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Sobre o relatorio

O que é este relatoério?

O relatério foi produzido com o objetivo de divulgar resultados de pesquisa do Eclipse
(Laboratorio de Ideologia e Percepgado Social), grupo de pesquisa vinculado ao Instituto
de Psicologia da Universidade Federal de Uberlandia. Direciona-se tanto a comunidade
académica quanto a profissionais de comunicacdo, pessoas interessadas na relagdo
entre classes sociais, percepcdes e opinides, e o publico em geral. A partir de 2017, o
Eclipse disponibiliza esses documentos na Web para difundir os resultados de suas
pesquisas a todos, de modo que a sociedade possa ter acesso a pesquisa que financiou,
ja que o grupo de pesquisa vincula-se a uma instituicao de pesquisa publica e

ocasionalmente é financiado também por érgaos de pesquisa publicos.

A pesquisa relatada, PERSEU-2013 (Pesquisa de Percepcbes Sociais de Estudantes
Uberlandenses) é um estudo sobre as percepc¢des de estudantes do ensino médio de
trés escolas de Uberlandia — MG sobre suas avaliagdes e percepgdes acerca de alguns
fendmenos sociais. Em especifico, os estudantes avaliaram os valores que sao
importantes para sua vida pessoal (valores basicos), os valores que consideram
importantes para a constru¢cdao de uma sociedade ideal (valores societais), sua
percepcao da justica e injustica no mundo (crenga no mundo justo e crenga no mundo

injusto), e algumas crencas sobre trabalho e sucesso profissional.

No caso deste relatdrio em particular, o primeiro da série Perseu 2013, sao relatados os

resultados referentes aos valores basicos e valores societais.

O que sao valores?

Valores sao metas gerais e abstratas que as pessoas estabelecem para si ou para a
sociedade, e que tendem a servir como principios-guia pessoais ou sociais em varias
situacdes. Na PERSEU-2013, foram avaliados dois tipos de valores: os valores basicos,

principios-guia para a vida individual, e os valores societais, conhecimentos estruturados
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sobre a natureza da sociedade que sdo objeto de disputa por grupos. Na secao
Destaques — Fendmenos estudados (p. 5) ha mais detalhes sobre quais sao esses

valores, como se organizam e as referéncias associadas ao estudo desses fen6menos.

Como citar este relatorio?

Para citar pelas Normas da ABNT (Associacao Brasileira de Normas e Técnicas):

WACHELKE, J.; MATOS, F. R; COSTA, R. R. L,; RODRIGUES, L. B.; FERREIRA, G. C. S.
Relatorios de Pesquisa do Laboratorio de Ideologia e Percepgao Social - Eclipse:
Valores sociais. Uberlandia: Eclipse-UFU, 2017 (Série PERSEU-2013 — N. 1). Disponivel

em: <incluir endereco web>.

Para citar pelas Normas da APA (American Psychological Association):

Wachelke, J., Matos, F. R., Costa, R. R. L., Rodrigues, L. B, & Ferreira, G. C. S. (2017).
Relatorios de Pesquisa do Laboratorio de Ideologia e Percepgdo Social — Eclipse: Valores

sociais (Série PERSEU-2013 — N. 1). Recuperado de <incluir endereco web>.

Como encontrar outros resultados relacionados a pesquisa?

A Série PERSEU-2013 apresenta relatorios que organizam os resultados dos indicadores
conforme classes econdmicas, como é o caso deste documento. No entanto, ha outros
modos de enquadramento e discussao tedrica da pesquisa, mais aprofundados, bem
como outras opcdes de tratamento dos dados — por exemplo, a consideracao de
posicdes sociais combinando faixas de renda e escolaridade — que sdo apresentados em
outros textos académicos, como artigos publicados em periodicos cientificos ou livros.
Geralmente esses textos tem acesso livre — trata-se de uma politica propria do Eclipse

para facilitar o acesso ao conhecimento.

Contudo, o processo de produgao e publicagdo dessas obras é mais lento, pois ha
revisdo pelos pares, modificaces textuais frequentes e um tramite editorial geralmente

longo. Para saber se existem pesquisas do Eclipse relacionadas a PERSEU-2013 ou a




outros projetos publicadas em periodicos e livros académicos, entre em contato com a

equipe de pesquisa por email.

Como entrar em contato com a equipe de pesquisa?

Escreva para o coordenador do grupo de pesquisa, Jodo Wachelke, em

joao.wachelke@ufu.br.




Destaques

FenOmenos estudados

Valores basicos

Os valores humanos' sdo metas, prioridades que as pessoas usam como referéncia para
guiar suas vidas. Eles expressam necessidades do cotidiano. Além disso, eles assumem

diferentes graus de importancia para cada individuo.

Os valores tém duas fun¢des para a vida das pessoas: a fungado de guiar os
comportamentos e a funcao de expressar as necessidades humanas. Na primeira funcao,
pode-se dizer que os valores guiam os comportamentos em tipos de orientacao que
podem ser sociais, pessoais ou centrais. A orientacdo social se refere as pessoas
centradas na sociedade, aquelas que enfatizam o grupo (p. ex. amizade verdadeira, um
mundo de paz); a orientagdo pessoal diz respeito as pessoas egocéntricas, aquelas que
enfatizam a si (p. ex. harmonia interna, uma vida excitante); ja a orientacao centralé a

referéncia para os valores sociais e pessoais, sendo compativeis com ambos.

Partindo para a segunda funcao, a de expressar as necessidades humanas, os valores
humanos séo classificados em materialistas (pragmaticos) ou idealistas (abstratos).
Pessoas materialistas ou pragmaticas sdo praticas e objetivas, ou seja, orientam-se por
metas especificas e regras normativas e pensam em condi¢des de sobrevivéncia mais

biologicas, priorizando a propria existéncia. As pessoas /dealistas ou abstratas possuem

' Fontes bibliogréaficas sobre os valores basicos: 1. Gouveia, V. V. (2003). A natureza motivacional dos valores
humanos: evidéncias acerca de uma nova tipologia. £studos de Psicologia (Natal), 83), 431-443. 2.Gouveia, V. V.
(2013). Teoria funcionalista dos valores humanos. Fundamentos, aplicacées e perspectivas. Sdo Paulo: Casa do
Psicologo. 3. Gouveia, V. V., Fonséca, P. N., Milfont, T. L.& Fischer, R. (2011). Valores humanos: contribuicdes e
perspectivas tedricas. In C. V. Torres & E. R. Neiva (Eds.), Psicologia social: Principais temas e vertentes (pp. 298-
313). Porto Alegre: Artes Médicas. 4. Gouveia, V. V., Milfont, T. L., Fischer, R.& Coelho, J. A. P. M. (2009). Teoria
funcionalista dos valores humanos: aplica¢des para organizacdes. Revista de Administracao Mackenzie, 10(3),
34-59. 5. Gouveia, V. V., Milfont, T. L., Fischer, R.& Santos, W. S. (2008). Teoria funcionalista dos valores
humanos. In M. L. M. Teixeira (Ed.), Valores humanos e gestédo. novas perspectivas (pp. 47-80). Sao Paulo: Senac.
6. Gouveia, V. V., Milfont, T. L.& Guerra, V. M. (2014). Functional theory of human values: testing its content and
structure hypotheses. Personality and Individual Differences, 60, 41-47.



uma orientacao mais universal, baseada em ideias e principios abstratos; apresentam

espirito inovador, mente aberta e menos dependéncia de bens materiais.

Considerando combinagdes possiveis entre modalidades dessas fun¢des, chegamos a
seis classes de valores, que sdo: existéncia, realizacdo, normativa, suprapessoal,

experimentacao e interacional.

1. Existéncia. valores centrais e materialistas; representa as necessidades basicas de
sobrevivéncia (p. ex. comer e beber), de estabilidade pessoal (p. ex. necessidade de
seguranca e de ter uma vida controlada) e de saude (p. ex. evitar coisas que podem ser

uma ameagca para sua vida e seu bem-estar).

2 Realizagdo: valores pessoais e materialistas; representa as necessidades de
autoestima que se referem ao éxito (p. ex. competéncia pessoal), ao poder (p. ex.
alcancar um cargo de chefia) e ao prestigio (p. ex. ter sua imagem pessoal reconhecida
publicamente); tipicos de jovens adultos em fase produtiva ou individuos educados em

contextos disciplinares e formais.

3. Normativa: valores sociais e materialistas; representa as necessidades de
obediéncia (p. ex. ter controle em obedecer aos deveres e as obriga¢des diarias), de
religiosidade (p. ex. crer em uma entidade superior em que se busca uma vida de
harmonia e paz) e de tradicao (p. ex. preservar cultura e normas convencionais); classe

tipica em pessoas mais velhas.

4. Suprapessoal valores centrais e idealistas; representa necessidades de beleza (p.
ex. importar-se com a estética de modo mais global), de conhecimento (p. ex. buscar
conhecimentos novos e atualizados) e de maturidade (p. ex. sentimento de satisfacao

pessoal); essas pessoas costumam pensar de forma mais ampla e geral.

5. Experimentacdo: valores pessoais e idealistas; representa necessidades de
emocao (p. ex. buscar satisfagoes fisioldgicas de excitacao), de prazer (p. ex. beber ou
comer por prazer, divertir-se, aproveitar a vida) e de sexualidade (p. ex. buscar parceiro
para obtencao de prazer); tipicos dos jovens, que podem contribuir para promocao de

mudancas e inovacdes sociais e se conformarem menos com as normas.



6. Interacional valores sociais e idealistas; representa necessidades de afetividade
(p. ex. relacionamentos intimos, relagcdes familiares, compartilhamento de cuidados,
prazeres e tristezas), de apoio social (p. ex. necessidades de pertencimento, amor e
afiliagdo) e de convivéncia (p. ex. estabelecer e manter relagdes interpessoais); tipicos da

juventude e de pessoas orientadas para relagdes intimas estaveis.

Valores societais

Os valores societais? sdo conhecimentos estruturados acerca de ideologias sobre como
a sociedade deve ser organizada. Diferentemente da perspectiva dos valores basicos, os
valores societais sao concebidos como metas para a sociedade que se originam na
historia em conflitos entre os grupos sociais acerca de como deve ser a sociedade. Em
outras palavras, valores societais dizem respeito a importancia percebida de certas

metas e objetivos sociais para a constru¢ao de uma sociedade ideal.

Os valores societais organizam-se em quatro sistemas: materialista, hedonista, religioso

e pés-materialista.

1. Materialista. sédo valores que prezam por uma sociedade com abundancia de
riquezas, bens materiais, conquistas por parte de seus membros e poder individual.

Inclui os valores autoridade, riqueza, lucro e status.

2. Hedonista. sao valores que representam a busca pelo prazer na vida, enfatizando
a vivéncia de emogoes individuais. Inclui os valores prazer, sexualidade, sensualidade e

uma vida excitante.

% Fontes bibliograficas sobre os valores societais: 1. Pereira, C,, Camino, L, & Da Costa, J. B. (2004). Anélise
fatorial confirmatéria do Questionario de Valores Psicossociais — QVP24. Estudos de Psicologia (Natal), 93),
505-512. 2) Pereira, C., Camino, L., & Da Costa, J. B. (2005). Um estudo sobre a integracdo dos niveis de analise
dos sistemas de valores. Psicologia Reflexdo e Critica, 18(1), 16-25. 3) Pereira, C., Lima, M. E., & Camino, L.
(2001). Sistemas de valores e atitudes democraticas de estudantes universitarios de Jodo Pessoa. Psicologia
Reflexdo e Critica, 74(1), 177-190.



3. Religioso: valores ligados a espiritualidade e religiosidade tipicas do cristianismo.
Contempla os valores salvacao da alma, obediéncia as leis de Deus, religiosidade, temor

a Deus.

4. Pos-materialista. reline metas mais abstratas, que vao além de necessidades mais
basicas de desenvolvimento. Agrupa trés sub-sistemas: bem-estar individual, voltado
para metas superiores pessoais, com valores como autorrealizacdo, alegria, conforto e
amor; bem-estar social, direcionado a harmonia coletiva, com os valores igualdade,
fraternidade, justica social e liberdade; e bem-estar profissional, ligado ao desempenho
e realizacdo na esfera do trabalho e da profissao, representado pelos valores realizagcdo

profissional, dedicacao ao trabalho, competéncia e responsabilidade.

Descricao resumida da pesquisa

A coleta de dados da PERSEU-2013 ocorreu no segundo semestre de 2013. Trés escolas
parceiras de Uberlandia — MG participaram do projeto, das quais duas eram da rede
publica e uma da rede particular. Os estudantes estavam matriculados na segunda série

do ensino médio, e tinham média de idade de 16 anos.

De um total de 736 estudantes, 53% eram da escola particular, e destes, e 58,9% eram
da classe econémica A® (Figura 1). Nas escolas pUblicas, predominaram estudantes de

familias B2 e C, com menos posses econdémicas.

3 Para detalhes sobre a medida das classes econdmicas, as faixas de renda a que correspondem e sua
relacgdo com posse de consumo e grau de instru¢do, consulte a subsecdo Questionario da se¢ao
Detalhamento metodoldgico, na pagina 22 deste relatério.
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Figura 1. Classe econdémica dos participantes por escola

Principais resultados

Valores basicos

A maior parte dos estudantes declarou que valores de existéncia, com orientacao central
e motivagdo pessoal (saude, sobrevivéncia e estabilidade pessoal), tém alta importancia
(Figura 2). Quase 90% dos participantes avaliou que a saude € um valor altamente
importante; trata-se de uma meta entendida como base para buscar novos objetivos.
Quatro quintos dos participantes consideraram a obediéncia como um principio-guia
muito importante. Dentre os valores de motivacado materialista, prestigio, tradicao e
poder tiveram predominio de respostas de média importancia, o que indica que
relativamente aos demais, sao percebidos como menos importantes. Dois deles sdao da
subfuncdo realizagdo. Ou seja, talvez simplesmente os jovens ndo avaliem que obter
reconhecimento (prestigio) e influéncia (poder) sejam tao importantes quanto outras
metas — apesar de valorizarem o sucesso, na forma de éxito. Por outro lado, as menores
proporcdes de respostas de alta importancia podem representar uma avaliagcao realista

da baixa probabilidade de alcancar esses objetivos, o que os tornaria pouco realistas.



Saude (n=733)-%:8% IO
Exito (n=734)-%4:9% I
Obediéncia (n=735) 2% 18:6% " I

Sobrevivéncia (n=734)-5% 19.2% IS Importancia
Baixa

Média
Religiosidade (n=733)- 18.1% 20.9% NGO MW Alta

Estabilidade pessoal (n=735)-9% "22:7% " I

Prestigio (n=735)- 12.2% 40.3% o ars%

Tradicdo (n=736)- 16.0% 45.0% L 390% |

Poder (n=733)- 14.1% 52.4% [ 336% |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura 2. Importancia dos valores basicos com motivacdo materialista

As respostas de importancia de diversos valores com motivacao materialista foram
bastante uniformes entre os estudantes das classes econOmicas estudadas, mas em
alguns casos houve variagdes importantes, indicando que é necessario considerar as
respostas por subgrupos. Os principais contrastes foram encontrados nos valores da

subfuncdao normativa, com orientacao social e motivador materialista.

O valor religiosidade foi considerado altamente importante por mais de trés quartos dos
participantes desfavorecidos economicamente, das classes B2 e C, enquanto que as
proporcdes de respostas de alta importancia dos estudantes das classes A e B1 sao
inferiores. Entre os de classe A, sao inferiores a metade dos participantes, e mais de 30%

avaliam que a religiosidade é um valor pouco importante (Figura 3).
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Figura 3. Importancia do valor basico religiosidade por classe econémica

Ha diferencas no mesmo sentido, mas menos pronunciadas, com o valor tradicao
(Figura 4). Os estudantes das classes B2 e C tenderam mais a considera-lo como

altamente importante que os das classes A e B1.

A- 18.6% (n=46) 49.8% (n=123) -
S
o] . .
§ Baixa imp.
@ Média imp.
% po-47% (n=28)  38.4% (n=73) _ B Altaimp.
©
O

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura 4. Importancia do valor basico tradicdo por classe econémica
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Considerando os dois valores normativos, os estudantes de familias em condicdes
econdmicas inferiores mostraram-se mais dispostos a prioriza-los, enquanto que os das
classes superiores nédo lhes dao tanta importancia. Isso pode estar ligado ao perfil de
familias mais religiosas, ligadas a tradicdo, nas classes B2 e C, enquanto que as familias
das classes A e B1 podem ter mais acesso a inovagdes e novas maneiras de pensar por

meios culturais e educacionais.

O valor prestigio é considerado de alta importancia por proporcionalmente mais
estudantes de classe B2 e principalmente C que os de classe A e B1 (Figura 5). Uma
explicagdo plausivel é a maior distancia do prestigio como meta por parte dos
estudantes desfavorecidos, o que pode transforma-la em algo desejavel ou idealizado,

um objetivo que se opde a condi¢des de vida negativas.
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Figura 5. Importancia do valor basico prestigio por classe econémica

O valor maturidade foi considerado o mais importante daqueles que possuem
motivacao idealista (Figura 6). Conhecimento foi outro valor suprapessoal (orientacao
central) com grande proporcao de respostas de alta importancia, e os valores apoio
social e afetividade, também considerados importantes por cerca de trés quartos dos
estudantes, referem-se a subfuncao interativa. Dentre os valores idealistas com maior
proporcao de alta importancia, prazer representa a subfuncao hedonista, mas os outros

valores dessa subfuncao (sexualidade e emocao) tiveram proporcdes bem inferiores. Do
12



outro lado do espectro, os valores convivéncia, beleza e emocao foram avaliados como

altamente importantes por menos da metade dos participantes.
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Convivéncia (n=734) - 11.7% 45.5% o a28%
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Emocio (n=733)- 12.8% 49.0% . 382%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura 6. Importancia dos valores basicos com motivagéo idealista

Valores societais

Dentre os valores societais materialistas, lucro destacou-se como um valor mais
percebido que os demais como uma meta para a sociedade, com pouco mais de 45%
dos participantes concedendo alta importancia. Os demais valores materialistas tiveram
predominantemente avaliacbes de importancia mediana (Figura 7). Chama a atencao a
maior importancia relativa como uma meta social dada a lucro em relacdo a riqueza,

outro valor com significado proximo.
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Figura 7. Importancia dos valores societais do sistema materialista

A analise das respostas por classe econdmica referentes a lucro indica um aumento

progressivo da alta importancia dada ao valor a medida que se decresce na escala

social: para os estudantes de classe C, quase 60% indicam que lucro tem alta

importancia, enquanto que menos de 40% dos estudantes de classe A consideram esse

valor tao importante (Figura 8). Para os estudantes de condi¢bes desfavorecidas, a busca

por lucro parece ser algo mais premente e saliente no conceito de uma sociedade ideal

gue para quem tem vida mais confortavel. Com proporcdes de respostas de alta

importancia inferiores, 0 mesmo padrao foi encontrado para o valor status (Figura 9).

14
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Figura 8. Importancia do valor societal lucro por classe econémica
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Figura 9. Importancia do valor societal status por classe econémica

O valor societal hedonista percebido como mais importante é prazer, com quase 70%
de respostas de alta importancia. Os demais valores desse sistema tiveram avaliacdes de
alta importancia em propor¢des inferiores a metade (Figura 10). Talvez o maior grau de
abstragdo associado a prazer justifique que se trate de uma meta considerada

prioritaria, pois admite a propiciacdo de sensa¢des prazerosas em diversos dominios,

15



enquanto os outros valores hedonistas parecem voltar-se mais para aspectos

especificos ligados a relacdes amorosas direta ou indiretamente, um ambito mais

restritivo.
Sexualidade (n=735)- 14.3% 37.8% _ Importincia
Baixa
Média
mavida exciante r=734)- 140 [ . ™ -
Sensualidade (n=735) - 25.4% 44.9% -

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura 10. Importancia dos valores societais do sistema hedonista

Os valores do sistema religioso tém importancia percebida semelhante, e relativamente
elevada, com cerca da metade dos participantes dando-lhes alta importancia (Figura
11). Num contexto catolico, obedecer as leis de deus e respeita-lo parecem ser os

aspectos considerados mais importantes no nivel social.

Para esse sistema, as diferencas entre classes econdmicas sao marcantes para todos os
valores. A tendéncia observada é de maior importancia dada pelos estudantes das
classes inferiores, em comparacao com os das classes superiores. Os contrastes sdo tao
elevados que chegam a opor respostas majoritarias de alta importancia dos estudantes
das classes inferiores a respostas minoritarias das classes A e B1, indicando que as
propor¢des indicadas para a amostra geral precisam ser contextualizadas em

percepgoes opostas por parte de subgrupos.
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Figura 11. Importancia dos valores societais do sistema religioso

Em termos das diferencas de importancia por classe econémica, os contrastes sao mais
pronunciados envolvendo o temor a deus (Figura 12) e obediéncia as leis de deus
(Figura 13). Contudo, a mesma tendéncia é observada em relacao aos valores salvacao

da alma (Figura 14) e religiosidade (Figura 15).
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Figura 12. Importancia do valor societal temor a deus por classe econémica
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Figura 13. Importéncia do valor societal obediéncia as leis de deus por classe econémica
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Figura 14. Importancia do valor societal salvacdo da alma por classe econémica
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Figura 15. Importancia do valor societal religiosidade por classe econémica

Os valores societais do sistema pos-materialista, ai englobando bem-estar social,
individual e profissional, foram todos considerados muito importantes, com proporc¢des
de resposta de alta importancia elevadas (Figura 16). Por referirem-se a metas abstratas
e representativas de progresso civilizatorio e humano, frequentemente associadas a

contextos de paises desenvolvidos, podem ter sido priorizados como referéncias sociais.
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Figura 16. Importancia dos valores societais do sistema pos-materialista
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Conclusoes

Os estudantes de escolas uberlandenses participantes tendem a priorizar valores
pessoais que garantam condi¢des de existéncia, como saude, sobrevivéncia e

estabilidade, e a busca pelo éxito pessoal. Metas mais abstratas e gerais, indicando

desenvolvimento pessoal, maturidade e conhecimento, também se destacaram quanto a

avaliagdo de importancia, bem como o éxito, este ultimo refletido no objetivo de
preparacao e projecao futura no mundo do trabalho representado na adolescéncia.
Quanto a concepgao de uma sociedade ideal, os valores ligados a aspectos superiores
de bem-estar profissional, pessoal e social, isto é, valores pos-materialistas, sdo

considerados mais importantes.

Nao obstante, jovens de classes econdmicas diferentes apresentaram algumas
avaliacdes fortemente contrastantes. Os estudantes de classes econémicas inferiores
tenderam a dar importancia maior que os das classes superiores a obtencdo de
prestigio pessoal e a sociedades marcadas pelo lucro e pelo status, talvez visando ao
gue ndo tém acesso. As principais diferencas, contudo, estdo em valores pessoais e
societais ligados a religido e tradicdo, tanto na esfera pessoal (obediéncia, tradicdo)
quanto na idealizacdo de uma sociedade (temor a deus, obediéncia as leis de deus,
salvacdo da alma, religiosidade), em que os estudantes das classes inferiores dao alta
importancia a essas metas, e os participantes de familias com mais posses as

consideram secundarias, em sua maioria.
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Detalhamento metodoldgico

Amostra e participantes

A amostra foi diversificada, mas ndo-probabilistica, pois contou com a colaboracao de

escolas convidadas de modo ndo aleatorio. A interpretacao dos resultados deve ser

restrita ao presente estudo, e s6 poderdo ser generalizados mediante realizacdo de

estudos semelhantes e comparacao. Dos 736 estudantes participantes da pesquisa, 38

(5,2%) nao forneceram informacdes relativas a idade. Considerando os demais, a média

de idade foi de 15,98 anos, com desvio padrdo de 0,87 anos. As idades variaram de 14 a

24 anos, mas 95% tinham entre 15 e 17 anos, e 54,7% tinham 15 anos de idade a época

da pesquisa.

Os estudantes das quatro classes econdmicas consideradas no estudo (A, B1, B2 e C)

tiveram distribuicao equilibrada por sexo. Houve associacao forte entre a classe

econOmica da familia dos estudantes e a escolaridade maxima atingida por suas maes;

assim, entre estudantes de classe A, o predominio foi de maes que concluiram o ensino

universitario, enquanto para os de classe B2 e C, as maes concentraram-se nas

escolaridades inferiores (Figura A).
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Figura A. Sexo e escolaridade da mae dos participantes por classe econémica
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Questionario

O instrumento empregado na PERSEU-2013 foi um questionario de 7 paginas composto
por 6 partes. A primeira parte foi uma versao modificada do Questionario de Valores
Basicos (QVB), que mede os valores basicos. Na versao utilizada, a descri¢do de alguns
dos valores foi modificada para simplificar o vocabulario para estudantes de ensino
médio. A adaptacao solicitava que os respondentes assinalassem uma de trés opgdes
para indicar o quanto cada valor era um principio-guia na vida do respondente: pouco
importante, mais ou menos importante, ou muito importante. Os 18 valores basicos
incluidos foram sobrevivéncia, saude, estabilidade pessoal, éxito, poder, prestigio,
obediéncia, religiosidade, tradicdo, beleza, conhecimento, maturidade, emocao, prazer,
sexualidade, afetividade, convivéncia e apoio social. A segunda parte foi uma versao
modificada do Questionario de Valores Psicossociais (QVP), medida dos valores
societais, com as mesmas trés opcoes de resposta mencionadas. Os 24 valores societais
contidos no questionario foram lucro, autoridade, riqueza, status, prazer, sexualidade,
uma vida excitante, sensualidade, obediéncia as leis de deus, temor a deus, salvacao da
alma, religiosidade, alegria, liberdade, responsabilidade, competéncia, amor, realizacao
profissional, justica social, dedicacdo ao trabalho, igualdade, autorrealizagao,

fraternidade e conforto®.

A terceira parte foi composta por 18 indicadores sobre concepg¢des acerca da natureza
do trabalho, vocacao e sucesso na vida profissional. As trés opcdes de resposta
disponiveis para os respondentes eram discordo, indeciso e concordo. A Tabela A

apresenta as 18 frases dos indicadores na ordem apresentada no questionario.

Itens sobre a crenca de que o mundo é um lugar justo e injusto compuseram a quarta

parte da pesquisa. Mais precisamente, foram adaptacdes de duas medidas: a Escala

4 Como o QVB e QVP s3o de autoria de outros pesquisadores, o leitor deve consultar as referéncias
originais para ter mais detalhes sobre os instrumentos, que nao sado reproduzidos aqui. 1. Referéncia do
QVB: Gouveia, V. V., Milfont, T. L., Fischer, R.& Santos, W. S. (2008). Teoria funcionalista dos valores
humanos. In M. L. M. Teixeira (Ed.), Valores humanos e gestdo: novas perspectivas (pp. 47-80). Sao Paulo:
Senac. 2. Referéncia do QVP: Pereira, C., Camino, L., & Da Costa, J. B. (2004). Analise fatorial confirmatoria
do Questionario de Valores Psicossociais — QVP24. Estudos de Psicologia (Natal), 93), 505-512. 3.
Referéncia da versdo adaptada do QVB: Wachelke, J., & Rodrigues, L. B. (2015). Estudo exploratério das
relagdes entre valores basicos pessoais e psicossociais. Avaliagdo Psicologica, 74(3), 353-363.

22



Global da Crenga no Mundo Justo, formada por 6 itens (indicadores) e a Escala de
Crencas no Mundo Injusto, com 4 itens®. Um exemplo da primeira medida é o item “As
pessoas recebem o que elas tém direito a ter”. Um exemplo de crenca no mundo injusto
€ "muitas pessoas sofrem um destino injusto”. As opcdes de resposta na versao

adaptada eram discordo, indeciso e concordo.

Tabela A. Texto dos indicadores sobre trabalho no Questiondrio da PERSEU-2013

A principal finalidade do trabalho é realizar o potencial das pessoas.

O aspecto mais importante do trabalho é permitir ganhar um salario para viver.
Devemos trabalhar sempre com atividades de que gostamos.

E muito importante conseguir o maior salario possivel quando se esta trabalhando.

Para conseguir sucesso no mundo do trabalho, o mais importante é ter grandes ideias.
O sucesso profissional vem para quem obedece as normas da empresa em que trabalha.
Disciplina e trabalho duro sdo as principais chaves para o sucesso profissional.

Trabalhar como funcionario de uma empresa é algo que ndo quero para mim.

Um bom emprego é o emprego com estabilidade e tranquilidade.

Nasci para ser chefe, patrdo de outras pessoas.

A melhor escolha para se trabalhar é ser dono do préprio negocio.

Se as pessoas obedecerem seus chefes, um dia seu trabalho sera reconhecido.

Quem “veste a camisa” da empresa onde trabalha logo subira na carreira.

E preciso contentar-se com salarios baixos no inicio da vida, para depois crescer aos poucos.
Se as pessoas trabalharem duro, um dia seu trabalho sera reconhecido.

O que leva a pessoa a ter um étimo emprego é o merecimento por seu desempenho.

Indicacbes e contatos levam as pessoas a terem os melhores trabalhos.

Qualquer um pode vencer na vida profissional com dedicacao e esforco.

A quinta parte consistiu em uma adaptacao do Critério de Classificagdo EconOmica
Brasil (CCEB), da Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP)®. Trata-se de

uma listagem de posse de bens em domicilio, acesso a servigos e escolaridade do chefe

> As medidas foram adaptadas para o contexto brasileiro por outros autores, motivo pela qual seus itens ndo
sdo apresentados aqui. O leitor deve consultar as referéncias originais para obter mais detalhes. 1. Referéncia
da Escala Global da Crenca no Mundo Justo: Gouveia, V. V., Pimentel, C. E., Coelho, J. A. P. M., Maynart, V. A. P.,
& Mendonga, T. S. (2010). Validade fatorial confirmatéria e consisténcia interna da Escala Global da Crenca no
Mundo Justo — GJWS. Interacdo em Psicologia, 14(1), 21-29. 2. Referéncia da Escala de Crencas no Mundo
Injusto: Pimentel, C. E, Maynart, V. A. P, Vieira, L. S.,, Mendonca, T. S., & Santos, A. M. V. (2012). Avaliagao
Psicologica, 11(1), 13-22.

® O CCEB de 2013 em detalhes, com esclarecimentos sobre os procedimentos e pontuacéo referente as
classes econdmicas, encontra-se em http://www.abep.org/Servicos/Download.aspx?id=02
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da familia que permite estimar a classe econémica familiar do respondente. Os
indicadores relativos a bens e servicos avaliados sao televisao em cores, radio, banheiro,
automovel, empregada mensalista, maquina de lavar, videocassete e/ou DVD, geladeira
e freezer. Para cada um dos itens ou servicos, havia opcdes de resposta indicando
quantas unidades estavam disponiveis no domicilio do respondente: nenhum, 1, 2, 3, ou
4 ou mais. O questionario solicitou também escolaridade do pai e da mae dos
respondentes, considerando as seguintes categorias: nunca estudou nao terminou a 42
série do ensino fundamental (antigo primeiro grau), terminou a 42 série do ensino
fundamental (antigo primeiro grau), terminou a 82 série do ensino fundamental (antigo
primeiro grau), terminou o ensino medio (antigo segundo grau), terminou o ensino

superior (faculdade), e terminou alguma pds-graduacdao mestrado ou doutorado.

As respostas aos indicadores geram uma pontuacao especifica que permite estimar a
que classe econOmica pertence o respondente. Foi considerada a escolaridade do pai
como chefe de familia, salvo em poucos casos em que nao foi informada, ocasides em
que foi computada no calculo a escolaridade da mae. Na pesquisa que embasou o CCEB
2013, a classe A correspondia a renda média familiar bruta mensal de R$ 9.263, a classe
B1 tinha renda mensal de R$ 5.241, a classe B2 de R$ 2.654 e a classe C de R$ 1.685.

Finalmente, a sexta parte do questionario fornecia informagdes de caracterizagdo dos

participantes: sexo, idade e religiao.

Procedimento

O projeto foi aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Federal de
Uberlandia (CEP-UFU), com o parecer n. 379.510. As escolas foram convidadas a
participar, e apds anuéncia das direcdes, os pais ou responsaveis dos estudantes
completaram termos de consentimento livre e esclarecido autorizando a participacao de
seus filhos. Os questionarios foram respondidos pelos estudantes em sala e horario de
aula, no segundo semestre de 2013. Os participantes tiveram o tempo de 45 minutos
para realizar a atividade, que corresponde ao tempo de uma aula. A aplicacao dos
questionarios foi realizada por pesquisadores treinados do Eclipse. As figuras e tabelas

foram produzidas pelo pacote sj/P/ot do programa R.

24



Resultados complementares

Valores basicos

Tabela B. Respostas de importancia aos valores basicos do QVB na PERSEU-2013

- Importancia
Valores basicos - QVB Baixa Média Alta Sem resposta

. 81 282 371 2
Sexualidade (11.01%) (3832%) (5041%)  (0.27 %)

P 94 359 280 3
(1277%) (4878%) (3804%)  (0.41%)

prarer 18 160 556 2
245%) (2174%) (7554%) (027 %)

roder 103 384 246 3
(1399 %) (5217%) (3342%)  (0.41%)

Prestiio 90 296 349 1
(1223%) (4022%) (4742%)  (0.14 %)

foito 2 109 623 2
027%) (1481%) (8465%)  (0.27 %)

e 4 72 657 3
054%) (9.78%) (8927%)  (0.41%)

. 21 167 547 1
Estabiliaade pessoal 2.85%) (2269%) (7432%)  (0.14%)

Sobrevivéncia 11 141 >82 2
(149%) (1916%) (79.08%)  (0.27 %)

Selers 85 356 294 1
(1155%) (4837%) (39.95%)  (0.14 %)

Conhecimento 15 152 >64 >
(204%) (2065%) (7663%)  (0.68 %)

) 5 50 680 1
M 068%) (679%) (9239%)  (0.14 %)

- 38 153 544 1
Afetividade (5.16%) (2079%) (7391%)  (0.14 %)

Convivéncia e eer I 2
(1168 %) (4538%) (4266%)  (0.27 %)

Apoio social 20 135 >7> 6
R72%) (1834%) (78.12%)  (0.82 %)

L 9 137 589 1
Obediencia (122%) (1861%) (80.03%)  (0.14 %)

o 133 153 447 3
Religiosidade (1807 %) (2079%) (60.73%)  (0.41 %)

- 118 331 287 0
(1603 %) (4497%) (3899%)  (0.00 %)
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Figura B. Importancia do valor basico sexualidade por classe economica
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Figura C. Importancia do valor basico emo¢do por classe econémica
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Classe econdmica
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Figura D. Importancia do valor basico prazer por classe econémica
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Figura E. Importancia do valor basico poder por classe economica
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Figura F. Importancia do valor basico prestigio por classe econémica
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Figura G. Importancia do valor basico éxito por classe econoémica
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Figura H. Importéncia do valor basico saude por classe econémica
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Figura I. Importancia do valor basico estabilidade pessoal por classe econémica
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Classe econdmica
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Figura J. Importancia do valor basico sobrevivéncia por classe econémica
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Figura K. Importancia do valor basico beleza por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica
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Figura L. Importancia do valor basico conhecimento por classe econémica
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Figura M. Importéncia do valor basico maturidade por classe econémica
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Classe econdmica
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Figura N. Importancia do valor basico afetividade por classe econémica
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Figura O. Importancia do valor basico convivéncia por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica
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Figura P. Importancia do valor basico apoio social por classe econémica
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Figura Q. Importancia do valor basico obediéncia por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica
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Figura R. Importéncia do valor basico religiosidade por classe econémica
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Figura S. Importancia do valor basico tradi¢do por classe econémica
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Valores societais

Tabela C. Respostas de importancia aos valores societais do QVP na PERSEU-2013

Valores societais - QVP

Importancia

Baixa Meédia Alta Sem resposta

. 121 408 207 0
Autoridade (1644 %) (5543%) (28.12%)  (0.00 %)

riovers 143 414 178 1
a9 (1943%) (5625%) (2418%)  (0.14 %)

Luero 84 320 332 0
(1141%) (4348%) (4511%)  (0.00 %)

ot 232 345 157 2
(B152%) (4688%) (2133%) (027 %)

prarer 20 203 513 0
272%) (2758%) (69.70%)  (0.00 %)

. 187 330 218 1
SEBENEECH (2541%) (4484%) (2962%)  (0.14%)

. 105 278 352 1
Sexualidade (1427%) (777%) (4783%)  (0.14%)

Uma vida excitante [ 22 S .
(13.99%) (4062%) (4511%) (027 %)

o 159 231 343 3
Religiosiaade (21.60%) (31.39%) (46.60%) (041 %)

Temor a deus A0 52 0 v
(2840%) (20.65%) (50.95%)  (0.00 %)

Salvacdo da alma 192 184 3>8 2
¢ (2609%) (2500%) (4864%) (027 %)

Obediéncia as leis 157 174 404 1
de deus (2133%) (2364%) (5489%)  (0.14 %)

21 124 590 1
lgualdade 285%) (1685%) (80.16%)  (0.14 %)

. 5 73 656 2
s 068%) (992%) (89.13%) (027 %)

. 13 166 555 2
Fraternidade (177%) (2255%) (7541%) (027 %)
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Tabela C: Continuagdo

Importancia
Valores societais - QVP
Baixa Meédia Alta Sem resposta
Justica social 12 o7 627 0
¢ (163 %) (13.18 %) (85.19 %) (0.00 %)
Autorrealizacdo 8 160 265 3
¢ (1.09 %) (21.74 %) (76.77 %) (0.41 %)
Aeoria 3 53 679 1
g (041 %) (7.20%) (92.26 %) (0.14 %)
Conforto 21 221 493 1
(2.85%) (30.03 %) (66.98 %) (0.14 %)
Amor 9 81 643 3
(1.22 %) (11.01 %) (87.36 %) (0.41 %)
Realizacdo 3 91 639 3
profissional (041 %) (12.36%) (86.82 %) (041 %)
Dedlicacéo ao 3 110 622 1
trabalho (041 %) (14.95 %) (84.51 %) (0.14 %)
Competéncia ! & 653 !
P (0.95%) (10.19%) (88.72 %) (0.14 %)
. 12 67 652 5
Responsabilidade (163%) (9.10%) (8859%)  (0.68 %)
A~ 17.8% (n=d4) 57.1% (n=141) -
S
£ 39-16.5% (n=31) 56.4% (n=106) - Autoridade
Q .
§ Baixa imp.
@ Média imp.
% 52-4.7% (n=28) 55.3% (n=105) - B Altaimp.
©
O
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura T. Importancia do valor societal autoridade por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Baixa imp.

[ Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura U. Importéncia do valor societal riqueza por classe econémica

Baixa imp.

I Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura V. Importancia do valor societal lucro por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Baixa imp.
[ Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura W. Importancia do valor societal status por classe econémica

A- (- _
Baixa imp.

I Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura X. Importancia do valor societal prazer por classe economica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Baixa imp.

[ Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura Y. Importancia do valor societal sensualidade por classe econémica

Baixa imp.

I Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura Z. Importancia do valor societal sexualidade por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Baixa imp.
1 Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AA. Importéncia do valor societal uma vida excitante por classe economica

Baixa imp.
I Média imp.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AB. Importancia do valor societal religiosidade por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

A- 46.1% (n=114) 21.9% (n=54)

B1- 33.0% (n=62) 20.2% (n=38) Temor a deus
Baixa imp.
Média imp.

B2 -3.2% (n=25) 21.6% (n=41) Bl Alta imp.

c 2% (n=8J.1% (n=19)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AC. Importancia do valor societal temor a deus por classe econémica

A- 39.7% (n=98) 25.9% (n=64)

B1- 26.6% (n=50) 27.7% (n=52) Salvacdo da alma
Baixa imp.
Média imp.
B> -16.4% (n=31) 23.3% (n=44) W Alta imp.

C - 8% (n=13)21.8% (n=24)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AD. Importancia do valor societal salvagdo da alma por classe econémica
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A- 34.4% (n=85) 29.5% (n=73)

©

E B1- 22.5% (n=42) 25.7% (n=48) Obediéncia as leis
) de deus

§ Baixa imp.

$ Média imp.

2 8- 1% (=21].9% (n=34) B Alta imp.

o

c-1% (n=9§.1% (n=19)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AE. Importancia do valor societal obediéncia as leis de deus por classe econémica

A (T¥BB% (n=44)

[10]
e}
£ B (8% (n=26 Igualdade
S o
< Baixa imp.
bt Média imp.
©
o
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AF. Importancia do valor societal igualdade por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Aoy

Baixa imp.
Média imp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AG. Importancia do valor societal liberdade por classe econémica

Baixa imp.
Média imp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AH. Importancia do valor societal fraternidade por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

A -(B%0[n=2

B1 - A2R)(n= Justica social
Baixa imp.
Média imp.

C % (MHBB% (n=17)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AL Importéncia do valor societal justica social por classe econémica

A - (n48)5% (n=48)

Baixa imp.
Média imp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AJ. Importancia do valor societal autorrealizagdo por classe econémica
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Classe econdmica

Classe econdmica

Baixa imp.
Média imp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AK. Importancia do valor societal alegria por classe econémica

A5 (n=8) 31.2% (n=77)

g1 -0 (n=6) 30.9% (n=58) Conforto
Baixa imp.
Média imp.
Bo - (n=2) 34.2% (n=65) M Altaimp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AL. Importancia do valor societal conforto por classe econémica
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A-B4%) (n=33

©
O
e
5 Baixa imp.
3 Média imp.
©
O

C _’éﬂ-mxnz_

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AM. Importancia do valor societal amor por classe econémica

8 .
E nq 1607 (n=28 Realizacdo
§ Baixa imp.
$ Média imp.
O

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AN. Importéncia do valor societal realizacdo profissional por classe econémica
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Classe econdmica

A - (15:8% (n=39)

Dedicacdo ao
trabalho

Baixa imp.

51 - (1806 (n=34)

Média imp.

B2 4@RXn=2 M Alta imp.

C 26%0)(n="1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AO. Importancia do valor societal dedicacdo ao trabalho por classe econémica

Classe econdmica

a AB:9Tp (n=37

Baixa imp.
Média imp.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AP. Importancia do valor societal competéncia por classe econoémica
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Classe econdmica

g1 -G=@)=1 Responsabilidade
Baixa imp.
Média imp.
B2 J(hF B Alta imp.

C 78BN

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura AQ. Importéncia do valor societal responsabilidade por classe econémica

48



Publicado por: Eclipse-UFU
Uberlandia - MG, 2017

49



