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“We teach girls to shrink themselves,

to make themselves smaller.

We say to girls,

“You can have ambition, but not too much.

You should aim to be successful, but not too successful.

Otherwise you will threaten the man.’

Because I am female,

I am expected to aspire to marriage.

I am expected to make my life choices

always keeping in mind that

marriage is the most important.

Now marriage can be a source of joy and love and mutual support.

But why do we teach to aspire to marriage and we don’t teach boys the same?
We raise girls to see each other as competitors

not for jobs or for accomplishments,

which I think can be a good thing, but for the attention of men.

We teach girls that they cannot be sexual beings in the way that boys are.
Feminist: the person who believes in the social, political and economic equality of the
sexes.”

(Chimamanda Ngozi Adichie)
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RESUMO

O jornalismo esportivo sofreu alteracdes com o passar dos anos e, 0 que era antes um
territorio exclusivamente masculino, se atualizou e estd recebendo cada vez mais
profissionais do sexo feminino. A presenga de mulheres nessa editoria jornalistica ¢
gradativamente mais expressiva e aponta para problemadticas contemporineas, antes
inexistentes nessa area. Nesse cenario casos de assédio a jornalistas esportivas vieram a tona
e evidenciaram as dificuldades pelas quais essas profissionais passavam. E nesse contexto
que a hashtag DeixaElaTrabalhar foi criada por um grupo de jornalistas esportivas, como um
manifesto contra os assédios sofridos por elas no ambiente de trabalho. Tendo em vista esse
contexto, o presente trabalho teve como objetivo entender qual o papel dessa # na promog¢ao
da repercussdo dos casos de assédio sofridos por jornalistas esportivas. A partir dessa
inquietacdo, realizou-se conceituacdo tedrica sobre duas macros tematicas: comunicagdo em
contexto de redes sociais virtuais e esporte e mulher. Buscou-se entender as caracteristicas
do mass media e do self media e como o ciberativismo se faz presente nas midias sociais.
Também realizou-se uma breve sintese historica acerca da mulher no jornalismo esportivo e
como a questdo do género influencia na profissdo de jornalista esportiva. Do ponto de vista
metodoldgico, este trabalho fez uso do método de estudo de caso multiplo, proposto por Yin
(2010). Foram selecionadas e analisadas trés publicagdes no Instagram, todas de 2018,
escolhidas a partir de uma perspectiva comparativa, que buscou investigar o cendrio antes,
durante e depois da #DeixaElaTrabalhar. Conclui-se que a # cumpriu sua fun¢do enquanto
ciberativismo e, configurou-se tamb&ém como um ponto de apoio entre jornalistas esportivas.
No entanto, visualizacdes, /ikes € comentarios, ainda sdo imprecisos para aferir o real efeito
do movimento, uma vez que esses indicadores ndo esclarecem se houve conscientizagao de
fato ou ndo. Por fim, percebe-se também que o jornalismo esportivo ainda ¢ uma editoria
masculina e tomada pelo machismo.

Palavras-chave: Jornalismo esportivo; mulher; assédio; hashtag; ciberativismo.
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ABSTRACT

Sports journalism has changed over the years, and what was once an exclusively male
territory has been updated and is receiving more and more female professionals. The presence
of women in this journalistic editorial is gradually more expressive and points to
contemporary problems, previously nonexistent in this area. In this scenario, cases of
harassment of sports journalists surfaced and highlighted the difficulties these professionals
went through. It is in this context that the hashtag DeixaElaTrabalhar was created by a group
of sports journalists as a manifest against harassment suffered by them in the workplace.
Given this context, this paper aimed to understand the role of this # in promoting the
repercussion of harassment cases suffered by sports journalists. Based on this concern,
theoretical conceptualization was made on two macro themes: communication in the context
of virtual social network and sports and women. We sought to understand the characteristics
of mass media and self media and how cyberactivism is present in social media. There was
also a brief historical synthesis about women in sports journalism and how the issue of gender
influences the profession of sports journalist. From the methodological point, this work made
use of the multiple case study method proposed by Yin (2010). Three Instagram publications
were selected and analyzed, all from 2018, chosen from a comparative perspective, which
sought to investigate the scenario before, during and after #DeixaElaTrabalhar. It can be
concluded that # fulfilled its role as cyberactivism and was also a point of support among
sports journalists. However, views, likes, and comments are still inaccurate to gauge the
actual effect of the movement, as these indicators do not clarify whether or not there was
actual awareness. Finally, it is also noticed that sports journalism is still a male editorial and
taken by sexism.

Key-words: Sports journalism; woman; harassment; hashtag; cyberactivism.
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1 INTRODUCAO

Muito se discute hoje em dia sobre feminismo, igualdade de género e os direitos das
mulheres. Numa sociedade com raizes machistas e patriarcais, o lugar comumente designado
a essa parcela da populacio é o de “bela, recatada e do lar”!; cuidando da casa, do marido e
dos filhos. Além de sempre terem tido sua funcao social muito bem delimitada, as mulheres
também sempre foram doutrinadas a obedecer os homens; a ndo aparecer demais, ndo falar
demais e aceitar qualquer migalha que lhes era oferecida, da cantada promiscua na rua, até a
agressao dentro de casa.

Para as mulheres, por décadas, ter um emprego era uma afronta. Estar no ambiente
esportivo era um feito extraordinario. Participar de um espago tido como masculino:
impossivel. E foi colocando abaixo todos esses preconceitos infundados e subvertendo todo
o modelo tradicional de organizag¢do social que as mulheres ocuparam, ndo s6 o meio
jornalistico, mas também o campo do jornalismo esportivo: um meio extremamente
masculino e habitualmente feito de homens, para homens.

Os atletas eram homens. O publico era composto majoritariamente por homens. Nao
¢ de se admirar que os responsaveis por noticiar e narrar os acontecimentos esportivos da
época, até entdo, também fossem homens. Até o inicio dos anos 70, mulher jornalista na
especialidade esportes ndo existia. Porém, desde a conquista do mercado, elas sofrem na pele
o preconceito de ser mulher em um ambiente taxado como masculino. Muito mais do que o
nao reconhecimento pelo trabalho bem feito ou a discrepancia de condi¢des e oportunidades,
elas sdo violadas repetidas vezes, atras e na frente das cAmeras.

Em margo de 2018, 50 jornalistas se uniram em uma campanha contra o machismo e
os assédios sofridos no ambiente de trabalho, dentro e fora dos estadios. A
#DeixaElaTrabalhar trouxe a tona uma situacao rotineira e até entdo silenciada. Deu voz a
inimeras profissionais que por vezes tiveram que se calar e seguir o roteiro. Julia Guimaraes,
da TV Globo, ndo seguiu o roteiro. Ela virou noticia. Trés meses ap0s o inicio do movimento,
durante a Copa do Mundo da Rissia, ela se preparava para fazer uma entrada ao vivo quando
foi surpreendida por um homem que tentou beija-la. Sua reagdo? Um sermdo em inglés,
gravado e propagado na internet, televisao, jornais e revistas, ensinando que aquela atitude ¢

errada, desrespeitosa e que nao deve ser repetida jamais.

1 Expressio que gerou polémica, utilizada em 2016 pela revista Veja, para descrever Marcela Temer,
esposa do entiio presidente recém empossado, Michel Temer.
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Julia ndo virou noticia porque foi assediada. Muito menos porque foi assediada em
publico, ja que isso acontece diariamente com milhdes de mulheres em todo Brasil. Julia
virou noticia porque nao se calou. Julia ¢ um episodio concreto da #DeixaElaTrabalhar, que
além de representar inimeras profissionais do campo do jornalismo esportivo, tratou de algo
muito importante: visibilidade. Em 2018, 16 milhdes de brasileiras com 16 anos ou mais
afirmaram ja ter passado por experiéncias de assédio e violéncia fisica e/ou psicologica. Os
dados sao da segunda edi¢cdo da pesquisa “Visivel e invisivel: a vitimizagao de mulheres no
Brasil?, feita pelo Datafolha® e requerida pela ONG Forum Brasileiro de Seguranca Publica
(FBSP) para analisar os indices de violéncia contra a mulher.

Dentro da esfera esportiva a diferenga entre o tratamento que um homem e uma
mulher recebe, foi evidenciada. Assédio, cantadas e beijos for¢ados sdo uma realidade no
cotidiano da jornalista que cobre esporte. No entanto e, infelizmente, ndo podemos afirmar
que esses acontecimentos sdo exclusivos desse meio. Politica, cultura, economia, moda,
entretenimento e outras diversas editorias sdo contaminadas com o machismo incrustado na
sociedade. Porém, de acordo com Coelho (2015), o fato de o perfil do publico que se interessa
pelo assunto (esporte) ser predominantemente masculino, favorece essas ocorréncias.

Frente a essas implicagdes, a #DeixaElaTrabalhar foi escolhida como problematica
da pesquisa visto que retrata um cendario cotidiano no campo do jornalismo. Justifica-se a
importancia do presente trabalho, uma vez que enquanto o jornalismo e a comunicagao social
como um todo apresentam condigdes para estudos cientificos, ¢ importante compreender
fendmenos e situacdes que desenrolam-se dentro desses ambientes, pois sdo, antes de tudo,
fendmenos sociais.

A inquietacdo aqui apresentada também estd inserida diretamente na esfera do
mercado de trabalho, posto que utiliza de episddios que aconteceram nele para andlise e
problematizagdo. Motivado através de casos que ocorreram na televisdo, o movimento Deixa
Ela Trabalhar ganhou for¢a na internet, por meio de uma hashtag®.

A historia da mulher ao longo dos anos € tdo complexa que seria imprudéncia tentar

retratd-la aqui. No entanto, com o advento da internet, a pauta sobre o papel da mulher na

2 FORUM BRASILEIRO DE DE SEGURANCA PUBLICA. Visivel e invisivel: a vitimizacio de
mulheres no Brasil. Disponivel em: http://www.forumseguranca.org.br/wp-
content/uploads/2019/02/relatorio-pesquisa-2019-v6.pdf. Acesso em: 4 set, 2019.

3 Instituto de pesquisa pertencente ao grupo Folha.

4A hashtag (representada pelo simbolo #) é uma forma de criar contextos especificos nas midias sociais.

Ela funciona como um rdétulo, que associa a mensagem dentro de contextos maiores, porém ainda
especificos (RECUERO, 2012, p. 110).
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sociedade se tornou mais popular. H4 uma necessidade em se discutir sobre isso e,
principalmente, enquanto curso de jornalismo, sobre a relacdo da mulher com a midia e a
comunicacdo. A #DeixaElaTrabalhar traz a tona muito mais do que um simples desconforto.
Evidencia um problema social culturalmente enraizado em nossa sociedade: o machismo.

Levando-se em consideracdao que o presente trabalho analisou situagdes corriqueiras
do cotidiano de uma jornalista esportiva no meio televisivo, a importancia social se evidencia
sobre a posicao que a televisao ocupa na sociedade. Como veiculo da comunicagdo de massa,
atingindo milhdes de pessoas simultaneamente, as ideias propagadas por esse meio t€ém
grande visibilidade. Desse modo, a televisao ¢ um espaco de disposi¢ao de ideias, modelos e
habitos, que, consequentemente, reflete na vida dos telespectadores que encontram algo no
que se espelhar.

Quando uma mulher ¢ assediada em publico, em rede nacional, sdo retratados padroes
e comportamentos que reforgam uma cultura preconceituosa e desigual, como a de que um
homem pode assediar uma mulher em seu ambiente de trabalho (ou qualquer outro lugar) e
que isso ¢ normal, quando ndo era pra ser.

O questionamento também carrega uma relevancia cientifica, ja que no decorrer na
analise, tematicas como os primoérdios do jornalismo esportivo como especialidade; o
jornalismo televisivo; questdes sociais concernentes a igualdade de género e a relagdo da
comunicagdo nos meios digitais e nas midias sociais, serdo abordadas.

Quando ainda crianca, a pesquisadora trocou o ballet pela natagdo e assim, encontrou
seu lugar. Fez da piscina sua segunda casa e descobriu o esporte como uma paixdo. Aos 10
anos de idade competia na equipe de sua cidade natal, Jai. Aos 20, representava sua
faculdade, a UFU. Muito mais do que uma apreciadora, ela vé no esporte uma ferramenta de
mudanca social, capaz de transformar realidades.

Na mesma intensidade em que ama esporte, pulsa sua luta por justica e igualdade. Ser
mulher a fez feminista. Ao escolher o curso de Jornalismo juntou sua paixdo pelo esporte,
com seu interesse por pautas feministas. O resultado dessa unido, ¢ esse trabalho, que tem
como questao norteadora: Qual o papel da #DeixaElaTrabalhar na promogao da repercussao
dos casos de assédio sofridos por jornalistas esportivas?

Dessa maneira, o presente trabalho teve como objetivo problematizar a
#DeixaElaTrabalhar a partir da discussao do cenario que levou ao inicio do movimento e do
debate sobre o machismo sofrido por jornalistas esportivas na televisdo e também analisar

sua repercussdo nas midias sociais. Ainda em busca de atingir o principal objetivo da
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pesquisa, buscou-se compreender como ¢ a relagdo mulher-jornalismo esportivo ao longo da
evolucdo da profissao.

A partir disso, a monografia foi dividida em trés se¢des, além desta introducao. A
primeira, Comunicacao em contexto de redes sociais virtuais, tratou sobre as principais
caracteristicas do mass media e do se/f media, como aconteceu a transi¢ao entre essas midias
e como se da o ciberativismo no se/f media. Posteriormente, a secdo Mulher e esporte, trouxe
uma retomada histdrica acerca do jornalismo esportivo enquanto editoria, discutiu um pouco
da relagdo da mulher na area esportiva e como foi sendo construida a visibilidade dela ao
longo dos anos. Por fim, a ultima se¢do, #DeixaElaTrabalhar: midia, mulher e sociedade,
englobou a metodologia utilizada e visa delinear de fato, o objetivo a que a pesquisa se
propos, por meio da analise do material coletado para estudo e da interpretagao dele a partir
da retomada dos pensadores ¢ ideias apresentados nas segdes teoricas. Para finalizar ha

considerag¢des finais, que visaram agregar mais conhecimento a todo estudo.
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2 COMUNICACAO EM CONTEXTO DE REDES SOCIAIS VIRTUAIS

Ao longo do desenvolvimento da sociedade, a experiéncia comunicacional sofreu
mudancgas em decorréncia da aplicacdao de novas tecnologias. O que antes era comunicado de
um para muitos, como no modelo denominado Aldeia Local, passou pela invengdo da prensa
grafica e, consequentemente, a apari¢do da Galaxia de Gutemberg. Posteriormente, houve o
emprego da televisao e do radio, e a informagao passou a ser dispersa em massa, através da
Galéaxia Marconi. E finalmente, o advento da internet, com sua capacidade de onipresenca,
reduzindo as distancias e compondo a Aldeia Global, como explica McLuhan (1964).

Frente a essas mudangas na maneira de se transmitir e receber uma informacao, e para
entender efetivamente o que foi o movimento Deixa Ela Trabalhar, faz-se necessario um
aporte tedrico sobre a comunicacdo’® e a interacdo de maneira geral no meio digital. No
entanto, € inconcebivel ndo perpassar o mesmo tdpico comunicagdo no seu cenario massivo,
por meio da televisdo. Ambos os meios apresentam especificidades técnicas e implicagdes
sociais proprias, que delimitam o modo de transmitir informag¢des € como as elas sdo

absorvidas pelos receptores.

2.1 DO MASS AO SELF MEDIA

Empregado no inicio do século XX, mass media ¢ o termo utilizado para se referir a
comunicacdo de massa®. Para McLuhan, (1964), radio e televisio sdo os suportes que se
encaixam nas caracteristicas desse formato de propagacdo de informacao. Para compreender
0 que € esse fendmeno, destacamos o surgimento e o desenvolvimento da televisao.

O inicio da difusdo, aqui entende-se difusdo por advento e progresso, da televisao se
deu pos Segunda Guerra Mundial (CASTELLS, 1999), em um periodo de grande expansao
econdmica, ja no apice do capitalismo. A sociedade se desvencilhava do antigo e aspirava
pelo moderno. McLuhan (1964) acreditava que os media sdo como uma espécie de “motor
da historia”, uma vez que as transformagdes das sociedades podem ser vistas como uma

evolucdo dos meios de comunicacdo. Até o momento, jornal e rddio eram os responsaveis

S Defini¢io de comunicagio adotada para esse trabalho: “comunicacio é o processo de compartilhar
significado pela troca de informacéoes” (CASTELLS, 2013, p. 15).

% Para este trabalho adota-se como comunicacio de massa a definicio dada por McLuhan (1964), que
pontua que na comunica¢io de massa é primordial que a mensagem seja transmitida de um para muitos.
Castells (1999) toma como amostra desse modelo, a televisido e exemplifica: “uma mensagem similar era
enviada ao mesmo tempo de alguns emissores centralizados para uma audiéncia de milhdes de
receptores” (CASTELLS, 1999, p. 356).
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por propagar a informacdo, mas ndo demorou muito para ficarem antiquados e serem
substituidos pela televisao.

Jambeiro (2001) afirma que o surgimento e a popularizagao da televisdo no mundo,
estao diretamente ligados ao colapso do socialismo e a crescente demanda pela economia de
mercado. O progresso cientifico estava a todo vapor. A humanidade acreditava que todos os
limites do conhecimento seriam rompidos e as respostas para todos os questionamentos,
encontradas. Enquanto Freud propunha a existéncia do inconsciente, Einstein subvertia a
noc¢ao de espaco e tempo. O mundo nunca fora tdo moderno e promissor.

A populagdo antes acostumada a ler jornais, voltou seus olhos para um aparelho
retangular, de tela quadrada que usualmente ficava apoiado em uma estante ou mesinha na
sala de estar das casas. “Durante a era analdgica, a televisdo era um conceito relativamente
simples. Até uma crianca podia responder a pergunta ‘O que € televisdo?’ sem hesitar e com
clareza. ‘E aquela caixa na sala de estar’, ou algo parecido’” (PLAVIK, 2007, p. 23 apud
CANNITO, 2009, p. 11).

Cannito (2009) explica que o aparelho televisivo opera partir da transformacao de luz
e som em ondas eletromagnéticas e de sua retransformacgdo, ou seja, a transformacdo das
ondas eletromagnéticas em luz e som novamente. Nos estidios, fonte de producdo de
conteudo e emissor da mensagem, cAmeras ¢ microfones captam as manifestagdes visuais e
sonoras, que em seguida sdo convertidas em ondas eletromagnéticas e transmitidas via cabos.
Nas casas, cada televisor capta essas ondas e decodifica-as novamente em imagem e som.

E tdo rdpido como sua transmissao, foi a adesdo da televisdo pelos seus espectadores.
Castells (1999) delimita:

Alguns anos ap6s seu desenvolvimento a televisdo tornou-se o epicentro
cultural de nossas sociedades; e a modalidade de comunicagio da televisdo
¢ um meio fundamentalmente novo caracterizado pela sua sedugdo,
estimulagdo sensorial da realidade e facil comunicabilidade, na linha do
modelo de menor esforgo psicologico (CASTELLS, 1999, p. 358).

De acordo com Cannito (2009), em seu inicio, assistir a programacao era quase como
um momento sagrado: horario marcado, familia toda reunida e siléncio absoluto. Em outras
situagdes, a televisao era tida como companheira, principalmente por donas de casa enquanto
realizavam suas tarefas domésticas. Com o passar do tempo, os costumes mudaram um
pouco. Houve um momento no qual o televisor entrou nos quartos, fez companhia para
aqueles que sofriam de insonia ou que precisavam de uma luz ou barulho para adormecer.

Depois, com o advento da internet e quando muitos acharam que seria seu fim, a televisao se
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conectou ao digital e trouxe filmes, games e ainda mais opg¢des de entretenimento para as
casas.

Com a evolucgao tecnoldgica e consequentemente seu reflexo no desenvolvimento da
rede televisiva, a televisao passou de uma instituicdo local, para uma de alcance nacional e,
posteriormente, internacional. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (PNAD)’, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de
2018, no Brasil, em 2017, a televisao estava presente em 96,7% dos domicilios.

Os dados obtidos pelo IBGE corroboram algumas das caracteristicas do mass media
apontadas por McLuhan (1964). Para o autor, no padrdo da comunicacdo de massa, ¢
primordial que a mensagem seja transmitida de um para muitos. Desse modo, frente a teoria
de McLuhan (1964) a mensagem deve ser propagada a partir de um tnico emissor, que no
caso da televisdo, ¢ a emissora, centralizadora de toda produgdo de conteudo e, entdo,
difundida para incontaveis receptores, que ndo necessariamente precisam estar agrupados.

A ideia também ¢ compartilhada por outro teodrico, que afirma que “o sistema
dominado pela TV poderia ser facilmente caracterizado como midia de massa ou grande
midia. Uma mensagem similar era enviada ao mesmo tempo de alguns emissores
centralizados para uma audiéncia de milhdes de receptores” (CASTELLS, 1999, p. 356).
Assim, considera-se a televisao como um exemplo classico de mass media.

A televisdo enquanto veiculo de comunicagdo de massa atinge incontaveis pessoas
simultaneamente. Segundo Cannito (2009), ela ¢ também muito mais que os programas que
exibe: “a televisdo ¢ o encontro dos programas com seu publico” (CANNITO, 2009, p.12).
Para o autor, faz-se necessario entender a relacdo emissor-receptor gerada a partir da
televisdo, ou seja, como o publico recebe e interpreta o conteudo emitido. Castells (1999)
reforga essa ideia. Para ele, “enquanto a grande midia € um sistema de comunicacdo de mao-
unica, o processo real de comunicagdo ndo o €, mas depende da interag@o entre o emissor e
o receptor na interpretagdo da mensagem” (CASTELLS, 1999, p. 359).

Castells (1999), analisa a televisdao como um modo predominante de comunicacao e
destaca o poder hipnotico dela. Seguindo esse mesmo raciocinio, Jambeiro (2001) reflete que
a partir do final dos anos 60 a televisao se configurou como um eficiente meio de propagacao

de ideias, padrdoes de comportamento, valores morais, politicos e culturais; induzindo a

TINSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Acesso 2 internet e 2 televisio e posse
de telefone mével celular para uso pessoal. Rio de Janeiro: IBGE, 2018. Disponivel em:
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/livl01631 informativo.pdf. Acesso em: 2 set. 2019.
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sociedade, mesmo que de forma sutil, a seguir certo modelo de conduta e a consumir o que
lhe era ofertado.

A partir disso, a televisdo, além de ser uma ferramenta de informagdo e
entretenimento, também se coloca como um campo de exposi¢dao de ideais. Um espago no
qual habitos, modos e costumes sdo propagados e refletidos na vida dos telespectadores.
Dessa forma, a criticidade a partir da qual o ptblico assimila o contetido propagado deve ser
levada em consideragdao, do mesmo modo que a falta dela.

A veiculagdo da informacdo através da televisdio ¢ algo muito delicado.
Especialmente por ter um alcance massivo, ¢ uma tarefa que traz grandes responsabilidades.
Assim como a comunicacdo e o jornalismo de maneira geral. Uma apuragdo mal feita e,
consequentemente um dado colocado erroneamente pode muitas vezes, causar danos
irreparaveis, seja para um individuo isolado, para uma empresa, um grupo ou uma sociedade
inteira.

Dessa forma, o posicionamento frente a uma situagdo ou a falta dele, no contexto
televisivo chega a percorrer a ténue linha entre o perigoso e o audaz. Como exemplo: o fato
de uma mulher, uma jornalista, em pleno exercicio da profissdo ser assediada em publico,
em rede nacional, escancara uma situagao corriqueira. Ja quando isso acontece e nada ¢ feito,
principalmente por parte da emissora, percebe-se uma normalizagdo de uma cultura
opressora, a do machismo.

A partir do exemplo citado acima, pode-se dizer que a midia ndo cria diretamente as
representacdes sociais. Segundo Knijnik e Souza (2004) estas ja existem na sociedade e sdo
resultados da interacao e dos processos comunicacionais entre grupos sociais. O machismo,
por exemplo existe antes mesmo do surgimento da midia, porém, numa situagdo como a
exposta acima, a midia refor¢a a autenticidade dele ao ndo contestar sua manifestacdo. Assim,
o mass media se ndo produz as representagdes, colabora para “acelerar ou afrouxar, talvez
dirigir o fluxo das representagdes sociais num sentido ou noutro” (MOSCOVICI, 2003, p. 3
apud KNIJNIK e SOUZA, Jorge, 2004, p.4).

A interacdo televisdo-sociedade ¢ como um ciclo, em um looping infinito no qual ndo
se pode achar o inicio ou o fim. No meio televisivo ¢ impossivel saber se uma referéncia esta
14 porque ja agrada o publico ou se foi colocada justamente para vir a agradar. “A midia € a
expressao de nossa cultura, e nossa cultura funciona principalmente por intermédio dos
materiais propiciados pela midia” (CASTELLS, 1999, p. 362). Assim, tudo o que € exposto
na televisdo ¢ comentado fora dela. Dos esmaltes de personagens de novelas, até opinides

politicas e comportamentos pontuais.
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Em suma, uma vez que “representa o tecido simbdlico de nossa vida, a midia tende a
afetar o consciente e o comportamento” (CASTELLS, 1999, p. 361) e dessa forma, cabe aos
profissionais de comunicagdo o cuidado com o conteudo veiculado. Porém, tal fato nao
garante que a mensagem emitida por eles seja a mesma recebida pelo publico.

Para o autor, “mensagens, explicitas ou subliminares, sdo trabalhadas, processadas
por individuos localizados em contextos sociais especificos, dessa forma modificando o
efeito pretendido pela mensagem” (CASTELLS, 1999, p. 361). Nesse caso, sdo as
particularidades da construcao social de um individuo que exercem influéncia sobre o real
efeito da mensagem. De nada adianta o enunciador propagar uma mensagem rebuscada e
complexa, se o receptor dela ndo tiver subsidio para entendé-la. Ou seja, para Castells, a
realidade social que rodeia um individuo influencia no modo como este assimilard uma
mensagem.

Porém, essa importancia da relagdo emissor-receptor nao ficou estagnada apenas na
comunicagdo de massa. A partir da evolugdo tecnoldgica e do desenvolvimento de novas
ferramentas comunicacionais o modo de se comunicar evoluiu e a relacdo emissor-receptor
se estreitou ainda mais. E o que acontece com o advento da internet e o surgimento do self
media®.

Para Castells (2001), em meados do século XX a sociedade passou a buscar uma
economia flexivel e globalizada no que diz respeito ao capital, a produgdo e ao comércio
(CASTELLS, 2001). O autor esclarece que valores como liberdade individual e de
comunicag¢do tornaram-se absolutos e que avancos na area da informatica e telecomunicagdes

foram possiveis gracas a revolucao microeletronica.

Sob essas condigdes, a Internet, uma tecnologia obscura sem muita
aplicagdo além dos mundos isolados dos cientistas computacionais, dos
hackers e das comunidades contraculturais, tornou-se a alavanca na
transi¢ao para uma nova forma de sociedade - a sociedade em rede -, € com
ela para uma nova economia (CASTELLS, 2001, p. 8).

Em Lemos (2005) percebe-se que a informatizagao da sociedade tem inicio na década
de 70. “Trata-se de transformagdes nas praticas sociais, na vivéncia do espaco urbano e na
forma de produzir e consumir informa¢ao” (LEMOS, 2005, p. 2). Porém, para o autor, ¢ a

partir da popularizacdo da internet na década de 80, que o inicio do século XXI ¢ um marco

8 Como delimitacio para essa pesquisa, entende-se por self media “espacos (digitais) de troca de
informacio, mas ndo profissionalizada, ja que sdo produzidos por utilizadores comuns que ndo estio
sujeitos as mesmas regras que os profissionais da informacio” (AMARAL; SOUZA, 2009, p. 2).



no surgimento de uma nova fase da sociedade da informacio. E nesse momento que se
comecou a se desenvolver os computadores sem fio, que houve a popularizagao dos telefones
celulares e o inicio das redes de acesso a internet sem fio (LEMOS, 2005).

Poucos anos de diferenga e a percepcao sobre o que ¢ internet ¢ alterada. Enquanto
Castells (2001) enxerga a internet como “uma tecnologia obscura sem muita aplicagdo além
dos mundos isolados dos cientistas computacionais, dos hackers e das comunidades
contraculturais” (CASTELLS, 2011, p. 8), Lemos (2008) percebe a internet, nos anos 2000
como “um fendmeno hegemonico, embora ainda minoritario (¢ que em breve) ‘sera
percebido como uma infraestrutura banal, como as de redes de 4gua, luz ou telefone’”
(LEMOS, 2008, p. 9). E ¢ assim, em questdo de poucos anos que a internet passa de
tecnologia obscura, aparentemente sem aplicacdao popular, para um fendmeno hegemonico e,
possivelmente, tdo comum quanto a luz.

O advento da internet e o surgimento do self media configurou um novo espago: o
ciberespaco. A discussdo acerca da conceituagdo de ciberespaco ¢ feita por intimeros

teoricos. Lévy (1999) ¢ referéncia na questdo e pontua:

Eu defino o ciberespaco como o espago de comunicagdo aberto pela
interconexao mundial dos computadores e das memorias dos
computadores. Essa defini¢do inclui o conjunto dos sistemas de
comunicacdo eletronicos (ai incluidos os conjuntos de rede hertzianas e
telefonicas classicas), na medida em que transmitem informagdes
provenientes de fontes digitais ou destinadas a digitalizagdo (LEVY, 1999,
p- 94-95).

Dessa forma, sob a otica de Lévy (1999) entende-se por ciberespaco um espaco
mediado, criado de maneira artificial a partir da convergéncia do mundo online e a interagao
dos sujeitos em suas redes. J4 para Lemos (2008), o ciberespago ¢é: “um espago sem
dimensdes, um universo de informacgdes navegavel de forma instantanea e reversivel. Ele €,
dessa forma, um espaco magico, caracterizado pela ubiquidade, pelo tempo real e pelo espago
ndo fisico” (LEMOS, 2008, p. 128). Ou seja, para o autor ciberespaco denota um espaco
onipresente, instantaneo e nao fisico.

Fragoso (2000) citado por Recuero (2012) pontua que “o ciberespago ¢ um espago
relacional, ou seja, que emerge das inter-relagdes entre os dados, suas representacdes
gréficas, os fluxos de informacao e as interagdes dos individuos” (FRAGOSO, 2000 apud
RECUERO, 2012, p. 41). Nesse espaco ndo palpavel e infinitamente volatil, a pagina de

papel deu lugar a tela, o teclado substitui a caneta e as informagdes foram transformadas em
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bytes, resultando numa nova esfera da opinido publica, de escala global, que permitiu a
democratizagdo da comunicagao.

Muitas vezes os termos ciberespago ¢ internet sdo adotados como sinonimos. Tal
premissa pode ser aplicada neste trabalho uma vez que nele entende-se ambos os termos
como ambientes digitais de conversagdo dos self media. Lévy (1999) pontua que, de maneira
geral, a codificacdo digital “condiciona o carater pléstico, fluido, calculdvel com precisdo e
tratavel em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo, virtual da informagao que é&,
parece-me, a marca distintiva do ciberespago” (LEVY, 1999, p. 94-95). Assim, ¢ no
ciberespaco ou através da internet que acontece o processo comunicacional do self media.

E essa comunicacdo, diferentemente do mass media, é estabelecida de maneira
horizontal. A partir da compactagdo de todos os tipos de mensagens, sejam elas sonoras,
visuais ou carregadas de dados (CASTELLS, 1999), o carater logico e universal da
linguagem digital “criaram as condi¢des tecnoldgicas para a comunicacao horizontal global”
(CASTELLS, 1999, p. 375). Nesse padrao, também nao ha mais posi¢des fixas de emissor e
receptor. O receptor da mensagem passa a ser simultaneamente o emissor, assumindo um
papel pro ativo no processo € vice-versa.

Além da horizontalizagdo da comunicagdo, o sel/f media, como enunciado por Castells
(1999), caracteriza-se também pela multimidialidade. Nesse meio a informagao ndo tem uma
forma pré-determinada para ser propagada; ela pode aparecer na forma textual, sonora e
visual. Um site de noticias por exemplo pode publicar uma matéria que seja composta
majoritariamente por textos, mas que apresente imagens, videos ou faixas de 4dudio para
complementar os dados e assim estimular os diferentes sentidos do receptor.

Toda essa multimidialidade vem acompanhada de outra caracteristica do self media,
a interatividade. Nesse ponto, o receptor (muitas vezes tido como emissor em decorréncia de
horizontalizagdo) decide qual caminho deseja fazer ao percorrer o ciberespago e navegar pela
internet. Ele pode escolher ler dois sites a0 mesmo tempo, ou s6 um. Pode dar play em um
video incorporado em uma publicagdo ou ndo. Pode comentar caso queira, além de
compartilhar com outros usudrios. No se/f media o individuo tem autonomia para selecionar
as informagdes que ird consumir.

E necesséario pontuar que a a¢io de dar play ou compartilhar um video por exemplo,

nao configura necessariamente interatividade. Uma informagao em expansao no ciberespaco
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ndo indica obrigatoriamente que ela seja aprofundada. Um assunto estar no Trending Topics’
do Twitter ndo significa que todo mundo que postou sobre ele sabe discorrer com
profundidade sobre a questdo e assim sucessivamente. Ou seja, a interatividade estd muito
mais relacionada ao aprofundamento de um topico do que ao seu compartilhamento.

Voltando as caracteristicas do self media, vale ressaltar que a instantaneidade ¢ um
aspecto muito evidente também. A transmissdo de dados de um computador para outro ¢
imediata, basta um clique. Uma informagao publicada equivocadamente ¢ o suficiente para
causar o caos. Em fragdes de segundos e o contetdo ja foi replicado e compartilhado para
milhdes de pessoas. Nessa nova configuragdo de como se comunicar, “a multiplicacdo da
velocidade da comunicagdo traduz-se num universo onde se inscrevem infinitas tribos de
interesses e inumeros significados compartilhados” (AMARAL; SOUZA, 2009, p. 8).

Dentro do ciberespago, Amaral e Souza (2009) colocam que a audiéncia tornou-se
segmentada. Diante de um turbilhdo de textos, imagens, videos, faixas de dudio e de contetido
como um todo, o publico passou a dividir-se de acordo com seus gostos e interesses e,
consequentemente, a informagao passou a ser produzida da mesma forma.

Os individuos ndo compreendem tudo o que ha na internet da mesma maneira. Alguns
assuntos interessam mais para alguns do que para outros. E em decorréncia disso, a
comunicagdo passou a ser feita de maneira mais especializada e assertiva, focalizando em
nichos particulares.

Se analisada a origem, a etimologia da expressdo self media diz muito sobre sua
atuagdo. E a auto midia, a midia do eu. E um espago onde eu produzo, eu consumo, eu
escolho, eu comento, eu compartilho. O self media ¢ a manifestacio da comunicagdo em

contexto de redes sociais virtuais.

2.1.1 Midias sociais e ciberativismo

A partir da cultura estabelecida pelo self media dentro do ciberespaco, vale ressaltar
a distingdo de dois termos utilizados no decorrer desta pesquisa: redes sociais e midias
sociais. De acordo com Recuero (2012), redes sociais sdo constituidas pelas interagdes entre

os agrupamentos humanos, seja elas virtuais ou ndo. Para Castells (2001), “as redes sao

? “Assuntos do momento” em traducio livre. De acordo com o préprio Twitter, “os Treding Topics siao
determinados por um algoritmo e, por padrio, sio personalizados com base em quem o usudrio segue,
em seus interesses e em sua localizaciio. Esse algoritmo identifica os topicos populares da atualidade, em
vez de topicos que ja foram populares por algum tempo ou diariamente”. Disponivel em:
https://help.twitter.com/pt/using-twitter/twitter-trending-fags. Acesso em 01 out, 2019.
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montadas pelas escolhas e estratégia de atores sociais, sejam individuos, familias ou grupos
sociais” (CASTELLS, 2001, p. 107). Essas redes sao o alicerce da sociedade, e ¢ a partir dela
que os grupos sociais sdo construidos. A partir da apropriacao das redes sociais no meio

digital, surge o termo midias sociais. Recuero (2012) esclarece:

Passam a representar um espaco de lazer, lugares virtuais onde as praticas
sociais comegam a acontecer, seja por limitagdes do espago fisico, seja por
limitacdes da vida moderna, seja apenas pela comodidade da interacdo sem
face. Tratam-se de novas formas de ‘ser’ social que possuem impactos
variados na sociedade contemporanea a partir das praticas estabelecidas no
ciberespaco (RECUERO, 2012, p. 16).

Sendo assim, pode-se entender por midias sociais as relagdes e interagdes de diversos
grupos de pessoas no ambiente virtual - o ciberespaco -, a partir de canais de comunicacao
pré-estabelecidos. Como exemplo, Recuero (2012) afirma que Twitter, Facebook e demais
amostras do tipo pertencem a categoria de sites de rede social, “ou seja, ferramentas que

proporcionam a publicagdo e a construgdo de redes sociais” (RECUERO, 2012, p. 15). A

partir dessas premissas, pode-se colocar que midia social € sindnimo de rede social virtual:

Oriunda de periodo anterior a internet, a expressdo (rede) s6 com ela se
colou aos lagos sociais que sdo criados e mantidos através das tecnologias
de comunicacdo, passando a ser empregada no plural e com o sentido
utopico de nova forma de associagdo, em que despontariam, por um lado, a
libertagdo que elas representariam em relacdo aos sistemas verticais,
hierarquicos e autoritarios do passado, e, por outro, a concretizagdo de um
modo de vida baseado na adesdo voluntaria, na colaboragio participativa e
no relacionamento igualitirio (MUSSO, Pierre, 1997, apud RUDIGER,
Francisco 2011, p.123).

Uma vez esclarecido as diferengas entre redes sociais e midias sociais € como estes
convergem ao estabelecerem as redes sociais virtuais, buscamos entender como essas
funcionam e como se da sua interacao com a sociedade e os movimentos sociais. As midias
sociais, enquanto ferramentas do self media, carregam consigo as mesmas caracteristicas
desse. Sao multimidiaticas, interativas, operam com instantaneidade, utilizam de audiéncia
segmentada e conteudo especializado e diversificado.

Porém, numa andlise mais intrinseca das midias sociais, percebe-se que elas
apresentam algumas particularidades, que ndo podem ser expandidas ao self media como um
todo. Uma vez que a internet ¢ um meio de comunicagdo que permite o didlogo de muitos
com muitos (CASTELLS, 2001), as conversacdes que acontecem no Facebook, Instagram,
Twitter e “em outras ferramentas com caracteristicas semelhantes sdo muito mais publicas,

mais permanentes e rastredveis do que outras” (RECUERO, 2012, p. 17). Nas midias sociais,
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uma vez dito, ¢ quase impossivel (des)dizer. A possibilidade de apagar uma publicagdo ou
excluir o envio de uma mensagem existe. No entanto, segundos sdo mais do que suficientes
para permitir o compartilhamento abundante de uma informagao. Numa era de globalizagao,

conectividade ¢ a palavra.

Essas caracteristicas e sua apropriagdo sdo capazes de delinear redes, trazer
informagdes sobre sentimentos coletivos, tendéncias, interesses e intengoes
de grandes grupos de pessoas. Sao essas conversas publicas e coletivas que
hoje influenciam a cultura, constroem fendmenos e espalham informagdes
e memes, debatem e organizam protestos, criticam ¢ acompanham agdes
politicas e publicas. E nessa conversagdo em rede que nossa cultura esta
sendo interpretada e reconstruida (RECUERO, 2012, p. 17).

Hoje, muito mais do que um meio de comunicagdo, a internet vem sendo palco de
exposi¢ao de ideias, militdncia e movimentos sociais, que migraram do mundo fisico, para o
mundo digital, configurando o chamado ciberativismo, entendido nesta pesquisa como “um
conjunto de praticas em defesa de causas politicas, socioambientais, sdcio tecnologicas e
culturais, realizadas nas redes cibernéticas, principalmente na Internet” (SILVEIRA, 2010,
p. 4). Para o autor, o ciberativismo ¢ intrinseco a propria expansao da rede de computadores
em escala mundial e exerceu influéncia em grande parte da atividade e dos processos de
comunicagao no ciberespaco.

Nesse cenario, as midias sociais sdo as ferramentas utilizadas pela sociedade para
ecoar sua voz. Exemplos para isso ndo faltam. Pode-se resgatar a Primavera Arabe, que
eclodiu no mundo arabe em 2011 frente a crise econdmica e a falta de democracia nos paises
envolvidos e que teve como combustivel as midias sociais. Os protestos ocorridos no Brasil
em 2013, conhecidos como Jornada de Junho ou Manifestagdes dos 20 centavos, que tiveram
como estopim os aumentos nas tarifas de transporte publico e que foi majoritariamente
organizado no Facebook. E o proprio objeto de estudo desta pesquisa, a #DeixaElaTrabalhar,

que mobilizou jornalistas esportivas contra o assédio sofrido no ambiente de trabalho.

Da seguranca do ciberespago, pessoas de todas as idades e condigdes
passaram a ocupar o espago publico, num encontro as cegas entre si € com
o destino que desejavam forjar, ao reivindicar seu direito de fazer historia
— sua histéria -, numa manifestacdo da autoconsciéncia que sempre
caracterizou os grandes movimentos sociais (CASTELLS, 2013, p.12).



Ja Ugarte (2008), entende o ciberativismo como produto da cultura hacker, um
ativismo computadorizado, diretamente ligado a luta por visibilidade nas organizagdes

hierarquizadas:

Poderiamos definir ‘ciberativismo’ como toda estratégia que persegue a
mudanca da agenda publica, a inclusdo de um novo tema na ordem do dia
da grande discussdo social, mediante a difusdo de uma determinada
mensagem e sua propagacdo através do ‘boca a boca’ multiplicado pelos
meios de comunicagao e publicacdo eletronica pessoal (UGARTE, 2008, p.
55).

Para o autor trés pilares sdo fundamentais na constru¢do de um ciberativismo:
discurso, ferramentas e visibilidade, unidos por um mantra muito presente nos movimentos
atuais, segundo Ugarte (2008): empowering people (empoderando as pessoas). Em relacao
ao discurso, ele acredita que o ciberativismo possibilita uma mudanga de mundo, criando
uma unidade entre pessoas desconhecidas a partir “de relatos de individuos ou pequenos
grupos com causa que transformam a realidade com vontade, imaginagao e engenho. Ou se¢ja,
os novos discursos definem o ativismo como uma forma de ‘hacking social’” (UGARTE,

2008, p. 41).

Em relagdo as ferramentas, o ciberativismo, para Ugarte (2008), estd ligado ao
desenvolvimento de instrumentos no estilo “faga vocé mesmo” que permitam as agdes em
rede, ou seja, “a ideia é: desenvolva ferramentas e as coloque a disposicao publica. J4 havera
quem saiba o que fazer com elas. As ferramentas nao sdo neutras” (UGARTE, 2008, p. 41).
Por fim, o autor conecta as ferramentas com a visibilidade, ao passo que estas “devem ser
pensadas para que as pessoas, mediante pequenos gestos, possam se reconhecer em outras
pessoas como elas. A visibilidade do dissenso, a ruptura da passividade, ¢ o apice da
estratégia de empowering people” (UGARTE, 2008, p. 42). Ou seja, a visibilidade ¢ apontada
como processo essencial do ciberativismo, uma vez que significa o reconhecimento dos
ciberativistas e reflete os “momentos nos quais se alcanca o umbral de rebeldia e a
informacdo e as ideias propagam-se por meio de um numero de pessoas que cresce

exponencialmente” (UGARTE, 2008, p. 42).

A emergéncia de discussdes de grande alcance social, para Prado, Caminati e Novaes
(2005) se deve ao crescimento gigantesco dos agentes produtores da mensagem e a

aceleracdo determinada pelas redes colaborativas de constru¢do e compartilhamento da
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informacao. Seguindo a logica da audiéncia segmentada do self media, os individuos vém se
agrupando conforme suas semelhancas.

Essa aglomeragao de audiéncias segmentadas enquadra-se no que Anderson (2006)
chama de Cauda Longa'®. Trata-se da relevancia dos nichos “numa era sem as limita¢des do
espaco fisico” (ANDERSON, 2006, p. 50). Assim, em um cendrio de comunicagdo em
contexto de redes sociais virtuais ¢ possivel atender as demandas de publicos especificos
dentro do ciberespaco, abrigando tanto a preferéncia das massas quanto das minorias.

A partir disso, pessoas que enfrentam problemas parecidos estdo usando esse espago

para se ajudar mutuamente, trocando informagdes e até mesmo conforto emocional.

Os movimentos sociais do século XXI, agdes coletivas deliberadas que
visam a transformacdo de valores ¢ instituicdes da sociedade, manifestam-
se na e pela Internet. O mesmo pode ser dito do movimento ambiental, o
movimento das mulheres, varios movimentos pelos direitos humanos,
movimentos de identidade étnica, movimentos religiosos, movimentos
nacionalistas e dos defensores/proponentes de uma lista infindavel de
projetos culturais e causas politicas. O ciberespago tornou-se uma agora
eletronica global em que a diversidade da divergéncia humana explode
numa cacofonia de sotaques (CASTELLS, 2001, p. 114-115).

Na tltima pesquisa'! sobre midias sociais feitas pelo grupo Statista!?, constatou-se
que em 2019, s6 no Brasil, s3o 70 milhdes de usuarios do Instagram e 120 milhdes do
Facebook. E a era da conectividade. Mesmo separados por varios quilometros, individuos se
unem através da rede e compartilham informagdes, histérias. Geram contetido, organizam
protestos e dao voz a suas opinides.

Nesse novo ambiente que o self media propde, noticias, mensagens e informacdes de
maneira geral estdo cada vez mais personalizadas e atendendo a interesses especificos, além
de serem passiveis de sele¢do/escolha. Isso levanta um questionamento bastante abordado
por alguns estudiosos, que tentam entender onde estd a massa na comunicagdo de massa,

levando a acreditar em uma tendéncia pautada pela desmassificagdo (ROGERS, 1986, apud

10 «A teoria da Cauda Longa pode ser resumida nos seguintes termos: nossa cultura e nossa economia
estdo cada vez mais se afastando do foco em alguns hits relativamente pouco numerosos (produtos e
mercados da tendéncia dominante), no topo da curva da demanda, e avancando em dire¢io a uma grande
quantidade de nichos na parte inferior ou na cauda da curva de demanda” (ANDERSON, 2006, p. 50).

1 Disponivel em: https://www.statista.com/statistics/S78364/countries-with-most-instagram-users/ e
https://www.statista.com/statistics/268136/top-15-countries-based-on-number-of-facebook-users/.

12 portal online aleméo especializado em estatistica, que coleta dados obtidos por institutos de pesquisa
de mercado, de opinido e de dados oficiais, relacionados a economia e estatistica, disponiveis em inglés,
francés, alemio e espanhol. E considerado um dos bancos de dados estatisticos mais bem sucedidos do
mundo. Disponivel em: https://www.statista.com.



https://www.statista.com/statistics/578364/countries-with-most-instagram-users/
https://www.statista.com/statistics/268136/top-15-countries-based-on-number-of-facebook-users/
https://www.statista.com/
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PRIEST, 2011). “A Internet ndo envia a mesma mensagem para uma grande ‘massa’ de
pessoas, em vez disso permite que os usudrios selecionem as mensagens que os interessam”
(PRIEST, 2011, p. 257).

Dentro desse turbilhdo de dados e informagdes que € o ciberespago, a internet e claro,
as midias sociais, poderia-se pensar que encontrar algo com precisao fosse como procurar
por uma agulha em um palheiro. No entanto, Recuero (2012) utiliza de um termo especifico
e novo, por assim dizer, que delimita um novo processo para essa tarefa: buscabilidade. Para
a autora, isso “permite que as informagdes e expressoes sejam buscadas e recuperadas através
de ferramentas de busca” (RECUERO, 2012, p. 44).

Nesse ano Instagram e Facebook podem ser consideradas as midias sociais mais
populares, uma vez que juntas ja contabilizam mais de 3 milhdes de usudrios cadastrados.
Nessas midias a ferramenta mais utilizada no processo de busca de um termo ou expressao ¢
a hashtag. O termo representado pelo simbolo #, funciona como uma etiqueta, que marca
publicagdes com determinadas palavras ou expressdes.

Por exemplo, no campo de busca do Instagram, uma pessoa pode procurar qualquer
palavra que terd como resultado todas as fotos ja postadas na historia da plataforma e que
foram marcadas com aquela hashtag especifica. “Quando alguém digita uma hashtag, torna
automaticamente sua conversacao ‘buscavel’. Basta clicar na tag e tem-se acesso a tudo que
esta sendo dito. Essa pratica, portanto, torna a conversagao capaz de atingir outras redes e
ampliar a audiéncia dela” (RECUERO, 2012, p. 125). Assim, com essa ferramenta, o ato de
encontrar alguma publicacdo, dado ou informagdo no ciberespago ficou mais facil.

Para além de postagens rotineiras nas quais o uso da # ¢ feito visando o maior alcance
da publicagdo ou apenas como enfeite na legenda, a ferramenta passou a ser aplicada de
maneira critica, em situagdes ou movimentos singulares. Como nos casos citados acima, das
manifestagdes, o emprego da hashtag pretendia difundir a informag¢do da maneira mais
massificada possivel. Pretendia unir pessoas, vozes e forgas. Recuero (2012) esclarece que a
ferramenta ¢ uma forma de criar microcontextos, dentro de macrocontextos particulares.

Sob a 6tica da autora, pode-se entender por macrocontexto “o momento e o ambiente
historico, social e cultural, as experiéncias dos grupos e mesmo, o historico de interagdes
anteriores dos participantes” (RECUERO, 2012, p. 99). Assim, para o entendimento do
emprego de uma hashtag ou de qualquer conversagao em midias sociais, € necessario que os
participantes, que Recuero (2012) chama de interagentes, estabelegam entre si um mesmo

panorama socio-cultural, incluindo interagdes passadas entre si.
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J& por microcontexto, a autora entende que ¢ “o momento da interagdo, os sentidos
negociados e delimitados ali pelas interagdes (ndo necessariamente orais), os participantes e
seus objetivos” (RECUERO, 2012, p. 99), além do ambiente. Muitas vezes uma hashtag ou
uma conversacao na internet retoma conversas anteriores que as vezes tiveram outros
participantes e até outros sentidos. Assim, frente ao carater dindmico que as informagdes
apresentam no ciberespaco (RECUERO, 2012), os microcontextos direcionam para uma
concentracao das informacdes.

Dessa forma, para a compreensao plena de uma hashtag ou de qualquer conversagao
realizada em midias sociais, faz-se necessario o entendimento dessas duas perspectivas do
contexto. A partir dessa compreensao, ocorre o que Recuero (2012) chama de recuperacao
de contexto e, consequentemente, o entendimento do assunto tratado.

Partindo da no¢do de audiéncia segmentada, muitas vezes uma hashtag nao fara
sentido para todo um publico, mas sim para uma parte ele, criando assim inimeros nichos de
interesse. Apesar da infinidade de possibilidades que o ciberespaco oferece, muitas vezes,
nas midias sociais, os individuos se privam do novo e apenas consomem aquilo que ja lhes
agrada ou ¢ familiar. O que gera um /ooping infinito de compartilhamento de informagao
especializada.

Essa situagdo frequentemente pode vir acompanhada pela falta de criticidade ao
consumir e disseminar uma informagao, o que ndo ¢ caracteristica somente do self media,
uma vez que ja citamos tal ocorréncia no mass media. S3o tantas informacgdes, tantos
estimulos que o ser humano ndo consegue processar tudo sempre. Isso em tempos de
comunica¢do mediada e redes sociais virtuais € perigoso. Prova disso € a crescente discussao
sobre fake news que vem acontecendo. Porém tal topico ndo convém para essa pesquisa.

Pensando sob essa Otica nos movimentos sociais alavancados pelas midias sociais,
cabe refletir sobre a distingdo entre expansdo e aprofundamento que esses movimentos
sofreram. Muitos deles tomaram proporcdes gigantescas, mas nada garantiu que todo mundo
que compartilhou ou disse apoiar tal causa efetivamente sabia o que estava acontecendo. Ou
o que levou aquela movimentacdo e quais os objetivos da acdo, voltando na questdo ja
apresentada anteriormente da relagdo interatividade-aprofundamento. Entdo, um topico ser
muito comentado e compartilhado ndo quer dizer que muitas pessoas saibam afundo sobre
ele.

As questdes acerca das midias sociais e suas especificidades sdo inumeras e poderiam
ser abordadas aqui por mais inimeras paginas. No entanto, para a pesquisa proposta neste

trabalho o aporte tedrico sobre a temadtica ja exposto aqui € suficiente. Sendo assim, “os sites
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de rede social (aqui colocados como midias sociais) representam o grande diferencial na
comunicagdo mediada pelo computador” (RECUERO, 2012, p. 131). Em suma, para muito
além de ser uma etiqueta ou um marcador de termos, a hashtag e os movimentos gerados nas
midias sociais através dela, sdo uma extensao da realidade offline ¢ a propagacao de vozes,
que talvez antes, fora do ciberespago, nunca seriam ouvidas.

Dessa forma, o objeto de estudo utilizado nesta pesquisa, a #DeixaElaTrabalhar,
evidéncia a partir do meio online um fato ocorrido no offline e da voz, a inumeras
profissionais do campo jornalistico esportivo, que mesmo muitas vezes de microfone em
maos, ndo foram ouvidas.

Nesta secdo buscamos entender um pouco sobre a comunica¢ao de massa ou o mass
media, tendo como referéncia a televisao e, posteriormente sobre o advento da internet ¢ a
comunicacdo em midias sociais. Além desses topicos, faz-se necessario também para
entendimento desta pesquisa abordar o campo do jornalismo esportivo e mais

especificamente, a atuagdo da mulher nele, tematica essa abordada na proéxima secao.



3 ESPORTE E MULHER

3.1 O JORNALISMO ESPORTIVO COMO ESPECIALIDADE

Como posto por Camargo (2006), “o esporte ¢ um importante fendmeno social de
massa” (CAMARGO, 2006, p. 2) e somado a comunicacdo de massa, ou mass media, ¢ um
assunto amplamente abordado no meio mididtico. Porém, o jornalismo esportivo como
conhecemos hoje, presente na maioria das grades de programacao das emissoras e repleto de
comentaristas experientes nem sempre foi assim.

Coelho (2015) esclarece que os primeiros registros sobre esporte no Brasil foram
feitos em 1910, no jornal Fanfulla, mas que ainda ndo podia ser chamado do que se conhece
hoje por jornalismo esportivo. Nessa época, o futebol ainda nem sonhava em estampar
manchetes. Segundo o autor, o esporte mais bem quisto e comentado até entdo era o remo.
Grandes clubes futebolisticos do Rio de Janeiro, nasceram das regatas: Clube de Regatas do
Flamengo, Clube de Regatas Vasco da Gama e Botafogo de Futebol e Regatas (COELHO,
2015).

Segundo o autor, os primeiros comentarios sobre times — hoje grandes — como
Palmeiras, Sao Paulo e Corinthians foram feitos meio que a contragosto e “havia sempre
alguém disposto a cortar uma linha a mais dedicada ao esporte” (COELHO, 2015, p. 9). De

acordo com ele, o futebol e o esporte de maneira geral, era elitizado.

No inicio a imprensa esportiva oferecia informagdes e explicagdes sobre
como praticar os mais variados esportes. Assim que o esporte comegou a
tornar-se importante, as colunas esportivas comegaram a ganhar novo
status, porque pessoas influentes e de classe alta comegaram a se interessar
pelos esportes e eram elas que apareciam nessas reportagens, o esporte
ficava em segundo plano (CAMARGQO, 2005, p. 7).

Coelho (2015) pontua que a popularidade s6 veio depois que o Vasco, em 1923,
garantiu a presenca de negros em seus times e venceu a segunda divisdo. Era o que precisava
para a dissemina¢do. O autor afirma que o futebol se tornou paixao nacional em 1925 e logo
em seguida, em 1931, surgiu o primeiro diario exclusivamente esportivo, o Jornal dos Sports.
Sem grande sucesso, foi sucedido pela Gazeta Esportiva, suplemento do jornal A Gazeta, que
em 1947 se tornou um didrio esportivo. “Durante o século passado, dirigir redacdo esportiva

queria dizer tourear a realidade” (COELHO, 2015, p. 9) e dessa forma, de acordo com Coelho
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(2015), revistas e jornais de esporte foram surgindo e desaparecendo, um atras do outro, ano
apos ano.

Os jornais, no entanto, dedicavam aos esportes o espago que lhes era
possivel. Evidentemente ndo havia na época a cultura dos grandes jornais
de hoje, com cadernos inteiros dedicados ao tema. Havia pequenas colunas,
mais por questdo de espaco do que por falta de interesse (COELHO, 2015,

p- 12).

De acordo com Coelho (2015) foi somente a partir de 1960 que o jornalismo esportivo
integrou a maioria dos veiculos de comunicagdo e o Brasil entrou na lista dos paises com
imprensa esportiva em grande ascensdo. Ainda assim, “gastar papel com gols, cestas,
cortadas e bandeiras nunca foi prioridade” (COELHO, 2015, p.10). No impresso espago ¢
dinheiro e as matérias eram escolhidas com rigor.

Para o autor as matérias eram tratadas em um misto de emocgao ¢ realidade, utilizando
de muita descrigdo, de varios relatos e imergindo o leitor no acontecimento. O jornalismo
esportivo fez e ainda faz uso de licenga poética. “O jornalista esportivo tinha pretensdes
literarias ou eram literatos que descreviam a partida, por auséncia de jornalista especializado,
considerados como cronistas” (CAMARGO, 2005, p. 8). Para Coelho (2015), valia menos a
informagdo e mais os personagens e suas histdorias, muitas vezes romantizadas pela 6tica de
Nelson Rodrigues.

O problema, evidentemente, € que o que ¢ verdade, o que € opinido e o que
¢ lenda se misturam ¢ nem todo mundo ¢ capaz de diferenciar o que ¢é
jornalismo do que ndo é. Mas a maneira como 0s principais jornalistas
esportivos de cada tempo se referem aos jogadores de cada época produz
distor¢des dificeis de corrigir (COELHO, 2015, p. 19).

Coelho (2015) afirma que a imprecisdo diminuiu bastante dos anos 1970 em diante e
que depois que o futebol caiu no gosto do povo. A frequéncia da noticiabilidade do esporte
aumentou e desde entdo, nunca mais deixou o meio jornalistico. O jornalismo esportivo
cresceu, saiu do impresso, fez fama no radio e migrou para a televisao, cativando uma legidao
de fas e se colocando como uma especialidade jornalistica e editoria fixa.

A influéncia do radio no ambito esportivo foi tdo grande que “os mesmos jornalistas
e locutores que eram do radio foram para a televisao” (CAMARGO, 2005, p. 9) e levaram
consigo o mesmo jeito de se fazer jornalismo, inclusive com a linha narrativa igual. A
passagem para a televisdo foi gradual. No inicio, muitos telespectadores “achavam macantes
as transmissdes pela televisdo” (CAMARGO, 2005, p. 9) e dessa forma, assistiam a televisao

ao mesmo tempo que escutavam o radio, tornando a experiéncia mais emocionante.
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Porém hoje, pode-se dizer que a unido do jornalismo esportivo com o jornalismo
televisivo foi o casamento perfeito. A juncdo a um meio de comunicagdo imagético e massivo
fez da transmissdo esportiva um espetaculo, “tanto que milhdes de ddlares foram investido
para que o Brasil tivesse transmissao a cores € ao vivo, via satélite, da Copa do Mundo de
1970, no México” (CAMARGO, 2005, p. 10), por exemplo. A autora conta porém, que a
primeira reportagem televisiva esportiva aconteceu antes, em 1950, no jogo entre Sdo Paulo
e Portuguesa de Desporto. Segundo a autora, o fato ¢ “considerado o marco das transmissoes
esportivas na televisdo brasileira” (CAMARGO, 2005, p. 7). Desse momento em diante,

esporte e televisdo nunca mais se separaram.

E, com a onipresenga da televisdo na mediacdo das Copas do Mundo, a
midia impressa precisou reinventar seu trabalho diante do poderio da
imagem centralizado nos monitores de TV. Um dos recursos utilizados com
maior nitidez nesse processo foi a presenca, também macica, de escritores,
jornalistas, cantores, esportistas ¢ outras personalidades que passaram a
assinar diversas cronicas e colunas nos principais diarios brasileiros, como
forma de compensar coberturas cada vez mais frias e objetivas dos fatos, as
quais obliteravam o espago da opinido que, antes, fazia-se presente de modo
explicito nas matérias ou reportagens (MARQUES, J. C, 2004, apud
GONCALVES, Michelli Cristina de Andrade; CAMARGO, Vera Regina
Toledo, 2005, p. 11).

Com o passar do tempo e o desenvolvimento de novas tecnologias, a televisdo marcou
cada vez mais presenga no meio esportivo. Reprises, melhores lances, chamadas ao vivo,
camera lenta e tantos outros recursos possibilitaram uma transmissao cada vez mais fiel da
realidade e rica em detalhes. O futebol, agora ja consolidado como paixdo nacional,
(COELHO, 2015) virou o centro das aten¢des e quase virou sindnimo de jornalismo
esportivo.

Prova disso ¢ a relevancia de uma Copa do Mundo na vida do brasileiro, por exemplo.
O evento que acontece de quatro em quatro anos parece magico para os apaixonados por
futebol e, quando ele realmente comecga, muitas pessoas reorganizam sua rotina, seus horarios
e seus afazeres para conseguirem ver todos os jogos, ou pelo menos a maioria deles. Nessa
época muitas empresas inclusive liberam seus funcionarios em horarios de jogos do Brasil
ou organizam uma transmissao coletiva no proprio local de trabalho.

Durante uma Copa do Mundo a audiéncia da emissora detentora dos direitos de
transmissdo sobe de maneira expressiva. De acordo com a Federagdo Internacional de

Futebol (Fifa) por exemplo, mais da metade da populacdo mundial acompanhou a tltima
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edi¢do, Russia 2018'%. Pelo levantamento, 3,2 bilhdes de pessoas viram os jogos pela
televisdo, enquanto 309 milhdes viram por meio de plataformas digitais. A competigdo atrai
0s mais variados publicos, desde pessoas que ja eram interessadas pela editoria esportiva até
aquelas que acompanham casualmente ou até mesmo s6 acompanham durante o Mundial.

Para Coelho (2015), ¢ dificil conquistar espaco e reconhecimento na profissao quando
se trabalha com futebol. E mais dificil ainda quando se trabalha com outro esporte. O futebol
foi o esporte mais noticiado pelos jornais de abril a julho de 2011, com 40,5% das
publica¢des, de acordo com a International Sports Press Survey'*. Na pesquisa, foram
analisadas 18.340 matérias de 81 jornais em 23 paises. De acordo com os resultados da
pesquisa, o segundo esporte mais abordado pela midia esportiva do mundo foi o ténis, com
7,6%.

No Brasil, o cendrio ndo ¢ diferente. A especialista em gestdo do esporte pela
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), Tatiane Hilgemberg, reuniu alguns dados sobre
a midia brasileira para a pesquisa International Sports Press Survey. A pesquisadora
examinou trés jornais: O Globo (nacional), Tribuna de Minas (regional) e Meia-Hora
(tabloide), no periodo de abril a julho de 2011. No Brasil, o futebol foi assunto de 74,6% das
matérias analisadas. O segundo esporte mais comentado foi a Formula 1, com indice de 3,3%.

A segregacdo do futebol com os demais esportes, tratados nas redacdes como
olimpicos, ¢ de longa data. Coelho (2015) relata que a equipe que trabalha com futebol
costuma ficar bem separada da que trabalha com outras modalidades dentro da editoria de
esporte e que, inquestionavelmente, o mercado s6 permite o aparecimento de jornalistas de

futebol e, as vezes, de ténis e automobilismo.

Nao existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele que se dedica a
transmitir informagdes de maneira geral, o especialista em generalidades.
Que se torna muitas vezes melhor quando ¢, de fato, conhecedor do assunto
especifico. Quando vira jornalista de basquete, de volei, de futebol, de
automobilismo. Nunca de esportes (COELHO, 2015, p. 38).

13 Dados divulgados pela agéncia de noticias britinica Reuters. Disponivel em:
https://br.reuters.com/article/sportsNews/idlBRKCN1OK1GH-OBRSP. Acesso em: 25 set, 2019.

14 1Sps - sigla para Pesquisa Internacional sobre a Imprensa Esportiva, em traducio livre. A pesquisa
foi realizada pelos académicos aleméaes Jorg-Uwe Nieland, da German Sport University e Thomas Horky,
da Macromedia University for Media and Communication, em parceria com o Danish Institute for Sport
Studies (Idan - Instituto de pesquisa esportiva independente), financiado pelo Ministério da Cultura da
Dinamarca. Disponivel em:
https://www.playthegame.org/fileadmin/image/PtG2013/Presentations/30 October Wednesday/Horky-
Nieland PTG 2013 11.30.pdf. Acesso em: 26 set, 2019.



https://br.reuters.com/article/sportsNews/idBRKCN1OK1GH-OBRSP
https://www.playthegame.org/fileadmin/image/PtG2013/Presentations/30_October_Wednesday/Horky-Nieland_PTG_2013_11.30.pdf
https://www.playthegame.org/fileadmin/image/PtG2013/Presentations/30_October_Wednesday/Horky-Nieland_PTG_2013_11.30.pdf
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Para o autor, o aparecimento de atletas como comentaristas esta muito atrelado a essa
separagdo dos esportes e a necessidade de aprofundamento em grandes competi¢des. “O
mercado ndo contempla quem quer aventurar-se nessas areas especificas. Esse aventureiro
podera ter muito sucesso. Mas vai ter que brigar muito mais por isso” (COELHO,2015, p.
38). Assim, entrar nas redagdes pela porta da editoria de esportes ¢ uma facilidade e uma
dificuldade.

Uma vez dentro das grandes redagdes, Coelho (2015) explica que a editoria de
esportes nao € o lugar para se conseguir os melhores salarios. Ainda assim, ¢ para 14 que os
jornalistas recém chegados ao mercado vao, “sedentos de trabalho e de crescimento
profissional” (COELHO, 2015, p. 27). Se o cendrio ¢ dificil para os profissionais de maneira

geral, para as mulheres a carreira do jornalismo esportivo ¢ ainda mais complicada.

3.2 QUESTOES DE GENERO

Para entender um pouco melhor sobre a relacdo mulher, esporte e visibilidade, faz-se
necessaria uma breve explicacdo sobre a distingdo entre homens e mulheres e por
consequéncia, a diferenga de sexo e género. Frequentemente as discussdes de género vém
acompanhadas de nogdes sobre os opostos; feminismo'’ e machismo!6. Porém, abordar essas
tematicas em profundidade seria despender horas a fio em virtude de suas particularidades e
complexidades, o que ndo € o objetivo desta pesquisa. Ainda assim, fica posto que a questao
de género ¢ parte de outras discussdes referentes a papéis e atuagdo social.

Para Moser (1989), ‘sexo’ refere-se as condigdes inatas do ponto de vista biologico,
ou seja, relacionado com feminino e masculino, enquanto ‘género’ ¢ relativo aos papéis
sociais concernentes a homens e mulheres. Partindo do pressuposto do autor, falar em

diferenga social entre os sexos, seria a mesma coisa que dizer diferenga entre os géneros.

15 Ideologia ou movimento social que tém mulheres como principais adeptas e “cuja caracteristica é
definida pelas ideias de liberdade e igualdade e, consequentemente, pela critica as formas hierarquizadas
de relacionamento social” (BARSTED e ALVES, 1987, p. 206 apud COSTA e SARDENBERG, 1994, p.
82-83). No entanto, o feminismo ndo pode mais ser tratado somente como feminismo e ponto final. Ha
vertentes: feminismo liberal, radical, interseccional, negro, marxista, 1ésbico, anarquista/libertario, trans
e tantos outros, cada um jogando luz a questdes particulares de cada mulher (a negra, a trans, a lésbica,
a hetero e por ai vai), uma vez que o préprio "sentido de “mulher” se alterou ao longo do tempo”
(NICHOLSON, 2000, p. 29).

16 «Sistema de representacdes-dominacio que utiliza do argumento do sexo, mistificando assim as
relacdes entre os homens e as mulheres, reduzindo-os a sexos hierarquizados, divididos em polo
dominante e pélo dominado” (DRUMONT, 1980, p.82). O machismo enquanto ideologia considera o sexo
masculino superior, melhor, do que o feminino e a partir disso, reflete na esfera social por meio de
julgamentos, normatizagées dos papéis sociais, interpretacdes pré estabelecidas de situacdes e definicdes
praticas do convivio.



Nicholson (2000) reforca esse viés ao afirmar que género e sexo sdo sempre usados em
oposi¢do, “para descrever o que ¢ socialmente construido, em oposi¢do ao que ¢
biologicamente dado” (NICHOLSON, 2000, p. 1).

Ainda de acordo com Nicholson (2000), o termo tem sido cada vez mais usado como
alusdo a qualquer construgdo social que se relacione com a distingdo de masculino e
feminino, incluindo nog¢des vinculadas aos corpos. Para compreender os primérdios da
construgdo cultural da diferenca entre os géneros, Costa (1995) esclarece que em meados do
século XVIII e XIX a distingao de género era pautada em pressupostos diferentes dos de hoje
em dia. O autor retoma que de acordo com a teoria juridica do jusnaturalismo, todos sdo

naturalmente iguais e portanto, tem os mesmos direitos juridicos-politicos (COSTA, 1995).

Como tudo isso comegou? Compreende-se que a dualidade dos sexos, como
toda dualidade, tenha sido traduzida por um conflito. Compreende-se que,
se um dos dois conseguisse impor sua superioridade, esta deveria
estabelecer-se como absoluta. Resta explicar por que o homem venceu
desde o inicio. Parece que as mulheres deveriam ter sido vitoriosas. Ou a
luta poderia nunca ter tido solug@o. Por que este mundo sempre pertenceu
aos homens e s6 hoje as coisas comecam a mudar? Serd um bem essa
mudanga? Trard ou ndo uma partilha igual do mundo entre homens e
mulheres? (BEAUVOIR, 1970, p. 15).

Nicholson (2000) elucida que até meados do século X VIII reinava na sociedade uma
no¢ao unissexuada do corpo, que considerava o corpo feminino uma versao inferior ao corpo
masculino, “num eixo vertical de infinitas gradacdes” (NICHOLSON, 2000, p. 11). Esse
pensamento tinha como crenca que os 6rgaos sexuais das mulheres eram os mesmos que os
dos homens, s6 que menos desenvolvidos. Até entdo, ndo havia a denominacao de pénis e
vagina, ambos eram considerados como um s6. Porém, a autora explica que a partir do
momento que comegou a se pensar na distingdo do masculino e feminino em decorréncia das
caracteristicas fisicas, pensou-se também em como essa distingdo era binaria. Na nogao
bissexuada do corpo “o corpo feminino tornou-se uma criatura totalmente diferente, num
eixo horizontal cuja se¢do central era totalmente vazia” (NICHOLSON, 2000, p. 11).

De acordo com Costa (1995), os ideais igualitdrios da revolucdo democratico-
burguesa precisavam justificar a desigualdade entre homens e mulheres com base em uma
desigualdade natural. “Foi necessario comecar a inventar algo que, na natureza, justificasse
racionalmente as desigualdades exigidas pela politica e pela economia da ordem burguesa
dominante” (COSTA, 1995, p. 3). Assim, a desigualdade entre homens e mulheres foi
encontrada no sexo. Nicholson (2000) pontua que os aspectos fisicos do corpo cada vez mais

faziam as vezes de testemunhas da natureza em relagdo ao que o corpo abrigava.
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A diferencia¢do comecou entdo a influenciar na execugao de papéis na vida publica.
Para Costa (1995), o sexo deixou de ser simplesmente algo distinto pelos 6rgaos reprodutores

e passou a uma delimitacao além da anatomia.

Criaram-se a diferenga dos sexos ¢ ‘0 sexo’. O sexo veio estabelecer as
desigualdades morais e politicas entre homens e mulheres, assim como os
ossos vieram estabelecer as desigualdades entre burgueses brancos e
homens e povos colonizados e classes excluidas do poder (COSTA, 1995,

p.3).

Como explicado por Nicholson (2000) e Costa (1995), desde os primordios das
relagdes sociais a mulher foi subjugada e colocada como inferior a0 homem, firmando a
diferenca bioldgica entre os sexos como um papel social e assim, refletindo nos mais variados
espagos da sociedade. Desde as relagdes domésticas, até o mercado de trabalho, além de
participar da constru¢do de uma sociedade na qual impera o machismo e o patriarcado!”.

Ainda na infancia, as criangas sdo estimuladas a seguirem seus papéis sociais, a partir
de situagdes pré-estabelecidas e muitas vezes inconscientes. O menino ¢ ensinado desde
pequeno a ser ‘macho’, a ndo chorar e ‘jogar como um menino’. A menina por sua vez, ¢
orientada a brincar de boneca, de casinha e a ser delicada em seus modos. Os anos passam e
a estereotipagem acerca do comportamento do menino e da menina, do homem e da mulher
na sociedade continuam. Por séculos, a funcao da mulher foi cuidar dos afazeres domésticos

e dos filhos. Trabalhar e se divertir era um luxo reservado aos homens.

Nos parece que foi a utilizagdo indevida do equivocado principio da
naturaliza¢do do fato social — sob o qual se apoia a compreensao de que
as atitudes femininas s3o determinadas pela influéncia das suas
caracteristicas bioldgicas que serviu de anteparo a ideia dominante da
superioridade do sexo masculino sobre o feminino, sendo, por conta dele,
afastada qualquer alusdo ao fato de estar tal superioridade calcada
essencialmente em determinantes socio-culturais e nao bio-fisiologicos
(CASTELLANI, 1998, p. 89-90).

Dessa forma, além de estar atrelado as condigdes fisicas e biologicas, o papel
designado a mulher na sociedade foi posto a partir de convengdes culturais. E por anos
exercendo esse papel e sendo excluida de vérias interacdes sociais, como o esporte por

exemplo, ¢ dificil tirar o estigma de que mulher ndo pode, ndo consegue ou ndo deve.

17 «Cultura conservadora na qual 0 homem ¢ o chefe, cercado pela familia, exercendo sua autoridade
preponderante e a mulher cumprindo a funciio de dona-de-casa e de miae” (BORIS; CESIDIO, 2007, p-
462).
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O modelo de sociedade patriarcal que vivemos na atualidade vem
acompanhando a humanidade desde varios séculos antes de Cristo.
Portanto, ndo ¢ de se estranhar que a predominancia desses valores seja
transposta para o esporte desde entdo, e acompanhe a humanidade ao longo
de sua historia (RUBIO; SIMOES, 1999, p. 1).

A construgao cultural dos papéis desempenhados por homens e mulheres na
sociedade influenciou em diversas esferas; seja ela politica, economica ou social. Dessa
forma, a entrada da mulher no mercado de trabalho aconteceu de forma lenta e tardia, se
comparada a masculina. De acordo com Raposo e Astoni (2007), antes do periodo entre
guerras, a mao de obra feminina era vista como coadjuvante. Desde entdo, as mulheres
precisaram assumir o trabalho dos homens e s6 a partir dai, ¢ que a presenca delas no mercado
de trabalho se torna expressiva.

De acordo com Raposo e Astoni (2007), as mulheres avangaram no que se refere a
conquista de espaco no mercado de trabalho, crescendo em diversos setores. Porém, ao
analisarmos dados, percebe-se que ainda nos dias atuais, o mercado de trabalho formal e
informal apresenta disparidades em relacdo a atuagdo de homens e mulheres. A divulgagao
especial sobre mulher e mercado de trabalho da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios'® (PNAD) publicada em 2018, mostra que naquele ano, 56,4% milhdes de
pessoas totalizavam a populagdio ocupada'® entre 25 e 49 anos. Dessa populacio, os homens
somavam 54,7% e as mulheres 45,3%, mostrando o predominio da participagdo masculina
entre as pessoas ocupadas.

Apesar de o nivel de instru¢cdo das mulheres ser maior do que dos homens (22,8% e
18,4%, respectivamente, com instrugao a partir do ensino superior), a mesma pesquisa mostra
que o valor médio da hora trabalhada da mulher era de R$13,00, enquanto a do homem era
R$14,2. O que significa que o valor do rendimento da mulher representava 91,5% daquele

obtido pelos homens. Na pratica, as mulheres estdo inseridas nas ocupacdes que

18 Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/9173-pesquisa-nacional-por-
amostra-de-domicilios-continua-trimestral.html?edicao=25199&t=downloads. Acesso em: 15 out, 2019.

19 «g3¢ classificadas como ocupadas na semana de referéncia as pessoas que, nesse periodo, trabalharam
pelo menos uma hora completa em trabalho remunerado em dinheiro, produtos, mercadorias ou
beneficios (moradia, alimentacfo, roupas, treinamento etc.), ou em trabalho sem remuneracio direta em
ajuda a atividade econdomica de membro do domicilio ou parente que reside em outro domicilio, ou,
ainda, as que tinham trabalho remunerado do qual estavam temporariamente afastadas nessa semana.
Consideram-se como ocupadas temporariamente afastadas de trabalho remunerado as pessoas que nao
trabalharam durante pelo menos uma hora completa na semana de referéncia por motivo de férias, folga,
jornada variavel ou licenca remunerada (em decorréncia de maternidade, paternidade, satide ou acidente
da prépria pessoa, estudo, casamento, licenca-prémio etc.). Além disso, também foram consideradas
ocupadas as pessoas afastadas por motivo diferente dos ja citados, desde que o periodo transcorrido do
afastamento fosse inferior a quatro meses, contados até o ultimo dia da semana de referéncia” (Instituto
Brasileiro de Economia).


https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/9173-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-trimestral.html?edicao=25199&t=downloads
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/trabalho/9173-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios-continua-trimestral.html?edicao=25199&t=downloads
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disponibilizam menor remuneragdo e, muitas vezes, sem carteira assinada (mercado
informal). Essa situacdo leva a rendimentos médios menores para as mulheres do que para
os homens e, por consequéncia, a desvalorizagao da mao de obra feminina.

Em suma, o cenario do mercado de trabalho brasileiro ¢ caracterizado pela
permanéncia de desigualdades entre homens e mulheres, seja na remuneragdo, no acesso a
cargos de prestigio ou no reconhecimento do trabalho/funcdo desempenhada. E essa
desigualdade nao ¢ restrita as profissoes especificas, ela atinge todos os setores, inclusive o
do jornalismo e principalmente, a editoria esportiva, que ¢ predominantemente formada por

homens.

3.3 A JORNALISTA ESPORTIVA: MULHER E PROFISSIONAL

Para Knijnik e Souza (2004), o esporte parece ser o cenario perfeito para se reafirmar
normas e tradigdes a respeito das formas corporais e comportamentais que se julgam ser
adequadas ou nao para homens ¢ mulheres, uma vez que “as representagdes polarizadas de
género sempre encontraram no esporte um vasto campo para se manifestarem” (KNIJNIK e
SOUZA, 2004, p. 3). Como consequéncia de toda essa construgao cultural acerca dos papéis
dos géneros na sociedade, a entrada das mulheres no campo do jornalismo esportivo foi e
ainda ¢ uma tarefa dificil. Coelho (2015) afirma que o jornalismo esportivo é um territério
no qual “o machismo ainda impera” (COELHO, 2015, p. 35).

Uma rapida andlise dos canais ou programas esportivos televisivos e € possivel notar
a discrepancia no nimero de profissionais do sexo masculino e do sexo feminino que atuam
nessa drea. De acordo com reportagem?’ da UOL Esportes, nos canais por assinatura, apenas
13% dos profissionais que aparecem na televisdo sdo mulheres.

E tal disparidade ndo estd presente somente na televisdo. De acordo com a
International Sports Press Survey (Pesquisa Internacional sobre a Imprensa Esportiva, em
traducdo livre), j& citada anteriormente, o jornalismo esportivo na midia impressa ¢ composto
majoritariamente por homens: 90% dos autores dos artigos sdo homens. Apenas 8% dos
artigos analisados foram escritos por mulheres.

A divergéncia também esta presente nas paginas que relatam a relagdo mulher-

jornalismo esportivo. Ha pouco a se contar. A presenca da mulher na area esportiva da

20 Intrusas no gramado - Como o ambiente machista ataca mulheres que trabalham com esporte.
Disponivel em: https://www.uol/esporte/especiais/mulheres-e-o-jornalismo-esportivo-na-
tv.htm#intrusas-no-gramado. Acesso em: 02 out, 2019.



https://www.uol/esporte/especiais/mulheres-e-o-jornalismo-esportivo-na-tv.htm#intrusas-no-gramado
https://www.uol/esporte/especiais/mulheres-e-o-jornalismo-esportivo-na-tv.htm#intrusas-no-gramado
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comunicagdo € recente e singela se comparada com a presenca masculina. Coelho (2015) traz
em apenas uma folha frente e verso o que pode ser considerado os primoérdios da mulher no
jornalismo esportivo no Brasil. Em seu resgate historico, constata que era quase impossivel

ver mulheres no cenario esportivo até o inicio dos anos 70:

As empresas jornalisticas eram pensadas e construidas como ambiente de
sauna brega: s6 para homem. Nem havia banheiro feminino. No Estadao, a
noite, quando fervia o trabalho jornalistico, as mulheres ndo eram aceitas
nem na mesa telefénica. Havia mulheres como telefonistas, mas s6 durante
o dia. A noite, um homem ¢ que operava (RIBEIRO, J. H., 1998, p. 31 apud
CASADE], Eliza, 2011, p.2).

Ainda hoje as redacdes esportivas ndo t€m o mesmo niimero de mulheres em relacao
ao contingente masculino, “mas ¢ possivel até que o indice feminino na redagao reflita o
interesse da populacdao” (COELHO, 2015, p. 34). O autor acredita que o fato de ter poucas
jornalistas no meio esportivo € reflexo do perfil do piblico que se interessa pela tematica.
Assim, uma vez que haja mais homens do que mulheres em estadios, ginéasios, quadras,
autdédromos ou qualquer outro espaco de pratica esportiva, para o autor, “¢ normal que haja
também indice diferente de homens e mulheres nas redagdes” (COELHO, 2015, p.34).

A constru¢do de um jornalismo esportivo pautado em cima de quase que
exclusivamente uma unica modalidade, o futebol, também contribui para a pouca
participagdo das mulheres no cendrio (COELHO, 2015). Faz parte do senso comum
afirmativas do tipo ‘mulher ndo entende de futebol’ e a maxima de que o futebol € um esporte
masculino, seja para quem pratica, seja para quem noticia. E ndo se pode negar que por
muitos € muitos anos realmente foi. Um esporte feito sobre homens, por homens e para
homens.

A construgdo social da identidade feminina, que caracteriza a mulher enquanto
sujeito, € associada a sua representacdo na sociedade. Segundo Knijnik e Souza (2004) com
inser¢do do esporte na midia, “as representagdes sociais sobre o género ganharam novas
dimensdes” (KNIJNIK e SOUZA, 2004, p. 4) e por consequéncia, houve a afirmacdo de
codigos sociais ja estabelecidos. Dessa forma, as mulheres que se arriscam no campo do
jornalismo esportivo enfrentam diariamente diversos obstaculos no exercicio da profissdo e
na constru¢ao de uma carreira solida. Por ser uma editoria historicamente masculina, como
visto neste trabalho, percebe-se uma luta ardua das mulheres contra o machismo e a

desconfianga, caracteristicos desse meio.



Desafiar o sistema imposto pode gerar conflitos. No entanto, ultrapassar esses limites
e estabelecer novas representacdes sociais, pode também impulsionar uma mudanca cultural
e romper paradigmas, construindo um lugar de fala para as mulheres que exercem a profissao,

antes inexistentes.
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4 #DEIXAELATRABALHAR: MiDIA, MULHER E SOCIEDADE

4.1 METODOLOGIA

Esta pesquisa fundamenta-se na problematizagdo da #DeixaElaTrabalhar e tem como
principal objetivo entender qual era o cenario e a relagdo mulher-jornalismo esportivo que
levou ao inicio do movimento € como se deu sua repercussao.

O movimento?! #DeixaElaTrabalhar teve origem no meio digital em péagina no
Facebook e Instagram, e propagou casos de assédios ocorridos com jornalistas esportivas na
midia tradicional, a televisdo. Essa situagdo ja vinha sendo registrado h4 algum tempo??, antes
mesmo da Copa do Mundo da Russia. Porém, foi durante o Mundial que casos de assédio ao
vivo vieram a tona e desnudaram um cenario recorrente no dia a dia de inimeras profissionais
da area.

Diante disso, durante o processo de pesquisa, o método utilizado foi o de estudo de
caso, a partir do qual realizou-se andlise de trés publicacdes no Instagram “[...] com a
intencdo de esclarecer processos gerais” (PRIEST, 2011, p. 259), mas sem que
necessariamente os resultados sejam passiveis de generalizacdo ou de agrupamento
estatistico.

Todos os videos sdo de 2018 e retratam o machismo sofrido por jornalistas esportivas.
Desses, dois mostram o exato momento em que jornalistas foram assediadas ao vivo
enquanto exerciam sua profissdo e um, ¢ um compilado de depoimentos de mulheres
profissionais da area esportiva que foi feito dentro do movimento #DeixaElaTrabalhar.

Assim, por se tratar da analise de um fendmeno social contemporaneo, o estudo de
caso foi adotado uma vez que “permite que os investigadores retenham as caracteristicas
holisticas e significativas dos eventos da vida real” (YIN, 2010, p. 24). Dessa forma, a

pesquisa trabalha entre a ténue linha do fenomeno e do seu contexto.

21 Neste trabalho entende-se por movimento a mobilizacdo social realizada no meio digital e nio
necessariamente nas ruas ou em espacos fisicos.

22 Como exemplo, matérias que apareceram como resultado da busca no Google pela expressao
“machismo a jornalistas esportivas” no periodo de 01/01/17 a 01/03/2018: Uol
https://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2017/10/31/apresentadora-da-band-denuncia-assedio-de-
seguidores-comigo-nao/; El Pais Brasil
https://brasil.elpais.com/brasil/2017/05/30/deportes/1496165411 772658.html; Portal 1G
https://esporte.ig.com.br/maisesportes/futebolamericano/2017-10-05/jogador-resposta-machista.html;
Lance https://www.lance.com.br/fora-de-campo/renata-fan-desabafa-programa-fui-chamada-
vagabunda.html e outros https://noticias.bol.uol.com.br/ultimas-
noticias/entretenimento/2017/07/19/ofendida-por-tecnico-jornalista-fala-de-machismo-todas-somos-
vitimas.htm.



https://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2017/10/31/apresentadora-da-band-denuncia-assedio-de-seguidores-comigo-nao/
https://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2017/10/31/apresentadora-da-band-denuncia-assedio-de-seguidores-comigo-nao/
https://brasil.elpais.com/brasil/2017/05/30/deportes/1496165411_772658.html
https://esporte.ig.com.br/maisesportes/futebolamericano/2017-10-05/jogador-resposta-machista.html
https://www.lance.com.br/fora-de-campo/renata-fan-desabafa-programa-fui-chamada-vagabunda.html
https://www.lance.com.br/fora-de-campo/renata-fan-desabafa-programa-fui-chamada-vagabunda.html
https://noticias.bol.uol.com.br/ultimas-noticias/entretenimento/2017/07/19/ofendida-por-tecnico-jornalista-fala-de-machismo-todas-somos-vitimas.htm
https://noticias.bol.uol.com.br/ultimas-noticias/entretenimento/2017/07/19/ofendida-por-tecnico-jornalista-fala-de-machismo-todas-somos-vitimas.htm
https://noticias.bol.uol.com.br/ultimas-noticias/entretenimento/2017/07/19/ofendida-por-tecnico-jornalista-fala-de-machismo-todas-somos-vitimas.htm
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Isso posto, vale ressaltar que a pesquisa também se caracteriza como qualitativa e
exploratdria, ja que também descreveu o que foi a #DeixaElaTrabalhar e abordou questdes
concernentes a relagdo da mulher-jornalismo esportivo, qualificando os dados obtidos
durante o processo. O levantamento bibliografico inicial revelou que o movimento
#DeixaElaTrabalhar ¢ recente, do ano de 2018 e, como consequéncia disso, pouco material
sobre a tematica foi encontrado. A pesquisa prévia foi realizada na internet, em portais que
reunem estudos da arca da Comunica¢ao, como o da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom)?’. Apesar da relevancia para area, a consulta
no portal ndo ofereceu muitos resultados a respeito de estudos sobre #DeixaElaTrabalhar.

A tematica da mulher no jornalismo esportivo também foi um ponto a se considerar,
j4 que a presenca da mulher no jornalismo esportivo € recente se comparada a presenga
masculina e, por essa razdo, pouco se pode encontrar quanto as nogdes histéricas que
embasassem a discussdo acerca da relagdo mulher-jornalismo esportivo. A maior parte dos
materiais encontrados se polarizam em 1) contetdos sobre jornalismo esportivo de maneira
geral e 2) a mulher no ambiente esportivo enquanto atleta.

Dessa forma, por ter carater qualitativo, a pesquisa buscou compreender a mulher
dentro de um contexto sociocultural, uma vez que “os métodos qualitativos foram
desenvolvidos para explorar e avaliar coisas que nao podem ser resumidas numericamente”
(PRIEST, 2011, p. 20). O enfoque qualitativo tem o pesquisador como instrumento chave,
usa o ambiente para coleta de dados, ndo utiliza técnicas e/ou métodos estatisticos e tem
como foco o processo de pesquisa e seu significado, e ndo o resultado em si, ou seja, o
objetivo central ¢ a interpretacdo se um fendomeno social.

Durante o trajeto de pesquisa ndo se pretendeu numerar ou quantificar unidades, mas
sim entender a natureza de um fenomeno social. Richardson (2010) explica esse modo de
pesquisa:

Os estudos que empregam uma metodologia qualitativa podem descrever a
complexidade de determinado problema, analisar a interacdo de certas
variaveis, compreender e classificar processos dinadmicos vividos por
grupos sociais, contribuir no processo de mudanga de determinado grupo e
possibilitar, em maior nivel de profundidade, o entendimento das
particularidades do comportamento dos individuos. (RICHARDSON,
2010, p. 80).

23 Foi pesquisado nas bases de anais do Intercom a expressdo Deixa Ela Trabalhar. A busca foi realizada
tanto nos anais do congresso nacional de 2019, como nos regionais do mesmo ano. Ao todo foram
encontrados dois trabalhos relacionados ao tema, um deles apresentado no congresso nacional e o outro
no congresso da regifio Sul.
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Vale ressaltar que ao abordar uma tematica social, a presente pesquisa passa por uma
discussdo muito em voga atualmente que ¢ a da desigualdade de género e seus reflexos na
sociedade. Como pontuado anteriormente, a tematica considera topicos como feminismo e

machismo. Posto isso, Priest (2011) pontua que:

O estudo e a pesquisa feminista sdo diferentes do feminismo como
movimento politico, mas ha uma clara conexdo entre eles. O feminismo
como movimento politico argumenta em favor dos direitos das mulheres.
O estudo e a pesquisa feministas observa os meios pelos quais esses direitos
foram negados e tenta compreender as dindmicas sociais envolvidas
(PRIEST, 2011, p. 229).

Assim, embora ndo seja o objetivo central desta pesquisa considerou-se estas questdes
enunciadas acima por Priest (2011). Ainda durante o percurso metodoldgico a presente
pesquisa fez uso do método hipotético-dedutivo, haja vista que, segundo Marconi e Lakatos

(2003), parte de um conhecimento prévio e de teorias ja existentes.

Caso piloto

Antes da exposicao dos casos selecionados para estudo é importante conceituar que,
metodologicamente, “estudo de caso ¢ uma investigagdo empirica que investiga um
fendmeno contemporaneo em profundidade e em seu contexto de vida real, especialmente
quando os limites entre o fendmeno e o contexto ndo sdo claramente evidentes” (YIN, 2010,
p. 39). Assim, por a #DeixaElaTrabalhar ser um fendmeno social recente utilizou-se do

estudo de caso durante o percurso metodologico.

Porém, de acordo com Yin (2010), os projetos de caso Unico sdo mais passiveis a
desconfianga ou erro, uma vez que “vocé terd apostado ‘todas as suas fichas em um s6
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numero’” (YIN, 2010, p. 85). Assim, o autor entende que hé mais beneficios em se analisar
dois ou mais casos, do que apenas um. Yin (2010) afirma que ¢ possivel tirar um conjunto

de conclusdes realizando o cross-case’* a partir de um estudo de casos multiplos.

O estudo com base em casos multiplos, segundo Yin (2010), deve utilizar da légica
da replicacdo e nao da amostragem. Os casos devem operar de maneira semelhante aos

experimentos multiplos (YIN, 2010), “para que (a) possa predizer resultados similares (uma

24 Cruzamento de casos em traducao livre.



replicagdo literal) ou (b) possa reproduzir resultados contrastantes, mas para razdes
previsiveis (uma replicagdo tedrica)” (YIN, 2010, p. 78). Segundo o autor, por exemplo, apds
a descoberta de uma informacao relevante de um unico experimento ou andlise, faz-se
necessario replicar esse achado, realizando mais dois, trés experimentos/analises ou quantos

necessarios.

As especificidades do estudo de caso multiplo sdo diferentes das dos estudos de caso

unico. Assim, sobre a sele¢ao da amostra no estudo de caso multiplo o autor pontua:

No entanto, como a logica de amostragem ndo deve ser usada, os critérios
tipicos relacionados ao tamanho da amostra também sao irrelevantes. Ao
contrario, vocé deve pensar nessa decisdo como um reflexo do nlimero de
replicacdes do caso — tanto literais quanto tedricos — que precisa ou gostaria
de ter em seu estudo (YIN, 2010, p. 81).

O ponto de partida ou caso-piloto, de acordo com Yin (2010), utilizado para esta
pesquisa foi o episddio no qual a jornalista Julia Guimaraes, da TV Globo, foi assediada
durante cobertura da Copa do Mundo da Russia, em 2018 e tem como objetivo auxiliar o
pesquisador a “refinar seus planos de coleta de dados com relagao ao contetdo dos dados e

aos procedimentos a serem seguidos” (YIN, 2010, p. 119).

Levando em consideracao a importancia do quesito visualizagdo como um dos trés
pilares fundamentais na constru¢do de um ciberativismo, como proposto por Ugarte (2008),
esse caso foi escolhido como piloto em fun¢do do fato de que seu video foi o que alcangou
maior numero de visualizagdes se comparado com outros postados com a

#DeixaElaTrabalhar, totalizando 708 mil.

Esse caso também chamou a atencdo por ser posterior ao surgimento da hashtag e
assim, possibilitar uma abrangéncia maior sobre o panorama do fendmeno social em questdo.
Nesse sentido, Yin (2010) afirma que “o caso-piloto pode assumir, entdo, o papel de um
‘laboratério’ no detalhamento do seu protocolo” (YIN, 2010, p. 119), permitindo ao

pesquisador a observagdo do fenomeno a partir de diversos angulos.

O acontecimento virou manchete em inimeros portais de noticias® e também

reverberou na midia tradicional, ganhando inclusive uma reportagem especial no programa

25 Como por exemplo, O Globo https://oglobo.globo.com/esportes/reporter-da-globo-vitima-de-assedio-
na-russia-horrivel-eu-me-sinto-indefesa-22816719, Gazeta do Povo
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Fantastico?®, da rede Globo, que aproveitou do fato para tratar sobre o assédio a mulheres em
geral na Russia. Por conta de sua grande repercussdo, esse episddio se tornou emblematico
no que diz respeito ao movimento Deixa Ela Trabalhar. Sobre o movimento, ¢ importante
destacar que foi criado no dia 21 de marco de 2018, por um grupo de jornalistas que se
juntaram e lancaram, como a propria pagina no Instagram define, um “manifesto de
jornalistas que trabalham com o esporte, contra o machismo e assédio nos estadios, redagdes

(ou) onde quer que acontecam” (DEIXA ELA TRABALHAR, Instagram, 2018).

Desde entdo e até 15 de fevereiro de 2019 (data da ultima publicagdo feita pela pagina
que a presente pesquisa pode acompanhar) a pagina vem compartilhando casos, noticias e
informagdes de maneira geral, que dialogam com a tematica de assédio a jornalistas
esportivas. Para o langamento do movimento, as organizadoras fizeram um video de um
minuto de duragdo que reuniu depoimentos de varias jornalistas sobre o assunto. O
movimento tomou as midias sociais, cresceu e também se fez presente para além do ambiente

virtual.

Sobre o universo de pesquisa, destaca-se que foi constituido por todas as publicacdes
feitas no Instagram no ano de 2018 e 2019 que utilizaram a #DeixaElaTrabalhar. Tendo em
vista que “pesquisa de estudo de caso vai além de um tipo de pesquisa qualitativa, usando
uma mistura de evidéncias quantitativa e qualitativa” (YIN, 2010, p. 41), o Instagram foi
escolhido como midia social base para a analise porque que se comparado ao Facebook e ao
Twitter, € a inica plataforma que além de mostrar todas publicac¢des feitas com determinada
#, também quantifica-as, gerando um niimero total. Apesar da pesquisa ter carater qualitativo,
nesse primeiro momento de coleta, o quantitativo foi importante para poder se ter uma
dimensao mais precisa € numeérica da repercussao da #DeixaElaTrabalhar no Instagram.
Assim, a sondagem inicial desse universo revelou um total de 13 mil e 73 publicagdes até o

dia 15 de outubro de 2019, data do fechamento do universo de pesquisa.

Dada a extensdo do universo e levando em consideragdo que “o material
(selecionado) deve ser representativo [...], (e) deve refletir importantes valores culturais e

iconografias que sejam relevantes para o estudo” (PRIEST, 2011, p. 140), outros dois casos,

https://www.gazetadopovo.com.br/vozes/copa-2018/reporter-da-rede-globo-e-assediada-na-russia-e-se-
revolta-respeito/, Folha de S. Paulo https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/reporter-que-sofreu-
assedio-durante-cobertura-da-copa-diz-que-e-preciso-reagir.shtml e outros.

26 Disponivel em: http://gl.globo.com/fantastico/noticia/2018/06/reporter-da-globo-e-mais-uma-das-
vitimas-de-assedio-na-russia.html.
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https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/reporter-que-sofreu-assedio-durante-cobertura-da-copa-diz-que-e-preciso-reagir.shtml
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além do piloto, foram selecionados para andlise, totalizando um estudo de caso multiplo com
trés eventos ao todo. A partir do caso-piloto da jornalista Julia Guimaraes, agora chamado de
publicacdo 1, outras duas publicagdes no Instagram foram selecionadas, todas do ano de

2018.

Uma dessas publicagdes, agora denominada publicacdo 2, foi feita pela propria
pagina do movimento Deixa Ela Trabalhar e foi escolhida tendo como critério de seleg¢do a
importancia de que foi o material produzido pelo movimento para sua divulgacao, sendo seu
conteudo primario e, portanto, de maior relevancia dentro da pagina. A tltima publicagao
escolhida, intitulada de publicagdo 3, feita pela jornalista Bruna Dealtry, foi selecionada com
o critério de comparagdo, uma vez que sua data de reproducao € anterior ao surgimento do
movimento e, assim, permite compara¢ao com publicacdo similar de data posterior a ela. E
essa publicacdo anterior especifica foi escolhida, e ndo outras similares, visto que ¢ a que tem

maior nimero de visualizagdo e repercussao.

Dessa forma, o intervalo entre a publicacdo 1 e 2 é de 11 dias, entre a publicagdo 2 e
3, 91 dias e entre a publicacao 1 e 3, 102 dias. Assim, com os critérios de selecao postos € os
intervalos entre as publicacdes apresentados, configurou-se uma andlise na qual as trés
publicagdes foram analisadas individualmente mas também em sua totalidade, ou seja, uma
em comparacdo com a outra, buscando o maior levantamento de dados e percepcdes

possiveis.

4.2 ANALISE

Como ferramenta na coleta dos casos desta pesquisa, utilizou-se de duas fontes de
evidéncia principais, haja vista que para Yin, (2010), “a abordagem as fontes individuais de
evidéncia [...] ndo é recomendada” (YIN, 2010, p. 142) e o ideal é promover uma triangulacao
entre elas. As fontes de evidéncia utilizadas durante o processo de pesquisa foram:

documentacao e observagao direta.

A documentagdo ‘¢, provavelmente, relevante para todos os topicos de estudo de
caso” (YIN, 2010, p. 128) e aqui foi utilizada uma vez que, mesmo alocadas no meio digital,
as publicagdes selecionadas sao uma fonte documental de informacao. Ja a observacao direta

¢ cabivel uma vez que, “presumindo que os fendmenos de interesse ndo tenham sido
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puramente historicos, alguns comportamentos relevantes ou condigdes ambientais estardo
disponiveis para a observagdo. Essas observagdes servem ainda como outra fonte de

evidéncia no estudo de caso (YIN, 2010, p. 136).

Definido o método e os casos utilizados na pesquisa, elaborou-se um protocolo de
analise, que “[...] € a sequéncia logica que conecta os dados empiricos as questdes de pesquisa
iniciais do estudo e, finalmente, as suas conclusdes” (YIN, 2010, p. 48). Assim, a fungdo do
protocolo de andlise ¢ nortear a andlise dos dados coletados e auxiliar na definicdo dos

procedimentos e regras gerais que conduzirao esta etapa da pesquisa.

Quadro 1 - Protocolo de analise

Questao de estudo Como a criagdo da #DeixaElaTrabalhar
promoveu repercussao de casos de assédio
sofrido por jornalistas esportivas?

Proposicao teodrica Casos de assédios a jornalistas sempre
aconteceram mas poucos foram expostos.

Unidade de analise Publicagdes no Instagram sobre assédio a
jornalistas esportivas - sele¢do de 3 casos

Vinculagao dos dados as proposi¢des - Técnica analitica: combinacao de
evidéncias
- Analise de audiovisuais

Critérios para interpretar as constatacdes Utilizagao de andlise descritiva-explicativa

Fonte: autora com base em Yin (2010)

O primeiro passo no processo investigativo consistiu na identificacdo e descri¢do dos
casos selecionados. Nesse momento, em relagdo as publicagdes escolhidas, verificou-se: a
data de postagem, a conta de origem, a quantidade de visualizagdes e comentarios e se houve
o uso da #DeixaElaTrabalhar ou ndo. Em seguida, foi realizada a descri¢do das capturas de
tela de todas as publicagdes, considerando as dimensdes audiovisual - dos videos inseridos
nelas - e textual. Para efeito de padronizagdo e de forma a permitir maior equidade no

momento da analise. Todas as capturas de tela foram feitas no dia 22 de outubro de 2019.
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Rose (2015) pontua que, “[...] os meios audiovisuais s3o um amalgama complexo de
sentidos, imagens, técnicas, composi¢ao de cenas, sequéncia de cenas e muito mais” (ROSE,
2015, p. 343) e, portanto, para melhor analise dos videos compartilhados, utilizou-se da
técnica de analise de audiovisuais, por meio da transcri¢ao, tendo em vista que “a finalidade
da transcri¢ao ¢ gerar um conjunto de dados que se preste a uma andlise cuidadosa ¢ a uma
codificacdo. Ela traslada e simplifica a imagem complexa da tela” (ROSE, 2015, p. 348).
Assim, ndo se pretendeu utilizar apenas a transcricao dos videos como unidade de anélise,

mas seu uso foi feito para investigar o conteudo da mensagem.

Feito isso, levou-se em consideracdo para analise os seguintes pontos: conteiido do
video, repercussdo (aqui tomando como carater quantitativo o numero de visualizagdes) e
narrativa das jornalistas. Com todas essas informacgdes obtidas, foi realizado o cruzamento
de dados entre teorias, explicitadas nas se¢des 2 ¢ 3 deste trabalho, a proposi¢ao apresentada

e constatacdes encontradas.

Dessa forma, primeiro foi feita a apresentagdo dos casos, dispondo, em todo primeiro
paragrafo de cada caso, as informacdes e dados das publicacdes (visualizacdes, data e etc) e,
em todo segundo paragrafo, a descri¢do do caso e da dimensdo audiovisual da publicacao.
Somente ap6s apresentacdo e descricdo do caso 3 € que foi efetivamente realizada a analise

dos casos e sua relacdo com as teorias antes apresentadas.

4.2.1 Bruna Dealtry

A primeira publicagdo®’ analisada foi postada no dia 14 de margo de 2018 pela
jornalista Bruna Dealtry, na época, reporter do Esporte Interativo. Até a realizacdo desta
pesquisa, a publicacao 1 (figura 1) teve 36,4 mil curtidas e 4.977 comentérios. Dentre as
publicagdes selecionadas, esta € a inica que nao utilizou a #DeixaElaTrabalhar, uma vez que

foi feita antes do surgimento do movimento.

No post®®, a profissional compartilhou uma imagem, um print/captura de tela, que

mostra o exato momento no qual um torcedor tenta beija-la, e também o trecho do video no

27 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BgTdtO2AILS5/. Acesso em: 28 out, 2019.

28 Termo comumente utilizado para referir-se a publicacio e/ou postagem feitas em midias sociais.


https://www.instagram.com/p/BgTdtO2AlL5/
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qual o fato acontece. Além desses materiais, a reporter também escreveu um texto, relatando

e lamentando sobre o ocorrido:

Sempre fui uma reporter que adora uma festa de torcida. Nao me importo
com banho de cerveja, torcedor pulando, pisando no meu pé... sempre me
deixo levar pela emocao e tento sentir o momento para fazer o meu trabalho
da melhor maneira possivel. Sempre me orgulhei por ter uma boa relagao
com todas as torcidas e por ser tratada com muito respeito!! Mas ontem,
senti na pele a sensacdo de impoténcia que muitas mulheres sentem em
estadios, metros, ou até mesmo andando pelas ruas. Um beijo na boca, sem
a minha permissdo, enquanto eu exercia a minha profissao, que me deixou
sem saber como agir e sem entender como alguém pode se sentir no direito
de agir assim. Com certeza o rapaz ndo sabe o quanto eu ralei para estar ali.
O quanto eu estudei e me esforcei para ter o prazer de poder contar histérias
incriveis e estar em frente as cameras mostrando tudo ao vivo. Faculdade,
cursos, muitos finais de semana perdidos, muitos jogos de futebol
analisados, estudo tatico, técnico, pesquisas etc. Mas pelo simples fato de
ser uma mulher no meio de uma torcida, nada disso teve valor para ele. Se
achou no direito de fazer o que fez. Hoje, me sinto ainda mais triste pelo
que aconteceu comigo e pelo que acontece diariamente com muitas
mulheres, mas sigo em frente como fiz ao vivo. Com a certeza que de
cabega erguida vamos conquistar o respeito que merecemos e que o cidadao
que quis aparecer € quem deve se envergonhar do que fez. Sou reporter de
futebol, sou mulher e mereco ser respeitada (DEALTRY, Bruna, 2018).

No episodio, um torcedor que passava em volta de Bruna tentou beija-la, enquanto
ela fazia uma entrada ao vivo durante a cobertura da Libertadores da América. O video
compartilhado € cortado instantes apds o assédio € mostra que a repdrter contornou a situagao

e deu sequéncia ao seu trabalho.
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Figura 1 - Captura de tela da publicacdo da jornalista Bruna Dealtry

| Jnstagram ®@ O &

brunadealtry % Sempre fui uma
repérter que adora uma festa de
torcida. Ndo me importo com banho
de cerveja, torcedor pulando, pisando
no meu pé... sempre me deixo levar
pela emogdo e tento sentir o
momenteo para fazer o meu trabalho
da melhor maneira possivel. Sempre
me orgulhei por ter uma boa relagdo
com todas as torcidas e por ser
tratada com muito respeito!! Mas
ontem, senti na pele a sensagdo de
impoténcia que muitas mulheres
sentem em estidios, metrés, ou até
mesmo andando pelas ruas. Um beijo
na boca, sem a minha permissio,
enquanto eu exercia a minha
profissdo, que me deixou sem saber

©Qd A

Curtido por lusampaiob e
outras 36.432 pessoas

@ brunadealtry # - Seguindo

Fonte: reproducao Instagram/Bruna Dealtry

Quadro 1 - Transcrigdo do video da publicacdo de Bruna Dealtry

Dimensao visual Dimensao verbal

Em enquadramento em plano médio, as Bruna Dealtry: Gente, ¢ muita animagao,
imagens mostram a jornalista Bruna Dealtry muita cerveja voando.
no meio da torcida, segurando um microfone

e fazendo cobertura jornalistica quando ¢ Bruna Dealtry: Aii!

surpreendida por um torcedor que tenta

beija-la. Bruna Dealtry: Nao foi legal né. Isso ndo
precisava, mas aconteceu € vamos seguir o
baile por aqui.

Fonte: autora



4.2.2 #DeixaElaTrabalhar

A segunda publicagio?’ selecionada para andlise é do dia 25 de margo de 2018 e foi
publicada pela pagina do movimento #DeixaElaTrabalhar no Instagram. Até realiza¢ao desta
pesquisa, o post (figura 2) teve 24,2 mil visualizagdes ¢ mais de 300 comentarios. Dos
materiais selecionados para andlise, esse ¢ o unico que foi efetivamente pensado e produzido
para ser veiculado em plataformas digitais, como as midias sociais. A publicagdo fez uso da

#DeixaElaTrabalhar.

O conteudo foi elaborado pelas organizadoras do movimento e foi utilizado para
langamento e divulgacdo da hashtag. Na publicagdo ha um video de um minuto de duragdo
que retne um compilado de depoimentos de diversas jornalistas esportivas. Como a propria
pagina afirma, ¢ um manifesto, ou seja, uma declaragao publica de pensamentos e ideais, que
tem como objetivo alertar sobre um problema e denunciar uma situacao corriqueira no dia a

dia das profissionais do esporte: o0 machismo.

Houve tentativa de contato com a organiza¢do do movimento, por e-mail e pelo
Instagram, para se conseguir a autoria do video, visto que nele proprio ou em sua publicacao
nao ha registros sobre. Porém, durante todo periodo de desenvolvimento da pesquisa ndo se
obteve resposta, como mostrado nos apéndices A e B deste trabalho. Em nenhum momento
o movimento divulgou quem seriam as pessoas por trds da #DeixaElaTrabalhar. Sabe-se
apenas que sao jornalistas do universo esportivo. Sendo assim, entende-se que o video ¢ foi

produzido por essas pessoas, mesmo sem a informac¢ao de quem sdo elas exatamente.

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Bgwl ViBxAE/. Acesso em: 28 out, 2019.
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Figura 2 - Captura de tela da publicacao da pagina do movimento Deixa Ela Trabalhar

© | Instagram

@ O 5

. deixaelatrabalhar » Seguindo

. deixaelatrabalhar #deixaelatrabalhar

®

@ yespatosh @luisito91270

oQd A

24.221 visualizagbes

Fonte: reproducao Instagram/DeixaElaTrabalhar

Quadro 2 - Transcri¢ao do video manifesto da #DeixaElaTrabalhar

Dimensao visual

Dimensao verbal

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 1 falando.

Video que mostra o momento em que a
jornalista 1 foi assediada enquanto
trabalhava.

Enquadramento feito em plano préximo,
mostrando a jornalista 2 falando.

Video que mostra o momento em que a
jornalista 2 foi assediada enquanto
trabalhava.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 3 falando.

Video que mostra o momento em que a
jornalista 3 foi assediada enquanto

Jornalista 1: Aconteceu comigo.

J1: Muita cerveja voando.
J1: Ail

J2: Recentemente também aconteceu
comigo.
J2: Do que vocé me chamou?

J3: Ja aconteceu com todas nos.

J3: Vasco vence o Corinthians?
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trabalhava.

Enquadramento feito em plano médio,
mostrando a jornalista 4 falando.

Enquadramento feito em grande plano,
mostrando a jornalista 5 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 6 falando.

Enquadramento feito em plano préoximo,
mostrando a jornalista 7 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 8 falando.

Enquadramento feito em plano préoximo,
mostrando a jornalista 9 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 10 falando.

Enquadramento feito em plano médio,
mostrando a jornalista 11 falando.

Enquadramento feito em grande plano,
mostrando a jornalista 12 falando.

Enquadramento feito em plano préximo,
mostrando a jornalista 13 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 14 falando.

Enquadramento feito em plano médio,
mostrando a jornalista 15 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 16 falando.

Enquadramento feito em plano préximo,
mostrando a jornalista 17 falando.

Enquadramento feito em plano proximo,
mostrando a jornalista 18 falando.

Enquadramento feito em plano préximo,
mostrando a jornalista 19 falando.

J4: E nao da mais para acontecer.
J5: Somos mulheres e profissionais.
J6: S6 queremos trabalhar, em paz.
J7: O esporte também ¢ lugar nosso.

J8: Eu quero respeito.
J9: Respeite a nossa voz e as nossas
escolhas.

J10: Chega de desconfianga.
J11: Chega de diferenciagdo.
J12: Ei, vocé ai!

J13: Chegou a hora de se importar.
J14: A omissdao também machuca.
J15: E ndo € s6 machismo.
J16: E desrespeitoso.

J17: E nojento.

J18: E ofensivo.

J19: E uma violéncia.
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Enquadramento feito em plano préximo, J1: Chega.
mostrando a jornalista 1 falando.

Sequéncia de cenas que mostra varias Uma por uma em takes diferentes diz:
jornalistas segurando uma folha de papel “deixa ela trabalhar”.
com a #DeixaElaTrabalhar.

Tela preta com a escrita Efeito sonoro de maquina de escrever.
“#DeixaElaTrabalhar” aparecendo
gradativamente como numa maquina de
escrever.

Fonte: autora

4.2.3 Julia Guimaraes

A tltima publicacdo®® selecionada para anélise ¢ do GloboEsporte.com, do dia 24 de
junho de 2018. A publicagao (figura 3) teve 708 mil visualizagdes e 3.900 comentarios ¢ fez

mengao a #DeixaElaTrabalhar.

Nela, a pagina de esportes da Globo compartilhou um video que mostra o assédio
sofrido pela jornalista Julia Guimaraes, durante transmissao ao vivo da Copa do Mundo da
Russia. No post, além do video hd uma pequena descricao textual da situagdo e uma chamada

para a reportagem sobre o tema no programa Fantastico.

30 Disponivel em: https:/www.instagram.com/p/Bkad2r5INGd/?igshid=pgyw7frix6uq. Acesso em: 28
out, 2019.



https://www.instagram.com/p/Bkad2r5lNGd/?igshid=pgyw7frix6uq
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Figura 3 - Captura de tela da publicac¢do do portal esportivo de noticias GloboEsporte.com

| Instagram, @ O &
@ globoesportecom & + Seguindo

globoesportecom & Lamentavel:
torcedor tenta beijar reporter Jilia

| Guimardes antes do jogo entre Japdo
e Senegal. Hoje o @showdavida exibe
L mulheres na Rissia
3

- P reportagem sobre assédio confra
| #DeixaklaTrabalhar

9 paulochiquito aaaa tdo cheio de
mimi agora, tem que acabar com

isso parem globo esta feio isso,
s6 querem se fazer vitima, acaba
’ ' logo com esse mimi que viro

®Qn R

708.972 visualizagdes

Fonte: reproducao Instagram/GloboEsporte.com

Quadro 3 - Transcricao do video da publicagdo do GloboEsporte.com

Dimensao visual Dimensao verbal
Em enquadramento em plano proximo, as Jalia Guimaraes: Beleza, vamos la.
imagens mostram a jornalista Julia
Guimaraes segurando um microfone e se Julia Guimaraes: Don’t do this.

preparando para fazer uma entrada ao vivo
quando € surpreendida por um homem que
tenta beija-la.

Fonte: autora

No video, o dudio foi cortado assim que o assédio aconteceu e a profissional reagiu.

Para melhor andlise do caso, buscou-se 0 mesmo video com audio completo, em outros



veiculos. Analisando o material encontrado®!, foi possivel identificar o que foi dito por Julia.
A reporter foi rapida e direta. Com palavras firmes repreendeu, em inglés, o homem que a
assediou: “Don’t do this. Never do this again, ok? Don’t do this. I don’t allow you to do that.

Never, ok? This is not polite. This is not right. Never do this*2.

E importante destacar a dificuldade, para ndo falar inviabilidade, de encontrar o video
com audio em portais online de veiculos de comunicacdo brasileiros. Ao realizar uma busca
no Google pelas palavras chaves ‘jalia guimaraes russia 2018°, encontrou-se as cinco
primeiras op¢des de matérias sendo de veiculos nacionais**. Nenhuma delas exibiu o video
original com 4udio. Ao procurar em outros portais de noticias, como F5%* (site de
entretenimento da Folha de S. Paulo) e Uol*> encontrou-se matérias que nem sequer

divulgaram o video.

As evidéncias tracam um retrato da nossa sociedade. Uma sociedade que
culturalmente esta habituada a silenciar mulheres, de maneira consciente ou ndo. A violéncia
em questdo - 0 assédio - virou noticia. Ganhou repercussao e circulou por diversos veiculos
de comunicacdo. A reacdo da reporter violentada, ndo. Sua resposta, que passava a mensagem
de que aquela conduta era errada e nao deveria ser repetida, ndo foi passada para frente. Pelo
menos ndo através da sua origem, o video. O que torna a falta do dudio nos videos uma

situagdo alarmante.

Ainda assim, o caso, ocorrido trés meses apoOs a criagdo do movimento se tornou o
mais famoso de todos. Foi compartilhado em diferentes veiculos, por diferentes pessoas,

ganhou manchete de inimeros portais de noticias e até repercussdo nacional, com uma

31 Disponivel em: https://www.dw.com/en/brazilian-world-cup-reporter-julia-guimaraes-dodges-Kiss-
and-demands-respect/a-44395645. Acesso em: 25 out, 2019.

32 Em traducio livre: “Nao faca isso. Nunca faco isso de novo, ok? Nao faca isso. Eu nio permito que
voceé faca isso. Nunca, ok? Isso nao é educado. Isso nio é certo. Nunca faca isso”.

33 GloboEsporte.com. Disponivel em: https://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-
mundo/noticia/lamentavel-torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-na-russia-triste-que-isso-ainda-
aconteca.ghtml. O Globo. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/reporter-da-globo-vitima-
de-assedio-na-russia-horrivel-eu-me-sinto-indefesa-22816719. Esporte Fera. Disponivel em:
https://esportefera.com.br/noticias/futebol.reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-
indefesa-vulneravel,70002365877. Poder 360. Disponivel em:
https://esportefera.com.br/noticias/futebol.reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-
indefesa-vulneravel,70002365877. Acesso em: 20 nov, 2019.

34 Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/reporter-que-sofreu-assedio-durante-
cobertura-da-copa-diz-que-e-preciso-reagir.shtml. Acesso em: 20 nov, 2019.

35 Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/futebol/copa-do-
mundo/2018/noticias/2018/06/24/torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-antes-de-entrada-ao-
vivo.htm. Acesso em 20 nov, 2019.
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https://www.dw.com/en/brazilian-world-cup-reporter-julia-guimaraes-dodges-kiss-and-demands-respect/a-44395645
https://www.dw.com/en/brazilian-world-cup-reporter-julia-guimaraes-dodges-kiss-and-demands-respect/a-44395645
https://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-mundo/noticia/lamentavel-torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-na-russia-triste-que-isso-ainda-aconteca.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-mundo/noticia/lamentavel-torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-na-russia-triste-que-isso-ainda-aconteca.ghtml
https://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-mundo/noticia/lamentavel-torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-na-russia-triste-que-isso-ainda-aconteca.ghtml
https://oglobo.globo.com/esportes/reporter-da-globo-vitima-de-assedio-na-russia-horrivel-eu-me-sinto-indefesa-22816719
https://oglobo.globo.com/esportes/reporter-da-globo-vitima-de-assedio-na-russia-horrivel-eu-me-sinto-indefesa-22816719
https://esportefera.com.br/noticias/futebol,reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-indefesa-vulneravel,70002365877
https://esportefera.com.br/noticias/futebol,reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-indefesa-vulneravel,70002365877
https://esportefera.com.br/noticias/futebol,reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-indefesa-vulneravel,70002365877
https://esportefera.com.br/noticias/futebol,reporter-da-globo-e-assediada-ao-vivo-na-russia-me-sinto-indefesa-vulneravel,70002365877
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/reporter-que-sofreu-assedio-durante-cobertura-da-copa-diz-que-e-preciso-reagir.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/reporter-que-sofreu-assedio-durante-cobertura-da-copa-diz-que-e-preciso-reagir.shtml
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/copa-do-mundo/2018/noticias/2018/06/24/torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-antes-de-entrada-ao-vivo.htm
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/copa-do-mundo/2018/noticias/2018/06/24/torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-antes-de-entrada-ao-vivo.htm
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/copa-do-mundo/2018/noticias/2018/06/24/torcedor-tenta-beijar-reporter-da-globo-antes-de-entrada-ao-vivo.htm

reportagem especial no programa Fantastico, como ja citado neste trabalho. Nesse momento,

o movimento Deixa Ela Trabalhar ganhou for¢a novamente e voltou a ser pauta.

Os materiais aqui analisados dispdem do carater multimidiatico do se/f media quando
incorporaram em uma mesma publicagdo, video, imagem e texto. Além disso, o caso 1 ¢ 3
ilustram exatamente a primeira se¢do tedrica deste trabalho, Do Mass Media ao Self Media.
Nos dois casos, as reporteres se preparavam para fazer entradas ao vivo quando foram
surpreendidas por homens, que tentaram beija-las a for¢a. Os videos compartilhados nas
publica¢des nao foram pensados e produzidos para o ambiente digital. Sao em sua origem,

conteudos televisivos que, apos recorte, foram replicados nas midias sociais.

Corriqueiro na produgdo televisiva, o ao vivo ndo permite cortes, ¢ uma gravagao
continua e simultdnea. Ou seja, a0 mesmo tempo que ¢ gravado, € transmitido e recebido nos
aparelhos televisivos. Essa sistematica do vivo permitiu que casos de assédio, como os
exemplificados aqui, fossem registrados, em flagrante e, posteriormente, expostos e

relembrados diversas vezes nas midias sociais.

Além da parte técnica, a propagacdo de um material televisivo também carrega um
viés social, uma vez que “a midia ¢ a expressao de nossa cultura, e nossa cultura funciona
principalmente por intermédio dos materiais propiciados pela midia” (CASTELLS, 1999, p.
362). Jambeiro (2001) reitera que a televisao se caracterizou como um meio de propagacgao
de ideias, valores morais, politicos e culturais e, dessa forma, instigou na sociedade, o
consumo desses padrdes de comportamento e sua execugdo no cotidiano. Os registros de
casos de assédio aqui analisados sdo representacdes de uma cultura machista e patriarcal
construida ha séculos em nossa sociedade. Quando uma mulher ¢ assediada ao vivo, em rede
nacional, sdo retratados padrdes e atitudes que evidenciam uma cultura preconceituosa e

marcada pela desigualdade.

Mas quais padrdes sao esses? Em todos os casos analisados nesta pesquisa, o agressor
que cometeu a violéncia era homem. E durante a selecdo dos casos, em muitos outros
examinados, isso também se repetia. E dificil encontrar casos nos quais o agressor era uma
mulher. O padrao ¢ o agressor ser homem. Esse cenario pode ser associado a uma relacdo de
dominagdo, entre um individuo mais forte e outro mais fraco, diretamente ligado ao
machismo, que “constitui, portanto, um sistema de representagdes-dominac¢do que utiliza do

argumento do sexo, mistificando assim as relagdes entre os homens e as mulheres, reduzindo-
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os a sexos hierarquizados” (DRUMONT, 1980, p.82). As jornalistas assediadas enquanto

exerciam sua profissdo, foram pegas desprevenidas.

O modelo de sociedade patriarcal que vivemos na atualidade vem
acompanhando a humanidade desde varios séculos antes de Cristo.
Portanto, ndo é de se estranhar que a predominancia desses valores seja
transposta para o esporte desde entdo, e acompanhe a humanidade ao longo
de sua histéria (RUBIO; SIMOES, 1999, p. 1).

O fato dessas mulheres estarem na frente de uma camera, ndo coibiu a atitude de seus
agressores. Diante da cultura de supremacia masculina, os homens, mesmo na presenca de
um mecanismo midiatico - que por vezes ¢ utilizado como ferramenta de vigilancia -, ndo se
sentiram intimidados. Pelo contrario, os homens cometeram os assédios justamente porque
estavam sendo gravados. Eles cometeram uma violéncia, sabendo que era uma violéncia e
sob registro. Esse padrdo reitera que ha consciéncia por parte dos agressores € que a

exposi¢do nao ¢ tida como problema para eles.

Outro padrdo constatado ¢ que em todos os casos analisados a violéncia ocorreu
durante cobertura jornalistica de futebol. Ou seja, um jornalismo esportivo que quase s sobre
futebol, como afirma Coelho (2015), também contribui para que situagdes machistas sejam
reproduzidas. Prova disso ¢é que 40,5% das publicagdes analisadas pela pesquisa da
International Sports Press Survey, apresentada na secdo trés desta pesquisa, tem o futebol
como foco. A pesquisa levou em consideragao 18.340 matérias, de 81 jornais em 23 paises.
Isso acontece porque culturalmente o futebol ¢ tido como territério masculino. Faz parte do
senso comum a nocao de que mulher ndo entende de futebol, de que ela nem mesmo sabe

explicar o que € impedimento, por exemplo.

No que se refere a mulher enquanto profissional de jornalismo esportivo, os dados
também mostram que os homens sdo maioria no mercado. Retomando reportagem da UOL
Esportes apresentada na segunda secdo teorica deste trabalho, nos canais por assinatura,
apenas 13% dos profissionais que aparecem na televisdo sao mulheres. Na midia impressa a
discrepancia continua. Segundo pesquisa da International Sports Press Survey, 90% dos
autores dos artigos esportivos sdo homens. Dos artigos analisados, apenas 8% foram escritos

por mulheres.

Assim, a presenga feminina nas coberturas jornalisticas esportivas ainda causa

estranhamento, como se as profissionais estivessem em uma posi¢ao que nao ¢ designada a
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elas e com a certeza de que elas ndo atenderdo as expectativas. O estranhamento ao ver uma
mulher como repérter e comentarista esportiva estd muito associado a quebra de expectativas.
Espera-se ver um homem nessa fun¢ao, ndo uma mulher. Assim, ver uma mulher em uma
area de atuagdo profissional que historicamente nao ¢ feita para ela, gera espanto ¢ muitas

vezes até violéncia, numa tentativa de restaurar o ego ferido.

Retomando acerca dos registros audiovisuais, Loizos (2015) afirma que “[...] nada
mais (sdo) que representagdes, ou tracos, de um complexo maior de ag¢des passadas”
(LOIZOS, 2015, p. 138), que ndo estdo isentos de problemas ou acima de manipulacao
enquanto objeto de estudo. Dessa forma “[...] o visual e a midia desempenham papéis
importantes na vida social, politica e econdmica” (LOIZOS, 2015, p. 138) tornando-se ‘fatos
sociais’ numa analise Durkheimiana. Assim, sob a Otica desse autor, as publicagdes
selecionadas para analise neste trabalho, além de tratarem sobre um fato social - o assédio

sofrido por jornalistas esportivas -, também sdo em si, outro fato social.

Ao estudar os casos 1 e 3 de maneira comparada, percebeu-se que, ainda que
recorrente no cotidiano das jornalistas esportivas, o fator surpresa do assédio foi encarado de
maneira diferente pelas duas profissionais envolvidas. Bruna e Julia tiveram reacdes
completamente distintas uma da outra. No caso 1, a repdrter Bruna Dealtry respirou fundo e,
apesar de esbogar levemente sua indignagdo pela situagdo, continuou seu trabalho. Somente
em um segundo momento, depois do ocorrido, ¢ que a profissional se manifestou
publicamente, em seu Instagram, sobre o fato. J& a reporter Julia Guimardes, interrompeu a
gravacdo que estava prestes a comecar e respondeu seu agressor de imediato, na frente da

camera.

No telejornalismo e, principalmente na dindmica do ao vivo, hd uma cultura de que a
transmissdo precisa acontecer a qualquer custo, independentemente de imprevistos. Nesse
contexto, ¢ fun¢do do reporter driblar eventualidades e seguir o roteiro. Considerando esses
pontos, a reporter do caso 1, Bruna, seguiu o protocolo. De maneira inconsciente ou nao, a
jornalista agiu com cautela, talvez por preocupacdo com as consequéncias relacionadas ao
seu trabalho, talvez por medo do proprio agressor ou ainda talvez por ndo ter no¢ao imediata

da agressao sofrida.

O episodio ocorrido com Bruna € anterior a #DeixaFElaTrabalhar, o que aponta para

um outro possivel motivo de sua reagcdo mais contida, se comparada a Julia. Talvez por esses
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acontecimentos nao serem tao difundidos e problematizados até entdo, Bruna ndo soubesse
como lidar com o fato. Nao ha uma regra de conduta explicita para casos como esse €, como
ainda nao se falava sobre o assunto, a incerteza das consequéncias pode ter levado a

hesitagao.

Ja areporter do caso 2, Julia Guimaraes reagiu instantaneamente, no mesmo momento
da agressdo. A situacdo vivenciada por Julia ndo se configurou como novidade para ela. Sua
atitude demonstra que possivelmente a jornalista ja tinha ideia do tipo de violéncia sofrida e
que medidas precisavam ser tomadas no ato. O fato do caso 3 ser posterior a
#DeixaElaTrabalhar implica que naquele momento, o assunto ‘agressdo a jornalistas
esportivas’ era mais comentado e divulgado do que quando o caso 1 ocorreu. Nesse sentido,

a jornalista Julia tinha mais assisténcia quanto as consequéncias de sua reacao do que Bruna.

Dessa forma, a #DeixaElaTrabalhar se tornou muito mais do que um manifesto para
exposicdo de casos de assédio e conscientizacdo de um problema social. Dado seu alcance,
0 movimento também se caracterizou como ponto de apoio entre jornalistas esportivas que
j& haviam passado por situagdes parecidas. Nesse caso, o trago de buscabilidade,
caracteristico do self media (RECUERO, 2012), permitiu que a expressdo ‘deixa ela
trabalhar’ fosse recuperada através de uma ferramenta de busca, a hashtag, que “funciona
como uma etiqueta, que classifica a mensagem [...]” (RECUERO, 2012, p. 110). Com esse
recurso € fazendo-se valer da natureza segmentada da audiéncia (AMARAL E SOUZA,
2009), peculiaridade do self media, a unido de um grupo de mulheres, que compartilhavam o
mesmo problema, estabeleceu uma rede de solidariedade entre elas e o sentimento de

pertencimento.

Um ciberativista é alguém que utiliza Internet, e, sobretudo, a blogosfera,
para difundir um discurso e colocar a disposi¢do publica ferramentas que
devolvam as pessoas o poder e a visibilidade que hoje sdo monopolizadas
pelas institui¢des. Um ciberativista ¢ uma enzima do processo pelo qual a
sociedade deixa de se organizar em redes hierarquicas descentralizadas e
passa a constituir-se em redes distribuidas basicamente igualitirias
(UGARTE, 2008, p. 42).

Dessa forma, ao conectar digitalmente essas mulheres - outrora separadas por
distancias fisicas - e provocar uma mudanca na agenda publica, a #DeixaElaTrabalhar
configurou-se como uma pratica de ciberativismo (UGARTE, 2008). De acordo com Ugarte

(2008), o ciberativismo cria um elo entre pessoas desconhecidas, a partir de “relatos de
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individuos, ou pequenos grupos” (UGARTE, 2008, p.41) e, consequentemente empodera
essas pessoas, que agora t€ém umas as outras. Para ele, “a visibilidade do dissenso, a ruptura

da passividade, € o apice da estratégia de empowering people” (UGARTE, 2008, p. 42).
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao inicio desta pesquisa, tinha-se como objetivo entender como a criagdo da
#DeixaElaTrabalhar promoveu repercussdao de casos de assédio sofrido por jornalistas
esportivas. A inquietagdo surgiu a partir de um cenario de jornalismo esportivo marcado pela

desigualdade de género e recorrentes situacdes explicitas de machismo.

Durante o processo teorico, preocupou-se em entender como se dava a comunicacao
em contexto de redes sociais virtuais e como era a relacdo da mulher com o esporte. Na
primeira secao tedrica desta pesquisa, foi feita uma breve abordagem historica dos meios de
comunicagdo de massa, o mass media e, em especial da televisdo. O modelo de negocios que
revolucionou a comunicagdo, passou a transmitir a mensagem de um Unico emissor para

muitos receptores e assim, atingiu milhares de pessoas de uma tnica vez.

Com o constante desenvolvimento tecnologico, a comunicacdo também alcangou o
ciberespaco ¢ se instalou nas redes sociais digitais, conhecidas por midias sociais. Nesse
meio, chamado de self media, a troca de informacao se tornou horizontal e a identificacdo de
emissor e receptor se tornou quase impossivel, uma vez que ambos passaram a existir
simultaneamente, a partir de uma unica pessoa. A audiéncia fez-se segmentada e a
informagao passou a ser produzida e reproduzida de maneira personalizada. O contetido que
no mass media era 0 mesmo para todos e agradava por ser assim, no self media deu lugar a

individualizagdao da mensagem.

Junto com a evolugdo tecnoldgica vieram questionamentos antes inexistentes. A
difusdo da televisdo suscitou discussdes acerca da alienagdo do receptor, da reproducdo de
padrdes socioculturais para massa e da influéncia desse contetido na vida das pessoas € muito
mais. J& o self media provocou debate sobre a geracao de conteudo em uma era onde todos
produzem informag¢do a0 mesmo tempo que consomem e sobre o ciberativismo, um modelo

de manifestag¢do antes desconhecido no espaco fisico.

Ainda durante a fundamentacao tedrica, foi necessario explorar questoes de género e
como elas refletiram no mercado de trabalho, mais precisamente no jornalismo esportivo.
Culturalmente o esporte ¢ um campo masculino e, por consequéncia, isso se refletiu na
constru¢dao do jornalismo esportivo. Majoritariamente composta por homens, essa editoria

jornalistica vem aos poucos se adaptando as novas configuracdes socioculturais e a demanda
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por equidade entre homens e mulheres. Equivaléncia de oportunidades, de reconhecimento e

de respeito.

Durante o percurso metodologico, constatou-se que a pesquisa tinha carater
qualitativo, exploratdrio, descritivo e documental. Somado a esses fatores, ¢ para melhor
analise do objeto de estudo em questdo, a #DeixaElaTrabalhar, utilizou-se do método de
estudo de caso multiplo, proposto por Yin (2010). O método foi selecionado em fungdo da
especificidade do objetivo geral da pesquisa, qual seja: entender qual o papel da
#DeixaElaTrabalhar na promoc¢do da repercussdo dos casos de assédio sofridos por
jornalistas esportivas, uma vez que o trabalho abordou um fendmeno social contemporaneo

impossivel de dissociagdo de seu contexto.

Toda essa discussdo, apds aplicacdo da metodologia e investigacdo do cotidiano,
mostrou que, a #DeixaElaTrabalhar cumpriu sua fungao enquanto ciberativismo, em razao
de, mesmo que momentaneamente, ter promovido mudanca na agenda publica e inserido a
discussdo sobre assédio a jornalistas esportivas no mass media. A # que, cerca de trés meses
apos sua criacdo ja estava minguando, ganhou destaque novamente depois da repercussiao do
caso 3, da reporter Julia Guimardes e foi utilizada pela péagina esportiva da Globo no
Instagram, através do GloboEsporte.com, além de servir como gancho para a reportagem

especial do Fantéstico.

Outro ponto que reitera o resultado pretendido pela # como pratica de ciberativismo
¢ o empoderamento gerado as jornalistas esportivas. Estas, que antes estavam afastadas por
quilometros de distancia, puderam se conectar gragas ao encurtamento do espago propiciado
pela internet e pelo ciberespago. As midias sociais, com suas ferramentas de marcagdo e
busca de termos, possibilitaram que jornalistas esportivas que sofriam com o mesmo
problema, o assédio, unissem suas forcas e lutassem juntas por um mesmo propdsito:
respeito. Essa unido, somado a visibilidade que o ciberativismo proporcionou a #, gerou o

que o proprio Ugarte (2008) delimita por empowering people.

No entanto, justamente por se tratar de ciberativismo, a tarefa de mensurar os reais
efeitos da manifestacdo se torna dificil. Apesar de as publicagdes apresentarem contagem de
likes e comentarios, ¢ impossivel determinar de fato como as pessoas assimilaram aquele
conteudo. Nao ¢ porque uma publicacao foi muito compartilhada que efetivamente todas as

pessoas que compartilharam sabem em profundidade sobre o assunto. As varidveis
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‘interagdo’ e ‘compartilhamento’ ndo sdo diretamente proporcionais. Ou seja, ndo ¢ porque
houve expansdo da abordagem de um tema que o mesmo foi compreendido de maneira

aprofundada.

A solidariedade das pessoas nas midias sociais, a principio evidenciadas por likes e
comentarios representam realmente a comog¢ao que houve fora do ciberespaco? Um indicio
que indica que ndo, ¢ o fato de que ainda ha casos de assédios registrados depois do
surgimento da #DeixaElaTrabalhar. Assim, mesmo que exposto, o assédio continua presente
no cotidiano das profissionais do jornalismo esportivo, reflexo da cultura machista arraigada
na sociedade. Por mais que o movimento tenha proposto uma mudanga de comportamento,

a conscientizagdo efetiva da populagdo vai muito além do ciberativismo.

O movimento, que surgiu no final de marco de 2018 foi importante uma vez que deu
visibilidade a um fato social, a violéncia rotineira presente no jornalismo esportivo. No
entanto, a exposicdo da situacdo durou pouco, haja vista que a ultima publicacdo no
Instagram da pagina da #DeixaElaTrabalhar, até o término desta pesquisa, ¢ de 15 de

fevereiro de 2019.

Hoje, mais de um ano apds a criacdo da # e meses depois de seu declinio - haja vista
a inatividade da pagina desde o dia 15 de fevereiro de 2019 - a pergunta que fica é: a # ndo ¢é
mais necessaria? Para responder com clareza essa indagagdo, uma nova monografia seria
necessaria. No entanto observando os resultados obtidos a luz das teorias antes apresentadas
e tendo em vista o cenario atual do jornalismo esportivo, percebe-se que houve uma mudanga

na construgdo da editoria esportiva do jornalismo, mas ainda muito singela.

Em seu livro, Coelho (2015) aborda em apenas uma folha o que considera a historia
da mulher do jornalismo esportivo até entdo. Havia pouco a se contar. Se escrito hoje, o livro
deveria trazer a conquista de Isabelly Morais, primeira mulher a narrar um jogo de Copa do
Mundo na televisio brasileira®®. E de Ana Thais Matos, primeira mulher a comentar futebol

masculino na Globo®’. Os casos sdo exemplos concretos que a configuracio do que

36 Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/foi-marcante-ter-entrado-para-a-
historia-diz-1a-mulher-a-narrar-jogo-da-copa-na-tv-brasileira.shtml. Acesso em 22 nov, 2019.

37 Disponivel em: https://www.huffpostbrasil.com/entry/mulher-comentarista-
brasileirao_br 5d72a5ele4b0fde50c260d29. Acesso em: 22 nov, 2019.



https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/foi-marcante-ter-entrado-para-a-historia-diz-1a-mulher-a-narrar-jogo-da-copa-na-tv-brasileira.shtml
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2018/06/foi-marcante-ter-entrado-para-a-historia-diz-1a-mulher-a-narrar-jogo-da-copa-na-tv-brasileira.shtml
https://www.huffpostbrasil.com/entry/mulher-comentarista-brasileirao_br_5d72a5e1e4b0fde50c260d29
https://www.huffpostbrasil.com/entry/mulher-comentarista-brasileirao_br_5d72a5e1e4b0fde50c260d29

conhecemos hoje por jornalismo esportivo estd sendo alterada, e que gradativamente a

mulher estd conquistando espaco e reconhecimento no meio.

Em 2015, o autor afirmava que as redagdes esportivas nao tinham o mesmo nimero
de mulheres em relacao a quantidade de homens e acreditava que esse fato estava diretamente
ligado ao interesse da populacdo (COELHO, 2015). Relacionando os resultados alcangados
com essa pesquisa e as percepcdes da atualidade, é possivel confirmar que essa realidade
ainda permanece. Mesmo com as conquistas femininas na profissao, a populagdo interessada
por esportes e, especificamente por futebol, ainda ¢ predominantemente masculina. A

circunstancia leva a ocorréncias como as dos trés casos analisados neste trabalho.

O telespectador, homem, ndo espera ver uma mulher noticiando o seu time do
coracdo. Ele entende, que aquele lugar ¢ e deve ser ocupado por um homem. Porque
culturalmente foi-se arquitetado um homem masculo e viril que aprecia e entende de futebol
e, por consequéncia, de todos os esportes. A mulher, historicamente privada de oportunidades
na area, seja como atleta ou como profissional de comunicagdo, precisa reafirmar todos os

dias o seu lugar de fala, para um putblico ainda machista.

Queria, no final desta pesquisa discordar de Coelho (2015). Porém, dados e analises
ainda nao permitem. Como bem colocado pelo autor, o jornalismo esportivo ¢ um territorio
“onde o machismo ainda impera” (COELHO, 2015, p. 35). Dessa forma, espera-se que esta
pesquisa contribua para os estudos acerca da presenca da mulher no jornalismo esportivo e
que em breve, a igualdade de género na editoria esportiva seja uma realidade. A conclusdo e

o sentimento que fica é: #DeixaElaTrabalhar.
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APENDICE 1 - Captura de tela

Informagées para TCC

@

Barbara Fernandes

C 23/10/2018 22: o %9 =
Ter, 22/10/2019 22:16
deixaelatrabalhar@gmail.com

Boa noite! Tudo joia?
Meu nome é Barbara, estou cursando o Gltimo periodo de Jornalismo na Universidade Federal de Uberldndia e meu trabalho de
conclusdo de curso é sobre a # criada por vocés e como a repercussdo dela deu visibilidade s jornalistas que sofriam com o assédio e

o machismo de maneira geral.

Para finaliza-lo eu precisava saber a autoria do video publicado por vocés, que retine depoimentos de varias jornalistas e
efetivamente quem so vocés. Quem sdo as jornalistas por tras do movimento.

Vocés podem me ajudar?

Torgo muito para que sim! Ficaria imensamente grata.
Obrigada desde ja.

Atenciosamente,

Bérbara Sta. O. Fernandes

Fonte: autora

68



APENDICE 2 - Captura de tela

< . deixaelatrabalhar B=NO)

Boa noite! Tudo joia?

Sou estudante do curso de
Jornalismo da Universidade Federal
de Uberlandia e estou analisando o
movimento Deixa Ela Trabalhar no
meu TCC. Enviei um e-mail para
vocés com algumas guestoes.
Poderiam me ajudar?

Aguardo retorno. Obrigada desde ja!
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Fonte: autora



