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cigarros “Lucky Strike”







“

magia”.



para responder à provocação “É proibido fumar ”, este estudo tem por objetivo

– –

– –



provocation “ ?”, the aim is to 

limitations imposed by legislation. Given Brazil’s strict tobacco advertising laws, the brand 

– –

– –

the brand’s core narrative is built around the Outlaw archetype, associated with rebellion, 



de Nova York em 1929, movimento chamado de “Tochas da Liberdade”, visando igualdade 

Anúncio com a frase “Escolha um Lucky ao invés de um doce”.

Anúncio da campanha “Get Lucky” (em português, “Tenha sorte”).

–





4.2 Análise Arquetípica e de Personalidade da Marca “Lucky Strike”

4.2.2 A Campanha “It’s Toasted” e a Construção de um Diferencial



INTRODUÇÃO

na obra “O Herói e o Fora da Lei”, os arquétipos

–

–



•

•

•

•



REFERENCIAL TEÓRICO

2.1 A importância do branding e do uso de arquétipos na construção de valor para as 

marcas 

– –



comunicação para representar o “novo idoso” –

2.2 Arquétipos de Marketing: A Teoria de Mark & Pearson

–

“ ”



–

–

, “as imagens arquetípicas sugerem a 

realização dos mais básicos desejos e motivações humanas”

Figura 1 - As quatro necessidades básicas baseadas em arquétipos.

“os arquétipos proporcionam o elo perdido entre a motivação dos clientes e as vendas do 

produto”. Para Melo 



Figura 2 - Relação entre arquétipos e motivação.

“

”

Quadro 1 - Arquétipos, definições e essência.



“uma cerveja não é consumida apenas para 

familiares”.

), “o consumidor continuará amando as marcas que não mudam da noite para o dia”.

2.3 Personalidade de Marca: O Modelo de Aaker

– –

Quadro 2 - Dimensões da Personalidade de Marca.



“pesado” ou rústico, ausência de delicadeza.

Quadro 3 - Significados e características das cores aplicáveis ao marketing.



“

”

–

–



Quadro 4 - Associação entre elementos visuais e dimensões da personalidade da marca.

2.4 A Construção da Imagem do Cigarro e o Comportamento do Consumidor

2.4.1 Histórico do Marketing de Cigarros



utilizados arquétipos como o “Explorador”, o “Amante” e “Criador” para criar uma conexão 

Na década de 1950, campanhas icônicas, como a do “ ”, reforçaram ideais de 

Hollywood, que se vinculavam ao universo cinematográfico com slogans como “um Oscar de 

qualidade” 

2.4.2 O Marco Regulatório da Publicidade de Cigarros no Brasil



–

–

2.4.3 A Importância das Embalagens no Marketing de Cigarros



proibição do uso de termos enganosos como “ ” e “suave”. Essas medidas refletem os 

Quadro 5 - Requisitos para as advertências nas embalagens, segundo a ANVISA (BRASIL, 2017).

Área Ocupada Conteúdo Rotatividade das 
Advertências

Proibição dos 
termos 
enganosos

Fonte e 
elegibilidade Posição





METODOLOGIA

–

–



•

•

•

•

Quadro 6 - Categorias de Análise da Pesquisa





APRESENTAÇÃO DOS RESULTADOS E DISCUSSÕES

 Caracterização do objeto de estudo

A estratégia da empresa está pautada na visão global “Construir um Amanhã Melhor”, com 

se à visão global da BAT Brasil de “Construir um Amanhã 

Melhor”, que enfatiza a inovação e o desenvolvimento de alternativas de m

Brasil, 2025). Campanhas históricas como o slogan “It’s Toasted” evidenciam a busca por 



4.2 Análise Arquetípica e de Personalidade da Marca “Lucky Strike” 
4.2.1 Trajetória Histórica e Simbólica da Marca Lucky Strike

– –

–

–

4.2.2 A Campanha “It’s Toasted” e a Construção de um Diferencial

diferencial técnico de seu produto. A campanha “It’s Toasted” (“É Tostado”) foi 

“It’s Toasted” ilustra



Figura 3 - Anúncios da marca Lucky Strike com apelos à suavidade.

afirmar que o tabaco é “tostado” – –



técnico que promete maior suavidade e, supostamente, proteção à garganta: “It’s toasted –

”.

Mark e Pearson (2001, p. 28), “as imagens arquetípicas sugerem a reali

dos mais básicos desejos e motivações humanas”, permitindo que marcas 

A publicidade da Lucky Strike com a expressão “ ” (Figura 

. A escolha do termo “ ” 

“light”

“suave” “mild”

4.2.3 A Inserção da Mulher nas Campanhas Publicitárias

“Tochas da Liberdade” (Torches of Freedom),



–

Figura 4 - Mulheres elegantes segurando cigarros Lucky Strike durante o Desfile de Páscoa de Nova York em 
1929, movimento chamado de “Tochas da Liberdade”, visando igualdade entre homens e mulheres.



Figura 5 - Publicidade voltada ao público feminino com apelo à liberdade individual.

–

Mark e Pearson (2001, p. 28), “as imagens arquetípicas sugerem a realização dos mais básicos 

desejos e motivações humanas”, sendo capazes de gerar conexões emocionais profundas com 

4.2.4 Um Estilo de Vida, Não Um Produto



“ ” (“Pegue um Lucky em vez de um doce”)

–

Figura 6 - Anúncio com a frase “Escolha um Lucky ao invés de um doce”.

grupo “fora do sistema”.



–

Figura 7 - Anúncio com apelo a um corpo saudável.

campanhas como “ ”, a marca reafirm

Figura 8 - Anúncio da campanha “Get Lucky” (em português, “Tenha sorte”).



, “o consumidor continuará amando 

as marcas que não mudam da noite para o dia”.

–

4.2.5Análise do Arquétipo de Lucky Strike 

, como a campanha “Tochas da Liberdade”, quanto na apropriação 



–

–

–

4.3 Análise das Embalagens Atuais da Lucky Strike: Expressões visuais da Personalidade 
e do Arquétipo da Marca

cigarro. Ao apertar o “botão” presente no filtro, a cápsula se 



Figura 9 - Captura de tela do site de e-commerce, seção dedicada aos cigarros Lucky Strike – Cigarrete 
Tabacaria.



4.3.1 Análise do Lucky Strike Red ULP Patterson

Figura 10 - Fotos de todas as faces da embalagem do cigarro Lucky Strike Red ULP Patterson.



contexto dos 4Ps do marketing tradicional (Kotler; Armstrong, 2015), a “praça” deixa de ser 

Figura 11 - Captura de tela da página de venda do Lucky Strike Red ULP Patterson no site da Cigarrete 
Tabacaria.

–

–



–

–

Quadro 7 - Análise do Lucky Strike Red ULP Patterson com base nas categorias definidas pela autora na seção 
de metodologia.

o logotipo “Lucky Strike”, centralizado em um 

com serifa, a inscrição “ –
”

inferior, “ ”
que significa “Estabelecida/fundada em 1871”.



– “blend 
encorpado” “sabor intenso” e “final 
robusto” –

referência ao “DNA original” da marca 

históricos como “ –
” e a est

“premium”, “intenso”, “encorpado” e 

–



por meio de elementos como a inscrição “ ” e a data de fundação “ ”. 

“ ”, sem ostentação, evidencia esse arquétipo ao se alinhar ao perfil de fumantes experientes 

4.3.2 Análise do Lucky Strike Fresh Wild

–



–

Figura 12 - Fotos de todas as faces da embalagem do cigarro Lucky Strike Fresh Wild.

– enquanto representação do “P” de praça no 

–



Figura 13 - Captura de tela da página de venda do Lucky Strike Fresh Wild no site da Cigarrete Tabacaria.

Quadro 8 - Análise do Lucky Strike Fresh Wild com base nas categorias definidas pela autora na seção de 
metodologia.

–



que sugerem uma “explosão de sabor”.

–



–

–

impulso de “viver uma vida autêntica” e 

– –

“questiona normas, desafia o status quo e 
valoriza a ousadia”. No contexto

um espírito “ ” de quem gosta de testar 

querem se diferenciar, ser “ ”, estar fora 



–

–

Comum e à dimensão de personalidade “competência” –



CONCLUSÃO

–
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