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RESUMO

Esta pesquisa apresenta um breve estudo sobre a influéncia da propaganda impressa no processo
civilizatdrio da entdo cidade de Uberabinha, hoje Uberlandia, no Triangulo Mineiro, no recorte
temporal de 1919 a 1929, analisando exemplares do jornal A TRIBUNA, editados no mesmo
periodo. Para alcangar tal objetivo, a questdo motivadora foi analisar de que maneira a
publicidade contribuiu para educar os sujeitos para serem os cidadaos que se desejava época.
Fez-se, entdo, um percurso historico mapeando a histéria da cidade de Uberabinha, o
surgimento da imprensa e da publicidade no Brasil. Em seguida, foram analisados os andncios
ligados aos temas alfaiatarias, maquinas, servicos e automoveis para ressaltar a relevancia do
discurso cientifico que era sustentado no método e na técnica para letrar 0s sertanejos nos
termos identificados com a civilizagdo e o moderno. Também foram apresentadas as
publicidades que fazem mencédo a elementos ligados a saude, tais como remédios, pilulas,
elixires etc. Conclui-se que para civilizar um cidadao para os desafios do Brasil Republicano
gue nascia no inicio do século XX, em especial no recorte temporal da pesquisa, foram langados
diversos artificios além da educacéo escolar formal, entre eles os jornais e as publicidades neles
impressas. Por meio da analise de diversos anuncios: hotéis, alfaiatarias, maquinas, automaveis,
caminh@es e remédios, foi possivel evidenciar sobre como os sujeitos eram educados para novas
sensibilidades e novos habitos. Também foi possivel perceber como os ideais sanitaristas
impuseram novo marco e corroboraram os principios e ideias de modernidade daquele cenario
rural que, por falta de higiene urbana, era ameacado por doencas e suas epidemias. A analise
da propaganda tem como principio sua constru¢do como elemento integrante da cultura. Dessa
forma pode ser entendida como elemento dialégico e responsivo, em consonancia com 0s
homens e o0 tempo que a produziu, carregando suas marcas. E encontra na reiteracao, por meio
dos jornais periodicos, a forca de sua comunicacgédo e educacdo.

Palavras-Chave: Propaganda. Processo Civilizador. Histéria da Educacéo.



ABSTRACT

This research presents a brief study about the influence of advertisements in the civilizing
process in Uberabinha city, today Uberlandia, localized in Triangulo Mineiro. The chosen time
frame were 1919 to 1929. In this time was analyzed copies of the newspaper A TRIBUNA. To
achieve this goal, the motivating question was to analyze how the advertisements contributed
to educate citizens as time that they lived wanted. Then was made a historical journey mapping
the history of the Uberabinha city, the emergence of the press and advertisement in Brazil. Then
the ads linked to tailors, machinery, services and cars topics were analyzed, to underscore the
relevance of scientific discourse that was sustained in the method and technique to teach the
citizens in accordance with the civilization and the modern discourse. The advertisements that
mention the elements related to health, such as medicines, pills, elixirs were also presented. It
is concluded that to civilize a citizen for the challenges of Brazil Republic, were launched many
devices beyond formal education, including newspapers and advertisements printed thereon.
Through the analysis of various ads, it became clear how the individuals were educated to new
sensibilities and new habits. It was also possible to see how the ideals sanitarians imposed new
benchmark, and confirmed the principles and ideas of modernity setting new patterns to that
rural area. The analysis of advertising's principle construction as an element of culture. Thus it
can be understood as dialogic and responsive element, in line with the men and the time that
produced it, carrying their features. And is the reiteration through the periodicals, the strength
of its communication and education.

Keywords: Advertising. Civilizing Process. History of Education.
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INTRODUCAO

Modernidade, Higienizacdo, Educagdo, Tecnologia, Ciéncia, Saude, Civilizacdo. Com
algumas poucas palavras, que por sua vez remontam a realidades histdricas complexas,
remetemos a um momento rico e dindmico da histdria brasileira. Periodo em que as ferrovias
cortavam os sertdes e as “machinas”* promoviam o conforto da vida privada entre alguns grupos
sociais seletos; a imprensa, por intermédio de seus artificios, procurava construir gostos e
comportamentos nas pequenas e grandes cidades, enquanto os automaveis e trens aceleravam
o cotidiano dos homens e mulheres do inicio do século XX. Intensificavam, ainda, as mazelas
do avanco capitalista pelo Sertéo.

Para pensar este “Sertdo”, neste contexto referenciado, sdo possiveis varios caminhos.
Talvez o primeiro a se recorrer sejam 0s dos dicionarios de lingua portuguesa. Ao investiga-
los, os resultados diferem pouco e apontam para a nocao de sertdo em oposicdo ao litoral,
marcadamente uma definicdo de cunho geografico (CHAVES, 2004). Contudo, esta definicao
pode ser também lida a luz do processo de colonizagdo portuguesa sobre o Brasil, e sob esta

oOtica o Sertdo é tido como um

territério do vazio, o dominio do desconhecido, o espaco ainda ndo preenchido
pela colonizag&o. E, por isso, 0 mundo da desordem dominio da barbérie, da
selvageria, do diabo. Ao mesmo tempo, se conhecido, pode ser ordenado
através da ocupacao e da colonizagdo, deixando de ser sertdo para constituir-
se em regido colonial (LIMA, 1999, p.58).

Este espaco ainda foi nomeado pela literatura com destaque para trés autores: Guimaraes
Rosa (2005), Euclides da Cunha (2012), Graciliano Ramos (2006). Eles contribuiam para
cristalizar determinadas visdes sobre o Sertdo brasileiro e seus habitantes (LIMA, 1999). Tais
imagens, sobretudo marcadas pela luta pela posse da terra, pela desigualdade social, fome e
violéncia?. Ainda na virada do séc. XIX para o XX, juntamente a estas visdes, emerge o discurso
médico-higienista, aprofundando a questdo do sertdo e do sertanejo caracterizados como o
espaco e o ser doentes que, portanto, precisavam ser tratados. O sertdo como um espaco
geogréfico, um lugar social ndo privilegiado, marcado pelo subdesenvolvimento e desnutrig&o,

onde o personagem Jeca Tatu de Monteiro Lobato (1951), talvez seja 0 maior icone.

! “Machinas”, esta era a grafia utilizada nas primeiras décadas do século XX.
2 N3o se pretende fazer uma anélise profunda da tipificacdo que cada autor fez do Sert3o e dos sertanejos, mas
sim captar um eixo que marca o termo como um lugar fora do padrao civilizado do litoral.
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Por tais leituras é possivel inferir que o lugar, bem como seus habitantes, trajados pelas
suas Vidas Secas (RAMOS, 2006), lutando pela terra contra os coronéis, desenraizados de suas
tradicdes e abalroados pela modernidade, como constroi Rosa (2005), é muito mais uma ideia,
uma abstraco, que um local fisico. E territorio movedico que se expande e se contrai na medida
da vontade de quem o relata.

Este espagco doente, segundo termos do higienismo, de Afranio Peixoto®, Nina
Rodrigues?, de Monteiro Lobato®, precisava ser tratado exatamente como se faz com uma chaga.
Era imperioso torna-lo num lugar habitavel, civiliza-lo. A cura para a doenca do Sertdo era a
Civilizacdo. Por conseguinte, era necessario transformar o habitante do sertdo em cidaddo.

Para construi-los, diversos artificios foram utilizados por aqueles que detinham o poder
publico. Determinados grupos defendiam que a educacao realizada dentro das Escolas seria o
caminho para criar um cidad&o brasileiro modelar. Assim ganhava forc¢a “a crenga de que pela
multiplicacdo das instituicdes escolares, [...] seria possivel incorporar grandes camadas da
populagdo na senda do progresso nacional” (NAGLE, 2001, p.99-100).

Desta forma, por meio do fortalecimento da institui¢ao escolar seria possivel “regenerar
as populacGes brasileiras, nucleo da nacionalidade, tornando-as saudaveis, disciplinadas e
produtivas” (CARVALHO, 2011, p.10). Esta era a génese daquilo que as elites econdmicas e
letradas brasileiras esperavam dos cidadaos, séos e ordeiros do Brasil, que por certo ndo era a
realidade do habitante dos confins.

Contudo, este ndo era o caminho unico. O processo civilizador dos sertdes também teria
outros participes, a exemplo dos meios de comunicacgdo, em especial 0s jornais impressos nas
primeiras décadas do século XX. Partindo do pressuposto de que eles eram tidos a época, como
alardeava Fernando de Azevedo por meio do Manifesto dos Pioneiros de 1932, como
importantes meios de (in)formacéo, mas, também, de educacéo, é que a Historia da Educacédo
pode servir-se desta fonte para a sua escrita. Nesta perspectiva, é importante ampliar o campo
de pesquisa da Historia da Educacdo para alem das analises das instituicbes escolares,
constituindo-se como uma problematizacdo da propria sociedade, das maneiras sobre como ela
constroi suas estratégias de educacdo, seus valores, seus simbolos e como os compartilham.
(CARVALHO; NUNES, 2005; CAMPOS, 2003, 2009, 2012).

3 Julio Afréanio Peixoto (1876 - 1947), era médico que enveredou no campo da literatura e educac¢3o. Foi um
divulgador dos ideais médico-higienistas na educacao brasileira.

4 Raimundo Nina Rodrigues (1862 - 1906), médico, foi um dos precursores de estudos antropolégicos no Brasil.
Suas pesquisas, classificavam e ordenavam os sujeitos por meio de suas caracteristicas fisicas.

5> Conhecido intelectual brasileiro, José Bento Renato Monteiro Lobato (1882 - 1948), defendia o progresso
brasileiro por meio da educacao.
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E com esta visdo sobre a Historia da Educagio que o olhar do pesquisador observa nos
jornais importantes fontes de informacdo/educacdo nas primeiras décadas do século XX,
Informacéo sobre a educacdo, alunos, professores, praticas de ensino, reformas educacionais
em curso, rituais escolares, etc. Educagdo dos leitores por intermédio de inUmeros assuntos
abordados nos editoriais, artigos, contos e poemas, dentre outros géneros presentes nas folhas
matutinas.

Na primeira metade do séc. XX, os principais veiculos de comunicacdo de massa eram 0
radio, o cinema e 0s impressos, revistas e periodicos. Por meio deles a sociedade se expressava,
se via e era vista. Campos (2012), ao recuperar Lemos (1927) relembra que a época se pensava
que “na vida intelectual como no progresso material dos povos, a imprensa aparece como uma
das mais poderosas alavancas para levanta-los ao nivel da verdadeira civilizagdo”, ou seja, 0S
jornais se configuraram como um importante mecanismo de educacéo, pois divulgavam ideias,
principios, valores e representagdes sociais.

Aqueles periddicos que estavam inseridos em um mundo marcado pelo modelo
capitalista, tendo que pagar autores, redatores, ilustradores, tipdgrafos, distribuidores, ou seja,
todos aqueles envolvidos no trabalho para colocar em circulagdo o impresso, eram produtos a
serem consumidos (BAHIA, 2009).

Por isso, a venda dos exemplares avulsos ou as assinaturas por determinados periodos era
uma das estratégias adotadas pelos empresarios da noticia para conseguir recursos financeiros.
Contudo, logo os proprietarios dos jornais encontraram nos andncios publicitarios uma forma
de manutenco do negdcio. A medida que eles cresciam e se profissionalizam, o aumento do
seu staff e aquisicdo de maquinarios modernos, os custos aumentavam. Na mesma velocidade
cresciam o numero de anunciantes, que pagavam antecipadamente para ter produtos e marcas
dispostas nos periodicos. Esta juncdo entre impressos e publicidade, era um encontro benéfico
aos dois setores. Se por um lado, mantinha-se o vigor financeiro da empresa de noticias, por
outro, alimentava-se o crescente mercado (LUCA, 2006; BURKE; BRIGGS, 2006).

Assim, a venda de anuncios passou a compor de maneira substancial a renda do jornal.
Estas informacGes, que combinavam textos e ilustracbes, mostravam de maneira rapida e
resumida o que estava a venda, os beneficios e concretizavam um didlogo com seus

interlocutores (LUCA, 2006). Estes didlogos, materializados por meio dos anuncios,

Indicam que a propaganda, numa situacédo de constante mudanca de valores,
consolida status, domestica gostos, costumes e comportamentos, a0 mesmo
tempo que responde aos desejos civilizatérios dos letrados, bem como as
necessidades de referéncias da populagdo. Ela ndo é apenas normativa, mas é
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também responsiva aos anseios do publico; é, do mesmo modo, influenciada
por ele. Trata-se de uma relacdo circular, de uma espécie de moto-continuo
(CAMPOQOS, 2009, p.60).

Estes dois termos, publicidade e propaganda, ndo tem o mesmo significado dentro do
campo da Comunicacdo. Ora convergem, ora se distanciam. Neste trabalho sera levada em

consideracdo a equivaléncia entre os termos sob a seguinte orientacao

A propaganda comercial (advertising) é toda comunicacédo levada a efeito por
intermédio dos veiculos de massa [...], paga por um patrocinador identificavel
(GUERREIRO, 1974, p.782).

Para discutir tais elementos também sio diversas as formas de abordagem. E possivel
observar as pecas publicitarias sobre o olhar sugerido por Kellner (2013), que define uma leitura
critica dos anuncios, apontando para uma discussdo sustentada no materialismo-historico
dialético, onde as mensagens publicitarias estdo a servico da classe dominante e ocultam a
ideologia burguesa para oprimir o leitor. Por esta interpretagdo, ler criticamente andncios,
significa desvendar as mensagens manipuladoras daqueles que a produziram.

Em outra vertente, Gilles Lipovetsky (1987), também discute a publicidade. De acordo
com o autor, a seducdo é um elemento central da analise da linguagem publicitaria, visto que
somente é seduzido aquele que o deseja ser. Lipovetsky (1987) acrescenta que a propaganda
possui grande forca no mercado capitalista. No entanto ela ndo elimina o sujeito que é capaz de
dizer sim ou ndo diante de uma oferta. Por esta acepcdo, a publicidade nédo cria a necessidade,
ela a potencializa. (CAMPQOS, 2009; PADILHA, 2011).

Este trabalho esta muito mais alinhado ao pensamento de Lipovetsky (1987), do que ao
de Kellner (2013). No entanto, sabe-se que a publicidade também pode ser alienante. N&o
obstante, ela também dialoga com os sujeitos do seu tempo e faz do seu interlocutor, o
consumidor, um sujeito, (LIPOVETSKY, 1987).

Desta forma, os anuncios sdo lidos, neste trabalho, como objetos culturais. Por este viés,
acredita-se que eles portam em si tracos, vestigios, da sociedade que os produziu/consumiu
(GINZBURG, 1989). Entéo, ao conseguir construir um corpus documental a partir dos anuncios,
é possivel ver, quais elementos eram anunciados, quais marcas eram divulgadas e, muito mais
importante, quais os valores, desejos, medos e anseios daqueles que os produziram e
consumiram. Alias, tdo importante quanto ver o que era divulgado é perceber como.

Eram anuncios com imagens ou apenas texto? As letras, os tipos, estavam em caixa alta,

ou caixa baixa? Utilizavam molduras? E as imagens? Eram fotografias ou desenhos? Possuiam
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publico alvo? Homens ou mulheres? Tais produtos estavam ligados as atividades do campo ou
cidade? E os trajes daqueles representados nos anuncios? Possuem algum sentido? Estes sdo
alguns questionamentos que podem mostrar como as pecas publicitarias podem ajudar a
compreender um tempo decorrido. A materialidade dos andncios, tal qual demonstrou Chartier

(2002, p.61) influencia a mensagem, o conteudo, o préprio sentido do texto/imagem, afinal

os textos ndo estdo fora dos materiais de que sdo veiculos. Contra a abstragdo
dos textos, é preciso lembrar que as formas que permitem sua leitura, sua
audicdo ou sua visdo participam profundamente da construcdo de seus
significados

No caminho para tais investigacdes a fronteira do sertdo elegida foi a cidade de
Uberabinha-MG, nominada, a partir de 1929, como Uberléndia. E assim pensar este Sertdo a
partir dos seus habitantes, sobretudo a partir do movimento civilizatorio do qual eles foram
artifices e objetos. A questdo motivadora desta dissertacdo foi: de que maneira a publicidade
contribui para educar estes sujeitos para serem os cidadaos que entéo se desejava (in) formar?

Neste ponto emerge o questionamento sobre o poder dialdgico da publicidade. Em que
medida, ao se deparar com um anuncio vendendo remédios, é possivel perceber a presenca do
discurso higienista? O incentivo a automedicacdo era socialmente aceito? Até que ponto
anunciar carros e motores dizem a respeito dos modelos familiares e questéo de género? Seria
possivel encontrar 0 movimento campo/cidade nos andncios de tratores e maquinas agricolas?
Educar o olhar para determinados angulos, enquadramentos seria possivel? E quais seriam estas
sensibilidades, comportamentos, costumes, que as publicidades podem ensinar aos
leitores/consumidores?

Estas discussdes sdo elementos importantes para refletir sobre a educacéo destes homens

e mulheres frente ao avanco capitalista pelo Sert&o.
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1.1 DELIMITANDO O OBJETO, ESCOLHENDO AS FONTES

Dentre outros aspectos, os anos de 1920 no Brasil sdo marcados pela preocupacdo da
formacdo do cidaddo republicano civilizado (TEIXEIRA, 1997; CARVALHO, 1998). Néo
obstante, o analfabetismo e as desigualdades solapavam este projeto de nacgdo defendido por
alguns grupos sociais. Nestas contradigdes vive no “Sertdo da farinha podre”, 0 municipio de
Uberabinha,

a Unica cidade do Tridngulo a desfrutar de dois jornais semanarios e dois
jornais diarios. Além disso, desde o século XIX que o municipio fora
beneficiado pela imprensa (RODRIGUES; ARAUJO, 2002, p.232).

O fronteirigo povoado elevado a condi¢do de municipio, ainda no século XIX, constitui-
se uma regido fértil para se analisar a marcha do progresso em curso e o processo de civilizagdo
dos costumes dos habitantes dos rincBes do pais. Na medida em que ele estava situado nesta
abstracdo que era o Sertdo, embora mantivesse contato direto com os grandes centros pelas vias
férreas. Desta forma, questionar sobre como estes processos eram ensinados e, em particular,
como 0s anuncios publicitarios buscavam educar os costumes locais, conectados com o
movimento maior da vida capitalista, possui terreno fértil de analise na referida localidade.

Em contato direto com outras paragens via trilhos da Estagdo “Mogyana”, 0s habitantes
de Uberabinha compartilhavam, na década de 1920, das angUstias que pairavam sobre as elites
das capitais Rio de Janeiro e S&o Paulo, exemplos de civilizacdo e desenvolvimento para 0s
intelectuais locais. Ao mesmo tempo, 0s grupos sociais mais abastados da regido conviviam
com as singularidades muito préprias da localidade: as longas distancias a serem enfrentadas, a
presenca macica de latifindios, a quase inexisténcia de aparelhos urbanos e a fraca presenca do
Estado.

Os debates sobre as questdes da higienizagéo, salubridade, escolas, educacao, estavam
presentes no municipio, e os periddicos captam este movimento social e cultural, imerso neste
ambiente, dialogando com estes temas e cumprindo o ideal de civilizacdo apregoado, educando
diariamente a populagéo para a construcdo de uma determinada urbe, estado e nacéo.

Este movimento civilizatorio é interpretado a luz dos escritos de Elias (2009;2013), que

conceituou o progresso na Europa como um conjunto de transformacoes. Para ele, tal processo

[...] € convertido, de véarios aspectos, em autocontrole, que as atividades
humanas mais animalescas sdo progressivamente excluidas do palco da vida
comum e investidas de sentimentos de vergonha, que a regulacdo de toda a
vida instintiva e afetiva por um firme autocontrole se torna cada vez mais

16



estavel, uniforme e generalizada. Isso tudo certamente ndo resulta de uma
idéia central concebida ha séculos por pessoas isoladas, e depois implantada
em sucessivas gera¢des como a finalidade da acdo e do estado desejados, até
se concretizar por inteiro nos “séculos de progresso”. Ainda assim, embora
ndo fosse planejada e intencional, essa transformacao ndo constitui uma mera
sequéncia de mudancas cadticas e ndo estruturadas (ELIAS, 1993, p. 193-
194).

Estes processos colocados em curso diferenciam cidadaos, setores sociais, modos de ser,
agir e pensar. Transformando, eliminando e criando novos costumes. Neste sentido o presente
trabalho objetiva perceber este movimento civilizatério por meio dos vestigios deixados mais
ou menos explicito nos anuncios: uma pequena fotografia, uma moldura belle époque, um
enquadramento pictografico, a seméantica nos textos ligeiros, o vocabulario. E com tais vestigios
construir uma verdade possivel sobre este movimento de educa¢do dos costumes na Uberabinha
da década de 1920.

Esta década foi escolhida por apresentar quantidade de fontes disponiveis e em bom
estado de conservagdo no Arquivo Publico Municipal. Além disso, observando e analisando 0s
exemplares, é possivel identificar que por volta de 1929, os anincios ganham novos alvos e
outros padrbes de produtos, novas estéticas comegam a ser incorporadas com mais frequéncia.
Algumas marcas que eram vendidas na década de 1920 também deixam de anunciar e as
técnicas publicitarias vdo se tornando mais elaboradas. No intervalo escolhido ainda é possivel
captar os rudimentos dos classificados misturados com pecas complexas e bem elaboradas.

Dentre os diversos jornais que interagiam dialogicamente com a cidade de Uberabinha
foi escolhido A TRIBUNA (1919 - 1944), caracterizado ideologicamente como liberal
positivista (RODRIGUES; ARAUJO, 2002). Inicialmente pertencente a uma Sociedade
Empresarial composta por filhos das elites locais tradicionais, justamente estas que, em geral,
haviam estudado nas capitais, e eram concordantes aos enunciados de civilizagdo relevantes
nos debates fora de Uberabinha.

O referido periddico fazia eco aos anseios da elite que o comandava. E assim compunha
mais um elemento de uma importante rede de sociabilidade da Uberabinha dos anos 1920. Que

podem assim ser entendidas:

Relacgdes estruturadas em rede que falam de lugares mais ou menos formais
de aprendizagem e de troca, de lacos gque se atam, de contatos e articulagdes
fundamentais... a nocdo de rede remete ao microcosmo particular de um
grupo, no qual se estabelece vinculos afetivos e se produz uma sensibilidade
que se constitui marca desse grupo. (SIRINELLI, 2003, p. 38)
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Este grupo que estava na gestdo municipal, como Rodrigues da Cunha (1912 - 1922), que
foi agente do executivo, proprietario da farmacia Espirito Santo, anunciante d’A TRIBUNA e
socio do Gymnasio de Uberabinha. Este exemplo pode ser repetido varias vezes, mostrando
como existia um grupo em Uberabinha que compartilhava um determinado projeto para a
localidade e o colocava em agdo por varios meios, sendo A TRIBUNA um participe desta rede.

Este movimento colocado em curso na cidade, verificado pela pesquisa feita das atas da
camara municipal de Uberabinha e do Codigo de Posturas do Municipio, registros onde se pode
apreender a preocupacdo dos orgaos legislativo e executivo com 0s movimentos urbanos, era
compartilhado por determinados grupos. Os mesmos que eram 0s proprietarios do jornal,
escritores, anunciantes, e possivelmente consumidores, também estavam presentes na
prefeitura, nas escolas, e no comércio. Espalhavam e compartilhavam um determinado projeto
para a cidade, possuiam similitudes em suas acdes que eram expressas publicamente por
diversos mecanismos.

A relevancia d’A TRIBUNA como fonte, destaca-se também pelo tempo de circulacédo e
disponibilidade dos exemplares no arquivo pablico municipal de Uberlandia, totalizando em
levantamento realizado, 270 exemplares entre os anos de 1920 e 1929, constituindo-se um
manancial farto de pesquisa.

O fato destas fontes ja estarem deslocadas e arquivadas nos revelam que foram dignas de
memoria. Nas palavras de Le Goff (2003), sdo documentos/monumentos. As pesquisas ja feitas
nestes jornais, no campo da Histdria da Educacdo pelo nucleo de Historia e Historiografia da
Educacdo da Faculdade de Educacdo da Universidade Federal de Uberlandia, sdo de grande
importancia para a selecdo deste periddico, pois constituem material bibliografico que
demonstram que tal jornal foi palco dos principais debates e disputas envolvendo os assuntos
cotidianos da cidade. A luta pela educagéo, a divulgacdo dos ritos escolares, as requisi¢coes
feitas ao governo do Estado e a prefeitura da cidade, bem como temas néo ligados a educacéo,
porém consonantes com o anseio do progresso e do combate aos “maus habitos” interioranos
ja foram perscrutados por pesquisas anteriores®.

A partir de tais entendimentos e da escolha da fonte, este trabalho se debrugou sobre o

movimento civilizatorio em curso na cidade de Uberabinha da década de 1920 via publicidade.

6 Como exemplo de pesquisas que tiveram A TRIBUNA como fonte e a Educacio como tema podemos elencar:
Carvalho; Gongalves Neto (1997), Vieira (2002), Dos Santos (2004), Carvalho (2004), Martins (2006), Santos
(2006), Araujo (2006), Bar de Carvalho (2006), Bosi (2007), Carvalho (2007), Lucena; Gongalves Neto (2007),
Dantas (2009), Araujo (2009), Carvalho (2010), Ribeiro (2010), Duarte (2011), Lucena (2011), Ribeiro Junior
(2011), Gongalves Neto (2011), Cirian (2003), Guilherme (2010), Ching (2010), Moura Sobrinho (2002).
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Para elucidar o questionamento proposto, o Capitulo 01, intitulado “O SERTAO, A
IMPRENSA E A PUBLICIDADE”, refaz o percurso mapeando a historia da cidade de
Uberabinha, o surgimento da imprensa e da publicidade na localidade e no Brasil. Em um
movimento circular, o texto parte da criagdo da cidade de Uberabinha e discorre sobre as origens
da imprensa local. Em seguida mostra como este local esta conectado com o global e a chegada
das prensas em territorio nacional. Discute os embates do nascente mercado de noticias nacional
e a associacdo ao mercado publicitario.

Completando o circulo, volta-se a cidade de Uberabinha trazendo os primérdios da
publicidade local, descobrindo os primeiros anuncios presentes no primeiro jornal da cidade e
as consequentes transformacdes na qualidade técnica da publicidade até atingir a década de
1920. Neste percurso também ¢é caracterizado o jornal elegido como fonte para esta pesquisa,
“A TRIBUNA”.

Apbs construir a historia da cidade, da imprensa, da publicidade e do jornal “A
TRIBUNA”, o Capitulo 02, “O PROCESSO CIVILIZADOR EM CURSO NO SERTAO —
CIVILIZACAO E MODERNIZAGCAO?” inicia o trabalho com as fontes. Neste capitulo seréo
analisados os anuncios ligados aos seguintes temas: Alfaiatarias, Maquinas, Servicos (hotéis e
livraria) e Automdvel. Ressaltando a importancia do discurso cientifico sustentado no método
e na técnica mostrando e qudo importante era letrar os sertanejos nos termos identificados com
a civilizacdo e o moderno.

O Capitulo 03, segue o dialogo com as fontes abordando as publicidades que fazem
mencdo a elementos ligados a Salde, sejam eles remédios, pilulas, elixires, médicos ou
farmacéuticos. Este tema é o mais frequente em todas as edi¢cdes da A TRIBUNA que foram
pesquisadas. Chamam a atencéo tanto pela qualidade, entendida a partir da elaboracéo técnica,
guanto pela frequéncia, assim merecendo uma sessdo apenas para eles.

Mediante os anuncios serdo discutidos como os sertanejos foram ensinados sobre o
controle de seus corpos mantendo-os saudaveis para o trabalho e o incentivo a automedicacéo.
Com destaque especial aos medicamentos destinados aos males femininos e as marcas que
atuavam em circuito nacional, sendo tais discussfes postas didlogo com as concepcles
higienistas circulantes pelo Brasil, encontradas nos anuncios quanto estes associam tratamentos
medicamentosos a qualidades sociais.

Por fim, por intermédio da anélise da publicidade local, observa-se que esta ndo pode ser
lida ingenuamente. O texto pretende despertar o leitor para a complexidade desta linguagem e
as possibilidades de leitura sobre ela. Objetiva-se que ao final ele possa compreender alguns
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mecanismos educacionais operantes na publicidade, bem como sua riqueza para compreender

um determinado momento historico e seus conflitos.
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CAPITULO 1

O SERTAO, A IMPRENSA E A PUBLICIDADE

1.1 - O Nascimento da Cidade Leader do Cerrado — Sdo Pedro de Uberabinha

Pelas ferrovias circulam mercadorias e ideias. Enquanto as mercadorias definiam-se
como elemento importante no crescente mercado nacional no inicio do séc. XX, as ideias se
disseminavam por entre as mentes nas sendas heterogéneas e por vezes obscuras do progresso
e da civilidade.

As mercadorias faziam circular o capital financeiro, ja as ideias transformavam,
conformavam, e eram também reinventadas pelos homens do passado. Neste mesmo tempo, as
modernas maquinas de transporte — as locomotivas — riscavam o sertdo paulista em direcdo ao
estado de Goids. Neste caminho geografico bandeirante, existia um pedago de Minas Gerais —
o Tridngulo Mineiro’, (mapas 01 e 02), entrepondo S&o Paulo aos mercados goianos.

Esse pedaco de terra, disputado pelas provincias desde o Brasil Colonial, mudou de
posse por algumas vezes e terminou sob a tutela das Minas Gerais. Nominado nos primeiros
documentos simplesmente como regido do Desemboque, acabou por ganhar o apelido de Sertdo
da Farinha Podre. Esta alcunha surgiu, porque, enquanto 0s aventureiros singravam o cerrado
em busca de algo que pudesse Ihes aliviar a pobreza, deixavam no caminho de ida alguns viveres
sob as copas das arvores e quando voltavam encontravam a farinha deteriorada pelo tempo
(RODRIGUES, 1988).

Neste caminho do Desemboque, surgem os primeiros vilarejos da regido triangulina,
fomentados por politicas imperiais de doacdo de sesmarias e por alguns boatos da descoberta
de ouro na regido do rio Araguari. O numero de vilarejos aumentou na localidade, mas nao se
pode desconsiderar que esse crescimento de povoados também esteve associado a derrota das
tribos indigenas que habitavam a regido, abrindo caminho aos desbravadores do cerrado
(CARVALHO, 2007). Segundo o autor, em 1827, nas terras dos irmédos Carrejo, beneficiarios
de sesmarias que compreendiam as fazendas de Olhos D agua, Lage, Marimbondos e Tenda,
surge o embrido da atual Uberlandia, o Arraial de Nossa Senhora do Carmo e Sao Sebastido da

Barra de Sdo Pedro de Uberabinha.

7 Atualmente, o Tridngulo Mineiro corresponde a regido mais a oeste do Estado de Minas Gerais, limitada
geograficamente pelos rios Grande e Paranaiba. Resultou na construgdo de 37 municipios sendo uma das dez
Regibes de Planejamento adotadas pelo Estado (MINAS, 2015). Os primeiros registros do lugar o denominava
como Sertéo da Farinha Podre.
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Mapa 01— Mapa de Minas Gerais decénio, 1855 — 1865.
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Fonte: BIBLIOTECA DIGITAL LUSO BRASILEIRA (2015)




Mapa 02 — Sertéo da Farinha Podre destacado, atual Tridngulo Mineiro, decénio, 1855 — 18658
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Fonte: BIBLIOTECA DIGITAL LUSO BRASILEIRA (2015)

Conforme aponta Teixeira (1970), um dos mais conhecidos memorialistas da cidade, o
desenvolvimento da regido foi alavancado pela lideranga de Felisberto Alves Carrejo, Cénego
Pezzuti e Gerbnimo Arantes. O contemporaneo Antonio Pereira concorda com essa afirmacao
em relacdo a origem da cidade e atribui ao pioneirismo destes primeiros moradores o destino
da cidade que nascia.

Por certo que tais memorialistas, engajados na construcdo do mito de fundacéo da cidade
operaram na elaboracdo de registros marcados por um discurso de progresso que apagava as
desigualdades da nascente cidade, dando voz aos fatos, nomes e datas cuidadosamente
escolhidos para fazer ressoar uma imagem de cidade bem-nascida.

Assim, desde sua origem, conforme os memorialistas, o arraial ja se via marcado pelo
desenvolvimento e progresso, assegurando que tais conceitos fossem mobilizadores apenas de
sentidos positivos, sem considerar as populagfes indigenas locais expulsas pelos fazendeiros

Ou mesmo 0s negros recém-libertos destinados ao insalubre trabalho dos curtumes e

8 Neste mapa n3o é possivel ver a cidade de Uberabinha, pois quando ele foi confeccionado, esta ainda n3o
existia E para esclarecimento, aparece ao norte de Uberaba e & esquerda de Patrocinio, a cidade Bagagem. E
provavel que se refira a atual cidade de Estrela do Sul, localizada as margens do Rio Bagagem e importante centro
de mineragdo de diamantes.
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matadouros. Para tais grupos, a nascente Uberabinha e seu progresso ndo seriam motivos de
orgulho.

Contudo os sujeitos que controlavam politica e economicamente a regido cuidavam de
reforcar a ideologia do desenvolvimento e do progresso da regido, até mesmo ao solicitar a
emancipacao, foi redigida a seguinte mensagem em 18 de abril de 1888, destinada ao deputado
provincial Augusto César Ferreira e Souza, que se comprometera com as causas

emancipacionistas da regidao, argumentando em relacdo a prosperidade do vilarejo:

A populagéo consta de vinte mil almas mais ou menos. Contem 60 engenhos
de serra, 9 olarias de telhas, 6 officinas de ferreiro, 14 officinas de sapateiro,
600 carros arreiados em trabalho, 200 prédios, um cemitério obra de pedra
aperfeicoando uma matriz importante, contendo os paramentos; uma Igreja do
Rosario em construgdo, 2 aulas de sexo masculino e feminino, 8 aulas
particulares, 10 capitalistas, 9 negociantes de fazendas, 12 negociantes de
géneros do paiz, 1 fonte de aguas sulfurosas ja acreditadas, 1 hotel bem
montado, pedras de diversas qualidades e muitas madeiras de lei (ARANTES,
1938, p.20).

Neste excerto, observa-se que os elementos da cidade foram destacados e 0 meio rural
preterido. H& uma quantificacdo de elementos que sugeria um potencial da regido, sem que
qualquer tipo de contraste social ou econdmico fosse mencionado. Ao ler tal mensagem
observa-se que a preocupacdo era apenas com os interesses daqueles que pretendiam a
emancipacdo. Até mesmo a populacdo mencionada de vinte mil almas, € pouco fiavel,
provavelmente os nimeros estavam superestimados, bem como a sugestdo de uma terra fértil.

De certa maneira, o Sertdo da Farinha Podre nascia, como afirma Dantas (2008), com
uma crenca compartilhada de que tinha a vocacgéo para o progresso, mesmo sendo um pegqueno
povoado. Nas narrativas sobre a origem, as comunicac6es publicas daqueles que la habitavam,
que assumiam o poder de fato, percebe-se que estes procuravam encarnar a alma do progresso
do século XIX e buscavam transformar o povoado em um municipio que seria regido pelas leis
da civilizagdo e da ordem.

Concretamente, a origem deste lugar situava-se ainda no Brasil Império, em 31 de
agosto de 1888 com a Lei 4.646, que o elevou “[...] a categoria de Municipio as Freguezias de
Sdo Pedro de Uberabinha e Santa Maria, desmembradas dos Termos de Uberaba e Monte
Alegre” (ARANTES, 2003, p. 52).

Apesar da origem imperial, a primeira administracdo municipal somente se instaura ja
em décadas republicanas, 1892, cujo ideal vai guiar a sua construg¢do e afirmac¢do como “[...]
cidade leader do Triangulo Mineiro” (RODRIGUES; ARAUJO, 2002, p. 332). Lutando contra
a condicdo especifica de uma pequena vila no interior de Minas Gerais, as geracdes que por
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aquelas terras se estabeleceram escolheram contar a prépria historia e marcar seu futuro
lastreado na corrente que percorria 0 nascimento da Republica Brasileira. Buscavam criar
cidaddos modernos, civilizados, ligados a gostos refinados europeus e com pleno espirito
republicano.

A cidade de Uberabinha estava emancipada, mas o cidadao que nela habitava precisava
ser formado, pois, conforme aponta Carvalho (1998), era preciso criar o cidaddo republicano

civilizado. Portanto, era de vital importancia

[...] o estabelecimento de regras de civilidade e polidez para regulamentar o
corpo, o comportamento dos sujeitos, a postura corporal, 0s gestos, 0s rituais,
a polidez, as maneiras que fundamentam os lagos politicos e sociais, que
educam e modelam um dado comportamento politico, confirmam a ordem e
formam o tipo ideal de cidaddo e, simultaneamente, objetivam evitar qualquer
desordem e garantir a hierarquia social (DANTAS, 2008, p. 28).

Visando erigir o cidadao republicano, moderno, civilizado e, ao mesmo tempo
procurando dar este espirito a cidade, era preciso lancar mao de estratégias nos mais variados
campos, afinal até a primeira década do século XX, Uberabinha permanecia “[...] o mesmo
burgo morno e desdentado das antigas eras, sem animacao, sem ideais, sem melhoramentos
apreciaveis” (ARANTES, 1938, p. 8), fato este com o qual também concorda Pezzuti (1922)
que atribui ao ano de 1907 a virada da cidade rumo ao progresso.

Para fugir deste burgo morno e desdentado, os habitantes de Uberabinha mobilizaram
acOes praticas e discursivas neste intento. Assim, a questdo do privilégio geografico da cidade
foi uma das primeiras estratégias erigidas no intento de afirmar as possibilidades regionais. Sob
esta perspectiva, a tentativa foi mostrar que a cidade era naturalmente favorecida pelos seus
recursos minerais e pela localizacdo estratégica em suas rotas de ligacdo com Goyas e Mato
Grosso. Seria natural que as estradas abertas em direcao ao interior do Brasil cortassem as terras
do Triangulo e necessariamente passassem pelas terras do Sertdo da Farinha Podre. Este sentido
de que era natural, era um recurso criado discursivamente. (DANTAS, 2008; CARVALHO,
2007; SOARES, 2008).

Além da localizagio geografica estratégica, a cidade jardim®, um dos nomes pelo qual
a urbe foi apelidada, ainda contava com as dadivas naturais e importantes fontes de aguas. Esta
informagdo constituia-se como fundamental, pois a oferta hidrica abundante significava a

possibilidade de se ofertar energia elétrica, destinada a impulsionar o desenvolvimento

% Esta express3o foi utilizada por Soares (2008), ao fazer alusdo a uma cidade que tinha na beleza de suas terras
férteis uma atracgdo, por certo mais uma idealizagdo sobre a regido.
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industrial, e este, por sua vez, era um dos passaportes rumo ao sonhado progresso. Valorizar a
oferta de energia elétrica era mostrar que o elemento constituinte da segunda fase da revolucao
industrial estava presente naquela regido, bastando entdo aproveitar o que ja existia (DANTAS,
2008; SOARES, 2008).

Somando-se as fontes de &gua a terra fértil, a regido ainda era propicia as préaticas rurais,
permitindo boa pastagem para o gado e o cultivo de lavouras. Esta terra beneficiada pelos
recursos naturais possibilitava a construcdo da imagem de um local bom por natureza, onde
seria preciso apenas um pouco de esforgo, pois o mais dificil j& estava feito. Por certo, estas
imagens estavam longe da realidade vivida. O solo do cerrado tonava dificil a agricultura, e o
discurso sobre as belezas naturais, configurava mais um elemento na estratégia para construir a
imagem da nascente Uberabinha. Esta triade construida discursivamente, recursos hidricos,
localizagdo geogréafica e terras férteis, encontrava-se mais no plano de um projeto a ser realizado
e menos no real vivido.

Pela observacéo dos dados do censo de 1920 (Tabela 01) depreende-se que a cidade de
Uberabinha possuia importancia diminuta. Os dados coletados pelo censo de 1920 e publicados
em 1930 ndo eram compativeis com a imagem construida do municipio forte que nascia no
Tridangulo Mineiro. Ao contréario, configurava um municipio acanhado e menor que seus dois
competidores pela linha da Mogyana, Uberaba que a precedia, e Araguari, a seguinte (mapa
03).

Tabela 1 — Comparativo entre cidades da regido

Residéncias Fébricas ou Casas de Fazendas Populagéo
oficinas Negdcio
Araguari 4481 4 50 24 27.729
Araxa 5542 15 101 75 46.866
Patrocinio 2157 1 82 125 44.007
Uberaba 4311 50 303 315 59.807
Uberabinha 2469 10 44 207 22.956

Fonte. Organizada pelo autor a partir do Censo 1920, (MINISTERIO DA AGRICULTURA INDUSTRIA E
COMMERCIO, 1930).

No ano de 1895 chegaram a Uberabinha os trilhos da Companhia Mogyana de Estradas
de Ferro e Navegacgdo (Mapa 03) concessiondria dos direitos para construir os trilhos pelo Oeste
paulista até Goias, passando pelo Triangulo Mineiro. Inicialmente, os trilhos paravam em
Uberaba, mas Uberabinha logo também foi contemplada. A instalagdo da extensdo da
Companhia Mogyana na urbe estava relacionada mais a beneficios politicos que econémicos.
A cidade estaria ligada a outros centros, e seria a chance de revelar-se, tornar-se conhecida em
outras paragens. Os politicos locais convenceram os dirigentes da Companhia de sua
viabilidade. VVé-se, também, que, além de questdes politicas e econdmicas, questdes subjetivas
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estavam envolvidas. Quando os sujeitos se dispuseram a lutar pela extensdo dos trilhos até o

municipio, sentimentos e emocdes tornaram-se explicitos (DANTAS, 2008, p. 25).
Mapa 03 — Mapa dos Trilhos da Mogyana
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Estas conquistas dos politicos locais foram decisivas para a regido. Transformando-se
em parada regular dos trens, a cidade passa a ter ligagéo direta com um dos centros industriais
do pais — Sao Paulo. Isto refor¢ou ainda mais a crenca local de que o Tridngulo era uma extenséo
daquele estado, e pelas linhas férreas, como uma artéria, o longinquo sertdo estava entdo
oxigenado e ligado ao centro mais rico. A civilizacdo idealizada chegava pelos trilhos
(CARVALHO, 2007).

A populagdo crescia rapidamente, de “[...] cinco mil habitantes, em 1870, ja abria o
século XX com aproximadamente doze mil habitantes, em 1890, contava com setenta e sete
unidades comerciais e ocupava 0 9° lugar entre as doze cidades do Tridngulo Mineiro”
(CARVALHO, 2007, p. 61). Lentamente, o projeto da civilizagdo caminhava, a economia
prosperava e 0 burgo morno se aquecia

Com a conquista da Mogyana e visando reforcar a posicdo da cidade como uma natural
confluéncia de malhas viérias, aqueles mesmos sujeitos que lutaram pela extensdo dos trilhos,
efetivaram a implantacdo da Rede Mineira de Auto-Viagdo Intermunicipal em 1912,
propriedade particular de Fernando Vilela, fato bastante comum, naquele periodo, as estradas
serem municipais ou particulares. Para coroar a posicdo geografica favoravel, em 1910,
inaugura-se a ponte Afonso Pena, fazendo a ligagédo com o sul goiano (CARVALHO, 2007).

Diante de tais a¢es organizadas pelo nucleo urbano de Uberabinha, o sertdo, se ndo era
providencialmente favorecido em funcdo da distancia das capitais, foi transformado. Seus
habitantes da virada do século assim o fizeram. Transformaram a regido na op¢ao mais segura
e financeiramente viavel para os paulistas atingirem o estado de Goyas. O discurso de uma

3

cidade com a “vocacdo para o progresso” recebeu uma ajuda considerdvel daqueles que
resolveram ndo apenas acreditar nos “dons naturais” da terra, mas também com muita estratégia
politica e negociacdo transformar a regido em um ponto viério importante. Frente a essas
realizacOes e a despeito dos quase 80% de analfabetos, a cidade que nascia marchava sobre
aqueles que nem sequer direito as primeiras letras possuiam e mantinham-se ligados & terra e
aos lacos do coronelismo rural.

Um dos elementos de destaque, nesse processo, era 0 uso da imprensa que se constituia
como um simbolo da modernidade do Modelo Liberal Capitalista que se buscava construir. A
presenca da imprensa em Uberabinha era motivo de orgulho para parte de seus habitantes.
Assim, por meio das paginas de seus impressos, muitos recebiam informagdes importantes para
retira-los do ““atraso” e guia-los rumo ao “progresso”, conforme acreditavam 0s grupos que

confeccionavam 0s impressos e 0s consumiam.
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1.2 A Impressa em Uberabinha

A imprensa faz parte da historia de Uberabinha desde os seus primoérdios, apesar de as
informacdes sobre os primeiros jornais serem do momento da cria¢cdo do municipio. A auséncia
de fontes ndo leva a possibilidade de comprovacao, e, portanto, € considerado o primeiro jornal
da cidade o semanario A REFORMA, de 1897, propriedade de uma “Sociedade Anongma” e
dirigido por Jodo Luiz da Silva. Este jornal circulou por quatorze meses (SANTOS, 2006).

Nos anos seguintes ao lancamento deste primeiro semanario, que se confunde com a
construcdo do proprio municipio, percebe-se que o poder publico recém-construido na cidade
e a imprensa instalada estabeleciam entre si uma relagdo prépria do movimento republicano
que nascia no Brasil. Debatendo ideias, opinides, em espacos ndo mais privados, mas que
ganhavam o espaco publico nas paginas dos impressos, demarcando uma opinido, entendida
como “[...] um recurso para legitimar posi¢des politicas e um instrumento simbolico que visava
transformar algumas demandas setoriais numa vontade geral” (MOREL, 2013, p. 33).

Especificamente sobre a imprensa no interior de Minas Gerais, Jonh Wirth (1975, p.131)
observa:

A imprensa local foi outro marco do regionalismo mineiro. De maneira geral,
um jornal de cidade pequena continha noticias politicas e anincios comerciais
numa edicdo semanal de menos de 500 copias. Geralmente pertencia ao chefe
politico do local, cujo dominio era disputado por um chefe rival com sua
prépria imprensa. Fica evidente que os jornais desempenharam uma funcao
primordial na politica local. Como foro para o combate verbal, a imprensa deu
as celebridades locais um meio de sustentar a violéncia em nivel menor, sem
tiroteios ou assassinatos.

Dentro deste aspecto apresentado por Wirth (1975), mas ndo restringindo-se a ele, nesta
regido do antigo Sertdo da Farinha Podre, a “opinido publica” debatia assuntos consoantes aos
que circulavam em outros meios de comunicacdo em centros de maior significancia nacional.
Os debates enfocavam os sistemas escolares, a criminalizacédo de certos habitos, o ordenamento
dos espacos, a ajuda aos desvalidos, os discursos médico-sanitarista que generalizavam as
demandas do grupo social. Morel (2013, p. 8) afirma sobre a relagdo a constitui¢do da nacéo e
0 papel da Imprensa que “[...] a nag¢do brasileira nasce e cresce com a imprensa. Uma explica a
outra. Amadurecem juntas”. Neste sentido, pode-Se pensar a relagdo entre o municipio de S&o

Pedro de Uberabinha e a imprensa local.1°

10 Entende-se que opinido publica naquele contexto dizia respeito ao seleto grupo que lia a e reproduzia os jornais
da regido.

29



Aquele se expandia rapidamente, assim como as tipografias. No Quadro 1, é possivel
verificar a compilacdo dos principais jornais editados no municipio de Uberabinha com
inauguracdo até a decada de 1920. Ao considerar o indice de analfabetismo em 75% da
populacgéo, que pouco passava de 20.000 habitantes, é significativo o movimento dos prelos na
regido (CARVALHO, 2007; SANTOS, 2006).

Quadro 1 - Jornais fundados na Uberabinha até a década de 1920

Nome Jornal Proprietéario (fundador) Fundagao Tempo de
circulacédo

A Reforma Jodo Luiz da Silva 1897 14 meses

A Gazeta de José Noden de Almeida Pinto 1898 9 anos

Uberabinha

A Escola Hondrio Guimaraes 1907 -

Nova Era Nicolau Soares 1907 6 meses

O Progresso Bernardo Cupertino 1907 7 anos

Livraria e Zacarias Alves de Melo 1911 1 ano

Tipografia Kosmos

O Paranaiba Moizes Santana 1914 -

O Brasil Zacarias Alves de Ulhoa e 1915 -

Melo junto com Pedro
Salazar Moscoso da Veiga

Pessoa
A Noticia José Pepp 1918 1 ano
A Tribuna Jodo Severiano Rodrigues da 1919 25 anos
Cunha sucedido por Agenor
Paes
O Reflexo Lycidio Paes 1923 -
Sertéo Judiciario Manoel Martins da Costa 1923 -
Cruz
A Reacdo Lycidio Paes 1924 -
O Reporter Artur Barros e J. Faria 1925 -
A semana Francisco Itajiba Inicio séc XX -
Cidade de Jodo Basilio de Carvalho Inicio séc XX -

Uberlandia
Fonte: Tabela Construida a partir dos dados compilados por SANTOS (2006).

Dentre os periddicos circulantes na década de 1920, A TRIBUNA destaca-se pela
longevidade e penetracdo. Esse jornal “[...] era lido pelas ¢lites e letrados da regido, fomentando
os debates sobre a politica e os rumos do Brasil”, tendo circulado ininterruptamente por 25 anos
em Uberabinha (LUCENA; NETO, 2007, p. 203).

De acordo com Sodré (2007, p. 275), "[...] o jornal como empreendimento individual,

como aventura isolada, desaparece, nas grandes cidades. Serd relegado ao interior, onde
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sobrevivera, como tal, até os nossos dias”, ou seja, desloca-se para o interior a presencga de uma
imprensa ndo profissional, no entanto A TRIBUNA é uma excegdo. Este periodico ndo era um
empreendimento individual quando da sua fundacdo. O primeiro nimero foi editado em 7 de
setembro de 1919, nascendo como um jornal comercial, pertencente a firma Rodrigues Andrade
e Cia. Segundo Rodrigues e Araujo (2002, p. 331), vale observar que esta empresa era uma

[...] Sociedade Comercial, dentre o quais participavam Jodo Severino
Rodrigues da Cunha, Octavio Rodrigues da Cunha, Umberto Giffoni, Jo&o
Andrade Souza e Tito Livio Teixeira, sendo todos os colaboradores homens
de neg6cios na cidade e advindos de familias tradicionalmente distintas na
sociedade uberlandense.

Editado semanalmente, o jornal estampava o slogan seguinte em sua primeira pagina:
“Semandrio Independente e Noticioso”. Assim, em consonancia com a ideologia de
grandiosidade caracteristica da cidade, o primeiro editorial trazia o seguinte contetdo:

Cidade relativamente grande e prospera, agitada actualmente por um intenso
sopro de atividade e gozando de um nome merecido de centro commercial e
agricola, Uberabinha resentia-se, de tempo a esta parte, de um jornal imparcial
e estavel, que viesse defender, no campo das ideas, os seus multiplos
interesses e as aspiracdes que a sua sede de progresso desenvolve e armazena.
[...] Este jornal ndo mira, pois outro fim que ndo seja 0 de acompanhar, a par-
e-passu, o progresso de Uberabinha e do Triangulo, collaborando como os
obreiros dos seus melhoramentos e incentivando as suas boas iniciativas (A
TRIBUNA, 07/07/1919).

Como uma firma comercial que objetivava gerar lucros a seus sOcios, 0s quais
pertenciam a elite local, ficava pouco fidvel a afirmagdo do editorial “jornal imparcial”. Os
ocupantes da tribuna, local de onde se fala, do jornal A TRIBUNA, ndo eram o0s habitantes
comuns, ndo é possivel ler nas paginas a diversidade e pluralidade da cidade, mas sim uma
construcdo idealizada do que um determinado grupo desejava. O editorial remetia a dois
conceitos generalizantes muito usados pela imprensa do inicio do século XX, que sdo: povo e
opinido publicall. Este nome por si s6 ja é bastante significativo, traz a nocéo de poder, de local
de onde fala a autoridade, daquele que se pronuncia. Tal nomeacdo € comumente dada a
veiculos de comunicacdo, em especial, é possivel encontrar varias citacdes a uma Tribuna,

ainda nos tempos imperiais, principalmente nas obras de Bahia (2009) e Sodré (2007).

11 De acordo com Campos (2012, p.48), tanto o conceito de povo, quanto opinido publica, “subsumem, na
verdade, um conjunto de individuos concretos em singulares plurais, em atores coletivos” e assim, ao utilizar tais
conceitos como recursos retdricos, aquele que a profere acredita portar a vontade geral, sem distingdo ou
possiblidade de que cada sujeito possa expressar sua opinido de forma individual.
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Mas a A Tribuna, sertaneja era republicana, empenhada em retirar "do atraso™ o sertao.
Situagdo de grande desafio, afinal, civilizar, por meio das letras, uma regido que possuia, em
1920, apenas seis estabelecimentos educacionais, sendo dois pablicos e quatro privados, era
uma grande empreitada. O puablico que tinha acesso aos jornais era, numericamente, bem
restrito (CARVALHO, 2007).

Sobre a penetracdo e a importancia regional do A TRIBUNA, vale destacar a presenca
em suas paginas de referéncias a diversos municipios da regido e do pais, e sua circulacdo nao

apenas local, mas falando por toda a regido triangulina:

No6s o Triangulo Mineiro, que ndo € este, aquelle ou aquel outro municipio,
mas, nos 0s quatorze muncipios de que se compde o Triangulo... nos... Esta é
a expressdo que a nosso ver, deveria usar a imprensa de Uberaba, alias, sempre
atenciosa para com 0s municipios que formam o nosso querido Triangulo (A
TRIBUNA, 26/10/1919).

A conexdo com outros municipios e Estados também é possivel encontrar nos anincios
publicitarios dos periddicos locais, conforme Figs. 1, 2 e 3. Segundo Bahia (2009), é importante
observar que embora fosse costume entre as redagdes imprimir matérias de outros veiculos, em
relacdo a publicidade, estas imprimiam apenas os comerciais mediante pagamento e com
intencdo de retorno. Portanto, é presumivel que existiam na Uberabinha sujeitos capazes de
utilizar dos servigos anunciados, o que tornava possivel a interlocucdo do sertdo com outras

regides.

Fig. 1 — Andncio de Médico localizado na cidade de Araguary
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Fonte: A TRIBUNA, 12/09/1925.
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Fig. 2 — Anlncio de um sanatorio na cidade do Rio de Janeiro

o
SANATORIO RIO COMPRIDOm

Rua Santa Alexandrina 254 —Telephone: Villa 4001
RIO DE JANEIRO
PARA DOENTES DE CIRURGIA E MEDICINA DE
MOLESTIAS NAO CONTAGIOSAS n l

Fonte: A TRIBUNA, 12/09/1925.

Fig. 3 — Anancio de um alfaiate da cidade de Monte Alegre

Fonte: A TRIBUNA, 30/11/1924.

Em especial, o antncio da Fig. 4 faz mencdo ao produto que era comercializado em
Uberabinha, porém destaca-se sua origem sendo da cidade de Uberaba. Entretanto o produto é
de origem “extrangeira”. A mengdo de tal caracteristica para 0 consumidor deveria ser um
atrativo, demonstrando que se o produto viesse de “fora” seria de melhor qualidade e, portanto,

seria melhor para a venda.

Fig. 4 — Andncio de Sal para gado vendido em Uberabinham mas
vindo de Uberaba
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Fonte: A TRIBUNA, 07/09/1919.
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Estes anuncios que recheavam fartamente as edi¢Bes dividiam o espago também com
textos de colunistas locais, informes oficiais de prefeituras, destaques de figuras politicas
regionais e nacionais, tematicas envolvendo a educacéo, a questdo republicana, 0s concursos
de miss, etc. Enfim, um jornal de variedades ainda ndo contaminado com as ideias cientificas
do “publico alvo” que mais tarde guiariam os periddicos, conforme descreve Darnton (1990).

Tecnicamente, ndo se contava com a melhor maquinaria disponivel no principio do
século. A TRIBUNA estampa fotos somente a partir de 1920. Um Gnico exemplar, em 1923,
apresentava a utilizacao da técnica de dupla cromia. Possuia diagramacéo simples, mas cuidada.
Poucos erros sdo encontrados nas edicdes. Ao longo da década, ganha contornos mais
aprimorados, inclusive no papel, denotando uma sensivel melhoria de qualidade, a partir das
edicdes de 1925. Ndo contava com um numero fixo de paginas, que dificilmente superava seis
folhas. Tais limitacGes ndo faziam deste jornal nada aquém do que se esperava de um jornal
circulante na década de 1920, e servia bem ao gosto da época (RODRIGUES; ARAUJO, 2002).

No mercado editorial competitivo daqueles tempos, sobreviver por 25 anos no sertéo
mineiro foi um grande feito para este veiculo que foi vendido ao advogado Agenor Paes em
1925, seu redator e proprietario até a ultima edicdo em 1944 (SANTOS, 2006).

A presenca de um jornal com as caracteristicas deste periddico bem como de tantos
outros demonstrados na Tabelal, ja sdo indicativos dos caminhos trilhados pela imprensa na
regido, bem como das relages intrinsecas existentes entre sua difusdo e o processo civilizatorio

em curso no Triangulo.

1.3 A Publicidade no Brasil até 1920

Desde os primeiros periodicos coloniais, ja existia publicidade. Na Gazeta do Rio de
Janeiro, inicialmente, ndo se cobrava pelos anincios, mas logo esta pratica foi incorporada. E
apesar de algumas divergéncias quanto ao primeiro andncio brasileiro, € considerada a primeira
veiculagdo com fins comerciais o registro na Gazeta do Rio de Janeiro, em 17 de setembro de
1808 (Fig. 5). Pela primeira vez, aparecia o termo “ANNUNCIO” em caixa alta e em destaque,
sendo que alguém havia pagado para que a informacao fosse veiculada.

Nas décadas seguintes, este tipo de “ANNUNCIO” seria designado como
“classificados”™ e receberia, em algumas publicacdes, espacos especificos. Vale observar que
estes classificados ndo apresentavam elementos de sedugdo ou convencimento. Este modelo,
publicado inicialmente pela Gazeta, iria guiar o mercado de anincios do Brasil por mais de cem

anos. Segundo Bahia (2009, p. 170), raras “[...] vezes, antes de 1915, antincios de varejo e
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outras categorias de mensagem publicitaria alcancam bom padrdo de objetividade [...]”,

permanecendo, conforme o modelo da Gazeta, restrito a comunicar, informar.

Fig. 5 — Primeiro AnUncio publicitario do Brasil'?

ANNUNCIHO
Ouem guizer comprar huma morads de cazas Jde sobrado com
freate para Santa Rita falle com Anna Jouquina da Silvi, que mora
nas mesmxs Cazas, ou com o Capitio Francisco Percira de Mesqui-
ta que ten: ordein para as vender.

RIO o JANEIRO. NA IMPRESSAO REGIA, 1804

Fonte: SIMOES, 2009, p. 21; BAHIA, 2009, p. 172.

Ao longo do século XI1X, é importante mencionar a presenca constante de anuncios de
escravos. Bahia (2009, p. 25) recorda Gondin da Fonseca, ao mencionar “De 1808 a 1888
publicaram-se no Rio cerca 1 milhdao de antincios de escravos [...]”, este nimero vultuoso
mereceu a atencdo de Gilberto Freyre, responsavel pela publicacdo, em 1961, da obra O
Escravo nos anuncios de jornais Brasileiros do século XIX — a qual teve o inicio de sua escrita
ainda na década de 1930. Estes reclames seguiam tecnicamente o modelo da Gazeta e tiveram
importante participacdo nos primérdios da relacdo entre os periddicos e a publicidade.

Para incrementar estes “simples comunicados”, a partir de 1876, surgiram os primeiros
anuncios ilustrados, e assim os classificados ganhavam um pouco mais de vida e, em certos
casos, humor. A linguagem publicitaria caminhava rumo ao convencimento e a seducéo,
enriquecendo com arte as linhas dos anunciantes. (BAHIA, 2009; MARCONDES, 2001,
SIMOES, 2006). De certo modo, Marcondes (2001) aponta que o texto publicitario associou
literatura, jornalismo, desenho e pintura.

No Brasil, esta convergéncia possibilitou novas alternativas de ganho aos literatos e
artistas, bem como o enriquecimento do estilo publicitario, marcando a histéria da publicidade
nacional. Bastos Tigre, pernambucano, jornalista e poeta foi responsavel por criar um slogan
que correu o mundo “Se é Bayer ¢ Bom” (ELEUTERIO, 2013, p. 95), mas foi Casimiro de

Abreu, na edicdo de 18 de fevereiro de 1858, do Correio Mercantil, do Rio de Janeiro o primeiro

12 ANNUNCIO. Quem quizer comprar huma morada de cazas de sobrado com frente para Santa Rita falle com
Anna Joaquina da Silva, que mora nas mesmas cazas, ou com o Capitdo Francisco Pereira de Mesquita que tem
ordem para as vender. Rio de JANEIRO NA IMPRESSAO REGIA 1808
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poeta brasileiro a assinar um texto publicitario (SIMOES, 2006). N&o obstante, 0 poeta mais
destacado no mundo dos “antncios poéticos” foi Olavo Bilac, sendo que, em 1908, foi atribuida

a ele a quadrinha:

“Aviso a quem ¢ fumante
Tanto o Principe de Galles
como o Dr. Campos Salles
Usam Fosforo Brilhante”.

(BAHIA, 2009, p. 173)

A utilizacao destes recursos poéticos ja apresentavam elementos qualitativos, indo além
dos “antincios classificados* como mostrado na Fig. 5.

Seguindo seu proprio tempo, a publicidade brasileira carecia — no século XIX e até os
anos da Primeira Guerra Mundial (1914 — 1918) — da formagao do mercado de massa, da grande
circulacdo de mercadorias e de populagéo suficientemente alfabetizada, fatos estes que ja eram
dados na Europa do século XIX bem como nos EUA, locais onde a publicidade ja corria com
impeto. Sem estes elementos, o mercado dos “classificados”, aos moldes da Gazeta, atendia
bem ao momento nacional (BAHIA, 2009).

Apbs a primeira Guerra Mundial, mesmo ainda sem grandes numeros relativos as
variaveis apresentadas — mercado de massa, circulagdo em massa e alfabetizacdo —, o mercado
profissional de publicidade comegou a se organizar. Os anuncios classificados tendiam a
receber locais especificos nas publicacGes e também formas particulares de serem cobrados,
por linha, por palavra e por tipo (letra). Dessa forma, a publicidade profissional, criada em
agéncias ainda embrionarias ou nas empresas por equipes especializadas, ganhava mais espaco,
pagando por centimetro quadrado e empreendendo esforcos na otimizagdo da linguagem,
transpondo da mera informacdo e prestacdo de servigco para o convencimento e a seducéo.
(BAHIA, 2009; SIMOES, 2006; VESTERGAARD; SCHRODER, 2004).

1.4 Uberabinha e a venda de costumes — a publicidade no sertao (1888 — 1929)

Desde a edicdo do primeiro jornal de Uberabinha, A Reforma, de 1897, era possivel

encontrar publicidade. Estampado, logo em sua primeira pagina, estava impresso: “annuncio —
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$100” (A REFORMA, 1879, ano 1, n° 22). Em seu interior, encontraram-se trés anincios: dois
sobre escolas e um sobre uma sapataria (Fig. 6), 0s quais ja contavam timidamente com
elementos da indUstria emergente da seducdo, apresentando um titulo em destaque com font e
caixa destoante do restante do corpo de texto bem como uma redacéo persuasiva, mostrando as

qualidades de seu produto, indo além do simples ato de informar, tipico de um classificado.

Fig. 6 — Andncio da Sapataria ESTRELLA, usando o jargdo recorrente
“Ver para crer!”

Fonte: A REFORMA, 1879, ano 1, n.° 22.

Entretanto, o elemento que mais chama a atencdo € o slogan “ver para crer”. Esta frase

foi recorrente em todo impressos de todo o Brasil, tendo surgido pela primeira vez, em 1870,
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em Santa Catarina, na edicdo de 15 de janeiro de O Despertador (SIMOES, 2006). Isto,
certamente, reforca a localidade de Uberabinha como um setor de convergéncia de informagdes
circulantes pelo Brasil.

Este tipo de anuncio ja mostrava algumas estratégias que seriam aperfeicoadas, ao longo
do século XX, pelos profissionais especializados na area. Utiliza-se a figura simplesmente como
ilustracdo sem, ainda, criar a ancoragem no dialogo entre imagem e texto, o que faz produzir a
mensagem final ao receptor (SIMOES, 2006; VESTERGAARD; SCHRODER, 2004). Este tipo
de publicidade ndo era Unica nos periodicos. Junto a elas também estavam os classificados.

Nos grandes centros, existiam publicacdes especializadas neste tipo de comércio de
informes, muito mais simples que a publicidade comercial persuasiva. Eles apenas anunciavam
um produto ou um servic¢o, ndo contando com os elementos sofisticados de persuasao (BAHIA,
2009).

Segundo Vestergaard e Schroder (2004, p. 4), apesar de simples, os classificados eram
elucidativos, em relagdo aos receptores destas mensagens, visto que “[...] o classificado [...] se
aproxima bastante da comunicagdo entre iguais”. Enquanto a publicidade mais elaborada tenta
“pescar”, disputar a atencdo do leitor que ndo comprou o jornal para ver publicidade, estes
anuncios em geral eram escritos pelo proprio anunciante ou corretores de publicidade, sem a
preocupacdo com a redacdo. Os leitores destes anlincios estavam interessados por aquele
servico ou produto, pois sem a constru¢do do convencimento o produto ou o servico seria
utilizado por aquele que ja o desejava (BAHIA, 2006; VESTERGAARD; SCHRODER, 2004).

N“A TRIBUNA de Uberabinha, ndo existia um espaco exclusivo para classificados, eles
ficavam espalhados pela edicdo. J& A Gazeta de Uberabinha (1898 — 1907) dispunha de uma
parte exclusiva para os “annuncios”. Cumpre destacar que, mesmo sem 0S elementos de
persuasdo e apenas informando o servi¢o, conforme se pode observar, na Fig. 7, existe a
aplicacdo de moldura diferente do restante do corpo do texto e a utilizagdo de caixa alta e
negrito. Desta forma, era possivel ao leitor identificar visualmente o box com o conteudo
anunciado. Ja na Fig. 8, verifica-se o tipico “annuncio”, contendo apenas um sublinhado, caixa
alta e a apresentacdo da informagéo de forma direta.

Estas eram as estratégias adotadas para convencer o publico que estavam comecgando a
ser postas em pratica. Nestes dois anuncios (Figs. 7 e 8) ndo se percebe a tentativa de fazer
alguém que ndo necessite de um advogado, ou de um “pince-nez”, adquirir o produto ou o
servigo, no entanto, com o aumento das competi¢cdes, 0s anunciantes precisam dizer ao

consumidor porque escolher este e ndo aquele produto.
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Fig. 7 — Anuncio com utilizando moldura para Fig. 8 — Anuncio do tipo “informe”, sem elementos
destacar, mas no texto ndo tem elementos de de seducdo
persuasao.
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Fonte GAZETA DE UBERABINHA 1900, ano 2, Fonte: NOVA ERA, 1907, ano 1, n.° 20.
n.° 56A.

Ja em 1907, no Jornal O Progresso (1907 — 1914), a publicidade ganhou mais péginas,
e 0s “annuncios” comecaram a tentar convencer o comprador, como na sequéncia da Fig. 9ura
9.

Nela ja é possivel identificar molduras mais elaboradas, apesar de ainda ndo se verificar
a presenca da logomarca, observa-se que o texto busca a interlocucdo direta com o leitor, com
uso de imperativos “tomem” e ‘“usem”, ou adjetivando o produto como ‘“poderoso
medicamento”.

Em relacdo a essa escrita, Freyre (2012, p. 45) argumenta:

Nos anuncios das gazetas que nossos bisavés liam pacatamente a luz da vela
ou de candeeiro, ja se escrevia como se falava: ja se escrevia portugués
brasileiramente. Compare-se a lingua dos anuncios de 1825 com a dos
discursos dos constituintes do Império, ainda rangosa de casticismo: sdo duas
linguas inimigas. E, no mesmo jornal, a frase dos artigos politicos e literarios
com a dos anuncios: a superioridade de forca e, direi mesmo, de beleza de
expressao dos andncios é enorme.

De simples classificados, a publicidade no sertdo se incrementa, dialogando com as
novas tecnologias da virada do seculo, comegava a se transformar, a sofisticar-se, utilizando
novos recursos que estas permitiam. Desenhos, caricaturas, melhor organizacdo do texto,

ganhavam espaco nas edi¢fes. O exemplar de 7 de setembro de 1929 d”A TRIBUNA continha

39



20 paginas®®, por se tratar de uma data comemorativa. Nesta edigdo, o valor do centimetro
quadrado era de 250 réis e continha 110 anGncios, sendo trés de pagina inteira’*. Esse nimero
mostra o avanco da presenca da publicidade como financiadora do jornalismo local.

Os exemplares ordinarios, ndo comemorativos, continham menos paginas e publicidade.
Eram comuns n"A TRIBUNA anlncios como os classificados descritos, entretanto, ja
apareciam aqueles que chamavam a atencdo do leitor, mobilizando-o com estratégias
rebuscadas. Anunciantes locais e nacionais disputavam os centimetros quadrados. N&o existia
local fixo para os andncios publicitarios, assim como em um quebra cabeca, o tipografo
montava, aproveitando todos os espacos possiveis das folhas, conjugando matérias e
publicidades e, por vezes, entremeando umas &s outras, sem qualquer preocupagdo com o
enredo jornalistico. E, neste compor quase cadtico, conquistava mais aten¢do a melhor

estratégia, aquela que seduzia o interlocutor.

Fig. 9 — Tira de anuncios com molduras mais elaboradas e uso do imperativo, conversando mais diretamente
com o consumidor e ndo apenas informando

NAUSEAS, VOMITOS,
' | INDIGESTOES,

M.CUOUSMO " FALTA DE APPETITE

. HABITUAL

USEM

MALIESIA FLL™

Ve
‘
R e o RO ;.g “

d GRANADO |
L

Fonte: O PROGRESSO, 1911, ano 4, n.° 168.

Corg se rom o remedio de

Nesta profusdo visual e na concorréncia pela atencdo, divulgava-se de tudo, entre

servicos, maquinarios, automoveis e armas. Porém, o que mais chamava a atengdo eram 0s

13 Nao é possivel precisar o nimero de paginas do original, mas apenas consultar aquilo que foi preservado e esta
disponivel no Arquivo Publico Municipal.

14 Cada pagina do jornal possuia dimensges de 37 cm X 55 c¢m, perfazendo uma area de 2035 cm2, assim o custo
de uma pagina seria 508.750 reis. A titulo de comparacéo, a assinatura do jornal anual custava 25.000 réis e o
salario de um jardineiro era 300.000 réis (A TRIBUNA, 1929, ano 11, n° 434).

15 ALCOOLISMO HABITUAL. Cure-se com o remédio de GRANADO. NAUSEAS, VOMITOS,

INDIGESTOES, FALTA DE APPETITE USEM MAGNESIA FLUIDA de GRANADO.

40



medicamentos. Os laboratdrios estrangeiros anunciavam seus produtos frequentemente.
Durante a década de 1920, todos os exemplares investigados d"A TRIBUNA contavam com,
no minimo, um anuncio destes laboratorios, sempre bem trabalhados. Por vezes, utilizavam
uma linguagem mais compacta, com menos escrita e informando com exatiddo, comunicando
diretamente a mensagem, valorizando a marca, tanto do produto quanto do laboratério, como
observado na Figura 10. Estes anuncios ja faziam parte do caminho da publicidade, que deixava
de ser apenas informativa, ganhando, entdo, os contornos da seducéo.

Diferentemente dos classificados que poderiam ser buscados apenas por interessados,
na publicidade (Figs. 10 e 11), apresentam-se disputas. Uma luta silenciosa, mas intensa, ocorria
enquanto o leitor d’A TRIBUNA passava seus olhos em busca da noticia. De soslaio, cada um
a seu modo, os boxes publicitdrios engendravam mecanismos para convencer. Assim, a
publicidade impressa alcancava um novo patamar.

Fig. 10 — Anuncio de um remédio de um laboratério

global, utilizando linguagem ndo verbal e ancoragem nas
imagens

MiTicnL

NN
| — A R ’wr ‘ 7

Fonte: A TRIBUNA, 07/09/1929, n.p.

As marcas relacionam-se diretamente com o comprador, percebe-se que, nos dois
anuncios, conforme Figuras 10 e 11, ndo existem enderecos de onde se pode comprar. Na Figura
10, a marca do medicamento aparece no alto, a esquerda, o ponto de onde se comeca a leitura,
portanto, de atencdo priméria do leitor. J& na Figura 11, o humor é utilizado como isca para o
consumidor e a assinatura, ou seja, o final do andncio, traz 0 nome do produto, entretanto, ndo

consta 0 endereco como de costume nos classificados (TUNGATE, 2007).
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O Sertéo da Farinha Podre experimenta, nos anos de 1920, o desenvolvimento desta
forma de comunicacéo, desde os primeiros classificados até aqueles que ja buscavam convidar
0s sujeitos a partilharem comportamento. Ao tomar este caminho da publicidade — que néo é
apenas técnico, afinal a técnica ndo se afasta de seu uso — verifica-se que o desenvolvimento
em curso sao as proprias transformacdes da Uberabinha e de sua gente

N&o se pode desvincular a histdria da publicidade da histéria do modelo capitalista, mas
também seria empobrecedor reduzi-la apenas a um modelo de reproducéo das diferencas sociais
e manutencao das desigualdades. Da mesma forma que o jornal carrega em si as vozes, a marca
de quem o produziu, editou, da cultura de um tempo do qual ele era filho, a publicidade percorre
0 mesmo destino

Fig. 11— Andncio de uma alfaiataria que usa a
imagem e o humor para seduzir e disputar o
leitor

29

Vocé pode me indfcar squi
uma casa (’ndff Se coma I)(f!ll?
Onde se comz bem nao,
[mas, onde se veste bem ¢ al-
li na ALFATATARIA MODA
ARTISCA.

Fonte: A TRIBUNA,12/07/1925, n.p.
Tomada como objeto cultural, a publicidade molda e € moldada pelo seu tempo, sem

determinismos reducionistas. Ela ndo teria efeito e duracdo, se nao tivesse eco em seus
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receptores, portanto, pode-se afirmar que a longevidade de determinados anuncios e produtos
sdo importantes pistas para o “fazer historico”. Em um dialogo precisa-se de, no minimo, dois
participes e, sendo a publicidade um didlogo, ela conversa com o outro. Infelizmente, o tempo
ndo permite ouvir os receptores, mas as fontes fornecem pistas dos elementos culturais que esta
rede de sociabilidade, construida em torno do suporte que compartilhavam e, na operagéo junto
as fontes, torna-se possivel fazé-los falar, reconstruindo tragos de uma cultura passada, pelos
questionamentos do presente (PADILHA, 2001).

E, sob este olhar, € possivel conhecer um pouco da publicidade Uberabinhense e
perceber seu dialogo com a publicidade nacional e, neste encontro, conhecer a propria histéria
do municipio e de sua gente, bem como do processo educacional em curso para além das

paredes escolares.
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CAPITULO 02

O PROCESSO CIVILIZADOR EM CURSO NO SERTAO - CIVILIZACAO E
MODERNIZACAO

2.1 — Civilizar ou Modernizar?

O capitalismo europeu ja avancara consideravelmente, ao longo do século XIX, e se
reinventava no inicio do século XX. As maquinas, as cidades, a velocidade, a organizacao dos
espagos urbanos, as epidemias, a higienizacdo dos grandes centros, a primeira Grande Guerra
(1914 -1918), a crise do sujeito cartesiano ja faziam parte do cotidiano de muitos em terras
europeias, enquanto o Brasil, dentro do que Campos (2009) chama de uma “belle époque
tardia”'® comecava a viver estes processos em suas principais cidades, Rio de Janeiro e S&o
Paulo, bem como nas cidades de menor porte.

A partir das analises de Campos (2009), bem como de Ventura (1987) e Schwartz
(2000), procura-se compreender como as vivéncias e as percep¢des do mundo capitalista
atingiam Uberabinha, tendo a clara nocdo de que ndo existia uma simples extensdo do
capitalismo da Europa para o Brasil, 0 que seria uma viséo eurocéntrica, mas compreendendo
a dimensdo da ressignificacdo daquilo que por aqui aportava e ganhava os contornos na
brasilidade. Em especial, no célebre texto Asideias fora do lugar Schwarts (2000, p.15), mostra
como o capitalismo vivido no Brasil era particular

Em matéria de racionalidade, os papéis se embaralhavam e trocavam
normalmente: a ciéncia era fantasia e moral, o obscurantismo era realismo e
responsabilidade, a técnica ndo era prética, o altruismo implantava a mais-
valia etc.

E diante de tais particularidades, Ventura (1987), alerta sobre a construcéo
historiografica de uma visao do “atraso” das nacdes tropicais em rela¢do as poténcias centrais,
sendo tais argumentacdes pautadas nos conceitos de raga e natureza, aliando assim elementos
bioldgicos e geogréaficos para sustentar esta ideia.

Conforme demonstrado no Capitulo 1, o Sertdo Mineiro, em especial a Uberabinha
dos anos 1920, criara para si a imagem de cidade moderna e civilizada, incorporando ao seu

modo tais conceitos. E assim ndo é possivel apenas analisar o capitalismo, e alguns de seus

16 Esta expressdo retirada de Campos (2009), refere-se as décadas iniciais do séc. XX no Brasil. Momento em
que o pais viveu alguns debates ja superados no continente Europeu e que eram avivados no pais.
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simbolos, como: carros, motores, maquinas, processos, métodos ou remédios; e fazer uma
transposicdo. O sertdo produziu sua propria dindmica capitalista, por certo em didlogo com o
movimento mundial, mas com suas particularidades. As distancias fisicas, os modos locais, ndo
permitem fazer do capitalismo nascente em Uberabinha mera aplicacdo de analises europeias
ou mesmo de S&o Paulo e Rio de Janeiro.

As distancias, 0s tempos, 0s costumes, 0s sujeitos, produzem no Sertdo sentidos
diversos daqueles dos grandes centros, a exemplo da anélise feita Herschmann e Pereira (1994,
p.15), sobre ser civilizado e moderno. Eles fazem uma diferenciacdo entre os dois conceitos,
apontando que civilizado, em um primeiro momento, refere-se aos brasileiros que buscavam
copiar os habitos de ser e viver dos europeus €, ao conseguirem esta imitagdo, seriam, por fim,
civilizados; e que ser moderno é buscar “[...] antes de mais nada, tentar assumir um lugar
prestigiado no debate cientifico e artistico”.

O modelo que os autores descrevem para o Brasil, apresentando a civilizacao
precedente cronologicamente a modernizacdo, ndo pode ser transplantado exatamente para o
interior brasileiro, onde estes movimentos de civilizacdo e modernidade parecem se entrelacar,
ndo podendo ser separados tdo distintamente como apresentam os autores, seja pelo tempo que
levava para circular as informacdes, seja pelos conflitos entre o novo e o tradicional, seja pelos
modos de viver. No Sertdo, 0 movimento de copiar a Europa e o de se encantar com o cientifico
caminhavam simultaneamente.

O moderno atrelado ao cientifico e artistico, sobretudo o cientifico, existem nos
anuncios de A TRIBUNA e convivem com a apresentacdo de modelos europeus - que seria 0
ser “civilizado” para Herschmann e Pereira (1994) - sem demonstrar nenhum tipo de
estranhamento conforme as Figuras. 12 e 13. Assim, as paginas d’A TRIBUNA, na década de

1920, evidenciam com a mistura destes conceitos.

Fig. 12— Anuncio de Cigarros Fig. 13: Anlncio de uma maquina de escrever
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Fonte: A TRIBUNA, 30/06/1929, n.p. Fonte: Jornal A TRIBUNA, n.p.
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O anuncio da Figura 13, apesar de ainda seguir o modelo mais préximo dos
classificados - com poucos elementos para seduzir o leitor, contando apenas com as letras em
negrito e fontes diferentes para tal intento - anuncia, na cidade de Uberabinha, “Machinas” de
escrever, verdadeiros simbolos da engenharia, capazes de otimizar o trabalho, antes lento,
puramente manual. Estas “machinas” transformavam a arte da escrita, marcada pela
individualidade de quem a produzia, em um produto uniforme que oculta o sujeito e padroniza.
Assim era possivel produzir paginas dentro de um padrdo e com muito mais velocidade e
eficiéncia, valores caros ao capitalismo.

Esta maravilha da tecnologia, as méquinas, segundo Schwarcz e Costa (2007, p.72),
“[...] mereciam atengdo especial e encantavam adultos e criangas”. E estes feitos da inovacgao
tecnoldgica, em concordancia com conceito de modernidade, apontado por Herschmann e
Pereira (1994), conviviam, ao longo da década de 1920, com a reproducdo de modelos europeus
de comportamento, conforme observado na Figura 12.

Certamente, a utilizagdo do fumo ndo era novidade nas terras da Uberabinha. Esta
especiaria j& movimentava circulos financeiros, desde os processos de conquistas da Idade
Moderna, porém, o que se observa, na Figura 12 ndo é a venda de um fumo de “rolo”, ou
cigarros de palha, manufaturados pelo préprio consumidor, mas sim um cigarro industrializado,
muito mais “chic”, com marca e logotipo, de acordo com o0 modo europeu e dos grandes centros.

Segundo Santos (2010, p. 121), este produto era fabricado pela "Companhia Grande
Manufatura de Fumos Veado, fundada em 1874 por José Francisco Correia (Conde de
Agrolongo) industrial e fotografo", responsavel pelo cigarro industrializado, que “revolucionou
o Rio e Sao Paulo”. Ao apresentar os dois principais centros urbanos no andncio, buscava-se 0
argumento via cosmopolitismo. Defendia-se a ideia, segundo a qual o que era bom para para
o0s habitantes de tais cidades seria bom para os de Uberabinha e, portanto, bastava cita-las para
se ter a garantia de um bom produto. O titulo dos cigarros era escrito em inglés, cuja prondncia,
com certeza, iria embaracar até os mais distintos cavalheiros - “Cigarros Monroe”. O dominio
da lingua inglesa ja é por si sO um fator de distin¢do social e ligacdo com a origem do
industrialismo, Inglaterra, ou com a recém-poténcia mundial, Estados Unidos da Ameérica.
Ambas as referéncias motivavam o0s habitantes de Uberabinha a adotarem o uso daquele
produto identificado com habitos tabagistas civilizados.

De acordo com o Jornal da Manhd (Fig. 14), estes cigarros seriam lancados tanto nos
mercados “nacionaes” quanto nos “estrangeiros”. N0 anuncio, destaca-se o produto “elegante”
e “discreto”, palavras que denotavam prestigio para os cidadaos, ao melhor estilo europeu. Este

modo de consumir o tabaco afastava-se da deselegancia e da indiscricdo de cidaddos néo
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civilizados, eternizados na caricatura construida por Monteiro Lobato (2007, p. 329), por meio
da personagem Jeca Tatu que “[...] passava os dias de cocoras, pitando enormes cigarrdes de
palha”.

Fig. 14 - Lancamento Cigarros Monroe, no Rio de Janeiro
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ros, uma nova marca de cigarros
— Monroe — que hontem foram
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veram a bondade de nos offerecer
algymas amostras dos cigarros.
Provamol-08. A mistura é opti-
ma, o preparo é o mals culdado-
ap possivel e o acondicionamento
clemante ¢ discreto .. o

Em resumo: o exlto de Afonroc
*al Ind'scutivel. ;

Fonte: Jornal da Manha, RJ, 30/05/1929, n.p.

Esta perspectiva de analise, sob a 6tica de Herschmann e Pereira (1994), ainda pode
ser complementada pelo posicionamento de Elias (2011). Ao escrever sobre 0 processo
civilizador, o autor aponta que o resultado deste movimento nao é uma a¢do deliberada de uma
pessoa ou de um grupo que premeditadamente organiza aquilo que se deve ou ndo fazer. Este
processo é fruto de acBes mais ou menos conscientes, de habitos, modos de ser e agir. Sdo
construidos lentamente; e costumes sdo aceitos ou rejeitados de acordo com o tempo e regido
em que se vive.

Neste jogo de construcbes sociais, os grupos diferenciam-se, criando padrbes de
identificacdo, copiados por aqueles que desejam pertencer a um determinado nucleo, sendo t&o
efetivos que nem sequer precisam ser normatizados. Os costumes operam no cotidiano dos
sujeitos, promovendo inclusdes e exclusdes, sobretudo, homogeneizando aqueles que desejam
ser identificados com um determinado grupo, enfim, serem educados, se os modos de
comportamento forem os socialmente prestigiados.

De acordo com essa visdo, na Figura 14, ao se incentivar o consumo dos cigarros

“clegantes” e “discretos”, promovia-se, entre aqueles que compunham a rede de sociabilidade
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que lia A TRIBUNA, por meio do anuncio da Figura 12, o abandono do habito tradicional de
fumar e o substituia por outros.

Afinal, os varios grupos sociais identificam-se por suas atitudes, maneiras, jeito de
falar e habitos de consumo — por exemplo, pelas roupas que vestem ou cigarros que fumam

Dessa forma, os objetos que usamos ou consumimos deixam de ser meros
objetos de uso para se transformar em veiculos de informacao sobre o tipo de
pessoa que somos ou gostariamos de ser. (VESTERGAARD; SCHRODER,
2004, p.7)

Neste movimento, as diferenciagdes entre os grupos vé@o se definindo, entre os
civilizados, modernos e aqueles que ndo compartilhavam estes comportamentos, da mesma
forma descrita em Elias (2011).

Por este caminho de contradi¢es na Uberabinha de 1920, se desenrolavam os conflitos
do mundo capitalista. Esta, simultaneamente, se tornando civilizada e arcaica. Para contribuir
com tal processo, 0s anuncios publicitarios das paginas d’A TRIBUNA dialogavam
cotidianamente com os habitantes do lugarejo, que ja era alcancado pelo atropelo capitalista.

Promovendo, mostrando, construindo um Sertdo educado.

2.2 A engenharia da moda - as alfaiatarias masculinas

Ao perscrutar, as paginas d’A TRIBUNA, alguns elementos da publicidade saltam aos
olhos, seja pelo texto publicitario bem elaborado, pelas imagens ou fotografias usadas, mas,
sobretudo, pela frequéncia do anunciante. Fato a ser considerado, visto que esta recorréncia
revela um detalhe importante sobre a eficacia do anincio: o seu consumo.

Certamente, um produto que ndo tivesse aceitacdo por parte do publico leitor teria suas
vendas comprometidas ou inalteradas e, tal fato levaria a sua n&o divulgagdo nas paginas d"A
TRIBUNA. Sendo assim, é possivel inferir que alguns itens, que eram recorrentes, seriam de
boa aceitacédo entre aqueles que consumiam o jornal.

Um destes produtos sdo as roupas, quase sempre voltadas para o publico masculino.
Apesar de existirem alguns poucos anuncios direcionados a moda feminina (Fig. 15). Foram
identificados apenas nas edi¢fes de 1925 os andncios deste modelo. E todos com lojas

estabelecidas fora de Uberabinha.
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Fig. 15 - Escola de corte para senhoras e
senhoritas
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|

e
W
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mai--¢ pela afammada <Sciola di Sa-
glio Carnicelli» , 'de San Paulo, Qual-
quer senhora ou senhorinha em pouco
tempo e com pouco dinheiro pode ha-
vilitar#  para téo nobre quio rendo-a
arte, recebendo vo fim do cuwrso win
certificado ou diploma de upprovacio,

Para mais informacdes com a dire-
ctora, na
Rua do Commercio n. 15)

Uberaba—Minas

Fonte: A TRIBUNA, 08/02/1925, n.p..

Fig. 16 — Vestidos Bazar Modelo
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Fonte: A TRIBUNA, 17/05/1925,
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O tema de maior atencédo na esfera publica do jornal apresenta ser a moda masculina.

Até mesmo a Camara Municipal de Uberabinha ao regulamentar a profissdo de chauffeurs

buscava esta observacéo:
Art. 11-[..]

c) — Andar vestidos com 0 maximo de asseio;

(Lei n. 311 de 08 de Abril de 1924, em RELATORIO APRESENTADO A
CAMARA MUNICIPAL DE UBERABINHA. Typographia da Livraria

Kosmos. 1925)

Mostrava-se, assim ,que o traje publico era um elemento dignos de regulamentacéo do

poder publico. E ocupavam boa parte das propagandas d’A TRIBUNA, sendo as alfaiatarias

voltadas para o publico masculino os mais frequentes. Estas vendiam um estilo, ao melhor

molde europeu, com ternos, fraques e cartolas, feitos sob medida e precisdo, para que 0s

cidaddos da Uberabinha pudessem usar as mesmas tendéncias que circulavam pelo mundo.

Um deles, bastante recorrentes e com destaque pelas suas elaboradas estratégias é o

da Alfaiataria Moda Artistica, (Fig. 17). Ao observa-lo, chama atencdo a ocupacao de pagina
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inteira. Além disso, foi publicado na edi¢do especial do feriado da Independéncia do Brasil, 7
de setembro de 1929.

Primeiro Box: Esse acontecimento importante para uma cidade como a nossa
teve inicio 0 anno passado quanto em S&o Paulo comegou 0 seu curso de corte
o0 proprietaria da ALFAIATARIA MODA ARTISTICA. L4, porem teve ele
ensejo de observar que ndo era, de facto, o melhor methodo adoptado o que
cursava e abandonou-o, tornando a esta cidade onde se poz em comunicacdo
com os melhores mestres de sua arte, em curso por correspondencia. Assim
poude elle chegar a um periodo de cortar, perfeitamente, pelo systema
Mitchell, de New York e se encontra apto para servir a sua numerosa e
distincta freguesia. PGde-se dizer que a parte mais elegante da cidade procura
a ALFAIATARIA MODA ARTISTICA, ou tende a procura-la, porque a sua
elegancia de corte e 0 acabamento das suas obras impdem, ndo s pelo
methodo novo que adopta que é o mais moderno e infallivel como pelo
trabalho e seu acabamento.

Segundo Box: Nenhuma arte se estaciona a alfaiataria ndo ¢ uma excecao.
Ninguem poude descobrir até agora o caminho directo do saber e cada um tem
que adquiril-o, pouco a pouco, depois de muitos esforgcos e contratempos.
Assim tem sido com todas as descobertas como na radio telefonia, no auto, na
dirigibilidade aerea, etc. Na arte de cortar requer-se uma super-abundancia de
conhecimentos, systematicamente adquiridos, que servem de fundamento a
pratica. Chegou se mesmo a exigir do alfaiate-cortador um curso de anatomia
nos Estados Unidos, incontestavelmente a na¢éo que se tem imposto ao mundo
pela sua elegancia na arte de bem vestir. O melhor curso, porem, para um
cortador, ou digamos mais explicitamente, para o alfaiate que corta, € uma
longa experiéncia em que poude elle pér em pratica as suas aptides
comparando dia a dia os seus erros. Ahi compara elle a variedade dos
methodos e chega & conclusdo de adoptar o melhor ou o quase infalivel, pelo
seu systema e aperfeigoamento.

O anuncio propunha um desafio ao comprador: trazia bem ao centro da pagina uma
provocacao, ofertando 1:000$000, um conto de réis, “dquelle cuja roupa feita em nossa casa,
ndo cahir bem’’; uma estratégia para angariar fregueses, assegurando a qualidade da casa.
Todos os andncios analisados da Alfaiataria Moda Artistica apresentavam elementos
publicitarios bem elaborados, ja fugindo do formato do simples classificado, como o anincio
da Figura 11, que usa elementos de humor e uma gravura. Enquanto a Figura 17, além de
apresentar um texto mais apurado, com gravuras, adiciona-se ainda um desafio ao consumidor,

propondo-Ihe um prémio em valor bastante elevado em dinheiro®’.

17 E possivel perceber os tragos do humano na produgéo técnica de um impresso, na Figura 11, em que existe um
erro tipografico - ARTESCA, visto que o nome correto é ALFAIATARIA MODA ARTISTICA. Outros pequenos
erros sdo notados, por exemplo, na Fig. 17, no primeiro box de texto, encontra-se 0 excerto: “comegou 0 seu curso
de corte o proprietaria”- erro de concordancia, por certo, tracos de um erro manual do tipdgrafo.
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Fig. 17 - Alfaiataria Moda “Artistica”
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Mesmo ainda sendo campo de saber experimental, os nascentes publicitarios ja
empregavam técnicas para atrair o leitor/consumidor para alguns pontos de ancoragem e, para
aquele que fosse capturado, o andncio oferecia conteido em maiores detalhes. O fato de o
anuncio ser de pagina inteira seria 0 primeiro impacto, em seguida, os olhos do leitor - em
relacdo a leitura ocidental da direita para esquerda e de cima para baixo - seriam levados a
observar a fotografia do Sr. Eduardo Felice!®, distintamente trajado; a propria presenca da
fotografia ja € um dos elementos que conferem credibilidade e modernidade ao anunciante. O
pequeno retrato do alfaiate o posiciona socialmente visto que

O circuito dos elementos visuais do retrato fotografico ndo se restringiu ao
espaco do estudio, mas se integrou a uma légica maior, determinada por
regimes visuais que organizaram os sentidos especificos da distin¢do social e
de género na cultura da cidade” (LIMA; CARVALHO, 2011, p.240).

Assim o Sr. Eduardo Felice construiu a imagem pela qual ele queria ser reconhecido
publicamente. A opcéo pela pose adotada também néo é aleatdria, a representacdo imagética de
homens nesta pose é recorrente entre figuras publicas, pois “relacionado ao trabalho,
especialmente o intelectual, o busto acaba sendo uma forma mais apropriada de visualizacéo da
dignidade” (LIMA; CARVALHO, 2011, p.245)

Outra representacdo imagética presente no andncio, que mesmo ndo sendo uma
fotografia, mas um desenho combina bem com outra observagéo das autoras:

produzir um retrato usando terno, colete e calga como partes de um mesmo
conjunto, além de complementos como cartola, guarda-chuva, bengala e
Oculos significava distanciar-se dos segmentos sociais desprestigiados e
construir uma imagem (real ou ficcional) de respeito e dignidade, que era
sinénimo de homens cuja profissdo e situagdo financeira permitiam a adogdo
da indumentaria urbana europeia. (LIMA; CARVALHO, 2011, p.245)

Estas construcfes apresentadas todas em conjunto no mesmo anuncio estavam
sugeriam ao consumidor que as roupas da referida alfaiataria ofertam toda esta sorte de
comportamentos, vendendo muito mais que um terno.

Logo abaixo da foto do Sr. Eduardo Felice, pode-se ler a frase “O alfaiate que corta
pelo Systema Mitchell 0 mais moderno do mundo e o mais efficiente”. Desta afirmagéo pode

se inferir trés conceitos de prestigio, naturalizados nos anos de 1920, Systema, moderno e

18 Retomando a concepc¢do da construgdo de uma rede de sociabilidade, em torno daqueles que produziam e
daqueles que liam, em gera, frequentando os mesmo circulos sociais ou profissionais, 0 nome do Sr. Eduardo
Felice, em destaque na foto, consta no Contracto da Sociedade Progresso de Uberabinha — 1919, sendo esta a
fundadora do Gymnasio de Uberabinha, ao lado dos nomes de Jodo Severino Rodrigues da Cunha, Octavio
Rodrigues da Cunha, Jodo Andrade Souza, todos fundadores de A TRIBUNA (GUILHERME; NETO, 2010).
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eficiente, que certamente eram termos caros na rede de sociabilidade dos leitores, construida
em torno da TRIBUNA, que os tomavam como valores.

Systema, remete a concepc¢éo de procedimentos regidos por métodos cientificos. Nada
mais identificado com o mundo moderno que a utilizacdo de um método, afinal um dos pontos
para se definir o que é uma ciéncia é a existéncia do método e, justamente, a existéncia deste
afasta o conhecimento lastreado no senso comum.

No caso dos alfaiates, pode-se entender que aqueles que ndo possuissem o0 mesmo
saber metodoldgico e cientifico ocupariam um lugar menor. Assim, de acordo com o anuncio,
o Sr. Eduardo Felice, cuidou para ter uma boa formacédo técnica, e adquiriu seu método por
meio de estudos:

[...] onde se poz em communicagdo com os melhores mestres de sua arte, em
curso por correspondencia. Assim poude elle chegar a um periodo de cortar,
perfeitamente, pelo systema Mitchell, de New York e se encontra apto para
servir a sua numerosa e distincta freguesia.

Ao se valorizar a formacdo técnica-cientifica na arte de bem cortar, desvalorizava-se
0 saber informal de outros praticantes das “costuras” e, assim, 0s sujeitos que fossem
consumidores do trabalho dos profissionais da costura tradicionais, poderiam ser
identificados como aqueles que ndo conheciam os beneficios das técnicas cientificas.

O referido Systema Mitchell era uma verdadeira engenharia da costura, elaborado por
uma empresa capitalista no ramo da alfaiataria estadunidense

[...] Jno. J. Mitchell Company was the most successful of the American
publishing/cutting school businesses. Mitchell published The American
Fashion Review from about 1874 until 1895. [...] Mitchell also published a
technical journal from 1880 to 1916 - American Tailor and Cutter. This
publication offered information on fit and assembly techniques and would be
of use in the study of historic costume. Mitchell also ran the Mitchell School
of Cutting and published his "Standard" pattern-drafting systems (ROY, 1991,

p.4).
A Mitchell Company publicou varios manuais, sendo 0 mais importante o “Standart:

Work on Cutting”, edicdo de 1886. Este manual ensinava os principais cortes, proporcoes e
técnicas da alfaiataria. Logo na contracapa trazia a afirmacédo: “A Complete Treatise on the
Art and Science of Garment Cotting”, mostrando exatamente a alfaiataria como arte e
ciéncia, tendo como objeto a produgdo de vestimentas. Nas péginas da referida obra
(MITCHELL, 1886), um leitor desavisado, se estivesse a folhea-la, poderia pensar estar
diante de um livro de engenharia ou matematica.

Nela, encontra-se uma série de esquemas, tabelas de conversdes, nomes anatdmicos

das partes do corpo, propor¢des numéricas, fragbes e moldes, que ndo poderiam ser
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interpretadas sem um estudo detalhado e um bom conhecimento de matematica e anatomia.
O ultimo bloco do anuncio, (Fig. 17), traz precisamente estes pontos afirmando: “Na arte de
cortar requer-se uma super-abundancia de conhecimentos, systematicamente adquiridos, que
servem de fundamento a pratica. Chegou se mesmo a exigir do alfaiate-cortador um curso
de anatomia nos Estados Unidos”.

E caso fosse bem seguido e executado, 0 método garantiria sempre pecas perfeitas,
ao gosto do cliente, enquanto o saber pratico do corte/costura, poderia trazer imprecisdes e
erros. A confianca do método cientifico levava o Sr. Felice a fazer o desafio quanto a
qualidade de suas roupas. E por fim, o cliente que buscava uma vestimenta cientifica,
moderna, elaborada por um método racional estaria “na moda”.

Os usos das técnicas, dos métodos espraiam-se por varios campos do saber e a
educacdo ndo estava alheia a este movimento. Desde o final do século XIX, o campo busca
nas ciéncias, métodos para orientar préaticas. No Brasil, 0 método intuitivo ou licdo de coisas,
estimulava o contato com materiais pedagogicos proprios ao ensino, a produ¢do de manuais
didaticos, os saberes da biologia, da psicologia influenciam os mecanismos escolares a
racionalizar o ambiente educacional. O movimento Escola-Novista na década de 1920
buscava construir uma sintese de todas estas transformacgdes em terras brasileiras
(SAVIANI, 2007; MONARCHA, 2009).

Um bom método eliminaria os desvios na conduta do processo educacional assim
como o método de cortar conduziria a um terno bem cortado. A valorizacgdo, a divulgacédo
das técnicas utilizadas era um artificio importante no convencimento da validade do servigo
prestado.

Professores, engenheiros, militares, bacharéis, médicos, diletantes se
autocertificavam como técnicos, cuja imagem associava-se a figura do arbitro
imparcial e a de agente da racionalidade. Mais claramente, percebiam que o
seu saber tinha o direito de exercer poder social pelo fato de estabelecer uma
taxonomia da espécie humana. Ao entrincheirarem-se em laboratérios de
psicologia de escolas normais, institutos de educacdo ou de higiene, hospicios
de alienados ou ainda em servigos técnicos de diretorias de instrugdo, os
nomencladores contumazes serviam-se dos fundamentos epistemoldgicos e
heuristicos do método experimental (MONARCHA, 2009, p. 183).

Compreendendo estes apontamentos de Monarcha (2009) € que se entende 0s motivos
da argumentacdo apresentada no anuncio da ALFAIATARIA MODA ARTISTICA
discorrendo um texto sobre o método e técnica de cortar. A Figura 18 anunciava, por

exemplo, na década de 1920, a venda do “Methodo progressivo, para o ensino da leitura”.
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Elaborado pelo préprio Sr. Odilon J. Ferreira'®, o método tornou-se oficial no ensino na rede

municipal de ensino de Uberabinha na década de 1920,

Fig. 18 — Método o Pequeno Brasileiro?
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Fonte: A TRIBUNA, 13/06/1920
Estas publicidades lastreadas no argumento técnico-cientifico de seus produtos, apesar

de muito diferentes, sugerem que existia aceitacdo deste campo vocabular entre os
consumidores d’A TRIBUNA. Seduzidos pelo Moderno Systema Mitchell, e pelo Methodo
Progressivo O Pequeno Brasileiro o publico leitor da Uberabinha da década de 1920
possivelmente comprava sob este argumento.

Mesmo em um anuncio de produtos tipicamente urbanos a exemplo das alfaiatarias, a
publicidade deixa ver desigualdades e contrastes. Na Figura 19, anuncia-se a Alfaiataria
Popular, diferentemente da Moda Artistica. A peca publicitaria € construida por técnicas
mais simples, bem préximas dos classificados. Apenas informa o servigo a ser prestado.
Como estrutura posiciona 0 nome do estabelecimento em destaque - ALFAIATARIA

POPULAR - e fecha com o slogan “Prego ao alcance de todos™.

19 Reforgcando a nogdo das redes de sociabilidade, o Sr. Odilon Ferreira, foi vereador na cidade de Uberlandia,
proprietario do Jornal Triangulo Mineiro na década de 1920, tabelido do Cartério do 22 Oficio e Diretor da Escola
Sdo Vicente. Estas foram algumas atividades exercidas por ele que puderam ser mapeadas.

20 0 Pequeno Brazileiro. (Methodo progressivo para o ensino da leitura). Acha-se a venda, nas livrarias desta
cidade, este novo methodo de ensino da leitura da lavra de Odilon J. Ferreira. Organisado de accordo com as
experiéncias praticas levadas a effeito pelo autor, o novo methodo offerece a maxima facilidade para a
transmissdo do ensino pelos srs. professores e a sua comprehensdo por parte dos alumnos. Recommenda-se
especialmente as Exmas. Maes de Familias que, do préprio lar desejam ensinar a ler aos seus queridos filhindos.
Claresa, simplicidade e firmeza no estudo, eis o que reune este novo methodo, acima de tudo racional e pratico.
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Fig. 19 - Alfalatarla Popular
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Fonte: A TRIBUNA, 21/02/1925.

Do texto, dois elementos merecem destaque. Caberia questionar quem sdo “todos” que
poderiam comprar, conforme anélise ja apresentada no capitulo 01. Esta categoria subsume
0 sujeito e sugere um caréater de inclusdo a um processo que em verdade é excludente. O
outro elemento € o argumento do cosmopolitismo entendido como “a ideia de uma
comunidade universal, submetida a Gnica lei basica universal. Principios, métodos e
garantias universais” (BRUNKHORST, 2011), ao pronunciar que fora “diplomado pela
Academia de Corte de Lisboa e com longa pratica de contra mestre no Rio de Janeiro”, o
alfaiate se colocava como um cidaddo do mundo pertencente a uma sociedade de dimensdes
globais portanto em contato que o0 que se produzia em todos o planeta.

Este argumento é recorrente nos andncios (Fig. 16, 17, 18 e 19). Justificando a
qualidade, a competéncia o profissionalismo no que é construido fora da regionalidade.
Cursos feitos no Rio de Janeiro, S&o Paulo, New York e Lishoa, conferiam aos autores dos
anuncios a confianga junto aos consumidores. Esta caracteristica também faz parte da
pedagogia dos anuncios, pois ensina aos leitores que os oficios, no caso especifico dos
profissionais da costura, sdo melhores executados por aqueles que aprenderam seus 0S
métodos e técnicas fora da regiéo.

Por meio da publicidade das alfaiatarias, nos aproximamos da segmentacédo social no
mundo da moda no Sertdo Mineiro. Ela ensina o que é ser importante e o bem vestir, ao
repetir cotidianamente imagens e dizeres a respeito de padrdes?’. Porém, nem todos tem
acesso aos bens, assim, as empresas vao ocupando 0s espacos de consumo, pois da mesma

forma que a Moda Artistica atendia a sua “distincta freguesia”, outros também desejavam

21 N&o é possivel afirmar que ndo existam, pois, 0 acervo do Arquivo Publico Municipal ndo conta com as colegdes
completas da TRIBUNA da década de 1920, no entanto, ao longo da pesquisa em todos os exemplares consultados
existia, pelo menos, um anuncio de alfaiataria.
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ser distintos. Mas sem recursos, procuravam ofertas com pregos mais baixos, fato este
apontado na Figura 19, deixando entrever as brechas e a visdo de que as primeiras marcas

capitalistas impressas no sertdo ja traziam a desigualdade.

2.3 Cidade, engenharia e maquinas: A transformacao da cidade

Ao que parece, a sensibilidade de parte dos habitantes da recém-criada S&o Pedro de
Uberabinha transformava-se em uma velocidade compativel com a voracidade capitalista. As
vias criadas para facilitar o contato viario e ferroviario com o restante do Brasil faziam com que
os simbolos deste universo do consumo, da producdo e da eficiéncia, atingissem o grande
sertdo. O costume do uso dos trajes propagandeados pelos andncios das alfaiatarias, colocavam
0 habitante da pequena urbe, em sintonia com a moda dos grandes centros, conectado com o
processo civilizador e ao mesmo tempo tornando-o refém deste acontecimento efémero por
esséncia e intrinsicamente ligado aos modos burgueses: a moda??.

Da mesma forma, outros elementos que compunham a paisagem da Uberabinha, bem
como a vida dos seus habitantes e visitantes, sofriam alteracdes embebidas na I6gica capitalista.
Assim, o espaco urbano também se modificava, a sensibilidade estética ganhava novos
contornos com prédios em estilo neoclassico, novas ruas, projetos urbanistas, codigo de postura
da cidade, escolas. Tudo isso confluia para as vitrines, expondo elementos a serem vendidos e
reconhecidos como modernos e civilizados. (DANTAS, 2008; SOARES, 2008)

Vitrines que podiam ser fisicas, mas também as paginas de jornal que, por meio da
extensa lista de anunciantes, mostravam uma variedade de servicos e produtos. Estas paginas
eram confeccionadas com cuidado, ndo s6 se escolhia 0 que apresentar, mas também as
melhores estratégias para se comunicar com o publico leitor. N°’A TRIBUNA, um dos
anunciantes frequentes era o Grande Hotel Central®®. Seus an(incios e estratégias variavam ao
longo da década de 1920, produzindo desde pequenas tiras no modelo classificado até fechar a
década com um anuncio de pagina inteira, postando uma fotografia de grande porte.

De propriedade de Joaquim Marques Pévoa?*, o hotel (Fig. 20), é divulgado por meio

de uma estratégia ancorada nas primeiras décadas do século XX, sem muito texto, apenas

22 Estas consideracdes sobre a efemeridade da moda s3o referenciadas em Lipovetsky (1987).

23 Em frente a este Hotel, a Companhia de Comédia e Variedades Sarah Bernhardt encontrou um menino com sua
caixa de engraxate que anos mais tarde seria conhecido como Grande Otelo.

24 Novamente vale destacar que o portugués Joaquim Marques Pdvoa, pessoa de destaque na cidade pela sua
atuagdo como comerciante e construtor, figurava como uma das grandes fortunas da Uberabinha e foi signatario
da Contracto da Sociedade “Progresso de Uberabinha” — 1919. De certa forma, estas ligacdes comerciais entre
anunciantes e proprietarios do jornal evidencia que existia uma convivéncia social entre estes sujeitos. Eles
compartilhavam negécios, mas também ideais e projetos. Sendo empreendedores em nome da politica, da
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trazendo o nome do empreendimento e a frase “O melhor da cidade”, seguida por uma
fotografia do “Edificio do Grande Hotel” e seu endereco. A localizacéo era nobre, Praga D.
Pedro 11, na qual estava situado o Gymnasio de Uberabinha, que distava apenas uma quadra do
Centro Administrativo. Mas o que realmente chama a atencéo ¢ a fotografia, sendo esta

[...] aceita e utilizada como prova definitiva ‘testemunho da verdade’ do fato
ou dos fatos. Gracas a sua natureza fisicoguimica — e hoje eletrénica — de
registrar aspectos (selecionados) do real, tal como esses de fato se parecem, a
fotografia ganhou elevado status de credibilidade (KOSSQY, 1999, p.19).

Certamente, este argumento irrefutavel foi o que bastou para qualificar o Hotel como
o melhor da cidade, ainda segundo Kossoy (1999, p.37):

Toda a fotografia que vemos, seja o artefato fotografico original obtido na
época em que foi produzido, seja a imagem dele reproduzida sobre outro
suporte ou meio [..] sera sempre uma segunda realidade. O assunto
representado configura o contetdo explicito da imagem fotogréfica: a face
aparente e externa de uma micro-historia do passado cristalizada
expressivamente.

Fig. 20 - Grande Hotel

Fﬁ"(;rzinde Eﬁﬁiéﬁ &?&emm

« O melhor da cidade

Edificio do “Grande Hotel" ‘

PRACA . PEDRO IX

!!H?!

UBERABINHA -

Fonte: A TRIBUNA, 07/09/1929, n.p.

agricultura, do comércio, da educacdo, das artes, visto que Joaquim Marques Povoa também era proprietario do
"Cine Teatro Avenida", fundado em 1926, colocavam em pratica um projeto de cidade.
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E, assim, esta segunda realidade, produzida pelo enquadramento, pela escolha do
angulo, mediada pela tecnologia disponivel e, sem davida, pela aprovacdo daquele que pagou
pela producdo, expressa no resultado final a vontade de quem a produziu. A fachada, em close,
com marcas do neoclassico, escondem completamente o entorno, deixando ver apenas o Hotel,
a rua calcada e os postes de fiacéo elétrica. Compondo um cenario que dialogava com preciséo,
junto as pretensdes do grupo que construia a utopia do progresso sem contradicdes.

Para problematizar a construcdo deste cenario urbano, moderno, civilizado e
progressista do anuncio do Grande Hotel. A Figura 21, na sequéncia, possui angulo um pouco
mais aberto, em relagdo cenério que ladeava o Grande Hotel Central. A referida praca ndo estava
pronta e o plano aberto deixa aparente a paisagem pouco ligada a um centro urbano e moderno.
A excecdo do suntuoso prédio do Gymnasio Uberabinha, ndo existem outros prédios de
destaque e logo se vislumbra a paisagem rural circundando a cidade ao fundo da fotografia.

A segunda realidade, construida pelo close no anncio, produziu o efeito desejado de
mostrar modernidade e progresso, pois, mesmo que o plano aberto revele a convivéncia das
fronteiras do rural, a mensagem que se queria era evitar mostrar os contrastes, divulgando
apenas o prédio.

Fig. 21 - Em primeiro plano Grande Hotel Central, ao fundo o Gymnasio de Uberabinha, 1919
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Fonte: Praca Adolfo Fonseca, Grande Hotel e Ginasio Estadual. Centro de Documentagdo e
Pesquisa em Historia, Universidade Federal de Uberlandia -CDHIS.

Desse modo, pode-se ver nestes sujeitos - os alfaiates ja mencionados, e o
empreendedor portugués do Grande Hotel — o planejamento e orientacdo para a imagem de

progresso que seria criada sobre a Uberabinha e ainda, mesmo que timidamente, também ¢
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possivel ver a segmentacdo do mercado e publico alvo, pois este o Sr. Joaquim Marques Povoa
construiu alojamento para publicos bem diferenciados em relagdo ao poder aquisitivo.

Mas este sertdo convivia tanto com comerciantes envoltos no espirito capitalista (Figs.
17 e 20), quanto com aqueles que geriam negocios semelhantes as “vendas” (Fig. 22), tipicas
do mundo rural, onde se podia comprar um pouco de tudo. O modelo diversificado era mantido,
adaptando-se aos novos produtos que os cidadaos desejavam.

O anuncio da tradicional da Livraria Kosmos?® (Fig. 22), revela um verdadeiro bazar
vende tudo. A leitura desvenda uma miscelanea de objetos ofertados, partindo-se dos livros,

objetos escolares, brinquedos, e finalizando com encomendas de marmores para timulos.

Fig. 22 - Livraria Kosmos

Cperiores wae omo, d
mophones.

FONTE: A TRIBUNA, 29/02/1920.

25 0 nome Kosmos sugere o universo desvendado pela ciéncia, visto que, se um termo semelhante como
céu fosse usado, a referéncia seria a fé.
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Contudo, apesar da profusdo de produtos, a Livraria Kosmos desejava se construir
como um espagco intelectualizado, destinado ao saber. No proximo texto, extraido do jornal que
carregava seu nome, a livraria sugere a sua importancia local comparando-a &s grandes livrarias
do Rio de Janeiro, Séo Paulo e Belo Horizonte.

Para aqueles que estudam, que amam os livros, para aqueles que admiram a
resfolegacgdo ritmada dos prelos em atividade, esse fato, a que os indiferentes
ndo ddo importancia, reveste-se de um alto valor. O livro é a civilizagdo e a
terra onde o livro tem procura pode se gabar de ser culta. Em todas as parte,
nos grandes centros, as livrarias constituem os pontos principais, onde se
retine a elite intelectual. E assim que, no Rio, quem quiser encontrar 0s
melhores escritores, os mais ilustres literatos, va ao Garnier, onde eles formam
todas as tardes em cenaculo. O Briguiet, na rua nova do Ouvidor concentra
em seus vastos saldes o mundo cientifico. Em S&o Paulo a casa Garraux e em
Belo Horizonte a livraria Beltrdo sdo também os principais pontos de reunido.
Nesses lugares se encontram sempre 0s poetas, prosadores, médicos,
advogados, engenheiros e estudantes. (Um estabelecimento atil. A Livraria
Kosmos. Ano 1, Uberabinha, 25/12/1909)

Mais uma vez, a realidade mostra-se muito mais complexa em relacdo aquilo que os
discursos buscavam homogeneizar. No ano da inauguracdo, a Livraria construia para si a
imagem da civilizagéo erudita e, conforme Santos (2006), era o local onde a elite da Uberabinha
se reunia para discutir os assuntos do cotidiano, sendo um dos frequentadores o Sr. Agenor
Paes?®, proprietario do jornal A TRIBUNA, e diversas outras figuras da elite cultural, politica
e financeira da cidade.

Entretanto, ao formalizar, na TRIBUNA, conforme o andncio da Figura 22, o
proprietario da Livraria Kosmos, Zacarias Alves de Melo, deixou transparecer que seu
estabelecimento ainda convivia com a tradicdo de vendas diversificadas, fato este que néo
combinava com a crescente especializacdo do mercado capitalista; era a tradicdo e 0 moderno
convivendo, cortados pelos discursos que 0s sujeitos criavam sobre si, neste caso, a civilizagdo
e 0 progresso.

Buscando entrever, por meio dos andncios publicitarios, a tradicdo e o moderno
entremeados no impresso em questdo, 0s anuncios das Figuras 23 e 24, mostram como a
construgéo deste Brasil moderno e civilizado estava em processo. As vozes que requeriam a
imagem de uma Uberabinha moderna, urbana em plena década de 1920, ainda conviviam com

0 urbano e o rural entremeados.

% Mais uma vez, é possivel encontrar na vida social, convivendo cotidianamente, sujeitos que se
relacionavam comercialmente, por meio das péginas da A TRIBUNA, o que contribuiu para o
fortalecimento de uma rede de sociabilidade que compartilhava simbolos e assim se identificavam.
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Fig. 24 — Espingardas de Vareta

Fig. 23 - Maquina para matar formigas
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Fonte: A TRIBUNA, 14/01/1923. Fonte: A TRIBUNA, 17/02/1929.

No anudncio da Figura 23, pode-se observar que a mistura entre o urbano e o rural, 0
moderno e o tradicional, o local e global, é patente. A Companhia Lidgerwood era de capital
americano e estava no Brasil, sob a direcio de Guilherme Van Wleck Lidgerwood?’, esta ja
figurava, desde a década de 1860, como grande importadora no Rio de Janeiro. Atenta a
expansao do café e das linhas férreas, no oeste paulista e adjacéncias, a empresa operou na
producdo, manutencdo e venda de maquinarias em geral, no pais e no mundo (MARSON,
2012).

Um anuncio que, pela sua estrutura, certamente nao fora elaborado pela tipografiad A
TRIBUNA e que era provavel a sua circulagdo por outros jornais brasileiros, tinha como fungéo
anunciar uma maquina para matar formigas, exemplo das inovagOes capitalistas, da ciéncia
mecanica. O andncio ndo deixa claro, mas a Salva (Atta sexdens) - uma praga que assombrava
as plantacdes do pais - foi um grande problema para as culturas agricolas, culminando, em 1935,
com o langamento da Campanha Nacional contra a Satva, portanto um problema rural (SILVA,
2010). Sobre este assunto especifico, existia o Capitulo 111, p. 107, do Cddigo de Posturas do

Municipio:
CAPITULO 1

Da extingao de formigueiros e insectos damninhos
Art. 614 — E obrigatoria, na cidade, povoaces do municipio e seus arredores,

a extincgdo de formigueiros.

27 A empresa Lidgerwood, por meio de sua sede nos EUA, foi uma das fornecedoras de equipamentos para a
construgdo do Canal do Panama. A sede em Campinas hoje é um museu.
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Art. 615 — Os que existirem nos terrenos publicos serdo extinctos pela
munipalidade.

§ 1°. Dentro do praso que lhes for marcado, os proprietarios sdo obrigados a
extinguir os formigueiros existentes em seus terrenos, sob pena de multa de
203000 e de ser a extincgdo feita pelo fiscal a custa do proprietario.

Ao anunciar a “Machina” Sete-quedas, a Cia. Lidgerwood do Brasil, vendendo em um
jornal circulante em Uberabinha, trazia o conceito de mecanizagdo rural algo altamente
moderno. O homem que circulava na cidade era letrado para poder ter acesso ao jornal, sensivel
guando da aquisicdo de maquinas eficientes para combater as pragas rurais, as quais garantiam
que extinguiam o formigueiro de forma econémica, rapida e segura. Esses atributos dados a
maquina mobilizavam sentidos positivos, afinal, para ser efetiva a comunicagéo entre o anincio
e 0 receptor, deve existir identificacdo e, por considerar o sucesso que a empresa Lidgerwood
conquistou no Brasil, anunciar nestes termos assegurava boa recep¢do entre 0s
leitores/consumidores de seus anincios.

A andlise por meio das publicidades sugere que este homem aprendia as regras do
mundo urbano, era seduzido pelas expressdes e pela eficiéncia da modernidade cientifica
misturando o campo com a cidade e o tradicional com o rural.

Como indicio desta mistura, ao lado da “machina” Sete-quedas é anunciada uma arma
de fogo, expressao de masculinidade, forca e controle. Utilizada para a caga, mas também para
a defesa, insinua que a recém-criada Republica Brasileira ndo havia conseguido o monopdlio
da violéncia e, assim, a seguranca recaia, em grande parte, nos proprios individuos (ZALUAR,
2007).

Sendo “essa violéncia privada” uma das “marcas mais importantes da sociedade
brasileira de entdo. [...]. As guerras de familias de fato marcaram a historia da violéncia no
Brasil rural até o século XX.” (ZALUAR, 2007, p.36). Por certo que esta insinuacdo da
utilizacdo das armas de fogo combina pouco com o mundo moderno preconizado até entéo.

A publicidade estampada na Figura 24, sobre as “Espingardas de Vareta”, traz um
produto que ndo era nenhuma novidade para 0 homem do campo. Além de possibilitar um
didlogo, em relagdo ao utensilio tipicamente rural, o que chama a atencao neste anuncio é que,
apos o titulo com o0 nome do produto, o anunciante faz a seguinte observagéo: “exija a marca”,
e logo abaixo, apresenta a imagem de uma estrela de cinco pontas.

Neste momento em que o préprio mercado publicitario ainda se firmava e se constituia
como campo, 0 anunciante desta espingarda de varetas buscava a identificacdo da marca, a qual
seria a certeza da qualidade, por parte do fabricante, atestando a “confianca absoluta” e

“ajustagem perfeita de todas as pegas”. Em estagios subsequentes do aperfeigoamento da
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indUstria da propaganda, a marca ganha vida propria e busca dialogar diretamente com o
consumidor, gerando a identificagéo e fidelidade (VESTERGAARD, T. SCHODER, 2011). Pode-
se observar que, ja nos primordios dos anuncios, quase ainda classificados, a Industria Brasileira
de Armas ja fazia uso desta estratégia.

Novamente, pode-se pensar no conceito que se refere a segunda realidade, conforme
Kossoy (1999), pois, mesmo ndo sendo uma fotografia, o desenho € uma representacdo da
realidade. Neste caso, no anuncio, mostra-se apenas 0 mecanismo de disparo, habilmente
angulado, para criar a ideia de moderno, sugerindo os detalnes em metal reluzente e
mecanismos precisos de funcionamento - € o fascinio das maquinas.

De forma diferente de todos estes elementos utilizados nos aniincios que apontavam
sugestdes, dialogavam com o publico em crescente mudanca, na relagcdo entre o campo e o rural,
rumo a formacao do capitalismo no sertdo, dois elementos, a escola e os veiculos automotores,
reconfigurando, a capacidade de deixar marcas profundas nas pessoas e na propria urbanidade,
enfrentando face-a-face a tradicéo, a tranquilidade da Uberabinha que nascia e se organizava.

2.4 Escolas e Automotores: educar a toda velocidade

As relagBes entre civilizagdo e educacdo em Uberabinha, é tema bastante discutido
entre os pesquisadores do Nucleo de Histéria e Historiografia da Educacdo da Universidade
Federal de Uberlandia, com destaque para as producbes de Carvalho (2007),Inacio Filho
(1998), Araujo (1998), Lima (2013) e Goncalves Neto (1998), dentre outros.

Desde o nascimento da cidade, a busca pela construcdo de instituices escolares era
defendida pelos lideres politicos locais. Pode-se perceber que havia uma relacdo forte e
organizada, visando concretizar a escola como verdadeiro “templo de civilizagdo” e da
construcdo do cidadao republicano (SOUZA, 1998). Entretanto, a educagdo formal tdo bem
discutida pelos referidos pesquisadores em didlogo com os impressos ndo era caminho Unico
na construcdo e educacdo uberabinhense.

Os padrdes de sensibilidade visual e estética, também eram lenta e gradativamente
construidos em outros espacos e ndo apenas no fazer pedagogico na sala de aula. Assim como
aprender os contetdos, era importante se comportar fora da escola.

Mas qual seria a escola que os habitantes da Uberabinha do século XX identificavam
como o local ideal do conhecimento? Como eles reconheciam qual o ambiente educativo estava
preparado para lidar com a cidade que almejavam? As pistas para tais respostas podem ser
encontradas na publicidade escolar e a partir da combinagdo da comunicacéo visual e textual,

envolvendo fotos, desenhos, palavras, por elas utilizadas.
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Tais elementos produzem um sentido sobre o espago enunciado, elaborando
sensibilidades sobre ele, que

[...] seriam, pois, as formas pelas quais individuos e grupos se dao a perceber,
comparecendo como um reduto de traducdo da realidade por meio das
emoc0es e dos sentidos. Nessa medida, as sensibilidades ndo s6 comparecem
no cerne do processo de representacdo do mundo, como correspondem, para
o historiador da cultura, aquele objeto a capturar no passado, a propria energia
da vida. (PESAVENTO, 2012, p.33)

Esta sensibilidade produzida pelos consumidores e produtores do espaco urbano
ganha contornos a partir dos “leitores especiais da cidade, representados pelos fotografos,
poetas, romancistas, cronistas e pintores da cidade” (PESAVENTO, 1995, p.288), A esta lista
da autora acrescenta-se a nascente profissdo dos publicitarios, um emblematico leitor especial
da cidade capitalista, visto que ele € fruto dela.

A partir destas consideragdes, infere-se que ao reconhecer visualmente uma fachada
arquiteténica neoclassica ou mesmo a expressao: SERVIDA POR EXGOTTOS MODELARES
E INSTALLACAO HYDRAULICA ABUNDANTE, (Fig. 30) os sujeitos, frutos de um tempo,
concluem pela qualidade de um estabelecimento escolar. Atente-se que tal julgamento ndo é
natural, e sim resultado de uma construgéo e de uma aprendizagem. Os habitantes da urbe, em
algum momento, precisaram aprender estes padrdes e até mesmo a naturaliza-los. Assim,
bastaria um estimulo visual ou textual, visto que sua sensibilidade aquele modelo ja estava
educada.

A publicidade do Gymnasio Uberabinha faz uso desta estratégia (Figs. 30 e 31). Para
tal andlise é importante observar os andncios das Figuras. 25 e 26. Estes mostram escolas
durante o Segundo Reinado (1841 - 1889). Em comparagdo com as Figuras. 30 e 31 é possivel
perceber diferencas entre os padrdes visuais. Assim, como nos anuncios republicanos os
anuncios imperiais constroem uma forma de mostrar a escola, enquanto as primeiras
demostram simplicidade e o aspeto colonial, os prédios republicanos com as linhas limpas do
neoclassico trazem a materializagdo da expressao do “templo da civilizagdo” (SOUZA, 1998).

O contraste estre as construcdes visuais € a expressdo da propria oposi¢ao criada entre
a Republica que nascia nova e moderna e o Império que decaia antigo e arcaico (FAUSTO,
2011). Esta dicotomia recai também sobre as formas escolares, “uma escola deve ser
reconhecida como uma escola, produzindo a autoimagem de uma época e despertando

sentimento de afeicdo e identificagdo com o novo regime” (MONARCHA, 1999, p. 195). Ao
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observar os andncios imperiais de escolas dificilmente o um leitor do mundo republicano seria
capaz de identificar como estabelecimentos de ensino apenas pela fachada do prédio.

Fig. 25 — Colégio Sao Francisco de Paula Fig. 26 —Colégio Imaculada Conceicéo

COLLEGIOS DE MENINAS, 5,5;‘

LCOLLE(HO S. FMNC[SN DU PAULA (OLLEGID DY ACULADY CONGRGRO“*

FUNDADO PELA

ASSBEIACAG BE S VICENTE BE PAULE

i |
13 0|Badsda

B EXTERYOS,

36, Praia do Botafogo, 36.

Este estabelecimenlo, confiado 4 direccio das irmis da caridade, lem por fim a
educacdo da mocidade, baseada sobre a religido e a moral.-

Objecto de uma solicita e sempre maternal vigilancia, as educandas se conservao
conslantemente sob as vislas de suas mestras, que presidem nao somenle a seus ira-
balhos escolasticos e manuaes, como tambem ao seu levantar e deitar, ds suas refeicoes
e recreacdes, elc.

As professoras que nada‘omitlem para inculir em suas alumnas o porle 1hano, as ma-
neiras polidas e delicadas que distinguem as pessoas bem educadas, empregdo tambem
particular cuidado, em lhes infundir esse espirilo_de ordent e de arranjo ido neces-
sario a uma joveu, seja qual for o lugar que leiha de occupar na sociedades

estudo do caracier das educan; € objecto de uma attencdo ui particular, e
ilo, procurar-sc-a a0 Mesmo tempo
t para o bem lodas as suas inclinacdes.
las de maneira, que as meninas possao

trabalhando-se em ornar e cultivar sen e
formar sen coracdo, regular seu pensar,

As horasde estudo e de racreio sio en
alternalivamenle passar _do lrabalho 1 0 esiwlo, sein quebra de-sua saude. Ac-
crescendo, que a situacdo agradavel e salubre de Lio vasto cdilicio, cercado de jardins
e de passeios, junto a wm alimento sio e abundante, garantem uma boa saude:as
educandas.

Para entreler a emulaclo das discipulas, além dos exames no fim do anno, havera
em cada mez um concurso sobre os diversos ranos de ensino. -Um (uadro na sala da
recepedo indicard os lugares gue cada menina houver merecido.

Este artigo offerece um cuidado particular ; uma irma ¢ delle especialmente encarre:
gada. Em caso de doenca os pais serio logo avisados.

Cadfa“h'imestre remelter-se-ba aos pais o bolelim da conducla e do adianlamento de
suas filhas.

_A pensao é de 1205000 por Lrimeslre, pagos adianlados, sendo nesle preco comprehen-
dido o malerial do ensino, assim como Iivros, allas, mappas, cadernos, elc., ele., que
ficio a cargo do collegio, exceplo as musicas, elc.

MATERIAS DO ENSINO COMPREUENDIDAS NO PREGO DA PENSXO.

PREPA‘MWALUMN(‘ISA PARA TODAS AS ACADEMIAS DO INPERIO,

ADMITTE  PENSIONISTAS, NEIO-PENSIONISTAS

Doulrina Chris(a. Lingua Porlugueza. Cosmographia.
Leitura. » Franceza. Chronologia.
= Escripla. Ingleza, Historia Universal,
Aritl icdo litteraria » Natural.
= Grammalica. Geographia. ’ Botanica.
, i ‘E tambem os trabalbos manuaes proprios de uma senhora, taes como : cosiura,
. % ? D— — % ?) u;o%}’:elc,utl;:‘xggayllgs, lapecaria, ‘hordado hranco, maliz, ouro e froco ; flores de panno,
U , . " .
(S /) PRACA DA CONSTITUICAD, 40, ANTIGD 14030 D0 Rt { papel oo, (G

0S BIRECYCRES,
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I 74 35
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Fonte: Almanaque Laemnert, 1874 p. 536 Fonte: Almanaque Laemnert, 1874, p.545

E, assim, o aspecto do estilo colonial das escolas das Figuras 25 e 26 s&o substituidos
pelas Figuras 30 e 31, estimulando um sentimento de devogdo com “fachada grandiosa, interior
imponente e transparente” (MONARCHA, 1999, p. 194). E sugestivo notar, que além da forma
em si do prédio, analisado por Monarcha (1999), tambem existe uma forma de mostrar que
parece ser um padrdo circulante que educa o olhar dos sujeitos para uma determinada
sensibilidade.

A construcdo das imagens € muito semelhante. O &ngulo da captura e representacao
imagética acostumam o olhar do interlocutor, seja em Belo Horizonte (Fig. 29), Manaus (Fig.
28), Séo Paulo (Fig. 27) ou Uberabinha (Fig. 30). As mesmas estratégias, técnicas do close e
enquadramento colaboram para proliferacdo da imagem de grandeza, assim, além de educar
sobre a importancia dos centros de educacdo também traduzem uma educagao na forma de olhar

e construiu o espacgo urbano.
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Fig. 27: Projeto da Escola de Aprendizes e Artifices Fig. 28: Gymnasio Amazonense — Final do
século 19

Fote: Acrvo do ymna5|0 Amazonense
Pedro I, apud (ELISSANDRA, 2012, p.51)
Fig. 29 — Escola Normal Belo Horizonte, 1910

Fonte: Correio Paulistano, 03/01/1920

Fonte: http://bhnostalqia.bloqsotcom.br/2010/04/avenida—afonso-pena—arborizacao-da.html, acessado em
24/05/2015

Neste caminho, a publicidade capta 0 movimento social tendendo a naturalizar e
homogeneizar comportamentos, tornando expressdes particulares em gerais, mas nunca
perdendo a concepcado de que ndo é possivel sustentar um anuncio no vazio, pois, do contrério,
o discurso tornar-se-ia sem receptor e, como tal, sem o efeito final que é efetivar uma venda. E
buscando esta identificacdo, os anuncios veiculam expressdes, fotografias, esquemas, discursos
recorrentes que possam facilmente ser identificados pelo publico consumidor, em relagdo ao
momento em que foram produzidos.

Rememorando Certeau (1974), os antncios do Gymnasio Uberabinha, em sua aparicéo
cotidiana e sequenciada, construiam um novo cotidiano dos cidadaos. Conforme as Figuras 30
e 31, anuncios que permearam varias edicdes de A TRIBUNA, permitem aos leitores da
posteridade vislumbrar, mesmo que por fragmentos, quais foram as “verdades” em relacdo a
escola que se queria tornar real e que os habitantes da Uberabinha acreditavam como tal. Se
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ndo restaram oS sujeitos para se entrevistar, restaram seus ruidos na publicidade para se
investigar.

Considerando como um dos componentes da linguagem publicitaria, a ancoragem
entre texto e imagem e os artificios graficos construidos para buscar a atencdo do leitor
transeunte, a leitura dos anuncios publicitéarios inicia-se pela compreensdo inicial do todo, a
partir dos pontos mais chamativos do anuncio.

Isto pode ser observado, nas Figuras. 30 e 31, que apresentam, ao centro, a imagem
do prédio da escola, colocada em primeiro plano, mais uma vez, confirma-se a visdo de Kossoy
(1999), quando referencia tal leitura, assim como no anuncio do Grande Hotel Central (Fig. 20).
Nos dois anincios do Gymnasio de Uberabinha, o elemento central é uma fotografia da fachada
do prédio. Cumpre rememorar que tanto o Grande Hotel Central quanto o0 Gymnasio estavam
localizados no mesmo complexo arquitetdnico e paisagistico do centro da cidade que surgia.

Este pequeno centro, formado pela Praga D. Pedro Il, pelo Grande Hotel Central, e
pelo Gymnasio de Uberabinha, conectava-se ao Paco Municipal, atual praca Clarimundo
Carneiro, onde fora erguido, também em estilo Neoclassico, o Palacio dos Ledes, formando o
centro politico e administrativo, e compondo visualmente a imponéncia do poder, tornando-o
materializado pela arquitetura. (UBERLANDIA, 2015)

Seria coerente, para se referir a qualidade do Gymnasio de Uberabinha, mostrar sua
arquitetura, por certo, a estratégia da construcdo da segunda realidade, segundo Kossoy (1999),
novamente € aplicavel. O enquadramento da fotografia impede o observador de vislumbrar que,
ao fundo do imponente prédio, findava as construcdes urbanas, conforme observado na Figura
21, com um plano mais aberto. O prédio retratado relaciona-se ao texto que o acompanha,
dialogando com o vocabulério da década de 1920.

Assim, o leitor, fisgado pela fotografia que enquadrava as PRINCIPAES FRENTES
DO EDIFICIO, encontra no texto, ancorado na imagem, um didlogo com a verdade trazida pela
fotografia. Se, conforme Kossoy (1999), a fotografia ganha o status de prova de verdade,
portanto, ela € um argumento irrefutavel que a escola, além de ter Gabinete de Physica, Chimica

e Historia Natural, deveria seguir a estética visualmente apresentada.
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Fig. 30 — Gymnasio de Uberabinha, Antncio 1 Fig. 31 — Gymnasio de Uberabinha, Anuncio 2
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Fonte: A TRIBUNA, 19/10/1923, n.p.22 Fonte: A TRIBUNA, 19/10/1929, n.p.%.

Por certo, ver a escola, educa a sensibilidade visual dos sujeitos, em relacdo ao que
seria um lugar de qualidade, onde seria possivel obter todas prescripces pedagogicas. Neste
ponto, torna-se interessante observar outro aspecto: o convencimento. Afinal este é objetivo

primeiro do anuncio publicitario para trazer alunos ao Gymnasio. Para isso, utilizou-se a

28 Este estabelecimento funciona na salubérrima cidade de Uberabinha, situada 850 metros de altitude, em edificio
de dois pavimentos construidos especialmente para um internato modelar, satisfazendo a todas as condices de
seguranga, conforto e hygiene. ContribuicOes: Internato — pensdo semestral 500$000, Joia. . . . . 50$000,

Lavagem de roupa (semestral) 50$000. SERVIDO POR EXGOTTOS MODELARES E INSTALLACAO
HYDRAULICA ABUNDANTE. Para informagdes dirijam-se ao Director em Uberabinha.

2 Gymnasio de Uberabinha Internato, semi-internato e externato para ambos 0s sexos. Instruccdo primaria e
secundaria Annexa ao Gymnasio, acaba de se fundar a ESCOLA NORMAL, para ambos 0s sexos, obedecendo a
todas as prescripcfes pedagdgicas e regulamentos do ensino oficial. Sua Excellencia, o Sr. Presidente do Estado,
Dr. Mello Vianna, prometeu, para ja, a fiscalisagio e consequente EQUIPARACAO INSTITUTO
COMMERCIAL. Na principio do anno leetico, comecardo a funcionar, neste Gymnasio, as aulas do Curso
Commercial para habilitacdo de Guarda-livros e Contadores. Este Instituto Commercial fica, para todos effeitos,
filiado ao Instituto Commercial do Rio de Janeiro, gosando os candidatos das mesmas regalias e vantagens que
aquelle estabelecimento de ensino confere aos seus alumuos. Em resumo, o Instituto Commercial, fundado neste
Gymnasio, sera um departamento do Instituto Commercial do Rio de Janeiro, que fiscalisara os exames e conferira
os diplomas. EXERCICIO MILITAR obrigatério — Gabinete de Physica, Chimica e Historia Natural.
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fotografia, apresentando, no texto, os precos e as questdes relacionadas a qualidade de ensino,
reforgadas pelo discurso do higienismo. Um indicio que as estratégias, aliadas a publicidade,
vinham gerando resultados € que o numero de alunos aumentou ao longo da década de 1920.

Registros encontrados, a partir de 1915, mostram o nimero de 34 alunos de
ambos os sexos. Em 1916, foram registrados 88 alunos entre homens e
mulheres. Em 1917, o ginasio contava entdo com 90 alunos também de ambos
0s sexos. Em 1928, foi encontrado um livro de matriculas onde estavam
registrados 144 alunos, sendo a maioria do sexo masculino (GATTI; INACIO
FILHO, 2007, p.08)

Em todos os exemplares pesquisados disponiveis no Arquivo Pubico Municipal e
Uberlandia, existiam andncios do Gymnasio de Uberabinha, em alguns foram encontrados dois
anuncios em sequéncia.

Cumpre destacar que nesta busca por mais alunos, 0 método de ensino e os relatos
sobre aulas, professores, livros didaticos ndo sdéo mencionados, em consonancia com a nogao
de que seria possivel inferir qualidades sociais, a partir de aspectos da salde, mostrando a forte
influéncia do discurso médico sanitarista na educacdo brasileira. O sujeito, autor do anuncio,
sustenta a argumentacdo de uma boa instituicdo de ensino, trazendo argumentos, tais como:
Este estabelecimento funciona na salubérrima cidade de Uberabinha, situada 850 metros de
altitude e EXERCICIO MILITAR obrigatorio. Por certo, caso estes elementos ndo fossem
valorizados pelos sujeitos do tempo em que foi produzido, ndo estariam presentes no anuncio.

A preocupacao com as condic@es fisicas dos estudantes e com 0s aspectos climéticos
eram itens a serem considerados para uma boa educacdo e, ao descrevé-los no andncio, o
produtor tinha a percepcao de que seriam eficazes no convencimento do comprador.

Além destes argumentos médico-higienistas, no andncio da Figura 31, também se
busca, de acordo com a legalidade, seduzir os possiveis alunos. Este tipo de argumento deixa
entrever a preocupacao sobre a regularidade dos cursos oferecidos na regido e ainda coloca a
referéncia de qualidade no fato de serem filiados ao Instituto do Rio de Janeiro:

Este Instituto Commercial fica, para todos effeitos, filiado ao Instituto
Commercial do Rio de Janeiro, gosando os candidatos das mesmas regalias e
vantagens que aquelle estabelecimento de ensino confere aos seus alumuos.
Em resumo, o Instituto Commercial, fundado neste Gymnasio, sera um
departamento do Instituto Commercial do Rio de Janeiro, que fiscalisard os
exames e conferira os diplomas.

Seguindo os indicios presente nas publicidades, fica em destaque que a escola tinha

acesso facil a linha Mogyana, fato este que sugere ser 0s anuncios circulantes também em outras
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localidades, possivelmente ao longo da linha férrea, atraindo estudantes até mesmo de outros
estados, dai a importancia de se ofertar o internato.

O Gymnasio Uberabinha trazia em seus anuncios as marcas do tempo em que fora
produzido, por meio do vocabulario circulante entre aqueles que consumiam A TRIBUNA e,
por conseguinte, matriculavam os filhos na referida escola e que também faziam parte da
Sociedade “Progresso de Uberabinha”, mantenedora do Gymnasio, sustentando a rede de
sociabilidade em torno do progresso da Uberabinha.

Os proprietarios do estabelecimento, que também eram os consumidores do A
TRIBUNA, mostravam por meio do anuncio, o seu ideal de escola republicana e, a0 mesmo
tempo, educavam de acordo com os padrdes de sensibilidade daqueles que comegcavam a
conhecer o que era uma escola. Neste movimento dialético, o Sertdo Mineiro entrava no
caminho da educacgdo formal, construindo os sujeitos republicanos e, para circunscrever todos
estes elementos, pode-se perceber o proprio ensino comegando a ser configurado como um
negdcio capitalista.

Afinal, juntamente com todos estes elementos da década de 1920, o fio que conduzia
0 anudncio era venda da educacdo. Todas as argumentacdes que rodeavam a imponéncia do
Gymnasio tinham a fungédo central de comercializar a educagdo, com um valor republicano a
ser compreendido pelos habitantes da distante Uberabinha, mais uma comodite que podia ser
vendida.

Este cenéario, desenhado nas paginas de A TRIBUNA, por meio dos anincios
publicitérios, conjugava os elementos da modernidade e da civilizagdo. Se a escola buscava no
higienismo, no discurso médico sanitarista, nas sustentacdes legais, a justificativa de uma boa
educacdo, o cendrio civilizado e contraditorio da Uberabinha contava com um elemento
também muito bem conectado ao mundo moderno do capitalismo que conseguiu sintetizar as
aspiracdes da modernidade e da civilizagdo: os veiculos automotores que conquistam o cerrado.

Da mesma forma que o discurso civilizador - criado pelos cidaddos locais, sobre eles
mesmos, ausentando as contradi¢des do progresso - a publicidade dos veiculos automotores
carregavam sobremaneira estas concepgOes isentas de contrastes. Sem nenhuma
problematizacdo, os anuncios de automotores, na TRIBUNA, dialogavam com o vocabulario
moderno e reforcavam comportamentos civilizados, mostrando uma cidade em harmonia com
os elementos que atingiam a Uberabinha nos anos 1920.

Os veiculos, anunciados nas Figuras. 33 e 34, representados por desenhos, mostram 0s

passageiros circulando por um ambiente que provavelmente era realidade apenas para 0s
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anancios ou para algumas poucas areas urbanas. Ao descrever o largo do comércio, no principio

do Século XX, Dantas (2008, p.27) assim escreveu:

Incipiente, a cidade carecia de uma série de melhoramentos. Um transeunte
caminha pela rua sem calgamento, um cdo se serve de dgua que escorre pela
pena d"&gua vinda do rego da servidao publica, dois homens conversam na
porta da “venda”, cujo terreno esta em desnivel com a rua. A aparéncia ndo ¢
muito atrativa.

Os carros, ao circularem pelo ambiente acima descrito, desprovidos de vidros laterais,
permitiam as ruas empoeiradas contribuir para depositar fartas quantidades de p6 em seus
usuarios. Assim, estes condutores do inicio do Século XX encontravam um cenério nada
bucolico. Tais elementos ndo sdo mostrados nos anuncios, visto que sujeira ndo coaduna com
o ideal de limpeza do higienismo. O automdvel identifica-se com o refinado, mas a realidade
de uma volta de carro pela cidade deveria ser bem menos confortavel que a serenidade nos
rostos do casal a bordo do GM (Fig. 34), afinal o asfalto ainda era um produto que chegava

timidamente nas principais capitais e os amortecedores ainda nao equipavam os automoveis.
Fig. 32 - Tractor Ford Fig. 33 - Promocéo carro Ford
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Fonte: A TRIBUNA, 19/10/1924, n.p.%° Fonte: A TRIBUNA,12/09/1925, n.p.

30 Tractor “Fordson” rebocando um “Trailmobile” carregado com 5000 Kilos. Photographia tirada em So Paulo,
em frente & Fabrica Ford.
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A juventude transviada de James Dean com os carrfes para os playboys seria moda
somente 30 anos a frente. Na década de 1920, o automovel chic era destinado a outro publico.
Na Figura 33, a familia ocupa o interior do Ford, todos trajados com os modelos europeus
elegantes. Ao vislumbrar o desenho, depreende-se o lugar de cada um dos membros da familia
e, assim, até mesmo esta organizacdo familiar era propagandeada. A sugestdo posta é este
ndcleo composto por quatro membros: o marido, responsavel por conduzir o automovel e o
nucleo familiar, o filho, ao lado do pai, demonstra interesse pelos dotes técnicos da conducéo
do veiculo, e, no banco traseiro, repousam mae e filha, observando passivamente a paisagem.

A simples veiculacdo deste modelo ndo é condicdo para que todos os leitores aceitem
que esta deveria ser a familia civilizada, mas seria interessante pensar o contrério, isto ¢, que o
responsavel pela producdo grafica do anincio concorda com esta construcdo familiar e a vé
naturalizada entre aqueles com que ele convive, veiculando os esteredtipos nas propagandas.
Modelo este que circulava ndo apenas pelas entranhas do sertdo do pais.

Ao olhar com aten¢do para a peca publicitaria, (Fig. 33), é possivel perceber que ndo
existe um endereco local da revendedora dos veiculos Ford. O anuncio traz apenas o informe
procure o agente FORD mais proximo, portanto, possivelmente, este anuncio circulava por
outras pragas, sendo distribuido nacionalmente. Assim, este discurso, em relagdo ao modelo de
familia, associando o automével a conquista social, circulava para além da Uberabinha e atingia
os consumidores de A TRIBUNA, que apreendiam comportamentos circulantes pelo Brasil da
década de 1920.

A familia utdpica, (Fig. 33), representada no automovel, é também reforcada na Figura
34, com um detalhe a mais, visto que o casal, também trajado, em estilo europeu, esta no acento
traseiro e, no banco dianteiro, posta-se 0 motorista, representando a distingéo social, inferida,
por meio do automovel, um verdadeiro icone capitalista.

Os veiculos automotores conectam-se a este estilo de vida que se diferenciava, mas
ndo era apenas a vida privada e a distingdo social que interagiam com as novas maquinas, a
producdo, a agricultura. O mundo dos negocios era beneficiado pela inovacao, e ainda deixava
entrever esta mistura entre o urbano e o rural (Fig. 32), afirmando ser o “Tractor Fordson” a

“mais perfeita unidade de transporte dos tempos modernos na cidade e nos campos para fins

O Tractor Fordson é a mais perfeita unidade de transporte dos tempos modernos na cidade e nos campos para fins
agricolas e industriaes. E a moderna, rapida e economica das machinas para constucgio e conservagao de estradas
e ruas.

Para a lavoura, os fazendeiros nunca tiveram ao seu alcance outra machina que custando tdo pouco produzisse
tanto.
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agricolas e industriaes”, conjugando na mesma ora¢do, 0 moderno, o campo e a cidade, ambos
permeados pelo capitalismo.

Apesar de apresentar produtos diferentes a serem vendidos, os trés anincios registram
expressdes marcadamente do inicio do Século XX, quais sejam: “Photographia”, “tempos
modernos”, “moderna”, “rapida”, “econdmica”, “custando tdo pouco produzisse tanto”,
“dispositivo moderno”, “forca”, “aceleracdo rapida”, “velocidade”, “economia”. Sendo estas
expressdes ligadas ao discurso da eficiéncia, da produtividade, ao tempo e ao fascinio da

mecanica. Vale observar que a Figura 34 é a mais expressiva neste sentido.

Fig. 34 - Motores GM

Fonte: A TRIBUNA, 07/09/1929, n.p.3!

310 conjunto de bomba e filtro AC usado no Chevrolet 1929 garante o constante suprimento de gasolina limpa ao
carburador, subindo ou descendo qualquer rampa. A aceleragao rapida do Chevrolet 1929 ¢é devida & bomba
adaptada ao carburador. Este dispositivo moderno forca a penetracdo de uma pequena quantidade adicional de
gasolina na camara de mistura do carburador, quando o motorista pisa repentinamente o acelerador para ganhar a
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Em destaque, abrindo o andncio, as expressdes: “For¢a, Rapida Acceleragdo,
Velocidade e Economia de Gasolina”, ja no tom das transformacdes empregadas pelos novos
tempos do consumo e da producdo em massa, conjugando com a “economia de gasolina”, é a
I6gica da administracdo racional dos recursos para se conseguir as benesses da maquina, mas
com economia. Ancorando estas palavras, apresentam-se, a esquerda, esquemas internos do
funcionamento do motor e, a direita, um pequeno texto explicando o funcionamento em
detalhes. Seria dificil conceber que os habitantes realmente compreendessem o texto, e, muito
menos, qual seria a intencdo do texto didatico. O impacto pretendido era causar no leitor uma
sensacdo de modernidade, fazendo com que ele se sentisse ligado a maquina, aprendendo
termos especificos do funcionamento do complexo mecanismo, impactando-o pelo
desconhecido. Com esta profusdo de informacdes, o anincio fecha com a leveza do casal
passeando com seu motorista em um belo conversivel da GM. Este conviver entre a técnica das
maquinas e o conforto da vida privada sdo elementos que os habitantes da Uberabinha da década

1920 aprendiam cotidianamente, consumiam e desejavam.

Fig. 35 - Tabela de salarios pagos em Uberabinha, referente ao
balancete de novembro de 1928

FISCALISACAO
Quantia publicasd H:600 200
Primeiro Fisca da Citdade
Pago s crdenade de Outubro 163.600
Fiscal Geral .
Pago 5| ordenadude Ontubro 250.000
Coverro do Centlerio
Pago s ord, de Odubro %00.000  9:600.000

32

Fonte: A TRIBUNA, 06/01/1929, n.p.

deanteira a outros vehiculos no trafego. Conforme se vé na gravura, o motor tem os tubos de admisséo e de descarga
collocandos do mesmo lado. A gasolina atravessa o tubo de admisséo, que é aquecido pelo de descarga, para
facilitar a volatilizagdo do combustivel. Os tres dispositivos ilustrados pelas gravuras sdo os factores principaes da
forga, aceleragdo rapida, velocidade e economia de gasolina do moter Chevrolet 1929.
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A publicidade que opera no campo dos desejos, das idealizagcdes, mas sempre colada
a realidade cotidiana, oferece a possibilidade de que se pudesse vir a ter um automovel, mesmo
que os precos nao fossem nada convidativos. De acordo com o balancete da prefeitura (Fig. 35)
é possivel observar alguns salarios pagos, que, em media, eram de 300$000 réis, e, portanto,
seriam necessarios 24 meses de trabalho para se comprar um Chevrolet (Fig. 34), do modelo
mais barato. Contudo o anuncio da Ford (Fig. 33), anunciava: “Agora mais do que nunca, os
carros FORD estdo ao alcance de todos”, utilizando um discurso lacunar com termos néo
definidos para gerar a ideia de inclusdo, o “todos” exclui mais que inclui, afinal “todos” que
poderiam adquirir um automovel eram bem poucos, esta era a face do capitalismo excludente,
atingindo a localidade.

Mesmo ndo atingindo a “todos”, a municipalidade por meio das leis, incluiam nas
pautas cotidianas, a preocupacao com as novas maquinas automotivas que circulavam pela
cidade. A Lei n® 311, de 08 de Abril de 1924 regulamentava a profisséo de chauffeur

Art. 1 — O exercicio da profissdo de chauffeur para dirigir automovel de
conduccdo pessoal depende de habilitagdo por exame feito perante a Agencia
Executiva e registro de carta de approvagdo. (Lei n. 311 de 08 de Abril de
1924, em RELATORIO APRESENTADO A CAMARA MUNICIPAL DE
UBERABINHA. Typographia da Livraria Kosmos. 1925)

Este ato legislativo, além de evidenciar que ja era necessario em 1924 legislar sobre
os veiculos automotores, podemos toméa-la em contraponto com a Lei n. 221, de 2 de Agosto
de 1919.

Art. 1 — E prohibido o estacionamento de carros de bois de fora do Municipio,
dentro do perimetro urbano durante a noite.

Com diferenca de cinco anos foi feita uma lei para regulamentar a pernoite de carros
de boi e uma para regulamentar a profissdo de chauffeur, fato que sugere o aumento de veiculos
na cidade e a necessidade regulamenta-los. Se em 1919, o problema eram os carros de boi no
perimetro urbano, em cinco anos eram 0s automotores.

Por fim, por meio dos anuncios publicitarios da escola e dos veiculos automotores,
conjugados com as leis municipais e o codigo de posturas, em dialogo com o0s sujeitos do seu
tempo, deixam entrever os vestigios desta transformacdo que chegavam ao Brasil e que, pelas
ferrovias, chegavam a salubérrima Uberabinha, que tinha seus costumes sertanejos remexidos
pelas novidades do consumo. Era preciso lidar com o urbano que se misturava ao rural, o

moderno ao tradicional, e, em nada, este processo foi pacifico, apesar da publicidade, elemento
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tipico do capitalismo, buscar a constru¢do de uma realidade menos contrastante. Sob um tom
de poesia, Olavo Bilac resume as alteracoes, ao refletir que ao longo dos anos

[..] tudo nele comecgou a transformar-se imperceptivelmente. Primeiro, uma
pequenina flor no peito; depois, uma gravata clara [...], a cartola substituida
por um chapéu de palha... A graca, o0 bom humor, achando ali uma porta
entreaberta penetraram na casa, e se instalaram nela”. Houve, disse, uma
revolucdo escandalosa: O carro de bois transformou-se em automovel
(MOLINA, 2015, p.261)*.

E assim, nas palavras de Bilac, o carro de boi transformou-se em automavel, a pousada
tornou-se hotel, o “pito de paia” virou cigarro, 0 lugar de ensinar virou Gymnasio, 0S
transeuntes que cruzavam o0 campo para a cidade habituavam-se com novos padrfes de
sensibilidade, os gostos, os costumes se transformavam. A publicidade seguia este curso,
seduzindo quem desejava ser seduzido, potencializando, convencendo, inovando, ajustando-se
aos Novos tempos, N0 mesmo ritmo em que o0s sujeitos também se adaptavam. Pelas suas pecas,

é possivel captar este tempo e estas transformacdes.

33 Esta citacdo, de acordo com Molina (2015), refere-se ao espanto de Bilac com as transformagdes tipograficas
dos jornais brasileiros que mudavam seu formato de impressdo e todo 0 conjunto de mudancas que as pessoas
sofriam e mal percebiam.
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CAPITULO 3

REMEDIOS E ELIXIRES: A CURA DO SERTAO DOENTE

3.1 O avanco do Higienismo no sertéo

Na trilha investigativa percorrida ao longo do Capitulo 2, o objetivo foi mostrar
vestigios de um processo de civilizacdo dos costumes em marcha pelo sertdo, evidenciados por
meio das publicidades veiculadas no jornal A TRIBUNA, na entdo cidade de Uberabinha.
Alguns itens emblematicos desse processo foram destacados: as alfaiatarias vendendo roupas
cientificamente cortadas, as escolas oferecendo educacdo moderna, os automadveis, maquinas e
ferramentas simbolizando o dito progresso em curso.

Neste terceiro capitulo, outro tema seré tratado, devido a sua grande importancia na
imprensa daquele tempo e espaco: a questdo do Higienismo. Um conceito amplo que emerge
no interior da ideologia liberal do século X1X e ganha forca ao longo do século XX, juntamente
com o fortalecimento do campo da medicina.

O discurso médico-higienista — que era sustentado pelo crescente fortalecimento das
estatisticas e matematica social, pelo cientificismo e pela crenca de que a ciéncia resolvia as
mazelas sociais — fornecia dados quantitativos quanto ao elevado indice de doencas provocadas
pela falta de higiene urbana. Os nimeros eram dados aparentemente inquestionaveis para
municiar a tomada de decisdo por parte do poder publico em promover a¢des sanitarias para,
sendo sanar, pelo menos diminuir o nimero de epidemias.

Vale ressaltar que a concepgdo de ciéncia como verdade, emergente desde o
renascimento, alcanga, no século XIX e nas primeiras décadas de século XX, o status do
“argumento verdadeiro”. Assim foi disposto, no Capitulo 2, sobre 0os métodos aliados as
alfaiatarias ou ao sistema de ensino e mesmo a respeito da fotografia. Bastava que houvesse a
adjetivacdo de cientifico para conferir a validade. Nesse viés interpretativo, a matematica — e
Seus numeros — era 0 argumento para tornar validas e justificaveis as acfes sanitarias.

Assim, de posse dos numeros, graficos e tabelas, e enfrentando algumas epidemias
tropicais como a febre amarela, o poder publico recebe dos médicos-sanitaristas os saberes
técnicos necessarios para cuidar do campo da salude. Ao se voltarem para a realidade de falta
de higiene urbana, os médicos comecgaram a tratd-la em teses apresentadas as faculdades de

medicina, criando relacdes entre as doencas fisicas e doengas sociais.
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Desse ponto, o silogismo aristotélico fica evidente: se o sujeito doente é curado pelo
médico e seus recursos, como remédios, e a sociedade estd doente, logo, ela também precisa de
remeédios para curar-se. Dessa forma:

A racionalidade médico-higiénica também procura submeter as faculdades do
homem a sua logica, constituindo com isto, uma efetiva pedagogia das
faculdades, em que o desenvolvimento do corpo, da inteligéncia e da moral
deveria ser pautado nas prescri¢des consolidadas nas instituicGes e pelos
representantes da razdo médica. (GONDRA, 2005, p.5)

Desse modo, a preguica, a improdutividade ou mesmo a doenca fisica possuem, além
de causadores bioldgicos — como os vermes, fungos e bactérias — também elementos da vida
social e costumes dos sujeitos. Tratar os males da doenca significa também tratar o homem no
meio social. Em especial, nos espacos urbanos que comegavam a se organizar. Torna-se entao
importante que:

A obediéncia do individuo aos ditames da higiene configura-se como a
formula que se apresenta ao espirito dagqueles que observam e investigam os
problemas gerados pelo rapido crescimento das cidades e pelas condutas
desregradas da populagdo. Estancar a torrente morbida, a grande ameaca que
pairava sobre a sociedade, era o desafio diante do qual se colocavam 0s
médicos-higienistas. Desafio esse cujo enfrentamento exigia um programa de
disciplinamento da populagéo, o qual deveria fundamentar-se na articulagdo
entre higiene e moral. (ROCHA, 2003, p.42)

Esse sujeito, que habitava os nascentes nicleos urbanos ou mesmo a timida Uberabinha
com seus cerca de 20 mil habitantes, preocupava-se com 0s aspectos higiénicos de sua
populagdo. Foi assim que, segundo Bosi (2004, p. 171), “a correcéo de parte da cultura e dos
costumes populares que se tentou em Uberabinha, talvez tenha tido um de seus apices com a
inauguracdo do Posto de Profilaxia em 1921”.

Combatendo as doengas fisicas e sociais em plena consonancia com o0s métodos
higiénicos em voga, conforme andncio no jornal A TRIBUNA, o processo de civilizagdo
também chegou a Uberabinha, no Triangulo Mineiro. Contudo, apesar das acfes de cunho
vigilante, punitiva e policiadora ainda serem utilizadas, o autocontrole (ELIAS, 2004) apresenta
melhor eficacia na civilizacdo dos costumes. Sendo assim, civilizar esses sujeitos requeriam

acOes que fossem interiorizadas e criassem esse novo homem.

Para tanto, hospitais, presidios, hospicios, igrejas, cemitérios, quartéis, a casa
e a propria escola foram sendo convertidos em pontos estratégicos por
intermédio dos quais o programa civilizatério seria posto em funcionamento,
conquistando lugares de enunciagdo, difusdo e de realizacdo de préticas a ele
associadas. (GONDRA, 2003, p.27)
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Para completar a lista construida por Gondra (2003) e conflui-la a esta pesquisa,
acrescenta-se a Publicidade como um local “de enunciagdo e difusdo”, que ganha ainda mais
sentido no projeto médico-higienista da década de 1920, pois, de acordo com Rocha (2003,
p.41), nada é mais persuasivo que a publicidade, o que se comprova da observacdo que ele fez
de que as agdes estatais estavam “deslocando a énfase dos ja conhecidos métodos de
policiamento sanitario para modernos métodos de persuasao”.

O que se observa é que todos os lugares de enunciacdo enumerados por Gondra (2003),
em conjunto com a publicidade, colocavam em marcha o processo civilizador no Brasil e no
Sertdo, que tinha abrangéncia ampla,

pois para os higienistas era necessario formar o homem, dominando a natureza
na qual encontrava-se inscrito e domando a prépria natureza do homem. Para
educar esta dupla natureza, nada podia escapar ao controle da ciéncia, de modo
gue as suas predictes pudessem ser efetivamente comprovadas. Neste sentido,
o retorno a Hipdcrates constituiu-se em uma estratégia eficiente e feliz, porque
permitia recuperar e colocar sob o dominio da medicina ndo apenas o corpo
dos individuos, mas também as aguas, os ares e os lugares. (GONDRA, 2005,

p-3)

A publicidade era mais um elemento a compor esse mosaico de a¢des e estratégias com
0 intuito de civilizar o homem brasileiro, inculcando e transformando, sob a égide do
Higienismo, a criacdo de uma nova espécie humana:

0 Homo hygienicus. Utopia cunhada sob o signo da razdo que, até hoje,
contrariando os iluministas mais otimistas e radicais — das grandes verdades e
dos valiosos conselhos —, tem demonstrado ser insuficiente para promover de
modo igualitario o tdo perseguido e tdo sonhado projeto higienista.
(GONDRA, 2003, p.35)

Esse espirito médico-higienista seria o condutor da nacéo brasileira rumo a civilizag&o.
E patente que os resultados desse projeto eram limitados. As acbes de cuidados sanitarios
tinham atengdo prioritaria sobre os bolsdes de pobreza, onde as estatisticas sanitarias
mostravam categoricamente, por meio de numeros e graficos, a localizagdo dos focos
epidémicos. Por essa conducdo légica, os abastados ficavam abstémios de doengas, pois eles
teriam acesso a melhores condigdes sociais de sobrevivéncia. Desse modo, o Higienismo fazia
um triste cruzamento entre pobreza e doenca, que era comprovado cientificamente pelos
numeros dos sanitaristas.

Identificados os nudcleos urbanos como focos epidemiolégicos construindo uma

sociedade doente, era preciso entdo lancar as agOes praticas e curar®* a sociedade. E para tal

34 £ importante notar que a utilizacdo dos termos médicos, neste texto para descrever a sociedade, faz parte da

” o«

penetragdo do discurso médico na vida social. Termos como “sociedade doente”, “cura para os males sociais”,

80



intento, as estratégias colocam-se em movimento. Em Uberabinha, onde o capitalismo
desenvolveu-se de maneira singular; e a sua racionalidade construida no amalgama entre campo
e cidade, os sujeitos que nele se inserem sdo faceados por estratégias que 0s envolveram em
novos modos de viver. Dentre esses novos costumes civilizados que os anuncios traziam,
mostravam e dialogavam nas paginas do jornal A TRIBUNA, as questdes ligadas ao
Higienismo e ao discurso médico-higienista foram as mais marcantes.

Ao consultar, organizar e classificar os anuncios, o maior numero, frequéncia,
organizacdo, melhor elaboracdo, estratégias elaboradas e utilizacdo de linguagem publicitaria
rebuscada, constatou-se a presenca de itens ligados a satde, tais como, elixires, pilulas, médicos
e farmécias. Eles dominavam categoricamente as péginas de andncios. Para exemplificar, e
tomando aleatoriamente um exemplar do jornal A TRIBUNA, de 22 de fevereiro de 1925, com

seis paginas preservadas, foram contabilizados os itens enumerados no Quadro 2.

Quadro 2 — Estratificacdo dos anuncios.

Saude da mulher Remeédio

Bromil Remédio

Herm Stoltz $ CIA Maquinas

Elixir 9 Remeédio

Fidene Bergamo Remédio
Vanatornico Remeédio: fortificante
Pilulas de Bruzzi Remédio

Energiol Remédio: tbnico
Pereira Ignacio & Cia Compra algodao
Commercial do Pary Algodao

Xarope S&o Jodo Remédio: xarope
Nutrion Remédio: fortificante
Tinta Basile Tintas para impressao
Pilulas Abreu Sobrinho Remédio

Gymnasio de Uberabinha Escola

Vanadiol Remédio: fortificante
Alfaiataria Popular Roupas

Marcenaria e colchoaria Moderna | Servigos

Daralulina Remédio

Guarana Espumante Bebida anunciada como remédio
Mallet & Hir ch Oleos lubrificantes: importadora
Elixir Eupeptico Remedio

Jodo Cardillo Consignacoes
Sanatorio Rio Comprido InternagOes mentais
Lactifero Remédio

comecam a ser difundidos, dando ainda mais for¢ca ao discurso médico que avanga sobre o cotidiano e
instituicOes.
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Kolatol Remédio: fortificante
Codeinol Remedio: xarope
Licor de Cacau Xavier Remédio: lombrigueiro
Uterosano Remédio
Cafiaspirina Remedio
Camomillina Remédio

Cunha, Bueno, Luz & Comp. Negociante

Fordson Tratores

Dr. Diogenes Médico

Dr. Jodo Meédico

Dr. Silva Meédico

Dr. Silvino Médico

Nutril Remédio: elixir
Brasilina Remédio

TOTAL 39

LIGADOS A SAUDE 28 — 71,8%

Fonte: Organizado pelo autor a partir da A TRIBUNA, 22/02/1925, n.p.

Caso esse exemplar do jornal A TRIBUNA fosse uma excecao, de pouca valia seria sua
analise. Contudo, as pesquisas junto as fontes mostraram que € uma regra. A quantidade de
anancios ligados a salde era substancialmente relevante. Como apresentado, 71,8% da
publicidade era ligada a temas sobre a saude. A frequéncia de alguns itens, como: Bromil para
tosses, 0s varios produtos da Bayer, os fortificantes para mulheres tratarem as doencas do Utero,
ou mesmo tratar as creancgas, somando-se aos médicos e farmacéuticos ofertando seus servicos,
transformavam a experiéncia de ler as paginas do jornal A TRIBUNA quase numa consulta
médica. Como afirma Bosi (2004, p.182): “De fato, ler os jornais da época equivalia, de certo
modo, a uma consulta médica a medida que o0s anuncios descreviam detalhadamente a serventia
dos remédios”.

Os referidos itens estavam em destaque nas paginas, com linguagem bastante acessivel,
e por vezes, utilizando-se da interpelacdo direta, conforme mostra a Fig. 36. No anuncio €
apresentado, logo no mote, o verbo tratae conjugado na segunda pessoa do plural do imperativo
afirmativo. Esse tempo verbal é usado para interpelar o receptor diretamente, pronunciando
uma ordem. Nesse mesmo sentido, todo 0 andncio mantém o tempo verbal: Providenciae,

Lembrae-vos.
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Fig. 36 — Anlncio do Licor de Cacau Xavier.
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Fonte: A TRIBUNA, 22/021925, n.p.

Dessas observagdes emergiram alguns questionamentos. A populacdo da década de
1920 era tdo doente que necessitava de igual quantidade remédios? Ou seria esse manancial de
farmacos parte de uma concepcao circulante, que entendia ser necessario tratar também o corpo
do sujeito para construir um novo homem? E por que tantos anuncios ligados a mulher? De que
maneira eles sugestionam uma educacgédo dos costumes para uma vida mais higiénica?

Foram esses questionamentos que guiaram, por esta pesquisa, as investigagcdes dos
anuncios. E, por meio deles, foi possivel identificar parte das estratégias colocadas em
movimento pela rede de sociabilidade, da qual o jornal A TRIBUNA fazia parte, para educar a
populacdo nos costumes tidos como saudaveis. No entanto é importante ressaltar que a propria
industria farmacéutica se desenvolvia de maneira jamais vista no periodo — e que se utilizava
fortemente da imprensa da época para divulgar os seus produtos. Estes, por sua vez, se tornavam

acessiveis para um namero crescente de pessoas.
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Era a construcdo do Homo Hygienicus em marcha pelo sertéo, o qual era supostamente
habitado por varios Jecas Tatus®®, doentes, marcados pela preguica: o oposto do cidaddo
laborioso, ordeiro, séo e produtivo, conforme queriam os médicos de entdo. Conforme Ching e
Carvalho (2006):

A representacdo da preguiga que fora construida pelos “homens da ciéncia”
tinha um caréater negativo, pois, para eles, ela corrompia a moral e os bons
costumes da sociedade racional e a desunido do lar era a primeira das brechas
gue se abriria para a degradacdo da sociedade uberabinhense. (CHING;
CARVALHO, 2006, p.575)

Acrescentando a essa degradacdo familiar, esses trabalhadores tinham sua imagem
construida como menos produtiva por serem acometidos pelas moléstias. Conforme mostra a
Figura 37, 0 antncio estampa a imagem de um trabalhador com fei¢Ges abatidas, e uma lupa
sobre sua barriga detalhando o que seriam 0s vermes que o atacam.

Ao ler o texto “Eis o trabalhador que ja sem forcas e muito triste volta do trabalho. Seu
intestino elle ndo vé, mas esta cheio de vermes e, por isso tem a pelle amarellada, sente canceira,
palpitagdes, queimacdes na boca do estomago” (A TRIBUNA, 1923, n.p.), percebe-se que a
consulta é completa: anamnese, identificacdo dos sintomas, diagndstico preciso e prescrigao.
Pela leitura dele, relaciona-se o estado de tristeza do trabalhador — e consequente queda na
produtividade — a doenca que ele possui e ainda ndo sabe. Mas o medicamento do laboratorio
Fontoura®® Ihe trara a cura.

Assim, pedagogicamente, os leitores do jornal A TRIBUNA, que tivessem seus olhares
fisgados pela peca publicitéria, seriam instruidos a pensar sobre seu corpo e identificar os
sintomas descritos. Em caso afirmativo, deveriam providenciar o medicamento. A salde fisica
e moral estaria resgatada. Afinal, o trabalhador ja ndo seria mais triste e o perigo de alastrar a
doenca pelos vizinhos seria eliminado. Afinal, de acordo com a propaganda, o sujeito doente
é capaz de espalhar o mal por toda a regido onde habita: “Elle passara seu mal a sua familia,
aos seus vizinhos e morrera se ndo lhe disserem que soffre de AMARELLAO ou OPILACAO.
Molestia prontamente curavel com ANKILOSTOMINA FONTOURA” (A TRIBUNA, 1923,

n.p.)

35 Esta expressdo vem dos Urupés de Monteiro Lobato, fazendo referéncia ao personagem por ele criado que
retratava o habitante do interior abatido pela preguica e as doencgas.

36 Apesar do sucesso desse medicamento no mercado nacional, a marca mais famosa fabricada pelo laboratério
Fontoura Serpe & Cia, foi o Biotonico Fontoura.
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O doente é, em si, um problema a ser solucionado, pois se trata da melhoria e prevencao
da saude coletiva. E, dessa forma, assume a culpa de ter a sua doenca e a responsabilidade pelo
seu tratamento. Era mais uma das regras que 0s sujeitos do sertdo deveriam aprender: o
individualismo. Era preciso educar os habitantes do sertdo para combaterem esses males.
Deveriam ser educados para essa nova forma de viver no mundo moderno e civilizado. Dentro
desses novos modos de vida, proposi¢des do Higienismo emergem como mais um costume para

se ser civilizado.

Fig. 37 — Ankilostomina Fontoura.
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Fonte: A TIRBUNA, 07/10/1927, n.p.

3.2 Saude a venda: estrategias

Quando do lancamento do Posto de Profilaxia, o entdo Agente do Executivo Municipal,

Rodrigues da Cunha, proferiu o seguinte discurso publicado no jornal A TRIBUNA:

Encarando, antes de tudo, a saide publica como maior bem a zelar, julguei ser
obra de patriotismo solicitar do governo estadoal [sic], que neste afan deu as
maos ao governo federal, a creacdo de um posto de profilaxia neste municipio,
e para isso lancei méo dos recursos de que podia dispor [...] quer me parecer
que o servico que o posto de profilaxia rural vai prestar a Uberabinha seré
enorme. Além de subordinar a esta cidade varios municipios, elle cuidara de
todos os doentes de ankilostomiase, impaludismo, moléstia de chagas,
morphéia, etc. Cuidara dos servicos de higiene tdo descurados entre nds,
exercendo neste meio a inspec¢do permanente e activa sobre o exercicio da
medicina, de pharmacia e dos géneros alimenticios. (A TRIBUNA, 1921,

n.p.)
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Com tom de orgulho e de realizacdo para cidade, o projeto higienista entrava em
Uberabinha por meios oficiais. O Posto de Profilaxia representava a acdo efetiva do poder
publico, no entanto, seu alcance era limitado aos atendimentos feitos pelo médico responsavel,
acoes que ndo eram suficientes para a implantacdo de projetos de controles higiénicos efetivos.
Era necessaria outra esfera de comunicacao para envolver o maior nimero possivel de pessoas
e que fosse além de acdes orquestradas pelos 6rgdos oficiais municipais.

Sendo assim, entram no campo de articulacdo, os mecanismos diversos para a educacao
da populacdo Uberabinhense. Algumas pesquisas ja foram desenvolvidas no ambito do
Programa de Pés-Graduacdo em Educacdo, da Universidade Federal de Uberlandia — PPGED-
UFU, com vistas a analisar, dentro do ambiente escolar municipal, os processos ligados a

educacdo higiénica. Cumpre observar a afirmacao de um desses trabalhos:

O que queremos chamar a atencdo € como o0 governo, através da educacao,
encontra uma maneira de intervir nas praticas culturais e também na
fiscalizagdo dos alunos e, por consequéncia [sic], nas suas familias nas
questdes de higiene. A educacdo passa a ter um papel “profético” na formacao
do cidadao, pois através dela a crianca seria inculcada a novos habitos de
higiene, e sua familia também seria alcancada através da educagdo de seus
filhos. (CHING, CARVALHO, 2006, p.5752)

Neste trabalho, diferente do citado, o foco ndo é a educacdo formal realizada intramuros
escolares, e sim, a busca por compreender o processo civilizador como educativo em si,
utilizando a publicidade como fonte. Dessa forma, bem como as intui¢des escolares que tinham
esse papel profético na educacao, os anincios de medicamentos e tratamentos se postaram como
aliados ao projeto de cura do sertdo doente.

Nessa relacdo entre anunciantes e leitores consumidores, a publicidade ensinava sobre
comportamentos e tratamentos, como era importante comprar salde para conquistar uma vida
higiénica e assegurar o bom ordenamento social. Por caminhos mais sutis, a publicidade
colaborava e participava da construcdo de corpos mais saudaveis e ambientes higienizados. Da
mesma forma, instaurava, juntamente com outros discursos e praticas em circulagdo no periodo,
0 lugar da falta, da doenga e dos corpos degenerados.

Contudo, antes de ensinar sobre os beneficios de um medicamento ou de uma consulta
médica, era importante criar o sentido nos sujeitos de que a satde era um bem comercializavel.
Esse foi um dos pontos iniciais onde a publicidade atuou: educar os sujeitos para a no¢ao que

era importante comprar satde. Os meios de cura tradicionais do interior brasileiro, como os
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chés, emplastros, elixires e outros, eram disponibilizados nos quintais e nas rogas, eram
cultivados pelos proprios sujeitos. Por tais meios de cura, ndo existia de maneira tdo explicita
a relacdo de compra e venda, pois esses remedios ndo eram, em sua maioria, objetivamente
vendidos e, na falta deles, era comum a troca entre vizinhos. A ndo cobranca pelo servico
descaracterizava o officio de curandeiro®’ que era pratica criminosa tipificada na compilagéo

de leis penais de 1890, conforme se constata a seguir:

CAPITULO HI

DOS CRIMES CONTRA A SAUDE PUBLICA

Art. 158. Ministrar, ou simplesmente prescrever, como meio curativo
para uso interno ou externo, e sob qualquer férma preparada, substancia de
qualquer dos reinos da natureza, fazendo, ou exercendo assim, o officio do
denominado curandeiro:

Penas ? de prisdo cellular por um a seis mezes e multa de 100$ a
500$000.

Paragrapho unico. Si o emprego de qualquer substancia resultar &
pessoa privagdo, ou alteracdo temporaria ou permanente de suas faculdades
psychicas ou funccBes physiologicas, deformidade, ou inhabilitacdo do
exercicio de orgdo ou apparelho organico, ou, em summa, alguma
enfermidade:

Penas ? de prisdo cellular por um a seis annos e multa de 200$ a
500$000.

Si resultar a morte:

Pena ? de priséo cellular por seis a vinte e quatro annos. (SENADO
FEDERAL, 2015)

Foi entdo necessario que habitantes da nascente Uberabinha aprendessem que a salde
era uma mercadoria a ser consumida e ndo trocada ou colhida no quintal dos fundos. Essa seria
uma ciéncia fundada em métodos modernos. Apresentava-se o inicio da cria¢cdo do mercado de
consumo de produtos para salde e da propria saude, sendo logo regulamentado pelo poder
publico municipal, conforme o Art. 495, Cédigo Municipal de Posturas (1913, p.86): “Nenhum
estabelecimento, excepto as pharmacias e drogarias, podera vender medicamentos e drogas de
manipulacéo, sob qualquer petexto®®. Multa de 30$000”.

Contudo, as pesquisas mostraram tracos de permanéncia que, apesar da tentativa legal
de impor uma ordem médico-cientifica para a saude e comportamentos civilizados da

populacéo, praticas pouco cientificas ainda eram corriqueiras. A edi¢do do jornal A TRIBUNA,

37 Como destaque, esse foi 0 argumento sustentado pela defesa de José Marra, acusado de tal pratica, na
cidade de Uberabinha no ano de 1914. O resultado foi a absolvi¢do (BOSI, 2004).
38 Erro de tipografia, o provavel termo pretendido seria “pretexto”.
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de 19 de outubro de 1924, anunciava junto aos reclames farmacolégicos o0s servicos médicos
da Ocultista Nadir:

Fig. 38 — Anuncio do Ocultista Nadir.

Fonte: A TRIBUNA, 19/10/1924, n.p.

O anuncio estampado na Fig. 38 ¢ uma demonstracdo que existiam espacos de
convivéncia entre 0s costumes marcados como civilizados e os néo civilizados. Sendo assim, 0
ocultista ofertava seus servicos, conforme mostra o texto, destacando inclusive o valor de seus
servicos. Levando-se em consideracgdo a informacao de Bosi (2004) que, ao final da década de
1910 e inicio da década de 1920, uma consulta médica era precificada entre 5$000 e 10$000
reis, o servigo do ocultista tinha bom valor de mercado.

Destaque-se, além disso, que contraditoriamente, no periodo de intensa massificacdo da
ciéncia, observa-se a emergéncia, no mundo ocidental, de praticas misticas que também
almejam o lastro “cientifico”, como € o caso do ocultismo de Mme Nadir, das préaticas de yogues
e faquires, bem como de algumas religides que tiveram grande acolhida no Brasil, como é o
caso, por exemplo, do espiritismo (SCHWARCZ; COSTA, 2007).

Em contraponto ao servigo de Nadir, a publicidade dos remédios buscava outras formas
de cativar o leitor como uma espécie de elemento educativo, pois lhe indicava quais seriam 0s
subsidios relevantes para fiar-se em um tratamento ou remédio. Por analise, foram elencadas
trés principais argumentacoes:

a) legitimados pela formacéo técnica de quem vende (Fig. 39);

b) pelo 6rgado publico que o autorizou (Fig. 40);

c) depoimentos de usuarios (Fig. 41).
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Fig. 39 — Anlncio das Pilulas Espirito Santo.
- Al RN I ok | AR v

Fonte: A TRIBUNA, 15/05/1920, n.p.

Fig. 40 —Anuncios legitimados pelo Departamento Nacional de Satde Publica.

Fonte: A TRIBUNA, 14/09/1924, n.p.

Fig. 41 — Depoimento, Elixir de Nogueira, SP. Fig. 42 — Depoimento, Elixir de Nogueira, BA.
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No primeiro caso, o que conferia legitimidade as Pilulas Espirito Santo, conforme
observamos na reproducdo abaixo, era a formacdo cientifica do pharmaceutico chimico
Rodrigues da Cunha. Essa forma de prover autoridade e validacdo afasta-se dos costumes e
tradicOes. Aqueles que consumissem as Pilulas Espirito Santo, que s&o as Gnicas que curam®®
garantidamente as febres palustres ou intermitentes, estariam sob a certeza de que a formagéo
académica de quem as produziu era suficiente para estabelecer a confianga, mesmo que nao
houvesse o convivio pessoal. A ciéncia era a confianca que bastava.

Na Figura 40, o argumento é oficial: Approvado e Licenciado pelo D.N.S.P. em 1° de
Maio de 1924 sob o n. 2531. O D.S.N.P. foi um

Departamento criado em 2 de janeiro de 1920, pelo Decreto n° 3.987, para ser
o principal 6rgdo federal da area de saude, subordinado ao Ministério da
Justica e Negdcios Interiores. O novo departamento correspondeu na préatica
a uma reforma na estrutura da saude publica brasileira, em particular pelo
aumento da capacidade do governo federal [...], e pela incorporacéo formal,
pelo Estado nacional, da preocupacdo com as doencas das populagdes do
interior. (FGV, 2015, p.01)

A aprovacao e licenca informada no anuncio da Fig. 40 era realmente importante, pois
era necessario que as pessoas aprendessem e confiassem nas autoridades constituidas, visto que
a Republica ainda era uma criagdo recente.

Jé& as Figuras 41 e 42 mostram dois depoimentos sobre o Elixir de Nogueira. Um deles
é de seu José Nunes de Abreu caboi“’ de esquadra da Forca Publica de S. Paulo que declara,
em carta de 10 de Marco de 1912, que se curou de gonorrhea com o Elixir Nogueira. Esse
medicamento atuava mais como efeito placebo que uma real acdo alopatica. Vale ressaltar que
a incredulidade da eficacia ganha refor¢o a partir do caso especificado pelo relato. Sabendo-se
gue a gonorrhea é causada pela bactéria Neisseria gonorrheae, nao seria eficaz o tratamento
sem 0s antibidticos, que serdo inventados em 1928, por Alexander Fleming, sendo que o
anuncio é de 1924.

As doencas causadas por bactérias tinham dois caminhos: ou evoluiam rapidamente e
levavam ao o6bito ou regrediam por agdes do préprio organismo. Em nenhum dos dois casos o
Elixir Nogueira teria efeito. Todavia era aceito e vendido em ambito nacional, afinal ele

[...] data de uma época em que [...] a populacdo em geral ignorava a existéncia
de microorganismos como causadores de doencas. A idéia corrente é que
varias doencgas eram causadas por impurezas no sangue, e que elas poderiam
ser curadas por medicamentos “depurativos”. Atribuia-se as plantas contidas

39 Aqui é provavel um erro de tipografia, onde deveria estar grafado “couram”.
40 provével erro de tipografia, onde se |& caboi é provavel que fosse cabo.
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no elixir a capacidade de, principalmente, curar a sifilis e purificar o sangue,
propriedades que ndo sdo confirmadas pela atual literatura farmacéutica.
(SIMOES, 2007)

Outro ponto que se pode notar € a utilizacdo de localizacdes diferentes dos depoentes.
Na Figura 41, o signatario era de S8o Paulo e, na Fig. 42, datada quase um ano depois da
primeira, apresenta um registro da Bahia. Essas informagdes faziam o leitor crer na circulagéo
nacional do produto. Ao deduzir sua comercializagdo em diversos pontos do Brasil, o produto
se tornava mais confiavel e vendavel consequentemente.

Assim, fiando-se por meio das estratégias descritas, a populacdo seguia aprendendo
quais eram 0s mecanismos que ela deveria utilizar para ter a certeza de um bom tratamento. E
que eles deveriam ser pagos. Afinal, todos os produtos mostrados nas paginas do jornal A
TRIBUNA eram vendidos.

Esse percurso rumo a certeza de comprar medicamentos produzidos por receitas
cientificas ndo € hegemdnico. Ele é lento e cheio de conflitos. A falta de médicos e
farmacéuticos em Uberabinha dificultava esse acesso. De acordo com o relatério da Camara
Municipal, de 1922, é possivel deduzir que existiam apenas sete farméacias na localidade para

atender sua populacao

A Camara Municipal, por seus vereadores, decretou e eu sacciono a seguinte
lei:

Art. | — A partir de 1° de Outubro préximo, serdo as pharmacias locaes
divididas em dois grupos, dos quaes um se conservara fechado no 1° domingo
desse mez, e outro aberto. No segundo domingo estardo abertas as do 1° grupo
e fechadas as do segundo; e assim successivamente.

Art. 2 — Fica estabelecida a multa de 100$000 (cem mil réis) aquelles que
transgredirem a presente lei.

Art. 3 — O primeiro grupo compreende as seguintes pharmacias: Chaves,
Espirito Santo e Santa Ephygenia; e o segundo as seguintes: Souza, S.
Sebastido e N. S. d”Abbadia. (CAMARA MUNICIPAL DE UBERABINHA,
1922, p.62)

A necessidade da regulamentacdo indica que ndo existia disponibilidade de farméacias
abertas aos domingos, dificultando o acesso da populacdo aos medicamentos. N&o foi possivel
aferir a quantidade de médicos existentes na cidade, mas, de acordo com o0s indicios de Bosi
(2004), e provavel que a regido ainda fosse dominada pelas praticas criminalizadas no Codigo
Penal de 1890.

A preocupacéo da salubridade urbana, na cidade, teve incremento na década de 1920,

época na qual vivia os efeitos da Grippe. De acordo com a Tabela 2, entre 1916 e 1920, o
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coeficiente de 6bitos na cidade elevou-se para 15,72%'. Enquanto que no quinquénio anterior
era de 12,2 e no posterior de 12,72. Por esses dados de Obitos, € possivel verificar que as
condicdes de mortalidade melhoram ao longo da década de 1920. Em especial no quinquénio
1926-1930.

Tabela 2 — Coeficiente de 6bitos por quinquénio.

Quinquénio  Coeficiente de Obitos

1911 - 1915 12.20
1916 - 1920 15.72
1921 - 1925 12.72
1926 - 1930 11.88
1931 - 1934 12.17

Fonte: Organizada pelo autor com base nas informagdes da A TRIBUNA de 19/06/1935, n.p.

Mesmo antes da Grippe, 0 medo das doencas contagiosas era uma preocupacdo do
Legislativo Municipal, fato que pode ser verificado no Art. 468 do Cddigo de Posturas
Municipais*?, ao criminalizar doentes:

Art. 468 — Toda a pessoa atacada de moléstia epidémica contagiosa sera
obrigada a recolher-se ao hospital de isolamento, onde serd tratado pela
municipalidade e de onde sé podera retirar-se depois de ter recebido alta do
medico. O infractor sera punido com a multa de 20$000 e remocao
compulsoria. (UBERABINHA, 1913, p.82)

O Posto de Profilaxia e o Cadigo de Posturas evidenciam algumas a¢des no sentido de
coibir os sujeitos e incentiva-los a praticas higiénicas. Contudo, conforme Bosi (2004), a
presenca de curandeiros e outros agentes ligados a satde era muito frequente na cidade e a
populacdo os procurava. Essa disputa entre os médicos e curandeiros seria longa, e o nascente
e prospero mercado publicitario higiénico ainda teria muito a ensinar a populagédo sobre como

consumir os remédios legalizados.

41 0 coeficiente é obtido pela divisdo simples entre o nimero de nascidos registrados e obtos registados.

42 Apesar de cronologicamente fora do periodo delimitado, o Cédigo de Posturas de 1913 era o que estava em
vigor na cidade na década de 1920 e encontra-se preservado integralmente no Arquivo Publico Municipal de
Uberlandia. Existem algumas divergéncias apontando que um novo cddigo teria sido elaborado em 1916,
contudo ndo foi encontrado nenhum registro dessa época. Ching (2010) e Guilherme (2010) trabalham o cédigo
de 1913 em vigor para a década de 1920.
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3.3 A pedagogia dos reclames

Fazia-se mister ensinar que a saude era uma mercadoria a ser consumida. No entanto,
diante de uma populacdo analfabeta, com conhecimentos de fisiologia limitados aos rudimentos
das séries iniciais — quando muito - era relevante discorrer sobre quais eram os sintomas das
doengas e seus tratamentos. E ainda como recurso para incentivar a cura, alertar sobre os
resultados do agravamento do caso clinico. Por isso, uma das caracteristicas da publicidade dos
medicamentos, na década de 1920, é a completa descricdo dos sintomas e tratamento,
fornecendo ao leitor a possibilidade do autodiagndstico e incentivando a automedicacao.

A frequéncia da publicidade dos remédios feita nos peridédicos — assim como as
descricdes das diversas doencas, a constante ameaca da morte, contaminacao de familiares e
vizinhos descritos nos anincios — provavelmente gerava o sentimento de que a doenca era um
continuum naqueles que liam os jornais.

Da mesma forma, o normal seria permanecer medicado a fim de evitar as anomalias
cotidianas. Sobre esse espraiar de anincios medicamentosos no inicio do século XX, Sevcenko

(2006, p.553) faz a seguinte observacao:

Se o desenvolvimento das técnicas publicitarias é compreensivel nesse
periodo marcado por um grande salto na producéo e consumo de mercadorias,
a pergunta que fica é: porque, afinal, tanta énfase para os remédios? Uma razédo
bastante evidente para isso € que o intenso surto de urbanizag&o, trazendo para
as cidades gentes sobretudo de origem rural, rompeu o contexto da familia
ampla e a cadeia de transmissdo do conhecimento das ervas, tratamentos e
processos tradicionais de cura. O lapso foi rapidamente preenchido pelos
novos laboratérios quimicos e, sobretudo, pela rapidez dos oportunistas em se
dar conta da nova situagdo. Ademais, as proprias condicdes de aceleracéo,
concorréncia, isolamento, individualismo, ansiedade e a crescente caréncia de
contatos afetivos tinham um indubitavel reflexo na somatizacdo de
indisposigdes, instilando o proverbial ‘mal-estar” da vida moderna.

Por certo, algumas expressdes devem ser amenizadas quando se estuda 0 processo
historico da cidade de Uberabinha, como por exemplo, o intenso surto de urbanizagdo. Afinal,
a populacao urbana ainda era um nucleo reduzido, um local em que era frequente a atuacéo dos
praticos, barbeiros, curandeiros, benzedeiros e outros, em especial, entre 0s setores mais pobres
e nas regides afastadas dos ndcleos de formacdo técnica (BOSI, 2007; MACHADO, 2009).

Eram raros médicos residentes nas cidades interioranas e comum aqueles que
circulavam por varias paragens e atendiam em hotéis, conforme pode ser verificado no anincio

da Figura 43, no qual se Ié que os médicos Edgar Lamarado e Giva Lamarao atendiam no Hotel
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Goyano. Localizado na regido central de Uberabinha. Interessante observar, ainda, que Giva

Lamardo era mulher, médica itinerante, atendendo em pleno sertdo do pais.

Fig. 43 — Casa de médicos, Edgar e Giva Lamarao.
r_-——
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ouvidos, nariz e gargante,
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DE BORDEAUX (Fraoga)
Com pratica nus Hospitaes do Pasiz, Vieona,
Bruxellas ¢ Suisa,
ACAEA DE CHEGAR DA EUROPA

Op=raglies de catarata, glaucoma, tacho-
wa, polypos uusacs, extracgdo de amygdulas,
vegetagdes, adencides etc,, eto,

Exames de refracqdo

DA (GIVA LAMARAO

Medien «slvucilliuu em doenjas
e senhoru.

Dao econsultas diariamente no
Hotel GO’“O

UBERABINHA

56 altendem a doentes da
sua especialidade.

Fonte: A TRIBUNA 04/01/1924, n.p.

Mesmo que o mal-estar da vida moderna, descrito por Sevcenko (2006), fosse resultado
de agentes infecciosos reais ou ndo, parece pouco importar aos que lucravam com o crescente
mercado higiénico. As publicidades sugerem que era mais importante fornecer um alivio rapido
aos males que afetavam a populagdo que uma real preocupagdo com os cuidados. E para tal
intento, ofertavam férmulas milagrosas que combatiam uma diversidade de doencas.

A linguagem utilizada nos anuncios trazia uma verdadeira aula de biologia aos leitores.
E provavel que a maioria dos vocabulos fosse desconhecida pelos receptores. Termos do campo
médico-farmacéutico eram combinados com ameacas explicitas em caso de ndo tratamento.
Infere-se que essa combinacdo poderia causar, nos leitores, a necessidade da ingestdo do
remeédio e assim contribuiria para potencializar o mal-estar da vida moderna.

O Elixir 914, por exemplo, mostrado na Figura 44, trazia uma instrucdo completa de
doencas e o substantivo Syphilis!! em destaque. Acompanhado de uma série de nomes de

doengas e frases impactantes, como destroe as geracdes, faz os filhos degenerados e
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paralyticos, completam o anuncio. Ao descrever o cenario débil de um contaminado,
incentivava o leitor ao autodiagndstico e afirmava: Deve ser usado em qualquer manifestacéo
da syphilis.

Syphilis!! Abortos! Chagas! Invalidez! Rheumatismo! Eczema! Um horror!
A syphilis, produz Abortos, encho o corpo de Chagas, destroe as geracdes, faz
os filhos degenerados e paralyticos. Produz placas, Queda do cabelo e das
Unhas, faz as pessoas repugnantes. Ataca o Coracao, o Bago, os Rins, a Bocca,
a Garganta, produz o Rheumatismo, PurgacGes dos Ouvidos, Eczemas,
Erupcdes na Phele, Feridas no corpo todo, a Cegueira, a Loucura, em fim ataca
todo o organismo, o ELIXIR 914: Deve ser usado em qualquer manifestacéo
da syphilis.

E o mais barato de todos os Depurativos porque faz efeito desde o primeiro
vidro.

Comece hoje mesmo a tomar o ELIXIR 914. (Aprovado pelo D.N.S.P. sob o
n°26 de 21 de Fevereiro de 1916.)%. (A TRIBUNA, 1924, n.p.)

Assim, seguem o mesmo padréo o Nutril, mostrado na Figura 45; o Elixir Eupeptico
(Fig. 46); Emplastro Phenix (Fig. 47) e o Composto Ribott na Figura 48. Todos esses anuncios
descrevem uma enormidade de eficacias para os medicamentos e uma infinidade de nomes
complicados e cientificos de doencas. Esses elixires possuiam poucos principios ativos do
campo da quimica farmacoldgica e apresentavam em sua constituicdo cerca de 20% a 50% de

alcool somado a extratos de plantas medicinais (PRISTA, 2003).
Fig. 44 — Elixir 914.
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Fonte: A TRIBUNA 30/11/1924, n.p.

43 0 anuncio da Figura 44 apresenta algumas partes ilegiveis, e apesar do Elixir 914 ser constante em varias
edicdes, por um acaso, todos encontrados faltavam partes, entdo o texto transcrito é resultado da juncdo de
varios anuncios de outras edigdes.
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Eles falavam diretamente ao publico, educando-o para uma vida saudavel no combate a
doenca. Ao ficar defronte a esse conjunto de anuncios, a doenga consegue aproximar-se ainda
mais dos leitores. A venda dos tratamentos desses elixires, depurativos e outros, parecem trazer
mais a doenca que saude para quem os lé. Uma das percepcOes que fica, € que, apesar de
conjugarem com o0s preceitos de uma vida higiénica, o0 médico e os remédios milagrosos lucram
é com a doenca. Nesse sentido, pareceu contraditério que o periodo em que o valor do
Higienismo era trabalhado pelos mais diversos espacgos de formacao, a doenca fosse 0 assunto
dos anuncios e ndo a saude.

Fig. 45 — Nutril Fig. 46 - Elixir Eupeptico
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Fonte: A TRIBUNA, 12/10/1924, n.p. Fonte: A TRIBUNA, 07/09/1924, n.p.

Nos cinco anuncios escolhidos foram possiveis encontrar as seguintes doencas: Syphilis,
Chagas, Rheumatismo, Eczema, Cegueira, Loucura, Anemia, Franqueza, Neurasthenia,
Tuberculose, Opilagdo, Amarelldo, gastrite, darthros, impaludismo, asthma, bronchite,
resfriados.
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Com apenas cinco compostos selecionados era possivel tratar dezoito doencas. A
certeza do sertdo doente era corroborada com os anuncios dos remédios. Ao aprender que era

um sujeito doente, era iminente a busca do tratamento:

Pobreza do sangue, Debilidade, dores de cabeca, falta de apetite, molesa nas
penas, ma disposi¢do para o trabalho, digestdes dificeis, azia, prisdo de ventre,
vOmitos, vertigens, dor e peso no estomago, gastralgias, azias, enterites
agudas, ulceras, inflamacdes, tosse, dores musculares, dores nas costas, dor
pelo corpo, anemia, fraqueza, falta de apetite, emagrecimento, insomnia.

Fig. 47 — Emplasto Phenix Fig. 48 — Composto Ribott.
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Sdo vinte e cinco sintomas diferentes descritos nos cinco anuncios. De forma
axiomatica, doenca e saude caminhavam juntas. Da mesma forma que era preciso ensinar que
os tratamentos deveriam ser feitos, era importante dizer quais eram as ameagas.

Basta consultar o Art. 467 do Cddigo de Posturas Municipais para constatar o quanto

era relevante, aos legisladores, regular o ambiente urbano a respeito dos perigos das moléstias:

Art. 467. — Sdo moléstias de notificacdo obrigatoria:

1: - as moléstias pestilenciaes ( febre amarela, cholera e peste do Oriente);

2: - as febres exanthematicas epidémicas (variola, escarlatina, sarampao,
alastrim, etc.);

3: - a diphtera;

4: - a cogueluche.

§ Unico. A tuberculose, as febres infectuosas puerperaes, as moléstias
septicémicas, o beri-beri, sdo de notificagdo facultativa. (UBERABINHA,
1913, p.82)

Essa farmaco-pedagogia trazia as doencas, seus sintomas e as solucdes milagrosas para
a leitura cotidiana dos periédicos. Em um mundo no qual 0s microrganismos eram
desconhecidos de muitos, nenhum anuncio faz mencao aos agentes causadores, como Vvirus ou
bactérias**. Os males do sangue é que recebiam atencdo dos chimicos.

O processo civilizatorio avancava pelo interior do Brasil e trazia novos vocabularios,
expressdes e solucdes para os males da vida moderna. E essa relacéo entre leitores e produtores
de anuncios evidencia um real consumo desses produtos. Se anuncia muito, é porque vende
muito.

As propagandas com localiza¢fes em vérias regides do Brasil ainda sugerem que essa
acdo de consumir remédios era um movimento que ocorria por todo o territério nacional. E
assim, devido a publicidade, os habitantes citadinos e aqueles que tinham acesso aos jornais
impressos aprendiam sobre 0 quéo perigosas eram as doencas que os rondavam. A linguagem
apelativa sobre efeitos nefastos das doencas contribuia, na mesma medida, para assegurar a
convergéncia da populacéo ao projeto civilizador do Higienismo.

A propagacao dos remédios como método de cura e obtencdo de salde para combater a
ma disposicao para o trabalho, conforme mostra a Figura 48, favorecia a compreenséo de que

0s sintomas cotidianos de fraqueza, dores nas pernas e dores de cabeca — que gerariam efeitos

44 Apenas o anuncio da Figura 37 fala sobre os vermes.

98



sociais, em especial no ambiente de trabalho — poderiam ser tratados com os remédios. E
também era importante alardear as doencas para trazer o elixir da cura.

Na década de 1920, as tradi¢Ges curandeiras seguiam sendo combatidas, tanto pelo
poder pablico quanto pelos profissionais ligados as novas carreiras académicas. No mesmo
ritmo, cidadaos eram habituados a comprar medicamentos e atendimentos médicos, desde que
fossem formados em ciéncias modernas.

A disputa pelos espacos comerciais de divulgacdo nos jornais, entre medicos,
farmacéuticos, elixires, depurativos e outros, eram a propria disputa por espagos gque ocorria na
sociedade em questdo. A disputa por projetos modernizadores em curso passava por legitimar

novas praticas higiénicas e sanear 0s nascentes ambientes urbanos.

3.4 Mulheres: consumidoras ideias

As propagandas de produtos medicinais foram prodigas em ensinar ao consumidor que
era necessario comprar medicamentos e que a decisdo deveria ser pautada em critérios
prioritariamente cientificos. Fossem de quem os produziu ou de quem 0s consumia.

A pedagogia-farmacol6gica injetava nos reclames uma série de nomes e expressdes que
colocavam o0 medo da doenca palpavel aos leitores dos impressos e, logo em seguida, ofertavam
solucdes milagrosas. Ensinaram que era necessaria a cura para uma populacdo doente. Os
sujeitos aprenderam que estavam debilitados. Ao se assumirem nessa posicao; podem se libertar

para uma vida produtiva ao consumir os farmacos.

Nesse sentido, estranhamente, os remédios também sdo um indice relevante
da modernidade, um seguro contra as fraquezas e vulnerabilidades do corpo,
um estimulo para a iniciativa e uma caugdo para o sucesso. (BUENO;
TAITELBAUM, 2008, p.60)

Os anuncios apresentados até agora circulavam em meio a pablicos bem generalizados,
sempre discorrendo sobre os sintomas e aplicaces validas para a maioria das pessoas. Se a
intencdo era abarcar o maior publico possivel, essa era a estratégia a ser utilizada. A
racionalidade capitalista, que mostrava seus primeiros passos no interior brasileiro, encontra na
especializacdo do pablico alvo, um caminho para potencializar lucros e minimizar perdas. Se 0
anuncio é genérico, obtém-se uma possibilidade maior de compradores, mas o contrario

também é verdadeiro, pode-se ndo atingir ninguém.
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A producéo especializada da ao fabricante a possibilidade de concentrar suas a¢fes em
diregdo a um publico. E assim, com menos investimento, conseguir melhor retorno, pois
particulariza sua linguagem, tanto textual quanto imagética. E na década de 1920, um sujeito
social foi alvo predileto do comércio farmacéutico: as mulheres. Essa conclusdo veio da
observacdo das fontes analisada neste trabalho. Os produtos voltados diretamente a elas
chamaram a atengdo. E quando ndo eram objetivados nelas, falavam indiretamente
conclamando-as a maternidade e aos cuidados com as criancgas.

Para fins deste trabalho, primeiramente sera tratado o que 0s andncios ensinavam sobre
as mulheres. Que tipo mulher era vista pelos anincios? Quais os males as assolavam? E, por
fim, seria mesmo a mulher um ser mais doente?

Ao ler as paginas do jornal A TRIBUNA, os andncios ligados a tratamentos de salde
da mulher sdo numericamente 0s mais expressivos. Tanto na quantidade quanto na frequéncia.
Mas, 0 que esses anincios ensinavam sobre elas?.

As mulheres representadas nos anuncios sdo parte integrante do que circulava na
sociedade sobre elas. Partindo desse pressuposto, a publicidade participava também como
agente educativo , para dizer sobre quem era essa mulher, ensinando seu lugar na sociedade.

Séo referentes ao produto A Salde da Mulher, de patente nacional e desenvolvido pelo
médico Jodo Daudt Filho, proprietario do laboratério Daudt & Oliveira que:

Na década de 20, [..] fechou o maior contrato publicitario da histéria
brasileira, num investimento que somou 1.200 contos de réis em pecas para
outdoors, bondes, painéis luminosos (os primeiros do Brasil) e inovadoras
malas-diretas, tudo para A Saude da Mulher. (BUENO; TAITELBAUM,
2008, p.29)

O préprio nome do produto ja acenava com uma promessa para suas consumidoras. Ao
longo da década de 1920, o papel social desempenhado pelas das mulheres comeca a ser
transformado. Evidente que o ritmo dessas mudancgas ndo € 0 mesmo nas capitais e no interior.
E esse é um elemento que aumento a relevancia ao se observar os anuncios das Figs 49 e 50.
Como visto, era um medicamento produzido por uma indudstria nacional, sediada no Rio de
Janeiro e que distribuia o produto para todo o Brasil.

E certo que existem diferencas substanciais entre o contexto das mulheres no Rio de
Janeiro, entdo capital federal, e na Uberabinha, do interior de Minas Gerais, mas 0s anincios
eram 0s mesmos, circulavam tanto na capital quanto nos confins do Brasil, no jornal A
TRIBUNA.

Os anuncios das Figs. 49 e 50 sdo os mais relevantes de todos estudados neste trabalho.
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E assim as transformacdes que se aceleravam entre as relagcdes de género terminavam
por alcancar o sertdo por meio da publicidade. De acordo com Campos (2009), as mulheres
comecavam a ganhar mais espaco nos ambientes puablicos. Algumas profissbes, como
enfermagem, secretariado e docéncia se feminizavam. Mesmo com remuneracdo desvantajosa
em relagcdo aos homens, era o inicio da conquista de um espago de autonomia em relacdo aos

homens - e possiblidade de ganho financeiro.

Fig. 49 - A Saude da Mulher, Anlncio 1 Fig. 50 — A Saude da Mulher, Antincio 2
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Fonte: A TRIBUNA, 17/02/1929, n.p. Fonte: A TRIBUNA, 28/09/1924, n.p.

Essa circulagdo de anincios nas capitais e no interior era um dos caminhos para que

novos costumes comecassem a penetrar no sertdo. As mulheres, acostumadas com a dura lida
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do campo, no trabalho rural, ou as que ja viviam no timido ndcleo urbano de Uberabinha,
deparavam-se com as construgdes imagéticas da publicidade globalizante.

Nas Figuras. 49 e 50, elas aparecem com cabelos curtos e ar de docilidade. Contudo,
ainda na Figura 49, a gravura feminina aparece maquiada e com cabelos ao estilo melindrosa
dos anos de 1920 — o que denota feminilidade moderna. Entretanto, o texto do anuncio néo é
nada libertador:

Quantas senhoras existem que, na execucao dos seus trabalhos domésticos, se
sentem subitamente nervosas e irritadas, com sensacfes de cansaco, dores nos
rins, nas pernas, nas espaduas, dor de cabeca, perturbacbes da vista e mil
outras sensacdes desagradaveis sem que possam afinas com a verdadeira causa
dos males que tanto as torturam. Todos estes males provem quase sempre do
mao funccioanamento do utero e dos ovarios.

Esse texto prioriza a mulher nos afazeres do lar e ao sabor das intempéries de seu
comportamento. Ela é descrita como ser fragil e refém de sua condicdo bioldgica, ligada aos
elementos reprodutivos. Era tarefa das mulheres os cuidados domésticos e a funcéo reprodutiva.
Sendo assim, eram origens dos males femininos: mao funccionamento do utero e dos ovarios.
Né&o portadora da racionalidade, a mulher ficava a deriva dos sabores da natureza.

O texto informado na Figura 49 seria mais condizente com a imagem feminina da Fig.
52, onde a mulher aparece amedrontada pois tem perdido as cOres bonitas das suas faces; e
também ndo se conjuga com a leveza da Figura 51, onde a personagem afirma: Sou formosa
porque uso a Agua da Belleza.

Assim, ndo apenas as mulheres, mas todos os que liam os andncios entendiam e
aprendiam que a satde feminina significava estar bela, pronta para os trabalhos domésticos e
fungdes reprodutivas. Imagem flutuando entre a melindrosa (Fig. 49) e o temor (Fig. 52).

Tais modelamentos do feminino, reforcando a mulher para a beleza e trabalhos
domeésticos, respondem a gradativa entrada da mulher na vida publica urbana. Segundo Rago
(1985), a medida que a mulher conquistava novos espacos, outras estratégias entravam em cena
para delimitar, restringi-la aos espagos dos cuidados do lar. Enfim, ser uma boa esposa e boa
maée.

Para reforcar essa construcdo da mulher do lar e maternal, o jornal A TRIBUNA
apresenta o artigo de Zeny de Sa, do qual se ressalta que:

E a mulher continuara a ser a meiguice, a ternura, o carinho, 0 amor, 0
conjunto da gracca e a belleza, da fé quando finda o labor diério, dobrar
contricta os joelhos ante a imagem de Maria e alliando tudo isto ao trabalho
fecundo e a intelligéncia pujante, serd a encarnacdo do amor desdobrado nas
trez palavras grandiosas: Deus — Patria — Familia. (A TRIBUNA, 29/09/1929,

n.p.)
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Também eram constantes, no mesmo periodico, artigos em defesa da educagdo

feminina, que deveria seguir os mesmos padrbes de contricdo, ou seja, a mulher deveria ser

educada para ser boa mae. Na edi¢do do dia 29 de setembro de 1929, o jornal destacou o

seguinte ideal: “Cuidemos, pois de educa-la, instrui-la, porque a educacdo do homem é um

reflexo da educacio da mulher [...] . E precizo que a creanca receba ensinamentos sios e s6
uma mée educada e instruida pode ministra-la” (A TRIBUNA, 29/09/1929, n.p.)

Fig. 51 — Agua da Belleza
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Fig. 52 — Composto Ribott
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Fig. 53 — Emulséo de Scott
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E notério como as propagandas concordam com os textos escritos sobre a mulher no

jornal A TRIBUNA e como elas complementam o cendrio feminino da década de 1920. As

mulheres dando passos em direcdo a vida pablica e as estratégias para manté-las no lar.

A Emulséo Scott, mostrada na Figura 53, foi 0 Gnico anincio que trouxe uma imagem

da velhice, sendo entdo mostrada em sentido positivo, ou seja, dava a entender que seria

possivel atingir a velhice com salde usando a emulsdo, mantendo a loucania da juventude
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atraveés dos annos, fortalecendo o organismo em todos os periodos da existéncia. A
longevidade feminina estava ligada ao fato de a mulher manter-se com ar jovial.
Na Figura 54, o Vanatonico promete fortificar as MOCAS PALLIDAS E DOENTES.

Em todo o anuncio, apenas a frase ligada as mulheres esta em destaque com caixa alta.

Fig. 54 - Vanatonico Fig. 55 — Fluxo-Sedatina
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Fig. 56 - Uterosano
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O Uterosano exemplifica uma série de anuncios que poderiam ser classificados como
uma consulta Pré-Natal Publicitaria. Para uma boa gravidez era necessario um utero sdo. Esse
medicamento ja deixava clara, pelo préprio nome, sua finalidade. Vendido na Farmacia Espirito

Santo®® para tratar os Uteros femininos, era anunciante frequente. Prosseguindo com a

4> A farmacia Espirito Santo era de propriedade de Rodrigues da Cunha, Agente do Executivo Municipal entre
1912 e 1922, e anunciante constante do jornal A TRIBUNA.
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prescricdo dos reclames, apos conseguirem um Utero sdo, as leitoras poderiam seguir para a
ingestdo da Fluxo-Sedatina, mostrado na Figura 55, com o seguinte texto: “Tomando 15 dias
antes de dar a luz, facilita o parto, diminue as fores e as colicas, produzindo-se com facilidade,
ndo havendo mais perdas de vida em consequéncia das hemorragias muito comum nos
mesmos”.

As mulheres aprendiam que além do destino da procriacdo, era também sua
responsabilidade parir Filhos Bellos e Robustos, conforme mostra a Figura 57. E que, a ingestao
do Ténico Lactifero, ainda durante a gravidez, deveria garantir-lhe a felidicade de poderem

ammmentar seus filhos ao proprio seio.

Fig. 57 — Lactifero
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As etapas da vida feminina estavam prescritas pelos medicamentos que sugeriam
entender o universo feminino pelas suas enfermidades. Assim “a mae higiénica nasceu,
portanto, de um duplo movimento histérico: por um lado, a emancipacdo feminina do poder
patriarcal; por outro, “coloniza¢do” da mulher pelo poder médico” (COSTA, 1989, p.155)

O discurso médico abarcava o universo feminino prescrevendo desde os cuidados com

sua beleza até sua prole. Também obtinha atencdo especial pelos anunciantes. Frente aos altos
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indices de mortalidade que os pais enfrentavam, existia um crescente apego a infancia, o que
explica e se projeta a esperanca de se criar uma sociedade higiénica no Pais. E essa crianca,
projeto de futuro, precisava ser protegida, cuidada, “amparada e educada, dai a necessidade de
propagar os ideais higienistas, que a preservariam dos males e a poupariam da morte prematura”
(RIBEIRO, 2006, p.30).

Nesse sentido, o Licor de Cacau Xavier, anincio da Fig. 58, conclama: “MAES —
TRATAE DA SAUDE DE VOSSOS FILHOS. Lembrae-vos de que a grande mortalidade das criancas é

produzida pelos vermes intestinaes”.

Fig. 58 — Licor de Cacau Xavier Fig. 59 — Camomillina
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A altissima mortalidade infantil verificada no periodo em todo o pais — e em Uberabinha
em particular, pode ser vista no anuncio da Camomillina. A caveira com a foice nas maos
assusta os pequenos fornecendo uma mensagem instantanea para o receptor: para manter 0S

filhos vivos era necessario o0 medicamento, caso contrario a morte os levaria.
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Completando o percurso medicamentoso, desde o preparar para a gravidez até os perigos
das doencas que afetavam as criangas, era necessario também atestar a validade dos
medicamentos e sua eficacia, conforme mostra a Figura 60.

Fig. 60 - Depoimento CAPIVAROL
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Diferente dos medicamentos que falavam diretamente para a mulher comprar e ministra-
los aos filhos, o depoimento é feito pelo pai: “E a voz do Pae que vem trazer-lhe a homenagem
de seu reconhecimento pelo bem que lhe causou 0 maravilhoso <CAPIVARIOL> a cujo poder
deve a vida de seu filho”.

Se a mulher cabiam as decisdes do cotidiano, da compra do medicamento e a
publicidade marcava o lugar feminino, por outro lado, a palavra publica masculina era a
autoridade. E por meio do homem falava a mulher, conforme ainda marca o texto do anincio
da Fig. 60: “Em obdiencia pois aos deveres de gratiddo eu e minha esposa enviamos com mi
agradecimentos e pedindo as béncdos de Deus sobre sua pessoa a photographia de um filho
curado por seu extraordinario invento”.

Comprovando a eficacia do remédio falava o Pae, trazendo no andncio a Photo, o

argumento da verdade recoberto pela forma técnica, que era a prova que o garoto estava bem,
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e gozava de boa salde. Nessa publicidade, uniram-se a modernidade dos remédios e da
fotografia, a colocacdo social dos homens de chefe da familia ao se pronunciarem publicamente,
e 0o medo das doencas. E uma peca publicitaria que traz, em um dnico recorte, algumas
expressivas marcas da década de 1920.

Licor de Cacau Xavier, Fluxo-Sedatina, Uterosan, A Salde da Mulher, entre outras,

Todas essas marcas estavam presentes na midia e muitas delas escolheram as
mulheres como publico-alvo. Afinal a “Rainha do Lar” cabiam as decisdes
dos gastos diarios: escolher o fortificante mais efetivo para as criangas; optar
pelo melhor remédio para célica; ou comprar o medicamento para as dores de
cabeca que o marido trazia do escritorio. Prover a casa ainda era tarefa
masculina, todavia, na hora de decidir por produtos e marcas, a mulher dava a
palavra final. (BUENO; TAITELBAUM, 2008, p.62)

Em dialogo junto aos sujeitos de seu tempo, a publicidade deixa entrever a contrastante
construcdo do interior do Brasil da década de 1920, que ainda era um ambiente tipicamente
rural, mas que se requeria urbano e moderno. Uma publicidade que apresentou Uberabinha a
medicamentos, tratamentos, politicas higienistas construidas por outras realidades, mas que
interagia cotidianamente com os parcos leitores do jornal A TRIBUNA e as redes de
sociabilidade da qual ela pertencia.

N&o é possivel aferir um resultado efetivo, quantitativo do impacto dessas publicidades
médico-sanitaristas na cidade. No entanto, as repeti¢cdes constantes dos anuncios, 0 cruzamento
deles com os discursos presentes no jornal A TRIBUNA sobre a mulher e o Cadigo de Posturas
do Municipio mostram que esses assuntos eram relevantes na década de 1920 na cidade de
Uberabinha.

A educagdo nessa perspectiva ndo escolarizante, que se detém sobre os costumes,
encontra pistas na publicidade sobre como a populacéo de Uberabinha aprendia a ser higiénica

e civilizar seus costumes em direcdo ao projeto higienista que pairava sobre toda a Nacéo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Percorrer o caminho do processo civilizador da entdo cidade de Uberabinha, no recorte
temporal de 1919 a 1929, foi também perceber como os ideais sanitaristas se impuseram, via
imprensa nos sertdes do pais. Um estudo que foi possivel por meio da leitura de publicidades
do jornal A TRIBUNA, que possibilitou desvendar imagens e simbolos do discurso médico-
sanitarista da época. A publicidade, fonte direta desta pesquisa, pode ser tomada como elemento
gue compunha a cultura e que carregava as marcas dos sujeitos e do tempo que a produziu.
Nesse caminho de investigacdo e questionamento, é que se operou a busca para compreender
como os costumes da cidade foram educados para a vida moderna que se anunciava.

Naquele tempo/espaco, eram necessarias novas roupas, novos modos de circular pelos
locais urbanos, novas escolas, novos meios de transporte e novos medicamentos. Enfim, novos
homens e novas mulheres, que tinham que ser educados para a sociedade que nascia no Brasil
Republicano. Para situar como se deu todo esse processo, esta pesquisa apresentou a cidade de
Uberabinha, no Capitulo 1, discutindo a construcdo do municipio envolto no discurso do
progresso e na realidade das desigualdades.

A cidade, emancipada em 1888, logo cria 0s primeiros impressos e neles ja estavam
presentes as propagandas. Ao longo das primeiras paginas desta pesquisa é possivel entender a
historicidade dos andncios, tanto em sua histdria geral, partindo da Histéria da Publicidade até
0 nascimento da imprensa, finalizando com a propaganda, ambas no Brasil. Ao problematizar
0 nascimento da cidade e dos seus impressos, com destaque para o jornal A TRIBUNA, deu-se
0 primeiro passo para pensar 0 processo educativo em curso no sertéo.

No Capitulo 2 foram apresentados os resultados desta pesquisa. O primeiro esforgo
realizado junto as fontes foi perceber se existiam temas recorrentes, propagandas que
chamavam a atencédo do leitor, buscando uma experiéncia de leitura para aprender como elas
eram apresentadas na década de 1920. Sendo assim, nesse percurso investigativo, trés temas
principais foram escolhidos para as analises da publicidade impressa nas paginas do jornal A
TRIBUNA, para comporem o Capitulo 2: alfaiatarias, escolas, maquinas e os automoveis. Dois
foram os critérios principais: frequéncia e elaborag&o®®.

Ao analisar a publicidade cotejando-as com outras fontes, em especial, o Codigo de
Posturas do Municipio e as leis municipais, foi possivel verificar que os conflitos vividos pela

sociedade uberabinhesense estavam presentes nelas no recorte temporal escolhido.

46 Por elaboracdo, entende-se a qualidade dos andincios, sua formatagao, utilizagdo de imagens, fotografias, humor,
dimensdes (tamanho), molduras ou frases de impacto.
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Nos anuncios analisados foram encontrados indicios sobre como as sensibilidades
comecavam a ser educadas. Nesse sentido, as fotografias eram importantes aliadas das
propagandas, pois compunham uma segunda realidade junto ao leitor, conferindo veracidade e
ensinando como olhar, o que olhar, quais os angulos a serem vistos ou escondidos.

Novos hébitos também deveriam ser construidos e vestir-se adequadamente em
espacos publicos era imperativo. Sendo assim, as alfaiatarias cuidavam desse aspecto. Eram
elas que sugeriam quais deveriam ser os padrdes do vestuario. Nesse ponto, foi interessante
notar a pouca presenca da moda feminina, pois a centralidade estava para a figura pablica do
homem. Os poucos anuncios encontrados sobre moda feminina eram de comércios fora de
Uberabinha e tinham baixa frequéncia e relevancia frente as alfaiatarias.

Por essas andlises conduzidas no Capitulo 2, é que se reforca a participacdo da
publicidade nesse circulo de transformacdo, como elemento que capta e também age sobre o
momento, e assim, tem papel educativo sobre aqueles que dialogam com ela.

Dessa forma, este trabalho detém-se sob a perspectiva de uma educacdo nao escolar
que ocorre em ambiente publico, por meio dos jornais que eram consumidos e vendidos. Eram
suportes feitos para ndo durar, que passavam de mao de méo, reiteravam e ganhavam forca na
impressdo do proximo exemplar. Esta pesquisa de fronteira busca, em fontes ndo tradicionais
da Histdria da Educacdo, a possibilidade para se refletir sobre esse campo do conhecimento.

A imprensa conseguiu, nas ultimas décadas, relevancia dentro ciéncia brasileira, com
destaque para a producdo do grupo de pesquisadores ligados ao Programa de Pds-Graduacéo
em Educacdo da Universidade Federal de Uberlandia — PPGED-UFU, que contribuiu para
consagrar os periédicos como fontes elegiveis. Contudo, a investigacdo era restrita a elementos
ligados diretamente a temas educacionais, ou seja, da educagdo escolar formal.

Outros trabalhos recentes, no ambito do PPGED-UFU e do Programa de Pos-
Graduagdo em Tecnologias, Comunicagdo e Educacdo — PPGCE-UFU, ja fizeram
experimentacGes com novas fontes e novos questionamentos dentro da Histdria da Educagéo,
como exemplo, podem ser citadas as dissertacdes de Neiva (2014) e Miyosh (2015). Desta
forma, acredita-se que eleger a publicidade como fonte entra nesse conjunto de trabalhos que
visam ampliar as fronteiras do campu.

Conforme Prost (2008), ao se pronunciar uma novidade, incorre-se em riscos. Este é
um dos desafios deste estudo: além das discussbes apresentadas, também mostrar a
possibilidade de ampliar as fontes dentro da Historia da Educacéo que, nesta pesquisa, fica no

limiar dos vestigios. E esse aspecto €, ao mesmo tempo, a fragilidade e a forca deste estudo.
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Pode-se dizer “fragil”, pois ndo se pode verificar quantitativamente o resultado e o
alcance das publicidades. N&o é possivel fazer a afirmacdo de que um sujeito passou a usar

terno apds ver o anuncio da Alfaiataria Popular, conforme mostra a Fig. 61.

Fig. 61 — Alfaiataria Popular
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No entanto, é possivel ter fortes vestigios de que esse costume de usar terno era
introduzido na cidade e ganhava adeptos. Para tal afirmacdo, é importante perceber que a
publicidade tem o objetivo primeiro de vender um artigo e que ela também é um produto pago
para estar nas folhas dos jornais. Em seguida, € importante investigar a frequéncia dos andncios.
Em todas as fontes perscrutadas, foi encontrado pelo menos um andncio de alfaiataria.

Essa frequéncia, aliada ao gasto certo que os proprietarios fizeram em busca do lucro,
sdo indicios interessantes para perceber que o consumo desses produtos era apreciado. E a
indicacdo de vestuarios, que acompanham grande parte dos anuncios, sugeria ao
leitor/consumidor os modelos a serem comprados. Era uma educagdo para o bem vestir

acompanhada da educacdo do olhar, que aprendia 0s modelos a serem consumidos.
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Mas, a0 mesmo tempo, esse carater indiciario do trabalho é a forca, pois evidencia a
existéncia de um conjunto de ideias e projetos que circulavam por uma rede de sociabilidade
em Uberabinha, que compreendia desde as esferas formais da administracdo publica, passando
pelos proprietarios de farmacia, escolas e cinemas que eram também anunciantes do jornal A
TRIBUNA.

Ao anunciarem, colocavam em publico ideias que eram de foro intimo, por vezes
trazendo elementos sugestivos de comportamentos e costumes alheios ao proprio produto.
Como exemplos, podem-se citar os automoveis, que sugeriam comportamentos familiares, ou
remédios que ensinavam sobre o corpo.

A educacdo acontece entre 0s sujeitos, entre as pessoas, ndo € exclusividade do
ambiente escolar. Esses vestigios que a publicidade deixou ver sdo as pistas seguidas, que
encontram ressonancia no Cadigo de Posturas do Municipio, nos compéndios de leis municipais
e artigos publicados no jornal A TRIBUNA.

O processo civilizador consubstanciava-se na educacdo dos costumes daqueles que
habitavam o pequeno nucleo urbano de Uberabinha. Em um processo imbricado de
modernizacdo e atraso, progresso e conservadorismo, urbano e rural, é que a cidade de
Uberabinha entrou na construcédo republicana do século XX.

Mais contundente que leis impostas e ameaga coercitiva, o autocontrole, como
preconiza Elias (2011), é ferramenta civilizatoria com maior eficacia. E dentre os diversos
campos de enunciacdo desse modelo civilizatério que sdo dispostos, a publicidade é um deles.

De modo algum deterministico ou impositivo, mas responsivo e dialdgico. Ensinando
por vias sutis, impressas nos jornais que ja ganhavam o status de verdade e confianca, a
publicidade toma deles essas caracteristicas.

Nesse complicado jogo civilizatdrio, os habitantes do sertdo, conforme o Capitulo 3
discute, eram desenhados como doentes, improdutivos e ndo civilizados, que deveriam deixar
de ser opacos e tornarem-se luminosos ao resplandecer da modernidade. Os costumes deveriam
ser civilizados. A publicidade médica tem espaco consideravel nesse cenario de conformagéo
dos corpos.

Era importante aprender que 0s riscos existiam, e se ndo existiam no cotidiano, a
publicidade os criava por meio da repeticdo nas paginas de propaganda. E, por conseguinte, ja
0 tratamento completo era ofertado. Aprende-se sobre sintomas, remedios, elixires. A
pedagogia farmacoldgica era completa pelas paginas publicitarias dos jornais. Como pode ser
visto na Fig. 62, uma pagina completa de anuncios.
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Fig. 62 — Pagina inteira
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Em meio a profusdo das paginas dos jornais, as publicidades ligadas as mulheres
também eram alvo frequente dos reclames farmacoldgicos e, no didlogo com os leitores,
ensinavam sobre a fragilidade feminina e suas responsabilidades maternas.

Enfim, o percurso deste estudo teve como objetivo elucidar o trabalho educativo que
as midias, de forma indiciaria, deixavam ver na década de 1920. Por meio dessas reflexdes,
elaboradas dentro do periodo histérico delimitado, outro objetivo foi o de refletir sobre o poder
educativo da publicidade, educacdo dos costumes, além de mostrar o processo civilizatorio
como educativo.

Concordando com Lipovetsky (1987), ao compreender o elemento da seducdo presente
na linguagem publicitaria, e rejeitando Kellner (2013), ao afirmar a unicidade da dimenséo
alienante, infere-se que antncios sio resultado do encontro dessas concepgdes que, “conforme
[...] A histéria da humanidade encontra-se mais nos romances que nos livros de histdria; e mais
ainda que nos romances, encontra-se nos anuncios dos jornais” (Freyre, 2012, p.45).

O que se percebe nos anlncios sdo textos que carregam marcas maiores que seu
objetivo inicial de promover a venda de um produto. Sob a acdo dos métodos historicos, atenta
as possibilidades de interpretacdo documental, a publicidade diz sobre seu tempo e 0s sujeitos.
E, por consequéncia, sobre a civilizagdo de seus costumes, mostrando como pedagogicamente
novos produtos entram no cotidiano urbano e letrado.

Nesse movimento de formacdo, conformacdo, educacdo, 0s sujeitos aprendiam as
formas de viver e conviver com os desafios que o século XX apresentava. Educacéo ndo ocorre
unicamente nos bancos escolares ou no intramuros, mas por meios diversos, e a publicidade é

um desses mecanismos.
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