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RESUMO

Embora as séries ficcionais animadas tenham sido alvo de analises pelos pesquisadores,
estudos historicos sobre os desenhos animados da TV sdo ainda incipientes. Alem disso,
se 0s pesquisadores investigaram os seriados animados, ndo foi com a intengdo de
discutir sua relacdo com as imagens de Brasil e de brasileiros veiculados na TV e na
Internet. Por essas razbes, o objeto de estudo desta tese é a discussdo sobre as
dimensbes socio-historico-politicas em ““Os Simpsons™, parodia satirica lucrativa sobre
uma familia de classe média americana cujos episodios povoaram as telinhas do Brasil e
de outros paises por mais de duas décadas. Portanto, o corpus desta investigacdo sdo
alguns dos capitulos da série, em especial O Feitico de Lisa, durante o qual a familia
ficcional viaja ao Brasil. Com o objetivo de trazer a luz as representacfes de Brasil das
ultimas décadas, esta pesquisa utiliza a fala dos internautas da qual emerge a construgdo
de seu discurso critico sobre Os Simpsons e nosso pais. A Internet, lugar para revelar o
Brasil e suas relagdes com a producdo americana de séries ficcionais, é também usada,
ndo apenas como tentativa para definir ‘linguagem simpsonizada’ e discutir a
(re)significacdo da imagem do Brasil como criada pelos internautas, mas também para
repensar os conceitos de familia, infancia, criminalidade, violéncia, sexualidade em
programas infantis e o descaso pelos simbolos identitarios do Brasil, sempre tratados de
modo negativo e denigritdrio, na busca por maiores niveis de audiéncia e dinheiro,
estas, categorias também selecionadas para se desenvolver esta investigacdo. Também,
a antropofagia, categoria muito utilizada em (con)textos literarios brasileiros no comego
do século XX, foi o suporte da analise da percepgdo dos internautas e telespectadores
sobre a referida serie, como geradora de atitudes e comportamentos que ajudam a
reconstruir realidades, via midia de massa, mesmo se inspiradas por Os Simpsons,
principalmente a partir da critica revelada no episddio “O feitico de Lisa”. O texto,
por um lado, atesta a capacidade dos brasileiros, com o uso de tecnologias
comunicativas, de reagir contra o retrato satirico-negativo do Brasil e dos brasileiros e,
por outro, de promover a retomada dessa imagem, mesmo fazendo uso daquela
“linguagem simpsonizada”. A pesquisa leva a conclusdo de que os brasileiros,
internautas e telespectadores, nem sempre assistem aos episodios de Os Simpsons
passivamente, mas reagem criticamente, posicionando-se contrarios as insinuacgoes
depreciativas em relacdo a cultura, sociedade, historia, ao folclore, ao préprio povo
brasileiro e ao Brasil, e tentam resgatar as imagens do Brasil e dos brasileiros veiculadas
na série Os Simpsons, principalmente as exploradas no episodio O Feitigo de Lisa. E, no
entanto, o texto evidencia que certas imagens de Brasil e dos brasileiros representadas
no desenho animado expressam a problematica realidade do Brasil e, por isso, tornaram-
Se uma preocupacao e outro aspecto significante a serem considerados nesta tese. Por
essas razoes, essas imagens de Brasil se tornam a razdo de o investigador levantar
questdes pertinentes e sugerir veementemente reflexdes e discussdes sérias sobre esse
assunto.

Palavras-chave: Desenho animado. Imagens. Recepgdo. RessignificacGes. Brasil.
Brasileiros. Os Simpsons. Dimens@es politicas e sociais.



ABSTRACT

Although animated sitcom fiction has always been the focus of researchers’ analysis,
historical studies about animated series aired on TV are still scarce. Moreover, whether
researchers have investigated animated sitcoms, it was not with the intention of
discussing their relation to the images of Brazil and Brazilians conveyed both on TV
and the Internet. Because of that the object of study of this thesis is the discussion of
socio-historical-political dimensions in ‘The Simpsons’, a profitable animated sitcom
and a satirical parody of a working class American lifestyle family, whose episodes
have been aired on Brazil and all over the world’s TV channels for more than two
decades. Therefore, the corpus of this investigation is some of the series episodes,
notably “Blame it on Lisa” during which the fictional family travels to Brazil. With the
objective of bringing to light the representations of Brazil in the last decades the
research makes use of the internauts speech acts of which emerge their critical discourse
construction of the The Simpsons. The Internet, an interesting locus to reveal Brazil and
its relation to the American production of series, is also used not only in an attempt to
define ‘simpsonized’ language and discuss the (re)signification of Brazil’s imagery as
created by the internauts, but also to put to question concepts such as family, childhood,
criminality, violence, sexuality in children’s programs and the lampooning of Brazilian
identity symbols, always treated in an unflattering or negative light, in the search for
larger audiences (Top 30 ratings) and for money, categories also selected for the
development of this work. Still, anthropophagy, a category largely used in Brazilian
literary (con)texts in the beginning of the XX century, supported the analysis of
internauts and actual viewers’ perception of the series as a point of departure for helping
engender behavior and attitudes that can help rebuild realities, via massive media, even
if inspired by The Simpsons, and mainly based upon criticism revealed by the episode
“Blame it in Lisa. On the one hand, the text attests the capacity of Brazilians, by means
of using communicative technologies, for reacting against the negative satirical portrait
of Brazil and Brazilians and on the other, for rescuing this image, even if utilizing that
‘simpsonized language’. Research leads to the conclusion that Brazilian internauts and
actual viewers do not watch The Simpsons passively but stand up against the
unflattering insinuations in relation to Brazilian culture, society, history, folklore, Brazil
and the Brazilian people, and try to rescue those images conveyed by the sitcom
episodes, especially the ones in ‘Blame it on Lisa’. And yet, the text evidences that
certain images of Brazil and Brazilians represented in the animated sitcom expresses the
troublesome reality of truthfully and because of that they have become one of the thesis’
concerns and another significant aspect to be considered. Such images are the reason for
the investigator’s raising relevant questions and his strongly suggesting accurate
reflection and discussion on such a matter.

Keywords: Animated sitcom (series). Imagery. Reception. Resignification. Brazil.
Brazilians. The Simpsons. Social (historical) and political dimensions.
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INTRODUCAO

No ano de 1991, a série Os Simpsons foi apresentada no Brasil pela primeira
vez. Logo caiu nas gracas do publico que, cada vez mais, se divertia com a familia
americana de classe média retratada no desenho animado®. Além, desse constante
contato que o publico brasileiro passou a ter com a série animada, 0s animadores e
produtores do desenho, em alguns episddios, retrataram diretamente o Brasil. Tais
imagens simpsonizadas provocaram atitudes diversas que ilustram o dialogo e as
apropriagdes que o publico brasileiro faz do desenho. Sob tal prisma, é que
direcionamos o olhar nesta pesquisa, procurando perceber as dimensfes politicas e
sociais desse entretenimento lucrativo, que se relaciona com inumeros brasileiros ha
mais de duas décadas. Para atingir tal intento, utilizamos como fontes o préprio desenho
animado e os documentos diversos que propagam seu dimensionamento simbolico,
como jornais, revistas e as redes sociais da Internet.

Enunciados do tipo: “Marge, lembre-se, se algo der errado na usina, culpe

0 cara que ndo sabe falar inglés!”?

, pronunciadas no desenho pelo personagem
ficcional Homer Simpson, tém provocado repercussdes no pablico, uma vez que sugere
discriminacdo, ou, até mesmo aversdo a estrangeiros. Provocagdes desse tipo, quando
direcionadas ao Brasil, apresentadas na televisdo ou Internet suscitaram os incémodos
iniciais que nortearam nossas investigacdes, pois percebemos, gradativamente, que 0s
significados, ou ressignificacbes poderiam ir para além de meras inferéncias
depreciativas a respeito nosso pais e de seus cidaddos. Por isso mesmo, as repercussdes
das frases de Homer Simpson, ou as peripécias vividas por outros personagens da
familia, ultrapassam com frequencia o ambiente da cidade ficticia de Springfield,

colocando autoridades, celebridades artisticas, membros da comunidade cientifica e

Estima-se que Os Simpsons seja visto semanalmente por aproximadamente 40 milhdes de pessoas. E,
anualmente, por 10 bilhGes de pessoas em todo o mundo. A reapresentacdo dos Simpsons na TV
Globinho, em 2008, fez com que a audiéncia chegasse a 10 pontos percentuais de midia ocupando a
lideranca do ranking do Ibope. Entretanto, na 20 Temporada (2010), o desenho vem perdendo audiéncia
nos Estados Unidos para os concorrentes indiretos American Dad e Uma Familia da Pesada. Ver em:
<http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/User_blog:Aero%27Guns/O_que_voc%C3%AA_far%C3%A1 guan
do_Os_Simpsons_n%C3%A30_ser_mais_exibido%3F>. Acesso em: mai 2011.

% Ao clicar em The Simpsons no site: <http://meadd.com/osimpsons>. Vocé iré ler a frase de Homer de
critica a estrangeiros. Acesso em: mar. 2003.




detentores de diversas ordens e hierarquias em situacdes problematicas. Essa é uma das
motivacgdes que nos impulsionou a estudar a série animada americana.

As personagens que compdem Os Simpsons, como ja dito, residem em
Springfield, uma cidade ficticia, e ndo h&d mencéo do Estado. A série retrata uma familia
de classe média americana satirizando os fatos cotidianos. As personagens principais da
série sdo caracterizadas da seguinte forma: Homer Simpson é o chefe de familia,
trabalha como inspetor de seguranca na Usina Nuclear local e tem comportamentos
pautados pelo vicio, despreocupacdo e até algumas falhas de carater. Sua personalidade
flexivel e desastrada suscita reinterpretacfes e problematicas que discutiremos com
detalhes no terceiro capitulo, mas, conforme ja observado, a culpa pelos seus erros no
trabalho sempre pode ser atribuida aos que ndo falam inglés, possivelmente os
imigrantes, explorados na Usina.

Marge é uma mulher aparentemente virtuosa, que descende de uma
linhagem de esposas e maes de TV (boazinhas e organizadoras da familia). Bart € um
garoto de dez anos que despreza qualquer tipo de autoridade e regras, faz maldades e
busca levar vantagem em tudo. Convém ressaltar que o desrespeito (ou descaso), as
autoridades e a transgressdo as regras passaram a ser uma caracteristica da série que
transcende a uma particularidade de Bart Simpson.

Lisa, com oito anos, é inteligente e, em meio a um mundo cadtico, persiste
em acreditar no racionalismo para a correcdo dos problemas, luta pelas causas
ambientais, ¢ feminista e virtuosa, toca saxofone e segue dieta vegetariana. E
exatamente ela que procurara resolver os problemas do personagem brasileiro
Ronaldinho, no episédio “O feitico de Lisa”, foco de nossa anélise no capitulo 2. A
bebé Maggie, apesar de ndo falar e nem manifestar as emocGes e sempre sugando sua
chupeta, é frequentemente abandonada pela familia, como no episédio mencionado, e
consegue tomar atitudes sozinha e de forma inteligente, como acontece com a maior
parte das figuras femininas de Os Simpsons.

O desenho animado teve inicio em 1987, com curtas de 30 segundos para a
série de televisdo The Tracey Ulman Show, e foi transformado em um desenho
apresentado em aproximadamente 22 minutos, atingindo diversas emissoras pelo
mundo. O desenho criado pelo cartunista Matt Groening, teve boa aceitacdo dos
telespectadores e foi iniciado com um especial de Natal de meia hora, em 17 de
dezembro de 1989, tornando-se série regular em 14 de janeiro de 1990. Os Simpsons €

uma producdo da Gracie Films associada com a Twentieth Century Fox Television.



Matt Groeing, James Brooks e Al Jean séo os produtores executivos e Film Roman faz a
animacao®. Os episddios cuja producéo levam cerca de seis meses cada um, comumente
fazem inGmeras alusdes que buscam identificar o telespectador com o desenho por meio
da apresentacdo de personalidades, cenas de filmes, episddios politicos e historicos
diversos.

Sobre as alusdes, convém considera-las como uma referéncia intencional
cuja associacdo transcende & mera substituicio de um referente®. Feitas a personagens
midiaticos, a brasileiros e ao Brasil, tais alusGes sdo alvo de nossa analise, visto que
essas intencbes do discurso marcam todos os episodios da série. A busca pela
familiaridade com o telespectador por meio de alusdes, ndo impede que demais
telespectadores que ndo consigam compreender a citacdo gostem ou ndo do desenho.
Tais inferéncias contribuiram para a constru¢do da nocdo de simpsonizagdo, conforme
destacaremos no primeiro capitulo, pois inicialmente ja € conveniente enfatizar que os
atos de simpsonizar se atém a relacdo das construgfes dos episddios com o publico
brasileiro e suas ressignificagdes no percurso dos vinte e um anos da apresentacdo da
série no Brasil.

O diélogo de Os Simpsons com a ciéncia e a intelectualidade transcende as
inferéncias e as personalidades do meio cientifico. Os redatores do desenho também
possuem geralmente carreira académica, dentre eles se destacam: David X. Cohen,
bacharel em fisica em Harvard e mestre em ciéncias da computacdo pela Universidade
de Berkeley, Ken Keeler, doutor em matematica aplicada por Harward, Bill Odenkirk,
doutor em Quimica Inorganica pela Universidade de Chicago, Al Jean, produtor
executivo e redator principal, formado em matematica por Harward®. Além das bases
académicas dos produtores, renomados roteiristas da televisdo norte-americana, como
Bob Bendetson, compdem o grupo de redatores e produtores. Bendetson foi premiado
em 2003, pela Writers Guild of America Award pela criagdo e animacao do episodio “O
feitico de Lisa”, em que Os Simpsons visitam o Brasil. A vinculagdo da série com a

academia, torna-se cada vez maior, pois:

® AMERENO, Daniela Sacuchi. O descaminho do feminismo nos Simpsons. Cenarios da Comunicagéo,
Séo Paulo, p. 49-63, 2006.

* IRWIN, Willian et al. Os Simpsons e alus&o: “O pior ensaio ja escrito”. In: Os Simpson e a filosofia.
Sdo Paulo: Madras, 2004.

> HARPERN, Paul. Os Simpsons e a ciéncia: o que eles podem nos ensinar sobre fisica, robtica, a vida e
0 universo. Sdo Paulo: Novo Conceito Editora, 2008.



Os académicos ja tinham descoberto inesperadamente essa tendéncia
oculta do desenho. E raro um desenho da televisdo desencadear uma
discussdo intelectual ou gerar artigos publicados. Contudo, Os
Simpsons inspiraram publica¢Ges sobre cuidados médicos, psicologia,
evolucéo e outros temas®.

Apesar das diversas abordagens tematicas sobre Os Simpsons, as
provocacdes e repercussdes provenientes das inferéncias sobre o Brasil e a relacdo do
desenho animado com os brasileiros ainda ndo foi alvo de investigacOes
historiogréaficas, lugar em que se insere esta pesquisa. Partindo das vivéncias da familia,
na cidade Springfield, os produtores ampliaram a satira para outros paises visitados na
ficcdo pela familia Simpson. Assim as inferéncias satiricas tornaram-se mais intensas e
as imagens provocativas dos paises passaram a povoar com maior intensidade os
noticiarios.

Sobre satira, Brummack, mesmo destacando a diversidade e dificuldade de
se definir tal conceito, elucida que uma obra satirica pode ser interpretada como aquela
que procura a punicdo ou ridicularizacdo de um objeto através da troca e da critica
direta, ou entéo, ou se reduz a meros elementos de troga, critica ou agressao, em obras
de qualquer tipo. A partir dessa premissa, a satira pode ser entendida como
representacéo estética e critica daquilo que considera errado ou do qual discorda.

Assim, a obra, em nosso caso Os Simpsons, passa a ter a intencéo de atingir
determinados objetivos sociais, pois a transgressdo de normas e a ridicularizacdo de
personagens é marcante em toda a série’. Imbuido de sua marca satirica, em 1991,
conforme ja expresso, o desenho “desembarcou” no Brasil®. A partir de entdo, grande
nimero de telespectadores® tiveram contato com a producéo de Groening, o que torna a

relacgdo dOs Simpsons com o Brasil e com os brasileiros terreno proficuo para

® HARPERN, Paul. Os Simpsons e a ciéncia: o que eles podem nos ensinar sobre fisica, robgtica, a vida e
0 universo. S&o Paulo: Novo Conceito Editora, 2008. p. 19.

" Brummack, J. Zu Begriff und Theorie der Satire. Vierteljahreszeitschrift fiir Literaturwissenschaft und
Geistesgeschichte, Stuttgart, v. 45, pp. 275-377, 1971.

® A série estreou aqui no Brasil em 1991, na Rede Globo, e era exibido nas tardes de sabado. Depois de
algum tempo, o programa foi transferido de horéario para o domingo e veiculadono periodo da manha,
depois de “Alf”. Para assinantes do canal Fox, o desenho era exibido no periodo noturno as 20:30min ou,
no horério de verdo as 21:30, pois eles quase nunca ajustavam os horérios, paralelamente a Fox. O SBT
comecou a exibir o desenhos as tercas e quintas feiras a noite. Atualmente, programa é transmitido pela
Fox todos os dias, e pelo SBT de segunda a sexta aproximadamente as 13h. Para mais informagdes,
consultar: <http://thesimpsons.com.br/informacao/historia/>. Acesso em: fev. 2011.

° Além da tradicional audiéncia disputada por SBT e Rede Globo de televiséo, Os Simpsons, ao voltar a
ser exibido pela Rede Globo, em 2009, fez com que os indices de audiéncia da “TV Globinho”
aumentassem. Em 2010, a audiéncia chegou a 10 pontos ocupando a lideranca isolada nos ranking do
Ibope. Disponivel em: <http://natelinha.uol.com.br/2010/08/07/not_33164.php>. Acesso em: jan. 2011.




investigacdes, pois, enquanto investimento lucrativo, o contato da produgéo audiovisual
americana com o publico brasileiro cria uma ambiéncia politico-social instigante como
foco de analise.

Em relacdo aos vinte e um anos de apresentagdo da série no Brasil, o
produtor e roteirista do desenho Al Jean, vé no carater universal dos personagens e nas
criticas do desenho aos préprios americanos de classe media um dos motivos do sucesso
da série em outros paises. Ou seja, 0s estrangeiros também gostam de rir da
ridicularizagdo satirica da familia de classe média americana. Sobre a polémica que
envolveu o episodio “O feitico de Lisa”, referente a visita, na ficgdo da familia Simpson
ao Rio de Janeiro, a cidade brasileira foi representada como repleta de macacos, cobras,
sequestradores e trombadinhas. Apesar da satira, James Brooks, produtor executivo do
desenho afirmou, ironicamente, ao jornal Folha de Sdo Paulo que amava o Rio de
Janeiro. A polémica sobre a representacdo de Brasil repercutiu contundentemente na
midia, fato que gerou censuras a novas mengdes sobre o pais no desenho, conforme
explica Ricardo Rubini, diretor de marketing e venda da Fox TV, dizendo defender,
com a censura, o respeito dos compatriotas brasileiros. Um dos fatores que gerou muita
polémica, posterior ao episddio “O feitico de Lisa”, apresentado em 2002, deve-se ao
fato de a personagem Lisa Simpson ter afirmado que o Brasil era o lugar mais nojento
que Os Simpsons j& haviam visitado. A respeito da proibicdo da veiculagdo de tal
opinido, no Brasil, Al Jean enfatiza: “Fizemos aquela mengdo como piada, por causa
dos problemas com o episddio anterior. Nao sei se eles podem fazer isso, mas fizeram,
pelo visto. Deveriam ter deixado as pessoas verem e tirarem suas proprias
conclusées™*.

Foi em meio a essa polémica sobre as intencbes de veicula¢do da opinido de
Lisa que surgiu o objeto de estudo desta tese e, com ele, nossa preocupagdo em
esclarecer a abordagem feita sobre a imagem do e sobre o Brasil e os brasileiros,
veiculadas em algumas producbes audiovisuais da serie de desenho animado Os
Simpsons, mais no &mbito de sua recep¢do, do que no de sua produgéo.

Considerando a midia televisiva como interlocutora das disputas politicas,
entendendo os “receptores” como ativos, e considerando o avango do acesso as “novas”
tecnologias midiaticas, procuramos, ainda, perceber como se da a reelaboragdo ou a

ressignificacdo das mensagens projetadas pelas produgdes supracitadas nos jornais, na

19 CANONICO, Marco Aurélio. “Todo pais tem um Homer”. Folha de S&o Paulo, S&o Paulo, mar. 2008.



Internet e nas redes virtuais de sociabilidade. Essas novas tecnologias de comunicacao
audiovisual representam novas formas e possibilidades de mediagGes que colocam o
individuo contempordneo na condigdo de (re)criador de imagens que podem
potencializar mudancas tdo velozes quanto o avan¢o dos meios comunicativos. Ou seja,
0 objetivo central € problematizar o papel das industrias culturais globalizadoras que
buscam sucesso a partir da construcdo de imagens depreciativas do Brasil e dos
brasileiros, relacionando esta questdo as reagbes e a assimilacdo por parte dos
brasileiros, diante desta tentativa de imposi¢do de opinides, leituras historico-culturais e
costumes produzidos e perpetuados nos Estados Unidos. Intentamos, ainda,
compreender e esclarecer que recursos de atratividade impulsionaram o sucesso destas
producbes audiovisuais simpsonianas junto ao publico brasileiro. Para viabilizar a
investigacao, os pontos de partida norteadores estdo fundamentados na anélise das séries
e dos personagens dOs Simpsons que fazem aluséo ao Brasil.

O ano de 1989 foi marcante para a histéria da humanidade. A queda do
Muro de Berlim, a decadéncia da URSS, a emergéncia de regimes democraticos na
Europa Oriental e diversos outros episddios mudaram o mundo. A pensada vitoria do
capitalismo e as propagandas de um possivel sucesso americano tiveram motivacgoes
especiais para ampliarem pelo mundo suas producdes audiovisuais, sobretudo, de
entretenimento, promovidas por empresas multinacionais. O capital monopolista e 0s
propagadores das “fabulas” globalizantes' preparavam-se, mais uma vez, para tentar
impor seus interesses. Em meio a tais problematicas, Os Simpsons estavam no ar, €, em
1991, a série ganhava espaco nas redes de televisdo brasileiras, via instrumentais
técnicos de comunicagdo disponiveis no mercado global.

A globalizagédo passou a ser conceituada, percebida e compreendida como
um fendmeno da modernidade, ganhando impulso nos ultimos anos da década de 1980 e
inicio dos anos de 1990. Rodrigo Duarte destaca que a ascensdo da globalizacdo e das
industrias culturais globais esta vinculada a degeneracédo da classe operéaria organizada e
a queda da antiga Unido Soviética. Com tal desmobilizagdo, o processo de formagéo de
conglomerados e oligopdlios das comunicagdes se fortalece, e os capitalistas passam a

dar atencdo as empresas de telecomunicacdo e microinforméatica. Propondo uma

I A globalizacdo como fabula, conforme o gedgrafo Milton Santos (2000), é marcada, principalmente,
pelas ilusdes construidas pelas minorias detentoras da maior parte do capital internacional que incentivam
0 processo de globalizagéo, escondendo ou camuflando suas contradigBes. Nesse viés, as industrias
produtoras de entretenimento passam a ser um alvo de analise fundamental.



retomada critica da industria cultural dos anos de 1940, da dita escola frankfurtiana,
Duarte esclarece que, conforme Ulrich Beck, a industria cultural global apresenta:

Aquilo com que as pessoas sonham, como elas querem ser, suas
utopias cotidianas de felicidade ndo se atém, ha muito, ao espaco
geopolitico e as suas identidades culturais (...). Nesse sentido, o
desmoronamento do bloco oriental foi possivelmente um resultado da
globalizagéo cultural. A “cortina de ferro’ e o servi¢o militar de tutela
dissolveram-se até o nada na era da televis&o."

Mesmo sabendo que muitos outros fatores para além da questdo cultural
contribuiram, igualmente, para a queda do chamado socialismo real, é necessario
reconhecer que em tempos de crises politicas, desgastes das utopias, avanco da
sociedade de consumo, predominancia do capital financeiro sobre o capital produtivo e
avanco dos meios de comunicacgdo e da informatica, investidores passam a se dedicar a
formacdo de oligopdlios da comunicacdo, com ampla abrangéncia territorial,
principalmente, vinculados as empresas de entretenimento. Com a tecnologia digital e o
barateamento do computador pessoal, os empresarios atém-se, cada vez mais, ao
dominio das novas aparelhagens que tendem a associar telefonia, Internet e televisao,
alvos centrais da dedicacdo desses proprietarios das industrias culturais globais. Os
videogames caseiros, por exemplo, associam-se aceleradamente a fungdes de
computadores e vinculam-se assim a televisdo, a Internet e aos avancgos da comunicagéo
a distdncia. José Adriano Fenerick, preocupado com a tecnologia da comunicacéo e o

avango do mundo digital enfatiza que:

Na esteira do barateamento e da popularizacdo do computador
pessoal, difundido em larga escala a partir da década de 1990, seguiu-
se uma série de novos meios de comunicacdo, todos baseados na
tecnologia digital. Sdo esses 0s casos da Internet, das TVs a cabo ou
por assinatura (pay per view), CD, do DVD, do MP3 e MP4 e do
mini-disk. O entretenimento passou a ser digital e global,
simultaneamente, num sistema interligado.™

O investidor australiano Ruper Murdoch foi um dos primeiros global

players a organizar um oligopdlio do entretenimento. Iniciando seus empreendimentos

12 BECK,UIrich. Was ist Globalisierung? Citado por DUARTE, Rodrigo. Teoria Critica da IndUstria
Cultural. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2003. p. 155.

3 FENERICK, José Adriano. A globalizacdo e a industria fonografica na década de 1990. In: Revista
ArtCultura. Ubelandia: Edufu, 2008. p. 129.



com a compra de jornais falidos, racionalizando sua administragdo e apostando no
sensacionalismo e no escandalo, que destacavam, por exemplo, problemas na vida
intima das familias e das celebridades, ele resolveu, a partir de 1983, investir na
televisdo. Neste mesmo ano, Murdoch comprou a SATV na Gré Bretanha, passando a
transmitir os primeiros programas via satélite, e adquiriu, também, as empresas
americanas de entretenimento Warner e Disney. Expandiu ainda seus investimentos nas
industrias das media, adquirindo, em 1985, a Twentieth Century-Fox, por 600 milhGes
de ddlares. Com o intuito de disputar o mercado norte-americano de televiséo,
dominado pelas trés grandes redes (ABC, CBS e NBC), aliou-se a emissoras
independentes e comprou, em 1988, por trés bilhdes de ddlares, a firma que editava a
mais difundida revista de programacéo televisiva, a TV Guide. Essa revista fez muita
propaganda para a nova rede, a FOX TV, detentora dos direitos da série animada de
maior sucesso em vendagem da televisdo americana, Os Simpsons. Em 1995, os intuitos
expansionistas do empresario derrubaram a Finsyn rules, legislacdo que limitava a
insercbes no ar das séries produzidas pela sua rede de televisdo. Com o fim dessa
barreira, Murdoch comprou, ainda, o sistema de canais via satélite da Star TV de Hong

Kong, atingindo, assim, a india, China, o Jap4o e Egito.

A receita de sucesso da Fox TV foi semelhante a que Murdoch aplicou
a imprensa escrita: muito sensasionalismo, apresentado sobre a rubrica
da Reality TV, um novo género que liga reportagem com voyeurismo
de castastrofes: nos programas sdo mostradas pessoas reais,
catéstrofes reais com vitimas reais ou entdo cenas de acontecimentos
reais sao representadas por atores. Dentre os temas da FOX estiveram
também cultos satanicos, prostituicdo e abusos de criancas, fato que
valeu a FOX TV o apelido pejorativo numa referéncia aos pequenos
jornais especializados em bisbilhotar a vida alheia.®

No mesmo ano de 1989, em franca expansdo da FOX TV e das demais
empresas de Murdoch, o cartunista Matt Groening™ apresentava para a televisdo

americana, apoiado pela FOX, uma representacdo satirica da familia de classe média

Y DUARTE, Rodrigo. Teoria Critica da Industria Cultural. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2003. p.
160 e 161.

5 |dem. p. 161.

1 Em uma pesquisa no orkut, utilizando como referéncia 0 nome Matt Groening, foram encontradas dez
comunidades sobre o autor no Brasil e duas comunidades no mundo. (Disponivel em:
<http://www.orkut.com.br/UniversalSearch.aspx?searchFor=C&q=Matt+Groening+>. Acesso em: jul.
2008).




dos Estados Unidos, da sociedade americana e do proprio contexto e processo historico
vigente, ou seja, 0 desenho animado Os Simpsons estava no ar com sucesso.*’

A politica amarelada e incorreta da série animada caracteriza-se pelo uso do
“n3o-sério” e do riso. A esse respeito, a historiadora Verena Alberti'® acredita que o
avanco de estudos que versam sobre o riso € fundamental para se pensar 0 mundo
ocidental. Por meio da andlise das teorias do riso da Antiguidade aos dias atuais, a
autora situa a importancia do riso e do risivel na histéria do pensamento. Afirma que a
histéria do pensamento se dedicou ao estudo de questdes sérias que permeiam a
realidade. Porém, acrescenta que €& necessario revisitar a historia do riso para
compreender sua relacdo com o ndo sério, porque isso contribui para a compreensdo do

ser historico. A esse respeito elucida:

Hoje é impossivel uma significacdo do riso que ndo leve em conta a
virada que transportou a verdade para 0 ndo-sério. Quando se trata de
fazer ‘significar’ o riso (apreendé-lo enquanto objeto, defini-lo), é a
verdade mais fundamental (inconsciente, criadora, regeneradora etc)
do ndo-sério que esta em causa: 0 riso € o que nos faz ver o mundo
com outros olhos, o0 que nos aproxima da totalidade do Dasein, o que
permite ultrapassar os limites do pensamento sério. Isso, no que diz
respeito ao conceito a0 mesmo tempo historico e filos6fico.*

Além de ele ultrapassar os limites do sério, a historiadora argumenta ainda
que, o riso do ndo-sério se caracteriza pela obscenidade, agressividade e deformidades.
Assim, revela tendéncias fundamentais de nossa vida psiquica e a passagem do mundo
estavel para um instavel, reconhecendo o carater enganador da estabilidade. VValendo-se
da supresa, frustracdo da expectativa do sério, pela subtaneidade, pela brevidade, pelo
contréario da logica e da verdade, além do desvio da ordem, o ndo sério pode ganhar

lugar de verdade e sua anélise passa a ser necesséria.?

7 Os Simpsons é a série de desenho animado que est4 a mais tempo no horério nobre. Favorece esse
sucesso o fato de Os Simpsons ter seu nome na calcada da fama desde 14 de Janeiro de 2000, e ser
vencedor de diversos prémios da televisdo americana, os quais, segundo a FOX, sdo os seguintes: 1
Prémio Peabody; 17 Prémios Emmy; 12 Prémios Annie; 3 Prémios Genesis; 7 International Monitor
Awards; 4 Environmental Media Awards. Ver em: <http://thesimpsons.com.br/informacao/historia/>.
Acesso em: 25 de fev. de 2011.

8 ALBERTI. Verena. O riso no pensamento do século XX. In: O riso e o risivel na histéria do
pensamento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed. 2002. p. 11-37.

' Ibidem. p. 200.
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Alberti cita Umberto Eco, esclarecendo que “o pensamento contemporaneo
tem de se livrar da dominacgéo do sério que caracterizava a Idade Média” e faz mengéo
a frase do personagem Jorge, o cego do romance “O nome da Rosa”, quando afirmou
que: “Quem ri ndo acredita naquilo [de]que esta rindo, mas tampouco o odeia”. Mais
do que o estudo do riso, ressalta que € importante a atencéo aos estudos da linguagens e
dos signos que provocam O riso, pois é neste ponto que atingimos o homem e a
sociedade.

Em Os Simpsons, a premissa da exposi¢do da desordem, obscenidade,
agressividade e das deformidades apresentam o ndo-sério que fundamenta a animagéo
da série. Em alguns episodios simpsonianos, 0 “riso tragico” ou o “riso em relacdo a
violéncia” é marcante. Entre o trdgico e o ndo-sério constrdi-se parte da ambiéncia
risivel que estas produgdes podem proporcionar. Além disso, as figuras risiveis de
Brasil e dos brasileiros, expressas pelo desenho séo abstraidas e rebatidas de formas
diferentes pelos “receptores”. O “jogo das relagdes politicas”, neste entremeio, instaura-
se, justificando nossa andlise.

Hannah Arendt, em A condi¢do humana, afirma que os cidaddos gregos
pertenciam a duas ordens de existéncia fundamentadas no que é seu (idion) e no que é
comunal (koinon). Com isso, ela acreditava que ser politico nas cidades estado gregas
significava tudo que se dizia por palavras e por persuasdo em detrimento da violéncia.
Nesse sentido, ela ja indicava a inseparavel unido entre retdérica, comunicacdo e politica.
Sob esse vies, Arendt afirma ainda que o publico é “o que pode ser visto por todos”, ou
que tenha maior visibilidade possivel, ressaltando, assim, ainda mais, a importancia da
comunicagdo para 0s embates politicos gregos?..

Pensando na atualidade da perspectiva arendtiana, percebemos que 0s meios
de comunicagdo de massa, sobretudo a televisdo, passam a ser de vital importancia para
compreendermos os embates politicos que circundam o cotidiano politico do Brasil.
Mesmo enfocando a democracia grega, ao considerarmos a retorica como alicerce para
o ser politico e o publico, como aquilo que pode ser visto por todos, conforme foi
sugerido em varios episédios de Os Simpsons, sabemos que é a televisdo, publica ou
privada, 0 meio de comunicacdo que, nas Ultimas décadas, passou a ser a base dos
discursos e das propagandas persuasivas dos politicos, exatamente pelo fato de

potencializar a maior visibilidade possivel. Assim, a televisdo tornou-se componente
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fundamental das disputas politicas contemporaneas do ocidente, o que inclui,
evidentemente, o Brasil.

Sobre o sentido do conceito politico de publicidade na historia e a
importancia da televisdo na América Latina, Jesus Martin-Barbero, em didlogo com
Hannah Arendt e Richard Sennet, enfatiza o carater publico, como aquele em que se
difunde e se anuncia a maioria aos moldes da agora grega. Nesse sentido torna-se

fundamental discutir as mediagdes das imagens.

Pois a centralidade que o discurso das imagens ocupa (dos muros a
televisdo, passando pelas mil formas de posteres, cartazes, grafitagens,
etc.), quase sempre vem associada (ou simplesmente reduzida) a um
mal inevitavel, uma doenca incuravel da politica contemporanea, um
vicio proveniente da decadente democracia americana, ou uma
concessdo a barbarie destes tempos, que cobrem com imagens a sua
falta de idéias. E ndo é que ndo exista um pouco de tudo isso no uso
que a sociedade atual e a politica fazem das imagens, mas o que é
preciso compreender vai um pouco além da dendncia, vai até aquilo
que a mediacdo das imagens produz socialmente, que é a Unica
maneira de poder intervir nesse processo.”

Portanto a construcdo visual do social, passa pelas imagens produzidas com
suas mediagdes. Para se exercer a politica, € necessario tornar-se visivel numa trama dos
imaginarios em disputa. Por isso mesmo, optamos, aqui, pelo estudo das mediacGes via
recepcdo, e, mesmo tentando estabelecer uma nocdo de simpsonizacdo (primeiro
capitulo), buscamos apresentar as imagens produzidas sobre o Brasil e os brasileiros
(segundo e terceiro capitulos), para discutirmos as representagdes identitarias que se
(re)constrdem ativamente no Brasil, via comunidades de discursos construidas a partir
de caracteristicas provenientes do desenho Os Simpsons. Para além da dendncia,
intentamos perceber como as mediagBes das imagens séo produzidas socialmente e que
implicagbes tais construgdes imagéticas podem trazer para politicos, celebridades,
empresas, cidadaos e o préprio Brasil.

Em Os Simpsons, todos os episodios tém, em seu inicio, a familia reunida
em frente a televisdo; além disso, tradicionalmente, o desenho trata, de forma satirica,
questbes marcantes para a realidade internacional. Tendo em vista que, a partir de 1989,

a tendéncia com o desenvolvimento vertiginoso dos equipamentos de video e

22 MARTIN-BARBERO, Jesus. Televisdo publica: do consumidor ao cidaddo. S&o Paulo: Friedrich-
Elbert-Stiftung, 2002. p. 51.



computacdo gerou uma fusdo dos aparelhos de som e imagem, além de uma maior
acessibilidade aos meios de comunicacéo e, principalmente, aos computadores caseiros
e a televisdo, deparamo-nos, de forma similar, com a situacdo projetada pelo Os
Simpsons no inicio dos desenhos. A familia Simpson senta-se em frente a televisao, que
pode suscitar, a0 mesmo tempo, estados de passividade ou sentimentos incomodos e
novos questionamentos, reacdes estas que apenas o0s viventes do fim do século XX e

inicio do XXI1 podem explicitar. A respeito desta realidade, Rodrigo Duarte expde:

Atualmente — num desenvolvimento vertiginoso, com répida
obsoléncia dos equipamentos e softwares -, técnicas avangadas de
compressdo de video e transmissdo via fibra dtica permitem o envio
ao microcomputador, conectado & Internet, de programas inteiros, tais
como filmes, eventos esportivos, shows, etc., huma concorréncia
direta aos meios convencionais de som e imagem, que pode ser
interpretada também como tendéncia & fusdo desses meios em um
futuro ndo muito remoto. Indicios dessa fusdo sdo, por exemplo, o fato
de que as operadoras de TV a cabo oferecem hoje também servico de
acesso super-rapido a provedores de Internet de alta velocidade (como
0 Virtua, da operadora NET, que tem participacdo da Rede Globo) e
gue nos suportes de som e imagem como 0 DVD (Developed Video
Disc) podem ser exibidos tanto em computadores que possuam o
dispositivo (disk drive) adequados em televisores adequados ao DVD-
player (aparelhos semelhante aos de reproducdo de fitas de video, em
que se léem os discos).?

Diferentemente da historia tradicional, o estudo desses “novos problemas”
requer um dialogo da histéria com outros campos do conhecimento, o que se aplica a
analise de producbes audiovisuais. Mantendo o pressuposto metodoldgico de Marc
Bloch, isto €, a preocupacdo com o presente para pensarmos o passado e, considerando
0 sucesso da série e de sua grande audiéncia em varios paises por mais de vinte anos,
torna-se necessario investigar sobre as pessoas que circundam estas producdes, tanto do
ponto de vista da producgéo quanto da recepcdo, sem perder de vista a questdo de que o
desenho Os Simpsons € produzido nos Estados Unidos, aspecto fundamental para
discutirmos os interesses das industrias culturais, associados a producéo da obra e a sua

recepcdo. Como bem assinala Martin-Barbero,
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abre-se, assim, o debate para um horizonte de problemas novos, em
que o redefinido é tanto o sentido da cultura quanto o da politica, onde
a problemética da comunicacdo entra ndo somente a titulo tematico e
quantitativo — 0s enormes interesses econémicos que movem as
empresas de comunicacdo — como também qualitativo: na redefinigdo
da cultura a chave e a sua compreensdo da natureza comunicativa, isto
é, seu carater de processo produtor de significacbes e ndo de mera
circulacdo de informac@es e portanto, no qual o receptor ndo € o mero
decodificador que o emissor colocou na mensagem, mas também um
produtor.*

Preocupado com o enfrentamento dos problemas globalizadores na América
Latina, Jesus Martim-Barbero enfatiza a importancia de estudos sobre a comunicacao
que se encontram no dominio de politicos ou de conglomerados empresariais, 0s quais
buscam conduzir os rumos da cultura politica por meio de investimentos em empresas
de comunicacdo. Baseados na premissa da mediacdo e na realidade do receptor,
enquanto produtor, faz-se achamos necessaria uma pesquisa em jornais, revistas e na
Internet, para detectarmos posicionamentos que estabelecam um confronto sobre as
imagens de Brasil projetadas em episddios dOs Simpsons.

Considerando que as depreciacGes ao Brasil sdo tematicas frequentes em
obras audiovisuais americanas e japonesas, um estudo acurado sobre producdes de
desenho animado torna-se imprescindivel para vincularmos nossa atencdo as
reelaboracdes feitas por aqueles que passam a produzir novas imagens de Brasil, as
quais marcam a reconstrucdo da nacionalidade na contemporaneidade. Com a
perspectiva do receptor como “produtor”, investigaremos, principalmente, a area de
relacionamentos do Orkut.

No primeiro capitulo, intitulado “Dos tragos em papel a Internet:
comunidade discursiva e caracteristicas da linguagem simpsonizada” trabalharemos a
construcdo da nogéo de simpsonizagdo, para pensarmos e demarcarmos a construcao de
um recurso de linguagem que permite aos produtores manterem o sucesso da série. Por
outro lado, e principalmente, os espectadores podem se valer de tal recurso
comunicativo para criticarem autoridades, celebridades, o proprio desenho e fatos que

marcam a realidade dos brasileiros. Assim, o intuito é apresentarmos o poderio
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imagistico do desenho que se destacou nas ultimas duas décadas no Brasil para, a partir
da critica, apresentar o que tal recurso propicia principalmente aos brasileiros, os quais
via Internet, apropriam-se da linguagem simpsoniana para defenderem seus interesses e
recriarem criticas que compdem as atitudes politicas desses receptores.

Na perspectiva de “outra producdo”, do desvio, da desconfianca e da
resisténcia que podem ser projetados a partir de novas construgdes realizadas pela

recepgao, o historiador Roger Chartier argumenta:

Definido como uma ‘outra producdo’, o consumo cultural, por
exemplo, a leitura de um texto, pode assim escapar & passividade que
tradicionalmente lhe é atribuida. Ler, olhar ou escutar sdo, de fato,
atitudes intelectuais que, longe de submeter o consumidor a
onipoténcia da mensagem ideoldgica e/ou estética que supostamente o
modela, autorizam na verdade reapropriacdo, desvio, desconfianca ou
resisténcia. Essa constatacdo leva a repensar totalmente a relacéo entre
0 publico designado como popular e os produtos historicamente
diversos (livros e imagens, sermdes e discursos, can¢des, romances-
fotograficos ou programas de televisdo) propostos para O Seu
consumo.”

A reinterpretagéo, principalmente a partir do uso das técnicas de vigilancia e
de producgbes simbolicas de ideologias simpsonianas, sera a ténica do segundo e mais
especificamente do terceiro capitulo do texto. Buscaremos perceber a resisténcia,
principalmente via Internet, de brasileiros que se sentem incomodados com as imagens
projetadas sobre eles mesmos, a partir de referenciais extraidos do desenho Os
Simpsons. A idéia é contrapor o produto de consumo ou programa de televisdo
simpsons, e capacidade de reapropriacdo da recepcdo, tendo como eixo norteador as
representacdes de Brasil propostas pelos produtores da série animada, objetivo a ser
atingido principalmente no segundo e terceiro capitulos.

No segundo capitulo, intitulado, “Os Simpsons no exterior: itinerarios
marcados por provocacdes, audiéncia e lucro”, enfatizaremos as viagens e as imagens
que os produtores do desenho construiram sobre varios paises do mundo, demonstrando
como que tal recurso provocativo é uma das estratégias de vendagem da série animada.
A partir de tal percepcdo aprofundaremos a analise sobre a relagdo dOs Simpsons com

as imagens projetadas do Brasil, destacando o episédio “O feitico de Lisa” e as
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repercussdes da vinda da familia Simpson ao Brasil. As influéncias do desenho no
cotidiano dos brasileiros é tamanha que utilizaremos 0 que denominamos
“simpsonizacao”, pressuposto apresentado no capitulo 1, marcado por rea¢Ges expressas
na Internet nas quais cidadaos brasileiros, identificados com o desenho, expressam suas
ideias por meio da utilizacdo de recursos simbolicos provenientes do desenho.
Associando tais recursos ao poder politico institucionalizado, direcionaremos, nossa
atencdo, no capitulo 3, para o personagem Homer que chegou a ser aclamado por
inimeros internautas como um possivel presidente do Brasil, além de comparado a
Willian Bonner, editor chefe do Jornal Nacional, da Rede Globo de Televiséao e figura
também influente nas relagdes politicas brasileiras.

Sob o titulo, “Recepcdo com (re)significacdo: dialogos ‘simpsonizados’
sobre a realidade politica e social brasileira”, daremos uma atengdo especial, no terceiro
capitulo, a relacdo entre midia televisiva e politica no Brasil, apresentando as
interferéncias produzidas a partir de criticas “simpsonizadas” propagadas
principalmente via Internet. A hipdtese é compreender os meios de comunicagdo
alternativos do fim do século XX e inicio do XXI como um recurso, contribuindo para a
reflexdo e o debate politicos em um ambiente ques, progressivamente, torna-se palco da
democracia e das lutas por transformagdes na sociedade brasileira. Destarte, a
particularidade da critica simpsoniana é utilizada como instrumento de linguagem
critica dos tempos de Internet, que insere um publico de faixas etarias diversas em um
ambiente comunicativo especifico, marcado pela politica incorreta que caracteriza e

permeia a série.



CAPITULO 1

1. Dos tragos em papel a Internet: comunidade discursiva e caracteristicas da

linguagem simpsonizada.
1.1. A Simpsonizagdo: Avatar cultural, politico e narrativo

Quando triunfam os meios de
comunicagdo 0 homem morre. (Umberto
Eco)

As imagens associadas a oralidade serviram como instrumentos que durante
séculos foram fundamentais para comunicagdo entre 0s povos, terreno propicio para
construgdo de discursos religiosos e ideoldgicos. Vinculada, por vezes, ao encantamento
e a cura, a alteridade fascinante da imagistica pode se encontrar esteticamente associada
a disfarces do poder politico e mercantil.

Pierre Ansart, ao versar sobre a eficacia do poder simbolico, esclarece que
“a ideologia é uma linguagem e, como qualquer sistema verbal, é um meio de
comunicagao entre todos aqueles que manejam o mesmo codigo”. Tal definicdo refere-
se, principalmente, a governos autoritarios, porém nos faz refletir sobre a importancia
de se construir uma linguagem para o estabelecimento do poder politico, necessidade
que povoa diversas sociedades ou sociabilidades. O autor alerta ainda que tais
linguagens buscam um ponto de encontro e sociabilidade para garantir um acordo com
os individuos em pontos fixos e indivisiveis consolidados pelos simbolos.?® Desse ponto
de vista, pensar sobre um estilo de linguagem produzido a partir de um desenho torna-se
caro a analise, visto que, no caso dOs Simpsons, 0 sucesso mercadoldgico do desenho
faz com que as caracterizacbes da série estejam vinculadas a diversos meios de
comunicagdo, como a televisdo e a internet. Assim, a auto caracterizacdo de alguém
como sendo um Simpson, pode funcionar como um canal de comunicacdo e
entendimento entre pessoas. Nesse sentido, a construgdo e proliferagdo da linguagem

simpsoniana devem ser analisadas, também, para além da ficcdo e do proprio desenho

% ANSART, Pierre. Ideologias, conflitos e poder. Rio de Janeiro: Zahar, 1977. p. 213-214.



para o qual elas foram originalmente destinadas. Optar por se identificar como um
Simpson, nas interlocucdes propiciadas pelas redes sociais, via Internet pode ter
significados que ultrapassam uma mera brincadeira. As ressignificagdes contribuem
para instrumentalizar individuos a adotarem atitudes politicas e construirem espagos e
sociabilidades no mundo contemporaneo, seja em nivel virtual seja em real. A esse

respeito, Jesus Martin-Barbero destaca que:

Diante de toda esta longa e pesada carga de suspeitas e
desqualificacdes é que abre caminho um novo olhar que, por um lado,
des-cobre a invergadura atual das hibridacGes entre a visualidade e
tecnicidade e, por outro, resgata as imagisticas como lugar de uma
estratégica batalha cultural.”’

Devido as “hibridacdes entre a visualidade e a tecnicidade” é que optamos
pelo estudo da simpsonizagéo, esta entendida como um recurso imagistico de linguagem
que podera elucidar parte da batalha cultural que marca os vinte e um anos em que 0
desenho mantém-se no ar. Assim, a proposta € buscar uma definicdo do “verbo”
simpsonizar, para tentarmos compreender a relacdo entre Os Simpsons e as
reconstrucdes de imagens produzidas pelos brasileiros, principalmente por meio da
Internet, nas Gltimas duas décadas.

Inicialmente, Simpsonizagdo € um termo utilizado na internet que se refere a
um sitio em que o internauta pode “se transformar em um Simpson”. Para tanto, o
individuo escolhe uma foto em que aparega seu rosto de frente. Em seguida, faz um
upload da sua imagem no site e clica “Simpsonize-me”. Para ganhar um tom de
realismo na transformacéo é possivel ajustar o estilo de cabelo e a aparéncia facial. A
palavra, portanto em sua origem caracteriza-se como um recurso de linguagem
imagistica, associado ao desenho Os Simpsons que, por meio da internet, via
programacdo de software, possibilita a transformacdo da imagem de um individuo
qualquer em um Simpson. Esta mutacdo contribui decisivamente para a aproximacéo da
imagem do homem comum, munido da tecnicidade dos computadores caseiros e um
minimo de conhecimento em informatica, ao mundo de Springfield, cidade imaginaria
simpsoniana. Imagem humana (foto) e producdo audiovisual aproximam-se. Tal

situagdo despertou nossa curiosidade e ganhou novos contornos no percurso das

2" MARTIN-BARBERO, Jesus. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo televisiva. Sao
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investigacOes sobre as imagens do Brasil e brasileiros feitas a partir do desenho
animado americano. Observemos abaixo a maquina de simpsonizar que propagou essa

terminologia pela Internet:
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Figura 1: Simpsonize

Fonte: Disponivel em:
<http://www.bannerblog.com.au/news/2007/07/simpsonize_me_yellow fever.php>.
Acesso em: 02 de ago. 2010.

Barthes (2002), aos estudar a fotografia e os usos da mensagem fotogréafica,
destaca que a foto tem um estilo, argumentando que assim ela deixa de ser apenas
transparéncia do real e passa a prestar servico as mitologias contemporaneas.?® No caso
em questdo, a foto pessoal é cercada de uma ambiéncia de constru¢do da mensagem
representada por uma maguina que transforma a imagem humana em um Simpson.
Simpsonizado o internauta pode utilizar a imagem de acordo com seus interesses, ou
seja, mesmo cercado por instrumentais dos donos do capital que investem no desenho, o
individuo ndo perde sua identidade, sua atividade e capacidade de ser o sujeito

%8 BARTHES, Roland. A mensagem fotogréfica. In: Teoria da Cultura de Massa. Luiz Costa Lima. S&o
Paulo: 2000.



construtor da imagem. Cabe lembrar que as caracteristicas particulares apresentadas na
foto sdo mantidas e, assim, a constru¢cdo se torna Unica, mesmo cercada pelos
mecanismos de simpsonizagdo. Dito de outra forma, o poder criativo e construtivo
soma-se as particularidades da imagem presentes na fotografia. Por mais que se
transforme em Simpson, o internauta o faz na condicao de sujeito e pode usar sua “nova
imagem simpsonizada” de acordo com seus interesses, seja para criar um blog, ironizar
um amigo, ridicularizar uma situacao, entre outras possibilidades. Acerca da postura do
receptor em relagdo ao apocalipitico, dominador das construgdes do mass media,

Umberto Eco enfatiza:

Ninguém controla 0 modo como o destinatario usa a mensagem —
salvo em raros casos. Nesse sentido, ainda que tenhamos deslocado o
problema, ainda que tenhamos dito ‘o midia ndo é a mensagem’ mas
‘a mensagem depende do cédigo’, ndo resolvemos o problema na era
das comunicacdes.”

Outra maneira de se criar uma personagem simpsoniana, ou personificar a
imagem como um Simpson é por meio da pagina oficial, “The Simpsons Movie”. Nesta,
ao invés do rosto, o interessado constroi a personagem inteira, optando pelo perfil

fisico, roupas e demais acessorios, conforme mostra a seguir a pagina citada:

% ECO, Umberto. Guerrilha Semioldgica. In: Viagem na Irrealidade Cotidiana. Umberto Eco. Rio de
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Figura 2: Avatar dos Simpsons

Fonte: Disponivel em: <http://www.simpsonsmovie.com/>. Acesso em: 02 de ago. 2010.

Além da opgdo “Crie 0 seu Avatar dos Simpsons” que caracteriza este
modelo de simpsonizacdo, a pessoa que adentra o site pode passear por Springfield e
participar de jogos. Os recursos técnicos de caracterizacdo da personagem passam a
servir ao individuo que o controi. Entretanto, a criacdo estd condicionada ao “The
Sompsons Movie”, veiculo de propaganda do desenho animado. Ou seja, a0 mesmo
tempo em que o individuo tem a capacidade criativa de se simpsonizar, ele encontra-se
envolvido por uma ambiéncia construida para seduzi-lo, por meio da interatividade com
a linguagem simpsoniana que, de uma maneira mais ampla, associamos ao que
denominamos “simpsonizagdo”.

Segundo Vigotsky, citado por Pierre Levy, tudo que é criado pelo ser
humano diz respeito a sua capacidade de transformar e ser transformado, conforme a
relacdo do homem com as tecnologias de sua época. A linguagem e os simbolos
serviram como instrumentos mediadores da relacdo do homem com a realidade. Nessa
direcdo, a Internet cumpre um papel fundamental, j& que esta tecnologia pode
incrementar a capacidade imaginativa do usuario que pode, mais facilmente, acessar
conhecimento. Entretanto, o0 manuseio do computador pode ndo agucar os sentidos,
paralisando o corpo em agdes mecénicas. Entendendo que o termo “avatar” remete a
uma manifestacdo corporal de um ser imortal ou divindade, o recurso do avatar em

Internet, passou a significar personificacéo e geralmente marca a transformacgéo de um



individuo que adentra o ciberespaco e 0 hipertexto de um jogo ou entretenimento

virtual. Sobre a virtualizacdo, Pierre Levy esclarece:

Virtual vem do latim medieval virtualis, derivado por sua vez, de
virtus, forca, poténcia. Na filosofia escolastica, é virtual o que existe
em poténcia e ndo em ato. O virtual tende a atualizar-se, sem ter
passado, no entanto & concretizacdo efetiva ou formal. A &rvore esta
virtualmente presente na semente. Em termos rigorosamente
filosoficos, o virtual ndo se opde ao real, mas ao atual: virtualidade e
atualidade sdo apenas duas maneiras de ser diferentes.*

Entendido enquanto poténcia de capacidade transformadora que convive
com o real, os espagos virtuais na contemporaneidade passam a ocupar um lugar
importante no cotidiano de inimeras pessoas. E neste mundo virtual e interativo que a
linguagem simpsonizada encontra lugar de atuagao.

Ao transformar-se em um avatar do Simpson, 0 sujeito adentra a
cibercultura simpsoniana. A transformacdo é claramente controlada pelo limite de
dispositivos fisicos e softwares que permitem o manejo do individuo para a construcéo
de sua personificacdo de Simpson. Essses dispositivos de interacdo colocam em
questdo a limitacdo do individuo enquanto componente do ciberespaco que adentrou.
Porém, a imagem criada é liberada ao sujeito que podera utilizad-la da maneira que
desejar. Para Virgilio, o espaco da cibercultura esta se transformando de um sistema de
audiéncia eletronica e sociabilidade estatica para um lugar marcado pela interlocucéo
que encontra transito permanente devido aos interesses de seus participes. Nessa
direcdo, enfatiza que tais interlocucbes podem possibilitar alteragcbes nas estruturas
industriais capitalistas gerando, por exemplo, o fechamento de empresas, desemprego,
e, consequentemente, o trabalho autdnomo, ou informal®’. Essa perspectiva, é
importante para a nossa pesquisa, ha medida em que alteragdes podem ser provocadas,
principalmente pelos usos das construgdes dos avatares simpsonianos, foco central de
nossa andlise. Porém, Pierre Levy alerta que o ciberespaco considerado como um
hipertexto planetario — imenso magma informacional mutante, complexo, auto-

organizado e espalhando-se na forma de um rizoma universal —, € um dispositivo global
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de representacdo que metaforiza o processo de comunicacdo no qual esta inserido.
Considera que cada individuo, ao se inserir com sua representacdo ficcional ele, estara
apenas compondo parte do hipertexto.®? Pensado dessa maneira, o simpsonizado estaria
preso aos interesses das empresas produtoras do desenho e de seus veiculos
comunicacionais. Levamos em conta esta realidade, proposta ha muito por Pierre Levy,
mas reiteramos que as imagens simpsonizadas, ativadas pelas opg¢des particulares de
seus usos, possibilitam acdes e reagcdes que alteram as relagfes sociais, conforme
alertado por Virgilio. Neste contexto, o privilégio do internauta € que ele pode utilizar o
recurso da simpsonizacdo para conquistar seus interesses. Além disso, a recepcao e as
novas interpretacdes, por vezes, podem fugir ao controle de seus proponentes,
apresentando um poderio para as imagens que sdo marcadas pelo descontrole daquele
que a projetou e a criou. Assim, o termo o “avatar dos simpsons” podera estar
desprendido do controle de seus criadores, fato que legitima a acgdo em um mundo onde
a fuga da comunicacgéo via Internet e a participacdo dos sujeitos em softwares torna-se
vertiginosamente mais intensa e regular.

Conforme Stephen Webb, vivemos em um mundo marcado pelo avatar
cultura, no qual narrativas e identidades séo forjadas a partir do mundo virtual. Tendo
como referéncia os escritos de Raymond Williams, Webb argumenta que os avatares
tém a capacidade de unir as pessoas e depois dispersa-las e afirma, ainda, que tais
mundos virtuais alteram a vida das pessoas, proporcionando mudancas nas identidades
sociais. Esclarece que, mesmo cercado por uma estrutura virtual caracterizada por
género ou sexualidade, a avatar cultura caracteriza-se por conflitos, tensdes e debates
que marcam a nova realidade o fim do século XX e inicio do XXI**. A perspectiva do
autor é cara ndo sO & nossa andlise do corpus selecionado, mas também & nossa opgéo
pelo estudo dos Simpsons, visto que o desenho ganha projecdo no mesmo periodo em
que a avatar cultura avanca pelo mundo globalizado.

Martin-Barbero também destaca a importancia de se trabalharem os avatares
culturais politicos e narrativos do audiovisual, especialmente os da televisdo. Para tanto,
destaca que alguns movimentos sdo fundamentais para justificar e compreender seus

estudos sobre os exercicios do ver. O primeiro refere-se a hegemonia audiovisual que

%2 LEVY, Pierre. L'hypertexte, instrument et métaphore de la communication. Réseaux, Paris, n°46-47,
CENT, p. 61-67. 1991.

3 WEBB, Stephen. Avatar cultura: o poder da narrativa e identidade em ambientes do mundo virtual.
Disponivel em: <http://biblioteca.universia.net/html_bura/ficha/params/title/avatar-culture-narrative-
power-and-identity-in-virtual-world-environments/id/45873454.html>. Acesso em: abr. 2011.




esta des-localizando o oficio dos intelectuais e introduzindo, no mundo da cultura
ocidental, uma des-ordem nas autoridades e hierarquias, que parece fruto de uma
decadéncia incoercivel. Os intelectuais frisam que na América Latina, esta hegemonia
pbe a descoberto as contradicbes de uma modernidade outra, a qual tem acesso a
maioria, sem abandonar a cultura oral, mesclando-a com a imagistica da visualidade
eletronica.

O segundo movimento atém-se ao fato de que a midia de massa televisiva
indica uma crise de representacdo e de transformacbes que estdo atravessando a
identidade da midia. Isso se deve, principalmente, as rupturas vividas pelo espaco
audiovisual em seus oficios e suas aliancas, suas estruturas de propriedade e gestédo e
nas diversas reconfiguragbes dos discursos televisivos. E nesse contexto que se
destacam as mediacOes da teatralidade politica e das sensibilidades, marcadas pela
criacdo de um espaco de simulacdo e reconhecimento social, do fazer socialmente
visivel, tanto da corrupgéo, como da fiscalizacdo e da dendncia. Os dolorosos avatares
da guerra confrontam-se com os das lutas pela paz.

O terceiro movimento é o das narrativas televisivas que encarnam a
inextrincavel conex@o entre as memorias e 0s imaginarios, um tipo de desenho
geografico sentimental que, a partir do “falecimento do bolero e do tango”, reencarnou-
se na radionovela, no melodrama cinematrogréafico e na telenovela. Assim as produgdes
audiovisuais latino-americanas, por vezes, privam pela rememoracdo de um imaginario
sentimentalismo marcado pelo sentimentalismo e por atributos que particularizam a
respectiva nacgao de onde € produzida a obra audiovisual.

A “criacdo de um avatar dos simpsons” explicita a hegemonia audiovisual,
pois, ao adentrar o mundo simpsoniano, o desafio, as hierarquias e autoridades
compdem, para além da imagem, caracteristicas do desenho animado em estudo. O ideal
identitario tambeém faz-se presente, visto que, o desejo do internauta de ingressar na
ambiéncia das imagens e da sociedade de Springfield, ja aponta para uma transformacéo
que o coloca diante de uma nova identidade midiatica simpsonizada. Imbuido da
linguagem amarelada, o individuo adentra um espaco de simulacdo e reconhecimento
social com aqueles que se propdem a obter esse reconhecimento, podendo, inclusive,
estabelecer com tais individuos outros didlogos e outras sociabilidades que s&o
suscitados a partir da curiosidade, do gosto, ou mesmo da antipatia, gerados a partir do
desenho. Apesar de terem formato e enredo diferentes dos das telenovelas, Os Simpsons

apelam para a logica social da familia. Utilizando uma tradicional opcdo da familia



como simulacro social, 0 melodrama da vida é apresentado no desenho como forma de
gerar audiéncia e associar os problemas cotidianos da familia ficional Simpson com os
dos telespectadores, ou internautas, que utilizam as imagens amareladas simpsonianas.
Brincar com as nuances da realidade e da fic¢cdo € um dos motivos, também,
da criacdo da Disneylandia. Em relacdo a essas assertivas, Umberto Eco elucida a
técnica “audio-animatronica”, base de um dos maiores sonhos de Walt Disney:
reconstruir um mundo de fantasia mais verdadeiro do que real, realizar ndo o filme que

é ilusdo, mas o teatro total. O uso de animais antropomorfizados seria substituido por

seres humanos. “A Disneylandia nos diz que a técnica pode nos dar mais realidade que
a natureza”*. O sentir e pensar, permeado por sensac0es motivadas pela realidade
ficcional proporcionada pela Disneylandia colocam o individuo diante de uma
construcao simbdlica que representa a quintesséncia da ideologia consumista do século
XX. No caso dOs Simpsons, diferentemente da utilizacdo da imaginacao dos contos de
fada e das magias, os animais antropomorfizados sdo substituidos por figuras
caricaturadas que se aproximam da realidade por meio das dificuldades cotidianas
vividas pela familia. O fascinio imaginario é regrado por vicios e dificuldades
cotidianas que procuram aproximar o espectador da criacdo, atraves dos recursos de
comunicagéo virtual. Na simpsonizacdo proposta pelo site “The Simpsons Movie”, o
individuo é convidado a entrar no ambiente virtual da cidade de Springfield, além de
poder construir sua figura simpsonizada. Porem, ndo é esta realidade, sobretudo, que
impedira o individuo de utilizar os recursos e as caracteristicas existentes no ato de
simpsonizar. Com 0S NOVOS recursos técnicos e a criatividade dos receptores, é possivel
utilizar caracteristicas presentes no desenho Os Simpsons para justificar reconstrucdes
contempladoras ou provocadoras.

Conforme ja esclarecido, simpsonizar é transformar um individuo em
Simpson. Isto pode ocorrer pelo ponto de vista da imagem, ou mesmo da criagdo de um
desenho com movimento. Assim, é possivel perceber que, de um termo utilizado pela
Internet para que a pessoa se transforme em Simpson, ou crie uma personagem, a
palavra simpsonizacdo passou a identificar, também, um recurso de linguagem

imageética que se difundiu nos ultimos anos em escala global. O uso de modernas

¥ ECO, Umberto. Viagem na Irrealidade Cotidiana. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984. p. 56.



técnicas de comunicacdo e publicidade, pela FOX e por outras empresas do
entretenimento americano, possibilitou o surgimento de construgdes amarelas de Matt
Groening que passaram das telas da TV as do computador, recriando novas imagens. A
dimensdo da propagacdo ampliou-se consideravelmente, devido a exploracdo mercantil
vinculada a criagéo de brinquedos, propagandas de festas, imagens em roupas € mesmo
comportamentos que se inspiram na familia Simpson.

Ainda no que se refere ao aspecto fisico e identitario do ato de simpsonizar,
no Orkut, e nos demais sitios de relacionamento virtuais, inimeras pessoas substituem
suas fotos por imagens dOs Simpsons, ou participam das diversas comunidades cujo
veiculo primeiro de expressdo parte de construcdes simpsonianas. As frases e 0
comportamento dos personagens sdo geralmente apropriados pelos internautas e por
suas criagOes simpsonizadas e chegam a gerar polémicas, como a do caso em que
Willian Bonner define o telespectador do Jornal Nacional como Homer Simpson.

Na articulacdo de voz, imagem e movimento sdo criados e propagados, no
Youtube, recriagbes em forma de desenho que procuram (re)criar personagens para
ironizar situacdes e personalidades politicas que possuem destaque nas midias. Dessa
maneira, ao ter uma atitude simpsonizada, os aficcionados do desenho podem estar
demonstrando ndo apenas manipulacdo e subserviéncia, mas, também, reacdes contra
praticas de dominacdo e alienacdo. Ou seja, as terminologias, discursos e imagens
podem ser usados para provocar reagOes e transformar realidades. A linguagem da
computacdo grafica, mais popularizada e facilitada via computador pessoal, € uma
tendéncia constante no século XXI. Nesse contexto, as simpsoniza¢fes ganham curso e
servem de instrumental para retratar personalidades politicas e celebridades conforme

exibe a figura abaixo:
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Figura 3: A Simponizagéo dos ilustres... Serra, Lula, Xuxa, J6, Camila Pitanga, Dunga, Robinho e a
dupla trash Sandy e Junior

Fonte: Disponivel em: <http://barbarieavante.blogspot.com/2007/08/simpsonizao-dos-ilustres.html>.
Acesso em: abr. 2011.

A congruéncia entre as estruturas técnicas, financeiras e estéticas da
simpsonizagdo (empresas de comunicacdo, sites, desenhos, cor amarela, cidade de
Springfield, familia nuclear e os “ensinamentos” da televiséo), passando pela violéncia,
pela hiper-ironia e a politica incorreta dOs Simpsons, compde caracteristicas da
simpsonizagdo fundamentais para a compreensdo de sua utilizagdo, inclusive quando
utilizadas por brasileiros para produzirem representagdes sobre o seu préprio pais e sua
realidade.

Nesse sentido, 0s instrumentais e caracteristicas que compdem a cria¢do da
simpsonizagéo, ajudam a compreender a relacdo entre o uso desse recurso de linguagem
e as imagens construidas sobre o Brasil. Aqui, cabe ressaltar que as iniciativas para
firmar as caracteristicas dOs Simpsons e da simpsonizagdo, ndo podem ser
compreendidas como meros atos de exaltacdo do desenho por parte de fanaticos
apreciadores. As imagens do Brasil, construidas pelos proprios brasileiros, em um plano

macro, podem indicar submissdo a uma dominacdo cultural estrangeira, mas, podem



significar, também, insatisfacdo em relacdo a condutas de personalidades nacionais,
suscitando incdmodos aqueles que séo alvo de tais representacdes.

Considerando que nesses processos comunicativos a decodificacdo das
mensagens se da ndo apenas de acordo com o que foi concebido pelos criadores do
desenho, mas, também, em funcdo das atitudes, expectativas e ressignificaces
processadas pela comunidade receptora, discutir as caracteristicas constitutivas da
linguagem simpsonizada é um recurso necessario para melhor compreendé-la. E o que

pretendemos fazer na secéo e subsegdes seguintes.

1.2. Cor, estilo, veiculos e temas: ingredientes para uma receita de sucesso.

1.2.1. A natureza da cor amarela em Springfied

Considerando a experiéncia do préprio homem como uma das fontes mais
seguras para investigar a natureza dos fendmenos audiovisuais, Eisenstein, focado na
analise das cores e dos sentidos em filmes, indaga: “Talvez haja algo de sinistro na
natureza da cor amarela?”® Continuando, ressalta que, em muitas obras de arte de
varias culturas, a cor amarela representa inveja, pecado, perfidia, traicdo, ciime e
adultério. Ampliando suas explanagdes, 0 mesmo autor ensina como a tradicéo crista se

relacionava com a cor amarela.

Judas foi pintado com roupas amarelas e em alguns paises os judeus
foram obrigados a se vestir de amarelo. Na Franga no século XVI, as
portas dos traidores e delinglientes eram criadas em amarelo. Na
Espanha, os heréticos que se retratavam eram obrigados a usar uma
cruz amarela como peniténcia e a Inquisicdo exigia que eles
aparecessem em autos de fé publicos em roupas de peniténcia e
carregando uma vela amarela.®

% EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do filme. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2002. p. 84.
% EISENSTEIN, Sergei. O Sentido do filme. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2002. p. 85.



Apesar de Picasso ter utilizado o amarelo em um sol, e Van Gogh em uma
estrela, além de outras representagdes positivas de amarelo citadas pelo autor, €
significativo que, na maioria das vezes, o amarelo, principalmente vinculado a tradicéo
cristd, seja destacado como algo que remete a sensacOes estranhas ou ruins. No século
XIX, o poeta americano Walt Whitman, adorador da cor amarela, apresentou-a como
representacdo da natureza, de relagOes de trabalho e, finalmente, de homens feridos ou
velhos. Considerando que a obra “O sentido do filme”, de Sergei Eiseinstein, é
reconhecida pelos estudiosos de cinema como uma referéncia importante e Walt
Whitman ¢é, igualmente, admirado como poeta americano, vislumbra-se a possibilidade
de uma influéncia direta desses sobre os criadores dOs Simpsons, 0s quais optam pelo
amarelo para colorir o corpo das pessoas representadas no desenho. Mesmo se
desconsiderarmos essa hipoOtese, € importante situar que a sociedade e a familia
amarelada criada por Matt Groening combinam tracos que aproximam a criagdo do
autor com a histéria do amarelo, principalmente em seus significados pejorativos e
contrastantes. A estranheza da cor e da forma dos personagens sugere a satira e a critica
que sdo marcantes no desenho. A representacdo da sociedade amarela de Springfield e
da familia Simpson procura escancarar problemas cotidianos vividos, de fato, por um
grande nimero de pessoas nos Estados Unidos, questdo que sugere similitudes com a
maneira de viver de pessoas de outras partes do mundo.

Desde o Concilio de Latrdo IV (1215), os judeus foram obrigados a levar
uma rodela amarela costurada a roupa. O amarelo em inumeros casos e civilizagdes foi
utilizado como perversdo das virtudes da fé, da inteligéncia e da vida eterna. Em
tradicOes orientais, como a chinesa por exemplo, na qual, nos teatros de Pequim, oS
atores se maquiavam de amarelo para indicar crueldade, a dissimulacdo, cinismo.
Entretanto, segundo Jean Chevalier, 0 amarelo € caracterizado pela ambivaléncia,
podendo indicar, também, ouro, riqueza e poder, associados, por vezes, a divindade.

Considerando-a a mais divina e terrestre das cores, este autor explica ainda que:

Intenso, violento, agudo até a estridéncia, ou amplo e cegante como
um fluxo de metal em fusdo, o amarelo é a mais quente, a mais
expansiva, a mais ardente das cores, dificil de atenuar e que extravasa
sempre dos limites em que o artista desejou encerra-la.*’

¥ CHAVALLIER, Jean. Dicionario de simbolos: (mitos, sonhos, costumes, gestos, formas, figuras, cores e
nameros). 242, ed. Rio de Janeiro: José Olympio, 2009.



Esta caracteristica ilimitada do amarelo marcou producgdes de desenhos nos
Estados Unidos. Por muitos anos, 0s americanos, vangloriaram-se de serem 0S
precursores da histdria em quadrinhos, visto que no século XX, grandes investidores nas
producdes animadas fomentavam a idéia de que a origem dos quadrinhos havia se dado
naquele pafs. Além disso, o suposto “quadrinho original” era Yellow Kid*® e a cor
amarela passava a marcar a histdéria das producdes animadas americanas. Acerca da
importancia desta cor para os historiadores da Histdria em Quadrinhos, € conveniente

assinalar que:

(...) em principios de 1895, os problemas de impressdo em cores ja
tinham sido resolvidos, de outro, o amarelo ndo secava bem e teimava
em deixar manchas. O sucesso s6 aconteceu depois acidentalmente.
Naquele domingo, uma mancha de puro, vivo amarelo atraiu os
olhares de todo o mundo para o cartum de Outcault. O Yellow Kid
tinha nascido! ‘e com ele o comic strip, a mais auténtica forma de arte
americana, que agora € lida por mais de 200 milhGes de pessoas todos
os dias, cerca de 7 bilhdes por ano, tornando o quadrinhista o
profissional grafico mais amplamente lido e visto no mundo...” €, nos
Estados Unidos, o mais bem pago.**®

A cor amarela passou a marcar a histéria dos quadrinhos nos Estados
Unidos, independentemente das posteriores contestacbes, ou da construcdo do que
Bloch chamaria de mito da origem. Percebemos o poder de atracdo visual do amarelo
para a caracterizacdo de personagens e a valorizagcdo do “comic strip” e dos produtores,
principalmente nos Estados Unidos, pois, “0 amarelo atraiu os olhares de todo 0 mundo

para o cartum de Outcault®’. O Yellow Kid tinha nascido!.”** Apesar de Antonio Luis

% The Yellow Kid ou “O Garoto Amarelo” era 0 nome mais conhecido de Mickey Dugan, personagem
principal de Hogan’s Alley, provavelmente a primeira tira em quadrinhos do mundo e uma das primeiras
a serem impressas a cores. Ela era desenhada por Richard Felton Outcault e apareceu pela primeira vez,
de maneira esporddica na revista chamada Truth, entre 1894 a 1895. Para maiores informacdes acessar:
<http://www.tvsinopse.kinghost.net/art/y/yellow-kid.htm>. Acesso em: 11 de abr. de 2011.

¥ CAGNIN, Anténio Luis. Yellow Kid, o0 moleque que ndo era amarelo. Comunicacdo & Educacdo. Sao
Paulo. set/dez. 1996. p. 28.

“0 Richard Felton Outcault (Lancaster, Ohio, 14 de Janeiro de 1863 - Flushing, Nova York, 25 de
Setembro de 1928), autor e ilustrador de tiras de guadrinhos norte-americano. Outcault comecou sua
carreira como desenhista técnico de Thomas Edison, e como arte-finalista de humoristicos nas revistas
Judge e Life. Ele logo juntaria-se a New York World, que passou a usar as tiras de Outcault para um
suplemento em cores experimental que usava um Unico cartum em um painel na capa chamado "Hogan's
Alley", que estreou em 5 de maio de 1895. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Richard_Felton_Outcault>. Acesso em: abr. 2011.




Gagnin enfatizar que a escolha do amarelo foi ocasional, o sucesso do mesmo nos
suprimentos dominicais marcou 0s eventos que se proliferaram pelos Estados Unidos
comemorando o “nascimento das Historias em Quadrinhos”. A respeito do “moleque
amarelo”, sua caracterizagdo, também nos lembra Os Simpsons, conforme é possivel

perceber na citacdo abaixo:

Personagens, 0s moleques de rua, um menino cabegudo, uns sete anos,
de grandes orelhas de abano, banguela, fei¢des orientais, um sorriso
malandro a correr-lhe os l1&bios, mas que de inicio mal foi notado.*

A caracterizagdo do moleque, mesmo sem as cores amarelas que dariam a
ele destaque e originalidade, lembra a figura do Bart Simpson em sua malandragem,
sorriso facil e peripércias, em que pese sua pouca idade.

Outcault graduou-se em McMicken®® - Faculdade de Artes e Ciéncias
Humanas -, estudou arte em Paris e tinha pendor para o desenho humoristico. Em um de
seus primeiros trabalhos, criou o Down in Hogan’s Alley, titulo adaptado da abertura da
cancdo Maggie Murphy’s Home. O nome Maggie (nos Simpsons, a bebé) pode
significar mera coincidéncia, entretanto, dificilmente, a natureza amarelada da histérica
dos cartuns e quadrinhos americanos nao tenha influenciado os rabiscos de Groening.

Antbnio Luis Cagnin esclarece que Yellow Kid surgiu na passagem do
século XIX para 0 XX, quando a sociedade americana passava por muitas mudancas
como: a grande guerra contra monopolios e trustes; a ascensdo da classe dos nouveau
riches e da plutocracia ianque; Roosevelt e a grande imprensa; a explosdo tecnoldgica;
as maravilhas do telefone a manivela, da luz elétrica e da méaquina falante com seu fragil
cilindro de cera, e os carros sem cavalos, abrindo caminho para os automdveis. O autor
destaca, ainda, o enorme fluxo de imigrantes para os Estados Unidos, cujos sotaques,
geralmente, eram a preferéncia de tematica dos comediantes. Em meio a esse guisado
cultural e histérico da sociedade americana, surgiu o Yellow Kid, apresentando-se como
um moleque popular, cercado de problemas sociais. O deboche mostrado na prépria
forma caricaturada do moleque ganhou um grande poder de atratividade com o uso do

amarelo, que passou a compor o nome do quadrinho, “O menino amarelo”,

* CAGNIN, Anténio Luis. Yellow Kid, o moleque que ndo era amarelo. Comunicacdo & Educagéo. Sdo
Paulo. set/dez. 1996. p. 28.

“2 |bidem. p. 27.

3 College of Arts & Sciences- é uma faculdade de artes e ciéncias humans da Universidade de Cincinnati,
Ohio, Estados Unidos.



denominagdo que poderia ser atribuida também a Bart Simpson, e representava as
problematicas vividas pela sociedade americana. A deformacdo e, principalmente, o
olhar oriental de Yellow Kid, revelavam, irbnica e satiricamnte, 0s problemas
decorrentes da chegada, em massa, de imigrantes aos Estados Unidos na época. Assim,
este personagem marcante da historia em quadrinhos e dos cartuns deu suporte historico
para a criagdo dOs Simpsons, que ocorreu proxima a comemoracdo do centenario de
Yellow Kid.

Comparando os dois desenhos, em Os Simpsons, também, sdo explicitados
problemas de uma familia americana, como o moleque amarelo, Bart Simpson,
inicialmente, criado para ser o personagem principal. Em Yellow Kid, a exemplo de em
Os Simpsons, a problematica dos imigrantes é constantemente retratada nos episodios, e
0 contexto historico da transi¢do entre os séculos, neste caso do XX para o XXI,
também € importante para pensarmos a natureza amarelada da composicdo dos
personagens simpsonianos e da simpsonizacao.

As origens amareladas da representacdo de cidade que caracterizam
Springfield, também parecem estabelecer didlogo com a histéria de Yellow Kid. Apés o
sucesso do quadrinho, ele ganhou as paginas do jornal New York World, em 1895,
descrevendo um panorama teatral da cidade que mostrava as tensdes raciais do novo
mundo urbano, os problemas dos guetos e 0 ambiente consumista de grupos de Nova
York que estavam envolvidos com atividades ilicitas. As criangas do quadrinho
utilizavam girias proprias dos guetos e na camisola amarela de Yellow Kid eram
apresentadas frases satiricas de outdoors de propaganda* ao melhor estilo amarelado

conforme imagem abaixo:

* Disponivel em: <http://www.tvsinopse.kinghost.net/art/y/yellow-kid.htm>. Acesso em: abr. 2011.




Figura 4: Yellow Kid e sua camisola amarela com dizeres de propaganda

Fonte: Disponivel em: <http://www.tvsinopse.kinghost.net/art/y/yellow-kid.htm>. Acesso em: abr. 2011.

Além da satira aos outdoors presentes na imagem, a alegria da crianca
associada a bebida, lembra-nos Homer Simpson que se traveste de atitudes infantis para
criticar acdes sociais presentes no cotidiano dos homens, marca nao sé de Homer, mas
dos persoangens simpsonianos de Yellon Kid. A calvicie e 0 desajeito também séo
caracteristicas que lembram Homer Simspson, e 0 sucesso deste quadrinho em seus

primeiros anos. A esse respeito ressaltamos:

Logo a imagem de Yellow Kid passou a ser um exemplo vivo de uma
nova maneira de se fazer merchandizing e suas estampas apareciam
constantemente nos mercados populares de varejo em Nova lorque,
préximo da area de propaganda e de outras mercadorias como botdes,
cigarros, charutos, bolacha, cartdes postais, chicletes, brinquedos e
muitos outros produtos.*

A popularizacdo do quadrinho rendeu novos contratos a Richard Felton

Outcault e o nome Yellon Kid foi adotado, devido ao apelo popular. Utilizado nas

*® Disponivel em: <http://www.tvsinopse.kinghost.net/art/y/yellow-kid.htm>. Acesso em: abr. 2011.




tirinhas, 0 personagem tornou-se regular nos jornais e “inaugurou” as projecdes no
cinema com o cinematégrafo Lumiére®® nos Estados Unidos. Dadas as diferencas
técnicas e temporais, o percurso de sucesso de Yellon Kid e sua projecéo para as telas de
cinema aconteceram, também, de forma similar aos de Os Simpsons da televisdo para
demais veiculos de comunicacdo e publicidade e comunicacdo, como por exemplo, a
Internet.

Outro ponto interessante é que Outcault foi o criador de Buster Brown,
personagem de tirinhas de 1902, conhecido por sua associacdo com a Brown, uma
fabrica de calcados para criancas, que deu origem a uma marca de sapatos. O
personagem Buster Brown ficou conhecido no Brasil como “Chiquinho”.*” Diferente de
Yellow Kid, Chiquinho, como conhecido no Brasil, provinha de uma familia de
condicdo social mais estavel e, mesmo ndo sendo originario do Brasil, influenciou os
desenhos em quadrinhos produzidos no Brasil e Estados Unidos. Ao contrario do que
ocorreu no inicio do século XX, com a recriagdo Chiquinho, no final do mesmo século e
nos dias atuais, os brasileiros podem recriar as imagens amarelas, neste caso dos
Simpsons, para desferirem ironias e reconstruirem criticas conforme seus interesses.

Com uma producdo composta por varios participantes, Matt Groening, ao
ser perguntado sobre a cor amarelada usada em Os Simpsons, teria respondido a
jornalista Claudia Coitor da Folha de Sdo Paulo que ndo se lembrava do nome de um
dos desenhistas, a quem gostaria até de homenagear, porque havia sido ele que
colorizara os personagens de amarelo, cor que diferenciava o desenho de outros da
mesma epoca, sendo esta a razdo de Groening ter achado fantastica a ideia de usar o
amarelo®®,

Enquanto o criador de Os Simpsons deu pouca atengéo a escolha da cor, mas

ficou satisfeito com a possivel originalidade pelo uso do amarelo, o colorizador Gyorgi

“ Louis Lumiére, juntamente com seu irmao Auguste, inventaram o cinematdégrafo, maquina de filmar e
projetar filme. Os dois franceses sdo considerados os pais do cinema. Na verdade, o cinemtografo teria
sido inventado por Léon Bouly, em 1892, que teria perdido a patente, que foi registada novamente pelos
Lumiére, trés anos depois, em 13 de Fevereiro.

" SANTOS, Rodrigo Otavio dos. Origem dos quadrinhos e o bindmio producéo/consumo: de Tépffer aos
Syndicates. p. 5. Disponivel em: <http://www.vinetas-
sueltas.com.ar/congreso/pdf/Historieta, ConsumoyPublico/dossantos.pdf>. Acesso em: 04 de jun. 2011.

8 Conforme Marco Aurélio Lucchetti (2001), a cor amarela atraiu a atencdo do magnada da imprensa
estadunisense Willian Randolph (1863-1951) que investiu na divulgacdo do “Menino Amarelo” no jornal
World. LUCCHETTI, Marco Aurélio. O menino amarelo: o nascimento da histéria em quadrinho.
Disponivel em: <http://olhar.ufscar.br/index.php/olhar/article/view/67/58>. Acesso em: 04 jun. 2011.




Peluci teve problemas ao caracterizar o personagem Smithers como negro, conforme

imagem abaixo:

Figura 5: Smithers com pele escura e cabelo azul

Fonte: Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Smithers>. Acesso em: abr. 2010.

Conforme David Silverman, um dos principais produtores da série, a
intencdo na criacdo do personagem era destacar o comportamento de uma personalidade
afro-descendente em ruinas de um bajulador de brancos. Entretanto, a repercussdo e a
receptividade da personagem de cor negra ndo foram as esperadas, porque, esta,
associada “a personalidade desviada e abominavel de Smithers, causaram um impacto
negativo e, devido a isso, mudaram a cor de Smithers nos episddios posteriores a sua
primeira aparico. *°

Para os telespectadores a tentativa de David Silverman de dissociar o
colorizador de suas possiveis intencdes ao usar as cores ndo foi procedente. A troca de
cor do personagem reafirma a importancia da escolha das cores para o sucesso da série
ou de seus possiveis problemas com a recepcdo. Conforme imagem abaixo, 0
personagem Smithers, para representar uma critica mais enfatica a sua personalidade

fragil e condenavel, passou pelo processo de “amarelamento”.

“Disponivel em: <http://www.
simpsons.wikia.com/wiki/Homer's _Odyssey&ei=uL TbhTdLvDdS3tge9yrGxDw&sa=X&oi=translate&ct=
result&resnum=1&ved=0CCUQ7gEWAA&prev=/search%3Fq%3DGyorgi%2BPeluci%26h1%3Dpt-
BR%2652%3DG%26biw%3D1659%26bih%3D801%26r12%3D1WI1GPCK _pt-
brBR331%26prmd%3Divns>. Acesso em: mai. 2011.




Figura 6: Smithers passa de negro a amarelo

Fonte: Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Smithers>. Acesso em: mar. 2011.

Em uma explicagcdo, também descuidada sobre a natureza, simbolos e
significados da cor amarela de Os Simpsons, David Silverman, em entrevista concedida
em 1998, destaca que o colorizador Gyorge Peluci, optou pelo amarelo, porque Bart,
Lisa e Maggie ndo tinham uma linha que separasse o cabelo da testa. A cor de pele mais
realista pareceria que a testa havia sido serrada. O carater aleatdrio da escolha, ndo
condiz com os problemas enfrentados no amarelamento do personagem Smithers e na
aceitacdo inicial da série pelo publico americano e pelo mercado. Além do mais, as
intengdes de se construirem personalidades conflitantes e questionaveis para o padrao
politicamente correto, acabaram construindo um significado para a cor amarela que é
marcante para o fendbmeno linguistico da simpsonizacdo. Nesse sentido, a reflexao,
sobre a historia do amarelo nos personagens animados americanos pode servir como
referéncia para o sucesso da aceitagcdo e proliferacdo da cor, a partir de Os Simpsons.
Assim, a politica incorreta que caracteriza a série animada americana pode estar a

servico de muitos internautas. E sobre esta caracterizacio que discutiremos a seguir.



1.2.2 A lronia como marca de uma comunidade politicamente incorreta

O convite “Simpsons Movie”®

para que as pessoas adentrem o mundo
simpsoniano, por meio da construcdo de personagens e da entrada na cidade de
Springfield, sugere que o individuo faga parte, de uma comunidade virtual. Demais
redes sociais da Internet, como o Orkut, também possibilitam ao sujeito se inserir em
comunidades diversas nas quais 0 eixo comunicativo sdo imagens dos Simpsons.
Considerando que todo processo comunicativo € produzido por pessoas de
mundos diferentes, € ingénuo acreditar que o fato dessas pessoas se inserirem em
comunidades simpsonizadas as sujeitaria a interesses manipuladores vinculados as
pessoas ou empresas responsaveis pela producdo e divulgacdo do desenho. Nessa
perspectiva, sabemos que nos processos comunicativos as mensagens podem ser
alteradas e distorcidas ou ressignificadas, conforme as diferentes visdes de mundo dos
sujeitos socio-histdricos envolvidos. Partindo da constatacdo de que um dos atrativos

dOs Simpsons é o discurso eivado de ironia, Hutcheon esclarece que:

(...) no discurso irbnico, todo processo comunicativo ndo é apenas
‘alterado e distorcido’, mas também tornado possivel por esses
mundos diferentes a que cada um de nés pertence de maneira diferente
e que formam a base das expectativas, suposi¢cdes e preconcepcdes
que trazemos ao processamento complexo do discurso, da linguagem
em uso.”

A autora argumenta, ainda, que a ironia se faz por meio de uma comunidade
retorica que, pode ser criada por emissdes de radio ou televisdo, unindo grupos mais por
percepcOes sensorias do que por espaco fisico. Considera que é a comunidade que torna
possivel a ocorréncia da ironia. Assim, as estruturas de normas que passam a fazer parte
da linguagem irbnica ndo sdo abstratas e independentes, mas sociais. Sendo a ironia um
fenémeno semantico-discursivo ela dependente do contexto, a relacdo de poder evocada
depende de sua aresta avaliadora.’’. Assim, no que se refere a Os Simpsons, tal
comunidade ou aresta avaliadora dos discursos irénicos sugeridos pelo desenho néo

dependem apenas dos seus produtores, mas também dos membros dessa comunidade

% Disponivel em: <http://www.simpsonsmovie.com/>. Acesso em: jan.2011.
> HUTCHEON, Linda. Teoria e politica da ironia. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2000. p. 133-134.
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para se manter. Portanto, as produ¢des simpsonizadas, ao se valerem da ironia criada
pela relagdo com a producdo audiovisual, podem estabelecer fontes de propagacao de
poder que serdo adequadas as particularidades individuais, sociais, temporais e espaciais
as quais pertencem. Por outro lado, apesar de os procedimentos adotados nas
construcdes das imagens simpsonizadas pelos internautas serem parecidos com os das
elaboracdes dos produtores do desenho, tal inspiracéo ndo sujeita o individuo a construir
um discurso irdnico e politico dentro dos limites da simpsonizacdo. Como a ironia,
enquanto dependente do interpretador, é fundamental para pensar 0s usos da linguagem
simpsoniana, 0 uso do discurso irbnico de Os Simpsons exige do espectador
interpretacéo, algo que ative a inteligéncia e possa aproximar ou afugentar a audiéncia.
Ou seja, as recorrentes insercBes irdnicas adotadas pelos produtores do desenho nos
episadios, tanto pode aproximar quanto distanciar-se do seu potencial publico alvo.

Com isso, os espectadores que se aproximam dOs Simpsons motivados pelo
seu carater ironico, geralmente criam uma espécie de “acordo” com o desenho, pacto
este que nutre a identificagdo da simpsonizagdo como linguagem discursiva. Nesse
sentido, a ironia “torna-se uma ‘realizacdo comunitaria’, de uma maneira que faz
lembrar a teoria de que o riso e 0 humor podem ambos construir pontes emocionais e
fazer conexdes intelectuais entre pessoas”®®. De maneira inversa, os espectadores que se
distanciam do desenho, sem motivacdo para participar dessa comunidade discursiva
criada a partir da linguagem simpsonizada, tendem a ndo decodificar de maneira
adequada as mensagens desse processo comunicativo, devido aos ruidos interpostos
entre emissor e receptor que dificultam a prépria compreensdo das mesmas.

Ao problematizar a relagdo entre Os Simpsons e a crise de autoridade,
Matheson (2004) discorda da tese de que os responsaveis pelo desenho estariam se
utilizando do humor para promover conceitos morais, posto que, para este autor o
humor opera apresentando posi¢des para depois ironiza-las. Ou seja, “esse processo de
ironizar € tdo profundo que ndo podemos considerar a série como uma coisa
meramente cinica; ela consegue ironizar seu proprio cinismo. Esse processo constante
de ironizar é o que chamo de ‘hiper-ironismo™>*.

Seguindo uma outra logica reflexiva, Zygmunt Bauman enfatiza que, na

contemporaneidade, as comunidades de carnaval caracterizadas por dar um alivio

¥ HUTCHEON, Linda. Teoria e politica da ironia. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2000. p. 139.
> MATHESON. Carl. Os Simpsons, hiper-ironismo e o significado da vida. In: Os Simpsons e a filosofia.
(org.) William Irwin, Mark T. Conard. S&o Paulo: Madras, 2004. p. 115-116.



temporario as agonias das solitarias lutas cotidianas sdo marcadas pela fluidez e pelo
espetaculo e proliferam-se na modernidade solida dos hardware. Tais comunidades
impedem a condensacdo de comunidades “genuinas”, isto €, compreensivas, duradouras

e preocupadas com o bem comum. Nesse sentido, Bauman salienta que:

A cada dia, as manchetes de primeira pagina da imprensa e dos cinco
primeiros minutos da TV acenam com novas bandeiras sob as quais
reunir-se e marchar ombro (virtual) a ombro (virtual). Oferecem um
‘objeto comum’ (virtual) em torno do qual comunidades virtuais
podem se entrelacar, alternadamente atraidas e repelidas pelas
sensacdes sincronizadas de panico (as vezes moral, mas geralmente
imoral ou amoral) e éxtase.>

Argumenta Bauman, ainda, que estas comunidades “espalham em vez de
condensar a energia dos impulsos de sociabilidade, e assim contribuem para a
perpetuacdo da soliddo que busca desesperadamente redencdo nas raras e
intermitentes realizacBes coletivas orquestradas e harmoniosas.”® Dialogando com
Eric Hobsbawm, Bauman defende a tese de, que, com o enfraquecimento do Estado-
nacao, as empresas globais procuram criar seu mundo ideal voltado para o consumo e
ndo para o nacionalismo e o patriotismo. Nesse viés, os produtores de Os Simpsons
constantemente trabalham com a crise das identidades, principalmente em suas viagens
a outros paises, alem de outros problemas da globalizacdo. Assim, é preciso considerar,
também, que mesmo numa realidade marcada pelas desigualdades sociais, pela crise das
nacoes e hegemonia do fundamentalismo de mercado, algumas linguagens recorrentes
na Internet podem servir para evidenciar ambiguidades ou contradigdes relativas aos
aspectos mencionados. O sujeito, mesmo exposto ao capitalismo globalizante, pode se
apropriar dos avangos tecnoldgicos e das construcdes imageticas para reconstruir
imagens que ndo necessariamente o colocam frente a um abismo intransponivel. Esta
nova realidade, ao ser percebida e apropriada pode suscitar, mesmo que de forma ainda
muito timida, comunidades “genuinas”, ainda que com caracteristicas divergentes das
existentes no passado. Nesse sentido, &€ possivel argumentar que este tipo de recurso

comunicativo, tal como a linguagem simpsonizada, desenvolvido por meio dos didlogos

> BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001. p. 229.
% Ibidem. p. 231.



via Internet pode contribuir para provocar alteraces de comportamento, que se refletem

em varias dimensdes da realidade social.

1.2.3. O poder de seducéo do sorriso amarelo

O ato de simpsonizar pressupde, como ja esclarecido, que pessoas
conscientemente utilizem o desenho influenciadas pela imagistica presente em Os
Simpsons. Ou seja, da mesma forma como sdo participes aqueles que entendem a
linguagem, podem sentir repulsa, ou ndo compreender 0S que nao pertencem a
comunidade discursiva simpsonizada. Defendemos a idéia de que, mais do que se
enquadrar, principalmente via Internet, o individuo pode se apropriar do recurso
linguistico para atender aos seus interesses de foro intimo. De forma similar, o riso
necessita também de cumplicidade, ou como afirma Bérgson, o riso € uma caracteristica
que distingue o homem dos outros animais. Afirma ele que “poderiam té-lo definido
com um animal que faz rir, pois, se algum outro animal ou um objeto inanimado
consegue fazer rir, € devido a uma semelhanca com o homem, a marca que 0 homem
lhe imprime ou o uso que o homem lhe d&.”’

Nessa limha de pensamento o riso e 0 comico sdo caracteristicas caras para
a compreensdo do ato de simpsonizar. Bergson destaca, ainda, que, para a compreenséo
do riso € preciso determinar sua fungéo social. Ou seja, ele corresponde as exigéncias da
vida comum, detendo, assim, significacdo social. Para isso, 0 autor destaca trés
caracteristicas da comicidade e do riso que nos sdo, aqui, fundamentais: 1)
Insensibilidade. Considerando que um dos inimigos do riso é a emocdo, Bergson
destaca que o leitor ao assistir dramas em situacdo de espectador indiferente, estes se
transformardo em comédia. Em Os Simpsons, muitos americanos, brasileiros e demais
cidaddos globais, ao assistirem as satiras e ironias que desnudam problemas sociais de
suas nagles ou sua comunidade, entendem aquelas representacfes como comédia e ndo
como problema a ser resolvido. Alguns, mesmo que de inicio riam, podem, obviamente,
em um segundo momento se sentirem incomodados mas, a tendéncia € que 0s temas

abordados sejam mais cOmicos para aqueles menos envolvidos emocionalmente. 2)

> BERGSON, Henri. O riso: ensaio sobre a significacdo da comicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2007. p. 3.



Efeito de rigidez mecénica ou velocidade adquirida: mudancgas involuntarias de atitude,
demonstram que o corpo ndo tem flexibilidade suficiente para que o sujeito desvie o
movimento e, por exemplo, ndo tropece e caia no chdo. O autor dad um exemplo de um
zombeteiro que pode retirar uma cadeira do lugar e fazer com que a outra pessoa caia no
chdo. Esta estratégia de riso e utilizada em Os Simpsons, como uma caracteristica de
Bart Simpson que, constantemente, desempenha o papel do zombeteiro. 3) Efeito de
distracéo e vicios: como distracdo, Bergson cita como exemplo, Dom Quixote de La
Mancha, o louco transcendental, que cai em um poco por estar olhando fixamente uma
estrela.

Sobre os vicios, afirma que nos dramas, a identificagdo com 0s personagens
é tdo profunda que nos esquecemos dos vicios; ja na comédia, 0s vicios ganham um
destague muito grande, conservando sua existéncia independente e simples, atuando
com o personagem central. Homer Simpson enquadra-se tanto na condicdo de distraido
como na de viciado. As distragdes norteiam seus comportamentos e comicidade. Os
vicios, as rosquinhas donuts e a cerveja Duff sdo ressaltadas com frequéncia e
dificilmente esquecidas. Propagandas de festas e de empresas de alimentos utilizam a
imagem de Homer como simbolo da venda de cervejas ou de géneros alimenticios.
Portanto, cabe a esse personagem a afirmacdo de Bérgson de que “o cOmico é
inconsciente.”*®

Partindo do suposto de que o riso castiga os costumes, Bergson, enfatiza que
a rigidez do corpo e das sociedades, com carater, espirito, leis, normatizacdes e
costumes € terreno propicio para a comicidade e o riso provocado é o castigo. Assim as
deformagdes apresentadas por um desenhista, tanto da sociedade, quanto de um homem,
tornam-se cOmicas. Destaca esse autor, ainda, portanto que, para uma caricatura ser
cbmica, deve o desenhista se valer do exagero como meio para manifestar as contorgoes
que ele vé preparar-se na natureza. Para Bergson “o lado criminoso da vida social
deverd, pois, conter uma comicidade latente, que precisard de uma oportunidade para

vir a luz”®.

E essa luz que caracteriza a comicidade e a sociedade amarelada
apresentada pelOs Simpsons. Como um desenhista ao construir uma caricatura, as

deformidades humanas, sociais e politicas sdo ampliadas no desenho. Do homem,

%8 BERGSON, Henri. O riso: ensaio sobre a significacio da comicidade. S3o Paulo: Martins Fontes,
2007. p. 12.
%% BERGSON, Henri. O riso: ensaio sobre a significacdo da comicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2007. p. 33.



passando pela familia, Os Simpsons produz o seu humor escancarando o lado criminoso
da vida social. Evidentemente, ao construir sua imagem simpsonizada, na Internet, o
internauta a vé caricaturada com a linguagem simpsoniana, diferentemente do que faria
um desenhista que Ihe fizesse o retrato caricaturado. Nesse sentido, ele perde parte do
exagero de uma de suas deformidades particulares, e, adentra a linguagem
simpsonizada.

Liderancas politicas, frequentemente, sdo vitimas de risos provocados pela
apresentacdo de suas imagens simpsonizadas em episodios, ou via Internet. Tais
apresentacdes causam problemas e censuras, como iremos destacar o caso do Brasil, no
capitulo 2, e, que ocorreu, também, na Venezuela, sob a presidéncia de Hugo Chaves.

Observemos abaixo uma imagem de liderangas da Ameérica Latina simpsonizadas:

Figura 7: Evo Morales, Rafael Correa, Hugo Chavez, Juanes, Alvaro Uribe, Alan Garcia, Lula da Silva

Fonte: Disponivel em: <http://www.barrioflores.net/blog/wp-content/uploads/2008/11/simpsons.jpg>.
Acesso em: abr. 2010.

A apresentacdo de liderangas da Ameérica Latina simpsonizadas pode ser
interpretada como uma propagacdo internacional da imagem cujo intuito é a
ridicularizacdo dos sujeitos politicos, de lideres da América do Sul que, no caso da
charge anterior, estdo dangando.

Quanto aos aspectos fisicos, as personalidades sdo apresentadas com um
dedo a menos na mao, caracteristica prépria aos personagens simpsonizados, que se
justifica como uma diferenciacdo entre criaturas ficticias simpsonianas, e as criadas por

Deus, os homens. Identificados como personagens simpsonianos, convem lembrar que



0s homens sdo apresentados no desenho, na maioria das vezes, pejorativamente. Assim,
idiotice e incapacidade seriam acrescidas & genética®® dos presidentes da América
Latina, representados na imagem. O tom de descontracdo das liderancas, em meio a
inimeros problemas em seus paises, também caracteriza a ironia presente na construgao
imageética apresentada.

Visto dessa ultima forma, o incbmodo, como no caso venezuelano, pode
trazer repercussdes, como por exemplo, a censura que, por sua vez, pode incomodar
telespectadores pelo mundo inteiro e a situagdo ganhar escala internacional, tendo em
vista, a projecdo do desenho, em varios paises, mesmo que se tenha uma terceira
interpretacdo do uso das imagens, como a representacdo da hegemonia das empresas de
comunicagdo, sobre a personalidade politica. E conveniente, frisar que, a nogdo do
poderio do politico nacional é colocada em xeque, e 0 incdmodo, ao invés de cessar,
aumenta o fato de que, pode prejudicar a imagem dos politicos, principalmente na
Internet, tornando-se o0 evento, assim, um prejuizo global.

Ao comentar sobre as “maquinas de fazer descrer”, Pierre Ansart argumenta
que no sistema politico pluralista, os embates politicos sdo marcados pela valorizacéo
de conotagOes e esteredtipos desvalorizantes do adversario politico. Elucida que uma
arma essencial para a gestdo das descrencas € o humor. “Através do humor, o dono do
poder que se pretende cercado pelo respeito geral, torna-se um boneco ridiculo”.®
Destaca ele que esta forma de trabalho politico é objeto de comercializacdo e
industrializagdo dos bens simbdlicos. A venda de caricaturas, artigos humoristicos e de
escandalos séo utilizadas para que as pessoas riam dos heréis da cena politica e de suas

pretensdes. Assim,

a proliferacdo dos sarcasmos e das brincadeiras reduz os sentimentos
de pertencimento ao poder, dessacraliza as autoridades, enfraquece a
ilusdo de uma relagdo de identificacdo, oferece a cada um ocasides
diversas para desinvestir o politico.”

O politico passa a ser percebido como lugar risivel, de mentiras, de
maéscaras e de comédias, ocorrendo um distanciamento afetivo entre a populagéo e o

politico, dessacralizando as autoridades. Ansart alerta ainda que:

% Sobre os gens dos simpsons ler: Os Simpsons e a ciéncia: o que eles podem nos ensinar sobre fisica,
robdtica, vida e universo. Sugerimos assistir o episodio “Lisa, uma Simpson”, da 92. temporada da série.
81 ANSART, Pierre. Mal-estar ou fim dos amores politicos? In: Histéria & Perspectivas. Uberlandia:
Editora da Universidade Federal de Uberlandia, jun. 2002. p. 61.

%2 Ibidem. p. 62.



Nesse contexto particular, os meios de informacdo de massa, 0s
jornais informativos, o rédio, a televisdo, vém reforgar esse tipo de
relacdo frente ao politico. A obrigacdo de agradar aos mais variados
publicos, a necessidade de reter a atencdo evitando a monotonia, as
condi¢bes técnicas de producdo de informacgBes fragmentadas
convergem para colocar o publico na posicdo de espectador distante
em relaco a vida politica cotidiana.”®

Para este autor, ao utilizar o risivel, 0s meios de comunicacdo de massa,
regidos por profissionais, podem afastar os cidaddos do politico, fazendo com que as
insatisfacbes e as mentiras, ainda que inadvertidamente, sejam toleradas. Essas
observacbes sdo fundamentais para pensarmos a simpsonizacdo. Por um lado, ela
contribui para a ridicularizacdo dos politicos, colocando-os em uma situacao risivel e
isto é utilizado como estratégia para “agradar os mais variados publicos”, impedir a
monotonia e reter a atencdo ou audiéncia dos telespectadores. Porém, por outro lado, as
condicOes técnicas de producdo de informacdo, no caso dos Simpsons, encontram-se
disponiveis para muitos cidadaos.

Além disso, a influéncia do politicamete incorreto no desenho, calcada na
comicidade, na ironia e no risivel, possibilita a criacdo de imagens e até mesmo de
desenhos com movimento e som que podem servir como instrumental para outros tipos
de manifestacGes politicas. Ou seja, com 0s avancos das técnicas comunicativas, este
instrumental pode ser usado, também, como um recurso que marca as disputas de poder
no mundo contemporaneo. Assim, o poder ndo estd totalmente controlado pelos
profissionais da comunicacgdo virtual, posto que, muitos recursos estdo a servigo dos
interesses de integrantes das comunidades, que se posicionam politicamente, valendo-se
do humor simpsonizado. Em dltima instancia, as situacdes de dominacdo ou delacéo,
via influéncias dOs Simpsons, e instrumentalizadas pelos recursos técnicos, apresentam
um quadro de readequacdo das sensibilidades e das paixdes politicas que ndo pode ser
lido de forma unitaria como promotor da alienagéo.

O mal-estar em relacéo a politica e aos politicos, tal como ressalta Ansart,
permanece, mas as perspectivas das disputas simbdlicas podem caminhar, também, na
direcdo das reagOes. Utilizando-se do humor simpsoniano, muitos dos internautas ndo

parecem ser tdo ddceis, alienados e muito menos, ingénuos. Ou seja, o pluralismo que

% ANSART, Pierre. Mal-estar ou fim dos amores politicos? In: Histéria & Perspectivas. Uberlandia:
Editora da Universidade Federal de Uberlandia, jun. 2002. p. 63.



compBe também os avancos comunicativos, mesmo contando com os conglomerados
imperialistas, como o de Ruper Murdoch®, parecem conter um paradoxo entre o
dominio e o argumento da atividade politica nos cidad&os. E em meio a esse confronto
que a simpsonizacgdo atua, podendo ser percebida também em suas arestas. Ou seja, ao
mesmo tempo em que ela, como instrumento de um poderoso grupo empresarial, pode
tornar o risivel um fator de lucratividade, enriquecimento e alienacdo, pode também, por
outro lado, estimular a critica que se volta contra esses mesmos mecanismos de
dominacdo. Sobre isso, chama atencdo o fato de que o proprio Ruper Murdoch nédo
escapou da politica incorreta simpsoniana. No episédio “Domingo, domingo crudy)”(do
inglés, sujo), apresentado em 1999, o empresario confronta-se com Homer Simpson que

acabava de sair da prisdo. Observemos a imagem a seguir.

Figura 8: Murdoch e Homer Simpson

Fonte: Disponivel em: <http://0.tqn.com/d/animatedtv/1/0/L/C/epmurdoch.jpg>. Acesso em: mar. 2011.

Apbs fugir da prisdo, Homer Simpson invade o camarote do Super Bowl
privado do qual Ruper Murdock era o dono, e é perseguido pelos seus segurancas.
Murdoch é apresentado como um personagem simpsonizado arrogante e capitalista.
Esta ridicularizacdo pode ser interpretada como uma forma de normalizar, ou banalizar,

% O magnata da comunicagio Rupert Murdoch é dono da Fox e acionista do grupo News Corporation,
proprietario, entre muitos outros, do jornal "The Wall Street Journal" e do "New York Post" e do qual o
australiano é o principal responsavel. Ver em: <http://www1.folha.uol.com.br/mercado/874637-rupert-
murdoch-compra-us-20-milhoes-em-acoes-da-news-corporation.shtml>. Acesso em: 11 de abril de 2011.




tais comportamentos e personalidades. Entretanto, o interpretador, conhecedor do
desenho, pode se incomodar com o confronto de Homer e Murdoch e refazer
construgdes simpsonizadas para agredir empresarios e o proprio Murdoch.

De toda forma, a ironia presente no confronto do personagem simpsoniano
com o empresario que financia a divulgacdo do desenho ocorre e o interpretador que se
apropria da imagem pode, ou ndo, utiliza-la, conforme seus interesses, até porque, como
enfatiza Hutcheon, todo processo comunicativo é alterado pelas diferentes pessoas,
comunidades discursivas e mundos aos quais pertencem.®® Dessa maneira, a
caracteristica de ativar o pensar € apresentada no confronto, mesmo considerando que
ao final de todos os episodios a acomodacao é a ténica. Nos arriscamos a dizer que, se
os desenhos terminassem dois minutos antes do final dos seus episddios, as provocagdes
surtiriam um efeito ainda maior, mas, provavelmente, a série ndo estaria completando,

vinte e um anos de apresentacao.

1.2.4. Do tragado no papel a imagem audiovisual: a televiséo como passaporte

para o grande publico

Citado anteriormente, Matt Groening, nascido em 15 de fevereiro de 1954
em Portland, no Oregon, admitia que seus primeiros tracos ndo eram perfeitos, mas
insistia no intento de ser cartunista. Em 1977, Groening teve sua primeira experiéncia
com tiras de humor corrosivo as chamadas “Life in Hell”, que tratavam de problemas
infernais da vida, vividos por dois personagens coelhos, Blink e Sheba. As tiras foram
publicadas nos Estados Unidos e Canada, além de renderem alguns albuns que nao
foram publicados no Brasil, como: “A escola € um inferno”, “o trabalho € um inferno”,
“a vida amorosa é um inferno”, dentre outros®®. A trajetéria inicial de Groening ja
apontava caracteristicas que marcariam sua principal obra, Os Simpsons.

Em 1987, recebeu convite de um dos diretores de TV da FOX, James
Brooks, atualmente produtor dos Simpsons, para fazer algumas vinhetas nos intervalos

do famoso show de entrevistas Tracey Ullman. Com um tracado no papel, Matt

% HUTCHEON, Linda. Teoria e politica da ironia. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2000.
% Disponivel em: <http://www.mundosimpsonshp.hpg.ig.com.br/matt.htm>. Acesso em: 12 abr. 2011.




Groening apresentou em entrevista 0s personagens que utilizaria nas vinhetas de 30
segundos, conforme mostradas a seguir.

Figura 9: Personagens da familia Simpson

Fonte: Disponivel em: <http://galerageek.com.br/wp-content/uploads/2011/05/simpsons_1.jpg>. Acesso
em: abr. 2010.

Apesar do tracado primitivo, a familia Simpson foi aprovada e com seu
sucesso, em 1990, o desenho ganhou espago no horério nobre, ficou independente do
Tracy Ullman e, com pouco mais de cinco minutos de apresentacdo, teve um sucesso
espantoso, ganhando as telas dos Estados Unidos. Um ano depois, chegou ao Brasil.

As inferéncias satiricas simpsonianas, ao projetarem-se, também receberam
algumas criticas, como por exemplo, a do ex-presidente americano, George Bush (1988-
1992) que afirmou: “A América deve se parecer mais com a familia Watson, e menos
com a familia Simpson”. Em resposta Matt Groening respondeu: “Os Simpsons e 0s
Watson sdo muito parecidos: passam o dia inteiro orando pelo fim da recessdo
econémica”, referéncia a onda de recessdo e desemprego que assolou os Estados
Unidos, nos anos de 1990. A provocacdo e as repercussdes de tais probleméticas sdo
caracteristicas marcantes da série e, a partir do langamento do desenho na televisdo, o
publico de todo 0 mundo, principalmente via Internet, passou a ter condi¢do de externar
opinido sobre as provocacdes feitas pelo desenho. Do tracado no papel, projetado pela
TV em forma de desenho, Os Simpsons e sua linguagem peculiar langaram-se ao

mundo.



Ao versar acerca do poderio televisivo sobre a politica e a sociedade
contemporanea, Javier del Rey Maratd destaca que, com o advento da televiséo,
principalmente a partir dos anos de 1970, deparamo-nos com novas maneiras de se
construir intelegibilidade, sensibilidades, sentidos e atua¢@es dos individuos receptores.
Concentrando-se nas mediacfes e na comunicacéo, ele afirma que um dos principais
recursos para a busca de audiéncia fundamenta-se em “dar a la informacion politica
una version humanizada, en formas de dramas familiares comprensibiles.”®’. Em Os
Simpsons, a exploragdo de informagdes humanizadas e a exposic¢ao de dramas familiares
sdo apresentadas com frequéncia. Além disso, o inicio de cada episddio € marcado pela
reunidao da familia Simpson, e aqui se incluem o cachorro e o gato, em frente a

televisao.

Figura 10: Os Simpsons na abertura dos epsédios sempre em frente a TV

Fonte: Disponivel em:
<http://1.bp.blogspot.com/_cOGKzE8EbL5Y/TN20Y|lpP3I/AAAAAAAABIO/ndgiBBZHjvQ/s1600/0s-
simpsons-1.bmp>. Acesso em: Abr 2010.

O aprego por esse meio de comunicagdo € compartilhado por todos os
membros da familia e, em varios episédios, Homer demonstra sua idolatria e

¢ MARATO, Javier del Rey. Mediologia y comunicacién: La reptblica de los sentimientos, una nueva
epistemologia. p. 159. Disponivel em:
<http://revistas.ucm.es/inf/11357991/articulos/CIYC9595110157A.PDF>. Acesso em: jan. 2010.




dependéncia em relacdo a televisdo. A respeito da importancia da televiséo para a vida

contemporanea, Marato afirma que:

Por eso nos parece pertinente hablar de la construccion de una
inteligencia telesentiente, que nos da la clave de la nueva época en la
que hemos ingresado con la television, y de las nuevas relaciones que
mantenemos con los objetos sociales. ®

Essa busca para incitar esta “inteligencia telesentiente” é também uma das
chaves para pensarmos a constru¢do simpsoniana e seus recordes de audiéncia. De
forma similar a l6gica simpsoniana, Javier Maraté aponta outra questdo interessante que
se fundamenta nas possibilidades que a televisdo da a seus telespectadores. Nesse
sentido, afirma que esta tecnologia audiovisual, relacionada com o pensamento, nos
permite pensarmos sobre concessdes mutuas. Por um lado, oferece-nos distragéo e ocio,
mas em contrapartida, elimina grande parte de nossa capacidade de abstracdo, nos
distanciando da critica e, por vezes, fazendo com que, nossa inteligéncia pareca
adormecida pela cultura do divertimento e do entretenimento. Lembra-nos Marato,

ainda na mesma obra, que:

La complejidad y los largos y dificiles argumentos no pueden
competir con el interruptor del aparato, que és lo Unico que queda en
manos del recptor: puesto que él retiene ese Ultimo poder, diversion és
el dnico recurso valido, el Unico que se revela capaz de disuadir el
sujeto receptor de que pulse el “off”, de que deserte, anulando todas as
estrategias de imagen, toda la comunicacion politica y toda la
campana electoral de su sala de estar o de su domicilio.”®

“Diversdo é o Unico recurso valido” é uma afirmagdo que poderia
perfeitamente compor as frases “imbecis” pronunciadas por Homer ou Bart Simpson,
em funcdo dos perfis desses personagens, acrescentando-se, ainda, que, para eles,
dinheiro tambem era fundamental.

Assim como Homer, as indlstrias do audiovisual avidas por lucros

procuram seus espacos no mundo globalizado. Jesus Martin-Barbero, em “Os exercicios

%8 MARATO, Javier del Rey. Mediologia y comunicacion: La reptblica de los sentimientos, una nueva
epistemologia. p. 159. Disponivel em:
<http://revistas.ucm.es/inf/11357991/articulos/Cl1'YC9595110157A.PDF>. Acesso em: jan. 2010. p. 160.
% Ibidem. p. 164.




do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo televisiva”, afirma que empresas como a
mexicana Televisa ou a brasileira Rede Globo, emissoras que por mais tempo
apresentaram Os Simpsons, para se firmarem no mercado da globalizagdo, procuram
moldar imagens dos povos em fungdo de publicos mais neutros e indiferenciados,
exigéncias do modelo imposto pela globalizagéo.

A expansdo do numero de canais, a diversificagdo do crescimento da
televisdo e as conexdes via satélite, impulsionam uma demanda intensiva de programas,
aumentando o tempo de programacdo. Assim, as programacoes latino-americanas
procuram se inserir nas pequenas brechas da hegemonia televisiva norte-americana, um
grande incomodo principalmente na programacédo de desenhos animados. Essa pequena
integracdo das industrias do audiovisual, destacada por Martin-Barbero, tem um espaco
nas producdes de entretenimento como as telenovelas. Porém, no caso brasileiro, séo
praticamente inexistentes as industrias audiovisuais especializadas na producdo de
desenhos animados. Assim, a hegemonia televisiva norte-americana, em termos de
desenho animado, torna-se poderosissima. Portanto, se, na ficcdo, a familia Simpson se
retine em torno da televisdo para se socializar e admirar a programacdo, na realidade,
grande parte do publico brasileiro, apreciador do desenho animado, ao repetir a mesma
pratica se relaciona com uma programacdo majoritariamente produzida fora das
referéncias culturais do pais. Isso ndo significa dizer que haja uma submissdo passiva
por parte desses telespectadores, fato esse que pode ser melhor percebido pelas
manifestagbes feitas via Internet, como dito anteriormente. Isso exemplifica as
diferentes impressdes geradas sobre o episddio que retrata a visita da familia Simpson
ao Brasil, que sera retomado no capitulo 2, que possibilita esclarecer as ressignificacfes
sobre as imagens do Brasil, para além daquelas pensadas originalmente pelas produces
americanas.

Em 2009, a Rede Globo de Televiséo renovou sua parceria com a produtora
FOX por trés anos, mantendo os direitos sobre a série Os Simpsons.”® A relacéo entre a
emissora de televisdo brasileira e grupos americanos € de longa data. Conforme César
Boldno, Roberto Marinho, empresario que deu inicio a Globo em 1965, contou com as

concessoes distribuidas pelos representantes da Ditadura Militar (1964-85), além do

" Disponivel em: <http://www.seriadosnopc.com/2009/02/globo-renova-com-fox-e-adquire.html>.

Acesso em: abr. 2010.




apoio econdmico e técnico do grupo Time-Life.” Desde os tempos do militarismo, a
emissora se expande e torna-se hegeménica no Brasil. Assim, Bolafio destaca que:

O mercado brasileiro de televisdo se oligopoliza, assim, sob o
comando da Rede Globo, ao longo dos anos de 1970. A crise dos anos
de 1980 s6 beneficiara a lider, j& que os capitais que ingressaram na
indlstria em decorréncia da faléncia da Tupi no Brasil, ndo terdo
cacife para fazer frente as barreiras da Globo, que mantera a dianteira
no processo de mudanca tecnolégica nos mercados da comunicacao
dos anos 1990. A multiplicidade da oferta e a consolidagdo da TV
segmentada, a partir de 1995, ndo alterardo em esséncia essa situagéo,
mas o esfor¢o de adaptagdo deixard marcas, materializadas na divida
externa que atormenta hoje a lider.”

Bolano argumenta que a multiplicidade de oferta e a consolida¢do da TV
segmentada no Brasil foram fundamentadas pelo governo de Fernando Henrique
Cardoso na chamada Lei a Cabo (1995). Esta, apesar de dizer ndo aos monopolios
midiaticos, diretamente, possibilitou a privatizacdo de empresas de telecomunicagoes.
Isso incrementou a proliferacdo das TVs segmentadas, cujo impulso ja havia sido dado
em 1998, e da Internet. “Mas ndo mexe na TV de massa, na radiodifusdo, ancora do

poder econdmico, politico e simbélico das oligarquias nacionais e locais”"

, questdo em
que o governo Lula, também, ndo promoveu grandes avancos.

Em meio a esta luta da Rede Globo de Televisdo pela audiéncia/lucro e
manutengdo de sua hegemonia e vinculagdes diretas com o capital americano, os
desenhos animados americanos, principalmente Os Simpsons, estiveram diretamente
envolvidos, pois o desenho migrou do SBT (Sistema Brasileiro de Televisdo) para a
Rede Globo. Sobre esta disputa, no dia seis de julho de 2003, o jornal Folha de Séo

Paulo noticiou que

A disputa entre Globo e SBT pelos pacotes de filmes dos grandes
estidios norte-americanos acabou respingando nos desenhos
animados. A partir de julho, "Os Simpsons", que até a semana passada
era veiculado pelo SBT, passa para a Globo, aos sdbados, as 11h30.

™ Empresa estadunidense sediada em Fairfax, Virginia, fundada em 1961 pela Time Incorporated.
Companhia. Especializada em marketing direto de misica e livros, desde 2003 controlada pela Direct
Holdings Worldwide. Sua sede em Nova York e o edificio Time-Life. Atualmente, é uma das maiores
empresas de produtos de audio e video do mundo e tem sua marca associada a Time Warner. Disponivel
em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Time-Life>. Acesso em: abr. 2010.

2 BOLANO, César. Mercado brasileiro de televisdo, 40 anos depois. In: Rede Globo: 40 anos de poder e
hegemonia. S&o Paulo: Paulus, 2005. p. 23-24.

™ Ibidem. p. 23.




"Picapau”, quase um classico do SBT ha duas décadas, também migra
para a Globo em julho.

A aquisicdo de "Os Simpsons" e "Picapau" é o troco da Globo a
compra, pelo SBT, de "Scooby-Doo" e "Os Flintstones". Distribuidora
desses dois desenhos, a Warner foi pressionada pelo SBT a tira-los da
Globo. A Warner tem contrato de exclusividade para o fornecimento
de filmes e séries para o SBT até 2008, um negdcio de pelo menos R$
20 milhdes por ano. Acabou cedendo.”

O Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), criado em 1975 como TVS (TV
Studios), cujo proprietario € o empresario Silvio Santos, também foi beneficiada, via de
regra, por concessodes politicas. O crescimento da emissora, conjuntamente com a Rede
Manchete (1983-1999), fez com que a tentativa de concorréncia com a Rede Globo se
tornasse constante, fato que ndo rompe com a logica do oligopdlio que marca a histéria
da televisao brasileira. A vinculagdo com o capital e as produtoras americanas é marca
do SBT e da Rede Globo. A retirada dOs Simpsons e do Pica-pau, em contra-ataque a
compra pelo SBT dos Flinstones e de Scooby-Doo, além da busca pela concorréncia,
audiéncia e lucro, a disputa pelo publico infantil e juvenil sdo caracteristicas marcantes

da histdria da televisao brasileira. A esse respeito, Cosette Castro elucida:

No Brasil, os anos de 1980 se caracterizam pela descoberta das
criangas como mercado consumidor pela industria cultural. Além dos
produtos Disney (que circulavam através de historias em quadrinhos
desde os anos 1960) e Mauricio de Souza (anos de 1970), novas
ofertas passaram a circular nos programas apresentados por Xuxa,
Sérgio Malandro e mais tarde Angélica (1990) na Globo, através do
incentivo ao consumo de roupas, sapatos, brinquedos e alimentos.”

Sérgio Malandro, cujo destaque foi proveniente do SBT, além de Mara e
Eliana, que também participaram de programas infantis pela mesma emissora,
rivalizavam as programac6es no Brasil, nos anos de 1990. A prépria Angélica destacou-
se inicialmente na Rede Manchete, mas transferiu-se posteriormente para a Rede Globo.
Em relacdo a progressiva preocupacdo da Rede Globo de Televisdo com o publico

infanto-juvenil, Cosette Castro destaca que dentro da categoria educagdo, 0 género

" Folha online. Globo tira ‘Simpsons’ e ‘Pica-pau’ do SBT. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u33831.shtml>. Acesso em: abr. 2010.

" CASTRO, Cosette. Globo e educacdo: um casamento que deu certo. In: In: Rede Globo: 40 anos de
poder e hegemonia. Sdo Paulo: Paulus, 2005. p. 249.




seriado passou a ser um dos investimentos da emissora, destacando-se, por exemplo, o
Mundo Magico de Alakazan, programa cuja primeira parte era produzida nos Estados
Unidos, o Clube do Titio (1966), com desenhos animados e seriados nas manhds de
sadbado e os programas Topo Gigio Especial e o Sitio do Pica-pau Amarelo (1976).
Topo Gigio e 0 Mundo Magico de Alakazan mostravam nas programacdes da emissora a
vinculagdo com empresas estrangeiras, enquanto que Sitio do Pica-pau Amarelo
retratava o nacionalismo lobatiano e o Clube do Titio (1966), assim como Capitéo
Furacdo (1965)’®, marcavam os investimentos em programas infantis humoristicos que
gradativamente passaram a apresentar desenhos animados.

A Rede Globo, apesar de Topo Gigio ser um sucesso comprado em
produtoras italianas, teve suas vinculagbes de parcerias, como no caso da FOX, com
empresas americanas, principalmente, em se tratando de séries animadas. No caso do
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), o sucesso da antiga TVS deve-se em grande
parte ao sucesso de “El Chavo”, conhecido no Brasil como Chaves, série animada que
caracteriza a transposicdo do género novela humoristica, vinculada ao publico infanto-
juvenil.

O autor dOs Simpsons, Matt Groening, influenciado por Chaves e por
Chapolin, chegou a criar um personagem simpsoniano “O homem abelha”. De forma
parecida, em 1989, a Rede Globo de Televisdo apresentou, pela primeira vez, Os
Simpsons, série cujo sucesso imediato iniciou um processo de venda, no Brasil, de
varios produtos vinculados a marca. Evidentemente, a Globo, ja hegemoénica no
dominio das comunicacdes, ndo se desenvolveu especificamente por causa do desenho,
mas lembramos, mais uma vez, que Capitdo Furacdo (1965) impulsionou a emissora na
sua origem.

O historiador Hobsbawm, em “A Era dos extremos”, ja destacava o
fenémeno da juvenilizacdo da sociedade no seculo XX. Este mesmo século ¢ tratado por
Philippe Aries como o “século da adolescéncia”; ja Umberto Eco o denomina a “Era da
Comunicacdo”. Tais denominagBes unidas tornam o publico jovem um dos alvos
centrais das industrias audiovisuais do fim do século passado. A FOX e as emissoras

brasileiras de televisdo estdo cientes desta demanda, e é nesse contexto que Matt

"® Esse programa era transmitido ao vivo durante a semana, sendo apresentado por Pietro Mario ficou no
ar por 5 anos. Para participar, os telespectadores mirins ganhavam uma carteirinha de grumete com o
nome oficial do socio. Em um més havia 3.000 grumetes associados ano navio-programa do Capitdo
Furacdo. O programa foi sucesso infantil na Globo e foi considerado o primeiro programa a dar audiéncia
a emissora. Ver: Memdria Globo. Dicionario da Rede Globo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004, p. 1965.



Groening, nascido em Portland, nos Estados Unidos em 1954, viveu na segunda metade
do século XX e procurou representar, em seus desenhos, problemas vividos no decorrer
de sua vida.

1.2.5. Violéncia, sexo, drogas, musica e muito dinheiro: preocupacdes familiares

dOs Simpsons

Em relacdo as guerras, a politica e midia, foram criados episodios e
personagens cuja comicidade vincula-se a tais tematicas. A respeito da criacdo dos
personagens, destaca-se Abraham Jasper Simpson’’, de 83 anos, pai de Homer Simpson
e ex-veterano de guerra. Participante da Primeira e da Segunda Guerra Mundial, o
octogenario pai de Homer mora junto com seus amigos, no Castelo dos Aposentados de
Springfield. Em conjunto com o senhor Burns, participou do grupo “Peixes do inferno”
nas guerras mundiais.”® Além disso, “Abe” como é apelidado, é apontado como o
criador do desenho violento, estilo “Tom e Jerry”, chamado “Comichdo e Cocgadinha”.
Um gato e um rato que se degladiam no principal desenho animado apresentado para os
telespectadores de Springfield.

Desconsiderado socialmente pela familia Simpson, mesmo tendo comprado
a casa da familia com o dinheiro de um prémio que ganhou na televisdo, o vovo €
ouvido nos episodios, quando existe algum julgamento em Springfield e ele sugere
como sentenga ao acusado “vamos mata-lo”. Ao contar suas historias sobre as guerras,
ele, geralmente, pega no sono. Porém, cabe lembrar que Bart, nome do personagem
simpsoniano que, a principio poderia se chamar Matt, devido a identificag&o do criador
com seu personagem, simpatiza com questdes de guerra e em Varios episodios se mete
em confusdes por causa disso. A interface entre o avd e 0s netos Lisa e, principalmente,
Bart, é tdo intensa que, em alguns meios de comunicacdo versando sobre o desenho, a
autoria de “Comichdo e cogadinha” é atribuida a Bart e Lisa, os quais se utilizariam do
vovd, como adulto, para conseguir lancar a animacgdo. Essa versdo é apresentada no
episadio 78 “A Barreira”, da quarta temporada, apresentado pela primeira vez em 1993,
no qual Bart e Lisa buscam criar um desenho animado, mas por serem criangas, ndo
ganham projecdo. A partir de entdo, elaboram desenhos marcados por extrema

violéncia, cujos episodios foram denominados “Pequena barbearia dos horrores” e

" As informacdes sobre o vovd Simpson foram acessadas em 14 de janeiro de 2010. Ver em:
<http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Abraham_Simpson>.
"8 Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Abraham_Simpson>. Acesso em: 14 jan. 2010.




“Gritos no shopping”, e apresentam sua criacdo, utilizando o nome de seu avé Abraham
Simpson, que se passa por criador dos episdédios. Facilmente, o desenho “Comichéo e
Cocadinha” ganha imensa popularidade, principalmente devido a violéncia apresentada.

O vovO Simpson, apesar de ser considerado um indtil, tece, sutilmente,
alguns comentarios instigantes como quando afirmou que o dinheiro que ganharia sem
fazer nada deveria ser real, porque “os democratas estavam no poder”’®. Em seguida, no
episodio “Gritos no shopping” de “Comich&o e Cocadinha” produzido por Lisa e Bart, 0
gato “Cocadinha”, ap6s subir a escada rolante do shopping, tem seus pés presos por
pregos. No final da escada, “Comichdo” colocou lancas para decapitar os pés de
“Cocadinha”. Nesse interim, o gato pelado retoma sua pele e, ao sair do shopping, é
castigado por um grupo de naturalistas protetores dos animais. Observemos a imagem

abaixo:

Figura 10: Naturalistas agredindo o gato “Cocadinha”

Fonte: Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/A_barreira>. Acesso em: Jan. de 2010.

Na cena, mais uma vez, é expressa uma critica aos democratas e ao governo
Clinton (1993-2001), durante o qual as propostas de defesa do meio ambiente, por
vezes, contrastavam com interesses belicistas que marcaram as atividades dos

democratas, principalmente, na Segunda Guerra Mundial e nas primeiras décadas da

™ Episédio “A Barreira”, nimero 78, apresentado pela primeira vez em 15 de abril de 1993. Disponivel
em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/A_barreira>. Acesso em: jan. de 2010.




Guerra-fria (1945-1991), com excecao dos mandatos do republicano Eisenhower (1953-
61) e Richard Nixon (1969-74). Nixon teve sua impopularidade ampliada apos a derrota
no Vietnd e pelo caso de corrupcdo e espionagem politica envolvendo o Partido
Democrata, apelidado de caso Watergate.

A critica simpsoniana atinge a proposta de desarmamento e protecdo
ambiental de Bill Clinton, visto que, no desenho, os ambientalistas agridem o proprio
animal, o gato “Cocadinha”, tomando sua pele. Percebido que o episddio “A Barreira” é
lancado ao ar em 1993, a critica afiada dOs Simpsons ndo recepciona bem o recém
eleito presidente Bill Clinton, que pdde ter condicdo de assistir a um episodio
simpsoniano satirizando mulheres radicais defensoras do meio ambiente.

Douglas Kellner afirma que, mesmo com a elei¢édo de Bill Clinton em 1992,
0s posicionamentos conservadores do “reaganismo”, na maioria das vezes, ainda
prevaleceram. Ademais, afirma que a televisio e o radio nos Estados Unidos
continuavam sendo dominados por vozes conservadoras e machistas. A respeito das
representacfes de mulher e do feminismo expressos pela midia americana, Kellner

enfatiza que:

Os filmes de Hollywood atacam com freqiiéncia as mulheres e o
feminismo, celebrando as mais grotescas formas de poder masculino e
machismo irrestrito. A ‘parandia masculina e branca’ é evidente em
todos os meios culturais, desde o monopdlio dos comicos até as
entrevistas de radio, e a ofensiva cultural conservadora alastra-se
invicta.®

Em Os Simpsons, desenho que, estruturalmente, tem uma hegemonia de
produtores e personagens masculinos, a teméatica do machismo e as relacdes de género
sdo postas em evidéncia. Geralmente, os homens sdo retratados como figuras
descompromissadas e as mulheres como personagens ativas, mas, constantemente,
submissas ao predominio masculino na familia. Apesar de a maioria dos personagens
viventes em Springfield serem masculinos, é importante notar que na familia Simpson,
composta por cinco integrantes, Marge, Lisa e Maggie sdo maioria no nucleo familiar.
A imbecilidade de Homer, a insanidade do vovd Abraham Simpson e o vandalismo de

Bart contrastam, frequentemente, com a sensatez de Marge, a ousadia da vovo Simpson

% KELLNER, Douglas. A cultura da midia — estudos culturais: identidade e politica entre 0 moderno e o
p6s-moderno. S&o Paulo: EDUSC, 2001. p. 31.



e a inteligéncia de Lisa Simpson, além da capacidade peculiar do bebé Maggie
Simpson. Enfocaremos estas discrepancias a seguir.

Em “A Barreira”, é salutar, ainda, observarmos que Matt Groening e 0s
produtores dOs Simpsons mimetizam, satiricamente, a producdo de um desenho.
Dificilmente Bart e Lisa se unem. Mas, para a producdo da “Barbearia dos horrores”,
titulo do episddio premiado de “Comichdo e Cocadinha”, os dois se preocupam em
preparar o desenho. Lisa consulta um livro intitulado “Como se ganhar dinheiro com
desenhos?” e esclarece a Bart que o primeiro passo para se produzir um desenho é
pensar no cenario. Bart, inspirado em seu cotidiano familiar, principalmente no fato de
Homer estar cortando as plantas e o cabelo de Marge no jardim, opta pela barbearia.
Lisa sugere que Comichdo (o rato), ao tentar cortar o cabelo de Cocadinha (o gato),
cortasse sua cabeca. Bart afirma que isso € muito previsivel e propde que Comichédo
cologue um molho na cabeca de Cocadinha e depois libere insetos carnivoros que o
devorardo. Visualizemos, a seguir, trechos do episddio intitulado “Barbearia dos
horrores”, produzido pelas criangas da familia Simpson:

Figura 12: Barbearia dos horrores

Fonte: Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/A_barreira>. Acesso em: jan. de 2010.

Em vez de o rato cortar a cabeca do gato, a imprevisibilidade violenta
proposta por Bart Simpson se materializaria nas formigas carnivoras que devorariam a

cabeca de “Cocadinha”, apés “Comichdo” ter enchido seu cabelo com molho. Na



imagem seguinte, o ratinho langaria a cadeira de barbeiro para cima, e 0 gato apareceria
em uma televisdo em frente a um personagem parecido com Elvis Presley que daria um
tiro na tela. O desenho em um estilo “Tom e Jerry” e “Pica-pau amarelo” teria episodios
curtos em que a esperteza e a violéncia animariam 0s telespectadores e ganharia o
respeito de empresas que investiriam nessas propostas de roteiros. Ao apresentar tal
questdo, a critica amarelada simpsoniana sugere uma séria reflexdo sobre os
investimentos das multinacionais e dos empresarios em obras “animadas” agressivas.

Ao mesmo tempo, Os Simpsons utilizam o mesmo recurso violento para se
promoverem na midia televisiva. Outro ponto relevante, destacado no episodio, versa
sobre o produtor frente aos autores. E apresentado ao espectador o produtor de
“Comichédo e Cocadinha”, como o dono da série que objetiva, ferozmente, o lucro e 1€
as autorias dos episddios como critério para seleciona-las. Além disso, os demais
autores da produtora sdo, varias vezes, humilhados pelo seu produtor com palavras e
agressoes fisicas.

A respeito das pressoes exercidas sobre o autor para a construcdo de uma

obra audiovisual, o historiador Marc Ferro afirma:

O capital dispde de armas agudas e ainda de servicos juridicos
potentes; para ele, o que se figura pertence em primeiro lugar ao
produtor que coloniza a0 mesmo tempo 0s autores e as pessoas e
objetos representados. &

As “barreiras” apresentadas pelOs Simpsons no episédio “A Barreira”,
recebem um “efeito zoom” pelas dificuldades de aprovacao do episodio de “Comichéo e
Cocadinha”, produzido por Bart e Lisa, o qual é censurado pelo fato de eles serem
criancas e terem enviado um recado explicativo ao produtor. Além disso, serem
representados pelo vovd Simpson os deixa sempre em uma situacdo delicada. A
condicdo é tdo problemética que, no momento do recebimento do prémio, 0 vovo
Simpson faz um escandalo, ao dizer que o desenho era muito violento e que ele nédo
concordava com o que havia “construido”. Enfim, a relagcdo entre dominio e capital,
representantes da forca do produtor, é hegemonica além da audiéncia que somadas

potencializaram praticamente o sumi¢co do autor. Nos demais desenhos dOs Simpsons,

81 FERRO, Marc. A quem pertence as imagens? In: Cinematégrafo: um olhar sobre a histéria. Jorge
No6voa, Soleni Biscouto Fressato, Kristian Feigelson (org.). Salvador: EDUFBA,; S&o Paulo: Ed. UNESP,
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episodios de “Comichdo e Cocadinha” sdo, constantemente, apresentados, porém, a
autoria de Lisa e Bart ndo € mais destacada. O predominio da producéo sobre a autoria
marca a sequéncia dos desenhos dOs Simpsons, apresentando, assim, uma realidade em
que, geralmente, o autor tem de ter uma capacidade fenomenal de ser, a0 mesmo tempo,
jogador e arbitro.

Com o episddio escrito por Lisa e Bart, o vové Simpson recebe uma
premiacdo e ganha um saldrio de 800 (oitocentos) dolares mensais. O sucesso do
desenho faz com que o dono da empresa produtora de desenhos despreze e demita 0s
antigos roteiristas de “Comichdo e Cogadinha”, que possuiam um alto nivel de
escolaridade e haviam estudado em Harvard. A utilizacdo da violéncia e
imprevisibilidade para cativar os telespectadores, a manutencgéo da estrutura estilo “Tom
e Jerry”, no desenho “Comichdo e Cocadinha”, a critica as propostas intelectuais
educativas expressas em alguns desenhos e a busca incessante por dinheiro, tanto dos
roteiristas como dos produtores sdo aspectos apresentados, criticamente, no episodio “A
Barreira”, que contribuiram muito para pensarmos a produgdo dOs Simpsons.

O uso das diversas esferas de violéncia € uma caracteristica dOs Simpsons,
desenvolvida, principalmente, pelos personagens masculinos: Abraham Simpson,
ativista de guerra; Homer Simpson, trabalhador desastrado de uma usina nuclear; e Bart
Simpson, produtor e fa de “Comich&o e Cocadinha”, que adora trapacear, participar de
eventos violentos e jogar seu jogo de videogame favorito, intitulado “Tempestade de
Ossos”.

Em substituicdo a polarizacdo marcada pela violéncia de “Tom e Jerry”, Os
Simpsons seguem a estrutura familiar de outras séries americanas, como Os Flinstones e
Os Jecksons. Porém, as familias pré-histérica ou futurista cedem lugar a uma familia
comum, localizdvel em qualquer cidade americana. Ou seja, apesar de uma
imprevisibilidade maior e uma atitude politicamente incorreta, o velho modelo da
familia nuclear e seus problemas sdo marcantes em Os Simpsons.

Marshall MucLuhan enfatiza que historias sobre o cotidiano familiar,
refletindo as queixas e irritagdes partilhadas por todos, sdo importantes artificios de
comunicagdo que geram aceitabilidade, questdo importante para pensarmos a familia
Simpson. Além disso, ele destaca que uma producdo comunicativa visual, em um
mundo de ritmo acelerado, deve ser marcada por um chiste, uma anedota abreviada.
Estruturalmente, os episddios simpsonianos sdo de curta duragdo. Em todas as cenas,

questdes engracadas sdo apresentadas de forma a manter a atencdo do publico.



MucLuhan, considerando que o chiste é produzido pelo ritmo acelerado do mundo,
enfatiza que piadas contadas ou produzidas visualmente podem ser atrativas para o
receptor. A esse respeito, esclarece: “Os chistes sdo para as pessoas incapazes de
prestar a atengdo por muito tempo, que ndo tém paciéncia para esperar o fim da
histéria. E preciso trabalhar depressa. Dizer uma Unica frase de impacto.” &

A producéo dOs Simpsons é composta por grupos bem-letrados. Porém, os
roteiristas, varias vezes, fazem critica ao intelectualismo e a busca incessante por
dinheiro como molas propulsoras para a produgdo do desenho. Nesse viés, o dificil
didlogo entre Bart (0 garoto despreocupado com as letras) e Lisa (a intelectual) sédo
tensOes que caracterizam a composicdo dOs Simpsons. O personagem Sr. Burns, por
exemplo, € um rico empresario que, apesar de ter muito dinheiro, é uma figura rodeada
por inimigos e vicios. Os intelectuais, apresentados como antigos produtores de
“Comichdo e Cocadinha”, sdo colocados como decadentes e frustrados, enquanto
Homer e Bart, simbolos do anti-intelectualismo, conseguem passar por seus problemas
com uma alegria maior do que a dos personagens que possuem dinheiro ou alto grau de
intelectualidade. Talvez, nesse ponto, esteja um dos segredos da manutencdo dOs
Simpsons no ar em varios paises do mundo h& mais de 20 anos.

Ao enfocarmos o passado da familia Simpson, analisamos o episodio
namero 150, intitulado “Vové Simpson e seu neto” em “A maldi¢cdo dos infernais
peixes voadores”, exibido pela primeira vez em abril de 1996, Abe (vovd Simpson) e 0
senhor Burns disputam valiosos quadros apreendidos na Segunda Guerra Mundial. Na
imagem a seguir, os dois trocam olhares no funeral de Asa, remanescente de guerra que

havia deixado uma carta para Abe, esclarecendo sobre os valiosos quadros.

% MCLUHAN, Marshall. MucLuhan por MucLuhan: conferéncias e entrevistas. Rio de Janeiro: Ediouro,
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Figura 13: O Sr. Burns e 0 vov0 Simpson

Fonte: Disponivel em:
<http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Vov%C3%B4 Simpson_e_seu neto_em %22A Maldi%C3%A7%C
3%A30_dos_Infernais_Peixes Voadores%22>. Acesso em: jan. 2010.

Ao apresentar os personagens Sr.Burns e Abraham Simpson, com as
lembrancgas da Segunda Guerra Mundial, frisa-se a despolitizacdo da guerra e o apego
ao aspecto mercenario capitalista que se vincula a pretensdo do grupo americano de
roubar os quadros valiosos. A denominada “Maldicdo dos infernais peixes voadores”
diz respeito ao fato de que o ultimo remanescente do grupo dos “peixes infernais”
ficaria com o tesouro, ou seja, 0s valiosos quadros. Na perspectiva da guerra, enquanto

investimento lucrativo para americanos, o historiador Leandro Karnal afirma:

Os Estados Unidos sairam da guerra como lider militar e econémico
do mundo. A economia do pais passou a ser controlada mais do que
nunca pelas grandes corporagdes que moldaram um consenso politico
nos anos de 1950, garantindo melhores salarios para muitos
trabalhadores em troca do controle conservador da economia e
sociedade. Este acordo foi baseado numa politica fortemente
anticomunista, que levou o pais a uma guerra “fria” contra ameagas
“radicais” além-mar e dentro das fronteiras nacionais. No entanto,
sobreviveram vozes alternativas deplorando a conformidade social e



cultural, a falta dos direitos civis e os limites da afluéncia
econdmica.®®

O poderio das grandes empresas citadas acima € representado,
fundamentalmente, em Os Simpsons, pelo Sr. Burns que, de remanescente da Segunda
Guerra, enquadrou-se como um capitalista voraz de Springfield. Em contrapartida,
Abraham Simpson apresenta-se como um personagem desprestigiado e enclausurado
por Homer em um asilo. No episddio “Vovo Simpson e seu neto em ‘a maldicdo dos
infernais peixes voadores’”, Abe se vé diante da possibilidade de se apropriar do lucro,
ou tesouro, materializado nos quadros da Segunda Guerra.

Na busca incessante por dinheiro, aspecto amrcante da vida do Sr. Burns e,
também, a relacdo dos Simpsons com os anos de 1960 e 1970, o episddio “Vovo
Simpson”, da 72 Temporada, transmitido pela primeira vez em novembro de 1995, é
fundamental. Nele, Homer, apds simular sua morte para ndo ser explorado pelo Sr.
Burns, encontra-se cheio de problemas, pois, sem o emprego, as empresas de utilitarios
ndo prestariam servicos para 0s Simpsons. Procurando o cartorio para regularizar sua
situacdo de vivo, ele descobre que sua mée esta viva, mas ndo acredita. Procurando a
cova de sua mae no cemitério, Homer encontra sua propria cova e, ao pular para dentro,

é guestionado por sua mae, estabelecendo o seguinte dialogo:

- Seu homem horrivel! (mé&e)

_ Saia da cova de meu filho!

_ Lamento desaponta-Ila, senhora, mas a cova é minha. (Homer)
_ Espere ai.

_ Mae?

_ Homer? (mée)

Ap0s o0 encontro com sua méde, Homer a convida a morar em sua casa. Logo,
Lisa Simpson percebe que sua avO é procurada pela policia. Incomodados com o
passado da vovo, os Simpsons a pressionam e ela rememora seu passado de ativista-
pacifista. Influenciada pelos pressupostos revolucionarios e as premissas de mudancas
dos anos de 1960, a vovd Simpson esbarrava no conservadorismo de seu marido, Abe

Simpson. Porém, na faculdade, ela dizia encontrar adeptos das ideias da contracultura

% KARNAL, Leandro. Histéria dos Estados Unidos: das origens ao século XXI. 2%ed. S&o Paulo:
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que a motivavam a lutar. O principal alvo dos jovens amigos da vovO Simpson era o
“Laboratério de Guerra Bioldgica” do Sr. Burns. Os jovens, entdo, lutavam contra “o

puro demdnio”, ou seja, o Sr. Burns, dizendo:

NNy
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Figura 14: Jovens contra o Laboratério de Guerra Biologica do Sr. Burns
Fonte: Episodio “Vovo Simpson” (1995).

Em resposta, o Sr. Burns afirma:

_ Poder do amor...
_ Na&o é pareo para o poder do meu olhar.

Para destruir o laboratorio de germes, era necessaria uma acdo drastica.
Utilizaram uma bomba de antibiético e acabaram com os germes do Sr. Burns, que
prometeu se vingar.

A pacifista, a partir de entdo, foi identificada pela policia e perseguida.
Despediu-se de Homer e desapareceu, permanecendo refugiada por aproximadamente
27 anos, sendo enquadrada como terrorista e odiada pelo Sr. Burns, que acreditava que
aqueles jovens haviam impedido os avangos das armas quimicas para as guerras e 0
sucesso, ainda maior, de suas empresas. Burns, ao saber que a vovo Simpson estava
viva, contacta o Federal Bureau of Investigation (FBI) e inicia uma perseguicdo a
senhora Simpson. Apos sairem da sala do empresario, 0s agentes de investigacdo do

governo americano se questionam:



_ Como uma garota bonita se deixa levar por um monte de ideais tolos
e promessas vazias?

_ Talvez achasse a guerra tdo imoral, que justificasse.

_ Nossa, Joe. Vocé ndo é o mesmo desde que seu filho pirou no
Vietnam.

_ Uma dor eterna.

Ao mudarem de cena de forma abrupta, os autores dOs Simpsons sugerem
questionamentos acerca dos efeitos das “guerras imorais”, muitas vezes, potencializadas
pelo governo americano. Levantar questionamentos historicos importantes é um dos
principais diferenciais do desenho que, por meio de uma ironia politicamente incorreta,
diferencia-se de outras séries. Expressando claramente a ideia de exposi¢do da relacéo
existente entre lucratividade, laboratorios de guerras bioldgicas e a luta dos jovens nos
anos de 1960 contra tais empreendimentos, o desenho nos apresenta um componente
fundamental que influencia seus criadores: o contexto do avan¢co do movimento jovem,
a decadéncia da Guerra-fria e novidades tecnologicas dos meios de comunicagéo
massivos. As problematicas vividas pela familia de Matt Groening, e mesmo por demais
familias de americanos a partir dos anos de 1960, criam um sentido de identificacdo que
condiciona parte do sucesso do desenho que desde 1989, até 2010, continua sendo

produzido e veiculado, em varios paises do mundo.

Bfeliz, que ogespiritoldos;

50 aindalvivallem

Figura 15: Lisa e a vovd Simpson: o espirito dos anos 1960

Fonte: Epis6dio “A vové Simpson” (1995).

A frase “fico feliz que o espirito dos anos 60 ainda viva em vocés,” revela a
personagem Lisa, intelectual, ambientalista, pacifista e interessada em Jazz e Blues,

como uma representante do feminismo dos anos de 1960. Sua procura por lutas em prol



de causas humanitérias e a tentativa de melhorar o comportamento de seus familiares do
sexo masculino, Homer e Bart Simpson, caracterizaram-na como uma personagem
dindmica e inteligente, porém, menos marcante do que seus familiares masculinos, na
construgdo dos episodios que geralmente privilegiam estes Ultimos. A respeito de tal

questdo, destacamos a analise da personagem feita por Snow e Snow:

Um possivel motivo é a suposta impopularidade de suas opinides:
alguns criticos rotulam Lisa como uma pequena e precoce feminista,
baseando-se em sua rejei¢do a vida limitada de Marge e sua tendéncia
para as campanhas e protestos, como a campanha para reformar toda a
industria de bonecas em ‘Lisa versus Malibu Stacy’, que aparece em
quase todos ‘os melhores episddios’ da lista. Lisa desaprova as coisas
tolas e chauvinistas que sua nova Malibu Stacy falante foi programada
para dizer, e com seu jeitinho impetuoso vai diretamente ao encontro
com o criador da boneca.®

Ao discutir sobre “A politica sexual em Os Simpsons”, os autores frisam
que o desenho procura questionar as devocdes televisivas de “Papai sabe tudo” dos anos
de 1950 e até a qualidade da programacédo da empresa que 0s patrocina, a FOX. Apesar
disso, € mantida uma politica sexual conservadora, pois, a cidade de Springfield tem
populacdo predominantemente masculina, a grande maioria dos episodios se concentra
em Bart e Homer e a caracterizacdo de Lisa (exposta acima) e Marge ja marcavam
outras séries televisivas americanas. Ao abordar sobre a personagem Marge, Snow

afirma;

A primeira vista. Marge é insurgente como mée da televisdo. Seu
cabelo azul bem armado e sua pele amarela a tornam visualmente
espantosa. Sob um exame mais cauteloso, porém, ela permanece
dentro dos limites das mées de TV dos anos 1950 e inicio dos anos
1960. O cabelo bem feito faz lembrar as maes de Harriet Nelson e
June Cleaver. Seu colar de perolas lembra Margaret Anderson (Papai
Sabe Tudo), June Cleaver, Donna Stone (The Donna Reed Show), e
até Wilma Flintstone. Na casa ou em publico, Marge usa o
convencional vestido de suas antecessoras dos anos de 1950 e 1960. O
vestido da mée de TV foi apenas brevemente subvertido por Morticia
Addams e Lily Munster entre 1964 e 1966. E como muitas de sua

8 SNOW, Dale E., SNOW, James J. Politica sexual simpsoniana. In: Os Simpsons e a filosofia. Sao
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linhagem, a maternidade a tornou relativamente assexuada, embora
sempre tradicionalmente feminina.®

No trecho acima, evidencia-se o fato de que a personagem Marge Simpson €
criada nos moldes de outras séries de sucesso nos Estados Unidos. Podemos acrescentar
que isso também ocorre com os demais membros da familia. E evidente que ndo
queremos combater a ideia de que Os Simpsons € uma critica aos problemas vividos por
uma familia de classe media americana, entretanto, a composi¢do dos personagens e as
proprias criticas ndo desfazem a familia nuclear, ao contrario, ao fim de cada episodio,
os vinculos familiares séo revitalizados.

Além do episodio apresentado acima, Daniela Sacuchi Amereno, ao discutir
sobre o descaminho do feminismo nos Simpsons; corrobora a idéia da hegemonia
masculina na narrativa e na propria cidade de Springfield. Tendo como referéncia
central o episddio “Nos somos jovens, jovens”, exibido pela primeira vez nos Estados
Unidos em 1991, ela destaca que, em um movimento de flashback, a familia Simpson,
diante de problemas técnicos com a televisdo, resolve contar a historia do encontro de
Marge e Homer, retomando o passado. Marge rememora sua participacdo no
movimento feminista, em 1974, na cidade de Springfield, onde ela chegou a queimar
um sutid, mas foi repreendida pelo diretor e levada para um castigo. Nesse interim,
Homer e um amigo sdo encontrados fumando no corredor e também recebem castigo do
diretor da escola. E, nesse momento, que o casal se encontra e inicia-se a posterior
paixdo. Homer procura enfrentar os debates politicos, mas sua inteligéncia limitada
dificulta sua aproximagdo com Marge. No dia do baile da escola, Marge escolhe Artie
Ziff (garoto intelectual) para leva-la. Os dois recebem o prémio de rei e rainha do baile
e Homer segue desolado. No carro, ap6s o desfile, Artie ultrapassa os limites sexuais
impostos por Marge e ela foge e encontra Homer.

Segundo Daniela Sacuchi Amereno, toda a narrativa € construida sobre o

prisma do masculino e, a respeito do descaminho do feminismo no episodio, esclarece:

Diegeticamente, em 1974, enquanto Marge se preocupa com a causa
feminista, é inteligente e dedicada, Homer fuma no banheiro
escondido, ndo gosta de estudar e € alienado aos acontecimentos do
mundo. Nos dias atuais, Marge € esposa dedicada e mae boazinha que
cuida da casa, ama, compreende e aceita a estupidez de seu homem,

% Ibidem. p. 128.



perdoando as maiores atrocidades, ao passo que Homer é egoceéntrico,
preguicoso, mal educado e anula todos os esforgos de Marge na
criagdo dos filhos. Essa cultura patriarcal se sobrepondo aos ideais
feministas pode sugerir que o episddio também € uma critica ao
caminho ou descaminho que o movimento feminista tomou.

Assim, enquanto a dedicacdo de Marge a familia, ap6s o casamento com
Homer, teria sido fator preponderante para por um fim ao seu engajamento pelas causas
politicas e sociais, por outro lado, Homer tornou-se cada vez mais individualista e com
frequentes desvios de carater. Porém, contrariando um pouco o caminho de analise
seguido pela autora, os homens séo apresentados, na maioria das vezes, como idiotas,
enquanto preocupaces e problemas familiares sdo tematicas que aparecem vinculadas a
Marge e Lisa, personagens configuradas como inteligentes. Nesses termos o fato de os
personagens masculinos figurarem como ignorantes e estupidos e as femininas como
inteligentes, revela, no minimo, um paradoxo proposital.

No episddio “Lisa, uma Simpson”, a moca fica preocupada por estar
condenada geneticamente a idiotice e sente um alivio ao saber que o0 género pode té-la
poupado. Paul Halpern, ao analisar o episddio, destaca que Lisa ficou aflita, quando seu
avo lhe explicou que existe uma predisposi¢do genética para o declinio mental que se
ativa na metade da infancia. Para acalmar a filha, Homer convida varios parentes para
darem seus depoimentos. Enquanto os homens a deixam mais apavorada com seus
relatos de fracasso, as mulheres apresentam experiéncias vividas que evidenciam
carreiras de sucesso. Se as explicacOes da denominada doutora Simpson, esclarecendo
Lisa que o gene defeituoso esta alojado no cromossomo Y e é transmitido apenas de
homem para homem a deixaram tranquila, € importante esclarecer que o assunto

continua sendo alimentado como polémico e controvertido:

A inteligéncia ¢ um tema complexo; a vivacidade intelectual e o
sucesso dependem de uma variedade de fatores, tanto ambientais
quanto genéticos, muitos dos quais ainda ndo sdo completamente
compreendidos. Na verdade, esta complexidade € apresentada em
outros episodios da série, em que as diferencas entre mulheres e
homens da familia Simpson ndo séo tdo evidentes. Por exemplo, no
episodio ‘Irmdo, Onde Estaras?’, Homer se encontra com Herb, seu
meio-irmdo ha muito desaparecido, que se revela rico e extremamente

% AMERENO, Daniela Sacuchi. O descaminho do feminismo nos Simpsons. Cenéarios da Comunicac&o.
Séao Paulo, 2006. p. 58-59.



bem sucedido. Em ‘Os Mondlogos da Rainha’, Homer viaja para a
Inglaterra e encontra Abbie, sua meia-irmd@ também ha muito
desaparecida, que é espantosamente semelhante a ele na voz, no
aspecto e na inteligéncia.”’

Essas variantes, acrescidas de outras, como a busca pela popularidade e
lucro, talvez, expliqguem a decisdo atribuida a personagem Marge Simpson, em 2009, de
pousar para a revista Playboy, em um ensaio erético. Observemos abaixo algumas

imagens:

Figura 16: Marge Simpson nas paginas da Playboy (2009)

Fonte: Disponivel em: <http://wosiack.files.wordpress.com/2009/10/marge-na-playboy-6201.jpg>.
Acesso em: 10 de dez. 2010.

Em comemoracdo aos 20 anos da série, Marge Simpson faz seu primeiro
ensaio sensual para a principal revista masculina americana. A proposigdo de liberdade
sexual, no percorrer dos vinte anos de desenho, alterou, gradativamente, algumas
posturas da personagem simpsoniana. Em outros episodios, Marge ja havia beijado uma
pessoa do mesmo sexo e, em novembro de 2009, a tradicional mamae Simpson,
empunhando as rosquinhas Donuts, muito desejadas por Homer, posou para a Playboy
americana. E interessante perceber que, na imagem a esquerda do observador, a

“presenca de Homer” é novamente marcada, porém, em vez das rosquinhas, é possivel

8 HALPERN, Paul. Os Simpsons e a ciéncia: o eles podem nos ensinar sobre fisica, robética, a vida e o
universo. S&o Paulo: Novo Conceito Editora, 2008. p. 25.



visualizar sua sombra no costado de Marge. Liberdade sexual? Até que ponto essa
decisdo poderia ser atribuida a influéncia dos anos de 1960?

Mesmo caracterizando-se como uma mée de perfil conservador, na maioria
dos episddios, Marge tem uma vantagem sobre suas colegas de outras séries televisivas:
“mesmo depois de anos de casamento e ja com trés filhos, ela tem uma vida sexual
satisfatoria”.®® Comumente, os roteiristas de televisio americanos costumavam
construir suas personagens femininas, principalmente as mées, como pessoas que, ao
optarem pelo casamento, abdicaram, direta ou indiretamente, do sexo e da sensualidade.
Como capa da Revista Playboy, Marge Simpson quebra a norma televisiva,
demonstrando que, apesar de exploradas menor numero de vezes, as personagens
femininas em Os Simpsons tém um papel fundamental para entendermos a composicéo

do desenho.

Marge garante aos seus homens que 0s ama do jeito que eles sdo; Lisa
os faz querer melhorar, e os orienta em direcdo dessa possibilidade.
Esses papéis sdo magnificos e dramaticamente significativos, e
parecem atribuir as melhores qualidades humanas a fémea da espécie.
Entretanto, ser uma inspiragdo para sujeitos estipidos em todo lugar
(ou na sua familia) ainda ndo questiona a posicao desses sujeitos bem
no centro do palco da vida.*

A identificacdo dos personagens simpsonianos com o publico € uma questéo
enfatizada, claramente, pelo principal agente de estudos da histéria, o tempo. Ao ser
produzido anualmente e em série, além da longevidade, Os Simpsons povoam a
televisdo americana e brasileira hd muitos anos. O formato da série animada, muito mais
do que um filme, condiciona uma relacdo diferenciada com o publico, pois, convivendo
durante muito tempo diariamente, com as peripécias da familia, o pablico pode, ou néo,
identificar-se, em alguns momentos, com 0S personagens; em outros momentos, de
maneira inversa, 0s personagens podem se adequar as mudangas sociais condicionadas
pelo publico. O fato de Marge posar para a Playboy americana apresenta uma conduta
comum, apreciada por inumeras pessoas do grande publico que cultuam as celebridades

americanas. Nesse sentido, a proximidade do personagem com o humano, ou a relagéo

8 SNOW, Dale E., SNOW, James J. Politica sexual simpsoniana. In: Os Simpsons e a filosofia. S&o
Paulo: Madras, 2004. p. 131.
8 SNOW, Dale E., SNOW, James J. Politica sexual simpsoniana. In: Os Simpsons e a filosofia. Sao
Paulo: Madras, 2004. p. 138.



das celebridades com os personagens, povoa um mundo construido pelo capital, pelas
tecnologias e pela valorizacdo das imagens que, de bom grado ou nao, fazem parte da
realidade social da maioria dos paises do mundo. Em relac&o a apropriacdo das imagens

no mundo contemporaneo, Marc Ferro destaca:

Consequentemente, a questdo da apropriacdo termina dizendo respeito
a varios personagens: o autor individual ou coletivo, o ordenamento
juridico, o Estado, o capital, as pessoas, assim como a sociedade e
objetos figurados. E um jogo de relacdes de forca onde o Estado pode
significar a0 mesmo tempo a repressdo e a censura, assim como
também os sentimentos da coletividade, numa situacdo onde o Direito
estd a servico da jurisprudéncia, mas esta estd sem armas ante as
novas tecnologias e deve inovar.*

De acordo com Marc Ferro, € possivel considerar uma fragilidade do
ordenamento juridico em relacdo ao caso da apropriacdo das imagens, considerando
que, no mundo neoliberal, o Estado dificilmente se coloca contra as pressdes do capital.
Deduz-se, dai, a0 menos em parte, a projecdo dOs Simpsons e seus personagens, via
FOX, para varios paises do mundo. Entretanto convém ressaltar que o proprio Marc
Ferro destaca que as imagens pertencem também aqueles que as véem. Assim, o efeito
de um filme, ou em nosso caso, do desenho, ndo depende apenas de uma analise daquele
que produz e sim da maneira como pessoas ou comunidades véem a producao, de como
a percebem, de sua percepcdo. Com essa perspectiva, a politica incorreta simpsoniana e
as imagens construidas do Brasil passam a ser dependentes dos olhares de
representantes oficiais do Estado, empresas e individuos brasileiros que, a partir de tais
imagens, tomaram atitudes diversificadas em relacdo aos produtores e a producéo.
Debater sobre essa tensdo € proposta fundamental de nossa analise.

Em “A Era dos Extremos”, Eric Hobsbawm dedica um capitulo para pensar
a ascensdo dos jovens, apos a 22 Grande Guerra (1939-45), especialmente durante os
movimentos das décadas de 1960 e 1970. Tratando sobre “a revolugdo cultural”, no
periodo da Guerra-fria (1945-91), Hobsbawm destaca que o crescimento do nimero de
jovens, associado ao descrédito progressivo da familia nuclear, principalmente nos

paises capitalistas, acabou fazendo com que grandes empresas apoiassem a emergéncia

% FERRO, Marc. A quem pertence as imagens? In: Cinematégrafo: um olhar sobre a histéria. Jorge
No6voa, Soleni Biscouto Fressato, Kristian Feigelson (org.). Salvador: EDUFBA; S8o Paulo: Ed. UNESP,
2009. p. 22.



do rock, contribuindo para o surgimento de verdadeiras “divindades” populares
vinculadas a musica e ao cinema, tais como Jimmi Hendrix, Janis Joplin, Bob Marley,

James Dean entre outros. Nesse sentido, o autor esclarece:

[a] nova “autonomia’ da juventude como uma camada social separada
foi simbolizada por um fenémeno que, nessa escala, provavelmente
ndo teve paralelo desde a era romantica do inicio do século XIX: o
herdi cuja vida e juventude acabavam juntas. (...) O surgimento do
adolescente como ator consciente de si mesmo era cada vez mais
reconhecido, entusiasticamente, pelos fabricantes de bens de consumo,
as vezes com menos boa vontade pelos mais velhos, & medida que

viam expandir-se 0 espaco entre 0s que estavam dispostos a aceitar o

rétulo de “crianca’ e os que insistiam no de ‘adulto’.*

A discussdo proposta pelo autor evidencia a importancia do estudo de
fendmenos audiovisuais para a compreensdo da historia, ja que no periodo da Guerra-
fria ocorreu, por exemplo, um superinvestimento em calgas jeans e em bandas de rock
ou de masica alternativa, que se enquadravam no gosto jovem daqueles tempos.

No desenho em discusséo, Elizabeth Marie Simpson, conhecida como Lisa,
adoradora de Jazz e Blues, tem como idolo o falecido “Gengiva Sangrenta”, e se tornou
vegetariana por sugestdo de Paul McCartney no episédio “Lisa a vegetariana”. Lisa é
ambientalista, e sua excessiva inteligéncia a tornou uma das maiores expoentes desse
ideal academicista, mesmo com apenas 8 anos de idade. Sua inteligéncia, as vezes, faz
com que ela pareca arrogante, tornando-a, incompreendida. E também, dentre as
personagens simpsonianas a que mais acredita nas mudangas positivas para o mundo,
por meio do investimento em estudos e da capacidade racional do homem. “O espirito
dos anos 60”, como diria sua avo, vive, claramente, na jovem Simpson. Ressalte-se,
ainda, que, nos Estados Unidos, em contraste com a elitizagdo intelectual de Lisa, Jazz e
Blues sdo musicas popularizadas a partir de composic¢Ges construidas e interpretadas por
negros dos sublrbios americanos, individuos estes que, por questdes raciais e sociais,
tém sido, historicamente, desprivilegiados. Somente, a partir das lutas de Martin Luther
King contra a segregacéo racial e as contestacfes por meio do rock’n roll propagadas

principalmente a partir da segunda metade do seéculo passado, foram criadas as

8 HOBSBAWM. Eric. A Era dos extremos. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1995. p. 318.



condicBes para a consolidacéo e propagacdo do espirito dos anos de 1960%. Assim, ao
som de Bob Marley e Janis Jopilin, a cultura afro e rock confundiam-se nas
manifestacOes caracterizadas como “movimento da contracultura”, ou seja, as revoltas
estudantis e os concertos musicais organizados, principalmente pelo movimento Hippie,
nos Estados Unidos. Esse movimento desafiava as autoridades e as leis e combatia as
injusticas sob o slogan “paz e amor”. Convém ressaltar que musicologos e historiadores,
focalizando essa interligacdo entre os tambores da Africa e as guitarras elétricas,
concordam que os ritmos dos tambores da Africa transportados para a América foram
traduzidos no estilo de um ritmo e de uma msica chamada jazz.*® Esse estilo, por sua
vez, associado ao blues, possibilitou o surgimento do rock’n roll. Assim, percebemos
um elo forte entre as origens do rock e a cultura musical africana; em outras palavras,
“isto também significa que existe uma linha de descendéncia direta entre as
ceriménicas do vodu, através do jazz e o rock and roll e todas as outras formas de
musica rock hoje existentes.”®*

Em “Lisa a tristonha”, 6°. episddio da primeira temporada dOs Simpsons,
apresentado na televisdo pela primeira vez em 1990, a jovem Simpson se V& entristecida

por ndo conseguir mudar o mundo e questiona a familia:

_ Faria alguma diferenca se eu néo existisse?
_ Como podemos dormir se ha tanto sofrimento no mundo?

Bart e Homer, preocupados o tempo inteiro em duelar no videogame em um
jogo violento, ndo se importam muito com os questionamentos de Lisa. Porém, Marge
percebe a tristeza da filha e repara que suas notas na escola estdo peculiarmente ruins.
Desiludida com os problemas pessoais e sua incapacidade de resolver os problemas
mundanos, Lisa Simpson, em um momento de tristeza, encontra-se com um solitario

musico de Jazz e Blues.

%2Cabe destaque o festival de Woodstock, em 1969, ocorrido nos Estados Unidos que simbolizou os
movimentos em prol da paz defendidos pelo movimento hippie dos anos de 1960 e inicio dos anos de
1970.

% TAME, David. O poder oculto da masica: a transformacéo do homem por meio da energia da msica.
Séo Paulo: cultrix, 1984.

% Ibidem.



Figura 17: Lisa e o cantor de Blues

Fonte: Disponivel em:
<http://3.bp.blogspot.com/_xgfGhW _izn4/ShwCHKIAMol/AAAAAAAAAEE/KDcV-
zZbhXU/s400/Moaning_Lisa_episode.jpg>. Acesso em: jan. 2010.

O musico afro-americano esclarece a Lisa que a tristeza expressa nos Blues
pode distrair e render uns trocados. Marge Simpson sai a procura de Lisa e ao encontra-
la, discrimina o pobre musico por causa de sua condi¢do social e racial, mas afirma que
“N&o é nada pessoal”. Ao fim do episddio, o amigo inesperado e admirado por Lisa
convida a familia Simpson a assistir a um show de Blues e toca uma musica que Lisa
compds, expressando suas angustias. Desta vez, a critica simpsoniana apresenta, em tom
de conformidade, a comercializacdo da musica como solugdo para as antigas angustias
inflamadas dos anos de 1960.

A agressividade apresentada pelos possiveis debates suscitados nos
desenhos dos Simpsons, comumente, como € 0 caso deste episodio, é no final,
amortecida por felicidades momentaneas vividas pela familia. Tais “camuflagens”,
geralmente, s@o apresentadas pelos autores, destacando o uso da televisdo, fator
primordial em toda a série e representado em “A tristeza de Lisa”, e pelo jogo de
videogame insistentemente jogado por Homer e Bart, ou pelo show musical de Blues.
Encontramos neste ponto uma marca das producgdes simpsonianas, ou Seja, as
problematicas apresentadas, geralmente referendadas no pds-1945, sdo “resolvidas”,
mesmo que de forma irdnica, pelo uso de recursos audiovisuais, este, talvez, um dos
problemas que enfrentamos durante a analise dos textos dos capitulos.

Em relagdo & masica, muitos episodios fazem mencao a renomadas bandas
americanas, talvez revelando um gosto pessoal, ou como diria 0 amigo afro-descendente
de Lisa, uma forma de ganhar trocados. Porém, considerando que o desenho foi criado
no inicio dos anos de 1990, existiria a possibilidade de popularizacdo do desenho e das



bandas em conjunto, fator importante para os investidores globais. Nesse viés, mais do
que as influéncias dos anos de 1960, a aparente contracultura simpsoniana estaria a
servico da “Nova Ordem Mundial”. O didlogo com a juventude, a projecéo das bandas e
as criticas a problemas globais podem transformar a desordem em uma ordem, fato que
ocorre nos episodiose pode ser percebido em uma analise mais detalhada da série.
Episodios e séries, pensados desta forma, inserem-se em uma légica capital-globalizante
fundamental para a permanéncia das producGes do desenho animado e de sua projecao
em Vvarios paises. Logo, os produtores dOs Simpsons perceberam que a célebre familia
americana deveria visitar outros paises, para “brincar” com os problemas dessas nagoes.
Sob essa otica, no capitulo seguinte, discutiremos a vinda da familia Simpson para o
Brasil, e como as referéncias as representacdes de nosso pais suscitaram incdmodos

passiveis de andlise.

CAPITULO 2

2. Os Simpsons no exterior: itinerarios marcados por provocagdes, audiéncia e

lucro

2.1. Ironias e adaptacOes: ambiguidades em um percurso planetario

Em 2009, a FOX anunciou a renovacao do contrato para a veiculagdo do
desenho animado Os Simpsons, por mais duas temporadas, comemorando, assim, 0

recorde de longevidade de uma série desse tipo na televisdo. Com isso,

o canal garante a exibicdo de episodios inéditos de Os Simpsons até
maio de 2011, atingindo a marca de 22 temporadas e superando o
recorde de Gunsmoke, seriado de faroeste que permaneceu por 20
anos no ar.”

Steven Keslowitz questiona a hegemonia cultural do Ocidente, destacando a
chegada de Os Simpsons no Oriente. A esse respeito 0 autor destaca: A FOX investe
nOs Simpsons desde 1989. O desenho é apresentado em todos o0s continentes,

% Disponivel em: <http:/teleseries.uol.com.br/fox-garante-o0s-simpsons-ate-2011/>. Acesso em: 24 abr.
2010.




contabilizando aproximadamente a distribuicdo com 32 canais na América, 11 na Asia e
Oceania, 43 na Europa e 6 canais no Oriente Médio e Africa®, sendo que, no Oriente
Médio, foram promovidos cortes em algumas referéncias a vicios e contetdos de
natureza religiosa. O bar do Moe, por exemplo, ndo é apresentado nos episodios.

A longevidade da série, fator que comprova sua aceitacdo e atesta a
propagacdo do desenho em escala global, e a relacdo dos personagens simpsonianos
com milhares de pessoas no mundo, inclusive no Oriente, onde, mesmo com a alteragdo
de alguns episodios a série é veiculada, também explicam os lucros obtidos pela FOX,
industria audiovisual americana especializada em séries de entretenimento.

Em relagdo a projecdo de uma série de entretenimento pelo mundo e ao
poderio das industrias audiovisuais, Umberto Eco, em “Viagem na irrealidade
cotidiana”, afirma que, na segunda metade do século XX, nos tempos da Era da
Comunicacdo, um pais pertence aos controladores dos meios de comunicacao, pois 0s
mesmos se tornaram uma industria pesada, sendo um dos principais instrumentos para a
arrecadacdo de capital dos grandes investidores. Afirmando estar vivenciando uma
guerrilha semiolégica, Eco pondera que, na “Era da Comunicagdo, essa guerrilha ndo é
vencida 14, de onde a comunicagdo parte, mas aonde ela chega™®’. Por essa razéo, a
recepcao critica, poderia, por meio de sistemas complementares de comunicagao, como
é atualmente a Internet, diante da divindade andnima da comunicacdo tecnoldgica,
dizer: “seja feita ndo a vossa, mas a nossa vontade”.”

A reflexdo de Eco sobre o papel das industrias audiovisuais no mundo,
desmitifica a ideia pessimista da inércia/passividade, do inativismo ou inoperancia do
publico diante da televisdo, apesar dos lucros vultuosos auferidos pela (Twenty
Century) FOX, e a importancia do papel de empresas deste porte no mundo. Essa fato
constitui motivacdo-chave para (re)pensarmos a influéncia simpsoniana sobre os
brasileiros, fendmeno ao qual intitulamos “simpsonizacdo”, destacando neste nosso
trabalho a relagdo entre producdo e recepcdo, mas priorizando a recepcéo, aspectos a

serem desenvolvidos neste segundo capitulo.

% Disponivel em:

<http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de canais de TV que apresentam_Os Simpsons>. Acesso
em: 24 abr. 2010.

% ECO, Umberto. Viagem na irrealidade cotidiana. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984. p. 173.

% Ibidem. p. 175.




Ao versar, também, sobre a recepcdo Umberto Eco diz a guerrilha
semioldgica marca o mundo nos ultimos anos, Keslowitz, um estudioso simpsoniano,
nos informa que

[...] o programa foi rebatizado, passando a se chamar Al Shamshoon, e
Omar Shamshoon substitui 0 nome Homer Simpson. Para se encaixar
na cultura arabe, a MBC decidiu que Omar ndo beberia cerveja (cujo
consumo viola a lei islamica); em vez disso, beberia refrigerante.
Omar ndo come donuts, mas sim os tradicionais biscoitos arabes
chamados Khak. Omar também abre méo de toucinho.”®

Assim, o autor demonstra que embora as influéncias do McMundo tenham
levado Os Simpsons ao mundo da telecinemética arabe, as resisténcias a cultura
ocidental prevalecem, pois Homer (ocidente), transformado em Omar (oriente), perde
parte de suas caracteristicas mais marcantes, que foram substituidas por aspectos
orientais tradicionais, que poderiam manter o poder de atratividade do personagem.

Outro fato interessante envolvendo a série e um pais oriental, diz respeito as
mudancgas na introducdo do episodio da série que comumente apresenta elementos
importantes para a compreensdo do desenho e do episddio. Bansky um conhecido artista
plastico e grafiteiro, tendo como temaética a exploracdo de mao-de-obra realizada pela
FOX para a producdo dos episodios e dos bonecos dOs Simpsons, criou uma cena de
abertura que gerou e gera polémica'®. Nela, apés as tradicionais atribulagdes cotidianas,
a familia Simpson senta-se frente a televiséo e assiste a cenas macabras, referentes a
exploracdo da méo-de-obra dos asiaticos. Com sonoplastia triste e perversa, a familia
Simpson assiste ao processo de produgdo do desenho, das camisas e dos bonecos de sua

marca, conforme podemos ver a seguir:

% KESLOWITZ, Steven. A sabedoria dos Simpsons: o que a nossa familia favorita diz sobre a vida, o
amor e o donuts perfeito. Rio de Janeiro: Prestigio Editorial, 2007. p. 216.
1% Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=DX1iplQQJTo>. Acesso em: 24 mai. 2011.




Figura 18: llustracdo da producdo do material de Os Simpsons na Coréia do Sul

Fonte: Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=DX1iplQQJTo>. Acesso em: 24 mai. 2011.

Através de um “teldo” exposto no setor de producdo do desenho, a familia
Simpson assiste operarias coreanas, debilitadas pelo excesso de trabalho sendo
exploradas pelos FOX e pelos produtores dOs Simpsons. Vigiadas por militares, as
personagens representam o processo de producdo em série dos episddios. Na imagem
seguinte, uma crianca pega as fotos e as mergulha em produto toxico, sob o risco de ser

contaminada.

Figura 19: Representacdo de crianga sul coreana explorada



Fonte: Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=DX1iplQQJTo>. Acesso em: 24
mai. 2011.

Um rato, cercado por 0ssos, observa a crianca oriental colocar a imagem
dOs Simpsons em material téxico. A cena, que se desenrola em um ambiente de
trabalho representado de forma tdo abominavel, revoltante e repulsiva, desnuda e
denuncia a exploracio da mao-de-obra de criancas na Asia promovida por empresas
estrangeiras. ApGs mostrar a crianca, a camera aproxima-se de um rato faminto que
tenta comer um 0sso — este € o0 cendrio onde a crianga trabalha. O efeito zoom, da
crianca para o rato, revela um clima sombrio e assustador. Sobre a representagéo
simbolica do rato vale enfatizar que o roedor € geralmente conhecido como um animal
esfomeado, prolifico, noturno e, na maioria das vezes, representado como uma criatura
abjeta, temivel e transmissor de doengas graves. Em muitas culturas, é comumente
associado & nocéo de roubo e apropriacdo fraudulenta de riquezas. No entanto, no Japéo
e na China a figura do roedor acata outra interpretacdo: é valorizado, porque vinculado a
ideia de fecundidade, podendo até mesmo ser considerado deus da riqueza. Neste Vviés, 0
animal se torna avatar das criangas e nos dois casos tratados sdo signos da abundéncia e
da prosperidade.’® A prosperidade da empresa FOX e do desenho ¢ assistida pela
familia Simpson, pelos soldados e pelo célebre rato. A abundéncia de lucros da série se
faz contraponto da exploracdo de mé&o-de-obra coreana, desenhada em um ambiente
temeréario e infernal. De toda maneira, as imagens contundentes da crianca e do roedor
sdo cruciais para a interpretacdo da introducao do episodio do desenho.

Na sequencia das cenas, animais sdo sacrificados para produzir os bonecos
de Bart Simpson; alguns sdo utilizados para a frabricacdo de CDs, enquanto criangas
trabalham para produzir camisas dos Simpsons. Por fim, retoma-se a imagem da familia
Simpson em frente a TV, cuja tela exibe o simbolo da FOX e tem-se inicio ao episodio.

Sobre a polémica, convém frisar:

A decisdo de exibir as imagens gerou duvida sobre a concordancia da
FOX com o que foi apresentado. “Muito do desenho é produzido 14,
mas ndo sob essas condigdes. Claro que a Fox foi gentil em nos deixar
morder a m&o que nos alimenta, mas eu mostrei a Matt Groening e ele
disse ‘deviamos tentar exibir e mostrar da maneira mais proxima do
que é sua intencdo’. Como sempre dissemos, todo show é submetido
aos padrdes da emissora e eles fizeram algumas mudangas com a qual

190 CHEVALIER, Jean. Dicionario de simbolos: (mitos, sonhos, costumes, gastos, formas, figuras, cores,
nameros). 242.ed. Rio de Janeiro: José Olympio, 2009.



concordei. Mas é¢ 95% como ele quis”, declarou Al Jean sobre o
assunto. Foi a primeira fez em que os produtores dos Simpsons
aceitaram produzir algo criado por um artista que ndo faz parte da
equipe de producio da série.’®?

Mesmo diante algumas mudancas exigidas pela FOX, a tentativa dos
produtores dOs Simpsons de “morder a mao de quem os alimenta”, deixou transparecer
de forma comica e risivel uma realidade tragica que agride os asiaticos, mas que mostra
uma abertura da companhia a criticas e satiras a ela mesma. Tais inferéncias no inicio
dos episodios sdo mutiladas pela Rede Globo de Televiséo, nas apresentaces no Brasil.
Em nome, dos lucros, mesmo que suscitados pelas provocagfes, ou mutilagdes, o
desenho procura se adaptar as diferentes realidades dos paises onde é veiculado para a
manutencdo da audiéncia e “dos alimentos” patrocinados pela rede de televisao
americana. A autocritica em relacdo a producdo dos episddios, e no caso da Coréia do
Sul a critica a exploracdo do trabalho na regido, sdo atributos para a aceitacdo do
desenho.

No Brasil, via Rede Globo e no Oriente Meédio, a censura de algumas falas,
alguns episodios e até comportamentos, principalmente na televisdo aberta, sdo
estratégias diferentes para a obtencéo de lucros da FOX e dos produtores do desenho. O
aceite dessas diversas manipulacfes que compdem a producdo e a propagacdo do
desenho servem de instrumento de venda, mas, para os fas que, acreditam na
autenticidade dos autores, elas podem prejudicar o futuro do desenho que, como admite
0 proprio Matt Groening esta em seus ultimos anos.

Acerca das alteracdes presentes no desenho € importante salientar ainda que
as constantes mudangas dos dubladores tanto, americanos como brasileiros, por
exemplo, foram motivadoras de processos e greves no percurso dos 21 anos do desenho,
aspectos que também, minam o continuismo da série animada.'®

Ainda sobre as representacfes de paises do oriente, em “Trinta minutos
sobre Toquio”, episodio da decima temporada transmitido em 1999, Os Simpsons
viajam para 0 Japdo. A apresentacdo inicial do desenho é localizada de dentro de um
livro aberto. No momento em que a familia senta-se em frente a TV, o sofa faz

referéncia a uma maguina que esmaga toda a familia. Iniciando a trama, Lisa Ié um livro
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sobre tecnologia e discute com Homer sobre a Internet e ele indaga: “isto funciona?”
Em seguida, Bart Simpson destaca que ele pode observar macacos fazendo sexo. Seria
esta uma referéncia a mundialmente decantada voracidade dos japoneses por sexo? A
contextualizagcdo que antecede a viagem para o Japdo, apresenta claramente aspectos da
contemporaneidade, no fim do seculo XX, enfatizando a importéancia e os desafios dos
novos meios de comunicacao para o intercambio cultural acelerado e, possivelmente, a
tentativa de imposicdo ou propagacdo de valores, aos quais Os Simpsons enquanto
entretenimento lucrativo prestam servico. A proposi¢do do avanco dos veiculos de
informacao e busca da lucratividade marcam o episodio. Em seguida, Homer é roubado
via Internet, e procura roubar dinheiro e poupar para viajar de férias ao Japao. No avido,
ele afirma que se quisessem ver japoneses era sO ir ao jardim zooldgico. Calma... Ele
quis dizer que o lavador de elefantes é japonés.

Ao chegar ao Japdo, Homer |& um anlncio sobre a “Americatown”, lugar
projetado para ser uma espécie de reflgio para turistas ocidentais e ao mesmo tempo,
projetar a cultura americana para a tradicional cultura japonesa, um objetivo que as
empresas americanas historicamente, procuram impor ao Japdo. Ao chegar ao pais
oriental, Lisa e Marge discutem, enquanto procuram um restaurante. Lisa sugere ir a um
auténtico restaurante japonés, mas Marge a repreende, dizendo estar interessada em
observar aspectos da cultura americana mesclados com a cultura japonesa. Marge,
entdo, declara: ““[...)]gostaria de ver a versdo japonesa para o club sandwich, aquele
sanduiche que consiste em trés torradas e recheios como alface, tomate, bacon e frango
ou peru desfiado. Aposto que é menor e mais eficiente”.***

Realmente, ao desembarcar no Japdo, o desenho apresenta a difusdo da
cultura americana naquele pais. A busca de Marge Simpson por um “club sandwich”
desempenha uma funcdo central no desenho. E a propagacdo da americanizacdo do
mundo, apelidada por Steven Keslowitiz, de mcdonaldizag&o. Ao chegar ao restaurante,
0 pressuposto de americanizacdo é comprovado. Vestindo uma camisa com as palavras
UCLA, Yankee e Cola, o garcom japonés, afirmando-se como americano simples (com
uma funcdo similar ao do lavador de elefantes do zool6gico americano), recepciona a
familia:

_Vocés nao servem nada remotamente japonés? (Lisa)

104 KESLOWITZ, Steven. A sabedoria dOs Simpsons: o que nossa familia favorita diz sobre a vida, o
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_ N&o me pergunte; eu nédo sei de nada! Sou um produto do sistema
educacional americano. Também fabrico carros de baixa qualidade e
eletronicos de nivel inferior. (Gargcom — Joe Assalariado)

_ (risos) Ah, eles ja sacaram a nossa!'®®

Talvez, uma das razbes do sucesso dOs Simpsons nos episdédios em que
viajam seja fazer criticas a cultura visitada e a produtos e posturas americanas, aspectos
visiveis na viagem da familia ao Japdo analisada aneriormente. A satira do desenho
atinge um ponto fundamental: a reacdo contra a mecdonaldizagdo, manifestada por Joe
Assalariado (o garcom) que critica a baixa qualidade de carros e eletrénicos americanos,
discurso que alude a crise econdmica dos Estados Unidos, iniciada em 2008. Empresas
automobilisticas, como a Ford e a General Motors entraram em crise e encontraram em
mercados e empréstimos asidticos alternativas para a tentativa de recuperagdo. A
brincadeira do personagem simpsoniano, apresentada com uma década de antecedéncia,
soou como um prendncio do que ocorreria na economia americana em 2008,
justificando a critica apurada e de certo modo de previséo, dos criadores da série.

Nem sempre a lucratividade e o sucesso foram a marca dOs Simpsons em
seus 21 anos. Em sua primeira apresentagdo, o desenho ndo agradou. Parte dos
problemas observados, geralmente, é atribuida a tentativa de reducdo de custo da sua
producdo na Coréia do Sul, conforme expresso abaixo:

Alguém colocou a fita no videocassete e apertou o play. ‘Houve um
siléncio mortal. O programa tinha ficado um lixo’, conta o editor
Brian Roberts. Tudo porque o dono da emissora, 0 empresario Rupert
Murdoch (que era dono de tabldides sensacionalistas e estava
comegando a se aventurar no mundo na TV), quis fazer economia:
para gastar menos, mandou a animacao ser feita na Coréia do Sul.
‘Varias cenas vieram faltando, as cores erradas, os angulos errados,
uma tragédia’, lembra o desenhista Gabor Csupo.'®

Uma provavel razdo para o fracasso dOs Simpsons em sua primeira
aparicdo, por incrivel que pareca, foi a busca incessante por lucro e as dificuldades
iniciais de Murdoch em investir, porque queria economizar. Além disso, 0 insucesso
inicial da série passa também pelo uso da méo-de-obra sul-coreana que, talvez, devido
ao baixo custo, quase confionou Os Simpsons ao lixo. A pressuposic¢do de Milton Santos

de uma mais-valia universal e da tentativa de alguns empresarios de dominarem 0s
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meios de comunicacdo de informagdo para contribuirem com o fundamentalismo de

mercado®®’

, parece ter encontrado um obstaculo que, por pouco, ndo deixou Os
Simpsons no esquecimento em 1989.

Os bastidores dOs Simpsons foram marcados por intrigas, conflitos e
curiosidades, principalmente, apos a fama da série mais bem sucedida de todos os
tempos, com 464 episodios traduzidos para 45 idiomas, em 90 paises. Porém, a série se
veria peturbada por outros problemas: o contraste entre pessoas de sucesso como James
Brooks e Matt Groening, provenientes de uma educagdo hippie, tumultuaram as
producdes. As diferencas entre produtores e Matt Groening também foram um
problema, pois, com o tempo, as idéeias dos produtores contratados (com formacao
universitaria em Harvard) contrariavam as propostas de Groening e, passados 0s anos,
ganhavam espaco nos episodios. O fato do personagem Bart Simpson, referéncia a Matt
Groening, tornar-se, gradativamente secundario em relacdo ao sucesso de Homer
Simpson, exemplifica tal contradicdo, vez que o sucesso de Homer, que se transformou
no personagem central da série, pode ser creditado ao embate entre criador e produtores
e, principalmente, a influéncia maior dos produtores intelectuais da série.

Um caso emblematico dessas intrigas entre os autores foi o de Sam Simom,
produtor e roteirista da televisdo americana e, por muito tempo, o principal responsavel
pelo sucesso da série. ““Matt Groening levava a fama, mas Simom era o responsavel
pela criacdo, pela animacéo, pela producéo e pela pos-producéo dos Simpsons™'%, O
editor Brian Roberts acusa Matt Groening de ficar responsavel meramente pelo
marketing. Assim como criador e produtores se desentenderam por causa de Sucesso,
Groening e Simon também brigaram. Consequentemente, na 4% Temporada, Sam
Simon deixou a série, entretanto, tem participacdo vitalicia nos lucros dOs Simpsons e
hé& mais de 15 anos recebe cerca de 30 milhGes de ddlares anuais.

O sucesso da FOX e dOs Simpsons se confundem. Ruper Murdoch resolveu
enfrentar o Cosby Show, estrelado pelo comediante Bill Cosby na NBC, um dos
programas mais assistidos nos EUA. Os Simpsons foram exibidos no mesmo horario, e,
em poucos meses, Cosby perdeu espaco e saiu do ar. Foram vendidas, em 1990, 1

bilhdo de camisas por dia, e a equipe de roteiristas chegou a ser formada por 16 pessoas.
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Os numeros vultosos viriam a ser a marca dos posteriores transtornos na producdo da
série.

Outra questdo atrativa para muitos paises, principalmente apds a Guerra do
Golfo (1991) e os recentes episédios que marcam a rivalidade Ocidente e Oriente, é 0
fato de que Os Simpsons, além de apresentarem problematicas vividas pelos
americanos, constantemente criticam ex-presidentes americanos, preferencialmente
Richard Nixon e George W. Bush. Ao versar sobre o mundo p6s Guerra do Golfo
(1991) e a Queda da URSS (1991), Cornelius Castoriadis destaca que:

Os Estados Unidos devem enfrentar um nimero extraordinério de
paises, de problemas e de crises, diante dos quais seus avides e misseis
ndo podem. Nem a “anarquia” crescente nos paises pobres, nem a
questdo do subdesenvolvimento, nem a do meio ambiente podem ser
resolvidas por meio de bombardeios. E mesmo do ponto de vista
militar, a Guerra do Golfo demonstrou, provavelmente o limite do que
os Estados Unidos podem fazer — aquém da utilizacdo das armas
nucleares.'”®

Acerca desses enfrentamentos e da fragilidade dos Estados Unidos apds a
Guerra do Golfo (1991), no episodio da sétima temporada, intitulado “Dois maus
vizinhos” (1996), o presidente George Walter Bush e sua esposa se mudam para uma
mansao em frente a casa da familia Simpson. Bart Simpson se envolve em problemas
com Bush, pois destruiu 0 embaralhador automatico de Bush e o livro que o mesmo
tinha acabado de escrever sobre suas memorias. Bush bate em Bart e entra em um

conflito com Homer.
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Figura 20: Homer ataca Bush

Fonte: Episddio “Dois maus vizinhos” (1996).

A rivalidade entre Homer e Bush transcenderia a ficcdo. Acerca desta

questdo Keslowitz destaca que,

George Bush declarou: ‘Queremos que as familias americanas sejam
bem mais como os Waltons e bem menos como Os Simpsons’. A
réplica simpsoniana (por Bart): ‘Somos iguaizinhos aos Waltons —
também estamos rezando pelo fim da Depressdo’."*

A surra que Bush levou de Homer, considerada merecida por muitos,
inclusive americanos e orientais, apresenta uma das principais caracteristicas
simpsonianas, 0 ataque a politica e a critica ferrenha as personalidades politicas dos
Estados Unidos e de diversos paises. O fracasso do bushismo é apresentado pelos
autores dOs Simpsons antes mesmo do desfecho da crise americana em 2008. Em 1996,
de forma critica e bem humorada, Homer derrubava e socava o presidente que superou
em termos de impopularidade Richard Nixon, mesmo este ultimo sendo interpretado

como o culpado pelo fracasso das operacfes no Vietna.
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Em Os Simpsons, mesmo cada episédio tendo um enredo estabelecido, as
piadas representadas por frases e imagens em forma de chistes, podem adquirir
significados que mantém a atencdo e provocam reacOes. A respeito das piadas,

"111. Esses

MucLuhan enfatiza que: “N&o pode haver piada sem ressentimento
ressentimentos podem levar a declaracdes e reacdes mais fortes. Ciente dessa questéo,
os produtores simpsonianos a utilizam constantemente como estratégia, conforme

podemos perceber, a seguir, nas imagens do episddio intitulado “Kiss Kiss, Bang

Banglore”, da décima sétima temporada (2005-2006):

Figura 21: Representa¢des dos Simpsons indianos
Fonte: Episddio “Kiss Kiss, Bang Banglore” (2005-2006).

Os indianos sdo apresentados com tonalidade de pele escura. Na imagem
acima, os indianos sdo apresentados juntos com animais participando de relagdes
comerciais. A condigdo a qual é apresentada a India é similar as imagens de Brasil.

Conforme j& exposto, as mudangas de cor, principalmente, trouxeram problemas para 0s

I MCLUHAN, Marshall. MucLuhan por MucLuhan: conferéncias e entrevistas. Rio de Janeiro:
Ediouro, 2005. p. 331.



produtores de Os Simpsons e, nas imagens acima, elas sdo usadas como provocacgao
preconceituosa novamente.

NOs Simpsons as imagens dos outros simpsonizados podem ser capazes de
““alterar a vida psiquica do individuo e a apreensdo que tem de si mesmo. O inferno sao
0s outros™.'? Esta ltima frase, de Sartre na peca Huis Clos, apresenta um potencial
destrutivo do sujeito em relacdo as imagens e julgamentos dos outros. Tal recurso €
frequentemente utilizado em Os Simpsons, tanto na composicdo das personalidades e
dos personagens da série que, por vezes, sdo apresentadas de forma pejorativa, na
relacdo do desenho com as representagdes dos outros paises. Porém, cabe atentar
também para o uso do “alter” provocativo como um recurso de linguagem, componente
da simpsonizacdo, capaz de incomodar ou propagandear personalidades politicas,
celebridades artiticas e empresarios do mundo global.

Em relacdo aos personagens, sdo expostas crises de identidade. Os
personagens masculinos, principalmente Homer Simpson e Bart, sdo sujeitos
fundamentados na falta de ideal, preocupados principalmente com o dinheiro, consumo,
sexo e afeitos a atos perigosos e violentos. A alienacdo e a banalizagdo da perverséo,
sobretudo de Bart Simpson em relacdo a familia e a sociedade, mimetizam a crise de
identidade na contemporaneidade.**®

Entre eu (Simpson) e os outros, os produtores do desenho reafirmam o
posicionamento de Baumam em relagdo a ldgica da ambivaléncia e da estranheza em
que ‘o estranho sou eu’. Ao mimetizarem satiricamente a familia de classe média
americana, os autores colocam em confronto a relacdo personagem-sujeito, com a fluida
e consumista sociedade americana. Este confronto pode provocar no outro
(telespectador) reflexdo, acomodacdo, ou reacGes expressas, principalmente via Internet,
conforme demonstraremos no proximo capitulo.

Ao apresentarem pejorativamente, 0s outros paises, como explorados e
infernizados social e racialmente, o desenho ndo coloca a antiga premissa de amigos e
inimigos, caracteristica da sociedade sélida da modernidade. Os escritores e produtores,
muitas vezes, expressam preconceitos construidos no proprio pais. Assim, mesmo que

0s paises se vejam diante do julgamento dos produtores simpsonianos, a ficcdo coloca a
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questdo da alteridade como um problema e o tom comico induz a provocar o publico em
relacdo as imagens. Tais apresentacdes e representacdes das outras nagdes na versdo
simpsonizada suscitam embates, censuras, alteragdes e transformacdes no desenho e na
realidade de politicos e empresas que necessitam de uma “boa imagem” do pais para
vender seus produtos e gerar uma ambiéncia politica que legitime o sucesso eleitoral.

E inegavel que a auséncia de respeito ao outro, a l6gica consumista da série
e a apresentacdo de personagens com conflitos identitarios, revelam tragos indeléveis do
desengajamento dos individuos no mundo contemporaneo. Essa representacdo pode
contribuir para o ceticismo e o desdém para com o0s problemas sociais. Dessa maneira,
conforme alerta Jacy Alves Seixas, 0os detentores dos recursos materiais e simbolicos
podem adentrar comunidades como condominios, nucleos culturais, tribos urbanas,
Orkut e organizagdes empresariais, com a mesma velocidade e facilidade com que
podem sair. Assim, poderia ser criado um principio de “mesmice” e semelhanga que
rege tais comunidades e o outro vai paulatinamente se excluindo. Afirma Seixas ainda

que:

O outro é representado e imaginado como aquele que incomoda, causa
desconforto com o qual ndo preciso mais negociar, pois é facilmente
descartado, refugado; é por definicdo descartavel. Nao preciso mais
simbolicamente deste outro, nem mesmo como sombra ou fantasma.
A nocdo de sujeito — que confere sentido a sua acdo, a vida humana, e
articula as identidades diversas do ‘eu’ — é igualmente descartada, pois
a reinar a ideologia conformista da inexorabilidade capitalista... ‘ndo
ha nada a fazer’, ‘ndo h4 alternativas’***

Corroboramos o carater liquido de modernidade expresso no pensamento da
historiadora Jacy Alves Seixas e reafirmado por Zygmund Baumam. Entretanto, apesar
da fragmentacdo das comunidades, a opcdo pela analise de Os Simpsons e pelo
constructo de uma linguagem prépria, contribuiram para a criacdo de uma comunidade
simpsonizada que, vale-se de recursos materiais e simbolicos para tentarem estabelecer,
por meio da ironia, criticas que podem contribuir para as transformacdes de outros.
Mesmo restrito pelos interesses das empresas que financiam o desenho, o potencial de

incorrecdo, caracteristico da série, contribui para debates, criticas e atitudes que
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invadem o0s computares caseiros e 0s meios intelectuais. Dessa maneira, a imagem do
personagem Homer Simpson pode servir para propagandear uma multinacional que
vende bebidas, mas, ao mesmo tempo, ofender personalidades e simbolos dos Estados
Unidos e de outros paises. De forma um pouco mais otimista, acreditamos que o Orkut,
por exemplo, é apenas um veiculo que pode dar expressdo a grupos da midia radical
que, mesmo em “guetos” podem ganhar representatividade no novo espago da vida
politica, a Internet. E nesse lugar privilegiado que se encontram as principais
repercussoes ndo-alienantes, manifestadas por meio da simpsonizagéo.

Em relagdo a Internet e sua relagdo com a alteridade, Sandra Rubia da Silva,
ao analisar o site Brazil.com, cujas opinides sdo de americanos sobre o Brasil, a respeito
de antigos preconceitos como a malandragem, o apelo a sexualidade e ao carnaval, e
que séo reforcados em relacdo ao Brasil. Essas opinides contribuem para pensarmos
sobre as representacdes de Brasil que sdo estereotipadas em Os Simpsons, porém cujos
efeitos em reacdo a resignificagcdes sdo diferentes. A respeito da Internet, Silva conclui
que essa torna possivel aos sujeitos narrarem a cultura de seus paises, além de, como
rede comunicativa, funcionar como negociadora e mantenedora da diversidade cultural.
Ou seja, a Internet e o Orkut (apenas uma area especifica da rede comunicativa) podem
ser utilizados como um espaco de analise que em muito difere dos condominios,
organizagOes empresariais ou tribais. O mundo tribalizado encontra lugar de debate
politico na Internet. Michel Mafesoli afirma que na contemporaneidade a fragilidade das
identidades do individuo e o individualismo suscitam a criacdo de identidades

alternativas. Sobre estas o autor afirma:

Pode ser a massa, a comunidade, a tribo ou o cla, pouco importa o
termo empregado, pois a realidade designada é inatingivel; trata-se de
um estar junto grupal que privilegia o todo em relacdo a seus diversos
componentes. Signos precursores como a cultura dos sentimentos, a
importancia do afetual ou emocional, aparecem enquanto elementos
que tornam essa ‘grupalidade’ pertinente.*®

A falta de identidade faz com que o individuo procure grupos de seguranca
ndo concebidos. Alerta ainda que o sujeito pode ser, de maneira irreverente, mais ativo

do que ator. Assim, o objeto pode tomar o lugar do sujeito. Maffesoli concorda com a
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ideia de que o consumo, o isolamento e a flexibilidade do eu podem trazer repercussoes
ruins, pois tais caracteristicas transformadas em gozo sdo geradoras de ambiéncia
erética, pornografia, sadomasoquismo e outros comportamentos, temas tratados de
forma irbnica em Os Simpsons que podem gerar reflexdo ou contribuir para a
banalizacao de tais (des)valores.

Entretanto, a admissdo da forca da °‘grupalidade’ e de seu aspecto
transformador das realidades sociais ¢ também de fundamental valia para nossos
estudos e a reflexdo sobre os outros a partir do desenho animado.

Nos Estados Unidos, por exemplo, na Universidade de Berkley na
Califérnia, o material tornou-se objeto de estudo no curso de sociologia, no qual
professores e estudantes procuram analisar questfes vinculadas a producdo e recepgédo
de bens culturais, de maneira bastante similar aos objetivos de nossa investigagéo. No
episodio “Kiss Kiss Bang Banglore”, titulo que homenageia um dos filmes de Indiana
Jones, Homer Simpson viaja para a india a fim de expandir os investimentos nucleares
do Sr. Burns. Ao tratar os funcionarios com respeito, acaba se transformando em um
deus indiano, porém, o senhor Burns, irritado com a felicidade dos funcionarios, resolve

fechar a fabrica. Observe a imagem:

Figura 22: Homer aclamado como Deus indiano

Fonte: Episodio: “Kiss Kiss Bang Banglore” (2005-2006).



A premissa de exploracdo de mao-de-obra asidtica € retomada, pois 0
empresario e mercenario capitalista, Sr. Burns, incomoda-se com a felicidade dos
trabalhadores indianos e, em detrimento dos lucros, o empresario ficcional abandona a
fabrica. Com atitudes apaziguadoras e pacifistas inspiradas em Gandhi, simbolo de
lideranca indiana, Homer Simpson consegue controlar as revoltas e é cultuado como um
Deus, por causa da ironia em relacdo a simbolos indianos e ao comportamento dos
trabalhadores explorados. Da mesma forma que a morte, a sujeira foi representada,
quando analisados os trabalhadores da Coréia do Sul, e quando Homer Simpson se
diverte boiando no Ganges entre cadaveres.

Ainda acerca da relagdo dOs Simpsons com personagens e representacdes
dos indianos, Steven Keslowitz aponta para o fato de que as producdes simpsonianas
procuram colocar no ar a possibilidade de coexisténcia de principios americanos com
identidades culturais tradicionais e ndo, ao contrario do pensamento comum, a
possibilidade de destruicdo das tradicbes. Nesse viés, Keslowitz destaca Apu
Nahasapeemapetilon, imigrante indiano (ndo legalizado) nos Estados Unidos,
personagem que mantém as tradi¢des e é querido por muitos, além de ser amigo de
Homer Simpson. Keslowitz exemplifica que, no episodio “Muito Apu por quase nada”
(1996), da sétima temporada, quando os habitantes de Springfield decidem expulsar os
imigrantes, Homer sente pena de Apu e tal sentimento, caso Apu fosse expulso, seria
uma forma de destacar a América como um lugar de aceitacdo dos povos. Discordamos
do autor, pois, nos parece que os produtores dOs Simpsons procuram destacar a
problematica da intolerancia que permeia a relacdo de imigrantes e americanos, ja que
Homer, neste episddio, nos parece muito mais preocupado com o amigo do que com a
tolerancia em relagéo aos imigrantes.

Keilowitz cita, também, alguns discursos de Lisa, no episodio “Lisa a
vegetariana” (1996), quando ela afirma: “Aprendi h4 muito tempo a tolerar os outros em
vez de impor minhas crengas. Vocé pode influenciar as pessoas sem atormenta-las

insistentemente”**6

Porém, a quase aplicabilidade do intelectualismo americano
apresentado pela personagem, na maioria dos episédios, ndo funciona. Ndo cremos na
generalizagdo da intoleréncia contra os imigrantes nos Estados Unidos, porém, o

discurso intelectualizado de Lisa, ou a relacdo de amizade entre Homer e Apu néo

16 KESLOWITZ, Steven. A sabedoria dos Simpsons: o que a nossa familia favorita diz sobre a vida, o
amor e o donuts perfeito. Rio de Janeiro: Prestigio Editorial, 2007. p. 123.



confirmam a ideia de que “A América é um lugar excepcional, exatamente por sua
aceitacdo de povos de diferentes culturas™.''’ Observemos a imagem de Apu, no

episédio “Muito Apu por quase nada” (1996), da sétima temporada:

Figura 23: Apu amigo indiano de Homer Simpson

Fonte: Episodio “Muito Apu por quase nada” (1996).

A imagem acima contraria, frontalmente, a perspectiva de uma América
receptiva aos imigrantes: Apu triste, como um trabalhador comum dos Estados Unidos,
frente a uma maquina registradora, e pressionado pela imagem classica do imperialismo
americano ao fundo. Tal cena ndo nos parece uma condigdo muito agradavel de
imigrante.

Na Argentina, Os Simpsons também causaram incomodos, e, pela primeira
vez, a FOX proibiu a veiculacdo de um episodio intitulado E Pluribus Wiggum. Essa
critica amarelada dOs Simpsons estd focada no processo eleitoral americano de 2008,
em que sagrou-se presidente Barack Obama e no nivel da recepcdo foi o maior
problema em escala global. O jornal La Nacion anunciou que “Ante [sic] a

1 KESLOWITZ, Steven. A sabedoria dos Simpsons: o que a nossa familia favorita diz sobre a vida, o
amor e o donuts perfeito. Rio de Janeiro: Prestigio Editorial, 2007. p. 123.



possibilidade de emissédo do episodio de Os Simpsons E. Pluribus Wiggum [sic]
contribua para reabrir feridas muito dolorosas para a Argentina, a Fox tomou a
decisdo de nao exibi-lo.”™® A polémica foi causada por causa do didlogo dos
personagens Carl e Lenny sobre os males da democracia. No “bar do Moe”, Carl,

defendendo uma “ditadura militar como a de Juan Perén”, diz:

S

Cuando el te desapa‘recia,
- St
tu te mantenias desaparecido.

Figura 24: Dialogo no Bar do Moe criticando o peronismo

Fonte: Disponivel em: <http://teleseries.uol.com.br/fox-nao-vai-exibir-episodio-de-0s-simpsons-que-
satiriza-governo-peron/>. Acesso em: 08 jul. 2010.

Lenny retruca:

18 Disponivel em: <http://teleseries.uol.com.br/fox-nao-vai-exibir-episodio-de-0s-simpsons-que-satiriza-
governo-peron/>. Acesso em: 08 jul. 2010.
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Ademas su esposa era Madonna.

Figura 25: Critica a Evita Peron

Fonte: Disponivel em: < http://teleseries.uol.com.br/fox-nao-vai-exibir-episodio-de-0s-simpsons-que-
satiriza-governo-peron/>. Acesso em: 08 jul. 2010.

O ex-deputado peronista Lorenzo Pepe chegou a pedir a proibicdo da
exibicdo do episodio ao Comité Federal de Radiodifusdo e Televisdo, por considerar a
piada lesiva a memoria do ex-presidente Juan Peron. Apesar da pressdo, a dendincia ndo
foi adiante. Segundo informagbes da BBC, o 6rgdo alegou que ndo exerce censura;
apenas faz um controle posterior das exibigdes, se houver alguma requisi¢do. A deciséo
de ndo exibir o episddio foi mesmo da FOX, justificando que o assunto dos
desaparecidos era sensivel para os argentinos e ndo deveria servir como tematica de
piadas. Historicamente, é conveniente destacar que aproximadamente dois anos apés a
morte de Perdn (1974), “os desaparecidos” ja diziam respeito a argentinos assassinados
pela ditadura militar. A associagdo de Perdn, eleito trés vezes para o cargo executivo na
Argentina, aos abusos e a violéncia da ditadura militar na Argentina, compde a critica
simpsoniana a democracias que abusam do autoritarismo e da arbitrariedade.
Ressaltamos que, em 2008, época da divulgacdo do episddio, o presidente republicano
George Walter Bush (2000-2008), terminava seu segundo mandato nos Estados Unidos
e, apesar de presidente de uma nacédo republicana e democratica, o perfil autoritario de
Bush e as arbitrariedades marcaram seus mandatos. A resposta de Lenny: “E ele ainda

era casado com a Madonna”, estabelece uma critica a utilizacdo da imagem das



mulheres de Peron, através de Evita Peron, interpretada por Madonna no filme Evita, e
Isabelita Peron. Ambas as atrizes contribuiram para a ascensdo politica de Peron na
Argentina, principalmente por trabalharem em telenovelas. Portanto, as mulheres
argentinas também se sentiriam sensibilizadas e o “simples” diadlogo de Carl e Lenny

poderia trazer transtornos.

2.2. A visita dos Simpsons ao Brasil: (re)significacoes do Brasil e dos brasileiros

produzidas a partir do episédio “o feitico de lisa”.

A viagem da familia Simpson ao Brasil, em 2002, causou estragos.
Fernando Henrique Cardoso (FHC) (entdo presidente do Brasil) e empresas de turismo
buscaram censurar 0 episodio para a televisdo aberta. Paradoxalmente, a globalizacdo e
as politicas neoliberais defendidas pelo presidente brasileiro, e por muitas empresas,
agravaram os problemas sociais brasileiros e tornaram-se alvo facil para a critica
simpsoniana. O caotico cenario do inicio do século XXI no Brasil transformou-se em
palco para “Ronaldinho”, personagem que dependia das doagdes da jovem Lisa
Simpson, para tentar ter sucesso no carnaval brasileiro.

A partir dessa relagdo de dependéncia, 0 personagem simpsoniano
Ronaldinho, amedrontado com 0s macacos que ameagcavam 0 orfanato em que Vivia,
sensibilizou a familia Simpson que, para o incobmodo do presidente FHC e de muitas
empresas, desembarcou no Rio de Janeiro. Como é caracteristico da série, sequestros,
favelas, carnaval e sexualidade, principalmente em programas infantis, foram frisados
pelos produtores simpsonianos. Com énfase no episddio “O feitico de Lisa” e seus
chistes referentes a personalidades brasileiras como Ronaldinho (jogador), Pelé e Xuxa
é que desenvolvems nossa analise nesta parte do capitulo.

De maneira invertida, a Rede Globo de Televisao ja havia protagonizado o
“Cala a boca Simpson”, em 2002, com a censura ao episodio “Feitico de Lisa”, no qual
a familia Simpson viajava para o Brasil. O episodio foi proibido pela emissora para a
veiculacdo na televisdo aberta. Em uma reportagem da Revista Veja, em 17 de abril de
2002, é destacada a indignacg&o de representantes da cidade do Rio de Janeiro, frente ao

polémico episddio. Apds uma construcdo imagética extremamente depreciativa do



Brasil, na qual era o pais era apresentado como selvagem, atolado em problemas sociais
graves, a revista assim se manifesta:

O humor politicamente incorreto do desenho animado americano Os
Simpsons desembarcou no Brasil e fez estrago. Em um episodio que
acaba de ser exibido nos Estados Unidos, a familia decide visitar o
Rio de Janeiro e se mete em uma série de confusfes. Aparecem ruas
cheias de ratos e trombadinhas. Um téaxi clandestino sequestra o
patriarca, Homer. Macacos e sucuris andam pela cidade. O pestinha
Bart se dedica a aprender espanhol antes da viagem e a trilha sonora é
de ritmos caribenhos. A Riotur, empresa de turismo do Rio, anunciou
que vai processar a Fox, produtora do desenho animado. O episodio
deve ser exibido no Brasil apenas em outubro. Outros paises ja foram
alvo desse tipo de gozago, sem maiores consequéncias.™

O que chama a atencdo nOs Simpsons é realmente “o humor politicamente
incorreto do desenho americano”. Nesse sentido, Matt Groening representa de forma
irdnica e caricaturada as aventuras de uma familia de classe média americana e suas
relacbes cotidianas marcadas por problematicas presentes na realidade neoliberal e
globalizante. Por meio do humor e da animacdo, caracteristicas de seus desenhos, 0
autor “brinca” com questdes interessantes como as crises politicas norte-americanas, a
banalizacdo da violéncia, as problematicas que circundam os avancos tecnologicos, as
rivalidades religiosas e étnicas presentes nos Estados Unidos e outras questdes
interessantes para pensarmos a atualidade histérica. Portanto, o uso de estereétipos é
uma estratégia recorrente na busca por melhores indices de audiéncia. Porém, a maneira
como repercutiram os episodios que retrataram o Brasil e os brasileiros e as atitudes
tomadas por representantes do Estado, empresas e internautas apontam para
especificidades simpsonianas que merecem analise detalhada criteriosa.

Como a ridicularizagéo do Brasil incomodou “a Riotur, empresa de turismo
do Rio”, o presidente Fernando Henrique Cardoso (1994-2002) e a préopria Rede Globo
de televisdo proibiram a veiculacdo do episddio em sua programac&o, sendo este restrito
a canais de televisdo por assinatura, como a FOX. Esse foi o fator inicial que motivou,
neste trabalho, colocar como alvo principal de analise os episddios em que o desenho se
refere ao Brasil, focando em especial o capitulo intitulado “O feitico de Lisa”, que
retrata, reiteramos, a visita da familia ao Brasil. Demonstrando sua inquietude diante da

representacdo do Brasil mostrada no episddio, o lider do executivo brasileiro FHC
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exigiu desculpas dos produtores do programa. No dia 13 de abril de 2002, o jornal
Folha de Séo Paulo destacou que:

[...] a produgéo do desenho animado "Os Simpsons" pediu desculpas
ontem pelo episodio "Blame it on Lisa", que escarnecia do Rio, mas
aproveitou para provocar o presidente Fernando Henrique Cardoso.
"Pedimos desculpas a amavel cidade do Rio de Janeiro", disse o
produtor James L. Brooks. "Se isso ndo resolver a questdo, Homer
Simpson se oferece para lutar com o presidente do Brasil no 'Celebrity

Boxing'.
Ele se referia ao novo programa da Fox, emissora de "Os

Simpsons", que retne duas celebridades jA em decadéncia para uma
luta de boxe.*”

A associacdo da figura do presidente Fernando Henrique Cardoso as
“celebridades ja em decadéncia” € interessante para pensarmos a importancia politica do
episodio “O Feitico de Lisa”. Em 2002, os brasileiros viviam um momento de grave
crise social, decorrente, entre outros fatores, da crise do Plano Real, do “efeito doming”
da globalizagdo que assolou varios paises, apds sucessivas crises econdmicas na Russia
e nos tigres asiaticos, no fim da Gltima década do século XX. Nesse sentido, a confianca
dos brasileiros no governo federal encontrava-se gravemente abalada com a imagem do,
entdo, presidente brasileiro em decadéncia. Uma particularidade interessante € que
FHC, ao facilitar as privatizag0es das empresas de telecomunicacgdo e apoiar a entrada
de investimentos estrangeiros no Brasil, potencializou o contato progressivo dos
brasileiros com as tecnologias vendidas pelas inddstrias culturais globais, e, nesse
sentido, a critica simpsoniana ao Brasil e aos brasileiros causaria estrago,
principalmente por ser propagada pelo poder das progressivas politicas de inclusdo
digital. Por isso, a proibi¢do de veiculacdo do episddio na televisdo aberta teve pouca
eficacia no sentido de impedir a associacdo dos problemas de seu governo com as
ridicularizagdes propostas pelos Simpsons ao representarem o Brasil. Sobretudo, por
meio da Internet, as criticas ao seu governo, associadas as imagens simpsonianas do
Brasil, se viram constantemente proliferadas por meio da facilitagdo dos acessos.
Paradoxalmente, a tentativa de censurar o episodio, impeliu Homer e seus familiares a
causarem mais estragos.

Como a inclusdo digital ainda estava em curso em 2002, percebia-se, no

Brasil, um distanciamento claro entre as praticas governamentais do governo Fernando

120 Folha de S&o Paulo, 2002. Disponivel em:
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Henrique Cardoso e as comunidades locais brasileiras que, em sua maioria, viam-se
desamparadas diante da fragilidade do Estado brasileiro, sobretudo no que concerne aos
apoios a causas sociais.

Atentando-nos para essa questdo, enfatizamos, conforme Paul A. Cantor,
que a politica presente no desenho dOs Simpsons € pautada, desde seu primeiro
episodio, pela “falta de confianga no poder e, principalmente, no poder distante das
pessoas comuns”. Perseguindo uma outra perspectiva de analise, Pierre Ansart afirma
que se a crenca é marcada por dimensdes afetivas, muitos politicos com suas atitudes
contribuem para o fazer descrer. Assim, o0 recurso ao humor, explorando esse campo,

passa a ser uma arma essencial para a gestdo das descrencas. Destaca ainda que:

As anedotas em relacdo aos detentores do poder sdo uma excelente
arma no trabalho de desvinculacéo politica; permitem a expressdo da
agressividade face as autoridades, suscitam uma cumplicidade
amigdvel para com o humorista, restabelecem uma situacdo de
superioridade ao colocar o homem politico ou a decisdo politica
visada em uma posicao grotesca.'**

Por isso, € possivel deduzir que Os Simpsons, explorando a falta de
confianga no poder e ridicularizando personalidades politicas, como foi o caso de
Fernando Henrique Cardoso, passa a exercer um papel para aléem do entretenimento,
adentrando a esfera do poder. Nessa perspectiva, a ridicularizacdo de personagens
politicas e da prépria sociedade brasileira, coloca o desenho em um lugar de destaque,
mesmo que faga uso de caracterizagcdes sobre o Brasil e os brasileiros ja utilizados por
outros desenhos animados. Alias, nesse aspecto, sobretudo, em funcdo de sua
longevidade, os Simpsons promoveram avangos na comunicagdo anteriormente ndo
disponiveis. Isso ajuda a explicar, porque foi possivel a criacdo de uma linguagem
simpsonizada que povoa o mercado de bens simbdlicos, como a lingua e a cultura, por
exemplo, referendando o sucesso alcangado.

Por isso, a discuséo sobre o episddio o “Feitico de Lisa”, que retrata o Brasil
e o0s brasileiros, possibilita refletir para além da censura imposta ao desenho. Tal
episadio e suas repercussdes ilustram o argumento de que vivemos em um mundo em

que as atitudes ficcionais de Homer e da sociedade de Springfield podem ser bem mais

121 ANSART, Pierre. Mal-estar ou fim dos amores politicos? In: Histéria & Perspectivas. Uberlandia:
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reais do que parecem. Pierre Ansart chega a afirmar que, com o recurso do humor e da
ironia, o campo do politico passa a ser objeto de uma industrializacdo e comercializacao
de bens simbdlicos. “Jornais cotidianos ou semanandrios especializam-se na produgéo
e venda de caricaturas, artigos humoristicos, na busca de escandalos menores ou
maiores, relativos & vida politica e seus personagens essenciais.”*?> De maneira
similar, Os Simpsons, assim como 0s jornais de informacéo, utilizam a dimensao da
cultura politica para oferecer formas renovadas de riso a seus leitores ou
telespectadores. Por isso, no desenho, objetos de culto, herdis, massacres, guerras,
racismo e problemas sociais s&o ridicularizados e transformados em lugares do risivel.
Essa caracteristica, além de alimentar a descrenca politica, pode, por isso mesmo, afetar
a credibilidade de supostas liderangas ou “herodis” da cena politica, prejudicando suas
pretencOes de ascengdo ou de continuidade no poder. Segundo Pierre, ainda, esse
contexto apresenta grandes dificuldades para se descobrirem expressdes e reacoes
afetivas, posto que, o humor cumpre seu papel de alimentar o ceticismo, identificando,
no politico, o lugar da descrenca. Por isso, 0 humor provocado pelo Os Simpsons pode
causar repercussdes que acarretem alteracdes nas vidas das pessoas, e aqui se incluem
acOes de internautas, atingindo personalidades e marcando, de alguma maneira, a
cultura politica brasileira. Buscaremos apontar e discutir esses fatores, principalmente,

no capitulo 3.

2.2.1. Da Australia para o Brasil

Como exposto anteriormente, comumente, a familia Simpsons aventura-se
em outros paises em alguns episodios, ou faz mencbes criticas a personalidades
nacionais, com vistas a incomodar e ganhar espaco midiatico. Ao analisar os episodios
da série, percebemos que, principalmente, na viajem dOs Simpsons para a Australia, em
“Bart vs Australia”, no inicio do episodio e nas menc¢des a aspectos da globalizacéo,
sobretudo em seu viés tecnologico, havia muitas semelhancas com o episédio “O

Feitico de Lisa”, no qual o Brasil é retratado. Cabe aqui, portanto, uma “viagem” “Da
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Australia para o Brasil”, destacando algumas similitudes entre os episédios supra
citados.

Pensando na organizacdo dos episodios, antes das respectivas viagens da
familia Simpson para um ou outro pais, em “Bart vs. Austréalia”, episédio da 72
Temporada, apresentado em 1995, de maneira similar ao que ocorre na viagem da
familia Simpson ao Brasil, Bart Simpson faz ligacbes para a Australia, e suas
brincadeiras dificultam a relagdo entre os Estados Unidos e aquele pais. A curiosidade
de Bart pelo hemisfério Sul nasce, quando Lisa afirma que nestes paises as “coisas
acontecem ao contrario”, referindo-se, criticamente, a divisdo Norte (paises ricos) e Sul
(paises pobres). Em “O feitico de Lisa”, a jovem tambem faz ligacOes para o Brasil, que
deixam a familia endividada. Homer, acusando Bart pela despesa, inicia um processo de
estrangulamento, interrompido, quando Lisa confessa que ela fizera as ligagdes.

Procurando acalmar o marido, Marge diz:

_ Homer, calma; é sé a gente ir até a companhia telefonica e resolver
iSS0.

_ Tem um montdo delas. E elas ficam mudando de nome. (Homer
desespera-se e chora)

Esse dialogo e a coincidéncia das ligacdes apresentam-nos duas questdes
importantes. Como o episodio da Australia é de 1995, a critica simpsoniana destaca as
peripécias de Bart como motivadoras de uma instabilidade politica entre Estados Unidos
e Australia. Enquanto que em “O feitico de Lisa”, episodio apresentado no seculo XXI,
as ligacOes suscitam o problema das companhias telefonicas, que, principalmente apds
as crises internacionais, tendem a ser compradas por grandes empresarios das indudstrias
culturais globais, como Murdoch, por exemplo. Como destacado no capitulo 1,
Murdoch passou a investir na compra de companhias telefénicas e produtoras de
televisdo, para, a partir dessas novas mediacdes, expandir seu capital por meio do
sucesso de producdes de entretenimento. Assim, dominou a FOX TV, a prépria SKY'#
e investiu na producdo dOs Simpsons. Ao visitar as empresas de telefonia, cujas
funcionarias ja eram robotizadas, Marge Simpson, em “O feitico de Lisa”, afirma: ““_

Olha s0, isto é tdo moderno™.
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Em relagcdo as “coisas que acontecem ao contrario”, no episodio que se
refere ao Brasil, para apresentar a ideia de oposi¢do, que também foi utilizada para
justificar explicacBes sobre a Austréalia, Lisa, lendo o livro “Quem quer ser um
brasilionario?”, esclarece a seu pai que 0s brasileiros tém um inverno durante o verao
americano, pela diferenca geografica entre os hemisférios norte e sul. Homer, entéo,
indaga:

_ Ent&o é frio em agosto?

_ Isto mesmo. (responde Lisa Simpson).

_ E em fevereiro é quente?

_ Hum, hum. (responde a filha).

_ Entéo é a terra do contrario. Ladrdo corre atras da policia. O gato
tem cdo.

_ Na&o pai, é s6 o tempo.

Em “Bart vs. Australia”, o garoto Simpson faz ligacdes para o hemisfério
sul para saber “para que lado a agua do vaso gira™, pois as explicacGes de Lisa, de que
as aguas no hemisfério norte tomam o curso anti-horario e no hemisfério sul o contrario,
ndo o convenceram. Irritada com a ignorancia do irméo, Lisa brinca com ele dizendo
que no hemisfério sul ““os hamburgueres comem gente”. A partir dessa logica do
contrario em relagdo ao Brasil, Bart Simpson e Homer interessam-se em ligar para a
Austrdlia para passar “trotes”. A ridicularizacdo da Australia e o destaque da
interferéncia norte-americana sobre o pais fizeram com que Mike Reiss, um dos
produtores dos Simpsons, afirmasse que: ““Fomos condenados pelo parlamento
australiano apds o episddio” e “Sempre que 0s Simpsons visitam outro pais isso gera
flria, inclusive no caso da Australia”.** Além dessa repercussdo no parlamento
australiano, e similarmente a atitude do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso
(1994-2002), o episddio em que Os Simpsons criticaram os australianos rendeu estudos
na Universidade da California em Berkeley, California, nos Estados Unidos.

Sobre a censura e 0 incomodo gerado por produgdes audiovisuais, 0
historiador Robert Darnton, ao analisar o filme “Danton” destacou que Francgois

Miterrand?®

, a0 assistir ao filme em janeiro de 1983, ndo o aprovou. O filme, do
polonés, Andrzej Wajda criticava a heroicizacdo da revolugdo francesa e do proprio

Robespierre. A respeito das implicacdes desta pelicula, Robert Darnton elucida que s
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passou a escrever sobre o filme, apds ele ter atravessado 0 oceano; além disso, enfatizou
que a producdo audiovisual possibilitaria discutir sobre o mundo simbolico da esquerda
européia.

Ao versar sobre o duplo sentido de Danton, afirmou que em franca crise do
socialismo na Europa, a critica a ditadura e ao autoritarismo fizeram com que o filme
tivesse boa repercussdo na Polbnia. Porém, na Franca, ele ndo foi bem recebido,
principalmente pelas autoridades politicas que, além da censura, resolveram fortalecer o
ideario simbolico da Revolucdo Francesa nas escolas primérias e secundaristas. A
fragilidade da Revolucdo Francesa, no que tange as questdes de ordem social
apresentadas em Danton poderiam, simbolicamente, atingir os interesses do Partido
Socialista de Miterrand, ja que em 1983, a Franca vivia grave crise econdmica.’*No
episodio “O feitico de Lisa”, em 2002, a apresentacdo simpsonizada dos problemas
sociais brasileiros foi um dos fatores para a censura e a ndo veiculagdo do desenho em
canais abertos.

A restricdo ao publico, assim como no caso do filme Danton, poderia
impedir reacOes indesejadas em relacéo ao presidente da Republica brasileira, Fernando
Henrique Cardoso (1994-2002). Sem essa restricdo, tanto a imagem do Partido da
Social Democracia Brasileira (PSDB) quanto a lideranca e a popularidade de FHC, que
estavam sendo questionadas, poderiam se desgastar ainda mais. Além disso, assim
como no caso de Danton, as imagens simbdlicas de Brasil, ridicularizadas e
caricaturadas, foram apresentadas com sucesso em outros paises. O problema
envolvendo Fernando Henrique Cardoso e a empresa de turismo RioTur renderam
outras criticas simpsonianas. No episédio “Os Monologos da Rainha”, da 152
Temporada, transmitido em 2003, Homer diz que gostaria de voltar ao Brasil, mas “o
problema dos macacos ficou pior”.** No mesmo ano de 2003, foi apresentado o
episodio “Krusty vai para Washington”, da 142 Temporada, no qual o macaco Mr.
Teeny, veio do Brasil. O palhaco Krusty enfatiza ainda que o tio do personagem
brasileiro era macaco-chefe da Secretaria de Turismo do Rio de Janeiro. A repercussao
do episodio “O feitico de Lisa” e sua censura ndo impediram que os produtores do

desenho continuassem apresentando criticas aos brasileiros, porém, inseririndo a

126 DARNTON, Robert. Cinema: Danton e o duplo sentido. In: O Beijo de Lamourette: midia, cultura e
revolucdo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1999. p. 51-63.

127 Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Os_Mon%C3%B3logos_da_Rainha>. Acesso em:
12 de mar. de 2011.




Secretaria de Turismo e o préprio estadista Fernando Henrique nas tematicas
simpsonianas. Evidente que outros filmes, ou desenhos, podem ter apresentado
depreciativamente o Brasil, ao representar o pais e seus cidaddos como selvagens.
Porém, a censura e a propagacdo das apresentacfes ndo suscitaram tantos alardes e
reacbes como ocorreu com o “feitico de Lisa”. Justifica-se, portanto, uma andalise mais
detalhista do episddio e das intengdes dos produtores dos Simpsons sobre o Brasil e das

inferéncias que eles almejavam que os telespectadores concluissem.

2.2.2. “Ronaldinho” e a ascencao social: ridicularizacdo da pobreza ou metafora
da superioridade norte-americana?

O episodio “O feitico de Lisa”, apresentado em 2002, é dirigido por Steven
Dean Moore e escrito por Bob Bendetson. Apesar da direcdo e escrita serem diferentes
de “Bart vs Australia”, sua narrativa é semelhante a dos episddios em que Os Simpsons
viajam para outros paises. A motivacdo original é decorrente de uma conta telefénica
com ligagdes feitas por Lisa Simpson para falar com o garoto carente Ronaldinho no
Brasil. Essas ligagdes ddo impulso a viagem dOs Simpsons ao pais. Por considerarmos
central o episodio “O feitico de Lisa” para discutirmos sobre as producdes imagéticas
do Brasil e suas repercussdes reelaboradas por internautas brasileiros, optamos por
debater as imagens do episddio cronologicamente, ou seja, iniciaremos com as imagens
do personagem oOrfédo brasileiro e a chegada dos Simpson ao Brasil até 0 momento final,
em que Bart Simpson danga no carnaval, ap6s ser engolido por uma enorme serpente no
Rio de Janeiro. A seguir, a imagem da crianca fluminense simpsonizada.




Figura 26: Ronaldinho crianca 6rfao brasileira
Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

O endividamento dos Simpsons em funcdo das ligacdes telefonicas para
Brasil, deixou Lisa em situacdo dificil com sua familia. Para justificar as ligagdes, ela
apresentou a familia um video do personagem brasileiro Ronaldinho. Apos observar o
pobre Orfdo brasileiro, menor carente residente no “Orfanato dos anjos sujos e
imundos”, os Simpsons se sensibilizam e resolvem ajudar, visitando Ronaldinho no
Brasil. A piedosa imagem acima é projetada na televisdo dOs Simpsons, por intermédio
de uma fita do antigo videocassete, e mesmo Homer, que havia dito que no Brasil
moravam “‘pequenos Hitleres” sensibilizou-se, motivando-se para a viagem. O
problema do menor abandonado e a incompeténcia do Estado em assistir as instituicdes
de amparo revelam o descaso pelo social realmente vigente no Brasil, que agravou-se
principalmente, apos as crises internacionais que culminaram com a crise do real. O
segundo mandato de Fernando Henrique e o caos social no Brasil transferiram-se do
televisor da familia Simpson para 0 mundo globalizado, motivacdo para a tentativa de
censura, conforme esclarecemos anteriormente.

Ronaldinho, simpsonizado na figura acima, destaca que, por causa da
generosidade de Lisa, comprou sapatos para dancar o carnaval, mas, em seguida, é
atacado por macacos e se esconde no orfanato. A antiga e preconceituosa imagem do
Brasil selvagem, os problemas sociais, a dependéncia econdmica, o carnaval e o futebol,
representado pelo proprio nome do personagem simpsoniano “Ronaldinho”, sé&o
apresentados como simbolos brasileiros pelOs Simpsons.

Dois aspectos chamam a atengdo sobre a representagdo do personagem
brasileiro: no primeiro ele aparece como um personagem simpsoniano que sugere uma
representacdo da relagdo Brasil e Estados Unidos, marcante no século XX. No segundo,
e para a nossa analise 0 mais relevante, atém-se ao fato de que o personagem masculino
utiliza artificios similares aos de Bart e Homer, como a esperteza, o individualismo e o
desapego aos valores familiares, mas obtém éxitos pessoais ao final do episddio. Além
disso, talvez resida neste aspecto a afinidade de Ronaldinho com Lisa: ele toma atitudes
inteligentes para seduzir os Simpsons, objetivando conquistar ascenséo social, ainda que
os produtores dOs Simpsons apresentem o carnaval como caminho possivel para essa
ascensdo. E indiscutivel que no episddio os papeis principais sdo divididos entre as

personagens Lisa e Ronaldinho, pois toda a trama é proveniente da tentativa da familia



Simpson de encontrar 0 personagem brasileiro. Sob este ponto de vista, contrariando o
pressuposto da inferioridade do género masculino presente na maioria dos personagens
simpsonianos, Ronaldinho se mostra como um agente de sua prépria mobilidade social.
Convém inclusive, ressaltar que o jovem personagem brasileiro torna-se artista de um
programa infantil, participa dos desfiles carnavalescos e ganha muito dinheiro, ao ponto
de emprestar parte de seus lucros para 0s Simpsons pagarem o sequestro de Homer, ao
final do episodio.

Em relacdo ao nome do personagem, € conveniente destacar que Edson
Arantes do Nascimento, o Pelé, e “Ronaldinho”, posteriormente apelidado de “Ronaldo
Fenbmeno”, fizeram uma participacdo especial breve em alguns episddios dOs
Simpsons. Pelé é apresentado como um ex-jogador, fazendo propaganda para o rolo de
papel de cozinha e banheiro “Crestfield Max Paper”. O jogador aparece em um jogo,
recebe o dinheiro e se retira. Ao posar para fotos exibindo o montante de dinheiro que
ganhara, Pelé é associado a imagem de um mercenario. Observe, na ilustracdo seguir,

Pelé fazendo propaganda de um produto em um jogo de futebol:

Figura 27: Pelé representado em Os Simpsons

Fonte: Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/ESP/Noticia/Arquivo/0,, AA1318450-
4482,00.html>. Acesso em: mar. 2011.




E notério que, ao final de sua carreira futebolistica, Pelé passou a
desenvolver atividades profissionais na publicidade vinculadas a organismos
internacionais, como a Organizagdo das Nacdes Unidas e, principalmente, a UNICEF, e
também/ou a comerciais de empresas e produtores variados. Ou seja, apesar de sua
habilidade com o futebol, grande parte de sua riqueza foi proveniente das propagandas,
do seu estreito vinculo com a propagacdo do futebol nos Estados Unidos e das
campanhas em defesa das criangas brasileiras. Porém, assim como aconteceu no
episadio simpsoniano, Pelé se envolveu em um escandalo vinculado ao desvio de verba

de um evento da UNICEF, conforme exposto a seguir:

Conforme a Folha revelou domingo, em 1995 Pelé e uma empresa
ligada a ele, a PS&M Inc. (Pelé Sports & Marketing Inc.), prometeram
realizar de graga um evento beneficente para o Unicef-Argentina.
Num contrato paralelo, passaram a cobrar pelo trabalho, a ser pago
por uma empresa dos EUA (Sports Vision) com dinheiro de um banco
argentino.

No final, o evento ndo foi realizado, a PS&M Inc. ficou com US$ 700
mil e ndo entregou nenhum tostdo ao Orgdo da ONU.
Pelé assinou pessoalmente, sem intermediarios, o convénio com o
Unicef, o contrato com a Sports Vision e o pacto de 1996.
O pacto foi redigido na saida de Seabra da PS&M Ltda. Ele diz que
era funcionario da empresa. Segundo Pelé e Hélio Viana, era socio. O
documento define a remuneracdo de Seabra em quatro negdcios
vigentes, inclusive o projeto para o Unicef -iniciativa na qual os trés
estavam juntos.
Como ndo recebeu o que considera seu direito, Seabra foi a Justica
trabalhista em 1997. Ainda ndo ha sentenca. No processo, a Folha
descobriu o pacto que trata o evento filantropico como
empreendimento comercial com direito a partilha de lucros.
O trecho sobre pagamento a Pelé até como pessoa fisica conta que a
PS&M (nédo informa se a Ltda., brasileira, ou a Inc., das Ilhas Virgens)
tomou no Brasil um empréstimo bancario de R$ 1,45 milhdo. Néo diz
se foi por conta do evento do Unicef e o que foi feito com o
dinheiro.*?®

As altas cifras que envolveram a questdo de Pelé com o evento foram
inspiradoras para os produtores dOs Simpsons, que logo o projetaram como mercenario
em um episédio apresentado em 1997. Consequentemente, a imagem do brasileiro

Edson Arantes do Nascimento, que havia jogado futebol profissional pelo Cosmos,

128 Disponivel em: <http:/listas.cev.org.br/cevmkt/2001-11/msg00144.html>. Acesso em: 12 de mar. de
2011.




entre 0s anos de 1975 e 1977, e cujo talento fora reconhecido mundialmente como o
atleta do século XX, se viu simpsonizado, veiculando uma imagem depreciativa do
brasileiro. Porém, a invencdo ficcional proposta no desenho, refere-se a uma situacao
legitimada pelo préprio Pelé. A comicidade dos Simpsons e sua criacdo do personagem
ficcional brasileiro, caricatura o fato para torna-lo risivel e problematico. Se Pelé
representou o futebol brasileiro e o Brasil, nos Estados Unidos, o desenho cumpriu o
papel de colocar uma interrogacdo sobre as construcdes miticas e, por vezes ficcionais,
do “rei do futebol”, ndo apenas nos Estados Unidos, mas nos diversos paises em que o
episodio foi veiculado. Pelé disse em 1977, nos Estados Unidos, que “sem o amor das
criancas o futebol morrera”?®; parece que sua imagem simpsonizada e seus vinculos
com a UNICEF ndo condizem com uma relagdo tdo harmonica assim. A relacdo de Pelé
mercenario com criancas e com representacdo do Brasil foi marcante para a
representacdo simpsoniana do personagem Ronaldinho de “O feitico de Lisa”. Nessa
perspectiva, foi a realidade das vivéncias de Pelé relacionadas a sua imagem nos
Estados Unidos que, de alguma maneira, contribui, ou serviu de inspiracdo, para a
producdo do episodio no qual os Simpsons viajam para o Brasil.

Outro icone do futebol brasileiro e, por conseguinte do Brasil no
estrangeiro, foi Ronaldo Nazario de Lima, o Ronaldinho, apelido também atribuido ao
personagem simposoniano em “O feitico de Lisa”. O sociologo Ronaldo Helal,
especialista em Teoria da Comunicacdo e Sociologia do Esporte, analisou a mitificagéo
midiatica e a idolatria referente a Ronaldinho. Para isso, recorreu aos cadernos de
esporte do Jornal do Brasil e de 0 O Globo que versavam sobre Ronaldo Nazario, entre
0s anos de 1998 e 2002.

Para nortear sua escrita, citando Umberto Eco, o filésofo, linguista e
semiodlogo, comparou a humanizacdo do mito gerada pelos problemas fisicos de
Ronaldo na Copa de 1998 na Franca e suas dificuldades, e posterior gléria, na Copa de
2002, com a humanizagdo da figura de Clark Kent e sua transformagéo no Superman.
Nesse viés, enfatizou:

A narrativa classica do her6i fala da superacdo de obstéaculos,
redencdo e gloria. Até a Copa de 1998, a narrativa impressa em torno
da figura de Ronaldinho ndo falava de superacdo, provacOes
obstaculos, nem tdo pouco de redencdo e gloria. Sua trajetoria tinha
sido iniciada curiosamente como mito. Ronaldinho ndo era o

2 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/colunas/regral0/ult3255u487952.shtml>.
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‘fendbmeno’ somente devido as suas qualidades excepcionais para a
pratica do futebol. Jovem, rico, eleito por duas vezes consecutivas 0
melhor do planeta ele era o atleta mais festejado da midia
internacional. Até entdo ndo tinhamos presenciado fenémeno
semelhante de narrativa mitica, iniciada de forma tdo meteérica e
espetacular, sem que o idolo esportivo tivesse superado obstaculos e
provagfes no caminho e nem ao menos tivesse conquistado um triunfo
para dividir com a comunidade.**

Apoés a fatidica partida final da Copa de 1998, Ronaldo conviveu com
contusoes, incertezas e demais dramas pessoais que somente o titulo da Copa de 2002,
no Japdo e na Coreia, poderia corrigir, segundo afirmagfes do proprio Ronaldinho.
Transformar o humano em “fendmeno”, ou her6i, significava transformar as dividas,
apos a Copa de 1998, em certezas, em 2002. Nessa saga pela redencéo, as vesperas da
final do Brasil contra a Alemanha em 2002, o Jornal O Globo, de 28 de junho, publicou
a reportagem “Pelé compara sua histdria a de Ronaldo”, em que Pelé afirmou: “Contei-
Ihe o drama vivido por mim ap6s a Copa de 1966, na Inglaterra, quando me contundi e
0 Brasil acabou desclassificado. Disse a ele que nédo desisti e acabei sendo destaque na
Copa seguinte.” Ronaldo Helal destaca, ainda, que alguns jornais comparavam a saga
de Ronaldinho, também, a de Romario, na Copa de 1994 nos Estados Unidos. Dessa
maneira, as comparagfes com os feitos herdicos contribuiam para fortalecer a imagem
de Ronaldinho, cuja volta, como Ronaldo Fenémeno, dependia da vitoria e da conquista
do pentacampeonato de futebol na Copa de 2002, esperanca que se concretizou com 0s
dois gols de Ronaldo na partida final. A respeito da eficacia da constru¢do mitica da

figura de Ronaldinho, cabe ainda lembrar:

E a eficacia da construcdo comprova-se até no proprio discurso do
atleta em questdo, ja& que Ronaldinho também é consumidor da midia
e, como sujeito psicologico, incorpora ‘realidades’ ali ‘construidas’ e
passa a fazer declaragfes inseridas no contexto criado que, por sua
vez, tem que estar relacionado com o contexto existente na sociedade.
A narrativa midiatica da trajetoria mitica em torno da figura de
Ronaldinho nos mostra que estamos diante de uma relacdo dialética e
dindmica entre as a¢Ges do ‘objeto mitificado’ — Ronaldinho — o

B30 HELAL, Ronaldo. Midia e idolatria: o caso Ronaldinho. In: Midia, cultura e comunicagéo 2. Antonio
Adami, Barbara Heller e Haudée Dourado de Faria Cardoso (org.). Sdo Paulo: Art & Ciéncia, 2003. p.
108.



contexto social e o discurso do noticiario impresso — por sua vez
gerador de contextos.'*

Sob outro prisma, 0 personagem simpsoniano Ronaldinho também é
descrito como alguém que supera os problemas sociais. Assim como muitos jogadores
brasileiros que sdo de origem humilde, suas caréncias deveriam ser superadas pelo
sucesso na midia e no carnaval. Tal como Pelé, nas representacbes presentes nos
Simpsons, o personagem Ronaldinho busca dinheiro desesperadamente, e, como 0
préprio Ronaldo Nazario, o Ronaldinho simpsonizado consegue 0 sucesso e até ajuda a
familia Simpson. Da mesma forma que Ronaldo Fendmeno, o Ronaldinho do episodio
“Feitico de Lisa” tem uma carreira metedrica no programa infantil “TelemelGes” e no
carnaval. Os sapatos oferecidos por Lisa no inicio do episédio, para que ele dancasse
carnaval servem apenas como instrumento motivador para o sucesso do personagem
que, conforme ja exposto, ganha o papel principal no desenho. Se Pelé e Ronaldo
Fendmeno ganharam fama e dinheiro via futebol, o personagem brasileiro, Ronaldinho,
ficou rico devido ao carnaval. Um personagem se constrdi a partir do contexto social
vivido por alguns poucos jogadores de futebol, embora, no caso do desenho, a sugestao
€ que mesmo pessoas pobres das periferias de uma metrépole, como a cidade do Rio de
Janeiro, podem valer-se do carnaval e da midia para obterem mobilidade social,
prestigio e, em alguns casos, muito dinheiro.

Os Simpsons, também, sdo consumidores da midia e, nos desenhos,
conforme estamos apresentando, € comum a aparicdo de figuras midiaticas
internacionais para que se ampliem as vendagens no mercado e a longevidade da serie
no ar e na midia. A relacdo dindmica do desenho com o0s contextos sociais apresentados,
como no caso do Brasil, e os discursos midiaticos recriados pelos meios de
comunicagdo impressos ou eletrénicos sdo geradores de contextos e, no caso
simpsoniano, de provagGes que marcam o desenho animado. Esses pressupostos se
evidenciam em “O feitico de Lisa”, veiculado 2002, época da ascensdo midiatica de
Ronaldo, noticiada como “a volta do Fenbmeno”, e marcam a estreita relacdo entre o
Fendmeno e o personagem simpsoniano “Ronaldinho” apresentado como um garoto
pobre, dependente do apoio de Lisa que o presenteia com um par de ténis para dangar o
carnaval. O episddio apresenta a saga do jovem que por meio da habilidade na danca e

B |bidem. p. 122.



da projecdo na midia como assistente de programa infantil, consegue muito dinheiro e
até ajuda Homer Simpson, que havia sido sequestrado, a pagar a quantia exigida pelos
bandidos. Obviamente que, em tom satirico e irénico, os “Ronaldinhos” compartilham
algumas semelhancas.

No episddio intitulado Marge Gamer, da 182 temporada, apresentado no
inicio de 2007, nos Estados Unidos, Ronaldo Nazario de Lima passa a ser o segundo
Ronaldinho a participar da série animada Os Simpsons. A missdo de Ronaldo era
ensinar futebol a Lisa Simpson, instruindo Homer para ndo aceitar fingimentos. Os
comentarios de “Ronaldo Fendmeno” fazem com que Homer puna Lisa Simpson em
uma partida de futebol. O tom de ensinamento e as peculiares trapacgas tentadas por Lisa
Simpson no jogo parecem soar cOmo uma contraposicdo a imagem do Brasil que é
apresentada em “O feitico de Lisa”. Ao contrario da representacdo de Pelé como
mercenario, Ronaldo é elogiado por Homer que lembra suas conquistas, e a voz do
personagem € interpretada pelo proprio brasileiro. Porém, sob uma andlise critica, é
sempre interessante lembrar que Ronaldo é um grande amigo de Homer, portanto, sua
popularidade pode se comparar também a uma certa dose de ignorancia atribuida a
Homer nos episddios da série.




Figura 28: Ronaldo “fenémeno” e Homer Simpson

Fonte: Disponivel em:
<http://www.interney.net/blogs/rolleiflex/2007/09/14/ronaldo_fenomeno_em o0s_simpsons/>. Acesso em:
mar. 2011.

Quando os Simpsons desembarcam no Brasil, os funcionarios do hotel, em
outra mencéo ao futebol, utilizam suas bagagens como se fora uma bola de futebol,
fazendo uma tabela e chegando a comemorar um gol. Convém lembrar que, tempos
antes da Copa de 2002, a empresa Nike, patrocinadora da selecdo brasileira, havia feito
uma propaganda com alguns atletas jogando futebol em pleno aeroporto para
demonstrar suas habilidades. Entre *“as estrelas”, estavam Romario e Ronaldo
Fendmeno, ou seja, 0 comercial, também compunha o arcabougo midiatico que passou a
fazer parte do entdo jovem Ronaldinho em sua vida de celebridade, do mesmo modo
como o jovem Ronaldinho, na ficcdo representada dos Simpsons em *“o feiti¢co de Lisa”,

destacou-se no programa infantil e no carnaval.

2.2.3. Xuxa simpsonizada e a sexualidade nos programas infantis brasileiros

Outro incdmodo importante apresentado pelos produtores simpsonianos diz
respeito a exploracdo da sexualidade nos programas infantis brasileiros. Sobre esse
assunto o professor Marcio Ruiz Shiavo, doutor em comunicagdo e sexualidade,
pesquisou sobre Sexualidade e Relacdes de Género nos Programas Infantis de TV, nos
periodos de 25 de maio a 24 de junho de 1997, monitorando 152 horas de programacéo
infantil das emissoras Bandeirantes, Educativa (TVE), Globo, Manchete, Record e
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). Em seus resultados, enfatizou que a
preocupacéo de pais e educadores sobre a erotizacdo precoce de criangas e adolescentes
procede, pois, a sexualidade na TV aparece reduzida a aspectos fisicos e os estimulos

eroticos sdo frequentes nas programacoes infantis. A esse respeito destacou:

a)E marcante a presenca de estimulos erdticos e referéncias de género
nos programas infantis. Em 152 horas de programac¢do monitorada,
registraram-se nada menos que 308 incidéncias: 03, na TVE; 22, na



Bandeirantes; 28, na Record; 62, na Manchete; 90, no SBT; 103, na
Globo;

b) Em média, a cada 29 minutos, as criancas e pré-adolescentes
recebem um estimulo erético e/ou referéncia de género. Na Rede
Manchete, esse tempo é de 23 minutos; na Globo, ainda menor: 15
minutos;

c) Em geral, a referéncia erdtica € machista e preconceituosa; 0s
esteredtipos sexuais ou de género séo usados para “fazer rir”;

d) Ha programas com contetidos educativos. Seus desenhos-animados,
porém, abusam dos estere6tipos sexuais e/ou de género;

e) As produgdes nacionais sdo mais criteriosas na abordagem das
questbes de sexualidade e género que as estrangeiras (americanas,
mexicanas e japonesas, em sua maioria). O mesmo se aplica aos
programas nacionais mais recentes em relacdo as producdes de cinco
ou dez anos atras;

f) As criancas e pré-adolescentes percebem e compreendem (embora,
nos limites do seu nivel de informac&o sobre sexualidade e género) os
estimulos erdticos e referéncias de género que ocorrem nos
programas;

g) O género é um diferencial importante na percepcao e reacdo aos
estimulos eréticos e relagdes homem-mulher. Com efeito, além de se
mostrarem mais “ligados” nessas questdes, 0s meninos - bem mais
gue as meninas - tendem a introjetar e reproduzir os mitos, 0S
esteredtipos e preconceitos sexuais ou de género difundidos nos
programas infantis de TV;

h) Muito embora os programas infantis de TV néo se constituam no
Unico fator de disseminacdo de estere6tipos e preconceitos sexuais ou
de género, eles cumprem um papel muito importante na

transmissdo de crencgas, mitos e tabus as novas geracdes, uma vez que
constituem um referencial poderoso, nessa faixa de idade (entre os
0ito e 0s onze anos).**

Interessante notar como essa realidade apresentada pela pesquisa é
explorada pelos produtores dOs Simpsons, que ndo perdem a oportunidade para
“zombar da situacdo”. Refor¢cando o machismo recorrente no desenho, os jovens
personagens Bart Simpson e Ronaldinho (os dois na faixa de idade entre os oito e onze
anos) se véem atraidos pelos apelos sexuais presentes na programacao infantil brasileira.

Assim, “os esteredtipos sexuais ou de género sdo usados para ‘fazer rir’”, caracteristicas

tanto da programacdo infantil brasileira como das criadores do desenho. No caso da

32 SHIAVO, Marcio Ruiz. Erotismo infantil nos programas de TV. Disponivel em:
<http://webcache.googleusercontent.com/search?g=cache:http://www.seed.pr.gov.br/portals/roteiropedag
ogico/recursometod/2017 Erotismo_infantil nos programas de TV.pdf>. Acesso em: 23 de abr. de
2011.




personagem brasileira simpsoniana, Ronaldinho, o programa infantil de sucesso é
colocado como sua possibilidade de utilizar os ténis doados pela personagem Lisa
Simpson para dangar no programa infantil e no carnaval. Dessa maneira, a exposi¢éo
sexual das personagens femininas € Gtil para que ele se projete socialmente e, até
contribua para pagar o sequestro do personagem Homer Simpson no final do episddio
“O feitico de Lisa”, como ja mencionamos.

Em relagcdo a Bart Simpson, sua atracdo pela apresentadora do programa
infantil brasileiro deu-se imediatamente, fazendo com que ele esquecesse 0 programa
“Comich&o e cogadinha” e mesmo o sequestro de seu pai, Homer Simpson. Identificado
como um receptor de tais apelos sexuais, Bart, que ja era caracterizado como um
personagem machista, simpatizou-se com o desenho. Como era de se esperar, devido a
politica sexual simpsoniana, 0 programa causou espanto nas personagens femininas Lisa
e Marge Simpson.

Nesse contexto de programas infantis, com apelos sexuais e 0 uso de
estereodtipos para fazer rir, os produtores do desenho ndo pouparam inferéncias a Maria
da Graga Meneghel, conhecida nacionalmente como Xuxa e popularizada de forma
propagandistica como a “rainha dos baixinhos”. Celebridade midiatica, Xuxa se tornou
alvo facil dessas ironias, seja em funcdo dos apelos sexuais presentes em seus
programas infantis, seja até mesmo por conta de sua trajetoria artistica e pessoal, na
medida em que torna pablicos seus relacionamentos afetivos com outras personalidades,
como os esportistas Pelé e Ayrton Senna e 0 magico e ilusionista americano David
Copperfield, romances amplamente explorados pelas midias.

Além disso, algumas experiéncias do passado “perseguem” a apresentadora,
dentre elas, a participagdo em filmes de pornochanchada, como “Amor estranho amor”,
produzido em 1979 e langado em 1982, em que Xuxa, ainda jovem, desempenha o papel
de uma personagem que tem relagdes sexuais com um garoto de apenas 12 anos. A
propria apresentadora, ao tornar-se mais famosa com o programa infantil “Xou da
Xuxa”, tentou impedir judicialmente a divulgacdo do filme. Porém, com o avanco dos
meios de comunicagdo, internautas, principalmente via Google e You Tube,
disponibilizaram livremente cenas do filme pela Internet, fato indicativo de que este
veiculo de comunicacdo pode incomodar as personalidades, ou celebridades midiaticas,
conforme discutido anteriormente.

Com problemas no ciberespaco, em 1990, Xuxa, entrevistada pelo

apresentador Amauri Jr., afirma que ndo se arrepende de ter feito o filme. Entretanto,



incomodava-se com o fato de “Amor estranho amor (1979)” estar sendo colocado no
mercado de videocassete de forma ilegal, e transformando-a de personagem secundaria,
Tarcisio Meira e Vera Fischer eram os principais personagens, a principal, passando ja
que estampava a propaganda do filme como figura central.**

Esses sdo aspectos importantes para se compreender, porque a
simpsonizagdo também atingiu a chamada “rainha dos baixinhos”, como pode ser

notado na figura a seguir:

Figura 29: Representa¢Ges de Xuxa em Os Simpsons

Fonte: Disponivel em: <http://fosforocultural.com.br/pablokossa/?p=121>. Acesso em: 09 de jul. 2010.

A direita, Xuxa aparece no programa “infantil’ do palhaco Krusty, intitulado
“E 0 natal todo do Krusty”. Nesse episodio, chamado de “Marge ndo se orgulhe”, a
famosa apresentadora sul-americana é ridicularizada, pois estad a porta de sua casa,
cantando de forma enfadonha um “Feliz Natal”, e é apresentada pelo palhaco que néo
consegue pronunciar seu nome corretamente. A mulher com asas, a esquerda, é a
apresentadora do programa infantil “TelemelGes”, visto pelos Simpsons no Brasil. O
nome do programa sugere o tom da maior parte das criticas que dizem respeito ao apelo
sexual das apresentadoras infantis e de suas assistentes. Nesse sentido, em “O feitico de
Lisa”, as criticas simpsonianas a Xuxa e aos programas infantis brasileiros sdo mais

incisivas.

133 Entrevista concedida ao jornalista Amauri Junior cuja tematica era o filme “Amor estranho amor” e o
respeito & imagem de Xuxa. Ver em: <http://www.youtube.com/watch?v=Cwc0J-193U0>. Acesso em: 09
de jul. de 2010.




Entre os anos de 1986 e 1992, com reprises em 1993, a Rede Globo de
Televisdo transmitiu 0 “Xou da Xuxa”. O programa, dirigido por Marlene Matos,
misturava brincadeiras, atracfes musicais, desenhos animados, quadros especiais, e,
diariamente, em sua abertura as 8h, a apresentadora dava dicas de boa alimentacdo para
as criangas em sua primeira refecdo, o café da manhd. O show era dividido em nove
blocos de segunda a sexta-feira, e sete blocos aos sabados, 0s quais Xuxa apresentava
para comandar as atracfes e criar um ambiente de parque de diversdes para
aproximadamente 200 criangas presentes no estudio e para os milhares de
telespectadores™*. Com o sucesso do programa, a imagem de Xuxa projetou-se pela
América Latina e pelo mundo, tornando-a um dos maiores fendmenos da televiséo
brasileira do fim dos anos de 1980 e inicio dos anos de 1990, periodo que coincide com
0 sucesso dOs Simpsons.

O apresentador preferido de Lisa e Bart Simpson € o palhago Krusty. Assim,
é explicavel porque, ao desembarcarem no Brasil, eles tivessem tomado a iniciativa de
manter contato com a programacdo infantil, descobrindo, entdo, o programa
“Telemeldes”. Este era pautado pela sexualidade, e durante o qual a apresentadora,
representacdo da Maria da Graca Xuxa Meneghel, utiliza os seios para indicar os
sentidos horario e anti-horario. Por isso, acreditamos, Bart Simpson afirma ter gostado
mais da programacao infantil brasileira do que da americana.

Como se pode notar, a perda do controle da apresentadora Xuxa sobre a
divulgacdo de imagens denegridoras a sua imagem, envolvendo sua trajetoria artistica
ou pessoal, torna-se patente, seja nas representacdes sobre ela no desenho seja nas que,
em formato de videos, ganharam o ciberespaco, este entendido como a totalidade dos
dados produzidos e disseminados por meio eletrénico. Trata-se, portanto, de um espago
criado a partir das desterritorializagdes e dos avangos comunicativos massivos,
principalmente os consolidados com o advento do computador e da Internet. Ou seja, as
revolugdes da tecnologia de informagéo afetaram significativamente o cenario mundial,
a partir do final do século XX, criando situacGes incontrolaveis e deixando em apuros
até mesmo personalidades com grande poder aquisitivo, como a referida apresentadora

brasileira de programas infantis.

13 Ver em: <http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYNO0-5273-253260,00.html>.
Acesso em: 09 de jul. de 2010.




Versando sobre os géneros e identidades no ciberespago, Viviane M.
Heberle entende que as discussdes na Internet, via Orkut e fotolog, podem ser
entendidas em duas vias. Por um lado, apresenta um férum democréatico e sem barreiras
socioculturais de género, classe e etnia para a troca de servigos e informagfes. Porém,
por outro lado, pode reforcar os estere6tipos preconceituosos e a opressédo, intolerancia e
o siléncio de diferentes grupos sociais.** No caso de Xuxa, o ciberespaco foi o lugar,
ou o ndo lugar, em que as imagens reais, ou ficcionais de seu passado serviram de
suporte inspirador para que os julgamentos, ironias e zombarias simpsonianas tivessem
suporte para (re)construir a imagem de uma personagem brasileira, para além do padréo
global de uma receita de sucesso. Ou seja, apesar dos altos indicess de audiéncia de
seus programas, nos anos 1990, o passado da filmografia (porné) de Xuxa foi e é muitas
vezes retomado, ainda que a contragosto da apresentadora. Exposta a satira
simpsoniana, a retomada ao seu passado se torna instrumento para a vinculagdo de sua
imagem a sexualidade, tanto na apresentacdo de programas infantis, quanto na
exposicdo de sua figura associada a celebridades americanas, como a de David
Coperfield, ridicularizada no programa do palhaco Krust. E importante, ressaltar ainda
que, ao ser representada num programa infantil americano, Xuxa simpsonizada nao foi
bem recebida, embora , na representacdo dOs Simpsons no Brasil, seu programa seja um
sucesso. Tal constatagdo aponta para os limites do sucesso de Xuxa no estrangeiro, além
da visdo machista peculiar dos produtores simpsonianos.

Outro ponto importante para reflexdo refere-se ao fato de que, embora as
personagens femininas simpsonianas sejam apresentadas, na maioria das vezes, como
inteligentes e repletas de valores morais, no caso, da apresentadora brasileira, ocorre o
contrario. Mais do que isso, nesse mesmo episddio, outras personagens femininas que,
também, dancam de forma erética e incitam seus filhos a roubar, sugerem
possibillidades de leituras ou de imagens negativas sobre a mulher brasileira. Assim, o
machismo, presente no desenho, quando vinculado as estrangeiras, no caso as
brasileiras, apresenta-se de forma ainda mais extremada do que a normalidade que
caracteriza a série.

Rosa Maria Bueno Fischer, procurando tratar os modos de enunciar o

feminino na televis&o brasileira, elucida que existem algumas “leis” que regulamentam

3% HEBERLE, Viviane M. Géneros e identidades no ciberespaco. In: Géneros em discursos da midia.
Floriandpolis: Ed. Mulheres, 2005.



a matéria. Ao analisar o talk show da apresentadora Marilia Gabriela, destaca que
comumente existe uma tentativa de “dissecar” a vida de mulheres simples — assim como
acontece no programa de Amauri Junior —, que se tornam famosas na midia brasileira,
como Carla Perez, Gretchen ou Suzana Alves, a “Tiazinha”. O sucesso deste tipo de
programa € buscado por meio das perguntas sobre vida particular dos “erros” cometidos
no passado, confissbes de arrependimento, dinheiro ganho e dificuldades da fama. No
entanto, é importante observar, assim como aconteceu com Xuxa na entrevista
supracitada com Amauri Junior, que as diferencas de classe, nivel social e informacéo

também sdo abordadas. Dessa maneira, a autora destaca que:

Assim é que temos na televisdo algumas ‘leis’ como esta: das
mulheres que mesmo famosas, um dia foram pobres e detém um
capital cultural e social baixo (conforme nos ensina Bourdieu), pode-
se impiedosamente cobrar, como Marilia Gabriela o faz (ao
entrevistar, por exemplo, a ‘Tiazinha’), todas as confissdes sobre a
vida amorosa, sobre os eventuais expedientes utilizados para ‘subir na
vida’ e assim por diante, ficando claro, para o telespectador, que se
trata de uma mulher das camadas populares que ali esta.**®

A autora destaca ainda que as entrevistadas sdo pressionadas pelo carater
irbnico e agressivo dos entrevistadores inquiridores, que detém o controle e o poder do
discurso e do lugar de onde falam, a TV. As entrevistadas sdo ironicamente colocadas
como objetos de desejo sexual e, paradoxalmente, apresentam a trajetoria ou modelo de
vida indesejado pela classe média. Assim, o sucesso individual é atribuido a beleza e a
sensualidade do corpo feminino. O pressuposto irbnico apresentado pela autora é o
mesmo ao qual Xuxa € exposta no programa Amauri Junior, quando perguntada sobre
seu filme “Amor, estranho amor”. Esta &, também, a premissa irdnica apresentada no
desenho “O feitico de Lisa”, na medida em que a apresentadora do programa infantil
“TelemelGes” e suas ajudantes dependem da exposicdo do corpo e do erotismo para
concretizarem suas carreiras profissionais e adquirirem sucesso na midia. Além disso, a
imagem simpsoniana, ao projetar-se, por grande parte dos paises do mundo, veiculada
pela Internet, apresenta figuras femininas e programas infantis que sustentam-se na

exposicdo da sexualidade e na busca incessante dos personagens de capital cultural e

3¢ FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e educacdo da mulher: modos de enunciar o feminino na TV. In:
Géneros em discursos da midia. Floriandpolis: Ed. Mulheres, 2005. p. 265.



social baixos que se valem da danca ou dos atributos fisicos para conseguirem se
projetar. As historias pessoais de Xuxa, de sua personagem simpsoniana e do
personagem Ronaldinho se aproximam neste sentido.

De forma bem sarcastica, os produtores dOs Simpsons apresentaram, no
episodio “O feitico de Lisa”, Bart Simpson como um admirador do programa
“Telemelbes”, com seus olhos arregalados e ndo mais se importando sequer em assistir
0 seu favorito “palhaco Krusty” ou, até mesmo, “Comichdo e cocadinha”. O jovem
Simpson agora prefere o programa infantil brasileiro durante o qual, as assistentes, para

educar as criangas e chamar sua atencdo, fazem uso dos apelos sexuais, como se pode

ver na figura a seguir:

Figura 30: Apelos sexuais no Programa infantil brasileiro “Telemel&es”

Fonte: Episodio “O Feitico de Lisa” (2002).

Trata-se, sem duvida, de um método bastante inusitado de estimular a
atencdo ou facilitar o “aprendizado” das criangas, como Bart Simpson que, feliz com o
programa, convida Lisa e Marge para assisti-lo. O tom sugestivo a sexualidade
apresentado na televisdo é revelado com o susto da familia Simpsons. Como alerta
Fischer,



através dessas figuras (atrizes, personagens, jornalistas mulheres,
apresentadoras e entrevistadas), das cenas enunciativas em que
mulheres falam e sdo faladas na midia, pode-se descrever um pouco
dos discursos que nos produzem e produzimos sobre género na
sociedade brasileira.*’

Ao analisar o programa Erética, da MTV**®, Rosa Maria Bueno Fischer
destaca varios aspectos da materialidade enunciativa do jogo: o cenario de tom
vermelho, o figurino, a0 mesmo tempo despojado e sexy da apresentadora, as imagens,
0s rituais do programa e o modo como 0s jovens falam de sua privacidade, comentada
pelo médico Jairo Bauer. A autora argumenta que o homem é identificado como o
especialista, o0 médico, o lugar do saber cientifico, enquanto a mulher & apresentada
como sexy, despertadora de desejo e bela. Na apresentacdo de Erotica, as vinte e duas
horas, a apresentadora — Babi em 1999 —, ao chegar ao set de gravacdo tirava as
sandalias e sentava-se em uma cama redonda cheia de almofadas de cetim, num ritual
de convite pleno a intimidade entre TV, platéia e telespectadores.’*® Na representacio
simpsoniana de programa infantil, as personagens femininas se utilizam da sensualidade
sexualidade e do erotismo para seduzir a platéia que, principalmente marcada pelo olhar
atento do personagem masculino, Bart Simpson, acaba seduzida pela apresentadora e
por suas assistentes. Por outro lado, os personagens masculinos trabalham como
animadores de palco e, vestindo-se de abacaxi ou animais, procuram divertir 0S
telespectadores. No programa Xou da Xuxa, os ajudantes de palco, eram homens que se
vestiam de tartaruga e de mosquito repleto de bragos. Estes eram, respectivamente,
Praga (interpretado pelo ando Armando Moraes) e Dengue (Palhago Muric;oca).140 Na
ficcdo simpsoniana, Ronaldinho faria as vezes de dengue e ganhava dinheiro sendo
ajudante de palco da apresentadora. De toda maneira, 0s homens procuravam revestir-se
do humor e da fantasia. Entretanto as paquitas, como Andréia Veiga e Andréia Faria,

eram belas jovens que se vestiam de soldadinhos de chumbo, mas na interpretagéo e

B7 FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e educacdo da mulher: modos de enunciar o feminino na TV. In:
Géneros em discursos da midia. Floriandpolis: Ed. Mulheres, 2005. p. 264.

138 programa veiculado as quartas-feiras, as 22h, de 1998 até 2002, sempre com a presenca do médico
Jairo Bouer e de uma apresentadora de TV, selecionada basicamente por sua capacidade de comunicacdo
com adolescentes e jovens, por sua sensualidade, beleza e ‘naturalidade’ no trato dos assuntos de
sexualidade.

39 FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e educacio da mulher: modos de enunciar o feminino na TV. In:
Géneros em discursos da midia. Floriandpolis: Ed. Mulheres, 2005. p. 260.

140 Para ter informacdes sobre 0 programa Xou da Xuxa, acessar:
<http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723, GYNO0-5273-253260,00.htm>. Acesso em: 23
de abr. de 2010.




visdo de adultos e de muitos adolescentes, estabeleciam um padrdo de beleza e
incitavam a sexualidade. A propria apresentadora Xuxa ja era admirada sexualmente por
muitos “pais” que ja haviam assistido aos seus filmes eroticos. O tradicional bordéo
“beijinho, beijinho, tchau, tchau”, influenciava a vestimenta e o comportamento de
jovens pelo Brasil, propagando-se, e podendo ser interpretado de forma diferente,
conforme os conhecimentos e as intencGes do telespectador. Diferentemente do que
ocorre com Ronaldinho, que ganha muito dinheiro e notoriedade no Brasil ficcional dOs
Simpsons, o palhago Murigoca — Dengue — e Armando Moraes — Praga destacaram-se
pouco, se comparados a projecao de algumas paquitas como atrizes e celebridades

»141 yersdo

midiaticas, como a propria Xuxa. Em 1989, foram criados os “Paquitos
masculina das paquitas. Eles chegaram a lancar discos e alcangar um sucesso maior do
gue Dengue e Praga, aproximando-se, em termos de sucesso, a Ronaldinho, personagem
dos Simpsons. O programa Xou da Xuxa, no seu bloco “Papo sério”, iniciou uma serie
de entrevistas com personalidades politicas, esportivas e artistas que, posteriormente,
marcariam 0s demais trabalhos de Xuxa na Rede Globo. Ressaltamos ainda que, apds o
fim do Xou da Xuxa em 1992, a “rainha dos baixinhos” enveredou em programas como
Xuxa Park e Planeta Xuxa nos quais entrevistava personalidades, tratando de tematicas
de foro intimo e, por vezes, até mesmo vinculadas a vida sexual dos entrevistados.

Em 1993, a British Broadcasting Corporation (BBC) lancou um
documentério censurado no Brasil, chamado “Muito além do Cidaddo Kane”. Assim
como o episddio “o feitico de Lisa (2002)” e o filme “Amor estranho amor (1979)”, os
avancos dos meios de comunicacdo e a pirataria, sobretudo, por meio da Internet,
permitem que o video seja facilmente acessado. As criticas a Rede Globo de Televisdo
se iniciam com a imagem de Roberto Marinho e a vinheta dos entdo 25 anos da TV
Globo. Em seguida, o narrador destaca que: ““a globo acorda o Brasil, todas as manhas,
com um divertido programa infantil, apresentado pela amiga e sexy Xuxa**, e
apresenta dados que destacam: que 80% das criancas 54% dos adultos de S&o Paulo
assistem ao programa regularmente e que Xuxa estaria entre os 40 apresentadores mais

bem pagos do mundo. Ridicularizando as mensagens otimistas de Xuxa e sua masica

1 Muitas meninas que foram paquitas entraram para o elenco das telenovelas da Rede Globo. Leticia
Spiller interpretou papeis de destaque em novelas como Quatro por quatro (1994), Esplendor (2000) e
Duas Caras (2007). Entre os paquitos , Marcelo Faustini e Claudio Heinrich também despontaram como
atores da TV Globo.

142 Ver documentério “Muito além do Cidad4o Kane” em:
<http://www.youtube.com/watch?v=JA9bPyd1RKQ>. Acesso em: 09 de jul. de 2010.




que diz que “Todo mundo esta feliz””, o documentario apresenta dados de miseéria e
desigualdade social.

Mesmo considerando a rivalidade das varias industrias culturais globais com
a hegemonia da Rede Globo sobre os meios de comunicacdo do Brasil e seus intentos
internacionais, o documentario da “rival” BBC é util para apresentar a imagem
dessacralizada da apresentadora Xuxa Meneghel. Em Os Simpsons, essa ideia de “Todo
mundo esta feliz”, com tons eroticos, seria uma 6tima justificativa para o fanatismo
imediato de Bart Simpson que, sem duvida, iria gostar de assistir a “Amor estranho
amor (1979)”, ainda que fosse via You Tube.

Com o crescimento de um mercado voltado diretamente para o publico
infantil, seja nos Estados Unidos, principalmente a partir dos desenhos Disney e da
Barbie, desde 1950, seja no Brasil, sobretudo a partir dos anos 1980, a programagao
infantil passou a ser ditada pelo proprio publico e ndo, necessariamente, vinculada as

escolhas dos pais. Destarte,

Nos programas infantis da década de 1980 tudo é uma grande festa,
mas a danca perde o carater ludico original para dar lugar ao corpo, ao
sexual, como ocorreu nos programas destinados a garotada, como
Xuxa e Sérgio Malandro, na Globo, ou Mara Maravilha e Eliana no
SBT.'®

A esse respeito, versando sobre a revolugédo cultural e a juvenilizacdo da
sociedade, a partir dos anos de 1990, Hobsbawm elucida que a melhor abordagem para
tal revolucdo é por meio da familia nuclear e da estrutura de relagdes entre sexos e
geracOes. Enfatiza, ainda, que as movimentacdes culturais para tornarem-se
reconhecidas, precisavam de pelo menos cinco minutos de apresentacdo na televiséo.

Destaca ainda que:

A crise da familia estava relacionada com mudancas bastante
dramaticas nos padrdes publicos que governavam a conduta sexual, a
parceria a procriagdo. Eram tanto oficiais como néo oficiais, e a
grande mudanga em ambas esta datada, coincidindo com as décadas
de 1960 e 1970. Oficialmente, essa foi uma era de extraordinaria
liberalizacdo tanto para heterosexuais (isto &, sobretudo para as
mulheres que gozam de muito menos liberdade do que os homens)

3 CASTRO, Cossete. Globo e educagdo: um casamento que deu certo. In: Rede Globo: 40 anos de poder
e hegemonia. S&o Paulo: Paulus, 2005. p. 251.



quanto para os homossexuais, além de outras formas de dissidéncias
cultural-sexual ***

Além da liberdade sexual latente, Hobsbawm argumenta que essa gente
jovem rejeitava o status de crianca e de adolescente (ou seja, eram adultos imaturos),
negando, a0 mesmo tempo, a humanidade e a geracdo acima dos trinta anos de idade,
com excegdo do guru ocasional. Tais colocagdes sdo fundamentais para pensarmos 0s
personagens Homer e Bart Simpson. Ambos adoram apelos sexuais, costumam n&o
respeitar os mais velhos e sdo extremamente imaturos. Por sua vez, o vovd Simpson é
colocado em um asilo e constantemente desprezado pelo filho e pelo neto. Todas essas
manifestacOes provenientes da revolucdo cultural dos anos de 1960 s&o vistas e
apresentadas pelos personagens simpsonianos em seus episodios. Fundamenta-se
neste ponto o apreco do personagem Bart Simpson pelos programas infantis brasileiros
que mesclam sexualidade e “ensinamentos educativos para criangas”. Nesse Viés, alerta

ainda que:

O surgimento do adolescente como ator consciente de si mesmo era
cada vez mais reconhecido, entusiasticamente, pelos fabricantes de
bens de consumo, as vezes com menos boa vontade pelos mais velhos,
a medida que viam expandir-se 0 espaco entre 0S que estavam

dispostos a aceitar o rétulo de ‘crianga’ e 0s que insistiam no de

‘adulto’.**®

No intuito da busca do publico para lucros, tanto os financiadores de Os
Simpsons, quanto os investidores na carreira de apresentadoras de programas infatis
brasileiros tém um objetivo comum alcancado, nos anos de 1990. No Brasil, ambos
contribuiram para aumentar os indices de audiéncia, principalmente da Rede Globo de
Televisdo e também de outras redes comunicativas, como o0 Sistema Brasileiro de
Televisdo. O fato é que tais programas marcaram época e estilos de programacéo
infantil (adulta) no Brasil contemporéneo.

A respeito da historia social da crianca e da familia, o historiador Philippe

Ariés também enfatiza a questdo sexual como uma problematica que marcou a

14 HOBSBAWNM, Eric. A Era dos extremos: o breve século XX: 1914-1991. S&o Paulo: Cia das Letras.
1995. p. 316.
1% HOBSBAWNM, Eric. A Era dos extremos: o breve século XX: 1914-1991. S&o Paulo: Cia das Letras.
1995. p. 318.



historicidade dessas tematicas. Enfatiza que, diferente dos paradigmas contemporaneos,
Luis XIII, com menos de um ano, para dormir, dava gargalhadas quando seu pénis era
sacudido por sua ama com a ponta dos dedos. Além disso, geralmente, os visitantes do
reino beijavam o pénis da crianca para que ele desse gargalhadas. A educacdo sexual
mais rigorosa no século XVII so era enfatizada a partir dos sete anos. Comparando tal
contexto, com o do século XX, Aries esclarece:

Essa auséncia de reserva diante das criancas, esse habito de associa-
las a brincadeiras em torno de temas sexuais para nos é surpreendente:
é facil imaginar o que diria um psicanalista moderno sobre essa
liberdade de linguagem, e mais ainda, essa audacia de gestos e de
contatos fisicos. Esse psicanalista, porém, estaria errado. A atitude
diante da sexualidade, e sem divida a propria sexualidade, variam de
acordo com o meio, e, por conseguinte, segundo as épocas e as
mentalidades. Hoje, os contatos fisicos descritos por Horoard nos
pareciam beirar a anomalia sexual e ninguém ousaria préatica-los
publicamente. Ainda n&o era assim no inicio do século XV1.14°

Por meio dos recursos simpsonizados e da aparelhagem técnica
comunicativa vinculada a televisdo e a Internet, os produtores de Os Simpsons tornam
publica a sexualidade. Marcando época, a familia Simpson ¢é apresentada como afeita a
liberdade sexual da segunda metade do século XX. Dessa maneira, além da compulséo
sexual de Homer e Bart, a prépria Marge Simpson, apesar de ser uma personagem de
ficcdo animada ja foi capa da revista Playboy.

Sobre a historia social da familia, Phillipe Aries argumenta ocorreram
grandes variacdes nas noc¢des sobre familia no ocidente, enfocando, sobretudo, o papel
das criangas. No mundo medievo, por exemplo, as criangcas eram educadas pelo
trabalho e moravam com outras familias, ou seja, praticamente ndo tinham infancia e
conviviam com o labor dos adultos, longe de seus pais. No século XVII, a amplia¢do do
nimero de escolas fez com que os investimentos nos filhos aumentassem e sua
proximidade com os pais também. Inicia o desejo dos pais de deixarem as criangas 0
mais perto possivel, mas ainda existia um grande privilégio ao primogénito, como o
potencializador dos interesses da familia.

A partir do século XVIII, devido a igualdade do codigo de civilidade,

passou a existir um respeito maior a igualdade entre os filhos, movimento a familia-

18 ARIES, P. Histéria social da crianca e da familia. Rio de Janeiro: LTC, 1981, p. 78.



casa, gradualmente a familia-sentimental moderna. Assim o sentimento de infancia
comegou a fazer parte do cotidiano das familias. Versando sobre as premissas

individualistas e a familia moderna, o autor destaca:

Toda a evolugdo de nossos costumes contemporaneos tornou-se
incompreensivel se desprezarmos esse prodigioso crescimento do
sentimento de familia. Nao foi o individualismo que triunfou, foi a
familia.

Mas essa familia estendeu-se a medida que a sociabilidade se retraiu.
E como se a familia moderna tivesse substituido as antigas relacdes
sociais desaparecidas para permitir a0 homem escapar a uma
insustentavel soliddo moral.**’

A metafora da familia apresentada em Os Simpsons é fruto das premissas
expressas acima, sobre o triunfo da familia em tempos de individualismo e a dicotomia
da soliddo moral, mediante as relacGes sociais cada vez mas afeitas ao consumo e
individualismo. Apesar de 0s pressupostos racionalistas, individualistas e consumistas
marcarem 0S personagens simpsonianos, seus dilemas morais iniciados a partir do
cotidiano sdo amenizados pelos tradicionais finais em que o amor familiar mantém a
familia unida. Com esta tbnica, a “familia triunfa sobre o individualismo” e
problemaéticas aludidas na serie. A rotina do trabalho cotidiano a escola, a violéncia e a
sexualidade retomam premissas histdricas sobre a variacdo dos padrbes de familia. Em
relacdo a alusdo a exploracdo do trabalho infantil, esta pratica é recorrente nos
espisddios em que Os Simpsons viajam a paises estrangeiros.

Sobre a escola, Bart Simpson é apresentado como um critico das
normatizagdes escolares e, mesmo Lisa Simpson, com seu racionalismo excessivo, tem
problemas de relacionamentos no ambiente escolar que, € mais caracterizado pela
desorganizacdo e pela incompeténcia. Assim, a crianga Lisa vé-se diante da
responsabilidade de ser a intelectual e a bem sucedida, trauma que marca seus
sofrimentos em varios episodios.

Em os Simpsons, a aproximacao entre os membros da familia se da por meio
da televisdo. Nesse vies, diferente da ldade Média, em que a deturpagdo do sentimento
de infancia se dava pelo trabalho que educava as criangas, no desenho a educacao esta
vinculada a televiséo, principalmente com apelos a violéncia e a sexualidade. Os

programas televisivos, ao produzirem imagens consumistas, violentas e repletas de

Y7 ARIES, P. Histéria social da crianca e da familia. Rio de Janeiro: LTC, 1981, P. 191.



apelos sexuais, aspectos comuns que desafiam a nocdo de infancia, estabelece uma
relacdo de proximidade comportamental entre criangas e adultos. Na maioria das vezes,
0 beb& Maggie Simpson tem comportamento de adulto, enquanto o personagem Homer
comporta-se como crianga. A respeito da relagdo da televisdo com o consumo, cabe

destacar o seguinte dialogo:

Homer: _ Vamos comprar esse aparelho de sinal de TV.

Marge: _ Mas Homer, esses aparelhos sdo muito caros.

Homer: _ Ndo podemos economizar um centavo nos aparelhos que
v&o criar nossos filhos™*®

Phillipe Aries atenta para o fato de que o século XX foi o “século da
adolescéncia”, mas este foi também o periodo dos avancos dos meios de comunicagéo
massivos, sobretudo, a televisdo e, no final do seculo, a Internet. Neste contexto, as
criangas adquirem atitudes e praticas consumistas as quais, teoricamente, ndo séo
condizentes com essa faixa etaria. Por outro lado, a vinculacdo de brincadeiras com
exposicdo de sexualidade nos programas “infantis” brasileiros parece fazer com que
pessoas de maior idade também tenham uma “recaida” adolescente, prolongando ou
dimuinuindo o periodo da adolescéncia. Em Os Simpsons, € interessante notar que Bart
e Homer tém gostos muito parecidos, sobretudo por apresentaces de TV que exploram
0 sexo feminino. Embora crianca e adulto, respectivamente, ambos tém desejos, gostos
e sentimentos 0s quais, teoricamente, cabiam a um adolescente. O estimulo a
sexualidade, principalmente no que se refere as criancas, parece ter mudado o conceito e
as referéncias das mesmas em relagdo a essa questdo. Quanto maior € o avango dos
meios de comunicagdo e da sociedade do consumo e da imagem, mais os tempos de
crianca parecem diminuir ou se desintegrar, transformando-se de forma acelerada. Bart
Simpson, com 10 anos de idade, dificilmente, toma atitudes de crianga. Lisa Simpson,
com 8 anos, tem atitudes intelectuais e faz severas criticas ao Brasil, considerado por ela
o lugar mais nojento visitado pelos Simpsons.**® Com apenas 1 ano, Maggie Simpson,
apesar de as vezes precisar de ajuda, em inUmeros momentos mostra-se independente.
Em *o feitico de Lisa”, por exemplo, ela fica com as irmds de Marge nos Estados
Unidos e faz tudo sozinha. Crianca de fato, apenas o Sr. Homer Simpson, que apesar de

18 Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Frases_de_Homer_Simpson >. Acesso em: 27 de
mai. de 2011.

9 Ver episddio “A esposa aquética”, da 18?. temporada, apresentado em 2007 e também censurado no
Brasil, conforme analisaremos a seguir.




38 anos, sempre se mete em confusdes e se mostra um eterno adolescente. A Unica com
atitudes condizentes com a idade é Marge Simpson que consegue manter o equilibrio da
familia com tantos comportamentos imaturos, sobretudo, dos membros do sexo

masculino.

2.2.4. O Sequestro de Homer e os ratinhos coloridos das favelas: pobreza e

violéncia como espetaculos midiaticos

A pobreza e a violéncia urbana no Rio de Janeiro sdo apresentadas em Os
Simpsons como representacdo da selvageria no Brasil. Com o caso “Ronaldinho”, 6rfao
carente, segue-se a narrativa. Entretanto, o sequestro de Homer no Brasil cria um novo
eixo narrativo, pois a familia Simpson, seguindo a logica investigativa de filmes
policiais, tem de encontrar Ronaldinho e Homer Simpson. Com Ronaldinho, o encontro
se deu no carnaval, durante o qual ele, disfar¢cado, era um dos ajudantes da Xuxa, ou
melhor, da apresentadora do programa “Telemeldes”.

O sequestro de Homer ocorreu quando Os Simpsons saem a procura de
Ronaldinho. No caminho, percorrem as favelas do Rio de Janeiro em busca do orfanato

dos “Anjos sujos e imundos”, conforme imagem abaixo:

Figura 31: Favelas cariocas e a familia Simpson



Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

Homer se espanta com o caos da sociedade ficcional brasileira, a partir da
representacdo das casas na favela. E, apds Marge Simpson elogiar a vizinhanca
encantadora, Lisa esclarece: “Mae estas sdo as favelas. O governo pinta elas com cores
vivas sO para que os turistas ndo fiqguem ofendidos™. Apos caminharem pela favela,
novamente os produtores dos Simpsons destacam os ratos, como simbolo das mazelas
urbanas brasileiras e dos problemas sociais, assim como fizeram nas visitas aos paises
asiaticos, principalmente a Coréia do Sul. Porém, no caso brasileiro, a tentativa do
governo de camuflar as mazelas é expressa pelo fato de os ratos e as casas serem
coloridas. De forma perspicaz, a personagem Lisa Simpson enfatiza que as favelas
foram pintadas para agradar aos turistas que visitam o Brasil. As criticas as artimanhas
do governo e a dependéncia do turismo para o Rio de Janeiro deixaram, conforme ja
exposto, governantes e a Riotur ofendidos.

Na sequéncia da cena, Bart Simpson se encanta com 0s ratinhos, que
também foram coloridos para agradar aos turistas. Ressaltamos que, a partir de 2002,
diante da impossibilidade de dar um fim a elas, as favelas foram readequadas, inclusive
passando a fazer parte da agenda de alguns visitantes do Rio de Janeiro. Em meio ao
caos social, em uma espécie de politica de sustentabilidade, “o movimento favela”
passou a fazer parte das rotas turisticas do Rio de Janeiro. A ideia era tentar transformar
0 medo e a incerteza em atracdo. As casas e 0s ratos coloridos revelam, criticamente,
este intento dos aparelhos de estado e de algumas empresas privadas do Rio de Janeiro;
e também foi a motivacdo central para a censura do episédio na TV aberta. Em
entrevista cedida a Revista Veja, a antropdloga Bianca Freire-Medeiros destaca que a
pobreza e a violéncia tornaram-se, nos Ultimos anos, atrativos para os turistas de varias
partes do mundo que visitam, principalmente, o Rio de Janeiro. Quando questionada
sobre a transformacdo da miséria em atracdo, a pesquisadora deu uma resposta que
ajuda a compreender a visdo simpsoniana, traduzida em uma incémoda imagem do

Brasil projetada ao estrangeiro. Segundo ela,

Todo turista sabe que pode ser acusado de fazer algo de mau gosto, de
participar de um "zool6gico de pobre". Mas, entre aqueles que
entrevistei, ndo houve um que tenha saido insatisfeito do passeio. Para
todo mundo, é uma experiéncia forte, capaz de revelar a cidade e de



tornar inteligivel o pais. E isso que causa mal-estar aos brasileiros,
criticos da prética, € essa ideia de que explicar o Brasil passa pela
favela. A imagem internacional do pais hoje esta colada a futebol, a
carnaval e a favela. Existe no imaginario internacional, uma
associacao direta entre cultura brasileira e favela."

O tripé futebol, carnaval e favela apresentado como identificadores do
Brasil, percorre as imagens projetadas pela construcdo ficcional simpsoniana sobre o
Brasil. No caso do futebol e do carnaval, muitos brasileiros podem ja estar acostumados
com tais construgdes, porém, conforme a antropéloga, um dos grandes problemas reside
na apresentacdo do Brasil e de seus pressupostos de identidade nacional associada as
favelas. Desfilando livremente pelas favelas do Rio de Janeiro, Homer Simpson entrou

em um taxi ndo licenciado e foi sequestrado.

Figura 32: Sequestrador carioca dirigindo taxi e apontando arma para Homer Simpson

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

O bandido, empunhando um grande revolver, aborda Homer, que, com a
arma apontada para o rosto, pergunta pelo filho. Bart Simpson, porém, conseguiu fugir e
nédo se importa muito com o ocorrido. Ao chegar ao hotel, ele assiste, tranquilamente, ao

programa “Telemeldes” e, sO apos ser interpelado pela mée, Marge Simpson, sobre o

1% Entrevista com Bianca Freire-Medeiros intitulada: “Turismo de favela™ violéncia atrai visitantes.
Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/turismo-favela-violencia-atrai-visitantes>. Acesso
em: 09 de jul. de 2010.




paradeiro do pai, comunica o sequestro. O risco de morte de Homer Simpson retratado
no episddio também revela a mesma angustia de inUmeros brasileiros, principalmente,
nos grandes centros urbanos, como o Rio de Janeiro. Nas Ultimas duas décadas, o
nimero de assassinatos no Brasil cresceu 237%, e a ONU revelou que 11% da
mortalidade do planeta diz respeito a pessoas que perdem as vidas, vitimas de violéncia

no Brasil.™®! Segundo dados da Organizagdo Mundial de Satide (OMS),

(...) o Brasil registra a segunda maior taxa de mortalidade por agresséo
do mundo, estando atras apenas da Col6mbia, nacdo mergulhada
numa guerra civil ha mais de 30 anos.
Apesar desses numeros assustadores o Brasil possui em média um
policial para cada 304 habitantes, indice compardvel ao de
democracias européias e ao dos Estados Unidos, nosso efetivo é de
535.244 policiais compreendendo as policias estaduais (militar, civil e
corpo de bombeiros) e federais (rodoviaria e federal). Entretanto, a
policia brasileira ndo estd distribuida de maneira uniforme pelo
territério nacional, cinco estados concentram 55% do efetivo total,
Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Bahia e Rio Grande do
Sul.*?

A iniciativa de Marge Simpson, ao procurar a policia do Rio de Janeiro para
resolver o caso do sequestro de seu marido, é reveladora sobre as representacoes
contidas no desenho, também, nessa area: ao ser abordado sobre o paradeiro de Homer e
de Ronaldinho, a resposta do delegado é bastante sintomatica: “Eu estou achando que
n&o existe nem marido nem garotinho eu acho que vocé esté é a fim de mim”.*3

A policia brasileira, representada no desenho pelo delegado do Rio de
Janeiro, além de desinteressada ou ineficaz, apresenta desvios de natureza ética ou
moral. Assim, a critica simpsoniana destaca, ao mesmo tempo, a fragilidade do Estado,
com seus falhos mecanismos de seguranca, e a conduta inadequada dos profissionais da
areaos quais se utilizam do cargo e da autoridade para a pratica de aliciamento. Esse
tipo de critica no desenho ndo fica solta no ar, como pura peca de ficcdo e ndo pode,

simplesmente, ser creditada a uma acdo desqualificadora do imperialimo

51 CAMPOS, WIlamir Leandro Motta . Os nameros da violéncia urbana no Brasil no século XXI.
Disponivel em: <http://www.direitonet.com.br/artigos/exibir/1663/Os-numeros-da-violencia-urbana-no-
Brasil-no-seculo-XXI>. Acesso em: 10 de jul. de 2010.
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norteamericano. Evidente que o publico brasileiro do desenho, em sua maioria, sendo na
totalidade, tem informacGes sobre a violéncia que assola o pais, sobre a ineficicia do
Estado na resolucdo do problema e sobre molestag6es ou abusos praticados por policiais
inescrupulosos, incluindo, nesse quadro, a cidade do Rio de Janeiro retratada no
epis6dio.™* Alguns desses representantes da “ordem” costumam, inclusive, ter vinculos
lucrativos com a prostituicdo, com registros criminais, com a pratica de abusos e
molestacdo, amplamente difundidos pela midia.

Na sequéncia do episédio, como ilustracdo da falta de compromisso da
policia, um sujeito baleado invade a delegacia, enquanto o delegado, preocupado em se
insinuar sexualmente para Marge Simpson, ndo se importa com o individuo que
sangrava. A respeito da inseguranca causada pela violéncia urbana no Brasil, convém,

ainda, frisar que isso

acabou incentivando o surgimento de milhares de novas empresas de
seguranca privada: em 2000, os registros da Policia Federal
apontavam a existéncia de 1.368; ja em 2002, esses numeros
chegaram a 2.920. Nessas empresas, trabalhavam 833.361 vigilantes,
ou seja, havia 60% mais vigilantes particulares do que policiais em
nosso pais, isso sem contarmos 0s quadros das empresas
clandestinas.™

Nessa mesma linha, a inseguranca envolvendo figuras midiaticas, como o
personagem ficcional Homer Simpson, tem sido frequente, como o0s casos do
apresentador Silvio Santos, em S&o Paulo (2001), e da mde do jogador Robinho,
também em S&o Paulo, entre tantos outros. Ainda no que diz respeito a inseguranca a
que estd exposta a populacdo e a utilizacdo dessa auséncia de protecdo do Estado pela
midia em busca de audiéncia, o sequestro do “Onibus 174”, no Rio de Janeiro, em 2000,
é emblematico. Neste udltimo caso, a violéncia exibida vivo pela televisdo foi
impressionante. No bairro Jardim Botanico, o 6nibus 174 ficou detido pelo sequestrador

Sandro Barbosa do Nascimento, jovem sobrevivente de um dos episodios mais

154 Disponivel em:
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violentos do Rio de Janeiro, a “Chacina da Candelaria (1993)”*°. Fruto da violéncia
urbana e da impunidade no Rio de Janeiro, Sandro Barbosa, por cinco horas, manteve 0s
passageiros do onibus como reféns. O motorista, trocador e alguns passageiros
conseguiram fugir. Com a policia no local, o panico foi instaurado. A midia buscava
uma transmissao com violéncia para uma audiéncia “violenta”, que, diante da televiséo,
assim como costumava ficar a familia Simpsons, chorou, protestou, falou mal e “caiu
em depressao”.

A professora Geisa Firmo Gongalves, com apenas 20 anos, foi baleada pelo
soldado Marcelo de Oliveira dos Santos, do grupo de elite da Policia Militar do Rio de
Janeiro, devido a um erro durante a tentativa de atingir o sequestrador. Em seguida,
Geisa foi atingida por trés tiros. Crueldade do sequestrador, incompeténcia da policia e
impoténcia da sociedade eram constatagbes que embaralhavam os sentimentos da
populacéo, diante da triste imagem exibida na tela de milhares de televisGes pelo pais,
assegurando altos indices de audiéncia. Para piorar a tragédia,

Na mesma tarde em que Sandro era estrela na tevé, outro assalto a
onibus na desprotegida avenida Brasil, no Rio, resultou na morte de
um sargento da PM. Trés bandidos fugiram. Na terga-feira, em
Goiania, uma bala perdida matou Lariza Oliveira, 11 anos, num bairro
de classe média. Em Brasilia, na Asa Sul, uma troca de tiros entre
bandidos e policiais matou Carla Nascimento, de apenas um ano e
dois meses de idade. Em Diadema (SP), a decoradora Lilian Miaguti,
41 anos, foi assassinada com trés tiros num cruzamento.*’

As audiéncias das emissoras de televisdo explodiram. Entre as 17h20min e
19h20min, a Rede Record fez, ao vivo, com narracdo do apresentador José Luiz Datena
e trilha sonora dramatica, uma cobertura que atingiu 24 pontos de IBOPE. A Rede

Globo, ao tomar a deciséo de interromper frequentemente a programacao normal, para

158 No dia 23 de julho de 1993 mais de 70 criancas e adolescentes dormiam nas proximidades da Igreja da
Candelaria, no Rio de Janeiro, quando foram surpreendidas por uma acgao de exterminio da policia carioca
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Direitos Humanos e o Estatuto da Crianca e do Adolescente. Oito criancas morreram fuziladas, sem ter a
menor chance de defesa, e outras dezenas sairam feridas. O motivo certo ndo se sabe, mas existem sérias
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transmitir flashes do episodio, assegurou uma média de 26 pontos de audiéncia. No dia
seguinte, os jornais impressos, especialmente os do Rio de Janeiro, tiveram um
significativo assunto para alavancar as vendas. **®

Essa temética da violéncia urbana, explorada em Os Simpsons, também foi
alvo de cinestas, gerando uma *“onda” de filmes e documentarios. Um documentario de
grande repercussao, langado em 2002 e dirigido por José Padilha, denominou-se, ndo
por acaso, “Onibus 174”, Em 2007, o mesmo diretor, aproveitando-se da documentagio
recolhida no documentario sobre o “Onibus 174", lancou o longa metragem “Tropa de
Elite”, sucesso de vendagem e de publico do cinema nacional, que aborda o trabalho do
Batalhdo de OperacGes Policiais Especiais do Rio de Janeiro, conhecido como BOPE. O
filme explora o papel ambiguo da policia que, age para conter o crime no Rio de
Janeiro, mas, por vezes, contribui para amplia-lo. Nessa mesma linha, em 2008, o
diretor Bruno Barreto lancou o filme intitulado “Ultima Parada 174”.

Entre os dias 23 e 25 de abril de 2008, a Rede Globo de televisdo, por meio
da transmissdo da telenovela “Duas Caras”, teve sua audiéncia concentrada nas
armacdes politicas do personagem “Juvenal Antena” (representado por Antonio
Fagundes). Paradoxalmente, o telespectador, no decorrer dos capitulos, conviveu com o
heroismo desse mesmo personagem que salvou sua filha de um sequestro conduzido
pelo personagem “Ronildo” (Rodrigo Hilbert). A trama construida buscou estabelecer

uma espécie de fusdo entre ficcdo e realidade, de tal forma que

0 vildo apela para a violéncia para conseguir fugir da Portelinha com o
dinheiro que roubou de Juvenal (Antdnio Fagundes). Assim que pega
Solange, sobe em um &nibus 174 e faz todos os passageiros de refém.
A passagem é uma alusdo a um sequestro ocorrido na capital carioca
em junho de 2001, que terminou com a morte de um passageiro e de
Sandro Barbosa do Nascimento, o sequestrador. O caso foi
transformado em documentério por José Padilha, 0 mesmo diretor de
Tropa de Elite, dois anos depois.*

Para os interesses da rede Globo de televisdo, a opcdo adotada parece
acertada, posto que, o episddio, novamente, rendeu bons indices de audiéncia nas

pesquisas do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE). Talvez, esses
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exemplos ajudem a compreender porque, na primeira década do século XXI, a violéncia
urbana, real ou ficticia, tomou conta dos noticiarios e programas de entretenimentos,
assim como das telenovelas.

Além de vincular a violéncia a ineficiéncia do Estado e suas instituicdes e
ao comportamento inadequado da policia, no Brasil, os produtores dOs Simpsons
exploraram uma outra instigante dimenséo dessa problematica, qual seja, a interagdo do
contraventor com outros agentes sociais. No desenho, ganhou destaque o sucesso dos
sequestradores de Homer, os quais, além de ndo serem presos e ficarem com o dinheiro
roubado, tornaram-se amigos de Homer Simpson, que chegou a fazer um album
retratando sua relacdo com eles. Para além da ficcdo, essa complicada relacdo do
criminoso com outros agentes sociais rendeu comentarios no caso “Eloa”, ocorrido em
Santo André, Sdo Paulo, no ano de 2008. O sequestro de uma jovem por seu namorado,
também resultou em tragédia com a morte da sequestrada, expondo a falta de preparo da
policia, no Brasil, para lidar com situa¢Oes dessa natureza. Mas, o0 que chama a atencéo,
para essa parte da analise, é que o sequestrador Lindemberg passou a ser alvo de disputa
entre emissoras de televisdo, em busca de audiéncia. O sequestrador chegou a ser
entrevistado por programas de entretenimento, como o de Sonia Abrao, intitulado “A
tarde € sua” da Rede TV, emissora que investe muito em programas que tratam do
cotidiano de celebridades. A tentativa da apresentadora de sensibilizar o sequestrador
poderia ser comparada as ironias simpsonianas, caso ndo fosse aquele sequestro um
acontecimento tragico da realidade brasileira.

Cabe lembrar, também, que a questdo ndo se limitou ao comportamento
adotado por So6nia Abrdo. A Agenda Setting, método avaliativo do cenario publico
criado ou influenciado pela midia, avaliou as demais emissoras que também intervieram
no sequestro que gerou lbope e lucros. José Luiz Datena, apresentador do programa
“Brasil Urgente”, da Rede Bandeirantes, apesar de criticar Sonia Abr&o, pediu para que
Lindemberg ascendesse e apagasse a luz do apartamento como resposta aos
posicionamentos do apresentador. Ana Hickmann e Brito Junior, apresentadores da
Rede Record, no programa “Hoje em Dia”, também procuraram interagir com

Lindemberg. Na logica do mercado e na busca por audiéncia, a Rede Globo n&o ficou a



margem do acontecimento, e, no Jornal Nacional, também apresentou entrevista com
Lindembreg.*®

Especialistas afirmam que essas novas tendéncias das coberturas midiaticas,
que apresentam a criminalidade como espetaculo e os bandidos como atores principais,
muitas vezes, favorecem o criminoso, reforcando sua coragem e poder de lideranca.*®
Esse fortalecimento de Lindemberg, enquanto sujeito central do espetaculo midiético,
contribuiu para a longevidade do caso, aumentando os indices de audiéncia aferidos
pelo lbope e a lucratividade das emissoras, além de, segundo alguns analistas,
dificultarem o trabalho policial no desenrolar do caso, que culminou com a morte da
jovem Eloa. Por isso, para além das risiveis ironias simpsonianas, que ridicularizam
situacbes como essa, por meio de uma inusitada relacdo de amizade entre
sequestradores e sequestrado, as representagdes contidas no desenho, transpostas para a
realidade, sugerem, no minimo, algumas indagacdes: No caso “Eloa”, além do proprio
sequestrador, por que ninguem mais foi responsabilizado pelo dréstico desfecho? Em
que medida sdo admissiveis interferéncias de agentes externos, como a dos programas
televisivos e radiofonicos, independente das “boas” intencdes dos seus apresentadores,
para se negociar o fim de um seqliestro? Caberia, aplicar aqui, aquilo que o Programa
Nacional de Direitos Humanos — PNDH-3 definiu, em dezembro de 2009, sugerindo o
acompanhamento, por parte da populacdo, dos conteudos difundidos pelos veiculos de
comunicagdo e informacdo? Ou, agir assim, seria simplesmente trazer de volta a
censura, como alardearam os representantes da grande midia? Talvez, as dificuldades e
complexidades que envolvem a questdo expliquem porque, o governo Lula recuou em
sua proposta, antes mesmo que a matéria tramitasse no Congresso Nacional*®.

Essa violéncia apresentada em reportagens, muitas vezes com transmissao
ao vivo, ou que se transforma em tematica central para filmes ou telenovelas,
destacando, ora contraventores, ora, atores, e fundindo ficcdo com os dramas da vida
real, provocando a heroicizagdo ou a midializacdo dos trangressores, foi sempre uma

das caracteristicas recorrentes do personagem Bart Simpson. Cabe lembrar que, no “taxi

10 SAMPAIO, Tede. Jornalismo e ética na cobertura de sequiestros: deslizes éticos cometidos pela midia
na cobertura do caso Eloé. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/regionais/nordeste2010/resumos/R23-0717-1.pdf>. Acesso em: 6 de
set. de 2010.
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nédo licenciado”, no qual ocorreu o sequestro de seu pai, Homer Simpson, Bart fugiu
lentamente, sem se preocupar com as dificuldades do pai no cativeiro. Transgredir e
agredir pessoas da familia e de sua escola € uma das caracteristicas centrais de Bart
Simpson que, com apenas dez anos, foi considerado nos Estados Unidos, no inicio dos
anos 1990, um dos principais icones ficcionais de rebeldia e simbolo de uma geracgéo
que se auto-intitulava obcecada por se comportar de modo detestavel. A esse respeito

Steven Keslowitz, esclarece:

Camisas ostentando seu rosto foram banidas de alguns colégios dos
Estados Unidos no inicio da década de 1990. Slogans como
‘Incompetente com todo orgulho’, ‘Eu sou Bart Simpson — Quem
diabos é vocé?’ e ‘N&o esquenta, cara’ em bonés e camisas foram
vestidos por f@s que procuravam criar uma imagem rebelde para si
proprios. O inicio dos anos 90, marcado pela Guerra do Golfo, pela
presidéncia de George H. W. Bush, pelo fim da Guerra-fria, pela
desintegracdo da Unido Soviética e pela unificacdo da Alemanha,
entre outros acontecimento mundiais, também foi marcado pela
bartmania.*®®

Revelando uma visdo positiva da “bartmania”, Keslowitz chega a afirmar
que a caracteristica transgressora de Bart Simpson faz com que o personagem néo atue
de forma complacente, mas sim, de forma ativa, diferente de Homer Simpson que €
facilmente influenciado pela televiséo e pelos meios de comunica¢do massivos. Porém,
por outro lado, esssa suposta rebeldia de Bart pode revelar, também, seus efeitos
negativos. Partindo-se do suposto de que ndo ha como deixar de reconhecer a influéncia
da midia sobre os expectadores, as atitudes violentas de Bart Simpson e, mesmo, seu
descaso em relacdo ao sequestro do pai no episddio que representa o Brasil, pode
direcionar o espectador, principalmente no caso das criangas, para uma aceitagcéo e
naturalizacéo dessas atitudes.

A respeito da importancia da TV para o cotidiano das criancas, Regina

Zappa afirma que:

A TV é a maior fonte de informacdo e entretenimento da maioria das
criangas, que passa uma média de trés horas diarias diante da telinha.
Ela domina a vida das criancas em areas urbanas e rurais eletrificadas,

163 KESLOWITZ, Steven. A sabedoria dos Simpsons: o que nossa familia favorita diz sobre a vida, o
amor e a busca do donut perfeito. Rio de Janeiro: Prestigio Editorial, 2007. p. 51-52.



promove a cultura da agressividade e ajuda a criar a imagem de que a
violéncia é normal, divertida e recompensavel.'®

As premissas da diversdo e da recompensa marcam o fim do episodio “O
feitico de Lisa”, no qual os sequestrados recebem o dinheiro e Bart Simpson, mesmo
ndo se importando com o sequestro do pai, e sendo engolido por uma cobra, danca
carnaval ao final do episodio e toda a familia Simpson se vé harmoniosamente feliz.
Mesmo que consideremos a autenticidade de Bart ao transgredir as ordens e oferecer
resisténcia as manipulacdes como fator positivo, é inegavel que a mensagem transmitida
pela personagem, ao externar um perfil de maldade e insensibilidade, pode caminhar
numa outra direcdo, ambiguidade que também pode estar presente em algumas
producbes ou reportagens midiaticas que exploram a violéncia no dia-a-dia da
populagéo, contribuindo para certas construgdes de imagens sobre o Brasil. Ou seja, do
mesmo modo como Bart foi considerado por muitos como simbolo ficcional do Bad
Boy da América, talvez, por seu espirito transgressor da ordem, ndo ha porque
desconsiderar que a mesma personagem possa ser reverenciada, também, por seus
outros tracos de carater pouco recomendaveis.

Ainda a respeito do personagem Bart Simpson, Mauricio Barth afirma que:

O jovem Simpson ndo tem virtudes (ou tem poucas), ndo tem espirito
criativo, aceitou o caos da existéncia, mas de uma maneira que possa
criar algo belo desse caos. Ele aceita e lida com isso com uma espécie
de espirito resignado. Bart rejeita, rebate e critica duramente, nao para
destruir idolos velhos, infames, vazios, que negam a vida, mas por
causa de sua falta de identidade solida, da falta de um eu completo.
Entretanto, Bart atinge um incrivel brilhantismo, costuma ser
excelente, no melhor sentido grego da palavra. E, geralmente, alcanga
essa exceléncia juntando os elementos dispares de sua cadtica vida,
dando forma, estilo e forjando em algo significativo e, as vezes, até
belo.'®

Apesar de acharmos exagerada a idolatria do autor a Bart Simpson, é
conveniente frisarmos que a predisposi¢do do personagem para langar questionamentos

contra padrdes morais, histéricos e sociais do mundo globalizado é interessante.

164 ZAPPA, Regina. A Violéncia na Sala de Estar. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, 31/05. Caderno B,
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Representante do isolamento e da ndo preocupacdo com os outros, o filho primogénito
da familia Simpson representa o rebelde desprovido de causa. Porém, transforméa-lo em
um icone aceitando sua identificacdo como Bady Boy propagada pela imprensa pode, ao
invés de critica a tais atitudes, pode significar que estariamos corroborando a
solidificacdo de tal (des)valor. Aceitar o caos da existéncia, ndo é uma hipotese
interessante, e ndo acreditamos que 0s ensinamentos do personagem sejam tao
positivos, podendo inclusive estar contribuindo para o aumento da violéncia.

Marcondes Filho, ao discutir a violéncia nos meios de comunicacao, retrata-
a a partir de dois tracos distintivos: uma fantasia-cliché e uma signica. Na primeira, as
emoc0es ficam a flor-da- pele, o espetaculo parece muito real, pois nada é poupado nas
cenas de violéncia. Na signica a violéncia é tratada de forma aparente, o telespectador
ndo se sente ameacado por ela. Contudo a banalizagdo da violéncia € comum nos dois
casos que povoam as midias nacionais e internacionais. Os mass media e seus
produtores utilizam a violéncia como produto estético vendavel, tornando-a uma pratica
enraizada nas midias.®® Em OS Simpsons, este é um dos recursos principais e
recorrentemente utilizado; por isso, ao se retratar o Brasil, a énfase é dada aos perigos
das favelas, associados a atos de selvageria, incluindo o sequestro de Homer Simpson.

A unido entre prazer e violéncia detectada no gosto dos telespectadores por
tal recurso estético, é expressa pela relacdo amistosa de Homer que segundo seus
préprios sequetradores sofre a “sindrome de Estocolmo”, ou seja, o distirbio emocional
caracterizado pela simpatia e a empatia entre sequestrador e sequestrado independente
da tortura sofrida.

Além desse suposto sadomasoquismo, Marcondes destaca a importancia de
outras caracteristicas humanas associadas a fantasias de natureza sexuais e estéticas, ou,
a emocdes limitadas e de ocio, dentre outras. Essas “fantasias existem porque o
psiquismo é marcado por complexos diversos, que resultam em processos de repressao,
recalque, proibicdes”.**” Com isso, é possivel deduzir que os meios de comunicacéo de
massa, assim como 0S responsaveis por outros produtos midiaticos, como é o caso do

desenho, Os Simpsons, exploram essas caréncias humanas, em busca de audiéncia e/ou

166 FILHO, Marcondes ; Ciro (Coletivo, org, NTC). Pensar Pulsar: Cultura Comunicacional,
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lucro,. ainda que, como visto acima, umas das consequéncias possa ser a banalizacéo da
prépria violéncia.

Se o sequestro ficticio de Homer Simpson, no Rio de Janeiro, gerou reacao
de autoridades governamentais e até censura, proibindo a veiculagdo do desenho em
canais abertos, 0 mesmo nao pode ser dito em relacdo a outras producbes midiaticas,
relacionadas a tematicas correlatas. Isto é, a0 mesmo tempo em que o Estado brasileiro,
6rgdos privados da area do turismo e até mesmo a midia se posicionaram contra as
representacfes contidas num “sequestro ficticio”, por outro lado, cenas do cotidiano que
revelam situacdes bastante semelhantes sdo transformadas em roteiros ou pautas de
programas que se propdem retratar a “vida real”, explicitando contradi¢Ges tdo a gosto
das “piadas simpsonianas”. N&o por acaso, 0 tom jocoso recorrente nas producdes dOs
Simpsons é tdo somente um processo de apropriagdes da “agenda midiatica”, em
sintonia com demandas tematicas exigidas pelo publico receptivo, ingredientes que
parecem certeiros como sedutores de audiéncia.

No desenho, apds sequestrado, Homer Simpson é levado para a Amazonia e
mantido em cativeiro, e 0s sequestradores exigem o pagamento do resgate. Apesar dos
apelos feitos a familia, ao Sr. Burns, a Moe e até ao vizinho Flanders, quem acabou
arcando com as despesas do resgate foi o carnavalesco e assistente de palco da
apresentadora do programa infantil “Telemeldes”, Ronaldinho. A atitude de Homer,
simpatizando-se com o0s sequestradores e até organizando um &lbum de recordages
sobre o0 acontecido, para levar para os Estados Unidos (conforme figura abaixo), sugere

varias leituras e interpretacdes:




Figura 33: Album de fotografias do seqliestro de Homer Simpson no Rio de Janeiro

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

Por um lado, é notdrio que a atitude do personagem simpsoniano reforca a
exploracdo da violéncia como espetaculo midiatico, banalizando ou naturalizando esse
estado de coisas. Por ouro lado, entretanto, considerando que se trata de um personagem
cujos conhecimentos, formacdo e informacdo estdo basicamente restritos ao conteudo
televisivo, como exigir dele um outro tipo de comportamento? Ao pensarmos nos
muitos telespectadores brasileiros, que foram bombardeados pelos noticiarios
anteriormente descritos e explorados exaustivamente pelos programas televisivos e
readiofoncios, transformando contraventores em *“celebridades” midiéticas, talvez,
pudéssemos compreender melhor as intencdes de Homer, ao querer registrar em seu
album o ocorrido. Alem do mais, ndo esta descartada a hipotese de que o assunto volte a
ser tema de um préximo episodio, incluindo a possibilidade de que as “memorias” de
Homer sobre seu passeio ao Brasil assumam o formato de uma publicagdo, quem sabe
nos Estados Unidos. Afinal, ndo seria esse um étimo ingrediente, também, para um

determinado mercado editorial?

2.2.5 Do carnaval a Cobra Grande: aproximacoes e distanciamentos em torno do

Iadico e da selvageria

As bases do riso e do humor representados nas festas dos “loucos”, ou dos
“asnos” em tempos medievos, repousavam, ou agitavam o ambiente ndo oficial. O
grotesco, 0 escarnio e 0 riso marcavam o ambiente profano e, por vezes, desafiavam a
ordem estabelecida pelo Estado e pela Igreja, na Europa Ocidental. Enquanto festa
popular o folclore e o carnaval poderiam ser entendidos como festas que desafiavam as
ordens vigentes, porque os “diabos” tinham o direito de correr “livremente” pelas ruas.
Gradativamente, porém, este aspecto do carnaval foi apropriado pela legalizagdo, numa
clara tentativa de controle por parte do poder estabelecido. O homem medieval sentia no
riso uma vitoria sobre o medo natural, sobrenatural e principalmente moral que o

acorrentava e 0 riso apresentava-se como uma sensagao universal, em boa parte desse



periodo.’®® Essas premissas de Mikail Bakhtin foram aqui buscadas para se pensar o
carnaval na sua relagdo com Os Simpsons.

A personagem Marge Simpson, ao dancar no carnaval brasileiro, vé-se em
uma situacdo de descontrole e afirma que a musica intoxicante, controlava seus
movimentos. Apesar das fortes criticas ao Brasil, os produtores do desenho, por meio
das personagens, admitem o fascinio dessa festa popular do pais, que ainda preserva seu
misterioso poder. Porém, em “O feitico de Lisa”, o argumento mercadoldgico é
enfatizado, sobretudo, no que diz respeito & comercialiazagdo da festa, como fator de
venda ou de estimulo ao turismo no Brasil

Ao referir-se a essa festa popular brasileira, Roberto da Matta afirma que, o
carnaval foi inventado a partir do “entrudo”, vindo de Portugal, tratando-se, geralmente,
de comemoracdes no ambito da familia e restrita aos bairros. No Brasil, ndo tardou para
ganhar as ruas e os clubes, chegando a constar do calendario brasileiro como festa do
povo. Juntamente com a Semana Santa, e o feriado da Independéncia do Brasil,
respectivamente, festa religiosa e feriado nacional, o carnaval, mesmo com as amarras
dos patrocinios, camarotes e dias especificos do calendario civil, ndo deixou de se
particularizar como uma festa popular, em que, por vezes, o descontrole e a
malandragem fazem-se presentes.*®

Na ficcdo simpsoniana, Marge, Lisa e Bart, ainda a procura de Homer e
Ronaldinho, encontraram o garoto no Carnaval carioca dangando e usando 0s sapatos
que havia comprado, apos as doagOes de Lisa para o orfao brasileiro. Observe, a seguir,
0 momento em que Ronaldinho, camuflado pela fantasia de carnaval, revela-se para a

familia Simpson, e a primeira trama do episddio é resolvida.

18 BAKHTIN, Mikail. A cultura popular na idade média e no renascimento: o contexto de Frangois
Rabelais. Sdo Paulo: Hucitec, 1999.
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Figura 34: Ronaldinho no carnaval se apresenta para a familia Simpson
Fonte: Episddio “O feitgo de Lisa” (2002).

O presente de Lisa Simpson, sapatos para dancar o carnaval, justifica a
mobilidade social de Ronaldinho e sua felicidade, pois, como assistente da
apresentadora Xuxa (que aparece dangando de costas na imagem), do programa infantil
“Telemelbes”, ele consegue participar das festividades carnavalescas cariocas e se
tornar uma estrela da televisdo. Ao tentar se ambientar com o carnaval, ainda a procura
de Ronaldinho e de seu pai, Lisa Simpson, culpando-se pela “aventura” diz: _ O que é
este barulho? Uma musica irritante, intoxicante, com uma batida que acaba com todas
as suas inibigdes?

Bart responde:

_E o carnaval!

Em tom pejorativo sobre o carnaval, Marge Simpson afirma que Homer
(ainda no cativeiro) adoraria estar presente, pois varios de seus valores estavam
presentes, como a bebedeira e a sexualidade ambigua. Impedida de fugir do ambiente
por um folido que afirmava que a fuga também era uma forma de danca, Marge
Simpson, a0 mesmo tempo em que se preocupa com Homer, danca. Antes da busca

pelos desaparecidos, Ronaldinho e Homer, ela havia visitado um ambiente de danca



onde as pessoas treinavam uma musica sensual chamada “Rebolada”, sobre a qual o
professor de danca afirma que, devido ao seu teor sexual, a “Lambada™’ se
assemelhava a uma ciranda de roda.

A ascensdo social do personagem brasileiro simpsoniano Ronaldinho e o
envolvimento de Marge, ainda que a contragosto, com o carnaval, podem ser melhor
explicados, a partir de um dialogo com Roberto da Matta que entende o carnaval como
um dos dilemas brasileiros. Versando sobre este assunto, o autor enfatiza que, no
carnaval, sobretudo o do Rio de Janeiro, os desfiles sdo levados a efeito por
organizagdes privadas (como escolas ou blocos), que reunem, em geral, como corpo
permanente pessoas das camadas mais baixas e marginalizadas da sociedade local.
Assim, as organizagdes voluntarias geralmente sdo centralizadas em bairros, regido de
origem dos fundadores, e a escolha dos integrantes leva em conta as simpatias ou
proximidades pessoais. Porém, o desfile conta com a participacéo de figuras célebres da
sociedade e das artes; assim, as escolas reinem pobres e milionarios, astros do futebol,
radio, televisdo, cinema e, em alguns casos, até candidatos politicos. Tais desigualdades
foram fundamentais para a incorporagédo e felicidade do personagem Ronaldinho que
projetou-se na televisdo como apoiador do programa infantil e vislumbrava, na danca,
principalmente na festa do carnaval, um lugar de identificacdo e busca de ascenséo
social.

Continuando a caracterizagdo do carnaval e discutindo a questdo das
desigualdades, Roberto da Matta, elucida, ainda, que a teatralizacdo dos dramas tem
como tema personagens, ambientes e acdes de um periodo aristocratico e mitico, tal
como estes sdo percebidos pela classe “dominada”. Assim destaca que “essa
teatralizacdo salienta o carater domesticado da transmutacdo de pobre em nobre,

quando essa transmutacdo é realizada em momentos programados, tal como ocorre no

0 Conforme Bernado Farias (2009), a Lambada é um ritmo musical originario da musica caribenha
constituida pelo merengue associado ao carimbd e ao siria, que se propagou entre os ribeirinhos da
Amazobnia. A partir de 1930, o ritmo se propagou pela Amazdnia por meio do radio. Com o apoio de
investidores franceses, a partir dos anos de 1980 e 1990, a novidade se espalhou com a musica boliviana
do grupo Kaoma, “Lhorando Se Fue”. A radiodifusdo e as televisGes brasileiras se aproveitaram do
sucesso da musica e da sensualidade da danca e a lambada se difundiu. FARIAS, Bernardo.
“Desvendando o Caribe no Parda”. Brega Pop, Belém. 2009. Disponivel em:
<http://www.bregapop.com/home/index.php?option=com_content&task=view&id=4956&Itemid=835>.
Acesso em: 8 ago.2009.




Carnaval”*™

, condicdo que traria um ambiente de tréegua entre dominantes e
dominados, e, acrescentamos, mais do que isso, devido aos vultosos investimentos das
empresas e a proximidade de celebridades com populares, além das atuais transmissdes
midiaticas, pobres como o personagem simpsoniano “Ronaldinho” podem perceber a
festa como um lugar de projecédo sdcio-econdmica.

A musicalidade brasileira e as imagens de Brasil ja haviam sido
apresentadas por Walt Disney, no cinema, com a apresentacdo de desenhos musicais
caracteristicos das producdes Disney, como “Saludos Amigos” (Al6 Amigos), em 1942,
no qual Zé Carioca recepcionava o Pato Donald ao som da Aquarela do Brasil, de Ari

Barroso’’?, conforme podemos observar na imagem a seguir:

Figura 35: Pato Donald e Zé Carioca

Fonte: Episodio “Alé6 Amigos” (1942).
Em um clima de confraternizacao, Pato Donald e Zé Carioca vao se divertir

no Rio de Janeiro ao som de “Tico-tico no fuba”, no desenho intitulado “Aquarela do
Brasil”.!”® A musicalidade é utilizada como instrumento atrativo para a recepcao
brasileira e, no intuito de promover a politica de “Boa Vizinhanga”, a Disney utilizou-se
de classicos carnavalescos e de outras formas nacionais de expressdo musical. A
combinacdo entre desenho, espaco (Rio de Janeiro), musica e a construgdo de um
personagem brasileiro constituem um curta de animacgdo impactante para as finalidades

da politica americana. O inicio do desenho musical “Alé amigos” (1942) cria um tom
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otimista quando, ao som de ““o Brasil, samba que da...””, um refrdo de “Aquarela do
Brasil, uma méo de desenhista insere cores e parece dar vida a natureza que compde a
representacdo das paisagens das florestas brasileiras. A ambiéncia de alegria e fantasia
inicia a construcdo de Walt Disney que, € bom frisar, pintou as penas do rabo do
personagem brasileiro com as cores vermelha e azul, simbolizando a bandeira
americana.

No caso da visita dOs Simpsons ao Rio de Janeiro, a idéia de
confraternizagdo é trocada pela ridicularizagdo aos brasileiros. Assim, ao contréario do
Pato Donald dancando alegremente com Zé Carioca, mesmo antes de experimentar a
cachaca, Lisa Simpson se irrita com o carnaval.

Refletindo sobre o papel do malandro, Roberto da Matta argumenta que
seus instrumentais basicos para a vinganca sdo a astlcia e o ridiculo. Ao invés da
destruicdo fisica e da violéncia utilizada pelo bandido social, o popular malandro vale-
se do jocoso e as vezes da musica para seduzir e se vingar do detentor da ordem
estabelecida. Visto dessa maneira, 0 “Zé Carioca” pode ser mais perigoso do que o
jagunco. Como afirma o autor, 0 malandro e o renunciador podem re-entrar no mundo
social como um personagem do proprio sistema e por meio de sua individualidade e dos
atributos de astucia, ridicularizagdo e tom jocoso, ele poderd desafiar a ordem
estabelecida. Mesmo sem contato com a Internet, nos tempos de producdo do livro,

Roberto Da Matta sugere que:

Formas agudas de individualizacdo, portanto, surgem também em
sistemas aparentemente modernos, como um modo e caminho de fazer
face as profundas desigualdades colocadas pelo dilema de uma
sociedade que, nunca é demais repetir, tem dois ideais: o da igualdade
e o da hierarquia.*™

O duelo entre reacdes e producdes é proficuo no século XX e, assim, as
producdes de Walt Disney para o cinema despertaram o interesse e a curiosidade de
muitos intelectuais brasileiros. Ao escrever “Fantasia”, em 1941, Mario de Andrade

afirmou:

7" DA MATTA, Roberto. Carnavais, malandros e heréis: para uma sociologia do dilema brasileiro. Rio
de Janeiro: Zahar editora, 1983. p. 259.



Talvez a forga de comocéo artistica do desenho animado nédo derive
exatamente da banalidade do traco e da concepgéo enquanto desenho,
mas enquanto possibilidade de animag&o e movimento... Nao sei.
Outro lado, por onde o problema se complica, nasce da propria
esséncia do desenho animado, a sua ‘falsificacdo’ essencial da
realidade; enfim: o arrombamento do limite existencial das coisas.!’”
A potencialidade do desenho animado destacada por Mario de Andrade, €
um depoimento importante de um receptor critico que percebeu, no desenho de Walt
Disney, uma capacidade de seducdo animada pelo movimento, capaz de falsificar a
realidade. Essa “Fantasia” (1941) e as sensacOes discutidas por Mario de Andrade,
associadas a simbolos brasileiros, podem criar efeitos politicos satisfatorios aos intuitos
americanos em plena ditadura nacionalista de Getulio Vargas (1937-1945).
Ao representar a malandragem carioca, marcada pela valorizacdo do samba
e do carnaval, Zé Carioca simboliza o brasileiro e convida o Pato Donald para tomar um
copo de “cachaca”, ao som de “Tico-tico no fubd”. No préprio desenho, o narrador
afirma que a escolha do papagaio para simbolizar o Rio de Janeiro e o Brasil se da pelo
fato de que varias anedotas do Rio de Janeiro se referem a este animal. De forma
similar, outros animais, como cobras também, compunham o arcabouco de antigas
representacfes nacionais provenientes da mitificacdo construida a partir de lendas
indigenas da Amazonia. Apos tomar cachaca, o Pato Donald, embriagado, danca com

176

uma personagem que representaria Carmem Miranda,”> conforme imagem a seguir:

> ANDRADE, Mario de. Fantasia” de Walt Disney. In: Baile das quatro artes. S&o Paulo: Livraria
Martins, 1943. p. 81.

176 Em maio de 1939, a carnavalesca, simbolo da misica brasieleira e do samba, fez grande sucesso nos
Estados Unidos. A véspera de sua viagem, chegou a afirmar: “coube-me a grande oportunidade e a grande
honra de ser a intérprete das coisas brasileiras. Essa serd a primeira chance importante do samba. Vou,
por isso, empregar todos os meus esforcos para que tudo dé certo, para que a musica popular do Brasil
conquiste a América do Norte, 0 que seria um caminho para sua consagracdo em todo o mundo.”
Disponivel em: <http://carmen.miranda.nom.br/cm_bio.htm>. Acesso em: 12 de mai. de 2010.




Figura 36: Pato Donald dangando com Carmem Miranda

Fonte: Episodio “Al6 Amigos” (1942).

Em Os Simpsons, no “Feitico de Lisa”, a representacdo e vinculagdo do
Brasil a imagem de Carmem Miranda foi retomada. Assim que 0S personagens
chegaram ao hotel, Homer e Bart Simpson encontraram um chapéu parecido com o da
famosa cantora. Bart, rapidamente, “puxou” uma musica enquanto Homer dangava e
comia um chocolate, afirmando que néo iria pagar pelo mesmo. O tom de deboche e a
tentativa de usufruir do Brasil, como é caracteristico nOs Simpsons, é explicito. Mesmo
considerando que Walt Disney estava em uma missdo politico-comercial, apoiada pelo
governo americano, sua viagem pela América do Sul e suas representacdes do Brasil
demonstram que a relacdo entre os dois paises, a partir de 1941, tendia a se estreitar,
principalmente no que diz respeito as mediacdes criadas pelas producdes audiovisuais.

Pensado de outra forma, mesmo considerando que as duas produgdes séo
americanas, ha nuances de diferenciacdo que cabem ser observadas: no primeiro caso,
Disney apresenta um Pato Donald completamente seduzido e dominado pelos efeitos da
cachaca, pela danca carnavalesca e pela sedutora representacdo de Carmem Mirando.
No episddio de Os Simpsons, com tom mais agressivo, o chapéu de Carmem Miranda é
ridicularizado por Bart e Homer no hotel brasileiro. Porém, nesse segundo caso, a
exposicdo direta da ridicularizacdo e da satira a personagem feminina, portuguesa de
nascimento, mas brasileira de coragdo, que simboliza o carnaval, suscita reaces do
telespectador que por meio da Internet pode se manifestar contra ou a favor das
construgdes simpsonianas. Esse fato, na primeira metade do século XX, estaria restrito a



um pequeno grupo da elite que poderia ter acesso ou emitir opinido por meio da
imprensa, como o fez Mario de Andrade.

André Luis Scarabelot, versando acerca da influéncia da Musica Popular
Brasileira no Jazz americano, destaca que os Estados Unidos usavam o cinema, o radio
e, a partir da década de 1950, a televiséo, para conquistar o0 mercado latino-americano.
Porém, tal condicdo fez com que o Rio de Janeiro se tornasse um dos palcos de
apresentacdo de Jazz da época, influenciando a masica brasileira, e fazendo, também,
com que a musica brasileira influenciasse vérias producdes americanas, como
esclareceu 0 musico de Jazz entrevistado por ele. Convéem comentarmos que 0S
produtores dos Simpsons, ao destacarem a viagem da familia ao Brasil, centralizaram o
episodio na personagem Lisa, cuja masica favorita € o Jazz. Em “o feiti¢o de Lisa”, é a
jovem Simpson que se preocupa em ajudar o menor carente Ronaldinho, sensibilizando
a familia para uma viagem ao Brasil. Apesar de 0 desenho simpsoniano ndo apresentar a
mesma cordialidade da relacdo do “Pato Donald” com “Zé Carioca” demonstrada no
desnho-musical de Walt Disney em “Al6 amigos”, no cinema, 0 pressuposto da relacéo
Brasil e Estados Unidos e as implicacBes politicas e sociais da apresentacdo de um
desenho com vistas a conquista do mercado continuam agucando, e, as vezes,
incomodando, muitos brasileiros.

“Encantado” com o audiovisual representado pelo desenho no cinema,
Mario de Andrade, em 1941, enfatizou que o cinema é uma arte que impde “aquelas
mesmas manifestacdes religiosas ou cultivadoras de demiurgos miticos”, ou seja, 0
autor dimensiona a importancia historica do desenho e das producées audiovisuais que
marcariam o século XX. Sobre o desenho animado “Fantasia” de Walt Disney,

esclarece:

‘Fantasia’ é tdo funcional como os desenhos de Altamira, ou brénzeo
carro solar de suevos inimaginaveis. A diferencga € apenas histdrica. E
desesperador talvez... Aqueles me conduziam & construgdo de
napoledes, os Varios mitos... ‘Fantasia’ me impde a destruigdo desses
ideais. ‘Fantasia’ tem a licdo da guerra cientifica atual: onde ficou a
validade do homem? (...) Ou acaso vamos para a mistificacdo de
novos napoledes? ... ‘Fantasia’ ndo diz. Ou diz a seu modo, rindo com
a maior vaia que nunca o homem sofreu: tudo se resume e se resumira,
pelos séculos, a uma estratificada e convencional briguinha entre o
Mal e 0 Bem.""”

7 ANDRADE, Mario de. “Fantasia” de Walt Disney. In: Baile das quatro artes. Sdo Paulo: Livraria
Martins, 1943. p. 79.



Sensivel “a guerra cientifica” que se seguia concomitantemente a 22. Guerra
Mundial (1939-1945), Mario de Andrade apresentava novas “armas”, 0 cinema e 0S
desenhos animados. Comparando “Fantasia” e as imagens com movimento animadas e
produzidas por Walt Disney com 0s conjuntos pictéricos de Altamira, o autor
dimensiona a importancia historica da criacdo do cinema e dos desenhos animados para
a seducdo e construcdo ou desconstrucdo de mitos que desafiavam o homem no século
XX. A indagacdo: “Ou acaso vamos para mistificacédo de novos napoledes?”” sugere
que, a partir de “Fantasia” e do avanco progressivo dos meios de comunicagdo, a
experiéncia como telespectador do filme-desenho de Disney demonstrou-lhe a
possibilidade do surgimento de novos “mitos” historicos. Além disso, a pressuposi¢cdo
de que “Fantasia” destroi os antigos ideais miticos da histdria e pode construir, a seu
modo, “novos napoledes”, induz-nos a pensar na fungédo de criar fantasias que facilitem
a politica de boa vizinhanca, conferida pelo governo americano a Walt Disney.

Theodor Adorno, estudando as industrias culturais da década de 1940,
caracteriza a seducdo produzida pelo cinema holywoodiano como “metafisica
dopadora”, premissa importante para pensarmos sobre 0s desenhos animados, Vvisto que
a dita “escola de Frankfurt”, da qual Adorno € um expoente, colocou em evidéncia o
estudo critico da comunicacéo a partir dos anos de 1930, combinando economia politica
dos meios de comunicacdo, analise cultural dos textos e estudos de recepcdo pelo
publico dos efeitos sociais e ideoldgicos da cultura e das comunicagGes de massa.
Apesar de apresentar problemas, como a consideracdo de que a massa de consumidores
€ passiva ou o0 da existéncia de uma cultura superior e um modelo de cultura de massa
monolitico, os estudiosos da escola de Frankfurt trouxeram perspectivas importantes

para a época e para os estudos midiaticos, como as

(...) perspectivas de mercadorizacdo, reificagdo, ideologia e
dominacéo, que constitui um modelo Gtil para corrigir as abordagens
mais populistas e acriticas a cultura da midia, que tendem a subjulgar
0s pontos de vista criticos. Embora parcial e unilateral, a abordagem
de Frankfurt fornece instrumental para criticar as formas ideoldgicas e
avultadas da cultura da midia e indica os modos como elas reforcam
as ideologias que legitimam as formas de opressdo. *'®

Os Simpsons, enquanto mercadoria lucrativa, um desenho que integra o que

Douglas Kellner sugere ser a cultura da midia, definida como fenémeno historico

8 DOUGLAS, Kellner. A cultura da midia. Estudos culturais; identidade e politica entre 0 moderno e o
p6s-moderno. Sdo Paulo: EDUSC, 2001.p. 45-46.



recente, apesar dos estudos sobre a industria cultural acima referidos terem sido
desenvolvidos nos anos de 1940, provenientes das novas tecnologias da midia e da
informagdo constituida por cinema, radio, revistas, historias em quadrinhos, propaganda
e imprensa, que comecaram a colonizar o lazer e a ocupar o centro do sistema de
comunicagdo e cultura nos Estados Unidos e em outras democracias capitalistas. A
partir do advento da televisdo no pos-guerra, a midia se transformou em forca
fundamental na cultura, na socializac&o, na politica e na vida social.*"®

Em face dessa realidade, lembramos que, em todos os episodios dOs
Simpsons, ndo por acaso, a familia se redne em frente a televisdo. No caso do “Feitigo
de Lisa”, € com uma fita de videocassete e uma conta de telefone de alto valor que a
familia inicia seu primeiro contato com Ronaldinho e resolve viajar ao Brasil para
literalmente, fazer um carnaval.

Uma curiosidade interessante no mesmo episodio da estada dOs Simpsons
em nosso pais é a presenca de cobras caracterizando o Brasil selvagem. Essa relacdo
entre selvageria e sexualidade, proposta no desenho, também permite estabelecer
didlogos entrelacando costumes amazénicos e problemas urbanos do Rio de
Janeiroassociados as imagens de Brasil apresentadas em “O feitico de Lisa”.

De acordo com as explicacOes biblicas acerca da origem do homem, a
serpente € a principal personagem a quem se atribui a culpa pelo pecado original do
homem, e, em diversas narrativas, religiosas ou ndo, serpentes representam um papel
significante. Portanto, o poder simbdlico da representacdo desse animal pode nos ajudar
a explicar construcbes narrativas audiovisuais contemporaneas, principalmente em
relacdo ao Brasil representado em Os Simpsons, em que as imagens de uma pequena
coral e de duas grandes cobras sao caracterizadas como simbolo identitario do pais.

Logo no inicio de seu passeio pelo Brasil, Marge Simpson deparou-se com

uma pequena cobra coral:

9 1bidem. p. 26.



Figura 37: Bracelete que transformasse em cobra

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

A imagem exibe a mdo de Marge Simpson sendo atacada por um
“bracelete” exdtico, uma cobra coral, que ela tentava comprar para o bebé Maggie. A
antiga ideia de um Brasil exdtico que serve para a satisfacdo mercadoldgica de turistas,
principalmente americanos, é expressa. Na busca por Ronaldinho, Homer fica bébado
apos ingerir bebidas alccolicas excéntricas, enquanto uma das vendedoras distrai a
familia para que seus filhos assaltem os Simpson. A cobra, neste caso, visto que
aparenta ser o que nao €, simbolizaria os perigos que cercam 0s setores comerciais
urbanos do Rio de Janeiro. A agressdo dos animais é logo substituida pelos roubos,
com a transposicdo do desejo do outro, de levar lembrangas de um Brasil exético, para a
imagem, rapidamente transformada de um Brasil agressivo, repleto de ladrdes.

Vitima da violéncia urbana, Homer, apds sequestrado é levado para a
Amazonia. Aqui é apresentada a primeira imagem da Cobra Grande que, assim como a
Lambada, é uma construcdo ribeirinha. O mito da Cobra Grande conta que a boilna,
mée de todas as cobras, vigia a Amazbnia de um extremo a outro. Com um uivo
horripilante, tem o poder de paralisar a energia dos animais e, através de olhos
luminosos, ela alaga as embarcagdes miudas, cretiniza os curumins desavisados e sorve,
vampiricamente, a vida dos velhos. O desmedido ofidio tem a capacidade de se
metamorfosear, transformando-se em um macabro navio revestido e enfeitado com os

restos mortais de suas vitimas.



Em Os Simpsons, a Cobra Grande compbe 0 cenario amazlnico que
representa o Brasil (Amazo6nia), quando ocorre o sequestro de Homer Simpson. A
premissa mitica da boiuna, como representacdo de perigo e como uma espécie de vigia
dos problemas amaz6nicos, ambienta o cenério do cativeiro do pai da familia Simpson,

conforme ilustrado na imagem a seguir:

Figura 38: Representacdo de cobra na Amaz6nia

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

Na figura, a enorme serpente (a direita), adentrando o rio, vigia e ameaca 0s
arredores do cativeiro de Homer. Conforme a lenda, a cobra-vigia tem o poder de
paralisar possiveis adversarios para proteger a Amazonia. Ao contrério desse ambiente
de selvageria e perigo, Walt Disney apresentava, nos anos de 1940, as florestas
brasileiras, com o tradicional crescimento das plantas e dos animais, enfocando, assim,
uma visdo mais positiva do Brasil, com o intuito de contribuir para a politica de “Boa
Vizinhanga” criada pelo governo americano para a modernizacdo dos paises latino-
americanos.

A perspectiva do uso de animais, e frequentemente de ambientes de
florestas, de Walt Disney tem o intuito de naturalizar seus personagens e criacdes, a fim
de propagar suas criagdes pelo mundo. O mundo animalizado de Disney e sua invasdo
de natureza, “coloniza as a¢fes sociais, animalizando-as e pintando-as (manchando-as)



de inocéncia.”**° Segundo Ariel Dorfman, o uso dos animais Serviria para prender as
criangas ao mundo Disney e ndo para liberta-los. As criangas teriam contato com seres
ddceis e irresponsaveis através dos quais elas se identificariam com o mundo realdos
homens que seriam repletos de problemas e perversidades. Assim, os “her6is” Disney
ganhariam a simpatia do publico e contribuiriam para a super vendagem que marcou a
trajetoria de sucesso mercadologica dos produtos Disney. Apesar dessa constatacao, €
importante relembrar que, diferente de outras viagens apresentadas nos quadrinhos em
que o Pato Donald era sempre cortejado, em “Al6 Amigos” (1942), apesar da
manutencdo da cordialidade do selvagem, representado no Brasil pelo Zé Carioca, a
premissa da malandragem deixou o Pato Donald feliz e fragilizado.

Outra questdo relevante é que Disney utiliza a selvageria, ou a natureza,
ndo apenas para identificar paises subdesenvolvidos, mas também para tentar um clima
de *“naturalidade colonizadora”, como diria Ariel Dorfman. Em Os Simpsons, a
exposicdo clara da selvageria substitui a méascara risonha e inocente dos personagens
Disney, criadas para cativar, pela satira e pelo sarcasmo, instrumentos que também
podem gerar simpatia dos receptores, mas, por outro lado, podem inspirar
telespectadores e internautas a se valerem dos mesmos atributos para ndo sé criticarem
0 proprio desenho, mas também se posicionarem em relacdo aos problemas cotidianos.
O sucesso de vendagem que, também é uma realidade para os produtos derivados do
desenho, ndo podem encobrir outras reacGes provocadas em seus receptores. Dito de
outra forma, o sucesso das producgdes de Disney ou dOs Simpsons ndo pode ser
traduzido como meras respostas de povos subdesenvolvidos ou de
criangas/colonizadas, que, facilmente, aceitaram as imposicOes e estratégias sugeridas
pelo poder imagistico de suas produgdes. A maior acessibilidade aos meios de
comunicagdo massivos e mesmo o desenvolvimento econdmico e intelectual dos povos
dos paises entendidos como pertencentes ao terceiro mundo, apresentam uma nova
realidade para a analise das producbes audiovisuais. Talvez, uma realidade mais
antropofagica.

Sob essa premissa antropofagica, Aroldo de Campos elucida que o poema
oswaldiano deflagra, por meio de seu paisagismo, “um elemento critico, capta um

registro satirico dos costumes nacionais estratificados, detona uma capsula de humor

% DORFMAN, Ariel. Para ler o Pato Donald: comunicacio de massa e colonialismo. Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1980.



desagralizante, que ndo encontramos nos turisticos poemas brasileiros de Cendrars,
recolhidos em Feuilles de Route.”*® Além do humor desacralizante e da satira, a
antropofagia também se caracterizava pela desierarquizagdo também presente em Os
Simpsons e que marcaram 0 movimento modernista do inicio do século XX, no Brasil.
Segundo, Aroldo de Campos, “o canibal era um ‘polemista’ (do grego polemos = luta,
combate), mas também um ‘antologista’: s devora os inimigos que considera bravos,
para deles tirar proteinas e tutano para o rebustecimento e a renovacdo de suas
proprias forcas naturais...”*®? No Brasil, “0s canibais” entendidos como os brasileiros,
ja absorveram “proteinas” (recursos tecnicos e caracteristicas simpsonianas) suficientes
para polemizarem, ou reconstruirem imagens e situa¢ées, conforme suas conveniéncias.
Associada as nossas “for¢as naturais”, constantemente, 0s pressupostos antropofagicos
sd0 importantes para pensarmos o receptor como ativo e o proprio fato dos produtores
dos Simpsons rememorarem o carnaval, a malandragem e a cobra grande como
simbolos identitarios brasileiros. Muito antes da existéncia dOs Simpsons, Oswald
Andrade construia o movimento da antropofagia marcado pela satira, humor
desacralizante e a desierarquizacdo dos costumes. Ainda sobre essa questdo €

importante destacar que

a ‘Antropofagia’ oswaldiana — j& mencionei em outro lugar — é o
pensamento da devoracdo critica do legado cultural universal,
elaborado néo a partir da perspectiva sumissa e reconciliada do ‘bom
selvagem’ (idealizado sob o modelo das virtudes europé€ias no
Romantismo brasileiro de tipo nativista, em Gongalves Dias e José de
Alencar, por exemplo), mas segundo o ponto de vista desabusado do
‘mau selvagem’, devorador de brancos, antropdfago. Ela ndo envolve
uma submissdo (uma catequese), mas uma transculturacdo; melhor
ainda, uma ‘transvaloracdo’: uma visdo critica da histéria como
funcdo negativa (no sentido de Nietzsche), capaz tanto de apropriacdo
como de expropriacao, desierarquizacio, descontrucio.'®

Atendo-nos ainda a primeira metade do século XX, é sabido que o mito da
Cobra Grande foi nacionalizado pela imprensa brasileira, sobretudo, a partir da Semana
de Arte Moderna, de 1922. A utopia antropofagica, defendida por Oswald de Andrade ¢é

81 CAMPOS, Aroldo de. Da razdo antropofagica: dialogo e diferenca na cultura brasileira. In:
Metalinguagem e outras metas. Sdo Paulo: Perspectiva, 1992. p. 235.

182 1dem. p. 235.

183 1dem. p. 234-235.



fundamental para pensarmos as vinculagdes do Brasil com a selvageria: 0 mito da Cobra
Grande da Amazonia é apresentado, na poesia oswaldiana, como representacao regional
que se transformava em simbolo nacional. Nesse mesmo viés, ele afirma: Filhos do sol,

mae dos viventes. Encontrados e amados ferozmente, com toda hipocrisia da saudade, pelos
emigrados, pelos traficados e pelos touristes. No pais da cobra grande.'®

No trecho acima, o mito amazonico, fundamentado na busca do
primitivismo e no pressuposto de resgate a selvageria, Oswald de Andrade apresenta a
cobra grande como simbolo do Brasil. Trata-se de um reconhecido mito, em que uma
enorme sucuri ou jiboia saia dos rios para proteger ou punir pessoas da Amazonia. A
lenda diz que muitos igarapés ou furos amazénicos sdo formados pela Cobra Grande, e

que:

Na regido amazodnica, mais precisamente entre 0s povos ribeirinhos,
ela representa uma figura lendéria e fascinante, assumindo diversas
denominagdes: Boiuna, M&e d’Agua, Cobra Norato ou Boitatd. A
Boilna é considerada a rainha dos rios amazénicos e pode ter tido
origem no medo provocado pela serpente d’agua, que ataca o gado e
animais de estatura média, perto de rios e igarapés. Os indios ndo
registram culto a cobra, mas ela ndo deixa de existir como personagem
em suas narrativas lendarias.'®

As narrativas indigenas que fundamentaram a construcdo da mitificacdo da
grande serpente foram fundamentais para a construcdo das lendas caboclas e
influenciaram os intelectuais do modernismo da primeira metade do século XX. A

respeito de tal lenda, Luis da Camara Cascudo, em Lendas Brasileiras, enfatiza que:

No parand do Cachoeiri, entre 0 Amazonas e 0 Trombetas, nasceram
Honorato e sua irma Maria, Maria Caninana.

A mée sentiu-se gravida quando se banhava no rio Claro. Os filhos
eram gémeos, e vieram ao mundo na forma de duas serpentes

escuras.*®

A ideia biblica de filhos gémeos, ou irmaos que sdo opostos, € apresentada

como nas narrativas de Caim e Abel e Esal e Jacd, pois, a figura feminina Maria

184 ANDRADE, Oswald de. O Manifesto Antropofago. In: A utopia antropofagica. Sdo Paulo: Globo,
1995. p. 47

185 Disponivel em: <http://www.abrasoffa.org.br/folclore/lendas/cobragande.htm>. Acesso em: 01 mai.
2010.

186 CASCUDO, Luis da Camara. Informacao etnogréfica no romance Marajo. Diario de Natal. Natal, 3 de
maio de 1948. Coluna Acta Diurna. p. 27.




Caninana € a representacdo do mal, enquanto o homem, cobra Honorato é a
representacdo do bem. Da mesma maneira que, no livro do Génesis, a cobra,
conjuntamente com a figura feminina de Eva, é punida por Deus por sua culpa pelo
pecado original.

Apropriando-se da representacdo masculina da Cobra Grande, ou seja, da
cobra Honorato, Raul Bopp, participante da Semana da Arte Moderna (1922), produziu
a obra “Cobra Norato (1931)”, na qual é narrada a histéria do personagem Cobra
Norato, claramente fazendo aluséo a lenda da Cobra Honorato e Maria Caninana. Os
gémeos sdo retratados como o bem (representado por Honorato) e o mal (Maria
Caninana). Visivelmente influenciado por mitificacdes biblicas, o autor procura valer-se
do mito amazonense da Cobra Honorato para destacar valores modernistas como 0
nacionalismo. Integrante importante do movimento antropofagico, autor e obra se
destacam, a medida que procuram criar uma identidade nacional, ndo desprezando a
cultura estrangeira. O personagem principal mata Cobra Norato e veste sua pele para
percorrer melhor os caminhos amazénicos e, assim, casar-se com a filha da rainha
Luzia, roubando a amada da Cobra Grande.*®’

O inicio do século XX, marcado pelo movimento modernista e,
principalmente, pela obra, “Cobra Norato” transformou o mito amazonico da “Cobra
Grande”, representado também pelas personagens folcléricas “Cobra Honorato”, e sua
irm& “Maria Caninana”, em simbolo nacional.

Como ja exposto, a animalizagdo como parte constitutiva da criacdo de
personagens apresenta-se como caracteristica de producgdes animadas americanas,
principalmente das producdes de Walt Disney, como por exemplo, seus personagens
Mickey Mouse (um rato) e o Pato Donald. Em 1941, dez anos apds a publicacdo de
Cobra Norato, o Brasil, sob o julgo da politica de boa vizinhanga, estreitava suas
relacdes com os Estados Unidos. A representacdo simbolica do Brasil materializada pela
“Cobra” é (re)apresentada pelos produtores simpsonianos no século XXI. A ideia de dar
vida aos animais é apresentada nOs Simpsons como um fator secundario que, no
episodio o “Feiti¢o de Lisa”, ganha sentido quando Marge procura comprar um presente
para Maggie: animais empalhados a atacam, e a pequena cobra coral, conforme
mencionado, é apresentada como um perigo. Para ressaltar a selvageria, 0s animais ndo

se “humanizam”, diferentemente do que ocorre com Walt Disney, que, ao adotar aquele
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procedimetno, procura criar um mundo de fantasias para conduzir o espectador a uma
espécie de “fuga dos problemas reais”. Os Simpsons, ao contrario, procuram
superdimensionar traumas e problemas cotidianos existentes nas relacdes sociais, ou nos
paises que visitam.

A Cobra Grande reaparece, novamente, na Ultima cena do episddio “Feitico
de Lisa”, no qual o personagem Bart Simpson € engolido por uma delas, conforme

imagem abaixo:

Figura 39: Bart Simpson engolido pela “Cobra Grande” no Rio de Janeiro

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002).

Mesmo sendo Bart Simpson devorado pela serpente, o episodio
simpsoniano chega ao fim com o garoto Bart dangando carnaval dentro da cobra.
Embora apresentando um Brasil selvagem, o autor dOs Simpsons, Matt Groening,
destaca, nessa ultima cena do desenho, uma inofensividade do animal, a ponto de Bart
conseguir essa proeza. Seria uma forma de amenizar as muitas ironias e ridicularizacdes
apresentadas ao longo do desenho?

No episodio referido, a Amazonia e Rio de Janeiro, sem muitas distincGes,
sdo, constantemente, apresentadas como cidades simbolos do Brasil. Ao ser engolido,
no Rio de Janeiro, pela Cobra Grande, representacéo tipica da Amazonia, Bart Simpson
danga carnaval. Lembramos que, nos mitos amazonicos, a Cobra Grande €, geralmente,
apresentada como simbolo da protecdo, e, no caso da Cobra Norato, at¢ como um
simbolo bondoso e positivo; e € somente quando associada ao género feminino, que a



enorme serpente retratada como simbolo do mal, como quando guardava os arredores
do cativeiro de Homer Simpson na Amazonia. O vinculo do personagem masculino com
a cobra, porém, geralmente, também néo oferece perigo, ao contrario da passividade da
enorme serpente que engoliu Bart, e que tranquilamente danga em suas entranhas. A
ameaca da pequena cobra, que assusta Marge e Lisa quando estas a confundem com um
bracelete, apesar de aparentemente inofensiva, em comparagdo com a boiuna, coloca em
risco exatamente as personagens femininas da série. A serpente como representacao da
avareza, é orgulhosa, egoista, pecadora®® e aproxima-se das caracteristicas dos homens
da familia Simpson. Além disso, a simpatia de Bart pela maldade e pelas mulheres dos
programas infantis e do carnaval brasileiro explicam a felicidade do jovem Simpson em
ser engolido pela serpente. Além disso, no imaginario cristdo, a serpente representa a
esperteza, caracteristica marcante do personagem Bart Simpson. Pensado dessa forma,
encontramos uma sugestdo explicativa para o ataque das cobras no episddio estarem
direcionadas as personagens femininas, Lisa e Marge Simpson. Entretanto, a esperteza
também se encontra presente na vendedora de braceletes, personagem feminina
brasileira que vende as cobras, enquanto seus filhos saqueavam a familia Simpson.
Foram o racionalismo e o moralismo de Marge e Lisa Simpson que legitimaram a
inimizade com as cobras, enquanto que, a personagem brasileira, imbuida de mas
intencBes estabelece dominio e até vende os animais peconhentos enganando os turistas.

O carnaval, para Oswald de Andrade, ““é o acontecimento religioso da
raca.”'®® Os pressupostos antropofagicos, buscando o primitivismo brasileiro,
destacavam o gosto pelo 6cio e prazer da danga como virtudes naturais e originais.
Assim, em sentido de critica ao colonialismo, ele poetisa: “Nunca fomos catequizados.
Fizemos foi Carnaval. O indio vestido de senador do Império, f Fingindo de Pitt. Ou
figurando nas 6peras de Alencar cheio de sentimentos portugueses.”®® Em Os
Simpsons, porém, a danga de Bart, no final do episddio, ironiza o pressuposto de
identidade do brasileiro, ao identificar a cultura carnavalesca e a cidade do Rio de
Janeiro como simbolos de selvageria. Portanto, € retomada a idéia de um Brasil

selvagem, assim como acontece em outras producdes americanas.
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A ideia oswaldiana de “fazer carnaval” com os portugueses, na atualidade,
pode ser comparada a ameaca que 0S meios de comunicacdo alternativos,
principalmente a Internet, oferecem as autoridades, celebridades e a muitas empresas. A
linguagem simpsonizada serve de instrumental para diversas criticas. Assim, as atitudes
e a pluralidade de recepcdes estdo um pouco mais popularizadas; amplia-se, portanto, as
possibilidades de utilizarmos as criticas as imagens de Brasil apresentadas em desenhos
pelas telas de televisdo ou computador pessoal. Considerando o inegavel poder das
aparelhagens técnicas de producdo de som e imagem, é possivel reconstruirmos,
continuamente, imagens diferentes do Brasil, as quais poderdo ser Uteis para a

transformacé&o e melhoria da sociedade.



CAPITULO 3

3. Recepcdo com (re)significacdo: didlogos “simpsonizados” sobre a realidade

politica e social brasileira

Homer: _ Eu ndo estava mentindo! Estava
escrevendo ficcdo com a boca. *' (Os
Simpsons — Homer Simpson)

Na televisao brasileira, o0 humor ganhou impulso a partir da segunda metade
do século XX. Desde 1950, quando Assis Chateaubriand fundou o primeiro canal de
televisdo do Brasil e da América Latina, a Rede Tupi, programas humoristicos fizeram
parte da preferéncia das programagdes de TV. Um dos maiores destaques foi a série de
maior longevidade humoristica e televisiva apresentada ao vivo, no Brasil e no mundo,
Os Trapalhdes.*®?A partir de tal perspectiva, é conveniente constatar que Os Simpsons,
ao desembarcarem no Brasil, como série animada, apresentada em 1990, pela TV
Globo, inseria-se em uma historica programacao humoristica da televisdo brasileira, fato
que contribuiu para os vinte e um anos da apresentacdo do desenho, completados em
2011.

Humoristas como Mazzaroppi, Tido Macalé (Augusto Temostocles da Silva
Costa), Didi (Renato Aragéo), JO Soares e diversos outros, compdem, devido ao sucesso
dos programas televisivos dos quais participavam, parte do imaginario dos brasileiros.
N&o sdo poucos os telespectadores que se referem as programacdes televisivas,
destacando a importancia dos mesmos em termos de trazer divertimento, levantar

problemaéticas e fazer rir das atribulagdes da vida.

9 Frase classica do personagem Homer Simpson utilizada pelo Jornal do Brasil, no dia 30 de marco de
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J6 Soares, por exemplo, representou 0 mordomo Gordon da Familia Trapo,
ficgdo construida a partir do filme A Noviga Rebelde (The Sound of Music, musical de
1965, baseado na histéria de uma familia alemd, os VVon Trapp, dai 0 nome do programa
da Rede Record, no inicio da Segunda Guerra Mundial e no periodo da invasdo de
Hitler a paises europeus), que foi sucesso durante a década de 1960, e que trazia uma
hilariante sétira sobre uma familia de classe média alta.'®* A 16gica do uso das familias
para a producdo humoristica televisiva, tipica das producfes americanas, chegava as
telas brasileiras e caracterizaria também, Os Simpsons.

Neste capitulo optamos por nos ater a analise de Os Trapalhdes, devido as
similitudes existentes, em relacdo a formato e caracteristicas, entre Os Simpsons e essa
série brasileira, para enfatizar que a carnavalizacdo, a inversdo da ordem, o apelo a
sexualidade e aos preconceitos raciais e de regido para regido aproximam as duas
producdes. A importancia de tal aproximacdo, remonta, principalmente, ao fato de que
Os Trapalhdes, apos passarem pela TV Excelsior, de Sdo Paulo, em 1966, pela TV
Record e pela TV Tupi, em 1977 se transferiram para a TV Globo, onde tiveram
programacdo ininterrupta até 1990. A longevidade, a apresentacdo dessa Série em
horario nobre, a predominancia do programa na Rede Globo faz com que,
principalmente, Os Trapalhdes, somado as demais programacfes humoristicas, criam
um ambiente propicio para o posterior sucesso dOs Simpsons, a partir de 1990. A
coincidéncia das datas de finalizagdo do programa Os Trapalhdes, mesmo com a
sequéncia de Renato Aragédo (Didi) em outros programas da Rede Globo, com o inicio
das apresentagdes dOs Simpsons, no Brasil, também, nos chamou a atencéo.

Ao analisar “O Quartel Trapalhdo”, Waldomiro Vergueiro afirma que a
perspectiva de subversdo humoristica e apelo carnavalesco sdo tradigdes inventadas na
televisdo brasileira, via humor. Nesse viés, a formula de desafio e descrédito da
autoridade comungava com o contexto de critica humoristica a ordem militar vigente na
politica brasileira, entre os anos de 1964 a 1985. Destaca, ainda, um ponto
importantissimo para pensarmos Os Simpsons, e sua proposicdo de uma politica
incorreta.

Nesse sentido, elucida que Jodo Ubaldo Ribeiro (2005) fez criticas ferrenhas

ao movimento do politicamente correto, enfatizando que tal movimentagéo eclodiu nos
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anos 1980, a partir das universidades, como um cddigo de conduta apoiado pela
Secretaria dos Direitos Humanos, e caracterizado na sociedade como um conjunto de
regras e posturas a serem aplicadas nos discursos escritos e orais, em relacdo ao
tratamento de determinados atores e grupos sociais. Como exemplificacdo de tal
politica, cita o movimento negro que, por meio do termo politicamente correto
afrodescendente, tentou retirar o peso da cor na construcdo histérica do racismo.
Atentando as questdes de linguagem, pela via escrita, oral ou imagética, tais premissas
foram criticadas pelo humor televisivo e, nOs Trapalhdes, os personagens, no caso do
negro, principalmente Mussum, procuravam burlar a ordem linguistica estabelecida. Tal
nocao é cara para nossa analise dOs Simpsons, porque a simpsonizacéo, apresentada no
primeiro capitulo, caracteriza-se pela apresentacdo humoristica do “politicamente
incorreto”.

Sobre essa tendéncia, Waldomiro Vergueiro, inspirado em Foucault, afirma

que o politicamente incorreto é

(...) um movimento tdo diversificado quanto anérquico, cuja Unica
regra era a oposicao ao modo contido tipico do politicamente correto.
O carater imprevisivel do humor esbarra na busca pela previsibilidade
do movimento, na anulagdo do risco, na neutralizagdo dos discursos e
os derruba a todos de um s golpe.*

A caracterizagdo do humor politicamente incorreto é uma tendéncia,
também utilizada nOs Simpsons, cuja incidéncia é, propositalmente, frequente na
apresentacdo dos episodios. Assim, tal como Os TrapalhGes apresentavam,
humoristicamente, 0s preconceitos nacionais e as criticas a ordem estabelecida nos
tempos da Ditadura Militar (1964-1985) no Brasil, os produtores dOs Simpsons
procuram apresentar, de forma politicamente incorreta, as problematicas da
globalizacdo, como o culto as celebridades, a dependéncia aos meios de comunicagao
massivos, as rivalidades e “tradigbes” nacionais e, mesmo, questdes relacionadas a

personalidades politicas. A esse respeito, Chantal Herskovic destaca que o desenho

(...) € tipico do periodo ‘p6s-modernista’ o ataque as instituicdes, tal
como a série Os Simpsons faz em relacdo ao sistema de governo norte-
americano, ao sistema de salde publico e privado e as grandes
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corporagdes, como as companhias telefénicas e a industria de energia
nuclear, além das artes. Porém, com os rapidos avangos tecnol6gicos
ja ndo ha exatamente um otimismo, como ocorria em producles
anteriores a série, e sim um olhar critico a respeito da globalizagdo —
consequéncia desse avanco -, e uma certa frustracdo em relagdo a
rapidez com que equipamentos eletronicos e digitais se tornaram
obsoletos ou ao alto custo para aquisicio dessa tecnologia.**®

Além de obsoletos e de alto custo, tais equipamentos podem ser desastrosos,
como satirizados no episodio “No dia das bruxas XI1”, quando os Simpsons se mudam
para uma “Casa Rob6”, titulo do capitulo. Nela, eles se veem controlados pela casa e a
construgdo tecnologica, o robd, que se apaixona por Marge e tenta matar Homer
Simpson. Na luta contra a maquina, a familia consegue, ao fim do episédio, vencé-la. A
casa tecnologica € uma referéncia satirica a0 computador psicético e sexualmente
agressivo de “Uma Odisséia no Espago”.'*

As inferéncias sobre as lutas da familia e das problematicas cotidianas
provenientes dos avangos da tecnologia dos meios de comunicagdo massivos, também,
fizeram com que Homer Simpson chegasse a criar um site polémico sobre a vida dos
habitantes de Springfield. Nesse vies, € apresentada, pelos autores dos Simpsons, a
perspectiva do uso da Internet para suscitar problematicas que alteram o cotidiano dos
cidaddos. A cidade de Springfield serve como mimese do ambiente em que a maioria
dos cidaddos globais vive, no que diz respeito ao uso da Internet e a facilidade de
criacdo de sites, com frases e imagens que podem trazer transtornos e transformar
sociedades. A propria Marge Simpson chegou a sentir-se seduzida por jogos de fantasia
com avatares, ilustrando o que ocorre com inumeras pessoas que se debrugcam horas
jogando, virtualmente, games que procuram criar uma identificacdo do personagem real
com o ficcional, por meio dos recursos da computacdo. Interessante que nos casos
supracitados, Homer, apesar de sua ignorancia, ou, talvez, por isso mesmo, é quem
consegue lutar contra os avancos dos meios de comunicagdo, ou se apropriar deles, para
utiliza-los de forma provocadora contra os demais personagens de Springfield, enquanto
Marge Simpson € apontada, na maioria das vezes, como seduzida e mais fragilizada
diante das mudancas da comunicagéo, veiculadas pelas producdes dos Simpsons de
1987 a 2011.
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Com a chegada da Internet, os membros da familia Simpson, principalmente
Bart e Homer, ganham uma condicdo de atividade maior, pois de personagens passivos
e seduzidos pela televisdo, mostram-se ativos em relagdo as possibilidades que a
Internet pode Ihes proporcionar, principalmente, quando comparados a Marge Simpson.
Comentando a respeito do envolvimento dOs Simpsons com as novas midias, Herskovic

ressalta que:

além da televisdo, as outras formas de midia estdo presentes no
programa: o radio, a estacdo KBBL, da qual Bart Simpson ganha um
elefante em certa ocasido, as animacdes de Comichdo e Cocadinha,
gue estdo presentes na televisdo, no cinema e em merchandise, 0s
diversos anuncios satiricos espalhados pelos ambientes que o0s
personagens freqiientam e a Internet, em que Homer Simpson uma vez
chegou a criar um site polémico sobre a vida de certos habitantes de
Springfield e em que Marge ficou viciada em um jogo de fantasia de
avatares."’

O site criado por Homer Simpson tinha o intuito de revelar os problemas e
segredos das pessoas de Springfield, ou seja, os produtores de Os Simpsons sugerem 0
uso da Internet para abordar problematicas sociais vivenciadas cotidianamente. Como
caracteristica da Simpsonizacdo, a FOX criou o site preferido de Homer, transpondo-o
do episddio para o ciberespago da Internet, outra caracteristica marcante da série. De
forma semelhante a um “Mr. X”, Homer, meio que escondendo a sua identidade, se
sente a vontada para fazer vérias criticas; duas delas nos chamaram a atengéo, conforme

destacamos a seguir:
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Figura 40: Site “Mr. X” — Homer critica prefeito ficcional Quimby

Fonte: disponivel em: <http://www.mrxswebpage.com/dirtypool.htm>

Na mensagem acima, Homer Simpson representa um internauta ativo que
busca, por meio da Internet, criticar o prefeito Quimby, da cidade ficticia de Springfield,
enfatizando que ele é corrupto, ndo cuida dos problemas urbanos da cidade e utiliza o
dinheiro publico para se divertir. Outra mensagem que nos chamou a atengdo foi a
critica de Homer as rosquinhas vendidas pelo imigrante indiano, representado pelo
personagem Apu. Homer afirma que o indiano vende rosquinhas velhas e
emborrachadas.

Temos ainda no site “Mr. X” criticas a policia da cidade, ao
sensacionalismo e aos lucros do Sr. Burns. Ou seja, o site Mr. X ilustra a nocéo dos
produtores dos Simpsons sobre a utilizacdo da Internet como instrumento de critica
social, defende a ampliagdo de sua acessibilidade e sugere que a inspiracdo que as



criticas simpsonizadas tem nesse contexto serve de ajuda para seus espectadores que séo
provocados a se tornarem ativos, posto que, até mesmo um Homer Simpson conseguiu
provocar transtornos e mostrar as mazelas da sociedade ficcional de Springfield. Porém,
a denuncia de Homer Simpson, referente ao caso de Apu, pode ser interpretada como
preconceituosa, e com um certo tom de “fofoca”, pois, mediante ndo comprovacéo,
Homer expde o personagem publicamente na Internet. Lembramos que, diferentemente
do que faz com o prefeito Quimby, a imagem de Apu € apresentada no site, tornando a

critica ao personagem estrangeiro € mais agressiva, conforme percebemos a seguir:

N“' All The Muck
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Figura 41: Site “Mr. X” Critica de Homer ao personagem indiano Apu

Fonte: disponivel em: <http://www.mrxswebpage.com/bagels.htm>

A série satiriza, também, celebridades instantaneas. Bart Simpson chegou a
conquistar um emprego na televisdo como ajudante do palhaco Krust, depois de roubar

um doce para o palhago. Cabe lembrar que o personagem brasileiro simpsoniano



Ronaldinho, do episodio “O feitico de Lisa” (2002), também conseguiu dinheiro de
forma similar. Apos a conquista de Bart, em um show de piadas, ele derruba todo o
cendrio e diz: “Eu ndo fiz isso!””. Como todos os personagens telespectadores da cidade
de Springfield tinham assistido ao erro ao vivo, a frase de Bart tornou-se famosa e lugar
comum entre os garotos da cidade ficcional simpsoniana.’® Nota-se, com isso, como os
produtores dOs Simpsons, além de satirizar o papel da midia, ao mesmo tempo,
adotando o estilo politicamente incorreto, faz com que personagens com desvios morais
se projetem a partir da televisdo. Assim, longe de ser retilinea, a ironia simpsoniana
pode ser vista como um campo que comporta variadas possibilidades. Se, por um lado,
ao adotar a televisdo como veiculo preferido das persongens, o desenho pode reforcar
uma cultura predominante sobre a relevancia desse meio de comunicagéo e, por outro,
as criticas e ridicularizacdes contidas nas séries podem voltar-se contra 0s proprios
mecanismos de seducdo que tém funcionado como receita de sucesso para o desenho.
Mais do que isso, como ndo ha mecanismos que assegurem fidelidade ou sintonia fina
entre produtor e receptor, tal postura pode suscitar no telespectador um carater maior de
criticidade que, somando-se a facilitacdo do acesso aos meios de comunicagdo
massivos, sobretudo a Internet, podem servir de instrumento linguistico para critica e
para a participacdo politica, ameagando determinadas ordens estabelecidas. Para tanto, é
prudente lembrar que em todas as temporadas do desenho existe uma mengéo a bruxaria
que, no mundo medieval, atuava a deriva da ordem instituida e era entendida como
ameaca. Portanto, mesmo sem perder de vista que Os Simpsons € um entretenimento
lucrativo, gerador de capital para grandes empresarios, € necessario reconhecer,
também, esse paradoxo que possibilita torna-lo instrumento potencial de criticas ou de
mudancas, especialmente quando apropriado de forma livre ou autbnoma, seja pela via
da Internet, seja por outras formas de manifestacdo social. Dito de outra forma, as
mensagens conteudisticas do desenho, ressignificadas pelos telespectadores, ganham
dimensoes dificilmente imaginadas por seus idealizadores ou responsaveis, a partir da
narrativa que eles produziram.

A exemplo do que ocorre na ficcdo simpsoniana, a influéncia das
programac0es televisivas junto a opinido publica brasileira, e vice-versa, tém sido

reconhecidas por diferentes agentes sociais, ganhando a atencdo de variadas areas do
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conhecimento. Com a retomada das elei¢des diretas no pais, a partir de finais da década
de 1980, ganhou destaque a importancia da televisdo para o sucesso eleitoral daqueles
que disputaram os pleitos em diferentes lugares do pais. Coincidentemente, entre 0s
anos de 1989 a 2011, as vinte e uma temporadas da série Os Simpsons passaram a
compor o cotidiano de muitos brasileiros. Com a progressiva popularizacédo da televisdo
e, nos ultimos anos, da Internet, a relagdo entre o desenho e seu publico ficou mais
intensa. Por uma ironia nada ficcional, no decorrer desses anos, as praticas amareladas
politicamente incorretas ganharam relevo na politica nacional, com destaque para 0s
escandalos de corrupcdo, material fértil para as insinuagdes dos autores dOs Simpsons,
as quais incomodaram politicos, como Fernando Henrique Cardoso, em 2002. Alias, foi
0 proprio ex-presidente do Brasil quem afirmou que “a Globo era uma das institui¢oes
de poder no Brasil e sempre houve certo sentido nisso, porque o poder da televisdo é
muito grande.”*%

Em relacdo a influéncia da Rede Globo de Televisdo na politica brasileira,
Venicio A. de Lima argumenta que a emissora outorgada em 1958, no governo de
Juscelino Kubstichek, e inaugurada em 1965, em tempos de ditadura militar (1964-85),
projetou-se, aproveitando-se de concessGes politicas, investimentos privados e
associagdo com a empresa americana Time Life, passando a exercer uma grande
influéncia em varios momentos da politica brasileira nas Ultimas décadas. Sobre

episadios politicos que marcam a influéncia da emissora, o autor enfatiza:

Uma relagdo preliminar poderia incluir desde o papel de legitimadora
do regime militar, passando pela tentativa de interferéncia nas elei¢des
para governador do Rio de Janeiro, em 1982; pela autocensura interna
na cobertura da primeira greve de petroleiros, setor considerado de
seguranca nacional, 1983; pelo boicote & campanha para realizagdo de
eleicBes diretas, em 1984; pela campanha de difamacdo contra o ex-
ministro da Justica lbrahim Abi-Ackel, em 1985; pela acédo
coordenada na Constituinte de 1987-1988; pela interferéncia direta na
escolha do ministro da Fazenda do presidente José Sarney, em 1988;
pelo apoio a Fernando Collor de Mello expresso, sobretudo na
reedicdo do ultimo debate entre os candidatos no segundo turno das
eleicbes presidenciais de 1989 e, depois, pelo apoio tardio ao
movimento do impeachment, em 1992; pela campanha de difamacéo
do entdo ministro da Salude, Alceni Guerra, em 1991-1992; pelo apoio

1% Citado por Venicio A. de Lima. Globo e politica: “Tudo a ver”. In: Rede Globo: 40 anos de poder e
hegemonia. Valério Cruz Brittos, César Ricardo Silveira Bolafio, (org.). Sdo Paulo: Paulus, 2005. p. 103.



a eleicdo e a reeleicdo de Fernando Henrique Cardoso nas eleicBes
presidenciais de 1994 e 1998, entre varios outros.”®

Como fica perceptivel, inGmeros episddios marcam a relacdo da Rede Globo
com a politica em periodos em que a emissora avangava em seus investimentos de
modernizagdo para construir o “império dos Marinho” e sua hegemonia nos meios de
comunicagdo massivos.

A partir desse ponto, é importante para nossa investigacdo destacar o caso
da interferéncia dessa emissora nas eleicdes para governador do Rio de Janeiro em
1982, denominado caso Proconsult, que era a empresa encarregada de processar a
contagem de votos da referida eleigdo, cujo principal programador era um oficial da
reserva do Exército, instituicdo politica que tinha vinculo direto com a Rede Globo.
Para esclarecimento, ressaltamos que “a Proconsult havia desenvolvido um programa
capaz de subtrair votos de Brizola e adicionar votos para Moreira Franco.”?®* A Rede
Globo, apoiadora de Moreira Franco, ao divulgar os resultados da apuragdo oficial,
emprestaria credibilidade a fraude. Porém, os organizadores da fraude ndo contavam
com os boletins emitidos pelo Tribunal Regional Eleitoral que utilizou o servico e a
organizacdo do Jornal do Brasil, juntamente com suas duas prestigiadas emissoras de
radio AM e FM. Os resultados foram apresentados de forma extremamente diversa e, ja
alertado sobre a fraude, Leonel Brizola, também, desenvolveu uma contagem propria.
Assim, Brizola denunciou a trama para varios outros 0rgaos de imprensa, impedindo a
fraude e vencendo as eleicbes. Para tentar se desvencilhar da problematica, tempos
depois, no livro Jornal Nacional, publicado pelo projeto Meméria Globo, a
responsabilidade do caso foi atribuida a problemas metodolégicos do sistema de
apuracdo do Jornal O Globo.

Chama-nos atencdo também, o uso de outros recursos midiaticos, como o
radio, o Jornal do Brasil e o computador pessoal do préprio candidato os quais,
associados, conseguiram combater e evitar a fraude, legitimando a vitoria de Brizola.
Esse episodio é significativo para ilustrar as posturas adotadas pela Rede Globo de
Televisdo (detentora dos direitos de apresentagdo dOs Simpsons no Brasil, na maior

parte do tempo em que o desenho esteve no ar), sobretudo, no que diz respeito ao uso

200 | IMA, Venicio A. de. Globo e politica: “Tudo a ver”. In: Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia.
Valério Cruz Brittos, César Ricardo Silveira Bolafo, (org.). Sdo Paulo: Paulus, 2005. p. 104.
21 |dem. p. 105.



das tecnologias midiaticas para as disputas politicas, para além da visivel propaganda
eleitoral.

Convém ainda elucidar que o livro do Jornal Nacional, produzido pelo
projeto  Memoria Globo, claramente procurou cumprir a tarefa de minimizar a
problematica, estratégia utilizada muitas vezes, pelo proprio Jornal Nacional, cujos
responsaveis tém-se omitido ou desconsiderado informacgdes importantes da realidade
nacional ou internacional®®®. O autor Venicio A. de Lima, citando Albérico de Souza

Cruz, enfatiza que:

Tenho todos os motivos para acreditar que muitos profissionais da TV
Globo com quem tive a honra de trabalhar (...) ndo tinham
conhecimento da operacdo para coonestar a fraude. Porém, acima
deles, ‘algumas pessoas’ (sic) das Organizagdes Globo se dispuseram
a ter um papel mais importante para tirar a vitoria de Brizola do que
teve a Rede Fox de televisdo para eleger George Bush presidente dos
Estados Unidos em 2000.2%

Ou seja, essa semelhanca entre as redes Fox e Globo, esta, ndo por acaso
detentora dos direitos de producdo dOs Simpsons e de veiculacdo do desenho no Brasil,
seria mera coincidéncia?

Por tudo isso, aspectos anteriormente destacados, como a tradi¢cdo de
programacgOes humoristicas no pais, o poderio politico da Rede Globo e do Jornal
Nacional, as incongruéncias e os diferentes usos dos meios de comunicagdo massivos,
inclusive, desafiando multinacionais e seus representantes, parecem compor pontos
importantes para refletirmos sobre a relagdo dOs Simpsons com a politica brasileira.
Para tanto, destacaremos, na sequéncia, algumas representagdes simpsonizadas sobre
personalidades nacionais, com destaque para os ex-presidentes do Brasil Fernando
Henrique Cardoso (1994-2002) e Luiz Inacio Lula da Silva (2002-2010) e os midiaticos

“globais” Galvéo Bueno e Willian Bonner.

202 Exemplica isso a atuacdo da Rede Globo na campanha das Diretas J4, tema abordado no livro: LIMA,
Venicio A. de. Globo e politica; “Tudo a ver”. In;: Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia. Valério
Cruz Brittos, César Ricardo Silveira Bolafio, (org.). Sdo Paulo: Paulus, 2005.

23 |LIMA, Venicio A. de. Globo e politica: “Tudo a ver”. In: Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia.
Valério Cruz Brittos, César Ricardo Silveira Bolafio, (org.). Sdo Paulo: Paulus, 2005. p. 109.



3.1. Pensar o Brasil a partir de Os Simpsons

As (re)significagbes ocorridas apds a apresentacdo no Brasil do episodio
dOs Simpsons “O Feitico de Lisa” e a veiculagdo de suas imagens e reportagens na
Internet, tornaram-se referéncias fundamentais para a reflexdo sobre as caracteristicas
simpsonianas, aqui “simpsonizagdo”, conforme denominamos no primeiro capitulo.
Abordar acerca das representagdes de Brasil, relativas aos governos de Fernando
Henrique e Lula, é importante para relacionarmos os dialogos politicamente incorretos
dOs Simpsons a sua recepcao pelos telespectadores ou internautas, com énfase em
reflexdes sobre o Brasil e os brasileiros nos ultimos 21 anos.

Por seu lado, as referéncias as personagens midiaticas Galvdo Bueno e
Willian Bonner possibilitam discutir sobre a importancia da Rede Globo de Televisao e
0s seus significados entre as midias brasileiras nas Gltimas décadas, principalmente, a
partir das projecOes das imagens simpsonizadas.

Sob esse aspecto, cabe esclarecer que, para alguém motivar-se a
“transformar-se”, ou criar uma imagem associando-a a um Simpson, é necessario,
primeiramente, que o desenho tenha chamado sua atencdo. Para isso, uma das principais
maneiras de propagacgao dessas imagens simpsonianas €, sem ddvida, os investimentos
do empresario Murdoch, conforme discutido anteriormente. Além das inferéncias ao
passado americano, sobretudo o vinculado a guerras, nos anos de 1960, a personalidades
politicas e celebridades, os produtores dOs Simpsons procuraram ironizar autoridades,
celebridades, problemas e mitos de outros paises procurando, por meio de tais ironias
conseguir popularidade, mantendo o padrdo da série. O distanciamento entre o desenho
e a (re)producgdo, ou (re)significacdo, de imagens simpsonizadas de Brasil e dos
brasileiros que procuraremos analisar nesta parte do trabalho. Entendendo tal estratégia
como um recurso de divulgacdo e manutencao da série em escala global, durante mais
de duas decadas, destacamos, a seguir, alguns desdobramentos da veiculacdo da série
com repercussdo inclusive em outros paises, nos quais as ironias simpsonianas
provocaram diversificadas reagOes. Para isso, partimos do suposto de que a
simpsonizagdo ndo deve ser traduzida como mero recurso de dominagao, posto que, em
contrapartida pode, também, servir como recurso linguistico-imagetico para

telespectadores e internautas externarem suas insatisfagdes.



3.1.1 “Cala a boca Galvao”
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Figura 42: “Cala a boca Galvéo”

Fonte: disponivel em: <http://fernandabarbosa.files.wordpress.com/2010/06/cala-boca-
galvao.jpg?w=570&h=427>

“Cala a boca Galvdo”?®, depois de ser veiculado no New York Times e no
jornal El Pais, o episddio que envolvia criticas ao narrador esportivo da Rede Globo de
Televisdo, Galvao Bueno, foi “simpsonizado”. Como a campanha se propagou pelo
“Twitter”, foi naturalente veiculada na Internet. Conforme divulgado pelo jornal diario
de Sao Paulo, Matt Groening poderia inserir Galvdo Bueno em um dos proximos
episédios dOs Simpsons, noticia ndo confirmada pela FOX TV?®. Antecipando-se a

206

essa possibilidade, a imagem acima, produzida por internautas™" apresenta a sensacéo

204 segundo a Revista Veja, principalmente no dia 15 de junho de 2010, mais de 9 milhdes de brasileiros
cadastrados no Twitter j& demonstraram, nesta quinta-feira, insatisfagdes contra Galvdo Bueno. Durante a
abertura da Copa do Mundo, na Africa do Sul, o narrador da Rede Globo foi alvo de criticas na rede de
mensagens de até 140 caracteres. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/blog/vida-em-rede/twitter/cala-
boca-galvao-topico-mais-discutido-no-twitter/>. Acesso em: 20 de dez. de 2010.

205 Disponivel em: <http://diversao.terra.com.br/tv/noticias/0,,014513597-E112993,00-
Galvao+Bueno+sera+mencionado+em-+novo+episodio+de+Simpsons.html>. Acesso em: 08 mar. 2011.
208 Disponivel em:

<http://www.google.com.br/imgres?imqurl=http://1.bp.blogspot.com/ K85I1fm8hXcw/TCGSsiW7oRI/A




da Internet, com Bart Simpson escrevendo no famoso quadro negro: “ndo vou mais
twitar “Cala a boca Galvao”. O olhar de indignacdo do “pestinha” Bart, caracteristico
das introdugbes simpsonianas, pode estar vinculado a uma das versfes das
ressignificagdes da frase que se transformou em uma campanha de protecdo para uma
ave apelidada de “Galvdo”, ou mesmo, poderia sugerir que Bart € um simpatizante do
locutor Galvdo Bueno. Independente das intenges ou possiveis posicionamentos de
Bart Simpson, o fato € que esse “rapido” fendmeno da Internet representava uma critica
a Rede Globo de Televisdo e ndo apenas aos comentarios desnecessarios do seu
principal locutor esportivo em suas transmissdes, ou a uma campanha para protecédo de
uma ave. A Rede Globo, incomodada com as criticas e com a possibilidade de seu
principal locutor compor episddios simpsonianos, declarou, no dia 15 de junho de 2010,
no programa “Central da Copa”, que a campanha néo tinha vinculo algum com Galvéo
Bueno mas sim com um péassaro em extingdo. Tentando tornar risivel a reportagem, o
apresentador Tiago Leifert, procurou esclarecer que *“Cala” seria traduzido como
“Salve” e galvado seria 0 nome de uma ave brasileira tipica, cujas plumas sdo vendidas
no carnaval. A mensagem serviria para que o cientista brasileiro ajudasse na
preservacdo da ave. O reporter global conduziu e narrou a reportagem, esclarecendo que
alguns estrangeiros haviam criado um golpe para motivar demais pessoas a escrever a
frase pela Internet. Colocou o0s internautas como vitimas de uma fraude que em nada
vinculava a imagem do conhecido locutor da Rede Globo. Interessante é que, N0 mesmo
programa, ele chamou Galvao Bueno , “ao vivo”, e ele disse que também ajudaria na
campanha. Porém, quando pediu aos participantes do programa para que dissessem
“Cala a boca Galvao”, muitos hesitaram por alguns instantes, antes de pronunciarem a

frase.?"’

AAAAAAAFXU/7Jxvn3ndrtk/s1600/cala-boca-galvao-
simpsons.jpg&imgrefurl=http://aragondavid.blogspot.com/2010/06/calabocagalvao-nos-simpsons-mais-
uma.html&usg=__ XOQpoJwg 4H4HUdbyb4lVCdDa7Pk=&h=400&w=598&sz=63&hl=pt-
br&start=9&zoom=1&um=1&iths=1&tbnid=VKzlvpz4gXKomM:&tbnh=90&tbnw=135&prev=/images
%3Fq%3Dcala%2Ba%2Bboca%2Bgalvao/%2Bo0s%2Bsimpsons%26um%3D1%26h1%3Dpt-
br%26rls%3Dcom.microsoft:*:|E-SearchBox%26r1z%3D117GPCK_pt-brBR331%26ths%3Disch:1&ei=-
m13TYfqloOEtgfkmgmiBg>. Acesso em:; 10 mar. 2011.

27 \fer video do programa Central da Copa, apresentado no dia 15 de junho de 2010 em:
<http://www.youtube.com/watch?v=enGB_rXzves>. Acesso em 09 de mar. de 2011.




A partir do episddio “Cala a boca Galvédo”, inumeros internautas buscaram

1,208

fazer a campanha “um dia sem Rede Globo”*™", cujo slogan é possivel observar na

imagem a seguir.

dio onde o Twitter demonsirou ser o voz do povo.

1diu onde os brasileiros demonstraram sua forgo.
nova era da comunicagao chegou!
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Figura 43: Um dia sem globo

Fonte: disponivel em: <http://quecorralavoz.com/wp-content/uploads/2010/06/21diasemglobo.jpg>

Conforme revela a imagem, o “Twitter” foi utilizado para demonstrar a
insatisfacdo de mais de 9 milhGes de brasileiros pela hegemonia da Rede Globo,

° ¢ a Tadeu

movimento que se propagou a partir de criticas a Galvdo Bueno®
Schmidt?’®. Como a campanha internacionalizou-se rapidamente, a situacdo foi

“simpsonizada”. Depreendem-se, a partir de entdo, duas questdes: 1) o Twitter e a

208 A imagem pode ser encontrada em: <http://portalexame.abril.com.br/tecnologia/noticias/internautas-
lancam-campanha-dia-globo-twitter-572462.html>. Acesso em 08 de jul. de 2010.

9 Carlos Eduardo dos Santos Galv&o Bueno, mais conhecido como Galv&o Bueno (Rio de Janeiro, 21 de
julho de 1950), é um narrador, radialista e apresentador esportivo brasileiro. Atualmente, Galvao trabalha
para a Rede Globo. Ele € muito conhecido por narrar para brasileiros momentos relevantes do esporte
nacional, como o tetracampeonato e o pentacampeonato mundial da Sele¢do Brasileira de Futebol, os
titulos mundiais de Férmula 1 e o acidente fatal do piloto brasileiro Ayrton Senna, além de varios Jogos
Olimpicos da era moderna. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Galv%C3%A30_Bueno>.
Acesso em: 09 de marco de 2011.

219 Emanuel Tadeu Bezerra Schmidt, apresentador que trabalha na Rede Globo de Televiso, desde 1997,
em 2010 e 2011 trabalha como apresentador do Fantéastico. Apds um desentendimento entre Dunga,
técnico da selecdo brasileira de futebol e Alexadre Scobar, colega de trabalho de Tadeu Schmidt, ele
teceu criticas ao técnico da selecdo. Os internautas criaram o0 “Cala a boca Schmidt”, que superou seu
predecessor nos acessos ao Twitter, porém ndo foi possivel associar tal critica a nenhuma ave brasileira.
Porém, em tom de simpsonizagao alguns usuarios disseram que a campanha era para salvar algum tipo de
macaco. Ficou evidente o desgaste da Rede Globo de televisdo na Copa do Mundo de Futebol em 2010.
Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Tadeu_Schmidt> . Acesso em: 09 de marco de 2011.




propria nocdo de apresentar criticas na Internet a partir de personagens e do humor
simpsoniano demonstram que esse tipo de recepgdo ativa tem ligacbes com o0s
mecanismos de comunicacao que rapidamente se popularizam no século XXI, ou seja, a
Internet e seus locais de relacionamentos como o Twitter, Orkut, os blogs e outras.

Sob essa perspectiva, 0 humor amarelado dOs Simpsons & comumente
utilizado para “aquecer” debates que referem-se a personalidades, empresas ou
episodios sobre o Brasil ou que tenham carater internacional; 2) em tempos de avangos
tecnologicos dos meios de comunicacdo, formagdo de oligopolios nas industrias
culturais globais e culto a personalidades do mundo midiatico, 0 aumento do nimero de
possibilidades de manifestagbes e criticas contra tais hegemonias que marcam a
sociedade contemporanea proliferam por meio de novos softwares e instrumentos
comunicacionais virtuais de longo alcance, com a mesma intensidade. Nas duas Gltimas
décadas, a série Os Simpsons proliferou-se lucrativamente pelo mundo.

As representacfes que caracterizam 0s personagens simpsonianos presentes
no cotidiano de milhares de pessoas, podem servir de instrumentos critico-
comunicativos. Estes mesmos instrumentos podem ser utilizados para criticar familias
que, assim como a familia Simpson, vivem em funcéo da televisdo. A simpsonizacao,
portanto, serve como um instrumento de comunicacéo, cuja criticidade amarelada ja é
facilmente interpretada em nivel nacional e internacional. Apenas um desenho
produzido ha mais de 20 anos e abordando temaéticas atuais pode desafiar as antigas
nogdes de familia, inspirando internautas a utilizarem a linguagem simpsonizada para
desafiar a hegemonia da Rede Globo de Televisdo, protesto veiculado na manifestacdo
denominada “Cala a boca Galvéo”.

A chegada da familia Simpson ao Brasil, no episédio “O feitico de Lisa”
esta relacionada ao futebol. A comegar pela chegada da familia ao hotel, no Rio de
Janeiro, quando Homer se entusiasma com os brasileiros que faziam “uma tabelinha
futebolistica” com suas bagagens e resolve, também, chutar sua propria mala.
Desastrado, como sempre, deixa a mala cair no chdo e dela surge um livro com o

seguinte titulo:



Figura 44: Quem quer ser um brasilionario?

Fonte: Epis6dio “O feitico de Lisa” (2002)

O ideal imperialista americano de buscar estratégias para ganhar dinheiro
com o Brasil é expresso na imagem acima, inimeras vezes, no mesmo episodio. Cabe
relembrar que Lisa Simpson, ainda nessa viagem, ao procurar dicas de passeio no
Brasil, ja lia o livro intitulado “Quem quer ser um brasilionario?” e, o proprio Pelé,
como ja analisado em figura anterior é tido como inspiracdo para o0 “sucesso” de um
mercenario.

A procura de “Ronaldinho”, Homer e Bart Simpson visitam a praia de
Copacabana no Rio de Janeiro e sdo abordados por um salva-vidas homossexual que 0s
identifica como americanos. Enquanto Homer indaga sobre como ele descobriu, a
nacionalidade dos dois, sua imagem é ampliada para frisar a mensagem de sua camisa,
conforme mostra imagem a seguir.



Figura 45: Tente nos parar

Fonte: Episodio “O feitico de Lisa” (2002)

A mensagem desafiadora diz: “tente nos parar” e a imagem agressiva do
“Tio Sam”, mordendo o planeta, é uma das prerrogativas simpsonianas que, geralmente,
procuram perturbar a visita da familia aos diversos paises do mundo. A imagem do
Brasil como um lugar em que os estrangeiros, € mesmo os brasileiros, como no caso de
Ronaldinho, podem ganhar dinheiro com facilidade, contradizem o pressuposto de
desafio aos interesses americanos de dominagdo econémica do mundo e do Brasil,
sugerido pelos Simpsons. A apresentacdo do Brasil expressa no desenho, provocaram a
censura do episodio em 2002.

E conveniente ressaltar que a empresa de Turismo Riotur havia investido
uma verba grande na apresentacdo da boa imagem do Rio de Janeiro. O desenho com
suas brincadeiras, sem ddvida, causou transtornos e prejuizos para a empresa e outros,
entre eles Fernando Henrique, ja citado como um dos que se sentiram incomodados pela
abordagem do desenho.

A respeito da reacdo da Riotur, Diogo Mainardi, no dia 17 de abril de 2002,

comentou que

0 secretario de Turismo Guinle partiu para a briga, pedindo uma
indenizacdo aos produtores do programa, sob a alegacdo de que a
Riotur investiu 18 milhGes de ddlares para divulgar a cidade no
exterior. O fato é que ndo ha nada pior para a imagem do Rio de
Janeiro do que ter governantes incapazes de perceber o ridiculo de
processar um desenho animado. Jornais do mundo todo debocharam



da ira do secretario de Turismo Guinle. E ele quem deveria pagar uma
indenizacdo a cidade.”"

Posicionando-se contrariamente a postura adotada pela Riotur, o colunista
enfatiza que tal atitude apresentou, para 0s principais meios de comunicagdo do mundo,
a imagem de um Brasil marcado por governantes incapazes, numa critica severa as
atitudes de FHC e da Riotur por censurarem e impetrarem um processo contra o
desenho. O posicionamento de Mainardi, que escreve para uma das revistas de maior
circulacdo do Brasil, além de divulgar seus textos nos meios eletrénicos, expde ainda
mais a imagem dos governantes do Rio de Janeiro e do proprio Fernando Henrique

Cardoso, cuja discutivel popularidade em 2002 ameacava a hegemonia de seu partido na

212
1.

sucessdo presidencia Sobre as imagens de Brasil expostas em Os Simpsons,

Mainardi nos lembra que

O Brasil ja tinha sido citado em Os Simpsons. Num velho episddio,
revelou-se que o reator nuclear da cidade de Springfield, onde vivem
0s personagens, era manejado por jogadores de futebol brasileiros que
haviam sobrevivido a um acidente aéreo. Em outro episodio, noticiou-
se que o Brasil foi destruido pelo buraco de ozénio. Em outro, a
insinuante apresentadora brasileira Xoxchitla se exibiu no programa
infantil predileto dos pequenos Simpsons. As maiores celebridades do
planeta j& emprestaram sua voz aos personagens do desenho animado.
O proprio Pelé interpretou um narrador com solugcos, num episodio
que também contou com a participacdo de Anthony Hopkins e Meryl
Streep. Se essas celebridades aceitam ser parodiadas pelo programa, é
sinal de que isso ndo prejudica sua imagem publica. Pelo contrario: é
vantajoso ser alvo da satira de Os Simpsons. Alids, mais do que
vantajoso: é uma honra.”*®

Apesar de discordarmos do “culto” exacerbado ao desenho e a cultura das
celebridades, tendemos a concordar que, em termos de divulgacgéo, a imagem do Rio de
Janeiro teria sido posta em evidéncia pelo desenho. Também concordamos que a
tentativa de censura ou o pedido de indenizagdo seja uma atitude exagerada. Entretanto,
mesmo sendo um desenho, a série Os Simpsons ndo possui a mesma caracteristica do

desenho “Zé Colmeia” citado pelo proprio Mainardi em outro trecho de seu texto, ou

21 Mainardi, Diogo. Viva o Rio dos Simpsons. Revista Veja. S&o Paulo, 17 de abril de 2002. Disponivel
em: <http://veja.abril.com.br/170402/mainardi.html>. Acesso em: 09 de julho de 2010.

212 Opservar pesquisa da Veja sobre a popularidade de Fernando Henrique Cardoso em 2002. Disponivel
em: <http://veja.abril.com.br/040401/p_040.html>. Acesso em: 12 de mar¢o de 2011.

213 |dem. 2002.




em demais desenhos com menor apelo provocativo. Mas, realmente, processar o
desenho projetou uma imagem mais marcante dos governantes e da empresa de turismo
do Rio de Janeiro, talvez, devido aos problemas que circundaram seus mandatos, visto
que a veiculacdo do debate simpsonizado gera uma repercussdo internacional de
grandes proporcdes, causando certo “efeito zoom”, e atraindo mais atencdo para 0s
problemas. Na citacdo acima, foram feitas mencdes ao futebol e aos programas infantis
apresentados por Xuxa, 0s quais sdo abordados, também, em “O feitico de Lisa”.

As interferéncias feitas pelas tentativas de “censura” incentivadas pelo
presidente Fernando Henrique, as estratégias de Matt Groening, criador dOs Simpsons e
as reacdes dos sujeitos historicos a essas criacdes parecem fortalecer a ideia de Umberto
Eco de que ““hoje um pais pertence a quem controla os meios de comunicagz?lo”.214 Isto
é, as midias, sobretudo a televisdo, exercem um papel central nas relagdes politicas e
sociais contemporaneas. O autor considera a midia, ndo como transmissora de
ideologias mas, como a prépria ideologia. Poréem, destaca que os destinatarios podem
utilizar as mensagens de diferentes formas “ameacando o autoritarismo midiatico”.
Vivemos, assim, uma “guerrilha semioldgica”.

Marshall Mcluhan, discorrendo sobre “O homem e seus meios de
comunicacgédo”, publicado em 1979, ja alertava que a guerrilha semiologica enfocada por
Umberto Eco povoava o cotidiano dos homens na guerra-fria. A esse respeito,
Mucluhan destacava a existéncia do “Quarto Mundo”, caracterizado pelo mundo
eletrdbnico que rondava os demais mundos capitalistas, socialistas e o dos paises

subdesenvolvidos. A esse respeito explicou:

O Quarto Mundo é o mundo eletrdnico que ronda o Primeiro, o
Segundo e o Terceiro Mundo. O Primeiro Mundo é o mundo industrial
do século XIX. O Segundo Mundo é o socialismo russo. O Terceiro
Mundo sdo os paises restantes, onde as instituicGes industriais ainda
n&o se firmaram. E o Quarto Mundo é aquele que cerca a todos eles. E
0 nosso mundo. E 0 mundo eletrénico, o mundo do computador, o
mundo da comunicacio instantanea. Ele pode chegar a Africa antes do
Primeiro ou do Segundo Mundo.

A partir dessa premissa, o autor foi considerado por alguns estudiosos como

“0 profeta da globalizacdo e da cultura da convergéncia”. Apesar do exagero do termo
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profeta, € conveniente ressaltar a importancia da obra de Marshall Mucluhan para
refletirmos sobre as midias e sua capacidade de ampliacdo da informacéo. Isso, porque
0 autor elucida uma nocdo cara a nossos estudos, a simultaneidade, que desafia as
nogdes de tempo e espaco no século XX e XXI e que, por vezes, ndo constitui uma das
principais atengdes dos historiadores. Enfatiza ainda que, *“a tecnologia do homem é o
que o torna mais humano.” Assim, instrumentos de hardware e acessorios de todos 0s
tipos — dculos, microfones, papel, sapatos — sdo formas de divulgacdo de imagens
simpsonizadas, propagadas, inicialmente, a partir da tecnologia da televisdo. Com uma
capacidade de propagacdo impressionante, a simbologia simpsoniana compbe a
realidade de inimeras pessoas no mundo fazendo parte de varias relagcdes absolutamente
humanas. Dizer que alguém é parecido com o Homer Simpson, enviar uma mensagem
com a imagem de Bart Simpson, ou mesmo presentear alguém com um acessorio de Os
Simpsons pode ter diversos significados.

A nocéo de simultaneidade e a visdo dos recursos técnicos midiaticos como
mecanismos que potencializam a exteriorizacdo e a expressdo aproximam a tecnologia
do homem e justificam nossas analises, e 0 conceito de convergéncia estudado por
pensadores do século XXI que respeitaram as premissas de Mucluhan.

Henry Jenkins, preocupado com a relagdo entre os avangos técnicos e 0
homem. Ele considerou que vivemos na cultura da convergéncia, “onde as velhas e as
novas midias colidem, onde a midia corporativa e a midia alternativa se cruzam, onde
0 poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras
imprevisiveis.”?® Tal conceito é fundamental para o estudo dOs Simpsons, pois, 0s
conteudos no desenho perpassam indmeros mercados midiaticos € o consumidor,
cortejado por seus suportes de midia, pode ressignificar as mensagens e construir ideias
caracterizadas pela simpsonizagédo que tem a capacidade de atingir o mundo inteiro.
Para exemplificar o uso do conceito de convergéncia, Jenkins esclarece que, em outubro
de 2001, Dino Ignécio, estudante secundarista filipino-americano, criou no Photoshop
uma colagem do personagem Beto, da série animada Vila Sésamo (1970), interagindo
com o lider terrorista Osama Bin Laden, compondo uma série de imagens intitulada
“Beto € do Mal”, postada na pagina da Internet. Atento a apropriacdo da imagem
caracteristica da cultura da convergéncia, o autor enfatiza que, logo apos o episédio do

11 de setembro, um editor de Bangladesh procurou na Internet imagens de Bin Laden
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para imprimir cartazes, camisetas e posteres antiamericanos. Apds a propagacdo da
imagem, reporteres da CNN registraram manifestagdes de multiddes com cartazes
antiamericanos com a imagem de Beto e Bin Laden. Os criadores do programa Vila de
Sésamo, representantes do Children’s Television Workshop, descobriram a imagem na
CNN e tentaram entrar na justica. Enquanto isto, fds se divertiam com a situacdo e
produziam imagens de novos personagens do programa de entretenimento infantil,
associando-os a terroristas. Ou seja, 0s usos das imagens tomaram uma dimensdo
incomensuravel e impensada por seu produtor, configurando-se, assim, aquilo que tem
sido qualificado como cultura participativa. Nesse sentido, tanto no Oriente, quanto no
ocidente, a apropriagdo pode ser feita por consumidores populares, fugindo aos
controles originarios, seja por parte de uma personalidade fundamentalista, seja dos

produtores de um desenho animado. Assim é possivel afirmar que:

A circulagdo de conteldos — por meio de diferentes sistemas
midiaticos, sistemas administrativos de midias concorrentes e
fronteiras nacionais — depende fortemente da participacdo ativa dos
consumidores. Meu argumento aqui sera contra a idéia de que a
convergéncia deve ser compreendida principalmente como um
processo tecnoldgico que une maltiplas fungbes dentro dos mesmos
aparelhos. Em vez disso, a convergéncia representa transformagao
cultural, a medida que consumidores séo incentivados a procurar
novas informagdes e fazer conexdes em meio a contelidos midiaticos
dispersos.”*®

Em Os Simpsons, devido ao tom provocativo, € suscitada a convergéncia,
nos termos defendidos por Jenkins, isto €, hd uma ativagdo do cérebro dos consumidores
que podem, por meio de tal recurso, criar reacdes particulares e interagdes sociais que
contribuam para mudancas sociais e demais reflexdes sobre as problematicas expressas
nas imagens (re)criadas.

Assim, as diferentes tematicas abordadas no episddio o “Feitico de Lisa”
divulgado nas midias em 2002, e as criticas ali feitas sobre programaces infantis,
sexualidade, personalidades politicas, midiaticas e futebolisticas contribuiram para que
muitos telespectadores (re)pensassem o Brasil e os brasileiros. Ou seja, devido a

convergéncia e ao acesso aos aparatos tecnoldgicos, o receptor brasileiro do desenho
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tem a oportunidade de se apropriar da linguagem simpsoniana, refletir sobre o pais e as
condicdes vivenciadas pela sua populagéo.

Portanto, estamos diante do que Pierre Lévy denominou inteligéncia
coletiva que, pode ser vista como uma fonte alternativa de poder midiatico. A esse
respeito, Henry Jenkins enfatiza que ““nesse momento, estamos usando esse poder
coletivo apenas para fins recreativos, mas em breve estaremos aplicando essas
habilidades para fins mais sérios”.?*” Nessa linha, a linguagem simpsoniana, por meio
do humor, mesclando riso e seriedade ha vinte e um anos, difunde imagens que
compdem a realidade nesses tempos de globalizacdo. Dessa forma, o recurso simbolico,
denominado simpsonizagdo, com sua visibilidade internacional, além de suscitar a
discuss@o sobre variadas questdes, tem influenciado comportamentos e atitudes de
politicos, personalidades midiaticas e de diversos empresarios no Brasil.

Em suas argumentacdes, Pierre Levy?™® enfatiza, também, a existéncia de
um mundo possivel que, principalmente a partir dos anos de 1990 com o advento da
Internet, € marcado por um publico efetivamente democratico. Este mundo da
cibercultura, tem como principal riqueza a informagdo e o0 conhecimento que
funcionariam como sua “moeda corrente”. Esse mundo dispensa as mediagdes
tradicionais e se constréi na multiplicidade de vozes que pulsam na rede social. A
acessibilidade do publico abriria linhas de fuga do atual espa¢o publico miditico,
contribuindo para que a inteligéncia coletiva se valorize na poténcia humana de pensar,
existir e agir. O coletivo se constituiria por uma conectividade mutante, des-
hierarquizada e transversalizada, aberta e produtora de suas singularidades. Assim, a
Internet, antes de ser mais uma midia, teria como marca sua poténcia de agenciamento
de inteligéncia e de um imaginario coletivo que se auto-engendraria de forma diversa.?*®
E esta caracteristica que marca a Internet como um meio de comunicacio massivo
diferente dos demais — televis&o, radio, cinema e outros — caracteristica que, aqui,
aplica-se aos Simpsons, na medida em que o desenho também é gerador de poténcia.
Obviamente, essa poténcia seria gerada a partir da capacidade e individualidade do
receptor ativo, porém, o desenho por meio de suas ironias, satiras e sugestes

intertextuais (e interdiscursivas), provoca reflexdes sobre politica, sexualidade, familia e
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problematicas diversas que repercutem no ciberespaco construido, principalmente pelo
manancial instrumental conferido a Internet. Assim, o mundo possivel proposto por
Levy passa a ser real, dai, a importancia das anélises desse desenho de maior divulgagao
das midias nas Gltimas duas décadas. Porém, € necessario lembrar que:

A esse desenho de um mundo possivel, contrap8e-se o atual, de luta
pelo monopdlio da informagdo e também pelo monopdlio da
cibercultura pelas grandes corporagdes de comunicacdo, uma luta na
qual a rizomatica Internet encontra-se sempre ameacada de ser
saturada pelos mesmos produtos e discursos que hoje sdo veiculados
pelas grandes midias tradicionais. *°

Discorrendo a importancia e influéncia do  entretenimento
midiatico/audiovisual produzido pelos americanos, e sua capacidade de pluralizagédo de
espacos midiaticos, Eco analisa a Disneylandia, “alegoria da sociedade de consumo,
lugar de inconicismo absoluto e passividade total”, em tom critico-sarcastico, buscando
destacar a importancia da atividade dos sujeitos histéricos. Ele afirma, por exemplo, que
0 ato de deixar os carros naqueles enormes estacionamentos e ingressar em “trenzinhos
apropriados” pode ser interpretado como a retirada da iniciativa propria do sujeito. Seria
iSO mesmo, ou a cultura americana é voltada para o conforto dos individuos?

Mesmo que saibamos que, adentrar a Internet possa significar estar numa
“Disneylandia virtual”, as opinides dos internautas sobre o desenho simpsoniano que
“zomba” do Brasil, demonstra a poténcia da sua recepcao.

Ao entrarmos no site de relacionamentos do Orkut, no dia 30 de julho de
2008, indagamos um sujeito, que se identificava como “Homer Simpson”, sobre o que
ele havia achado das imagens do Brasil representadas pelos produtores dOs Simpsons,
no episodio “O feitico de Lisa”. Eis a resposta:

20 RODRIGUES, Valter A. Poder e (im)poténcia da midia: a alegria dos homens tristes. In:
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Homer:
Ah... eu que sou Brasileiro fiquei meio
puto, légico. A questdo do Brasil selvagem eu achei
ridiculo... mania besta de achar que todos moramos

rodeados por selva - ndo é uma realidade nossa.

Porém com relacdo ao RJ e aos programas infantis... foi
uma baita "cutucada na ferida", ndo achou?

N&o sei se acho bom ou ruim essa “cutucada"... de
certa forma é bom receber criticas... a exposi¢do do corpo
feminino na TV e a violéncia no RJ sdo fatos que
precisamos melhorar no Brasil (l6gico que na vida real
nada é tdo exagerado como no desenho... ou ndo? Sera que
ja nos acostumamos a ver essas coisas e nao damos a
devida importancia? N&o sei. Quando a critica € negativa,

tendemos a despreza-la, ndo é?

E vc? Que achou?

Abraco!

Responder

Figura 46: Homer Simpson — internauta do Orkut

Fonte: disponivel em: <http://www.orkut.com.br/Main#Home>. Acesso em: jul. de 2008

No trecho acima, a tbnica € a inquietacdo do “nosso amigo internauta
Homer”, bem diferente daquele ao qual se refere Willian Bonner nos bastidores da
producdo do Jornal Nacional, ao falar do telespectador base do telejornal da Rede
Globo. O Homer internauta reage posicionando-se claramente contra ““a mania besta de
achar que moramos rodeados por selva™, poréem, deixa transparecer que a ficgédo
simpsoniana de representacdo do Brasil seria verdadeira, na medida em que afirma que
ela d& uma “cutucada na ferida™, quando fala da exposi¢do do corpo feminino e da
violéncia no Rio de Janeiro. Em tom de indagacdo, e procurando a reciprocidade do
didlogo pelo Orkut, o amigo internauta “Homer Simpson” mostra certa cautela para



discordar da critica negativa a cidade do Rio de Janeiro e ao Brasil veiculada no
desenho. O discurso que revela a davida, e o préprio didlogo descompromissado que
trava com o pesquisador no site de relacionamentos desnudam uma percepgéo que gera
uma forma de reacdo e de um movimento que contrasta com a imagem do personagem
Homer Simpson, na gravura 42 e a esquerda do observador, embriagado por estar
bebendo as cervejas Duff no bar do Moe.

A nocdo de “simpsonizacdo”, a partir de entdo, vincula-se a argucia, a
atividade, ao incobmodo e a reacdo. Distanciando-se da contemplacdo de um desenho
animado americano que, nessa situacdo, serve apenas como ponto de partida para a
reflexdo sobre o Brasil e 0 ser brasileiro, € que séo representadas imagens pelos meios
sofisticados de comunicacgdo das industrias midiaticas contemporaneas, que fazem parte

do cotidiano de muitos cidadaos brasileiros, em tempos de globalizagéo.

3.1.2. Willian Homer brasileiro

Ao caracterizar o publico telespectador medio do Jornal Nacional como
Homer Simpson, Willian Bonner, editor chefe do Jornal Nacional, envolveu-se em uma
polémica que ganhou as paginas de jornal e revistas e, principalmente, a Internet, com
0s internautas participando do e posicionando-se a tivamente no debate. VValendo-se, por
vezes, de recursos de linguagem referentes a simpsonizacao, o0s internautas teceram suas
criticas ao melhor estilo Matt Groening. O mesmo recurso critico simpsoniano nédo
poupou personalidades politicas da contemporaneidade, como Serra, Dilma Rousseff e
0 proprio presidente Lula (2002-2010). Essas demonstracfes revelam que o convivio
dos brasileiros com a série marcou uma construgdo linguistica que, por meio da
comicidade, ironia, arte e das provocacOes, passou a povoar discussdes politicas,
principalmente via redes sociais. O uso de tais recursos denota certa compreensdo sobre
0 que, na linguagem simpsoniana, poderia ser qualificado como a politica amarelada
dos ultimos 21 anos da teledemocracia brasileira.

Na historia das Organizac6es Globo, a criagdo do Jornal O Globo, em 29 de
julho de 1925, o investimento em Histérias em Quadrinhos americanos, nos anos de
1930 e 1940 e a criacdo do Jornal Nacional, em 1965, sdo pontos cruciais para a
construgdo daquilo que foi anunciado como o “império de Roberto Marinho”. Esse

empresario, em 2003, compunha a lista dos homens mais ricos do mundo da revista



Forbes, em que pesem as atuais dividas das Organiza¢fes Globo. Roberto Marinho, em
1931, assumiu aos 26 anos o jornalismo e a administracdo de O Globo e, sua projecao
econdmica deve-se, fundamentalmente, ao investimento em gibis, publicacéo a respeito

da qual esclarecemos:

O jornal era o carro-chefe, mas ‘o crescimento financeiro do grupo se
deveu por causa da edicdo de gibis, histérias em quadrinhos norte-
americanas e de empreendimentos imobiliérios’, durante as décadas
de 1930 e 1940 do século passado, o que lhe permitiu comprar
transmissores e inaugurar sua primeira emissora, a Radio Globo do
Rio de Janeiro, no dia 2 de dezembro de 1944. Na época, Roberto
Marinho teve que enfrentar a concorréncia direta e brigar pela
audiéncia com o dono do ramo no Brasil, Assis Chateaubriand, com
quem haveria de ter outro confronto, na década de 1960, quando
pretendeu e acabou ocupando novos espacos em uma &rea dominada
também por Chatd, a da televisdo.”

Roberto Marinho participou, em duas frentes, da denominada “Guerra dos
Gibis™. Na primeira, rivalizava com Chateaubriand, investindo no O Globo Juvenil e
popularizando as revistas O Fantasma, Robin Hood, Flash Gordon e Mandrake. Por
outro lado, Assis Chateaubriand langou a revistinha colorida O Gury (1940) e Vitor
Civita, a Pato Donald (1950), que pavimentou o caminho para a Editora Abril. A outra
frente da guerra era contra alguns intelectuais e musicos, como Cecilia Meireles e Ari
Barroso, os quais se confrontavam com Gilberto Freyre e Jorge Amado, que se
posicionavam a favor dos quadrinhos. Os quadrinhos ja se apresentavam como alvo de
discusséo, pois suas histdrias, e mesmo a propagacéo deles no Brasil, eram recheadas de
disputas politicas e econdmicas que marcavam a Guerra-Fria entre Estados Unidos e
Unido Soviética, além das posturas dos governos brasileiros. O entretenimento
midiatico, principalmente o americano, entrava no mercado do Brasil, trazendo
constragimento e insatisfacdo a algumas pessoas, mas, em contrapartida, lucros que

aumentaram o capital de alguns empresarios.??
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Outro salto decisivo na expansao dos negocios de Roberto Marinho ocorreu
durante o Regime Militar (1964-1985), conforme afirmado anteriormente,
principalmente por trés razdes: um acordo financeiro e operacional com o0 grupo norte-
americano Time Life, a colaboragdo com a Ditadura Militar e o declinio das TVs Tupi e
Excelsior’. Neste Gltimo item, observa-se que foi nesse momento que a Rede Globo
contratou “Os Trapalhdes”.

Além da tradicdo do investimento em quadrinhos, humor e jornalismo, a
Rede Globo em franca expansao, nos anos de 1990, viveu um contexto com condicOes
econdbmicas favoraveis, nas quais as empresas de comunicacdo desenvolviam
megaprojetos e se modernizavam. Um desses investimentos de producdes audiovisuais,
fruto de um didlogo com empresarios dos Estados Unidos, foi exatamente a compra dos
direitos dos Simpsons, apostando no sucesso da politica incorreta, tipica do humor do

periodo. A respeito do desempenho da midia, nesse periodo, convém ressaltar que

em meados da década de 1990, a midia festejava, com lucros, o Plano
Real e o aumento da circulacdo média dos jornais, que cresceu 4,3
milhdes em 1990 para 6,6 milhdes de exemplares em 1995, até atingir
0 pico de 7,9 milhdes de exemplares/dia em 2000. (...) A midia
festejava também a televisdo paga, 0s avangos tecnoldgicos, a
Internet, a abertura do mercado de telecomunicac@es, 0 surgimento de
novos servicos e o fim do monopdlio estatal de telefonia.?**

Esse contexto econdmico-financeiro favoravel, acompanhado por uma
estabilidade cambial promissora, propiciou a formagdo, ou ampliacdo, de
conglomerados midiaticos, como foi o caso da expansdo das Organiza¢bes Globo.
Porém, com a crise financeira que atingiu o pais entre os anos de 2000 e 2002, a midia
também foi diretamente afetada. Curiosamente, exatamente no ano de 2002, quando a
instabilidade financeira e a fragilidade midiatica estavam evidenciadas, surge a
polémica envolvendo a censura ao episodio “O feitico de Lisa”, analisada no segundo
capitulo, suscitando discussdes no Orkut, como mencionado anteriormente.

Queremos lembrar que, no inicio daquele episddio, Homer tenta ndo pagar a
conta telefénica que tinha ligacbes para o Brasil, irritando-se com as empresas

prestadoras de servigos de comunicagdo que trocavam constantemente de nomeclatura,
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numa clara alusdo irénica ao clima instavel vivido pelas empresas de telecomunicacéo
dos Estados Unidos, realidade que também atingia a Rede Globo, naguele momento.

Devido as vinculagBes entre a Rede Globo e as campanhas eleitorais de
Fernando Henrique, j& mencionadas, é possivel interpretar que a representagdo -
veiculada pelo desenho de maior longevidade na televisdo mundial - de um Rio de
Janeiro repleto de problemas sociais, poderia desgastar, ainda mais, a imagem de FHC
Cardoso, 0 que contrariava 0s interesses da propria Rede Globo. Porém, os
desdobramentos sobre o episddio, transmitido apenas para assinantes de TV a cabo, mas
que foi divulgado também na Internet, fugiu aos controles institucionais ou
empresariais.

Sobre os efeitos da crise econdmica na Rede Globo, em 2002, destacamos:

A crise financeira que atingiu o pais entre os anos de 2000 e 2002
acabou resvalando na midia. Nesse periodo ‘as contas globais (Rede
Globo) comecaram a despencar, iniciando pelas receitas liquidas, que
cairam cerca de 12%. Em 2001, devido a perdas financeiras e a
problemas no mercado publicitario o grupo teve um prejuizo de cerca
de 550 milhdes de dolares. (...) Com a finalidade de ajudar

financeiramente algumas empresas do grupo, os Marinho se

desfizeram de algumas de suas empresas, acdes e emissoras’”.*

Na contraméo de toda a crise que envolvia o Estado brasileiro e as
Organizacgdes Globo, “Homer Simpson é escolhido melhor personagem da TV dos
ultimos 20 anos”. A pesquisa, divulgada pela Revista Entertainment Weekly, comprova
0 sucesso do desenho animado e, sobretudo, do personagem Homer Simpson, figura
cbmica do pai de familia da série. Segundo Matt Groening, as pessoas se identificam
com Homer, porque suas vidas sio marcadas por desejos que ndo podem admitir.??®
Numa outra perspectiva, Antonio Céndido também esclarece que a personagem
caricaturada apresenta maior identificagio com o publico. Assim, Matt Groening e
demais autores dOs Simpsons, apresentam a ficcdo simpsoniana marcada pela
comicidade, simplicidade e sentimentalismo, materilializando-os em seus personagens

animados e caricaturados. Como um “desenhista e animador de costumes”, o autor do
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desenho animado busca representar “o homem pelo seu comportamento em sociedade,
pelo tecido das relacdes e pela visdo normal que temos do préximo”.?%’

O Jornal Nacional, cujo editor chefe ¢ Willian Bonner, como o préprio
nome indica, € um jornal veiculado em rede nacional e um dos mais influentes da
televisdo brasileira, realidade que, talvez, tenha estimulado o editor e apresentador a
afirmar que “nés somos o olho do Brasil no planeta”®®. Foi o préprio Bonner, também,
que, em novembro de 2005, afirmou que os telespectadores do Jornal Nacional eram
parecidos com Homer Simpson, declaragdo que lhe trouxe alguns transtornos. O
professor Laurindo Lalo Leal, por exemplo, teceu fortes criticas ao comentario do editor
chefe do Jornal Nacional. Em dezembro de 2005, Bonner tentou se explicar, afirmando
que a utilizacdo da imagem de Homer se deu devido a um didatismo, ou seja, para
facilitar o didlogo com sua audiéncia. Bonner havia comparado chefes de familia,
telespectadores da Rede Globo, com o Lineu de A Grande Familia, e com Homer
Simpson. Ao caracterizar “o pai de familia brasileiro”, por intermédio da imagem de
Homer, Bonner destaca que se refere, nos dois casos,

a pais de familia, trabalhadores, protetores, conservadores, sem
curso superior, que assistem a TV depois da jornada de trabalho.
No fim do dia, cansados, querem se informar sobre os fatos mais

relevantes do dia de maneira clara e objetiva. Este € o Homer de

que falo?®,

Com tal caracterizacdo de Homer Simpson, associando-o aos brasileiros,
“pais de familia ou trabalhadores”, o jornalista evidencia a importancia do desenho
animado como representacdo, nao apenas da familia de classe média americana, mas
também do publico de classe média nacional. Reside, nesse aspecto, Os Simpsons se
tornar um desenho estar ha mais de 20 anos nas telinhas de diversos paises do mundo.
Porém, a caracterizagdo positiva de Homer Simpson traz controvérsias, porque em seu
traalho na Usina Nuclear de Springfield, € muito comum Homer causar desastres por

seus atos irresponsaveis, colocando em risco os moradores da cidade, inclusive seus

22T CANDIDO, Antdénio. A personagem no romance. In: A personagem de ficcdo. Sdo Paulo:
Perspectiva, 2005. p. 62.

228 Entrevista cedida a Beatriz Becker em 2004. Citada no texto “Homer Simpson: o protagonista (in)
visivel dos 35 anos do Jornal Nacional”, publicado na Revista Estudos de Jornalismo e Midia, vol II.
NUmero 1 - 1°. Semestre de 2005.

229 BONNER, Willian. MEIO HOMER, MEIO LINEU: Sobre a necessidade de ser claro Observatério da
Imprensa. Disponivel em: <http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=358JDB004>.
Acesso em: 18 de agosto de 2008.




familiares. Em momentos de lazer, mostrando-se adaptado as novas tecnologias,
costuma jogar videogame com Bart Simpson, e sempre perde as disputas. A protecdo
aos familiares é questionada, principalmente, quando se considera o desejo do pai
Simpson de ir ao “bar do Moe” para tomar sua preferida cerveja, a “Duff”. Dessa
maneira, a imagem de brasileiro “simpsonizado” proposta por Willian Bonner pode ser
a de um desastrado e ignorante pai que deposita na cerveja, nos sanduiches de cachorro-
quente suas principais motivacoes de vida, o que se reflete na sua conturbada familia. O
personagem criado por Groening, mesmo representando um pai de familia que,
geralmente, no final dos episddios, vé seus problemas cotidianos “resolvidos”, esta, no
decorrer das tramas, envolvido com problemas que podem colocar em risco a vida

daqueles que o cercam. Sobre esse assunto Laurindo Lalo Leal afirma:

A questdo central ndo é o perfil do Homer Simpson (embora o
personagem tenha sido usado varias vezes pelo editor-chefe do JN
como forma de caracterizar - pejorativamente - o telespectador médio
brasileiro) e sim a forma como séo escolhidas as matérias que véo ao
ar no telejornal de maior audiéncia do pais.”

Laurindo Lalo Leal mantém a critica a caracterizacdo do “telespectador
médio brasileiro”, mesmo deslocando-a do ponto central da discussdo. E evidente que,
conhecendo a trajetoria de interferéncia da Rede Globo e o poderio politico do Jornal
Nacional, o professor ficou perplexo com as escolhas de reportagem feitas por Bonner.
Por mais que estivesse ciente das caracteristicas do Jornal e da emissora, o deboche de
Bonner, ao se referir aos cidaddos brasileiros como personagens de programas
humoristicos da emissora, suscitaram criticas. Segundo ele, sdo as escolhas das matérias
do telejornal, orientadas pelo comando e opinides de Bonner, que sdo lamentaveis.

O referido socidlogo e professor da Universidade de Sdo Paulo relata que,
na manha do dia 23 de novembro de 2005, ele e outros professores foram convidados
pela Rede Globo para acompanhar a producdo do Jornal Nacional. Depois de um

simpatico “bom dia”, Bonner destaca que, segundo pesquisas, 0 publico médio

2% Réplica do professor Laurindo Lalo Leal Filho em que ele procura esclarecer que sua critica central,
presente na Carta Capital, foi referente a selecdo de reportagens do Jornal Nacional e ndo a caracterizacdo
do telespectador médio brasileiro como Homer Simpson. Portanto, o problema central abordado pelo
professor Laurindo Lalo, desfocaram-se da resposta de Willian Bonner e demais debates suscitados a
partir de suas criticas. (Disponivel em: <http://www.bluebus.com.br/show.php?p=1&id=65663>. Acesso
em: 08 de setembro de 2006).




brasileiro se parece com o simpatico “Homer Simpson”. A partir de entdo, as
referéncias ao pai da familia Simpson tornaram-se constantes e, para justificar as
noticias que ndo passavam pelo seu crivo, Bonner afirmava com conviccdo: “Essa 0
Homer ndo vai entender”. Ou seja, o critério para se transmitir uma reportagem estava
pautado pela compreensdo do editor-chefe da Globo sobre a capacidade ou ndo do
telespectador médio brasileiro em compreender os conteidos das matérias.**  Teria
William Bonner, ou qualger outro personagem global, competéncia para determinar o
tipo de recepgéo que os telespectadores brasileiros teriam ou deveriam ter?

O professor Lalo cita que, naquela manha do dia 23 de novembro de 2005,
os enviados da Rede Globo aos Estados Unidos, Roma, Belo Horizonte, S&o Paulo e
outras areas de atuacdo da Globo, faziam suas propostas de matérias e Bonner
selecionava as mais simples e de maior apelo as sensibilidades. A escolha da
reportagem central do Jornal Nacional, naquele dia, recaiu sobre um juiz de Betim
(MG) que propunha soltar presos por falta de condicOes carcerarias. “Esse juiz é louco”,
afirmou Bonner que, apoiado no sentimento de medo que a noticia poderia provocar,
aprovou a matéria sugerida pela “praca mineira”. Os enviados de “praga” de Nova York
propuseram uma reportagem de cunho politico e social impactante que foi vetada,
porque se tratava da venda de Gleo para calefacdo, a baixo custo, feita por uma empresa
de petréleo da Venezuela para familias pobres do estado de Massachusetts. Para veta-la,
no calor da informacdo, “o editor-chefe do Jornal Nacional apenas perguntou se 0s
jornalistas tinham a posi¢do do governo dos Estados Unidos antes de, rapidamente,
dizer que considera a noticia imprépria para o jornal. E segue em frente”?*2.

Percebe-se, assim, que na selegéo das reportagens descritas, a associagéo do
publico do Jornal Nacional a Homer Simpson transcende a mera caracterizagdo ingénua
de Willian Bonner. Nesse viés, fica evidente que o Jornal Nacional ndo pretende colocar
no ar noticias que possam gerar questionamentos e informacbes importantes para a
compreenséo da realidade historica. Essa selecdo tendenciosa, ou impropria, do Jornal

Nacional demonstra um poderio de controle, manejo e dominio da imagem e de suas

#1 | EAL FILHO. Laurindo Lalo. "De Bonner Para Homer", copyright Carta Capital, 5/12/05.
Observatorio da Imprensa. Disponivel em:
<http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=358 ASP010>. Acesso em: 20 de agosto de
2008.
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Observatorio da Imprensa. Disponivel em:
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técnicas de producdo e selecdo de noticias, tornando visivel um poder politico que
procura embotar a capacidade de pensamento e acdo politica do telespectador. Essa
forma de controle autoritario da imagem, faz-nos recordar que, no ano de 1969, Emilio
Garrastazu Médici, entdo presidente militar do Brasil, & semelhanca de Willian Bonner,
e apontando ironicamente o nivel de poder de que se investia o governo de ferro que

vegia no pais, afirmar que:

Sinto-me feliz todas as noites, quando ligo a televisdo para assistir o
jornal. Em outros paises greves, atentados, conflitos. No Brasil ndo. O
Brasil marcha em paz rumo ao desenvolvimento. E como se tomasse
um tranquilizante ap6s um dia de trabalho.?*®

Segundo Luis Felipe Miguel, o Jornal Nacional, além de contribuir para a
ascensdo de liderancas politicas no Brasil, manteve sua formatagéo, iniciada em 1°. de
setembro de 1969. Em relacdo ao publico alvo, Miguel destaca que existe “uma antiga
pratica da emissora de oferecer informacdes diferenciadas para o publico ‘qualificado’
dos telejornais menos assistidos. Os trabalhadores comuns, que ligam a TV apds o
jantar, devem se contentar com o Jornal Nacional.””?**

Na atualidade, o Jornal Nacional apresenta, com maior énfase, problemas
nacionais e internacionais, porém como uma forma de distracdo do publico e, no final
dos blocos, geralmente sdo destacadas informagdes esportivas. O jornal apresenta varias
tematicas de forma simplificada e procura um final que agrade ao seu publico. No caso
dOs Simpsons, o tom de conforto familiar € também exposto ao final dos episodios, e as
problematicas apresentadas de forma cémica e caricaturada, sdo feitas também de
maneira multipla e rapida. Obviamente, que o desenho, com suas formulagdes ironicas,
pode provocar diferentes reagdes no seu publico inclusive, a reflex@o... N&o parece,
entdo, que independente de Bonner, o telespectador pode perceber as mensagens
veiculadas no Jornal e (re)pensar sobre elas?

Acerca dessa importancia da recepcdo para se pensar as relacfes existentes
entre um constructo ficcional e a Historia, Terry Eagleton, ao criticar a concepgao

formalista de se pensar literatura e ficcdo, problematiza a suposta autonomia da

233 BETTI, Paulo. Na marca do pénalti. In: NOVAIS, Adauto (Org.). Rede Imaginaria: televisio e
democracia. 2. ed. S8o Paulo: Cia das Letras, 1999.

24 MIGUEL, Luis Felipe. Politica e midia no Brasil: episodios de uma histéria recente. Brasilia: Plano
Editora, 2002. p. 47.



linguagem, procurando pensar a literatura a partir das praticas sociais. Para o autor, a
“definicdo de literatura fica dependendo da maneira pela qual alguém resolve ler, e
ndo da natureza daquilo que é lido”.*®® Entretanto, a linguagem néo se vé tdo auénoma
assim, j& que construida também socio-historicamente e em interacdo dos individuos.
Onde se estaria, entdo essa autonomia?

Essas diferentes leituras, decodificagdes ou ressignificacdo de mensagens
ganharam velocidade na era eletrnica e digital. Esse é o ambiente no qual os contetdos
ganham multiplos espagos midiaticos na busca do publico por via do entretenimento.
Aparelhos de celular, telefones fixos, videogames caseiros e aparelhos de DVD
funcionam, cada vez mais, como computadores caseiros que permitem a comunicagdo
de pessoas a um alcance jamais imaginado. Os consumidores participam ativamente de
discussdes politicas, valendo-se de linguagens da Internet, ou de atributos digitais que
podem ser construidos com suas maquinas de tecnologia comunicacional. Soma-se a
isso, o fato de que, mesmo em paises pobres, a acessibilidade a tais recursos
comunicativos tende a aumentar, e, no Brasil, por exemplo, politicas publicas como a da
incluséo digital procuram agilizar essa mudanca.

Em tempos de convergéncia cultural e comunicativa, é conveniente destacar

que, além das aparelhagens e das técnicas,

a convergéncia ocorre dentro dos cérebros dos consumidores
individuais e suas interacGes sociais com os outros. Cada um de nés
constroi a propria mitologia pessoal, a partir de pedacos e fragmentos
de informagdes extraidos do fluxo midiatico e transformados em
recursos por meio dos quais compreendemos nossa vida cotidiana.”®

Essa condi¢do do consumidor ativo nos possibilita refletir sobre a recepc¢éo
e ressignificacdo dos conteudos simpsonizados, também, por meio das redes sociais.
Seguindo essa metodologia, adentrarmos o Orkut (rede social, criada em 2004,
associada ao Google, que conta com mais de 23 milhGes de usuarios brasileiros) €, no
link “Eu e Homer”, filtramos as informacgfes para ter acesso apenas as “comunidades”
que interessavam a pesquisa. Deparamo-nos com uma denominada “Eu Quero ser

Homer Simpson”, que conta com a participagdo de vinte mil, seiscentos e quarenta e

25 EAGLETON, Terry. Teoria da Literatura: uma introdugo. 62 ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006. p.
12.
2% JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2008. p. 28.



cinco (20.645) associados. Nesse link ao contrario do preconizado por Willian Bonner
acerca do personagem Homer, a descricdo da comunidade destacava “Eu quero ser
Homer Simpson!!! Bébado, gordo e careca...e pouco se fodendo pra isso. Pra todo
mundo que um dia quer ser que nem ele”%".

E interessante perceber que, fundamentados nesta descricio de ““Bébado,
gordo, careca... e pouco se fodendo pra isso,” mais de vinte mil brasileiros se
identificaram com o personagem. Mesmo considerando que, provavelmente, essas
pessoas ndo se enquadrassem ao padrdo construido por Bonner referindo-se aos
telespectadores do Jornal Nacional, os diferentes internautas estabeleceram uma relagéo
em comum com 0 mesmo personagem simpsoniano. Dai, a importancia da diversidade
de interpretacbes ou de representacOes sobre a caracterizacdo de Homer e sua
capacidade de interacdo com as pessoas que entram em contato com a personagem.
Novamente, questionamos: as pessoas assistem passivamente, isto &, ndo se posicionam
diante de eventos no desenho dos Simpsons, e seguem as instucdes de Bonner?

Percebemos na imagem ao abaixo?*®, que inicia a comunidade “Eu quero ser
Homer Simpson”, que a figura do personagem simpsoniano é, na maioria das vezes,
associada a trapalhadas e bebedeiras. Nesse viés, o site apresenta uma “brincadeira do
Homer”, com mais de mil e quatrocentos participantes, durante a qual, e seguindo sua
primeira regra, o internauta deve bater o teclado na cabeca para conseguir o maior
namero de letras possiveis, huma expressdo caricaturada desse pai de familia de classe
média americana, que produz uma relagdo de afinidade com muitos telespectadores da

série e internautas.

27 Enderego da comunidade “Eu quero ser Homer Simpson”. Disponivel em:

<http://www.orkut.com.br/Community.aspx?cmm=182002>. Acesso em: 10 de agosto de 2008.
%% Imagem da pagina que inicia a comunidade “Eu quero ser Homer Simpson”. Disponivel em:
<http://www.orkut.com.br/Community.aspx?cmm=182002>. Acesso em: 10 de agosto de 2008.




Figura 47: Eu quero ser Homer Simpson — comunidade do Orkut

Fonte: disponivel em: <http://www.orkut.com.br/Community.aspx?cmm=182002>
Em tom de zombaria, telespectadores que, de acordo com a definicdo de

Willian Bonner, ndo teriam perfil para ser “um Homer Simpson”, mostraram-se ativos
nas criticas, até mesmo fazendo referéncias as comparacdes feitas por Bonner. Abaixo,
amostra dessa atitude “simpsonizada” do publico brasileiro.

Figura 48: Willian Bonner simpsonizado

Fonte: disponivel em: <http://www.alfarrabio.org/media/1/20051206-homer.jpg>




Trata-se de uma imagem apresentada em um site denominado

“consciéncia”?®°,

Como reacdo critica, esta imagem *“simpsonizada” coloca o
apresentador da Rede Globo dentro da escola de Springfield. Observemos que, a direita
da imagem, encontra-se 0 caracteristico quadro negro no qual Bart Simpson escreve,
durante a apresentacédo inicial de todos os episédios dOs Simpsons. A Rede Globo,
porém, embora detentora dos direitos de difusdo do desenho animado, néo o leva ao ar.
Isso, suscita duas questdes interessantes: em primeiro lugar, a imagem de Bonner
“Simpson”, no ambiente escolar constitui uma ferrenha critica ao “didatismo” utilizado
pelo apresentador global, como justificativa para a comparacdo do publico medio
brasileiro a Homer Simpson. A segunda questdo diz respeito aos vetos que o professor
Laurindo Lalo apontou nas escolhas do Jornal Nacional, fato que também acontece na
série Os Simpsons. Alguns episddios e falas dos personagens sdo vetados pela Rede
Globo, como € o caso do episodio “O feitico de Lisa”, ja analisado neste texto, em que a
familia Simpson visitou o Brasil.

Essa imagem de “Willian Bonner simpsonizado” pode ser qualificada como

aquilo que alguns tedricos tém denominado vigéncia e incongruéncia®*

. Quanto ao
primeiro aspecto, a imagem ao ser simpsonisada e lancada na Internet passa a ser
difundida em uma vigéncia diferente da que a imagem real do apresentador aparece, a
televisdo. Nesse sentido, o humor e a satira sdo potencializados redirecionamento do
lugar da imagem e do publico. No segundo caso, a incongruéncia transgressora
subverteu o sentido da frase de William Bonner que caracterizou o trabalhador como
Homer Simpson. Assim, por meio da subversdo, transgressao e incongruéncia, o comico
se deu pela inversdo de posigdes, isto €, foi o0 apresentador que se transformou em um
Simpson. Além disso, a compleicdo da imagem refere-se a histéria que a vinheta
comunica, ou seja, ja existe um grupo de internautas que compreende, pela imagem, a
historia comica que ela traduz e representa. Nessa perspectiva, convém ainda observar a

imagem abaixo:

2% A imagem de William Bonner “simpsonizado” e textos referentes a probleméatica da comparacéo de
brasileiros de classe média com o personagem Homer Simspson, encontram-se no Ssite:
<http://www.consciencia.net/2006/0301-jn-homer.html>. Acesso em: 31 de agosto de 2008.

0 BARRERO, Manuel. Vigéncia do humor gréfico no século XXI. Modelo para a compreenséo de um
meio. In: Revista USP. S&o Paulo: USP, 2011.



Figura 49: William Homer

Fonte: disponivel em:
<http://altoladeira.files.wordpress.com/2009/09/willian_homer.jpg?w=182&h=210>

Seguindo postura similar, a exposta pela figura 49 destacamos uma critica
do colunista Mauricio Veloso, publicada na Internet, no dia 12 de dezembro de 2005,
intitulada “William Homer”. A sétira coloca a televisdo no centro da discusséo, visto
que o personagem ficticio Homer é um trabalhador de uma usina nuclear, enquanto
Bonner é editor chefe do Jornal de maior audiéncia do Brasil. A associa¢do entre 0s
dois, portanto, é devida a televisdo e ao sucesso de audiéncia. A “ndo atencdo” de
Homer e o certo descaso em relagdo ao jornalista que se apresenta na tela também
chamam a atencéo, pois Homer, com o controle na mado, poderia, a qualquer momento,
desligar a televisdo ou trocar o canal. Esta possibilidade se “materializa”, se pensarmos
que o “chavao” utilizado por Bonner para definir o telespectador médio brasileiro como
Homer Simpson, tornou-se o centro das discussdes midiaticas provenientes dos debates
suscitados apds as criticas de Laurindo Lalo ao jornalista da Rede Globo de Televisao.
As duas imagens anteriores, assim como aos outros materiais produzidos sobre “Willian
Homer” aplica-se o recurso humoristico denominado compleicdo, entendendo com isso

a “funcdo da cumplicidade que se espera do receptor e da intuicdo desta para



compreender a vinheta, embora ainda néo estejam explicados 0s processos perceptivos
através dos quais se capta certeiramente a mensagem da vinheta.”?*
Comentando sobre a aglutinacdo “Willian Homer” provocada pelas

discussoes, Mauricio Veloso afirma:

Mas se o ignorante Homer Simpson é assistido por um publico critico,
o do "Jornal Nacional" é feito para ser assistido, ironicamente, por um
publico "Homer" — pelo menos é o que afirmou Laurindo Lalo Leal
Filho, citando o proprio editor-chefe, ao conhecer as estruturas do

"JN", em artigo publicado no dia 7 de dezembro de 2005, no

respeitadissimo semanario "Carta Capital".***

O comentério anterior feito em 2005, ganha, em 2008, uma ressignificagéo.
O desenho, antes apresentado pela Rede Globo aos sabados, passou a ser transmitido
pelo programa infantil “TV Globinho”. Portanto, a definicdo “fechada” de publico
proposta por Bonner ao se referir ao publico médio brasileiro, reafirmada na citagéo de
Mauricio Veloso, ndo procede. O preconceito e a generalizacdo em relacdo ao publico
do Jornal Nacional ndo condizem com a pluralidade de opinides e questionamentos que
encontramos na anélise da recepcdo de internautas e telespectadores que assistem aos
episodios do desenho animado. Diga-se de passagem, inclusive, que, no caso dessa
analise, as pessoas que participaram das criticas na Internet tinham conhecimento tanto
do Jornal quanto do desenho. Tal constatacdo desqualifica a separagéo e generalizagéo
propostas por Bonner, talvez, com intengdes e critérios idénticos aos adotados para
promover a selecé@o das reportagens veiculadas pelo Jornal Nacional.

Por isso mesmo, contrapondo essa caracterizacdo problematica postulada
por Willian Bonner, neste trabalho, procuramos pensar o Brasil e os brasileiros
representados no desenho animado, como sujeitos historicos ativos, com capacidade de
compreensdo e discernimento sobre o contetdo com o0s quais mantém contato,
diferentemente do suposto “Homer Simpson” interpretado e ressignificado pelo editor
chefe do Jornal Nacional.

Em “Homer Simpson: o protagonista (in)visivel dos 35 anos do Jornal

Nacional”, Beatriz Becker, professora da Escola de Comunicacdo da Universidade

21 BARRERO, Manuel. Vigéncia do humor gréfico no século XXI. Modelo para a compreens&o de um
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Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), propde uma reflexao critica sobre o valor da TV e do
telejornalismo no Brasil. Becker identifica o valor estratégico do Jornal Nacional como
ambos instrumento de conservacdo e de transformacéao social. Com uma viséo diferente
daquela aqui externarda sobre a atuagdo do Jornal Nacional, a autora afirma que, sob o
comando de William Bonner, o veiculo que serviu ao governo militar € a principal
referéncia da televisdo brasileira, sendo o Unico veiculo verdadeiramente nacional, pois
os demais telejornais tendem a valorizar algumas regifes do pais. Afirma, ainda, que o
Jornal Nacional tem uma média diaria de 43 pontos no IBOPE, superada apenas por
algumas telenovelas. Assim, aproximadamente 68% dos televisores do pais ficam
sintonizados no Jornal Nacional, recebendo diariamente informacg6es de 600 jornalistas
e de 118 cidades. O jornal possui, ainda, o comercial mais caro da televisdo brasileira,
custando 380 mil reais por inser¢do de aproximadamente trinta segundos. Afirma que,
além do poderio politico econébmico, o Jornal Nacional, marca do telejornalismo
brasileiro, deve ser interpretado, por um lado, como agente de manutencéo dos valores e
das relaces de poder no agendamento politico, social e cultural do pais, e por outro,
como vanguarda e agente unificador da sociedade brasileira, ofertando referéncias
nacionais da realidade cotidiana e possibilitando mudancas, ainda que moldando
possibilidades através de suas mediacOes. Referindo-se a comparagdo do publico base
do Jornal Nacional a Homer Simpson, Becker pondera: ““Afinal, até Homer Simpson
mostrou que pode ser apropriado como um verdadeiro revolucionario, ou no minimo,
provocar transformacdes™.?*

Ao colocar Homer Simpson como protagonista (in)visivel do Jornal
Nacional, Becker, baseando-se na premissa de William Bonner de que o programa sob
seu comando deve atingir publicos variados e se valer de uma linguagem simples e
acessivel, fortalece a hipdtese do nascimento de um novo personagem ficticio, “William
Homer”, pois William Bonner, enquanto produtor e editor chefe do Jornal Nacional,
preocupa-se em construir um “jornal de qualidade” para manter seus niveis de
audiéncia. Esse fim, a audiéncia, é gerador de popularidade, influéncia politica e
investimentos econdmicos, fato que aproxima Bonner de Homer, ndo apenas pela rima

produzida ao pronunciar parte de seus nomes e nem pela feliz sugestdo proposta na
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Internet, mas, porque “William Homer” passa a ser um dos personagens mais brasileiros
e poderosos dos ultimos vinte anos e, consequentemente, do século XXI.

O poder do personagem brasileiro “William Homer” remete-nos ao papel da
televisdo e suas relagbes com a politica. William Bonner, enquanto organizador de um
telejornal, conscientemente, tem nocdo do seu poder. Beatriz Becker, em um
posicionamento excessivamente positivo em relacdo ao Jornal Nacional e suas

perspectivas de agente transformador social, destacou:

Num pais do tamanho do Brasil, a midia tem fungdo vital. Radios,
tevés e jornais tém naturezas diferentes, sim, mas a matéria-prima de
todos os veiculos é o fato social, que transformado em acontecimento,
através do uso de linguagens e técnicas distintas, vira noticia. E h&
espaco para todos os géneros narrativos. E claro, que 0s recursos
precisam ser descentralizados. Mas, € preciso que os veiculos e 0s
profissionais sejam capazes de prestar servico de qualidade,
oferecendo informacBes que colaborem para melhorar a vida dos
brasileiros ou, pelo menos, para ajudar Hommer Simpson a
efetivamente compreender melhor o Brasil e 0 mundo.?*

A aproximacédo da imagem de Homer Simpson com a de Willian Bonner
torna-se perigosa, no momento em que é creditado ao Jornal Nacional ser o agente de
transformac&o ou de ajuda a “Homer Simpson publico”. Mesmo Becker, destacando no
texto que o publico é heterogéneo e que nenhum veiculo de comunicagdo exerce uma
manipulagédo direta sobre aquele que assiste, a autora afirma que essa pluralidade de
recep¢do torna-se questiondvel, a partir do momento em que o poderio do Jornal
Nacional é exposto, pois, conforme William Bonner, a maioria das midias impressas
constrdi suas reportagens a partir do jornal da Rede Globo de Televisdo. O poder de
“William Homer” é avassalador, pois tanto o Jornal Nacional, que jA comemora 40
anos, como a serie Os Simpsons, que ja comemora 21 anos, representam

empreendimentos que conseguem manter uma media de audiéncia assustadora.

3.1.3. Homer Simpson presidente do Brasil?

De acordo com Giovanni Sartori, vivemos a era do “videopoder”. O homem

estd se transformando de homo sapiens para homo ocular, inaugurando, assim, a

4 |dem. p. 118.



videopolitica.?*® Com o avanco dos meios de comunicacdo e em meio as constantes
crises econémicas, sociais e culturais, as sociedades civis, pouco organizadas e frageis,
fazem com que a midia audiovisual, principalmente por meio da TV e do computador,

exergcam uma enorme influéncia sobre a sociedade. Contudo,

(...) é preciso dizer que a midia ndo determina o que a sua audiéncia
pensa, de forma direta e simples, pois é apenas um fator que contribui
para a formagdo da visdo do mundo das pessoas. Entretanto, a
televisdo é certamente o elemento mais dinamico nesse processo, dada
a sua posicdo nas sociedades contemporaneas. (...)**

A respeito da importancia da televisdo no Brasil, como propagadora de
conhecimento, o autor afirma ainda que, entre os anos de 1989 e 1990, a televiséo era o
principal meio de mediacdo entre os cidaddos e a politica. Nesse interim, cabe lembrar
que, principalmente apds a derrota de Lula para Collor em 1989, os politicos tenderam,
com uma intensidade crescente, a investir em propagandas televisivas para vencer as
eleicbes, ou legitimar seu pleito. Sobre isso, basta lembrar que Fernando Henrique
Cardoso, utilizando as propagandas do Plano Real (1994), conseguiu ser eleito (1994) e
reeleito (1998), pela primeira vez na historia do Brasil, mesmo com a crise no final de
seu primeiro mandato. Por isso mesmo, estar ao lado de William, representante da forca
televisiva, e de Homer, representante dos telespectadores do Jornal Nacional, pode ser
um bom recurso nesse contexto da telepolitica brasileira.

Na ultima década do século XX, em meio aos referidos avancos nas
comunicacgdes, a sociedade amarela de Springfield ultrapassa as paginas do papel e
alcanca as televisdes. Sob a egide norteamericana no mundo global, ocorre a expanséo
das industrias culturais nos setores audiovisual e comunicacional, permitindo
potencializar a propagacdo de costumes, “modelos”, ou distlrbios possiveis de serem
comercializados. Nesse contexto, como abordado anteriormente, a maioria dos desenhos
veiculados no Brasil tem procedéncia norteamericana. A empresa de Joseph Barbera e
Willian Hanna, a Hanna- Barbera, considerada por muitos a General Motors da
animacdo, criou desenhos que marcaram a historia das producdes animadas como Os

Flinstones e Tom e Jerry.
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A série Os Flinstones representava uma familia que, embora pré-historica,
enfrentava problemas do cotidiano das familias do século XX, como os da familia
Simpson, enquanto Tom e Jerry, desenho parecido com o mais assistido pelos Simpsons
- Comichéo e Cocadinha -, apresentava a saga de um gato e um rato que, em meio a
uma satira violenta, atracavam-se o tempo inteiro. Em Os Simpsons, mesclam-se o
modelo dOs Flinstones com a satira agressiva de Tom e Jerry. Os personagens da
familia Simpson, principalmente Bart e Homer, estdo o tempo inteiro procurando levar
vantagem nos seus problemas cotidianos. O distdrbio do mundo contemporaneo é
enfatizado em Tom e Jerry, em Os Simpsons, enquanto que em Os Flinstones, apesar
dos problemas destacados, a proposta de que a familia nuclear pode ameniza-los ¢
apresentada com mais frequéncia. Acerca da relacdo familia e desorientacdo, marcante

nas novas geracoes, Castoriadis argumenta:

O primeiro e principal atelié de fabricacdo de individuos adequados €é
a familia. A crise da familia contemporénea ndo consiste somente, e
nem em grande medida, em sua fragilidade estatistica. O que esta em
causa é a degradacdo e a desintegracdo dos papeis tradicionais —
homem, mulher, pais, filhos — e sua conseqliéncia: a desorientagdo
uniforme das novas geracdes.?*’

A ideia de desorientagdo uniforme das novas geragdes é uma das “formulas”
utilizadas pelos produtores dOs Simpsons para expor as construgdes de uma familia
contemporanea. Também, de acordo com Cornelius Castoriadis, a crise da familia
condiciona um mal estar na relacdo educativa. A escola passa a ter um papel
fundamental, porém, o professor ndo consegue se adequar, pois, geralmente, sai do
decadente método tradicional e passa a ser um professor-colega que ndo se afirma
diante da fragmentagdo das familias. Nesse sentido, aos moldes do personagem Bart
Simpson, o jovem contemporaneo, saido de uma familia fragil, entende a escola como
uma obrigacdo penosa e se encontra confrontado “com uma sociedade na qual todos os
‘valores’ e ‘normas’ sdo, de certa forma, substituidos pelo ‘nivel de vida’, pelo ‘bem
estar’, pelo conforto e pelo consumo.”®® Essa sociedade é bem representada pela
familia Simpson que se mantém pela busca do consumo, do conforto, do bem estar e da

ascensdo econdmica, enquanto cultua astros da TV.
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Em relagéo as variagOes das nogdes de familia nos Gltimos quarenta e cinco
anos e sua relagdo com a programacdo infantil, Leila Maria Torraca de Brito, da
Universidade Estadual do Rio de Janeiro, argumenta que o comportamento dos pais tem
sido progressivamente desvalorizado e o comportamento das criangas, muitas vezes,
passou a ser dotado de poderes, independéncia e atos de perversidade e tirania que
podem influenciar o publico infanto-juvenil. O pressuposto da pesquisadora é de que:

Parte-se do principio de que o contexto social reafirma valores e
modelos de conduta difundidos de forma implicita pelos meios de
comunicagdo, que, em um movimento dialético, mesclam &tomos da
projecdo com os da assimilagdo, assim como os da informacgéo aos da
formacdo oferta que contribui para uma apropriacdo mais rapida do
novo, quando naturalizado. Neste movimento, o sujeito leitor, ouvinte
e telespectador, se situa como autor, agente da acdo, quando se
identifica com os comportamentos apresentados, e como espectador,
ao assistir novos padrbes ofertados coletivamente. Assim, a
comunicacdo atinge a subjetividade de consumidores em potencial,
afetando formas de viver, de construir e de se constituir nesta
realidade sdcio-histérica.?*

A partir de tal premissa, a autora revé os principais programas infantis, entre
eles os desenhos animados, ou programas de humor, que trabalham com as nocdes de
familia para perceber, no decorrer das décadas, as alteracGes das nogbes de familia
presentes em tais produgdes. Na secdo intitulada “Os comandantes”, ela destaca ‘Papai
sabe tudo’, seriado apresentado nos anos de 1960, que apresentava o pai comedido e
educado que dava a Ultima palavra nas decisGes familiares. Destaca ainda que outros
desenhos animados e séries como “O Capitdo Furacdo” (1965-1969), apresentado pela
Rede Globo, enfatizavam, idolos da garotada que liam frases e paternalmente davam
conselhos as criangas e jovens. No inicio dos anos de 1970 é destacado “Jeannie é um
génio”, identificado como “As feiticeiras”, série em que a protagonista, recorrendo a
magia, tentava proteger seu senhor. Evidenciava-se, ainda, nessas séries, certa
submissdo da mulher, representada por suas personagens. Para ilustracdo dessa
subserviéncia, mas acrescida de uma atividade ndo revelada, destaca-se o seriado “A
Feiticeira” e a “Mulher Maravilha”. No primeiro, a feiticeira fingia aceitar as

imposi¢des de seu marido James, mas por meio da magia, controlava os problemas
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familiares. No caso da Mulher Maravilha, exibido no Brasil em 1976, a personagem
Diana (Mulher Maravilha) disfarcava sua identidade e ajudava o oficial Trevor na Forca
Aérea dos Estados Unidos. Apos uma hegemonia de personagens e a¢es masculinas,
mesmo as escondidas, as mulheres apareciam nas séries animadas. Nos anos de 1980,
no capitulo intitulado “Unidos contra o mal”, a autora destaca que existe uma
equiparacdo dos papeis de homens e mulheres em personagens animados, como “She-
Ra”, a princesa do poder e irmd gémea de “He-man”, que defendiam seus mundos
ficcionais, respectivamente, Etéria e Eternia. E, finalmente, nos anos de 1990, em “Né&o
€ mamae”, a autora destaca primeiramente Os Simpsons, e, em seguida, A Familia

Dinossauros, que estreou no Brasil em 1992. Sobre essas séries, ela ensina:

No entanto, tem-se como ponto em comum nos dois seriados o fato de
gue as maes sdo retratadas como pessoas equilibradas, sensatas, a
referéncia familiar, enquanto Homer Simpson e Dino da Silva Sauro
demonstram incompeténcia para a solu¢do dos problemas
apresentados, relegados a condicdo de homem objeto, logo
reconhecidos como sexo fragil.

Nos dois desenhos, o papel representado pelo homem é enfraquecido
enquanto imagem social, quando, contrariamente, o das mulheres é
enaltecido. Ou seja, é feita uma comparacdo de atitudes e
comportamentos, sendo 0 pai menosprezado no que diz respeito a
dimensdo simbolica da palavra, com provaveis repercussdes na
fragilizacdo de sua figura. Compreende- se que tais abalos se
estendem ndo s6 a figura masculina, como também a autoridade
paterna na forma como era representada na familia nuclear.”*

Apesar de concordarmos com a leitura da autora de que o perfil de Homer
Simpson, enquanto pai, € similar ao de Dino da Silva Sauro, discordamos da fragilidade
da figura masculina que é distinta, tanto em relacdo aos dois personagens, quanto em
relacdo as séries. Convém reiterar que existe em Os Simpsons uma hegemonia de
personagens masculinos e estes, por meio de suas peripécias, costumam ter um carater
bem mais provocador do que o dos personagens da Familia Dinosauro. Com excegao
feita ao personagem “Baby da Silva Sauro”, pivo de grande parte das problematicas da
familia, ao contrario de Maggie Simpson, comparacdo que desconstrdi, também, a

generalizacdo da autora em relacdo ao masculino.
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As constantes ressignificacdes presentes em Os Simspsons, adicionadas ao
uso quase rotineiro de “politica incorreta”, nos episodios, também diferenciam o
desenho da seérie Familia Dinossauros. Neste desenho seriado, h&, no climax dos
episodios uma preocupagdo com o comportamento correto e ético e as virtudes e valores
universais sempre sdo apreciados e premiados. De qualquer forma, apesar das
diferencas, realmente varias séries televisivas apresentadas no Brasil, geralmente
produzidas nos Estados Unidos, apresentam mudancgas nos padrfes comportamentais e
uma autonomia, cada vez maior, apresentada na televisdo. Principalmente devido as
atuacdes de Bart e Homer, no inicio dos anos de 1990, um grande nimero de desenhos
apresentando violéncia e desfiguracdo do ambiente familiar povoou a midia americana e
brasileira, como no caso de South Park, langado como desenho nos EUA em 1997 e
mostrando menores de idade marginais cercados por adultos irresponsaveis.?**

Douglas Kellner, ao analisar o desenho Beavis and Butt-Head, afirma que os
personagens do desenho representam uma juventude pos-moderna sem futuro. Eles
passam a maior parte do tempo assistindo televiséo, principalmente videoclipes, que
eles avaliam como sendo “legal” ou “um saco”. Ao sairem de casa para irem a escola —
no melhor estilo Bart Simpson — acabam se envolvendo em atividades destrutivas e até
criminosas. O desenho criado para ser apresentado pela MTV critica — assim como 0 € a
série Os Simpsons —, a propria emissora e seus investidores, pois em alusdo a
propragacdo da MTV, os clipes e a violéncia, apresentadas na televisdo fazem com que

0S personagens se tornem anti-sociais e agressivos. Segundo o autor:

A intensa alienacdo de Beavis e de Butt-Head, a paixdo pelo heavy
metal e pelas imagens de sexo e violéncia veiculadas pela midia, além
de suas atividades violentas, logo suscitaram disputas acirradas,
produzindo um efeito ‘Beavis and Butt-Head’ que deu origem a
milhares de artigos e debates acalorados, levando até o Senado
americano a condenar o programa por incentivar a violéncia irracional
e 0 comportamento estdpido.”*

No caso do personagem Bart, hd uma semelhanca entre ele e Beavis e Butt-
Head, entretanto, em Os Simpsons, como procuramos ressaltar neste trabalho tém a

caracteristica de lidar com diferentes situacdes cotidianas e problematicas, como
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homossexualismo, racismo, etnia, nacionalidades e diversos tipos de preconceitos,
expondo as mazelas da sociedade, pode dar origem também, a uma postura critica dos
telespectadores ativos. Em relacdo & comparacdo entre os dois desenhos, Chantal

Kerskovic chega a afirmar:

Ao contrario de Beavis e Butt-head, a série possui forte contetdo
critico em seus episddios, fazendo criticas e satiras ndo apenas a
sociedade e a seu comportamento, mas a uma cultura ocidental
dominante. E nesse panorama que um seriado com perfil subversivo,
porém de uma subversdo oposta & da série da MTV, passa a se
destacar e torna um sucesso mundial. Tendo como publico-alvo uma
geracdo juvenil e adulta, alcanga um publico numa faixa etéria de 18 a
34 anos e 25-54 anos, que cresceu assistindo a desenhos animados, e
com um grande repertério de seriados televisivos, consequentemente
ja familiarizados com o formato de seriado e suas estratégias
narrativas.”>®

Em busca da familiarizagdo com o publico, cada episodio de Os Simpsons se
inicia com a correria cotidiana representada por uma apressada volta para casa dos
integrantes da familia. Homer sai do servico, e os jovens Bart e Lisa Simpson saem da
escola. Chegando em casa, ajeitam-se com o independente bebé Maggie e a mde Marge
em frente & televisdo. A velocidade de deslocamento das imagens e 0 objetivo de assistir
televisdo atingido, ddo inicio aos episodios e marcam a série, enfatizando alguns tracos
de uma familia contemporanea.

A nocdo tradicional de familia, apresentada em outras séries animadas como
Os Flinstones e Os Jecsons, por exemplo, € posta em confronto com as problematicas
que circundam uma familia atual, ou seja, o autor do desenho, usando uma “velha
I6gica” de construgdo de desenhos e, criticando, satiricamente, varios problemas sociais,
encontra base para suas inspiragdes, a0 mesmo tempo em que instiga o telespectador.

De acordo com Matt Groening, Os Simpsons mimetizam uma familia
comum, de classe média americana, que se envolve em conflitos que circundam o
ambiente de emergéncia das préaticas globais. Tendo em vista a ampliacdo constante do
sucesso da série, a BBC, em 13 de junho de 2003, em pesquisa de opinido, apés
consulta a diversos internautas, destacou que “o maior americano de todos os tempos

era Homer Simpson”. Conforme Steven Keilowitz, Homer pode ser interpretado como
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produto da era da TV, do consumismo e da cultura obcecada por celebridades.
Keilowitz, ao examinar os diferentes problemas do mundo contemporéneo e expor
opinides sobre o ponto de vista de uma pessoa comum, chegou a conclusdes
importantes. Procurando esclarecer a pergunta: Por que estudar Os Simpsons? Keilowtz
cita o episodio “a pequena garota no Big Tem”, em que Lisa Simpson se infiltra na
sociedade amarelada de Springfield e assiste a um curso baseado na popularissima série
Comich&o e Cocadinha. Esse desenho, estilo “Tom e Jerry””, mas ainda mais violento, é
o preferido da familia Simpson. Os personagens e 0s estudiosos, no episodio,
procuravam compreender a sociedade contemporéanea por meio da analise das aventuras
de Comich&o e Cogadinha.?®* De forma similar & expressa no episédio, Paul Levinson
da Fordham University, organizador do curso “Os Simpsons e a sociedade”, ressalta a
importancia de se estudar, seriamente, as satiras cémicas do desenho, a fim de
pensarmos a sociedade contemporanea.

Pelo exposto, se tomarmos como referéncia aquilo que tem sido difundido
como as qualidades requeridas para o exercicio de um mandato presidencial nas
democracias republicanas, torna-se obvia a constatacdo de que a personagem ficcional
Homer Simpson esta longe de possuir os atributos minimos para assumir tal posto.
Entretanto, adentrando uma das principais redes sociais do mundo contemporaneo, o
Orkut®™®, ao digitar o verbete “Homer presidente” encontramos, dentre as diversas
comunidades existentes sobre o assunto, sessenta e cinco por cento propondo a eleigéo
do pai da familia Simpson para a lideranca do executivo no Brasil ou nos Estados
Unidos. Diante dessa constatacdo, a indagagdo tornou-se inevitavel: que motivos teriam
0s membros dessas comunidades virtuais para elegerem para ocupar cargos téo
importantes exatamente o antipoda do prot6tipo politico ideal definido socialmente? Em
busca de respostas, escolhemos duas destas comunidades para acompanhar de perto as
motivacdes de seus integrantes, influenciando suas opg¢des. Em uma das discussdes, 0
debate versou sobre a eleigéo ficticia de Homer Simpson para lider do executivo no

Brasil, em substituicdo a Luis Inécio Lula da Silva (2002-2010). Como as opinides sdo
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proferidas por brasileiros, acreditamos ser importante, também, analisar como 0s
participantes do debate estabelecem comparagdes com a democracia norteamericana,
especialmente, durante os mandatos dos presidentes George Walter Bush (2000-2008) e
Barack Obama, eleito em 2008, por corresponder, a0 menos em parte, ao periodo de
governo do Presidente Lula. Até que ponto os posicionamentos simpsonizados s&o
utilizados pelos internautas para criticar e construir alternativas com vistas a alterar a
realidade brasileira? Independentemente do conteddo a ser analisado, constata-se, de
saida, que, mesmo apos a veiculacdo do episodio “O feitico de Lisa”, em 2002, a
linguagem simpsonizada continua sendo um instrumental utilizado por muitos
brasileiros, seja fazendo uso de computadores pessoais, seja de meios digitais aos quais
tém acesso em escolas puablicas ou instituicbes privadas, para externarem
posicionamentos politicos, utilizando sua condicdo de sujeitos e cidad&os.

Uma das primeiras comunidades que nos chamou a atencéo, por contar com
um namero muito grande de integrantes foi a intitulada “Homer Simpson para
presidente”.?® No item “descriac&o”, o seu criador, “JL Mod?*’, identificando-se como
brasileiro, expbe a proposta de eleicdo de Homer Simpson para “chefe” do Estado
brasileiro. Numa enquete, que contou com a participacdo de 175 internautas, a grande
maioria (170 pessoas), ao responder a indagacdo “Homer Simpson para presidente do
Brasil?”, informou acreditar que Homer seria um bom presidente.

Como muitos dos inquiridos compararam o personagem ficticio ao governo
de Luis Inacio Lula da Silva, destacamos, para efeito desta analise, duas respostas que
consideramos significativas: no primeiro caso, a internauta esclarece: Mas claro que ele
vai ser bom presidente, vai fazer a "bolsa rosquinhas"?*® Na ficcdo, uma das buscas
para satisfazer seus prazeres, caracteristica do personagem Homer Simpson, é sua
obssessdo alimentar pelas rosquinhas “donuts”. Esse € um dos tragos causadores da
grande popularidade do pai na familia Simpson. Tal comportamento € frisado por
Robert Thompson, diretor do Centro de Estudos da Televisédo Popular da Universidade

de Syracuse, destacando que Homer, apesar de sua completa estupidez, é um
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personagem que, por tras de sua busca incessante pelas rosquinhas donuts, segue uma
luta cotidiana que pode ser comparada ao personagem biblico Jo.

O personagem do Antigo Testamento procurava conciliar a coexisténcia do
mal e de Deus. Homer é um personagem que procura, por meio de artimanhas, manter a
sua felicidade e a wunido familiar. Votar em Homer, personagem debochado,
despreocupado e atrapalhado, para a presidéncia de um pais, lembra-nos também a
“teodicéia de J6”, pois o carisma é conseguido por atitudes, teoricamente, condenaveis
do pai da familia Simpson. As nuances entre 0 negativo (mal) e o positivo (bem) sdo
fundamentais para refletirmos sobre as motivagdes que levam a proposta satirica da
escolha de Homer Simpson para presidente do Brasil. Nesse sentido, “a bolsa
rosquinhas”, apesar de ser uma motivacdo aparentemente simples para justificar a
candidatura de Homer, adquire um sentido que se vincula a sua trajetdria de vida na
série animada. A associacdo do personagem simpsoniano aos programas
assistencialistas ampliados pelo presidente Luis Inacio Lula da Silva (2002-2010) no
Brasil, faz com que a internauta construa uma satira provocadora. A semelhanca entre a
construgdo ficcional e a agdo concreta materializada na sétira, revelam uma
simultaneidade que marca o ato politico. Ou seja, a “brincadeira” de votar em Homer
transmuta-se em apresentacdo clara de critica, na qual o entretenimento serve de
pretexto para a exposicao de ideias. A influéncia do personagem na atitude da internauta
brasileira esboca, de forma interessante, uma reflexdo sobre as diferentes formas de
acdo politica.

Aliés, essa relacdo dOs Simpsons com a politica foi ressaltada por Steven

Keslowitz, em A Sabedoria dos Simpsons, quando ele destaca que

Sideshow Bob, o génio republicano do crime, preso em determinado
episddio declara: ‘Eu voltarei. Vocés ndo conseguirdo deixar 0s
democratas fora da Casa Branca para sempre — e quando eles
entrarem, eu voltarei as ruas — com todos oS meus comparsas
criminosos! H&4, ha ha ha ha..” Os democratas ndo ficariam
indiferentes a tal declaracdo. Por causa da enorme audiéncia de Os
Simpsons, as opinides politicas de Bob tém um alcance extraordinario.
Em algum lugar de Washington, um congressista democrata deve ter
endurecido sua postura em relacdo ao crime depois de ouvir 0
comentario politico dele.?*®

»% KESLOWITZ, Steven. A Sabedoria dos Simpsons: o que nossa familia favorita diz sobre a vida, o
amor e a busca do donut perfeito. Rio de Janeiro: Prestigio editorial, 2007. p. 22.



Como se nota, a provocacdo aos democratas somada a audiéncia do desenho
nos Estados Unidos pode desencadear reagdes que tornam ténue a linha demarcatoria
que separa a obra audiovisual ficcional da realidade politica norteamericana.
Incomodos, como este frisados na citacdo anterior, potencializam o tom satirico
simpsoniano, levando a reflexdo sobre as atitudes politicas dos cidaddos frente as

brincadeiras. Até porque, como bem frisou Antonio Candido, uma obra

ndo é um produto fixo, univoco ante qualquer publico; nem este é
passivo, homogeénio, registrando uniformemente seu efeito. Sdo dois
termos que atuam um sobre o outro, e aos quais se junta o autor, termo
inicial desse processo de circulagdo literaria, para configurar a
realidade da literatura atuando no tempo.?®

Embora referindo-se a literatura escrita, o pensamento de Antonio Candido
fornece elementos para se pensar a relagdo entre autor e seu publico de forma mais
ampla. Nesse sentido, ao se tratar de uma obra audiovisual em tempos atuais, como € o
caso de Os Simpsons, com 0 avanco dos meios de comunicagdo, as apropriagdes e
(re)elaboragbes das proposicOes feitas inicialmente pelo autor, e processadas pelos
receptores, ganham em termos de velocidade, volume e intensidade, proporgdes que,
inquestionavelmente, agucam a capacidade interpretativa do investigador.

Edgar Allan-Poe®®*, ao elaborar sua obra “O Corvo™?®?

, tece importantes
consideragGes acerca das propriedades presentes nas producfes artisticas, embora,
também, referindo-se a escrita. A propriedade central da obra de arte, segundo o autor, é
0 seu efeito. Nessa perspectiva, enfatiza que a escolha do tom, extenséo, versificacéo,
ritmo e acontecimento sdo atributos que contribuem para que o autor intente alcancar o
efeito de aceitacdo de sua producdo. Poe evidencia que seu intuito na producdo da obra

é que ela fosse “admirada por todos”.?®® Considera que, para tanto, exageros, pouca

0 CANDIDO, Antonio. Literatura e sociedade. Sao Paulo: Publifolha, 2000. p. 68.

#IpOE, Edgar Allan. A filosofia da composicéo. In: Poemas e Ensaios. (Trad. Oscar Mendes e Milton
Amado). S8o Paulo: Globo, 1999. 3. ed. revista. p. 129-163. Disponivel em:
<http://www.ufrgs.br/proin/versao_2/poe/index64.html>. Acesso em: 17 out. 2008.

%2 A Prof2 Dr.2 Silvia Maria Guerra Anastacio, titular do departamento de Linguas Germanicas da
Universidade Federal da Bahia (UFBA), no artigo A Releitura parddica do poema O Corvo de Edgar
Allan Poe em Os Simpsons, publicado na Revista Travessias, enfatiza que o episodio “O dia das Bruxas 1”
(1990) da segunda Temporada dOs Simpsons é fundamentado em uma recriagéo da obra “O Corvo” de
Edgar Allan Poe. A autora esclarece ainda que o diretor dOs Simpsons, David Silverman, afirma que a
obra “O Corvo” é de fato inspiradora da parodia sobre “O dia das Bruaxas I”.

3 pOE, Edgar Allan. Poemas e Ensaios. (Trad. Oscar Mendes e Milton Amado). Sao Paulo: Globo,
1999. 3. ed. revista.




extensao, tristeza e tragédia podem contribuir para a admiracdo de um poema ou obra
ficcional.

Buscando um paralelo entre as constatacbes de Poe e o desenho Os
Simpsons, principalmente no que diz respeito a personagem Homer, € possivel
identificar no tom jocoso e satirico do desenho animado, algumas caracteristicas
apresentadas por Edgar Allan Poe na analise da composicdo de sua propria obra. Os
episodios sdo curtos e 0s exageros e as situagdes engracados ou tragicos sao frisados
pelo destaque das cameras nos personagens. Um exemplo disso se da durante a visita da
familia Simpson ao Rio de Janeiro®®*, onde os ratos das favelas sdo todos coloridos. Em

“efeito zoom”?%°

que, nas palavras de Umberto Eco € um recurso que pode ser utilizado
também na escrita, o desenho destaca os problemas, enquanto é explicado a Homer que
““0 governo brasileiro pinta os ratos para ndo demonstrar os problemas sociais no
Brasil”. A excitacdo, neste caso, € gerada pela exposicdo da critica a situacdo das
favelas cariocas.

Em relacdo ao personagem Homer e & propria série, a idéia de contraste é
destacada constantemente. Em muitos episédios, as propostas “idiotas” do pai da
familia Simpson servem para mediar problemas suscitados. Além disso, a série explicita
varias contradigdes, como a flexibilidade de uma familia de classe média, embora
marcada por trapalhadas e por inimeros problemas sociais cotidianos. Talvez, resida
neste entrelacamento entre o real e o ficcional um dos segredos dOs Simpsons para
despertar a atencdo. Em relagéo a ritmizacgéo, o desenho tem uma estrutura repetitiva. A
apresentacao, por exemplo, é quase sempre a mesma, com leves alteragcdes. No caso do
personagem Homer, a obsessdo pelas rosquinhas donuts, jargdes em suas falas, e os
problemas vividos no trabalho e em suas atividades domésticas, além do fato de afogar
suas magoas no bar do Moe, caracterizam, pela constante repeticdo, o perfil do pai da
familia Simpson.

As comparagdes com a obra de Poe vdo além. Em comemoracgdo ao “Dia
das Bruxas”, Os Simpsons reproduziram satiricamente “O Corvo”, exibido pela
primeira vez, nos Estados Unidos em 1990. Os diretores David Silverman e o escritor
Sam Simom apresentam o personagem Homer que se vé atormentado por um péassaro de

mau agouro, a semelhanca do que ocorrera no poema de Poe. Silvia Maria Guerra

%4 \Jer o episodio “O feitico de Lisa” referente & 132 Temporada da série Os Simpsons. Transmitido no
Brasil em 2002.
%% ECO, Umberto. Seis passeios pelos bosques da ficgao. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994.



Anastacio, ao analisar comparativamente a producdo de Poe, do século XIX, com a
recriacdo simpsoniana, do século XX, acredita que, ao fazé-lo, poderia pensar
possibilidades para motivar seus alunos a estudar os textos de Edgar Allan Poe,

estimulando a acessibilidade ao texto literario. Segundo a propria autora,

na animacdo, a abertura coloca o espectador em contato com o
contetdo dramatico da historia, mostrando, primeiramente, através de
um rapido congelamento de cena, a figura de Bart, como se estivesse
se enforcando e emitindo grunhidos estranhos, provavelmente para
prenunciar a atmosfera de horror do conto. Mas é o &ngulo de visdo de
Lisa, que instaura a narrativa, quando ela Ié a primeira linha do relato,
que sera ilustrado, passo a passo, através da focalizagdo do que
acontece com o personagem Homer. A justaposicao desses dois planos
narrativos (quer do ponto de vista de Homer, quer do angulo de visao
de Lisa) acontece, portanto, durante toda a animacéo e, ao se focalizar
0 comportamento do personagem Homer, mostrando as suas agoes,
palavras, reagcdes, bem como 0s seus sentimentos e pensamentos, 0
espectador acompanha, através de uma representacdo plastica
detalhada, o desenrolar da histéria embutida nos versos de Poe.?*®

A producéo simpsonizada é acompanhada, ainda, de sinos sonoros, plasticos
e que se articulam no nivel iconico, categoria semidtica das impressdes para dar a
historia um tom soturno, de mistério, assim como na obra Pde. De forma similar, em “A
filosofia da composi¢do”, DVD no qual esti presente a versdo simpsonizada de “O

Corvo”, David Silverman explica a criagdo coletiva do episodio:

[Quando rodamos um filme] [...] a primeira coisa que recebemos é a
trilha sonora. Com o roteiro e a trilha, fazemos o storyboard. Enté&o,
passamos aos desenhos. Dos desenhos, ao animatic. Em seguida,
trabalhamos nos planos de exibicdo e, depois, 0s enviamos a Coréia.
L4, tem um grupo que trabalha na animacéo final, xérox, pintura,
camera... Depois, volta tudo para ca. Re-filmamos alguma coisa, se for
preciso. Enviamos a Grazie Films para os efeitos sonoros, para a
masica e para acrescentar as vozes. O processo todo leva cerca de
cinco a sete meses, desde o roteiro até ir ao ar. Nesse episodio de “O
Corvo”, tudo comega com o roteiro e a trilha. E o do “Dia das
Bruxas”, Halloween, o episodio se intitula Three Houses of Horrors.
Escolhi a terceira parte, chamada “O Corvo”, baseada em um poema

26 ANASTACIO, Silvia Maria Guerra. Os Simpsons revisitam “O Corvo” de Edgar Allan Poe. Scripta
Uniandrade, 2007. p. 45-58.



de Edgar Allan Poe, adaptado por Sam Simon e visualmente por mim,
que sou o diretor.”®

O “império econdémico” de Os Simpsons é explicitado em seu modus
operandi, pois na producdo artistica, que é feita também fora dos Estados Unidos, é
utilizada méo de obra barata dos coreanos na producdo dos episodios do desenho a qual
passa por um sistema de polissemia, entendida na concep¢do de um conglomerado
heterogéneo e hierarquizado de sub-sistemas, que interagem entre si, constituindo uma

rede signica.?®

Além desse conceito ser aplicado a relagdo de producéo dos episodios
simpsonianos, é salutar perceber que a projecdo do desenho para as demais redes de
comunicagdo pode condicionar recriagdes em que o social, o politico e, as vezes, 0
religioso, colocam-se em tensdo. O efeito da arte pode mudar de lugar na relacdo de
poder. As manipulagdes do texto fonte, podem ser feitas a partir de um novo olhar
condicionando diferentes recepgdes e repercussOes. Pensado dessa maneira, a
caracteristica de buscar a intertextualidade com obras de referéncia da literatura, cinema
e demais producdes artisticas, fazem de Os Simpsons um desenho inspirador para
reflexdes sobre a recepgdo. A propria construgdo do desenho € pautada por
possibilidades de ressignificacdes artisticas, mesmo que vigiadas por seus produtores.
Retomando a suposta campanha presidencial de Homer, destacamos, agora,
0 segundo exemplo elencado para analisarmos 0s posicionamentos dos internautas.
Trata-se de um depoimento no qual a bebedeira é utilizada como slogan para a

campanha da candidatura do personagem simpsoniano para presidente do Brasil.

cAMPANHA:"bebedeira pra todos" kkk’?®°. Mais uma vez, a referéncia comparativa e
agressiva a figura do presidente “Lula” e as suas praticas politicas fez-se presente,
procurando relacionar, tal como aconteceu com as rosquinhas, uma caracteristica que
marca a0 mesmo tempo, 0 personagem, simpsoniano e o governo do ex-presidente do
Brasil. E fato corrente que, para evitar os acidentes de transito, a Lei Seca foi a principal
estratégia do governo Lula. A utilizacdo constante do “bafémetro” pelas estradas foi
alvo das discussdes politico/midiaticas no Brasil em 2008. Obviamente, apesar de certa

27 (Entrevista que consta como bonus da segunda temporada, em DVD, 1990.)

%8 ANASTACIO, Silvia Maria Guerra. Os Simpsons revisitam “O Corvo” de Edgar Allan Poe. Scripta
Uniandrade, 2007. p. 50.

9 Internauta identificada como [ Taynara , votou que “Sim, ele seria um bom presidente”, no dia 30
de dezembro de 2008.



diminuigdo do nimero de acidentes de transito, tal lei ndo consegue escamotear outros
problemas nas estradas, oriundos da conservacdo das mesmas ou da ma formacéo dos
condutores brasileiros, os quais, contam em seu meio, inclusive, com aqueles que
adquirem suas habilitagdes por meios ilicitos. Certamente que esses elementos,
acrescidos da pratica da corrupcao no transito, dariam um fértil material para as ironias
dos produtores dOs Simpsons, que exploram, ao mesmo tempo, as mazelas sociais e a
tradicional fama de “beberrdo” que carrega o personagem Homer. Como justificativa, o
internauta que votou em Homer para presidente do Brasil, o “bébado de carteirinha”,
ironicamente, poderia assumir o lugar do presidente Luis Indcio Lula da Silva e
“resolver” o problema de outra forma.

Essa tematica da bebida propiciou destaques midiaticos envolvendo o
Presidente Lula e o jogador Ronaldo “Fenémeno”, em 2006, rendendo criticas de ambos
os lados. Desde 2006, a midia tem propagado com insisténcia a perda da boa forma
fisica do jogador, o qual, além de comumente encontrado em baladas noturnas, tornou-
se garoto propaganda de uma marca de cerveja. Em fungdo de uma ironia do Presidente
da Republica sob a condigdo atlética do jogador, travou-se um didlogo aspero entre
ambos, patrocinado pela midia, cujos temas obesidade e alcoolismo foram tratados ao

melhor estilo Homer Simpson:

O craque Ronaldo, o fenbmeno, fez 0 que a oposi¢do ndo consegue
fazer com Lula: responder as bravatas presidenciais a altura e deixa-lo
intimidado politicamente. Saiu pela culatra o tiro reeleitoral do
presidente Lula em usar a selecdo como trampolim para fortalecer sua
popularidade na véspera da estréia da selecdo brasileira na Copa do
Mundo. Na videoconferéncia de ontem, Lula brataqueou com o
técnico Parreira que “Ronaldo estava gordo”. O craque do
Barcelona, que ndo participava do evento, deu sua resposta: “Todo
mundo diz que Lula bebe pra caramba. Tanto é mentira que eu
sou gordo como deve ser mentira que ele bebe pra caramba”?’.

Embora a histéria brasileira esteja repleta de exemplos em que autoridades
fazem uso do futebol ou das celebridades do meio, para potencializar seu capital
politico, neste caso, as criticas do Presidente a obesidade de Ronaldo renderam-lhe
comentarios sobre o seu suposto habito de ingestdo frequente de bebida alcodlica,

2% Disponivel em: <http://www.alertatotal.net/2006/06/ronaldo-d-resposta-de-craque-que.html>. Acesso
em 07 de setembro de 2010.




provocando desgastes em sua imagem. Nao por coincidéncia, os atributos depreciativos
do jogador e do presidente, ambas caracteristicas presentes no personagem Homer
Simpson, tornaram-se material fértil para as brincadeiras simpsonizadas dos internautas.

Nesse aspecto, a perspectiva foucaultiana de analise do poder para além do
Estado contribui para refletirmos sobre o papel dessas novas tecnologias na politica
contemporanea®’’. Esse é um caminho que possibilita analisar a satira contida no
desenho e sua simpsonizacdo, como instrumentos para a ridicularizacdo dos erros
cometidos por autoridades frente aos problemas sociais que condicionam a atitude e a
reflexdo dos individuos. A respeito da relacdo midia, entretenimento e politica, devemos

saber que

(...) para entender o papel da midia na politica ndo basta analisar os
programas explicitamente politicos ou parte do noticiario dedicado as
questbes politicas, mas devemos entender inclusive o papel de
programas tradicionalmente reduzidos a categoria de entretenimento,
como as telenovelas.?”

Obviamente, as novelas no Brasil exercem uma fungdo importantissima em
fungdo de seu alto nivel de audiéncia. Porém, o raciocinio de que é necessario ficar
atento aos entretenimentos audiovisuais e a seu contato com a politica é apropriado para
Os Simpsons. Como uma serie televisiva que é apresentada no Brasil desde 1991, o
desenho acompanhou, junto aos brasileiros, a evolugdo de novos meios de comunicagédo
audiovisuais, principalmente instrumentalizados pelo computador, que tendem a
popularizagdo, sobretudo no século XXI. Na Internet, muitos sites facilitam a criagdo
audiovisual e o uso de imagens para seduzir o publico. A linguagem por via das
imagens tem tido em Os Simpsons um ponto de referéncia critica, afetando, inclusive,
pessoas que ndo sdo tdo aficionadas ao desenho. Apés as aventuras da familia pelo
Brasil e a contribuicdo de Willian Bonner em comparar os brasileiros a Homer
Simpson, ocorreu um aumento significativo da linguagem simpsonizada. Em relagéo as
novas possibilidades de comunicagéo alternativa como forma de resisténcia, no ano de

2002, epoca de “O feitico de Lisa”, na Venezuela, ocorreu um fato muito interessante

2’1 FOUCAULT, Michel. A Governamentalidade. In: Microfisica do poder. Rio de Janeiro: Edig6es
Graal, 1982. p. 277-293.

2’2 pPORTO, Mauro Pereira. O poder da televisdo: relacBes entre TV e politica. Comunicacdo &
Educacéo. Sao Paulo. jan/abr. 1997. p. 17.



que ressalta 0os novos meios de comunicacdo como instrumentos para resisténcia,

conforme esclarece Bolafio a seguir.

O exemplo mais claro foi & tentativa de golpe de Estado de abril de
2002, contra o préprio Chaves, de cuja estratégia comunicacional a
grande midia de todo o continente, de norte a sul, participou de forma
vergonhosa. Na mesma ocasido, no entanto, a comunicagdo
alternativa, incluindo as radios comunitérias, articuladas pela Internet,
e, na Venezuela, a utilizacio dos celulares para a mobilizacdo popular,
mostrou o seu potencial critico e de resisténcia.””® (Grifo nosso)

A Internet passou a ser um dos principais espacos de criticas e formagéo de
movimentos dos Ultimos anos. Ao mesmo tempo em que as empresas investem no
controle desse meio, 0s recursos que sugerem atitude e maior liberdade para os
internautas sdo os mais sedutores. Em alguns momentos, tem-se a impresséo de que 0s
mesmos instrumentos que controlam e servem para a manutencdo de hegemonias,
podem condicionar criticas e desmoronamentos tdo velozes quanto os avangos da
comunicagéo.

Em relacdo aOs Simpsons e as suas criticas ao Brasil, e aos dribles dos

internautas, o episodio “*A esposa Aquatica’” (2007), da 182 temporada, que alcangou

0s niveis de maior audiéncia das temporadas de 2007 e 2008, nos Estados Unidos,
tendo sido assistido por 13,9 milhdes de pessoas”,*™ também, fez referéncia ao Brasil,
ocasionando outra instancia de censura. Neste mesmo ano, o presidente George W.
Bush buscava aproximacdo com o Brasil para negociar, principalmente, o “etanol”
proveniente do agucar brasileiro. Impopular internacionalmente, principalmente por
suas atitudes imperialistas, disfarcadas como combate ao terrorismo, o presidente foi
recebido com protestos no Brasil. Na Avenida Paulista, alguns cartazes traziam a
mensagem: “Fora do Brasil Bush e sua politica imperialista”.>”> Embora os protestos
gerados por sua visita ndo tenham sido censurados no Brasil, 0 mesmo nédo aconteceu
com a personagem Lisa Simpson, cujas falas foram alteradas, conforme observamos

abaixo:

27 BOLANO, Cesar. Rede Globo: 40 anos de poder e hegemonia. Sao Paulo: Paulus, 2005. p. 13.

2% Disponivel em: <http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/A_esposa_aqu%C3%Altica>. Acesso em 11 de
julho de 2010.

2> Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u73720.shtml>. Acesso em 11 de
julho de 2010.




CENSURADO LIBERADO

Marge: Argh! O paraiso da minha Marge: Argh! O paraiso da minha infancia
infancia virou um chiqueiro. virou um chiqueiro.

Lisa: Esse € o lugar mais nojento em Lisa: Esse € o lugar mais nojento em que ja
gue ja estivemos. estivemos.

Bart: E o Brasil? Bart: Seério, vocé acha mesmo?

Lisa: Depois do Brasil. Lisa: Se eu falei € porque acho.

O trecho censurado fala por si. O Brasil foi considerado por Lisa o lugar
mais nojento em que ela ja estivera. A censura, desta vez, foi, rapidamente, assinada
pela prépria FOX TV que ja havia feito algo extremamente semelhante com o episddio
em que Os Simpsons fazem critica ao peronismo.

Acerca dos problemas que marcam a producdo do desenho é conveniente

esclarecer que:

A ascensdo do seriado ndo foi sem percalcos. Groening brigou
primeiro com o produtor e roteirista Sam Simon, que muitos
consideram o responsavel pelo refinamento da série ainda em seu
inicio, e depois com James L. Brooks, produtor-executivo e
responsavel por levar o desenho & TV. Houve ainda dois protestos dos
dubladores por aumentos salariais, ambos bem-sucedidos. As vozes de
profissionais como Nancy Cartwright (Bart), Dan Castellaneta
(Homer) e Harry Shearer (Senhor Burns) tornaram-se indissociaveis
dos personagens e hoje custam ‘mais de US$ 100 mil por episédio’
(mais de R$ 200 mil), segundo o chefdo Murdoch®™®.

Mais do que os problemas que a série enfrenta por sua ascensdo, a
dificuldade atinge, também, o dono da FOX TV e de grande parte das inddstrias
culturais globais, Murdoch. Obviamente, o problema é muito maior para a série, porém,
Murdoch estéd sob a condigdo de refém de seu proprio investimento de sucesso global.
Contradigdes como essas, principalmente instrumentalizadas e aceleradas pelas midias
alternativas, fundamentam a perspectiva de mudanca. A critica afiada simpsonizada é

uma contribuinte deste processo.

276 CANONICO, Marco Aurélio. Febre na TV, Simpsons ganham filme. Observatério de Imprensa.
Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/news/view/concessoes-de-tv-terao-fiscalizacao.
Acesso em 10 jun. 2011.




Muitos analistas politicos afirmam que o governo Lula (2002-2010) deu
continuidade as varias medidas tomadas por Fernando Henrique Cardoso (1994-2002).
Parece que, em relagdo a censura de Os Simpsons, as atitudes, ou ndo agles, fizeram
com que a insatisfacdo em relacdo as criticas sobre o Brasil causasse um incomodo
semelhante ao de 2002. As impressdes negativas de Lisa Simpson sobre o Brasil ndo
puderam ser apresentadas aos brasileiros pela TV, mas o posicionamento da FOX néo
pode impedir que essas criticas fossem divulgadas e vistas pela Internet. Lula também
ndo escapou da simpsonizacdo. Apds ter sido citado no também famoso desenho South

Park®’’

e, brevemente, no préprio Simpsons, ele foi apresentado na Internet,
criticamente e geralmente, comparado a Homer. Observe abaixo uma dessas

comparagoes:

Homer Simpson Lula

E acodlatra Ele também

E o presidente da repiblica e
‘“ferra” a vida de wvarias pessoas
todos os dias com suas decisies
errad as.

Mora em Brasilia, capital de um
pais gue também nao cresce, ao
contrario do resto do mundo.

E supervisor de uma usina nuclear
e poe em risco a vida de varias
pessoas todos os dias.

Mora em Springfield, uma
cidadezinha fque ndo cresce.

Seu lerma é “Nao sei de nada, ndo vi
nada e gquando cheguel ja estava | O dele também.
assim’.

Orgulhase de ser ignorante e nao

ter estudado. ElEs LRl e,
Detesta trabalhar. Ele tarmb &m.
Adora viajar. Ele tarmb &mn.

0s amigos dele sempre o colocam
em confu s es.

Adora levar 0s créditos pelo gue os
outros fazem de bom e nunca tem | Ele também.
participagao no gque fazem de mal.

E amarelo.

0s dele também.

Amarela semmpre gue é obrigado a
tomar uma posicao.

27" south Park, criado em 1997 é uma série de desenhos animados que assim como Os Simpsons
caracteriza-se por criticas a sociedade americana e a celebridades internacionais. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/noticia/variedade/lula-vira-personagem-south-park-449940.shtml>. Acesso em:
12 jul. 2010.




Figura 50: Homer e Lula

Fonte: disponivel em: <http://www.blogdocaipira.com/tag/lula/page/9>/

Nessa andlise comparativa das caracteristicas de Homer Simpson e de Lula,
no “Blog do caipira”, sdo destacados alguns pontos negativos de Lula e seu governo.
Sobre o ex-presidente, os comentarios se referem as constantes viagens, ao alcoolismo,
que ja rendeu o desentendimento com Ronaldo Fenémeno, fato ao qual nos referimos
anteriormente, e a sua indecisdo em momentos importantes de seu governo. Também, se
enfatizou a dificuldade de crescimento econémico do Brasil no primeiro mandato de
Lula (2002-2006), suas declaracdes de que “ndo sabe nada”, em relacdo a compra de
votos para aprovar projetos do governo no congresso, apelidada de Mensaldo (2005) e
as excessivas mudancgas no grupo ministerial, provenientes da crise envolvendo o PT e
0os membros do executivo, acelerada com os escandalos de corrupgdo. Isso fica
explicito com a frase ““0s amigos sempre o colocam em confusdes”, a qual nos lembra,
também, do “caso Palocci”, em que o ex-ministro da Fazenda do governo Lula foi
acusado de pagar propinas as empreiteiras, quando ainda estava no cargo de prefeito de
Ribeirdo Preto, Sdo Paulo. Destacamos que no livro Sobre formigas e cigarras, 0 ex-
ministro da Fazenda afirma que dialogou com Jodo Roberto Marinho, das Organizagdes
Globo, para redigir o documento “Carta ao Povo de 2002”, o qual marcou as propostas
de Lula para o seu pleito e condicionou sua elegibilidade no mesmo ano.?”® Enquanto
Fernando Henrique Cardoso tinha dificuldades para criar argumentos para a eleicdo de
José Serra pelo PSDB em 2002, e ainda se incomodava com a visita dOs Simpsons ao
Brasil, o PT, através de Palocci, aproximava-se da Rede Globo e caminhava para a
vitoria de Lula nas eleicdes.

O desenho americano South Park, também, ndo poupou a imagem do entdo
presidente Luis Inacio Lula da Silva. No episoédio "Pinewood Derby", 0 pai do
personagem, Stan, mata um ladrdo e lideres internacionais (entre eles Lula) alienigenas
resolvem dividir o dinheiro do vildo entre eles. Questionado pela policia intergalactica,
Lula procura disfarcar, negando a existéncia do produto do roubo, conforme a cena a

sequir.

2’8 pALOCCI, Antoni. Sobre formigas e cigarras. S&o Paulo: Objetiva, 2007.



Figura 51: Lula em South Park

Fonte: Episodio Pinewood Derby (2009)

Em Os Simpsons, a candidata a presidéncia, apoiada por Lula e pelo Partido
dos Trabalhadores (PT), também, teve uma breve participacdo em recentes episodios da
atual temporada (2010). Dilma Rousseff, que em lutas da esquerda contra o regime de
Ditadura Militar (1964-1985) chegou a adotar os nomes falsos de Estela, Patricia, Luiza
e Vanda, cometeu atos considerados ilicitos, mas que tenta justificar como necessarios
na resisténcia e lutas das esquerdas no Brasil. Conforme noticiado pela grande
imprensa, Dilma participou de assaltos a bancos, como ao cofre Ademar de Barros®’®,
para conseguir um dinheiro cuja finalidade ninguém conhecia.?®® Esse passado,
associado ao crime e a seu incentivo a construcdo de inumeros presidios, proporcionou

um espaco ideal para a ironia simpsoniana, como podemos verificar a seguir.

2% Dilma Russeff nega a participagdo no roubo ao cofre do ex-governador de S&o Paulo Ademar de
Barros, cujo montante fez com que os guerrilheiros da Vanguarda Popular Revolucionaria Palmares
(VAR-Palmares) tomassem posse de um montante de aproximadamente de 2,4 milhdes. Presa em 1970
foi chamada pelos militares de  “Papisa da  subversdo”. Disponivel  em:
<http://educacao.uol.com.br/biografias/dilma-rousseff.jhtm>. Acesso em: 12 de jul. 2010.

%0 'R1ZZO, Bruno Engert. A ficha criminal e os diplomas de Dilma. Disponivel em
<http://ofca.com.br/artigos/2009/07/11/110709-a-ficha-criminal-e-os-diplomas-de-dilma/>. Acesso em:
12 de ju. 2010.




Figura 52: Dilma Rousseff em Os Simpsons

Fonte: disponivel em: <http://www.diariodebarrelas.com.br/2010/03/18/dilma-inaugura-prisao-
no-seriado-the-simpsons/>

O episddio da 212 Temporada apresentado em marco de 2010, nos Estados
Unidos, apresenta a ex-ministra do Ministério de Minas e Energia e ministra chefe da
Casa Civil, ap6s o escandalo do mensaldo, apoiando a construgdo de um presidio em
Springfield. Ao lado do prefeito Quimby e do presidiario exemplo Sideshow Bob,
Dilma lancara, também, a pedra fundamental do novo monotrilho da cidade. A
proximidade de Dilma Rousseff com o prefeito de Springfield (& direita) sugere tanto o
anseio da candidata do PT as elei¢cBes para presidente do Brasil em 2010 como o
interesse, caso vencedora no processo eleitoral, de estabelecer vinculos com as
autoridades norteamericanas. Por outro lado, a proximidade de Dilma Rousseff com o
ex-presidiario Sideshow Bob pode reportar ao seu convivio com a criminalidade e sua
vinculagdo aos seus interesses politicos, visto que, enquanto ex-militante e candidata as
eleigBes, ela se coloca realmente no meio desta imagem, cercada por crime e politica. O
proprio Sr. Burns, maior empresario de Springfield, e um grande mercenério, ficou
irritado com a noticia e os interesses que circundam a vinda de Dilma Rousseff a

Springfield. Dilma poderia ameagar os interesses imperialistas do Sr. Burns, ou dos



Estados Unidos? Ou a participacdo dela nos antigos movimentos de esquerda seria a

ameaca?

Figura 53: O Sr. Burns representacdo do empresario capitalista simpsoniano preocupado com o
crescimento politico de Dilma

Fonte: disponivel em: <http://www.diariodebarrelas.com.br/2010/03/18/dilma-inaugura-prisao-
no-seriado-the-simpsons/>

A figura do Sr. Burns, representacdo do empresario capitalista americano,
sugere a preocupacdo dos industriais americanos com a hegemonia do Partido dos
Trabalhadores (PT) no Brasil, principalmente vinculada a ascensdo politica de Dilma
Rousseff, confirmada em sua elei¢do para presidente do Brasil em 2011. Pensado nesta
direcdo, a imagem simpsonizada acima, além de retratar a preocupacdo do empresariado
americano com a ascensdo de Dilma e do Brasil no cenario econémico mundial,
também elucida a vinculacdo da atual presidente brasileira com a criminalidade. Esta
relacdo esta vinculada a investimentos em presidios, conforme j& frisado, mas
principalmente ao seu antigo papel de Dilma nas militdncias comunistas que
ameacavam o imperialismo americano nos anos de 1960 e 1970.

Nos ultimos anos, principalmente, a partir de 1994, com o sucesso do Real,
que elegeu Fernando Henrique Cardoso, os gastos com a propaganda televisiva feitos



pelo governo federal foram altissimos. O governo Lula (2002-2010), evidentemente,
utilizou bem essa tatica e programas como “Fome Zero” e o “Universidade para Todos
(PROUNI)”, além do slogan “sou brasileiro e ndo desisto nunca”, povoaram a televisédo
brasileira nos Gltimos anos. Ao estudar sobre a propaganda audiovisual do PROUNI,
Jodo Anzanello Carrascoza destaca que a incoeréncia do governo Lula pode ser
representada por sua incoeréncia comunicativa. Nesse viés, afirma que, no comercial de
TV, a musica de Geraldo Vandré “Pra ndo dizer que nao falei das flores” é apresentada
de forma descontextualizada, visto que a propaganda €, praticamente, uma copia de uma
cena do filme americano Hair, dirigido por Milos Forman. A tentativa de adaptacdo da
cena do filme americano para o comercial do governo descaracteriza a trilha sonora.
Dessa forma, Carrascoza esclarece que:

Hino dos militantes da esquerda, cantado em toda e qualquer passeata,
a letra convocatoria de Vandré ressurge, quase quatro décadas depois,
no comercial de um governo capitaneado por um politico cujo partido
se anunciava, até bem pouco tempo, socialista, e, numa fabulosa
metamorfose, parece ter-se tornado mais neoliberal que os
neoliberais.”®!

Talvez, por tal metamorfose do governo, mesmo os altos investimentos em
propaganda para a sedugéo do eleitorado e a vitéria em duas campanhas ndo impediram
que a critica transformasse Lula em Homer Simpson. Vimos, anteriormente, uma
comparagdo de Homer e Lula como exemplos de insatisfagdo de internautas; e a
simpsonizagdo ndo parou ai. Um video disponivel no You Tube apresenta um mini-
desenho chamado “Os Sinicons”, em cuja tela inicial apareceram as nuvens e o céu azul
rememorando a imagem inicial apresentada em Os Simpsons, e em seguida, a
personagem “Marquisa” (representacdo de Marisa, primeira dama) que dialoga com

“Rouber”, mencdo ao presidente Lula.

%1 CARRAZCOZA, Jodo Anzanello. Uma propaganda exemplar do governo Lula. Comunicacdo &
Educac¢do. Maio/agosto, 2006.



Figura 54: Os Sinicons — Rouber e Marquisa

Fonte: disponivel em: <http://gauderio.org/site/?p=171>

“Eu ouvi dizer que Brasilfield anda muito violento”. Tal é a resposta de
Rouber ao ser perguntado por sua esposa sobre uma possivel viagem. Lula
simpsonizado afirma que tem medo de viajar de avido e ao ser proposto a ele um
passeio de carro, ele destaca 0 medo da violéncia. “Ouviu dizer ainda que em
Brasilfield existe até corrup¢do”. E entdo, Marquisa pergunta: _ Como é que vocé
sabe?”

Rouber, incomodado, responde: _ Eu ndo sei de nada... N&o sei de nada.

Na mudanca de cena, com Rouber constrangido ap6s afirmar que “ndo sabe

de nada” e Marquisa dizer que as malas ja estdo prontas, o dialogo continua:

_ Mala? O Suplici vai com a gente? (Rouber)
_ Nao séo bonitas? (Marquisa)
_ Peguei emprestadas com Marcos Valério.
O Senhor José Serra Burns surpreende o casal com as malas de Marcos

Valério, como mostra a ilustragdo:



Figura 55: Os Sincons — as malas do Marcos Valério

Fonte: disponivel em: <http://gauderio.org/site/?p=171>

Consciente da situacdo, Rouber fica preocupado, pois, ha alguma coisa de
errado naquelas malas. Historicamente, Marcos Valério ficou conhecido nacionalmente
pelo seu envolvimento com o escandalo de corrupgdo e compra de votos denomiando
Mensaldo (2005), que envolveu, também, dentre outros, José Dirceu do PT, ambos
denunciados por Roberto Jefferson (PTB). Ressaltamos que o empresario Marcos
Valério j& havia sido personagem de um escandalo de corrupgdo que envolveu a
campanha eleitoral de Eduardo Azeredo do PSDB. Assim, tanto o PT, cujo principal
expoente € Lula, representado por Rouber, como o PSDB, cujo nome de grande
expressdo, juntamente com Fernando Henrique Cardoso, é José Serra “Burns”, na critica
simpsonizada, colocam o internauta estdo atento as malas do Marcos Valério, seja pelo
seu contetdo ou em funcéo das rivalidades politicas. Indagado sobre as malas, Rouber,
ao responder “Eu ndo sei de nada. Eu ndo vi nada”, abre margem para que José Serra
Burns, ameace contar para todo mundo que Rouber (Lula) estava com as malas,

aproveitando-se da situacdo para ironizar: *“_ Eu vou tirar o seu emprego. Ah, ha!”’.
John Downing, pesquisador americano, ao analisar 0 que denomina midia
radical, argumenta que esta se caracteriza pela provocagdo de efervescéncia, de base
individual ou grupal ampla e seus efeitos podem adquirir visibilidade muito tempo
depois de propagada. A efervescéncia, ou provocacdo, procura enfrentar a ordem

estabelecida, criando um meio de expressao pelo qual o individuo, ou grupo, procura



construir uma rede de relagdes solidarias. Assim, as audiéncias ativas podem atuar nesse
processo de provocacdo e desconstrucdo, apresentando-se como um veiculo de
transformac&o. Pondera, ainda, que as midias radicais se opem a midia convencional
de grande alcance.?®® No caso de Os Sinicons, a satira simpsonizada apresentada na
Internet, foi censurada e, em 2011, dificilmente € acessada, devido a exigéncias de
direitos autorais e, provavelmente, constrangimentos politicos.

Nesse sentido, apesar de estar agregado aos recursos expressos em um
desenho de veiculagdo das grandes midias - Os Simpsons -, Os Sinicons ndo deixam de
apresentar um carater provocador que, em certa medida, o aproximaria da midia radical.
Outro ponto importante diz respeito a recep¢do ativa em que - tanto no caso daqueles
que produziram uma critica ao mensaldo, ponto mais fragil do governo Lula, quanto dos
que buscaram retirar o desenho da Internet -, a provocagdo e a atitude as recepgdes
fizeram-se presentes, com frequéncia, confirmando a importancia da atividade receptiva
e das provocagOes marcadas pela linguagem simpsonizada.

Porém, Downing alerta que os produtores das midias hegemdnicas podem
utilizar as audiéncias ativas como estratégias de persuasdo e seducgdo, tal como ocorre
nos jogos de avatares e demais recursos presentes na Internet que, a0 mesmo tempo em
que aparentam liberdade, podem inserir o individuo em uma priséo virtual. Sem duvida,
0s produtores simpsonianos tém consciéncia disso. Sabendo ser essa uma questdo
concreta, buscamos pensar a recepg¢do e sua atividade como contribuintes para
provocacfes que norteiam mudancgas, ndo apenas nas comunidades virtuais, mas no
cotidiano de politicos, celebridades e autoridades de toda a espécie. O carater anarquico
da simpsonizacdo e seu poderio reflexivo, provocador e politicamente incorreto é que
buscamos evidenciar com maior preciséo.

A utilizagdo da familia para se investigar as praticas politicas e o cotidiano
em sociedade é retomada no desenho Os Simpsons, da mesma forma como o fazem os
internautas. Nessa série animada, ao contrario de outros programas de entretenimento
nos séculos XX e XXI, os problemas sdo expostos, mas as pessoas de Springfield,
representacdo de uma cidade comum americana, ndo conseguem resolvé-los ao final dos

episodios.

%2 DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunicacBes e movimentos sociais. S3o Paulo:
SENAC, 2002.



Contando com uma equipe de producdo em que muitos dos membross sao
especialistas em estudos sobre as questdes sociais, 0 desenho € produzido a partir de tais
problemas. Matt Groening, o criador da série, enfatiza que o desenho foi inspirado pela
sua propria familia. Os personagens tém seus nomes vinculados a familia de classe
média de Groening que, vivendo nos Estados Unidos e experimentando as contradi¢des
da sociedade americana percebeu que seria interessante tratar dela, ironicamente, em um
desenho. O filho de Homer, Bart Simpson, deveria, inicialmente, se chamar Matt,
porém, foi feita uma pequena modificacdo. Vé-se que imaginacdo e realidade social
estdo especialmente unidas na producdo do desenho. Nesse intento, a critica ao ideal
Estados Unidos super *“vitorioso” na guerra-fria € feita a partir de suas contradi¢fes
internas mais as “familiares”. Isso caracteriza a “mola propulsora” dos criadores dOs
Simpsons, 0s quais, em 1989, tinham um contexto historico especial para mentalizar o
desenho e projeta-lo para 0 mundo.

Em um mundo contemporéneo marcado pelo desengajamento do individuo
em uma sociedade fluida, fragmentada e sem fronteiras, é significativo destacar que,
dentro desse quadro de mundo globalizado, as maneiras de sentir e de ser’® do homem
se alteram. Diante dessa flexibilidade, a familia ndo propbe aos filhos normas e
preceitos tradicionais e fixos, visto que 0 mundo encontra-se em constante mutacao.

Retornando a figura de Homer, o personagem se caracteriza como um pai
“hipermoderno”, pois, despreocupado, bébado ou atrapalhado ndo se preocupa em
educar os filhos com preceitos tradicionais americanos e universais e, apesar de tentar
ser um pai prestativo, muitas vezes suas frustragdes o impedem de se portar como tal.
Homer seria o conformista compulsivo, aquele cidaddo que pode melhor se adequar a
sociedade globalizada e contemporanea. Facilmente manipuldvel, o papai Simpson
consegue “ser feliz”, mesmo caracterizando-se como um sujeito ficcional duvidoso,
medroso, impotente e inseguro. Encontramos, neste personagem, uma representacao das
caracteristicas do individuo hipermoderno elucidado por Haroche. Talvez, encontra-se
nesse fato uma das provaveis explicacbes para os votos destinados a Homer para
presidente do Brasil, assim como, para a popularidade do desenho e, por coneguinte,
para a manutengdo do seu sucesso e seu alto nivel de audiéncia.

O ato de votar em Homer para presidente adquire, portanto, dois sentidos.

Por um lado, a ironia simpsoniana remete a criticas a politica e aos politicos, pois a

% HAROCHE, Claudine. Maneiras de ser e maneiras de sentir do individuo hipermoderno. Mimeo.



apresentacdo das mazelas sociais apresenta um quadro em que € apontada a
incompeténcia administrativa e a insatisfacdo dos internautas com a realidade brasileira.
Em outra vertente, o voto no pai da familia Simpson demonstra ceticismo, desanimo e
indiferenca em relacédo a politica, pois, se Homer ndo consegue administrar nem mesmo
sua familia, a opg¢éo ficcional dele para presidente do Brasil, mostra que “tanto faz”
quem é escolhido para presidente, pois dificilmente a situagdo se alteraria. Nessa
perspectiva, irbnico € pensar que um bébado, individualista e incompetente como o
personagem Homer Simpson pudesse administrar o Brasil. Independentemente da viséo,
mesmo que o individuo se mostre incrédulo com as alteragdes sociais, a atitude de se
posicionar politicamente na Internet, contou com a colaboracgéo da realidade brasileira e
da linguagem simpsonizada.

Ao estampar em suas paginas, em 30 de marco de 2008, que “todo pais tem
um Homer”, o jornal Folha de S&o Paulo, ainda que ndo explicite diretamente, acaba
por confirmar, mais uma vez, a importancia do personagem ficcional Homer para o
publico do mundo inteiro. Como esteredtipo de um pai de familia de classe média,
gordo, estupido e engracado, Homer cativa muitas pessoas que acabam se identificando
com seus habitos. Segundo James L. Brooks, produtor executivo do desenho, “Ficar
largado no sofa, vendo TV e bebendo cerveja € um comportamento com o qual é facil se
identificar’”®®. Outro ponto destacado para explicar a popularidade do personagem é o
fato de ele ser visto em outros paises como um americano estlpido, aspecto que
condiciona o riso e a simpatia por Homer. Em relacdo a polémica da representagédo
ridicularizada do Brasil feita pelos produtores do desenho no episodio “O feitico de
Lisa”, James Brooks afirmou que a ameaca de processo das empresas de Turismo do
Rio de Janeiro e o mal-estar gerado com o presidente Fernando Henrique Cardoso, em
2002, foram resolvidos com um pedido de desculpas. Demonstrando o poder de
repercussao das criticas do desenho em relacdo ao Brasil, o presidente da Fox TV,
Ricardo Rubini afirmou que chegou a dar ordens para que alterassem a dublagem em
alguns episodios para evitar “problemas” com o publico, como 0s que aconteceram em
2002. Interessada em explorar essa relacdo de Homer Simpson com a politica, a Folha
de S&o Paulo chegou a indagar se Homer seria um republicano. O produtor dOs

Simpsons, dizendo ser um eleitor de Barack Obama, afirmou que a Unica eleicdo que

%4 Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/arquivo/arteelazer/2004/n0t20041027p7084.htm>.

Acesso no dia 30 de dezembro de 2008.




interessava a Homer é a de qual é a melhor cerveja. Insistindo na relagdo dOs Simpsons
com as elei¢cbes presidenciais nos Estados Unidos, o jornal fez mengdo a briga de
Homer com Bush pai, retratada em um dos episodios, indagando sobre o que a
personagem Lisa achava da possibilidade de Hilary Clinton tornar-se presidente dos
Estados Unidos, obtendo como resposta de Brooks que ela se orgulharia muito. Através
dessa entrevista, percebemos, claramente, que James Brooks procurou se esquivar das
perguntas provocativas do Jornal Folha de S&o Paulo sobre a relagdo dOs Simpsons
com a politica.

Mesmo assim, o destaque ao personagem Homer na reportagem sobre a
polémica do episodio “O feitico de Lisa”, e as alteracoes feitas pela FOX nas dublagens
e 0 proprio posicionamento de James Brooks como eleitor de Barack Obama explicitam
o inevitavel: pensar Os Simpsons € refletir sobre politica.

“Os ingleses escolnem Homer para presidente dos EUA”. Nas disputas
eleitorais para a presidéncia dos Estados Unidos em 2004, em que George W. Bush se
reelegeu, a Revista Radio Times elegeu, pela Internet, Homer Simpson para presidente.
O slogan do pai da familia Simpson era ““Nenhum grande governo, apenas uma grande
cintura”. Sua principal promessa era diminuir os desastres nucleares ja que ele era
inspetor de seguranca da usina nuclear de Springfield.?® E interessante examinar a
ironia-satirica sobre a seguranca.

Convém lembrar que a politica belicosa de George W. Bush, em seu
primeiro mandato (2000-2004), fundamentou-se na perseguicdo ao terrorismo,
justificado pelo atentado de 11 de setembro, cuja organizacéo foi atribuida a Osama Bin
Laden. Em 2003, a invasdo ao lIraque e a captura de Sadan Hussein solidificaram a
politica bushista. Atualmente, entretanto, a brincadeira sobre a eleicdo de Homer
Simpson, em 2004, e as brigas de Homer com George Bush pai, em um episodio,
parecem um prenuncio do desgaste da politica belicosa utilizada por George W. Bush
que, em seu segundo mandato (2004- 2008), mostrou ser um fracasso. Sadan Hussein
foi capturado e morto, assim como Bin Laden (embora, neste Gltimo caso, muito tempo
depois), ao passo que, com a atual crise desencadeada no Gltimos anos, muitas

empresas americanas estdo “desabando” tdo espetacularmente como as Torres Gémeas.

%5 Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/arquivo/arteelazer/2004/n0t20041027p7084.htm>.

Acesso no dia 30 de dezembro de 2008.




Ou seja, 0 contexto parece tdo sério e, a0 mesmo tempo, tdo irénico, como alguns
episodios dOs Simpsons.
Na segunda comunidade sobre “Homer presidente” escolhida para esta

investigacdo, é apresentada, na pagina inicial, a seguinte mensagem:

VOTEM HOMER SIMPSON PARA PRESIDENTE DO BRASIL
NAS PROXIMAS ELEICOES DE 2010!
2006, Ano de eleicbes.

Anos de muitos escandalos na politica, com a crise do mensaldo e CPI
dos Correios.

Politico é tudo igual, promete e promete, chega na hora de
faze...NADA!

Todos concordam que estamos cansados!!

Portanto, agora nas eleicdes 2010 nada melhor que um candidato
adorado por todo mundo assumir o comando...0 nome dessa pessoa
é...

..HOMER!!!

Isso mesmo, ninguem melhor que ele

!286

Os principais problemas politicos veiculados pela midia no governo Lula
(2002-2008), tais como o mensaldo e a crise dos correios, sdo apresentados como
justificativas para a construcdo da comunidade que sugere a eleicdo do pai da familia
Simpson como solugdo para a crise politica. A idéia preconceituosa de que 0s
relacionamentos do Orkut sdo flteis e de pessoas sem “consciéncia politica” é, entdo,
jogada “por terra”. A eleicdo de Homer para presidente do Brasil nas elei¢cfes futuras de
2010 passa a soar como um alerta para a escolha do proximo presidente. O descrédito
com a politica potencializa um ato politico (a criagdo da comunidade com
aproximadamente 6000 participantes), que incita reflexbes acerca dos problemas
politicos do governo Lula, problemas estes escamoteados pela sua popularidade em
2008. As premissas foucaltianas de que a politica pode estar, também, em outros
lugares, além do Estado e de seus corolarios, e de que os avangos tecnologicos sdo
fundamentais para as novas maneiras de se (re)pensar a politica, esta posta a mostra.

Para Cornelius Castoriadis a politica, no seu sentido corrente, tem sido uma
atividade bizarra. Em todos os tempos, ela exige que se combinem as capacidades e

faculdades requeridas, segundo o regime de governo para o acesso e a utilizagdo do

26 \er em: <http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=1897273>. Acesso em 28 de
dezembro de 2008.




poder. Nesse sentido, enfatiza que a competéncia dos que exercem 0s cargos do
legislativo e do executivo € entendida, muitas vezes, pela capacidade de se fazer amigos
ou de conquistar parceiros partidarios. Ou seja, os lideres politicos se fazem muito mais
pela venda de votos e pelo carisma do que pela competéncia para governar. A partir
dessa premissa, as figuras politicas sdo muito mais construidas pelas midias e pelo
dinheiro dos investidores partidarios — fatores que, por vezes, conjugam-se —, do que
pela capacidade de governabilidade dos proponentes aos cargos. Entendendo o carisma
como “o talento particular de uma espécie de ator que representa o papel do ‘chefe’ ou

do ‘homem do Estado’”?®’

, podemos tentar compreender o0 porqué da criacdo ficticia,
por parte dos internautas, oferecendo a Homer Simpson a possibilidade de tornar-se
presidente do Brasil ou dos Estados Unidos. Parece ironia o fato de o governo popular
de Lula (2002-2008), no Brasil, em fungdo da trajetéria do proprio Presidente da
Republica e de muitos dos seus auxiliares, ter se envolvido com graves denuncias de
corrupgdo, sendo que muitas delas, além de ndo ter sido apuradas adequadamente,
parecem que cairam no esquecimento. Igualmente sugere uma satira, se ndo fosse tdo
tragico, o fato do governo de George W. Bush (2000-2008) ter promovido as guerras
contra o Afeganistdo e contra o Iraque e, por consequéncia, as mortes de Sadam Hussein
(2006), ainda em seu pleito e de Osama Bin Laden (2011), no governo de seu sucessor
Barack Obama. Geoge W. Bush com a justificativa de combater o terrorismo e localizar
armas quimicas ou de destruicdo em massa, argumentos que a historia se encarregou de
desmentir, e, talvez, por isso mesmo, tenham contribuido para a impopularidade do ex-
presidente norteamericano em 2008. Num terreno com tantas contradicOes,
ambiguidades e incoeréncias, até que ponto pode ser considerado absurdo supor que
Homer Simpson teria espago nestas substituicdes presidenciais?

Como analisado anteriormente, William Bonner, editor chefe do Jornal
Nacional da Rede Globo de televiséo, teve uma amostra do “poder politico” de Homer
Simpson. Ao comparar a personagem com o cidaddo de classe média brasileira,
entendido por Bonner como o telespectador médio do jornal nacional, o editor da Globo
justificou a ndo veiculagdo de importantes informacdes, sob 0 argumento de que estas
ndo eram noticias para “os Homer Simpsons”. Ou seja, como bem analisou Laurindo

Lalo Leal, Bonner procurou dar visibilidade as interpretacGes sobre o personagem da

87 CASTORIADIS, Cornelius. A ascenséo da insignificancia. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002. p. 14.



familia Simpson, para deslocar as atengdes do problema central, qual seja, a decisao de
natureza politica, em sintonia com os interesses da emissora, na escolha das matérias
para inser¢do no Jornal Nacional. Curiosamente, Homer, que é caracterizado como um
personagem desastrado e beberrdo e que da prioridade para programas televisivos
irrelevantes, é transformado na figura simbolo do trabalhador que assiste ao noticioso da

Globo. O jornalista e professor Claudio Tognolli, registrou em sua coluna que

disso tudo fica uma questdo muito rasteira: quem é Homer Simpson?
Lalo projetou nele o que vé de pior na Globo. Bonner, também,
projetou no velho Homer algo que ele mesmo (Bonner) enxerga em si
préprio: um trabalhador preocupado com a familia. Os psicanalistas
lacanianos chamam essa multiplicidade de papeis de spaltung, ou
clivagem. S&o esses multitons de percepg¢do que nos tornam humanos,
demasiadamente humanos. Mas tais multiplicidades também sdo
usadas por maus politicos, quando afundam atirando e encontram na
autopiedade uma forma de sobrevivéncia. Ai, ensaiam um papel que
jamais tinhamos imaginado. Que tipo de Homer seré José Dirceu?*®®

Assim, a polémcia envolvendo Lalo e Bonner sobre o perfil de Homer,
transforma este personagem em alvo de discussdo politico-midiatica que, praticamente,
a torna um sujeito politico. Ao indagar sobre “que tipo de Homer sera Joseé Dirceu?”,
Tognolli traz outros elementos para a analise sobre essa ténue relacdo entre o real e 0
ficcional. José Dirceu, que se destacou no cenario politico nacional participando das
lutas estudantis na ditadura militar (1964-1985), interrompeu Seu “sucesso” na carreira
politica ao se envolver, em 2005, no escandalo de corrup¢do chamado mensaléo.
Embora, até o0 momento, nem os produtores dOs Simpsons, nem o0s internautas (pelo
menos 0s consultados nesta pesquisa) tenham respondido a indagacdo sobre que tipo de
Homer é José Dirceu, a tomar como referéncia as manifestacdes dos apreciadores do
desenho, ambos revelam carisma e poder, embora Homer, também, faca uso da auto-
piedade para garantir sua popularidade. De toda forma, Homer ndo se apresenta como
um politico estadista e sim como um pai de familia. Nesse sentido, o tom de
humanizagdo de seus multitons pode ser ainda mais marcante do que o do politico Josée
Dirceu. Como ficcdo que €, Homer Simpson, objetivamente, ndo pode assumir cargos

de representacdo politica estadista, apesar da vontade de muitos internautas. José

%88 Disponivel em: <http://www.consciencia.net/2006/0301-jn-homer.html>. Acesso em 01 de maio de
2011.




Dirceu, por seu lado, ndo apenas assumiu cargos de relevancia, tanto nos ministérios
quanto no Congresso Nacional, bem como também decepcionou muitos dos eleitores
que confiavam em sua trajetéria politica, transformando-se, assim, em excelente tema
para as ironias simpsonianas.

Como propostas politicas para a eleicdo de Homer Simpson, 0s internautas

da comunidade em analise propuseram:

Donuts for you! (ja que o orkut ndo nos d4 Donuts, 0 que é uma
tremenda injustica, Homer promete mudar isso!)

*Cerveja Duff de graca para todos

«7 dias de folga por semana com remuneragao

Votem 89...votem Homer Simpson para Presidente
PCT - Partido da Cerveja para Todos*®

O espirito epicurista de Homer, de que a vida vale a pena pelo prazer e pela
auséncia de dor, é enfatizado, sobretudo, pelo prazer de beber cerveja, comer as
rosquinhas e ndo trabalhar. Esses pré-requisitos, de acordo com o internauta construtor
da comunidade do Orkut, condicionam a campanha ficticia de Homer para as elei¢coes
de 2010, em substituicdo ao presidente Lula (2002-2008). A premissa de Epicuro, de
que o sujeito deve limitar os desejos aqueles que precisa fazer, ou que sdo faceis de
fazer, € vivida por Homer na série Os Simpsons; porém, como a eleicdo de um sujeito
ficcional é impossivel, também impossivel é o desejo do internauta na comunidade.
Portanto, as duas principais teorias de como viver a vida sdo postas em confronto. Por
um lado, ha algumas criaturas que acreditam na possibilidade de serem felizes com o
que possuem, como é o caso de Homer. Em outra perspectiva, existem aquelas que
pensam que para ser feliz é necessario adquirir o que nao possuem, sendo exemplos
disso os internautas que ndo terdo Homer como presidente. Ao discutir essa questao,
Mark Rowlands destaca que o ““‘principio epicurista basico adotado por Homer se
baseia na idéia de que quanto menos controle vocé tiver em relagdo a satisfacdo de

seus desejos, maior sera sua frustraco e insatisfacdo com a vida”. 2

?%9 Disponivel em: <http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=1897273>. Acesso no dia 2
de janeiro de 2009.

2% ROWLANDS, Mark. Tudo que sei aprendi na TV: a filosofia nos seriados de TV. Rio de Janeiro:
Ediouro, 2008, p. 190.



Assim, a estratégia de moderar seus anseios a alguns desejos faceis de serem
alcancados, como a Cerveja Duff e as rosquinhas donuts, fazem de Homer uma figura
feliz, fato que alimenta sua popularidade. Assim, acreditamos que, dificilmente, Homer
Simpson aceitaria 0 cargo de presidente dos Estados Unidos ou do Brasil, a ndo ser nos
desenhos ou na ficcdo. Em contrapartida, se quisermos pensar sobre algumas questdes
da vida e da politica,

precisamos dar uma olhada numa familia disfuncional composta
por pequenas pessoas amarelas — Os Simpsons — (1989), em
Homer, Marge, Lisa e Bart, e nas boas pessoas de Springfield,
em geral, pois nelas encontramos todas as grandes teorias de
como viver a vida e por que vale a pena viver.?*!

1 ROWLANDS, Mark. Tudo que sei aprendi na TV: a filosofia nos seriados de TV. Rio de Janeiro:
Ediouro, 2008, p. 184.



CONCLUSAO

Philippe Aries®®?, preocupado em pensar a importancia da familia e da
crianca para a historia do ocidente, afirmou que a sua maneira de “entrar na historia” se
dava pela percepcéo apaixonante da vida cotidiana. Para tanto, esclareceu que, em seus
estudos, tinha o desejo de “descobrir o mistério central”, mas, alertou que nunca
estamos diante desse mistério central, posto que, “estamos no meio da rua”.
Atualmente, é possivel afirmar que, enquanto pesquisadores, estamos diante de
producdes digitais informatizadas, cada vez mais regulares e universalizadas, as quais,
difundidas com velocidade e frequéncia desafiadoras nos colocam no meio de um
turbilhdo de informacGes. Se, em tempos anteriores, os cidaddos de paises pobres
dificilmente tinham acesso astécnicas comunicativas, 0 cenario vem se alterando e,
mesmo com a eminente pobreza, um nimero maior de pessoas passa a fazer uso da
Internet, com possibilidades de emitir suas opinides em escala global. Textos, imagens,
dados, sons e mensagens de todos os tipos séo, cada vez mais, produzidos e difundidos
na forma digital.>>® Esta realidade do presente, instigou este pesquisador a olhar para o
passado motivado por provocacOes feitas pelos produtores do desenho Os Simpsons,
fato que se deu apds assistir ao episodio “O feitico de Lisa”, apresentado em 2002, que
retrata a visita daquela familia ficcional ao Brasil. Como o referido episodio foi proibido
de ser veiculado na televisdo aberta, indagamos, inicialmente, sobre as razdes dessa
proibigcdo que impediu que os brasileiros que ndo possuem assinaturas de canais a cabo
ou Internet pudessem assistir ao episddio, procurando estabelecer conexdes entre a
recepcao das mensagens ali contidas e 0s prejuizos, incbmodos e constrangimentos que
elas poderiam provocar em politicos e empresas brasileiras, especialmente as do ramo
do turismo, depois de divulgadas na Internet.

Ao procurar pistas para identificar como 0s costumeiros receptores do
desenho, no Brasil, reagiram em relagdo a referida censura, foi possivel identificar
posturas e atitudes diferentes daquelas adotadas pelos politicos ou empresarios
brasileiros, o que nos levou a problematizar outros aspectos do objeto em investigagéo.

Ao adentrar o ciberespaco, os didlogos desenvolvidos nas redes sociais revelaram certa

22 Aries, Philippe. Historia Social da Crianca e da familia. 2. ed. Rio de Janeiro: LTC, 1981.
2% LEVY, Pierre. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespaco. 72. ed. S&o Paulo:
Loyola, 2011.



ambiguidade entre os receptores ou simpatizantes do desenho, posto que, muitas das
imagens projetadas pela producdo americana, tanto eram criticadas como aceitas pelo
publico brasileiro. Além disso, no percurso do trabalho, foi possivel constatar que, nos
vinte e um anos de veiculagdo da série, a convivéncia da producdo do desenho com seu
publico propiciou a criagdo de um recurso de linguagem que, aqui, denominamos
simpsonizagdo, o qual, marcado pela politica incorreta, pela satira, ironia e demais
recursos comicos e comunicativos tem servido como instrumento para o publico
receptor, especialmente os internautas, desferir criticas a politicos, personalidades,
empresas, instituigdes ou grupos escolhidos como alvos.

Assim, 0 percurso da pesquisa se direcionava para procurar comprender, a
partir dOs Simpsons, representacfes construidas sobre o Brasil e os brasileiros,
presentes tanto no discurso dos produtores do desenho quanto nosdeseu publico-
receptor. No primeiro caso, foi necessario percorrer o0 amplo universo de elaboracdo do
desenho, procurando compreender a tessitura do contexto (socio)historico no qual o
mesmo foi criado e desenvolvido, bem como, a sua intrincada construgcdo imageético-
discursiva e difusdo das mensagens.

Em meio a tais ponderagGes, no primeiro capitulo construimos um conceito
de simpsonizagdo através do qual evidenciamos que a linguagem simpsoniana,
caracterizada pela cor amarela e o humor politicamente incorreto, € um instrumento
comunicativo que povoa os espagos de debates da Internet. Tal artificio da linguagem,
além de atingir uma comunidade de sentido especifica, pessoas que assistem e
compreendem o desenho, também passou a ser um recurso entendido por internautas
que simpatizam ou ndo com a série. O estudo sobre a trajetdria da série e o0 destaque as
suas principaistematicas, como a violéncia, a sexualidade e osdesvios de condutados
individuos foram instrumentais importantespara pensarmos caracteristicas do homem
contemporaneo para, a partir de entdo, termos instrumentais para pensarmos o Brasil e 0
brasileiro ativo, tendo comoponto de partida Os Simpsons e sua linguagem.

No segundo capitulo, analisamos as provocagdes que os produtores dOs
Simpsons fazem sobre a situacdo politica e social deoutros paises, para podermos
analisar criteriosamente o episédio em que a familia ficional americana viaja para o
Brasil, inspiracdo inicial para este trabalho. Nesse interim, buscamos pensar sobre 0s
simbolos de Brasil utilizados no dialogo com as demais representacdesque 0S
idealizadores do desenho fizeram de outras nagOes. Esses procedimentos nos

possibilitaram compreender como o Brasil é pensado pelos produtores, comparando a



realidade representada com aspectos que realmente caracterizam o pais, nas ultimas
duas décadas. Entre exageros ficcionais e exposi¢des comico-irénicas de problematicas
do Brasil em tempos de globalizagdo, procuramos debater temas como violéncia,
familia e exposicdo da sexualidade nas programacdes infantis brasileiras. Assim,
percebemos que o Brasil apresentado pelos produtores da serie animada apresentou
realmente problemas que marcam as dificuldades do pais. Entretanto, antigos
preconceitos vinculados aselvageria, o fato de Bart ndo saber que no Brasil se fala
portugués e a ridicularizacdo do carnaval sdo esteredtipos utilizados outroraem outros
desenhos, como os das producdes Disney, mas com outros enfoques. Procuramos
discutir tais evidéncias, inspirados pelas premissas antropoféagicas de apropriacdo do
estrangeiro para a construcgdo do brasileiro.

Com énfase na recepcao, analisamos producdes e reacdes de internautas que
se valeram da linguagem simpsonizada e das problematicas do Brasil apresentadas
pelOs Simpsons, para demonstramos que, via Internet, os brasileiros ativos se apropriam
de tais recursos para utilizarem conforme seus interesses. Nesse viés, a Rede Globo de
Televisdo, Willian Bonner, FHC e Lula ndo foram poupados pelas criticas
simpsonizadas. Uma ilustracdo clara da releitura critica e simpsonizada feita pelos
brasileiros podem ser percebidas, por exemplo, na producéo de ““Os Sinicons™, parodia
que critica um episoddio marcante da politica brasileira no século XXI, “O mensalao”.
Comprovamos, portanto, que, os brasileiros, valendo-se das técnicas comunicativas e da
linguagem simpsoniana atuam como sujeitos ativos que constroem, e divulgam
internacionalmente, diferentes imagens deles mesmos e do Brasil.

Por fim, analisamos partes de alguns episddios dOs Simpsons e trabalhamos
com a recepcdopropriamente dita, especialmente com os conteidos veiculados via
Internet, para elucidarmos as problematicas,as desconstrugcdes ereconstrucdes feitas
pelos linternautas, que marcamo poderio da linguagem simpsonizada. O surgimento
desta marca, atesta, inegavelmente, o sucesso e a longevidade da série. Entretanto, tais
recursos apropriados por aqueles que apreciam ou tem simpatia pelo desenho,
demonstram, também, uma acdo do publico que diverge de determinadas premissas
tedricas, as quais, ainda que com o objetivo de oferecer uma critica aos meios de
comunicacdo de massa, negam aos receptores a condicdo de sujeito. Assim, esses
receptores brasileiros, (re)significando os contetdos do desenho, transformam os
recursos politicamente incorretos e cdmicos, contidos no desenho, em agdes que

deturpam ou podem provocar perturbacdo a ordem estabelecida. Nesse sentido, a



simpsonizag&o, para além dos interesses mercadologicos, pode ser utilizada como arma.
Mesmo reconhecendo que tais recursos técnicos ndo estdo ao alcance de todos e que a
decodificagdo e ressignificacdo dos conteldos do desenho ndo ocorrem de maneira
Unica e universal, cabe destacar que inimeras pessoas, inspiradas em Os Simpsons, tém
conseguido associar técnica, agdo e humor a servico da critica, em relagdo a situagoes
ou posturas que consideram inadequadas, e em defesa dos seus interesses particulares
ou coletivos. Estes s&o novos recursos, que, como tais, apresentam novas possibilidades
de concepgdes e construgdes imagéticas sobre o Brasil e sobre 0 mundo, nestes tempos
de sociedades globalizadas.

Nesses termos, este trabalho €, também, fruto do seu tempo, no qual, os
instrumentos de dominagdo, domesticacdoe perpetuacdo podem ser usados de maneiras
distintas daquelas para as quais foram pensados, desenvolvidos ou idealizados por seus
autores.

E inegavel que o desenho Os Simpsons é uma das producdes mais lucrativas
das Gltimas duas décadas. Além, disso sua linguagem, valendo-se de preconceitos
contra o estrangeiro €, sem duavida, utilizada como recurso de comercializacdo e
vendagem eficaz. Porém, por outro lado, € um desenho que, de forma criativa e
inteligente, incita o e sugere ao telespectador refletir sobre realidades importantes que
marcam a historia de seus respectivos paises. Assim, 0s receptores-internautas podem se
valer dos recursos simpsonizados para também tecerem suas criticas e alterarem a
realidade social. Em diversas sociedades o humor cumpriu este papel, porém o “bobo”

tem possibilidade, via Internet, de procurar subverter e incomodar a ordem vigente.
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