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RESUMO

Esta monografia apresenta uma analise comparativa entre as transmissoes esportivas no radio,
na televisdo e no streaming. Foram acompanhas ao todo 12 transmissoes de futebol (quatro via
radio, quatro em televisdo e quatro por streaming) para compreender as semelhancas e
diferengas. Foi detalhada na parte tedrica a histéria da transmissdo esportiva no radio e
posteriormente na televisdo e a recente historia do streaming no esporte. A teoria da
convergéncia de Jenkins (2009) foi abordada ao longo da monografia. Os dados analisados
demonstram que o pioneirismo do radio influenciou os outros dois meios de transmitir esporte.
Foi possivel constatar que ao depender da Internet o streaming pode ter empecilhos em sua

qualidade.
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ABSTRACT

This monograph presents a comparative analysis between sports broadcasting on radio,
television and streaming. A total of twelve soccer broadcasts were followed (four on radio, four
on television, and four by streaming) to understand the similarities and differences. It was
detailed in the theoretical part the history of sports broadcasting on radio and later on television
and the recent history of streaming in sports. Convergence theory of Jenkins (2009) has been
addressed throughout the monograph. The data analyzed show that radio's pioneering influence
on the other two means of broadcasting sports. It was possible to verify that depending on the

Internet, streaming can have problems in its quality.
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1. INTRODUCAO

Durante o ano de 2019, as emissoras de televisao foram surpreendidas em relacao aos
direitos de transmissdes de inumeros campeonatos, principalmente de futebol, esporte mais
consumido no Brasil. O DAZN chegou com for¢a ao mercado brasileiro de transmissdes
esportivas, vencendo disputas com importantes e consolidadas emissoras, o que chamou a
atencao nao apenas das emissoras, como também do publico que consome esporte, que, pela
primeira vez, teria um streaming 100% independente, uma espécie de “Netflix” do esporte, em
que ele poderia escolher, no catdlogo do dia, o jogo que desejasse acompanhar.

Além dos sites de streaming independentes algumas emissoras de televisdo
possuem servigo proprio de streaming, como, por exemplo, a TNT SPORTS e a ESPN Brasil.
Além da transmissao na televisdo, as emissoras possuem conteudo esportivo exclusivo, em que
alguns jogos importantes sdo transmitidos apenas via streaming.

Marcas consolidadas do universo da Internet, como o Facebook e a Twitch, o primeiro
uma plataforma de rede social e o segundo, servico de streaming de videos ao vivo, de
responsabilidade da Amazon, também chegaram ao universo dos streamings esportivos. Desde
o ano de 2020, o Facebook transmite a principal competi¢do das Américas, tendo o direito, em
conjunto com o grupo Disney (detentor do direito de transmissdo na televisdo fechada), de
transmitir a Copa Libertadores da América. Ja na Twitch, que abrange majoritariamente o
universo dos jogos eletronicos, também vem investindo em transmissdes esportivas.

Visto o surgimento do DAZN em 2019, a exclusividade do conteudo mostrado pela TNT
Sports e ESPN Brasil e o crescimento gradual de Facebook e Twitch dentro das transmissoes
esportivas, surgiu a questdao norteadora deste trabalho: “Como a estrutura e a linguagem das
transmissoes de futebol vem se desenvolvendo e convergindo entre o radio e a televisdo
chegando aos streamings nos dias atuais? ”

A transmissao esportiva foi algo que sempre me fascinou e me chamou a atencao, desde
suas especificidades e historias com o radio, passando para o universo televisivo e, agora, com
o crescimento do streaming esportivo, que tem a praticidade de poder ser assistido no celular,
em computador, notebook ou até mesmo na televisao.

A 1ideia desta pesquisa se inicia pelo fato de eu ser um apaixonado por esportes no geral.
Dito isso, nos ultimos anos, a transmissdo esportiva vem passando por transformacoes e
renovacdes em sua forma de transmitir esportes, os streamings esportivos vém ganhando forca

e se tornando fato comum na vida do aficionado por esportes.
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A recente historia do streaming alertou para um novo meio de comunicar esporte € entao
surgiu a necessidade de estudar e comparar as transmissdes esportivas no radio, na televisdo e
no streaming, ¢ também como elas estao se convergindo.

O interesse em estudar a relacdo de convergéncia nestes meios surgiu pelo fato de que
emissoras, como a ESPN Brasil e TNT Sports, possuem seus proprios servicos de streaming.
Além do mais, varias emissoras de radio, colocam suas transmissdes no Youtube ou em seus
sites proprios, algo que antigamente sé era possivel escutar por meio do radio e hoje € possivel
por meio da Internet.

Para o jornalismo, o estudo realizado permitiu o entendimento dos diferentes meios de
se transmitir jogos, seja por meio do radio, da televisdo ou da Internet e como isso pode impactar
a profissdo. Os jornalistas, ao longo da historia, foram se adaptando e alterando a linguagem do
radio para televisdo e, agora, para a transmissao via Internet.

A metodologia do trabalho consistiu em acompanhar e analisar 12 transmissdes de
futebol, sendo quatro em cada meio de comunica¢do (radio, televisdo e streaming).
Primeiramente, as transmissdes foram comparadas em seus conjuntos e posteriormente foi
realizado uma comparacao geral entre todas as transmissoes.

O proximo capitulo trata a respeito da histéria e das caracteristicas da transmissao
esportiva no radio e em sequéncia sobre a histéria das transmissdes esportivas na televisao e
suas caracteristicas.

O terceiro capitulo mostra sobre a nova maneira de consumir esporte € 0s principais
aspectos do streaming. Na sequéncia do capitulo o foco € o conceito da cultura de convergéncia,
de Henry Jenkins, tragando um paralelo com a transmissdo esportiva € os trés meios de
comunicac¢do abordados na pesquisa: radio, televisao e Internet (streaming).

O quarto capitulo ¢ reservado para a metodologia e os dados da pesquisa, abordando os
métodos de andlise, além das fichas técnicas de cada transmissdo analisada. Apds o capitulo
metodoldgico, o quinto capitulo ¢ a parte central da pesquisa, nele estdo as analises
comparativas entre as transmissoes. E o ultimo capitulo estdo as consideracdes finais do

trabalho.
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2. A TRANSMISSAO ESPORTIVA NO RADIO E NA TELEVISAO

Neste capitulo, foi mostrada a transmissao esportiva no radio e na televisdo, com um
breve contexto histérico e caracteristicas consideradas importantes nesses dois meios. Tanto o
radio, quanto a televisdo tém papéis fundamentais ao longo do desenvolvimento do trabalho,

uma vez que sdo dois dos trés modos de transmissdo esportiva analisados.

2.1 Transmissao esportiva no radio

Antes de tratar propriamente da transmissdo esportiva no radio, ¢ necessario buscar
entender os motivos que fazem este meio de comunicagdo ainda ser consumido. Para Ferraretto
(2014), essa sobrevivéncia do radio se torna possivel devido a uma particularidade que o marca

em relacdo aos outros meios de comunicagdo, que ¢ o radio enquanto companheiro do ouvinte.

Trata-se de sua caracterizagdo como uma espécie de companheiro do ouvinte,
algo que esta proximo no dia a dia e quebra a soliddo, seja nas metropoles,
seja nas zonas rurais mais afastadas dos centros urbanos. E, gradativamente,
com a transformacdo dos locutores em comunicadores e com o simulacro de
conversa proprio destes Ultimos, esse meio passou a falar com o ouvinte.
(FERRARETTO, 2014, p. 26).

Outro fator que Ferraretto (2014) relata como fundamental para o sucesso do radio ¢ a

possibilidade de realizar atividades cotidianas durante a escuta.

A mensagem radiofoénica acompanha o ouvinte, chegando a ele no
radiorrelogio, que o desperta; no radinho de pilha, enquanto toma banho; no
celular, durante o deslocamento por 6nibus ou por lotagdo; no autorradio do
carro, em meio as agruras do trinsito das grandes cidades; via Internet, na
escuta simultdnea ao trabalho; e de dezenas de outras formas. Todas
conectando o publico ao mundo simultaneamente as atividades do cotidiano.
(FERRARETTO, 2014, p. 27)

E importante entendermos que, mesmo sem o apelo publico que tinha décadas atras, o
radio ainda se faz presente no cotidiano de inimeros brasileiros, uma vez que pode estar em
qualquer momento junto do ouvinte, seja escutando musicas, ouvindo o noticiario ou
acompanhando uma partida de futebol.

A primeira transmissao esportiva no radio aconteceu em 19 de julho de 1931, referente
ao jogo entre as selegdes de Sao Paulo e Parand, pelo VIII Campeonato Brasileiro de Futebol.

A voz pioneira foi a de Nicolau Tuma. De acordo com Soares (1994), ele foi o primeiro a narrar
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uma partida direta, ou seja, continuamente, durante os 90 minutos do jogo, tendo criado essa
forma lance-a-lance, como conhecemos até os dias de hoje. A autora cita também que ¢é possivel
que outros locutores tenham realizado transmissdes de futebol antes de Tuma, mas ndo com os
detalhes de toda a partida.

Gasparino (2013) relata que a narragdo lance-a-lance, caracterizada na voz de Tuma,
revolucionou a transmissdo esportiva da época e abriu precedentes para outras narragdes
semelhantes. Antes dele, segundo o autor, o esporte era veiculado nas radios apenas como

boletins informativos, divulgando os resultados dos eventos esportivos.

O ouvinte, ao escutar o jogo no radio, sabia quem atacava para que lado, quem
era o jogador que estava com a bola e o que ele fazia, além de compreender o
posicionamento dos outros jogadores em campo, e, acima de tudo, sabia
quando acontecia 0 momento maximo deste esporte, o gol. A transmissao
tinha que ser rapida para ser eficiente. Alguns segundos de displicéncia por
parte do locutor ja seria o suficiente para que seu interlocutor perdesse um

lance da partida. (GASPARINO, 2013. p.23).

Posteriormente, a Radio Panamericana, atual Jovem Pan, foi a pioneira em se
especializar em transmissao esportiva, criando o primeiro departamento esportivo em uma
emissora. Soares (1994) cita que foi na Panamericana que surgiu a equipe de transmissdo como
temos até hoje, com narrador, reporter de campo, comentarista, tudo isso na década de 1940.

Diferentemente da televisdo e dos streamings na Internet, o radio ndo permite a
interatividade por meio de graficos e imagens que complementam a informagdo nas
transmissoes, sendo assim, conforme Ferraretto (2014), a fala constitui-se no principal
instrumento da comunicacao radiofonica.

De acordo com Klockner (2011), citado por Ferraretto (2014), se atribui interatividade

ao radio do ponto de vista da possibilidade de interferéncia total ou parcial do ouvinte.

E [a interatividade] mais efetiva que a participagdo, em que s6 o nome do
ouvinte pode ser citado em um programa e/ou sua presenca anunciada sem
que haja desejo, intengdo de interacdo. Deste modo, a interacdo postula ao
radiouvinte, além da vontade propria, aten¢do ao que esta sendo veiculado, em
igual tempo e espago de discussdo. [...] Tré€s possibilidades aplicam-se a
interagdo, levando em conta o ouvinte: a) completa: € a que oportuniza o
dialogo direto e ao vivo, em circunstincia equivalente de espaco e de tempo,
com réplicas e tréplicas; b) parcial: estabelecida quando, igualmente no
mesmo tempo e espago, 0 ouvinte opina, pergunta, mas nao se conquista um
lugar ou ndo se interessa pela réplica ou tréplica; c) reacional: ocorreria
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quando o ouvinte apenas reage a uma situagao proposta no programa, sem que
ele proprio exija ou obtenha uma resposta, como no caso do envio de e-mails
e de torpedos a radio que sdo apenas lidos no ar. Facilmente este nivel se
confunde com participagdo. (KLOCKNER 2011, p. 126-127 apud
FERRARETTO, 2014, p. 28)

Essa interatividade relacionada a interferéncia total ou parcial do ouvinte, como citada
no paragrafo anterior, ¢ um modo de entendermos a questao explicada por Ferrareto em relagao
ao radio enquanto companheiro do ouvinte. Essa possibilidade de interferir na transmissao
radiofonica proporcionada ao sujeito faz com que ele se sinta parte integrante da transmissao.

Considerando o radio no ambito do esporte, mais precisamente, a relagao entre o radio
e a transmissdo esportiva, Ferraretto (2014) relata que se estabelecem vinculos de afinidade
variavel em todos os niveis na relagdo entre o comunicador em uma transmissao com o ouvinte,
que, em varios casos, ¢ torcedor de determinada equipe. O autor finaliza dizendo que, dessa
forma, o radio passa a ser visto como uma espécie de porta-voz dos desejos desse ouvinte que

nao busca um distanciamento critico do profissional que esta trabalhando na emissora.

Se no noticiario os critérios jornalisticos fazem as informagdes penderem a
uma paixao mais genérica pelo esporte em si, na transmissdao de um jogo de
futebol ou de qualquer outra competicdo, com menor ou maior forca,
dependendo da penetracdo deste ou daquele esporte, a narrativa aproxima-se
em muito do ponto de vista do torcedor. (FERRARETTO, 2014, p. 213).

Guerra (2002), citado por Ferraretto (2014), entra na questdo do radio seguindo critérios
de marketing e estratégias do mercado para realizar as transmissdes esportivas, abordando
também a identidade, que ¢ algo que os torcedores alegam para justificar as suas preferéncias
por determinado locutor.

Na transmissao de uma competicao, € natural para a emissora de radio ver a partida pelo
viés do ouvinte, ou seja, o enfoque da transmissao tende a ser para o time da cidade, do estado
ou do pais, como relata Ferraretto (2014), pegando como exemplo o futebol. O autor enfatiza
que a transmissdao de um mesmo jogo de dois grandes clubes, por exemplo, um do Rio de Janeiro
e outro do Rio Grande do Sul, pelo Campeonato Brasileiro, ird receber enfoque diferente em
emissoras cariocas e gaichas, uma vez que, falando para ouvintes diversos, uma pode destacar
uma vitoria do time do estado, enquanto a outra deve explicar ao ouvinte a derrota do time mais
préoxima do seu publico. Ferraretto (2014) faz uma conclusdo deste exemplo alinhada ao viés

do ouvinte, afirmando que a vitoria ou derrota condiciona o tom da irradiagao:
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Tudo, no entanto, pelo viés do ouvinte, que, nesse caso, quer a informagao de
interesse relacionada ao seu time, justificando as diferencas de enfoque.
Vitéria e derrota condicionam, inclusive, o tom da irradiagdo. A primeira
obriga mais euforia, ¢ a segunda, se exagerada, pode provocar indignagdo nos
profissionais que atuam como porta-vozes do publico, obviamente devendo
prevalecer sempre o bom senso. (FERRARETTO, 2014, p. 215)

Com relacdo aos estilos de narragdo esportiva, mais precisamente no futebol, Ferraretto
(2014) menciona que a torcida encara o jogo de futebol como um momento festivo, sendo
assim, a narrativa do evento esportivo parte também desta ideia. No entanto, existem
profissionais que, devido a seu estilo pessoal ou ao publico da emissora, usam um jargao
particular que se associa a uma série de efeitos e vinhetas. Ja outros transmitem ao publico uma
visdo menos metaforica da partida. Seguindo este tema, Soares (1994) divide os narradores em
duas escolas: a denotativa e a conotativa. Para a autora, na denotativa, entre os representantes
dessa escola, o que predomina ¢ a descri¢do no significado dicionarizado das palavras, desta
forma, a emocao esta na voz e na descri¢do do lance. Ja na conotativa, os integrantes associam
outros sentidos ao significado dicionarizado das palavras utilizadas na narrag¢do, abusando de
figuras de linguagem, girias, metaforas, slogans e chavdes.

Segundo Ferraretto (2014), o momento mais importante da cobertura esportiva em uma
emissora de radio ¢ a transmissdo lance-a-lance de determinada competi¢do, em que ocorre a
mescla de planejamento e improviso. O autor explica que a descricdo dos fatos que se
desenrolam cabe ao narrador, cujo trabalho ¢ complementado com a intervengao dos repOrteres,
dos comentaristas e, se houver, do plantdo. O conjunto desse trabalho ganha, em alguns estados
brasileiros, a denominacao de jornada esportiva.

A intervencao dos repoérteres, comentaristas e plantonistas ¢ um dos grandes sucessos
da transmissao radiofonica, que, ndo tendo imagens, busca cativar o ouvinte com a riqueza de
detalhes, fazendo a imaginacdo do espectador fluir, algo bem caracteristico do radio e
primordial para deixar o ouvinte atento e para prender a sua atencao.

Ferraretto (2014) exemplifica uma sequéncia de futebol, mais precisamente no momento
do gol, que geralmente segue uma estrutura basica e padrdo. Primeiramente, acontece a narracao
do lance, e, na sequéncia, o reporter que fica atrds do gol faz suas observagdes sobre o lance;
depois, o comentarista entra com suas analises sobre o gol e, por fim, acontece a intervencao
do plantdo, com informagdes quantitativas sobre o gol e quem marcou.

Com o advento da tecnologia e o avanco dos meios de comunicacdo, a transmissao

esportiva “ganhou” um concorrente: a transmissdo televisiva. O pioneirismo do radio se faz
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presente na televisdo e inumeras caracteristicas que surgiram nas ondas radiofOnicas

permaneceram.

2.2 Transmissao esportiva na televisao

Com um publico acostumado com as narragdes e os comentarios esportivos do radio, as
primeiras transmissoes na televisao acabaram nao sendo bem avaliadas, sendo assim, Guerra
(2006) relata que as transmissdes eram consideradas mondtonas e sem emogoes. O autor conta
que isso aconteceu pelo fato de os locutores tentarem dar a elas uma forma de narragdo, que as
diferenciasse do radio. Além disso, os primeiros recursos (duas cdmeras) para a cobertura de
um jogo eram considerados limitadores da disponibilidade de imagens e de alternativas para a
narragdo, sempre presa ao que o telespectador estava vendo.

Para Gasparino (2013), é perceptivel a semelhanga entre a transmissao da televisdo e o
formato iniciado no radio, em que ha um locutor, comentaristas e reporteres, os quais, juntos,
realizam a transmissdo esportiva. O autor complementa dizendo que essa heranca do radio se
perpetua nas transmissoes esportivas dos dias atuais. Seguindo a mesma dindmica do radio, o
narrador explica o que e como acontece, pede a opinido do comentarista e os reporteres de
campo apresentam detalhes pontuais.

Monteiro (2007) conta que, no Brasil, o radio foi soberano até¢ 1950, momento em que
a televisdo chegou. No inicio, os principais profissionais do rddio migraram para o novo meio

de comunicagdo, que foi o caso de alguns locutores esportivos.

Alguns locutores de radio costumavam supervalorizar ou inventar
determinados lances a fim de manter o ouvinte sintonizado na emissora na
qual eles trabalhavam. Entretanto, o inicio das transmissdes de futebol pela
televisdo fez com que os locutores de radio fossem mais fiéis na descri¢do das
jogadas, porque, ja naquele momento, algumas pessoas assistiam a partida
com o volume do televisor baixo e ouviam pelo radio. Como mencionado,
com o surgimento das transmissdes pela televisdo, diversos locutores
migraram do radio para esse novo meio de comunicac¢do. Aurélio Campos, Ari
Barroso, Raul Tabajara, Walter Abrahdo, Raul Longras ¢ Geraldo José de
Almeida, entre outros, sdo alguns desses exemplos. Com o tempo, outros
narradores trocaram o veiculo no qual atuavam. (MONTEIRO, 2007, p.5)

A semelhancga entre o radio e a televisdo, principalmente, na transmissao esportiva,
ocorre por essas questdes fundamentais que se entrelacam na historia dos dois meios de
comunicagdo. No momento em que os locutores migraram para a TV, o basico da linguagem

radiofonica se manteve, mas algumas adaptagdes surgiram para alimentar o novo meio de
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comunicagdo € isso se perpetua até os dias atuais, pois, mesmo com algumas diferencas, as

transmissdes possuem uma base de linguagem e modos semelhantes.

Em relag¢do a TV, no inicio, a sua entrada nos estadios era livre, a camera era
pesada e lenta, sem acompanhar adequadamente a trajetdria da bola, e os
locutores em grande parte vieram do radio e trouxeram consigo a mesma
linguagem radiofonica. Com o passar do tempo, cdmeras mais modernas
foram desenvolvidas, e a maneira mais cadenciada de narragdo passou a ser
utilizada. (MONTEIRO, 2007, p. 7)

De acordo com Guerra (2006), a evolugao tecnoldgica envolveu mais cameras, novos
angulos, novas possibilidades de narragdo e, assim, possibilitou adotar como estratégia uma
técnica utilizada no cinema para aproximar o espectador do jogo, transformando as cameras em
olhos virtuais do torcedor, seguindo a bola e mostrando as rea¢des do jogador, do treinador e
dos torcedores, aproximando a narrativa do publico. Ele ainda cita outro diferencial que a

evolucdo tecnoldgica proporcionou a transmissao esportiva na televisao:

Sem o recurso da fantasia, do “direito de mexer com o imaginario” do
telespectador apenas com as palavras, como o radio sempre fez com sucesso,
a televisdo adotou como recurso a disponibilizagdo para seus narradores e
reporteres de um banco de dados muito grande, tornando a transmissao cheia
de numeros (quantas faltas, tempo de bola rolando, quem tem mais dominio
de bola, total de finalizagdes e etc). (GUERRA, 2006, p.13)

Em contraponto, Guerra (2006) relata que, imaginando a possibilidade de ser
ameagado pela concorréncia das transmissdes dos jogos pela televisdo, o radio acabou reagindo
com agilidade e imaginagdo. Se, por um lado, a TV apresentou como novidade niimeros e
estatisticas como suporte para a equipe, o radio fortaleceu a prestacao de servigo, optando por
conferir mais jornalismo as suas transmissdes esportivas, sem abandonar a linguagem
especifica.

Inegavelmente, o radio se relaciona mais com o imaginario do espectador, pois, sem a
imagem, € necessario para o locutor entregar uma riqueza maior de detalhes, sendo realmente
um “olho” do ouvinte. Isso ndo existe com a transmissao na televisdo, uma vez que o espectador
consegue assistir com seus proprios olhos aquilo que estd sendo transmitido. Gasparino (2013)
faz uma constatacdo interessante sobre essa questdo. Ele cita que existe o questionamento da
necessidade e da importancia do trabalho do narrador na televisdo. Para ele, realmente, existe
uma redundancia entre o que ¢ falado pelo narrador e o que ¢ visto pelo telespectador.

“Enquanto no radio o speaker precisa situar o ouvinte em campo, na televisao, ainda mais com
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a infinidade de cameras e angulos, o telespectador sabe bem o que o jogador esta fazendo, o
posicionamento de todos e, principalmente, quando acontecem os gols” (GASPARINO, 2013.
p.24-25)

Se, por um lado, a transmissao esportiva na televisao enfrentou dificuldades no inicio,
como mencionado anteriormente, pelo fato de o publico estar naquele periodo acostumado com
o radio, nos dias atuais, ocorre o contrario. Guerra (2006) explica que a geragdo de torcedores,
criada nos tempos atuais (com a imagem da transmissao esportiva), ndo consegue compreender
a transmissao pelo radio. Este publico, segundo o autor, alega que sente dificuldade para
visualizar a jogada e os detalhes da partida narrada pelo radio e que sé percebe o lance no
momento do gol. Helal e Amaro (2012) também apresentam esta questao sobre a geragao que

cresceu tendo a televisdo como o principal meio de assistir a uma transmissao esportiva:

A tecnologia da imagem faz com que o publico acostumado com as
transmissoes pela televisdo se ressinta de uma visdo mais detalhada e ampla
quando vai ao estadio. Os diversos recursos tecnoldgicos ja fazem parte de sua
percepcao sensorial e sem eles o espetaculo fica “incompleto”. Além disso, a
tecnologia ¢ um fator a mais a gerar emocao. Foi pénalti, foi falta, o jogador
estava impedido? A tecnologia fomenta estas discussdes, ndo dando um
veredito definitivo na maioria das vezes. (HELAL; AMARO, 2012, p.13)

Helal e Amaro (2012) contam que a televisdo, como recurso para conquistar a audiéncia,
busca expor a melhor imagem possivel, desta forma, o telespectador nao precisa ter o trabalho

imaginativo, uma vez que todos os lances sao captados pelas cameras televisivas.

As jogadas sdo reprisadas (nos “tira-teimas” ou replays), passadas em camera
lenta, em close-up. E um espetaculo diferente daquele visto por um torcedor
no estadio. A ultima fronteira alcangada pela TV € a cobertura dos jogos em
tr€s dimensdes. A imersdo agora € total. Nao ha mais espaco para se imaginar
0 ndo-visto. Vivencia-se o espetaculo com uma visdo global de 3600 — antes
restrita ao torcedor no estadio — com todas as cdmeras que se desejar e, o
melhor, no conforto de sua poltrona ou no bar com os amigos (HELAL;
AMARO, 2012, p.6).

Enquanto o radio mexe mais com o imaginario, como citado anteriormente, a televisao,
por outro lado, tem como grande diferencial o grande nimero de cdmeras para uma transmissao.
O espectador estd ausente da questdo imagindria, mas a TV permite uma aproximag¢ao maior
com o esporte transmitido, o telespectador se sente mais integrante ao espetaculo visual a que

esta assistindo.
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Ao mesmo tempo em que se assemelham em determinadas questdes e diferem em
outras, os dois meios de comunica¢do buscam a maxima e melhor relagdo possivel com o
espectador, seja ele ouvinte ou telespectador. E, nesta questao de relacao, Helal e Amaro (2012)
dizem que um aspecto interessante da relagdo entre emissor e receptor, no radio ouna TV € o

pacto de confianga entre os dois p6élos do processo de comunicagao.

No radio, o ouvinte credita mais confianga ao narrador. Por ndo estar vendo o
desenrolar das agdes, cabe ao publico acreditar nas informagoes que a ele sdo
transmitidas. Na TV, por outro lado, o espectador pode verificar se aquilo que
o narrador descreve corresponde a realidade. Com as televisdes em alta
definicdo, esse poder censor do publico se torna ainda maior. Muitas vezes
nos pegamos corrigindo mentalmente o narrador quando este confunde o
nome de algum atleta de nosso clube do coragdo. Justamente por isso, no meio
televisivo, o narrador deve se precaver muito mais para evitar esses erros.
(HELAL; AMARO,2012, p.2)

Segundo Gasparino (2013), a midia televisiva busca, em suas transmissdes esportivas,
a empatia e a emocdo de seu espectador por meio do apelo emocional que pode existir nas
modalidades que estdo sendo transmitidas em reportagens a respeito de historias de superacao,
torcedores se desfazendo em lagrimas e outros elementos que toquem o telespectador.

A emogao e a empatia sdo ligadas diretamente ao desenvolvimento das cadmeras e outros
equipamentos que fazem parte da transmissdo televisiva. O ouvinte, por meio do radio, ndo
compreende essa relagdo de emogao visual, contando apenas como “companheiro” o locutor e
a equipe de transmissao. Enquanto isso, o telespectador possui as emocgdes reais mais palpaveis,
uma vez que tem o sentido visual, além do sonoro, e este conjunto faz toda a diferenca.

Gasparino (2013) discute um tema importante relacionado a transmissdo esportiva no
Brasil, que ¢ a predominincia do futebol em relagdo aos outros esportes, principalmente,

quando se trata da televisdo aberta:

O futebol é o carro chefe das emissoras, raramente o telespectador tem a
chance de acompanhar um jogo de voélei ou de basquete e, ainda mais
raramente, ver outros esportes fora da época de Olimpiadas e de competi¢des
panamericanas. O futebol, além de ser o esporte mais consumido e estimulado
no pais, é o responsavel pelo maior retorno financeiro as emissoras, entdo ele
sempre sera a prioridade da cobertura esportiva. Se ndo bastassem tais fatores,
esse esporte €, também, um dos poucos que tem horario certo para terminar e
as transmissoes ndo causam mudangas drasticas na grade de programacao das
redes de televisdo. (GASPARINO, 2013, p.41).

O futebol esta intimamente ligado ao desenvolvimento ndo apenas da transmissdao

esportiva, mas de forma geral em relagdo ao radio e a televisao. Como abordado anteriormente,
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o futebol teve sua primeira transmissdo lance-a-lance na década de 1930, ou seja, o
desenvolvimento do rddio como meio de comunicacdo estd diretamente ligado ao
desenvolvimento do futebol como o esporte mais popular do Brasil. Tanto o futebol, quanto o
radio tém sua importancia e crescimento de forma conjunta. Posteriormente, esse processo
aconteceu também com a televisdo. O futebol crescia a medida que a transmissao televisiva se
desenvolvia. Por isso, ha uma predominancia nas transmissoes de futebol, assim como dito no
paragrafo anterior e, consequentemente, o retorno historico do esporte ¢ maior para o radio e
paraa TV.

Depois de todo o caminho radiofénico e posteriormente televisivo, a evolucdo
tecnologica se intensificou e surgiu um novo suporte: a Internet. Com esse advento, a

transmissdo esportiva também foi influenciada e o streaming entraria em cena.
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3. STREAMING: CONSUMO DE ESPORTES E CONVERGENCIA ENTRE OS
MEIOS DE COMUNICACAO

Neste capitulo, foi exposto a continuidade referente a historia da transmissao esportiva,
no caso, ao suporte tecnoldgico da Internet, que possibilitou o surgimento do streaming. Na
sequéncia, o assunto abordado ¢ a convergéncia nos meios de comunicacdo, a partir da

abordagem de Henry Jenkins.

3.1 Streaming: a nova maneira de consumir esportes

Um dos pontos positivos da transmissao via streaming ¢ a interatividade possivel no
universo da Internet. Segundo Silva e Dall’Orto (2017), o streaming oferece para o consumidor
a interagdo e a possibilidade de exercer maior influéncia sobre a plataforma, uma vez que ha a
possibilidade de um dialogo direto com a empresa por meio de midias sociais. Outros dois
pontos que os autores destacam sdo o fato de o streaming possuir a comodidade de se assistir
quando e como quiser e, também, a diversidade de conteudo.

Ainda com relacdo a interagdo, Stork (2020) comenta sobre o streaming esportivo com
o publico e destaca que o instantaneo e a participagdo direta dos espectadores sdo um dos
elementos que diferenciam as transmissoes tradicionais das atuais realizadas pela rede de

streaming.

Conseguir atuar e interferir na transmissao, interagir com comentaristas e com
0s outros usuarios, além de ter acesso ao jogo na palma da mao, sdo dois dos
elementos mais importantes para analisar neste projeto. E a interagdo néo se
da apenas via os jogos. As empresas aprenderam a abracar a interatividade via
redes, para ter mais um canal para falar com seus usudrios, podendo ter a
solugdo para uma reclamagao ou apenas uma dica para o dia. (STORK, 2020,
p-2-3).

Continuando o assunto da interacao no streaming esportivo, Stork conta que:

E no streaming esportivo, a interatividade é quase que essencial para manter
o publico ativo durante as transmissdes dos jogos. A interagdo pode ser com
o comentarista ou o narrador durante os jogos de futebol. Isso pode ser por
meio de hashtags no Twitter ou no caso do Facebook, pode ser escrevendo a
mensagem durante o jogo e no momento que melhor convém ao espectador,
para reclamar do lance e até mesmo comemorar o gol da partida. (STORK,
2020, p.8).
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Castells (2003) aborda o crescimento do streaming e sua popularidade explicando que
se trata da transmissdo de conteido em tempo real por meio da Internet. Ele utiliza como
exemplo aplicativos como o Realplayer e o Quicktime, aplicativos que estavam em evidéncia
no ano de publicagdo do livro de Manuel Castells.

O crescimento do streaming estd atrelado ao crescimento da Internet. Silva e Dall’Orto
(2017) concluem que a Internet proporcionou uma oportunidade para o crescimento de novas
ferramentas, que, consequentemente, mudaram a maneira de consumir entretenimento,
possibilitando a autonomia para os consumidores.

Burroughs (2015) conta que o streaming € uma pratica tecnoldgica emergente que esta
alterando todos os dias os meios utilizados pela industria midiatica'. Para o autor, o streaming
¢ mais do que apenas uma acao de audiéncia, ¢ também uma ferramenta crescente da midia e
das industrias de entretenimento? (Tradugdo nossa).

Stork (2020) entra no quesito da qualidade de transmissdao do streaming e diz que ela
estd atrelada a inumeros fatores técnicos e de equipamentos tanto do emissor quanto do
receptor, indo da qualidade dos aparelhos eletronicos de quem assiste ao jogo até a capacidade
de banda larga da internet do usudrio ou de quem transmite o contetido.

Teofilo (2017) discorre sobre as possibilidades no futuro das transmissdes via

streaming;:

Apesar de os principais canais esportivos do Brasil ja adotarem o uso desse
servigo em seus respectivos sites e aplicativos, ainda ndo € possivel concluir
se o futuro das transmissdes de futebol no pais se dara unicamente via
streaming de video ou se essa tecnologia continuaria sendo um complemento
oferecido pelas operadoras de televisdo. Até o presente momento, o que se
pode dizer é que para eventos de grande apelo do publico, as emissoras ainda
nao contam com suporte técnico suficiente para transmitir de forma exclusiva
via streaming. Porém, este parece ser um mercado que tém atraido grande
investimento, o que pode fazer com que esse cenario mude em um futuro
préximo. (TEOFILO, 2017, p. 6).

Para Silva e Dall’Orto (2017), o crescimento do streaming conseguiu provar para as
marcas que as novas plataformas estdo entrando no mercado para competir com a televisdo

tradicional, pelo fato de que, agora, existe uma abertura de mercado e, consequentemente, de

! Texto original: “Streaming media is an emergent technological practice that is altering everyday uses of media,
media industry practices”

2 Texto original: “‘Streaming is more than just an audience practice, but also a growing part of media and
entertainment industries
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concorréncia. Ainda nesta 6tica mercadoldgica, os autores fazem um paralelo entre as marcas

e a Netflix:

Tudo isso pontua a importancia de empresas como a Netflix no mercado,
exercendo o papel de incentivador para as marcas a serem mais criativas na
hora de mostrar ao publico o que elas tém a oferecer, de forma que ndo
interrompa o conteido do seu publico alvo. Assim podemos notar a como
essas novas ferramentas de transmissdo de video-on-demand, como a Netflix
estdo influenciando o modo de produzir e consumir entretenimento e além de
tornar o mercado de Product Placement mais efetivo nessa plataforma.
(SILVA; DALL’ORTO, 2017, p. 12)

Teofilo (2017) destaca que ainda € cedo para concluir se as transmissdes por streaming
vém para substituir as operadoras de televisdo, ou se serao apenas um complemento ao servi¢o
oferecido pelos aparelhos televisores. O autor destaca um cenario importante da industria do

streaming com relagdo ao préximo topico abordado neste trabalho, a convergéncia:

O que se pode dizer, até o momento, é que a convergéncia entre Internet,
dispositivos moveis e televisdo, junto com a crescente presenca das conexdes
web e celulares no cotidiano da populagdo mundial, principalmente nos mais
jovens, tém causado mudangas nessa inddstria. (TEOFILO, 2017, p.47)

Emissoras esportivas do Brasil vém apostando no streaming, mas sem deixar de lado os
outros suportes de comunicac¢do. A convergéncia surge com a decisdo da ESPN de criar, via
Internet, o WatchESPN. Seguem a mesma linha a TNT Sports, com seu servigo via Internet
denominado Estadio TNT Sports, e a Sportv, com o servi¢o da Globoplay. Em 2021, a Disney
em sua nova plataforma de streaming, a Star+>, apostou forte no esporte e colocou a disposigdo
dos assinantes todo o cardapio esportivo dos canais ESPN e Fox Sports, tendo como principal

produto a transmissao do principal campeonato de futebol da América do Sul, a Libertadores.
3.2 A Cultura da Convergéncia nos meios de comunicacio
A Cultura da Convergéncia ¢ o modo como as velhas e as novas midias colidem entre

si, € o cruzamento entre a midia corporativa e a midia alternativa e ¢ a interagdo imprevisivel

entre o poder do produtor e o poder do consumidor, como explica Jenkins (2009):

3 O site UOL publicou no dia 14 de maio de 2021, uma noticia sobre a Disney apostar no esporte para alavancar
as assinaturas em seu novo servico de streaming. Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-
vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/


https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/
https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/
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Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, & cooperagao entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao
a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
deseja (JENKINS, 2009, p. 29)

Jenkins (2009) argumenta contra a ideia de que a convergéncia deve ser compreendida
principalmente como um processo tecnologico, o qual une multiplas fungdes dentro dos
mesmos aparelhos. Para o autor, a convergéncia representa uma transformagdo cultural, a
medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas informagoes e fazer conexdes em
meio a contetdos de midia dispersos.

Tomando como base Henry Jenkins e as citagdes expressas nos paragrafos anteriores, e
fazendo um paralelo com a pesquisa realizada para esta monografia, é possivel colocar como
exemplo as principais emissoras de radio do Brasil, compreendendo o mundo comunicacional
atual. Além da transmissdo via ondas radiofOnicas, as emissoras também colocam seus
contetidos ao vivo na Internet, seja por meio de sites proprios ou por meio do Youtube. Agregam
nao apenas o consumidor do radio, mas, também, o publico que acompanha o mesmo material
via Internet.

De acordo com Pool (1983), citado por Jenkins (2009) um servigo que, no passado, era
oferecido por um unico meio, este sendo radiodifusdo, imprensa ou telefonia, agora pode ser
oferecido de varias formas fisicas diferentes, sendo assim, a relacdo um a um que existia entre
um meio de comunicagao e seu uso esta se acabando.

Para Jenkins (2009), a convergéncia das midias ¢ mais que apenas uma mudanca
tecnologica, ela altera a relagdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e
publicos, e, também, a 16gica pela qual a industria miditica opera e pela qual os consumidores

processam a noticia e o entretenimento.

Lembrem-se disto: a convergéncia refere-se a um processo, ndo a um ponto
final. Nao havera uma caixa preta que controlara o fluxo mididtico para dentro
de nossas casas. Gracas a proliferacdo de canais e a portabilidade das novas
tecnologias de informatica e telecomunicagdes, estamos entrando numa era
em que havera midias em todos os lugares. A convergéncia ndo ¢ algo que vai
acontecer um dia quando tivermos banda larga suficiente ou quando
descobrirmos a configuragdo correta dos aparelhos. Prontos ou ndo, ja estamos
vivendo numa cultura da convergéncia. (JENKINS, 2009, p. 43).
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Jenkins (2009) afirma também que:

Cada meio antigo foi for¢ado a conviver com os meios emergentes. E por isso
que a convergéncia parece mais plausivel como uma forma de entender os
ultimos dez anos de transformagdes dos meios de comunicagdo do que o velho
paradigma da revolugdo digital. Os velhos meios de comunicacdo ndo estdo
sendo substituidos. Mais propriamente, suas fun¢des e status estdo sendo
transformados pela introducdo de novas tecnologias (JENKINS, 2009, p. 41).

Conforme Pool (1983), citado por Jenkins (2009), a convergéncia ndo significa perfeita
estabilidade ou unidade, sendo operada como uma forga constante pela unificagdo, mas sempre
em dindmica tensdo com a transformacdo, ndo existe uma lei imutavel da convergéncia
crescente e o processo de transformagao ¢ mais complicado que isso.

Segundo Guimaraes (2009), a tendéncia crescente no mundo da convergéncia € o
desenvolvimento de produtos e servigos cruzados entre empresas de diferentes setores da
industria de comunicagdo e entretenimento, sendo que uma imagem produzida originalmente
para cinema pode, por meio da tecnologia digital, ser exibida também pelo celular. O autor
conclui que isso faz com que as obras sejam concebidas com uma linguagem adequada a varias
saidas, ou com conteudos extras que possibilitem a midia cruzada.

A questdo da midia cruzada, relatada no pardgrafo anterior, ¢ um exemplo do conceito
de transmidia. Jenkins (2009) constata que uma histéria transmidia acontece por meio de
inimeras plataformas de midia, e, na forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que
sabe fazer de melhor. “A compreensdo obtida por meio de diversas midias sustenta uma
profundidade de experiéncia que motiva mais consumo” (JENKINS, 2009, P. 138).

Com relacdio a transmidia, Tussey (2019)* trata do conteido no ambito esportivo,
principalmente, citando a NBA e, consequentemente, as ligas americanas. Ele destaca que as
ligas e seus respectivos parceiros televisivos ainda mantém o controle sobre os contetidos
esportivos. Os eventos, que, no caso, sao 0s jogos, sao transmitidos na televisao e as historias

decorrentes pds-jogo sdo debatidas nas mais variadas plataformas midiaticas.

Na televisdo, as ligas esportivas tém programas de entrevistas e debates
discutindo sobre os jogos. Os conteudos escritos de jornais, revistas e sites
alimentam as histdrias. Por meio de videos fornecem os destaques da partida
¢ atualiza¢Ges em tempo real para manter os consumidores atualizados. A
midia social € um lugar onde as ligas espalham os destaques dos jogos e as
promogdes para seus outros contetidos, mas também ¢ o espago onde os fas

4 Texto original: For all the transmedia contributions to sports narratives, the leagues and their television partners
still maintain the majority of the control
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podem entrar em conversas € debates. (TUSSEY, 2019. p. 101)° (Tradugéo
nossa).

Jenkins (2009) faz um alerta de que a convergéncia exige que as empresas de midia

repensem antigas suposi¢des acerca do que significa consumir midias:

Se os antigos consumidores eram tidos como passivos, 0os novos consumidores
sdo ativos. Se os antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde
mandavam que ficassem, os novos consumidores sdo migratorios,
demonstrando uma declinante lealdade a redes ou a meios de comunicacao.
Se os antigos consumidores eram individuos isolados, os novos consumidores
sd0 mais conectados socialmente. Se o trabalho dos consumidores de midia ja
foi silencioso e invisivel, os novos consumidores sdo agora barulhentos e
publicos. (JENKINS, 2009, p. 47)

A convergéncia entre os meios de comunicagdo ¢ uma nova era na forma com que a
industria mididtica se relaciona com o publico geral. O suporte antigo se adapta ao suporte
novo, desta forma, os conglomerados mididticos tornam-se aptos as diferentes variacdes de
publico e, consequentemente, aumentam o potencial mercadologico. Emissoras que antes
tinham apenas canais na televisdo se expandem para a Internet e criam novos métodos de
transmissdo. Ao passo que estacdes de radio, entendendo a mudanga e o avango tecnologico, se
adaptam aos novos meios de comunicagdo ¢ transmitem seus conteidos em variadas
plataformas.

Conforme Jenkins (2009), a convergéncia € uma mudancga de paradigma. O autor afirma
que ¢ um deslocamento de conteudo de midia especifico em dire¢do a um conteudo que flui por
varios canais. Sobre a industria mididtica, ele demonstra iniimeras razdes para essa alteracao de
paradigma:

A industria midiatica estd adotando a cultura da convergéncia por varias
razdes: estratégias baseadas na convergéncia exploram as vantagens dos
conglomerados; a convergéncia cria multiplas formas de vender contetidos aos
consumidores; a convergéncia consolida a fidelidade do consumidor, numa
época em que a fragmenta¢do do mercado € o aumento da troca de arquivos
ameacam os modos antigos de fazer negdcios. Em alguns casos, a
convergéncia esta sendo estimulada pelas corporagdes como um modo de
moldar o comportamento do consumidor. Em outros casos, a convergéncia
esta sendo estimulada pelos consumidores, que exigem que as empresas de
midia sejam mais sensiveis a seus gostos e interesses. Contudo, quaisquer que
sejam as motivacdes, a convergéncia esta mudando o modo como os setores

5 Texto original: On television, the sports leagues have talk shows and debate shows discussing the latest stories
to come from the games. Written content from newspapers, magazines, and websites fuel the stories and expand
their implications. Mobile video options provide highlights and updates about continuing stories in real time to
keep consumers up to date. Social media is a place where leagues distribute highlights and promotions for their
other content, but it is also the space where fans are most likely to enter into conversation and shape debate.
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da midia operam ¢ o modo como a média das pessoas pensam sobre sua
relagdo com os meios de comunicagdo. Estamos num importante momento de
transicdo, no qual as antigas regras estdo abertas a mudancas e as empresas
talvez sejam obrigadas a renegociar sua relagdo com os consumidores. A
pergunta ¢ se o publico esta pronto para expandir a participacdo ou propenso
a conformar-se com as antigas relacdes com as midias. (JENKINS, 2009,
p-325-326)

Para Jenkins (2009), as incertezas em torno da convergéncia ndo serdo resolvidas em
um futuro préoximo, pois estamos entrando em uma era de longa transi¢ao e transformacao no
modo como os meios de comunicagdo operam. O autor conclui que o publico, que ganhou poder
com as novas tecnologias e vem ocupando um espago na intersecc¢ao entre os velhos e os novos
meios de comunicacao, estd exigindo o direito de participar intimamente da cultura.

Apos demonstrar as trés vertentes da transmissao esportiva € seus respectivos suportes
de comunicagdo — Radio, Televisdo e Internet —, além de tragar um paralelo com a teoria da
convergéncia, de Henry Jenkins, buscando entender a relacdo entre os meios de comunicagao,
tendo como foco, no caso deste trabalho, o esporte, no préximo capitulo, sera o momento de
analisar e comparar as transmissdes esportivas das emissoras de radio, de televisdo e via

streaming, por meio da Internet.
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4. METODOLOGIA E DADOS

No presente capitulo, ¢ abordada a metodologia voltada a realizagcdo da pesquisa, bem

como os resultados das analises referentes as transmissdes, cujos dados estdo aqui catalogados.

4.1 Metodologia

A finalidade da pesquisa desenvolvida para esta monografia ¢ abordar as transmissoes
esportivas no radio, na televisdo e na Internet, via streaming, por meio de anélise comparativa
e descritiva. O trabalho consiste na comparagdo do modo da narragdo e comentarios, da
linguagem e das estruturas da transmissdo esportiva em cada suporte e entre os trés diferentes
suportes.

De acordo com Fachin (2006), o método comparativo consiste em investigar coisas ou
fatos e explica-los segundo as suas semelhangas e diferengas. Nesse sentido, Marconi e Lacatos

(2003) fazem uma relagao de em quais estudos o método comparativo se encaixa:

Ocupando-se da explicagdo dos fendmenos, 0 método comparativo permite
analisar o dado concreto, deduzindo do mesmo os elementos constantes,
abstratos e gerais. Constitui uma verdadeira “experimentacio indireta”. E
empregado em estudos de largo alcance (desenvolvimento da sociedade
capitalista) e de setores concretos (comparacdo de tipos especificos de
eleicdes), assim como para estudos qualitativos (diferentes formas de
governo) e quantitativos (taxa de escolarizagdo de paises desenvolvidos e
subdesenvolvidos). (MARCONI; LACATOS, 2003, p.107)

Além dessa relagdo, Marconi e Lacatos (2003) descrevem algo fundamental para esta
monografia, que ¢ a ligagdo entre 0 método comparativo com o estudo descritivo. Para os
autores, em um estudo descritivo, 0 método comparativo permite averiguar a analogia ou
analisar os elementos de uma estrutura. Com relacdo ao estudo descritivo, Gil (2002) cita que
as pesquisas descritivas tém como objetivo principal a descri¢do de caracteristicas, ou, o
estabelecimento de relagdes entre variaveis.

A pesquisa foi dividida em trés etapas metodologicas de comparagdo com procedimento
documental. A primeira etapa foi simples, mas demorada e consistiu em assistir e escutar 12
transmissoes esportivas no total, sendo quatro em cada um dos suportes mencionados. Destaca-
se que, no caso da pesquisa realizada, foram 12 jogos diferentes analisados, nao havendo

repeticdo do mesmo jogo em suportes diferentes. Foram realizadas anotacdes sobre as
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transmissoes, contendo informagdes técnicas, tais como data ¢ veiculo de transmissdao, como
detalhado na analise.

Para essa primeira etapa, foi necessario realizar um recorte de qual seria o esporte
acompanhado, como também uma defini¢do prévia dos veiculos de transmissao. O futebol, por
ser o principal esporte nacional e por ter o maior nimero de transmissdes, foi o esporte
escolhido. Ja os veiculos variaram de acordo com os direitos de transmissdo de determinados
jogos. A escolha da periodicidade das transmissdes se deu de forma arbitraria e por
conveniéncia.

No futebol, esporte escolhido para analisar as transmissdes, os direitos de transmissao
variam muito, as emissoras que pagam mais e oferecem melhores condigdes as instituigdes
organizadoras dos campeonatos acabam obtendo o direito de transmitir os jogos. Sendo assim,
a andlise realizada nesta monografia refere-se as principais emissoras de radio, que possuem os
direitos dos jogos. Na televisdo, a analise foi feita tanto em sinal aberto, como também em sinal
fechado, sendo trés em canais por assinatura ¢ uma em canal aberto. O recorte de andlise via
streaming foi por meio de um suporte gratuito em uma midia social e também em um site de
streaming pago.

Apds o acompanhamento das transmissdes, partiu-se para a segunda etapa, que foi a
comparagdo e analise de cada uma, para posterior comparacao. Nesta etapa, as caracteristicas
comparadas foram: como a equipe de transmissdo estava estruturada, caracteristicas da
transmissdo do pré-jogo e do intervalo da partida, a interagdo com o publico, a inser¢do de
propagandas durante a partida e a linguagem de transmissdo (narrador, comentarista e reporter).

Ap6s analisar cada uma das 12 transmissoes, foi 0 momento de realizar a terceira e
ultima etapa, que consistiu em buscar as semelhangas e diferengas entre as transmissdes via
radio, televisdo e streaming, e entre as transmissdes em cada suporte.

As trés etapas de andlise se adequam ao modelo qualitativo de coleta de dados. Como
Gil (2002) cita, o processo qualitativo pode ser definido como uma sequéncia de atividades,
que envolve a reducao dos dados, a categorizagdo dos dados, a interpretagdo e a redacao do
relatorio.

A andlise tem, portanto, carater comparativo, descritivo, de modelo qualitativo e

procedimento documental.



32

4.2 Dados

As 12 transmissdes, ¢ seus dados técnicos, como emissora, plataforma, equipe de
transmissdo, dia e horario, times e campeonatos, estdo presentes nesta subsecdo. Foram
catalogados os quatro jogos do radio; posteriormente, os quatro da televisdo; e, por fim, os
quatro jogos transmitidos via streaming, detalhados nos quadros 1 a 12. Os quadros 1 a 4 s3o
referentes ao radio. Quadros 5 a 8 sdo das transmissoes televisivas. Por fim, os quadros 9 a 12

via streaming.

Quadro 1- Transmissido Radio Bandeirantes®

DIA 13/07/2021 (terca-feira)
HORARIO 21:30
EMISSORA Radio Bandeirantes
JOGO Sao Paulo x Racing
CAMPEONATO Copa Libertadores da América

EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Ulisses Costa
Comentarista: Alexandre Praetzel e
Careca

Reportagem: Leonardo Dahi

® Transmissdo da Radio Bandeirantes. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=eEG jpz 9YY &t=10629s


https://www.youtube.com/watch?v=eEG_jpz_9YY&t=10629s

Quadro 2- Transmissdo Radio Jovem Pan’

DIA 21/07/2021 (quarta-feira)
HORARIO 19:15
EMISSORA Radio Jovem Pan
JOGO Palmeiras x Universidad Catdlica
CAMPEONATO Copa Libertadores da América

EQUIPE DE TRANSMISSAO

Narrador: Fausto Favara
Comentarista: Bruno Prado
Reportagem: Pedro Marques e

Guilherme Silva

Quadro 3- Transmissdo Radio Energia 97°

DIA 01/08/2021 (domingo)
HORARIO 16:00
EMISSORA Rédio Energia 97
JOGO Flamengo x Corinthians
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro

EQUIPE DE TRANSMISSAO

Narrador: Luis de Paula
Comentarista: Leticia Beppler e
Mauricio Borges

Reportagem: Marcello Lima

" Transmissdo Radio Jovem Pan. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=XPmXYuuR7cl

8 Transmissdo Energia 97. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=11iCclGzDIQ
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https://www.youtube.com/watch?v=XPmXYuuR7cI
https://www.youtube.com/watch?v=11iCcIGzDlQ

Quadro 4- Transmissio Radio Globo CBN’

DIA 14/08/2021 (sébado)
HORARIO 19:00
EMISSORA Rédio Globo CBN
JOGO Atlético Mineiro x Palmeiras
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro

EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Oscar Ulisses

Comentarista: Raphael Prates

Reportagem: Leonardo Dahi

Quadro 5- Transmissao Premiere

DIA 18/07/2021 (domingo)
HORARIO 20:30
EMISSORA Premiere
JOGO Internacional x Juventude
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro
EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Jader Rocha

Comentarista: Paulo Vinicius Coelho e

Roque Junior

Reportagem: Fernando Becker

% Transmissdo R4dio Globo CBN. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=g5foDMZTTP8
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https://www.youtube.com/watch?v=g5foDMZTTP8

Quadro 6- Transmissao ESPN Brasil

DIA 11/09/2021 (sébado)
HORARIO 13:30
EMISSORA ESPN Brasil
JOGO Chelsea x Aston Villa
CAMPEONATO Campeonato Inglés

EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Romulo Mendonga
Comentarista: Gustavo Zupak

Reportagem: Nao teve reporter

Quadro 7- Transmissao Sportv

DIA 12/09/2021 (domingo)
HORARIO 21:00
EMISSORA Sportv
JOGO Palmeiras x Corinthians
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro Feminino

EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Renata Silveira
Comentarista: Ana Thais Matos e
Walter Casagrande

Reportagem: Livia Laranjeira e

Victor Laregina




Quadro 8- Transmissao Rede Globo

DIA 15/09/2021 (quarta-feira)
HORARIO 21:30
EMISSORA Rede Globo
JOGO Fortaleza x Sao Paulo
CAMPEONATO Copa do Brasil

EQUIPE DE TRANSMISSAO

Narrador: Cléber Machado
Comentarista: Caio Ribeiro e Walter
Casagrande

Reportagem: André Hernan e Caio

Ricardi

Quadro 9- Transmissio Facebook'® 1

DIA 15/07/2021 (quinta-feira)

HORARIO 21:30

EMISSORA Pagina do Facebook da Conmebol
Libertadores

JOGO Olimpia x Internacional
CAMPEONATO Copa Libertadores da América
EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: André Henning

Comentarista: Vitor Sérgio Rodrigues
Reportagem: Nao teve reporter

19 Transmissdo Facebook 1. Disponivel em:

https://www.facebook.com/watch/live/?v=593140854984802 &ref=watch_permalink
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https://www.facebook.com/watch/live/?v=593140854984802&ref=watch_permalink

Quadro 10- Transmissdo Facebook!' 2

DIA 20/07/2021 (terga-feira)
HORARIO 19:15
EMISSORA Pagina do Facebook da Conmebol
Libertadores
JOGO Atlético Mineiro x Boca Juniors
CAMPEONATO Copa Libertadores da América
EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Luis Felipe Freitas
Comentarista: Vitor Sérgio Rodrigues
Reportagem: Aline Nastari

Quadro 11- Transmissao DAZN 1

DIA 11/09/2021 (sabado)
HORARIO 19:00
EMISSORA DAZN
JOGO Criciima x Botafogo-SP
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro Série C

EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Raony Pacheco
Comentarista: Rafael Oliveira

Reportagem: Nao teve reporter

' Transmissdo Facebook 2. Disponivel em:
https://www.facebook.com/watch/live/?v=409965037031601 &ref=watch_permalink


https://www.facebook.com/watch/live/?v=409965037031601&ref=watch_permalink

Quadro 12- Transmissao DAZN 2

DIA 13/09/2021 (segunda-feira)
HORARIO 15:00
EMISSORA DAZN
JOGO Ferroviario x Paysandu
CAMPEONATO Campeonato Brasileiro Série C
EQUIPE DE TRANSMISSAO | Narrador: Luiz Alano
Comentarista: Bruno Laurence
Reportagem: Nao teve reporter

Todos os jogos via rddio foram encontrados nos canais do Youtube das emissoras. Os
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jogos via televisdao foram coletados e gravados diretamente do televisor do autor desta

monografia, enquanto aconteciam, ndo havendo link para acesso posterior. Para finalizar, os

jogos via streaming foram coletados por meio do Facebook e da plataforma de streaming

DAZN, por meio da assinatura do autor. No proximo capitulo estdo as analises das transmissoes

postadas nos quadros acima.
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5. ANALISE DOS DADOS

Neste capitulo, os dados expostos anteriormente sao analisados. A estrutura da analise
de cada transmissao baseia-se em um breve contexto sobre o jogo e, posteriormente, abrange
as questdes centrais da pesquisa, conforme os elementos mencionados na metodologia. A
sequéncia das subsecdes refere-se as andlises das quatro transmissdes no radio, das quatro

transmissoes na televisao e, por fim, das quatro transmissoes via streaming.

5.1 Analise das transmissoes via radio

As quatro transmissdes foram realizadas em quatro diferentes emissoras, as quais sao
consideradas importantes no cenario esportivo radiofonico, sendo elas: Radio Bandeirantes,
Radio Jovem Pan, Radio Energia 97 ¢ Radio Globo CBN. Todas essas transmitem jogos nao
apenas pelo radio, mas também em canal no Youtube, com 4udio ¢ imagem da equipe de

narrac¢ao no estudio.

5.1.1 Jogo 1 - Radio Bandeirantes

A primeira transmissao coletada aconteceu no dia 13/07/2021, terga-feira, as 21h30, na
Rédio Bandeirantes. O jogo foi entre um time brasileiro, o Sdo Paulo, e um time argentino, o
Racing. A partida consistia no primeiro jogo das oitavas-de-final da Copa Libertadores da
América.

A transmissdo comecou antes do inicio da partida. Por cerca de uma hora, o jornalista
Ricardo Capriotti iniciou os trabalhos com o pré-jogo. Na imagem de Ricardo Capriotti (Figura

1), € possivel ver o layout da transmissdo da Radio Bandeirantes no Youtube.
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Figura 1: Ricardo Capriotti no pré-jogo da Radio Bandeirantes

« #RadioBandeirantes
(9(11) 99904 -8756

& RICARDO CAPRIOTTI

(@ricapriotti

_|JORNADAESPORTWA
DAQUI A POUCO: SAO PAULO X RACING
Fonte: Youtube-Radio Bandeirantes

No pré-jogo, o foco € o jogo, como foram os dias anteriores a partida e como as equipes
se prepararam. Também participaram do programa o comentarista Alexandre Praetzel e os dois

reporteres designados para a partida, Paulo do Valle e Lucas Herrero (Figuras 2, 3 ¢ 4)

Figura 2: Alexandre Praetzel durante o programa pré-jogo

= SPFC 3
SEFE] X #RadioBandeirantes
- N1/ . . ©(11)99904 8756 *

ALEXANDRE PRAETZEL

Comentarista

JORNADAESPORTIVA
DAQUI A POUCO: SAO PAULO X RACING
Fonte: Youtube-Radio Bandeirantes

Figura 3: Paulo do Valle, reporter que esta cobrindo o Sao Paulo

EUTEBOL

Fonte: Youtube-Radio Bandeirantes



41

Figura 4: Lucas Herrero, reporter que esta cobrindo o Racing

FUTEBOL

RACING

Fonte: Youtube-Radio Bandeirantes

Diferentemente de Ricardo Capriotti e Alexandre Praetzel, os reporteres ndo aparecem
em video no Youtube, apenas em audio, com a imagem congelada (Figuras 3 e 4). Os dois
reporteres da transmissao sdo designados cada um a uma equipe; no caso, Paulo do Valle ficou
responsavel pelo Sao Paulo e Lucas Herrero, pelo Racing. Durante o pré-jogo, eles falaram
sobre as possiveis escalagdes, como cada time se preparou e curiosidades referentes as equipes
e seus respectivos representantes. Enquanto os comentaristas, narradores e apresentadores
ficaram em estudio, os repdrteres estavam no estadio em que a partida foi realizada.

Durante todo o tempo, 0 apresentador, o comentarista e os reporteres se alternaram entre
informagdes da equipe de reportagem, no estadio, e analises do comentarista, sempre com a
conducdo do apresentador.

Ao longo do programa, foram veiculados dois intervalos comerciais de
aproximadamente cinco minutos cada, algo caracteristico do radio, contendo informacdes da
programacao da Radio Bandeirantes e propagandas diversas. Além dos participantes principais
ja citados, para preencher o tempo do programa, aparecem na transmissdo, brevemente, os
reporteres, denominados setoristas, dos outros trés times principais do Estado de Sao Paulo:
Corinthians, Palmeiras e Santos. A reporter Gabriella Guimaraes ficou responsavel pelo plantao
da transmissao.

De forma répida, Vinicius Bueno, setorista do Palmeiras, Jodo Paulo Cappellanes, do
Corinthians, e Gustavo Soler, do Santos, falaram sobre as principais noticias do dia referentes
as trés equipes. Vale ressaltar que a Radio Bandeirantes € uma emissora de Sao Paulo, por isso,
a énfase no noticiario dos clubes paulistas.

Gabriella Guimaraes apareceu durante o pré-jogo — posteriormente, no jogo também —

para informar os resultados e os gols das partidas que aconteceram de forma simultanea.
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Apbs o programa pré-jogo, comecou de fato a transmissao da partida, quando entraram
em cena o narrador/locutor Ulisses Costa € o comentarista convidado, o ex-jogador Careca,

como visto na Figura 5. O comentarista Alexandre Praetzel e os reporteres Paulo do Valle e

Lucas Herrero permaneceram no ar.

Figura 5: O narrador Ulisses Costa e o comentaria convidado, Careca

Fonte: Youtube-Radio Bandeirantes

Quando a transmissao do jogo se iniciou (Figura 6), a questdo sonora foi colocada em
pratica, com BGs chamativos e animados, além de vinhetas especiais, que marcam o tom
caracteristico do radio. Durante o jogo, enquanto narradores e comentaristas falavam, o BG era
de um barulho de torcida ¢ em nenhum momento atrapalhava o entendimento do ouvinte nessa

relacdo com as vozes dos locutores ¢ comentaristas.

Figura 6: Momento em que comeca o jogo na Radio Bandeirantes
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Na Figura 6, ¢ possivel notar o cendrio grafico na transmissao do Youtube. O tempo da
partida foi inserido no canto superior esquerdo; no canto inferior esquerdo, apareceu, a todo
momento, os patrocinadores da Radio Bandeirantes; ao centro, o placar do jogo; e, no canto
superior direito, a hashtag para comentar nas midias sociais e o nimero de contato da emissora.
Tratam-se de medidas possibilitadas quando a emissora opta por também transmitir seus jogos
no Youtube.

Para quem estava acompanhando via radio, a todo momento, o narrador informou o
tempo de jogo e, também de forma constante, em varios momentos, citou os patrocinadores.
Como colocado por Klockner (2011), a interatividade do radio € a possibilidade de interferéncia
parcial ou total do ouvinte. Essa referéncia a Klockner (2011) ¢ importante para entender a
diferenga dentro da transmissao realizada nos dias de hoje pelas emissoras, que a disponibilizam
tanto no radio, quanto na Internet. Quem acompanhou a transmissao no Youtube teve a
disposi¢ao o tempo da partida, o placar e os patrocinadores, entretanto, isso ndo aconteceu com
quem estava escutando via aparelho radiofonico.

A linguagem radiofOnica € algo que também chamou a atengdo. Mesmo com contetido
compartilhado no Youtube, a narragdo se manteve com as caracteristicas do radio. Da mesma
forma que a voz pioneira de Nicolau Tuma narrava de forma lance-a-lance, isso se manteve
com o narrador Ulisses Costa. Durante a transmissdo, porém, ocorreu uma variagao entre tal
narrag¢do lance-a-lance, a partir de informagoes da partida, com os comentarios de Alexandre
Praetzel e Careca a respeito dos acontecimentos ao longo do jogo.

Paulo do Valle e Lucas Herrero entraram ao vivo diretamente do estddio em que a
partida estava acontecendo para falar sobre lances especificos e questdes que apenas os
reporteres proximos ao campo conseguem relatar. Gabriella Guimardes, como dito
anteriormente, estava no plantdo e, em alguns momentos, o narrador a chamou para relatar sobre
0s outros jogos que estavam em andamento.

Durante o intervalo da partida, Ricardo Capriotti retornou e, juntamente com os
reporteres e comentaristas, fez um balango geral de como foi o primeiro tempo do jogo. Durante
os 15 minutos do intervalo, Ulisses Costa ndo apareceu, retornando no momento em que
recomegou.

Quando a partida foi finalizada, a transmissao com o narrador terminou, os reporteres
falaram brevemente sobre a saida dos atletas de campo e suas impressoes. Apds o jogo, a
emissora continuou com o contetido esportivo e Ricardo Capriotti finalizou a transmissao,
chamando os ouvintes para acompanharem o programa Terceiro Tempo, que tem como tema

as partidas que aconteceram durante o dia todo.
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Em alguns momentos durante a transmissdo, o narrador Ulisses Costa relatou alguns
comentarios que os ouvintes fizeram em midias sociais, tanto no Youtube, em que 0s
comentarios eram realizados na plataforma, na caixa de comentarios ao lado da tela de
transmissao, quanto no Twitter, em que os comentarios mencionavam o perfil da Radio

O gol ¢ 0 momento mais importante durante uma partida, para o narrador e também para
a emissora. O jogo teve dois gols. No momento do gol do Sao Paulo, a narracdo foi realizada
de forma efusiva, com a sonoplastia se fazendo presente; enquanto o narrador gritava gol, o
hino do Sao Paulo foi colocado ao fundo. A animacao foi bem diferente no momento do gol do
Racing, sem a efusividade no grito de gol e sem a animag¢ao na sonoplastia. O hino do time
argentino se fez presente, assim como o do Sido Paulo, mas o clima na narra¢do foi
completamente oposto. Isso acontece, obviamente, por ser uma transmissao de um clube
brasileiro, voltada principalmente para a torcida desse clube. Como citado por Ferraretto (2014)
e mostrado no capitulo sobre a transmiss@o esportiva no radio, a vitdria ou a derrota condiciona
o tom da narragdo, sendo normal para a emissora de radio ver a partida pelo viés do ouvinte,

deste modo, o enfoque narrativo varia de acordo com o publico.

5.1.2 Jogo 2 - Radio Jovem Pan

A segunda transmissao coletada ocorreu no dia 21/07/2021, quarta-feira, as 19h15, na
Rédio Jovem Pan. O jogo foi entre o Palmeiras, time brasileiro, e o Universidad Catdlica, do
Chile. A partida era pelo segundo jogo da fase oitavas-de-final da Copa Libertadores da
América.

Essa transmissao da Jovem Pan também incluiu o pré-jogo antes da atracdo principal. A
pré-partida teve cerca de uma hora de duracdo. Diferentemente da primeira transmissao
analisada, da Rédio Bandeirantes, em que o apresentador tomou conta do pré-jogo e o narrador
nao apareceu até o inicio da partida, isso ndo aconteceu nesta segunda transmissdo analisada.
Nao ha outro apresentador e o narrador foi o responsavel por comandar o pré-jogo.

Além do narrador Fausto Favara, o pré-jogo teve a participacdo do comentarista Bruno
Prado, os dois que, posteriormente, seriam os principais elementos da transmissao no momento

em que a partida comegasse, ficando no mesmo estudio (Figura 7).
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Figura 7: Inicio do pré-jogo na Jovem Pan
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A equipe da Jovem Pan seguiu o padrdo de dois repdrteres na transmissdo, cada um
cuidando de uma equipe diferente. Pedro Marques ficou responsavel pelas informagdes do
Palmeiras e Guilherme Silva, do Universidad Catoélica.

Os dois reporteres entraram constantemente durante o pré-jogo. Eles ndo estavam no
estudio, Pedro Marques estava no estddio, enquanto Guilherme reportava a distancia, ndo
estando no estaddio e no estidio. Ao contrario do que aconteceu na transmissdo da Radio
Bandeirantes, na da Jovem Pan, tanto Pedro Marques quanto Guilherme Silva apareceram
apenas com o dudio, ou seja, a experiéncia sonora foi a mesma para quem acompanhava a
partida pelo radio ou pelo Youtube.

A Jovem Pan, em sua transmissdo, também fez uso dos setoristas dos outros trés clubes
principais do Estado de Sdo Paulo durante o pré-jogo. Os referidos repdrteres apareceram na
transmissdo para falar sobre como foi o dia dos clubes. Diogo Mesquita foi responsavel pelo
Santos; Giovanni Chacon, pelo Sdo Paulo; e Marcio Reis, pelo Corinthians.

As informacgdes contidas no pré-jogo foram semelhantes as da primeira transmissao
analisada, abrangendo os times, como se prepararam e as escalagdes. A estrutura contou,
primordialmente, com o narrador Fausto Favara comandando, com os reporteres Pedro Marques
e Guilherme Silva, entrando constantemente com informacgoes, € 0 comentarista, Bruno Prado,
analisando.

Apo6s aproximadamente uma hora de transmissao iniciada com o pré-jogo, a partida se

iniciou de fato (Figura 8).
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Figura 8: Inicio da partida na Jovem Pan
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Pela imagem, podemos notar a questdo grafica referente a transmissdo da Radio Jovem
Pan no Youtube. Ela possui menos elementos em comparagdo com a transmissao da Radio
Bandeirantes, também no Youtube. A transmissao exibiu o logo da Jovem Pan, o placar com o
nome ¢ escudo do time e o tempo de jogo, menos elementos que a transmissdao da Radio
Bandeirantes. Por se tratar de uma transmissao primordialmente radiofonica, o narrador Fausto
Favara, a todo momento, relatava o tempo de jogo e apresentava os patrocinadores, algo que
também acontecia na Radio Bandeirantes, informando quem estava acompanhando apenas pelo
radio.

Durante as falas do narrador e dos demais participantes, o som ao fundo da transmissao
era de uma torcida, algo que também aconteceu na primeira transmissao analisada.

A narracao caracteristica do radio, com narrador relatando lance-a-lance, também se
manteve nesta segunda transmissdo analisada, na qual ele soltava a voz e de forma rapida,
relatando o que estava acontecendo. No momento em que os comentaristas e reporteres
entraram em ag¢ao, eles falaram de forma mais pausada, mantendo o padrdo da transmissdo via
radio.

Por ser entre um time brasileiro e outro do Chile, a transmissao foi, de certa forma,
tendenciosa, visando a audiéncia de torcedores que estavam acompanhando a partida. No
momento do gol do time brasileiro, o Palmeiras, a animagdo tomou conta da narracdo, com
gritos efusivos, e a questdo sonora foi perceptivel no momento do gol, com o som do slogan da
Jovem Pan e, na sequéncia, cantos musicais da torcida do Palmeiras. O tom de voz no momento
do gol (Figura 9) foi amplificado, algo que também aconteceu na transmissdo da Radio

Bandeirantes.
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Figura 9: Momento do Gol na Jovem Pan

MAIS QUE FORTE, i

FORIACD. O

cmenr®; CINENNSY e

' . | VAATEASUALOJADE MATERIAS OE CONSTRUGRD
3 <5 CSNE: PREFERIDA E PECA 0 CIMENTO SN, 0 CIMENTD FORTACD. |

N0 CHN VER

Fonte: Youtube- Radio Jovem Pan
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Chamou a atengao, na transmissao para quem acompanhava pelo Youtube, o fato de, no
momento em que o narrador gritava gol, apareceu uma arte de um patrocinador na tela principal,
enquanto a imagem do narrador e do comentarista foi reduzida. O patrocinador apareceu apenas
na imagem. Em nenhum momento o narrador Fausto Favara mencionou a marca, ou seja, quem
estava acompanhando apenas pelo radio, ndo teve acesso a essa relagdo gol e patrocinador.

Durante o intervalo da partida, o narrador deu lugar a outro jornalista, Wanderley
Nogueira, que comandou o microfone da emissora durante o intervalo. O comentarista Bruno
Prado continuou na transmissao, assim como os reporteres Pedro Marques e Guilherme Silva.
O foco principal foi o primeiro tempo e o restante do jogo, mas os setoristas dos outros times
de Sao Paulo, que j& haviam entrado no pré-jogo, retornaram durante o intervalo; dessa vez, o
tempo no ar de cada um deles foi um pouco maior. As duas primeiras transmissdes analisadas
seguiram um padrdo de estrutura de transmissdo durante o intervalo, em que o narrador da
partida descansa a voz, entrando em cena outro apresentador. Apos o intervalo, o narrador
retornou normalmente e a transmissao da partida seguiu seu percurso.

Em alguns momentos durante a partida, o narrador agradeceu a participacdo da
audiéncia e pediu para quem estava acompanhando pelo Youtube apertar o botdo de curtir. Isso
remete ao autor Guimardes (2009), que faz men¢do a midia cruzada, que, no caso desta
transmissao, foi concebida com uma linguagem ndo apenas para o ouvinte do radio, mas
também se adaptando as novas midias, uma vez que a pedida de curtida ¢ algo comum dos
novos suportes sociais e de comunica¢ao, neste caso, o canal da emissora no Youtube.

Nesta segunda transmissao, ndo havia um jornalista para a fun¢do de plantdo, como
havia na primeira. No caso da Jovem Pan, o comentarista Bruno Prado, em alguns momentos,

atualizava os espectadores com os placares dos outros jogos.
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Ao final do jogo, os reporteres e o comentarista fizeram seus comentarios finais e
conclusivos. Enquanto a transmissao era finalizada, o BG que acompanhou a partida toda foi
retirado, ficando apenas as vozes do comentarista e do narrador, que encerrou falando o nome
de alguns patrocinadores e entregou o fim da transmissao para a continuidade da programacao

da radio Jovem Pan.

5.1.3 Jogo 3 - Radio Energia 97

A terceira transmissdo analisada aconteceu no dia 01/08/2021, domingo, as 16:00, na
Radio Energia 97. O jogo foi entre o Corinthians e o Flamengo, pela décima quarta rodada do
Campeonato Brasileiro.

A Energia 97 é uma emissora do Estado de Sao Paulo que prioriza os quatro times
principais: Corinthians, Palmeiras, Sdo Paulo e Santos. Ela tem algo peculiar: na transmissao
dos jogos desses quatro times, ela possui uma equipe de profissionais diferente. No caso deste
jogo do Corinthians, time tradicional do estado paulista, a rddio colocou uma equipe de
transmissdo cujos participantes sdo torcedores do Corinthians, questdo levantada pelo autor
Ferraretto (2014) e ja citada nos capitulos anteriores, em que o radio estabelece vinculos de
afinidade variavel entre os comunicadores € o ouvinte, sendo visto como uma espécie de porta-
voz dos desejos do ouvinte, no caso, torcedores do Corinthians.

Assim como as duas primeiras transmissdes analisadas, essa também comegou com um

pré-jogo, antes de a partida se iniciar de fato (Figura 10).

Figura 10: Pré-Jogo na Energia 97
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No mesmo estidio, ficaram o narrador Luis de Paula e o comentarista Mauricio Borges
e, para quem acompanha no Youtube, ¢ ainda mais perceptivel que a transmissdo € mais voltada
para o torcedor do Corinthians, pelo fato de existir a imagem do escudo da equipe no cenario,
0 que nao ocorreu nas transmissdes da Radio Bandeirantes e da Radio Jovem Pan. Desde o
inicio da transmissdo do pré-jogo e durante a partida, foram citadas palavras de incentivo ao
time do Corinthians.

Além do narrador e do comentarista, presentes no estidio, participaram também da
transmissdo do pré-jogo e de toda a partida a comentarista Leticia Beppler (Figura 11), a
distancia, de forma on-line, e o reporter Marcello Lima, presente no estadio. Além desses
quatro, o apresentador Hilton Malta também participou do pré-jogo.

Existe uma diferenga de estrutura da equipe de transmissao realizada pela Energia 97 ao
compararmos com as das outras duas j4 analisadas. Nesta, participa apenas um reporter; ja nas
outras, foi um repdrter por time. Além dessa diferenca, a transmissao da Energia 97 foi a inica
com uma mulher na fun¢do de comentarista. Na primeira transmissao analisada, a da Radio

Bandeirantes, também houve participagao feminina, mas com fungdo de repoérter plantonista.

Figura 11: Leticia Beppler na transmissao

Fonte: Youtube- Radio Energia 97

A forma de interagdo da equipe de transmissdao com o publico da Energia 97 também
foi diferente em relagcdo a das demais analisadas: tanto a da Radio Bandeirantes quanto a da
Jovem Pan leram os comentarios que chegavam das midias sociais. Na Energia 97, durante o
pré-jogo, alguns ouvintes participaram da transmissao via telefone.

Apo6s quase 40 minutos de pré-jogo, a partida teve inicio (Figura 12), sendo possivel
notar que a imagem grafica voltada ao publico do Youtube da Energia 97 ¢ semelhante a da

Jovem Pan, sem patrocinador na tela, como havia na transmissao da Radio Bandeirantes, mas
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com informagdes essenciais, como o tempo da partida e o placar com os escudos das equipes.
Para o ptblico que acompanhava somente pelo radio, a todo momento, o narrador Luis de

Paula informava o tempo para deixar o ouvinte informado.

Figura 12: Inicio da partida na Energia 97

i

Enquanto acontecia a transmissdo e os integrantes falavam, tocava um som de torcida
como BG@G, assim como nas duas outras transmissdes anteriores. O modo de locucio da partida
foi igualmente da forma lance-a-lance, caracteristica historica do radio e ja citada anteriormente
nas outras analises.

A interagdo com os ouvintes também foi diferente durante a partida. Enquanto acontecia
0 jogo, em alguns momentos, entravam no ar mensagens de dudio gravadas pelos espectadores.
Desta forma, o ouvinte se torna parte integrante participando da transmissao.

Assim como na transmissao da Radio Jovem Pan, o patrocinador apareceu na tela para
quem estava acompanhando a transmissao pelo o Youtube, mas, no mesmo momento em que
entrava o patrocinador na tela, havia uma mensagem gravada com o slogan da marca (Figura
13), dessa forma, quem estava acompanhando pelo radio também teve a informacao referente

ao patrocinio.
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Figura 13: Patrocinador na Tela da Energia 97
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Como dito antes, a transmissdo teve como publico-alvo a torcida do Corinthians. No
momento em que o Flamengo fez os gols, o clima na transmissdo mudou drasticamente. Ja
quando o Corinthians marcou o gol, o clima foi de éxtase e animagdo na hora de o narrador
gritar gol, além da trilha sonora, bem mais chamativa e animada. Algo bem semelhante
aconteceu na transmissao da Radio Bandeirantes, no momento em que o Racing, da Argentina,
marcou o gol contra o Sdo Paulo. O tom de voz e a linguagem se alteram e variam dependendo
de qual time marca o gol.

Durante o intervalo, o padrdo entre as transmissdes se manteve, o narrador saiu de cena
para descansar a voz, e quem retornou e comandou o microfone foi o apresentador Hilton Malta.
Os comentaristas Mauricio Borges e Leticia Beppler continuaram comentando no intervalo.
Durante esse periodo, a participa¢do dos ouvintes com as mensagens de voz gravadas também
aconteceu.

Ao longo da partida, a parte sonora foi bastante utilizada, muitas vezes, em forma de
satira. No momento em que um jogador errou um chute, por exemplo, entrou uma musiquinha
para satirizar o acontecido. Além disso, houve uso de jingles e vinhetas referentes a emissora
ou momentos importantes, como a hora do gol.

Ap6s o fim da partida, a transmissdo se manteve no ar por aproximadamente uma hora
com o pds-jogo, com a participacdo do narrador, dos dois comentaristas, do apresentador que
participou do pré-jogo e do intervalo, além do reporter.

A transmissdo expressou uma linguagem mais descontraida entre os integrantes e
também na interacdo com os ouvintes. Uma diferenca clara em comparacao as duas primeiras
transmissOes analisadas, existindo uma notoria distin¢do na linha de transmissao e linguagem

das radios Bandeirantes e Jovem Pan se comparadas as da Energia 97.
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5.1.4 Jogo 4 - Radio Globo CBN

A quarta e ultima transmissao analisada foi a do dia 14/08/2021, sabado, as 19:00, na
Radio Globo CBN. A partida foi entre Atlético Mineiro e Palmeiras. O jogo era pela décima
sexta rodada do Campeonato Brasileiro.

Assim como as outras trés transmissoes analisadas, a Radio Globo CBN também
comegou a transmissao com o pré-jogo, deixando o ouvinte informado sobre as principais
noticias dos times que jogariam posteriormente. O programa foi comandado por Roberto Lioi.
Além dele, participaram o reporter Leonardo Dahi e o comentarista Raphael Prates, que, depois,
participaram da transmissao do jogo. O narrador da partida, Oscar Ulisses, tomou conta dos
microfones faltando 20 minutos para a partida de fato se iniciar.

Leonardo Dahi foi o Gnico reporter da transmissao, ficando responsavel pelas principais
informagdes dos dois times. Isso aconteceu também na transmissao da Energia 97, em que havia
apenas um reporter para a transmissao da partida. Com relagdo ao comentarista, assim como a
Jovem Pan, a R4dio Globo CBN teve apenas um responsavel na partida, diferentemente do que
aconteceu na Radio Bandeirantes e na Energia 97, nas quais eram dois comentaristas para a
transmissao.

Depois do jogo entre Atlético Mineiro e Palmeiras, aconteceria o jogo entre Sao Paulo
e Grémio, entdo, o setorista do Sdo Paulo, Guilherme Pradella, e o comentarista Gabriel
Dudziak entraram na transmissao do pré-jogo para, de forma breve, informar e comentar sobre
os dois times cujo jogo seria transmitido depois de Atlético Mineiro e Palmeiras. O setorista do
Santos, André Neto, também participou do pré-jogo.

Durante o pré-jogo e jogo, Roberto Lioi informava sobre os resultados € como estavam
os jogos que aconteciam de forma simultdnea. Antes de a partida comecar, foram dois
comerciais no pré-jogo e, durante os comerciais, informagdes da programagao e principalmente
propagandas foram passadas. Os comerciais entraram por meio de audio, tanto para quem
estava ouvindo no radio, quanto para quem acompanhava no Youtube. Durante os intervalos a

tela do Youtube ficava como na Figura 14, permanecendo desta maneira durante todo o pré-

jogo.
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Figura 14: Tela Pré-jogo Radio Globo CBN
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Fonte: Youtube- Radio Globo CBN

Por meio da Figura 14, € notéria uma das principais diferencas da transmissao da Radio
Globo CBN, no Youtube, em relagdo as demais. Nas outras trés transmissoes, os narradores ¢
comentaristas apareceram em video, sendo possivel acompanha-los e vé-los; ja na transmissao
da Radio Globo CBN, isso ndo aconteceu, sendo que, durante o pré-jogo, os participantes
apareceram apenas com as suas fotos estaticas e fixas na tela. Sendo assim, quem estava
acompanhando via Youtube teve a mesma percepcao de quem escutava a transmissao via radio,
com a sonoridade sendo o principal sentido da transmissao.

Assim que o jogo comegou, a tela do pré-jogo saiu de cena e apareceu a da transmissao
da partida, e da mesma forma, ndo apareceu narrador ¢ nem comentarista. Para quem estava
acompanhando via Youtube, algumas informacdes da partida, como escalagdo, posse de bola,
finalizagdes e desarmes apareceram na tela. Em nenhuma das outras transmissdes essas

informagdes técnicas da partida apareciam ou eram faladas de forma tdo demonstrativa.

Figura 15: Tela durante o jogo na Radio Globo CBN
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O tempo de jogo ndo apareceu em nenhum momento na tela, ou seja, quem
acompanhava via Youtube s6 saberia do tempo da partida do mesmo modo de quem ouvia pelo
radio, nos momentos em que o locutor o citava.

Os patrocinadores e as propagandas na Radio Globo CBN seguiram o mesmo padrao da
transmissdo da Radio Bandeirantes, a primeira analisada, em que as marcas apareciam na tela
da transmissdo do Youtube e também eram citadas em varios momentos pelo narrador Oscar
Ulisses. Assim, os patrocinadores eram percebidos tanto por quem optou pela transmissao do
Youtube, quanto por quem acompanhava pelo radio.

No momento em que o jogo foi para o intervalo, Oscar Ulisses saiu da transmissao e
Roberto Iloi tomou conta dos microfones durante a pausa do jogo. Uma caracteristica comum
entre todas as quatro transmissoes radiofonicas analisadas: o narrador d& lugar para outro
apresentador até o recomego da partida.

Durante o grito de gol, a animagdo tomou conta da transmissao, narracao efusiva tipica
do radio, seguindo o padrao da Rédio Bandeirantes e da Jovem Pan. Durante varios momentos
da partida, o narrador mantinha interacdo com os ouvintes, agradecia as mensagens que
chegavam via Youtube e via Twitter.

Assim que a partida terminou, a transmissao ja se encerrou, nao havendo programa pds-
jogo. Isso se deu pelo fato de que, logo na sequéncia da partida analisada, comegaria outro jogo

e a transmissao ja foi logo passada para outra equipe da emissora.

5.1.5 Andlise geral das transmissdes via radio

Apos analisar cada transmissao de forma separada, ¢ o momento de expor a comparagao

de todas as quatro, considerando os critérios indicados na metodologia.

5.1.5.1 Equipes nas transmissoes radiofonicas

Houve diversas diferengas entre as quatro transmissdes analisadas. A Radio
Bandeirantes ¢ a Jovem Pan utilizaram de dois reporteres para o jogo, cada um ficando
responsavel por uma equipe diferente. Isso permite ao reporter focar mais nas informagdes de
cada clube e nos acontecimentos ocorridos durante os dias que antecederam a partida, havendo
uma riqueza maior de detalhes daquilo que foi passado ao ouvinte. Ja as transmissoes da Energia
97 e da Radio Globo CBN, utilizaram apenas um reporter para toda a partida, responsavel pelas

informacodes das duas equipes.
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A Rédio Bandeirantes foi a unica que utilizou o ex-jogador como comentarista, no caso,
o ex-atacante Careca, que participou da transmissdo como convidado, além de outro
comentarista fixo da radio. A Jovem Pan e a Radio Globo CBN recorreram a apenas um
comentarista durante o jogo. Ja na Energia 97, assim como na Radio Bandeirantes, foram dois
comentaristas para a transmissdo, mas o diferencial ¢ que a Energia 97 utilizou de uma
comentarista mulher, inica das quatro transmissdes analisadas que teve uma voz feminina nessa
funcao.

A Unica transmissao que contou com um repdrter como plantonista foi a Radio
Bandeirantes, no caso, Gabriella Guimaraes, responsavel por essa fun¢do, a qual consistiu em
informar os resultados das partidas que aconteciam simultaneamente. Na Radio Jovem Pan,
quem passava os resultados simultaneos era o comentarista da partida, Bruno Prado, enquanto,
na Radio Globo CBN, essa fun¢do foi desempenhada pelo apresentador do pré-jogo e dos
intervalos, Roberto Lioi. Na transmissdo da Energia 97, ndo houve informagdes sobre outros

resultados da rodada.

5.1.5.2 Pré-jogo nas transmissoes radiofonicas

Todas as quatro transmissdes seguiram um padrao e tiveram pré-jogo antes da partida
iniciar. O tempo destinado a esse conteudo foi semelhante em todas, aproximadamente uma
hora. Em duas das quatro transmissdes, o narrador da partida ndo comandou o pré-jogo: na
Réadio Bandeirantes e Réadio Globo CBN, eram outros apresentadores dessa forma, os
narradores entraram apenas momentos antes de a partida se iniciar. J& na transmissao da Jovem
Pan e da Energia 97, os narradores, além de narrarem toda a partida, também comandaram o
microfone durante o pré-jogo. Os outros participantes da transmissdo fizeram parte do pré-jogo
em todas as quatro transmissdes, seja reporteres seja comentaristas.

Setoristas, reporteres destinados a acompanharem o dia a dia das equipes, de clubes que
ndo jogaram, também participaram dos pré-jogos da Radio Bandeirantes, Jovem Pan e Radio
Globo CBN. A Energia 97 ndo utilizou setoristas durante a transmissdo. As entradas dos
setoristas foram breves durante os pré-jogos, pois os times pelos quais eles ficam responsaveis

ndo estavam na transmissdo e, consequentemente, ndo era o foco principal.
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5.1.5.3 Propagandas e anuncios nas transmissoes radiofonicas

Neste quesito, ¢ necessario separar as quatro transmissoes radiofonicas em transmissao
viaradio e via Youtube. A Radio Bandeirantes via Youtube exp0s, em toda sua transmissao, 0s
patrocinadores na tela. Além disso, o narrador, em varios momentos da partida, anunciou-os
para que quem estivesse acompanhando pelo radio tivesse tal informagao.

A Jovem Pan nao utilizou os patrocinadores na tela de transmissao do Youtube durante
grande parte da transmissdo, mas, no momento mais importante, a hora do gol, o patrocinador
ficou em evidéncia na tela, o quadro do narrador e do comentarista foi reduzido e a marca
anunciada tomou grande parte da tela, chamando a atengdo esse momento do gol, pois, o
patrocinador ndo foi mencionado pelo narrador, ou seja, quem acompanhava pelo rddio nao
teve essa percepc¢ao do patrocinio durante o gol, mas os patrocinadores foram mencionados em
varios momentos durante a partida.

Durante a transmissdo da Energia 97, os patrocinadores apareciam no Youtube em
apenas alguns momentos da partida e, de forma bem semelhante a realizada pela Jovem Pan, o
patrocinador tomava grande parte da tela e o quadro dos participantes era reduzido para o
patrocinio ficar em evidéncia. Quando o patrocinador aparecia na tela do Youtube, uma
mensagem ja gravada com o slogan da marca entrava na transmissdo, assim sendo, o
patrocinador também era mencionado para quem escutava pelo radio.

Por fim, a transmissdo da Radio Globo CBN foi bem semelhante a da Radio
Bandeirantes, em que os patrocinadores ficaram em evidéncia na tela do Youtube em todos os

momentos da partida, além de serem citados diversas vezes pelo narrador.

5.1.5.4 Interagdo nas transmissoes radiofonicas

Radio Bandeirantes, Jovem Pan e Radio Globo CBN seguiram um padrao nos momentos
de interagir com os ouvintes. Ja a Energia 97 teve uma forma diferente na interacdo com quem
acompanhava a transmissao.

As trés transmissdes que seguiram um padrdo tinham o quesito interacdo bem
semelhante, sendo que, em alguns momentos da transmissao, seja no pré-jogo, seja durante a
partida, o narrador lia e agradecia comentarios realizados nas midias sociais, principalmente,
os comentarios disponiveis ao lado da transmissdo do Youtube; o Twitter também foi outra

midia social bastante utilizada por aqueles que desejavam ser mencionados pelo narrador
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A interagdo da Energia 97 para com o ouvinte foi bem diferente das demais. Durante
toda a transmissdo, os ouvintes interagiram por meio da fala. No momento do pré-jogo,
entraram ao vivo via telefone e puderam dar suas opinides brevemente. Durante a partida e o
intervalo, os ouvintes entraram no ar a partir de mensagens de voz gravadas. Esse fato foi um
dos grandes diferenciais da Energia 97 em relagdo as outras, pois a oportunidade de ter a fala
veiculada enquanto transcorre o jogo pode fazer com que o ouvinte se sinta parte integrante da

transmissao

5.1.5.5 Intervalo nas transmissoes radiofonicas

Em todas as quatro transmissdes, o narrador saiu da transmissao durante os 15 minutos
do intervalo e outro apresentador da radio tomou conta do microfone. O restante da equipe,
como os reporteres e comentaristas permaneceram comentando sobre suas impressdes do
primeiro tempo da partida. Assim que o segundo tempo comegou o narrador retorna para a

seguir com a transmissao.

5.1.5.6 Linguagem nas transmissoes radiofonicas

A linguagem caracteristica de uma transmissao radiofonica se fez presente nas quatro
transmissdes analisadas. Mesmo com as partidas sendo também transmitidas nos canais das
emissoras no Youtube, elas foram voltadas para o publico do radio. Os quatro narradores
utilizaram o padrao historico lance-a-lance durante o jogo. A linguagem da transmissdao da
Energia 97, por sua vez, ¢ diferente das outras trés, mais descontraida em relagdo as outras. Em
varios momentos da partida, piadas foram feitas entre os integrantes da emissora, enquanto as
outras trés seguiram um padrao mais sério de transmissao, ainda que com alguns momentos de

descontragao.



58

5.2 Analise das transmissoes via televisao

Dentre as quatro transmissoes'? televisivas analisadas, trés foram em canais fechados!?
(sendo um deles em pay-per-view!*) e uma foi em um canal aberto, quais sejam,

respectivamente, Premiere, ESPN Brasil, Sportv e Rede Globo.

5.2.1 Jogo 1 - Premiere

A primeira transmissdo foi realizada no dia 18/07/2021, domingo, as 20:30, no canal de
televisdo por assinatura em pay-per-view, o Premiere, pertencente ao Grupo Globo. O jogo foi
realizado entre dois times do Rio Grande do Sul, o Internacional e o Juventude. A partida era
pela 12% rodada do Campeonato Brasileiro.

A transmissdo se iniciou com o pré-jogo, 30 minutos antes de o jogo comegar, quando
a equipe de transmissao entrou em cena para os comentarios ¢ informagdes sobre como foram
os dias que antecederam a partida, as escalagdes e demais informagdes importantes. No pré-
jogo do Premiere, participaram todos aqueles que posteriormente iriam fazer a transmissao. O
narrador Jader Rocha, os comentaristas Paulo Vinicius Coelho e Roque Junior, ex-jogador,
além do reporter Fernando Becker

E comum, nas transmissdes dos canais pertencentes ao Grupo Globo, a utilizagdo de um
jornalista e um ex-jogador nas fungdes de comentaristas. A dupla Paulo Vinicius Coelho e
Roque Junior exemplifica isso. O repdrter Fernando Becker estava diretamente do estadio e sua
principal func¢do no pré-jogo foi relatar as escalagdes, fornecer algumas outras informacdes e,
principalmente, entrevistar os técnicos antes da partida.

Durante o pré-jogo, foram mostrados os gols das partidas que aconteceram antes, ou
seja, os 30 minutos foram preenchidos ndo apenas com informacdes sobre a partida que
aconteceria na transmissao, mas, também, com informacgdes gerais sobre o campeonato. No
momento do pré-jogo, os patrocinadores foram inseridos de forma centralizada em conjunto
com o painel grafico que mostrava as escalagdes e a tabela de classificacdo.

Iniciada a partida, apareceu na tela da transmissdo, além do campo e dos jogadores, o

tempo de jogo e o placar parcial no canto superior esquerdo (Figura 16).

12 Nio foi possivel colocar as imagens das transmissdes, devido 4 uma baixa qualidade no momento de fotografar
a transmissao no aparelho televisor.

13 Assinatura dos canais pelo autor da pesquisa

14 Pacotes de programagdo especifica
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Figura 16: Placar de jogo na tela do Premiere

#BRASILEIRAOnoPREMIERE

- INT i 5:00 1°

Fonte: Melhores momentos da partida no site Globo Esporte

Em alguns momentos durante o jogo os patrocinadores apareceram na tela, sendo ela
dividida entre o jogo e o patrocinio; nesse momento, o dudio do narrador foi suspenso e entrou
0 som com a locug@o em off com o slogan referente a propaganda.

Durante a transmissao, o narrador Jader Rocha comandou as agdes da partida, narrando
os lances a medida que aconteciam. Houve resquicios da locu¢ao mais rapida e lance-a-lance
das transmissodes radiofonicas, mas, pela riqueza de detalhes e, principalmente, pelo fato de o
espectador conseguir ver a partida, a locu¢do do narrador foi realizada de forma mais calma e
pausada, como esperado em uma transmissao televisiva. Nos momentos importantes, como nas
chances ou no momento do gol, o narrador utilizou-se mais da emog¢ao, aumentando a voz e a
animagdo, sendo assim, nesses momentos, Jader Rocha se aproximou do jeito de falar dos
narradores das transmissdes analisadas no radio.

A todo momento da partida, os comentaristas Paulo Vinicius Coelho e Roque Junior se
alternaram, opinando acerca do que estava acontecendo no jogo. O repdrter Fernando Becker
teve papel fundamental na transmissdo, uma vez que estava diretamente do estadio, frente a
tudo que estava acontecendo. Ele entrou diversas vezes durante a transmissdo para relatar
situagdes que aconteciam nos bastidores, além de fornecer informagdes adicionais relevantes,
referentes aos dias que antecederam o jogo.

Além dos participantes ja citados, como existe, nas transmissdes dos canais do Grupo
Globo, a Central do Apito, em que ex-arbitros comentam os lances polémicos da arbitragem da
partida, neste jogo, a responsavel foi a ex-arbitra Fernanda Colombo, acionada em alguns
momentos.

Assim que o primeiro tempo foi finalizado, Fernando Becker entrevistou os jogadores
na saida do campo para os vestiarios. Durante os 15 minutos de intervalo, os melhores
momentos da partida foram inseridos na tela de transmissdo, com Jader Rocha e os dois
comentaristas analisando e comentando sobre o primeiro tempo € o que esperavam para o
segundo tempo da partida. Intervalos comerciais também apareceram intercalados no intervalo

da partida.
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Enquanto acontecia a partida, gols de outros jogos simultdneos foram citados por meio
de alertas de gol no canto inferior esquerdo da tela de transmissao e sinal sonoro, além de uma
arte com bola de futebol no canto inferior da tela. Apds o alerta, o placar referente ao jogo que
teve o gol apareceu na tela e o narrador citou o resultado.

Durante a partida, ndo houve interacao entre a equipe de transmissao e o publico assistia
ao jogo, diferentemente das transmissdes radiofonicas analisadas anteriormente, nas quais, em
varios momentos, a equipe lia e agradecia os comentarios que os ouvintes citavam nos perfis
das emissoras nas midias sociais.

A estrutura e a qualidade de transmissdo foram perceptiveis, principalmente, pela
qualidade das cameras que acompanharam a partida, além de variados replays que
possibilitaram ao espectador se situar com relagdo aos principais lances do jogo, como, por
exemplo, lances polémicos para os arbitros. Helal e Amaro (2012) citam que a busca pela
melhor imagem possivel é um recurso que a televisdo utiliza para conquistar a audiéncia, além
dos telespectadores ndo precisarem do trabalho imaginativo.

Apo6s o fim da partida, o reporter Fernando Becker novamente entrou em cena,
entrevistando os jogadores sobre os principais pontos e questionamentos a respeito do jogo.
Paulo Vinicius Coelho ¢ Roque Junior comentaram rapidamente ap6s a partida e Jader Rocha
relatou a classificagdo do campeonato que aparecia na tela. Apds isso, a transmissdo foi

finalizada.

5.2.2 Jogo 2 - ESPN Brasil

A segunda transmissdo analisada aconteceu no dia 11/09/2021, sabado, as 13:30, na
ESPN Brasil. O jogo foi entre dois times da Inglaterra, Chelsea e Aston Villa. A partida era
referente a quarta rodada do Campeonato Inglés.

Assim como na primeira transmissao analisada, a ESPN Brasil também adotou o pré-
jogo antes do inicio da partida. A diferenga ¢ que o pré-jogo da ESPN Brasil tem um nome
especifico, chamado “Sportscenter Abre o Jogo”. Quem apresentou o programa foi Alex Tseng,
que ndo participou posteriormente da transmissdo. Além dele, fez parte do pré-jogo o
comentarista Gustavo Zupak, que participou posteriormente durante a partida.

O pré-jogo teve duracdo de 20 minutos. Durante esse tempo, Alex Tseng e Gustavo
Zupak comentaram sobre as principais noticias que antecederam a partida, a respeito das

escalagdes e também dos gols das partidas que antecederam o jogo transmitido, o que também
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aconteceu na primeira transmissdo analisada, do canal Premiere. O pré-jogo, nas duas
transmissoes, teve o0 mesmo foco de informacao.

A transmissdao da ESPN Brasil ndo utilizou o ex-jogador na fun¢ao de comentarista,
contando apenas com o jornalista Gustavo Zupak para comentar o jogo. O canal possui alguns
correspondentes que participam como reporter de algumas transmissdes, mas ndo foi o caso
desta partida, ou seja, diferentemente da primeira transmissdo de televisdo analisada e das
outras quatro do radio, esta nao teve reporter.

Apo6s o fim do pré-jogo, o narrador Romulo Mendonga entrou em agdo € iniciou o
comando da partida, juntamente com Gustavo Zupak, e Alex Tseng saiu da transmissdo. Sem
o reporter, que, em outras transmissdes, teria informagdes importantes a serem passadas, a
transmissdo da ESPN Brasil teve de compensar na qualidade de informagao que comentarista e
narrador citaram durante a partida.

Romulo Mendonga'? é conhecido, no meio da transmissdo esportiva em geral, como um
narrador bem-humorado e que cita varios borddes durante as transmissdes em que se faz
presente, e, nesta transmissdo analisada, ndo foi diferente. Em todo o jogo, Ele utilizou o bom
humor em demasia, vale frisar que o bom humor nao ¢ sinénimo de transmissao ruim, pelo
contrario, Romulo consegue cativar o espectador e em alguns lances, proporcionar bons
momentos engragados.

Em alguns momentos da partida, o narrador citou alguns comentarios que espectadores
fizeram por meio da hashtag “#PremierLeagueNaESPN” no Twitter. A interagdo ndo foi a
mesma se comparada a das transmissdes radiofonicas, mas houve, o que ndo aconteceu na
primeira transmissao analisada, do Premiere.

Na tela da transmissao do jogo, além do gramado e dos jogadores, no canto superior
esquerdo, ficou exposto, a todo momento, o placar da partida, marcando também o tempo,

seguindo-se um padrdo nas duas transmissoes televisivas analisadas (Figura 17).

15 O site Folha de Pernambuco publicou no dia 07 de fevereiro de 2017 uma entrevista com Rémulo Mendonca
sobre o sucesso de sua narragdo bem-humorada. Disponivel em: https://www.folhape.com.br/esportes/em-
entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/


https://www.folhape.com.br/esportes/em-entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/
https://www.folhape.com.br/esportes/em-entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/
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Figura 17: Placar de jogo na tela da ESPN Brasil

Fonte: Melhores momentos da partida no anal do Youtube da ESPN Brasil

A qualidade e a grande quantidade de cdmeras na transmissdo possibilitaram varios
angulos de imagens para o telespectador. Tal questdo também foi percebida na primeira
transmissdo analisada. Como ja colocado no capitulo tedrico e citado por Guerra (2006), as
cameras aproximam o espectador do jogo, sendo os olhos virtuais do torcedor.

No intervalo, foram mostrados os melhores momentos do jogo, e Romulo Mendonga e
Gustavo Zupak fizeram comentarios sobre o primeiro tempo € o que esperavam para a
sequéncia da partida. O intervalo também teve exibi¢des comerciais, em que patrocinadores
foram mostrados, como também a programacao dos canais ESPN, estabelecendo-se um padrao
no intervalo entre a primeira e a segunda transmissao analisada.

Os patrocinadores do canal também apareceram em alguns momentos da partida, sendo
mostrados na tela da transmissdo do jogo e do pré-jogo, mantida a tela de jogo como foco
principal, diferentemente da primeira transmissao, em que a tela era dividida entre a partida e
os patrocinadores.

Assim como na primeira transmissdo, apos o fim da partida, narrador e comentarista
fizeram breves comentédrios e a transmissdo foi finalizada, seguindo assim o restante da

programacao do canal.
5.2.3 Jogo 3 - Sportv

A terceira transmissdo ocorreu no dia 12/09/2021, domingo, as 21:00, no canal por
assinatura Sportv, que, assim como o Premiere, pertence ao Grupo Globo. O jogo foi a primeira
partida da final do Campeonato Brasileiro Feminino, entre Palmeiras e Corinthians.

O principal diferencial desta transmissdo para as outras foi a equipe que participou da
partida, quase que totalmente formada por mulheres. A narracdo ficou por conta de Renata
Silveira, os comentarios foram de Ana Thais Matos e as reportagens, de Livia Laranjeira e
Victor La Regina. O ex-jogador e comentarista do Grupo Globo Walter Casagrande também

participou da transmissdo, de maneira semelhante ao que aconteceu com a primeira transmissao,
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que teve a dupla de comentaristas formada por jornalista e ex-jogador. Nas outras duas
transmissoes televisivas até aqui analisadas ndo havia aparecido nenhuma mulher nas fungdes
de narrador, comentarista e reporter. Isso foi um dos principais fatores de impacto positivo desta
transmissao em detrimento das outras duas. Pode ter sido influenciado pelo fato de ter sido uma
partida importante no cendrio do futebol feminino nacional.

Assim como nas duas primeiras transmissdes, esta terceira também iniciou a
transmissao com o pré-jogo, em uma estrutura semelhante a da primeira, sendo que narradora,
comentaristas e reporter participaram do pré-jogo. Entretanto, foi diferente da segunda
transmissdo, cujo narrador ndo participou do pré-jogo.

Renata Silveira ¢ Ana Thais estavam no mesmo estidio, enquanto Casagrande
comentou a partida a distdncia, Livia Laranjeira e Victor La Regina estavam in /oco,
diretamente do estadio. Durante o pré-jogo, narradora e comentaristas faziam os principais
apontamentos sobre o que esperavam para a partida, enquanto os repérteres entravam em alguns
momentos para citar informagdes importantes do dia-a-dia das equipes, além das escalagdes.
Livia Laranjeira ficou responsavel pela equipe do Palmeiras e Victor La Regina pela equipe do
Corinthians.

Mesmo sendo canais diferentes, a primeira e a terceira transmissdes analisadas sdo de
canais da mesma emissora, a Rede Globo, desta forma, os pacotes graficos eram bem
semelhantes entre si, como o alerta de gol, em que uma pequena bola de futebol (Figura 18)

apareceu na tela simultaneamente a um sinal sonoro para chamar a atengdo do telespectador.

Figura 18: Alerta de gol

Fonte: Site Globo Esporte

Como dito na andlise da primeira transmissdo de televisao deste trabalho, os jogos
transmitidos pelos canais do Grupo Globo possuem a Central do Apito; nesta, do Sportv, a
responsavel pelos comentarios referentes aos arbitros da partida foi a ex-arbitra Janette Mara

Arcanjo.
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Apo6s 30 minutos de pré-jogo, a partida teve inicio com os mesmos integrantes. A
linguagem dos narradores da primeira e desta terceira transmissdo seguiu, mesmo que, em
alguns momentos, houvesse abertura para comentarios com irreveréncia, um padrdo mais sé€rio
e contido, diferentemente da narragao da segunda transmissao, em que o responsavel utilizou o
bom humor em grande parte da transmissao televisiva.

Diferentemente das duas primeiras transmissdes ndo tiveram patrocinadores aparecendo
na tela durante o jogo. O placar no canto superior esquerdo foi caracteristica padrdo entre as
trés transmissoes analisadas até aqui, contendo o tempo de jogo e o resultado parcial (Figura
19).

Figura 19: Placar de jogo na tela do Sportv

BRASILEIRADFEMnoSPORTV

earnEras MO cornTHIANS O [ORRES

Fonte: Melhores momentos da partida no site Globo Esporte

Por estarem no estadio, os reporteres entraram na transmissao em inimeros momentos
para informar sobre acontecimentos que aconteceram no gramado, como também outras
informagdes adicionais, por exemplo se um jogador ja tinha recebido cartdo amarelo nas
partidas anteriores, este padrao de reportagem ¢ seguido na maioria das transmissodes até aqui
analisadas, sejam televisivas ou radiofonicas, sendo um exemplo da influéncia da transmissao
oriunda do radio para a televis@o. Fato constatado por Gasparino (2013), que cita que o formato
iniciado pelo rddio de um narrador, comentarista e repdrteres permanece sendo seguido pela
televisdo.

Durante o intervalo, o conteudo mostrou os melhores momentos, e narradora e
comentaristas falaram sobre o jogo até aquele momento, bem como projetaram o segundo
tempo. Os intervalos comerciais também se fizeram presentes e, neles, foram mostrados os
patrocinadores e a programacdo do canal, como nas demais transmissdes de televisao
analisadas.

A interagdo com quem acompanhava a transmissdo foi baixa, mas em alguns breves
momentos a narradora leu os comentdrios do Twitter por meio da hashtag
“#BrasileiraoFEMnoSportv”.

Apds o fim da partida, os repdrteres entrevistaram as jogadoras, os comentaristas
fizeram breves comentarios sobre a partida e Renata Silveira finalizou a transmissao. O mesmo
aconteceu nas outras duas primeiras transmissdes, ndo havendo pos-jogo no ambito da

transmissao.
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5.2.4 Jogo 4 - Rede Globo

A quarta e Ultima transmissao analisada aconteceu no dia 15/09/2021, quarta-feira, as
21:30, na Rede Globo. O jogo foi entre Fortaleza e Sao Paulo, referente ao segundo jogo das
quartas-de-final da Copa do Brasil.

A principal diferenca da transmissdo da Rede Globo para as trés anteriores estd
relacionada ao pré-jogo. Diferentemente das demais, esta ndo teve pré-jogo, comecando
momentos antes de a partida se iniciar.

Com menos de dez minutos para o jogo comecar, foram mostradas a equipe de
transmissdo, as escalacdes dos times e as entrevistas com os treinadores, que ja estavam
gravadas. O tempo foi suficiente para mostrar essas informacgdes iniciais para o telespectador.

O responsavel pela narracao foi Cléber Machado, enquanto a funcdo de comentarista foi
de responsabilidade de Walter Casagrande, que havia participado também da terceira
transmissdo analisada, e de Caio Ribeiro!®. Cléber e Casagrande estavam no mesmo estidio,
enquanto Caio comentou a partida a distdncia, diretamente de sua casa, vale frisar que o
comentarista estd em tratamento contra o cancer. Os dois comentaristas sdo ex-jogadores, sendo
esta a primeira transmissao desta analise em que isso aconteceu.

Além dos trés ja citados, participaram da transmissao dois reporteres, sendo que ambos
estavam diretamente no estadio da partida. André Hernan ficou responsavel pelas informacdes
da equipe do Sao Paulo e Caio Ricardi, do Fortaleza. Assim como a transmissdao do Sportv, com
dois reporteres na funcao.

Nesta quarta transmissdo, também teve a presenca da Central do Apito, em que o ex-
arbitro Salvio Spinola ficou responsavel por analisar os lances da arbitragem do jogo. Esse
recurso foi adotado nas trés transmissdes (1, 3 e 4) do Grupo Globo. Sélvio ndo apareceu na
imagem em tela, sendo chamado para comentar apenas nos momentos polémicos relacionados
ao assunto de sua responsabilidade.

A interagdo com o telespectador ndo existiu durante a partida, diferentemente das
transmissdes radiofonicas nas quais, em varios momentos, os narradores citavam os
comentarios de quem acompanhava a partida. Essa linha de baixa interacdo com o telespectador

foi caracteristica padrdo na maioria das transmissdes analisadas via televisao.

16 O site do G1 publicou no dia 04 de setembro de 2021 uma matéria sobre o cAncer do comentarista Caio Ribeiro.
Disponivel em: https://gl.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/0-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-entenda-
o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml


https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/o-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-entenda-o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/o-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-entenda-o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml
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Durante a partida, os patrocinadores foram mostrados em alguns momentos. A
propaganda dividiu a tela com o jogo. Nesses momentos, o som da equipe de transmissdo foi
suspenso, sendo possivel escutar apenas o som da fala da propaganda. Outro momento para
visualizar os patrocinadores foi durante o intervalo da partida, em que os comerciais da Rede
Globo entraram no ar.

Apds o fim do primeiro tempo, os reporteres entrevistaram brevemente alguns
jogadores. Além dos intervalos comerciais e de tais entrevistas, o tempo da transmissao foi
preenchido com os melhores momentos da partida e com o quadro “Ge em 1 minuto", em que
Alexandre Lozetti apresentou, de forma breve, algumas informagdes sobre futebol, mantendo
um padrdo de intervalo entre todas as quatro transmissdes

Como aconteceu outro jogo no mesmo momento desta transmissdo analisada, no
momento em que sairam gols nessa outra partida, apareceu na tela de transmissdo uma bola de
futebol com um sinal sonoro de alerta. Apds a bola de futebol aparecer no canto inferior
esquerdo, o placar do outro jogo apareceu na tela e foi citado pelo narrador. Isso também
aconteceu de forma semelhante nas transmissoes 1 e 3.

Durante a partida, a tela mostrou o campo de jogo e o placar da partida ficou fixo no
canto superior esquerdo (Figura 20), assim como em todas as outras trés transmissoes

analisadas.

Figura 20: Placar de jogo na tela da Rede Globo

Fonte: Melhores momentos da partida no site Globo Esporte
Ap0s o fim da partida, os repoOrteres entrevistaram os principais personagens da partida
e aconteceram breves comentarios do narrador e dos comentaristas. Logo ap0s, a transmissao
foi finalizada.

5.2.5 Anélise geral das transmissoes via televisao

Apos analisar cada transmissao de forma separada, ¢ 0o momento de expor a comparagao

de todas as quatro, considerando os critérios indicados na metodologia.
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5.2.5.1 Equipes nas transmissoes televisivas

Houve diferengas significativas entre as quatro transmissdes televisivas. A transmissao
do Premiere teve apenas um reporter, no caso, Fernando Becker. J4 a transmissao da ESPN
Brasil ndo teve ninguém na funcdo de reportagem. Vale ressaltar que a partida transmitida
aconteceu na Inglaterra, e, no jogo em questao, nao houve reporter correspondente. Por fim, a
terceira e a quarta transmissao contaram, Sportv ¢ Rede Globo, respectivamente, contaram com
dois reporteres, sendo que cada um deles responsavel por uma equipe da partida.

Ex-jogadores na fun¢do de comentarista apareceram em trés das quatro transmissoes
analisadas: na primeira, Roque Junior; Walter Casagrande apareceu na terceira e na quarta;e
Caio Ribeiro apareceu na quarta transmissdo. O Premiere e o Sportv utilizaram a dupla
jornalista e ex-jogador na fun¢do de comentarista. A Rede Globo ndo recorreu a nenhum
jornalista, mas a dois ex-jogadores, ¢ a ESPN Brasil contou com apenas um jornalista para
comentar o jogo.

As trés transmissdes do Grupo Globo (Premiere, Sportv e Rede Globo) tiveram um ex-
arbitro para analisar e comentar os principais lances da arbitragem nos jogos, especificamente
da Central do Apito, o que ndo aconteceu na transmissdo da ESPN Brasil, a medida que ndo
tinha ninguém especifico para analisar a arbitragem.

A terceira transmissao, referente ao canal Sportv, contou com uma equipe composta em
sua maioria por mulheres. Talvez, pelo fato de o jogo ser uma final de Campeonato Brasileiro
Feminino, o canal tenha buscado essa representatividade na equipe de transmissao, sendo a
unica entre todas as transmissdes analisadas, tanto de radio quanto de televisdo, em que a

narradora foi uma mulher, Renata Silveira.

5.2.5.2 Pré-jogo nas transmissoes televisivas

Das quatro transmissdes analisadas, trés tiveram pré-jogo. O tempo do pré-jogo nessas
trés foi semelhante, com cerca de 30 minutos de duragdo. No Premiere e no Sportv, todos que
participaram da transmissao da partida fizeram parte do pré-jogo. J4 na ESPN Brasil, o pré-jogo
tem um nome proprio — Sportscenter Abre o Jogo —, do qual o narrador da partida ndo
participou, sendo realizado com o comentarista e outro apresentador da emissora. O fato de o
narrador do jogo ndo participar do pré-jogo foi comum na analise das transmissoes radiofonicas.

A quarta e ltima transmissao televisiva analisada, da Rede Globo, ndo teve pré-jogo.

Mesmo com o pouco tempo, foi possivel falar brevemente sobre o jogo, com analises rapidas
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dos comentaristas e entrevistas com os treinadores, além de informagdes importantes, como as
escalagdes. Pelo fato de as outras trés transmissdes terem tido um tempo maior de pré-jogo, o
conteudo que foi passado ao espectador sobre a partida foi amplamente maior. Nas transmissoes
1 e 3, que tinham reporter, eles entraram no ar em varios momentos para passar as informacoes.

Além disso, os comentaristas tinham um tempo maior para realizarem suas analises.

5.2.5.3 Propagandas e anuncios nas transmissoes televisivas

Por serem da mesma empresa, as transmissdes do Premiere e da Rede Globo seguiram
um padrio grafico semelhante com relagdo as propagandas, com tela dividida ao meio entre
jogo e anuncio e dudio da equipe de transmissdo substituido pelo som da propaganda. O Sportv
também ¢ do Grupo Globo, mas ndo teve propaganda durante a partida, apenas durante o
intervalo comercial. A transmissdo da ESPN Brasil também teve inseridos alguns
patrocinadores durante a partida, mas a tela era dividida em uma propor¢do menor comparado

as outras, além do 4audio da equipe de transmissao nao ter sido paralisado.

5.2.5.4 Interacdo nas transmissoes televisivas

A interacdo nas transmissOes televisivas foi reduzida. Em alguns momentos os
telespectadores da ESPN Brasil tiveram lidas as mensagens postadas no Twitter, selecionadas
por meio das hashtags. A narradora da transmissdo do Sportv também leu mensagens oriundas
das hashtags do Twitter, porém de forma bem reduzida. As outras duas transmissdes nao

tiveram interagdo com quem assistia ao jogo.

5.2.5.5 Intervalo nas transmissoes televisivas

O padrao foi 0 mesmo nas quatro transmissdes, principalmente, com relag¢do a contetdo,
sendo mostrados os principais momentos do primeiro tempo de jogo, com falas dos narradores
e dos comentaristas. Todas tiveram intervalos comerciais em que mostraram propagandas € o
conteudo de programacao da emissora. Durante os 15 minutos entre um tempo e outro do jogo,
houve alguns contetidos breves para mostrar e comentar de forma rapida sobre outros

acontecimentos esportivos, como jogos que aconteceram antes da transmissao.
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5.2.5.6 Linguagem nas transmissoes televisivas

As transmissdes do Premiere, do Sportv e da Rede Globo seguiram um padrdo com
relagdo a linguagem, com breves momentos de descontragdo, mas de forma mais séria durante
toda a partida. A transmissdo da ESPN Brasil também foi séria, mas os momentos de
descontra¢do durante a partida foram mais frequentes, devido ao perfil do narrador Romulo

Mendonga.

5.3 Analise das transmissodes via streaming

Das quatro transmissdes via streaming analisadas, duas foram por meio do Facebook e
as outras duas pelo site DAZN. As transmissdes no Facebook foram encontradas na pagina!’
da Confederagdo Sul-Americana de Futebol (Conmebol), que possui o direito de transmissao
de algumas partidas da Copa Libertadores, sendo que, para esses jogos, a equipe utilizada ¢
vinculada a emissora TNT Sports. Os dois jogos transmitidos e analisados na DAZN'® foram

pelo Campeonato Brasileiro da Série C, uma das principais competicdes mantidas pelo site de

streaming.

5.3.1 Jogo 1 - Facebook 1

A primeira transmissdo analisada aconteceu no dia 15/07/2021, quinta-feira, as 21:30,
na pagina da Conmebol Libertadores no Facebook. O jogo foi realizado entre o time do
Paraguai, o Olimpia, e um time brasileiro, o Internacional. A partida foi referente ao primeiro
jogo das oitavas-de-final da Copa Libertadores da América.

A transmissdo se iniciou com o pré-jogo, que teve duragdo de aproximadamente 45
minutos, até 0 momento em que a partida de fato comecou. Participou do pré-jogo o narrador
André Henning (Figura 21) foi o primeiro a aparecer e, na sequéncia, apresentou os dois
comentaristas, Vitor Sérgio Rodrigues (Figura 22) e o ex-jogador convidado larley (Figura 23)
que participou apenas do pré-jogo, ele ¢ idolo do Internacional, equipe brasileira que jogou
nesta transmissdao. As Figuras 21, 22, 23 mostram como André Henning, Vitor Sérgio

Rodrigues e larley ficaram enquadrados durante o pré-jogo.

17 Link da pagina. Disponivel em: https://www.facebook.com/CopaLibertadores
18 Ndo foi possivel a captura de tela no site DAZN, ou seja, ndo tiveram imagens referentes as transmissdes


https://www.facebook.com/CopaLibertadores
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Figura 21: André Henning iniciando a transmissao

A SEGUIR

OLIMPIA J | [ INTERNACIONAL @

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Figura 22: Comentarista Vitor Sérgio Rodrigues

A SEGUIR

OLIMPIA | o ] INTERNACIONAL @

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Figura 23: Ex-jogador larley

A SEGUIR

3 OLIMPIA ] or INTERNACIONAL @

) Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

No momento em que cada um deles comentava algo a respeito da partida, a imagem
dividia a tela com a imagem oficial da partida, sendo que, no pré-jogo, apareciam os jogadores
em aquecimento no campo. André Henning e Vitor Sérgio Rodrigues estavam no mesmo

estadio, enquanto o convidado larley participou a distancia. Em um momento do pré-jogo, o
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dudio de larley teve problema e precisou ser cortado, o que refletiu as dificuldades da
participacgdo a distancia de um membro da equipe.

Uma partida de futebol transmitida via streaming em uma midia social como o Facebook
permite uma interacao ampla com os espectadores. Além do chat de comentarios da plataforma,

que fica ao lado da tela de transmissdo, houve enquetes durante a partida (Figura 24).

Figura 24: Enquete durante a transmissao

QUEM VOCE ACHA QUE SE'CLASSIFICA NESSE CONFRONTO? (] i

OLIMPIA INTERNACIONAL @
SENTDONS

) Focobook Watch

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Como visto, o publico poderia votar, por exemplo, em qual das equipes achava que se
classificaria no confronto. Isso permite ao espectador engajar, ¢ interagir antes e durante a
partida.

Além das enquetes, os comentarios deixados pelos espectadores na pagina do Facebook
em que se desenvolvia a transmissdo também apareceram na tela (Figura 25). Isso facilita a
aproximacdo entre o espectador ¢ a equipe de transmissdo. Tais comentarios somente
apareceram, nao foram lidos pelo narrador, diferentemente de outras transmissoes ja analisadas
via radio e televisdo, em que os comentdrios foram lidos pelos narradores. Para Silva e
Dall’Orto (2017), o streaming possibilita ao consumidor a interagdo e a oportunidade de exercer
maior influéncia sobre a plataforma, pelo fato da perspectiva de um didlogo direto por meio das

midias sociais.

Figura 25: Comentarios na tela
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Fonte: Facebook Conmebol Libertadores
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Ap6s o fim do pré-jogo, o comentarista convidado saiu da transmissdo. Assim que a
partida comecgou, apenas o narrador André Henning e o comentarista Vitor Sérgio Rodrigues
permaneceram.

Durante a partida a tela de transmissao mostrava além, das imagens do gramado de jogo,

o placar com o resultado parcial e o tempo de jogo (Figura 26).

| Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

André Henning narrou os lances a medida que aconteceram. Ele ¢ conhecido por manter
uma narra¢do animada e entusiasmada em suas transmissoes e isso foi perceptivel nesta partida.
As caracteristicas da transmissdo realizadas por ele sdo semelhantes as feitas por Romulo
Mendonga, narrador que fez parte da segunda transmissao televisiva analisada.

Enquanto André narrava, Vitor Sérgio entrou em diversos momentos para tecer seus
comentarios e opinides sobre a partida. Por ndo ter um reporter, foi necessario, aos Unicos dois
participantes da equipe de transmissdo, saber o maximo de conteudo possivel sobre os dois
times para oferecer as informagdes aos espectadores da partida em questdo. Nao houve também
um comentarista responsavel para analisar a arbitragem. Em lances polémicos, o narrador e o
comentarista deram suas opinides sobre eles. O comentarista de arbitragem foi algo comum nas
transmissoes televisivas, e assim como esta transmissdo, ndo apareceram nas transmissdes
radiofOnicas.

As propagandas foram inseridas durante a partida das mais variadas formas. Como na
Figura 27 em que o patrocinador apareceu em conjunto com o placar da transmissdo. Os
patrocinadores variaram e apareceram da mesma forma em vérias oportunidades, mas nao

ficaram fixos durante toda a transmissao.
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Figura 27: Propaganda no placar da transmissao

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Outra forma em que as marcas patrocinadoras apareceram na transmissao foi por meio
da insercao no meio da tela de jogo em alguns breves momentos (Figura 28). Por meio do
codigo de barra, ou codigo QR, o espectador poderia conhecer mais sobre a marca. Essas
propagandas foram inseridas de forma breve, em alguns momentos do jogo, e as marcas se

revezaram nessa inser¢ao na tela.

Figura 28: Patrocinador aparecendo na tela da transmissiao
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Fonte: Facebook_ Conmebol Libertadores
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As propagandas dos patrocinadores ndo aconteceram apenas nos momentos da partida,
elas foram inseridas também na parte dos comentéarios que ficavam ao lado da tela de

transmissdo do Facebook, como € possivel ver na Figura 29.

Figura 29: Propaganda nos comentarios
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Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Uma questdo que chamou a atencdo foram os comerciais. Mesmo sendo uma

transmissdo via streaming, eles foram semelhantes aos que costumam ser inseridos na televisao.
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Os intervalos foram repletos de propagandas durante o pré-jogo, € também na transmissao da
partida.

Durante os 15 minutos de intervalo, além dos comerciais, foi transmitido um quadro
previamente gravado com o principal jogador da equipe do Internacional, sobre algumas
curiosidades a respeito do atleta, um contetido que poderia prender a atengdo dos espectadores.
Os melhores momentos também foram mostrados, da mesma forma verificada nas transmissoes
televisivas, em que narrador e comentarista abordavam como foi o primeiro tempo de acordo
com suas visdes € o que esperavam para o segundo tempo. Esses comentarios durante o
intervalo foram um padrao em todas as transmissodes até o momento, tanto de radio, quanto de
televisdo e, agora, via streaming.

Mesmo sem um repoOrter na transmissao, apds o jogo, houve uma entrevista com um dos
atletas do Internacional. Essa conversa foi realizada por um reporter da Conmebol, que ndo
apareceu durante a partida, apenas no fim. Vale frisar que, por ser proprio da Conmebol, ele era
espanhol, ou seja, a pergunta feita pode nao ter sido entendida por parte dos espectadores que
ndo falam a lingua espanhola.

Ap0s a partida, André Henning e Vitor Sérgio ficaram cerca de 20 minutos com a
transmissdo do pds-jogo. A estrutura foi semelhante a do pré-jogo, com os dois aparecendo ¢ a
tela dividida duplamente com seus rostos e os melhores momentos da partida. O pos-jogo foi
visto também em algumas das transmissoes radiofonicas aqui analisadas; ja nas televisivas, este
formato de programa ndo apareceu.

Algo que chamou a atengdo foi a alta quantidade de propaganda nesta transmissao,
maior que nos outros suportes analisados, além do elevado niimero de intervalos comerciais

durante o pré e o pds-jogo.

5.3.2 Jogo 2 - Facebook 2

A segunda transmissdo analisada via streaming ocorreu no dia 20/07/2021, terga-feira,
as 19:15, também na pagina da Conmebol Libertadores no Facebook, assim como a primeira.
O jogo foi realizado entre o time brasileiro Atlético Mineiro e o time argentino Boca Juniors.
A partida foi referente ao segundo jogo das oitavas-de-final da Copa Libertadores da América.

Por ser da mesma pagina da primeira transmissdo via streaming, a estrutura grafica ¢

semelhante entre as duas.
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O inicio da transmissao teve inicio com o pré-jogo, por cerca de 40 minutos antes de a
partida de fato se iniciar, seguindo um padrao em relacdo a quase todas as transmissoes até aqui
analisadas, com exce¢do da quarta transmissao via televisao, em que nao houve pré-jogo.

A equipe de transmissao do pré-jogo foi a mesma da partida: o narrador Luis Felipe
Freitas, o comentarista Vitor Sérgio Rodrigues, que também participou da primeira transmissao
via streaming analisada, a reporter Aline Nastari e o ex-jogador Guilherme. Luis e Vitor Sérgio
estavam no mesmo estidio, enquanto Aline estava diretamente do estddio e Guilherme
participou a distancia, por meio da Internet.

Como dito, por ter a mesma estrutura de transmissao, a forma como os participantes do
pré-jogo sdo inseridos na tela foi igual a da primeira transmissdo via streaming analisada, ou
seja, tela dividida entre quem falava e outra mostrando os bastidores do estddio e do

aquecimento dos jogadores, como € possivel notar pela Figura 30.

Figura 30: Aline Nastari na transmissao

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

O grande diferencial entre essas duas primeiras transmissdes via streaming foi, nesta
segunda, a presenga de reporter de campo, neste caso, fung¢do de Aline.

Nesta transmissao também apareceu o ex-jogador Guilherme na fun¢ao de comentarista
convidado, assim como na primeira via streaming. A diferenc¢a entre as duas ¢ que, na primeira,
o ex-jogador larley participou apenas do pré-jogo; ja nesta, Guilherme fez o pré-jogo e toda a
partida. Ele ¢ idolo do Atlético Mineiro, equipe brasileira que jogou nesta transmissdo. A
presenca dessa figura marcante do idolo pode ter ajudado a cativar e ter atencdo da torcida,
além de acompanhar e entender o que representa a equipe.

Seguindo o padrao da primeira transmissao via streaming analisada, esta também teve
pausas comerciais durante o pré-jogo. Além disso, os 40 minutos tiveram como contetido

analises e comentarios do que esperavam das equipes na partida. A fun¢ao da reporter Aline foi
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importante em comparacdo ao verificado na transmissdo anterior, pois as informagdes
adicionais importantes foram fornecidas antes de o jogo comecar e, consequentemente, 0s
espectadores desta transmissao puderam conhecer melhor as equipes.

Como na primeira transmissao via streaming analisada, uma das principais formas de
interagdo permitida pelo Facebook s3o as enquetes. Os espectadores votaram em qual equipe

se classificaria e a parcial apareceu na tela, de acordo com exposto na Figura 31.

Figura 31: Parcial da enquete

QUEM SE CLASSIFICA HOJE?

ATLETICO-MG X 1 BOCA JUNIORS

Fonte: Facebook Conmebol Libertadores

Seguindo o padrdo da primeira transmissao, diversas propagandas foram inseridas nas
telas de pré-jogo e jogo, como na Figura 31, em que o patrocinador aparece em conjunto com
a enquete, ¢ isso foi algo comum, os patrocinadores apareceram em alguns momentos junto do
placar da tela e também no meio da tela de jogo, com cddigo QR, assim como na transmissao
anterior.

Durante a partida, o modelo utilizado tanto no radio como na televisdo apareceu também
nesta transmissao, em que o narrador comandou as agdes e, a medida que os lances aconteciam,
os comentaristas expunham suas opinides e analises. Em determinados lances importantes que
aconteciam no gramado, Aline entrava com as informagdes. Nao houve comentarista de
arbitragem nesta transmissao.

Como citado, a pagina da Conmebol Libertadores no Facebook utilizou os profissionais
da TNT Sports em suas transmissoes, € Luis Felipe Freitas, nesta segunda transmissdo, tem um
perfil de narragdo bem semelhante ao de seu companheiro de emissora André Henning, narrador
da primeira partida via streaming analisada.

Durante o intervalo de jogo, comerciais foram alternados com outros contetidos, como
os melhores momentos da partida, as andlises dos comentaristas, produgdes semelhantes as
verificadas nas transmissdes nos outros suportes. Nesta transmissdo, outro conteudo que

preencheu os 15 minutos do intervalo foi um video realizado pelo canal oficial do Atlético
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Mineiro, mostrando bastidores de outra partida da equipe e que foi reproduzido na pagina da
Conmebol.

Esta transmissao teve um diferencial em relagdo a todas as outras, uma vez que a partida
foi decidida nos pénaltis. Nessa parte do jogo, a emog¢ao e a entonagao da voz do narrador foi
bem parecida com as transmissdes via radio. O tom de voz aumentou devido a tensdo do
momento, que traduziu bem o que os torcedores poderiam sentir naquele momento.

A partida foi entre um time brasileiro e um argentino, com equipe de transmissao
brasileira, em uma pagina voltada ao publico brasileiro, com audiéncia majoritaria de torcedores
do Atlético Mineiro, dessa forma, foi notdrio que os integrantes da equipe de transmissao
estavam voltados aos torcedores da equipe do Brasil, comemorando a cada batida de pénalti.
Isso também ocorreu nas transmissdes radiofénicas, mas ndo aconteceu via
televisdo. Gasparino (2013) explica essa emocdo passada pela equipe desta terceira
transmissdo. Para o autor, a midia televisiva busca em suas transmissoes esportivas a empatia
e emoc¢ao por meio do apelo emocional que pode existir nas modalidades.

Nesta segunda transmissdo via streaming, também ocorreu o pds-jogo, em que oS
integrantes comentaram e analisaram os principais momentos da partida. O diferencial entre a
primeira e a segunda foi o tempo do pds-jogo. Nesta, permaneceram no ar cerca de 50 minutos
apos o fim da partida. Teve um momento de briga nos vestiarios e, por meio da participagdo da
reporter Aline e também pelas imagens captadas pelas cameras, foi possivel ao espectador
entender o que estava acontecendo naquele momento, sendo que essa confusdo pautou grande

parte do contetido pos-jogo.

5.33Jogo3-DAZN 1

A terceira transmissdo analisada foi realizada pelo site de streaming por assinatura
DAZN. O jogo foi pelo Campeonato da Série C, um dos campeonatos dos quais o site tem
direito de transmissdo. A partida aconteceu no dia 11/09/2021, sabado, as 19:00, e foi entre o
Cricitima e o Botafogo-SP.

A primeira grande diferenga desta transmissao em relagdo as outras do streaming foi no
pré-jogo. Ele comegou faltando cerca de dez minutos para a partida comegar. Desta forma, o
pré-jogo foi muito breve em relagdo ao das outras duas transmissdes. Os minutos antes do jogo
foram preenchidos com a apresenta¢do dos participantes da transmissdo, breve andlise do
comentarista, escalacdes das equipes e algumas imagens previamente gravadas das equipes

chegando ao estadio e dos jogadores aquecendo.
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A equipe que participou da transmissao contou com o narrador Raony Pacheco e com o
comentarista Rafael Oliveira. Poucas pessoas participaram da equipe, semelhantemente a
primeira transmissdo via Facebook, em que também participaram apenas narrador e
comentarista, enquanto, na segunda via Facebook, houve a participacdo de narrador, dois
comentaristas e reporter.

Com a auséncia da figura de um repdrter, foi necessario ao narrador € ao comentarista
terem o maximo de informagdes possiveis sobre os times para transmitirem aos espectadores.
O comentarista Rafael de Oliveira soube conciliar as analises sobre a partida com informagoes
adicionais, que, geralmente, sdo fornecidas pelos reporteres. Resultados de partidas que ja
haviam acontecido foram informados pelo narrador da partida.

A tela de jogo seguiu o padrdo das outras transmissoes, tanto do streaming, quanto da
televisdo. Além do gramado de jogo, apareceu também o placar com o resultado parcial no
canto superior esquerdo.

A principal diferenca desta transmissao em relag@o as outras, ndo apenas via streaming,
mas também do radio e televisdo, foi a auséncia de propagandas e patrocinios durante a partida.

O modo de interacdo entre os espectadores ¢ a equipe desta terceira transmissao foi
diferente do empregado pelas outras duas transmissodes via streaming, que tinham como foco
de interagdo as enquetes, em que os espectadores votavam e os resultados apareciam na tela. Ja
a interacdo desta transmissdo do DAZN foi por meio do Twitter, em que narrador ou
comentarista liam as mensagens com a hashtag mostrada na transmissao. Em varios momentos,
as mensagens foram lidas, algo semelhante ao que ocorreu na maioria das transmissoes via
radio.

Em grande parte do intervalo da partida, Raony e Rafael analisaram o primeiro tempo,
citando os principais lances e o que esperavam para o segundo tempo, padrao verificado nos
intervalos de todas as transmissoes. O restante do tempo foi preenchido com matérias e quadros
com algumas curiosidades sobre o Campeonato que estava sendo transmitido. Durante o
intervalo, também ndo houve mengao a patrocinadores, sendo o primeiro intervalo de todas as
transmissdes até aqui analisadas em que isso aconteceu.

Apo6s o fim da partida, brevemente, narrador e comentaristas a analisaram, fizeram os
comentarios finais e encerraram a transmissao, nao havendo pds-jogo, algo que aconteceu nas
outras duas transmissoes via streaming analisadas.

Em véarios momentos, esse aviso de problema com a conexao, da Figura 32, apareceu

na tela de transmissao.
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Figura 32: Problemas técnicos durante a transmissao

Conex3o de rede perdida

Houve um problema ao se conectar a rede. Pode ser necessario verificar os ajustes de
rede. Tente novamente.
Caodigo de erro: 10_005_001

Fonte: Reproducao site DAZN

O DAZN ¢ um servico pago que nao entrega um bom resultado ao assinante. Em varios
momentos, a transmissdo travou, sendo necessario atualizar a pagina para continuar assistindo
ao jogo. O Facebook, que ¢ uma midia social gratuita, proporcionou uma qualidade de
transmissdo superior. Relacionado a esta questdo, Stork (2020) explica que a qualidade do
streaming esta ligada a fatores técnicos e de equipamento tanto do emissor quanto do receptor.

Ou seja, depende da Internet tanto do usuario, quanto de quem transmite o contetido.

5.3.4 Jogo 4 - DAZN 2

A quarta e ultima transmissao via streaming analisada também foi no site de streaming
por assinatura DAZN. O jogo aconteceu no dia 13/09/2021, segunda-feira, as 15:00, e foi
realizado entre Ferrovidrio e Paysandu, também pelo Campeonato Brasileiro da série C.

Assim como a transmissdo analisada anteriormente e também do DAZN, ndo aconteceu
o pré-jogo, da mesma forma que nas duas primeiras via Facebook. O sinal da transmissdo
iniciou-se cerca de dez minutos antes de comecar a partida. Nesse tempo, a equipe de
transmissao falou brevemente sobre os times que jogariam, além de citar a escalacao.

O narrador responsavel pela partida foi Luiz Alano, e teve a seu lado, enquanto
comentarista, Bruno Laurence. Os dois ficaram responsaveis pela transmissao, ndo havendo
outras pessoas na equipe, da mesma forma que ocorreu com a primeira € a terceira transmissoes
via streaming.

Mesmo nao havendo um pré-jogo longo igual ao de outras transmissdes, a partida
acabou atrasando por alguns problemas no gramado de jogo, e, durante esse momento, a equipe
de transmissao teve melhor desempenho que a da outra transmissdao via DAZN, tendo mais

tempo para apresentar informagdes sobre os times e comentar sobre 0 jogo.
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Assim como a terceira transmissdo do streaming analisada, esta ndo teve patrocinio
durante a partida, nem no intervalo, no qual o padrdo permaneceu, com narrador e comentarista
analisando o primeiro tempo e dando suas opinides sobre o que viria a acontecer no segundo
tempo. No restante do tempo do intervalo, a programagao foi semelhante ao da transmissao
anterior, também do DAZN, com matérias e quadros referentes ao Campeonato que estava
sendo transmitido, no caso, o Brasileiro da Série C.

A interagdo com o publico que estava acompanhando a partida se deu de forma igual a
da terceira transmissdo via streaming analisada, em que narrador e comentarista citaram as
mensagens escritas no Twitter, novamente, a partir da hashtag citada na transmissao.

No momento do gol, a transmissdo seguiu o padrdo das outras transmissdes via
streaming e televisdo. O entusiasmo na voz do narrador aumentou, mas, ainda assim, foi mais
contido se comparado com o verificado nas transmissdes radiofonicas.

Comparando-a com a terceira transmissao, também via DAZN, os problemas técnicos

permancceram, mas €m menor escala.

5.3.5 Andlise geral das transmissdes via Streaming

Ap6s analisar cada transmissdo de forma separada, ¢ o momento de expor a comparacao

de todas as quatro, considerando os critérios indicados na metodologia.

5.3.5.1 Equipes nas transmissoes de streaming

Neste quesito, a primeira, a terceira e a quarta transmissoes foram iguais. Havia um
narrador e um comentarista, ndo havendo repdrter. A primeira foi realizada por meio do
Facebook da Conmebol Libertadores e a terceira e quarta pelo DAZN.

Ja a equipe da segunda transmissdo analisada, realizada na péagina da Conmebol
Libertadores no Facebook, teve diferenca em relacdo as outras. Nela, estavam presentes um
narrador e dois comentaristas, sendo um jornalista em conjunto com um ex-jogador, fato que
ndo aconteceu nas outras trés transmissoes via streaming. Além disso, na segunda transmissao,
havia uma reporter in loco, possibilitando uma riqueza maior de informagdes e detalhes do que

acontecia no gramado.



81

5.3.5.2 Pré-jogo nas transmissoes de streaming

O pré-jogo na primeira e segunda transmissao foi igual, principalmente, na questao da
duragdo. Foi um pré-jogo longo, parecido com o que aconteceu com as transmissdes via radio
e televisdo. Essas duas transmissdes analisadas tiveram um ex-jogador como comentarista
convidado; no caso da primeira, o ex-atleta so ficou durante o pré-jogo, mas, na segunda o ex-
jogador comentou durante o pré-jogo e toda a partida.

A terceira e a quarta transmissdes tiveram um pré-jogo curto. A transmissao iniciou-se
com cerca de dez minutos para o inicio da partida, tempo necessario para breves comentarios,
diferentemente das outras duas, em que narradores e comentaristas poderiam conversar de
forma mais calma e detalhada devido ao tempo de sobra para comegar o jogo.

Nas quatro transmissdes via streaming, o conteudo de informacdo pré-partida foi
semelhante, seguindo um padrao identificado ndo apenas no streaming, mas entre todos os

outros suportes, com narradores ¢ comentaristas fazendo suas analises e dando suas opinides.

5.3.5.3 Propagandas e Anuncios nas transmissoes de streaming

Nesta questdo, duas transmissdes foram completamente opostas as outras duas. Na
primeira e na segunda, realizadas no Facebook, os aniincios e propagandas dos patrocinadores
foram realizados em demasia e das mais variadas formas, fosse nos comerciais, na tela do jogo,
fosse na parte de comentarios do Facebook. A todo momento, os patrocinadores foram
mostrados para quem estava acompanhando a partida, diferente do que aconteceu na terceira e

quarta transmissoes, ambas do DAZN, que ndo apareceram inser¢cdes comerciais.

5.3.5.4 Interacgdo nas transmissoes de streaming

A interagdo da transmissdo com o publico via streaming no Facebook foi,
primordialmente, por enquetes que apareceram na tela; narradores e comentaristas nao citaram
comentarios de quem estava acompanhando. Nas duas transmissdes do DAZN, a interagdo
aconteceu a partir de uma hashtag no Twitter, e, em inimeros momentos, os comentarios dos

espectadores foram citados na transmissao da partida pelo narrador ou comentarista.
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5.3.5.5 Intervalo nas transmissoes de streaming

Com relagdo aos conteudos mostrados durante o intervalo da partida, as quatro
transmissdes seguiram um padrdo. Durante os 15 minutos de pausa, os narradores e
comentaristas analisaram e teceram comentarios sobre os principais acontecimentos que
ocorreram até entdo. Além deste foco principal, as quatro transmissdes completaram o conteudo
com quadros gravados.

A principal diferenca entre elas, no momento do intervalo, foi a questdo das
propagandas. Como dito, as duas primeiras tiveram varios anuncios durante o intervalo da

partida, enquanto as duas do DAZN nao tiveram nenhuma propaganda durante a pausa.

5.3.5.6 Linguagem nas transmissoes de streaming

As transmissdes analisadas via Facebook utilizaram a equipe da TNT Sports. Neste
caso, os dois narradores sdo conhecidos por terem uma linguagem mais animada e empolgada
e isso foi visto nas duas transmissdes, além de uma boa qualidade de informagao e locugao. Nas
outras duas analisadas via DAZN, a narracdo manteve uma boa qualidade, mas os narradores
foram mais contidos. Os narradores do Facebook tinham uma linguagem mais semelhante a das
transmissoes via radio, enquanto os dois da DAZN tinham uma linguagem mais séria e parecida

com a empregada na televisao.

5.4 Analise comparativa geral

Esta subsecdo destina-se a finalizacdo da andlise comparativa em relacdo aos trés
suportes e suas respectivas transmissoes. Apos uma analise mais amplificada nas subseccdes

de cada transmissao, destacam-se, a seguir, as principais semelhancas e diferengas.

5.4.1 Equipe de Transmissao

A maioria das equipes que fizeram parte das transmissdes analisadas era composta por
homens. Em uma transmissao radiofonica, houve uma mulher na fun¢do de comentarista e, em
outra, como reporter plantonista, que apareceu em poucos momentos para relatar os placares de
outras partidas que aconteciam naquele momento. No streaming, em apenas uma transmissao,

teve participagado feminina, na fungdo de repoérter. Ja na televisdo, em uma das partidas, a equipe
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de transmissdo foi quase totalmente composta por mulheres, sendo a Unica que teve uma
narradora do género feminino, além de uma comentarista e reporter.

O ex-jogador na funcdo comentarista se fez presente em algumas transmissoes. No
radio, esse numero foi baixo, pois apenas uma transmissao teve um ex-jogador. Na televisao,
esse numero foi maior, trés transmissdes tiveram a presenca de ex-atletas comentando a partida,
ressaltando-se que o mesmo ex-jogador esteve em duas dessas trés transmissoes, e, em uma
delas, foram dois ex-jogadores participando da transmissao. No streaming, duas transmissdes
tiveram a presenca de um ex-jogador comentando a partida, mas, em uma delas, o ex-atleta
participou apenas do pré-jogo, enquanto o outro fez parte dos comentarios ao longo de toda a
partida.

Nas quatro transmissoes radiofonicas, houve a presenca de pelo menos um reporter.
Enquanto, nas transmissoes televisivas, em apenas uma nao apareceu reporter. Vale salientar
que tal transmissdo era referente a um jogo que estava acontecendo na Inglaterra. Em apenas
uma transmissao via streaming houve a presenca de um reporter.

Em duas transmissdes radiofonicas, houve dois reporteres, cada um deles informando
sobre uma equipe. Essa presenca de dois reporteres aconteceu também em duas transmissdes
televisivas, cada um deles, também, responsavel por uma equipe diferente. No restante das

transmissdes que tiveram reporter, houve apenas uma pessoa na fungao.

5.4.2 Pré-Jogo

O Pré-jogo foi encontrado nas quatro transmissdes radiofonicas e em trés das quatro via
televisdo. Ja no streaming, duas transmissoes tiveram o pré-jogo bem curto, com cerca de dez
minutos, enquanto as outras duas tiveram a pré-partida com um tempo extenso.

O tempo do pré-jogo seguiu um padrio diferente em cada um dos suportes. O tempo
médio no radio foi cerca de uma hora de duracdo. Ja na televisdo, o tempo médio foram 30
minutos, enquanto, no streaming, duas tiveram duracao de dez minutos e as outras duas, de 40
minutos.

Em duas transmissdes radiofonicas e em uma transmissdo televisiva o narrador da
partida nao participou do pré-jogo, ou seja, a funcdo de apresentar o pré-jogo era de outro

integrante das respectivas emissoras. Os comentaristas e reporteres participaram de todas.
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5.4.3 Propagandas e Anuncios

Das 12 transmissdes analisadas, dez tiveram a inser¢do de patrocinios durante as
transmissoes. Elas variavam de acordo com o meio. As duas transmissdes que nao tiveram
propagandas foram via streaming. Nas transmissdes via radio, as propagandas eram inseridas
tanto de forma sonora, para quem acompanhava pelo radio, quanto de forma visual, para quem
acompanhava pelos canais das emissoras no Youtube. Nas transmissoes via televisao, as
propagandas apareceram em diversos momentos do pré-jogo e da partida, na maioria das vezes,
dividindo a tela com o campo de jogo. Como dito, duas transmissdes via streaming nao tiveram
propagandas, e, nas outras duas, a insercdo de anuncios foi feita de forma semelhante a da

televisdo, em que as marcas apareciam em alguns momentos da partida.

5.4.4 Interacao

A interacdo da equipe de transmissdo com quem acompanhava a partida foi diferente
em cada um dos suportes, sendo que, no radio, essa interagdo foi realizada de forma mais
expressiva.

Em trés transmissoes radiofonicas, os ouvintes tinham a oportunidade de terem suas
mensagens lidas durante a partida. Em alguns momentos da transmissdo, os narradores e
comentaristas leram as mensagens deixadas via midias sociais, como Youtube e Twitter. Tal
forma de interacdo foi semelhante em duas transmissdes via streaming € em uma transmissao
via televisdo, em que os participantes da equipe também leram diversos comentarios deixados
nas midias sociais referentes a partida.

Em duas transmissoes da televisdo, ndo houve nenhum tipo de interagdo com quem
estava acompanhando a partida. As duas transmissdes via streaming no Facebook tiveram
interacao diferente, sendo que, em varios momentos das partidas, apareceram enquetes para o
publico votar, com inserc¢do na tela de jogo com o resultado parcial e, no fim da transmissao,
com o resultado final.

A interagdo com quem estava acompanhando a partida que mais chamou a atencao foi
em uma transmissdo radiofOnica, em que a emissora colocou, em varios momentos, ouvintes

para participar via telefone e por meio de mensagens de voz gravadas.
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5.4.5 Intervalo

Nas 12 transmissoes, o contetdo informacional durante o intervalo da partida seguiu um
padrao semelhante, em que os melhores momentos eram discutidos e analisados. Os
comentaristas deram suas opinides sobre o primeiro tempo da partida e o que esperavam para a
sequéncia do jogo.

A principal diferenca apareceu nas transmissoes radiofonicas. Em nenhuma das quatro
transmissoes via radio os narradores participaram durante o intervalo. Eles foram substituidos
e outros apresentadores das emissoras comandaram essa parte da transmissdao. Assim que o
segundo tempo dos jogos retornou, os narradores voltaram a comandar os microfones das
radios. Essa saida do narrador ndo ocorreu em nenhuma das outras transmissoes, tanto de

televisdo, quanto de streaming.

5.4.6 Linguagem de transmissao

As transmissdes radiofOnicas tiveram uma linguagem diferente da verificada nas
demais, com os locutores narrando de forma mais rapida e com o tom de voz mais alto. Por
terem a imagem do campo de jogo, as transmissdes via televisdo e streaming tinham uma
linguagem mais calma e pausada em comparagao as radiofonicas.

Uma transmissao via radio, uma via televisdo e duas via streaming tinha uma linguagem
mais descontraida, dependendo da caracteristica do narrador ou da emissora a qual a
transmissao estava inserida, tendo os participantes da equipe de transmissdo uma maior

liberdade cdmica em alguns momentos do jogo.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A partir de todas as analises e discussdes sobre o assunto abordado no trabalho, foi
possivel entender que o modo de se transmitir esporte no radio influenciou e foi base para os
outros dois suportes, a televisdo e o streaming, independentemente das semelhangas e
diferengas. Por meio da andlise comparativa, foi possivel tragar um paralelo entre o radio, a
televisdo e o streaming no ambito da transmissao esportiva.

A estrutura de transmissao e a linguagem sofreram adaptacdes em relagdo ao radio e a
televisdo, mas, com as analises realizadas, ndo foi notada diferenca entre o novo método de
consumir esporte, que ¢ o streaming, ¢ a televisao.

O interesse por iniciar esta pesquisa comparativa se deu pelo surgimento meteodrico do
site de streaming esportivo DAZN, em 2019. Ao iniciar as andlises, surpreendeu o fato de o
servigo ter uma baixa qualidade, pelo fato de, em diversos momentos, a transmissao da partida
travar. O streaming depende da Internet para oferecer ao espectador uma boa qualidade de
transmissao, fato esse que ndo influencia nem o radio € nem a televisao.

O DAZN, apds um inicio metedrico na compra do direto de transmissdes esportivas,
nao foi bem-sucedido em territério brasileiro. Enquanto a pesquisa estava sendo realizada, o
jornalista Gabriel Vaquer escreveu uma matéria'® sobre a possibilidade de a empresa encerrar
as atividades em territorio brasileiro no fim de 2021. Segundo ele, a crise econdmica gerada
pela pandemia da Covid-19 e a alta queda de assinantes foram fatores determinantes.

No universo esportivo, o radio e a televisdo sdo consolidados nacionalmente. O
streaming tera desafios se quiser romper essa bolha e ter sucesso no Brasil. Em contrapartida
ao fracasso do DAZN, estd o streaming proprio das emissoras esportivas: a ESPN possui o
WatchESPN; o Tnt Sports, o Estadio Tnt Sports; e o Sportv, o servigo via Globoplay. Tais
servigos ja estdo consolidados, ou seja, serd interessante analisar se, no futuro, o streaming
funcionard desta forma, como apoio das emissoras de televisdao, ou se caminhara sozinho.

Teofilo (2017) faz algumas consideragdes sobre o futuro do streaming e essa relagdao
com as emissoras esportivas. Para o autor, ndo ¢ possivel concluir se as transmissoes de futebol
serdo unicamente por streaming de video, ou continuara sendo um complemento das operadoras

de televisao.

19 O site noticias da tv do UOL publicou no dia 15 de setembro de 2021 sobre a possibilidade da DAZN encerrar
as atividades no Brasil. Disponivel em: https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-pressa-para-sair-do-
brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532


https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-pressa-para-sair-do-brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-pressa-para-sair-do-brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532
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A convergéncia entre os meios de comunicagdo foi caracteristica marcante ao passo que
a pesquisa era realizada. Ela apareceu ndo apenas entre o streaming e a televisdo. O radio foi
peca-chave perante a teoria de Henry Jenkins nesta monografia. Para se adaptar ao mundo
tecnologico, as emissoras de radio nao transmitem seus jogos apenas via aparelho radiofonico.
Elas migraram seus conteudos também para Internet e o Youtube se tornou um importante
modelo para as emissoras radiofonicas transmitirem seus conteudos. A estrutura e a linguagem
permanecem sendo do radio, mas abriram-se novas possibilidades de o contetido ser explorado.
Para Jenkins (2009), isso ¢ o deslocamento de contetido de midia especifico em direcdo a um
contetudo que flui por diversos canais.

Ao passo que o streaming se torna uma outra op¢ao a populagdo, deve ser pensado a
questao da democratizagao da transmissao esportiva, uma vez que a maioria destes servigos sao
pagos, ou seja, quem deseja acompanhar tal método de transmissao precisard pensar na questao
financeira. Se torna possivel futuramente um desdobramento desta pesquisa relacionando o
publico que acompanha as transmissdes esportivas com as questdes econdmicas ¢ a condi¢ao
da populagdo brasileira de se consumir esporte nos meios de comunicagdo, pois, iSso exige nao
apenas a mensalidade do streaming, como também de um plano de Internet.

Em conclusdo, as andlises comparativas realizadas nesta monografia podem vir a ser
uteis para quem estuda sobre as transmissdes esportivas, como também, o modo com que as

diferencas e semelhancas entre as transmissoes ajudam a cativar determinado publico.



88

REFERENCIAS

BURROUGHS, Benjamin. Streaming media: Audience and industry shifts in a networked
society. University of lowa, 2015. Disponivel em:
https://iro.uiowa.edu/esploro/outputs/doctoral/Streaming-media-audience-and-industry-

shifts/9983776971902771?institution=01IOWA_INST. Acesso em: 16 ago. 2021.

CASTELLS, Manuel. A Galaxia da Internet: Reflexdes sobre a internet, os negdcios e a

sociedade. 1* Edicdo. Zahar, 2003.
FACHIN, Odilia. Fundamentos de Metodologia. 5* Edi¢ao. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica. 1* Edicdo. Sao Paulo: Summus, 2014.

GASPARINO, Henrique. Estudo da Transmissao esportiva na televisdo brasileira. Trabalho
de conclusdo de Curso (Graduagdo em Comunica¢dao Social- Habilitagdo em Jornalismo) -
Universidade Estadual Paulista, Bauru, 2013. Disponivel em:

https://repositorio.unesp.br/handle/11449/119227. Acesso em: 10 ago. 2021.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4* Edicao. Sao Paulo: Atlas, 2002.

GUERRA, Marcio de Oliveira. Radio x TV: O JOGO DA NARRACAO. A imaginacio
entra em campo e seduz o torcedor. Rio de Janeiro, 2006. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1438-1.pdf. Acesso em: 12 ago.
2021.

GUIMARAES. Newton. A TV 1.5- A televisio na era digital. Trabalho de Doutorado
(Ciéncias da Comunicagao e Artes) — Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2009. Disponivel
em:

https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-21102010-
103237/publico/1519261.pdf. Acesso em: 12 ago. 2021.

HELAL, Ronaldo; AMARO, Fausto. Das ondas do radio a tela da TV: notas sobre a
evolucio da narragao esportiva. Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2012. Disponivel em:

https://www.academia.edu/4879065/Das_ondas_do r%C3%Aldio_%C3%A0 tela da TV n
otas_sobre_a evolu%C3%A7%C3%A30_da narra%C3%A7%C3%A30_esportiva.

Acesso em: 10 ago.2021.


https://iro.uiowa.edu/esploro/outputs/doctoral/Streaming-media-audience-and-industry-shifts/9983776971902771?institution=01IOWA_INST
https://iro.uiowa.edu/esploro/outputs/doctoral/Streaming-media-audience-and-industry-shifts/9983776971902771?institution=01IOWA_INST
https://repositorio.unesp.br/handle/11449/119227
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1438-1.pdf
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-21102010-103237/publico/1519261.pdf
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-21102010-103237/publico/1519261.pdf
https://www.academia.edu/4879065/Das_ondas_do_r%C3%A1dio_%C3%A0_tela_da_TV_notas_sobre_a_evolu%C3%A7%C3%A3o_da_narra%C3%A7%C3%A3o_esportiva
https://www.academia.edu/4879065/Das_ondas_do_r%C3%A1dio_%C3%A0_tela_da_TV_notas_sobre_a_evolu%C3%A7%C3%A3o_da_narra%C3%A7%C3%A3o_esportiva

&9

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2* Edicdo. Sao Paulo: Aleph, 2009

Luchessi, Gabriel. Em entrevista exclusiva, narrador Romulo Mendonga fala sobre sucesso ¢
borddes. Folha de Pernambuco. Disponivel em: https://www.folhape.com.br/esportes/em-
entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/. Acesso em: 21
set. 2021.

MARCONI, Marina; LAKATOS, Eva. Fundamentos de metodologia cientifica. 5* Edicdo.
Sdo Paulo: Atlas, 2003.

MONTEIRO, Emmanuel. A Experiéncia do Radio na Formacio do Narrador de Futebol,

Universidade Norte do Parana, 2007. Disponivel em:

http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1603-1.pdf. Acesso em: 16 ago.
2021.

O que ¢ o linfoma de Hodgkin? Entenda o cancer do comentarista Caio Ribeiro. G1. Disponivel
em:https://gl.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/0-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-

entenda-o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml. Acesso em: 21 set. 2021.

SILVA, Mariana; DALL’ORTO, Felipe. Streaming e a sua influéncia sobre o Audiovisual e
o Product Placement. Faculdades Integradas Espirito-Santenses, Vitoria, Espirito Santo, 2017.
Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-2757-1.pdfAcesso em: 16 ago.
2021.

SOARES, Edileuza. A bola no ar: o radio esportivo em Sao Paulo. Sao Paulo. Summus, 1994.

STORK, Higor. Uma analise do streaming esportivo: Com foco na transmissio entre
Grémio e Internacional pela Libertadores no Facebook. Trabalho de conclusdo de curso
(Graduacao Jornalismo) — Universidade do Sul de Santa Catarina, Santa Catarina, 2020.
Disponivel em:
https://www.riuni.unisul.br/bitstream/handle/12345/12270/Higor%20Stork.pdf?sequence=1&i
sAllowed=y. Acesso em: 16 ago.2021

TEOFILO, Mateus. A Internet E a Bola da Vez: O Uso do Streaming de Video na
Transmissiio e no Acesso a Partidas do Futebol Brasileiro. Trabalho de conclusdo de curso
(Comunicagdo Social- Habilitagdo em Comunicacdo Organizacional) — Universidade de
Brasilia, Brasilia, DF, 2017. Disponivel em:

https://bdm.unb.br/bitstream/10483/19930/1/2017 MateusTeofiloTourinhoNeto.pdf.

Acesso em: 16 ago.2021.


https://www.folhape.com.br/esportes/em-entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/
https://www.folhape.com.br/esportes/em-entrevista-exclusiva-narrador-romulo-mendonca-fala-sobre-sucesso-e/17072/
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1603-1.pdf
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/o-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-entenda-o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2021/09/04/o-que-e-o-linfoma-de-hodgkin-entenda-o-cancer-do-comentarista-caio-ribeiro.ghtml
https://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-2757-1.pdf
https://www.riuni.unisul.br/bitstream/handle/12345/12270/Higor%20Stork.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.riuni.unisul.br/bitstream/handle/12345/12270/Higor%20Stork.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://bdm.unb.br/bitstream/10483/19930/1/2017_MateusTeofiloTourinhoNeto.pdf

90

TUSSEY, Ethan. Transmedia Sports. In. FREEMAN, Matthew; GAMBARATO, Renira. The
Routledge Companion to Transmedia Studies. 1* Edicdo. Nova York e Londres: Routledge

Taylor & Francis Group.

VAQUER, Gabriel. Disney aposta no esporte para bombar o Star+, seu novo servigo de

streaming. UOL. Disponivel em:

https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-

como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/. Acesso em: 20 ago. 2021.

VAQUER, Gabriel. Com pressa de do Brasil, DAZN rescinde contrato com NBB um ano antes
do fim. Noticias da TV. Disponivel em: https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-
pressa-para-sair-do-brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532.

Acesso em: 21 set. 2021.


https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/
https://www.uol.com.br/esporte/colunas/gabriel-vaquer/2021/05/14/libertadores-e-mais-como-novo-streaming-da-disney-tera-forca-no-esporte.htm)/
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-pressa-para-sair-do-brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532
https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/mercado/com-pressa-para-sair-do-brasil-dazn-rescinde-contrato-com-nbb-um-ano-antes-do-fim-65532

