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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo desenvolver um Sistema de Identidade Visual para um
festival de rock alternativo, fundamentado em estudos de mercado e na analise de sistemas de
identidade visual semelhantes. O projeto busca definir padrdes e conceitos-chave que guiardo
a criagdo da marca do evento, suas aplicagdes ¢ o manual de identidade visual correspondente.
A identidade visual, elemento crucial em qualquer setor, tem a fungdo de transmitir a esséncia,
os valores e a personalidade de uma entidade. No caso de eventos, ela ¢ responsavel por
caracterizar o ambiente e comunicar o conceito do evento por meio de elementos visuais como
formas, cores e tipografia, gerando expectativas e engajando o publico antes, durante e apds a

realizagao.

Keywords: Identidade Visual, Guia de Identidade Visual.



ABSTRACT

This Project aims to develop a Visual Identity System for an alternative rock festival,
based on market studies and the analysis of similar visual identity systems. The project seeks
to define key standards and concepts that will guide the creation of the event's brand, its
applications and the corresponding visual identity manual. Visual identity, a crucial element in
any sector, has the function of conveying the essence, values and personality of an entity. In the
case of events, it is responsible for characterizing the environment and communicating the
concept of the event through visual elements such as shapes, colors and typography, generating

expectations and engaging the public before, during and after the event.

Keywords: Visual Identity, Branding Guidelines.
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1 INTRODUCAO
Os festivais de musica emergem na sociedade contemporanea como espagos essenciais
de expressdo cultural e comunhdo entre individuos e comunidades. Nao se trata apenas de
eventos voltados ao entretenimento; sdo, sobretudo, plataformas de conexdo e de inspiragao
onde os participantes exploram e reafirmam suas identidades pessoais e coletivas. Esse
crescimento reflete uma demanda crescente por encontros culturais, ja que a populacdo mundial
se mostra cada vez mais inclinada a buscar vivéncias que transcendam o cotidiano e oferecam

uma experiéncia de pertencimento e autenticidade (Jones & Bartlett, 2022).

Nesse contexto, a identidade visual torna-se um elemento central para a comunicagao
e o posicionamento desses eventos. Cada festival, ao construir uma identidade visual unica,
diferencia sua proposta no mercado saturado e transmite seu espirito, valores, e cria
expectativas para o publico. De acordo com Wheeler (2008), o processo de identificagdo visual
visa responder questdes fundamentais de identidade, como "Quem sou eu?" e "O que
represento?". Em festivais de musica, onde o visual dialoga com a musica e a atmosfera do
evento, esses elementos criam uma coesao entre os participantes e intensificam a experiéncia

imersiva, promovendo uma conexao emocional que persiste além do proprio evento.

Os festivais de rock, em especial, possuem um historico de relevancia social e cultural
que os posiciona como simbolos de resisténcia, liberdade de expressao e criatividade. Eventos
como Woodstock marcaram épocas e fomentaram movimentos sociais e artisticos, refletindo
0s anseios € as vozes de suas geragdes (Bennett & Peterson, 2016). Hoje, a proliferacao de
festivais ao redor do mundo evidencia o apelo universal desse tipo de evento, onde as pessoas
encontram um espaco propicio para explorarem suas paixdes e interesses culturais. No Brasil,
o numero de festivais voltados para o rock e seus subgéneros vem crescendo de maneira
significativa, ampliando o acesso a diferentes estilos musicais e reforcando a cultura alternativa

(Silva, 2020).

Este projeto tem como objetivo desenvolver a identidade visual de um Festival de
Rock Alternativo, previsto para ocorrer em Sao Paulo, no Sambddromo do Anhembi, nos dias
22 e 23 de novembro de 2025. O projeto visa a criagdo de uma marca que represente os
subgéneros da musica alternativa — como heavy metal, hard rock e nu metal — de maneira
auténtica e impactante, possibilitando que o publico-alvo experimente uma ligagdo emocional

com o evento. O trabalho considera que o design grafico, ao comunicar emogdes, atitudes e



valores, exerce um papel fundamental na constru¢do de uma experiéncia completa e
significativa, potencializando o valor simbolico e a percepcao do festival como um marco

cultural e artistico.

2 OBJETIVOS

O objetivo deste projeto € construir a identidade visual da primeira edi¢ao de um festival
de musica focado no rock alternativo, a ser realizado anualmente na cidade de Sdo Paulo. O
evento busca se consolidar como uma referéncia no cenario da musica alternativa, explorando
o metal como uma cultura, e pretende atrair um publico estimado de dezenas de milhares de

pessoas.

A proposta do festival é criar uma experi€ncia imersiva, combinando apresentacdes de
grandes nomes da musica alternativa com efeitos visuais impactantes, incluindo iluminagao
avancada e pirotecnia, para proporcionar um ambiente que inspire uma conexao emocional
intensa. A estratégia ¢ inserir o festival no competitivo circuito de grandes eventos musicais,
com a intencdo de expandi-lo futuramente para outras regides globais, oferecendo uma

experiéncia cultural unica.

O publico-alvo concentra-se em jovens profissionais entre 18 e 50 anos, que buscam
experiéncias culturais intensas € comunitarias. A principal motivagdo desse publico ¢ escapar
da rotina cotidiana, buscando vivéncias transformadoras por meio da musica ao vivo. Esses
individuos valorizam a espontaneidade e a liberdade, caracteristicas que o festival pretende

incorporar em sua identidade visual.

2.1Justificativa do Projeto

A criacdo de uma identidade visual para um festival de rock se justifica pela
popularidade crescente desses eventos, que se tornaram fendmenos culturais globais,
representando uma rica expressao da cultura contemporanea. Segundo a revista VEJA (2023),
festivais de musica movimentam 291 bilhdes de reais por ano e empregam quase 7% da forga
de trabalho no Brasil, atraindo consumidores em busca de experiéncias imersivas € conexoes
sociais. Com a alta concorréncia no setor, ¢ essencial que cada festival tenha uma identidade

Unica e forte.



Este projeto visa criar uma marca que atenda as expectativas de um publico fiel,
valorizando experiéncias transformadoras que refletem a esséncia cultural e expressiva do rock.
Samara (2011) destaca que a identidade visual deve comunicar a esséncia do evento e criar uma
conexao emocional com o publico, enquanto Frisby (2022) reforca que uma identidade eficaz
gera uma experiéncia coesa e memoravel ao longo do tempo. O projeto busca, assim, traduzir
os valores do festival em uma experiéncia visual que cative o publico, com um visual bem
estruturado ajudara a refletir a autenticidade e a expressividade do rock alternativo,

promovendo o sucesso a longo prazo do evento no cenario cultural.

3 METODOLOGIA

No contexto da economia moderna e da industria cultural, a existéncia de uma marca
solida e reconhecivel tornou-se fundamental para o sucesso de eventos, como os festivais de
musica. Os festivais promovem e servem como plataformas culturais que expressam
identidades visuais e conceitos robustos. Assim, o design grafico e o branding desempenham
papéis estratégicos na promocdo do festival e na criacdo de vinculos emocionais com 0s
participantes, proporcionando uma experiéncia imersiva ¢ memoravel. De acordo com Aaker
(2007), o branding envolve a administracdo de todas as formas de expressdo de uma marca
junto ao publico, e em festivais, essa comunicagdo visual € crucial para transmitir a proposta
do evento, sua filosofia e estética. Ao desenhar a identidade visual para um festival ¢ importante
considerar que o design grafico vai além da simples diagramagao e ilustracdo. Conforme Villas-

Boas:

O design grafico ndo ¢ a simples diagramagao de uma
pagina, embora a diagramagao possa ser uma das ferramentas de
trabalho do designer. Também néo ¢ a ilustragdo, embora esta
possa ser um dos elementos utilizados pelo profissional para a
consecucao de um projeto [...] ou seja: morfologicamente design
grafico ¢ uma atividade de ordenacdo projetual de elementos
visuais textuais e ndo textuais com fins expressivos para

reprodugdo por meio grafico. (VILLAS-BOAS, 2007, p. 30-31).

Aplicado aos festivais de musica, esse processo cria uma narrativa visual que comunica
a esséncia do festival e diferencia sua identidade no mercado competitivo de eventos musicais.
Isso inclui a criagdo de logotipos, tipografias, paletas de cores, além de materiais promocionais

como posteres, banners, websites e sinalizacao fisica no local do evento.



Para o desenvolvimento deste projeto foi escolhida a metodologia projetual de Maria
Luisa Peon, conforme apresentado em seu livro Sistemas de Identidade Visual (2009). Segundo
a autora, embora um projeto possa ser conduzido sem o uso de uma metodologia formal, a
adog¢ao de um método estruturado proporciona maior controle sobre as variaveis envolvidas, o
que, por sua vez, reduz os riscos e facilita a tomada de decisdes ao longo do processo criativo.
Peodn define a metodologia como um conjunto ordenado de procedimentos com o objetivo de
alcancar um fim especifico, sendo esta uma ferramenta essencial para o desenvolvimento de
projetos visuais, especialmente aqueles que demandam consisténcia e coesao, como no caso de

sistemas de identidade visual.

Figura 1- Metodologia de Pe6n (2009)
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A metodologia proposta por Peon foi amplamente adaptada ao contexto especifico da
criacdo de identidade visual e branding para um evento de rock alternativo que abrange
subgéneros como o rock alternativo, metalcore e hard rock. O método foi estruturado em trés
grandes fases — problematizagdo, concepgao e especificagdo —, que guiaram o processo de
criacdo do sistema de identidade visual. Essas etapas permitem uma abordagem estratégica e
criativa assegurando consisténcia e coeréncia visual ao longo de todo o desenvolvimento do

projeto.

Figura 2- Metodologia adaptada

FASE A- PROBLEMATIZAGAD FASE B - CONCEPGAOQ FASE G - ESPECIFICAGAQ
Levantamento de dados Geragdo de altemativas de solugio Detalhamento
~F ~ e
Estudo de contexto histérico Moodboard Logotipo
=~ o =z
Andlise de Similares Geragfo de Alternativas Cor
w w s
Definigdo do Publico Alvo Definigéo do Partido Tipografia
F = s
Desenvalvimento de Briefing Solugdo Preliminar Aplicages

Fonte: Autora

4 DESENVOLVIMENTO

A criacdo da identidade visual do Metal Heaven seguiu os preceitos metodoldgicos de
Maria Luisa Pedn (2012), que organiza o processo de desenvolvimento em trés grandes etapas:
problematizagdo, concepgao e especificacao, foram consideradas algumas diretrizes tedricas de
Wheeler e Rezende para garantir que a identidade visual do festival de rock alternativo fosse
desenvolvida de forma e atualizada. Essa abordagem se mostrou adequada para assegurar a
consisténcia entre o conceito do festival e sua expressdo visual, seguindo uma estrutura flexivel
que permitiu adaptacdes conforme a necessidade do projeto. Esse tipo de processo
metodoldgico € fundamental, especialmente em projetos culturais, como apontado por Wheeler
(2012), ao discutir que a criacdo de identidade visual deve ser orientada por diretrizes que

alinhem os objetivos da marca com a percepg¢ao do publico.



Na fase de problematizagdo, foi realizada uma analise critica dos desafios especificos
para criar uma estética visual que capturasse a esséncia e a energia do rock alternativo,
posicionando o festival de forma auténtica no cendrio cultural. Rezende (2008) destaca que a
problematizagdo permite identificar as necessidades comunicacionais € as expectativas do
publico-alvo, o que € crucial para garantir a eficicia do sistema de identidade visual em eventos

culturais e de entretenimento.

A etapa de concepgdo envolveu o desenvolvimento de diferentes alternativas visuais e
graficas, apoiando-se em elementos como moodboards, paletas de cores e tipografias, em um
processo de experimentagdo criativa. Segundo Pedn (2012), essa fase € essencial para garantir
que a linguagem visual escolhida esteja profundamente conectada com o conceito central da
marca, reforcando a imersao sensorial e a experiéncia emocional do publico. Para Wheeler
(2012), a exploracao de multiplas alternativas ¢ uma pratica essencial no design estratégico,
pois oferece flexibilidade no desenvolvimento de solu¢des que atendem tanto as necessidades

estéticas quanto funcionais da marca.

Finalmente, a fase de especificacdo focou na aplicag@o precisa e técnica da identidade
visual, contemplando diferentes plataformas e materiais graficos, como manual de aplicacao,
sinalizagdo e materiais promocionais. Esse processo € vital para garantir que a identidade se
mantenha consistente em diversas aplicagdes, como reforca Rezende (2008), ao discutir a
importancia de normas técnicas que preservem a integridade da marca em cada suporte. Peon
(2012) também defende que, ao chegar nessa etapa, a identidade visual deve ser solida o

suficiente para manter sua coeréncia e adaptabilidade em diferentes contextos.
4.1 Fase A: Problematizacao

A fase inicial do processo ¢ a problematizag¢do, responsavel por levantar os dados e
analisar o contexto no qual o festival esta inserido. Esta etapa ¢ crucial para a defini¢do dos
parametros do projeto e permite que decisdes informadas sejam tomadas durante o processo

criativo. Os principais elementos desta fase incluem:
4.1.1 Linha do Tempo

Para uma melhor compreensao do artefato "festival de rock", foi realizada uma pesquisa

aprofundada sobre o contexto historico que precede esses eventos, abrangendo desde suas



origens até a atualidade. Essa investigacdo busca revelar como os festivais de rock foram
moldados por transformacgdes sociais, culturais e musicais ao longo das décadas, refletindo as
dinamicas e aspiragdes de cada época. Ao examinar a evolugdo dos festivais, foi possivel
compreender suas caracteristicas, formatos, € o papel que desempenham como espagos de
resisténcia cultural, expressdo artistica e encontro comunitario, consolidando-se como

fendmenos significativos na histéria da musica.



Figura 3 - Infografico Linha do Tempo

LINHADO

TEMPO

Explorando o impacto cultural e as transformagdes dos maiores festivais de rock
do mundo: festivais que marcaram 0 modo como conhecemos e frequentamos

festivais e shows de rock atualmente.

MYPONGA POP FESTIVAL
1971

+Um dos primeiros festivais quo

% | mesolou pop, rock e heavy metal.

- Contribulu para a populardace do
‘heavy metal no cendrio musioal global
- Uma das primeiras grandes
‘agresentagdes de ma das malores
‘bandas do heavy metal, biack sabbath.
- Contribulu para uma visio mais
‘comerolal do rock.

ROCKINRIO

1985 :: PRESENTE

- Oriadoem respostad
cresoonto demanda por
festivals gobals, colooou 0
Brasil o mapa dos grandes
eventos musicals.
Atralumais do | mihdo do

WOODSTOCK prebeL st
1969:: 2019 Integragdo entre artistas.
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itinerante.

~Evokugio do Monsters of Rock,
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«Atral anualments grandes nomes
dometale éum ponto de encontro

+Idealizado como uma tumé de
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- Introduziu uma variedade de
estios, misturando rock altemativo,
Industrial e hiphop.

- Evolulu para festivals
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redor do mundo.

2012:: PRESENTE
-Fundado pela banda Slipknot,
‘combinado mdsicacom uma.
exparitnciaimersive.
Introduzis um formato de festival
‘oom o conoaito de “carnival macabro”
S com méscaras de palhago que reflete
‘oconcelto da propria banda.
~Roconhecido como um evento que
redefine a experiéncia dos festivais de
metal.

DONINGTON PARK

ISLE OF WEIGHT

1970 = PRESENTE

- Um dos primeiros festivals a reunir um
piblico massivo, superando Woodstock.
Considerado um maroo na organizagdo de
grandes eventos musioals.

-Pbloo ntra 600000 a 700900 pessoas.
-Permancoeu em hiato do 970 2002
devido aproblemas logistioos na tha de
Welght, mas retornou &s athvidades @ segue
00MO UM evento anual.

MONSTERS OF ROCK
1980 :: PRESENTE
- Reallzadona ngaterra,consclidou s
00moum dos mais importantes para os fis
de heavy metal o tornou se um festival
mundial

~Bandas comoAC/DC e Judas Priest foram
dostaquesna edigl plonoira
+Influenciou a criagao de festivais de metal
a0redor do mundo, nclindo o Brasil.

WACKEN OPEN AIR

1890 :: PRESENTE

+ De um pequend evento looal, tomou se
malor festival de metal do mundo.

- Diferonolalna estrutura com dreas de [ 2=y
camping, bares teméticos, gastronomia. [
« Conheoido por seus palcos grandiosos o
cenografia mpressonante orando uma

atmosteramersiva. [ -

Fonte: Autora

MAYHEM FESTIVAL

2008 :: PRESENTE

Criado para oferecer uma plataforma para
metal extremo e suas varlagdes.

~Reuniu bandas de death metal, black metal e
metaioore, solidficando a presenga de.
festivais de metal

R - Proporcionou palcos dedicados a subgéneros
‘especfficos, atraindo uma audiénola fiel.

1996 :: PRESENTE
- Conoebido ¢ organizado por Ozzy Osbaurne
Black Sabbath) ¢ sua esposa, Sharon Osbourna.

f | - Contribuiu para a popularidade de bandas.

veteranas e ntalentos emergentes, Incluindo Kom
o Sigknat, impulsionou 0 género ru metal que
xploglunos anos 2000,

+ Inovou 0 conosito de festivals apresentando um
modelo comercial para género e revitalzou o rock
para umanova era, préximos a0 que oonheoemos
atualmante.

Os festivais de rock e metal evoluiram de encontros musicais de contracultura para

grandes eventos globais, moldando a forma como a musica ¢

r

consumida, além da

movimentagdo econdmica mundial e local. Proporcionam um espago para performances ao



vivo, criam ambientes inclusivos que fomentam a solidariedade e a expressdo cultural. A
historia desses festivais reflete a evolugdo da musica, mudancas sociais e culturais ao longo das
décadas. Com a crescente digitalizagdo e as inovagdes em marketing, o futuro dos festivais

promete novas experiéncias que continuardo a unir e inspirar comunidades ao redor do mundo.

4.1.2 Analise de Similares

A analise de similares € uma pratica comum em processos de design e branding, que
envolve o estudo de marcas, eventos ou produtos que possuem caracteristicas semelhantes ao
projeto em desenvolvimento. Essa etapa permite compreender como os concorrentes atuam no
mercado, identificando suas estratégias visuais, posicionamento, publico-alvo e possiveis
lacunas que possam ser aproveitadas para diferenciar a nova proposta. De acordo com Kotler
(2000, p. 278), "¢ o processo de identificar as melhores praticas em empresas semelhantes e

aplica-las no proprio negdcio como uma forma de melhorar o desempenho".

A analise de similares tem como fun¢do orientar decisdes estratégicas e criativas,
garantindo que o projeto atenda aos padrdes do setor € se destaque por suas inovagdes. No
contexto de festivais de musica, particularmente os dedicados ao rock alternativo e subgéneros,
o estudo de outros eventos consolidados no mercado oferece insights sobre identidade visual,

solugdes de branding e as experiéncias oferecidas ao publico.

Segundo Aaker (2007, p. 34), "uma marca forte ¢ aquela que se diferencia de seus
concorrentes, criando valor Unico para seus consumidores". Ao analisar festivais concorrentes,
¢ possivel identificar tendéncias de sucesso e explorar oportunidades de diferenciagdo que

possam gerar um posicionamento unico para o Metal Heaven.

Para proporcionar uma melhor compreensao dos métodos de branding e design visual
apresentados neste estudo foi realizada uma analise detalhada dos festivais Nova Rock, Rock
am Ring e Inkcarceration. Essa investigacdo permite identificar as particularidades de cada
evento, suas estratégias de comunicacao e os elementos que compdem suas identidades visuais.
Ao examinar esses festivais, € possivel compreender como suas marcas se posicionam no
mercado, atendendo as expectativas de seus publicos-alvo e refor¢ando a conexao com a cultura
do rock. Essa andlise ¢ fundamental para fundamentar decisdes criativas e estratégicas no

desenvolvimento de novas propostas para festivais de musica.



4.1.2.1 Nova Rock

Figura 4 - Festival Nova Rock
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O Nova Rock Festival, fundado em 2005, é realizado anualmente na Austria, geralmente
em junho, e foca nos géneros musicais metal, hardcore e rock alternativo. Este festival ¢
conhecido por atrair uma grande audiéncia europeia que busca uma experiéncia intensa e
imersiva no universo do rock. Além dos shows, o Nova Rock oferece areas de camping bem
estruturadas, opcdes gastronomicas diversificadas e merchandising exclusivo. Sua atmosfera
vibrante e enérgica combina uma estética visual impactante com um forte compromisso com
préaticas sustentaveis, o que se reflete na presenca de elementos visuais ligados a energia limpa,

como aerogeradores.

Logotipo: O logotipo do Nova Rock ¢ simples, mas marcante, priorizando o nome do
festival em uma tipografia forte e destacada. No centro do logotipo, um aerogerador simboliza
o compromisso do festival com praticas sustentaveis, enfatizando seu ideal de respeito ao meio
ambiente e uso de energia limpa. O uso do vermelho no logotipo simboliza a energia € a emogao
associadas ao rock, reforcando a intensidade da experiéncia musical que o festival propde. Essa
combina¢do de elementos visuais ndo apenas destaca a identidade do festival, mas também
comunica valores que ressoam com um publico cada vez mais consciente e engajado em

questdes ambientais.

Paleta de Cores: A paleta de cores ¢ composta por preto, vermelho e branco, criando

um contraste visual que transmite poder e intensidade. Essas cores sdo tipicas da iconografia



do rock, sendo amplamente utilizadas para representar a paixao e a forca dos géneros musicais

presentes no festival.

Tipografia: A tipografia ¢ moderna e agressiva, refletindo a atitude ousada do festival.
Esse estilo tipografico atrai um publico que valoriza a intensidade e a autenticidade do rock,

além de reforcar a ideia de um festival robusto e bem estruturado.

Elementos Visuais: O Nova Rock utiliza elementos visuais que remetem a
sustentabilidade e a natureza, como a imagem de aecrogeradores e passaros. Esses simbolos
reforcam o compromisso do festival com a energia limpa e promovem uma imagem de
responsabilidade ambiental, atraindo um publico consciente e engajado com questdes

ecoldgicas.

4.1.2.2 Inkcarceration

Figura 5 - Festival Inkcarceration

AT
JIJI.V m 211 2nz2s

II]I[ nuu FES T[u
m” sic £ 18 num_
oiin STATE REFORMATORy

FRIDAY SATURDAY SUNDAY

breakin:
ben]am% GODSMACK SHINEDOWN

TH- @H SPRING | HHLEST 2RM BAD OIIIENS
| PREVAIL ' '

T @ chimaiva  ~wapd
BAD WOLVES - BIOHAZARD - VEIL OF MAYA - MUSHROOMHEAD
AFTER THE BURIAL * ATTACK ATTACK! - KINGOOM COLLAPSE * LIKE MOTHS TO FLAMES
ILL NIND * HOLY WARS * DARK DIVINE * VAMPIRES EVERYWHERE! * AFTEALIFE
CULTUS BLACK + CROSSBREED + WIDDW7 « NAILED SHUT MA

= BATURADAY e i Y 20 =*

KILLSWITCH H[Iljll{_‘a'\lﬂn}l‘llllll] SEVENDUST

AS | LAY DYING - FILTER - TRUST COMPANY - FIT FOR A KING
ALL SHALL PERISH = THE ACACIA STRAIN - CHELSER GRIN - UPON A BURNING BODY
THE WORD ALIVE = TRAITORS - LIONS AT THE GATE « UNCURED « FLAT BLACK
DEVOUR THE DAY = UNSAID FATE « HUNT THE DINOSAUR  AMERICAN OREAM MACHINE

IRERE spaller e
| OF MICE & MEN - SHADDWS FALL - FROM ASHES TO NEW - BLESSTHEFALL
STABBING WESTWARD - COLD - BRAND OF SACRIFICE - ERRA = | SEE STARS
KINGDOM OF GIANTS « PEYTON PARRISH * TENSE. « ANOTHER DAY DAWNS
THE BEHEST OF SERPENTS * HANNAN © FIGHT FROM WITHIN « KILLSTREAK

JWWW.INKCARCERATION.CON §
i ¥ ¥ N

Fonte: https://inkcarceration.com/



O Inkcarceration Festival, iniciado em 2018, ¢ realizado anualmente no Ohio State
Reformatory, uma penitenciaria historica em Ohio, Estados Unidos, e ocorre geralmente em
julho. O festival combina musica extrema com a cultura da tatuagem, destacando-se pelos
géneros hard rock, metal e musica alternativa. Além dos shows, o Inkcarceration oferece
convengdes de tatuagem com renomados artistas, tours pela penitencidria e uma vasta sele¢ao
de merchandising exclusivo. A atmosfera do festival ¢ sombria e auténtica, enfatizando temas

de liberdade e resisténcia cultural.

Logotipo: O logotipo do Inkcarceration ¢ ousado e incorpora elementos visuais que
remetem a estética das tatuagens. O design do logotipo ¢ robusto e impactante, refletindo a

conexdo entre a musica pesada e a cultura da tatuagem, que sdo centrais ao festival.

Paleta de Cores: A paleta de cores inclui preto, branco e tons metalicos, que conferem
ao festival um ar sofisticado e sombrio. Essas cores sdo bem alinhadas ao tema alternativo e

criam uma atmosfera visual de rebeldia e exclusividade.

Tipografia: A tipografia utilizada no branding do Inkcarceration ¢ agressiva e
estilizada, refor¢ando o apelo para um publico que valoriza tanto o rock pesado quanto a arte
corporal. A fonte espelha a identidade visual de tatuagens tradicionais, sendo atrativa para um

publico que se identifica com a estética alternativa.

Elementos Visuais: Além da tipografia e do logotipo, o Inkcarceration incorpora
graficos que remetem a tatuagem, como agulhas e tintas. O uso de ilustragdes do prédio
historico da penitencidria também contribui para a atmosfera unica do festival, criando uma
conexdo visual com a histéria do local e intensificando o aspecto sombrio e auténtico da

experiéncia.



4.1.2.3 Rock am Ring

Figura 6 - Festival Rock Am Ring
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O Rock am Ring, fundado em 1985, ¢ um dos maiores festivais de rock da Alemanha,
realizado anualmente na pista de corrida de Niirburgring, geralmente em junho. Focado em
géneros como rock, metal e musica alternativa, o festival atrai multidoes de fas que buscam
uma experiéncia de grande escala, com performances ao vivo de bandas consagradas e
emergentes. O Rock am Ring ¢ conhecido por sua atmosfera vibrante e pela produgao de alto
nivel, oferecendo experiéncias variadas, desde areas de camping a zonas VIP e uma ampla

selecao de merchandising.

Logotipo: O logotipo do Rock am Ring ¢ simples e forte, com um design facilmente
reconhecivel. A simplicidade do logotipo reflete a tradicao do festival, que ao longo dos anos

se consolidou como um dos eventos de rock mais respeitados da Europa.

Paleta de Cores: As cores principais sdo preto, amarelo e vermelho, evocando energia
e emocao. Essas cores refletem o espirito vibrante do festival e a paixdo de seu publico, além
de serem tons associados ao rock, contribuindo para a criagdo de uma identidade visual

dindmica.



Tipografia: A tipografia ¢ sélida e impactante, adequada para um festival que atrai
grandes multiddes. O estilo robusto e direto da fonte comunica a forga e a tradi¢do do Rock am

Ring, destacando-se em materiais promocionais e facilitando o reconhecimento da marca.

Elementos Visuais: O festival frequentemente utiliza elementos graficos que evocam
movimento e energia, simbolizando a intensidade das performances ao vivo. Esses elementos
reforgam a atmosfera eletrizante do Rock am Ring, criando uma identidade visual que ¢ ao

mesmo tempo poderosa e emocionante.

A analise visual dos componentes de marca dos festivais Nova Rock, Inkcarceration e
Rock am Ring revela como cada festival utiliza elementos graficos, paletas de cores e tipografia
para comunicar sua identidade prépria e atrair seu publico-alvo. Essa abordagem ajuda a

consolidar a imagem de cada evento na mente do publico e das proprias bandas participantes.

4.1.3 Publico-Alvo

O publico-alvo ¢ composto por individuos de 18 a 45 anos que possuem um vinculo
cultural e emocional com o rock e seus subgéneros, como metal alternativo, hard rock e outros
estilos dentro da cena alternativa. Esse grupo demografico, que abrange desde jovens adultos a
fas experientes do género, revela uma disposicao significativa em se deslocar longas distancias
para participar de festivais que satisfagam suas expectativas de autenticidade musical e

experiéncias imersivas.

Segundo Martins (2006), o conhecimento aprofundado do publico-alvo ¢ essencial para
o desenvolvimento de estratégias que construam uma imagem de marca sélida e diferenciada,
especialmente em eventos culturais onde o valor intangivel, a identidade e o ambiente social
compartilhado sdo determinantes para a fidelizacdo. Moraes (2014) também enfatiza que a
analise de mercado ¢ fundamental para personalizar a experiéncia do evento, gerando uma

conexao profunda com os consumidores e consolidando uma base de frequentadores fiéis.

No contexto de um festival como o Metal Heaven, essa abordagem ¢ vital, pois o evento
busca atrair grandes multiddes e cultivar uma relagdo auténtica e duradoura com seu publico.
Esse vinculo, nutrido pela proposta estética e pela identidade visual do festival, fomenta uma

lealdade que transcende o evento em si, fortalecendo o festival como uma referéncia na cena



do rock alternativo e estabelecendo-o como um destino anual imperdivel para fas que se

deslocam de diferentes regides para vivenciar essa experiéncia Unica.

4.1.4 Briefing

Consiste na coleta de informagdes detalhadas sobre o festival abrangendo os objetivos
do evento, a visdo de marca e o posicionamento de mercado. Questdes como a proposta artistica
do festival, seus valores e o tipo de experiéncia que se deseja proporcionar ao publico foram
discutidas e documentadas. O briefing também inclui uma analise preliminar dos elementos que
deverao ser refletidos no design e na comunicagao visual, como o tom, a estética € a mensagem

principal da identidade visual.

O briefing desenvolvido para o projeto “Metal Heaven” foi elaborado pela autora, que,
além de atuar como designer, assume também o papel de cliente. Isso permite uma compreensao
mais profunda e direta das necessidades do projeto e das expectativas em relacdo a marca. O
objetivo principal do briefing € servir como uma ferramenta clara, completa e Util para orientar

todas as etapas do desenvolvimento do projeto, desde a concepgdo até a finalizagao.

As informagdes contidas no briefing foram cuidadosamente coletadas para garantir que

todos os dados relevantes para o sucesso do projeto fossem considerados. Segundo Pedn (2009,

p. 48),

“Consiste num resumo da situagdo de projeto que ¢
apresentada pelo cliente nos primeiros contatos. E importante
anotar os dados fornecidos pelo cliente, elaborando entdo um
briefing por escrito, que deve ser assinado por ele.
Posteriormente, as solu¢des adotadas devem ser cotejadas com
aqueles dados, para que sejam justificadas na defesa do projeto.
O briefing deve ser aprovado e assinado pelo cliente, para que
ndo haja equivocos posteriores que atrasem o desenvolvimento

do projeto, causando prejuizos para ambos os lados.”

Para facilitar o entendimento das informacdes contidas no briefing, o documento foi
resumido, abrangendo todas as areas essenciais do projeto. A versdo completa do briefing
encontra-se no apéndice A deste trabalho, oferecendo uma visdo abrangente sobre o

desenvolvimento da identidade visual do festival Metal Heaven.



Figura 7 - Briefing
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(0 Metal Heaven & um festival de rock alternativo e hard rock, que acontecerd em S&o Paulo no veréo de 2025.
Busca oferecer uma experiéncia intensa e imersiva, tornando-se uma referéncia cultural e capturando a
esséncia de liberdade e comunidade desses géneros musicals.

2, Proposta

A proposta é destacar o Metal Heaven entre os festivais de rock no Brasil, criando uma identidade visual que
conecte o publico e transmita pertencimento, liberdade e intensidade.

3. Diretrizes

Logotipo: Forte e reconhecivel, simbolizando um "paraiso do metal" com um icone de renascimento, comao o
sol nascendo.

Tipografia: Robusta, legivel e com personalidade.
Paleta de Cores: Tons que se destaquem da concorréncia.
4.Tom de Voz

Acomunicagéo visual deve transmitir intensidade, autenticidade, inclusdo e frateridade, destacando-se
como uma marca acolhedora e enérgica para fis de musica extrema.

8. Pliblico-Alvo

Jovens adultos entre 18 e 45 anos, apaixonados por rock alternativo e hard rock, em busca de experiéncias
auténticas e Imersivas.

7. Objetivos de Design e Entregaveis
Criar uma identidade visual forte e coesa, com logotipo, sistema de identidade visual (tipografia, paleta de

cores) e exemplos de aplicagéo em materiais promocionais para imergir o pliblico no espirito do festival antes
mesmo da evento.

Fonte: Autora

4.2 Fase B: Concepc¢io

Na fase de concepcao, o desenvolvimento criativo comega a tomar forma, explorando
caminhos visuais que visam traduzir de forma precisa a esséncia do festival de rock alternativo.
De acordo com Maria Luisa Pedn (2012), esta fase de concepcdo ¢ fundamental para

transformar as informagdes e insights coletados durante a fase de problematizacdo em solugdes



visuais concretas. Assim, varias alternativas graficas e visuais foram exploradas, resultando na
formulagdo de diferentes propostas para a identidade visual do evento. Este processo criativo
foi subdividido em diferentes etapas, cada uma com um papel central na constru¢ao de uma

identidade visual coesa e impactante.

4.2.1 Moodboard

Como apontado por Wheeler (2017), o moodboard ¢ uma ferramenta essencial no
processo de design de identidade visual, pois organiza e sintetiza inspiragdes e referéncias
visuais que ajudam a definir o estilo e o tom do projeto. Nesta fase, foi desenvolvido um
moodboard que reunia imagens, cores, texturas e tipografias relacionadas ao universo do rock
alternativo, ao estilo de vida de seu publico e a estética de festivais de musica contemporaneos.
Essa compilacdo visual serviu como base de inspiragdo, orientando o desenvolvimento das
propostas graficas subsequentes, alinhadas com o conceito de proporcionar uma experiéncia
imersiva e sensorial, como sugere Rezende (2015) ao tratar da importancia da estética na

construcao de marcas culturais.

Figura 8 - Moodboard
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Fonte: Autora

A partir da compilagdo visual organizada no moodboard, foi possivel estabelecer uma

paleta de cores-guia e definir estruturas visuais que orientaram o desenvolvimento da identidade



do festival. Essas escolhas serviram de embasamento para a selecdo de tipografias, tratamento
de imagens e criacdo de elementos graficos, garantindo coesdo e autenticidade ao projeto. A
paleta de cores, cuidadosamente selecionada para transmitir a intensidade e o carater imersivo
do universo do rock alternativo, atua como um fio condutor para todas as pecas graficas. Além
disso, as referéncias visuais do moodboard influenciaram na constru¢ao de um estilo visual que
reflete a estética e os valores do publico-alvo, proporcionando uma experiéncia que ndo apenas

comunica, mas também envolve sensorialmente.

4.2.2 Brainstorming - Naming

O processo de escolha de um nome para um festival é uma etapa crucial no
desenvolvimento de sua identidade, pois 0 nome deve refletir a esséncia e o posicionamento do
evento. Segundo Wheeler (2008), 0 nome € o primeiro ponto de contato do publico com a marca
e tem o potencial de capturar a atencdo, despertar curiosidade e transmitir uma mensagem
significativa. Em festivais de musica, especialmente em nichos especificos como o rock
alternativo, o nome precisa evocar uma conexao emocional, comunicar o estilo musical e
reforcar os valores do evento (Smith, 2019). Além disso, deve ser memoravel e capaz de se

destacar em um mercado saturado de eventos similares.

Para alcancar esses objetivos, a técnica de brainstorming ¢ amplamente utilizada na fase
de Naming. De acordo com Cross (2006), essa abordagem colaborativa possibilita que a equipe
explore diferentes conceitos, referéncias culturais e palavras-chave que possam simbolizar o
festival. Esse processo criativo ¢ fundamental para que o nome final do festival comunique, de

forma clara e auténtica, o universo do rock alternativo e as expectativas do publico-alvo.

A seguir, sdo apresentadas as ideias geradas durante o brainstorming, que serviram

como ponto de partida para a definicdo do nome do festival.



Figura 9- Brainstorming Naming

Fonte: Autora

4.2.3 Geracao de Alternativas

Para o desenvolvimento da identidade visual do festival Metal Heaven, o conceito foi
construido com base na ideia de "metal que vem do céu," associando a musica a uma
experiéncia de transcendéncia e sinestesia que eleva o publico a um estado de paixdo e
intensidade. Esse conceito busca capturar a esséncia de um festival de rock, onde sentimentos
de liberdade, subversao, comunidade e fraternidade sdo amplamente vivenciados. Esses valores
sdo parte essencial da cultura dos festivais de musica, especialmente os de rock e metal, que
atraem um publico em busca de experiéncias auténticas, de escape da rotina e de expressao

pessoal.

O festival, projetado para ocorrer ao ar livre ("open air"), refor¢ca ainda mais esses
sentimentos ao oferecer um espaco onde a natureza e o ambiente externo ampliam a sensacao
de liberdade e conexdo. Em um contexto de "open air," o publico tem a oportunidade de se
envolver em um ambiente que promove a unido e a solidariedade entre os participantes,
caracteristicas fundamentais na constru¢do de uma comunidade de fas de rock. Essa
configuracdo proporciona uma atmosfera de espontaneidade e comunhdo coletiva, onde a
musica € o elo que conecta pessoas de diferentes origens em um sentimento de fraternidade e

pertencimento.

Durante a fase de Geragao de Alternativas, foi essencial traduzir esses valores e emogdes
em elementos visuais que representassem o espirito rebelde, subversivo e ao mesmo tempo

acolhedor que define o Metal Heaven. Como enfatiza Peon (2012), a diversidade de alternativas



visuais permite uma explora¢ao profunda e criativa das possibilidades de expressdo, e nesse
caso, buscou-se dar forma a liberdade e a autenticidade que permeiam o universo dos festivais.
As cores, tipografias e formas foram cuidadosamente selecionadas para simbolizar essa
atmosfera de integragdo e intensidade emocional, em uma identidade visual que ressoe com o
publico e destaque o Metal Heaven como um espaco de celebragdo coletiva e de resisténcia

cultural.

Figura 10 — Estudo de fontes
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Fonte: Autora

Figura 11 - Estudo de simbolo

Fonte: Autora

Com a geracdo de alternativas, foi possivel identificar dire¢des promissoras e definir
uma linguagem visual que encapsule a esséncia do Metal Heaven. Essa etapa permitiu refinar
elementos graficos e estabelecer um padrao estético coerente com o espirito alternativo e
imersivo do festival. Combinando a energia crua do rock com uma identidade visual marcante,
tornou-se possivel delinear uma linguagem que se adapta tanto a materiais promocionais €

digitais quanto a sinaliza¢do do evento, garantindo uma experiéncia coesa e impactante para o



publico. Assim, foi estabelecida uma base so6lida para os proximos passos do projeto,

permitindo a evolugdo da identidade com clareza e proposito.
4.2.4 Definicao do Partido

A definigdo do partido, como descrito por Peon (2012), envolve uma andlise critica das
alternativas geradas, com o objetivo de selecionar a proposta mais alinhada com os objetivos
estratégicos do festival. A proposta escolhida deveria criar uma conexdo auténtica com o
publico-alvo e refletir com precisdo o espirito e a esséncia do festival. Wheeler (2017) sugere
que uma identidade visual eficaz deve ser construida com base em uma narrativa clara e
auténtica, algo que foi levado em consideragao ao refinar a proposta escolhida para garantir que

ela representasse de forma singular o festival, diferenciando-o de outros eventos do género.

Figura 12 - Defini¢do do partido 1
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Fonte: Autora

Figura 13 - Defini¢do do partido 2

N izl s O

Fonte: Autora

Nesse estudo foi possivel alinhar os primeiros elementos graficos, como tipografia e composigdo visual.
No entanto, a cor predominante inicial ainda ndo capturava plenamente os principios e a esséncia do festival. Apds
uma analise critica, foi necessario refinar os elementos e a paleta cromatica para garantir que ela transmitisse de
maneira mais eficaz a energia e a atmosfera inica do Metal Heaven. Este ajuste visou reforgar a conexdo com o
publico-alvo e refletir a autenticidade e intensidade caracteristicas do festival, alinhando todos os elementos visuais

com a narrativa e os valores centrais do evento.



4.2.5 Soluc¢ao Preliminar

A proposta selecionada foi desenvolvida com maior profundidade, para o
desenvolvimento de marcas culturais, nas quais ¢ necessario testar e validar os elementos
graficos em diferentes contextos. Nessa etapa, foram combinados e testados, de maneira
especifica, as cores, tipografias e formas que melhor se adequassem ao conceito visual. O
objetivo era garantir a coesdo visual da identidade nos materiais promocionais € na sinaliza¢ao

do evento.

Figura 14 - Solugao preliminar
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Fonte: Autora

Nessa fase, houve um aprimoramento da paleta de cores, que passou a expressar com
maior clareza o espirito vibrante do festival, embora tenha ocorrido um retrocesso na
composicdo visual, exigindo ajustes mais aprofundados. Esse processo gerou insights
importantes sobre a necessidade de refinamento do logotipo: uma versdao simplificada seria
essencial para materiais de divulgacdo com um tom mais corporativo, garantindo clareza e

legibilidade em diferentes midias.

Além disso, definiu-se que o guia de aplicacdo da marca permitiria certa flexibilidade
na representacdo artistica do logotipo, desde que utilizado para a divulgag¢do do festival e
respeitando o tom de voz da marca. Essa abordagem visa manter a consisténcia visual e a
autenticidade do Metal Heaven, mas também oferece aos parceiros criativos a liberdade de
explorar versdes adaptadas que reflitam a energia e o carater do evento, fortalecendo, assim, a
conexdo com o publico e promovendo a identidade visual do festival de maneira dinamica e

cativante.



4.3 Fase C: Especificaciao

A ultima fase do processo consiste na especificacdo técnica da identidade visual,
assegurando sua correta aplicacdo em diferentes plataformas e meios. Os principais elementos

dessa fase sdo:

Os elementos constituintes de um sistema de identidade visual (SIV) podem ser
organizados em diferentes categorias, de acordo com sua fun¢do e relevancia dentro da
comunicacdo de uma marca ou evento. No contexto de um festival de rock alternativo, esses
componentes sa0 essenciais para garantir uma presenca visual coesa e impactante, alinhada ao
estilo musical e ao publico-alvo do festival. A aplicagdo de um SIV bem estruturado promove
uma comunicacdo visual consistente que refor¢a o conceito do evento e potencializa seu

reconhecimento, como discutido por Peén (2013).

A partir da geracdo de alternativas, foi possivel chegar a uma conclusao final quanto ao
logotipo do projeto, buscando uma solucdo que refletisse a identidade e o propdsito do Metal
Heaven de maneira impactante e auténtica. Apds um processo de andlise e refinamento das
opgoes visuais, o logotipo foi refinado, o simbolo mais bem trabalhado, até capturasse a energia
e a intensidade do rock criando uma identidade que ressoa com o publico-alvo e simboliza a

atmosfera unica do festival.

O resultado dessa definigdo estratégica foi um logotipo que transmite o espirito do
festival de maneira singular, diferenciando-o dos demais eventos do género. O logotipo final
manteve o conceito do sol nascente como simbolo proposto durante a geragdo de alternativas,
representando um novo comego e a for¢ca da comunidade do rock. Além disso, adotou uma
tipografia forte e legivel, que facilita a flexibilidade de aplicacdo em diversos formatos e
plataformas, incluindo materiais promocionais, produtos de merchandising, sinalizacdo e
midias digitais, seguindo as recomendacdes de Wheeler (2017) sobre a importancia de uma

identidade visual versatil e consistente.



4.3.1 Detalhamento
4.3.1.1 Logotipo

O logotipo para festivais exige uma abordagem tipografica mais dinamica e versatil do
que uma marca tradicional, devido & ampla gama de aplicagdes e a necessidade de expressar a

esséncia do evento de forma impactante.

No caso do Metal Heaven Festival, o logotipo utiliza uma tipografia central que permite
flexibilidade em seu uso, podendo ser adaptado para diferentes formatos e contextos visuais.
No entanto, qualquer modificagdo deve manter a coeréncia com os padrdes visuais

estabelecidos, garantindo a integridade e reconhecimento da identidade da marca.

Figura 15 - Logotipo principal
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Fonte: Autora

Figura 16 - Logotipo vertical
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Figura 17 - Logo tipogréfica
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Figura 18 - Logo tipografica vertical
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A érea de protecao definida se delimita a margem branca, que equivale a altura total da
fonte aplicada. Trata-se de um espago que possa proteger a aplicacdo do logotipo de ser

invadido.

Figura 19 - Areas de protecdo 1

METHAL
METALHERVEN pgyE

X " METHL
METRLHERVEN gty

Fonte: Autora



Figura 21 - Aplicagdes P&B
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A reducdo maxima para todas as variagdes de logo ¢ de 2cm de largura.

Figura 22 - Redugdo maxima
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Fonte: Autora

4.3.1.2 Cor

A paleta de cores escolhida para a identidade visual do festival de rock foi elaborada
para refletir a energia e a expressividade do rock alternativo, a0 mesmo tempo que promove
uma conexdo emocional com o publico jovem. A cor Palatinate (#5A0350) representa a
intensidade e a autenticidade do género musical, enquanto o Eminence (#6C3082) adiciona uma

elegancia sofisticada, simbolizando transformagdo e individualidade. O African Violet



(#B88CBD) traz leveza e promove um sentimento de comunidade e inclusdo, caracteristicas

essenciais para o ambiente festivo.

O Cosmic Latte (#FFF8E7) atua como uma base equilibrante, garantindo clareza e
legibilidade, enquanto o Mimi Pink (#FFD4EE) adiciona um elemento de alegria e frescor,
refletindo a celebragao tipica do festival. Juntas, essas cores criam uma experiéncia visual coesa
e harmoniosa, representando a autenticidade do rock alternativo e estabelecendo uma

identidade visual memoravel que ressoa com as expectativas do publico.

Figura 23 - Paleta de Cores
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Fonte: Autora
4.3.1.3 Tipografia

Para titulos e manchetes, a fonte principal da marca ¢ a familia Modesto Condensed.
Apresentando muitos detalhes serifados e anatomia incomum, o tipo de letra impactante deve

chamar atencdo para informagdes importantes como datas e site de compras.



Figura 24 - Tipografia titulos
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Fonte: Autora

Para textos corridos, a familia utilizada é a Salford Sans Variable. Sem serifa ¢ com
aspectos alongados assim como as outras fontes utilizadas, Salford traz uma leitura mais

dindmica e modernidade para o visual da marca.

Figura 25 - Tipografia auxiliar
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Fonte: Autora

4.3.1.4 Aplicacoes

Para proporcionar uma melhor visualizagdo da aplicagdo da identidade visual do

festival, foram realizadas simula¢des em diversos materiais ¢ contextos. Essas simulacdes



incluem a criagdo de cartazes, outdoor, ingressos, publicagdes em redes sociais e crachas
permitindo uma compreensdo abrangente de como a paleta de cores e os elementos visuais

interagem em diferentes formatos. Essas aplicagdes reforcam a experiéncia imersiva que o

evento proporciona.

Figura 26 - Aplicagdo 1
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Figura 27 - Aplicagdo 2
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Figura 28 - Aplicagdo 3
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5 NOTAS CONCLUSIVAS

O trabalho possibilitou a criagao de uma identidade visual robusta para o festival "Metal
Heaven", utilizando a metodologia proposta por Maria Luisa Peon, que se destaca pela énfase
na pesquisa ¢ no entendimento profundo do contexto e do publico-alvo. Esta abordagem se
revelou fundamental para garantir que a identidade visual desenvolvida capturasse a esséncia

do rock alternativo e proporcionasse uma experiéncia imersiva aos participantes.

A partir da analise das necessidades e expectativas do publico jovem, juntamente com
o estudo de referéncias visuais relevantes, foi identificado que o festival demandava um Design
que comunicasse de forma clara seus valores e sua missdo. O resultado foi uma marca que se
destaca pela sua originalidade e for¢a, capaz de criar um vinculo emocional com o publico e de

diferenciar o evento em um mercado competitivo.

O sistema de identidade visual criado atende as demandas levantadas no briefing e
contribui para a constru¢do de uma experiéncia coesa e memoravel. Como frisam os estudos de
Samara (2011) e Frisby (2022), uma identidade visual bem estruturada ¢ essencial para a criacao
de um sentido de comunidade entre os participantes, o que ¢ especialmente relevante em

festivais de musica que promovem conexoes sociais.

Portanto, conclui-se que o projeto "Metal Heaven" representa uma contribuicao
significativa para o cendrio dos festivais de rock, refor¢cando a imagem do rock alternativo como
um fenomeno cultural que continua a evoluir. O método de Peon demonstrou ser uma
ferramenta eficaz no processo de design, ajudando a estabelecer um percurso linear que

permitisse uma conclusdo assertiva do projeto.
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APENDICE

APENDICE A

Briefing

O que é

O "Metal Heaven" ¢ um festival de musica voltado para rock alternativo e hard rock, previsto
para acontecer em Sao Paulo no verdo de 2025. O festival reunird grandes bandas e tem como
proposta oferecer ao piiblico uma experiéncia sensorial intensa e auténtica. Nossa missao ¢ que
o festival seja mais do que um evento, mas uma referéncia cultural, com uma identidade visual

que capture a esséncia da musica extrema e o espirito rebelde e comunitario desses géneros.
Proposta

Precisamos que o "Metal Heaven" seja identificado como um dos mais impactantes festivais de
rock alternativo e hard rock do Brasil, com uma identidade visual que destaque o evento em
meio aos demais festivais do género. A identidade deve criar uma conexdo com o publico-alvo,

reforgando a sensagdo de pertencimento, liberdade e intensidade que o festival propde.
Diretrizes
Logotipo

O logotipo precisa ser marcante e facilmente reconhecivel, refletindo a energia crua do rock
alternativo. A ideia ¢ que ele represente visualmente o conceito de um "paraiso do metal" de
forma intensa, ousada e acessivel. Pensa-se em um simbolo que evoque forca e intensidade,
como o sol nascendo (representando renascimento ou um novo comego) para capturar o ideal

de uma experiéncia transformadora.
Estilo: Forte, direto e com tracos que evoquem autenticidade.

Aplicabilidade: Precisa ser flexivel o suficiente para permitir variacdes simplificadas em
materiais promocionais € corporativos, além de possibilitar uma aplicagdo artistica em alguns

Casos.



Tipografia

A tipografia deve ter uma pegada robusta e legivel, com um estilo que comunique intensidade
sem renunciar a clareza. Ela deve refletir o tom de voz da marca, sendo ousada e facil de aplicar
em diferentes contextos, desde banners grandes até materiais menores como adesivos € posts

digitais.
Paleta de Cores

A paleta deve transmitir energia e rebeldia, com tons escuros e intensos, que contrastem para
capturar a esséncia dos géneros musicais representados. A cor principal deve evocar a
intensidade do evento, sendo flexivel para aplicagdes tanto em midias digitais quanto em

materiais impressos.
Tom de voz

A linguagem visual precisa comunicar intensidade e autenticidade. O "Metal Heaven" deve se
destacar como uma marca inclusiva e coletiva, que acolhe fas de musica extrema com uma

experiéncia visual enérgica, auténtica e emocionante.

Caracteristicas do tom: Energética, expressiva, auténtica, e que sugira liberdade e fraternidade,

rebeldia.
Publico-alvo

O publico do "Metal Heaven" consiste principalmente de jovens adultos entre 18 e 40 anos,
apaixonados por rock alternativo e hard rock. Eles buscam uma experiéncia imersiva e visceral,

e sdo individuos que valorizam a autenticidade e o escapismo oferecidos pela musica ao vivo.

Perfil e interesses:

e Fas de musica extrema e festivais ao vivo.
e Engajados em comunidades musicais.

e Preferem experiéncias visuais intensas e ambientes que valorizem a energia coletiva.

Para referéncia visual e de posicionamento, considere festivais como Knotfest, Louder Than
Life, e Sonic Temple. Estes eventos estabelecem uma estética visual forte e de alto impacto,

que comunica a energia da musica de forma instigante e envolvente.



Entregaveis

O design deve criar uma identidade visual coesa e impactante, que faca com que o publico sinta

a intensidade do festival mesmo antes de chegar ao evento.

e Logotipo e variagdes para diferentes aplicagdes (incluindo versao simplificada).
e Sistema de Identidade Visual: Tipografia, paleta de cores e padrdes graficos.
e Aplicagcdes em materiais promocionais e sinalizacao (exemplos de layout de posteres,

banners, posts digitais, entre outros).






