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Resumo

Este trabalho é um estudo que consiste em conhecer a organizagédo de grupos
musicais, seu funcionamento e caracteristicas de sua atuacdo em casamentos na
cidade de Uberlandia-MG. Foram estudados trés grupos que atuam na cidade, sendo
que este trabalho também busca entender algumas particularidades desses grupos e,
pode assim, fornecer algum direcionamento para pessoas que almejam atuar nesse
mercado e ajudar a pesquisadores que tenham interesse em conhecer esse nicho de
atuagcdo musical. Para a realizagdo desta pesquisa foi feita uma investigacao
bibliografica a partir de autores que discorrem sobre o mercado musical e sobre a
atuacao de musicos em diferentes segmentos profissionais da musica. A entrevista,
com os lideres dos “grupos de casamento”, foi o procedimento de coleta de dados
adotado para levantamento do material empirico desta pesquisa. Concluiu-se que os
grupos musicais que atuam em casamentos possuem caracteristicas proprias no que
se refere a forma de vender seu servigo, de composig¢ao e arranjo instrumental do
repertorio, de contato com os noivos, bem como na forma de organizar as audigdes,
dentre outros aspectos. De acordo com a bibliografia estudada, foi constatado que os
musicos atuantes, nesses grupos, desempenham outras fungbes em outros
segmentos musicais, tais como: arranjadores, produtores, solistas de concerto,
professores de musica, regentes de orquestras, dentre outras. A pesquisa ainda
discorre sobre o campo e forma de atuagdo desses grupos no mercado de
casamentos, além de formas que eles tém para vender o seu trabalho.

Palavras chave: Grupos de casamentos, mercado de casamento, atuacao
profissional de musicos.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho tem como foco grupos musicais que atuam em casamentos na
cidade de Uberlandia. Trata-se de um estudo que envolve as caracteristicas e
funcionamento de trés grupos que tocam em casamentos na cidade, bem como
aborda aspectos de sua atuacéo.

Esses grupos estao imersos em muitas questdes que envolvem o casamento.
Segundo o site “Oba.design” (2016)", a palavra casamento, vem do latim casamentum
que deriva de casa que, por sua vez, significa habitagdo instalada. O casamento,
atualmente, €& visto como um contrato, uma instituicdo social ou cerimdnia
realizada para estabelecer a unidao conjugal dos envolvidos, com o propdésito de
compartilhar interesses, atividades e responsabilidades.

Segundo Figueira (2011), a sociedade cria diversas expressdes para
classificar os muitos tipos de relagdes matrimoniais existentes, sendo que as mais
comuns sdo: casamento aberto, casamento branco ou celibatario, casamento
arranjado, casamento civil, casamento misto, casamento morganatico, casamento
nuncupativo, casamento putativo, casamento religioso, casamento poligamico,
casamento por conveniéncia, casamento avuncular, entre outros.

Segundo Pinho (2017), nas mais diversas sociedades e épocas, a formagao
de casais e de unidades familiares tem sido uma constante universal. As aliancas sao
estabelecidas mediante diferentes tipos de cerimbnias, usualmente eventos publicos,
como forma de inscrever os pares nas redes existentes de parentesco e assimila-los
a ordem social mais abrangente. A formacado de arranjos familiares aparece
relacionada com atividades fundamentais, como a producdo, o consumo € a
reproducgao social.

Um casamento nos dias de hoje tem elementos e ritualizagbes necessarias
em comum entre eles como: festa de noivado, cha de panela, cha de Lingerie,
despedida de solteiro, cerimbnia religiosa e festa. Esses eventos envolvem
investimentos, etapas e servicos oferecidos por fornecedores que atuam nesse

mercado.

" Link: https://www.oba.design/blog-oba/voce-conhece-a-origem-da-palavra-casamento Acesso em: 6
abr. 2018.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_aberto
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_arranjado
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_arranjado
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_civil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_morgan%C3%A1tico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_nuncupativo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_nuncupativo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_putativo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_religioso
https://pt.wikipedia.org/wiki/Poligamia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Casamento_por_conveni%C3%AAncia
https://www.oba.design/blog-oba/voce-conhece-a-origem-da-palavra-casamento
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No Brasil, o0 mercado de casamentos cresce ano apds ano movimentando
ainda mais a economia do pais. Para se ter uma ideia, em 2014, o investimento dos
casais brasileiros em festas de casamentos rendeu cerca de 16 bilhdes de reais em
ganhos para o setor de eventos, segundo o Instituto de pesquisas Data Popular?.
Acompanhando o crescimento desse mercado desde 2011, o Instituto vem registrando
uma tendéncia de crescimento, mesmo em meio a crise econémica pela qual passa o
pais. Em 2017, o mercado de casamentos registrou um aumento de 25%, e o volume
de negodcios alcangou a casa dos R$ 18 bilhdes. Segundo o site “Exame”3, estima-se
que ocorre mais de 1.000.000 de casamentos no Brasil durante todo o ano, séo
praticamente trés mil por dia.

Ja em Uberlandia-MG, segundo o site do “Diario de Uberlandia™, foi realizada
uma pesquisa pelo IGBE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) que afirma
que acontecem cerca de 3500 casamentos todo o ano na cidade. Dividindo esse valor
pelas 48 semanas do ano (ndo contando as semanas dos meses que se tem 5 finais
de semana), temos em média cerca de 70 casamentos por final de semana.

Muitas noivas quando decidem se casar nao fazem a menor ideia por qual
caminho devem comecar os preparativos para o evento. Sobre esse aspecto, Pinho
(2017) destaca que as feiras especializadas em casamentos tém papel importante
para atualizar as noivas sobre as tendéncias e as referéncias a respeito do que se
espera desse tipo de evento. Além dos produtos que podem ser consumidos no local
dessas feiras e dos servigos disponiveis para contratagao, esses espagos oferecem
as noivas a possibilidade de ter uma visdo ampla do chamado universo dos
casamentos. As feiras sdo espagos nos quais fornecedores de diferentes segmentos
mostram o que ha de novo e inovador no mercado de casamentos. Muitos deles
fecham varios contratos nesses eventos e fazem novas parcerias com outras

empresas.

2 Link: https://economia.estadao.com.br/noticias/releases-ae,segundo-pesquisa-mercado-de-
casamentos-registrou-aumento-de-25-mesmo-com-a-crise-no-pais, 70001686027 Acesso em: 15 jul.
2018.

3 Link: https://exame.abril.com.br/negocios/dino/sequndo-dados-setor-de-casamentos-teve-aumento-
de-25-no-ano-de-2017/ Acesso em: 10 maio. 2018.

4 Link: https://diariodeuberlandia.com.br/noticia/14350/cai-o-numero-de-casamentos-civis-e-cresce-o-
de-divorcios Acesso em: 6 ago. 2018.



https://exame.abril.com.br/negocios/dino/segundo-dados-setor-de-casamentos-teve-aumento-de-25-no-ano-de-2017/
https://exame.abril.com.br/negocios/dino/segundo-dados-setor-de-casamentos-teve-aumento-de-25-no-ano-de-2017/
https://diariodeuberlandia.com.br/noticia/14350/cai-o-numero-de-casamentos-civis-e-cresce-o-de-divorcios
https://diariodeuberlandia.com.br/noticia/14350/cai-o-numero-de-casamentos-civis-e-cresce-o-de-divorcios
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Um segmento de extrema importancia para o casamento e que talvez devesse
ser o primeiro fornecedor que os noivos teriam que contratar é a “Assessoria de
Cerimonial”. Segundo o blog de casamento “Meu dia™, esse tipo de servigo tem o
objetivo de organizar o casamento da melhor forma possivel, desenhar o perfil dos
noivos e entender o que eles querem para o grande dia, considerando sempre o
orcamento disponivel, o estilo deles e dos convidados.

A assessoria vai auxiliar os noivos a organizar o casamento indicando
profissionais e participando da contratagcado de todos os fornecedores. A assessoria
participa ativamente das reunides e ajuda na tomada das decisbes orientando no
controle do orgamento. Ou seja, a assessoria participa e organiza todas as etapas do
evento até o dia de sua realizagao. Sobre essa atividade profissional de organizagao

de casamentos, Pinho (2017) diz:

O cerimonialista, profissional que pode ser contratado para garantir a
realizacdao do rito de casamento em conformidade com regras
cerimoniais especificas, exerce hoje uma fungdo mais abrangente. No
mercado, a designacao se tornou sindnimo de organizador, assessor
ou ainda, como alguns se autodenominam, "wedding planner". Em
torno desses agentes, se formam extensas redes de contatos. Por um
lado, eles se relacionam com profissionais pertencentes a todos os
demais segmentos do mercado de cerimbnias e festas. Na outra
ramificacdo, os cerimonialistas se relacionam com uma rede formada
pelos clientes, sobretudo as noivas, que passam a indicar o servico as
amigas que planejam casar em seguida (PINHO, 2017, p. 171).

Pinho (2017), ainda diz que, quando se contrata uma assessoria de eventos,
a noiva recebe orientagdes sobre a ordem de servicos que devem ser contratados, ou
seja, contratar os servigos essenciais para o evento que, de modo geral, é o aluguel
de um saldo para realizagao da festa, a decoracao e iluminagao, a gastronomia, as
bebidas e a musica. Estima-se que para preparar uma cerimdnia de casamento, os
noivos precisam reunir de 38 a 42 servicos diferentes, muitos dos quais podem ser
prestados por microempreendedores individuais, como, por exemplo, fotégrafos,
maquiadores, cabeleireiros e musicos.

Pode-se afirmar que a musica sempre esteve ligada aos mais diversos tipos

de eventos sociais. Muitas vezes, as festas se tornavam mais elegantes quando se

5 Link: http://meudiad.com.br/assessoria-x-cerimonial-—diferencas-e-vantagens/ Acesso em: 22 nov.
2018.



http://meudiad.com.br/assessoria-x-cerimonial-–-diferencas-e-vantagens/

13

contratavam musicos ou conjuntos musicais para tocar no evento, a fim de animar e
fazer a trilha sonora da ocasido. Nos dias de hoje o musico tem atuado nas mais
diversas areas, nos mais diferentes espacos e, dentre esses espacgos, destaca-se o
mercado de casamentos. Zanon (2006) caracteriza a profissdo de musico como
bastante ardua, mas reitera que a satisfagao pessoal é proporcional ao desgaste fisico
e mental desse profissional.

Sabe-se que esses inUmeros espagos nos quais a musica esta presente
demanda formagao musical dos musicos. Formagao essa que acontece em escolas,
na familia, com os amigos e etc. Quando se trata de eventos sociais, como
casamentos, na cidade de Uberlandia-MG, varios musicos que atuam em grupos
musicais de casamentos fizeram ou fazem graduagao em musica.

Salienta-se que muitos desses musicos ja comegaram a graduacgao inseridos

em um nicho do mercado de trabalho musical, como vemos em Morato (2009):

Essa tendéncia ja havia sido apontada em 2002 por Ferreira (2002, p.
8, 31-32) em seu trabalho de conclusdo de curso de graduagao
quando afirmou quantitativamente que 75,31% dos estudantes de
musica da UFU atuavam como professores de musica e 48,15%
atuavam profissionalmente também em outras areas musicais como:
cantar e tocar na noite e em eventos; agenciamento e promogao de
eventos musicais; arranjador; assistente e pianista correpetidor de
corais, musico da banda municipal; estudios e gravagoes;
musicoterapia; entre outros (MORATO, 2009, p. 11).

Como um desses musicos que também toca em casamentos, enquanto curso
a Graduacao em Musica, o tema desta pesquisa surgiu a partir do meu desejo de
conhecer como se da a organizagao de grupos musicais na cidade de Uberlandia-MG.
Posso afirmar que esse interesse surgiu desde o comego da graduagao, quando tive
contato com alguns alunos e ex-alunos da universidade. Alguns que participavam
desses grupos eu ja conhecia da Igreja em que frequento ou do Conservatorio
Estadual Cora Pavan Caparelli, no qual adentrei em 2006. Percebi que seria
importante participar desses grupos, tendo em vista ndo sé que esse € um mercado
de trabalho promissor na cidade, mas que também me proporcionaria novas
experiéncias musicais e profissionais.

Depois de ter tido oportunidades de me apresentar com alguns desses

grupos, foi surgindo o interesse de me aprofundar nesse tema, uma vez que eu nao
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estava mais como expectador e sim atuante nesse ramo. Na cidade de Uberlandia
existe um bom numero de grupos com diversas formag¢des musicais que atuam no
ramo de casamento. Mas como serd que acontece a formacédo desses grupos
musicais no mercado? Quais as dificuldades encontradas nesse percurso? Diante
disso, esta proposta de pesquisa tem como objetivo geral conhecer a organizagéo de
grupos musicais, seu funcionamento e caracteristicas de sua atuagdo no ramo de
casamentos na cidade de Uberlandia-MG.

Ja os objetivos especificos sao entender a organizagcado (hierarquia,
componentes e 0s seus papeis, organizagao instrumental) e o funcionamento de
grupos musicais que atuam em casamentos na cidade de Uberlandia; identificar como
0s musicos se juntaram e como se mantém nesse mercado (marketing, ensaios,
apresentacoes); levantar os objetivos do grupo e suas proje¢cdes para o futuro;
entender como se da preparagéo dos grupos para os casamentos; levantar as agbes
(investimentos, contratagdo de musicos em um perfil especifico, ensaios,
equipamentos dos grupos); e a atuacao desses grupos no ramo (captagdo de
casamentos, preparacdo antes dos eventos etc.); entender as dificuldades
enfrentadas e entender como os grupos lidam com noivas e noivos em suas
expectativas musicais para o casamento; além de levantar como € o relacionamento
dos grupos que atuam em casamentos na cidade.

Tendo em vista esses objetivos espera-se que este trabalho possa contribuir
com aqueles que pretendem trabalhar ou conhecer mais sobre grupos musicais que
atuam em casamentos. Foram encontradas referéncias de textos que discutem o tema
proposto e, com isso, esta pesquisa também podera ajudar a complementar

informacdes relacionadas com esse tipo de grupo musical.

1.1 Justificativa

Comecei a aprender musica desde muito cedo, aos 10 anos de idade, com um
professor na igreja que eu frequento. Primeiro aprendi o basico de teoria musical e
logo depois as minhas primeiras notas no trompete, meu primeiro instrumento. Em
2006, ingressei no Conservatorio Estadual de Musica “Cora Pavan Capparelli” de

Uberlandia para continuar meus estudos, e tive aulas de canto coral, musica
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eletroacustica, teoria musical, histéria da musica, percep¢ao musical, de trompete,
entre outros componentes do curriculo dessa escola de musica.

No ano de 2012, a fim de ter um maior conhecimento dessa grande area que
€ a musica, ingressei no Curso de Graduagao em Musica - Habilitagdo em instrumento
(Trompete), da Universidade Federal de Uberlandia. Na Universidade comecei a
aprender varios assuntos relacionados com a musica, dentre eles, o mercado de
trabalho musical. Logo no primeiro periodo tivemos a disciplina “Formacgdo do
profissional da musica” que discutia sobre esse tema, com as seguintes indagacgdes:
Onde o musico trabalha? Quais sédo as areas de atuagao de um musico? O que um
musico precisa ter para entrar para o mercado? Uma pergunta da professora, “em que
vocés pretendem trabalhar?”, me fez perceber que eu conhecia muito pouco sobre o
mercado de trabalho musical e ndo tinha a minima nog¢ao de onde iria trabalhar. Em
meio a essas duvidas fiz uma pesquisa para conhecer mais sobre esse assunto.
Nessa pesquisa descobri que um musico pode tornar-se um profissional habilitado
para atuar como intérprete solista ou em grupos musicais, tornar-se um pesquisador
em musica, atuar como professor, produzir eventos culturais e musicais, dentre outras
possibilidades de atuacdes profissionais.

A referida pesquisa realizada ainda no primeiro periodo me ajudou a
responder essas duvidas e me fez atentar para a questao de que eu ja estava inserido
em um nicho desse mercado de trabalho, o da atuagdo musical em casamentos.
Porém, ndo dava tanta importancia para esse trabalho porque achava que era
somente um “bico”, ja que acreditava que ele s¢ iria fazer diferenga na minha renda
no final do més.

Minhas primeiras participagdes tocando em casamentos foram com a
orquestra da igreja que frequento. Tocavamos para receber um caché simbdlico e
também para ganhar experiéncia. Depois de um tempo, e ja com um pouco mais de
experiéncia, comecei a tocar com outras pessoas que também atuavam no ramo de
casamentos na cidade de Uberlandia.

Depois da pesquisa realizada percebi que esse nicho do mercado musical era
um 6étimo meio de atuagao para um musico e era importante participar desses grupos,
tendo em vista ndo sé porque esse era um espaco de trabalho promissor na cidade,

mas que também me proporcionaria novas experiéncias musicais e profissionais.
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Quando precisei escolher um tema para pesquisa do final de curso, este tema
foi uma possibilidade diante das reflexdes que eu ja vinha fazendo a partir da minha
atuacao nos casamentos e também sobre musicos e/ou grupos que atuam na cidade.
Este tema é muito importante para mim pelo fato de que, mesmo estando inserido
nesse nicho do mercado musical, sempre tive duvidas sobre como funciona um grupo
musical que atua em casamentos na cidade de Uberlandia. Nunca procurei entender
de forma mais profunda como se da esse mercado de trabalho e, com esta pesquisa,
pude me adentrar um pouco mais nesse tema.

Acredito que este estudo podera ser importante para a area de musica, por
apresentar mais uma possibilidade de atuagdo do musico em meio a tantos nichos do
mercado de trabalho musical. O trabalho em casamentos é mais um espaco de
atuacado para o musico, portanto a pesquisa podera ser importante para entender
aspectos desse nicho de atuagdo dos musicos, uma vez que nao existem muitas
pesquisas ou literatura relacionada a grupos musicais que atuam em casamentos.

Para musicos que tém o desejo de entrar nesse nicho do mercado de trabalho
musical, este estudo podera ser um auxilio, ajudando-os a entender como ele
funciona, qual a preparagao necessaria para realizar um trabalho desses, quais as
dificuldades encontradas, entre tantas outras questoes.

A pesquisa também sera de grande importancia para a educagdo musical
auxiliando a professores do ensino superior, por exemplo, a entender melhor sobre o
espaco de atuagdo dos musicos que saem dos cursos superiores de musica e, com
um melhor conhecimento sobre o tema, podera ajudar o aluno que deseja atuar nesse

nicho.

1.2 Estrutura do trabalho

Este trabalho esta organizado em 6 partes.

Na primeira parte, nesta introducéo, contextualizo o tema desta pesquisa,
bem como destaco os objetivos e justificativa deste trabalho.

Na segunda parte, apresento estudos que tém sido realizados sobre o campo
de atuagao dos musicos, abordando como essa categoria de profissionais tém atuado

no mercado.
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Na terceira parte exponho a metodologia desta pesquisa na qual aponto os
principios metodologicos adotados, bem como questdes relacionadas ao
procedimento de coleta de dados adotado, a entrevista.

Nas quarta e quinta partes trago os resultados das entrevistas realizadas. Na
quarta estdo aspectos relacionados as caracteristicas mais gerais dos “grupos de
casamento”® que participaram desta pesquisa, e na quinta estdo informacgdes sobre a
atuacao e funcionamento desses grupos.

Na sexta e ultima parte fago as consideragdes finais deste trabalho.

6 Apesar de tratar, neste trabalho, como “grupos de casamento” aqueles grupos que tocam em
casamentos, eles sdo mais do que “grupos de casamento”. Eles sdo “grupos musicais” dada a
variedade de formas e espacos de atuagcéo desses grupos.
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 O campo de atuagao profissional do musico

Os autores Segnini (2011) e Zanon (2006) mencionam o crescimento da
atuacgao do musico nas mais diversas areas de atuagao musical no pais. Os musicos
se inserem nesse mercado das mais diferentes formas e campos de atuacgao,
estabelecendo multiplas relagdes sociais.

Zanon (2006) em seu texto “Musica como profissdo” aponta que a profissdo
de musico que atua com performance é a que mais movimenta a industria musical no
pais. Além disso, quando se pensa “no campo vasto de atuacédo de possibilidades
para 0 musico supde uma renovagao no preparo dos musicos” (p. 10). Nesse sentido,
afirma que é importante destacar a ampliagao da atuagado do musico.

Um nicho que cresceu bastante nos ultimos anos no mercado musical, é a
atuacdo em casamentos. Pensar sobre esse nicho passa por considerar que a
atuacdo do musico tem se ampliado cada dia mais. Nesse sentido, para Segnini
(2014):

O crescimento da industria cultural, durante todo o século xx
possibilitou a expansao da arte na forma mercadoria e provocou
mudangas no trabalho artistico. De fato, o crescimento dos ocupados
no grupo “profissionais dos espetaculos e das artes” entre os
trabalhadores no Brasil mostra-se bem superior aos indices de
expansao do mercado de trabalho no pais. Por exemplo: entre 1992 e
2003, a populagdo ocupada cresceu 16% enquanto o grupo
“profissionais dos espetaculos e das artes” ampliou-se em 67%
(IBGE/PNAD, 2004). Esse dado é confirmado quando considerado o
periodo mais recente, de 2003 a 2011, no qual a populagdo ocupada
volta a apresentar crescimento de 17%, enquanto os inscritos no grupo
referido registram crescimento de 22% (SEGNINI, 2014, p. 76).

Segundo Maudonnet (2015) o setor musical é constituido por trés grandes
industrias: a de performance, a de licenciamento e direitos autorais e a fonografica.
As principais atividades dessas industrias musicais sao: producgao, distribuicdo e
venda de gravacdes sonoras; administragao de direitos autorais em composic¢des e
gravagdes; promogao e realizagdo de performances ao vivo; gestéo, representagao e
promogao de artistas e conteudo musical; e composicdo musical (MAUDONNET,

2015, p. 18). Uma das principais caracteristicas das industrias musicais é a inovagao,
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tanto no processo criativo do artista quanto na producéo, distribuicao e consumo do
seu produto.

Segundo Bertussi (2015), os rendimentos com concertos e shows ao vivo
cresceu consideravelmente nos ultimos anos movidos pelas transformagdes da
industria da musica. Herschmann (2010) diz que segundo um estudo no site The View,
apesar do periodo de crise econdmica, em 2008 o mercado de shows musicais
apresentou um crescimento de 10% movimentando cerca de US$ 25 bilhdes (entre
venda de ingressos, publicidade e direitos de imagem) durante o referido ano. Ainda
de acordo com Bertussi (2015), a venda de ingressos para os mais diversos concertos
aumentou em 8%, atingindo a marca de US$ 10,3 bilhdes de délares. Desde 2005,
observa-se no Brasil em crescente aumento no prego de ingresso para os shows de
musica, muitas vezes ultrapassando a inflagao no periodo.

No Brasil, segundo Maudonnet (2015), o trabalho auténomo e casual é
predominante na carreira artistica. E um trabalho caracterizado pela instabilidade e
pela auséncia de continuidade em servigos musicais. Isso ocorre devido a variagao
na demanda, na forma de produgao, na pressao para inovar e se diferenciar, e pela
natureza incerta do processo criativo. No trabalho de Maudonnet (2015), encontramos
a fala de Pierre Menger no que diz respeito aos artistas, “sédo profissionais autbnomos
que atuam em poucas areas metropolitanas, possuem maior nivel educacional,
exercem diversos trabalhos simultaneamente, recebem menor remuneragao do que
colegas na mesma categoria ocupacional e possuem maior variacdo de renda
mensal’.

O musico hoje entra no mercado de trabalho muito cedo. Morato (2009, p. 43)
diz que “a precocidade na profissionalizagcdo em musica pode ser entendida de duas
maneiras: trabalhar desde tenra idade e trabalhar antes de se diplomar
academicamente”. Muitos musicos comegam a trabalhar bem cedo, seja por
necessidade ou por estar cursando uma graduagdo em musica, quando
provavelmente o musico tem um contato direto com o meio musical. A autora entende
que isto esta ligado “ao modo com que a profissdo musical & reconhecida
socialmente”.

Morato (2009, p. 17) afirma que “trabalhar enquanto se gradua em musica, €

um fendmeno que tem caracterizado a profissdo em musica na contemporaneidade”
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e entende que “a principal diferenca entre a profissdo musical e outras profissdes esta
no modo social com que a fungdo reguladora da atuagéo profissional é construida”.
Isso porque em outras profissbes, o aluno ndo pode exercer tal fungdo, antes de
concluir a graduacao: “Exige-se que o profissional conclua primeiro o curso superior
para que, de posse da licenca delegada pelo 6rgao regulador de sua profissao,
comece a trabalhar” (MORATO, 2009, p. 53).

Muitos desses musicos que estao inseridos nesse mercado de trabalho sao
versateis, e isso significa que podem atuar de varias maneiras, como arranjadores,
cantores, coordenadores de apresentacdes, professores de musica ou também
podem ser contratados por gravadoras para gravarem faixas em algumas musicas. O
fato do musico ser eclético pode ser uma vantagem no mercado de trabalho em
relacdo a outros musicos, visto que o musico versatil nao fica preso somente a uma
funcdo, mas pode desempenhar varias atividades. Aquino (2008) denomina esse

musico que atua em varios segmentos como “musico anfibio”. A autora explica que

Ser musico anfibio significa nadar com desenvoltura entre os varios
campos de atuacao profissional instituidos pela Cadeia Produtiva da
Economia da Musica e também pelo préprio musico. Exprime uma
atitude versatil, mas recheada de contradicdes ja que o exercicio
anfibio também possui seu lado aflitivo: o de conservar os processos
de flexibilizagéo, precarizagao e instabilidade das relagdes trabalhistas
que acompanham o trabalhador musical em seu percurso historico por
profissionalizagdo (AQUINO, 2008, p. 3).

Aquino (2008) ainda ressalta que:

0 musico anfibio € o musico da ambiguidade, que mesmo sentindo
as contradicbes advindas da atuacao profissional multiface ndo a
abandona. Exerce atividades em campos multiplos e complexos de
forma produtiva e integradora, nada entre eles reflexivamente e,
acima de tudo, procura novos significados para a profissdo musical
na contemporaneidade” (AQUINO, 2008, p. 3).

Ainda no texto de Aquino (2008) vé-se que esses musicos criam seus
caminhos profissionais, ja que “a necessidade por uma pratica profissional multiface
€ inevitavel para estes musicos nao apenas por coergcoes de ordem econémica, social,
histérica ou institucional, mas por um desejo inerente e inquietante de simplesmente
ser e realizar-se anfibio” (AQUINO, 2008, p. 5).
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Mas vale ressaltar que a autora faz um alerta sobre o fato do musico migrar
de um segmento para outro, pois “o transito por varios campos nao é impune e requer
do musico uma recriagado constante de si mesmo e a disposicdo em nadar pelos
caminhos surpreendentes do imprevisivel” (AQUINO, 2008, p. 5).

Nesse sentido, uma pesquisa realizada por Pinheiro et. al. (2016) diz que é
necessario que os artistas tenham o controle do gerenciamento da sua carreira.
Porém, a administracdo da carreira musical como negocio € um dos grandes desafios
atuais para alguns musicos. Isso porque, segundo os autores, as estratégias de
gerenciamento da carreira s&o habilidades que diversos musicos relutam em
aprender. A confecgéo e execugao de projetos, gerenciamento e promogéao da carreira
demandam competéncias administrativas e organizacionais até ha pouco tempo

delegadas pelos musicos a outros agentes das industrias musicais.

2.2 Formas de atuacao no mundo do trabalho musical

7

O trabalho artistico é, segundo Segnini (2010, p. 11), por exceléncia, um
trabalho flexivel, tanto em termos do conteudo (constantes mudancas), locais, horario
de trabalho, contratos de trabalho, mas traz uma instavel condigao de trabalho na
carreira do artista e isso é reconhecido historicamente, em varios paises, inclusive no

Brasil.

A constante “multiplas atividades”, possibilita a permanéncia destes
profissionais no campo da mdusica, caracterizam as trajetdrias
descritas e reafirmam de diferentes formas, a angustia provocada pela
incerteza da profissdo em relagao ao futuro (SEGNINI, 2010, p. 12).

Morato (2009) diz que “a flexibilidade exigida pelo mercado de trabalho
musical atual se caracteriza, entretanto, pela complexidade e n&o pode ser vista
apenas pelas questdes de empregabilidade”.

Para Segnini (2011) uma das formas recorrentes de trabalho para alguns
musicos € “tocar na noite”, mas é sempre considerada exigente, mal remunerada,
instavel. Para outros musicos que possuem algum dominio musical, eles buscam
trabalhar com musica ensinando ou interpretando, e isso se da pela auséncia de vagas

de empregos no meio musical, haja vista que o mercado musical é bem competitivo e
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a area da musica nao é tao privilegiada no pais, impossibilitando, assim, a criacado de
novas oportunidades de servicos com a musica.

Tornar-se produtor de seus proprios trabalhos e de outros musicos € uma das
atividades assumidas por varios musicos, quer seja para complementar renda ou para

se ter acesso aos financiamentos propostos em editais.

Dessas atividades participam tanto os musicos com empregos formais
(orquestras, sobretudo), mas que procuram realizar outros trabalhos
considerados mais estimulantes (ou simplesmente, complementar
renda), quanto os musicos considerados “autdbnomos” ou por “conta
prépria” (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA, 2006), que vivem da participacdo em mdltiplos editais
ou de cachés em cachés. Esses artistas procuram trabalho em um
mercado cada vez mais competitivo, organizado e financiado por leis
de incentivo a cultura, baseadas na renuncia fiscal — mecenato
(SEGNINI, 2011, p. 178).

Segundo o site “Guiadoestudante”, muitos musicos profissionais sdo hoje
responsaveis pela gestao do préprio trabalho artistico, produzindo, divulgando e
distribuindo seus proprios albuns. Eles podem atuar em eventos de musica ao vivo,
pecas de teatro, musicais, eventos corporativos ou como professores em escolas
especializadas. Muitos profissionais coordenam projetos sociais associados ao ensino
de musica. O musico pode ainda trabalhar com reabilitacdo de idosos ou pessoas
com problemas psicoldgicos.

Segundo Bertussi (2015, p. 65), também existem microempresas que
oferecem musicos previamente selecionados para atuarem em casas de show, bares
e restaurantes a um custo menor do que se o estabelecimento firmasse um contrato
diretamente com os musicos. Quanto a eventos especificos, esse autor, destaca que
ja existem empresas, constituidas, em boa parte, por musicos, que oferecem toda a
infraestrutura necessaria as apresentagdes ao vivo em casamentos, formaturas,
inauguragdes, dentre outros eventos. Isso significa que os musicos também sao
oferecidos por essas empresas, as quais, a depender da regido, podem determinar,

por conta propria, os valores a serem pagos como cachés.

7 Link: https://quiadoestudante.abril.com.br/profissoes/musica/ Acesso em: 2 abr. 2018.
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Se, por um lado, ha cada vez mais espacos que o musico tem ocupado,
Morato (2009) afirma que o contexto de encorajar as vocagdes musicais nas jovens
geracgdes tem provocado uma expansao no mercado musical. Expansao que se deve,
segundo essa autora, principalmente, com a progressdo do numero de musicos
intérpretes da musica popular, e dos empregos intermitentes (contratos temporarios)
em musica. E, muitas vezes, ter um diploma e uma formagdo na area de musica é
essencial nesse mercado de trabalho que € saturado e competitivo. Na pesquisa de
Morato (2009) pode-se ver que a saturagédo dos cargos nos conservatorios, campo de
trabalho musical da regido da cidade de Uberlandia-MG, faz com que muitos musicos
busquem novas formas de se inserirem no mercado de trabalho, como por exemplo,
ser professor em escolas de educacéao basica.

Aquino (2008) diz que muitos musicos “enxergam na docéncia uma

possibilidade de atuagao profissional mais segura e com maiores garantias. Ela diz:

Aqueles com formagao académica encontram espago precipuo na
universidade, tornando-se Professores de Musica no Ensino Superior.
La, desenvolvem uma docéncia ampliada, ou seja, que integra o
ensino, a pesquisa, a performance, projetos de extensao universitaria
(AQUINO, 2008, p. 4).

Dentre essas formas e espacos de atuacdo, tocar em casamento e exercer
sua profissdo em toda a “cadeia” de festas envolvidas no casamento se torna mais
um segmento no qual muitos desses musicos atuam e eles fazem, desse trabalho,
mais uma forma de ganhar dinheiro.

Nesse mercado de trabalho musical, no qual grupos musicais atuam em
casamentos, ndo basta apenas ser um bom musico, € necessario dedicar um tempo
para alguns aspectos, como o de marketing, ensaios, apresentagdes.

Zanon (2006) aponta, por exemplo, que para um musico entrar no ramo de
gravacgdes em estudios, € importante conhecer esse mercado de trabalho e também
€ necessaria a formacao de uma rede de contatos para indicacdes futuras. Quando
se trata do mercado de casamentos é importante que o musico também conheca e
compreenda o que envolve ndo sé como operacionalizar o dia a dia dele no trabalho,

mas também sua formacgao.
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Zanon (2006) trata o musico de eventos como uma esfera de imenso
potencial, mas relata que “o potencial desse fildo € proporcional ao estigma que ele
carrega e ao pré-julgamento dos colegas musicos” (p. 108). O autor ainda traz um
relato pessoal das dificuldades e preconceitos por ele enfrentados nessa grande area

quando precisou atuar nesse ramo, e também descreve quais eram esses eventos:

O que séo esses eventos? Casamentos, apresentacées em shopping
centers, restaurantes, sagudes de hotéis, festas particulares,
cerimébnias de toda natureza. Em retrospecto, tenho uma certa afeigédo
por esta época, mas o trabalho era bastante incémodo, prejudicado
pelos comentarios depreciativos de colegas e pelo tratamento gélido
dispensado por outros profissionais de musica a mera mencgao dessa
atividade. Parecia que eu exercia uma atividade menor ou censuravel
e, para mim, que ja havia sido premiado em concursos no exterior e
estava prestes a iniciar uma carreira internacional, a discriminacéo era
uma situacao mortificante (ZANON, 2006, p. 108).

Diante das varias questdes envolvidas na atuacao e formacado do musico, a
literatura tem apontado que o musico tem se dado conta da necessidade de formacéo,
de planejamento da sua carreira, que pode ser exercida em varios segmentos. O site
“MUsica sem Limites™, por exemplo, lista alguns ramos que um musico pode seguir
em sua carreira: quem decide se especializar em canto, por exemplo, pode atuar em
Operas ou recitais e em gravagdes, organizar e fazer a preparagao vocal de corais,
trabalhar com teatro e todo tipo de apresentagao ao vivo, pode ser contratado para
trabalhos em estudio e para pecas publicitarias. O musico também pode atuar como
compositor e arranjador e, nesse caso, € ele quem cria partituras musicais para
instrumentistas ou cantores. Pode ainda atuar na criagao de trilhas sonoras de filmes,
animacgoes, pecgas teatrais e websites, assim como jingles para filmes publicitarios e
trabalhar ainda na producdo de musica para games (jogos eletrdnicos). Sobre os
compositores de trilhas sonoras, um detalhe, segundo o site, ha um verdadeiro
“apagdo” de profissionais desse género no Brasil. E um mercado em ascens3o, que
pode ser bastante lucrativo. Ja em paises com maior tradicdo cinema, como é o caso
dos Estados Unidos, os resultados neste segmento sao milionarios, além de muitos

compositores de trilhas sonoras serem muito reconhecidos.

8 Link: https://musicasemlimites.com/10-profissoes-que-um-musico-pode-segquir-em-sua-carreira/
Acesso em: 20 jul. 2018.
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Ainda, segundo o site “Musica sem Limites”, ha muitas possibilidades para
musicos instrumentistas, pois podem tocar como solista ou em orquestras, bandas ou
grupos instrumentais de formacdes diversas. Podera ter trabalhos fixos e ser
convidado a participar de projetos variados. Assim, as possibilidades de atuagao sao
infinitas, desde trabalhar em estudio, como em apresentacgdes ao vivo, na atuagao em
pecas publicitarias, pegas teatrais ao vivo, gravagao de trilhas sonoras, atuagdo em
orquestras etc. Outra forma de atuagao que o site expde e afirma que “é desconhecida
por muitos € a atuagcdo do musico como pesquisador”. Aqui o0 musico faz estudos e
desenvolve pesquisas académicas de investigagao e de resgate de cultura na area de
musica ou sobre outros assuntos, a partir de metodologias cientificas e culturais.

Trabalhar como regente musical € outra opgao listada no site, sendo que esse
profissional atua na organizagdo, ensaio e dire¢do conjuntos, orquestras e corais. E
ele quem pesquisa e escolhe as pecgas e os intérpretes que irdo executa-las, organiza
ensaios e orienta instrumentistas e cantores em diferentes projetos. E ele também que
estuda a forma como sera executada uma peca a partir das possibilidades que possui.
O regente € um lider em um grupo musical e pode ter uma carreira de destaque
atuando neste segmento. Ele deve saber organizar as estruturas sonoras, velocidade
da execucao, nuances e destaques de naipes e solos. Diante do exposto, percebe-se

0 quanto o mercado musical oferece inumeras possibilidades para atuagao do musico.
2.3 Novas formas de vender o trabalho

Assim como o musico tem um campo amplo de atuagao, ele também tem
inumeras possibilidades de “vender” ou divulgar seu trabalho. Hoje um dos grandes
meios de publicidade e divulgacao das industrias musicais € a internet. Nela milhdes
de usuarios conseguem ter acesso aos mais diferentes estilos e trabalhos musicais.
Semelhante a esse dado, € muito comum ver grupos musicais que atuam em
casamentos utilizarem midias e redes sociais para divulgar e vender seu trabalho a
fim de captar o maior numero de clientes. Segundo Maudonnet (2015), um dos dilemas

da vida artistica é

0 que os autores Bendassolli e Wood Jr. (2012) chamaram de
paradoxo de Mozart: o artista busca continuamente sua
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autorrealizagcdo e a autonomia de expressao, porém sua carreira e
suas conquistas estao limitadas a capacidade de vender seus talentos
e competéncia com éxito (MAUDONNET, 2015, p. 33).

As redes sociais sdo lugares propicios para empresas divulgarem suas
marcas e aumentarem a visibilidade da empresa. Midias sociais como Facebook,
Instagram, Twitter d&do a possibilidade dos clientes conhecerem o trabalho dessas
empresas, estreitando, entdo, o caminho entre eles. O Facebook € um exemplo de
ferramenta que pode ser usado como divulgacdo devido ao seu alto numero de
usuarios. Segundo o site “Odig.net™ a midia tem 900 milhdes de acessos diarios e 1,4
bilhdo de pessoas cadastradas, isso representa, quase 50% das 3 bilhdes de pessoas
que acessam a internet todos os dias. Ja no Brasil, 45% da populagdo acessa o
Facebook diariamente.

Segnini (2011), também aponta novas formas de trabalho observadas no

campo da musica como, por exemplo,

o crescimento da participacao de produtores profissionais na venda do
trabalho artistico (ou dos esforcos dos proprios artistas para
produzirem seus espetaculos), bem como a associagcdo em
cooperativas, constituem novas formas de trabalho observadas no
campo da musica (SEGNINI, 2011, p. 178).

Outro meio de divulgagdo do trabalho utilizado por musicos intérpretes
freelancer ou de bandas bailes se da por meio do estabelecimento de uma rede de
contatos que se constroi com a prépria atuagao profissional dos musicos, o cantar e o
se apresentar, fazem o musico ser conhecido (MORATO, 2009). Tocar e se apresentar
faz com que acontegca uma relagdo com o publico, o que também pode ser
considerado “um dos fios de uma tessitura complexa na qual se trama também o fio
de reconhecimento social do musico” (MORATO, 2009, p. 159). Nos mercados
artisticos, “acordos de trabalho com base em projetos e empreendedorismo individual
ja existem ha muito tempo” (BENDASSOLLI; WOOD JR., 2012, p. 21).

Para uma empresa ou pessoa se manter nesse mercado musical tao

competitivo e diversificado €& preciso realizar um marketing da instituicao para

9 Link: https://odig.net/por-que-sua-empresa-precisa-fazer-marketing-no-facebook/ Acesso em: 25 set.
2018.
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potencializar o negdcio. Segundo o site “Hotstages.com”'?, para um musico alcancar
0 sucesso como cantor no meio musical por meio das técnicas de marketing digital ele
precisa entender o mercado musical, aprender a fixar sua imagem na mente das
pessoas, planejar a carreira, saber produzir musicas que agradem o publico e fazer a
divulgacao do trabalho em lugares.

O musico também pode adotar algumas estratégias para vender seus
trabalhos, como ter um website proprio com ferramentas de orgamento, divulgar seu
trabalho em um canal préprio no Youtube (o site paga aos proprietarios por cada
execugao de conteudo protegido por direito autoral), fazer anuncios no Google,
realizar propagandas em revistas do ramo musical, participar de eventos e feiras
musicais. S&o possibilidades que o musico contemporaneo nédo pode desprezar

quando se pretende manter nesse mercado como profissional da musica.

10 Link: https://hotstages.com/marketing-musical Acesso em: 16 out. 2018.
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3 METODOLOGIA
3.1 Tipo de pesquisa

Esta pesquisa tem como foco a organizagdo e funcionamento de grupos
musicais que atuam em casamentos na cidade de Uberlandia. E uma pesquisa que

pode ser classificada como qualitativa que, segundo Oliveira (2008):

defende o estudo do homem, levando em conta que o ser humano nao
€ passivo, mas sim interpreta o mundo que vive continuamente. Esse
ponto de vista encaminha os estudos que tém como objeto os seres
humanos aos métodos qualitativos, sendo chamado de
interpretacionismo (OLIVEIRA, 2008, p. 2-3).

Na pesquisa qualitativa a realidade e o sujeito sdo elementos inseparaveis.
Assim sendo, quando se trata do sujeito, levam-se em consideragdo seus tragos
subjetivos e suas particularidades. Tais detalhes ndo podem ser traduzidos em

numeros quantificaveis. Para Chizzotti (1995):

A pesquisa qualitativa € uma designacdo que abriga correntes de
pesquisa muito diferentes. Em sintese, essas correntes se
fundamentam em alguns pressupostos contrarios ao modelo
experimental e adotam métodos e técnicas de pesquisa diferentes dos
estudos experimentais” (CHIZZOTTI, 1995, p. 78).

Ainda no texto de Chizzotti (1995), o autor parte do fundamento de que ha
uma relagédo entre o mundo real e o sujeito, e que existe uma dependéncia entre o
sujeito e o0 objeto. Esse autor separa a pesquisa qualitativa dos estudos experimentais
que sao conclusdes que dificilmente poderao ser obtidas por estudos exploratérios ou
descritivos e procuram estabelecer uma relacido de causa e efeito entre variaveis
em estudo de forma pratica.

Segundo Gil (2008), na pesquisa qualitativa, os dados, em vez de serem
tabulados, de forma a apresentar um resultado preciso, sédo retratados por meio de
relatérios, levando-se em conta aspectos tidos como relevantes, como as opinides e
comentarios do publico entrevistado.

Gil (2008) diz que a pesquisa € uns dos caminhos para se chegar ao

conhecimento e, para que um estudo se concretize, sado utilizados diferentes
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instrumentos para alcancar a uma resposta. A pesquisa € desenvolvida mediante aos
conhecimentos disponiveis e a utilizagdo cuidadosa de métodos, técnicas e outros
procedimentos cientificos, ao longo de um processo que envolve inumeras fases,
desde a adequada formulagdo do problema até a satisfatéria apresentagdo dos

resultados.

3.2 Participantes da pesquisa

Participaram desta pesquisa lideres ou um dos lideres de trés grupos que
atuam no mercado de casamentos em Uberlandia-MG. Para a escolha desses
entrevistados foram utilizados alguns critérios. O primeiro critério se deu pelo fato do
bom relacionamento que ja possuo com eles, ja que sédo colegas de curso da
universidade e também colegas de eventos que ja atuam no mercado de casamento
na cidade. O segundo critério, era que aceitassem participar da pesquisa

Outro critério utilizado se deu pela facilidade de encontrar horario para
realizacdo da entrevista. Como se pretende obter as respostas referentes as
indagagdes da pesquisa, € preciso que os entrevistados tenham tempo disponivel
para responder todas as perguntas com maior clareza possivel. E também, para que
0 entrevistador consiga interagir com o entrevistado € importante que ele esteja
disposto a responder as respostas referentes aos objetivos da pesquisa.

O ultimo critério utilizado foi 0 de que o entrevistado tivesse experiéncia nesse
nicho do mercado de trabalho musical. Sendo assim, todos os entrevistados atuam e
ja possuem uma vivéncia no ramo de casamentos na cidade de Uberlandia. Diante
disso, todos tém propriedade para responder as perguntas, duvidas e
questionamentos propostos na pesquisa. Os entrevistados foram: Dario, Geraldo,
Juraci. Nomes esses (dos musicos e dos grupos) ficticios para preservacdo da
identidade dos entrevistados e dos grupos musicais em que atuam.

Dario é o lider, dono e cantor do grupo “Grupo Bodas de Ouro”, que atua em
eventos como casamentos, festas empresarias, na cidade de Uberlandia e regido. Ele
também é professor e produtor musical na cidade.

Geraldo é cantor e lider do “Grupo Bodas de Prata”, que também ¢é

especializado em cerimbnias e recepcdes de casamentos na cidade de Uberlandia e
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regiao. Também é professor e atua em outro segmento profissional na cidade de
Uberlandia.

Juraci € maestro, arranjador e tem pratica em varios instrumentos musicais
como violao, teclado e saxofone. Também € integrante de dois grupos musicais na
cidade de Uberlandia, o grupo voltado para o mercado de casamentos é o “Grupo
Bodas de Diamante” e outro € voltado para o publico infantil. O grupo de casamentos
€ especializado em cerimdnias de casamento e seus integrantes atuam juntos ha 5

anos.

3.3 A entrevista como procedimento de coleta de dados

A entrevista é o procedimento de coleta de dados desta pesquisa. Segundo
Gil (2008), € uma etapa fundamental para a pesquisa de campo, pois consegue-se
obter informacgdes a respeito do que as pessoas sabem, creem, esperam, sentem ou
desejam, pretendem fazer, fazem ou fizeram e também acerca das suas explicagbes
ou razoes a respeito de coisas anteriores.

Lakatos e Marconi (2005) mencionam que a entrevista € um encontro entre
duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha informagdes sobre determinado
assunto, mediante uma conversagao de natureza profissional. Ela € um importante
instrumento de pesquisa em varios campos das ciéncias sociais ou de outros setores
de atividades, como o da sociologia, antropologia, psicologia social, politica, servigo
social, jornalismo, relagdes publicas, pesquisa de mercado entre outras.

A coleta de dados ¢é o ato de pesquisar, juntar documentos e provas, procurar
informagdes sobre um determinado tema ou conjunto de temas correlacionados e
agrupa-los de forma a facilitar uma posterior analise. A entrevista como coleta de

dados, segundo Boni e Quaresma (2005):

E a técnica mais utilizada no processo de trabalho de campo. Através
dela os pesquisadores buscam obter informagbes, ou seja, coletar
dados objetivos e subjetivos. Os dados objetivos podem ser obtidos
também através de fontes secundarias tais como: censos, estatisticas,
etc. Ja os dados subjetivos sO poderdo ser obtidos através da
entrevista, pois que, eles se relacionam com os valores, as atitudes e
as opinides dos sujeitos entrevistado (BONI; QUARESMA, 2005, p.
72).
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Para Haguette (1999), a entrevista consiste em um processo de interagdo
social entre duas pessoas na qual uma delas, o entrevistador, tem por objetivo a
obtencao de informagdes por parte do entrevistado. Esse processo contém quatro
componentes: o entrevistador; o entrevistado; situacao da entrevista e o roteiro de
entrevista.

Tendo em vista os objetivos desta pesquisa, o tipo de pesquisa a ser adotado
€ da entrevista compreensiva. Para Zago (2003), “a entrevista compreensiva nao tem
uma estrutura rigida, isto é, as questdes previamente definidas podem sofrer
alteracdes conforme o direcionamento que se quer dar a investigagao” (p. 295).

No texto a autora ainda faz mencdo a importadncia da confianga entre o
pesquisador e o entrevistado, Zago (2003) afirma que a entrevista se desenvolve em

uma relagao social:

Nesse sentido, o pesquisador ndo pode ser interpretado como se ele
nao fosse tal pessoa, ndo pertencesse a tal sexo, etnia e profissao, ou
ainda, como se nao ocupasse determinado lugar na sociedade. A
entrevista expressa realidades, sentimentos e cumplicidades que um
instrumento com respostas estandardizadas poderia ocultar,
evidenciando a infundada neutralidade cientifica daquela que
pesquisa (ZAGO, 2003, p. 301).

O fato de haver confianca entre o entrevistador e o entrevistado é essencial,
pois ajuda a obter respostas ao objeto estudado, uma vez que alguns temas do roteiro
de entrevista podem causar certo desconforto em alguns entrevistados. Pode-se notar
esse aspecto de confianga entre entrevistado e entrevistador em Morato (2009)
quando ela destaca a importancia desse aspecto para realizar as entrevistas da sua
pesquisa: “Para que os alunos se sentissem seguros de me relatar suas experiéncias
e até intimidades vivenciadas no curso e em seus trabalhos, era necessario que eu
construisse com eles uma relagcéao de confianga” (MORATO, 2009, p. 80).

Foram realizadas trés entrevistas individuais com os lideres/diretores de trés

grupos que atuam no ramo de casamentos na cidade de Uberlandia: “Grupo Bodas
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de Ouro”, “Grupo Bodas de Prata” e “Grupo Bodas de Diamante”''. Sdo pessoas

importantes em seus respectivos grupos musicais.

3.3.1 Elaboracgao do roteiro de entrevista

Para a realizagdo das entrevistas, houve um processo de elaboragao do
roteiro, no qual foram adotados alguns caminhos especificos a fim de chegar nas
perguntas que obtivessem as respostas aos objetivos desta pesquisa.

O primeiro caminho realizado foi o da leitura de todos os objetivos, geral e
especificos, para compreender melhor o projeto. Apds a leitura, foram feitas perguntas
para cada objetivo da pesquisa com o proposito de que todas as questdes fossem
respondidas.

O segundo passo utilizado para elaborar o roteiro da entrevista foi criar
tematicas a partir das perguntas elaboradas e, dessa forma, o roteiro ficou mais
coerente e o encadeamento das entrevistas foi melhor visualizado. O roteiro foi
dividido em dois temas: um sobre “O Grupo” e outro sobre “Nicho de casamento”. A
partir desses temas foram pensados alguns subtemas como: Organizagédo do grupo,
Musicos, Preparacéo do grupo, Repertério, Reconhecimento, Venda, Area técnica,
Noivos e Relagdo com outros grupos.

Busquei elaborar perguntas objetivas, mas que, ao mesmo tempo, dessem
conta de responder aos objetivos da pesquisa. Assim, o roteiro da entrevista ndo é
algo engessado, € apenas um direcionamento para perpassar a entrevista, dando ao
entrevistado liberdade & sua fala (APENDICE A).

3.3.2 Realizagao das entrevistas

A realizacdo de uma entrevista € um processo que requer atencao, cuidado e
concentracdo. Como foi minha primeira experiéncia no campo de entrevistas, tive que
estar atento a essas questdes. As entrevistas foram previamente agendadas com

cada entrevistado e marcada em locais nos quais a abordagem nos entrevistados

1 Os nomes dos grupos ndo séo reais. Foram adotados nomes ficticios para evitar o reconhecimento
deles.
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fosse menos cansativa e mais natural. Também foi tomado cuidado para que no local
nao tivesse muito barulho e a qualidade das falas e da gravacédo, n&do fosse
prejudicada.

As entrevistas foram gravadas com o auxilio de um gravador e houve
momentos que foram feitas algumas anotag¢des a fim de destacar pontos importantes
delas. A duracao das entrevistas variou entre 40min54s e 48min41s.

A primeira entrevista aconteceu no dia 18/12/2017, no periodo vespertino, com
Geraldo. A entrevista se realizou em um local de trabalho dele, na cidade de
Uberlandia. Um local tranquilo, de facil acesso e agradavel para a realizagdo de uma
entrevista.

Por atuar como entrevistador pela primeira vez, senti certo “frio na barriga”,
porque nao sabia exatamente o que poderia acontecer na entrevista. Temia que
acontecesse algum imprevisto, como falha no aparelho de gravacgéo, ndo conseguir
me expressar corretamente ao fazer as perguntas. Porém, logo que cheguei ao local
da entrevista, a forma como o entrevistado Geraldo me recepcionou e me acolheu,
com muita simpatia e carisma, me trouxe tranquilidade para realizar a entrevista.

Antes de comecar a entrevista, conferi se o aparelho de gravagdo estava
funcionando e verifiquei se ndo havia esquecido de colocar alguma pergunta no meu
roteiro. Comecei a entrevista explicando qual era o tema da pesquisa e mostrando
quais eram os objetivos do meu projeto. Expliquei como o roteiro de perguntas tinha
sido elaborado e, apds esse momento, as perguntas comegaram a ser feitas.

Quando iniciei a entrevista fiquei mais tranquilo e passei a nao ter receio de
acontecer algum problema durante a entrevista. Desde a primeira pergunta até a
ultima, estive calmo e atento a todas as respostas que eu recebia do entrevistado.
Essa calma e tranquilidade me ajudaram em alguns momentos para conduzir a
entrevista. Isso porque houve momentos que Geraldo respondia a pergunta que eu
acabara de fazer, porém ele ja respondia outras perguntas que ainda iriam acontecer.
Houve partes que eu aproveitei o rumo que a entrevista estava tomando para
acrescentar novas perguntas que nao estavam no roteiro, mas que a resposta seria

de grande utilidade para minha pesquisa.
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A segunda entrevista aconteceu no dia 19/12/2017, no periodo matutino, com
Juraci. A entrevista aconteceu no escritorio onde o grupo atende as noivas em suas
audigdes iniciais e finais.

Me senti mais preparado para fazer essa entrevista. De fato na primeira
entrevista n&o sabia o que esperar, mas na segunda ja tinha planejado uma melhor
abordagem nas falas para com o entrevistado. A entrevista comeg¢ou no horario
marcado e fluiu dentro do esperado. Antes de comecgar a entrevista conferi se o
aparelho de gravacgao estava funcionando e peguei um lapis e um papel para fazer
anotacbes que eu achara que seria necessario. Essa foi a entrevista que mais
demorou, acredito que consegui tirar o maximo do entrevistado quanto as duvidas que
eu tinha.

Do mesmo modo da primeira entrevista, expliquei o tema da minha pesquisa e
mostrei os objetivos do meu projeto. Também expliquei como o roteiro de perguntas
tinha sido elaborado. Apds esse momento liguei o gravador e comegamos a entrevista.

Achei essa entrevista bem interessante, descobri novos pensamentos que nao
havia em momento algum pensado a respeito de casamento. Achei o entrevistado
bem tranquilo e disposto a falar sobre tudo o que eu havia perguntado. Acredito que
o fato do entrevistado ter uma convivéncia musical comigo, tenha facilitado nossa
entrevista.

A terceira e ultima entrevista aconteceu no dia 28/12/2017, no periodo
vespertino, com Dario. A entrevista, assim como aconteceu na segunda, aconteceu
no escritorio onde o grupo atende as noivas em suas audigdes iniciais e finais.

Pelo fato de ja ter realizado duas entrevistas, ndo me senti nervoso em
momento algum, sabia como perguntar e entendia melhor as respostas do
entrevistado. Como nas outras entrevistas, antes de comecar conferi se o aparelho de
gravacgao estava funcionando e peguei um lapis e um papel para fazer anotagdes que
eu achara que seria necessario.

Procedendo da mesma maneira que nas entrevistas anteriores, tentei nao
perder nenhum detalhe nas respostas do entrevistado e, muitas vezes, fazia outra
pergunta que ndo estava no roteiro para entender ainda mais a duvida. Estive calmo
e tranquilo o tempo todo, acredito que isso me ajudou a gerir melhor o caminho da

entrevista.
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As entrevistas que foram realizadas estdo organizadas no quadro abaixo:

Quadro 1 — Entrevistas realizadas

Grupo Dia da Local Duragao
entrevista

Grupo Bodas de ouro 28/12/2017 Escritério do 40m:54s
Entrevistado

Grupo Bodas de prata 18/12/2017 Escritério do 41m:02s
Entrevistado

Grupo Bodas de 27/01/2018 Escritério do 48m:41s
diamante entrevistado

Fonte: Quadro elaborado para esta pesquisa.

Essas entrevistas trouxeram informagdes que ajudaram a conhecer o
funcionamento e atuacéo de grupos de casamento na cidade de Uberlandia. De fato
nao foram entrevistas longas, porém todas as entrevistas foram importantissimas para
este trabalho e pode-se dizer que todas foram bastante proveitosas.

E importante mencionar que as entrevistas ser

Para mim, essa experiéncia foi muito satisfatoria e extremamente importante,
a medida que me possibilitou obter mais um panorama desse ramo de casamento na
cidade de Uberlandia, a partir de quem vive e que, até de certo modo, direciona os

trés grupos de casamento.

3.3.3 Transcrigao das entrevistas

Foram feitas transcricdes de trés entrevistas com lideres de trés grupos
musicais que atuam em casamentos na cidade de Uberlandia. Apos as entrevistas
comecei 0 processo de transcricdo das entrevistas.

As transcri¢des foram feitas registrando todos os tipos de girias e interrupgdes
das falas dos entrevistados. Também registrei todo o discurso falado dos
entrevistados, no entanto as entrevistas ndo foram textualizadas. S6 foram
textualizados os trechos utilizados neste trabalho.

E importante mencionar que em alguns momentos as falas dos entrevistados
foram omitidas, principalmente, quando citam outros musicos da cidade, ou para evitar

propaganda de algum produto. Para isso foi utilizado o seguinte simbolo: [****].
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Durante a transcricdo eu me envolvia ainda mais com a minha pesquisa.
Muitas vezes, ao transcrever, eu ja pensava em algumas partes como essenciais para
a analise, e achava interessante algumas colocacdes dos entrevistados. As vezes, os
entrevistados diziam algo que eu nao esperava e isso fazia eu refletir sobre algum
aspecto da atuagao dos grupos de casamento na cidade. Um ponto notado foi como
os entrevistados se soltavam no decorrer da entrevista, sendo que comegavam com
respostas mais simples e objetivas, mas ao longo da conversa se desinibiam e suas
falas se tornavam mais longas e mais reveladoras das especificidades da atuagao dos
seus e de outros grupos no mercado de casamento na cidade de Uberlandia.

Essas entrevistas foram paginadas uma por uma, sendo que é importante
mencionar que elas sao referenciadas, neste trabalho, pelo nome do grupo de
casamento do qual cada entrevistado faz parte, da seguinte forma: (Grupo Bodas ...,
dia e ano da entrevista, p.). Isso porque o objetivo deste trabalho tem a ver com as
caracteristicas do grupo, sua organizagao e, nesse caso, o lider do grupo € apenas

um representante do grupo.

3.4 Aspectos éticos da pesquisa

No que se refere aos aspetos éticos da pesquisa, optei por adotar nomes
ficticios para os entrevistados e para os grupos musicais a que pertencem, uma vez
que é possivel que o trabalho seja lido por musicos de outros grupos musicais da
cidade de Uberlandia. Sendo assim, foram criados outros nomes para os participantes
da pesquisa e para os seus respectivos grupos. O que esta em questao neste trabalho
€ a ideia de conhecer esses grupos, suas caracteristicas e sua atuagao.

Os lideres que participaram da entrevista concordaram em assinar um Termo
de Consentimento (APENDICE B) no qual confirmam a autorizacdo para a utilizacdo
de suas falas neste trabalho. Vale lembrar que, antes de cada entrevista, eu
perguntava ao entrevistado se 0 mesmo concordava e autorizava a realizagado da
entrevista e todos deram a confirmagéao para prosseguir com o didlogo. Também
solicitava aos participantes a autorizagao para gravagao.

Com o término da pesquisa, o trabalho sera enviado a cada participante da

entrevista, para que os mesmos possam ler a analise realizada de suas falas. A



37

confidencialidade dos dados obtidos nas entrevistas esta garantida em todas as fases

do estudo.

3.5 Analise dos dados

Depois de realizar as entrevistas e transcrevé-las, comegou o0 processo de
andlise e reflexdo sobre os dados coletados nas entrevistas, interligando
pensamentos de alguns autores com minhas reflexdes.

No primeiro momento, de acordo com o que foi pré-analisado nas entrevistas,
foram criadas categorias como: Formacao instrumental, audigdes, venda do trabalho,
hierarquia dos grupos, equipamentos, dificuldades enfrentadas, objetivos do grupo,
perfil dos musicos, entre outras. Essas categorias foram organizadas e reorganizadas
a fim de que os dados fossem classificados de forma que pudessem trazer as
informacgdes desejadas para esse trabalho.

ApOs essa separagao dos temas, comecei a analisar o que cada lider pensa
sobre cada assunto abordado na entrevista. Alguns trechos foram realocados para
subcategorias, 0 que subsidiou a organizagdo da estrutura dos capitulos desta
pesquisa. O fato de se criar subcategorias fez com eu tivesse uma visdo mais ampla
do meu projeto e facilitou o entrelagamento de ideias que explicavam a proposta desta

pesquisa.
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4 GRUPOS DE CASAMENTO E SUA ORGANIZAGAO

Neste capitulo apresento a organizagdo dos grupos que participaram desta
pesquisa.

Essa organizacéo sera apresentada a partir da descrigcdo da criagdo de cada
um dos grupos, da organizag&o instrumental de cada um deles, dos participantes
(musicos) dos grupos, além de expor como esses grupos organizam a parte musical

que envolve sua atuagdo no mercado de casamentos na cidade.

4.1 Criacao dos grupos

Como ja dito, participaram desta pesquisa trés grupos que atuam tocando em
casamentos na cidade de Uberlandia-MG. Todos esses grupos comegaram a atuar
em casamentos como forma de ganhar dinheiro, mas cada um teve motivagdes
particulares. Com formagdes variadas cada grupo possui musicos especializados em
proporcionar um servigco musical de “alta qualidade”, além de possibilitar momentos
considerados, por seus lideres, “momentos Unicos e inesqueciveis no casamento”.

Os grupos possuem um vasto repertorio podendo tocar desde as mais antigas
musicas sonhadas pelos noivos até as mais badaladas no momento, podendo cantar
musicas eruditas, populares, internacionais, contemporaneas, religiosas, dentre

outras.

4.1.1 O “Grupo Bodas de ouro”

O “Grupo Bodas de ouro” atua no mercado de casamentos ha mais de 7 anos,
nao s6 em casamentos, mas também em formaturas e festas de debutantes. O grupo
tem como uma das metas emocionar noivos e convidados no dia do casamento,
marcando esse grande dia na memdria de cada um deles. Em razdo disso, em
algumas publicagbes no Facebook, o texto de divulgagdo na midia digital é: “Amor,
compromisso e paixao pelo que faz”.

Segundo seu lider, esse grupo surgiu porque ele ja trabalhava em casamentos
na igreja e também em varios outros grupos da cidade. No entanto, ele diz que

encontrava algumas dificuldades como achar tempo para ensaiar com esses grupos
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e, principalmente, porque “sempre chegava, era um tom diferente, um arranjo
diferente, e entdo era uma trabalheira, porque acabava que em vez de trabalhar uma
vez, trabalhava 50 vezes mais” (Dario, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 3).

A partir dessas dificuldades ele se juntou a uma pianista da cidade. Eles
montaram um repertério para que quando surgisse a possibilidade de fechar com uma
noiva, evitariam os desgastes da preparagéo de um novo repertorio a cada contrato.
No grupo, para cada musica € feito um arranjo, e cada arranjo tem sua particularidade
no qual a atengcdo nesses casos tem de ser dobrada. Menciona que alguns
instrumentos precisam ser transpostos e que precisa haver o cuidado com a extensao
de cada instrumento para que as frases musicais se encaixem perfeitamente no
arranjo. Além disso, cada musica possui uma tonalidade prépria, dai a complexidade
de adaptar um arranjo para diferentes instrumentos e a dificuldade que se tem para
montar um repertorio.

A partir da entrevista ficou claro que, com o tempo, o grupo foi recebendo
novos componentes, como o violinista e a cantora e, assim, o grupo “foi consolidando
0S ensaios, o repertorio, a convivéncia que € muito importante, a forma de trabalhar”

(Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 3-4).

4.1.2 O “Grupo Bodas de prata”

O “Grupo Bodas de prata” trabalha nesse ramo ha mais de 6 anos, atuando,
além dos casamentos, também em recepcdes, formaturas, bodas e missas. O grupo
ainda fornece servico de aluguel de equipamentos sonoros, como caixas ativas e
passivas, mesas de som, microfones etc. “Com sofisticacdo e muita paixao” os
integrantes do grupo fazem tudo com bom gosto e dedicagao, todos gostam de fazer
um trabalho impecavel para tornar o casamento dos noivos inesquecivel.

O grupo surgiu a partir do interesse do seu lider, que ja trabalhava com
casamentos ha algum tempo. A partir disso, ele mencionou que teve a vontade de
criar um grupo maior e mais profissional. O grupo comegou com o lider que € cantor
e, posteriormente, foram chamados dois outros musicos da cidade que também

atuavam em casamentos para fazer parte desse grupo.



40

Durante os anos o grupo passou por mudangas na sua formagao instrumental
e, como diz seu lider, eles tiveram “musicos que ficaram muito tempo, outros
passaram rapidamente”, mas que hoje eles estdo “com um grupo mais coeso” (Grupo
Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 3). Alguns musicos que
estavam no comecgo do grupo, e que hoje ndo fazem mais parte, optaram em trabalhar

de outras formas ou quiseram deixar de atuar nesse ramo.

4.1.3 O “Grupo Bodas de diamante”

Segundo seu lider, esse grupo possui uma formagao variada com musicos
experientes que gostam de emocionar e impactar seus ouvintes. O grupo preza muito
a simpatia e 0 zelo com os noivos, e ajuda a pensar em cada detalhe e assim faz com
que os noivos se sintam seguros e acolhidos. Atuam em recepgdes, casamentos,
formaturas, coquetéis e outros eventos ha mais de 7 anos.

A formacao do “Grupo Bodas de diamante” comegou primeiramente com o
seu saxofonista. Ele atuava em casamentos tocando saxofone com playbacks. Com
o tempo ele viu a possibilidade de formar um grupo e, assim, novos musicos foram
inseridos como o tecladista, que foi o primeiro, e a cantora que entrou pouco tempo
depois.

Todos ja se conheciam da igreja que frequentavam e tocavam juntos nas
missas. Segundo o entrevistado, isso facilitou na criagdo do grupo e a organizagao
deles para atuagcao nesse mercado. Nesse grupo, a partir da entrevista foi possivel
entender que nao existe um unico lider, a lideranga € dividida entre os todos os trés
musicos. Entre eles ficou decidido que ha um responsavel pelo primeiro contato com
as noivas. Essa pessoa traga o perfil dos noivos e fica responsavel em marcar as
audicoes iniciais e finais. O papel de passar os orgamentos e negociar os valores dos
servicos é dever de outro musico. Geralmente essa parte acontece apds a primeira
audigao inicial. Por ultimo, o terceiro musico fica incumbido de, no dia da cerimbnia,
carregar o carro com os equipamentos de som, montar e desmontar os equipamentos
e alguns instrumentos no local, e fazer os contratos de prestacao de servicos para as
noivas. Também é dever desse ultimo musico, passar o cronograma das musicas que
serdo tocadas durante a semana para todos os musicos. Essa formacado de trés

musicos (saxofone, teclado e canto) se manteve por muito tempo, mas a medida que
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o tempo passou, o “Grupo Bodas de diamante” sentiu a necessidade de incluir mais
trés musicos: o violinista, o trompetista e o percussionista.

Todos os grupos que participaram desta pesquisa comegaram a partir de uma
pessoa, mas foram se organizando de maneiras diferentes. Alguns musicos ja se
conheciam do meio musical da cidade, fato esse que facilitou a adesdo de novos
musicos nos grupos. Em comum entre eles, nota-se que todos buscam trabalhar com

exceléncia e fazem cada servigo com dedicacgao e profissionalismo.

4.1.4 Tornando-se um grupo de casamento

Existem varios grupos musicais na cidade de Uberlandia que atuam em
casamentos e os lideres de cada um dos grupos entrevistados apresentaram o que
acham necessario e/ou consideram mais importante para que se dé os primeiros
passos para formar um grupo musical para atuar nesse nicho. Ou seja, apontam o que
se deve levar em consideragao para se criar grupos para atuarem em casamentos.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” pensa que o primeiro ato € ndo pensar em
dinheiro, é fazer o que gosta com amor e acreditar nisso. E também afirma que é
preciso entender que vocé nao vai conseguir tudo de primeira porque é um trabalho
minucioso, e, para ele, o processo € lento e as coisas acontecem naturalmente. Isso
porque afirma que quando “se faz um bom trabalho” o grupo é “reconhecido e as
pessoas contratam o grupo” (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro,

2017, p. 9-10). Ele ainda diz que é preciso se aperfeigoar, principalmente, em idiomas:

Porque vocé escuta muita coisa mal cantada. Vocé n&o entende o que
esta sendo cantado, que idioma que é, e ninguém é besta mais hoje
em dia. Vocé vai em um evento hoje que, por mais simples que ele
seja, as pessoas falam mais de um idioma, sabem que vocé néao esta
cantando aquela coisa correta, vocé nao esta fazendo direito (Grupo
Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 10).

Nesse sentido, ele acredita que o grupo deve ser eclético, tocar bem, cantar
bem, tem que se preparar para desempenhar varios papéis, aprender harmonia,
improvisagao, dentre outras habilidades musicais.

O lider do “Grupo Bodas de prata” considera que o local onde as noivas sao

recebidas € importantissimo para a imagem do grupo também. E diz que: “o lugar de
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atendimento tem que ser um lugar agradavel, a noiva tem que se sentir rainha” (Grupo
Bodas de prata, 18 de dezembro, 2017, p. 9).

Ja o pensamento do lider do “Grupo Bodas de diamante” coincide um pouco
com a opiniao do lider do “Grupo Bodas de prata”, quando ele diz que o grupo precisa
ter um leque bom de repertorio, para quando o grupo estiver em uma audicao inicial
com noivos possa ter um repertorio bem variado, com diferentes estilos de musicas
para apresentar aos noivos. Também acredita que € preciso desempenhar um
trabalho de qualidade na maxima perfeicdo possivel: “vocé precisa de um som bom,
porque vocé pode ter uma equipe excelente, mas se o som néo condiz por exemplo...,
isso pode prejudicar o grupo negativamente” (Grupo Bodas de diamante, entrevista
dia 19 de dezembro, 2017, p. 9-10).

No geral, os grupos afirmam a necessidade da inovagao. Para o “Grupo Bodas
de prata” uma das possibilidades de inovar e melhorar seu trabalho tem a ver com
espaco onde atendem as noivas e também que devem estar atentos as musicas novas
que surgem para sempre poder apresenta-las as noivas, em eventuais audigées. O

lider desse grupo ainda afirma que:

Primeiro é vocé desenvolver um bom trabalho. Sao coisinhas que vao
pontuando e que as cerimonialistas param de te indicar. Existe isso. E
um som ruim. Equipamento ruim nao pode ter, visual, tem que ter um
visual bom, vocé esta sendo visto, vocé nem imagina quem esta te
fotografando (Grupo Bodas de Prata, 18 de dezembro, 2017, p. 9).

Nesse sentido, os lideres dos demais grupos disseram, que na visao deles,
um grupo musical em sua atuacao precisa ter bons equipamentos sonoros para se
realizar um bom casamento nos dias de hoje.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” acredita que os instrumentos musicais tém
que ser de boa qualidade e o grupo precisa ter um bom som, e que tenha também
microfones adequados para todos os musicos do grupo. No entanto, esse grupo,
quando se trata do som, o grupo terceiriza o servigo, porque o lider diz:

Eu n&o quero preocupacao em montar som. Nao funciona, eu estou
cantando e tenho que montar, aumentar. Isso pra mim n&o rola, eu sou
cantor e quero cantar, ndo quero montar som. Eu quero terminar o
evento pegar minhas coisas e ir embora (Grupo Bodas de ouro,
entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 11-12).
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O lider do “Grupo Bodas de prata” explica que “vocé tem que ter uma mesa
de som boa, caixa profissional e equipamentos profissionais. As caixas no minimo tém
que ser Yamaha” (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 10).
Desse modo, os aparelhos conseguem suportar varios eventos no mesmo dia por
muito anos.

Ja o lider do “Grupo Bodas de diamante” também deixa claro que o grupo

precisa ter bons instrumentos musicais, mas que, além disso:

0 grupo precisa ter um bom som. E interessante ter duas caixas ativas,
nao que uma caixa ndo dé, até da dependendo do local. Mas, se o
grupo quer se manter no mercado, ele tem que levar em consideragao
que pode tocar em chacaras, e uma caixa ndo da. Vocé precisa ter um
som que preencha esse local. Entdo, eu acho que, primeiramente o
som, a mesa, as caixas e os instrumentos (Grupo Bodas de diamante,
entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 10).

E inegavel que os grupos musicais precisam ter bons equipamentos de som,
ja que para esses lideres, isso melhora a qualidade final do servigo. Todos os lideres
destacaram essa importancia e afirmaram ter 6timos equipamentos, alguns deles tém
varios equipamentos, o que possibilita o grupo fazer mais de um casamento no mesmo
dia e horario, com duas aparelhagens e equipes diferentes.

Repara-se, portanto, que para se criar um grupo musical que atue em
casamentos ndo se trata somente de ter “musicos bons”, que saibam tocar. Existem
outros fatores importantes que precisam ser levados em consideracdo como, por
exemplo, os musicos devem gostar do que fazem e, em todo evento, o trabalho
também deve ser primoroso, além de toda uma estrutura relacionada a atendimento

aos noivos e equipamentos técnicos de qualidade para uso nos eventos.
4.2 Formacgao instrumental dos grupos

Todos os grupos que participaram desta pesquisa possuem hoje uma
formacao instrumental parecida mas que, ao longo do tempo, foi mudando de acordo
com as necessidades de cada grupo.

O “Grupo Bodas de ouro” trabalha de acordo com o gosto dos noivos, como

diz seu lider: “E um violino, um piano, um trompete, uma voz’ e ai vao
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“‘complementando, e ai deixa a pessoa escolher a formacao que ela quer”, sendo que
esse grupo “oferece desde um musico, até uma orquestra dependendo do que a noiva
quer” (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 3).

A formacao do “Grupo Bodas de diamante” € bem variada entre instrumentos
harménicos e instrumentos melddicos. Isso ocorre devido ao fato de alguns musicos
do grupo serem multi-instrumentistas. O tecladista também toca violdo e Ukulelé e o
saxofonista, as vezes, toca flauta transversal e gaita. Além disso, o grupo conta com
violino, com os trompetes (flugelhorn e triunfal) e diferentes instrumentos de
percussdo. Esses instrumentos s&o tocados por musicos que hoje sdo “fixos do
grupo”, como é caso do trompetista, do percussionista e do violinista ou por musicos
que as vezes tocam como freelancer no grupo.

O “Grupo Bodas de prata” se assemelha muito com a forma de trabalho do
“Grupo Bodas de ouro”. Isso porque a noiva tem a possibilidade de escolher a
formacgao instrumental que melhor Ihe agrada. Ou seja, ela pode optar por uma
formacgao musical mais instrumental, que seja um instrumento harmdnico e um solista
ou um grupo mais completo com piano, saxofone, violino, trompete, voz feminina e,
eventualmente, uma voz masculina e um violoncelo.

Os grupos tém basicamente a mesma formacgao instrumental com piano, voz,
violino, trompete e percusséo, que muda ou acrescenta algum instrumento de acordo
com a noiva ou preferéncia do grupo. O que de fato € bem interessante sao os musicos
multi-instrumentistas dentro do grupo, e isso possibilita uma infinita gama de arranjos
musicais e, de certa forma, serve como um diferencial e algo a mais para a noiva
fechar com esse grupo. Isso porque, quando o grupo é contratado, a noiva nao esta
fechando somente um determinado instrumento por musico, ao contrario, quando
assina contrato com o grupo ela, automaticamente, esta fechando um leque de

inumeras possibilidades de formagdes instrumentais.

4.3 Participantes dos grupos de casamento

4.3.1 Fungao dos participantes no grupo

O funcionamento de cada grupo é parecido, porém cada um tem sua forma

de trabalhar, sendo que cada integrante possui uma fungdo especifica dentro do
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grupo. Sendo assim, cada grupo define fungdes para cada integrante do grupo porque
considera-se que dessa maneira o trabalho fica mais organizado.

No “Grupo Bodas de ouro”, o lider preferiu tomar a frente de quase tudo e ele
diz: “a parte chata mesmo” é com ele: “contrato, ensaios, repertério” (Grupo Bodas de
ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 4). Também a parte “diretamente ligada
ao cliente” é fungao do lider. Os demais musicos do grupo ficam por conta de ir aos
ensaios, “tirar o repertério”’? e tocar no dia do casamento.

As fungdes dos musicos no “Grupo Bodas de prata” sdo bem definidas. O lider
do grupo toma conta de quase tudo como encontrar novas noivas, marcar audigdes,
ensaios etc. O cantor fica responsavel por cuidar dos contratos, e os outros musicos
tomam conta da elaboragao dos arranjos do repertério. Quando se trata da retaguarda
do grupo percebe-se que, no “Grupo Bodas de prata”, além do lider, ha outra pessoa
por tras do grupo. Esse participante cede o espago para ensaios, audicdes e cede
todos os equipamentos de som para o grupo. Essa pessoa funciona como “um mentor”
para o lider. Segundo o lider entrevistado, mentor porque foi essa pessoa que
incentivou e incentiva até hoje a continuagao do grupo. Diante disso, esse participante
€ considerado também como outro lider ou dono do grupo.

No “Grupo Bodas de diamante” as fungdes também estdo bem definidas e
estdo distribuidas entre os trés primeiros integrantes. Eles sdo como um “nucleo de
organizacao” do grupo, ja que todas as decisdes sao tomadas por eles. O saxofonista
tem funcao de marcar as “audigcdes musicais” que sao realizadas para as noivas, logo
o primeiro contato da noiva com o grupo acontece por meio dele. Ja a cantora tem a
funcao de passar os valores e fazer todo o orcamento para os noivos. E, por ultimo, o
tecladista tem a funcédo de fazer os contratos e mandar para as noivas, além de
também organizar o repertorio, imprimir as partituras para os musicos e, no dia do
evento, carregar o carro com o0s equipamentos de som, montar e também desmontar
os instrumentos no local da ceriménia. Os outros musicos também tém suas fungdes
que se resumem a aprender as musicas dos casamentos, estar nas audi¢des e nos

ensaios, além, é claro, tocar nos dias dos casamentos.

12 “Tirar o repertorioc” € uma expressdo muito utilizada no meio musical que indica aprender
determinadas musicas.
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E possivel perceber que em todos os grupos ha um ou mais lideres. Dentre
0s grupos entrevistados os lideres tém participagdes parecidas, a fungdo mais comum
entre os lideres € a de organizar as audi¢gdes e conseguir novas noivas. O lider do
“Grupo Bodas de ouro” gerencia todo o grupo, tomando a frente sozinho de decisdes
como o valor do caché, dias de ensaio, fechamento de contratos, dentre outros. O
lider do “Grupo Bodas de prata” também toma a frente de quase todas as decisoes,
decidindo sobre as audi¢des, orcamentos, e o lider do “Grupo Bodas de diamante”
gerencia a criacdo dos arranjos, assinaturas de contratos, dentre outros, além de
dividir as fungdes com outros dois musicos que também sdo considerados donos do
grupo.

Percebe-se também que todos os musicos dos grupos, além dos lideres,
exercem funcdes ou obrigacdes especificas como aprender as musicas novas, se
comprometer em chegar nos horarios marcados de audi¢cdes e eventos. Vé-se
também que os lideres optam por essa organizagéo pelo fato do trabalho ficar mais

estruturado e, assim, todos acreditam que seja mais facil trabalhar dessa maneira.

4.3.2 Os musicos nos grupos

Existem varios espacos de atuagado para musicos na cidade de Uberlandia e
praticamente todos os musicos dos grupos atuam nao s6 em casamentos, mas
também atuam em outros segmentos do meio musical. Esses musicos buscam outras
formas de estarem envolvidos no ramo musical da cidade a fim de aumentar sua renda
no final do més, haja vista que muitos deles “vivem de musica”, atuando como
performers em apresentacdes em teatros, na noite, como palestrantes em workshop,
professores particulares, em escolas especificas de musica ou de educacéio basica,
dentre outras atuagdes.

Muitos desses musicos precisam atuar em outros nichos do mercado musical
por estarem cursando o curso superior. Dado que o curso de musica na cidade é em
periodo integral, muitos dos artistas precisam desenvolver novas formas de atuar e
assim ganhar seu sustento. Diante disso, os casamentos por serem eventos
realizados, principalmente, aos finais de semana, pela flexibilidade de horarios tem se

tornado um espaco que desperta bastante interesses dos musicos.
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4.3.2.1 Musicos que fazem parte desses grupos

A partir das entrevistas percebe-se que os grupos de casamento trabalham
com “musicos fixos” e os “nao fixos”. Os “musicos fixos” sdo aqueles que atendem a
todas as noivas tanto nas audigdes musicais’® iniciais como finais e,
consequentemente, atuam em todos os casamentos que o grupo realiza. Ja os
“‘musicos nao fixos” sdo aqueles musicos que sao chamados para fazer freelancer
nesses grupos.

O “Grupo Bodas de ouro” tem esse procedimento de chamar outros musicos.
O grupo mantem uma base instrumental, mas também realiza convites para outros
musicos freelancer, contratando-os de acordo com a vontade dos noivos. A partir da
entrevista também percebe-se a variedade de musicos que o grupo tem a disposig¢ao
para atuar em casamentos. Isso porque seu lider menciona que ele tem mais de 50
musicos que trabalham com ele, entdo quando ha muitos eventos eles véao
“‘chamando, quem esta disponivel, [...] vdo montando os grupos de acordo com a
demanda” (Grupo Bodas de ouro, 28/12/17, p. 3).

Diante disso pode-se ver que ha musicos que atuam em diferentes grupos de
casamento na cidade de Uberlandia. O lider do “Grupo Bodas de prata” menciona
que, inicialmente, seu grupo entendia que os seus musicos s6 atuariam com eles, mas
aos poucos foi percebendo que varios deles também atuavam com outros grupos de

casamento da cidade. Segundo ele:

Inicialmente quando eu criei o grupo, eu achava que a musica seria
fechada, aquele grupo fechadinho e tal, e aos poucos eu fui
descobrindo que 0 grupo nao era fechado porque eles faziam fora,
as vezes tocavam em outros grupos fora. [...]. [Para alguns]™, [****]'®
a prioridade era o Bodas de prata, mas se chamasse pra fazer um free,
eles faziam. O [****] nunca foi fixo, ele sempre deixou isso claro, e
comegou com o [****] que também n&o era fixo, depois que eu fui
entender que ele nado tinha essa pretenséao de fechar. Ai, ultimamente
nesse ano, nos ficamos praticamente um ano em teste com varios

13 “Audicbes musicais”, no &mbito da atuagdo dos musicos de casamento, sdo apresentagcdes musicais
realizadas para noivos a fim de que esses possam conhecer o trabalho do grupo.

4 Serdo feitas algumas intervengdes em falas para que sejam adequadas ao fluxo do discurso escrito.
15 [****] - esse simbolo sera usado para indicar a supressdo do nome de algum musico citado,
informacdes que possam identificar os grupos, ou para omitir o nome de algum produto citado por
algum dos entrevistados, evitando, portanto, a propaganda de determinados produtos.
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musicos e ndés chegamos num consenso agora de fechar o grupo
(Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 5).

Nota-se que existe uma grande variedade de musicos que trabalham atuando
em casamentos na cidade, esses musicos migram de um grupo para outro, de acordo
com a demanda de casamentos e op¢ao dos noivos, ou outras razées que nao foram
alcangadas por esta pesquisa, ja que nédo foram realizadas entrevistas com os
musicos.

Percebe-se também que, por mais que 0s grupos chamem musicos
freelancer, os grupos preferem trabalhar com um “grupo fechado”, ou seja, com os
chamados “musicos fixos”. Isso se da pela facilidade de arrumar horarios para

atendimentos entre eles e pelo entrosamento que se tem quando eles tocam juntos.

4.3.2.2 Perfil dos musicos dos grupos

A partir das entrevistas, constata-se que os lideres que participaram desta
pesquisa definem alguns critérios para os musicos participarem dos seus grupos de
casamento, sendo que alguns sdo comuns entre eles. Mencionam que o musico nao
pode ser somente bom, ele precisa ser prestativo, compromissado e, acima de tudo,
ser profissional. “Ser profissional” nesse caso € o musico agir com responsabilidade
com o servico prestado.

Para tocar no “Grupo Bodas de ouro” o musico precisa ser amigavel, “ser
musical”, saber improvisar e tem que conseguir desempenhar varias fungdes. Ou seja,
tem que ter também “um ouvido bom, tem que saber arranjo, tem que saber
improvisar, tem que saber cantar, tem que saber tocar, tem que saber reger, entéo ele
tem que ser bem flex” (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p.
6-7).

O lider do “Grupo Bodas de prata” (Entrevista, entrevista dia 18 de dezembro,
2017, p. 7) destacou que para participar do seu grupo 0 musico nao precisa ter uma
graduagao em musica, mas diz que o musico precisa ter uma “boa qualidade musical’,
experiéncia em eventos e também saber improvisar em todos estilos de musicas. Ele
fala que o grupo possui uma lista com mais de 200 musicas que podem ser usadas

nos casamentos e que quem entra no grupo tem que aprender todas essas musicas.
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Assim como os demais grupos entrevistados, o “Grupo Bodas de diamante” preza por

musicos que saibam “se virar’ sem partitura:

E claro que a leitura é importante, a leitura da partitura e tudo mais...
porque, por exemplo, muitas musicas eu fago os arranjos pra
acompanhar e isso € interessante ter, mas o que a gente percebe hoje
em dia € que o musico precisa ter a capacidade de improviso similar.
E importante ele saber improvisar porque, as vezes, chega um
momento que tem alguma musica que n&o teve como fazer o arranjo
na hora, e a gente fala: “_Oh, a tonalidade da musica é tal!” e o musico
precisa ter essa capacidade de poder improvisar em cima (Grupo
Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 6-7).

Todos os grupos tém musicos com formagdes diferentes, uns tém curso
superior, outros estao cursando a graduagdo em musica, outros tém curso técnico em
musica ou estao cursando, e também ha aqueles que nunca fizeram nenhum tipo de
graduacdo, mas que trabalham com musica. Porém, o que mais percebe-se nas
entrevistas nesse aspecto é o fato de que todos os lideres versam sobre o “musico
improvisador”. Todos colocam essa habilidade musical como determinante para os
musicos atuarem em seus grupos de casamento ou em outros. Na visao de todos eles,
para um musico ser bem sucedido no ramo de casamentos, ele precisar saber
improvisar e se desvencilhar da partitura. Haja vista que podem aparecer ocasides
nas quais o musico pode ser pego de surpresa como, por exemplo, uma noiva pedir
uma musica na audigdo inicial ou final, que n&o esteja programada no roteiro. Dessa
maneira, 0 musico precisa saber improvisar na musica pedida. Vale lembrar que todos
os lideres relataram o tamanho consideravel dos seus repertérios e, dia apds dia, sao
langadas novas musicas no mercado fonografico. Muitas dessas musicas sao temas
de filmes ou novelas, e varias noivas optam em coloca-las no repertério do seu
casamento.

E importante destacar que os lideres utilizam varios adjetivos para designar
P

os tipos de musicos que eles necessitam em seus grupos, como: “ser amigavel”, “ser

” “ ”» 1} ti “ (b 13

musical”, “ter ouvido bom”, “saber arranjo”, “saber improvisar”, “saber cantar”, “saber

tocar”, “saber reger”, (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p.

” [T

6-7); “boa qualidade musical”, “experiéncia em eventos”, “saber improvisar em todos
estilos de musicas”, “conhecer o repertério do grupo” (Grupo Bodas de prata,

tE 11

entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 7); “saber improvisar”, “conseguir se virar sem
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partitura” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 6-7).
Quando o lider do grupo “Bodas de ouro” (Entrevista dia 28 de dezembro, 2017,)
afirma que os musicos “tém que conseguir desempenhar varias fungdes” (p. 6-7), e
tenham todas essas habilidades musicais e qualidades profissionais mencionadas,
percebe-se que 0s musicos precisam ter uma ampla gama de conhecimentos
musicais, muito(s) relacionado(s) ao seu(s) instrumento(s).

No entanto, a especificidade do tocar ndo € mais suficiente, espera-se que
eles sejam compositores, improvisadores, dentre outras fung¢des. Esse musico
versatil, € chamado também por Aquino (2008, p. 3) de “musico multiface, isto é,
aquele musico que atua em varias fungdes, € um artista polivalente e multifuncional.
Ainda no texto de Aquino (2008), percebe-se que esse musico versatil pode ter
vantagem no mercado de trabalho musical.

A partir das entrevistas, entende-se que alguns lideres tém uma preferéncia
por este tipo de musico, como fala o lider do “Grupo Bodas de ouro” (Entrevista dia 28
de dezembro, 2017, p. 7): “hoje o grupo de eventos nao da pra voceé ficar lendo. Entéo,
tem coisa que se for em cima da hora vocé nao pode ficar preso”.

Entende-se ainda que muitos desses musicos tornam-se versateis pelas
dificuldades enfrentadas no meio musical. Herschmann (2010) diz que o musico que
atua em eventos de festivais, por exemplo, “ndo consegue[m] viver exclusivamente da
musica. Boa parte desses atores desempenha outras fung¢des profissionais dentro e

fora do universo da musica”. Herschmann (2010) continua dizendo que

As dificuldades da industria da musica continuam: mesmo com os
novos negocios da musica ao vivo ou fonograficos, continua sendo
muitissimo dificil obter sustentabilidade no universo da mdusica.
Sempre foi complicado alcancar a sustentabilidade, mas a diferenca
hoje é a de que ha menos parametros, isto €, tem-se a sensacao de
que existem menos referéncias a orientar os profissionais
(HERSCHMANN, 2010, p.101).

Fica claro que o musico passa por dificuldades no mercado musical. E “esses
artistas trabalham em um mercado cada vez mais competitivo” (SEGNINI, 2011),
porém, esses musicos, na concepg¢ao dessa autora, podem criar novas possibilidades

de atuacao, tornando-se assim um musico “multifuncional”.
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Pichoneri (2011), relata em sua pesquisa o problema vivido pelos musicos de

uma orquestra, onde se percebe

A progressiva fragilizacao das relagdes de trabalho na orquestra que
impele os musicos, cada vez mais, a procurarem outras possibilidades
de trabalho no mercado, parece contribuir para um processo de
individualizacao desses profissionais, em que, de modo recorrente, o
musico perde espago no coletivo, tendo que se multiplicar e circular
entre uma fragmentacdo cada vez maior de empregos, ou suas
derivagdes modernas - bicos, freelas, projetos, cachés, etc
(PICHONERI, 2011, p. 208).

Mas, a autora ressalta que apesar de todas as dificuldades enfrentadas por
esses musicos, eles “conseguem, mesmo que por caminhos tortuosos, alinhavar

estratégias que os permitem sobreviver” (PICHONERI, 2011, p. 208).

4.3.2.3 Cachés dos musicos

Todos os entrevistados mencionaram o mesmo valor que recebem para
prestar um servigo musical de casamentos na cidade e regido. Relataram também a
dificuldade que eles tém para melhorar esse caché. Afirmam que tudo depende do
orgamento com a noiva, sendo que muitas delas querem pagar um valor abaixo do
mercado e, que alguns grupos, para nao ficarem sem datas de eventos, optam por
fechar o contrato por um valor inferior.

Segundo os lideres entrevistados, em dezembro de 2017, o caché dos
musicos que atuam em casamentos na cidade de Uberlandia varia de R$200 a R$400,
preco que ja foi maior, segundo o lider do “Grupo Bodas de ouro”. Segundo ele,
quando comegou a cantar em casamento, ele recebia “um salario minimo por musico”
(Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 5).

Os lideres dos grupos entendem que o caché poderia ser melhor, em virtude
do trabalho que se tem, mas todos acreditam que esse problema ocorra devido a
desvalorizagao do musico na cidade e no Brasil.

Percebe-se que o trabalhar com a musica é pouco valorizado no pais.
Segundo Simdes (2011), “a musica muitas vezes foi associada a ideia de harmonia
divina (ldade Média, Renascenga) e de sublime ou absoluto (Romantismo). Sua
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pratica, no entanto, quase sempre foi considerada, provavelmente desde a
Antiguidade, mero artificio” (SIMOES, 2011, p. 29).

Segundo a autora, “0 musico precisa desempenhar um trabalho manual,
tradicionalmente desvalorizado, trabalho este que requer uma intensa formacéao
pratica, com énfase no aperfeicoamento de uma habilidade em determinado
instrumento” (SIMOES, 2011, p. 29).

Pinheiro et. al. (2016) destacam a dificuldade que um compositor e um cantor

passam para ter seus trabalhos reconhecidos,

Cada um destes profissionais € importante e cada uma das posicoes
gera impacto no resultado final. Um compositor, por exemplo, pode
escrever uma grande cangao, mas, sem alguém para impulsiona-la, a
musica pode nao chegar a um grande cantor. O cantor pode ter uma
voz perfeita, mas, sem grava-la, o nUmero de pessoas que ouvem sera
limitado” (PINHEIRO, et. al., 2016, p. 38).

Os autores acreditam que o planejamento da prépria carreira pode ser uma
solucao para “reduzir os riscos de algum empreendimento nesse meio musical, e isso
pode se tornar uma ferramenta, que faz o empreendedor ter uma visao mais profunda
na analise do seu negocio” (PINHEIRO et. al., 2016, p. 43). O autores ainda alertam
que “é de extrema importancia definir os objetivos da organizagao, seus produtos e
servigos, seus clientes, o potencial do mercado local, a conjuntura econdémica
regional, as etapas do planejamento, os resultados alcancgados, etc.”, para obter os

resultados desejados.
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5 GRUPOS DE CASAMENTO, ATUAGAO E FUNCIONAMENTO

Neste capitulo os grupos de casamento serdo abordados em seus espagos
de atuacéo na cidade de Uberlandia, bem como a organizagdo musical desses grupos.
As entrevistas realizadas com o lider de cada grupo e a bibliografia estudada
serao entrelagadas para se pensar sobre esses grupos. Sera discutido também o
funcionamento desses grupos, entendendo, de forma geral, como vendem o servigo
do grupo, como se da o contato com os noivos, a preparagao do repertorio, entre

outros aspectos.

5.1 Espacgos e formas de atuagao dos grupos

Os espacgos e formas de atuagao dos grupo sao variados. Variam nos espagos
que atuam e em seus objetivos. A partir das entrevistas, quando se trata dos grupos
participantes desta pesquisa, pode-se dizer que todos atuam “em qualquer lugar” no
qual se possa ganhar dinheiro com o servigo prestado, podendo ndo ser somente
casamento, mas também apresentagcdes em concertos, recitais, concursos, dentre
outros.

Zanon (2006) vé o musico que atua em eventos como uma “esfera de imenso
potencial”. O autor diz que, muitas vezes, se sentia incomodado por comentarios que
menosprezavam a sua atuacao nesse meio. Em relacao a isso, ele diz que “o musico
gue se vé na contingéncia de explorar esse nicho de mercado (eventos), tem de fazé-
lo com a cabecga erguida, com competéncia, criatividade e alegria, pois &, inclusive,
um ramo de atividade que pode adquirir um viés educativo” (ZANON, 2006, p. 109).

Percebe-se a partir das entrevistas que os grupos nao trabalham somente em
casamentos, existem outros espacos em que eles atuam. O “Grupo Bodas de ouro”

atua:

também em concertos que a gente gosta muito... Empresarial... A
gente esta trabalhando muito com empresas também. E bacana
trabalhar um repertério diferenciado, nao ter que trabalhar final de
semana, formagéo de grupos para poder tocar em eventos, o préprio
grupo mesmo ser juiz de algum concurso... Entdo, a gente trabalha
como banca de prova, trabalha em concurso como jurado, a gente
monta a banda para tocar para as pessoas que vao cantar, a gente da
assisténcia pra alguém que quer cantar, fazer uma homenagem,
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preparar algum noivo um més, dois meses, um ano antes. Ja teve um
noivo que preparou o ano inteiro porque ele queria cantar no
casamento dele. Ensaiamos com ele, tem esse objetivo... Entéo,
assim... € bem amplo mesmo o que a gente faz (Grupo Bodas de ouro,
entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p .4-5).

Esse grupo ainda possui um espago no qual sao oferecidas varias
modalidades de ensino musical: aulas de canto (individual, dupla, trio, quarteto,
formacgao coral), técnica vocal, dicgdo, regéncia, violdo, piano, violino, violoncelo,
percepcao e teoria musical, além de preparacao para o Exame de Certificagdo em
Habilidade Especifica da Universidade Federal de Uberlandia.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” ainda ressalta a grande demanda de
servigcos que ha na cidade, mencionando que os musicos podem atuar em outros

segmentos além do ramo de casamentos:

Mas assim... € uma demanda bem grande mesmo para o musico:
como dar aula, como cantar, como ser banca, como ser orientador, ser
coach mesmo. Nao precisa pensar que a forma de ganhar dinheiro é
s6 o casamento, ndo. Nao é s6 o casamento, o casamento € um dos
segmentos (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro,
2017, p. 5-6).

Percebeu-se que tanto os grupos musicais quantos os musicos que fazem
parte dos mesmos tém um grande leque no qual podem atuar nesse ramo musical. O
“Grupo Bodas de prata” ainda apontou outras formas em que o grupo atua como, por
exemplo, os musicos podem fazer lounges acusticos'® em festas de casamento e
realizar a parte de sonoplastia de eventos em gerais.

Maudonnet (2015) diz que a maioria dos musicos atuam em dois ou trés

grupos de atividades diferentes,

Um artista autoral que, além de apresentar suas composicdes,
também leciona (professor) e acompanha artistas (instrumentista
popular), € um exemplo de musico transitando por trés grupos
diferentes. Outro exemplo de musico que atua em dois grupos
diferentes € um professor que escreve para orquestras (compositor).

6 [ ounges acusticos refere-se a apresentagdes feitas com uso de poucos instrumentos musicais e
pouca intensidade sonora.
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Ainda assim, o pertencimento a um grupo pode ser predominante
(MAUDONNET, 2015, p. 39).

Ainda, segundo o autor, o musico pode escolher uma atividade como
principal, enquanto outras atividades ficam como servigos secundarios, realizados
somente pela sua remuneracdo. "O musico presta um servico de atividade musical,
podendo atuar em um ou mais projetos simultaneamente” (MAUDONNET, 2015, p.
38).

Nesse sentido, assim como atestada pela literatura estudada, percebe-se a
quantidade de espacgos e formas de atuagao dos grupos de casamentos na cidade de

Uberlandia.

5.1.1 Objetivos dos grupos

Todos grupos que participaram desta pesquisa tém objetivos proprios para o
futuro. Esses objetivos estdo associados com as proje¢des que o grupo tem e sobre
0 que pretendem realizar ao longo do tempo. Alguns grupos tém opg¢des diferentes
dos outros, uns pensam em crescer e ampliar ainda mais a visibilidade do grupo na
cidade e na regiado, ja outros pensam em expandir a sua atuagdo musical, para que
ela se dé ndo s6 em casamentos, mas também em outros nichos do mercado musical.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” menciona que eles pretendem continuar
atuando ndo s6 em casamentos, mas também em “concertos musicais”, 0 que grupo
gosta muito de realizar. Esses concertos musicais se caracterizam em apresentacoes
que envolvem a jungdo da musica, danca e teatro. Além disso, pretendem fazer
parcerias com empresas para que o grupo possa trabalhar um repertério diferenciado
e que eles possam “desafogar” um pouco os finais de semana.

Ja o lider do “Grupo Bodas de prata” pretende desempenhar sempre seu
papel com exceléncia e perfeicao para que as expectativas dos noivos sempre sejam
superadas. Afirma que existem algumas projecdes que ainda estdo sendo pensadas
pelo grupo como, por exemplo, formar uma orquestra para atuar no ramo de
casamentos. Esse lider pensa até mesmo deixar de atuar em casamentos, ficando
somente como gestor do grupo por conta da sua voz: “é muito cansativo [atuar nos

casamentos] e a voz da gente também sente”, ou seja, pelo alto numero de
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casamentos realizados, o lider acredita que podera ter problemas na voz ao longo dos
anos (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 5).

O lider do “Grupo Bodas de diamante” quer se manter por muito tempo nesse
ramo do mercado de trabalho musical porque € algo que ele gosta de fazer, se sente
bem e diz que, de alguma forma, essa atuagao ja faz parte da sua vida e ele diz: “é
interessante atuar em casamentos”, [...] “trabalhar com casamento, tirando musicas,
pois ja foi assimilado todo o processo” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19
de dezembro, 2017, p. 5).

Todos os lideres dos grupos tém a pretensédo de continuar trabalhando de
alguma forma em casamentos. Percebe-se que alguns pensam em aumentar um
pouco seus espacgos e formas de atuagdo, enquanto outros pensam em diminuir a
carga de tocar em casamentos a fim de que isso ndo venha, inclusive, afetar a sua

saude.

5.1.2 Venda do trabalho do grupo

Os grupos entrevistados se assemelham um pouco no que diz respeito a
venda do seu trabalho. Alguns utilizam os mesmos meios e ferramentas para
divulgacao, porém cada um acredita ter um trunfo na mao que facilite o0 acesso das
noivas ao grupo.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” diz que muitas noivas conhecem o trabalho
do grupo e buscam o contato pelas midias sociais como WhatsApp, Facebook,
Instagram e pelo site que 0 grupo possui.

Apesar dos lideres falarem que utilizam as midias sociais e sites para
divulgarem seus trabalhos, ndo se utilizou, nesta pesquisa, essas midias como fontes
de dados, porque os grupos entrevistados, utilizam principalmente, postagens de fotos
no Instagram. Diante disso, como este trabalho se propd6s a nao identificar os
participantes, essas fontes néo foram utilizadas.

Todos os grupos também participam de eventos destinados as noivas na
cidade, a fim de conseguir mais clientes, mostrar o trabalho e fazer novas parcerias,

principalmente, com os cerimoniais que tém um contato maior com os nubentes.
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Esses eventos reunem varios fornecedores que também atuam em
casamentos na cidade de Uberlandia, porém atuam em outros segmentos, como:
Decoracéo, Buffet, Bar tematico, Confeitaria, Vestidos de festa, etc. Pinho (2017) diz

qgue as noivas participam dessas feiras,

Visando a contratacdo de fornecedores especificos. As noivas mais
experientes costumavam estar atentas a sazonalidade prépria do
mercado de eventos. Elas buscavam épocas consideradas mais
vantajosas para as negociacdes dos valores cobrados por
fornecedores (PINHO, 2017, p. 125).

Pinho (2017) ainda afirma que existem algumas noivas que vao a esses
eventos a fim de participar de sorteios, nos quais o prémio sdo descontos em alguns
servigos. Nesses eventos, os grupos fazem uma espécie de concerto para todos os
noivos presentes no local. Eles detém um tempo para mostrar algumas musicas do
repertorio, para que as noivos possam conhecer o trabalho do grupo e ali mesmo
possam assinar o contrato de prestacao de servigo.

Para Pinho (2017), muitas noivas nao fecham contratos na hora do evento por
nao quererem demonstrar excessivo interesse no servico, e assim, elas acreditam que
as negociagdes de valores podem ser prejudicadas. “As noivas, entdo, procuram
equilibrar adequadamente a dissimulagao da estima pelo profissional e a necessidade
de assegurar a data desejada na agenda do mesmo” (PINHO, 2017, p. 129).

Além dos eventos, o “Grupo Bodas de prata” divulga o grupo em revistas
destinadas as noivas da cidade e regiao, mas também utiliza as redes sociais como
forma de divulgacado do trabalho. Muitas noivas chegam ao grupo por indicacao de
cerimoniais, com 0s quais o grupo tem parceria e por indicagdes de noivas que ja
foram clientes do grupo.

No “Grupo Bodas de diamante”, a venda do trabalho acontece por meio de
propagandas no Facebook e Instagram. Segundo o lider, o grande diferencial do
grupo consiste em sua participagcdo em grandes noites de audicbes musicais
realizadas com varias noivas e parceiros no ramo de buffets, decoracao, bar tematico
que, por sua vez, tém também a oportunidade mostrar seus servicos.

O lider desse grupo acredita que a participacdo nesses eventos facilita o
trabalho da noiva de procurar determinados fornecedores para seu evento e, da
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mesma forma, facilita os contatos do grupo. O grupo acredita que muitas noivas que
chegam ao “Grupo Bodas de diamante” é por meio de indicagdes, isso “porque uma
noiva gosta e indica para outros possiveis clientes e isso vai fazendo com o grupo
tenha essa constancia” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro,
2017, p. 5).

Percebe-se que todos os grupos utilizam as midias sociais como meio de
divulgacao dos seus trabalhos. Os lideres entendem que nos dias de hoje um grupo
nao pode ignorar as midias sociais no seu negdcio, uma vez que esse marketing digital

permite aproximagao entre empresa e clientes.

5.1.3 Relagdao com os noivos

Cada grupo tem uma relagéo caracteristica ou dita especial com 0s noivos,
como afirmam os lideres entrevistados. Essa relagédo se da a partir do repertorio, dos
sentimentos vividos entre grupos e noivos até o casamento, e até mesmo o quesito
de confianga que se estabelece ao longo do processo de negociagdo e audigdes.
Todos os grupos entendem a importancia de estarem presentes na realizagdo do
sonho de uma pessoa e, destacam que tratam com muita responsabilidade e
empenho o servigo que vao realizar.

No “Grupo Bodas de ouro” seu lider salienta que, nesse processo, ha

uma responsabilidade gigante vocé fazer parte de um sonho. Vocé ser
a trilha sonora do sonho de alguém. E uma responsabilidade que pesa,
mas que é muito gratificante. A satisfacao apds... as mensagens de
carinhos, a satisfacdo dos noivos nos eventos mesmo, os choros, as
emogdes... acaba ficando tudo muito gostoso, muito prazeroso.
Apesar da responsabilidade, fica muito bom, e a gente sempre torce
pra que dé tudo certo (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de
dezembro, 2017, p. 12).

O lider do “Grupo Bodas de prata” afirma que, muitas vezes, se emocionou
enquanto realizava um casamento. Ele fica feliz quando vé a noiva passando no tapete
em sua frente e percebe que sua voz esta fazendo parte daquele momento unico, bem
como esta emocionando as pessoas presentes no local.

Essa relagdo com os noivos se intensifica quando os grupos passam a ter

uma participagao direta na escolha do repertério. O lider do “Grupo Bodas de prata”
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disse que eles ajudam os noivos na escolha do repertorio orientando-os nas musicas
que vao se adequar melhor em cada parte do casamento.

O lider do “Grupo Bodas de diamante” diz também que lidar com o sonho de
uma pessoa traz muita responsabilidade porque € um momento unico, € o sonho da
vida dos noivos e se qualquer coisa ruim acontecer, nao tem como voltar atras. Dessa
maneira, o grupo entende que precisa ouvir dos noivos: “Perfeito, foi do jeito que a
gente sonhou. E isso mesmo” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de
dezembro, 2017, p. 8-9). Ele também diz que sempre tenta orientar os noivos na

escolha das musicas do repertério para que tudo ocorra bem:

porque, as vezes, 0s noivos... A gente fala assim: “_O casamento é de
vocés, o repertério tem que refletir o gosto de vocés”. Mas existem
aquelas musicas que a gente fala assim: “_Essa aqui nao vai dar certo,
porque a entrada é essa, essa e essa...”. Mas se o noivo falar: “_Nao,
mas eu quero, quero e quero!” Bate o pé, entdo, tudo bem! A gente
faz, mas a gente explica antes o porqué nao é interessante (Grupo
Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 8-9).

Observa-se que todos os grupos orientam seus clientes no repertério
escolhido a fim de que os noivos e os convidados se emocionem com cada musica. E
notoério a grande preocupagao e emogao que os entrevistados demonstram quando
falam do fazer parte do sonho de uma pessoa e, a partir das entrevistas, nota-se que

os lideres demonstram gostar de trabalhar atuando em casamentos.
5.2 Organizagao musical dos grupos de casamento
5.2.1 Preparagao e organizagao dos ensaios

Em relacdo a preparagdo e organizagdo dos ensaios nos/dos grupos de
casamento que participaram desta pesquisa, viu-se com os lideres que essa
preparagcao, geralmente, é feita a partir de um planejamento para que os ensaios
possam ser mais proveitosos.

O “Grupo Bodas de ouro” ensaia uma vez por semana e quando ha um
repertdrio novo realizam ensaios extras. Antes dos ensaios, o lider desse grupo afirma

que ele envia todo o repertdrio para cada musico e ja separa a parte e os solos que
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cada um ira tocar ou cantar. Diz ainda que, quando seu grupo comeca o ensaio, todos
ja tém uma ideia do que precisa ser passado e corrigido. Portanto, pode haver uma
discussao para se definir o arranjo como, por exemplo: “ N&o, o solo vai ser da voz
feminina! [e toca] Ficou legal! Nao, vamos inverter! Nao, vamos colocar o back vocal!”
(Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 7).

O lider do “Grupo Bodas de prata” afirma que eles tém dias fixos para os
ensaios. Esporadicamente eles atendem em outros horarios quando precisam realizar
uma audicado para noivos que nao sao da cidade de Uberlandia, os quais nao tém
outro horario para estarem na cidade. Os musicos do grupo ja chegam ao ensaio com
o que tem pra fazer: arranjos prontos, solos separados e instrumentagéo definida.

Em todos os grupos, os ensaios podem acontecer de duas maneiras. Eles sao
feitos horas antes das audi¢des, ou ocorrem em dias e/ou horarios diferentes. Todos
0S musicos participam dos ensaios e, nesses momentos, sao definidas as partes de
cada um, as tonalidades das musicas e, além disso, em alguns grupos, séo feitas
gravagdes durante os ensaios para se observar o que se pode mudar e melhorar nos

arranjos. Os ensaios do “Grupo Bodas de diamante” sao feitos da seguinte maneira:

A gente pega o repertério da semana e marca um dia para poder
ensaiar. Mas, € claro que eu passo para todo mundo com
antecedéncia aquelas musicas que sao diferentes do repertdrio,
porque querendo ou nado ha certas musicas que sempre tem no
casamento, a gente sempre toca, e tem aquelas que aparecem pela
primeira vez, dai a gente tem que dar uma atencdo melhor pra elas...
A primeira coisa que a gente faz € adequar o tom da musica para a
cantora, mesmo as musicas que sdo cantadas por vocalizes, por
mulheres, as vezes, o tom nio da certo pra ela, porque ela tem um
alcance maior. Entdo, a gente tem que mudar o tom. Dai, a partir do
momento que a gente acha esse tom da musica, a gente adequa aos
outros instrumentos, e como tem varios instrumentos melddicos, nés
separamos o que cada um vai fazer pra nao ficar aquela massa sonora
na musica inteira (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de
dezembro, 2017, p. 7-8).

Percebe-se que todos os grupos definem bem o que vao fazer no ensaio antes
mesmo de chegarem no local. Todos 0os musicos ja sabem quais musicas precisam
ser mais estudadas e focadas, assim eles ja chegam com o repertdrio ja estudado.

Dessa maneira, os lideres acreditam que o ensaio rende e fica mais organizado.
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5.2.2 Repertoério tocado nos casamentos

Quando se trata do repertério tocado nos casamentos os estilos sdo bem
variados, podendo ser desde musicas antigas até musicas atuais, do repertério da
musica dita erudita e/ou popular. O estilo das musicas tocadas nos casamentos sao
escolhidas pelos noivos e variam de acordo com o gosto musical de cada um.

Zanon (2006), acredita que o musico deve ter um perfil versatil, e que consiga

tocar qualquer estilo. Vé-se que o repertorio € bastante amplo e , que segundo Zanon,

Cada vez mais precisamos de musicos que possam tocar musica
contemporédnea com conhecimentos de causa; que tenham uma
leitura a primeira vista aceitavel — em qualquer estilo; que tenham
alguma familiaridade com instrumentos de época e sua linguagem;
que saibam improvisar, ainda que de maneira rudimentar; que tenham
alguma espécie de preparo cénico; que tenham alguma experiéncia
com projetos de divulgagdo, de educagido, de musicalizagdo e de
assisténcia social (ZANON, 2006, p. 108).

Em todos os grupos pode-se ver que o estilo que predomina no repertério de
casamentos na cidade de Uberlandia é o envolvendo géneros da musica popular. O
lider do “Grupo Bodas de ouro” diz que “o popular é mais frequente nas musicas”,
ainda que ele goste mais de cantar musica erudita. Um meio que ele achou para cantar
musicas eruditas foi adaptando o canto lirico para o crossover’’, isso porque, segundo
ele, pode-se “conseguir trabalhar o popular dentro do lirico e comega a trazer um
pouco do lirico para o popular, e que da a quem goste e a quem nao goste, mais acaba
ficando bacana” (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 8).

O lider do “Grupo Bodas de prata” diz que a preferéncia por musicas ligadas
ao género popular acontece porque as noivas nao tém tanta proximidade com a
musica erudita e acredita que, em cidades vizinhas como Uberaba e Patos de Minas,
o repertorio erudito deve ser maior nos casamentos, visto que a musica erudita € mais
valorizada.

No “Grupo Bodas de diamante” o entrevistado diz:

17 Crossover nesse sentido é uma técnica que permite ao cantor “passear” por varios técnicas vocais
diferentes, obedecendo a suas principais caracteristicas.



62

Quase que 100% dos noivos querem musicas populares. A musica
erudita é rara e, as vezes, chega um noivo e pede uma musica ou
duas. Agora no casamento inteiro, erudito esta extinto, pode-se dizer.
E muito dificil o noivo chegar e dizer: “_Eu quero o concerto tal” (Grupo
Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 8).

O lider do grupo ainda fala que os estilos ou géneros musicais que
predominam no repertério tocado em casamentos na cidade de Uberlandia € de
sertanejo, musicas internacionais e musicas de cunho religioso. Isso, & claro, pelo

menos no repertorio tocado pelo grupo.
5.2.3 Organizacao das audi¢gdes musicais

De acordo com as entrevistas, dois tipos de audi¢cdes sao realizadas para os
noivos, a “audicdo inicial” e a “audicao final”.

Quando o grupo consegue um contato de uma noiva, seja por midias socias,
por indicacao de fornecedores ou por indicagdes de noivas que ja casaram (quando o
grupo fez a parte musical do casamento), o lider convida essas noivas para uma
audicao musical. Essa € a audigao inicial, que é feita com o intuito de que o noivos
conhecam o trabalho do grupo. E um show & parte, com direito a diferentes tipos de
repertorio e muita emogao antes mesmo da cerimdnia, muitas noivas e noivos chegam
a chorar de emocgao em varias musicas.

As musicas que sao tocadas ja sédo pré-selecionadas antes mesmo da noiva
chegar ao local da audi¢ao, porém os grupos gostam de entender qual o estilo musical
0s noivos se identificam. Assim, o grupo mostra um pouco mais de musicas daquele
determinado estilo. Nao é cobrado nenhum valor nessas apresentagoes, sdo gratuitas
e duram em média uma hora. No caso dos entrevistados, as audicdes acontecem nos
espagos que 0S grupos possuem para atender noivas, sdo lugares comodos e
agradaveis, organizados para impressionar 0s noivos.

E nas “audicdes iniciais” que os grupos concretizam o fechamento dos
contratos e é esse o “grande diferencial” que o grupos acreditam ter um em relagao
ao outro. Para o lider do “Grupo Bodas de ouro”, esse € o momento onde ele pode

mostrar o diferencial do seu repertdrio, ja que:
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S0 arranjos proprios [do grupo]. A gente € muito bem elogiado pelo
atendimento, pela forma de conducéao das audi¢gdes, mas eu acho que
0 impacto mesmo sao os arranjos, € o repertério, porque, muitas
vezes, vocé escuta deles: “ Nossa, eu ouvi essa musica tal, mas com
vocés é diferente!” O diferente nosso é porque é muito préprio, porque
a gente acredita e gosta daquilo. Entao, eu acho que esse é o impacto
maior que eu vejo (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de
dezembro, 2017, p. 9).

Depois que os noivos assinam o contrato, eles comegam a escolher as
musicas que comporao o repertdrio musical do casamento, sejam musicas que eles
ouviram na audicdo ou ndo. Quando os noivos escolhem todas as musicas da
cerimbnia, eles enviam a lista para o lider do grupo musical. O grupo, entdo, comeca
a ensaiar o repertério dos noivos, acertam detalhes, arrumam os arranjos e deixam o
repertdrio pronto. Quando faltam aproximadamente duas semanas para o casamento,
0S noivos sao chamados para ouvir as musicas escolhidas e €, nesse momento, que
ocorre a audicdo final. Os noivos ouvem o repertério com as musicas na ordem de
como sera no dia do casamento.

Todos os trés grupos, cujos lideres foram entrevistados, fazem audi¢des
musicais, sejam iniciais ou finais. Essas audigdes em cada um dos grupos acontecem
de maneira diferente, cada um tem uma abordagem diferente com as noivas, seja com
um mimo, com um aperitivo etc. As audicdes sao feitas em dias e horarios escolhidos
por esses lideres e podem durar o tempo que 0s grupos acharem necessario.

As audi¢des no “Grupo Bodas de ouro” s&do semanais e, as vezes, sao ligadas
com os ensaios. Na visdo do lider, acabam que as audi¢des viram ensaios, porque
existem musicas que sdo comuns entre os repertérios das noivas que contrataram o
grupo. Nas audi¢gdes o grupo sempre toca um repertério com musicas mais ouvidas
em casamentos no momento, isso porque a noiva ja pode ter pensado em querer ouvir
algumas dessas musicas e isso pode facilitar o trabalho do grupo para entender o
perfil dos noivos.

O “Grupo Bodas de prata” realiza uma pequena pesquisa com as noivas antes
das audi¢cbes musicais iniciais para saber qual o estilo musical ela mais gosta de ouvir.
Assim, os musicos do grupo ja mostram musicas que estejam dentro do estilo musical
que a noiva gosta de escutar. Muitas noivas ja chegam com algumas musicas

escolhidas:
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Musica dela, musica do noivo, ou outra musica que ela queira colocar.
Se a gente tiver na nossa lista nés ja fazemos para ela no dia da
audicao, sendo temos uma segunda audi¢ao depois do fechamento do
contrato para ela vir escutar o repertério dela escolhido para o dia do
casamento (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro,
2017, p. 12).

Quando as noivas chegam ao “Grupo Bodas de diamante” eles perguntam se
elas tém uma musica em especial. Assim, 0 grupo analisa 0 que 0s noivos estao

pensando de repertorio:

Se eles querem musica brasileira, se eles querem musica
internacional, se eles querem musica erudita... Entdo, a gente
pergunta se eles tém algum repertdrio, ou musica religiosa também, a
gente pergunta se eles tém alguma musica em mente que eles
queiram, e a partir dessas perguntas a gente faz esses
questionamentos, € que a gente descobre o perfil musical dos noivos
(Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p.
8).
Depois que os noivos fecham o contrato e esta se aproximando o casamento
o “Grupo Bodas de Diamante” realiza a audicao final, que é quando sao tocadas todas
as musicas que os noivos escolheram, uma atras da outra, assim eles podem sentir

um pouco da emocao de como sera o casamento.

5.3 Recursos que os grupos usam para se manter no mercado de casamentos

Todos grupos tém formas e um diferencial para se manter no ramo de
casamentos. Esses diferenciais séo artificios que cada grupo utiliza para se colocar
em evidéncia no ramo de casamentos.

Uma das peculiaridades do “Grupo Bodas de ouro” mencionada por seu lider
€ que o grupo consegue fazer arranjos para qualquer estilo musical, mesmo sendo
dificil dar uma nova caracteristica a musica, eles acham prazeroso esse trabalho.
Ainda, segundo ele, hoje o grupo possui um vasto repertério de musicas que podem
ser tocadas nos casamentos, formaturas e recepcoes.

O lider do “Grupo Bodas de prata” afirma que para se manter nesse nicho de
atuacao, o grupo vai pelo caminho da inovagdo. Segundo ele, a inovagao no

repertoério, tecnoldgico é importante porque se nao
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vocé ndo consegue se manter. Vocé n&o vai acompanhar as musicas
novas, vocé nao vai ter repertério atual, e conhecer o repertdrio atual
€ interessante, tem um lugar apresentavel pra poder apresentar, entdo
sao varios quesitos pra poder se manter [no mercado de casamentos]
(Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18, de dezembro, 2017, p. 9).

O “Grupo Bodas de diamante” entende que conseguiu assimilar como
funciona o mercado de casamentos na cidade de Uberlandia, bem como formas de
atuar nesse nicho profissional. Assim, eles tragam meios de como atender bem aos
noivos, como fazer adaptagdes dos arranjos para diferentes estilos de musicas, isso
para que os encontros com os noivos nas audigdes e no proprio casamento sejam
especiais e unicos. Os participantes do grupo esperam que, com esses meios, 0 grupo
venha superar todas as expectativas dos noivos. Ja no casamento, o grupo tenta
conseguir a admiragéo de todos os convidados, ja que essa atuagéo é vista pelo seu
lider como forma de divulgacdo e propaganda do grupo para futuros novos
casamentos.

Todos os grupos usam artificios para se manterem no mercado de trabalho.
O mais comum € a adaptagédo de arranjos para musicas em varios estilos musicais.
Todos dispéem de um vasto repertorio para que os noivos encontrem as cangdes
ideais para o seu casamento.

Uma das estratégias usadas pelo grupo para agradar os noivos consiste nos
espacos em que realizam seus atendimentos. Os grupos atendem as noivas em
espacos proprios e que sao adaptados para melhor atender e dar melhor comodidade

para os clientes. O lider do “Grupo Bodas de prata” disse:

Fizemos um estudio préprio. O estudio tem um visual legal, jardim de
inverno, iluminacéo, iluminagdo em cima... toda propicia pro palco.
Enfim, tem uma decoragéo... € um estudio de gravagao também, tem
um espaco de mais ou menos 90m? a 100m? propicio pra fazer eventos
para noivas, nao festas, mas eventos para noivas, audicdes maiores
(Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro, 2017, p. 5).

O “Grupo Bodas de ouro” e o “Grupo Bodas de diamante” também possuem
espacos proprios destinados ao atendimento de noivas. Sdo espacos climatizados e

aconchegantes que oferecem estrutura para a realizacdo de audi¢gdes musicais.
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5.4 Dificuldades e desafios enfrentados pelos grupos

A partir das entrevistas percebeu-se que todos os grupos enfrentam
dificuldades, e quase todas sdo comuns entre eles. O “Grupo Bodas de ouro" ressalta
a desvalorizagdo do musico no que diz respeito ao caché recebido para tocarem nos
casamentos. Segundo seu lider, isso tem impacto direto no fechamento de novos
contratos, quando os noivos querem descontos no qual o grupo nado consegue dar e,
consequentemente, o grupo perde novos clientes. Porém, o grupo tem a mentalidade
de que é melhor perder que trabalhar por menos. Eles entendem que o trabalho do
grupo “vale mais” e faz uma comparacdo: “E como se vocé fosse em um
supermercado. Vocé quer comprar um arroz [****], vocé ndo vai pedir pra ele fazer
mais barato, vocé vai comprar um arroz mais barato” (Grupo Bodas de ouro, entrevista
dia 28 de dezembro, 2017, p .5).

Dada a quantidade de eventos, horarios e todas as demandas envolvidas na
atuacado no mercado de casamentos, o lider do “Grupo Bodas de ouro” ainda destaca
que o musico fica praticamente “sem vida social”’. Isso porque, além de ser uma
atuacao que é realizada, principalmente, nos finais de semana, o trabalho intenso na
preparagao de repertério para ensaios e audi¢cdes, o caché que ja € baixo, as vezes
tocar nesse eventos ndo compensa se levar em consideracéo o trabalho arduo que
se tem.

O lider desse grupo ainda destaca uma experiéncia que tiveram, um caso
além do controle, que foi quando o pianista que tocaria no casamento contraiu dengue
hemorragica no dia, e ai tiveram que arrumar outro pianista na manha do casamento.

Assim, tiveram que ensaiar a tarde para tocar a noite: Segundo ele:

Gracas a Deus deu tudo certo, mas, por causa de um detalhe, que era
uma introdugadozinha la que o outro pianista havia feito, o noivo
reclamou que ele nao fez. Pra vocé ver os detalhes, mas assim... deu
tudo certo. Eles ficaram satisfeitos, mas fizeram questao de alfinetar
que nao teve aquela introdugaozinha (Grupo Bodas de ouro, entrevista
dia 28 de dezembro, 2017, p. 6).

O lider do “Grupo Bodas de prata” ressalta o desgaste que se tem nesses

eventos, quando, muitas vezes, vocé tem mais de um casamento e/ou evento no
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mesmo dia e ndo tem tempo para descansar e isso implica, por exemplo, na saude
vocal do cantor.

O lider desse grupo ainda destaca a concorréncia desleal que se enfrenta
nesse ramo “porque muitas vezes vocé faz um trabalho maravilhoso, dai chega um
grupo e oferece um valor menor’ (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de
dezembro, 2017, p. 6). Além disso, o grupo ainda lida com condigbes climaticas
inesperadas, como chuvas, ventanias e temperaturas elevadas ou baixas que afetam
diretamente os instrumentos.

O lider do “Grupo Bodas de diamante” menciona que uma das grandes
dificuldades enfrentadas pelo grupo € o fechamento de novos contratos. Tem meses
que eles conseguem muitas datas para eventos, mas tem outros meses que ja sao
poucas datas, entao fica dificil manter uma regularidade.

O lider do “Grupo Bodas de diamante” também relata que existe um outro
problema que se enfrenta quando se trata de atuar em casamentos: trabalhar com
muitas pessoas. Essa dificuldade advém, principalmente, porque todos tém de
conciliar os horarios de ensaios e audigdes entre si e/ou com os horarios dos noivos.

Segundo ele:

Conciliar isso com os membros do grupo fica complicado porque a
maioria dos meninos [musicos] do grupo ndo trabalham sé com
casamentos. Eles trabalham com outras coisas e, as vezes, para
poder conciliar isso € muito complicado, assim... Esse eu acho que é
dos maiores desafios (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de
dezembro, 2017, p. 5-6).

Outro problema relatado pelo lider do “Grupo Bodas de diamante” acontece
em algumas igrejas em que o grupo atua, no que se refere a sonorizagdo. O grupo
entende que precisa preencher todo o ambiente para se ter uma boa qualidade sonora
e superar as expectativas dos noivos. Porém, esbarram no problema da nao aceitagao
da intensidade do som que o grupo produz no momento da ceriménia por parte do
celebrante do casamento. E afirma: “a gente fica numa situagdo complicada, como
atender as exigéncias da noiva sem chocar com as exigéncias do pessoal da igreja, e
isso € um desafio gigante” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro,
2017, p. 6).
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Compreende-se que todos os grupos passam praticamente pelos mesmos
tipos de problemas. Por tras da apresentacao e da atuacéo deles nos casamentos, os
grupos enfrentam adversidades, geralmente, desconhecidas por parte dos
convidados. Mas, todos os grupos acreditam que se adaptam ao contratempo e

conseguem fazer com que isso ndo atrapalhe no resultado do servigo.

5.5 Como o grupo lida com as criticas

Percebe-se que todos os grupos entrevistados recebem criticas positivas e
criticas negativas. Nesse nicho de trabalho do mercado musical, que é atuar em
casamentos, todos estao sujeitos a receber tais criticas. Os grupos entrevistados tém
algumas semelhangas na forma com que lidam com as avaliagbes dos noivos,
convidados e fornecedores em geral e, assim, acabam usando as criticas para
aperfeicoamento do grupo.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” afirma que fica feliz que as criticas existam,
isso porque seu lider considera que o grupo nunca vai se achar autossuficiente,
soberano ou superior, sempre vai buscar novas alternativas para que o grupo evolua.
E, assim, absorvendo as criticas e transformando em algo bom para o grupo, todos
os integrantes podem melhorar no que n&o esta bom, aumentando, essa forma, o nivel
musical do grupo (Grupo Bodas de Ouro, entrevista dia 28 de dezembro, 2017, p. 6).

O lider do “Grupo Bodas de prata” afirma que eles sempre fazem uma
autocritica. A partir dessa autocritica, eles buscam identificar em que aspecto o grupo
pode ter errado e tentam achar solugdes para sanar o problema levantado. Além disso,
sabem que “a critica tem que ser absorvida para melhorar”, pois afirmam que “jamais
vao bater de frente com isso, porque cada um pensa de uma forma e, na arte, na
musica, cada um tem um gosto” (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de
dezembro, 2017, p. 7).

As criticas vém antes, durante e apés o evento, como diz o lider do “Grupo
Bodas de diamante”. O lider desse grupo entende que o grupo esta sujeito a todo tipo
de critica, seja positiva ou seja negativa, mas diz também que tentam aprimorar aquele

ponto que nao esta funcionando tdo bem, como ele diz:
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a gente tenta melhorar as falhas o maximo possivel porque, quando
ela surge, € como se acendesse um alerta, tipo: “ Opa, a gente tem
que mudar isso!” Entdo, no momento que sai uma critica a gente ja
corre atras, e isso sempre acontece tanto criticas positivas quanto
criticas negativas (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de
dezembro, 2017, p. 6).

Esse grupo ja passou por essa situagdo com alguns noivos e diz que acontece,
as vezes, deles fazerem uma nova audic¢éo final se os noivos ndo gostaram de alguma
musica, e, nesse caso, 0 grupo “muda é claro, porque a noite € dos noivos e tém que
estar tudo perfeito para eles” (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de
dezembro, 2017, p. 6).

Todos os lideres dos grupos entrevistados relataram que tiveram criticas
sejam positivas ou negativas, mas, no geral, eles absorvem essas criticas e
transformam em algo util, para que possa ser benéfico para o grupo. Percebe-se, a
partir das falas que os grupos querem melhorar constantemente no trabalho que
desenvolvem, mesmo porque € uma forma também de se manterem atuando nesse

mercado.

5.6 Relagao com outros grupos

Quando se trata das relagdes estabelecidas entre/com os grupos de
casamento na cidade de Uberlandia, percebeu-se um certo incobmodo dos
entrevistados quando foram questionados sobre esse assunto, mas todos exprimiram
suas opinides sobre tal tema.

O lider do “Grupo Bodas de ouro” afirma ter uma boa relagdo com alguns
grupos da cidade, sendo que muitos dos seus musicos se apresentam com outros
“musicais” da cidade, quando esses precisam e da mesma maneira quando 0 seu
grupo precisa, 0s musicos que nao sao fixos, atuam em ambos os grupos.

O lider desse grupo diz que existem muitos musicos de outros grupos que se
“acham estrelas” e, por conta disso, ha um certa rivalidade, ndo entre os grupos, mas

sim entre os artistas. Na opinido dele:

A gente tem que pegar o orgulho e engolir, essa é a primeira coisa.
Vou montar uma equipe, ndo pode ter orgulho. Existem muitos grupos
bons, ndo existe um grupo exclusivo, ndo. Sdo muitos bons. Quem
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tem que selecionar sdo as noivas mesmo. Entdo, ndo adianta vocé se
achar a ultima bolacha do pacote, porque nao é. Acho que precisa de
amadurecimento. Eu tenho que cantar bem, eu tenho que aperfeicoar,
eu tenho que estudar técnica, mas isso ndo me faz ser melhor que a
outra pessoa (Grupo Bodas de ouro, entrevista dia 28 de dezembro,
2017, p. 12-13).

O “Grupo Bodas de prata” também afirma ter uma boa relagdo com alguns
grupos da cidade e diz que, as vezes, até acontece algumas trocas de informacgdes e

experiéncias. Mas o lider diz que existe

um mercado negro, um mercado que é de falar mal, um mercado que
acaba trazendo uma sombra para o meio, que nao € legal... Esse tipo
de coisa tende a excluir o grupo do mercado, como em qualquer
profissdo. (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de dezembro,
2017, p. 12).

O lider desse grupo ainda entende que precisa haver um melhor
entrosamento entre os grupos e explicou que ja houve uma tentativa de montar uma
espécie de associagao para discutir valores de servigos dos grupos, mas que nao deu
certo por falta de interesse de varios grupos. Muitos grupos abaixam o valor “do
servico” para conseguir mais eventos. Assim, o caché de todos os musicos da cidade
ficam defasados e diz: “Entdo, assim... o ramo de eventos ndo € um ramo facil, e ha
a cultura do se dar bem, se dar melhor” (Grupo Bodas de prata, entrevista dia 18 de
dezembro, 2017, p. 13).

O “Grupo Bodas de diamante” afirma manter um bom relacionamento com
alguns grupos da cidade e, como existe um bom relacionamento entre esses grupos,
eles se ajudam indicando noivas um para o outro (Noivas as quais 0 grupo nao
consegue realizar o casamento porque ndo tem a data disponivel).

O lider desse grupo menciona que é importante manter a politica da boa
vizinhanga, mas que o relacionamento entre os grupos nao € voltado para amizade,
ou seja, ndo ha aquela ideia de “fazer um churrasco em casa, juntar todo mundo”. A
base, na opinido dele, € “de uma amizade mais profissional. Uma amizade pessoal,
mas € muito dificil de se ter” e isso se deve, na perspectiva dele, “um pouco pela
concorréncia”’ (Grupo Bodas de diamante, entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p.
12).
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Ele ainda diz que existem grupos que denigrem a imagem de outros para

poderem conseguir mais datas, mas ele pensa

se tiver acontecendo, deixa falar. Eu ndo vou bater de frente e brigar.
Fazemos nosso trabalho que € a melhor maneira da gente mostrar que
eles estao errados. Claro que isso existe, ndo vou mentir sobre isso,
mas assim... eu tento manter o relacionamento o mais amigavel
possivel, independente disso ou ndo (Grupo Bodas de diamante,
entrevista dia 19 de dezembro, 2017, p. 13).

E inegavel que existem varios problemas de relacionamento entre alguns
grupos na cidade de Uberlandia. Isso a principio pode parecer sem sentido, pelo fato
da quantidade de casamentos que acontecem em Uberlandia todo final de semana, e
pelo motivo de todos buscarem o mesmo objetivo, um lugar nesse ramo de evento e,
consequentemente, uma fonte de renda a mais. E importante salientar que varios
desses musicos se conhecem do meio académico ou do meio musical da cidade.

Acredita-se que todos deveriam se unir mais, haja vista que a classe de
musica no Brasil ndo é tao favorecida como outras classes.

Aquino (2008) comenta questdes que existem no meio do trabalho musical,
como: “precarizagado e flexibilizacdo das relagbes trabalhistas, falta de unido e
identidade classista, informalidade, instabilidade, intensas jornadas, trabalho exercido
majoritariamente por conta proépria” (p. 4).

Nesse cenario, em que o trabalho com musica é desvalorizado, Zanon (2006)
diz os musicos precisam unir forgas, “para ampliar cada vez mais as possibilidades de
atuacao ao vivo, seja aproveitando o ramo de eventos, turismo ou o ramo crescente
de cursos para adultos, que sempre envolvem algum grau de interdisciplinaridade”
(ZANON, 2006, p. 110).

Pela entrevista, percebe-se que os entrevistados tém amizades com alguns
outros grupos, mas claramente, existe uma barreira que os separa e os hierarquiza
na cidade. Tem a ver com a estrutura e funcionamento dos grupos, aos atendimentos,
a organizacao instrumental, ao repertorio tocado, além do caché cobrado pelos
grupos. Sao tantos fatores que fazem com que os grupos se distanciem entre si.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo conhecer a organizagéo, funcionamento e
caracteristicas da atuagédo de grupos musicais no ramo de casamentos na cidade de
Uberlandia-MG.

Para conseguir alcancar os objetivos desta pesquisa foi apresentada uma
revisdo bibliografica que procurou delinear os principais pontos de discusséo acerca
da tematica mercado de trabalho no meio musical.

A partir desse estudo bibliografico foi possivel perceber que o musico pode
desenvolver suas atividades profissionais nas mais diferentes frentes no mercado de
trabalho musical, podendo atuar em varios segmentos ao mesmo tempo. Esse musico
€ considerado por Aquino (2008, p. 4) como um “musico anfibio”, que mostra uma
atitude versatil, “mas recheada de contradi¢cdes ja que o exercicio anfibio também
possui seu lado aflitivo: o de conservar os processos de flexibilizagao, precarizagao e
instabilidade das relacdes trabalhistas que acompanham o trabalhador musical em
seu percurso historico por profissionalizagao”.

Percebeu-se também que existem varias formas recorrentes de trabalho para
musicos no mercado musical, como por exemplo: “tocar na noite” em bares e casas
de shows, ser produtor musical, atuar como concertista de orquestras, entre outros.
Mas que, segundo Segnini (2010, p. 185), “as constantes multiplas atividades [do
musicos], reafirmam de diferentes formas, a angustia provocada pela incerteza da
profissao em relagao ao futuro”.

Dentro dessa enorme esfera do mercado de trabalho, encontra-se o musico
que atua em eventos que, segundo Zanon (2006, p. 108) € o musico que atua em
“‘casamentos, apresentagcdes em shopping centers, restaurantes, sagudes de hotéis,
festas particulares e cerimbnias de toda natureza”. O processo que acontece para
esses musicos atuarem em eventos ndo é simples e nem facil, € um mercado que
exige muita dedicacéao, estudo e tempo para atuar nesse meio.

Quando se trata da atuagao dos musicos de casamento, esta pesquisa focou
em trés grupos que tocam em casamentos na cidade Uberlandia-MG. O estudo foi
realizado a partir de entrevistas com seus lideres. A analise dos dados permitiu
dialogar com os resultados obtidos nas entrevistas e com o que foi estudado na

revisdo bibliografica. As respostas obtidas foram significativas para os objetivos
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tragados, pois possibilitaram compreender e aprender um pouco mais como acontece
o funcionamento de um grupo musical que atua em casamentos. Acredita-se que a
sensibilidade de entender essas funcgdes foi possivel a partir da preparagao teorica e
pelo fato da experiéncia que eu possuo atuando nesse meio musical ha mais de 10
anos. Essas nog¢des me direcionaram durante as analises e me orientaram, muitas
vezes, a considerar importante cada aspecto trazido pelos lideres dos grupos.

A partir das analises, percebe-se que esses grupos musicais tém vasta
experiéncia no ramo de eventos, atuam nesse mercado ha um bom tempo. Isso trouxe
experiéncias significativas que os ajudaram a aprimorar algumas habilidades nesse
mercado tdo competitivo. Pode-se ver que os grupos aprenderam a lidar com
imprevistos que ocorrem durante os eventos, desenvolveram estilos proprios nas
musicas do repertorio com a criagdo de arranjos, e encontraram outros meios de
vender os servigos musicais do grupo. Servigos esses que podem ser atuando em
cerimbnias e em recepgdes de casamentos, eventos empresarias, homenagens,
dentre outros. Percebe-se também que todos os grupos possuem caracteristicas
préprias quando necessitam “convencer’” uma noiva a contratar o seu servigo, seja
nas audi¢des ou seja nos eventos destinados as noivas. Muitos destacam a educagao
e 0 bom atendimento que as noivas recebem, como um dos pontos principais do seu
diferencial enquanto grupo do segmento e que impacta no fechamento de alguns
contratos.

De fato, eu ja tinha algum conhecimento e algumas informacdes sobre
aspectos citados pelos lideres nas entrevistas, pela minha experiéncia atuando nesse
mercado de casamentos na cidade. Porém, pude compreender alguns novos dados
que eu nao sabia, como, por exemplo, o grau de importancia que eles dao a uma boa
atuacao do grupo nos casamentos. Os lideres falam que é importante o musico se
doar e dar o seu melhor na hora de atuar nos eventos, porque nao € sé o dinheiro,
vocé esta lidando com o sonho de uma pessoa. Esse foi um conselho que todos os
lideres destacaram no que diz respeito a uma pessoa que queira atuar como musico
nesse meio. Além disso, apontam que o musico precisa gostar do que faz e sempre
trabalhar com exceléncia.

Pode-se observar que esses lideres ndo tém o servico de atuar em

casamentos como unica fonte de renda. Eles atuam em outros segmentos musicais,
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e salientam que ddo a mesma importancia profissional para esses servigos. Um dos
lideres discorre que, por mais que ele queira continuar trabalhando no ramo
casamentos, ele também tem metas de atuar em outras diferentes vertentes do meio
musical. Isso tem relagdo com o pensamento de Aquino (2008), quando a autora cita
a necessidade do “musico versatil”, que atua em varios segmentos do meio musical.

Assim, como os lideres, os musicos que fazem parte desses grupos, também
tém outros trabalhos. Acredito que isso ocorra pelo fato da atuacdo em casamentos
nao poder ser mantida como unica profissdo desses musicos. Por isso varios deles
atuam de outras formas para garantir rendimentos financeiros melhores no final do
més. Apesar de néo ter entrevistado os musicos dos grupos que fizeram parte desta
pesquisa, essa informacao é possivel por conhecer praticamente todos os musicos
que atuam nos grupos pesquisados.

Além do fato dos musicos desses grupos serem versateis, umas das
caracteristicas mais presentes entre eles, mencionada pelos lideres, € o fato deles
saberem improvisar. Todos eles conseguem tocar sem partituras, acredita-se que o
musico ja chega no grupo com uma certa nogao no que diz respeito a improvisagao,
mas creio que o fato deles estarem em constante contato com novas musicas, em
varias tonalidades e estilos musicais diferentes, fazem esses conhecimentos serem
aprimorados, melhorando essa parte técnica do musico.

Notou-se também que todos os lideres preferem ter “musicos fixos”, ou seja,
optam pelos artistas que podem atuar constantemente no seu grupo. Pressupde-se
que isso ocorra porque € melhor ter um musico que ja conhega o repertério e saiba a
forma de trabalho do grupo, do que um musico que necessita aprender todos esses
aspectos. Também, de forma geral, ha um melhor resultado final na parte musical,
com mais qualidade e um maior entrosamento. Além disso, acredita-se que marcar
ensaios e audi¢gbes seja mais tranquilo para o lider, pois ele ja tem uma nogéo da
agenda e horarios dos musicos do grupo.

Embora houve um tempo relativamente curto para a coleta de dados foi
possivel perceber como surgiu cada grupo, como acontecem as escolhas de
repertorios, como os lideres lidam com o sonho de uma pessoa, como € a preparagao
deles para cada evento, como é o relacionamento dos grupos da cidade, e como

acontecem os ensaios e as audic¢des iniciais e finais.
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Conhecer novos fatos sobre o ramo de casamentos me ensinou a valorizar
mais e compreender o trabalho desses lideres frente aos seus grupos. Por meio das
entrevistas pude trocar experiéncias, questionar e refletir sobre varios assuntos
relacionados a atuacédo desses musicos em casamentos. Foi importante ver cada um
deles com seu pensamento e jeito, todos buscando fazer a diferenga no meio musical
da cidade, no entanto ainda tem muito o que se estudar sobre sua atuagao.

Acredita-se que esta pesquisa apresenta informacgdes importantes para quem
pretende entrar ou conhecer melhor o trabalho de um grupo musical que atua em
casamentos. No entanto, sdo informagdes fruto de material empirico de pesquisa, e
nao uma “bula” para quem pretende criar um grupo.

Finalmente, a pesquisa me permitiu compreender mais de perto como se da
o funcionamento de um grupo musical que atua em casamentos e mostrou possiveis
caminhos para novas pesquisas relacionadas a esse tema. Por exemplo, estudar a
relagdo entre os grupos existentes na cidade e regido, com a quantidade de
casamentos que ha para esses grupos. Sera que ha grupos suficientes para atender
essa demanda? E a quantidade de musicos dispostos a atuar nesse mercado atende
a todos os grupos, levando em conta que o mercado de casamento é muito amplo e
esta em constante ampliagao, visto que, segundo a pesquisa realizada, esse mercado
cresce e movimenta milhdes todo ano.

Outra possibilidade é a de estudar como se da a formagao musical e como os
musicos chegaram ao segmento profissional da musica em eventos. Como esses
musicos comegam a atuar no meio musical? Quais caminhos eles percorreram até
chegar a atuagédo em casamentos? Esses musicos se sentem satisfeitos em estarem
atuando nessa area? Essas sao indagagdes que um pesquisador pode usar como
ponto de partida para comegar uma nova pesquisa. Certo que, os resultados desses

estudos poderdo ampliar os conhecimentos relacionados ao tema desta pesquisa.
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APENDICES

Apéndice A

Roteiro de entrevista

A - O grupo

A1 - Organizagéo

Quais os integrantes do grupo?

Qual a formacéo instrumental ou formagdes instrumentais o grupo possui?
Como séao definidas essas formagdes?

Como o grupo de formou?

Como ¢é a hierarquia no grupo? As fungdes de cada um?

O que vocés fazem para se manter nesse ramo de casamento?

Quais eram os objetivos do grupo quando foi criado? E hoje, quais séo as proje¢des

do grupo para o futuro?

¢ Vocé pensa em se manter nesse ramo?

Quais os grandes desafios que um grupo musical enfrenta?

Como o grupo lida com as criticas negativas, seja de noivos, convidados,

fornecedores, etc.?

A2 - Musicos

Qual perfil o musico tem que ter para participar do grupo?

Qual a formagao musical deles?

A3 - Preparagao do Grupo

Como séo realizados os ensaios?
O que fazem no ensaio?
O que conversam?

Como acontece a organizagao de ensaios?
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A4 - Repertorio

e Como acontece a preparagao do grupo antes do casamento em relagao a escolha
de repertdrio, arranjos das musicas, ensaios, etc?

¢ Hoje no mercado de casamento em Uberlandia, qual campo da musica (Erudita e
Popular) predomina mais nos repertorios?

e Como o grupo lida com os mais diversos repertérios musicais escolhidos pelos
noivos?

¢ O grupo influencia na escolha das musicas?

e O que o grupo faz de especial para que a expectativa dos noivos seja superada em

relagao a parte musical?

B - Nicho de casamento

B1 - Reconhecimento
¢ O que vocé acha necessario para ser bem-sucedido nesse nicho musical hoje?

e Se um novo grupo musical quiser entrar nesse nicho do mercado de trabalho, quais

devem ser 0s primeiros passos desse grupo?

¢ Qual o diferencial do seu grupo de casamentos em relagéo aos outros grupos?

B2 - Venda

¢ Quais os meios que o grupo utiliza pra conseguir mais casamentos?

¢ Nos vivemos em mundo no qual uma boa divulgagdo da empresa é essencial para
se manter no mercado de trabalho. Em relagdo a esse ponto, como funciona o

Marketing e a divulgagao do grupo?

B3 - Area Técnica

¢ Quais equipamentos um grupo precisa ter hoje pra realizar um casamento?

e Como ele se mantém atualizado?

e Como o grupo lida com problemas no casamento, por exemplo: Falta de energia;
Problema no equipamento de som; Chuva quando o casamento € realizado em
lugares abertos; Musicas pedidas pelo o padre ou uma pessoa que nao estava no

roteiro, etc.?
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B4 - Noivos

e Como as noivas chegam até o grupo e como vocé chega até elas?

e Como a noiva conhece o trabalho do grupo? Sao feitas audi¢gdes musicais? E se
for por meios de audigdes, como € escolhido o repertdério musical para essas
audi¢des?

e Como é lidar com o sonho de uma pessoa?

B5 - Relagdo com outros grupos

e Como é o relacionamento dos grupos musicais que atuam em casamentos na
cidade de Uberlandia?

e Porque vocé acha que o relacionamento entre os grupos é desta maneira?

¢ O seu grupo faz parcerias com outros grupos musicais? Por qué?
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Apéndice B

Termo de consentimento

Eu, )

RG , declaro para os devidos fins que

cedo os direitos de minha(s) entrevista(s), gravada(s) no dia(s)

, para Wellisgton Pereira Alves. portador do RG

, estudante do Curso de Mdusica -

Licenciatura em Instrumento (Trompete), da Universidade Federal de Uberlandia, para
sua pesquisa intitulada “Grupos musicais no mercado de casamentos:
funcionamento e atuagao em Uberlandia-MG, sob a orientacdo da Profa. Dra. Lilia
Neves Gongalves. Essas entrevistas poderdo ser utilizadas integralmente ou em
partes para fins de estudos, pesquisas e publicagdes a partir da presente data, bem

como por outros pesquisadores brasileiros devidamente autorizados.

Abdico igualmente dos direitos dos meus descendentes sobre a autoria das ditas

entrevistas.

Uberlandia, dia de de 2018.

Assinatura



