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O conjunto da apresentacdo grafica de uma empresa, que
pode integrar nome, logotipo, estampa, ilustracdes, imagens
mascotes, cartdes de visita, embalagens, decoracdo do
ambiente, fonte, cores entre outros € chamado de Identidade

Visual (SILVA e VIEIRA, 2010).

A nova formulacdo da identidade visual da marca Doceria Luz, procura levar a identidade mineira e suas
caracteristicas a cidade de Sdo Paulo. Com a intencdo de tornar a marca mais interessante visualmente e
graficamente, de forma a atrair a atencdo dos clientes, algumas novas possibilidades de logo foram

criadas, tendo em vista 0s seguintes elementos:

Colher Calda
Sol Luz

Tridngulo (Minas Geraqis)
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Colher lluminacdo
Chantilly

Panelinha de brigadeiro
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Logo utilizada pela marca
Doceria Luz atualmente.
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Tridngulo (Minas Geraqis)

Sol
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Brigadeiro

Granulado
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Reformulacdo da logo da marca

Utilizando as variagoes anteriores, essa logo teve como inspiracdo os seguintes elementos:




PAINEL SEMANTICO

Como referéncias para desenvolver o redesenho da identidade visual da marca, os seguintes painéis
semdanticos foram criados:




PAINEL SEMANTICO

Como referéncias para desenvolver o redesenho da identidade visual da marca, os seguintes painéis
semdanticos foram criados:
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De acordo com 0 Novo
conceito da marca, os
seguintes itens foram
adicionados ao carddpio para
vendas:

- Agua

- Bolachas de Nata

- Bolos caseiros

- Cafés simples e especiais
(quentes e gelados)

- Compotas

- Doce de leite com queijo

- Doce Romeu e Julieta (queijo
com goiabada)

- PGo de queijo com e sem
recheio ( doce ou salgado)




CARDAPIO

Variagdes feitas para o carddpio (frente e verso):




Compotas
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UNIFORMES (AVENTAL)




FACHADA
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