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passado. Um estudo interessante sobre esse processo historico na cidade de Sdo Paulo,
que se tornou referéncia para o restante do pais, Uberlandia, inclusive, foi desenvolvido
por Inimd Simdes."*” Em sua obra As salas de cinema em Sdo Paulo, Simdes discorre
sobre o hébito de ir ao cinema e as mudangas urbanas e sociais da capital paulista.
Nessa perspectiva, infere sobre as mediagdes entre as transformacdes urbanas e as
praticas sociais, bem como as mudancgas ocasionadas com os exibidores, os produtores e
as inovagdes tecnoldgicas, como TV e o video-cassete. Simdes retrocede a década de
1920, momento de inauguracdo dos suntuosos paldcios cinematograficos em Sao Paulo.
Acompanha o periodo dureo do cinema e a grandiosidade que o cercava até o
desaparecimento dos palédcios cinematograficos. De acordo com Simdes:

Estes templos, erigidos para adoracdo das divindades cinematograficas
provocam, de acordo com a légica pragmatica do sistema exibidor, um
sauddvel efeito psicoldgico nos freqiientadores, algo como uma
gratificacdo —vivenciar por um certo tempo ambientes de luxo, com
marmores, veludos, espelhos, banheiros deslumbrantes que retempera
a energia do paulistano para sua jornada semanal.'"'

Conforme esclarece o autor, o fascinio pelo ato de ir ao cinema nao se devia a
um ou outro aspecto, mas, sim, a uma conjun¢do de fatores que despertava o
deslumbramento em seus freqiientadores. O requinte da construcdo e da decoracdo das
antigas salas era, sem didvida, um dos pontos mais mencionados, porém ndo se
constituia como fator exclusivo. As inovagdes tecnoldgicas, representadas pela
novidade, expressas na grande tela, também, ndo eram a maior responsavel. O que
garantia seu encantamento era, justamente, a conjuncdo desses fatores. Fator algum
isolado seria suficiente para tanto. Para Simdes, o agregar de vdrias caracteristicas
marcantes foi, preponderantemente, significativo.

Vivemos em pleno fastigio cinematografico. O filme que bate na tela e
a sala de projecdo estdo em perfeita harmonia, formam quase que uma
coisa Unica, uma unido consensual. O filme era uma parte do
espetaculo, a parte mais importante sem diivida, mas nao era
tudo. O espetdculo comecava ji na calgada, muito antes da platéia ser
escurecida e é bastante provdvel que os freqiientadores vissem apenas
uma parte do que acontecia no filme, livrando um olho pra
acompanhar a atmosfera de encantamento. Isto acontecia entre nds
porque o cinema se tornara o principal ponto de convivéncia
(convergéncia) social, o programa preferido e para o qual todos se
arrumavam com aprumo e gosto[...].142 (destaque nosso)

140 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em Sdo Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990.

1 Ibid., p. 47.

2 Tbid.
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A década de 1950, que pode ser considerada a “época de ouro” para o cinema,
segundo Simdes, caracteriza a primeira fase do cinema no pais. Nessa fase, a palavra
grandilogiiéncia é a que melhor expressa o sentimento das pessoas em relacdo ao
cinema'®’. Esta grandilogiiéncia era percebida na estrutura fisica das salas, “A maioria
dos cinemas tém a capacidade para abrigar pelo menos dois mil espectadores,

. N . AL 144
confirmando a tendéncia de construir salas mastodonticas”

. Também era percebida na
nomeacao dessas salas, com a presenca constante de estrangeirismos. Nomes como Rex,
Capitdlio Imperial, Plaza, Odeon, ()pera Babylonia, Bijou-Pélace, Paramount,
Broadway, Metro, Ritz, ilustram essa perspectiva.

Em consonancia com a grandiosidade das salas dos palécios, o glamour na sua
decoracdo estendia-se a indumentdria de seus freqiientadores, compondo a
espetacularizacdo do ato de ir ao cinema. Os vestidos de gala, elegantemente ostentados
pelas jovens e senhoras, bem como os ternos impecédveis dos senhores assinalavam a
harmonia da percep¢do contemporanea a essa fase. Qualquer dissonancia era
considerada passivel de interferéncia.

Na entrada (do Cine Marrocos), o rigor € absoluto e o publico se veste
com aprumo para freqiientd-lo. A semelhanca de outras salas
tradicionais, homem sem gravata ndo entra e caso alguém seja
surpreendido no seu interior sem este adereco, € convidado
imediatamente a se retirar. Até aqui, de qualquer forma, ndo se trata de
nenhuma novidade, pois vdrias salas dos centros fazem a mesma
exigéncia e, além do mais, a gravata estd tdo associada a elegincia, a
distin¢do masculina, que a maioria dos homens ndo reclama [..]."%

O requinte e a elegancia exigidos aos freqiientadores, quanto aos seus trajes,
estavam em conformidade com a suntuosidade oferecida pelas salas dos cinemas.
Suntuosidade percebida desde as fachadas ricamente elaboradas, normalmente, em art-
déc0146, estendida até a luxuosidade de seus froilettes (espelhos de cristal bizotados,
marmores e granitos, nos pisos e nas bancadas e lustres rococds eram comuns a esses

espacos).

'3 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em Sao Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990, p. 69. Cinema aqui compreendido como um complexo que
inclui desde as salas de projecdo até a produgdo filmica.

14" A sala UFA-PALACE dispunha de 5500 lugares. Fonte: Ibid., p. 45.

'3 Ibid., p. 83.

146 Segundo Houaiss, estilo decorativo de artes aplicadas, desenho industrial e arquitetura caracterizado
pelo uso de materiais novos e por uma acentuada geometria de formas aerodinamicas, retilineas,
simétricas e ziguezagueantes.
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As influéncias
comegaram com
denominagoes em
francés

ALCEU LUIS CASTILHO

galeria de nomes das salas
de cinema ilustra as in-
fluéncias que a exibicdo da
sétima arte teve na cidade. Se, no
inicio predominavam nomes fran-
ceses (Moulin Rouge, Bijou, Mig-
non), aos poucos afirmou-se a in-
fluéncia americana: Hollywood,

Metro, Paramount, Los Angeles,
Miami, Haway, Arizona, Texas e
Broadway sao alguns exemplos.
Lugares exdéticos foi outra moti-
vacao constante. Nesse rol entram

0 Marrocos, o Cairo, o Babylonia, 0

Jupiter e o Haiti. A dose naciona-
lista ficou por conta do Brasil, do
Brasilia, do Brasilandia, do Nacio-
nal, do Pedro II, do Bandeirantes,
do Amazonas e do Carlos Gomes.

Filmes, artistas e o proprio inve-
tor do cinema, motivaram varios
batizados. Foi o caso do Picolino,
homenagem ao classico com Fred
Astaire; do Chaplin, do Oscarito e
do Lumiére. Umas tais Mafalda,
Regina, Jussara e Yara também fo-

MEMORIA P22

Salas tinham nomes significativos

ram homenageadas. Entre os com

nomes de santos estao o Santa Ce- -

cilia e o Sao José.
Nomes originais tiveram o Ra-
dar, o Rancho, o Penharama, o Rex

“e 0 Saci. Qutros nomes lembravam
a natureza: Sol, Star, Estrela, Ouro,.

Ouro Verde, Esmeralda (néo s6 a
natureza), Nilo, Atlas, Globo e

Cine Regina: desconhecidas também foram homen aya

AE — 7/6/75

Universo. Os tltimos refletem a
grandiosidade que foi o ritual de

-exibi¢do. Outros nomes significati-

vos sdo o Palacio do Cinema, o O4-
sis, o Astral, o Paratodos e, princi-
palmente, o Glamour.

B Fontes — “Salas de Cinema em SP”, de
Inimé Simdées, e Arquive de Estadio.

FIGURA 28: Reportagem do jornal “Salas tinham nomes significativos”
Fonte: Arquivo Museu Lasar Segall — O Estado de Sdo Paulo de 29/03/1996, p. Z-2
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A fase durea do cinema em Sao Paulo comegou a demonstrar sinais de desgaste
em meados da década de 1960, tendo seu declinio na década de 1970. Nesse interim, o
glamour perdeu espago para outras atividades nao tio requintadas.

[...] (as transformagdes ocorridas no centro) afastam os espectadores
daqueles antigos paldcios cinematograficos onde se reunia a elegancia
paulistana. Ao perder o status mantido por décadas seguidas, s6 resta
aos cinemas adaptarem-se as novas circunstancias, seja dividindo-se
em salas liliputianas, seja partindo para especializagdo — erotismo,
lutas marciais etc.'

Simdes pondera sobre 0s possiveis motivos que levaram a decadéncia das salas
de cinema conhecidas como paldcios cinematograficos. Dentre a vasta gama de fatores
possiveis, aponta como mais significativas as transformagdes urbanas ocorridas no
centro da cidade de Sao Paulo e a inovagao tecnoldgica personificada na populariza¢ao
da televisdo. O crescimento desordenado do centro urbano, aliado a especulagcdo
imobilidria, torna invidvel, economicamente, a manuten¢do de grandes espacos como as
salas de cinema. Outras formas de empreendimentos comerciais demonstram maior
vigor no retorno financeiro. H4 de se mencionar, também, o crescente volume do
traifego de pessoas e veiculos, concentrados em um perimetro insuficiente para

comportar essa movimentagao.

O panorama que se apresenta para a década de 70 é de maneira geral
melancélica e a situagdo tende ao agravamento pela atuagdo conjunta
de fatores absolutamente inconcilidveis, tais como a queda constante
de publico por um lado e a pressdes imediatas da especulacdo
imobilidria por outro. Nos cinemas centrais, a reclamacdo dos
exibidores enfoca de preferéncia os valores elevados de manutencio
(aluguéis, saldrios, taxas etc.), enquanto nos bairros o quadro é
agravado pela evasdo continua e crescente de ptblico, a ponto de
deixar dezenas de salas (e milhares de assentos) completamente as
moscas, empurrando os empresarios para atividades mais lucrativas.
Uma vez que a maior parte dos cinemas ndo funciona em prédio
préprio, a valorizagcdo imobilidria revela o beco sem saida em que se
encontra a exibicdo cinematografica comercial, que passa a ceder os
amplos espacos cobertos a empreendimentos mais futurosos:
estacionamentos, depdsitos, supermercados, agéncias bancérias, saldes
de baile, revendedoras de veiculos.'*®

Concomitante aos aspectos jd mencionados, hd de se ressaltar a queda do
publico freqiientador das salas de cinema. Um dos fatores que, preponderantemente,
colaboraram para a diminuicdo do publico foi o advento da popularizagao da TV nos

lares brasileiros. A televisao tornou-se uma espécie de concorrente direta do cinema. A

147 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em S&o Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990, p. 107.
8 Ibid., p. 112.
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praticidade de dispor de um aparelho que possibilitava a diversdo em casa opunha-se as
dificuldades inerentes a saida do lar. Aliada a programagdo que agradou ao publico, a
facilidade proporcionada pela abertura de crédito para a aquisi¢do do aparelho e a
difusdo das redes de energia e telecomunicacdes ampliaram ainda mais o acesso € o
alcance da televisdo. Segundo Simoes:

A trajetdria fulgurante da TV brasileira ndo seria possivel se a venda
de televisores ndo aumentasse a taxas elevadas. No transcorrer dos
anos 60, o crescimento se d4 a uma média anual de 10%, atingindo em
1968 um incremento de quase 50% em relacdo ao ano anterior. O
estimulo as vendas ndo ocorre somente por forca da seducdo dos
programas no video. Ha que se reconhecer o peso especifico de certas
facilidades de crédito, que abrem as comportas para um considerdvel
fluxo de consumidores até entdo marginalizados. O estimulo as vendas
ocorre sob os efeitos de medidas tomadas dentro de uma nova etapa na
politica de desenvolvimento econdmico adotada pelo governo, cuja
prioridade incide na expansdo da demanda de bens de consumo
duraveis e servigos de luxo."”

Trazer a tona vérios fatores para a problematiza¢do da faléncia de uma forma
de sociabilidade exercida no ato de ir ao cinema, tal qual vivenciada por varios anos,
deve-se a complexidade inerente a esse processo. Fator algum, isolado de uma rede de
relagdes — econOmicas, politicas, sociais, culturais-, é capaz de dar cabo das mediagdes
conseqiientes experimentadas no viver em sociedade.

No periodo no qual houve a queda vertiginosa de freqii€ncia dos cinemas, as
décadas de 1960 e 1970, houve, também, a atuacdo politica mais efetiva no sentido de
apropriar-se das possibilidades despertadas pela emergéncia da televisdao. A perspectiva
de Simoes, no tocante ao esvaziamento das salas, decorrente, dentre outros fatores, da
emergéncia da televisdo, também é mencionada por Novais'”’. No estudo sobre as
relacOes capitalistas e as sociabilidades, no periodo contempordneo a essa discussio,
Novais destaca a acdo significativa dos governos militares na captagdo das
possibilidades despertadas por um incremento, que, ampliando a atuag¢do ja conhecida
do radio nos lares, traz o inequivoco peso da imagem. De acordo com Novais:

[...] O aparelho de TV vai se difundindo rapidamente para a base da
sociedade com o auxilio valioso do crédito ao consumo. Bastaram
vinte anos para que 75% dos domicilios urbanos o possuissem: em
1960, havia em uso apenas 598 mil televisores; dez anos depois,

14 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em Sao Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990, p. 111.
150 NOVAIS, Fernando Antonio; MELLO, Jodo Manuel Cardoso. Capitalismo Tardio e sociabilidade

moderna. In: SCHWARCYZ, Lilia Moritz. (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil: contraste da
intimidade contemporanea. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2000. p. 559-658. v. 4.
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4.584.000; em 1979, nada menos do que 16.737.000, sendo 4.534.000
televisores em cores.

Por outro lado, o Estado montou uma infra-estrutura de
telecomunicacdes que possibilitou, j4 em 1970, a instalacdo de rede
nacional. Simultaneamente, o negdcio se organiza como uma grande
maquina capitalista, que utiliza os processos tecnoldgicos mais
avancados, voltada para a producdo da mercadoria entretenimento,
que, consumida, d4 suporte aos antncios das grandes empresas.”'

Ambos os processos mencionados, da faléncia das grandes salas de cinema e
da popularizacdo da TV, sdo contemporaneos e desconexos somente na superficie de
uma andlise apressada. Inserem-se em uma conjuntura complexa que converge para a
estruturacdo de novas formas de sociabilidades, que, em absoluto, sinalizam o
desaparecimento por completo de nenhuma delas. O que se configura € a reestruturagdo
de antigos hébitos sob novos referenciais, decorrente das possibilidades experimentadas
no periodo.

N

[...] Isso se reflete at¢é mesmo na 4rea do lazer, a medida que se
ampliam as ofertas a populacdo, substituindo as formas tradicionais de
sociabilidade por novos rituais [...] O perfil do circuito e do puiblico
cinematografico se altera muito nesse periodo, acompanhando as
transformacdes em curso. Os paldcios cinematograficos tornam-se
obsoletos, desestimulando grandes investimentos, ji que o retorno é
problematico [...].152
E ainda:

E certo que o ato de ir ao cinema desvencilhou-se daquela aura de
acontecimento social. Na conjuntura atual o filme é apenas um
programa a mais no “pacote” de atracdes. Nao se diz mais como antes
“vou ao Metro”, o que denotava de imediato uma prioridade absoluta.
Ouve-se mais “vou ver tal ou qual filme”, e este foco de interesse
termina interagindo com indimeras outras situacdes."’

O que outrora era consagrado e definido por contornos suntuosos — as salas de
cinema —, perdeu ndo sé suas caracteristicas como também seu lugar. Os locais
destinados as salas eram, geralmente, lugares de intensa movimentacdo. Tornaram-se,
assim, espacos centrais de acesso e visibilidade. O culminar desse processo, o fenecer
de uma sociabilidade estruturada na grandiosidade ostentada pelos palécios, possibilitou
uma nova noc¢do de acessibilidade e visibilidade. A dupla perda do espaco,
compreendida na quase extingao de suas dimensdes fisica e simbdlica, foi reestruturada

em um local que instituiu uma nova forma de sociabilidade: os shopping centers.

151 NOVAIS, Fernando Antonio; MELLO, Jodo Manuel Cardoso. Capitalismo Tardio e sociabilidade
moderna. In: SCHWARCYZ, Lilia Moritz. (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil: contraste da
intimidade contemporanea. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2000. p. 638. v. 4.

152 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em So Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990. p. 143-144.

133 Ibid., p. 145.
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A grandiloqiiéncia dos “paldcios cinematograficos”, caracteristica da primeira
fase do cinema no pais, foi deslocada para aqueles que se constituiram como um espaco,
por exceléncia, de ser majestosamente construido para ser um templo. A nova
organizacdo do ato de ir ao cinema, inserido em um espago estruturado pela 16gica
capitalista, caracteriza a terceira fase do cinema no Brasil. Esta fase € significativamente
marcada pela ampla reorganizac@o nio s6 do hébito de ir ao cinema, mas de toda uma
pratica social que implica reconhecer a legitimidade de um Iécus. A construcio
simbdlica em torno do espaco ‘“shopping center” foi viabilizada mediante a percepcao
de que transformagdes sdcio-histéricas possibilitavam essa constru¢do. Esse momento
peculiar, de reestruturacdo do ato de ir ao cinema, inaugurando novas sociabilidades, € o
ponto para o qual convergem as discussdes presentes neste trabalho.

Simdes encerra sua obra questionando, justamente, se hd a sobrevivéncia do
“espetdculo cinematografico”. Para o autor, de acordo com a antiga percep¢ao de ir ao
cinema, sim. Nao hd mais condi¢gdes para a glamourizacdo tipica da primeira fase do
cinema. Entretanto, segundo Simdes:

[...] a emogdo que cerca a ida ao cinema ainda permanece. Ela se
transformou, se relativizou com a entrada do video no mercado, mas
ainda estd ai. Nao mais como vibracdo de acontecimento social que
centraliza olimpicamente o interesse da populagdo. Agora, o cinema
faz parte do repertdrio geral da cidade. Mas ainda € a atracdo mais
popular de todas."**

O processo de decadéncia das grandes salas de cinema ndo foi percebido
somente nos meios académicos. Por usufruirem um reconhecimento, as salas de cinema
ganhavam legitimidade por seus freqiientadores como espaco social. Dado esse
processo de decadéncia, a perda desse espaco ndo foi insignificante. Foi evidenciada,
inclusive, nos meios de comunicacdo. Os jornais locais da cidade de Sao Paulo
noticiaram extensivamente o fechamento das salas centrais. Visto o poder de difusdo da
imprensa e sua inerente capacidade de veicular informacdes que sejam de interesse
publico simultineas aos acontecimentos, os jornais acompanhavam O processo que
Simdes ja prenunciava.

As décadas de 1980 e 1990 sdo particularmente interessantes em perceber
como foi divulgado esse processo. As reportagens sobre o fechamento das salas sdo uma
constante. Para a imprensa, os fatores que levaram a cabo o fechamento paulatino das

salas centrais sdo ponderados similarmente a Simdes. Apontados como fundamentais

154 SIMOES, Inim4 F. Salas de Cinema em So Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990, p. 145.
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foram: a falta de publico, de seguranca, de manuten¢do, estacionamento, reducao dos
espacos, alto custo de locacao.

Viérias foram as tentativas de manter esses espagos como salas de cinema.
Primeiramente, a divisao das ‘“‘salas mastodonticas” em duas ou trés salas menores, ndo
foi suficiente. Posteriormente, a constituicao dessas salas como igrejas, supermercados,
depdsitos, bancos, estacionamentos, lojas dentre outros, em muitos casos, apresentou
uma possibilidade de manuten¢do. Entretanto o perceptivel foi a extin¢cdo nao s6 das
salas de cinema, mas do préprio espagco no centro da cidade. Em sua maioria, foram
reconstruidas, remodeladas ou simplesmente demolidas. Das antigas salas, restaram
somente lembrancgas.

Essa percepcao € a tonica das reportagens a seguir:

Pt
e ~ funcionava o Cine Metro — o primeiro
tl I I I a SeSS ao de Sdo Paulo a ter ar condicionado — e
transformaram o espaco em palco para
o seus cultos. Dias depois, sem o alarde
Por que o centro estd perdendo tantas salas que marcou sua inauguragio, em 1951,
foi-se o Marrocos.

Na noite do domingo passado (23),
tas. Nas iiltimas semanas, mais trés tive- | pouco mais de vinte testemunhas| estive-
ram os projetores desligados definitiva- | ram presentes  tltima sessdo do|Como-
mente. Um més atrds, os pastores da | doro, na Avenida Sdo Jodo. Puderam
Igreja Internacional da Graga de Deus | ouvir, em perfeito som dolby stereo, a
arremataram o prédio onde, desde 1938, | cantora Madonna soltar a voz no papel de
Evita Per6n. Conhecido por ter a maior
tela da cidade. o cinema foi durante muito
tempo referéncia de qualidade em proje-
¢d0. Também nio resistiu a degradagio
da vizinhanga. Boa parte de seus 978
lugares permanecia desocupada, e a
venda de ingressos ja ndo cobria os cus-
tos de manutengo. “Era o melhor lugar
para assistir a filmes de agdo e com efei-
tos especiais”, afirma a empreséria Mara
Beatriz Mendes, que foi se despedir do
Comodoro com o marido, Pedro, ¢ a filha
Duda. “Fiz questdo de trazé-la no dltimo
dia porque achei que seria uma pena ela
ndo conhecer um lugar que marcou época
na histéria da cidade.”

“Sdo Paulo nio estd perdendo cinemas,
eles estdo apenas mudando de lugar”, diz
Marcio Fracarolli, diretor da Paris Fil-
mes, que era responsével pela programa-
¢80 do cine Marrocos. Ha dez anos, 28
salas formavam o circuito comercial no
centro. Agora, restam nove. Nas décadas
de 60 e 70, elas com?(;amm a perder

paulistano jd estd cansado de ver
esse filme. Mesmo assim, volta e
meia ele passa em reprise: por falta de
publico, as antigas salas de cinema do
centro da cidade vio fechando suas por-

FOTOS MARIO RODRIGUES

Mara (a dir.), com o marido, Ped
e a filha Duda, despede-se do
Comodoro: “Era o melhor lugar
para ver os efeitos especiais”

VEJA SP, 2 DE ABRIL, 1997

FIGURA 29: Reportagem “Ultima sessdo: Por que o centro est4 perdendo tantas salas”
Fonte: Arquivo Museu Lasar Segall — Revista Veja — Sao Paulo, 02/04/1997, p.26.
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- Um dos mais tradicionais
. cinemas do centro i
da cidade, o Metro, na Avenida
| SidoJodo, fechou suas
portas no domingo (23).
Vai virar um templo
- dalgrejaInternacional
Graca a Deus. Inaugurado =
em 1938, foi a primeira sala
" brasileira dos estddios
Metro Goldwyn Mayer.
. Vinte anos atrds haviasido
dividido em Metro 1 e Metro 2.

. ELENA VETTOR,

VEIA SP, 5 DE MARCO, 1997

FIGURA 30: Reportagem “O cinema transforma-se em templo religioso”
Fonte: Arquivo Museu Lasar Segall — Revista Veja — Sdo Paulo, 05/03/1997, p. 80.

__ABRAO BERMAN
AP0

Eram cinemas.
Hoje, fotos
nas paredes.

O cineasta Abrao Berman
documentou em fotos cerca de
50 cinemas desativados

‘Desde 1980 Abrao Berman assiste ao desa-
parecimento gradativo de muitas salas de
exibi¢ao. Cineasta, fotégrafo, ator e pesqui-
sador ele documentou em fotografias cerca de
50 cinemas desativados, reunidas na exposi-
¢ao Cine-Ruinas, que vai ser inaugurada hoje
no Aplauso (rua Bela Cintra, 1.348). Essa
odisséia do cinema em Sao Paulo come¢ou em
11896, de forma discreta, no estidio do foto-
\grafo francés Jorge Renouleau, na rua Direi-
ta. Em 1964 eram 220 salas para quatro mi-
Ihdes de habitantes. Agora, das atuais 117,
dez ocupam espagos adaptados ou sao resul-
tados da divisao de grandes espagos.

As fotos de Berman sao recentes jd que os
cineinas continuam sendo fechados. Em 82,
le realizou sua primeira mostra sobre o tema
Fom o titulo Os Cinemas estao Fechando. Na
ocasido, Abrao Berman deu o seu grito de
‘alerta. Initil: o processo continua. As salas
\vao sendo fechadas, quando ndo demolidas, e

Retratos da vida so na fachada. Na tela,

era..

sao aproveitadas como supermercados, esta-
cionamentos, garagens, forros, ou simples-
mente permanecem abandonadas, invadidas
por marginais e servindo como depdsito de
lixo. Assim estd o Cine Imperador, na Mooca,
qite tinha 1.100 lugares e foi fechado na déca-
da de 70.

Para Berman, essa exposi¢do, mais do que

uma constatagdo fotogrdfica, é um alerta pa-
ra que as autoridades nao deixem fechar mais
salas de projecdo. Na mastra estardao, além
do Cine Imperador, o Nilo, hoje depdsito de
moveis; o Safira, depdsito de ferro; o Cine
Gloria, depdosito de madeira; o Goids, estacio-
namento; e muitos outros, em diferentes
bairros.

FIGURA 31: Reportagem do jornal “Eram cinemas. Hoje, fotos nas paredes”

Fonte: Arquivo Museu Lasar Segall — O Estado de Sao Paulo, cad. 2, 10/06/1986, p.07.
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FIGURA 32: Reportagem do jornal “Cinemas? Nao. Supermercados, sapatarias,
‘ bancos...”
Fonte: Arquivo Museu Lasar Segall — O Estado de Sao Paulo — 26/09/1982, p. 48.



CApPiTULO II1

SHOPPING-CENTER: O CONSUMO DO HABITO DE IR AO CINEMA

Recuperar antigas praticas sociais, remeter a lugares que sé existem na
memoria ou falar de algo que ndo existe mais, normalmente, implica nostalgia. Falar
nos paldcios cinematograficos induz a essa impressao. Por muitas vezes, emerge, em
certa medida, um tom saudosista. No entanto, trazer esse passado de volta ndo é
decorréncia desse sentimento. Muito pelo contrario. Trata-se de problematizar a
configuragdo de novas sociabilidades experimentadas na convivéncia entre
permanéncias e rupturas no viver social. Essa dinamica constréi historicamente essas
sensibilidades. Trata-se, também, de ndo cair no extremo oposto de um distanciamento
inoportuno. Desta forma, como agente social, ndo me excluo desse processo, inclusive
dele participo duplamente: como ser social e como pesquisadora. Ambos estdo
presentes.

Reviver esses momentos de desaparecimento de uma sociabilidade implica
considerar o espaco outrora consagrado em novas funcdes na sociedade. As antigas
salas de cinema assumem uma nova roupagem social e os seus espacos também. A
referéncia social que o ato de ir ao cinema manteve até a década de 1970 — glamour,
exclusividade, espacgo, grandiosidade —, paulatinamente, modificou-se, banalizando o
que, anteriormente, era considerado um espetaculo, constituido pela magia da sétima
arte e pelo deslumbramento despertado pelo lugar. Este lugar a que me refiro nao é
apenas a sua dimensao fisica, remeto-me também e, principalmente, a sua dimensao

155

simbdlica. Inimd Simdes, ™ ja na década de 1990, problematizou esta questdo. Segundo

0 autor:

[...] o circuito cinematogrifico — no periodo que vai da chegada dos
talkies no final dos anos 20 até nossos dias, quando o impulso de
freqiientar os cinemas se desvinculou das emogdes especiais que
cercam um evento social, reduzido que estd ao sentido prosaico de
uma alternativa, provavelmente a mais popular, entre outras
modalidades de lazer ao alcance da maioria da populagio.'*®

155 SIMOES, Inimd F. Salas de cinema em Sdo Paulo. Sio Paulo: PW/ Secretaria Municipal de Cultura/
Secretaria de Estado de Cultura, 1990.
' Ibid., p. 11.
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Assim, o que era considerado “a maior diversdao”, segundo Simdes, torna-se
apenas uma dentre as vdarias op¢des de lazer. O ato de ir ao cinema ndo se caracteriza
mais pela elegancia, muito menos pela grandilogiiéncia. Caracteriza-se, sim, pela sua
banalizacdo no cotidiano das pessoas. A ritualistica do “evento social” perdeu-se em
meio ao ritmo frenético da vida urbana atual. Ir ao cinema tornou-se pratica comum,
acessivel e disponivel a qualquer tempo. Essa ndo foi uma mudanca qualquer. A
mudanca de local, a maior disponibilidade de filmes e horarios, 0 aumento no nimero
de salas e sua concentracdo no mesmo espago contribuiram, sobremaneira, para uma
nova representacdo do ato de ir ao cinema.

A nova representacdo do ato de ir ao cinema € caracterizada pelo que Simoes
denomina de perda do “culto cinematografico”. De fato, essa percepg¢ao € recorrente em
varios centros urbanos. Segundo o autor, “é ao redor do culto cinematografico que
ocorrem indmeras mudancas nos hébitos e padrdes de comportamento da populagcdo
urbana”.

Respeitadas as particularidades de cada lugar, mantém-se o culto e o ritual.
Entrementes, hé a necessidade de dimensionar em que bases se dao o culto e o ritual nos
tempos atuais. O culto cinematogrifico e o ritual de freqiientar as salas foram
deslocados, temporariamente, para a religido e, definitivamente, para o consumo. “Em
alguns lugares o crescimento das seitas evangélicas foi quase inversamente proporcional
ao das casas de exibi¢do de filmes. Para a tristeza dos cinéfilos e defensores da cultura,
diversos cinemas foram fechados para dar lugar a reunides de louvor a Deus”."’

Essa percepgdo também ¢ sentida por Canclini'™® ao problematizar as diversas
nuances “‘como estdo se reestruturando as praticas e as preferéncias culturais”. Para o
autor, as transformacdes sociais ocorridas ndo se restringem as fronteiras geograficas.
Respeitadas as diversidades peculiares a cada lugar, uma similaridade permite-nos uma
percep¢do que abarca uma discussao mais ampla. Neste sentido, ao problematizar sobre
a “americanizacdo” dos consumidores, enfatiza o processo de fechamento das salas de
cinema em outras localidades.

Em todos os paises latino-americanos foram fechadas mil salas, assim
como ocorreu em outros continentes. Os cinemas se converteram em

157 Jornal Correio, p. 09, de 05/10/97.
158 CANCLINI, Nestor G. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de
Janeiro: UFRIJ, 1997.
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lojas de videogames, em templos evangélicos ou em estacionamentos
em Montevidéu, Sao Paulo, Bogoti e México.'”

Ainda segundo Canclini, esse fechamento ndo se deveu a diminui¢do pelo
gosto de assistir aos filmes. Outros fatores foram relevantes para a reelaboracdo do
habito de vé-los. Com o advento da televisdo e, posteriormente, do video-cassete e do
DVD, o habito de ir ao cinema sofreu duro golpe. Questdes como seguranca, conforto e
custo também interferiram neste hédbito. Porém € na conjuntura desses aspectos, que a
transformagdo no habito de ir ao cinema deve ser compreendida.

[...] hoje se assiste a mais filmes que em qualquer época anterior. Mas
se assiste em casa: na televisao ou no videol...]

Em nenhuma sociedade a disseminag@o do video e a expansdo de seus
lucros € mais impressionante do que nos EUA: o faturamento por
aluguel e vendas de videos passou de 3,6 milhdes de dolares em 1985
a 10,3 milhdes em 1991. Nao é comum que um negdcio cultural
triplique seu faturamento em seis anos. Essas somas tém crescido a
propor¢do que se esvaziam as salas de cinema: enquanto estas
representavam, em 1980, 80% da arrecadacdo dos filmes, atualmente
contribuem em apenas 25%."'®

As transformagdes percebidas em relacdo ao ato de ir ao cinema, apontadas por
Canclini, sdo decorrentes, dentre outros aspectos, sobretudo, pelo advento do video-
cassete e a televis@o por assinatura. Se a popularizacdo dos aparelhos de TV causou o
primeiro grande impacto na freqiiéncia dos cinemas, o video e a TV a cabo
potencializaram tal situacdo. Entre as vantagens oferecidas pelo aparelho de video, estd
o acesso de toda a familia ao filme pelo preco de uma Ttnica 10ca1g;€10,161 a
disponibilidade de a ele assistir no momento de maior conveniéncia, com a
possibilidade de repetir a exibicdo a qualquer momento com o total controle de
interromper ou ndo o filme conforme a vontade dos espectadores. Sem contar o
transporte, a seguranca € 0s inconvenientes urbanos ao sair de casa. Para efetivar o
sucesso do video, € necessario o estabelecimento de uma rede de locadoras que
disponibilize os filmes, oferecendo uma variedade de titulos que sempre satisfacam aos

consumidores. '

'3 CANCLINI, Nestor G. Consumidores e cidadéos: conflitos multiculturais da globalizagdo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1997, p. 175-176.

1 Ibid., p. 176.

' Em relagdo a esse fator é interessante salientar que, em novembro de 2007, a entrada de cinema em
Uberlandia é de R$ 10,00 a 12,00. O preco de uma locagéo gira em torno de R$ 4,50.

"2 Na cidade de Uberlandia, existem seis grandes locadoras com suas filiais: Império do Video, Look
Center Video, Master Video Locadora, Video Park Locadora, Video Zoom, 100% Video. Sem deixar
de levar em consideracdo as pequenas locadoras de bairros, impossivel de quantifica-las, dada o
enorme numero de estabelecimentos.
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Outro aspecto relevante, o surgimento da TV a cabo, ou por assinatura,
propiciou uma amplia¢ao nas opc¢des para o espectador. Sem necessitar a ida a locadora,
a TV a cabo proporciona, além de um maior nimero de canais, filmes em diversos
horérios, programas de variedades, jornalisticos, esportivos, enlatados norte-americanos,
dentre outros.

A crescente demanda por essa nova op¢do possibilitou sua expansdo em
direcdo ao interior do pais. A cidade de Uberlandia pode contar com essa novidade a
partir do ano de 1990. Conforme o noticiado no dia 07/10/1990, no jornal Correio, que
anunciava a inauguracdo da TV a cabo na cidade. “Dentro de aproximadamente um més
jé estard a disposi¢do dos uberlandenses uma nova opg¢do, comeca a funcionar a TV a
cabo.”'® E interessante salientar que, passados dezessete anos, ndo é um servico
disponivel em toda a cidade. Alguns bairros ainda ndao possuem a infra-estrutura
necessdria para a passagem da rede. Apesar de impactar na freqii€éncia das salas de
cinema, conforme salienta Canclini, ndo se pode estabelecer uma relagdo causal entre
essas tecnologias e o fechamento das salas centrais em diversos locais e em Uberlandia.
As inovagdes tecnoldgicas ndao excluem as salas de cinema, compdem uma rede
complementar em que, cinema, TV e video realimentam as producdes para esses
veiculos. Segundo Canclini:

[...] Nesta perspectiva, nem a televisdo, nem o video sdo substitutos
das salas de cinema; existe uma interdependéncia entre os trés meios
que pode contribuir, tal como ocorreu em paises europeus, para
revitalizar a producdo cinematogréfica.

Cabe concluir que a integracdo do campo audiovisual se apdia ndo s
na complementacdo de cinema, televisdo e video, mas também na
producdo e distribui¢do. O estudo sobre como estdo mudando os
habitos do putblico demonstra que também da perspectiva dos
receptores devem ser pensadas solugdes para o cinema, combinando-
se a oferta em salas, televisdo e videoclubes.

O cinema € hoje um processo multimidia, acompanhado por
espectadores multimidia.'®

A integracdo multimidia a que se refere Canclini orienta-se a partir da
segmentacdo de publico, que reestrutura a producdo e a distribuicdo de filmes e
programas. No entanto, cabe ressaltar que, diante dessa reestruturagdo, o publico
privilegiado € o publico jovem. Ainda segundo o autor:

A numerosa demanda de filmes que trata de temas histéricos e de
problemas sociais contemporineos evidencia que o entretenimento

19 Jornal Correio de Uberlandia, p. A-1, de 07/10/1990.
164 CANCLINI, Nestor G. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de
Janeiro: UFR]J, 1997, p. 195-196.
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light ndo é a motivagdo exclusiva pela qual as pessoas continuam indo
ao cinema. Em amplos setores, que aumentam nas faixas mais jovens
e de maior escolaridade, o tratamento problematico das questdes
atuais, proximas da vida cotidiana, e também de assuntos
interculturais e de inovacdes artisticas sdo estimulos para ir ao
cinema.'®
Dessa forma, a “americanizacdo” dos gostos e preferéncias nao exclui as
producdes filmicas locais, inclusive, hA momentos em que essa produgdo alcanca
. . , 166 z 2z . . z
reconhecimento e relativo sucesso em outros paises. ~ Porém ha a inquestiondvel
preponderancia da inddstria hollywoodiana. A influéncia norte-americana nao se
restringe a produgdo cinematografica. O proprio esquema de distribuicdo, a estrutura
das salas de cinema e o local onde estas s@o construidas, também, seguem esse padrao.

Os repertorios folcldricos locais, tanto aqueles ligados as artes cultas
quanto as populares ndo desaparecem. Mas seu peso diminui em um
mercado onde as culturas eletrOnicas transnacionais sao hegemonicas,
quando a vida social urbana se faz cada vez menos nos centros
histéricos e mais nos centros comerciais modernos da periferia,
quando os passeios se deslocam dos parques caracteristicos de toda
cidade E?m os shoppings que imitam uns aos outros em todo o
mundo.

As mudangas mencionadas ndo constituem um processo isolado. Estdo
inseridas num amplo espectro de transformacdes conjunturais pautadas pela constante
reestruturacdo do modo de producdo capitalista, realimentado, diuturnamente, pelo
consumo incessante e crescente. As transformagdes nas salas de cinema (igrejas, lojas,
bancos, estacionamentos, etc.) estdo inseridas nessa ldgica. Nessa reorganizacio
consumista, as salas de cinema tornam-se lojas-ancora naqueles que sdo seus locais por

exceléncia: os shopping centers.

3.1 — Salas de cinema: a resignificacao de um espaco

Discutir o desaparecimento das salas centrais ndo é, de modo algum, trati-lo
como um processo distinto e unico. Muito pelo contrdrio, € na insercio de uma
complexa rede de relacdes e interesses que esse processo deve ser compreendido e,
deslocado dessa rede, ndo encontra significado que a torne cognoscivel. As

transformagdes ocorridas ndo se restringem somente a fatores econdmicos, culturais,

1% CANCLINI, Nestor G. Consumidores e cidadéos: conflitos multiculturais da globalizagdo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1997, p. 197.

1% Um exemplo recente em relacio ao Brasil é o filme de Fernando Meireles, “Cidade de Deus”.
Lancado em 2002 no Brasil, alcangou sucesso mundial em 2003, sendo indicado para o Oscar de
melhor fotografia, edi¢do diretor e roteiro adaptado em 2004.

17 CANCLINI, 1997, op. cit., p. 110.
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sociais, ou politicos. E na intersecio dos mais variados aspectos e nas mediacdes
resultantes desses que ha a construcdo de sociabilidades, que, em ultima instancia,
congrega em si permanéncias e rupturas de um viver social.

Recuperar e problematizar o fechamento das salas de cinema como um hébito
social traz, intrinseco a esse viver, a necessidade de historicizar seu decurso e
dimensionar as peculiaridades do lugar no qual esse se deu. A similaridade dos
processos de faléncia das salas centrais da cidade de Sao Paulo e de Uberlandia nao se
da por justaposicao. Déa-se pela reorganizacdo decorrente de respostas aos problemas
postos de acordo com aquele momento e com aquele local. Essa perspectiva é refor¢ada
por uma peculiaridade do discurso construido em torno da cidade de Uberlandia: a
constante e enfatizada vocacgao para o progresso, tendo como referencial a cidade de Sdo
Paulo. Nao é a importagdo pura e simples das solugdes efetivadas naquela cidade.
Guardadas as devidas proporcdes, a cidade de Uberlandia vivenciou esse mesmo
processo de problemas urbanos e a iminente necessidade de reestruturacdo das areas
centrais. O transito intenso, especulagdo imobilidria, a concentragao de atividades e
servicos em uma drea restrita, caréncia por maiores espacos, falta de infra-estrutura e a
propria logica capitalista que orienta a reordenagdo dos recursos € visa a sua melhor
utilizacdo.

Conforme explicitado no segundo capitulo, o fechamento paulatino das salas
de cinema centrais de Uberlandia foi um processo nos moldes da cidade de Sao Paulo.
No entanto, esse processo foi mais significativo, em Uberlandia, na década de 1990.
Nao € somente uma questdo de diferenca em relagdo a temporalidade. Apesar de ndo se
constituir como processo Unico e particular, torna-se intrigante problematizi-lo em
decorréncia das peculiaridades inerentes as especificidades da subjetividade local. A
compreensdo da reelaboracdo das sociabilidades em torno do ato de ir ao cinema, bem
como a constru¢do de novas praticas sociais sdo particularmente interessantes ao
historiador.

As questdes apresentadas neste trabalho ndo se pautam apenas na
problematizacdo da faléncia das antigas salas de cinema, do seu deslocamento para
outro espaco e de toda a sociabilidade proporcionada pela freqiiéncia daqueles locais.
Encarar esse processo, nesta perspectiva, € retirar-lhe o caréter histérico. Este é dado
pelo entendimento sobre as relagdes estabelecidas num dado local em um dado
momento, que proporcionem sentido as essas relacdes. Trata-se de acompanhar os

sentidos e os significados que permeam e possibilitam a construcio de novas
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sociabilidades reorganizadas em novos referenciais e, notadamente, a apropriagdo dessa
construcao.

Nesse sentido, a abordagem de Chartier'®® sobre os conceitos de representacio
e de apropriag¢do sdo inseridos em uma teia de relagdes, contraditérias por exceléncia,
cujas intermediagdes possibilitam a constru¢do de sentidos, colabora, sobremaneira,
para as discussdes presentes neste trabalho. Para o autor:

A apropriac¢do tal como a entendemos visa uma histéria social dos
usos e das interpretacdes, relacionados as suas determinacdes
fundamentais e inscritos nas praticas especificas que os produzem.
Dar assim atencdo as condicdes e aos processos que, muito
concretamente, sustentam as operacoes de construcoes de sentido
(na relacdo de leitura mas também em muitas outras) é reconhecer,
contra a antiga histdria intelectual, que nem as inteligéncias nem as
idéias sdao desencarnadas e, contra os pensamentos do universal, que
as categorias dadas como invariantes, quer sejam filoséficas ou
fenomenoldgicas, devem ser construidas na descontinuidades das
trajetdrias histéricas.'® (destaque nosso)

Nesse intento, ao elencar e problematizar os aspectos que intermediaram a
constru¢cdo de novas sociabilidades, em relagdo ao ato de ir ao cinema, nio quer dizer,
em absoluto, compreendé-los isoladamente. E percebé-los inseridos em uma rede de
praticas sociais que organiza e sustenta os sentidos. A constru¢do de sociabilidades
calcadas na criacdo das salas de cinema, nos shopping centers, ndo se dd por mera
transposicdo dessas salas. O que salta aos olhos é a apropriacio de um hébito,
resignificado pelos referenciais pautados pela légica de consumo inerente aquele

espago.

3.2 — Shopping-center e suas imbricac¢oes sociais

As inovagoes intrinsecas a modernidade, aliadas a consagracdo do capitalismo,
alcancaram, inclusive, e principalmente a reordenacdo espacial das cidades, que ndo é
deslocada da légica do consumo como modus operandi. Essas transformacoes
alcancaram aspectos relativos a esfera da vida privada, sua organizagdo e, inclusive, o
modo de usufruir o tempo livre ou de lazer.

A légica de consumo deve-se a propria estruturagdo das sociedades capitalistas,

cujos referenciais econOmicos ndo se restringem as relacdes comerciais. Passaram

1% A abordagem de Chartier citada estd presente em: CHARTIER, Roger. A beira da falésia: a histéria
entre incertezas e inquietude. Traducdo de Patricia Chittoni Ramos. Porto Alegre: Editora
Universidade/UFRGS, 2002.

1 Ibid., p. 68.
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também a permear as sociabilidades, afetando toda a vida. E um processo amplo, que
deve ser compreendido a partir da reordenacdo social pautada por esses referenciais.
Essa abordagem vai ao encontro da perspectiva de Frigoli, segundo o qual:

Novas referéncias de sociabilidade e interagdo foram recriadas,
mesmo que ante a vdrias dificuldades decorrentes da metropolizagdo,
articulando-se um novo espaco publico [...] Outra forte caracteristica
da vida cotidiana dos grandes centros urbanos é a coexisténcia, no
mesmo espaco, de uma multiplicidade de cdédigos e significados,
acarretando muitas vezes relacdes conflitivas entre os grupos sociais,
uma vez que se cruzam visdes e praticas diferenciadas.'”

Nesse sentido, problematizar o deslocamento de antigas centralidades urbanas
para novos locais ndo ¢é aleatério nem arbitrario. E fruto de um decurso cujos efeitos sao
resultantes de negociagdes entre os diversos agentes sociais. Para Frigoli, os centros das
cidades experimentaram um processo de diversificacdo intensa de atividades,
concentrando recursos, pessoas e servi¢os. Ainda segundo o autor:

Os espacos centrais das cidades sao densos ndo sé porque concentram
atividades e grupos, mas também porque abrangem vdrias
significacdes, que a0 mesmo tempo se entrecruzam, complementam-
se, contradizem-se [...]Mas o capitalismo, sobretudo moderno, nao
apenas atrelou a centralidade urbana ao consumo, como aos poucos
desfigurou as centralidades tradicionais.'”'

Frigoli, ao problematizar as questdes referentes a interacao social nos espacgos
publicos, faz um percurso da constitui¢do dos espagos centrais até a sua “deterioracao”.
Conseqiiente a essa deterioracdo, ha a necessidade de reorganizar espacialmente as
centralidades visando a maior praticidade, conforto e seguranca. Esses referenciais
atuam como sustenticulos na constru¢cdo simbdlica de um espaco para o qual
convergiriam as solugdes para os impasses criados pela desorganizagdao urbana. No
entanto, ha de se ressaltar que a convivéncia de grupos sociais distintos disputando os
mesmos espacos, cria determinadas “‘inconveniéncias”. Grupos sociais distintos
requerem lécus sociais também distintos, de acordo com as proprias visoes e estilos de
vida que cada grupo tem de si, visando a satisfacdo de suas necessidades e vontades.
Essas necessidades e vontades, peculiares a cada grupo, ndo caminham na mesma
direcdo, necessitando de solugdes “adequadas”™ a elas.

Boa parte dos integrantes dessas classes médias, notadamente aqueles
situados num patamar de alto poder aquisitivo, integram-se cada vez
mais a0 modo de vida que se traduz, nas metropoles, num padrio

170 FRUGOLI, Heitor Jr. Sdo Paulo: espagos publicos e intera¢do social. Sdo Paulo: Marco Zero, 1995,
p. 34.
1 Ibid., p. 12-13.
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funcional caracterizado por uma espécie de ‘circuito’, incluindo
‘moradias fechadas’, trabalho em complexos empresariais, consumo
em supermercados, shoppings, circulagdo em veiculos particulares,
etc. Articula-se neles um modo de vida distinto, segregado e
diferenciado, evitando o méaximo possivel o contato com espagos
puiblicos e sua diversidade de grupos sociais.'”

Dessa forma, Frigoli, ao dimensionar as relacdes entre grupos mediante o

173 .
1, ”” o conceito

confronto e a acomodagdo da convivéncia entre estes, busca, em Simme
de sociabilidade que melhor situa essa problemdtica. Para Simmel, sociabilidade deve
ser compreendida como um jogo simbdlico. Neste jogo, hd a necessidade de estabelecer
regras de convivéncia que intermedeiem essa convivéncia. Frigoli, com base nesse
conceito, pondera sobre os impulsos que levam diferentes grupos conviver em um

mesmo espaco.
O campo da sociabilidade pressupde, dentro dessa dimensdo de
indeterminacdo, a criacdo de determinadas regras para a mediacdo
dessa interacdo simbdlica, propiciando a busca e encontro do “outro”
— ainda que muitas vezes realizada de forma inconsciente — em
diversos planos. Num certo sentido, refere-se a “producdo do
inesperado” ou do “imprevisto”, dentro de certas regras ou cdodigos
socialmente construidos.'”*

Nessa perspectiva, a estrutura conhecida como shopping-center € a imagem por
exceléncia resultante da reorganizacdo urbano-espacial e do deslocamento e
pulverizagdo da centralidade. Atendendo a outras nomenclaturas, como “templo do
consumo”, ‘“cidade ideal intramuros”, “mini-cidade”, “catedral das mercadorias”,
“cidade dentro da cidade”, nenhuma se sobrepde a outra, e todas enquadram a
perspectiva que se tem desse espago. A correlagdo entre as nog¢des de shopping e de
cidade € extremamente adequada. A complexidade da segunda esta presente, em escala
reduzida, na primeira. Dada essa percepcdo de que o conceito de sociabilidade
contribui, sobremaneira, para essa discussdo, pois o deslocamento e a reorganizacao
urbano-espacial ndo possibilitam a mera transposi¢do de “lugar”. Ao estruturar fisica e
simbolicamente um novo “lugar”, novas formas de convivio e interacdo social sdo

elaboradas. E neste sentido que o conceito de sociabilidade dimensionado por Frigoli

melhor ampara a discussao presente neste trabalho.

72 FRUGOLLI, Heitor Jr. Sdo Paulo: espagos piiblicos e interacio social. Sdo Paulo: Marco Zero, 1995,
p. 76.

'* SIMMEL apud Id. Os shopping-centers de Sio Paulo e as formas de sociabilidade no contexto
urbano. 1989. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia) — Departamento de Antropologia, Universidade
de Sao Paulo, Sao Paulo, 1989, f. 56-57.

' Ibid., f. 56.
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No caso dos shopping-centers, centros multifuncionais, o “impulso de
sociabilidade” permeia o motivo da ida de milhares de usudrios a
esses locais, mesmo de muitos daqueles que afirmam utilizar o espaco
apenas para as compras. Neste sentido, a pesquisa volta-se para essa
regido social marcada pela busca do encontro, numa esfera que se
relaciona mas também transcende a dimensdo do consumo.
Retomando a questdo da elaboracdo simbdlica das diferencas, é como
se os shoppings produzissem um cendrio urbano no campo da
sociabilidade onde variados grupos entram em contato e “jogam”
socialmente suas relagdes e onde, se aparentemente determinadas
origens sociais estariam suspensas e diluidas, novos pactos seletivos
sdo assumidos e demarcados.'”

Hé grande dose de coeréncia em afirmar que a disponibilidade de diversos
setores econOmicos no interior dos shopping centers — lojas, restaurantes, farmadcias,
livrarias, correio, bancos, lotéricas, cinemas, entre outras — num mesmo espago vai ao
encontro das necessidades atuais de praticidade, conforto, seguranca e rapidez. Segundo
Padilha'”®, os shopping centers sio entendidos “como importante fendmeno da
sociedade capitalista”, sendo considerados em muitas cidades, como atracdo turistica.
“E uma segunda cidade construida dentro de uma cidade maior”. Como tal, deve-se
constituir como entidade autébnoma e auto-suficiente, numa composi¢do e estrutura
aclimética, atemporal e idealizada. Essa perspectiva ndo se restringe aos grandes paises
capitalistas. Em temporalidades diferentes, € um processo de dimensao global.

Nao ¢ dificil perceber que um centro feito para compras de bens
materiais foi sendo transformado - concomitantemente ao
desenvolvimento do capitalismo mundializado — em um centro que
alia estrategicamente mercadorias (alimentos, roupas e acessorios,
perfumes, discos, livros, etc.), servicos (correio, agéncias de viagens,
bancos, saldes de beleza, postos de gasolina, etc.), lazer (cinemas,
jogos eletrdnicos, pragas de alimentacdo, academias de ginastica, etc.)
e “cultura” (exposicodes, apresentacdes musicais ou teatrais, etc.). A
estratégia dessa alianca estd na busca do aumento do lucro de
empresdrios e comerciantes, mas o discurso que se faz em paralelo
para os cidaddos do meio urbano desenvolvido propaga a ideologia da
melhor qualidade de vida.'”’

A obra de Padilha é particularmente interessante a este trabalho. A autora faz
um retrospecto aludindo aos caminhos que levaram ao processo de construcdo de
legitimidade do shopping como espaco, do consumo e da apropriacdo do lazer. Os

shopping-centers, tais como estruturados hoje em dia, seguem o padrdo norte-

"> SIMMEL apud FRUGOLI, Heitor Jr. Os shopping-centers de Sio Paulo e as formas de
sociabilidade no contexto urbano. 1989. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia) — Departamento de
Antropologia, Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 1989, f. 57.

i: PADILHA, Valquiria. Shopping Center: a catedral das mercadorias. Sdo Paulo: Boitempo, 2006.
Ibid., p. 25.
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americano, salvo adaptacdes ao gosto local. No entanto, suas raizes sdo européias, mais

especificamente, londrinas e parisienses.

Nos séculos XVII e XVIII, os lugares mais comuns para encontro,
reunides e diversdes eram os cafés. Com o declinio dos cafés no
século XVIII, surgem em Londres e Paris, os bares e pubs, muitas
vezes localizados nos mesmos prédios dos teatros. A sociabilidade dos
londrinos e parisienses também se dava em clubes e em passeios a pé.
Mas, por causa do aumento de crimes violentos que aconteciam em
ambas as cidades e das limitagdes da policia, tornou-se necessdria a
criacdo de um novo espaco de lazer nas cidades.'”

Padilha afirma que, apés a reforma de Haussmann em Paris, a constru¢ao de

lojas de departamentos e de comércio varejista inaugura uma nova relagdo com o

consumo. As lojas de departamento davam vazdo a produtividade fabril. “[...]além de

acelerar a producdo de mercadorias, tornou-se também paradigma de grandes

transformacdes e redefinicdes do espaco publico nas cidades[...]."” Nessa redefinicdo, é

estimulado o comércio, € o consumo de objetos considerados supérfluos ou intiteis,

possibilitado pela exposi¢do desses objetos em vitrines. A exposi¢do das mercadorias,

ao alcance daqueles que estavam fora dos locais de comércio, termina por despertar o

desejo de posse. Inaugura-se, assim, “uma nova concepcdo de consumo”. Essa

perspectiva em relagdo ao cardter simbdlico da compra e venda é que culminard na

consolida¢do do shopping center como local privilegiado do ato de consumir.

Era crescente a importancia dada pelos cidaddos londrinos e
parisienses a aparéncia ou a aquisi¢do de certos bens como sinal de
carater ou de status social. O valor simbolico das mercadorias movia,
cada vez mais, os consumidores as compras.180

Os shopping-centers, tais como os conhecemos hoje, sdo baseados no modelo

norte-americano. Embora este seja inspirado nas grandes lojas de departamento

européias do século XIX, a euforia dos anos pés segunda guerra foi possibilitada pela

fase de crescimento econdmico daquele pais.

Conhecendo a histéria das lojas de departamentos, percebemos que,
elas sdo as verdadeiras inspiradoras dos shopping centers do século
XX. Estes vém representar, no coragdo do capitalismo, a sensacio de
“modernidade” que se inicia na Europa ocidental no século XIX, com
as galerias e lojas de departamentos. No entanto, suas origens
remontam aos Estados Unidos do pds-guerra, quando se vivia um
crescimento econdmico e uma “metropolizacdo” planejada. Mas os
shopping centers surgem, principalmente, como “remédios” para os

'8 PADILHA, Valquiria. Shopping Center: a catedral das mercadorias. Sio Paulo: Boitempo, 2006, p.

48.
' Tbid., p. 50.

180 Idem, p. 52.
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males urbanos, preenchendo o vazio existencial na vida das pessoas
< 181
ap0s a guerra.

Corroborando a tese de Padilha, Frigoli destaca o surgimento dos shopping-
centers e sua localizacdo diferenciada. Ao se instalarem nos suburbios norte-americanos
na década de 1950, as grandes construcdes dos shopping centers foram concebidas
como corredores de compras. Imprimiram um novo arranjo estrutural urbano. Neste
sentido, inserem-se em uma légica mais ampla, na qual os referenciais da modernidade
se manifestam. A crescente especializacdo busca por funcionalidade, assim, a
praticidade e a racionalidade pautaram uma reorganiza¢do urbana, que, além de
moderna, € consonante com a légica do modo de produgao capitalista.

Os primeiros shoppings surgiram na década de 50 nas regides
suburbanas nos EUA do pds-guerra, num momento em que o pais
passava por um “boom” econdmico, com a expansao internacional de
seu capital, e por uma intensa urbaniza¢cdo de diversas regides de seu
territério, propiciada entre outros fatores pela expansido da industria
automobilistica.'®

Esses novos espagos criados, pautados em novos referenciais, assumem um
aspecto “multifuncional” no sentido mais amplo da palavra. O intuito primordial de
promover atos de comércio passa a ser permeado por vdrias possibilidades de usufruir
desse espaco. Além de concentrar diferentes ramos de comércio, possibilita atividades
de entretenimento, alimentacdo, servicos, lazer, dentre outros, inaugurando, assim,

novas formas de sociabilidade.

3.2.1 — Shopping center no Brasil

O estabelecimento de uma nova forma das praticas comerciais, com base nas
estruturas dos shopping centers, desenvolveu-se num ritmo vertiginoso. Acentuado nos
anos de 1950 e 1960 nos EUA, foi somente nas décadas de 1970 e 1980 que o processo
similar foi visualizado no Brasil. O primeiro shopping no pais, o Iguatemi, foi

inaugurado em 1966 em Sdo Paulo. Apesar de ser o primeiro, depois de décadas de sua

181 PADILHA, Valquiria. Shopping Center: a catedral das mercadorias. Sdo Paulo: Boitempo, 2006, p.
56.

'%2 Segundo Sennet: “os subtirbios norte-americanos de 1950, onde surgiram os primeiros shopping-
centers, baseavam-se num projeto de homogeneizacdo cujas bases jid estavam dadas pelo projeto
urbano do Bardo de Haussmann, onde ‘os novos distritos da cidade deveriam ser de uma unica classe
e, no antigo centro da cidade, ricos e pobres deveriam ser isolados uns dos outros. Este era o comego
do desenvolvimento urbano de fungdo tnica’”. (SENNET apud Id. Os shopping-centers de Sao
Paulo e as formas de sociabilidade no contexto urbano. 1989. Dissertacdo (Mestrado em

. Sociologia) — Departamento de Antropologia, Universidade de Sdo Paulo, Sao Paulo, 1989, f. 27.)

* Ibid.
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constru¢do, ainda se mantém como referéncia, especialmente em relagdo ao consumo de

luxo e de sofisticacdo, pois o que se torna interessante para este trabalho, é justamente o
surgimento e as condi¢des de tais empreendimentos e seus desdobramentos no Brasil.

E nitido que o marco para este fendmeno no Brasil é o ano de 1980.

Embora os germes da expansdo dos SC ja se estivessem manifestando

na segunda metade da década de 70, é a partir de 1980 que esta

expansdo se dd de maneira efetiva, ou seja, € quando o volume de

implantagdes aumenta, indicando o cardter irreversivel do processo.'®*

Pintaudi, ao analisar a implantacdo dos shopping-centers no pais, questiona

esse processo amparado na intermediacdo dos aspectos socio-econdmico e culturais.

Para a autora, € nessa intermediacdo que se torna possivel a compreensdao do sucesso

desses empreendimentos. Os grupos empresariais que acumularam capital nos anos do

“milagre econdmico” dispuseram de condi¢des para financiar esse projeto. O nimero

crescente de shopping centers, no decorrer da década de 1980, é especialmente

significativo. A “década perdida” s6 foi assim para aqueles setores da populacdo que

nio dispunham de estratégias para se protegerem das perdas causadas pelo processo

inflaciondrio. Na verdade, a década de 1980 foi caracterizada pela acentuacio gritante

das desigualdades sociais, os ricos ficaram mais ricos e os pobres cada vez mais pobres.

Entre os economistas, a década de 80 tem sido considerada a década
perdida, porque a economia ndo cresceu. Mas cabe a pergunta:
“perdida para quem?”’, porque é justamente nessa década que se
expandem os SC, entre outros setores e dreas de investimento da
economia, principalmente aqueles que sdo frutos da concentracido do
capital. Eles nitidamente estdo ganhando nesta década e ndo deixaram
de fazer investimentos. Quem perdeu mesmo foi a maioria da
populacdo, que cada vez menos pdde satisfazer suas necessidades
bésicas e teve que conviver com a inflagdo.'®

Essa perspectiva de Pintaudi ndo € isolada. Encontra consondncia com a
perspectiva de Novais sobre o capitalismo brasileiro. Para Novais, a década de 1980 ¢é
um corte na euforia experimentada pelos brasileiros no periodo compreendido entre os
anos 50 até o inicio da década de 1970. O autor denomina a década de 1980 como o
“reverso da medalha”. “A grande empresa, os bancos e os ricos em geral sairam da

década de 80 muito mais enriquecidos que entraram, apesar do mediocre desempenho

'8 PINTAUDI, Silvana Maria. O Shopping center no Brasil: condi¢des de surgimento e estratégias de
localizacdo. In: .; FRUGOLI, Heitor Jr. (Orgs.). Shopping Centers: espaco, cultura e
modernidade nas cidades brasileiras. Sdo Paulo: Unesp, 1992, p. 15.

' Ibid., p. 25 —26.
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da economia e das notérias dificuldades sociais™."*® O otimismo possibilitado pelo
crescimento econdmico, industrial e tecnoldgico, das décadas anteriores, foi brutalmente
interrompido por uma contingéncia internacional desfavordvel, principalmente pela
crise do petréleo de 1974. Essa contingéncia desaguaria no endividamento externo e na
estagnacdo econdmica. Segundo Novais:

Os problemas ja comecam a surgir com a “crise do petréleo”, em
1974, e, dai em diante, com todos os distirbios monetarios e
financeiros internacionais subseqiientes]...] Para salvar o setor privado
nacional, as empresas produtivas e os bancos, o autoritarismo
plutocrético ndo hesitou em quebrar o Estado e promover um ajuste
externo que, na pratica, significou estagnacdo econdmica e alta
inflagdo. Nos anos 80 e comecos do 90, a estagnacdo econdmica e a
alta inflacdo vdo rompendo lentamente os mecanismos bdsicos de
reproducdo da sociedade, a mobilidade social e a ampliacdo
continuada do consumo moderno.'"’

z.

E nesse cendrio que o aparecimento e consolidagdo de uma estrutura fisica,
econOmica e simbdlica como o shopping torna-se significativo. Em uma contingéncia
econOmica desfavordvel, sua emergéncia poderia ser considerada um paradoxo.
Segundo Pintaudi, é nas préprias contradicdes do modelo capitalista que se encontra o
sentido para a efetivagdo do sucesso desse empreendimento. A “década perdida” de
1980, com todas as suas crises, possibilitou o boom dos shoppings ndo sé nos grandes
centros urbanos.

A primeira vista, uma contradicdo, quando se sabe que a maior parte
da sociedade é constituida de pobres e miserdveis, sem a menor
condi¢do de participar com dignidade da riqueza criada. Mas esses
“templos” ndo foram construidos para a grande maioria, e sim para os
poucos que se situam em estratos de rendimentos mais elevados.
Pensando bem, falar em 20% da populagdo economicamente ativa
detendo 64% da renda nacional significativa, em 1986, estar falando
de mais de 20 milhdes de brasileiros, o que ndo é um mercado

188
desprezivel.

Concomitante ao periodo de estagnacdo econdmica, crescia, em ritmo
acelerado, a industria de shopping centers pelo pais. Processo este desenvolvido sob os
auspicios de crescimento e acumulacdo de capital, num periodo de intensas mudangas

comerciais, em que o capital financeiro expandia seus horizontes. Expandia-se,

186 NOVAIS, Fernando Antonio; MELLO, Jodo Manuel Cardoso. Capitalismo Tardio e sociabilidade
moderna. In: SCHWARCYZ, Lilia Moritz. (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil: contraste da
intimidade contemporanea. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2000, p. 650. v. 4.

"7 Ibid., p. 647.

'8 PINTAUDI, Silvana Maria. O Shopping center no Brasil: condi¢des de surgimento e estratégias de
localizacdo. In: .; FRUGOLI, Heitor Jr. (Orgs.). Shopping Centers: espaco, cultura e
modernidade nas cidades brasileiras. Sdo Paulo: Unesp, 1992, p. 26.
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justamente, porque havia um grupo incipiente que se formava como consumidor
diferenciado, oriundo das classes média e média alta. Esse segmento populacional
proporcionava uma perspectiva em relacdo ao consumo, o que possibilitou a
estruturacdo de novas formas de comercializar as mercadorias.

Nesse sentido, os autores, Pintaudi e Novais, novamente se aproximam. Ambos
dimensionam a concentracio de capital e a emergéncia de um publico que inaugura um
novo padrdo de consumo e de sistema de comercializagdo. Os shoppings ndo sao
resultantes exclusivos desse processo. Juntamente com esse novo espago, grandes lojas
de supermercados e de eletrodomésticos, também, revelam desenvolvimento similar.

Os avancos produtivos acompanharam-se de mudancas significativas
no sistema de comercializacdo. As duas grandes novidades foram
certamente o supermercado e o shopping center [..] ao lado do
supermercado e do shopping center, surgem, também, as grandes
cadeias de lojas de eletrodomésticos, a revendedora de automéveis.'*

Assim, as trajetérias de ambos, supermercado e shopping, assumem
particularidades proximas, tanto que ha uma proximidade, inclusive fisica, entre eles.
Os shopping centers, quando ndo incorporam o0s supermercados em sua estrutura
interna, em sua maioria, estdo justapostos, compartilhando, por muitas vezes, 0 mesmo
parque de estacionamento. Servem, assim, de atrativo de um para o outro. No decorrer
dos anos finais do século passado, essas estruturas experimentaram um processo de
massificacdo de consumo, ainda que mantendo uma aura de sofisticacdo.

Com especificidades proprias, supermercados e shopping centers
possuem uma trajetdria parecida quanto ao publico a que se destinam:
inicialmente elitizados, passam gradativamente por um processo de
massificacdo, ainda que ndo tenham se tornado propriamente
populares — jd que boa parcela do faturamento provém dos setores de
maior renda. Trata-se, portanto, de estruturas modernas marcadas por
uma certa seletividade, porém relativamente mais “permedveis” a
classes sociais distintas, se comparadas, por exemplo, as segregacdes
sociais observadas em condominios fechados, ou em complexos
empresariais, ambos rigidamente controlados.'*

Uma das caracteristicas inerentes a esses espacos modernos € a racionalizagdo.
Nao s6 restrita a organizagdo do interior desses espagos, estende-se a propria
racionalizacdo do espaco exterior e de todo o complexo que o envolve. Para manter o

padrao concernente as estruturas modernas que se forjam, foi criada, em 1976, uma

189 NOVAIS, Fernando Antonio; MELLO, Jodo Manuel Cardoso. Capitalismo Tardio e sociabilidade
moderna. In: SCHWARCYZ, Lilia Moritz. (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil: contraste da
intimidade contemporanea. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2000, p. 566-567. v. 4.

190 FRUGOLI, Heitor Jr. Sdo Paulo: espagos publicos e intera¢do social. Sdo Paulo: Marco Zero, 1995,
p- 80.
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entidade para estruturar e dar suporte aos shopping centers: a ABRASCE — Associagdo
Brasileira de Shopping Centers. Sua atuacdo se dd desde a apresentacdo da proposta de
construgdo, a viabilidade do projeto até o seu funcionamento e sua regulamentagao.

A ABRASCE mantém um site atualizado'®' no qual disponibiliza informacdes
acerca de seus principios, funcionamento e associados. A entidade de dmbito nacional
orienta-se pela perspectiva da “indistria de shopping centers”. A entidade promove
encontros, palestras e reunides periddicos, a fim de atualizar e divulgar informacdes e
conhecimentos visando aprimorar o repertério administrativo e tecnolégico dos
empreendedores. O intercambio de conhecimento € realizado dentro e fora do pais. A
ABRASCE, seguindo a tendéncia de certificacdo de exceléncia das atividades
empresariais, instaurou o selo ABRASCE de associado empreendedor. Para recebé-lo,
requer-se cumprir os requisitos de qualificagdo pré-estabelecidos pela entidade. Esta
classifica os shopping centers de acordo com sua localizagdo, finalidade e area bruta
locdvel, enquadrando-os em seis perfis: regional, comunitdrio, vizinhanga,

especializado, outlet center e festival center.'”?

3.3 — CENTER SHOPPING: no corac¢iao de Uberlandia

Compreender as transformagdes ocorridas na cidade de Uberlandia € partir da
premissa de que os processos histdricos ndo se ddo isoladamente e, sim, inseridos em
uma rede mais ampla, na qual héd o intercambiar de experiéncias e relacdes. Uberlandia
€ considerada cidade de porte médio e pdlo regional de atragdo. Seus grupos dirigentes
atuaram e ainda atuam no sentido de estimular seu desenvolvimento, orientados pela
representacdo desta cidade — de local fadado ao sucesso e de ser metrépole — de
acompanhar o ritmo de crescimento dos grandes centros do pais.

E nesse sentido que problematizar a edificacio do maior shopping da cidade, o
Center Shopping, pautada pelos aspectos estrutural e econdmico, nao dd a dimensdo do
impacto que essa construcio incorporou a cidade. E a simbologia criada em torno de sua
estrutura que permite compreender as nuances subliminares que sustentam sua
imponéncia. O Center Shopping ndo se constitui apenas como referéncia local, tal como
a propria cidade de Uberlandia, o “templo do consumo” também deve ser de alcance

regional, inclusive, ratificando a capacidade de ser pdlo atrativo.

1" Para maiores informacdes ver: www.abrasce.com.br
192 Os critérios para a certificacdo e classificagdo da ABRASCE encontram-se nos anexos.




