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O presente trabalho foi desenvolvido exclusivamente
para fins académicos, com intento reservado a atender

as demandas de design - num projeto de pesquisa para
conclusdo da graduagdo.

Reitera-se que néo ha quaisquer intengdes comerciais
ou vinculo direto as marcas citadas no projeto.

Portanto, trata-se de um produto ficticio a partir de um
briefing hipotético, sem correlagdo com a realidade.



Caro leitor (a), seja muito bem-vindo (a)!

O caderno de pesquisa que vocé estd prestes a conhecer ird
narrar e desenvolver todo o processo de concepg¢do de um
livro social de folhas soltas direcionado as mulheres no mer-

cado de trabalho, numa collab ficticia entre marcas.

Antes de iniciar a leitura, te convidamos a apreciar o produto
completo através das ferramentas disponibilizadas abaixo.

Figue a vontade para acessar na integra, agquele que mais Ihe
interessar — o video do material impresso ou o documento do
projeto do material, clicando nos botdes abaixo:

Para acessar e baixar as ilustragdes concebidas, vocé tam-
bém poderd direcionar a cdmera do seu dispositivo para o
QR-Code abaixo e carregd-las consigo, para se inspirar ou

compartilhar com outras mulheres:



https://drive.google.com/file/d/1tfk3ipYrOTup3phztUiuOvD65I6hpKBV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1j17HFVUe3lvyt92jUDM0tTslOOIEE-wL/view?usp=sharing

N&o considero que, chegar até aqui, foi um feito ordindrio ou, tdo pouco, obra ex-
clusiva das minhas agdes. Ouso dizer, segura de mim, que se me encontro onde
estou, é reflexo da obra de muitas mdos. Antes mesmo de ter a certeza do possi-
vel sucesso ou de celebrar tamanha vitdria, eu escrevo essas singelas palavras,
com muita gratiddo no meu peito, a todos que cruzaram meu caminho - durante
0s arduos e longos anos de graduagdo - e que escolheram caminhar ao meu
lado.

Primeiramente, eu derramo minha gratiddo a Deus, por Sua infinita graga e Seu
inexplicavel amor por mim. Com toda benevoléncia, Ele me acompanhou nessa
jornada, desde a menor semente plantada, do “E se vocé fizer design? Vocé tem
jeito pra isso” - mensagem emitida por um tipdgrafo desconhecido que mudou
toda a minha trajetdria de vida. Obrigada Deus por ser meu abrigo, sobretudo
Nos Momentos que eu nem queria mais estar aqui, Vocé esteve. Toda sabedoria
é dadiva dEle, jd que ndo havia viabilidade alguma neste “plano”, confirmando
assim que eu estava No caminho certo.

A minha amada mde Marcela, minha fiel escudeira e melhor amiga, eu agrade-
GO por nunca desistir de lutar ao meu lado, abragando meus sonhos como seus
e acolhendo minhas falhas com compaixdo - ndo porque eu sou sua filha, mas
porque bondade é sua esséncia. Vocé acreditou incessantemente no meu po-
tencial, de maneira até estranhamente encorajadora, e me abasteceu com todo
amparo que eu pudesse precisar, mesmo geograficamente longe de casa. Vocé
me inspira, dentre tantas outras coisas, a estudar e seguir buscando meu cresci-
mento intelectual, ao ver como o ensino mudou sua historia.

A minha querida avo Terezinha, eu sou imensamente grata pelas vastas horas
dedicadas & minha formagdo, me acompanhando desde pequena nos estu-
dos, com mansiddo e ternura. Suas comidinhas preparadas com afeto, todos os
domingos que eu precisava retornar a Uberldndia, me fizeram sentir seu amor e
entender que, mesmo de longe, N6s estGvamos conectadas. Agora, eu poderei
responder com éxito d sua constante pergunta: sim, eu acabei a faculdade - e
NAo precisarei mais ir embora.

Ao meu paidrasto Magnus, que caiu de paraguedas na época mais louca e mais
maravilhosa da minha vida, eu agradecgo pela paciéncia em conhecer quem eu
realmente sou, por me dedicar um amor de filha que eu nem sabia faltar em
mim. Sua temperanga € algo que eu almejo alcangar, sempre compreensivo e
prudente ao me dar o tempo necessario para construir meu caminho. Obrigada
por ressignificar o conceito de casa para verdadeiro lar.

Aos meus padrinhos, Marcelo e Edna, sou grata por me mostrarem que a vida
pode ser mais leve, que temos o poder de enxergd-la com mais humor e con-
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tento. Vocés sempre se fizeram presente nas minhas conquistas - por menor que
fossem, entdo ndo faria sentido cruzar a linha de chegada sem té-los aqui para
dividir o momento.

Aos meus muitos primos, mais chegados que irmdos - Jalio, Laura, Rafael e Hugo,
eu sou muita grata por constantemente enaltecerem minha trajetoria - mesmo
que eu, muitas vezes, ndo soubesse onde tal caminho iria culminar. A fé e cre-
dibilidade depositada em mim, como “irmd& mais velha”, foi o combustivel que
me motivou a tomar decisdes precisas e focadas, porque eu sabia que deveria
devolver isso a vocés. Especialmente a Jdlig, parte pulsante do meu coragcdo em
outro continente, obrigada por me ensinar a ver o Copo Meio cheio e por sempre
me lembrar que, se tudo der errado, a gente ainda se tem.

Ao meu querido avé Cicero (in memorian), que chegou tdo perto de ver esse so-
Nnho se concretizar, eu agradego por todo amor confiado a mim, além de sempre
investir seu tempo para estar comigo — sim, eu moveria mundos e fundos s para
ficar mais cinco minutos com ele. E, a vida prega umas pegas na gente, mas fi-
nalmente eu posso dizer: vovd, a nené conseguiu.

Aos meus amigos de casaq, Fellipe e Deborah, eu agradego pelos momentos sim-
ples, mas proporcionalmente especiais, que tivemos o prazer de compartilhar no
canil. Apesar de nunca ter verbalizado, eu notei sim todo esfor¢o e dedicagdo de
vocés ao me ajudar nas tarefas de casa durante o arduo periodo do TCC. Eu sou
mMuito grata por isso, por terem assumido tais fungdes para que eu pudesse me
dedicar a minha formagdo. Fellipe, obrigada por ser um simbolo de irmandade,
mesmo ndo existindo lagos familiares. Toda vez que eu me via sem saidas, vocé
esteve |G para me ajudar — em casa, na faculdade ou na vida - sem contar toda
a paciéncia didria exercitada ao me ouvir elaborar temdaticas aleatorias. Debo-
rah, obrigada por ser essa amiga téo atenta e sempre disposta a me aconselhar
sabiamente, como uma irmd& mais velha. Essa jornada, com certeza, se tornou
mais leve ao dividi-la com voces.

As minhas amigas artistas - Viviane, Ana Vitoria, Maria Gabriela, Ana FlGvia e Bian-
Cca — sou grata pelas risadas e por todo tempo de qualidade que tivemos juntas.
Entre os dias banais até os mais orquestrados, o que importava era estarmos
reunidas por ai. Agradego por me mostrarem que podemos ser felizes com pou-
Co e, principalmente, por me motivarem a acreditar no meu trabalho.

A minha amiga de curso Julia, com quem eu tive o prazer de dividir a casa por
quatro anos, obrigada pelas nossas trocas didrias, gue eu tenho imensas sauda-
des, e por ser meu suporte — dentro de casa e na faculdade. A minha outra amiga
de curso Noémia, eu agradego por caminhar ao meu lado, mesmo em meio d
momentos cadticos. Correr a maratona da graduagdo acompanhada da ami-
zade de vocés foi essencial para que eu ndo desanimasse, porque eu sabia que
ndo estava sozinha.



A santissima trindade tricolor - Atlética das Artes, Artilharia e Arlekings — eu deixo
meus sinceros agradecimentos pelo acolhimento e toda disposicdo em fazer o
sonho acontecer. Ser parte ativa das trés entidades me proporcionou memaorias
inesqueciveis, além de me permitir criar experiéncias profissionais Unicas e inter-
disciplinares. Sinto que a minha trajetoria pela universidade so foi bem sucedida
porque - além dos dmbitos académicos - eu tive a oportunidade de dangar, jo-
gar, tocar, torcer e viver verdadeiramente as Artes.

Aos amigos que eu findei na minha jornada profissional - Filipe, Angeline e Pe-
dro — eu sou muito grata por todos os ensinamentos compartilhados e pelos
momentos de diversdo que vivenciamos, mesmo em regime clt — brincadeira.
Especialmente ao Filipe, meu muito obrigada por ter sido um amigo tdo dedicado
e além disso, um lider exemplar. Sua garra e determinagdo me inspiram a algar
voos cada vez mais altos.

As minhas amigas de Ribeirdio Preto, JUlia e Beatriz, eu agradeco por resistirem
nessa amizade, quase uma década depois. Cursar uma faculdade em outro es-
tado, onde eu ndo conhecia ninguém, foi deveras desafiador, mas vocés perma-
neceram me acompanhando, cada uma a sua maneira. Obrigada por se faze-
rem presente, principalmente nesta etapa, e por sempre dedicarem um tempo
pAra NOS vermos — Mesmo que sejam apenas trés vezes no ano.

A minha professora e orientadora Cristiane, eu deixo meus agradecimentos por
aceitar me guiar nessa fase final da graduagdo e por toda a credibilidade de-
positada no meu potencial trabalho. Sua metodologia foi extremamente eficaz
para o meu desenvolvimento, trazendo confianga e autonomia para o trabalho.
Agradecgo por acreditar, desde o principio, N0 que eu era capaz de entregar.

Certamente ainda ha de existir uma dlzia de pessoas para agradecer por seus
diversos feitos. Entretanto, meus singelos agradecimentos acabam aqui, ja que
Nndo quero ser taxada como demasiadamente sentimental. Encerro deixando
uma citacdo que recebi em 2019, que diz: “Ndo fui eu que ordenei a vocé? Seja
forte e corajoso! NGo se apavore nem desanime, pois o Senhor, o seu Deus, esta-
r& com vocé por onde vocé andar” - Josué 1.9.
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O objetivo deste trabalho é estabelecer uma discussdo sobre a relacdo entre
a arte e o design, a fim de entender como a ilustragdo digital pode ser utilizada
como ferramenta de comunicagdo visual, dentro das pegas impressas do design
socioeditorial. O estudo levantado propde verificar quais sdo os limiares abrangi-
dos que podem ser incorporados ao design pos-moderno € Como seu uso pode
ser aplicado em produtos graficos e editoriais, voltados para as demandas da
indUstria, porém abordando pautas pertinentes ao contexto social global.

Traz-se como temdtica, com propodsito de gerar embasamento a pesquisa e
fundamentar a concepgdo do projeto socioeditorial, a seguinte perspectiva: as
vivéncias das mulheres no mercado de trabalho. £ notério que, diariamente, mi-
Ihares de produtos graficos e editoriais s@io langados ao mundo. Entretanto, per-
cebe-se que apenas uma pequena parcela destes mostra um cardter social,
disruptivo e ao mesmo tempo acolhedor, principalmente ao padblico feminino in-
serido no mercado de trabalho. A partir disso, nessa era da informagdo, emerge
a necessidade da disseminagdo deste conhecimento, de uma forma critica, po-
rém afdvel, utilizando-se das ferramentas mais adequadas que o design pode
nos oferecer. Neste projeto, a editoracdo serd peca fundamental de comunica-
cdo grafica, podendo ser amplamente difundida, além de carregar consigo um
cardter experimental e artistico na concepgdo dos materiais.

As motivagdes pessoais que fundamentam a concepcdo deste trabalho cer-
cam-se no desejo individual de tornar notdrio as necessidades coletivas de um
publico tdo pouco visado: as mulheres, especialmente em seus ambientes pro-
fissionais. Aléem disso, o aprego pela ilustragcdo - na construcdo de letterings, a
partir do desenho das tipos - foi outro fator cativante que ocasionou na produ-
cdo deste projeto.

Assim sendo, a metodologia aplicada no projeto foi realizada a partir das ferra-
mentas editorais juntamente as perspectivas do design autoral, apoiando-se no
processo experimental e individual da autora. Tal concep¢do nasceu de maneira
orgdnica e espontdneq, investindo na busca por resultados originais e coerentes
com a tematica proposta. Destaca-se que, ainda como proposta de projeto, ndo
existe um produto pré definido a ser executado - dentro das possibilidades socio-
editoriais disponiveis. Ao permitir esta minuciosa investigagdo, 0 processo espe-
culou e provou das melhores solugdes, até chegar no resultado mais adequado.

“A arte e o design compartilham uma histéria em que costuram didlo-
gos, conceitos e técnicas.” (Sniker, 2009, p.17)

E inegdvel que a arte e o design se entrelagcam. Desde a Idade média, é possivel
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observar um despertar, ainda que sdtil, de um novo viés, anteriormente domina-
do pelas artes, no desenrolar das primeiras técnicas de produgdo artesanal. Ao
longo dos séculos, ambos os campos foram se consolidando e, até hoje, cami-
nham lado a lado na construgdo da sociedade contempordnea a qual conhece-
mos. Entretanto, estaria o design sempre conectado a arte? Qual o ponto, o limiar
que - por um lado os une, porém também os reparte em suas individualidades e
particularidades?

Como mencionado anteriormente, os primeiros tragos do que conhecemos como
design se manifestam, em pequenos pontos focais, na transicdo de um modelo
rudimentar de trabalho para o inicio de uma produg¢do artesanal, ainda na Idade
Média. Sniker cita Meygide ao relembrar que:

“..desde o século XVI, nota-se uma delimita¢cdo processual dos concei-
tos atrelados as artes, em que a sua subdiviséo vai ao encontro da for-
macdo do design como uma disciplina auténoma.” (Meygide in Sniker,
2009, p.17)

Nesse contexto, o artesanato é redirecionado para atender as necessidades do
cotidiano das pessoas, com a produgdo de objetos feitos d mdo, criondo as-
sim uma atividade autdbnoma ds artes. Por isso, de acordo com Sniker, podemos
apontd-lo — ainda que sua origem esteja vinculada ao fazer artistico — como
uma atividade precursora do design, devido as suas fungdes e caracteristicas,
pois foi a partir das primeiras organizagdes de artistas e artesdos, que se desdo-
braram, no decorrer da histéria, as fungdes de artifices, artesdos superiores ou
mestres, artistas e, finalmente, designers. (Sniker, 2009, p.34)

No século XIX, com o inicio da Revolugdo industrial, urge a necessidade de res-
ponder as demandas e necessidades do mercado, as quais a producdo artesa-
nal ndo era mais capaz de suprir. A produgdo em massa, munida do surgimento
de novas tecnologias e do novo modelo de consumo social, fizeram com que o
design se consolidasse com mais vigor, agora dentro da indUstria. A partir des-
se momento, comegam a surgir os primeiros movimentos precursores do de-
sign como Arts and Crafts e Art Noveau, até culminar na abertura da renomada
Bauhaus, conhecida também como a primeira escola de design do mundo.

Inicialmente, 0 movimento inglés Arts and Crafts — expressdo em portugués: Ar-
tes e oficios, surge, na segunda metade do século XIX, como resposta critica ao
desenvolvimento desenfreado de produgéo pela indUstria. John Ruskin (1819-
1900), um dos principais nomes associados ao movimento, propaga a retomada
da qualidade estética dos produtos desenvolvidos pelas mdaquinas, juntamente
com uma melhoria na execucdo dos produtos em si e uma capacitagdo dos tra-
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balhadores. Ou seja:

“Neste sentido, Ruskin deu o pontapé inicial a uma série de ideias e
atitudes que confluiam numa relacdo mais harménica entre a arte, a
produgdo e os operdarios. Como solugdo, Ruskin pretendia melhorar as
condi¢ées de trabalho, por meio de uma reforma social e do retorno
ao modelo de trabalho exercido na Idade Média, fundamentado no
que podemos determinar como um procedimento metodologico pre-
sente no artesanato (..). Segundo Ruskin, ndo adiantaria refazer todos
0s projetos a serem executados na industria, sem antes repensar todo
o sistema de ensino e de fabricagdo, para que todos atingissem um
padrdo aceitavel de satisfagdo e bem-estar no trabalho.” (Sniker, 2009,
0.44-45)

No auge do Arts and Crafts, Ruskin e seu legado de criticas tedricas que conso-
lidaram o movimento, abrem portas para seu sucessor, aluno e futuro principal
lider da causa, Willian Morris (1834-1896). Dando continuidade a trajetoria de John
Ruskin, Morris - além de reafirmar os inmeros problemas encontrados na produ-
cdo industrial, retoma o ideal de trabalho aplicado nas guildas medievais, onde o
artesdo era o principal responsdvel pela concepcdo do projeto e pela execucdo
do produto.

Estabelecendo uma solucdo metodo-
|6gica para o modelo de produgdo do
século XIX, diversas associagdes come-
cam a nascer na expectativa de inovar
os artefatos desqualificados, que eram
fabricados pela industria, por produtos
mais eficientes - produzidos por profis-
sionais capacitados e com materiais
de qualidade, uma premissa do que,
hoje, conhecemos por design.

E fundamental ressaltar que, para Mor-
ris, a arte deveria ser popularizada e
destinada ao povo, j& que ela era pro-
Figura 01: Cadeira Morris — design datado de 1895. duzida pelo POVO. TOdOViO, o alto I’igOI’
Fonte: https://artsandcraftshomes.com/interiors/ formal ocasionou um aumento signiﬁ—
I EEL" cativo no preco das pecas, inviabilizan-
do a acessibilidade téo desejada pelo artista. Observando por outro dmbito, Sni-
ker cita Dennis ao refletir que:

“Para Denis, Morris foi o primeiro designer a apostar a sua sobrevivéncia
comercial na ideia de que o consumidor estaria disposto a pagar mais
para ter o melhor (..).” (Denis in Sniker, 2009, p.46)
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Figura 02: Capa de revista Art Noveau —1990.

Fonte: https://www.bancantiga.coM.
br/2002d5/revista-o-correio-da-unesco-art-
-nouveau-outubro-de-1990

Apesar de apresentar ideais distintos, &€ ao final
do século XIX que surge um dos Ultimos movi-
mentos da era, o Art Noveau. Com origens no
Arts and Crafts, o novo estilo artistico europeu
rapidamente se espalha pelo mundo, preser-
vando a valia do trabalho artesanal, porém
adaptado a producdo em massa dentro da in-
dustria.

Ao atrelar a arte e a tecnologia, se tornou possi-
vel desenvolver utilitdrios de qualidade — unin-
do o valor estético e & um custo acessivel. Se-
gundo Sniker, 0 movimento Art Noveau foi uma
resposta projetual aos problemas enfrentados
na primeira fase de industrializagdo, uma vez
que, agora, os projetistas poderiam usufruir do
potencial das maquinas. (Sniker, 2009, p.47)

Marcado pelo uso de elementos da natureza
— como flores e animais, jJuntamente com for-

mMas assimétricas, curvas e linhas — o estilo revaloriza a beleza, desnuviando todo
cardter racional e inexpressivo empregado anteriormente. O movimento ganha
tamanha forca que, aquilo que era somente aplicagdes em pecas especificas,
se potencializa em diversas dareas, espa-
Ihando-se nos mais diferentes campos

comerciais. Em outras palavras:

[ BIENALw i1

“O Art Nouveau, segundo Denis,
foi o primeiro estilo verdadeira-
mente moderno e internacio-
nal (DENIS, 2004, p. 85), assim
como também foi o primeiro a
ser difundido em larga escalaq,
atingindo uma proporgdo mas-
sificada de consumidores, por
meio de uma variedade muito
grande de artigos e objetos, que
incluiom desde capas de livros,
cartazes e revistas até moveis,
joias, vasos, prédios e pinturas.”

Figura 03: Cartaz da 19 Bienal de Sdo Paulo - 1951.

00

MUSEU DE ARTE ‘MODER

__OUTUBRO DEZEMBRO 1951

Fonte: https://artsandculture.google.com/asset/cartaz-da-1%-

C2%AA-bienal-de-s%C3%A30-paulo/bwEXJSNLPpP3-MA?hI=pt-br
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(Denis in Sniker, 2009, p.48)

A fim de gerar destaque e diferenciagdo no mercado, mediante d concorréncia,
comegam a surgir os primeiros indicios de marketing e campanhas publicitd-
rias. As empresas, anteriormente desconhecidas, inauguram a era das marcas,
com construgdo de identidades e com a elaboragdo de estratégias que facilitem
a comunicacdo do produto aos consumidores. Mediante ao cendrio, € possivel
considerar que o movimento da “Arte Nova” foi fundamental dentro do processo
de industrializagdo, ao favorecer a setorizagdo de areas da produgdo, culminan-
do no surgimento de novas especialidades profissionais no mercado — como
designers, publicitarios, profissionais de marketing etc.

Além disso, € interessante observar que Sniker, ao citar Zimmermann, afirma que
O cartaz, desenvolvido durante esse periodo, € o primeiro exemplo do que se
chamou “arte publicitaria” ou “arte aplicada’. (Zimmermann in Sniker, 2009, p.50)

—-

Em 1919, buscando responder formal-
mente As necessidades de unido entre
a arte e a industria, Walter Adolf Gro-
pius (1883-1969) declara a abertura da
Staatliches Bauhaus, na Alemanha — ou
somente, Bauhaus. Ao conciliar a Aca-
demia de Belas Artes d Escola de Artes
Aplicadas de Weimar, Gropius inaugura
a primeira escola de design do mundo.
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Retomando ideais j& vistos no movimen-
to Arts and Crafts, o principal objetivo da
Bauhaus era promover uma reconci-
liagdo entre a arte e o artesanato, en-
riqguecendo a produg¢do industrial com
aspectos formais e estéticos, fugindo do
sistema das belas artes. Dessa maneiraq,
O projeto pedagdgico adotado pela es-
cola foi impresoindivel pCII’CI fundamen- Figura 04: Prédio da Bauhaus em Dessau - 1926.
tCIQdO do design COMO UMA Nova esfera  ronte: https://www.archdaily.com.br/br/805820/classi-
projetuol, destinada a atender as de- cos-da-arquitetura-bauhaus-dessau-walter-gropius
mMandas sociais, sem ausentar seu rigor

formal e plastico. Conforme Sniker:

“(..) muitas discussées foram geradas no encontro da arte com os pro-
cessos de industrializagcdo, no comego do século XX. Algumas das cor-
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rentes modernistas daquele momento buscavam conciliar as pesqui-
sas estéticas modernas com as técnicas industriais e possibilitaram o
nascimento do design como a atividade projetual da sociedade indus-
trial. Assim, é certo entdo que o design nasceu ligado a induastria, mas
manteve seu vinculo com a arte moderna.

No decorrer do periodo moderno, a Bauhaus constitui o exemplo mais
claro dessa ponte entre arte e inddstria.” (Sniker, 2009, p.54-55)

Historicamente, ainda no inicio do século XX, surge também a célebre citagdo
do arquiteto Louis Sullivan: “Form follows function”- no portugués, forma segue
fungdo. Base do que viria a ser nominado como design moderno e funcionalista,
o principio se alastra pelos criticos da época, sendo adotado ainda dentro da
propria Bauhaus. “Menos € mais” e “Simplicidade na multiplicidade” sGo outras
passagens deste periodo que compilam, em poucas palavras, tudo aquilo que a
escola representava. Em sintese, todo tipo de ornamentagdo é deposto em detri-
mento & funcionalidade do produto — preocupagdo de extrema relevancia. Neste
momento, o design toma frente e & reconhecido como uma atividade projetual
independente, uma especialidade profissional autdnoma a belas artes.

Figura 05: Atual sede do IAC — 2020.

Fonte: https://artequeacontece.com.br/guia/sao-pau-
lo/instituto-de-arte-contemporanea/

Apesar de ser fechada em 1932 — efeito
colateral da segunda guerra mundial e
do nazismo, a Bauhaus formou diversos
criticos vanguardistas por todo o mundo,
além de manter contato com diversos
movimentos da época como modernis-
mo, funcionalismo e construtivismo rus-
so. Max Bill (1908-1994), antigo aluno da
Bauhaus, foi um dos responsdveis pela
construgdo da Escola Superior da Forma
ou Escola de Ulm, na Alemanha. Consi-
derando a existéncia de diferentes dre-
as do conhecimento, o principal objetivo
de Um era formar profissionais tecni-
camente e artisticamente capacitados
para atuarem na industria, restaurando
pensamentos empregados na Bauhaus.

Os principios adotados na Escola de Ulm,
originalmente bauhausianos, também
obtiveram grande notoriedade na cons-

15



Figura 06: Primeira instalagdo da ESDI — 1963. Figura 07: Prédio da FAU USP - 1969.

Fonte: https://www.esdi.uerjbr/historia Fonte: https://www.archdaily.com.br/br/01-12942/classicos-
-da-arquitetura-faculdade-de-arquitetura-e-urbanismo-
-da-universidade-de-sao-paulo-fau-usp-joao-vilanova-

trugdo das primeiras escolas de de- S £ e e

sign no Brasil. O Instituto de Arte Con-

temporanea (IAC), a Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI) e a Faculdade
de Arquitetura e Urbanismo (FAU) s@o exemplos de instituicées brasileiras que
tiveram influéncia direta destes projetos pedagogicos. Alexandre Wollner (1928-
2018), Geraldo de Barros (1923-1998) e Lina Bo Bardi (1914-1992) foram importan-
tes nomes na formagdo do design no Brasil, seja na fundagdo de escolas ou na
construcdo dos primeiros estudios de design no pais.

O design — substantivo ou verbo, em inglés, originado do latim di'zajn — represen-
ta, mais fidedigno do que sua tradug¢do literal, todo o processo inerente & con-
cepgdo, criagdo, desenvolvimento e elaboragdo de um projeto. Logo, a funda-
mentagdo de toda a atividade se estabelece a partir da geragdo de um produto.
Neste sentido, podemos considerar que toda geragdo dentro do design culmina
na constituigdo um produto.

Entretanto, qual seria o proposito da constituicdo de inUmeros artefatos? A res-
posta é simples. O principal intuito dos produtos de design é atender as neces-
sidades do mercado, ou seja, responder as demandas sociais através de uma
ciéncia aplicada. Diariamente, centenas de urgéncias emergem em Nnossa socie-
dade, que precisam de uma resolucdo - prdatica, rapida e eficaz. Consequente-
mente, € inevitGvel que surjam Maneiras e caminhos para responder a isto.

Assim sendo, podemos elencar alguns campos do design — dentre varios, res-
ponsaveis pela producdo de projetos como design grafico, de servigos, de moda,
de interiores, especificamente de produtos, entre outros. Embalagens, joias, auto-
moveis e mobilidrios sdo certos objetos que podem ser gerados pelo design de
produtos. Ambientes residenciais, comerciais, cendrios e paisagismos sdo outros
tipos de produtos, elaborados pelo design de interiores. Ja no design grafico, po-
demos citar a editoragdo, sinalizagcdo, comunicagdo visual e a ilustragdo como
instrumentos capazes de solucionar problemas projetuais.
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Historicamente, a ilustragdo & uma atividade que nasce nos primordios do pe-
riodo paleolitico - com suas primeiras aparigdées na Franga, datadas em 30.000
anos a.C. Atrelada as belas artes, a ilustracdo foi se construindo como um campo
de atuacdo destinado ¢ documentacgdo de atividades cotidionas e a expres-
sdo pessoal dos individuos. Valter do Carmo Moreira aponta que a ilustragdo foi
aquela que registrou as conquistas do homem, interpretando-as de uma forma
que n&o era possivel antes do nascimento da fotografia. (Moreira, 2018, p.18)

Presente nos principais movimentos artisticos, ela se firma com identidade em
diversos formatos através das pinturas, gravuras e desenhos da época. Entretan-
to, com a explosdo da revolugdo industrial e com o embriondrio desabrochar do
design na sociedade, a ilustragcdo toma, como parte de sua esséncia, a inestima-
vel qualidade de comunicacdo. Moreira coloca que:

“No século XX, a ilustragdo tornou-se indissocidvel de quaisquer veiculos
de comunicagdo, impressos ou digitais, e converteu-se em parte inte-
gral da vida moderna, inevitavelmente mediada pelas imagens produ-
zidas hoje, no século XXI, numa escala astronémica.” (Moreira, 2018, p.11)

Desde entdo, diretamente inserida nos mais amplos meios de comunicagdo, a
ilustragdo vem se manifestando & sociedade — associada a conteddos textuais,
como informagdo visual viva, capaz de transmitir ideias e disseminar conceitos,
através de formas, figuras, imagens, texturas e cores. Em vista disso, ela tem sido
copiosamente empregada - ndo somente como componente das artes plasti-
cas, mas também no dmbito do design. Capaz de difundir pensamentos, gerar
questionamentos e levar o espectador ds reflexdes, a ilustragcdo coloca-se pre-
cisamente como uma ferramenta de design que fomenta a comunicagdo - ou
seja, a propagagdo de informagdo.

Podemos considerar que, historicamente, a arte e o design partem de uma mes-
ma trajetdria cronologica. Todavia, a partir da conexdo entre arte e indUstrig, arte
e consumo, arte e tecnologia, o design — concessdo aberta ao design autoral' -
se desenvolve como atividade projetual independente as belas artes, podendo
ser entendido como “artes ou ciéncias aplicadas”. E importante ressaltar que, as
duas especialidades podem utilizar de ferramentas e técnicas similares em suas
concepgodes - estando em constante comunicagdo, entretanto, aplicando-se de
modos distintos em cada campo. Como explica Sniker:

1 Design autoral: vertente particular do design, onde o designer atua como artista, de-
senvolvendo produtos de cardter pessoal e participativo. Neste campo, o profissional
segue como autor das proprias criticas e indagagdes empregados na concepgdo do
produto, comunicando-se assim, com maior proximidade, das atividades empregadas
nas artes plasticas.
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“Ao estabelecermos um olhar acerca dos fendbmenos que envolvem
a rede de comunicagdes, & até redundante dizer que estes abarcam
contingentes demasiadamente complexos de possibilidades. A rede
além de possibilitar uma gama muito grande de aplicagdes, também
gera a cada dia novas formas de utilizagdo. Uma dessas possibilidades
implica em tomarmos arte e design como fenémenos de linguagem
em didlogo constante, muitas vezes inseridos num contexto relacional
muito maior, devido ao cardater flexivel das informagdes digitais.

Assim sendo, o didlogo entre arte e o design ndo se restringe tdo so-
mente ao projeto de produtos, mas envolve também a disposicdo es-
trutural das informagdes na rede, tecendo novas relagdes. Ao abarcar
o carater mdltiplo e flexivel destas informagdes, este didlogo se estabe-
lece e se atualiza em seu tempo tomando uma configuragdo projetual
capaz de langar novas situacées aos seus usuarios.” (Sniker, 2009, p.104)

Sendo assim, em uma simples analogia, podemos considerar que, dentro de um
didlogo, a arte & aquela que levanta um questionamento, aponta um problema,
traz uma indagagdo para a sociedade. Em contrapartida, o design se apresenta
COMO a resposta, aquele que propde e soluciona os obstdculos encontrados Na
sociedade, como um gerador de infinitas alternativas para a resolugdo de pro-
blemas. Logo, coloca-se socialmente benéfico uma relagdo entre os campos da
arte e do design.

Portanto, a fim de operar o exercicio de design — em todas suas facetas e com-
plexidades, & necessario selecionar um ponto de partida base deste oficio. Assim,
levanta-se como temdatica, para o desenvolvimento desta narrativa, a seguinte
perspectiva: as vivéncias das mulheres no mercado de trabalho. A partir deste
momento, iremos abordar e compreender de modo mais aprofundado qual foi
a trajetoéria estabelecida até aqui, assim como os dilemas enfrentados na socie-
dade contempordneq, para que possamos gerar respostas coerentes aos pro-
blemas de design.

Indubitavelmente, as mulheres sdo figuras pertencentes e participantes ativas da
sociedade como um todo. Todaviag, ao longo da historia, elas sdo vistas, ouvidas
e recordadas, pela primeira vez — tomando parte de cendrios sociais mais com-
plexos, a partir da revolugdo industrial.

Neste periodo, recortes cronologicos da luta feminina comegcam a ecoar com
certa assiduidade em busca de liberdade, igualdade, direitos trabalhistas e direi-
to ao voto. Anteriormente silenciadas pelo patriarcado e pelas construgdes so-
ciais tradicionalistas, as mulheres comecaram a buscar autonomia de trabalho
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e liberdade em suas agodes, estabelecendo novos papéis e transformando as
relacdes até entdo conhecidas.

De Bertha Lutz & Malala Yousafzai, podemos citar indmeros nomes de mulheres
pioneiras que lutaram e lutam, até hoje, para que direitos sejom alcangados e a
igualdade seja estabelecida. A partir deste momento, todo o desdobramento da
luta feminina pelo mundo culminou na geragdo de demandas sociais voltadas
as mulheres, até os dias de hoje.

Assim como em qualgquer campo social de pesquisa, existem diversas mulheres
notdveis dentro do design que fizeram histéria. Desde a ascensdo da Bauhaus,
é possivel encontrar figuras femininas ilustres na constru¢gdo do design — cada
uma delas desenhando seu drduo caminho da profissdo e, de ser mulher no
mercado de trabalho. Seria utdpico afirmar que podemos citar uma a uma, sem
negligenciar outra.

No entanto, para desenvolvermos uma narrativa coesa e compativel com a pers-
pectiva abordada, ndo poderiamos deixar de apresentar 3 mulheres, eximias de-
signers, que escolheram trabalhar com a ilustragdo - a fim de atender deman-
das sociais.

Cipe Pineles Golden (1908-1991) foi uma
designer grafica - nascida na Austria, que
fez histéria no Estados Unidos, como a
primeira diretora de arte das grandes re-
vistas americanas. Glamour, Vogue, Ma-
demoiselle e Seventeen — na qual teve a
oportunidade de contratar o artista plds-
tico Andy Wahrol — foram renomadas re-
vistas em que Pineles pode explorar e ex-
perimentar ferramentas de design, como
diretora-chefe de arte.

Na Seventeen, Cipe comegou a desfrutar
dos recursos da ilustragdo para compor
capas e editorar o interior das revistas,

i A=A A A _  Figura 08: Cipe Pineles Golden por Trude Fleischmann.
fugmo!c? OB trOdleanS mOdelos green Fonte: https://www.themarginalian.org/2017/10/19/le-
téo utilizados pelo indUstria da moda. ave-me-alone-with-the-recipes-cipe-pineles-book/

https://www.themarginalian.org/2017/10/19/leave-me-
Em ]945/ Pineles desenvolve um projeto, -alone-with-the-recipes-cipe-pineles-book/
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Figura 09: Capa do livro “Deixe-me Figura 10: Miolo do livro “Deixe-me
em paz com as receitas”. em paz com as receitas”.

Fonte: https://www.themarginalian.org/2017/10/19/leave-me-alone-with-the-recipes-cipe-pineles-book/

de cunho pessoal e inédito, que futuramente seria uma referéncia a carreira da
designer. "Leave me alone with my recipes” - em portugués, “Deixe-me em paz
com as receitas” - foi um caderno encontrado, composto por diversas receitas
judaicas do Leste europeu, totalmente ilustrado, recheado de cores vibrantes, le-
tras desenhadas e ricos recortes culturais da autora.

Em 2017, o material foi compilado e publicado pela Bloomsbury USA com o objetivo
de apresentar o trabalho de Cipe d nova geragdo, juntamente com fragmentos
de sua histéria e da gastronomia judia. A qualidade e dedicacdo as ilustragdes
tornaram este livro um produto de design Unico, exuberante e contempordneo -
mesmo que tenha sido elaborado hd mais de 65 anos.

Gail Anderson é outro grande nome feminino no
design grafico que se faz pertinente para este
trabalho por suas notérias habilidades tipogrd-
ficas, handlettering e na construgcdo de pPos-
teres. Nascida em 1962, nos Estados Unidos da
Ameérica, Gail ainda &€ uma referéncia moderna
na concepcdo e desenvolvimento dos produtos
de design em conexdo com 0s campos artisti-
Cos.

Formada na “School of Visual Arts” - Faculdade

A BER U AelEen de arte e de design, em Nova York — Anderson
Fonte: https://sva.edu/faculty/gail-anderson

20



tragca um caminho de sucesso em diversas editoras, jornais e revistas america-
nas, como a “Rolling Stones” — ocupando o lugar de diretora de arte sénior, no
auge dos seus 25 anos.

Apesar de seu notdrio trabalho — incluindo seu exercicio no campo da educa-
¢do, lecionando no departamento de design e publicidade da instituicdo em que
estudou - Gail Anderson ganha uma eximia visibilidade em suas produgdes no
campo da tipografia.

NEW ORNAMENTAL TYPE ™

A LEXICON of
ESPRESSIVE,

EMOTIONAL
and $YMBOLIC
TYPEFACES

aPEARG

STEVEN HELLER & GAIL ANDERSON

DECORATIVE LETTERING IN THE DIGITAL AGE
Steven Heller & Gail Anderson

Thames & Hudson

Figura 12: Capa do livro “New Ornamental Type: Decorative Let- Figura 13: Capa do livro “Type Speaks: A Lexicon of
tering in the Digital Age”. Expressive, Emotional, and Symbolic Typefaces”.
Fonte: https://www.amazon.com/New-Ornamental-Type-Deco- Fonte: https://www.amazon.com/Type-Speaks-
rative-Lettering/dp/0500515026 -Expressive-Emotional-Typefaces/dp/1419738054

A designer langou, em coautoria com a Steven Heller, 10 livros sobre tipografia in-
cluindo “"New Ornamental Type: Decorative Lettering in the Digital Age”, “New Vin-
tage Type: Classic Fonts for the Digital Age” e “Type Speaks: A Lexicon of Expressi-
ve, Emotional, and Symbolic Typefaces”. As publicagdes de Gail Anderson como
designer - unindo sua habilidade de contar histérias visualmente & abordagem
meticulosa da composi¢cdo grafica - marcaram uma era no mundo editorial.

W
3

Por fim, Annie Atkins & a terceira profis-
sional selecionada cujo trabalho grafico
tem sido fundamental na expansdo do
design pelo mundo do cinema.

Figura 14: Annie Atkins por Tristan Hutchinson.

Fonte: https://www.annieatkins.com/press
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Nascida no Pais de Gales, Annie — desde muito cedo, sabia que gostaria de tra-
balhar com design, uma vez que sua mde era artista e seu pai designer grafi-
co. Mais tarde, dando vazdo ao desejo, Atkins se forma em comunicagdo social
pela “Ravensbourne University London” - universidade britdnica reconhecida nos
campos do design e comunicagdo. Em 2007, Annie retorna aos estudos inician-
do um mestrado em produgdo cinematografica pela “University College Dublin”-
apesar de ja ter trabalhado como diretora de arte numa agéncia de publicidade
na Islandiao.

E, apbs a conclusdo do seu mestrado, que Annie Atkins se encontra profissional-
mente e consegue unir suas vocagdes em um s6 cendrio. Ao acoplar seu talento
com o design grafico - e excelentes habilidades na tipografia — ao seu amor pela
producdo, Atkins encontrou seu caminho na inddstria cinematografica, onde teve
a oportunidade em criar diversos aderecos e produtos auténticos que ddo vida
aos cendrios e personagens.

Flgura 15: Capq do livro “O Figura 16: Embalagem para set de filmagem
grande hotel Budapeste”. “O grande hotel Budapeste”.

Fonte: https://www.annieatkins.com/films/the-grand-budapest-hotel

Seu trabalho de maior renome foi no aclamado filme “O Grande Hotel Budapeste”,
em 2014, com dire¢cdo de Wes Anderson. No filme, Annie meticulosamente utilizou
do design grafico na construgdo dos aderegos para assim criar uma atmosfera
visualmente imersiva e notdria ao mundo do cinema — rendendo a produgdo o
Oscar de Melhor Design de Producgdo, na 87¢ edigdo da premiagdo.

Para o desenvolvimento da andlise de similares, foram selecionados 3 produ-
tos do design editorial publicados pela Mol Editora. Desde 2007, a empresa vem
desenvolvendo, com grande sucesso, centenas produtos socioeditoriais com o
objetivo de apoiar, gerar visibilidade e ampliar os recursos financeiros de diversas
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instituicdes pelo Brasil. E de extrema relevancia, para a sociedade e para o de-
senvolvimento deste trabalho, que possamos conhecer e explorar cendrios onde
o design estd atuando ativamente para atender demandas sociais.

P

“Por uma vida mais colorida” € um caderno de fo-
Ihas soltas desenvolvido pela Mol Editora, em cola-
boragdio com a empresa C&A Modas, pelo diretor
Dilson Branco - no ano de 2023. Composto por 30
cartées destacdveis, 0 material apresenta men-
sagens de autoestima e diversidade para quem
ama moda, a fim de incentivar a busca pela ver-
dade dentro de si.

"
por,u O livro é ilustrado por artistas brasileiros de gru-
a mals pos minorizados, que compartilham suas historias
colorid inspiradoras e reflexdes sobre o mundo da moda
e a busca pela valorizagdo propria.

cartbes destacaveis com
3 0 mensagens de autoestima

& diversidade para quem ama moda

Figura 17: Capa do livro “Por uma vida mais colorida”.

Fonte: https://editoramol.com.br/projeto/157-por-uma-vida-mais-colorida

Caderno de folhas soltas, na vertical — 160mm x 120mm, com
lombada na parte superior. Produto reciclavel desenvolvido com papel
misto e tinta advinda de matérias-primas renovadas. Capa com material
de maior gramatura, sendo a primeira e quarta ilustradas, com segunda
e terceira capas chapadas, na cor vermelho.

Offset.

Utilizagcdo de uma fa-
milia tipografica sem serifa, com
variagdes entre suas versoes - tipo
“bold” para o titulo, além de uma
alterndncia entre tipo “medium”
e “regular” para o corpo do texto.
Aplicagdo da fonte, sobretudo, em
caixa baixa.

; Figura 18: Miolo do
Uso de diversas cores Nna livro “Por uma vida

capa e nas ilustragdes, em tons M coloridd’

LW a Fonte: https://edit l. b jeto/157-por-
saturados, com predomindncia do  Fonte: hitps//editoramolcomer/projeto/157-por

-uma-vida-mais-colorida
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vermelho, azul, verde e rosa. A cor branca é utilizada como base para o
titulo e corpo do texto.

Folhas destacdaveis com ilustragdo sangrada aplicada na
frente do cartdo, enquanto o box para dedicatdrias e texto de apoio — ndo
justificado e alinhado a esquerda - estdo aplicados no verso do cartdo,
juntamente com os logos e com um QR-Code de acesso digital da ilus-
tracgdo.

Construcdo diversificada com o emprego de diferen-
tes estilos de ilustragdo, desenvolvendo o material a partir de uma frase-
-chave e prezando pela utilizagdo do handlettering. A linguagem & con-
tempordneaq, jovial e visualmente agraddvel, além de uma aplicagdo de
cores, predominantemente, vibrantes e em diferentes tonalidades.

P

“O que eu aprendi até agora” & um livreto do-
4 < P acdo da colecdo “TODOS” elaborado pela Mol
o 1DOACA( 3 ~ .
gy S’{ ik Editora, emn uma agdo social com a rede Droga-

TODO>

sil, organizado pelo diretor editorial Dilson Bran-
co - no ano de 2019. Através de 50 conselhos
inspiradores de quem ja viveu mais de 50 anos,
o produto traz licbes baseadas na experiéncia
de pessoas comuns que construiram trajetoérias
inspiradoras.

As paginas sdo compostas de frases ilustradas
— tanto por profissionais independentes quanto
@NSELH s yspIRADORES por colaboradores da editora, como se fossem

5 QUEN 3 v IVEU ; :
MAIS & 50 ANOS peguenos cartazes cheios de ensinamentos.

Figura 19: Capa do livro “O que eu aprendi até agora”.

Fonte: https://editoramol.com.br/projeto/48-o-que-
-eu-aprendi-ate-agora

Livreto, na vertical — 190mm x 130mm, com lombada na lateral
esquerda. Folhas em papel misto e com material de maior gramatura
para as capas - sendo todas ilustradas, mas com diferencial nas internas,
compostas por uma padronagem de palavras.

Offset.

Uso de fontes desenhadas (1), sem serifa e em caixa alta, para
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composicdo da primeira
e quarta capag, além de
uma fonte sem serifa (Il)
em sua variagdo tipo “thin”
para o texto de apoio. No
corpo do texto — majorita-
riamente rodapés de des-
cricdo da ilustracdo, ain-
da é empregada a fonte
sem serifa (II) em negrito
e italico, em caixa baixa e
em caixa alta.

Figura 20: Miolo do livro “O que eu aprendi até agora”.
Uso de diversas Fente:https://editoramol.combr/projeto/48-o-que-eu-aprendi-
. —Clte—OgOl’Cl
cores nNa capa e nas ilus-
tragdes, em tons saturados, com predomindncia do vermelho, azul, verde
e amarelo. A cor branca é utilizada como base para o titulo, corpo do texto

e para o fundo das pdaginas.

50 ilustragdes em formato retangular, aplicadas na frente
e no verso das pdaginas, com margens em branco e rodapé de descricdo
daimagem — ndo justificado e centralizado - aplicado na parte inferior da
pdagina, abaixo da ilustragdo.

Construcdo diversificada com o emprego de diferen-
tes estilos de ilustragdo, desenvolvendo o material a partir de uma frase-
-chave e prezando pela utilizagdo do handlettering. A linguagem é con-
tempordnea, jovial e visualmente agraddvel, além de uma aplicagcdo de
cores, predominantemente, vibrantes e em diferentes tonalidades.

FOITORA

derno de cartdes postais des-
tacdaveis realizado pela Mol B #

Y 7/\10
Editora, agora em collab com @ - r /,, ‘,/',/ 5]
OS2,

Sty -

“Sabedoria de Mde” é um ca- MOL’pﬁmg.@. “ P oo |
F ics 2

s a
empresa Pernambucanas. r’,/@&w
4 ) /,
Sob diregdo de Dilson Branco, . ] w / Aag/g/. #

R
o produto foi langado em 2022, & \.—\ g -@
combinando 30 cartées com 30 CARTOES (OM FRASES QUE 10DAMAEFALA

. L. . PARA CLEBRAR QUEM (RIA (OM AMOR
as mais tradicionais frases ma- # g

ternas, a fim de celebrar todas M <, S

< i igura 21: ivro “ i e
as mades que criam com amor. Figura 21: Capa do livro “Sabedoria de Mde
Fonte: https://editoramol.com.br/projeto/114-sabedoria-de-mae
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Os cartdes sdo feitos de frases ilustradas — coletadas com 72 mdes de colabo-
radores Pernambucanas.

Caderno de cartdes postais destacdveis, na horizontal — 95mm
X 130mm, com lombada na lateral esquerda. Folhas em papel misto e com
material de maior gramatura para as capas, todas ilustradas.

Offset.

Uso de uma fonte
desenhada (1) no titulo, além
de uma fonte sem serifa (Il) em
caixa alta para textos de apoio.
No corpo do texto — majorita-
riamente no verso dos cartdes
postais, ainda é empregada a
fonte sem serifa (lll) em suas
variagdes tipo “thin” e itdlico,
em caixa baixa.

Para a capa sdo em-
pregadas as cores azul, amare-
lo e branco. J& nos cartées sdo
empregadas diversas cores nas _ .
| 1 Fonte: https://editoramol.com.br/projeto/
ilustrages, em tons saturados.  114-sabedoria-de-mae

Figura 22: Miolo do livro “Sabedoria de M&e".

Paginas destacdaveis com ilustracdo sangrada aplicada na
frente do cartdo, enquanto o box para dedicatdrias e texto de apoio — ndo
justificado e alinhado a esquerda - estdo aplicados no verso do cartdo,
juntamente com um selo e com os logos.

Construcdo diversificada com o emprego de diferen-
tes estilos de ilustracdo, desenvolvendo o material a partir de uma frase-
-chave e prezando pela utilizagdo do handlettering. A linguagem é con-
tempordneq, jovial e visualmente agraddvel, além de uma aplicagdo de
cores, predominantemente, vibrantes e em diferentes tonalidades.

Inicialmente, o produto de design proposto — ainda de cardter especulativo -
seria produzido para a indUstria, abrangendo a sociedade e suas necessidades,
num espectro coletivo e generalista. Dessa maneira, o material poderia contem-
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plar diversos publicos e atender as demandas de design em canais distintos,
através da ilustragdo como ferramenta de comunicagdo social. Entretanto, seria
ilusdrio acreditar que, em um Unico produto, poder-se-ia abordar uma gama
ampla de problematicas do universo feminino no mercado de trabalho, e ainda
soluciond-los.

Partindo desse pressuposto, foi decidido que o grande propdsito do material se-
ria provocar uma transformagdo da escala micro d macrossocial — na qual as
mulheres poderiam intrinsicamente se identificar com o conteddo comunicado e
expandir esse conhecimento para a sociedade, reverberando ainformagdo para
um coletivo ndo abrangido até entdo.

Sendo assim, juntamente com o auxilio da orientagdo, observou-se que a melhor
alternativa para o projeto seria a definicdo de um padblico-alvo direto. Através da
aplicagéo de um questiondrio direcionado ao entendimento das vivéncias das
mulheres no mercado do trabalho foi possivel assimilar e definir, com mais clare-
z0, para quem serd destinado este produto de design.

Logo, determina-se que o publico-alvo serd formado por individuos adultos, que
se identifiguem como mulher, de nacionalidade brasileira, inseridos no mercado
de trabalho — voltado para espacos corporativos ou de convivio interpessoal, que
tenham entre 18 e 35 anos. Vale ressaltar que optamos por incluir o publico jovem
adulto no grupo, j& que estes se mostraram uma parcela ativa no mercado de
trabalho, mediante as respostas obtidas no questiondrio.

A fimm de compreender e exemplificar as vivéncias destas mulheres — a partir de
uma fundamentagdo em panoramas reais, foi aplicado um questiondrio digital
ao puablico feminino que estd inserido no mercado de trabalho. Foram obtidos
um total de 32 respostas, sendo 100% destas autorizadas para uso das informa-
cbes com fins académicos e sem identificagdo dos individuos. Em suma maioria,
62,5% das mulheres possuem idade entre 21 e 25 anos - seguido por 21,9% entre
26 e 30 anos, 9,4% acima de 35 anos e 6,3% de 18 a 20 anos.

De acordo com os resultados ob-
tidos, foram identificados mais de

‘ ® 15.20an0s. 10 COMpos diferentes de atuagdo
®21-25an0s. NO Mmercado de trabalho, dentre

Idade

32 respostas

26-308n0s 4165 marketing, imobilidrio, admi-

® 31-34 anos. ] i i 9 i ’.

@ +35anos. nistragdo, inddstria, atendimento
ao cliente, educagdo, saude, pro-
ducdo artistica, bancdario e arqui-

Figura 23: Recorte do questiondrio aplicado. tetura

Fonte: Acervo da autora.
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Qual é seu ambiente de trabalho?
32 respostas

@ Agéncia de Marketing. @ Atendimento ao publico

@ Estudio de Design. @ Empresa de Software

) Escritdrio de Arquitetura. @® Banco

@ Empresa de Publicidade. @ Empresa de produtos de limpeza

@ Empresa de Administraggo. @ Callcenter

@® Imobiliaria @ social media de uma franquia de denti...
@ imobiliaria @ Laboratario de biologia Molecular

@ Caixa em loja de construgdo @ Farmacia

Figura 24: Recorte do questiondrio aplicado.
Fonte: Acervo da autora.

Para além da construgdo do publico-alvo, o questiondrio também foi uma fer-
ramenta utilizada para levantar alguns questionamentos as mulheres, que serdo
pertinentes para a concepcdo e desenvolvimento do proximo capitulo - nas téc-
nicas de criatividade e nos processos de experimentacdo.

Sendo assim, posteriormente retomaremos a abordagem deste mesmo questio-
ndario para apresentar e levantar novos dados que ja o foram obtidos.
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5. BRIEFING DE PROJETO

A partir da pesquisa realizada e das andlises destrinchadas no capitulo anterior —
a relagdo entre arte e design, 0 emprego da ilustragdo, a temdatica das mulheres
no mercado de trabalho, os similares analisados e o publico-alvo definido — iden-
tificou-se a necessidade de construir um contexto, que pudesse compilar todas
as informagdes de maneira coerente, dentro de uma Unica demanda de design.
Dessa maneira, antes mesmo de adentrar na etapa de criatividade e de realizar
as devidas experimentacdes, coloca-se como indispensdvel a estruturagcdo de
um briefing de projeto.

Briefing hipotético para produto socioeditorial:
Collab entre a Mol Editora e a marca Zinzane.
 Titulo do Projeto: “Mulher, coloque-se no seu lugar!”

O titulo “Mulher, coloque-se no seu lugar!” levanta um trocadilho proposi-
tal e provocativo com uma frase, muitas vezes, usada de forma negativa
para limitar a atuagdo feminina. No entanto, dentro deste projeto, o titulo
deverd ressignificar esse conceito erréneo, reforgando a necessidade das
mulheres se posicionarem e ocuparem 0s espagos que as pertencem.

A principal proposta estabelecida é de transformar a mensagem, outro-
ra de submissdo, em um convite ao empoderamento feminino. Ao “colo-
car-se no seu lugar”, a mulher toma o controle de sua propria trajetoria,
reivindicando para si aqueles espacos historicamente negados a elas. O
titulo devera refletir o tom inspirador e afirmativo que o material apresen-
tard, através do projeto de design.

« Objetivo geral: Produto socioeditorial s mulheres no mercado de traba-
Iho.

Criar um produto socioeditorial que aborde as vivéncias das mulheres no
mercado de trabalho — com todas as suas lutas e desafios didrios, em
uma collab entre a Mol Editora e a marca Zinzane. O produto deverd apre-
sentar uma forte preocupacgdo social e sua venda terd parte da verba
arrecadada para projetos sociais que apoiam mulheres, atuando direta-
mente com o puadblico feminino e corroborando ativamente em causas a
favor da igualdade de género.

e Publico-alvo direto: Mulheres, brasileiras, de 18 a 35 anos, inseridas no
mercado de trabalho.

O publico-alvo é definido por mulheres minimamente interessadas em
causas sociais e com algum despertar para tematicas como igualdade
de género, empoderamento feminino e histérias de superagdo. E impor-
tante salientar que, tais mulheres dificilmente se direcionardo a comprar
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um material complexo e robusto sobre a temdatica em questdo. Dai em-
pregara-se a estratégia de alcangd-las por meio da marca Zinzane, uma
loja de roupas que veiculard, em suas lojas fisicas, o produto socioeditorial
— despertando assim o interesse indireto do publico-alvo.

Objetivos Especificos: Estabelecidos individualmente para cada uma das
marcas colaboradoras.

Mol Editora: realizar a publicagdo de um produto socioeditorial que ins-
pire e empodere as mulheres no mercado de trabalho, além de reforcar
as missdes de impacto social e colaboracdo com parte das verbas para
projetos sociais — neste caso, aqueles voltados para o publico feminino.

Zinzane: associar a marca & uma causa social relevante, vinculando o ce-
ndrio da moda ao poder intrinseco as mulheres, disponibilizando um pro-
duto artistico e democratico em suas lojas.

Conteldo principal: Frases ilustradas em cartdes destacdveis.

O interior do produto socioeditorial serd construido com frases inspirado-
ras extraidas de entrevistas com mulheres de diferentes ambientes pro-
fissionais. A partir de situacdes reais que deverdo ser identificadas — por
meio de pesquisas com o publico-alvo, as frases serdo elaboradas em
linguagem acessivel, direta, porém inspiradora, além de serem ilustradas
para comunicar as realidades enfrentadas pelas mulheres no mercado
de trabalho de maneira afavel.

As frases ilustradas deverdo estar incluidas em cartdes destacdaveis, per-
mitindo assim que sejam fisicamente compartilhadas. Além disso, um QR-
-Code deve ser adicionado ao projeto - para acesso digital as ilustragoes,
promovendo a democratizagdo da informacdo e da arte. Tal ferramenta
serd essencial para facilitar o compartiihamento do material e ampliar o
alcance das ideias, podendo até se conectar a um publico-alvo indireto
ao projeto.

Producdo: Produto com preocupagdo e consciéncia social.

Todo o processo de producdo deverd ser pensado otimizando os custos
do projeto — desde a concepg¢do da ideia até o consumidor final - sem
comprometer a qualidade do produto, assegurando que o produto final
seja acessivel para a maior quantidade possivel de pessoas, sem perder
o cardter inspirador e social.

Distribuicdo: Estabelecidos individualmente para cada uma das marcas
colaboradoras.

Zinzane: venda nas lojas fisicas e online da Zinzane, com parte do valor
arrecadado destinado diretamente aos projetos sociais voltados para o
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publico feminino.

Mol Editora: venda do produto através de seus canais de comunicagdo
digitais habituais, ampliando seu alcance com mais um produto socioe-
ditorial, aliodo as grandes marcas, disponivel no mercado - além de tam-
bém reverter parte do valor arrecadado aos projetos sociais destinados
as mulheres.

» Expectativas: o impacto do produto socioeditorial foi desmnembrado em
trés metas de projeto.

Ampliacdo das vivéncias femininas: Garantir que as situacdes reaqis en-
frentadas pelas mulheres no mercado de trabalho cheguem ao maior
nUamero de pessoas, fortalecendo a necessidade de discussdes sobre
igualdade de género e inclusdo profissional.

Democratizagcdo da arte e da informagdo: Facilitar o acesso as frases
ilustradas por meio de cartdes destacdveis e QR-Code, permitindo que a
mensagem trabalhada seja disseminada em diversos formatos e alcan-
ce diferentes pudblicos.

Impacto social positivo: Reverter a verba arrecadada para projetos sociais
direcionado ao publico feminino, que discutam o empoderamento e a in-
ser¢cdo das mulheres no mercado de trabalho.

6. TECNICAS DE CRIATIVIDADE E PROCESSOS DE EXPERIMENTAGAO

A partir da construgdo do briefing hipotético de projeto, da criagdo de um produ-
to socioeditorial para a collab entre a Mol Editora e a Zinzane, dar-se-a inicio ao
desenvolvimento das técnicas de criatividade, juntamente com os processos de
experimentacgado.

Dessa forma, a autora deste trabalho pede licenga para relatar e registrar o exer-
cicio laborado em formato de didrio. Assim sendo, a partir desta etapa, construir-
-se-G uma narrativa pessoal e documental para que seja possivel apresentar
o andamento de maneira fidedigna. Vale pontuar que todos os dados mencio-
nados aqui sdo provenientes das pesquisas realizadas e dos estudos dentro do
campo abordado — corroborado as expertises da orientadora.

Inicialmente, realizou-se a estruturacdo do conteddo que serd trabalhado no
material, com a finalidade de elencar as situacdes reais vivenciadas pelas mu-
lheres no mercado de trabalho, demanda mencionada no briefing de projeto
e geradora de repertorio para o produto. Posteriormente, dividiu-se o processo
criativo e suas experimentagdes em dois canais de trabalho: projeto editorial e
ilustragdes. Tal organizagdo foi estabelecida para que todos os registros sejam
realizados individualmente, de modo ordenado e funcional. Apesar dessa divisdo,
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é fundamental salientar que as duas frentes definidas ndo adotaram uma meto-
dologia hierdrquica ou cronolégica em seu desdobramento, ou seja, o decorrer
das técnicas de criatividade e dos processos de experimentacdo das duas ati-
vidades foram realizados simultaneamente pela autora - vezes trabalhando nas
ilustragdes, outrora no projeto editorial.

6.1 CONTEUDO

Pertinente a curadoria do possivel contetdo, inicialmente foi realizada a aplica-
cdo de um questiondrio digital ao publico feminino que estd inserido no mercado
de trabalho, j& citado previaomente. Além dos dados pertinentes obtidos para a
construgdo do puUblico-alvo, foram realizadas ainda trés perguntas sobre as vi-
véncias destas mulheres em seus respectivos ambientes de trabalho. De forma
especulativa, esses questionamentos buscavam identificar situagcdes reais que
se configurariom em cendrios problemdaticos - cendrios estes que o design po-
deria adentrar para operar nessa demanda social.

Voceé ja passou por alguma situagao embaragosa no ambiente de trabalho por ser mulher?

32 respostas

46,9% A primeira pergunta trazia o seguin-
te questionamento: “Vocé ja passou

S por alguma situagdo embaragosa no

® Nio. ambiente de trabalho por ser mulher?”
- obtendo um total de 53,1% para a al-
ternativa “sim” e 46,9% para “ndo”.

Figura 25: Recorte do questiondrio aplicado.
Fonte: Acervo da autora.

Vocé ja se sentiu inferiorizada, invisibilizada, silenciada ou constrangida no seu ambiente de

trabalho por ser mulher?

32 fesposta J& na segunda pergunta: “Vocé ja se

sentiu inferiorizada, invisibilizada, si-

40,6% lenciada ou constrangida no seu am-
biente de trabalho por ser mulher?” -

A\, a porcentagem de respostas para a

@ N:o. alternativa “sim” aumenta para 59,4%,
enquanto para a alternativa “ndo” ha
40,6% das respostas.

S

90 q - " A
59,4% Figura 26: Recorte do questiondrio aplicado.
Fonte: Acervo da autora.

Por fim, a terceira pergunta traz 87,5% das respostas para a alternativa “sim” e
apenas 12,5% para “ndo” - através do seguinte questionamento: “Vocé acredita
que materiais desenvolvidos para as mulheres - que vGo ao encontro A essas
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vivéncias - podem corroborar para um posicionamento ou empoderamento fe-
mMiNiNo Nos espacgos de trabalho?”.

Vocé acredita que materiais desenvolvidos para as mulheres - que vao ao encontro a essas

vivéncias - podem corroborar para um posicionam...poderamento feminino nos espagos de trabalho?
32 respostas

® sSim.
@ Nio.

Figura 27: Recorte do questiondrio aplicado.

Fonte: Acervo da autora.

Eimpdlit@nte salientar qife, aifclgfeln-\, 5 s decac e ostarsvernesses matatas omo por el frases
tro do questiondrio, foram disponi-

b| | |ZO d OS boxeS pO I’O u m O d eSC I’I Qd O Relatos pessoais, frases motivacionais, videos de inspiragao

mais detalhada tais como situagdes e

32 respostas

Nao sei exatamente o que eu gostaria de ver, mas frases motivacionais do tipo "Girl Power" e "Trabalhe

H H i como uma mulher" j& ficaram ultrapassadas a muito tempo. Gostaria de ver algo para transformar o

em bCI rGQOSOS, Sentl mentos peJOrth ambiente de trabalho em algo realmente acolhedor e mais sensivel aos problemas que enfrentamos no dia
adia.

VOS e sugestoes de materiais a serem
Muito legal acho que colocaria relatos pessoais, dicas, lifestyle

d eS e nVO |V | d OS- Talvez materiais que fagam a mulher ndo se sentir sozinha em questdes desse tipo, que tragam uma
sensagéo de acolhimento, pertencimento, que afirmem que o espago de trabalho deve ser um ambiente
seguro.

Figuru 28: Recorte do q uestiondrio a p”COdo. Na verdade, um material que enfoque no que s3o as violéncias poderiam ajudar mulheres a reconhecer as

violéncias e lutar contra elas.

Fonte: Acervo da autora.

Através dos relatos obtidos, construiu-se um painel visual com todas as respos-
tas separadas por participante afim de identificar episddios similares e estabele-
cer cendrios padroes.

Em post-it laranja e ama-
relo estavam as respostas
daquelas mulheres que
responderam “sim” q, pelo
menos, duas das pergun-
tas citadas acima.

Em contraponto, no post-it
rosa, estavam as respos-
tas das mulheres de res-
ponderam “ndo”, N0 Mini-
Mo, a duas respostas.

Visualizando os relatos de
modo Qmplo e generglis— Figura 29: Painel visual elaborado.. Fonte: Acervo da autora.
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ta, tornou-se mais eficaz a conexdo entre relatos e identificagdo de brechas, as

quais o design pode atuar.

Em sequéncia, partindo da identifi-
cagdo de brechas, elencou-se - em
um encontro com outras duas cola-
boradoras designers, sete cendrios
problemdadticos do universo feminino
Nno mercado de trabalho, sendo eles:
objetificacdo e sexualizacdo, asser-
tividode de posicionamento, sobre-
carga de tarefas, invisibilizacdo de
género, inferiorizagdo intelectual, su-
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bordinacdo indevida e etarismo.

Cada um desses cendrios contem-
pla diversas situacées mencionadas
pelas mulheres, as quais foram vi-
venciodas em seus ambientes pro-
fissionais. Através desta categoriza-
cdo dos quadros problemdaticos, foi
possivel nichar, com mais precisdo,
quais conteddos seriam trabalhados
no material.

[ VIR VR U U U RV R VR VI ™

Figura 30: Cendrios problemdticos identificados.
Fonte: Acervo da autora.

Finalmente, unindo os relatos obtidos no questiondrio aos cendrios coletivamen-
te elencados, foram elaboradas e selecionadas frases que poderiom compor o
material, indo diretamente de encontro com as caracteristicas e singularidades
do produto a ser produzido, além de alcangar o publico-alvo definido.

Com 10 frases coletadas, realizou-se uma curadoria para selecionar as melhores
alternativas, que se encaixariam corretamente com os cendrios problematicos
identificados previamente — a fim de abranger todas as lacunas mencionadas.
Tal selegdo manifesta-se para aquelas sentengas que melhor resolviom as de-
mandas detectadas, a partir de um padrdo de design, sendo elas:

e Cendrio 01| Objetificagdo e sexualizagdo

“N&o é sobre proteger as mulheres. E sobre educar os homens.”
e Cendrio 02] Assertividade de posicionamento

“Reconhecer sua poténcia e seu valor ndo te faz menos humilde.”
« Cendrio 03| Sobrecarga de tarefas

“Seu processo Ndo precisa ser validado por outras pessoas.”
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« Cendrio 04| Invisibilizagéo de género

“NGo perca o respeito por si mesma para obter o respeito dos outros.”
e Cendrio 05 | Inferiorizagdo intelectual

“Sua ideia sobre mim ndo é da minha responsabilidade.”
e Cendario 06 | Subordinagéo indevida

“Eu ndo vou ficar quieta para que vocé permanega confortavel.”
e Cendario 07 | Etarismo

“Como mulher vocé sempre &€ muito jovem ou velha demais para fazer as
coisas, ja que a idade perfeita &€ ser homem.”

Destaca-se aqui que, apesar de existirem outros contextos polémicos do universo
feminino optou-se por abordar apenas sete deles no projeto — que foram descri-
tos nos estudos com o pUblico-alvo, para que o material ndo se torne demasia-
damente extenso e para que Nndo tomemos propriedade de campo de pesquisa
que ndo é de dominio académico da autora deste trabalho.

Unindo a definicdo dos cendrios problematicos ¢ sele¢gdo do conteudo central —
de acordo com as necessidades apontadas no briefing de projeto, adentraremos
na concepgdo propria do material, a seguir-se pelos dois canais simultdneos de
trabalho, citados no comego do capitulo - projeto editorial e ilustragoes.

6.2 PROJETO EDITORIAL

Procurando explorar e definir todos os critérios pertinentes ao produto socioedi-
torial solicitado — ainda especulativo e desconhecido, primeiramente estabele-
ceu-se quatro categorias do projeto editorial que deveriam ser firmadas durante
as técnicas de criatividade e os processos de experimentacdo. Sendo assim, serd
a partir das seguintes etapas — formato e estruturg, tipografia e paleta de cores,
composi¢do e diagramagdo g, por ultimo, organizagdo textual — que buscar-se-
-& consolidar todas as informacgdes necessarias para a concepg¢do do material
desejado.

Reitera-se que o produto deverd apresentar tragos de cardter social, ndo sé6 em
seu conteldo voltado para uma demanda de design, mas também nas carac-
teristicas inerentes ao projeto editorial solicitado.

Por isso, 0 produto proposto estd nomeado como um projeto de design socioedi-
torial - buscando carregar consigo dmbitos sociais desde seu processo de pro-
ducdo, hipoteticamente realizado em larga escalg, até as menores informacgdes
impressas em suas paginas.
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6.2.1 FORMATO E ESTRUTURA

Na definicdo de um formato para o produto socioeditorial, considerou-se essen-
cialmente a funcionalidade do material, os custos e os meios envolvidos em suad
producdo. A respeito do primeiro apontamento, ficou claro que o projeto deveria
ser facilmente manuseado além de possuir alta portabilidade, j& que ele deve ter
a habilidade de ser compartilhado entre o pUblico-alvo. Desse modo, afirma-se a
proposta brifada de que as pdginas ilustradas fossem destacdveis, gerando uma
espécie de cartdo presente, para que as mulheres pudessem trocd-los entre si,
inclusive no ambiente de trabalho. Relacionado aos custos e meios de produgdo
do produto, hipoteticamente projetado para uma produgdo em larga escalag, o
mesmo ndo deverd despender uma alta verba financeira ou um possuir modelo
complexo de execugdo, especialmente por ser um projeto socioeditorial.

Assim sendo, unindo as necessidades do briefing & andlise de similares realizada,
ficou definido que o material desenvolvido serd um livro social de folhas soltas no
formato horizontal, nas medidas 130mm de largura por 90mm de alturg, sem so-
brecapa, com miolo impresso em papel sulfite 180g — colorido, no modelo offset
— e capa impressa em papel couché 300g — colorida, também no modelo offset.
O agrupamento do miolo com a capa serd realizado no estilo canoa, através de
dois grampos, equidistantes entre si, e as paginas destacdveis terdo o servigo de
picote adicionado no acabamento da produgdo grafica.

Todas as resolugdes findadas tem como objetivo tornar os custos vidveis e 0s
meios de produgdo acessiveis. Entretanto, a produgdo grdfica descrita acima
poderd ser modificada, j& que tais decisdes podem ser influenciadas pela locali-
dade de producdo do livro e pelos recursos financeiros disponiveis para servigos
graficos. Apresenta-se, portanto, apenas uma das opgdes disponiveis - aquela
que foi adotada para a produgdo do material pela autora.
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Figura 31: Mockup miolo do livro. Figura 32: Mockup capa do livro. Figura 33: Mockup visto de cima.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

A estrutura interna do material também seguiu os principios levantados para o
produto socioeditoral. Projetado para ser funcional e com valores razodveis de
fabricagdo, o livro de folhas soltas serd compacto e sucinto, carregando as infor-
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macdes necessarias de maneira objetiva e direta. Formado por 24 pdginas, sen-
do estas: 04 de capa, 02 de introducdo, 14 compostas pelos conteddos destaca-
veis e 04 de encerramento — todas elas foram elaboradas para uma impressdo
colorida, porém sem necessitar de mecanismos substancialmente complexos.

6.2.2 TIPOGRAFIA E PALETA DE CORES

Durante o processo de experimentagdes do livro social, simultGineo & concepgdo
das ilustragdes, foram estabelecidos os primeiros testes de cores e familias tipo-
graficas que constituiriam o projeto editorial. Inicialmente, propds-se uma paleta
com quatro cores quentes e andlogas, com o objetivo de traduzir a vivacidade
e poténcia do produto — linguagem visual reconhecida no conceito identificado,
que serd abordado adiante.

Seguindo uma logica semelhante, a familia tipogrdafica selecionada foi a “Po-
ppins” por Ninad Kale - uma fonte geométrica, sem serifa, versatil e moderna,
além de apresentar ampla variedade de pesos e estilos. A escolha de tal familia
para editorar o livro de
folhas soltas foi firma-
da pois ela reverbera
objetividade e clare-
za, principalmente em
projetos tipograficos, _ —
podendo ser utilizadc [REEEEEEEE PP ————— Mulher, coloque-se o seu ugarl
como fonte PrinCipcil | SR
do produto editoral e
ainda ser empregada —— —
Nos textos de onio_ ; ! Mulher, coloque-se no seu lugar! Mulher, coloque-se no sou lugar!

Figura 34: Familia tipografica Poppins por Ninad Kale.

Mulher, cologue-se no seu lugar!

Mulher, cologque-se no seu lugar! Mulher, coloque-se no seu lugar!

Fonte: https://fonts.google.com/specimen/Poppins

Assim sendo, no primeiro atendimento com a orientadora para revisdo dos
avangos do projeto editoral, foram apresentados os processos relatados acima.
A respeito da paleta proposta, discutiu-se a possibilidade de direcionar a esco-

Iha para cinco cores numa paleta ainda C:18%
quente, porém com tonalidades comple- ey
mentares entre si. ek
. ~ #C4483B

Tal mudanga nasce com a intengdo de
transmitir fidedignamente os conceitos — 0% GRS SR
4 . , i . M: 3% M: 31% M: 39%
intangiveis de “forga, vivacidade e ener- ¥:11% Y: 53% Y. 73%

K: 0% K: 16% K: 28%

gia” através de uma paleta madura e
mais ampla - funcionando como um

catalizador nos sentidos tangiveis. Ainda ~ Figura 35: Paleta de cores definida.
Fonte: Acervo da autora.

#FFFOEA #457E74 #656E49
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dentro da decisdo de cores, ficou definido que utilizario-se uma cor mais clara
e o preto como tonalidades neutras para complementar a base do material —
parte textual e corpo das ilustragdes. A familia tipografica “Poppins” também foi
aceita com éxito, levando em considerac¢do todas as informagdes favordveis ex-
planadas anteriormente.

6.2.3 COMPOSIGCAO E DIAGRAMAGCAO

O trabalho referente & composicdo do projeto editorial foi essencialmente des-
membrado em trés planos de atuacdo para conceber o ndcleo do material: 0s
cartdes destacaveis, as paginas de apoio e as capas.

Cada cartdo destacdavel foi desenhado para ter uma ilustracdo na parte diantei-
ra da peca - composicdo que serd abordada posteriormente - e, na parte trasei-
ra, haverd um fragmento textual tangivel exemplificando o cendrio problematico
ilustrado. Além disso, também foi adicionado ao verso dos cartdées um espago
dedicatorio, caso o cartdo seja compartilhado entre o publico-alvo, e o QR-Code
solicitado no briefing, para democratizagdo do acesso as ilustragoes.

As cores da paleta estabelecida
anteriormente foram aplicadas em
cada cartdo de maneira individual,
setorizando cada cendrio identifica- B
do e explorando a profundidade das ILUSTRACAO
possibilidades de atuacdo. 3

Para compor o verso dos cartoes,
empregou-se as flores — elemen-
to grdfico identificado e citado no
processo de ilustragcdo - além da
padronagem ilustrativa desenha-
da para a segunda e terceira capag,
como parte sutil ao fundo.

Figura 36: Frente cartéio destacdvel.
Fonte: Acervo da autora.

Hilium dem est patur
intilissed convocricae

Ja para as pdginas de apoio em-
pregadas na composigdo, definiu-
-se que o material seria formado
pela folha de rosto, por um texto de
opresentogdo do pI’OdUtO — anterio- Figura 37: Verso cartéo destacdvel.

res os cartées ilustrados, uma nota o o \ Vi i

de agradecimento e um texto sobre o processo de concepcdo do livro de folhas
soltas com a ficha técnica do projeto socioeditorial — amlbos posteriores as ilus-
tragdes. Todos os textos serdo apresentados em detalhes dentro da organizagdo
textual, apenas cita-se os neste periodo por fazerem parte do material.
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As pdginas com textos de apoio, desenvolvidas também em concorddncia com
a visualidade das ilustragdes, foram compostas com os grafismos do projeto:
as flores e as formas orgdnicas. Para evitar quaisquer excessos de informagdo
visual, reduziu-se a amplitude de aplicagdo destes elementos nesta parcela do
material - porém manteve-se a linguagem para gerar coesdo e comunicagdo
do todo. A folha de rosto e a ficha técnica foram as Unicas pdaginas do projeto
que ndo receberam aplicagdo dos elementos graficos - composta somente pela
tonalidade neutra ao fundo, para que as informacgdes elementares ficassem em
evidéncia.

To tem volut ipsae aut
Uci nulpa doloraeperio!

Figura 38: Composigdo fundo pdgina de apresentagdo. Figura 39: Composigdo fundo pdgina agradecimentos.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Findando o processo de composicdo, as capas receberam a funcdo de reunir
todos os elementos graficos e suas cores em um Unico corpo. Dessa forma, tra-
balhou-se a estrutura da primeira e da quarta capa de maneira continug, assen-
tando o titulo, o logo das marcas e um texto de apoio na primeira capa. Para a
quarta capa, reservou-se um texto de apoio resumindo o conteddo presente no
material, novamente a aplicagcdo dos logos e também o recorte de trés ilustra-
¢cOes partes do livro.

iy =
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Figura 40: Composigdo do fundo primeira capa. Figura 41: Composi¢do do fundo quarta capa.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Na elaboragdo da segunda e terceira capa, apropriou-se da mesma metodo-
logia da primeira e quarta capa, trabalhando o conteddo de maneira continua
- tal qual uma Unica tela.

Entretanto, para estas designou-se ailustragdo de palavras e sentimentos coleta-
dos a partir das entrevistas com o publico-alvo. Dessa forma, a autora ilustrou 22
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palavras, seguindo a mes-
ma estrutura metodologica
de ilustragcdo que logo serd
apresentada, e compods as
duas capas como um mar
de sentimentos.

0
»,
<)
3
]
¥
&

= "™\

Na diagramagdo do livro
social de folhas soltas, uti-
lizou-se de um grid hierar-

qUiCO regU|Or/ hora com Figura 42: Composic¢do do fundo segunda e terceira capa.
apends umd coluna cen- Fonte: Acervo da autora.

tralizada — na primeira capa, folha de rosto e nota de esclarecimento — e hora
com duas colunas alinhadas a esquerda e justificadas — verso dos cartdes des-
tacdveis e textos de apoio sobre o processo de concepgdo do livro de folhas
soltas.

© tem volut ipsae aut

Figura 43: Grid hierdrquico centralizado. Figura 44: Grid hier@rquico com duas colunas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Para cada ilustragcdo foram apresentados grids especificos, de acordo com a
necessidade da pecga. Ja para o texto de apresentagdo do produto — anterior as
ilustragoes, utilizou-se de um grid ainda regular, porém com uma coluna alinha-
da & esquerda e justificada, assim como no texto de apoio resumindo o contel-
do presente no material — aplicado na quarta capa.

Por fim, a ficha técnica do projeto editorial foi destrinchada em trés colunas ali-
nhadas a esquerda e justificada.

Figura 45: Grid hierGrquico com uma coluna.. Figura 46: Grid hierarquico com trés colunas.

Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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6.2.4 ORGANIZAGCAO TEXTUAL

Para facilitar a compreensdo dos conteldos inseridos em cada parte do projeto,
realizara-se uma organizagdo textual da seguinte maneira: conteddo pré textual
— aquele que estd contemplado anteriormente as ilustragdes, conteddo textual —
os cartdes destacdveis com as ilustragdes e os versos — e 0 conteldo pos textual
— aquele localizado posterior as ilustragoes.

Vale ressaltar que, todos os textos pertinentes ao material foram escritos e ela-
borados pela presente autora do projeto. Apesar de ndo ser o campo de estudo
aqui trabalhado, a mesma fez questdo de redigir a proprio punho todo o conte-
Uudo que seria editorado no livro, a fim de garantir total veracidade e coeréncia
ds pesquisas realizadas.

6.2.4.1 PRE TEXTUAL

O conteudo preé textual adotado para o material se consolidou de maneira sucin-
ta e objetiva, com a finalidade de contemplar as informagdes de introdugdo do
produto sintetizado em poucas pdginas.

Deste modo, para a estruturagdo da
primeira capa em conteddos textuais,
acomodou-se o logo das marcas fic-
ticias, a ilustracdo do titulo do projeto
— futuramente abordada, e o seguinte
texto de apoio:

"7 cartdes ilustrados para vocé Figura 47: Aplicagdo pré textual na primeira capa.
destacar e compartilhar!” Fonte: Acervo da autora.

Ja para a folha de rosto tem-se: nUme- eIl =
ro da edi¢do, ano de publicagdo, a re- [
aplicagdo da ilustragdo do titulo e do Y
logo das marcas ficticias, além das in- %
formagdes de autoria da editoragdo e g

ilustragdo. Tem-se:

IR

DT . i a :
; ] EdIQOO | 2024 ; EdItOI’Od(.) D Figura 48: Aplicagdo pré textual na folha de rosto.
ilustrado por Gabriela Savoldi.”  ponte: Acervo da autora.

Para a apresentagdo do projeto, a autora trabalhou em um texto de apoio mais
intimista e direto com o publico-alvo, as mulheres no mercado de trabalho. O
texto desenhou-se numa linguagem acessivel e informal, em formato de didlogo
entre o material e as leitoras — abrindo assim um acesso de proximidade, antes
de entregar o material na integra. Logo, o texto disposto, com alinhamento a es-
querda e justificado, no livro social é:
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“Cada cartdo, um abrago: Nosso espaco importal

Este livro de cartdes
destacdveis foi feito
para ndos, mulheres
que enfrentam de- EE B o e oo
safios didrios no am- *
biente de trabalho.
Sabemos que o ca-
minho n&o é facil e,
muitas vezes, pode-
MOoS Nos sentir sozi-
nhas, sobrecarrega-
das ou subestimadas.

Figura 49: Aplicagdo pré textual na apresentagdo do produto.

Fonte: Acervo da autora.

Por isso, criamos essa colegdo de frases ilustradas para trazer acolhimen-
to, for¢ca e, acima de tudo, para lembrar que vocé ndo estd sozinha.

Cada cartdo € um convite a reflex@o sobre questdées como a sexualiza-
¢do, a sobrecarga de tarefas, a descredibilizagcdo das nossas habilidades,
e tantos outros obstaculos. Além disso, cada uma das mensagens Nos
traz a memoria que somos capazes de transformar esses cendrios.

Nossa for¢ca estd em nos posicionarmaos, em valorizarmos nossa jornada
e, aindg, resistirmos as estruturas sociais impostas.

Esperamos que, ao destacar cada cartdo, vocé se sinta mais conectada
consigo mesma e com outras mulheres, sabendo que juntas somos mais
fortes. Que este material seja um respiro, um abraco em forma de pala-
vras, e um impulso para que, em cada espago que VOcé ocupar, sud voz
seja ouvida e seu valor seja reconhecido.

Esse espaco é seu.”

6.2.4.2 TEXTUAL

O conteudo textual elaborado pela autora para o livreto fundamentou-se no
desdobramento dos cendrios problemdaticos identificados em textos de apoio
para serem aplicados nos versos dos cartdes destacdveis. A partir desse princi-
pio, desenvolveu-se sete textos - compativeis aos conteldos produzidos para a
frente do cartdo - que foram aplicados para nortear o publico alvo sobre o con-
texto trabalhado. Os fragmentos textuais se encontram com recuo a esquerda,
justificado e com um titulo de orientagdo - a fim de facilitar a compreensdo da
ideia elaborada. Desta maneirg, traz-se os textos desenvolvidos em correlagdo
com os cendrios previamente apresentados:
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Cendario 01| Objetificagdo e sexualizagéo

“Vocé ndo precisa ser protegida e sim, valorizadal

s Adobe o

............................

A verdadeira mudanga come-
ca gquando educamos homens

a respeitar, reconhecer e apoiar [ b
as mulheres como iguais no [F

ambiente de trabalho. A luta g

contra o assédio e a sexualiza- &}P‘}&?};

¢do das mulheres comeca com Sl
cada um de ﬂ()S, Qo criar €Spd-  Figura 50: Aplicagdo textual no primeiro cartdo.
¢cos seguros, igualitarios e livres Fente:Acervo da autora.

de preconceitos. O respeito deve ser a regra, N0 a excegdo.

{

Dessa maneira, poderemos promover uma cultura de valorizagcdo e em-
poderamento, tendo o profissionalismo e o respeito como bases de todas
as relagdes.”

Cendario 02 | Assertividade de posicionamento
“Assuma suas qualidades!

Ser assertiva nédo é falta de hu-
mildade, & reconhecer sua pro-

Assuma

pria poténcia. No ambiente de 8
trabalho, toda mulher tem o di- §&#
reito de se posicionar com cla-
reza e confianca, mostrando
seu valor sem se desculpgr por Figura 51: Aplicacdo textual no segundo cartdo.
Isso. Lembre-se: reconhecer seu Fente:Acsrvadaiautora:

proprio valor ndo é arrogdncia, € um ato de coragem.

Sua voz, suas ideias e suas conquistas sdo reflexos do seu esforgo e me-
recem ser respeitados. Seja firme, porque sua assertividade € o que abre
portas para o reconhecimento que vocé merece.”

Cendrio 03 | Sobrecarga de tarefas

“Ndo se sufoque para agradar as pessoas!

"

............................

Mulheres ndo precisam provar
seu valor além dos limites do ¥

justo. A sobrecarga de tarefas [ N
imposta para buscar aprova- = |

cdo é um reflexo de desigual-

Figura 52: Aplicagdo textual no terceiro cartéo.
Fonte: Acervo da autora.
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dades que precisam ser transformadas. Seu talento e esforgo falam por si
sO, ndo carregue fardos desnecessarios.

N&o permita que expectativas injustas pesem sobre seus ombros. Vocé
merece ser reconhecida pelo que &, sem precisar carregar mais do que o
devido.”

Cendrio 04 | Invisibilizagdo de género

“A invisibilidade ndo faz parte da sua esséncial

As mulheres sdo constante-

mente rotuladas, injustamente, §
no ambiente de trabalho como

parte da sua esséncia!

sensiveis demais, muito delica-
das, ou até como grosseiras e
frias - por apenas serem diretas
e objetivas. Esses pré-julgamen-
tos inibem o potencial e limitam
a contribuicdo de cada uma.

Figura 53: Aplicagdo textual no quarto cartdo.

Fonte: Acervo da autora.

Ser firme e pontual ndo é falta de delicadeza — mas sim, sinal de com-
peténcia e clareza. NGo se deixe moldar por rotulos injustos. Vocé tem o
direito de ser quem & e de expressar sua verdade com confianga e asser-
tividade.”

Cendrrio 05 | Inferiorizagdo intelectual
“Ndo se diminua para tentar se encaixar!

A inteligéncia de uma mulher
ndo deve ser medida por es-
teredtipos ou subestimada por
preconceitos. Enfrentar tal infe-
riorizagdo no campo profissional
€ uma forma de silenciamento
que precisamos combater.

Todas tém o direito de serem Figura54: Aplicagao textual no quinto cartdo.
ouvidas, reconhecidas e respei- Fonte:Acervo daautora.

tadas - por suas ideias, talentos e conquistas. Levante-se, pois sua inte-
ligéncia &€ uma forga que ninguém pode diminuir e sua capacidade vai
muito além do que tentam impor.”

Cenario 06 | Subordinacgédo indevida
“Seu lugar & onde sua voz possa ser ouvidal

Nenhuma mulher deve se submeter a uma hierarquia que a silencie ou
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que tente diminuir seu valor,
ainda mais no ambiente de tra-
bo I ho' )“__‘ Seu lugar é onde sua

voz possa ser ouvida!

Posicionar-se com firmeza & um
ato de coragem e autovaloriza-
¢do. Sua opinido tem valor, suas
ideias tem potencial e sua pre-
senca é fundamental. Fig 5: pI|cc1<;C|o textual no sexto cartéo.

Fonte: Acervo da autora.

Nunca se cale diante de quem
voceé é e do que pode alcangar, porque sua voz tem o poder de transfor-
mar todo o cendrio ao seu redor.”

e« Cendrio 07 | Etarismo

“A idade perfeita é a idade de agoral

............................

A experiéncia ndo tem prazo de
validade, e o talento ndo depen-

de da idade. Mulheres séo cons- [ % T
tantemente rotuladas como jo- e

vens demais ou muito velhas,
Mas essas percepgoes limitam
o verdadeiro valor que cada

uma traz COﬂSigO . experiéncios, FigG: idxtuol no sétimo cartdo.
talentos e perspectivas Unicas.  Fente: Acervo da autora.

O combate ao etarismo é essencial para rompermos os rétulos, respei-
tando a trajetéria de cada mulher. Precisamos recalcular a rota ao que
realmente importa: o cardter e as capacidades de cada uma, indepen-
dentemente da sua geragdo.”

Ainda aos versos dos cartdes, adicionou-se uma frase motivacional ¢ dedicato-
ria anterior ao espaco disponibilizado para escrita. Ao final da pdging, inseriu-se
um pequeno texto para acompanhar o QR-Code de acesso as ilustracdes no
formato digital. Assim sendo, segue-se:

“Este & um lembrete de cuidado para vocé!
[ge: Para:

Leve essa mensagem junto com vocé! Para acessar os cartées ilustrados
em formato digital, € s6 escanear o QR-Code ao lado e aproveitar.”

Além dos textos aplicados no verso dos cartdes postais, as frases ilustradas fo-
ram estampadas na parte frontal das pdginas. Tais pegas serdo apresentadas
dentro do topico ilustragoes.

46



6.2.4.3 POS TEXTUAL

O conteudo pos textual, totalmente produzido pela autora, foi construido em trés
subdivisdes: uma pdgina com a nota de agradecimento, duas pdginas de sobre
O processo de concepgdo do produto socioeditorial e uma pdgina para a ficha
técnica do material. Aléem disso, inclui-se também como conteddo pos textual
aquele depositado na quarta capa.

Para o conteGdo da nota de agradeci-
mento, trabalhou-se um texto mais in-
timista numa comunicagdo direta com
o puUblico-alvo, as mulheres no merca-
do de trabalho — assim como o texto
desenvolvido para a apresentagdo do
projeto no contelddo pré textual.

Figura 57: Aplicagdo pos textual nos agradecimentos.

A liggldgem cacessivelife inforfich fONM rontd: Acorvo Ha Butlrd

mantida, porém, desta vez, em didlogo
sincero com as mulheres que colaboraram para o nascimento do produto socio-
editorial, corroborando nas entrevistas e concepgdo de projeto. Portanto, tem-se:

“Feito por elas, para todas nos!

A todas as mulheres que se dispuseram a participar do projeto e partilhar
suas historias, nosso mais sincero agradecimento.

Sua generosidade em dividir as vivéncias e desafios que enfrentam, es-
pecialmente aquelas experienciadas no ambiente profissional, foi funda-
mental para que este projeto tivesse a profundidade e a autenticidade
necessarias.

Embora ndo sejam mencionados 0os nomes, para preservacdo de identi-
dade, somos gratas a todas as mulheres que colaboraram para o nasci-
mento do material - tanto nas entrevistas, quanto na construgdo de con-
tetudo.

Cada uma de vocés é parte essencial deste livro. Suas vozes ecoam em
cada pdgina e contribuem para a constru¢cdo de uma narrativa critica e
transformadora.

Muito obrigada por fazerem parte desta jornada.”

Ja nas paginas sobre o processo de concepgdo do produto socioeditorial, explo-
rou-se as informagdes cedidas no briefing hipotético de collab entre as marcas,
além de trazer os devidos ressalves sobre o real objetivo de produgdo do livro de
folhas soltas — estritamente para fins académicos, sem quaisquer vinculos co-
merciais. As duas pdginas foram preenchidas em duas colunas de texto cada e,
ao final do texto, inseriu-se o QR-Code novamente para acesso das ilustragdes
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em formato digital. Assim temos:
“Sobre o projeto: Mulher, coloque-se no seu lugar!

Este projeto editorial ficticio nasce de uma colaboragdo hipotética entre a
Mol Editora e a marca de moda Zinzane, com o propodsito de discutir e dar
visibilidade as vivéncias das mulheres no mercado de trabalho.

Com uma forte preocupagdo social, a proposta de projeto busca ndo
apenas compartilhar historias inspiradoras, mas também contribuir ati-
vamente com causas relevantes. A proposta ficticia € que a venda deste
produto editorial seja revertida para projetos sociais que apoiam mulhe-
res, fortalecendo a conexdo entre o conteddo do livro e o publico-alvo,
causando um impacto direto na sociedade.

Intitulado “Mulher, coloque-se no seu lugar!”, o projeto ressignifica uma
frase historicamente usada para limitar as mulheres, transformando-a
em um chamado para que cada mulher ocupe o espaco que lhe € de di-
reito - tanto no mercado de trabalho quanto na sociedade. O titulo traduz
a proposta editorial: incentivar o posicionamento e a conquista do espago
por parte das mulheres.

O conteudo principal & composto por sete frases ilustradas, geradas a
partir das informacdes extraidas das entrevistas com mulheres de dife-
rentes dreas. Cada ilustracdo busca representar um dos cendrios pro-
blemdaticos identificados como parte do cotidiano profissional feminino.
Desta forma, as frases abordam os seguintes desafios, nesta ordem: obje-
tificagdo e sexualizagdo, assertividade de posicionamento, sobrecarga de
tarefas, invisibilidade de género, inferiorizagdo intelectual, subordinagdo
indevida e etarismo.

Adobe InDesign 2024 Compartilhar ~ Classicos essenciais -

= - A v > (I v 4233 mm
2 !—: 2 S Z
¥ i

X *MIOLO TCC REDIMENSIONADO.indd @ 79% [Visualizagio de GPU]

= Tracado

® cor

B Amostras

obre o projeto: Mulher,
I

[ sibliotecas...

Figura 58: Aplicagdo conteldo poés textual sobre o processo de concepgdo.
Fonte: Acervo da autora.
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Para garantir que a arte e a informacgdo cheguem ao maior numero de
pessoas, 0 projeto conta com a possibilidade dos cartdes ilustrados se-
rem manualmente destacados, podendo assim serem facilmente com-
partilhados. Além disso, em cada cartdo foi disponibilizado um QR-Code,
que dd acesso ao conteudo digital, tornando-o acessivel a todos. Essa
estratégia visa democratizar o acesso a arte e a informagdo, promoven-
do a circulagdo das histoérias e inspirando outras mulheres.

Além de seu cunho social, a proposta de projeto tem também uma preo-
cupagdo com o modo de produgdo, garantindo que todo o material seja
desenvolvido com responsabilidade econdmica, refletindo o compromis-
so com a qualidade do contelddo e o impacto social que ele pode gerar.

Importante ressaltar que o presente material nasce como um PROJETO DE
DESIGN EDITORIAL PARA TCC e tem cardter estritamente académico, sem
qualqguer intencdo comercial direta para as marcas envolvidas na simu-
lacdo.

O principal objetivo do material é discutir e dar visibilidade as vivéncias
das mulheres no mercado de trabalho, através de um produto socioedi-
torial.

Através deste projeto, procuramos dar voz - utilizando do design, as histo-
rias que precisam ser ouvidas e contribuir para um mercado mais inclusi-
VO e justo para todas as mulheres.

Convidamos vocé§, leitor, a acessar as frases ilustradas através do QR-Co-
de disponivel abaixo e a compartilhar essas mensagens com outras pes-
soas. Junte-se a N6s nesse movimento de conscientizagdo e nos ajude a
espalhar mensagens de carinho!”

Para a ficha técnica do produto socioeditorial, incluiu-se apenas como parte tex-
tual as informacdes elementares pertinentes ao projeto, distribuidas em trés co-
lunas em formato de topicos. Aplica-se, entdo:

“Ficha técnica do produto socioeditorial

 Titulo do Projeto: “Mulher, colo- |FElR e A S 2 ,
que-se no seu lugar!”

e Tematica: As vivéncias das mu-
Inheres no mercado de trabalho.

e Coordenagdo Editorial: Cristio-
ne Alcantara.

Figura 59: Aplicagdo pos textual na ficha técnica.
Savoldi. Fonte: Acervo da autora.

e Redacdo & Pesquisa: Gabriela
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« Diagramagdo & Design: Gabriela Savoldi.
» llustragdo: Gabriela Savoldi.

« Entrevistas: Realizadas com 32 mulheres atuantes em diferentes campos
profissionais, cujos nomes foram preservados para garantir a seguranga
e confidencialidade de suas identidades.

» Edi¢do: Gabriela Savoldi.

* Revisdo: Cristiane Alcantara.

e Parceria hipotética: Mol Editora e Zinzane.

e Producédo & Impressdo: 2mL | Grafica Expressa.

e Banca avaliadora: Cristione Alcdntara | Claddia dos Reis e Cunha | Paula
Cruz.

« Agradecimentos: Gratiddo a todas as mulheres que gentiimente com-
partilharam suas experiéncias conosco e Nos permitiram elaborar este
rico material.

* Material académico: O presente produto &€ um projeto de design editorial
para TCC, feito exclusivamente para o meio académico, sem nenhuma
intengdo comercial direta ou vinculo com as marcas citadas.

Producdo ficticia para collab das marcas.”

Por fim, para a quarta capa, elaborou-se um texto de apoio resumindo o conte-
Uudo presente no material, como forma de esclarecer as leitoras sobre o que se
trata o produto socioeditorial — antes mesmo de adentrd-lo. Portanto, empre-
gou-se o0 seguinte resumo:

“Um abrago em cada palavral : L :

Este livro foi criado para acolher
e inspirar, trazendo sete car-
toes destacdveis que abordam
os desafios que muitas mulhe-
res enfrentaom no ambiente de
trabalho como a sexualizagdo
e objetificacdo, sobrecarga de
tarefas e inferiorizagdo intelec-
tual.

Figura 60: Aplicacdo pos textual na quarta capa.
Fonte: Acervo da autora.

Cada frase foi pensada para lembrar que seu valor € inquestiondvel e seu
posicionamento é essencial. Ao destacar cada cartdo, vocé leva consigo
uma dose de motivacdo e for¢ga para continuar ocupando O seu espaco
com confianga.
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Este & um produto socioeditorial ficticio, fruto de uma parceria hipotética
entre a MOL Editora e a marca Zinzane. Tal material foi elaborado como
projeto de design editorial para TCC, com fim estritamente académico,
sem qualquer intencdo comercial direta ou vinculo com as marcas cita-
das na simulagdo.

Aproveite a leitura!”

6.3 ILUSTRAGOES

Para conceber e delinear as técnicas de criatividade em conjunto com os pro-
cessos de experimentacdo pertinentes as ilustragdes, designou-se algumas eta-
pas de trabalho: visualidade, desenvolvimento inicial, estrutura metodoldgica de
ilustragdo e ilustragdes finalizadas. A primeira fase estd direcionada a tradugdo
das informagodes levantadas na laboragdo do conteGdo em visualidades gra-
ficas. A principal meta desta etapa do processo criativo das ilustragdes, € con-
seguir transpor as informagdes intangiveis do campo artistico para os meios de
comunicagdo do design — para assim, responder a demanda social solicitada.

Para a segunda fase, ficou reservado a narrativa dos desdobramentos iniciais
das ilustragdes, em suas primeiras experimentacdes, descrevendo assim todo o
processo criativo de design da autora. A partir disso, gerou-se a terceira etapa do
processo de ilustragdes, onde se designou a estrutura metodoldgica de trabalho
aplicado — para assim, chegar-se na quarta fase com as ilustragdes finalizadas.
F importante salientar que, além das frases para os cartdes destacdveis, outros
elementos poderdo ser ilustrados para comporem o livro de folhas soltas - como
o titulo e padronagens para aplicagdo de fundo.

6.3.1 VISUALIDADE

A fim de gerar a visualidade das ilustra-
coes, partindo de um conceito tangivel, .
a etapa a seguir estreou-se na constru-
¢do de um painel semdantico baseado
outrora em conteddos intangiveis, para -
assim obter-se uma linguagem visu- ,
al sélida ao livro social de folhas soltas. rigura 61: painel semantico.
Terminologias como “maduro, abstrato Fonte: Acervo da autora.
e ndo figurativo” ganharam destaque durante o processo de constru¢gdo do pai-
nel semantico pois refletiom, com coeréncia e objetividade, os cendrios anterior-
mente enunciados pelo publico-alvo.

Dessa forma, foi possivel elaborar um ponto de partida, conceitual e imagético,
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para o progresso do trabalho de ilustragdo. Aléem disso, a busca constante por
referéncias visuais - tanto contempordneas quanto composigdes passadas, No
design e nas artes visuais - foi fundamental para conseguir traduzir em palavras
aquilo que poderia ser explorado na etapa de experimentagdo.

Posteriormente & construcdo do painel semantico, foram consideradas quais
paletas e fontes constituiriom as ilustragdes do livro de folhas soltas.

Como mencionado previa-
mente, a familia tipografi-
ca firmada para o projeto
editorial foi a “Poppins” por : _—
Ninad Kale. iher, coloque Mulher, coloque-se no seu lugar!

¥ GoogleFonts ¢

Mulher, coloque-se no seu lugar! Mulher, coloque-se no seu lugar!

J& para a composicdo das e
ilustracoes, ficou pré esta- Muher coloque-se 7o seu ugart Miher,cofogque-so o seuugart
belecido que todo o traba- S
Iho de ilustragdo das frases
seria construido de manei-
ra orgdnica e manual pela
autora do trabalho, conce-
bendo assim uma espécie de letterings ou, até mesmo, o desenho das tipos.
Caso haja necessidade, em demais partes textuais, utilizara-se a mesma fonte
escolhida para a editoragdo.

Muiher, coloque-se no seu lugar! Mulher, coloque-se no seu lugar!

Figura 62: Familia tipogréfica Poppins por Ninad Kale.
Fonte: https://fonts.google.com/specimen/Poppins

c 8% Sobre a otica das cores, estipulou-se que
M: 82% . = h
diiss a paleta empregada nas ilustragées de

K: 6% veria acompanhar a proposta levantada
#CA4483B no projeto editorial, tornando o livro social

unissono, desde a capa ao miolo.
C: 0% C:73%

M: 3% M: 31%
¥: 1% Y: 53%
K: 0% K: 16%

C: 60%
M: 39% . ; .
Y: 73% Posto isso, reitero-se que as cinco co-
K: 28% . ~ Py

res selecionadas expdéem caracteristicas
complementares e tonalidades quentes,
Figura 63: Paleta de cores definida. que evidenciam a pOtéﬂCiO e a expressi—
Fonte: Acervo da autora. q d q

vidade requeridas pelo projeto em sua to-

talidade. Além disso, reafirma-se a utilizacdo tonalidades neutras, como o preto
e uma cor mais clara, para compor a base das ilustragdes e toda a parte textual
do material.

H#FFFOEA #457E74

#B656E49

6.3.2 DESENVOLVIMENTO INICIAL

Em seguida, adentramos na fase de desenvolvimento dos primeiros sketches fisi-
cos, com a finalidade de materializar as propostas - até entdo intangiveis, em es-
bocos fundamentados e consolidados. Os primeiros esbogos de uma ilustragdo
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nasceram a partir do titulo estabelecido para a capa do livro de folhas soltas:
“Mulher, coloque-se no seu lugar!” - levando em consideragdo que tal pega car-
regard consigo a fachada do produto social. Diante das primeiras composigoes
no papel, mediante a utilizagdo de um dispositivo com escaneamento digital,
chegou o momento de trazer o sketch, com a melhor solugdo de design encon-
tradao, para a plataforma de ilustragdo selecionada — o Adobe lllustrator.

«l—er_av.:o:‘c AN .

*eoBO cava.

E

k

Figura 64: Sketch no papel. Figura 65: Sketch digitalizado.

Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Apoiado ao croqui digitalizado, foi possivel aplicar a ferramenta “tragado da ima-
gem em tons de cinza” — afim de vetorizar todos os componentes da pega com
fidelidade — definir o grid hierarquico da ilustracdo e assim, realizar os devidos
ajustes de posicionamento e alinhamento das palavras. Findando a primeira
parte do processo de transposicdo, utilizou-se da mesa digitalizadora acoplada
a plataforma do lllustrator, com o pincel uniforme — de trés pontos e espessura
arredondada, para tragcar manualmente todas as palavras e detalhes do traba-
lho.

\ — mjmo'\m 59 23 70 = \o——="cgu00l[-{])
/m M‘@\Q 5 N0 ﬂw@m V
;/ u: Il .I_" \(( 3
D ULH = | SHY !
Figura 66: Sketch digitalizado em grid hierarquico. Figura 67: Frase tragada manualmente.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Vale ressaltar que, nesta fase de experimentacdo, as técnicas relatadas foram
selecionadas a fim de explorar as melhores alternativas para o processo criativo,
tendo completo potencial de aperfeicoamento no decorrer da execugdo.

Durante o primeiro atendimento para verificagdo das ilustragdes, os andamentos
registrados nesta etapa foram apresentados & orientadora. A linguagem visual
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apresentada foi acolhida positivamente, mantendo abertura para novos testes
ilustrativos dentro da composicdo do miolo, que vird a ser desmembrado. Além
disso, a percepgdo enunciada a respeito da fonte como ferramenta de apoio e
da paleta de cores correspondente aquela do projeto editorial foram segura-
mente legitimadas.

Ainda no encontro de orientagdo, explorou-se ainda quais seriom os elementos
graficos que constituiriam o design do livro social — tanto das ilustragées quanto
na editoragdo do projeto. Representagdes da flora, especialmente utilizando da
ilustragcdo de flores, surgiu com uma opgdo viavel para revelar a diversidade das
mulheres, além da poténcia inerte da luta feminina, com toda sua permanéncia
e adaptacdo ao meio. Trazer as flores como principal componente grafico desig-
na ao produto uma capacidade de ressignificar sentidos comumente atribuidos
ao publico feminino e, ainda, de reforgar significados usuais que geram identifi-
cagdo na grande maioria das mulheres.

6.3.3 ESTRUTURA METODOLOGICA DE ILUSTRAGAO

Partindo para a concepgdo do miolo, estabeleceu-se uma metodologia de tra-
balho para sistematizar o processo de ilustragcdo das pecgas. Notara-se que, algu-
mas etapas aqui descritas, j& foram mencionadas na constru¢do dos primeiros
esbogos da capa. Entretanto, foi somente nesta etapa de registro das ilustragdes
que se identificou tal processo como uma estrutura metodoldgica propria de
design, digna assim de ser teorizada como parte do sistema de ilustracdo da
autora.

Dessarte, o artificio do design autoral pode ser reavido, uma vez que a brecha
criativa foi aberta para germinar um processo autdnomo e original & maneira
tradicional de ilustrar e de se ser design. Tem-se a estrutura metodologica de
ilustragdo da seguinte formar

e 1°| Construcgdo dos sketches

Primeiramente, selecionou-se
uma das frases pré-estabele-
cidas para representar os ce-
narios problematicos identifi-
cados e, numa folha de papel,
verificou-se os elementos in-
trinsecos a ela — como formas
e figuras concretas, para elo- A By .
. A Figura 68: Sketches frase Cendrio 02 | Assertividade de posi-
borar os primeiros sketches, cionamento. (Esquerda)
além de destacar as pCII(]— Figura 69: Sketches frase Cendrio 03 | Sobrecarga de tarefas.

(Direita)
vras-chave da sentenca.
Fonte: Acervo da autora.
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2° | Selegéo do melhor esbogo

etapa na qual seleciona-se
aquele com melhor design
para transpor, ainda para o
papel, com o objetivo de limpar
0 esbogo e prepard-lo para a
digitalizagdo.

Figura 70: Melhor esboco Cendrio 02 | Assertividade de posicionamento. (Direita)
Figura 71: Melhor esbogo Cendrio 03 | Sobrecarga de tarefas. (Esquerda)
Fonte: Acervo da autora.

3°| Digitalizagdo

Assim, na terceira fase, foi
feito a digitalizagcdo da peca
obtida na etapa passada e
a inser¢do da pega no pro-
grama selecionado - Adobe
lllustrator.

Figura 72: Frase digitalizada Cendrio 02 | Assertividade de posicionamento. (Direita)
Figura 73: Frase digitalizada Cendrio 03 | Sobrecarga de tarefas. (Esquerda)
Fonte: Acervo da autora.

4°| Tragado de imagem

Dando continuidade, a partir do sketch digitalizado, a quarta etapa con-
sistiu em utilizar a fungdo “tragado da imagem” na versdo “tons de cinza”
para vetorizar a ilustragdo com a maior riqueza de detalhes possivel, sem
perder nenhum elemento base.

SO N

SN ey

3 | \ VS

i

) W =

Lo e

Figura 74: Tragado da frase Cendrio 02 | Figura 75: Tragado da frase Cendrio 03 |
Assertividade de posicionamento. Sobrecarga de tarefas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

5° | Limpeza e diagramacgdo

Na quinta fase do processo de ilustragdo, foram realizados os reajustes
de posicionamento no vetor e a limpeza dos tragados obtidos, com o in-
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tuito de escampar e sintetizar as composicdes ali presentes. Além disso,
estabeleceu-se ainda o grid hierarquico de cada pega de acordo com 0s
blocos espaciais trabalhados no rascunho e dagqueles elementos identifi-
cados na primeira etapa da metodologia assentada.

Figura 76: Grid hierarquico Cendrio 02 | Figura 77: Grid hierdrquico Cendrio 03 |
Assertividade de posicionamento. Sobrecarga de tarefas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

6° | Tragado manual

Para tracar manualmente as palavras e informacdes existentes na ilus-
tragdo, a autora usufruiu dos beneficios da mesa digitalizadora acopla-
da ao Adobe lllustrator na concepgdo da sexta etapa. Dessa maneirag, foi
possivel garantir autenticidade e leveza d composicdo, além de agregar
valor ao projeto manual. Como j& mencionado, o pincel selecionado para
decalque apresenta caracteristicas, até o momento, pertinentes ao esco-
PO como: tragado uniforme, com trés pontos e espessura arredondada.
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Figura 78: Tragado da frase Cenario 02 | Figura 79: Tracado da frase Cendrio 03 |
Assertividade de posicionamento. Sobrecarga de tarefas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

7° | Ajustes e agrupamento

Apbs realizar todos os tracados, na
sétima fase do processo foi execu-
tado o ligamento dos pontos, ajuste
das linhas e agrupamento das for-
mas.
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Figura 80: Agrupamento Cendrio 02 |
Assertividade de posicionamento.
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Fonte: Acervo da autora.
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Tal tarefa foi essencial para moldar
curvas e reparar encaixes de modo
que o corpo do lettering se combi- [& QUNESO NG ppes

. 4 <z Sy )
nasse visualmente, com coesdo e [ R EIRTANNN
agradavel ao publico-alvo.
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Figura 81: Agrupamento Cendrio 03 |
Sobrecarga de tarefas.

Fonte: Acervo da autora.

Apoderada de algumas criagdes e de toda técnica desdobrada - sistematica
findada de maneira tempordria, a autora recorreu ao segundo atendimento com
a orientadora para mais uma revisdo nos avangos da experimentagdo nas ilus-
tragdes. A metodologia elaborada foi bem recebidag, registrando etapas funcio-
nais e coerentes ao emprego do design como comunicador visual — com neces-
sidade de ser continuada até a finalizagdo das ilustragoes.

Cada peca exposta recebeu as devidas consideragdes individuais para teste e
aprimoramento da composi¢do, de maneira que a transmisséo dos sentimentos
intangiveis seja veridica e perceptivel aos olhos de quem Vvé&. Assim sendo, al-
ternativas foram encaminhadas para a fase de experimentagdo, contemplando
também o desenvolvimento das demais frases ainda ndo exploradas. DA-se que
a estrutura metodoldgica de ilustragdo retoma a partir das seguintes fases:

e 8°|Refinamento

Dando continuidade a experimentacdo, na oitava etapa foram efetuadas
as adaptagodes relevantes para cada peca, prezando pelo refinamento
das criagdes - considerando os apontamentos levantados em atendi-
mento. Tomou-se também a devida atengdo para questdes primordiais
de design como legibilidade, espagcamento, hierarquia e, principalmente,
ater-se ao conceito central de cada frase.
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Figura 82: Refinamento da frase Cendrio 02 | Figura 83: Refinamento da frase Cendrio 03 |
Assertividade de posicionamento. Sobrecarga de tarefas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Cada peca teve seu refinamento realizado de maneira individual e parti-
cular — algumas com ajustes mais complexos, outras com pequenas Mo-
dificagdes. Independentemente da amplitude do refinamento, & impor-
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tante apontar que nesta etapa foi possivel chegar na base estrutural das
ilustragdes, o fundamento criativo necessdrio para o desdobramento do
material.

9° | Ornamentacéo e expanséo

A partir do corpo construido, procedeu-se para a nona fase de ornamen-
tacdo das frases, trazendo alguns componentes adicionais d pega como
sombreamento, textura, espessura aos tracados e detalhes decorais. Tal
passo foi essencial para dar vida a composicdo, diferenciar a relevancia
de cada palavra e ainda, desenvolver o processo criativo de maneira or-
gdnica e espontdnea.
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Figura 84: Ornamentacgdo da frase Cendrio 02 | Figura 85: Ornamentagdo da frase Cendrio 03 |
Assertividade de posicionamento. Sobrecarga de tarefas.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.

Ainda nessa fase, apds a ornamentacdo, aplicou-se a ferramenta “ex-
pandir aparéncia” do Adobe lllustrator para fixar a espessura dos traga-
dos delimitados, transforma-los em preenchimento e para que, ao redi-
mensionar a peca, Nndo haja alteracées na composi¢cdo obtida.

10° | Construgdo do fundo e aplicagédo de cor

Na décima etapa do processo de ilustragdo, partiu-se para construgdo
do fundo das ilustragdes. Entretanto, ficou claro que as frases poderiam
adotar as cores empregadas no material e que, até entdo, seriom inseri-
das apenas na proxima fase, na formagdo dos elementos graficos.

Dessa maneirg, as experimentagdes de aplicagdo da paleta pré conce-
bida foram empregadas e os resultados surpreenderam positivamente a
autora. Determinou-se entdo que, em cada ilustracdo, iria se utilizar uma
cor especifica - a fim de delimitar visualmente a ideia central de cada
cendrio problematico identificado. De maneira diddtica e Iadica, as co-
res foram aplicadas individualmente em cada ilustragdo para facilitar a
compreensdo do publico-alvo.

Para o fundo da ilustracdo, utilizou-se a cor mais clara definida como to-
nalidade neutra do material, deixando a atencdo da espectadora para a
frase em si.

58



Adobe lllustrator 2024 Compartiihar Q_  m2 ]

[~ v Tragado: DTS - opacidade: 100% > estio: ]~ configuragdo de documento  preferéncias | 1 v 7 e

X LETTERINGS PRONTOS COM FUNDO.aI* @ 91,86 % (CMYK/Visualizar)

= |

@) Transparéncia

‘®: Aparéncia
[ sibliotecas.

& Estilos de grifico

€ camadas

N/

==y S
JUMIDEl §

Figura 86: Aplicagdo de cor nas frases do Cendrio 02 & Cendrio 03.  Fonte: Acervo da autora.

11° | Elementos graficos

Por fim, chegou-se na décima primeira e dltima fase da estrutura me-
todologica de ilustragdo, a complementagdo com elementos graficos.
Como citado no desenvolvimento inicial, discutiu-se a possibilidade da
adocgdo de representacdes da florg, especialmente da ilustragdo de flo-
res — representando a diversidade e poténcia das mulheres, em toda sua
adaptacdo e permanéncia No meio.

Tal proposta se manteve coerente com O pProcesso, € por isso, a autora
ilustrou manualmente diversas flores, criando composicdes distintas para
diferentes empregos ao logo de todo o material. De maneira orgdnica,
esses elementos foram desenhados a mdo livre diretamente no softwa-
re lllustrator, com o auxilio da mesa digitalizadora. Assim como as cores,
cada flor foi designada para um cendrio especifico, contribuindo assim
para a distingdo de cada cendrio.

Além das flores trabalhando como elemento grafico, algumas formas or-
gdnicas auxiliaram a composi¢do visual das ilustragdes, trazendo a cor
atribuida a cada pegca em espécie de linha — uma analogia aos caminhos
e as trojetérias
de cada mulher.

Figura 87: Flores ilustradas. Figura 88: Formas orgdnicas.

Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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6.3.4 ILUSTRAGOES FINALIZADAS

Findado a estrutura metodolégica de ilustragdo, obteve-se as sete frases ilus-
tradas para os cartées destacdveis - cada uma trabalhando um cendrio pro-
blematico especifico - e a ilustragdo do titulo do produto socioeditorial, “Mulher,
cologue-se no seu lugar!”.

Além disso, a autora deste trabalho também ilustrou 22 palavras retiradas das
entrevistas, para compor a segunda e terceira capa como se fosse um mar de
sentimentos - informacdo j& mencionada no tépico composicdo e diagrama-
cdo. Segue abaixo, os resultados obtidos para as frases ilustradas:

e Cendrio 01| Objetificacdo e sexualizagdo

O conceito primordial abordado nessa peca eram as nuances entre a
ideia de protecdo e a necessidade de educagdo. Por isso, a autora propds
uma divisGo destas possibilidades para identificagdo do contraste, além
de chamar mais a ateng¢do para a segunda parcela da sentenga, ao de-
senhar uma seta na composicdo - indicativo de diregdio e sentido.

Figura 89: llustracdo finalizada Cendrio 01 | Objetificagéio & Sexualizagéo.

Fonte: Acervo da autora.

e Cendario 02| Assertividade de posicionamento

Para esta pecaq, a ideia central a ser trabalhada giravam em torno das
palavras “poténcia” e “valor” — justificando o destaque de cor dado a elas.
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Além disso, para os elementos
ornamentais empregados, uti-
lizou-se do conceito de frag-
mentos de um espelho quebra-
do, fazendo alusdo as nogodes
relativas a autoimagem e aos
ideais de autovalorizagdo.

Figura 90: llustracgdo finalizada Cendrio 02 |
Assertividade de posicionamento. (Direita)

Fonte: Acervo da autora.

Cendrio 03 | Sobrecarga
de tarefas

No terceiro cendrio, a principal
otica a ser explorada perten-
cia a nogdo de que boa parte
das validagdes vem através do
olhar, daquilo que se vé. Por esse
motivo, procurou-se construir a
ilustragcdo no formato abstrato de um olho — gerando nas espectadoras
uma espécie de visualidade indireta.

Figura 91: llustragdo finalizada Cendrio 03 | Sobrecarga de tarefas.

Fonte: Acervo da autora.



Cendario 04 | Invisibilizagdo
de género

J& nesta peca, a principal pro-
posta também consistia em
criar uma hierarquia na compo-
sicdo das palavras — colocando
O “respeito por si mesma” aci-
ma do “respeito pelos outros”.

Ainda nessa linha de raciocinio, PARA OBTER O
ampliou-se a palavra “si mes-

ma” - colocando em caixa alta P[SP
e com destaque de cor, e redu-

zZiu-se “dos outros” - para dar a / \
ideia de algo pequeno e insig- / / / ) / ] 9 M
nificante.

Figura 92: llustragdo finalizada Cendrio 04 |
Invisibilizag&o de género. (Direita)
Fonte: Acervo da autora.

Cendrio 05 | Inferiorizagdo intelectual

Figura 93: llustracdo finalizada Cendrio 05 | Inferiorizagdo intelectual.

Fonte: Acervo da autora.

O conceito primordial para esta pega tratava-se de enfatizar o “ndo &’
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para que ficasse claro as leitoras que € nesta parte da frase que estd a
virada de chave. Outro realce necessdrio nesta criagdo estava localizado
nas palavras “ideia” e “responsabilidade”, associando uma a outra e indi-
retamente ao conceito de ndo ser um dever da espectadora.

Cenario 06 | Subordinacgédo indevida

Nesta frase, explana-se a ideo- % u

logia de ndo aceitar o silencio-

mento, dando ressalte a palavra = —~ | |_::
“ndo” e realizando a aplicagdo > >

de cor nas palavras “ficar quieta” | ) | 1 (” |
- que se encontram em formato ( l \ ( = (\ | /
abstrato de auto falante, analo- ’ / \\ /E_ ' \ ‘ |

gia a criar barulho. L | n N=WHI -

Além disso, a palavra “conforta- - U€ \/J \|“ ///
vel” também recebe a aplicagdo 'PQDQ OC@E
de cor, porém chamando a aten-
cdo para a antitese ali presente
— 0 conceito de conforto sendo
traduzido em uma composi¢cdo
visualmente limitada.

Figura 94: llustracdo finalizada Cendrio 06 |

Subordinacdo indevida. (Direita)

Fonte: Acervo da autora. ’-\Q\
Cendrio 07 | Etarismo

Por Ultimo, para a sétima frase, optou-se por trabalhar as palavras “muito
jovem” e “velha demais” de uma forma que pudesse se ler também “muito
velha” e “jovem demais”

- fazendo uma analogia JM@\
que, independentemente —

da leitura, a situagdo se ®JOVEI\1

d& da mesma maneira. VELH MW

Além Qisso, a utilizag@o W
de caixa alta em “ho- \!

mem” e “idade” trazem a
atencdo do leitor para a
palavra “perfeita” - escri-
ta no modelo manuscrito
e delicado.

Figura 95: llustracdo finalizada Cendrio 07 | Etarismo. Fonte: Acervo da autora.
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A metodologia empregada na ilustragdo do titulo se desenvolveu de maneira
idéntica aquela utilizada nas frases. Ja para ilustragdo da segunda e terceira
capa, apenas a aplicagdo das flores como elemento grafico que ndo foi efetua-
da — pois o objetivo da composi¢gdo era expandir as palavras por todas as pagi-
nas. Apresenta-se, portanto, tais ilustracoes:
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Figura 96: Quarta capa com elementos gréficos. Figura 97: Primeira capa com titulo ilustrado.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 98: Palavras ilustradas para segunda e terceira capal.

Fonte: Acervo da autora.
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VERIFICAGAO
E SOLUCAO




7. APURAGOES FINAIS

As solug6es do projeto socioeditorial foram verificadas através da montagem do
corpo do material no software de editoragcdo Adobe Indesign, para assim obter o
produto final. Nesta etapa, foi possivel observar como o projeto funcionard para
a execucdo da impressdo e ainda, delimitar as necessidades e solicitagdo plau-
siveis para o procedimento grafico.

7.1 MONTAGEM NO INDESIGN

Para conectar todo os elementos gerados no processo discorrido acima — a con-
cepgdo do projeto editorial as ilustragdes produzidas — realizou-se a montagem
do livro de folhas soltas no Adobe Indesign. Tal software foi uma excelente alter-
nativa para a construgdo do material, uma vez que ele é destinado a concepgdo
dos produtos de design que requerem diagramacdo, organizagdo de pdaginas e
editoragdo eletrénica. Além disso, por fazer parte dos programas da Abobe, toda
portabilidade das ilustragdes e ativos gerados no lllustrator foram realizadas de
mManeira produtiva e com alta resolugdo.

Assim sendo, a montagem foi segregada em dois arquivos: capa e miolo. A cria-
¢do de documentos distintos € essencial para que a impressdo seja feita de ma-
neira independente — utilizando papéis de gramaturas diferentes, e para que o
projeto esteja organizado na sequéncia adequada. Desta maneirag, o arquivo das
capas se desenhou da seguinte maneira:

T
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7

Figura 99: Primeira capa no Indesign. Figura 100: Quarta capa no Indesign.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 101: Segunda e terceira
capa no Indesign.

Fonte: Acervo da autora.



Para a montagem do miolo, buscou-se estruturar as pdginas de maneira com
que os cartdes destacdveis ficassem intercalados entre as ilustragcdes na hori-
zontal e aquelas que sdo na vertical. Portanto, tém-se:

JMl% = — I

b

m

UIuciR! B B

Figura 102: Folha de rosto no Indesign. Figura 103: Apresentagdo e primeira ilustragdo

Fonte: Acervo da autora. no Indesign. Fonte: Acervo da autora.

Figura 104: VVerso da primeira ilustragdo e segunda Figura 105: Verso da segundai ilustragdo e terceira
ilustragdo no Indesign. Fonte: Acervo da autora. ilustragdo no Indesign. Fonte: Acervo da autora.

Figura 106: Verso da terceira ilustragdo e quarta Figura 107: Verso da quarta ilustragéo e quinta ilustragéo
ilustracdo no Indesign. Fonte: Acervo da autora. no Indesign. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 108: Verso da quinta ilustragdo e sexta ilustragéo Figura 109: Verso da sexta ilustragdo e sétima ilustragéo
no Indesign. Fonte: Acervo da autora. no Indesign. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 110: Verso da sétima ilustragéo e agradecimentos Figura 111: Informagoes sobre o processo de concepgdo
no Indesign. Fonte: Acervo da autora. ~ N©Indesign. Fonte: Acervo da autora.

Figura 112: Ficha técnica no Indesign.
Fonte: Acervo da autora.

8. PRODUTO SOCIOEDITORIAL ALCANGCADO

De acordo com as verificagdes realizadas e solugdes findadas no tépico ante-
rior, obteve-se o produto socioeditorial desejado, que pode ser produtivamente
executado — com exatiddo das informagdes e conteldos ali presentes. Portan-
to, para expor o livro social de folhas soltas, em sua extensdo fisica, a todos que
realizarem a leitura deste caderno de pesquisa, realizar-se-a dois modelos de
apresentagdo do material: os mockups digitais e os registros do livro impresso.

8.1 MOCKUPS DIGITAIS

Os mockups digitais do livro de folhas soltas foram gerados para facilitar a vi-
sualizagdo do projeto socioeditorial, uma vez que este se apresenta apenas na
versdo fisica impressa.

Assim sendo, sucede-se as
imagens do produto a seguir:

Figura 113: Mockup primeira
capa do livro social.

Fonte: Acervo da autora.
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Figura 114: Mockup primeira capa do livro social. Fonte: Acervo da autora.

Figura 115: Mockup quarta capa do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 116: Mockup primeira e quarta capa do livro social. Fonte: Acervo da autora.

Figura 117: Mockup folha de rosto do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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moL | 7

EDITORA ZINZANE

7 CARTOES ILUSTRADOS PARA VOCE
DESTACAR E COMPARTILHAR!

Cada cartéo, um abrago:
nosso espago importa!

Este livro de cartées destacaveis foi foito para
n6s, mulheres que enfrentam desafios diarios no
ambiente de trabalho. Sabemos que o caminho
nao & facil e, muitas vezes, podemos nos sentir
sozinhas, sobrecarregadas ou subestimadas.

Por isso, criamos essas colegdo de frases ilus-
tradas para trazer acolhimento, forga e, acima
de tudo, para lembrar que vocé nGo esta sozinha

Cada cartdo & um convite & reflexao sobre ques-
toes como a sexualizagao, a sobrecarga de tare-
fas, a descr i das nossas 3
© tantos outros obstdculos. Além disso, cada uma
das mensagens nos traz a meméria que somos
capazes de transformar esses cenarios.

Figura 118: Mockup pdgina de apresentagdo do livro sociall.

Nossa forga estd em nos posicionarmos, em
valorizarmos nossa jornada e, ainda, resistir-
mos as estruturas sociais impostas.

Esperamos que, o destacar cada cartdo, i
vocé se sinta mais conectada consigo mes-
ma e com outras mulheres, sabendo que jun-
tas somos mais fortes. Que este material seja
um respiro, um abrago em forma de palavras,
& um impulso para que, em cada espago
que vocé ocupar, sua voz seja ouvida
e seu valor seja reconhecido

Esse ospago 6 seu.

Fonte: Acervo da autora.

Figura 119: Mockup primeira ilustragéo do livro social.

71
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Este é lembrete de
cuidado para vocé!
oo

Assuma
suas qualidades!

Figura 120: Mockup segunda ilustragdo do livro social. Fonte: Acervo da autora.

Figura 121: Mockup terceira ilustragéo do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 122: Mockup quarta ilustragéo do livro social. Fonte: Acervo da autora.

Figura 123: Mockup quinta ilustragéo do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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Seu lugar é onde sua
voz possa ser ouvida!
Nenhuma muiher deve se submater

a uma hisrarquia que a silencie ou

que tente diminuir seu valor, ainda
mols no emblente de trabalno.

Figura 124: Mockup sexta ilustragéo do livro social.

NGO se o/p,
‘entor se epca,

Figura 125: Mockup sexta ilustragdo do livro social.

— =Y
-
I||II’—H-—"”

74

Este é lembrete de
cuidado para vocé!
De:

para:

Leve essa mensagem

junto com vocé!

Ej

Fonte: Acervo da autora.

Fonte: Acervo da autora.



Figura 126: Mockup nota de agradecimento do livro social. Fonte: Acervo da autora.

s

o e e

o ot
2 e <
oo

oV a0
ProRa0 e
o

P o Gones
o P00

Figura 127: Mockup pdgina sobre processo de concepgdo do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 128: Mockup ficha técnica do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 129: Mockup cartées destacados do livro social. Fonte: Acervo da autora.
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8.2 LIVRO IMPRESSO

O livro de folhas soltas teve sua primeira versdo prosperamente rodada na grafi-
ca expressa 2ML - especializada em impressdo editorial, na cidade de Uberlandia.
Ao analisar o produto, a autora e sua orientadora, tomaram como positivo os re-
sultados obtidos, possibilitando assim a decisdo de imprimir mais duas copias do
material. Todos as dimensdes, cores e materiais selecionados para a impressdo
foram executados como o planejado — 130mm de largura por 90mm de alturag,
papel couché 300g na capa, sulfite 180g no miolo do produto, todas as pdginas
coloridas, sem sobrecapa, no estilo canoa e com unidio através de dois grampos.

Portanto, a fim de apresentar o livro impresso neste documento, preparou-se um
video de exposicdo manipulando o produto socioeditorial. Para assisti-1o, basta
clicar no botdo abaixo “video” para acessar o conteldo audiovisual na integra.
Além disso, alguns registros fotograficos foram feitos para exibir rigorosamente
todos os detalhes do material em formato impresso.

ACESSE O VIDEO DO LIVRO CLICANDO AQUI!

Figura 130: Primeira capa do livro social de folhas Figura 130: Quarta capa do livro social de folhas
soltas impresso. soltas impresso.
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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https://drive.google.com/file/d/1tfk3ipYrOTup3phztUiuOvD65I6hpKBV/view?usp=sharing

7 CAQTOLS ILUBIRADOL PARA Vact
DLSTACKD  COUPARTILMARL

Figura 133: Cartbes destacdaveis do livro social de folhas soltas impresso. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 134: Folha de rosto livro social de folhas soltas impresso. Fonte: Acervo da autora.
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Figura 128: Cartéo destacavel livro social de folhas soltas impresso. Fonte: Acervo da autorai.
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9. CONCLUSAO

O presente trabalho levantou como meta discutir os limiares que cercam os cam-
pos da arte e do design, ao apossar-se da ilustragdo digital como ferramenta de
comunicagdo social — especialmente no desenvolvimento de produtos socioedi-
toriais. Neste sentido, as principais questdes levantadas como objeto de estudo
foram: a ilustragdo pode ser um artificio de design capaz e potente para atender
demandas sociais? Serd possivel responder as necessidades das mulheres no
mercado de trabalho por meio de um produto editorial?

Através do processo de pesquisa e andlise, pode-se delimitar a trajetoria histori-
ca do design, emergido durante a revolugdo industrial, como drea independente
as artes pldsticas - mesmo que estes tenham se cruzado em diversos momen-
tos. Além disso, trilhou-se um caminho pela conceituagdo do que é considerado
um produto de design e qual seu principal objetivo — atender as demandas e ne-
cessidades sociais. Perpassou-se pelos recortes femininos historico-sociais e por
algumas das figuras femininas relevantes dentro do design para contextualizar a
tematica abordada. E, para fechar o capitulo, a andlise de similares e o publico-
-alvo foram beneficamente concebidos para direcionar o canal de atuacdo do
design socioeditorial.

No desenvolvimento da criatividade & experimentagdes, admitiu-se o levanta-
mento de um briefing hipotético para direcionamento do projeto de pesquisa.
Dessa forma, desenhou-se todo o processo de criacdo, tanto do projeto edito-
rial quanto das ilustragdes. Os resultados obtidos foram positivamente visualiza-
dos como capazes de atender a demanda de design levantada, através do uso
da ilustracdo digital como ferramenta de comunicagdo social na construgdo de
produtos editorais.

A peca obtida em versdo fisica e impressa, durante a etapa de verificagdo e solu-
cdo, obteve éxito na producdo grafica e nas expectativas esperadas - reiterando,
mMais uma vez, as possibilidades de emprego da ilustragdo para responder tais
demandas. Reforca-se que, a etapa de aplicacdo do questiondrio e todo o exer-
cicio da estrutura metodologica de ilustragdo foram processos indispensdveis
para a autora que, além de merecerem o devido ressalte, contribuiram forte-
mente para obtengdo do produto com tamanha precisdo e clareza.

Findando o projeto, com muita alegria, a autora deixa claro que tal projeto socio-
editorial — apesar de produzido estritamente para fins académicos ao se vincular
hipoteticamente & marcas reais - tem potencial para ser expandido e desmem-
brado em outros produtos de design voltados para as mulheres no mercado, ou
até mesmo, para outras temdaticas sociais que também necessitom da devida
atencdo. Espera-se que possamos expandir todo o conhecimento e técnicas ad-
quiridas para exercicio do design em beneficio da sociedade.
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