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RESUMO

As feiras constituem-se como modalidades comerciais que, mesmo com todas as
transformagdes que ocorrem com as formas de distribuicdo de mercadorias, sobreviveram e
ganham relevante papel na dindmica economica e social dos lugares onde atuam. Forjam
territorialidades e extrapolam os limites fisicos de sua instalagdo. Dada sua expressiva
visibilidade regional, a presente investigacdo debrucou-se sobre o comércio de confeccao no
Ceara, centrando o recorte no Polo José Avelino (Fortaleza) e nas feiras de Sao Benedito, Ipu
e Aprazivel (Sobral). A delimitagdo justifica-se pela capilaridade dos produtos, que alcangam
municipios vizinhos e estados adjacentes, consolidando uma rede de relevancia local, regional
e nacional. A dinamica do comércio de confecgdo nestas feiras ndo atua apenas como polo de
comércio local, mas configura-se como um n6 de uma rede extrarregional, cuja capacidade
mobiliza fluxos das quatro regides brasileiras. Nesse sentido, a pesquisa analisou essa dinamica
sob a otica das redes geograficas do comércio das feiras de confeccdo, dos fluxos de
mercadorias e das relagdes de consumo, caracterizando os agentes envolvidos e as relagdes de
poder na gestdao do espago. Como objetivos especificos, buscou-se: Discutir as dindmicas das
feiras de confecgdo sob a perspectiva teorica da relagdo entre comércio e espaco; analisar as
redes e os fluxos de mercadorias e de pessoas gerados pelo comércio de confec¢do; caracterizar
0s agentes econdmicos € sociais que produzem o espaco das feiras a partir das praticas de
comércio e de consumo; entender a atuagao do Poder Publico, das associagOes e dos feirantes
na organizag¢do e na gestdo do espago dessas feiras. Metodologicamente, a fundamentagado
tedrica pautou-se em um levantamento bibliografico que sustentou a constru¢do da tese. O
método utilizado foi o quanti-qualitativo que possibilitou editificar, quantificar e qualificar as
informacdes da pesquisa empirica. Utilizou-se, também, o discurso dos sujeitos (feirantes,
consumidores e gestores), essenciais no levantamento de informagdes, permitindo a coleta de
dados e de registros fotograficos, elementos pertinentes a constru¢do da tese. Assim, foi
possivel identificar a existéncia de uma robusta rede de confeccdo que se origina na capital e

adentra o territdrio cearense, estabelecendo um comércio que transcende as fronteiras estaduais.

Palavras-chave: Agentes economicos e sociais; Comércio de confeccdo; Consumo; Feiras;

Redes; Ceara.



ABSTRACT

Street markets constitute commercial modalities that, even with all the transformations
occurring in the forms of merchandise distribution, have survived and gain a relevant role in
the economic and social dynamics of the places where they operate. They forge territorialities
and go beyond the physical limits of their installation. Given their strong regional visibility, this
study focuses on the apparel trade network in Ceard, with particular attention to the José
Avelino Cluster in Fortaleza and the open-air markets of8 Sao Benedito, Ipu, and Aprazivel
(Sobral). The selection of these sites is justified by the spatial reach of their products, which
circulate across neighboring municipalities and adjacent states, thereby consolidating a network
of local, regional, and national significance. The dynamics of apparel commerce within these
markets operate not merely as trading hubs, but as strategic nodes within an extended
commercial network capable of mobilizing commodity flows across Brazil’s four macro-
regions. Accordingly, the research examined these dynamics through the analytical lens of
geographical trade networks, focusing on the circulation of goods, consumption patterns, and
the power relations underpinning the spatial organization and management of these
marketplaces. As specific objectives, it sought to: discuss the dynamics of garment fairs from
the theoretical perspective of the relationship between commerce and space; analyze the
networks and flows of goods and people generated by the garment trade; characterize the
economic and social agents who produce the space of the fairs based on commercial and
consumption practices; understand the role of Public Authorities, associations, and stallholders
in the organization and management of the space of these marketplaces. Methodologically, the
theoretical framework relies on an extensive literature review, which provides the foundation
for the thesis. A mixed-methods approach—combining quantitative and qualitative
procedures—was adopted to identify, measure, and interpret the empirical data. The narratives
of key actors—including traders, consumers, and market administrators—were integral to data
collection and supported by photographic documentation, both of which contributed
substantially to the empirical construction of the thesis. The findings highlight the emergence
of a robust apparel supply network originating in the state capital and extending deep into
Ceard’s hinterlands, sustaining a commercial system that transcends state borders and

reinforces the multi-scalar interconnectedness of urban and regional markets.

Keywords: Economic and social actors; garment trade; consumption; marketplaces; networks;

Ceara.
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INTRODUCAO

As feiras sdo uma modalidade de comércio que existe desde a antiguidade, elas
sdo importantes ponto de encontro entre os que vendem e 0s que compram, promovendo
dinamismo e transformagdes no espago onde se constituem. Essa forma de comércio, ao
longo do tempo, foi se modificando e se adequando as novas necessidades e exigéncias
dos consumidores, inserindo a pratica de novos contextos de modernidade (Cleps, 2004).

No caso do estado do Ceara, recorte espacial deste estudo, as feiras tém sido
responsaveis, assim como em outros lugares, pela producao do espago nas cidades onde
elas ocorrem, além de ser fonte de geragdo de emprego e renda para uma parcela da
populacao sem trabalho formal.

As atividades laborais ligadas a informalidade t€ém atraido um nimero cada vez
mais significativo de trabalhadores, a exemplo das feiras, especialmente em virtude das
facilidades oferecidas para seu funcionamento, tais como: mercadorias vendidas em
grande quantidade e com pagamento a vista, além da auséncia de fiscaliza¢cdes do
governo. Outro fator relevante € que o comerciante encontra na feira a possibilidade de
levar a mercadoria ao encontro do cliente (Silveira, 2004; Santos, 2008).

Enquanto atividade denominada de economia invisivel, em virtude dos fatores que
constroem a feira e perpassam pela informalidade, essa modalidade comercial apresenta-
se como um fator determinante para a cidade e para as pessoas que nela habitam, formam
territorialidades, estabelecem relagcdes de consumo presentes na atualidade, novas formas
de trabalho e estruturas politicas e administrativas que se entrelagam com as feiras.

A partir dos elementos apresentados, surge o interesse pelo aprofundamento
conceitual de uma tematica que se tornou ponto de reflexdo sob a luz da ciéncia
geografica. Tais questionamentos despertaram ainda na graduacdo, amadureceram no
mestrado e consolidaram-se no doutorado.

A escolha do tema reflete essa caminhada académica, que permitiu visualizar a
importancia dessa modalidade comercial e dos fluxos provenientes dessas feiras. As
vivéncias no espago intrafeira, primeiro em atividades laborais e, depois, como
pesquisadora, trouxeram inquietagdes que foram elucidadas no doutorado, acerca da
importancia econdmica e social das feiras, para além da escala local, inserindo-a em um

contexto regional.
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Segundo Parente (2015), as feiras, enquanto atividade comercial, tém se
perpetuado e contribuido para dinamizar as cidades, além de desempenhar véarias fungdes,
dentre elas o de abastecimento a outros comerciantes, como € o caso das feiras de
confecc¢do do estado do Ceara. Dentre elas pode-se destacar as feiras na regido central de
Fortaleza, no Polo José Avelino, nos galpdes e shoppings populares, em Sao Benedito
(CE), Ipu (CE), Aprazivel, Sobral (CE) tendo em vista que os produtos nelas negociados
sdo comercializados nos municipios do entorno e nos estados vizinhos, configurando-se

como um comércio de confeccdo de importancia, local, regional e nacional (conforme o

mapa 1).
Mapa 1 — Localizacdo da area de pesquisa.
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A tese tem como recorte temporal uma andlise entre os anos 2000 a 2024. Utilizou-
se como base os anos supracitados tendo em vista que apos a busca na bibliografia, na
base de dados documentais e empiricos, identificou-se que foi nesse periodo que essas
feiras passaram a se tornar for¢ca comercial e a se estabelecer enquanto rede no Ceara.

Destaca-se, ainda, a relagdo com os estados vizinhos, pois, a partir do momento
em que o setor de confeccdo se apodera do espago, tornando-se for¢a motriz comercial,
ela provoca uma dindmica econdmica e social nos dias do funcionamento, despertando o
interesse dos consumidores que encontram nesse comércio, produtos que atendem as
demandas de consumo dos seus clientes.

As feiras destacadas como objeto de estudo da tese fazem parte de uma rota em
que os feirantes seguem. Eles saem, em sua maioria, da Regido Metropolitana de
Fortaleza (RMF) com mercadorias para comercializar nas feiras, realizando o seguinte
percurso: iniciam na madrugada da quinta-feira em Sao Benedito (CE) permanecendo no
local até o meio dia; em seguida, deslocam-se para a cidade de Ipu (CE), onde a feira tem
inicio as 14h e encerra-se por volta das 20h; ao finalizar, dirigem-se para o distrito de
Aprazivel, Sobral (CE) cuja a feira inicia-se as 4h da madrugada, na sexta-feira.
Finalizando esse percurso, os comerciantes feirantes retornam para os seus municipios de
origem.

A dinamica gerada pelo comércio de confecgdo das quatro feiras mencionadas tem
uma importancia regional, e vem se expandido, como a pesquisa nos revelou, pois além
dos fluxos gerados no local nos dias de funcionamento, elas mobilizam consumidores de
varios estados brasileiros, se estabelecendo como uma rede do comércio de confecgdo no
estado do Ceara.

Nesse sentido, a pesquisa objetivou analisar a importdncia do comércio de
confecc¢do no estado do Ceard, a partir das feiras no Polo Jos¢ Avelino, Sao Benedito, Ipu
e Aprazivel, as redes que se estabelecem e as formas de comercializagdao e de consumo
que perpassam essa atividade comercial.

Como objetivos especificos, buscou-se: a) Discutir as dinamicas das feiras de
confec¢do sob a perspectiva tedrica da relacdo entre comércio e espago; b) Analisar as
redes e os fluxos de mercadorias e de pessoas gerados pelo comércio de confeccao; ¢)
Caracterizar os agentes econdmicos € sociais que produzem o espago das feiras a partir
das praticas de comércio e de consumo; d) Compreender a atuagdo do Poder Publico, das

associagoes e dos feirantes na organizacao e na gestdo do espaco dessas feiras.
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Assim, com base nas reflexdes apresentadas percebeu-se como o conceito de
redes, em consonancia com o de comércio, foram fundamentais para a construcio da
pesquisa, pois eles evidenciam a dindmica estabelecida pelas feiras de confecgdo. A partir
desta constatagdo iniciou-se a constru¢do da metodologia, etapa fundamental para o
desenvolvimento da pesquisa.

Nesse aspecto, na discussdao sobre o comércio ¢ as feiras, tomou-se como base
autores como Mascarenhas e Dolzani (2008), Cleps (2004; 2005; 2019), Huberman
(1981), Porto (2015), Ortigoza (2010), Pintaudi (2018), Dantas (2008), Almeida (2009),
Braudel (2013), Salgueiro (1996). O debate sobre redes foi alicer¢ado em autores como
Corréa (1994; 2011; 2020), Souza (2015), Dias (2011), Santos (2006; 2008), Castells
(1999), Musso (2004), entre outros. Pode-se destacar autores como Lefebvre (2002),
Carlos (2007) no debate sobre a produgdo do espago urbano, basilares para as reflexdes.

O entendimento sobre as relacoes de consumo foi embasado nos escritos de
Baudrillard (1991), Featherstone (1995), Barbosa e Campbell (2006), Lipovetsky (2009)
além dos autores que possuem pesquisas sobre as feiras da pesquisa e suas dindmicas
comerciais, como Gongalves (2019) e Parente (2015; 2020; 2021), Bezerra (2018),
Sampaio (2020), Freitas (2018), Muniz (2021), também houve coleta de dados na REGIC
(2020) e IBGE (2022) para a caracterizagdo e a classificagdo das cidades onde as feiras
estdo alocadas.

Para compreender o papel das Associa¢des e do Poder publico frente a gestao do
territorio das feiras, a discussdo foi fundamentada em Heidrich (2002), Spdsito (2004),
Santos (2010), Haesbaert (2004), Raffestin (1993), Foucault (1978) além de reportagens
do jornal Diario do Nordeste (2021).

Os procedimentos metodologicos iniciaram com a pesquisa bibliografica, que
segundo Marconi e Lakatos (2015) consiste em um levantamento aprofundado de toda a
bibliografia ja publicada em autores que dao suporte tedrico a construcdo da tese. Esta
construgdo permitiu um contato direto com a producgdo cientifica sobre o tema da
pesquisa, o que refor¢a a importdncia dessa etapa para o trabalho cientifico. O
levantamento bibliografico foi realizado no banco de dados da Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), onde buscou-se por teses e
dissertagdes que abordam a tematica, bem como em artigos cientificos publicados em
periddicos qualificados.

Além da pesquisa bibliografica, foi necessdria a realizacdo da pesquisa

documental, que permitiu a analise em matérias de publicidade e de propaganda, tais
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como fotografias, gravagoes, panfletos, reportagens e folhetins locais, como assinala Gil
(2008).

Em seguida, a pesquisa empirica foi realizada na forma de entrevistas estruturadas
(conforme arquivo em apéndice) junto aos comerciantes, consumidores, administradores
das Associagdes, lideres de excursao, com o intuito de realizar um levantamento de dados
pertinentes a tematica. Essa fase da pesquisa proporcionou um contato mais direto com
os agentes envolvidos nas etapas da cadeia produtiva que possibilitam a realizacdo das
feiras. Os relatos, as experiéncias e o cotidiano dos mesmos demonstram a importancia
das feiras na vida dos que dela retiram seu sustento.

No que se refere ao método, segundo Salvador (2012) para o desenvolvimento da
ciéncia ¢ salutar uma discussdao que possibilite a prdxis pensada, ja& que por meio do
método foi possivel analisar a realidade de maneira sistematica, importante para a
elaboracdo da pesquisa com o rigor que um trabalho cientifico exige.

Nesta pesquisa, o0 método utilizado ¢ o quanti-qualitativo o qual possibilita
editificar, quantificar e qualificar as informagdes obtidas na pesquisa empirica. Utilizou-
se, também, o método do discurso dos sujeitos no levantamento de informacdes que sdo
pertinentes a construcdo da tese, que foram sendo realizadas junto aos sacoleiros,
feirantes, lideres de excursdo que transportam os consumidores, comerciantes e
administradores das feiras, agentes econdmicos € sociais que constroem o espaco das
feiras.

A entrevista, segundo Severino (2007), ¢ um procedimento que serve de mediagao
pratica para a realizacdo da pesquisa, devendo ocorrer por meio de um roteiro
previamente estruturado com o(a) orientador(a), visando entender pontos de vista e as
percepgoes dos agentes.

A coleta, a organizagao e o tratamento dos dados foi sendo desenvolvida por meio
da pesquisa de campo realizada entre os anos de 2023-2025, onde buscou-se entender in
loco como os fendomenos ocorriam, observando e examinando as dinamicidades de todos
os fatos pertinentes ao objeto de estudo.

A etapa de didlogo preliminar foi fundamental, seguida pela aplicacdo de
questionarios estruturados junto a feirantes (100), consumidores (50) e a um lider de
excursdo (1). A selecdo dos feirantes baseou-se no fluxo de trabalhadores que
frequentavam as quatro feiras mencionadas na pesquisa. Esse percurso metodologico
permitiu compreender a dindmica dessa atividade comercial. As informagdes obtidas

possibilitaram uma andlise sobre o perfil socioeconomico dos agentes envolvidos na
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realizagdo das feiras estudadas e contribuiu para o tratamento dos dados obtidos nas
entrevistas. No decorrer da pesquisa de campo, foram feitos registros fotograficos para
entender o presente. Tais fotografias foram analisadas no intuito de captar e de revelar
fragmentos da realidade imperceptiveis no momento da observagao.

Vale ressaltar que, na estruturacao inicial do projeto de doutorado, o recorte
espacial baseava-se na hipotese de que a Feira do Aprazivel possuia relevancia regional,
mobilizando consumidores de mais de 20 municipios da Zona Norte. Esse papel
transcendia os limites do Ceara, estabelecendo redes de comércio com as feiras de
Caramuru e da Praga dos Poetas, em Parnaiba (PI). No entanto, o percurso metodologico
revelou que a espacialidade e as trocas comerciais ndo se restringiam ao ambito local,
constatou-se que o setor de confecgao cearense atua como um eixo central na distribui¢ao
e no consumo de mercadorias para diversas regides do pais.

Diante dessa reflexdo, tornou-se necessaria a reformulagdo da hipotese. A
pesquisa de campo e as entrevistas evidenciaram que a dinamica produtiva nessas feiras
nao se consolida apenas como um polo local, mas configura-se como um né de uma rede
extrarregional, capaz de mobilizar fluxos provenientes de quatro regides brasileiras.

As feiras de confec¢do do estado desempenham um papel fundamental na
articulagdo das redes de comércio, tanto em escala local quanto regional. Esses espacos
oferecem aos agentes econOmicos e sociais oportunidades de comercializagdo de
mercadorias a pregos acessiveis, impulsionando a economia do setor.

Enquanto  atividade comercial facilitam o contato direto entre
fabricantes/comerciantes e consumidores, o que resulta no fortalecimento do comércio e
na existéncia da rede, com “nds” que extrapolam o territério do estado, espacializando-se
para outras regides brasileiras. Iniciando em Fortaleza e estabelecendo um fluxo para
outras cidades, aproxima comerciantes e consumidores, elemento importante para a
integracao dos agentes envolvidos no setor e estimulando o crescimento econdmico.

Com base no exposto, a tese esta estruturada da seguinte forma, o Capitulo 1,
intitulado “E dia de feira, quarta-feira, sexta-feira ndo importa a feira': uma discussio
teorica do comércio e das feiras” que apresentou um debate conceitual sobre o comércio
e as feiras, desde as primeiras relagdes de troca que ocorriam nas cidades e no seu entorno,

ao surgimento das feiras. Além da discussdo conceitual, nesse capitulo também foi

! Trecho da Musica “A feira”, do grupo O Rappa.
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realizada a caracterizagdo do objeto de estudo da pesquisa, considerando o recorte
temporal de 2000-2024.

O capitulo 2 “As redes do comércio de confeccdo: uma andlise das feiras”
discorreu-se sobre o conceito de redes, tendo como base a bibliografia especifica. Nele
apresentou-se as redes e os “nos” provenientes das feiras de confec¢ao do estado. O
capitulo, também, foi construido a partir dos dados coletados na pesquisa de campo.

No capitulo 3 intitulado de “Os agentes sociais e econdmicos que constroem o
espacgo das feiras”, apresentou uma caracterizagao dos agentes econdmicos que constroem
o espaco das feiras, responsaveis pelas relagdes do comércio € o consumo. A compreensao
da atuagdo desses agentes permitiu analisar como as demandas de consumo operam como
a forca motriz que impulsiona e reconfigura os fluxos comerciais.

O capitulo 4 “O papel do Poder publico e das Associagdes na organizacdo do
espago da feira” abordou-se o papel dessas estruturas administrativas no controle do
territorio e as relagdes que estes organismos estabelecem com os agentes econdmicos e
sociais que constroem as feiras. A fundamentagdo tedrica deste capitulo alicerga-se na
categoria de territorio.

Dessa forma, evidenciou a tese da existéncia de uma robusta rede de comércio de
confecgdes no Ceard que articula e fomenta as diversas feiras. Esse fluxo de produgio,
comercializacdo e consumo, originado no Polo José Avelino, em Fortaleza, expande-se
pelo territorio cearense por meio das feiras de Sdo Benedito, Ipu e Aprazivel,
consolidando uma dindmica socioecondmica que extrapola as fronteiras estaduais.

A relevancia desse comércio evidencia uma atividade que se consolida
continuamente, sustentada pela competitividade de pregos, tanto no atacado, quanto no
varejo e pela vasta diversidade de mercadorias. Esse cenario atrai, nos dias de
funcionamento, consumidores de quatro regides brasileiras, conferindo um dinamismo

econOmico singular ao setor, e, consequente, para o estado do Ceara.
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CAPITULO 1

E DIA DE FEIRA, QUARTA-FEIRA, SEXTA-FEIRA NAO IMPORTA A FEIRA:
UMA DISCUSSAO TEORICA DO COMERCIO E DAS FEIRAS
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CAPITULO 1 — E DIA DE FEIRA, QUARTA-FEIRA, SEXTA-FEIRA NAO
IMPORTA A FEIRA’: UMA DISCUSSAO TEORICA DO COMERCIO E DAS
FEIRAS

As feiras sao uma atividade comercial que existe desde a antiguidade. Esta
modalidade se estruturava no entorno das cidades funcionando como espaco de troca e
ponto de encontro entre aqueles que levavam seus excedentes de producdo e os
consumidores, desempenhando um papel importante tanto do ponto de vista econdmico,
quanto social.

Pensar a feira ¢ refletir sobre a génese da cidade, sobre o cotidiano, sobre a
produgdo do espago € como o comércio ¢ importante para dinamizar os modos de vida.
Compreender seu desenvolvimento ¢ fundamental para analisar como ocorre a sua
organizag¢do, o papel desempenhado pelos agentes sociais € econdmicos no processo de
producao, particularmente no da (re)produgdo do espago urbano.

Segundo Mascarenhas e Dolzani (2008), a feira representa uma experiéncia
peculiar de sociabilidade e de uso da rua. O “dia de feira”, expressao utilizada pelos que
a frequentam, ¢ um diferencial, pois fluxos sdo estabelecidos na cidade e nos espagos
onde elas se organizam. Nesses dias ha um aumento significativo de veiculos, de pessoas,
de produtos e de consumo das mercadorias expostas, sejam elas tradicionais ou modernas.
Desse modo, desde que se tem a estruturacdo desses espacos de comércio, ha uma
formagdo e uma organizacio diferenciada em torno dessa atividade se desenvolve no
intuito de atender as necessidades e as demandas das pessoas para a sua sobrevivéncia.

Neste capitulo ¢ realizado uma discussdo pautada no surgimento do comércio com
enfoque para a modalidade das feiras, compreendendo qual a importancia delas no
abastecimento da populagdo, na producdo do espaco e na formagdo de territorios

econdmicos, a partir das relagdes de comercializagdo e de consumo.

1.1. O comércio e as feiras

O comércio se apresenta como uma fung@o urbana fundamental para os modos de
vida da sociedade, especialmente pelas agdes ligadas a aquisicdo das mercadorias. No
entanto, sua pratica nao ¢ uma conotagdo da atualidade, pois essa atividade esté ligada a

propria historia do homem.

2 Trecho da Musica “A feira”, do grupo O Rappa.
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As primeiras a¢des que envolveram a troca surgiram a partir do momento em que
houve a producdo de excedente. Entretanto, ja existia no periodo Paleolitico Superior,
conforme Cleps (2005), por exemplo, trocas de conchas e ideias. Apesar de ocorrer de
forma modesta, a troca se fez presente na histéria mesmo em periodos datados
anteriormente a era Crista.

No Periodo Neolitico a troca estava associada a concepcao da cidade e a do
mercado, com produtos oriundos de cacadores e de pequenos produtores. Porto (2015)
afirma que ¢ na antiguidade, quando o homem passa a ser produtor dos géneros
alimenticios, que se inicia a comercializagdo da producao nos mercados periddicos.

Na cidade de Roma, os imperadores construiram os edificios, a exemplo dos
foruns sendo o mais famoso deles, o Forum de Trajano, composto por varias estruturas
comerciais de servicos. Pela diversidade de produtos disponibilizados era considerado
como o templo da compra. Nesses espacos havia de tudo, mercado de cereais, lojas,
escritorios e teceldes. O Forum, com a configuragdo em que se apresentava assemelha-se
aos atuais shoppings centers.

O desenvolvimento das trocas e, consequentemente, da atividade comercial,
passou por diversos desafios para se estabelecer. Na Idade Média, periodo constituido por
dinheiro estatico e improdutivo, poucos tinham riquezas para aplicar ¢ tudo, ou quase
tudo, que se necessitava era obtido nos feudos, uma economia de consumo em que a aldeia
tinha uma producdo considerada autossuficiente. O que se necessitava era trocado,
transagdo essa que se efetuava semanalmente junto a um mosteiro ou castelo, na cidade
mais proxima (Huberman, 1981).

O comércio no periodo mencionado nao apresentava fluxo, tendo em vista que
ndo havia excedentes e, ndo obstante, em alguns momentos, a produg¢do ndo foi o
suficiente para suprir a populagdo, especialmente com o crescimento populacional, onde
a demanda passou a ser mais expressiva.

Todavia, alguns fatores se apresentavam como um impedimento para o
desenvolvimento do comércio. Segundo Huberman (1981) os obstaculos atrasavam a
evolucdo do comércio que necessitava de estruturas simples para se estabelecer, dentre
eles o deslocamento em virtude da precariedade das estradas, que ofereciam riscos quanto
a seguranca para as pessoas que as utilizavam, o que dificultava o transporte dos produtos
que seriam comercializadas. Outra questao foi o uso do dinheiro, algo que no periodo era
escasso e a disponibilidade de moedas variava conforme o lugar. Outro aspecto a ser

considerado eram os transportes, pouco desenvolvidos na época, dificultava o escoamento
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das mercadorias e a existéncia de estabelecimentos comerciais permanentes, embora
existissem feiras periddicas na Inglaterra, Franca, Bélgica, Alemanha e Italia que,
impulsionavam a estrutura¢do do comércio com estabilidade e permanéncia.

Os fatores apresentados anteriormente impediram o desenvolvimento do comércio
e perduraram por muito tempo, dificultando as praticas comerciais. No entanto, com 0s
passar dos anos, o comércio conseguiu se ampliar alterando a vida na Idade Média,
passando por avangos significativos, especialmente, a partir do século XI.

Embora os fatos mencionados se referirem ha séculos passados, os desafios
relacionados aos transportes, a condi¢ao das estradas e a falta de seguranga, ainda sao
problematicas e t€ém perdurado ao longo dos anos, e, na atualidade, ainda sdo
mencionados como pontos desafiadores. Embora outros aspectos tenham sido
determinantes para o desenvolvimento do comércio, a mobilidade foi essencial, pois € o
ir e vir que promove a dinamica e a circulagdo do dinheiro/moeda’.

As Cruzadas®, de acordo com Huberman (1981), deram impulso ao comércio. Os
mercadores acompanhavam milhares de pessoas que atravessavam o continente
fornecendo-lhes o que era demandado, outro fato relevante ¢ que o aumento da populagao
no século X também trouxe implica¢des para o aumento do consumo de produtos, logo
havia a necessidade de producao.

No que se refere a localizagdo, as cidades que estavam em rotas de fluxo de
pessoas foram aquelas em que o comércio se desenvolveu com mais rapidez. A exemplo
disso, Veneza, tendo o Mar Mediterraneo como saida, a cidade italiana tornou-se um
importante centro comercial, encontrando nas Cruzadas uma oportunidade de obter
vantagens no comércio, ajudando a Europa a despertar para uma crescente classe de
comerciantes por todo o continente e para além dele, a procura de produtos estrangeiros
0 que contribuiu para a formagdo, na época, da maior rota comercial entre oriente e

ocidente.

3Segundo Teixeira (2024, p. 13) as moedas desempenharam papéis essenciais na vida cotidiana e no
comércio durante a Idade Média. Pequenas moedas de prata e cobre como o denario e o pfennig eram usadas
em transagdes didrias entre camponeses, artesaos e comerciantes. A padroniza¢ao dessas moedas facilitou
a vida cotidiana e o comércio local.

4 As cruzadas foram expedi¢des armadas entre os séculos XI e XIII que objetivavam conquistar Jerusalém.
Segundo Brownworth (2022, p. 30-31), a cruzada era mais do que uma guerra justa, era uma guerra santa.
O termo latino para aqueles que fizeram o juramento de ir a Jerusalém era crucesignati — os marcados pela
cruz —, dos quais recebemos os termos “cruzada” e “cruzado”.
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Os mercadores que conduziam as mercadorias do Norte, encontravam-se com o0s
que cruzavam os Alpes, nas cidades da Franga realizavam as feiras, dentre elas pode-se
destacar: Lagny, Provins, Bar-sur-aube e Troyes. Sobre o assunto Huberman (1981, p.

22) afirma que:

Se os séculos XI e XII presenciaram um renascimento do comércio no
Mediterraneo, ao sul, viram também o grande despertar das possibilidades
comerciais nos mares do Norte. Nessas dguas, o comércio ndo renasceu. Pela
primeira vez, tornou-se realmente intenso.

Para Almeida (2009, p. 29) antes do século XI ja existiam feiras e mercados na
Europa, servindo apenas para abastecer as regides vizinhas e com restritas trocas de
produtos agricolas. Elas situavam-se nos cruzamentos das estradas importantes, pontos
de encontro dos comerciantes das mais distintas localidades.

Nesse cenario, desenvolveram-se os modelos de mercados e de feiras, o primeiro
como uma estrutura menor, negociando apenas produtos locais e principalmente
agricolas. O segundo exemplo, com uma estrutura maior ¢ mais complexa, com grande
quantidade de produtos que vinham de varios lugares e que eram intercambiados entre os
mercadores que as compravam ¢ as (re)vendiam. Para Huberman (1981, p. 26):

As feiras tinham, assim, importancia ndo s6 por causa do comércio, mas porque
ai se efetuavam transagdes financeiras. No centro da feira, na corte para troca
de dinheiro, pesavam-se, avaliavam-se e trocavam-se as muitas variedades de
moedas; negociavam-se empréstimos, pagavam-se dividas antigas, letras de

crédito e letras de cambio circulavam livremente. Ai os banqueiros da época
efetuavam negdcios financeiros de tremendo alcance.

Naquele periodo, o comércio desempenhou um papel importante para dinamizar
as cidades, possibilitando o aumento dos fluxos proporcionados pela atividade
despertando o interesse de pessoas de variadas regides. A expansdo comercial mobilizou
uma organizag¢ao politica e estrutural para seu funcionamento.

A regido francesa de Champanhe, por exemplo, oferecia beneficios, além de
convidar mercadores para as feiras, disponibilizavam prote¢do para os que a
frequentavam, garantindo seguranca para as viagens. Cabia aos senhores feudais,
proprietarios das provincias, a responsabilidade da organiza¢do, da protecdo e da
manutencao das feiras.

Esse fortalecimento do comércio demandou organizagdes que passariam a exercer
o papel administrativo e o de controle, como ¢ o caso da associagdo dos mercadores, que

monopolizavam o comércio por atacado nas cidades da época, impedindo que outras
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pessoas pudessem adquirir mercadorias antes dos membros da liga de mercadores®. Esses
grupos eram responsaveis por determinar o prego das mercadorias para a eliminag¢do da

concorréncia, segundo Huberman (1981, p. 34):

A fim de conquistar esse monopolio do comércio nas diversas cidades, as
associagdes de mercadores deviam ser influentes junto as autoridades. E eram.
Como constituiam o grupo mais importante da cidade, os mercadores
opinavam na escolha dos funcionarios da cidade. Em algumas regides, os
funcionarios estavam sob sua influéncia; em outras, eles proprios tornavam-se
os funcionarios; e ainda em umas poucas, a lei estipulava, expressamente, que
apenas os membros das corporagdes podiam ocupar postos no governo da
cidade.

No inicio do feudalismo a terra se apresentava como a medida da riqueza do
homem. No entanto, com o avango do comércio surgiu um novo tipo de riqueza — a
riqueza monetdria. Na era feudal o dinheiro era inativo, imovel, mas a partir daquele
momento se tornava ativo, vivo.

Segundo Cleps (2005) ainda na Idade Média surgiram os mercados, estes
eliminaram as formas arcaicas de troca, transformando as praticas comerciais, tornando-
se espagos mais organizados e regulares. E neste cenario de mudangas que comegaram a
se desenvolver as pequenas feiras, localizadas nas areas centrais das cidades, por esse
motivo, atribui-se a Idade Média a oficializacdo das feiras, conforme apontado por
Almeida (2009, p. 22):

Do ponto de vista da epistemologia global, as feiras sdo fendmenos
econdmicos, educacionais e sécio-culturais antigos, presentes na cultura
asteca, conhecidos por gregos e romanos. A partir da revolugdo comercial (séc.

XI) as feiras adquiriram notoriedade e firmaram-se entre as camadas mais
populares locais onde a populagdo realizava trocas e vendia produtos.

Pode-se considerar que as feiras, enquanto modalidade comercial permanece ao
longo do tempo em virtude das necessidades dos consumidores e dos
comerciantes/feirantes de se estabelecerem para garantir a subsisténcia ou para a
aquisi¢cao de uma fonte de renda. Constitui-se como um processo importante na dindmica
dos lugares onde elas ocorrem. No dia de feira, a dindmica urbana se modifica,
promovendo, além da comercializagdo, a socializagdo, a conversa e o reencontro. Tal fato

corrobora com Porto (2015, p. 49) ao afirmar que:

5 Segundo Huberman (1981) foi uma unido estratégica de comerciantes medievais para superar os perigos
e restrigdes do comércio na Idade Média.
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A feira significa, também para quem a frequenta, o lugar do encontro e, por
vezes, a possibilidade de lazer para seus usuarios, uma vez que se pode passear
pelos corredores entre as barracas, rever parentes ou amigos ou mesmo com
produtos novos, de origem distante.

Assim, as feiras servem para preservar ¢ para manter as tradigdes, funcionando
como um espago de compra e de venda de informagdes e de fluxos de pessoas. Possuem
valor simbdlico e cultural, além de se configurarem como um elemento que faz parte da

paisagem da cidade. Dantas (2008, p. 1) afirma que:

As Feiras (ou mercados, como comumente sdo chamados na literatura sobre o
assunto) de cardter periddico se formaram na Europa durante a Idade Média.
Tal recorte se justifica, pois, foram estes modelos de mercados trazidos para o
Brasil logo apds a chegada dos colonizadores portugueses no inicio do século
XVI.

A feira antecede a mercadoria, com a exposicao dos produtos que interessam ao
consumidor. Logo, haveria sempre o que seria trocado, o que muda ¢ a intensidade e o
espaco em que se efetivam essas trocas (Almeida, 2009, p. 24). Nao importa o lugar, as
feiras s3o uma manifestagdo cultural e, no caso brasileiro, ha registros de feiras desde o
periodo colonial (Forman, 1979). Sobre o desenvolvimento das feiras no contexto

brasileiro, Araujo e Ribeiro (2018. p.1) discorrem que:

As feiras livres remontam ao periodo colonial. A importancia dessas feiras se
manifesta no abastecimento direto de consumidores, na geragdo de renda para
a populagdo rural e na animagdo do comércio urbano. Mas sua relevancia
ultrapassa a economia para compreender também habitos alimentares,
costumes sedimentados e a propria cultura.

Dantas (2008) afirma que a primeira feira, no Brasil, ocorreu em 1548 por ordem
de uma representagdo de Dom Jodo III o qual ocorreria a0 menos um dia na semana. O
objetivo ndo era apenas abastecer os moradores, mas impulsionar a exportagdo dos
produtos nela comercializados, sendo uma das primeiras realizadas no Nordeste, nticleo

inicial de exploragdo no periodo colonial. Segundo Dantas (2008, p. 39):

E inegavel que foi na regido Nordeste que esse modelo de mercado tenha
conseguido maior éxito em funcdo, principalmente, da propria formagdo
socioespacial da regido, das condi¢des socioecondmicas da populagdo, dos
meios de comunicacao, do tipo de agricultura e pecuaria praticadas na regido.

Ao longo dos anos ¢ perceptivel como as atividades comerciais tornaram-se

importantes para as cidades, mobilizando consumidores, comerciantes e administradores.
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Mesmo em tempos passados apresentava essa significancia, além de promover trabalho e
disponibilidade de aquisi¢do de produtos as pessoas.

Um aspecto comum a todas as feiras sdo as relagdes estabelecidas no seu espaco,
especialmente aquelas construidas pelo contato entre os feirantes, entre os feirantes e os
consumidores, entre os feirantes ¢ a administragdo das feiras e feirantes ¢ administragcao
publica, seja para o trabalho ou divertimento, negdcios, lazer ou a construgao de saberes.

As feiras sdo uma atividade comercial secular, embora tenham se adaptado para
permanecer no cenario da (p6s) modernidade, principalmente com o surgimento das
novas estruturas comerciais modernas. Na atualidade, as feiras continuam sendo este
espaco de socializagdo, mesmo com o surgimento de estruturas mais modernas para
abarcar o comércio como, por exemplo, os shoppings centers, que além de mobilizar o
comércio, possuem sua importancia ligada a prestacao de servigos como espacos de lazer
e de entretenimento para as pessoas que dele usufruem.

Almeida (2009) afirma que as trocas no espago das feiras se consolidam por
pessoas de diferentes lugares e por produtos diversificados. O volume das vendas elevado,
a maximiza¢ao dos lucros e a rotacdo das mercadorias sdo fatores que mobilizam o
comércio em atacado nas feiras.

A cidade, mesmo sob diferentes acdes e contradi¢des torna-se mercadoria, entra
no ciclo da troca e sofre os impactos relativos as formas de consumo da atualidade,
especialmente no que se refere a sua paisagem. O comércio modifica o espaco para
atender as demandas do consumo, haja vista que o mundo atual ¢ o mundo da mercadoria
e da aquisicao destas. As mercadorias permitem novos fluxos, encontros e desencontros
no cotidiano dessa forma de comércio, criando e recriando acessibilidades e centralidades
(Ortigoza, 2010).

Conforme Cleps (2005) o inicio do século XX foi um periodo de mudangas
profundas para os modos de produgcdo, em que se verificou um processo de
internacionalizagdo que impulsionou a criacao das formas de consumo e de comércio que
se iniciaram no periodo da Revolu¢do Industrial.

Para alcangar o maior numero de consumidores, tornou-se necessario investir em
infraestrutura que permitisse viabilizar a circulacdo das pessoas nesse ambiente, como o
acesso a transportes, distribuicdo de energia, saneamento, pavimentacao das ruas e
avenidas, investimento do poder publico e privado etc. Os avancos tecnologicos também
foram fundamentais para a mudanga de contexto, o desenvolvimento da industria, por

exemplo, contribuiu para o crescimento da produtividade. Outro aspecto relevante foi a
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busca por lugares centrais para a efetivagao das trocas, onde se iniciou o estabelecimento
de novas formas e estruturas comerciais para a amplia¢ao do mercado de consumo (Cleps,
2005).

O fato ¢ que na atualidade o comércio € continuo, local em que tudo que se precisa
¢ possivel encontrar, bastando ir as diferentes modalidades comerciais como as lojas, os
shopping centers e as feiras. Seu desenvolvimento, ao longo dos séculos, passou por
inumeros desafios até se consolidar.

O comércio se amplia a medida que os habitos de consumo se diversificam,
transformando as tipologias de produtos comercializados em estabelecimentos e feiras,
com o intuito de despertar o interesse dos consumidores e ampliar a oferta. Analisar tal
atividade possibilita entender como ela modifica o dia a dia nas cidades e desempenha
um papel relevante para a economia.

Para Almeida (2009) uma caracteristica peculiar das feiras ¢ a utilizacdo de um
espaco que ¢ alterado para a sua realizacdo e que, apds o funcionamento, volta para o seu
arranjo original. A atividade comercial se configura ndo apenas como ponto de troca de
mercadorias ou como lugares de servigos, mas, também, como ponto de encontro, da
“prosa didria”, do reconhecimento os quais vao revelando a importincia do nivel do lugar
como plano do vivido, conforme afirma Carlos (2007).

De acordo com Cleps (2019) a necessidade de consumo levou a mudanga das
atividades de troca, principalmente o comércio varejista com a concentragdo € a
centralizagcdo de empresas. Para a sociedade, ao ir as compras extrapola-se assim o valor
de uso e o valor de troca da mercadoria, pois vai além das relagdes de consumo.

As transformagdes do processo produtivo, de um modo geral, ao se reproduzirem,
modificam as velhas formas e inserem novas estratégias de comercializa¢do. O aumento
dessa diversidade, da renovag¢do das mercadorias e o aperfeicoamento das estratégias
adotadas pelo marketing t€ém promovido a modernizacdo das formas de comercializar
(Ortigoza, 2010).

O espaco das cidades também passa a ser consumido pelas estruturas comerciais
que, por sua vez, atribuem valor a este espaco concedendo-lhes novos significados, no
caso do comércio varejista, com as vendas diretas ao consumidor, geralmente em pequena
quantidade e, no atacado, em maior quantidade, com a comercializagdo voltada para
proprietarios de estabelecimentos comerciais.

Partindo das discussdes sobre o comércio e a feira, torna-se necessario analisar

como, na atualidade, tais modalidades comerciais se reproduzem no espaco, como estao
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organizadas e alocadas nos territorios, quais sao o0s agentes responsaveis pela
administracdo e a importancia dessas para a sociedade.

As feiras podem ser compreendidas como espagos de socializagdo, com
identidades regionais e culturais proprias do lugar onde estdo, podendo envolver aspectos
sociais e articulagdes politicas, com a participagdo de associagdes, sindicatos, 6rgaos
publicos e privados, além de se constituirem a partir das relagdes comerciais.

Geram relagdes que ultrapassam o aspecto econdmico, tendo em vista a
constru¢do do cotidiano daqueles que a vivenciam, com histérias ¢ a venda de
mercadorias com precos reduzidos, se comparados aos grandes estabelecimentos
comerciais modernos (lojas e shoppings centers).

Atualmente, existem diversos tipos de feiras que atendem as necessidades e os
interesses diversificados dos consumidores e dos frequentadores. Nelas, os feirantes sao,
em sua maioria, fabricantes ou intermedidrios os quais compram a mercadoria para em
seguida revender.

Quanto aos diferentes tipos de feira, na atualidade, pode-se destacar a feira do
livro, do artesanato, de automoveis, de calgados, de beleza e estética, da agricultura, de
vestudrio (confec¢ao) entre outras. Elas podem ocorrer no ambito municipal, estadual,
regional, nacional ou internacional, se estabelecendo de acordo com as necessidades dos
consumidores, dos produtos comercializados e do setor no qual est4 inserida. Essas feiras
podem ser comerciais, com a venda direta para os consumidores, de negocios que atende
ao publico que ndo ¢ o consumidor final, mas que compram o que serad comercializado
em outras atividades comerciais.

Existem ainda as feiras educacionais que sdo sazonais e objetivam atender a
promog¢ao do conhecimento, da cultura e de oportunidades académicas. Outro exemplo
sdo as feiras tematicas voltada para publicos especificos e demandas temporarias, a
exemplo as feiras ecologicas, de pet e gastrondmicas.

As feiras podem ser de rua, com o comércio de frutas, verduras, roupas, produtos
artesanato, culinaria, moda, antiguidades, carros, livros, maquinario, industria, inovagdes
em Tecnologia da Informatica (TI), softwares, inteligéncia artificial, startups, exposicao,
dancga, comidas tipicas, produtos eletronicos etc.

A inquietacdo por conhecer as configuracdes das feiras, permitiram observar
exemplos tanto no Brasil, como no exterior, a exemplo, em Valdivia, na regido de Los

Rios, no Chile. Nessa cidade chilena, uma importante feira se estabeleceu nas margens
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do rio Calle Calle, comercializando géneros alimenticios, frutas, peixes, cereais, assim

como artesanato local (figura 1).

Figura 1 — Feria Fluvial, Valdivia, Chile.

@

)

Fonte: Parente (2023).

A figura 1 ilustra a entrada da “Feria Fluvial de Valdivia”. Sua localizagao central
e estratégica fomenta um fluxo didrio intenso as margens do rio, consolidando a regido
como um dos principais polos turisticos da cidade. O abastecimento de produtos ocorre
diretamente por meio das embarcagdes que ancoram no porto proximo, facilitando a
dindmica comercial local.

Funcionando como um ponto turistico, ela ¢ administrada pelo poder ptblico, que
estabelece as normas de organizagdo e realiza o cadastro dos feirantes. Assim como os
modelos de feiras tradicionais, os pregos sao populares e sao provenientes de produtores

locais (ver figura 2).
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Figura 2 — Produtos comercializados na feira de Valdivia, Chile.

Fonte: Parente (2023).

No que se refere a periodicidade, as feiras, em sua maioria, acontecem uma vez
por semana com dias diferenciados para cada uma delas, o que permite ao
feirante/comerciante participar de varias ao longo da semana, dando a oportunidade para
o consumidor frequentar a feira que melhor atende a sua necessidade. Em Valdivia, por
exemplo, a feira funciona todos os dias, iniciando pela manha indo até por volta das 16h.
No Brasil, algumas feiras possuem caracteristicas e periodicidades semelhantes, como ¢
caso da feira do mercado ver-o-peso, no estado do Pard que funciona diariamente,
iniciando nas madrugadas e finalizando ao fim do dia.

No caso das feiras de confec¢ao do estado do Ceara, objeto de estudo da tese, elas
sdo uma atividade comercial que possui uma expressividade que parte do contexto local,
para uma escala maior, se espacializando para todo o pais, ou seja, a mercadoria
comercializada ndo circula apenas no estado. Essas feiras que ocorrem no Ceard sdo
responsaveis pelo abastecimento de estabelecimentos comerciais e de pequenas feiras em
varios estados brasileiros. Dada a sua importancia, torna-se necessario entender a
dinamica e os fluxos gerados por elas nos dias de funcionamento, assim como o contexto
de surgimento dessa forma de comércio no cenario estadual.

O processo de produg¢do da confec¢do no estado do Ceard iniciou-se com o

desenvolvimento industrial, na década de 1990, com as politicas de fortalecimento da
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economia para promog¢ao de emprego e renda, a partir do surgimento de industrias do
setor téxtil, localizadas em Fortaleza/CE e em sua Regido Metropolitana.

O desenvolvimento dessa forma de producdo tem inicio no governo de Tasso
Jereissati (1987-1991), um economista com ideias voltadas para os investidores do setor
industrial, visando fortalecer a mundializa¢ao da economia e o aumento da produtividade,
atraindo investidores com flexibilizagOes tributarias favoraveis ao desenvolvimento do
setor e com o aumento do comércio. Esse periodo foi marcado por um crescimento
consideravel de industrias que se fixaram nas cidades cearenses (Pereira Junior, 2012).

A industria téxtil, por exemplo, alterou o ritmo da economia com a difusao de
servicos e o aumento do consumo. O maior volume de investimentos implicou na
influéncia dos produtos locais fora do estado, proporcionando o desenvolvimento ¢ a
participacdo dos segmentos industriais na acumulagdo de riquezas, numa perspectiva
regional e estadual (Pereira Janior, 2012).

Tal fato fortaleceu o desenvolvimento do setor terciario cearense, com O
surgimento e o fortalecimento de estabelecimentos comerciais, com a venda dos mais
variados tipos de tecidos, produto que ¢ a principal matéria-prima utilizada na producao
da confec¢do comercializada nos galpdes, centros comerciais, shoppings populares e,
principalmente, nas feiras de Fortaleza e do estado.

De acordo com a Associagdo Brasileira de Shopping Centers (Abrasce), os
shoppings populares sdo espagos destinados a pequenos e médios empresarios,
funcionando como uma oportunidade de mercado para esses empreendedores. Tais
estruturas abrigam lojas e servicos que atendem consumidores em busca de mercadorias
com pregos competitivos — uma realidade amplamente observada na regido do Polo José
Avelino, em Fortaleza.

Embora o passado seja marcado por feiras com produtos provenientes do cultivo
e o excedente de alimentos e artesanato, as que propomos estudar nesta tese ndo sao as
feiras livres (de alimentos e artesanato), mas uma modalidade que comercializa
mercadorias modernas que seguem a moda global, utilizando-se de estruturas que
alternam entre o moderno e o mais simples, se adaptando a modernidade e as necessidades
de consumo, tanto no que se refere a mercadoria, quanto as formas de pagamento
(dinheiro, cartdo de crédito e débito e o pix).

As feiras se fortaleceram no Ceard como uma atividade mobilizadora do comércio.
O centro da cidade de Fortaleza ¢ um exemplo de espago para o desenvolvimento dessa

atividade comercial. Nas feiras que acontecem na madrugada € possivel ver a disposicao
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de mercadorias com pregos para varejo e atacado (essa ultima, a forma mais expressiva),
com mercadorias que chegam para o consumidor e de 14 sdo distribuidas para todo o
estado, assim como para praticamente todo o pais, especialmente as mercadorias
intercambiadas por meio do comércio de confec¢do, um fluxo comercial que se
evidenciou a partir da pesquisa empirica, na observagao da dinamica dos agentes
envolvidos.

O comércio ¢ intenso, gerando emprego e renda de forma direta e indireta. Essas
feiras crescem ao longo dos anos. O que se constatou por meio das entrevistas € que, ha
mais de vinte anos essa modalidade ligada ao comércio informal se estabelece como uma
rede que extrapola o territorio do estado.

Diante do exposto, o tdpico seguinte apresenta uma analise dessas feiras,
contextualizando-as e¢ entendendo como elas se estabeleceram no territorio e se
apresentam como for¢a motriz para o comércio de confeccao no Ceard. Discorre-se ainda
sobre os fatores locacionais, estruturais ¢ a tipologia de produtos comercializados.

Caminhar por entre as barracas, galerias, becos e ruas, permite perceber as cores,
a moda, o cotidiano, os cheiros e as expressdes que perpassam o dia a dia nessas feiras.
Tal modalidade comercial se caracteriza como uma atividade com estruturas simploérias e
pouco modernas, o que se difere do comércio da atualidade.

Ao desvendar as feiras, tendo como ponto de partida uma discussdo conceitual
sobre o comércio torna-se necessario realizar uma andlise sobre a organizacdo dessas
estruturas comerciais e suas particularidades para efeito de estudo e de compreensao dos
processos que perpassam a tematica.

Essas estruturas t€ém no seu contexto de surgimento o entrelagamento com o centro
da cidade e a apropriacdo do espaco para a organizagdo do comércio, dando fluidez,
movimentando o lugar onde elas ocorrem, agregando valores de uso, de troca e de
significado ao solo urbano. Enquanto atividade comercial, as feiras assumem papel
central na produgdo do espaco urbano, modificando seus significados e a forma de
entender a cidade a partir das relagdes estabelecidas no espago, como assinala Pereira
(2013).

As feiras tém passado por metamorfoses visiveis ao longo dos anos, apesar do

contato com os agentes ainda ser feito, em maior propor¢do, no “boca a boca®”, essa

SA expressdo faz referéncia a forma como os feirantes afirmam que constroem as relagdes de
comercializagdo da mercadoria com os consumidores. Essas informagdes foram obtidas por meio da
pesquisa empirica.
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atividade ainda ¢ o que movimenta a regido central da cidade, ofertando produtos de baixo
custo que favorecem tanto ao consumo pessoal, quanto a comercializagao.

Segundo Vargas (2000) a modernidade e a velocidade das mudangas provenientes
da globaliza¢ao tém sufocado o comércio tradicional. Entdo, para continuar existindo, as
feiras tém buscado se modernizar adotando técnicas de marketing, diversificando as
formas de pagamento, aumentando a oferta de produtos, apresentando alternativas para
agradar aos consumidores.

E assim que as feiras permanecem presentes no espaco ao longo dos séculos. E
uma modalidade comercial independente, mas que tem se modernizado e se reinventado
para atrair seus consumidores, ndo apenas do lugar onde estdo fixadas, mas ganhando
outras escalas e territorios por meio da distribui¢do das mercadorias.

Por conseguinte, as feiras, apresentadas nos topicos seguintes, sdo importantes
atividades comerciais para os agentes que delas se beneficiam, apresentam
particularidades e similaridades quanto a organizacao e a estruturacgdo, fato que faz delas

uma for¢a comercial para além do estado do Ceara.

1.2. A feiras de Confeccido do Ceara
1.2.1. Polo de confeccao da Rua José Avelino, Fortaleza (CE)

A cidade de Fortaleza, capital do estado, configura-se como uma das metropoles
brasileiras, localizada na regido Nordeste. De acordo com as Regides de Influéncias das
Cidades (REGIC), publica¢do do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
Fortaleza esta entre as metropoles brasileiras (Belo Horizonte, Salvador, Recife, Porto
Alegre, Curitiba, Goiania, Campinas, Belém, Vitéria, Floriandpolis, Manaus) exercendo
influéncia e amplas centralidades sobre toda a extensao territorial do pais (IBGE, 2020).

Localizado no centro da cidade de Fortaleza, as atividades no Polo de Confec¢ao
José Avelino iniciam-se ter¢a-feira quando tem-se a montagem das barracas € o transporte
dos manequins moveis. No final do dia, os espagos da feira do Polo da José¢ Avelino
ganham um fluxo diferenciado. Ao caminhar pelas ruas, avenidas ou por baixo dos
viadutos, € possivel ver o movimento nas galerias e os feirantes organizando seus espagos
de venda com as barracas, box ou os stands no intuito de receber consumidores de
diversas cidades e estados do pais. Alves (2020, p.14) afirma que essa modalidade de

comeércio da regido:
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Envolve um emaranhado de negodcios com diferentes capacidades produtivas,
indo desde o pequeno produtor ambulante que revende suas mercadorias no
espago da rua, até os maiores produtores, com capacidade para estruturacio de
varias lojas e pontos de box nos galpdes da feira.

Diante disso, as informagdes que serdo apresentadas sdo resultado das pesquisas
empiricas realizadas durante a tese, da imersdo e da vivéncia em um dia de feira. Esse
contato com o objeto da pesquisa permitiu a realizag¢do de entrevistas com alguns agentes,
tais como: lideres de excursdo, Associagdao de feirantes, feirantes e segurangas.
Possibilitou entender como o comércio se organiza na madrugada, assim como o antes €
o depois de um dia de feira.

O surgimento desse polo atacadista, composto por fabricantes do setor de
vestuario, deu-se por volta da década de 1990. Iniciando-se com poucos comerciantes, e
em seguida expandindo-se por galpdes e mercados populares, que se estabeleceram nas
principais ruas do centro da cidade, espaco favoravel para a estruturagdo do comércio
quando se considera os fatores de localizagdo (Pereira, 2013).

Nao se sabe o ano especifico de inicio do comércio na regido, porém, de acordo

com Sampaio (2020, p. 63):

A origem da Feira da Sé teve inicio no final da década de 1990, com um
pequeno aglomerado de artesdos cearenses que comercializavam sua producgao
nas proximidades do Mercado Central e em frente a Catedral. Depois, a Feira
da Sé também passou a ser conhecida como Feira da Madrugada, isso porque
a maioria dos vendedores passaram a varar (limitar os seus espacos) as
madrugadas com objetivo de ter mais tempo para ofertar seus produtos, antes
que o comércio formal iniciasse suas atividades.

Durante esse processo de desenvolvimento, a atividade utilizava-se de recursos
simpldrios para a exposicdo das mercadorias (o que ainda ¢ possivel visualizar na
atualidade), por esse motivo ficou conhecida como “Shopping chao”. Em seguida passou
a ser conhecida como “Feira da S¢é”, pois, funcionava nas proximidades da Catedral da
Sé, em Fortaleza.

Posteriormente, em virtude da expansdo do comércio no local, que ndo se limitou
apenas ao entorno da Catedral, mas, estendeu-se para as proximidades do porto do
Mucuripe, passou a ser reconhecida como “Feira do Mucuripe”. O que era um pequeno
aglomerado de vendedores, com o passar dos anos, passou a atrair mais comerciantes para
aregido, ganhando novas configuragdes espaciais, alterando os fluxos no centro da cidade

e obstruindo as vias de circulagao.
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Essa expansdao do segmento passou a incomodar alguns agentes sociais, dentre
eles o Paroco da Catedral, pois como o fluxo do comércio ocorre na rua em frente a
catedral, atrapalha o fluxo de pessoas no deslocamento para os rituais religiosos, como as
celebracdes. A insatisfagao fez com que houvesse a demanda de remog¢ao dos ambulantes
para a Praga Pedro II, fato que se configurou como mais uma das tentativas da Prefeitura
para a retirada dos feirantes do local (Alves, 2020).

Além da tentativa mencionada, houve o interesse de transferir a feira para
Maracanau (CE), na Regido Metropolitana de Fortaleza, fato que seria positivo para o

municipio, no entanto, segundo Alves (2020, p. 31):

Inicialmente, a Secretaria de Desenvolvimento Econémico de Maracanau
recebeu aproximadamente trés mil e quatrocentas inscri¢goes de feirantes.
Entretanto, apds o prazo final para a realizagdo da feira, varios feirantes
acabaram ndo concordando com a transferéncia, fazendo com que parte destes
trabalhadores se dirigissem para Maracanal e outra parte para a Rua José
Avelino, situada nas proximidades da Catedral e do Mercado Central.

Mesmo com as tentativas de transferir a feira para espagos mais afastados do
centro, os feirantes retornaram para os galpdes, avenidas e lojas na Rua José Avelino,
local favoravel para a comercializagdo da mercadoria, pois, segundo eles, os
consumidores ja conhecem o potencial da regido, o que garante a presenca destes, ou
como eles autodenominam: a clientela.

Analisando o contexto historico que perpassa a realidade do surgimento do Polo
de confeccdes da Rua José Avelino, € nos anos 2000 que se alcanca a popularidade entre
consumidores do Ceara e de varios estados do pais. O Polo de confec¢do, onde ocorre a
feira na madrugada, desempenha a fun¢do de distribuicdo da mercadoria para as pequenas
lojas localizadas nos bairros de Fortaleza/CE, para os estabelecimentos comerciais
cearenses € de outros estados do Brasil, nas regides Norte, Nordeste, Sudeste e Centro-

oeste, como apresentado no mapa 2.
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Mapa 2 - Estados de origem das excursdes para o Polo José Avelino.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Conforme se observa no mapa 2, a influéncia do Polo José Avelino aos estados do
Para, Tocantins, Goias, Maranhdo, Piaui, Rio Grande do Norte, Paraiba, Alagoas,
Pernambuco, Sergipe, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Minas Gerais, Sao Paulo e
Distrito Federal (15 estados e o Distrito Federal). A pesquisa empirica possibilitou
comprovar essa importancia enquanto rede do comércio de confeccdo. Sao mais de 40

onibus de excursao por dia, atraidos pelo prego e pela qualidade da mercadoria
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comercializada. Essas excursdes sdao oriundas de mais de dez estados brasileiros,
conforme os destacados no mapa de origem das excursdes, com a oportunidade de visitar
e comprar nos mais de 8.000 expositores, consumindo mercadorias direto da fabrica com
pregos de varejo e de atacado.

Segundo Salgueiro (1996) o comércio “¢ o embrido da vida urbana”, promovendo
interacdo entre os agentes. Apesar de trazer movimento e impulsionar a estrutura urbana
da cidade, esse volume e fluxo desagradam os comerciantes formais que apontam a feira
como uma concorréncia desfavoravel, atrapalhando as vendas dos lojistas em virtude de
oportunizar a aquisi¢ao de produtos com preco de atacado, abaixo do convencional no
mercado.

O comércio no Polo José Avelino funciona de quarta-feira a sabado. No espago
ha galpdes, ambulantes, “shoppings populares” por todos os lados que movimentam o
comércio local na madrugada, nas ruas e nas avenidas obstruidas para a montagem das
barracas, embaixo do viaduto do Mucuripe, nas cal¢adas e vias do centro da cidade (Ver

Figura 3).

Figura 3 — Barracas montadas na Avenida Alberto Nepomuceno — Fortaleza (CE).

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Nessa feira também se destaca a presenga de vendedores ambulantes, onde os

feirantes deslocam-se € movimentam-se com a mercadoria, apoiados em estruturas
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simples, fornecendo os produtos que os consumidores se interessam. Ficam alocados
(mesmo que temporariamente) no espago da rua, dando uso e sentido, com expressoes €
linguagem especifica para atrair os consumidores, como assinala Costa (1989),
organizando-se € com regras proprias para comercializar.

Os dias de movimento da feira causam “espanto” devido ao tamanho do fluxo de
mercadorias e de pessoas. Uma reportagem da redagdo do jornal “Diério do Nordeste” de
2019, caracteriza a situagao como: “tensdo ¢ desordem”, mesmo com as tentativas de

requalificacdo das areas centrais. Diante disso Muniz e Sousa (2021, p. 7) afirmam que:

Visando um melhor controle, a Prefeitura Municipal de Fortaleza definiu locais
fixos para a comercializagdo no Centro de Fortaleza, sendo eles: Rua José
Avelino, Travessa Icd, Feirdo do Viaduto ¢ Rua Governador Sampaio. Além
disso, segundo noticia publicada em 02 de novembro de 2014 pelo jornal
Diario do Nordeste, foram estipulados horarios para a realizagdo da feira:
quarta-feira de 19h as 7h de quinta-feira e sdbado de 19h as 11h de domingo.
Devido a estes horarios, ficou conhecida como feira da madrugada.

Um dia de feira, de acordo com os membros da Associagdo dos Profissionais
Feirantes do Estado do Ceara (ASPFEC), movimenta R$ 9 milhdes (nove milhdes de
reais’), principalmente nos periodos festivos, a exemplo, 0 més de dezembro com as festas
de final de ano. Essa informagao foi obtida por meio de um levantamento realizado pela
administragdo da feira no intuito de apresentar para a Prefeitura de Fortaleza a
importancia dessa atividade para a economia urbana.

Na cadeia produtiva, a feira do Polo José Avelino ¢ o elemento principal de
distribuicao e de abastecimento dos estabelecimentos comerciais, como se identificou por
meio da pesquisa de campo. E capaz de ditar a moda, apesar de possuir influéncia externa
para criagdo das pegas, a exemplo, das novelas e das publicidades das grandes marcas nas
redes sociais.

No cotidiano desta feira, as expressoes, os aspectos visuais € verbais chamam a
atencdo dos consumidores e visitantes do local, despertando olhares e sensagdes diversas.
Apesar das problematicas aqui apresentadas, enquanto comércio de confec¢do apresenta-
se como elemento decisivo da paisagem urbana, introduz forma, circulacdo, cores e
diversifica os modos de uso e de apropriacao do espago (Salgueiro, 1996).

Esse crescimento da comercializa¢ao da confec¢ao no Polo José Avelino, alimenta

diversos setores em Fortaleza, tais como restaurantes e pousadas que atendem as

"Convertendo os valores para o dolar, que estava custando no inicio do ano de 2025, U$5,72, 0 movimento
do comércio gira em torno de U$ 1.578.421,22.
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demandas dos consumidores. Diversas formas de trabalho constroem o espago, como os
carregadores de bolsas e os vendedores de lanches e de refei¢des. A dindmica e a imagem
da cidade se ddo em virtude desse comércio realizado por esses empreendimentos, que
viabilizam a circulagdo de pessoas e capital (Mascarenhas e Dolzani, 2008).

A industria té€xtil também se beneficia, pois se organiza para atender a demanda
da feira. Comerciantes do setor abastecem as pequenas oficinas de moda e de fabricas
para a producdo da mercadoria. De acordo com a Associagdo dos Feirantes de Fortaleza,
os empresarios desse setor contatam a administragdo buscando informagdes sobre o
andamento do comércio, como estdo as vendas, o que reflete na demanda dos feirantes
pela matéria-prima usada na fabricacdo das pecas, ou seja, os tecidos (jeans, malha,
liganete, algodao, seda, cetim, linho).

De acordo com as informagdes obtidas por meio das entrevistas, nos galpdes e nos
shoppings populares, os comerciantes pagam o aluguel dos espacos de exposicdo das
mercadorias, alguns variando entre R$2.000,00 e R$4.000,00% valores pagos por més.
Nesses estabelecimentos (lojas e pequenos boxes) ha funcionarios com carteira assinada
atuando como vendedores.

A presenca deste tipo de profissional € essencial, haja vista que além do comércio
na José Avelino, os feirantes deslocam-se para as feiras do interior do estado, levando as
mercadorias ao encontro dos consumidores, tal como ocorre nas feiras de Sdo Benedito,
Ipu e Aprazivel, Sobral (CE). Esse deslocamento tem inicio na quarta-feira, por volta das
21h da noite, quando os feirantes, em Onibus e carros particulares, deslocam-se para as
feiras, iniciando a rota do comércio em Sao Benedito (CE), conforme serd apresentado

no topico seguinte.

1.2.2. A feira de confecciao de Sao Benedito (CE)

Sao Benedito ¢ um municipio do estado do Ceard com 47.640 habitantes,
localizado na Serra da Ibiapaba a 321 km da capital. Além das atividades ligadas ao setor
terciario da economia, o turismo religioso movimenta a economia local, em virtude do
Santuario de Nossa Senhora de Fatima, um dos maiores santuarios da América Latina,

além de ser um dos maiores exportadores de rosas do pais (IBGE, 2022).

8 Convertendo para os valores em 2025 do doélar (U$5,72), os aluguéis custam entre U$349,14 e U$ 698,28.
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De acordo com a base de classificagdo da IBGE (2020), Sao Benedito esta inserida
na Zona A, ou seja, cidades com cerca de 40 mil pessoas, quarto nivel da hierarquia
urbana que se caracteriza por apresentar menores niveis de atividades de gestdo,
polarizando um numero inferior de cidades vizinhas em virtude da atracdo direta da
populagdo por comércio e servigos, baseada nas relagcdes de proximidade, fator que se
evidencia ao analisar o cotidiano local.

O municipio conta com duas feiras, uma ¢ livre e a outra, objeto de estudo da tese,
¢ a feira de confeccdo. Na feira livre de Sdo Benedito pode-se perceber o encontro de
geragdes, com a presenca do tradicional e do moderno, de pequenos produtores e
consumidores. As pessoas que se movimentam pela praca aos sabados encontram
artesanato, vestuario e géneros alimenticios, oriundos do préprio municipio. Tal fato ¢
comum nas cidades brasileiras, elas sdo um marco que faz parte do imaginario da
sociedade ha muitos anos, conforme Parente ¢ Facanha (2021).

No entanto, a feira inserida no recorte espacial da pesquisa ¢ a de confec¢ao que
acontece nas quintas-feiras na Rodovia Confianga Sul, no Complexo de Lazer Delta
Clube. O circuito das feiras estudadas, inicia-se pela de Sao Benedito, quando os feirantes
partem de Fortaleza na quarta-feira em direcdo a cidade, chegando na madrugada para
montar as barracas no local.

Optou-se por essa feira em virtude da sua importancia regional, pois se apresenta
como forca comercial da confec¢do voltada para o atacado, para o abastecimento e para
a distribuicdo da mercadoria para além do comércio e das feiras do municipio, tendo em
vista que atrai consumidores das regides e dos estados vizinhos, conforme as informagdes
obtidas com o Administrador da feira.

A atividade comercial, com esse aspecto tipoldgico, existe na cidade ha quase
vinte anos. Anteriormente, funcionava no centro comercial, nas proximidades da igreja
matriz, ocupando as ruas e as calcadas da area. O que provocava insatisfagdo nos
comerciantes lojistas. Devido as reclamacdes persistentes da categoria, a feira foi
transferida para outro local do municipio, pois esta atrapalhava a circulag¢do dos veiculos
e a mobilidade das pessoas na area central obstruindo as calgadas e as principais vias de
acesso a essa parte da cidade.

Tal fato, segundo eles, causava transtornos para quem circulava na area e refletia
de forma danosa a aparéncia da area central, enquanto espago valorizado da cidade,
afetando, consequentemente, o valor de troca dos estabelecimentos comerciais dessa

regido da cidade. Portanto, esses aspectos negativos reduziriam o valor dos
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estabelecimentos comerciais, tendo em vista que os efeitos da externalidade sdo
importantes (Harvey, 2016).

Inicialmente, ela foi alocada nas proximidades do Santudrio de Nossa Senhora de
Fatima em Sao Benedito. Segundo relato dos feirantes que estavam nesse processo de
transferéncia, no espago ndo havia a estrutura necessaria, nao possuia banheiros,
restaurantes, piso e o terreno de barro era inadequado dificultando a fixagao das barracas.
As condigdes insalubres eram visiveis e atrapalhavam a permanéncia do comércio no
local.

A pandemia do virus Sars-CoV-2 (Covid-19) trouxe outras configuragdes € o
cenario mudou. Naquele periodo, a feira de Sdo Benedito foi fechada duas vezes.
Inicialmente, em virtude do Decreto N° 33.519, de 19 de margo de 2020° que estabeleceu
situacdo de emergéncia em saude no estado para enfrentamento da infec¢cdo pelo novo
coronavirus, ficando suspenso o funcionamento. Em seguida, em decorréncia do Decreto
N° 33.965, de 04 de margo de 2021, que estabelecia o isolamento social rigido e a
suspensdo dos servigos nao essenciais e, assim, a feira permaneceu sem funcionar de
margo a junho de 2021.

Com a liberagao do funcionamento do comércio era necessario a adogao de
protocolos sanitarios. Para isso, ndo havia possibilidade para a feira continuar nas
proximidades do Santudrio Nossa Senhora de Fatima com as estruturas utilizadas
anteriormente, pois, os protocolos de seguranca indicados pela Secretaria Estadual de
Satde nao poderiam ser controlados no local.

De acordo com a entrevista realizada com o administrador da feira de Sao
Benedito, visando o retorno da atividade, trés sdcios de um clube da iniciativa privada,
conhecido como Delta, um antigo espaco de eventos da cidade, reuniram-se com 0s
feirantes para apresentar o projeto de infraestrutura onde a feira passaria a funcionar
(Pesquisa de campo, 2023).

Na proposta continha a planta de organizacao e de divisao do espago por setores,
respeitando os protocolos indicados, como aferigdo da temperatura de todos que
adentravam no local da feira e a obrigatoriedade do uso de mascara. Por ser um espago
delimitado e com possibilidade de controle de acesso, a feira foi autorizada a funcionar,

iniciando as atividades no dia primeiro de julho de 2021, a figura 4 apresenta o mapa de

® Art. 1° Intensifica a medidas para o enfrentamento da infecgdo pelo novo coronavirus, suspendendo o
funcionamento das atividades comerciais.
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localizagao elaborado pela administragdo da feira com a organizagdo dos espagos internos

divididos por setores.

Figura 4 — Mapa de setores da feira de Sdo Benedito.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

Segundo a administragdo do clube esta organizagdo por cores facilitaria o controle
ao acesso as barracas, pois para cada cor destacada, havia um profissional responsavel
pelo monitoramento das medidas sanitarias e para a cobranga das taxas. Por meio da
distribuicdo por setores, a feira também foi organizada conforme a tipologia das
mercadorias. Essa organizacdo por setores foi definida para controlar a quantidade de
pessoas que movimentam em cada setor.

Com a setorizagdo organizada no espaco do Clube Delta, a feira passou a contar
com uma estrutura de 400 barracas, estacionamento interno, piso revestido,
estacionamento externo para Onibus, banheiros, lanchonete, seguranga especializada,
rampas de acessibilidade, sistema de internet com oito roteadores distribuidos no local,
autofalante para a divulgagao das marcas comercializadas e informacgdes diversas (Figura
5). Para custear a oferta dos servigos, a administragiio cobra as seguintes taxas: R$30,00'°
por barraca no local; o estacionamento para motocicletas custa R$2,00 e para carros

R$5,00.

19 Convertendo o valor para o dolar em 2025, o valor da taxa custa U$ 5,23.
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Figura 5 — Barracas na parte interna do Clube Delta.

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Segundo informagdes obtidas na pesquisa de campo, como a feira funciona em
um espaco fechado, viabilizou-se a construcdo de estruturas que eram demandas
emergenciais dos feirantes, como banheiros, estacionamento, armarios fechados com
estrutura para carregar celular, limpeza e revestimento dos pisos na parte interna.

A reestruturacdo do espago foi necessaria, tendo em vista que os fluxos gerados
pela feira, no decorrer dos anos, mostram a dindmica existente entre os diversos agentes
envolvidos (feirantes, consumidores, administradores € moradores), sendo fonte geradora
de emprego e de renda.

As idas a campo permitiram identificar algumas formas de trabalho no espaco da
feira. A exemplo disso, tem-se os carregadores das bolsas, os trabalhadores que fazem o
transporte da mercadoria dos Onibus para as barracas, os atendentes das barracas, os
vendedores ambulantes, os cobradores das taxas, os controladores de acesso do clube e
dos banheiros, os segurancas, os funcionarios de lanchonetes, além dos feirantes e dos
administradores.

Apesar de se configurar como um trabalho precarizado, onde os valores pagos
entram como complemento da renda, ndo se configuram como saldrio, ou seja, sao um

trabalho informal, sem registro de carteira assinada, ou qualquer outro tipo de garantia
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trabalhista. O trabalhador recebe uma quantia'! que é apenas um valor condizente com o
tempo trabalhado, funcionando como um complemento da renda para os que exercem
alguma atividade laboral no local.

A pesquisa empirica possibilitou constatar que a importancia economica da feira
nao se limita apenas a geragcdo de empregos e renda, haja vista que no espago predomina
as vendas no varejo e no atacado, com mercadorias a um prego acessivel que atrai
consumidores de dez (10) municipios do Norte do estado e do Piaui, conforme € possivel

visualizar no mapa 3.

Mapa 3 — Localizacao da Feira de Sao Benedito (CE) e os municipios de origem dos consumidores.
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' Segundo as informagdes obtidas com a pesquisa, os vendedores nas barracas recebem R$50,00 por feira.
Convertendo esse valor para o dolar em 2025, fica U$8,73.
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Conforme o mapa 3, os consumidores do Ceard que compram na feira de Sao
Benedito sdo oriundos de Tiangua, Ubajara, Ibiapina, Carnaubal, Guaraciaba do Norte,
Graga, Pacuja e dos residentes do préprio municipio. No caso do Piaui, esses
consumidores sdo de Sao Jodo da Fronteira, Domingos Mourao e Piripiri.

Com base nas informagdes contidas no mapa ¢ possivel compreender que a feira
se consolida como uma atividade importante para a distribuicdo da mercadoria oriunda
da Regido Metropolitana de Fortaleza. Segundo relatos dos que frequentam a Feira de
Sdo Benedito, as novas rodovias tém facilitado o deslocamento desses consumidores, um
fator determinante no aumento do fluxo para a feira.

Ressalta-se que essa mercadoria ndo abastece somente o setor lojista, mas as feiras
municipais que se realizam nas cidades vizinhas. Os consumidores-feirantes'? deslocam-
se para Sdo Benedito onde as mercadorias sdo ofertadas com pregos em atacado, e
retornam para seus municipios para a venda no varejo.

O que se evidencia por meio da pesquisa de campo € a conexao entre essas feiras
de confec¢do de maior propor¢do e de importidncia comercial as pequenas feiras
municipais tradicionais das cidades vizinhas. Denota-se, assim, que a Feira de Sdo
Benedito se estabelece como um comércio para a distribui¢do e o consumo final também.

Quanto aos aspectos tipologicos, o que predomina na feira € o setor de vestuario.
Com um pequeno numero de barracas, ha ainda a comercializa¢do de artesanato, como o
croché e o bordado, moda intima e artigos de cama, mesa e banho. Outro aspecto a ser
mencionado sobre as particularidades dessa feira ¢ a moda consumida. Sdo Benedito esta
localizado na Serra da Ibiapaba, onde as temperaturas tendem a ser mais baixas em
relagdo aos outros municipios do estado, por esse motivo, percebe-se uma variacdo na
mercadoria, com a presenca de barracas com roupas para o frio, como: casacos, gorro,

jaquetas, produtos feitos de moletom e tricd (ver figura 6).

12 Consumidores que compram na feira para comercializar nas pequenas feiras dos seus municipios de
origem.
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Figura 6 - Barraca especializada em roupas para o frio.

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

Na figura 6 ¢ possivel identificar uma barraca com mercadoria da feira de Sao
Benedito, embora os feirantes entrevistados se desloquem para outras feiras, costumam
trazer volumes especificos para o local, de acordo com a demanda do consumidor, e
outros com a quantidade de mercadoria suficiente para as demais feiras.

A Pandemia trouxe impactos significativos para a dindmica da feira, pois o fluxo
de clientes reduziu consideravelmente. Mas, no decorrer dos ultimos anos, mais
precisamente no ano de 2023, t€ém-se estabelecido a normalidade. A feira representa forga
para o comércio e a para a economia na regido e, para que esta permanega mobilizando
capital e renda, tem-se moldado de forma a intervir e a organizar o territorio.

No espago, além da confeccao proveniente da Regido Metropolitana de Fortaleza,
também se comercializa artesanatos, produzido por artesdos locais e utensilios
domésticos. Os servigos oferecidos sdo garantidos pela Administragdo, composta por trés
socios que sdo proprietarios do clube.

Desse modo, no circuito das feiras mencionadas pelos feirantes, o percurso inicia
em Sao Benedito, onde permanecem no local até por volta das 11h da manha. Ao encerrar
as atividades, eles se deslocam em direcdo a cidade de Ipu (CE), para a segunda feira da

rota, como serd analisado no topico seguinte.
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1.2.3. A feira do Ipu (CE): o “Shopping chao”

No contexto da rede de comércio de confeccdo, basilar para o estudo da tese, a
feira do Ipu ¢ a segunda da rota dos feirantes, esta tem inicio apds o término da feira de
Sao Benedito, ou seja, na quinta-feira, quando os feirantes se deslocam e comecam as
atividades por volta das 13h.

O municipio de Ipu estd situado na regido noroeste do estado, possui uma
populagdo de 41.081 hab., e distante 50km de Sao Benedito e 295km da capital Fortaleza.
Ipu, assim como Sao Benedito, estd inserido na Zona A das cidades com cerca de 40 mil
habitantes, no quarto nivel da hierarquia urbana, ou seja, polarizam um numero inferior
de cidades vizinhas com atra¢do direta da populacdo pelo comércio e pelos servicos que
se caracterizam por menores niveis de atividades de gestao (IBGE, 2020).

Conhecida desde o inicio como “Shopping chdo”, pois os produtos eram
comercializados sob lonas no chao, assim como a feira de Sdo Benedito, a feira de
confec¢ao do Ipu comecou a funcionar em meados da década de 1990, juntamente com a
feira de géneros alimenticios, tradicional na regido, provocando fluxos expressivos no dia
em que ela se realizava, nas sextas-feiras.

De acordo com Freitas (2015) ndo se sabe ao certo o ano em que surgiu a feira de
géneros alimenticios de Ipu, pois, ndo ha registros na Prefeitura de documentos que
mostram seu surgimento. Para o autor esse fato evidencia uma constata¢do da falta de
formalidade em relagdo a existéncia da feira junto a gestdo municipal, o que ndo difere
do contexto de muitas feiras, com a auséncia de agdes efetivas do poder publico na
organizagdo e na administragdo dessas atividades.

As primeiras feiras funcionavam nas proximidades da igreja de Sao Sebastido, no
final da década de 1980. Anos depois, na década de 1990, passaram a funcionar proxima
a estagcdo ferrovidria, em um espago sem seguranca para os feirantes e para os

consumidores que a frequentavam. Segundo Freitas (2015, p.18):

Essa mudancga ocasionou bastante polémica, visto que os feirantes ja estavam
acostumados no Centro, por terem acesso a outros servigos. Os moradores do
entorno da feira também ficaram insatisfeito pela possibilidade de perca de
ocupagdo e pela distancia a percorrer até o novo local. Tal fato, gerou certo
“boicote”, e alguns feirantes decidiram ir para o municipio de Varjota colocar
suas barracas. No decorrer de alguns meses os feirantes que estavam no
municipio de Varjota voltaram em definitivo para o municipio de origem da
feira.
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Quando a feira estava alocada nas proximidades da estacdo ferroviaria a
movimentagdo iniciava na madrugada e se estendia ao longo do dia, incomodando os
lojistas que solicitaram o deslocamento desta para um espaco mais afastado, pois segundo
eles, atrapalhava o ritmo da area central, obstruindo as vias de acesso para as principais
ruas e avenidas da cidade. Outro aspecto mencionado foi a condi¢ao de vulnerabilidade
quanto a seguranga, haja vista que o comércio acontecia em um espaco aberto e casos de
violéncia e assaltos, eram constantes (Nunes e Gongalves, 2020).

De acordo com os feirantes mais antigos, o descontentamento por parte dos
lojistas se intensificou ao longo dos dias e, tendo em vista a insatisfagdo, no ano de 2010
ela foi transferida para o Grémio Recreativo Ipuense, na gestdo do Prefeito Savio Pontes
(2009-2012), um espago controlado que diminuiria o descontentamento dos
comerciantes, assim como reduziria os problemas referentes a falta de seguranga que
afetava os feirantes e os sacoleiros (Pesquisa de Campo, 2024).

Com o deslocamento da feira de confeccio para o espago do Grémio Ipuense'®, o
processo administrativo e organizacional da atividade comercial ficou sob a incumbéncia
da Associacdo do Grémio Recreativo Ipuense. Esta institui¢do ndo ¢ recente, segundo a
pagina do blog Ipu Noticias (2019), foi fundada em 23 de setembro de 1924.

A instituicdo ¢ composta por 58 membros e tem na composi¢do dos sdcios,
empresarios, comerciantes € representantes politicos do municipio. A equipe
administrativa € escolhida por meio de eleicdes que ocorrem a cada dois anos entre os
associados. Na ultima eleicdo (no ano de 2023), a chapa de um dos socios do Grémio
Ipuense foi eleita para o proximo biénio, este ocupando o cargo de presidente da
Associagdo, juntamente com o vice-presidente, o tesoureiro, o secretario, o orador € 0s
demais diretores, totalizando nove membros da administragao.

O espago do Grémio passou por transformagdes significativas, haja vista que no
ambiente ocorrem os principais eventos festivos da cidade e, a partir daquele momento,
tornara-se um Polo do comércio de confec¢do, o qual demandava de uma nova
reestruturacdo para atender ao fluxo proporcionado pela feira. Uma das principais
transformagdes foi a pavimentacdo das ruas no seu entorno, assim como das vias de
acesso para as rodovias.

No que se refere a estrutura da feira, sdo mais de oitocentas barracas montadas no

local com, aproximadamente, quinhentas em funcionamento, as demais, segundo os

13 O Grémio Recreativo Ipuense é uma associagdo recreativa e social localizada no municipio de Ipu, no
Ceara. Atua como um espago de lazer, promovendo eventos sociais e confraternizagdes.
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representantes do Grémio, ndo estdo ocupadas desde o periodo pandémico que afetou o
comércio. Elas ndo sdo fixas, pois, durante eventos e show, sdo desmontadas e alocadas
em depositos, sendo novamente montadas antes da feira iniciar.

O espago conta com estacionamento privativo, banheiros (alguns climatizados),
lojas e uma area designada para a praca de alimentag¢do, com cerca de dez lanchonetes e
restaurantes. Também ¢ possivel identificar pequenas lojas na parte interna que sdo
alugadas para o comércio de confecgdo. Essas estruturas atendem os dias de feira, para os
eventos festivos, os espacos dos restaurantes tornam-se bares, e as lojas, permanecem

fechadas (ver figura 7).

Figura 7 — Barracas na feira do Ipu.

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Nas barracas predomina o comércio de confeccdo de tipologias diferenciadas,
como jeans, moda intima, moda praia, cama, mesa e banho, bonés, bolsas e calgados, com
mercadorias origindrias de Fortaleza, Caucaia, Maracanai, Maranguape, Pacatuba,
cidades cearenses, assim como a de Sao Benedito, cabendo a feira apenas a

comercializa¢do dos produtos.
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Para custear as demandas da feira no local, a associa¢do cobra por barraca uma
taxa de R$30,00'* para cada feirante que comercializa no espago; R$10,00" de
estacionamento privativo, para carros e micro-onibus; e cobram R$15,00'® dos
vendedores ambulantes que atuam vendendo picolé, dgua e lanches. Além desses valores,
os feirantes pagam R$5,00!7 para os montadores das barracas.

Conforme as informacgdes obtidas com o presidente do Grémio, as taxas cobradas
custeiam os servigos oferecidos aos feirantes, como o pagamento de onze segurancas
distribuidos no entorno e no espaco interno e externo do grémio; o aluguel do espaco; a
energia elétrica, estimada em R$3.000,00'® por més; quatro cobradores e os brigadistas
de incéndio que atuam no local.

A feira do Ipu gera emprego e renda para a cidade, tendo em vista que o fluxo do
comércio possibilita a necessidade de mao-de-obra para o empreendimento. Dentre as
formas de trabalho envolvidas no espaco héd seguranga especializada, conforme
mencionado, comerciantes, cobradores, vendedores ambulantes, atendentes das barracas
e lanchonetes, administradores, carregadores, montadores, guardadores, totalizando cerca
de mil empregos diretos e indiretos (Pesquisa de Campo, 2024).

No ambito das feiras, o trabalho ¢ precarizado. Os atendentes das barracas
costumam receber entre R$50,00 e R$60,00 reais'® por feira trabalhada, e, alguns, se
deslocam de uma feira para outra. Por exemplo, no Ipu, encontram-se trabalhadores que
sdo do Aprazivel (outra feira que serd estudada posteriormente), mas que se deslocam
para esta a convite dos feirantes, que custeiam a despesa de deslocamento, assim como a
de alimentagdo. Um micro-Onibus sai de Sobral e passa em Aprazivel para levar esses
funcionarios a feira do Ipu. Entdo a atividade comercial se configura como importante
ndo apenas no contexto da cidade, mas, também, para aqueles que ndo sdo do lugar.

O fluxo na feira inicia-se por volta do meio-dia, as quintas-feiras, estendendo-se
até o anoitecer. Os portdes do Grémio abrem as 13 horas para a entrada da mercadoria,
dos feirantes e dos trabalhadores da feira, no entanto, somente as 14h os portdes sdao

liberados para a entrada dos sacoleiros e dos consumidores em geral.

14 Convertendo o valor para o délar, custa U$ 5,23.

15 Convertendo o valor para o dolar, custa U$ 1,73.

16 Convertendo o valor para o dolar, custa U$ 2,59.

17 Convertendo o valor para o dolar, custa US$ 0,86.

18 Convertendo o valor para o dolar, custa U$ 519,41.

19 Convertendo os valores para o dolar, eles recebem algo em torno de U$8,73 e U$10,47 por feira
trabalhada.
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A expressividade do comércio de confeccdo atrai consumidores das proximidades
do municipio e de vérias regides do estado, além dos que veem do Piaui, que buscam
mercadorias com pregos acessiveis e que atendam aos interesses dos clientes. Como
apresentado e de acordo com a administracdo da feira, os sacoleiros sdo oriundos de

municipios do Ceard e do Piaui, conforme apresentado no mapa 4.

Mapa 4 — Localizagdo da Feira do Ipu (CE) e os municipios de origem dos consumidores.
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As informagdes contidas no mapa 4 apresentam os resultados da pesquisa de
campo realizada na feira do Ipu (CE). A administragdo coleta os dados nos 6nibus e nos
micro-Onibus que solicitam estacionamento privativo. Esse fato também fica evidente
quando visitamos a regido do entorno do Grémio Ipuense onde foi possivel observar,
pelas placas, veiculos oriundos de varias cidades.

Ipu consolida-se como um Polo distribuidor para municipios vizinhos, escoando
produtos por meio de estabelecimentos fixos e a feira. Esse fluxo atrai consumidores em
busca de pregos de atacado e itens que atendam as demandas do consumidor final. Assim
como em outros centros regionais, o setor da moda destaca-se pela alta rotatividade: o
estoque renova-se semanalmente para suprir a expectativa dos sacoleiros por novidades,
algo recorrente em seus relatos ao percorrerem as barracas.

Nesse circuito das feiras de confec¢do, que se inicia com os feirantes saindo na
quarta-feira de Fortaleza, chegando na madrugada de quinta-feira em Sao Benedito, e, em
seguida se deslocando para o Ipu, se insere a feira de Aprazivel, no distrito de Sobral
(CE). Esta, por sua vez, inicia as atividades na madrugada da sexta-feira. Com um
contexto historico similar as demais, desde o seu surgimento, essa feira tem se adaptado
as mudancas ao longo dos anos para continuar existindo e fazer parte dessa rede do

comércio, conforme serd detalhado no tdpico seguinte.

1.2.4. A feira do Aprazivel, Sobral (CE)

Aprazivel ¢ um distrito de Sobral (CE), localizado na rodovia federal BR 222 a
25km da sede do municipio e a 250km da capital, com uma popula¢do de pouco mais de
4.300 hab. (IBGE, 2023). A economia no distrito ¢ baseada na agricultura e nos servigos,
atividades que beneficiam uma parcela da populacdo. Os demais moradores que nao se
inserem nesse mercado, possuem como fonte de trabalho e renda a feira do Aprazivel.

Essa feira ¢ fixa e permanente, estd no distrito ha mais de 20 anos. Nela as barracas
ndo sdo removidas, diferentemente das demais feiras j& mencionadas, onde ocorre a
remocao das estruturas quando o fluxo do comércio finaliza. Assim como as outras feiras
objeto de estudo da tese, ela possui uma importancia regional para a regido norte do estado

e para os estados vizinhos, se estabelecendo como uma importante modalidade comercial
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que mobiliza consumidores semanalmente, fato evidenciado com o fluxo de sacoleiros®®

vindo de vérios municipios do Ceara e do Piaui, conforme as informagdes do mapa 5.

Mapa 5 - Localizagdo da Feira de Aprazivel, Sobral (CE) e os municipios de origem dos

consumidores.
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20 Denominacio utilizada pelos feirantes para os consumidores que compram na feira.



61

Essa feira, ndo funcionava no distrito, foi alocada no local apds um periodo de
impasses que visavam sua remo¢dao de Sobral. As primeiras discussdes para a
transferéncia da feira para outro espago ocorreram em virtude da insatisfagdo dos lojistas
do centro comercial de Sobral que se referiam a atividade como prejudicial para o
comeércio nos dias de funcionamento, além de ser danosa para a paisagem urbana central
(Parente e Faganha, 2021).

Inicialmente, no ano 2000, a feira funcionava as segundas-feiras. Comegou com a
vinda de alguns feirantes fabricantes de confeccdo que realizavam a entrega das
mercadorias aos pequenos estabelecimentos comerciais da cidade. Entretanto, o aumento
e ademanda pelas mercadorias vendidas no varejo e no atacado passou a atrair um numero
maior de feirantes e de consumidores.

Os lojistas, de forma similar as demais ja citadas, viam a feira como prejudicial
ao comércio, no dia de funcionamento. Articulados com a Camara dos Dirigentes Lojistas
(CDL), solicitaram, junto a Prefeitura, a transferéncia da feira para um terreno localizado
em um bairro mais afastado e, em novembro de 2000, a feira passou a funcionar em um
terreno publico onde seria construido o Centro de Convengdes de Sobral.

Mesmo com a transferéncia, as reclamacodes persistiram. Entao, coube a Prefeitura
de Sobral, em articulacdo com os feirantes, iniciar a busca por um espaco afastado da
cidade. No decorrer dos dialogos, muitos representantes distritais sinalizaram o interesse
em receber a atividade comercial, tendo em vista a geracdo de emprego e renda que a
feira proporcionaria.

A escolha do distrito de Aprazivel se deu em virtude da sua centralidade, pois
encontra-se localizado as margens da BR-222 que liga o estado do Ceara ao Piaui, ao
Maranhdo e ao Pard, e ¢ cortado pela CE-364, fatores relevantes para a circulacio das
mercadorias e dos consumidores.

O entdo Prefeito de Sobral, Cid Ferreira Gomes (1997-2000/2001-2004), junto do
entdo secretario de Desenvolvimento e Infraestrutura, Lednidas Cristino, atendendo ao
pedido da Camara dos Dirigentes Lojistas de Sobral, transferiram a feira para o distrito
de Aprazivel em julho de 2001. A mudanca ocorreu sem que o terreno estivesse preparado
e com varios problemas estruturais, tais como: falta de energia elétrica, piso, banheiro e
restaurantes para atender as demandas de feirantes e dos sacoleiros.

A realidade de problemas encontrados causava insatisfagdo aos feirantes que
solicitavam o oferecimento de condi¢des minimas de funcionamento. Uma das primeiras

possibilidades sinalizadas pela Prefeitura de Sobral foi a constru¢do de um galpao
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comercial, com infraestrutura para o comércio e para os consumidores. Entretanto,
somente seis anos apos a proposta ¢ que a Secretaria de Desenvolvimento Urbano e Meio
Ambiente, apresentou o projeto do galpdo, uma obra que tinha como or¢amento total
pouco mais de 3 milhdes de reais?!, como divulgado na revista “O Feirante”, apresentada

na figura 8.

Figura 8 - Capa da revista O Feirante (2007).
REVISTA AND 1 - N° 03 -AGOSTD E SETEMBRO DE 2007

\en

ASSOCIACAD DOS FEIRANTES
DO AFRATIVEL

ORCAMENTO BASIC

EALPAU ACIMADE I MILHOES

Fonte: Arquivo Pessoal (2024).

A figura 8 apresenta a capa da revista “O Feirante” de 2007, que trazia uma
reportagem com o responsavel pelo projeto do Galpao dos Feirantes de Aprazivel, o
arquiteto Antonio Carlos Campelo Costa. O galpao teria mil boxes com 3m?, contendo
banheiros, restaurantes, estacionamento gratuito, praca de alimentacdo, iluminagao
moderna, rede de esgoto e espacgo de lazer. A construcdo ndo tinha uma data prevista, pois

sO poderia ser executada apos a desapropriagdo do terreno onde a feira se localizava.

21 Convertendo esse valor para o dolar, o orcamento custaria U$ 519.219,78.
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Embora o terreno da feira tenha sido desapropriado em novembro de 2007, o projeto do
galpao ainda ndo se tornou uma realidade até o ano de 2025.

No decorrer dos anos, tem-se percebido auséncia de projetos estruturantes que
oferegam infraestrutura ou a expansao da feira. Nos periodos chuvosos ¢ comum o terreno
ficar alagado, devido a auséncia de saneamento basico e pavimentacdo, o que dificulta a
movimentagdo de pessoas no espacgo interno da feira, fato que incide negativamente no
fluxo do comércio.

A importancia dessa feira ¢ comprovada pela dinamica regional que a venda dos
produtos promove semanalmente. O que reforca a necessidade de projetos que visem
oferecer uma melhor estrutura tanto para feirantes, quanto para os consumidores. Essa
necessidade ¢ uma realidade discutida ao longo de mais de 20 anos em que a feira foi
alocada em Aprazivel.

Apesar das transformagdes estruturais nos quais o distrito passou e tem passado
desde a chegada da feira, tais como a pavimentagdo das ruas, a expansao do sistema de
abastecimento de 4gua, a oficializa¢do dos nomes das ruas e das avenidas, o surgimento
de novos restaurantes ¢ a implantagao da torre do sistema de telefonia movel da operadora
Vivo, ndo se verifica a¢des diretas ou projetos para o fortalecimento da feira de confec¢do
de Aprazivel (Parente, 2015).

Inicialmente, houve relatos de que a Secretaria de Trabalho e Desenvolvimento
Econdmico (STDE), por meio, do Programa Trabalho Pleno (PTP), realizaria
intervengdes para a promoc¢dao de oportunidades de emprego que impulsionariam a
geracdo de oportunidade para o setor, mas as propostas nao se desenvolveram de forma
efetiva. A figura 9 € um recorte de um jornal municipal com uma reportagem do ano de

2002 sobre a finalidade do projeto.
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Figura 9 - Reportagem do Boletim Municipal de Sobral.

Emprego o rendao pora fodos em Sabrmal.

A prefeitura Municipal de Scobral. atraves da Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico. esta realizando o Seminario sobre o
PROJETC FEIRANTES, do Programa trabalho Pleno, este projeto
& umn dos vetores da polftica municipal para drea do trabakfho, mais
especificaments para a geracdo de emprego = renda, através
dele, a Prefeitura durante trés anos conseguiu criar 7384 novas
oportunidades de emprego. ccupacio e renda no Municipio.
dando um impacte positve 3os mdicadores reiativos ao trabalho.
O projeto serd apresentado como modelo pars as prefeituras de
fguatu, Hapipoca | Acopiara, Russas, Aracati , Limoeiro do Maorte =
outros municipios do Estado do Ceard. O evento serd na proxima
quarta-feira, dia 15, nos horarios de ©:00 as 15:000, no auditoric
do CEMTEC. onde o prefeito, Cid Gomes, fard a aberura oficial
juntamente com o diretor de Ecpnomia e Fomento da Embrator,
Bismark Maia. Estardo presenies fambem no local o diretor
superintendente do SEBRAE-CE. Francisco Oi3s, o superinten-
dente do Banco do Mordeste, Hanrigue Tndco, além da presencs
dos prefeitos, secretdrics de outros municipios e dos feirantes. O
evento conta com a parceria do Banoco do Mordesie, SEBRAE,
SINE-IDT, CAMUT e AVAFIS. O interesse da realizacio deste
evento &€ motivado peic sucesso da relocacdo dos feirantes da
praga da Merucca para o Mercado Central que hoje possui amplas
e modemas instalagdes No Nosso MUNicipio.

Fonte: Disponivel em: https://www.sobral.ce.gov.br/boletim/2002/b_janeiro2002/15.htm.
Acesso em 29 fev. 2024.

A figura 9 € um recorte do Boletim Municipal de Sobral, um jornal impresso que
divulgava as noticias da prefeitura de Sobral. No arquivo ha um destaque para o Programa
Trabalho Pleno, na reportagem € possivel visualizar o seminario “projeto feirantes”,
inicialmente voltados para os feirantes de Sobral, mas que se potencializaria por meio da

acdo as feiras (ver figura 10).


https://www.sobral.ce.gov.br/boletim/2002/b_janeiro2002/15.htm
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Figura 10 — Reportagem sobre o Programa Trabalho Pleno.

Boremvvonicieal
T T T T T T

OFPORTUNIDADE DE EMPREGO EM SOBRAL

Mercado CGenfral

O Programa Trabatho Plenc & um dos wetores da politica municipal
para ares do trabalho, mais especificamenta para a geragdo de
emprego e renda.

Ela & destinado a parcela da populagdo scbhralense, am idade ativa
que =& =ncontra fora do mercado de trabalho 2 apresenta como
principais atividades: identificagdo de oporfunidades de negdcia,
gerac3o de postos de trabalho, capacitacdo téonica e gerencial,
concessao de crédito, balcdo de emprego, entre ouiros.

As agdes desenvolvidas palo Projeto Trabalho Pleno culminaram
com a gerscdo/manutencio de §.785 oportunidades de trabafhos,
no peripdo de outubro de 1897 a dezembro de 2000,

Deste total de empregos, 5.8233 correspondem 2 novos postos de
trabalho na atividade formal, gerados a partir da implantagdo
politica de atracdo de novos investimentos & 2 832 referam-se a
empregos mantidos ou gerados a pariir dos financiamenios
concedidos 3 micro e pegquencs emprasarios do Municipio

O Programa Trabatho Pleno tem convénio com: CDL/ Immpressoras
Fiscais; Pizcicuftura; Professor Rumo 3 Informatica; Cotonicubura;
Feirantes; Pocos Profundos.,

Fonte: https://www.sobral.ce.gov.br/boletim/2002/b_julho2002/24.htm. Acesso em 29 fev.
2024.

Logo que a feira chegou ao distrito de Aprazivel, uma placa de identificacdo do
funcionamento da atividade foi fixada, trazendo em destaque o Programa Trabalho Pleno
(PTP). Contudo, a auséncia de intervenc¢des foi determinante para que os feirantes se
organizassem e fundassem a Associa¢do dos Feirantes de Aprazivel (AFA), em prol da
luta pelos beneficios da categoria no local.

Com a elaboragdao do documento de revisao do Plano Diretor do Municipio,
algumas agdes foram realizadas no intuito de estabelecer uma nova organizacdo e

estruturacao da politica urbana municipal, conforme pode ser observado:

A Revisdo do Plano Diretor de Sobral (PDS) estd inserida no escopo de
atualizagdo da politica urbana municipal, segundo o que preconiza a
Constituicdo Federal (1988) e o Estatuto da Cidade (2001). As duas primeiras
etapas desta Revisdo (Plano Executivo de Trabalho; Relatério de
Caracterizagdo e Diagnostico) foram desenvolvidas de janeiro a margo de
2020. Nesse periodo, foram realizados eventos presenciais de participacdo


https://www.sobral.ce.gov.br/boletim/2002/b_julho2002/24.htm
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social, como oficinas de leitura comunitaria, reunides setoriais e a primeira
Audiéncia Publica, os quais nortearam e embasaram a construcdo da etapa
subsequente (Plano Diretor de Sobral, 2021, p. 52).

A versao preliminar, disponibilizada pela Secretaria de Urbanismo e Meio
Ambiente (SEUMA), dispde de um projeto de requalificacao urbana e arquitetonica da
Feira do Aprazivel. De acordo com o documento, o projeto ¢ uma necessidade
emergencial, tendo como justificativa:

A Feira do Aprazivel ¢ uma das maiores feiras da regido e contribui para a
renda da populagdo que se beneficia na venda de mercadorias, aluguel de
imoveis, venda de alimentos e apoio aos feirantes. Apesar da importancia
desempenhada, as instalagdes sdo precarias e a area do entorno nao possui uma
infraestrutura de calgadas, iluminag¢do, mobiliario urbano e saneamento
adequado para atender a demanda. Assim, ¢ fundamental a proposi¢do de uma

intervengo urbana para a area, assim como a proposta de uma edificagdo para
abrigar a feira e a logistica de fluxo demandada (Plano Diretor de Sobral, 2021,

p. 66).

A requalificag@o apresentada no Plano Diretor de Sobral (PDS) visa a construcao
de edificacdes para abrigar a feira com espaco para depdsito, restaurante ¢ banheiros.
Também teria que ser realizado a requalificacdo das vias de acesso, englobando a
sinalizacdo nas vias de acesso, a iluminacdo, o paisagismo e¢ o mobilidrio urbano, bem
como o saneamento basico no seu entorno (PDS, 2021). A figura 11 apresenta um recorte

da cartilha do PDS com a delimitag@o do distrito e dos projetos para a feira.

Figura 11 - Recorte da Cartilha do Plano de A¢do do Plano Diretor de Sobral.

FEIRA DO APRAZIVEL GREENBRAZIL (K [ soBRAL Bl

LEGENDA

FOMTE SEUMA 2021
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Fonte: Plano Diretor de Sobral, 2022, p. 67.

A figura 11 ¢ um recorte da cartilha com o plano de agdo para a feira do Aprazivel,
presente no Plano Diretor de Sobral. O projeto visa o fortalecimento do comércio no local,
oferecendo infraestrutura que garanta a permanéncia de uma atividade que possa gerar
emprego ¢ renda para a regido. O PDS prevé a requalificagao de uma area delimitada,
dentro do perimetro urbano do Distrito de Aprazivel.

O que se observa sdo projetos que visam agdes pontuais para a feira, mas que, até
o presente momento (2026), ainda ndo se efetivaram. Nos ultimos 24 anos, desde o seu
deslocamento para o distrito, € possivel perceber a espacialidade desse comércio. O fluxo
de consumidores comprova isso, apesar dos impactos da pandemia também serem visiveis
no local.

A feira ¢ um Polo do Comércio de Confecgao e, assim, juntamente com as demais
feiras, forma uma rede de distribuicao da mercadoria que, apesar das crises economicas,
como relataram os feirantes, permanece sendo um importante ponto de encontro entre os
que vendem e os que querem comprar a mercadoria, seja para comercializar em suas
residéncias, nas pequenas lojas ou feiras, o que evidéncia a relevancia de estudar essas
feiras na perspectiva das redes, entendendo-as a partir das suas relagdes no espago.

Essas feiras constituem uma for¢a econdmica vital para o Ceard, moldando o
espaco urbano ao fortalecer a geragao de emprego e renda, fatores primordiais para o
desenvolvimento social. Além de crescerem e dinamizarem as relagdes comerciais, elas
se estabelecem como redes do comércio de confeccdo, cujas conexdes e interagdes

espaciais serdo analisadas detalhadamente no capitulo seguinte.
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CAPITULO 2

AS REDES DO COMERCIO DE CONFECCAO: UMA ANALISE A PARTIR DAS
FEIRAS
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CAPITULO 2 - AS REDES DO COMERCIO DE CONFECCAQO: UMA ANALISE
A PARTIR DAS FEIRAS

Para realizar uma analise sobre as dindmicas promovidas pelo comércio das feiras
de confecgao no estado do Ceara ¢ importante, para além de uma discussdo conceitual
sobre o comércio, realizada no capitulo anterior, entender como as feiras se estabelecem
no territorio, se reproduzem no espago e funcionam como for¢a motriz comercial e na
distribuicao para as pequenas feiras e estabelecimentos comerciais. O conceito de redes
contribuiu para fundamentacao e base teorica das reflexdes sobre as espacialidades dessas
modalidades comerciais, entendendo-as enquanto ponto de conexdo entre os agentes
envolvidos (consumidores, administradores, poder publico, comerciantes e feirantes).

Desse modo, os topicos a seguir realizam um debate sobre o conceito de redes,
tendo como ponto de partida as reflexdes de Corréa (2011), Dias (2011; 2021), Santos
(2006; 2008), Musso (2004), Sposito (2008), fazendo um resgate historico do ponto de
vista epistemologico, como o conceito de redes comegou a ser debatido, estabelecendo
um paralelo entre os pontos de vista do passado para entender as mudancgas que se tém
atualmente.

Busca-se entender como o conceito de redes, com suas bases e caracteristicas,
fundamenta as reflexdes sobre as dindmicas provocadas pelas feiras no estado e para além
de suas fronteiras. Essa andlise abrange desde o processo de producdo na Regido
Metropolitana de Fortaleza até a comercializagdo presente no circuito do comércio de
confeccao.

As redes asseguram a circulagdo e a integragdo das informagdes, assim como a
sua difusdo. Sposito (2008) afirma que as redes ndo se formam por acaso, elas resultam
do trabalho e da interacdo de diversos agentes que ao se relacionarem entre si formam
conexoes e relagdes que se materializam no espaco geografico. Assim, a formacao de
redes estabelece novos paradigmas para a compreensao do espago e das modificagdes que
a perpassam.

Entender o papel das redes ¢ fundamental para analisar as dindmicas promovidas
pelos fixos e os fluxos que existem no territorio € como estas modificam as relacdes, a
influéncia e a estruturacao de novas interagdes. Para isso, o topico seguinte apresenta uma
discussdo conceitual sobre redes, a partir de autores que estabeleceram um debate em

torno da tematica.
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2.1. Tecendo as redes: uma discussdo conceitual

As nogoOes conceituais sobre redes possuiam uma abordagem simplificada,
complexificando-se 2 medida que a sociedade as incorporou em suas relagdes espaciais
ao longo do tempo. Tal conceito ¢ fundamental para a compreensao das feiras em questao,
pois oferece uma visdo sistémica e interconectada da realidade. Assim como as interagdes
humanas, essa categoria analitica evoluiu, permitindo entendé-la ndo apenas como um
termo abstrato, mas como um fluxo que se constr6éi em um corpo organizado, ou seja, um
conjunto dindmico de relagdes e interagdes no espago.

De acordo com Musso (2004) a primeira concepgao de rede vem do periodo da
mitologia perpassando pelo imagindrio construido da tecelagem e do labirinto, do
emaranhado de fios que juntos se conectavam. Na Medicina, tal conceito estava associado
a metafora do organismo e suas interacdes. Embora tenha sido discutido pelas ciéncias
médicas, também foi amplamente utilizado por outras ciéncias, dentre elas pode-se

destacar a Fisica, a Matematica e a Astronomia. A rede, para Musso (2004, p. 20):

Pode ser construida, porque ela se torna objeto pensado em sua relagdo com o
espaco. Ela se exterioriza como artefato técnico sobre o territorio para encerrar
o grande corpo do Estado-Nacdo ou do planeta. Para sair da sua relagdo com o
corpo técnico, a rede devia primeiramente ser pensada como conceito para
tornar-se operacional como artefato.

Sendo amplamente estudada na atualidade, principalmente com o avango das
telecomunicagdes e as das redes de internet, a ideia de rede, como j& mencionado
anteriormente, nao € recente. Dias (2021) discorre que a palavra rede provém do latim
retis e aparece no século XII para referir ao entrelagamento de linhas e nds. A ruptura
quanto ao conceito da forma como era abordado, desvinculando-se dos sistemas do corpo,

ocorre do século XVIII para o século XIX. Dias (2021, p. 17) afirma que:

Desde entdo, a rede ndo é mais somente observada sobre o corpo humano —
como malha ou tecido —, ou no seu interior. Ela pode ser objetivada como
matriz técnica — infraestrutura rodovidria, estrada de ferro, telegrafia,
modificando a relagdo com o espago € com o tempo. Se até aquele momento a
historia da rede esteve ligada a uma referéncia ao organismo, a seguir ela estara
também ligada a uma referéncia a técnica.

As redes também podem ser assim definidas como pontos ligados entre si. Diante
disso, pode-se entendé-las a partir de trés niveis de definicao: primeiro, a rede como uma

estrutura composta por elementos em interagdo, o segundo como a interconexao instavel
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no tempo ¢ a terceira como a modificagdo de sua estrutura para obedecer as regras de um

funcionamento. Segundo Spdsito (2008, p. 48):

Na tentativa de compreender o que ¢ rede, foram considerados: estrutura,
escala, atores, territorio e fluxos. Esses elementos, na conformacao das redes,
combinam-se de maneira complexa, e sua visualizagdo se torna impossivel do
ponto de vista do quantitativo. E apenas qualitativamente que se pode
compreender as possibilidades de articulagdo desses elementos entre si.

Desse modo, pode-se compreender as redes como um ponto de partida para a
circulacao de bens materiais e imateriais, da comunicacao, do capital, da informacao e da
mobilidade das pessoas. Tal processo promove a reducdo geografica das distancias
fisicas, a relagdo entre os lugares em virtude da existéncia das vias de comunicagdo, o que
significa a redu¢do das distancias sociais. A rede designa o espago do territorio sobre o
qual se conectam dispositivos de fortificagdo ou de circulagdo, ou seja, a capacidade de
controlar ou de fazer circular (Musso, 2004).

Outro aspecto a ser mencionado ¢ o papel das redes técnicas na realizagdo dos
fluxos de mercadorias e de servigos, pois, a circulagdo destes se did por meio da
infraestrutura e da dindmica socioecondmica no espaco geografico. Nessa perspectiva, as
redes, ao longo do seu processo de desenvolvimento, sdo criadas, transformadas e (re)
estruturadas para atender as demandas do sistema capitalista. O que se tem nesse contexto
¢ a operacionalizagdo das interagdes no espago, ocasionando a organizagao para o fluxo
de mercadorias, as relagdes entre os produtores e os fornecedores, os prestadores de
servigos, os comerciantes € os consumidores no espaco geografico (Pereira e Pereira,
2015).

Conforme Pereira e Pereira (2015, p. 3):

O aumento do consumo promove a ampliagdo do comércio, da producado e da
circulagdo de bens e de servigos, demandando uma melhor infraestrutura das
redes técnicas. As condi¢des fisicas adequadas e a eficiéncia dessas redes
articuladas a oferta dos servicos especializados de transportes e de
comunicagdes/informagdes promovem os fluxos no espago geografico, por
meio da circulagdo de mercadorias.

Portanto, o espaco geografico ¢ constituido pela sobreposi¢ao de diversas redes
interconectadas, que estabelecem a complementagao, a interagdo e a organizacao espacial
das atividades econdmicas e sociais. Com a consolidacao do sistema capitalista, tém-se a

construgdo e a expansao de redes técnicas responsaveis pela ampliagdo e pela aceleragao
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dos fluxos, que acentuou o fluxo de informagdes. Desse modo, as redes funcionam como
pontos de conexao para a passagem dos fluxos (Pereira e Pereira, 2015).

O termo rede sai do &mbito do corpo humano e ¢ incorporado a rede técnica. Tem-
se ¢ uma nova configuragcdo do conceito com o avanco do capitalismo mundial e com as
transformagdes no mundo dos transportes, os quais promoveram fluidez no territorio.
Segundo Pereira e Pereira (2015) o processo de organizacdo do espago cria suporte para
a formagao, a estrutura¢do e a manutengdo das redes, e estas podem ser constituidas por
fixos e fluxos, uma vez que os fixos foram construidos pelas agdes humanas e os fluxos
a partir das relagcdes econdmicas e sociais que se reproduzem espacialmente. O espago
geografico, conforme Pereira e Pereira (2015, p. 9):

E constituido por um conjunto de fixos formados pela infraestrutura e por um
conjunto de fluxos representados pela circulagdo de pessoas e de bens

materiais, que mantiveram e/ ou mantém interagdes, alteragcdes e
transformagdes constantes ao longo da historia da humanidade.

O que se evidencia ¢ que as redes sdo pontos interligados, que assumem papéis
variados de acordo com suas fun¢des. Podem ser compreendidas como tracos instalados
em diversos momentos, com novas nuances € configuracdes diferentes. Para Santos
(2020) as redes buscam mundializar-se, e fisicamente o fazem, mas seu funcionamento ¢

limitado. Conforme Santos (2020, p. 265):

Com os recentes progressos da ciéncia e da tecnologia e com as novas
possibilidades abertas a informacdo, a montagem das redes supde uma
antevisdo das fun¢des que poderdo exercer e isso tanto inclui a sua forma
material, como as suas regras de gestéo.

As redes geograficas permitiram a formacgdo de fluxos de pessoas, bens e
informagdes, um processo que aproximou os lugares, além de ter possibilitado a
comercializacdo de produtos entre os diversos territorios (Dias, 2011). As redes
constituem-se como um conjunto de locais interligados entre si por meio dos fluxos e das
vias. Sao importantes, pois reconfiguram e reorganizam o espaco. Tal conceito ¢
importante para analisar as dindmicas espaciais € as interacdes da sociedade. Podemos
entendé-las enquanto pontos fixos, mas que, em virtude dos fluxos, promovem
movimento ¢ interacao.

A evolucao das redes esté ligada ao avango das tecnologias, além de fortalecer o
sistema capitalista. Ddo movimento ao capital e, ao descentralizad-lo, promovem sua

concentragdo em um dado local, o qual passa a ter fluidez, interligando lugares e
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fortalecendo a comunicagdo entre pessoas de lugares distantes, articulando e organizando
o territdrio por meio do fluxo de mercadorias. Segundo Spdsito (2008) ndo hé rede que
se consolide sem a territorializagdo de seus equipamentos e os agentes que dao
materialidade, ou seja, as redes possibilitam a compreensao do espago.

Por meio das redes, sejam elas de comunicacgdo ou de transportes, percebe-se uma
superacao das barreiras espaciais, particularmente, aproximando os lugares, fortalecendo
a comunicagdo, possibilitando a ruptura das distancias. No caso das atividades
comerciais, suprimindo a distdncia espacial entre os que vendem e os que compram
(Massey, 2000). Portanto, conforme Massey (2000, p. 179):

A aceleracdo atual talvez esteja fortemente determinada pelas forgas
econdmicas, mas ndo € s6 a economia que determina nossa experiéncia de

espago ¢ lugar. Em outras palavras e dito de forma simples, hd muito mais
coisas determinando nossa vivéncia do espaco do que o capital.

Compreendem os fluxos de pessoas, de mercadorias ¢ de informagdes, apesar de
abstratos, estdo livres do controle do territério. O que se percebe ao longo do tempo € que
a efetivacdo das redes se deu de forma diferente, a exemplo tem-se no século XIX, as
trilhas e os caminhos foram substituidos pelas estradas de ferro que facilitaram o
transporte de bens e de mercadorias.

No que se refere as telecomunicacdes os avancos nas técnicas foram visiveis com
a evolucao dos recursos, do telégrafo pelo telefone, oferecendo maior velocidade na
difusdo das informacdes, fato que se intensificou com o surgimento da internet, em que o
processo passou a ser mais instantdneo. Assim, tem-se a intensificagdo dos fluxos de
pessoas e de informagdes (Sposito, 2008).

Partindo das interagdes dos fixos e dos fluxos € que se entende as feiras de
confec¢do do Ceard como uma rede de comércio, que se conecta com consumidores locais
e de diversos estados brasileiros. As redes de confeccdo produzem e as feiras
comercializam e distribuem a mercadoria. Essa interagdo cria um sistema produtivo local,
que dinamiza a economia, gera empregos ¢ atrai compradores de varias regioes. Essa rede
¢ importante para a distribuicdo da mercadoria produzida na RMF, dando movimento,
fortalecendo o abastecimento dos pequenos estabelecimentos comerciais, a exemplo das

lojas e das feiras, conforme serd discutido no topico seguinte.
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2.2. Entre fios e “nés”: as redes do comércio de confeccio e das feiras

Do ponto de vista da geografia, as redes de comércio, promovidas pelas feiras de
confec¢ao do estado do Ceard, se integram e se organizam no territorio, algo que se da
em virtude da formagao dos fluxos que perpassam a atividade. Entendé-las ¢ fundamental
para desvendar como estas se estruturam no espaco, formam territorialidades e se
apoderam dos lugares onde estdo alocadas.

As redes do comércio de confecgdo possibilitam a fluxos de pessoas, ou seja, de
consumidores, feirantes e administradores, assim como os fluxos de mercadorias, desde
a producao nas oficinas da moda (nome dado pelos feirantes aos espagos de fabricagao
da confeccdo) até a comercializagdo nas feiras, onde ganham maior abrangéncia. Para

Dias (2021, p. 22):

Tentar compreender a interagdo entre as redes e os territdrios pressupde
reconhecer que estamos diante de duas 16gicas distintas. De um lado, a logica
das redes, definida por atores que as desenham, modelam e regulam. Parece
essencial conhecer suas agdes, identificando as estratégias dos atores ¢ a
maneira como as redes sdo desenhadas e administradas.

A primeira propriedade da rede ¢ a capacidade de conexdo, que pode se
estabelecer no territério por meio das pessoas, dos transportes e da circulacdo das
informagdes. As feiras estudadas na tese sdo um exemplo dessa capacidade de se conectar
e interligar. Tal fato se evidencia com os agentes que a constituem no espago, no caso os
feirantes e os consumidores, assim como as mercadorias comercializadas.

A rede do comércio de confec¢ao do Ceara inicia-se com o comércio no Polo José
Avelino no centro da cidade de Fortaleza, na madrugada da quarta-feira. Com a venda
nas ruas, embaixo de viadutos, calgadas e em pequenos estabelecimentos comerciais.
Esses mesmos feirantes, ao final do expediente, deslocam-se com as mercadorias para
outras feiras do interior do Estado, saindo de Fortaleza para as feiras em Sao Benedito
(CE), Ipu (CE) e encerrando na Feira do Aprazivel, Sobral (CE), conforme apresentado
no capitulo 1 desta tese. O percurso desses feirantes tem inicio na quarta-feira no final do
dia e finaliza na sexta-feira por volta do meio-dia, quando retornam para Fortaleza,

conforme apresentado no mapa 6.
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Mapa 6 — As redes das feiras de confec¢do do Ceara.

2 - Feira de Sao Benedito (CE)

4°0,0'S

41°0.0'0 40°Q.0'0 39°0.0'0
N
Y
&,
wn| | eQ}ZO o
Y | 4 A .
Fht \ Yetngy,, s
en i \ "\‘ (]
.\L. -:_.‘
= )
| — - i
TN N e, e = 1- Polo José Avelint, Fortaleza (CE
" 4 - Feira do Aprazivel, Sobral (CE) :"BR-E-'ZZ. 1 - Palo José Avelino, Fortaleza (CE)
T N— P =
N BRBR 403 ;

S.00-

== Percurso dos feirantes

Rodovias :’

| Municipios das Feiras

Municipios do Ceara
[] UF's do Brasil
[ ] América do Sul

o
o \
%] w
2 &
S =
e} | 2
| i~ : g
i 0 20 40km
1 I |
l"\ ot [ ~
41°0.0'0 ' 40°0.0'0 39°0.0'0
Legenda @, U FU Universidade
; J T | [EES
© Feiras SHEEE ‘g%—g%cgggguo

Sistema de Coordenadas Geograficas
Datumn: SIRGAS 2000
Fonte: Pesquisa de Campo (2024)
Basc Cartografica: IBGE (2022)
Organizag¢do: Analine Maria Martins Parente (2026)
Elaboragdo: J. Lucas C. Ribeiro (2026)

Fonte: Pesquisa de Campo, 2024.

Essa dinamica das redes das feiras de confeccdo se materializa principalmente

pelas necessidades de consumo, na demanda do comércio em atacado e da centralidade,
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possibilitada pelo aumento das rodovias estaduais e federais que atravessam o estado,
bem como o pais, conforme pode ser observado no mapa 6. Essa discussdo conceitual
sobre as redes ¢ importante para se realizar uma analise dos fluxos, desse modo, segundo

Souza (2015, p. 167):

De forma abstrata podemos compreender as redes como um conjunto
estruturado de ligacdes ou de fluxos, em que os “fios” entre os nods sdo
chamados de arcos e os “nds” sdo, muito simplesmente, chamados também de
nds, com tudo isso compondo uma trama integrada, ¢ uma rede.

No contexto econdmico € no progresso técnico, as redes estao mais globalizadas,
e podem se apresentar como redes produtivas, de comércio, de transporte, de internet e
de informagdo, no plano das linhas ordenadas e conexas, possibilitando cada vez mais
interagdes entre os agentes de diversas partes do mundo. As redes de comunicagdo
realizam esse processo por meio da internet como um organismo planetario que, apesar
de invisivel, materializa-se por meio das suas fungoes.

Com o interesse de continuar sendo atrativos, os lugares se utilizam de recursos
materiais, como as estruturas e os equipamentos. Desse modo, as redes sdo globais e sdo

formas atuais de realizagdo da vida econdomica, conforme corrobora Santos (2020, p. 268):

No processo global da produgdo, a circulagdo prevalece sobre a producdo
propriamente dita, os fluxos se tornam mais importantes ainda para a
explicagdo de determinadas situagdes. O proprio padriao geografico é definido
pela circulagdo, ja que estd, mais numerosa, mais densa, mais extensa, detém
o comando das mudangas de valor no espago.

A fluidez contemporinea ¢ baseada nas redes técnicas que sao um dos suportes
fundamentais para a competitividade (Santos, 2020). A fluidez ¢, a0 mesmo tempo, uma
causa, uma condicao e um resultado. Nesse sentido, ¢ importante pensar que, no contexto
das redes e das feiras de confec¢do, pode-se considerar que, para além do produzir, ¢
indispensavel o movimento daquilo que foi produzido, para dar movimento ao processo.
Hoje os feirantes promovem essa fluidez na comercializa¢do das mercadorias nos espacos
de comércio ou no envio dos pacotes por meio de transportadoras.

Santos (2020) explica o conceito de redes partindo de uma concepgao integrativa,
compreendendo como estaveis e dindmicas, constituidas por fixos e fluxos intercorrentes,
que se integram e se desintegram, que destroem velhos recortes espaciais € criam outros

mais recentes. Conforme Massey (2000) o global tece suas teias que sao poderosas frente
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ao espaco, um produto de inter-relagdes, constituidos através de interagdes, numa escala

macro e micro. Santos (2020, p. 279) afirma que:

A rede ¢é global e local, una e multipla, estavel ¢ dindmica, faz com sua
realidade, vista num movimento de conjunto, revela a superposicdo de varios
sistemas logicos, a mistura de varias racionalidades cujo ajustamento, alias, é
presidido pelo mercado e pelo poder publico, mas, sobretudo pela propria
estrutura socioespacial.

No intuito de permanecer sendo um atrativo para as pessoas, os lugares se utilizam
de recursos, de estruturas, de equipamentos e de servigos, 0 que nem sempre se
correlacionam com o interesse de quem procura os estabelecimentos comerciais para a
compra. Esse papel ¢ responsavel pela intensificagdo das novas formas de trabalho, pelo
avanco do capital e pela circulacdo de mercadorias, de mensagens e de pessoas.

Tal como assinala Assis (2010, p. 107), o aumento na oferta de dnibus e micro-
onibus dos pequenos municipios cearenses tem reduzido distancias. Nesse contexto, o
fluxo comercial torna-se viavel devido a facilidade de deslocamento. Embora ndo sejam
0s unicos meios disponiveis, esses veiculos sdo os principais recursos utilizados tanto por
feirantes quanto por consumidores para o acesso as feiras. Essa mobilidade, conforme
Salgueiro (1996), ¢ viabilizada pelos transportes e gera repercussoes diretas nas relagdes
de comércio e de consumo.

Conforme Dias (2011) as redes viabilizam maior circulagdo e comunicacao, tal
fato pode ser evidenciado na compreensao da dinamica do comércio de confecgdo que se
desenvolve no Ceard, pois enquanto rede ¢ possivel analisar que as mercadorias
produzidas no estado circulam em todo o pais, partindo da capital para as feiras do interior
e de 14 para as demais cidades dos estados brasileiros.

Os consumidores enxergam nessas feiras a possibilidade da compra de
mercadorias de qualidade e com pregos que atendem as necessidades dos seus
consumidores. Cabe salientar que a confec¢do comercializada € produzida, de acordo com
Bezerra (2018, p. 43), nas “pequenas facgdes de fundo de quintal®*”, localizadas nos
municipios da Regido Metropolitana de Fortaleza.

Entende-se a rede como uma construcao social, onde grupos desenvolvem
estratégias e se organizam. Assim, as feiras constituem-se como o lugar da

comercializacdo, da producdo e da difusdo da confeccdo. O fluxo de comerciantes, de

22 Atualmente, desde meados de 2020 os feirantes utilizam a expressdo “Oficina da moda”.
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veiculos (Onibus, micro-0nibus, vans e carros de passeio), de sacoleiros/consumidores do
Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul do Brasil, comprovam a dinamica local nos
dias de feira, com excecao do periodo das festividades de fim de ano em que esse numero
¢ ainda maior.

As redes podem ser compreendidas como um conjunto de ligagdes ou de fluxos
(Souza, 2015). Nesse contexto, t€ém-se redes técnicas, redes urbanas e as redes de
comércio, como as que se analisa na pesquisa. Desse modo, as redes de comércio de
confecc¢do no estado do Ceara se desenvolvem a partir da dinamica gerada pelo Polo José
Avelino em Fortaleza, pelas feiras de Sao Benedito, de Ipu e a de Aprazivel (Sobral) e
delas para os diversos estabelecimentos comerciais € pequenas feiras do pais.

No que concerne a espacialidade, como assinala Corréa (2011) as redes se tornam
geograficas, com fluxos intensos e diferenciados, qualitativa e quantitativamente,
envolvendo informagdes, capital, pessoas e mercadorias. Nessa rede geografica, hd uma
divisdo territorial do poder e do trabalho. Com o avango das redes interativas de
computadores, criam-se formas e canais de comunica¢ao, moldando a vida e, a0 mesmo
tempo, sendo moldadas por ela (Castells, 1999).

Para Dias (2021) os fluxos de mercadorias, com os bens materiais € 0s servigos
imateriais, atravessam os territorios. No caso das feiras estudadas, esse fato se evidencia,
quando se analisa as excursdes que visitam semanalmente as feiras cearenses,
provenientes de varios estados das regides brasileiras, na busca pelos produtos com
precos atrativos para o varejo e para o atacado.

Ao caminhar nos estacionamentos dos galpoes, “shoppings populares”, nas feiras
e nas vias de acesso aos espagos onde estao organizadas as estruturas das feiras, € possivel
visualizar a chegada e a partida de Onibus, micro-onibus e caminhonetes com
consumidores ou pessoas que sao encarregadas de realizarem o transporte da mercadoria.

Outro fato visivel na paisagem local € que, para além das excursoes, os feirantes
também costumam enviar as mercadorias para os clientes por meio dos Onibus ou
caminhdes de transportadoras. Essa informagdo, obtida por meio da pesquisa de campo,
evidencia uma dindmica e uma organizagao que gira em torno de atender ao consumidor,
oferecendo alternativas para o envio da mercadoria.

De acordo com Dias (2011) as novas redes de telecomunicacdes constituiriam,
assim, proporcional a aceleragdo da velocidade de circulagao de dados e do saber, sem
considerar as distancias e possibilitando a integragdo entre diversos agentes. Tal fato

evidencia-se, por exemplo, por meio da organizacdo da comunicagdo no espaco das feiras.
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No caso de Fortaleza, a dinamica de comunicagao ocorre da seguinte forma: os
representantes das excursoes, que veem para Fortaleza, entram em contato com a
presidéncia da Associacdo dos Guias de Turismo (AGETUR); esses guias sao
direcionados pela AGETUR para o contato com os feirantes do Polo do José¢ Avelino,
onde se encontram cadastrados os galpdes e shoppings populares, no intuito de contatar
os representantes das marcas e, assim, adquirir a mercadoria. Muitos chegam até Fortaleza
em busca de mercadorias especificas, conhecidas por eles por meio das redes sociais ou
cartdes de visita que sao distribuidos nos 6nibus de excursdo. Essa dindmica tem se
perpetuado como uma pratica comum no cotidiano desses agentes e, nesse caso a entidade
representa o elo de comunicagdo entre consumidores e feirantes.

Com base nas entrevistas e na pesquisa empirica, constatou-se que oS
consumidores sdo oriundos de todos os estados do Nordeste, assim como do Norte, do
Sudeste e Centro-Oeste. Estes, chegam a capital na terga-feira a noite e permanecem até
o dia seguinte. Estes agentes possuem uma rotina de viagem, em muitos casos, semanais.

Apesar das distancias, utilizam os 6nibus de excursdo como o principal meio para
chegar até os lugares onde sdo comercializadas as mercadorias. De acordo com os dados
obtidos por meio da pesquisa, os consumidores viajam até Fortaleza, ou recebem a
mercadoria em seus espagos de vendas ou domicilio. Contudo, no caso da regido Sul, ndo
identificou-se sacoleiros provenientes da referida regido. Mas, sim, a presenca de
caminhdes de transportadoras que fazem o transporte da mercadoria para o Sul do pais.

Os feirantes enviam catalogos através das redes sociais, como por exemplo, por
grupos do whatsapp, por meio de links nas paginas do Instagram. Esses contatos por meio
das redes sociais e aplicativos existiam antes da Pandemia. Mas, durante os decretos
sanitarios, foram intensificados e tornaram-se o principal canal para a comercializagdo da
confec¢do produzida na area de estudo. O fechamento do comércio exigiu que outras
alternativas fossem adotadas e as redes de comunicagdo, como a internet, facebook,
Instagram e outras, foram importantes aliados em meio ao periodo pandémico,

aproximando consumidores e comerciante, conforme ja mencionado (ver figura 12).
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Figura 12 — Perfil do Instagram do Polo José Avelino.
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Fonte: Arquivo Pessoal (2025).

A figura 12 € um recorte da pagina do instagram do Polo José Avelino que conta
com mais de 150 mil seguidores. No perfil dessa rede social sdo divulgadas as
mercadorias comercializadas, a localizagao e os estabelecimentos que estdo alocados na
regido. Essa forma de contato estabelece vinculos com os clientes, ¢ um canal de
comunicac¢do e divulgacdo das informacgdes referentes ao funcionamento e aos dias de
feira.

Outra estratégia utilizada pelos comerciantes € a contratacio de modelos que
fazem a publicidade da mercadoria nas redes sociais e nas lojas. Elas utilizam as roupas
que estdo disponiveis a comercializa¢do, enquanto se movimentam as instalacdes do Polo
Jos¢ Avelino, entregando cartdes e panfletos dos estabelecimentos para atrair os
consumidores.

Por meio do didlogo com os feirantes, ¢ possivel identificar as estratégias
comunicacionais utilizadas para estabelecer contatos diretos e indiretos com o

consumidor. Outro fator relevante ¢ que quando os dnibus nao fazem a viagem trazendo
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os consumidores, eles vém apenas para buscar a mercadoria e transporta-la até o
consumidor. Os volumes ficam disponiveis nos stands de cada empresa de excursdo,

conforme demostrado na figura 13.

Figura 13 — Stands para a entrega da mercadoria nas excursoes.

Fonte: Pesquisa de campo (2023).

Essa organizagdo das empresas dos onibus de excursdo para o recebimento das
encomendas dos seus clientes, permite que estes, mesmo que ndo se desloquem até
Fortaleza, recebam a mercadoria na sua cidade de origem, gracas ao transporte feito pelas
empresas, que cobram um valor por saco de 23 kg, por exemplo, o transporte de
mercadoria para o Rio Grande do Norte custa R$ 80,00* e para o Par4, aproximadamente
R$ 100,00 e R$ 120,00%.

A estratégia adotada beneficia quem vende, quem compra e quem faz o transporte
da mercadoria, encurtando as distancias, aproximando a comercializagdo das confecgoes
locais ao comércio do consumidor. Mesmo que sejam de cidades afastadas de Fortaleza,
possibilitam a integracdo de diferentes lugares do territorio nacional. Surgem, nesse

contexto, formas de trabalho que se moldam as demandas desse tipo de comércio.

23 Convertendo o valor para o délar, custa U$13,85.
24 Convertendo os valores para o dolar, custariam entre U$17,31 e U$20,77.
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De acordo com Castells (1999) o crescimento das redes de internet criou formas
de comunicacdo mais rapidas, produziu inovagao, acelerou e impulsionou transformacgdes
significativas na sociedade. Tal fato ¢ evidenciado com os canais de comunicagdo
utilizados pelos feirantes das feiras com os consumidores, fortalecendo o comércio de
forma direta e indireta.

Existem lugares estratégicos, centrais, onde o processo se inicia e ¢ a partir deles
que se estabelecem os de interacdo dos agentes, de atividades e de pessoas que se
conectam e permitem a realizagdo das trocas. Deste modo, a escolha da cidade, a
interferéncia nas decisdes e at¢é mesmo sua importancia frente as demais ¢ um fator
determinante.

De acordo com Souza (2015) as redes geograficas sdo, em sintese, um conjunto
de localizacdes que estdo interconectadas, como ligacdes, partindo de lugares centrais
para outros, estabelecendo hierarquias quanto a sua importancia. No caso das feiras, elas
estdo em lugares centrais que se destacam, influenciando o comércio nos espagos onde
estdo localizadas.

Em Fortaleza, no Polo José Avelino, o fluxo central ¢ expressivo, especialmente
nas quartas-feiras e nos sabados. Os feirantes relatam que, nos demais dias, na quinta-
feira e na sexta-feira, eles costumam deixar funcionarios ou membros da familia nos
estabelecimentos e saem para as feiras do interior do estado, fortalecidas por eles, ou seja,
pela feira de Sdo Benedito, de Ipu e de Aprazivel. E nestas feiras que ocorre a
comercializagdo, no atacado e no varejo, aproximando os comerciantes dos consumidores
que habitualmente ndo se deslocam para Fortaleza, mas que vao para as outras feiras,
como as anteriormente citadas.

Nas demais feiras, percebe-se um fluxo de mercadorias e de sacoleiros, haja vista
a importancia destas para a regido onde estdo situadas. Os sacoleiros se dirigem para as
feiras de Sao Benedito, Ipu e Aprazivel, Sobral, localizadas no interior do estado, as quais
representam uma for¢a comercial, especialmente pela centralidade delas. Observa-se um
grande fluxo de consumidores que frequentam essas feiras semanalmente e as utilizam
para o abastecimento de pequenos estabelecimentos comerciais, lojas, ou mesmo para os
sacoleiros que vendem de porta em porta.

As redes de comunicacdo também atraem os compradores, provocando
movimentos consideraveis nessas feiras. As Associacdes mobilizam e fomentam esta
atividade, por meio das midias sociais, do marketing e da publicidade, com a divulgacdo

tanto nas emissoras de radio, quanto através das redes sociais como no Instagram e no
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Facebook, criando compradores para esses estabelecimentos comerciais populares e para
as feiras.

Nesse contexto de avango dos meios de comunicacdo, a exemplo da internet,
essas atividades comerciais vao se adaptando a modernidade, como uma estratégia para
divulgar as mercadorias e exaltando a qualidade dos produtos. Ocorre, nesse cenario, uma
intensificacdo da comunicagao (Castells, 1999).

No contexto atual, as redes sociais favorecem a divulgacdo das marcas, dos
precos, das formas de comercializagdo (varejo ou atacado) e de pagamento, da localiza¢ao
do empreendimento, das comodidades oferecidas para os consumidores e feirantes e,
inclusive, dos horarios e dias de funcionamento de cada feira. As paginas tanto do
Instagram, quanto do Facebook totalizam milhares de seguidores’.

As redes sociais ganham relevancia em virtude de seu alcance ampliado, que
transcende a escala local e intensifica a visibilidade da mercadoria perante o consumidor.
A inexisténcia de custos diretos com publicidade favorece pequenos e médios
empreendedores, democratizando o acesso ao mercado. Tais plataformas permitem,
ainda, a interacdo direta via mensagens instantdneas, o que fortalece o comércio. Nesse
cenario, o uso de registros visuais auténticos, como fotografias de alta qualidade, videos
curtos e demonstracdes de uso, desempenha um papel crucial, pois despertam o interesse
do consumidor e eleva as possibilidades de conversao em vendas.

Apesar de virtuais, as redes sdo reais e se materializam a partir da fun¢do que
desempenham, quer seja para facilitar a comunicacdo entre os agentes produtores do
espaco nessas feiras, proporcionadas pelas redes de telecomunicagdes e a internet, quer
seja para possibilitar o transporte e a distribuicao das mercadorias no territorio.

Entender esse comércio dinamico ¢ fundamental para a analise sobre as atividades
que a mobilizam, a geragdo de emprego e de renda, bem como essas se organizam no
territorio, apresentando uma relevancia espacial que extrapola o lugar onde estao fixadas,
fortalecendo o comércio e se estabelecendo enquanto redes entre as feiras que perfazem
esse circuito ha mais de vinte anos.

As redes se estabelecem por meio da capacidade de conexdo entre os pontos,
transformando-as e se complementando (Corréa, 2012). Na perspectiva das feiras de
confeccdo do Ceard, podemos compreendé-las enquanto uma rede de comércio, com o

predominio da mesma tipologia de produtos, salvo algumas particularidades que fazem

25 A pagina do Instagram do Polo José Avelino tem cento e cinquenta e nove mil seguidores e a feira do
Aprazivel possui cinquenta e sete mil. As feiras de Sdo Benedito e Ipu ndo possuem perfil nas redes sociais.
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parte das adaptagdes destas para se consolidar e atender os consumidores no espago em
que estdo alocadas.

Em sintese, as redes podem ser compreendidas como um sistema de elementos
(fluxos, nods, linhas e pontos) que se interligam para viabilizar a mobilidade de pessoas,
mercadorias, informagdes e capital no espago geografico. Ao articularem diferentes
lugares e territorios, as redes estabelecem conexdes vitais para as esferas economica,
social e politica, estruturando a circulagdo e influenciando diretamente a organizacao do
territorio.

A necessidade de abastecimento dos pequenos estabelecimentos comerciais, lojas
e feiras evidenciam a existéncia dessas redes do comércio de confecgao, possibilitando o
transporte da mercadoria desde o processo de producdo e de comercializagdo,
evidenciando a importancia da difusdo da mercadoria e da sua circulagao no espaco.

A pesquisa de campo evidenciou, ainda, um comércio que, mesmo em virtude do
cenario econdomico de crise (como os feirantes se reportam ao contexto atual) que atinge
escalas para além do estado do Ceard, permanece sendo uma modalidade comercial
fundamental para o setor de confecgao.

Conforme as informacdes obtidas nas entrevistas realizadas, algumas feiras e lojas
dos municipios pequenos se abastecem das mercadorias de uma ou até mesmo de duas
feiras, as quais compdem o objeto de estudo da tese. Viajam semanalmente ou
quinzenalmente adquirindo os produtos com baixo preco de atacado, se comparado o de
lojas e de grandes franquias.

Esses consumidores buscam mercadorias com precos atrativos, que
posteriormente irdo comercializar. O preco pago pelas pecas comercializadas € o fator
determinante para a sua aquisi¢ado, haja vista que eles compram no atacado para revender
no varejo. No quadro 1 estd esquematizado um mapeamento, realizado a partir de dados
obtidos nas pesquisas, em fonte primaria e secundaria, possibilitando identificar algumas
estruturas comerciais, sejam feiras ou lojas, a localizagao destas e a origem da mercadoria

comercializada.
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Quadro 1 - Estabelecimentos comerciais e a origem das mercadorias.

ESTADO MUNICIiPIO ESTRUTURA | ORIGEM DA MERCADORIA
COMERCIAL

CE Mucambo Feira Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Frecheirinha Feira Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Pacuja Feira Feira do Aprazivel ¢ Polo José
Avelino

CE Graga Feira Feira do Aprazivel

CE Groairas Feira Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Coreau Feira Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Ipueiras Feira Feira do Ipu e Polo José Avelino

CE Ibiapina Feira Feira de Sao Benedito e Polo José
Avelino

CE Irauguba Feira Polo José Avelino

CE Uruoca Lojas Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Tiangua Feira Feira de Sao Benedito e do
Aprazivel

CE Nova Russas Lojas Feira do Ipu e Polo José Avelino

CE Cariré Feira Feira do Aprazivel, Ipu e Polo José
Avelino

CE Massapé Feira e Lojas Feira do Aprazivel e Polo José
Avelino

CE Juazeiro do Norte Feira Polo José Avelino

CE Forquilha Lojas Polo José Avelino

CE Varjota Feira Feira do Ipu

PI Parnaiba Lojas Polo José Avelino

PA Belém Mercado Polo José Avelino

PA Abaetetuba Feira Polo José Avelino
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RN Natal Lojas Polo José Avelino

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

As informagdes expostas no quadro 1 denotam a mobilidade dos consumidores
para as feiras estudadas na tese. Esses consumidores também sdo comerciantes em lojas,
ou atuam nas pequenas feiras dos municipios em que residem. Costumam se deslocar para
adquirir a mercadoria no atacado e, em seguida, retornam para comercializa-las no varejo.

Diante desse cenario, quando se reflete sobre as redes, Corréa (2011) afirma que
a sua dimensao espacial pode abranger diferentes escalas, saindo do local para o regional
e, posteriormente, para o nacional, estabelecendo conexdes com diversas partes do
territorio. E o que se pode evidenciar ao analisar a abrangéncia desse comércio ¢ a
dindmica entre as feiras, por meio das relagdes de comércio e de consumo.

No caso do estado do Para, por exemplo, conforme as informagdes apresentadas,
¢ possivel visualizar dois municipios, Belém, a capital, e Abaetetuba, localizado na regido
ribeirinha do estado, localizada a 80 km da capital. Na cidade de Belém foi visitado o
mercado Ver-o-Peso, um patrimdnio material de Belém que se destaca como um lugar de
intensa vida social e intercAmbio cultural, com géneros alimenticios, produtos
provenientes da Amazonia e o Artesanato local (IPHAN, 2014).

Além das tipologias mencionadas, o complexo do ver-o-peso também introduz a
confeccdo, fortalecendo o setor de vestuario. Em dialogo com os feirantes, foi relatado
que a mercadoria ¢ oriunda de Fortaleza, do Polo José Avelino. Segundo eles, as
excursdes saem semanalmente e quando ndo ¢ vidvel a ida, fazem os pedidos da
mercadoria que desejam por meio dos contatos com os feirantes de Fortaleza que enviam
as mercadorias por onibus. De acordo com os feirantes do Ver-o-Peso, além da qualidade
da confecg¢do, os pregos s@o o principal atrativo, tendo em vista que no estado do Para nao
ha um Polo industrial do setor.

No que se refere a feira de Abaetetuba, esta funciona diariamente nas margens do
porto do rio Tocantins, iniciando na madrugada e se estendendo até¢ o meio-dia. Nela se
comercializa uma variedade de produtos, desde géneros alimenticios, produtos

provenientes da pesca, eletronicos e vestuario (ver figura 14).
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Figura 14 — Feira de Abaetetuba (PA).

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Dialogando com os feirantes de Abaetetuba sobre a origem da confeccdo
comercializada, eles relataram que se deslocam para Fortaleza para comprar no Polo José
Avelino. Saem na madrugada da terca-feira, chegando em tempo habil na quarta-feira,
quando inicia-se o funcionamento da feira. Para eles, este ¢ o melhor dia (quarta-feira)
para a aquisi¢ao da mercadoria, pois € o primeiro dia de feira em Fortaleza.

No didlogo com um feirante de Abaetetuba, foi possivel perceber o papel dos
lideres de excursdo, tendo em vista que eles sdo os principais mobilizadores das viagens
e que fortalecem o contato destes agentes (os consumidores) com as feiras principais, a
exemplo o Polo José Avelino. Esses lideres também sdo fundamentais no processo de
obtenc¢do da mercadoria, tendo em vista que o consumidor ndo precisa se deslocar, pois,
eles atuam como “atravessadores” e se responsabilizam pela retirada das encomendas,
levando-as de Fortaleza (CE) para Abaetetuba (PA).

A pesquisa de campo permitiu o contato com esses agentes. Por meio dessa etapa
foi possivel entender os fluxos na estruturacao das redes do comércio de confec¢ao, como
os ja mencionados. A coleta de dados foi fundamental, mas o contato e o didlogo com os
agentes presentes nas feiras permitiram a elaboragdo da base empirica no intuito de
entender os fendmenos que perpassam essa forma de comércio, principalmente no estado

do Para.
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Além do estado do Parda, foram realizadas pesquisas de campo no Rio Grande do
Norte, na capital Natal. A escolha se deu devido ao nimero de empresas cadastradas na
AGETUR oriundas desse estado. O espago escolhido para a coleta de dados e informagdes
foi o bairro comercial do Alecrim que possui uma historia ligada a economia, a cultura e
a historia da capital ha mais de 100 anos.

Reforga-se ainda, a escolha por esse bairro por estar no centro comercial, local
onde ocorre a efervescéncia da feira na cidade, a movimentagdo de pessoas da regido,
portanto, um lugar de grande importancia para os estabelecimentos comerciais. Como
dizem os moradores do lugar “tudo que se precisa, tem no Alecrim”.

No bairro Alecrim, observa-se um comércio com pregos populares para atrair os
diversos consumidores que movimentam-se pelo local diariamente. Uma mercadoria que
ndo estd associada as grandes marcas do mercado, mas, que atende a demanda dos que
frequentam o centro da cidade. Apesar da variedade de mercadorias comercializadas, o
setor do vestudrio se destaca nos diversos estabelecimentos comerciais € nos boxes da

regido central, conforme se observa na figura 15.

Figura 15 — Boxes no Alecrim, regido central de Natal (RN).

Fonte: Pesquisa de campo (2024).

Por meio do dialogo com esses comerciantes foi possivel constatar que a

mercadoria comercializada € proveniente (em sua maioria) de Fortaleza, do Polo José
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Avelino, desde a moda intima ao vestudrio em geral. Os feirantes se deslocam as tercgas-
feiras nos Onibus de excursdo, pagando valores que podem variar entre R$80,00 e
R$100,00%® pela passagem.

A visita ao Alecrim foi realizada em uma quarta-feira, apesar de estar em pleno
funcionamento, estavam nos estabelecimentos comerciais (boxes e barracas de rua)
apenas os funciondrios, tendo em vista que os proprietarios estavam em Fortaleza
realizando as compras semanais.

Os “no6s” tecidos pela confecgao no estado do Ceara despertaram reflexdes que
instigaram a constru¢do de um percurso para investigar a hipédtese da pesquisa. Com isso,
os didlogos estabelecidos nas feiras direcionaram o caminho a ser seguido e os espagos
que deveriam ser visitados. Dentre os aspectos considerados, pode-se destacar o numero
de 6nibus de excursdo originario desses lugares e a frequéncia de compras.

Para além das feiras nos estados e cidades mencionadas anteriormente, foram
realizadas visitas de campo nos estabelecimentos comerciais na cidade de Parnaiba, no
estado do Piaui. A escolha dessa se deu em virtude do nimero expressivo de dnibus que
se deslocam semanalmente para o Polo José Avelino (assim como no exemplo
mencionado em relagdo ao Rio Grande do Norte) e da proximidade com as feiras.

Na pesquisa de campo realizada em Parnaiba no Mercado Caramuru, os
comerciantes afirmaram que a origem da confec¢do comercializada ¢ de Fortaleza, do
Polo José Avelino. Segundo os entrevistados, os precos para o atacado e a variedade

tipologica sdo fatores que os atraem para o local semanalmente (ver figura 16).

26 Convertendo os valores para o ddlar, custa entre U$13,85 e U$17,31.
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Figura 16 — Estabelecimentos comerciais no Mercado Caramuru, Parnaiba (PI).

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Destarte, configura-se um cendrio de movimentos e fluxos comerciais no qual o
consumidor se desloca até o produtor ou comerciante em busca de mercadorias com
pregos competitivos. Essa dindmica, conforme aponta Dias (2021), tem apresentado uma
aceleracdo significativa no espago geografico nos ultimos anos, intensificando as
interagdes entre os diferentes agentes do circuito.

A importancia do Polo José Avelino nessa rede de comércio ¢ evidenciada por
meio dos relatos e entrevistas realizadas. Identificou-se, ainda, que as feiras de Sao
Benedito, Ipu e Aprazivel, mesmo que em menores dimensdes escalares, também sdo
fundamentais para o abastecimento das lojas e feiras municipais, conforme apresentado
nas paginas anteriores no quadro 1.

As pequenas feiras municipais comercializam a mercadoria no varejo com pregos
acessiveis para a demanda de seus consumidores. Nessas feiras o fluxo acontece
diariamente, o que viabiliza que estes comerciantes se desloquem para as feiras maiores
e adquirem a mercadoria em dias especificos. Nesse contexto, eles recorrem a
funciondrios para administrar o estabelecimento no periodo em que estdo ausentes.

Esse mapeamento realizado, cujas informag¢des foram apresentadas no quadro 1,

apresentam a importancia dessas feiras estudadas na tese, saindo do campo da hipotese
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para a comprovacgado de que se tem uma rede de comércio, proporcionada pelas feiras de
confeccdo do estado do Ceard, particularmente as mencionadas na pesquisa, haja vista
que elas sdo importante para o abastecimento das lojas e feiras em estados e cidades
brasileiras, fazendo com que a mercadoria produzida no estado possa circular e ser
consumida no territorio brasileiro.

A feira de Sao Benedito, por exemplo, abastece as cidades de Ibiapina e Tiangua,
ambas localizadas na Serra da Ibiapaba (CE). O evento ocorre as quintas-feiras, iniciando-
se na madrugada e estendendo-se até o meio-dia. Paralelamente, o municipio dispde de
uma feira municipal de funcionamento diario, onde sdao comercializados itens da
agricultura familiar, artesanato, eletronicos, utensilios domésticos e vestuario.

Em interlocu¢do com os feirantes locais, constatou-se que parte de suas
mercadorias ¢ adquirida na feira de confecgdes. Assim, nota-se a coexisténcia de dois
modelos comerciais em S3ao Benedito: uma feira de confec¢des semanal, voltada ao
atacado e abastecida por fabricantes da Regido Metropolitana de Fortaleza, e, uma feira
livre cotidiana, caracterizada pela diversidade de produtos e protagonizada por moradores
do préprio municipio.

O que perpassa a realidade de Sdo Benedito também condiz com a dindmica
mobilizadora que coloca a feira do Ipu como um importante Polo de confec¢do para a
regido, se estabelecendo como uma rede de comércio. Esta atividade comercial ¢
importante para o abastecimento das pequenas lojas e feiras nos municipios vizinhos,
como por exemplo: Ipueiras, Varjota e Cariré no estado do Ceara. Tais informagdes foram
coletadas por meio da pesquisa de campo, nas feiras dos respectivos municipios.

A feira do Aprazivel, por exemplo, abastece as feiras municipais e lojas de:
Groairas, Mucambo, Frecheirinha, Pacuja, Graga, Coreau, Massapé, Uruoca e Cariré no
estado do Ceara. Nas entrevistas realizadas, os consumidores afirmaram que optam por
essa feira em virtude da localizacdo, dos precos para o atacado e pela aquisicdo da
mercadoria diretamente de fabricantes. Aprazivel, nesse cendrio, faz parte dessa rota da
confecc¢do, com o comércio que ndo se limita apenas ao distrito, mas que o extrapola ao
fazer os produtos circularem para outros municipios e estruturas comerciais, ver figura a

seguir.



Figura 17 — Mosaico com as feiras abastecidas pela feira do Aprazivel.

Feira do Coreatll (CE) Feira do Mucambo (CE) Feira do Graca (CE)
Origem da Mercadoria: Feira do Aprazivel Origem da Mercadoria: Feira do Aprazivel Origem da Mercadoria: Feira do Aprazivel

FEIRAS MUNICIPAIS E A ORIGEM DA CONFECCAO

Feira de Frecheirinha (CE) Feira do Pacuja (CE) Feira de Groairas (CE)
Origem da Mercadoria: Feira do Aprazivel Origem daMercadoria: Feira do Aprazivel Origem da Mercadoria: Feira do Aprazivel

Fonte: Pesquisa de campo (2024).
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A figura anterior (figura 17) apresenta um mosaico com os registros fotograficos
das feiras em municipios vizinhos ao distrito que sdo abastecidas pela feira do Aprazivel.
Essas informacdes foram coletadas por meio de didlogos e visitas de campo nos dias que
elas se realizam. Organizadas nas ruas e nas pracas, essa modalidade comercial mobiliza
o comércio nos lugares em que se estabelecem.

A infraestrutura de transportes e as redes de comunicacao digital sdo os principais
catalisadores dos fluxos estabelecidos nessa rede comercial. A solidez do mercado de
confecgdes manifesta-se na fluidez e na conectividade entre consumidores e produtores,
seguindo uma légica espacial bem definida: as mercadorias sdao produzidas em oficinas
situadas em bairros € municipios da Regido Metropolitana de Fortaleza e, posteriormente,
escoadas para a comercializacdo no Polo da José Avelino, na regido central da capital.

No entanto, o trabalho ndo se encerra nesse momento, ele continua com a saida
desses feirantes com destino as feiras do interior do estado, fazendo um circuito que se
inicia na quarta-feira e termina no sdbado, como mencionado anteriormente. Assim, 0s
agentes além de fabricantes, comercializam a confec¢do. Analisar como “os fios” dessa
rede sdo tecidos no espago geografico ¢ fundamental, visto que o fluxo de mercadorias
atravessa o territorio. Segundo Dias (2021, p. 14) a rede tornou-se uma forma privilegiada
de representar a realidade contemporanea.

Em sintese, para ilustrar as escalas da confec¢do no estado do Ceard, desde onde
inicia-se a producdo da mercadoria até a distribuicao, tendo como ponto de partida as
feiras mencionadas na tese, na figura 18 consta um organograma detalhando como se da

essa espacialidade.



Figura 18 — Organograma com a produgao e distribuigdo da confecg¢do do Ceara.

94

AS ESCALAS DA PRODUGAO E DISTRIBUICAO DA CONFECCAO
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As informagdes contidas no organograma sdo advindas do mapeamento que foi
realizado a partir da pesquisa de campo e por meio do uso de fontes secundarias. Essa
etapa possibilitou compreender o fluxo da mercadoria e o destino delas, seja para feiras
municipais ou lojas, como os exemplos apresentados. No organograma destaca-se o
percurso, iniciando com a produgdo nas pequenas oficinas da moda e fabricas, na Regiao
Metropolitana de Fortaleza. Ap6s a confec¢do da mercadoria a etapa seguinte ¢ a
comercializacao no Polo José Avelino, na Feira de Sao Benedito, no Ipu e em Aprazivel,
Sobral (CE).

Foram mapeados 21 municipios, tanto do estado do Ceara, quanto dos estados do
Para, Piaui e Rio Grande do Norte. Esse contato com os agentes das lojas e feiras
evidenciou a for¢a do comércio de confecgao proveniente do estado do Cearéd, alcangando
uma escala para além do territorio para atender as necessidades dos consumidores. Assim,
conforme Pereira (2015, p. 3):

O aumento do consumo promove a ampliagdo do comércio, da produgéo ¢ da
circulag@o de bens e de servigos, demandando uma melhor infraestrutura das
redes técnicas. As condigdes fisicas adequadas ¢ a eficiéncia dessas redes,
articuladas a oferta dos servigos especializados de transportes e de

comunicag¢des/informagdes, promovem os fluxos no espago geografico por
meio da circula¢do de mercadorias.

O que evidenciasse com o organograma ¢ que sdo muitos “nds” promovidos pela
confec¢do no estado. Assim, a rede do comércio se torna realidade em decorréncia de
fatores que a consolidam como os meios de transporte e de comunica¢do, bem como a
mobilidade e fluidez no espago geografico. Nessa perspectiva, os agentes que constroem
as feiras sdo fundamentais para o desenvolvimento dos fluxos e dos fixos que nelas se
estabelecem. Esse processo perpassa pelas maos dos agentes econdOmicos € sociais que
produzem o espaco, consumidores, feirantes, vendedores, conforme sera detalhado no

capitulo seguinte.
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CAPITULO 3

OS AGENTES SOCIAIS E ECONOMICOS QUE CONSTROEM O ESPACO DAS
FEIRAS
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CAPITULO 3 — OS AGENTES SOCIAIS E ECONOMICOS QUE CONSTROEM
O ESPACO DAS FEIRAS

Define-se atividade comercial como o processo social que abrange as relagdes
entre os agentes econdmicos € as instituigdes que as organizam. A compreensao desse
movimento ¢ fundamental, visto que situa a feira como um espaco de sociabilidade no
qual ocorre a negociagdo de mercadorias pelos agentes inseridos no cotidiano (De Jesus
etal., 2021).

Conhecer os agentes que constroem os espagos das feiras ¢ essencial para entender
o cotidiano, a dindmica do comércio e como ele se consolida como principal fonte de
renda para as pessoas que se beneficiam, de forma direta e/ou indireta, com o capital
gerado nos dias em que as feiras acontecem.

No plano do cotidiano das feiras, multiplicam-se as formas de produgao ¢ de
apropriacdo do espaco, impulsionadas pelos agentes que se reproduzem no local, nas
formas de trabalho, nos vinculos construidos enquanto espaco de sociabilidade, nas
vivéncias e nas experiéncias que perpassam o seu dia a dia (Mascarenhas ¢ Dolzani,
2008).

Para tanto, as formas de organizag@o tornam-se primordiais na caracterizagao do
objeto da pesquisa, levando em conta as interagdes espaciais € os fatores que as
movimentam. Destacam-se, nesse sentido, a circulacdo de pessoas e a variedade de
produtos, pontos fundamentais para captar consumidores durante a realizagdo da feira.

A opgao pela andlise das feiras do Ceard envolve alguns desses fatores, dentre eles
pode-se destacar a qualidade dos produtos comercializados bem como os pregos (para
varejo e atacado) e a rotatividade das mercadorias. Nas feiras mencionadas na tese, o que
predomina ¢ a confeccdo de roupas, o vestudrio em geral, apesar de existir uma
diversidade de produtos sendo comercializados, tais como: bolsas, bonés, chapéus, 6culos
de sol, cal¢ados, artigos para o lar (cama, mesa e banho) etc.

Embora apresentem aspectos diversificados em cada lugar, movimentam o
comércio e sao uma for¢ca econdmica para a regido onde estdo localizadas, seja na regido
central de Fortaleza, no Polo José Avelino, seja na Feira de Sao Benedito (CE), na Feira

de Ipu (CE), ou na Feira do Aprazivel, Sobral (CE). Segundo Alves et. al (2022, p. 52):

A massificacdo desse fendmeno da comercializacdo de produtos e confecc¢des
nas ruas por feirantes se deu pela expansao do consumo. Devemos acrescentar
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a essa afirmac@o que, no caso do Cear4 isso se justifica também pelo fato de o
Estado se destacar como um dos maiores produtores de confeccao.

Pode-se constatar essa informacao por meio do relato dos feirantes mais antigos
sobre o inicio do desenvolvimento desse setor produtivo, colocando o estado do Ceara
em destaque em virtude da escala de produgdo e da confecgdo e, consequentemente, da
comercializa¢ao nos espacos dessas feiras. O comércio € expressivo, atraindo nos dias de
funcionamento consumidores de quatro?’ regides do Brasil (Norte, Nordeste, Sudeste e
Centro-Oeste, conforme observado em trabalho empirico) que compram os produtos para
comercializar nos seus municipios de origem. Essa escala de producao e de distribuicdo
da mercadoria ganha forca no espaco das estruturas comerciais em decorréncia dos
agentes que a impulsionam.

Esses agentes sdo as pessoas que articulam o fluxo dos consumidores e de
mercadorias, que organizam os estabelecimentos comerciais, que comercializam e
consomem o que as feiras oferecem. Sao esses que encontram na atividade um cendrio de
oportunidades que viabilizam o fortalecimento da economia por meio dos fluxos gerados.

Com base no exposto, nos topicos seguintes serdo apresentados os agentes sociais
e econdmicos que fazem com que as feiras acontegam (feirantes, consumidores, lideres
de excursdo, profissionais diversos) estes se articulam nos espagos, fortalecendo sua

estrutura tanto fisica quanto econdmica.

3.1. “Chega pra ca freguesa! ”, “Chega pra ca fregués!” Os feirantes e a construcio
do espaco nas feiras

Para introduzir a discussao deste topico, cabe esclarecer a escolha das expressoes
que intitulam esta se¢cdo. O uso de 'Chega pra ca, freguesa!' e 'Chega pra ca, fregués!'
justifica-se por representar uma pratica discursiva presente no cotidiano dos feirantes. Tal
manifestagdo oral ecoa tanto nas feiras livres quanto nos galpoes e 'shoppings populares'
analisados nesta tese, constituindo um eclemento central da identidade ¢ da dindmica
comercial desses espagos.

Ao passar proximo a qualquer barraca das feiras, ou at¢ mesmo quando

perambulam como ambulantes, os feirantes utilizam tal expressdo para atrair o

27 Informagdes obtidas por meio da pesquisa de campo.
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consumidor, no intuito de apresentar sua mercadoria e conquistar o cliente. Esse contato
e o uso da expressdo permite construir vinculos e estabelecer relacdes entre aqueles que
compram e aqueles que vendem. No espaco da feira € possivel visualizar essas interagoes,
promovendo encontros e interagdes.

Destarte, para discorrer sobre esses agentes ¢ o dia a dia das relacdes que se
constroem, torna-se necessario fazer uma andlise do universo desses profissionais,
tracando um perfil socioecondmico deles e apresentando as estratégias por eles utilizadas
para “conquistar” o cliente e, assim, alcancar a finalidade principal: vender a mercadoria.

Para tanto, Menezes (2005) afirma que o ambiente da feira € o local onde os
feirantes estabelecem lacos de sociabilidade e proximidade. Nesse espago, eles
compartilham rotinas, interagem com os consumidores e discutem os desafios da
categoria, conferindo novos significados ao cotidiano que se consolida ao longo do

tempo. O fato mencionado corrobora com Ritt et. al. (2023, p. 5) ao afirmar que:

O relacionamento interpessoal de confianga entre consumidores e produtores
inclui interagdes positivas e comunicacdo suficiente, permitindo que os
produtores compartilhem o valor os conceitos subjacentes aos seus processos
de produgdo com os consumidores, aumentando as intengdes e intensidade de
compra destes.

O relacionamento ¢ fundamental para a construcao dos vinculos e da relagdo de
confiabilidade. Muitos feirantes conhecem os consumidores ha anos, alguns relatam que
desde quando comecaram a atuar no setor, tal fato evidencia a importancia da
comunicagdo e das interacdes entre esses agentes envolvidos na atividade comercial, pois
¢ a partir dai que eles divulgam e dao énfase a mercadoria e a variedade tipoldgica
comercializada.

A oferta de mercadoria ¢ algo fundamental no estabelecimento dessa relacdo, pois
quanto maior for a variedade de modelos e tamanhos, a qualidade dos produtos e as
condi¢des para pagamento, maior serd a possibilidade de venda. E os feirantes que
apresentam esses elementos tendem a alavancar a rentabilidade e o capital absorvido no
seu estabelecimento comercial.

Enquanto dindmica cotidiana, hd uma diversidade de elementos que perfazem esse
espaco, as relacdes de compra e venda, as formas de comunicagdo entre os feirantes e os

consumidores, assim como as formas de pagamento. H4 alguns anos atras a principal
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forma de pagamento era por meio do dinheiro fisico. Na atualidade (2025), o que
predomina é o Pix*®,

Para além desses aspectos mencionados, ao caminhar pelos espagos das feiras, na
madrugada (horario do inicio do funcionamento), ¢ possivel ver galpdes, “shoppings
populares” com boxes e pequenas lojas, ou at¢é mesmo barracas feitas de materiais
simpldrios (fixas ou moveis), sacoldes que servem para transportar e expor as mercadorias
a fim de que estas possam despertar o interesse dos consumidores, a partir do desejo de

compra, o espaco ¢ moldado as necessidades (ver figura abaixo).

Figura 19 — Carrinhos adaptados para exposi¢do de mercadorias na regido do Polo José Avelino.

Fonte: Pesquisa de campo (2025).

A figura apresenta uma das estruturas comuns utilizadas pelos feirantes. Para
vender na rua, eles fazem um arranjo adaptativo para poder circular com a mercadoria na
madrugada, o que possibilita a flexibilizacdo de comercializar em varios pontos da area
comercial, ou seja, no caso, nas vias publicas.

E nas ruas e nas calgadas que o contato e a interagdo acontecem. Conforme Costa

(1989, p. 15) “ruas, pragas, edificagdes, equipamentos e seres humanos ndo existem como

28 Langado em 2020 o Pix é um sistema de pagamento instantineo criado pelo Banco Central, que permite
transferir dinheiro entre contas em segundos, a qualquer hora e dia. E rapido, pratico e seguro e pode ser
usado a partir de contas corrente, poupanga ou pré-pagas (Banco Central, 2025).
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elementos isolados, e sim, como fatores de um conjunto que se relacionam. ” No Polo
José Avelino, por exemplo, muitos feirantes preferem as calgadas ou mesmo as ruas para
comercializarem. Segundo eles ¢ o melhor ambiente de venda, pois podem levar a
mercadoria até os consumidores. Apesar de possuirem espacos fisicos fixos nas estruturas
comerciais € o contato direto que impulsiona a compra.

Sao nesses espagos que encontramos os feirantes dos shoppings populares e das
feiras analisadas, os quais se destacam como agentes responsaveis pelo desenvolvimento
do comércio e por uma economia invisivel, ligada a informalidade. Tragar o perfil desses
agentes que constroem o espaco das feiras ¢ importante para entendé-las, pois muitos
desses profissionais nunca trabalharam em outro setor da economia. Alguns, inclusive,
possuem uma histéria de atuagdo nessa atividade hd quase trinta anos. Tal fato foi
evidenciado por meio das entrevistas.

Para a obtencdo de informacgdes detalhadas sobre o perfil desses profissionais,
foram entrevistados 100 feirantes atuantes no circuito objeto desta analise. Cumpre
salientar os desafios enfrentados durante o trabalho de campo: a amostra restringiu-se a
100 colaboradores devido a resisténcia de muitos profissionais em participar da pesquisa.
Tal comportamento decorreu, primordialmente, do receio quanto a fiscalizagao municipal
e orgaos administrativos, ou da inseguranca em fornecer dados sobre a atividade
desempenhada. Entre aqueles que aceitaram colaborar, observou-se, ainda, uma tendéncia
a respostas concisas e limitadas.

Ao serem questionados se havia trabalhado em outro segmento, a maioria dos
feirantes entrevistados, 89%, afirmaram que sempre trabalharam no comércio, seja em
estabelecimentos ligados ao comércio fixo, seja como funcionarios do setor, ou como
fabricantes das confec¢des que comercializavam, conforme € possivel visualizar no

grafico seguinte.
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Grifico 1 — Porcentagem de feirantes entrevistados que sempre trabalhou com vendas.

Sempre trabalhou com vendas

H Sim

E Nao

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

Conforme se observa, a partir dos dados coletados, dos 100 feirantes
entrevistados, a maioria afirmou que sempre trabalhou em atividades comerciais, o que
gerou um percentual de 89%, ou seja, 89 feirantes. Alguns relataram que trabalhavam
como vendedores, e, apos anos de trabalho, investiram e passaram a ser proprietarios do
negocio.

Dos feirantes entrevistados, 11% relataram ter trabalhado previamente em outros
segmentos, encontrando na feira uma oportunidade de recolocagdo apds o desemprego.
Para esses agentes, o exercicio da atividade ¢ determinante em sua trajetéria profissional,
consolidando uma identidade vinculada diretamente a vivéncia no certame. Embora o
cotidiano apresente mudangas na forma de trabalho — visto que muitos se tornaram
lojistas em shoppings populares —, o termo 'feirante' permanece como a defini¢do que

melhor traduz sua identidade e ocupacao laboral. De acordo com Menezes (2005, p. 62):

[..] os feirantes constituem uma vida cotidiana especifica, formada por
condicdes sociais, materiais e historicas particulares determinadas por relagdes
e estruturas sociais que lhes sdo impostas, as quais eles se submetem e
sustentam, sem terem a consciéncia da estrutura social em que vivem.
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Cabe ressaltar que as pessoas que optam por trabalhar na atividade comercial
informal, sdo aquelas cuja mao-de-obra nao foi absorvida pelo mercado de trabalho em
virtude da baixa escolaridade ou mesmo devido as crises econdmicas e as elevadas taxas
de desemprego. A escolha se da em virtude dessas facilidades existentes no setor, que se
apresenta como uma alternativa de emprego e de renda para essa parcela da populagao

(ver grafico).

Grafico 2 — Nivel de Escolaridade dos Feirantes.

Escolaridade

® Ensino Fundamental
Incompleto

® Ensino Fundamental
Completo

Ensino Médio Incompleto

B Ensino Médio Completo

® Ensino Superior
Incompleto

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

As entrevistas permitiram coletar dados sobre o nivel de escolaridade dos
feirantes, conforme ilustra o Grafico. Dos 100 profissionais abordados, constatou-se que
a maioria (66%) concluiu o Ensino Médio. Em seguida, observou-se que 14% possuem o
Ensino Fundamental Incompleto, 11% detém o Ensino Fundamental Completo, e 6% nao
finalizaram o Ensino Médio. Tais nimeros demonstram que a grande maioria dos
entrevistados possui instru¢do limitada a Educa¢ao Basica. No que tange ao Ensino
Superior, apenas 3% da amostra ingressou nesse nivel de ensino, embora ainda nao o
tenha concluido (Pesquisa de Campo, 2023).

Conforme apresentado no grafico, a baixa escolariza¢ao dos entrevistados ¢ um

fator determinante para a escolha laboral, pois a feira representa uma atividade alternativa
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diante do mercado de trabalho cada vez mais exigente, principalmente com relagdo a
qualificacdo do trabalhador.

Todo esse processo insere-se no contexto do comércio informal que, segundo
Bezerra (2018), destaca-se pela facilidade com que as pessoas conseguem se inserir. O
baixo nivel de escolaridade da maioria da populacao ¢ causa, em grande parte, da notéria
dificuldade para adquirir emprego e trabalho, visto que o mercado exige cada vez mais
qualificacdo para desempenhar qualquer funcao que seja.

Nessas feiras, os comerciantes atuam predominantemente como fabricantes. Os
dados coletados revelam que 71% dos entrevistados produzem as mercadorias que
comercializam, enquanto 29% as adquirem na Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF)
para fins de revenda. Nas entrevistas, esse ultimo grupo destacou a busca constante por
fornecedores cujos precos garantam competitividade e atratividade perante o publico.

Como a maioria dos feirantes sdo os fabricantes e comerciantes da mercadoria,
aqueles que nao as fabricam buscam as pequenas unidades de confec¢do que vendem as
pecas por um valor mais acessivel para que eles possam vendé-las também a pregos mais
baixos e conquistar um outro perfil de consumidores, os que buscam por mercadorias
mais baratas para também comercializd-las por precos mais baixos dos que os
comercializados por seus concorrentes feirantes. O grafico seguinte apresenta o

percentual de feirantes que fabricam e comercializam as mercadorias por eles produzidas.
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Griafico 3 — Percentual de feirantes que sdo fabricantes das mercadorias comercializadas.

Fabricante da mercadoria

® Fabricante

®m Compra a mercadoria que
comercializa

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

Segundo os dados coletados, 71% (71) ¢ fabricante da mercadoria que
comercializa, enquanto apenas 29% (29) compram das unidades de confeccdo. Esses
feirantes fabricantes sdo proprietarios do que eles denominam de “oficinas da moda”,
anteriormente conhecidas como “facgdes de fundo de quintal”, o termo foi substituido em
virtude da referéncia a criminalidade, conforme o Feirante 1, entrevistado na pesquisa de

campo:

Ha muitos anos sou feirante, minha vida toda foi nas feiras. Hoje ndo por conta
da criminalidade que tomou conta de tudo nfo podemos mais chamar a
producdo de facgdo, o nome correto agora ¢ oficina da moda. Isso mudou de
uns tempos pra cd, antes ninguém percebia (Feirante 1, Pesquisa de Campo,
2024).

Nessas oficinas ha profissionais que sdo contratados e outros terceirizados que
fazem parte da producdo das mercadorias que abastecem, principalmente, o setor de
vestudrio. Fabricam em quantidades expressivas que atendem a um mercado com vendas
para o varejo e para o atacado, sendo este ultimo, o de maior relevancia para o setor.

O que se tem na realidade dessa produgdo ¢ um processo de exteriorizacao da

producdo, com mao-de-obra barata e a distribuicao das tarefas. Ha cortadores de tecidos,
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os que desenham a pega, os que realizam o abanhado (costuras), os que finalizam dando
o0s acabamentos necessarios, os que as embalam para serem comercializadas. Observa-se,
assim, um processo muito similar ao da industria fordista®’.

No caso do centro de Fortaleza, no Polo José¢ Avelino, ha uma expressividade de
oferta de produtos que atraem a atenc¢do dos consumidores e dos que circulam pela regido.
Sao mais de 8.000 feirantes em galpdes de confec¢dao popular, em vias de acesso e em
calcadas da regido central de Fortaleza (ver figura 19), conforme levantamento da
Associagdo dos Profissionais Feirantes do Estado do Ceara (ASPFEC), realizado em 2021

no intuito de justificar frente a prefeitura a importancia do comércio na regido.

Figura 20 — Fluxo comercial da feira na regido central de Fortaleza (CE).

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

A figura 20 apresenta o pleno funcionamento da feira com a obstrug¢do da rua
Alberto Nepomuceno, uma das principais vias de acesso ao centro de Fortaleza. A
mercadoria fabricada é comercializada na regido central, de quarta-feira a sdbado, sendo

a quarta-feira e sdbado os dias de maior fluxo para o comércio. Nos periodos que

YSegundo Harvey (1992, p. 121) o Fordismo equivaleu ao maior esfor¢o coletivo para criar, com
velocidade sem precedentes, e com uma consciéncia de proposito sem igual na historia, um novo tipo de
trabalhador ¢ um novo tipo de homem. Os novos métodos de trabalho sdo inseparaveis de um modo
especifico de viver e de pensar a vida.
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correspondem as festas de fim de ano, os estabelecimentos sao abertos no dia anterior, ou
seja, na terca-feira as 18h e encerrando por volta das 18h do dia seguinte, ou seja, na
quarta-feira.

A rua se transforma no espago de circulacao dos feirantes que perambulam por
elas a busca por consumidores. Conforme Lefebvre (2002) € na rua que o movimento, a
fluidez, a mistura de ritmos e os interesses de comerciantes e consumidores acontece,
onde o mundo da mercadoria se desenvolve pelo e para o consumo.

Conforme Corréa (1994) o centro da cidade ¢ o local de concentracdo de
atividades comerciais, de servigos e de gestdo, com deslocamentos frequentes, circulagdo
de mercadorias, lojas e diversos locais de trabalho. A pesquisa de campo possibilitou
conhecer e compreender como se dé a rotina dos feirantes no cotidiano, desde a fabricagao
de vestuario (vestidos e trajes esporte fino) até a comercializacdo. Numa entrevista
realizada, um feirante, para além das respostas do roteiro estruturado, concedeu algumas
informagdes sobre o trabalho que foram pertinentes para analisar o perfil desses
comerciantes.

De acordo com o proprietario, a fabrica conta com onze funcionarios registrados,
responsaveis pela etapa de acabamento, que compreende a finalizagdo da costura e a
embalagem. Essa equipe sustenta uma produ¢do semanal de 5.000 pecas. Cabe destacar
que a montagem principal dos itens ¢ terceirizada, sendo executada por prestadores de
servico remunerados por produtividade (valor por peca).

A comercializacdo, ainda de acordo com os entrevistados, acontece,
principalmente, na regido central, em Fortaleza, no viaduto do Mucuripe e no centro
comercial denominado de “Feira Buraco da Gia”, em galpdes da confec¢do, espacos com
estruturas simples, mas que funcionam como for¢a motriz comercial. E desse local que
os feirantes levam o excedente de mercadoria para serem comercializados em outras
feiras, como relatado no capitulo anterior.

Saindo de Fortaleza na quarta-feira a noite, a primeira feira por eles visitada ¢ em
Sao Benedito (CE). L4, na quinta-feira, atuam da madrugada até as onze da manha. Apds
isso, deslocam-se para o Ipu (CE), feira seguinte da rota, onde a comercializagdo inicia-
se as 14h e se encerra as 20h. O circuito das feiras finaliza em Aprazivel, distrito de
Sobral, onde a exposi¢ao das mercadorias na feira inicia-se as 4h da madrugada na sexta-

feira e vai até as 10h da manha. Fechando esta rota, os feirantes retornam a Fortaleza.
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Embora essa seja a rotina desses feirantes entrevistados, muitos comercializam
em vdarias feiras, conforme grafico abaixo, fazendo um circuito maior, sem
estabelecimentos fixos na capital e perfazendo uma rota que se encerra no sabado ou

mesmo no domingo, segundo as informagdes obtidas na pesquisa de campo.

Grifico 4 — Numero de feiras em que os feirantes comercializam.

Numero de feiras
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H Quatro
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Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

O cendrio apresentado no grafico reflete a realidade de muitos feirantes. Dos 100
entrevistados, 57% atuam exclusivamente nas feiras de Sao Benedito, Ipu e no distrito de
Aprazivel, em Sobral (CE). Uma parcela de 3% relatou ndo possuir estabelecimento fixo,
vivendo, como descrevem, 'de feira em feira', com destaque para as localizadas na Regido
Metropolitana de Fortaleza (RMF). Outros 8% optam por comercializar apenas em
Fortaleza, evitando o deslocamento para outras cidades. Por fim, 9% dos feirantes
afirmaram trabalhar entre a capital e Sdo Benedito, justificando que o desgaste das
viagens e os custos de transporte nem sempre tornam o deslocamento vantajoso.

No que se refere as formas de pagamento que sdo efetuadas na modalidade
comercial o recebimento do dinheiro ¢ imediato tendo em vista que adotam como forma
de pagamento, no pix ou em espécie, assim como o cartdo de crédito. Nesse contexto, o
pagamento de taxas e de impostos € baixo, se comparado aos grandes estabelecimentos

comerciais.
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As atividades comerciais no Centro de Fortaleza apresentam indices significativos
de lucratividade, conforme apontado nas entrevistas. Segundo os feirantes o faturamento
médio oscila entre R$ 5.000,00 ¢ R$ 15.000,00 por feira. Nas demais, o valor das vendas
cai para R$2.000,00°°. Um dos feirantes entrevistados relatou, ainda, que o ritmo do
comércio diminuiu nos ultimos anos. Ele mencionou que, em Aprazivel, por exemplo,
seu faturamento costumava oscilar entre R$ 8.000,00 e R$ 10.000,00°! por feira e que,
atualmente, ndo ultrapassa os R$2.000,0032,

Embora diversas feiras se destaquem pela extensdo e abrangéncia de publico, o
cenario mais expressivo concentra-se em Fortaleza. A capital retine tanto o comércio de
rua quanto os denominados 'shoppings populares', estruturas recorrentes no centro da
cidade. A expansdo desses estabelecimentos tem fragmentado o fluxo de consumidores.
Nesse contexto, Fortaleza consolida-se como o principal polo de fabricacdo e
comercializacdo e as feiras de outras localidades passam a atuar predominantemente
como centros de distribuicdo de mercadorias.

Outro aspecto relatado nas entrevistas refere-se a diferenga de prego entre as
mercadorias de Fortaleza e as das feiras do interior. Nestas ultimas, as pegas possuem
valor mais baixo; j& na capital, o custo ¢ superior, visto que considera os gastos com
aluguéis de boxes em shoppings populares, que giram em torno de R$ 2.000,00.

Os dados foram coletados em conversa com um feirante que forneceu detalhes
adicionais sobre o cotidiano das feiras. Segundo o entrevistado, uma de suas estratégias
de venda consiste em percorrer as ruas do centro com produtos em cabides ou sacolas
para captar clientes fora da loja.

A pandemia transformou o fluxo comercial, impactando sobretudo as relacoes de
venda por meio das midias digitais. Atualmente, muitos feirantes utilizam as redes sociais
ndo apenas para promover seus produtos e localiza¢cdes, mas também para viabilizar
envios para todo o pais via excursdes. Paralelamente ao ambiente virtual, a presenga fisica
em diversas feiras permanece essencial sob a premissa de 'ficar perto do cliente',
combinando o uso do Instagram com métodos tradicionais, como os cartdes de visita (ver

figura seguinte).

30 Convertendo esse valor para o dolar, custa U$341,95.
31 Convertendo esse valor para o dolar, custa entre U$1.367,80 e U$1.709,75.
32 Convertendo esse valor para o dolar, custa U$341,95.
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Figura 21 — Cartdo de visita utilizado pelos feirantes.

MO (085) - 525541047
"[©) @Dsamys_s_estilo_moderno_casual

» S0 Benedito: J - 33

®* Grémiode lpu: A-53 e Zb - 30

* Aprazivel: M - O7

» Feira Center: Deserto ( Itapipoca ] corredor G: 32 - A

Deus ¢ bom.

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

A figura 21 exibe o cartdo de visitas de uma marca de moda feminina. Em
entrevista, a proprietaria, que também ¢ fabricante, explicou que utiliza esse recurso para
facilitar a localizagdo de seus pontos de venda nas feiras. Além do atendimento presencial,
a logistica de distribuicdo abrange o envio via Onibus de excursdo, o que desonera o
cliente do deslocamento para a retirada das pecas.

Nesse cendrio, a publicidade ndo apenas divulga novidades, mas instaura o 'novo'
como um imperativo categdrico da producdo e do marketing, criando necessidades de
consumo. Assim, os feirantes desenvolvem estratégias proprias de divulgagdo, sempre
atentos aos interesses e a atracao do publico-alvo (Lipovetsky, 2009).

As formas de comunicagdo e de contato com os consumidores acontece por meio
de muitos recursos, conforme a realidade observada no centro de Fortaleza. Alguns
feirantes caminham pelas ruas com carrinhos, cabides, manequins e sacolas com as
mercadorias, estruturas simplorias, mas que sdo uma estratégia adotada para chegar mais

proximo do consumidor (ver figura 22).
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Figura 22 — Carrinho de supermercado adaptado para a exposi¢do das mercadorias.

Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

Os consumidores que frequentam o centro comercial da capital sdo oriundos de
varios estados brasileiros, que se deslocam para Fortaleza em 6nibus de excursdo. Na
pesquisa de campo realizada no local, identificou-se mais de 50 6nibus de varios estados
do Brasil. Os relatos dos organizadores do estacionamento ¢ de que eles possuem mais de
140 empresas de turismo que fazem o transporte desses consumidores que sdo
proprietarios de lojas e sacoleiros.

Nos demais dias, o excedente é comercializado em feiras no interior do estado.
Como ja observado, muitos comerciantes estendem sua atuagdo a até quatro feiras
distintas, além do polo central de Fortaleza. Portanto, compreender a dindmica do setor
de confecgdes no Ceard, objeto desta tese, exige analisar as demandas de consumo que
despertam o interesse do publico por tais mercadorias.

Um fato que se observou ao longo das entrevistas refere-se a como o cotidiano

desses agentes estd inteiramente ligado as feiras. Alguns feirantes comercializam e se
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dedicam a atividade em seis dias da semana, saindo de uma feira para outra, nos diversos
lugares e horarios que sdo possiveis. A existéncia desse ciclo é propria de cada
profissional feirante, por meio das relagdes de trabalho e dos vinculos que sao construidos
diariamente.

Essas relagdes se consolidam ao longo dos anos, fazendo dessa atividade, uma
extensdo da casa daqueles que se dedicam a essa modalidade comercial. Desde as
pequenas fabricas estruturadas em um espaco da residéncia ou nas proximidades, aos
vinculos entre os familiares, pois os socios e funcionarios das oficinas da moda possuem
grau de parentesco ou de amizade.

Os feirantes entrevistados relataram que, para além do recorte espacial desta tese,
comercializam seus produtos em outras localidades cearenses, a exemplo de Jijoca de
Jericoacoara, Itapipoca, Cascavel, Vicosa do Ceard, Pacajus, Horizonte, Canindé e Carir¢.
Diferentemente do ntcleo principal de estudo, a atuagdo nesses municipios ocorre de
forma intermitente ou em periodos festivos. Destaca-se o caso de Canindé (CE), cujas
festividades religiosas no Santuario de Sao Francisco de Assis, entre setembro e outubro,
mobilizam romarias de todo o pais. Esse expressivo fluxo de pessoas cria um cenario
propicio as vendas.

Sao feirantes que possuem sua historia marcada pela vivéncia nas feiras. Apesar
do recorte temporal estabelecido na pesquisa se referir ao intervalo entre 2000 a 2024,
muitos relataram que ha varios anos tém nessa forma de comércio a sua principal fonte
de renda. Destacam, ainda, que iniciar como empreendedores, proprietarios das oficinas
de moda foi um desafio, mas que representa a continuidade de um trabalho por eles
praticado ao longo de uma existéncia.

Nesse sentido, as dindmicas que ocorrem nas feiras sdo intermediadas pelos
agentes que constroem o espaco, pelas necessidades de consumo, fortalecidas pelo
comeércio que atinge escalas de producao e de distribuicdo ndo apenas no estado, mas que
compreende uma espacialidade territorial que extrapola o estado do Ceara. A importancia
dessas feiras ¢ medida pelo fluxo do comércio e daqueles que compram a mercadoria,
pois sdo eles que se deslocam semanalmente. Diante disso, torna-se imperativo identificar
0s agentes econdmicos e sociais que compdem esse cendrio, compreendendo-os como 0s

verdadeiros propulsores dessa modalidade comercial.
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3.2. As relagoes de consumo no espaco das feiras: “Quanto custa pra revenda? ”

O interesse por uma mercadoria com qualidade e prego acessivel € o que mobiliza
o comércio nas feiras analisadas. Aqueles que chegam nas barracas ou nos boxes
procuram saber: “Quanto custa pra revenda? ”, expressao esta utilizada frequentemente
com o intuito de saber o preco para compra em atacado, pois quanto mais baixo for o
pre¢o, maior o lucro no momento das vendas e, se a mercadoria for de qualidade, “o
sucesso de venda ¢ garantido”, fala dos consumidores.

Assim, este tOpico inicia-se com essa expressdao presente no cotidiano dos que
frequentam as feiras, especialmente pelos sacoleiros, como siao conhecidos os
consumidores que passam pelas feiras com sacolas e bolsas grandes, onde colocam as
mercadorias compradas. As feiras se constituem por meio desses agentes que fazem parte
do seu cotidiano.

Nesse ambiente, os protagonistas sdo os agentes responsaveis pelo dinamismo
local: os consumidores, fundamentais para o fomento do comércio. No cendrio das feiras,
eles assumem diferentes perfis: os sacoleiros, que revendem 'de porta em porta'; os
lojistas, que atuam em estabelecimentos fixos; e os consumidores feirantes, que adquirem
mercadorias para abastecer pequenas feiras em suas cidades de origem.

Além destes, existem ainda os lideres de excursdo, responsdveis por contatar os
consumidores, fazer o translado das mercadorias das feiras, assim como sao interlocutores
da comunicacdo com as Associagdes e administradores responsaveis pela organizagao das
feiras. Eles assumem um papel importante pois sdo atravessadores da confecgdo
comercializada, impulsionando o dinamismo na atividade.

Essa composi¢@o dos agentes construtores do espaco foi identificada por meio das
entrevistas realizadas. Diante disso, ¢ preciso destacar o papel dos agentes sociais e
econOmicos e as necessidades de consumo como definidores das relagdes que perpassam
o cotidiano das feiras, tendo em vista que as mercadorias atraem e conquistam os clientes,

conforme Carlos (2007, p. 43):

O plano da vida cotidiana — no lugar — como produto direto da reprodugdo do
capital, revela o mundo da mercadoria que se generaliza invadindo e
colonizando a vida cotidiana, mediando as relacdes sociais e redefinindo-as a
partir da criagdo de modelos e padrdes estipulados pelo consumo da
mercadoria enquanto simbolo definidor das relagdes.
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O cotidiano desse comércio molda as relagcdes no espago da feira, seja pelas
necessidades de consumo que impulsionam a modalidade (atraidas por precos abaixo do
mercado) ou pelo intenso fluxo de pessoas e mercadorias nos dias de pleno
funcionamento.

O contato com os consumidores (50 entrevistados) durante a pesquisa de campo
permitiu identificar o perfil socioecondmico desses agentes que frequentam
semanalmente as feiras estudadas, a exemplo do nivel de escolaridade, género, cor, faixa
etaria e estado civil, permitindo a construgao de um infografico com os dados gerais dessa

populagdo para ilustrar as informagdes obtidas (ver figura 23).
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Figura 23 — Dados relacionados ao perfil dos consumidores entrevistados nas feiras do Ceara.
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Fonte: Pesquisa de campo (2025).
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A Figura 23 apresenta o perfil dos consumidores entrevistados, compostos, em sua
maioria, por mulheres (52%) com faixa etaria entre 29 e 40 anos. Quanto a escolaridade, 60%
dos respondentes possuem o ensino médio completo e 71% sempre atuou no setor de vendas.
No que tange ao estado civil, observa-se um equilibrio entre casados e solteiros, representando
47% cada.

A coleta de dados para a construgdo do perfil socioecondmico desses consumidores
ocorreu por meio de didlogos diretos, conduzidos durante os dias de feira. O roteiro estruturado
incluia um item sobre a renda familiar: apenas dez respondentes afirmaram possuir rendimentos
entre um e trés saldrios minimos, enquanto os demais optaram por ndo declarar essa informagao.
Fato que evidencia um desafio quanto ao contato com os agentes da feira.

O cotidiano dos consumidores se constroi e fortalece a atividade, principalmente em
virtude da celeridade da moda nas feiras que atrai compradores interessados pelos produtos que
atendem as necessidades dos consumidores. Tal fator ¢ corroborado por Santos (2006) ao
afirmar que ndo basta produzir, pois ¢ indispensavel pér a producdo em movimento. A
rotatividade dos produtos ¢ constante, isto €, o que ¢ exposto numa dada semana, na semana
seguinte ja foi substituido por uma mercadoria nova (cores e modelos diferentes),
acompanhando a volatilidade da moda, visando atender as demandas de consumo dos clientes
que as compram semanalmente.

Para Lipovetsky (2009) a constru¢do no imaginario da sociedade atual ¢é que o novo
supera o antigo. Deste modo, com a moda consumada, o tempo breve da moda, seus desusos
tornaram-se caracteristicas inerentes a producdo e ao consumo em massa. O que temos hoje ¢
a regra do efémero que governa. Assim tem sido a rotatividade da mercadoria no espaco das
feiras, com produtos que sdo renovados a cada semana, no intuito de levar, como os proprios
feirantes destacam “novidade para os fregueses”. Tal dindmica corrobora com Pintaudi (2018)
ao afirmar que na atualidade as mercadorias trazem o que se deseja, a necessidade da obtencao
daquele produto, por isso a importancia de investir no inédito.

Tais consideracdes sdo latentes nas observacdes dos consumidores-feirantes, cujo
objetivo principal € retornar as suas cidades de origem com as “novidades da semana”. Como
a produg¢do atende a esse mercado em ciclos semanais, a alta rotatividade de produtos e modelos
torna-se imperativa para suprir a demanda constante ditada pela moda contemporanea.

Nas feiras estudadas encontra-se uma diversidade de produtos, tais como: vestuario em
geral, utensilios domésticos, artesanato, eletronicos, frutas e verduras, plantas ornamentais, com

o predominio da confec¢do, conforme ja mencionado. A disponibilidade evidencia o interesse
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para impulsionar o consumo, ofertando alternativas aos clientes. Sobre o consumo Barbosa e
Campbell (2006, p.21) afirmam que:
[...] € um processo social profundamente elusivo e ambiguo. Elusivo porque, embora
seja um pré-requisito para a reproducao fisica e social de qualquer sociedade humana,
s6 se toma conhecimento de sua existéncia quando ¢ classificada pelos padrdes

ocidentais. O consumo, por outro lado, ¢ visto como alienagdo, falta ou perda de
autenticidade e um processo individualista e desagregador.

A logica do consumo nesse espaco consolida-se por meio de uma moda que se
retroalimenta, seja pela estética evidenciada na internet e nas redes sociais, que servem de base
para a publicidade das grandes marcas, seja pela influéncia das novelas. Tais estilos, ao serem
amplamente compartilhados, capturam o imagindrio coletivo e despertam o desejo de aquisi¢ao
de mercadorias que repliquem esses padroes.

Para Bezerra (2018) a informacao e as formas de consumo sao amplamente difundidas,
despertando os anseios de consumo e o desejo de todas as classes. Nesse sentido, quando os
sacoleiros chegam nas barracas, trazem a demanda dos seus clientes, atentos a moda atual, e
buscam o que ha de novo, pois, de acordo com Baudrillard (1991), no mundo contemporaneo,
consumir se transformou numa necessidade para a sociedade, por isso tem-se uma variedade de
tipologias, como foi observado no grande fluxo de consumidores nas feiras.

Essas especificidades podem ser observadas na estruturagao das feiras, por exemplo, na
feira de Sdo Benedito (CE), por se localizar numa regido serrana comercializa-se, em algumas
barracas, roupas para o frio ideais para o clima cidade; na feira do Ipu comercializa-se apenas
confeccdes em geral, roupas, cal¢cados e acessorios; na feira do Aprazivel, além dessa
diversidade de produtos, também encontram-se o artesanatos de croché; frutas e verduras;
alguns géneros alimenticios, como o queijo; plantas medicinais; e produtos de decoracao.

Diante da importancia espacial desse comércio, pode-se concluir que a roupa utilizada
em muitas cidades e estados brasileiros foi comprada nessas feiras, que absorvem essa moda
que ¢ lancada, partindo do Ceara para ser comercializada no pais, dada a escala de concentracao
da producdo na regido. Nessa realidade, o comércio, segundo Assis (2010), aprimora-se e
diversifica-se, além de contribuir para a formacao de setores mais dinamicos e produtivos.

Cabe ao comércio acompanhar essas modificagdes no intuito de atrair os consumidores,
como assinala Cleps (2004, p.118):

Com a globalizacdo da economia que se caracteriza pela internacionalizacdo da
produgdo e a universalizagdo da informagao, assiste-se a uma proliferacdo de marcas,

produtos e servigos. Alteram-se habitos, costumes, gostos, preferéncias. Modifica-se
o estilo de vida e a propria visdo de mundo das pessoas.
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O aspecto descrito explica a realidade das feiras com a particularidade de atividades
comerciais de grande importancia. Muitos municipios reconhecem essas feiras em virtude da
qualidade dos produtos comercializados e pela consolidacdo enquanto comercializagao
atacadista. O contexto historico apresentado no capitulo 1 desta tese, destaca como a atividade
se consolidou ao longo dos anos, ofertando pregos acessiveis e mercadorias de qualidade.

As associagdes também contribuem impulsionando as feiras e shoppings populares
frente as redes sociais investindo em publicidade que, para Featherstone (1995) € especialmente
capaz de explorar essas possibilidades, fixando imagens de romance, exotismo, desejo e beleza.
Essa divulgagdo das marcas e produtos visa despertar o interesse do consumidor, ndo apenas
dos municipios do Ceara, mas, também, de outros estados do pais.

Os comerciantes deslocam-se para as feiras buscando mercadorias que possam agradar
seus consumidores € com prego baixo em relagdo ao mercado, dai a importancia de se entender
as feiras desde o processo de producdo, de comercializagdo até o de consumo. Para Lipovetsky
(2009), na atualidade, a sociedade centraliza a constru¢ao de sua existéncia nas necessidades,
fator que fortalece o contexto da produgao e do consumo, ampliando as relagdes que perpassam
a forma como a moda alimenta a quantificagdo, mesmo que por tempo determinado, haja vista
arotatividade das mercadorias em um curto espaco de tempo, para que seja necessario consumir
novamente.

A produgdo da mercadoria ¢ realizada na Regido Metropolitana de Fortaleza e em
Sobral. Apos esse processo, ¢ comercializada no centro da capital, em seguida ¢ levada pelos
feirantes para serem comercializadas nas feiras de Sao Benedito (CE), Ipu (CE) e Aprazivel,
Sobral (CE). Dessas estruturas, por meio dos consumidores, chegam até as lojas fixas e outras
pequenas feiras de municipios cearenses e de outros estados.

A importancia dessa modalidade se da por alguns fatores, dentre eles pode-se considerar
que, o atual modelo de crescimento econdmico € excludente e responsavel pela precarizagao do
trabalho, especialmente nos periodos de crise econdmica (Santos, 2008). Por isso, uma parcela
significativa da populacdo enxerga nessa forma de comércio uma alternativa de emprego e
renda.

Outro aspecto € o prego baixo, pois com repetidas crises econdmicas, 0os consumidores
tendem a optar pela compra de mercadorias levando em consideragdo o valor pago, o que nao
¢ possivel nos grandes empreendimentos comerciais que pertencem aos modelos de comércio
da modernidade, em que, além da mercadoria, o consumidor paga pela estrutura e pelo conforto

oferecido. Como destacado por um consumidor entrevistado:



121

Eu gosto de vim para a feira porque o prego ¢ muito barato, a diferenga entre aqui e a
loja ¢ muito grande, se eu fosse comprar as roupas que eu comprei aqui na loja, dava
um valor muito mais alto, aqui eu comprei varias coisas e tudo estava bem baratinho,
na minha cidade ¢ bem mais caro (Consumidor 1, 02/02/2024).

Partindo dessa perspectiva, encontramos nesses espacos o sentido da relacao entre a
oferta e a procura, demandas da sociedade atual impulsionadas pelo consumo e pelas
necessidades materiais que nos alimentam enquanto seres sociais, personalizado conforme o
interesse do cliente. A aquisi¢ao da mercadoria ocorre considerando os pregos para revenda. O
preco unitario € direcionado para o consumo proprio, quando a compra supera uma quantidade
especifica (para a revenda) o desconto ¢ maior e a possibilidade de lucro para quem adquirir,
também.

Outro fator relevante que tem impulsionado o surgimento dessas atividades comerciais,
para além do consumo, ¢ a ampliacdo do nimero de trabalhadores autdbnomos, decorrente das
novas formas de produgdo, das relagcdes de trabalho e do processo de terceirizagdo. O
funcionamento dos fatores institucionais, associados ao sistema de seguridade social e a
legislacdo trabalhista, tornam-se incentivo para que empresas e trabalhadores optem por
estabelecer relagdes informais de trabalho, conforme afirma Woleck (2002).

A extensdo geografica proporcionada por tais atividades ganha outros rumos, novas
cidades, expandido a materialidade das feiras e das relagdes de compra e de venda estabelecida
nesses espacos, extensdo que extrapola o limite estadual, chegando em quatro regides do Brasil
(Norte, Nordeste, Sudeste e Centro-oeste), como foi possivel observar na pesquisa empirica.
Nesse sentido, o comércio nas feiras mobiliza consumidores que encontram nessa atividade
comercial mercadorias que atendem as necessidades dos seus clientes.

A pesquisa de campo possibilitou identificar a origem desses agentes, assim como
entender a dindmica de idas e de vindas destes para as feiras. Todas apresentam escalas
diferentes quanto ao comércio de confec¢do. Os consumidores encontram nelas alguns fatores
importantes, como j& mencionado anteriormente, mas o fator centralidade e mobilidade sdo
fundamentais. A localizagdo estratégica, o incremento na oferta de transportes por empresas de
excursdo e a acessibilidade aos pontos de venda sdo considerados satisfatorios, impulsionados
pela ampliacdo das rodovias, o que facilita o fluxo para as feiras e a aquisicdo de mercadorias.

Os consumidores-feirantes, utilizam empresas de excursdo ou até mesmo
transportadoras para adquirir a mercadoria, seja com a ida até o local, ou para o seu recebimento
nas cidades de origem. Por meio do didlogo e da observagao nas feiras, foi possivel identificar

que existem excursdes de varios estados do pais, oriundos de cidades de quatro regides
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brasileiras (Norte, Sudeste, Centro e Nordeste) quatro regides. Quanto a regido Sul, a logistica
de mercadorias ocorre exclusivamente por meio de transportadoras, uma vez que nio se
identificou o fluxo de 6nibus de excursdo provenientes desses estados para as feiras estudadas.
Além disso, ndo foi registrada a presenca fisica de consumidores dessa regido durante as
atividades de campo (Pesquisa de Campo, 2025).

Caminhar por essas feiras nos dias de funcionamento instiga reflexdes sobre esses fluxos
de mercadorias, pessoas, capital, e, permite analisar como a economia se fortalece com a
presenca desses agentes econdmicos que fazem parte do espago comercial pesquisado.
Feirantes ¢ Sacoleiros dinamizam cada uma dessas feiras. Para além desses, ¢ importante
destacar o papel dos lideres de excursdo, que sdo responsaveis por articular o ir e vir desses
consumidores e da confec¢ao.

Conforme j4 mencionado anteriormente, sdo eles que organizam as excursoes, divulgam
os fluxos de viagem e ddo suporte para cada um desses sacoleiros, ampliando a visibilidade dos

estabelecimentos comerciais. A partir dessas insergdes, no tdpico seguinte serd apresentado a

importancia desses profissionais para essa modalidade comercial.

3.3. Das estradas para as feiras: os lideres de excursao e o fluxo de clientes

Quem faz o espago das feiras sdo as pessoas que a frequentam diariamente, a
mobilidade, a centralidade e todos os agentes que promovem a dindmica desse comércio nos
dias de funcionamento. Nesse sentido, além dos feirantes e dos consumidores, outros individuos
possuem um papel relevante para se entender a extensao geografica do comércio de confec¢ao
das feiras cearenses. A exemplo dos profissionais que sdo responsdveis pela conducgdo e
organiza¢do dos consumidores e das mercadorias (diariamente e semanalmente) até as feiras,
no caso, os lideres de excursao.

Ao caminhar na madrugada pelas feiras € possivel observar inumeros Onibus
estacionados e identificar lideres de excursao de varias cidades e estados que fazem esse trajeto
semanalmente para comprar mercadorias, principalmente confec¢des. Essa ¢ uma realidade das
feiras de Fortaleza, cuja propor¢ao e dindmica ¢ maior, assim como de Sao Benedito, Ipu e
Aprazivel, Sobral, em menor escala.

Segundo informacgdes da Associacdo dos Profissionais Feirantes do Estado do Ceara

(ASPFEC), sdo aproximadamente 900 6nibus por més que se deslocam de vérios estados
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brasileiros para Fortaleza. Diariamente ¢ possivel visualizar mais de 40 Onibus em

estacionamentos fechados, em galpdes ou avenidas do Centro, conforme figura 24.

Figura 24 — Estacionamento com os 6nibus de excursdo no centro de Fortaleza.

Fonte: Pesquisa de Campo (2023).

A figura 24 ilustra um dos estacionamentos utilizados pelas empresas de excursao,
localizado no Mucuripe Moda Center, um empreendimento localizado na Travessa Ico, no
Centro de Fortaleza. O shopping, além de infraestrutura de lojas, boxes e praca de alimentagao,
conta com um centro de recolhimento e de distribui¢do para o transporte das mercadorias

comercializadas na regido central da Rua José Avelino (Ver figura 25).
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Figura 25 — Stands das empresas de excursao para o recebimento da mercadoria.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2024).

O centro de distribuigdo fica em um galpdo que abriga os stands das empresas de
excursdo. Os feirantes encaminham suas mercadorias, denominadas volumes, devidamente
identificadas, para as empresas, cabendo ao guia responsavel o transporte e entrega final.
Conforme as entrevistas realizadas, observa-se que, no caso de Fortaleza, a prioridade do guia
ou lider ndo ¢ a captacdo de passageiros, mas sim a logistica de transporte das mercadorias —
uma dinamica que amplia a rentabilidade para o proprietario do veiculo.

Enquanto estratégia comercial, esta é constantemente utilizada. No entanto, nas feiras
do interior, a finalidade do representante da excursdo € captar passageiros para a viagem, o que
requer o contato direto e at¢é mesmo o convencimento dos consumidores. Esses agentes
contactam o0s sacoleiros, comunicam-se com hotéis ou pousadas e fazem reservas em
restaurantes, organizam a estadia dos comerciantes compradores das feiras nas cidades onde
elas ocorrem. No caso da feira do Sdo Benedito, Ipu e Aprazivel, o contato acontece com as
Associagoes dos feirantes para a solicitagdo de suporte na chegada, como banheiros,
estacionamento e em alguns casos, hospedagem.

A pesquisa de campo proporcionou o contato com esses profissionais e permitiu
entender como se dé4 o fluxo de pessoas para as feiras, a frequéncia, os meses que proporcionam
mais lucratividade e os custos para o transporte das encomendas. Foi entrevistado um

responsavel por organizar as excursoes de dnibus de Parnaiba (PI). O papel dos guias ¢ buscar
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passageiros para as viagens que ocorrem semanalmente. Cabe destacar que houve tentativa de
contato com alguns lideres de excursdo de outras cidades ou estados, mas estes se recusaram a
dar entrevistas e nem deram justificativa para a recusa.

As entrevistas foram conduzidas a partir de um roteiro estruturado. No entanto, o carater
flexivel da abordagem permitiu que informacdes emergentes ampliassem o volume de dados
coletados, conferindo maior robustez a andlise. Esse processo foi fundamental para detalhar o
cotidiano e a rotina dos lideres de excursao no que tange as viagens para as feiras.

Foi mencionado o quanto a pandemia modificou o fluxo do comércio e,
consequentemente, o dos interessados nas excursdes. De acordo com a pesquisa, foi possivel
constatar que os meses que apresentam a maior demanda, pelo servigo dos guias sdo maio,
julho, novembro e dezembro, nos demais ha uma reducao, a exemplo disso, janeiro (p6s festas
de fim de ano) e marco (apos o carnaval). Para os que sdo proprietarios de onibus a garantia de
lucro ¢ maior, haja vista que ndo precisam alugar o veiculo.

O dialogo permitiu compreender como ocorre o processo de ida para as feiras ¢ os
contatos com as associacgdes dos feirantes, que se articulam com esses lideres para incentivar
esses profissionais a atrair consumidores, como ¢ o caso da feira do Aprazivel. De acordo com

uma lider de excursdo:

“A iniciativa da viagem ¢ nossa pra levar o passageiro ¢ a Associagdo por sua vez, ele
nos da um incentivo de ajuda de custo na passagem, sempre ele deu para que a gente
possa manter o 6nibus. Aqui se organiza 4 pessoas. Nos juntamos e vai com um Onibus
levando passageiro para a feira” (Lider de excursdoo 1, 2023).

O trecho se refere a uma transcri¢ao de entrevista com esse profissional. Segundo ele, o
suporte mencionado refere-se a um auxilio financeiro para o combustivel do 6nibus, reduzindo
os custos do lider de excursdo, que tem sua margem de lucro retirada do valor da passagem. O
entrevistado de Parnaiba (PI), trabalha com esse transporte de passageiros para as feiras ha mais
de 20 anos, principalmente para a feira do Aprazivel, e, por muitos anos viajou para o Polo José
Avelino em Fortaleza, atualmente ndo mais. Ainda de acordo com o entrevistado, a justificativa
dada € que, por ndo ser proprietario do 6nibus, as despesas da ida a Fortaleza sdo maiores, haja
vista que o veiculo ¢ alugado.

Um fator importante a ser destacado, partindo da entrevista realizada, ¢ que mesmo o
onibus saindo de Parnaiba (PI) desloca passageiros do Maranhao, do Piaui e pessoas de cidades

do Ceara na divisa do estado, como Chaval, Barroquinha e Camocim, que esperam nas margens
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da rodovia CE-402, perfazendo mais de 350km, um tempo de deslocamento de
aproximadamente cinco horas.

O lider de excursao articula todo o deslocamento, estabelece contato com os feirantes,
com representantes das Associagdes, com restaurantes e hospedagem. Aqueles que se deslocam
para essas feiras sentem seguranga com o suporte dado, desde os que viajam pela primeira vez,
aos que possuem experiéncia nessa rota de compras. Os direcionamentos dados sao
fundamentais, haja vista que esses guias conhecem toda a dindmica das feiras, os lugares de
compra, fator que facilita para aquele consumidor que ingressou na atividade.

A pesquisa de campo permitiu observar a abrangéncia geografica do comércio de
confecgdes, bem como a origem e a periodicidade dos deslocamentos para as feiras estudadas.
Nesse cenario, os lideres de excursao desempenham um papel central: além de viabilizarem o
escoamento das mercadorias para diversas cidades brasileiras, eles sdo os principais
articuladores do fluxo de consumidores para esses centros comerciais.

A vida desses profissionais apresenta um ritmo acelerado, especialmente nas festas de
fim de ano, com a intensidade dos fluxos do comércio. Para os que sdo proprietarios dos 6nibus
a rentabilidade ¢ maior, uma vez que direcionam suas operagdes para os polos comerciais com
maior volume de mercadorias.

A compreensao das feiras passa, necessariamente, pela analise dos agentes econdmicos
e sociais que as compdem. Esses agentes dinamizam o espago comercial por meio de suas
atividades e sdo pecas fundamentais na constru¢do do cotidiano local, a exemplo de vendedores,
atendentes, carregadores, montadores, ambulantes e segurangas, cujos papéis serdo detalhados

no topico seguinte.

3.4. Os agentes construtores da feira por meio da forca de trabalho

A compreensdo do pleno funcionamento das feiras exige a observacdo in loco,
permitindo ao pesquisador analisar as dindmicas dos agentes que produzem o espaco. Essa
imersdo possibilita vivenciar o cotidiano local, inclusive nas madrugadas, periodo em que as
atividades se iniciam. O fendmeno revela nuances complexas, resultantes da interagdo entre
todos os elementos constituintes, desde as mercadorias comercializadas até os sujeitos que
operam esse territorio.

Nesse cotidiano, conforme ja apresentado nos topicos anteriores, o espaco ¢ dindmico e
social, constitui-se de pessoas, por meio das relagdes de compra e venda, que atuam direta ou

indiretamente no local. Os didlogos durante a pesquisa de campo, a realizagdo das entrevistas e
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as conversas informais evidenciaram uma atividade econdmica forte ¢ modeladora das relagdes
de compra e venda.

Conforme Santos e Strohaecker (2024) a identificacdo dos agentes ¢ fundamental para
entender o papel de cada um no espaco € como se organizam a partir de interesses distintos.
Dada a propor¢do das feiras, desempenham papel relevante nessa dindmica que envolve a
mercadoria e a geracao de capital.

Nesse sentido, existem no espago agentes fundamentais para a estruturagdo da feira,
dentre os quais se destacam: vendedores ¢ atendentes, ambulantes, carregadores, segurangas ¢
montadores de barracas. Embora ocupem papéis que muitas vezes ndo sido vistos como
protagonistas, suas fun¢des sdo vitais para a operacionalidade do evento, representando uma
forca de trabalho relevante, ainda que marcada pela informalidade e pela precarizagcdo. Souza
(2020, p. 3) afirma que o:

[...] conceito de informalidade, em sua concepgao, ¢ associado as atividades de baixa
produtividade e tecnologia, utilizadas como estratégia de sobrevivéncia da populagdo
mais pobre nos paises em desenvolvimento. Essa populagdo era assim conceituada
por apresentar dificuldades de inser¢do no mercado de trabalho, ou mesmo, por se

utilizar dessas estratégias de forma a complementar a renda, devido a baixa
remuneragao recebida.

Representam significado para os que se beneficiam, funcionando como renda
complementar ou fonte principal. Esses agentes atuam especificamente nos dias de feira, ou na
organizag¢ao e na preparacdo do local para a sua realizagdo. No caso das feiras, o trabalho ndo
¢ formalizado. Esses trabalhadores ndo possuem registro em carteira, contratos ou salarios
fixos, mas executam uma atividade de prestacao de servico em que hd uma recompensa.

Sem o trabalho por eles exercido a feira ndo aconteceria. Como trabalho precarizado, o
valor corresponde ao dia trabalhado ou a atividade laboral realizada por eles demonstra a
subordinagdo e exploracao da atividade por eles executada. A pesquisa de campo, as conversas
informais com esses agentes, foram de grande importancia para entender este processo.

Os vendedores/atendentes das barracas sdo funciondrios contratados pelos feirantes para
trabalhar na organizacdo da barraca, na exposi¢ao das mercadorias, no atendimento aos
consumidores e, com o encerramento das atividades, embalar o restante da mercadoria. Em
cada feira ha especificidades distintas quanto a essa atuagdo, principalmente no que se refere
ao perfil desse funciondrio, tendo em vista que alguns feirantes possuem profissionais
contratados com registro na carteira de trabalho, outros contratam apenas mao de obra local.

As pessoas que atuam nas barracas ganham valores que correspondem aquela feira em

especifico. Por exemplo, quem trabalha na feira do Aprazivel, inicia as atividades por volta das
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trés horas da madrugada e permanecem no local até as dez da manha. Quando o funcionamento
¢ encerrado, esses trabalhadores recebem, em média, entre R$60,00 e R$70,00 por dia de feira.
Apesar de precarizado, o trabalho surge como uma alternativa para aqueles que ndo foram
absorvidos pelo mercado formal. A realidade traz a tona uma forma de trabalho fundamental
enquanto condi¢do de existéncia da feira e do sustento de muitas familias, mesmo que
precarizado e instavel e sem garantias de continuidade, conforme ressalta Antunes (2008).

Os trabalhadores inseridos nesse contexto sdo analisados pelos feirantes, quanto ao
compromisso € o desempenho nas vendas, especialmente para garantir a permanéncia no
trabalho. Alguns vendedores em virtude da sua atuacdo, sdo chamados para fazer o circuito
completo das feiras. Quando isso ocorre, os feirantes sdo responsaveis por custear as passagens,
a hospedagem e a alimentacdo, além do valor acordado por feira trabalhada, no entanto o
trabalho continua irregular, precéario e sem garantias.

Coexistem nesse espaco os vendedores de alimentos e os feirantes que circulam pelas
ruas da regido central. Embora cada grupo apresente singularidades em sua atuagdo, o fator
primordial ¢ o atendimento direto e eficaz ao publico que frequenta a feira, elemento que

sustenta a dindmica desse comércio (ver figura 26).

Figura 26 — Carrinho movel de venda de lanche.

Fonte: Pesquisa de Campo (2025).
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A figura 26 apresenta esses vendedores itinerantes de alimentos e embalagens que se
movimentam pela feira oferecendo aos feirantes e consumidores itens que atendem as suas
necessidades imediatas. Aqueles que comercializam sacolas e bolsas buscam o contato direto
com o0s sacoleiros, oferecendo diversos modelos, desde sacos plasticos com algas até bolsas
com compartimentos maiores, ideais para o acondicionamento e o transporte das confecgdes
adquiridas.

Os vendedores de lanches também sdo fundamentais nesse processo, tendo em vista que
se movimentam pelas feiras oferecendo lanches e bebidas (agua, suco e refrigerante). Essa
forma de servicos proporciona comodidade para os feirantes que em virtude das demandas do
comércio, preferem comprar os lanches e refei¢coes daqueles que levam até seu estabelecimento.

Toda a mercadoria comercializada no espago das feiras chega ao local em 6nibus ou
carros particulares. As pecas vém acomodadas em bolsas e em sacos com tamanhos especificos
para o transporte expressivo de pegas (aproximadamente trezentas) para, em seguida, serem
transportados do estacionamento até as estruturas comerciais, ou seja, as barracas e os stands
dos shoppings.

A fim de suprir essa demanda, os comerciantes recorrem aos carregadores, trabalhadores
informais que, embora vinculados a associagdes para fins de cadastro, atuam no transporte de

volumes até os estabelecimentos comerciais, como ilustrado na figura 27.
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Figura 27. Carregador de bolsa na feira do Aprazivel (CE).

Fonte: Pesquisa de campo (2025).

Conforme a figura 27, pode-se visualizar que o trabalho dos carregadores ¢ bragal e
exige forca, muitos deles possuem carrinhos para viabilizar o ir e vir da mercadoria com mais
facilidade. Sao pessoas que recebem, por volume carregado, valores entre R$10,00 e R$20,00.
Essa mado de obra, apesar de fundamental, realiza um trabalho precario, em condi¢des ndo
favoraveis para os carregadores que, além de reclamarem do cansaco, relatam que o que
recebem ndo garante uma sobrevivéncia digna.

Embora o contexto se configure como um trabalho precarizado, os aspectos
relacionados a sobrevivéncia, a necessidade de inser¢ao no mercado de trabalho, na busca pela
garantia de renda, sdo fatores determinantes para o funcionamento das férias. Da mesma forma,
0s segurangas que atuam nas feiras sdo profissionais prestadores de servico de empresas
privadas ou contratados diretamente pelas Associagdes. A contratagdo ocorre para manter a
ordem no espago diante de qualquer situa¢ao conflituosa ou questdes relacionadas a roubos e
furtos, fato constante em virtude do fluxo de pessoas e dos horarios de funcionamento das feiras
(principalmente nas madrugadas).

Atuam no setor sem exigéncia desqualificacao profissional. Desempenham a fun¢do de

percorrer os espagos da feira e organizar possiveis ocorréncias que afetam o pleno
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funcionamento do comércio local. No espaco da rua, como no Polo José Avelino, ndo ha
demanda de segurangas particulares, esse controle ¢ feito pela Guarda Municipal ou pela Policia
Militar. Por outro lado, em Aprazivel, Ipu e Sao Benedito o historico de animosidades entre
feirantes e Associacao, trouxe como prioridade esse tipo de contratagdo para mitigar situagdes
de conflitos, de roubos e de furtos.

A atuagdo dos profissionais nessas pequenas feiras ¢ relevante para o funcionamento da
atividade, embora nao seja suficiente. Essa forma de trabalho, assim como as demais ja
mencionadas nos topicos anteriores, promove organizagdo, um fator favoravel para o pleno
funcionamento das feiras. O pagamento desses segurangas ¢ feito pelos administradores das
empresas contratadas ou pelas Associacdes, semanalmente. Esse cendrio revela um contexto de
crescimento da informalidade e da auséncia de estabilidade para o trabalhador (Fernandes,
2022).

O papel dos agentes econdmicos e sociais ¢ fundamental para garantir o funcionamento
dos servigos no espago da feira. Em conjunto com feirantes e consumidores, esses agentes
desempenham fungdes vitais que sustentam a vitalidade socioespacial e o fluxo continuo do
mercado local.

Ha grupos especificos que trabalham para este fim, o caso dos montadores das barracas
¢ um exemplo, eles sdo responsaveis pela montagem e pelo depdsito das estruturas apds o
encerramento da feira. Esses profissionais sdo necessarios nas feiras, nos locais de
funcionamento, nas ruas ou nos espacos privados, como € o caso do Ipu (CE), feira alocada no
Grémio Ipuense, e no Polo José Avelino, nas ruas e avenidas de Fortaleza.

Os espacos mencionados sdao utilizados por outros segmentos nos dias que nado
correspondem ao funcionamento da feira, por esse motivo as barracas sao moveis. O trabalho
¢ necessario e faz parte do cotidiano dessas feiras. Contudo, a pesquisa em /dcus permitiu
observar o qudo estes trabalhadores sdo explorados e mal pagos por uma atividade fundamental
a realizagdo das feiras. Conforme foi constatado, para a realizacdo de tais atividades, esses
trabalhadores recebem R$ 5,00 por volume carregado.

Embora as feiras analisadas apresentem uma elevada densidade de barracas, a
capacidade de atendimento individual de cada carregador limita-se, em média, a 20 feirantes.
Esse dado revela a proporcao entre a oferta de servico e a demanda logistica de cada ponto de
venda.

Quando as feiras foram alocadas nos espagos onde funcionam atualmente, algumas

demandas quanto a oferta de infraestrutura e de servigos foram as principais reivindicagdes dos



132

feirantes no intuito de suprir as necessidades dos que atuam nas feiras. Dentre as solicitagoes,
ha a necessidade de espacgos voltados para a alimentagdo, tais como restaurantes e lanchonetes.

No caso do Polo José Avelino, ha pequenas lanchonetes e restaurantes que atendem
esses feirantes e consumidores no decorrer da semana, os quais estdo localizados no interior
dos galpdes ou shoppings. Entretanto nas feiras do Aprazivel, Ipu e Sdo Benedito (CE), os
espagos com vendas de refei¢des e lanches funcionam unicamente nos dias de feira (ver figura

28).

Figura 28 — Praca de Alimentag@o na feira do Ipu (CE).

Fonte: Pesquisa de campo (2024).

Os proprietérios dessas estruturas estabeleceram-se no entorno das feiras ou montaram
postos de servigos temporarios (conforme a figura 28), visto que as atividades comerciais
cessam nos dias em que nao ha feira. Para esses agentes, tal ocupagao constitui a principal fonte
de renda, sendo seu trabalho indispensavel para o suporte ¢ a logistica dos frequentadores do
local. A partir da andlise apresentada, evidencia-se que o espago da feira ¢ moldado ativamente
pelos diversos agentes que o constituem. Cada ator desempenha um papel socioeconomico
relevante, consolidando as dinamicas ¢ as relagdes tecidas nesse territorio.

Contudo, observa-se que esse cotidiano € permeado por tensdes, especialmente no que
tange ao poder publico. A auséncia de agdes efetivas para o fortalecimento da atividade
econdmica ¢ uma realidade que se perpetua ha anos. Tanto o levantamento bibliografico quanto
os relatos colhidos em campo, junto a feirantes e consumidores, revelam um cenario de

promessas recorrentes: projetos de infraestrutura que, sistematicamente, ndo saem do papel.
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Nesse campo de forgas, ainda ¢ possivel ver medidas arbitrarias quanto ao controle dos
horéarios de funcionamento, a organizacdo do espago em que as feiras sdo alocadas, a exemplo,
o caso dos conflitos que perpassam a realidade dos feirantes que comercializam no Polo José
Avelino, em Fortaleza, como das demais feiras mencionadas na tese.

Tais conflitos emergem tanto entre os proprios feirantes quanto por meio das estratégias
de organizacao adotadas pelas associagdes e pela Administragdo Publica, especialmente através
das intervengdes da Prefeitura. Configura-se, portanto, um espago disputado e controlado por
diferentes esferas de poder. Diante desse cenario, o capitulo seguinte propora uma analise
dessas interagdes, utilizando o conceito de territdrio para compreender as relagdes de forga que

estruturam o cotidiano das feiras.
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CAPITULO 4

O PODER PUBLICO E AS ASSOCIACOES NA ORGANIZACAO DO ESPACO DAS
FEIRAS
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CAPITULO 4 — O PODER PUBLICO E AS ASSOCIACOES NA ORGANIZACAO DO
ESPACO DAS FEIRAS

A trajetdria de construgdo desta tese permitiu vivenciar desde a definicdo do objeto até
a estruturacdo textual da dindmica que envolve os processos de organizagdo ¢ de gestdo do
espaco das feiras, estabelecidas em sua localizagdo atual desde o inicio dos anos 2000. No
capitulo em questdo, serdo apresentados os dados e as informagdes obtidas em campo, que
permitiram visualizar como o comércio nesses espagos desencadeia diversas disputas.

Entre elas, destacam-se a busca por locais privilegiados de venda (majoritariamente no
espaco publico da rua), a organizagdo dos espacos de fixacdo das barracas, as estratégias para
a captacdo de consumidores e¢ a defini¢do dos horarios de funcionamento da atividade
comercial. O territoério configura-se como o espago apropriado e controlado por relagdes de
poder, conforme Heidrich (2002, p. 74):

Se o espago impde aos homens suas condigdes, mas se 0os homens o transformam e o
recriam, a esta recriagdo deve-se reconhecer como territdrio, posto que cla se da

através da apropriagdo. Apropriar-se de suas condigdes, propriedades e caracteristicas
e coloca-las sob um dominio determinado.

No contexto das feiras, tal conceito ¢ fundamental para entendé-las, especialmente no
que tange a organizacao ¢ a gestao dessa modalidade comercial. Nesse sentido, as imersdes em
campo suscitaram reflexdes centrais ao desenvolvimento do trabalho, tais como: a quem, de
fato, pertence a feira? Diante da abrangéncia que cada centro comercial exerce sobre as regides
onde se localiza, seria possivel estabelecer uma administragdo que atenda, plenamente, as
necessidades dessa atividade?

As idas a campo evidenciaram que, embora a atividade comercial fortalega a economia,
sua expressividade gera tensdes inerentes ao funcionamento no espaco. Tais conflitos
manifestam-se, sobretudo, na disputa pela localizacao, como observado no Polo José¢ Avelino,
nas alteragdes de horarios na feira do Aprazivel e na remog¢ao de barracas. Essas situagoes,
recorrentes no cotidiano local, tém gerado embates sistematicos ao longo dos anos entre os

agentes envolvidos (figura 29).
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Figura 29 - Reportagem do Diario do Nordeste sobre a feira no centro de Fortaleza.
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Fonte: Jornal Diario do Nordeste (2021).

A figura 29 ilustra uma das pautas prioritarias dos feirantes: a demarcacdo e a
regulamentacdo dos espagos de venda, um impasse que se prolonga ha décadas. A publicacao,
datada de 2006, traz a tona uma questdo que permanece sem solucao efetiva. Desse modo, o
espaco urbano ¢ alvo de disputas ha mais de 20 anos entre aqueles que compdem essa
modalidade de comércio (feirantes, Associacdo, Poder publico).

A partir desse contexto, torna-se fundamental compreender como se dao as relagdes no
cotidiano das feiras. Para tanto, os topicos a seguir propdoem uma andlise dessa dindmica e de
como ela se materializa de forma distinta em cada localidade, considerando as especificidades
dos agentes envolvidos.

A discussdo alicer¢ou-se em dados coletados em campo por meio do contato com
feirantes e membros de associagdes € em levantamentos bibliograficos. A articulagdo entre os
relatos das entrevistas e o referencial consultado permitiu aprofundar a compreensao sobre os

fendmenos aqui descritos e sua relagdo com os conceitos abordados.

4.1. “Oh o rapa!”: as feiras como um territorio em disputa
Ao percorrer o Polo José Avelino, especialmente nas manhads de quarta-feira e de
sabado, ¢ emblematico o grito de alerta: “Oh o rapa!”. A expressao ecoa entre os feirantes como

um sinalizador do horario limite para a permanéncia nas vias. Esse momento marca a
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desobstrucdo das ruas centrais, encerrando a territorialidade efémera da feira para que o fluxo
nas vias seja restabelecido na regido.

Esse controle temporal ¢ uma estratégia de organizagdo mobilizada pela Prefeitura e
executada pelos fiscais da AGEFIS (Agéncia de Fiscalizagdo de Fortaleza, com o auxilio da
guarda municipal. A medida baseia-se no entendimento de que tal ocupacdo, embora fomente
o fortalecimento do comércio local, gera impactos no ordenamento urbano em virtude da
ocupacdo desordenada das ruas centrais. Sob essa perspectiva, este topico foi introduzido a
partir de expressoes tipicas da rotina da feira, visando fundamentar a analise dos conflitos
cotidianos intrinsecos a essa modalidade comercial.

Nesse ambiente de relagdes conflituosas, o territoério emerge como o cerne da dindmica
social, sobretudo em fung¢do da apropriacao do espago. A nogao de territorio ¢ indissociavel da
de espaco; contudo, ¢ no territorio que as relagdes de dominio se materializam, especialmente
por intermédio daqueles que detém o seu controle. Por essa razdo, ambos os conceitos sao
frequentemente confundidos (Sposito, 2004). Ao apropriar-se da dimensao concreta, o territorio
manifesta o dinamismo das relagdes de trabalho, das for¢as produtivas e das estruturas de poder.

A disputa pelo territorio € livre, constituindo-se em varias formas e hierarquias de

poder. Sobre isso Foucault (1978) afirma que:

O poder ¢é produzido nas relagdes, em cada instante; ndo ¢ uma institui¢do, mas o
nome que se da a uma situacdo complexa da vida em sociedade. O poder ndo ¢ alguma
coisa que se adquire (...); o poder se exercita a partir de inumeraveis pontos e no jogo
de relagdes desiguais e moveis. Onde ha poder ha resisténcia (...). Isto significa o
carater estritamente relacional das relagdes de poder (...). Estes pontos de resisténcia
estdo presentes na trama do poder (Foucault, 1978, p. 83-85).

Tal perspectiva aplica-se a realidade das feiras mencionadas na tese, nas quais os
administradores das areas de fixagdo do comércio exercem o dominio local. Nos dias de
atividade, esses agentes ndo apenas estipulam os valores das taxas cobradas, como também
deliberam sobre os espacgos especificos onde as transagdes devem ocorrer, ou o tempo de
funcionamento, como € o caso da feira do Polo José Avelino.

E relevante pontuar que a circulagdo de capital nas feiras estudadas fomenta um jogo de
conflitos e disputas pelo controle das areas de fixacdo desse comércio. A solida estruturagao
conceitual ¢ imprescindivel para uma discussao pautada nas bases epistemoldgicas da ciéncia
geografica. Nesse sentido, compreender as abordagens teodricas que perpassam o objeto de
estudo ¢ condicdo fundamental para o debate proposto, permitindo analisar o conceito e sua

relagdo com a realidade empirica.



138

No escopo desta tese, além dos conceitos ja explorados, desvendar as feiras sob o prisma
geografico exige estabelecer um paralelo entre o objeto e o territorio, compreendido como
categoria central de andlise. O territério, enquanto lugar onde convergem poderes, forcas e
fraquezas, ¢ indissociavel da historia da propria sociedade (Santos, 2010).

Analisar as feiras sob a otica do territdrio pressupde refletir sobre os conflitos que
perpassam sua organizacdo e sua estruturagdo. Isso inclui as insatisfagdes com a atuacdo do
poder publico, dada a caréncia de politicas efetivas de valorizagdo comercial e as disputas pelo
controle e permanéncia nas areas de venda, protagonizadas pelos diversos agentes que
produzem o espaco urbano.

Entende-se o territorio como um espaco demarcado pela trajetéria humana, uma
entidade dindmica e permeédvel que articula as relagdes entre agentes e as transformagdes
socioecondmicas e politicas. Nesse sentido, o territorio exprime materialidades e
intencionalidades, tanto em sua dimensdo institucional quanto nas praticas cotidianas,
constituindo-se por um sistema de objetos e agdes (Bosco Filho, 2013).

O territdrio contemporaneo constitui-se tanto por lugares contiguos quanto por lugares
em rede: sdo, todavia, os mesmos locais que formam as redes. Ao discutir o mundo, discute-se,
sobretudo, o mercado que atravessa todas as instancias, inclusive a subjetividade dos
individuos. Como afirma Barbosa (2021, p. 2), o territério € um “[...] conjunto indissociavel de
praticas sociais (econOmicas, politicas, culturais, ideoldgicas) que se revela como a escrita de
agentes e impressao de objetos no chdo de nossas existéncias”.

Destarte, para compreender as feiras e seus processos organizacionais, a pesquisa de
campo buscou apreender desde a génese do movimento comercial até as disputas pelo controle
dos ambientes, situagdes intrinsecas a esse cotidiano, que inserem 0s agentes sociais em um
cenario de conflitos e de embates de interesses.

No contexto das feiras, observam-se conflitos que persistem historicamente, enraizados
na disputa pelo controle territorial e na insatisfagdo com os modelos de gestdo vigentes. Essa
situagdo hostil ¢ acentuada por intervencdes e pela caréncia de canais dialdgicos com os
feirantes. Tal cenario corrobora a tese de Santos (2005, p. 255) sobre o uso do territorio, ao
postular que este se define pela dindmica dos lugares, sendo sindnimo do espaco humano e
habitado em suas multiplas formas.

Os agentes sociais € econdmicos sdo fundamentais na constru¢ao do espago das feiras,
fazem parte do cotidiano dessa atividade comercial, por esse motivo as decisdes ou
interferéncias quanto a organizacdo e a administracdo dos elementos que constroem a feira

(horarios de funcionamento, organizacao do espaco do funcionamento) deveriam ser definidas
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democraticamente, no entanto esse didlogo ndo acontece. Haesbaert (2004, p. 12) afirma que
existem territorializacdes fechadas e excludentes, “desidentificadoras” e destituidoras de
cidadania, territérios definidos “de fora para dentro” (sob controle dos que lhes sdo exteriores).

Com as problematicas proprias das relagdes que constituem a dinamica das feiras pode-
se considerar a importancia desse territorio usado pelos agentes no espago, tal fato corrobora
com Raffestin (1993, p. 144) ao afirmar que “[...] o territdrio ¢ um espaco onde se projetou um
trabalho, seja energia e informacao, e que, por consequéncia, revela relagdes marcadas pelo
poder”. Nesse sentido, as feiras representam as forgas que mobilizam, o montar e desmontar
barracas, o transporte das mercadorias e a movimentagao constante, assim como o capital, com
as formas de negociacdo e a exposicdo das mercadorias para captar o olhar atento do
consumidor.

Persistem problematicas criticas, entre as quais se destacam: a rigidez dos horarios, os
valores das taxas de manutencdo, a remog¢ao de estruturas em areas publicas e a precariedade
das condigoes de trabalho. Tais pontos constituem pautas centrais de reivindicacdo dos
feirantes, revelando um cenario de conflitos de interesses ¢ uma luta constante pelo
reconhecimento ¢ valorizagdo da atividade comercial.

A exemplo disso, ha mais de duas décadas, feirantes, gestores das associagdes e o poder
publico protagonizam relagdes marcadas por conflitos, sobretudo no que tange a administracao

e ao ordenamento desses territorios comerciais (ver figura 30).

Figura 30 - Reportagem do Diario do Nordeste sobre a ocupagio irregular no centro.
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Nesse contexto regional, observa-se que a oferta de espagos de venda em galpdes e
shoppings populares ¢ insuficiente para suprir a elevada demanda de feirantes locais.
Consequentemente, ocorre um transbordamento para as vias centrais, intensificando a ocupagao
irregular e o que o poder publico frequentemente classifica como “desordem”.

No Polo José Avelino, entre os anos de 2017 e 2018, a remocgao dos trabalhadores para
a realizacdo de obras de revitalizagao desencadeou intensos confrontos e manifestagdes. O
movimento se opunha a retirada dos comerciantes daquele que € o principal Polo de confecgao
da cidade (G1, 2017). Tais episodios sdo recorrentes na area, especialmente em fungao da feira,
cuja ocupacao das vias publicas tensiona a mobilidade urbana e impacta o acesso de pedestres
e veiculos ao centro de Fortaleza.

O periodo pandémico impds ao comércio a suspensao das atividades consideradas nao
essenciais, atingindo diretamente as feiras de confec¢do em espacos publicos devido ao alto
risco de contaminagdo por coronavirus em aglomeragdes. Diante da interrupgao das atividades
presenciais, grande parte dos feirantes foi compelida a adotar uma digitalizacdo forcada,
utilizando redes sociais como WhatsApp e Instagram para manter o vinculo com os
consumidores.

Contudo, essas alternativas nao supriram as necessidades do setor, ¢ o desejo pelo
retorno ao espaco fisico prevalecia, mesmo diante dos riscos a satide. Em 2021, a publicagdo
de decretos que permitiam a retomada gradativa das atividades econdmicas possibilitou o
retorno das feiras, condicionado a implementacdo de protocolos sanitdrios € a uma nova
organizagao espacial que garantisse a seguranga de feirantes e consumidores.

Entretanto, a liberacdo gradativa das atividades comerciais deveria ocorrer garantindo
as normas de seguranca sanitaria. No caso das feiras de Sao Benedito, Ipu e Aprazivel, por
estarem alocadas em espagos que permitem o controle e organizacdo em virtude da delimitagao

do terreno, o processo de retorno aconteceu de forma gradual (ver figura 31 e 32).



141

Figura 31 — Feira do Aprazivel com controle de acesso no periodo pandémico.

- 3 e

Fonte: Pesquisa de campo (2022).

Figura 32 — Feira de Sao Benedito com identificagdo de controle sanitario.

Fonte: Pesquisa de campo (2022).

Os decretos de normatizagdo sanitaria voltavam-se, primordialmente, as modalidades
de comércio que careciam de estruturas para controle de acesso, contexto no qual as feiras se

inseriam (conforme as figuras). Tais medidas geraram profunda insatisfagdo entre os
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trabalhadores do espago publico, manifestada pela resisténcia a desocupacao e pela manutengao
das atividades em ruas e avenidas.

Em agosto de 2021, essa tensao atingiu seu apice em um confronto entre feirantes ¢ a
Guarda Municipal de Fortaleza, que acarretou a morte de um trabalhador. O embate originou-
se da disputa pela ocupagdo da Rua José Avelino. Conforme reportado pelo Portal G1, os
decretos vigentes determinavam que o comércio ocorresse exclusivamente dentro dos galpdes,
sob rigidos protocolos. Contudo, a ocupacao das vias publicas persistiu, configurando um
cenario de resisténcia as medidas restritivas impostas (G1, 2021).

O cenario reportado expde uma profunda caréncia de didlogo entre os agentes
envolvidos. As justificativas do poder publico pautam-se na necessidade de remogdo dos
vendedores como estratégia de ordenamento urbano; porém, para os feirantes, a rua € o territorio
onde a venda se concretiza com maior fluidez. O que se observa, portanto, ¢ um embate de
interesses divergentes: mesmo possuindo pontos fixos em galpdes ou galerias, muitos
comerciantes priorizam o contato direto e a visibilidade que apenas o espago publico da rua
oferece.

Como medida institucional, a prefeitura promoveu o cadastramento dos feirantes com o
objetivo de ordena-los. Todavia, o conflito de interesses entre a categoria ¢ a administragao
publica subsiste ha décadas, persistindo a falta de consenso quanto ao modelo de organizacao
ou a criacdo de infraestruturas que contemplem, de fato, as reivindicagdes dos trabalhadores.

Uma reportagem do jornal O Povo, datada de 04/09/2025, ressaltou o acordo firmado
pela Prefeitura para que a feira na José Avelino funcione até as 6h. Sua dinamica organizacional
inicia-se a noite, com a montagem das estruturas nas ruas, permanecendo ativa até o horario
estabelecido. Nesse momento, a desobstru¢do das vias € coordenada por um aparato estatal
composto por fiscais da AGEFIS, pela Guarda Municipal e pela Policia Militar, visando a

retomada do fluxo urbano (ver figura 33).



143

Figura 33 — Atuacdo da Guarda Municipal no centro.

Fonte: Pesquisa de Campo (2025).

A figura 33 ¢ um registro do acompanhamento da Guarda Municipal em apoio a equipe
da AGEFIS, no processo de reorganizacao das ruas para o encerramento da feira. O controle
visa garantir o acordo estabelecido pela prefeitura quanto ao horario de permanéncia dos
feirantes no local.

Nesse sentido a AGEFIS, na qualidade de autarquia municipal, coordena a
reorganizacdo do espaco urbano, zelando pela desobstru¢do de calgadas e pela fluidez do
transito para o periodo comercial. No entanto, observa-se um impasse estrutural: ndo ha
perspectivas imediatas de solug¢des definitivas para a ocupagao das vias publicas.

Isso ocorre porque, embora a maioria dos feirantes possua estruturas em
estabelecimentos fixos, o cerne da dindmica comercial reside no espaco da rua. Para esses
agentes, as cal¢adas sdo fundamentais para as vendas. Assim, quanto maior o tempo de
permanéncia no logradouro, maior a rentabilidade, uma ldgica de sobrevivéncia econdmica que
conflitua diretamente com as perspectivas do poder publico quanto ao centro.

Esse espago fortalece o contato com o consumidor e constrédi os sentidos do comércio
local. Conforme afirma Carlos (2020, p. 56), o espaco guarda o sentido do dinamismo das
necessidades e dos desejos que marcam a reproducdo da sociedade em seu sentido mais amplo:
a realiza¢do da vida para além de sua sobrevivéncia. Assim, o espago da rua, garante essas

interagoes.
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Segundo a Associacdo dos Feirantes do Polo José Avelino, estima-se que cerca de oito
mil feirantes movimentam o comércio local. Contudo, a precisdo desse montante ¢ dificultada
pela volatilidade dos feirantes que operam com mercadorias em cabides e carrinhos sem um
ponto fixo. Essa lacuna quantitativa impde um desafio ao ordenamento publico, afinal, a
auséncia de um controle cadastral fidedigno ¢ um obstaculo para o desenvolvimento de projetos
estruturantes que poderiam promover melhorias reais na regido.

Nesse sentido, tem-se um territorio que € palco de disputas, usos e conflitos de poder,
com agentes que fazem parte dele e que exercem controle sobre o local. Assim, a proposi¢ao
que revela a importancia da atividade e como ela de fato poderia passar por transformagdes
quando a sua organizagdo ¢ a seguinte: De quem ¢ a feira?

A resposta para essa pergunta geraria acdes mais didlogos eficientes e coerentes entre
os agentes envolvidos, especialmente no que se refere a administragdo e da organiza¢do em prol
de melhorias para a atividade comercial. Em cada feira ha especificidades quanto ao processo
administrativo e as relagdes de poder.

No que tange a Feira do Aprazivel, a gestdo ¢ definida por meio de processos eleitorais,
enquanto a de Ipu € coordenada pela diretoria do Grémio Ipuense, institui¢do responséavel pelo
espaco de realizacdo do evento. Essas configuracdes demonstram que o territorio &,
essencialmente, um instrumento para o exercicio do poder (Gomes, 2011). Nessa perspectiva,

Castro (2005, p.41) afirma que:

Nesse sentido, € possivel entdo afirmar que as questdes e conflitos de interesses
surgem das relagdes sociais e se territorializam, ou seja, materializam-se em disputas
entre esses grupos e classes sociais para organizar o territério da maneira mais
adequada aos objetivos de cada um, ou seja, do modo mais adequado aos seus
interesses.

A atuagdo desses grupos na organizagdo do comércio evidencia a relevancia politica
desses espagos, impulsionada pelo capital gerado e pelo intenso fluxo de pessoas. Tal cenario
demonstra que a necessidade de controle organizacional ¢ proporcional a espacialidade da
atividade, consolidando o estabelecimento de territorialidades.

Nesse contexto, as associagoes protagonizam acdes efetivas, desempenhando papéis
administrativos, como a cobranga de taxas de manutencao dos servigos prestados (Aprazivel e

Ipu) ou exercendo o controle sobre o territdrio. Essas praticas reafirmam a feira como um

espago de multiplas relagdes, conforme serad detalhado no topico seguinte.
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4.2. As Associacgoes e o controle do territorio
O conceito de territorio perpassa o sentido das relagdes de poder, constituindo-se como
produto da apropriagdo e da valorizacao simbolica de determinado grupo sobre seu espago
vivido. Nesse contexto, o territério materializa-se por meio das manifestagdes do capital em
suas diversas espacialidades, articulando os diferentes agentes envolvidos. Para Stiirmer e Costa
(2017, p. 52):
Entdo, para existir territorio, teriamos: espaco(s), ator(s) e poder(s). Espaco do qual
se originara uma forma especifica de relagdo que o ator manterd com ele; o ator

(individual, coletivo, social) que se relacionara com o espago na forma de controle,
dominio, apropriagdo, enfim, exercendo o poder.

Partindo dessa reflexao pode-se considerar que o poder politico-econdmico das feiras
se expande proporcionalmente ao aumento do fluxo de consumidores e de seu alcance escalar,
visto que individuos de diversas cidades convergem semanalmente em busca de produtos
competitivos e de precos acessiveis. A relevancia dessa rede comercial, verificada nas quatro
feiras, evidencia-as como for¢a motriz do desenvolvimento econdmico nos territdrios onde elas
se inserem ha duas décadas. Tal protagonismo reafirma a importancia desses espagos na
dinamica produtiva local.

A extensdo geografica proporcionada por tal atividade ganha outros rumos, novas
cidades, expandindo a materialidade destas feiras e das relagdes de compra e venda estabelecida
na referida atividade comercial. Essas relacdes crescem a medida que o capital se expande,
especialmente no que diz respeito ao valor dos terrenos onde elas estdo alocadas e aos espagos
de venda (Parente, 2015).

O entendimento das feiras mostra que o capital, em seu processo de reproducao, se
expande tanto em profundidade, como reorganizando os modos de vida ja organizados e
consolidados, por meio da incorporacdo de novos territorios e das novas formas de
mercantilizagao.

Nas ultimas duas décadas, periodo que marcou o fortalecimento da produgdo de
confeccdo e consolidou o Ceara como um importante polo fabril, tornaram-se evidentes as
complexidades na gestdo desse modelo comercial. As demandas organizacionais das feiras
impulsionaram a busca por representagdes que liderassem o debate sobre as prioridades do
setor. Nesse cenario, as associagdes assumiram um papel central, fundamentadas na
organizagao coletiva e na defesa dos direitos dos feirantes.

As Associacdes, presentes no cotidiano dessa forma de comércio sdo compostas por

grupos de feirantes ou administradores locais que se responsabilizam pela oferta dos servigos
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fundamentais para o pleno funcionamento das feiras. O detalhamento exposto fundamenta-se
em uma contextualiza¢do construida a partir de referenciais teoricos ja publicados.

Por meio desse levantamento e do contato com os agentes sociais da pesquisa
identificou-se a importancia da Associacao dos Profissionais Feirantes do Estado do Ceara
(ASPFEC), fundada em 19/08/2021, com base nos dados de registro de empresa. A entidade ¢
voltada para a defesa e da representagdo dos feirantes no estado, focada na organiza¢do e no
apoio ao empreendedorismo da categoria.

Durante as incursdes em campo, foi possivel observa-los em diversas frentes:
organizando os espagos da feira, prestando informagdes aos consumidores e oferecendo suporte
aos feirantes que comercializam nas vias publicas. Esses agentes constituem uma voz ativa
frente as decisdes instituidas pela administragdo publica, atuando como mediadores
fundamentais.

Ressalta-se a escassez bibliografica acerca dessas associagdes, 0 que torna a pesquisa
de campo a principal fonte de obtengdo de dados. Cada feira apresenta particularidades quanto
as intervengdes, sejam elas do poder publico ou das proprias entidades associativas, as quais
possuem contextos distintos, atrelados as pautas prioritarias de cada localidade. Em certos
casos, como na Associagdo dos Feirantes de Aprazivel, a legitimidade das liderangas ¢
estabelecida democraticamente pelo voto direto dos feirantes cadastrados.

Com a fixagao da feira de confeccao no ano de 2001 no referido Distrito, a organizagao
e o planejamento de ag¢des relacionados ao funcionamento, aos horarios e as necessidades dos
agentes envolvidos na dindmica do comércio era estabelecido pelos proprios feirantes, nao
havendo um envolvimento ou demandas administrativas por parte de nenhuma instituicao.

Em julho de 2002, o feirante Francisco Bismarck Lopes de Sousa, fundou a Associacao
dos Feirantes de Aprazivel (AFA) no intuito de estabelecer uma organizacdo das principais
demandas da feira, dentre elas, as questdes relacionadas ao terreno, pois o proprietario
insatisfeito com a ocupac¢do do terreno passou a requerer um aluguel pela posse do espago, o
que deixava feirantes insatisfeitos, tendo em vista a precariedade do local, pois ndo havia
pavimentagdo, sistema de tratamento de dgua e esgoto, tdo pouco energia elétrica.

Diante dessa realidade, os feirantes, em reunides com a presidéncia, pautaram a
oficializagdo da AFA como prioridade. A articulagdo da categoria tornou-se estratégica para
sustentar as demandas de permanéncia no local, o que exigiu a estruturagdo de uma equipe
administrativa legitima. Assim, estabeleceu-se que a escolha dos representantes deveria ocorrer
via voto direto, com a condi¢do de que as chapas concorrentes ao pleito fossem compostas

exclusivamente por membros da propria categoria.
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De acordo com os relatos dos feirantes mais antigos, ap0ds as deliberagdes da reunido, as
chapas realizaram as inscrigdes divulgando as pautas que seriam prioridade na gestdo. O
processo aconteceu de forma rdpida, tendo em vista as necessidades emergenciais para a
organizacgao da feira. No processo eleitoral todos os que comercializavam na feira votaram e
com a realizacdo do pleito, em maio do ano de 2003, tomou posse outra diretoria da AFA, com
uma equipe administrativa composta pela Presidente, Vice-presidente, Secretario, Tesoureiro e
seis conselheiros fiscais.

A primeira agdo realizada pela diretoria da AFA foi uma reunido com o proprietario do
terreno para um acordo sobre o valor do aluguel do local, o que ndo trouxe resultado para as
partes envolvidas, sendo gerado um acumulo de aluguéis atrasados. Nesse periodo iniciou-se o
cadastramento das barracas da feira com os nomes dos respectivos feirantes que a ocupavam, a
organizac¢do estrutural do terreno, a contratacdo de seguranca particular, o fornecimento de
energia elétrica e a limpeza do local. Para custear os servigos oferecidos a diretoria cobrava
uma taxa semanal por barraca fixada.

Embora o propdsito da Associacdo fosse a representatividade da categoria, as agdes
promovidas pela diretoria ndo agradavam e algumas animosidades ocorriam nos dias de feira,
dentre as situacdes, pode-se exemplificar com o fato de que, se algum feirante atrasasse o
pagamento da taxa das barracas, as cobrancas provocavam conflitos verbais e corporais entre
feirantes e administragao.

A insatisfacdo em relagdo a atuagdo da diretoria ficou evidente na elei¢do seguinte, pois
apesar da busca pela reelei¢do, outra chapa que concorria saiu vitoriosa. A nova diretoria tomou
posse em maio de 2006, encontrando muitos desafios, além das questdes relacionadas ao
terreno, havia o projeto de instalagdo da rede elétrica que havia sido debatido na gestao anterior.

Por ser um espago comercial amplo, o abastecimento de energia ndo atendia a todas as
barracas, algo complexo, tendo em vista que a feira funciona no horario da madrugada e a falta
de fornecimento comprometia o comércio. No entanto, por ser um comércio voltado para o
varejo e o atacado que apresenta uma expressividade regional, as questdes estruturais foram
planejadas para atender aos agentes envolvidos, ou seja, comerciantes, consumidores e a
populacdo do Distrito.

A precariedade da infraestrutura, foco de constante insatisfacao, tornou-se o eixo central
das pautas entre os feirantes e a representagdo coletiva. Diante desse cendrio, a diretoria da
Associacdo implementou ac¢des para mitigar as problematicas mais urgentes. As intervengdes
abrangeram o ordenamento alfanumérico das barracas, a pavimentacdo do piso e a instalacao

de coberturas em zinco. No ambito administrativo, destacam-se a locacdo de uma sede propria
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e o recenseamento sistematico de feirantes e carregadores, agentes fundamentais na logistica
cotidiana desse territorio.

Como o comércio da feira movimenta capital nos dias de funcionamento, havia caréncia
também em relagdo a seguranga no local. Os relatos de roubos e furtos no espago intra e no
entorno da feira, incomodava comerciantes e¢ consumidores. Bolsas e mercadorias eram
extraviadas, por isso a Associa¢do contratou uma equipe de seguranca.

Durante o primeiro bi€nio da gestdo de Francisco de Paula Neto (Chico Neto), feirante
que presidiu a Associagdo dos Feirantes de Aprazivel (AFA), observou-se uma profunda
reestruturacao da feira e da Associagdo, marcada por melhorias tangiveis. As intervengdes
incluiram a implantagdo de um ambulatdrio de primeiros socorros com assisténcia profissional,
a locagao de sede administrativa propria e a reforma das instalagdes sanitarias. No campo
logistico e de comunicacdo, destacam-se a profissionalizagdo da limpeza, o sistema de
cadastramento de feirantes, a veiculagdao de anuncios em radios regionais ¢ a criacao da revista
O Feirante.

Esta revista de publicagdo bimestral, consolidou-se como um instrumento de
transparéncia e marketing territorial, publicizando as ac¢des da diretoria e conferindo
visibilidade aos produtos locais. A cada edi¢do, os projetos e as benfeitorias realizadas
ganhavam destaque, reforcando o compromisso da Associacdo com os agentes produtores

daquele espago (ver figura 34).
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Figura 34 — Edigées da Revista “O Feirante”.
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Fonte: Arquivo Pessoal (2023).

A figura 34 ilustra as edicdoes da revista com as principais acdes realizadas pela
administracao, além da énfase. A primeira gestdo (em 2007) trouxe algumas transformacdes
estruturais para a feira, porém cabe destacar o papel social desempenhado junto a comunidade,
pois nas datas comemorativas a AFA costumava promover agdes que beneficiavam os
moradores do Distrito. No periodo das festividades do dia maes, do Dia dos Pais e do Dia das
criancas, havia distribui¢dao de prémios para as familias mais carentes do distrito e localidades
vizinhas, além de sorteios de brindes para os clientes que compravam na feira semanalmente.

Cabe destacar o papel social que a Associac¢do assumiu, para além das agdes mobilizadas
na feira, dentre eles a realizagdo dessas iniciativas movimentou o Distrito, construindo um
vinculo entre a comunidade e a Associagdo. As festividades eram realizadas na quinta-feira, o

dia que antecedia a feira (ver figura 35).
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Figura 35 — Registro da distribui¢do de brinquedos promovido pela Associagao.

Eventos AFA ¢
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Fonte: Imagem extraida da revista “O Feirante” (2022).

A Figura 35 ilustra uma pagina da revista “O Feirante”, evidenciando os eventos sociais
promovidos no Distrito. Tais iniciativas consolidavam o protagonismo da Associagdo nao
apenas no recinto da feira, mas em toda a comunidade de Aprazivel. Para além do carater
assistencial, a diretoria mantinha uma estreita interlocu¢do com liderancas politicas locais,
estratégia que permitiu pautar a desapropriagdo do terreno para a construcao de um galpao
comercial, demanda historica e antiga promessa do Executivo municipal.

Contudo, a indefini¢do sobre a posse do terreno gerava conflitos permanentes entre
proprietarios, feirantes e a diretoria. Em setembro de 2007, esse impasse culminou em uma agao
judicial movida por um dos proprietarios, que exigia o pagamento de aluguéis atrasados. O
desdobramento juridico resultou em uma ordem de fechamento da feira por quinze dias.
Todavia, a decisdo foi prontamente revertida pelo corpo juridico da Associagdo, assegurando a
continuidade das atividades.

Os impasses eram frequentes, cabendo a Associagcdo, enquanto representagdo dos

feirantes, articular junto a Prefeitura de Sobral a assinatura do decreto de desapropriacao do
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terreno da feira, fato este que se consolidou no dia 30 de novembro de 2007, sendo publicado

na imprensa oficial do municipio no dia 10 de dezembro de 2007.

DECRETO N° 984 DE 30 DE NOVEMBRO DE 2007 — Declara de utilidade publica
para fins de desapropriagdo, o imoével que indica, e da outras providéncias. O
PREFEITO MUNICIPAL DE SOBRAL, no uso de suas atribuigdes que lhe confere
o art. 66, inciso XI da Lei Organica do Municipio c/c o Art. 2° e alinea i do art. 5° do
Decreto-Lei n° 3.365 de 21 de junho de 1941, e, CONSIDERANDO, a prescri¢ao
normativa descrita na alinea i art. 5° do Decreto-Lei n® 3.365 de 21 de junho de 1941,
que considera de utilidade ptiblica a abertura, conservagdo ¢ melhoramento de vias ou
logradouros publicos; a execucao de planos de urbanizag@o; o parcelamento do solo,
com ou sem edificagdo, para sua melhor utilizagdo econdmica, higi€nica ou estética;
a construcdo ou ampliagdo de distritos industriais, DECRETA: Art. 1° - Fica
declarado de utilidade publica para fins de desapropriacdo uma parte de terra no lugar
denominado Aprazivel, neste Municipio, com area de 20.967m?, extremando-se: ao
Norte, Sul e Oeste, com terras pertencentes ao Sr. Anténio Dorenildo Menezes de
Azevedo, e ao Leste, com a BR -222, sob matricula n° 6.281 do Cartdrio de Registro
de Imoveis deste Municipio. Art. 2° - Fica a Procuradoria Geral do Municipio
autorizada a proceder, por via amigavel ou judicial, mediante prévia avaliagdo, a
desapropriacdo prevista neste Decreto. Art. 3° - O imdvel descrito e caracterizado no
art. 1° deste Decreto, destina-se a construgdo do Galpdo dos Feirantes, no Distrito de
Aprazivel. Neste Municipio. Art. 4° - Este Decreto entra em vigor na data de sua
publicagdo, revogadas as disposi¢des em contrario. PACO MUNICIPAL PREFEITO
JOSE EUCLIDES FERREIRA GOMES JUNIOR, em 30 de novembro de 2007. JOSE
LEONIDAS DE MENEZES CRISTINO — Prefeito Municipal (Sobral, 2007, p 1).

Conforme estabelecido pelo Decreto n® 984, a desapropriacdo do terreno visava a
construgdo do Galpao dos Feirantes em Aprazivel. O projeto, orgado em pouco mais de RS 3
milhdes a época, tinha como objetivo modernizar as condi¢des do comércio local. No entanto,
a obra nunca foi executada.

No que concerne a administragdo da feira de Sdo Benedito, o modelo atual ¢ gerido por
um grupo de empresarios vinculados ao Clube Delta — empreendimento estruturado em 2021
especificamente para a fixagdo do comércio. Anteriormente, a governanga era exercida por uma
triade composta pelos montadores das barracas (responsaveis pela montagem e guarda das
estruturas), um representante da Prefeitura e outro da Igreja Catolica. Naquela configuragao, as
taxas variavam entre R$ 30,00 e R$ 40,00, por feira, esse valor dependia das dimensdes da
barraca e do custo logistico de montagem.

Inicialmente, a feira ocorria no centro da cidade, na area urbana, nas ruas e calcadas da
regido. Esse fato causava transtornos, especialmente em virtude da obstrucao da regido central.
Os responsaveis pela administracao eram as liderancas da igreja catdlica, tendo em vista que a
feira funcionava na praca da igreja. O processo ndo era democratico o que evidencia que essa
organiza¢do partiu da necessidade de mobilizacdo de um grupo de feirantes em busca de

melhorias para a categoria e a permanéncia da atividade no local.
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E imperativo destacar que as informagdes aqui apresentadas foram obtidas
primordialmente via pesquisa de campo e entrevistas, dada a escassez de referencial
bibliografico (conforme mencionado anteriormente) ou registros em orgaos da administragao
publica sobre a feira de confeccao em questdo. Para a construgdo desta analise, o didlogo com
os administradores do Clube Delta, aliado aos relatos dos feirantes mais antigos do circuito,
foram fundamentais para resgatar a memoria administrativa e a dindmica territorial deste objeto
de estudo.

Segundo o administrador da feira, o projeto de infraestrutura prevé uma organizagao
setorizada com capacidade para 800 barracas em piso revestido. A estrutura oferece
estacionamentos interno e externo para Onibus, banheiros, seguranca especializada e
acessibilidade via rampas. No quesito tecnologia e comunicagdo, o espacgo dispoe de rede Wi-
Fiem toda a sua extensao e sistema de alto-falantes para informacdes e publicidade das marcas.
Para custear a manutengdo semanal, ¢ cobrada uma taxa de R$ 30,00 por barraca, além de
valores fixos para o estacionamento: R$ 2,00 para motos e R$ 5,00 para carros. As taxas
mencionadas correspondem aos valores por feira.

Assim, dizer que alguém estd “no poder” significa, na realidade, que essa pessoa foi
investida de autoridade por um grupo para agir em seu nome. Como aponta Arendt (apud Souza,
1985), o poder ¢ uma emanacao coletiva. Portanto, no momento em que o grupo que sustenta
essa posi¢ao desaparece, o proprio poder se extingue, pois ndo ha poder sem a existéncia de um
grupo que o legitime.

O campo de forgas estabelecido no espaco das feiras manifesta-se através do controle
organizacional do local. Surgem disputas frequentes que abrangem desde os horarios de
funcionamento até a localizagdao e da fixa¢do das barracas. No epicentro dessas relagdes
conflituosas, interagem feirantes, administradores, associagdes e o poder publico municipal.
Nesse cenario, evidencia-se a necessidade de um controle rigoroso por parte dos Orgaos
gestores, que buscam ordenar o espaco mediante a delimitacdo de pontos de venda e o
cadastramento sistematico dos agentes comerciais.

Ao longo da pesquisa, o territorio consolidou-se como a categoria geografica central
para a compreensao das dindmicas relacionais nas feiras, conforme evidenciado pelo trabalho
de campo. Durante esses quatro anos, ocorreram desafios metodoldgicos significativos na
aplicacdo de roteiros de entrevista estruturados.

Nas unidades observadas, feira do Aprazivel e feira do Ipu, identificou-se uma estrutura
administrativa coordenada por associagdes — institui¢cdes que representam os feirantes (eleitas

por voto ou ndo) e centralizam o controle organizacional. No entanto, em Sdo Benedito, o
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espaco da feira ¢ gerido por um grupo de empresarios proprietarios do Clube Delta,
responsaveis pela administragao do local.

Conforme postulam Stiirmer e Costa (2017), o territério ¢ uma constru¢ao social
resultante de processos de apropriagao e do dominio, manifestando-se cotidianamente como um
campo de poder. Esse poder materializa-se no controle, na delimitagdo espacial e nas decisdes
administrativas. Na pratica, a natureza impositiva desse campo reflete-se na postura dos
feirantes. Imersos em um ambiente muitas vezes hostil e temeroso quanto a possiveis
fiscalizacdes, esses agentes demonstram acentuada desconfianga, o que impde desafios
significativos a realizacdo de pesquisas e a coleta de dados. Conforme Souza (2011, p. 86):

[...] o territorio sera um campo de forgas, uma teia de relagdes sociais que, a par de
sua complexidade interna, define, a0 mesmo tempo, um limite, uma alteridade: a

diferenga entre “nds” (o grupo, os membros da coletividade ou “comunidade”, os
insiders) e os “outros” (os de fora, os estranhos, os outsiders).

No cenério de Fortaleza, a dindmica no Polo José Avelino torna essa questao ainda mais
evidente, como apresentado anteriormente. As reiteradas tentativas de remocao dos feirantes da
area central — espaco que o grupo considera vital para o sucesso comercial — geraram
profundas insatisfagdes e conflitos. Conforme um entrevistado (2025):

Ficar na rua ¢ melhor, porque a gente consegue ficar perto do cliente, no galpao é
bom, mas a venda ¢ melhor quando a gente sai, porque nem todo cliente vai até a

nossa loja, por isso a gente prefere ter os dois lugares, porque assim é mais garantido
vender, porque vivemos disso (Entrevistado, 2025).

Esse processo evidencia uma luta continua pela garantia de permanéncia no territorio e
pela valorizagdo dessa modalidade de comércio popular. Entre os principais pontos de
reivindicagdo, destacam-se o hordrio de encerramento das atividades e a urgéncia na
regularizacdo da atividade comercial. Esta ultima constitui a pauta central dos feirantes junto
as suas associagdes, sendo vista como um passo estratégico para assegurar a permanéncia
definitiva da feira no local, dada a inegavel relevancia econdmica que o comércio exerce na

regido central.

4.3. O territorio dos feirantes

Segundo Riceto e Silva (2017), o territério € um termo cujas acepgdes sao diversas e
multifacetadas. Ele se constitui a partir das interagdes que se consolidam no espaco; logo,
discutir o territdrio implica também abordar os sujeitos, a vida cotidiana, os sentimentos € 0s

desejos. Em sintese, trata-se da andlise do proprio lugar, uma constru¢do social e, por
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conseguinte, indissocidvel da territorialidade. Partindo desse apontamento, torna-se
fundamental analisar como o territorio dos feirantes ¢ efetivamente disputado.

Durante o trabalho de campo, o didlogo com os feirantes revelou-se um desafio
metodoldgico. A abordagem formal, baseada em entrevistas estruturadas, frequentemente
resultava em recusas, uma vez que haviam constantemente indagagdes como: “E fiscalizagdo
da prefeitura?”’, “Por que estd perguntando isso?”, “Nao tenho tempo para responder” ou “Por
que esta com esse papel?”.

Para além das questdes apresentadas, era perceptivel o estranhamento quanto a presenca
do pesquisador no local. O territorio revela-se hostil, dadas as situagdes conflituosas que
marcam o cotidiano dessas feiras ao longo dos anos; por essa razao, a adequacdo da abordagem
foi fundamental para garantir o éxito na coleta de dados.

Diante dessa resisténcia, adotou-se a conversa informal como estratégia de
aproximacgao. Essa técnica permitiu o estabelecimento de um vinculo de confianga com os
agentes da pesquisa, tornando possivel a coleta de dados qualitativos essenciais que, de outra
forma, seriam inacessiveis devido ao receio dos entrevistados, por meio dessa estratégia foi
possivel perceber que o territorio da feira € um espaco delimitado como elemento central para
a compreensdo das disputas tendo no centro dessas questdes a regulariza¢ao das feiras, dos
locais de comércio, dos horarios de funcionamento e a legalizagdo da atividade, principalmente
pelo capital mobilizado nas estruturas comerciais.

Conforme reportagem do jornal Diario do Nordeste (27/06/2025), representantes da
ASPFEC enfatizam que a feira atua como um motor para a economia ndo apenas municipal,
mas também estadual. Argumenta-se que uma atua¢do mais incisiva e estratégica do poder
publico ¢ o que viabilizaria a regulariza¢do e o ordenamento do trabalho no local.

A realizagdo da Feira da Madrugada, no entanto, sofre diversos obstaculos, e tem
como maior desafio atualmente a legalizagdo e a organizacdo ao redor do bergo de
nascimento de Fortaleza, pois ndo ha infraestrutura adequada para o fluxo de feirantes

e clientes. Dentre as certezas, fica claro o fortalecimento do comércio formal — e
informal — na regido (Diario do Nordeste, 27/06/2025).

Esse reconhecimento institucional € visto como indispensavel, dada a centralidade da
feira para o cendrio econdmico de Fortaleza. Entretanto, essa relevancia coexiste com
transtornos urbanos visiveis: a desordem no uso do espaco, a obstru¢do de vias publicas e o
grande volume de residuos solidos deixados apds o encerramento das atividades. Tais
problemas evidenciam o conflito entre a pujanca do comércio popular e a necessidade de um

ordenamento urbano eficiente (ver figura 36).
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Figura 36 - Lixo urbano apds o encerramento da feira no Polo José Avelino.

Fonte: Pesquisa de campo (2025).

O encerramento das atividades diarias torna evidentes problematicas recorrentes, as
quais demandam diretrizes claras para legitimar a permanéncia da feira no local. E necessario
ponderar sua indiscutivel relevancia para a geragdo de emprego e de renda, considerando o
papel estratégico da espacialidade desse comércio na reproducdo do capital e na dinamizagado
da economia urbana. Em uma reportagem do Didrio do Nordeste (27/06/2025), um feirante
destacou que a feira:

E a forma de eu levar o sustento para casa. Eu ja sabia fazer e resolvi juntar os dois
em um. J& trabalhei com outras coisas, mas o que mais gostei de trabalhar foi com

moda praia. As vendas sdo boas, principalmente quando vai se aproximando das férias
— meio do ano — e no final do ano vai s6 melhorando.

Dada a relevancia desse comércio, a luta dos feirantes concentra-se na valoriza¢ao e no
reconhecimento da atividade na area central. Os horarios de funcionamento sofrem alterag¢des

constantes, sob a justificativa de que a obstru¢do das vias publicas causa transtornos ao
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ordenamento urbano e impacta o fluxo cotidiano do centro da capital. No entanto, na
perspectiva dos feirantes, existe um sentimento de pertencimento e de apropriacdo: para eles, o
territorio lhes pertence e a rua constitui o espago ideal para a reproducdo de suas praticas
comerciais.

A investigacdo de campo revelou também uma complexa gestdo territorial exercida
pelos feirantes, manifestada no controle e na demarcagdo de espagos em vias publicas durante
as madrugadas, especialmente nos horarios que antecedem a feira. Essas marcagdes em ruas e
calgcadas ndo sdao apenas simbolicas, mas representam um ativo econdmico real dentro da feira.

Segundo os entrevistados, a comercializa¢ao desses pontos atinge valores expressivos,
entre R$15.000,00 ¢ R$20.000,00, o que demonstra a existéncia de um mercado informal que
regula e hierarquiza o uso do territorio urbano. Diante disso ha um controle e uma ordem criada
pelos proprios feirantes que protagonizam essa demarcacao no espago. Assim, de acordo com
Heidrich (2008) apropriar-se do espago ¢ apropriar-se de suas condigdes, propriedades,

caracteristicas e colocéd-las sob um dominio determinado pelos agentes que perfazem essa

rotina. Para Riceto e Silva (2017, p. 149):

Seja na escala da casa, da rua, do bairro ou da cidade, do estado ou da nagdo, a
delimitag@o de territdrios € algo complexo, e sempre objeto de defesa. Em tempos de
rapida evolugdo do sistema, essa apropriagdo do espago € a sua transformacdo sdo
cada vez mais visiveis e mais excludentes.

Para os comerciantes, a feira da madrugada, como também ¢ conhecida por eles, possui
significado simbolico e cultural, faz parte do cotidiano e ¢ fonte para gera¢do de renda e de
trabalho. No entanto, por mais que a atividade comercial possua importincia econdmica, €
classificada como um simbolo da desordem da administragao publica no que se refere ao espago
urbano, revelando um campo de forgas entre estes agentes e a organizagdo do comércio. Como

assinala Freitas (2017, p. 6) compreende-se a feira:

Nao apenas como mais uma atividade comercial, mas como um local de encontro,
sociabilidades e de trabalho. Embora tratando-se de um territdrio “desconstruido” e
“reconstruido” semanalmente, por conta do horario determinado pela Prefeitura para
seu funcionamento, ha pelo menos 20 anos, a feira vem favorecendo outros
empreendimentos comerciais, observando-se inclusive uma valorizagdo espacial
daquela por¢do da cidade em fungdo da expansdo da Feira.

O territério, em sua esséncia, € o produto da relagdo dialética entre a sociedade e o
espaco, materializando-se em diferentes formas de controle individual ou coletivo, como

observado nos territorios de rua. Para Haesbaert (2004), a construgdo desses territorios
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influencia e molda pessoas, fendmenos e relacionamentos, envolvendo diretamente os agentes
e seus processos de apropriacdo. Dessa forma, o espaco transcende sua dimensdo fisica e
adquire um valor estratégico para aqueles que dele dispdem.

O didlogo com os feirantes viabiliza uma imersao nas dindmicas que compdem suas
vivéncias, permitindo a coleta de dados fundamentais a pesquisa. A trajetdria de muitos desses
agentes confunde-se com a propria génese dessa modalidade comercial nos diversos espacos
urbanos. Nessas feiras, o territdrio nao ¢ apenas um suporte fisico, mas um ativo valorizado e
cobigado, carregado de significados simbolicos e econdmicos. Para os feirantes o territério
possui valor enquanto espaco de trabalho e meio de subsisténcia, sendo disputado em virtude
da necessidade do melhor local de venda.

Constata-se que a feira mobiliza um conjunto diverso de agentes no espaco, o que o
torna palco de conflitos persistentes ao longo dos anos. Dada a sua relevancia regional, a
abrangéncia da feira provoca tensdes que giram em torno dos diversos interesses da atividade
comercial. Essa expressividade evidencia contextos complexos, marcados pela presenga
daqueles que administram o espago de forma centralizada, sem democratizar a tomada de
decisdes — o que explica a frequéncia dos impasses.

Assim, ao abordar o territério dos feirantes, cabe destacar que esse espago de venda
transcende a esfera econdmica, sendo fundamental para a subsisténcia e para a reproducdo
social por meio da geracdo de emprego e renda. As feiras analisadas nesta tese,
independentemente dos contextos e da espacialidade comercial, apresentam territorios

disputados e apropriados por agentes que visam ao seu controle e a sua gestdo administrativa.
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CONSIDERACOES FINAIS

A realizagdo da pesquisa empirica permitiu delinear, nesta etapa conclusiva, aspectos
fundamentais sobre as redes do comércio de confec¢do estruturadas a partir da produgdo
cearense, tendo como referéncia o Polo José Avelino, Sao Benedito, Ipu e Aprazivel (Sobral),
considerando as relagdes de consumo e a atuagcdo dos agentes economicos € sociais no espago.

O contato com feirantes, consumidores, administradores (associagdes) e representantes
de excursdes trouxe subsidios fundamentais para a compreensdo do objeto. Essa interagdo
permitiu analisar as feiras sob a oOtica daqueles que constituem o espago semanalmente,
possibilitando o entendimento das relagdes de compra e venda, bem como da gestao dos espacgos
onde estas atividades se alocam.

Quanto ao suporte teoérico, os dados foram coletados de referenciais consolidados, o que
conferiu um olhar analitico sobre as percepcdes autorais acerca da tematica. Tal fundamentagao
possibilitou, inclusive, delimitar o recorte temporal da tese, evidenciando a expansao do
fenomeno documentada com maior expressividade a partir dos anos 2000.

A pesquisa de campo foi essencial para o adensamento analitico do objeto de estudo e
para o alcance dos objetivos propostos. Para tanto, realizou-se uma discussdo sobre as
dindmicas das feiras de confeccdo sob a oOtica da relagdo entre comércio e espago, aliada a
analise das redes e dos fluxos de mercadorias e de consumidores.

Além disso, caracterizou-se os agentes econdmicos € sociais que produzem o espaco
das feiras e investigou-se a atuagdo do poder publico, das associagdes e dos feirantes na gestao
territorial. Esse contato direto revelou especificidades sobre o perfil dos consumidores e
evidenciou que o espaco das feiras ¢ coproduzido por multiplos agentes, vinculados direta ou
indiretamente a atividade comercial.

A estruturacdo das redes geograficas da confec¢ao configura-se, atualmente, como uma
forca econdmica proeminente, uma vez que a producdo e a comercializagdo, tanto no atacado
quanto no varejo, apresentam uma abrangéncia que se estende por quatro regides brasileiras.
Esse cenario impulsiona fluxos de mercadorias e consumidores atraidos pela competitividade
dos produtos, consolidando o estado do Ceara como uma rota comercial estratégica e como a
principal fonte de renda para os feirantes que integram o setor.

Esse cendrio evidencia a correlagdo entre a qualidade da mercadoria e a competitividade,
aspectos fundamentais para comerciantes que almejam as vantagens do atacado. Tais agentes

realizam deslocamentos semanais de longa distancia ou buscam estratégias logisticas para o
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transporte das confecgdes. Esses fatores consolidam uma rede que atende as demandas dos
principais agentes responsaveis por dinamizar o comércio e promover a circula¢do de produtos
e de capital.

Diante do exposto, consolidou-se o arcabougo tedrico-metodologico desta tese, por
meio do qual evidenciou-se a rede de comércio no estado do Ceara. Tais elementos permitiram
compreender como essas feiras, desde a génese de suas atividades até o ano de 2025 (periodo
de conclusdo da pesquisa de campo), moldaram-se as necessidades de consumo e permanecem
atraindo os consumidores em decorréncia dos fatores anteriormente discutidos.

Dedicou-se a contextualizagdo do comércio e das feiras, compreendendo essa
modalidade como uma atividade intrinseca a propria existéncia humana, fundamentada nas
relacdes de troca desde a antiguidade, seja pela necessidade de subsisténcia da sociedade ou
pela circulagdo de excedentes. Realizou-se uma caracterizagao inicial do objeto de estudo, bem
como a delimitag¢ao do recorte temporal da pesquisa, compreendido entre 2000 e 2024.

Ressaltou-se que as feiras se expandem em consonancia com as demandas de consumo
da sociedade, desempenhando, por meio de seu dinamismo, um papel vital na geracdo de
emprego e renda para os agentes que atuam direta e indiretamente na atividade. A anélise
historica do objeto, permitiu compreender o contexto de surgimento de cada feira, entendendo
como a modalidade comercial expandiu-se e a for¢a que ela representa frente ao setor,
especialmente o de confecgao.

Assim, realizou-se uma imersao nas redes do comércio de confec¢do, onde o dialogo
com os referenciais tedricos permitiu uma articulag@o analitica e sistematizada entre o objeto e
os conceitos abordados. Nessa etapa, foram discutidas a espacialidade do comeércio, as
dindmicas promovidas pelos fluxos e a forma como a atividade molda as relacdes no espago
intrafeira. Constatou-se que o crescimento do setor decorre da mobilidade dos consumidores,
do adensamento das redes técnicas de comunicacdo e da ampliacdo da visibilidade dos produtos
por meio das redes sociais.

Em suma, depreende-se que tanto o Polo José Avelino (Fortaleza) quanto as feiras de
Sao Benedito, Ipu e Aprazivel (Sobral) consolidam-se como nos estratégicos na rede de
distribuicdo de mercadorias, operando sob periodicidades especificas. O publico que converge
a esses centros encontra uma produgdo com pregos competitivos que atende tanto ao atacado
quanto ao varejo, fator determinante para os revendedores, que redistribuem esses produtos em
feiras e estabelecimentos comerciais em seus municipios de origem.

Para fundamentar as discussdes, a pesquisa de campo foi imprescindivel, sendo

complementada pelo levantamento de fontes secundarias. Esse esfor¢o conjunto permitiu



160

mapear o alcance territorial da rede, identificando fluxos provenientes de mais de vinte
municipios do Ceard e de estados distribuidos por quatro regides brasileiras, que convergem
para essas feiras em busca de confecgdes.

A compreensao dos fluxos permitiu identificar os agentes econdmicos € sociais que
constituem e moldam as dindmicas locais. Nesse sentido, detalhou-se o papel dos feirantes, as
estratégias mobilizadas para atrair o interesse dos consumidores e o perfil desses profissionais,
compreendendo-os como os verdadeiros protagonistas das relagdes socioespaciais que dao vida
as feiras.

Nesse contexto, destacou-se também os consumidores, atraidos pela oferta de
mercadorias com pre¢os competitivos tanto para o varejo quanto para o atacado. Identificou-se,
no mesmo espaco, a coexisténcia de diferentes perfis: clientes que compram para consumo
proprio ou revenda em lojas fisicas, e os chamados consumidores-feirantes. Este tltimo grupo,
evidenciado durante a pesquisa de campo, desempenha um papel crucial ao adquirir confecgdes
para redistribui-las em feiras de menor escala em seus municipios de origem.

Somando-se aos agentes ja mencionados, destaca-se o papel dos lideres de excursao.
Eles atuam como mediadores estratégicos, sendo responséaveis por estabelecer o contato direto
com os consumidores em seus locais de origem e coordenar toda a logistica de transporte até as
feiras. Ademais, a dindmica comercial fomenta a proliferagdao de diversas atividades laborais
complementares que sustentam o cotidiano do setor, tais como a venda de alimentos, servicos
de seguranca, montagem de estruturas e o auxilio prestado por carregadores de mercadorias.

Identificou-se, ademais, que os lideres de excursdo assumem a responsabilidade pelo
transporte das mercadorias quando os consumidores estdo impossibilitados de se deslocarem
até as feiras. Essa atuacdo configura um servico de intermediacdo logistica que garante a
continuidade dos fluxos comerciais, mesmo a distancia.

Por fim, foi proposto uma discussdo analitica sobre as intervengdes do poder publico e
das associacdes na gestdo das feiras. O arcabouco tedrico pautou-se nos conceitos de territdrio
e relacdes de poder, evidenciando as dinamicas conflituosas inerentes a esses espacos. Ao longo
de duas décadas, as insatisfacoes dos trabalhadores tém sido constantes, no Polo José Avelino,
por exemplo, tanto a fala dos feirantes quanto os levantamentos bibliograficos convergem para
uma pauta central: a luta a oficializacdo e ao reconhecimento do comércio de rua. Tal
reivindicagdo visa garantir seguranga juridica, ordenamento e a devida valorizagdo da categoria
que atua na regiao.

Nao obstante os didlogos e as pactuagdes referentes a permanéncia no local e aos

horarios de liberagdo das vias, a ocupagdo desordenada persiste como um ponto de
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descontentamento. Para os feirantes, existe uma contradi¢do: a0 mesmo tempo em que o
desordenamento gera descontentamento, eles reconhecem o espaco publico da rua como o vetor
primordial para a manutenc¢ao do fluxo comercial e a viabilidade do negocio.

Esse cenario compromete a dinamica da area central, gerando transtornos significativos
ao ordenamento das principais vias e a fluidez do trafego urbano. A despeito dos impactos
mencionados, a relevancia das feiras € incontestavel, visto que representam a principal fonte de
renda e subsisténcia para uma parcela expressiva da populagdo. Nelas, a dinamica comercial
viabiliza a reproducdo social de diversos agentes, promovendo a geracao de postos de trabalho
diretos e indiretos durante seus periodos de funcionamento.

Em suma, os resultados obtidos derivam de um percurso metodoldgico pautado pela
presenca assidua em campo e pelo didlogo continuo com os interlocutores da pesquisa.
Ressalta-se o carater desafiador dessa etapa, marcada pela resisténcia de alguns agentes em
conceder entrevistas ou fornecer informacdes formais. Diante desse desafio, adotou-se a
observagdo participante como estratégia central: a inser¢do no cotidiano das feiras sob a
condi¢do de consumidor, inclusive mediante a aquisi¢do de mercadorias, permitiu que o
ambiente de informalidade facultasse o acesso a dados fundamentais.

O percurso realizado corroborou a hipotese apresentada, evidenciando uma rede de
comeércio de confecgdes que tem sua génese na producao e na comercializagdo em Fortaleza e
se espacializa para as feiras de Sao Benedito, Ipu e Aprazivel. Essa articulacdo consolida uma
dindmica de fluxos complexos que, embora ancorada no territério cearense, projeta-se
estrategicamente para outros estados brasileiros, reafirmando o papel da regido como
importante centro de redistribui¢do nacional, especialmente de confecgdes.

Em ultima anélise, o detalhamento das redes do comércio de confecgdo, sob o prisma
da ciéncia geografica evidencia a relevancia dessa atividade como vetor econdmico essencial
para o Ceard. A investigacdo permitiu compreender as necessidades e as prioridades dessa
modalidade comercial que, mesmo inserida majoritariamente na informalidade, apresenta uma
espacialidade complexa, capaz de articular fluxos e interagdes que reconfiguram o espago

geografico regional.
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APENDICE 1 - ROTEIRO DE ENTREVISTAS — FEIRANTES

Este questionario faz parte da pesquisa de doutorado intitulada “COMPRE AQUI, BOM E
BARATO! As redes e o comércio nas feiras de confecgcao do estado do Ceara” realizada pelas
profas. Analine Maria Martins Parente e orientada pela professora Geisa Daise Gumiero Cleps,
na Universidade Federal de Uberlandia — UFU.

Data e local:

FEIRA: .ot

Nome do feirante:

1. Idade:

( )Até 20 anos

( )Entre 21 e 28 anos

( )Entre 29 e 40 anos

( )Entre 41 e 55 anos

( )Entre 56 Anos € 70 Anos

()Acima de 71

2. Sexo:

( )Masculino ( )Feminino ( )Prefiro ndo identificar

3. Cor/etnia:

() Branca () Preta () Parda () Amarela () Indigena ( )Nao sei
4. Cidade em que reside: ........ccceeveeereeeneenen.

5. Escolaridade

( )Ensino fundamental incompleto ( )Ensino fundamental completo
( )Ensino médio incompleto ( )Ensino médio completo

( )Ensino superior incompleto ( )Ensino superior completo

( )Pos-graduacao

6. A renda familiar equivale a:

() entre 1 e 3 salarios minimos.

() entre 4 e 6 saldrios minimos.

() entre 7 e 9 saldrios minimos.

() acima de 10 salarios minimos.

7. Estado civil:

() solteiro () casado () separado (') vitvo outro:

8.Sempre trabalhou com vendas? () Sim () Nao



Se sim, ha quanto tempo?

9.Vocé ¢ fabricante do produto que comercializa?
()Sim ( )Nao

Se ndo, onde compra a mercadoria para revender?

10.Que tipo de produtos comercializa?
( )vestuario () moda intima () cal¢ados () produtos agricolas

() Outros:

11.Em quantas feiras vocé comercializa seus produtos?
()1 feira ()2 feiras ()3 feiras ( )4feiras ( )mais de 4 feiras.
12.Quais?

()Sao Benedito ( )Ipu ( )Aprazivel ( )Deserto ( )Canindé

( )Outros:

13.Que dia costuma sair de casa para iniciar a jornada nas feiras?

() quarta-feira ( )quinta-feira ( )sexta-feira ( )outro:

14.Qual ¢é o meio de transporte vocé utiliza para se deslocar para as feiras?

() 6nibus () carro particular ( ) microonibus ( )outro:

15. Quais os melhores meses para o comércio na feira?

16.Para a mercadoria que comercializa, qual(is) feira(s) em que atua vende mais?
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APENDICE 2 - ROTEIRO DE ENTREVISTAS —- CONSUMIDORES

Este questionario faz parte da pesquisa de doutorado intitulada “COMPRE AQUI, BOM E
BARATO! As redes e o comércio nas feiras de confecgcao do estado do Ceara” realizada pelas
profas. Analine Maria Martins Parente e orientada pela professora Geisa Daise Gumiero Cleps,
na Universidade Federal de Uberlandia — UFU.

Data e local:

FEIRA: .ot

Nome:

1. Idade:

( )Até 20 anos

( )Entre 21 e 28 anos

( )Entre 29 e 40 anos

( )Entre 41 e 55 anos

( )Entre 56 Anos e 70 Anos

()Acima de 71

2. Sexo:

( )Masculino ( )Feminino ( )Prefiro ndo identificar
3. Cor/etnia:

() Branca () Preta () Parda () Amarela () Indigena ( )Nao sei
4. Cidade em que reside: .......ccceveevenueeneennnene

5. Escolaridade

( )Ensino fundamental incompleto

( )Ensino fundamental completo

( )Ensino médio incompleto

( )Ensino médio completo

( )Ensino superior incompleto

( )Ensino superior completo

( )Pos-graduacao

6. A renda familiar equivale a:

() entre 1 e 3 saldrios minimos.

() entre 4 e 6 salarios minimos.

() entre 7 e 9 saldrios minimos.

() acima de 10 salarios minimos.

7. Estado civil:



() solteiro () casado () separado (') viivo outro:

8.Sempre trabalhou com vendas? () Sim () Nao

Se sim, ha quanto tempo?

09.Que tipo de produtos comercializa?
( )vestuario ( ) moda intima () calgados ( ) produtos agricolas

() Outros:

10. Quais os melhores meses para o comércio na feira?
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APENDICE 3 - ROTEIRO DE ENTREVISTAS — LIDER DE EXCURSAO

Este questionario faz parte da pesquisa de doutorado intitulada “COMPRE AQUI, BOM E
BARATO! As redes e o comércio nas feiras de confecgcao do estado do Ceara” realizada pelas
profas. Analine Maria Martins Parente e orientada pela professora Geisa Daise Gumiero Cleps,
na Universidade Federal de Uberlandia - UFU

Data e local:

Nome do Proprietario:

1. Idade:

( )Ate 20 anos ( )Entre 21 e 28 anos

( )Entre 29 e 40 anos ( )Entre 41 e 55 anos

( )Entre 56 Anos e 70 Anos ( )Acimade 71

2. Sexo:

( )Masculino ( )Feminino ( )Prefiro nao identificar

3. Cor/etnia:

( )Branca ( )Preta ( )Parda ( )Amarela ( )Indigena ( )Nao sei

4. Cidade em que reside: ......ccoocvveveveeenveeennnen.

5. Escolaridade

( )Ensino fundamental incompleto (' )Ensino fundamental completo
( )Ensino médio incompleto (' )Ensino médio completo

( )Ensino superior incompleto ( )Ensino superior completo

( )Pos-graduagdo

. A renda familiar equivale a:
) entre 1 e 3 saldrios minimos.
) entre 4 e 6 saldrios minimos.

) entre 7 e 9 saldrios minimos.

~ N~ ~ O

) acima de 10 salarios minimos.

7. Estado civil:

~

)solteiro ( )casado ( )separado ( ) viuvo outro:




8.Ha quanto tempo trabalha com excursao de sacoleiros?

9.A organizagdo das viagens ¢ realizada por quem?

10.Qual ¢ o principal destino de compras dos sacoleiros?

11.Qual ¢ a periodicidade dessas viagens?

12.Quais sdo os meses que apresentam a maior demanda de viagens com os sacoleiros?

13.Essas excursoes sdo sua principal fonte de renda? Que outra atividade desenvolve?
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