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Resumo:

A partir de uma breve anélise da propaganda politica do Estado Novo veiculada
nas paginas da revista /lustra¢ao Brasileira na sua cole¢ao de maio de 1935 a janeiro de
1944, pretende-se evidenciar o esfor¢o e investimento do Estado Novo numa
propaganda de si mesmo ¢ de seu governante, nas fungdes de seu aparelho
propagandistico, o0 Departamento de Imprensa e Propaganda — DIP - em atingir, tanto

quanto as classes subalternas, também as classes hegemonicas.
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Introducao

A vida inventa! A gente principia as coisas, no ndo saber por que, e
desde ai perde o poder de continuagdo, porque a vida é mutirdo de todos, por
todos remexida e temperada.’

Tudo comecou com um convite que, certamente, “a vida inventou” para mim. A
professora Luciene Lehmkuhl soube através de uma aluna da existéncia da colegao da
revista llustragdo Brasileira (1935-1944) no acervo do Centro de Documentagao
Pesquisa em Historia, o CDHIS, e logo viu nela enorme potencial e vasto campo para
pesquisa tdo diretamente ligada aos seus estudos e trabalhos académicos ja feitos e/ou
em andamento.

A revista mostrou-se como uma nova fonte de pesquisa importante no estudo da
constru¢do da visualidade na modernidade brasileira, uma das principais questoes dos
estudos da professora, ao permitir o contato com obras de arte que circulavam entre os
leitores do periodo estudado. A partir de entdo, a proposta era conseguir fomento para
uma pesquisa centrada na revista Ilustragdo Brasileira. Foi nesse momento que 0
convite veio a mim que, depois de muito hesitar, acabei aceitando, pois s6 tinha a
ganhar.

O projeto encaminhado a Fundagdao de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas
Gerais — FAPEMIG, em outubro de 2005, a principio ndo fora aprovado. Mas, era para
mim mesma que a vida havia inventado! Exatamente naquele ano a FAPEMIG havia
aumentado o numero de bolsas e a aprovagdo veio na segunda chamada. Desde entdo
meus estudos se concentraram na revista llustra¢do Brasileira, especificamente nas suas
edigdes de maio de 1935 a janeiro de 1944, integrantes do acervo do CDHIS.

O titulo do meu Plano de Trabalho - “Artistas em revista: obras de arte
publicadas na revista Ilustracdo Brasileira” - ja transparecia a diregdo inicial
pretendida: a colegdo da revista Ilustra¢do Brasileira seria o documento privilegiado
durante todo o desenvolvimento da pesquisa, com foco na publicagdo das obras de arte.
A intengdo era identificar e catalogar as obras e artistas publicados na revista entre o0s
anos de 1935 e 1944, buscando refletir acerca da visualidade em construgdo de um
Brasil que havia ingressado na modernidade, dialogando, dessa forma, com os projetos

concluidos e/ou em andamento da Professora Lehmkuhl. Incluia-se também nas

" ROSA, Jodo Guimardes. Grande sertdo: Veredas. v. II. Rio de Janeiro: Nova Aguilar, 1994, p. 658.
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intengoes iniciais a digitalizagdo e arquivamento das imagens das obras de arte para a

composigao de um Banco de Imagens que ficaria a disposigdo de outros pesquisadores.

Mas, logo no seu inicio a pesquisa desdobrou-se, ou como diria Guimardes Rosa,
foi “remexida e temperada”. Tendo em vista que a colegdo de Ilustragdo Brasileira
havia sido recentemente recebida e ainda ndo estava catalogada, a diregao do CDHIS
propds que fosse realizada uma catalogagdo minuciosa, capaz de abarcar a variedade de
contetidos propria de periodicos como as revistas ilustradas, para que o acesso de
pesquisadores a esse tipo de documento se tornasse mais amplo e agil. Vale lembrar que
organizar a catalogagdo para o arquivamento no CDHIS era também um propésito da
pesquisa, ja que boa parte dela seria realizada nas dependéncias daquele Centro de
Documentagdo, mas nao era previsto que tal atividade constituiria algo tao detalhado,
extenso e, por isso, exigente de um maior tempo de dedicagdo.

A proposta feita pelo CDHIS nao foi recusada. Embora ndo previsto aquele
modelo de catalogacdo de alguma forma traria acréscimos e contribuigbes a propria
pesquisa e a minha formagdo. Tdo logo, pois, parti para a execugao do minucioso
processo. Todos os cento e quatro exemplares de Ilustragdo Brasileira foram
manuseados um a um: o sumadrio de cada edigdo indicava os principais textos a serem
lidos e sintetizados. A identificagdo e catalogagdo das obras e artistas publicados na
revista e a constituicdo do Banco de Imagens, principais objetivos do plano inicial,
também foram concluidos. Todas as obras reproduzidas nas paginas de Ilustragdo
Brasileira foram digitalizadas, arquivadas e agora reunidas compdem o Banco de
Imagens criado com duzentas e catorze imagens e mais as Referéncias Iconograficas.
Todo o material catalogado encontra-se a disposi¢gao no CDHIS/UFU.

Esse minucioso processo de catalogagdo levou, aproximadamente, seis meses
para sua conclusdo, entre leituras, sintetizagdes e digitalizagGes, ou seja, metade do
primeiro ano de pesquisa. Para a finalizacao desse primeiro ano, no segundo semestre
procurei uma bibliografia que me fizesse saber um pouco mais especificamente sobre
imprensa ilustrada e, por fim, esforcei-me para, de alguma forma, fazer uma exposicao
da revista, uma apresentagao de seu contetido de maneira geral, ja que, depois do
processo de catalogagdo, quando eu havia “revistado” todos os exemplares de
Ilustragdo Brasileira, me sentia um tanto segura para isso. Minha intengdo era que, no
desenrolar dessa apresentacdo fossem evidenciadas as muitas possibilidades de

pesquisas que a referida revista oferece. Isso é o que fago no capitulo 1 desse trabalho,
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fruto dessa fase especifica de minha pesquisa e de minhas primeiras reflexdes.

Se, a principio hesitei e até “principiei as coisas no nao saber por que”, agora ja
ndo era mais assim. Para a renovagdo da pesquisa era eu quem tinha um convite para
fazer @ minha professora/orientadora. Durante o processo de catalogacdo pude
manusear, ler, ter um contato mais direto com cada um dos centro e quatro exemplares
da revista, o que me possibilitou conhecé-la de uma forma um pouco mais profunda.
Isso, certamente, ndo teria acontecido se a catalogacao se desse de forma simplificada
como inicialmente era planejado. Esse foi o “tempero” que a diregdo do CDHIS deu a
minha pesquisa, que ndo s6 contribuiu com o desenvolvimento dela, mas definiu sua
direcdo futura.

Ao lidar com cada um dos exemplares me chamou a atengdo a presenga
abundante de uma figura que ja ha muito, desde os tempos do Ensino Médio, me
despertava interesse - Getulio Vargas. Eram muitos textos, fotografias, desenhos, e até
algumas das obras de artes publicadas com impressdo colorida, enfim, muito conteudo
de exaltagdo ao governo e a figura de Getulio Vargas. O interesse pelo tema e a
curiosidade agugada através do contato com aquele documento histérico, me levaram a
buscar leituras sobre o assunto. Comecei a perceber que todo aquele contetido de
divulgagao dos atos governamentais e exaltagdo a Vargas tratava-se de uma importante
estratégia do governo Vargas: a propaganda politica. Agora com o olhar atento a essa
propaganda politica, fui percebendo que ela aparecia na revista desde as primeiras
edigdes da colegao trabalhada, mas, a partir de 1937, o ano de instauragdo oficial do
Estado Novo brasileiro, torna-se freqiiente e abundante.

Minha proposta, entdo, para o segundo ano de pesquisa era continuar tendo a
revista Ilustra¢do Brasileira como documento principal, mas com um novo foco: a
propaganda politica do Estado Novo. A intengdo era explorar a construgdo escrita e
visual dessa propaganda com vistas a investigar como se materializou num meio
impresso toda a ideologia estadonovista, como foram utilizados os recursos da imprensa
para construir a pretendida boa imagem de Vargas e de seu regime, enfim, como se
traduziram em textos escritos e imagéticos todas as idéias e conceitos que o Estado
Novo pretendia divulgar. Dessa vez, no lugar da hesitagdo havia ansiedade quanto a
renovagao do projeto, que, para a minha felicidade, foi aprovado pela FAPEMIG. E eu
ndo tinha comegado “no ndo saber por que”, sabia exatamente o que queria e estava

cheia de animo,
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Inicialmente, identifiquei e selecionei as edi¢des e matérias da revista a serem

utilizadas. Paralelamente buscava um bibliografia referente ao periodo que compreende
o Estado Novo na histdria brasileira e mais especificamente sobre a propaganda politica
desenvolvida por esse regime. Como dito, minha intengdo era analisar o contetido
escrito e visual da propaganda estadonovista veiculada na revista Ilustragdo Brasileira
estabelecendo didlogos com o projeto politico-ideolégico do Estado Novo. Havia,
inclusive, um interesse de abordar com mais énfase os textos visuais, ja que, por ser
uma entre as muitas publica¢des da imprensa ilustrada brasileira, Ilustra¢do Brasileira
tinha como caracteristica essencial a presenca abundante de imagens - séjam elas
ilustragoes, caricaturas, reprodugdes de obras de arte ou fotografias. Também porque o
proprio Estado Novo utilizou as imagens com a finalidade de propagar sua ideologia e
construir uma boa imagem do governo e do governante. Logo, as possibilidades de
reflexdes a partir desta visualidade eram bastante amplas.

Eu parecia ter retomado “o poder de continuagdo” de minha pesquisa, mas isso
nao duraria muito, mais uma vez ela ganharia um outro “tempero”. A medida que lia a
bibliografia para subsidiar minhas reflexdes, notava que a maioria dela abordava mais a
relagdo de Vargas com os trabalhadores, a construgdo de sua imagem como “pai dos
pobres”, além, é claro, do cardter autoritdrio dessa propaganda. Talvez porque o
governo Vargas esteja inserido no amplo conceito do populismo essas abordagens
tenham sido privilegiadas. Mas, algo me inquietava pois, aquela altura, eu ja tinha
percebido que o documento que eu tinha em mdos ndo era enderecado aos
trabalhadores, por exemplo, que, ndo raro, nem sabiam ler.

O que me parecia, até aquele momento, era que a propaganda politica do Estado
Novo havia sido elaborada fundamentalmente para atingir aos trabalhadores, a
populacdo pobre, enfim, as massas. Na continuagdo de minhas leituras encontrei, enfim,
o0 que queria ler: a confirmagao do que até ali tinha percebido, que a historiografia havia
privilegiado a abordagem da propaganda dirigida as massas. Ora, entdo porque esta
propaganda aparecia na revista [lustra¢do Brasileira? Pelo que até ali eu tinha visto e
lido, inclusive registrado no relatério final do primeiro ano de minha pesquisa,
Ilustragdo Brasileira era uma revista consumida por uma elite e, mais que isso, seu
contetido também era essa elite. Algumas coisas ndo se “encaixavam”.

Eu havia gostado desse novo “tempero” que veio, talvez, do préprio documento

com o qual eu lidava, porque, como diria Marc Bloch, eu o deixei falar. Eu também
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havia encontrado a problematica de minha pesquisa, da qual falava minha orientadora

e outros tantos professores.

A inquietagao foi tanta que, além de conduzir as reflexdes finais do segundo ano
de minha pesquisa financiada pela FAPEMIG, originou também esse trabalho. E pelo
que parece, por haver ainda algumas coisas a se “encaixar”, vai gerar outros frutos. Isso
se ndo vier de fora um “temperinho” especial , se alguém nao der uma “remexida”... se a

vida ndo inventar mais para mim!



Capitulo 1

Revistando

Iustracko Bragileira
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1 - Revistando Ilustragdo Brasileira

1.1 - “Bela época” na imprensa brasileira

A “bela época” do Brasil iniciou-se, talvez, mais rdpido do que imaginavam os
militares positivistas proclamadores da Repuiblica. E era isso mesmo e muito mais o que
queriam as elites brasileiras: queriam uma industrializa¢do imediata e a modernizagdo
“a qualquer custo”, mesmo que o prego a pagar fosse uma crise, a do “Encilhamento”.
Assim, o pais, independente em 1822, ndo mais escravagista em 1888, republicano em
1889, entra no compasso mundial e acerta seus ponteiros com o relogio da
modernidade.?

Desde de o “15 de novembro de 1889” - que até viria com cara de revolugao,
talvez “sem classe” para alguns ingleses, mas que logo mostraria sua esséncia de
conservadorismo, pois, era como se os proprios militares fundadores da Repiblica se
confessassem, de inicio, “revolucionarios conservadores”, que “ao desejo de progresso,
antepusessem o de conservacdo da ordem™ -, o cenario brasileiro e os comportamentos
comegam a se transformar, principalmente nas grandes cidades. O avango cientifico, o
desenvolvimento tecnolégico, o turbilhdo de transformagdes e invengdes, que
aconteciam uma apdés a outra, ou quase simultaneamente, alteraram de forma
significativa o cotidiano das pessoas, seus valores, comportamentos, habitos e relagoes
sociais. Inaugurou-se uma outra sensibilidade e percepgao do tempo e do espago. A
experiéncia didria daqueles sujeitos que se queriam modernos, acompanhando seu
tempo, passa a ser “marcada pelo ritmo apressado, impaciente e nervoso das metropoles
nascentes”.*

A sociedade passa a ter um cardter urbano-industrial. O fluxo intenso de
transformagdes conseguia atingir todos os niveis de experiéncia social. Assim como os
cidaddos do mundo, os brasileiros viram as inovagoes daqueles tempos invadirem o seu
cotidiano. As novas técnicas vinham para transformar a arte, o lazer, os

comportamentos, os habitos, a circulagdo nos grandes centros, o trabalho, o modo de

? Cf. SEVCENKO, Nicolau. O Preltidio Republicano: astiicias da ordem e ilusdes do progresso. In:
NOVALIS, Fernando A. (Coord.) e SEVCENKO, Nicolau (Org.). Historia da Vida Privada no Brasil, v.
3 - Repiiblica: da Belle Epoque a Era do Rédio. S3o Paulo. Companhia das Letras, 1998, p. 15.

* FREYRE, Gilberto. O 15 de novemnbro no seu aspecto politico; considera¢des em torno da reagio de um
passado ao desafio do futuro. In: Ordem e Progresso. Rio de Janeiro: Record, 4 ed., 1990, p. 15.

* LUCA, Tania Regina de. A Revista do Brasil: um diagnéstico para a (N)agdo. Sdo Paulo: Editora da
UNESP, 1999, p. 25.
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vida e a propria visdo de mundo daqueles sujeitos.

O efervescente contexto interno significou também uma “bela época” para a
imprensa brasileira que, com a ascensdo dos presidentes civis, passou para uma nova
fase. A imprensa também sentiu e se favoreceu com todo o arsenal de icones dessa
modernidade, possivelmente tornou-se um deles. As novas técnicas possibilitaram o
aperfeicoamento tipografico, o avango na ilustragdo e o alcance de velocidades jamais
vistas nas maquinas impressoras. Segundo as historiadoras Ana Luiza Martins e Tania
Regina de Luca

No compasso da virada do século, regido pelo capitalismo dos paises de
economia hegeménica — entdo Inglaterra e Franga — e, internacionalmente,
aberto as conquistas da ciéncia e da técnica, também o Brasil, inaugurando
a nova ordem republicana, de inspiragdo positivista, buscava seu lugar na
modernidade do mundo. A imprensa foi o espago no qual esse embate
aconteceu com mais visibilidade. Em ritmo acelerado, das grdficas
artesanais do Império passava-se a imprensa com foros de industria, da
Repiblica.”

Com seu universo grafico bem mais ampliado a imprensa tornou-se um
segmento de grande influéncia para o desenvolvimento dos outros segmentos.
Acompanhando minuciosamente as transformagdes da vida nas cidades, a imprensa
também desempenhou o papel de divulgadora da modernidade e, concomitantemente,
foi integrante dela. As maravilhas da “bela época” podiam, entdo, ser estampadas e
veiculadas gracas a polivaléncia da imprensa.

Naquele contexto tiveram destaque especial as revistas, modalidade ja existente,
expressiva e de sucesso no Império, principalmente as ilustradas de caricaturas que
retratavam o cotidiano do pais através do humor, no contexto da Primeira Republica no
Brasil. As revistas figuram como “género privilegiado em relacdo ao jornal pela melhor
resolugdo grafica dos entdo ultramodernos recursos visuais recém-apropriados como a
zincografia e a fotografia.”®

As revistas vinham se consagrando na Europa durante o século XIX como
espago alternativo para a publicagdo de textos literarios e/ou cientificos. Para as citadas
autoras Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca, a introducdo do género no Brasil,
bem como o do recurso da ilustragdo periédica, ocorreu por um modismo, ou seja, por

uma tentativa de trazer para o Brasil aquilo que era e ditava moda na Europa.

* MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Imprensa e Cidade. Sio Paulo: Editora UNESP,
2006, p. 37.
® Idem, ibidem, p. 39.
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Especialmente no periodo denominado de Primeira Repiblica da historia

brasileira, compreendido entre a Proclamagdo da Reptiblica em 1889 até a Revolugao de
1930, as revistas vinham obtendo notavel éxito perante os demais géneros impressos no
pais. A compreensdo dessa situacdo ndo € nada complicada: uma s6 publicagdo que
conseguia reunir texto e imagem, que possibilitava “documentar” o passado — e o
presente — “através de registro multiplo do textual ao iconogréfico, do extratextual -
reclame ou propaganda — a segmentacgao, do perfil de seus proprietarios aquele de seus
consumidores™’, era de se esperar que alcangasse sucesso. Se relacionarmos todas essas
caracteristicas das revistas ilustradas ao contexto de modernidade em que circulavam,
veremos com clareza que elas atendiam as exigéncias da vida moderna e, por isso,
fizeram sucesso.

Como ja apontado, o tempo eufdrico do progresso, quando o Brasil busca um
lugar ao sol na modernidade mundial, é marcado por um ritmo de vida apressado e
impaciente. A estas circunstancias correspondia uma leitura ligeira, sucinta, como a
encontrada nas revistas. O homem moderno letrado, agora com uma nova percepgdo do
tempo e do espago, identificava-se com um género impresso dindmico, assim como ele
e seu tempo, ou seja, uma modalidade especifica de impresso ligeiro também adequava-
se a ligeireza com que aconteciam as transformacdes da cidade, as novas descobertas
cientificas e as muitas invengdes tecnologicas, todas a serem divulgadas.

Enquanto um novo segmento econdmico, as revistas atendiam também as regras
do mercado capitalista em expansdao, num periodo em que o proprio jornalismo
transformou-se em grande empresa. As publicagdes periodicas, especificamente as
revistas, considerando a ampla variedade de tipos e temdticas feitas para atender a todos
os gostos, foram criadas também para serem vendidas e gerarem lucros. Nesse sentido,
dentro da logica do mercado, as revistas, ou os donos das revistas, tinham como
objetivo a maior circulagcao e consumo possiveis por parte da populagdo, e, para que
isso acontecesse, empenhavam-se no que se refere basicamente ao conteudo, a “cara” da
revista, a escrever e mostrar o que o publico queria ler. Essa era também um brecha para
a publicidade e a propaganda, uma vez que as revistas dispunham dos recursos da
ilustragdo, os quais o capitalismo soube muito bem reconhecer e utilizar a seu favor
como mais um instrumento no mercado. Assim, vista como mais uma mercadoria e

oferecendo possibilidades para a propaganda e a publicidade, no interior de um

7 MARTINS, Ana Luiza. Revistas em revista: imprensa e préticas culturais em tempos de Repiiblica,
Sao Paulo: Edusp, 2001, p. 21.
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capitalismo que quer, sobretudo, lucrar e se fortalecer, as revistas tiveram seu lugar

garantido.

O recurso da ilustragdo também contribuiu para que as revistas se impusessem
como género de sucesso. Num pais que dispunha de um grande contingente de pessoas
recém-libertas da escravidao (analfabetas) e uma enorme maioria da populacdao que nao
possuia tradigdo de leitura, a imagem — caricatura, fotografia, ilustragdo, reprodugdo de
obras de arte — tinha um alcance maior, apresentava-se como um meio um tanto mais
democratico, no qual a mensagem era transmitida com rapidez e precisao.

As revistas também desempenharam o papel de espago alternativo aos literatos,
feitos profissionais através do jornalismo, excluidos da imprensa politica. Enquanto
modalidade de peri6dico expressiva na imprensa, as revistas passaram a ser disputadas
por escritores reconhecidos que desejavam esse espago alternativo para a divulgacao de
seus escritos. Desse modo, os homens de letras, que agora tinham seu oficio
transformado em profissdo remunerada, viam-se, gradativamente, dependentes da
imprensa periddica como fonte de renda. Por outro lado, os donos das revistas ilustradas
e os intelectuais a elas ligados, segundo afirma Ana Maria Mauad, controlavam um
capital simbolico que os habilitava a participar da vida politica do pais. Eram, pois,
empresarios da comunicagdo e tinham interesse tanto em manter, quanto em ampliar
esse capital simbdlico e, conseqiientemente, seu prestigio, para que tivessem garantidos
seus lugares na dinamica social®. Por isso, as revistas eram disputadas por escritores ja
renomados e também por aqueles de alguma forma excluidos, mas desejosos de
recuperar seu lugar na vida social e politica do pais. Se a revista lhes proporcionava
“liberdade”, o mercado se encarregava de impor-lhes as regras do qué e como escrever.

No contexto de um Brasil que queria ser e se mostrar moderno ao mundo todo,
as revistas ilustradas coube especialmente

[...] a fungdo de suporte adequado para a veiculagdo da imagem de um
novo Brasil. Imagem tradutora das conquistas técnicas com as quais a
imprensa periddica se defrontava, construida a servigo de um idedrio
inovador e ndo raro também a servi¢o da defesa das tradi¢ées. Ndo seria
abusivo admitir para aqueles idos que — tanto quanto o jornal porém mais
que o livro - , a revista era o instrumento eficaz de propagagdo de valores
culturais, dado seu cardter de impresso no momento, condensado, ligeiro e
de fdcil consumo. Acrescente-se a isso, por vezes, uma aparéncia luxuosa,
divulgando, através da ilustracdo, propaganda e mensagens aliciadoras e
pronto! Assim estava configurado o produto que subjugava coragées e

® Cf. MAUAD, Ana Maria. Janelas que se abrem para o mundo: fotografia de imprensa e distingdo
social no Rio de Janeiro, na primeira metade do século XX, Disponivel em:
<http://www.tau.ac.il/eial/X_2/mauad.html>._ Acesso em 07 ago. 2006.



19
mentes, atingindo com presteza uma gama expressiva e diferenciada de

leitores. Cada nimero publicado transformava-se em simbolo emblematico
da transigdo vivida, expressando os conflitos do periodo e apresentando-se
como porta-voz de miltiplas geragdes.”

Como afirma Ana Maria Mauad, as revistas ilustradas contribuiram
decisivamente para a criacdo de um novo padrdo de sociabilidade na medida em que
possibilitaram a divulgacdo de imagens, pessoas, objetos, lugares e eventos. A autora
afirma, nesta perspectiva, que as revistas ilustradas, mais que divulgar produtos e idéias,
criavam e impunham moda, veiculavam comportamentos-modelos a serem copiados e
exemplos a serem seguidos para que o leitor pudesse se tornar um bom cidaddo. Dessa
forma, ja que a maior parte do conteido das revistas e do seu consumo eram
direcionados a burguesia, as revistas contribuiram também para a coesdo interna desse
grupo social em ascensdo."”

Enfim, beneficiando-se das circunstancias literdrias, técnicas e mercadoldgicas,
as revistas ilustradas se firmaram como género impresso de éxito, inclusive com
representantes que perduraram para além dos anos 1960. Se considerarmos as revistas
atuais como semelhantes ou até como continuagdes das revistas ilustradas do inicio do

século XX, podemos afirmar que elas sobrevivem com éxito ainda hoje.

1.2 - Ilustragdo Brasileira: “No limiar”"

Fonte principal e documento privilegiado desta pesquisa, a revista Ilustragcdo
Brasileira € uma entre as muitas publicagdes da imprensa ilustrada brasileira da
primeira metade do século XX, cuja cole¢do de maio de 1935 a janeiro de 1944 pertence
ao acervo do Centro de Documentagao e Pesquisa em Histéria da Universidade Federal
de Uberlandia - CDHIS/UFU."

Mensario editado pela Sociedade Anénima O Malho, no Rio de Janeiro, a revista

Ilustragdo Brasileira apresenta grande formato - 36 x 27 cm -, impressa em “papel

9 Idem, ibidem.

' [dem, ibidem.

" Titulo do texto de Affonso Celso publicado na edigdo de maio de 1935 que aborda a trajetéria da revista
e anuncia sua terceira fase de publicagdo; exatamente a colegdo estudada: maio de 1935 a janeiro de 1944,
" A colegdo pertencia a um senhor residente em Uberlandia, hoje ja falecido, e foi doada ao CDHIS,
juntamente com outros documentos, pelo seu filho, o médico Melicégenes Ribeiro Ambrésio, no primeiro
semestre de 1993,
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selecto” ", de boa qualidade, espesso e resistente, com “impressao caprichosa” ', de

quarenta a sessenta paginas (salvo edigdes especiais, que passavam de cem paginas),
sendo o custo da edigdo avulsa 38000 (trés mil réis) e da assinatura anual 35$000 (trinta
e cinco mil réis). Quando o Cruzeiro é instituido como moeda oficial do Brasil, em
outubro de 1942, o prego torna-se Cr$5.00 (cinco cruzeiros) o nimero avulso e
Cr$60.00 (sessenta cruzeiros) a assinatura anual.

"5 poesias,

O menu de llustragdo Brasileira compunha-se de muitas “cronicas
alguns contos, muitas “reportagens fotograficas” - como eram denominadas as segoes
em que notavelmente a imagem fotografica sobrepunha-se ao texto escrito - e
abundantes ilustragdes. O contetido versava sobre artes, letras, doutrinagdo politica e
religiosa, exaltagdo a personalidades da historia brasileira, questdes econdmicas, criticas
literdrias e de arte, comportamento, moda, festas e recepgoes da alta sociedade,
acontecimentos nacionais e internacionais, entre outros. A propria revista anunciava
que:

Mensalmente registrard o ocorrido em artes, letras, ciéncias, politica,
religido, economia publica, movimento social em artigos sintéticos
escritos por nomes ja consagrados, ou por jovens vocagoes em que se
pronunciem as promessas divinas da esperanga.'®

Ilustragdo Brasileira foi utilizada como “Orgio Oficial da Comissdo
Organizadora dos Festejos Nacionais”, segundo indica sua capa de agosto de 1942.
Descrevendo-se a si mesma e justificando o titulo recebido em maio de 1935, a revista
publica:

Formato imponente, impressdo acurada, papel selecto, impressdo
caprichosa, e os demais requisitos que a tornaram o orgdo preferido
para as magnas comemoragoes promovidas pelo 'Instituto Historico'
(centendrios do Brasil, da Confederag¢do do Equador, do nascimento
de D. Pedro II, do 2 de julho baiano, da plantagdo do café em nosso
solo) — ndo desmentirdo o seu passado de intuitos culturais e
escrupulosa execugdo, de modo a reconquistar-lhe a influéncia entre
as mentalidades de genuina elegdncia mental e moral.”

A capa, sua firmada identidade visual, ja impressiona logo de inicio pela

" Revista lustracao Brasileira, Rio de Janeiro, ano XII, n. 1, maio 1935, p. 05.

" Idem, ibidem.

' Eram assim identificados a maioria dos textos presentes na revista. Mais adiante, abordoi
especificamente esse assunto.

'% Revista Ilustragdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XII, n. 1, maio 1935, p. 05.

17 Idem, ibidem.
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qualidade técnica: a maior parte das edigdes tinha uma capa com fundo na cor bege,

verde claro ou, as vezes, marrom claro, com o desenho de uma mao segurando uma
tocha dourada de onde saia um fogo desenhado com tragos em linhas curvas na cor
vermelha, e algumas estrelas também douradas e em suave relevo em torno da mdo. O
nome da revista aparecia logo abaixo da mdo que segura a tocha, escrito com uma fonte
muito detalhada lembrando o desenho das fontes “géticas” (Figura 1). As edigGes que
ndo apresentavam esta imagem na capa - geralmente as edigGes especiais dedicadas a
um s6 tema ou as que homenageavam uma determinada personalidade, ou referentes a
uma data comemorativa - exibiam uma ilustracdo adequada ao tema proposto na edigao,
conservando geralmente a cor do fundo e sempre a fonte usada para grafar o nome da

revista.

Figura 1: Capa da edigdo n. 6, outubro de 1935: identidade visual de [lustragdo Brasileira.
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O sumadrio, quando apresentado, indicava o principal contetido da edigdo, o

que, geralmente, tornava impossivel abarcar tudo o que era publicado no interior da
revista. Entre os titulos elencados estdo as principais e freqilientes se¢des, que, entre
outras, sdao: De mez a mez, Artes e artistas, O Rio de hoje e de hd 30 annos,
Instantdneos de todo o mundo, Mundanismo, Trichromias. Os diversos numeros da
revista seguiam este mesmo padrao de sumdrio e distribuicdo dos conteidos, com
excecdo dos cinco nimeros especiais. Estes, ao contrdrio dos demais, ndo abordavam
uma variedade de temas e assuntos, tratavam de um unico tema especificamente, com
vdrios textos de autores diversos.

As edigbes especiais foram as seguintes: novembro de 1939 - Edigdo
Commemorativa do Cincoentendrio da Republica (Figura 2); junho de 1941 - Edigdo
Especial sobre Turismo no Brasil (Figura 3); janeiro de 1942 - Panorama Educacional
do Brasil (Figura 4); agosto de 1942 - Edi¢do Comemorativa do Centendrio da
Pacificagdo do Movimento de 1842 (Figura 5); e dezembro de 1943 - Sdo Paulo e o
Estado Nacional (Figura 6). Acrescentam-se a estas, aquelas que ndo se limitavam a um
unico assunto, mas por se tratar de um més com data comemorativa como dezembro e o
Natal ou porque trazem um texto em especial, uma seqiiéncia de matérias sobre um
dado tema, apresentavam uma capa diferenciada, assim como as edigdes especiais
(Figura 7).

Figura 2: capa da edigdo n.55, ano ; :
XVII, novembro de 1939, Figuma %ia?md;uﬁqi;;; Tano
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Figura 4: Capa da edigdo n.81, ano Figura 5: Capa da edigdo n.88, ano
XX, janeiro de 1942, XX, agosto de 1942,

Figura 6: Capa da edigdo n.104,
ano XXI, dezembro de 1943. XXI, abril de 1943.

Nas mais antigas edi¢oes da colegdo estudada, mais precisamente de 1935 a
1941, o nome da revista aparecia grafado com dois “éles” (LL): Illustra¢do Brasileira.
A partir do ano de 1941 ja aparece com um tinico “éle”, como utilizado neste trabalho.
Ao que tudo indica, a razdo disso teria sido a reforma da Lingua Portuguesa ocorrida
por aqueles tempos. No texto de Julio Nogueira, que ja vinha abordando uma série de

textos intitulados Em defesa da lingua, publicado em maio de 1941, ele se diz alegre
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com o ato do governo que, finalmente, havia tornado obrigatério a imprensa o

emprego da “grafia simplificada”.

A revista Ilustragdo Brasileira passou por trés fases de publicagdo: a primeira
iniciou-se em junho de 1909 e foi até 1915, havendo ai uma interrupgdo; a segunda fase,
iniciada em 1920, que foi até 1930 e novamente interrompeu-se'®, Em maio de 1935 as
publicagbes retornam a circulagdo e, baseado em um estudo coordenado pela
historiadora Ana Maria Mauad", da Universidade Federal Fluminense, é possivel
afirmar que tenham ido até 1958.

Na primeira edicdo dessa terceira fase de publicagdes, maio de 1935, assim
anuncia Affonso Celso o trajeto e o retorno da revista, numa “cronica”, como
denominava a revista — que poderiamos chamar hoje de editorial daquela edigao -
intitulada “No limiar”:

Apareceu ha mais de um quarto de século em Junho de 1909, fundada
por Luiz Bartolomeu de Souza e Silva e Antonio Azeredo, entdo
diretores da Sociedade Anonyma O MALHO, que editava vdrias
publicagdes (...). Chefiava-lhe a redacdo Medeiros e Albuquerque,
com eximios colaboradores: Olavo Bilac, Eduardo Salamonde, Paulo
Barreto, Euclydes da Cunha, D. Jiulia Lopes de Almeida, Luiz
Delfino, Agenor de Roure, Manuel Bonfim, Coelho Netto e outros. Do
estrangeiro vinha-lhes assidua cooperagdo igualmente brilhante.
Durou esta primeira phase seis anos, parando em 1915. Voltou a
ILLUSTRACAO a circular em 1920, mas, em 1930 viu-se coagida a
de novo fechar-se. Volve agora, animada da confianga de que o
publico legente e culto a acolherd com a benevolente simpatia dos
periodos anteriores.”

Ilustragdo Brasileira nao apresenta editorial, nos moldes como hoje
conhecemos. Nao havia um texto introdutério logo na(s) primeira(s) pagina(s), escrito
pelo(s) editor(es), que revelasse a posi¢do ou opinido da revista ou que apresentasse
determinada edigdo. Na primeira pagina, quando ndo ocupada inteiramente por antincios
de publicidade, aparecia apenas um “Sumario” listando os textos ou o contetido daquele
numero, nunca abarcando a totalidade da revista. Percebe-se que alguns textos ou se¢des
eram escolhidos para serem listados no sumario. Vale ressaltar, ainda, que isso ndo era

seguido com muito rigor, pois nem todas as edigdes apresentavam esse sumdrio.

' No CDHIS existem alguns poucos exemplares referentes a esta segunda fase de publicagdes.

" MAUAD, Ana Maria. Selecio de dados para o Estudo da Imprensa Ilustrada Brasileira
(1930-1960). Disponivel em: < .historia.uff.br/labhoi/ fi >. Acesso em 07 ago. 2006.

? Revista Ilustragio Brasileira, Rio de Janeiro, ano XII, n. 1, maio 1935.
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Mas, especialmente na edigao de maio de 1935, quando Ilustra¢do Brasileira

“volve” a circulagdo, aparece o referido texto de Affonso Celso, “No limiar”, abordando
a trajetoria e o retorno da revista, configurando-se, assim, como um editorial. Como
dito, a revista identifica o texto de Affonso Celso como uma “cronica”, e muitos outros
textos da colecdo estudada eram assim identificados, seguramente, em sua maioria.

Segundo nos esclarece Ana Luiza Martins, assim acontecia porque:

Definida a partir de amplo conceito, a crénica exerceu vdrios papéis,
ocupando o lugar do artigo de fundo, fazendo as vezes do que hoje se
denomina editorial ou langada no interior da revista, em se¢do exclusiva.
Aproximava-se do artigo, sobretudo na caracteristica comum de voltar-se
para as ocorréncias contempordneas, no seu fazer imediato. Marcada pela
reflexdo despretensiosa, redundou na forma ideal do trato literdrio de
eventos cotidianos, driblando seu cardter efémero”.”!

No trecho da “cronica” de Affonso Celso transcrito acima podemos ver a
afirmagao de que a revista [lustragdo Brasileira foi fundada por Luiz Bartolomeu de
Souza e Silva e Antonio Azeredo no Rio de Janeiro. Mas, em julho de 1936 é publicado
um texto, que ndo seria o inico, de Max Fleiuss intitulado “O Rio de Janeiro de 1860”,
em que o autor fala um pouco sobre a vida de seu pai, Henrique Fleiuss, e sobre um
quadro de autoria do mesmo pintado em 1860, retratando a cidade do Rio de Janeiro.
Nesse texto, contradizendo a informagdo de que Luiz Bartolomeu de Souza e Silva e
Antonio Azeredo teriam sido os fundadores de Ilustragdo Brasileira, Max sugere que
seu pai teria sido o verdadeiro criador da revista, em 1860. Seguramente Henrique
Fleiuss é merecedor desse meérito por seu papel de pioneiro na imprensa ilustrada,
enquanto fundador e desenhista da revista Semana Ilustrada em 1860%, e ndo
exatamente por ter sido o fundador da Ilustragdo Brasileira.

Ao que tudo indica, a dire¢do da revista continuaria por mais algum tempo nas
mdos da familia Souza e Silva. No periodo de maio de 1935 a setembro de 1939 a
direcdo é de Antonio A. de Souza e Silva, e a partir de outubro de 1939, Antonio A.
Souza e Silva divide a dire¢do com Oswaldo de Souza e Silva.

Na edigdo de maio de 1935, a revista Ilustragcdo Brasileira publica o seguinte
texto, talvez seu primeiro e definitivo editorial, que por diversas vezes apareceria em

suas paginas ainda que ocupando um pequeno e marginal espago:

! MARTINS, Ana Luiza. Op. cit., p. 154.
# Ver: GUIMARAES, Licia Maria Paschoal. Henrique Fleiiiss: vida e obra de um artista prussiano na
Corte (1859-1882). ArtCultura, v. 8, n. 12, Uberlandia, jan.-jun., 2006, p. 85-95.
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Sendo um 6rgdo de difusdo cultural e o espelho do nossa momento
literdrio, a “Illustracdo Brasileira” ndo tem partidarismos de escolas
nem impée restrigdes aos seus colaboradores, dando lhes ampla
liberdade, que se estende ainda ao uso da forma de graphar que mais
lhes agrade.”

Os entdo colaboradores que desfrutavam dessa tal “liberdade” de escrita na
revista llustragdo Brasileira eram: Claudio de Souza, Affonso de E. Taunay, Olegario
Marianno, Gustavo Barroso, Afranio Peixoto, D. Aquino Correa, Flexa Ribeiro, Martins
Fontes, Major José Faustino Filho, Anténio Austregésilo, Rodrigo Octavio, Oswaldo
Orico, Pedro Calmon, Alcydes Maia, José Maria Bello, Josué Montello, entre outros,
quase todos, com rarissimas excegdes, ligados a Academia Brasileira de Letras. Sao
escritores, feitos profissionais das letras pela expansdo e mercantilizagdo da imprensa,
que se adéquam ao que denominou Sergio Miceli de “poligrafos anatolianos” por
representar Anatole France “[...] o modelo intelectual ao que se referem de modo mais
insistente tais letrados [..]”**. O grupo dos “anatolianos” trabalha bem mais
regularmente nas revistas ilustradas que nos jornais e sua produgdo responde as
demandas e encomendas das instincias dominantes da vida cultural. Miceli exemplifica
com Olegario Marianno, alids, um dos nomes que aparece na lista acima dos
colaboradores mais freqiientes da revista Ilustragdo Brasileira, afirmando que ele

[...] encarna o tipo-ideal do poligrafo anatoliano: cronista, poeta,
declamador, letrista, escritor de revistas de music hall, eminéncia parda na
concessdo dos prémios de viagens do Saldo de Artes Pldsticas, astro dos
saldes mundanos, conferencista, académico, dramaturgo, (...), assiduo
colaborador das revistas ilustradas e colunista social do Correio da
Manhal...].*

Profissionalizados e dentro da logica do mercado, os escritores eram,
praticamente, forgados a se ajustarem aos géneros importados da Franga: a reportagem,
o inquérito literdrio, a entrevista e, principalmente, a cronica. A cronica foi, entdo, o que
tais escritores mais escreveram nas revistas ilustradas, ja que, como dito, esse foi o
género “eclético” mais apreciado pelo periodismo.

A respeito de Ilustragdo Brasileira assim “pensavam”, ou assim elaboravam

uma representacio® dela, alguns membros da Academia Brasileira de Letras, muitos

# Revista Ilustragdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XII, n. 1, maio 1935.

“ MICELI, Sérgio. Intelectuais a Brasileira. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2001, p. 60.

* Idem, ibidem, p. 57.

* Baseio-me aqui nas proposigoes de representagdo de Roger Chartier, o qual jamais desconsidera o lugar
social e os interesses dos que elaboram qualquer representacdo de si mesmos ou dos outros. Ver:
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deles “colaboradores” da revista, como se pode ver num texto intitulado O que

pensam de 'llustragdo Brasileira' os grandes nomes da cultura nacional, publicado na

edi¢do de dezembro de 1938:

A “llustragdo” é o melhor cartdo de visitas da cultura brasileira.
Gustavo Barroso

Uma ilustragdo enfeita um livro. A“Ilustragdo Brasileira” ja é
adorno do Brasil.
Afranio Peixoto

A civilizagdo de um povo conhece-se pela cultura artistica e
scientifica. A*Ilustrag¢do Brasileira” é vivo atestado do nosso
progresso intellectual.

A. Austregesilo

Emitir juizo acerca da “Illustragdo Brasileira™ € julgar causa
definitivamente julgada, e sem mais instancia, pois ndo ha quem a
veja sem lhe proclamar os primores do texto, das illustragdes e da

arte graphica.
Cléudio de Souza

“Ilustragdo Brasileira” realizou um belo programa de cultura. E uma
revista de esplendor literdrio e sonora brasilidade. E € um flordo
herdldico das nossas artes graphicas.

Pedro Calmon®’

Em meio aos elogios e engradecimentos a Ilustra¢do Brasileira como “adorno
do Brasil” ou como “vivo atestado do nosso progresso intelectual”, podemos perceber
nos dois tltimos depoimentos transcritos, de Claudio de Souza e Pedro Calmon, uma
referéncia ao aspecto gréfico de Ilustra¢do Brasileira, com as seguintes palavras,
respectivamente: “primores do texto, das ilustragdes e da arte graphica”; “florao
herdldico das nossas artes graphicas”. Talvez essa seja, de fato, uma caracteristica
fundamental de Ilustragdo Brasileira: o primor grafico que realmente impressiona logo
a primeira vista pela qualidade técnica desde o papel utilizado até a impressao apurada.
Esta caracteristica ja se firmara desde sua segunda fase de publicagdes, na década de
1920, quando, segundo Nelson Werneck Sodré, [...] em meio a tantas revistas ilustradas,
dos mais diversos tipos, o “primor grafico estaria, porém, com a Ilustracdo Brasileira,

revista de luxo, cujos nimeros de setembro a dezembro de 1922 foram copiosamente

CHARTIER, Roger. A Historia Cultural — entre praticas e representagoes. Trad. Maria Manuela
Galhardo. Lisboa: DIFEL, 1990.
’Revista Ilustracdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XVI, n. 44, dez. 1938.
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ilustrados por J. Carlos [...]"*

Mas, ndo podemos deixar de questionar também se a publicagdo desses
depoimentos ndo seria uma espécie de “via de mdo dupla”. A revista se utilizaria do
renome dos escritores que a ela teciam elogios e, a0 mesmo tempo, 0s escritores se
utilizariam do espaco a eles fornecido, mesmo que para escrever palavras de exaltagdo a
revista, para promoverem a si proprios e, assim, garantirem seu prestigio e lugar no
cenario social e politico do pais. Afinal, elogiaram a revista, mas, em contrapartida
garantiram seu lugar e, ainda, lisonjeadamente, foram chamados de “os grandes nomes
da cultura nacional”.

Ilustragdo Brasileira, especialmente em sua terceira fase de publicagéo,
circulava no contexto de um Brasil que se dizia ou se queria moderno. Embora o debate
acerca dessa “modernidade”, visto que hd varias vertentes e expressdes do “ser
moderno”, se prolongue em todo o decorrer da histéria do Brasil - e talvez esteja posta
ainda hoje -, o periodo no qual foram publicadas as edigdes da colegdo estudada - 1935
a 1944 - é um periodo em que essa dita modernidade ja estava um tanto mais
encaminhada se consideradas as muitas agdes politicas ja desenvolvidas na direcdo de
fazer do Brasil um pais moderno. A remodelagao da cidade do Rio de Janeiro é um
exemplo. A consciéncia de modernidade no Ocidente parecia nascer, como propos
Jacques Le Goff, de um sentimento de ojeriza e ruptura com o passado®. A capital
republicana, entdo, ndo deveria ter mais aspectos que lembrassem a feliz e
orgulhosamente ultrapassada Monarquia. Era preciso reformar a capital tropical e
molda-la conforme as cidades temperadas, transforma-la no “cartdo-postal” da
modernidade brasileira.

A politica urbanista de remodelagdo do Rio de Janeiro inicia-se em 1902 com a
parceria do entdo presidente da Republica Rodrigues Alves e o prefeito carioca
Francisco Pereira Passos. Entre as obras realizadas encontram-se a ampliagdo do cais do
porto, o alargamento das ruas centrais, a construgdo de edificios publicos como a
Biblioteca Nacional, o Teatro Municipal e a derrubada de dezenas de cortigos, agdo
denominada “Bota abaixo”, uma vez que os casebres e corticos ndo se adequavam a

nova configuragdo que se queria para a cidade do Rio de Janeiro. A capital moderna

* SODRE, Nelson Werneck. A grande imprensa. In: Histéria da imprensa no Brasil. 4 ed. (atualizada) -
Rio de Janeiro, Mauad, 1999, p. 348.

* LE GOFF, J. Apud. VELLOSO, Ménica Pimenta. O modernismo e a questio nacional. In:
FERREIRA, Jorge. DELGADO, Lucilia de Almeida Neves (Org.). O Brasil Republicano. v.1. Rio de
Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2003, p. 353.
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precisou esconder suas mazelas.

Logo, em 1935, quando retorna a revista Ilustragdo Brasileira a circulagao,
muita coisa ja se tinha para contar. Para tal assunto, Ilustragcdo Brasileira dedica uma
secdo especial: O Rio de hoje e de hd 30 [35, 50] annos (Figura 8). Esta secdo
permanece freqiiente em todas as edigdes de maio de 1935 a janeiro de 1944.
Compunha-se sempre de duas ou até quatro fotografias de um mesmo local da cidade do
Rio de Janeiro: uma (ou duas) contempordnea a revista (1935-1944) e a(s) outra(s) de
trinta (trinta e cinco ou cingiienta) anos atras (1905,1910...). E o espaco adequado para a
publicagdo de muitas fotografias de Augusto Malta, o renomado fotografo oficial da
cidade, incumbido de registrar a modernizagdao do Rio de Janeiro. As legendas ou os
pequenos textos - ja que esses encolhiam perante a imperiosa presenca da imagem
fotografica que, supunha-se, falava por si s6 - que acompanhavam as fotografias
evidenciavam a idéia de que devido a uma politica urbanista especialmente
desenvolvida para tal fim, o Rio de Janeiro havia se modernizado, e isso era sinal de

progresso e motivo de orgulho, ao menos para os editores da revista.

Figura 8: Dois aspectos do “Tiinel do Leme”, no Rio de Janeiro: um em 1903 e outro em 1941,
publicados na secdo O Rio de hoje e de hd 30 annos da edigdo n. 71, marco de 1941, da revista Ilustragdo
Brasileira, Segundo o texto que acompanhava a fotografia, as “humildes construgdes” foram substituidas

pelos “arrogantes fura-céus”.
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O Rio de hoje e de hd 30 annos ndo era o (nico lugar na revista em que a

cidade do Rio de Janeiro tinha destaque. Também através de fotografias, o Rio era
lembrado pela moderna arquitetura de suas residéncias, pelos seus muitos pontos
turisticos como as belas praias, o Pdo de Agucar e, principalmente, o Passeio Publico,
uma grande atracao na época. Tais “reportagens fotograficas”, como eram nomeadas na
revista, que conferiam destaque a cidade do Rio de Janeiro, vinham, segundo as
palavras de Ana Maria Mauad, “[...] ora refor¢ando-lhe seu carater cosmopolita, ora
atribuindo-lhe determinadas fungboes que podiam ser turisticas, politicas ou
propriamente de palco para o desfile de personagens da classe em ascensdo, a burguesia
[.”]1-30_

A propésito, esse desfile da burguesia do qual fala Mauad, numa outra se¢dao de
Ilustragdo Brasileira aconteceu literalmente. A secado intitulada Mundanismo configura-
se como um espago reservado a alta sociedade carioca, as suas festas e eventos de
riqueza ostensiva — um momento culminante para uma familia de prestigio — e,
principalmente, ao desfile dos vestidos luxuosos das senhoras burguesas, as quais eram
desenhadas por Gilberto Trompowski trajando seus respectivos modelos.

As tardes de lazer também dessa elite, no famoso Jockey Club, tinham outro
espago para a publicacdo de fotografias dos homens jogando golf - “esporte da
aristocracia”, segundo o caracterizava Ilustragdo Brasileira - e das mulheres dando
exemplo de bom gosto e de atualidade com a moda. Segundo as andlises de Ana Maria

Mauad especificas sobre essas fotografias

[...] a imagem feminina foi associada a vida dos artistas e de pessoas
famosas do high society internacional e, principalmente, @ moda. (...) E
justamente através da imagem da moda nacional que a especializagdo entre
o espaco feminino e masculino evidencia-se mais claramente, posto que, tal
temdtica estd representada nas fotografias do Jockey Club, onde as
mulheres sdo retratadas como o publico elegante, destacando-se a sua
indumentdria bem cuidada e o seu estilo elegante. Até mesmo quando a
figura masculina incluida neste dmbito aparece em segundo plano e em
pequeno numero. Assim, em tais representagdes, o espago masculino
associa-se ao esporte e a ag¢do e o feminino a moda e ao papel de
assistente.”

Também abundante da novidade do recurso fotografico impresso era a segdo

Instantdneos de todo o mundo (Figura 9). Esta secdo surgiu em maio de 1936, um ano,

% MAUAD, Ana Maria. Janelas que se abrem para o mundo, op. cit..
* Idem, ibidem.
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portanto, apds o inicio da terceira fase das publica¢des da Ilustragdo Brasileira, com

a proposta de registrar os principais fatos internacionais, deixando a antiga se¢do De
mez a mez, que até entdo dedicava-se ao registro dos acontecimentos nacionais e
internacionais, apenas os fatos ocorridos no pais. A partir de entdo, as duas segdes agora
distintas, exibem fartura de fotografias e evidenciam a existéncia da parceria que
comegava a se delinear entre fotégrafo e repérter e, principalmente, entre texto escrito e
texto visual, recurso bastante utilizado nas reportagens fotograficas a partir de fins da
década de 1930.

Figura 9: Na segdo Instantdneos de todo 0 mundo o texto escrito encolhe e da lugar as fotografias,
evidenciando a nova relagdo entre texto escrito e texto visual.

Tanto quanto possivel, outras fotografias tinham espacgo na Ilustragdo Brasileira,
embora ndo dentro de uma segdo especifica. Podemos citar, por exemplo, uma série de
fotografias publicadas na revista, exibindo uma figura feminina de renome na época —
atrizes, modelos, cantoras, em sua maioria hollywoodianas e, portanto, também icones
da modernidade, ligadas ao poderoso cinema de Hollywood — com um cigarro na méo
sugerindo o ato de fumar e em bela pose (Figura 10). A legenda vinha esclarecer que
aquela modelo dava o exemplo do que era ser uma mulher ousada, elegante e sensual.

Era um novo habito sendo divulgado pela imprensa, afinal, ndo bastava mudar o regime
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de governo e remodelar a capital, era preciso também modernizar os habitantes e seus

hébitos, interferindo sobre seus corpos. Isso ndo significa que o cigarro ndo era
consumido, pois, os “fumos de pitar” ja eram hdbitos tradicionais relacionados
principalmente a vida rural. Mas os cigarros e/ou os charutos eram industrializados e se
tornaram presenca recente na vida urbana. “Outra associagdo imperativa do cigarro é
com a moda, a atualidade e o frescor aliciante do que é novo”.* Eram, portanto,
considerados agora “delicias da vida”, “encantos novos”, “habitos da gente de hoje”,

segundo defini¢oes das legendas da referida série de fotografias.

Figura 10: A modelo mostra o que é “saber ser bela” na edigdo de novembro de 1938 de llustragdo
Brasileira

Todas as se¢Oes citadas nos remetem a discussdo da presenca abundante de
ilustragdes ou imagens nas revistas ilustradas. Afinal, a imprensa também sentiu e se
favoreceu com as transformagdes, invengdes e inovagdes trazidas pela modernidade:
agilizaram suas maquinas impressoras, aperfeicoaram sua tipografia e avancaram nos
recursos de ilustragdo. Imagens fotograficas impressas - as “fotografias de paisagem”,

as “reportagens fotograficas” ou os chamados “flagrantes” ou “instantineos” - eram

* SEVCENKO, Nicolau. A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio. In: NOVAIS, Fernando A.
(Coord.) e SEVCENKO, Nicolau (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil, v. 3 - Repuiblica: da Belle
Epogque & Era do Radio. Sdo Paulo. Companhia das Letras, 1998, p. 528.



33
uma novidade e tinham nas revistas ilustradas o seu principal meio de divulgagdo.

Conforme visto na se¢do O Rio de hoje e de hd 30 annos da Ilustragdo Brasileira,
“fotografia e cidade sdo temas associados desde os primeiros momentos da nova
técnica”.”

A fotografia foi o destaque. A ela

[...] coube a dimensdo mais abrangente como recurso de ilustragdo,
invadindo progressivamente o periodismo. Era o recurso ideal para
documentar a transformagdo das cidades, as ceriménias de impacto nos
ambitos politico e social, a servico da nova modalidade jornalistica: a
reportagem fotogrdfica.™

Mas a ilustragdao ou, como chamou a revista Ilustra¢do Brasileira, os doublés,
também preenchiam as paginas das revistas ilustradas. Ilustradores talentosos ganharam
espago também, entre eles o expressivo J. Carlos. Até mesmo os artistas plasticos
aderiram ao novo mercado impresso, como Tarsila do Amaral e seu desenho do
- Abaporu na Revista de Antropofagia, de 1928.

Seja através de fotografias, caricaturas, ilustragdes, o que for, a marca registrada
das revistas era a presenca de textos visuais. Os novos recursos graficos, agora com a
possibilidade de serem coloridos, seduziam os leitores republicanos. O Capitalismo,
numa fase de expansdo, desejando cada vez mais e mais consumidores, mais que
depressa, percebeu o enorme potencial desses recursos imagéticos e 0s trouxe para o seu
lado: era a brecha para a publicidade e a propaganda.

A revista Ilustra¢do Brasileira, nao fugindo a regra, exibia paginas inteiras de
propaganda. As preocupagOes com a beleza e a eterna juventude tornam-se alvo da
publicidade, dai as muitas propagandas de cosméticos, higiene pessoal e produtos de
beleza, entre tantos outros. Esses produtos sdo imprescindiveis e, mais que isso, sdo
parte integrante da construgdo da individualidade. Também ha muita propaganda de
sapatos jd que, no contexto da modernidade, o acesso ao calgado constitui o simbolo da
entrada para a sociedade civilizada e o circuito dos bens de consumo. Nada mais
coerente que veicular a propaganda destes produtos numa publicagdo enderegada,
essencialmente, a alta sociedade, com poder aquisitivo para investir em sua propria
aparéncia.

Pelo que até aqui foi descrito de Iustragdo Brasileira, pode-se perceber que ela

*¥ MENDES, Ricardo. A revista S. PAULO: a cidade nas bancas. Disponivel em
<http://www.fotoplus.com/rico/ricotxt/wrsp.htm>. Acesso em 07 ago. 2006.
* MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Op. cit., 2006, p. 46.
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foi uma (das) revista(s) ilustrada(s) que usou e abusou da utilizagdo de imagens, nada

mais coerente. Mas, o que é marcante e talvez uma das caracteristicas que singulariza
esta revista, ainda no que se refere aos recursos imageéticos, é a publicagdo de obras de
arte. Em todas as edigdes, com o titulo de Trichromias anunciado no sumdrio, uma, ou,
em sua maioria, duas paginas inteiras - sempre as paginas de nimero 21 e 31, com raras
excegdes - eram dedicadas a publicagdo, com impressao colorida de excelente
qualidade, de obras de artistas ligados a Escola Nacional de Belas Artes. Na maioria dos
casos eram artistas atuantes durante o final do século XIX e primeira metade do século
XX, com obras incluidas no acervo do Museu Nacional de Belas Artes e presentes nas
principais exposigdes ocorridas durante o periodo citado™. Sdo artistas que, em sua
maioria, por estarem ligados a Escola, acabaram por ser vistos, ao longo do tempo,
como o “outro” que deveria ser combatido para que o modernismo conquistasse um
espago e se estabelecesse.™

Por mais longo que seja tal exercicio, é pertinente listar aqui os nomes de todos
0s noventa e um artistas que tiveram ao menos uma obra reproduzida nas paginas da
revista Ilustra¢do Brasileira, no periodo referente a este estudo. Vale lembrar que
muitos artistas tiveram mais de uma obra publicada, e houve casos de uma mesma obra
ser publicada mais de uma vez, como a obra Sapucaeiros engalanados de Jodo Batista
da Costa (Figura 11). Segue a lista: Rodolfo Amoédo, Henrique Cavalleiro, Manoel
Santiago, Belmiro de Almeida, Marques Junior, Jodo Baptista da Costa, Edgard
Parreira, Georgina de Albuquerque, E. Visconti, Haydéa Santiago, Estevao Silva, Luiz
F. de Almeida Junior, C. Oswald, Alfredo Galvao, Henrique Bernardelli, Georges
Wambach, M. Constantino, Lucilio de Albuquerque, Pedro Américo, A.Vianna, H.
Bracet, Di Cavalcanti, Arthur Timotheo, Ismailovitch, Hugo Adami, C. Portinari,
Jorddo de Oliveira, Olga Mary, Vicente Leite, Osvaldo Teixeira, Elza Santos, Leopoldo
Gotuzzo, Velasquez, W. Heintinger, Paulo Valle Junior, Freitas Pereira, Julieta de
Almeida, Yvonne Visconti, J. Santos, José Pancetti, Gilbeto Trompowski, Raphael
Frederico da Veiga Guignard, Albrecht Diirer, Guttmann, Sarah Vilela de Figueiredo,
Oscar Pereira da Silva, A. Norfini, Aurelio Figueiredo, Funchal Garcia, J. B. de Paula

Fonseca, G. Osorio, Lucilia Fraga, Ozorio Belem, Euclides da Fonseca, Mario C.

% A maioria era composta por artistas nacionais, como descrito, mas havia uma minoria internacional.

* Cf. LEHMKUHL, Luciene. Entre a Tradi¢do e a Modernidade: o Café e a imagem do Brasil na
Exposicdo do Mundo Portugués. Tese (Doutorado em Histéria) - Universidade Federal de Santa Catarina,
2002, p. 111.
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Pacheco, Barros, Heitor de Pinho, Carlos Chambelland, Alexandre d'Almeida, Jean

Baptiste Debret, Orthof, Filippino Lippi, F. Meisan, J. Carvalho, Jodo Batista Pagani,
Mario Nunes, Seigneurgens, Aseredo Coutinho, Agricola de Braz Torre, Renoir, Cadmo
Fausto. Manoel Faria, Henri Matin, Pedro Weintinger, F. Aquarone, Souza Carneiro,
Augusto R. Lucente, Franz Poste, Victor Meireles, Loudwing Valebta, Coelho
Magalhdes, Garcia Bento, Cymbelino Freitas, Leopoldino Celli, Odete Barcellos,
Renato de Lima, Guido Reni, Paulo Guimardes, Levino Fanzeres, Camilo Michalka.
Acrescente-se a esta lista alguns dos ilustradores: Paulo Amaral, J. Carlos, Calmon,

Helmut, Leopoldo, Fragusto, Vand, Cortez, Oswaldo Storni, Belmonte.

* Tp Y " b el RO R i L FUL S
Figura 11: Sapucaeiros Engalanados, de Jodo Batista da Costa: publicada trés vezes na Ilustragdo
Brasileira (jul. 1935, fev.1938 e dez. 1941). Alta qualidade de impressdo para a época, celebrando uma
estética passadista.

Segundo o critico de artes da revista, Flexa Ribeiro, num texto intitulado “Os
pintores da hora da Republica”, publicado em novembro de 1936, “o periodo alto da
arte brasileira estd no fim do II Império e comego da Republica””. Segundo Flexa
Ribeiro, a metamorfose artistica comegou a acontecer em 1810 com Agostinho da
Motta, Victor Meirelles, Zeferino da Costa, Pedro Américo. Com os “pintores da hora
da Repiblica”, que seriam Almeida Junior, Aurélio Figueiredo, Decio Villares,
Rodolpho Amoédo, Henrique Bernardelli, Jodo Batista da Costa, Eliseu Visconti e

¥ RIBEIRO, Flexa. Os pintores da hora da Republica. Ilustragdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XIV, n.
19, nov. 1936, p. 16.
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Oscar Pereira da Silva, a pintura brasileira chegou a sua curva mais ascendente.

Observe-se, que se trata do periodo de atuagdo dos artistas listados acima, que tiveram
suas obras publicadas a0 menos uma vez na revista Ilustragdo Brasileira. Percebe-se,
assim, que de alguma forma, a revista Ilustragdo Brasileira celebrava uma estética
baseada em nomes oriundos da Academia e, posteriormente, Escola Nacional de Belas
Artes.

Para Ana Maria Mauad, Ilustragdo Brasileira tinha uma tendéncia mais refinada
e artistica.®® Pela publicagio das Trichromias ja se vé que a afirmagdo da autora é
bastante coerente. Perceberemos que Ilustragdo Brasileira realmente parecia dar
atencdo e importéncia aos assuntos relacionados as artes pldsticas, especialmente se for
lembrado o “Prémio Ilustracio Brasileira” - um deles correspondia a cinco anos de
assinatura gratis - que a revista oferecia ao vencedor do Saldo Nacional de Belas Artes,
que acontecia anualmente®. Mais ainda, se considerarmos outras duas segdes: a secdo
Artes e Artistas e o sempre presente texto de Flexa Ribeiro, ambos presentes em todas
as edi¢des da colegdo estudada — maio de 1935 a janeiro de 1944.

A secdo Artes e artistas (Figura 12), a principio, dedicava-se a registrar os
acontecimentos musicais do més anterior. A partir de 1937, comegou a abordar também
assuntos referentes ao campo das artes plasticas. Subdividida, entdo, esta segdo se
encarregava de publicar o ocorrido na area da Muisica - concertos, concursos musicais
etc., em que muito teve destaque , entre outros, Villa Lobos - e das “Belas Artes”,
Ccomo nomeava a revista - exposigdes, premiagoes a artistas etc.

Quanto a participacdo de Flexa Ribeiro, o professor de Arte Decorativa da
Escola Nacional de Belas Artes era o Unico autor que escrevia em todos os nimeros da
revista, sem excegdo, entre maio de 1935 e janeiro de1944, sempre tratando de assuntos
relacionados as artes plasticas: grandes pintores e obras, grandes escultores,
movimentos artisticos, exposigdes, etc. A prop6sito, vale citar um interessante texto seu
publicado em maio de 1935, que parecia expressar aquele momento de vivéncia da

modernidade na Latino-América:

O homem da América do Sul ndo acredita muito nelle mesmo: em arte sé
quer ver o que se faz na Europa, e desde o vestudrio até o sentimento, para
entdo, poder agir naquella sequra conformidade. *

*® Cf, MAUAD, Ana Maria. Janelas que se abrem para o mundo, op. cit..

® No Saldo de 1938, por exemplo, a revista ofereceu o prémio de cinco anos de assinatura gratis ao
ganhador. Ver: Revista Ilustragdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XVI, n. 44, dez. 1938, p. 20.

0 Revista Ilustragdo Brasileira, Rio de Janeiro, ano XII, n. 1, maio 1935.
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ANTISTAS

Figura 12: A segdo Artes e Artistas dava total destaque a Musica e as Artes Plasticas.

Enfim, depois de algum tempo revistando Ilustragdo Brasileira, algumas
questdes podem saltar aos olhos. Negar as marcas da modernidade nas paginas dessa
revista é impossivel. E evidente a presenga da dita modernidade e a veiculagdo de uma
determinada nogao de moderno, desde as técnicas graficas utilizadas até o préprio
contetido dos textos e fotografias. Mas, parece Ilustracdo Brasileira celebrar uma
estética passadista? Parece ela ser uma consagradora dos pintores e literatos ligados a
Academia? Afinal, variadas manifestagées modernistas ja haviam acontecido e revelado
outros nomes que pouco aparecem na revista. Em meio a tantos artistas, Portinari, por
exemplo, aparece por trés vezes apenas e Di Cavalcanti somente uma vez. Por que
outros artistas envolvidos com a Semana de 1922 e com o Saldo de 1931 ndo aparecem
na revista? Seria tal atitude considerada pela opinido piblica e pela critica uma mistura
de mau gosto ou, pode-se dizer que a revista estaria entre a modernidade e a tradigdo?
Qual é, afinal, o perfil editorial da revista? Que lugar ocupa na modernidade brasileira?

Foi quase impossivel ndo me inquietar com todas essas questoes, que pareciam
saltar aos olhos quando do meu contato com a revista. Mas, a mim outras perguntas, que
surgiram também no decorrer do contato com a revista, pareciam mais atraentes e

acabaram me fisgando. Referem-se a um outro tema que a revista Ilustragdo Brasileira
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também permite investigar. “Cenas” dos préximos capitulos. Ficam estas questdes,

portanto, a espera de seu pesquisador. No mais, Ilustra¢do Brasileira estd a postos,

esperando algum pesquisador puxar conversa.
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2 - O Estado Novo nas paginas de Ilustra¢do Brasileira

2.1 - Propaganda politica na revista

Nao constava nos Sumarios de Ilustragdo Brasileira, mas certamente fazia parte
de seu menu o vasto conteido de propaganda politica do Estado Novo. Quando
Ilustra¢do Brasileira iniciou sua terceira fase de publicagbes, em maio de 1935, ja
estava no poder desde o movimento de 1930*, completando cinco anos de governo, o
gaucho Getulio Vargas, que permaneceria por mais uma década no poder.

A propaganda politica do Estado aparece na revista desde as primeiras edigoes
da colecdo estudada, mas a partir de 1937, ano de instauragao oficial do Estado Novo,
ela intensifica-se, torna-se freqliente e abundante. [lustragdo Brasileira veiculou a

»42° divulgou as inumeras

imagem de um Getulio Vargas “amigo da juventude
inauguracdes e exposicdes do governo®, reproduziu os discursos oficiais*, noticiou com
énfase os atos do governo através de reportagens, por exemplo, com o titulo O que
Vargas anda fazendo pelo Brasil em fora®, contribuiu para a institucionalizagdo do “19
de abril”, aniversario de Vargas, em data nacional®, entre tantos outros. Mais que
inimeros textos de engrandecimento ao governo e a figura de Vargas, nas paginas de
Ilustrag¢do Brasileira, imprimia-se também a intima relagdo entre censura e propaganda,
caracteristica marcante do regime estadonovista, e a intengao de ndo somente persuadir
o publico ante as propostas do Estado, legitimar e construir uma imagem positiva do
regime, das institui¢des e do chefe do governo, como também de impedir qualquer tipo
de oposicdo e contestacao.

A colegdo estudada da revista Ilustragdo Brasileira, na qual se verifica a
presenga abundante de propaganda politica estadonovista, circulou majoritariamente sob
a vigéncia da Constituicao de 1937, a qual estabelecia que a imprensa era um servigo de

utilidade piblica e que, portanto, nao poderiam os mais diversos periddicos se

‘' De “revolugdo” a “golpe”, 1930 foi e continua sendo tema de grandes debates e investigagdes
historiograficas. Uma reflexdo importante sobre o assunto pode ser vista em: DE DECCA, Edgar
Salvadori. 1930, o siléncio dos vencidos: memoria, historia e revolugdo. 6 ed. Sao Paulo: Brasiliense,
2004. Ver também: VESENTINI, Carlos A. DE DECCA, Edgar S. A revolugdo do vencedor. Ciéncia e
Cultura, v.29, p. 25-32, jan. 1977. TRONCA, italo. Revolugio de 30: memoria, histéria e revolucio. 6
ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2004.

** Ver Revista Ilustragdo Brasileira, ano XIX, n.72, Rio de Janeiro, abr. 1941, p. 05.

“I Ver Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVII, n.45, Rio de Janeiro, jan. 1939, p. 36.

“ Ver Revista Ilustragao Brasileira, ano XVII, n.55, Rio de Janeiro, nov. 1939, p. 15.

“* Ver Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVIII, n.66, Rio de Janeiro, out. 1940, p. 42.

“ Ver Revista Ilustragdo Brasileira, ano XI1X, n.73, Rio de Janeiro, maio, 1941, p. 15.
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recusarem a publicar os comunicados do governo. Por isso mesmo [lustragdo

Brasileira tinha sua “funcdo de utilidade publica” e, logo, ndo deveria recusar as
encomendas de publicagdes do governo ou, caso contrario, teria sua circulagdo
ameacada. E pelo que se percebe, ndo se recusou Ilustra¢do Brasileira a cumprir os
ditames do Estado Novo. O que se vé é a presenga de um discurso de proximidade, de
concordancia, de aprovagao ao regime estadonovista, de exaltagdo ao governo Vargas,
senao de concordancia, no minimo de sujeigdo a censura e controle do Estado Novo.¥

Além das restri¢des, corregdes e imposigoes relativas ao contetido, o Estado
Novo utilizou um outro instrumento de controle, esse de ordem economica: trata-se do
fornecimento de papel. Até entdo o papel era importado pelo governo e vendido aos
jornais, o que, de uma forma ou de outra, tornava os jornais dependentes do Estado.
Acrescente-se ainda as elevadas taxas alfandegarias, das quais s se isentavam 0s
jornais submetidos ao controle do Estado. Assim, obtinham com facilidade o papel para
impressdo apenas os jornais “colaboradores” do governo.

As importagdes do papel foram ainda mais dificultadas por ocasido da 11 Guerra
Mundial. A esse respeito podemos citar o numero 63/64 da revista Ilustragdo Brasileira
excepcionalmente referente a dois meses - Julho/Agosto de 1940. A referida edigdo
dupla trazia o seguinte texto:

Devido a falta de papel, em conseqliéncia da guerra que perturbou
completamente o comercio e a navegacdo no mundo inteiro a
“Ilustragdo Brasileira” foi obrigada a interromper a sua circulagdo
no més passado reiniciando-a, entretanto, neste mez. O presente
nimero corresponde, assim, aos mezes de Julho e Agosto®.

Vale lembrar que na edicdo anterior, Junho de 1940, a partir da pagina 22, quase
a metade da revista, o papel utilizado é consideravelmente pior em termos de qualidade
se comparado ao de costume: muito menos espesso e resistente, bastante amarelado e
fragil.

Em muitos casos, como pode ser o de Ilustragdo Brasileira, o autoritarismo
explica a significativa submissdo da imprensa e o siléncio de muitos jornalistas. A gosto

ou a contragosto, talvez somente pelo interesse de continuar em circulagdo ou de obter

“7 Esta é a “pergunta que nao quer calar” e que ndo pdde ser respondida dentro dos limites dessa pesquisa:
qual era, afinal o perfil editorial da revista? Apoiava, de fato, o regime estadonovista e estava a servigo
dele ou apenas se submetia pelo interesse de continuar em circulagdo? Em que lugar social estavam seus
diretores? Ocorre que os nomes dos diretores da revista, Antonio A. de Souza e Silva e Oswaldo de Souza
e Silva, continuam envoltos de siléncio, ficando essas questdes para a continuagdo dessa pesquisa.

“ Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVIII, n.63/64, Rio de Janeiro, jul./fago. 1940, p. 01.
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com mais facilidade o papel que precisava, grande parte da imprensa se submeteu a

ditadura. Mas, também “nao se pode deixar de considerar que a politica conciliatoria de
Getulio Vargas, aliada a “troca de favores”, surtiu efeito entre os homens de
imprensa”®. Conta-nos Nelson Werneck Sodré que o DIP distribuia verbas a jornais e
emissoras. Por conta dessas verbas, muitos jornais e jornalistas enriqueceram e, por fim,
se corromperam®. Vale lembrar, ainda, que foi justamente no governo Vargas que se
estabeleceu uma série de medidas relativas a profissdo de jornalista que garantiram
direitos aos trabalhadores da érea.

Nas proprias paginas de Ilustra¢do Brasileira, especificamente na edicao de
agosto de 1941, encontramos um texto escrito por Herbert Moses, entdo presidente da
Associacdo Brasileira de Imprensa, que trata da relagdo de Vargas com a imprensa:

(...) Aqui, por exemplo, nas ilustragées em torno, os instantes
fotogrdficos valem como afirmagées prolongadas da existéncia das
relacées do Sr. Getulio Vargas com a imprensa do pais e do
estrangeiro (...). Cada flagrante désses, cada um désses aspétos, tem
por certo o seu valor proprio, como documento enriquecedor da
crénica do govérno do Sr. Getulio Vargas e dos beneficios prestados
a vida institucional e da classe como atestado do carinho e
compreensdo com que S. Ex. sempre se acercou dos nossos jornalistas
e deu acolhimento aos do estrangeiro.”"

O texto é de autoria de uma figura significativa dentro da imprensa brasileira, o
presidente da Associagdao Brasileira de Imprensa. Assim sendo, o simples fato de ter
sido publicado na revista Ilustragdo Brasileira e o seu conteudo de maneira geral,
independente, se era um daqueles que a Agéncia Nacional enviava prontos as redagoes
dos periodicos, ja nos dao evidéncias da possibilidade efetiva de existéncia da politica
conciliatoria de Vargas para com os homens de imprensa. Afinal, ninguém menos que o
presidente da Associagdo Brasileira de Imprensa fala de uma relagdo extremamente
amigavel entre o presidente e a imprensa e, mais que isso, ndo economiza belas palavras
e elogios na caracterizagdo dessa relagdo — carinho e compreensdo com que S. EX.
sempre se acercou dos nossos jornalistas. As belas palavras originadas, talvez, de uma
“troca de favores”, como uma “divida de gratiddo” dos homens de imprensa para com

os beneficios prestados por Vargas a vida institucional e da classe de jornalistas, sem

“ CAPELATO, Maria Helena Rolin. Propaganda politica e controle dos meios de comunicagio. In:
PANDOLFI, Dulce (org.). Repensande o Estado Novo. Rio de Janeiro: Ed. Fundagdo Getiilio Vargas,
1999, p. 175.

% Cf. SODRE, Nelson Werneck. Op. cit., p. 382.

*! Revista Ilustragdo Brasileira, ano XIX, n.76, Rio de Janeiro, ago. 1941, p. 15,
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didvida, s6 tinham a acrescentar na tdo almejada construgdo da boa imagem de

Vargas.

Tanto quanto legitimar seu governo, Vargas estava interessado em construir
positivamente sua prépria imagem perante o povo brasileiro e fomentar um verdadeiro
“culto” a sua personalidade através da propaganda. A partir do golpe de 1937 - para nao
falar de 1930 - sem participagio popular, Getulio busca legitimacdo e apoio da
sociedade e, por isso, investe intensamente e se sustenta através da propaganda politica,
sempre aliada & censura. A partir da instauragao do Estado Novo a figura de Vargas
“comegou a ser projetada como a de um grande e indiscutivel lider nacional”®. Dar
destaque a figura do lider num Estado que se quer forte é fundamental para que as
massas se sintam quase que seduzidas por ele e, consegiientemente, o sigam, 0
obedecam e legitimem o seu poder. Construir uma imagem de “pai dos pobres”, de
guia, de amigo, de generosidade, simplicidade, bondade e equilibrio para Vargas era de
total interesse e funcdo do aparelho propagandistico do Estado Novo para que ele
continuasse forte. Nesse sentido, podemos ver construida textualmente toda essa
ideologia estadonovista na edigdo de abril de 1943, num texto intitulado O guia da
juventude brasileira:

A Nagdo Brasileira admira, da mesma forma, ao homem simples e
afdvel que é o Sr. Getulio Vargas, e bem diz a sua tolerdncia, o claro
equilibrio do seu espirito, a bondade natural do seu coragdo. Foram
essas virtudes principalmente que conquistaram a juventude do Brasil
que hoje vé no Presidente da Reptiblica um guia e um amigo.*

Atentos a esse mesmo objetivo da propaganda politica do Estado Novo, de
“cultuar” a figura de Vargas, ndo nos parece “coincidéncia” o fato de este texto ter sido
publicado no més de abril, o més de aniversirio de Getulio Vargas. A celebracdo do
aniversario de Vargas e a importancia dada pelo Estado Novo a todas as datas civicas
continuam na perspectiva de destacar cada vez mais a figura do estadista, promover uma
aproximagdo personalizada dos trabalhadores com Vargas e também de criar a imagem
de uma sociedade em festa e feliz. Mais uma vez a ideologia estadonovista mostra-se
evidentemente presente e materializada no discurso dos diretores da revista Ilustragdo
Brasileira. Basta que nos atentemos para o trecho a seguir do mesmo texto citado:

Por isso mesmo, a data de seu aniversdrio natalicio, que transcorre

52 GOMES, Angela Maria Castro. A invengdo do trabalhismo. 3 ed. Rio de Janeiro: FGV, 2005, p. 219.
53 Revista Ilustragio Brasileira, ano XXI, n.96, Rio de Janeiro, abr. 1943, p. 05.
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este més, deixou de ser um fato de sua vida privada, para tornar-se
um acontecimento nacional [...]*.

E de forma ainda mais evidente, o discurso de legitimagao e de “culto” a Vargas

aparece a seguir, como podemos ver:

O Sr. Getulio Vargas merece esse culto, ndo somente pelo que tem
feito, mas também pelo que tem sabido ser - um homem que ndo se
deixou perverter pela sedugdo do Poder e soube fazer da For¢a que
tomou nas mdos um instrumento do bem legal, abrindo o caminho da
reconciliagcdo e da unidade da Nagdo Brasileira™

A proposito, o aniversario de Vargas é um tema muito presente na revista
Ilustrag¢do Brasileira. As edigdes dos meses de abril e maio, em sua maioria, sempre
continham algum conteddo de referéncia ao aniversario do presidente: textos com
elogios e exaltagdo a Getulio Vargas pela passagem de seu aniversdrio e por sua postura
como “estadista”, como na edigao de abril de 1943 (Figura 13); ilustragdes com a figura
imponente de Vargas que ocupavam uma pagina inteira, como a pagina 4 da edicao de
abril de 1942 (Figura 14); “reportagens fotogrdficas”, como denominava a revista, que
combinavam fotografias e pequenos textos informando o que fez Vargas no dia do seu
aniversario (Figura 15); por vezes o destaque da secdo De mez a mez era o aniversario
de Vargas (Figura 16); e até mesmo uma capa foi dedicada a Vargas, a do nimero 96,
de abril de 1943, desenhada pelo pintor Armando Vianna, que teve Vargas como

destaque ao lado da bandeira nacional (Figura 17).*

* Idem, ibidem, p. 05.

* Idem, ibidem, p. 05.

* Acredito que muito desse contelido pode ter sido enviado pela Agéncia Nacional. Conforme percebido
durante o processo de catalogagdo da revista Ilustragdo Brasileira, o sumdrio indicava o titulo dos
principais textos e o nome de seu autor. Assim, quando o texto era escrito pela redagdo da revista, no
lugar onde se apontava o autor aparecia “Redagdo”. As poucas vezes em que ndo havia sumario, o nome
do autor vinha junto do texto. No entanto, mais freqiientemente nas tltimas edicdes da colegdo
trabalhada, alguns textos ji ndo continham indicagdo de autoria. Como eram apenas alguns, suponho,
entdo, que estes podem ser os enviados pela Agéncia Nacional para serem publicados.



Figura 13: Edigao n. 96, ano XXI, abril de
1943.
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Figura 14: Edigdo n. 84, Ano XX, abril de
1942,
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A referida capa nos remete para reflexdes acerca do fim do sistema federativo da

Primeira Republica e da intengdo do regime Vargas de sobrepor os interesses da

“nagdo” a qualquer forca ou interesse regional. O Estado Novo caracterizou-se pela

demasiada concentragdo sobre o Executivo, que, por conta da aboligao do legislativo, da

dissolucao dos partidos politicos e dos direitos politicos, tinha agora, propositalmente,

fungdes triplicadas. A intengdo era sobrepor os interesses da “nagao”, representados

pelo Estado naquela situacdo, em detrimento de toda e qualquer forca ou interesse

regional. O governo federal garantiria sua agdo nos estados através dos interventores,
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pessoas da confianga de Getulio Vargas, escolhidas e nomeadas por ele mesmo, que

reproduziriam nos estados a orientagdo politica vinda de Vargas. “A vontade politica do
chefe de Estado funcionaria, entdo, como elemento de 'uniformidade politica’ e centro
de coesdo da 'unidade nacional” *” Era o fim do antigo sistema federativo da Primeira
Repiiblica, simbolicamente representado numa ceriménia civica no Rio de Janeiro onde
foram queimadas todas as bandeiras estaduais. A nova configuragdo politica era de um
tinico comando, uma s6 vontade, uma tnica ideologia - a do Estado Novo -, um tinico
chefe - Getulio Vargas.

Figura 17: Capa da edigdo abril de 1943: uma tinica bandeira, um tnico chefe — Getulio Vargas.

Nao s6 a comemoragdo do aniversario de Vargas ganhava paginas inteiras na
revista Ilustragdo Brasileira, como também as comemoragdes das datas civicas sao
muito destacadas. As edigdes de maio, setembro e novembro traziam diversos textos e
inimeras fotografias, distribuidas numa grande quantidade de paginas, com referéncias

as comemoragoes do “15 de Novembro”, “Dia do Trabalho”, “Sete de Setembro”,

7 PARANHOS, Adalberto. O roubo da fala: origens da ideologia do trabalhismo no Brasil. Sio Paulo:
Boitempo, 1999, p. 71.
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“Aniversario do Estado Novo”. O ndmero 55, edi¢do de novembro de 1939, por

exemplo, foi uma Edi¢do Commemorativa do Cincoentendrio da Republica e trazia
textos sobre a proclamacgao da Republica, Deodoro da Fonseca e, claro, muitos outros
que ajudavam a inserir Vargas nessa linha evolutiva da historia brasileira com vistas a
engrandecé-lo. As fotografias das manifestagcdes e desfiles da “Semana da Patria”
ocupavam paginas inteiras da revista. Os pequenos textos que as acompanhavam, ja que
esses encolhiam perante a imperiosa presenca da imagem fotografica impressa,
novidade da época, ndao moderavam no destaque a presenca do presidente Vargas.

A esse respeito Angela de Castro Gomes afirma que se iniciou no Estado Novo
uma série de comemoragoes oficiais, o que denominou a autora de “criagdao do tempo
festivo”. A celebragdo do aniversdrio de Vargas e a importancia dada pelo Estado Novo
a todas as datas civicas tém a perspectiva de destacar a figura do estadista, de criar e
difundir uma imagem positiva do regime e de seu chefe e também de promover uma

aproximagdo personalizada das massas com Vargas.

Estas trés comemoragé6es — o aniversdrio do presidente, o Dia do Trabalho e
o aniversdrio do Estado Novo — constituiam trés ocasides-chave para a
comunicagdo entre Vargas e a massa de trabalhadores. Diferenciadas e com
destaque para o 1° de maio, elas se reforcavam mutuamente e criavam um
calenddrio de encontros significativos. (...) Ou seja, elas estruturaram uma
aproximagdo significativa e personalizada entre autoridades e o publico
trabalhador™.

Na edigdo de maio de 1943 este aspecto aparece de forma evidente em um texto
sob o titulo O Dia do Trabalho:

Como nos anos anteriores, as comemoragdes do “Dia do Trabalho”
ofereceram ensejo das massas trabalhistas para prestar ao presidente
Getulio Vargas, homenagens excepcionais, tendo o Chefe do
Governo Nacional, por sua vez, aproveitado a oportunidade para
entrar em contacto dirécto com elas...

Especificamente sobre as comemoragoes do 1° de Maio, Adalberto Paranhos nos

esclarece que

O 1o de maio passava, assim, por uma radical descaracterizagdo como dia
de luta. Nessas concentragoes populares havia muito "povo encomendado”,
como anotou em seu didrio-romance o cdustico escritor Marques Rebelo.
Vargas, identificado como o "trabalhador no 1" do pais, roubava a cena e
atraia as atencgoes gerais. Ele era exaltado como o principal ator politico de

% GOMES, Angela Maria Castro. Op. cit., 2005, p. 216-217.
“ Revista Ilustragio Brasileira, ano XXI, n.97, Rio de Janeiro, maio 1943, p. 38. Grifos meus.
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um evento que anteriormente tinha nos trabalhadores sua expressdo
simbdlica. Uma radionovela civica que o Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP) mandava para os ares ilustra bem tal procedimento. Nela
se dizia que "o 1o de maio ndo é um dia de reclamagdes e de lutas, mas de
agradecimentos (a Getulio Vargas) e de festa®

Tanto quanto aproxima-lo das massas, agradecer e dar destaque a figura de
Vargas, a comemoragao das datas civicas pretendia também criar a imagem de uma
sociedade em festa e feliz. Intencionava-se difundir a idéia de que a “'sociedade feliz'
concretizara-se no Estado Novo, a 'felicidade brasileira oficial' era comemorada em
todas as datas civicas por meio de festas promovidas pelo Estado para celebrar as
realizagoes do governo”. O DIP e o Ministério da Educacdo e Saide — MES -
encarregavam-se de realizar os festejos que contavam com ampla participagdo popular,
claro que relevando o fato de ser obrigatoria a presenga de alguns setores como escolas,
Forgas Armadas, Corpo de Bombeiros, Policia Militar, entre outros.

Entre as festas oficiais e a utopia da sociedade feliz hd uma forte relagao, como
pontua Maria Helena Capelato, ao constatar que os jornais varguistas se
responsabilizavam por firmar e divulgar esta relacdo. Relagdo que também pude
constatar nas paginas da revista Ilustra¢do Brasileira. Na edi¢do de maio de 1942, é
publicado o texto transcrito abaixo que, de forma evidente, mostra essa nogdo de
“sociedade em festa, sociedade feliz”:

Todo o Brasil vibrou de entusiasmo civico por ocasido das
comemoragoes da passagem do aniversdrio natalicio do Presidente
Getulio Vargas, e nesta Capital, mais do que em qualquer outro ponto
do pais, o “Dia do Presidente” teve especial relevo, sendo intimeras
as manifestagdes com que se assinalou aquela efeméride tdo grata aos
coragdes dos brasileiros.

E mais:
Grandioso espetaculo civico do Desfile da Juventude Brasileira.
Quinze mil jovens desfilaram diante do Presidente da Reptblica,
entusiastas, garbosos e confiantes. Foi uma festa de rara
grandiosidade civica.*”

® PARANHOS, Adalberto. Antidoto para a luta de classes. Histéria Viva. n. 22, ago. 2005. Disponivel
em: <http://www?2.uol.com.br/historiaviva/reportagens/antidoto_para_a_luta_de_classes_8.html>, Acesso
em 20 dez. 2007.

* CAPELATO, Maria Helena Rolin. Multiddes em cena — propaganda politica no varguismo e no
peronismo. Campinas, SP: Papirus, 1998, p. 61.

62 Revista Ilustragao Brasileira, ano XX, n.85, Rio de Janeiro, maio 1942, p. 17,

® Revista Ilustragdo Brasileira, ano XXI, n.101, Rio de Janeiro, set. 1943, p. 17.
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Além de textos escritos, Ilustragdo Brasileira ndo poupou o uso dos recursos

imagéticos na construgdo, afirmacdo e divulgacdo dessa nogdo de “sociedade em festa e
feliz”. Pdginas inteiras eram ocupadas por fotografias ou, "reportagens fotograficas”,
(Figuras 18 e 19) que, como a propria revista anunciava, davam uma idéia do esplendor
que alcangaram as festividades civicas de 10 de novembro na Capital Federal ™™, por
exemplo. Quando das comemoragoes do “Cingilientenario da Republica”, em 1939,
Ilustragdo Brasileira afirma que

[...] recolheu, desses bellos dias de culto civico, os aspectos
photographicos que illustram este numero e que levardo a todo o paiz
uma imagem duradoura das horas de exaltagdo que viveu a Capital
da Republica [...]%.

il e

Figura 18: Comemoragdo do terceiro aniversario do Estado Novo — dezembro de 1940.

* Revista Ilustragdo Brasileira, ano XX, n.92, Rio de Janeiro, dez. 1942, p. 23.
% Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVII, n.56, Rio de Janeiro, dez. 1939, p. 42.



Figura 19: Comemoragoes da Semana da Patria — setembro de 1942,

Um outro discurso construido e muito enfatizado pelo Estado Novo, o da
homogeneidade social, também pode ser visto nas pdginas de Ilustra¢do Brasileira.
Muito investiu na construgdo dessa unanimidade social o Estado Novo, porque
homogeneizar o pensamento significava também diminuir os riscos de contestagdo. A
pluralidade da vida social era negada na medida em que se pretendia construir uma
sociedade una e harménica. “A propaganda politica enfatizava a busca de harmonia
social e a eliminagdo de conflitos”®. Na edigdo de setembro de 1943 aparece, inclusive,
a expressdao homogeneidade de sentimentos, como se vé no trecho transcrito:

A exaltagdo patriotica, a vibragdo civica, o calor de brasilidade,
postos nas comemoragoes do Dia da Independéncia, revelam, acima
de tudo, o grdu de homogeneidade de nossos sentimentos e das
nossas disposigdes de repetir e reafirmar o sentido herdico da nossa
histdria e a inflexivel decisdo de vencer.”

Um outro trecho, publicado na edigdo de abril de 1943, vale ser citado:

Depois da grande obra de organizagdo e de progresso que realizou
no Brasil, jd ninguém discute a figura do estadista que fundou o

% CAPELATO, Maria Helena. Op. cit., 1998, p. 58.
 Revista Ilustragdo Brasileira, ano XXI, n.101, Rio de Janeiro, set. 1943, p. 07. Grifos meus.
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Estado nacional.*

Através da afirmacdo ninguém discute a figura do estadista é possivel perceber a
idéia da sociedade homogénea, que ndo contesta o regime estadonovista, ao contrario,
por inteiro apdia o governo de Vargas. Essa era a imagem que o Estado Novo pretendia
construir.

Para a veiculagdo desses discursos, imagens ou, das representagdes modeladas
de si mesmo, no exercicio de sua fungdo, o aparelho propagandistico do Estado Novo
produziu muitos textos escritos como material de propaganda politica, mas também ndo
se esqueceu dos recursos imagéticos. Nas palavras de Maria Helena Capelato, “[...] a
propaganda politica vale-se de idéias e conceitos, mas os transforma em imagens e
simbolos [...]”%*

Os intelectuais que estavam a servi¢o de Vargas reconheceram e exploraram
todo o potencial dos recursos imagéticos, pois eles “atendiam a uma finalidade
imediata; por meio de imagens veiculava-se com rapidez e precisdo o recado que se
visava transmitir"”, Num regime em que se busca impedir qualquer oposigdo ou
contestagao e, sobretudo, apoio e legitimagao, a imagem sera, entdo, um excelente meio
para se conquistar as massas e fazé-las consentir e aderir ao regime. Cassiano Ricardo,
um dos mais importantes intelectuais do Estado Novo, na sua citada obra Marcha para
Oeste nos demonstra claramente como viam os recursos imagéticos os intelectuais
ligados ao governo de Vargas. Tentando explicar porque o brasileiro tem predilegdo
pela imagem, ele diz:

Primeiro porque a imagem é um processo democrdtico de expressdo.
Segundo porque a imagem fala mais ao sentimento do que d razdo e o Brasil
€ uma democracia sentimental (...). S6 a imagem, pois, convence o povo, em
nossa democracia sentimental. Uma imagem vale cem vezes mais do que um
argumento.”’

De fato, o alcance da imagem podia ser amplo e atingir, inclusive, aos
analfabetos que, naquele periodo no Brasil, formavam um contingente expressivo. E
ainda € preciso relevar a tradicdo oral extremamente presente na cultura brasileira.
Assim, ja que uma das intengdes do Estado Novo e de seu projeto politico-pedagdgico

era alcangar o trabalhador, o analfabeto, a imagem sera de grande utilidade. Para citar

* Revista Ilustragdo Brasileira, ano XXI, n.96, Rio de Janeiro, abr. 1943, p. 05.
% CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op, cit., 1998, p.36.

" LENHARO, Alcir. Sacralizagio da politica. Campinas: Papirus, 1986, p. 54.
"' RICARDO, Cassiano. Citado em: LENHARO, Op, cit., p. 55.
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um exemplo, o cinema teve aten¢do especial devido o seu poder de alcance, a

semelhanca do radio. Como declarou o proprio Getulio Vargas, “o cine serd o livro de
imagens luminosas em que nossas populagdes praieiras e rurais aprenderdao a amar o
Brasil. Para a massa de analfabetos sera a disciplina mais perfeita e facil””.

Muito serviram, pois, as artes plasticas ou os “doublés” de artistas renomados
como J. Carlos para construir a boa imagem de Vargas, uma vez que a imprensa
ilustrada também possibilitava a reprodugdo de pinturas, caricaturas etc. Inclusive
desenhos de Armando Vianna, como a citada capa da edicdo de abril de 1943, e o
Retrato de Vargas, dleo sobre tela de Portinari (Figura 20) executado apds a instauragdo
do Estado Novo a partir de uma fotografia, provavelmente executado no intervalo que
vai da instauragdo do Estado Novo a inauguragdo da obra, em agosto de 193873, foram
publicados na revista Ilustra¢do Brasileira. Segundo Sérgio Miceli, esse retrato teria
sido encomendado por Marques dos Reis, entdo presidente do Banco do Brasil, para
ficar exposto em seu gabinete. Ainda segundo Micelj,

Tratava-se de um cromo concebido para atender fungdes cerimoniais: em
lugar da fotografia oficial emoldurada, uma tela a éleo assinada pelo
retratista de maior prestigio nos circulos dirigentes do regime. Até mesmo
um observador bastante desavisado se daria conta dos teores
inequivocamente promocionais instilados nessa composi¢do: uma imagem
integralmente construida numa chave apologética e celebrativa, ndo
destoando em nada dos chavdes visuagis com que indmeros artistas
sedimentaram a estampa de base da mais importante lideranga politica da
histéria contempordnea do pais.”

” VARGAS, Getulio. Apud. CAPELATO, Maria Helena Rolin. O Estado Novo: o que trouxe de novo?
In: DELGADO, Lucilia de Almeida Neves e FERREIRA, Jorge (org.). O Brasil Republicano — O tempo
do nacional-estatismo: do inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo. v.2. Rio de Janeiro:
Civilizagao Brasileira, 2003, p. 127.

" MICELI, Sérgio. Imagens negociadas: retratos da elite brasileira (1920 — 40). Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 1996, p. 115.

™ Idem ,ibidem, p. 115-116.
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Figura 20: PORTINARI, C. Retrato de Vargas. 1938, dleo s/ tela, color. Revista llustra¢do Brasileira,
ano XVII, n. 55, Rio de Janeiro, nov. 1939, p.17.

Ainda no que se refere aos recursos imagéticos da propaganda politica do Estado
Novo, ha que se ressaltar, como pude observar nas paginas da revista Ilustragdo
Brasileira, o privilégio dado as imagens fotograficas, uma vez que a imprensa ilustrada
ja dispunha do recurso da fotografia impressa. Especificamente na Ilustragdo Brasileira
pude perceber, quanto ao conteiido das fotografias, um destaque ao presidente Vargas:
quando presente nas referidas inimeras comemoragoes e datas civicas; por ocasido da
passagem do seu aniversdrio, retratando o que fez “o presidente Vargas no dia do seu
natalicio”” (Figura 15); quando “em contato com as classes armadas”” (Figura 21);
quando em visita as imimeras exposi¢oes e Feiras do Estado Novo” (Figura 22); quando

em visita ao Arraial de Canudos™ (Figura 23); “nas actividades presidenciaes fora dos

"> Ver: Revista Ilustragdo Brasileira, ano XIX, n. 73, Rio de Janeiro, maio 1941, p.13.

" Ver: Revista llustragio Brasileira, ano XVIII, n. 60, Rio de Janeiro, abri 1940, p. 33.

7 A presenga de Vargas no pavilhdo do DIP na XIII Feira Internacional de Amostras é retratada, por
exemplo na edigdo de dezembro de 1940. Ver: Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVIIL, n. 68, Rio de
Janeiro, dez. 1940, p.22.

7 Ver: Revista Ilustragdo Brasileira, ano XVIII, n. 67, Rio de Janeiro, nov. 1940, p.22.
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gabinetes”, quando o “chefe da nagdo mantém contacto com as diferentes camadas

sociaes””” (Figura 24); nos momentos de lazer jogando “golf”® (Figura 25); e muitas
fotografias e fotomontagens de Vargas rodeado por criangas e jovens® (Figuras 26 e
27).

O CONTACTO DO PRESIDENTE
COM AS CLASSES ARMADAS

A .

Figura 21: Edigdo n. 60, ano XVIII, abril Figura 22: Edigdo n. 68, ano XVIII,
de 1940. dezembro de 1940.

O PRESIDENTE WARGAS NO
ARRAIAL DE CANUDCS
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Figura 23: Edigdo n. 67, ano XVIII, Figura 24: Edigdo n. 55, ano XVII,
novembro de 1940. novembro de 1939.

™ Ver: Revista llustragdo Brasileira, ano XVII, n. 55, Rio de Janeiro, nov. 1939, p. 62,

® Ver: Revista Ilustracdo Brasileira, ano XVII, n. 56, Rio de Janeiro, dez. 1939, p. 38.

# Ver: Revista Ilustragdo Brasileira, ano XIX, n. 72, Rio de Janeiro, abr. 1941, p. 04. E, ainda: Revista
Ilustracdo Brasileira, ano XX, n. 81, Rio de Janeiro, jan. 1942, p. 13.
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ALMA SA EM CORPO SAC
o: -

Figura 25: Edigdo n. 56, ano XVII, Figura 26: Edigao n. 81, ano XX, janeiro
dezembro de 1939. de 1942.

Percepgao semelhante teve Aline Ramos Branddo em suas andlises do acervo
fotografico da Agéncia Nacional, encontrado no Arquivo Nacional. Segundo a autora:

[...] as fotografias tinham como objetivo mostrar que sdo vdrias classes
interagindo com o presidente, do mendigo ao intelectual, e em diferentes
momentos, do almogo no bandejdo ao jogo de golfe. Estas fotografias
publicadas humanizam o presidente, retirando-o do seu Paldcio e o pondo
mais préximo do povo. Este foi o objetivo do DIP, criar esta figura
carismdtica e heréica em Vargas [...]%.

Podemos afirmar que o recurso fotografico caracterizou e constituiu
majoritariamente a propaganda imagética do Estado Novo. A esse respeito, mais uma
vez Maria Helena Capelato nos ajuda nas reflexdes:

O uso privilegiado das imagens fotogrdficas no Brasil revela uma
preferéncia pela representagdo mais objetiva da realidade, que talvez possa
ser explicada como um trago da cultura politica brasileira, fortemente
marcada pelo positivismo. Cabe lembrar a presenca desse idedrio na
formagdo do gaticho Getulio Vargas. Mas a explicagdo também pode ser
buscada na énfase que o Estado Novo atribuiu ds realizagées materiais,
meta primeira do governo para concretizagdo do progresso.*

® BRANDAO, Aline Ramos. O poder das imagens no Estado Novo. Anais Eletrénicos do I Encontro
Nacional de Estudos da Imagem. Londrina, maio 2007.
® CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op. cit, 1998, p. 51.
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Figura 27: A modernidade da fotografia impressa ndo passou desapercebida pelo Estado Novo.

Se a propaganda visual do Estado Novo privilegiou a imagem fotografica, como
dito, podemos afirmar que privilegiou também, como contetido, a figura de Getulio
Vargas. E vale ressaltar que a figura de Vargas foi destaque ndo apenas na propaganda
governamental, mas também - ndo nos esquegamos da existéncia e relevancia delas -
nas satiras da época, como podemos ver nas palavras de Sérgio Miceli:

Tanto pelos quase vinte anos em que esteve a frente do Executivo Federal
(1930-4, 1934-7, 1937-45, 1950-4), pelas dosagens e perfis distintos de
legitimidade de cada um desse mandatos, como por forca da centralidade de
sua presenga em relagcdo aos circulos de artistas vinculados ds politicas
culturais do Estado Novo, Getulio Vargas foi se convertendo em um dos
icones favoritos da produgdo visual para fins de sdtira ou de propaganda:
nos registros feitos por artistas populares (literatura de cordel, gravuras e
bonecos em série etc.); nos géneros mais apropriados aos veiculos da
nascente industria cultural (caricaturas e ilustragées para revista e jornais,
documentdrios cinematogrdficos etc.); em suportes prestigiosos cuja
execugdo estava a cargo de artistas profissionais de formagdo culta
(pinturas e esculturas).*

Assim, ainda que os recursos visuais ndo tenham sido o micleo forte da

* MICELI, Sergio. Op. Cit., 1996, p. 110-111.
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propaganda do Estado Novo, eles foram sim utilizados. “Ndo ha dividas quanto ao

rendimento simbolico dessas obras visuais em termos de sua contribuicdo para o
trabalho de legitimacdo do poder ostentado pelo chefe do novo regime politico”™*

A modernidade da fotografia impressa associada a suposi¢do de que a imagem
fotografica falava por si s6 de uma também “suposta” realidade, as representagoes
plasticas que ndo ignoravam todo o repertério de obras da tradigdo figurativa
especializada em construir imagens de ocupantes do poder, muito serviram ao governo
Vargas e ao seu pretensioso aparelho propagandistico. Do mesmo modo serviu também
a revista Ilustragdo Brasileira que, como a imprensa do periodo, esteve sob a censura e
controle do governo e, com exce¢do da parcela que de alguma forma resistiu a esse
controle, teve que se submeter ao cardter autoritdrio da propaganda estadonovista e

veicular, através de seus textos escritos e imagéticos, a ideologia apregoada pelo regime

em vigor.

2.2 - Propaganda politica em revista

Por mais indefinida que fosse a situagdo ou, talvez, por conta dessa indefinigao,
de uma coisa Getulio Vargas ndo se descuidou, desde o inicio de seu governo, do
controle da informagdo e, na mesma medida, da propaganda governamental. Durante a
longa permanéncia de Vargas no poder, por inumeras vezes, o departamento criado
especificamente para esta dupla tarefa — controlar a informagao e elaborar a propaganda
governamental — fora reformulado e até renomeado em nome de uma organiza¢do mais
sistematica e eficaz. Retomemos, a proposito, a criagdo do DOP — Departamento Oficial
de Publicidade - que culminou na criagio do DIP — Departamento de Imprensa e
Propaganda.

O DOP, criado logo em 1931, foi substituido, em 1934, pelo DPDC -
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural - um pouco mais sistematicamente
organizado na fungdo de propagandear os atos do governo e colocar os meios de
comunicagdo a servico do Poder Executivo. Apés 1937, o DPDC passa a exercer
também a censura a todos os meios de comunicagdo. Ou seja, duas das mais importantes
ancoras do Estado Novo, a propaganda e a censura, estavam sob responsabilidade de um

unico 6rgdo. Em 1938, mais uma reformulacio: o DPDC toma-se o DNP -

® Idem, ibidem, p. 113,



58
Departamento Nacional de Propaganda. Um ano depois, em 1939, surge o poderoso

Departamento de Imprensa e Propaganda - DIP. Poderoso porque seu raio de agao era
bem mais amplo que o dos seus antecessores. O DIP, ao contrdrio dos demais,
subordinados ao Ministério da Justica, vinculava-se diretamente ao presidente Vargas.

Nessa perspectiva salienta a historiadora Tania Regina de Luca que “ [...] é
importante destacar a preocupagdo de estabelecer, ainda durante o governo provisoério,
uma estrutura destinada a dar publicidade e esclarecer os atos governamentais, num
equilibrio delicado entre informagdo e controle [...]"*. Para Luca, “o DIP pode ser
encarado como a culminancia de um longo processo que se iniciou em julho de 1931
com a criacdo do Departamento Oficial de Publicidade (DOP); subordinado ao
Ministério da Justica”. Ou, como questionou certeiramente a referida autora, “teria o
governo aguardado até 1939 para criar um 6rgdo incumbido de desempenhar papel tio
estratégico?”®

Com a criagdo do DIP, em 27 de dezembro de 1939, “a censura as vozes
destoantes da ideologia do regime foi exercida com redobrado vigor”® e, desse modo,
as possibilidades de contestagdo ao regime estreitaram-se ainda mais. Para a intimidagdo
dos opositores, o regime valeu-se da repressdo policial, transformando a prdtica da
violéncia num instrumento da politica™ e, porque percebia o papel significativo dos
meios de comunicagdo, ndo se esqueceu da censura a estes.

Como se podia esperar, a ditadura trouxe no seu bojo uma implacavel censura
aos meios de comunicagdo. Havia chegado o tempo de intensificagdo tanto da utilizagao
quanto de um maior controle sobre as midias e sobre a produgdo artistica de maneira
geral. A propria estruturagdo do DIP — subdividido em : Divisdo de Divulgagdo, Divisao
de Radiodifusdo, Divisdo de Turismo, Divisdo de Cinema e Teatro, Divisio de
Imprensa e Servigos Auxiliares — revelava a intengdo do governo de ampliar o alcance

do seu controle sobre as midias, em suma, de empreender uma politica cultural a seu

% LUCA, Tania Regina de. Coergdo e persuasdo no Estado Novo. Br Histéria. Sdo Paulo. Ano 1, n.5,
2007, p. 25. As palavras da referida autora parecem convergir com as teses que reforcam a proposigdo de
que, em alguma medida, ja existia um projeto autoritario para o Brasil por parte de Vargas desde o inicio
dos anos 30. A esse respeito ver: PANDOLFI, Dulce. Apresentagdo. In: PANDOLFI, Dulce (Org.).
Repensando o Estado Novo. Rio de Janeiro: Ed. Fundagao Getulio Vargas, 1999, p. 9 — 14,

% Idem, ibidem

% Idem, ibidem.

* PARANHOS, Adalberto. A historiografia e o “samba de uma nota s6” do “Estado novo”.
Disponivel em: <http://2csh.clio.pro.br/adalberto%20paranhos.pdf>. Acesso em 20 dez. 2007.

" A respeito da repressdo policial ver as reflexdes de CANCELLI, Elizabeth. Agdo e repressdo policial
num circuito integrado internacionalmente, In: PANDOLFI, Dulce (org.). Repensando o Estado Novo.
Rio de Janeiro: Ed. Fundagdo Getulio Vargas, 1999, p. 308-326.
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gosto, uma vez que a cultura tinha agora uma tarefa politica. Segundo as proprias

palavras de Getulio Vargas: “[...] a cultura intelectual sem objetivo claro e definido deve
ser considerada, entretanto, luxo acessivel a poucos individuos e de escasso proveito
para a coletividade [...]"*"

O cerco a imprensa foi ferrenho. O DIP, que mantinha vinculos diretos com o
presidente Vargas, era responsdvel por legar aos periddicos - como Ilustragdo
Brasileira - uma série de obrigacdes e restrigbes para que continuassem em circulagdo.
Havia, inclusive, a obrigatoriedade dos periddicos registrarem-se no DIP. Muitos jornais
e revistas do pais deixaram de circular por ndo conseguirem esse registro obrigatorio. E
mesmo 0s que conseguiam ndo se livravam do controle rigido e constante, eram
obrigados a reproduzir os discursos oficiais, divulgar as realizagbes do governo,
publicar as imagens de Vargas.

Ainda com relagdo a censura, a historiadora Silvana Goulart chama atengdo para
o fato de que, a atuagdo da censura ndo se restringia apenas ao veto as noticias, mas
também impunha a elas limites e corregdes. Segundo a autora, esta censura era bastante
sutil, muito menos perceptivel e, “em particular na imprensa peri6dica, impunha
critérios que direcionavam a visdo dos fatos, mutilando aspectos, fornecendo versoes
oficiais, minimizando ou valorizando acontecimentos segundo o que lhes convinha”**

Ainda segundo Silvana Goulart, “junto a Divisdo de Imprensa atuava também a
Agéncia Nacional, um dos setores mais importantes do DIP”**, Como era o centro de
todos os servicos jornalisticos e, por fim, atuava como um jornal, a Agéncia Nacional
encarregava-se de distribuir pelas redacdes dos jornais e revistas reportagens, artigos,
noticiarios do governo, fotografias, enfim, um material abundante, preparado pela
propria Agéncia, que deveria ser publicado. Cerca de 60% do contetido de um jornal era
fornecido pela Agéncia Nacional. Era um verdadeiro equilibrio entre censura e
propaganda, “as atividades de controle, a0 mesmo tempo que impediam a divulgacao de
determinados assuntos, impunham a difusdo de outros na forma adequada aos interesses
do Estado™.™

A instabilidade dos momentos iniciais “foi um dos argumentos utilizados para

' Vargas, Apud. CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op. cit, 2003, p. 125.

2 GOULART, Silvana. Sob a verdade oficial. Ideologia, propaganda e censura no Estado Novo. Sdo
Paulo: Marco Zero, 1990, p. 22.

® Idem, ibidem, p. 67.

% CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op. Cit., 1999, p. 175.
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. Vargas estava no chamado Governo Provisério,

195

justificar a censura a imprensa
compreendido entre os anos de 1930 e 1937, quando muitas eram as propostas e
projetos para os rumos do pais, desde os mais nacionalistas e intervencionistas até os
favoraveis a um Estado liberal. A imprensa, como nunca, em uma fase de “acdo”,
segundo denominaram as autoras Ana Luiza Martins e Tania de Luca®, expressava essa
tensdo. Era como um conflito de interesses, uma luta entre os diversos setores da

»97_ Assim, por

sociedade para que a sua proposta vigorasse, “travada a base da imprensa
perceber esse papel significativo da imprensa naquele momento e, ja numa atitude
autoritdria, para tentar impedir a divulgagdo de noticias de oposi¢do, ndo hesitou o
governo em langar mao, logo no inicio, da censura.

Passados os momentos iniciais, de 1937 em diante, Vargas imperativamente
parte para a execugao de sua proposta politica, impondo-se como lider maior e
consolidando um Estado forte. Ja na fase que corresponde a vigéncia do Estado Novo
(1937-1945), de rumos um tanto mais delineados e de consolidacdo do autoritarismo™ a
argumentagdo quanto a censura a imprensa estabelece-se na Constituigao de 1937. Nesta
Constitui¢do “a imprensa mereceu uma legislagdo especial que a investiu da fungdo de

»* e, por isso mesmo, ndo poderia se negar a publicar o que lhe enviava

carater publico
0 governo.

Se a imprensa no contexto do Estado Novo era considerada servigo de utilidade
publica, nada estranho era o intelectual daquele tempo ir “da torre de marfim a arena
politica” e responder “a chamada do regime, que o incumbe de uma missdo: a de ser o
representante da consciéncia nacional”'® Como uma via de mao dupla, o DIP vigiava e
censurava tudo o que era escrito nas redagdes de jornais e controlava toda a produgdo

cultural do periodo e, paralelamente, buscava atrair intelectuais e artistas das mais

* MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Op. Cit., 2006, p. 56.

% Idem, ibidem, p. 52.

¥ SODRE, Nelson Werneck, Op. Cit., 1999, p. 372.

* A partir de 1937 o pais caminhava para uma defini¢do maior de rumos, para a execugdo mais efetiva de
um determinado projeto. No entanto, mesmo se tratando de uma ditadura, ndo se pode falar em
homogeneidade no cendrio politico/cultural brasileiro, pois, assim como vinha acontecendo até aquele
momento, os conflitos e disputas entre os grupos de interesses diferentes continuavam a existir nessa que
foi denominada segunda fase do governo Vargas. Ver, por exemplo, as reflexdes de LEHMKUHL,
Luciene. A participagdo do Brasil na exposi¢ao do mundo portugués. In: RAMOS, Maria Bernadete;
SERPA, Elio; PAULO, Heloisa (org.). O beijo através do Atlantico: o lugar do Brasil no
Panlusitanismo. Chapecé: Argos, 2001, p, 63 - 88.

% GOULART, Silvana. Op. Cit., p. 47.

' VELLOSO, Ménica Pimenta. Os intelectuais e a politica cultural do Estado Novo. In: DELGADO,
Lucilia de A, N.; FERREIRA, Jorge (Org.) O Brasil Republicano — O tempo do nacional-estatismo: do
inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo. v.2. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2003, p.
153.
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diversas areas para mais proximo do governo, de preferéncia para participarem
ativamente dele. “Quanto mais afinado com o regime, mais participagdo no poder”.'”

Sob a méo de ferro da ditadura de Vargas, o DIP, é inegavel que a imprensa do
periodo muito sentiu e sofreu com toda a censura e controle e, por isso mesmo, esteve a
mercé da submissdo ao carater autoritario do regime estadonovista. Porém, falar em
controle absoluto do DIP dos meios de comunicagao ou de uma onipoténcia da propria
propaganda politica é exagerar. Sem dividas, a importancia da propaganda politica para
a legitimacdo e manutengdo do regime oriundo de um golpe foi grande e em alguma
medida bem sucedida, como nos mostra a ainda viva memdria positiva em torno de
Getulio Vargas.

Para esta propaganda, imprescindiveis foram os meios de comunicagao,
sobretudo o controle deles. “Os esforgos de eliminagdo de vozes discordantes e de
penetragao ideologica em todos os setores realizaram-se, antes de tudo, no campo da
imprensa periddica, seguida pelo radio” ', mas vale uma ressalva: como em qualquer
regime autoritdrio, inimeros exemplos, como muitos jornais, “se manifestavam como
'vozes surdas’ que, nos pordes da sociedade, sussurravam mensagens de luta
alimentando os movimentos de resisténcia” '™ e desconstruindo a nogdo de sociedade
homogénea. Assim, por mais que a idéia de uma sociedade una e harmoénica tenha sido
uma nogao muito trabalhada pela propaganda politica estadonovista, ela esteve longe de
se efetuar na pratica.

Bem como a sociedade una e harménica, o total controle e a absoluta censura,
que almejava o Estado Novo, também estiveram longe de se efetuar na pratica. Apesar
de estar sob uma ditadura, “como so restava para a imprensa livre um recurso, o da
clandestinidade, foi este bastante usado™'®. Ha ainda o exemplo da miisica popular nos
tempos do Estado Novo, lembrado por Adalberto Paranhos:

[..] se, de um lado, houve um elevado nimero de composi¢des e
compositores populares afinados com o regime e com a valorizagdo do
trabalho, de outro despontaram, como uma espécie de discurso
alternativo, cangdes (sambas em sua maioria) que tracaram linhas de
fuga em relagdo a 'palavra estatal’ [...]."*

""" VELLOSO, Ménica Pimenta. A cooptagdo dos intelectuais. BrHistéria. Sdo Paulo, ano 1, n.5, 2007,
p- 33.

' CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op. cit., 1999, p. 73.

" CARNEIRO, Maria Luiza Tucci. O Estado Novo, 0 Dops e a ideologia da seguranga nacional. In:
PANDOLFI, Dulce (Org.). Repensando o Estado Novoe. Rio de Janeiro: Ed. Fundagdo Getulio Vargas,
1999, p. 337.

1 SODRE, Nelson Werneck. Op. cit, p. 382.

' PARANHOS, Adalberto. A historiografia e o “samba de uma nota s6” do “Estado novo”.
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Assim, é preciso delimitar a atuagdo e eficdcia da propaganda politica, impor-

lhe limites para que os seus receptores nao sejam vistos como agentes historicos
meramente passivos. Como nas palavras esclarecedoras de Maria Helena Capelato, a
propaganda politica “é muito importante na conquista de apoio politico, mas sua
onipoténcia faz parte somente de um imagindrio totalitario construido em torno dela. Os
limites desse poder sdo definidos pelo movimento da historia”,'”

Se é preciso cautela na abordagem da propaganda politica do Estado Novo e/ou
de qualquer outro assunto referente ao governo de Getulio Vargas por se tratar de uma
ditadura e, logo, porque corre-se o risco de, num sé movimento, olhar com onipoténcia

197" ¢ preciso rever também uma atual

o Estado e com extrema passividade os receptores
tendéncia historiografica na abordagem das fungdes e atuagoes do DIP. A historiografia
tém privilegiado muito mais a propaganda dirigida as classes subalternas, que poderia
ser denominada de “comunicagao populista”'®- ja que o governo de Getulio Vargas é,
por muitos autores, classificado dentro do amplo conceito do populismo. Como
confirma a historiadora Silvana Goulart, é como se a atuagdo do DIP ficasse, assim,
“restrita a divulgagdo e a propaganda do regime para as classes subalternas”.'”

Um trabalho emblematico dessa vertente historiografica é o de Nelson Jahr
Garcia: Estado Novo - Ideologia e propaganda politica'®. O objetivo inicial do trabalho
de Garcia, segundo ele mesmo afirma, é pesquisar acerca da propaganda politica no
Brasil dentro de um contexto mais amplo, ja que ele ndo vé a propaganda como uma
simples colegdo de fatos sem vida, destituidos de sentido. Ao contrdrio, sua proposta é
de que ndo se pode considerar auténomo aquilo que se caracteriza pela reciprocidade de
determinagbes. Como este escopo inicial apresentava-se bastante amplo, Garcia
restringiu sua pesquisa ao periodo de 1937 a 1945 por se tratar de um periodo
extremamente significativo para o tema de abordagem.

As reflexdes principais desse autor referem-se, como o titulo do livro ja anuncia,

Disponivel em: <http://2csh.clio.pro.br/adalberto%20paranhos.pdf>. Acesso em 20 dez. 2007.

'% CAPELATO, Maria Helena. Op. cit., 1998, p. 284,

"7 Proposi¢des ja bastante questionadas depois das muitas revisdes historiograficas a respeito da
desconstrugio do par “produgdo/recepgdo”. Qualquer produgdo ndo é recebida de maneira passiva, logo,
qualquer individuo ndo é um mero receptor. Ao contrério, ele se apropria e reelabora, de acordo com seu
cotidiano, tudo o que lhe chega. Nessa perspectiva, a recepgdo torna-se também uma forma de produgao,
dispersa, silenciosa, quase invisivel, mas uma producdo porque ha releitura, reelaboracdo. Ver, entre
outros: CHARTIER, Roger. Op. Cit., p. 58 - 62.

'® Silvana Goulart foi quem assim denominou a propaganda dirigida as classes subalternas em:
GOULART, Silvana Op. cit, p. 45.

1% Idem, ibidem, p. 45.

"“ GARCIA, Nelson Jahr. Estado Novo. Ideologia e propaganda politica. Sdo Paulo, Loyola, 1982,
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a relagao entre ideologia e propaganda politica no contexto do Estado Novo

brasileiro. A primeira parte do livro aborda o contexto geral brasileiro, desde as
transformacoes iniciais sofridas pela sociedade capitalista ainda no inicio do século XX
até chegar ao movimento de 30, as tensdes pos-revoluciondrias e a instauracdo do
Estado Novo. A medida que descreve o cendrio da primeira metade do século XX,
sempre procurando mostrar a situagdo de cada setor da sociedade naquele contexto —
oligarquias cafeeiras, burguesia industrial, classes médias, operariado urbano, militares
— o autor fala em “classe dominante”, “classe subalterna”, “consciéncia” e, obviamente,
em “ideologia”, tentando mostrar que cada grupo ou classe, tendo “consciéncia™ de sua
existéncia concreta e querendo ou ndo manter a situagdo em que vive, tem, assim, sua
“ideologia”. Posto que os outros grupos também tém sua ideologia propria, eles se
apresentam como “perigo” uns aos outros, ja que lutardo pelos seus interesses
especificos. Logo, para garantir a concretizacdo de seus interesses e conservar a
situagdo como desejam, os grupos precisam fazer o que Nelson chama de “propaganda
ideoldgica” para persuadirem as demais classes de que a sua “ideologia” (embora esta
se apresente um tanto “disfar¢ada”) corresponde aos interesses da maioria, ao “bem”
geral.

Formuladas estas questdes referentes a propaganda ideolégica, Nelson Garcia,
agora tratando especificamente da propaganda estadonovista, afirma que o objetivo
principal desta “era persuadir as classes subalternas de que a ideologia dominante, tal
como era observada na organizagdo e estruturagio do Estado e nas diretrizes propostas e
implementadas, correspondia aos seus interesses e mais aos interesses gerais da
nagdo”''!. Havia nesta propaganda, portanto, uma ideologia que pretendia ser
dominante, (que Garcia identifica como sendo a representante dos interesses do capital -
oligarquias ligadas ao setor agricola e a nascente burguesia industrial) e que, por isso,
foi propagandeada como correspondente aos interesses gerais da nagao para que
houvesse aceitacdo e legitimagdo dela por parte dos outros grupos sociais e para
neutralizagdo das agdes desses.

Nelson Garcia chega a falar em “coesdo das classes dominantes”. Segundo suas
proprias palavras, “o Estado Novo lograva assegurar a unidade da sociedade brasileira,

garantindo a coesdo das classes dominantes e a submissdo das subalternas”''?. Mas, sem

" Idem, ibidem, p. 73.
12 1dem, ibidem, p. 31.
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deixar de reconhecer os méritos do trabalho de Garcia, podemos perceber a énfase

dada a “comunicacdo populista”, pois, para o autor, o objetivo principal da propaganda
politica estadonovista, como transcrito acima, era exatamente “persuadir as classes
subalternas”'®. Um grupo ou ideologia pretende ser dominante e para isso elabora sua
propaganda ideoldgica direcionada aos outros grupos sociais para sua propria
legitimagdo. Como no préprio subtitulo do trabalho de Garcia, trata-se da “legitimagao
do Estado perante as classes subalternas”.

Nao pretendo afirmar que atingir e persuadir as classes subalternas ndo era um
objetivo da propaganda politica do Estado Novo e uma fun¢do do DIP, e muito menos
que esse tipo de propaganda ndo tenha sido desenvolvida. Os idedlogos estadonovistas
intencionavam sim atingir as classes subalternas: os trabalhadores, afim de “apazigua-
los”, de neutralizar a acao destes, ou, de acabar com a luta de classes com vistas a

"% e a grande

construir uma sociedade onde as classes coexistissem harmoniosamente
massa analfabeta, contingente consideravel naquele contexto, ndo ficasse
“desintegrada” do projeto estadonovista. Para tanto, ndo dispensou o Estado Novo os
recursos visuais, o “poder” da imagem e, principalmente, o longo alcance que possuia o
radio justamente para atingir as classes subalternas.

A proposito, desde a década de 1920 que a grande novidade da comunicagdo
vinha sendo o radio. Entre as mais diversas descobertas e inveng¢des proporcionadas
pelo avanco cientifico e o desenvolvimento tecnolégico, la estava ele. Era, sem diivida,
um “icone da modernidade” ao lado do automével, do bonde, do telégrafo, do cinema...
Logo se despertou o Estado Novo para a importancia estratégica do radio, que nao
necessariamente exigia alfabetizagdo, tendo um alcance tdo ou mais amplo que o
cinema, por exemplo. Num pais com elevado nimero de analfabetos e com uma
tradicdo oral predominante em sua cultura, esse foi um aspecto extremamente
significativo que se aplica tanto ao radio quanto ao cinema. Por isso mesmo, por se
identificar tdo bem com seus interesses politico-pedagdgicos, o Estado Novo ndo se

descuidou de utilizar o radio a seu favor. Se era tdo util assim, ndo escapou,

"rdem, ibidem, p. 73.

" Adalberto Paranhos é um dos autores que segue essa perspectiva. Sua proposta, inclusive, é de que “a
tese da concessdo dos direitos sociais, propagandeada, na fala trabalhista, como obra da "generosidade" e
da "capacidade de antevisdo" de Vargas, cumpria, entre outras, a fungdo de amortecedor do impacto dos
conflitos de classe”. Ver: PARANHOS, Adalberto. Antidoto para a luta de classes. Histéria Viva. n.22,
ago. 2005. Disponivel em;
<http://www2.uol.com.br/historiaviva/reportagens/antidoto_para_a_luta_de_classes_8.html>. Acesso em
20 dez. 2007.
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conseqiientemente, da censura. Segundo as palavras de Freitas Nobre citadas por

Nelson Werneck Sodré:

Cada estagdo tinha um censor responsdvel que acompanhava, nos seus trés
periodos de funcionamento, os vdrios programas, anotando o que de
estranho se verificasse, transmitindo ao chefe do controle as irregularidades
porventura apuradas .

A radiodifusdao prestou-se para a propaganda politica do regime, para a
reprodugdo de discursos e noticias oficiais e divulgacdo dos atos governamentais,
vertente muito defendida pelo DIP. A partir de 1942, quando insistentemente 0s
discursos refor¢avam a legislagdo trabalhista enquanto uma “concessao” do Estado,
numa tentativa de maior aproximacgdo entre Vargas e os trabalhadores através do
anuncio de novas leis, era o proprio ministro do trabalho, Alexandre Marcondes Filho,
quem falava aos “trabalhadores brasileiros” todas as quintas-feiras no programa “Hora
do Brasil”. “Era a primeira vez no Brasil que uma autoridade do porte de um ministro
de Estado se dirigia a tdo grande ptblico, usando sistematicamente, como instrumento
divulgador da mensagem, o radio”'®. Dai o papel central da radiofonia dentro do
Estado Novo.

A radiodifusdo também serviu como uma luva ao carater pedagégico do governo
Vargas, chegando inclusive a ser chamada de “Radiodifusdo Educativa” por aqueles
que defendiam esta utilizagdo especifica do radio, ou seja, seu uso com objetivos
educacionais. O Ministério de Educagao e Saude - MES -, 6rgao dirigido por Gustavo
Capanema, voltado mais para a cultura erudita e para a educagao formal, era um dos
defensores dessa fungdo educacional do radio. Segundo nos esclarece Newton Dangelo:

{...] através do servigo de radiodifusdo educativa, os intelectuais, os
censores, os ministros e o presidente poderiam chegar mais préximos
dos 'iletrados' — leia-se trabalhadores urbanos e rurais — e levar-lhes a
nagdo da qual deveriam fazer parte [...].*"

Como visto, havia uma preocupagdo com os trabalhadores, com os analfabetos,
com o habitante do interior. Pretendia-se alcanga-los, o que em grande medida foi

possivel, pois a disseminagdo de receptores na época “ja permitia a inclusao da pobreza

»118

no circuito da comunicagdo radiofénica”®, tanto para informar a populagio das

15 NOBRE, Freitas. Citado em: SODRE, Nelson Werneck. Op. cit, p. 381-382.

"' GOMES, Angela de Castro. Op. cit, p. 212.

"7 DANGELO, Newton. Escolas sem professores: o radio educativo nas décadas de 1920/40. Sio Paulo:
PUC, 1994. Dissertagdo (Mestrado em Histdria), p. 82.

"“Idem, ibidem, p. 85.
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noticias oficiais, dos atos do governo, da mais nova lei trabalhista “concedida” por

Getulio Vargas, quanto para “educar”, mostrar a “nagao da qual deveriam fazer parte”,
e até mesmo para preencher, a gosto do Estado Novo, seus momentos de lazer, enfim,
criar uma homogeneidade cultural. Por fim, o radio acabou atendendo aos interesse dos
dois projetos diferentes para a radiodifusdo, do DIP e também do MES: propagandeou e
também “educou”.

Como dito, ndo é meu objetivo negar que houve um esforgo por parte do Estado
Novo em atingir as classes subalternas. Quero é mostrar que tanto quanto atingir a
massa, havia também o interesse de alcancar a elite. Os trabalhadores, os analfabetos,
os habitantes do interior, ndo eram alvo tinico do Estado Novo. Tanto quanto atingir a
estes, a propaganda estadonovista queria atingir também as classes hegemonicas.

Para Adalberto Paranhos, mais que atingir as mais diferentes classes, o Estado
Novo, mais precisamente sua ideologia do trabalhismo em formagdo desde os anos
1930 e reelaborada ao longo do tempo, tinha a expectativa da exterminagdo do
antagonismo entre as classes, insistia numa conciliacdo e colaboragdo entre elas. Assim,

segundo as palavras do autor,

Esse discurso, transformado em lugar-comum nos pronunciamentos dos
governantes, tinha um alvo que ndo era exclusivamente a massa
trabalhadora. Durante todo o primeiro Governo Vargas, em particular nos
primeiros anos da década de 30, ele verbalizava também um esforco de
convencimento da burguesia industrial e comercial quanto aos beneficios
que ela colheria com a nova politica social do Estado.'”

Nessa mesma perspectiva parecem estar as proposi¢oes da historiadora Silvana
Goulart, que fala mais especificamente da “comunicagdo social” durante o Estado

Novo. Para Goulart,

[...] a comunicagdo social também visava, e com a mesma intensidade, o
consenso das diferentes fragdes das classes dominantes e suas aliadas,
que divergiram do regime em questées importantes. Era necessdrio
garantir a coesdo desses grupos, sua adesdo a politica do Estado ou, no
minimo, neutralizar sua possivel posi¢do [...]."*°

Seguindo essa linha de pensamento, que €, alias, a principal nesse trabalho, para
a propria confirmacdo dela, atentemos para alguns aspectos da produgdo

propagandistica do Estado Novo. Maria Helena Capelato, em sua pesquisa sobre

" PARANHOS, Adalberto. Op. cit, 1999, p. 87.
12 GOULART, Silvana. Op. cit, p. 45.
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121 observou que o Estado Novo foi fértil

propaganda politica no Brasil e na Argentina
na producao de material escrito: biografias, memorias, discursos, escritos politicos,
livros apologéticos ao regime, obras tedricas dos ide6logos, textos didaticos, revistas de
cultura e de divulgagdo ideoldgica, jornais, livros didaticos de histéria, etc’”. Um dos
destaques nessa produgdo de material escrito era a revista Cultura Politica, publicagao
oficial do DIP, lugar de produgdo das idéias, conceitos, de todo o projeto politico-
ideologico do Estado Novo, produzida por e direcionada para uma elite intelectual,
sendo, inclusive, um poélo de atracdo desta. Também produzida pelo DIP, a revista
Ciéncia Politica reunia nomes de menor projecdo e voltava-se mais especificamente
para a difusdo das idéias e conceitos elaborados pelos intelectuais da Cultura Politica.””

A constatagdo de Capelato é que, comparado a propaganda politica do governo
de Juan Domingo Peron, na Argentina, o “Varguismo”, segundo denominagdo da
autora, produziu muito mais textos escritos que imagéticos. E nitido o contraste entre a
propaganda “varguista” e a “peronista”: maior importancia ao material escrito e ao
material imaggético, respectivamente. Isso ndo significa dizer que a propaganda no Brasil
ndo utilizou recursos imageéticos. Significa sim dizer que, comparativamente, muito
mais material escrito foi produzido, tanto em relagao a sua prépria produgéo de recursos
imagéticos, quanto em relagdo a propaganda “peronista”. Ora, podemos questionar:
quem produz mais material escrito, como a propaganda, quer atingir a quem?
Analfabetos?

Podemos pensar também na veiculagdo da propaganda politica do Estado Novo.
Obviamente, para a divulgagdo do material escrito & imprensa foi utilizada com
destaque e, como ja discutido, na mesma medida foi censurada. Quero destacar que o
Estado Novo utilizou-se do que havia de mais moderno em termos de meios de
comunicagdo. Naquele contexto, a imprensa era tdo divulgadora da modernidade quanto
integrante dela. Afinal, a imprensa sentiu e se favoreceu com o avango cientifico e
tecnologico que, no seu universo, foram traduzidos em avangos na reproducdo de
ilustragdo, na velocidade das mdaquinas impressoras, na qualidade da impressdo etc.

Assim, se o radio era a novidade da comunicagdo, a imprensa escrita estava no pareo,

12l Ver: CAPELATO, Maria Helena Rolin. Op. cit., 1998.

'22 [dem, ibidem, p. 41,

122 Sobre as revistas Cultura Politica e Ciéncia Politica ver: GOULART, Silvana. Op. cit., p. 89-106; e
VELLOSO, Mbénica Pimenta. Cultura e poder politico: uma configuragio do campo intelectual. In;
OLIVEIRA, Licia Lippi; VELLOSO, Mbdnica Pimenta; GOMES, f\ngela Maria de Castro (org.).
Estado Novo: ideologia poder. Rio Janeiro: Zahar Ed., 1982, p. 71-108.
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inclusive com uma modalidade de impresso também muito moderna: as revistas

ilustradas. Na categoria dos impressos, nada mais moderno que uma publicagdo que
conseguia reunir textos escritos e imagens.

Como fez com o radio, o Estado Novo ndo deixou escapar de sua mdo de ferro a
imprensa ilustrada. Afinal, ela possibilitaria a publicacdo dos recursos visuais, das
caricaturas, das pinturas e das inimeras fotografias que a Agéncia Nacional produzia e
também distribuia. A imprensa ilustrada era quem detinha os meios para publicar
imagens. Falar na novidade da fotografia e seu uso nas primeiras décadas do século XX,
é, sem duvida, falar de imprensa ilustrada.

Utilizava, a propaganda politica do Estado Novo, o que havia de melhor e mais
moderno em termos de meios comunicagdo, além de contar com os melhores nomes
como idealizadores e produtores de suas campanhas propagandisticas. Os intelectuais
que participavam ativamente do regime estadonovista, ajudando na sua organizacao
politico-ideologica, elaborando a propaganda governamental, eram de competéncia e
destaque na época — Francisco Campos, Azevedo Amaral'”, Almir de Andrade,
Gustavo Barroso, Cassiano Ricardo, Menotti Del Picchia, Candido Motta Filho, entre
outros. “As fotos e os textos eram da melhor qualidade, ja que Lourival [Fontes, diretor
do DIP] havia recrutado o que na época havia de melhor no nosso fotojornalismo”.'*®

E por que ndo citar o famoso pintor Candido Portinari? Vargas também foi
pintado pelo retratista de maior prestigio do periodo, que, como ja exposto
anteriormente, o retratou fazendo uso da tradicado figurativa oriunda da Academia, com
toda sua apurada técnica. Nao s6 Portinari, esclarece-nos Sérgio Miceli, “[...] os artistas
responsaveis pelas representagdes plasticas de Vargas ndo podiam ignorar o repertorio
de obras produzidas na tradicdo figurativa especializada em construir imagens dos

712 E preciso relevar o fato de

sucessivos ocupantes da Presidéncia da Republica
estarmos falando de encomendas, mas, mesmo para estas, seus mentores cuidaram de
buscar entre os melhores, seus realizadores.

Ja que falamos em imprensa e mais especificamente na moderna imprensa
ilustrada, cabem as seguintes questdes: que interesse tinha o Estado Novo em utilizar os
recursos modernos da imprensa ilustrada para a divulgagdo de sua propaganda? A quem

ele pretendia atingir? Os trabalhadores e a massa de analfabetos ou a elite brasileira,

' Mais sobre esses dois nomes ver: PARANHOS, Adalberto. Op. cit, 1999, cap. 1.
"> SILVEIRA, Joel. Citado em: LUCA, Tania Regina de. Op. cit, 2007, p. 28.
126 MICELI, Sergio. Op. cit,1996, p. 111.
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aqueles “modernos republicanos” acertados com o relégio da modernidade,

encantados desde o século XIX com as revistas ilustradas? Logo, por que veicular
propaganda politica numa revista como Ilustragdo Brasileira, “revista de luxo”, como
definiu Nelson Werneck Sodré'”’, consumida por um publico letrado e de nivel
econdmico suficiente para pagar o alto prego da edigdo avulsa ou assinatura da revista?

Lembremos do conteido de Ilustragdo Brasileira, apresentado no primeiro
capitulo: artes, letras, doutrinagdo politica e religiosa, exaltagdo a personalidades da
histéria brasileira, questdes econdmicas, acontecimentos nacionais e internacionais,
criticas literarias e de arte, comportamento, moda, festas e recepgdes da alta sociedade,
entre outros. Reitero, ainda, as caracteristicas de Ilustra¢do Brasileira: revista de
notavel primor técnico, papel de qualidade e impressdo apurada, de tendéncia refinada e
artistica, como afirma Ana Maria Mauad '2.

Também ja foi abordado o fato de, bem como outras tantas revistas ilustradas,
Ilustragdo Brasileira ter servido como um palco para o desfile de personagens da classe
em ascensdo - a burguesia - afinal, grande parte de seu contetido e, conseqiientemente,
seu consumo, eram voltados para este grupo social. Desfile que aconteceu quase que
literalmente, como apresentado na se¢do Mundanismo, espaco reservado a alta
sociedade carioca, a divulgacdo de suas festas e eventos. Nao por acaso as revistas em
geral e as ilustradas em particular, contribuiram para a coesdo interna desse grupo
social. E ndo por acaso a principal classe consumidora das revistas ilustradas era a
burguesia, nao s60 porque detinha o poder de compra, mas porque podia se ver
representada nas paginas das revistas, era o proprio conteudo delas. Seus
comportamentos, habitos e até os momentos de lazer eram estampados nas revistas
ilustradas.

Como ja apresentado, em meio ao diversificado contetido, 14 estava a
propaganda politica do Estado Novo, ocupando ndo poucas paginas ou um espago
pequeno e marginal, ao contrario, ocupando elevado numero de paginas inteiras da
revista. Ndo so o Capitalismo, numa fase de expansdo, desejoso de mais e mais
consumidores, percebeu o potencial e a utilidade que teriam as revistas ilustradas - a
publicidade de cosméticos, higiene pessoal, produtos de beleza, sapatos, entre tantos
outros (ja que as preocupagOes com a beleza e a eterna juventude fazem parte dos

interesses do “homem moderno”), chegariam certeiramente ao seu alvo através de uma

127 SODRE, Nelson Wernewck. Op. cit, p. 348.
28 Cf. MAUAD, Ana Maria. Janelas que se abrem para o mundo. Op. cit..
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publicacdo enderecada essencialmente a alta sociedade, com poder aquisitivo

suficiente para investir em sua propria aparéncia —, também o Estado Novo. Se os
anunciantes perceberam que atingiriam seu publico alvo através das revistas ilustradas,
ndo teriam percebido a mesma coisa a equipe do DIP, a servi¢o do Estado Novo e, por
isso mesmo, escolhido veicular nelas a propaganda do regime?

Para que se efetivasse o maior alcance possivel de sua propaganda, de
trabalhadores a burgueses, na tentativa de promover o desejado consenso entre
diferentes classes ou, mais que isso, a colaboragdo entre elas, inteligentemerite o Estado
Novo elaborou seu material propagandistico e estrategicamente escolheu os meios para
divulga-lo. Para atingir a classe trabalhadora, os analfabetos e os habitantes do interior,
o cinema e, principalmente, o radio foram bastante utilizados e serviram como uma luva
ao propasito estadonovista. Para alcangar os burgueses, os letrados e a elite, a imprensa,

em especial a ilustrada, também serviria como uma luva.
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Consideracoes Finais

Se o documento é monumento, é construgdo, resultado de uma montagem,
produto das relagoes de forgas, da historia, da sociedade que o fabricou, como quer
Jacques Le Goff'”, posso entender que a simples presenga da propaganda politica na
revista Ilustragdo Brasileira ja diz muito. Diz que o Estado Novo, nas fungoes de seu
aparelho criado especificamente para este fim, o DIP, ndo se limitou a legitimar-se e a
propagandear-se exclusivamente as classes subalternas, também esforgou-se, na mesma
medida, para alcangar as classes hegemonicas, a elite brasileira ou, do contrario, nao
teria sentido veicular sua propaganda numa revista como Ilustragdo Brasileira,
enderegada e consumida essencialmente por um publico de elite.

Muito instigada e envolvida com uma pecinha que parecia ndo se “encaixar” no
quebra-cabega (literalmente!) que se apresentava a mim e que eu queria montar, acabei
nao indo muito além de uma analise superficial da propaganda politica estadonovista na
revista Ilustragdo Brasileira, porque, como dito, s6 a presenga dela jd me dizia muito. A
propria revista ainda esta envolta de siléncio quanto a algumas questdes (claro que
relevando minhas possibilidades e condigdes de pesquisa), e também ndo ultrapassei os
limites de uma andlise breve. Em meio as respostas obtidas, as ainda obscuras, as
lacunas que ficaram, surgiram brechas e oportunidades de continuidade, de
desdobramento e de ir além. Assim, talvez a pesquisa que culminou na escrita desta
monografia foi, como nas palavras de Jacques Le Goff, ndo um ponto de chegada mas,
um ponto de partida™*

Se, com a pesquisa realizada, foi identificado o esfor¢o por parte do governo
Vargas em atingir com sua propaganda as classes hegemonicas brasileiras, agora é hora
de aprofundar as reflexdes com uma andlise minuciosa desse discurso dirigido. Se
Ilustragdo Brasileira era consumida por um publico letrado, qual era, entdo, o discurso
especifico da propaganda estadonovista a este piiblico? Qual era a leitura que Getulio
Vargas queria dar, ou impor, de si mesmo na revista [lustragdo Brasileira? Em outras
palavras, para utilizar uma categoria muito pertinente a Historia Cultural, qual

representagdo do governo e do governante, pensando num publico especifico, esta

" Cf. LE GOFF, Jacques. Documento Monumento. Trad. Suzana Ferreira Borges. In: Enciclopédia
Einaudi. Lisboa: Imprensa Nacional/Casa da Moeda, 1985. v.5. p. 95-106.

% Cf. LE GOFF, Jacques. Preficio. In: BLOCH, Marc. Apologia da histdria: ou o oficio do historiador.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2001, p. 33.
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veiculada na Ilustragdo Brasileira?

Mais que continuidade, a proposta de agora em diante € ir além, a comegar pela
postura metodolégica. Ilustragdo Brasileira continuard sendo para mim o documento
principal, mas sera tanto quanto fonte, objeto. Ter a imprensa como fonte é uma opgao
totalmente possivel - inclusive para esta pesquisa — e uma pratica hd muito utilizada
entre historiadores. Mas, torna-la, simultaneamente, fonte e objeto, é outra postura
teorico/metodolégico, por vezes mais dificil, (porque requer conhecimentos especificos
da materialidade do objeto estudado), escolhida, no entanto, para ser enfrentada. Nessa
perspectiva, é preciso considerar mais que somente as informagdes trazidas nas paginas
da revista. Como num estudo sincrénico, € preciso considerar também as capacidades
graficas da época, as condigdes politicas, sociais, culturais de produgdo, entre outros.
Para além do “escrito” é que pretendo atentar e considerar a materialidade dos textos,
para lembrar Chartier, e as relagdes estabelecidas entre o texto, suporte e a pratica que
dele se apodera™"

Desse modo, poderei alargar meu campo de pesquisa e leitura e estabelecer
didlogos com o Design Grafico, por exemplo, que muito podera me auxiliar na analise
minuciosa da materialidade, o suporte da propaganda politica do Estado Novo, ou seja,
a propria revista Ilustracdo Brasileira. Também sera oportuno retomar antigas
intengdes, objetivos tragados logo no inicio da pesquisa que, por esse tempo, tornaram-
se secundarios por conta das “remexidas” da propria pesquisa. Retomar, por exemplo, a
proposta de abordar os textos visuais mais que superficialmente, numa intertextualidade
com o0s textos escritos. Mais que adentrar o campo das fontes visuais, a pesquisa
buscara olhar para o campo da visualidade enquanto “objeto detentor, ele também, de
historicidade” "**

Enfim, entre “remexidas”, “temperos” e “destemperos” este trabalho se fez. A
continuidade dele ndo deve fugir dessa dindmica, porque além de aprender a questionar,
a deixar falar e a ouvir os documentos historicos, aprendi que “a vida é mutirdo de

todos, por todos remexida e temperada”'*. Assim também minha pesquisa.

3! CHARTIER, Roger. Op. cit, p. 127.

¥ MENESES, Ulpiano T. Bezerra de. Fontes visuais, cultura visual, Histéria visual. Balango provisério,
propostas cautelares. Revista Brasileira de Histéria. v.23, n.45, S3o Paulo, jul.2003. Disponivel em:
<www.scielo.br>, Acesso em 25 jun.2007,

B ROSA, Guimardes. Op. cit, p. 658.
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