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- Sensações em espaços 
(interiores ou não);



- Espaços cotidianos;



- Reflexos nos usuários e 
suas relações com os 
ambientes;



- Design emocional;



- Design de produtos;



- Brazilcore;



- Identificação do público.

� Introdução



Objetivo geral:


Objetivos específicos:

1.

2.

3.

4.

5.

- Mostrar a importância de um design que gere identificação em seu público;




  Explicar a base teórica do design emocional e seu diferencial;




  Mostrar como alguns dos produtos do design brasileiro estão ligados com a questão 
do emocional/afetivo, e consequentemente, com o Brazilcore;




  Fazer uma curadoria dos produtos para a utilização na exposição;



  Criar uma identidade visual para a exposição;



   Aplicar a identidade visual, juntamente com os produtos em si no espaço do MUnA.

Objetivos •



Fonte: https://public-images.interaction-design.org/masterclasses/
heros/VYhc1I2Ai5ueHNQNCtyXMsximRcFltRAD6bSFKr4.jpg?
tr=w-1000,h-562,fo-auto

- O que é o design emocional;



- O poder do design emocional;



- Donald Norman e sua contribuição;



- Design visceral, comportamental e reflexivo;


� Fundamentação Teórica



Fonte: https://
cdn.awsli.com.br/600x700/1665/1665488/
produto/237591318c28bb8c3c0.jpg

Design ReflexivoFonte: https://m.media-amazon.com/images/
I/41xFWxW7W0L._AC_SX679_.jpg

Design Comportamental

Fonte: https://i.zst.com.br/
thumbs/12/23/13/-1114659559.jpg

Design Visceral



Fonte: https://
i.pinimg.com/236x/15/96/56/1596566

a915c77a18d128e73a3cd559f.jpg

Fonte: https://
http2.mlstatic.com/
D_NQ_NP_626895-

MLB74196854293_012024
-O.webp

Cultura e regionalidade


Design de produtos 
Brasileiros


- Públicos definidos;



- Crenças, costumes e tradições;



- Souvenirs;



- Repertório;



- Cenário nos últimos 50 anos;



- Produção artesanal X industrial;



- Papel da mídia.



?

Afinal, o que é



Análise de 
similares

Seleção de 
Produtos

Moodboards

materiais literários 
digitais e físicos 

- Pesquisar sobre design emocional e design de 
produtos brasileiros;

- Entender mais a estética do Brazilcore;

- Fazer a curadoria da exposição;

- Pensar em uma identidade visual para a 
exposição.

Metodologia •



Moodboard 01

- Estética do Brazilcore;



Moodboard 02

- Estética dos produtos 

brasileiros.



Trata-se de um produto atemporal?5.

O produto ainda pode ser encontrado no cotidiano atualmente?4.

É reconhecido a nível nacional?3.

Possui um design marcante?2.

É um produto que teve algum impacto na cultura 
brasileira nos últimos 50 anos?1.

- Fazer perguntas ao 
cogitar algum produto:

Seleção de 
produtos



Filtro de 
barro

Rede de descanso

Engradados


Imagem de 
santo

Jarra de 
abacaxi

Espelho com muldura 
plástica laranja

Conjunto de xícaras 
de âmbar Porta ovos de galinha

Copo americano
Liquidificador Beta 

da WalitaGarrafa térmica da 
Termolar

Cadeira de fio 
espaguete Imãs de frutas 

e legumes

Conjunto de mesas e cadeiras 
plásticas de bar

Cadeira de 
praia

Produtos 
selecionados:



- Cartazes do Prêmio 
Design Museu da Casa 
Brasileira:

Análise de 
similares

Fonte: https://br.pinterest.com/
pin/696158054927685718/

Fonte: https://br.pinterest.com/
pin/696158054928931794/

Fonte: https://br.pinterest.com/
pin/696158054927685714/

Fonte: https://revistaprojeto.com.br/wp-
content/uploads/2014/05/arq_49622.jpg



- Localizado no fundinho;



- Espaço histórico;



- Majoritariamente usado por alunos e 
professores da UFU;



- Localizado no fundinho;



- Não tem uma boa acessibilidade;



- Público alvo;

Espaço da Exposição 
(MUnA)



- Piso 0;



- Piso 1;



- Piso 2.


PLantas:

0. 1.

2.



Identidade Visual
- Paleta de cores;

- Tipografias;

- Logo e variações;

- Elementos de apoio;

- Produtos recortados.

� Resultados •





Divulgação impressa
- 3 cartazes;



- Imagens 1:1 para feed;

- Imagens 9:16 para stories 
(contagem regressiva);

- 2 Vídeos curtos;

Divulgação Digital



- Divisão das seções.

Maquete digital 
da exposição



Maquete digital 
da exposição - Renders.











- Sinalização.

Placa de bem vindo Placa de identificação dos produtos

Maquete digital 
da exposição



� Conclusões •



obrigado!
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