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OBJETIVOS -

OBZETIVO ZERAL:

- Mostrar a importancia de um design que gere identificacdo em seu publico;

OBZETiVOS ESPECIFiCOS:

). Explicar a base tedrica do design emocional e seu diferencial;

2. Mostrar como alguns dos produtos do design brasileiro estdo ligados com a questdo
do emocional/afetivo, e consequentemente, com o Brazilcore;

3. Fazer uma curadoria dos produtos para a utilizagdo na exposicdo;
Y. Criar uma identidade visual para a exposi¢do;

5. Aplicar a identidade visual, juntamente com os produtos em si no espaco do MUnA.

W



 FUNDAMENTADNAO TEORIDA

- O que € o design emocional;

- O poder do design emocional,;
- Donald Norman e sua contribuicdo;

- Design visceral, comportamental e reflexivo;

Fonte: https://public-images.interaction-design.org/masterclasses/
heros/VYhci1I2AisueHNQNCtyXMsximRcFItRAD6bSFKr4.jpg?
tr=w-1000,h-562 fo-auto



DESigN COMPORTAMENTAL

Fonte: https://m.media-amazon.com/images/
I/41xFWxW7WoL._AC_SX679_.jpg

o . / f.".; ~
/ ‘ \ DESIZN ViSCERAL
Fonte: https://i.zst.com.br/ ~ a
thumbs/12/23/13/-1114659559.jpg | ,

DESi$N REFLEXiVO

Fonte: https://
cdn.awsli.com.br/600x700/1665/1665488/
produto/237591318c28bb8c3c0.jpg

?



CULTURA E RESIONALIDADE A/

- Publicos definidos;

Fonte: https://
i.pinimg.com/236x/15/96/56/1596566
a915c77a18d128e73a3cd559f jpg

- Crencas, costumes e tradigoes;
- Souvenirs;

- Repertorio;

DESiIZN DE PRODUTOS
BRARILEIROS

- Cenadrio nos ultimos 50 anos;

Fonte: https://
http2.mistatic.com/
D_NQ_NP_626895-

- Producado artesanal X industrial; MLB7a196854293 012024
-O.webp

- Papel da midia.
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Pesquisar sobre design emocional e design de
odutos brasileiros;

- Entender mais a estética do Brazilcore;

- Fazer a curadoria da exposicao;

- Pensar em uma identidade visual para a
exposicdo.




MOODBOARD 01

- Estética do Brazilcore;




MOODBOARD 02
produtos
brasileiros.

- Estética dos




E um produto que teve algum impacto na cultura

brasileira nos ultimos 50 anos?

- Fazer perguntas ao

cogitar algum pvroduto: : :
g gump e Possui um design marcante?

@ E reconhecido a nivel nacional?

@ O produto ainda pode ser encontrado no cotidiano atualmente?

@ Trata-se de um produto atemporal?



PRODUTO?
SELECIOVADOZ2:

Espelho com muldura
plastica laranja

Jarra de
abacaxi

Conjunto de mesas e cadeiras
plasticas de bar
—) Ji |
a1

- ——" ! ’ Engradados
Conjunto de xicaras
de Aambar

Cadeira de
praia

Filt de

\ £58 barro
Liquidificador Beta : santo Cae%g;‘;lfeif ° | Imas de frutas
Garrafa térmica da da Walita R e legumes

Termolar
A



IMPERDIVEL!!!

iNSCRICOES: 22 DE JULHO A 19 DE AZ0STO DE 2013
PREMIACHO: 26 DE NOVEMBRO DE 2013

EXPOSICAQ: A PRARTIR DE 26 DE NOVEMBRO DE 2013
WWW.MCB.ORS.BR

4 — g

l 20" 3 ( - Fonte: https://br .pinterest.com/ Fonte: https://revistaprojeto.com.br/wp-
m%é{? EE%%NS A pin/696158054927685714/ content/uploads/2014/05/arq_49622.jpg

BRASILERA

i

wusey on CASA BRAS

iLEIRA
- _— Y S

- Cartazes do Prémio
Design Museu da Casa

s mmmm,m “;;?E' ..... VD
B Ly . . rasileira:
Fonte: https://br pinterest.com/ Fonte: https://br pinterest.com/

pin/696158054927685718/ pin/696158054928931794/




- Localizado no fundinho;
- Espaco historico;

- Majoritariamente usado por alunos e
professores da UFU;

- Localizado no fundinho;
- Nao tem uma boa acessibilidade;

- Publico alvo;
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* RESULTADOS -

IDENUTIDADE ViSUAL

- Paleta de cores; - Elementos de apoio;

- Tipografias; - Produtos recortados.
- Logo e Variag&es; - Logotipo colorido:

- Logotipo e variagoes:

A
. Paleta de cores:

- Tipografias:

Uma andlise de design emocional e a estética no

- Tipografia secundadria. : J !
design de produtos nos ultimos cinquenta anos.

BRARILERO 2018
R: 245 FREE REFULAR

B: 25
HEX: #F5AF19

HEX: #4E/E41

- Tipografia primdria.
o o OFERTA DO DIA BMZ’
G: 53 G: 126
B: 32 B: 65
HEX: #383520

4 )

R: 254
G: 243
B: 181
HEX: #FEF3B5

R: 231
G: 19
B: 15
HEX: #E/7130F

- Logotipo positivo:

on
BRAZILDORE

Uma andlise de design emocional e a estética no
design de produtos nos ultimos cinquenta anos.

- Tipografia de texto:
Nexus Mix Pro

R: 48
G: 90
B: 146
HEX: #305A92




- Logotipo negativo.

BRAZILDORE

Uma andlise de design emocional e a estética no
design de produtos nos ultimos cinquenta anos.

- Produtos recortados e com filtro:

- Elementos de apoio:

| Espada de
Sdo Jorge

Explosdo

Ornamento
de azulejo




| * DivULSACHO iIMPRE2SH

TR R | : | -3 CartaZeS,‘

P

[ g g

& ol R u

grn'a ag&!ise ge 1esign ¢ 1 e a estetica n
esign de prodit oS HB e s e i\ I
9 Proautosne: -':?,;:ﬁff quenta anos.

L

BMUSEU UNiVER2iTARIO L
DE ARTE (MUNR) <08



DiVULGACAO Di%iTAL

- Imagens 1:1 para feed, s
- Imagens 9:16 para stories ¢ expobrazil.core
(contagem regresswa) i & o
- 2 Videos curtos: — il v e e

Expo Brasilcore
Uma analise de design emocional & a estélica no design de
produtos nos Ultimos cingquenta anos,

Ver loja

Mensagem Email

sobre produtos referéncias axposicao

MLISEL UMIWVERZITARIO
DE ARTE [MUNA)




MAQUETE DIgiTAL
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MAQUETE DigiTﬁL
DA EXPOSICAQ - Renders.
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MAQUETE DiZIiTAL

DA EXPOSICAO

- Sinalizagado.

* FILTRO DE BARRO *

SEZRA

BEM VINDO!

——

==
Criado por: Victor Lamparelli BﬂﬂZILEﬂE

sxign smocional ¢ & sstélita no
05 CINGUETTE GmoT.

-

Ano de criagdo: 1928
Sobre a obra: O filtro de barro é uma peca icénica da cultura

brasileira, utilizado para filtrar agua. Sua origem remonta aos

irl:u aifdiiye di T S & 0 adiiss b
Assign de produtos nos lilEmos cogemia anos

povos indigenas e foi aprimorado durante a colonizagdo europeia.

Placa de bem vindo Placa de identificacdo dos produtos



* DONDLUSOES -






* REFERENDIAS

NORMAN, Donald A. - Design emocional: por que adoramos (ou detestamos) os objetos do dia-a-dia. Edi¢ao brasileira; traducao
de Ana Deiro. Rio de Janeiro: Rocco, 2008.

COSTA, Maria Elisabeth de Andrade. Cultura popular. In: REZENDE, Maria Beatriz; GRIECO, Bettina; TEIXEIRA, Luciano;
THOMPSON, Analucia (Orgs.). Dicionario IPHAN de Patrimonio Cultural. 1. ed. Rio de Janeiro, Brasilia: IPHAN/DAF/Copedoc,
2015. (verbete). ISBN 978-85-7334-279-6

MCB. Sobre o Prémio Design MCB, Disponivel em: <https://mcb.org.br/pt/pt/design_mcb/sobre/
#:~:text=0%20Pr%C3%AAmio%20Design%20MCB%20%C3%A9,e%20consagra%20profissionais%20e%20empresas.>. Acesso em:
15 abr. 2024.

iArte UFU. MUnA: Conheca o Museu. Disponivel em: <http://www.iarte.ufu.br/conheca-o-
museu#:~:text=0%20MUnA%20tem%20como%20miss%C3%A30,institui%C3%A7%C3%B5es%20pares%2C%20buscando%20estim
ular%:20a>. Acesso em: 16 de abr. de 2024.

WIKIPEDIA. Artigo: Donald Norman. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Donald_Norman>. Acesso em: 22 de mar.
de 2024.

MOCHILEIROS.COM. Mapa mostra os souvenirs mais procurados em 30 paises. Disponivel em: <https://www.mochileiros.com/
blog/mapa-mostra-os-souvenirs-mais-procurados-em-30-paises#Europa>. Acesso em: 25 de mar. de 2024.



