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Sou homem da cidade, nasci, criei-me e eduquei-me no
Rio de Janeiro; (...) a nossa cidade ndo ¢ so a capital
politica do pais, mas também a espiritual, onde se vém
resumir todas as mdgoas, todos os sonhos, todas as dores
dos brasileiros.

Lima Barreto

Qual de vos, irmdos, ndo escreve todos os dias quatro ou
cinco tolices, que desejariam ver apagadas ou extintas?
Mas, ai! De todos nos! Ndo hd morte para as nossas
tolices! Nas bibliotecas e nos escritorios dos jornais, elas
ficam — as pérfidas! Catalogadas; e ld vem um dia em que
um perverso qualquer, abrindo um daqueles abomindveis
cartapdcios, exuma as malditas e arroja-as a face
apalermada de quem as escreveu...

Olavo Bilac



RESUMO

SOBRE CRONICAS, CRONISTAS E CIDADE: RIO DE JANEIRO NAS CRONICAS DE LIMA

BARRETO E OLAVO BILAC - 1900-1920
Este trabalho tem como objetivo principal pensar, a partir dos cronistas Olavo Bilac e
Lima Barreto, as concep¢des de cidade criadas em torno do Rio de Janeiro, que
circulavam nas folhas cotidianas da imprensa, através das cronicas, durante as duas
primeiras décadas do século XX. Nessa perspectiva, cruzando as leituras e
interpretacdes para perceber a complexidade das posicdes e os projetos na Capital
Federal, intentamos perscrutar pela literatura de cronica, as transformagdes no campo de
atuacdo dos cronistas, a construcdo simbdlica do espaco urbano como civilizado e
moderno, e o papel ativo exercido pela imprensa nesse debate, em sintonia com o
cotidiano e as questdes em voga. Olavo Bilac e Lima Barreto deixaram, nas cronicas,
suas visdes sobre um periodo efervescente da vida carioca, transformaram em texto
escrito uma complexa trama de tensdes e relagdes sociais. As cronicas de Lima Barreto
e Olavo Bilac revelam forcas em luta, projetos conflitantes, projetos vencedores e
projetos vencidos, sonhos concretizados e sonhos adiados; aquilo que foi planejado, mas
nao saiu do papel, o que foi e o que poderia ter sido; desejos, crengas e as relacdes
sociais a partir das quais os cronistas construiram suas experiéncias vividas. Lima
Barreto e Olavo Bilac trataram a cidade e suas transformagdes cada uma a seu modo,
criando, nas folhas da imprensa, a partir da cidade fisica, cidades desejadas: cidade-
capital desejada que remetia também ao que Bilac e Barreto vislumbravam para o
Brasil.

Palavras-chave: Rio de Janeiro, Jornalismo, Cronicas, Cronistas.

ABSTRACT

ON CHRONICLES, CHRONICLERS AND CITY: RIO DE JANEIRO ON LIMA BARRETO AND
OLAVO BILAC’S CHRONICLES - 1900 -1920

This project has as the main purpose thinking about, from Olavo Bilac and Lima
Barreto, the conception of city created around Rio de Janeiro which goes around daily
in the press, through chronicles during the first two decades of the twentieth century.
From this perspective, matching the readings and interpretations to notice the
complexity of positions and projects in Federal Capital, from chronicles’ literature, the
changes in action of the chroniclers, the symbolic construction of urban space civilized
and modern, and the role held by the press in this debate, in line with the daily life and
issues in vogue. Olavo Bilac and Lima Barreto left in the chronicles, their vision about
a period of life effervescent in Rio, changed into written text a complex story of
tensions and social relations. Lima Barreto and Olavo Bilac’s chronicles show fight,
conflicting projects, winning projects and unsuccessful projects, dreams realized and
dreams postpones, what was planned, but didn’t left the paper, what was and what could
have been; desires, beliefs and social relations from which the chroniclers built their
experiences. Lima Barreto and Olavo Bilac dealt with the city and its changes to each
their own way, creating, in the press, from the physical city, desired cities: a capital-city
referred to Bilac and Barreto what they want to Brazil.

Keywords: Rio de Janeiro, Journalism, Chronicles, Chroniclers.
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INTRODUCAO

A crénica, pois! (...) talvez muito tarde, um
investigador curioso, remexendo esta poeira
ténue da historia, venha achar dentro dela
alguma coisa...!

Olavo Bilac

O passado é mesmo um pesadelo. Queria so
. 2
falar de cousas mais ou menos do presente.

Lima Barreto

Com a pena na mao, o olhar ainda desconfiado para a maquina de escrever, os
cronistas obrigatoriamente separavam parte do dia para redigir, a qualquer custo, um
pequeno texto didrio com suas impressdes sobre um assunto qualquer do cotidiano. No
dia seguinte, ele seria distribuido pelas ruas da cidade, causando ou ndo eco, apds ter
sido lido, ou ndo, por alguns e comentado, ou ndo, por muitos. Assim era a rotina de
quem se dispunha a rabiscar letras para as folhas didrias. Cumprindo religiosamente por
anos esse ritual, Lima Barreto e Olavo Bilac deixaram um legado enorme de cronicas
que hoje transformamos em fonte de pesquisa, pelo reconhecimento do género como
expressdo de um tempo social, fragmentado nas paginas dos jornais, que desejamos
investigar.

Este trabalho tem origem em nossa trajetéria académica durante a graduacdo,
quando produzimos um trabalho de inicia¢do cientifica’ e uma monografia de final de
curso’ com preocupacdes semelhantes. E, em parte, no contato que tivemos inicialmente

com as cronicas de Olavo Bilac, publicadas por Antonio Dimas, no livro Vossa

"BILAC, Olavo. Cronica. In. DIMAS, Antonio (org.). Bilac, o jornalista: cronicas: volume II. Sdo Paulo:
Edusp, Unicamp, Imprensa Oficial. 2006, p. 227.

2 RESENDE, Beatriz; VALENCA, Rachel (orgs.). Lima Barreto: Toda Crénica: Volume 1 (1890-1919).
Rio de Janeiro, Agir, 2004. pag. 565.

3 Trabalho de iniciacdo cientifica PIBIC/CNPq: NUNES, Radamés Vieira. Jornalismo e literatura:
memodria e histéria nas obras O harém das bananeiras e Os anos mais antigos do passado de Carlos Heitor
Cony. 2004. Universidade Federal de Goids, Catalao, 2004.

* NUNES, Radamés Vieira. Um homem como nds, mas também diferente: imagens do século XX nas
cronicas de Carlos Heitor Cony. 2006. Monografia — Universidade Federal de Goids, Cataldo, 2006.



Insoléncia, material de pesquisa utilizado na monografia que escrevemos para o curso
de especializacdo em Histdria do Brasil.” Quando Bilac foi-nos revelado como cronista,
através da leitura do Vossa insoléncia, percebemos o quanto suas cronicas se voltavam a
cidade e a sua prépria atividade como escritor-jornalista, o que nos instigou a
desenvolver uma pesquisa académica que enveredasse por este caminho. Pouco tempo
depois, com a publicacdo de Bilac, o Jornalista, reunido de praticamente toda sua
producdo no universo jornalistico, ficamos ainda mais estimulados e iniciamos um
projeto de pesquisa utilizando seus livros de cronicas como fonte, projeto que apenas
ganhou forma e coeréncia posteriormente durante as disciplinas e orientagcdes
desenvolvidas junto ao programa de mestrado.

Foi durante o processo de amadurecimento do projeto que Lima Barreto
incorporou-se a pesquisa. Pareceu-nos importante ter outro ponto de vista sobre a
cidade, para ndo reduzir toda a discussd@o simplesmente a um escritor, € para mostrar
que havia outras formas de pensar e escrever sobre 0 mesmo contexto, expondo, assim,
conflitos de posicdo entre intelectuais/escritores brasileiros do periodo. A escolha por
Lima Barreto nao foi feita aleatoriamente, mas porque esse cronista, em alguns
momentos do periodo estudado, debateu de formas diretas e indiretas, com Olavo Bilac
sobre questdes tais como: transformacgdo urbana, jornalismo, literatura, politica, entre
outros temas polémicos.

No caminho da reflexdo, a leitura das cronicas de ambos colocou-nos frente ao
nosso objetivo central, qual seja: pensar, a partir dos cronistas Olavo Bilac e Lima
Barreto, o espaco urbano do Rio de Janeiro, e a relagdo da cronica e do cronista com as
discussdes sobre os rumos da Capital da Repiblica em um momento de passagens,
durante as primeiras décadas do século XX. Optamos por Lima Barreto e Olavo Bilac
devido a ligacao de suas obras com a cidade. Eles compuseram uma quantidade
considerdvel de cronicas para a imprensa carioca, formando um conjunto significativo
de manifestacdes intelectuais para a compreensdo do periodo. Por décadas, ambos
circularam nos meios editoriais da capital, envolvendo-se com o jornalismo, fosse
escrevendo, dirigindo ou analisando periddicos.

No Rio de Janeiro, desembocaram nossas preocupacdes de pesquisa, em certa

3 NUNES, Radamés Vieira. Da cronica a histdria: Politica e Cotidiano nas cronicas bilacquianas 1890-
1900. 2007. Monografia — Universidade Federal de Goids, Cataldo, 2007.



medida, motivadas pela importincia do espaco e da experiéncia social urbana
vivenciada pelos cronistas. Por ser o centro econdmico, politico e cultural do Brasil na
época e um dos assuntos mais recorrentes entre os homens das letras, o Rio de Janeiro,
como cidade, foi ndo somente “palco”, mas também “protagonista” de muitas cronicas.
O periodo de 1900 a 1920 foi escolhido por ser o momento em que a histéria da cidade
se entrecruzou intensamente com as histérias da imprensa e dos cronistas.
Especialmente a partir das reformas urbanas de Pereira Passos e de suas repercussdes,
da transformacgdo da imprensa e do apogeu da carreira de Bilac e Barreto no oficio de
cronista, tem-se o terreno no qual cresceram as preocupagdes de pesquisa sobre as
relagdes entre a crOnica, os cronistas e a cidade, cujos resultados articulam-se neste
trabalho.

As fontes que privilegiamos para este estudo sdo as cronicas de Barreto e Bilac,
publicadas originalmente em jornais e revistas e, posteriormente, em livros. Optamos
por analisd-las em ambos os suportes, atentando para suas ricas nuances de sentido.
Sendo assim, pesquisamos o0s principais jornais € revistas em que OS cronistas
trabalharam, disponiveis e acessiveis no arquivo da Fundacdo Biblioteca Nacional, do
Rio de Janeiro. Durante a leitura das cronicas registradas em livro, tivemos certa
dificuldade em compreender, precisamente, sobre o que algumas cronicas tratavam, elas
pareciam ndo fazer muito sentido, havia assuntos, pessoas e expressdes que nao
entendiamos a razdo de serem citados pelos cronistas, dificultando a andlise dos textos.
Tal dificuldade nos fez perceber que determinadas cronicas s6 poderiam ser mais bem
entendidas e interpretadas em seu suporte de origem, ou seja, o jornal, por possuirem
relacdo direta com as outras linguagens e caracteristicas do mesmo. Esse fato nos
motivou a investigar as crOnicas nos jornais e revistas em que foram publicadas e,
assim, chegamos até o acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional, onde estdo arquivados
quase todos os periddicos em que Lima Barreto e Olavo Bilac publicaram seus textos.

O acervo de periddicos da Fundagdo Biblioteca Nacional tem catalogado jornais
e revistas de toda parte do Brasil, disponiveis para pesquisa em sua forma original, em
microfilme ou como cdpia digitalizada. Os jornais de maior expressao estdo quase todos
microfilmados, o que garante mais seguranga e durabilidade aos documentos, tornando-
0s mais acessiveis. Ja entre os jornais de menor expressdao no cendrio nacional, apenas
uma pequena parte foi microfilmada, alguns sequer estdo catalogados e disponiveis para
pesquisa. Sendo assim, durante a pesquisa, tivemos mais facilidade na procura dos

jornais em que contribuiu Olavo Bilac, do que os de Lima Barreto. Além do acesso aos



periddicos, a instituicdo permite também a reproducao do acervo de trés formas: copia
eletrostdtica, microfilme ou cOpia digitalizada. Apds leitura prévia dos textos ja
compilados em edi¢des modernas, no formato de livro, fizemos uma selecio das
cronicas mais ligadas a nossa proposta e fomos pesquisa-las no espaco em que foram
originalmente publicadas, atentos as suas ligacdes com o suporte. Apds esse trabalho,
solicitamos copia digitalizada de parte da documentagdo, o que permitiu a anexacdo de
imagens dos jornais e revistas que reproduzimos no corpo do trabalho.

Optamos por estudar as cronicas porque, segundo Margarida Souza Neves, a
cronica é sempre de alguma maneira o tempo feito texto, sempre e de formas diversas,
uma escrita do tempo.’ Para a autora, os letrados tinham uma fungdo importante na
realidade, porque criavam, nas cronicas, metdforas, imagens e representagdes com o
intuito de construir no¢des sobre a capital e imprimir direcdo a ela, representacdes que
utilizamos como forma de abordar o passado. Os cronistas deixaram marcas de
pertencimento a um espago-tempo particular, mas, em suas cronicas, estd igualmente
expresso o desejo e as ambigdes do vir a ser. As cronicas veiculam discursos e imagens
que tratam da cidade, o imagindrio e as utopias que se projetam sobre o espago vivido.
Ao mesmo tempo em que trazem a tona imagens do seu presente imediato, também
interferem (e buscam mesmo interferir) no contexto que as tornou possiveis.’

Nessa perspectiva, ndo tomamos a representagdo do mundo como algo separado,
isolado ou indiferente a ele, mas como parte constituinte do real, capaz de atuar na
realidade e de assumir, em alguns casos, uma expressdo maior do que a propria
realidade concreta e visivel. A populacdo carioca, por exemplo, ja dava ar de metrépole
ao Rio de Janeiro, mesmo antes da reestruturacdo acontecer efetivamente. Diante de
uma ‘“‘cidade em obras”, os cronistas langaram seus olhares e a (re)construiu em forma
de cronica. A cidade do pensamento, imaginada pelos cronistas, da significados a
realidade material em que foi construida, postula valores e normas de conduta através de
imagens e palavras; seu poder metaférico é capaz de conferir sentido ou atribuir fungdes
a lugares, objetos e personagens. As cronicas de Olavo Bilac e Lima Barreto sdo ricas
em temas e expressam os anseios dos intelectuais e a forma como se relacionavam com

a vida e com o mundo. Compondo a sociedade, as cronicas também sdo, assim como

® NEVES, Margarida Souza. Uma escrita do tempo: meméria, ordem e progresso nas cronicas cariocas.
In: CANDIDO, Antonio. Et. Al. A crénica: género, sua fixacdo e suas transformacdes no Brasil.
Campinas — SP: Ed. Unicamp/ Rio de Janeiro: Fundacdo Casa de Rui Barbosa, 1992. pag. 82.

" PINTO, Jilio Pimentel. Uma memdria do mundo: ficgdo, meméria e histéria em Jorge Luiz Borges. So
Paulo: Annablume/Fapesp, 2001. pdg. 333.



diversas outras atividades intelectuais e de escrita, instrumentos de atuacao politica.

Temos, de um lado, Olavo Bilac, cronista de jornais e revistas como Gazeta de
Noticias, Kosmos, A Noticia, O combate, A Bruxa, Correio do Povo, entre outros
periddicos de renome. Apesar da importancia dos jornais para os quais exercia seu
oficio de narrar o cotidiano, para a historia literdria brasileira, Bilac é praticamente
desconhecido como cronista, sendo mais lembrado, em nosso tempo, por suas poesias
(sobre as quais, muitas vezes, projetam-se juizos de gosto e rétulos pejorativos que nao
cabem aqui discutir) do que por suas cronicas. O cronista parece ter sido ofuscado pelo
poeta. Em 1913, foi eleito como o Principe dos Poetas Brasileiros em um concurso
patrocinado pela Fon-Fon 1913. A memdria que prevalece de Bilac associa seu nome a
poesia parnasiana por ter sido o porta-voz do movimento no Brasil, mas sua prosa e
mundanismo revelam que foi mais do que um poeta parnasiano, marcado como
conservador para a critica modernista e os seus desdobramentos.

Durante seus quase 20 anos de jornalismo, Bilac louvou e escarneceu o Rio de
Janeiro. Suas cronicas revelam-no um “opinador” vigilante. Com ironia, deixou seu
ponto de vista sobre varios assuntos em voga naquela virada de século: satde publica,
os “rumos incertos” da Republica, os escandalos politicos, as conseqiiéncias sociais da
abolicdo, da urbanizacdo, das revoltas e festas populares, da emancipa¢do feminina, da
politica internacional, do uso de entorpecentes; tudo, enfim, era assunto a ser traduzido
em cronicas. Bilac nutria certo desconforto com a cidade do Rio de Janeiro tal como ela
era no século XIX, por isso abracou a idéia de fazer do Rio um lugar “civilizado”; o
projeto da Avenida Central era o simbolo da modernidade que transformaria a cidade
em uma metrépole; suas cronicas defendiam a reestruturacdo da cidade. No entanto,
mesmo apoiando o projeto, ele denunciava e criticava o processo de urbanizacdo que
contrastava com a falta de habitacao e os altos precos dos aluguéis.

A partir da administracdo de Perreira Passos, em 1904, Bilac foi peca
fundamental para a disseminacdo de um discurso nacionalista responsdvel por criar,
como jd se nomeou, ‘“uma consciéncia civica e urbana brasileira”. Seu nacionalismo
exacerbado o levou a se tornar autor do hino da bandeira, elemento essencial para a
construcdo (ou inven¢do) de um imagindrio nacionalista brasileiro. Dedicou boa parte

de sua vida a “campanhas patridticas”, entre as quais se destaca a luta pelo servigo
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militar obrigaltério.8

De outro lado (ainda que nem sempre oposto), temos Afonso Henriques de Lima
Barreto ou, simplesmente, Lima Barreto: um “mulato culto”, sem diploma, de origem
pobre, dado a bebida e que optou por trabalhar no jornal. O escritor foi, durante muito
tempo, ignorado tanto pela sociedade como pela intelectualidade, que o subestimava e o
repudiava. Os editores do inicio do século XX também ndo davam devida importancia a
sua producdo, que teve reconhecimento apenas postumamente, em meados do século
XX, principalmente com a publica¢do das Obras de Lima Barreto (1956) pela Editora
Brasiliense, organizada por Francisco de Assis Barbosa, Antonio Houaiss € Manuel
Cavalcante Proenca. Barreto € lembrado, na histéria literaria brasileira, principalmente
por seus romances, como Policarpo Quaresma, Recordagcoes do escrivdo Isaias
caminha, Os bruzundangas, entre outros. Pouco se sabe do cronista que foi.

Como cronista, Lima Barreto caracteriza-se pela postura militante, através de
cronicas voltadas a dentincia de mazelas e a debates polémicos sobre questdes de sua
época. Suas criticas eram explicitamente voltadas as praticas de oportunismo politico, a
corrup¢do governamental da politica de favor e principalmente contra a sociedade
elitista, preconceituosa e discriminatdria na qual se consolidava cada vez mais uma
modernidade, segundo entendia, excludente e autoritdria. Suas cronicas foram
responsaveis por introduzir a vida do suburbio nas revistas ilustradas e jornais. Barreto
registrou, em seus textos, as primeiras impressoes que lhe causavam os acontecimentos
politicos, dentre os quais se destacam: a Revolta da Vacina, em 1904, contra a
obrigatoriedade da vacinacdo por Osvaldo Cruz, o Saneamento da cidade e a
inauguracio da Avenida Central, em 1905. Comentou seu fascinio pelo Rio de Janeiro —
principal tema de toda sua vida de cronista — e fez criticas aos “poderosos”’, mostrando-
se desconfiado diante das modifica¢des que impunham a geografia da cidade. Tratou-se
de um escritor indignado, ndo adaptado e, logo, inconformado com nova realidade
vigente na metrépole durante a Primeira Repblica.’

Cruzando as leituras e as interpretagdes destes jornalistas-escritores, pudemos
perceber a complexidade da capital do Brasil na Primeira Republica e as posi¢cdes

divergentes sobre ela. Olavo Bilac era amante do projeto reformista e dos seus

¥ DIMAS, Antonio. Bilac, o jornalista: ensaios. Sdo Paulo: Edusp / Unicamp / Imprensa Oficial do estado
de Sao Paulo. p. 15, 37, 116.

® MACHADO, Maria Cristina Teixeira. Lima Barreto: um pensador social na primeira Repiiblica.
Goiania: Editora da UFG; Sao Paulo: Edusp, 2002. p. 68-70.
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beneficios, entregando-se como apologista do “novo Rio”. Lima Barreto lamentou e
denunciou os supostos atributos da tdo sonhada cidade moderna. No entanto, o conjunto
das suas cronicas, como serd visto nesta dissertacdo, mostra-nos que essas posicoes se
confundem, em determinados momentos, na formulagdo da imagem ideal de cidade.

Em suma, foi a partir dessas questdes que estabelecemos ligacdes e relacdes
entre as narrativas curtas, seus autores e a cidade, para tecer nossas tramas, também
escolhidas e adequadas dentro de um recorte factivel, nos termos de Paul Veyne.'"” O
estimulo para a estruturacdo deste trabalho partiu, sobretudo, da leitura das cronicas,
que foram elas préprias, na medida em que selecionadas, apontando a organizacdo dos
capitulos. Dessa forma, o texto se divide em dois capitulos, que se articulam em torno
de tematicas centrais.

No primeiro capitulo, Lima Barreto e Olavo Bilac nas Folhas da Cidade,
exploramos o contexto jornalistico em que a cronica e os intelectuais em foco se
consolidaram e as mudancgas a que os periddicos dos grandes centros estavam se
submetendo na passagem do século XIX para o século XX. Desta forma, elucidamos
como as mudancas sdo visiveis nos jornais em que Lima Barreto e Olavo Bilac
trabalharam e como os préprios escritores, em suas cronicas, perceberam o processo de
expansdo e transformacdo da imprensa, um dos aspectos em si das modificacdes da
cidade carioca. As cronicas pesquisadas nos jornais e revistas nos apontaram para a
atuacdo da imprensa como agente modernizador, que incorporou as novas tecnologias e
buscou ditar novos valores, hdbitos e comportamentos na dire¢do de uma mentalidade
dita moderna. Nesse sentido, refletimos sobre a postura que Lima Barreto e Olavo Bilac
assumiram no interior desse modelo jornalistico, cada vez mais predominante, € o
espaco que suas cronicas ocuparam nele, exprimindo suas concepg¢des acerca do
universo em questdo. Para isso investigamos a produg@o dos cronistas no seu espaco de
origem, percebendo sua relagdo e concorréncia com os reclames, com 0s novos
equipamentos que dinamizaram as publicacdes tanto na velocidade quanto no aspecto
visual e com as revistas de variedades e seu conteiido, dedicado a um publico
diversificado composto por varios tipos de pessoas, independentemente do género ou da
idade. Por fim, discutimos os debates e as opinides dos escritores-jornalistas a respeito
da profissionalizacdo do trabalho intelectual via imprensa e dos supostos beneficios

(quando assim reconhecidos) materiais e simbdlicos que ela lhes proporcionava.

10 VEYNE, Paul. Como se escreve a historia. Brasilia: Ed. UNB, 2002. p. 43-45.
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No segundo e dltimo capitulo, Lima Barreto e Olavo Bilac na(s) Cidade(s) das
Folhas, investigaremos a participagdo dos cronistas nos debates sobre a suposta
efervescéncia urbanistica que acometeu a cidade do Rio de Janeiro a partir da
administracdo de Francisco Pereira Passos. Nosso intuito serd perceber como cada
cronista construiu imagens diferentes sobre aquele processo pelo qual a cidade passava.
O jornal serd, neste momento, visto ndo apenas como meio de os escritores buscarem
bens materiais e simbdlicos que lhes permitiam sobreviver de seu oficio, mas também
como um mecanismo de insercdo no debate acerca da transformacdo da capital do
Brasil. Se, por um lado, a cidade se apresenta como o espacgo por exceléncia de difusao
dos jornais e revistas, por outro, esses periddicos projetam sobre ela demandas de
grupos sociais e os seus diferentes projetos, manifestados através, inclusive, de cronicas.
Lima Barreto e Olavo Bilac teciam estreitas articulagdes com as disputas pela cidade;
nosso objetivo € clarificar as articulagdes entre a questdo urbana e as crOnicas escritas
para circulagdo na imprensa.

Diante da reformulacao fisica (efetivada ou ndo) do Rio de Janeiro, trataremos as
proximidades e divergéncias dos projetos de cidade e a perspectiva de cada intelectual
referente a algumas questdes pontuais do periodo estudado, revelando que as posi¢cdes
assumidas pelos cronistas em seus textos sdo complexas e, as vezes, surpreendentes.
Enfim, pensaremos a reurbanizacdo do centro do Rio na ética de Lima Barreto e Olavo
Bilac, focando especialmente a derrubada do Morro do Castelo, a constru¢do da
Avenida Central, a Reforma do Porto e a reforma nos habitos e costumes. Nesse
sentido, analisaremos o momento na carreira dos cronistas em que suas cronicas
estiveram no cerne das questdes sobre a cidade; questdes tais como: o contato entre o
suburbio e o centro urbano no miolo do Rio, para onde convergiam a aten¢do da nac¢do;
o aspecto de fachada das intervengdes no espaco urbano e o desejo de colocar o Rio de
Janeiro em sintonia com as metropoles modernas. Nosso intuito é ligar os discursos e
imagens criadas sobre a cidade por Lima Barreto e Olavo Bilac, demonstrando como

eles estavam atentos ao que se construia e se destruia na Cidade Maravilhosa.
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CAPITULOI

LIMA BARRETO E OLAVO BILAC NAS FOLHAS DA CIDADE

Uma officina de jornal é também uma colméia.
Raros sdo os que a conhecem por dentro. Esses
sdo os jornalistas (...) operosas e industriosas
abelhas, fabricantes (...) dos saborosos favos de
mel dos artigos literdrios. (..) E perfeita a
comparagdo entre as abelhas e os jornalistas:
porque estes, como aquelas, também possuem
ferrdo, e ndo sdo apenas fabricantes de mel."!

Jornal da Exposigdo

Quem vive dentro do jornalismo tem a impressdo

de que estd entre lobos; os homens de jornais se
12

devoram.

Lima Barreto

Na via publica, tomando os passeios, 14 estavam os vendedores de jornais,
atrapalhando o transito com o acimulo de folhas postas a venda, de diversos tipos e
donos. Os gritos dos jornaleiros ecoavam pela cidade propagando periddicos e seus
atrativos aos transeuntes. Revistas e jornais empilhados transformavam as ruas num
imenso mostrudrio de cotidianos, e, as esquinas mais transitadas, numa verdadeira
exposicdo de impressos.”? Assim era a cidade do Rio de Janeiro no inicio do século XX
aos olhos de Lima Barreto.

Era comum se deparar com homens, mulheres e criancas pelas ruas empunhando
um jornal ou revista, ou rodas de conversa que, nos ambientes de sociabilidade no
espaco publico da cidade carioca, comentavam sobre os assuntos do dia, ou mesmo

sobre os proprios periddicos. O jornalismo fazia parte do cotidiano dos cariocas, havia

" Jornal da Exposicdo. Rio de Janeiro, 06/09/1908. p.1. Acervo Periédicos - Fundacdo Biblioteca
Nacional.

12 BARRETO, Lima. Correio da Noite. Rio de Janeiro, 18/01/1915. Acervo Periédicos - Fundagdo
Biblioteca Nacional.

13 BARRETO, Lima. Cronica. In. BRESENDE, Beatriz; VALENCA, Rachel (orgs.). Lima Barreto: Toda
Crénica: Volume I (1890-1919). Rio de Janeiro, Agir, 2004. p. 144.
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se tornado elemento essencial da vida urbana. Na virada do século XIX para o XX, a
imprensa ocupava lugar de destaque na opinido publica'® e se transformava
gradativamente, assumindo o cardter de empresa. Os periddicos passaram a conciliar
suas ideoldgicas aos meios de obter recursos necessdrios a sobrevivéncia, conciliagao
feita pelo elo da venda de opinido com a producdo encomendada. Tiveram que aprender
a orientar a opinido dos leitores e, a0 mesmo tempo, prendé-los com atrativos nem
sempre condizentes as opinides defendidas.

Este periodo que privilegiamos para andlise marca o momento de consolidacdo
da cronica jornalistica, como uma linguagem necessdria na constituicio de um
periddico. Isso ocorre em paralelo a consolidacdo de outras linguagens, como a
fotografia, a reportagem, a publicidade, a coluna social, o noticidrio esportivo, entre
outros. As mudancas no conteido das folhas impressas, cada vez mais
recorrentementes, eram oriundas de uma sociedade também em transformacao e de um
jornalismo que se firmava e se afirmava como imprensa empresa, voltada mais para os
lucros do que propriamente para os interesses de cunho politico e social. Este conjunto
de mudangas, inclusive na imprensa, apontavam para a formagcdo de uma nova
sensibilidade do espaco urbano.

Neste capitulo analisaremos a inser¢do das cronicas de Olavo Bilac e Lima
Barreto no contexto do jornalismo na entdo Capital Federal da nascente Republica nas
primeiras décadas do século XX, explorando a prépria postura ética e as concepgdes dos

dois autores em relacao aquele contexto.

1.1 CONTEXTO JORNALISTICO EM QUE A CRONICA SE CONSOLIDOU.

No final do século XIX havia grande quantidade e uma variedade enorme de
jornais na capital federal da Republica. Jornais grandes e pequenos coexistiam com
diferencas bastante pontuais. Os jornais pequenos tendiam a transitoriedade e, por isso,
se colocavam declaradamente como oposi¢do, sem medo de qualquer perseguicdo ou

violéncia. Isso ocorreu, por exemplo, durante o governo de Floriano Peixoto, que

'* MOTA, Maria Aparecida Rezende. Silvio Romero: Dilemas e combates no Brasil da virada do século
XX. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2000. p. 61.
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reprimiu todo jornal de oposi¢do ao seu governo. Grande parte dos jornais censurados
eram pequenos periddicos, feitos de forma bastante rudimentar por poucas pessoas
unidas em torno dos mesmos ideais. Os pequenos jornais nao tinham nada a perder,
gozavam de independéncia e ndo temiam os contra-ataques, nem a ameaca do seu
proprio fim. Ja os grandes jornais, que se consolidaram com outras motivacdes e que se
constituiram como empresa, diante de situacdes como a perseguicdo de Floriano
Peixoto, optavam pela omissao. Todo posicionamento era tomado com o fim de garantir
sua permanéncia, pois a imprensa empresa nao foi criada somente para defender
convicgdes, ou lutar por uma causa especifica.15

Os pequenos jornais eram predominantes no universo jornalistico brasileiro;
principalmente a partir de 1880, eles proliferaram pelas cidades brasileiras, dedicavam-
se quase sempre a uma causa dnica, como campanhas pré-abolicdo ou pré-Repiblica.'
Foram importantes nos desdobramentos de questdes polémicas do século XIX a que se
dedicavam. Mesmo assim, tinham curtissima duracdo; como diz Juarez Bahia, as
gazetas abolicionistas que se abriram nesse periodo ndo sobreviveram a Repuiblica.'’
Nos ultimos anos do século XIX, a imprensa se transformou gradativamente; aos
poucos, a imprensa de cardter industrial se sobrepunha a imprensa artesanal. A idéia da
imprensa como empresa teve terreno fértil principalmente nas capitais do pais. De

acordo com Nelson Werneck Sodré:

A imprensa estava também consolidada, a de cardter artesanal
subsistia no interior, nas pequenas cidades, nas folhas semanais feitas
em tipografias, pelos velhos processos e servindo as lutas locais,
geralmente virulentas, nas capitais jd ndo havia lugar para esse tipo
de imprensa, nelas o jornal ingressara, efetiva e definitivamente, na
fase industrial, era agora empresa, grande ou pequena, mas com
estrutura comercial inequivoca. Vendia-se informagdo como se vendia
outra qualquer mercadoria. E a sociedade urbana necessitava de
informacdo para tudo, desde o trabalho até a diversdo. Certo, sempre
apareciam, e logo desapareciam, jornais que se dispensavam dos
grandes compromissos daqueles que haviam atingido o minimo de
estabilidade empresarial. Eram excecdes, porém, e a transitoriedade
inexordvel que os marcava assinalava bem esse traco. Apagavam-se

15 SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. 4° edi¢do,. Rio de Janeiro: Editora Mauad,
1999. p. 259-261.

16 Catalogo de jornais e revistas do Rio de Janeiro (1808/1889), in ABN, v.85, Rio de Janeiro, 1965;
Catdlogos de periddicos brasileiros, Rio de Janeiro, Fundag¢do Biblioteca Nacional/ Departamento
Nacional do livro, 1994.

17 BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. Sdo Paulo: IBRASA, 1972. p. 49-50.
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com a circunstancia que os motivara.

A passagem do século é marcada pela gradativa decadéncia do pequeno jornal,
com folhas tipograficas resultantes de um empreendimento, muitas vezes, individual e
pela ascensdao do grande jornal ou empresas jornalisticas. Ou seja, foi um periodo
marcado pela convivéncia entre dois tipos de imprensa com papéis diferentes e também
estruturas bastante desiguais. Aos poucos, consolidou-se a imprensa como empresa de
menor ou maior porte. Isso promoveu uma nova relagdo dos veiculos de comunicagao
com o publico, com a politica, enfim, com a realidade em que ela atuava. Essa
transformacgao tem relacdo com as mudancas do pais, e as mudangas na imprensa
também se apresentavam como parte delas.

Ainda segundo Sodré, com essas alteracdes, houve uma diminui¢do no niimero
de jornais com tais caracteristicas, pois se tornou mais facil comprar a opinido de um
jornal, do que manter um jornal em atividade. Nos momentos de agita¢do politica, os
jornais ficavam a espera da melhor oferta. A compra da opinido pelo governo ou por
outro poder qualquer havia se tornado comum e um negdécio bastante lucrativo. Mas
havia também aqueles jornais que faziam oposicdo aos jornais que se sujeitavam aos
poderosos da época, especialmente aqueles que controlavam o cendrio da politica.'’

As novas condicdes sociais, na virada do século XX, fizeram com que os
periddicos de pouca circulagdo e de duragdo mais efémera fossem praticamente extintos.
A tipografia de contetido artesanal transformava-se em industria grafica; mesmo assim,
essa imprensa mais alternativa e artesanal permaneceu por boa parte do século XX, com
menor expressdo. Em épocas de agitagdo, sempre apareceram pequenos jornais
efémeros. No entanto, em finais do século XIX, havia chegado a ocasido em que os
periddicos de cunho industrial predominaram na imprensa brasileira, situacdo que j era
realidade em outros paises. O cendrio carioca, por exemplo, vivia 0 momento oportuno

para a consolidac¢ao do jornalismo-empresa. Conforme conclui o tedrico Juarez Bahia:

Uma imprensa mais participante e também mais consciente é
chamada a ocupar lugar fundamental na vida piblica do pais.
Compreendem os editores que o ambito restrito estabelecido pelo
Jjornalismo sem muitas pretensées, mais literdrio e mais politico, ndo
atende as novas necessidades da sociedade brasileira, que vai

18 SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. 4° edi¢do,. Rio de Janeiro: Editora Mauad,
1999. p. 275
1 1dem.
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conhecendo os avangos das comunicacoes e vai se capacitando da
fungdo do jornalismo como veiculo de massas. Aceitam, afinal, que a
imprensa deve ser instrumento de interesse piiblico e ndo,
. . . .. . ~ 20
exclusivamente, de interesses individuais ou de facgoes.

Os pequenos jornais eram instrumentos de combate quase sempre pertencentes a
um individuo que arcava com todos os custos de sua producdo, feita ainda com métodos
artesanais, com o fim de defender convic¢des, doutrinar e interferir no espaco publico,
tornando suas propostas conhecidas. No entanto, no inicio do século XX, as empresas
jornalisticas comecam a surgir, vendo, no aperfeicoamento das técnicas de impressao, a
possibilidade de venderem periddicos, entendidos como produto de valor no mercado.
Visando lucros, parte da imprensa se inseriu no mercado capitalista — bem verdade que
de forma um tanto quanto modesta se compararmos com o grau de interesse
mercadoldégico verificavel a partir de meados do século XX. Em contrapartida, se
compararmos com as prdticas vigentes da imprensa em épocas precedentes, quando o
fator comercial era ignorado diante da pretensao de divulgar idéias, notaremos o quanto
a realidade mudou.”'

O crescimento da imprensa voltada aos lucros tem relagdo com as
transformacgdes na sociedade brasileira, especialmente nas grandes capitais. O modo de
vida urbana no Rio de Janeiro tornava-se cada vez mais veloz e “apressado’: a crescente
producdo industrial, a entrada de imigrantes, as novidades tecnoldgicas na area de
comunicacdo e transporte, o aumento gradual do indice de alfabetizagdo, a euforia em
relagcdo a politica e a economia, tudo isso gerava demanda crescente por circulagdo de
informacdo. A imprensa estava sintonizada com este contexto, de tal forma que se
destacou como o veiculo mais eficiente na difusdo de informacgao e orientacdo cultural,
assumindo importante papel e definindo sua fung¢do nesse processo de aceleragdo no
dia-a-dia da capital da Rept’lblica.22

Diante de tal conjuntura, o lucro passou a preponderar na imprensa,
determinando e conduzindo os novos caminhos a serem desbravados por ela. O cendrio

era propicio as inovagdes destinadas especialmente a0 aumento da produtividade e do

20 BAHIA, Juarez. Jornal, histdria e técnica. Sio Paulo: IBRASA, 1972. p. 45-46

2 MARTINS, Ana Luiza. Imprensa em tempo de Império. In. LUCA, Tania Regina de; MARTINS, Ana
Luiza (organizadoras). Historia da imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2008. p.63-66.

22 Ver COSTA, Emilia Viotti da. Da Monarquia & Repiiblica: momentos decisivos. Sdo Paulo: Ed.
Ciéncias Humanas, 1979.; DIMAS, Antonio. Tempos euforicos: andlise da revista Kosmos 1904-1909.
Sio Paulo: Atica, 1983.; NEEDELL, Jeffrey d. Belle Epoque Tropical. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1993.
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lucro e a divis@o do trabalho; o jornal passou a ser feito por vdrias pessoas, cada uma
especialista em uma etapa; as tiragens tiveram aumento significativo em razdo das
novas técnicas de impressdo, que também tornaram os periddicos mais acessiveis
financeiramente. Alguns jornais que circulavam no Rio de Janeiro, como Correio da
Manhd, Gazeta de Noticias, Correio Paulistano, entre outros, buscavam, no inicio do
século XX, aprimorar suas técnicas de impressdo, perseguindo maiores tiragens. No
editorial desses jornais € possivel perceber a euforia quando o alvo era alcangado. Veja
o editorial do jornal Correio da Manhd do dia 5 de abril, de 1905: Ainda hontem
tivemos a prova do quanto vale o esforco e o interesse em bem servir ao publico: como
no domingo passado a nossa edi¢do esgotou-se completamente, muito embora o
sucesso do primeiro niimero nos houvesse levado a augmentar ainda mais nossa
tiragem. =

Até mesmo pequenas revistas, como a Revista da Epoca, anunciavam, no

editorial, as inovagdes e a diminui¢ao no valor do impresso:

Mas, ainda ndo ¢ tudo; e, como as boas coisas sempre vém
acompanhadas, esta ndo fugiu ao império da lei geral. Assim é que
além de augmentarmos dezesseis pdginas coloridas a Revista da
Epoca, resolvemos baixar-lhe o preco do niimero avulso para 300 réis
afim de tornd-la acessiveis a todos. Isto prova exuberantemente o
desejo de bem servir ao piiblico, pois d’outra forma ndo se explica
essa diminuicdo(... )

Além da diminui¢do do valor, outro fator importante para a maior acessibilidade
e circulacdo dos exemplares foi o desenvolvimento do sistema de transportes, que
promoveu a distribuicdo mais rdpida dos jornais a lugares cada vez mais distantes.
Aliada a tudo isso havia também uma grande preocupagdo com a aparéncia visual das
pdginas para que elas se apresentassem ©O mais atrativas possivel aos
leitores/consumidores. As ilustracdes tornaram os jornais agraddveis e fascinantes se
comparados ao outro modelo de jornal que vigorava at€é o momento, constituido por
paginas repletas de textos longuissimos.25

No entanto, € importante salientar que mesmo com a gradual profissionalizacao
dos jornais, o cardter opinativo e a capacidade intencional de intervir na vida publica

nao foram abandonados completamente; ao contrario, continuaram tendo peso decisivo

B Correio da Manhd. Rio de Janeiro, 05/04/1905. Acervo Periédicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.
** Revista da Epoca. Rio de Janeiro, 03/1904. Acervo Peri6dicos - Fundacdo Biblioteca Nacional.
» MICELLI, Sergio. Poder, sexo e letras na Repiiblica Velha. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1977. p. 72
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em todas as etapas de producdo, pois o objetivo de atrair leitores/consumidores era
maior do que simplesmente conquistar fins lucrativos. Havia também um outro tipo de
lucro ndo exclusivamente financeiro, mas politico, advindo da conquista ideolégica do
publico, doutrinando-o, divulgando convicg¢des, satisfazendo, defendendo ou atacando
os anseios de determinados grupos. Isso demonstra que o modelo jornalistico anterior,
ao menos em parte, ainda permanecia na estrutura dos grandes jornalis—empresal.26

Porém, todas essas transformagdes do jornal-empresa fizeram com que o carater
explicitamente opinativo fosse aos poucos substituido pelo jornalismo informativo, ou
melhor, pela idéia de que o papel da imprensa era simplesmente informar, transmitindo
aos leitores a veracidade dos fatos tal como aconteceram. Esse processo ocorreu no
inicio do século XIX, mas s6 prevaleceu definitivamente a partir do século XX. Diante
disso, a crbnica tornou-se o espaco privilegiado no jornal para a fruicio menos velada
das criticas e das opini()es.27

Olavo Bilac e Lima Barreto participaram do contexto de transformagdo do
jornalismo e de reformulacdo da cidade. Participaram exercendo o oficio de cronista,
dessa forma, eles também escreveram suas impressdes e expectativas. Deixaram
registradas, nas paginas dos jornais e revistas, como se relacionaram com este contexto.
Como observadores da realidade, expuseram suas vontades, bem como o desejo de que
essas vontades fossem também a vontade de outros.

Percorrer o desenrolar da vida jornalistica nas duas primeiras décadas do século
XX, na perspectiva destes dois cronistas, € perseguir o papel que o escritor
desempenhava em sua realidade através da cronica. Lima Barreto e Olavo Bilac tiveram
trajetérias completamente diferentes, mas se encontraram num mesmo periodo, cada um
em uma etapa distinta de sua vida e carreira. Mesmo assim, suas passagens pelos
jornais, nas duas primeiras décadas do século passado, marcaram encontros e
desencontros, semelhancgas e diferencas nas concep¢des que ambos tiveram sobre as
questdes em pauta no momento.

O fato é que o género escolhido por eles estava no centro das mudangas no

campo jornalistico, concomitantemente com as intensas mudancgas nos projetos para o

26 LUCA, Tania Regina. Histéria dos, nos e por meio dos periédicos. In. PINSKY, Carla Bassanezi.
Fontes historicas. Sao Paulo: Editora Contexto, 2006. p.137.; ELEUTERIO, Maria de Lourdes. Imprensa
a servico do progresso. In. LUCA, Tania Regina de; MARTINS, Ana Luiza (organizadoras). Historia da
imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2008. p.108.

T SUSSEKIND, Flora. Cinematégrafo de Letras: literatura, técnica e modernizacdo no Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987. p. 37-38.
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pais.

1.2 IMPRENSA, CRONISTAS E RECLAMES

Uma das transformagdes nos periddicos foi a grande abertura da imprensa para a
circulacdo de andncios comerciais. No inicio do século XX, a publicidade tornou-se a
principal fonte de recursos da imprensa. Ela se consolidou como ponto decisivo para
permanéncia ou decadéncia dos jornais e revistas. E interessante notar que isso ocorreu
de forma articulada com as transformagdes na vida urbana, de maneira que as
propagandas comecaram a ocupar também outros espacos para além dos jornais e
revistas, como os muros e locais publicos da cidade. Ceder espago nos jornais e revistas
para os reclames era quase uma obrigacdo. Grandes ou pequenas, conservadoras ou nao,
a maioria das folhas impressas se sujeitavam ao “império da publicidade”.?®

Os jornais em que Lima Barreto e Olavo Bilac trabalharam nao fugiram a regra;
alguns com mais anuncios, outros com menos. No entanto, a relacio da imprensa com
os anuncios possibilitou-nos perceber o potencial dos periédicos, pois, quanto mais
reclames tivessem, maiores ou melhores deviam ser a capacidade de circulacdo, a
visibilidade, a estrutura e o poder de atuacao na politica e na cultura do Rio de Janeiro.
Jornais grandes e prosperos viviam da publicidade, carregados de antncios dos mais
variados. O alvo da imprensa, entendida como empresa, era ampliar o ciclo de leitores

para aumentar a publicidade e, conseqiientemente, os recursos financeiros. Segundo

Heloisa de Faria Cruz:

Com a virada do século, a propaganda deixa progressivamente o
espaco exclusivo das publicagbes comerciais e articula-se a imprensa
periodica de uma forma mais ampla. Nesse processo, o reclame
transforma-se numa das formas centrais de financiamento das
publicacoes. O sucesso de um periodico, sua manutencdo como uma
publicagcdo competitiva e estdvel, passa a depender cada vez mais de
sua capacidade de atrair recursos via propaganda. As publicacoes
vém a publico repletas de apelos ao mercado. >

% Idem. p. 59, 70.
¥ CRUZ, Heloisa de Faria. Sdo Paulo em papel e tinta: periodismo e vida urbana 1890-1915. Sio Paulo:
EDUC/FAPESP, 2000. p. 156.
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A relacdo da publicidade com o jornalismo foi uma relagdo de sucesso: ambos
eram beneficiados, mas tal relagdo resistia apenas ante a troca reciproca de vantagens,
pois se o jornal ndo fosse capaz de proporcionar retorno as empresas anunciantes, a
unido se esfacelava. Ou ainda, se os anunciantes ndo remunerassem o veiculo
jornalistico, o espaco nas folhas era vedado. Nao havia preocupacdo alguma dos
anunciantes com a inten¢ao do jornal, ndo havia problema com a tendéncia do mesmo,
pouco importava saber se ele era anarquista, positivista ou republicano. Tanto é que
publicidades se repetem em jornais absolutamente distintos como O Diabo, A Lanterna
e a Gazeta de Noticias. A preocupacdao era com o poder de alcance que o jornal
exercia na sociedade, se ele era muito lido ou ndo. Ainda de acordo com Cruz,
fabricantes e comerciantes, agentes de um mercado em acelerado desenvolvimento,
encontram nos reclames o espaco de visibilidade para seus produtos e servigos.31 Em
contrapartida, o veiculo de comunicacao jornalistico abria espaco nas folhas a qualquer
anunciante fiel com as tarifas cobradas, sem fazer distincdo quanto a qualidade do
produto ou do servi¢co anunciado e, menos ainda, quanto a indole das empresas ou

individuos que compravam o direito de divulgacdo no jornal.

30 0 Diabo. Rio de Janeiro, 1903. Acervo Periddicos - Fundagéo Biblioteca Nacional.

A Lanterna. Rio de Janeiro, 20/11/1902. Acervo Periédicos - Fundaga@o Biblioteca Nacional.

Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 06/09/1903. Acervo Periddicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.

' CRUZ, Heloisa de Faria. Sdo Paulo em papel e tinta: periodismo e vida urbana 1890-1915. Sio Paulo:
EDUC/FAPESP, 2000. p. 153.
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Ilustracdo 1 - Correio da Manhd. Rio de Janeiro, 29/04/1905. (Jornal oferecendo espaco em suas
paginas para aniincios)

No entanto, é preciso reconhecer que alguns grandes jornais e revistas, como
Jornal da Exposi¢cdao, Kosmos, Gazeta de Noticias, Correio Paulistano, entre outros de
maior circulacdo, podiam selecionar os andncios que melhor se encaixavam a
perspectiva do periddico. Mesmo assim, a oferta monetaria de individuo, de empresa ou
de outro seguimento sempre prevalecia como o principal critério da selecdo.
Normalmente, as empresas que podiam pagar pelo espago cobicado eram aquelas que
ofereciam produtos proprios da cultura dos principais leitores dos grandes periddicos.
Os responsdveis pelos jornais também disputavam a preferéncia das empresas
comerciais e industriais mais cobigadas.

Por outro lado, havia também jornais de pequena circulacdo e fora dos
parametros dos grandes periddicos que dedicavam seus anuncios ao publico ao qual
serviam. O Jornal Correio da Noite, dirigido por Victor Silveira, em que Lima Barreto
colaborou, € um bom exemplo. Ele se dedicava a defender a populacio pobre do Rio de
Janeiro, principalmente em relac@o as questdes politicas. No Correio da Noite, o critério
de escolha da publicidade ndo era o fator financeiro, mas sim as empresas mais
acessiveis a gente pobre. Na verdade, eram as duas coisas, pois a populacdo suburbana
representava grande parte dos consumidores do Rio de Janeiro, tendo em vista que a alta

sociedade era extremamente reduzida. Era bom para a maioria das empresas receber a
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credibilidade de um jornal tdo dedicado as causas populares. Veja como os andncios

aparecem no Correio da Noite:

INDICADOR COMMERGCIAL

MEo & um simples reclame, pois, nesta sec-
Cadoy; a0 indicamos algumas casas commercines
i que, de Ffacto, estao em melhores condigoes
'de serwvir a populagio.

A VICTORIA UNIVERSAL

é a fabriea de roupas braneas, i raa da Carioea n. 21,
cm frente ao Mercado de TFloyes, que contimia a ven-
der todos os arfigos por preces mais haratos do que
em qualaner outra casi.

‘Este mez, a titulo de bonificagdo, ao povo,
alguns artigos por pregos quasi de gracall..

21, Rua da Carioca, 2

e s

- Casa §. Feliciano

; FRLFiAA EE CSATTREIRIERSSY, =2
| TELEDP B 84& - ViLLA

Em Catumby e suas adjacencias ¢ o mais bavatweiro,
em comestiveis em grosso e a varejo.

iliaes ;

CASA TENMCVYEZ — Rua Frei Caneca n. 230 —
Telephone 1.029.

ARGIRLEN] SERKRTA CRUEZ — Rua Btlla de
S. Joao n. 2 — Telephone n. 644 — Villa.

Visitem essas cacss antes de azbasiccer
suas despensas 2

{ CEICTE & REOT T A

[E P

Tlustracéo 2 - Correio da Noite. Rio de Janeiro, 13/01/1915.

Nesse mesmo jornal, ao lado do Indicador Comercial, ha também a propaganda
de casas comerciais dos suburbios, o que ndo era comum na imprensa da época, que era
ocupada apenas por reclames voltados para a regido central. Mas note-se que o0s

anuncios feitos pelas casas comerciais dos suburbios sdo menores e mais discretos que
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os outros, indicando que o fator financeiro teve predominincia mesmo nos jornais mais
alternativos. Outro fator observavel é que a fronteira de contato entre suburbios e regido

central se deu também na seccdo de reclames do periddico, expressa na disposicao dos

anuncios:

NOS SUBURBIOS
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Ilustracdo 3 - Correo da Noite. Rio de Janeiro, 13/01/1915. (Nos Suburbios: As casas commerciais,
Ppharmacias, gabinetes dentarios, cinemas, etc., que mais vantagens offerecem a populagdo suburbana,

sdo as seguintes.)
A pdagina de anincios completa do jornal Correio da Noite nos aponta que a vida

comercial do Rio de Janeiro se concentrava em torno do espago reformado, onde as

maiores empresas se aglomeravam.
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No entanto, este jornal era uma exce¢do, a regra geral no campo jornalistico era
outra. Olavo Bilac, numa crénica que escreveu para o Correio Paulistano sobre o
modelo do jornalismo moderno no Brasil, definiu a relacdo de dependéncia da imprensa

moderna com os anuncios. Ele diz que:

A imprensa ndo poderia deixar de ser industrializada, num século de
tdo espalhado e profundo industrialismo. Ainda é possivel, gracas a
todos os deuses, a existéncia de jornalistas apdstolos e sacerdotes,
pregando as boas idéias, e batalhando as boas batalhas, em favor da
verdade e da justica;, mas o jornal ndo pode ser feito, sustentado, e
imposto ao publico, somente pelos jornalistas. E preciso distinguir.
Um jornal é um organismo extraordindrio e até absurdo, formado de
vdrios orgdos diferentes, que se conjugam mas se contradizem. Na
primeira coluna de um jornal moderno, hd o artigo de fundo, em que
o diretor sustenta as suas idéias, ou as idéias do seu partido. Mas
adiante, hd o terreno neutro da colaboracdo literdria, critica ou
politica. Mais adiante ainda, hd o noticidrio, em que impera o
reporter, cuja principal obrigacdo é manter sempre acordada e
excitada, com escandalo ou sem ele, a curiosidade do publico. E,
enfim, hd o vasto dominio do aniincio, que é independente e soberano,
e onde o dinheiro ¢é rei. Todos esses orgdos funcionam juntos, uma
alianca em que ndo é preciso que haja coeréncia (...) Mas onde a
incoeréncia e a contradigdo, num bom jornal moderno, se mostram
mais claramente, é na comparacdo do dominio da redacdo com o
dominio dos aniincios. (...) Sem esse industrialismo, o jornal ndo
poderia viver. Pode existir ainda hoje o tipo antigo e cldssico do
“jornalista-apostulo”. Pode existir, e existe. Mas a imprensa ndo é
um apostolado. No meio do noticidrio de escandalo e dos antincios, o
artigo do doutrinador é como um piilpito sacro, plantado no meio de
uma feira...”

Na reflexao sobre a imprensa de seu tempo, Olavo Bilac chama a aten¢do para a
necessidade de ndo ignorar sua caracteristica industrial e de massa. Ele reivindicava
uma ética flexivel, que ndo recusasse determinados tipos de noticidario ou de
publicidade, como a dos curandeiros, feiticeiros, videntes, cartomantes etc. Para ele, o
jornalismo seguia apenas uma tendéncia inevitdvel de acompanhar o processo de
industrializacdo que ocorria no Rio de Janeiro. A distin¢do feita na cronica entre
“jornalismo apostolado” e jornalismo moderno, revela a diferenciacao entre as folhas
que acompanharam e protagonizaram as mudancas na imprensa e os que, por um motivo
ou outro, resistiram as inovagoes.

99 ¢

O jornalismo “apostolado™ “antigo” e “cldssico” nunca foi extinto na histéria do

32 BILAC, Olavo. Cronica. In. Correio Paulistano, Sdo Paulo, 24/11/1907. p.1. Acervo Periddicos -
Fundacdo Biblioteca Nacional.
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jornalismo brasileiro, ele sempre permaneceu, pois sempre houve bandeiras a serem
defendidas; no entanto, um jornal pautado nesse modelo ndo durava muito, ou porque
ndo conseguia se manter ou porque sua existéncia deixava de ter sentido. O jornalismo
apostolado, representado por pequenos jornais, pequeno nao no sentido de ser pouco
lido, mas no sentido de ter poucos recursos materiais € técnicos, por muito tempo
contrastou com o jornalismo “moderno”. Para Bilac, jornalismo ndo pode ser feito
apenas com boa vontade, idéias e sonhos. Para sobreviver € necessario assumir o carater
de industria e ndo se envergonhar de agir como tal, a idéia de pureza no jornalismo &
uma ingenuidade. Segundo Juarez Bahia era fécil criar folhas, o dificil era manté-las,
por isso no inicio do século XX surgiram vérios jornais, a maioria de vida efémera.*

Lima Barreto, por exemplo, teve uma experiéncia nesse sentido. Em meados de
1907, ele criou a Revista Floreal, uma revista literdria cujo objetivo era ser um
contraponto a outras revistas que contavam com a colaboracdo de escritores ja
consagrados do periodo, chamados por ele de “mandarins da literatura”. Mas seu
objetivo principal era se tornar um escritor consagrado. O caminho para isso era a
imprensa, como a grande imprensa nao se abria a novos escritores ou eles nio se
adaptavam a ela, o escritor, juntamente com outros colegas do Café Papagaio, Alcides
Maia, Antonio Noronha Santos, Domingos Filho, Fabio luz, etc., criou a revista para
publicar seus escritos e posteriormente facilitar o acesso a um editor.”*

A Revista Floreal era mantida apenas com a contribuicao dos seus préprios
redatores; nao estavam sintonizados ao “espirito da época”, ndo se abriram ou nao
conseguiram se adequar as exigéncias que orientavam a imprensa moderna e
industrializada. A revista sucumbiu no quarto nimero diante da incapacidade de se
manter, ja que a mesma nao tinha publicidade comercial, nem inovacdes técnicas, nem
variedades.” Ou seja, era muito pouco atraente aos leitores da época, portanto ndo era
um periddico venddvel. Olavo Bilac parecia ter razao: apenas boas batalhas e idéias nao
eram suficientes para mover um periddico.

A imprensa “moderna” e “industrializada”, na opinido de Bilac, nunca teria
coeréncia, pois mesmo que esta mantivesse caracteristicas do modelo antigo e classico,

como o poder de doutrinar, de formar a opinido publica, também precisaria abrir espago

3 BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica. Sio Paulo: IBRASA, 1972. p. 57.

34 BARBOSA, Francisco de Assis. A vida de Lima Barreto. Belo horizonte: Itatiaia; Sdo Paulo: Editora
da Universidade de Sdo Paulo, 1988. p. 133-134.

 Idem. p. 136
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aos escandalos para atrair leitores, e também aos antncios a fim de garantir recursos.
Para o cronista, a falta de coeréncia ndo € manter esses diferentes espacos nas folhas,
mas sim em relacdo a hipocrisia de alguns jornais, jornalistas e até leitores em nao
aceitar os contrastes, necessarios, do modelo moderno de jornalismo. Eles exigiam uma
ética impossivel de ser seguida para os jornais-inddstria que quisessem permanecer
ativos e atuantes. A imprensa deveria ceder espaco para qualquer antincio ou
propagandas de cardter politico, independente das conviccdes dos dirigentes do jornal,
pois sé assim ele sobreviveria, j4 que o mesmo seria resultado da juncdo desses
elementos contrastantes.

No inicio do século XX, por exemplo, era comum encontrar criticas de jornalistas
sobre a proliferacdo de praticas misticas na cidade do Rio de Janeiro; eles atacavam e
denunciavam videntes, cartomantes, curandeiros, considerados charlatdes que nada mais
faziam do que extorquir pessoas de bem. No entanto, nos mesmos jornais em que se
fazia o ataque a essas “crendices” e se noticiava alegremente a prisdao dos feiticeiros,
também circulavam diversos anuncios de curandeiros, cartomantes, videntes, médiuns,
profetas, etc. Veja o que Lima Barreto escreveu em uma de suas cronicas, confirmando

esta afirmativa:

Outra coisa que me surpreende, na leitura de secdo de aniincios dos

jornais, ¢é quantidade de cartomantes, feiticeiros, adivinhos,

charlatdes de toda a sorte que proclamam, sem nenhuma cerimonia,

sem incomodos com a policia, as suas virtudes sobre-humanas, os

seus poderes ocultos, sua capacidade milagrosa. Neste jornal, hoje,
P . . 36

hd mais de dez neste sentido.

Em outra cronica ele comentou sobre os andncios, € com ironia detalhou como

eles apareciam nas piginas dos periddicos e a eficiéncia dos curandeiros ocultistas:

Pelino, (...) resolveu consultar um curandeiro. Procurou os jornais,
leo os antincios e visitou entdo muitos que Se anunciavam com
grandes gabos. Leu o do professor Im-Ra, sacerdote de magia natural
ou ortologica, capaz de dar saiide, beleza, amor, por um processo
psicolégico ainda desconhecido, etc, etc. Leu outros, mas aquele que
mais agradou foi o Ergonte Ribeiro, ocultista explicito, curador de
doengas da virtude, por meio (...) de instrumentos mecdnicos
esotéricos, cuja eficdcia estava comprovada com 1452 atestados que

36 BARRETO, lima. Cronica: Antncios... Anidncios.... In. RESENDE, Beatriz; VALENCA, Rachel
(orgs.). Lima Barreto: Toda crénica. Rio de Janeiro, Agir, 2004. p.244
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Ilustracio 5 - Careta. Rio de Janeiro, 07/08/1915. (antincio de ocultismo no canto direito superior)

3 BARRETO, Lima. Correio da Noite. Rio de Janeiro, 17/12/1914. Acervo Periédicos - Fundacdo

Biblioteca Nacional.
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- Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 16/02/1906. (O futuro revelado: prof. dr. de

A imprensa era o principal caminho para que essas préticas viessem a publico,

aumentado a clientela daquele que tivessem o anuncio melhor elaborado e convincente

no Jornal ou revista mais renomado. O periddico tinha o poder de atribuir veracidade
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aos servicos e produtos anunciados, levando pessoas a acreditarem nesses profissionais

do ocultismo ou profissionais politicos. Outro exemplo é o jogo do bicho, tido, por

muitos, como uma das maiores moléstias da sociedade, um vicio que deveria ser

extirpado. Entretanto, todos os jornais-empresa publicavam antncios do jogo do bicho e

até davam palpites.”® O cronista estava convicto de que a crescente inddstria publicitaria

e os politicos dependiam dos jornais, bem como os jornais dependiam deles.
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Ilustracao 7 - Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 16/02/1906. (Buena Dica: Com toda certeza da hoje

um destes bichinhos.)

38 BILAC, Olavo. Cronica. In. Correio Paulistano, Sao Paulo, 24/11/1907. p.1. Acervo Periddicos -
Fundacio Biblioteca Nacional.
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Tlustracio 8 - Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 16/02/1906. (pagina inteira de antincios da jornal
Gazeta de Noticias, com dicas do jogo do bicho e reclame de ocultismo)
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O purismo de valores e principios, na imprensa, esfacelava-se gradualmente a
medida que o modelo empresarial/industrial se consolidava. Isso ndo quer dizer que os
profissionais do jornalismo, especialmente a redacao dos jornais e revistas, ndo tinham
suas convicgdes e faziam da imprensa um meio de propaga-las. Mas tais conviccoes e
concepcdes de mundo concorriam com o interesse comercial, que muitas vezes foi
priorizado em detrimento dos interesses das outras convic¢des. Porém esses interesses
nio eram excludentes, como poderiam aparentar ser, pois quanto maior fosse o
potencial econdmico e comercial do jornal-empresa, tdo maior seria sua influéncia e
poder de alcance para imprimir seus ideais de cultura, politica, cidade, etc.

Esse novo modelo de jornalismo faria, forcosamente, concessdes ideoldgicas. A
caracteristica de apostolado deixou de ser predominante, o apostolado da direcdo,
redacdo e colaboradores passou a conviver, sem muita coeréncia, com a expectativa e
gosto dos leitores e com o apostolado dos patrocinadores, fosse do comércio ou da
politica. A partir de entdo, a imprensa passou a ter esse tripé de sustentacdo, alguns
jornais dariam maior importancia a um ou outro desses fatores, e essa decisdo dependia
em grande parte do sucesso ou insucesso do periédico em questdo.*

Na Revista da Epoca, um dos periédicos em que Lima Barreto colaborou, revista
de pequena tiragem e de restrita colaboragdo, nota-se a preocupacdo € a importancia
desse tripé para a sobrevivéncia do impresso. Numa nota de abertura, a redacdo
comunica aos leitores: (...) trés annos de existéncia trabalhosa é certo, porém sempre
assegurado pelo apoio dos novos assignantes e do commercio, assim como do puiblico
em geral40.

Sendo assim, podemos notar que a maioria dos jornais em que Barreto e Bilac
escreveram nao se fechou aos anincios comerciais e politicos. Nao haveria de ser
diferente, Nelson Werneck Sodré percebeu que no periodo em que esses cronistas
atuaram na imprensa carioca, jornais cldssicos como o Jornal do Brasil, tinham 85%
das paginas ocupadas por pequenos antncios.*!

Havia propagandas com finalidades comerciais, culturais, politicas, etc., com o
fim de promover algo ou alguém para a sociedade. Em praticamente todos os jornais

que pesquisamos, seja de grande ou de pequena circulacdo, os reclames comerciais se

39
Idem.

* Revista da Epoca, Rio de Janeiro, 03/1904. Acervo Peri6dicos - Fundacdo Biblioteca Nacional.

*! SODRE, Nelson Werneck. Historia da imprensa no Brasil. 4°ed. Rio de Janeiro: Mauad, 1999. p. 346
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repetem, sdo 0s mesmos, salvo algumas exceg()es.42 O que altera de um jornal para
outro é a quantidade de anuncios, sua elaboracdo e a posicdo que ocupa. Além das
propagandas politicas, do jogo do bicho, videntes e cartomantes, havia publicidades
principalmente de seguros de vida, licores, cervejas, xaropes, elixires, cigarros,
charutos, hotéis, restaurantes, dentistas, oficinas tipograficas, roupas, perfumes,
gramofones, oficinas de servigos de diversos tipos, fosforos, velas, paquetes...43

A propaganda nos periddicos, especialmente nos de grande circulacdo, como
Careta, Kosmos, Jornal da Exposicdo, Gazeta de Noticias, Correio da Manhd, Fon-
Fon,expressam a sintonia com paises estrangeiros nos hdbitos e costumes brasileiros.
Nos produtos, marcas ou na apresentacdo do anuncio, era comum encontrar essa
sintonia principalmente com Estados Unidos, Inglaterra e Franca. Na revista Careta, por
exemplo, hd o seguinte antincio de perfume: um jour viendra - perfume d’arys o mais
luxuoso, adoptado pelas pessoas elegantes, o mais cativante e penetrante.44 Na revista
Kosmos a sintonia com hébitos ingleses era expressa no andncio de um chapéu: os

h P A 45
smarts so usam chapeus que tem esta marca.

* Por exemplo, a propaganda de apélice de seguro — terrestre ou maritimo — da A Equitativa, se repetia na
Careta, Kosmos, Correio da Manhd, Correio Paulistano, entre outros.

# Os principais jornais pesquisados foram: A.B.C. (1916); Almanak do Tagarela (07/1903); A Lanterna
(11/1902); Careta (1915 — 1920); Correio da Manha (04/1905 — 06/1906); Correio da Noite (14/12/1914 —
31/12/1914); Correio Paulistano (10/09/1907 — 18/06/1908); Diabo (1903); Fon — Fon (04-12/1907);
Gazeta da Tarde (1911); Gazeta de Noticias (07/01/1900 — 25/10/1908); Jornal da Exposi¢do (09/1908 —
11/1908); Kosmos (03/1904 — 05/1908); Quinzena Alegre (1903); Revista da Epoca (10/1903 — 1904);
Revista Floreal (05/1908); Revista Contemporanea (1918). Todos estdo no: Catdlogo de Periddicos
Brasileiros do acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional. Rio de Janeiro.

* Revista Careta. Rio de Janeiro, 08/05/1920. Acervo Periédicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.

* Kosmos. Rio de Janeiro, 1905. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca Nacional.
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Além disso, a publicidade na imprensa colocava em evidéncia a regido central
do Rio de Janeiro na época. Os jornais, comércios, obras publicas, dreas de passeio
publico tudo se concentrava no espago principal da cidade, o centro do Rio de Janeiro
nas primeiras décadas do século XX. As ruas mais destacadas nos jornais pesquisados
foram: rua Ouvidor, rua Dos Ourives, rua Da Quitanda, rua Gongalves Dias, rua 7 de
Setembro. Parecia que toda a vida comercial do Rio se concentrava nessas ruas
proximas a Avenida Rio Branco, espaco onde o ideal de modernidade tinha sua maior
expressdo. O jornalismo era o espago dos anuncios das ruas, prédios e construgdes,
também arautos da modernizagdo a que se submetia a cidade.

Periédicos de maior circulagdo, com mais recursos tecnoldgicos e constituidos
como empresa, como o Jornal da Exposicdo e Revista Kosmos, além das propagandas
comerciais, também faziam propaganda da Avenida Central e da prefeitura do Rio de
Janeiro. A Revista Kosmos, além dos anuncios que fazia principalmente de produtos
especificos para mulheres e criangas, que preenchiam as primeiras e as ultimas péaginas
da revista, possuia, por exemplo, publicidade referente as obras da Avenida Central. Na
revista havia propagandas da Prefeitura do Rio de Janeiro enaltecendo obras, atos, e
personalidades.*®

O Jornal da Exposigdo47 era praticamente todo constituido por publicidade da
Prefeitura do Rio de Janeiro. Os anincios comerciais dividiam espaco com os anincios
que propagavam os lugares atraentes da cidade. Em todos os nimeros sempre estava
estampada, na primeira pagina, a fotografia de uma personalidade politica, ou de algum
lugar notével, ou de um grande nome da literatura. Nas dltimas paginas do jornal da
exposicdo, o destaque era para propagandas de restaurantes, teatro, cinema, bailes, ou
seja, atragdes do “lugar modelo" da cidade carioca. ** O reclame havia invadido a
imprensa ndo apenas para aumentar o mercado consumidor, mas para reforcar valores,
determinar hébitos e influenciar préticas.

O jornal Correio da Manhd, nos primeiros anos do século XX, dedicava toda a

ultima pdgina a publicidade, mas nas outras paginas também havia alguns antncios

% Kosmos. Rio de Janeiro, 06/1905.; A revista era um dos principais instrumentos de publicidade da
prefeitura e suas obras, ela mesma se definia como o veiculo responsavel pela: descrip¢do completa da
Capital da Republica historica, administracdo, monumentos, bellezas naturaes, dados estatisticos,
ilustragdes primorosas, trabalho lypographico de primeira ordem(...). Além de anunciar na revista, a
impressdo de obras editadas pela prefeitura do Rio de Janeiro, escritas por Ferreira Rosa, eram feitas pela
oficina da Kosmos, sob a responsabilidade do editor Jorge Schmidt.

70 Jornal da Exposi¢do circulou apenas durante a Exposi¢cdo Nacional, entre setembro a novembro de
1908.

* Jornal da Exposicdo. Rio de Janeiro, 09-11/1908. Acervo Periédicos - Fundacio Biblioteca Nacional.
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dividindo coluna com outras linguagens do didrio.” O Jornal Lanterna - Revista de
Sciencias, Letras e Arte, mesmo sendo dirigido por um grupo de académicos, com uma
pequena tiragem, fez uso significante de publicidade, quase sempre no meio ou nas
ultimas péginas, dividindo espago com a sessao de critica literaria do periddico. Sobre a
publicidade desse jornal, € interessante notar que os anuncios presentes eram de
produtos comumente utilizados no universo intelectual. Para citar alguns exemplos:
pianos Ronisch, propaganda de licor, cigarros e editoras como a LAEMERT e C.
LIVREIROS E EDITORES.”

No Correio Paulistano, jornal em que Olavo Bilac escreveu a cronica sobre os
anuncios, a publicidade estava presente em quase todas as pziginas.51 O jornal didrio era
publicado com quatro ou seis paginas, destas sempre a segunda, a terceira e quarta eram
ocupadas por propagandas que dividiam espago com informativos, cronicas e folhetim.

A Gazeta de Noticias™ era repleta de anuncios espalhados por todas as pdginas,
mas que se concentravam principalmente na dltima, reservada exclusivamente para tal
fim. No Correio da Manha™, a quarta pagina era toda reservada aos reclames. A revista
Fon-Fon® abria e fechava seus nimeros com propagandas, normalmente as cinco
primeiras e as cinco ultimas paginas eram dedicadas aos reclames. A pequena revista
humoristica e de critica, em que Lima Barreto escreveu, O Diab055, teve também forte
presenca publicitiria. Na revista Careta’, as propagandas ocupavam normalmente as
dez primeiras paginas e as duas ou trés dltimas.

Com o desenvolvimento da industria de reclames e o surgimento de profissionais
da propaganda que transformaram os antincios, surgem varios jornais e revistas como A
Bruxa’’, por exemplo, criada por Olavo Bilac juntamente com Julidio Machado, com a
finalidade de veicular propaganda comercial. Surgem também outros pequenos
periddicos que se mantiveram em funcionamento em razdo dos antncios. O tempo de

existéncia do periddico dependia, em parte, da quantidade de anunciantes que possuia e

¥ Correio da Manhd. Rio de Janeiro, 04/1905-06/1906. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca
Nacional.

%% A Lanterna. Rio de Janeiro, 11/1902. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca Nacional.

> Correio Paulistano. Sdo Paulo, 09/1907. Acervo Periédicos - Fundacdo Biblioteca Nacional.

52 Gazeta de Noticias. Rio de J aneiro, 08/01/1905-24/12/1905. Acervo Periddicos - Fundacao Biblioteca
Nacional.

3 Correio da Manhd. Rio de J aneiro, 04/1905-06/1906. Acervo Periddicos - Fundacdo Biblioteca
Nacional.

* Fon —Fon. Rio de Janeiro. 04-12/1907. Acervo Periédicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.

%5 Diabo. Rio de J aneiro, 1903. Acervo Periddicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.

%% Careta. Rio de Janeiro, 27/03/1915 — 18/12/1915. Acervo Periédicos - Fundacio Biblioteca Nacional.

7 A Bruxa. Rio de Janeiro. 05/02/1897. Acervo Peri6dicos - Fundacdo Biblioteca Nacional.
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da fidelidade desses para com o veiculo em que seu estabelecimento se fazia conhecido.
Mas isso ndo era suficiente; caso o periddico ndo tivesse outras linguagens que
atraissem leitores, o0 mesmo nao teria grande aceitacdo do publico, conseqiientemente,
deixava de ser interessante para a inddstria de reclames.™

Havia periddicos, como a Revista Tagarela, em que Barreto colaborou, que eram
criados exclusivamente para a propaganda comercial. Grande parte dela era dedicada a
anunciar produtos, servicos e marcas. Os redatores da revista a definiam como
Semandrio critico, humoristico, ilustrado e de propaganda commercial. Essa revista
fazia andncio dela mesma a patrocinadores em potencial, no intuito de atrair
comerciantes dispostos a investir no projeto. Observe o anuincio que circulava em seus
nimeros: Chamamos a atengcdo do commercio para o systema inteiramente novo dos
aniincios que por precos reduzidos publicamos na Tagarela.”

Com as mudancas na imprensa e na sociedade, os jornais e revistas
transformaram-se em produtos de consumo. Nesse sentido, a redacdo dos periddicos
parecia fazer propaganda dos préprios periddicos. Era essa uma das estratégias para
aumentar o nimero de vendas e manter a fidelidade dos assinantes e investidores. As
qualidades e novidades eram sempre anunciadas no proprio jornal como uma espécie de
propaganda para chamar a atencdo dos leitores, ampliando a visibilidade e a

credibilidade do mesmo.

A brilhante defesa que o valente Correio da manhd tem feito em prol
da construgcdo de casas nas zonas fabris, é um servico de tanta
magnitude que nenhum operdrio pode, sem incorrer numa clamorosa
injustica, deixar de sentir-se satisfeito e agradecido por tdo grande
obsequio. E sem duvida alguma resultado dessa defesa, a iniciativa do
Dr. Pereira Passos, adquirindo os terrenos precisos e mandando
nelles construir os primeiros grupos de habitacoes operarias...”

Outro exemplo é o da Revista da Epoca:

Deviamos principiar pedindo alvissaras aos nossos leitores pela
excelente noticia que hoje temos a fortuna de lhes dar. Realmente o
caso ndo é para menos, visto que no empenho que temos sempre
mostrado de melhor quando possivel a Revista da Epoca, tornando-a
cada vez mais digna de sympathia que lhe é dispensada...”’

8 SUSSEKIND, Flora. Cinematdgrafo de Letras: literatura, técnica e modernizacdo no Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987. p. 62.

% Revista Tagarela. Rio de Janeiro, 07/1903. Acervo Periédicos - Fundacio Biblioteca Nacional.

% Correio da Manha. Rio de Janeiro, 04/04/1906. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca Nacional.

®! Revista da Epoca. Rio de Janeiro, 03/1904. Acervo Peri6dicos - Fundacdo Biblioteca Nacional.
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Os jornais e revistas assumiam esse aspecto de mercadoria, que poderia ser tanto
vendida como comprada. Vendida aos leitores e comprada pelos comerciantes, mas
principalmente pelas fac¢des oligarquicas detentoras do cendrio politico. Os periddicos
se esforcavam para manter o equilibrio do tripé de sustenta¢do do jornalismo.

Nao era tdo comum, mas havia também periddicos que nao davam tanta
importancia a publicidade e praticamente se fechavam a ela. Era o caso da revista
Quinzena Alegre, que tinha pouquissimos reclames e parecia ndo fazer questdo de
aumentéd-los. A postura que a revista assumia de criticas esnobes, ndo era de quem
estava interessada em atrair pessoas dispostas a comprar um espago em suas piginas.
Quinzena Alegre fazia criticas aos burgueses, homens de negécio, magistrados austeros
e outros homens aliados a uma literatura e ao jornalismo ligado ao governo e ao
mercado. A revista, critica e humoristica, assumia o papel de oposicdo a grande

imprensa carioca. Na nota de abertura € perceptivel o descaso da revista em se

enquadrar ao padrdao do momento:

Hds de notar que ndo te chamamos ainda de leitor amdvel nem
dissemos que vinhamos preencher uma lacuna... e agora jd é tarde
para emendarmos a mdo, numa phrase chilra de lisonja
improducente. E vd, para que ndo te amofines, um cumprimento a
garroche, desrespeitoso e grotesco, no piparote que te atirarmos a
panga com a familiaridade de um amigo velho. Ora viva, seu coisa! *

O tripé de sustentacdo da revista tinha uma das escoras maior que as outras. A
escora correspondente a opinido dos idealizadores da revista, com maior expressdo, se
sobrepds as outras, ndo permitindo o equilibrio que o contexto exigia dos impressos que
almejassem vida longa; equilibrio este definido por Olavo Bilac como incoeréncia e
contradigdo.63

Nem Lima Barreto nem Olavo Bilac se importavam com o dominio dos
anuncios; ambos entendiam a necessidade deste para o novo modelo de jornalismo.
Tanto € que escreveram pouco sobre isso €, nas poucas vezes que escreveram, trataram
os andncios como algo préprio da imprensa, ou como uma necessidade da qual ndo se

poderia abrir mdo. Mesmo Lima Barreto, um dos principais criticos da grande imprensa,

ndo utilizou a crénica para criticar algum periédico em relagdo aos antiincios comerciais.

62 Quinzena Alegre. Rio de Janeiro, 1903, p. 1. Acervo Periddicos Raros - Fundagdo Biblioteca Nacional.
63 BILAC, Olavo. Crénica. In. Correio Paulistano. Sdo Paulo, 24/11/1907. p.1. Acervo Periédicos -
Fundacdo Biblioteca Nacional.
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Barreto era contra o dominio politico na imprensa, era contra jornais € revistas que
dedicavam pdginas inteiras a apologia de algum nome ilustre da politica, ndo
concordava com a idéia de que a imprensa, além de fazer propaganda comercial, fizesse
propagandas politicas. Barreto ndo tolerava a subordinacdo da imprensa e dos
intelectuais que nela trabalhavam as demandas politicas.®* J4 Olavo Bilac aceitava isso
com facilidade, pois entendia que o periddico é maior do que qualquer propaganda
politica e que isso fazia parte da incoeréncia da imprensa que a mantinha viva.

A publicidade ndao era questdo de sobrevivéncia apenas para o jornal, era
também para todo aquele que se dispunha a viver da pena. Fossem poetas, reporteres,
cronistas, desenhistas, redatores, todos transitavam, além da sua drea especifica, pelo
universo da publicidade. Olavo Bilac, como bom conhecedor do mundo das folhas,
apesar de sempre demonstrar a separacao da cronica, sonetos e folhetins como o campo
da literatura na imprensa distinto de outras linguagens, deu toques literdrios ao estilo
jornalistico, emprestando seu talento a outros géneros. Bilac ndo poupava esfor¢os para
agradar a clientela, estava sempre pronto a escrever qualquer outra linguagem que

constituisse o universo do jornalismo, sem fazer caso do conteido ou da forma. Para

ele, se bem pago, tudo era valido na imprensa. Para o cronista:

Ninguém escreve unicamente pela satisfacdo de escrever. Quem
assina estas linhas jd uma vez disse, num soneto, que ndo fazia versos

ambicionando
das néscias turbas os aplausos fiiteis;

mas isso foi uma descaradissima mentira rimada. Quem escreve, quer
os aplausos fiiteis das turbas néscias, e quer ainda ver pago o seu
trabalho, ndo so em louvores, mas também em dinheiro. Escrever por
escrever, é platonismo, que, como todos os platonismos, é inepto e
ridiculo.”

Através da trajetoria de Bilac e Barreto, podemos notar que a publicidade passou
a ser uma das possibilidades para a profissionalizac@o, inclusive para os homens de

letras. De acordo com Flora Sussekind:

o4 BARRETO, lima. Cro6nica. In. RESENDE, Beatriz; VALENCA, Rachel (orgs.). Lima Barreto: Toda
cronica. Rio de Janeiro, Agir, 2004. p.303-304.; BARRETO, Lima. Histrido ou Literato?. In. Revista
Contempordnea. Rio de Janeiro. 15/02/1918. Acervo Peridédicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.;
BARRETO, Lima. Até que afinal!. In. A.B.C. Rio de Janeiro, 02/02/1918. Acervo Periédicos - Fundagdo
Biblioteca Nacional.

65 _BILAC, Olavo. Cronica._In. DIMAS, Antonio (org.). Bilac, o jornalista: cronicas: volume 2. Sao
Paulo: Edusp, Unicamp, Imprensa Oficial. 2006, p. 47.
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Muitos dos homens de letras mais conhecidos no Brasil de inicios de
século XX ndo hesitaram de aceitar o papel de homens-sanduiche
também. Bilac, Emilio de Meneses, Hermes Fontes, Bastos Tigre sdo
alguns dos que mergulham de cabeca na redacdo de quadrinhos e
sonetos de propaganda.*

Havia a idéia de enobrecer o produto e, se ele fosse descrito com a arte poética
de um escritor renomado, certamente faria mais sucesso. Quanto mais ornato e
burilamento das palavras, mais atrativo se tornava o produto. A arte da escrita, a
literatura artistica estava a servico da industria de reclames como uma forma de
enobrecer 0s anuncios, poetizando-os. Veja um verso-reclame escrito por Olavo Bilac:
Aviso a quem é fumante/ tanto o principe de Gales/ como o Campos Sales/ usam
fosforos brilhante. J4 Lima Barreto nao se enveredou por esse universo da publicidade,
preferindo se omitir a esse respeito. Cremos que nenhuma empresa gostaria de deixar
seus reclames aos cuidados de um escritor que representava, na época, a escéria da
humanidade: mulato, feio, pobre e opositor virulento ao consumismo e a vida elegante,
definitivamente Lima Barreto ndo era vendével.

A industria do reclame se relacionava até mesmo com a literatura brasileira, pois
ela contribuiu para a transformagdo do livro em mercadoria a ser divulgada em
anuncios. Os jornais e cartazes anunciavam obras literdrias incentivando a compra das
mesmas. O reclame era um dos recursos que tornava a obra uma mercadoria venddvel.
Lima Barreto, criticando os grandes escritores-jornalistas de seu tempo, na pessoa de
Coelho Neto, que se omitia frente aos problemas sociais para tratar de pilherias,
identificava a importancia da propaganda para venda de livros: ...a fraqueza dos seus
livros, a insuficiéncia da sua comunicagdo afetuosa, de forma que os seus livros ndo
vivem por si, mas pela reclame que lhes é feita®” O jornal era o melhor veiculo para
divulgacdo de um livro ou do autor do mesmo. Nao apenas pelas notas publicitarias,
mas também pelos livros publicados em forma de folhetins, onde os autores se
consagravam através dos jornais e revistas, para depois publicarem seus livros, que a
partir de entdo teriam maior aceitacdo por se tratar de um nome ja conhecido. Como
observou Padre Severiano, no estado atual de nossa cultura, é o jornal que se 1é mais, e

ndo o livro. O poeta ou o prosador que quiser ver a sua obra passar de coisa escrita a

% SUSSEKIND, Flora. Cinematdgrafo de Letras: literatura, técnica e modernizacdo no Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987. p. 63

67 BARRETO, Lima. Crdnica. In. Revista Contemporanea. Rio de Janeiro, 15/02/1918. Acervo Periddicos
- Fundag@o Biblioteca Nacional.
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coisa impressa tem que se submeter ao jornal. E ele que abrird caminho ao livro, ou
melhor, é ele que tem aberto caminho ao livro.%®

Em muitos momentos, os homens das letras se tornaram homens-sanduiche,
mesmo nas cronicas, anunciando o ideal politico mais conveniente ou o modelo de
cidade mais atraente. A profissionalizacdo do intelectual pode ser associada ao trabalho
de um anunciante. De certa forma, os escritores de crOonicas eram anunciantes de idéias
ou projetos especificos; se o intelectual anunciante fosse bom, a idéia era comprada, ou,
ao menos, o publico do veiculo no qual ele escrevia aumentava.

O reclame invadiu ndo sé as ruas da cidade carioca, mas também a imprensa. E
nela aparecia como expressao da realidade do Rio de Janeiro. A industria publicitdria no
Brasil revelava que a imprensa e a sociedade estavam em vias de transformag¢do. Como

demonstra Lima Barreto em uma de suas cronicas:

Quando bati a porta do gabinete de trabalho do meu amigo, ele
estava estirado num diva improvisado com tdbuas (...) lendo um
jornal. Ndo levantou os olhos do cotidiano, e disse-me, naturalmente:
- Entra.

Entrei e sentei-me (...) Ele, porém, ndo tirava os olhos do jornal que
lia, com a atencdo de quem estd estudando coisas transcendentes.

- Que diabo tu Iés ai, que ndo me dds nenhuma atengdo?

- anuncios, meu caro; anincios...

- E o recurso dos humoristas & cata de assuntos, ler anincios.

- Ndo sou humorista e, se leio os aniincios, é para estudar a vida e a
sociedade. Os antincios sdo uma manifestacdo delas; e, as vezes, tdo
brutalgente as manifestam que a gente fica pasmo com a brutalidade
deles.

1.3 CRONICAS E CRONISTAS NO RITMO DAS MAQUINAS

Outro fator digno de nota sdo as novas técnicas que invadiram o jornalismo e o
cotidiano carioca, favorecendo o processo de profissionalizacio do escritor. As
inovacgdes tecnoldgicas no sistema de comunicacdo e locomocdo influenciaram a

imprensa e fizeram os letrados repensarem a sua produgao literaria. No inicio do século

o8 RESENDE, Padre Severiano de.; RIO, Jodo do (org.). Momento Literdrio. Rio de Janeiro: Editora
Criar, 2006. p. 103.

69 BARRETO, lima. Cronica: Antncios... Anidncios.... In. RESENDE, Beatriz; VALENCA, Rachel
(orgs.). Lima Barreto: Toda crénica. Rio de Janeiro, Agir, 2004. p.243
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XX, diversos aparelhos entraram no Brasil, outros se aperfeicoaram e outros
gradualmente se popularizaram. A sociedade passou a conviver diariamente com
cinematdgrafo, gramofone, fondgrafo, telégrafo, automodveis dentre outros aparelhos
que modificaram o comportamento, a nocdo de tempo e a percepcdo das pessoas. A
imprensa acompanhou esse processo, apropriando-se de novas técnicas de impressao e
difusdo que contemplassem as demandas do momento.””

O desenvolvimento tecnoldgico propiciou novas maneiras de conceber, ver,
sentir e experimentar o mundo. Junto aos aparelhos também surgiam sensacoes,
palavras, sons, prazeres, relacbes com o tempo, ou seja, experiéncias nunca
experimentadas até entdo. Amplas dreas do saber e do viver foram afetadas pelos
avangos técnicos, contribuindo para a sensacdo de que o Rio de Janeiro estava em
sintonia com os paradigmas do progresso. Essas novas experiéncias estiveram presentes
na imprensa, seja na propria materialidade do impresso, na forma de reclames, na forma
de informes ou narradas pela cronica. A revista semanal Fon-Fon, por exemplo, abria

grande parte de seus nimeros, em 1907, com a seguinte nota:

Poucas palavras apenas, d guiza de apresentacdo. Uma pequena...
“corrida”, sem grandes despendidos de “gazolina”, nem excessos de
velocidade. Para um jornal dgil e leve como o Fon-Fon!, ndo pode
haver programma determinado (deveriamos dizer distancia marcada).
Queremos fazer rir, alegrar a tua boa alma carinhosa, amado povo
brasileiro, como pilheria fina e a troca educada, com a glosa
inoffensiva e gaiata dos velhos hdbitos e dos velhos costumes, com o
commentario leve ds cousas da actualidade.

Para os graves problemas da vida, para a mascarada politica, para a
sisudez conselheiral das financas e da intricada complicacdo dos
principios sociaes, cd temos a resposta propria, aperta-se a “sirene”
e... “Fon-Fon!” “Fon-Fon!”"'

O préprio nome da revista revela a influéncia automobilistica € do novo som da
buzina presente na vida urbana, mas a relagdo da revista com as inovag¢des nao para por
ai. Ela ocupa ainda o universo da analogia que marca a semelhan¢a da revista com o
automovel, num esfor¢co de se colocar como a atraente novidade do campo jornalistico.
Como a sirene do automodvel, ela se colocava na posi¢cao de chamar a atencao, alertar e
até mesmo incomodar se necessario fosse. A revista Fon-Fon é a prova do apego que a

imprensa tinha, no inicio do século, por tudo aquilo que era considerado moderno, visto

"0 SUSSEKIND, Flora. Cinematdgrafo de Letras: literatura, técnica e modernizacdo no Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987. p. 29.
"' Fon-Fon. Rio de Janeiro. 1907. Acervo Periédicos - Fundacio Biblioteca Nacional.
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que se apegar aos simbolos da modernidade era também uma forma de se modernizar,
podendo assim cumprir a fun¢do de ridicularizar a glosa inoffensiva e gaiata dos velhos
hdbitos e dos velhos costumes.”” Nesse sentido, podemos notar que o avanco

tecnoldgico era anunciado, noticiado, discutido e comentado pelos periddicos e entre

eles.

2 Salve-se quem poder! Arreda! arreda!
2 Vim de automovel para chegar cedo!
= E hei de tudo levar de queda em queda
) Pois de tudo saber trago o segredo!
alll Ao espirito e 4 graga bato moc
Jr.'li E levo a vida toda de bringuedo.
f"'ll"l De tudo revelar ninguem me veda
1 E de tudo dizer nio tenho medo!
Wi
K@ Na cidade nio ha quem me anteceda!
é.\'\ Por essas avenidas enveredo
= De dia ou pela noite muda ¢ queda.
i
( S Nio minto nem aos outros arremédo
L\ Trago aos dedos um litego de seda e {
! E eis feito o meu programma, eis 0 meun credo: l&\g
)

Ilustracdo 10 - Fon-Fon. Rio de Janeiro, 13/04/1907. Acervo Periodicos - Fundaciao Biblioteca
Nacional.

Invento que se popularizou rapidamente foi o fondgrafo; o funcionamento do

2 Idem.
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fonografo era uma atracdo em si, seu mecanismo chamava mais aten¢do do que os sons
que eram gravados e reproduzidos. A maquina falante impressionou tanto que muitos
comerciantes enriqueceram cobrando dos espectadores para assistir o espetdculo do
fon6grafo em acdo. No inicio do século, gramofones e fondgrafos eram aparelhos
acessiveis a um grande numero de pessoas. Era comum ouvir esses aparelhos ao longo
das ruas, especialmente nas ruas centrais da cidade carioca. A aceitacdo desse invento,
somada a fascinacdo da sociedade, fez jornalistas, como Jodo do Rio, pensarem na
possibilidade de a imprensa adotar as mdaquinas falantes e cantantes como mais um
recurso para ampliar a difusdo dos géneros jornalisticos.”

Embora, naquele momento, a criacdo de um jornal falante fosse irreal e
impossivel, pois ainda ndo havia se desenvolvido as técnicas de transmissao a radio, os
aparelhos de reproducdo foram um dos fatores que impuseram aos periddicos a
necessidade de reformulacdo; em especial, no que tange aos géneros escritos de
destaque no jornalismo, tais como a reportagem, a entrevista, a crOnica e as
informacdes. Claro que a popularizagao de fondgrafos e gramofones ndao € a tunica
explicac¢do, mas pode ser uma das explicagdes que fizeram esses géneros jornalisticos se
encurtarem e se aproximarem cada vez mais da lingua falada, numa tentativa de ndo

deixar o jornal perder seu valor frente as novas técnicas de difusdo coletiva.
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Ilustracdo 11 - Correio Paulistano. Sao Paulo, 13/06/1908. Acervo Periédicos - Fundacao Biblioteca
Nacional.

Os grandes periddicos tiveram condi¢des de estabelecer uma relacdo mais

3 BILAC, Olavo. Apud MENESES, Raimundo de. Bastos Tigre e La Belle Epoque. Sio Paulo: Edart,
1966. p.355.
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estreita com as inovagdes na drea da impressdo e da reproducdo mecanica. A propria
materialidade dos jornais nos revela o desenvolvimento significativo da industria
grafica, e que este esteve restrito aos jornais e revistas mais renomados, embora parte da
pequena imprensa, que ndo gozava dos mesmos recursos, pagasse para rodar seus
numeros nas oficinas dos grandes jornais. Diferenciar as maquinas € também uma das
formas de identificar o potencial e a fungdo social dos jornais e revistas, pois os grandes
jornais utilizavam mdquinas velozes que em muito se diferenciavam das utilizadas pelos
pequenos jornais operarios.

Basta correr os olhos nos impressos para identificar como eles eram
produzidos, ou melhor, em que mdquina eles eram confeccionados. Os equipamentos
eram valorizados, porque os proprietarios dos jornais pareciam saber que este era um
fator determinante para demonstrar a grandeza da sua empresa. Tratava-se de um
indicio que atestava a condi¢do moderna do jornal, a prova de que ele caminhava lado a
lado com o progresso. Pouco abaixo do nome do periddico, 14 estava estampado o
recurso maquindrio do qual havia se originado. Na Gazeta de Noticias encontrava-se:
Steriotypado e impresso nas machinas rotativas de MARINANI, na typographia da

. L
sociedade anonyma “gazeta de noticias”

. No Jornal da Exposi¢do aparece: impresso
em machina OPTIMA da DITTA NEBIOLLO & C. Torino — Itdlia — Material
Typographico de LUCAS & C — Composto em Machina Linotypo de MERGENTHALER

LINOTYPE COMPANY. — New York.””
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Essa atitude pode ser entendida como a propaganda que o jornal fazia de si

mesmo, ndo simplesmente para enobrecé-lo, mas também para demonstrar sua

" Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 13/11/1904. p. 1. Acervo Periddicos - Fundacdo Biblioteca
Nacional.
" Jornal da Exposicio. Rio de Janeiro, 14/09/1908. p. 1. Acervo Periédicos - Fundacio Biblioteca
Nacional.
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superioridade em relacdo aos outros impressos, porque parecia haver uma concorréncia
entre os periddicos para determinar qual possuia o maquindrio mais avang¢ado no
momento.

O Jornal da Exposicdo, inclusive, incentivava seus leitores a visitarem a Oficina
do Jornal para conhecerem o processo de produgcdo do periddico e também para
apreciarem o quanto o jornal era avangado e fazia jus ao papel de imprensa oficial de
cobertura da Exposi¢cdo Nacional de 1908, no Rio de Janeiro. Kosmos, revista de
extraordindrio padrao grafico, em nota de apresenta¢do, chama a aten¢do do publico
para as qualidades da revista. O enfoque principal sdo os equipamentos utilizados que
demonstravam a superioridade e o diferencial da revista em relacdo aos outros

periddicos.

Ndo tentaremos attrahir o favor publico com promessas, as mais das
vezes fallaciosas; contanto, conquistal-o, primeiro buscaremos
merecel-o, até que factos se encarreguem de justificar nossos
propositos.

Tomando por modelo as mais notdveis publicacoes ilustradas
européias e norte-americanas. Lutando com incriveis embaracos em
um meio como o nosso tdo mal aparelhado para semelhantes
emprezas, coagidos a reunir em nossas officinas os mais variados
ramos das artes graphicas, que em mais adiantados centros
constituem verdadeiras especialidades...”’

Naquele momento, a melhor forma de expor os avangos tecnoldgicos nio era
simplesmente apresentar ou nomear as maquinas, nem somente compara-las as oficinas
de outros periddicos similares, mas igualar-se a tecnologia e aos periddicos produzidos
nos paises considerados exemplos de progresso e modernidade. Dai a necessidade em
mencionar a origem dos aparelhos, como se isso bastasse para atestar a confiabilidade e
a autoridade do impresso.

Nos pequenos jornais, ndo se encontrava a mesma autopublicidade que os
grandes faziam em torno dos modernos equipamentos de impressdo. Quase sempre
defasado nesse aspecto, o que havia eram muitas promessas de melhoramentos, caso os
jornais ampliassem o nimero de leitores e patrocinadores, quando nao descaso total. O
fato é que o processo de substituicdo dos arcaicos prelos pelas velozes maquinas
rotativas, favoreceu o jornalismo, pois permitiu a diminui¢do do pre¢o dos jornais, o

aumento de tiragem, uma maior velocidade e qualidade na impressdo, aumentando

"® Kosmos. Rio de Janeiro, 01/1904. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca Nacional.
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ainda mais a diferenca, o poder de alcance e influéncia entre os grandes e pequenos
periddicos.

Com todos os avancos que povoaram o cotidiano do Rio de Janeiro e de outras
grandes capitais, o tempo imediato passou a ser um fator importante no jornalismo. A
iluminacao elétrica, os automdveis, os trens e a ampliacdo da rede ferrovidria, os
bondes, as novas técnicas de impressao e de reproducio propiciaram uma alteracdo da
sociedade na sua relacio com o tempo e com o espaco. Na imprensa, isto ndo foi
diferente: ela passou a ter apego e valoriza¢do cada vez mais crescente pelo instante,
fazendo com que outras linguagens jornalisticas, como a crdnica, também se

adaptassem a nova dindmica que se impunha. Podemos perceber isso em uma

reportagem do Jornal da Exposicdo:

A noticia de ultima hora publicada hontem pelo Jornal da Exposigao,
foi tanto quanto possivel, completo e traduz um sucesso para nossa
reportagem. O fogo declarou-se as 3,35 da tarde e, as 4 horas, a
ultima pagina do jornal entreva no prelo jd com a noticia composta e
emendada. Isto é, no pequeno espago de 25 minutos, o nosso reporter
tomou as suas notas no local do incéndio, transmitiu-as ao redator de
servigo, que escreveu a noticia e o passou ao linotypista, pouco
depois os revisores reenviava-lhe a prova para emendar e o paquete
seguia para a pdgina. E as 4,30, o Jornal da Exposicdo era
distribuido. Por todo o recinto, narrando o comego do incéndio, que
os bombeiros ainda extinguiam.”’

No dia anterior a essa reportagem, que mais s€ parece com uma nota ou um
reclame do préprio jornal, foi noticiado, na sessdo “Ultima Hora”, um incéndio no
cinematografo e no teatro de variedades, pertencentes a uma mesma empresa, a
Paschoal Secreto.”® Podemos perceber que, por meio dessa noticia o jornal se
aproveitou para demonstrar suas qualificacdes descrevendo o ripido processo do
acontecimento até a distribuicdo do jornal, o sucesso da reportagem estava na
capacidade de comunica¢do do instante, na capacidade do jornal em se apressar na
mesma medida em que o tempo acelerava.

O compromisso com o tempo imediato se apresentou também na divisdo do
trabalho no interior da oficina, onde cada um exercia uma func¢do diferente, de maneira
que a elaboracdo do jornal era feita em etapas, cada qual com seu profissional

especifico, contribuindo para maior qualidade e velocidade no produto final. A rapidez

7 Jornal da Exposicdo. Rio de Janeiro, 07/09/1908. Acervo Periédicos - Fundagdo Biblioteca Nacional.
7 Idem. 06/09/1908.
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na distribuicdo possibilitou que periddicos didrios produzidos no Rio de Janeiro
circulassem em outros estados do pais sem grande defasagem de tempo. Como o didrio
Correio Paulistano, em que Bilac contribuia. Ele enviava a crénica para Sao Paulo,
onde o jornal era produzido, e com, no maximo, um dia de diferenga o jornal j4 estava
circulando no Rio de Janeiro com a cronica que Bilac enviara.”” Enfim, todo o trabalho
deveria ser rapido para que o jornal saisse no calor da hora com as noticias do momento,
como se o periddico buscasse traduzir o movimento da cidade nas paginas impressas.
Os jornais perceberam e incorporaram a significativa aceleragdo do tempo vivenciada
no cotidiano carioca. A sensacdo de velocidade estava diretamente ligada a impressao
de progresso promovida especialmente pela modernizacdo dos transportes e da
comunicacdo.*

A difusdo da fotografia foi outro fator que incentivou a mudanca na forma de
percep¢do da sociedade, além de influenciar muito a imprensa, que, por sua vez, teve
grande contribui¢do na popularizacdo do recurso. Formou-se entdo uma via de mao
dupla: a imprensa propagava a fotografia, tornando-a parte do dia-a-dia dos cariocas;
por outro lado, esse contato fez com que o publico tivesse a imagem como uma
verdadeira atracdo, obrigando a imprensa a renovar suas paginas e adaptar os outros
géneros diante do dominio das imagens. As transformacgdes técnicas da litografia a
fotografia nos jornais foi fator fundamental para a nova configuracdo da imprensa.®!

Ainda no periodo imperial, a fotografia ja havia aparecido no Brasil com os
Daguerreétiposgz, que produziam imagem Unica e ndo reprodutivel. Porém, foi nas
ultimas décadas do século XIX que a fotografia aperfeicoou a técnica e se difundiu pelo
pais. No entanto, os periddicos que pesquisamos indicam que foi somente nos primeiros
anos do século XX que ela teria se consolidado como uma das principais linguagens
constituintes dos impressos, principalmente em razdo das novas técnicas fotograficas
que apareceram nesse momento, como o recurso de fazer varias copias do negativo e a
possibilidade de imprimir os retratos no papel, através da técnica positivo-negativo.

Junto a gradual popularizacdo da nova técnica, eram disseminados os estabelecimentos

" Correio Paulistano. Sio Paulo. 01/121907-18/07/1908. Acervo Periédicos - Fundagio Biblioteca
Nacional.

80 MELLO, Maria Tereza Chaves de. A repiiblica consentida: cultura democratica e cientifica do final do
império. Rio de Janiero: Editora FGV: Editora Edur, 2007. pag. 128.

81 BILAC, Olavo. Cronica. In. Gazeta de Noticias. Rio de Janeiro, 13/01/1901. Acervo Periddicos -
Fundacdo Biblioteca Nacional.

2 E um aparelho fotografico inventado pelo francés Daguerre (1787-1851). O Daguerreotipo obtinha
imagens fotograficas pela a¢do do vapor de iodo sobre uma placa de prata, a imagem € revelada apds
vdarios minutos de exposic¢ao sob forte luz, depois ela é fixada com hipossulfito de sédio.
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fotograficos e os fotdgrafos amadores. Segundo Flora Sussekind, este € outro aspecto
. . . ~ . P fon 83
que permite explicar a divulgacdo da fotografia e dos avancos técnicos nessa area.

No inicio do século XX, o cartdo-postal e o dlbum com imagens das cidades
apareceram criando uma outra forma de perceber e retratar a realidade, além de divulgar
as novas possibilidades da fotografia, como se estivesse preparando o terreno para que
também nesse momento a fotografia passasse a ocupar lugar privilegiado na imprensa.
Isso pode ser observado através dos reclames feitos pelos estabelecimentos fotograficos

ou reclames de outros produtos que também se utilizavam da fotografia. O que é notado

4 . . . . . 84
também no surgimento de diversas revistas e jornais repletos de fotos.

%3 SUSSEKIND, Flora. Cinematégrafo de Letras: literatura, técnica e modernizacdo no Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987. p. 33
% Idem. p. 31-33
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Ilustracdo 12 - Careta. Rio de Janeiro, 28/08/1920. Acervo Periédicos - Fundacido Biblioteca
Nacional. (Publicidade de uma marcenaria feita com fotografias)
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Ilustragio 13 - Kosmos. Rio de Janeiro. 10/1907. Acervo Periodicos - Fundac¢io Biblioteca Nacional.
(anuncio de um estabelecimento fotografico)
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Alguns periédicos ndo utilizavam fotografias, principalmente os de pequena
circulacdo, como a revista Quinzena Alegre (1903), O Diabo (1903), Revista Floreal
(1908), Revista Tagarela (1903), O Debate (1917). No entanto, quando 0s recursos
impossibilitavam o uso da fotografia, ela era substituida pelas charges, caricaturas, e
outras ilustragdes, utilizadas com o fim de satisfazer o gosto que os cariocas tinham
pelas imagens. Havia ainda pequenos jornais como A Lanterna (1902), ABC (1916),
Gazeta da Tarde (1911) que utilizavam muito pouco a fotografia, saiam com uma ou,
no maximo, duas fotos e, sempre que utilizavam, a estampavam logo na primeira
pagina, o lugar de maior destaque. Havia também periddicos de grande circulagdo que
nao adotavam muito o recurso; nas raras vezes que o faziam também reservavam a
primeira pagina para a fotografia, dentre eles se destacam especialmente a Gazeta de
Noticias (1908), o Correio da Manhd (1905) e o Correio Paulistano (1907). Estes se
tratavam de periddicos com circulacdo didria, o que inviabilizava o uso freqiiente da
fotografia. Diante desse empecilho, tais jornais criaram o suplemento ilustrado, uma
edicdo especial que saia aos domingos ou mensalmente. Neles, havia fotografias e
ilustragdes em abundancia. J4 nos famosos impressos como Kosmos (1908), Fon-Fon

(1907), Careta (1915) e o Jornal da Exposi¢cdo (1908) o uso da fotografia era amplo.
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