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"A moda tem duas finalidades: conforto e amor.
A beleza vem quando a moda é bem-sucedida"

(Coco Chanel)



ANDRADE, Maisa Melo. Analise da Presenca de Caracteristicas Jornalisticas em Blogs
Femininos: do Jornalismo Tradicional ao Especializado. 2018. 76 p. Trabalho de Conclusao
de Curso (Graduagao em Comunicagdao Social: Habilitagio em Jornalismo) — Universidade
Federal de Uberlandia, Uberlandia, 2018.

RESUMO

Os blogs femininos conquistaram uma consideravel popularidade nos Gltimos anos, e tratam,
por vezes, de temas proximos aos que se abordam nas revistas femininas e de moda,
normalmente jornalisticas. Apesar da semelhanca quanto a tematica, apos olhar superficial, ¢
duvidoso afirmar que os blogs femininos utilizem também de caracteristicas jornalisticas,
basicas ou especializadas, visto que se trata de outra midia, muito mais complexa em
estrutura, funcionamento e participacdo. Este trabalho se propde a contribuir para melhor
compreender esse cendrio e descobrir se as caracteristicas jornalisticas estdo ou ndo presentes
em dois dos blogs de moda amplamente acessados no Brasil, o “Juro Valendo” e o “Garotas
Estlipidas”. Para isso, selecionaram-se caracteristicas do jornalismo tradicional, especializado
e de moda, além das funcdes-gé€nero que comumente se encontram nos textos jornalisticos,
comparando-as, assim, com dez publica¢des de cada blog por meio da Anélise de Contetdo.
Foi possivel concluir que os blogs, cada um com suas particularidades, compartilham algumas
caracteristicas com o jornalismo. Isso ndo significa, entretanto, que os blogs desempenham
atividade jornalistica.

Palavras-chave: Jornalismo Feminino. Jornalismo de Moda. Blogs. Caracteristicas do
Jornalismo.
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ABSTRACT

Female blogs have acquired a great deal of popularity in recent years, and, usually, they
discuss common themes with women’s and fashion magazines, often journalistic. Despite the
issues similarity, in a superficial observation, is doubtful to affirms that feminine blogs also
use journalistic characteristics, primary ones or the advanced ones, since that they represent a
different media, much more complex in their functions, operation and participation. Then, this
work intents to better comprehend this idea and finding if these character are present or
missing in two of the most popular fashion blogs in Brazil, “Juro Valendo” and “Garotas
Estapidas”. To this end, traditional, specialized and fashion journalism features had been
selected, in addition to the gender functions commonly found in journalistic texts, which were
compared to ten publications of each blog through Content Analysis. It was possible to
conclude that blogs, each one with its own peculiarities, share some characteristics with
journalism. However, it does not mean the blogs perform journalistic activity.

Keywords: Feminine Journalism. Fashion Journalism. Blogs. Journalism Characteristics.
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1 INTRODUCAO

Editoria recorrente nos meios mais tradicionais, como as revistas e TV, o jornalismo
feminino, ou jornalismo de moda, como ¢ comumente tratado, faz histéria hd muitos anos.
Desde o século XVII, como conta Mendonga (2013), devido as prensas tipograficas, que
permitiam impressoes em grande escala, a “imprensa feminina” comegara a se desenvolver. A
indumentaria, por si s0, ja deslumbrava nobres e aristocratas. O fato de poder ser replicada em
texto, e, principalmente, em imagens, acabou por levar esse conteudo ainda mais adiante,
alcangcando outras camadas da sociedade, o que democratizou o tema. A moda estava,
definitivamente, em pauta.

Assim, o jornalismo de moda e o jornalismo feminino caminharam juntos,
abordando muito mais que a questdo da vestimenta, como também comportamento e beleza.
Mostraram-se como fonte de informacgdo, entretenimento e servigo. Acompanharam e
resistiram as evolucdes na comunicagdo social, conquistando seu espaco dos jornais e revistas
para o radio, do radio para a TV, até se deparar com os sites e blogs, midias completamente
diferentes, ndo tdo estruturadas como as anteriores. De uma atividade reconhecida, o contetido
de moda parece se tornar incerto quando se trata da internet, territorio em que todos podem
falar sobre tudo, ndo somente o jornalista. Consecutivamente, ¢ no mundo digital, também,
que tais temas normalmente associados ao publico feminino ganham notoria popularidade,
principalmente no Brasil, com os blogs de moda, nos quais se pode reunir elementos de
midias antecessoras e ainda apresentar e testar novidades em todos os ambitos, do formato as
midias.

Seria este contetido, entdo, entretenimento? Jornalismo? Publicidade, que também
estd muito associada a producdes jornalisticas do género? Toda essa névoa de
questionamentos acaba por nao estabelecer os limites de tais produgdes, por isso, a proposta
da pesquisa desenvolvida para esta monografia foi compreender melhor esse cenario,
especificamente no que se refere ao jornalismo, a fim de entender se as caracteristicas
normalmente aplicadas a profissdo se enquadram também na forma como, normalmente, as
producdes de moda em blogs se manifestam. Outro fator que motivou a pesquisa desta
monografia foi a percepcao de que, mesmo com uma antiga relagdo entre a comunicagao ¢ a
moda, cientificamente, quando se volta para os estudos recentes em jornalismo de moda nos
congressos da area, percebe-se que o tema carece de discussdo. Separadamente, jornalismo e

moda sao alvo de estudos, mas a relagdo entre os dois pode ser aprimorada. O levantamento
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bibliografico realizado no pré-projeto que antecedeu este trabalho demonstra isso, ja que a
autora ndo encontrou uma quantidade satisfatéria de estudos sobre o tema tanto nos
congressos de comunica¢do como nos de moda dos ultimos anos.

Essa auséncia mostra a urgéncia de abordar tais questdes, principalmente quando
se trata da internet, um suporte tdo explorado mundialmente e devido a facilidade de acesso
ao seu conteido combinado a um tema que colocou o Brasil como seu oitavo maior
consumidor em fevereiro de 2017, segundo o Estadao (2017). Diante de tamanha proporgao,
se torna inseguro ndo conhecer a fundo as demarcagdes de uma producdo, e, com
desconhecimento, ndo ¢ possivel criticar e aprimorar a qualidade do que ¢ oferecido ao
publico, nem estabelecer limites ou desejar que os envolvidos respeitem regras e preceitos
éticos.

Para colaborar com melhor com o entendimento desse cenario, a intengao da desta
monografia ¢ compreender como o contetido produzido por dois blogs brasileiros amplamente
acessados que tratam sobre o universo feminino e, necessariamente, das editorias de moda e
beleza, o “Juro Valendo” e o “Garotas Estlpidas”, se relaciona com o jornalismo e discutir,
entdo, sobre o papel das produgdes em blog voltadas para o universo feminino, analisando-as
do ponto de vista comunicacional, segundo a Andlise de Contetdo, proposta por Bardin
(1977). Assim, € possivel afirmar com mais clareza se contam com caracteristicas do

jornalismo, partindo das mais tradicionais as mais especificas.
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2 DA PENNY PRESS AO JORNALISMO ESPECIALIZADO

Neste capitulo, apresentam-se os principais conceitos € caracteristicas que constituem o
jornalismo a partir do século XVIII, quando a pratica comega a tomar a principal forma
adotada em nivel mundial, modelo ainda marcante nos dias atuais, e acrescentar perspectivas
que ganharam destaque a partir de criticas a tais formas, o que mudou os percursos da
profissdo, a fim de destacar e selecionar os conceitos basilares da pratica e utiliza-los na

analise.

2.1 Liberdade, Democracia, Pratica e Profissionalizacao

Para compreender o que ¢ o jornalismo, ¢ necessario retomar alguns pontos em
uma historia de séculos, os quais sdo relatados por Traquina (2012). A profissdo que se
conhece nos dias atuais, atrelada a conceitos como a objetividade, a imparcialidade e a
agilidade, estd amplamente ligada a uma transformacdo em sua pratica, que surgiu
gradativamente devido a acontecimentos datados a partir do século XVIII e que teve o seu
apice no século XIX, segundo o autor. Antes disso, ainda de acordo com Traquina (2012), os
jornais tinham, essencialmente, propdsitos de divulgacdo politica, e tratavam basicamente
dessa tematica, com textos longos e claramente favoraveis aos partidos financiadores, mas, de
acordo com ele, o conceito de imparcialidade, por exemplo, ainda nao se fazia presente, bem
como a preocupagdao com rapidez da veiculagdo, ja que se podia esperar um actimulo de
noticias para entdo publica-las.

Isso mudou quando a ideia de liberdade eclodiu em paises como a Inglaterra, a
Franca e os Estados Unidos. “A luta pela liberdade comeca com a luta contra a censura de um
poder politico absoluto, sob forma de monarquia na esmagadora maioria dos paises”
(TRAQUINA, 2012, p. 42-43). Conforme se perdia o controle do Estado sobre os veiculos de
comunicagdo, mais facilmente a imprensa crescia e ganhava novas formas. “A expansdo da
imprensa foi alimentada pela crescente conquista de direitos fundamentais, como a liberdade,
cerne de lutas politicas seculares que incendiaram revoltas e revolucdes, valor central da

emergéncia de um novo conceito de governo — a democracia” (TRAQUINA, 2012, p. 40).
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Com a liberdade como garantia, no século XIX, a pratica do jornalismo comegava
a perder sua forma opinativa e declaradamente partidaria para dar inicio a fase factual, de
acordo com Traquina (2012). Spannenberg (2006) destaca o fomento das tecnologias e
maquinas, como o fator viabilizador da producdo em grandes escalas, e sob um cenario
capitalista e cada vez mais urbano, os jornais deixavam de depender do financiamento da
propaganda politica e passavam a ser financiados pela populacdo, por meio da compra dos
exemplares e da venda de espacos publicitarios, tornando-os um comércio. Segundo Neveu
(apud SOARES, 2014, p. 14), a publicidade “cobria aproximadamente 60% dos custos dos
jornais [nos moldes anglo-americano]. J& o jornalismo francés da mesma época, dificilmente
chegava a 10% de seu recurso com esta atividade”. Isso porque, ainda segundo o autor, o
modelo de jornalismo que despontava no pais em questdo “se diferenciava pela valorizagdo da
subjetividade jornalistica” (NEVEU apud SOARES, 2014, p. 14).

De nada adiantaria, porém, uma larga producdo de jornais se ndo houvesse
publico que pudesse ler, para, entdo, se tornar parte interessada nesse novo produto. Tal
mudanga aconteceu no momento em que crescia também a taxa de alfabetizagdo da
populacdo, como nos Estados Unidos e na Franga, de acordo com Traquina (2012),
ampliando, consecutivamente, o alcance dos jornais para novas camadas da populagdo.
Publicos cada vez mais distintos se formavam.

Assim, 0s jornais se tornaram empresas em busca de lucros e o jornalismo iniciou
a sua longa caminhada rumo ao titulo de profissdo, ainda de acordo com o autor. Ele aponta
que levou tempo até que os responsaveis pelo conteudo dos jornais fossem reconhecidos,
tanto perante a sociedade, como na competéncia de profissionais, mesmo com o crescente
numero de empregos na area. Para os governantes, as producdes jornalisticas eram vistas
como uma forma de influenciar a populagdo sobre os assuntos do Estado, mas essa nova
proposta, a qual Traquina (2012) chama de “Novo Jornalismo”, se dizia um servi¢o para o
povo, com a intencdo de ampliar a sua voz e fiscalizar o funcionamento do governo,
‘garantindo’ os direitos dos cidaddos. “[...] No novo enquadramento da democracia, com o
principio do ‘poder controla poder’ (power checks power), a imprensa (os media) seria o
‘quarto’ poder em relagdo aos outros trés: o poder executivo, o legislativo e o judicial”
(TRAQUINA, 2012, p. 46).

Era também o inicio da era do “penny press”’, momento em que o valor dos jornais
era reduzido ao minimo possivel, a fim de populariza-los cada vez mais e a trabalhar sempre
com fatos e ndo com opinides. Para Neveu (2006), esse momento refletia a intensa busca pelo

fato a fim de transforma-lo em noticia, ja que quanto mais auténtica fosse a informagao, maior
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retorno teria o profissional. Traquina (2012, p. 51), por meio da fala de um correspondente da
agéncia Associated Press em 1856, exemplifica o que chama de “biblia desta nova tradi¢ao
jornalistica”, pois seria com base nesse preceito que o jornalismo passaria a ser tratado. “O
meu trabalho ¢ comunicar fatos: as minhas instrucdes ndo permitem qualquer tipo de
comentario sobre os fatos, sejam eles quais forem” (TRAQUINA, 2012, p. 51).

Segundo o autor, tinha-se em mente que noticiar era relatar a realidade, e se
buscavam cada vez mais meios para “comprovar” a veracidade dos fatos, como, por exemplo,
o uso das imagens e, principalmente, da fotografia dos acontecimentos, tida como retrato fiel
da realidade. Percebe-se, entdo, a aparicdo de novos personagens dentro das redacdes, de
acordo com as demandas, como o fotdgrafo e, principalmente, o reporter. Este ultimo,
conforme conta Traquina (2012), visto com muita resisténcia e desconfianga pela populagao

por muitos anos.

[...] E era para este mundo dos fatos que essa nova figura do campo
jornalistico — o repdrter — fazia um esfor¢o supremo: a respiga e a montagem
dos fatos. E este esforco tentava transformar o jornalismo numa maquina
fotografica da realidade, ou seja, na sua ideologia profissional, o espelho da
realidade. A caga habil dos fatos dava ao repérter a categoria comparavel a
do cientista, do explorador e do historiador (TRAQUINA, 2012, p. 52-53).

O jornalismo adotava, entdo, conforme relata o autor, preceitos e alguns mitos que
perduram até os dias atuais: os fatos, a realidade, o imediatismo, a agilidade, a imparcialidade.
Experimentavam-se, também, novas praticas da profissdo: a entrevista, assuntos dos temas
mais variados e também o sensacionalismo. A intencao, segundo ele, era conquistar o publico,
cativa-lo.

Publico este que passa a ser visto como um “colaborador” na construgdo das
noticias. Nesse momento, a colaboragcdo ndo ¢ a mesma que se percebe com o advento da
internet, quando o até entdo receptor do contetido tem a chance de produzi-lo também, mas,
conforme explica Traquina (2012), refere-se ao ser humano em seu contexto social como
testemunha dos fatos, podendo narra-los segundo a sua versdo. Ele conta que relatos sdo cada
vez mais colhidos como fonte de conteudo. Também que, aos poucos, com a pratica, se
constroem “regras” sobre o fazer jornalistico. Estabelece-se que ¢ preciso ouvir um niimero
consideravel de fontes; que uma histéria sempre possui mais de um lado, por isso, o mais
“ético” a se fazer ¢ conhecer ao maior nimero possivel deles; descobrem-se os beneficios de
iniciar o texto pelas informag¢des mais relevantes, que expliquem rapidamente o ocorrido ao

invés de uma ordem cronoldgica, instituindo o lead; as noticias passam a ocupar novos
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espagos, como as capas dos jornais, ainda segundo o autor. As caracteristicas ja se mostravam
bastante claras, o anseio, entdo, era oficializ4-las como pertencentes a uma atividade legitima
e especifica.

Parte do estranhamento que enfrentava o repodrter frente a sociedade, conforme
conta Traquina (2012), aos poucos se desfazia e dava lugar ao prestigio que se atrelava a
reportagem e a figura do repdrter. Soares (2014) aponta que o fomento da reportagem foi o
divisor de 4guas também no que se refere a reformulagdo da pratica jornalistica. Foi a partir
dela que se abandonaram definitivamente os vestigios do modo francés durante o século XX,
para se adotar o estadunidense.

Chapoulie apud Neveu (2006, p. 36), segundo o viés funcionalista acerca da
sociedade, aponta que a instituicdo de um processo académico para se alcangar o titulo de
profissional ¢ um dos preceitos que definem o que ¢ uma profissdo, bem como “um
monopdlio sobre a atividade”, a reunido de principios e valores intermediada por
representantes do grupo e, por fim, a existéncia de um pensamento coletivo entre os
envolvidos rumo aos mesmos beneficios. Inegavel era, entdo, que o jornalismo estava cada
vez mais proximo se tornar uma profissdo e que agregava variados saberes especificos a sua
pratica. Em meio a um cendrio de baixos salarios pagos aos profissionais da area, a facilidade
das demissdes, e outros problemas, comeca a luta dos profissionais pela garantia do
cumprimento de seus direitos, Traquina (2012) cita o surgimento dos sindicatos, associagoes,
encontros e, por fim, a conquista do ensino superior em jornalismo, marcando o fim da visao
“tecnicista” da profissdo, ampliando-a para discussdes teoricas e éticas sobre o seu fazer.

E fato, entdo, que tantas ocorréncias e condi¢des sociais pelas quais passou o
jornalismo durante todos esses séculos resultaram na influéncia direta na manifestagao de suas
caracteristicas, transformando-o e alterando o que antes parecia essencial, como se percebe

nos sub capitulos e capitulos posteriores.

2.2 As Relagdes entre as Caracteristicas e os Géneros Jornalisticos

Mais a fundo nas defini¢des do jornalismo, Marques de Melo e Francisco de
Assis, primeiramente, enfatizam a multiplicidade do campo, que pode, inclusive, ser
divergente na primeira forma do produto: o texto jornalistico; e optam por dividi-lo em, pelo

menos, duas partes principais, os géneros e formatos, considerando ainda que o contetido
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presentes neles se desdobra em subcategorias. Essa caracterizagdo a qual se referem os
autores pode ser facilmente compreendida por um fluxo que parte da perspectiva funcionalista
“segundo a qual os meios operam para atender as demandas originadas no contexto da
sociedade” (MELO; ASSIS, 2016, p. 45), em outras palavras, “seus conteudos sao moldados
por categorias funcionais (entre elas o Jornalismo) que se reproduzem em classes (ou
géneros), por sua vez organizadas em formas de expressdo com certas caracteristicas comuns
(formatos) e subdivididas em espécies (tipos)” (MELO; ASSIS, 2016, p. 45).

Essa ¢é, segundo os autores, uma maneira de distinguir o que se enquadra como
comunicacdo, sem desconsiderar que cada género possui suas especificidades, compondo um
jornalismo amplo, que, aos poucos, cria suas novas propostas e caracteristicas. Isso
significaria, entdo, que cada género apontaria para uma func¢do social principal, como
mostram as ideias de Lasswell (1987), de Wright (1968) e Raymond Nixon (1963) apud Melo
e Assis (2016), “informativo: vigildncia social; opinativo: féorum de ideias; interpretativo:
papel educativo, esclarecedor; diversional: distragdo, lazer; utilitario: auxilio nas tomadas de
decisdes cotidianas” (p. 49). E notdrio, entdo, que o jornalismo ganha, ao longo dos anos,
maior complexidade de fun¢des em relagdo ao Novo Jornalismo apontado por Traquina
(2012) e, mesmo extremamente condicionado pelo viés informativo, ganha divisdes que

permitem atuagdes mais amplas.

Se observarmos a evolugdo dessas classes, a comecar pelos géneros
hegemonicos — o informativo (surgido no século 17) € o opinativo (século
18) —, e a eles acrescentando os complementares — interpretativo, diversional
e utilitario, que se legitimaram no século 20 (MARQUES DE MELO, 2010)
—, veremos que seu surgimento e¢/ou sua consolidagdo sdo sempre respostas
as demandas sociais, muitas das quais evidenciadas em momentos historicos
datados, especialmente em periodos de crise ou de profundas transformagoes
(ASSIS, 2010). Jornalismo e sociedade passam por processos evolutivos
concomitantes (MELO; ASSIS, 2016, p. 50).

Para os autores, a melhor forma de compreender as caracteristicas de cada género
¢ por meio da observacdo de sua finalidade, j4& que hd concepgdes divergentes e tamanha
variagdo ao longo dos séculos. Diante disso, Lia Seixas (2009) levanta alguns
questionamentos, criticando o fato de a finalidade ser considerada o principal meio de
identificar os géneros e destacando a importancia dos elementos extralingiiisticos. Ela lembra
que, nos estudos da comunicacdo, o termo género ¢ majoritariamente ligado a definicdo de
Bakhtin de “tipos relativamente estaveis de enunciados” (SEIXAS, 2009, p. 43), mas prefere
definir como “ato comunicativo relativamente estavel, ou seja, enunciacao relativamente

estavel e ndo enunciado relativamente estavel” (SEIXAS, 2009, p. 2).
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Aspectos como o conceito da objetividade e verdade também sdo confrontados
por ela, que considera que estes entram em conflito, por exemplo, com o género opinativo. Se
a opinido ¢ algo tdo proibido quando se trata de jornalismo ao longo dos séculos, tendo em
vista o que se estabeleceu como modelo, entdo, qual seria a opinido aceitavel? Quais os seus
limites? Segundo a autora, discorrer sobre as caracteristicas comuns ao jornalismo € nao so
encontrar uma resposta, mas também entender sobre a profissdo, para qué ela se volta, como
se constitui. Seixas ainda levanta uma problematica maior, questiona a pratica jornalistica
como indissociavel a concep¢do de quem a realiza. Assim sendo, ndo se pode garantir que o

texto tido como informativo esteja livre de convicg¢des individuais, ou seja, opinides.

O professor cataldo Lorenzo Gomis, um dos importantes defensores do
jornalismo como método de interpretacdo da realidade social, acreditava,
entdo, que a diferenca entre noticia e reportagem, por exemplo, estava
apenas no grau de interpretagdo, ja que o juizo interpretativo era o mesmo.
Independentemente da fungdo, informativa ou opinativa, interpretacdo era
parte das duas (SEIXAS, 2009, p. 68).

Dentro desse contexto, reduziria-se a distdncia entre os géneros opinativo e
informativo, pois compreende-se que as caracteristicas que os colocam como opostos provém
de conceitos histéricos instaurados na profissdo, que se estabeleceram como parte da pratica,
resultado, principalmente, da influéncia estadunidense, o que nem sempre se sustenta. Trata-
se da discussdo do jornalismo sob um novo olhar, que o considera de maneira completa e
enfrenta suas complexidades. Nao bastaria, segundo Seixas (2009), compreender o motivo do
texto sem olhar para os pequenos pontos que o compdem.

Para a autora, o jornalismo vai muito além dos fatos, que ela caracteriza como
“algo que passou, ocorrido”; para ela, os “objetos de realidade” (SEIXAS, 2009, p. 182) do
jornalismo sdo os acontecimentos, que nem sempre se finalizam no momento em que acabam,
pois participam de um processo em interagdo com o social e, muitas vezes, ainda nem mesmo
aconteceram, mas podem acontecer, o que refutaria a necessidade da apurag¢do atrelada a

busca pela versao fiel ao que se toma como verdade.

[...] matéria-prima do jornalismo (a realidade) ndo é composta apenas
daquilo que ¢ verificavel, pelo contrario, muitos objetos de coberturas
diarias, mesmo os mais factuais, sdo impossiveis de serem verificados. Um
claro exemplo sdo os acidentes (inesperados), cujos motivos, em geral,
necessitam de conhecimento especializado para serem revelados (SEIXAS,

2009, p. 82)

Seixas (2009) ainda cita que, embora um veiculo jornalistico possa divulgar

variados estilos de texto, isso ndo quer dizer que, automaticamente, todo o conteudo veiculado
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nele possa ser caracterizado como pertencente a pratica. Ela ressalta que ¢ comum o engano
quanto a isso. Essas criticas tragadas pela autora resultam em sua nova proposta de
classificagdo, seguindo um caminho inverso em relagdo aos estudos tradicionais, que partem
da finalidade: “[...] partimos do discurso, suas dimensdes lingiiisticas e extralinguisticas, para
chegar a finalidade” (SEIXAS, 2009, p. 1-2). A autora enfatiza ainda que nao pretende
invalidar este critério, apenas discutir o seu grau de importancia e sua relagdo com outros

elementos. Em suma, ela conclui que:

Para que as composicdes discursivas da FDJ [formagdo discursiva
jornalistica] sejam consideradas género € necessario que se realizem na
combinagdo regular de alguns elementos: 1) logica enunciativa, que se da na
relacdo entre objetos de realidade, compromissos realizados e topicos
jornalisticos; 2) for¢a argumentativa, que se da na relacdo entre o grau de
verossimilhanga dos enunciados e o nivel de evidéncia dos OR [objetos de
realidade], medida pelos topicos jornalisticos; 3) identidade discursiva, que
se da na relacdo entre status (competéncias) e as dimensdes de sujeito
comunicante, locutor e enunciador no ato da troca comunicativa; e 4)
potencialidades do midium (algumas apenas influentes) (SEIXAS, 2009, p.
2).

A relevancia das criticas de Seixas (2009), que fomenta o debate acerca dos
géneros segundo o entendimento dos pesquisadores da area, ndo invalida as caracteristicas do
jornalismo, que continuam marcando a profissdo e suas inegdveis mudangas ao longo da
historia. Isso € perceptivel principalmente com o fortalecimento do jornalismo especializado,

o qual se discute na subse¢do seguinte.

2.3 O Jornalismo Especializado

Partes influentes na institui¢do do jornalismo especializado, para Abiahy (2000),
sdo a globalizacdo e a consequente constitui¢do da sociedade da informagdo. Em fusdo, tem-
se uma sociedade cada vez mais plural, inimeros grupos de interesses comuns em formagao e,
entdo, uma face da comunicagdo ainda generalista, mas tentando alcangar um pouco de tudo o
que acontece nesse cenario, por meio do disparo de um grande volume de producdes e temas.
Diante disso, a autora questiona se tantos novos conteudos, ainda em parametros jornalisticos
tradicionais, de fato informariam o leitor ou colaborariam apenas para a constru¢do de um

amontoado de informagdes, cada vez mais sem dire¢do, buscando tornar-se relevante para
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qualquer leitor em meio ao todo. Quando se continua a considerar o publico como massa, “a
escolha de um assunto que interessa a toda comunidade parece cada vez mais dificil de se
fazer” (ABIAHY, 2000, p. 5).

Foi por isso que, conforme autora, ndo demorou até que as empresas jornalisticas
percebessem que essa generalizagdo de conteudo ja nao era mais tao eficiente. Em meio a um
publico heterogéneo, com interesses distintos, abordar superficialmente sobre tudo atingiria
lentamente apenas pequenas parcelas de leitores. “Apoiar-se no imaginario da cultura de
massa para atingir todos os publicos ja ndo ¢ mais tdo eficiente, porque estd cada vez mais
dificil definir um consumidor padrao” (ABIAHY, 2000, p. 3). Isso acontece consecutivamente
em um momento de unido dos veiculos de comunicagdo, ainda segundo essa autora, gerando
um monopolio disposto a diversificar seus produtos para atender o publico segmentado, ja que
“ha uma demanda por parte dos individuos por este tipo de produgdo personalizada”
(ABIAHY, 2000, p. 4), o que ela também chama de “politica de personaliza¢ao dos produtos”
(ABIAHY, 2000, p. 6).

Com isso, ainda segundo autora, a modificacdo ndo se deu apenas em termos de
contetidos abordados pelo jornalismo, do geral para os nichos, mas também comegou a
caracterizacdo de um novo modelo jornalistico, capaz de personalizar as tradicionais
caracteristicas. “Nestes tempos de desintegracdo das ideologias e da ruptura com um projeto
de modernidade que pregava a unidade, o jornalismo especializado demonstra uma mudancga
dos paradigmas informacionais” (ABIAHY, 2000, p. 5). Neveu (2006), sobre o jornalismo
especializado em revistas, midia em que tal forma de produgao se destacou, acrescenta que h4,
com 1isso, a “ruptura de uma representacdo do jornalismo como auxiliar da democracia” (p.
54). Nao apenas isso, mas também as faculdades competentes ao jornalista teriam de ser
repensadas, principalmente as que colocam o profissional como um “especialista em
generalidades” (ABRAMO apud ABIAHY, 2000, p. 7).

Tavares (2009) considera que essa especializagdo ¢ uma area dentro do jornalismo
ainda pouco explorada, devido a pratica ser recente principalmente como objeto de andlise e
de formacdo. Para ele, referir-se ao jornalismo especializado pode significar trés diferentes

aspectos:

A especializa¢do pode estar associada a meios de comunicagdo especificos
(jornalismo televisivo, radiofonico, ciberjornalismo etc) e 2) a temas
(jornalismo econdmico, ambiental, esportivo etc), ou pode estar associada 3)
aos produtos resultantes da jun¢do de ambos (jornalismo esportivo
radiofonico, jornalismo cultural impresso etc) (TAVARES, 2009, p. 115).
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Outros fatores, segundo esse autor, além das demandas do publico, colaboraram
com a necessidade da especializagdo como critério estabelecido na pratica jornalistica. Tais

como:

[...] questdes externas (crise econdmica, crise do papel, crise de distribuigao
da imprensa) que marcaram o periodo [virada entre as décadas de 60 e 70], a
disputa por anunciantes entre os meios, a crise de credibilidade informativa
(culminada, anos depois, com o escdndalo de Watergate nos Estados
Unidos), [...] e a necessidade por uma virada textual (TAVARES, 2009, p.
118).

O autor cita ainda Lustosa (1996), Erbolato (1981) e Lage (2005) para lembrar de
uma caracteristica que despontou junto a este tipo de jornalismo, a separacao do contetido por
editorias, que seriam uma forma de organizar o conteido e orientar o leitor, facilitando o
caminho em busca dos seus interesses. Todo esse processo, segundo Lage apud Tavares
(2009) ocasionaria a necessidade de jornalistas mais conhecedores e afins aos temas
abordados. Parece consenso entre Tavares (2009) e Bueno (2015) que os saldos do
desdobramento de tal situacdo ¢ um jornalismo diferente, que ndo cabe nos moldes
tradicionais, que vao desde a escolha das palavras que compdem o texto até as fontes que

colaboram com a constru¢ao do conteudo.

Diferentemente da cobertura de carater geral, [...] ele pressupde uma area de
cobertura circunscrita a uma tematica, um discurso “especializado”, fontes
qualificadas (especialistas em determinado campo do conhecimento) ¢ um
nivel de capacitacdo diferenciada dos profissionais (jornalistas ou ndo) que o
produzem (BUENO, 2015, p. 283).

O jornalismo especializado, como lembra Tavares (2012), teve extrema
importancia para uma nova caracterizagcdo da pratica, colaborando, aos poucos, para que o
jornalismo ganhasse novas visdes. Os dizeres de Fontcuberta apud Tavares (2012) mostram
que isso ¢ perceptivel também nas novas formas que se agregam por meio desta perspectiva

jornalistica, de acordo com ele, necessarias para realizar este tipo de comunicacao:

[...] uma coeréncia tematica e um tratamento especifico da informagao, de
acordo com o segmento da audiéncia a que se busca atingir; o que implica a
adogdo de codigos comuns, uma construgdo racionalizada de textos em
relacdo aos temas, a busca por fontes de informacdo especificas e um
jornalista que saiba sistematizar a informacao e contextualiza-la (p. 108).
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Tavares (2012) ainda acrescenta que o jornalismo especializado retoma e resume,
mesmo que por meio de diferentes maneiras, principios originarios no que se refere
especificamente ao jornalismo de forma isolada, que ¢ “intermediar tematicamente saberes
expertos de uma maneira acessivel ao publico, buscando nao apenas transmiti-los, mas
também explica-los (como normatiza a teoria)” (TAVARES, 2012, p. 108), modificando,
consequentemente, a predominancia informativa enquanto se molda sob um cendrio de
credibilidade com o publico, apropriando-se de conceitos como a objetividade, que colaboram
com a intencdo de propagar interesses tdo particulares.

Essas caracteristicas, segundo Neveu (2006, p. 55), aproximam a pratica ao
jornalismo de servigo, por meio da perspectiva das “soft news”, o que implica uma nova
relagdo com o tempo e com os acontecimentos. As soft news estdo atreladas ao teor do
contetido, em que nem sempre hé a obrigatoriedade de acompanhar acontecimentos pontuais,
aqueles que s6 possuem valor na instantaneidade e ocorrem, muitas vezes, inesperadamente.
A relevancia deste tipo de matéria ndo estaria na sua relagdo com o contexto do momento.
Isso constréi também uma nova rotina para a producdo, que pode ser elaborada
antecipadamente, e, mais uma vez, o jornalismo se reformula.

Dentro desse novo momento do jornalismo, abordam-se os mais variados temas,
como saude, gastronomia, esportes, viagens, cultura, agronegocio e diversos outros interesses
particulares. Nesse aspecto, desponta a imprensa feminina e, paralelamente, o jornalismo de

moda, que se pode compreender melhor no proéximo capitulo.
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3 A IMPRENSA FEMININA E OS BLOGS

Este capitulo trata da popularizagdo do cenédrio do jornalismo feminino, uma das
especializagdes voltadas para temas considerados socialmente relacionados aos interesses de
mulheres, principalmente a moda, enquanto destaca as particularidades e caracteristicas
especificas que envolvem essa pratica, a fim de utilizd-las na andlise. Trata também do
surgimento dos blogs, que teve em seu inicio forte participagdo feminina, o que segue até os

dias atuais.

3.1 Jornalismo Feminino: Moda e Beleza.

A moda se insere no contexto da comunicagao ainda no século XVIII, de acordo
com Renata Pitombo Cidreira (2007). Timidamente, “entre 1710 e 1750, o jornalismo de
moda circula estritamente na Franga” (CIDREIRA, 2007, p. 47), alcancando, aos poucos,
outras regides da Europa e do mundo. No Brasil, apesar de existir desde o século XIX, como
conta a autora, sua popularizagdo s6 acontece por volta de 1960, inicialmente com a “Revista
Feminina”, associada ao jornal Diario de Noticias e sob responsabilidade da jornalista Ondina
Dantas; outras revistas surgem a seguir. Ribeiro (2017) associa este fendmeno ao crescimento
de uma nova geracao, mais independente e mais questionadora.

Areas como a politica e a economia ja estavam ocupadas pelos homens, entdo, a
imprensa feminina foi a porta de entrada das mulheres como comunicadoras. Buitoni apud
Ribeiro (2017, p. 13) destaca que a moda sempre foi um dos pilares da imprensa feminina,
criando um “alinhavo mutuo”. Apesar de esse tipo de conteudo estar bastante relacionado
tanto ao publico como a autoria feminina, Cidreira (2012) explica que despertava os olhares
masculinos criticos e até interessados, dada a ampla propor¢do que alcangava, ja que essas

producdes tinham como caracteristica ser uma informagao “leve”.

Esse novo jornalismo propicia a alianga entre divertimento e instrugo; seduz
o leitor sem esquecer, no entanto, de provocar uma atitude critica com
relac@o a noticia. Estimula a reflexdo, suprimindo a dificuldade e até mesmo
o sofrimento que costuma acompanhar este empenho. Provoca, em ultima
instancia, uma transformac¢do do préprio modo de recepcdo da noticia que
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passa a informar de maneira ludica, oferecendo-se ao leitor como um jogo
em que também ele € elemento participante, efetivo (CIDREIRA, 2007, p.
48).

A “atitude critica” a qual se refere a autora ¢ explicada por ela devido ao fato de o
jornalismo de moda ser considerado um “desmembramento” do jornalismo cultural, sendo
ambos, segundo Cidreira, muito semelhantes no que se refere aos textos de opinido,
principalmente, ao texto critico, que se apropria de uma nova forma do saber da profissdo, e
exige um olhar diferenciado, ndo aficcionado pelo factual, como se vé na era da Penny Press.
Para a autora, o factual tem sim o seu espaco nesse tipo de comunicac¢do, como, por exemplo,
quando se trata de tendéncias de cores, estilos e cortes para uma estacdo especifica; ainda
segundo ela, porém, deve ser capaz de trabalhar também as sutilezas relacionadas as questdes
sociais que so tém aquilo que é proprio do ser. “As criticas de arte sairam de seu circuito de
marfim e passaram a circular no meio da arena social, exigindo que os jornalistas e criticos se
comprometessem com as questdes humanas vivas” (CIDREIRA, 2007, p. 48).

Abordar algo tdo complexo, portanto, requer do observador uma mente livre de
preconceitos, afinal, “a moda sempre foi um mata-borrdo de tendéncias e um irradiador de
informacdes a frente de seu tempo. Nao falamos de vanguardismo, mas sim de atitudes,
funcionando como uma espécie de abridor de horizontes” (BARREIRA apud CIDREIRA,
2007, p. 47). Como nao ¢ possivel garantir a existéncia desse comportamento nem mesmo na
sociedade contemporanea e também pelo ambiente masculino e pouco receptivo encontrado
pelas mulheres que desejavam trabalhar como jornalistas de moda na época, Cidreira (2007)
cita o pesquisador Roche para explicar que foi preciso que elas recorressem a caracteristicas
do romance para se promover na area. “As mulheres jornalistas elaboram uma tatica analoga
para utilizar a escritura romanesca e isto faz com que o jornalismo alcance a sua promogao
literaria dentro de um mundo totalmente dominado pelos poderes da sociedade viril”
(ROCHE apud CIDREIRA, 2007, p. 49).

Desse modo, o jornalismo feminino pode ser considerado um precursor de um
momento Unico na comunica¢do, em que nem sempre se justifica o contetido tradicional do
jornalismo; ele demanda a experimentacdo de novas técnicas muito mais artisticas e até
aponta uma nova finalidade, ndo s6 de informacao, mas também de entretenimento. “Propde
leituras dominadas pelas belas letras, a poesia, o teatro, o romance e a novela, enfim, um
divertimento das horas vagas” (CIDREIRA, 2007, p. 49). Tais leituras sdo associadas pela
autora a constru¢cdo de uma realidade, de um cotidiano, que coloca a vida e o corpo como

objeto de seducdo e desejo e tem como aliada a publicidade para romantizacdo dos mais
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variados aspectos dentro do contexto que chama de “imaginario de estetizagdo da vida”
(CIDREIRA, 2007, p. 49). Buitoni apud Ribeiro (2017) acrescenta que, por meio do
jornalismo interpretativo, as publicagdes ganham forma segundo o posicionamento do veiculo
que as sustenta.

Joffily apud Flores (2016, p. 4) acredita que ha trés caracteristicas relacionadas a
este tipo de conteudo que sdao “l) tendéncia, 2) servigo e 3) comportamento”, e lembra que
cada um destes pilares se apresenta no texto de uma maneira especifica, mas que podem estar
presentes mais de um ou a combinagdo dos trés em um mesmo texto. Tendéncia, para ela, € o

contetido que trata-se do que ¢ novo e ganha destaque no mundo da moda.

Compreendemos como matéria de 1) tendéncia aquela que faz referéncia ao
que ¢ — ou sera — novidade no vestuario e nos produtos de moda.
Reportagens que tratam de cores, tecidos, modelagem de roupas,
combinagdes e acessorios € que se baseiam na repeticdo identificada nas
passarelas, ruas e pessoas famosas para legitimar determinada peca de roupa,
estilo ou maquiagem, por exemplo (JOFFILY apud FLORES, 2016, p. 4).

Quanto ao servigo, trata-se, segundo a autora, da interpretacdo das informacgdes

de passarela para o cotidiano, colaborando com o consumo do leitor interessado.

O contetdo jornalistico de 2) servigo, concordando com Joffily, sdo as que
transformam o que foi apresentado na passarela para o cotidiano do leitor:
“(...) 0 que combina com o que, quais as pegas mais versateis. (...). E como
se a matéria de tendéncia fosse a indicacdo geral que precisa ser concretizada
a partir da realidade individual (1991, p. 96)”. E muito recorrente que o
conteido dessas matérias adaptem tendéncias de moda para diferentes
eventos e ocasides (trabalho, festas, casamento, viagens, praia, campo),
estilos e orcamentos. O servigo esta em “ensinar” como fazer essa adaptacao,
bem como onde encontrar produtos e mais referéncias de estilo (JOFFILY
apud FLORES, 2016, p. 5).

Assuntos referentes a comportamento, para a autora, ¢ o que associa a moda com
diversas situagdes sociais.

As matérias de 3) comportamento sdo as de conceito mais amplo dentre as
quatro apresentadas, pois o produto busca encaixar a moda em diferentes
contextos, seja contemporaneo, historico, cultural, brasileiro ou
internacional. “(...) perfis de estilistas, a apresentacdo das propostas que
desenvolveram ao longo da sua carreira também sdo matérias de
comportamento, a medida que se correlaciona o enfoque sobre a
personalidade com o percurso através da historia da moda e da sociedade
(1991, p. 99)” JOFFILY apud FLORES, 2016, p. 5).

Cidreira (2007) ainda aponta que o jornalismo de moda ¢ feito de forma

colaborativa por meio da produgdo de diversos profissionais, nem sempre jornalistas, ja que o
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tema pode ser olhado por varios angulos que se interligam por intersec¢des de elementos
comuns. Por meio da andlise que realizou dos jornais “A Tarde” e “Tribuna da Bahia”, a
autora percebe que “profissionais distintos escrevem sobre moda nessa midia: jornalistas,
estilistas, colunistas sociais e outros colaboradores, na grande maioria, professores
universitarios” (CIDREIRA, 2007, p. 51), o que contribui para que esse universo seja tao
variado e comprova a necessidade de diversos olhares, resultantes em multiplos tipos de
publicagdo e enquadramentos, sendo estes definidos por ela como “moda fashion, moda
moldes, moda ostentatéria e moda cultural” (CIDREIRA, 2007, p. 51).

A autora considera que “moda fashion” ¢ a que se apresenta por meio da
discussdo de tendéncias provenientes de desfiles e das criagdes dos estilistas; ja a “moda
moldes” tem a ver com costura de luxo, que provém das marcas de grife, aliada a nogdo de
exclusividade e dos precos altos; “moda ostentatoria” se relaciona com a anterior, mas volta-
se para o desejo de posse sobre a peca, trata do glamour de se vestir para ser visto; e, por fim,
as matérias de “moda cultural” partem para a indumentéria como instrumento social, ndo so6
de protecao do corpo, mas também como forma de expressao.

Temas diferentes que demandam publicagdes distintas, assim como divergem na
funcdo de seus autores, mas sdo encontrados em um mesmo veiculo, cumprindo a fun¢do de
jornalismo de moda. Ribeiro (2017) destaca que, apesar das tentativas da imprensa feminina
de acompanhar as perceptiveis modificagdes na figura feminina de acordo com os
movimentos sociais enfrentados pelas mulheres, o jornalismo de moda acaba, em alguns
momentos, por se perder na tentativa de abrigar esses discursos dentro de suas diferentes
propostas editoriais, que se refletem no teor da producao, colaborando com a disseminagado de
estereotipos e estigmatizando o publico consumidor do contetido. Com os blogs, hd uma nova
dimensao que, inclusive, por depender do autor, pode ser uma solucdo para tais problemas
institucionais, como vemos na proxima subsecdo, e que possibilitam destinos diversos para a

escrita feminina.

3.2 Os Blogs

Na linha do tempo da comunicacao social, com o surgimento de novas midias, o
jornalismo foi ocupando outros espacos, ganhando publicos e encaminhando suas teorias para

cada uma de suas diversas praticas. O conteudo resultante dessas interagdes se apresentava em
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diferentes midias, conforme surgiam os suportes: em video na TV, em &udio no radio, em
texto e fotos nas revistas etc., cedendo espagos para producdes nem sempre jornalisticas,
trabalhando conjuntamente com o entretenimento.

Houve, porém, um suporte que foi capaz de agrupar diversas midias: a internet.
Ele abriu espago para a convergéncia midiatica, conceito de Jenkins (2009) que trata da
capacidade de uma midia de ser um canal distribuidor ndo apenas do contetido produzido para
ela, mas de produgdes de outras; foi porta aberta para o contetido transmidia, também
explicado por Jenkins (2009, p. 49) como “[...] uma nova estética que surgiu em resposta a
convergéncia das midias — uma estética que faz novas exigéncias aos consumidores e depende
da participagdo ativa de comunidades de conhecimento”, em que uma historia se desdobra em
mais de uma midia. Também se criaram formatos proprios para a veiculacdo de contetidos
nesse suporte, como os blogs e as midias sociais.

Os blogs, que possuem forte ligagdo tanto com o jornalismo como com a escrita
feminina no mundo digital, ganharam esse nome devido a jun¢do do termo “Web” e “Log”,
atribuido a Jorn Barger, em 1997, segundo Amaral, Recuero e Montardo (2009). Isso porque,
conforme relato das autoras, ele se referia as paginas on-line que surgiam com a funcdo de
arquivar informagdes em geral. A popularizagdo dos blogs, ainda de acordo com essas
autoras, teve inicio por volta de 1999, quando plataformas especificas para “blogar”

comegaram a surgir, com algumas facilidades que incentivaram o seu uso.

[...] a Pitas lancou a primeira ferramenta de manutencdo de sites via web,
seguida, no mesmo ano, pela Pyra, que langou o Blogger. Esses sistemas
proporcionaram uma maior facilidade na publicagdo e manutencdo dos sites,
que ndo mais exigiam o conhecimento da linguagem HTML e, por isso,
passaram a ser rapidamente adotados e apropriados para os mais diversos
usos (AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2009, p. 28).

As autoras enfatizam que, quanto a definicao de blogs, hd grande distingao entre
pesquisadores da 4rea, mas, essencialmente, as definicdes divergem entre as suas
funcionalidade e estrutura. Como explicam, ha autores que acreditam que blogs sdo
caracterizados por critérios como a possibilidade de deixar comentéarios, pela ordem
cronologica reversa das postagens ou pela presenca de links que levem para outras discussoes
e conteudos. Estes sdo ligados as estruturas. Por outro lado, ha os que definem os blogs “a
partir de sua fun¢do priméria como meio de comunica¢do” (AMARAL; RECUERO;
MONTARDO, 2009, p. 30). Uma terceira defini¢do ¢ sobre os blogs como ‘“artefatos

culturais”.
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Um artefato cultural, para evitar qualquer confusdo, pode ser claramente
definido como um repositério vivo de significados compartilhados e
produzidos por uma comunidade de ideias. Um artefato cultural ¢ um
simbolo de comunhio (no sentido nao violento, ndo religioso da palavra).
[...] [sua legitimag@o de d4] pelas praticas vividas das pessoas que os criaram
(SHAH apud AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2009, p. 31-32)

De fato, os blogs contam com partes de cada uma dessas caracteristicas e estdo
amplamente ligados a um espago para divulgacdo de experiéncias € pensamentos pessoais,
como mostram as autoras, mas podem ser usados e analisados por diversos olhares, o da
antropologia, das ciéncias sociais e humanas, entre outras areas do conhecimento. Entre as
ciéncias sociais, especificamente, importam os blogs como ferramenta de comunicagdo. Por
meio dessa troca de experiéncias possibilitada inicialmente pelos de links, textos,
comentarios, surgem universos distintos que retinem publicos com base em seus interesses.
Ambiente propicio para o desenvolvimento do jornalismo, principalmente do jornalismo
especializado. Viagens, politica, gastronomia, futebol e uma infinidade de outros temas ja
amplamente debatidos nas redes sociais fisicas tiveram seus espagos de discussdo ampliados
para o mundo on-line.

Para tratar do surgimento da moda como tema de debate nos blogs, € preciso
discorrer um pouco mais sobre este canal como um didrio, como um espaco em que O
individuo que escreve pode se reconhecer por meio do relato de suas paixdes, angustias,
alegrias, hobbies etc., como lembra Oliveira (2009), ja que, antes mesmo do inicio do século
XXI, ele era utilizado amplamente com a finalidade de tornar publicos cotidianos individuais.
Os blogs passaram a tratar sobre variados temas ‘“passando por conteudos jornalisticos,
educacionais, politicos e culturais ou at¢ mesmo meros didrios intimos, no qual o blogueiro
escreve, com detalhes, o seu dia-a-dia” (OLIVEIRA, 2009, p. 56).

Esse momento especifico de relatar o cotidiano ¢ de extrema importancia no que
se refere a luta feminina por igualdade, j4 que colabora com a quebra da “hegemonia
linguistica e politica masculina” (OLIVEIRA, 2009, p. 58) em um contexto ligado a um longo
historico em que as mulheres possuiam suas falas silenciadas ou reduzidas nas mais diversas
posi¢gdes da sociedade, como em relagdo a politica, economia, carreira profissional, entre
outros temas, principalmente nos meios de comunicagdo e expressao publica, conforme a

autora.

O poder masculino de decidir sobre a forma de publica¢do foi uma das mais
importantes forcas que fizeram silenciar a voz das mulheres diaristas [a
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autora se refere a pratica tradicional da escrita de diarios intimos]. Cabia aos
homens a ultima palavra sobre o que seria publicado. Nesse sentido, as
produgdes femininas eram desvalorizadas quando da adocdo dos critérios de
publicacdo, especialmente no que se diz respeito ao contetido dos escritos de
mulheres (OLIVEIRA, 2009, p. 59).

Com a internet, a “palavra final” sobre as publicagdes ndo mais era masculina e
censuradora como pudera ser nas midias e suportes anteriores. A decisdo de publica¢do, nos
blogs, ndo cabe a ninguém além de a quem nele publica, e, com um simples toque no “enter”,
as ideias “saem da cabeca” e alcangam o mundo, mas, ainda assim, as mulheres enfrentariam
problemas. Oliveira (2009) conta que os blogs femininos ndo deixaram de ser alvo de criticas,
principalmente frente aos blogs masculinos. Nao ¢ raro, como demonstra a autora, que as
mulheres tenham o seu contetido questionado, criticado e rebaixado em importancia em
comentarios pela web, enquanto o “contedtdo masculino” ¢ facilmente legitimado e
qualificado como de maior importancia social. Apesar da presenca constante feminina nos
blogs como didrio, a autora conclui “que o discurso feminino nos blogs tem sofrido o0 mesmo
tipo de preconceito que enfrentou a escrita de mulheres ao longo dos séculos” (OLIVEIRA,
2009, p. 69).

Pela segunda vez, pode-se perceber que os “temas femininos” foram essenciais
para a insercdo da mulher nas midias, além de colaborar com a constru¢do de uma editoria
especifica, o jornalismo de moda. Por tras disso, a atuagcdo das mulheres que lutaram pelo
reconhecimento da sua escrita resultou ndo s6 no fendomeno do blogs femininos como
conhecemos hoje, comegou como “diario” e hoje ocupa novos caminhos, em que os
reconhece como tema de influéncia social e econdmica e os coloca proximos a praticas
legitimadas na sociedade, como o jornalismo.

No capitulo seguinte, as principais caracteristicas abordadas até entdo serdo
utilizadas para anélise dos objetos, dois blogs femininos, por meio de métodos explicados

também no capitulo, bem como os resultados encontrados.
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4 METODOLOGIA E RESULTADOS

Neste capitulo, apresentam-se a metodologia utilizada pela pesquisadora, os objetos empiricos

desta pesquisa, bem como a aplicacao dos métodos e os resultados encontrados.

4.1 A Analise de Conteudo

Segundo Bardin (1977), a analise de contetido ¢ um método disponivel a diversas
areas de estudo das ciéncias humanas, a fim de colaborar com a compreensdo objetiva da
mensagem. Por meio dela, segundo a autora, ¢ possivel atingir niveis mais complexos de
compreensdo de uma mensagem, que nem sempre sao acessiveis em um primeiro olhar

superficial.

A ultrapassagem da incerteza: o que eu julgo ver na mensagem estard la
efectivamente contido, podendo esta visdo muito pessoal, ser partilhada por
outros? Por outras palavras, sera a minha leitura valida e generalizavel? E o
enriquecimento da leitura: Se um olhar imediato, espontaneo, € ja fecundo,
ndo poderd uma leitura atenta, aumentar a produtividade e a pertinéncia?
Pela descoberta de conteudos e de estruturas que confirmam (ou infirmam) o
que se procura demonstrar a propdsito das mensagens, ou pelo
esclarecimento de elementos de significacdes susceptiveis de conduzir a uma
descri¢do de mecanismos de que a priori ndo detinhamos a compreensao

(BARDIN, 1977, p. 29)
Nesse aspecto, a autora demonstra o uso da andlise de conteido como forma de
investigar aprofundadamente todo tipo de mensagem e de verificar suspeitas e
questionamentos levantados por quem a aplica sobre determinado conteudo; além disso,
indica que ela “pode ser uma analise dos significados (exemplo: a analise tematica), embora
possa ser também uma andlise dos significantes (andlise 1éxica, analise dos procedimentos)”
(BARDIN, 1977, p. 33). Apesar de ser essencial a analise de contetido, a descri¢do detalhada
e sistematica dos dados analisados, o que o método possibilita ¢ mais que isso, conforme
conta Bardin (1977, p. 38): “O interesse nao reside na descricdo dos conteudos, mas sim no
que estes nos poderdo ensinar apds serem tratados (por classificacdo, por exemplo)

relativamente a outras coisas”.
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Para realizar uma analise de conteido bem-sucedida, ha um padrao apresentado
pela autora que deve ser dividido em trés estagios, sendo eles “l) a pré-analise; 2) a
exploragdo do material; 3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpreta¢dao”
(BARDIN, 1977, p. 95). A pré-analise ¢ o momento para conhecer o objeto de estudo e
elencar os documentos, preocupando-se em nao ignorar nenhum exemplar conforme pede a
regra da exaustividade. Conforme se compreende na regra da representatividade, pode-se
reunir em amostras os conteidos semelhantes, bem como ¢ dever seguir sempre todos os
critérios de sele¢do estabelecidos pelo pesquisador, segundo a regra da homogeneidade. A
regra da pertinéncia também aponta que “os documentos retidos devem ser adequados,
enquanto fonte de informacao, de modo a corresponderem ao objectivo que suscita a analise”
(BARDIN, 1977, p. 98).

Ainda na pré-analise, a autora propde que o pesquisador aponte hipodteses que
devem ser confirmadas ou refutadas durante a analise, mas lembra que "ndo ¢ obrigatorio ter-
se como guia um corpus de hipdteses, para se proceder a analise. Algumas analises efectuam-
se as cegas e sem ideias pré-concebidas" (BARDIN, 1977, p. 98), o que chama de "hipoteses
implicitas". Por fim, a autora aborda a necessidade de organizar o conteudo a fim de tornar
mais fécil possivel o trabalho com os dados. Cumprindo tais condi¢des essenciais, inicia-se
"[...] a administragdo sistematica das decisoes tomadas" (BARDIN, 1977, p. 98), seguida pela
analise e interpretacdo do material resultante.

Segundo as orientagdes descritas, descreve-se a seguir a sua aplicagdo na
organizagdo e execuc¢do da pesquisa desta monografia, partindo da escolha dos objetos aos

resultados.

4.2 Os Objetos Empiricos: Dois Blogs Femininos

A escolha dos objetos analisados partiu da necessidade de elencar blogs nao
declaradamente jornalisticos que se enquadrassem nos tipicos moldes citados no capitulo
anterior no que se refere a temas “femininos”, considerando a intersec¢do de blog com moda e
beleza, que sdo temas comumente abordados na imprensa feminina tradicional.

Consideraram-se, entdo, os blogs indicados pelo Rank Alexa!, que realizou, em fevereiro de

"0 Rank Alexa ¢ desenvolvido pela companhia Alexa Internet, que mensura e analisa o acesso aos sites da web,
disponibilizando periodicamente o ranking global e por regides. Pode ser acessado em www.alexa.com.


http://www.alexa.com/
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2017, uma andlise de trafego, indicando as maiores audiéncias da internet em nivel mundial e
brasileiro naquele més. O resultado foi analisado pela Euromonitor e publicado pela Revista
Exame Online (2017), que criou um novo ranking selecionando apenas os dez blogs de moda
brasileiros mais acessados entre todos da pesquisa. Esse foi o ultimo ranking publicado;
apesar de a lista estar em constante atualizagdo, ¢ necessario pagar para ter acesso aos
resultados recentes, entdo, optou-se por utilizar o Gltimo divulgado gratuitamente.

A intencdo inicial era selecionar o primeiro e o décimo blog, a fim de contar com
amostras diversificadas, mas essa tentativa foi descartada, porque nem todos contam com a
editoria “moda” e “beleza”, especificamente, essenciais para a pesquisa, entdo, diante disso, a
alternativa foi selecionar o colocado mais proximo até que se completassem os dois
exemplares adequados ao critério.

Apods a selecdo dos objetos, foi realizada a selecdo das postagens, em que se
estabeleceu um ntimero de dez publicagdes por blog, sendo cinco da editoria moda e cinco da
editoria beleza, totalizando 20. Os blogs que cumpriram 0s requisitos necessarios para a

pesquisa serdo apresentados nas subsecgodes a seguir.

4.2.1 Blog Juro Valendo

Ocupando o primeiro lugar entre os dez blogs de moda brasileiros mais acessados
no mundo, o “Juro Valendo” (Figura 1) ¢ de autoria de “Ju” Lopes, escrito também por

Simone Yoko, a “Si”, segundo informagdes disponiveis no blog (JURO VALENDO, 2018).



32

Figura 1 — Pagina Inicial do Blog Juro Valendo
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Fonte: Blog Juro Valendo

No momento da publicagdo do ranking, ele ocupava o lugar 24.157°
mundialmente, e 600° no Brasil entre temas gerais. Tem como “editorias”: “Cabelos”,
“Beleza”, “Mulher de 307, “Decor”, “Moda”, “Dieta”, “Vagens” e “Videos”. Nao ha
subsecoes dentro das editorias de moda e beleza.

Ainda segundo informacgdes do blog, ele foi criado em 2013, no més de margo,
como forma de inspirar o cuidado pessoal e com a beleza, “tudo de forma leve, simples e
divertida. A ideia € ser uma sala onde a gente possa se esparramar em almofadas enormes,
com um balde de pipoca no colo, conversando sobre tudo e se divertindo muito” (JURO
VALENDO, 2018). A proposta ¢ compartilhar temas rotineiros da vida e do cotidiano de
quem escreve, com o pressuposto de que as questdes podem ser parecidas com as enfrentadas

pelos leitores, a quem a autora se refere como

[...] meninas e mulheres de todas as idades [...]. Que trabalham feito loucas,
que correm atras, que querem melhorar, crescer, vencer, que assumem varias
fungdes a0 mesmo tempo, mas que mesmo nessa loucura toda se ddo ao luxo
de gostar de “coisinhas de mulher”, de cuidar da pele, do cabelo, de investir
num creminho a mais, num cheirinho a mais, num mimo a mais, num

cuidado, seja de que tipo for, a mais (JURO VALENDO, 2018).

Ju Lopes ¢ baiana, advogada e alguns de seus hobbies e interesses pessoais sao

astrologia e filosofia. Nao se encontram informagdes sobre outros projetos pessoais da autora.
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O mesmo sobre “Si”, a segunda autora, que também ¢ baiana, mas ja morou em diversos
lugares, inclusive no Japao, onde estudou estética e vive atualmente.

Para a anélise, selecionaram-se, conforme mostra a lista no Quadro 1, publicacdes
elencadas retroativamente, a partir das publicagdes do dia 04 de outubro de 2018, em suas

respectivas editorias.

Quadro 1 — Postagens Selecionadas do Blog Juro Valendo

Titulo Tema/Edit | Publicagao Link

oria
No Box: 5 Moradores da | Beleza 24/09/2018 £00.21/GkG48E
Minha Pia (1)
Protetor Solar Clarcia a Pele? | Beleza 03/09/2018 g00.gl/wLp3iF
(2)
*Glycare Sérum Mantecorp (3) | Beleza 21/08/2018 g00.gl/DgfgER
*Bepantol Derma Spray: Um | Beleza 16/08/2018 200.gl/RT5Mg
Bélsamo Para Sua Pele! (4) W
Talco em Gel Granado: | Beleza 09/08/2018 £00.gl/vVFW3xm
Achadinho dos Bons! (5)
Tendéncias Outono-Inverno | Moda 22/02/2018 g00.gl/TyekT6
2018: As Escolhidas da Amaro
(6)
Qual Cor Usar no Réveillon | Moda 05/12/2018 goo.gl/SNfoSy
20187? (7)
Tendéncias para o Verdo 2018: [ Moda 04/10/2017 £00.gl/TfG700Q

Pra atualizar o  armario
gastando pouco! (8)

Achados da Fast Fashion: | Moda 15/02/2017 200.2l/vwB7kR
Roupas de Veludo (9)

Look para o Natal: Usando s6 o | Moda 14/12/16 00.gl/dvpSwi
que ja temos no guarda-roupa

(10)

Fonte: Pesquisa/Elaboracdo propria

Os numeros que se encontram ao fim de cada titulo representam a ordem da

postagem na analise. As postagens na integra também estao em anexos.


http://goo.gl/GkG48E
https://goo.gl/wLp3iF
https://goo.gl/DqfqER
https://goo.gl/RT5Mgw
https://goo.gl/RT5Mgw
https://goo.gl/vFW3xm
https://goo.gl/TYekT6
https://goo.gl/5NFo5y
https://goo.gl/TfG7oQ
https://goo.gl/vwB7kR
https://goo.gl/dvp5wi
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4.2.2 Blog Garotas Estupidas

No nono lugar entre os blogs de moda brasileiros mais acessados mundialmente
estd o “Garotas Estipidas” (Figura 2), que ocupava a 318.609* posicao na lista mundial e a

10.397% na brasileira sem a especificidade de tema no momento da divulga¢ao dos dados.

Figura 2 — Pagina Inicial do Blog Garotas Estupidas

FACA AQUI ASUABI

€) oarotas estupidas

=
=

MODA BELEZA | LIFESTYLE 1 TYGE

#BEAUTYEXPE G

CILIOS POSTICOS

Marilia Lacerda ensina como escolher, cortar e aplicar

no #BeautyExpertGE!

Fonte: Blog Gérotas Es‘a’lpidas

Trabalha com as “editorias” de “Moda”, “Beleza”, “Lifestyle”, “Celebridades”,
“TV GE” e “Photoboard”, tendo como subse¢ao de moda “Tendéncias”, “Fashion Week”,
“Red Carpet”, “Business”, “Como Usar” e “Shop”, e de beleza “Lancamentos”,
“Maquiagem”, “Cabelo”, “Beleza das Famosas” ¢ “Unhas”. E realizado desde de 2006 por
Camila Coutinho, natural de Recife, que, segundo informagdes do site, o considera como o

primeiro blog de moda do pais.

De 14 pra ca, a recifense virou referéncia no mercado nacional e
internacional: em 2015 integrou a selecdo “30 under 30” da Forbes Brasil e
em 2017 entrou para a seleta lista BoF500 do site britanico Business of
Fashion, que elege as personalidades que estdo fazendo a diferenca no
mundo da moda (GAROTAS ESTUPIDAS, 2018)
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Camila Coutinho também possui livros publicados, ainda segundo o blog, onde se
divulgam as marcas parceiras, revistas das quais a autora foi capa e projetos que considera
como relevante, como “Casa dos Youtubers” e “Orgulho Pink”.

Para a andlise, selecionaram-se, conforme mostra a lista abaixo (Quadro 2),
publicacdes elencadas retroativamente, a partir das publicagdes do dia 04 de outubro de 2018,

em suas respectivas editorias.

Quadro 2 — Postagens Selecionadas do Blog Garotas Estipidas

Titulo Tema/Editoria | Publicagao | Link

Tais Araujo lanca cole¢do de | Beleza 01/10/2018 | goo.gl/AC8HNk
batons, entrega rituais de beleza
e favoritos de moda! (11)

#BeautyExpertGE: Tutorial Pele | Beleza 29/09/2018 | goo.gl/BXPhxv
Natural que Dura 12 Horas por

Marilia Lacerda (12)

Put a Scarf On It! De Penteados | Beleza 28/09/2018 00.g1/Pszi16

a Vestidos, Veja Como Apostar

no Lenco (13)

Video: Tutorial Make Curinga + | Beleza 25/09/2018 | goo.gl/UbtAs;]
Truque pra Durar o Dia Todo

(14)

Tutorial “Preenchimento | Beleza 22/09/2018 | goo.gl/cGNVu2

Natural”: Nathalie Billio entrega
o segredo do bocdo que ¢
sucesso no insta! (15)

#MeanGirls: Os melhores looks | Moda 03/10/2018 | goo.gl/8kzsDV
35déi das passarelas! (16)

Prémio Multishow: Looks | Moda 26/09/2018 | 200.2l/WK3DC3
Polémicos, Beijos e Muita
Musica! (17)

As Bermudas Estdo Bombando | Moda 25/09/2018 | g00.gl/9C90YE
Nessa Temporada! Veja Como

Usar (18)

Video: Criei Meu Gif! Tour pelo | Moda 21/09/2018 | goo.gl/bSo8GA

Giphy NY, Papo sobre Mercado,
Bastidores... (19)

Avril Lavigne estd de volta! [ Moda 20/09/2018 | goo.gl/6rLkd7



https://goo.gl/AC8HNk
https://goo.gl/BXPhxv
https://goo.gl/PSzi16
https://goo.gl/UBtAsj
https://goo.gl/cGNVu2
https://goo.gl/8kzsDV
https://goo.gl/WK3DC3
https://goo.gl/9C9oYE
https://goo.gl/bSo8GA
http://goo.gl/6rLkd7

36

Bateu a Nostalgia! Relembre os
looks da cantora (20)

Fonte: Pesquisa/Elaboracao propria

Os numeros que se encontram ao fim de cada titulo representam a ordem da

postagem na analise.

4.3 Procedimentos Metodolégicos

Apos as leituras que colaboraram para realizar a pesquisa de que trata esta
monografia, foram elencadas algumas das caracteristicas, da mais abrangente a mais
especifica, partindo do jornalismo tradicional, passando pelo especializado e chegando ao
jornalismo feminino, agregando as fungdes relativas aos géneros jornalisticos, a fim de
acumular um nimero consideravel de atributos, que podem ou ndo ser encontrados nos
objetos da pesquisa. Dessa forma, organizaram-se tais atributos conforme as Figuras 3, 4 e 5,

a fim de facilitar a identificagdo, e que se apresenta em seguida.

Figura 3 — Caracteristicas do Jornalismo Tradicional

Informacao

Fatos, sem Interpretacio Uso de fontes, relatos
auténtica, furo : _ _ ; T
3 i (Tragquina, 2012). [Traquina, 2012}
{Mewveu, 2006).
|n|'|:h:| da texto pelas :]G'l"n alismﬂ FISE&HZRQED diT‘EitGS
nformacoes mals e ampliagao da voz
P Tradicional do cidadao.
{Traguina, 2012) {Traguina, 2012
Exposigao dos Fotografia como Venda do contetido
varios lados de uma comprovagao da e de espacos
historia veracidade publicitarios
(Traguina, 2012). {Traguinza, 2012). [Mewvel, 2006,

Fonte: Pesquisa/Elaboracao propria
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Figura 4 — Caracteristicas do Jornalismo Especializado

Deixa de ser um
Insercao em editorias auxdlio & democracls Capacitagao do autor e
Lustosa (1996), Erbolato (1981) @ Lage (Abiaty. 26010) fontes. éspm:la]lﬁn;ias
Associagioa uma midia . :lmlismﬂ
especifica, tema especifico.ou [ L
ambos. Especializado,
(Bueno, 2015).

Intermeédio de saberes, de Pm'sﬂn ‘pﬂﬂ:lm;.ﬂes , ETI os mﬂﬁ” Gfﬁm
forma que se tornem tenmsespedﬁtﬂswttadms.a s e
compreensivels ao publico um nicho _mm,ﬂﬂﬁm_
{Tavares, 2012). (Abiahy. 2000), (Tavares, 2012).

Fonte: Pesquisa/Elaboracdo propria

Figura 5 — Caracteristicas do Jornalismo Feminino

Fonte: Pesquisa/Elaboracgao propria
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Figura 6 — Fun¢des ligadas ao géneros

Papel Educativo, Esclarecedor Auxilio nas agoes cotidianas
(Interpretativo) (Utilitario)

Relacao

Funcio-Género

Vigilancia Social Distragao, lazer
(Informativo) { Diversional)

Fonte: Pesquisa/Elaboragao propria

Para andlise dos resultados, devido a quantidade de caracteristicas elencadas,
optou-se por transforma-las em perguntas, e respondé-las com o auxilio de cores. As
caracteristicas sdo coloridas de cinza, mais claro no jornalismo tradicional, escurecendo
gradativamente até o jornalismo feminino e as fungdes dos géneros, conforme ja se mostrou
anteriormente nas Figuras 3, 4, 5 e 6. Quando as caracteristicas sdo encontradas no texto, a
cor do quadro ¢ verde, quando ndo estdo, ¢ vermelha, e quando estdo parcialmente, laranja. Os
resultados sdo separados por blogs e diferenciados por editorias, sendo as de moda coloridas
de rosa e as de beleza, de azul. Isso possibilita ao leitor uma perspectiva geral e especifica de

cada texto e do blog. A legenda a seguir (Quadro 3) auxilia na compreensao.

Quadro 3 — Significado das Cores Utilizadas na Tabela da Analise

Refere-se a textos da editoria de beleza Refere-se ao jornalismo tradicional
Refere-se a textos da editoria moda Refere-se ao jornalismo especializado
Nao Refere-se ao jornalismo feminino

Sim Refere-se as caracteristicas dos géneros
Parcialmente Nao se aplica

Fonte: Pesquisa/Elaboraco propria
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Conforme mostram os quadros seguintes (Quadro 4 e Quadro 5), a escala de cinza
sera utilizada apenas na primeira coluna da esquerda, as outras cores se atribuem as demais

colunas. Os dados nao se relacionam verticalmente.

Quadro 4 — Anélise do Blog Juro Valendo

/ Publicacdes ©) [ (D |® [©) |10)
Caracteristicas /

Ha venda de conteudo ou venda de
espaco publicitario?

Expoe fatos sem interpreta-los?

Propde-se a fiscalizar direitos ou
ampliar a voz do cidadao?

Afirma possuir uma informagao
auténtica, um furo?

Usa as fotografias como tentativa de
comprovar o que se diz? Como um
retrato fiel da realidade?

Usa de fontes e relatos como forma
de comprovar o que diz?

Tenta expor os varios lados de uma
historia?

Tem inicio com um resumo das
informacdes mais relevantes?

Tem produgdes personalizadas, com
temas especificos voltados a um
nicho?

Auséncia de compromisso de auxiliar
da democracia?

Esté associado a uma midia
especifica (TV, radio, radiofénico
etc), a um tema especifico ou a
combinagdo dos dois?

Esta inserido em editorias?

Este conteudo conta com fontes
especializadas no tema e/ou
capacitagdo do autor?
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Os temas sdo coerentes com a
proposta, com cddigos comuns ao
publico e informacao
contextualizada?

O autor ¢ um intermediador do saber,
explica de forma objetiva, para que
seja acessivel ao publico?

Auséncia de obrigagdes com a
instantaneidade e pontualidade para
fazer sentido?

Possui tracos opinativos e criticos,
mais que factuais?

Ha uma ou mais das caracteristicas
marcantes “tendéncia, servico,
comportamento”?

Pode ser considerado literario,
préximo a um romance?

Desempenha, por vezes, funcao de
entretenimento?

Constréi uma realidade idealizada de
estilo de vida e corpo desejavel,
estimulando a sedu¢do com ajuda da
publicidade?

Ha interpretagdes que demonstrem
opinides pessoais do responsavel pelo
veiculo?

Realizado por profissionais como
jornalistas, estilistas, colunistas e
outros colaboradores?

Enquadra-se em alguma das
categorizagdes a seguir:“moda
2% <6 99 e

fashion”, “moda moldes”, “moda
ostentatoria” e “moda cultural”?
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Fonte: Pesquisa/Elaboracdo propria

Quadro 5 — Anadlise do Blog Garotas Estlipidas

/ Publicacdes (16) [ (17) [ (18) | (19) | (20)
Caracteristicas /

Ha venda de conteudo ou venda
de espago publicitario?

Expde fatos sem interpreta-los?

Propde-se a fiscalizar direitos ou
ampliar a voz do cidadao?

Afirma possuir uma informacao
auténtica, um furo?

Usa as fotografias como
tentativa de comprovar o que se
diz? Como um retrato fiel da
realidade?

Usa de fontes e relatos como
forma de comprovar o que diz?

Tenta expor os varios lados de
uma historia?

Tem inicio com um resumo das
informacdes mais relevantes?

Tem produgdes personalizadas,
com temas especificos voltados
a um nicho?

Auséncia de compromisso de
auxiliar da democracia?




Esté associado a uma midia
especifica (TV, radio,
radiofonico etc), a um tema
especifico ou a combinagao dos
dois?

Esta inserido em editorias?

Este contetido conta com fontes
especializadas no tema e/ou
capacitagao do autor?

Os temas sdo coerentes com a
proposta, com c6digos comuns
ao publico e informagao
contextualizada?

O autor ¢ um intermediador do
saber, explica de forma
objetiva, para que seja acessivel
ao publico?

Auséncia de obrigagdes com a
instantaneidade e pontualidade
para fazer sentido?
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Realizado por profissionais
como jornalistas, estilistas,
colunistas e outros
colaboradores?

Enquadra-se em alguma das
categorizacdes a seguir:“moda
fashion”, “moda moldes”,
“moda ostentatoria” e “moda

cultural"?

Fonte: Pesquisa/Elaboragdo propria

4.4 Interpretacio dos Resultados

Os dados coletados e apresentados anteriormente foram interpretados e se

apresentam a seguir, por blog, editoria e postagem.

4.4.1 Analise das postagens da editoria “beleza” do blog Juro Valendo.

Postagem 1 - “No Box: 5 Moradores da Minha Pia” (Anexo A)
Além das publicidades fixas do blog, neste texto ndo ha sinalizacdo de que o post

seja patrocinado pelas marcas citadas por Ju Lopes, autora da postagem e responsavel pelo
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blog. Ela relata, apenas, que um dos produtos foi enviado pelo fabricante. O conteudo ¢
apresentado como uma experiéncia pessoal, sem uso de elementos do romance, em que se
abordam cinco produtos preferidos naquele momento, por isso, ndo se considera que haja
fatos sem interpretacao, nem fiscalizacao de direitos em prol da cidadania, € sim um conjunto
de opinides, vivéncias e dicas, como se percebe em “Meu sabonete corporal preferido da
Nivea é aquele em odleo, mas esse veio em um #Hpresskit, comecei a usar e tenho gostado
bastante!”. Dessa forma, ndo se trata de uma informacao exclusiva, de um “furo”.

Ha apenas uma foto utilizada como ilustragdo da postagem, que mostra os cinco
produtos reunidos em uma bancada, representando o que se diz no titulo, mas que nao
configura “fotografias como retrato da realidade”, ja que o cenario foi montado pela autora.
Nao ha fontes e os relatos sdo todos pessoais, bem como nao ha exposi¢ao de contrapontos
sobre o que se trata, nem a participagdo de fontes especializadas. A primeira frase do texto
também nao ¢ um resumo das principais informagodes, e sintetiza o carater opinativo e pessoal
da publicagdo:“Com tudo de cabega pra baixo por causa da mudanga, e boa parte das coisas
encaixotadas, esse tem sido um més bem diferente na minha vida. Mas, do que consegui tirar
e separar das caixas, esses 5 sdo os moradores oficiais da minha pia nas ultimas semanas!” .

O contetdo ¢ especifico sobre produtos para cuidados da beleza no cotidiano, um tema
especifico do nicho de sua editoria, que e “beleza”, e conversa com o leitor, utilizando termos
comuns referentes ao assunto de forma objetiva, mas se considerou parcial a intermediagdo de
saberes, visto que se trata basicamente de um conjunto de opinides da autora. Nao se
considerou a capacitagdo de Ju Lopes no tema, ja que ndo foram encontradas informagdes em
sua apresentagdo pessoal que demonstram a especializagdo nos temas que aborda neste texto.

Tal publicagdo ¢ atemporal, por isso, ndao demanda a preocupacdo com a
instantaneidade e apresenta caracteristicas que a relacionam principalmente com servigo e
comportamento, como se percebe em momentos como “/...] Tenho usado bastante pra
remover a mascara de cilios (tenho blefarite alérgica, e remover com shampoo/sabonete
infantil me ajuda demais!), lavar pincéis de maquiagem, remover a maquiagem vez ou outra,
lavar as mdos e por ai vai”. A declaragdo “E super cremoso, parece um hidratante mesmo, e
deixa a pele macia e cheirosa. Tem um cheiro bem suave e deixa o banho, aquele que tem
sido meu ritual mais precioso do dia, mais gostoso”, também demonstra a estetizacdo
relacionada ao produto.

Nao hé situagdes em que a autora se aprofunda em explicagdes sobre o que ¢ dito,
portanto, ndo cumpre papel explicativo, mas pode ser considerada uma leitura de distracao,

bem como auxiliar nas atividades do leitor, que pode utilizar as dicas no cotidiano.
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Postagem 2 - “Protetor Solar Clareia a Pele?” (Anexo B)

Além de contar com o espago da direita, ao lado do texto, exclusivo para anincios
publicitarios, o conteudo colabora, mesmo que indiretamente, para a publicidade, ja& que cita
os produtos, protetores solares e suas marcas, no caso La Roche e Vichy, e ndo ha indicagao
de este ser post patrocinado. Percebe-se uma interpretagdo e critica dos fatos que expde,
conforme, além de algumas explicacdes acerca da funcionalidade do protetor solar no
clareamento da pele: “Dessa forma, teoricamente, somente o uso do protetor solar ja
promoveria o clareamento da pele, o que seria valido, sobretudo, para as manchas mais
superficiais, que estdo na epiderme”, e “Inclusive, de nada adianta usar produtos
clareadores e fazer tratamentos carissimos se a rotina de fotoprote¢do ndo for correta.
protetor solar clareia a pele Aprendi isso da pior forma possivel [...] ”. Assim, ndo representa
conteudo factual, mas, essencialmente, um mix de servigo, esclarecimento e opinido.

Nao ha indicios de fiscalizacao de direitos, nem de auxilio a democracia, bem como de
informagdo exclusiva, apenas o fato de ser uma opinido pessoal, consequentemente, Unica,
mas que ndo configura “furo” e ndo tem obrigagdes com a instantaneidade. As fotos
apresentam apenas os produtos e ndo pretendem confirmar uma realidade. A tUnica fonte
utilizada € a citacdo da dermatologista da autora, mas ndo ha fala direta da profissional, por
1sso, considerou-se parcial o uso de fontes e relatos, sendo que este ultimo ¢ um relato pessoal
da autora, que intermedeia os conhecimentos da profissional, como se percebe na citagdo a
seguir. A parcialidade também ¢ valida no que se refere a colaboracdo de terceiros; apesar de
nao haver citacdo da dermatologista, ela € citada como orientadora especificamente ao caso da
autora, que foi relatado. Ju Lopes, a autora do texto e responsavel pelo veiculo, ndo declara
possuir alguma capacitagdo especifica no tema que aborda. Nao se percebe efetiva tentativa
de expor possiveis “lados de uma historia” relativas ao clareamento e protegao facial. “O uso
de protetores estaveis, reaplicados sempre que necessario (eu reaplico 3 vezes ao dia, em
média), usados na quantidade adequada, que é de, em média, 1.5 ml no rosto (excluindo aqui
o0 pescogo e as orelhas), associado a uma cobertura impecavel para a protecdo da luz visivel
(coisa que expliquei nesse post aqui) auxilia, e muito, no clareamento das manchas”.

Nao ha resumo das principais informag¢des no primeiro pardgrafo do texto, que
diz, “Ja tinha falado rapidamente sobre isso la no storie, do instagram, e esta salvo nos
destaques, em Protegcdo Solar, e achei que seria legal trazer esse questionamento pro nosso

Peles Que Contam Historias: protetor solar clareia a pele?”’. De modo geral, trata-se de uma
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producao personalizada, especificamente sobre cuidados com a pele, voltados ao nicho do
publico de beleza, nesta mesma editoria.

Conversa por meio de uma linguagem que pode ser considerada acessivel, como
um bate-papo com o leitor, mas nao deixa de contextualizar o que se aborda. Nao apresenta
carater de romance ou literatura, e pode desempenhar fun¢ao de entretenimento, passatempo.
Pode-se dizer também que ha carater de “servico”, quando se indica um produto a fim de
conquistar determinada funcionalidade e até comportamento, considerando que tal situacdo
pode ser comum entre os interessados em cuidado com a pele. A mensagem que ¢ passada
colabora para a constru¢do de uma ideia de corpo e realidade desejavel, por meio do uso do
dermocosmético, em alguns momentos do texto, como se v&€ em “Além disso, essa rotina
adequada de protecdo clareia e melhora a pele como um todo: a textura, o tonus, a

>

uniformidade e por ai vai”.

Postagem 3 - “Glycare Sérum Mantecorp” (Anexo C)

Ha espagos restritos a publicidade junto a publicagdo, e, no fim do texto, se 1€ o
aviso de que se trata de conteudo publicitario. Inserido na editoria de beleza, o texto ndo se
trata de um furo, ndo tem carater de urgéncia para que a publicagdo faga sentido, ndo ajuda a
colaborar com a democracia ou temas sociais, € ndo tem predominancia do factual, ja que a
proposta ndo ¢ simplesmente divulgar o produto e, sim, que a responsavel pelo blog, Ju
Lopes, opine sobre ele.

A autora apresenta opinides no decorrer de todo o texto, visto que se trata do que ela
chama de resenha do produto, em que se mixam percepcoes individuais. “Apds a terceira
semana de uso, [...] era visivel a melhora na textura da pele”, com declaragdes oficiais da
marca “Multibeneficios, o Sérum Glycare promete ajudar na prote¢do contra o
fotoenvelhecimento, controlar a oleosidade [...]”; hé prints de relatos de seguidores que
fazem uso do cosmético, como o de Fabiana Carvalho, que diz “O Duo é maravilhoso, pele
limpinha e o melhor sem ressecamento [...]”’; e ela contextualiza, enquanto dialoga com o
leitor, esclarecendo sobre a acdo do produto na pele, “O dcido glicdlico é um importante
agente de renovagdo celular que proporciona melhora na textura e uniformizag¢do da pele,
dentre outras coisas. Inclusive, ja fiz um post aqui sobre ele [...] ”. Todos os relatos sobre o
produto sao positivos.

Considerou-se parcial o uso de fontes especializadas, visto que as informagdes oficiais
da marca sdo transcritas, ¢ ndo ha aparente capacitacdo da autora no assunto, mas, o que ¢

citado ¢ coerente com o nicho abordado, e a autora interpreta informagdes quando necessario
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para que seja compreensivel pelos leitores. “Jd a niacinamida aumenta a sintese de ceramidas
e dacidos graxos, fortalecendo a barreira cutinea e mantendo a pele protegida e hidratada.
[...] é uma aliada no controle da produgdo de sebo, o que ajuda a evitar o surgimento de
cravos e espinhas”.

Volta-se para o servico e comportamento, por se tratar de uma opinido favoravel ao
uso do produto para garantir os beneficios esperados pelo publico que se interessa pelo
segmento de beleza, além de indicar os possiveis locais de venda e a média do valor. “O
Glycare Sérum é vendido em farmdcias e o preco médio é R$156,00” . Os beneficios relatados
pela autora demonstram o uso da publicidade e as caracteristicas positivas que o consumo do
produto proporcionaria, fomentando um ideal de vida apresentado como desejavel, como em
“mas, aléem da melhora geral da pele, que é nitida, me chamou aten¢do a agdo
rejuvenescedora do produto, sua acdo nas linhas que tenho no canto externo dos olhos (3.6,
minha gente!) e o fato de entregar, em pouco tempo, um resultado tio bom”. De modo geral,
¢ um texto que trabalha fortemente a opinido e a interpretagao, apresentando uma solugao para
quem busca melhorias na pele, e ndo usa elementos do romance, ja que se assemelha mais a

uma conversa com o leitor, podendo ser, também, uma leitura de distracao.

Postagem 4 - “Bepantol Derma Spray: Um Balsamo Para Sua Pele!” (Anexo D)

Com a declaragdo de texto publicitdrio e venda de espagos para propaganda, ¢
mais um texto critico, produzido pela responsdvel pelo blog, Ju Lopes, para o publico
interessado em beleza, dentro dessa mesma editoria, em que faz uso de termos comuns a este
segmento, contextualizando a informacdo com ajuda do relato de uma dermatologista, que diz
“o Bepantol é rico em dexpantenol, também conhecido como pro vitamina BS, que quando
aplicado topicamente ¢ convertido em dacido pantoténico, substdncia natural da pele, que
hidrata de forma bastante eficaz, reparando a barreira natural, suavizando a textura,
acelerando o processo de restauragao e epiteliza¢do da pele apos a descamagado ™.

Devido a esse breve relato, considerou-se parcial a participacao de especialistas, ja
que hd uma unica citagdo, além de a autora ndo declarar possuir capacitacdo especial sobre o
tema. Quanto a outras fontes, recorre-se também a dados da marca, que diz que “o Bepantol
Derma Spray contém dexpantenol (pro-vitamina B5) que, na pele, através da sua propriedade
higroscopica, mantém a dagua no interior das células e ajuda no processo de renovagdo
natural” e a relatos de seguidores que utilizam o produto, como Leize Marques, que diz usar

o produto depois da depilagdo e, algumas vezes, no rosto.
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Dessa forma, nao ¢ factual, nem conta com informacgdes exclusivas, por isso, nao
exige instantaneidade na publica¢do. Também ndo tem a ver com uma tentativa de garantir os
direitos do cidaddo e as fotografias ndo demonstram tentativa de representar fielmente a
realidade nem se preocupa em apresentar distintas interpretacdes sobre o fato. Apesar de
contextualizar sobre o produto, ndo se considerou um texto explicativo, j& que ndo se
aprofunda nessa funcionalidade.

A opinido da autora ¢ favoravel ao uso do produto, que se construiu por meio do
uso do produto em comparagdo com caracteristicas proprias da blogueira. “Amei, porque ndo
irritou nadinha. Ao contrario, suavizou e acalmou muito minha pele que, aléem de super
oleosa, é sensivel e reativa”. Considerou-se a relacdo com ‘“comportamento”, ja que se
associa a um estilo de vida, que se percebe “na rotina de cuidados faciais, tenho usado apos
limpar a pele, de manhd e de noite. Ai dou uma borrifada e aguardo secar”, estimulado pelos
beneficios associados a quem consome o produto, como em “O que fica é uma sensagdo de
maciez, que aumenta a medida que a gente vai usando o produto"; e servigo, em “O resultado
¢ uma pele mais hidratada, bem cuidada e saudavel, do jeito que a gente gosta!”, quando o
sugere como beneficio.

E como uma conversa diretamente com o leitor, por isso, ndo se parece com um
romance ou literatura, mas, ainda assim, embute a caracteristica de assuntos leves e cotidianos

atrelada ao entretenimento e diversao.

Postagem 5 - “Talco em Gel Granado: Achadinho dos Bons!” (Anexo E)

Nao ha declaragdo de que o texto em questdo seja publicitario, mas ha venda de
espacos para propaganda. Inserido na editoria de beleza, tem como funcdo expor e opinar
sobre o produto comprado pela blogueira responsavel pelo site, Ju Lopes, por isso, trata-se de
uma reunido de pontos destacados por ela sobre o uso do produto, como “Espalha facil na
pele, deixando um toque seco, mas ndo ressecado, sabe como é?”, tudo isso como se
conversasse com o leitor, contextualizando-o por meio de explicagdes provenientes da marca,
o que levou a pesquisadora a considerar parcial o uso de fontes especializadas, visto que esta ¢
a unica que aparece.

Nao ha colaboracdo de especialistas ou individuos capacitados no assunto. A
citagdo a marca configura uma forma de contextualizar tecnicamente o tema, elencando os
ingredientes, mas nao chega a aprofundar a atuacdo da formula, como se percebe na citacao a
seguir, por isso, considerou-se parcial o uso de linguagem objetiva com foco na explicacdo da

informagdo, visto que a predominancia ¢ da opinido e do relato individual, e ndo de uma
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informacao a se interpretar. “O talco em gel dermocalmante foi desenvolvido especialmente
para atender as necessidades das peles mais sensiveis, do recém-nascido ao adulto. Mantém
a pele seca e protegida, prevenindo e aliviando coceiras, brotoejas e assaduras. Enriquecido
com oxido de zinco, D-pantenol e alantoina, hidrata, acalma e proporciona conforto
imediato. Refresca a pele e minimiza o risco de alergias. Produto hipoalergénico, livre de
dlcool, corantes, fragrdncia, oleo mineral, silicones e parabenos. Dermatologicamente
testado para peles sensiveis”.

Por meio da oferta de um produto como possivel solugdo contra irritagdes na pele,
a autora cita o resultado obtido por ela, associando-o ao uso do produto. “As brotoejas e a
irritagdo ndo voltaram mais, e ai suspendi o uso, mas achei o produto bem eficiente e, com
certeza, compraria de novo”. Considerou-se, entdo, que ha a sedugdo de um estilo de vida por
meio da publicidade. Por outro lado, considerou-se também que o texto auxilia o leitor em
acoes do cotidiano, principalmente, ao se levar em conta que o conteudo estd associado a um
nicho especifico, e, dentro dos aspectos citados, pode se tratar de comportamento € servigo, €
se enquadrar na leitura de distragdo e lazer.

O primeiro paragrafo, “Tu ja ouviu falar de talco em gel? E do Talco em Gel da
Granado? Até uns meses atrds ndo fazia ideia do que era, acabei comprando na curiosidade
e achei o resultado bem bom, viu?” nao resume as principais informacdes do texto. Perante
as caracteristicas citadas, concluiu-se que o texto ndo colabora com a manutencdo da
democracia, ndo oferece uma informacao exclusiva e factual, por isso, ndo tem necessidade de
instantaneidade, bem como nao utiliza fotografias para comprovar a realidade, ndo apresenta

pontos divergentes sobre o que trata, nem apresenta caracteristicas do romance.

4.4.2 Analise das postagens da editoria “moda” do blog Juro Valendo.

Postagem 6 - “Tendéncias Outono-Inverno 2018: As Escolhidas da Amaro” (Anexo F)

A publicacdo patrocinada de autoria de Ju Lopes, a responsavel pelo “Juro
Valendo”, conta também com espagos especificos para propaganda. Inserido na editoria de
moda, a0 mesmo tempo em que divulga a nova cole¢do da marca, mescla opinides da autora e
tendéncias para a estagdo. Desse modo, ndo se pode dizer que se trata de uma abordagem
factual, visto que ha interpretacdo dos fatos que divulga. “Adoro as pegas deles pela beleza,

qualidade e acabamento, amo a rapidez da entrega, e desde a primeira vez que comprei la,
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anos atras, jamais tive problemas”. Apesar de ser uma cole¢ao nova, nao se divulga em
primeira mao, entdo, ndo se trata de um furo, e as fotografias ndo pretendem autenticar o
relato, ja que sdo producdes da empresa patrocinadora, nem faz o compromisso de auxiliar o
leitor como cidadao.

Em momento algum recorre-se a fontes, nem mesmo a propria marca, e tudo o
que se diz ¢ proveniente do relato da autora, consecutivamente, nao se exibem diversos lados
da histdria, que € introduzida ao leitor da seguinte maneira: “O verdo ja esta se despedindo, e
ai comegcam minhas estagoes preferidas do ano pra tudo, inclusive para escolher as roupas
mais lindas! Entdo vamos comecar com as tendéncias outono-inverno 2018 na AMARO,
ne?”. Tal paragrafo ndo ¢ um resumo das principais informagdes do texto.

Apesar disso, dentro do tema que se propde a tratar, considerou-se que a
publicacdo ¢ coerente com sua proposta e publico, apesar de ndo contar com a capacitagao do
autor ou das fontes, nem com auxilio de colaboradores. O tom do texto € claro e objetivo, mas
se considerou parcial interpretacdo da informacao e ausente o papel esclarecedor, visto que
conta com grande parte de seu conteudo como opinativo. Também ¢ parcial o compromisso
do texto com a pontualidade, mesmo que sem urgéncia, podendo ser planejada e prevista com
antecedéncia. Ainda assim, est4 relacionada com uma estacdo especifica, aborda tendéncias, o
que se reverte na necessidade de publica-la até determinado momento para que seja 1util ao
leitor. Nao se parece com um romance, € sim com um bate-papo e pode desempenhar a
func¢ao de leitura de entretenimento.

Por dar sugestdes ao leitor, ha tracos de auxilio em atividades cotidianas, uma
forma de servi¢o, como se nota em “E passem la na AMARO pra ver as novidades, tem muita
coisa linda por precos super bons!”. Devido a essas sugestdes, considerou-se que hd uma
estetizacdo da vida, com auxilio da publicidade, podendo ser exemplificada por “Amo as
calgcas de la, principalmente as de cintura mais alta, porque alongam e tém um caimento
muito bom, assim como os blazers [...]”, além da predominancia do que se enquadra em
“moda fashion”, de acordo com Cidreira (2007), quando aborda as tendéncias, “Seguindo o
revival dos anos 80 e 90 que vimos nos ultimos desfiles, temos muitas opgoes de pegcas com
uma estética mais urbana, com blusas e jaquetas de shapes oversized, aléem das calcas de cos
alto com abotoamento frontal”, comparando a criagdo da marca com novidades das

passarelas.

Postagem 7 - “Qual Cor Usar no Réveillon 2018?” (Anexo G)
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No texto de autoria de Ju Lopes, a responsavel pelo blog, ndo ha indicagcdo de
postagem patrocinada, mas ha venda de espagos publicitarios. Inserido na editoria de moda, a
autora comeca o texto por dizer “Todo final de ano é a mesma coisa: cés come¢am a
perguntar a cor da virada, e sim, hoje o post ¢ sobrastempo pra ajeitar tudinho, né?”, entdo,
nao se considerou que ha um resumo do tema abordado. Encontram-se no texto opinides da
autora, “acredito que cada cor vibra em uma determinada frequéncia, e que cada uma delas,
como ja falei por aqui tantas vezes, atrai tudo aquilo que vibra na mesma frequéncia”,
informacdes sobre astrologia de fonte ndo identificada “O ano de 2018 serd regido por
Jupiter, o grande benéfico, aquele que amplia tudo o que toca (tanto o bom quanto o ndo tdao
bom...). Jupiter é a sorte, é a expansdo, o crescimento” e o ponto de vista de uma astrdloga,
Adriana Kastrup, cuja fala se torna a principal dica do texto:“4 Adriana disse que a cor pra
usar na virada desse ano é o rosa, preferencialmente o mais claro, mas podendo chegar em
tons mais escuros, ficando vetado apenas o vermelho”. Ha também uma interpretagdo da cor
indicada pela profissional pelo ponto de vista de “Aura Soma”, mas ndo se explica do que se
trata. “Na Aura Soma, o rosa esta relacionado com o amor em um sentido mais amplo: é o
amor incondicional, o amor universal, o amor pelo proximo”, finalizando as dicas com uma
montagem de fotos de roupas rosa, que por ser montada ndo representa retrato da realidade
abordada pelo texto. Desse modo, considerou-se parcial a presenga de fontes, e colaboragdo
de especialistas, visto que s6 uma delas ¢ devidamente identificada, sendo que ndo se
compreende o que ¢ Aura Soma nem de onde sdo as outras declaracdes acerca da astrologia.

Por se tratar de um tema voltado para uma época especifica do ano, que ndo faz
sentido em outras, considerou-se parcial a obrigacdo com a instantaneidade, ja que, por ndo se
tratar de um furo ou um acontecimento imprevisivel, € possivel planeja-lo com algum tempo
de antecedéncia. A informacao ¢ coerente e contextualizada com o assunto que se propde a
falar, e a explica de maneira objetiva, como uma conversa € ndo usa de caracteristicas
proximas a literatura, como se v€ em “[..] Estd relacionada, ainda, com o sucesso
profissional e financeiro, a abunddncia e prosperidade em todos os niveis, e isso vai muito
além de dinheiro, sabe?”, podendo ser lido para entretenimento e lazer, também para auxilio
nas atividades cotidianas, uma vez que da dicas, relacionando-se também com
comportamento.

Nao se considerou que estimula um estilo de vida por meio da publicidade, pois o
texto ndo aborda diretamente produtos, apenas as cores e seus significados por meio da

astrologia. Por possuir uma forte ligagdo com a expressdo pessoal, associou-se a “moda
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cultural”. De modo geral, nada tem a ver com apoio na manuten¢do da democracia, bem como

ndo aponta varios lados do assunto abordado.

Postagem 8 - “Tendéncias para o Verao 2018: Pra atualizar o armario gastando pouco!”
(Anexo H)

Além de ser uma postagem declaradamente publicitdria, se vende também
anuncios ao lado do texto, publicado na editoria de moda. Também ¢ apresentado ao
consumidor, no inicio do texto como uma dica, “a Buykers Brasil, uma plataforma que reune
dezenas de milhares de cupons de descontos e promogoes de lojas online de todo tipo!”,
entdo, ndo se sabe exatamente em que parte esta a publicidade apontada no fim do texto.

O primeiro paragrafo exemplifica o tom de didlogo usado pela responsavel pelo
blog, Ju Lopes, no decorrer do conteudo, e faz uma breve contextualizacdo sem resumir as
principais informagdes abordadas. “Quando chega a primavera o armadrio muda, né? As
roupas mais escuras e pesadas ddo lugar aos tecidos leves e tons coloridos, e a gente ja
comega a ver nas revistas e vitrines as tendéncias para o verdo, que em 2018 estdo bemmm
interessantes!”. O texto, que ndo tem compromisso de auxiliar no exercicio da democracia
nem se apresenta como um furo, mostra as tendéncias para a estagdo por meio de fotos e um
texto auxiliar, que mistura alguma informagdo com opinido da autora, sem recorrer a fontes,
especialistas ou capacitagdo do autor, nem apontar varios lados do que aborda, como se
percebe na citacdo seguinte. As fotos ndo representam um reflexo da realidade, ja que sdo
montadas, de passarelas e produtos. “Os fons mais clarinhos deram lugar as cores mais
vibrantes, com muito laranja, pink, vermelho, amarelo, verde e azul, além da lavanda, um
tom que amo com for¢a! A mistura de vermelho com pink também reinou nas passarelas e é
uma combinag¢do que relativamente facil, principalmente pra quem ndo gosta de ousar tanto.
Porque, sim, ao invés de cores “complementares”, vi muitas composi¢oes com cores
“opostas”’, como roxo e amarelo, azul e laranja, vermelho e verde, mostarda e azul bebé e
por ai vai”. Percebe-se a atuacdo da autora como intermediadora quanto aos esclarecimentos
acerca das cores ¢ combinagdes em alta.

De forma objetiva, a autora explica sobre as tendéncias por meio de codigos
comuns ao universo de moda, como “E ao invés de listras azul e branco, preto e branco ou
vermelho e branco, que sdo a cara do verdo, teremos combinacoes mais ‘inusitadas’ e
vibrantes também, com um navy reinventado, tanto em roupas como em acessorios. E a
estamparia do momento, claro: Vichy! [...] ”. Assim, constr6i um conteudo voltado para

tendéncias e servico, auxiliando o leitor que quer atualizar sua vestimenta de acordo com a
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estacdo. Considerou-se entdo, de modo geral, que ha um estilo de vida a ser oferecido com
ajuda da publicidade, como em “Amo alfaiataria, e ja estava de olho na camisaria
desconstruida da Amaro, que tem pegas lindas, modernas e com um prego super bom”.
Considerou-se que ha parcial preocupagdo com a instantaneidade da publicagao, ja
que a postagem deve ser postada anteriormente ao verdao para fazer sentido, mas ¢ possivel
preparar o conteudo com antecedéncia. Nao ha elementos que remetam ao texto romantico,
nem a colaboracdo de diversos profissionais. De modo geral, como se percebe em “Pois é, as
pochetes, sempre polémicas, estdo em todos os lugares. E a versdo de croché, que deu as
caras no desfile da Zimmermann, tem tudo pra ser o novo hit do verdo”, o texto se enquadra

em “moda moldes”.

Postagem 9 - “Achados da Fast Fashion: Roupas de Veludo” (Anexo I)

Sem indicios de postagem publicitaria, mas, com venda de espacos para este fim,
a publicacdo da editoria de moda ¢ um compilado de lojas com opgdes de roupas em veludo
divulgadas por Ju Lopes, a responsavel pelo blog, que, a0 mesmo tempo, opina sobre a
tendéncia. “Eu sou mais ‘basica’, o mdximo que conseguiria usar seria um acessorio, uma
sandalia de tiras mais finas, até uma bolsa, porque na minha cabeg¢a veludo é coisa de
almofada e tapete de vo, mas vi varios looks lindos com veludo, e pra quem gosta é, com
certeza, uma otima aposta!”.

Para introduzir o tema, a autora ndo faz um resumo do que ird tratar, apenas
refor¢ca sua opinido e objetivo com a postagem. “O veludo voltou com tudo, e mesmo ndo
conseguindo usar, porque ndo combina comigo, fui procurar acessorios, sapatos e roupas de
veludo em lojas de fast fashion pra mostrar op¢oes boas e baratas pra vocés”. Todo o
conteudo do texto ¢ baseado na opinido da autora, sem qualquer tipo de fonte ou colaboracao
especializada, entdo, considerou-se também ausente o papel esclarecedor, e parcial o foco em
uma informacdo especifica na interpretacdo da, j& que ndo ha informagdes factuais em
destaque e relevancia pela abordagem, apesar de a linguagem objetiva estar presente. Apesar
disso, considerou-se adequada ao publico e coerente com o tema abordado.

Pode enquadrar-se também em servico, auxiliando o leitor interessado neste tipo
de produto de moda. “Na Renner foi onde encontrei mais op¢oes, com vestidos, camisetas,
calgas, blusas e blazer. A C&A ta bem pobrinha em roupas de veludo, e na Marisa ndo
encontrei nada”. De modo geral, o assunto tratado permite dizer que esta publicagcdo fomenta

o interesse em um estilo de vida acessivel por meio da publicidade. Também ¢ possivel
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enquadrar a publicacdo em “moda fashion”, por promover uma tendéncia. Pelo motivo da
temporalidade que se associa a uma tendéncia, consideraram-se parciais as obrigacdes com a
pontualidade, visto que a publicagdo pode deixar de cumprir sua fung¢do depois de
determinado tempo, mas ainda ¢ previsivel, permitindo ao leitor que se programe com
antecedéncia, ja que nao se trata de um furo.

Nao tem pretensdo de auxiliar a manutencdo de direitos, nem usa as fotografias
como retrato fiel da realidade, por ser uma montagem com fotos de desfiles e divulgagdo das
marcas. Nao aponta varios pontos de vista sobre o assunto. Nao ha, também, presenca de
linguagem préxima a um romance, como se pode perceber nas expressoes usadas em “Tava
com saudade dessa tag, mas fiquem tranquilas que ela sera atualizada com frequéncia, ta?”,

que remetem ao didlogo com o leitor e que podem caracterizar uma forma de entretenimento.

Postagem 10 - “Look para o Natal: Usando s o que ja temos no guarda-roupa” (Anexo
J)

Para sugerir combinagdes de roupas pela autora, a publicagdo, inserida na editoria
de moda, ndo tem inicio com um resumo do que se aborda ao longo do texto, iniciado como
um didlogo com o leitor: “Old meninas e meninos que me acompanham aqui no blog e
estavam morrendo de saudades, assim como eu, de ver looks bafonicos por aqui”. A proposta
¢ montar diversas possibilidades de roupas sem ter que comprar novas, € as op¢oes
apresentadas pela autora sdo, segundo ela, objetos pessoais. O texto ndo ¢ declarado como
uma postagem publicitaria e ha propagandas ao redor. Pela primeira e Unica vez entre as
postagens analisadas, quem escreve nao ¢ Ju Lopes, a quem o blog ¢ atribuido, mas, Simone
Yoko, uma colaboradora, por isso, apenas esse texto ndo conta com opinido do responsavel
pelo veiculo.

A autora mostra suas escolhas por meio de fotos com descri¢des sobre o “look”,
nas quais discorre um pouco sobre a peca, cores € marcas, inserindo comentarios e opinides.
“Para este look eu optei pela combinagdo de top cropped + cintura alta. Esta é uma
combinagdo que eu, particularmente, adoro! A calga, lindissima, modelo flair, toda
trabalhada na estampa e em tons de marsala, ¢ da H&M”. Nao ha fontes, e ndo ha
colaboragdo de especialistas, nem parece haver uma capacitagao da autora quanto ao tema. As
fotografias, porém, ndo demonstram a intencao de refletir a realidade, pois sao fotos posadas
da autora vestindo as roupas.

Considerou-se coerente o tema em relagdo com o contexto em que foi publicado,

mas, apesar da linguagem acessivel a que recorre a autora, considerou-se parcial a
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interpretagdo da informagao pela autora, ja que o texto ¢ em sua maior parte opinativo, nao
sendo encontrada fung¢do esclarecedora. Pode enquadrar-se em um tipo de leitura voltada para
a distragdo, bem como para o servigo, pois se propde a auxiliar o leitor. “Pois é, a ideia é
justamente mostrar para vocés que se nos procurarmos bem e soubermos usar direitinho o
bom senso e a imaginagdo, podemos poupar aquele dinheirinho, suado, que ja pode servir
para comprar o presente das criangas, e montar diversas composi¢oes com pegas que ja
temos no armario e que muitas vezes estdo la esquecidas. O bolso agradece!”

Como ¢ possivel perceber na citacao anterior, nao ha proximidade com o texto
literario. Devido a proposta de economizar e reutilizar, considerou-se parcial a estetizagao de
estilo intensificada pela publicidade, ja que, embora a ideia seja a reducdo do consumo, a
autora cita por diversas vezes a marca de suas roupas. “Combinei uma blusa azul [...] la da
H&M, com uma saia modelo envelope na cor marsala, la da Bershka”. Além disso, devido a
comentarios como “/...] Escolhi um pretinho [vestido] nada bdasico, que também é todo
trabalhado no paeté, porque realmente acho que nessas festas de final de ano a gente tem que
abusar do brilho, se jogar no glitter e na purpurina mesmo (leoninas entenderdo rsrs)” e “O
quinto e ultimo look foi um dos que mais gostei e mais achei parecido comigo”, considerou-
se o conteudo como de “moda cultural”, ligada a expressao pessoal, o que também o aproxima
de comportamento. Pelas dicas, o texto cumpre funcao de servico.

Por ser uma postagem especifica de Natal, considerou-se parcial a pontualidade, ja que
a postagem nao faz sentido muito antes ou depois da data, mas ainda pode ser planejada com
antecedéncia, por ndo se tratar de um furo. Em um aspecto geral, o contetido ndo se relaciona

como fiscalizacdo dos direitos do cidaddo e ndo expde varios lados de uma historia.

4.4.3 Analise das postagens da editoria “beleza” do blog Garotas Estupidas.

Postagem 11 - “Tais Araujo lanca colecio de batons, entrega rituais de beleza e favoritos
de moda!” (Anexo K)

A publicacdo da editoria de beleza, apesar de abordar em alguns momentos a marca que
promove os batons, nao aparece como patrocinada. Nao ha venda de antincios publicitarios ao
redor. O texto conta com relatos de Tais, que aborda principalmente os produtos de beleza
langados por ela, como também sua vida pessoal, como quando conta sobre o processo de

cria¢do e producao de sua linha. “Eles estavam pensando em trés batons, mas ai disse que era
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impossivel pra mim, trés dariam so para os vermelhos que eu queria! rs Entdo definimos que
seriam seis cores, eu fui para a fabrica e la fomos buscando os tons”.

Para iniciar o texto, a autora e jornalista Andressa Fernandes, que ndo ¢
responsavel pelo blog, mas uma colaboradora ou colunista, inicia com um resumo das
principais informagdes que seriam abordadas, em que diz “Atriz, apresentadora e agora com
uma colegdo de batons todinha para chamar de sua: Tais Araujo conversou com o GE sobre
o langcamento de sua linha para a quem disse, berenice? e, claro, também aproveitamos para
falar sobre moda e beleza nos minimos detalhes!”. Por ndo se tratar de um contetido da autora
do blog ou de consideragcdes gerais sobre o tema, ndo se considerou aparente a opinido
responsavel pelo veiculo, mas se considerou a colaboragao de profissionais de outras areas.

Considerou-se parcial a interpretagdo da autora, ja que o foco ¢ na fonte, mas, em
alguns momentos, a jornalista demonstra algumas percepgdes, como quando diz que a escolha
do nome do batom tem a ver com “uma descoberta bem poderosa na vida dela [de Tais] .
Uma afirmagdo, porém, que acaba por ser confirmada pela fonte no decorrer do texto. “Eu
achava que ndo tinha idade pra fazer ballet, mas ai comecei, amei, e descobri que ndo existe
isso! Ndo tem idade pra vocé comegar a fazer nada, e isso me deu uma liberdade muito
grande em saber que eu posso fazer o que eu quiser, na hora que eu quiser” (Tais). A opinido
da jornalista também ¢ perceptivel em “Tais também esta mudando sua relagdo com a moda,
0 que ja ficou bem evidente especialmente em seus looks para o programa Popstar, mais
fashionistas do que o que costumdvamos vé-la usando”, o que se confirma pela entrevistada.
“[...] Troquei de stylist e ha trés meses estou com a Rita Lazzarotti [ex revista Glamour,
atualmente também trabalha com Bruna Marquezine]. Eu falei pra ela ‘quero arriscar’, e ela
tem muito bom gosto, eu to indo 100% na dela! As vezes digo ‘ndo sei se eu gosto disso’, mas
ai vou observando, meu olhar vai se acostumando e quando vejo té usando! E muito legal
quando vocé leva pra um lugar de liberdade na moda, é divertido ™.

Além dos relatos diretos e indiretos sobre a vida da famosa, é realizada também
uma entrevista no estilo perguntas e respostas. Imagens dos batons e de Tais surgem ao longo
do texto, mas nao se considerou a tentativa de comprovar fatos, ja que sdo divulgacdes de
campanha ou fotos posadas. A linguagem utilizada ¢ objetiva, e coerente com o meio em que
se insere, contextualizando a informagdo, mas foi considerado parcial o uso de linguagem
objetiva e informacdo isolada a fim de explicar e interpretar, uma vez que a maior parte do
texto ¢ opinativa, e, ausente o papel educativo. O texto pode ser considerado uma forma de
entretenimento; enquadra-se em comportamento, ¢ parcialmente utilitario, pois, apesar de ndo

ser a principal fun¢do, acaba por divulgar uma colecdo de maquiagem, e, apesar disso, ndo se


https://rstyle.me/n/c9raqwb7nq7
https://www.instagram.com/ritalazzarotti/
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considerou que haja uma estetizacao da vida aliada a publicidade, porque, quando se trata da
descri¢do do produto, a autora acaba por voltar-se para as vivéncias da entrevistada. “Cada
cor estd relacionada a algo especial da vida de Tais - aléem do vinho que representa a paixdo
pela maquiagem, destaque também para o Nude Balé, ligado a uma descoberta bem poderosa
na vida dela”.

Nao pretende ampliar a voz do cidaddo, ndo expde varias opinides sobre o que
aborda, nem se trata de um furo, também nao faz uso de caracteristicas do romance. Quanto a
obrigacdo com a pontualidade, considerou-se parcial, j4 que uma das informagdes ¢ sobre o
langamento das maquiagens, divulgando os produtos, mas nao envolve todo o texto, além de

permitir uma organizagdo de quem escreve.

Postagem 12 - “#BeautyExpertGE: Tutorial Pele Natural que Dura 12 Horas por
Marilia Lacerda” (Anexo L)

Sem qualquer tipo de publicidade indicada no texto ou propaganda no decorrer da
pagina, o contetido, inserido na editoria de beleza, tem inicio com uma breve contextualizagao
ao tema, mas ndo ha resumo das principais informagdes abordadas. “Old, ola bonitas! O
tutorial de hoje serd sobre algo que seeeeempre me perguntam: como fazer um make natural
e iluminado que dure? Acreditem, é possivel ter uma “pele glow” com a durabilidade de até
12h, e mostro todos os truquezinhos pra isso no video abaixo! PLAY! :)”. Em seguida, ha um
video que mostra o passo a passo da autora se maquiando, sem explicagdes, apenas uma
musica de fundo. Com cerca de um minuto, mostram-se também os produtos e marcas
utilizados por ela, que também sao listados abaixo do video.

A autora do conteudo ¢ Marilia Lacerda, uma colaboradora do blog e “beauty
artist”, por isso, considerou-se que ha a capacitagdo do autor, visto que o tema ¢ maquiagem,
mas ndo ha fontes nem relatos. A especialista opina em alguns momentos do texto, “Outro
truque legal desse tutorial ¢ o batom da Dior: além de passar nos labios usei também como
sombra e blush! [...] Nao ¢ a toa que ele apareceu também no meu TOP 5 batons favoritos!”, mas
a principal fun¢do do texto € explicar sobre a forma de realizar a maquiagem e orientar sobre
os produtos quando se considera necessario, como se percebe a seguir. “Vale lembrar que seu
ph é alcalino [leite de magnésia], diferente da pele, entdo so pode usar esporadicamente, ok?
(pergunte a seu dermatologista uma indicag¢do especifica sobre isso para a sua pele,
especialmente se ela for mais sensivel!). Por fim, o leite de magnésia é maravilhoso também

para o bolso: pode ser encontrado em alguns lugares por a partir de R$ 10!


https://www.garotasestupidas.com/beautyexpertge-tutorial-pele-natural-que-dura-12-horas-por-marilia-lacerda/beautyexpertge-top-5-batons-favoritos-por-marilia-lacerda/
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Hé coeréncia com a proposta e termos comuns ao nicho em que se insere,
podendo enquadrar-se como uma forma de servigo, ja que aponta alguns “truques” e auxilia,
bem como se relaciona a entretenimento. “Reparem que usei leite de magnésia (Camila ja até
falou sobre ele aqui quando usei nela também!), e como ele gera muitas duvidas vou explicar
um pouquinho mais: funciona como um primer super potente para prevenir oleosidade, vocé
vai sentir que ele “seca tudo”, por isso so deve ser usado na zona T, evitando regides com
rugas (pois pode acumular) e dreas que estejam muito ressecadas”.

Tanto pelo batom da Dior, como pelo leite de magnésia, e pelo contexto do
contetido que promete apresentar um conjunto de produtos a fim de entregar uma pele que
reune os atributos longa dura¢do, naturalidade e iluminagdo, considerou-se que a publicidade
¢ usada como ferramenta associada a conquista de um estilo de vida desejavel. Por ndo ser um
texto da responsavel pelo blog nem conter informacdes atribuidas a ela ou ao blog de modo
geral, considerou-se ausente a representagdo de opinides do responsavel pelo veiculo.
Também ndo ha linguagem préxima ao romance, visto que o texto conversa diretamente com
o leitor, e ndo auxilia no cumprimento dos direitos do cidaddo, nem os autorretratos da
producdo final demonstram tentativa de comprovar alguma realidade. Nao se percebeu
relacdo com alguma pontualidade para que o contetdo fizesse sentido, nem se trata de um

furo.

Postagem 13 - “Put a Scarf On It! De Penteados a Vestidos, Veja Como Apostar no
Lenc¢o” (Anexo M)

Devido ao fato da autora do post, Andressa Fernandes, colaboradora/colunista do
Garotas Estupidas e jornalista, abordar de forma critica sobre tendéncias no uso do lengo
conforme o Sao Paulo Fashion Week, nao se considerou o uso de fontes especializadas e
capacita¢do do autor, visto que ndo conta que a autora tenha alguma especializa¢gdo em moda.
Apesar disso, considerou-se que ha um parcial uso de fontes, ja que Juliana recorre a criagdes
de marcas apresentadas no desfile, sem relatos e entrevistas, divulgando as fotos e
informacdes recolhidas por ela. As imagens ndo se configuram como tentativa de
comprovagdo da realidade.

Para iniciar o conteudo, diz “Ndo é de hoje que os lengos aparecem como
acessorio-chave para deixar nossos looks mais interessantes, mas ideias para renovar nosso
repertorio de referéncias de como usa-los nunca sdo demais, né? Por isso reunimos aqui
alguns cliques desse ultimo NYFW que chamaram a nossa aten¢do...”, 0 que ndo resume as

informagdes de mais relevancia apontadas pelo texto. Ndo héd indicio de publicacao


https://www.garotasestupidas.com/beautyexpertge-tutorial-pele-natural-que-dura-12-horas-por-marilia-lacerda/o-primer-mais-maravilhoso-dos-ultimos-tempos-e-custa-so-r-10/
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patrocinada nem venda de antincios. O tema nao ¢ exclusivo, nem urgente, entdo, nao parece
haver preocupacdo com a pontualidade. Também ndo se mostram diversos lados do que se
aborda, nem se pode considerar que o contetido auxilie na manutengao de direitos.

Na editoria de beleza, o conteudo se direciona de forma contextualizada ao
publico especifico interessado no tema, mas se considerou parcial o foco na explicagao da
informagdo isolada, j4 que, muito embora haja caracteristicas factuais, elas sdo tratadas de
modo critico e opinativo, € ndo puramente informativo. "Falando em estampas, o print de
lengo também voltou com tudo! E uma otima aposta para quem quer um look phyno de verdo,
mas prefere fugir das combinagoes monocromdticas. Essa estampa tem um toque étnico que é
a cara da estagdo, além de ser alegre, cheia de personalidade!”.

Percebe-se que o texto sugere um produto, o lengo, enquanto leva o leitor a
associa-lo a “beneficios”, a sensagdo de fazer parte do universo da moda, de estar alinhada e
em dia com as tendéncias, principalmente quando diz que “O lengo central no cabelo dda um
toque de estilo extra a produgdo fashionista!”. Desse modo, a abordagem pode caracterizar
“tendéncia” e, com auxilio das sugestdes que da ao leitor, como em “Ofima inspiragdo de
look para as festas de verdo, né?!”, pode ser visto como uma forma de auxilio nas atividades
cotidianas desse publico.

Por ndo se aprofundar em esclarecimentos acerca do tema, considerou-se ausente
a caracteristica educativa, além disso, por tratar-se de uma colaborag¢do e nao de um texto de
autoria da responsavel pelo blog, ndo ha opinido atribuida a ela, bem como ndo se apropria de

caracteristicas proximas do romance, ja que conversa diretamente com o leitor.

Postagem 14 - “Video: Tutorial Make Curinga + Truque pra Durar o Dia Todo” (Anexo
N)

Com a identificagdo de postagem patrocinada, Camila Coutinho, responsavel pelo
blog, comeca o texto que segue o video de 8:30 minutos do contetdo, no qual ela opina sobre
os produtos que usa na producao de uma maquiagem e da dicas. Tanto no texto “#publi | A La
Roche-Posay me convidou para mostrar meu make curinga pra vocés e mais um truquezinho
que ajuda a segurar o look o dia inteiro: o spray SEROZINC maravilhoso!” como no video
“Mas hoje vamos falar de make, de novo. Eu fiz alguns videos aqui no canal e uma coisa que
vocés me pedem muito é minha rotina de maquiagem do dia a dia, entdo a make que eu uso
para fazer, basicamente, tudo na minha vida”, ela nao introduz com um resumo das

informacdes mais relevantes abordadas ao longo do conteudo.


https://goo.gl/Kye9S2
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Por ser de autoria da fundadora do blog, considerou-se que ha opiniao do
responsavel pelo veiculo, mas, por ndo se saber se Camila ¢ especialista em maquiagem, pele,
ou algum assunto relacionado, ndo se considerou que ha participacdo de especialistas nem
colaboradores. Também nao hé fontes ou relatos além da percepcao da blogueira. Nao conta
com fotos, nem com opinides divergentes sobre a situagao.

De forma coerente, o contetido se dirige ao publico por meio da editoria de beleza,
mas nao se considerou a explicagdo de informacgdes isoladas, pois trata-se de um conteudo
majoritariamente critico e opinativo, como se percebe em “Olha, ja deu um belo up esse
protetorzinho, viu”, de forma a associar beneficios ao uso dos produtos. “Essa base aqui da
Dior, eu estou completamente apaixonada. E a Forever Undercover, que assim, eu gosto de
maquiagem natural, mas eu gosto de maquiagem com cobertura e que dure, entdo, é a base
que eu estou amando no momento. Cobre até a espinha que ta pensando em nascer”. Desse
modo, considerou-se que a publicidade ¢ aliada na estetizagdo de um estilo de vida. O
contetido pode ser entendido como uma forma de diversdo, bem como de servigo, quando
sugere alternativas para o leitor. “So para lembrar, de novo, da embalagem pocket, que cabe
na bolsa, vocé pode retocar, deixar sua pele matte ao longo do dia mais vezes, assim que
precisar. Entdo quem também sofre com pele oleosa, esse spray aqui elimina, vocé ndo
precisa mais usar nem po matificante, nem lencinho de brilho”.

Nao demonstra ter preocupacao com a pontualidade da publicacdo, ja que ndo se
trata de um assunto exclusivo ou urgente. Além disso, ndo tem inten¢do fiscalizar o governo,

ndo possui tragos de texto literario, nem possui papel educativo.

Postagem 15 - “Tutorial “Preenchimento Natural': Nathalie Billio entrega o segredo do
bocao que é sucesso no insta!” (Anexo O)

No texto da editoria de beleza, sem publicidade e vendas de espagos, a “beauty
expert” Nathalie Billio explica uma técnica de maquiagem que d4 a impressdo de labios mais
volumosos. Para isso, ela introduz dizendo “Oi gente! Para a minha estreia aqui no
#BeautyExpertGE preparei um tutorialzinho sobre esse assunto polémico... o make ‘botox
natural'!”. Nao se considerou um resumo das mais importantes caracteristicas abordadas no
desenvolvimento. A autora ¢ uma colaboradora/colunista do Garotas Estupidas, e ao mesmo
tempo em que explica os passos do procedimento, opina sobre pontos especificos, com
comentarios como “Adinda acho que fica um pouquinho artificial assim, entdo hora do
beijinho no papel! kkk” e “Pra finalizar gosto ainda de esfumar o gloss com os dedos para

tirar um pouco do brilho e deixar o visual mais natural... e ai pronto!”. Trata-se, entdo, de
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um texto esclarecedor, critico e parcialmente opinativo, ja que conta com opinides pontuais
sobre o processo que ensina € ndo uma reunido de ideias sobre determinado assunto.

Nathalie ndo recorre a relatos e fontes de nenhum tipo, nem aborda varios pontos de
vista, e as imagens que aparecem sao demonstragao do tutorial, sem a intengdo de comprovar
ocorréncias. Por se tratar de uma especialista em beleza, considerou-se a capacitagdo do autor.
A forma como conversa diretamente com o leitor “Para fazer uso uma paleta de nudes e
vermelhos para os labios da NYX (vocé pode substituir apenas por um batom nude e um
vermelho, por exemplo, ndo precisa ter a paleta toda!)” ndo demonstra tragos de literatura e,
apesar de a autora sugerir a substituicdo de marcas e produtos por similares aos citados por
ela, considerou-se a propagagdo de um estilo de vida com ajuda da publicidade, visto que usa
produtos de maquiagem para se inserir em um padrdo de beleza desejavel, indicando as
maneiras de fazé-lo “Nessa fase o bocdo ja esta pronto, mas ainda da para dar um toque
extra com gloss so no centro - melhor ainda se for daqueles com efeito ‘plump’ (usei o Dior
Addict Lip Maximizer)!”.

Pelas dicas que oferece ao leitor, considerou-se como uma forma de servigo ¢ também
de entretenimento. O contetido € coerente com o que se propde a tratar € com o seu nicho e
auxilia de forma explicativa e contextualizada, oferecendo opg¢des ao leitor. “Esse truquezinho
¢ bem facil de fazer, especialmente porque ndo pede um tragado muito preciso. Aqui abaixo
tem o passo a passo em texto, mas la no Insta do (@garotasestupidas tem video também pra
ver tudo em detalhes!”. A publicagdo ndo exige a preocupagdo com a instantaneidade, visto
que ndo se trata de uma informacdo exclusiva e urgente, além de ndo estar relacionada a
manuten¢do da democracia. H4 também a republicagdo de um conteudo do Instagram do blog,
em que a modelo Gisele Bundchen aparece maquiada segundo a técnica utilizada pela autora,
com a descricdo “Serd que se a gente observar bem essa foto absorve um pouco dessa
maravilhosidade de Gisele, gente?! kkk Aff deusa demais!! O clique foi compartilhado pelo
maquiador (@hungvanngo, que passou o dia trabalhando com a top em Los Angeles!
#oiselebundchen #makeup”. Por conter neste compartilhamento do Instagram opinido
publicada em nome do blog, considerou-se, nesta postagem analisada, a presenga de opinido

assumida pela autora do blog, Camila Coutinho.

4.4.4 Analise das postagens da editoria “moda” do blog Garotas Estupidas.

Postagem 16 - “#MeanGirls: Os melhores looks pink das passarelas!” (Anexo P)


https://www.amazon.com/NYX-PROFESSIONAL-MAKEUP-Cream-Palette/dp/B01J7DN458?th=1
https://rstyle.me/n/c9dpgxb7nq7
https://rstyle.me/n/c9dpgxb7nq7
https://www.instagram.com/stories/highlights/17981302510038249/
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Nesta publicagdo da editoria de moda, Camila Coutinho introduz com um breve
resumo do que aborda no desenvolvimento. “Hoje ¢ 3 de outubro e... quarta-feira, a.k.a. dia
de usar pink! kkk Entdo para comemorar essa combinagdo historica de fatos iconicos do
filme Meninas Malvadas reunimos aqui os melhores looks com a cor rosa dessa temporada
de fashion weeks!”. Nao hé indicacdes de postagem patrocinada, nem a venda de espago
publicitério ao redor.

A autora, a quem pertence o blog, opina enquanto divulga uma série de fotos do
desfile; imagens que ndo caracterizam a tentativa de comprovacgdo da realidade. “Para uma
produgdo mais chic (mesmo que com tecidos confortdaveis como o trico) va pela combinagdo
de tons mais ‘lavados’, como vimos na Stella McCartney: ndo tem erro!”. Desse modo,
considerou-se que ha a opinido da responsavel pelo veiculo, e ndo ¢é realizado por
colaboradores. As informagdes sao contextualizadas e coerentes com o nicho que pretende
atingir e, apesar de cumprir o requisito da linguagem objetiva, considerou-se parcial a
explicagdo isolada de informagdes, visto que se trata de um conteudo em sua maior parte
critico, que pretende reunir algumas das roupas do evento e ndo interpretar e explicar
informacgades.

Considerou-se, também, que o conteido aborda tendéncias e comportamento,
quando reune a moda com a narrativa do filme Meninas Malvadas. Relaciona-se, por isso,
com “moda cultural”, j& que a aborda como expressao; passando pela “moda ostentatoria” e
“moda moldes”, no que se refere as marcas de luxo citadas pela autora e que compdem o
desfile “Da chiqueria do look Brandon Maxwell (desfilado por Gigi Hadid) a aposta
moderninha dos volumes arquitetonicos da Valentino, passando, claro, pelo neon, como
apostou Prabal Gurung, o pink aparece em produgoes de todos os estilos, para todos os
gostos!”, até a “moda fashion”, ja que o que aparece em desfile tem a ver com tendéncia,
como se percebe em “A cor bombou nos acessorios também - 6tima opc¢ao para dar um toque
mais alegre ao look!”.

Fomenta-se, por meio do texto, o desejo por um estilo de vida, ndo por meio da
publicidade direta, mas pelo uso de produtos, por isso, esta caracteristica foi considerada
parcial. “Para uma producao mais chic (mesmo que com tecidos confortdveis como o tricd) va
pela combinacdo de tons mais “lavados”, como vimos na Stella McCartney: nao tem erro!”.
Ainda acaba por oferecer ao leitor dicas de como se vestir, embora de forma indireta, por isso,
considerou-se parcial a caracteristica de servico. O texto pode ser uma forma de lazer e

entretenimento para o leitor, e possui uma abordagem direta, dialogada, “Veja + ideias das


https://www.garotasestupidas.com/o-neon-esta-de-volta-de-kim-kardashian-a-blake-lively-veja-quem-esta-apostando-na-tendencia/
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passarelas na galeria abaixo: vai dar vontade de usar pink todos os dias da semana! kkk”, o
que ndo remete a literatura.

Nio tem a ver com vigilancia social, nem expde variados lados do que aborda. E
parcial a obrigatoriedade com a pontualidade da publicagdo, uma vez que o texto precisava ser
disponibilizado no dia 13 de outubro e quarta-feira para fazer sentido, ja que estas sdo datas
simbodlicas do filme em relagdo ao tema abordado pelo texto; mas, por ndo se tratar de um

furo, o texto pode ser planejado com antecedéncia.

Postagem 17 - “Prémio Multishow: Looks Polémicos, Beijos e Muita Musica!” (Anexo
Q)

No texto da editoria de moda, o colaborador/colunista do blog, Vinicius Lassarre,
introduz o assunto abordado sem resumir as principais informagdes. "Cada ano que passa o
Prémio Multishow ganha mais a cara das premiagoes gringas que a gente tanto ama! Rolam
uns perrengues técnicos sim (como o Twitter logo se apressa em comentar), mas isso ndo
apaga o brilho das apresentagoes bafonicas, hosts divertidissimas e os muitos looks pra gente
analisar!”.

Vinicius se descreve como “Designer grafico, funny stories & viagens”, entdo,
nao ¢ possivel afirmar que ele seja especialista no assunto que aborda. Pelo fato de nao ser ele
que assina o blog, e por ndo haver informagdes gerais em nome do Garotas Estipidas, ndo se
considerou que o texto transparece a opinido da responsavel pelo veiculo. Nao se trata de uma
postagem publicitdria nem conta com a venda de antncios ao redor do texto. Sem o uso de
fontes e especialistas, mas com o auxilio de fotografias das roupas utilizadas por famosos no
evento, o autor opina e critica os visuais, enquanto informa o que ocorreu no dia, um mix
entre informacdo e interpretacdo. Pelo equilibrio entre informagdo e interpretagdo,
considerou-se parcial a predominancia de opinido. “Anitta foi a grande vencedora da noite -
além de apresentadora, ao lado de Tata Werneck - levando os prémios de Musica Chiclete e
Melhor Clipe TVZ. Masss, antes disso, ela passou pelo red carpet caprichada na
transparéncia e no brilho com look Morena Rosa!”. As fotografias ndo complementam o
texto no que se refere a tentativa de comprovar a realidade.

Com linguagem proxima ao leitor, conversando diretamente com ele, ndo ha
caracteristicas que lembrem o texto romantico, como se percebe em “Ela também fez uma das
melhores performances da noite cantando alguns sucessos do seu dalbum novo, como as
musicas Dona De Mim e Ginga, linda demais né?”’. Deste modo, de forma objetiva e direta,

comenta ao leitor os acontecimentos da festa, mas nao se considerou que possua cunho
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explicativo, podendo ser relacionado a categoria comportamento, ja que tem a ver com o
estilo de vida de pessoas famosas e entretenimento. Também por isso ndo se demonstra como
Servico.

Embora cite marcas de roupas utilizadas pelos artistas, “O tomara que caia
Versace que ela usou para apresentar o prémio foi o mesmo usado por Rihanna na Italia ha
alguns meses! Bom, nunca é demais se inspirar nessa musa mesmo, né?!”, 1ss0 nao representa
a estetizagdo de um estilo de vida aliado a publicidade, pois aparece em tom de admiracdo de
algo exterior ao autor e ao leitor, e ndo sugestdo, como se percebe em texto anteriores. Tal
situagdo se enquadra em “moda moldes” e “moda ostentatéria”, em que se abordam as marcas
de luxo e se aponta o padrdo de quem a veste. Bem como “moda fashion”, quando aponta
tendéncias “[...] além da transparéncia (aposta de Iza e Anitta, entre outras famosas) as
cores neon também apareceram com for¢a”, e “moda cultural” aliada a representagdes e
expressdo, em “Pabllo Vittar também se destacou com uma apresentagdo digna de Grammy:
desceu dos ares com asas de anjo, foi carregada até o palco e cantou seu novo single [...] ”.

Por inserir no contetdo fragmentos factuais do evento, além das roupas utilizadas
pelos artistas especialmente para a noite da premiacdo, considerou-se a necessidade de uma
pontualidade, j4 que conta com informag¢des imprevisiveis pelo autor, acontecimentos, que
tendem a possuir mais relevancia proximo ao momento em que ocorrem, pois podem ser
noticiadas por outros veiculos, como no trecho “Além de chamar a aten¢do com os looks ela
[Anitta] também protagonizou um dos momentos mais comentados da noite: um beijaco no
palco, ao vivo!”. Apesar disso, as informagoes ndo sdo divulgadas em “primeira mdo”. Nao

aborda varios pontos de vista sobre o tema, nem pretende auxiliar na manutenc¢ado de direitos.

Postagem 18 - “As Bermudas Estio Bombando Nessa Temporada! Veja Como Usar”
(Anexo R)

Andressa Fernandes, jornalista e colaboradora/colunista do “Garotas Estupidas” ¢
a autora da postagem, que se encontra na editoria de moda. Nao h4 indicio de postagem
publicitaria, nem espaco de propaganda ao redor do texto, que também ndo usa fontes ou
especialistas para abordar o assunto, mas retne imagens de artistas, famosas ¢ modelos
utilizando a roupa em questdo. As imagens nao aparecem como a comprovagao da realidade e
sim como sugestdes e demonstracdes. O paradgrafo que da inicio ao assunto diz “Sabe aquela
tendéncia que a gente custa a acreditar que ¢ real, mas ai vem uma fashion week e PAAAHH
na nossa cara?! kkk Pois ¢, pode comegar a trabalhar por ai a aceitagao das bermudas!”, o que

ndo se enquadra como um resumo das mais relevantes informagdes do texto, e demonstra a
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abordagem utilizada ao longo dele, sendo que ndo remete ao romance, sendo como um
didlogo com o leitor.

Enquanto aborda a tendéncia, a autora opina e oferece dicas, o que possibilita afirmar
que se trata de um conteudo critico em sua maioria. “Bermudas sob shortinhos como na
Blumarine ou com vestidos e saias, aposta de Roberto Cavalli: ndo da pra negar que a peca
pode deixar a produgdo bem mais pratica, né?”. Por abordar o assunto como algo “em alta” no
universo da moda, considerou-se que o texto tem caracteristicas de tendéncia e também
servigo, ja que, em alguns momentos, auxilia o publico que deseja manter o guarda-roupa em
dia. “Os looks trabalhados no preto sdo favoritos no street style e uma 6tima inspiracdo para
usar a tendéncia off fashion week”. Por atrelar marcas a um estilo ¢ um padrao de corpo
apresentado como o desejavel, considerou-se que ha o uso da publicidade como fomentadora
de um modelo exemplar. “O short justinho pede um bom exercicio de styling para equilibrar
a silhueta, por isso cintos destacando a cintura (sobre t-shirts larguinhas ou blazers) sdo uma
boa pedida!”.

Apresentar as bermudas como tendéncia se enquadra em “moda fashion”, mas elas
aparecem também atreladas ao luxo das marcas de grife e ao glamour de vesti-las, aliados a
pessoas consideradas como simbolo de moda e fama. “Se antes as biker shorts pareciam
coisa so das Kardashian... ou de produgoes pontuais de celebridades e bloggers, agora os
looks do street style dessa temporada - e inclusive a passarela de grifes como Fendi, Mugler e
Roberto Cavalli - vieram mostrar muitos jeitos de usar a peca, de combinagoes fashionistas a
produgoes mais basicas, fazendo com que a gente olhe para essa polémica fashion de um
Jjeitinho assim, digamos, mais carinhoso!”.

As questdes apontadas pela autora sdo coerentes com a proposta € a contextualizam
para o leitor interessado no tema. Apesar de usar uma linguagem clara, ¢ parcial o foco na
explicagdo das informacdes isoladas, ja que o que se apresenta como fato tende a se misturar e
ser complementado pela opinido, sem carater educativo/explicativo. Quanto a obrigacdo com
a pontualidade, foi considerada parcial, uma vez que aborda uma tendéncia, que, por isso, se
destaca em um periodo determinado de tempo, segundo estagdes e criagdes das marcas
influentes, por exemplo, e tende a desaparecer ou perder gradativamente o destaque, entdo,
pressupde-se que seja necessario abordad-la o quanto antes, mas, ainda assim, ndo se trata de
um tema urgente, ja que nao ¢ um furo. “Vale ainda dizer que sdo as bermudas em geral que
estdo bombando, e ndo apenas o modelo ciclista!”.

De modo geral, enquadra-se no tipo de leitura de entretenimento e ndo hé4 exposicao de

variadas opinides acerca do assunto, nem colabora com a manuten¢do da democracia. Camila
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Coutinho, a responsavel pelo blog, ndo tem sua opinido, ou do veiculo de modo geral, exposta

pelo conteudo, apenas a do autor do texto.

Postagem 19 - “Video: Criei Meu Gif! Tour pelo Giphy NY, Papo sobre Mercado,
Bastidores...” (Anexo S)

Assinada pela responséavel pelo blog, Camila Coutinho, a postagem que nio ¢
publicitaria nem se encontrou venda de espagos na pagina em que aparece, faz parte da
editoria de moda e se encontra em uma subeditoria chamada “business”. Apesar da editoria
em que se estabelece, a postagem ndo tem relagdo com qualquer tema vinculado ao universo
fashion, a ndo ser pelo fato de a autora ter aproveitado sua ida ao Fashion Week para realizar
o video em questdo, entdo, por isso, este foi o Unico texto em que se considerou negativa a
coeréncia com a proposta. O contetdo se da principalmente em video, mas contém, também,
dois pequenos pardgrafos. Ambos foram considerados na andlise.

O inicio do conteudo resume, basicamente, o tema a ser tratado. “Aproveitei a ida a
esse ultimo New York Fashion Week para conhecer o escritorio do GIPHY por la e criar os
meus proprios GIFS com eles [...] ”. Ao longo do video, enquanto a autora caminha e mostra
o local da empresa geradora de GIFs, textos aparecem na tela para ajudar o espectador a
compreender melhor o que ¢ exibido, como “O Giphy é um site/app que reune gifs de todos
0s tipos e temas e também permite que os usuarios criem os seus! Eles podem ser
compartilhados em redes sociais, blogs, WhatsApp...”. A fonte com a qual a autora conta ¢é
Julie Logan, que trabalha na empresa, a qual € entrevistada sobre o tema, explicando sobre o
processo de seu trabalho e os GIFs como recurso de comunicagdo. “Criamos um conteudo
eficiente e de alta qualidade e mandamos para todas as diferentes plataformas”.

Nao apenas a fala da entrevistada aparece no contetido, porém. Camila, em alguns
momentos, também colabora com o forum de ideias, demonstrando suas percepg¢des pessoais.
“Ta bombando agora, porque é o momento do GIF, entendeu? Porque a comunica¢do tem
que ser cada vez mais rdpida. E um passo além do Emoji, porque o emoji é paradinho e o
GIF se mexe, se comunica um pouco mais em um tempinho pequenininho”. Desse modo, foi
possivel perceber que hd mais que interpretagdo de fatos, quando a entrevistada explica de
forma mais aprofundada sobre o tema. H4 também um papel esclarecedor com predominancia
critica, visto que, apesar de apontamentos factuais, como quando conta sobre a histéria da
empresa, grande parte do conteudo é interpretada. “E o interessante é a comunicacdo. E

como... Sabe como ouvir uma musica traz uma certa emo¢do? O gif tem esse poder, mas


https://www.garotasestupidas.com/tags/nyfw/
https://giphy.com/
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visualmente. E rapido como uma foto, vocé entende em um relance, mas tem também a
habilidade de contar uma historia que o video tem, entdo é muito poderoso”.

Pode-se enquadrar a postagem em comportamento e entretenimento, mas nao tem
a ver com auxilio nas atividades cotidianas, ndo usa a publicidade como fomentadora de um
estilo de vida desejavel, nem se enquadra as caracteristicas de “moda fashion”, “moda
moldes”, “moda ostentatdria” ou “moda cultural”. Apesar de citar o evento Fashion Week e
mesmo a autora criando gifs relacionados ao evento, ndo se considerou que haja obrigagdes
para com a pontualidade da publicagdo, sendo o desfile de moda um evento sem alteragdes no
sentido do conteudo.

Nao tem a ver com literatura, bem como ndo aponta para varios pontos de vista
acerca do tema. Nao fiscaliza direitos, nem se trata de um furo. Nao ha fotografias na

postagem.

Postagem 20 - “Avril Lavigne esta de volta! Bateu a Nostalgia! Relembre os looks da
cantora” (Anexo T)

A ultima publicagdo da editoria de moda analisada ¢ de autoria de Vinicius
Lassarre. Nao se trata de um contetido patrocinado e ndo ha propagandas ao redor do texto. O
autor comega sem fazer um resumo dos principais pontos que aborda ao longo do contetdo.
“Ela voltou! Depois de cinco anos afastada do mundo do entretenimento Avril Lavigne
langou um novo single esta semana, deixando a gente ja ansioso para vé-la divulgando o
trabalho por ai - e com aquele sentimento de nostalgia de quando tinhamos uns aninhos a
menos e ouviamos (e cantavamos!) Complicated no repeat!”. De forma direta, e utilizando a
primeira pessoa do plural, inclui o leitor no texto, e ndo utiliza de recursos proéximos ao
romance.

Enquanto comenta sobre e divulga o video da nova musica da cantora, que ficou
ausente durante alguns anos, o colunista/colaborador do blog, que, pela descrigdo pessoal, ndo
demonstra ser especialista no assunto, reine imagens de roupas usadas por Avril Lavigne
durante seu periodo na midia. Pela intengcdo da postagem, relembrar o que vestiu a cantora
durante determinado periodo de tempo, as imagens ndo sdo utilizadas com a funcdo de ser
uma prova da realidade. Ele ndo conta com fontes, especialistas, nem opinides diversas sobre
o que trata. Durante o texto, o autor opina enquanto aponta alguns fatos sobre a cantora. "4
verdade é que Avril testou todas as combinagoes possiveis de preto, sério! haha Desde que
ela chegou na musica laaa em 2003 até sua apari¢do em um red carpet neste ano, todos os

seus looks sempre tinham um toque da cor, seja no sapato, no cabelo ou no vestido - até o de
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noiva que ela usou no casamento com Chad Kroeger em 2013 era black! A cantora também
amava produgoes no melhor estilo ‘punk princess’ com saias de tule ou leggings de paetés
para variar o look skatista” .

Desse modo, ha uma combinagao entre a opinido sobre o estilo da cantora e dados
factuais, como quando divulga a nova musica, contextualizando-a com o seu significado: a
doenga enfrentada por ela, e que foi também o motivo de seu afastamento dos palcos. "4
cantora saiu de cena apos finalizar os trabalhos do seu dalbum ‘Avril Lavigne', de 2013, logo
depois que foi diagnosticada com a doenga de Lyme, infec¢do bacteriana adquirida por meio
de uma picada de carrapato. A nova musica, Head Above Water, fala justamente sobre sua
luta contra a doenca”.

Mesmo com esta combinagdo, foi verificada a predominancia do conteudo critico
e uma parcial interpretagdo e explicagdo de fatos isoladamente, explicando-os, pois, embora
isso acontega, ndo ¢ recorrente, nem a proposta do texto, que foca em relembrar as roupas de
Avril. Por isso, ndo se percebe um texto explicativo, ¢ sim, uma reunido de ideias.
“Resolvemos aqui celebrar esse comeback da melhor forma possivel: relembrando a ‘golden
era’ dos looks da cantora, aquela época em que seu olho pretdo, gravatinha no pescogo e a
atitude rockstar inspiravam milhares de SkSer girls mundo afora”. Por incluir no texto o
anuncio da nova musica, ¢ necessaria a pontualidade na publicacdo do texto. Considerou-se
um contetdo coerente com sua proposta e que usa termos em conformidade com o nicho que
aborda.

Pode ser considerada uma leitura para distra¢do e entretenimento, que se enquadra
em ‘“comportamento” e “moda cultural”, pois atrela o0 modo de se vestir da cantora a
manifestacdo de um comportamento, expressao da “atitude rockstar”. Nao tem ligagdo com o
estimulo de um padrao de vida por meio da publicidade. Nao ha demonstragdo da opinido da
responsavel pelo veiculo, ndo auxilia nas ag¢des cotidianas, nem se trata de um furo, bem

como nao ha colaboragao com a manutengao de direitos.

4.5 Conclusoes sobre Juro Valendo

E importante destacar que, quanto ao jornalismo tradicional, hd mais divergéncias
que semelhangas no referido blog, sendo que a mais marcante proximidade ¢ quanto a venda
de espacos publicitarios, presente em todas as postagens. O blog, predominantemente,

mantém caracteristicas de diario, em que hd uma pessoa, normalmente responsavel pelo
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espaco, que no caso ¢ Ju Lopes, compartilhando suas vivéncias, sem colunistas. At¢ mesmo a
colaboradora do Juro Valendo, Simone Yoko, assina somenta uma publicagdo.

E inegavel que algumas caracteristicas do jornalismo se facam presente na forma
como as autoras constroem o texto, principalmente no que se refere ao jornalismo
especializado, pelo foco em assuntos do segmento que escolheram tratar no blog, mas, ¢
preciso cuidado ao compara-lo com a pratica jornalistica em si, que envolve muito mais que
categorizagdes. H4 uma ética que permeia a profissdo, e quando o jornalismo ¢ especializado,
¢ imprescindivel o conhecimento de especialistas, a fim de aprofundar o leitor no assunto.
Nao ¢ o que se vé, normalmente, nas postagens do Juro Valendo, no qual o foco ¢ opinido,
relato pessoal. S2o, entdo, especializagdes quanto ao tema, ndo quanto ao carater profissional,
explicativo de assuntos, ja que raramente recorre a fontes, menos ainda a especialistas, ou
mesmo se aprofunda no assunto abordado. Desse modo, mesmo que todas as outras
caracteristicas da categoria se encontrassem presentes, ndo seria capaz de demonstrar a
esséncia do jornalismo especializado.

Quanto ao jornalismo de moda, h4a maior nimero de semelhancgas, porque uma das
principais caracteristicas desse tipo de texto ¢ a transparéncia e liberdade da opinido do autor
do veiculo, que pode se relacionar a questdo da experiéncia, e ndo exclusivamente da
especializa¢do, embora ela exista no jornalismo de moda. Mais uma vez, as caracteristicas do
jornalismo de moda se fazem presentes, mas, quando se trata da colaboragdo de profissionais
variados, € ausente quase que em sua totalidade, reforcando ainda mais a questdo do didrio

pessoal.

4.6 Conclusoes sobre Garotas Estupidas.

Apesar de ndo estar tao focado, como o anterior, na experiéncia do autor, a maior parte
do conteudo do Garotas Estipidas conta com comentarios e percepcdes muito pessoais de
quem escreve, no caso, varios colunistas e colaboradores, responsaveis por abordagens e
tematicas dentro do blog, semelhantemente as revistas. Além disso, uma particularidade do
blog em questdo ¢ quanto a venda de espago publicitario, que parece ser ausente nas
postagens analisadas.

Recorre mais vezes as fontes que o anterior, mas, ndo chega a ser uma recorréncia

consideravel, principalmente, perante um contetido jornalistico. As tematicas e abordagem
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nem sempre fazem com que este blog tenha caracteristica de didrio, o que tende a acontecer
mais quando Camila Coutinho aparece em video, mas, ainda assim, ela ndo aparece como o
foco do conteudo, que, de maneira geral, aparenta ser mais uma forma de servico que um
espaco de troca de experiéncias.

O blog Garotas Estupidas quase ndo apresenta semelhangas quanto ao jornalismo
tradicional, e compartilha diversas caracteristicas com o jornalismo especializado e de moda,
o que faz com que configure um mix entre blog e revista virtual, podendo desconsiderar

algumas caracteristicas dessas midias.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Apos a andlise, a pesquisadora pode concluir que hé caracteristicas jornalisticas presentes nos
blogs femininos analisados, o que ndo significa que se trate de um contetido jornalistico.
Apesar de haver algumas particularidades, de modo geral, tanto o blog Juro Valendo como o
Garotas Estupidas, possuem semelhangas com caracteristicas do jornalismo, principalmente o
especializado, o de moda e das funcionalidades recorrentes aos textos desta area.

Caracteristicas especificas coexistem em conteudos jornalisticos tradicionais ou
especializados e contetidos de blogs sobre o universo feminino. Esse fato ndo adiciona o
carater jornalistico aos blogs, nem o oposto. Sdo caracteristicas comuns, uteis a cada um em
suas funcgdes, as quais, quando se misturam, exigem responsabilidade de quem o faz. E
positivo para um blog expandir os seus relatos do autor para a experiéncia do entrevistado, e,
mesmo quando isso acontece, considerando o autor na posi¢do de blogueiro, ainda que ele
seja também jornalista, tratam-se de posigdes distintas, com demandas diferentes, preceitos
éticos da profissao que podem ser desconsiderados, portanto, ndo a assume em si, apenas se
apresenta como uma técnica, ndo como um saber ou um conhecimento, visto que este
necessita muito mais que o dominio de métodos. Da mesma forma como ¢ vélido e cada vez
mais recorrente ao jornalismo explorar as midias sociais, internet e até blogs, porém, nem por
1sso cabe em todos os casos que o jornalista se apoie nas tendéncias tradicionais que assumem
os meios digitais fora das fun¢des de sua profissdo

As caracteristicas podem ser comuns, mas, por vezes, 0s interesses Sao
conflituosos, como questdes relacionadas a propaganda, que podem ser aceitaveis para um e

inadequado a outro. Outrossim, seria irresponsabilidade desconsiderar toda a atividade que
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envolve um trabalho jornalistico e sua historia, conforme se abordou no primeiro capitulo. Da
mesma forma, a luta pela profissionalizagdo e pelo reconhecimento do profissional a qual se
enfrenta até os dias atuais, os valores da atividade que sdo assumidos pelos atuantes da area e,
principalmente, a ética da profissdo. E importante enfatizar, também, que ndo é impossivel
fazer jornalismo de moda em blogs, apenas seria uma atividade menos voltada para o autor
como protagonista, com uma preocupagdo maior em abordar assuntos por meio de fontes
especializadas e abordagens mais explicativas.

Isso também ndo quer dizer que a atividade jornalistica ¢, de alguma forma,
superior ao conteudo dos blogs em questdo, por demandar tais cuidados, visto que os blogs
também se transformaram em uma atividade remunerada e tém diversos atributos; sdo apenas
divergéncias e a intencao da pesquisa ndo ¢ fazer juizo de valor quanto a isso, afinal, hd um
publico interessado e que se beneficia em ambas as formas de conteido. Nao se pode
esquecer também que a fun¢do basilar dos blogs, como se discutiu no capitulo 3.2, ¢
justamente a troca de opinides e experiéncias, o diario. Sendo assim, tal fungdo se
complementa pelas caracteristicas jornalisticas, que, nesse caso, podem colaborar para
enriquecer ainda mais o texto com um carater informativo e explicativo. Conclui-se, entdo,
que ha momentos e necessidades diferentes, e todos sdo validos dentro de suas propostas.

Diante dos resultados da pesquisa desta monografia, a autora pretende dar
continuidade nos estudos de jornalismo especializado, especificamente quanto a producdes
digitais, explorando ndo s6 a temdtica de moda, como outras vertentes especializadas com

destaque atualmente, como o jornalismo de viagens e o gastronomico.
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ANEXOS

ANEXO A - integra de “No Box: 5 Moradores da Minha Pia”

Pode ser acessado em goo.gl/zPFxPU.

ANEXO B - integra de “Protetor Solar Clareia a Pele?"

Pode ser acessado em goo0.2l/Xo6fCU.

ANEXO C - Integra de “Glycare Sérum Mantecorp"

Pode ser acessado em g00.21/93BVUJ.

ANEXO D - integra de “Bepantol Derma Spray: Um Balsamo Para Sua Pele!"
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Pode ser acessado em goo.gl/ed6aqd.

ANEXO E - integra de “Talco em Gel Granado: Achadinho dos Bons!"
Pode ser acessado em goo.gl/kj1GrS.
ANEXO F - integra de “Tendéncias Outono-Inverno 2018: As Escolhidas da Amaro"

Pode ser acessado em goo.gl/Xvkebw.

ANEXO G - Integra de “Qual Cor Usar no Réveillon 2018?"

Pode ser acessado em https://200.21/171bzx.

ANEXO H - Integra de “Tendéncias para o Verdo 2018: Pra atualizar o armario
gastando pouco!"

Pode ser acessado em goo.gl/bu2ql.2.
ANEXO I - integra de “Achados da Fast Fashion: Roupas de Veludo"

Pode ser acessado em https://200.21/YDuvaa.

ANEXO J - integra de “Look para o Natal: Usando s6 o que ji temos no guarda-roupa"

Pode ser acessado em https://200.gl/5prgpN.

ANEXO K - integra de “Tais Araujo lanca colecio de batons, entrega rituais de beleza e
favoritos de moda!"

Pode ser acessado em goo.gl/TvVErA.

ANEXO L - integra de “#BeautyExpertGE: Tutorial Pele Natural que Dura 12 Horas
por Marilia Lacerda"

Pode ser acessado em goo.gl/sfSvav.
ANEXO M - integra de “Put a Scarf On It! De Penteados a Vestidos, Veja Como
Apostar no Lenco"

Pode ser acessado em 200.21/GmmSZo.

ANEXO N - Integra de “Video: Tutorial Make Curinga + Truque pra Durar o Dia
Todo"

Pode ser acessado em goo.gl/6ugPvu.
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ANEXO O - integra de “Tutorial “Preenchimento Natural': Nathalie Billio entrega o
segredo do bocao que ¢ sucesso no insta!"

Pode ser acessado em goo.gl/dDGois.

ANEXO P - integra de “#MeanGirls: Os melhores looks pink das passarelas!"

Pode ser acessado em goo.gl/9nfndL.

ANEXO Q - integra de “Prémio Multishow: Looks Polémicos, Beijos e Muita Miisica!"
Pode ser acessado em goo.gl/0z8Bkd.

ANEXO R - Integra de “As Bermudas Estio Bombando Nessa Temporada! Veja Como
Usar"

Pode ser acessado em goo.gl/c4iDnG.

ANEXO S - integra de “Video: Criei Meu Gif! Tour pelo Giphy NY, Papo sobre
Mercado, Bastidores..."

Pode ser acessado em goo.gl/FZ6rCs.
ANEXO T - Integra de “Avril Lavigne esta de volta! Bateu a Nostalgia! Relembre os
looks da cantora"

Pode ser acessado em g00.21/3cQG2f.
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