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Resumo

Na contemporaneidade, tem-se a presenca constante e cotidiana da midia, em suas variadas
formas, ocasionando mudangas nos modos em como nos relacionamos e na constitui¢ao de
nossa subjetividade. A alianga entre midia e consumo mostra-se lucrativa e pode acarretar em
identidades fragmentadas e efémeras, e em relagdes utilitaristas. Assim, este trabalho objetiva
compreender a relagdo estabelecida entre o consumo e a midia nos dias de hoje e estudar seus
efeitos na subjetividade infantil, a partir da visdo das criancas, dos pais e da escola, tendo
como base o referencial teorico psicanalitico. Para isso, foram realizadas cinco oficinas de
carater ludico com nove criangas, com idades entre quatro e sete anos, com duracdo de uma
hora, bem como entrevistas semiestruturadas com seus pais e/ou responsaveis e com duas
professoras responsaveis por essas turmas. Os procedimentos foram realizados no ambiente
escolar dos participantes; as entrevistas abordaram aspectos inerentes a dinamica familiar,
concepgdo de infancia, bem como a perspectiva dos pais e da escola no que se refere a midia e
ao consumo infantil. As oficinas, por sua vez, buscaram proporcionar um ambiente em que as
criangas pudessem compartilhar suas opinides e relacionar-se em grupo, langando mao de
recursos ladicos que possibilitaram sua emergéncia enquanto atores sociais, como narrativas,
brinquedos, materiais graficos e expressivos etc. As criangas participantes foram divididas em
dois grupos, referentes a sua turma e faixa etaria. Os dados oriundos dos procedimentos foram
audio e video gravados e apds a sua transcri¢do, foram elencadas categorias e subcategorias,
que foram analisadas a partir do arcabougo tedrico psicanalitico. Assim, pela analise do
conteudo das falas dos pais e das docentes e das oficinas realizadas junto as criangas, pode-se
perceber que as midias t€ém ocupado um lugar cada vez mais relevante no cotidiano,
suscitando duvidas e ambiguidades, em um cendrio de constantes mudancas e inseguranga. O
consumo aparece diretamente ligado a questdes financeiras e ndo causa tanto estranhamento
nas familias, que veem nos brinquedos e presentes a possibilidade de suprir o desamparo
infantil. As criangas, por sua vez, tendem a reproduzir comportamentos que sao vistos ou que
lhe sdo esperados, desde cedo sdo expostas aos ideais de consumo e a légica competitiva,
demonstrando dificuldade em lidar com frustracdes, com a alteridade, com o 6cio e o tédio,
com o nao saber e com o desamparo, mostram-se carentes e, por vezes, creem-se onipotentes
e oniscientes, o que implica na constitui¢do de sua subjetividade. Faz-se entdo necessario
pensar em formas de potencializar esses sujeitos para estimular sua criticidade e possibilitar
um acolhimento de suas demandas. Ademais, evidencia-se a necessidade de empreender mais
estudos para lancar mais luzes acerca dessa tematica.

Palavras-chave: Infiancia; Midia; Consumo; Contemporaneidade; Psicandlise.



Abstract

In contemporaneity, the media, in its varied forms, has a constant and daily presence causing
changes in the ways we relate and in the constitution of our subjectivity. The alliance between
media and consumption is profitable and can lead to fragmented and ephemeral identities, and
to utilitarian relations. Thus, this work aims to understand the relationship established
between consumption and the media in the present day and to study its effects on children's
subjectivity, from the perspective of children, parents and school, based on the psychoanalytic
theoretical framework. To this purpose, five ludic workshops were held with nine children,
aged between four and seven years, lasting one hour, as well as semi-structured interviews
with their parents and/or guardians and with two teachers responsible for these classes. The
procedures were carried out in the school environment of the participants; the interviews dealt
with aspects inherent to family dynamics, conception of childhood, as well as the perspective
of parents and school regarding the media and child consumption. The workshops, in turn,
sought to provide an environment in which children could share their opinions and relate in a
group, using playful resources that enabled them to emerge as social actors, such as
narratives, toys, graphic and expressive materials etc. Participating children were divided into
two groups, referring to their class and age group. The data from the procedures were audio
and video recorded and after their transcription, categories and subcategories were listed,
which were analyzed from the theoretical psychoanalytic framework. Thus, by analyzing the
content of the speeches of the parents and the teachers and the workshops held with the
children, one can see that the media has occupied an increasingly relevant place in the daily
life, raising doubts and ambiguities in a scenario of constant changes and insecurity. The
consumption appears directly linked to financial issues and does not cause so much
estrangement in the families, who see in the toys and gifts the possibility of supplying the
children's helplessness. Children, in turn, tend to reproduce behaviors that are seen or
expected, they are exposed early to consumer ideals and competitive logic, showing difficulty
in dealing with frustrations, otherness, idleness and boredom, with non-knowledge and with
helplessness, show themselves to be needy and sometimes believe themselves omnipotent and
omniscient, which implies the constitution of their subjectivity. It is then necessary to think of
ways of empowering these subjects to stimulate their criticality and to that make it possible to
receive their demands. In addition, it is evident the need to undertake more studies to shed
more light on this subject.

Key words: Childhood; Media; Consumption; Contemporaneity; Psychoanalysis.
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Introducio

Imagine a seguinte situacdo: uma crianga de dois, quase trés anos, grita, chora e
corre para a avo, que conta que o neto estd chateado, pois o pai havia dito que o levaria para
ver o Hulk e o Homem-Aranha na sorveteria, mas que quando chegou para busca-lo, falou
que ndo poderia mais levd-lo devido a outro compromisso,; deixando-o com a avo e com a
mde, de 20 anos, em seu local de trabalho.

Ha, nesse espago, um movel cheio de adesivos de super-herois, que a avo conta ser
obra dele, porém os adesivos ja colados ndo lhe interessam mais, a crian¢a continua a
solicitar a ateng¢do da avo. Em uma tentativa de aplacar a angustia do menino, por ter tido o
seu desejo de ver os personagens frustrado, a mde entrega a ele um tablet — ja em um estado
deploravel e cheio de arranhées, diga-se de passagem —, entretanto, ele recusa-o, colocando-
o em cima da mesa e quase o deixa cair.

O menino continua a requerer insistentemente o Homem-Aranha, até que, por fim, a
made diz que o levaria para comprar uma cartela de adesivos; a avo entdo entrega o dinheiro
para o menino, que o recebe em uma expressdo de mais profundo contentamento, com um
sorriso de orelha a orelha; ela o orienta a colocar o dinheiro no bolso e a crianca
imediatamente comega a procurar os bolsos. Ele marcha em dire¢do a porta junto com a
mde, e uma vez na rua, sai correndo em diregdo a loja.

Durante sua auséncia, a avo conta que ele é “terrivel” e que quando comega a pedir
as coisas, ela lhe pergunta “vocé tem dinheiro?”, ele faz que ndo e entdo ela diz “tem que
trabalhar para ter dinheiro” e ai ela fala para ele catar as sujeiras do chdo, ela conta que ao
terminar o “servigo”, ele diz “cabou” e demanda seu pagamento.

Ao voltar da loja, o menino esta alegre e contente com seu adesivo do Homem-

Aranha.



Este relato ¢ um fragmento do cotidiano, vivenciado por mim em uma visita a
costureira. E no minimo curioso, uma crianga tio pequena, conceber tamanha afetividade ao
dinheiro, ter tanta familiaridade a ele e ja estar enraizada na logica do capital. Nao se pode
desconsiderar também o seu poder na situagdo, € o proprio modus operandi que reproduz.
Faz-se intrigante pensar ainda no papel do tablet nessa cena, parece que dessa vez sua magica
de silenciar e entreter a crianca ndo surtiu efeito, sua frustragdo sé poderia ser apaziguada com
a imagem do super-heréi desejado. Longe de ser uma situacdo pontual, cenas similares
repetem-se cotidianamente; observa-se, na contemporaneidade, diversas mudancas referentes
aos modos de como nos relacionamos com o mundo, com 0s outros € conosco.

A midia, em especial a grande imprensa e meios de comunicacao, invadiu o cotidiano
das pessoas, quer acelerando a transmissdo de informagdes, quer redefinindo relagdes e
participando da construgdo de valores culturais (Campos & Souza, 2003). No contexto da
globalizacdo e da chamada sociedade do consumo, as expressdes midiaticas tendem para
experiéncias voltadas para o consumo.

Assim, trata-se de um sistema de consumo material e ideoldégico — de objetos
defendidos magistralmente pelos meios de comunica¢do e de ideologias sub-repticiamente
veiculadas. Nesse sistema, tudo se torna antiquado a todo instante — obsolescéncia
programada —, e o descontentamento com o que ja se possui torna-se constante, como coloca
Retondar (2008), trata-se de um continuum no qual o fim do ato consumista € o proprio desejo
de consumo. Descartavel e efémero sdo palavras-chave do mundo contemporaneo.

O que prepondera, na sociedade de consumo, ¢ a ilusdo de que ¢ possivel fazer
escolhas auténticas, quando, na verdade, todas as escolhas ja estdo previstas pelo sistema,
uma vez que sdo oferecidos os mesmos produtos a todo cidadao (Adorno, 1996; Campos &
Souza, 2003; Retondar, 2008). Assim, o processo de constru¢do da identidade mostra-se como

cambiante, fluido, fragmentado e parcial (Campos & Souza, 2003), a logica do livre mercado



produz identidades efémeras e relagdes utilitaristas, sem marcas simbolicas (Préchno, Silva &
Paravidini, 2010). Como pensar as emergentes subjetividades nesse contexto? Até que ponto
pode a midia e a sociedade de consumo influenciar o processo de subjetivacao da infancia?

Tem-se entdo como objetivo compreender a relacdo estabelecida entre o consumo ¢ a
midia na contemporaneidade e estudar seus efeitos na subjetividade infantil, a partir da visao
das criangas, dos pais e da escola. Busca-se, por meio de uma revisdo de literatura, demonstrar
as alteragdes da conceituagdo de infincia ao longo da histéria e compreender a relagdo entre
infancia e consumo; conhecer as diferentes midias as quais as criangas tém acesso; investigar
o papel da midia e do consumo nas relagdes estabelecidas entre criangas e adultos; conhecer
os desejos de consumo de criangas, a partir de suas proprias falas; e oportunizar um espago de
escuta em que as criangas sintam-se acolhidas e possam expressar-se.

Por acreditar que vivemos um tempo de legitimacdo dos direitos da infancia,
considera-se de grande importancia social a identificacdo das formas de representacdo da
midia no imaginario social e das consequéncias de sua influéncia na vida das criangas e na
constru¢do de sua subjetividade. O cenario midiatico mescla a realidade com a ficgdo, ¢ a
aquisi¢do de determinados bens de consumo como sinénimo de felicidade e prazer. Souza e
Salgado (2008) apontam que intervir nesse contexto implica em uma tomada de consciéncia
de quanto estamos imersos no processo de producao de cultura globalizada; significa criar
estratégias para que criancas e adultos possam se distanciar das relagdes que estabelecem com
a midia e ponderarem sobre estas, questionando verdades que se apresentam como absolutas.
Além disso, como apontam Lopes e Bernardino (2011) quando uma crianga requisita um
objeto ndo se trata de apenas satisfazer uma demanda, mas coloca-la a discorrer sobre esse
objeto, na forma de um jogo criativo, “possibilitando a emergéncia de um sujeito além de um

ser da necessidade” (p.385).



Acredita-se ainda que as pessoas tém o direito a informa¢do de qualidade, de sua
recepgdo e participagdo em sua producdo, porém ao se olhar para as criangas, nota-se que esse
direito ¢ permanentemente negligenciado, elas participam pouco da produgdo de informagdes
que lhe dizem respeito (Canela, 2009). Desse modo, se faz necessario refletir como meninas e
meninos se posicionam quando interpelados pela sociedade do consumo, investigando o seu
processo de subjetivacdo, a partir da oOtica infantil. Além disso, destaca-se que tal tematica ¢
pouco explorada academicamente em relagdo ao olhar da crianga e sob a perspectiva
psicanalitica. Espera-se, dessa forma, despertar novas questdes e pesquisas sobre essa relacao
e contribuir para ampliar os olhares e os didlogos para essa questdo da infancia e da
contemporaneidade, bem como possibilitar um espago de didlogo e reflexdo para as criangas
poderem se conscientizar sobre o contexto socio-histdrico-cultural em que vivem.

No capitulo 1, A(s) infancia(s) na historia: construgoes, desconstrugoes,
reconstrugoes..., inicio a trajetoria, apresentando, brevemente, as consideragdes historicas a
respeito da conceituacdo de infancia, abarcando o cenario brasileiro e refletindo sobre o
contexto atual. Em seguida, no capitulo 2, Nos e o contempordneo, discorro mais
profundamente a respeito do panorama atual e suas implica¢des para o sujeito contemporaneo,
em especial a crianca, trazendo a tona mais fortemente as inquietagdes referentes a tematica
do consumo. No capitulo 3, Midia e subjetividade, por sua vez, proponho-me a discutir mais
densamente a tematica da midia, e sua peculiar atuacdo na infancia. No decorrer do trabalho,
as temadticas midia e consumo diversas vezes se (entre)cruzam, sendo dificil delimitar um
corte preciso, o que penso demonstrar sua impregnagao na nossa sociedade pos-moderna.

Posteriormente, no capitulo 4, Percursos metodologicos, sdo feitos esclarecimentos
acerca dos procedimentos adotados na pesquisa, bem como as formas de andlise e
interpretagdo; ressalta-se que dentre as possibilidades tedricas para a compreensao do

fendmeno a ser pesquisado, acredita-se que a teoria psicanalitica fornega subsidios capazes de



lancar luz a relacdo entre infincia, consumo e midia. No capitulo 5, Adultos em foco, sao
apresentadas a andlise e interpretagdo dos materiais colhidos entre as professoras e os pais,
bem como as intersec¢des em suas falas. O capitulo 6, Pequenos olhares, grandes olhdes, por
sua vez, descrevera e analisara as oficinas realizadas com as criangas, trazendo a tona suas
falas, reflexdes e modos de relacionar-se. Por fim, nas Consideragoes finais, discorro sobre as
conclusdes, inferéncias e perspectivas acerca da tematica que foram possibilitadas pela
realizacdo do presente estudo.

Cabe esclarecer que ao decorrer do texto, notar-se-a a mudanga de tempo verbal para a
primeira pessoa do singular, especialmente no relato das oficinas, como forma de reafirmar a
importancia da interagdo da pesquisadora com os participantes para a constru¢ao dos dados do

presente estudo.



1. A(s) infancia(s) na historia: construcoes, desconstrucoes, reconstrucoes...

1.1. Infancia: uma construcio moderna

No te importe vivir en la pobreza.

Si puedes aspirar al aire puro.

Yver la luz del sol y la grandeza

De la noche que llena el cielo oscuro

[...] Y no adornes tu frente con laureles.

Ni que la luz del sol nunca te vea,

Ridiculo, vestido de oropeles

Ni del poder llevando la librea

(José Giiell y Renté - Lagrimas del corazon)

O teorico norte-americano da comunicag¢do, Neil Postman, ao visualizar o aspecto
historico da infincia, escreve que entre os gregos existem poucos registros de criangas, ha
pouca empatia pelas mesmas e nem mesmo hé uma defini¢do clara: as palavras utilizadas por
eles para referir-se a criangas e jovens sdo ambiguas e parecem comportar quase qualquer um
que esteja entre a infancia e a velhice. Postman (1999) aponta, porém, que os gregos
fundaram uma variedade de escolas, e mesmo que as idades dos estudantes fossem mais
avancadas do que esperariamos hoje, cabe salientar que “onde quer que haja escolas, ha
consciéncia, em algum nivel, das peculiaridades dos jovens” (p.21). O autor considera entdo
que mesmo que a conceito de infancia e juventude, entre os gregos, seja bem afastado da
no¢ao moderna, pode-se concluir que eles deram um prenuncio a ideia de infancia.

Ja entre os romanos, hd uma maior atengdo a crianga, que estabelecem uma conexao
entre a crianca em desenvolvimento e a nocao de vergonha. Isto ¢, h4, nesse momento, uma
preocupacdo em proteger as criangas dos segredos dos adultos, sobretudo os sexuais: “sem
uma nog¢ao bem desenvolvida de vergonha, a infancia nao pode existir” (Postman, 1999,
p.23). O autor salienta que essa no¢ao de vergonha serd amplamente aceita pelos modernos.
Com a queda do império romano e o consequente inicio da Idade Média, ha também o

desaparecimento da capacidade de ler e escrever, da educagdo, da vergonha, € como

consequéncia desses outros trés, ha o desaparecimento da infancia (Postman, 1999).



A obra ja classica do historiador francés Philippe Ari¢s apresenta um panorama da
historia da crianga e da familia da idade média a modernidade, baseando-se, principalmente,
no estudo da iconografia da época. Arics (1981) descontroi a ideia de que a infancia, tal como
a concebemos hoje, existiria desde os primdrdios dos tempos; suas caracteristicas, exaltagdo e
valorizagdo, como demonstra o autor, foram socialmente e historicamente construidas.

A infancia, na arte medieval, parecia desconhecida; as criancas, em suas
representacdes, eram distinguidas dos adultos apenas pelo seu tamanho, ndo possuiam uma
expressdo particular, eram “homens de tamanho reduzido” (Ari¢s, 1981, p.51). Apenas a
partir do século XV, com a Idade Moderna, as criangas comegam a aparecer mais
frequentemente nas telas, em cenas de convivio cotidiano, sempre no meio de adultos.
Retratos de criangas sozinhas eram incomuns, elas eram vistas com certa insignificancia, ja
que devido a alta taxa de mortalidade, poucas chegavam a idade adulta (Ari¢s, 1981).

Aries (1981) acredita que apenas com o sentimento da infancia, que surgiu na Idade
Moderna, as criangas passaram a ser estimadas, “uma nova sensibilidade atribuiu a esses seres
frageis e ameagados uma particularidade que antes ninguém se importava em reconhecer: foi
como se a consciéncia comum s entdo descobrisse que a alma da crianga também era
imortal” (p.61). Assim, observa-se que a valoriza¢do da crianga e do infantil contribuiu para a
redug¢do da mortalidade infantil, visto que surge uma preocupagdo em preserva-las. Desse
modo, medidas higiénicas e salutares, como a vacinacdo, passam a ser empregadas (Arics,
1981).

Outro aspecto, destacado por Ari¢s (1981) em seu estudo, diz respeito aos trajes. O
autor observa que os trajes medievais eram os mesmos para adultos e criancas, ndo havia
diferenciagdo. Somente a partir século XVII, a crianga passa a se vestir de forma diferente do
adulto, porém, apenas nas classes mais altas e na burguesia. Postman (1999) complementa

dizendo que assim que as criancas deixavam de usar cueiros, elas eram vestidas exatamente



como outros homens e mulheres de sua classe social, por isso, eram retratadas como adultos
em miniatura nas pinturas. Além das roupas, a propria linguagem da crianga comegou a se
diferenciar da fala dos adultos, h4 o reconhecimento do jargdo infantil.

Em relacdo ao jogos e brincadeiras, Ari¢s (1981) aponta que ndo existiam diferencas
entre os jogos de adultos e criangas, estes jogavam e brincavam mutualmente. Apenas entre os
séculos XVII e XVIII, inicia-se uma separagdo entre os jogos infantis e adultos, a fim de
conservar a moralidade e educar as criangas. Com a Idade Moderna, o reconhecimento da
inocéncia infantil e sua apreciacdo, levam a uma atitude de zelo em relagdo as criancas, com o
intuito de preservar tal caracteristica inerente a infancia, desse modo, ha a necessidade de
protege-las de assuntos adultos, especialmente os de cunho sexual, e de fortalece-la pelo
desenvolvimento do carater e da razdo (Ari¢s, 1981).

Dessa maneira, Ariés (1981) enfatiza que o sentimento da infancia ¢ diferente da
afeicdo pelas criangas, o primeiro corresponde a consciéncia da particularidade da infancia,
que diferencia a crianga dos adultos. O autor denomina ainda de “paparicacdo” o sentimento,
em que a crianga, pela sua ingenuidade, gentileza ¢ graga, se tornava fonte de distracdo e
relaxamento para os adultos; de modo que, a crianca assume um lugar central dentro da
familia.

Assim, da mesma forma que o sentimento da infancia ndo existia na Idade Média, o
sentimento da familia nasce nos séculos XV e XVI, segundo Aries (1981), que enfatiza que
embora a familia ndo fosse novidade, o sentimento da familia era novo. O autor escreve: “a
familia transformou-se profundamente na medida em que modificou suas relagdes internas
com a crianca” (p.225). Na Idade M¢édia, as criangas logo saiam de casa para aprenderem um
oficio e viverem em sociedade, de maneira que, “a familia ndo podia portanto, nessa época,
alimentar um sentimento existencial profundo entre pais e filhos” (p.231). Com a crianga

como centro da familia, observa-se na Idade Moderna, a extensdo da frequéncia escolar e a



proliferacdo de escolas, uma vez que os pais ndo desejavam afastarem-se muito de seus filhos,
mandando-os para internatos distantes. Ariés (1981) aponta que apesar de ja existirem escolas
na Idade Média, seu aparecimento na Idade Moderna tem como finalidade separar as criancas
dos adultos e oferecer a elas um periodo de formagao moral e intelectual, que ocasionou em
um prolongamento da infancia.

Com o advento do Iluminismo, no século XVIII, a ideia de infancia é nutrida e
divulgada, tendo como expoentes dois importantes pensadores: John Locke e Jacques
Rousseau. O primeiro tinha como tese central a concepcao da crianga enquanto uma tabula
rasa, cabendo aos adultos uma grande responsabilidade frente as mesmas, criando assim um
sentimento de culpa nos pais em relagdo ao desenvolvimento de seus filhos e fazendo da
educacdo prioridade nacional. Rousseau, por sua vez, alimentava a ideia da valorizagdo das
virtudes infantis da espontaneidade, da pureza, do vigor e da alegria. Em comum, ambos
pensadores sustentavam uma preocupag¢do com o futuro: “Locke queria que a educagdo
resultasse em um livro rico, variado e exuberante; Rousseau queria que a educagdo resultasse
numa flor saudavel” (Postman, 1999, p.74).

Postman (1999) compreende ainda que a leitura de certa forma, cria a idade adulta;
Rousseau, em Emilio, ja pontuava que ler seria o flagelo da infancia, pois os livros ensinam a
falar de coisas das quais ainda ndo se tem conhecimento, acessando o mundo adulto e tendo
ciéncia dos segredos nele desvelados: “num mundo letrado, as criangas precisam transformar-
se em adultos” (p.27). J& em um mundo ndo letrado, ndo existe a necessidade de distinguir
com exatiddo a crianga e o adulto, todas as interagdes sociais importantes eram realizadas
oralmente, ndo ha a ideia de vergonha, tudo era permitido na presenca das criancas. Aos sete
anos, as criangas ja dominavam a palavra e podiam conhecer todos os segredos da lingua, que

eram os Unicos segredos que precisavam conhecer (Postman, 1999).
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Dessa forma, a saude e a educacdo passam a ser as principais preocupagdes dos pais —
como também dos médicos, tutores e outros adultos. Assim, Ari¢s (1981) analisa que com
essa mudanga na configuracdo familiar, as familias comegam a afastarem-se da sociedade,
cultivando uma vida particular, uma vez que, anteriormente, as casas viviam tumultuadas de
pessoas que ndo faziam parte da familia consanguinea, ¢ ndo havia divisdes dos espagos
fisicos das casas, como quartos, sala de jantar, sala de estar etc. Sendo que essa enorme massa
de sociabilidade, era o que diferenciava a familia do século XVII da familia moderna, como
expoe Aries (1981).

Priore (2015a), por outro lado, questiona se as duas teses de Philippe Ari¢s sobre essa
crescente valorizagdo da infancia — a escolariza¢do e a emergéncia da vida privada com a
apreciagao do foro intimo — seriam adequadas para compreender o cenario brasileiro. A autora
aponta que tanto a escolarizacdo como a emergéncia da vida privada chegaram ao Brasil com
grande atraso. Ademais, o sistema escravagista que imperou em nossa sociedade por um bom

tempo traz peculiaridades que em nada condizem com o cendrio europeu.

1.2. Desembarque da infancia no contexto brasileiro: pontos e contrapontos

Durante as expedigdes maritimas dos portugueses ao Brasil, no século XVI,
encontram-se varios homens, poucas mulheres, e at¢ mesmo, algumas criangas a bordo das
embarcagdes lusitanas. Essas eram as que mais sofriam nesse cenario, sendo violentadas e
escravizadas, como coloca Ramos (2015). No comec¢o dessa epopeia maritima, observa-se
que, entre os portugueses € outros povos da Europa, o quadro era de um sentimento de
desvalorizagdo da vida infantil. A alta taxa de mortalidade infantil interferia nas relagcdes entre
adultos e criangas, sendo estas vistas como um pouco mais que animais, cuja for¢a de trabalho

era usufruida ao maximo enquanto durassem as suas curtas vidas (Ramos, 2015).
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Ramos (2015) escreve que para os pais, nas comunidades carentes, alistar seus filhos
para serem parte da tripulagdo como grumetes parecia um bom negdcio, uma vez que,
receberiam uma quantia pelo alistamento e ainda livrar-se-iam de uma boca para alimentar.
Até mesmo as familias de baixa nobreza também enviavam seus filhos para serem pajens nas
embarcagoes, como uma forma de ascensao social. Assim, Ramos (2015) conclui: “Em uma
época em que meninas de 15 anos eram consideradas aptas para casar, € meninos de nove
anos plenamente capacitados para o trabalho pesado, o cotidiano infantil a bordo das
embarcagdes portuguesas era extremamente penoso para os pequeninos” (p.48). Enquanto os
meninos eram considerados quase como animais e explorados inescrupulosamente, além de
tratados como homens, ainda que ndo o fossem; as meninas, julgadas em idade casadoura pela
Igreja Catolica, mesmo ainda ndo sendo mulheres, eram cagadas e cobicadas pelos
marinheiros. “Em meio ao mundo adulto, o universo infantil ndo tinha espaco: as criancas
eram obrigadas a se adaptar ou perecer” (Ramos, 2015, p.48).

Ao analisar o periodo do Brasil colonia ao império, Priore (2015b) observa que “na
mentalidade coletiva, a infancia era, entdo, um tempo sem maior personalidade, um momento
de transicao e por que ndo dizer, uma esperanga” (p.84). A autora relata que os cuidados a
infancia eram permeados de saberes e supersticoes populares, no que se refere a alimentagao,
protegdo e outros costumes.

O conhecimento médico aos poucos ia intervindo nesse cendrio, oferecendo
informagdes que diminuiriam o alto indice de mortalidade infantil. Por exemplo, em relagdo a
alimenta¢do; ja que apesar das recomendagdes da medicina, de oferecer ao bebé somente o
leite materno, era comum que a amamentagdo ocorresse pelas amas de leite, com alimentos
engrossados com farinha, ou mesmo com alimentos que os adultos estejam comendo, o que
causava uma série de complicagdes intestinais, podendo, inclusive, levar a morte, como expde

Priore (2015b). “A preocupacdo materna era a de ‘arredondar’ a crianga; o critério ndo era
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alimenté-la, mas dar-lhe de comer!” (p.88). A autora coloca ainda que, com o aparecimento
dos dentes, ndo havia mais nenhuma diferenciagdo entre a alimentagao infantil e adulta.

O relacionamento afetivo entre pais e filhos, era algo que chamava aten¢do dos
viajantes, por ser considerado excessivo, ja que o pai aproveitava de todo o seu tempo livre
para se ocupar de seus pequenos e leva-los para todos os lugares; enquanto a mae, caberia
cuida-los, contar estérias e acalentd-los. As criangas eram percebidas como brinquedos dos
adultos. Priore (2015b) coloca também que a fragilidade do corpo das criangas, reforcava o
sentido de protecdo das maes, que se valiam de diversos rituais e crengas no amparo divino
para proteger as criancas das bruxas e cura-las de doengas. A autora nota entdo a presenga da
religiosidade colonial associada a infancia. Desse modo, além dos cuidados materiais, as
criangas recebiam os espirituais. De fato, os jesuitas influenciaram enormemente a educacao
de nossas criangas, Priore (2015b) destaca que o castigo fisico em criangas foi introduzido e
incentivado pelos padres jesuitas, que acreditavam que mimar a crianca em demasia deveria
ser repudiado, e que “o amor do pai devia inspirar-se naquele divino no qual Deus ensinava
que amar ‘¢ castigar e dar trabalhos nesta vida’ (p.97).

Nas escolas jesuiticas, os momentos de lazer consistiam em banho de rio e em diversas
brincadeiras, especialmente a musica atraia as criangas, que participavam junto dos adultos de
festas com cangdes e animavam as procissoes, enfeitados de pedrarias e flores. A formagao da
crianca acompanhava-se também de uma preocupacdo pedagogica, com a finalidade de
transforma-la em um individuo responsavel, exigéncias que advinham tanto da Igreja como da
sociedade portuguesa, pregando os comportamentos esperados de jovens de ambos os sexos
(Priore, 2015b). Chambouleyron (2015) acrescenta que, no século XVI, uma das primeiras e
principais preocupagdes dos padres da Companhia de Jesus foi justamente o ensino das
criangas, com finalidade de propagar os valores defendidos pela Companhia, assim, eles as

ensinavam a ler e a orar. Cabe ressaltar ainda que, nesse momento, no Velho Mundo, a
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infancia estava sendo descoberta, como resultado das transformagdes entre individuos e
grupos, que propiciou o surgimento de novas formas de afetividades e a afirmag¢do do
sentimento da infancia, na qual a Igreja e o Estado tiveram papel essencial.

Porém, logo os padres se deram conta da dificuldade em relagdo a evangelizagdo dos
nativos, os adultos mostravam crengas arraigadas, de modo que se voltaram para o ensino dos
pequenos, vistos como “papel branco”. Ao atingirem a puberdade, os jesuitas presenciaram
outra dificuldade, seus alunos iam embora, devido a sua natureza némade, e voltavam para
seus habitos indigenas. Assim, adotaram um modo de conversdo, que para eles teria mais
efeito, pautada na sujei¢do e no temor; dessa forma, percebe-se um rigido sistema disciplinar,
baseado na vigilancia constante, na delagdo e nos castigos corporais (Chambouleyron, 2015)

Mesmo durante festas religiosas, as questdes da formacdo pedagogica eram
apresentadas por meio de representagdes teatralizadas, como aponta Priore (2015b). A autora
percebe que aos poucos, a educacdo e a medicina vao aperfeigoando as criancas do Brasil
colonial: “mais do que lutar pela sua sobrevivéncia, tarefa que educadores e médicos
compartilhavam com os pais, procurava-se adestrar a crianga, preparando-a para assumir

responsabilidades” (p.104). Priore (2015b) conclui entdo:

ha quinhentos anos, a formagao social da crianga passa mais pela violéncia explicita ou implicita do que
pelo livro, pelo aprendizado e pela educagdo. Triste realidade num Brasil, onde a formag¢do moral e
intelectual, bem como os codigos de sociabilidade, raramente aproximam as criangas de conceitos
como civilidade e cidadania (p.105).

No século XIX, presencia-se a vinda de mais estrangeiros para o Brasil. Mauad (2015)
narra um acontecimento de uma professora alema, que ao tentar disciplinar duas meninas,
ordenou que as mesmas se levantassem e sentassem repetidas vezes, algo que em sua terra
seria visto como um castigo no minimo vergonhoso, mas que suas alunas brasileiras
interpretaram como uma boa brincadeira. De maneira geral, as criangas brasileiras sdo
relatadas pelos estrangeiros como terriveis e indisciplinadas. Algo que Mauad (2015) atribui

ao desconhecimento por parte dos imigrantes dos habitos tropicais, uma adaptacdo dos



14

codigos de comportamentos dos portugueses a rotina da sociedade colonial e a forte
influéncia da cultura negra. “Para os viajantes estrangeiros, a vida doméstica no Brasil
oitocentista era um verdadeiro caos” (Mauad, 2015, p.138).

Leite (1997) traz um relato de um viajante inglés que descreve a crianga brasileira
como pior do que um “mosquito tonto”, e que diz que, no Brasil, ndo ha criangas no sentido
inglés. Ele declara que meninas pequenas usavam colares e pulseiras enquanto meninos de
oito anos fumavam cigarros, sem que fossem feitas objegdes a tais comportamentos.
Demonstrando a diferenga na conceptualiza¢do da infancia nas diferentes culturas.

Assim, o século XIX ratifica a descoberta da especificidade da infancia e da
adolescéncia. Neste momento, o termo crianca significa a cria da mulher, que provém da
associacdo da crianca ao ato de criagdo, que por sua vez significa amamentar. Mas, a
conceituacdo da infancia era ainda menos clara do que de adolescéncia; “para a mentalidade
oitocentista, a infancia era a primeira idade da vida e delimitava-se pela auséncia de fala ou
pela fala imperfeita” (Mauad, 2015, p.140-1), compreendendo o periodo do nascimento aos
trés anos, sendo seguida pela puericia, que por sua vez vai do trés ou quatro anos aos 10 ou 12
anos de idade, como expde Mauad (2015). Faz-se necessario destacar ainda que tanto a
infancia como a puericia estavam relacionadas somente aos seus atributos fisicos, como fala,
denti¢do, tamanho, entre outros. Seu periodo de desenvolvimento intelectual era conhecido
como meninice, que se relacionava as agdes proprias do menino, ou ainda, a falta de juizo em
uma pessoa adulta (Mauad, 2015).

Com o reconhecimento da infancia, surge uma preocupagdo com a formacdo moral
dos pequenos, assim, sdo criados livros especificos para criangas, promovendo os valores
defendidos pela sociedade. Cabendo a familia, o papel de estabelecer os principios morais,

por meio da educacdo doméstica. Desse modo, ha uma distingdo entre a educacdo, tarefa
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atribuida a familia, e a instru¢do, que ¢ relegada a escola, esta, por sua vez, separando o
ensino dos meninos do das meninas (Mauad, 2015).

Dessa forma, Mauad (2015) escreve que, no século XIX, a crianca ¢ considerada pela
continuacdo da linhagem familiar e pelo reconhecimento de sua especificidade, inspirando
carinho e cuidados. A morte das criangas, que ainda era de alta incidéncia, impulsionada pela
auséncia de vacinagdo regular, o escasso conhecimento de doengas contagiosas e as condigdes
de higiene inadequadas, que deixavam os pequenos vulneraveis, era sentida com grande dor e
pesar. O cuidado das criangas seguia a tradi¢ao das avos, que ia no oposto do que ja pregava a

literatura médica da época,

fundamentados nas teses de filésofos como Rousseau e Bouffon, os chamados Tratados de educagdo
fisica dos meninos foram os precursores das no¢des mais atuais de puericultura, preconizando a vida ao
livre, a liberdade nos brinquedos ¢ cuidados com a higiene infantil (Mauad, 2015, p.161).

Apesar disso, as maes e avos insistiam em criar os filhos no interior das casas, bem
enrolados e sendo amamentados por uma mae negra, fato este também ja alertado pelos
médicos, que incentivavam a amamenta¢ao materna, como precondi¢do para um crescimento
sadio (Mauad, 2015).

No que concerne as roupas utilizadas pelas criancas, Mauad (2015) escreve que as
criancas da familia imperial seguiam a moda francesa, mesmo esta nao estando adaptada ao
clima tropical. A autora coloca que as lojas da Corte logo se especializaram nos produtos
infantis, fazendo inclusive promogdes e propagandas desses produtos: roupas, calgados e
brinquedos. Sobre este ultimo, ndo tardou para que fossem feitos fora de casa e tornarem-se

objetos dos desejos infantis.

Desde 1845, a Corte ja contava com 12 casas de brinquedos, localizadas nas ruas centrais da cidade,
sendo a mais famosa a chamada Ao Paraiso das Criangas . . ., evidenciava que a crianga ainda estava
surgindo como consumidor efetivo, pois entre brinquedos, carrinhos para criangas e velocipedes,
vendia-se também objetos de fantasia, perfumaria finas e, surpreendentemente, charutos e fumos de
todas as qualidades (Mauad, 2015, p.146).

Percebe-se entdo que o surgimento da infancia vem atrelado ao despertar para o

consumo, claro que ¢ importante enfatizar que a concepgdo de crianga, enquanto um ser que
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inspira carinho e demanda atencdo e cuidados sO passa a fazer sentido para as classes mais
abastadas, aquelas que tém condi¢do de arcar com os custos de uma infancia feliz, percepg¢ao
esta que vai sofrendo modificagdes ao longo da histéria. E possivel pensar ainda que a partir
desse surgimento da infancia, um sentimento de culpa pode ter assolado a sociedade, por até
entdo terem negligenciado a condi¢do infantil das criangas, de modo que paparicar as criangas
por meio de objetos compensatérios venha a apaziguar essa culpa. Assim, faz-se interessante

refletir acerca da questdo dos brinquedos e do brincar no seu processo histdrico.

1.3. O brinquedo: do manufaturado ao objeto de consumo

Altman (2015) escreve que no comego, a crianga € seu proprio brinquedo, assim como
0 espaco que a cerca ¢ sua mae, tudo ¢ brinquedo e tudo ¢ brincadeira. Os indigenas
utilizavam-se de objetos da natureza como brinquedos e construiam outros, como bonecas,
com elementos da natureza, como barro, galhos e folhas. Apesar das figuras construidas ndo
serem esteticamente agradaveis, serem toscas e até mesmo grosseiras, o brinquedo cumpria a
sua funcdo afetiva, “favorecendo a interagdo crianga-adulto e crianga-objeto. Com a
dramatizacdo de cenas domésticas do dia a dia, sentimentos sdo compreendidos e
exteriorizados” (p.234). Benjamin (2009) inclusive considera que os brinquedos, quanto mais
atraentes esteticamente, mais se distanciam de seu valor enquanto “instrumentos” de brincar.
As brincadeiras aparecem também como uma forma de prepara-las para a vida adulta, j& que
as criancas corriam atrds dos pais, imitando suas atitudes e gestos (Altman, 2015).

Altman (2015) conclui que através dos jogos, as criangas, em todos os tempos,
formam vinculos sociais; aprendem a ganhar e a perder; constroem regras, de maneira
democratica, propondo e aceitando altera¢des; aprendem a apoiar o mais fraco e parabenizar o

vitorioso. Quando vao bem, tornam-se confiantes e seguros, € quando perdem se aborrecem,
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porém enfrentam a realidade. Assim, os grupos infantis atuam na preparagdo dos pequenos
para a vida adulta.

Segundo Priore (2015b), no Brasil coldnia, os brinquedos preferidos eram pides,
papagaios de papel e miniaturas de animais, pessoas ¢ mobiliario, confeccionados em pano,
madeira ou barro. Altman (2015) escreve que “com as viagens a Europa, as familias mais
abastadas trazem brinquedos que, a principio, eram confeccionados em industrias
manufatureiras e controladas por corporagdes” (pp.252-253). No século XVIII, fabricam-se
miniaturas de objetos direcionadas aos adultos, mas que criangas também acabam usando para
brincar. J4 no século XIX, as miniaturas s3o trocadas por pecas maiores, € com o avango da
industrializagdo, sdo fabricadas bonecas de porcelana e soldadinhos de chumbo (Altman,
2015).

Ao final do século XIX, pequenas industrias j& comegam a se instalar no Brasil ¢ o
objeto-brinquedo-mercadoria, passa a fazer parte do universo infantil, tal como expoe Altman
(2015). A autora entdo aponta que os objetos de consumo despertam nos pequenos, o
sentimento de posse e o desejo de ter, o que pode dificultar o prazer de inventar e construir.
Mas, para ela, a crianga ndo deixa de ser crianga por isso, € sempre quando ndo tiver
brinquedo, ela hé de cria-lo, mesmo que seja apenas em sua imaginacao.

Dessa forma, Altman (2015) considera que por meio dos jogos, ¢ possivel a crianga
manifestar suas emogdes, estabelecer vinculos sociais e descobrir sua capacidade de escolher,
decidir e participar. A autora cré ainda que mesmo com a tela da TV, o monitor do
computador e os brinquedos sofisticados, que hoje permeiam o mundo infantil, ainda ha
espago para as brincadeiras e brinquedos tradicionais, que “renascem a cada dia, dando novas
oportunidades aqueles que comegam a descobrir o mundo” (p.256).

Mauad (2015) percebe ainda que as praticas relacionadas as criancas e adolescentes,

das familias imperiais, valiam-se desde cedo de a¢des que limitavam os movimentos, seja nas
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poses rigidas das fotografias, nos trajes enfeitados, na disciplina rigorosa aos estudos e a
moral das oragdes e temores a Deus; de forma que, a juventude ja carregava vdrias
responsabilidades do mundo adulto. Ainda assim, a autora considera, que pelos relatos das
criancas e adolescentes provenientes das familias imperiais, era possivel vislumbrar a sua

energia infantil que se potencializava nos momentos de lazer e descontragdo.

1.4. A infancia contemporanea em crise?: reflexos da midia e do consumo

Quais os destinos da infancia hoje? Estaria a infancia fadada ao apagamento? Vivemos
hoje a decadéncia da infincia moderna e o surgimento de um tipo de infancia pds-moderna?
Ou categorias etarias simplesmente ndao fazem mais sentindo no nosso mundo
contemporaneo?

Marin-Diaz (2010) disserta que ha duas concepgdes de infancia: a primeira — infancia
classica — surge na Modernidade e corresponde as analises de Arics, e a outra surge na
segunda metade do século XVIII, e ¢ denominada pela autora como infancia moderna liberal.
Assim, a autora acredita que o que ocorre hoje ¢ a incorporagdo ampla ¢ massiva da
concep¢do de infincia moderna liberal, impulsionada pela ampliagdao das tecnologias da
informacao e da comunicacdo. As discussoes em torno dessas duas concepgdes tiveram como

consequéncia:

a criagdo de uma quimera infantil, uma forma de subjetividade na qual se combinam os mais
heterogéneos, incongruentes e diversos elementos e caracteristicas que atribuimos as criangas.
Particularmente, esse duplo sentimento diante da crianca: de ternura, promovido pelos anuncios
publicitarios de venda de produtos infantis, ¢ de medo, promovido pelos noticiarios e jornais sobre as
criangas delinquentes e criminosas das periferias das nossas cidades (Marin-Diaz, 2010, p.195).

A imagem da crianca e da infancia estd presente com frequéncia na midia, em seus
diferentes formatos, que vao desde anuncios de brinquedos, roupas, alimentos, remédios etc.
até em novelas, séries televisivas e em reality shows — versdes kids deste ultimo tipo de
programacao tém se tornado cada vez mais comuns, pelo seu sucesso de audiéncia. Bauman

(2008) coloca que, na sociedade de consumidores ndo existe excecao, todos precisam e devem
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ser consumidores por vocagdo; reconhece-se, portanto, as criancas dentro dessa logica, em
que sdo consumidoras e consumidas nos diversos artificios utilizados pelo marketing.

E interessante constatar que a concepgio de infancia engendrada nos dias de hoje, no
qual as criangas detém algum poder de decisdo junto aos adultos, foi alterada ao longo dos
séculos, conforme esclarece Aries (1981). Este autor, como ja foi colocado, defende a ideia de
que a imagem da infincia foi construida, tratando-se de uma inven¢do do mundo moderno.
Desse modo, os significados atribuidos as criangas de ingenuidade, candura, inocéncia e
docilidade nada mais sdo do que uma constru¢do que foi naturalizada, introjetada e
generalizada para todas as criangas. Naradowski (2001) complementa que, no campo dos
historiadores da infancia, ndo se pode negar que a infincia ¢ um fenomeno histérico, sendo
que suas caracteristicas no Ocidente moderno podem ser pensadas a partir da dependéncia, da
heteronomia e da obediéncia perante o adulto em troca de protecdo. Sobre isto, Kramer (2002)
acrescenta que tal dependéncia se constitui como um fato social e ndo natural, tendo seu
sentido alterado de acordo com a classe social.

A ruptura com o carater ideologico do conceito da infancia operado no ambito da
psicologia, deu-se por intermédio da leitura da psicanalise e do referencial sdcio-historico,
que “tornaram possivel compreender que o sujeito ¢ constituido com o outro € no contexto,
sendo a0 mesmo tempo ativo e criativo neste processo” (Kramer, 2002, p.44). Dessa forma,
alguns autores sustentam que se pode pensar em uma nova concepcao da infancia, que rompe
com a da modernidade (Castro, 2002; Levin, 2007; Narodowski, 2001; Steinberg &
Kincheloe, 2001).

Postman (1999) argumenta que justamente o aparecimento de um novo ambiente
comunicacional que comecou a constituir-se no século XVI, resultante da imprensa e da
alfabetizacdo socializada, isto €, aquela em que a maioria da sociedade sabe ler, possibilita a

criacdo de “uma nova definicdo de idade adulta baseada na competéncia de leitura e,
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consequentemente, uma nova concepcao de infancia baseada na incompeténcia de leitura”
(p.32). Assim, da tipografia emerge um novo mundo simbdlico, que exigiu uma nova
compreensdo de idade adulta, esta, por sua vez, exclui as criangas, que expulsas do mundo
adulto, procuram outro mundo em que pudessem habitar: a infincia. O autor descreve ainda
como o desenvolvimento desse ambiente comunicacional foi o responsavel pelo consequente
desaparecimento da infancia, borrando cada vez mais as diferengas entre adultos e criangas.

Narodowski (2001) propde uma crise conceitual, que consiste na faléncia da infancia
moderna, e aponta que uma das infancias possiveis, € justamente a hiper-realizada, que esta
sempre conectada as novas midias. Outros autores ainda acreditam que as fronteiras entre
infancia e idade adulta tém se tornado ambiguas, dificultando a defini¢do entre o que ¢ ser
crianga e o que ¢ ser adulto (Campos & Souza, 2003; Canela, 2009; Netto, Brei & Flores-
Pereira, 2010; Postman, 1999).

Segundo Ari¢s (1981) e Postman (1999), o que diferencia a crianga do adulto é o
conhecimento. Para Postman (1999), caso as criangas possuissem o mesmo nivel, ou maior,
de conhecimento que os adultos, estes perderiam a autoridade. Portanto, o acesso cada vez
maior a informacao e ao conhecimento por parte das criangas, reduziria a distancia dessas em
relagdo ao mundo adulto. Linn (2006), argumenta que uma das técnicas utilizadas pelos
profissionais de marketing para manipular as criangas ¢ justamente denegrir os adultos e
enfraquecer a autoridade dos pais. Seriam reflexos de nossa sociedade em que a figura paterna
estd cada vez mais enfraquecida?

Lacan (1938/2003), ao dissertar sobre os complexos familiares, aponta que cabe a
func¢do paterna a imposi¢do da Lei, entretanto, o autor considera que na sociedade atual
observa-se justamente o declinio da imago paterno, que perde a sua forca simbolica,
ocasionando em uma crise psicoldgica, acentuando a caréncia do pai na cultura e nas formas

contemporaneas de familia, relacionando-a ao cendrio de concentracdo econdOmica e de
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catastrofes politicas. Birman (2007) cré que ha hoje uma expansdo do estilo adolescente de
existéncia, em que as fronteiras psiquicas entre a adolescéncia e os demais periodos da
existéncia tendem a se esfumacar e até mesmo a se apagar, tendo como uma das
consequéncias justamente a perda da autoridade das figuras dos pais aos olhos dos filhos.
Furedi (2004) inclusive percebe reflexos disso na midia, apontando que os adultos t€ém sido
retratados em seriados ¢ filmes (¢ mesmo em desenhos) de forma imatura e disfuncional, sdao
eles que necessitam da ajuda e dos conselhos de adolescentes.

Para Postman (1999), varios fatores demonstram esse desaparecimento da infancia,
para citar alguns: a menarca ocorrendo cada vez mais cedo; a diminui¢cdo do ntimero de filhos
por familia; o aumento da criminalidade e do abuso de substancias psicoativas na infancia e
na juventude; a indistin¢do entre a linguagem de jovens e adultos; os mesmos gostos para o
entretenimento de adultos e criangas: o que diverte um, diverte o outro; os mesmos habitos
alimentares: fast-foods para todos — anteriormente, a preocupacdo com a alimentagao saudavel
era um indicativo de maturidade; o aumento da atividade sexual entre os mais jovens:
gravidez na adolescéncia tem se tornado mais comum'; o desaparecimento da crianca da
midia e seu reaparecimento enquanto adulto em miniatura.

Marin-Diaz (2010), por sua vez, entende que a midia (com sua tendéncia a transformar
todos em consumidores) e o enfraquecimento da autoridade dos adultos constituem-se como
os principais responsaveis pelo desaparecimento da infancia moderna. Este processo de
apagamento, por sua vez, fica evidente tanto na homogeneizagdo das formas de vestir, comer
e divertir-se de adultos e criangas, como no aumento da delinquéncia, do consumo de drogas e
da atividade sexual entre e com os jovens. Netto et al. (2010) em seu trabalho, questionam-se
se o marketing contribui para a indistingdo entre o que ¢ proprio da infancia e da idade adulta.

Analogamente, ao estudo da imagem da infancia na Idade Média, organizado por Aries por

! Curioso constatar ainda que de fato, a propria gravidez na adolescéncia virou um tipo de entretenimento,
disponivel na forma de reality shows, como os programas “Gravida aos 16” e “Jovens e mades”, ambos
produzidos pela emissora MTV.
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meio de recursos ligados a arte e a literatura, os autores se propdem a analise da comunicagao
(principalmente da propaganda), vislumbrando a representagdo da infincia na
contemporaneidade.

Nesse sentido, ¢ possivel identificar certa ambiguidade nas representagdes de infancia
na sociedade contemporanea vinculadas pelos meios mididticos, ora s3o vistas como
desprotegidas e inocentes, sujeitas as influéncias da propaganda, ora sdo retratadas como
consumidoras, com vontades e desejos proprios (Netto et al., 2010). Desse modo, Campos e
Souza (2003) alertam para uma mudanca no lugar social da infancia: antes no lugar de inapta,
incompleta, e agora, no de consumidora, alterando sobremaneira sua forma de inserir-se no
mundo. Levin (2007) observa que cabe ao marketing delimitar o que ¢ infantil, determinar
como deve ser a infancia e onde ela tem de se refletir. Este autor compreende ainda que a
concepgdo “mercantil” de infincia, a0 mesmo tempo em que generaliza, ela especializa o
status da crianga, o que pode ser percebido pela quantidade crescente de “especialistas em
infancia”.

Ao analisarem pecas publicitarias dirigidas ao publico infantil feminino, tanto Netto et
al. (2010) como Andrade e Costa (2010) perceberam a exaltagdo de valores sociais relativos
ao mundo adulto, como sofisticacdo e padroes de beleza compativeis com corpos adultos,
enfatizando a dimensdo erotizada e os apelos a pedofilia contidos em diversas campanhas
publicitarias. A imagem da menina ¢ recorrentemente associada como objeto de desejo, num
misto de ingenuidade e sensualidade, e apesar do carater inocente e imaculado atribuido a
infancia, observa-se que “constantemente a representacdo da inocéncia ¢ substituida pela
representacdo de pequenas lolitas, sedutoras e atraentes tanto na midia quanto na mente dos

adultos, o que faz o assunto ser um tabu ético e moral” (Andrade & Costa, 2010, p.244).
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Ademais, segundo uma reportagem publicada no site da Folha de Sdo Paulo?, os gastos da
familia com uma filha chegam a ser 30% maiores do que com um filho, devido ao “efeito

cinderela”, isto €, as meninas gastam mais com produtos de moda e beleza.

1.5. Com vocés: A Infincia ...?

Sera possivel pensar em uma infincia que seja Unica e universal? Desde sua origem
historica ja notamos diferencas, diferencas estas relativas a cultura, aos habitos sociais e até
mesmo em relacdo ao nivel socioecondmico. Assim, conceber a infincia, enquanto uma
palavra no singular e em maitusculo: A Infdncia seria um equivoco, uma ideia generalista
incapaz de abarcar a multiplicidade de vivéncias existentes.

Tendo o exposto, compreende-se que a conceptualizagdo da infincia, no Brasil, tem
suas caracteristicas particulares que devem ser levadas em consideracdo para o seu
entendimento. Estamos envoltos por diferentes infincias, que se distinguem culturalmente,
socialmente e economicamente. Ademais, entende-se que varias mudangas foram engendradas
ao longo do tempo e da histéria, mudangas estas que operam nas diferentes formas de
conceber a infancia. A subjetividade, conforme Lajonquiere (2006), ndo ¢ uma substancia
nem uma estrutura dada para sempre, ou seja, a subjetividade muda, a subjetividade ¢
mudanga. Se observamos diferentes infancias, nada mais justo que intuirmos que ha
subjetividades infantis, pluralidades que modificam, transformam e criam.

Lajonquiere (2006) acredita que o debate sobre o desaparecimento da infancia aponta
a auséncia de conformidade entre o que se compreende por infancia e por criangas, ja que
lembra a historicidade das formas subjetivas; além de mascarar o fato de crianga alguma
possuir uma infancia. O autor defende que somente um adulto pode “ter uma infancia” —

enquanto algo perdido, sendo que as proprias criangas ndo teriam ideia sobre o que seria

2 Valente, E. (2016). ‘Efeito cinderela’ faz gasto com a filha ser até 30% maior que com o filho. Folha de S.
Paulo. Recuperado em 8 maio, 2016, de http://wwwl.folha.uol.com.br/mercado/2016/05/1768928-efeito-
cinderela-faz-gasto-com-filha-ser-ate-30-maior-que-com-filho.shtml
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infancia, cabendo aos adultos defini-la. O autor exemplifica isso através da frase de uma
crianga, que ao ser questionada sobre o que seria a infancia, responde: “A infancia ¢ aquilo do
qual os adultos falam quando lembram que foram criangas” (p.90). Castro (2002) inclusive
observa que ndo se fala na morte da adolescéncia ou da adultidade, de forma que somente a
infancia pode morrer, e morre basicamente para os adultos, uma vez que as proprias criangas
ndo parecem tao preocupadas a respeito de sua morte.

Nesse mesmo sentido, Lajolo (1997) aponta que “a infincia ¢ sempre um outro em
relacdo aquele que a nomeia e a estuda” (p.225). A infincia sobre a qual se fala ¢ diferente
daquela a qual se vive ou viveu? Lajonquiére (2006) explicita que o fato de tratarmos a
infancia, no singular e com maiutsculas, ¢ a evidéncia do carater universal e natural sonhado
para a infancia moderna. Ou seja, € possivel compreender que se trata de uma utopia. Como
coloca Postman (1999), a ideia de infancia, como qualquer outra ideia, tem significado coisas
diferentes para pessoas diferentes em épocas diferentes. A infincia assumiu um aspecto
singular de acordo com o cendrio econdmico, religioso e intelectual em que apareceu, sendo
em alguns casos enriquecida, em outras negligenciadas, ou até mesmo degradada. Assim,
estudar a subjetividade infantil ndo implica somente na crianga, mas seu entorno e aqueles
que foram possuidores da dita infancia: os adultos.

Lajolo (1997) cré que por meio de diferentes formulagdes das mais diversas
disciplinas, distintas percepg¢des de infincia comegaram a circular: a crianga como um adulto
em miniatura; a crianca como um ser essencialmente distinto do adulto; entre outras. Apesar
das contradi¢des, tais concepgdes sobrevivem e coexistem, marcando as teses das disciplinas
das quais foram criadas. Assim, Lajolo (1997) percebe que “a crianga que habita romances e
poemas ¢ parente muito proxima da crianga que, em outdoors vende sabonetes ou planos de

saude” (Lajolo, 1997, p.228).
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4

E necessario, portanto, “pensar a infancia para além do registro habitual de idade
natural da vida ou de humanidade pré-formada, passivel de padecer de representacdes sociais
diversas, segundo a época e a geografia” (Lajonquicre, 2006, p.92). A infancia ndo ¢ uma fase
bioldgica da vida, mas uma constru¢do cultural e histérica (Leite, 1997). Castro (2002)
compreende que mesmo que a maturidade biologica seja um aspecto universal nas sociedades
humanas, a instituicdo infincia apresenta naturezas que mudam de acordo com diferentes
épocas e condi¢des histdrias; a infancia ¢ entendida entdo enquanto uma constru¢do de cada
grupo social e ndo uma esséncia. Desse modo, sendo a infincia uma invencdo societaria,
compreende-se que entre a infincia e as criancas nao existe uma relagdo natural e dada para
sempre (Lajonquicre, 2006). Percebe-se também que, ao longo da historia, a crianga foi
definida justamente pelo negativo do adulto, um ndo-adulto, um ser incompleto, de miniatura
de adultos as criangas passam a ser vistas como adultos ainda ndo formados (Buckingham,
2007; Postman, 1999). O proprio rétulo “criangas” acaba sendo equivocado por nos incentivar
a pensar que se trata um grupo bastante homogéneo, quando, na verdade, uma crianca de 4
anos pensa e responde ao mundo de forma bem distinta do que uma de 12 e, mesmo um grupo
de criangas de 4 anos ira apresentar diferencas em como respondem a mesma situacao
(Strasburger, Wilson, & Jordan, 2011).

Apreende-se que a midia desempenha um papel preponderante nesses debates. Com
suas sempre novissimas tecnologias e seu acesso irrestrito, autores como Postman (1999),
Marin-Diaz (2010), Canela (2009), entre outros, acreditam que a midia contribuia de forma
significativa para a indistingdo entre criangas e adultos, influenciando as emergentes
subjetividades. Afinal, Buckingham (2007) considera que a defini¢do da crianca enquanto um
adulto ainda incompleto, exclui-a de praticas consideradas propriamente adultas, como o
trabalho remunerado, a participagdo politica etc. No entanto, o universo midiatico possibilitou

as criancas a entrada no mundo do trabalho, desde bebés os pequenos ja podem ser modelos,
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atores e por que ndo youtubers mirins. As barreiras econdmicas e financeiras podem até
mesmo perder o sentido nessa sociedade em que um garoto de seis anos pode tornar-se
milionério postando videos no YouTube testando brinquedos®.

Meira (2004) compreende que conjecturar acerca da infancia de hoje e seus
entrecruzamentos com as vias da modernidade e pos-modernidade demanda a consideragao
das determinagdes sociais que inscrevem marcas na subjetividade em formagao. “Marcas que
se revelam nas configuragdes do brincar contemporaneo ali onde se tragam suas bordas: na
sua crescente auséncia das ruas, nos espagos publicos protegidos, controlados e no espaco
privado” (Meira, 2004, p.11).

As criangas hoje vivem em um mundo, em que as expectativas e exigéncias impostas a
elas multiplicaram, os brinquedos que lhe sdo oferecidos sdo outros. Essas criangas possuem
outro jeito de brincar, pensar, imaginar, sofrer e construir sua realidade infantil; suas
experiéncias e vivéncias infantis desenvolvem-se de forma diferente de qualquer outra época,
sendo que hoje, o encanto ¢ a sedugdo exercidos pela imagem estdo em posi¢ao central
(Levin, 2007). Assim, midia e consumo aparecem enquanto um lugar de referéncia simbolica,
cujo efeito ¢ fazer presenca na auséncia desse simbolo, em que a imagem se sobrepde ao
simbolico. Cabe refletir entdo a respeito das caracteristicas que permeiam nosso

contemporaneo.

3 Caputo, V. (2017). Menino de 6 anos fica milionario testando brinquedos no YouTube. Exame. Recuperado em
9 de fevereiro, 2018, de https://exame.abril.com.br/tecnologia/menino-de-6-anos-fica-milionario-testando-
brinquedos-no-youtube/
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2. Nos e 0 contemporianeo

2.1. Eu consumo, tu consomes, ele/ela consome, nés consumimos...

“. .. fazem de mim homem-anuncio itinerante,
escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E doce estar na moda, ainda que a moda

seja negar minha identidade,

troca-la por mil, agambarcando

todas as marcas registradas,

todos os logotipos do mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser

eu que antes era e me sabia

tdo diverso de outros, tdo mim-mesmo,

ser pensante, sentinte e solidario

com outros seres diversos e conscientes

de sua humana, invencivel condicdo.

Agora sou anuncio”.

(Carlos Drummond de Andrade — Eu, Etiqueta)

A nocdo de infancia ndo surge de forma homogénea e uniforme, segundo Postman
(1999), ela surge primeiro nas classes mais abastadas, de pessoas com dinheiro e desejo de
gasta-lo. Esses investiam seu dinheiro em casas maiores, em mais privacidade, em retratos de
suas familias e nos filhos, através da educacdo e do vestuario. De fato, o excedente em
dinheiro permitiu que as criangas fossem utilizadas como objetos de consumo ostentatorio.
Desse modo, nota-se que a infancia leva consigo essa relagdo com o consumo; como colocado
anteriormente, ndo tardou para que lojas especializadas surgissem no Brasil, vendendo
brinquedos industrializados (Mauad, 2015).

Nao s0, conforme Ramos (2015), as criangas eram vislumbradas pelos pais como uma
possibilidade de ascensio social, j& adquirindo os contornos de objeto ostentatorio. E preciso
enfatizar que a correlacdo entre infancia e nivel socioecondmico perdura até os dias atuais,
afinal, ndo ¢ incomum a observacdo de que, nos niveis socioecondmicos mais baixos, as

criancas adentram cedo em atividades laborais; no documentario 4 invengdo da infancia
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(2000)*, por exemplo, uma das criancas entrevistadas trabalha em uma lavoura e relata “é uma
vida de adulto” (sic), outras criangas, que trabalham em uma pedreira, concluem ainda que ¢
bom que trabalhem pois assim podem ter seu proprio dinheiro, ha inclusive, em seus discursos
um distanciamento da propria categoria “crianga”, uma vez que a apresentam em terceira
pessoa, a um outro-crianga. Assim, o documentario finaliza com a seguinte frase “ser crianga
ndo significa ter infancia”, referindo-se a esses contrastes, de uma infancia ideal, utdpica e
isenta de obrigagodes e de outra de criangas sobrecarregadas, por atividades laborais ou mesmo
por atividades extracurriculares, desse modo, independentemente de seu nivel
socioeconOmico as criangas padecem do excesso de responsabilidades e preocupacdes.
Postman (1999) considera que um dos segredos dos adultos revelados as criangas, pela
televisdo, ¢ “o prazer existencial de comprar coisas. A televisdo revela as criangas, na mais
tenra idade, as alegrias do consumismo, o contentamento decorrente de comprar quase tudo”
(p.110). Nao se pode negar que a televisdo contribui imensamente na imersao nos prazeres
consumistas, exatamente por meio dos comerciais: ¢ um conforto saber que nosso trabalho
tedioso pode ser aliviado com uma viagem, que nosso status pode subir se comprarmos um
determinado carro € mesmo que “nosso sex appeal pode ser avivado por um anti-séptico

bucal. . . . Aos trés anos nossas criancas ja foram apresentadas a essas motivagdes, pois a

o~

televisdao convida todo mundo a compartilhar delas” (Postman, 1999, p.110-1). Hoje,
possivel pensar que muito antes dos trés anos e ndo somente pela a televisdo os pequenos ja
tem acesso a esses valores e ideais valorizados pelo discurso midiatico.

Como ja destacado, ndo so a crianga € vista como um consumidor em potencial, mas a
sua imagem ¢ constantemente empregada pela midia: as criangas estdo nos vendendo
sabonetes, carros, planos de telefonia celular, entre tantos outros produtos e servigos. De fato,

a alianca entre o mercado econdmico capitalista e a imagem da infancia com o consumo se

4 Sulzbach, L. (Produtora/Diretora), & Schmiedt, M. (Produtora). (2000). A invengdo da inféncia
[Documentario]. Rio Grande do Sul: M. Schmiedt Produgdes. Disponivel em:
http://portacurtas.org.br/filme/?name=a invencao da infancia. Acesso em 3 de abril de 2018.
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mostra bem lucrativa (Andrade & Costa, 2010; Linn, 2006; McNeal, 2000; Santos & Grossi,
2007; Schor, 2009; Strasburger et al., 2011). Ao analisar dados referentes ao mercado infantil
nos EUA, Linn (2006) encontrou que o consumo infantil fatura cerca de US$ 15 bilhdes por
ano e, o poder de persuasdo das criangas nas compras dos adultos aproxima-se de US$ 600
bilhdes. Schor (2009) descreve as criangas e os adolescentes como o “epicentro da cultura de
consumo norte-americana. Demandam atengao, criatividade e dolares dos anunciantes. Suas
preferéncias direcionam as tendéncias de mercado. Suas opinides modelam decisdes
estratégicas corporativas” (p.2). Strasburger et al. (2011) ressaltam que mais de 15 milhdes de
dolares sdo gastos em propaganda e marketing para criangas, em especial pelo nag factor
(“fator de amola¢do™), que nada mais ¢ do que a insisténcia, os gritos ¢ os choros dos
pequenos.

Segundo McNeal (2000), as criangas s3o consumidoras de qualquer tipo de produto ou
servigo, representando trés tipos de mercado: um mercado primario de consumidores que
gastam o seu proprio dinheiro conforme seus desejos e necessidades; um mercado de
influéncia direcionado para o gasto do dinheiro de seus pais em beneficio proprio; € um
mercado futuro de todos os bens e servigos que, se cultivados desde entdo, proporcionardo um
fluxo continuo de novos consumidores. Assim, quando considerados nesse conjunto, as
criancas possuem mais potencial de mercado do que qualquer outro grupo, conclui o autor.
Valkenburg e Cantor (2001) apontam que algumas mudangas historicas podem justificar o
crescimento dessa influéncia econdmica dos filhos na familia, como estilos mais flexiveis de
paternidade, aumento da renda familiar, indices mais altos de divércios e de mais pais
trabalhando fora de casa.

As marcas buscam por estabelecer um vinculo de lealdade junto ao consumidor que
perdure durante toda a vida (Linn, 2006; Schor, 2009), seja a vida do consumidor ou mesmo

da marca, quem perecer primeiro. Uma marca que tem se adaptado e continua a entreter
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adultos e criangas, por exemplo, seria o0 Pokémon, febre desde o seu surgimento na década de
90, a marca continua a langar aplicativos, jogos e produtos. Tendo chamado atengdo
recentemente pelo seu aplicativo “Pokémon GO”, jogo de realidade aumentada responsavel
por tirar muita gente do conforto do sofa para cagar monstrinhos virtuais com o auxilio de seu
smartphone. No entanto, ap6s a febre do langamento, que mobilizou o mundo todo, a
quantidade de jogadores diminuiu drasticamente, conforme afirma reportagem da UOL
(2017)°, conservando-se somente os jogadores considerados “fiéis” a franquia, ou seja,
adultos. De fato, quando as observagdes para a pesquisa foram iniciadas, o jogo ainda estava
em alta, e as criancas cantavam as musicas da franquia e mencionavam que “cacavam’ 0s
monstrinhos virtuais; ja, na continuidade da pesquisa, o jogo ja estava em declinio e nao
houve nenhuma menc¢do nem por parte das criancas nem pelos pais. Evidenciando a
efemeridade dos fendmenos contemporaneos.

E curioso pensar ainda que é cada vez mais comum encontrarmos casos de compras
virtuais realizadas por criangas através de dispositivos eletronicos, € sem o consentimento e
mesmo sem o conhecimento dos pais. Para ilustrar, algumas situagdes que foram relatadas
pela midia: em 2016°, uma menina de 6 anos fez diversas compras de brinquedos e acessorios
relacionados ao Pokémon no site da Amazon através do celular da mae, enquanto a mesma
dormia. Outro caso envolvendo a empresa Amazon, ocorreu em 20177, uma menina de 6 anos
brincava com o dispositivo Amazon Echo e solicitou ao aparelho, que vem equipado com
uma assistente virtual, uma casinha de bonecas e cookies; o aparelho prontamente respondeu

ao pedido da menina, fazendo a compra de uma casinha de 170 délares e de 2 kg de cookies.

5 Mans, M. (2017). Pokémon GO faz um ano e atrai s6 f3s 'fiéis’. UOL. Recuperado em 9 de fevereiro, 2018, de
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2017/07/22/pokemon-go-faz-um-ano-e-atrai-so-fas-
fieis.htm

6 Zuriarrain, J. M. (2016). Crianga compra 250 ddlares em brinquedos usando o dedo da mae, que dormia, para
desbloquear celular. El Pais. Recuperado em 7 de outubro, 2017, de
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/12/28/tecnologia/1482919715 905577 .html

7 Martins, J. P. (2017). Assistente virtual da Amazon 'ouve' pedido de crianga e faz compra por conta propria.
Revista Encontro. Recuperado em 7 de outubro, 2017, de
https://www.revistaencontro.com.br/canal/atualidades/2017/01/assistente-virtual-da-amazon-ouve-pedido-de-
crianca-e-faz-compra-por.html
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Em 2015%, repercutiu na rede um caso de uma crianga de 14 meses que comprou um carro,
durante um leildo virtual no site Ebay, enquanto brincava com o celular do pai.

Os comerciais oferecem nao fatos, mas idolos, ndo exigem habilidades analiticas ou
mesmo um julgamento racional e maduro, como fica claro pelos exemplos acima, qualquer
um, desde a mais tenra idade, pode realizar uma compra, ¢ estando conscientes disso.
Postman (1999) aponta que os comerciais aparecem na forma de parabolas religiosas: ha o
conceito de pecado, depois indicagdes de caminhos de redencdo e, por fim, uma visdo do
Paraiso. Os casos sdo ilustrativos da facilidade de se realizar uma compra on-line: basta um
“clique”. Os pais, por sua vez, ndo conseguem interditar e ndo sdo vistos como um obstaculo,
mas, pelo contrario, como um meio para satisfazer seus desejos consumistas, ja que se valem
de transgressdes e comportamentos que beiram a perversidade — como a crianga do primeiro
caso, que aguardou a mae adormecer para desbloquear seu celular com sua digital.

Os esforgos para anunciar mercadorias para criangas datam de 1930, sendo que a
parceria entre a publicidade ¢ o consumo se firmou na década de 1980, quando programas
sobre brinquedos foram introduzidos, e, na década de 1990, ja eram encontrados canais
direcionados ao publico infantil; hoje, h4 ainda a segmentagcdo dos canais em diversas faixas
etarias, como adolescéncia, 8 a 12 anos — nomeados como “tweens” — e até€ mesmo para bebés
(Strasburger et al., 2011). Apesar de tal parceria vir se aperfeicoando, a propaganda dirigida
as criangas nao mudou muito ao longo dos anos, como explicitam Strasburger et al. (2011), os
recursos de persuasdo utilizados sdo sempre os mesmos: sabor e diversao, isto ¢, os apelos de
venda continuam a colocar mais énfase nos comerciais na alegria, na diversdo e no sabor do
que nas verdadeiras informagdes sobre os produtos.

A maneira como a publicidade se utiliza da imagem da crianca, do jovem ou do adulto

para vender estilos e mercadorias, cria uma nova féormula de estratificagdo social e cultural.

8 R7. (2015). Crianga de dois anos compra carro pela internet enquanto brincava com smartphone do pai. Portal
R7. Recuperado em 7 de outubro, 2017, de http://noticias.r7.com/carros/fotos/crianca-de-dois-anos-compra-
carro-pela-internet-enquanto-brincava-com-smartphone-do-pai-15122015#!/foto/18
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De forma que, numa logica utilitarista, o valor das mercadorias substitui o valor do homem,
que ¢ também transformado em mercadoria, questionando-se a dimensao ética nesse campo,
j4 que o sujeito também ¢ descartado como mercadoria (Bauman, 2008; Campos & Souza,
2003).

Linn (2006) alerta que, o marketing ndo s6 influencia preferéncias como comidas ou
escolhas de roupas, mas também afeta valores essenciais como as escolhas de vida, como
significamos a felicidade e como medimos nosso proprio valor. Afinal, o proprio capitalismo
enaltece o hedonismo e cria artificios para diferenciar as pessoas pelo seu poder aquisitivo.
Souza e Salgado (2008) apontam que, para a crianga fazer parte da cultura ludica
contempordnea’ é preciso que elas apresentem um know how, expertise e competéncias para
serem aceitas em determinado grupo, e revelam a faceta perversa dessa cultura ludica, pois
caso ndo possuam a senha que permite o transito livre pelas conexdes de sua rede, as criangas
sdo discriminadas nessa cultura, que se torna cada vez mais exigente e estratificada.

Assim, Souza e Salgado (2008) escrevem que se, de um lado, a crianga atua como
leitora e construtora de significados e conexdes entre as narrativas da rede, de outro, ¢é
fundamental ponderar que essa mesma crianga para obter éxito nessa tarefa, deve estar ciente

de cada informacao e produto disponibilizado na rede,

exigindo de si propria e dos outros com quem compartilha atitude empreendedora, atualizagdo e
expertise. Livre, porém presa aos cabos de conexdo da rede transmidia — este é o paradoxo vivido pela
crianga que se insere nesse universo ludico de parafernalias tecnoldgicas, esforgando-se ao maximo
para participar de todas as ramificagdes dessa rede e alcangar seus pontos mais extremos € complexos
(Souza & Salgado, 2008, p.213).

Um outro aspecto interessante da cultura ludica contemporanea, destacado por Souza e
Salgado (2008) ¢ a convergéncia entre midias, isto €, as brincadeiras se conectam aos
desenhos animados, videogames, brinquedos, filmes, websites, revistas, jogos, entre outros,

de maneira que compde um sistema de comunicacdo e informacdes coeso e de varias

® Compreendida como um espago social no qual as criangas, por meio de brincadeiras, jogos de faz-de-conta e
fabulagdes, constroem conhecimentos, valores e identidades que se fundamental em signos trazidos pelo dialogo
estabelecido entre a midia e o capitalismo (Souza & Salgado, 2008).
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interfaces. Desse modo, ndo basta assistir um desenho, € preciso consumir os diversos
produtos referentes ao personagem do desenho, acessar o seu website, assistir aos filmes, se
apropriando de todas essas formas possiveis de consumo. Nessa dire¢cdo, enfatiza-se que a
necessidade dos consumidores, de estarem em movimento constante, seduzidos e insatisfeitos,
parece refletir nos corpos infantis, uma vez que muitos se encontram transitando rapidamente
entre diferentes interfaces e diferentes brinquedos e brincadeiras, conforme explicam Préchno
et al. (2010), que compreendem tal movimentacdo como sintoma da ineficacia simbolica, isto
¢, a auséncia dos tragos simbdlicos que nos humanizam.

A cultura ladica contemporanea se inscreve, portanto, de maneira global, porém
fortemente estratificada e hierarquizada, de forma que nem todos podem ou sdo autorizados a
participar, visto que para participar ¢ necessario uma série de requisitos, que estdo associados
ao poder econémico de cada um (Souza & Salgado, 2008). Fica claro que a dimensdo que
assume o consumo ¢ ampla e complexa, sendo que aqueles que se recusam ou nao sio
capazes de participar dessa logica, serao excluidos e isolados, sofrendo as consequéncias de
sua nao adequagao aos padroes sociais — impostos pela midia, diga-se de passagem.

O consumo pode aparecer associado a emogdes, mas ndo propriamente a uma
necessidade. Quando associado ao prazer, o ato de consumir deixa um vazio sentimental, uma
sensacdo de insatisfacdo (Santos & Grossi, 2007). Nesse sentido, Campos e Souza (2003)
escrevem: “uma vez adquirida, a mercadoria perde sua alma. Nao ha objeto que aplaque a
falta daquele que consome — havera outro que chama sua aten¢ao” (p.15). Freud (1930/2010)
entende que a vida € muito penosa para nos, traz dores, decepcdes e tarefas irresoliveis, sendo
necessario fazermos uso de paliativos para suportar tamanho sofrimento, que o autor aponta
como sendo: poderosas diversdes, substancias inebriantes e gratificagcdes substitutivas. Assim,
além de ser possivel destacar a conveniéncia da juncdo publicidade e midia na perpetuacao

das tendéncias consumistas (Andrade & Costa, 2010), ¢ possivel dirigir o olhar para outro



34

aspecto importante e contemporaneo da sociedade capitalista: o desemparo; “a dor excluida ¢
ela propria fonte de dor, e por isso uma das marcas do nosso tempo ¢ o desamparo” (Fortes,
2004, p.70). Sendo o desamparo fundante do psiquismo, a autora levanta a questdo que o
relevante ¢ saber qual o destino que o sujeito d4 para essa sua condicdo: liberdade de ser e
criar seu mundo singular ou conduzir a formas alienantes de subjetividade.

Vergely (2000) destaca que a propria felicidade se tornou um objeto de consumo —
visto que a felicidade, como aponta Fortes (2004), ¢ um bem que ¢ passivel de ser adquirido
nas prateleiras do supermercado'® —, dessa maneira, por mais que se busque e se possa
consumir a felicidade, nunca se ¢ suficientemente feliz. Um paradoxo, afinal, a felicidade
nunca esteve tdo acessivel e inalcangdvel ao mesmo tempo. Freud (1930/2010) ja pontuava:
“a felicidade ¢ algo inteiramente subjetivo” (p.47). Serd que realmente podemos encontra-la
em um objeto de consumo?

Han (2017) entende que a sociedade atual pode ser vislumbrada como “transparente”,
explicitando que tornar-se transparente compreende a eliminagdo de si de toda e qualquer
negatividade, tornar-se rasa e plana, encaixar-se facilmente ao curso raso do capital, da
comunicacdo e da informagdo. “As coisas tornam-se transparentes quando depdem sua
singularidade e se expressam unicamente no pre¢o. O dinheiro, que iguala tudo com tudo,
desfaz qualquer incomensurabilidade, qualquer singularidade” (p.10). Nesse sentido, sera que
a felicidade se tornou “transparente” também, perdendo sua esséncia subjetiva pontuada por
Freud? Calligaris (1996) observa que desde os anos 60, a significacdo da vida parece coincidir
cada vez mais com a sobrevivéncia material ou com o bom funcionamento fisiologico de
nossos corpos; a imagem da felicidade fica mais acessivel, através de “uma receita médica,

nutricionista, ginastica” (p.22).

10°A autora destaca o slogan: “McDonald’s: gostoso como a vida deve ser”, que reflete tanto a obrigagdo de
sermos felizes, como a possibilidade de adquirir essa felicidade por meio do consumo.
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Para Debord (1997), o espetaculo consiste na propagacdo de icones e imagens,
especialmente através dos meios de comunicagdo de massa, mas também dos rituais
religiosos, politicos e dos hébitos de consumo, de tudo o que falta a vida do homem comum:
celebridades, gurus, personalidades, mensagens publicitarias — transmitindo uma sensagdo de
felicidade, grandiosidade, audacia e aventura. Segundo o autor, o espetaculo ¢ a aparéncia que
confere sentido e integridade a uma sociedade corrompida e dividida; ¢ a forma mais
sofisticada de uma sociedade que desenvolveu ao extremo o fetichismo da mercadoria — isto
¢, a felicidade corresponde ao consumo. Baudrillard (2008) refere-se a isso como disposi¢ao
natural para a felicidade. No contexto descrito por Debord (1997), o consumo e a imagem,
através dos meios de comunicagdo, tomam o lugar que antes era do didlogo pessoal e produz
o isolamento ¢ a separacdo social entre as pessoas.

Segundo Baudrillard (2008), a felicidade aparece como referéncia absoluta da
sociedade de consumo, equivalendo-se a salvagdo. O consumidor visa entdo ndo o objeto, mas
os valores que julga que este representa; assim, a escolha fundamental, inconsciente e
automatica do consumidor ¢ acatar o estilo de vida de determinada sociedade particular e,
assim, deixa de ser uma escolha. Baudrillard (2008) considera que a felicidade atual precisa
ser mensuravel, necessita de signos, de objetos que representam o bem-estar, precisa ser
palpavel e ironicamente ¢ desejavel que esteja fora do alcance de alguns. Birman (2012)
explicita ainda que qualquer mercadoria pode participar do circuito do consumo, de maneira a
possibilitar a compulsdo; o gozo seria orientado pelo fetichismo das mercadorias, de modo
amplo e irrestrito. “Isso porque o fer, para preencher o vazio corporal e psiquico, € um signo
que confere seguranga para o individuo, pois o faz acreditar ser detentor de algum poder pelo
status que pode exibir” (Birman, 2012, p.94).

Calligaris (1996) argumenta que comegamos a vestir etiquetas do lado de fora de

nossas roupas, marcas pregadas em todo nosso corpo, pois temos um desejo de sermos
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etiquetados e marcados, que advém do fato de que as diferengas se encontram, para nos, nos
patrimonios, portanto nao sdo essenciais. No passado, diferentemente, uma pessoa poderia
portar um titulo da nobreza de seu nascimento a sua morte, independentemente de qualquer
contratempo econdmico — um Duque, por exemplo, ndo perderia seu titulo caso viesse a
faléncia. Assim, “bens e dinheiro, simbolos de status, sdo tudo o que nos sobra para designar
nossas identidades” (Calligaris, 1996, p.113). Ademais, a necessidade de sermos marcados, de
sermos possuidores de uma identidade remete a ideia de pertencimento e de comunidade.
Bauman (2003) aponta que a ideia contemporanea de comunidade se refere a nogao utdpica
de um paraiso perdido e faz oposi¢do a ideia de sociedade. Para ele, o colapso da comunidade
ocasionou na emergéncia das identidades individuais, uma troca da seguranca pela liberdade,
pelo advento do individualismo moderno. Segundo Calligaris (1996), o individualismo
moderno acarreta em promiscuidade, por permitir a grande circulagdo e concentragdo de seres
juridicamente iguais, apesar de diferentes, e distancia, uma vez que nenhum individuo deseja
ser confundido com seu vizinho.

Ao que parece, a sociedade contemporinea ndo aceita qualquer manifestagdo de
sofrimento, ao menor sinal de alguma patologia do corpo ou da alma, parte-se para a
medicacao (Birman, 2012). Franco Filho (2009) comenta que o a intolerancia a dor ¢ um trago
marcante dessa cultura da analgesia, em que a dor deve ser exorcizada. Como coloca Marin
(2002), possuimos uma poderosa industria farmacolégica, associada a promessas de consumo
inacabdaveis. Santos e Grossi (2007), inclusive, apontam o consumo como o remédio do século
XXI, capaz de satisfazer desejos e suprir caréncias (pelo menos, provisoriamente). Nas
palavras de Vergely (2000, p.9), “quando foram inventados os meios de controlar a dor,
diminuiu a necessidade de procurar um sentido para o sofrimento. . . . as pessoas comegaram
a procurar mais felicidade”. Assim, sob o imperativo da liberdade, as novas formas de

producdo da subjetividade na contemporaneidade se caracterizam por uma sensacdo de
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insuficiéncia ou impoténcia. Sendo a depressdo, patologia de alta incidéncia atualmente,
associada ao vazio da impoténcia, a incapacidade de se exibir na sociedade do espetaculo
(Prata, 2004).

Han (2015) sugere que cada época tem suas enfermidades bdasicas; e no caso do
comeco do século XXI, o filosofo considera que vivemos sob uma perspectiva patoldgica
neuronal, em que doencgas como depressdo, TDAH (Transtorno de Déficit de Atencdo e
Hiperatividade), TPL (Transtorno de Personalidade Limitrofe) e SB (Sindrome de Burnout)
dominam o cenario contemporaneo de sintomas como: esgotamento, exaustdo e sufocamento
frente ao excessivo. Para Birman (2012), o mal-estar contemporaneo se inscreve
positivamente em trés registros psiquicos: corpo, agdo e intensidade. Este autor propde entao
que a compulsdo ¢ uma forma de agir, caracterizada pela repeti¢cdo, pois o alvo de sua agdo
nunca ¢ alcancado; e indica o consumo como uma de suas manifestagcdes. Birman (2012) cré
que adquirimos quantidades exorbitantes de objetos que jamais nem serdo usados por
simplesmente ndo termos tempo, por vivermos em uma cultura acelerada. Ainda assim,
possuir tudo isso ¢ indispensavel, a posse de bens é vista enquanto um signo de poder por
definir o status do individuo e legitimar seu poder social. Baudrillard (2008) assinala que € no
consumo do excedente e do supérfluo que o individuo e a sociedade sentem nao apenas
existir, mas viver.

Lopes e Bernardino (2011) chamam atengdo para o fato de que isto se estende para a
infancia, determinada pela falta de tempo livre e pela constante confrontagdo com produtos da
indtstria do consumo. As autoras apontam que as criancas também tém como obrigagdo o
bom funcionamento, fazendo uso de medicamentos para melhorar a capacidade de
concentragdo e desempenho escolar. A tendéncia de alivio imediato de problemas e

frustracdes se d4 por objetos de consumo compensatérios, assim uma abundancia de
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brinquedos ¢ oferecida por pais aos seus filhos na tentativa de tamponar qualquer tipo de
falha, buscando encontrar a completude no excesso de objetos, inclusive brinquedos.

Levin (2007) compreende que a euforia do hiperconsumo na infincia desconhece
limites, qualquer produto ¢ passivel de ser vendido e consumido rapidamente. Ainda bebés, o
autor aponta, as criancas ganham brinquedos que ndo sdo para brincar, mas para lhes
pertencer ¢ complementar imaginariamente. Os adultos, por sua vez, sentem-se bem pois
compram produtos e brinquedos, entretanto ndo possuem tempo para brincar com as criangas.
Assim, Levin (2007) conclui que nesse espetaculo individual sem brincadeiras nem
representacdes, o elemento infantil desaparece na soliddo material da coisa-brinquedo,

vislumbrada como a primeira propriedade privada moderna.

2.2. Lacos e nos: apontamentos e teorizacoes

A partir da leitura psicanalitica apreende-se que na pds-modernidade, tem-se um
sujeito que além de ser obrigado a ser feliz, deve o ser imediatamente, seu prazer ¢
impostergavel, ¢ marcado pela impaciéncia (Prata, 2004). Na cultura da midia, a cultura do
tempo real, ndo existe espera para aqueles que podem satisfazer o seu desejo imediatamente
(Naradowski, 2001). Sera que esse sujeito se encontra sob a égide do principio do prazer,
evitando o desprazer a qualquer custo? Freud (1911/2010) descreve tal principio como o
responsavel por obter o prazer e evitar o desprazer, apresenta o traco da impulsividade;
posteriormente, no desenvolvimento, hd o aparecimento do principio de realidade, que, ao
levar a realidade em consideracdo, permite que o desejo possa ser postergado, até que sua
satisfacao seja possivel, tolerando a frustragdo de nao se satisfazer imediatamente.

Para os homens, a finalidade e a intencao de sua vida residem justamente na busca
pela felicidade, “querem se tornar e permanecer felizes. Essa busca tem dois lados, uma meta

positiva e uma negativa; quer a auséncia de dor e desprazer e, por outro lado, a vivéncia de
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fortes prazeres” (Freud, 1930/2010, p.29-30). Assim, Freud (1930/2010) percebe que ¢ o
programa do principio do prazer que constitui o designio da vida; apesar deste principio
dominar o aparelho psiquico desde o comego, seu programa estd em desarmonia com o
mundo todo. Freud (1930/2010), concebe a felicidade como a satisfacdo que advém da
realizacdo repentina de necessidades suprimidas, sendo um fendmeno episddico; uma vez
que, quando uma situagdo almejada pelo principio do prazer tem prosseguimento, ela resulta
somente em um morno bem-estar, podemos fruir intensamente apenas o contraste, ndo tanto o
estado. De modo que, nossas possibilidades de felicidade s@o limitadas por nossa constitui¢do
(Freud, 1930/2010).

Talvez seja possivel pensar ainda na ilusdo de onipoténcia, Winnicott (1982) teoriza
que a mae (ou quem desempenha o papel materno) deve proporcionar ao bebé, durante o seu
amadurecimento, a vivéncia de onipoténcia, em que ele acredita criar os objetos que necessita;
e apds experimentar tal ilusdo, a mae se empenha em desiludi-lo, por meio de falhas, em que
o bebé vai sendo apresentado a realidade, isto ¢, 0 mundo em pequenas doses. Se pensarmos
que o sujeito contemporaneo se encontra alheio ao principio de realidade, bem como a
desilusdo de onipoténcia, chegaremos em um sujeito narcisico, voltado apenas para suas
proprias necessidades e sua auto-satisfacdo? Albuquerque (2004), ao apresentar suas
consideragdes sobre o principio do prazer, conclui que a realidade ¢ apresentada como “reino
dos possiveis ilimitdveis, como se nos assegurasse que nenhum outrinho poderia,
legitimamente, colocar qualquer tipo de empecilho aos movimentos expansionistas do eu,
narcisico, soberano. Um rio sem margens” (p.104).

Ao se pensar entdo na presenca dessa impulsividade intensificada inerente ao
desenvolvimento infantil, pode-se inferir que tal especulacdo contribua para a questdo da
indiferenciacdo entre infancia e idade adulta, ja que suas caracteristicas parecem fortemente

mescladas. Ademais, parece que a pos-modernidade ¢ marcada por uma cultura do
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narcisismo. Tem-se em Freud (1914/2010) que o narcisismo ¢ constitutivo do Eu, se
dividindo em primario e secundario. Laplanche e Pontalis (1988) explicitam que, o primeiro
designa um estado precoce em que a crianga investe toda a sua libido em si mesma (amor-
proprio), enquanto o narcisismo secundario se refere a um retorno ao Eu, da libido retirada de
seus investimentos objetais. Freud (1914/2010) constrdi a ideia entdo de que o narcisismo
secundario ¢ marcado pela alteridade, uma vez que, “alguém que ama perdeu, por assim dizer,
uma parte de seu narcisismo, e apenas sendo amado pode reavé-1a” (p.46).

Entretanto, Fortes (2004) acredita que um dos tracos das novas formas de subjetivacao
seria o recrudescimento do amor-proprio em detrimento do amor do outro, poderia ser uma
negacdo da alteridade? No mesmo sentido, Albuquerque (2004) compreende que isso se daria

(13

pela centralizacdo de cada um em si mesmo, “o olhar voltado fixamente para o proprio
umbigo” (p.109). A autora propde entdo, que tal fato poderia desdobrar-se em duas situagoes;
assim, poder-se-ia pensar que tamanho investimento em si resultaria em um eu densamente

consolidado, independente do outro, ou em uma dependéncia que ndo se configuraria como

sujeicdo. Porém, o que realmente ¢ presenciado ¢ um

narcisismo pleno e raso, fragil, uma superficie narcisica que precisa desesperadamente de um outro
coisificado que o reafirme. Nesse sentido, a fragilidade se mostra a medida que o outro do si ndo pode
ser um outro sujeito, um outro alteritario, mas apenas um outro espelho de si que somente reflete o
mesmo, sem refracdo (p.110).

Prochno et al. (2010) entendem que o enfraquecimento dos lagos simbdlicos e a
presenca de relacdes marcadas pelo ideal consumista, produzem formacdes sintomaticas
particulares da atualidade, em que o corpo infantil ¢ afetado. Desse modo, encontra-se: “um
corpo objetificado, violentado, que sofre pela falha, pela auséncia dos tragos simbdlicos que
nos humaniza, um corpo entregue ao outro ou ao proprio gozo” (p.401). Se pensarmos no
papel fundamental das falhas maternas na constituicdo do sujeito para Winnicott, podemos
dizer que o corpo ndo sofre apenas pela falha, mas pela ndo falha. Prochno et al. (2010) creem

ainda que a familia se configura em uma nova ordem, na qual os filhos aparecem como
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objetos de consumo, justificando as vérias atividades em que as criangas sdo colocadas —
como inglés, informatica, natagdo etc. — para que se tornem adultos super qualificados, ou
terem valor alto no mercado, “s6 resta aos pequenos desempenharem fungdes que atendam a
essa demanda, colocando-se no lugar de objeto do outro” (p.408).

Steinberg e Kincheloe (2001) atribuem a crise contemporanea da infincia o medo no
isolamento, o horror de enfrentar sozinho o perigo, entendido tanto como a auséncia dos pais
como a inexisténcia do espirito comunitdrio, questiona-se, nesse caso, se a negagdo da
alteridade poderia ser a defesa encontrada pela subjetividade infantil pdés-moderna para
proteger-se desse cenario de auséncia, medo e perigo. E possivel conceber esse fendmeno
relacionando-o com o conceito de falso self, formulado por Winnicott (1960/2007). O autor
descreve-o como o protetor do self verdadeiro, representado sob a forma da atitude social
polida e amavel, é caracterizado pela submissdo ao ambiente. Caso o falso self seja tomado
como real, o self verdadeiro estard sob ameaga de aniquilamento. Dessa forma, indaga-se o
possivel aparecimento patologico de falseamento do self, na tentativa de defender-se dessas
ameagas externas. Winnicott (1960/2007) aponta que por meio do falso self, sdo construidos
um conjunto de relacionamentos falsos que através de introjecdes, pode chegar até uma
aparéncia de ser real, de forma que a crianga pode crescer se tornando exatamente como o
modelo que no momento domine o cendrio, seja a mae, o pai, os irmaos. Indaga-se entdo se
seria possivel que essa identificagdo ocorresse com um personagem da fic¢do, presente em
desenhos, gibis, filmes e/ou brinquedos.

Afinal, a publicidade traz a promessa de que “ao adquirir ‘aquele’ produto, vocé
assume imediatamente ‘aquele’ estilo de vida, vocé se transforma ‘naquele’ personagem”
(Albuquerque, 2004, p.96). A midia acaba se mostrando, portanto, como uma grande fabrica
de ilusdes, criando expectativas e realizando fantasias, sejam elas da crianga ou do adulto;

ilusdes, estas, que fazem o sujeito crer que o ter € mais importante que o ser, ou ainda que o
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ter antecede o ser, como explicita Albuquerque (2004): “pela l6gica do consumo, ¢ realmente
pela ostentacdo de objetos que se ganha estatuto de existéncia” (p.100). Debord (1997)
aponta, inclusive, que na fase atual, observa-se o deslizamento do fer para o parecer, “do qual
todo ‘ter’ efetivo deve extrair seu prestigio imediato e sua funcdo tltima” (p.18).

Freud (1930/2010) entende que a satisfacdo incondicional de todas as necessidades
aparece como a forma mais tentadora de levar a vida, “mas significa por o gozo a frente da
cautela, trazendo logo o seu proprio castigo” (p.32). Freud (1920/2010) pontua que o aparelho
psiquico tende a manter a estabilidade, ja que um grande aumento da quantidade de excita¢ao
¢ visto como disfuncional, sendo o principio do prazer derivado do principio da constancia,
agindo como um freio. No entanto, o autor ja alertava que, a rigor, o principio do prazer nao
domina o curso dos processos psiquicos, ja que nem todas as nossas experiéncias sao
prazerosas, o que pode ser observado nas manifestagdes de compulsdo a repetigao.

Freud (1930/2010) aponta que sao empregados alguns métodos com o objetivo de
evitar o desprazer; assim, para evitar o sofrimento que pode resultar das relagdes humanas, o
isolamento e afastamento dos demais ¢ uma alternativa. “Compreende-se: a felicidade que se
pode alcangar por essa via ¢ a da quietude. Contra o temido mundo externo o individuo sé
pode se defender por algum tipo de distanciamento, querendo realizar sozinho essa tarefa”
(p.32). Podemos pensar entdo as novas tecnologias, tdo acusadas de afastar e diminuir o
convivio social, enquanto uma forma de evitar justamente o sofrimento advindo das relagdes
humanas.

Apesar da imposicao de felicidade pelo principio do prazer ser irrealizavel, ndo somos
capazes de desistir de sua concretizagdo, Freud (1930/2010) aponta entdo que diferentes
caminhos podem ser tomados, seja dando preferéncia a obten¢do do prazer ou mesmo a

evitagdo do desprazer.

Em nenhum desses caminhos podemos alcangar tudo o que desejamos. No sentido moderado em que ¢é
admitida como possivel, a felicidade constitui um problema da economia libidinal do individuo. Nao
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ha, aqui, um conselho valido para todos; cada um tem que descobrir a sua maneira particular de ser feliz
(pp.40-41).

E importante considerar também o papel atribuido a televisdo dentro dessa logica, seu
efeito de impregnagao se deve muito ao modo de construgdo da programacao, pautado na
distragdo. Assim, as pecas publicitarias se inserem no intervalo entre os programas, momentos
de distracdo, e mesmo que os aniincios ndo capturem nossa atengao, eles conseguem deixar
sua marca. Além disso, enfatiza-se a posicao de passividade em que o telespectador ¢
colocado diante da TV (Albuquerque, 2004). Lopes e Bernardino (2011) ainda observam que
as criangas “hoje ja nem mais pedem o que desejam, mas o que a televisao lhes induz a pedir”
(p.386). Ressalta-se que as criangas passam mais tempo assistindo televisao do que fazendo
qualquer outra atividade, com excecdo de estar na escola (Canela, 2009). Refletindo-se ainda
sobre as pecas publicitarias, quando acessamos o YouTube para assistir algum video, nos
deparamos com anuncios que somos obrigados a assistir, por pelo menos cinco, dez, quinze
segundos antes de podermos visualizar o video selecionado.

Chama aten¢do ainda, no YouTube, os videos de umnboxing, que consistem em
filmagens de abertura de brinquedos. Em uma matéria publicada pelo site G1 (2016)!!, revela-
se que tais videos direcionados ao publico infantil ganharam forca por volta de 2011, e estdo
associados ao desejo de ver quais sdo todos os brinquedos de uma cole¢do, por exemplo;
afinal, como ja apontado por Souza e Salgado (2008), as criangas precisam possuir expertise.
Ademais, a matéria também aponta que os videos podem estar relacionados a neurdnios-
espelho, de forma que ao assistir o video, a crian¢a pode vivenciar as mesmas sensacdes de
como se ela mesma estivesse desembalando o produto.

Pode-se pensar ainda que os videos de unboxing remetem ainda ao prazer em ver, que

como coloca Freud (1915/2010) est4 relacionado a meta ativa da pulsdo. Desse modo, ¢

! Barba, M. D. (2016). Abrir brinquedos no Youtube vira febre e inflama debate sobre consumismo infantil. G1.
Recuperado em 5 maio, 2016, de http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04/abrir-brinquedos-no-youtube-
vira-febre-e-inflama-debate-sobre-consumismo-infantil.html
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possivel refletir que a crianga se posiciona enquanto um voyeur, situando-se em um loop
infinito de videos, em um padrdo de repeti¢do; afinal, quando termina um video outro comeca
quase que instantaneamente. Por outro lado, cabe assinalar que a postura daquele que assiste e

recebe a informacao ¢ passiva frente aquele que posta e produz o video.
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3. Midia e subjetividade

3.1. No tempo da TV

“Depois de hoje

a vida ndo vai ser mais a mesma

a menos que eu insista em me enganar
alias

depois de ontem

também foi assim

anteontem

antes

amanhd”

(Paulo Leminski)

Postman (1999) percebe que as diversas modificacdes no cendrio comunicacional
acarretaram mudancas nas formas de ser e estar, de subjetivar-se, que estdo inerentemente
ligadas ao desenvolvimento da no¢do de infancia. Desse modo, o autor entende que com a
invengio do prelo'?, uma nova e difusa ideia de individualidade surgiu, pela possibilidade de

ter as proprias palavras fixadas para sempre:

O prelo ¢ nada menos do que uma maquina do tempo . . . . Como o relégio . . ., o prelo captura,
domestica e transforma o tempo e desse modo altera a consciéncia que a humanidade tem de si mesma.
Todavia, enquanto o reldgio . . . eliminou a Eternidade como medida e centro das a¢des humanos, o
prelo restaurou-a. A tipografia liga o presente com o sempre (p.35).

As modifica¢des da tecnologia da comunicacdo apresentam trés tipos de decorréncias:
elas alteram a estrutura dos interesses (isto €, as coisas em que pensamos), modificam o
carater dos simbolos (ou seja, as coisas com que pensamos) € ainda acarretam mudangas na
natureza da comunidade (a area em que os pensamentos se desenvolvem) (Postman, 1999).

Postman (1999), ao analisar o cenario estadunidense, verifica que o periodo de 1850 a
1950 representa o apice da infancia, diversas leis sdo criadas classificando-a como diferente
da idade adulta, molda-se o estereotipo da familia moderna — ha um maior grau de empatia,
ternura e responsabilidade dos pais em relagdo a seus filhos, e adquire ainda o estatuto de

direito inato de cada cidaddo. “Assim, ¢ uma fascinante ironia verificar que, durante esse

12 Forma de impressdo grafica, considerada pioneira na reprodugio de livros.
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mesmo periodo, a ambiéncia simbolica que deu vida a infancia comegou a ser desmontada
vagarosa e imperceptivelmente” (p.81-2).

O autor entende que com o advento do telégrafo elétrico ha uma mudanga no carater
da informagdo, que passa de pessoal e regional para impessoal e global. O telégrafo foi o
primeiro meio de comunicagcdo a permitir que a velocidade da mensagem ultrapassasse a
velocidade do corpo humano, eliminado as dimensdes de tempo e espaco e levando-nos a um
mundo de simultaneidade e instantaneidade. Nas mensagens elétricas, veiculadas pelo
telégrafo, ha pouco espago para a individualidade, de fato, Postman (1999) inclusive cré que o
telégrafo foi o responsavel por criar a “indistria da noticia”, ao transformar a informagao,

antes em um bem pessoal, em mercadoria de valor mundial:

O que o telégrafo fez foi criar um mundo de informagdo andnima, descontextualizada . . . . O telégrafo
também afastou a Historia para o fundo do quadro e ampliou o presente instantdneo e simultaneo. Mas
0 mais importante ¢ que o telégrafo iniciou o processo de tornar a informagéo incontrolavel (p.85).

Desse modo, o telégrafo inicia o processo de descentralizacdo do conhecimento,
escola e familia ndo podem controlar mais a informagao; alterou-se o tipo de informagdo a
qual as criangas podiam ter acesso, bem como sua qualidade e quantidade. O telégrafo foi
apenas um prenuncio do que viria: prensa rotativa, maquina fotografica, telefone, fondgrafo,
cinema, radio, televisdo (Postman, 1999). Conforme expde Postman (1999), a revolucao
grafica pressupde o aparecimento de um mundo simbdlico que ndo pode amparar as
hierarquias sociais e intelectuais que tornam a infancia plausivel.

Com a invencdo da televisdo, ndo tardou para que a imagem adquirisse maior
relevancia e dominasse a nossa percepcao nesse novo mundo simbolico. Postman (1999)
escreve que as imagens demandam do observador uma resposta estética, solicitando emocgdes,
em lugar da razdo: “Pedem que sintamos, ndo que pensemos” (p.87). Os acontecimentos
televisivos surgem fragmentados em sucessdo tdo rapida e destituida de contexto,

entorpecendo a razdo e a sensibilidade. Nesse sentido, o autor considera que a televisdo atua
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como um amortecedor de nossa mente, ¢ € nela que podemos ver com mais clareza a corrosao
da linha divisoéria entre infancia e idade adulta.

Postman (1999) esclarece que a cultura livresca do século XVI ao século XX criou um
monopolio do conhecimento, separando criangas e adultos. Um adulto alfabetizado tinha
acesso a todas as informagdes profanas e sagradas em livros. As criangas nao tinham, por isso,
eram criangas e iam as escolas. Com a TV, no entanto, a base desta hierarquia da informagao
desmorona. O autor defende a ideia de que a televisdo universaliza o acesso de todas essas
informacdes a quem queira ver; assistir a programacao televisiva ndo exige habilidade alguma
como também ndo aprimora nenhuma habilidade, as habilidades requeridas sdo tdo
elementares que ainda ndo se ouviu falar sobre uma possivel incapacidade de ver televisao.

Desse modo, Postman (1999) conclui que a televisdo corrompe a linha divisoria entre
infancia e idade adulta de trés maneiras: ela ndo demanda treinamento para apreender a sua
forma (como ¢ exigéncia da leitura e da escrita); ndo faz requisi¢des complexas a mente e ao
comportamento (postura de passividade); e ainda ndo segrega seu publico (ela funciona 24
horas por dia, sete dias por semana; sua forma fisica e simbodlica torna impossivel segregar
sua audiéncia). Sobre este ultimo item, Canela (2009) também cré que a indistingdo entre
adultos e criangas ¢ perpetuada pelo conteudo da programagdo televisiva, enquanto
instrumento de socializacdo, que ndo contribui para a construcao e reafirmagao das condi¢des
peculiares e distintas das criancas; ao contrario, atua no estreitamento das distancias que
separam os particulares lugares sociais: infancia, adolescéncia, juventude, mundo adulto e
velhice.

A televisdo revela segredos, tornando publico o que antes era privado, assim como a
escrita alfabética e os livros, entretanto, diferentemente destes ultimos, que necessitam de um
nivel de capacitagcdo para que seus mistérios sejam compreendidos, a TV age como “uma

tecnologia com entrada franca, para a qual ndo ha restri¢des fisicas, econdmicas, cognitivas
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ou imaginativas. Tanto os de seis anos quanto os de sessenta estdo igualmente aptos a
vivenciar o que a televisdo tem a oferecer” (Postman, 1999, p.98). Com a popularizacdo do
conhecimento mundano, uma das principais diferengas entre infancia e idade adulta ¢
eliminada. Postman (1999) declara: “num mundo onde os mais velhos ndo tém mais
autoridade do que os jovens, ndo ha autoridade; o conflito [de geragdes] estd encerrado e
todos sdo da mesma geragao” (p.104).

Outro aspecto interessante destacado por Postman (1999) diz respeito a uma
associagdo entre o contetdo televisivo e os contos de fadas; Bruno Bettelheim considera que a
importancia dos contos de fadas repousa na sua capacidade de revelar a crianca a existéncia
do mal, permitindo que ela o assimile sem traumas, em um contexto tranquilizador ¢ mesmo
terapéutico. O mesmo ndo acontece no caso da programagio televisiva, o contetido violento
da televisdo ndo tem a mediac¢ao necessaria e nem se adequa a cada crianga.

Sem um conceito claro do que significa ser um adulto, ndo pode haver um conceito
claro do que significa ser uma crianga. Assim, Postman (1999) expde que a ideia de que o
ambiente informacional elétrico estd fazendo “desaparecer” a infincia, também pode ser
expressa dizendo que esta desaparecendo a idade adulta. Para o teodrico, existem trés etapas de
vida na era da TV: recém-nascidos; adulto-crianca; e senis. O adulto-crianga pode ser
compreendido como o adulto cujas potencialidades intelectuais e emocionais nio se
realizaram e, principalmente, ndo sdo significativamente distintas daquelas associadas as
criangas. Furedi (2004) aponta que a auséncia de uma palavra prontamente reconhecida para
designar esse publico de adultos infantilizados revela o mal-estar com que esse fendmeno ¢
abordado, além da sociedade ndo saber como lidar com a gradativa erosdo da linha divisoria
entre infancia e idade adulta. O autor aponta que este segmento de mercado, tem sido
denominado, por publicitarios e fabricantes de brinquedos, como kidult (algo como

“criangadulto”). Outro termo que também ¢é utilizado ¢ “adultescente”, que geralmente
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designa pessoas na faixa de 20 a 35 anos que se recusam a assumir compromissos €
responsabilidades na vida.

Postman (1999) associa ainda uma série de aspectos da nossa sociedade
contemporanea que também fazem parte do universo televisivo, como: a valorizagdo do
agora, do presente — o autor supde ainda que a necessidade infantil de satisfacdo imediata,
assim como sua indiferenga pelas consequéncias pode dever-se a normalizagdo de tais
comportamentos pela propria televisdo; e o isolamento — ndo ¢ necessaria companhia para
assistir a programag¢ao. O contetido televisivo € veiculado em imagens visuais, em detrimento

de palavras, recorrendo a narragdo.

Por isso é que a capacidade de divertir da televisdo ¢ quase inesgotavel. A televisdo é o primeiro
verdadeiro teatro das massas, ndo s6 pelo vasto numero de pessoas que alcanga mas também porque
quase tudo na televisdo toma a forma de uma narrativa, ndo de uma argumentagdo ou de uma sequéncia
de ideias (Postman, 1999, p.128).

Nao apenas a televisdo contribui para a revelacdo dos segredos dos adultos, diz
Postman (1999) mas todo meio de comunicag¢do ligado a uma tomada contribuiu com sua
parte para desprender as criangas do limitado circulo da sensibilidade infantil. O que diria
Neil Postman ao conhecer a tecnologia Wi-Fi? Serd a televisdo realmente responsavel por
tantas mudancas assim? Nao se pode negar que o surgimento da televisdo possibilitou novas
formas de ser, estar e se relacionar, assim como tem acontecido com o advento da Internet;
entretanto, ¢ importante considerar que os meios de comunicagdo surgem em um determinado
contexto e época, visando satisfazer demandas dentro de um cendrio socio-histdrico-cultural
especifico. Se a maioria das pessoas ndo sabiam ler, ndo seria 6timo se pudessem ter acesso a
informagdes independente disso? O problema reside entdo no uso que € feito desses recursos,
j& que a informagdo veiculada ¢ filtrada, acritica e muitas vezes parcial, de acordo com os
interesses de outrem, transformando o proprio conteido em mercadoria e preconizando
diversos nichos mercadoldgicos, inclusive os variados segmentos infantis. De certa forma,

portanto, a televisdo e as outras midias também criam “infancias”.



50

3.2. De olho nas telinhas

“Era uma dessas pinturas realizadas de modo a que os olhos o acompanhem sempre que vocé se move.
O GRANDE IRMAO ESTA DE OLHO EM VOCE, dizia o letreiro, embaixo.”
(George Orwell — 1984)

Segundo dados do IBOPE Media (2014)'3, em 2013, cada telespectador permaneceu
em média 5 horas e 45 minutos por dia assistindo a programacao televisiva. Este dado
representa um aumento de 13 minutos, em relacdo a 2012 e um crescimento de 36 minutos
ante 2008. Ainda de acordo com esses dados, as maiores altas se encontram entre
telespectadores com idade acima de 50 anos, com um aumento aproximado de 42 minutos, €
entre jovens de 4 a 11 anos, que apresentaram um crescimento de 38 minutos por dia
assistindo televisao.

Dados mais recentes do Kantar IBOPE Media (2016a)'4, consideram a TV como o
meio de maior penetracdo no Brasil e tragcam o perfil do consumidor de midia brasileiro. Tais
dados apontam a presenga da simultaneidade no uso de TV e internet em 37% dos
respondentes — a pesquisa foi realizada com 81 milhdes de brasileiros; sendo os noticiarios,
filmes e novelas as preferéncias televisivas. O tempo médio de consumo diario de TV foi 4
horas e 28 minutos; 61% dos entrevistados consideram ainda que as propagandas televisivas
sdo interessantes € proporcionam assuntos para conversar.

Em relagdo a internet, os dados apontam que o consumo da rede cresceu em 32% entre
a populagdo brasileira nos tltimos 5 anos. O tempo médio de consumo diério foi de 3 horas e
33 minutos, sendo acessado principalmente via smartphone, e utilizado para trocas de
mensagens instantaneas (84%), redes sociais (82%) e e-mail (68%). Cabe ressaltar, no
entanto, que este levantamento apresentado pela Kantar IBOPE Media refere-se a faixa etaria

entre 12 e 75 anos de idade. Em relacdo a faixa etaria ainda mais jovem, em 2015, a Nielsen

3 IBOPE. (2014). Brasileiros passam mais tempo em frente & TV. IBOPE. Recuperado em 9 fevereiro, 2017, de
http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Brasileiros-passam-mais-tempo-em-frente-a-TV.aspx

14 Kantar IBOPE Media. (2016a). O consumidor de midia brasileiro. Kantar IBOPE Media. Recuperado em 9
fevereiro, 2017, de https://www.kantaribopemedia.com/o-consumidor-de-midia-brasileiro/
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(2015)"3 divulgou uma pesquisa referente ao més de junho do mesmo ano, relatando que 933
mil criangas de 2 a 5 anos usaram a internet por meio de um computador em sua casa, sendo
que cada crianga dessa faixa etdria somou cerca de 3 horas e meia no més navegando na rede.
Ja as 4,6 milhdes de criangas de 6 a 11 anos, que usaram computador em casa ficaram em
média 10 horas e 47 minutos. Ainda segundo a pesquisa, as criangas brasileiras acessam
principalmente trés tipos de sites: video, games e redes sociais.

Ja em uma pesquisa divulgada pela TIC Kids Online Brasil (2016), em 2015, 79% da
populacdo brasileira entre 9 e 17 anos fez uso da Internet; ademais, estima-se que a utilizagdo
entre os adolescentes ¢ superior do que a das criangas: 84% dos jovens reportaram fazer uso
diario da Internet. O acesso a rede foi prioritariamente através de um telefone celular, e menos
frequentemente por meio de computador portatil e fablet. A TIC Kids Online Brasil (2016)
confirmou ainda a tendéncia de diminui¢do do acesso por meio de computadores de mesa.
Equipamentos como o console de jogos e a televisdo seguem como alternativas utilizadas por
uma parcela menor dos jovens usudrios da rede. Ja sobre a utilizacdo de tablet, uma pesquisa
da Nielsen IBOPE (2015)!¢ indicou que o publico entre 2 e 17 anos foram os que mais
utilizaram o dispositivo eletronico, em comparagdo com adultos e idosos. Sendo utilizado
principalmente para: games (55%), redes sociais (44%), videos/TV (38%) e e-mail (34%).

As atividades realizadas na Internet reportadas pelos entrevistados da TIC Kids Online
Brasil (2016) sdo predominantemente a¢des ligadas a comunicag¢do e ao entretenimento e a
pesquisa escolar. Entre as atividades mais citadas estdo: procurar informagdes na Internet para
fazer trabalhos escolares (80%), enviar mensagens instantdneas (79%), usar redes sociais

(79%) e baixar aplicativos (75%). Em relagdo as redes sociais, um percentual menor de

15 Nielsen. (2015). Os filhos da era digital. Nielsen. Recuperado em 9 fevereiro, 2017, de
http://www.nielsen.com/br/pt/insights/news/2015/Os-filhos-da-era-digital.html

16 Nielsen IBOPE. (2015). Criangas ¢ jovens da classe A utilizam mais o tablet do que adultos, aponta estudo da
Nielsen IBOPE. Nielsen. Recuperado em 9 fevereiro, 2017, de http://www.nielsen.com/br/pt/press-
room/2015/Criancas-e-jovens-da-classe-A-utilizam-mais-o-tablet-do-que-adultos-aponta-estudo-da-Nielsen-
Ibope.html
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criancas de 9 a 10 anos declarou fazer uso de plataformas como o Facebook (50%) e o
WhatsApp (47%). Ja entre os mais velhos, 92% afirmaram possuir uma conta no Facebook e
82% citaram o WhatsApp, ao passo que outros 50% reportaram estar presentes no Instagram e
36% no Snapchat. Entre as criangas de 9 a 10 anos, essas propor¢des foram de 14% e 8%,
respectivamente (TIC Kids Online Brasil, 2016).

As principais habilidades referentes ao uso de dispositivos moveis, citadas pelas
criancas e adolescentes participantes da pesquisa, foram: conectar-se a uma rede WiFi (88%),
baixar ou instalar aplicativos (86%) e colocar senha para que outras pessoas ndo consigam
usar seus dispositivos moveis, como o celular ou fablet (82%). A pesquisa revela que ha
maior referéncia a habilidades de carater instrumental, relacionadas a preocupag¢do com a
seguranga ¢ protecao da privacidade on-line, como a capacidade de bloquear uma pessoa em
suas redes (86%), apagar o histérico de sites visitados (64%), bloquear spam ou lixo
eletronico (61%) e mudar as configuragdes de privacidade em redes sociais (60%). Por fim, a
competéncia menos mencionada foi a comparagao de informagdes em sites diferentes (52%),
justamente aquela que sugere maior habilidade critica frente as informagdes acessadas na rede
(TIC Kids Online Brasil, 2016).

O que isso revela em relagdo ao desenvolvimento infantil? Quais sdo as habilidades
(ou melhor, as competéncias) necessarias as criangas no século XXI? Estar hiperconectado a
rede telanica e suas ramificacdes ¢ exigéncia do mundo contemporaneo; os pequenos ja
nascem imersos no mundo digital, j& se pode pensar na inclusdo, dentro dos marcos do
desenvolvimento infantil — como aprender a andar e a falar —, o aprender a navegar na rede e o
uso de dispositivos eletronicos. A constante exposi¢do a meios prioritariamente digitais, no

entanto, tem apresentado consequéncias no desenvolvimento infantil: uma pesquisa realizada
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pela AVG Technologies (2014)!” mostrou que enquanto a maioria das criangas de 3 a 5 anos
de idade (66%) eram capazes de jogar jogos eletronicos, apenas 14% sabiam amarrar os
proprios sapatos, além de criancas que ndo conseguem segurar adequadamente um lapis para
escrever, devido a alta estimulagdo pelo touch screen'®. Lembro-me ainda de uma situagio
que foi relatada a mim certa vez: durante uma viagem em familia, uma crianga ao avistar uma
vaca pela janela do carro, realizou um movimento de pinga nesta a fim de tentar dar um zoom
na imagem do animal.

Ao que diz respeito a exposi¢cdo de criangas e adolescentes a contetidos de natureza
mercadoldgica, os dados da TIC Kids Online Brasil (2016) revelam que a televisao
permanece sendo a midia em que criancas e adolescentes mais reportam o contato com
publicidade ou propagandas: entre as criangas de 11 a 17 anos, 80% mencionam essa midia. A
televisdo ¢ seguida por sites de videos (62%) e plataformas on-line de redes sociais (61%).
Alguns jovens declararam ainda acessar conteudos mercadoldgicos em sites de jogos (36%) e
aplicagdes de mensagens instantdneas (29%). A pesquisa verificou que o acesso aos
conteudos mercadologicos na televisdo e nas midias impressas esta difundido entre todas as
faixas etarias. Cabe apontar que em outras plataformas de publicidade, como os videos, a
publicidade por vezes nao aparece tdo desvelada quanto na televisdao, o que pode dificultar,
especialmente para uma criancga, a distingao entre um conteudo publicitario e algum outro de
natureza ndo-publicitaria.

De acordo com Strasburger et al. (2011), as criangas pré-escolares possuem menor
capacidade para discriminar um antincio mercadologico de um programa televisivo; apenas a

partir de 8 anos, as criancas comegam a ter uma percepcao melhor do conteudo televisivo,

17 AVG Technologies. (2014). Digital Abilities Overtake Key Development Milestones for Today’s Connected
Children. AVG Now. Recuperado em 22 marco, 2018, de https://now.avg.com/digital-abilities-overtake-key-
development-milestones-for-todays-connected-children/

8 Hill, A. (2018). Children struggle to hold pencils due to too much tech, doctors say. The Guardian.
Recuperado em 16 de maio, 2018, de https://www.theguardian.com/society/2018/feb/25/children-struggle-to-
hold-pencils-due-to-too-much-tech-doctors-say.
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desenvolvendo uma compreensdo do proposito persuasivo dos anuncios. As criangas
pequenas faltam habilidades cognitivas necessarias para esta compreensdo, segundo
Strasburger et al. (2011), estas criancas tendem a encarar os comerciais como sendo de
natureza informativa. Porém, os autores relatam que uma vez compreendida a intencdo
persuasiva dos comerciais, as criangas tém menos probabilidade de confiar em seu contetdo e
de querer os produtos anunciados, e ¢ mais provavel que ndo gostem deles.

Segundo dados da Kantar IBOPE Media (2016b)!°, em 2015, a televisio foi o
principal destino da compra publicitaria no Brasil. E em 2016, a Kantar IBOPE Media
(2016¢)* relatou a veiculagdo de mais de sete mil comerciais de TV entre os dias 10 de
setembro ¢ 9 de outubro, periodo que antecedeu o Dia das Criangas. Estimou-se que mais de
36 milhdes de pessoas foram impactadas por esses anuncios, ¢ que cada individuo assistiu em
média a 26 inser¢oes na TV aberta de alguma marca do setor de brinquedos e acessorios.

A partir dessas informagdes pode-se perceber que mesmo com a expansdo da rede de
Internet pelo pais, a televisdo continua sendo a midia mais acessivel, sua popularizagdo em
meio a sociedade brasileira e seu facil alcance aos diferentes segmentos sociais, fazem desta a
mais procurada pelas agdes de marketing. De fato, como coloca Duarte (2008), a sociedade
brasileira ¢ uma das mais audiovisuais do planeta: cerca de 98% das casas dispdem de pelo
menos um aparelho de televisao.

Lipovetsky e Serroy (2009) descrevem que a técnica da televisdo foi criada entre 1925
e 1930, porém, apenas depois dos anos 1950 “ela se impde como um bem doméstico e um
fenomeno social de massa” (p.209). Levin (2007) inclusive a considera como o grande

brinquedo moderno. Segundo Strasburger et al. (2011), apesar das outras tecnologias

19 Kantar IBOPE Media. (2016b). TV foi o destino de 70% da compra de espago publicitario no Brasil em 2015.
Kantar IBOPE Media. Recuperado em 9 fevereiro, 2017, de https://www.kantaribopemedia.com/tv-foi-o-
destino-de-70-da-compra-de-espaco-publicitario-no-brasil-em-2015/

20 Kantar IBOPE Media. (2016c¢). Anunciantes do setor de brinquedos e acessorios veicularam mais de 7 mil
comerciais no més que antecedeu o Dia das Criangas. Kantar IBOPE Media. Recuperado em 9 fevereiro, 2017,
de https://www kantaribopemedia.com/anunciantes-do-setor-brinquedos-e-acessorios-veicularam-mais-de-7-mil-
comerciais-no-mes-que-antecedeu-o-dia-das-criancas-2/
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disponiveis, as criangas ainda passam a maior parte de seu tempo assistindo TV; de fato, as
criangas com menos de 6 anos dispendem mais seu tempo com a televisdo do que lendo (ou
alguém lendo para elas) ou brincando na rua. Ainda assim, os profissionais do marketing ja
tém explorado novas maneiras de atingir estes consumidores através das midias on-line e
pelas novas tecnologias. Por exemplo uma das taticas utilizadas ¢ o merchandising com
personagens, que apesar de ndo ser um fendmeno novo, atualmente ¢ usado de forma mais
integradas nas diferentes plataformas de midias. Como colocam Strasburger et al. (2011),
estas taticas parecem borrar as diferencas entre o contetido publicitario e o de entretenimento,
isto é, como as propagandas se parecem cada vez mais com programas de TV, as criangas
podem ficar ainda mais confusas sobre o que seria um anuncio. Além do merchandising com
personagens, ha ainda o merchandising dentro do programa televisivo e outros fora do
contexto tipico de marketing — anincios em sites e os advergames (produtos ou personagens

de uma marca apresentados em uma espécie de game on-line).

3.3. Telespectadores mirins: pequenos experts televisivos

“A televisdo me deixou burro, muito burro demais
Agora todas coisas que eu penso me parecem iguais
O sorvete me deixou gripado pelo resto da vida

E agora toda noite quando deito é boa noite, querida”
(Titas — Televisdo)

A seguir serdo pontuados alguns dados apresentados no livro organizado por Duarte
(2008), que conta com capitulos dos autores Alves e Labrunie (2008), Alegria (2008),
Delorme (2008), Duarte, Migliora e Leite (2008), Fischberg (2008), Migliora e Fischberg
(2008) e Migliora, Santos e Néri (2008), que buscaram compreender o que as criangas
pensavam sobre a televisao.

Duarte (2008) aponta que as criancas compdem o segmento mais significativo da
audiéncia televisiva, se relacionando de forma mais intensa e extensa com a produgdo

audiovisual. A autora acredita que tal fato seja reflexo do tempo de permanéncia na escola
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ainda ser inferior ao desejado e as atividades culturais e esportivas ainda serem pouco
acessiveis a todos os segmentos sociais. De modo que, se observa varias criancas que
aguardam sozinhas em casa o retorno dos pais do trabalho.

Ao analisarem desenhos de criancas entre 9 e 11 anos em resposta a pergunta “O que
penso da TV?”, Alves e Labrunie (2008) perceberam que a maioria das criangas representou o
aparelho de televisdo em ambiente doméstico, evidenciando a associacdo entre TV e casa.
Cabe apontar ainda que no levantamento realizado pela TIC Kids Online Brasil (2016) a
residéncia também foi vista como o principal local de acesso a Internet por criangas e
adolescentes brasileiros. Lipovetsky e Serroy (2009) escrevem que o aparelho televisivo foi
rapidamente reconhecido como um equipamento basico para a comodidade moderna; os
autores apontam que o surgimento de novos equipamentos, como telas planas, computadores
pessoais, telefones celulares e consoles de videogames, aparecem como ampliacdo do
universo das telas.

Alves e Labrunie (2008) observaram que os desenhos retratavam principalmente o
consumo solitario de tevé e a presenca nao-indicada, em detrimento da presenga de adultos ou
de pares. Sobre isso, ¢ interessante pontuar que Lipovetsky e Serroy (2009) creem que com o
aparecimento da tevé, o lazer se tornou em grande parte privado; para os autores, a audiéncia
que antes era familiar, torna-se cada vez mais individualizada e personalizada, atendendo aos
gostos particulares de cada espectador. O aparelho televisivo, por sua vez, foi representado de
maneira similar, quase estereotipada, divergindo na presenca de contetido — como programas,
logotipos, desenhos etc. — ou ndo na tela. Alves e Labrunie (2008) acreditam que a TV sem
conteudo poderia indicar que o fato mais importante seria estar sentando em frente ao
televisor, ¢ ndo o conteudo em si. A atencdo do telespectador ¢ comumente flutuante,
distraida e at¢ mesmo indiferente, caracterizada pelo zapping e pelo “semi-despaisamento”

(Lipovetsky & Serroy, 2009). Levin (2007) inclusive sugeriu o termo ‘“‘crianga zapping”
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fazendo referéncia as imagens que aparecem em um ritmo alucinante, exacerbado e breve na
atencdo, pulando de imagem em imagem no menor tempo possivel. O autor sugere que a
crianga, na solidao da tela, fica desprovida de uma imagem propria e de um corpo, existindo
apenas em seu reflexo, como Narciso. A crianga zapping, coloca Levin (2007), ndo escolhe
parar em uma imagem, para ela, tanto faz pular de uma para outra de forma indiferenciada.

Algo interessante notado em varios desenhos e textos dessas criangas foi a presenca de
criticas em relagdo a essa midia, no que se refere principalmente ao excesso de tempo
passando em frente a tevé e ao abandono da leitura (Alegria, 2008; Alves & Labrunie, 2008;
Duarte et al., 2008). Os autores atribuem a isso o fato de que varias das produgdes infantis
foram realizadas em contexto escolar, de modo que ¢é possivel perceber a presenca dos
discursos sociais, referentes a visdes do senso comum de que a televisdo € voltada para o lazer
e a diversao, distanciando os sujeitos da reflex@o, do saber e das atividades ao ar livre. Alves e
Labrunie (2008) concluem que, para as criangas, a tevé faz parte de suas vidas, de suas casas,
das escolas e do mundo; ela supre expectativas de descanso, a necessidade de contato com a
ficcdo, serve de companhia em momentos solitarios, catalisa desejos, “serve como janela para
o mundo e como espelho para a identificacao” (p.79).

Alegria (2008) destaca a preocupacao existente na sociedade a respeito do consumo da
comunicacdo de massa, especialmente ao que se refere a audiéncia infantil e sua producao de
subjetividade, tendo em vista a inadequagdo de linguagem dos produtos destinados a esse
publico e a alegada falta de qualidade de conteudo televisivo. Pela andlise dos textos
produzidos pelas criancas de 9 a 11 anos, o referido autor apreendeu que os pequenos
telespectadores percebem a importancia da televisdo como meio de comunicagdo de massa,
tendo nocdo de sua dimensdo e de sua relevancia na comunicagdo global. Ademais, relatam
também que a tevé ¢ para todos, na opinido delas, a variedade de programas se adequa aos

diferentes segmentos e faixas etarias da populacdo, mas alguns ainda fazem uma ressalva em
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relacdo aos programas dos adultos, j4 que consideram que neles sdo veiculados muitos
conteudos negativos, como mortes, exaltacdo da violéncia etc. Os programas com contetido
violento desagradam e causam preocupacao nas criangas, para elas, existe um risco de que as
pessoas se influenciem por tais conteudos, aprendendo e reproduzindo os comportamentos
vistos nesses programas (Alegria, 2008).

Outro relato presente na andlise de Alegria (2008) mostra que para as criangas, a
televisdo € boa e traz alegria, além de ser criativa, ja que, para elas, a televisdo as incentiva a
pensar no processo de construgdo de um desenho animado, por exemplo. Entretanto, as
criangas apontam que o aparelho pode causar vicio, visto como o consumo exacerbado e
dependente (Alegria, 2008; Delorme, 2008; Migliora & Fischberg, 2008). Migliora e
Fischberg (2008) entendem que a pratica de ver TV esta costumeiramente no topo da lista das
atividades diarias das criangas e ocupa um tempo razoavel cotidianamente. O vicio televisivo
¢ compreendido pelas criangas como o ato de assistir a tevé em demasia, durante muitas horas
consecutivas, afetando atividades como brincar, fazer o dever de casa e conversar com 0S
amigos.

E interessante notar que ao discursar sobre os efeitos negativos da tevé, Migliora e
Fischberg (2008) perceberam que as criangas se referem sempre a terceiros (outras criangas,
adolescentes e/ou adultos) e ndo a elas proprias, porém o vicio ja € reconhecido nelas
mesmas. Percebe-se entdo que os telespectadores mirins se posicionam como experts da
programacado televisiva, consumidores conscientes e responsaveis, que estdo imunes aos
efeitos negativos da tevé, mesmo reconhecendo-o em outros (Alegria, 2008; Delorme, 2008;
Migliora & Fischberg, 2008). Strasburger et al. (2011) apontam que este fendmeno ficou
conhecido como “efeito da terceira pessoa”, referindo-se a questdo de as pessoas
costumeiramente relatarem que os outros sdo mais influenciados pelas midias de massa do

que elas proprias.
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Duarte et al. (2008), por sua vez, destacam que para as criancas a educagdo ¢ uma das
principais atribui¢des da televisdo, porém, os pequenos espectadores creem que deveria ser
feita de outra forma: para eles, ndo deveriam ser ensinadas coisas ruins, como roubo,
assassinato, uso de drogas, entre outros. E importante assinalar que para as criangas o
“ensinar” da televisdo estd diretamente associado ao “mostrar”, de maneira que “quando a
televisdo mostra algo, estd necessariamente incentivando . . . os espectadores a imitar . . . o
que estd sendo mostrado” (Duarte et al., 2008, p.101). Por outro lado, as criangas afirmam
também que todos os canais ensinam um pouco, embora de maneira variada; dentre os
ensinamentos televisivos sdo citados: lavar as maos, ndo falar com estranhos, cuidar das
plantas, além de terem acesso a informagdes sobre a vida, sobre outros lugares e pessoas
(Duarte et al., 2008).

Assim, as criangas percebem a televisdo ndo apenas como diversdao, mas também
como educagdo e informagdo. Delorme (2008) inclusive escreve que apesar da referéncia ao
que aprendem em programas educativos ser pequena, a nogao do papel educativo da tevé ¢
bastante significativo. A informag¢do ainda ¢ vista pelas criangas como de grande valor, seja
por perceberem como importante para a vida em sociedade ou apenas repetindo a opinido dos
adultos. Afinal, elas colocam que gostando ou ndo dos jornais, ser bem informado ¢ uma
exigéncia social, mas afirmam que a maioria das noticias veiculadas nesses programas
provoca tristeza e ansiedade nelas (Migliora et al., 2008).

Duarte et al. (2008) escrevem que, de fato, para as criangas, as coisas boas da tevé sdo
de maneira geral os desenhos animados, os telejornais e os programas educativos; sendo que
para alguns desses telespectadores mirins, a televisdo ajudaria inclusive a melhorar o
raciocinio e fazer com que se fique mais inteligente. Duarte et al. (2008) tecem um
comentario acerca desse apontamento, dizendo que em paises onde o ingresso dos setores

populares na modernidade ndo se deu por meio dos livros, mas pela a¢do do radio e da TV,
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seria compreensivel tal atribuicdo de ampliagdo da inteligéncia a televisdo, uma vez que foi
através dela que informagdes antes acessiveis apenas aos alfabetizados chegaram as maiorias.

Duarte et al. (2008) enfatizam que a maioria das criangas considera que aprendem com
a tevé aspectos referentes a valores, apontando que novelas e desenhos animados japoneses
mostram como ¢ a realidade da vida, “ensinam o que h4a de bom e de mal no mundo e nas
pessoas e preparam as criangas para o futuro” (p.103). As novelas, de fato, como colocado por
Fischberg (2008), sdo as favoritas do publico de 4 a 11 anos de idade. A preferéncia pela
programacao adulta, de acordo com a autora, estaria relacionada a curiosidade das criangas no
que diz respeito ao mundo adulto, o carater desvelado da televisdo, o que fica evidente na
afirmacdo de uma das criangas, dizendo que atualmente os pais ndo conseguem esconder
nada, pois a televisdo mostraria tudo (Fischberg, 2008). Tal como disserta Postman (1999)
acerca dos segredos do mundo adulto.

Por outro lado, as criangas criticam o fato das telenovelas terem sempre o interesse em
vender algo aos telespectadores, reconhecendo o desejo nelas e nos outros de consumir
produtos e a imagem das atrizes, j4 que algumas criangas inclusive atribuiram o uso de
implante de silicone e a aplicacdo da toxina botulinica (popularmente conhecida como botox)
as novelas (Fischberg, 2008). De fato, Lipovetsky e Serroy (2009) afirmam que os artistas sao
como a mais deslumbrante imagem publicitaria, o produto de marketing mais magico, sua
seducdo orienta o publico e dita os comportamentos.

Delorme (2008) pontua que ao emitirem suas opinides as criangas ratificam a
impossibilidade em se falar em uma audiéncia infantil homogénea e passiva. Para elas, a
televisdo se mostra como objeto de consumo imprescindivel, o que ¢ evidenciado por frases
que falam sobre a possibilidade de conhecer e aprender gragas ao acesso a tevé, ao
entretenimento e diversdo proporcionados pela mesma, além da informacdo e cultura.

Delorme (2008) escreve ainda que o controle remoto, os canais a cabo e o zapping, vem de
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encontro as necessidades contemporaneas relacionadas ao consumo, como a eficiéncia, a
agilidade, a rapidez e o esforco minimo. O aparelho de TV aparece ainda conectado a outras
tecnologias, como os videogames.

Ademais, a televisdo permite ainda o contato com diversos sentimentos, como coloca
uma das criangas, os programas podem fazer rir, chorar, imaginar ¢ se emocionar. Delorme
(2008) compreende entdo que na visdo das criancas a TV ¢é capaz de afugentar as tristezas e
dar alegria a vida. Outro aspecto destacado pela autora, diz respeito a no¢ao de pertencimento,
j& que aqueles que ndo possuem acesso ao conteudo televisivo sdo excluidos dos
acontecimentos globais. A televisdo aparece ainda como companhia; o perigo nas ruas, o
espaco cada vez mais limitado para as brincadeiras com outras criangas, parecem contribuir
para a ampliagdo da relagdo com a TV (Delorme, 2008). Alguns dos contetidos televisivos
que as criangas consideram importantes para sua vida sdo: certos bens materiais e simbdlicos
(como produtos materiais, oportunidades de ascensdo social, inclusdo em determinados
grupos etc.); consumir sucesso e vitoria (isto €, possibilidade de ganhar concurso na tevé ou
ter acesso a comerciais de emprego); passar a desejar certos produtos mostrados em
comerciais; informagdo e entretenimento; musicas, videoclipes, fofocas da vida de artista e
padrdes de beleza (Delorme, 2008).

Fischberg (2008) e Delorme (2008) concluem que seria interessante que canais de
didlogo fossem criados entre criancas e adultos, permitindo que as criangas expressem e
discutam o que pensam e veem na televisdo. Ademais, Migliora e Fischberg (2008) defendem
a necessidade de serem disponibilizadas as criangas mais possibilidades de lazer e distracao,
de maneira que seja possivel perceber se a crianga opta pela televisdo por necessidade e/ou
dependéncia ou por ndo ter algo mais atraente e interessante para fazer. Migliora e Fischberg
(2008) salientam ainda o papel que a escola pode desempenhar nesse contexto, buscando

justamente ampliar o contato das criangas com outras formas de lazer e diversdo, além de
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estabelecer formas ludicas de apropriagdo do conhecimento: “E certo que a escola é o espago
formal de aprendizagem, mas ja ndo € mais o unico” (p.147).

E importante notar também as contradi¢des internas que as criangas apontam em suas
falas, em relacdo ao conteudo dos programas, sinalizando que ora ha assuntos que consideram
interessantes, ora temas que acham desnecessarios e negativos, como a violéncia (Duarte et
al., 2008). Faz-se interessante ressaltar ainda como o zelo em relacdo as criangas designou
alguns temas tabus, como esse da violéncia; de maneira que “sdo via televisdo que muitos
jovens té€m acesso a esse universo que geralmente ¢ assepsiado dos produtos culturais que lhes
sdo prioritariamente enderecados: os chamados produtos infantis” (Migliora et al., 2008,
p.155). Assim, telejornais e telenovelas aparecem como formatos televisivos que permitiriam

o contato com a vida adulta (Duarte et al., 2008; Fischberg, 2008; Migliora et al., 2008).

Nesse ponto concordamos com Postman: a televisdo permite um acesso indiferenciado, onde ndo ha
fronteiras rigidas entre o mundo adulto e o mundo infantil. Os segredos do mundo adulto estdo
expostos. Entretanto, ndo significa que ndo haja mais infancia, e sim, que ha uma nova forma de
infancia, com novas subjetividades sendo forjadas (Migliora et al., 2008, p.155).

Também nesse sentido, Levin (2007) sustenta que a infancia se (con)firma, mesmo
que de forma um tanto alienada pela sua adesdo ao ideal adulto do consumo, a despoética
tecnologia atual e ao mundo da imagem que, similar a um eco, se exprime em si mesma.
Desse modo, considera-se que a infancia se faz pulsar nos espacos que lhe sdo disponiveis,
buscando novos lugares em que possa habitar, a infincia ndo estad desaparecendo, mas a
subjetividade contemporanea traz nuances que necessitam serem pensados, estudados e
discutidos.

Os dados apresentados no livro organizado por Duarte (2008) foram coletados entre
2004 e 2006, quando varias das midias tecnologicas de hoje ainda ndo existiam ou nao
haviam se popularizado até entdo. Dispositivos como smartphones, fablets, smart TVs, entre
outros, surgiram juntamente com uma infinidade de aplicativos e funcionalidades, que,

indubitavelmente, trouxeram e trazem diversas mudan¢as nas maneiras de ser ¢ estar no
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mundo. Ainda assim, pelos dados apresentados, percebe-se que a televisdo ocupa ainda um
lugar privilegiado em meio as midias e, em seu prefacio Postman (1999) afirma, que ao
revisar seu livro para uma nova edi¢do, ndo encontrou nenhuma mudanga significativa que o
levasse a alterar sua ideia: “0 que acontecia entdo, acontece agora. SO que pior” (p.8); porém,
reconhece que as proprias criangas atuam como uma for¢a moral na preservacao da infancia.
Desse modo, concorda-se com a afirmagdo de Duarte (2008), de que esse contexto necessita
constantemente de estudos na area, devido a sua complexidade e dindmica. Percebendo-se
assim a importancia de estudos que abarquem as continuas mudangas e seu impacto no

cotidiano, pensando nas novas subjetividades.
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4. Percursos metodolégicos

Participantes
Participaram deste estudo: duas professoras, cada qual responsavel por uma das salas
onde as criangas foram convidadas a participar; nove criangas, com idades entre quatro e sete

anos, bem como o0s seus respectivos genitores.

Instrumentos

Para a coleta de dados foram utilizados os seguintes instrumentos:

1. Entrevistas semiestruturadas com os pais e/ou responsaveis e com as professoras,
contendo questdes que buscavam desvelar os aspectos inerentes a dinamica
familiar, concepgao de infancia, bem como compreender a perspectiva dos pais ¢
da escola no que se refere a midia e ao consumo infantil.

2. Cinco oficinas ludicas com os grupos de criangas participantes.

3. Materiais ladicos e expressivos utilizados durante as oficinas.

4. Materiais produzidos pelas criangas, durante as oficinas.

5. Diério de campo, contendo as observacdes da pesquisadora.

Procedimentos

Apds a aprovagdo do presente projeto pelo Comité de Etica em Pesquisa da UFU
(Parecer: 2.062.161), procedeu-se ao contato e anuéncia da instituicao escolar, localizada em
uma cidade no interior de Minas Gerais, onde os dados seriam coletados. O inicio do trabalho
se deu com as observagdes da dinamica escolar, em especial nas salas de aula, onde eram
feitas anotagdes no didrio de campo, que possibilitou a pesquisadora descrever suas

impressodes pessoais e subjetivas acerca do desenvolvimento do trabalho. Salienta-se que tais
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observagdes tiveram de ser realizadas em dois momentos diferentes, pois, devido a um
periodo de greve, o trabalho teve de ser interrompido e reiniciado.

As criangas convidadas foram indicadas pelas professoras e/ou que manifestaram
interesse em participar da pesquisa, durante presenca da pesquisadora na sala de aula. Assim,
encaminhou-se aos pais uma carta-convite, em que constava informagdes sobre a pesquisa e
requisitava-se a sua participacdo, bem como de sua crianga. Caso concordassem, os pais
deixavam seu telefone para que a pesquisadora pudesse entrar em contato.

Assim, os pais foram convidados a participar de uma entrevista. Nesse momento, foi
requisitado que assinassem o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e o TCLE
para o responsavel legal pelo menor. Ressalta-se que todos os nomes dos participantes
apresentados no trabalho sdo ficticios, a fim de resguardar a sua identidade. As entrevistas
foram audio gravadas e posteriormente transcritas. As entrevistas realizadas com os pais € as
professoras seguiram um modelo semiestruturado, que, conforme Manzini (1991), focaliza-se
em um assunto sobre o qual é confeccionado um roteiro contendo as perguntas principais, que
sdo complementadas por outras questdes intrinsecas as circunstancias momentaneas a
entrevista; permitindo a emergéncia de informagdes de maneira mais livre e de respostas que
nao sao dependentes de alternativas padronizadas.

As entrevistas realizadas com o publico infantil foram feitas de forma ludica, no
formato de oficinas, com a utilizacdo de desenhos e outros materiais expressivos, a fim de se
estabelecer um rapport e entender esse instrumento como forma de compreender a
subjetividade infantil. Elas foram realizadas em grupos: um com criancgas de quatro e cinco
anos e outro com criancas de sete anos. Tais oficinas, por sua vez, foram video gravadas, para
que se pudesse observar a dindmica das oficinas e a participacdo das criancas de forma mais
satisfatoria. As oficinas foram realizadas uma vez por semana, perfazendo o total de cinco

oficinas por grupo de criangas, sendo que o grupo de criangas mais novas frequentava a
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oficina no turno escolar, enquanto o grupo das criangas de sete anos ia no contra turno. Cada
oficina contou com uma programagdo previamente planejada: materiais que seriam levados e
atividades que seriam propostas as criangas. Ressalta-se que, no inicio das oficinas, a
pesquisadora contou de forma simples e breve sobre o trabalho que seria realizado para as
criangas e requisitou o seu assentimento verbal.

Para a andlise dos dados coletados, utilizou-se a teoria psicanalitica. A psicanalise
preconiza a interpretagdo enquanto um método de investiga¢do, amparada nas técnicas da
atencdo flutuante e associacdo livre (Freud, 1923/2011). Freud (1933/2010), em sua
conferéncia intitulada “Acerca de uma visdo de mundo”, estabelece um paralelo entre o
trabalho cientifico e o analitico, assemelhando a postura do analista a do cientista. Nas

palavras do autor (p.343):

O progresso, no trabalho cientifico, ocorre de maneira muito semelhante ao de uma analise. Levamos
expectativas para o trabalho, mas temos de refrea-las. Através da observagdo aprendemos algo novo —
ora aqui, ora ali — e inicialmente as pegas ndo encaixam. Estabelecemos hipdteses, fazemos construgdes
auxiliares, que retiramos quando nao se confirmam; necessitamos de muita paciéncia, de prontiddo para
toda possibilidade; renunciamos a convicgdes prematuras, que nos obrigariam a ndo enxergar fatores
novos e inesperados, e, por fim, todo o esforgo é recompensado, os achados dispersos se combinam,
obtemos uma visdo de toda uma parcela do funcionamento mental, completamos nossa tarefa e estamos
livres para a proxima.

Assim, a psicandlise, além de caracterizar-se como uma intervencao clinica, € também
um método de investigagdo de cunho indutivo (Rudge, 2012). Rosa e Domingues (2010)
defendem inclusive a possibilidade de a pesquisa psicanalitica ser realizada fora do contexto
clinico, abarcando fendmenos sociais e politicos. Ademais, o método criado por Freud,
abandona a ideia de que deveria haver uma distancia entre investigador e investigado, a
pesquisa se da no campo da transferéncia, na relagdo transferencial.

Iribarry (2003) escreve que o método de pesquisa psicanalitica ndo traz inovagdes no
que diz respeito a escolha dos participantes, aos procedimentos de coleta de dados e aos
instrumentos e materiais empregados, ficando esses a cargo da criatividade do pesquisador. O
autor diz que os procedimentos podem ser realizados por meio de entrevistas gravadas em

audio e/ou video, sendo que o mais importante ¢ o pesquisador transformar seu dado em
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texto, possibilitando a emergéncia de suas impressdes transferenciais pela leitura dirigida pela
escuta.

Assim, entende-se que a psicanalise possibilita uma compreensdo do fendmeno a ser
estudado, considerando os aspectos subjetivos que permeiam a relagdo entre o pesquisador e
seus participantes. Apos a coleta dos dados, as entrevistas foram transcritas e as oficinas
transformadas em relatorios; importante destacar que, durante todo o processo, foi mantido o
diario de campo, permitindo a pesquisadora relatar as suas associa¢des, bem como o que as

vivéncias lhe provocaram.
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5. Adultos em foco

5.1. O olhar da escola

A seguir, tem-se a analise das entrevistas que foram realizadas com as duas
professoras: Cecilia?!, responsavel pelas criangas de quatro e cinco anos, e Sonia, professora
das criancas de sete anos. As duas professoras j4 se encontram hd bastante tempo na
instituicdo e contam com um consideravel tempo de experiéncia também: Cecilia é professora
ha 21 anos e Sonia ha 27 anos.

As entrevistas foram organizadas em trés grandes categorias: a infancia ontem, a
infancia hoje € a infancia amanhd; e dentro dessas categorias foram criadas subcategorias, a

fim de permitir uma melhor compreensao das inferéncias que foram possibilitadas.

5.1.1. A infancia ontem.

Velha infincia...

“E a gente canta

E a gente danca

E a gente ndo se cansa

De ser crianga

A gente brinca

Na nossa velha infancia...”
(Tribalistas — Velha infdncia)

Na fala das professoras, ¢ possivel perceber a concep¢ao de uma infancia idealizada,
aquela que foi vivenciada pela propria professora; no discurso de Cecilia, por exemplo,
encontram-se frases como “resgate de algumas brincadeiras” e “retomar essa infancia”. O
termo resgate também € recorrente na fala de Sonia: “mas quem sabe nos conseguimos
resgatar isso?” e “tentar resgatar”. O resgate pode nos remeter a ideia de recuperar, de
reaver algo perdido, uma ideia de salvamento, seria salvar do esquecimento? Como foi

discutido no Capitulo 1, h4 véarios tedricos que discorrem sobre a questdo dessa infancia

2! Salienta-se que todos os nomes aqui utilizados sdo ficticios.
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perdida, em processo de desaparecimento, relacionada a concep¢do de infancia moderna.
Assim, percebe-se que ha certa difusdo e hegemonia acerca desse discurso, que alude a uma
“infancia em crise”.

A palavra retomar utilizada por Cecilia, pode nos remeter a essa mesma ideia, e além
disso significa ainda dar continuidade, continuar algo que foi interrompido; no caso, a
infancia que ela considera ideal: aquela que brinca de “amarelinha, bolha de sabdo, andar de
bicicleta... . . . bolinha de gude, cinco marias”, aquela que vai para “uma fazenda, um sitio, ou
um pesque-pague ali, onde tenha contato com a natureza”. A relagdo entre infincia e natureza
¢ muito presente na concep¢ao de infancia moderna, especialmente aquela preconizada por
Rousseau, sendo encontrada diversas referéncias na arte e na literatura, em pintura € em
poemas.

Entretanto, a propria fala da professora apresenta contradi¢des, ja que Cecilia afirma
que o contexto ndo € mais 0 mesmo: “é o contexto de la fora, ta mais agitado, ruas mais
agitadas, ndo poder deixar... onde... entdo, onde as criangas vdo brincar?!” e que “o mundo
mudou, né, hoje, o perigo é outro, as crian¢as nao podem mais brincar como antes, acho que
muita coisa influenciou, mas devemos buscar outras alternativas”. Entdo, como dar
continuidade a algo que j& ndo € mais a mesma coisa? Como oportunizar as brincadeiras “de
antigamente” para as criangas de hoje, sendo que as mesmas ja ndo podem brincar como
antes?

As incoeréncias presentes nos discursos das professoras parecem referir-se a
dificuldade de renunciar aos ideais infantis adultos; a continua nega¢do dos adultos em
admitir o término de sua infancia, além do fato de ndo se poder voltar a ser crianga, parece
acarretar na propria destrui¢do do elemento infantil contemporaneo, uma vez que se nega a
sua existéncia por esta ndo ser condizente com o padrdo idealizado. Freud (1930/2010) ja

apontava que talvez fosse mais interessante que nos contentassemos em admitir que o que
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passou pode ficar conservado na vida psiquica e ndo tem necessariamente que ser aniquilado,
destruido. Assim, ndo se trata de “retomar” e “resgatar”, mas permitir as possibilidades de

existéncia de uma infancia contemporanea.

Brincar 1.0

“Cresci brincando no chdo, entre formigas. De uma infdncia livre e sem comparamentos. Eu tinha mais
comunhdo com as coisas do que comparagdo.”
(Manoel de Barros — Manoel por Manoel)

Ao refletir acerca do brincar, Sonia relata: “eu ainda sou do tempo das antigas! Acho
que crian¢a nenhuma troca uma brincadeira de roda, de pega, de esconderijo, de bola,
peteca... eles ndo trocam por jogos eletronicos. Mas eles usam os jogos eletronicos porque
eles ndo tém essas brincadeiras, essas brincadeiras sdo privadas, elas ndo tém muito
importancia para muitas pessoas e vocé vé as vezes ¢ melhor para um pai que td cansado
colocar na mao da criangca um tablet do que sair de onde ele esta sentado da sua cadeira e ir
brincar com jogo de bola ou no quintal . . . ou ir no parque ou andar de bicicleta ou até

b

mesmo um jogo de dama, de tabuleiro...”. Nessa declaracio novamente encontramos
elementos que fazem referéncia a infancia idealizada do passado; ¢ interessante refletir acerca
da palavra privada utilizada pela professora, aludindo a privagdo, a destitui¢do de algo, a
brincadeiras que faltam nos dias de hoje; como pode remeter também ao particular, ao que ¢
restrito, reservado, a brincadeiras que existem apenas para um grupo particular, restrito. Sera
esse o restrito grupo dos adultos? E possivel pensar que a infincia realmente sé existe
enquanto algo perdido, por isso a necessidade, por parte dos adultos, de resgatéd-la e retoma-la.

Sonia considera ainda que a infancia que viveu e a infincia de hoje sdo “muito
diferentes. . . . a gente brincava na rua, . . . brincava de bete, de rouba bandeira, e essa era a
nossa diversdao”. Faz-se curioso apontar que a diferenca ¢ marcada justamente pelas formas de

brincar, ressaltando brincadeiras fisicas, realizadas na rua e na companhia de outras criangas,

de fato a locugdo pronominal “a gente” ¢ muito utilizado pelas docentes para fazerem
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referéncia as brincadeiras passadas, indicando uma valorizagdo das brincadeiras realizadas no
coletivo, em detrimento do individual. Como pode-se perceber na fala de Cecilia também:
“No meu tempo, a gente brincava na rua mesmo, de bola, . . . montava uma redinha assim e
era volei, a gente fazia brincadeiras com bola”.

Nesse mesmo sentido, Sonia também diz “na minha época, a gente fazia [bolha de
sabdo] com mamona . . . . As criangas nem sabem o que é isso, algumas sabiam que que era
bolinha de sabdo, mas de brincar com esse industrializado, sabe? Que as vezes é até mais
bonitinho mesmo, porque tem uma carinha do Mickey ou da Minnie, ou duma princesa”. E
possivel perceber a questdo do privado, relatado pela propria Sonia, ja que ela aponta um
saber que ndo pertence as criangas de hoje, e muitas vezes, que ndo pertence nem a propria
pesquisadora: “vocé nem deve saber que que é isso também...”. Essa questdo fica perceptivel
também no insistente “no meu tempo” e “na minha época”, que além de trazer um valor de
posse, delimita o espago do sujeito, como se o presente ndo lhe pertencesse, estabelecendo um
distanciamento, que nao propicia a implicagdo do sujeito com o seu proprio tempo e suas
questoes.

Ademais, nesse momento, Sonia ja faz alusdao a um brincar mais industrializado, que
se contrapde ao brincar manufaturado que ela apresenta em sua fala, apontando ainda a
dimensao das marcas que ja aparecem para as criangas, que podem optar € por um brinquedo
com seus personagens preferidos. Algo que talvez ndo fosse tdo comum quando ela era
crianga.

Assim, nota-se um saudosismo presente na fala de ambas as professoras. Sonia indaga-
se: “as coisas tém mudado muito mas quem sabe nos conseguimos resgatar isso?”.
Novamente, o emprego do termo ‘“resgatar”, que pensando nesse apego ao passado, pode

remeter a um resgate da propria infancia de Sonia e Cecilia. Nao se pode negar a dimensao

idealizada em que as lembrancas e experiéncias da infancia aparecem.
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Para Calligaris (1996), o tom da critica que aparece pelo individuo moderno que se
declara ndo pertencente ao mundo atual ¢ sempre de nostalgia, esse lamenta a tradigdo
perdida, os valores calmos do lar dos tempos passados. Porém, Calligaris (1996) ressalta “a
nostalgia ¢ péssima conselheira. Ela dita uma espécie de teologia negativa, uma compreensao
do mundo pela falha e pela falta” (p.8), de modo que a cultura individualista seria uma grande
crise e uma auséncia de tradigdes e valores. O que fica claro pelas falas das professoras, que
apontam para a privagao.

Goulding (2001) afirma que a manifestacdo de nostalgia varia em intensidade,
divergindo de um individuo para o outro, e pode servir como uma maneira de suavizar a
frustracdo com o presente, uma vez que os individuos que estio felizes e possuem sistemas de
suporte social solidos tendem a ndo reagir nostalgicamente as imagens do passado. Holbrook
(1993) pontua que o sentimento nostalgico raramente faz jus a realidade sobre a qual passou,
devido a tendéncia de melhorar o que de fato ocorreu, como ocorre com as idealizagdes do
passado, muito presentes na fala das docentes.

A nostalgia pode ainda figurar como uma estratégia para lidar com as contradi¢des da
vida contemporanea (Lyon & Colquhoun, 1999). Buckingham (2007) acredita que os
argumentos sobre o fim da infincia revelam um tipo de nostalgia que deixa de reconhecer a
variedade de experiéncias vividas pelas criancas e a condigdo mutavel da infincia. Desse
modo, ¢ possivel pensar que a nostalgia atua como uma forma do individuo lidar com seu
proprio desamparo, tampando os vazios do proprio tempo, com isto, no entanto, a experiéncia
contemporinea ¢ negada e menosprezada, vivendo-se um discurso contraditério acerca do
“ser crianga” e “ter infancia”.

Da mesma forma que SOnia diz que hd um ndo saber, um desconhecimento, das
criangas em relagdo as brincadeiras “de sua época”, ela traz um ndo saber seu em relacdo aos

jogos da geracdo atual, revelando a diferenca que existe entre geracdes, “eles curtem muito os
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jogos eletronicos e as vezes eu apanho, porque eu ndo gosto de jogar, . . . minha praia é
outra, eu ndo sou dessa nova gerac¢do”. Sua fala também mostra certa indisposi¢do da
professora em dialogar com os jogos e brincadeiras atuais

Nessa mesma linha, Sonia diz: “quando uma crianga fala que tem um brinquedo, um
determinado jogo do PlayStation ou do . . . Xbox, e eles falam que ganhou um jogo novo, as
criangas se interessam mais do que por um brinquedo . . . fisico... mais uma vez aquele
afastamento da nossa época”. A profissional traz novamente a questdo do afastamento, do
distanciamento, entre as geragdes, uma distancia que pode ser concebida temporalmente e
também espacialmente. Além disso, é possivel depreender uma incongruéncia em seu
discurso, ja que Sonia considera que as criangas nao trocariam um “brincar fisico” por um
“brincar virtual”, mas coloca que eles se interessam mais exatamente pelos jogos eletronicos.

Tais consideragdes refletem a precariedade das experiéncias no tempo e nos faz
questionar: afinal, quantas brincadeiras de hoje também ndo serdo deixadas para trds no
futuro, consideradas ultrapassadas e vistas com nostalgia pelas criancas de hoje, adultos em
potencial? Winnicott (1971/1975) ja se atentava para a natureza excitante e precaria do
brincar, referente a propria precariedade do interjogo da mente da crianga entre o subjetivo € o
objetivamente percebido. O autor escreve ainda que a nostalgia pertence ao precario suporte
que uma pessoa pode ter na representagdo interna de um objeto perdido. Cabe pensar entdo a
nostalgia como uma tentativa de recriar um ambiente em que se possa confiar, em meio as

insegurangas pos-modernas.

5.1.2. A infancia hoje.

Marcas do contempordneo

Questionamentos e fatos acerca da realidade atual aparecem na fala das professoras,

como, por exemplo, Cecilia, que discorre sobre o contexto atual em diversos momentos:

“«“

oje, a vida ta muito agitada . . . corrido demais”. A questdo do tempo € recorrente em
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tematicas acerca do contemporaneo, marcado por uma crescente urbanizacdo e
desenvolvimento de novas tecnologias. Meira (2004) aponta que uma frase corrente no
cotidiano ¢ “ndo ha tempo a perder”, ¢ possivel acrescentar também: “tempo ¢ dinheiro”;
Meira (2004) acredita ainda que a sobrecarga de tarefas exigidas das criangas e sua
hiperestimulacdo sdo responsaveis por produzir um novo tempo no brincar, relacionado ao
instante, ao digital.

Sonia, por sua vez, apresenta um relato que nos remete a questdo do individualismo e
da competicdo, ela diz: “Eu tenho uma crian¢a que um dia disse pra mim: ‘professora, eu
ndo vou ajudar fulano, porque se eu ajudar, ele ndo sabe e eu sei, e se eu ajudar, ele vai
saber e ele pode saber melhor do que eu!’. . . . como uma crianga de sete anos tem essa
mentalidade? De onde essa menina tirou isso? Entdo, nos vemos algumas criang¢as com um
individualismo muito acerbado e um egoismo mesmo, e isso vai acabar gerando problemas
nas relagoes”. O individualismo, em detrimento da individualidade, também ¢é destacado
como uma caracteristica da sociedade contemporanea, de fato, Han (2015) compreende que a
sociedade atual ¢ uma sociedade do desempenho, “seus habitantes ndo se chamam mais
‘sujeitos de obediéncia’, mas sujeitos de desempenho e produgdo. Sdo empresdrios de si
mesmos” (p.23), isto ¢, os self made men.

Outro aspecto destacado pela professora Sonia, e que também esta presente de forma
exacerbada na contemporaneidade, diz respeito a competi¢do. Fica evidenciado em sua frase:
“pra poder tentar resgatar, mas eu vejo que os meninos gostam de futebol, a bola em si ndo
significa muita coisa se ndo for o futebol, e o jogo cooperativo também ndo é muito a
prioridade deles, é mais um jogo de competicdo”. Assim, € possivel perceber que mesmo que
haja o desejo da professora de que a sua infancia seja resgatada, ela percebe que hd um

obstaculo referente as proprias criangas, que ja se inserem nessa logica competitiva, que foi
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apresentada por Postman (1999) justamente como um dos sinais do desaparecimento da
infancia.

A respeito dos jogos e brincadeiras infantis, um aspecto interessante ¢ destacado por
Postman (1999). Para ele, uma das evidéncias de que a infancia esta desaparecendo reside na
diminui¢ao dos jogos infantis — isto €, brincadeiras espontaneas, realizadas sem a supervisao
de um adulto — e o aumento de jogos pseudoprofissionais — como torneios, ligas, e outras
atividades que sdo supervisionadas por adultos e que demandam um alto indice de
competitividade. O jogo infantil aparece como uma preocupacdo dos adultos, se torna
profissionalizado; o proposito do brincar deixa de ser apenas o brincar, mas o brincar com
uma finalidade externa, seja renome, dinheiro, ascensdo social. “Para adultos, brincar é coisa
séria. A medida que a infincia desaparece, desaparece também a concepgdo infantil de
brincar” (Postman, 1999, p.145).

Percebe-se, no entanto, que apesar de criticar essa logica competitiva e prezar pela
cooperagdo, em alguns momentos, seu discurso se confunde, como em: “meus alunos curtem
brincar de vareta, eles ndo sabem que por tras daquela brincadeira, eu to querendo na
realidade que ele aprenda a somar . . . e é bom que ele pensa que é mesmo uma brincadeira e
quando eles entendem que eles tém que pegar a preta, porque a vareta preta vale mais, ai
aquilo vira uma disputa, vira uma disputa e eu acho maravilhoso”. Talvez seja ainda
impossivel dissociar tal situacdo, ja que a sociedade em que vivemos busca um individuo que
seja o melhor, o mais bem capacitado e a escola, apesar de aparentemente tentar subverter
isso, acaba, mesmo que inconscientemente, tendo que se adequar a logica do sistema. Afinal,
conforme explicita Bleger (1996), uma instituicdo possui objetivos explicitos e manifestos,
como também objetivos implicitos e latentes, estes, por sua vez, podem ndo estar

completamente conscientes aos que compdem a dinamica institucional.
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Sonia reconhece que, no contexto atual, as exigéncias sdo cada vez maiores: “a escola
cada dia mais conteudista, cada dia mais um sistema que te cobra, que te cobra, que te cobra
preparagdo para o vestibular, que te cobra a crianca saber interpretar, ler, calcular,
etecetera e cada vez mais vai sobrando menos tempo para o desenvolvimento desse brincar
com apenas brincadeiras e o brincar com brinquedo mesmo”. Seu descontentamento com a
cobranga constante, relaciona-se muito ao que foi dito acerca da sociedade de desempenho
proposta por Han (2015), e nos fazem pensar sobre as competéncias que sdo exigidas de uma
crianga, ja que uma professora de alunos que acabaram de sair da educagdo infantil ja se
mostra preocupada com o vestibular. Ainda assim, a docente ndo se refere apenas as
cobrangas a crianca, mas ao adulto que ¢ responsdvel por desenvolver todas essas

competéncias nela.

A familia, a mde, hoje
Ainda dentro da temdtica do contemporaneo, um assunto que ganha destaque ¢ a
familia. Cecilia considera que as relagdes familiares passaram por modificagdes, em especial
o papel da mae, como ela expde nas frases: “era outro contexto, porque minha mde ndo
trabalhava fora. Hoje, . . ., deixamos os filhos com alguém”. A professora Sonia percebe isso
também, como ¢ possivel depreender pela sua fala: “o papel da mulher, da mae, ele vem
mudando ao longo dos anos, essa independéncia da mulher, essa ida da mulher para o
mercado de trabalho tem mudado muito as relagoes familiares e essa mde, ela ndao se
encontra mais em casa, como se encontrava ha 20, 30 anos atrdas. Quando eu era crianga,
por exemplo, a relagdo com a nossa mde era . . . muito diferente do que é hoje. Entdo, a
questdo da compensagdo, do tempo que a mde e o pai, eu falo principalmente a mde, porque
ainda se torna um papel fundamental da mde”.
Cecilia ainda descreve: “ta terceirizando muito o papel da familia, da pra outro

cuidar. Entdo, assim, temos hoje alunos aqui que ficam com a mde o periodo que vai da
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escola pra casa, as vezes dorme no carro, e é aquele periodo ali. . . . a mde, a familia coloca
o filho na escolinha pela manha, num hotel, ou numa casa que possa pagar alguém pra ficar,
a van pega la essa crianga nessa casa mesmo, nessa escolinha, vem pra escola, fica aqui a
tarde toda, a van pega a tarde, leva pra casa, muitas vezes, ou de vez em quando a mde vem
buscar. Entdo, chega em casa, toma um banho, dorme e pronto. Que momento que vé a
familia? Que momento que participa de uma conversa, de uma brincadeira, que chama o
filho pra brincar? E os pais . . . tdo chegando cada vez mais exaustos”.

E inegavel que o papel da mulher dentro da sociedade mudou, a entrada da mulher no
mercado de trabalho desencadeou mudangas que culminaram em um novo cendrio social e
econdmico (Rocha-Coutinho, 2013). H4 ainda uma expectativa de que a mae seja aquela que
¢ devotada completamente a familia, que esta seja sua responsabilidade. Nao se pode
desconsiderar que as professoras trazem um relato de sua propria experiéncia enquanto mae e
trabalhadora, e que a natureza de seu oficio acaba envolvendo um papel de maternagem. Essa
confusdo de papéis causa desconforto e sobrecarga nas docentes, como fica evidenciado pela
fala de Cecilia: “esse papel do educar . . . que deveria ser da familia e a gente contribuir
acaba nos sobrecarregando”.

No mesmo sentido, Sonia relata “eu vejo que eles [pais] tém um tempo escasso e
muitas vezes ndo da pra ajudar nas tarefas nem mesmo nas questoes de uma educa¢do moral,
de uma questdo de convivéncia com respeito ao outro, entdo eu percebo que isso tem mudado
muito ultimamente” e ainda diz “hoje em dia, muitas criangas estdo sofrendo . . . de situagoes
que ndo viviam antes, como aspectos de depressdo, de falta de limites e do entendimento do
direito dele, do dever dele na escola, principalmente, em relagdo ao outro. . . . sdo criangas
um pouco sem limites . . . quando os pais ndo dizem ‘ndo’ as criangas e ndo impoem limites .
.. ele vai defrontar com as regras da escola e muitos momentos vai entrar em conflito com o

colega”. A professora expoe entdo que a tarefa de impor limites, educar moralmente nio esta
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sendo cumprida pela familia, ocasionando conflitos na escola, ressalta-se que as tarefas
relacionadas a educagdo e a instrugdo foram divididas e relegadas historicamente a familia e a
escola. Hoje, entretanto, verifica-se que as queixas em relagdo a sobrecarga das atribui¢des da
escola tém sido cada vez mais frequentes.

Sobre isso, Birman (2007) coloca que ocasionou em uma crise entre a escola ¢ a
familia, crise esta que estd longe de ser resolvida. O autor escreve que os pais passaram a
demandar que a institui¢do escolar realizasse ndo apenas a socializa¢do primaria, mas também
a secundaria, como forma de suprir a auséncia parental. Entretanto, a escola reluta em aceitar
esse papel, uma vez que modificaria por completo a sua estrutura. Ademais, a questao do nao,
levantada diversas vezes por SoOnia, vai de encontro com o que escreve Marin (2002) a
respeito da violéncia, a autora entende que vivemos hoje em uma sociedade em que impera o
narcisismo, estando os reguladores sociais mais submetidos a critérios estéticos, do que
éticos, assim, junto ao declinio da fung¢do paterna, ¢ dificil assumir o lugar da lei, daquele que
frustra e ¢ “violento”: “existe muita preocupacdo com a violéncia mas ndo se pode assumir
nenhum lugar associado a ela” (p.17). Marin (2002) descreve a violéncia, a partir de uma
perspectiva psicanalitica, como fundadora da civilizagdo e determinante da subjetividade.

Para Sonia, a impoténcia dos pais em relacdo a imposicao de limites, de regras, tem a
ver com uma forma de compensagdo, ela coloca que como os pais ja nao dispdem de tanto
tempo para passar com a crianga, no momento em que esta com ela, quer evitar entrar em
conflito. Mas, na sua opinido, tal atitude constitui-se como uma “covardia . . . é dada a ela
uma autonomia que ela ndo sabe escolher, . . . eu acho uma maldade fazer isso e a minha
opinido é que isso acontece muito pela questdo da compensagdo e esse avango da tecnologia;
muitas vezes, o pai ta ali escrevendo o ultimo e-mail e respondendo as questoes do trabalho,
respondendo um WhatsApp e vendo o tltimo post do Facebook. As vezes, isso se torna tio

importante para o pai que mais uma vez ele deixa a crianga de lado e a crianga vai se
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distraindo com outras coisas que as vezes é até mesmo o celular . . . essas criancas também
estdo na internet e a internet acaba virando uma baba eletronica . . . é um momento em que o
pai, a mde, chega cansado, quer comer, tomar banho, ir pra frente da televisdo ou fazer uma
outra coisa que ndo é necessariamente estar afagando essa crianga e ai ele prefere por isso
ndo impor”. Interessante pensar também acerca da expectativa que a midia impde as familias:
familia feliz, unida, perfeita — a utépica familia “margarina”??. Cecilia apresenta também a
questdo da midia e das relagdes familiares, ela traz a fala de uma crianca que diz que a
atencdo da mae em relagdo a ela diminuiu muito, que a mae estd mexendo muito no celular,
no WhatsApp, “ela citou: ‘minha made fica muito com o celular na mdo e as vezes eu chamo e
minha mde ndo da atencdo’”

Ademais, Cecilia relata que essas complicacdes nas relagcdes familiares acabam sendo
percebidas nas criangas: “a gente [escola] sente isso, a crianga que externa, come¢a a
externar com algumas reagoes, algumas questoes que vdo aparecendo, algo que nos diz, as
vezes, ndo com palavras, mas com atitudes, e ai a gente acaba investigando essa familia e ai
fala ‘ah, por isso, que eu tenho notado uma maior agita¢do, um comportamento diferente’” e
diz ainda que “cada ano a gente ta vivenciando mais isso, com maior frequéncia”. Sobre os
sintomas infantis contemporaneos, Prochno et al. (2010) destacam os sintomas que se
inscrevem no corpo, como a hiperatividade, que tem sido cada vez mais diagnosticada. Levin
(2007) entende que sintomas como problemas de atencdo, distiirbios alimentares, estresse,
depressdo, doengas sem causa aparente, entre outras, indicam como o sofrimento atual esta
associado a imagem do corpo. O autor considera que os tais sintomas corporais encenam o
mal-estar instalado pela dissociagdo, pela identificagdo com o olho-espelho-tela, que ndo

revela a experiéncia corporal, mas um corpo com contorno indefinido, imortal e irrealizavel.

22 Termo utilizado em alusdo a familia costumeiramente representada nos comerciais de televisio, em que se
destaca a perfeigdo, a harmonia, a unido e o equilibrio familiar.
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Sonia e Cecilia também acabam idealizando um certo tipo de familia, Sonia fala “eu
vejo que as criangas sdo presenteadas com presentes caros e o presente que ele queria talvez
fosse a presenga do proprio pai” e “eu falo pra pai de aluno meu: ‘pergunta pro seu filho se
ele quer brincar de Minecraft ou se ele quer correr com vocé, uma brincadeira de pique-
pega’, eu falo porqué... pode nao ser 100% mas eu te garanto que a maioria das criangas vai
preferir, mas eu falo pros pais ‘mas elas querem um tempo, um tempo de qualidade’ . . . isso
acontece muito pouco hoje”, e Cecilia diz que é cada vez mais raro encontrar pais que se
disponham a trabalhar em turnos concomitantes com o periodo escolar, e assim passar mais
tempo com a crianga em casa. Entretanto, ambas relatam o cenério contemporaneo de falta de
tempo, de exigéncias do trabalho, sera uma realidade possivel? O que as docentes descrevem
como o cenario ideal é uma imposicao do social que nada condiz com a realidade. Elas
reproduzem esse discurso de culpabilizacdo da familia de forma genérica; afinal, Sonia e
Cecilia sao maes e trabalham, e provavelmente devem lidar com essas questoes.

Cecilia conta que a escola muitas vezes intervém no cotidiano familiar, dando “tarefas
de casa” para a familia: “vamos dar uma tarefa de casa pedindo pra que esse feriado as
familias possam ir ao cinema, dicas de ir aos parques, brincar com a familia e trazer fotos
desses momentos”, a docente relata que quando a escola passa essas tarefas, a familia costuma
cumprir, tanto que ha um compartilhamento desses momentos, através de fotos e relatos.
Sonia inclusive acredita que seria necessario “dar um curso pros pais . . . a gente sozinha na
escola ndo da conta, né?”, revelando o papel da escola vai além da crianga, chegando mesmo

a um cuidado da familia.

Brincar 2.0
Dentro desse contexto atual, Cecilia ainda relata que as criangas hoje ficam mais

“presos em casa, ficam muito dentro de casa e acabam ndo brincando, ficando muito no

’

tablet, pega o celular da mae, vai fazer joguinho...”, nota-se a questdo da restricdo dos
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espagos, da liberdade. A casa vista como uma prisdo: ¢ um abrigo contra os perigos de fora,
mas também uma prisdo, pois nao se pode sair sempre que desejar. A professora entdo coloca
sua opinido de que as atividades e jogos envolvendo tablet e celular ndo constituiriam uma
forma de brincar. Mas serd possivel pensar em um brincar domesticado? Sonia cré que as
criangas de até sete, oito anos possuem uma “predisposi¢do muito maior para o brincar fisico
... do que esse brincar virtual ”.

Sobre a relagdo da crianca com a midia e a tecnologia, S6nia percebe um
“desequilibrio total. As criangas acessam sites que elas ndo tém nogdo do que seja aquilo” e
ao mesmo tempo percebe como uma ferramenta muito util, que possibilita o contato, o
conhecimento, mas faz uma ressalva: “Mr. Google ¢é dtimo, ele responde todas as nossas
perguntas, sO que as vezes ele nao da as melhores respostas, porque ele ndo sabe qual é a
melhor resposta para aquele momento”. E coloca que sua maior preocupagdo diz respeito ao
tempo que é “gastado com as novas tecnologias”. Ao mesmo tempo, que ndao ha tempo,
pode-se pensar que ele ¢ consumido pelas tecnologias? Quanto tempo passamos conectados?
A docente relata também essas tecnologias podem acabar se mostrando como um “rival da
escola, a escola fica sem graga”, refletindo a sua preocupagao pedagogica.

Sonia ainda diz: “eu acho que [o uso da tecnologia] é negativo no sentido quando a
criang¢a usa indiscriminadamente e que isso se torna mais importante do que a escola. O jogo
ele pode ser bom, porque desenvolve muitas vezes o raciocinio logico, mas ele também pode
ser muito ruim quando ele priva a crianga de pensar, porque jd tem uma resposta pronta ou
porque ela gasta tanto tempo com o jogo . . . que ndo leva ela a raciocinar muito”. Os
discursos de Sonia e Cecilia sdo marcados pelo brincar sob um viés pedagogico, as atividades
tém que ter algum fim para o aprendizado, o jogo ¢ bom desde que desenvolva alguma
habilidade. E interessante destacar que essa necessidade pedagodgica ndo transparece quando

as professoras fazem referéncia aos jogos e brincadeiras que elas praticavam em sua infancia,
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tratando-se de uma preocupacdo atual, refletindo justamente uma exigéncia da sociedade
contemporanea, de seres humanos cada vez mais capacitados, onde ndo ha tempo a perder.

Nesse sentido, o adestramento infantil preconizado por médicos, educadores e pais, ja
mencionado por Priore (2015b), parece chegar a um nivel elevado, em que todas as atividades
infantis necessitam de uma finalidade, nada pode ser feito por espontaneidade. Para Winnicott
(1965/1982), brincar ¢ um sinal de satde, sua importancia ndo reside em seu conteudo, mas
como uma atividade com fim nela mesma, um brincar por brincar, relacionada a um viver
criativo e a vida cultural. A despeito disso, a preocupagdo pedagdgica aparece cada vez mais
refletida nos brinquedos, que se tornaram um meio privilegiado para alcancar fins
predeterminados e direcionado para aquisi¢cdes que aparentemente deveriam ser almejadas e
adquiridas pelas criangas, “os brinquedos vendidos ja ndo sdo para brincar, mas para
aprender” (Levin, 2007, p.64). No entanto, o brinquedo, conforme Levin (2007), ¢ um “objeto
sem”, que vale pelo que ele ndo ¢é, pelo que falta e pelo que ndo pode realizar, é simbolo de
um vazio gerador de novas imagens e de espelhos ficcionais, sendo a impossibilidade que o
caracteriza enquanto objeto de desejo.

Ademais, Sonia compreende que o uso exacerbado de jogos eletronico em detrimento
do brincar fisico pode ocasionar prejuizos no imaginario infantil: “o desenvolvimento dessa
imaginagdo, da fantasia, desse jogo simbolico, faz parte de um processo e se ela é tolhida
dentro do processo eu acredito que ird ter consequéncias no futuro . . . pode se tornar uma
crianga frustrada . . . depressiva, uma crianca que é... foi tirado dela alguma coisa, e eu acho
que no futuro pode ser prejudicial sim”. Como foi assinalado, o brincar para Winnicott
(1965/1982) esta relacionado a possibilidade de um viver criativo, ¢ através do brincar que o
sujeito pode ter o sentimento de estar vivo e dar sentido a sua existéncia. Cabe pensar,

portanto, se a diminuicdo desse brincar simbolico poderia refletir no aumento das ditas



83

patologias do vazio, como consequéncia da dificuldade do sujeito em dar sentido a sua
existéncia.
Os discursos confundem-se, como percebe-se na fala de Sonia: “o brincar por brincar
de ir la chutar a bola . . . ndo tem graga pra eles, tem graca se fizer o gol e ganhar do outro. .
. a gente tem o dia do brinquedo e eles ndo levam boneca, eles levam maquiagem, eles
levam aquelas arminhas . . . ai fica assim, eles correndo um atras do outro . . . se ndo tiver
um direcionamento e as vezes tem um direcionamento pra gente fazer uma brincadeira de
roda, eles gostam . . . mas logo depois ja querem voltar . . . pro correr sem, de pegar, de
encostar de puxar o outro, sabe? Eu ndo vejo neles aquele interesse . . . por essas
brincadeiras que a gente valoriza tanto”. Novamente, percebe-se a presenga do brincar
competitivo, além disso, a professora relata que os brinquedos que as criangas levam no dia
do brinquedo nao sdo considerados, por ela, como adequados, nem mesmo as brincadeiras
realizadas pelas criangas sdo vistas de forma positiva. Afinal, tem jeito certo de brincar? “Mas
no momento em que eles estdo so, eles voltam para essas outras brincadeiras, que ndao sei
nem se é brincadeira, é uma diversdao”. A propria interven¢ao da professora, dando um
direcionamento, ja contradiz a espontaneidade do brincar. Durante minhas observacdes na
escola, de fato, surpreendi-me com a quantidade de meninas de seis e sete anos com o rosto
maquiado, queriam brincar de saldo: fazer as unhas e arrumar o cabelo. E possivel que estes
sejam reflexos da erotizagdo suscitada pela midia. Ademais, pode-se pensar ainda as
brincadeiras de correr como uma forma de descarga pulsional, tendo a escola como um
momento privilegiado para isso.
Birman (2007) escreve que as perturbagdes psiquicas se condensam cada vez mais no
registro do corpo, da acdo e das intensidades, de maneira que a passagem ao ato, passa a
dominar a regulagdo psiquica, com descargas sobre o corpo e a a¢do. Evidenciando a pobreza

dos processos de simbolizagdo além da perda do investimento narcisico. Desse modo, pode-se
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considerar que a brincadeira de correr descrita pela professora € coerente com o que € descrito
pelo autor supracitado. Entretanto, cabe apontar que a visdo da professora ¢ uma visdo
externa, isto €, impassivel de compreender de fato o que ocorre no interior. O correr sem
motivo, ou sem finalidade, pode ser simplesmente a manifestacio da energia infantil
propiciada por periodos de lazer e descontragdo, como ja apontado por Mauad (2015). A
rigidez a que as criancas eram impostas antes, permanece, na tentativa de adestrar cada vez
mais 0s pequenos.

Encontra-se também a presenca de um tipo de discurso estereotipado, que traz
elementos que a professora considera proprios da infancia, envolvendo o relacionamento entre
os colegas e as brincadeiras realizadas, como pode-se observar na fala de Cecilia: “meu
colega tal foi na minha casa, nos brincamos disse, andamos de bicicleta, tivemos um final de
semana bom, fomos ao parque”.

A questao do consumo ¢ marcante para Cecilia no que se refere especialmente as datas
comemorativas, “alguns canais proprios, que aparecem muito chamada de brinquedos e
percebo assim nos dias do brinquedo, . . . os brinquedos que mais aparecem sdo os que estdo
mais midia”. E cita como exemplo a boneca Baby Alive, um dos brinquedos mais pedidos
pelas meninas®: “aquela bonequinha que é muito cara, aquela bonequinha que faz xixi,
fala... Baby Alive”. S6nia também relata essa mudanca nos brinquedos: “o brinquedo mudou
muito . . . o mais procurado sdo as bonecas que falam, sdo os carros que ddo piruetas, . . . 0s
bonecos que é de algum filme...".

Assim como Cecilia, Sonia também percebe a influéncia da midia nos héabitos de
consumo: “o consumismo também por conta da televisdo, . . . da internet, que vai
influenciando e o mais importante parece que é cada vez mais ganhar um presente mais

caro”. Sonia também diz “eu percebo é que as criangas ganham um brinquedo, brinca com

2 Antunes, L. (2017). Confira os brinquedos mais desejados no Dia da Crianga. Agora. Recuperado em 5 abril,
2018, de http://www.agora.uol.com.br/grana/2017/09/1921444-confira-os-brinquedos-mais-desejados-no-dia-da-
crianca.shtml
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ele, apresenta pros seus colegas . . . e depois ele ndo quer mais, ele quer outro, ele abandona,
faz como aquelas crian¢as menores que as vezes se apega muito a um brinquedo mas . . .
brinca um pouquinho, ja deixa o brinquedo”.

Soénia continua: “ele brinca e ja quer outro brinquedo. Entdo, eu penso que isso
também tem a ver com a questdo do consumismo, porque ds vezes ele sabe que o pai vai
comprar ou o padrinho ou um avo vai comprar aquele brinquedo e cada vez mais a gente vé
que o consumismo tende cada vez mais a aumentar”. E interessante pensar sobre a
participagdo de outros membros da familia, Minayo e¢ Coimbra Jinior (2002) inclusive
apontam que o proprio capitalismo captura a ideia da velhice como a melhor idade, ja que do
ponto de vista econdomico, os idosos aparecem como um mercado crescente € promissor; com
isso em vista, faz sentido pensar na participagdo dos avos no consumo dos netos.

Sénia coloca: “boneca que fala, se ndo for essa ndo adianta, a boneca tem que fazer
alguma coisa, alguma coisa interessante, alguma coisa diferente e elas sao consumistas ndo é
por culpa so delas ndao. Aquela questdo . . . da compensagdo, que o pai quer compensar essa
falta de tempo, as vezes até com uma brincadeira, com um presente caro, com um brinquedo
caro e al o caro se torna cada vez mais caro, porque ela quer cada vez mais”. Assim, 0s
brinquedos sofisticados e caros mostram-se insuficientes para preencher o vazio que permeia
as relacoes.

Levin (2007), coloca que o objeto-brinquedo acaba por brincar sozinho,
protagonizando uma brincadeira solitaria que ¢ autossuficiente, de modo que a propria crianga
acaba por se tornar uma espectadora do brincar; privada do prazer de brincar inventando, a
crianca fica fixa, imovel e estatica, enquanto o objeto ¢ que se movimenta, fala, brinca e faz
por ela. O brinquedo torna-se sujeito da brincadeira-atividade enquanto a crianga passa a
ocupar o lugar de objeto passivo; e nesta configuragdo, o horizonte simbolico e imaginario ¢

limitado, uma vez que ndo € possivel descobrir, criar e mesmo exercitar a curiosidade infantil.
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Para citar um exemplo, durante o periodo de observagdo, havia algumas criancas brincando
com bonecos “Transformers” e me explicam que sdo robds e me mostram que podem virar
um carro também, questiono o que mais os bonecos fazem além de virarem robd ou carro e
ndo obtenho resposta, afinal, parece que os brinquedos s6 fazem aquilo para o qual foram
destinados, evidenciando uma pobreza de simbolizacao.

Jerusalinsky (2003) compreende que na atualidade sdo apresentadas as criangas uma
infinidade de brinquedos e jogos que ndo exigem, nem delas nem de seus pais, uma atividade
criadora, visto que j4 vem com indicacdes e manual de instru¢cdes. Conforme o autor, tais
objetos buscam precipitar-se a qualquer criacdo, “nossa industriosa sociedade coloca em ato
seu principio: eu o fabriquei antes de vocé poder imagina-lo” (p.38), seguindo um regime de
“poupanca de pensamento”, em que o sujeito se vé poupado de sua propria responsabilidade
de escolha. As criangas, por sua vez, adaptam-se ao apagamento do movimento de demanda e
satisfacdo, uma vez que tudo ja se encontra pronto; “afinal de contas, as criangas recebem,
pela via do discurso social, a defini¢do antecipada do mundo em que deverdo viver”
(Jerusalinsky, 2003, p.39). Nesse sentido, Meira (2004) entende que a infincia contemporanea
traz tragos que remetem a reflexdo sobre o que se encontra apagado no brincar hoje: “a
memoria do brincar encontra-se apagada pelo excesso de estimulos oferecidos
incessantemente, em um ritmo veloz e instantaneo” (p.28), a sobrecarga de estimulos esvai a
possibilidade criativa infantil, uma vez que impossibilita o tempo necessario para a criagdao da
propria brincadeira.

Levin (2007) comenta inclusive a existéncia de um cdo robd langado pela Sony no
comec¢o dos anos 2000, o Aibo, capaz de substituir um cachorro de verdade, segundo os
desenvolvedores, em todas as suas func¢des, mas com o bonus de poder ser controlado (e
desligado). Em 2017, a Sony anunciou um novo modelo, bem mais avangado, que responde a

comandos de voz, faz truques e ainda tem olhos de OLED capazes de expressar diversas
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emocodes, além ¢é claro de poder conectar-se a rede. O novo modelo de Aibo ainda ¢ capaz de
aprender com o tempo, adaptando-se de acordo com as preferéncias do dono. A bateria, no
entanto, dura apenas duas horas. O c@o-robd conta ainda com acessérios que sdo vendidos
separadamente?®. Assim, tem-se um cio-robd que faz quase tudo o que um cio faz e tudo o
que um cao nao faz.

Turkle (2011) traz relatos de criangas e jovens acerca do Aibo, que apresentam a ideia
de que apesar de Aibo ser composto por partes roboticas, ele se porta como se fosse vivo, uma
das criangas o descreve como “real o suficiente”; as criangas o comparam ainda a um ursinho
de pelucia, pontuando que a diferenca entre eles ¢ que transformar um ursinho de peltcia
requer “trabalho”, uma vez que os sentimentos dele saem do “cérebro” deles, enquanto Aibo
tem sentimentos por ele mesmo. Turkle (2011) nota que a concep¢do de companhia acaba
sendo reduzida para simplesmente a “interacdo com algo”, ao interagir com um robd nao
precisamos tolerar a ambiguidade e a frustracdo, isto €, ndo integramos as experiéncias boas e
mas que fazem parte do desenvolvimento normal. Para Turkle (2011), ao concebermos um
rob6 como companhia ndo desenvolvemos a nossa alteridade e empatia, assim, sdo
perpetuadas experiéncias narcisicas. O relacionamento entre humano e maquina parece ir ao
encontro da busca pelo rapido e instantaneo, pensando na relagdo das criangas com seus
brinquedos, o trabalho de elaborar e o tempo destinado para isso ndo € mais necessario, 0s
objetos estdo prontos e pensam por eles mesmos. Nesta relagdo, a crianga vé refletida a si
mesma, como Narciso e seu reflexo na agua.

Ademais, o acimulo de brinquedos para ndo brincar € espantoso pelo nivel de
esbanjamento, de obsolescéncia generalizada influenciada pela compulsdo consumista; a
crianca entdo ¢ instaurada em uma sociedade que faz delas pequenas cultivadoras do desejo

de possuir, langando-as no mundo competitivo (Levin, 2007). O autor lembra ainda que a

24 Kleina, N. (2017). O cdo-robd Sony Aibo estd de volta mais esperto e bonito do que nunca. TecMundo.
Recuperado em 22 de janeiro, 2018, de https://www.tecmundo.com.br/produto/123693-cao-robo-sony-aibo-
volta-esperto-bonito.htm
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crianga se institui no universo infantil por aquilo que a leva a ser e estar na infancia e nao pela
posse. Segundo Lopes e Bernardino (2011) busca-se a completude pelo excesso de objetos, na
tentativa de tampar qualquer tipo de falha. Meira (2004) afirma que ¢ comum nos dias de hoje
0s pais presentearem seus filhos com algum objeto ao se ausentarem para trabalhar. A crianca
entdo, ¢ convocada a receber, em detrimento de brincar, encontrando-se perante a emergéncia
constante da busca de satisfacdo, que ¢ totalmente ilusoria. Cecilia expde: “é o consumo
mesmo . . . a familia as vezes compra a crianga pela culpa de ficar pouco tempo com ela, fala
assim: ‘a mamde vai trazer isso... o papai vai trazer isso’ e ai acaba unindo ali, da forma
deles, o util ao agradadvel”. Sua frase traz a ideia de convencer a crianca e de comprar
mesmo, afinal ndo deixa de ser uma troca: da auséncia pelo objeto.

Cecilia acredita ainda que o consumo na infancia estd associado ao meio social,
remetendo a uma légica utilitarista, como coloca: “algo internaliza, que de repente vé ali a
familia trocando o celular a cada um que aparece novo, . . . a mde as vezes quer, ou a familia
quer comprar algo que apareceu ‘mde, compra isso?’ ‘ ah! Compro’ ‘compra isso?’

1

‘compro’”. Dessa maneira, a crianca estaria sujeita a forma como a prépria familia se
relaciona com o consumo.

Soénia diz “quando a gente ganhava uma bonequinha, meus pais ndo tinham muita
condigdo, entdo eu nunca tive, por exemplo, uma Barbie. Naquela época a Barbie tava
langando . . ., quem tinha Barbie, tinha uma condi¢do financeira muito maravilhosa, minha
bonecas eram aquelas sem cabelo, . . . de plastico, . . . pelada.”. A fala da docente reflete o
poder aquisitivo que se revelava, desde sua infancia, através do brinquedo da crianga. Sonia
continua dizendo que mesmo nao tendo a tdo desejada boneca Barbie, ela era feliz, porém, ela
também traz um relato de sua propria experiéncia, enquanto mae hoje, “eu tenho uma filha de

... 11 anos, mas como frustragdo de eu ndo ter tido nenhuma Barbie, eu queria dar todas as

Barbies para ela. Outro dia, tinha uma caixa, onde tinha mais ou menos 15 Barbies e ela
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disse que ndo queria brincar, isso ela tinha uns oito anos ainda, ela disse que eu poderia dar
para alguém, ai eu falei ‘ndo, vamos fazer umas roupinhas pra elas’ e eu tentei brincar com
ela . . ., mas ela ndo curtiu muito e ai eu fiquei frustrada por isso, porque, pra mim, isso era a
minha alegria e, hoje, eu vejo que ela ndo tem alegria nisso, mas ela tem alegria no tablet e
ai eu me frustro”.

Em sua fala, Sonia traz varios aspectos interessantes, ela conta que apesar de ndo ter
tido nenhuma Barbie, ela imaginava aquilo como sindnimo de felicidade, e de fato, ela
compra a Barbie para satisfazer um desejo seu, que ¢ frustrado pelo desinteresse da filha;
Marin (2002) expde que o filho ¢ uma extensdo narcisica dos pais, sendo muito dificil
suportar a frustragdo que ele provoca. Sonia ainda conta que ela também tenta oferecer o que
ela teve, mas coloca que ha a influéncia do meio social, ja que as colegas da filha também nao
se interessam mais por aquilo. “As vezes, eu falo com ela [filha] e ela fala ‘ah, mde, isso é da
sua época’ e ai eu fico pensando ‘serd que isso td certo? Sera que isso ta errado? Serd que...
como que ¢, né?’ tentando entender essa nova crian¢ada ai”. Assim, SOnia expde a sua
confusdo, enquanto mae, pontuando a diferenga entre as geragdes ¢ os modos de ser e estar
das criancas hoje.

Ademais, faz-se importante explorar essa fala de Sonia, os pais, como expde Meira
(2004), “sao prodigos em transmitir as criangas experimentacdes frente aos aparelhos
eletronicos, na suposi¢do de que isto que em sua infancia faltou a elas deve ser transmitido,
como referéncia ideal a buscar” (p.67). No discurso da docente, fica claro isso, s6 que
relacionado a uma boneca Barbie, trata-se entdo de uma tentativa de preenchimento, que ¢
frustrada, pois um objeto de consumo ndo ¢ de fato capaz de preencher um vazio. Tentamos
transmitir aquilo que supomos nos faltar, no entanto, ninguém sabe o que de fato falta, e esse
sentimento, enquanto mae, se mostra insuportavel, pois, o sujeito se v€ incapaz de lidar com o

vazio do filho e com o seu proprio.
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Sobre a boneca Barbie, ¢ interessante ainda destacar a afirmagdo de Calligaris (1996),
de que esta boneca é simbolo de uma consideravel modificagdo na concepg¢do moderna de

infancia. O autor escreve:

as criangas do pos-guerra ocidental ndo sdo mais convidadas simplesmente a fazer felizes os adultos,
oferecendo-lhes a imagem da infancia feliz que ndo tiveram. Elas, hoje, ainda criangas, parecem dever
realizar — ou no minimo caricaturar — as imagens da felicidade que os adultos gostariam para si. Logo,
uma Barbie na menina, para que, se possivel, aprenda a se parecer com uma adulta feliz (p.206).

5.1.3. A infancia amanha.
Reflexaes e possibilidades
Cecilia acredita que em instituigdes privadas esse consumismo seja mais exacerbado,
pois a escola promove uma conscientizagdo, através de conversas com as criancas em sala de
aula e também promovendo atividades, como a confeccdo de brinquedos. Sonia coloca que na
escola sdo tomadas algumas medidas para “combater o consumismo”, como a construcao de
brinquedos com sucata e o “dia do troca” — trata-se uma atividade em que cada crianca traria
um brinquedo usado e em boas condi¢des para trocar por outro de outro colega. Entretanto,
Sonia relata algumas dificuldades referentes ao dia do troca, que impossibilitaram a
continuidade do projeto, ela conta que muitas criangas acabam levando brinquedos em mas
condi¢des, “so que essa crianga que leva qualquer coisa, ela quer um presente bacana, olha
a contradic¢do, e na hora das trocas sempre tem alguém que sai ganhando entre aspas . . . e
que sai perdendo, ai os que saem perdendo, eles saem frustrados, eles choram, eles jogam o
presente fora, eles brigam . . . porque ele queria o brinquedo que o outro ta . . .. Sabe no
‘nao’, é nele que vai cair, porque a crianga se frustra ‘ndo, eu quero aquele presente, aquele
brinquedo, se eu ndo ganhar aquele, também ndo quero mais nenhum’ e criangas que pisam
nos brinquedos...”.
O que a professora descreve ¢ coerente com a logica do cenario atual: competicao,
intolerancia, individualismo e busca pelo melhor. No entanto, o desejo ndo ¢ feito de

satisfacdo, ele se constitui permanentemente por aquilo que ¢ desejo do outro, isto €, aquilo
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que um outro desejou. Assim, ao pensar sobre a feira, percebe-se que ndo hid um
apaziguamento, ndo somente por questao de consumo, mas por busca de reconhecimento. E o
problema ¢ tentar apaziguar esse desejo: Freud (1937/2018) ja alertava que ha trés tarefas
impossiveis: governar, educar e psicanalisar. Educar pressupde, portanto, a necessidade de
lidar com a frustracdo, ja que ndo controlamos por completo o outro, isto €, ndo adestramos o
desejo, e a feira descrita pela docente revela isso: a incipiéncia de um olhar pedagogico que
privilegia a racionalidade técnica e questdes didatico-pedagdgicas que buscam
prioritariamente a eficiéncia.

Soénia também conta que no dia da confec¢do dos brinquedos, as criangas brincaram,
gostaram, mas que muitas ndo queriam levar para a casa: “eu acho que as vezes eles até
ficaram com vergonha de levar pra casa, porque, talvez, esteticamente tava muito aquém dos
brinquedos que eles tinham em casa”.

Sonia fala ainda de uma caixa que ela utiliza apenas em momentos especificos,
“porque se largar também daqui a pouco eles ndo querem”, interessante pensar em Freud
(1916/2010) que descreve que justamente a transitoriedade das experiéncias implica a sua
valorizacdo; talvez seja possivel ainda pensar no carater transitorio das proprias brincadeiras.
A professora relata que nessa caixa ha varios brinquedinhos “tem Smurfs, tem Mickey, tem
princesas, tem... personagens de filmes e eu te falo que eles curtem bastante isso dai”,
destacando a presenga dos personagens infantis, criados e enaltecidos pela midia. E curioso
refletir ainda que os brinquedos da caixa ndo pertencem as criancas e devem ser
compartilhados entre elas em um momento especifico. Diferentemente do dia em que as
criancas levam seus proprios brinquedos para a escola, no momento da caixa os brinquedos
ndo sdo de uma crianga especifica e ao mesmo tempo sdo de todas; prioriza-se o
compartilhamento de brincadeiras e brinquedos em detrimento da exibi¢do e ostentagdo de um

brinquedo pessoal.
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5.2. Aos olhos da familia

Nesse momento, apresentar-se-a a analise das entrevistas que foram realizadas com os
pais das criangas participantes. Ao todo, foram entrevistados cinco pais e sete maes, de
familias pertencentes a classe média. A fim de facilitar o entendimento das familias
envolvidas, segue abaixo uma tabela com a constitui¢do familiar das criangas participantes
(Tabela 1). Ressalta-se novamente que todos os nomes sdo ficticios, a fim de preservar a
identidade dos participantes, os pais que ndo estavam presentes durante o momento da
entrevista foram identificados apenas como Pai ou Mae e a respectiva inicial do nome da
crianca.

As entrevistas também foram agrupadas em trés categorias, sendo subdivididas de

maneira a possibilitar melhor compreensdo do que foi possivel apreender pela fala dos

entrevistados.
Tabela 1
Constitui¢do familiar das criangas participantes
Crianga Mae Pai Irmaos
Beatriz Leticia (25 anos, Médio Rafael (27 anos, Superior 0
(5 anos) completo, Consultora de  incompleto, Representante
telemarketing) de vendas)

Sara Ivone (44 anos, Superior Pai S (34 anos, Superior 0
(5 anos) completo, Arquiteta) completo, Turismélogo)
Nicolas Mae N (26 anos, Médio Diego (29 anos, Médio 0
(4 anos) incompleto, Vendedora) completo, Motorista)

Maria Mae ME (35 anos, Fernando (33 anos, 2 (mais
Eduarda Superior completo, Superior completo, Diretor  velhos)
(4 anos) Administradora) de cinema)

Matheus Miae M Pai M -
(4 anos)?
Henrique Julianne (29 anos, Jorge (57 anos, Superior 2 (meias-
(5 anos) Superior incompleto, completo, Professor irmas mais
Supervisora de aposentado) velhas)
atendimento)
Amanda Heloisa (34 anos, Superior Pai A (49 anos, Médio 2 (mais
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(7 anos) completo, Motorista) completo, Motorista) velhas)
Heitor Carolina (34 anos, Médio Pai H (40 anos, Médio 1 (mais
(7 anos) completo, Cabelereira) completo, Produtor rural) novo)
Felipe Ana (37 anos, Médio Pai F (37 anos, Superior 1 (mais
(7 anos) completo, Agente de incompleto, Operador de velha)
locacao) piscina)
Joaquim Daniela (41 anos, Superior Leandro (39 anos, 1 (mais
(7 anos) completo, Professora) Superior completo, Diretor velho)
de arte)

? A mae de Matheus autorizou sua participacdo na pesquisa; entretanto, por motivos pessoais, ndo pode
participar da entrevista.
5.2.1. Infancia ontem.
Ideias/ideais da infancia

“When I was young

It seemed that life was so wonderful

A miracle, oh, it was beautiful, magical”
(Supertramp — The logical song)

Ao serem questionados sobre a infincia, muitos pais comeg¢am a relatar sua propria
experiéncia, trazem uma percepcao elogiosa de sua infancia, descrevendo-a como “boa”,
“tranquila”, com “brincadeiras de rua”, “bem diferente da infdancia de hoje”. O que reforca
a ideia da infancia enquanto uma categoria existente somente para aqueles que ja a perderam.
O discurso dos pais chega a ser estereotipado, prezando pela sua infincia enquanto ideal e
menosprezando qualquer outra que destoe dessa narrativa que elegeram.

Ademais, a referéncia ao brincar na rua € recorrente, como pode-se destacar nas falas
dos pais, como na de Diego: “A minha foi bem tranquila mesmo . . . morei em chdcara,
brinquei muito na rua” e na de Ivone: “A minha infdncia foi muito boa, porque eu morava no
interior. . . . brincadeiras de rua. . . . Foi bem tranquila, bem proveitosa”. Interessante pensar
a escolha desse brincar de rua como categoria definidora da infancia de antigamente, varios
outros elementos poderiam ter sido pontuados, mas ¢ apresentada a questdo do brincar de rua

que se contrapde ao brincar dentro de casa, apontado como mais comum nos dias de hoje. Ha
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certa estereotipia nessa continua afirmag¢ao acerca do brincar de rua, ndo ha especificidade nas
brincadeiras relatadas, como se ‘“brincadeiras de rua” fosse um conceito universal e
classificador de determinada categoria. Cabe refletir ainda se as brincadeiras consideradas “de
rua” ndo podem ser adaptadas para o ambiente residencial. Meira (2004) entende que prender
as brincadeiras das criangas a um traco nostalgico se reporta a posi¢do do adulto que nao
deseja mais se afrontar com sua propria infincia, e assim, ndo quer visualiza-la refletida nas
criangas.

Fora isso, a ideia de infancia enquanto uma fase critica para o desenvolvimento
infantil, especialmente a aprendizagem, ¢ frequente também, como pode ser ilustrada pela fala
de Fernando, que a descreve como um periodo de descoberta, de aprendizado, em que a
crianga se encontra em um estado de aprendizagem e cuidados constantes, e considera sua
filha, Maria Eduarda, “uma crianca de muita facilidade . . . uma esponja, da conta de sugar
toda informagdo”

Ademais, um critério utilizado para definir infancia ¢ pela temporalidade, como pode
se destacar na fala de Daniela: “fase que a gente tem que acompanhar muito . . . passa rapido
também, fica adulto e ai a gente pensa. ‘por que a gente ndo aproveitou uma fase tao boa que
era a infancia?’” e também na fala de Heloisa: “infdncia é... pra quem vive uma fase . . .
muito comprida, . . . depois que a gente passa por ela acha que foi curta demais . . . é uma
vontade de crescer, . . . de ser grande . . . de ter responsabilidade e as vezes deixa de
aproveitar . . . brincar mais, aprender mais, curtir mais mesmo . . . descansar mais . . .
resumo pra mim de infdncia é isso: pra quem vive é muito demorado e pra quem jd passou
queria voltar. . . . fase de boas lembrancas . . . quem ta vivendo, eles tém pressa demais”.
Mais uma vez, podemos remeter a transitoriedade descrita por Freud (1916/2010). Segundo o
autor, a finitude da experiéncia pode originar duas tendéncias diferentes na psique: um

doloroso cansago do mundo ou a rebelido contra o fato constatado. Freud (1916/2010)
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considera que a depreciacdo pela transitoriedade se revela como “um gosto antecipado do luto
pela sua ruina” (p.250). Assim, pode-se pensar na vivéncia do luto pelos pais em relagdo a sua
concepcao de infancia.

Refletindo ainda acerca dessa transitorio, cabe resgatar as ideias de Winnicott
(1971/1975), ao falar sobre os objetos transicionais, que porta a ideia de uma transi¢ao, sendo
acessados pelo brincar, eles representam um periodo de travessia, e, por isso, s30 precarios,
externos e temporais. De modo que a experiéncia do brincar ¢ desta natureza de precariedade.
Constitui, portanto, uma passagem. Mas para onde vai? Segundo Winnicott, para o estagio de
independéncia relativa, em que a crianga ja se percebe separada da mae e apta a buscar novas
experiéncias. Podemos pensar ainda que se constituiria como uma passagem para a idade
adulta. Assim, o espaco do brincar, o espago potencial, descrito pelo autor, ndo ¢
completamente abandonado, ele permanece presente na idade adulta através da arte e da
cultura.

Levin (2007) compreende que o elemento infantil que se estabelece perdura no tempo,
nenhum adulto pode viver sem ter sido crianga, porém, eles tendem esquecer o lado infantil,
por ficarem mais preocupados com o final do que com o inicio, ao invés de tentarem
recuperd-lo com obstinagdao. Castro (2002) expde que a infincia aparece enquanto “objeto
bom” dos adultos que se sentem nostalgicos em relacao a algo que foi perdido, ao tempo que
passou e ndo pode mais voltar. Assim, o discurso sobre a morte da infancia parece alcangar a
populacdo de forma mais branda, refletindo-se em suas falas e em uma posi¢do passiva.
Afinal, frente & morte, o que resta fazer? E possivel pensarmos entdo nessa “morte” da
infancia enquanto uma perda simbolica, e assim, a necessidade de elaboragdo desse luto que,

pela via do discurso, parece se dar pela propria negacao da alteridade.

5.2.2. Infancia hoje.

O que mudou? Mudou o qué?



96

Jorge logo expde “essa meninada de hoje todos sao bem diferentes da do meu tempo”.
Mas diferentes como? Diferentes em qué? Ao refletirem sobre infancia, hdA momentos em que
os pais contrapdem a infancia deles com a de seus filhos, falando das diferencgas existentes.
Desse modo, ¢ interessante destacar que a descricdo de infancia apresentada pelos pais
envolve ainda, muitas vezes, uma nocao de liberdade, no que diz respeito aos espacos a serem
ocupados, e a convivéncia, destacando a presenca de muito amigos. Como pode ser
exemplificado na fala de Jorge: “tinha muita liberdade de brincar na rua, de sair na rua a
vontade, ndo tinha problema de perigo no trdnsito igual tem hoje, ndo tinha tanto marginal, e
tinha muitos amigos”.

A fala de Jorge ao mesmo tempo em que trata de sua infancia ja justifica a auséncia
desses elementos na infancia de seu filho ao trazer os perigos contemporaneos, além de
marcar a diferenca entre as infancias. A infancia de Jorge parece selvagem, em contraposi¢ao
a domesticacdo das brincadeiras que € recorrente nos dias atuais, “entdo se cagava, jogava
binoculos, soltava papagaio e ndo tinha essa drea de informdtica, ndo tinha celular, isso ndo
existia naquela época’. Julianne, por outro lado, fala que ndo viveu a mesma infancia que a
de Jorge, que na dela ja havia um pouco de tecnologia, mas que também brincou na rua. A
diferenca de idade entre Jorge e Julianne revela entdo uma diferenca entre geracdes também,
alguma coisa se manteve, no caso as brincadeiras de rua, mas outras ja mudaram, como a
presenca de tecnologia. Sera que ndo se pode dizer o mesmo na atualidade?

Principalmente na area do marketing e no campo ocupacional, tem-se falado das
diferentes geracgdes: geracao silenciosa (nascidos entre 1925 a 1945), baby boomers (nascidos
entre 1946 a 1964), geragdao X (nascidos entre 1965 a 1984), geracdo Y (nascidos entre 1985 a
1999), geracao Z (nascidos entre 2000 a 2010), e mais recentemente, geracdo Alpha (nascidos
apos 2010). Profissionais do marketing se debrugam acerca das tendéncias e comportamentos

das geracdes, especialmente seus habitos enquanto consumidores. As geragoes Y e Z foram as
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primeiras geragdes digitais e notavelmente globalizadas, os individuos da gera¢dao Alpha, por
sua vez, chamam a aten¢do pela sua rela¢do intrinseca com a tecnologia, sdo capazes de
interagir com aparelhos smart antes mesmo de aprenderem a andar, ¢ sem ninguém os
ensinar, ¢ simplesmente intuitivo, como pode-se observar no documentario Alpha — A nova
geragdo (2013)%. Neste, pais, educadores e especialistas apresentam suas visdes sobre essa
nova geracdo, em que caracteristicas como inteligéncia e independéncia sdo destacadas,
apontando a necessidade de se repensar os métodos de ensinos tradicionais. A relagdo
predominantemente online acarretard em menos contato humano e busca por customizagdes,
que vao ao encontro de suas aparentes necessidades. As relagdes familiares, por sua vez,
tornar-se-30 ainda mais horizontais e menos hierarquicas, com os filhos intervindo ativamente
nas decisdes de compras da familia?®. Dessa forma, pode-se pensar no que concerne a
infancia, que tal diferenga geracional também ¢ visivel, estando refletida no discurso dos pais.

Ja sobre os perigos apontados pelo pai de Henrique, que impediriam a ocorréncia das
brincadeiras de rua, ele diz posteriormente: “eu fico preocupado assim, com o trdnsito, isso
eu tenho preocupacgdo, entendeu? Com quem ele vai brincar, na casa de quem, assim, eu nao
confio muito nos outros . . . tem umas coisas que eu ndao dou liberdade ndo, e outras eu dou
100%, até demais”. Meira (2004) aponta que o controle exacerbado sobre as criancgas,
justificado pela violéncia, roubo, risco de queda e sequestro presentes nos espagos publicos ¢
reproduzido pelo discurso parental e social, que se orienta aos perigos do contato com o outro,
registrado como estranho. Assim, a autora questiona se ao oferecer as criangas estes espelhos
paranoizantes do social ndo estariamos lhes indicando justamente que sdo estes os lagos que
permeiam sua cidade e que o mais seguro seria se aprisionar diante das telas dos aparelhos

virtuais, enclausurados em espacgos privados, controlados e protegidos. Hoje, no entanto, os

2> Heinz Papinhas (Produtor). (2013). Alpha — a nova geracdo [Documentirio]. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=dnwl4zvOfhc. Acesso em 25 de janeiro de 2018.

26 Alvarez, S. (2017). Depois das geragdes Z e Y, chega a geragdo Alpha a ditar as regras do consumo do futuro.
Publico. Recuperado em 25 de janeiro, 2018, de https://www.publico.pt/2017/05/04/economia/opiniao/depois-
das-geracoes-z-e-y-chega-a-geracao-alpha-a-ditar-as-regras-do-consumo-do-futuro-1770828.
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pais se queixam ainda dos perigos virtuais, seria realmente o mais seguro? Sabe-se que para
que o sujeito possa se constituir ele precisa de um outro. Mas se o outro aparece como ameaga
ou mesmo inimigo, que lagos serdo possiveis? Enriquez (2004) disserta que recusar o outro
seria cair no narcisismo mais mortifero, impossibilitando o reconhecimento da alteridade.
Desse modo, pode-se pensar que o medo em relagdo ao outro, ao estranho, institui a
dificuldade em lidar com a alteridade, com as diferencas e mesmo com o desconhecimento da
propria impoténcia.

Sobre as brincadeiras, Diego considera ainda que sua infancia foi mais “produtiva”,
ele diz: “comparada com a minha [infdancia] a dele [Nicolas] é bem chata. . . .. Antigamente,
eu brinquei muito na rua, tinha aquela turma da rua . . ., hoje ndo tem. . . .. Ou ta brincando
dentro de casa, ali no quintal mesmo, ou td ali na minha sogra, ou td la na minha mde. Nao
tem mais brincadeira na rua assim”. Os pais contrapdem essa questdo da produtividade ao
trazer que hoje, as criangas ficam voltadas apenas para os aparelhos eletronicos. Nesse
sentido, Levin (2007) expde que a crianga atraida pelo olho-tela, gasta grande parte de seu
tempo em sua frente, tratando-se de um espaco sem corpo que a torna passiva, apresentando-
lhe uma realidade sem tempo nem limite. Torna-se comum entdo, a fala dos pais, de que as
criancas nao percebem quanto tempo ficam com os aparelhos, demandando sempre mais.
Cabe apontar ainda que diferentemente das brincadeiras fisicas, que exigem o corpo, a crianca
imersa no tempo digital, ndo se cansa fisicamente, de forma que seu corpo ndo atua como um
limite ou mesmo um obstaculo para o seu entretenimento.

A precariedade da descricdo das brincadeiras pelos pais, tanto quando relatam as suas
como a de seus filhos, fazem-nos questionar tamanha generalizagdo e falta de especificacao,
pontuando-se que as diferencas se dariam basicamente pelos espagos de brincar. No entanto, ¢
preciso pensar acerca dos motivos pelas quais as brincadeiras ndo serem exploradas em outros

espagos ou de outras maneiras; as brincadeiras que tinham espago na rua podem ter
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encontrado espago em outros lugares da cidade, e isso ndo significa que deixaram de existir,
como constatado por Meira (2004). Mas o que impede as criangas de brincarem na rua ou
mesmo o que mantém as criangas dentro de casa?

A fala de Ivone versa um pouco sobre isso ao discorrer sobre a infancia de Sara “eu
acho que ¢ uma infdncia boa também. Apesar da gente... desde que ela nasceu, a gente mora
em apartamento. . . . eu procurava sempre ir em pragas, parques, pra ela poder aproveitar...
o ar livre. . . . até tem ido pouco, mas a gente sempre no final de semana ta no parque, pra
ela brincar, andar de bicicleta. E tem uma drea externa la em casa também que da pra ela
brincar, uma quadra que da pra ela brincar. Mas as vezes na correria acabo ndo descendo
com ela entdo ela brinca em casa mesmo”. Assim, além da valorizacdo da natureza e de
atividades realizadas fora de casa, Ivone também revela a falta de autonomia que vive a
crianga; afinal, o local em que a crianga podera brincar depende da disponibilidade dos pais,
no caso especificamente da mae.

Tandon, Zhou e Christakis (2012) realizaram um estudo com uma amostra de 8.950
criangas pré-escolares e constataram que metade delas ndo dispunham de pelo menos uma
atividade supervisionada fora de casa por dia. Os autores apontam a necessidade de estimular
as brincadeiras fora de casa, a fim de promover satde fisica e mental. O estudou conduzido
concluiu que a frequéncia de atividades realizadas fora de casa varia de acordo com: a
disponibilidade dos pais ou outros parentes e cuidadores, o género da crian¢a (os pais
parecem encorajar mais os meninos a brincar fora de casa do que as meninas), o trabalho fora
de casa dos pais e se os pais praticam atividades fisicas. Tandon et al. (2012) destacam que a
razdo de perigo das ruas apontada pelos pais ndo deveria ser uma barreira significativa para o
jogo ao ar livre, uma vez que muitos relataram se sentirem seguros no bairro onde moravam.
Assim, os autores apontam a necessidade de auxiliar e encorajar os pais para oferecerem

amplas oportunidades de brincadeiras fora de casa para seus filhos. A dindmica das cidades
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atualmente parece convergir justamente para a proliferagdo de condominios residenciais,
justificada pela busca pela seguranga; no entanto, isto ndo parece ter possibilitado as criangas
maior liberdade e autonomia para ocupar estes espagos.

Carolina revela em sua fala o fato da familia realmente ndo propiciar esses momentos
de brincadeira: “hoje em dia menino so brinca em celular . . . na minha época ndo, eu fui
nascida e criada na roga . . . a gente brincava com porco, galinha, bete, terra, subia e descia
de p¢é de manga . . . Hoje em dia eles quase ndo fazem isso, né? Ndo ddo conta, parece que as
criangas de hoje em dia ndo da conta de fazer isso . . . a gente ndo brinca com eles”. A mae
de Heitor, na verdade, j4 comeg¢a com uma justificativa de que as criangas s6 ficam no celular
e por isso ndo brincam de outras coisas, mas nao brincam de outras coisas, porque na verdade
ninguém as ensinou a brincar de outras coisas. A transmissao de brincadeiras que ocorre pela
familia simplesmente ndo acontece, as criangas entdo parecem buscar pelos “brinquedos” dos
adultos e aprendem por imitacdo ou mesmo intui¢do a manipulé-los.

E possivel pensar ainda que manter um discurso sobre a sua propria época é uma
forma de se afastar da época atual. Agamben (2005) observa que ao negarem a existéncia da
infancia de sua época, os pais marcam uma posicao denegatoéria e narcisica, operando eles
proprios o apagamento dessa infancia, conservando-a em um local intocadvel, e por isso,
inatingivel. A idealizagdo da infancia estd intrinsecamente presente na fala dos pais, que
trazem relatos ndo s6 de suas lembrangas como também suas proprias idealizagdes, ja que
contrapondo o discurso sobre liberdade e brincadeiras de rua, Ana diz “hoje em dia, é muito
complicado a questdo de hoje, essa midia, internet . . . eu ndo quero tanta participa¢do nesse
mundo, eu quero mais aquele mundo de antigamente, das brincadeiras, dos projetos dentro
de casa, do convivio com a mée”. E paradoxal a relagio estabelecida por ela, uma vez que as
criangas estdo passando justamente mais tempo dentro de casa, mas sozinhas. Por outro lado,

pode-se refletir que a infancia do passado ndo era composta apenas por brincadeiras de rua,
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como exaltam a maioria dos pais, mas por momentos de brincar dentro de casa também junto
da familia.

Enquanto a maioria dos pais exalta a sua infincia, Leticia e Rafael concordam que a
infancia de Beatriz ¢ melhor do que a deles, Leticia diz “totalmente diferente, hoje eu e o
Rafael, a gente vive por ela. Nos tivemos de tudo, mas ela tem mais. . . . ela tem uma infancia
boa, muito boa”. Assim, a qualidade da infancia parece ser julgada pela quantidade, pelo
“mais”. Cabe observar que durante a entrevista, Rafael e Leticia, enquanto jovens pais, tentam
e necessitam mostrar como sao bons pais e amam sua filha, evidenciando o excesso.

Apreende-se que os pais seguem um discurso um tanto homogéneo ao tratar da
infincia contemporanea, referindo-se principalmente a influéncia das midias e como isso
gerou alteragdes em diversos aspectos, incluindo o brincar. Meira (2004) entende que quando
as criangas ndo sdo aficionadas por jogos eletronicos ou da moda, elas tém preferéncia por
brincadeiras que coloquem seu corpo em jogo, junto com outras criangas. Portanto, a autora
indaga o que levou os adultos a criarem a ideia mitica de que as criangas ndo gostam mais de

brincar com os brinquedos tradicionais.

Tudo indica que a geragdo pods-tecnologia virtual . . . passou a colocar a televisdo e os brinquedos
tecnoldgicos no centro da cena, apagando a experiéncia de transmissdo do brincar. Criou-se uma
ruptura onde as criangas ndo mais receberam dos seus pais, da escola e da sociedade, a transmissdo
dessa experiéncia para a crianga. A tela passa a ser objeto a elas oferecido e o horizonte pedagdgico
passa a encobrir o brincar (Meira, 2004, pp.101-102).

A finalidade pedagogica, muito clara na fala das professoras, aparece com outros
contornos na fala dos pais, de uma maneira mais ampla e com uma preocupacao voltada para
o futuro, como pode-se sublinhar na fala de Julianne, que ao falar sobre infancia diz que hoje
ela possui muito mais consciéncia de que se trata de um periodo “muito importante na
formagao do ser la na frente . . .. Eu acho que antigamente as coisas iam dando certo e hoje a
gente jd faz com um algum proposito . . . hoje as coisas sdo muito mais direcionadas e tem
uma preocupagdo”. Dessa forma, seu discurso evidencia uma preocupagdo com o futuro, algo

que ela considera que nao era presente antigamente, o brincar assume uma finalidade
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especifica e parece perder sua natureza espontanea, com fim em si mesma, como preconizado
por Winnicott (1965/1982).

O brinquedo comeca a ser concebido como material didatico programado na década de
1930, com a finalidade de adimplir atividades aplicaveis a qualquer crianga de uma
determinada faixa etaria. Desse modo, determina-se a universalizacdo uniforme do
desenvolvimento infantil, pela padronizagio da crianga e do brinquedo (Levin, 2007).
Portanto, apreende-se que a concepcdo pedagdgica do brinquedo vem atrelada a uma
estandardizag¢do do préprio entendimento de crianga e de infancia.

Os pais consideram a importancia de atividades ao ar livre e que isso tem faltado nos
dias de hoje, trazendo implicitamente a ideia de que as criangas tém brincado pouco, apesar de
em alguns momentos afirmarem explicitamente que seus filhos brincam muito. Ademais,

relatam a sua falta de envolvimento em relagdo a esse brincar infantil.

Familia no século XXI

Pelas falas dos pais, depreende-se que outra mudanga importante ocorreu: nao so se
encontram diferengas na infincia, como na propria familia. O que ¢ ser familia no século
XXI? Os discursos mostram confusdo, em meio a tantas discussoes sobre as diferentes formas
de ser familia ainda reside uma davida anterior: como se (com)porta uma familia? Quais os
papéis de cada um? E importante frisar que a nogdo de infincia surge em conjunto com a de
familia, conforme destacado por Aries (1981).

Uma das primeiras mudancas que cabe apontar, encontra-se na fala de Carolina: “a
minha familia é muito grande . . . hoje a minha ndo é, so eu, meu esposo e os dois. E o tempo
também, a disponibilidade da gente ¢ menos hoje . . . tem que trabalhar mais, tem que fazer
mais coisas, ndo é igual antigamente”. Assim, além da diferenca quantitativa da familia,

tendéncia que acompanha a pds-modernidade, com a diminuicdo do niimero de filhos, a mae

de Heitor fala da sobrecarga de atividades de natureza ocupacional.
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Para Birman (2007), a auséncia e a diminuicdo significativa do nimero de filhos por
familia denota um nao-desejo de criangas, ja que estas atrapalham e impedem a possibilidade
desejante de existir dos adultos. E curioso entdo quando ao final, Carolina traz “a gente, como
se diz, a gente quis ter entdo a gente tem que ter muita paciéncia e aguentar, porque faz
parte, porque ndo ter também, é muito ruim, ser sozinho, mas é isso”. Os filhos parecem
proporcionar entdo um Onus ¢ um bonus, carregam, mesmo antes da concepgdo, um
componente imaginario advindo dos pais, imprimindo neles a capacidade de preencher as
lacunas de seus genitores.

Jorge expde algumas diferencas no estilo de parentalidade, “a mae dele é mais brava .

Conserta ele mais, eu atrapalho as vezes um pouco”, inclusive Jorge descreve o
relacionamento entre ele e Henrique como uma relagdo de “muito entrosamento, so que
assim, ¢ mais amigo do que pai e filho. Essa aqui [Julianne] corrige mais ele no caso, . . .,
mas a gente brinca bastante e homem é diferente também, as brincadeiras é mais diferente
um pouco”. A fala de Jorge nos faz interrogar: onde estd o papel paterno? Leticia e Rafael
também falam dessa relagdo, enquanto Rafael é mais “brincalhdo”, Leticia diz “alguém ter
que por mais limites e eu sou a que freio mais”, falando de seu papel enquanto aquela que
castra o desejo. Rafael complementa dizendo que Beatriz “fem mais medo da Leticia do que
de mim. Ela respeita mais a Leticia”, revelando certa impoténcia do pai.

As transformagdes ocorridas na modernidade convergiram para a constitui¢do da
familia nuclear, composta tdo somente pelas figuras dos pais e dos filhos, de modo que o
poder paterno, que antes era quase absoluto e incontestavel, como a figura do rei, passa a estar
presente no ambito privado, sendo a figura paterna evocada pela made, em momentos de
transgressao, na forma do castigo e da castragdo (Birman, 2007). Hoje, por outro lado, tem-se
um discurso corrente acerca do declinio do poder paterno. Ainda assim, parece ser possivel, a

partir da fala dos entrevistados, uma outra percep¢do, a de um poder paterno fragil centrado
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na figura da mae que, por conseguinte, acaba assumindo dois papéis: materno e paterno. Ou
mesmo a auséncia de um poder paterno, que transforma um pai em um irmao, aos olhos das
criancgas. Tal confusdo de papéis provoca incomodo na mae, que se sente sobrecarregada e
impotente ao ndo dar conta desses dois papéis. Os pais, por sua vez, parecem nao suportar a
interdicdo, a revivéncia da castrac¢do, preconizando uma relacdo mais horizontal.

Marin (2002) aponta que “o adulto une-se a midia e promete ao jovem o0 acesso ao
consumo de objetos de desejo, mostrando-se muito mais como sedutor do que como
representante de autoridade” (p.25). Han (2017) nota que na sociedade contemporanea todo
fluxo de informagdes assimétrico que ocasione em uma relagdo de poder deve ser eliminado.
Desse modo, pode-se observar isso em relacdo a familia, a indistingdo de papéis causa
confusdo e sofrimento. Segundo Winnicott (1999), cabe ao pai dar sustentagdo e amparo a
mae, sendo responsavel por intervir nas demandas pulsionais destrutivas da crianga. Assim,
caso o pai ndo cumpra este papel a crianca tera dificuldade para integrar sua propria
agressividade, tendo receio de seus impulsos; além disso, a mae pode sentir-se pessoalmente
agredida e pode ndo conseguir acolher o gesto de reparacdo da crianga, que carregard um
pesado sentimento de culpa.

Além disso, outras mudangas vao se operando na sociedade que se refletem no seio
familiar, muitos pais trazem a questdo do trabalho e a falta de tempo. Jorge e Julianne, por
exemplo, contam que Henrique frequenta a escolinha desde os quatro meses, quando a mae
voltou a trabalhar. Daniela fala que “eu jad fiz essa opgdo de trabalhar um turno so para
acompanhar os dois [filhos]” enquanto Ana diz “hoje, eu inclusive até parei de trabalhar pra
mim poder dedicar a ele esse momento”. Daniela e Ana contam inclusive que pretendem
trabalhar mais e reinserir-se no mercado de trabalho no futuro, mostrando essa abdicacao da

carreira em prol da familia, revelando que ainda cabe a mulher fazer essa escolha.
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Julianne conta ainda de suas incertezas enquanto mae, como se lhe faltassem as
qualificacdes necessarias, diz que aprendeu muito nessa escolinha que Henrique ficou dos 4
meses aos 4 anos sobre, por exemplo, “que é muito mais importante uma caixa de papeldo do
que um brinquedo da Fisher Price, que é muito mais importante ter uma darea verde do que
um brinquedo de uma tecnologia muito maior”. Mas a propria mae relata que ¢ muito dificil
para ela pensar nessas coisas. Assim, novas preocupacdes ocupam os pensamentos dos pais
“na minha cabega eu ndo fico querendo substituir: ‘ah, ja que o Henrique ndo brinca na rua
porque eu moro em apartamento, deixa eu ir pro clube, porque...””.

Ao falar sobre infancia, Julianne ainda diz “eu t0 sempre tentando oferecer pro
Henrique momentos que ele consiga ter aquilo que hoje eu acho que falta no mundo, no
geral, igual assim, interagdo com outras criangas, essa liberdade e tal. . . . eu fico sempre
buscando isso, é até cansativo. . . . hoje a minha relagdo com a infdancia é essa, de buscar o
que a gente tinha antigamente mais ou menos ja com esse proposito diferenciado que é
pensando no que que vai surgir dali. . . . hoje eu tenho mais consciéncia e atuo pensando com
esse foco”. Se Winnicott exaltava a mae suficientemente boa, hoje, a cobrancga parece ser a da
mae perfeitamente boa, as mudancas que vao sendo operadas no campo familiar remetem
entdo a uma nova atividade profissional: a profissdo mae; nesta fantasia materna nao sao
admitidos erros e falhas.

Birman (2007) escreve que as mulheres passam a querer se realizar como
singularidades e ndo somente como mae. As mulheres sairam de casa em busca de um projeto
identitario e singularizante, no entanto, os homens nao voltaram para a casa para compensar a
auséncia materna. Desse modo, as criangas passaram a frequentar desde muito cedo as creches
e escolas maternais, que passaram a suprir ou tentar suprir a auséncia das figuras parentais, o
excesso de atividades aparece entdo como uma forma de suprir a auséncia. E, pode-se pensar

que na tentativa de compensar essas auséncias ¢ gerado um sentimento de culpa nos pais,
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pois, estes passam a trabalhar cada vez mais para manter uma boa escola, atividades extras,
além do consumo de objetos; parece que quanto mais se consume, menos tempo se tem. De
fato, quando as cartas foram enviadas para os pais requisitando a participa¢do das criangas,
uma das maes respondeu que a crianca poderia participar apenas depois da escola, pois no
periodo da manha ela vai para um “hotelzinho” e depois a van a deixava na escola, ja que a
mae precisava trabalhar. O conflito entre familia e carreira ndo ¢ recente, Bowlby (1982) ja

destacava:

esperemos que, com o correr do tempo, a nossa sociedade, ainda predominantemente organizada
segundo as conveniéncias dos homens ¢ pais, se ajuste as necessidades das mulheres e mées, e que as
tradigdes sociais evoluam de modo a guiar os individuos num rumo esclarecido de agdo (p.8)

Daniela conta da falta de disponibilidade, ao falar sobre os videos que Joaquim assiste
no YouTube, ela diz “eu acho que as vezes a gente deveria parar pra avaliar, sentar do lado
dele e ver um pouquinho com ele, as vezes isso ndo acontece. As vezes, eu té em outro lugar e
Joaquim, o que vocé td vendo?... Ah, Paulinho [youtuber], né, Joaquim?'. . . . Eu me sinto
uma falha nessa parte de ndo estar vendo o que estd acontecendo ld com ele”. E como se a
midia assumisse esse papel de ficar com a crianga, a “baba eletronica”. Além disso, ao se
exaltar a imagem irreal da familia perfeita, da mae mais que suficientemente boa, os pais
sentem-se despotencializados, impotentes, por ndo cumprirem essa expectativa imposta pelo
social.

Ainda refletindo sobre a dinamica familiar, Heloisa conta que na sua infancia havia
muitas regras em casa impostas por sua mae, e assim “eu dou liberdade na infancia . . . era
uma coisa que eu queria ter tido . . . ndo é porque eu quero dar pra elas o que eu ndo tive, eu
quero assim, fazer uma coisa pra elas que eu que pra mim teria sido importante se eu tivesse
tido”. Esta fala de Heloisa reflete justamente a questdo de os pais buscarem oferecer aos
filhos aquilo que julgam ter faltado em sua propria vivéncia infantil, a fala dessa mae, no
entanto, aparece de forma contraditoria, ja que ela a0 mesmo tempo que admite, nega que faga

1SS0.
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Aparece ainda, no discurso de Daniela, a importancia da participagdo da escola na
criacdo dos filhos, a made entende que seria interessante que as escolas preparassem, assim
como ha na instituicdo pesquisada, “o dia da familia, todo mundo no Parque do Sabia, vocé
vé que esse dia... . . . foi legal. . . . as vezes as escolas sugerirem mais atividades com a
participagcdo, e mesmo que ndo vd, mas assim, continuar sugerindo atividades que os pais
participem”. Assim, a demanda de Daniela vai ao encontro do que foi criticado pelas
professoras: esse envolvimento em demasia da escola na dindmica familiar, evidenciando a
indistingdo entre o papel da familia e da escola, e a0 mesmo tempo, a necessidade de

intervengao da escola no contexto familiar na visao dos pais.

Dia a dia, hora a hora, minuto a minuto...

« — Pourquoi vends-tu ¢a? dit le petit prince.

— C’est une grosse économie de temps, dit le marchand. Les experts ont fait des calculs. On épargne
cinquante-trois minutes par semaine.

— Et que fait-on de ces cinquante-trois minutes?

— On en fait ce que [’on veut... »

(Antoine de Saint-Exupéry — Le Petit Prince)

Na rotina das criangas, a presenca de diversas midias aparece como uma opgao comum
e até mesmo banal. E no minimo curioso como os aparelhos eletronicos aparecem até mesmo
mais que os familiares, como ¢ possivel perceber na fala de Ivone, mae de Sara: “Eu o
tentando voltar com a nossa rotina . . . de manhd, ela fica em casa brincando enquanto eu
faco algumas coisas de casa . . . volto do trabalho, pego ela e a gente vai pra casa, ela brinca
um pouco la, assiste televisdo e toma banho, janta e vai dormir. Ai sempre na hora de dormir
tem uma leitura”, nessa descri¢do parece haver espaco apenas para mae e filha, tratando-se da
rotina das duas, como fica claro pelo pronome “nossa” empregado pela mae, até mesmo a
televisdo aparece, enquanto o pai nao.

Strasburger et al. (2011) apontam que a redugdo do tempo de TV das criangas ¢ muito
dificil, dado o papel que a midia exerce na vida dos filhos e dos pais, sendo uma parte

importante do ambiente familiar: parte da vida diaria, dos recursos utilizados pelos pais para a
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criacdo da crianga e da propria estrutura do lar moderno, como relatado por Alves e Labrunie
(2008). Os aparelhos eletronicos inclusive aparecem como a primeira op¢ao do dia para
muitas das criangas. Como pode-se constatar, por exemplo, nas falas de Diego, que diz que
Nicolas: “acorda cedo . . ., liga a televisdo porque ele ja sabe mexer . . . ai ele liga, fica la
assistindo”, e também na de Fernando que conta que Maria Eduarda acorda cedo, e ao acordar
“ela ja vai em busca de um jogo eletronico ou de um programa infantil . . .. Apos essa hora, .

. essas duas primeiras horas do periodo da manhd dela, ai ela ja comeca a brincar:
bonecas, . . . pedir pra ir na amiguinha vizinha da mesma idade, ai ela ja tem um pouco de
andar de bicicleta no quintal . . . mas volta e meia intercalando entre voltar a jogar e assistir
televisdo até o horario do almogo . . . quando ela retorna da escola ela vai brincar com os
irmados, que ai a familia toda se encontra, e ai quer brincar com a amiguinha do lado e volta
e meia td jogando ou assistindo televisdo. . . . as midias, né, digitais tdo ai no dia a dia exceto
no hordrio da escola”.

Pode-se depreender na fala de Fernando outro aspecto, que fica mais claro na fala de
Julianne e diz respeito a ociosidade: “Na rotina do Henrique tem: acorda, lancha, ai pode
escolher: ou o computador ou o celular ou televisdo, almog¢a, banho e escola, depois daqui
natagdo, depois tem alguma atividade comigo . . . janta. E no meio disso quando ndo tem
nada, tem sempre . . . ou o computador ou celular ou a televisdo; a televisao é bem menos, ele
gosta, mas a televisdo ¢ so recebendo e ele gosta da interacdo. E videogame que ele é
apaixonado. Entdo, ele ndo tem momentos que ele ndo faz nada. . . . e eu ainda ndo sei muito
lidar com isso, com esse momento assim que ele ndo estd fazendo nada. Parece que ele ndo
da conta de ndo fazer nada”. Ambas as criangas vivem esse ‘vai e volta’ de atividades, sem
ter esse momento do 6cio, de repouso e contemplagdo interior.

Marcuse (1975) entende que o 6cio foi subvertido, tornando-se um gerador de ideias

consumistas e assim de falsas necessidades materiais. Meira (2004) aponta que a
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automatizacdo provocada pelos jogos artificiais se mostra presente na relacdo das criangas
com o0s pais “na via sacra onde a crianga se coloca em uma posi¢do de insaciabilidade
marcada pela ilusdo que a sociedade de consumo produz, de que o acesso ao objeto ¢ a Uinica
garantia de felicidade” (p.19). Han (2017) considera ainda que a atual crise da época se refere
a dispersao e dissociacao temporal. “Uma discronia temporal faz com que o tempo gire como
biruta, sem rumo, transformando-o em mera sequéncia da atualidade pontual, atomizada. Com
1ss0, 0 tempo se torna aditivo e esvaziado de toda e qualquer narratividade” (p.77). Chesneaux
(1996) assinala que a légica do instantdneo impera na vida cotidiana, transformando a prépria
ideia do tempo, contraido no imediato. Assim, tem-se fastfood, preparado tao rapido quanto ¢
consumido, e reldgios digitais, incapazes de indicar o tempo enquanto duragdo, mas apenas o
instante pontual, e, por isso, efémero.

Ao se pensar sobre a palavra 6cio, esta diz respeito ao repouso, um momento de falta
de ocupagdo, o 6cio se difere do tempo livre, pois este refere-se especificamente a um tempo
livre do trabalho. O 6cio, como pontuam Aquino e Martins (2007), ¢ responsavel ainda pela
integracdo da forma de ser de cada pessoa, constituindo-se como expressao de sua identidade.
Desse modo, pode-se pensar que na sociedade contemporanea, vive-se um 6cio impossivel,
afinal cada curto espaco de tempo pode ser tamponado pela presenca de uma tela, impedindo
que entremos em contato com nosso proprio ser. Assim, buscar por esses dispositivos
eletronicos além de “matar o tempo”, nos protege da angustia de lidar com a falta,
representada pelo vazio de atividades.

Nao ¢ a toa que Julianne entdo estende sua observagdo para ndo s6é Henrique, mas
todas as criangas e inclusive para si mesma: “essas criangas ndo conseguem ficar ociosas, eu
ndo lembro de mim ociosa também, eu té6 sempre buscando alguma coisa”, mostrando que
mais que um trago da subjetividade infantil, na verdade seja um trago da subjetividade

contemporanea. E assim, tal vivéncia do tédio acaba se mostrando dificil ndo sé para a
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crianga, como também para os pais, como explicita Julianne: “eu sinto a necessidade de
preencher aquele tempo. Eu sei da importancia dele saber lidar com esse tédio, so que eu ndo
sei. Entdo, fica dificil ensinar pra ele porque eu também ndo sei” .

O excesso de estimulos, informagdes e impulsos a que estamos sujeitos modifica
enormemente a estrutura e a economia da atencdo. “Nao apenas a multitarefa, mas também
atividades como jogos de computador geram uma aten¢do ampla, mas rasa” (Han, 2015,
p.32). Desse modo, Han (2015) percebe que ha o deslocamento de uma atengdo profunda,
contemplativa, para uma forma de hiperatengdo, caracterizada por uma mudanga rapida de
foco, em que ndo ha espago para a vivéncia do tédio.

Julianne utiliza os termos 6cio e tédio como sindnimos, pois para ela o sdo, tanto o
6cio como o tédio representam para ela o vazio; e como ela ndo consegue lidar com esse
vazio, ¢ natural que ela ndo saiba o que fazer, afinal s6 oferecemos aquilo que temos. O tédio
diz respeito a uma sensacdo de enfado provocada por algo lento ou temporalmente
prolongado demais, vivendo em um mundo em que tudo ¢ instantaneo, de fato, torna-se dificil
lidar com o tédio. Assim, observa-se uma necessidade de preencher todo o vazio, hd uma
dificuldade em lidar ndo s6 com a falta, mas com a falha também, por ndo ser de fato capaz de
preencher a falta.

Minerbo (2009) ao dissertar sobre a subjetividade contemporanea, propde-se a
caracteriza-la enquanto “deplecdo simbolica”, que produz uma espécie de “anemia psiquica”;
a autora coloca que se nota, hoje, a diminui¢do de um elemento fundamental a sua
constitui¢do: o simbolo. De modo que o sujeito em sofrimento psiquico faz uso de
comportamentos sintomaticos para compensar esta situacdo, procurando manter sua
“homeostase narcisica”. Para Minerbo (2009), o termo deplecdo simbodlica ainda faria
referéncia a um tipo de pseudo-depressdo, caracterizada por um estado de vazio existencial,

tédio e apatia.
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Cabe a fungdo materna, ou simbolizante, instituir lagos simbodlicos entre os
significantes e os significados, favorecendo a experiéncia subjetiva de “fazer-sentido”. Assim,
quando a mae exerce a fun¢do materna, conferindo sentindo a experiéncia, tem-se uma
representacdo passivel de ser integrada ao psiquismo. No entanto, quando tal atribuicdo e
consequente integragdo ndo ¢ possivel, tem-se um sem-sentido, sentido como traumatico
(Minerbo, 2009). Como consequéncia, Minerbo (2009) aponta que hd um desamparo
identitario, uma das formas da fragilidade narcisica contemporanea. O sujeito podera lidar
entdo com o vazio existencial e com o tédio de varias formas: pela via do trasbordamento
pulsional, do desinvestimento pulsional ¢ por meio de comportamentos compulsivos,
incluindo o uso de redes sociais e 0 consumismo.

A questdo das atividades extracurriculares também vai ao encontro das questdes
referentes ao tempo. Como pode-se destacar na fala de Fernando, que relata que Maria
Eduarda faz bal¢, e que ja fez natagcdo, mas que devido a dores de ouvido frequentes ela teve
que parar: “mas é uma crian¢a que tem varias atividades, a gente ta sempre propondo
atividades, entdo agora fixa extracurricular hoje so o balé”. Desse modo, percebe-se o
excesso de atividades, relacionadas a essa dificuldade em lidar com o ocio, além da
necessidade dos pais de estarem sempre oferecendo as criancas formas de preencher seu
tempo. Han (2017) considera que para exorcizar o vazio, pde-se em circulacdo uma enorme
massa de informagdes, “sendo que a massa de informagdes e de imagens ¢ um enchimento
onde ainda se faz sentir o vazio” (p.95). Chesneaux (1996) aponta que as pessoas estdo
programadas sob o critério dos segundos e da agenda meticulosamente estabelecida. Os
adultos planejam seu tempo, dito, livre, assim como programam o de seus filhos, abarrotando-
o de ocupagdes: escola, balé, futebol, passeios, inglés, natacdo; as criangas logo se adaptam a

essas rigorosas sequéncias e acabam por temer o tempo realmente livre. O tempo ¢
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rigidamente programado e comprimido no imediato, sendo a sociedade de consumo a grande
consumidora de tempo.

Leandro coloca que “a gente sempre procura um pouco por isso [atividades
extracurriculares], por exemplo, o Pedro [irmdo] ja fez nata¢do muito tempo, fez Karaté
muito tempo, esta fazendo inglés agora. Sempre a gente procura uma outra atividade
complementar”. Pensar tais atividades como uma complementacgio pode inferir na precisdo de
rechear a agenda dos pequenos e/ou mesmo na necessidade de tornéd-los individuos mais
qualificados, através de uma preparacdo que ndo ¢ oferecida pela instituicdo escolar. O
consumo aparece entdo como possibilidade de suprir ou ao menos abafar a falha, seja o
consumo de objetos ou de atividades. Cabeza (2000) afirma ainda que desde os filésofos
gregos até os dias atuais os tedricos ao tentarem definir a natureza do 6cio a associam a
percepcao de felicidade. Ora, mas na sociedade de consumo nao alcangamos a felicidade por
meio do 6cio, mas pelo ato de consumir. Aquino e Martins (2007) escrevem “nas formas de
divertimento moderno, o 6cio estd completamente colonizado pelo consumo, o que caracteriza
uma experiéncia alienada” (p.495).

Na rotina das criangas mais velhas, as de sete anos, comega a aparecer um outro
elemento: a tarefa escolar. Parece que entdo a crianca perde o seu status de “ser crianga” e
passa ao “‘ser estudante”, o periodo de brincar livre € esporadico e se a crianga antes ¢ definida
pelo fato de brincar, a escola acaba a colocando em um outro patamar, que privilegia o
pedagdgico. Na instituicdo pesquisada ainda ocorria o dia do brinquedo, em que se destinava
um espaco de tempo para que as criangas socializassem e brincassem. Daniela, por exemplo,
coloca: “tarefa de escola é um dos critérios, a primeira coisa. . . . Entdo, ele faz a tarefa,
brinca muito sozinho também . . . ele brinca todo dia, mexe um pouquinho no celular, faz as

tarefas, vé televisdo”.
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E interessante destacar que a rotina das criangas maiores aparece menos independente

“«

da rotina dos pais, como pode-se perceber na fala de Carolina “ele [Heitor] ndo tem muita
rotina certinha ndo . . . ele sai da escola, a primeira coisa que ele tem que fazer ¢ o dever . . .
ai depois ele vai brincar, ou ele vai assistir um desenho, . . . a gente tem um jogo . . . meio
matematico . . . ele ndo tem assim aquela rotina certinha do dia a dia ndo, deixo mais assim a
vontade, pra ele ir fazendo primeiro as obrigacdes . . . o resto eu deixo por conta dele”.
Ainda assim ¢ interessante pensar que apesar de conferir essa autonomia e independéncia para

a crianga, esta ainda depende muito dos pais; no caso de Heitor, cabe destacar que o menino

faltou duas vezes nas oficinas devido a indisponibilidade da mae para leva-lo.

Pai, mde, filhos e... celular

Imersos no mundo multimidia, faz-se importante pensar que papel ocupa os
dispositivos eletronicos na convivéncia familiar, quem sustenta o olhar da crianga, a mae ou a
tela? E o olhar da mae? Como o outro-maquina opera na constituicdo das subjetividades
emergentes? Em uma recente reportagem da BBC (2017)?’,  destaca-se uma  pesquisa
realizada junto a criancas de 11 a 18 anos e seus pais, que indica que o uso de dispositivos
eletronicos prejudica as relagdes familiares, de acordo com as proprias criangas. A maioria
das criangas participantes considera que as refeicoes deveriam ser momentos livres de
dispositivos, enquanto poucos pais acreditavam que o seu uso de telefones celulares fosse
uma preocupa¢do de seus filhos. A Nielsen (2016)*, inclusive, ao realizar uma pesquisa
acerca dos estilos das geracdes globais, constatou que as geragdes mais velhas apresentam
niveis mais elevados de distracdo com a tecnologia no momento das refeicdes do que os

entrevistados mais jovens. Anderson e Subrahmanyam (2017) destacam ainda que o uso

27 Burns, J. (2017). Parent’s mobile use harms family life, say secondary pupils. BBC. Recuperado em 17
janeiro, 2018, de http://www.bbc.com/news/education-39666863

28 Nielsen. (2016). Estilos de vida das geragdes globais: quanto a idade influencia nosso comportamento?
Nielsen. Recuperado em 17 janeiro, 2018, de http://www.nielsen.com/br/pt/insights/news/2016/Estilos-de-vida-
das-geracoes-globais-quanto-a-idade-influencia-nosso-comportamento.html
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parental da televisdo e de midias interativas (como smartphones) tem reduzido as interagdes
entre pais em filhos, em quantidade e em qualidade.

Em rela¢do ao uso que a familia faz dessas midias, muitos pais colocam que o uso se
da muito, principalmente, pelo trabalho, e alguns admitem que também ocorre para o proprio
entretenimento. Jorge e Julianne, por exemplo, consideram que usam bastante, que utilizam
muito para trabalho, mas também por lazer, entretenimento. Julianne inclusive se considera
“muito dependente”. Fernando conta que o uso das midias pela familia “é intenso também,
entdo ela [Maria Eduarda] tem de onde ter o mau exemplo, né? Seja por coisas futeis ou por
trabalho . . . é dificil vocé falar pra crianca ndo fazer o que todo mundo da familia ta
fazendo, a gente tem plena consciéncia disso e entre os adultos e as criangas, os adolescentes
mais velhos volta e meia eu também t6 impondo, desligo o modem, eu corto a internet, falo
‘chega’ e de vez em quando a gente faz, deveria fazer com mais frequéncia . . . isso gera um
resultado que é, o dia que vocé faz isso a familia inteira ta na sala, td todo mundo reunido,
brincando, brigando . . ., brincando, mas surte efeito, entdo esses dispositivos acabam que
tiram, separam um pouco o convivio pessoal”.

Nesta fala de Fernando, ¢ possivel destacar alguns elementos interessantes, como o
final, quando ele diz “convivio pessoal” ao invés de convivio social, o convivio pessoal, pode
de fato referir-se ao convivio entre pessoas, mas ¢ possivel aludir a um convivio consigo
mesmo, ao individual; assim, os dispositivos nos separariam de ndés mesmos. Além disso,
Fernando aponta que para que esse convivio seja possivel ¢ necessario abdicar dos
dispositivos eletronicos, quase como uma castracdo. Apesar do resultado que o pai percebe
como positivo, tal situagdo ndo ocorre com a frequéncia desejada, afinal, os meios eletronicos
sdo utilizados por todos para diversos fins e ¢ dificil abster-se completamente deles. E se toda
a familia estd utilizando, o que resta a crianga a fazer, a ndo ser querer utilizar também?

Estando imersas junto com a familia nessa cultura digital, a crianga desde cedo observa a



115

relag@o estabelecida pelos familiares junto a esses dispositivos, € ndo tarda para reproduzirem
0 mesmo comportamento.

Como coloca Levin (2007), “a familia toda reproduz o engano refratario da imagem”
(p.163). Strasburger et al. (2011) comentam que o uso da midia molda e ¢ moldado pelo que
ocorre no ambiente familiar, tratando-se de uma aprendizagem por imitagdo. Heloisa, por
exemplo, acredita que o interesse de Amanda pelo celular advém “das irmds . . . o meu eu uso
ele mais pra trabalho . . . de ficar de bobeira no celular, s6 a mais velha mesmo . . . como
todo adolescente fica, né? Tem Facebook, tem Twitter, tem um negocio... . . . e eu acho que
também colegas de escola também, porque mesmo ndo podendo trazer, rola a conversa, né?
‘ah, eu tenho isso, tenho aquele jogo, aquele ndo sei o qué’, ‘ah, eu jogo no celular da minha
mae’ ‘ah, eu baixei, eu vi no YouTube’ . . . é do meio que td inserida mesmo . . . Ndo vejo
nada de proveitoso”. Heloisa considera ainda que “é muito tempo jogado fora”.

Os pais em geral realgam a faceta negativa da presenca dos dispositivos eletronicos na
convivéncia familiar, como ¢é exposto na fala de Ivone: “Meu marido usa bastante o celular. .
.. Ele ¢ daqueles bem ligados no Facebook e no WhatsApp. Eu ja sou bem menos, ja tenho
menos paciéncia. . . .. Entdo, meu marido usa bastante, é até uma questdo que a gente estd
sempre discutindo em casa, sobre quando usar, quanto usar”. Apreende-se de sua fala ainda
um certo descontentamento de Ivone em relagdo ao uso por parte do marido, cabendo a ela
monitorar além do uso da filha o do marido também. De fato, fica claro na fala de alguns pais,
que o monitoramento do acesso dos filhos ocasiona em mais trabalho para os pais.

Daniela percebe que o convivio familiar ¢ substituido pelos dispositivos “a gente
procura pelo menos tirar um tempinho. A gente tinha que tirar mais . . . no lugar da gente ta
sentando brincando com ele, a gente entrega o celular”. Desse modo, compreende-se que nao
sdo as criancas que necessariamente buscam os dispositivos, mas estes sdo oferecidos pelos

pais. Carolina conta que apesar da familia usar bastante, sobretudo o celular, devido ao
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trabalho especialmente, o proprio Heitor ndo usa muito, “é bastante mesmo, poderia ser
menos, mas é bastante, mas ele [Heitor] ndo, ele tem dia, ele fica uns dois, trés dias sem
pegar no tablet, sabe? . . . Por enquanto eu acho normal . . . ndo ta nada assim: ‘ah, mas eu
tenho que jogar, eu preciso do tablet’ . . . é muito controlado. Até mesmo por ele, sabe?”. No
momento da entrevista com Carolina, Heitor estava na sala e ofereco a ele alguns dos jogos
disponiveis, 0 menino recusa-os ¢ a mae imediatamente lhe entrega seu celular, que 0 menino
aceita sem demonstrar entusiasmo, como se fosse algo comum: o celular em troca do siléncio.
A fala da mae se mostra contraditoria ao colocar 0 menino como auténomo e responsavel por
suas atitudes, mas ser ela quem demanda que o mesmo se isole no aparelho digital. Mas,
ainda assim, a crianga se mostra resistente a essa posicao, intervindo e se mostrando presente
quando necessario.

Rafael e Leticia contam que fazem muito uso do WhatsApp também, mas relatam que
desde que passaram a morar sozinhos, s6 os dois ¢ a filha, o uso tem diminuido, Leticia
coloca que “se a gente ta na casa da avo, ai ela [Beatriz] usa mais. Mas ld em casa ela quer
brincar mais, porque tem um espago de lazer entdo ela procura mais brincar”. Apontando a
diferenca entre o uso das midias e o brincar e também a relagdo com o espago, dependendo do
espaco em que estd, o uso sera maior ou ndo, sugerindo que a crianga confinada em um
ambiente fechado e/ou sem outros estimulos se volta para o uso dos dispositivos eletronicos.

Fernando traz ainda outro ponto interessante: “na minha época, ndo tinha isso, . . .
hoje, tanto do meu menino, como da minha menina, quase 80, 70 por cento dos trabalhos
hoje, que eles levam pra casa, a escola pede para que se use da internet para fazer a
pesquisa, entdo, complicado, né? . . . pra nds, pais, gera uma situa¢do que a gente nao
conhecia, vindo da escola a sensa¢do que eu tinha era que isso deveria ser mais blindado,
exatamente para que ndo houvesse esse uso excessivo do uso das midias digitais, mas

acontece”. Serd que cabe ser o papel da escola blindar o uso das midias quando a justificativa
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que os pais apontam para elas ¢ justamente pela aprendizagem? Serd que a escola ndo faria
um uso mais consciente e produtivo das mesmas para as finalidades escolares? Ou serd que
ndo seria interessante a escola propor novas formas de pesquisa, que nao envolvam
exclusivamente a internet? Todos sdo pontos que precisam ser mais estudados, mas considera-
se que os aparelhos eletronicos sdo de grande valia para a aprendizagem, como foi sustentado
por varios pais, pensa-se entdo que seria interessante que tais recursos fossem abarcados pelas
metodologias escolares, uma vez que o ensino tradicional ja ndo responde as demandas do
contemporaneo, sem desconsiderar a importancia do brincar espontaneo e promovendo a

conscientizacdo de pais e criancas acerca do uso de dispositivos eletronicos.

Brincar on-line, brincar off-line
Os dispositivos eletronicos, como celulares e tablets, fazem parte dos desejos de
consumo das criangas, de acordo com os pais, que se dizem relutantes em oferecer esses
aparelhos. O uso desses dispositivos eletronicos se d4 predominantemente e unanimemente
para assistir videos e para ‘joguinhos”. Como coloca Jorge: “os joguinhos ele [Henrique]
fica também o dia inteiro ligado. . . . 0o Leon e a Nilce [youtubers] que ficam falando dos
joguinhos, Minecraft”. Assim, mesmo que ndo estejam jogando, as criancas procuram videos
que falem sobre esses jogos, o que fica claro pela fala de Julianne, que conta que Henrique
ganhou um videogame ha pouco tempo, mas que ele ja pedia hd um ano e relata ainda que o
menino assistia aos videos sobre jogos no celular “porque quando ele tivesse videogame ele
ia saber jogar. Entdo ele ja sabe os macetes, ja sabe as coisas”. Jorge diz que o filho preferia
assistir a esses videos ao invés de desenhos. Observa-se entdo a expertise das criangas, que
buscam com afinco o saber, que pode refletir justamente a dificuldade de sustentar uma
posi¢do de nao saber.
Carolina conta também do tipo de interacao proporcionada pelos jogos on-line: “fem

um amigo dele . . . que de vez em quando ele [Heitor] liga pros dois jogarem juntos pra
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conectar na internet”’. Desse modo, as crian¢as nao precisam nem mais sair de suas casas
para encontrarem um amigo ¢ compartilhar uma atividade recreativa, podem jogar a distancia,
mais uma modalidade interacional proporcionada pelos tempos pods-modernos. Faz-se
necessario, entretanto, questionar que tipo de interacdo ¢ essa: sera que a interacdo ¢ entre 0s
amigos de fato ou entre a crianga e a maquina? Como vao jogar “juntos” se estdo separados?
Talvez seja possivel pensar em uma relagdo triangular: crianga — maquina — amigo, em que a
maquina apare¢a como um mediador, proporcionando um tipo de comunicagao.

Jorge considera Henrique “bem ligado . . . Ele é sempre ligado”. Interessante pensar
na terminologia utilizada pelo pai, referindo-se a energia e a unido a algo, sendo seu oposto
justamente estar des-ligado. Dessa forma, € possivel pensar que os “joguinhos” representam
uma necessidade de entretenimento constante, ja que a crianga deve estar sempre ligada a
algo. Julianne complementa dizendo que “o Henrique é muito ligado a tecnologia . . . Entdo
tem que ficar dosando, tem que ficar cobrando, tem que ficar proibindo as vezes, tem que
ficar controlando o tempo porque se deixar... ele aproveita a outra parte, mas assim, se vocé
der um celular na mdo dele, ele vai ficar bem um tempdo”.

A preocupagdo referente ao uso € recorrente, Ana, por exemplo, conta que “antes de
eu ficar em casa, eu via o Felipe assim uma crianga é... triste, com as brincadeiras de
violéncia . . . ele assistia muita televisdo e ficava na casa da vo dele, a vo dele nunca
acompanhou que que ele tava assistindo . . . ndo tinha a monitoria de um adulto . . . muitas
vezes eu até ja chorei por conta disso, porque ndo é possivel, sera que esse menino vai ser
agressivo desse jeito? Brincadeira de mau gosto, de chutar o colega, de sair bravo... hoje
ndo, pode ter de alguma hora ou outra ele muda de temperamento, mas ai eu chamo ele e
converso com ele, falo ‘Felipe, ndo é assim, meu filho, ndo pode ser assim’ ai ele ja retoma
outra personalidade dele, um menino tranquilo, calmo, sereno”. A mae de Felipe estabelece

uma associagdo entre o conteudo violento veiculado na televisdo e pelos jogos eletronicos —
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posteriormente Ana conta que o menino também era muito voltado ao videogame — e a
agressividade.

Ao inicio da pesquisa, durante as observagdes, relatei a pesquisa a uma cuidadora da
sala das criancas de 4 e 5 anos e estd imediatamente me contou que na sala havia muitas
criangas que jogavam videogame, inclusive jogos mais violentos como GTA, uma destas, um
menino, durante minha permanéncia na sala, foi repreendido diversas vezes, pois os colegas
reclamavam de seu comportamento (o menino tentava tomar o brinquedo dos outros, jogava
brinquedos no chao, esbarrava nos colegas e atrapalhava as brincadeiras alheias), ao que ele
se colocava como vitima dizendo que as outras criangas que ndo emprestavam o brinquedo
para ele. Em um determinado momento, o menino senta em uma cadeira e abaixa a cabega na
mesa na tentativa de que a cuidadora lhe desse o brinquedo que as outras criangas estavam
brincando, o que ndo acontece. O comportamento desta crianga é de intolerancia e frustracao,
poderia ser realmente um reflexo de jogos ditos violentos? A relagdo entre jogos violentos e
comportamentos agressivos ¢ muito presente no senso comum, mas hé controvérsias entre os
pesquisadores, enquanto para alguns ha uma relagdo clara entre os jogos de tematica violéncia
e comportamentos agressivos (Gentile, Lynch, Linder, & Walsh, 2004; Greitemeyer &
Miigge, 2014), outros expdem que nao ha correlacdes significativas para concluir tal relagao
(Ferguson et al., 2015; McCarthy, Coley, Wagner, Zengel, & Basham, 2016). A influéncia da
midia, em especial de tematicas violentas, ndo parece ser suficiente para justificar
comportamentos violentos, desconsiderando questdes familiares, culturais, sociais, entre
outras. Ainda assim, seus efeitos no que diz respeito a subjetividade das criangas precisam ser
melhores estudados, ja que ha ecos dessa influéncia no comportamento infantil.

No computador, os pais de Henrique falam que o jogo que o menino mais joga € o
Minecraft. Jorge conta que ha alguns aspectos interessantes do jogo, pelo menos em relagdo a

questdo da aprendizagem, por exemplo, Henrique aprendeu a fazer vidro no jogo, ao fazer a
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mistura correta. Entretanto, Jorge considera que ha coisas erradas no jogo também, “ensina a
matar uma vaca pra comer’. Julianne entdo explica como ¢ o jogo: “Minecraft é assim,
comega com um jogo de dia e vocé é uma pessoa dentro do jogo, e vocé tem que construir
uma casa, um abrigo, porque vai ficar a noite e vem o perigo. E um jogo de sobrevivéncia. . .
. € um jogo que tem um objetivo. E assim, o Henrique verbalizou isso pra mim quando ele

‘

comegou a jogar e que eu fui pesquisar e perguntei pra ele ‘Henrique, como que é?’, ‘o
objetivo é sobreviver’”

O jogo Minecraft atraiu criangas do mundo todo; trata-se de um jogo eletrdnico de tipo
sandbox, isto significa que o jogo possui jogabilidade ndo linear, ou seja, tem uma sequéncia
menos rigida, permitindo multiplas possibilidades para completa-lo e escolher entre diferentes
caminhos. Minecraft ¢ um jogo basicamente feito de blocos, tendo os cendrios e objetos
compostos por eles, permitindo ao jogador remové-los e realoca-los para criar novas
construcdes. Além da mecanica de mineragao e coleta de recursos para constru¢ao, hd no jogo
dois modos: sobrevivéncia e exploracdo. Nebel, Schneider e Rey (2016), de fato, relatam que
diversos jogos, incluindo o Minecraft, tém sido usados para objetivos educacionais, apesar de
nao ser esta a proposta inicial do jogo.

Freud (1920/2010) ao observar uma crianga brincar com um carretel, relatou sua
impressdao acerca desta brincadeira, em que a crianca sustentava um jogo de presenca-
auséncia (fort-da), relacionado a sua propria vivéncia de auséncia materna. Freud (1920/2010)
observa que o jogo permitiu que a crianga assumisse um papel ativo, em que ela decidiria os
momentos de falta e completude. O autor compreende que s6 era possivel a crianga repetir
brincando uma situacdo desagradéavel, pois esta repeti¢ao estava relacionada a uma obtencao
de prazer de outro tipo. De modo que Freud (1920/2010) concluiu que “as criangas repetem,

brincando, o que lhes produziu uma forte impressdo na vida, que nisso reagem e diminuem a

intensidade da impressdo e tornam-se, por assim dizer, donos da situagao” (p. 175).



121

Pode-se pensar entdo em como varios jogos virtuais simulam situagdes semelhantes a
vida real, o que possibilita aos jogadores se posicionarem enquanto “donos da situag¢do”, além
de que, através do jogo, conforme explicitado por Freud (1920/2010), é possivel que os
jogadores inflijam aquilo que lhe ocorreu de desagradavel, vingando-se, nesse substituto. No
entanto, sera possivel pensar que os jogos eletronicos possibilitem de fato essa area simbodlica
para a elaboragio dessas vivéncias, uma vez que nestes jogos tudo se passa no real-virtual? E
importante frisar ainda que o tempo deles € outro, € o instantaneo, sendo preciso pensar qual é
o tempo destinado para a elaborac¢ao dessa experiéncia.

Julianne contou que Henrique prefere os jogos a televisdo devido a interagdo. Mas até
mesmo a interagao dos usuarios com os jogos eletronicos ¢ ilusoria, uma vez que € necessario
que se siga determinados comandos, passe pelas diferentes fases, para que o jogo chegue ao
fim; os videogames sdo altamente estruturados e programados e caso vocé ndo jogue
conforme as rigidas regras vocé perdera (Meira, 2004). Levin (2007) entende que a
reproducdo, pelos jogos eletronicos, dessa aparéncia de participagdo e didlogo aumenta a
vontade de se continuar colado a imagem; a crianc¢a ndo brinca, mas inter-age, enquanto parte
integrante do maquinario. Para Levin (2007), as criangas sdo atraidas pelos jogos eletronicos
pelo poder que estes oferecem; através deles, as criancas tém a sensacao de ser livres, quando
na verdade a sequéncia e o decurso do jogo estdo matematicamente predeterminados do start
a0 game over.

O Minecraft seria ainda um verdadeiro “jogo sem fim”, pois ndo hd uma forma de
vencer, ndo ha objetivos especificos requeridos e nem um enredo que necessite ser seguido.
Assim, pode-se pensar que outros jogos tém surgido oferecendo a ilusdo de maior controle
sobre a imagem, de maneira a responder uma possivel demanda dos jogadores, que requerem
maior liberdade nesse universo digital. E preciso pontuar ainda que nesse universo

programado dos jogos digitais, ndo ha falhas, uma vez que ndo ha espago para o desejo, o ndo
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saber, ¢ mesmo nesses jogos com jogabilidade ndo linear, as possibilidades para criagdo e
invenc¢do sdo limitadas e cerceadas.

No momento em que esta jogando, Jorge v€ que o filho fica quieto e que as vezes fica
requisitando sua presenga para ver ele jogar o jogo, mas o pai admite ndo ter muita paciéncia
com o jogo. Afinal, os jogos eletronicos ndo fizeram parte e ndo fazem parte de suas vivéncias
infantis, pode-se dizer que ha certo menosprezo pelas atividades que ndo compdem o universo
infantil idealizado do passado. Como Ana que diz que ndo teve videogame, ¢ que isso ndo lhe
fez falta.

Em relacdo a necessidade de supervisdo, Julianne acredita que Henrique fica
requisitando a presenca deles por ficar preocupado ou mesmo se sentir culpado por estar
longe, ou ainda por sentir falta da presenca deles. “Porque ele fala assim ‘senta aqui do meu
lado enquanto eu jogo’, ai eu falo ‘ah, Henrique, mas eu ndo gosto de ver esse jogo, que jogo
chato’ ele fala ‘ndo, vocé pode mexer no seu celular enquanto eu jogo . . . ele quer td
proximo, mas ele quer ta fazendo alguma coisa que ele gosta”. Nota-se entdo a necessidade
de uma presenca fisica, ndo ha didlogo e o jogo ndo serve de recurso para ser explorado pela
familia. Assim, na propria presenca ha um afastamento, a presenca da auséncia, entendida
como a falta de contato, o vazio.

Além do Minecraft, Jorge conta que os joguinhos de celular também atraem a atencao
do menino, ele diz “o celular que ele pega ele enche de jogos” e tanto ele como Julianne
dizem que ndo deixam mais o menino mexer no deles, porém, a mae relata que “meu pai e
minha mde... ele apaga os aplicativos de banco, de estacionamento pra caber mais jogos”.
Fernando também conta que os tipos de jogos que Maria Eduarda busca no celular “sdo
jogos infantis, de passar de fase, de correr . . ., bichinhos, que tem instalado no meu telefone,
no da mde . . . ha um ano atras eu a presenteei com um tablet simples pra incentiva-la na

descoberta das cores, das letras, é... mas esse tablet rapidinho estragou, por ela ter pouca
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idade, entdo, numa tentativa de auxiliar, de acelerar o aprendizado de um lado, talvez a
gente tenha pecado por outro de entregar uma ferramenta a qual ela ainda ndo era capaz de
cuidar. E... mas é isso, sdo jogos pra idade, quer dizer, os que desenvolvem o jogo colocam
que ¢ pra idade, mas enfim, a gente fica reféem do que eles dizem, né?”.

Virios elementos podem ser destacados por essas falas, a comegar pela técnica
apresentada pela crianga, que mesmo sem ainda saber ler consegue com facilidade manusear
os dispositivos smart, manuseiam com tanta desenvoltura que decidem os aplicativos
relevantes a serem instalados no celular, ¢ ndo basta um, sdo necessarios varios, com
jogabilidades similares que despertam um interesse momentaneo. A palavra refém utilizada
por Fernando, sugere que os pais se veem como prisioneiros dos desenvolvedores dos jogos,
de maneira que ndo poderiam questionar a veracidade das informacgdes ali constadas,
marcando uma posi¢ao impotente ¢ mesmo conformista, ou até mesmo, uma forma de abster-
se. Interessante ainda pensar sobre a relagdo entre a crianga e o tablet, este aparece como um
equipamento essencial para que a crianga possa se desenvolver mais do que as outras, em um
excesso de estimulacdo que ndo pode ser tolerado. Essa visdo vai ao encontro da logica da
competi¢ao e do melhoramento constante presente na sociedade, no sentido de que deve ser
oferecido a crianca todos os equipamentos disponiveis para o seu aprimoramento,
especialmente cognitivo, e assim se destacar em meio as outras.

Segundo Levin (2007), se o que monopoliza o pensamento da crianga no momento do
acontecer cénico infantil, produzido pelo brincar, for a reagdo em cadeia de estimulos visuais,
maniacos e falsamente reais, ao invés da magia da novidade criada quando ela se abre para
brincar, a logica que se opera ¢ a da exclusdo. As criancas excluidas no “seu” mundo, nessa
linguagem adulta-infantil da tecnologia digital-virtual, que pode at¢ mesmo fragmenta-las e
aliend-las. O autor aponta ainda as marcas e efeitos dessa logica linearmente excludente no

universo infantil, como a forte influéncia sobre os gostos, tendéncia e preferéncias das
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criangas, o pensamento competitivo na busca da realizagcdo pessoal adequada ao sistema da
sociedade global. Se levada ao extremo, essa logica excludente pela tecnologia digital-
informatica inutiliza a entrada em cena do corpo e a sensibilidade das descobertas infantis. De
modo que o ato de brincar enquanto apropriacao subjetiva fica questionado por essa logica.

Assim, pelas falas dos pais, ¢ possivel apreender que os games aparecem como
instrumento para estimular o desenvolvimento de algum aspecto cognitivo, questionando
entdo a dimensdo simbolica associada aos jogos. Levin (2007) entende que a tendéncia atual
faz com que o conhecimento todo fique na dependéncia de um objeto, de maneira que nao
sera mais preciso que a crianca descubra e encontre aleatoriamente o mundo ao seu redor,
bastara que ela use o objeto-brinquedo para conhecer e aprender, banalizando o acaso, a busca
e a aventura infantil.

Nao ¢ a toa que os pais se confundem com a natureza do brincar dos jogos eletronicos,
como Fernando que conta que Maria Eduarda dedica muita atencao ao jogo eletronico e que €

¢

dificil fazé-la parar de jogar, sendo necessario impor ““‘chega, passou do ponto, vai brincar’ .
.. E ai vai alternando com outras atividades” e relata ser dificil a concepgdo desses jogos
eletronicos como brincar: “é complicado, ‘vai brincar com uma boneca, vamos brincar,
vamos fazer, vamos andar de bicicleta’ . . . A gente sempre propoe muita atividade conosco,
com os irmdos, a gente sempre coloca ela pra fazer as coisas . . . exatamente pra entreter e
ela se interessa muito por isso . . .. Quando a gente propde, ela participa”. Assim, a crianga
parece ocupar a posicdo de um sujeito passivo frente as possibilidades de entretenimento
constante que lhe sdo ofertadas, novamente remetendo a impossibilidade da vivéncia da
ociosidade.

Além dos jogos eletronicos, os pais apontam outras brincadeiras que os filhos fazem,

como Rafael que fala que Beatriz “gosta de brincar de pique-esconde, umas coisas antigas . .

. bandeirinha, la no condominio agora eles tao brincando de bandeirinha”, brincadeiras estas
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que recebem o rotulo de “antigas”. Leticia completa dizendo “A gente mora em condominio,
ai la tem muita crianga, ai eles brincam muito de correr”. Diego fala que Nicolas “gosta

muito de carro, caminhdo tambem ele é invocado, por causa do meu pai e por causa de mim .

.. bicicleta, bola, ele gosta de ir na academia comigo . . . Pintar com meu irmdo, recortar,
colar”.

Ivone conta que Sara “gosta muito de brincar de faz de conta . . . ela muda muito a
fungdo do brinquedo . . . ela usa bastante a criatividade”. E ao contrario de Sara, Julianne

conta que Henrique prefere jogos de competicao, “eu acho que o Henrique é competitivo . . .
essas brincadeiras so de tipo ‘dois homenzinhos brincando ndo sei o qué’, que ndo tem regra
pra saber quem vai ganhar, ele ndo tem tanto interesse. Apesar dele gostar de bonecos, . . . ld
em casa tem uma caixa de bonecos, ele até brinca, mas ndo desperta tanto interesse nele
quanto os que ele pode ganhar”. Henrique parece repetir em seu brincar a logica atual da
competicdo, em que um jogo s6 faz sentido se ele puder “ganhar”, que estd associada ao
proprio vencer, como também ao consumir. Por sua vez, as brincadeiras de faz-de-conta,
relacionadas a area simbolica ndo parecem muito desenvolvidas.

Jorge fala que Henrique “gosta muito de competir e eu tento mostrar que tanto faz, um
dia vocé ganhar, um dia tem que perder . . . mas ele ndo absorveu isso direito ainda, ele
gosta de ser o primeiro”. Julianne relata: “os jogos que ele gosta além de computador e tal é
isso, é de montar ou é competir”, que, na verdade, sio da mesma natureza dos que ele
encontra no computador e nos outros dispositivos eletronicos, indicando que sua preferéncia
para jogos esta condizente com os ideais ressaltados pela sociedade capitalista, como a
competicdo e o desenvolvimento cognitivo e intelectual. Ja ao perder, Julianne fala que a
reag¢do de Henrique ¢ ficar muito nervoso e parar de jogar, demonstrando uma dificuldade em
lidar com a frustracdo do perder, ou mesmo de ndo ser o ganhador, j4 que a crianca desiste

antes de ter que lidar efetivamente com o titulo de perdedor.
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Percebe-se na fala dos pais uma cisdo entre o brincar e os jogos virtuais. Pode-se
apreender que enquanto o brincar refere-se a uma atividade espontinea, sem regras prévias e
com fim nele mesmo, o jogar, por sua vez, alude a atividades que exigem regras explicitas.
Segundo Meira (2004), os jogos de videogame, e aqui podemos estender ainda para os jogos
virtuais, s3o considerados brinquedos e jogos ao mesmo tempo. A autora escreve que nos
games ha a subtracdo da crianga do processo de criacdo e ensaio proprios do brincar, “ja que
os processos dos games sdo previamente determinados. Por outro lado, podemos também
pensar que estes jogos virtuais representam tentativas das criangas de “brincar com imagens”,
hegemdnicas na sociedade de consumo” (p.36).

Ademais, os pais relatam também sua participacdo nas brincadeiras, como coloca
Rafael “eu interajo muito no meio das criangas . . . As criangas tudo conhece eu e a Leticia . .
. elas vao la em casa, frita batata, faz alguma coisa pra eles ficarem tudo junto”. Leticia diz
que eles t€ém medo de deixar Beatriz sozinha, “ai a gente fica bem atras dela. Mas deixa ela
também ter um espago com as amiguinhas, elas ficam andando pelo condominio falando que
ta passeando, ta fazendo piquenique, e tira foto. Adora tirar foto”.

Ivone também conta dessa sua participacdo nas brincadeiras, mas por demanda da
filha “ela me requisita muito o tempo que eu estou com ela, na parte da manhd, ela me
chama o tempo todo”. Desse modo, observa-se que a participagdao da familia nas brincadeiras
se faz recorrente, o que pode ser consequéncia da diminui¢do do circulo social das criangas.
Apesar de ser importante que os adultos participem das brincadeiras e principalmente
oferecam as criangas oportunidades para brincar, Winnicott (1965/1982) assinala que os
mesmos ndo conseguem apreendé-las em sua totalidade. Portanto, ¢ importante que as
criangas brinquem umas com as outras, pois “as criancas que brincam juntas tém uma
capacidade infinita para inventar detalhes de brincadeiras e também sdo capazes de continuar

brincando por longos periodos sem se cansarem” (Winnicott, 1965/1982, p. 150).
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Ana, por sua vez, diz que Felipe “gosta muito de brincar de futebol, adora jogar
futebol, joga futebol com o pai dele, com o vé dele... gosta de andar de bicicleta . . . ele vem
tomando esses habitos”. Na fala de Ana, é possivel destacar ainda outro elemento, ela cita
esportes como futebol e andar de bicicleta como formas de brincar, e pensando no brincar
como uma agdo de criagdo e sem regras pré-determinadas, ndo parece que tais atividades
seriam preconizadas como brincar, os esportes, em geral, sao jogos de competi¢cdo, altamente

estruturados e com regras bem definidas.

A vez das telinhas

A televisao ja faz parte de casa e da rotina e ndo causa tanto estranhamento quanto os
novos dispositivos eletronicos, que comegam a ganhar cada vez mais visibilidade. E comum a
afirmagao de que nao se assiste mais tanta televisao, dando preferéncia aos videos disponiveis
na internet. Como fica claro pela fala de Leandro “Televisdo hoje, televisdo é mais para
coisas de internet tipo YouTube, fica vendo os videozinhos”. Ao ser questionado sobre o que
Joaquim assiste na internet, Leandro pergunta retoricamente: “O que é legal ou o que ele
assiste?”, ja mostrando uma diferenca nos gostos e preferéncias, que pode remeter a questao
das geragoes diferentes. Leandro diz “a gente tenta respeitar um pouco essa vontade dele,
mas tem hora que também ‘nossa, de novo esse video’”. O pai de Joaquim conta de uma
disputa pelo computador, dando a entender que ndo se trata uma atividade compartilhada em
familia, afinal, cada um tem uma preferéncia diferente.

Sobre os videos que Joaquim gosta de ver, ele diz “fem as fases, agora ele tda na fase
que ele fica vendo video de outro menininho mexendo nos brinquedos, experimentado os
brinquedos. . . . Tem vezes que é jogos, em relagdo a jogos, mas agora ele td nessa fase de
acompanhar esse menininho la que fica experimentando os brinquedos”. O pai se refere ao
youtuber Paulinho, mencionado por outros pais, a pratica relatada por Leandro diz respeito ao

unboxing, ja abordado anteriormente.
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Jorge percebe que a crianga aprende muito, e por isso acha complicado “segurar”,
como ele diz, porém, por outro lado, ele entende que “aprende também muita bobagem. . . .
vem de tudo, ndo é so pornografia ndo, que isso é o de menos, é até tudo, entdo tem que ter
um cuidado danado”. Jorge e Juliane entdo falam que precisam estar sempre atentos devido a
esse acesso constante as midias, e relatam uma experiéncia que Henrique viu no YouTube e
resolveu fazer por conta propria, o que preocupa eles ja que pode fazer algo de errado ou
mesmo uma experiéncia perigosa, Julianne exemplifica dizendo que ha youtubers que gostam
de misturar comida: “mistura Danone, com atum, com ndo sei o que para ver o que vira. Ai
eu vou explicar pra ele [Henrique] que isso é desperdicio, que ndo pode . . . entdo ele fica
‘ah, mas fulano fez’, é um tipo de bobagem assim, boba mesmo”. Os pais contam que menino
tem muita habilidade para utilizar o YouTube, que desde os trés anos ele ja sabe mexer e
mesmo nao sabendo escrever, faz uso do comando de voz para fazer suas pesquisas.

Jorge entdo fala de sua preocupacgdo com os influenciadores digitais “Esses youtubers
ndo tem controle . . . fala muita coisa errada, ele mesmos ndo tem nogdo da gama de publico
deles e deveriam ter mais cuidado . . . E um negécio muito rdpido, internet é tudo rdpido
demais, esses youtubers aparecendo e tomando conta de uma faixa que eles acham que tao
falando pra quem tem 15 e na verdade é pra quem tem quatro, cinco, sete anos’’. Julianne
conta que “o Henrique gosta mais de [youtubers] adultos, de adultos fazendo alguma coisa.
Os videos de criangas sdo muito bdsicos, ensinam coisas simples e ele gosta das coisas mais
elaboradas. Mas tem videos de criancas, so que muito ligados ao consumo . . . Tem um video
de um tal de Paulinho, por exemplo, que eu acho que as empresas até oferecem os brinquedos
pra ele, porque todo dia ele abre um brinquedo novo, ele demonstra o brinquedo . . . esse ele
assiste bem menos. Ele sabe ver a faixa etaria também, so que no YouTube ndo tem faixa
etaria: livre, idade e tal, mas todos os jogos ele sabe o que ele pode baixar, o que ele nao

pode, os filmes também da Netflix, ele sabe até qual idade, se é livre se ndo é”. Pode ser que a
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preferéncia de Henrique pelos youtubers adultos, esteja relacionada a uma identificagdo dele
com os adultos e ndo com as criangas, a fala de sua mae sugere até mesmo que Henrique seja
mais “avancado” que as outras criangas. Dessa forma, os youtubers podem ser pensados como
os novos idolos, um modelo a ser seguido, uma inspiracao a almejar.

Jorge diz “hoje ja ta ficando perigoso, esse negécio de Baleia Azul®® e outros ai,
temos também que ficar esperto pra gente ja ta limitando, limitar alguma coisa pra ele no
Facebook, YouTube”. Na sequéncia, Julianne fala “Tem o YouTube infantil que a gente até
instalou no celular dele, mas ele ficou muito chateado porque limita muito, entdo ele pesquisa
as coisas e ndo aparece . . . ai ele falou: ‘ah, isso daqui so tem galinha pintadinha, isso é
coisa de neném’ . . . ele ndo gostou de jeito nenhum, . . . e ele gosta é dos youtubers que
fazem experiéncias, que fazem... que jogam”. Os pais fazem referéncia entdo aos perigos que
rondam as redes, contradizendo a ideia de que o brincar dentro de casa realmente seria o mais
seguro; pelo contrario, o Brasil figura entre os paises com maior numero de crimes
cibernéticos e as criangas e adolescentes aparecem como mais vulneraveis nesse mundo
digital*®. Ademais, a identificagio da crianga com as figuras adultas fica mais clara com a
afirmac¢ao dos pais de que Henrique menospreza conteudos que percebe como sendo infantis.
O aplicativo YouTube Kids mencionado por Julianne permite aos pais maior controle parental
e a oferta de videos segundo trés faixas etérias: idade pré-escolar, idade escolar e todas as
criangas.

Sobre a questdo de limitar o acesso, Fernando acredita que “vocé tem que td
monitorando o que ta assistindo ou ndo, mas isso também é praticamente impossivel . . . acho
que o grande lance é a conversa, que controlar, por mais que vocé tente, eu imagino ndo, eu

acredito que seja praticamente impossivel vocé controlar 100% do que uma crian¢a ou

? Trata-se de uma espécie de jogo que surgiu nas redes sociais em 2017, que incentivava comportamentos de
automutilag@o e mesmo o suicidio entre os mais jovens.

30 Drechsel, D. (2016). Criangas € jovens sdo as principais vitimas dos crimes cibernéticos. Gazeta do povo.
Recuperado em 24 de abril, 2018, de http://www.gazetadopovo.com.br/educacao/criancas-e-jovens-sao-as-
principais-vitimas-dos-crimes-ciberneticos-8z9ydeu4llc4b9m0Oxmogg6o3o.
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adolescente acessa”. A fala do pai revela a impoténcia parental, o acesso ¢ universal e os pais
ndo conseguem controlar isso. As ferramentas de controle parental, como o YouTube Kids,
podem ser facilmente burladas por aqueles que ja estdo inseridos no mundo digital desde o
seu nascimento.

O uso acerbado dos aparelhos acaba-se convertendo em uma nova a responsabilidade
para os pais, como fica claro na fala de Leandro: as novas midias, a gente tem que tomar até
muito cuidado, a gente deixa até demais. Ele [Joaquim] usa muito até: celular, jogos,
computador. Entdo hoje em dia a infdncia . . . ta muito mudada por causa dessas midias, essa
nova realidade, e a gente tem que ficar o tempo todo regrando o quanto que pode usar, e as
vezes a gente acaba deixando usar até demais”.

Heloisa considera ainda que devido a diminui¢do do circulo social, os dispositivos
aparecem como uma alternativa, mas ressalta sua visao pejorativa no que se refere ao seu uso:
“nos dias de hoje é dificil proibir . . . a crianga ndo tem também, ndo pode ter mais tanto
coleguinha como a gente tinha, ndo pode ir na casa dos colegas igual a gente ia, na rua nem
pensar.. . . é uma consequéncia da vida em cidade grande . . . ld em casa, eu ndo proibo
nada, . . . por exemplo, celular do pai dela, ai esses WhatsApp . . . eu falo ‘ndo pega o celular
do seu pai’ porque menino mexe em tudo, né? Entdo pra ndo ver alguma pornografia,
alguma coisa, entdo eu ndo deixo mexer. No meu eu ndo deixo mexer, porque eu acesso e-
mail, banco, tudo no meu celular . . . As vezes ela pega o do tio dela, quer que baixa um
joguinho . . . acho que ndo aprende tanto e perde muito tempo, a vida vai passando e eles ali
alienados naquilo™.

Fernando conta que se preocupa com a utilizagdo constante dessas midias por Maria
Eduarda “a curto prazo o que mais me incomoda sdo tanto causar um problema de visdo e de
postura, que isso vem dessa geragdo, até da minha mesmo, isso é um mal da geragdo por

sofa, por . . . telefone, tablet, a tevé vocé senta muito proximo, entdo, eu sei que isso pode
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causa um dano sério e rapido . . .. E ai tem também o excesso de informacgdo e o controle da
informagdo que . . . a crianga tem acesso, entdo, ao mesmo tempo, que ela aprende muito
rapido, ela tem muita informagdo, o que é bacana, porque incentiva e a crianga, nesse estado
ela tda muito apta a ter muita informagdo, aprender muito rapido, mas vocé ndo controla
100% dessa informagdo que ta chegando ali pra crianga . . . é o que mais me preocupa. Alem
do vicio em si de td com o aparelho na mdo ou a televisdo ligada . . . a distancia das pessoas,
da sociedade, isso é o lado que mais me preocupa . . . [o uso de dispositivos eletronicos] é
exatamente uma das minhas maiores preocupagoes com a Maria Eduarda hoje”.

Fernando conta que vé€ essa questdo da informagao nos “vocabuldrios, expressoes que
a gente sabe que ndo foram usadas . . . em casa e ela traz a informagdo, ela conversa de uma
forma que, com certeza, ela aprende em filmes, em jogos, em... nesse caso, mais
provavelmente em filmes. Algo que nesse sentido eu tenha sentido ‘po, isso ta sendo
maleficio’ ainda ndo, mas eu sei que pode ocorrer e ai me preocupa mais, por exemplo, a do
meio, que ta com 12 anos, essa sim, ja... ela procura por conteudos que as vezes tem coisas
inadequadas pra idade”. Apesar do pai apontar que sente preocupagdo em relacio ao uso dos
dispositivos, ela se intensifica com os filhos mais velhos, que estdo no momento da juventude,
quando essas questdes se apresentam de maneira mais acerbada e evidente.

Leandro também conta de sua preocupagdo “medo de influenciar isso no
comportamento futuro dele . . . a gente percebe que tem uma influéncia na socializacdo . . . a
gente percebe isso no mais velho . . . tem a dificuldade de deixar de mexer ali no computador
pra dar uma atengdo, sentar ali e conversar. Entdo, a preocupagdo de ndo deixar tanto tempo
¢é porque ele fica focado naquilo ali e esquece as outras coisas. . . . nos somos fracos em
relagdo a vicios, entdo a gente toma cuidado para ndo virar um vicio, porque a gente ndo
sabe o que isso acarreta”. Leandro fala ainda da questdo da presenga dos irmaos mais velhos

“0 nosso [filho] mais velho tem o dobro da idade do mais novo, e isso é um motivo a mais,
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porque ele fica muito precoce por causa dessa diferenca grande de idade. Se o outro mexe
muito no computador, no celular, ele também quer mexer muito” .

Ana relata sua preocupagdo referente ao uso do videogame e o comportamento
agressivo de Felipe, e conta que acabou proibindo os jogos, no entanto, conta “as vezes ele
[Felipe] sente [falta], . . . ele fala ‘mamde, posso jogar um videogame?’ . . . chega final de
semana, eu deixo ele jogar, no sabado . . . ele ainda vive isso, eu deixo ele viver isso . . .

agora esses outros [jogos] agressivos ele ndo joga mais, a ndo ser quando ele vai na casa da

tia dele . . .. Eu percebo que todas as vezes que ele joga videogame a personalidade dele
muda . . . mais elétrico, mais agitado . . . no comego ele teve resisténcia ‘ah ndo, mde, quero
jogar, quero jogar’ . .. hoje ele ja ndo importa . . . ele vai assistir televisdo e vai assistir

desenho, filme, porque eu pus na minha casa aquele Netflix . . . eu quero que ele assiste filme
.. . aqueles super-herdis, aqueles trens, ndo, ndo fago questdo disso, mas se assistir ndo tem
problemas, mas eu to ali”. Entretanto, a mae de Felipe ndo parece se incomodar quando o
menino faz uso de aparelhos em outras situagdes, como quando ela diz que Felipe “mexe no
meu telefone, adora mexer no meu telefone, mas ele ja mexe no meu telefone, quando as vezes
eu vou em algum lugar que ndo tem como ele levantar, ele sair”, desse modo, ¢ como se o
telefone celular servisse como uma maneira de manter os movimentos da crianga
anestesiados, convindo aos pais a possibilidade de controlar ou amenizar a energia infantil.

Os pais vivem um sentimento de ambivaléncia em relagdo aos dispositivos, o discurso
deles ora condena o uso ora o percebe como um bom instrumento para a aquisi¢do de
conhecimentos. De fato, o argumento mais utilizado pelos pais para o uso desses aparelhos ¢
o incentivo a aprendizagem. A fala de Rafael ¢ ilustrativa desse pensamento: “Tem certas
horas que nos achamos errado, mas certas horas também que interage ela [Beatriz], igual
assim, ela aprendeu inglés, ela fala todas as cores em inglés, conta em inglés até 10. . . . tem

umas coisas que ajudou ela” e Leticia complementa “Ela [Beatriz] sabe muita coisa, igual,
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por exemplo, tem hora que ela fala tipo assim, uma coisa ndo sei o que la de espago sideral, a
gente nunca conversou disso com ela e ela sabe”. Na fala dos pais a questdo do acesso
universal ao conhecimento ¢ mencionado, ndo ¢ necessario que os pais ou mesmo a escola
ensine a crianga, ela pode aprender através da telinha. A ambivaléncia em relagdo as novas
tecnologias pode referir-se ao medo da mudanca, do diferente. Quando a televisdo surgiu e se
popularizou, também se preocupou com seus efeitos.

Apesar do carater educativo de muitos jogos, ¢ dificil dizer se ha de fato uma
apropriacdo do conhecimento, uma vez que os ensinamentos parecem seguir uma ordem de
imitacdo, como Meira (2004) coloca, ndo ha nos jogos artificiais a possibilidade de manipular,
desmontar, construir, estes sao pré-programados. O mesmo pode ser pensando a respeito dos
jogos ditos educativos, que muitas vezes, priorizam a repeticdo, a padronizagdo e
recompensas virtuais, em detrimento da curiosidade, da criatividade e da espontaneidade.

Ivone fala “o que eu penso é diferente do que a gente consegue fazer. Eu... La em casa
eu sempre assisti televisao e nunca foi um problema. . . . lembro dos programas que assistia .
... Hoje em dia, as vezes a gente liga a televisdo pra gente poder fazer alguma coisa. Eu acho
que tem que ser regrado. . . . eu deixo ver, mas eu tento... tento controlar o tempo que fica.
Nao acho que vai alienar, mas eu também acho que tem que ter limite, porque sendo fica... a
crian¢a ndo faz mais nada, so fica naquilo. Vejo muitos pais dando celular para os filhos
cada vez mais cedo, eu acho que isso é errado. Eu acho que celular ndo é brinquedo, que
celular é para o uso nosso. . . .. Ela ganhou um tablet dos meus sogros muito a contragosto . .
. ela usou uma semana e eu guardei o tablet e falei que daqui uns anos a gente volta a
conversar. No comego eu falava assim ‘so no domingo’, ai de vez em quando ela falava assim
‘mamade, ja chegou domingo? Hoje é domingo?’ ‘ndo, Sara, ndo é’, ‘ah, eu quero brincar de
tablet’, ‘ndo, vamos brincar de bicicleta’. . . .. Ela até fala que tem, mas ela ndo pede para

29

usar. . . . Esses dias mesmo ela falou ‘mamde, quando eu tiver 10 anos eu vou usar o tablet’”.
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E possivel destacar varios aspectos na fala da mie de Sara, inicialmente, pode-se
pensar em como os programas televisivos no caso fizeram e fazem parte de sua constituigao,
remetendo as suas memorias. Assim, por fazer parte de sua propria histéria, a TV ndo ¢
considerada como necessariamente ruim, por outro lado, essa preocupacao ja ¢ evidente com
os outros dispositivos eletronicos. Mas, apesar de considerar negativo, a mae admite que o
aparelho serve para ocupar a crianga, para que Os pais possam se ocuparem com outros
assuntos. Por tras da fala estereotipada de que as criangas n3o seriam mais as mesmas,
interessando-se somente por televisdo e computador, hé outra fala, a de que os pais preferem
que as criangas fiquem em casa, na frente desses aparelhos, para que assim deem menos
trabalho (Meira, 2004). Ivone traz ainda interferéncia de outros familiares na criagdo da
crianga, o que, para ela, acaba sendo um dificultador. Mesmo com a restri¢do e a afirmacao da
mae de que a crianga ndo pede mais pelo tablet, este ndo & esquecido pela crianga,
pertencendo-lhe e lhe complementando imaginariamente.

Ivone continua dizendo “o argumento que meus sogros usaram foi que tem muitos
joguinhos educativos . . . mas por que eu vou dar uma tablet com um jogo da memoria pra
crianga jogar sozinha, se eu posso sentar no chdo da sala e brinca do jogo da memoria?
Entdo, por que eu vou isolar ela mais ainda com um aparelho . . . eu ndo acho legal. . . . ndo
me sinto bem quando vou aos restaurantes e a gente td ld naquela confusdo de a crian¢a nao
quer comer, e vocé olha pro lado td ld uma crianga bonitinha, vendo o tablet enquanto os
pais estdo comendo”.

A questdo da alienacdo ¢ presente na fala dos pais, dando exemplos em outras
criangas, mas ndo consideram esses efeitos em seus filhos. Leticia, por exemplo, conta que
Beatriz: “adora jogo, celular, adora tablet . . . adora jogar uns no celular. Mas assim, mesmo
ela ficando com o celular e vendo desenhos, ela ndo fica so presa naquilo, ela brinca mesmo,

nem que ela brinca sozinha. . . . ela é muito independente. . . . A gente da muita atengdo pra
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ela”. Levin (2007) considera que um dos efeitos das novas tecnologias ¢ justamente a
alienagdo da crianga que se afeigoa a tela, que por sua vez cria e recria uma realidade “virtual”
pela qual a crianga ¢ afetada. A curiosidade infantil, entdo, deixa de passar pela encanagdo no
corpo, descobrindo e inventando novas experiéncias e vivéncias que passem pelo corpo, pelo
espaco e pelo tempo para ficar estdtica, presa nas telas que tendem a aplacar a crianga,
tornando-a uma imagem opaca sem afeto libidinal (Levin, 2007). Esse efeito ¢ comumente

observado no uso que se faz dos dispositivos eletronicos, em vez de servir & comunicagao,

servem para “silenciar” a crianga.

Seu desejo (ndo) é uma ordem

Sobre o consumo infantil, ¢ interessante observar que para os pais ele estd diretamente
associado a condicdo financeira da familia, como posiciona Rafael “é gasto que nos ndao pode
gastar no momento e ela [Beatriz] pede”, isto €, pode-se perceber que s6 ¢ considerado
consumo quando a familia ndo tem condi¢des financeiras para comprar, para adquirir
determinado objeto. E visivel a dificuldade dos pais em negar os pedidos dos filhos, pode-se
pensar que explicar essa inadimpléncia para as criancas toque no narcisismo dos proprios
pais, que se veem incapazes de satisfazer todos os desejos de seus pequenos, € aos olhos
destes, podem parecer fragilizados, de modo que o dinheiro acaba assumindo o lugar de todo-
poderoso.

Nesse mesmo sentido, Leandro expde: “ndo é porque o seu coleguinha tem o X-box
que vocé pode ter. Entdo, isso é de acordo com a nossa capacidade financeira e as coisas
quando da pra ter a gente tem, quando ndo da a gente precisa entender que também ndo é
uma coisa de necessidade”. Ana, em seu discurso, fala implicitamente sobre educagdo
financeira: “controle de consumo . . . nem tudo o que vocé vé, vocé pode ter, nem tudo o que

vocé quer, vocé pode ter. Pode adquirir? Pode, desde que tenha programacgdo pra adquirir
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aquilo . . . ndo é que vocé viu, eu quero e vou comprar, vocé pode pagar? Vocé tem dinheiro
pra pagar?”. Ana coloca ainda que Felipe “sabe as condi¢oes que a gente vive, como a gente
vive, que pra vocé adquirir, vocé tem que trabalhar, pra vocé adquirir”.

Percebe-se entdo que o status ostentatdrio do dinheiro ganha seus contornos desde a
infancia, logo cedo a crianga ¢ inserida enquanto um pequeno consumidor em uma légica que
¢ delineada pela sua capacidade econdmica: para que eu possa realizar meus desejos basta que
eu tenha dinheiro. No entanto, ¢ imposto um obstaculo a crianga, pois para ter dinheiro ¢
preciso trabalhar e sendo crianga, ndo ¢ possivel ter um trabalho remunerado. Inclusive, pode-
se recordar do nosso pequeno personagem da introdugdo avido pelo dinheiro e pelo que ele
representa: adquirir o que almejo.

Para Carolina, consumo refere-se a “fudo o que a crianc¢a vai querer comprar . . .
criangas em geral eles sdo muito consumistas, né? . . . eles tém mais o prazer de comprar do
que de ter, né? . . . ele [Heitor] é muito consumista sim, se ele tiver 10 reais, eu acho, ele
assim, enquanto ele ndo gastar os 10 reais que ele tem, ele ndo ta satisfeito. . . . eu to
comegando a ensinar ele assim: ele quer um brinquedo, eu falo pra ele ‘filho, é tanto, seu
dinheiro ndo da, vamos juntar mais?’, ‘vamos’ ou entdo ele fala assim ‘mamde, cé me
empresta?’ ‘empresto, SO que entdo vocé vai juntar e vai me pagar’. Entdo, assim, eu
preocupo porque tem que ensinar desde agora, ai... inclusive, ele ta até me pagando ainda o
brinquedo, o Lego que ele quis . . . meu marido ndo concorda muito com essas coisas ndo,
sabe? . .. meu marido sempre cedeu . . . meu marido ndo é de falar ndo . . . ele tem muita do,
ele fala assim que ele sempre teve muita vontade quando crianga entdo ele ndo quer que os
meninos passem vontade, mas ndo é questdo de vontade, é questdo de ter e ndo ter, e mesmo
as vezes vocé tendo, vocé tem que falar que ndo tem. . . . eu falo assim pra ele ‘filho, vocé tem
que gastar, vocé tem dez, vocé gasta cinco hoje e guarda cinco pra amanhd, porque se

amanhd ndo entrar dinheiro pra vocé, cé vai ter aquele’ mas esse consumismo dele é culpa
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do meu marido mesmo, tudo ele deixa, tudo pode, eu sou mais enjoada mesmo”. Pode-se
pensar que Carolina fala de si mesma em sua fala, de seu proprio medo da falta, ja
introduzindo a crianga via seu espelho paranoizante. Ademais, hé a discordancia entre os pais,
em que a mae assume o papel de castrar o desejo da crianga.

Ana conta de uma ocasido em que o filho pediu um ténis de um jogador de futebol que
Felipe gosta: “‘mas a mamde pode comprar isso agora, Felipe?’ ‘ndo, né, mde, agora vocé tda
sem trabalhar, agora nos temos que programar pra vocé comprar pra mim’ ‘é, mas nem tudo
que ¢ do personagem é bom, as vezes, o que ndo tem personagem é tdo bom quanto esse outro
aqui, ndo é? ‘¢, mas quando vocé puder, vocé me da ele?’ ‘dou, mas agora ndo’”. Assim, a
propria negativa da mae nao se sustenta, dizendo inclusive “a hora que ele esquecer eu vou
comprar”. Essa fala de Ana reflete algo que ela diz no final, e que ¢ pontuado por outros pais
também, a mae de Felipe relata: “doi na gente, porque tudo que o filho fala pra vocé, vocé
quer dar, vocé quer fazer, mas vocé ndo pode fazer, porque nada na vida, no momento em
que vocé quer, vocé tem, e ¢ perfeito, e a vida da gente é feita de escolhas”. Diego também
expressa isso: “eu acho que esses trem de ficar dando tudo que pede... a vontade é de dar
tudo mesmo, a gente que ndo tem condi¢do também . . . mas ele tem muito brinquedo”, dando
a entender que a condi¢do financeira seria um empecilho para a realizagdo dos desejos do
filho e a0 mesmo tempo relativizando, pois mesmo niao dando tudo o que o menino pede, ele
ainda tem muito, que esta relacionado a questdo da quantidade como indicativo de amor.
Rafael coloca “a gente ndo nega muita coisa pra ela [Beatriz] ndo. Sempre que a gente pode
comprar uma coisa que ela pede, nos compramos”. Mas qual ¢ a dificuldade em frustrar o
desejo da crianga?

Meira (2004) coloca que o ideal parental da sociedade contemporanea seria dar ao
filho, antes de qualquer coisa, as melhores chances de sucesso na vida, “a suposicao dos pais

¢ de que as criangas nada deve faltar. Ou seja, ter sucesso € sindnimo de ter acesso a todos os
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objetos desejados, ndo se confrontar com a falta, com o tempo de espera” (p.20). Cabe refletir
ainda que frustrar o desejo da crianca ¢ uma forma de frustrar o seu proprio desejo, uma vez
que parece que os pais se sentem inadequados neste papel, como se ndo fossem bons pais, por
causar sofrimento ao seu filho. Tal constatacdo ndo ¢ recente, Freud (1914/2010) ja destacava
que a relagdo entre pais e filhos ¢ dominada pelo narcisismo, os pais atribuem aos filhos todas
as perfeicdes e ocultam todos os defeitos. “As coisas devem ser melhores para a crianca do
que foram para seus pais, ela ndo deve estar sujeita as necessidades que reconhecemos como
dominantes na vida” (p.37).

Julianne conta que comegou com essa preocupagdo relacionada ao consumo na
primeira escolinha que Henrique frequentou, ja que tanto ela como o filho sempre foram
consumistas, “a gente nunca foi... desligado, desapegado com as coisas . . .. Assim que o
Henrique nasceu eu entrei nesse mundo sem conhecer muito de maternidade . . . entdo a
gente comprava tudo, a gente queria o melhor”. Os pais entdo parecem logo se inserir na
busca do melhor para o melhor, intimamente relacionado a questdo do narcisismo. Ademais,
prego e quantidade aparecem como os critérios a serem levados em consideragdo dessa busca
do melhor. Julianne relata que “as vezes, ele [Henrique] pedia pra ir no restaurante tal
porque ele sabia que la tinha videogame pra ele jogar” e por isso ela deu o videogame.
Entretanto, o pai de Henrique conta posteriormente que nao concordou em comprar o
videogame, que o garoto até usou poucas vezes, que ele prefere comprar o que precisa, “mais
é o que precisa mesmo, igual o celular, eu dei um celular pra ele...” e Julianne apressa-se
para esclarecer “mas a gente ndo compra pra ele, por exemplo, eu vou trocar meu celular, ai
eu pego o meu e dou pra ele. Nao vai na loja, escolher um celular...”. Ainda assim, é no
minimo curioso o pai expressar como uma necessidade um menino de 5 anos possuir um

aparelho de telefone celular.
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Outro aspecto abordado pelos pais, diz respeito as propagandas, muitos colocam que
optaram pela Netflix?!, pois o servico de videos ndo possui propagandas, como coloca
Julianne: “uma coisa que eu acho que facilita muito a questdo do consumo, e ai eu comparo
ele com as outras criangas, é a auséncia da televisao aberta. A Netflix ndo tem propaganda,
entdo o Henrique ndo tinha isso, tanto é que nos primeiros natais dele, ndo tinha o que pedir,
assim ele pediu uma luva de boxe, porque ele gosta dessas brincadeiras de luta, mas assim,
ndo foi ele que viu. Hora que ele assiste um pouquinho, se ele vai na minha avo ou alguma
coisa, ai la cada 10 minutos de filme, 30 minutos de propaganda e muita coisa, é carrinho de
cor, carrinho de ndo sei o qué, é avido que ndo sei o qué, e ai ele comega a querer, comega a
falar e a pedir, mas como é pouco tempo ele esquece e ai logo logo isso passa’.

A influéncia dos comerciais nos desejos de consumo das criangas ¢ clara, como
enfatiza Levin (2007) as criangas ja ndo pedem o que desejam, mas o que ¢ oferecido pela
televisdo e pela publicidade, induzindo-as a pedir. Mas mesmo na auséncia do contetido
mercadoldgico, a crianga necessita de um outro para desejar, como ¢ possivel visualizar na
fala de Julianne quando ela diz que o menino pediu por algo, mas que “ndo foi ele que viu”. A
relagdo entre exposicao midiatica e demanda por brinquedos € recorrente na fala de outros
pais também, como na de Diego, que relata que consumo infantil remete a “brinquedo. Muito
brinquedo, que o Nicolas pede o tempo inteiro, ele vé os comercial e ‘0, pai, aquele ali’, ai
antes ele pedia ‘porque eu quero, eu quero’, ai eu falava ‘0, s no seu aniversario’ . . .. ele td

’

sempre querendo... jogo, esses trem” ele conta que Nicolas pede mais quando o menino
assiste aos comerciais: “que é o tempo todo. Ai ele fala que quer tudo, a gente leva ele no
shopping também, e ele passa na porta das lojas e fica bem doido”.

Apesar da Netflix ndo ter propaganda como colocam os pais, pode-se pensar que ela

influi em um consumo de outra natureza, ligado aos programas e filmes, que estdo disponiveis

31 Segundo o site oficial, a Netflix é um servigo de transmissdo online que permite aos clientes assistir a uma
ampla variedade de séries, filmes e documentarios em milhares de aparelhos conectados a internet. Com acesso
ilimitado e sem comerciais.
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em variedade e facilidade. A Netflix surge em um novo de mercado de “internet TV” que,
segundo Gomez-Uribe e Hunt (2015), tem se mostrado cada vez mais competitivo; de modo
que, se anteriormente a plataforma de streaming oferecia aos seus usudrios apenas um amplo
catdlogo de filmes e programas de TV, hoje, estd em vigor diversos algoritmos que auxiliam o
espectador a fazer uma escolha dentre as varias disponiveis. Gomez-Uribe ¢ Hunt (2015)
apontam que a “internet TV” ¢ sobre escolhas: o que assistir, quando assistir e onde assistir;
porém, o ser humano nao se da tdo bem quando tem que escolher entre uma variedade de
opgoes, se sobrecarregando rapidamente e ndo escolhendo nenhuma dessas ou fazendo uma
escolha ruim, conforme destacado por Schwartz (2015), que compreende que aprender a
escolher em um mundo com possibilidades ilimitadas ¢ muito dificil, e que isso pode
contribuir para o desencadeamento de ansiedade, insatisfagdo, arrependimento e até mesmo
depressdo, seja a escolha de um par de calgas ou um café até a escolha de uma carreira ou
uma universidade. Desse modo, através de pesquisas de interesses, Gomez-Uribe ¢ Hunt
(2015) perceberam que os usuarios da Netflix se desinteressavam apos 60 a 90 segundos de
procura, vendo a necessidade entdo de criar um sistema de recomendacdo aos usudrios, que
foi possibilitado pelo desenvolvimento desses algoritmos.

Além disso, até mesmo a forma de consumir o contetdo mudou, uma vez que os
programas passaram a ser assistidos de forma compulsoria, fendmeno que ficou conhecido
como “efeito Netflix”. Matrix (2014) enfatiza que a experiéncia proporcionada pela Netflix de
ampla variedade de conteudo, além de visualizacdo livre de comerciais e interrupgdes, tem
alterado as expectativas dos consumidores em relagdo ao seu consumo de TV e, como
resultado, os espectadores t€m assistindo mais televisdo e em doses cavalares. Matrix (2014)
aponta ainda que isso tem como consequéncia a criagdo e distribui¢do de cada vez mais
contetdo para criancas e adolescentes na forma de “video sob demanda”. Ao se pensar sobre

esse servico, € possivel propor uma analogia com o conceito de ilusdo de onipoténcia de
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Winnicott, ja que temos a impressdao de que somos nos quem controlamos e decidimos o que
vamos ver, quando vamos ver, onde vamos ver ¢ ainda por quanto tempo vamos ver.

Desse modo, tais servigos nos proporcionam a ilusdo de que consumimos exatamente
aquilo que quereremos e no momento em que precisamos, quando, na verdade, nossa escolha
¢ permeada por algoritmos externos. Diferentemente da mae suficientemente boa, que
desilude gradualmente o bebé, lhe apresentando o principio de realidade, o servico de
streaming nos mantém na ilusdo. Para Winnicott (1960/2007), a mae ndo suficientemente boa
¢ ainda incapaz de complementar a onipoténcia do bebé, falhando em satisfazer o seu gesto
espontaneo e substituindo-o pelo seu proprio gesto, ao qual o bebé se submete. Assim, a
incapacidade da mae em sentir as necessidades da crianga a leva a impor as suas proprias, o
que conduz a formagao de um falso self no bebé. De forma andloga, nossas escolhas ndo sao
auténticas ou espontaneas, mas orientadas por um “gesto” externo e estranho a nos.

Apesar de ndo ter tanto acesso a programagdo aberta, e consequentemente, aos
comerciais, Jorge lembra “ele [Henrique] ndo assiste televisdo, entdo ja ajuda, mas assiste o
Paulinho, que o Paulinho também toda hora mostra um brinquedo” ¢ relata que o menino
esta sempre pedindo os brinquedos mostrados pelo youtuber mirim. Desse modo, percebe-se
como o marketing vai se adaptando a todas as plataformas e de certa forma adentra em uma
espécie de “publicidade sob demanda”.

Fernando, que trabalha diretamente com publicidade, percebe que “a Maria Eduarda,
ela ta com quatro anos, ela td assistindo um canal infantil, todos os breaks, os comerciais,
que sdo voltados para o segmento infantil sdo brinquedos, 100% dos comerciais chamam a
atengdo das criangas, despertam o desejo nelas de possuir aquele produto, porque é uma
linguagem muito forte pra eles, . . . e a crianca vai pedir ao adulto para que tenha, entdo,
pode gerar a frustragdo no sim e no ndo. . . . vocé acaba influenciando uma crianga,

mostrando pra ela o que ela precisa ter, e aquele brinquedo, e ela for¢cando aos pais, que
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talvez nao tém condicoes de dar aquilo, entdo acaba criando uma frustragdo . . . Antigamente
era pior, antigamente tinha comerciais infantis, na minha época, que a crian¢a mostrava o
objeto e falava ‘eu tenho e vocé ndo tem’, hoje ¢ proibido isso”. Ao mesmo tempo que critica,
Fernando também defende, ao falar que antigamente era pior, afinal, este ainda ¢ seu oficio. O
pai refere-se também as leis relativas a restricdo da publicidade infantil, desde 2014, por
exemplo, foi aprovada a Resolugdo 163 do Conanda (Conselho Nacional dos Direitos da
Crianca e do Adolescente), que considera abusiva a publicidade e comunicagdo
mercadoldgica orientadas a crianca, definindo especificamente as caracteristicas dessa pratica,
como o uso de linguagem infantil, de pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil,
de personagens ou apresentadores infantis, dentre outras. H4 também o Projeto de Lei n°
5.921, de 2001, que dispde sobre a comunicagdo mercadoldgica dirigida a criancas e
adolescentes.

A dimensdo do consumo parece ser vislumbrada apenas de um ponto de vista racional,
ela ndo causa tanta preocupagao nos pais como o acesso a midia. A rela¢do entre o consumo e
a midia aparece de forma superficial pelos pais, basicamente pelo acesso as propagandas, que
ainda relatam que as criangas nem tem tanto acesso por optarem pela Netflix, garantindo,
assim, o controle e a auséncia de propaganda. Mas recordam-se de outras plataformas onde a
crianca acaba tendo contato com contetidos mercadologicos, como os canais do YouTube,
que, na verdade, sdo buscados pelas proprias criangas, que precisam ver para saberem o que
pedir.

Para alguns pais, os brinquedos deveriam ser dados apenas em datas comemorativas,
para que houvesse um significado simbolico e a crianga aproveitasse e cuidasse mais dos
objetos, como coloca Diego: “eu ndo costumo dar muito assim ndo, mais em data, né? Ai eu
ja falei pra minha esposa. Eu também fui criado assim, porque se ganhava na data vocé dava

mais valor . . . minha sogra e minha esposa, elas pegam e da aleatoriamente e ai acaba que
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pega o brinquedo aqui, brinca um pouquinho e ja quebra. . . . ndo tem um cuidado, ndo tem
nada”. Para Heloisa, “Consumo infantil... modismo . . . todo pai, toda mde, se tiver um
dominio dentro da sua casa e um respeito que os filhos adquirem ao longo da infancia . . .
entdo esse consumismo ai ndo existe . . . eu tava com uma caixa enorme la em casa, enorme
mesmo, muito grande de brinquedo, que ndo tinha nem aberto e ja tinha passado quase um
ano do aniversario, entendeu? Entdo, pra que elas queriam mais brinquedos? Entdo assim,
roupa, por exemplo, a Amanda ta com sete anos, o ano passado o presente de Natal dela foi
uma sanddlia gladiadora . . . Ndo é porque ela quer essa sanddlia que eu vou dar, tem que td
precisando pra mim dar e ai eu aproveito alguma data pra aquilo ter sentido... um simbolico
assim . . . Igual esfriou agora, a Amanda deu uma crescida boa, comprei dois moletons . . .
Mas ¢ porque, porque tava precisando, ndo é porque td frio”. A fala da mae de Amanda traz
contradigdes, concebendo o consumo como da ordem do supérfluo e relatando diversas
compras que podem ser vistas assim, de modo que cabe pensar que o “sentido” ou o
“simbolico” ndo ¢ tanto para a crianca, mas uma justificativa usada pelos pais para
presentearem a crianga.

Ivone, por exemplo, acredita que o consumo possa ter uma relagdio com “um
pouquinho de culpa dos pais. Talvez porque ndo teve na infdncia e quer dar pro filho, talvez
porque o coleguinha tem e o filho também tem que ter. . . . eu procuro coisa pra ela [Sara],
por exemplo, sem personagens... porque o produto pode ser idéntico, mas se ele tem
personagem é o dobro do preco. . . . é dificil achar”. Por outro lado, ela desabafa “a gente
ndo tem agdo as pessoas externas, entdo meus sogros, eles moram em Sdo Paulo e sempre
que eles vém, eles trazem no minimo uns seis presentes pra ela, e ai ela ja liga a questdo
deles virem com os presentes e ja fica de olho na mala”. Assim, mais uma vez o consumo
aparece relacionado ao preco, e além disso, a mae observa a associacdo que a crianca fez entre

a vinda dos avoés e os presentes que recebera.
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Rafael e Leticia contam que ndo tém muitos problemas com Beatriz, pois ela ndo pede
presentes caros, o que ela costuma pedir, como expde Rafael “¢ massinha, é esmalte, é
maquiagem, essas coisas mais tranquilas”, Leticia entdo conta “a gente deu uma boneca
carissima pra ela . . . Baby Alive, ela adora ela, mas ela gosta é das outras que é simples, das
descabeladas, das... e ai ela corta o cabelo, passa esmalte nas unhas delas, troca de roupas
delas” e Rafael complementa dizendo “ela ndo corta o da Baby Alive porque a gente ndo
deixa”. O prego do brinquedo acaba sendo um limitador do brincar, adquirindo uma categoria
de tipo exibicionista, pois seu valor ndo estd associado a um objeto de brincar, mas a um
objeto de ostentar; e, curiosamente, nem tanto pela crianga, mas pelos proprios pais.

Diego conta também: “Teve uma época que ele estava querendo muita arminha, so
que eu falei que arminha ndo é brinquedo de crianca . . .. Ele pede mais é esses brinquedos
mesmo, tipo... quer a luva do Homem de Ferro, que ele gosta dos Vingadores, martelo do
Thor, esses trem”. Curioso que o pai ndo admite que o filho possa ter armas de brinquedo,
mas nao v€ problema nas ferramentas dos super-herois, que sdo justamente suas armas. Os
professores também repreendem esse tipo de brincadeira; durante as observagoes da dindmica
escolar, um menino brincou de atirar na professora, imitando com a sua mao um revolver, ¢ ¢
censurado por ela que diz que ja falou para ele que ndo gosta dessas brincadeiras. Bomtempo
(1999) indica que brincar com armas de brinquedo nao faz alguém mais agressivo do que ja ¢
por natureza, e que a crianca esta simplesmente representando coisas da vida real, ¢ uma
forma de aprender e a fantasiar sobre o mundo tdo inofensiva quanto jogar videogame. A
autora reforca que o problema se encontra quando o brinquedo se parece em demasia com o
objeto real, dificultando a distingdo entre o brinquedo e uma arma de verdade, o que pode
acarretar em um acidente. Desse modo, se ¢ a crianca ndo pode “assassinar’ a professora em
fantasia, de que forma poderé fazé-lo? Ao brincar, a crianca entra em contato com seu mundo

interior, elaborando suas vivéncias infantis. Marin (2002) descreve que a violéncia tem sido
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negada no contemporaneo, introduzindo e induzindo praticas de aniquilacdo do sujeito; a
autora compreende que ha um paradoxo em nossa cultura: preocupa-se em demasia com a
violéncia e, no entanto, ndo se pode assumir nenhum lugar referente a ela. Assim, pode-se
pensar que os adultos ao admitirem a existéncia de uma pulsdo agressiva infantil tém sua
concepgdo de infincia idealizada questionada, ou por que ndo assassinada, ja que as criancas
cabe apenas serem doceis € submissas.

Leticia coloca que “a unica coisa que ela [Beatriz] gosta de ir é no shopping. Ela ama
ir no shopping” e Rafael complementa “ela quer ir é na casinha da princesa . . . é um lugar
que . . . as criangas ficam . . . se os pais deixam . . . ela gosta . . .. La tem videogame, tem
brincadeiras, tem...” Leticia continua “fem esmalte, ela é muito vaidosa, adora batom...” e
Rafael conclui “Arruma o cabelo, arruma tudo la dentro, é tipo um saldo de beleza la de
criang¢a’”. Leticia fala que Beatriz “é bem vaidosa, a gente passa perto de alguma coisa ela
pede perfume, maquiagem, batom, esmalte, ela quer comprar” e percebe a influéncia disso
tanto por sua parte como também “muito desenho, igual, por exemplo, as princesas sdo todas
delicadas, gostam de esmalte, pulseiras”. Levin (2007) explicita que a profusdo de imagens
publicitarias carregadas de voluptuosidade e direcionadas a infancia erotiza o corpo € as
atividades das criancas ao ponto de identifica-las com um modelo adulto, desejavel, sensual,
ideal que ela além de aspirar a reproduzir, cultivam mediante objetos-produtos culturais.

Leandro coloca que consumo infantil, para ele, diz respeito a restricdo de ambientes
que eles podem frequentar, uma vez que ao sair, devem escolher um lugar que tem parquinho,
ou quando vao ao shopping, passar no parquinho “em relagdo, por exemplo, a brinquedos, . .
., por parte deles, ha sempre uma pressdo para que tenha um tablet, um celular, videogame” .
Daniela complementa dizendo: “o Joaquim principalmente nessa parte eu acho que ele é pior
que o Pedro [irmdo]. Ah, eu vou sair para comprar um presente para o nosso afilhado,

‘mamde, o que a senhora comprou?’, a preocupagdo dele é de comprar um melhor que o
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dele, de gastar mais com outro do que gastar com ele”. E possivel pensar que para a crianga,
o dinheiro gasto seja um indicativo de amor, podendo-se refletir no pedido por objetos de
consumo como uma demanda de amor.

Ao serem questionados sobre como a crianga reage ao nao conseguir o que quer, os
pais contam dos recursos empregados pelas criangas, Diego, por exemplo, relata que Nicolas
“teve uma época que ele comegou a querer ficar meio manhoso e falar que tava... que
queria... ficava agachado em um canto assim e fazia que ia chorar. Ou entdo ele cruzava o
braco, fechava a cara e falava que ia ficar muito chateado”. Julianne também traz essa
questdo da expressdo dos sentimentos, mas no caso dela, ela se mostra muito abalada por
aquilo que o filho traz “ele ¢ muito bom pra falar, ele fala dos sentimentos dele, e eu sei o
tanto que é importante falar de sentimentos. So que eu ndo sei como lidar. Entdo ele fala
assim: ‘Eu té muito triste’, ai eu olho e falo ‘Meu filho, é importante ficar triste. E importante
ficar feliz, importante ficar triste, importante ter raiva’, mas eu ndo sei como acolher a
tristeza dele. Al ele ficava muito bravo comigo, ao ponto dele td tremendo . . . eu ndo sei o
que fazer. . . . Eu nunca falei ‘ndo fica triste ndo’, essas coisas eu ja sei que eu ndo posso,
mas eu ndo sei o que pode, o que eu posso”. O discurso de Julianne imprime seu sentimento
de impoténcia, ¢ como se ela soubesse as regras, mas nao soubesse jogar o jogo, afinal, ndo ha
manual e nem receita para criar uma crianga; € o que ela transmite € o seu proprio desamparo.

Julianne conta ainda que Henrique d& “birra . . . ndo tem nogdo ainda de horario . . .
quando ndo é uma coisa que ele ndo tava esperando, ai ele briga muito, fica muito chateado.

. era o YouTube, falei que ele ndo ia ver mais, ai ele chorou sentido mesmo . . . ele ficou
muito bravo, porque é como se eu tivesse tirado o ar dele”. A mae traz um relato de
dependéncia da crianga, que esta relacionada inclusive a sua propria sobrevivéncia. Pode-se
pensar entdo que o discurso de Julianne reflete em sua percepcdo enquanto “assassina”,

novamente, referindo-se a castracdo do desejo e imposicao da lei. Esta vivéncia de frustragao
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¢ entdo sentida como um trauma, tanto pela mae como pela crianga; o trauma, como colocam
Rocha, Paravidini e Silva Junior (2014), ¢ estruturante no processo de desenvolvimento
subjetivo, por ser a fenda criada entre a incapacidade de acolher a experiéncia e a
possibilidade de atribuir novos sentidos a mesma, o que ¢ basal para o desenvolvimento
emocional. Porém, caso a incapacidade de acolher a angustia criada pela fenda permaneca, tal
vivéncia € sentida como uma violéncia.

Ivone fala que Sara “chora, ela chora bastante. E ai a gente tenta conversar, e
conversa e conversa, ela fica irritada. . . . mas tem uma hora que ela vence pelo cansaco”. E
Rafael também conta que Beatriz “ganha tudo no choro”. E perceptivel entdo a impoténcia
dos pais frente a poténcia das criangas, estas “vencem” e “ganham”, e nesta posicao, resta ao

3

pais “perder”, remetendo a uma competicdo. Mas, Leticia acredita que ndo tem muito
problema com Beatriz, com exce¢do de quando ha menc¢ao a outra crianga: “é mais manhosa,
¢ de falar de outro irmdo que ela chora... se fala de outra crian¢a que a gente acha bonitinho,
ela ndo aceita ainda falar de outra, ou que vai ter outra crianga . . . ela acha que pode
substituir ela . . .. Ela até sofreu muito, chorava muito . . . a gente teve que ter paciéncia de
explicar que ela que vai cuidar, que ela vai ser amiga, que vai ser a boneca dela. . . . tenta
ndo passar inseguranga pra ela que o outro bebé vai substituir ela. Porque quando ela chora
ela fala ‘mde, vai vim e vai gostar mais do outro bebé do que mim’, ‘ndo vai, Beatriz, vai ser

’

sua bomeca’”. A crianga entdo apresenta explicitamente um medo de ser substituida,
refletindo uma dificuldade em lidar com a perda de sua onipoténcia e de seu lugar enquanto
unico objeto de desejo dos pais, parece que a crianga ocupa uma posi¢do em que deve ser tudo
para os pais. Pode-se pensar que a substitui¢cao faz justamente parte da 16gica atual, onde tudo

¢ descartavel, por que as criangas ndo seriam? Durante as observacdes em sala, Beatriz me

contou que o cachorro dela comeu uma Amoeba e morreu, mas que agora ela tinha um novo
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cachorro, neste momento, ja me espantei com a rapida substituicdo do animal. A comparacao
com a boneca é relevante também, afinal, as bonecas também sdo substituiveis.

O facil acesso as mercadorias, a influéncia da midia e das propagandas sdo aspectos
que sdo destacados pelos pais na questdo do consumo, algo que precisam lutar, como coloca
Jorge: “toda hora é um bombardeio, e como também tudo ta sendo descartavel e rapido
demais”. E Julianne também: “Ndo é uma coisa minha, é uma coisa que eu me esfor¢co pra
conseguir . . . a primeira inteng¢do minha é comprar, ai depois que eu dou uma repensada’”.
Enquanto no caso de Jorge ele refere-se a influéncia do meio principalmente, Julianne ja
coloca como esse comportamento ¢ internalizado nela e € preciso combaté-lo.

Diego relata: “Igual ela [mde de Nicolas] tava dando uns bonecos pra ele dos
Vingadores, ai depois ele via e falava ‘E mde, td faltando o Hulk e td faltando o outro’, jd
ficava cobrando”. Assim, visualiza-se a dimensdo da colecdo, que transmite intensamente a
ideia do brinquedo como objeto-ostentatorio, além disso, a cole¢do acaba ndo sendo algo
somente da crianga, mas da familia, como se coubesse aos pais a responsabilidade de que seus
filhos completem a sua colecdo. Em dezembro de 2016, conforme reportagem do site UOL
(2018)*, foram langadas minibonecas que vém em bolas surpresa: as LOL Surprise Dolls;
veiculadas exclusivamente nos meios digitais, as bonequinhas viraram febre no mundo todo,
unindo o prazer do unboxing e das cole¢des intermindveis. As minibonecas custam cerca de
R$ 100, tém menos de 10 centimetros e vem envoltas por até sete camadas de embalagem, e
ao se descascar cada camada vao sendo descobertos acessorios que compdem a boneca. Na
reportagem, uma das maes entrevistadas relata que ja gastou cerca de R$ 2 mil com as LOL
Surprise Dolls, e conta que se diverte junto com as filhas para montar a colegdo. Como as

bonecas vém embaladas, ndo se sabe qual modelo esta sendo adquirido, o que acarreta em

32 Serra, A. (2018). Miniboneca vira mania gragas a videos e faz pais gastarem mais de R$ 2 mil. UOL.
Recuperado em 31 de janeiro, 2018, de https://estilo.uol.com.br/gravidez-e-
filhos/noticias/redacao/2018/01/08/miniboneca-vira-mania-gracas-a-videos-e-faz-pais-gastarem-mais-de-r-2-
mil.htm.
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bonecas repetidas; assim, para fins de trocas, pais e maes passaram a criar grupos nas redes
sociais.

Sao brinquedos para ndo brincar, se constituem como objetos de posse e hierarquia,
tendo seu valor em si mesmos e para si mesmo (Levin, 2007). Essa dimensdo fica mais clara
ainda, quando uma das maes participantes da reportagem, relata que a filha coleciona as
bonecas pelo aplicativo da LOL Surprise Dolls, ou seja, virtualmente, de maneira que nao
importa o brinquedo enquanto objeto de brincar, mas como objeto colecionavel. Han (2017)
aponta que as coisas, transformadas em mercadorias, na sociedade positiva, devem ser
expostas para ser, possuem valor expositivo e ndo cultual. Desse modo, sua existéncia perde a
importancia, uma vez que s6 adquire algum valor se for visto; cada sujeito, entdo, ¢ seu
proprio objeto-propaganda. Segundo Han (2017), “o capitalismo acentua a pornografizacao da
sociedade, expondo tudo como mercadoria e votando-o a hipervisibilidade” (p.59).

Chama ateng¢do ainda a participagdo dos pais na empreitada por montar a colegdo, de
fato, ¢ comum hoje o interesse de adultos por colecionar brinquedos, que sdo mais valiosos
caso ainda estejam em suas embalagens originais lacradas, isto é, que ndo tenham sido de fato
usados para brincar. E interessante pensar que no passado as criangas utilizavam para brincar
miniaturadas de objetos fabricadas para os adultos, como ja apresentado por Altman (2015),
hoje, parece que o contrario pode ser observado e sdo os adultos que se utilizam dos objetos
direcionados as criangas. Os colecionadores de brinquedos tém interesse especial por
brinquedos antigos, pertencentes a sua propria época da meninice; assim, ndo s6 pode-se
pensar na lealdade as marcas, j& que mesmo adultos, estes continuam a buscar pelos
brinquedos de sua infancia, como pode-se visualizar tal movimento como uma tentativa de
resgatar, recuperar e reaver a sua propria infancia através dos objetos desejados e queridos
que marcaram essa época de sua vida, hd uma tentativa de captura da crianga do adulto.

Furedi (2004) expode que, de fato, a industria de brinquedos norte-americana encontrou nos
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adultos jovens um mercado enorme para a venda de brinquedos antigos, movidos a
saudosismo, além de novas linhas voltadas ao mercado adulto.

As criangas parecem serem mobilizadas por desejos efémeros e satisfagdes
momentaneas, como quando alguns pais apresentam que o desejo ndo ¢ sustentado pela
crianga, ele “logo passa”. O que pode ser constatado na fala de Ivone, por exemplo: “esses
dias ela [Sara] falou que queria uma boneca que fala . . . é aquela coisa de falar mas
passar”. Os pais colocam que a uma frustracdo também ¢ vivida de forma passageira. Ana
conta que Felipe “as vezes, no momento, ele fica nervos... assim, acha ruim, fica
emburradinho, mas é uma coisa momentdnea, passa rapido”. E Carolina também coloca que
Heitor “fica triste, mas depois passa”. Atribuir essa natureza efémera a frustracdo pode
apontar para um desejo que nao ¢ sustentado ou mesmo para uma forma de os pais lidarem
com essa frustracdo também, acreditando que nao estdo causando tanto sofrimento aos filhos.
Meira (2004) lembra que a psicandlise pontua a insatisfacdo como sendo invocadora do
desejo e da criagdo. Porém, a crenca contemporanea ¢ de que as criancas devem ser saciadas
em todas as suas solicitacdes a fim de se tornarem adultos mais capazes. A autora expde que
sdo nas bordas da auséncia e da falta que a crianga se confronta com a simbolizacdo, a
invengdo e a imaginagdo. Com a experiéncia de perda, com o ‘ndo’ que escuta dos pais, a
crianca procura o que nao esta, procura esta que se realiza na brincadeira, que permite jogar

com a auséncia.

Pequenos adultos?

Algo que chama atencdo sdo as comparacgoes feitas com adultos e adolescentes, em
diversos aspectos, tanto em relacdo a conduta, formas de se portar como em preferéncias e
gostos. Fernando, por exemplo, traz que Maria Eduarda “ela sempre quer ir pro clube, pro
shopping, passear, tomar sorvete, ir ao cinema . . . parece adulto”. E Rafael também conta

que Beatriz “conversa parecendo quase adulto”. Refletindo sobre essas falas dos pais, ¢
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interessante pensar nas palavras que usaram: “parece” e “quase”. O que serd que falta para
ser? Se nos remetemos a ideia do “adulto em miniatura”, poder-se-ia dizer que falta apenas o
tamanho.

A questdao do vocabulario, da forma de conversar ndo ¢ um aspecto abordado apenas
pelo pais de Beatriz, o pai de Maria Eduarda também traz e Jorge fala que Henrique “gosta de
pesquisar, . . . fica ligado na internet, o pessoal falando, ele capta tudo. . . . o vocabulario
dele é enorme, eu acho que eu fui ter esse vocabulario so depois dos trinta [anos]. . . . hoje é
dificil acompanhar essa mogada. O aprendizado deles ¢ diferente”. Enquanto os outros pais,
atribuem a questdo do vocabulério a influéncia da midia, Leandro confere o vocabulario do
filho ainda a convivéncia com o irmao adolescente “até as girias que os adolescentes usam,
ele [Joaquim] ja ta usando ja ta conversando igual adolescente”.

Percebe-se entdo uma confusdo e estranheza, at¢ mesmo por parte dos pais, nas
categorias etarias. Fernando conta que “eu converso muito com a Maria Eduarda como se ela
fosse um adulto”. Por que essa sensacao de ser um adulto? A conversa com a crianga parece
pertencer a uma ordem muito racional, adentrando na dimensdo do “como se”, que se refere
justamente ao que ndo ¢. Ana inclusive se confunde: “eu t6 criando um adulto ou uma
crianga pra se formar um adulto perfeito no futuro”. Assim, como Leticia que percebe com
certa estranheza e admiragdo alguns aspectos do comportamento da filha: “as meninas sdo
mais velhas, igual a Beatriz tem cinco e brinca com as meninas de sete, de oito, de dez anos e
pra ela ndo tem diferenca . . .. Ela é uma crianga muito... eu acho ela diferente pela idade
dela. Ndo é porque a gente cobra, a gente ndo cobra. Ela tem a infdncia mais crianca
possivel”. Ao mesmo tempo que a mae admira algumas capacidades da filha, ela parece
duvidar que se trata de uma crianca, tendo de afirmar que ela “tem a infancia mais crianca

possivel”.
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Julianne observa que quando Henrique esta jogando, “ele fica muito concentrado, ele
consegue responder a gente quando a gente pergunta ele vai respondendo. E igual uma
pessoa, um adulto concentrado em alguma coisa e respondendo”. Winnicott (1971/1975)
considera que a concentragdo apresentada pela crianca no seu brincar lembra a concentragao
dos adultos, caracterizada por um estado de quase alheamento. Winnicott, no entanto,
diferencia o brincar do jogar, assim, pode ser que a atividade de jogar esteja relacionada mais
a concentracao adulta, ¢ ndo tanto ao brincar infantil.

Interessante pensar ainda que enquanto o periodo da infancia tem diminuido a da
adolescéncia tem se alongado. Em recente estudo, Sawyer, Azzopardi, Wickremarathne e
Patton (2018) propdem que o periodo da adolescéncia, que anteriormente compreendia dos 10
aos 19 anos, englobe dos 10 aos 24 anos de idade. Os autores defendem que a adolescéncia
abarca elementos do crescimento bioldgico bem como transi¢des importantes de papéis
sociais, sendo que ambos sofreram mudancgas no ultimo século. Mudangas estas, referentes a
puberdade precoce, desenvolvimento continuo apds os 20 anos, além de mudangas que
concernem a postergacdo do término dos estudos, do casamento e da
maternidade/paternidade.

Na academia, Diego diz que Nicolas brinca com outras criangas, € continua dizendo
“eu quero arrumar um horario para ele poder treinar, um horario das criangas . . . final de
semana, o meu pai leva ele para a casa dele dia de sabado, ai la ele fica com o meu irmdo. Al
meu irmdo, eles vdo no teatro, brinca de pintura, meu irmdo brinca muito mais com ele do
que eu . . . eu brinco mais é brincadeira de mdao mesmo, é porrada e esses trem de moleque,
bola”. E visivel entdo ndo apenas uma espécie de “divisdo sexual das brincadeiras”, como o
tipo de relagdo horizontal estabelecida com a crianca e o pai, que fica mais explicita em suas
falas: “eu gosto de jogo também, ele gosta, videogame no caso. . . . eu vou ver se compro um

pra mim, e ai ele vai jogar” e também quando conta que Nicolas “assiste muito Cartoon
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Network, aqueles desenhos de Finn e Jake, Gumball, esses desenhos que eu assisto também . .
. de vez em quando que minha sogra poe nesses desenhos mais de criancinhas . . .. Eu quando
eu estou ld, eu fico assistindo com ele, ai eu ponho no Cartoon porque é uns desenhos que eu
acho mais massa . . . quando o primo dele ta junto, que eles veem no computador da minha
sogra, ai é uns desenhos mais de crianga”. Quais os limites entre infincia e idade adulta?
Postman (1999) considera a existéncia da categoria “adulto-crianga”, enquanto Furedi (2004)
aponta a existéncia das palavras “kidult” e “adultescéncia” para designar esses adultos que
apresentam condutas infantilizadas, além de se voltarem para objetos e produtos de
entretenimento destinado ao publico infantil.

Leticia relata que Beatriz “gosta de ver desenho, brinca com bonecas, com os
cachorros. Ela tava fazendo balé . . . agora ela ja esta na fase de ver uma series, tipo [Carly .
.. Eu sou Franky. Ela gosta mais de ver série, ela gosta de desenhos, . . . sO que ndao é mais
desenhos de bebezinho”. A divisdo entre o que a menina gosta de assistir parece sugerir que
ela tem preferéncia por uma programag¢ao que na verdade nao € voltada para o publico infantil
de sua idade, mas por tematicas mais pré-adolescentes. Parece indicar também que nao ha de
fato uma programacao voltada para a faixa etaria da crianca, que ja ndo se encaixa mais em
“bebezinho”.

Como coloca Meira (2004) fazer parte de um mundo globalizado, definido pelos
imperativos de eficiéncia, competitividade e rapidez, interpela as criangas a ocupar o lugar de
adultos precoces. Desde cedo, as criancas se tornam experts no manuseio dos objetos e
imagens, 0os jogos que mais gostam envolvem os aparatos tecnologicos que permeiam o
universo social hoje, como televisdo, games e computadores. Objetos estes que sdo olhados,
desejados e admirados pelos adultos, e sdo fonte de ensaios na infancia. Levin (2007) aponta
inclusive que os transtornos e sintomas das criancas t€ém se manifestado com frequéncia e

intensidade comparaveis aos casos dos adultos, sdo: disturbios na alimentacdo, na
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aprendizagem, no desenvolvimento psicomotor, na linguagem, na estruturagao subjetiva, além
de sinais de depressdo, agressdo, insoOnia, tédio, dependéncia, estresse, super-excitacao,
fadiga, apatia, inibi¢ao etc.

Levin (2007) considera inclusive que o controle remoto ¢ um dos primeiros aparelhos
dominados pelas criangas, conferindo a elas poder de “gente grande”, afinal, basta apertar um
botdo para a imagem mudar. Este funcionamento ¢ muito similar a propria ilusdo de
onipoténcia proposta por Winnicott, em que o bebé julga criar aquilo que lhe ¢é oferecido pela
mae, que ¢ justamente aquilo que ele necessita. Assim, de maneira analoga, ndo s6 o controle
remoto, mas todos os aparatos tecnologicos que se encontram a um clique ou a um toque de
distancia, criam a necessidade na crianca de ser constantemente entretida pelas imagens que
compdem o universo midiatico contemporaneo e que ela tem a ilusdo de controlar.

As comparagdes entre criancas e adultos acontecem desde o surgimento da infancia na
Idade Moderna, como ja destacada por Mauad (2015), a autora observa que as criangas foram
logo submetidas a comportamentos rigidos que limitavam seus movimentos, de modo que nao
era interessante que as criangas se comportassem enquanto criangas, mas como adultos. Hoje,

percebe-se a tentativa de silenciar a energia infantil através dos recursos eletronicos.

5.2.3. Infancia amanha.

Amanbha... o que (ele/a) sera?

“— O que ¢ que se consegue quando se fica feliz?”
(Clarice Lispector — Perto do coragdo selvagem)

Ao serem questionados sobre suas expectativas futuras em relacdo as criangas, os pais
relatam, principalmente, seu futuro profissional, trazendo inclusive as profissdes que desejam
que a crianga siga, sendo muito comum a meng¢do ao curso de medicina. Os filhos entdo
aparecem como um investimento futuro, capazes de realizar aquilo que os pais ndo puderam.
Freud (1914/2010) ja destacava que cabe a crianca, na posicdo de “His Majesty the Baby”,

consolidar todos os sonhos nao concretizados de seus pais.
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No ponto mais delicado do sistema narcisico, a imortalidade do Eu, tdo duramente acossada pela
realidade, a seguranga ¢ obtida refugiando-se na crianga. O amor dos pais, comovente e no fundo tdo
infantil, ndo é outra coisa sendo o narcisismo dos pais renascido, que na sua transformagdo em amor
objetal revela inconfundivelmente a sua natureza de outrora (p.37).

Essa idealizacao fica muito clara na fala de Diego, que relata “se depender de mim, ele
[Nicolas] vai virar esportista, vai viver do esporte, porque é um trem que eu sempre tive
vontade . . .. O Nicolas gosta muito [do Jiu-Jitsu], ele fala que... mas ele gosta também de
caminhdo e a minha esposa quer que ele vira médico, ai ele falou ‘Ndo, mde, eu vou ser
policia ou bombeiro’, ‘Ah, ndo, entdo ta bom’, ‘Ndo, mas eu quero ser o motorista que dirige
o caminhdo do bombeiro’ . . .. Ai fala que quer ser jiu-jiteiro também. . . . agora eu vou ver se
eu organizo pra colocar ele na natagdo . . . e eu vou ver também... essa inclinagdo para o
esporte. Se eu ver que ele... ele tem muita disposi¢do, ndo por ser crianga, vocé vé o
entendimento. Igual quando eu levo ele na academia, os meninos da idade dele ndo
acompanham, entendeu? Eu levei ele na capoeira, e na capoeira ele nao deu muito certo ndo.
Ele queria fazer, mas ndo deu certo porque ele quer brincar. Querendo ou ndo a idade é
brincadeira ainda. . . . se depender de mim, eu quero que ele vire um atleta de alto nivel, alto
desempenho. . . . mas eu vou incentivar assim, ndao deixar a escola de lado, sempre levando a
escola e o lado do esporte. . . . eu quero que ele viva do esporte principalmente. Ndo precisa
ser luta, ‘ah, vai trocar soco’, ndo precisa ser isso, pode ser um Jiu-Jitsu, pode ser uma
natag¢do, pode ser um atletismo, qualquer coisa do tipo, a minha esposa quer que ele vire
alguma coisa: médico, doutor, ndo sei...”.

Nesse momento, o pai comega a descrever o que ele planejou para o seu proprio
futuro, o que pode sugerir uma confusdo entre ele e a crianga; e continua a dizer: “e o
Nicolas, eu quero ver se eu ponho ele cedo porque no ritmo que eu tava, se eu tivesse 10 anos
a menos, hoje talvez seria outro, outra historia. Mas tem o lado do meu irmdo também, que
gosta muito de estudar e influencia ele muito . . . Ai vai dividindo as fungées, . . . porque o

Nicolas, do meu lado, é o primeiro neto do meu pai, e do lado da minha esposa também, o
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primeiro bisneto e tal, ai muita gente da muito pitaco, tem uns que ajuda, tem uns que so fala.
.. . Mas vamos ver, eu ndo planejo tanta coisa assim ndo”. A fala do pai ¢ incongruente,
depois de dizer o que planejou para todo futuro do seu filho, ele diz justamente que ndo
planejou tanto assim. No decorrer de sua fala, hA momentos em que o pai reconhece que se
trata de uma crianga ainda e em outros que ja o coloca como um pequeno adulto. A crianga no
meio disso fica confusa, tentando agradar a todos.

Rafael fala que espera que Beatriz “tenha uma carreira brilhante, depois que acabar a
escola fazer faculdade, formar . . . ser a melhor pessoa que puder. Ou médica, ou advogada,
ou psicologa, ou veterinaria, ai a gente vai dar for¢a na area que ela escolher” e Leticia
complementa dizendo “Nos ndo vamos for¢ar ela a nada, mas uma coisa que eu e o Rafael
quer e assim que a gente arrepende muito de ndo ter feito . . .. Eu terminei a escola e parei . .
. ndo quero que ela faca isso. . . . saindo daqui da escola a gente quer pagar particular pra
que ela consiga fazer UFU”. Assim, os pais percebem a necessidade de investir desde cedo
em um ensino privado que garanta mais possibilidades de que a menina ingresse em um
ensino superior publico, visto como de maior renome; de modo que, a preocupagdo com o
vestibular e o ingresso em um curso superior ja ronda a cabeca dos pais desde cedo.

Heloisa conta “Ontem ela [Amanda] falou que vai ser policial . . . a gente sonha, né?
Eu brinco que o nome de todas combina com DR, sabe? Pra ser doutora Amanda, entdo Deus
abencoa que seja, é isso que eu almejo pra ela sabe . . . eu quero que elas estudem, que elas
sejam realizadas . . . A gente deitou pra dormir e eu tava com a televisdo do quarto ligada e

3

ai tava passando aquela menina, a Paolla Oliveira, a Jeiza®®, ‘nossa, mamade, eu acho que eu

29

quero ser policial’”. Dessa maneira, Heloisa aponta a influéncia também da midia nos ideais

das criancas, demonstrando a referéncia de sucesso a ser almejada.

33 Personagem da novela “A Forga do Querer”, produzida e exibida pela Rede Globo entre 3 de abril de 2017 a
20 de outubro de 2017.
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E interessante pensar que apesar da preocupacio em relagio ao uso futuro dos
aparelhos tecnoldgicos, que os pais trouxeram, suas expectativas em relagdo ao futuro da
crianga giram em torno, principalmente, de critérios ocupacionais. A presenca da incerteza e
da davida é presente em suas falas também, mas o que marca ¢ o desejo de criar um ser
humano preparado. Como pode ser destacado na fala de Fernando: “a minha missdo que eu
tenho é deixa-la mais preparada possivel a ser uma boa pessoa pra cooperar com esse nHovo
mundo que tem por vir”.

A incerteza ¢ um traco marcante da contemporaneidade, de forma que o sujeito se vé
incapaz de se regular ou de se antecipar aos acontecimentos, ocasionando no sujeito vertigem
e ameaga do abismo, ja que o imprevisivel atravessa a cotidianidade (Birman, 2012). E apesar
de propiciarem as melhores condigdes, dizem deixar a encargo dos filhos escolherem o que de
fato serdo, mas ja indicando claramente suas preferéncias, o que é possivel perceber quando
contam da necessidade das criangas de satisfazerem todos os desejos de que lhe sdo
investidos. Os ideais de felicidade sdo passados pelas suas expectativas, ser feliz supde um
bom emprego. Como pode ser ilustrada pela fala de Ivone: “quero que ela seja feliz. Até meu
marido até brincava, em termos de profissdo, ele falava que ela ia ser médica”.

O 1deal do self made man ainda perpassa o psiquismo dos pais, como percebe-se na
fala de Leandro, que diz “a gente toma muito cuidado também pra ndo crescer uma crianga
muito dependente também. Pra eles aprenderem a se virar, a ter suas responsabilidades . . .
eles mesmos perceberem o que eles precisam fazer e tomar atitudes por eles mesmos, mais do
que pelas nossas cobrangas” e também na de Carolina: “eu quero dar o melhor que eu posso
dentro das minhas condigoes e eu acho que no futuro é ele quem vai... . . . ndo adianta eu
falar ‘ah, meu filho, eu quero que vocé seja um doutor’ se ele ndo quiser, ele ndo vai ser . . .

eu espero ver ele assim formado, trabalhando, com namorada, familia, é o que a gente
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espera, mas assim, o futuro é ele”. Assim, observa-se que recai na crianga a responsabilidade
e a autonomia pelo seu proprio futuro.

A nossa sociedade estd orientada para a frente, e nela as criancas sdo o futuro
promissor, “ndo que o representem, mas elas encenam a promessa. A meninada responde,
amadurece e cresce mais rapido. Vira gente grande cada vez mais cedo, antes do tempo”
(Levin, 2007, p.123). Para a crianga, a infancia transforma-se numa grande exigéncia, uma
vez que no seu desenvolvimento psicomotor e na sua trajetéria escolar ficam situadas
praticamente todas as expectativas, aspiracdes ¢ demandas sobre ela e seu futuro. Levin
(2007) conclui “a crianga ¢ sempre o outro do adulto e o adulto, o outro da crianga” (p.162).
Calligaris (1996) disserta que em uma cultura narcisica, as criangas sdo os representantes
forgados de nossos sonhos e revelam o momento ¢ o estado de nossa cultura, assim, o seu
lugar ¢ crucial. O autor aponta que a infancia concebida como o tempo, apartado da vida
adulta e protegido pelo amor parental, miticamente feliz, surgiu ha dois séculos, quando o
individualismo decisivamente triunfou no Ocidente. Nesse momento, a felicidade passa a ser
concebida como um direito individual, “cujo exercicio ndo € nunca perfeito, e que se torna um
dever para os herdeiros: nossas criangas” (Calligaris, 1996, p.215).

Assim, esperamos que as criangas nos proporcionem a imagem de uma plenitude e de
uma felicidade que nunca foi a nossa, mas gragas a qual somos capazes de amar a nds
mesmos (Calligaris, 1996). Por isso, cuidamos, protegemos e as satisfazemos. “A crianca ¢ a
caricatura da felicidade impossivel. Em sua versdo tecnologica, ¢ a UTI da satisfacdo:
mamadeira na boca, controle de tevé e videogame” (Calligaris, 1996, p.216). Nao obstante,
Calligaris (1996) aponta que o individuo moderno pode apenas pensar no futuro, afinal, os
filhos se tornardo adultos. Logo, o amor narcisico para a crianga se decompde entre a vontade

de admirar a sua felicidade infantil e a preocupag@o que ela venha a se tornar um adulto feliz.
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Desse modo, dé se prioridade para um vir a ser, focado em um futuro distante, como
fica claro pela fala de Ana “eu venho formando pequenas criangas pra serem adultos
comprometidos com aquilo que tem, aquilo que gasta”. Nessas constantes exigéncias, cabe se
questionar, afinal, que espago tem a crianga de fato para ser feliz? Ser feliz € uma imposicao,

ndo ¢ um estado como se diz “estou feliz”’, mas um modo de ser: “sou feliz”.

Mundo das facilidades

Diversas vezes, os pais falam sobre como o mundo de hoje ¢ mais fdcil, mais
acessivel, devido inclusive as proprias midias, que garantem um acesso universal ao
conhecimento: tudo o que se quer saber ao alcance de um dedo. Além do facil acesso aos
objetos de consumo, proporcionado pela sociedade capitalista. No entanto, os pais veem isso
de forma pejorativa e trazem preocupagdes em relacdo ao futuro das criangas. Alguns pais
carregam a ideia de que ¢ preciso ser rigido e passar por dificuldades para que no futuro a
crianca seja um adulto mais preparado para a vida. Carolina, ao falar sobre a questdo do
consumo, diz “mas eu acho que a gente tem que ensinar desde novinho, porque sendo depois
a gente ndo da conta, ainda mais hoje, tudo é muito facil hoje”. Assim, visualiza-se um
mundo das facilidades e do gozo fécil, mostrando que os pais percebem a importancia de
impor limites aos filhos ou serem “violentos”, como expde Marin (2002). Entretanto, esta ndo
¢ uma tarefa simples para eles, como relataram diversas vezes.

Julianne coloca “uma preocupagdo desse futuro é que eu ndo sei como vai ser e eu
acho que as vezes ele [Henrique] pensa que as coisas sdo fdceis, e eu ndo sei que momento,
porque assim pra gente crescer a gente precisa sofrer . . . minha preocupagdo maior hoje
com relagdo ao futuro dele é fazer com que ele entenda que ¢ dificil e que por mais que ele
tenha liberdade de escolha, que o mais importante ndo é ser médico, ou pedreiro, ou
engenheiro, ou padeiro, ¢ que vai ser dificil ser médico, ser padeiro, ser engenheiro ou ser

pedreiro. . . .. Hoje eu sei que ele ndao sabe disso. Esses dias ele virou e falou que queria ser
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cantor, porque pegou uma musica, tipo Lepo Lepo, uma musica que so tinha trés palavras
‘Mamade, acho que vou ser cantor’ ‘Por que, Henrique?’ ‘Porque vocé so sabe trés palavras e
ja consegue cantar uma musica’. Entdo, as vezes, ele fica querendo ir para o lado mais facil
do negocio e isso me preocupa . . . eu ndo acredito que as pessoas vao conquistar as coisas se
for tudo otimo. . . . E eu ndo sei quando o Henrique vai ter contato, ele ja tem, né? Com os
nossos ndos... que eu chamo mais de oportunidades, ele tem essas oportunidades. So que eu
acho que no mundo de hoje é bem menos porque tudo é muito mais facil, tudo mais
acessivel”.

E possivel abordar varios elementos da fala de Julianne, comegando pela incerteza em
relacdo ao futuro, pode-se entender que tal inseguranca em relagdo ao futuro, caracteristica da
sociedade atual pela velocidade em que as mudangas ocorrem, contribua para o sentimento de
impoténcia dos pais, que por mais que possam programar o dia a dia de suas criangas, ndo
podem prever de fato o que acontecera no futuro, ¢ uma tarefa impossivel e provoca
frustragao.

Ademais, a mae de Henrique traz a ideia de um crescimento atrelado a um sofrimento,
o que ela considera ser mais dificil, visto que no mundo de hoje ¢ tudo mais facil, como ela
mesma expoe. Ana também traz essa questdo: “as vezes a forma de vocé educar, de vocé
trabalhar, vocé vai ter um adulto consciente la na frente preparado pros desafios que a vida
vai colocando, as vezes quando criancga o jeito de vocé trabalhar as vezes pensa ‘ah, nossa,
podia ser mais tranquilo e tudo’ mas acho que ndo, acho que vocé tem que andar, corrigir
mais”. Percebe-se na fala da mae de Felipe além dessa preocupacdo futura e a ideia de que ¢
necessario sofrer para poder crescer, um certo incomodo por parte da mae por estar nesse
papel de quem causa o sofrimento, sendo preciso se justificar. Assim como Julianne que
percebe apenas racionalmente a importancia do ‘ndo’, como se fosse uma instrugdo a ser

seguida e ndo algo que ela faca com naturalidade e espontaneidade. Tal relacdo entre
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sofrimento e crescimento, pode ser resgatado historicamente, uma vez que os jesuitas
influenciaram enormemente a educag¢do de nossas criangas, ¢ Priore (2015b) destaca que o
castigo fisico em criangas foi introduzido e incentivado pelos padres jesuitas, que acreditavam
que mimar a crianga em demasia deveria ser repudiado, e que “o amor do pai devia inspirar-se

naquele divino no qual Deus ensinava que amar ‘¢ castigar e dar trabalhos nesta vida’ (p.97).

5.3. Olhares que se cruzam

O Eu ideal refere-se a imagem que os pais fazem dos filhos, sendo do campo do
imaginario, € para ele que se dirige o amor a si mesmo, onde repousa o narcisismo, que como
o infantil se acha de posse toda a perfeicdo, incapaz de renunciar a satisfacdo que foi
desfrutada; ndo quer se privar da perfei¢do narcisica de sua infancia e se ndo pode manté-la,
procura readquiri-la na forma do ideal do Eu, isto €, aquilo que foi perdido e sera buscado
novamente por meio de uma identificagdo com o Eu ideal, sendo do campo do simbolico. “O
que ele projeta diante de si como seu ideal ¢ o substituto para o narcisismo perdido na
infincia, na qual ele era seu proprio ideal” (Freud, 1914/2010, p.40).

Assim, o ideal do Eu refere-se ao desejar, relacionado a aspiragdes que ainda nao
foram atingidas; ¢ uma ilusdo necessaria que nos transmite a ideia de que quando o
alcancarmos ndo sentiremos falta de mais nada e seremos completos e felizes. Desse modo, o
desejo depende da falta e se ndo ha castragdo, ndo ha desejo; se ndo ha perda, ndo ha amor,
uma vez que amamos aquilo que perdemos. Quando temos tudo, ndo ha desejo € o que nos
causa sofrimento € justamente a falta de ter o que desejar, que € também a falta de amor.

Percebe-se entdo na fala das docentes e dos pais essa noc¢ao de infancia idealizada, que
coincide em uma visao estereotipada e saudosista, que faz referéncia a esse ideal do Eu que ¢
buscado nas criangas. Tal visdo, no entanto, se mostra paralisante. Meira (2004) ja apontou

sobre a posicao de impoténcia em que se encontra a pedagogia para responder as mudancas
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que sdo processadas na atualidade, mas percebe-se que o pais sofrem com esse sentimento
também.

As mudangas sdo tantas, que ao final da entrevista um dos pais coloca “essa meninada
de hoje precisa de outro mundo para eles”. A aceleragdo do tempo, a reducdo das habitagdes
privadas, a violéncia nos espacos urbanos, a diminui¢do do tempo livre, a légica do consumo,
a disponibilidade de aparelhos tecnoldgicos, o facil acesso ao conhecimento sdo todas
circunstancias citadas pelos adultos como justificativa para as mudancas em relacdo a
infancia. Nesse mundo inconstante, os adultos se voltam para aquilo que conhecem e podem
confiar, resguardando-se na nostalgia e no saudosismo.

Curiosamente, as diferencas da infancia atual e da infincia passada sdo marcadas
principalmente pela diferenga no brincar, relacionada especialmente aos espacos disponiveis e
a um brincar pedagogico e rigido em detrimento de um brincar espontidneo. Além de
estabelecer a distingdo entre as geragdes, em que se destaca a presenca massiva da midia em
suas mais diversas formas.

Tanto os pais como as professoras apresentaram um discurso ambiguo a respeito dos
dispositivos eletronicos; os pais, em especial, relataram a importancia desses dispositivos para
a aprendizagem. Ora, mas ndo ¢ justamente esta a finalidade primeira da escola, o
aprendizado? Pode-se pensar entdo que os dispositivos eletronicos oferecidos pelos pais as
criangas apresentam a finalidade explicita de aprender, e ainda uma implicita de aprender
mais e melhor do que ou outros, adentrando a l6gica da competi¢do. H4 ainda a finalidade de
distrair a crianca, entretanto, pais e criancas perdem o controle do seu uso e os pequenos
acabam se distraindo até demais. Nesse sentido, pensando sobre essa finalidade orientada para
a aprendizagem, cabe pensar que os dispositivos eletronicos poderiam ser adotados enquanto

um recurso para esse fim pela propria escola, de uma maneira dosada e consciente.
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Meira (2004) observa que as brincadeiras tradicionais tém sido abandonadas em
funcdo do status social. Acrescenta-se a isso a indisponibilidade dos pais e da escola e a falta
de autonomia que vive a crianga na ocupacao dos espagos urbanos. Meira (2004) afirma ainda
que na contemporaneidade, encontram-se multiplas infincias, que oscilam entre as que se
encontram referidas e atreladas ao discurso hegemonico ligado aos meios de comunicacdo de
massa e ao consumo ¢ as caracterizadas pelas brincadeiras tradicionais nas ruas, vistas como
“esquecidas no passado”.

E interessante refletir ainda que atividades de leitura sdo pouco citadas pelos pais,
sendo presentes apenas em momentos em que os pais dizem que os filhos demandam esse
momento da historia. Meira (2004) acredita a ruptura entre geragdes expressa-se€ no
rompimento concomitante com a leitura de livros. No entanto, pode-se pensar que o fato da
leitura necessitar da apreensdo das formas das letras e assim do auxilio de um adulto, tal
atividade tem diminuido, enquanto, tarefas que nao necessitam desse conhecimento prévio e
consequentemente dessa participagdo ativa, como games, filmes e programas televisivos, tém
aumentado. Além disso, o uso da televisdo durante o periodo em que a crianga esta sendo
alfabetizada tem um impacto negativo em sua habilidade de leitura, conforme apontam
Anderson e Subrahmanyam (2017).

As criangas se interessam pelos livros, Maria Eduarda, por exemplo, durante as
observagdes, diversas vezes me mostrou livros e pediu que eu lesse, era uma forma de
demandar atencdo, ja que a crianga por vezes ndo se mantinha atenta a historia. Logo, pode
ser que prefiram filmes, mas € necessario que seu interesse pela leitura seja estimulado,
acostumados a velocidade rapidas das imagens presentes nas telas, a leitura pode se mostrar
algo macante e enfadonho, no entanto, os momentos de leitura demandados pelas criangas sao

momentos de afeto e participagdo junto aos pais.
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Sobre a familia, percebe-se um tempo escasso, cada vez mais ocupado por dispositivos
eletronicos e por atividades laborais; ressaltando-se a inser¢do da mulher no mercado de
trabalho e a falta de suporte que esta mae-trabalhadora vivencia. A expectativa da familia
perfeita, da familia “margarina” perpassa o discurso social e contribui na culpabiliza¢do dos
pais e na geracdo de um sentimento de culpa nas familias que ndo alcangam esse ideal,
construido em partes pela propria midia. Tem-se entdo uma dificuldade em impor regras, sao
pais fragilizados e sobrecarregados em um cendrio de confusdo entre os papéis materno e
paterno, além de uma confusdo mais acentuada entre o papel da familia e da escola.

O consumo aparece, desse modo, como uma possibilidade de compensacdo, nao ¢
visto algo problematico, sendo tratado de forma superficial e associado a condicao financeira
da familia. As criangas sdo postas em um lugar de demandantes passivos dos produtos que sao
veiculados pela midia e incentivados a pedir; ndo se coloca a crianga em um papel ativo,
estimulando-a a expor os motivos pelos quais deseja determinado produto, papel este relegado
a escola, que busca possibilidades de resisténcias, ainda que muitas vezes frustradas. Os pais,
por sua vez, demonstram dificuldade em negar os pedidos das criangas, expondo seu proprio
narcisismo e desamparo.

O contemporaneo ¢ um cendrio de ocio, tédio e excesso de atividades, este pode
aparecer na escola pela via da “cobranca” do aprendizado da crianga. Prioriza-se um vir a ser,
marcado por inseguranca, incerteza e instabilidade em relagdo ao futuro, além de

contradigoes.
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6. Pequenos olhares, grandes olhées
Nesse momento, serdo apresentadas as oficinas e suas andlises. Foram realizadas cinco
oficinas ludicas com cada grupo de criangas participantes. As criangas foram divididas em

dois grupos, identificados como G1 e G2, especificados na tabela abaixo (Tabela 2).

Tabela 2
Relagdo de criancas participantes
Grupo Componentes Horério
Gl Beatriz, Henrique, Maria Eduarda, Matheus, Turno escolar — Tarde
Nicolas e Sara
G2 Amanda, Felipe, Heitor e Joaquim Contra turno escolar — Manha

Dessa forma, as oficinas com as criangas ocorreram em diferentes horarios para cada
grupo. Optou-se, no entanto, por apresenta-las de maneira continua, uma vez que as mesmas

atividades foram ofertadas para cada grupo.

Oficina 1: brincar livre

O primeiro encontro teve como finalidade propiciar um rapport entre a pesquisadora e

os participantes, além de observar as relacdes que sdo estabelecidas entre os pares e os objetos
disponiveis. Nesse encontro foram disponibilizados as criangas diversos brinquedos, jogos e
materiais expressivos. Houve um momento de apresentacdo, em que se falou da pesquisa e
pediu-se o assentimento das criancas em participar. No momento em que se diz pesquisa,
Henrique indaga “cadé o computador?” e depois pergunta se era uma pesquisa de livros.
Assim, explica-se que se trata de uma pesquisa sobre brincadeiras. E interessante a relagio
estabelecida pelo menino entre o conhecimento € o acesso a ele, que poderia ocorrer pelo

computador ou pelos livros.
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Foi requisitado, entdo, as criangas que falassem um pouco sobre o que gostam de fazer
e do que gostam de brincar. As criangas do G1 respondem logo que gostam de “brincar”. As
criangas entdo relatam do que gostam de brincar, Nicolas diz que gosta de brincar com o
primo de carrinho e de casinha, e nesse momento, olha para a casinha que estava presente na
sala. Sara diz “eu gosto de brincar com a minha amiga de boneca . . . com a minha boneca
bebezinha”, o que ¢ curioso uma vez que sua mae disse na entrevista que Sara ndo se
interessa muito por bonecas, Henrique entdo fala “tem um monte delas, eu sei o nome de
todas... quase todas”. Maria Eduarda conta que gosta de “brincar de massinha Play-Doh e de
Amoeba”’, Matheus diz que gosta de massinha e de Amoeba também e Henrique afirma gosta
de Uno, complementado depois que também gosta massinha Play-Doh e de Amoeba. Percebe-
se uma dificuldade de Henrique em optar por apenas um objeto. E notével logo no inicio
também a preferéncia pelas marcas, afinal ndo ¢ qualquer massinha, o “Play-Doh” vem
acompanhado.

As criangas do G2 se apresentaram e relataram o que gostam, Felipe disse que gosta
muito de jogo, que gosta do Curinga, do Homem-Aranha, do Deadpool, ¢ do Homem de
Ferro, e complementou falando que gosta muito de jogar videogame e Minecraft — tudo o que
sua mae relatou ndo gostar, diga-se de passagem. Joaquim, por sua vez, conta que gosta de
“criar coisas”, se interessando pelos bonecos feitos com materiais reciclados levados na
oficina e relatou que ja criou um boneco. Heitor disse que o que mais gosta de fazer ¢ assistir
Netflix na sua tevé nova, e depois de pensar um pouco diz que o que mais gosta de assistir sdo
os Vingadores. J4 Amanda conta que gosta de brincar de Barbie e assistir Flash.

Ap0s as criangas relatarem o que gostam de brincar, foi apresentado a elas duas caixas
(uma maior e marrom e outra um pouco menor e estampada), afirmando que uma delas seria
magica. As criangas ddo sua opinido, utilizando desde referéncias a aparéncia da caixa, como

pensamentos mais elaborados como o de Heitor, que vendo as duas caixas e estando a varinha



167

de condao em cima da caixa marrom, diz que ¢ a caixa estampada, pois a varinha estaria em
cima da outra para “enganar”. Assim, a caixa magica, que ¢ a caixa marrom, ¢ apresentada,
mas aponta-se que ela estd enfeiticada e para abri-la ¢ necessario a ajuda da varinha de
conddo. Uma das criangas abre a caixa com o auxilio de algumas palavras magicas e a caixa
comeca sendo explorada. Ha lapis de colorir, giz de cera, canetas hidrograficas, massinha de
modelar, tesoura, cola, folhas sulfites de diferentes cores, uma maleta com bonequinhos feitos
de EVA, além de outros objetos e brinquedos pequenos. Foram levados ainda alguns jogos:
“Pula Macaco”, “Esconde-Esconde”, um quebra-cabecas da Turma da Mdnica e dois dados de

atividades** (Figura 1).

Figura 1: Dados de atividades

Nesse momento, pode-se observar as relagdes estabelecidas pelas criancas com elas e
com os objetos disponiveis. As criangas do G2 optam por brincarem em conjunto e tém
preferéncia por jogos; quando estdo jogando ¢ interessante notar suas reacdes, as criangas
reclamam, ficam bravas e frustradas. Quando Amanda ganha o jogo “Pula Macaco” ela
comemora, Joaquim contrariado entdo diz “ndo precisa falar, todo mundo ja sabe”. As
criancas continuam a jogar até ter um segundo lugar, ficando cada vez mais frustradas,

Joaquim emite gritinhos e grunhidos quando nao acerta o macaco na arvore, e Felipe diz “vou

3% Tratam-se de dados confeccionados pela pesquisadora; em um dos dados ha agdes a serem realizadas, como:
andar, abragar, pular; e no outro ha figuras de animais. Assim, a crianga joga os dados e realiza a agdo, como

99 CC

“dangar como um sapo”, “pular como um passarinho” etc.
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te dar uma surra, pelo amor de Deus” e “que bosta” quando ndo tem o resultado esperado.
Joaquim entdo questiona “Amanda, pra quem vocé ta torcendo?”, “Ninguém. Eu quero que
todo mundo perca”. Joaquim comega a burlar as regras do jogo e ¢ acompanhado pelos outros
dois colegas. Por esse recorte, percebe-se a intolerancia a frustragdes que as criancas
apresentam, nao podem deparar-se com a perda, e para isso fogem as regras, evitando-a a todo
custo; ndo ha espaco para os perdedores, os loosers na sociedade atual. Apesar dos pais
afirmarem que orientam os filhos sobre a importancia de saber ganhar e perder, a logica da
sociedade ¢ outra, os valores de sucesso e prestigio, perpetuados por diversas vias, estd em
jogo e a inica opgao possivel é ganhar, mesmo que seja o “segundo lugar”.

Quando a caixa ¢ aberta, as criangas do G1 a exploram e brincam separadamente ou
em pequenos grupos, sempre deslocando-se de um para outro. Henrique declara “eu sabia
que ia ter massinha, so ndo sabia que ia ter binoculos”, aparentando uma necessidade de
sempre se mostrar como aquele que sabe tudo, ndo ha espago para o nao saber. O menino
pega uma massinha de cor vermelha e fica amassando-a todo o momento, sem nunca fazer
algo com ela. Este seu comportamento pode remeter ao que foi descrito por Bick (1991) e
Meltzer (1986) acerca da identificagdo adesiva; estes autores descrevem a experiéncia de
sentir os pacientes “colados”, além de perceberem que estes apresentam suas concepgoes,
relagdes e valores ligados a principios externos, voltados para fora, ao invés, de vinculados a
relacdes internas, principios internalizados, ou mesmo baseados na observacdo de si mesmos;
“mas como se eles se espelhassem nos olhos dos outros o tempo todo, copiando os outros,
imitando-os, sensiveis a moda, preocupados com formalidades e status social e coisas do tipo”
(Meltzer, 1986, p.47).

Estes pacientes podem facilmente serem considerados “bem ajustados”, porém, seus
processos de identificagdo se revelam prejudicados, ndo aprendem por experiéncias

verdadeiras, mas pela imitacdo, “nosso sistema educacional colabora com isso, podemos dizer
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que eles geralmente eram muito bem sucedidos do ponto de vista educacional, aprendem
mecanicamente, imitadores ¢ sem imaginagao” (Meltzer, 1986, p.47). A relagcdo de Henrique
com a massa de modelar vai ao encontro desse tipo de identificacdo ligada ao colar, a
superficie e as sensacdes, esta relacionada a um tipo de identificacdo narcisica, mas que ndo ¢é
projetiva. Ora, tem-se entdo uma superficialidade, que ¢ coerente com a descricdo das
relagcdes contemporaneas, em que os valores sdo predominantemente orientados pela midia
(especialmente na forma de produtos e estilos de vida a serem consumidos) e em que a
contemplagdo interna, de si mesmo, proporcionada por momentos de Ocio, ¢ escassamente
proporcionada. O conceito descrito por Bick (1991) e Meltzer (1986) lembra ainda o falso
self, conceituado por Winnicott (1960/2007), uma vez que a descri¢do dos autores, acerca
desses quadros clinicos, destaca uma condicao de falsidade, de experiéncias emocionais rasas,
além de uma tendéncia a imitagdo, em que o verdadeiro ¢ coberto, consistindo em uma
possivel forma de sobrevivéncia psiquica.

Em um momento, o G1 se depara com uma dificuldade em abrir uma pequena maleta
de brinquedos, Henrique recorre a varinha de condao, falando “abracadabra’ e entdo ajudo a
abri-la. E interessante como buscam a varinha para abrir a maleta, foi uma conclusio légica
considerado que a mesma foi usada para abrir a caixa, mas ndo deixa de apresentar um certo
elemento simbodlico. A crianga, ao brincar com o objeto, encontra ou descobre uma
representacdo que ndo havia imaginado antes, inventa uma nova substitui¢ao, uma metafora
dispar, que apenas pode descobrir se comeca a brincar e experimentar, ainda sem ter
conhecimento do que € que esta brincando (Levin, 2007). Por outro lado, pode-se entender a
varinha como um instrumento que abre caixas, tendo seu uso estendido, numa légica que
permeia os jogos eletronicos.

As criangas fazem uso da varinha, fazendo pedidos e magicas. Como por exemplo

Sara, que ndo dividia com ninguém uma bonequinha que guardou na maleta, a bonequinha ¢é
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demandada por Nicolas e Maria Eduarda, que afirma que Sara ndo estd brincando com ela
naquele momento, ja que estava desenhando, “uma mensagem de fada”, como me contou. A
menina ndo responde, entdo Maria Eduarda se aproxima para pegar a bonequinha dentro da
maleta e Sara fecha a mao de Maria Eduarda na maleta em uma expressdo furiosa. Maria
Eduarda pega a bonequinha e vai brincar com Nicolas com a casinha, e Sara fica bem brava,
ela vai atras dos dois e cruza os bragos perto deles, as criangas conversam com ela, mas a
menina continua emburrada. Entdo, em um momento, Sara pega a varinha e aponta
furiosamente na dire¢cdo dos dois e depois sai de perto deles ainda com uma expressao
raivosa, como se fizesse magica para que fossem embora. Interessantemente, a magica de
Sara surte efeito poucos minutos depois, Nicolas vé que Matheus e Henrique estdo jogando
“Pula Macaco” e diz para Maria Eduarda “eu ndo conheco aquele ali” e decidem ir jogar,
Maria Eduarda diz entdo para Sara: “Sara, a gente vai deixar vocé brincar inteirinha com a
casa” e pergunta para Matheus e Henrique se pode brincar com ele, Henrique entdo diz
“pode, mas ndo tem rosa aqui”.

As criangas do Gl transitam entre os pequenos grupos e as brincadeiras, demandam
atencao constantemente e disputam por ela, Maria Eduarda chega a me mostrar um pequeno
machucado ja cicatrizado em sua perna e afirma que estd sangrando. Permanecem pouco
tempo nas atividades, ndo chegam nem a terminar uma partida. Enquanto jogam, as criangas
requisitam minha ajuda, Henrique pergunta “fia, vocé me ajuda a ganhar aqui?”’, e depois de
um tempo jogando, Henrique para e fala “depois eu jogo esse jogo, que eu vou treinar na
minha cabeg¢a”. O treinamento prévio condiz com que os pais de Henrique disseram sobre o
menino se antecipar em relacdo as informagdes e conhecimentos necessarios para determinada
habilidade, como, por exemplo, quando foi dito que antes de ter um videogame, o menino ja
assistia aos videos no YouTube para saber como jogar e ganhar; ndo se aprende na pratica por

receio de perder, assim, a crianga busca outra saida quando o “ganhar” ndo parece provavel.
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Durante o jogo, Henrique ja havia parado de jogar uma outra vez, questionando onde
estava sua massinha vermelha. Dessa vez, quando Henrique sai ele pisa em uma massinha e
diz “quem mandou colocar essa massinha aqui . . . agora meu chinelo ta tudo sujo” e Maria
Eduarda complementa “e rosa” e todos riem. Matheus me conta que rosa ¢ de menina e azul
¢ de menino, diz que viu “la na televisdo”. Henrique comeca a jogar seu chinelo pela sala e a
proferir: “sai negocio rosa”. A forma como o género ¢ abordado pelas criangas indica a
possibilidade de abrir espaco para um dialogo, uma vez que o discurso midiatico parece ser a
referéncia para eles. Strasburger et al. (2011) apontam que nos anuncios direcionados para
meninas, a tendéncia ¢ apresentar um ambiente doméstico e situagdes de cooperacao,
enquanto anuncios voltados para os meninos exibem cenas de competicao.

Propde-se que as criangas realizem um desenho sobre o que gostaram, mas apenas as
criangas do G2 fazem. Ao final da oficina, Heitor diz “Professora, a minha mde disse que era
uma oficina de dever, mas ndo foi. E bem legal!”, ¢ todos concordam com ele, Joaquim diz
“é uma oficina de diversdo!”. As criangas fazem seus desenhos (Figura 2), decidem usar
massinha e lapis de cor, enquanto conversam e brincam, requisitam minha opinido sobre suas
producdes varias vezes. Em seus desenhos, as criangas retratam situacdes que ocorreram na
oficina, como Amanda que ilustrou ela jogando o jogo “Pula Macaco”, o qual foi ganhadora,
uma das criangas inclusive comenta que ndo daria para desenhar todo mundo, pois ndo havia
massa de modelar suficiente, dando preferéncia para retratarem a si mesmos € 0 jogo, ou
mesmo algo que comentaram no decorrer do encontro, como Felipe que retratou um bolo do

Deadpool, personagem que mencionou diversas vezes.
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Figura 2: Desenhos realizados pelo G2 sobre algo que gostaram na oficina. Na primeira linha, da esquerda para a
direita esta o de Heitor e Amanda, e na segunda o de Joaquim e Felipe.

Felipe apresenta um pouco de dificuldade para se concentrar. Enquanto, Felipe e
Joaquim finalizam seus desenhos, Heitor diz “que menino que ndo gosta de usar uma
massinha, né?”, Joaquim entdo fala “eu sei de um menino que ndo gosta de usar massinha:
meu irmdo” e Amanda também conta “eu conheco uma menina que ndo gosta de usar
massinha: minha irmd, as duas, elas ficam falando pra mim jogar fora”. Heitor diz também
“eu conhego menino que ndo gosta de brincar de massinha: menino do sexto ano”.

Sera que criangas seriam aquelas que gostam de massinha, afinal? Tanto a massa de
modelar quanto a Amoeba s3o recursos ligados ao prazer anal. Segundo Freud, o
desenvolvimento psicossexual pode ser dividido em cinco fases: oral, anal, falica, periodo de
laténcia e genital. A fase anal esta relacionada ao controle dos esfincteres e a atividade
intestinal; a retengdio da massa fecal e sua defeca¢io provocam sensag¢des de dor e prazer. E
por meio do ato de defecar que a crianga expressa as primeiras relagcdes de negociagdo, em
que as fezes adquirem o sentido de “presente”: por meio da evacuagdo ou retengdo a crianga
pode exprimir sua docilidade ou desobediéncia ante seus relacionamentos (Freud, 1905/2016).

Posteriormente, Freud (1908/2016) delineia uma relacdo entre o dinheiro e a defecacdo, pela
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associagdo pré-existente entre dinheiro e sujeira, “€é possivel que a oposicdo entre a coisa mais
valiosa que o ser humano conheceu e a mais desprezivel, que ele afasta de si como sendo lixo
(“refuse”), tenha levado a essa especifica identificacdo entre ouro e fezes” (p. 357). Freud

(1908/2016) considera ainda que o interesse erotico pela defecagdo esta fadado a extingao,

e nessa época surge o interesse pelo dinheiro . . . que ndo havia na infancia; isso torna mais facil para o
antigo impeto, que se acha a ponto de perder sua meta, ser transferido para a nova meta que aparece (p.
357).

Sendo assim, € possivel conceber uma possivel relagdo entdo entre o dinheiro e os
materiais para modelar, visto que ambos remetem a fase anal. Aparentemente, falta as
criancas justamente os trabalhos manuais, envolvendo o amassar, desenhar, pintar etc. Por
outro lado, seu interesse pelo dinheiro ¢ precocemente desenvolvido, o que pode remeter a

esta aparente falta de estimulagao.

Oficina 2: o que vocé mais gosta?
Essa oficina buscou investigar as preferéncias e interesses das criangas em relacdo a
brincadeiras e habitos cotidianos. Para isso, neste encontro, apresentou-se as criangas um
personagem criado pela pesquisadora, um fantoche de meia, que fez perguntas através de
cartdes (Figura 3), requisitando que as criangas escolhessem uma opg¢ao, respondendo “o que
¢ mais legal?”:
1. Comer doces X Comer verduras
Todas as criangas respondem que preferem comer doces, com excecdo de Henrique,
que diz preferir verduras. A resposta de Henrique parece estereotipada como se tivesse sido
condicionado a responder isso, como se esta fosse a resposta correta. Sua escolha marca ainda
a sua diferenca em relacdo as outras criangas, como se ndo se identificasse com aquele que
compartilham da mesma idade que ele.

2. Ficar em casa X Ir para a escola
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As criangas do Gl em sua maioria respondem que preferem ficar em casa, apenas
Nicolas diz que prefere a escola, sendo que o que mais gosta na escola ¢ brincar. Beatriz conta
que o que mais gosta em casa € “brincar com cachorro” e Henrique fala “eu gosto de mexer
no computador e no videogame!”, entdo, todos contam que também gostam de jogar
videogame e Henrique declama: “eu amo jogar videogame!”.

Os participantes do G2 unanimemente escolhem a escola, falam que se estivessem em
casa estariam dormindo e relatam gostar da “aula divertida”, referindo-se as oficinas.
Destaca-se em suas escolhas as referéncias ao brincar, principalmente.

3. Brincar com os amigos X Jogar videogame/Usar o tablet ou o celular

Os componentes do G1 se dividem entre as alternativas, mas por fim apenas Henrique
escolhe jogar videogame. Embora na alternativa anterior as criangas terem relatado gostar de
jogos eletronicos, sua preferéncia é para um brincar coletivo, em detrimento de um solitario,
como costumeiramente ocorre em relagdo aos jogos eletronicos.

As criangas do G2 também inicialmente se dividem e apenas Amanda escolhe
“brincar com os amigos”, relatando brincar de “pique-esconde, pique-pega, pique-altinho,
pique-gelo”, porém, ela é questionada por Joaquim “mas, Amanda, vocé ndo disse que
adorar jogar?”, e entdo ela logo muda sua opgdo, e fala “é videogame que eu prefiro”. Todas
as criangas relatam gostar de Minecraft, e Felipe diz que também gosta de GTA. Interrogados
sobre como ¢ o Minecraft, as criangas dizem “vocé monta a casa, é tudo quadrado. A cara do
personagem é quadrada...”.

4. Assistir TV X Sair com a familia

Novamente, o G1 se divide na resposta, mas a maioria escolhe a op¢ao de “sair com a
familia”. Henrique fala “quando sai, da lembrancas boas” e Beatriz fala que gosta de ver
Backyardigans na tevé, e todas as criancas dizem que também gostam, mas Henrique depois

fala que nunca viu, e ao ser questionado, responde: “é, eu vou gostar”. A fala de Henrique
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novamente parece artificial, algo que aprendeu e esta reproduzindo; ademais, sua necessidade
de afirmar que sabe e conhece tudo e de tudo aparece mais uma vez.

Primeiramente, o G2 escolhe a op¢ao de “assistir TV” ¢ Amanda comeca a contar que
gosta de “novela, desenho” e entdo Joaquim fala “eu acho que prefiro isso aqui” e pega o
cartdo de “sair com a familia”, e todos entdo também mudam de opg¢ao. Joaquim explica “é,
porque ai a gente pode ir pro HotPark, como o Felipe foi” e Amanda complementa falando
que podem ir para o shopping também, insistindo nisso varias vezes, “viajar pro shopping,
assistir filme no shopping”. Amanda conta que gosta de ir ao clube e ao shopping, e Joaquim
diz que prefere viajar para Caldas Novas. Na entrevista com a mde de Amanda, a mesma
relata que a menina ndo se interessa muito por shopping, o que € claramente equivocado pela
animag¢do da menina ao mencionar o shopping. A familia ¢ visualizada como um meio para
consumir aquilo que desejam, como uma viagem ou um passeio.

5. Ir ao shopping X Ir ao parque ou a fazenda

As criangas do G1 imediatamente escolhem o shopping, assim como Amanda, ¢ o G1
responde que 14 tem “brinquedos!”. Amanda lista as coisas que gosta do shopping: “cinema,
da praga de alimentagdo, loja de roupa...”. Felipe e Joaquim se decidem pelo shopping
também, “é, porque la também tem lugares para brincar”.

Levin (2007) considera que a logica da sociedade atual elegeu o shopping um dos
passeios mais frequentes quando a familia sai de casa e um lugar “ideal” para as criancas.
Baudrillard (2008) assinala que o shopping ¢ visto como um local agraddvel, um ambiente
climatizado, onde ¢ possivel comprar de uma s6 vez desde provisdes alimentares até
quinquilharias diversas, enquanto a familia pode assistir um filme ou ainda almocar por ali
mesmo. Levin (2007) aponta ainda que o shopping ¢ um grande espelho dirigido pelo
mercado, que ¢ capaz de transforma-lo em mais um artefato que concentra as expectativas das

criancgas. Sendo que o que caracteriza os shoppings ¢ a velocidade e a vulgaridade, ja que eles
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sdo feitos para vender e comprar, diferentemente de uma praga ou um parque. Levin (2007)
conclui que as mercadorias vao e vem e as criancas consomem a “liberdade” alegdrica que
lhes ¢ concedida e permitida pelo mercado.

E interessante a posi¢do de Joaquim e Felipe, que se mostram relutantes em fazer uma
escolha entre as duas opg¢des, como se nenhuma delas lhes agradasse de fato, optando entdo
pelo que foi escolhida pela colega e por ja conhecerem e saberem que 14 hd espagos para
brincar. As criangas ndo buscam transgredir as op¢des que lhe foram dadas, propondo novas
alternativas, e se conformam com o que lhes foi disponibilizado.

6. Brincar com meus brinquedos X Comprar um brinquedo novo

Todas as criangas escolhem a op¢ao de “comprar um brinquedo novo”. Joaquim diz
que seus brinquedos velhos ja estdo todos estragados e Amanda fala que gosta dos velhos,
mas que prefere ganhar um novo “para fazer par com o velho”.

Levin (2007) compreende que a “vida” do brinquedo ¢ cada vez mais curta, tornaram-
se objetos-brinquedo efémeros, que ndo sdo feitos para brincar, mas estruturados e preparados
para o consumo, veiculados insistentemente pela midia, a urgéncia e a celeridade com que
ocorre a renovagao dos brinquedos marcam o ritmo irritante e “elétrico” do consumo macico;
as criancas se dedicam cada vez menos tempo a brincar com cada brinquedo, uma vez que sua

atencao esta sempre voltada para o préximo que acaba de ser langado.
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Figura 3: Cartdes utilizados para a atividade “o que é mais legal?”

Apos esta atividade que com €xito atraiu a atengdo das criangas, elas foram convidadas
a abrir a caixa magica, e ap6s foi proposto que elas realizassem um desenho de algo que
gostem muito. Foi disponibilizado para as criangas tinta, pincéis, lapis de cor, giz de cera,
canetas hidrograficas, massinha de modelar, além de dois papéis grandes para poderem fazer
um desenho coletivo.

No momento de abrir a caixa, as criangcas do G1 n3o chegam a um consenso sobre
quem deveria abri-la, todas querem abrir, sempre que era sugerido algum colega para abrir, os
outros gritavam “ndo! Ndo! Ndo!”. Por fim, proponho que trés criangas abram a caixa, €
relutantemente concordam. No G1 nem todas as criangas quiseram participar da atividade
proposta, optando por brincar com os brinquedos disponiveis na sala. As criangas estdo
sempre transitando pelas atividades, algumas comecam jogando e depois vao pintar, enquanto

outras pintam e logo param para procurar outra atividade (Figura 4).
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Figura 4: Painel de pintura colretiva realizado pelo G1

A maioria das criangas do G1 fica misturando as cores, Henrique diz que terminou a
pintura e conta que fez “um bindculos, o portal dele pro Steven chegar ld . . . e o resto eu ndo
lembro”. Henrique fala que o Steven ¢ um personagem do jogo Minecraft e que ele entra no
portal e vai para outra dimensdo, mas ndo d4 muitas informagdes. Cabe lembrar que a mae de
Henrique relatou que o menino demanda a presenga fisica dos pais quando ele esta jogando,
pode-se pensar que isto estd relacionado a um medo de se afastar muito da realidade e ficar
apenas no jogo, ou mesmo de ir para outra “dimensdo” como o personagem retratado por ele.
As atividades ndo parecem prender muito a atencdo deles, passando de uma atividade para
outra, em um continuum sem término, parece que as atividades perdem um pouco o sentido,
como quando Henrique diz que ndo se lembra mais o que havia pintado. Segundo Levin
(2007), a memoria atual é curta, pois dura o que dura a imagem, que cria uma ilusdo sem
amanha, um presente irreal que se confunde com a realidade.

Quando nenhuma das criangas estd mais pintando, algumas criangas se juntam para
jogar “Esconde-esconde”, um jogo de tabuleiro, e explico as regras para elas; Sara, Maria
Eduarda e Beatriz brincavam com a casinha, mas Sara novamente teve muitos problemas para
dividir, ¢ Maria Eduarda entdo diz “toma, Sara, pode brincar com tudo o que vocé quiser” e
ela e Beatriz se juntam para jogar. Todas as criancas jogam esse jogo, com excecdo de
Nicolas, que fica perto, mas prefere brincar de espetar palitos na massinha, disse que era um
“sol”. Durante o jogo, Maria Eduarda fica querendo espiar as pecas e joga na vez dos outros,

Henrique também tenta jogar mais vezes do que pode. Em um momento, Maria Eduarda diz



179

“hoje eu ndo tenho balé, que pena... eu nem gostava, eu nem gosto, eu finjo que gosto . . . é
pra todo mundo la em casa me achar bonita, com o meu corpinho”. A fala da crianga revela
sua posicdo enquanto um objeto a ser consumido e admirado, cabe ressaltar que Maria
Eduarda ¢ uma crianga que demanda muita atengdo e faz declaragdes como esta na tentativa
de captar a atengdo para si.

Quando o jogo termina, Sara emburra e cruza os bragos, pois ndo acertou nenhum.
Algumas das criancas comecam a jogar “Pula Macaco”, Maria Eduarda pede minha ajuda e
diz “t6 com raiva desse jogo . . . é muito dificil”. As criancas do G1 sempre deixavam as
brincadeiras e os desenhos inacabados, mudando de brincadeira e explorando o maximo todos
brinquedos disponiveis. Sdo intolerantes e impacientes e, talvez, por isso, os pais sintam a
necessidade de preencherem todo o tempo da crianca com inumeras atividades, mantendo-a
constantemente entretida. As criangas do G2, por sua vez, ja apresentam uma rotina mais
independente da de seus pais e ndo apresentam de forma tdo acerbada esse trago da
inconstancia e rapidez.

No G2, a atividade durou até o fim do horario, Felipe de imediato falou “vou fazer o
Deadpool, vou fazer o Deadpool”, Amanda opta por utilizar um dos papéis sozinha,
indicando certo individualismo, e Felipe e Joaquim dividem a outra folha. Enquanto Felipe
pinta o Deadpool, Joaquim fica um pouco em duvida, e por fim, diz que vai desenhar um

i)

“jardim”, pergunto se ¢ o que ele mais gosta, e Felipe fala “é, o jardim que ele ndo votou”,
se referindo a atividade realizada anteriormente. Joaquim pergunta para Amanda o que ela

estd fazendo, e ela diz que um jardim também, “igual o meu?”, e ela fala “ndo, ndo é igual o

seu” (Figura 5).
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Figura 5: Painéis de pintura realizados pelo G2, o primeiro de Amanda ¢ o segundo de Joaquim e Felipe.

Enquanto est4 pintando, Felipe diz “o Deadpool fala assim, a hora que aquele povo,
aquele homem ld sai . . . fala assim ‘whatta fuck?!’” pergunto o que €, ¢ 0 menino responde
“whatta fuck quer dizer que é uma palavra do GTA . . . na hora que um homem atropela um
homem do GTA ele fala assim ‘whatta fuck’”. Felipe diz que gosta do Deadpool por causa da
historia que contou do aniversario de 6 anos, “o Deadpool tem aquele muque...na hora que eu
toquei assim no tanquinho dele eu falei ‘vocé tem tanquinho?’”, Amanda entdo diz rindo
“que que é isso, Felipe?”.

Felipe termina de pintar, e como seus colegas ainda ndo acabaram, resolve pintar um
jardim também. Questiono se eles ja foram nesse jardim que eles estdo desenhando, Felipe diz
que ja, que ja foi quatro vezes, Amanda fala “eu nunca fui nesse jardim, eu sé imaginei”,
pergunto se ela gostaria de ir e ela diz que sim. Indago também o que ela ia querer fazer nesse
jardim, e ela responde com uma interrogagdo “brincar?” e Joaquim entdo fala que ndo tem
brinquedos no parque dela, e Amanda responde que ainda esta fazendo. As criangas do G2

derramaram tinta durante a atividade, e apesar de reclamarem de ter que limpar, ao final, eles
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mesmos lembram que tinham de limpar e se divertem, referindo-se a si mesmos como
“faxineiros”.

Parece que as criancas ndo tém muitas oportunidades de outras formas de lazer,
ficando mais restritas ao shopping e desconhecendo outros espagos que possam habitar. O
desenho do jardim pode indicar o desejo de ocupar outros lugares, como também uma
estereotipia, ja que as criancas fazem uso dos moldes de EVA em forma de flor disponiveis
para compor seu desenho, além de ndo conseguirem explicar ao certo o motivo do desenho.
Felipe até mesmo aponta essa contradicdo e mesmo fazendo um desenho do super-her6i que
gosta acaba realizando um desenho do jardim também, simplesmente porque seus colegas

estdo fazendo.

Oficina 3: qual é seu sonho?

Objetivou-se, nesse encontro, investigar o que as criangas verbalizam acerca dos
sonhos, quais desejos manifestam. Nessa oficina, foram dispostas duas caixas, a caixa magica
e uma menor. Apds um momento inicial de brincadeiras e jogos, € proposto a leitura junto as
criangas do livro “O Principe sem Sonhos™®, de Marcio Vassallo, que se encontrava na caixa
menor, para que possam receber uma visita especial, que no caso seria um boneco de pano
representando o personagem.

Ao falar o titulo da historia, as criancas do Gl afirmam que “fodo mundo tem um
sonho”, menos Maria Eduarda, que fala inicialmente ndo ter nenhum. Nicolas fala que tem
muitos sonhos, mas diz que ndo sabe de nenhum e Matheus conta que tem sonhos com
dinossauros. Henrique fala que todos t€ém um sonho, mas ao ser questionado sobre o seu, ele
diz que se esqueceu, e posteriormente relata de um em que estava brincando com Matheus e

tinha brinquedos novos, que pode remeter a propria oficina. Ja Beatriz fala que se lembra de

35 Segue a sinopse do livro: “Thiago era um principe que tinha tudo. Num consumismo irrefredvel, o rei e a
rainha davam-lhe todos os presentes que ele poderia ou ndo imaginar e desejar. Mas uma grande tristeza havia no
coragdo de Thiago - ele queria ter um sonho. Vai pedir conselho ao avd e encontra uma explicagdo - ¢ dentro
dele que esta adormecido o sonho, basta desperta-lo”.



182

um em que estava brincando com Maria Eduarda e estava em um lugar com muitas flores,
borboletas e fadas. Entdo, Maria Eduarda diz “esqueci que eu tenho um sonho, eu sonhei um
dia que eu tava brincando com a Beatriz... eu tava brincando com todo mundo na escola, ai
meus pais falaram que era pra eu fingir que eu tava gripada . . . ai meu cachorro morreu,
dormi, acordei, a Beatriz sabia onde era a minha casa de verdade, fim”.

As criangas do G2 também foram questionadas acerca dos seus sonhos, Felipe fala “eu
50 tenho sonho de mulher” e ao ser questionado como ¢, Heitor diz rindo “ele so quer brincar
de mulher”, e Felipe responde rindo “ndo, de mulher de verdade”, Amanda entdo diz “que
que isso!”. As criancas s3o questionadas se sonho ¢ s6 aquele que a gente dorme e sonha e
Felipe responde “é, meu sonho é o mais bdo, so de mulher”. Amanda diz que s6 sonha
durante a noite e depois fala que pode sonhar em vir para a oficina ou em ir para Fortaleza e
Joaquim diz que pode sonhar ser um super-her6i e Heitor complementa “para salvar o dia”.
A fala das criangas revela a concretude de sua concepgao dos sonhos, além da fragilidade de
suas referéncias, uma vez que sao facilmente esquecidos.

A leitura ¢ iniciada e algumas das criangas do G2 relatam ja conhecerem a historia. Ao
final da leitura, houve um espaco para o didlogo e reflexdo, Amanda conclui que “o sonho
pode ajudar a visitar as pessoas que vocé ainda ndo viu e que vocé queria ver e que vocé
sente saudades. Que nem meu pai que vai chegar hoje cedo, ndo, hoje a tarde”. Foi
apresentado também o personagem, na forma de um boneco de pano. Ao ver o boneco, Heitor
diz “a visita é um brinquedo . . . ele ndo é uma visita, isso é um brinquedo” .

No momento da leitura, as criangas do G1 se dispersam muito. Ao serem apresentadas
ao principe, elas brincam com ele, Henrique diz que ja sabia que a visita era ele. Ao abrir a
caixa, Maria Eduarda vai correndo e diz “eu quero massinha, massinha, massinha”, e Beatriz
diz para o principe “ja é hora de acordar”. Henrique cutuca o boneco e fala “ele ndo vai

acordar nunca . . . porque ele é de pelucia”.
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Foi proposto as criangas que, numa folha de papel, em grupo, desenhem um sonho
para a personagem do livro. O G2 se organiza na mesa para desenhar ¢ Amanda pergunta se
tem enfeite, referindo-se aos moldes de EVA, digo que hoje ndo tem, e pergunta se poderia
usar as estrelas de EVA, que foram levadas para o momento da historia. As criangas comecam
a disputar os materiais ¢ Amanda pede “ndo, véi, para de brigar”. Eles entdo comegam a
desenhar e Felipe diz “aquele principe sem sonhos ndo ta dormindo ndo”, e Heitor fala que
ele ndo ¢ uma crianca entdo ndo pode dormir, porque ele ¢ um boneco. Amanda fala que o
boneco dorme sim, e Heitor diz “sempre dorme . . . ele sempre ta dormindo, porque ele ndao
tem vida”. A relagdo que estabelecem com o principe é semelhante a sua relagdo com os
sonhos, deve ser algo concreto ¢ literal.

Heitor relata: “eu to fazendo um pato gigante, que vai lutar contra o principe . . . ele
quer entrar no castelo para pegar o tesouro do principe, mas o principe ta lutando com ele . .
. 0 chefe do mal mandou o pato do mal vir pegar o tesouro”. Amanda fala que esta fazendo
um céu estrelado e o principe de massinha. E Joaquim conta que esta desenhando um navio
pirata, o “inimigo”, comento que o principe tem muitos inimigos, € as criangas riem; Heitor
concorda “é, ja tem o pato gigante . . . o dinossauro gigante e o pirata do mal”, pergunto por
que ele tem tantos inimigos, e Heitor responde: “porque ele é um principe e todo mundo quer
roubar o tesouro dele”. Felipe fala que estd desenhando um castelo: “0, o casteldo aqui, tia”,
algumas criangas ainda fazem uma espécie de adendo ao desenho, utilizando outra folha e

massinha (Figura 6).
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Figura 6: Painel de desenho coletivo realizado pelo G2 sobre a oficina 3. Ao lado direito, de cima para baixo,
encontram-se os desenhos de Amanda, Heitor e Joaquim

Quando terminam de desenhar, Joaquim pede para brincar do jogo “Esconde-esconde”
e Heitor fala que podem brincar na aula de Educacdo Fisica, “achei que era esconde-esconde
da vida real”. Ao irem embora, Amanda pergunta “e o principe, que que acontece?”, falo
que ele vai ficar dormindo mais um pouco, Heitor pergunta “ele é um dorminhoco?”.
Joaquim entdo diz “ainda bem que agora ele tem sonhos”, concordo e digo que eles haviam
feito varios sonhos para ele, Amanda entdo completa rindo “dos inimigos”. Percebe-se que as
criangas se permitem entdo compartilhar de uma fantasia, diminuindo a rigidez de suas
relagdes e brincando com a concep¢do de real e irreal. Tal rigidez pode remeter a uma
apresentagdo precoce ao mundo adulto.

As criangas do G1 ndo quiseram desenhar, e ficaram brincando e jogando pela sala.
Maria Eduarda e Beatriz brincam do jogo “Esconde-esconde”, um jogo em se deve achar os
animais e suas respectivas comidas, e Beatriz reclama que Maria Eduarda esta roubando, ela
diz “ah, mas assim é mais facil pra gente” referindo-se a quando ela espia os animais,

transgredindo as regras do jogo, porém, Beatriz discorda e fala que faz parte do “desafio”.



185

Depois as meninas contam sobre uma bala nova, pergunto se ¢ ela ¢ gostosa, e me
falam “eu vi no video [do YouTube] que ela é muito gostosa!”. As criangas ndo sdo capazes
de desmentir a virtualidade do que veem ou acreditam conhecer através da tela, podendo
refugiar-se e confundir-se na imensidade de imagens virtuais, conforme destaca Levin (2007).
Hé entdo uma separagdo da imagem do corpo de seu esquema corporal, ficando “livre” no
ciberespaco; de forma que h4 um conflito entre o imagindrio e o simbdlico. Para as criangas,
isso confirma que € possivel pensar e experimentar as imagens sem que seja preciso para
refletir sobre elas (Levin, 2007). Assim, apesar de ndo terem experimentado a bala, as
criangas confirmam e reproduzem o discurso publicitario.

Henrique brinca de massinha e me mostra “é um tanque de guerra . . . eu vi no celular
do meu pai”. Até o momento, o menino ficava apenas com a massinha na mao a amassando, €
sua primeira criacdo ¢ de um objeto de guerra visto no celular, em um misto de imitacao e
agressividade. Henrique, Matheus e Nicolas continuam a moldar figuras com a massinha e a
usar palitos, disseram que as figuras eram arvores, sois ¢ bolas. Em determinado momento,
comecam a falar sobre o universo, o espaco, que querem a Lua, e Henrique diz “entdo, vocé
pode ser um astronauta. . . . quando a gente tiver la no espago, la no futuro, a gente vai ter
bastante queijo . . . ai a gente vai comer a Lua, a Lua é com queijo”. Aqui, 0S meninos
também permitem-se imaginar, e visualizam um futuro.

Assim, os sonhos e as fantasias sdo levados em seu sentido literal e concreto,
remetendo a uma fragilidade simbolica. Freud (1900/2012) considera que os sonhos
consistem na possibilidade de realizagdo de um desejo, os sonhos das criangas pequenas ainda
podem ser vislumbrados como pura realizacdo de desejos. Para Birman (2012), o desejo pode
se realizar na experiéncia diurna e noturna, mas em cada uma, ele se apresenta com
configuragdes diferentes. Birman (2012) compreende que a experiéncia do sonhar tem se

apagado cada vez mais, sendo substituida pela presenca pregnante e atemorizante da dor. O
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autor propde dois aspectos que devem ser levados em consideracdo: a possibilidade de uma
modalidade de subjetividade que sonha pouco, ou que nido sonha, em decorréncia da
impossibilidade de sustentacdo do desejo e da simbolizagdo; e que o sonho perdeu a sua
posicdo destacada, como modalidade de subjetivagdo, na tradi¢do ocidental, em funcdo da
perda do potencial de simboliza¢do da subjetividade contemporanea.

Meira (2004) questiona se os sonhos, enquanto guardides do desejo, seriam um dos
medos que atravessariam o imaginario infantil, uma vez que sdo impassiveis de programagdes
e controles. O ndo saber, posicdo que leva a sonhar e brincar, encontra-se hoje escondido
pelas imagens artificiais que permeiam contemporaneidade. Com o aumento da oferta de
imagens artificiais, tem-se um empobrecimento das produgdes imaginarias da crianga, que
remetem ao brincar, a fantasia, a inveng¢do (Meira, 2004). Dessa forma, o sonho, que falava
Freud, ¢ marcado por imagens ¢ palavras que fazem referéncia aos valores exaltados na
sociedade atual, como as promessas “de felicidade em um biscoito, do prestigio em uma
Barbie, da feminilidade em um salto da Carla Perez, da masculinidade em um Dragon Ball”
(Meira, 2004, p.30). De modo que, as inscrigdes que deveriam ser singularizadas pela familia
e pela cultura, passam a ser pela via das marcas, do artificial e fragmentado. “As criangas
encontram-se submetidas a vigéncia hegemodnica de uma formagdo social que anestesia na

raiz a possibilidade de diferenciagdo e distanciamento critico” (Meira, 2004, p.30).

Oficina 4: Show de talentos

Nesta oficina, objetivou-se conhecer os habitos mididticos e os desejos de consumo

das criancas, a partir de suas proprias falas. Foi proposto que as criangas participassem de um
show de talentos, onde poderiam fazer uma apresentacdo de danca, de canto, deixando ao
critério delas. Ao falar da proposta, o G2, que neste dia era composto apenas por Amanda e

Joaquim, imediatamente pergunta quem iria ver.
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Inicialmente, Amanda e Joaquim comecam a correr pela sala e ficam timidos, ao
mesmo tempo que querem participar ficam relutantes em ir primeiro e comecam a brincar
pela brinquedoteca. Sugere-se que as criangas peguem as fantasias, ¢ Amanda escolhe um
vestido e fica com a varinha: “sou a rainha fada”, proclama ela. Joaquim escolhe uma coroa
e uma capa, e fala que eles vao apresentar “a peca do rei e da fada”, enquanto Amanda fica
se observando no espelho, admirando seu novo visual. Ao pedir para comegarem, Amanda se
aproxima e pergunta “tia, o que a gente pode fazer?”, digo que podem fazer o que quiserem,
e a menina responde que nio sabe. Enquanto isso, Joaquim corre e brinca pelo espago,
recolhendo objetos para montar sua casa, ¢ logo ambos estdo brincando, Amanda fica rindo e
indo atras de Joaquim entdo ele pede que ela va para sua casa, ¢ ela diz que a casa dela ¢
maior que a dele. As criangas parecem ter um pouco de dificuldade para se situarem enquanto
protagonistas do seu brincar, a instru¢do era minima: fagam o que desejarem. Confrontam-se
entdo com seu proprio desejo, e depararam-se com a sua fragil referéncia em relagdo a seus
valores, como Amanda que receosa em “como brincar” segue Joaquim e depois o subestima,
ao mesmo tempo em que se superestima, ao falar do tamanho de sua casa, sendo que o
tamanho real era 0 mesmo ja que dividiram a sala em que estdvamos ao meio para montar
suas casas.

Joaquim fala que vai pegar alguns brinquedos, “é que eu tenho uns netinhos”, e depois
diz que tem apenas um filho. Amanda encontra uma bolsa com dinheiro de mentira e
proclama “eu tenho uma bolada de dinheiro aqui, meu filho”, Joaquim encontra uma carteira
e fala “tem um monte de grana dentro”, chamando a aten¢do de Amanda que ao ver diz “eu
tenho mais que isso” e comega a separar seu dinheiro. Amanda ndo gosta de nenhuma das
bonecas disponiveis e fala que ndo tem filhos, Joaquim escolhe uma e comeca a pegar objetos

para seu filho, “eu tenho filho pra cuidar . . . tenho que comprar brinquedos”.
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As criangas do G1 também ficam bem animadas, ao perguntar quem iria primeiro,
todas levantam a mao e pedem para ir, Henrique pede para comecar, porém diz que esta com
vergonha e que ainda ndo sabia o que apresentaria, ¢ passa sua vez para Beatriz que decidiu
fazer uma apresentacdo junto com Sara cantando uma musica sobre estrelas. Henrique fala
que ndo gostou e ndo bate palmas ao final. Beatriz e Sara ainda cantam outra musica, que
Beatriz d4 o nome de “Amigas e parceiras”. Apds a apresentagdo das duas, Matheus se
apresenta, cantando a musica ‘“Pintinho Amarelinho”, ¢ quando o menino comeca a cantar,
Henrique dispara: “eu ndo quero ouvir essa musica porque é de bebé” e as outras criancas
dizem que gostam da musica. Quando Matheus termina de cantar, Henrique ainda diz “eu ndo
gosto de musica de bebé”, e ao ser perguntando sobre que tipo de musica ele gosta, ele ndo
quis responder e disse que iria se apresentar com Nicolas, que afirma ndo querer cantar; os
dois se levantam vao para um canto da sala para “pensar” e Henrique diz que ninguém
poderia ouvir, mas Beatriz as vezes vai até eles e Henrique reclama. Mesmo com o tempo
para ensaiar, Henrique e Nicolas ndo preparam nada.

E proposto entdo que as criangas participem de uma entrevista, as perguntas eram
sorteadas e respondidas pelas criangas, com o auxilio de um microfone confeccionado pela
pesquisadora.

1) O que vocé mais gosta de fazer?

Joaquim responde “do que eu t6 fazendo agora: brincando” e ele e Amanda dizem
gostar de “brincar de casinha’ .

Henrique comega a responder “o que eu mais gosto de fazer é...” e entdo Matheus diz
“brincar comigo?” e ele diz “ndo . . . é... fazer familia”, explicando que ¢ quando se faz
novos amigos, que ¢ fazer uma familia e complementou dizendo que gosta de jogar
videogame e assistir YouTube e fala ainda que gosta de ver “besteira”, Beatriz diz que

besteira ¢ “esquentar Amoeba” e entdo Henrique conta de outras experiéncias envolvendo
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Amoeba também, Beatriz entdo pergunta “vocé gosta de assistir as duas gémeas que
colocaram corante rosa na piscina?” e Henrique conta de outros videos envolvendo Amoeba.
Sara relata que gosta de cantar, Nicolas de brincar em casa com o primo ¢ Matheus de assistir
filme.

2) Qual o seu brinquedo preferido?

Joaquim fala que ¢ Lego, enquanto ele estd respondendo Amanda me pergunta se pode
falar telefone e depois diz que ¢ Barbie.

Sara olha pela sala e responde que € a “casinha”.

3) Qual programa de TV ou canal do YouTube vocé mais gosta?

Amanda fala “Barbie Life in the Dreamhouse . . . ¢ um desenho que passa no
YouTube”, Joaquim fala “o meu vocé ja sabe, né, tia? . . . que comeg¢a com P e termina com
0, ele diz isto pois mais cedo neste dia houve a entrevista com os pais dele e ele permaneceu
na sala, entdo questiono se seria o Paulinho (youtuber que posta videos de unboxing), ele fala
que sim.

4) Vocé tem um personagem preferido?

Amanda responde “Monica” e Joaquim diz “Deadpool . . . é o mesmo do Felipe . . .
ou o Hulk também”.

Matheus diz que seu personagem preferido ¢ o Hulk, contando que gosta quando ele
esmaga as coisas; Beatriz entdo fala “Matheus, Matheus, tem um negocio de massinha Play-
Doh que tem o Hulk de brinquedo, de massinha”, as criangas concordam e ficam animadas,
falam que viram na televisdo, Henrique se confunde e conta de outro brinquedo e Beatriz
responde “eu t6 falando da Estrela”. Demonstrando a sua expertise em relagdo as marcas de
brinquedos.

Henrique, por sua vez, conta que gosta do Wolverine amarelo, do Sonic e do Homem-

Aranha, “fem varios Homem-Aranha, é o normal”, pergunto para a proxima crianga e



190

Henrique me interrompe dizendo que ndo perguntei por que ele gosta desses personagens,
entdo questiono e ele diz que gosta do Wolverine porque ele ¢ imortal e tem garras, gosta do
Homem-Aranha porque ele tem bastante teia e pode fazer um “paraquedas de teia” e diz
gostar do Sonic por ele correr muito rapido.

Nicolas entdo relata que gosta do Hulk vermelho e posteriormente diz que gosta do
McQueen. Enquanto os meninos respondiam as perguntas sobre os personagens, Beatriz fazia
uma apresentacdo de musica, ela conta entdo que gosta da Frozen e Sara da Mulher-Maravilha
e do Superman.

5) Qual o seu jogo preferido?

Joaquim fala que seu jogo favorito é “Clash Royale . . . é um jogo que vocé tem que
ganhar, ganha card, abre bau, ai cé sobe de troféu, ai cé tem... ai cé sobe de arena também”
e Amanda fala que o seu é o Jogo da Vida, diz que gosta de jogar com sua irma e sua prima.

6) Se vocé pudesse escolher qualquer brinquedo ou jogo, qual vocé escolheria?

Amanda responde “de jogo, eu gosto de jogo de tabuleiro, que é o Jogo da Vida” e
Joaquim diz que gosta de Lego.

Beatriz conta que escolheria um jogo da memoria da Barbie.

Com o término das apresentagdes e perguntas, hd o momento de abrir a caixa e as
criangas brincam de algum jogo, antes disso Amanda pergunta “o show de talentos acabou? .
.. ah, queria mais”.

As criangas do G1 ndo terminaram de responder todas as perguntas, Henrique for¢a o
microfone e acaba estragando-o, e as criangas que ja estavam dispersas perdem ainda mais o
interesse pelas perguntas e procuram outras atividades. Henrique depois diz “eu acho que o
microfone da pra consertar com fita”, mostrando seu potencial de reparagdo. A reparacao ¢
um conceito descrito por Melanie Klein, para referir-se ao mecanismo pelo qual o sujeito

busca reparar os efeitos produzidos no seu objeto de amor pelos seus fantasmas destruidores,
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estando ligado a angustia e a culpabilidade depressivas; garantindo ao ego uma identificacao
estavel com o objeto benéfico, seu éxito supde o triunfo das pulsdes de vida sobre as pulsdes
de morte (Laplanche & Pontalis, 1988).

Neste dia, o professor da brinquedoteca solicitou que os alunos do G1 fossem em
algum momento para a brinquedoteca para realizar uma atividade da turma, as criangas
ficaram relutantes em ir, mas apenas Henrique se recusou a ir. Beatriz vai primeiro, e as
outras criancas vao ao final. Enquanto estavam na sala, Sara e Nicolas brincam com a
massinha e Matheus e Henrique desenham, Matheus fala que estd desenhando o Homem-
Aranha e Nicolas conta que esta misturando as massinhas, Sara fala que vai virar uma nova
cor, ¢ Nicolas acredita que sera dourado.

Henrique me entrega seu desenho, fala de um filme que tem muitas portas e o
personagem entra, pergunto se ¢ um filme legal, e ele responde que é, “mas minha mde nao
gosta . . . porque é assustador”. O garoto e Matheus reclamam entdo que ja ndo tem mais
massinha, pois Nicolas e Sara ja misturaram tudo, e Henrique ainda diz “eu queria cantar” ¢
fala “agora ja era . . . a caixa tinha que ta fechada”. O menino pede entdo a massinha para
Nicolas “porque a sua tem vermelho”. Nicolas cede um pedaco, mas diz que ¢ para devolver.
Quando pedem a massinha que estava com Sara, que agora nao brincava mais de massinha,
ela volta correndo em sua diregdo e fica com a cara fechada com a mao em cima da massinha.
Nicolas fala que depois eu preciso comprar mais massinha e as criangas comec¢am a falar
quantidades exorbitantes de massinha para serem adquiridas.

Beatriz volta para a sala e as outras criancas vao para a brinquedoteca fazer a
atividade. Assim, Henrique e Beatriz brincam e conversam. O menino brinca de massinha,
enquanto Beatriz desenha, Henrique diz que vai fazer um dinossauro e Beatriz fala “vai
destruir a escola entdo . . . vai matar todos nos”’, Henrique diz: “mas é um dinossauro de

massinha” e Beatriz fala “se vocé conseguir fazer uma magica igual tem um homem la no
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YouTube...” e as duas criancas comecam a falar sobre videos. Strasburger et al. (2011)
alertam que criangas muito jovens, de até 5 anos, possuem dificuldade em discernir entre real
e ficticio, e dessa forma, estdo propensas a julgar que o que aparece nas midias ¢ real.

Henrique entdo fala “a internet pode fazer o que ela quiser, pode fazer tudo. Ela pode
criar um dinossauro, ela pode fazer magia pra vocé virar um ninja...” ¢ conta “o Gumball
queria derrotar a internet”, Beatriz diz “mundo de Gumball, que vocé ta falando?” e
comecam a falar sobre o desenho, Beatriz diz “passa na televisdo todos os dias” e Henrique
conta “é, mas na minha TV ndo passa ndo, so passa Netflix”. Tem-se entdo um tipo de
metalinguagem mididtica, em que a midia fala sobre a propria a midia, ou mesmo, uma
metamidia, em um cenario de convergéncia digital e hibridizagdo tecnologica.

Henrique ouve Rezende por engano em algo que Beatriz diz e comenta “eu conhego
um Rezende, é um youtuber”. Depois falam sobre Minecraft, Henrique mostra um
quadradinho de massinha e Beatriz fala “eu jd fiz quadradinho de oito... uma vez quando eu
era crian¢a”. Henrique entdo me pergunta “vocé conhece o Slender? . . . ele é um cara que
ele... ele come os outros”. Beatriz se levanta para dangar ¢ depois diz que tem vergonha, e
Henrique fala que sé tem vergonha de dangar e cantar. E curioso como apesar das criancas
parecem travar um didlogo entre elas, a comunicagdo ¢ falha, visto os enganos e a
multiplicidade de sentidos envolvidos, suas referéncias sdo buscadas no cenario midiatico e
suas falas dirigidas prioritariamente a mim. Além disso, a fala de Beatriz revela seu
distanciamento da categoria crianca, se ela era crianga, o que ela é hoje? As categorias etarias
se mostram confusas para as proprias criangas, como se repetissem o discurso adulto sobre o
passado.

Foi falado para as criancas que estava na hora de guardar os brinquedos e voltarem
para a sala, e Henrique diz que ndo gosta da hora de ir embora, que queria ficar brincando

mais, ele fala que ndo estd acabando, “tem que brincar muito”. Ele diz que nds poderiamos
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ainda jogar um jogo, mas falo que ndo vai dar tempo e ele diz “vai dar sim, porque eu
quero”. Henrique traz a sua posi¢do de onipoténcia, resgatando a imagem de “His Majesty
the Baby” proposta por Freud, tem-se entdo a pequena majestade sentada em seu trono
ordenando sua vontade, manifestando a sua dificuldade em lidar com as frustragdes, sempre
tendo sua vontade atendida. Nao basta apenas brincar, ele tem que ser excessivo, sendo a
quantidade definidora de sua qualidade, além de revelar que o brincar tem sido “pouco”.

No momento em que foi pedido para as criancas formarem fila para retornar para a
sala, Henrique comegou outro desenho recusando-se a ir embora, Beatriz fala “so falta eu
escrever meu nome’”’ ¢ Henrique diz “é, eu também, so falta eu fazer algumas coisas aqui”, e
comeca a olhar pela sala para ver o que poderia fazer. O menino entdo comega a desenhar ¢ a
dobrar a folha e a amassar a folha, leva-a para a mesa e volta a amassar a massinha, diz que
esse ¢ seu dia favorito. Por fim, ele pede para deixar as coisas do jeito que estavam e guardar

a sua massinha, sua tesoura e fala inclusive em deixar seu dedo.

Oficina 5: encerramento
Esta oficina teve como finalidade conhecer mais sobre os habitos midiaticos das
criancas, buscou-se compreender de que forma as criangas relacionam-se com a midia,
especialmente, com a televisdo, por esta ter sido apontada pela literatura como de maior
perpetuagdo na sociedade.
Neste encontro, foi proposto para as criangas a leitura do livro “Liga-Desliga™®, de
autoria de Camila Franco, Jarbas Agnelli e Marcelo Pires. Para esse momento de leitura,
levou-se um boneco de pano e uma televisdo confeccionada com materiais reciclaveis, que

logo chamou a atengdo das criancgas, Felipe, por exemplo, diz “hoje tem TV”. E Amanda

36 Segue a sinopse do livro: “’Era uma vez uma televisdo que ndo saia da frente de um menino’. Assim comega
'Liga-desliga’, um livro que inverte uma relagdo perfeitamente comum hoje em dia. Os trés autores, todos
publicitarios, sabem que a TV ocupa no mundo infantil tanto ou mais espago do que a escola, a bola ou a boneca.
Liga-desliga trata sem preconceitos desse assunto tdo importante para pais e educadores - mas quem gosta mesmo da
historia sdo as criangas”.
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pergunta “tia, como vocé fez isso aqui?” e aponta para a televisdo. Beatriz também se
interessa pela confeccdo do material. Para o encontro do G2, levou-se ainda o boneco do
principe, ja que Joaquim havia sentido sua falta no tltimo encontro. Ao vé-lo, Felipe cobre-o
com as blusas de frio, dizendo que ele estava com frio.

Ao ser anunciado que hoje seria o ultimo encontro, Henrique fala “eu queria brincar
aqui pra sempre” e pergunta o que eles iriam fazer no hordrio da oficina, explico que eles
voltariam a ir para a brinquedoteca, junto com seus outros colegas. O menino ainda parece ter
uma pouco de dificuldade para entender ou mesmo aceitar a ideia, e seus colegas ajudam a
explicar.

Neste encontro também ha duas caixas, sendo uma do livro e a outra a magica. Ao
falar sobre o livro, Heitor logo conta que precisa colocar um botdo de liga-desliga no seu
irmdo. Ao iniciar a leitura do livro, as criangas do G2 inicialmente ficam confusas com a
inversdo de papéis, de ser a televisao que assiste a0 menino e ndo o contrario. Quando chega o
momento da histéria em que o menino vai jogar bola, Heitor relata “é, quando eu ganhei,
comprei meu lego eu ndo largava ele . . . de duzentas peg¢as”. Em uma das ilustragdes ainda,
ha diferentes programas televisivos: esportivo, infantil, cultural etc. e os meninos dizem
preferir futebol, enquanto Amanda fala que prefere o cultural.

Ao ver o livro, Matheus diz “olha, é um livro de TV ¢ as criangas fazem associacao
com o boneco de pano e a televisdo. O G1 se dispersa muito, Henrique e Nicolas se juntam
para “pensarem” sobre a sua apresentacdo do show de talentos, e as outras criangas comegam
a ir “espiar”’. Quando se juntam para ouvirem a historia, Henrique pega a varinha e a aponta
para televisdo, declarando que colocou na Netflix e esta assistindo um desenho. Levin (2007)
observa que as criangas podem usar as imagens digitais controladas pelo mundo adulto para

brincar, inventar e recriar a realidade, formando novos espelhos, de modo que ha a expansao
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da curiosidade que estimula novas descobertas. Nesse caso, o autor entende que a imagem nao
aprisiona o devir infantil, mas joga o jogo polissémico da linguagem.

Durante a leitura da historia, Henrique e Nicolas ficam fazendo outras coisas, mas
fazem barulho para chamarem atencdo. Ao ndo conseguir a aten¢do desejada, Henrique pega
um pandeiro que estava com Nicolas e vai até a roda onde estava sendo contada a historia, as
criangas reclamam que ele esta incomodando.

Apos a leitura do livro, foi perguntado se a TV delas assiste muito elas e todos riram e
responderam que sim, Heitor diz “na minha [TV] eu posso escolher qualquer desenho,
porque eu tenho Netflix”, Amanda conta “na minha eu posso escolher: Cartoon, Nick e
Discovery Kids e... e outros programas. E também tem Netflix”, Joaquim fala “na minha
televisdo tem YouTube”, e todos entdo afirmam que na deles também tem YouTube, por fim,
Felipe diz “eu 5o vejo na minha casa, sabe o que?”, Heitor fala “filme de terror” ¢ Amanda
“filme de Flash” e quando ninguém acerta ele diz “é filme de tiro, meu pai!”’. As criangas do
G1 também respondem que sim, Sara e Beatriz dizem que gostam de novela, Beatriz fala que
gosta de novela porque da para “descobrir varias coisas”, conforme apontado por Fischberg
(2008), que escreve que as novelas sdo as favoritas do publico infantil por revelarem as
criancas os mistérios do mundo adulto; Matheus, por sua vez, diz que assiste qualquer
desenho. Henrique interrompe e pega a televisdo e fala sobre o “Slender” e diz que quer
“fazer um filme”. E curioso como as criangas do G2 trazem a questdo da escolha, indicando
sua autonomia e opgdes, além de tentarem se mostrar como possuidores de mais op¢des do
que os outros, ja que vao sempre adicionando mais alternativas.

Em seguida, as criancas abrem a caixa magica. E entdo Henrique diz que agora ndo
daria mais para ele cantar. Os participantes do G1 entdo brincaram de massinha, enquanto
Beatriz e Sara fazem uma apresenta¢do utilizando o microfone do show de talentos e a

televisdo da historia. Em seguida, Henrique e Nicolas fazem uma apresentacdo de jiu-jitsu, ja
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que Nicolas falou que pratica jiu-jitusu e que ndo queria cantar, embora, Henrique continuasse
a insistir para que Nicolas cantasse com ele.

As criancas do G2 brincaram com pecas de montar, elas comegam montando
separadamente, pergunto para elas o que estdo construindo e elas respondem que ndo sabem,
como Joaquim que diz “eu t0 montando um trem aqui sem saber que que eu to fazendo”.
Heitor entdo diz que estd montando uma garagem e Amanda um palécio da Disney. Apds um
tempo, Amanda fala “vamos fazer outra coisa?” e Joaquim sugere de fazerem juntos uma
unica construgdo, entdo as criangas desmontaram o que cada um havia feito e juntaram todas
as pegas e comegam a montar uma cidade.

Amanda e Joaquim lembraram do que fizeram no encontro anterior e¢ pediram para
fazer novamente. Entdo, o G2 guarda as pecas que estavam brincando ¢ comecam a correr
pela sala, muito animados, Joaquim pega uma boneca de cabelo azul e diz que vai ser sua
filha, “Ludmila”, enquanto Heitor brinca com o telefone. Amanda e Joaquim entdo realizam a
entrevista com seus colegas que haviam faltado. Amanda pega o microfone e fala para os
colegas sortearem as perguntas, a primeira pergunta foi “Qual o seu brinquedo favorito?”,
Heitor respondeu que ¢ Lego e Felipe que ¢ bola.

A segunda pergunta foi “O que vocé mais gosta de fazer?” e os meninos responderam
que o que mais gostam de fazer ¢ jogar futebol, Heitor disse “vir pra essa aula e jogar
futebol”. A terceira pergunta sorteada foi “qual programa de TV ou video do YouTube voce
mais gosta?”, Heitor diz “guarda do ledo” e Felipe diz que gosta de ver filme de tiro. A
quarta pergunta ¢ “Qual o seu jogo preferido?”, e a resposta também foi futebol. A quinta
pergunta ¢ “qual o seu personagem preferido?”, Heitor diz ¢ “Kion da guarda do ledo” e
Felipe afirma ser o “Deadpool”. Por fim, a ultima pergunta foi “Se vocé pudesse escolher
qualquer brinquedo ou jogo, qual vocé escolheria?”’, Felipe pensa um pouco e depois diz

)

“futebol” enquanto Heitor diz “Lego ”. Felipe entdo diz “o meu é jogo de tiro também”.
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As criangas brincam mais um pouco, Felipe faz um show de comédia e as criangas
pedem por um show de ago. Eles brincam ainda de danga das cadeiras e depois se juntam
para a entrega do “prémio” do show de talentos. O prémio foi entregue para todos e era uma
estrelinha de feltro como a estrela da varinha de conddo que foi utilizada em todos os
encontros para abrirem as caixas utilizadas durante as oficinas. Joaquim pergunta “depois
vocé manda outro bilhete de novo?”, referindo-se a carta-convite enviada para seus pais. As
criangas ficam felizes e animadas com o “prémio” e dizem que vao usar na escola.

Heitor ainda perguntou se ndo tinha como comegar tudo de novo, pois, ndo queria que
terminasse. Entdo todas as criangas falaram que queriam que as oficinas continuassem, pois
gostaram muito. Foi proposto, entdo, que as criangas realizassem um desenho representando o
que mais gostaram nas oficinas (Figura 7). Joaquim conta que estd fazendo “um feitico, aqui
da varinha”’; Felipe faz colagens, diz que é “um corag¢do”; Amanda descreve seu desenho “é
a varinha mdgica soltando um feitico . . . esse é um feitico de chuva, ai vai formar um arco-
iris”. Enquanto desenham, Heitor ainda diz que eles poderiam vir com a mochila pronta para
escola e ja ficar direto para a aula. Assim, ndo precisariam ir embora para casa. Ao falar que o

tempo estd acabando, as criangas comecam a querer fazer mais coisas nos desenhos, fazer

Figura 7: Desenhos realizados pelo G2 na tltima oficina. Na primeira linha, da esquerda para a direita, estdo o de
Amanda e Heitor, na segunda linha, o de Joaquim e Felipe.

mais colagens.
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As criancas do G1 também receberam as estrelinhas, e Henrique logo fala “por que
todas tinham que ser as mesmas?” e olha na sacola para ver se havia outra coisa, 14 dentro
havia a de Maria Eduarda, que ndo compareceu, e as criangas me perguntam se ¢ a mesma; o
questionamento das criangas revela seu funcionamento egocéntrico, se preocupam caso
alguém receba algo melhor do que o delas, e a0 mesmo tempo, demandam por um objeto
unico e exclusivo. As criangas entdo comegam a fazer “magicas”. Henrique diz para mim que
vai me transformar em um sapo, manifestando o seu descontentamento em relagdo ao término
do processo, além de seu desagrado em relagdo ao “prémio” universal que foi oferecido.

Pediu-se também para que as criangas fizessem um desenho e apenas Beatriz, Sara e
Matheus fazem inicialmente. No momento de ir embora, Henrique também comega a realizar
algumas colagens, e se recusa a ir embora, ele diz “ndo vou sair, ndo deu tempo de cantar”, o
menino ainda se recusa a emprestar a cola para os outros colegas que estavam a usando, ele
emburra e vai para um canto. Na hora de ir, Henrique vai para a porta ¢ abre ¢ se esconde
atras dela. As outras criangas vao para sala e apenas ele fica.

Quando os colegas vao embora, Henrique sai de trds da porta, ele se mantém
escondido com seu agasalho tampando seu rosto enquanto chora. Pergunto o que ele queria
fazer que ele ndo fez, ele diz que “um monte de coisa” e reclama que nao teve tempo, diz que
queria cantar, mas que todos deveriam estar 1a para ouvir. Proponho que ele cante na sala de
aula para que todos os seus colegas pudessem ouvir, porém, ele diz “mas ai eu vou esquecer a
musica” e depois conta que ndo pensou em qual musica cantar. Henrique diz ainda que todos
deveriam estar presentes para ele terminar o seu desenho também, “agora ndo da mais”. Por
fim, ofereco a Henrique a bolota de massinha que eles haviam misturado, ele aceita e sai da
sala, reclamando que estd “muito dura”, o que pode remeter a sua propria frustracdo com o

término das oficinas, a “dureza” da vida.
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Segundo Meira (2004), a televisdo opera por vias da artificializagdo da existéncia, nas
programacdes dirigidas as criangas, a publicidade se insere em intervalos que apresentam uma
interminavel série de brinquedos e objetos de consumo, prometendo aos seus telespectadores
acesso a um gozo sem fim. A sobrecarga de estimulos produz uma fragilizacdo que se faz
presente no proprio brincar, que passa a constituir-se de cenas rapidas, nas quais as criancas
ensaiam metaforas rudimentares. Assim, o tempo nunca vai ser suficiente para essas criangas,
que transitam pelos brinquedos e objetos sem focar em um, buscando a satisfacdo prometida,
encontram a frustra¢do recorrentemente.

Bion (1970/2006) apresenta o conceito de capacidade negativa, que seria a capacidade
de suportar o nao saber, de conter o desconhecido dentro de si, de sustentar um estado de
duvidas e incertezas, sem apressar a formacdo de significados, de suportar o vazio. Esta
capacidade esta ligada a relacdo com o outro, a alteridade. Assim, percebe-se em Henrique, de
forma mais acentuada, uma dificuldade em lidar com o ndo saber, ¢ consequentemente, com
essa capacidade negativa. Por exemplo, embora niao soubesse o que cantar, ele afirmava que
sabia de todo o resto: das marcas de bonecas até a visita do principe, na terceira oficina. De
fato, 0 menino so se permite “nao saber” ao final, o que pode representar sua confiabilidade
no ambiente. Henrique ainda se choca com seu “ndo saber”, com a sua impoténcia em relagao
ao tempo das oficinas, que foge do seu controle, sendo confrontado pelo vazio. Ressalta-se
que desde o inicio as criancas e seus pais foram avisados em relagdo a duragdo das oficinas, e
no encontro que antecedeu este ultimo, as criangas também foram informadas que o proximo
seria o ultimo, logo, ndo se trata de uma questdo cognitiva, mas algo afetivo, como a perda de

um ambiente confiavel.

6.1. Outros comentarios e observacoes
De antemao, esclarece-se que a diferenca entre os turnos ¢ relevante. As criangas que

participaram da atividade no contra turno, isto €, no horario em que nao possuiam atividades
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escolares, mostraram-se mais dispostas a realizar as atividades propostas pela oficina. J& com
as criancas do G1, encontrou-se certa dificuldade para que participassem de todas as
atividades propostas, afinal estavam no seu horario de brincar, e era isso o que queriam, além
disso, o tempo disponivel era mais curto, devido a programagao escolar das criancas. Deixa-se
claro ainda que foi feito um convite para as criangas € que caso quisessem poderiam participar
de seu horario escolar usual, o que ndo aconteceu.

Quando as criancas do G1 foram convidadas para participar, houve uma troca de
professores, e o professor responsavel pela brinquedoteca assumiu a turma, e solicitou que a
divisdo das criancas fosse feita na sala da brinquedoteca, assim, acompanho o professor ¢ a
turma até a brinquedoteca. Para entrarem na sala as criangas deveriam ficar em siléncio e
formar uma fila, o que causou certo atraso, ao se instalarem 14, algumas das criancas
convidadas, especialmente Henrique, tiveram muito receio em abandonar a brinquedoteca,
como se ir para o outro espacgo fosse algum tipo de puni¢do. Matheus fala, por exemplo, que
ndo quer ir, pois quer brincar, ¢ apenas depois de esclarecer que caso ndo gostassem,
poderiam voltar para a brinquedoteca, as criangas acabam indo. No momento em que estas
criancas adentram ao novo espago e percebem que hé brinquedos e jogos, elas ja se mostram
interessadas, e verbalizam o seu contentamento, dizendo “eu gostei daqui”, principalmente
Henrique que inclusive relata “eu queria ficar aqui pra sempre . . . até eu fazer 15 anos”,
como uma forma de ato reparatorio pelo rechaco inicial ao convite.

Neste primeiro encontro, a Oficina 1, chama a aten¢do também Maria Eduarda, que
logo no inicio conta que estava se sentindo mal e que havia vomitado de manha. Ao final do
segundo encontro, a menina também disse a mesma coisa que estava passando mal e com
vontade de vomitar, porém, apds alguns minutos ela disse que ja estava tudo bem. Durante as
observacdes em sala, antes do inicio das oficinas, a menina também se queixou para mim de

dor de barriga, pedindo para que ligasse para sua mae; entretanto, passados alguns minutos,
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ela ja estava interagindo e brincando com seus colegas. E interessante pontuar ainda que
Maria Eduarda ndo pdde participar das duas ltimas oficinas, pois estava com uma infec¢ao
de ouvido e ficaria afastada por 40 dias para evitar alguma contaminagdo, como relatou-me
Cecilia. Apesar de ndo ser o foco do trabalho a investigagdo dos sintomas dessa crianga, faz-
se interessante pontuar isso, uma vez que varios autores dissertam sobre os sintomas fisicos
que as criangas tém apresentado (Levin, 2007; Lopes & Bernardino, 2011; Prochno et al.,
2010; entre outros). Desse modo, o exemplo dessa crianca revela claramente a sua demanda
por atengdo e afeto.

No inicio da segunda oficina com o G2, Felipe chega primeiro e as outras criangas se
atrasam, ele pede para que joguemos “Pula Macaco”; quando eu ganho o jogo, ele fica
frustrado e comeca a jogar os macacos restantes com as maos, sendo que a regra ¢ que se
utilize um mecanismo de catapulta para joga-los. O menino conta “Deadpool e Curinga sdo
meu melhor fa. O Curinga eu ja tirei foto com ele, quando ele era rico”, diz que eles foram
ao seu aniversario e me diz que os dois sdo vildes. Amanda e Joaquim chegam e relatam o
que fizeram no final de semana, ambos contam que compareceram em aniversarios € que
comeram muitos doces; Felipe diz que quer falar do seu “aniversario antigo”, de 6 anos,
“meu pai e minha mde, eu fiz assim: ‘0 pai, mde, eu quero um aniversario do Curinga e do
Deadpool’ e eles convidaram, so que fantasiado”, sua fala é confusa e desconexa, Amanda
entdo fala para que ele conte do final de semana, e o menino pergunta sobre as proximas
férias, e as criangas riem por ainda falta muito para entrarem de férias, e Amanda fala “que
que isso, velho?!”. Felipe conta entdo que no final de semana foi para o Hot Park, diz que
nadou, foi no toboga e tem-se o seguinte didlogo:

Felipe: “meu pai tinha uma capa de celular que ficava no mar”.
Amanda: “‘uma capa de celular a prova d’agua?”
Felipe: “é, eu aproveitei e tirei uma foto, ja que o celular era meu mesmo, ele me deu,

ele... ele comprou um Iphone 4!”
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Amanda: “que isso!”

Pesquisadora: “‘é um celular bom?”

Felipe: “foda demais”.

Amanda: “‘se langar o 8 vai ser o mais famoso do Brasil!”
Joaquim: “é, mas vai custar muito caro, né?”

Amanda: “é, vai custar uns 1.600, 1.200...”

Joaquim: “vai ter que ser de ouro!”

Pergunto se eles gostam de celular, e Amanda diz que ama, diz que gosta dos ‘“jogos,
YouTube e outras coisas maravilhosas”. Felipe entao fala: “meu pai comprou uma motona,
um jet ski e uma lancha” ¢ Amanda diz “que que é isso! Num dia so? Isso tudo? Que que é
isso!”, Felipe volta a falar sobre seu pai e faz um gesto indicando dinheiro, e diz que seu pai
“é muito rico”, ele conta: “meu pai comprou cinco gargons” e Amanda corrige “alugou
cinco gargons”. Varios elementos podem ser destacados por esse fragmento, a principio
chama a aten¢ao a forma como conversam, como se¢ fossem adolescentes, além da tematica de
seu dialogo. As criangas apresentam suas concepgdes sobre dinheiro, indicando seus valores,
ndo sé sociais, como monetarios. Felipe tem uma narrativa fantasiosa acerca de seu pai, que
ndo condiz com a realidade financeira da familia; o0 menino percebe-o como uma figura a ser
admirada devido ao seu poder de adquirir diversos objetos (ou até mesmo pessoas). Nao sé o
ter parece ser mais importante que o ser, como parecem encontrar no fer um ocultamento do
seu ser, afinal, ao falar sobre o que se tem, ndo se fala sobre o que se €. Salienta-se ainda que
Felipe por diversas vezes apresenta uma fala confusa e fantasiosa, ¢ uma crianga agitada, que
apresenta dificuldade de concentragdo, o que a sua mae atribui a influéncia de jogos e
programas violentos que atraem a atengao do menino.

As criancas do G1 sempre apresentavam mais resisténcia em voltar para a sala de aula
apos a oficina, uma maneira de rapidamente enfileira-las era questionar quem seria o primeiro
da fila, elas vinham correndo quase que imediatamente, como se fosse uma pequena

competicao para ver quem seria o primeiro, categoria a qual conferem demasiado valor. Ainda
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sobre essa logica competitiva, em uma das ocasides, no corredor, enquanto as criangas do G1
iam até a sala para participarem da oficina, Nicolas mostrou seu ténis que estava rasgado,
Henrique entdo disse que o seu ¢ do Ben 10, e ainda que pode escolher a cor pela internet e
falou sobre um ténis de rodinha. Na semana seguinte, Nicolas exibiu seu ténis novo, e
Henrique apressou-se para dizer que também vai comprar um novo, com luzes e rodinhas.

A caixa, utilizada em todos os encontros das oficinas, € um artificio curioso, usada em
algumas formas de atendimentos psicoterapicos infantis, ¢ comum ainda a observagdo de que
criangas pequenas muitas vezes interessam-se mais pela caixa do que pelo presente
propriamente dito. A caixa mostrou-se um recurso valioso, que contribuiu para o
estabelecimento de um setting, além de interpelar as criangas a compartilharem de um
imagindrio, em que a caixa s6 poderia ser aberta com o auxilio de uma varinha mégica.

Outro aspecto interessante que cabe ser mencionado diz respeito as posi¢des ocupadas
pelos homens e mulheres na sociedade, brincadeiras de casinha e com a casinha de brinquedo,
que antes poderiam ser vistas como brincadeiras tipicamente femininas, ja se fazem mais
comuns entre as criancas. Um dado interessante ¢ uma conversa que acontece entre Amanda e
Joaquim, enquanto Amanda esta entrevistando os colegas na ultima oficina, que seria uma
forma de exercer um papel profissional, Joaquim diz para ela que estd cuidando dos seus
filhos e que seria o “baba’ dos filhos de Amanda também.

Toca pensar ainda sobre a dificuldade de Sara em compartilhar os brinquedos, Meira
(2004) entende que o egocentrismo atribuido as criangas pequenas, compreendido como
proprio de criangas de até trés anos, ¢ hoje exacerbado a partir da posicdo individualizante que
rege o social. Cabendo uma reflexao sobre o lugar do discurso familiar, social e escolar frente
as rivalidades das criangas pequenas em uma sociedade em que crescem os sintomas de
agressividade, intolerancia e isolamento. Assim, Meira (2004) conclui que € necessario operar

junto as criangas a transmissdo de “posi¢des onde o outro, semelhante, ¢ apresentado como
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um possivel parceiro, fonte de trocas e compartilhamento” (p.61), e ndo reforgar ainda mais o
egocentrismo das criancas pequenas em nome de objetivos pedagogicos. De modo que, vendo
0 outro ndo como um perseguidor, a crianga possa encenar com os colegas, posigdes de
divisdo, confrontagdes com a falta e com a diferenca, construindo sua imagem de si em
relacdo aos seus semelhantes. “Justamente, sdo estas as posigdes que as criangas de hoje
apresentam dificuldades em sustentar” (p.61).

Essa posi¢do que ¢ bem marcante em Sara, estd presente nas outras criancas também,
principalmente no momento em que estdo jogando, nessa situagdo, as criangas buscam por
serem os melhores e dizimar os outros, vistos como inimigos, e fazem de tudo para conseguir
vencer. Diferentemente do que expds Altman (2015) a respeito dos jogos, observa-se que as
criangas aprendem a ganhar e a trapacear, as regras, quando existem, sdo autoritarias e nao
aceitam alteragdes, as criangas ndo se interessam pelo mais fraco e desgostam do vitorioso. Se
os grupos infantis atuam na preparagao da vida adulta, estes podem ser mostrar impotentes,
frageis e frustrados. Seguem a logica atual, do vencer ¢ tudo e se ndo ganham o jogo, nao
valem nada.

Ademais, € perceptivel como Sara se beneficiou do convivio em um grupo menor, nas
ultimas oficinas a menina j& exibia uma melhor interacao entre os colegas. A possibilidade de
brincar, trocar ¢ compartilhar entre os pares faz-se importantissimo para que possam se
desenvolver e lidar com as frustragdes inerentes ao proprio crescer; a escola aparece como um
ambiente privilegiado para a socializa¢do e o brincar coletivo; afinal, como ¢ apontado por
pais e professores, a crianca hoje lida com diminui¢ao dos espagos para brincar e a reducao do
seu circulo social, além da diminui¢do do numero de filhos pela familia, muitas das criangas
participantes sdo filhos inicos ou tem uma diferenca de idade relativamente grande com seus

irmaos.
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Winnicott (1987) descreve que atos como avidez, incontinéncia urindria e fecal, anseio
por afei¢do, agressividade, comportamento impulsivo, além de roubos e mentiras podem ser
sintomas da tendéncia antissocial, e pode-se incluir a transgressdo das regras dos jogos
também; para Winnicott (1987), a tendéncia antissocial ndo se constitui como um diagnostico,
uma vez que pode ser encontrada em criangas normais € em criancas psiquicamente
adoecidas. Para ele, o ato antissocial ¢ um pedido de ajuda, sendo compreendido como um
sinal de esperanga, uma vez que a tendéncia antissocial estd relacionada a uma falha ocorrida
no periodo da dependéncia relativa, constituindo-se uma deprivagao, isto ¢, a crianga teve um
ambiente inicial bom e acolhedor que foi perdido e, através desses atos, a crianga busca reavé-
lo.

Winnicott (1987) cita ainda, porém de forma sucinta, que uma das manifestacdes da
tendéncia social € a compulsdo para sair e comprar alguma coisa, o autor compreende que este
sintoma esta associado ao furto; “os presentes de aniversario ¢ as mesadas absorvem parte da
tendéncia anti-social que deve ser normalmente esperada” (p.135). Para o autor, o roubo nao
diz respeito ao objeto em si, mas a mae, isto €, a crianga reivindica a mae através de seus atos
antissociais, que consistem em uma tentativa de ser vista no mundo, clamando por algo que
foi perdido (afeto, atencao etc.).

Assumindo que a tendéncia antissocial pode ser vislumbrada nos momentos de
transgressdo as regras dos jogos, ¢ no minimo curioso como todas as criangas em algum
momento acabam “roubando” em algum dos jogos. Algumas inclusive apontam que ¢ mais
facil quando fazem isso, o que pode indicar a dificuldade em lidar com o carater penoso
inerente a vida, que aparece ainda como a intolerancia as frustragdes. Além disso, pode-se
pensar nesses seus atos como um indicativo da privagdo da convivéncia familiar e tem-se

ainda na compulsdo as compras a tentativa de reaver aquilo que falta.
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Consideracoes finais

Estudar as subjetividades infantis contemporaneas tendo seu aporte em questdes
relacionadas & midia e ao consumo ¢ se enveredar por um caminho desconhecido € em
constante mutagdes, principalmente, quando nos deparamos com tematicas relacionadas a
tecnologia. Tem-se hoje uma midia ampla e abrangente, em que a imagem televisiva ndo mais
se reduz a apenas habitar o aparelho televisivo tradicional — € que nos ¢ tdo familiar —, mas
pode ser encontrada em uma infinidade de outros suportes tecnologicos: dispositivos moveis
(como tablets e smartphones), computadores, e tantos outros que ainda estdo por vir. Esta
possibilidade de ampliagdo e hibridizacdo da imagem televisiva, criando diversas
ramificagdes para a rede telanica, indubitavelmente trouxe questdes acerca dos modos de se
relacionar com/no contemporaneo. O uso desses dispositivos ainda ¢ recente, € hd poucos
estudos sobre seus efeitos, 0 que agrega mais incerteza e inseguranca ao cenario atual.

Somado a isso, vivemos ainda um momento de capitalismo ferrenho, que nos faz
questionar 0os nossos valores, quem somos, como sSomos, € até guanto somos, ou mesmo
quanto temos. Pelo sistema capitalista, o sujeito estd autorizado a buscar somente seus
interesses, sua meta e sua obrigacdo ¢ ser feliz, vale-se de tudo para alcangar a felicidade; a
busca pelo prazer ¢ individual e independente do outro, ndo hé4 espaco para a alteridade e o
outro, muitas vezes, pode ser concebido como inimigo. A felicidade, por sua vez, ¢
apresentada na forma de uma variedade de objetos de consumo, tudo o que precisamos para
sermos felizes estd ao alcance de nossas maos (ou melhor, de nosso olhar), disposta nas
vitrines das lojas e nas prateleiras do supermercado, ou mesmo em alguma online store, basta

clicar.
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Ainda assim, hé algo que escapa dessa equagdo, ¢ impossivel preencher o vazio com
esses objetos, somos desamparados. No documentirio Muito além do peso (2012)*7,
encontramos uma mae de uma crianga visivelmente obesa, que conta que o filho perguntou se
ele ndo poderia comprar um “amiguinho”, seu questionamento reflete ndo s6 a dimensao das
pessoas enquanto mercadorias, mas o desamparo social, algo que a comida ndo pdde
preencher; afinal, o que a crianga gostaria de adquirir ¢ um amigo, € por mais que a
publicidade oferega a amizade em uma infinidade de personagens criados para compor o
universo infantil, de brinquedos a alimentos, o amigo que a crianca demanda ndo pode ser
encontrado em lojas fisicas ou virtuais.

Neste trabalho, objetivou-se compreender a relacdo estabelecida entre consumo e
midia na contemporaneidade, ponderando acerca de seus efeitos na subjetividade infantil,
considerando a otica das criangas, da familia e da escola. Ao se pensar sobre as criangas e
sobre a infincia, temos que se tratam de categorias construidas que fazem sentido dentro do
contexto sécio-histdrico-cultural em que foram pensadas, isto fica claro ao se observar o
desenvolvimento historico da nogdo de infancia. Ainda assim, percebe-se que as criangas hoje
nao parecem tao diferentes das descritas por outros autores em outros tempos, sua concepgao
esta intrinsecamente relacionada ao contexto em que vivemos. Assim, pode-se dizer que as
criangas no contemporaneo parecem um pouco mais: mais carentes, mais inteligentes, mais
adultas. Refletindo justamente um cendrio de incertezas, insegurangas, sobrecarga,
impoténcia, efemeridade, em meio a um panorama de grande desenvolvimento tecnoldgico e
de preponderancia do sistema capitalista.

Dessa forma, as criangas demandam repetidamente a aten¢do de um adulto, e chegam
a praticamente se leiloarem, buscam chamar a atencdo por meio de objetos, mostrando o que

possuem; durante o periodo de observacdo, lembro de uma menina que me chamou e disse:

37 Nisti, M. (Produtor), Borges, J. (Produtora), & Renner, E. (Diretora). (2012). Muito além do peso
[Documentario]. Brasil: Maria Farinha Filmes. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=8UGe5GiHCT4. Acesso em 8§ de abril de 2018.
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“olha quantas coisas eu tenho” e tirou dois apontadores e duas borrachas de seu estojo, outra
colega que estava perto se apressa para dizer “eu tenho mais”, esta ndo foi uma cena pontual,
pelo contrario, era frequente nas relagdes que eram travadas pelos pequenos. Percebe-se entdo
como as criangas t€ém nos objetos o indicativo de seu proprio valor: ndo sou porque sou, sou
porque tenho, ou mesmo em uma releitura de Descartes, podemos enunciar: tenho, logo
existo, em que a quantidade se demonstra mais relevante do que a qualidade. Ao conseguirem
a desejada atengdo, as criangas parecem se grudar, recordo-me de uma crianga, também
durante o periodo de observacdo, que chega a dizer para seus colegas: “a tia é minha”,
referindo-se a mim ¢ me colocando na posicdo de um objeto a seu dispor. Essa sensacdo vai
ao encontro do que ¢ proposto por Bick (1991) e Meltzer (1986) acerca da identificagdo
adesiva, discutida anteriormente, além de sua relagdo com o falso self, concebido por
Winnicott (1960/2007).

Pensando sobre isso, ¢ possivel compreender que as criangas encontram nos super-
herdis e em outros personagens da fic¢do, os modelos em quais se inspirarem e se
identificarem: sdo fortes, tém superpoderes, além de serem praticamente onipotentes, assim
como os pequenos pensam ser. Bem diferente de seus pais, que se mostram modelos frageis e
impotentes, incapazes de satisfazer todos os desejos de seus filhos. Os modelos midiaticos, no
entanto, falham nos cuidados basicos da crianga, por mais que esta se entretenha por horas
frente a telinha, o que ela demanda ¢ o afeto, a atengdo e o amor dos pais, 0 que por vezes
pode manifestar-se em sintomas corporais ou mesmo na forma de atos antissociais, como
descrito anteriormente. As criangas se mostram confusas e por vezes apenas reproduzem o
que observam ou o que lhe ¢ esperado.

Os pais, por sua vez, sdo culpabilizados e responsabilizados pelas suas inadequagdes,
buscam responder ao discurso social da familia perfeita, tdo perpetuado pela midia, e ai

consomem de tudo para atingir esse ideal, tanto que a questdo do consumo so € relevante para
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eles quando se trata de algo que ndo podem arcar, sendo muito penoso negar os desejos dos
filhos. A escola também reproduz o discurso de culpabilizagdo das familias, sendo
contraditdrio, uma vez que as professoras também fazem parte de uma familia e padecem dos
mesmos agravantes: falta de tempo, demanda social, sobrecarga laboral etc. Nesse interim, os
dispositivos eletronicos se inserem de maneira excepcional, sdo ferramentas para o lazer e
para o trabalho, sendo impossivel se dissociar deles. As criangas podem se divertir e ainda
aprender com eles. Nao hé espago para o 6cio, o tédio ndo ¢ uma op¢do quando se tem o
entretenimento ao alcance de sua mao.

Em meio a tantas inconstancias, vem o desejo de voltar a ser crianga, ou a vontade de
que as coisas simplesmente ndo mudassem e continuassem como eram, tendo-se entdo a
dificuldade de categorizar um adulto e uma crianga, visto que cada vez mais seus interesses e
comportamentos tém se mesclado. Furedi (2004), por exemplo, entende que a obsessdo atual
dos adultos por produtos infantis e a saudade onipresente da infincia, é sintomatica de uma
inseguranga profunda em relagdo ao futuro. O que ¢é condizente com a ideia desenvolvida aqui
de que as falas nostalgicas revelam um desejo em retornar para o ambiente confidvel
idealizado no periodo da infincia. Ademais, as relagdes familiares tém se tornado cada vez
mais horizontais e as criangas t€ém assumido cada vez mais poder de decisao frente a familia e
a sociedade.

Ainda assim, observa-se que por mais que as caracteristicas entre pais e criangas tém
se assemelhado, as diferengas entre geragdes sdo relevantes, mostrando-se como um
afastamento da geracdo atual, uma forma de ndo se implicar com as questdes da atualidade,
revelando uma espécie de pertencimento e até mesmo um certo individualismo. Levin (2007)
entende que a ruptura familiar entre geragdes gera um vazio que € preenchido pela imagem,
de modo que a familia ndo mais € o veiculo privilegiado da transmissdo geracional e a midia ¢

que acaba desempenhando esse papel. Logo, questdes antes eram tratadas no seio familiar,
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passam a ser abordadas pela midia, ocasionando em uma inversao de valores, borrando a linha
entre espetaculo e realidade (Debord, 1997).

Faz-se necessario mais estudos que explorem essa tematica que ainda se mostra
incipiente, devido também as constantes mudancas que a envolvem. A presente pesquisa
possibilitou que pais, escolas e criangas apresentassem suas visdes, 0 que propiciou uma
riqueza de detalhes, dando uma dimensdo do panorama do cendrio atual. Nesse sentido,
acredita-se que novos estudos possam ser empreendidos, priorizando o oferecimento de uma
escuta cuidadosa a esses sujeitos, além de pensar em modos de potencializar a familia e a
escola para que seja possivel fomentar o desenvolvimento de pessoas que possam conviver
em uma sociedade plural e em continuas mudancas, ocorrendo de fato um cuidado integral da

crianca.
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