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RESUMO

Este trabalho analisa a construcdo da (re)significagdo da imagem da primeira-dama brasileira a
partir das indumentarias de Rosangela Lula da Silva (Janja) e Michelle Bolsonaro, entendendo
a moda como linguagem social e pratica comunicativa capaz de produzir sentidos sobre género,
poder e politica. Parte-se do pressuposto de que o vestuario ndo apenas compde a aparéncia
publica, mas atua na formagdo de imaginarios politicos e na consolidagcdo de legitimidades
simbolicas. A pesquisa abrange o periodo de 2019 a 2025, marcado por intensa polarizagao
politica no Brasil, contexto em que as performances visuais das primeiras-damas ganharam
centralidade nas redes sociais digitais. A partir de uma abordagem qualitativa, fundamentada
nos Estudos Culturais, investigam-se publica¢des nos perfis oficiais do Instagram de ambas,
com énfase em eventos de grande visibilidade, buscando compreender como se articulam
narrativas visuais sobre feminilidade e poder. O procedimento metodologico baseia-se na
elaboracdo de pranchas imagéticas inspiradas no Atlas Mnemosyne, de Aby Warburg, e em sua
releitura por Georges Didi-Huberman, evidenciando sobrevivéncias simbolicas e didlogos entre
temporalidades distintas. Os resultados apontam recorréncias, tensdes e deslocamentos nas
escolhas estéticas de Janja e Michelle, compreendidas como estratégias que contribuem para a
constru¢do do imaginério sobre o lugar da mulher na esfera politica. Conclui-se que a moda
opera como componente estratégico da comunicacao politica contemporanea, configurando-se
como arena de disputa simbdlica e participando da reconfiguracdo da figura da primeira-dama
no Brasil.

Palavras-chave: moda; politica; género; primeiras-damas; comunicacao visual.



ABSTRACT

This study analyzes the construction and (re)signification of the image of the Brazilian First
Lady through the clothing choices of Rosangela Lula da Silva (Janja) and Michelle Bolsonaro,
understanding fashion as a social language and communicative practice capable of producing
meanings about gender, power, and politics. It is grounded in the assumption that clothing not
only shapes public appearance but also actively contributes to the formation of political
imaginaries and the consolidation of symbolic legitimacy. The research covers the period from
2019 to 2025, marked by intense political polarization in Brazil, a context in which the visual
performances of First Ladies gained centrality on digital social media. Adopting a qualitative
approach rooted in Cultural Studies, the study examines posts published on their official
Instagram profiles, particularly those related to highly visible events, in order to understand
how visual narratives about femininity and power are articulated. Methodologically, the study
is based on the creation of image panels inspired by the Atlas Mnemosyne by Aby Warburg and
its reinterpretation by Georges Didi-Huberman, highlighting symbolic survivals and dialogues
across different temporalities. The findings reveal recurrences, tensions, and shifts in the
aesthetic choices of Janja and Michelle, understood as strategies that contribute to shaping
imaginaries about women’s place in the political sphere. The study concludes that fashion
operates as a strategic component of contemporary political communication, functioning as an
arena of symbolic dispute and contributing to the reconfiguration of the figure of the First Lady
in Brazil.

Keywords: fashion; politics; gender; first ladies; visual communication.
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1 INTRODUCAO

Cada peca de roupa transcende sua funcdo utilitiria para se tornar uma extensao do
sujeito. Mais do que prote¢do ou ornamento, o vestudrio constitui uma forma de linguagem
social que materializa posigdes simbolicas e relagdes de poder, comunicando identidade, classe
social, ideologia, género, crenga e até posicionamento politico. Como argumentam Monteiro
(1997) e Paixdo (2014), vestir-se ¢ também uma forma de se posicionar diante do mundo,
revelando simultaneamente a forma como o sujeito deseja ser visto € como enxerga a si mesmo.
Desse modo, o corpo vestido ndo apenas reflete subjetividades, mas participa ativamente da sua
construgdo € inscri¢ado no campo social.

Essa dimensao simbolica e comunicacional da moda ¢ explorada também por Barthes
(2009), que compreende a indumentdria como uma linguagem nao verbal formada por um
sistema de signos altamente expressivos. Para o autor, a roupa nao € apenas um objeto material,
mas um dispositivo semiotico capaz de produzir sentidos, operar distingdes e estruturar formas
de reconhecimento social. Assim, o vestudrio integra sistemas culturais mais amplos,
participando da producao e circulacao de significados.

Em contextos de apelo politico, campanhas eleitorais ou eventos oficiais, a escolha do
vestudrio, da aparéncia e da gestualidade adquire relevancia estratégica, constituindo uma
forma de comunicacdo politica visual que pode, muitas vezes, operar com maior eficacia
simbolica do que o discurso verbal. O corpo vestido torna-se um meio de disputa simbolica e
projeta narrativas essenciais para a construcdo das figuras publicas na esfera politica. Nesse
sentido, a aparéncia ndo ¢ um elemento acessorio, mas parte constitutiva da performance
politica e da construcio de legitimidade. E a partir dessa perspectiva que chegamos ao interesse
desta pesquisa, que consiste em analisar de que maneira as indumentarias de Rosangela (Janja)
Lula da Silva e Michelle Bolsonaro colaboram para a (re)significagdo da imagem tradicional da
primeira-dama brasileira e para a constru¢do de uma representatividade de género na politica.
Parte-se do pressuposto de que suas escolhas estéticas nao sao neutras, mas constituem praticas
discursivas que produzem sentidos sobre feminilidade, poder e pertencimento politico.

A escolha de investigar as performances de Janja e Michelle se justifica por serem
mulheres que ocuparam o mesmo lugar simboélico (o de primeira-dama) em contextos politicos
distintos e marcados por forte polarizagdo. Essa comparagdo permite compreender como
diferentes projetos politicos se materializam visualmente por meio do corpo feminino,

evidenciando a dimensdo estética como componente da disputa politica. Dessa forma, suas
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imagens publicas tornam-se espagos privilegiados para observar a articulagdo entre moda,
género e poder.

A materialidade empirica da pesquisa consiste nos perfis oficiais das duas primeiras-
damas na plataforma Instagram, compreendidos como dispositivos contemporaneos de
visibilidade e construgdo de imagem publica. As redes sociais, nesse contexto, operam como
arenas de mediagdo simbdlica, nas quais a visualidade assume papel central na produgdo de
narrativas politicas e identitarias. Nesses espacos, o vestuario e as performances comunicativas
ndo aparecem como escolhas neutras, mas como representagdes que articulam género, poder e
politica.

Serdo observados, em especial, as posses presidenciais e os momentos emblematicos do
periodo de mandato dos governos (2019 a 2025), como exemplo, viagens e eventos publicos
em que essas performances se intensificam e adquirem maior relevancia popular. Esses eventos
constituem momentos privilegiados de alta visibilidade, nos quais a constru¢do imagética ¢
potencializada e cuidadosamente elaborada. A analise dessas postagens permite compreender
de que maneira as mulheres mencionadas tensionam a imagem tradicional atribuida ao cargo
que ocupam e contribuem para a construgdo de narrativas de género no cenario politico
brasileiro contemporaneo.

Assim, o estudo se propde a contribuir com o campo da Comunicacdo e da analise
mididtica ao questionar como as indumentarias de Janja e Michelle colaboram para a
(re)significagdo da imagem da primeira-dama brasileira e para a constru¢do de uma
representatividade de género na politica. Para isso, buscamos: (i) fazer uma breve revisao
bibliografica da figura da primeira-dama no Brasil e suas apari¢des publicas, considerando as
expectativas sociais hegemonicas de vestuario e gestual; (ii) compreender a relagdo entre moda
e politica a partir das primeiras-damas no pais; e (ii1) problematizar a relacao entre género e
poder, no que diz respeito as indumentérias das primeiras-damas e aos possiveis deslocamentos
que suas performances promovem em seus perfis no Instagram.

No Brasil do século XVII a moda era amplamente influenciada pelas tendéncias
europeias. Nesse periodo, o vestuario operava como um importante marcador de distingao
social, evidenciando hierarquias em uma sociedade profundamente desigual, marcada pela
escraviddo e pela concentrag@o de renda. Assim, as roupas evidenciavam desigualdades em um
pais onde a maioria da populacao era empobrecida ou escravizada. A chegada da familia real e
a subsequente abertura dos portos contribuiram para intensificar o contato com a Europa e
impulsionar o surgimento de alfaiates e costureiras, sobretudo nas grandes cidades como o Rio

de Janeiro (Braga, 2005).
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A consolidacao de uma estética de fato nacional s6 comegou a se firmar a partir da
década de 1950, com os primeiros desfiles nacionais. Esse movimento contribuiu para o
desenvolvimento de uma moda que dialogava com elementos culturais brasileiros, rompendo
parcialmente com a dependéncia estética europeia. Estilistas se destacaram ao incorporar
simbolos do cotidiano brasileiro e tensionar os padroes da alta-costura, imprimindo identidade
e expressdo politica ao vestudrio. A escolha por esse recorte tematico também se deu a partir
de reflexdes provocadas pela historia de Zuzu Angel, que utilizou a moda como forma de
resisténcia durante a Ditadura Civil-Militar no Brasil (Holanda, 1994). Sua trajetoria mostra
como em momentos de censura, a moda pode operar como linguagem, funcionando como meio
de dentincia, memdria e resisténcia politica, o que nos levou a pensar nas roupas nao apenas
como estilo, o que foi decisivo para que este trabalho chegasse a seguinte defini¢do: a interface
entre moda, género e politica.

O interesse pela moda surgiu ao longo da graduagdo em Jornalismo e do contato com
formas de comunicagdo ndo tradicionais. Esse percurso formativo permitiu compreender a
moda para além de sua dimensdo estética, reconhecendo-a como pratica comunicacional
relevante. Muitas vezes marginalizada no campo académico, a moda se destacou pela sua
poténcia simbdlica e comunicacional, ja que ndo ha como negar sua capacidade de compartilhar
posicionamentos, bem como transmitir mensagens e informagdes. Por isso, me aprofundei nas

pesquisas sobre como a moda pode operar como linguagem e materializar posicionamentos.

A aproximag¢do com o feminismo e com questdes identitarias também contribuiu para
esse processo de investigacdo, pois me fez perceber como elementos do cotidiano, como as
roupas, podem dizer muito sobre sujeitos, contextos e escolhas politicas. O meio politico, além
de possuir diversos atuantes jornalistas, tém relevancia contemporanea devido ao contexto
polarizado em que estamos inseridos no Brasil. Esse cenario de polarizagdo intensifica a
producao de imagens politicas e reforca a importancia da andlise das estratégias visuais. Além
disso, a percepcao da criacdo tardia de uma nomenclatura para o reconhecimento da mulher
parceira do presidente, também contribuiu para o afunilamento do trabalho. O termo “primeira-
dama” aparece pela primeira vez nos Estados Unidos em 1860, mas sé entra em voga por volta
de 1885 com o governo de Grover Cleveland e sua companheira, Frances Folsom. No Brasil,
durante a Primeira Republica surge o primeiro homem denominado presidente da Republica,
ainda assim, sua esposa, Mariana da Fonseca, ndo fora chamada de primeira-dama. Apenas a
partir da atuacdo de Darcy Vargas, no governo era Vargas, que essa denominacdo ganha forca
no cenario brasileiro. Diante da perspectiva heteronormativa da época nao se desenvolve uma

nomeagao para os maridos de possiveis presidentes mulheres, ou seja, ndo havia um termo
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masculino para “primeira dama” ja que se parte da prerrogativa social machista de que nao
haveriam mulheres presidentes, pois mulheres ndo eram permitidas de ocupar tais cargos
trabalhistas. A criagdo de um termo préprio para esses homens ndo acompanha o
desenvolvimento do Brasil relativo a género visto que, mesmo com as mudancas, ainda na data
de publicacao deste trabalho, ndo havia no dicionario um termo para se referir a maridos de
presidentes mulheres, mesmo apo6s a eleicdo e mandato de uma presidente brasileira. (Guedes;
Melo, 2019).

Durante as pesquisas, identificamos poucos trabalhos que analisam comparativamente
Janja e Michelle sob essa perspectiva. Esse levantamento evidencia uma lacuna académica
relevante, reforgando a pertinéncia e originalidade desta investigagdo. Em geral, esses estudos
tratam sobre outras primeiras-damas e estao situados nas areas de sociologia, historia e relagdes
internacionais, o que reforca a originalidade e relevancia desta pesquisa. Assim, a importancia
desta pesquisa estd em entender como figuras publicas, no caso, primeiras-damas, utilizam a
moda como ferramenta de expressdo, contribuindo para a ressignificacdo de suas imagens
politicas. A partir dessa analise, torna-se possivel compreender como a visualidade participa da
construcdo de narrativas politicas contemporaneas, refletindo sobre identidade, género e poder,
temas centrais para compreender as transformagdes sociais recentes.

A revisdo bibliografica foi realizada em bases académicas, como a Hemeroteca UFU,
onde encontramos os seguintes trabalhos utilizados como estudos semelhantes: os Trabalhos de
Conclusdo de Cursos: “Historicizando a moda: a potencialidade da indumentéria preta como
fonte historica nas pranchas de Carlos Julido” (Marques, 2025), no qual se discute como os
trajes analisados podem ser mobilizados como fontes historicas capazes de evidenciar estruturas
sociais, relagdes de poder e processos de constru¢do identitaria no Brasil colonial, destacando
o potencial da moda como fonte para a analise social e cultural do passado; o trabalho “Zuzu
Angel: dor, historia e icone” (Oliveira S., 2023), que se desenvolve em torno de compreender
de que maneira as representagdes da Colecdo Protesto de Zuzu Angel contribuem para a
construgdo de narrativas continuas, ou seja, narrativas simbodlicas que permanecem ativas no
imaginario social mesmo décadas ap6s sua criagdo, reafirmando o carater politico da moda; e o
“Moda enquanto discurso: vestimenta e género na constru¢do do corpo politico” (Freitas G.,
2021), que busca compreender a vestimenta como perpetuacdo das relagdes de poder que sao
responsaveis pela producao dos sujeitos, do género e da politica.

Logo, a relevancia desta pesquisa se da por sua contribui¢do aos estudos de
comunicag¢do, moda e politica, com um olhar voltado para o género. Nesse sentido, este trabalho

busca ampliar o campo de investigacdo ao articular essas trés dimensdes de forma integrada,
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compreendendo o vestuario como elemento constitutivo da comunicagao politica
contemporanea. Embora existam trabalhos que discutam moda e poder, percebo uma auséncia
de estudos que relacionem diretamente primeiras-damas brasileiras com a constru¢do de
imagem por meio da indumentaria na area da comunicagao.

Além da questdo da imagem politica, a moda utilizada como instrumento simbdlico de
diplomacia e poder se faz necessaria diante das intercorréncias politicas atuais no pais, em que
se torna quase intangivel discutir assuntos governamentais em publico ou expor qualquer visao
sem ser direcionado pela midia ou pelos proprios cidadaos a um dos polos. Nesse contexto, a
comunica¢do visual emerge como um campo estratégico, no qual as roupas operam como
mediadoras de posicionamentos e pertencimentos politicos, muitas vezes de forma implicita.

Ao trazer esse debate para o campo da Comunicagao, acredita-se contribuir para ampliar
a compreensdo da moda como linguagem simbolica, que participa ativamente da construgdo de
narrativas politicas. Dessa forma, a moda deixa de ser compreendida como elemento superficial
e passa a ser reconhecida como parte integrante das dinamicas de poder e representacao.
Pesquisas como esta sdo importantes para refletirmos sobre como a imagem publica ¢
construida, especialmente quando se trata de figuras femininas em espagos de poder.

Creio que o diferencial deste trabalho estd em propor uma analise que conecta moda,
politica e género, olhando para a constru¢ao visual de duas figuras publicas da atualidade. Essa
proposta permite compreender como a visualidade atua na mediag@o entre sujeitos e estruturas
politicas, evidenciando a dimensdo estética como componente da disputa simbdlica
contemporanea, sendo importante para fomentar debates sobre comunicagdo, género e
representatividade no cenario brasileiro.

A pesquisa adota uma perspectiva qualitativa, ancorada nos Estudos Culturais, que
entendem a moda e as redes sociais como praticas discursivas e arenas de disputa simbolica.
De acordo com Hall (2006), tedrico da comunicacdo, a cultura ndo ¢ algo estatico, mas um
processo em constante transformagdo, sendo produzida e reproduzida por meio de praticas
sociais e representacionais. Por isso, essa perspectiva contribui para o entendimento das
mensagens, da construgdo de identidades e de seu contexto politico-social.

A partir dessa base, utiliza-se a andlise reflexiva como ferramenta. Isso significa que
partimos do pressuposto de que as roupas, os gestos € as interagdes ndo sdo neutros, mas
representacdes culturais, sociais e politicas. Assim, esses elementos sao compreendidos como
narrativas que produzem sentidos e participam da constru¢ao de identidades, assumindo um
carater descritivo-interpretativo, uma vez que a pesquisa ndo se interessa em medir, mas em

interpretar as narrativas simbolicas expostas por meio do vestuario. “Algumas pesquisas
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descritivas vao além da simples identificagdo da existéncia de relagdes entre variaveis,
pretendendo determinar a natureza dessa relagdo. Neste caso, tem-se uma pesquisa descritiva
que se aproxima da explicativa” (Gil, 2017, p. 28).

Além disso, realiza-se a analise do objeto de estudo por meio da coleta e do
levantamento de dados, aprofundando-se na tematica. Esse procedimento permite identificar
padrdes, recorréncias e deslocamentos simbolicos presentes nas imagens analisadas.

Quanto ao procedimento analitico, utilizam-se pranchas de imagem a luz da teoria de
Didi-Huberman (2018), inspirada em referéncias como o Atlas Mnemosyne e em outras
pranchas de imagens produzidas em diferentes contextos culturais, que visam evocar e conectar
aspectos das imagens para compreender os significados e as relagdes latentes entre elas. Esse
método possibilita analisar as imagens de forma relacional, evidenciando tensdes,
(des)continuidades e ressignificagoes.

A abordagem foi desenvolvida inicialmente por Aby Warburg, que escreveu sobre o
Atlas Mnemosyne de 1866 a 1929, sem, entretanto, publica-lo de fato, e posteriormente
retomada por Didi-Huberman (2018). Warburg concebeu o Atlas como um dispositivo
epistemologico voltado a compreensdo da sobrevivéncia das imagens ao longo do tempo,
refletindo a respeito da metamorfose de formas e gestos na cultura ocidental. Para isso, elaborou
grandes painéis de tecido nos quais reunia imagens provenientes de diferentes tempos e
contextos. A disposicao tinha como finalidade evidenciar continuidades, tensoes e reaparicoes,

permitindo que as imagens se tornassem produtoras de conhecimento.

A dire¢ao que tomaremos se situa na maneira como Aby Warburg e seu
mais notavel exegeta atual, Georges Didi-Huberman, entreveem a
imagem: uma vivéncia, melhor, uma sobrevivéncia e, mais: uma
supervivéncia que atravessa o tempo (histdrico) e que se nutre de um

7

tempo - passional, pulsional, patético, isto €, humano - anacrénico
(Samain, 2018, p. 33).

Didi-Huberman (2018) retoma esse procedimento como um verdadeiro método de
pensamento visual, propondo as imagens como capazes de ampliar o campo analitico ao
tensionar e deslocar linearidades. Nessa perspectiva, deixam de ser compreendidas como
registros estaticos para serem entendidas como agentes ativos na producao de conhecimento. A
montagem das pranchas, entendidas como conjuntos articulados de imagens, fundamenta-se na
percepgao visual como ferramenta de investigagdo e elaboragdo critica. Para o autor, o Atlas
Mnemosyne configura-se como um dispositivo dinamico no qual cada prancha permanece

aberta a novas leituras e rearranjos. A chave metodoldgica reside precisamente na montagem,
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que possibilita estabelecer vinculos inesperados entre imagens de diferentes origens,
evidenciando sobrevivéncias e ressonancias que escapam a logica cronologica tradicional.

O método valoriza o anacronismo produtivo, isto ¢, a capacidade de cada imagem de
condensar memorias ¢ multiplas temporalidades que se atualizam no presente da leitura. Tal
perspectiva permite compreender as imagens das primeiras-damas nao apenas como registros
do tempo presente, mas como integrantes de uma rede historica mais ampla de representacdes
femininas associadas ao poder. A partir desse viés, as materialidades escolhidas sdo analisadas
nao como producdes isoladas, derivadas entre si ou absolutamente opostas, mas como
representacdes que, ainda que mobilizem abordagens imagéticas, narrativas e culturais
distintas, contribuem, cada qual a sua maneira, para a constru¢do de um imaginario em torno
da figura da primeira-dama.

Ao adotar essa metodologia, cria-se um espago em que as imagens entram em dialogo,
revelando camadas de sentido que dificilmente emergiriam de forma isolada. A andlise,
portanto, privilegia as relagdes, tensdes e deslocamentos simbolicos que surgem da justaposigao
visual. A prancha opera como uma plataforma critica de problematizagdo, tornando visivel a
pluralidade de tempos inscritos em cada figura politica e evidenciando como essas
temporalidades sobrevivem, se transformam e se reconfiguram. Desse modo, torna-se possivel
visualizar como diferentes discursos e temporalidades se entrecruzam na construcao da imagem

politica.

A prancha ¢ um retrato do proprio dinamismo presente nessa expressao
cultural, sdo vestigios que demarcam a for¢a do contemporaneo, ao
mesmo tempo que as distdncias temporais entre algumas imagens
apresentadas vao reforgado processos e trazendo as marcas da cultura
pop, atravessando o urbano, territorialidades,  formatos
institucionalizados, mas também se desdobra em experimentagdes
atemporais (Nunes; Schneider; Campos e Maia, 2025, p. 36).

A moda se vale da repeticdo, seja simbolica, seja literal, de tecidos, vestimentas e
acessorios que potencializam a expressividade de figuras inseridas em diferentes campos e
temporalidades. Em razdo de seu potencial visual e de sua capacidade de articular tempos
distintos, a metodologia das pranchas mostra-se pertinente ao desenvolvimento desta pesquisa,
oferecendo ao leitor uma perspectiva imagética ja consagrada no universo da moda,
especialmente no que se refere a apresentagdo de colecdes e desfiles. Além disso, ao eleger as
primeiras-damas, neste caso Janja e Michelle, como objetos de estudo e ao tratar diretamente

da questdo de género na politica contemporanea, o trabalho aproxima-se de um principio
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também evidenciado nas pranchas de Didi-Huberman: a articulagao entre imagens como forma
de suscitar uma andlise reflexiva e evocar multiplas temporalidades.

Por fim, este trabalho estd organizado em quatro capitulos. O primeiro corresponde a
esta introducdo, dedicada a apresentar uma breve historiografia da moda, explicitar a
metodologia adotada e evidenciar a relevancia da pesquisa no campo académico. O segundo,
intitulado “A Linguagem de Primeiras-Damas entre Tecidos”, aborda a moda como linguagem
social, dialogando com autores como Debom (2018), Eco (1982) e Lipovetsky (2009), e discute
a moda como forma de comunicacao carregada de sentidos que expressam identidades, relagdes
sociais e representacdes historicas. O terceiro capitulo, “Género, Poder e Representagdo na
Politica”, analisa a moda como instrumento de regulacdo de género e reflete sobre a posi¢ao
das primeiras-damas ¢ as disputas de poder no campo politico, sobretudo por meio das
performances de vestuario, além de discutir a bibliografia sobre primeiras-damas e a evolugao
desse papel no Brasil.

O quarto capitulo, “Redes Sociais e Disputas Simbolicas”, propde uma analise midiatica
das redes sociais, com enfoque nos perfis de Janja e Michelle, examinando a imagem como
linguagem politica visual e as roupas destacadas nas publicagdes como mensagens simbolicas.
Nas consideragdes finais, retomam-se as principais ideias desenvolvidas ao longo do trabalho
e propde-se uma reflexdo voltada a pesquisas futuras que articulem moda, politica e género.
Busca-se, assim, oferecer uma contribuicdo critica para a compreensao das relacdes entre

visualidade, género e poder no contexto politico brasileiro contemporaneo.
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2 A LINGUAGEM DE PRIMEIRAS-DAMAS ENTRE TECIDOS

Desde a segunda metade do século XIV, as indumentirias e acessoOrios estavam
intrinsecos as tradigdes sociais. Nesse periodo, o vestuario nao operava como expressao
individual, mas como um marcador rigido de pertencimento social, estando o préprio conceito
de moda interligado ao costume de estar de acordo com o grupo social a que se pertencia. Assim,
ndo era socialmente permitido alterar tecidos, cores ou ornamentos que identificavam
determinada classe, pois tais elementos funcionavam como dispositivos de manutencao das
hierarquias sociais. Ainda ndo se pensava, porém, na moda como area de estudo e instrumento
de comunicacado capaz de interferir e transmitir as crises da sociedade e suas variacdes (Calanca,

2008; Gilles Lipovetsky, 2009).

Recolocar a roupa (e a moda) no centro de uma interrogacao discursiva
significa, entdo, extrai-las da banalidade em que geralmente sdo
submetidas e considera-las a0 mesmo tempo produtora e também
produto de um processo que se da entre atualizagdes e esquecimentos,
distanciamentos e aproximacodes, historia e linguagem (Paixao; Sousa,
2014, p. 368).

A moda passa a ser analisada realmente como forma comunicativa apenas apds a
transi¢do do periodo medieval para o moderno. A partir do século XIX, o individualismo ¢ a
afirmativa do homem que expressa sua autonomia e desejos pessoais, principalmente por meio
de suas vestimentas, se torna o cerne da sociedade (Debom, 2018). Nesse contexto, o vestuario
deixa de ser exclusivamente uma imposi¢do social e passa a operar como ferramenta de
expressao individual, acompanhando as transformagdes politicas, econdmicas e culturais da
modernidade.

A moda, enquanto sistema simbolico, estrutura-se de maneira semelhante a linguagem
verbal, organizando c6digos que podem ser interpretados socialmente. Acompanha a linguagem
nao verbal, complementa e, por vezes, substitui a linguagem verbal, ao transmitir emocgdes €
posicionamentos. Nao se limita a fala, mas engloba o corpo e tudo aquilo que ¢ utilizado, seja
para cobri-lo ou mostra-lo. Desse modo, o corpo vestido torna-se suporte de significagdo

cultural e politica.
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2.1 LEITURA DE CORPOS E TRAJES

O corpo, mesmo quando desprovido de vestimentas, carrega significados perpetuados
pelo contexto social em que se insere, estando “vestido” pelas camadas de ideais sociais, sejam
eles relativos a género, politica ou cultura. Dessa forma, o corpo nunca € neutro, pois encontra-
se constantemente atravessado por narrativas e normas sociais. De acordo com Carvalho e
Garcia (2022), ndo existe algo que possa ser denominado corpo completamente “nu”, uma vez
que, ainda que todas as roupas sejam removidas, ndo se revela um corpo “natural”, mas um

corpo socialmente moldado, inclusive pelas dindmicas da moda.

A construgdo da aparéncia envolve conceitos e praticas culturais
corporificados, ndo somente por meio dos significados intrinsecos
condicionados pelos dispositivos sociais, mas também por uma série de
elementos com formas, cores e texturas, tais como as roupas ¢ demais
acessorios de moda que colaboram para a materializacdo de
subjetividades, sejam elas para o romper dos limites identitarios ou
mesmo para corroborar com o conjunto (Carvalho; Garcia, 2022, p. 57).

Dessa forma, a aparéncia constitui uma interface entre o sujeito € o mundo social. Desde
a formagdo escolar, compreende-se que a leitura ndo se restringe as palavras e as suas
combinagdes frasais, mas abrange também imagens, gestos e expressdes. Como defende Freire
(2022), o sujeito comeca a “ler” o ambiente, as expressoes € 0s gestos antes mesmo de conhecer
o alfabeto. Assim, ao conhecer alguém, realiza-se ndo apenas a leitura do que essa pessoa diz
verbalmente, mas também de como se comporta e, consequentemente, do que escolhe vestir e
portar como acessorios.

Mesmo quando a escolha dos trajes ocorre de maneira aparentemente inconsciente ou
nao intencional, ela ndo se dissocia das estruturas simbolicas que atravessam o sujeito. A mente
opera a partir de repertorios internalizados nas interacdes sociais, assimilando normas, valores
e referéncias que nem sempre sdo plenamente reconhecidos no plano consciente, mas que se
manifestam nas formas de apresentacdo de si. Nesse sentido, a moda atua como um dispositivo
de exteriorizagdo dessas inscrigdes sociais, possibilitando que o sujeito expresse, por meio do
vestuario, dimensdes que, muitas vezes, nao encontram espago de enunciagdo direta em outros
contextos.

Vestir-se, portanto, configura-se como um ato comunicativo estruturado em uma
dindmica que envolve emissor, receptor ¢ mensagem, ainda que esta ndo seja totalmente

deliberada. Nesse processo, o corpo vestido torna-se simultaneamente meio e mensagem,
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suporte material e instancia emissora, articulando visualmente experiéncias, pertencimentos e
posicionamentos que situam o sujeito em determinada rede de significados sociais. Como
afirma Drumond (2019, p. 93), “o ato de vestir ¢ cuidadosamente codificado e ninguém se veste
impunemente. Ha que se considerar que a escolha de uma composi¢do indumentaria €

essencialmente intencional e destinada a uma leitura publica”.

O vestuario, sendo uma das formas mais visiveis de consumo,
desempenha um papel da maior importancia na construcao social da
identidade [...] Sendo uma das mais evidentes marcas de status social e
de género - til, portanto, para manter ou subverter fronteiras simbdlicas
-, 0 vestuario constitui uma indicagdo de como as pessoas, em diferentes

épocas, véem sua posi¢do nas estruturas sociais e negociam as fronteiras
de status (Crane, 2006, p. 21).

A moda, a0 mesmo tempo que age como restricdo, também se pde como libertacao do
sujeito. Se no século XIV, ela era um aparato de hierarquiza¢do e poderio, diferenciando os
nobres e plebeus, por meio de tecidos, coloragcdes e materiais; hoje, ela também ¢ vista como
ferramenta de distingdo social seja pelos vieses da antiguidade ou novas marcas e produgoes.
Nela, se encontra possibilidade de ascensdo na sociedade, ou até expressividade contra a forma
como os cidaddos se ordenam e sdo inseridos dentro dessas classes por meio de uma

qualificagdo baseada nos perfis e status dos sujeitos.

As roupas, como artefatos, "criam" comportamentos por sua capacidade
de impor identidades sociais e permitir que as pessoas afirmem
identidades sociais latentes. Por um lado, os estilos de roupa podem ser
uma camisa-de-forga, restringindo (literalmente) os movimentos e
gestos do individuo, como foi o caso do vestuario feminino durante a
era vitoriana (Crane, 2006, p. 22).

Por reunir em seu campo de manifestacdo elementos como vestimentas, acessorios,
gestualidades e codigos estéticos, a moda configura-se ndo apenas como um artefato cultural,
mas também como uma importante ferramenta de analise da sociedade. Sua materialidade torna
visiveis estruturas simbdlicas proprias de cada tempo historico, permitindo compreender
valores, hierarquias e formas de organizacdo social. Além disso, sua conexdo com outras
esferas, como a comunicagdo, as dinamicas econdmicas € as construgdes sociais de género, a
consolida como um campo privilegiado de observacao das transformagdes historicas. Por meio
da moda, ¢ possivel identificar tanto as condi¢des materiais de um periodo, como seus niveis

de producao, consumo e distingdo social, quanto os modos pelos quais os corpos sdo regulados,
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representados e significados, principalmente os corpos femininos pela ideia previamente
concebida de propriedade alheia, evidenciando os processos de constitui¢do das identidades e

das diferencas ao longo do tempo.

Nao ¢ possivel estudar uma arte, tdo comprometida pelas injuncdes
sociais como ¢ a moda, focalizando-a apenas nos seus elementos
estéticos. Para que a possamos compreender em toda sua riqueza,
devemos inseri-la no seu momento e no seu tempo, tentando descobrir
as ligacodes ocultas que mantém com a sociedade (Souza, 1987, p. 50-
51).

Como linguagem, a moda se faz essencial para andlise da interacdo social, a constru¢ao
do conhecimento ¢ a manifestagdo da cultura. Na Abertura da Assembleia Geral da ONU de
2025, a primeira-dama Janja usou um tradicional bordado 7Tatreez, com pontos coloridos que
contam a historia de luta e resisténcia de povos que sofrem ataques desde o inicio dos conflitos
na Faixa de Gaza. A escolha desse elemento nao pode ser compreendida como meramente
estética, mas como um gesto politico que inscreve o corpo da primeira-dama em uma narrativa

internacional de solidariedade (Amoédo; Haubert, 2025).

Figura 1 - Janja com bordado Tatreez

Fonte: Iagram @janjalula, (2025).!

! Disponivel em: Instagram.com/janjalula. Acesso em: 20 de dezembro de 2025



https://www.instagram.com/p/DO8s2K7DtUg/
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Um traje que demonstra com clareza a posi¢ao do atual governo brasileiro diante dos
conflitos entre Israel e Palestina. E mais que isso até: uma primeira-dama sem receio de
defender seus ideais diante dos representantes de outros governos e de expd-los em rede social.
Como escrito pela mesma em seu perfil no Instagram: “Trago as mulheres palestinas junto a
mim na Abertura da Assembleia Geral da ONU. Me visto com o tradicional bordado Tatreez,
feito por maos majoritariamente femininas [..]” (Janja, 2025). A escolha intencional e a
exposi¢do deliberada e previamente resolvida em um evento de cunho internacional. Uma roupa
que, assim como citada por Carvalho e Garcia (2022) e Drumond (2019), foi vestida para
transmitir uma mensagem que condiz com a narrativa de Janja, centrada em valorizacao cultural

e suporte social a Palestina em seu confronto contra Israel.

2.2 CONEXAO ENTRE ROUPAS E IDENTIDADE

A escolha de uma vestimenta reflete diretamente a identidade da pessoa que a porta, o
grupo ao qual ela pertence, a sua localizagdo e principios sociais. Se redefine questdes
relacionadas as subjetividades do sujeito que utiliza a peca de roupa e insere nela sua propria
percepgdo de identidade e realidade conferida pelo pertencimento ou isolamento mediante a
grupos sociais. Assim, no contexto da moda, nada ¢ por acaso, imprimi-se uma producdo de
sentido até nos detalhes, para que se tenha uma clara tradugdo da intencionalidade do autor
(Oliveira S., 2007).

As roupas sdo vistas como um amplo conjunto de significados, passiveis de serem
manipulados, influenciados ou reconstruidos de forma a destacar o senso pessoal. Como pontua
Eco: “A linguagem do vestuario, como a linguagem verbal, ajuda-nos [...] a identificar posigdes
ideologicas, segundo significados transmitidos e as formas significativas que foram escolhidas
para o transmitir” (Eco, 1982, p. 17).

A ex-primeira-dama Michelle, por exemplo, sobe no planalto, em 2019, para a entrega
da faixa presidencial ao ex-presidente Jair Bolsonaro com um vestido zibeline de seda rosa, de
Marie Lafayette (designer brasileira, que ja havia produzido outras pecas para a entdo primeira-
dama) ombro a ombro de cor neutra e suave, abaixo do joelho, e com a silhueta marcada. Em
um momento de relevancia nacional, uma indumentdria deixa de ser uma mera pega de tecido
e passa a representar a identidade da primeira-dama, do governo e da propria representacao da
mulher brasileira na sociedade. Nesse contexto, sua imagem publica foi cuidadosamente

construida por meio de codigos visuais alinhados ao ideal tradicional de feminilidade diante de
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uma perspectiva conservadora de mulher como um ser branco, de cabelo longo, que use pecas

associadas a delicadeza e graciosidade.

Figura 2 - Michelle na posse de Bolsonaro em 2019

Fonte: Xinhua, (2019).

Todos esses elementos quando colocados juntos entregam a nagdo brasileira uma
verdadeira Barbie*. Uma “beldade de mulher”, segundo os padrdes sociais vigentes. Essa
construcdo estética engendra uma narrativa politica especifica sobre o papel feminino. A
silhueta ressaltada evidencia as curvas de um corpo esbelto; o vestido abaixo do joelho remete
a imagem de uma dama recatada e casta. Os cabelos loiros, parcialmente presos, sugerem
simultaneamente forca e sensualidade na mulher que caminha pelo Planalto. Soma-se a isso a
propria escolha do vestido, pega que dialoga com protocolos historicamente associados a figura
da primeira-dama. A cor também comunica: o rosa, culturalmente vinculado a feminilidade,
reforga essa associa¢ao simbolica.

Ja no contexto eleitoral, a partir de 2022, Michelle passa a adotar um corte de cabelo

curto, gesto que tensiona a antiga imagem doce e delicada e projeta maior sobriedade no campo

2 Disponivel em: Portal Uol. Acesso em: 10 de dezembro de 2025.
3 Barbie faz referéncia a boneca criada pela empresa estadunidense de brinquedos Mattel, Inc.
e lancada em 1959.


https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2019/01/02/o-que-os-vestidos-de-michelle-na-posse-dizem-sobre-a-primeira-dama.htm
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mattel
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mattel
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politico. Embora mantenha, na maior parte de suas aparigdes publicas, a preferéncia por cores
neutras, amplia as variagdes ao incorporar ternos femininos, camisas sociais ¢ modelos com
gola polo, deixando em segundo plano a recorréncia dos vestidos.

A propria nogao de ternos femininos inexistia até a década de 1920, uma vez que o terno
esteve historicamente arraigado ao género masculino, concebido como vestimenta destinada a
expressar poder e virilidade. No Brasil, até 1997, era proibida a entrada de mulheres trajando
calcas nas dependéncias do Senado Federal; além disso, até¢ 1979, ndo havia sequer banheiro
feminino no Plenario. Esse dado evidencia como o controle sobre o vestuario feminino sempre

esteve articulado ao controle da presenca da mulher no espaco politico (Agéncia Senado, 2017).

Figura 3 - Mudangas pos-eleitorais de Michelle

a’ michellebolsonaro e liliansoarescalcados

R

Fonte: @michellebolsonaro, (2024).*

Ainda que a roupa branca transmita pureza, o uso do terno impde forga e poder que se
complementam pelo uso do salto, um adereco conectado a feminilidade e a sensualidade, que
fica em destaque na imagem como o Unico ponto de cor. Também se considera que, durante o
século XIV a exposicao do colo do pé em si, ja trazia um erotismo, de modo que a mulher “de
familia”, que buscava se casar e, em geral, ser respeitada pela sociedade, ndo se permitia sair

de casa com os pés a mostra. Ou seja, Michelle usa o terno para se reafirmar como politica,

4 Disponivel em: Instagram.com/michellebolsonaro. Acesso em: 8 de novembro de 2025.



https://www.instagram.com/p/C8VM3J_SUwP/?igsh=MTN1aGYxOGl2NHRkYw==
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deixando de lado a posi¢ao de acompanhamento que exercia enquanto primeira-dama, ela passa,
de fato, a assumir um espago de certa equivaléncia. O corpo, por sua vez, ainda permanece todo
coberto, trazendo uma visualiza¢cdo de uma mulher moderna, mas que ainda se atém a projecao
“de valor” mediante ao simbolismo feminino ancorado na sociedade patriarcal.

Com base em Simmel (1988), pode-se afirmar que a moda ¢ capaz de demonstrar
necessidades sociais e psicoldgicas, constituindo-se como um instrumento que aproxima e
distancia os sujeitos. “Se, de um lado, a moda oferece ao individuo um esquema que demonstra
uma submissao ao comum, uma docilidade as normas de sua época, por outro, ¢ uma das muitas
formas que auxiliam os individuos a salvar sua intimidade e identidade ante os semelhantes”.
Ou seja, a moda configura-se como uma das estratégias por meio das quais individuos e grupos
se mantém coesos ou se dissociam, a partir da transmissdo, da comunhdo ou da diferenciagao
de sentidos. Assim, a moda opera, simultaneamente, como mecanismo de pertencimento e de

diferenciagao social.

Ao conceber a moda como um fendmeno que nao pode ser tratado como
universal, mas sempre dependente da cultura e dos ideais de uma época,
Gilda tinha como propdsito acompanhar pelo vestuario as mudancas
introduzidas pelo advento da burguesia e do industrialismo no século
XIX, mostrando a composicao do estilo definido pelos modos de ser e
de pensar que emergiram no periodo (Simili, 2008, p. 445).

Nesse contexto politico, as roupas das primeiras-damas constituem ferramentas de
manutengdo das hierarquias sociais e de género, que em certo ponto quebram e em outros
reforcam o papel simbodlico da mulher como figura acessoria ao poder masculino. Como ja
observava Barthes (2009), a constru¢do identitaria nunca ¢ neutra, pois traduz uma intengao
comunicativa e carrega significados socialmente compartilhados. Assim, cada peca expressa
uma linguagem visual que comunica o lugar que esse sujeito ndo institucionalizado ocupa em
cada governo. Cada escolha estética torna-se, portanto, uma pratica comunicativa.

Essa dimensao simbdlica torna-se ainda mais evidente no contexto contemporaneo, no
qual a quebra de protocolos € o uso de vestimentas ndo convencionais por parte da atual
primeira-dama (Janja) geram repercussdo imediata, refletindo a for¢ca simbolica da moda
enquanto linguagem narrativa.

Trata-se de um frenesi que ja se manifestava em primeiras-damas anteriores. Em 1958,
por exemplo, quando Sarah Kubitschek distribuia presentes e outras doagdes no costumeiro
evento de Natal realizado pelo governo, vestia uma blusa de malha, acompanhada de um colar

de pérolas, e mantinha o cabelo bem penteado e modelado. As calgas e blusa de malha aqui nao
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sao neutras, sao uma forma de trazer aproximagao com o publico que ela estava em contato,
posiciond-la como uma mulher comum, como qualquer outra brasileira, ainda assim, o colar de
pérolas abre um espaco entre ela e as pessoas, espago esse demarcado intencionalmente para
firma-la em seu papel de primeira-dama, interligada ao presidente, o cargo mais alto no escalao
democratico. Questdes imprescindiveis, visto que nesse periodo a atuagdo politica das
primeiras-damas estava condicionada a participagdo em eventos ou instituicdes voltadas para
acOes assistenciais ponto que colabora, em conjunto a moda, na formagdo de um ideal

representativo do papel da primeira-dama no Brasil.

O casal (presidencial) aparece entregando embrulhos a um homem,
negro, e vestido de modo bastante simples. Destaca-se que mesmo a
circunstancial simplicidade do vestudrio da primeira-dama contrastava
com a vestimenta do povo. Ao passo que forma uma barreira de
diferenciagdo, também funcionaria como um estimulo do desejo de
imitacdo nas camadas pobres. A moda se faz presente (Silva, 2022, p.
66).

Figura 4 - Sarah Kubitschek entrega de presentes

|
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I

Fonte: Acervo do Arquo Nacional, (1958). -

3 Disponivel em: Research Gate. Acesso em: 13 de janeiro de 2026.
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Janja, ao longo da campanha eleitoral, da posse de 2023 e do proprio periodo do atual
mandato (2025), carrega consigo uma forte presencga narrativa por meio de sua figura como
primeira-dama. Com um estilo que transita entre o tradicional e o popular, incorpora elementos
de diversidade cultural, mensagens de inclusdo, apoio a campanhas e até propostas
governamentais. Sua imagem constroi uma narrativa de aproximag¢do com o povo e de
engajamento politico ativo. Quando utiliza roupas de estilistas brasileiros, pegas artesanais ou
acessorios com referéncias simbolicas, ela performa sua identidade de mulher politica e
engajada, que se posiciona, principalmente, por meio das roupas que escolhe utilizar.

Antes mesmo de seu posicionamento na Assembleia Geral da ONU, no 17° Encontro
Nacional do PT, Janja ja havia usado uma kufiya, lenco tradicional arabe que se tornou simbolo

da resisténcia palestina.

Figura 5 - Janja com kufiya

@ janjalula &

Da mesma maneira, quando opta por roupas comuns, torna-se uma mulher como

qualquer outra, trazendo um reflexo identitario para as cidadas brasileiras. Reflexo esse que

® Disponivel em: Instagram.com/janjalula. Acesso em: 2 de novembro de 2025.



https://www.instagram.com/p/DM6LY1hSgOP/?img_index=1
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tanto agrada, quanto causa desgosto, provocando os mais antagdnicos comentarios sobre a
escolha de seus trajes, em seus perfis nas redes (Janja [...], 2025).

Em contraste, Michelle, durante o governo anterior, construiu uma estética pautada no
classicismo e na sobriedade. O uso recorrente do branco e rosas sdo a traducao de uma
feminilidade, conforme estere6tipo, que refor¢caram a imagem de mulher devota e conservadora,
alinhada ao discurso moral e eleitoral do entdo presidente Bolsonaro.

A moda, nesse contexto, ¢ a0 mesmo tempo performance e narrativa, traduzindo
ideologias, identidades e moldando percepgdes. Como observa Souza (1987), compreender a
moda ¢ compreender a sociedade, suas hierarquias, desejos e transformacgdes. Assim, um estudo
centrado em primeiras-damas brasileiras, revela ndo apenas a histéria da indumentaria, mas

também a historia de mulheres em espacos de poder politico, suas representacdes e resisténcias.

O orador tem a capacidade de se adaptar a seu auditorio, de fazer uma
imagem dele e, correlativamente, de construir uma imagem
confiavel/favoravel de sua propria pessoa, em fungdo das crengas e
valores que ele atribui aqueles que o ouvem/veem. Tal estratégia ¢é
claramente adotada na constru¢do de composicdes vestimentarias, em
que o discurso das roupas ¢ fabricado e adequado levando-se em conta
os padrdes socioculturais vigentes (Drumond, 2019, p. 94).

Os modistas se comunicam por meio de visualidades, sejam elas as indumentdrias, as
fotografias, os ensaios de provas, as exposi¢des ou os desfiles. A percepcdo visual dos
observadores ¢ aquilo que torna a moda ndo apenas uma arte como também uma linguagem.
Ao alinharmos cddigos indumentarios em um conjunto imagético € possivel fazer uma
interpretacdo de seus significados como linguagem comunicativa. As imagens, quando
sobrepostas, sdo capazes de oferecer caminhos para a compreensdao de diferentes fatores
socioculturais, e, assim, de apontar para os fenOmenos que motivaram a escolha da captura
daquele momento.

E nesse ponto que a visualidade da moda ultrapassa a dimensio estética e passa a operar
como procedimento metodoldgico de andlise. Se as imagens de moda constituem sistemas de
significacdo capazes de condensar valores sociais, politicos e culturais, sua organizacdo em
conjuntos permite evidenciar relacdes que ndo se manifestam de forma isolada. Ao serem
colocadas em didlogo, essas imagens deixam de funcionar apenas como registros de aparéncia
e passam a atuar como dispositivos interpretativos, revelando continuidades, rupturas e disputas
simbolicas inscritas nas escolhas indumentarias. E justamente essa potencialidade relacional da

imagem que fundamenta o uso das pranchas como ferramenta analitica, conforme proposto por
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Georges Didi-Huberman, permitindo compreender a moda como linguagem visual capaz de

produzir e comunicar narrativas politicas e historicas.

2.3 NARRATIVAS CONSTRUIDAS ATRAVES DE TECIDOS

Ao explorar o recurso visual das pranchas, inspiradas no trabalho de Didi-Huberman
(2018), a prancha a seguir se inicia com o processo de observar, no conjunto de imagens,
momentos em que as vestimentas falaram mais alto do que o recurso retorico e propuseram, por
si s6, novos discursos e posicionamentos diante do contexto em que estdo inseridos. Esse

método permite compreender as roupas como documentos historicos e politicos.

Figura 6 - Prancha ‘A expressividade de tecidos’

@ janjalula &

Fonte: elaborada pela autora, (2026).”

Em um primeiro movimento, se destaca a configuracdo de corpos femininos cobertos,
em grande parte, em ambientes publicos, em que esses sujeitos estdo em destaque. Além da
composicdo de obras de artes e fotografias, sejam elas apenas das indumentarias ou com o
acompanhamento dos sujeitos, em espagos do cotidiano e aqueles reservados para a exposi¢ao

em areas privadas.

7 As imagens seguem separadas no APENDICE A para melhor visualizag3o.
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O proprio conceito [de pranchas de imagem] ja nasce com essa
provocacdo de pensar as figuras de historicidade enquanto imagens
conceituais capazes, simultaneamente, de fazer ver diferentes
problemas temporais nos fendmenos mididticos (uma dimensdo
reflexiva) e sugerir caminhos e operadores para sua apreensao (uma
dimensdo operacional) (Nunes; Schneider; Campos e Maia, 2025, p.
24).

A Prancha ‘Expressividade dos tecidos’ busca evidenciar ndo somente a utilizacao das
indumentarias como instrumento narrativo, ainda que em diferentes periodos temporais, como
também a posi¢do que esses corpos estdo a ocupar na estrutura social convencional, sejam nas
representacdes ou exposi¢des mididticas. Na sobreposicdo dessas imagens em um Unico
conjunto se torna perceptivel também a visualizacdo das roupas como elemento de linguagem

transitavel entre esses corpos femininos tangenciados pela linha temporal em que sdo inseridos.

A forca da imagem encontra-se na maneira como ela aparece
duplamente como conhecimento ¢ sintoma e, para percebé-los ¢
necessario estar implicado em ver os anacronismos, os retornos, os
incéndios, as cinzas como também aquela centelha de brasa que
continua a arder (Nunes; Schneider; Campos; Maia, 2025, p. 26).

As imagens incluem fotografias das duas tltimas primeiras-damas. Janja ao lado de Lula
recebida pelo casal Emmanuel e Brigitte Macron no Palé4cio do Eliseu para o jantar oferecido
pela visita governamental a Franca. Na ocasido, Janja optou por utilizar um conjunto de terno
que quebra o protocolo de vestidos e ressalta a cor vermelha atrelada a imagem do Partido dos
Trabalhadores (PT). Mesmo que a figura de Lula esteja se desassociando do maniqueismo
popular que implicito a cor vermelha, Janja, por ndo ocupar um cargo institucionalizado pode
fazer ndo somente o uso da cor como a utilizé-la para lembrar ao publico que o governo, ainda
que busque essa equidade politica, mantém suas bases no PT e nos ideais defendidos todos
aqueles que agregam e defendem o partido. J& em relagdo a sua postura, a primeira-dama
aparece de bracos dados com Lula, gesto também incomum diante de apari¢cdes publicas em
que o protocolo € manter o decoro ¢ a etiqueta, a imagem, porém passa um ar de unido entre o
casal que reflete na unido na estabilidade do governo brasileiro.

Enquanto isso, Michelle apds sair da posicdo de primeira-dama, conquista ainda mais
espacgo no universo politico, ela conquista, na verdade, o seu proprio espago e publico, ainda
que se conecte ao discurso do marido. A camiseta demarca suas caracteristicas patriotas, com
as cores da bandeira brasileira, narrativa adotada pelos eleitores de direita apds o Impeachment

da ex-presidenta Dilma Rousseff. A principio, as cores eram utilizadas por manifestantes apenas
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como uma forma de reforgar a unido de todos os brasileiros, com um discurso idealista e quase
heroico de que essas cores representam a populagdo, como um todo, unida para combater a
corrupg¢ao politica e a crise econdmica em que se situavam. Bases essas, que foram se moldando
diante do discurso do Bolsonaro, em sua campanha presidencial em 2018, a qual ressaltava o
slogan: “a nossa bandeira jamais sera vermelha”. Sua estética, portanto, refor¢a o vinculo com
o nacionalismo conservador.

A frase “Ore pelo Brasil” evidencia também uma narrativa religiosa que, ainda que
tenha sido repercutida pelo marido, foi na verdade, incitada pela primeira-dama, j& que no inicio
da relacdo somente ela era evangélica atuante. Seu papel na politica foi impulsionado,
sobretudo, pela bancada evangélica do Senado, com o apoio total de politica de direita, a ponto
de se tornar a presidente do Partido Liberal (PL) Mulher, em 2023. Essa pedagogia das imagens
de Janja e Michelle associa-se, na Prancha aqui apresentada, as imagens derivadas de
campanhas e apari¢des de figuras publicas, entre elas e as artistas Olivia Dean (2024), Sabrina
Carpenter (2025), Sydney Sweeney (2025), e Zendaya (2019). Todas utilizaram de suas roupas
para reformular ou reforgar pontos de vistas ja associados a suas imagens e aos lugares que
ocupam no universo cultural.

Como exemplo, Olivia em um dos shows em Glastonbury Festival em junho de 2024,
usou uma pega customizada pela marca inglesa Chopova Lowena: “Esse figurino, customizado
com uma foto da minha bisavo, € um tributo a geragdo Windrush, que vieram para a Inglaterra
dos paises caribenhos entre 1948 e 1973, para ajudar na crise inglesa de poucos trabalhadores
pos-guerra”, conforme revelou em entrevista para o Museu Victoria & Albert. Ao fazer esse
movimento, Olivia se posiciona contra as declaragdes xenofobicas em um momento de forte
apelo tanto no meio americano estadunidense, com o monopolio comunicativo social de Elon
Musk e o governo de Donald Trump marcado pelo discurso anti-imigratdrio e ultranacionalista,
quanto no seu proprio pais com um levante do movimento politico de direita, liderado por
Tommy Robinson sob o lema de unir o Reino Unido.

Além das imagens de manifestacdes por meio das vestes, como os protestos pela
minissaia (1970), o ensaio fotografico de Cher (1979), os desfiles de Vivienne Westwood
(2020), e modelitos de Zuzu Angel. A exposicao da estilista Zuzu Angel (2014) faz referéncia
ao seu desfile em Nova lorque como uma queixa a morte de seu filho, Stuart Angel, uma das
vitimas da Ditadura Militar brasileira (1964). Nos vestidos foram bordados canhdes, tanques de
guerra e soldados coloridos em contraste aos passaros pretos para denunciar de forma indireta

as violéncias a que os brasileiros estavam submetidos durante o periodo de censura e restri¢ao.
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Cher (1979) também aparece como figura de destaque no mundo da moda feminina ja
na década de 70, conhecida nos Estados Unidos pela segunda onda do movimento feminista.
Cher se consolida em seu programa televisivo como um icone feminino, ndo apenas pelas suas
roupas, mas pela ousadia de usa-las como uma forma de se evidenciar como figura principal do
programa dividido com seu entdo marido, Sonny Bono. Ela aposta em tecidos brilhantes, com
grandes decotes, franjas e partes do corpo amostra, ela utiliza daquilo que tem a seu favor, no
caso a estética, para manifestar uma forma de emancipacdo e autoridade sobre seu proprio
corpo. Seu vestuario operava como instrumento de emancipacao feminina.

Para, por fim, posicionar as obras de arte que fazem referéncias a periodos pds século
XV, com o retrato da governadora holandesa Isabella Clara Eugenia (1615) e Joana D’arc
(1865). Na pintura, Isabella utiliza um acessorio denominado rufo como forma de reafirmar a
sua importancia, o seu uso cobrava do sujeito uma rigidez e postura impecéveis, um colar com

firmes estruturas internas que remeteram ao status e poder de quem os utilizava.

Um dos eixos centrais de montagem da prancha se localiza na propria
temporalidade inscrita na imagem, ndo apenas entre as imagens que se
avizinham, mas também naquelas que complexificam a rede de relagdes
temporais - imagens que ja sao montagem (Nunes; Schneider; Campos
e Maia, 2025, p. 33).

A Figura 6 convoca em cada detalhe as idas e vindas da moda e sua reivindicagdo como
instrumento de fala para corpos femininos que permeiam as mais distintas temporalidades. Com
énfase na utilizagdo do corpo e aquilo que o cobre como arma de poderio varidvel diante do
contexto em que se apresenta. Ou, como se nota em algumas imagens, como forma de
submissdo e adesdo forcada da mulher as expectativas sociais hegemonicas de vestudrio e
gestual feminino.

Diante dessa constelagdo de imagens, torna-se evidente que a moda atua como uma
tecnologia historica de inscricdo de poder sobre e através dos corpos femininos. Seja na
performance televisiva de Cher, que mobiliza a exposi¢ao do préprio corpo como afirmacao de
autonomia, seja na rigidez simbolica do rufo utilizado por Isabella Clara Eugenia, ou ainda na
armadura associada a representacao de Joana d’Arc, o vestudrio se apresenta como mediador
entre sujeito, sociedade e poder. Essas imagens demonstram que vestir-se € um ato
profundamente politico, que tanto pode reforcar estruturas normativas quanto tensiond-las e
transforma-las. Assim, a prancha evidencia que a indumentaria ndo apenas acompanha a

histéria das mulheres, mas participa ativamente da constru¢ao de suas possibilidades de acao,



34

visibilidade e autoridade, reafirmando a moda como uma linguagem central na disputa por

reconhecimento e agéncia feminina ao longo do tempo.
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3 GENERO, PODER E REPRESENTACAO NA POLITICA

A disting@o entre sexo e género, na visdo de Beauvoir (2016), estd diretamente ligada
aos aspectos culturais. Entende-se que a mulher, sob o olhar da sociedade, ¢ montada de maneira
a se considerar ndo somente facticidades biologicas como as vertentes historicas com suas
interferéncias. Nesse contexto, a autora desloca a compreensdo da mulher do campo da natureza
para o campo da cultura, evidenciando que aquilo que se entende como “feminino” ¢ resultado
de processos historicos, educativos e sociais que produzem sujeitos. Ou seja, o termo mulher
enquadrado no conceito de género, ¢ retratado mediante a movimentacao dos alicerces sociais
e da nogao de formacao historica. Como traz Beauvoir (2016): Nao se nasce mulher, torna-se.
Essa afirmacdo inaugura uma ruptura epistemologica fundamental, ao evidenciar que a
condi¢do feminina ndo ¢ um destino bioldgico inevitavel, mas uma construcgao social reiterada
por praticas, discursos e institui¢des que moldam comportamentos, aparéncias e expectativas.

A teoria da performatividade de género constitui um eixo central no pensamento de
Butler (2003), ao problematizar a nogdo de sexo como uma categoria puramente natural. Para
a autora, o sexo nao deve ser compreendido como um dado bioldgico pré-discursivo, mas como
uma categoria normativa que se materializa historicamente por meio de praticas regulatorias
reiteradas. Nesse sentido, a materialidade do corpo ndo € anterior as normas sociais, mas
produzida por elas, em um processo continuo de constituicao e estabiliza¢do. Assim, 0s corpos
tornam-se inteligiveis dentro de uma matriz normativa que os classifica e diferencia com base
no sexo, evidenciando que aquilo que se entende como “masculino” e “feminino” ¢ resultado
de processos historicos, sociais e discursivos que regulam, produzem e legitimam determinadas
formas de existéncia. A filésofa tensiona a propria no¢ao de materialidade do corpo, ao afirmar
que aquilo que entendemos como ‘“natural” ja € atravessado por normas que produzem
inteligibilidade social. O corpo, portanto, ndo € anterior a cultura, mas constituido por ela.

Esse ideal de género parte de uma perspectiva mutdvel que tem suas caracteristicas
constantemente atualizadas conforme a passagem da linha temporal e da transicdo das bases
que constituem a sociedade. “O género ¢ a estilizagao repetida do corpo, um conjunto de atos
repetidos no interior de uma estrutura reguladora altamente rigida, a qual se cristaliza no tempo
para produzir a aparéncia de uma substancia, de uma classe natural de ser” (Butler, 2003, p.
59). Como parte fundamental da estrutura social, o género possui um carater moldado diante da
forma como os sujeitos visualizam a comunidade e suas individualidades. Desse modo, o
género opera como uma tecnologia social de organizacdo dos corpos, regulando ndo apenas

comportamentos, mas também aparéncias, gestualidades e modos de apresentacdo publica.
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Os processos historicos, sociais e culturais de (re)produgdo de sentidos
para as sexualidades encontram na moda e em suas tecnologias o
instrumento para o que se convencionou chamar de homem e de mulher.
Por consequéncia, antes mesmo do nascer, nosso corpo ja ¢ operado
pela lingua e pela histéria e maculado pelas formas e cores de uma
“estilistica definida como ‘apropriada’ aos sexos masculino e feminino”
(Carvalho; Garcia, 2022, p. 63)

Nesse contexto, o vestudrio atua como um dos primeiros dispositivos de enquadramento
do sujeito na ordem de gé€nero, operando como marcador visivel de pertencimento e como
mecanismo disciplinador que orienta expectativas sociais. H4 uma clara diferenciagdo nos
trajes, que passam a ndo se basear somente nos grupos e costumes sociais, como também na
variacao entre homens e mulheres. A partir do século XIX, as roupas masculinas perdem suas
caracteristicas exibicionistas. Esse processo foi denominado por Fliigel (1966) como “Grande
Rentincia Masculina”, caracterizado pelo abandono, por parte dos homens, de vestimentas
ornamentadas, coloridas e decorativas, substituidas por trajes sobrios e funcionais (Perrot,
2007).

Como consequéncia, os elementos de distingao visual foram deslocados para o vestuario
feminino, enriquecidas com detalhes, costuras, tecidos e cores. Tudo alinhado de maneira
metddica para que a mulher consiga assim atrair o olhar de um pretendente, esbanjar a fortuna
de sua familia ou exibir os dotes adquiridos conforme o seu amadurecimento na juventude.
Assim como, para que o corpo feminino posso ser controlado, ndo apenas por ser um corpo de
uma mulher em si (ja que desta maneira ele ja era controlado), como também pela forma com
que ele € exposto e mostrado em sociedade o que corrobora par uma espécie de disciplinarizagao
delas. O corpo da mulher ¢ transformando em vitrine simbdlica do status, da respeitabilidade e

do capital social familiar (Debom, 2018; Souza, 1987).

3.1 A MANIFESTACAO POLITICA DO GENERO NA MODA

As mulheres sdo expostas a um escrutinio no que diz respeito as suas indumentarias,
que devem estar a altura das expectativas sociais hegemonicas. Principalmente para figuras
politicas, essas expectativas sdo fatores representantes de uma sociedade atenta as
caracteristicas que tornam uma mulher, de fato, uma mulher, nos conceitos idealizados por uma
maioria, como a: feminilidade, sensualidade, maternidade e outros aspectos ja historicamente

arraigados a denominacao mulher, como ja mencionando, diante da visdao de que se deve seguir
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no padrao de uma pessoa branca, magra de cabelos brancos e tracos finos. Segundo Freitas G.
(2021) assim como a moda, o género constitui (¢ ¢ constituido) por saberes socialmente
aprendidos (resultantes dos discursos), ¢ condicionado pelo poder (uma vez que este esta ligado

aos saberes) e ¢ produtor de sujeitos (na medida que produz subjetivagoes).

Ele [e] ela formatam, pela estrutura morfoldgica da lingua, as
classificagdes sociais de feminino e de masculino, produzindo sentidos
de evidéncia, de um pré-construido que aciona um dito, uma memoria,
consolidados anteriormente ¢ em outro lugar e que determinam, sob
uma ordem binaria (corpo-vagina-mulher, corpo-pénis-homem),
comportamentos sociais, gestuais ¢ performaticos. As mulheres, a
representacdo da delicadeza, aos homens, a virilidade, marcas
identitarias que subsistem sob a for¢a de esteredtipos (Novak; Leote,
2023, p. 63)

O ex-presidente Bolsonaro, ainda que tenha rompido com os co6digos formais da politica
tradicional ao vestir simples chinelos, e o atual presidente Lula, mesmo que aclamado ao usar
o boné¢ do Complexo do Alemao (CPX), simbolo de pertencimento popular, ambos nao
passaram pelo mesmo escrutinio que Michelle e Janja. Esse dado evidencia uma assimetria de
género na percep¢do publica, em que o vestudrio masculino ¢ frequentemente interpretado
como expressao de autenticidade politica, enquanto o feminino ¢ reduzido a objeto de
julgamento moral e estético (Gamba, 2019; Girardi, 2022).

Os dados da consultoria Quaest a pedido do Jornal O Globo, entre julho de 2022 e maio
de 2023, as roupas de Janja e Michelle renderam 296,9 mil mengdes nas redes sociais. A atual
primeira-dama (Janja) € criticada em 59% das postagens que tratam sobre suas vestimentas com
um embate de 53% no caso das mengdes a Michelle, um comparativo quase equilibrado. Ou
seja, mesmo que de extremos polos politicos distintos, ambas sofrem o mesmo nivel de critica
sobre aquilo que usam, pareceres que quando os alvos sdo Bolsonaro ou Lula, ndo se fazem
presentes em quase nenhuma das noticias que mencionam os dois. Esse monitoramento revela
que o corpo feminino na politica permanece submetido a uma ldgica de vigilancia intensificada,
em que cada escolha estética ¢ interpretada como indicativo de competéncia, carater e
legitimidade. Diferentemente dos homens, cuja autoridade ¢ presumida, as mulheres precisam
constantemente construi-la e justifica-la, inclusive por meio de suas roupas (Marzullo, 2023).

Crane (2006) discorre que as roupas sao utilizadas para fazer uma declaragao tanto de
classe quanto de identidade sociais, mas suas mensagens principais referem-se as maneiras
pelas quais mulheres e homens consideram seus papéis de género, ou a como se espera que eles

os percebam. Nesse sentido, o vestuario politico feminino torna-se um campo de negociagao
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constante entre conformidade e ruptura, aceitagdo e transgressdao. A moda entdo, se conecta
diretamente ao controle dos corpos, agindo como ferramenta seja para reforcar ou ampliar o

enquadramento da compreensao de géneros (Lipovetsky, 2009).

Sobre o corpo-sujeito cria-se, portanto, uma memoria dos
comportamentos, gestos, modos de vestir para ser menino/homem ou
menina/mulher, cristalizam-se verdades, naturalizam-se as categorias
de masculino e feminino. E, assim, reconhecida a norma, por meio dos
enunciados que produz e faz circular, subjetiva-se o louco, o doente, o
desobediente. (Carvalho, Garcia, 2022, p. 69)

Diante das reflexdes das reflexdes de Carvalho e Garcia (2022), Novak e Leote (2023)
entende-se que a moda foi encarada pela sociedade como uma ferramenta de manutengao das
convencdes sociais de géneros. A partir do instante em que se quebra essa expectativa geral, os
comentarios surgem carregados de negatividades e criticas, especialmente para as mulheres,
que sdo enquadradas, dentro de uma visao patriarcal hierarquizada, como aquelas que ndo so
precisam como devem estar atentas as vestimentas e alinhadas aos codigos de vestimentas
vigentes nos meio no qual se inserem e as perspectivas sociais hegemonicas. Portanto, a moda
ndo opera apenas como reflexo das normas de género, mas como um dos principais dispositivos
de sua manutengio e, simultaneamente, de sua contestagdo. E nesse campo de tensdes que se
inscrevem as performances das primeiras-damas, cujos corpos vestidos tornam-se territorios de

disputa simbdlica.

3.2 AS FERRAMENTAS DE PODER DO FEMININO

O género, constituido pelos elementos performativos de atos, gestos e desejos, quando
aliado a vestimenta, colabora para o desenvolvimento da percep¢ao de ocupagao de um espago
e por consequéncia de poder. A roupa, nesse contexto, ndo apenas cobre o corpo, mas o constitui
como corpo politico, tornando visivel sua posicao na hierarquia social. Em outras palavras, por
meio da construcdo de uma mensagem simbolica o género produz um efeito que se alia a

expressao de signos de poder (Butler, 2003).

Todos nds passamos por essa primeira mesa de operagdo performativa:
‘¢ uma menina!’ ou ‘¢ um menino!’” O nome proprio e seu carater de
moeda de troca tornardo efetiva a reiteracdo constante dessa
interpelacdo performativa. Mas o processo ndo para ai. Seus efeitos
delimitam os oOrgdos e suas fungdes, sua utilizacdo ‘normal’ ou
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‘perversa’. A interpelacdo ndo ¢ s6 performativa. Seus efeitos sdo
prostéticos: faz corpos (Preciado, 2014, p. 130).

E a partir dessa interpretacio, que os sujeitos mulheres brasileiras, quando comegam
ocupar os espacos de poder politico, buscam aparatos para poderem sair da invisibilidade e
explicitar suas narrativas. [sso ocorre porque a presencga feminina nesses espacos historicamente
foi marcada pela excecdo, e ndo pela regra, tornando cada manifestagdo visual um gesto
potencialmente disruptivo. Em 130 anos de Republica, houve apenas uma presidenta, Dilma
Rousseff, em 2011, que, apds reelei¢ao, ndo completou seu mandato devido ao impeachment
em 2016. Esse dado evidencia que a exclusdo feminina do poder institucional ndo ¢ apenas
simbolica, mas estrutural, reforcando a importancia de analisar as estratégias visuais utilizadas
por aquelas que conseguem acessar esses espagos. Fora essa exce¢do, o primeiro espago posto
como disponivel para a mulher na politica brasileira foi o a posi¢do de primeira-dama, que no
pais ndo ¢ oficial, ou seja, ndo ¢ institucionalizado e suas fungdes e remuneragdes ndo estao
definidas na Constitui¢dao (Guedes; Melo, 2019).

Ainda assim, ao longo do curso narrativo de estudo dos governos da historia brasileira,
as primeiras-damas, no geral, ndo passaram de citagdes nas biografias de seus maridos. Mariana
Fonseca, ainda que considerada a primeira primeira-dama, ndo carregou o titulo ja que ocupou
o espago durante um periodo em que a denominag@o ndo era comum posto que a mulher ndo

era permitida nem mesmo de participar, direta ou indiretamente, do meio politico.

Figura 7 - Pintura de Gustave Hastoy

Fonte: Museu Casa de Rui Barbosa, (1891).%

$ Disponivel em: Ficheiro Wikipédia. Acesso em: 17 de janeiro de 2026.
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Na pintura de Gustave Hastoy, Mariana ¢ a unica mulher presente e a inica pessoa a
ndo ter seu rosto retratado, nem mesmo seu perfil. Ainda que ndo tenha sido chamada de
primeira-dama, iniciou um movimento de significagdo do termo com seus atos em prol da
sociedade. Conforme relatos, apoiou a criagdo de uma escola doméstica de instrugdes primarias
para meninas de baixa renda e orfas (Guedes; Melo, 2019).

Foi a partir de Darcy Vargas, entretanto, que o papel da primeira-dama adquiriu outros
sentidos e significados e realmente se marca o que entendemos como primeira-dama
atualmente, por fazer com que sua atuagdo fosse além da mera posi¢cao de mulher do lider da
nac¢ao, ¢ utilizar seu papel para implementar novos projetos e entidades. Ela compreendeu que
sua imagem publica era parte constitutiva de sua atuagdo politica, utilizando a moda como
ferramenta de legitimacdo e autoridade. Sua aparéncia ndo era um elemento superficial, mas
parte integrante de sua estratégia de atuagao.

Sempre muito ligada a moda, Darcy encontrou nas indumentarias uma forma de se
enquadrar no cargo. Aparecer sempre elegante ndo era apenas uma questdo de vaidade, mas
também de transparéncia e confianga que ajudou, muitas vezes, a aumentar seu poder e do
proprio marido e conseguir arrecadagdo de fundos, principalmente, nos eventos voltados para
as iniciativas organizacionais que propunha, como ¢ o caso do Natal do Pobres, em que
entregava doacdes e brinquedos para os cidadaos menos favorecidos e também da criagdo da
Legido Brasileira de Assisténcia (LBA), para proteger e educar as criangas, idosos e maes
(Silva, 2022).

Sarah Kubitschek d4 continuidade a esse legado de Darcy, mesmo optando por nao
presidir a LBA. Tanto a Legido quanto o evento de Natal sdo preservados, e ela cria, em 1956,
a Fundagdo das Pioneiras Sociais. A organizacdo atuava oferecendo assisténcia médica e
educacional a populagdo brasileira de baixa renda. Apesar de muito ativa e empenhada, em
entrevista concedida ao jornal O Globo, em 1972, Sarah comenta sobre sua realidade como
primeira-dama: “Uma pessoa que passa por este posto ndo tem sua propria vida. Vive numa
solidao cercada de multiddes. Vivi a vida que os cargos de Juscelino me impuseram”.

Maria Thereza Goulart ¢ a préxima primeira-dama a assumir a presidéncia da LBA e,
assim como Darcy, apoiou-se nas vestimentas como forma de adequagdo ao cargo. Com o
auxilio de seu estilista, Dener Pamplona, abandonou os ares joviais de menina do interior e
transformou-se na mulher destinada a representar a nacao brasileira. Em seu caso, o governo
passou a angariar ndo apenas doagdes para os projetos, mas também um senso de nacionalismo

alimentado pelo orgulho de ter uma primeira-dama dotada de tamanha beleza. Consideradas
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uma das primeiras-damas mais bonitas do mundo, Maria Thereza, se encaixa exatamente na
perspectiva social brasileira de beleza vigente na época e presente até os dias atuais, novamente,

uma mulher branca, magra, de cabelos longos e lisos e tragos finos.

Figura 8 - Maria Thereza Nova Primeira-dama

Fonte: Disitzer, (2019).°

Nesse contexto, a indumentaria consolida-se como uma das principais ferramentas
mobilizadas pelas primeiras-damas na constru¢do de sua presenca publica. Segundo Silva
(2022), mais do que expressao de gosto pessoal, suas vestimentas constituem também matéria
politica, pois evidenciam tanto a fun¢do modelar quanto o lugar simbodlico que elas ocupam na
estrutura de poder. Desse modo, o comportamento e, sobretudo, a aparéncia da mulher do
presidente permanecem sob vigilancia constante, sendo continuamente observados,
interpretados e julgados. Aquilo que uma primeira-dama veste revela, portanto, uma elaboragao
que ultrapassa o cotidiano, configurando uma narrativa silenciosa, tecida nas entrelinhas dos
proprios tecidos. Nessa perspectiva, seu corpo converte-se em superficie de inscri¢do simbolica
da nagdo, onde se projetam valores sociais, expectativas coletivas e ideais normativos de
feminilidade, articulando sua imagem individual a representacao politica do pais.

Yolanda Costa e Silva também ¢ um exemplo de como os brasileiros, de fato, esperavam
que as primeiras-damas se dedicassem a aparéncia e a construgdo de uma narrativa por meio do

vestuario. No dia da posse de Costa e Silva, o Jornal do Brasil, em 1967, citou o nome da

? Disponivel em: Jornal O Globo . Acesso em: 4 de dezembro de 2025.
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primeira-dama cinco vezes e, em trés dessas mengoes, fez referéncia aos seus trajes, seja por

meio de uma descricdo completa, seja pelo comentario de apenas uma pega.

“Moda”. Escrita. Tipografia. Compor bem, firme; nitidez, elegancia.
Forma. Se possivel, cor. Estilo. Propriedade antes de tudo. Respeite os
géneros: campestre, passeio, traje de montaria, de caga, esporte, a rigor;
prét-a porter de redagdo; vestido de gala, casaca e condecoragdes. Cada
coisa a sua hora (Souza, 1987, p.10).

Quando a primeira-dama emerge na cena publica, ela deixa de ser percebida apenas
como a companheira do presidente e passa a ser investida do papel de representante simbdlica
das mulheres brasileiras, estejam elas inseridas diretamente na politica ou ndo. Sua imagem
passa a condensar expectativas coletivas sobre o que significa ser mulher em um espago de
poder. Nesse processo, instaura-se uma tensdo entre trés dimensdes distintas, porém
sobrepostas: a mulher enquanto sujeito, a mulher enquanto esposa do presidente ¢ a mulher
enquanto primeira-dama. Essa sobreposi¢dao produz efeitos diretos na maneira como a
sociedade compreende as relagcdes de género no interior das estruturas politicas e os proprios
limites da igualdade de género. Dessa forma, a primeira-dama ocupa uma posi¢ao paradoxal:
embora ndo tenha sido eleita tem capacidade de influenciar o meio politico de modo direto sem
requerer votos e ¢ investida de intensa visibilidade e responsabilidade, sendo constantemente
convocada a performar um ideal de feminilidade que, a0 mesmo tempo, represente a nacdo e

contribua para legitimar o poder presidencial.

3.3 A MULHER DENTRO DA PRIMEIRA-DAMA

A esposa do presidente constitui uma presenca que contribui para atribuir a figura
masculina atributos como estabilidade, respeitabilidade e confiabilidade publica. Conforme
observa Perrot (2007), a figura feminina tem atuado historicamente como complemento
simbolico da masculina, operando como elemento de ostentacdo e ornamentagcdo da vida
publica. Tal dinamica evidencia o carater instrumental frequentemente atribuido a sua presenga,
mobilizada para humanizar, suavizar e reforgar a legitimidade do poder exercido por homens.

Nesse sentido, a mulher que ocupa o lugar de primeira-dama ¢ convocada a atuar para
além da posi¢do de acompanhante, sendo socialmente demandada a demonstrar engajamento
em agOes assistenciais e a assumir uma fun¢do representativa das mulheres da nacido, seja

reiterando atributos tradicionalmente associados ao feminino ou tensionando esses mesmos
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codigos. Por fim, a mulher, enquanto sujeito, ao ocupar essa posi¢ao de alta visibilidade, tem
sua liberdade de experimentacdo performatica significativamente restringida, uma vez que,
mesmo fora de compromissos oficiais ou desacompanhada do presidente, permanece sob
constante observagado e julgamento, submetida as expectativas normativas ¢ hegemonicas que

definem o que ¢ socialmente aceitavel para uma primeira-dama.

Ao apresentar-se nos eventos sociopoliticos com as roupas de Dener
[estilista de Maria Thereza], a primeira-dama valorizava a producao
nacional, incorporando em suas praticas de vestir os simbolos que a
posicionavam como defensora do principio de que havia uma moda
brasileira, criada pelos costureiros brasileiros e para a mulher brasileira
(Simili, 2014, p. 279)

J& que as vestes ocupam grande parte do corpo do sujeito e, por consequéncia, do campo
de visualizacdo do observador, no meio politico elas atuam como amplificadoras de uma
mensagem. Sobretudo quando estdo em contraste com o ambiente em que o sujeito politico se
encontra, seja por aparentarem inadequacao e dissonancia em relacdo as pessoas ao redor, seja
por ndo corresponderem aquilo que se espera do ocupante do cargo. Em todo caso, as primeiras-
damas, ainda no periodo pré-eleitoral e no pos-eleitoral, sdo constantemente analisadas por
esses vieses. Como apontou o jornal O Globo, em 1972, “A mulher de um presidente vive num
aquario, exposta a tudo. E preciso que ela tenha uma contengéo de palavras e gestos. Se for um
pouquinho negligente pode criar problemas” (O Globo, 1972, p. 3).

Janja, desde o dia da posse, em 2023, rompe com os protocolos impostos ao cargo. Ela
inicia um processo de construgdo de uma nova representacdo da mulher na politica e das
caracteristicas atreladas ao seu género. Sua escolha estética sinaliza uma tentativa consciente
de deslocamento simbolico da figura da primeira-dama tradicional, incorporando elementos que
dialogam com autonomia, contemporaneidade e identidade politica propria.

Ao subir a rampa do Palécio do Planalto com um conjunto de terno e calgas, algo jamais
realizado por outra primeira-dama, deixa de lado a cor vermelha, historicamente atrelada a
imagem do Partido dos Trabalhadores, buscando um afastamento do momento de maniqueismo
politico vivenciado no periodo. Ao mesmo tempo, evidencia a produgdo brasileira nordestina,
com um trabalho realizado pelo grupo de bordadeiras de Timbauba. Esse gesto ndo ¢ apenas
estilistico, mas profundamente politico, pois tensiona as expectativas de feminilidade

associadas ao cargo e reivindica uma nova forma de presenca feminina no poder.
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Figura 9 - Traje de Janja para a posse do presidente Lula em 2023

.%-,,,“ [ Q__ s

Fonte: Stuckert, 023).10 -

Em seu perfil no Instagram ela demarca “O Brasil diverso, criativo e potente que tanto
nos orgulha subiu a rampa do Planalto no domingo até nos minimos detalhes do meu casaco -
e isso me deixa muito feliz!” (Janja, 2023). Além de agradecer as bordadeiras, artesdos

responsaveis pelos acessorios, e as designers do conjunto, Held Rocha e Camila Pedroza.

A escolha das roupas por lideres politicos e figuras publicas ultrapassa
a questdo estética, nela estdo contidos significados simbolicos e
estratégicos que podem influenciar a percep¢ao publica e at¢ mesmo
pautar agendas mididticas. A escolha de cores, estilos e acessorios
podem reforcar narrativas sobre nacionalismo, tradicao, modernidade
ou inclusdo. (Aquino, Santos, 2025, p. 183)

Aqui, como refletido por Simili (2008), Janja consegue performar as trés mulheres
alocadas dentro de um tnico espectro. A figura de uma mulher que representa tanto a si mesma,
diante da preferéncia pelo uso de calgas e o cabelo amarrado, quanto a primeira-dama da nagao
com discurso carregado de orgulho nacional explicitado pelo design brasileiro do traje, quanto

a mulher do presidente ao trazer a luz questdes de apaziguamento politico partidario. Nesse

19 Disponivel em: Revista FEW. Acesso em: 24 de outubro de 2025.
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sentido, Janja ndo apenas ocupa o lugar de primeira-dama, mas participa ativamente da

redefini¢do de seus codigos visuais e simbolicos.
3.4 PRIMEIRA-DAMA: MULETA DE MASCULINIDADE ?

Na prancha ‘A revolugdo do sexo fragil’, a seguir, tem-se, lado a lado, situagdes em que
o género se tornou a narrativa em destaque com uma disputa de poder alicercada nas bases de
ideais de representatividade de seus respectivos géneros. A mulher, que desde a Grécia Antiga
¢ vista como “sexo fragil” pela afirmacdo de que biologicamente ou naturalmente eram mais
sensiveis do que os homens em termos de desempenho geral, busca agora ocupar seu espaco de
poder, ainda que enfrente dificuldades pela visdo predominantemente patriarcal de sua posigao

apenas como um apoio para o homem.

Figura 10 - Prancha ‘A revolu¢ao do sexo fragil’

a i ichlicbolrorers - I | £ e Elé Lula Cardoso (e}

8 umafoto para a lua ser p alegon sta, vem o Lula Pleno e até a lua fica

Fonte: elaborada pela autora, (2026).!!

A primeira vista, entende-se que na grande maioria das imagens os corpos femininos e
masculinos sdo posicionados em conjunto. Esse € o cerne da questdo para o entendimento da

performatividade que um exerce sobre o outro ao serem visualizados juntos, de modo que se os

' As imagens seguem separadas no APENDICE A para melhor visualizagio.
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corpos estivessem separados exerceriam outros papeis, sentidos e significados sob a analise dos

observadores.

As relagdes objetivas de poder tendem a se reproduzir nas relagdes
simbdlicas. Na luta simbolica pela produgdo do senso comum, ou mais
exatamente, pelo monopolico da nominagdao legitima, os agentes
investem o capital simbdlico que adquirem nas lutas anteriores
(Bourdieu, 1990, p. 163).

A unido desses fragmentos em uma tUnica prancha busca ressaltar como, apesar da
lacuna temporal entre os momentos escolhidos ou do ambiente do qual eles foram retirados, a
mulher quando posicionada ao lado do homem, ¢ avaliada e percebida de uma outra maneira.
O género, nestes casos, se torna fator determinante para a assimilacdo de um sujeito e do espago
que ele ocupa, portanto, também, do poder que esse sujeito ¢ capaz de exercer naquele meio.
Essa dinamica evidencia que o reconhecimento do poder feminino ainda ¢ frequentemente
mediado pela presenca masculina, revelando a persisténcia de estruturas simbolicas patriarcais.

A composi¢dao da prancha acima ¢ formada por fotografias, obras de arte, cenas de
producdes cinematograficas, recortes de jornais e perfis nas redes sociais de dominio proprio
das primeiras-damas Janja e Michelle, ou entdo de paginas que fazem referéncia a elas. Esta
presente também uma imagem ja alterada que faz parte da campanha #MoreWomen da revista
Elle britanica (2015). A campanha teve como objetivo questionar a ocupacao dos cargos de
poder e da énfase narrativa midiatica de maneira desigual entre homens e mulheres. Em
momentos emblematicos do mundo politico foram retiradas as figuras masculinas, expondo,
como na imagem escolhida, somente as mulheres. O mesmo acontece com o recorte do Die
Zeitung, jornal editado pela comunidade hassidica de Nova York, ao apagar a secretaria de
Estado Hillary Clinton e Audrey Tomason, assessora de contraterrorismo da Casa Branca da
foto da operacao estadunidense de conten¢do de Osama bin Laden.

A #Morewomen demarca uma ironia ao realizar uma agdo de apagamento e
invisibilizagdo dos homens na politica e evidenciar o baixo numero de mulheres em meios que
se dizem igualitarios no quesito género. Ja o Die Zeitung segue uma linha politica editorial que
ndo permite a publicacdo de fotos de mulheres. Nos dois casos, quando as mulheres de fato
ocupam os cargos pressupostos, tal qual os homens, ou elas sao minoria ou sao apagadas, seja
pela midia ou pelo proprio contexto, no meio da multiddo de homens presentes. As imagens
incluem também fotografias de Janja ao lado de Lula sendo recebida pelo Imperador Naruhito

e a Imperatriz Masako no Palacio Imperial do Japao e uma foto do casal presidencial, tirada
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durante sua estadia no Ceard em agosto de 2021. A postagem chamou grande atencao da
populagao principalmente pelo corpo do presidente, a legenda da imagem complementa: “Uma
foto para a lua ser protagonista, vem o Lula Pleno e até a lua fica com inveja. Lula ¢ inspiracao!
Hoje as academias terdao os invejosos e os fas, coxao de Lula vai movimentar o povo brasileiro”.

Nesse contexto, Janja passa a servir como uma personagem de apoio na comprovagao
simbolica da masculinidade de Luiz Inéacio Lula da Silva. Diante do olhar social predominante,
a primeira-dama performa o papel de uma mulher agradecida por um homem viril, que emana
forca e confianga ao acompanha-la. Esse episodio revela como a presenca feminina pode ser
instrumentalizada como dispositivo de validagao simbolica da virilidade masculina, refor¢cando
hierarquias de género mesmo em contextos aparentemente intimos. Uma coluna sobre a
fotografia chega a ser publicada pelo jornalista Merval Pereira, que afirma: “As coxas saradas
de Lula transformaram-se em objeto de desejo de homens, e principalmente, de mulheres”.

Esse desejo emana de uma imagem capturada em um momento intimo do casal, quando
estavam fora dos atendimentos e das ocupagdes publicas e compartilhavam um abrago caloroso,
sem a presenca de trajes conformes ao protocolo: Janja, com as pernas e os ombros a mostra, e
Lula, de sunga e boné. Trata-se de um casal que poderia ser facilmente identificado como
qualquer outro casal brasileiro a posar romanticamente, ndo fosse o peso simbdlico e politico
inscrito em sua imagem.

Na mesma instancia, ha uma fotografia de Michelle Bolsonaro e Jair Bolsonaro,
produzida durante a campanha de 2024 e voltada a divulgagdo do novo perfume do ex-
presidente, intitulado “Mito”. A constru¢do visual do casal refor¢a ideais normativos de
feminilidade e masculinidade, nos quais a mulher aparece como extensao estética e simbolica
do homem, contribuindo para a consolidagdo de sua imagem publica. Ambos posam juntos,
como casal, trajando vestimentas elegantes. A ex-primeira-dama usa um batom vermelho
vibrante, contraposto a um vestido azul intenso, na altura do joelho, de mangas longas e busto
com recorte que emoldura seu rosto, a0 mesmo tempo que preserva a cobertura do colo. O
tecido, em sua intensidade cromatica, transmite uma ideia de for¢a e distingdo. Seu marido a
acompanha com um terno preto s/im completo e gravata borboleta, configurando o epitome
daquilo que socialmente se reconhece como “fineza” em um casal. Ambos manifestam, assim,
um ideal a ser alcancado, no qual a mulher performa uma sensualidade contida, destituida de
vulgaridade, enquanto o homem lhe garante a finesse necessaria para que ela possa continuar a

investir em sua aparéncia, seja na maquiagem e no cabelo, seja na propria vestimenta.
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O discurso das roupas pressupde a construgdo de uma imagem, de um
autorretrato daqueles que estdo envolvidos no ato de comunicagdo. A
construgdo dessa imagem de si, a partir das estratégias de um
enunciador que conduz o discurso com o intuito de sugerir, por meio
dele, uma determinada identidade, convencionou-se chamar de ethos,
termo emprestado da retérica antiga. (Drumond, 2019)

,p-93)

Também foi possivel associar, na prancha acima, imagens dos filmes Barbie (2023) e
Nao Se Preocupe, Querida (2022), com cenas em que as personagens femininas exercem o papel
de apoio aos personagens homens. Figuras masculinas essas que apesar de serem, pelo
pressuposto social, aqueles que deveriam tomar a frente, liderar e fazer as decisdes diante do
entdo “sexo fragil”, sempre que precisam recorrer a assisténcia da mulher para lidar com suas
questdes. Essas representagdes reforgam como a cultura visual contemporanea continua
reproduzindo narrativas em que o feminino aparece como suporte emocional, simbolico e
estrutural do masculino.

Estdo presentes também imagens do ex-casal presidencial Sarah Kubitschek e Juscelino
Kubitschek (1957), bem como do casamento real do Principe Charles e Lady Diana Spencer,
realizado em Londres, em 1981. O casamento real torna-se um momento emblematico para o
questionamento da mulher como sexo fragil e, simultaneamente, como muleta masculina, por
dois fatores principais. O primeiro ¢ a propria instituigdo do casamento, que demarca a
necessidade de coexisténcia entre homens e mulheres no contexto social hegemonico.

Ainda que o casamento ndo seja mais obrigatorio pela legislacdo brasileira e exista a
possibilidade de dissolugdo por meio do divorcio em 1977, a expectativa social de que as
mulheres se casem ao atingirem a maturidade permanece reafirmada, sobretudo no interior da
realeza, que sequer permite a escolha irrestrita de um parceiro para ocupar tal posi¢ao. Isso abre
espaco para o segundo fator, o vestido de casamento, tradicionalmente branco, como simbolo
da virgindade intocada da mulher, acompanhado do véu que cobre seu rosto e representa sua
pureza e nobreza. No caso de Diana, a cor escolhida foi o marfim, e seu véu tornou-se o mais
longo da historia da realeza (Newbold, 2021).

As demais imagens fazem referéncia a pinturas artisticas. Entre elas, a obra ja
mencionada, Assinatura do Projeto da Constitui¢do, de Gustave Hastoy (1891), na qual a inica
mulher representada ¢ Mariana Fonseca, entdo primeira-dama, ainda assim pintada de costas,
sem que seu rosto pudesse ser registrado. Também se destaca Uma Ligdo Clinica na Salpétriere

(1887), de André Brouillet, em que o neurologista francés Jean-Martin Charcot apresenta uma
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paciente diagnosticada com “histeria”, “doen¢a” historicamente associada ao sexo feminino,
diante de uma audiéncia composta exclusivamente por médicos e estudantes homens.

A Figura 10, de modo geral, rememora essa reparticao entre trés facetas da primeira-
dama: a mulher, a mulher como primeira-dama e a mulher do presidente. Além disso, evidencia
a disputa por poder e dominancia entre os géneros feminino e masculino, com énfase nos
espacos de circulagdo publica, bem como a influéncia que as expectativas sociais hegemonicas
exercem sobre a representagdo do sujeito mulher em um contexto relacional com o masculino.

Sob essa perspectiva, a Figura 10 ndo apenas apresenta a primeira-dama como
personagem historica, mas a revela como uma imagem-sintoma, no sentido warburguiano, ou
seja, como um lugar em que diferentes temporalidades entram em colisdo e sobrevivem umas
nas outras. Sua figura emerge simultaneamente como sujeito ¢ como forma simbolica,
articulando a mulher e sua representagdo em uma mesma superficie visivel. Ao ser montada ao
lado de outras imagens de corpos femininos investidos de poder, sua presenga deixa de ser
compreendida como expressao individual isolada e passa a operar como parte de um conjunto
visual mais amplo, no qual reaparecem gestos, codigos indumentarios e regimes de visibilidade
de género que atravessam a historia.

Nesse sentido, sua imagem torna-se o espaco em que se manifestam tensdes entre
autonomia e normatiza¢ao, ndo como uma oposi¢ao estatica, mas como um campo dindmico de
forgcas. Conforme propdoe Georges Didi-Huberman (2018), € na propria montagem que a
imagem revela sua poténcia critica, permitindo compreender que o corpo da primeira-dama nao
¢ apenas suporte de representagcdo politica, mas o proprio lugar onde sobrevivem e se
transformam imaginarios de género, autoridade e legitimidade. Assim, mais do que ilustrar o
poder, a primeira-dama o torna visivel, inscrevendo em sua aparéncia os vestigios de disputas

histéricas que permanecem ativas no presente.
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4 REDES SOCIAIS VIRTUAIS E DISPUTAS SIMBOLICAS

Roger Silverstone (2002) elabora a conceituagdo da midia a partir de uma perspectiva
que correlaciona o simbolismo estético e as esferas da vida cotidiana, seja para ser disruptiva,
seja para manté-las ou sustenta-las. Trata-se de uma visdo que antecipa, em certa medida, as
dindmicas promovidas pelas redes sociais no contexto atual, uma vez que o autor parte de um
principio que permanece contemporaneo, o de que a midia esta intrinsecamente interligada a
vida social dos sujeitos. Conforme ele proprio argumenta: “A midia nos fornece, em importante
grau, tanto os instrumentos como os problemas: os conceitos, categorias e tecnologias para
construir e defender distancias; para construir e manter conexdes” (Aquino; Santos, 2025, p.
185).

As redes sociais tém desempenhado um papel fundamental na evolugdo da midia e
daquilo que compreendemos como comunicag¢do. Desde os primeiros sistemas de linguagem
até as recentes plataformas onipresentes, essas redes atuam como reflexo do funcionamento da

sociedade globalizada contemporanea e das individualidades das comunidades nela presentes.

As redes sociais sao responsaveis por estabelecer parte significativa das
atuais dinamicas comunicacionais da sociedade moderna. Se antes o
radio e a TV eram os principais responsaveis por estabelecer um modelo
de comunicagdo massivo, com o avanco da tecnologia, eles ganharam a
concorréncia das redes sociais. Com diferentes dindmicas de
comunicagdo, a internet proporciona um convivio muito mais proximo
entre os usuarios. (Bueno, 2023, p. 13)

As plataformas, tal como as conhecemos hoje, passaram por uma série de
transformacoes até se consolidarem em seu formato atual. Seu inicio, nos anos 2000, esteve
centrado em paginas como o Orkut, que permitia a personalizacdo de perfis, a interagdo entre
usudrios, o compartilhamento de fotos e a criagdo de comunidades internas.
Concomitantemente, o Facebook ganhava forca, expandia-se no Brasil e tornava-se,
posteriormente, uma das redes sociais mais populares e influentes do mundo, integrando
diferentes faixas etarias, contextos socioculturais e regides geograficas. Essa nova fase do
Facebook introduziu recursos ainda utilizados no presente, como o conceito de feed, entendido
como a pagina base das redes sociais, a exposi¢ao de noticias, o relato de acontecimentos
pessoais e o compartilhamento de fotos e eventos, consolidando-se como um elemento central

da vida social (Terra, 2009).
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As informagdes que circulam nas redes sociais assim tornam-se
persistentes, capazes de ser buscadas e organizadas, direcionadas a
audiéncias invisiveis e facilmente replicdveis. A essas caracteristicas
soma-se o fato de que a circulacdo de informacdes ¢ também uma
circulagdo de valor social, que gera impactos na rede (Recuero, 2009,

p-5)

Abre-se, entdo, espaco para o Instagram, que de inicio era focado em compartilhamento
de fotos com filtros, inspirada em cameras Polaroid e telegramas. A plataforma evoluiu para
uma rede ampla e utilizada para além do campo social, interligando-se como meio educativo,
cultural e profissional. Além de impulsionar sua cartela de recursos com stories, reels e lives,
que t€m a capacidade de atrair diferentes publicos com idades variadas e reter a atencao

mediante a sua propria forma de compreensao dos contetdos divididos nesses formatos.

Ferramentas deste tipo permitiram a publicizagao das redes dos atores
e suas transformagdes (como por exemplo, com a inclusdo de diferentes
tipos de atores, como empresas € personagens) € também impactaram
com forga o tecido social, tornando os modos de comunicagdo mais
complexo (Recuero, 2015, p. 2)

Uma pesquisa realizada pela Statista, em outubro de 2025, identificou o Brasil na
terceira posi¢cdo entre os 20 paises com maior audiéncia no Instagram. Em complemento, a
empresa Publya divulgou, em novembro do mesmo ano, que aproximadamente 66,2% da
populacao total do pais utiliza o Instagram, o que equivale a cerca de 141 milhdes de brasileiros.
Desses, 93% acessam a plataforma ao menos uma vez por dia. Ou seja, conforme afirma
Recuero, a adaptacdo do Instagram atraiu um contingente ainda maior de usudarios,
impulsionando tendéncias culturais nacionais € moldando compreensdes sobre as imagens das

figuras publicas expostas na rede.

4.1 USO DAS REDES SOCIAIS NO MEIO POLITICO

Por consequéncia da alta adesdao populacional, foi impulsionada a criacao de perfis tanto
para pessoas publicas, como ¢ o caso com as primeiras-damas, quanto para organizagdes €
institui¢des, principalmente aquelas do meio comunicativo, sejam jornais, revistas ou outras

variaveis. No caso de figuras politicas, ¢ por meio das redes sociais que elas conquistam seu
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publico eleitor e simpatizantes, reafirmam suas propostas ¢ compartilham sua visao diante do
desenvolvimento do pais.

O Instagram tornou-se ndo apenas um cartao de visitas, mas uma extensao dos proprios
sujeitos, transparecendo seus ideais, visdes, posicionamentos € comportamentos. Nele,
manifestam-se agdes e atitudes alinhadas aquilo em que os proprietarios dos perfis acreditam,
bem como aos valores compartilhados por seus seguidores, configurando-se como um espago

de expressao de narrativas politicas e sociais articuladas a bases historicamente consolidadas.

As redes sociais tiveram um papel decisivo neste processo. Praticas
corriqueiras como caminhar, cochilar, comer, assistir televisao, checar
o feed do Instagram e Facebook tornaram-se meios para comunicar o
antielitismo e a suposta "autenticidade" de candidatos aos mais diversos
cargos das instituicdes das principais republicas do ocidente: deputados,

senadores, governadores e presidentes. (Demuru; Oliveira P., 2023, p.
188)

Michelle Bolsonaro insere-se de maneira bastante eficaz no universo das redes sociais,
especialmente no Instagram. Em seu perfil, constrdéi narrativas que transitam entre
compartilhamentos cotidianos, semelhantes aqueles realizados por muitos brasileiros, como
videos ensinando Libras e registros do acompanhamento de seu trabalho em ag¢des voluntarias,
e publicagdes relacionadas a compromissos politicos e institucionais. Entre essas, destacam-se
sua participacdo em reunides internacionais em apoio ao marido e sua atuagdo em agendas
nacionais no exercicio de sua funcao como presidente do PL. Mulheres.

Na pesquisa realizada pelo jornal O Globo, em 2020, que monitorou a presenca da entdo
primeira-dama nas redes sociais desde o inicio da presidéncia de Jair Bolsonaro até junho
daquele ano, verificou-se que, das 241 fotos publicadas por Michelle Bolsonaro, seu marido
aparecia com destaque em apenas 24. Mesmo sem essa presenga marcante do ex-presidente, a
época, ela quase atingia o numero de seguidores de outros membros da familia Bolsonaro que
Jé& estavam previamente inseridos no meio politico. Michelle possuia 1,8 milhdo de seguidores,
enquanto o vereador Carlos Bolsonaro tinha 2,1 milhdes e o senador Flavio Bolsonaro, 2,4
milhdes. Atualmente, em janeiro de 2026, Michelle alcanga 8,1 milhdes de seguidores, em
compara¢ao com 4 milhdes de Carlos e 8,9 milhdes de Flavio.

Segundo Recuero (2009), as redes sociais ndo se limitam a canais de comunica¢do, mas
funcionam como ambientes estruturados por redes de relagdes sociais, nas quais a circulagao
de informagdes produz significados, valores e influéncia sobre os individuos. A autora enfatiza

que cada mensagem compartilhada em plataformas digitais integra processos complexos de
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interacdo social, nos quais o alcance, a persisténcia e a replicabilidade das informagdes

potencializam seus efeitos e moldam a percepcao de comunidades e audiéncias invisiveis.

Figura 11 - Reels Michelle Bolsonaro

Fonte: @michellebolsonaro, (2023).!2

Em seu perfil no Instagram, a ex-primeira-dama constrdi a imagem de uma mulher que
cuida do lar, da familia e da patria. Publica sfories organizando itens domésticos e cozinhando,
além de postagens em que declara amor ao marido e refor¢a continuamente seu apoio as
decisdes que ele toma, defendendo-o publicamente diante de criticas tanto da oposi¢ao politica
quanto de cidaddos. Também evidencia seu papel como mae, homenageando as filhas e
expondo momentos de convivéncia com os netos. Paralelamente, compartilha reels que
oferecem uma visdo de sua atuacdo politica, com registros de reunides, agendas e viagens
vinculadas ao Partido Liberal. Desse modo, apresenta, nas redes, uma dimensdao humanizada
do ex-presidente e do campo politico da direita, a0 mesmo tempo que performa o papel da
mulher evangélica que mobiliza esforcos para garantir que seu companheiro disponha das

condi¢des necessdarias ao exercicio de uma lideranga eficaz.

Como a midia € capaz de tornar visiveis as agdes dos politicos, o
gerenciamento da imagem perante os veiculos de comunicagdo passa a
ser ponto importante na trajetoria politica de cada, o que faz com que o
campo dos media incida diretamente sobre o campo politico. Essa

12 Disponivel em: Instagram.com/michellebolsonaro. Acesso em: 9 de outubro de 2025.
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visibilidade gerada pela midia ¢ fator crucial para afirmar a relevancia
dos atores que participam do campo politico e conferir a eles certo grau
de importancia, além de legitimidade. (Bueno, 2023, p. 35)

Em contrapartida, Janja, em 2025, privou sua conta no Instagram, impedindo que outros
usudrios acessassem seu perfil, em decorréncia do sucessivo compartilhamento de comentarios
de 6dio e misoginia em suas publicagdes. As criticas a presenca digital da primeira-dama nao
se restringiam aos comentdrios nas postagens, estendendo-se também a manifestagdes
realizadas na Camara dos Deputados e no Senado Federal, onde parlamentares passaram a
apelidar de “Esbanja”. A alcunha emergiu em meio a acusacgdes de que ela estaria ultrapassando
os limites simbolicos atribuidos ao papel de primeira-dama e desviando de suas fungdes
esperadas, o que, segundo esses discursos, poderia desfavorecer o Partido dos Trabalhadores e
o campo politico da esquerda, em razao de uma suposta ostentagcao exibida nas redes sociais.

A conta foi reaberta apds quatro meses. Ainda no periodo de andlise delimitado para
este trabalho (2025 - 2026), os comentarios observados variavam entre opinides favoraveis e
contrarias ao governo, com destaque para criticas direcionadas a Luiz Inacio Lula da Silva;
comparacdes entre Janja e Michelle Bolsonaro, sobretudo no que se refere a estética, as roupas,
as falas e as atitudes; e, por fim, manifesta¢des de desaprovacao em relacdo as vestimentas, aos
gestos e aos comportamentos da primeira-dama em atividades politicas, acompanhadas de

questionamentos sobre a legitimidade e os limites de sua atuagcdo no governo.

Figura 12 - Comentarios feitos a publicagdes de Janja no Instagram

janjalula & (R - @ juniorsanfoneiro__ Essa mulher @ & ©

1837 2,4 mi sequ 1139 Responder .

ki i {3 neidesim_03 Janjaula, coloca amor nesse teu coragdo, € pare o
de gastar um dinheiro que ndo é seu, faca algo de bom para a
humanidade.

o '
(8) y Responde

_alterey Ap6s a visita realmente o papa adoeceu é muita V)
n_ biaanca.gg prostituta v energia negativa da esfomeada .
45sem Responder Responder
a caichdosantos Resolvendo nada, por que vocé nem é do © 9 elson6523 G & § & o povo brasileiro nao te aguenta mais ¢,
governo janjal

Responder tSsem | Respondér

i adevairgrego E serio que as pessoas chamam isso de primeira ¢,

dama ? Kkk ®  clau1985silva.part Olhaela sabe ler? & o
Responder 46 sem Responder
e’ douglas.lomeu Lula ndo te pega mais né? é ©

45 sem Responder

Fonte: elaborada pela autora, (2026).
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A Figura 12, parte de uma montagem de autoria propria de diferentes postagens no
Instagram de Janja, antes do periodo de restricao de seu perfil. No inicio do terceiro mandato
de Lula, em janeiro de 2023, Janja buscou manter seu perfil mais ativo e conquistou 1 milhdo
de novos seguidores até julho do mesmo ano, considerando as plataformas Instagram, Twitter
e TikTok. Com 2.191 publicagdes, em comparagdo com as 1.544 postagens da conta de
Michelle Bolsonaro, a atual primeira-dama permanece, ainda assim, com menos seguidores,
acumulando um total de 2,8 milhdes no Instagram, mesmo apds o periodo em que seu perfil
esteve restrito € sua posterior reabertura. Apesar da atual distdncia de nimeros entre os dois
perfis, Janja ainda possui mais seguidores que a teve Michelle durante seu periodo de primeira-
dama (2020).

Essa percepcao dialoga diretamente com o entendimento de Raquel Recuero (2009), ao
apontar que as postagens nas redes sociais possuem um alcance que ultrapassa sua aparéncia
imediata, pois revelam a afinidade do publico com a figura proprietaria do perfil e contribuem
para a propagac¢do das mensagens por ela veiculadas. Esse processo amplia sua influéncia entre
os aproximadamente 141 milhdes de brasileiros presentes no Instagram e impacta a forma como
esses sujeitos percebem os diferentes formatos de governo por meio dos canais de comunicagao
das primeiras-damas.

Observa-se, ainda, que tanto os comentarios quanto o numero de seguidores estdo
atravessados por normas de género, conforme propde Butler (2003), uma vez que aquelas que
ndo atuam de acordo com as expectativas sociais bindrias associadas a posi¢do de primeira-
dama tornam-se alvos de vigilancia e contestacdo. Figuras femininas sdo desqualificadas por
aquilo que dizem ou deixam de dizer, vestem ou deixam de vestir, fazem ou deixam de fazer.
Essa dinamica se intensifica quando essas mulheres nao se enquadram nos padrdes esperados,
sejam eles de ordem comportamental ou estética, evidenciando os mecanismos normativos que

regulam a inteligibilidade e a legitimidade de suas presengas publicas.

Fica evidente quais corporeidades sao legitimadas por vertentes
conservadoras da midia e da populacdo: jovens, femininas, brancas,
discretas, que reconhecem seu lugar de acessorio, sem disputar
protagonismo politico, exercendo, no maximo, fungdes em programas
e acdes assistencialistas (como a atuacdo de Marcela Temer no
Programa Crianca Feliz, lancado por seu marido, Michel Temer,
voltado para a promog¢ao do desenvolvimento integral de criangas de
até trés anos). Cabe destacar ainda que tais atributos valorativos dizem
menos sobre as proprias mulheres e mais sobre seus maridos, entdo
presidentes, em construcdes de projecdes de poder e sucesso que se
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estendem aos corpos de suas companheiras. (Gongalves, et al., 2022, p.
272)

Enquanto os presidentes tém uma maior liberdade para expressar sua identidade e
vontades em seus perfis nas redes sociais sem receberem as mesmas criticas e comentarios de
odio explicito, as primeiras-damas sao submetidas a constante vigilancia daquilo que expdem
em suas redes sociais ou ocultam, por assim dizer, sendo questionadas seja pela populagdo,

pelos parlamentares ou pela propria midia e jornais.

4.2 A RELACAO ENTRE IMAGEM E POSTAGENS

Em um meio comunicativo de intensa propagacao de visualidades, como sdo as redes
sociais, a composi¢do das imagens, videos e fotografias ali expostos influencia diretamente a
percepcao do publico sobre o sujeito proprietdrio do perfil. Esses perfis sdo constituidos por
atravessamentos visuais que dependem das vivéncias e das distintas temporalidades nas quais
o sujeito esta inserido. A publicacdo dessas imagens transmite uma mensagem que se apresenta
da forma como se apresenta em razao da participacao direta de quem administra o perfil. Nesse
sentido, nesta pesquisa interpretamos esse conjunto de imagens, reunido em um perfil do
Instagram, como uma prancha, tem-se a compreensdo de que o Instagram ja entrega uma
disposic¢do definida e de que construir uma prancha envolve intencionalidade propria, de acordo
com os parametros warburguianos € com as proposicoes de Didi-Huberman (2018) porém,
entende-se que o conjunto de imagens do feed pode revelar mais outras coisas além da
mensagem intencionada a cada postagem, e que as postagens seguem uma intencionalidade
propria do sujeito dono do perfil, mesmo quando este € um perfil politico.

Por essa razdo, na prancha intitulada ‘A visualidade das redes sociais’, sdo inseridas
capturas de tela dos perfis de Michelle Bolsonaro e Janja, referentes ao periodo de novembro a
dezembro de 2023, como forma de evidenciar que as proprias imagens por elas publicadas
constituem uma composic¢do capaz de suscitar reflexdes acerca dos pontos de conexdo e das
contradi¢des entre os papé€is que exercem na sociedade. Além disso, tais imagens operam como
declaragdes visuais de suas identidades e de seus ideais, claramente demarcados pelas escolhas
que orientam a constru¢do de seus perfis.

Até a data de elaboragdo da ‘A visualidade das redes sociais’ o perfil de Michelle
Bolsonaro leva como nome identificador o @michellebolsonaro, com 1.544 postagens, 8,1

milhdes de seguidores e segue 3.025 contas. Sua biografia ¢: “Esposa, mae, voluntaria e serva
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do Senhor. A Honra, A Gléria, A Forga e o Poder ao Rei JESUS”, acompanhada da bandeira
do Brasil e a bandeira de Israel. Além do link para o site da sua marca de perfumes em conjunto
a Bolsonaro. A ex-primeira-dama também possui 47 destaques, que variam entre contextos
pessoais com receitas culindrias, projetos de assistencialismo e voluntariado, agdes politicas,
em evidente apoio ao seu marido, e diversos momentos do periodo eleitoral de 2024.
Enquanto Janja, se identifica com o (@janjalula, possui 2.196 postagens, 2,8 milhdes
de seguidores e segue 1.252 contas. Sua biografia ¢é: “Socidloga formada pela UFPR, MBA em
Gestdao Social e Sustentabilidade, Petista de carteirinha desde 83 e casada com um certo
Pernambucano de Garanhuns”. Assim como Michelle, a primeira-dama também coloca um link
disponivel, mas que faz referéncia a um minidocumentario idealizado por ela prdpria junto a
Jurema Werneck, médica e ativista feminista cofundadora da Criola, e Denise Dora, advogada
e ativista feminista. Em contraste a ex-primeira-dama, Janja tem apenas um destaque com o

tema: Lula livre.
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Figura 13 - Prancha ‘A visualidade das redes sociais’
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Fonte: elaborada pela autora, (2026).'?

Ao serem posicionados paralelamente, percebe-se em ambos os perfis a repeticdo de
simbolismos e performatividades, mesmo com as destoantes tematicas centrais e publicos-alvo
de Michelle e Janja. Nesse sentido, as identidades de cada primeira-dama e sua posicao no
contexto em que sao inseridas, seja no governo ou na sociedade no geral, sao fatores essenciais

para a reflexdo e compreensdo da Figura 13.

Certos gestos, expressdes corporais € composi¢des visuais condensam
afetos intensos que sobrevivem ao tempo historico. Essas formulas,
carregadas de emocao e energia simbolica, ressurgem em diferentes
contextos e épocas, como formas visiveis da memoria cultural. Sao
expressoes do corpo em estado de excesso — da dor, da furia, do éxtase

13 As imagens seguem separadas no APENDICE A para melhor visualizagdo.
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— que se manifestam em pinturas, esculturas, fotografias, filmes,
memes, ¢ em todo tipo de imagem comunicacional. (Portari, 2025, p.
207)

Neste recorte do perfil de Michelle Bolsonaro, sdo defendidas causas sociais
relacionadas a protecdo de animais, a preservacdo do meio ambiente € a atencdo a saude
humanitaria. Trata-se de postagens que atendem as expectativas sociais patriarcais associadas
ao papel da primeira-dama e ao seu suposto dever perante a¢des voluntarias e assistencialistas,
ao mesmo tempo que reforgam o ideal da primeira-dama como a mulher cuidadora da nagao.

Para demarcar seu novo espago no cenario politico, como uma mulher que atua
diretamente na constru¢do e no desenvolvimento da sociedade por meio da politica, ¢ ndo
apenas como acompanhante do lider da na¢do, Michelle publica duas postagens que evidenciam
seu comprometimento com o cargo de presidente do PL. Mulheres. Uma delas corresponde a
capa de um reels de uma reunido do PL Mulheres na regido Sul, em que a ex-primeira-dama
aparece vestindo um terno azul-claro com detalhes florais e a palavra “imparavel” em destaque.
O termo remete a uma declaragdo de Jair Bolsonaro, proferida em 2021, durante uma intera¢ao
com apoiadores em frente ao Pal4cio do Planalto: “Sou imorrivel, imbrochavel e também sou
incomivel”. A frase tornou-se, posteriormente, um dos lemas simbodlicos de sua campanha, por
impulsionar a idealizacao de sua masculinidade, resisténcia politica e vigor corporal.

Michelle também enfatiza seu apoio politico nacional as pautas do Partido Liberal e de
Bolsonaro, como na imagem acompanhada da frase “Jesus ndo era de esquerda”, bem como seu
alinhamento internacional, evidenciado por meio da fotografia de um circulo de oracao pelo
presidente estadunidense Donald Trump, entdo aliado politico de Bolsonaro. Além disso, a
presidente do PL Mulheres compartilha aspectos de sua vida privada, como agradecimentos
pelo apoio a campanha de perfumes inspirados no casal, o “Mito”, associado a Bolsonaro, € o
“Lady M”, vinculado a sua propria imagem, lancados pelo maquiador e influenciador Agustin
Fernandez.

As fotografias de divulgagdo dos perfumes revelam, simultaneamente, uma certa
intimidade do casal e um distanciamento simbdlico em relagdo aos cidaddos brasileiros,
perceptivel nas cores, nos tecidos, nos recortes das vestimentas e nas gestualidades adotadas,
que evocam um ideal estético de fineza e um padrao a ser alcangado. Também s@o publicados
videos pessoais, como registros de sua gestagao ¢ momentos ao lado da familia, das filhas e do
marido, os quais performam um papel diretamente conectado aos seus principios politicos e
identitarios, ancorados em bases familiares, cristds, defensoras da vida ¢ da mulher como

guardia do lar.
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Por outro lado, Janja, ainda que também se alinhe a causas sociais, direciona suas
postagens sobretudo a assisténcia humanitéria associada as pautas femininas, como a defesa da
distribuicdo gratuita de absorventes, o posicionamento publico diante da violéncia contra a
mulher e homenagens a brasileiras que marcaram a sociedade e contribuiram para a
transformag¢do da percepgao contemporanea sobre o papel feminino. Ela se vincula, assim, nao
apenas as mulheres, mas a narrativa feminista que tensiona o estereotipo da mulher crista
defendido por Michelle.

Trata-se de uma mulher que, conforme propde Judith Butler (2003), ndo se reduz a uma
identidade fixa e essencializada, uma vez que o género ¢ compreendido como uma constru¢ao
performativa, produzida pela repeticao de atos, comportamentos e discursos, € ndo como uma
esséncia estavel. Esse aspecto também se evidencia na auséncia de fotografias com Lula em seu
perfil, com excecdo de uma imagem coletiva vinculada a um evento da agenda presidencial.

No que se refere a politica, Janja refor¢a a nog¢do de coletividade, como na postagem
que apresenta a frase “vitdria do povo brasileiro”, e mantém seu alinhamento as causas sociais
ao defender os direitos das mulheres, o bem-estar da populagdo em geral e as comunidades
indigenas, pautas igualmente associadas ao presidente, ainda que ele ndo esteja presente nas
imagens. Esse aspecto reitera a construgdo de uma imagem de mulher que fala por si mesma,
sem depender da reafirmagao masculina para legitimar suas posi¢des € seus ideais identitarios.
A primeira-dama também evidencia sua participacdo em eventos oficiais € ndo oficiais da
agenda presidencial e do campo politico, mas mantém uma separagdo mais delimitada entre
vida publica e privada, perceptivel justamente pela menor exposi¢do de imagens pessoais e
intimas em suas redes sociais.

O periodo escolhido para a captura das postagens de ambas foi 0 mesmo, com o objetivo
de garantir que o comparativo se concentrasse nas narrativas construidas por cada uma e no
simbolismo de seus papéis, seja durante o exercicio da fungdo de primeira-dama, seja apds esse
periodo, evitando momentos diretamente atravessados pelas campanhas eleitorais
presidenciais. Ainda que o marco temporal inicial seja equivalente, a frequéncia de postagens
difere entre elas, uma vez que Janja tende a publicar mais contetudos no feed, enquanto Michelle
utiliza com maior intensidade os stories. Isso torna inviavel uma correspondéncia exata entre
datas especificas. Assim, mesmo com um ponto de partida comum, as postagens permanecem
atravessadas por temporalidades distintas, o que impacta, de forma intencional, a constru¢do da
prancha e a percepc¢ao do leitor diante das imagens quando reunidas em um mesmo conjunto,

conforme propde Georges Didi-Huberman (2018).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante do caminho percorrido neste trabalho, ¢ possivel evidenciar distintas reflexdes e
desdobramentos acerca da maneira como as indumentarias de Janja e Michelle Bolsonaro
colaboraram para a (re)significacdo da imagem da primeira-dama brasileira e para a construgao
de representatividade de género na politica. Antes, entretanto, ¢ necessario salientar que a
metodologia e o referencial teérico utilizados na construgdo desta pesquisa demarcam a
capacidade de transformagao e mutagao tanto das respostas aqui apresentadas quanto do proprio
problema central. Isso ocorre porque as visualidades das imagens estdo em constante mudanga,
acompanhando as transformagdes sociais e culturais daqueles que as observam, assim como o
proprio conjunto imagético, que se expande a medida que novas figuras sao realocadas, criadas
e descobertas.

Destaca-se, ainda, que as imagens aqui expostas pertencem ao repertorio pessoal da
autora. Desse modo, embora sejam publicas e relacionadas as narrativas da moda, do género,
da politica e das redes sociais, foram evocadas nas pranchas em que se encontram e organizadas
conforme uma interpretacdo propria. O percurso do trabalho inicia-se com a compreensao da
moda como ferramenta de comunicacao e como reflexo da identidade dos sujeitos, impactando,
conforme reafirmam Monteiro (1997) e Paixdo (2014), diretamente a construgdo social e as
vertentes que formam a sociedade.

Parte-se, também, do entendimento do A#las Mnemosyne, conforme interpretado por
Georges Didi-Huberman (2018), que se baseia na observacdo de imagens e simbolismos
retomados por diferentes visualidades que entrecruzam temporalidades diversas. Nesse sentido,
o Atlas ¢ compreendido como uma base metodolédgica que dialoga diretamente com o campo
da moda, especialmente pelas repeticdes de tendéncias, tecidos, modelos, cortes e acessorios,
além da necessidade de ambos de se articularem no campo visual para comunicar algo ao
observador. Nesse momento, também ¢ oferecida ao leitor uma breve introducao aos objetos de
estudo e a materialidade que envolvem as primeiras-damas Janja e Michelle e seus perfis no
Instagram.

No capitulo 2, a moda foi contextualizada como linguagem, uma vez que cada roupa
representa a articulacdo de uma mensagem transmitida de um emissor, aquele que a veste ou a
cria, para um receptor, aquele que a observa. Esse apontamento foi refor¢ado pela analise de
Drumond (2019), que amplia a discussao para além do traje, incluindo o proprio corpo vestido
como portador de simbolismos de pertencimento e posicionamento, inserindo o sujeito em uma

rede de significados vinculados ao seu contexto histérico, social e cultural.
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A partir desse ponto, os gestos, comportamentos e vestimentas das primeiras-damas
passam a integrar a analise, uma vez que elas se configuram como figuras publicas que marcam
a historia e a cultura nacional. S3o apresentadas imagens de ambas, tanto na atualidade quanto
no periodo em que assumiram o papel de primeira-dama, evidenciando as transformacdes de
suas figuras e, consequentemente, de suas composicdes estéticas ao longo do tempo. Isso
porque suas escolhas de vestimenta sdo compreendidas ndo apenas como expressdes de gosto
pessoal ou personalidade, mas como gestos politicos, por meio dos quais se identificam os
papéis que exerceram e ainda exercem, bem como os valores que defendem.

Nesse contexto, ¢ apresentada a primeira prancha (Figura 6), que enfatiza as roupas,
desde a pintura de Isabella Clara Eugenia (1615) at¢é momentos contemporaneos, como
instrumentos comunicativos, especialmente em relagdo aos corpos femininos. A partir desse
conjunto de imagens, torna-se evidente que a moda atua como um molde historico na inscri¢ao
do poder sobre e através dos corpos femininos, definindo o ato de vestir-se como uma pratica
reiterada de politicidade, que contribui para a visibilidade, a autoridade e o reconhecimento das
mulheres ao longo do tempo.

No capitulo 3, posicionam-se historicamente os corpos femininos e masculinos a partir
do desenvolvimento de roupas associadas aos ideais da binaridade de género, com base nas
reflexdes de Perrot (2007), bem como na evolucdo desses trajes ao longo dos séculos.
Considera-se, também, a perspectiva de género apresentada por Butler (2003) e Beauvoir
(2016), que discute o posicionamento da mulher na sociedade e a distingdo entre as expectativas
construidas pela ideia social hegemonica de mulher e a subjetividade individual feminina. Isso
porque o parametro feminino ¢ estruturado por processos de manuteng¢do social que direcionam
os sujeitos a enquadramentos e caracterizagoes especificas.

Sao levantados, ainda, questionamentos sobre a participacao e a inser¢cao da mulher na
politica, frequentemente tratadas como uma necessidade de melhoria, quase em tom
esperancoso, diferentemente da presenca masculina, naturalizada como evidente e
autoexplicativa nos espacos de poder. Essa percepcdo ¢ refor¢cada pelo baixo numero de
mulheres que conseguem espagos de ocupacdo em cargos politicos e pela nado
institucionalizagdo do papel de primeira-dama, posi¢do que, como discutido, enfrenta
obstaculos para sua consolidagdo desde Mariana Fonseca, reconhecida como a primeira
primeira-dama do Brasil.

A primeira-dama como mulher e esposa do presidente, como ressalta Simili (2014),
passa, a partir da posse de seu marido, a corresponder as expectativas de toda uma nacao,

tornando-se representante simbodlica das mulheres brasileiras e da narrativa governamental,
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sem, muitas vezes, dispor de abertura para questionar os protocolos e codigos sociais
historicamente associados ao ideal de feminilidade. Nesse sentido, a Figura 10 organiza, em
forma de constelagdo imagética, conforme propde Georges Didi-Huberman (2018), imagens
que evidenciam a presenga de mulheres em posi¢des de poder. No que se refere a primeira-
dama, Janja e Michelle sdao apresentadas ndo apenas como suportes de representacdo politica,
mas como personagens em espacos de perpetuagdo e transformagao de imaginarios de género,
autoridade e legitimidade construidos sob bases patriarcais. A Figura 10 também retne
diferentes temporalidades nas quais reaparecem performances em que a mulher surge,
simbolicamente, como elemento de apoio a reafirmagdo da masculinidade masculina.

J& no capitulo 4, traga-se uma linha temporal das transformacgdes e da consolidacdo dos
meios midiaticos até a emergéncia das redes sociais e, posteriormente, do Instagram. Conforme
aponta Recuero (2009), as redes sociais constituem ambientes de relagdes sociais caracterizados
por intensa circulagdo de informacdes e producao de significados. Nesse contexto, figuras como
as primeiras-damas utilizam essas plataformas para se comunicar com o publico, reafirmar suas
propostas e construir narrativas sobre o desenvolvimento do pais.

A Figura 13 exemplifica esse processo ao apresentar o uso do Instagram como
ferramenta de expressdo politica, permitindo que Janja e Michelle comuniquem seus valores e
posicionamentos por meio das imagens que selecionam e publicam. Essa composi¢do também
permite a formacdo de uma constelagdo visual, conforme a abordagem warburguiana,
evidenciando conexdes e contradi¢cdes entre os papéis que ambas exercem na sociedade.

Por meio de seus perfis, percebe-se a construcao de proximidade com seus respectivos
publicos e a utilizagdo da rede social como uma extensao identitaria. A elevada presenca de
brasileiros no Instagram, conforme indicam pesquisas da Publya e da Statista (2025),
transforma essa plataforma em um meio estratégico de propagacdo das narrativas e
performances de ambas em espacos politicos, publicos e privados.

A andlise também se volta ao escrutinio publico e ao julgamento coletivo aos quais as
mulheres, especialmente aquelas inseridas na politica, estdo submetidas nas redes sociais.
Expostas de forma continua a observagdo publica, as primeiras-damas tornam-se alvo
recorrente de comentarios que avaliam suas aparéncias, vestimentas, comportamentos, atitudes
e até mesmo sua legitimidade e posi¢do no campo politico, evidenciando a permanéncia de

mecanismos de vigilancia e normatizagao de género no ambiente digital.
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Figura 14 - Prancha ‘Imagens que queimam’
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Fonte: elaborada pela autora, (2026).'*

As imagens que compdem a prancha “Imagens que queimam” resultam da articulagao
entre aquelas presentes nas Figuras 6, 10 e 13 e sdo analisadas conforme a perspectiva de
Georges Didi-Huberman (2018). Elas propdem uma reflexdo sobre a manifestacdo de tensdes
entre corpos femininos e masculinos, imaginados a partir da idealizagdo de género de uma
sociedade estruturada em bases patriarcais, bem como sobre a propria transformacdo dos
significados atribuidos a figura da primeira-dama. Essa performance se desloca entre diferentes
vertentes, que abrangem a mulher que acompanha o presidente, a mulher cuidadora da nagao e
a mulher enquanto sujeito autdbnomo. A retomada dessas imagens, assim como sua organizagao
em nova montagem, evidencia sua poténcia metodologica e historica, reafirmando sua

relevancia como instrumento de analise cultural, social e critica.

14 As imagens seguem separadas no APENDICE A para melhor visualizagio.
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As imagens ultrapassam a condi¢do de meros dispositivos ilustrativos e se impdem
como meios comunicativos visuais que sobrevivem simbolicamente as multiplas
temporalidades que atravessam e transformam os imaginarios da moda, do género e da
autoridade politica. Assim, mais do que ilustrar, elas comunicam poder, performance e
aparéncia, revelando vestigios de disputas historicas que ainda se manifestam no presente.
Nesse contexto, a moda atua como elo na construgdo de identidades e na percepgao cultural dos
cidadaos brasileiros a partir da figura da primeira-dama, com énfase nas performances de Janja
e Michelle.

A partir dessa aproximagdo, emergem outras questdes que ndo constituem o foco desta
pesquisa e que, portanto, permanecem abertas para investigacdes futuras. Entre elas, destacam-
se a maneira como a ndo institucionaliza¢do formal do cargo de primeira-dama contribui para
a manuten¢do de expectativas tradicionais de género, as diferencas entre os codigos estéticos
mobilizados por mulheres ¢ homens em posi¢des de poder e a existéncia de uma possivel
estética esperada para mulheres vinculadas ao campo politico no Brasil. Também se evidencia
a necessidade de refletir sobre como a cultura das redes sociais, marcada pela 16gica dos
comentarios e da viralizagdo, intensifica a vigilancia sobre corpos femininos publicos, bem
como sobre como a performance estética das primeiras-damas brasileiras se relaciona com a de
outras liderancas femininas na América Latina.

Por fim, este trabalho busca contribuir para o debate acerca da elaboragdo de narrativas
por meio das vestimentas, propondo um olhar sobre Janja e Michelle e identificando seus papéis
na construcdo de representacdes sob a perspectiva de género no meio politico, especialmente a
partir da posicdo de primeiras-damas. Desse modo, conclui-se que as indumentarias e as
visualidades mobilizadas por elas ndo se limitam a escolhas estéticas individuais, mas se
configuram como elementos constitutivos de narrativas politicas, identitarias e de género que
tensionam, reiteram e ressignificam o imaginario social atribuido a figura da primeira-dama no

Brasil.
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APENDICE A

Este apéndice foi criado com o objetivo de visualizar as figuras separadas com maior
clareza e amplitude. Neles sao referenciadas as imagens utilizadas na montagem das pranchas

(Figura 6, Figura 10 e Figura 13) desenvolvidas pela autora.
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