


Um convite a criatividade. O Branding como foco principal para
aplicacdo do Design de Interiores em um espago Coworking.
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‘ Introdugﬁo: Motivacdo pessoal: Durante a pandemia muitas empresas adaptaram suas atuagoes
para o modo remoto, isso distanciou as pessoas, dificultou a comunicagéo e esfriou
as relagdes, além de intensificar algumas doengas deste século, como a depressdo e
a ansiedade. Minha maior motivagéo & poder contribuir com a sociedade por meio de
minhas competéncias, nesse caso, criando um ambiente que fortalega relacionamentos
empresariais sauddveis, tanto na perspectiva interna de uma marca (sua equipe), como
na externa (seu consumidor).

Justificativa:

Importéncia pratica: Fortalecer a empresa no mercado, entendendo a necessidade do
publico empreendedor com novas formas de trabalho, no intuito de trazer solucdes
inovadoras de design e marketing, para uma empresa que busca estar mais presente no
mundo fisico e quebrar as barreiras de uma empresa virtual.

Importdncia tedrica: Contribui para a criacdo de propostas que abrangem diversas
dreas do design, evidenciando a multidisciplinaridade do design ambiental, ou design
total. Proporcionando ambientes com maior bem-estar, e abordagens que reforcam o
posicionamento e os valores de uma marca, demonstrando como o design pode atuar de
forma estratégica.




1.2 Objetivo Geral

Criar um espago coworking para uma empresa que atualmente atua apenas
de forma remota, projetando um local adequado de trabalho para seus
funciondrios e criando um espaco de conexdo com seus clientes. Sendo
fundamental o fortalecimento da marca e sua histéria através do design de
interiores e design ambiental, influenciando assim o consumidor a vivenciar a
marca e motivar a compra dos servigcos que d empresa oferece.

1.3 Objetivos Especificos

- Entender a marca em todas suas dimensoées;

« Analisar similares de interiores de escritorios de marketing e coworking;

« Conhecer o publico-alvo da marca escolhidg;

- Analisar identidade da marca escolhida;

- Pesquisar tendencias e inovagdes no seguimento;

« Aplicar solugbes projetuais para a loja baseando-se em tendéncias e
novidades do mercado para design de lojas.



O Double Diamond & um método de design desenvolvido pelo Design Council do Reino

Unido em 2005. Esse método foi nomeado assim pelo caminho visual que seguimos ao

tilizd-lo. Primeiro expandindo as ideias, depois afunilando as possibilidades de projeto

se chegar em um resultado mais eficaz. E um duplo diamante porque repetimos
ocesso duas vezes, sendo entdo quatro etapas.

primeira, a fase de descobrimento ou pesquisa, é feita uma imersdo para entende
o problema, utilizando entrevistas, observagées e andlises para compreender qual
o foco. Em seguidaq, € a etapa de defini¢cdo, na qual organizamos, analisamos o
coletados e a partir disso, identificamos o real problema a ser solucionado, e
agora para onde seguir. A partir dai, iniciomos o segundo diomante, ¢
expandir novamente, mas agora o foco é na geragéo de ideias! Explorar
de solucionar o problema, para ajudar a expandir a mente, pode se
criativos como o brainstorm, moodboards ou prototipagem. D
para outra etapa de afunilamento, a quarta fase, que é a vali
momento escolhemos a melhor ideia e comegcamos a
ajustes e detalhamentos até chegar a solugdo final que s
foi escolhido por garantir uma visdo ampla sobre a p
solugdo dos problemas levantados.



Pesquisa

Descobirir

Encontrando
O problema

Insight

Definir

ldeacdo

Desenvolver

Pesquisa:
Na primeira etapa do método Double Diamonds foi feita uma imersdo @ marca Komposé, de forma a entender seu
branding por completo, entender seu publico-alvo, sua cultura como empresa, os servigos que oferecem, tangiveis e
intangiveis. “Qual o porqué da empresa, o seu motivo de existir? O que a empresa quer solucionar no mundo e o que
tem impedido ela de cumprir esse papel?” Todas essas indagagdes foram importantes para entender qual problema

Encontrando
a solucdo

Protipacdo

Entregar

nds enquanto designers iriamos solucionar na empresa.
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Defini¢do:
A partir de tudo que foi coletado na etapa anterior, foi feita uma andlise SWOT para melhor organizagdo e identificacdo
do problema central apontado. A partir dele, foi decidido criar uma extens@o da empresa para o mundo fisico,
estendendo a marca Komposé agora também para um ambiente coworking, com a intencdo de trazer suporte para
os colaboradores da empresaq, trazer mais visibilidade para a empresa na cidade de Uberldndia, e criar um ambiente
de interagcdo e conexdo tanto interno quanto externo, um local destinado também ao network. Foi escolhido para

esse projeto de design criar um espaco Coworking, onde a maioria dos problemas apontados seriam solucionados.

30

Ideacdo:

Nessa fase para entendermos melhor as necessidades dos colaborados, foram feitas entrevistas pelo aplicativo
de mensagens Whatsapp, um brainstorm com colegas da drea de design e arquitetura e um brainstorm com
trabalhadores de outras areas, para expandir as ideias de um espago coworking criativo, gue motive os trabalhadores
ao trabalho remoto, autbnomos, ou microempresas que irdo utilizar do espago projetado. Foram feitas andlises de
similares para observar e estudar ideias que viriam a ser uteis nesse projeto, croquis de layouts do ambiente para
obter a melhor aplicagdo do programa de necessidades, moodboards do concept design e busca de mais influéncia
visual dentro dos estilos Art Deco e estilo industrial.



4°
Validacédo:
Por fim, na etapa de validagdo, realizamos diversos ajustes e discussées com colegas e o orientador, a fim de definir
o melhor direcionamento para o projeto: criar ambientes voltados a longas jornadas de trabalho, ou algo mais
dindmico, voltado a turnos curtos. Pensando na melhor entrega para o cliente, optamos por desenvolver um espago
focado em duas atividades essenciais no dia a dia de um escritério de marketing e dreas ligadas a criatividade.
Sabemos que profissionais desse setor frequentemente passam por bloqueios criativos, por isso era fundamental
que a Kbine Coworking, tendo um conceito de criatividade, precisasse oferecer estimulos visuais capazes de
inspirar novas ideias. Ao mesmo tempo, era necessdrio um espago de descompressdo e convivéncia, onde os
colaboradores pudessem se desconectar momentaneamente do trabalho, respirar e recarregar a mente. Dessa
forma, o ambiente foi setorizado em dois grandes blocos: um espaco estimulante e criativo, voltado a produtividade
e geracdo de ideias, e uma copa de convivéncia, pensada como Aarea de relaxamento e interagdo social.



@® Contextualizagéo:

O conceito de Coworking se refere a um modelo de trabalho no qual o foco principal & no compartiihamento de
ideias, de espaco de trabalho, e recursos de um escritério completo. Em 2005 Brad Neuberg definiu esse termo,
pensado para profissionais autdbnomos, empreendedores, ou que trabalham de forma remota.

Esses ambientes colaborativos ndo se restringem apenads
a fornecer drea de trabalho compartiihadas, mas também
oferecem uma variedade de servicos, tais como: internet
de alta velocidade, salas de capacitacdo, salas de reunido,
impressoras multifuncionais, dreas de reloxamento, armarios
compartilihados com compartimentos individuais, espagos
de refeicdo, e instalagcdes sanitdrias. Em suma, esses espacos
proporcionam uma experiéncia de escritério completa para os

seus usudrios. (COWORKING BRASIL, 2024).



A Algo a se destacar em um coworking € o seu ecossistema de inovagdo e troca de conhecimento, um ambiente
propicio para novas ideias e insights, onde a criatividade flui de forma natural através das interagcées pessoais e
interagdes com o ambiente.

O networking ampliado e a troca de expertise possibilitada nos
ambientesde Coworkingsdoestratégiaseelementosquepodem
modificar a cultura empreendedora além de gerar melhores
negdbcios, produtos e servigos sustentdveis e em equilibrio com

a expectativa dos usudrios. (Coworking, Barcellos, 2016)

A palavra coworking foi usada pela primeira vez no inicio de 1999 pelo designer de jogos Bernard DeKoven. Mas
diferente do que conhecemos, seu significado ndo era um ambiente de trabalho, era uma forma de se trabalhar que
envolvia colaboragdo para inovacdo, trabalhar como iguais sem hierarquias. Em 2002, em uma fabrica ndo utilizada
em Vienaq, foi criado o Schraubenfabrik, um centro para que empreendedores néo precisassem trabalhar em suas
casas, mas pudessem trabalhar em um local mais adequado e compartilhar ideias com outras pessoas. Apesar
desse local ndo ter sido chamado de coworking, a intencdo dos dois empreendedores austriacos que criaram esse
ambiente era muito parecida com a ideia de espago coworking que conhecemos atualmente.
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Figura 02 e 03 — Dois colegas de trabalho do
primeiro espago de coworking

Oficialmente em 9 de agosto de 2005, o primeiro espago coworking foiinaugurado
em Sdo Francisco por Brand Neuberg, que descrevia esse ambiente como um
local que combinasse a liberdade do trabalho auténomo, mas que ainda sim,
tivesse o social e a estrutura de um escritério tradicional. Assim, ele uniu o melhor
dos dois mundos, um ambiente que impulsiona a criatividade onde hé trabalho
em equipe, mesmo que as pessoas envolvidas ndo tenham poder de decisdo,
trabalham em seus projetos autbnomos, mas podem ter outras opinidées para
comparagdo, visées de fora para poder aprimorar as ideias.

Fonte: TechNetBCN. Disponivel em: <https://
technetbcn.com/> Acesso dia 24/03/2025.
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Design Grafico ambiental :

ODesigngraficoambientalfoiescolhidocomoferramentaparaesse projeto pelasuaamplitude edetalhamento
estratégico, composto por segmentos como, wayfinding (sinalizagé@o), ambientacdo e design de exposicao,
esse campo do design também apresenta forte influéncia da psicologia e da ergonomia. Por esse motivo,
pode ser chamado também de design total de acordo com a ADG (Associacéo dos Designers Grdficos).

Um dos posicionamentos que a marca Komposé tem como fundamento é que “tudo comunica”, assim como
um dos propodsitos do Design grafico ambiental, é reforcar o branding em todos os pontos de contato com a
marca, desde o pequeno detalhe até a uma estrutura arquiteténica, inclusive os madveis e objetos escolhido
para um escritdrio, a sinalizagdo, a separa¢gdo dos ambientes, e o fluxo de servico. Tudo isso comunica e
transmite uma mensagem sobre a marca. (Design Ambiental, Fabiano Scherer, 2014, p.00)

13



Tudo que voceé faz, todos os pontos de contato, eles constroem a
marca! Seja para a diregdo que vocé estrategicamente definiu
Oou para uma outra direcdo. Entdo mesmo que vocé ndo faca
nenhum esforgo, vocé estd construindo uma marca. (DANTAS,

— Tayana. Como vocé fez isso? Podcast. 2024.)

O periodo pésspandémico, impulsionado pelos avangos tecnoldgicos, transformou as interagdes sociais
e profissionais. Muitos servigos passaram a ser realizados de forma remota, produtos séio comprados
virtualmente e e
digitais. Apesar d

relacées humana

gues diretamente nas casas, o convivio presencial foi substituido por interacdes
facilidades trazidas por esse novo formato, é possivel ver o distanciamento das
os tornando mais frios e menos empdticos. O design serd utilizado neste trabalho
para incentivar o convivio social e estreitar relagcdes, dessa forma, acredito que momentos de encontros
presenciais sdo essenciais para criar um elo afetivocom a marca. Empresas que investem na experiéncia
do cliente, promo o fortalecimento e crescimento afetivo dos usudrios com a marca, criando mais
chance de fideliz

0. As pessoas compram suad ideia antes de comprarem os seus produtos.

O mundo ficou sem alma, descuidou-se da dimensdo simbdlica
dos objetos e produtos. O desejo se realiza pelo consumo. O
branding veio como sintoma para mostrar que o mundo ficou
tdo focado na mercadoria que perdeu o encanto, a magia e a
razéo de ser. O afeto se afastou da mercadoria. (KAPAZ, Jaime.

O design e o branding: afetividade e consumo. 2011.)

Desta forma, entele—se que o Design grafico ambiental se encaixa como uma pega fundamental para
a criacdo do projeto Kbine Coworking (espaco coworking da marca Komposé), ajudando diretamente
a solucionar as problematicas identificadas na andlise SWOT realizada, integrando estratégia, estética,
funcionalidade, cIividade e afeto.
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@® Anadlise de Similares:

5.1 RD Station Marketing

Localizado na cidade de Floriandpolis, a RD Station Marketing
(Resultados Digitais Station Marketing) & uma empresa Brasileira de
ferramentas para automatizar as vendas e o marketing de pequenas
e grandes empresas, seu produto € uma plataforma de automacgao,
criagéo de estratégias, propagacdo e CRM (Gestdo de relacionamento
com o cliente), seu publico-alvo sdo empresas e startups que
buscam crescimento da marca. Foi escolhida para essa andlise por
ser uma empresa de marketing digital, por terem o entendimento de
que todos os pontos de contato com a marca sdo importantes para
O recebimento do publico, mesmo que esse contato seja dos seus
cooperadores, e em procedimentos internos de marca. E por fim, por
ter varios espacos em sua empresa destinados a socializagcdo das

equipes e conexdo da empresa como um todo.

Figura 04 — RD Station: Fachada sede do escritorio
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Fonte: Redacdo Economia SC (01/02/2024). Disponivel em:
<https://economiasc.com> Acesso dia 24/03/2025 15



Plsponivel em: <https://www.
WT> Acesso dia 24/03/2025.

Figura 05 e 06 — RD Station: Espaco de descompressdo,
cozinha e refeitorio.

Na sede da RD Station, hd um espaco de descompressdo que estd
integrado a cozinha e ao refeitdrio da empresa, criando um ambiente
amplo e funcional. Foi projetado para otimizar as pausas dos
funciondrios, e trazer alivio do estresse no trabalho, ele conta com
maquinas de café e lanches, além de uma bancada de apoio para
a preparacdo de refeicdes rapidas. As mesas redondas de madeira
podem ser utilizadas tanto para as refeicbes quanto para reunides
informais entre os colaboradores.

O espago é dividido por um escorregador que conecta o andar
superior, reforcando a proposta descontraida e interativa do
ambiente. Projetado para estimular a interacdo, fortalecer vinculos
e proporcionar momentos de desestresse e descanso, o ambiente
inclui um boneco de treino para descarregar a raiva, grandes pufes
redondos para descanso, mesas de jogos, cComo sinuca e pingue-
pongue, incentivando a socializagdo e o alivio do estresse no dia a dia
das equipes.
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A iluminacdo quente e difusa na drea de preparacdo dos alimentos proporciona uma sensagdo de
acolhimento, deixando o ambiente mais confortavel e relaxante para os funciondrios.

H& algumas paredes em azul celeste no ambiente que refletem a identidade visual da RD Station, todo
ambiente estd alinhado com a marca, utilizando de forma predominante suas cores principais: azul, branco
e preto. Além disso, a empresa utiliza roxo, rosa e verde como cores secunddrias em sua comunicagdo visual,
que também estdo presentes em alguns pufes, adicionando um toque vibrante e descontraido.

O piso em porcelanato cinza claro traz um aspecto moderno e funcional, ideal para a rotina corporativ
a parede de tijolos aparentes na area de jogos, traz um estilo mais despojado e contempordneo, reforg
a atmosfera casual e convidativa que o espaco de descompressdo oferece.

17




Figura 07 — Fachada Mindspace Old Street
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5.2 Mindspace Coworking Old Street - Londres

Mo A, O Mindspace € uma das maiores comunidades de espagos de escritorio
flexiveis e coworkingdo mundo.Hda escritérios do Mindspace em 23 paises,
entre ostrésescritorioslocalizadosemLondres, o escolhido paraaandlise
foi o Mindspace Old Street. Ele estd cercado de startups de tecnologiag,
agéncias digitais, que fazem parte do seu publico-alvo junto com os

empreendedores autbnomos e pequenas empresas. Foi escolhido para
essa andlise por seu design de interiores moderno, elegante, criativo,
acolhedor, e por ter uma visdo parecida com a empresa Komposé nesse

projeto, criatividade e conexdo.

Figura 08 — Segundo piso Mindspace Old Street
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No segundo andar do escritdério, hd um espago amplo
parareunidesinformais, socializagdo de colegas, varios
ambientes de trabalho menos rigidos, descontraidos
e criativos. Esse & o primeiro andar projetado para o
coworking, seu intuito & ser multifuncional e a presenca
de um bar ao fundo sugere que o espago também
pode ser utilizado para coffee breaks. E um espaco
convidativo e atraente, que trazacolhimento e conforto.
O espago conta com vdarios sofas longos e confortaveis,
poltronas coloridas que trazem personalidade, mesas
para apoio que servem como local de trabalho ou para
reunides informais de duas ou mais pessoas, quadros
e artes nas paredes que estimulam a criatividade.

Site Mindspace. Disponivel em: <https://www.mindspace.me/c/london/>




A iluminag¢do difusa e suave ajuda a criar essa atmosfera relaxante e intimista, a escolha de lumindrias pendentes

em formato de esfera traz o lado ludico e criativo. H& também um corredor de iluminagcdo natural que vem de uma
abertura de vidro no teto, spots focais e Idmpadas tubulares em cima dos quadros que trazem a ideia de uma galeria
de arte.

O ambiente & cheio de texturas que trazem personalidade e identidade ao escritério. As paredes de tijolos aparentes
dominam o espaco, trazendo um aspecto urbano e acolhedor para o interior. As mesas em madeira escura transmitem
elegdncia, enquanto o piso em madeira clara aquece visualmente o ambiente. Ha estofados variados nos sofds e
nas poltronas, trazendo pontos de cor e inovacdo. Além de todos os elementos industriais como os corrimdes em
metal, estruturas metalicas aparentes, vigas expostas e fiagcdes visiveis, lumindrias pendentes, que complementam
a estética contempordnea com um toque despojado e auténtico.



Figura 11 — Auditorio de shows da Luxor Live

Fonte: Site Luxor Live. Disponivel em: https://www.luxorlive.nl/info/

5.3 Escritorio administrativo da Luxor Live

O escritério administrativo da Luxor Live foi recentemente reformado, um projeto
desenvolvido pelo estudio .pet projectinrichters, e liderado por Masoud Azidehak. Com
esse redesign, o espaco se adequou de forma coerente com a identidade da marca e
aos seus posicionamentos estratégicos, se fortalecendo no mercado e dando aos seus
cooperadores um ambiente de trabalho mais agraddvel e estimulante. A Luxor Live € uma
casa de shows, localizada em Ahnhem na Holanda, onde é referéncia por seu ambiente
artistico e vibrante, considerada um dos espagos mais bonitos para shows do pais, se
tornando um ponto central cultural de Arnhem.

Seu escritério foi escolhido para esta andlise por apresentar um design inspirador, que
estimula a criatividade, além de suas formas geométricas, cores vibrantes e o conceito
do projeto semelhante ao projeto de coworking desenvolvido para a Komposé.




Figura 12 — Escritorio da Luxor Live

O escrit6rio € organizado com mesas de trabalho lineares brancas,
equipadas com divisérias de altura média entre elas, que oferecem
privacidade e concentragcdo, mas sem isolar totalmente os
colaboradores uns dos outros. Em cada posto de trabalho contém
monitores ajustdaveis de tela fosca, teclado, mouse, organizadores
brancos sobre a mesa e cadeira ergondémica branca. Tudo para
que os funciondrios tenham um ambiente visualmente leve e
organizado, tornando seu periodo de trabalho mais confortavel,
produtivo e menos desgastante.

O ambiente é banhado por iluminagdo natural na maior parte
do tempo, juntamente com algumas plantas espalhadas pelo
escritério, deixam o ambiente mais agraddvel, trazem um toque
de natureza e ajudam no bem-estar. Hd duas grandes trelicas de
spots direciondveis, que cobrem todo o escritério e trazem pontos
de luz focal, além disso, em cada posto de trabalho individual ha
um perfil pendente de iluminacgéo difusa, toda a iluminacdo é
pensada para trazer concentracdo e conforto no trabalho.

Fonte: Site Tarkett. Disponivel em: https://professionals.tarkett.com/
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Figura 13,14 e 15 — Escritorio da Luxor Live

Fonte: Site Tarkett. Disponivel em: https://professionals.tarkett.com/
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Os grandes destaques desse escritorio sdo o teto e seu piso, uma combinagdo ousada e
vibrante que replica a identidade visual de marca da Luxor Live. O chdo é revestido com um
carpete rosa da marca Tarkett, que além de trazer aconchego e criatividade ao ambiente,
também melhora a acustica do escritorio. Um teto artistico, estampado com um padrdo
de formas geométricas circulares e estelares, que nos remetem aos holofotes, luzes de um
show, e aos globos luminosos. Isso trouxe ao ambiente uma pegada criativa e estimulante.
Em uma das paredes esse padrdo grafico foi replicado em tons menos contrastantes, em
tons suaves de verde claro e rosa claro, criando uma transicdo harmonica. Em outra parede
hd cartazes decorativos nas mesmas tonalidades, todo o conjunto trds coeréncia visual
com a marca e com um escritdrio no universo do entretenimento.
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posé :

6.1 Cultura da marca:

A Komposé &€ uma empresa de Design grafico e Marketing digital, oferecem o servigo de criagdo de branding,
marcas por completo, identidade visual e aplicacées em materiais (graficos e fisicos), também trabalha na
producdo de outros materiais que agregam a marca e impulsionam o marketing, como o acompanhamento
de redes. O seu propdsito € criar identidades de marca que reflitam e externalizem de forma visual e pratica a
sua esséncia e singularidade, fazem isso contando uma histéria. Ddo vida aos sonhos de seus clientes, criam
o design de uma forma poética.

A marca tem como pilares a transparéncia, a autoresponsabilidade, a comunicagdo e a autenticidade. Seu
tom de voz é leve e acolhedor, criando um ambiente propicio para que as pessoas se sintam a vontade
para se comunicar, se expressar e se conectar de forma verdadeira. Tem um tom de fala amigdvel, mas que
também é intencional e inspirador, ha estratégia e emocgdo por tras de tudo que fazem. Demonstra confianga
e credibilidade, pois & construida com base em algo real. Tudo isso sem deixar de lado sua esséncia criativa,
ousada e sem deixar de pensar fora da caixa.
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Sobriedade e consisténcia no que fala, mas sempre com um
toque especial, inesperado de criatividade, que foge do 6bvio.
Um toque de cor, um toque de musica, um toque Unico: Trazer
sempre o comportamento que surpreende. Ativo e participativo,
aléem de escutar bem para conseguir extrair informagdes
valiosas. Expressiva nos detalhes. Boa avaliadora, mas na hora
que abre a boca para falar.. surpreende e encanta. (Texto

retirado do manual de marca da Komposé)

6.2 Comunicacdo Visual:

Aidentidade visual da marca Komposé é criativa e marcante, utiliza da combinag¢do entre cores vibrantes
e sébrias que trazem equilibrio. A paleta inclui o preto (#000000), o cinza (#D8D8D8), o marsala (#00)
e o amarelo (#EDB02A), formando uma composi¢do visual que transmite energia e elegdncia. Seus
elementos visuais séo orgdnicos e arredondados, com o uso de transparéncias, o que reforca a proposta
de acolhimento, liberdade para se expressar sem abrir méo da seriedade e profissionalismo
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Figura 16 e 17 — Variagdes de logo e capa do manual de marca da Komposé.
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Fonte: Manual de marca da Komposé.
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A se destacar, hd alguns icones utilizados pela marca,
como o megadfone, simbolizando a comunicagdo, a
ldmpada que traz ideia do inovador, pincel com paleta
de cores que nos remetem diretamente a criatividade.
Esses elementos reforgcam os valores e o posicionamento
da Komposég, tornando sua identidade visual coerente e

expressiva.

Figura 18 — Moodboard da marca da Komposé.

Fonte: Manual de marca da Komposé.
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Externo

6.3 PUblico-alvo:

E uma empresa B2B (que vende servigos para outras empresas, e ndo diretamente para o consumidor final), seu
publico-alvo sdo influenciadores com marcas pessodis, microempreendedores e empresas de pequeno porte que
entendem a importdncia do branding, de estratégias de comunicagcdo e a necessidade do marketing em suas

empresas.

6.4 Andlise SWOT:

Fatores positivos

Forcas:

« Equipe unida que trabalha em sinergia;

« Boa comunicacgdo entre colaboradores, leve e clara;

- Entregadosseusservigcoscompletaedetalhadag,visando
sempre o melhor para seus clientes.

« A komposé trabalha em cocriagdo com seu cliente;

Oportunidades:

« PuUblico crescente de empreendedores e de pequenas
empresas;

« A valorizacdo dos servigos e produtos de marcas locais;

« Necessidade de contato fisico, socializagcdo e marcas
presentes.

Fatores negativos

Fraquezas:

« Trabalho a disténcia dificulta a interagcdo da equipe e
o social entre colaboradores;

« Ndohdumlocalfisico préprio parareunides de equipe
ou reuniées com clientes.

- Dificuldade de prospeccdo, pouca visibilidade e
conhecimento da marca.

« Ambiente de trabalho n&o adequado para os
colaboradores.

Ameacas:

« Concorréncia que participa de Workshops de criagdo
de marcas, ou de outros eventos;

 Estudios de marketing que tem espaco fisico;
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@® Brainstorming:

Para a criagdo do Brainstorming foi reunido colegas do curso de
design e arquitetura, mas também amigos que trabalham em outras
areas, como Tecnhologia da informacdo, Estudante de biomedicinag,
Estudante de administragcdo. Apds explicar um pouco sobre a
Komposé e esse projeto para um novo segmento da marca, esse
grupo de pessoas foi conduzido em dois pontos principais, o termo
de coworkings em geral e a ideia da Kbine Komposé.



Figura 19 — Brainstorming no tema do projeto.

Comunicagdo

Fonte: Autoral

Cabine telefénica icdnica Londres Rua - séries Sitcom (abreviagdo
de Situational Comedy)
Cabine telefénica
Criatividade Quadro de ideias

Kbine Komposé: Parede interativa

. . *
Cabines japonesas Aparelho Coworklng: Lan house
; i x antiestresse .
Cabines de reunido Home office  Starbucks
Isolamento aclstico
Local ada ptdvel ambiente descontraido e acolhedor
Divisorias japonesas Doces Ambiente acolhedor como
Conexdo pessoqal ~ Maquinas de snacks o de um restaurante
Tecno|ogiq magquina de café
Copos Personalizados
projetor Local multifuncional
A i ) Bebidas diferentes
hologrdfico mesa dobrdavel

Alguns insights interessantes foram tirados de suas falas, e que serdo considerados no projeto:

“Ao entrar no local, tem que ser algo inovador que estimule a criatividade, liberdade de interagdo,
mMas quando o pessoal se sentar no seu local de trabalho, precisa conseguir focar no trabalho”

“Seria bom se fossem dois ambientes separados (copa e espago de escritorio), porque a pessod
que estd trabalhando ndo pode perder o foco e querer saber a fofoca da cozinha, e quem estiver
ali na cozinha tomando um café estd querendo descansar a cabeca.. ndo ficar vendo o ambiente

de trabalho, as pessoas trabalhando e pensar que terd que voltar, guerem distrair a cabeca um
pouco”

Por ser um projeto de um ambiente coworking, a ideia de aplicar esse método criativo (brainstorming)
com pessods que atuam em dreas diferentes no mercado de trabalho foi muito interessante e bem
efetiva, podendo entender as necessidades e visées diferentes de cada publico.
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Figura 20 — Arte Parede I ~ Fonte: Arte autoral .
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9.1 Concept design: Um convite a criatividade

O projetodeinteriores paraKbine Coworking fazum convite d criagdo. Um ambiente queincentivaacriatividade,
estimula a capacidade de criar ideias, ideias que impulsionam negdcios, melhoram produtos e servicos.

O conceito de design deste projeto coworking nasce na perfeita unido dos “estilos” industrial e Art Déco. A
proposta valoriza o processo criativo como ele realmente é: imperfeito, experimental e, acima de tudo, livre.

Para inovar, antes é preciso tentar, ter a liberdade de errar e errar novamente. Solugées geniais ndo vem de
imediato, mas depois de muita tentativa, erro e aprimoramento. Assim, como o design industrial traz uma
atmosfera de inacabado, do processo a mostra, da estrutura por trds do trabalho, a Kbine coworking te
convida a ndo ter medo de errar ou criar, ela proporciona liberdade ao seu imagindrio. Unido ao estilo Art Déco
que fortalece o branding da empresa, que por sua vez traz elegdncia, simetria e geometria ao ambiente, uma
estética que conversa diretamente com a identidade visual da marca Komposé, marcada por formas curvas
e cores ousadas. Um estilo que conta histérias, assim como a Komposé por meio do marketing e design.
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9.2 Moodboard Concept Design

Figura 21 - Moodboard Conceitual Kbine - Fonte: Composi¢do autoral
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A primeira vis@o ao entrar no espago, deve chamar aten¢éo de forma criativa e fora do 6
Cendrios criativo para gravacdes de conteddo, ter uma iluminagdo multifuncional, corativos que
remetam a marca Komposé (lampada industrial, megafone, livros, pinturas, des\ racdes e formas

N

geomeétricas);

Local para reunido privada (cabine); \
Necessdrio pequenos compartimentos para guardar pertences dos colaboradore

Priorizar a iluminag¢éo natural do ambiente, usar luz quente para trazer conforto
luzes de cor neutra difusa em locais de trabalho;

as ter opgdo de usar
Deve se atentar a acustica de cada areaq; pensar na questdo de separacdo dos a (cabine privativa, area
comum, copa e banheiro);
Mesas de trabalho dobrdaveis para melhor utilizagdo do espaco e adequagcdo a c@reso/empreendedor e
suas necessidades e demandas de trabalho;

Mesa grande para reunides gerais, necessdrio espaco para 6 pessoas;
Equipamentos essenciais de escritorio: Muitas tomadas espalhadas pelo ambiente, no minimo 1 cadeira ergonémica
para jornada longa de trabalho, 1 c@mera fixa para reuniées online (na cabine), 1 ere multifuncional, tripé
multiuso, retroprojetor e sistema de climatizagdo;

HToprojetor € HHzdg D
Copa com area de café, espaco de convivéncia para lanches e refeicoes ropldos;_
Equipamentos essenciais na copa: Maquina de café, refrigerador, micro-ondas, pigycomadtarneira;
Elementos de descompressdo: MOveis com assentos confortdveis, objetos e deggigigdes interativas, jogos que
estimulem (a criatividade, concentragéo, entre outros); s
Lavabo neutro, ambiente de contemplagdo, a ideia de um camarim; I

Ambiente Colabommvo que esteja aberto a

receber os clientMedor). Acho que fugir do
obvio é essenciol!Mzzelli — CEO da Komposé)
|/
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9.4 Local escolhido (levantamento)

A sala escolhida para o desenvolvimento deste projeto estd localizada no bairro Tubaling, na zona sul de Uberlandia.
Este & um projeto real, entdo a cliente guem destinou esse espago para a criagdo do ambiente de coworking.
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Figura 22 — Fachada do local - Fonte: Imagens retiradas do Google Maps. ~ Figura 23 — Fachada do local sinalizada - Fonte: Edicao autoral
Av Silvio Rugani, 230 = Tubalina Uberldndia

De acordo com plataformas especializadas em imbveis (Imoével Guide e Quinto Andar), o bairro tem uma 6tima
avaliacdo, é considerado seguro, e conta com escolas bem conceituadas, além de clubes e diversos comércios na
regido. Durante o levantamento do local, foi identificado um ponto importante que exige intervencdo: a fachada do
imo&vel possui baixa visibilidade em relagcdo ao entorno da rua. Considerando a abordagem do design ambiental,
que propde uma visdo integrada do espaco, decidimos propor também melhorias na fachada, com o objetivo de
torna-la mais atrativa e facilitar a identificagdo do coworking.
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Figura 22 — Fachada do local - Fonte: Imagens retiradas do Google Maps. ~ Figura 24 — Proposta para fachada Kbine Coworking - Fonte: Autoral
Av Silvio Rugani, 230 — Tubalina Uberlandia

Dessa forma, conseguimos dar mais destaque e aplicarde maneira criativa os elementos daidentidade da Komposé
na fachada do espaco.
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« Parede Cimento
queimado;

« Revestimanento
Color Block Artisan

Brick Blush - Portobello;

« MDF laminado cor
magenta;

« MDF laminado cor
amarelo pastel;

« Piso Vinilico -
Ambienta Stone
24099564 Tarkett

« Revestimento
Gouache Graine -
Portobello.

9.5 Proposta projetual

Figura 25 e 26 — Vista 3 e 1 - Fonte: Autoral .
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Logo ao abrir a porta do nosso espago coworking, entramos em
um tanel que nos leva a um estado de criatividade, somos levados
a esse estimulo desde a entrada quando nos deparamos a arte
na parede principal do ambiente. Com formas geomeétricas de
arcos, circulos, tragos, que nos trazem a base do design, tudo
tem uma estrutura antes de algo, tudo comecga pelo tracado,
pelos croquis, desenhos e rabiscos. As cores amarelo e magenta
também podem ser associadas as cores que fazem parte das
configuragées de impressdo colorida CMYK (M = magenta - rosa
e Yellow - amarelo), além de fazerem parte da identidade visual
da Komposé.

Figura 25 - Vista 3 - Fonte: Autoral .
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A Kbine Coworking tem 32,19 m?, ndo foi feita nenhuma alteragdo estrutural na planta original do

local. Como tinhamos um espacgo pequeno para construirmos nossa ideia, varios maoveis foram
pensados de forma multifuncional e alguns dobraveis.

C.02

oJe)

LAYOUT COTADO

Figura 27 — Layout Planta cotada - Fonte: Autoral .
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Mini copa em tons de
amarelo suave, trazem
leveza e um toque de
alegria, descontragdo.

Canto alemdo, com mesa
conectada a mesa alta na
janela. Trazendo conexdo,

amplitude e um toque
criativo para o ambiente.

(o)

Lavabo de contemplacdo:

N&o hd necessidade de muitos armdarios, o foco
estd no grande espelho em L que pega a parede de
onde a bancada foi colocada. Bancada projetada
com curvas que remetem a curva da letra “K” no
logo da Kbine Coworking.

Arquibancada trés andares de trabalho
din@mico. Possui compartimentos na

lateral para os colaboradores deixarem
seus pertences.

i

Mesa fixa

de trabalho
com cadeira
ergonomica.

Mesas e
cadeiras
dobraveis.

Divisbria com portas de
correr, vidro jateado com
acabamento fosco.

PLANTA HUMANIZADA

Figura 28 — Layout Planta humanizada - Fonte: Autoral .

Cabine privada,
para se conectar em
reunidées online.

Area da leitura para
busca de inspiracoes.

Tdnel imersivo:

Fecha a visdo ao entrar no
espago, para que o foco
seja a da parede com arte
ilustrada.
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Antes de ser um coworking, esse espaco &€ um braco da empresa Komposé, onde seus colaboradores poderdo
fazer reunides e trabalharem de forma presencial também, por isso pensamos nas dindmicas de trabalho da
empresa. Decidimos setorizar e pensar no ambiente para duas atividades principais: estimular a criatividade e
local de convivéncia, descompressdo.

Espacgo de convivéncia, Espaco pensado para estimular a
conexdes e relaxamento. criatividade e interacdo no trabalho.

Figura 29 — Layout Planta setorizada - Fonte: Autoral .
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Nesse estudo, fizemos testes com Inteligéncia Artificial (IA) para gerar imagens realistas dos

ambientes (cenas) criados no software Sketchup. Os resultados foram muito interessantes,

por isso, mesmo ndo estando fidedignos a modelagem autoral criada, serd usado como
apoio para as explicagées do projeto.



Os blocos de cores, além de proporcionarem harmonia e uma estética de “limpeza” visual, sGo excelentes aliados
em ambientes compactos, pois ajudam a ampliar a percepg¢do do espaco. Na Kbine Coworking, a arquibancada

din@mica se integra a parede por terem o0 mesmo tom de marsala, criando continuidade visual. J&G a copa, embora
ndo seja inteiramente amarela, & composta por tons quentes que reforcam a sensagdéo de acolhimento. E desse
espago que vem a entrada de luz natural, trazendo leveza, conexdo com a natureza e equilibrio ao ambiente.

Figura 30 — Gerada por IA (inteligéncia artificial) a partir de desenho Figura 31 — Gerada por IA (inteligéncia artificial) a partir de desenho
copa Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral . espago criativo Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .
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Figura 41 — Desenho espagco criativo Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .
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Figura 33 — Gerada por IA (inteligéncia artificial) a partir do desenho
espaco criativo 2 Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .

A proposta também valoriza a autonomia,
oferecendo liberdade para que cada um
escolha a maneira que melhor se adapta
ao seu fluxo de trabalho. Ao mesmo
tempo, o ambiente também nos da a
possibilidade de reuniées em grupo, com
a mesa dobravel de dois metros, e até
encontros privados online que podem ser
feitos na cabine acdustica.

Um lugar que te da a liberdade de
trabalhar de forma criativa.

Dindmico, criativo e funcional.

Essas foram algumas das palavras que ecoaram Ao
longo do desenvolvimento da Kbine Coworking. O
espaco foi idealizado para proporcionar dindmicas
criativas, utilizando da darea ampla com mesas
dobraveis recolhidas, que estimula uma forma de
trabalho mais leve e informal, como na arquibancada,
que permite ao usudrio ficar com as pernas esticadas
enquanto trabalha.

4.
(
i

Figura 34 — Desenho espago criativo 2 Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .
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Figura 36 — Desenho Copa Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .

19

ser o que falta para reativar a criatividode e
progredir nas ideias. As pausas sdo essenciais,
ds vezes tudo o que precisamos é de um café
ou algo doce para reanimar o corpo e a mente.
Como identificado na etapa de brainstorming,
cafeteriascom bebidasdiferenciadasdespertam
ointeresse do publico que trabalhacom o criativo.
Por isso, uma maquina de café prdtica e simples
de usar ndo é essencial na Kbine.

[ f ‘i\s Um toque de cor.

| . |

LE g Nenhum colaborador € o mesmo antes e depois
‘ E do café. Um toque de alegria, e de cafeing, pode
- |

L

e =

| Carest|

\

Figura 35 — Gerada por IA (inteligéncia artificial) a partir de
desenho Copa Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .




[e] ira 37 - Gerada por lIA (inteligéncia artificial) a artir o Canto mais que colegqs, friends de trabalho.
esenho Canto Copa Kbine no Sketchup - Fonte: Adtoral

| T Inspirado na iconica série Friends, este espaco reflete o

e ' | tom bem-humorado da comunicagdo da Komposég, que ja
utilizou algumas vezes referéncias de sitcoms em suas redes
sociais. Criado para promover encontros espontdneos e
momentos de descontragdo, tanto para fazer uma refeicdo
rdpida na bancada alta quanto para uma pausa tranquila
no banco estofado. Mais do que um simples cantinho, € um
convite a conexdo entre colegas que viram amigos.
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Figura 39 — Gerada por IA (inteligéncia artificial) a partir do desenho Lavabo
Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral .

Lavabo contemplacgdo.

As cores soObrias foram escolhidas para favorecer a
concentracgd@o e proporcionar um momento de reconexdo
interior. No ambiente, este & o Unico local onde estamos
totalmente a sés. Mais do que atender ds necessidades
fisiologicas, o lavabo se torna um lugar onde o espelho
passa a ser um instrumento de empoderamento e
autoconhecimento.
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Figura 40 — Desenho Lavabo Kbine no Sketchup - Fonte: Autoral.
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