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Athlete’s Ethos? –









A ação estudada do vídeo “Flip Eterno”, um d

Tudo se inicia na palavra branding. Ela vem de “ ” que no português 

significa “marca”. A inclusão do “ ” ao final demonstra ação, representando a marca 

“passar do tático e reativo ao estratégico e visionário.” (Aaker, 20





O quinto capítulo analisa a participação de Rayssa Leal no clipe “O Flip Eterno” 





modernas, como define Andrea Semprini em “A Marca Pós Moderna”:

“Uma marca sem comunicação não veicularia nenhuma especificidade, não saberia 

e marca mais geral.” (Semprini, 2010, p.100)



comunidades: “A marca é construída pelos consumidores e 

extraem dela”. Ou seja, lançar uma marca não é determinar seus valores, mas sim 



constrói emoções. “Emocionar nesta categoria transcende para os sentidos da 

marcas.” (Araújo

“Comece pelo Porquê" que existem apenas duas formas de influenciar o 



–



Seu apelido “Fadinha” foi dado após um vídeo de quando a atleta tinha apenas 



Hawk’s Pro Skater 3 + 4 com Rayssa sendo uma das protagonistas 10 anos depois, 











da campanha “Mente Aberta 

Sempre Vence”, se referindo ao dispositivo dobrável da marca.  



parte da iniciativa chamada “ ” na qual os atletas que subiam no 



“as pessoas não 

compram o que você faz, mas compram por que você faz”. Essa afirmação mostra o 

Este conceito está ligado à ideia de que “a afetividade desempenha um papel 

identidades” (Régis, 2014) 

“porquê” das marcas, isto é, aquilo pelo qual as pessoas criam uma relação emocional 

do produto, mas da criação de laços emocionais profundos com o consumidor. “As 

, elas se apaixonam por elas” (Roberts, 



que está enunciando, de sua posição e contexto: “falar é sempre fazer mais que 

se discursivamente” (Maingueneau, 2008, 

“um discurso não é nunca o ponto de partida, mas sempre um ponto de passagem”.



simbólica e performativa: “com o entendimento de que a emoção pode ser pensada 

outros espaços públicos” (Rojo, 2025, p. 184). 



satisfação: “a mudança de ênfase, do desejo de vencer um confronto para

à vivência da agradável excitação prolongada do confronto.” 

a. “As emoções vivenciadas no esporte são 

e a que grupo pertencemos.” (Oliveira, 2021, p. 15)



Elias (1992, p.56), “o esporte não é apenas o campo da técnica, mas da emoção 

socialmente legitimada, intensificada e ritualizada”.

“esferas públicas emocionais” e é através da comunicação que essa produção 



Olimpíada passada que falou pra mim “Gente, torce pra gente acertar. O 







ando elas conseguem se conectar com o público “estabelecem um vínculo 

a: “As 

estão bem”



símbolo.  “

, “quando marcas se juntam por um 



: “Ser relevante é conquistar. A relevância é hoje um dos indicadores mais 

.”



campanha “ ”, segundo a marca: “com mente aberta, cada nova 

nitas.”

Grace “Sunny” Choi



metragens chamados “Sonhos 

Concretos”, “Ultrapassando Limites” e “A Próxima Onda”.

O primeiro curta “Sonhos Concretos” mostra 



A atleta compartilhou em uma matéria no site da Samsung que “Encontrar o 

nossa história nesse documentário e mostrar às meninas o que é o skate”. 

A campanha destaque desta análise é “O Eterno”, desenvol



conhecida como “fadinha”.  O primeiro e principal analisado nesta monografia é o Flip 





ampla quando comparado com a retórica clássica de Aristóteles, dizendo que “O 

sua relação a um saber”. 

discursivo (reputação como “fadinha”) é reforçado pelo seu 

um discurso. “O estudo do 



além do contexto social no qual a mensagem está inserida.” (Silva Júnior, 2021).

se revela em um “modo de presença do enunciador no 

enunciado”, e, nesse sentido, a atleta constrói sua imagem de forma afetuosa, l

O vídeo “ Eterno” é um exemplo. Sua narrativa reforça elementos 

sua cidade natal e recria um vídeo famoso que deu origem ao apelido afetivo “fadinha”, 



Olímpicos de Paris 2024, ela enfatizou que o “espí

pela outra”. 



relação da torcida com a atleta em questão. O primeiro comentário “te amo, saiba 

disso! ansiosa para te ver comandar mais um pódio daqui uns dias aí na itália” e o 

terceiro comentário “seu sorriso me faz sorrir” mostra o envolvimento emocional do 

torcedor, que ama, torce e acompanha a atleta. O segundo comentário “a qualidade 

impecável! tem que ser samsung né lindona” representa outro aspecto explorado 



https://www.instagram.com/stinksaopaulo/reel/C948W_zPbiP/


apelido “fadinha” 

“fadinha” gera uma 



do “primeiro flip”, 



“flip” 

A campanha “Flip Eterno” mostra como a história de Rayssa Leal foi usada pela 





A campanha “ Eterno” resgatou um momento icônico da trajetória de 



ARANTES, T; MARTINS, A. Eliminado, skatista dá ‘bronca’ em brasileiros que 
secam: ‘Não é futebol’. 
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brasileira é uma das protagonistas do Tony Hawk’s Pro Skater 3 + 4, que será lançado 

–

sponsored winners’ selfie 
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–

e fãs em Paris 2024 com seu tema oficial “Open Always Wins”. 
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