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1. PROBLEMA PROJETUAL

O presente trabalho trata da criacao de um e-book sobre
investimentos voltada para alunos do ensino médio. O conteldo
desse material foi criado e disponibilizado pelos participantes da
Liga de Mercado Financeiro da Universidade Federal de Uberlandia
(UFU). A proposta é utilizar dos principios do design da informacao
para traduzir o conhecimento académico em uma linguagem
acessivel para adolescentes que estdao comecando a aprender
sobre financas.

1.1 DESIGN DA INFORMACAO

A sociedade usa a comunicacao grafica para registrar e
transmitir mensagens ha muito tempo. As pinturas rupestres da
pré-histdria sdo um exemplo disso, pois eram um dos meios usados
para retratar os aspectos cotidianos e compartilhar conhecimentos
acumulados com geragodes futuras (Justamand, 2015).

Com o passar do tempo e os avancgos tecnolégicos, os meios
de registrar informacoes e simbolos evoluiram. A prensa e os tipos
graficos de Gutenberg criados em 1455 sdo um retrato disso,
pois possibilitaram a impressao em larga escala, originando mais
mudancas nos processos de comunicacao grafica (Jorente; Nakano
e Padua, 2020).

A partir da prensa de LTI ot e s AR
Gutenberg e a viabilidade do uso ]
de uma matriz para reproduzir
informagcdes, nasce a demanda
de se organizar esses materiais. O
‘Diagrama da Rosa’, usado no século \ "h dégi
19, exemplifica a necessidade que S
existia de encontrar meios para e tres o the Mo r, & ik odyts e ok massura
organizar e visualizar informacgées, [§ el i w e T
pois na época era um modelo de
sintese grafica considerado eficaz e
inédito.

O design da informacao surge
como uma disciplina voltada para a demanda de se organizar
informacoes de maneira grafica, mais especificamente durante a
década de 1940, quando Ladislav Sutnar reuniu conhecimentos
para consolidar o conceito de Design da Informacao (DI). Segundo
a Sociedade Brasileira de Design da Informacéao (SBDI), o Design da
Informacao pode ser definido como

Diagrama da Rosa. Fonte: PET Estatistica UFPR

uma area do Design cujo propésito é a definicao, planejamento
e configuracado do conteido de uma mensagem e dos ambientes
em que ela é apresentada, com a intencao de satisfazer as
necessidades informacionais dos destinatarios pretendidos e de
promover eficiéncia comunicativa (SBDI, 2020).

__| . . . | . . I . . I . 6



O DI é uma area importante pois une diversas especialidades
do Design, além de dialogar também com disciplinas que estudam
o comportamento humano. Essa interdisciplinaridade ¢ um dos
fatores que ajuda a construir materiais que facilitem os processos
para a construcao de conhecimentos (Jorente; Nakano e Padua,
2020).

De acordo com Horn (apud Jorente; Nakano e Padua, 2020),
o design da informacao auxilia na organizacao das informacoes
em ambientes fisicos e digitais, buscando a exatidao, a clareza e
a acessibilidade dos documentos, transformando-os em acées
efetivas.

Além disso, compreende-se que o DI, conforme Frascara
(apud Jorente; Nakano e adua, 2020), exige a habilidade de
processar, organizar e apresentar informacdes de maneira verbal
e nao verbal buscando minimizar problemas e cansaco. Afinal,
o objetivo do Design da Informacao é descobrir qual o tipo de
estrutura mais adequada para apresentar o conteudo, para tanto
€ necessario adaptar o material, utilizando-se para além de textos,
graficos e ilustracoes (Jorente, Nakano e Padua 2010).

Logo, compreende-se que o Design da Informacao contribui
para este trabalho no sentido de organizar asinformacdes pensando
na usabilidade do usuario e no melhor aproveitamento dos recursos
oferecidos. A proposta gira em torno da necessidade de ter um
material complementar fora da sala de aula, em que os alunos
consigam consultar informacdes de maneira pratica e se interessar
ainda mais pelo assunto.

1.2. EDUCACAO FINANCEIRA

Traduzir os conhecimentos adquiridos no meio académico
paraasociedadeexternaéumtrabalhofrequentementecomplicado.
O conteudo criado e estudado muitas vezes é elaborado numa
linguagem formal, com vocabulario que ndo é comum de ser usado
no dia a dia (Basile; Gomes, 2023). Dessa forma, é necessario um
trabalhointerdisciplinar paraque a populacao externa tenhaacesso
a essas informacoes visando uma evolucao do conhecimento como
sociedade.

Uma das maneiras disso ocorrer € através dos projetos
de extensdo. Um exemplo é a Liga de Mercado Financeiro (LMF)
da UFU, um projeto que une estudantes de diversos cursos da
universidade com o propdsito de capacitar os membros para o
mercado financeiro. Eles atuam através de grupos de estudos e

capacitacdo e ministram minicursos para alunos do ensino médio 'Pesquisa disponivel
l . 0t . te trabalhad em: https://www.serasa.
em escolas que os convidam. ) ema mal's rec.orren'e rabalhado ot Rty s
pelo grupo é o tema de educacao financeira e investimentos, algo da-geracao-z-sao-os-
gue eles estudam e tém conhecimento. Q] prell ek el
Ed ~ f . , t . t t l t pelas-suas—proprlas—
ucacao financeira é um tema importante e relevante no financas-revela-serasa/.

Brasil. Uma pesquisado Serasa'de abrilde 2025, feitacom jovensde Acesso em: 15 set. 2025.
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18 a 29 anos, mostra que 55% deles ja assumem responsabilidades
com seus proprios gastos mensais. Quanto a guardar dinheiro, 33%
dos jovens pretendem investir, enquanto 51% economizam para
fazer aquisicoes grandes, como casa e carro. Contudo, apenas 1em
cada 10 diz ter tido “contato significativo” com educacao financeira
com a familia.

Quanto ao aprendizado de financas, outra pesquisa do
Serasa? de setembro de 2023 mostra que 68% dos pais e maes
consideram a escola como fundamental para ensinar os filhos sobre
educacao financeira e 65% acreditam que a internet também é um
canal importante. Entretanto, 56% dos pais e maes disseram que a
escola nao ensina educacao financeira aos filhos.

Tendo isso em vista, entende-se que, embora considerem
importante o ensino de financas para criancas e adolescentes, os
pais nao costumam tomar essa iniciativa em casa e esperam que
eles aprendam na escola. Por isso, € importante que aulas como
as ministradas pela LMF ocorram, mas, além disso, é necessario
gue os ensinamentos sejam reforcados fora da sala de aula e os
estudantes consigam aplicar e revisar o que aprenderam quando
estiverem fora do ambiente escolar.

A educacao financeira estd entre os temas da atualidade
sugeridos para compor a Base Nacional Comum Curricular (BNCC).
Entende-se que esse é um conjunto de conhecimento essencial
para criar uma sociedade autébnoma e consciente financeiramente.
Porém, ainda nao é um conteudo obrigatdrio, entao, como incentivo,
o Ministério da Educacao (MEC) criou o Programa Educacao
Financeira na Escola, com o intuito de formar professores da
educacao basica para o ensino de educacao financeira nas escolas
do Brasil.

Além disso, também existem outros incentivos
governamentais como a Semana Nacional de Educacao Financeira
(Semana ENEF), que tem como objetivo incentivar a educacao
financeira, securitaria, previdenciaria e fiscal. Outro programa
existente é o Aprender Valor, criado pelo Banco Central, voltado
para incentivar a educacao financeira no ensino fundamental.

Também existem iniciativas promovidas presencialmente,
um exemplo é a Oficina de Educacao Financeira promovida por
estudantes da Universidade de Uberaba (UNIUBE). Foi um evento
executado na cidade de Uberlandia-MG com foco nos desafios
enfrentados pela Geracao Z no controle das financas.

1.3. BRIEFING

Nesta etapa, peco licenca para usar a primeira pessoa, a fim
de descrever como se deu a proposta para o presente trabalho. 2Pesquisa disponivel em:
Durante o ensino médio, tive a oportunidade de participar de uma https://www.serasa.com.

.. . . . C - . e br/imprensa/pesquisa-
oficina de educacao financeira quando fiz uma Iniciacao Cientifica

i ] ) ) financas-infantis/. Acesso
Junior. Essa oportunidade me mostrou a importancia de aprender em: 13 set. 2025.
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sobre financas e investimentos e, embora na época nao entendesse
muito o que estava fazendo, o conhecimento financeiro adquirido
nesse periodo foi essencial para o crescimento. Também foi nessa
época que descobri meu interesse por design grafico, por isso, nada
mais justo do que juntar os dois temas neste trabalho de conclusao
de curso para representar o progresso gue ocorreu com o tempo e
0 meu amadurecimento.

1.3.1CONTEUDO

Quanto ao conteudo, se trata de um material curto em laudas,
que possui em torno de 12 paginas e foi criado pelos integrantes
da LMF. Apresenta como caracteristicas textuais: textos curtos
- em grande quantidade, subitens, glossario, informacées com
necessidade de destaque, dados numéricos, siglas, texto versatil e
com ritmo.

Levando-se em consideracao as caracteristicas do briefing,
entende-se que é possivel trabalhar por meio de diretrizes préprias
do design editorial para meios digitais, explorando o uso da
tipografia, formato de composicao de paginas, elementos graficos
e até uso de links e pop ups.

1.3.2 PUBLICO-ALVO

Opublico-alvodefinidoparaoe-book,apartirdasinformacoes
passadas pelo cliente, consiste em alunos do ensino médio, mais
especificamente individuos de 15 a 18 anos, de ambos os géneros,
que estudam em escolas publicas ou privadas de Uberlandia-MG:
publico que participa das oficinas ofertadas pela Liga de Mercado
Financeiro da UFU.

1.3.3 FORMATO

Como dito anteriormente, o projeto trata da diagramacao
de um e-book no formato A4, que serd disponibilizado em PDF no
Google Drive da Liga, o que possibilita compartilhar o material a
partir de um link.

Na condicao de auxiliar o ensino e complementar os estudos
fora da sala de aula, definiu-se que seria criado um e-book, pois
,por ser um livro adaptado para leitura em telas, contribui para a
distribuicao do material, ja que nao possui custode impressao. Além
disso, esse formato possui vantagens que sao caracteristicas de um
livro digital ao apresentar a possibilidade de acrescentar materiais
interativos como hiperlinks, videos e ferramentas de busca (Souza;
Machado, 2021).

. . . . . . I . . I | 9



2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 LIGA DE MERCADO FINANCEIRO DA UFU

A Liga de Mercado Financeiro da UFU (LMF), é um projeto
de extensao vinculado ao Instituto de Economia e Relacodes
Internacionais (IERI). Foi fundada em 2017, a partir da iniciativa
dos alunos que se interessavam pelo mercado financeiro, mas
sentiam falta de cursos e aulas sobre o assunto dentro da
propria universidade. O projeto tem como objetivo desenvolver e
compartilhar conhecimento sobre o mercado financeiro, a fim de
preparar profissionais capacitados para ingressar no mercado.

Atualmente, os cursos de graduacao que fazem parte da
LMF sao Economia, Administracao, Ciéncias Contabeis, Direito,
Engenharia Biomédica, Engenharia Elétrica, Engenharia da
Computacao e Gestao da Informagao, mas o projeto é aberto para
todos os cursos da UFU, sem excecao.

A organizacao da liga é dividida entre nucleos de estudo
e diretorias, onde cada membro participa de um nucleo e uma
diretoria. Os nucleos sao grupos de pesquisa focados em entender
e analisar dreas do mercado financeiro, sao elas Equity Research,
Asset Management e Renda Fixa. J& as diretorias sao os setores
usados para organizar o funcionamento do projeto. Cada cargo
exerce uma funcao diferente que engloba desde relacoes internas
ao grupo até relacdes externas com outras organizagoes e projetos.

A principal atividade exercida é a colaboracao e os estudos
conjuntos nos nucleos. Porém, eles também realizam projetos
para atuar na parte pratica do mercado financeiro, visitas técnicas
em Uberlandia e Sao Paulo, participacao em desafios entre
universidades para melhorar a visibilidade da liga, e conexdes com
empresas e profissionais da area por meio de palestras e mentorias.

Por ser uma organizacao formada apenas por alunos da
universidade, eles enfrentam algumas dificuldades, como o
planejamento a longo prazo, visto que a rotatividade dos membros
é semestral e ha falta de suporte financeiro, o que as vezes impede
os participantes de investirem em cursos e materiais extras.

A realizacao deste trabalho s6é foi possivel devido a
contribuicao dos membros da LMF, que além de disponibilizar o
conteudo textual utilizado no e-book, foram solicitos e ajudaram
com informacodes e referéncias sobre o mercado financeiro.

2.2 0 CENARIO DO MERCADO FINANCEIRO

O mercado financeiro no Brasil vem apresentando uma
crescente nos ultimos anos. Com o avango da acessibilidade
a informacao, a populacao brasileira tém apresentado mais
interesse sobre o assunto e aumentado sua presenca nesse setor.




Uma pesquisa realizada anualmente pela Associacao Brasileira
das Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais (ANBIMA)?
mostrou um aumento de 6% no percentual de pessoas investidoras
no Brasil entre 2021 e 2024. Contudo, a mesma pesquisa apontou
que dentre as pessoas que pouparam dinheiro em 2024, apenas
39% aplicou esses recursos em produtos financeiros.

Assim,compreende-sequeexisteuminteressenoassunto por
parte da populacao, porém, as pessoas enfrentam uma dificuldade
de ultrapassar a barreira do conhecimento financeiro. Tal fato pode
ser percebido ao ser constatado na pesquisa da AMBIMA que a
caderneta de poupanca ainda é o investimento mais utilizado por
brasileiros, mesmo sendo o que menos rende remuneracao (Elias,
2020). Portanto, é necessario democratizar ainda mais o acesso a
educacao financeira no Brasil, fazendo com que essas informacoes
chegue a mais publicos diferentes.

2.3 COMUNICACAO VISUAL DO MERCADO
FINANCEIRO NO BRASIL

Para compreender a visualidade do mercado financeiro ,
foi produzido um painel semantico para entender os padroes da
comunicacao visual nas instituicdes financeiras, que sao meios que
inspiram esse trabalho.

Foram escolhidos analisar sites e perfis de corretoras no
Instagram, como a XP, Rico, BTG Pactual e de sites informativos
como InfoMoney. Essas escolhas vieram a partir de conversas com
a LMF, pois esses perfis sao usados como inspiracao para a criacao
de conteudo deles.

Apartirdessaanalise, Fvantagens de ser
foi possivel entender que [°'me 9@

0 mercado financeiro

possui um certo padrao de \”

visualidade nas redes. Os ke )
J

para chegar mais
perto dos seus

bancos e corretoras usam o ol
minimalismo como estética B
guia e usam de icones e
dos pesos das fontes para
diferenciar titulos.Osicones
sao no estilo line drawn, que
contribui para a estética.
J& os sites informativos
possuem uma comunicacao
mais chamativa, com muitas imagens e alguns graficos. Os estilos,
no geral, sdo mais sdbrios e formais, pois o publico-alvo é o publico
adulto.

WE

(50 DUV ABIF AU SE. GRS WS R

Investimentos

T THE DOLLIRS WWORST
START I 50 YEARS

Painel semantico sobre o mercado financeiro feito pela autora.

3 Pesquisa disponivel em:

https:www.anbima.com.br/

pt_br/especial/raio-x-do-
investidor-brasileiro.htm.

Acesso em: 13 set. 2025.
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2.4 MERCADO DE TOURO E URSO

Durante a pesquisa do painel semantico e do tipo de
visualidade quealmejamosalcancarcomessetrabalhoencontramos
a figura de linguagem de Bull e Bear Market (Mercado de touro e
urso).

Segundo o portal InfoMoney,
a metafora do urso e touro é
um exemplo usado no mercado
financeiro para falar sobre as altas
e baixas do mercado de acodes. Se o
mercado esta em baixa, diz-se que é
um bear market, se esta em alta, usa-
se o termo bull market. A metafora se
originou no século 18, o urso ataca
com as patas de cima para baixo, ou
seja, caindo. Enquanto o touro ataca
com os chifres de baixo para cima, ou

seja, crescendo. Painel semantico sobre bull e bear market feito pela autora.

A partir de uma pesquisa e anadlise do conteldo digital
produzido a partir dessa metafora, percebe-se que usualmente
utiliza-se a cor vermelha para representar o urso e as baixas, e a cor
azul pararepresentarotouroe asaltas. Alémdisso,compreendemos
gue os elementos graficos utilizados nesses materiais giram em
torno de setas, graficos e da prdépria figura dos animais.

2.5 ELEMENTOS PARATEXTUAIS

Para a construcao de um projeto de design editorial utiliza-
se de elementos verbais ou nao verbais complementares para
reforcar o texto principal. Segundo Mattos; Ribeiro; Vianna (apud
Menegazzi; Debus, 2018, p.16), tais componentes sao chamados de
elementos paratextuais e convencionalmente referem-se a areas
do livro como a capa e a contracapa, a pagina de rosto, a tipografia,
o nome de autor, o indice, o titulo e os subtitulos, entre outros.

Contudo, paraRamos (apud Menegazzil; Debus, 2018, p.17),0s
elementos paratextuais possuem a funcao de dialogar com o texto,
trazendo sentido ao que esta sendo lido, reforcando informacodes
e criando expectativas. Assim, partimos do ideal de que elementos
paratextuais podem se referir também a componentes do miolo do
conteudo, desde que cumpram a funcao de colaborar com a leitura
do texto.

Dessa forma, neste trabalho, consideramos como elementos
paratextuaisoselementos graficosinseridos noconteudo, poisestes
cumprem o objetivo e a funcao de contribuir para a comunicacao e
compreensao do material.
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3. ANALISE DE SIMILARES

A fim de entender melhor o mercado ja existente, foi feitauma
andlise de similares, buscando abranger e-books sobre financas
voltados para publicos mais jovens. Foram escolhidos trés e-books
disponibilizados por instituicoes financeiras ou relacionadas
ao assunto. Os tépicos de andlise foram branding, composicao/
estrutura, visualidade, cores e tipografia.

3.1 UM GUIA PRATICO PARA APRENDER A
GUARDAR DINHEIRO

Com o objetivo de contribuir com a educacao financeira dos
brasileiros, a Federacao Brasileira de Bancos (FEBRABAN) criou em
2010 osite Meu Bolso em Dia, que possui um compiladodediferentes
formas de conteudo sobre financas. Uma das vertentes deste portal
é a disponibilizacao de e-books gratuitos sobre diversos assuntos.
Para este trabalho, escolheu-se analisar o e-book “Um guia pratico
para aprender a guardar dinheiro”, que foi disponibilizado em 2020
durante um concurso cultural realizado pela federacao voltado
especificamente para jovens.

r
v
Um gula pré tico para cprender a gua rar diaheir ¥ guie pratice pera aprender a guardar inheira Um gula prético para carender a qua rar disheira

s
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SGc muftos 05 motivs para peupar. Preparar-se Rara Impravistos, as Adecisdocemucar b sergastadorparatornar-

realizar sonhos & ter a possibilicade de fazer sscolnas s8¢ olquns caies. s& UM poupador, nam semp: i Marsé ahtar wpensadora.
Quante mals Imediatista, malor o prémio exiglde em troca da Trazamas, aqui, 03 hist? i Juatro pesaas qua conseguiram
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BRANDING

O e-book busca ensinar jovens que estao comecando a
ganhar dinheiro sobre comportamento financeiro, isso reflete
no tom amigdvel e motivacional do material e na tentativa de ser
informacional sem ser muito técnico, explicando conceitos de
forma simples.

COMPOSICAO/ESTRUTURA
Os textos sao longos, porém possuem um bom ritmo devido



ao uso de elementos graficos. Utiliza-se de boxes, quadros, topicos
e listas. Na maior parte do texto o grid ¢ em uma coluna centralizada
na pagina, fugindo desse padrao em poucas paginas que tratam de
assuntos especificos, como o tépico de historias inspiradoras.

VISUALIDADE

As fotografias aparecem apenas na capa do livro e para
indicar videos do YouTube como material de revisao. Utiliza-se
ilustracoes vetoriais em alguns pontos, apresenta simbolos que
remetem a dinheiro e cofrinho e possui areas clicaveis que ajudam a
navegar pelo préprio contetddo ou direcionar para materiais extras.

CORES

A paleta de cores utilizada é consistente durante todo o
material. Foram usadas diferentes variacdes das cores verde, azul
e rosa, em sua maioria, em tonalidades menos saturadas. As cores
principais passam aideiade algo leve e calmo. Contudo, em algumas
ilustracoes e graficos as cores fogem um pouco da paleta principal.
Para indicar hiperlinks foi usado um azul vibrante que também foge
das cores principais.

TIPOGRAFIA

A familia tipogréafica é a mesma durante todo o material. E
uma tipografia sem serifa de baixo contraste que possui curvas
suaves e transmite a sensacao de amigabilidade e leveza. Foi usado
das variacoes de peso, estilo, tamanho e cor para diferenciar titulos,
subtitulos e areas de destaque.

3.2 COMO CONSTRUIR UMA CARTEIRA DE
INVESTIMENTOS

Criado em 2013, o Mobills é um aplicativo/sistema —

Miolo do e-book da Mobills.
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BRANDING

Oobjetivodesteebook éserinstrutivo,didaticoedireto.
O texto é orientado a acao e oferece muitas possibilidades
de conteldos extras através de hiperlinks.

COMPOSICAO/ESTRUTURA

A comunicacao deste livro digital é formal e pratica.
O formato usado é na proporcao 16:9, uma inovagao, pois o
mais comum é ver materiais na proporcao de uma folha A4.




O grid é formado por apenas uma coluna fixa em todo o texto.

VISUALIDADE

Utilizou-se poucas figuras ilustrativas, a maior parte do
conteldo se dd em textos corridos, com eventuais tdépicos e
apenas uma coluna. A maioria dos textos sao curtos, mas a falta
de elementos graficos torna a leitura menos dinamica. Utiliza-se
de elementos retangulares coloridos para diferenciar paginas e
titulos.
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CORES

Predominancia de cores vivas e saturadas, especialmente
azul, com detalhes em verde e amarelo. Nesse material, as cores
sao o principal ponto de criatividade e diversao.

TIPOGRAFIA

Utiliza-se a mesma familia tipografica em todo o arquivo.
E uma fonte sem serifa levemente geométrica com terminacdes
retas. Utiliza-se da variacao do peso e tamanho para diferenciar
titulos e tépicos.

3.3 EDUCACAO FINANCEIRA PARA JOVENS

Sicredi é uma instituicao financeira cooperativa que possui
uma plataforma que oferece e-books sobre diferentes temas no
intuito de educar a populagcao sobre o setor financeiro. O e-book
escolhido para anélise foi o “Educacao financeira para jovens”, por

Miolo do e-book da Mobills.
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ser voltado para um publico similar ao deste trabalho.

BRANDING

E um material voltado para adultos, portanto possui uma
comunicacao formal e direta. O objetivo é ser um material curto, de
rapida leitura e centrado na venda de produtos da instituicao que
disponibiliza o conteudo.

COMPOSICAO/ESTRUTURA

O grid é fixo, com uma coluna alinhada ao lado esquerdo e
com os elementos de ilustracao do lado direito. Apesar de ser um
grid fixo, possui bastante ritmo e leveza.

VISUALIDADE

Apresenta bastante elementos paratextuais, como boxes e
ilustracodes, trazendo dinamismo e ritmo para a leitura. As manchas
textuais sao pequenas, entao nao traz a sensacao de cansaco.

CORES

As cores principais sao o verde e branco em diferentes
tonalidades. Por serem cores claras, contribuem com o sentimento
de leveza. Além de serem as cores da instituicao dona do conteudo,
o verde também remete a dinheiro, contribuindo para o reforco da
estética do tema.

TIPOGRAFIA

Utilizou-se duas familias tipograficas, uma para titulo e outra
para texto. A fonte para titulo é sem serifa, com terminacoes retas
e possui um formato levemente geométrico. A fonte usada para o
texto também é sem serifa, porém com terminacdes redondas e
baixo contraste. O uso de duas fontes diferentes ajuda na quebra
de monotonia e contribui para o ritmo da leitura.

1. Intraducio

2. Por que a educogide financeirn
@ ESSENrinl AN as javens?

8. Frepamndo-se parg o
independéncia financeirg

T3IGEI pIr 3 Incepaacenaia firzncars & am pazsa s gaficares na w1l
e

gaaquer over

Wt Sicredi 3 #t Sicredi 4 7x Sicredi

Miolo do e-book da Sicredi.
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4. CRIATIVIDADE

A partir da andlise da pesquisa feita até aquicom os similares,
os painéis semanticos e o briefing, foi possivel definir a estética
pretendida e alguns elementos chaves que guiaram o projeto
editorial. Por exemplo, a partir da analise da visualidade do mercado
financeiro, entende-se que é necessario adaptar a comunicacao
formal e séria para algo que se relacione com o publico-alvo deste
trabalho, tomando cuidado para nao ficar infantilizado e sim jovial.

Para nortear o tema do trabalho, determinou-se que as
palavras-chave seriam dinamismo e ritmo, por refletirem a ideia de
movimento e mudanca constante do mercado financeiro. Seguindo
esse mesmo conceito, decidiu-se utilizar a figura de linguagem do
touro e urso como inspiracao para a estética, usando as cores e
elementos graficos como base para a criacao do material.

4.1 TIPOGRAFIA

Duas familias foram escolhidas para a tipografia. A primeira
para titulos foi a Unbounded, por ser uma fonte sem serifa, o tipo
ideal parausoemmeiodigitalcomomostradonaanalisede similares,
e também por possuir personalidade com terminagdes levemente
tortas, que remetem a proposta estabelecida de movimento.

A segunda tipografia para o texto foi a Inter, que também
é um fonte sem serifa e com terminacgoes retas, além de possuir
bom contraste para o texto. A escolha de usar duas tipografias
diferentes contribui para a criacao do ritmo do texto.

4.2 PALETA DE CORES

Para apaletadecores, foiusado como base ascoresvermelho

Upbounded
TITULO
Subtitulo

inter

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit euismod

Demonstracao da tipografia.

e azul, pois sao cores muito usadas no mercado financeiro e
estavam muito presentes no painel semantico da metafora do
urso e touro, onde o vermelho era usado para representar o

urso e as baixas, enquanto o azul era usado para representar o
touro e as altas.

Dado o publico-alvo, o principal desafio é equilibrar
todos os elementos de forma que nao figue nem infantilizado,
nem adulto demais. Esse desafio também se apresenta na
paleta de cores, por isso foi definido uma paleta em que o azul
cobalto é a cor principal, o vermelho é usado para destaques e
tons derivados dessas cores sdo usados para elementos extras
para trazer equilibrio ao material. Também definiu-se tons de
branco, preto e cinza para serem usados e trazer contraste para
o livro.

Paleta de cores definida.

|



4.3 ELEMENTOS E ESTRUTURA

Os elementos graficos sao parte essencial do livro digital
produzido, pois cumprem o objetivo de contribuir na organizacao
e entendimento do conteldo. Para isso, definiu-se que o grid seria
composto por uma coluna fixa alinhada a esquerda para o texto
principal e que os elementos graficos seriam alinhados a direita ou
estariam avancando sobre a coluna textual.

Alémdisso, utilizou-se de boxes, graficos, olho textual, linhas
e formas com terminacoes retas, com a intencao de dar ritmo,
variacao, destaque e quebra de monotonia. Para a utilizagcao desses
elementos, fez-se um estudo dos itens e subitens para entender os
assuntos e as necessidades do texto. Os elementos principais sao
as linhas, que refletem os graficos utilizados no mercado financeiro,
o asterisco, que remete aos numerais, e os boxes com as bordas
chanfradas, que ajudam a criar o movimento da leitura.

Considerou-se usar a figura do touro e urso como parte
da comunicacao visual, porém, foi concluido que nao seria bem
utilizado pois remeteria a algo infantil, que nao é o objetivo deste
trabalho. Ao invés da figura dos animais, decidiu-se utilizar imagens
com filtro preto e branco para agregar a visualidade do material
e ajudar a traduzir os textos. As imagens utilizadas remetem a
dinheiro e foram retiradas da internet e adaptadas pela autora para
se encaixar na estética pretendida.

Elementos graficos utilizados.



5. EXPERIMENTACAO E VERIFICACAO

5.1ESTRUTURA

O grid foi definido a partir da observacao de referéncias de
outros projetos editoriais. A composicao final escolhida foi uma
coluna fixa para o texto de 118 mm de largura, alinhada a margem
da esquerda, pois foi observado a partir dos testes feitos que esse
era um espaco suficiente para se inserir o texto, sobrando, ainda,
espago vazio para a complementagao com os outros elementos,
que dariam o ritmo necessario ao projeto.

O titulo de cada capitulo ficou fixo do lado superior direito,
enquanto sua numeracao ficou alinhada a borda pagina do lado
superior esquerdo, o numeral foi alinhado para expandir e vazar
da forma geométrica, contribuindo com o movimento da péagina,
caracteristica que também é reforcada pela forma geométrica que
fica de fundo como parte do titulo. A posicao desses elementos é
fixa durante todo o livro, alterando apenas a cor de fundo da pagina
a cada mudanca de capitulo, a fim de se manter o padrao editorial.

A criacao de paginas mestres ajudou na padronizacao do
texto e titulos principais, contudo, por ser um material dindmico e de
carater muito visual, a parte grafica varia conforme a necessidade
de cada conteddo em cada capitulo, mas segue a forma definida
desde o inicio.

1. Oqueé
investir?

Investir significa aplicar recursos

Investir significa aplicar recursos com
0 objetivo de gerar retorno, o que implica
necessariamente em multiplicar o capital.

Essa definicdo difere da simples
acumulagéo de bens ou dinheiro parado.
Enquanto acumular estd relacionado a
guardar, investir envolve um processo
ativo, com andlise de oportunidades,

com o objetivo de gerar retorno, o que
implica necessariamente em multiplicar o
capital.

Essa definicdo difere da simples
acumulagao de bens ou dinheiro parado.
Enquanto acumular estd relacionado a
guardar, investir envolve um processo
ativo, com andlise de oportunidades,

5 investir?

avaliagao de riscos e tomada de
decisbes baseadas em objetivos de
curto, médio e longo prazo.

avaliagdo de riscos e tomada de decisdes
baseadas em objetivos de curto, médio e
longo prazo.

Investir envolve um processo ativo,
com andlise cde oportunidades,
avaliagfio de riscos e tomacia de
decisbes baseadas em objetivos
de curto, méclio e longo prazo.

Testes de grid do capitulo 2-na ordem do primeiro modelo para o Ultimo.



5.2 VISUALIDADE

A fim de se deixar o conteudo fluido e dindmico, foram
aplicadoselementosgraficoscomolinhasretasepontilhadas, blocos
de cor, asterisco, setas eilustracoes no estilo line draw, para remeter
aos icones utilizados pelas instituicdes financeiras, assim como
observado no painel semantico. Todos esses elementos reafirmam
a proposta de criar um conteudo que facilite a interpretacao das
informacoes apresentadas nos textos, pois ajudam a criar ritmo e
guiar a leitura, evitando a fadiga.

5.2.1 ELEMENTOS GRAFICOS

A criacao dos elementos gréaficos foi gradual conforme
aparecia a necessidade durante o texto. Os olhos do texto foram
bastante utilizados nos momentos em que havia a demanda de
se destacar alguma afirmacao ou recomendacao. Para garantir o
destaque do olho, foi aplicado um padrao grafico composto pelo
texto com a tipografia unbounded no peso semi-bold e o boxe
vazado com a borda chanfrada. Esse padrao foi mudado em duas
paginas, onde dentro do boxe vazado foi colocado outro boxe com
cor sélida, pois nesses casos entendemos que a frase precisaria de
maior destaque na pagina.

Esse formato de boxe se repete em outras paginas a fim
de dar destaque a pequenas listas ou conceitos que mostravam
a necessidade de ser melhor exemplificado. Para esse padrao,
foi utilizado o boxe com a borda chanfrada preenchido de cor, a
tipografia unbounded no peso semi-bold para palavras de destaque
e o0 peso regular para o texto. Também combinou-se linhas nas
bordas do boxe para simular um post-it, sendo colado com as
anotacoes.
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5.2.2 IMAGENS

As imagens utilizadas foram escolhidas na intencao
de representar o contexto geral do capitulo trabalhado.
Por exemplo, na pagina 19, onde o titulo é “Construindo
patriménio” , a imagem escolhida mostra “tijolos de
dinheiro” sendo empilhados, igual se faz para construir uma
casa, fazendo uma ilustracao quase literal do conteudo
apresentado. Além disso, em algumas imagens foram
feitas intervencoes graficas com vetores para agregar a
representacao e ajudar a fortalecer a mensagem. A escolha
de utilizar o filtro preto e branco se deu para ajudar na
harmonizacdo com o resto da composicao visual.

As imagens foram retiradas do site Pinterest e
pertencem a diferentes autores. Por ser um projeto autoral,
que visa o compartilhamento de conhecimento de forma
gratuita sem fins lucrativos, ndo colocamos os créditos no
e-book.

Construindo
patrimonio |

cor. O agulib-o “inanzero pe
g

revizer ceriodicamerte a3 decis:
que compoem uma mantal dede
&

2 s ava
3 trole do endividemarto. hébito
ces penodicas compltem a

Exemplo do uso das imagens escolhidas.

Emalgumasimagensé possivel perceberousodeinteligéncia
artificial para a construcao. Esse é um tdépico relativamente novo
e ainda existem muitas discussoes acerca do uso de inteligéncia
artificial como forma de arte. Para esse projeto considerou-se o
tipo de uso e mensagem que pretendia passar e foi concluido que
tais imagens contribuem para o entendimento e a visualidade do

material.

5.3 CAPA

Para a construcao da capa, a visualidade construida
no miolo do e-book foi utilizada como base, seguindo a
mesma escolha de cores, tipografia e elementos.

O titulo do e-book veio a partir de uma chuva de ideias
da autora, buscando resumir em poucas palavras o objetivo
do material. Foram apresentadas as melhores ideias para os
membros da Liga de Mercado Financeiro, que escolheram
o titulo: “Investindo no Futuro: um guia da Liga de Mercado
Financeiro da UFU".

A principio, a figura do touro e urso seria usada na
capa como meio de exemplificar o conceito. Porém, com
os testes, foi estabelecido que ndo passava a mensagem
desejada.

A versao final utiliza dos elementos principais que
se repetem no miolo, o bloco de cor, a linha pontilhada, o
asterisco e as linhas em zig zag que remetem aos graficos.
O conteudo é chamativo para que o leitor se sinta convidado
a leitura.

Investindo
no Futuro

Um Guia da Liga de Mercado Financeiro da UFU

Primeira versao da capa.




5.4 ADAPTACAO DO CONTEUDO

Grande parte do processo envolveu uma traducao

e adaptacao do conteudo escrito. Isso se deu devido ao b 5 o e e
conteudo relativamente complexo. Para solucionar, foi o i G 1SS i o
necessario muitas tentativas, pesquisas e reflexdoes sobre
como seria a melhor maneira de organizar as informacoes. o

Um exemplo disso é o capitulo 4, que trata de juros g /‘
compostos. Para representar tal conteddo foram criados g: P4
dois tipos de elementos diferentes. O primeiro é uma E o ///_____-
espécie de ilustracao e grafico combinados juntos, pois . ——-:‘:”m L
para se compreender o conceito e o funcionamento de juros A
compostos é necessario entender que existem elementos |
diferentes: o valor inicial, o rendimento, o tempo e o valor * m::ﬁj
final. Através dessa simples ilustracao de moedas e da . e rel consdrs o e
utilizacao de boxes, foi possivel representar essaimagem de “W*mn?:e:':i
formadidatica. O segundo elemento é um grafico mostrando st ‘
a diferenca entre utilizar os juros compostos como meio de 4fico criado para o capitulo 4

investimento e apenas poupar dinheiro. Para conseguir representar
isso, foi elaborado um grafico para mostrar a diferenca entre a
quantia final em cada cenario.

Juros coi\npostos e
Rentabilidade real

Um dos slementos mais poderosos na
onstrugao de riqueza & a compreensao dos jurs
pompostos e da rentabilidade real

Um dos elementos mais poderosos na construgo de
fdqueza € a compreensdo dos juros composios e da
rentabilidade real. 3 i

0s juros compostos permitem que o caphal cresa de Os juros compostos permitem gue o
forma exponencial 80 longo do tempo, desde que os ganhos apitsl cresca de forma exponencisl ao longo do
sefam reinvestidos. Por exemplo, uma aplicagdo de RS 10 mil lempo, desde que os ganhos ssjam reinvestidos.
zom rendimente anual de W% se transformard em RE 'or exemplo, uma aplicacao de RE 10 mil com
25.937,42 ao final de %0 anos. fendimento anual de 1% se transformard em RE

[5.937,42 ao finat de 10 anos.
R$10 mil >
redimento de R$25.93742

0% to ano 10 anos

Outro exemplo, comparando uma aplicago anual de R$
100 com um rendimentn anual de 5% com o simples ato de
poupar RS 100 por ano. Em 50 anos, o investider que investiu
anualmente terd um montante de RS 22.081,54. J4 o investidor
que spenas guardou dinhelro, terd R 5.000,00.

Jé a rentabifidade real considera o retorno descontands

3 inflagdo e imposto de renda, ou seje, avalla o poder de
compra efetivo gerado pela aplicagéo. Um rendimento nominal
de 8% a0 ang, em um cendrio com inflagéo de 8%, representa
apenas 1,89% de rentabilidade real, sem descontar o Imposto
de renda.

Primeira e tltima versao da ilustragao do capitulo 4.

Outra adaptacao feita foi a adicao de elementos que nao
foram disponibilizados no texto original, mas que percebeu-se a
necessidade durante a leitura. Durante o capitulo 5, que trata sobre
o perfil de investidor, foi percebido a falta de uma explicacao sobre
esse termo especifico, entdao foi acrescentado um boxe clicavel
gue redireciona para um site com uma explicacao sobre o assunto
e um teste para o leitor descobrir em qual perfil ele se encaixa.
Visualmente, o boxe segue a mesma forma dos anteriores, com a
borda chanfrada e o asterisco.
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Além disso, no capitulo 6, que trata sobre tipos de
investimentos, encontrou-se uma dificuldade em criar algum
padrao visual com tantos tdpicos e subtdpicos diferentes. Soma-se
a isso, o fato de ser esse um conteudo muito textual e tedrico, nao
detectando maneiras de utilizar ilustracdes e imagens. Portanto, a
solucao encontrada foi a de se criar uma tabela ao final do capitulo,
com uma sintese das principais diferencas em cada tipo de
investimento. Percebe-se que a tabela auxilia no reconhecimento
rapido do conteudo.

Curtras investimentos

[lém disso, ha quem busque opertunidades de lucrg
ha compra e venda de ativos fisicos, como veiculos,
equipamentos, antiguidades e eletronicos. Essa praticy
exige conhecimenta aprofundada do mercado especifica,

Dapandier dauma tnkca forria de renda, o frae debxa o ndhdus: habiidades de negociacdo e atencdo 3 legalidade da
VN a lmiorevisbon: peragao, incluindo recolhimento de impostos e emissag
= o T AP e ———ry—— de notas fiscais. Leildes judiciais, por exemplo, podem
S poUpeMen, por fetbd B conhacknent o mada ce migar para ferecer ativos com valores abaixo do mercado, mag
- e mla veineodoaoe. A ranutenado tic FETE serm exigem cautela quanto A situacao juridica dos bens.
ol lnh erfiien i rajprsiants umo opariunicioos eandica
R EHOLOE Mk EC RS CloR MECUrIon

nodeouada, pode ogrover patios a compromater o patrimiinis

Para superar esses desafios, & fundamental
um perfil de i

lss0 envolve planejamenta demetas, discipling para Py s ol Faransons
keguir o plano tragado, diversificagio de ativos
para diluir riscos e o rebalanceamento icdis
fa carteira conforme as condigdes do mercado &
bs mudangas nos objetivos. A inteligéncia
tributaria também desempenha um papel
importante, permitinde que se pague menos
mpostos de forma legal, aumentando a
i liquida dos i il

Ter um plano B & igualmente essenciall

Imprevistos fazem parte da vida e, por isso, &
P ontar com de =

g com opgdes de renda alternativa. Além disso,
manter relagdes de confianga com profissicnais
pspecializados pode oferecer suporte qualificado
na tomada de decisdes mais complexas.

Adaptacoes feitas no capitulo 5 e 6 respectivamente.

5.5 COLOFAO

A ultima pagina do e-book contém um colofdo com
especificidades do projeto. Para finalizar o conteudo, foi
utilizado um fundo azul escuro, o texto alinhado ao centro
e a ilustracao do touro e urso, que inicialmente foi pensado
para ser usado na capa, mas que compreendeu-se que
seria melhor representado no final do e-book, trazendo
um fechamento pro material. Além disso, o contraste do
fundo com a ilustragao dos animais ajuda na quebra da
infantilidade das imagens e contribui para o sentimento
juvenil e dindmico. Propositalmente, o touro foi feito na
cor azul e com o chifre virado para cima, enquanto o urso
representado na cor vermelha com as patas voltadas para
baixo, seguindo de acordo com a metafora do touro e urso
que se mantém presente em todo o contetdo.

Arquivo aberto do colofao.
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5.6 GLOSSARIO

Com o objetivo de trazer uma
visualidade diferente, tornando a
leitura mais interessante, decidiu-
se mudar a visualidade do glossario,
como se ele fosse um caderno a parte,
para consulta do conteudo.

§83.43

O conteddo textual deste [§ 2&%3 | :;,e‘;:;"zi%:fl -3
capitulo sdo as definicées dos ‘55’3%3,’\5(:23;'%3; , ‘ :;
conceitos utilizados durante o e-book e ey i ‘- 8
e no mercado financeiro. Portanto, § s | (3 -
é um contetido com muito texto e  RGHNRGH -
pouca opcdo de imagens literais ou e
ilustracoes.

Tendo em vista a caracteristica do conteudo, foram
utilizadas imagens da bolsa de valores como inspiracao
para a construcao da visualidade. Os pontos principais
considerados foram o alto contraste entre a cor de fundo
e da tipografia, a quantidade de texto e o grid em forma de

tabela. o
Assim, o glossario teve o grid alterado para duas R e som e
colunas, seguindo a tipografia com a tipo Unbounded para %:':m_:m
o nome do conceito e a tipo Inter para a definicao. As cores ;’;f,:@:m:;:
branco e amarelo foram utilizadas para contribuir com o alto e
contraste com o fundo azul escuro e a escolha de alternar o
as cores nos conceitos serve para ajudar na separagao dos N T s i

Jnvesiidores compram e vendem participacdes
inwestimentos.

conceitos facilitando, a leitura.

Dapttat:
£ o dinheiro ou patrmbnlo disponivel pery
westi ou ik Um Negocio,

5.7 MATERIAL IMPRESSO L

Versao final do glossario.

Na reta final, foi percebida a necessidade de criar
um material impresso. A comunicacao visual e branding da marca
criada pede para ser explorada para alémde uma pecadigital. Como
o projeto possui tangibilidade visual, seria interessante trazer essa
para o fisico. Numa chuva de ideias, surgiram duas principais: fazer
um infografico em tamanho A5 para ser distribuido aos alunos ou
um conjunto de flashcards. Em consenso com a liga, decidiu-se
produzir um conjunto de dez flashcards tamanho A6, com alguns
conceitos presentes no glossario.

A escolha desse material levou em conta a falta de recurso
financeiro da LMF, por isso foi criado um material que pode ser
utilizado varias vezes na sala de aula como recurso de revisao
para os alunos. O tamanho foi escolhido para manter a ideia de um
flashcard, algo pequeno, mas grande o suficiente para ser utilizado
em grupos para revisdao. O material também sera disponibilizado
em formato digital para os alunos acessarem em casa.

A visualidade desse material complementar segue as



mesmas escolhas do e-book, visando o padrao editorial. Assim,
segue a mesma paleta de cores, tipografia e elementos graficos,
como boxe com a borda chanfrada e o asterisco, colocado na
posicao pretendida para fazer o furo para criar o deck de cards.

A fim de verificar o tamanho e a qualidade do papel foi feita
uma impressao teste. Definiu-se duas possibilidades: a primeira
seria a impressao no papel couché com gramatura maior que 200g,
para garantir certa durabilidade mantendo um preco acessivel. A
segunda opc¢ao, que foi utilizada para esse trabalho, é a impressao
em papel sulfite e a plastificacao de cada peca. Essa opcao possui
um valor de producao maior, mas garante durabilidade ao material.

Esse material pode ser implementado conforme o tempo e a
necessidade da Liga de Mercado Financeiro da UFU. Portanto, para
garantir a continuidade do material, o arquivo foi disponibilizado
para os membros da liga terem a liberdade de adaptar conforme a
necessidade que aparecer.

Investindo
no Futuro

Flashcards impressos e plastificados.



6. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo a criacao de um e-book
sobre investimentos voltado para adolescentes estudantes do
ensino médio. O projeto foi iniciado a partir de um estudo sobre
design da informacao e educacao financeira, uma analise do
mercado financeiro e sua visualidade, além de um estudo do
material disponibilizado pela Liga de Mercado Financeiro da UFU
para compreender quais oportunidades de intervencao grafica
existiam.

A partir desses estudos, definiu-se a visualidade pretendida,
focando no uso de tipografia, paleta de cores, elementos graficos
e imagens, priorizando a comunicacao clara do conteudo.
Durante o processo percebeu-se que criar um material impresso
complementaria o projeto, portanto, foi criado um conjunto de
flashcards que podem ser utilizados para dindmicas durante as
oficinas presenciais. O resultado final foi um e-book de 26 paginas
e um conjunto de flashcards com dez conceitos do mercado
financeiro, ambos disponiveis para acesso no Google Drive.

Com oresultado final, conclui-se que o design da informacao
colaborademodoimportantenatraducaodoconteddoequeacriacao
de elementos paratextuais como graficos, tabelas e ilustracoes
contribui na organizacao e entendimento das informacdes.

A partir desse trabalho, também foi possivel compreender
como ainterdisciplinaridade entre os cursos de graduacao contribui
grandemente para a disseminacao do conhecimento académico
e como pode ser algo de muito valor para ser cultivado. Afinal, o
conhecimento adquirido pela autora durante uma oficina no ensino
médio inspirou esse trabalho, que da mesma forma pode contribuir
para que 0 mesmo aconteca com outras pessoas.

Como melhorias, sugere-se a expansao dos flashcards e
a criacao de outros e-books sobre outros temas, pois o0 mercado
financeiro é um tema extenso que possibilita a criacao de diversos
materiais a fim de contribuir com a educacao financeira da
populacao.
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