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RESUMO

Nos ultimos anos, o motion design izacdo do VJing sem uma identidade
tem se consolidado como uma fer- visual bem definida. Isso levanta a
ramenta essencial no branding e na questdo de como o motion design
publicidade, sendo amplamente uti- pode ser usado para criar experién-

lizado para criar experiéncias visuais cias mais imersivas e conectadas com

dindmicas e envolventes. No entanto, a identidade sonora do hard techno,

sua aplicacdo em eventos musicais, um género marcado por batidas acel-

especialmente no contexto de festas eradas, texturas industriais e frequén-

de hard techno, ainda € um campo cias profundas.

pouco explorado academicamente. A

musica eletrénica, por sua natureza Nesse contexto, a proposta deste

imersiva e energética, apresenta um estudo concentra-se na investigacao

grande potencial para a integracéao do uso do motion design como ele-

de elementos visuais que ampliem a mento sensorial e imersivo em festas

experiéncia do publico por meio do de hard techno, explorando sua sin-

audiovisual. cronizacdo com a musica e a criacao
de um universo visual que represente

A identidade visual de um evento ndo os aspectos ritmicos e emocionais

se restringe apenas ao design graficodo género. A abordagem inclui tanto

estatico, mas pode se expandir para uma fundamentacao tedrica quanto um

composi¢cBes visuais em movimento, processo experimental e pratico, com

sincronizadas com a musica, criando o desenvolvimento de uma identidade

uma atmosfera uUnica e sensorial. visual dinamica.

Atualmente, muitos eventos recorrem

a projecBes genéricas ou a popular-

Palavras chave: design sensorial, vibragbes sonoras visuais, identidade visual em movimento, ritmo e

movimento, sinestesia, imersao visual, hard techno, motion design imersivo.

ABSTRACT

In recent years, motion design has es-used to create more immersive expe-

tablished itself as an essential tool inriences that are closely connected to

branding and advertising, widely usedthe sonic identity of hard techno—a

to create dynamic and engaging visualgenre characterized by fast-paced

experiences. However, its application beats, industrial textures, and deep

in music events—particularly in the frequencies.

context of hard techno parties—re-

mains an area that is still underex- In this context, the aim of this study

plored academically. Electronic music,s to investigate the use of motion de-

due to its immersive and energetic sign as a sensorial and immersive ele

nature, presents significant potential ment in hard techno parties, exploring

for the integration of visual elements its synchronization with music and

that enhance the audience’s experi- the creation of a visual universe that

ence through audiovisual means. reflects the rhythmic and emotional
aspects of the genre. The approach

The visual identity of an event is not includes both a theoretical foundation

limited to static graphic design; it canand an experimental and practical

expand into moving visual composi- process, involving the development of

tions synchronized with the music, a dynamic visual identity.

creating a unique and sensorial atmo-

sphere. Currently, many events rely

on generic projections or the wide-

spread use of VJing without a well-de-

fined visual identity. This raises the

question of how motion design can be

Keywords: sensory design, visual sound vibrations, moving visual identity, rhythm and movement, sy

sia, visual immersion, hard techno, immersive motion design.
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A musica eletrénica é um
fendmeno cultural e tec-
nolégico em constante ex-
pansao, fruto de experimen-
tacdes sonoras e inovacodes
gue transformaram profunda-
mente a forma como a musi-
ca é criada, reproduzida e
experienciada. Suas origens
remontam aos primeiros ex-
perimentos com sintetiza-
dores analdgicos e a manip-
ulacdo de sons em estudios
experimentais ao longo do
século XX.

Desde os primérdios, musi-
CoS e engenheiros tém
explorado novas possibili-
dades sonoras, resultando
na criagdo de instrumentos
inovadores comoTdhere

min (1920) e sintetizador
Moog(1960), que marcaram
uma verdadeira revolucao
musical e abriram caminho
para o surgimento da musica
eletrébnica como género. Se-
gundo Stubbs (2020), o Moog
foi o responsavel por tirar os
sintetizadores do ambiente
de laboratério e inseri-los no
cenario musical, tornando-os
acessiveis aos artistas e ao
publico.



Os primeiros registros da musica
eletronica surgiram em diversas
partes do mundo, fortemente influ-
enciados pela musica experimental
europeia e pelas inovagdes tec-
nolégicas norte-americanas. Entre
0s pioneiros desse movimento, de-
stacam-s&arlheinz Stockhausen,
Pierre Schaeffer e Daphne Oram
figuras essenciais para o desen-
volvimento da musica concreta e
da sintese eletrénica. Como afirma
Stubbs (Mars by 1980: The Story of
Electronic Music, 2020, p. 21), “o
trabalho de Stockhausen, embora
hermético para muitos ouvintes, foi
decisivo para estabelecer o papel
do estddio como instrumento musi-
cal”.

Figura 3

“AMUSICA E A EXPRESSAO DO
MOVIMENTO DO SOM NO ESPACO E NO TEM-

PO, EA TECNOLOGIA OFERECE UMA NOVA
DIMENSAO DE LIBERDADE CRIATIVA.”
— KARLHEINZ STOCKHAUSEN

Nas décadas de 1970 e 1980, artistas como

Kraftwerk, Jean-Michel Jarre e Giorgio Moroc |

er consolidaram a musica eletronica no cena =

popular, ao criarem sonoridades futuristas qu= .« i.-"f

influenciaram diretamente o nascimento de v

tentes como o techno e o house. Kraftwerk, ¢ :

exemplo, com seu uso meticuloso de méaquin. 4 _

e estética robdtica, redefiniu a relacdo entre fr f.

homem e tecnologia na masica, sendo citado - ,

Stubbs (2020, p. 55) como “o0 elo perdido ent E

a vanguarda eletrénica europeia e a cultura pup :
Figura 4

global”.

movimento

cukural

Figur
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A cena da musica eletrénica-gan
hou ainda mais forca com DJs e
produtores que moldaram o géne
ro como um verdadeiro movimento
cultural. Nos anos 1980, em- Chi
cago, surgiu o house music com
Frankie Knuckles, enquanto em De
troit, o techno foi popularizado por
Juan Atkins, Derrick May e Kevin
Saunderson, conhecidos como os
“Belleville Three”. Na Europa, ci
dades como Berlim e Londres se
tornaram epicentros da cena un
derground, impulsionando festas e
clubes que cultivaram uma cultura
vibrante, inovadora e em constante
reinvencao.
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Papel do A proposa

branding

Branding é o processo estratégico de a um estilo de vida especifico, como Beneficios Beneficios Beneficios Preco
construcédo e gestdo de uma marca, a Red Bull, que transmite aventura e Funcionais Emocionais Autoexpressivos Relativo
indo além do logotipo e da identidade superacao.

visual. Seu papel é criar valor, difer-

enciacdo e conexao emocional com o Outro elemento essencial para a
publico, tornando a marca memoravel construcdo dessa conexao é a per-
e relevante no mercado. Segundo sonalidade da marca. Aaker defende
Aaker (1996), marcas fortes geram gue marcas devem ser percebidas i

lealdade e percepcdo positiva, sendo como entidades com tragos proprios,
essenciais para a competitividade de como amigaveis, inovadoras, sofisti-
gualquer negécio. cadas ou rebeldes. Essa caracteristi-
ca permite que os consumidores se Figura 12

Além dos aspectos visuais e raciona- identifiguem com a marca de maneira (AALKER, 1996, p. 102)
is, um branding eficaz deve despertarmais natural e emocional. Além disso,

emocbes no publico, pois sédo elas histérias bem contadas sao ferramen-

gue fortalecem a relacao entre marca tas poderosas dentro do branding,

Proposta de valor

e consumidor. De acordo com Aaker, pois permitem que o publico se envol-
marcas fortes ndo vendem apenas va e crie lacos afetivos com a marca.
produtos, mas transmitem significa- Quando uma empresa constréi narra-
dos e valores que ressoam com seu tivas auténticas e inspiradoras, ela
publico, criando conex8es emocionaisfortalece sua identidade e reforgca seu TES AO CRIAR E TRANSMITIR SIGNIFICADO.
duradouras. Um exemplo disso séao posicionamento no mercado. ESSA CONEXAO VAl ALEM DOS ATRIBUTOS DO

METEHS GUE ASOEIEm SUa IEenhane PRODUTO E DOS BENEFICIOS FUNCIONAIS—

“AS GRANDES MARCAS ESTABELECEM UMA CON-
EXAO EMOCIONAL PROFUNDA COM SEUS CLIEN-

ELA TOCA VALORES, ASPIRACOES E A IDEN-
TIDADE PESSOAL.”
(AAKER, 1996, P. 85)




No contexto dos festivais de Hard gajamento e a fidelizacdo dos par-

Techno, o branding emocional pode ticipantes, fazendo com que a marca

ser potencializado por meio de cores do festival seja percebida como algo

vibrantes, luzes sincronizadas e nar- auténtico e inesquecivel.

rativas visuais dinamicas. O Motion

Design desempenha um papel essen- Com isso, a proposta envolve o

cial nesse processo, pois, através de desenvolvimento de uma identidade

animacdes, efeitos visuais e ritmo, visual voltada as expectativas do pu-

transforma a identidade da marca em blico, traduzindo a energia rebelde e

uma experiéncia sensorial envolvente.a liberdade de expressado caracteristi-
cas do hard techno. Busca-se estim-

Além de reforcar a atmosfera imersivaular os sentidos e provocar a liber-
do evento, o Motion Design contribui acdo de dopamina nos espectadore
para a construcdo de um senso de promovendo uma experiéncia visug
pertencimento, tornando o publi- impactante e alinhada ao espiritg
co parte ativa da experiéncia. Essa festival.

conexdo emocional fortalece o en-

“O DESIGN EXISTE ALEM DAS TELAS, TEM UM IMPACTO NA
VIDA REAL”

(SCHER, ABSTRACT: THE ART OF DESIGN 2017)

\ al\) v









Analise do uso do
motion design em
eventos musicais

- Analise de identidades visuais semelhantes que
integram o motion design em sua construcéao.

- Estudo de principios de sinestesia e percepcao
visual para a criagcdo de uma identidade sensorial.

Percepcdoes do Publico

e Profissionais da
Cena Eletronica

- Desenvolvimento de uma identidade visual dinami-
ca, utilizando tipografia cinética e outros ele-
mentos graficos.

- Aplicacao de técnicas de motion design voltadas
ao reforgco da experiéncia sensorial nas festas.
















A pesquisa realizada com profissionais e entsigsiasiana eletronica revelou
Pesqu isade a importancia significativa dos elementos viausisstrucio de experiéncias
imersivas e memoraveis em eventos musicais, kseetmano contexto do hard
) techno. A percepcéao geral dos participantes refidiega de que recursos como
pu blico projecdes, iluminacdo e motion design ndo apemEsmentam o conteddo
sonoro, mas atuam de forma ativa na conducaonaindoipublico e na criacao

Para expandir a proposta e desenvolver o profestidal ficticio, realizou-se uma de atmosferas Unicas.
pesquisa intituladRercepcdes do Publico e de Profissionais da Cdeardni-

ca”, com o objetivo de identificar preferénciacasiatisbes e experiéncias rela-

cionadas a eventos voltados a musica eletrompeaiaémente a vertentehdod

Consideracoes

A coleta de dados foi realizada por meio de whafoomeletrénico elaborado no b -
Google Forms, contendo cinco perguntas objetivatas. O formulario contou SO re a pesq u |Sa
com a participacado 88 respondentesentre eles DJs da cena eletrdnica, produ-

tores musicais, organizadores de eventos, propsie&iclubes e fds do género. R _ _ _ ’
As contribuicdes dos respondentes evidenciamlion ptdnto aos detalhes es-

téticos, que valoriza propostas visuais bem dkedberintegradas a identidade
do evento. Ficou claro que a sinergia entre stageam € um dos principais
fatores responsaveis por tornar uma festa magatihdeenciada. Além disso,
foi possivel identificar preferéncias estéticasifesps associadas ao género,
as quais oferecem subsidios valiosos para a comdepgma linguagem visual
coerente e impactante para o projeto do fe<tiicad fi

Dessa forma, os dados obtidos ndo apenas validl@wmaacia do aspecto visual
na producdo de eventos de musica eletronica,acomeeontfornecem diretrizes
criativas que serviram como base para o deseerntdvdm projeto proposto.

A andlise das respostas permitiu compreendevéncededos aspectos visuais

na imersdo do publico e como o motion designtp&adeocano um recurso essen-

cial para enriquecer a identidade e a experiénsoaial em eventos de musica

eletronica. ‘
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D O P A

D O P A

Primeiramente, comecei pelo nome,
inspirado na minha prdépria per-
cepcdo como amante da musica
eletrébnica e dos eventos e festivais
gque a envolvem. A experiéncia de
estar imerso nesse universo vai mui-
to além do som, cada batida, cada
visual e cada interacdo despertam
sentimentos uUnicos, tanto em mim
guanto nas pessoas ao meu redor.
Foi observando essa conexéo inten-
sa que percebi como a musica tem o
poder de estimular sensacgdes pro-
fundas e inesqueciveis.

Dessa reflexdao nasceu o nome
"Dopa”, uma referéncia direta ado-
pamina, neurotransmissor essencial
na regulacédo do prazer, motivagao e
recompensa no cérebro humano. Sua
liberacdo estd associada a experién-
cias intensamente prazerosas, como
a musica, a danca e a interacdo so-
cial—elementos centrais em festi-
vais de musica eletrdonica.

Além disso, a escolha do nome
também dialoga com os efeitos do
MDMA (3,4-metilenodioximetanfet-

amina), substancia comumente as-
sociada a eventos desse tipo, pois
ela aumenta significativamente a
liberacdo de dopamina, serotonina

e noradrenalina, intensificando sen-
sacdes de euforia, conexdo emocion-
al e percepcao sensorial. Essa inter-
acao entre o neurotransmissor e 0s
efeitos da substéncia cria um estado
de imersédo e éxtase que define a ex-
periéncia coletiva do festival.

No contexto do "Dopa”, a dopami-
na ndo € apenas um conceito neu-
roguimico, mas uma metafora para
a experiéncia sensorial completa
oferecida pelo evento. A fusdo en-
tre musica eletrénica pulsante, pro-
jecOes visuais imersivas e a energia
coletiva do publico cria um am-
biente onde os participantes sen-
tem-se estimulados de diversas for-
mas, evocando sensacdes de prazer,
liberdade e pertencimento. Assim,

o0 nome reflete tanto a ciéncia por
tras das emocdes quanto a esséncia
do festival como um espaco de ex-
pressdao e conexao intensa.
















llustracoes

As ilustracdes utilizadas na iden-aludem a intensidade das luzes e
tidade visual do festival foram iniestimulos visuais; a méo representa
cialmente desenvolvidas por meioa unido entre as pessoas e a forca
de rascunhos manuais, posterior-do movimento cultural em torno do
mente vetorizados no software  hard techno; os espinhos simboli-
Adobe lllustrator. Todas seguem zam a agressividade e a crueza

a paleta de cores previamente estética da vertente; e os 6culos
definida no projeto, assegurando escuros, frequentemente utilizados
unidade visual e coeréncia estéti-nas festas, remetem ao desejo de
ca com os demais elementos grafanonimato e a criagcdo de um espacgo
icos. seguro e expressivo para o publico.

Cada ilustracao carrega consigo Essas ilustracfes, além de con-
um simbolismo que dialoga diretatribuirem para a construcdo de uma
mente com o0 conceito e o universiinguagem visual Unica, agregam
do hard techno. O martelo, por narrativas visuais ao projeto, tor-
exemplo, € uma referéncia direta nando a experiéncia mais auténtica
ao simbolo tradicional da vertentes significativa.
musical, enquanto os dentes de
vampiro remetem a estética som- Como afirma Camila Pereira, no tra-
bria e & atmosfera da rave do balho Festivais de musica eletréni-
filme Blade — O Cacador de Vam-ca: um nucleo para o consumo de
piros, que serviu como uma das sensac¢des e experiéncias, “pode-se
inspiracdes para a ambientacdo dperceber também que o cenario nao
projeto. € apenas montado sem propésito.
Cada estimulo oferecido em sua
Outros elementos visuais reforcamomposi¢cao tem um significado mais
diferentes aspectos da experién- profundo.” Por esse motivo, cada
cia em um festival do género: os ilustracdo trouxe uma referéncia
bonecos expressam a vibragcdo doao tema Hard Techno, conectando

corpo e a euforia vivida na pis- visualmente o publico a proposta
ta; as iris com pupilas dilatadas sensorial do evento.






















Motion Design

O desenvolvimento do motion comecou a partustieesdles criadas manualmente
para o projeto. Cada imagem foi pensada parasferimar em uma acao animada
dentro do video final. Os rascunhos iniciaisféotasna mao, com anotacdes fisicas
que auxiliaram no planejamento do ritmo, entragiaae das animacdes.

A animacao completa possui 1 minuto e 22 segafdiosstruturada com base no rit-
mo da musica, definindo com precisdo o momemtoadles @e cada ilustracao e tran-
sicao.

TRILHA SONORA

Para a trilha sonora, foi escolhido um
remix da musica *Heave*, de Sara
Landry, um hard techno com batidas

marcadas.
I

APLICACOES TECNICAS

Para a abertura do video, foi utilizado o logoimp@do com motion cinético. A sincroni
com os beats da musica foi feita no softwar&féids, com a seguinte metodologia:

Criacdo de uma composi¢cdo com a faixa sonora;

Conversao da amplitude do audiokeyfaames de batida;

Separacao manual de cada letra do logotipo’', D@RAentralizacdo na tela;
Conexao da escala de cada letra ao audio,ipatonmealitor de expressdes, para que
ulsassem com a frequéncia da musica.

1
2
&
4
P

Além disso, foram aplicadas textgmasge em movimento ao fundo para reforgcar uma
estética mais bruta e intensa, contrastando elementos solidos da identidade visua



Motion Design

ACOES DAS ANIMACOES

Cada ilustracdo animada cumpre uma funcao eapkeitro do video, como segue:

- Logotipo “DOPA” : pulsa com a frequéncia da mdusica,; - Dentes: abrem e fecham em movimento de mordida:
- Martelo: realiza movimento de batida sincronizado;

T A . - Espinhos : se movem com a batida em gesto de espetar;
- Boca: canta, derrete e se multiplica em sequéncialanima

- Cabeca: se move com a musica, com cabelos em movinmmestam teg - Olhos: aumentam as pupilas e se movimentam lateralmente;



Motion Design

ACOES DAS ANIMACOES

- Bonecos : se aproximam e mudam de cor;

- Mdos: se tocam no encerramento da animacao;

- Informacdes do evento

. surgem entre as transi¢cdes, no ritmo da musica.

Esses processos garantiram maior controle cpatimatindo alteracdes pontuais sem
comprometer a narrativa visual como um todonk&¢ga por camadas e acdes previa-
mente planejadas contribuiu para a fluidez dggoedueaproveitamento das animacdes
em diferentes formatos, como GIFs, banners digitdens promocionais.
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