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RESUMO

O Mercado Popular Urbano de Franca/SP foi instituido por meio da lei n°® 5.100 de novembro de 1998,
com o intuito de regular as atividades comerciais de profissionais autonomos e ambulantes.
Historicamente, os mercados surgem em torno das igrejas, onde exercia-se praticas cotidianas da
populagdo, as atividades econOmicas, as trocas ¢ as feiras. No contexto do Mercado Popular Urbano, as
atividades sdo regulamentadas para funcionamento em espagos publicos, esse que pode ser
compreendido como ambiente de sociabiliza¢do, encontro e expressao dos diferentes grupos sociais,
culturais e politicos. Pensando na importancia do Mercado Popular Urbano para os comerciantes que
obtém sua renda e sobrevivéncia das atividades exercidas, na problematica de infraestrutura e nas
afetividades presentes no local, escolheu-se a area para a realizagdo de um estudo sobre a dindmica
simbdlica, socioecondmica e infraestrutural. Neste sentido, o objetivo geral do trabalho baseia-se em
conduzir uma investigag@o acerca do papel e da relevancia do Mercado Popular Urbano de Franca/SP.
No que se refere aos objetivos especificos, esses incluem: 1) Compreender os aspectos socioecondmicos
e simbolicos; 2) Entender onde se encaixa o Mercado Popular no circuito da economia; e 3) Verificar e
avaliar a infraestrutura fisica das pracas que compdem a area estudada, a fim de otimizar a fungéo
comercial. Para tanto, foram realizados um conjunto de procedimentos metodologicos, sendo esses: A)
pesquisa bibliografica; B) coleta de dados em campo com questionarios, entrevistas e relatos; e C)
trabalho de gabinete para andlise de dados e elaboragdo de documentos cartograficos, incluindo mapas
de localizagdo. Como resultados, foi constatado que o Mercado Popular Urbano de Franca esta inserido
no circuito inferior da economia urbana, caracterizado principalmente pela baixa renda da maioria dos
trabalhadores, que visa sobretudo a sobrevivéncia e o comércio de mercadorias diversificadas, desde
artesanatos até aquelas mais baratas, importadas e falsificadas. No que se refere ao plano simbolico,
verificou-se um profundo vinculo afetivo dos trabalhadores e frequentadores da area, onde sdo
verificadas relagdes de disputa e cooperacdo. Em relagdo a infraestrutura, observa-se uma precariedade
das pragas destinadas a instalacdo do Mercado Popular, fendmeno atribuido a caréncia de estimulo e
investimento por parte das instituicdes e drgdos responsaveis pela sua manutengdo. Por fim, espera-se
que o estudo contribua para a melhoria das condi¢des de trabalho dos comerciantes e no aperfeigoamento
da qualidade dos servigos prestados no Mercado Popular de Franca, evidenciando sua relevancia
socioecondmica ¢ simbdlica para a comunidade local.

Palavras-chave: Mercado Popular; Valor Simbélico; Socioecondmico; Infraestrutura.



ABSTRACT

The Urban Popular Market of Franca, Sdo Paulo, Brazil was established by law no. 5,100 of November
1998, with the aim of regulating the commercial activities of self-employed professionals and street
vendors. Historically, markets emerged around churches, where the population's daily practices,
economic activities, exchanges and fairs took place. In the context of the Urban Popular Market,
activities are regulated to operate in public spaces, which can be understood as an environment for
socialization, meetings and the expression of different social, cultural and political groups. Considering
the importance of the Urban Popular Market for traders who obtain their income and survival from the
activities carried out, the infrastructure issues and the affection present in this location, the area was
chosen to carry out a study on its symbolic, socioeconomic and infrastructural dynamics. In this sense,
the objective of this study is to conduct an investigation into the role and relevance of the Urban Popular
Market of Franca, Sao Paulo, Brazil. Specific objectives include: 1) Understanding the socio-economic
and symbolic aspects; 2) Understanding where the Popular Market fits into the economic circuit; and 3)
Verifying and evaluating the physical infrastructure of the town squares that make up the studied area,
to optimize commercial functioning. To this end, a set of methodological procedures were carried out,
these being: A) bibliographic research; B) field data collection with questionnaires, interviews and
reports; and C) desk work for data analysis and creation of cartographic documents, including location
maps. As a result, it was found that the Urban Popular Market of Franca is inserted into the lower circuit
of the urban economy, characterized mainly by the low income of most of its workers, whose primary
aim is survival and the trade of diversified goods, from handicrafts to cheap, imported and counterfeit
goods. On a symbolic level, a deep emotional bond was observed between workers and visitors to the
area, where relationships of dispute and cooperation were observed. Finally, it is hoped that the study
will contribute to improving the working conditions of traders as well as improving the quality of
services provided at the Franca Popular Market, highlighting its socioeconomic and symbolic relevance
for the local community.

Keywords: Popular Market; Symbolic Value; Socioeconomic; Infrastructure.
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INTRODUCAO

O presente Trabalho de Conclusao de Curso de graduagao em Geografia, apresentado
ao Curso de Geografia, do Instituto de Ciéncias Humanas do Pontal, da Universidade Federal
de Uberlandia, ¢ resultado oriundo da pesquisa intitulada “Mercado Popular Urbano de
Franca/SP: um estudo sobre a dindmica social e econdmica”, desenvolvido no periodo de
novembro de 2023 a outubro de 2024, por meio do Programa de Educacao Tutorial — PET
Geografia. O tema do trabalho perpassa pelo entendimento das questdes econdmicas,
simbolicas e infraestruturais da area estudada.

A tematica proposta para a realizac¢ao deste trabalho esta relacionada aos processos que
permeiam o comércio dito informal e as interagdes simbolicas, tendo em vista a dimensao
técnica a disposic¢ao dos trabalhadores, tais como: equipamentos, infraestrutura € o ambiente
socioecondmico e afetivo no qual se inserem.

Para a viabilizacdo da pesquisa, realizou-se analises das pracas onde esta localizado o
Mercado Popular Urbano (MPU), a aplicagao de questionario, realiza¢ao de entrevistas, leituras
€ procura por conceitos que pudessem embasar as questdoes apresentadas. No entanto, muito
embora a busca por esses recursos seja necessaria para compreender o objeto de pesquisa,
buscou-se também apresentar as singularidades e a complexidade do Mercado Popular Urbano
de Franca/SP.

Diferentes de outros locais de trabalho, o MPU se d4a em um espaco publico, no caso, as
pragas: Dom Pedro II, Nove de Julho e Sabino Loureiro, sendo assim, um local de facil

visibilidade e acesso. No entanto, como apresentado por Sato, 2012 *“¢ alinhado a essa
facilidade, a todas as questdes da natureza ética”. Ou seja, apesar de ser um local aberto, ¢
necessario considerar todas as questdes éticas estdo associadas a pesquisa com os trabalhadores.

Ao longo do trabalho, ao realizar os campos e conversar com as pessoas demonstragdes
de felicidade e medo foram apresentadas com a ideia de que eles seriam estudados. Diversas
foram as reagdes entre os comerciantes: “De novo vao me perguntar sobre isso, ja ndo basta a
prefeitura?” e “Que bom que alguém se interessou sobre a gente!” sdo alguns exemplos.

Além disso, destaca-se a motivagdo para tal estudo. Minha relagao pessoal com o local,
pois fui criada gracas ao trabalho de longos 21 anos (e contato) de minha mae no Mercado
Popular. Dessa forma, pretende-s4 com este estudo contribuir com dados relevantes para que
o poder publico possa se embasar futuramente e intervir positivamente na manutencdo da
infraestrutura, contribuindo para a elevacdo da qualidade dos servicos prestados pelos

trabalhadores.
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A pesquisa, esta organizada em 1) O Mercado Popular de Franca/SP: Reflexdes sobre
Espago Publico e Pragas Urbanas, onde sdo apresentados alguns conceitos que permeiam a
pesquisa; 2) Onde estd o mercado popular no Espago Divido, abordando sobre o comércio
informal, apresentando os circuitos da economia, contextualizando com a area estudada e
apresentando dados pertinentes a pesquisa 3) O lugar e seus significados na vida das pessoas,
mostrando a subjetividade afetiva daqueles que trabalham e frequentam o local; 4) Um
elemento de carater estrutural, onde é abordado sobre as necessidades de infraestrutura do
Mercado Popular Urbano e por fim, as consideragdes finais.

Ao considerar o contexto atual, selecionou-se o0 Mercado Popular Urbano de Franca/SP
como area de estudo. O MPU esté localizado nas pracas Dom Pedro II, Nove de Julho em que
sdo exercidas atividades econdmicas e na praga Sabino Loureiro, onde as atividades comerciais
hoje encontram-se desativadas. Desempenha um papel essencial nas dimensoes
socioecondmica e simbolica da cidade. No ambito socioecondmico, 0 mercado serve como um
centro vital para pequenos comerciantes ¢ empreendedores locais, que dependem diretamente
das vendas para sua subsisténcia.

No plano simbolico, representa um ponto de referéncia e identidade para os
comerciantes, sendo um espaco de interagdo social, onde se reinem com intuito de trabalho e
consequentemente fortalecem seus lagos, promovendo a coesdo social e o desenvolvimento
comunitario.

Entretanto, observa-se uma crescente precariedade na infraestrutura das pracas
destinadas ao comércio no MPU. Esta deterioracdo pode ser atribuida a falta de estimulo e
investimento por parte das institui¢cdes e drgdos responsaveis. Esse cenario resulta na auséncia
de instalagdes sanitarias adequadas tanto para o publico quanto para os trabalhadores, na
inadequacado das areas de alimentagdo, na falta de acessibilidade do piso, iluminagdo precéria e
insuficiéncia na seguranga do local.

A revitalizacdo desses locais comerciais emerge como uma necessidade, contudo,
suscita apreensdes tanto entre os comerciantes legalmente estabelecidos, ou seja, aqueles que
possuem a licenca da prefeitura para exercicio das atividades comerciais, quanto entre aqueles
que operam sem a devida autorizacdo municipal, instaurando incertezas acerca da continuidade

de suas atividades, a manutencao da renda familiar e a sobrevivéncia.

15



OBJETIVOS

Neste sentido, o objetivo geral da pesquisa consiste em uma investigagdo sobre a
relevancia do Mercado Popular Urbano de Franca/SP.
No que tange aos objetivos especificos, estes baseiam-se em:
e Compreender os aspectos socioecondomicos e simbolicos;
e Entender onde se encaixa o Mercado Popular nos circuitos da economia;

e Verificar e avaliar infraestrutura fisica das pragas que compdem a area estudada.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com base em uma abordagem teérica e metodoldgica, que inclui uma andlise critica da
producdo da area estudada e para alcangar os objetivos propostos, utilizou-se um conjunto de
procedimentos metodologicos, que consistiu em: analise e pesquisa bibliograficas, coleta de
dados em campo e trabalho de gabinete. Abaixo, o fluxograma 1 ilustra a estrutura utilizada

durante o desenvolvimento da pesquisa.

Figura 1. Fluxograma organizac¢do dos procedimentos metodologicos

Analise e Pesquisa
Bibliografica

» Levantamento sobre conceitos como: espagos publicos, pragas, mercados,
comeércio informal, lugar e outros;

Coleta de dados
em campo

. Identificagao das questdes simbolicas por meio da observagao e relato
dos trabalhadores;

» Elaboragao e aplicagao de questionarios com os trabalhadores do MPU
para identificar aspectos socioeconomicos e de infraestrutura;

- Elaboragao e condugao de entrevistas com agentes bem-informados;

Trabalho de
Gabinete

« Produ¢do de documentos cartograficos; incluindo mapas de
localizagdo e caracteriza¢ao do mercado e seu entorno;

« Analise de dados coletados em campo

Organizacdo: Rodrigues, 2024
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Em um primeiro momento, foi realizado um levantamento bibliografico amplo,
englobando dissertagdes, livros e artigos, buscando analisar pesquisas que apresentavam
objetivos/propostas semelhantes a trabalhada. Buscou-se apontar os principais conceitos
abordados, tais como: a) o que sdo mercados e seus significados para a cidade b) comércios e
suas tipologias e c¢) centro, espacos € pracas publicas e a categoria de analise de lugar.

Pensando na dimensao socioecondmica e infraestrutural, o procedimento adotado foi a
aplicacdo de questionarios elaborados previamente que buscavam atender alguns parametros
especificos para avaliagao quantitativa e qualitativa com todos os comerciantes que trabalham
atualmente na area estudada. Além disso, foram conduzidas entrevistas com agentes bem
informados, tais como: prefeito, pré-candidatos a prefeitura, deputado estadual, chefe e fiscais
do Setor de Posturas Municipais, responsavel pela fiscalizacdo da érea.

Para compreender a dimensao simbdlica do Mercado Popular, foi realizada a coleta de
relatos dos trabalhadores que expressam suas relagdes pessoais com o local. Vale destacar que
as identidades dos trabalhadores foram mantidas anonimas conforme acordado com os mesmos.

A elaboracdo dos documentos cartograficos para representar as pragas que comportam
o MPU foram elaborados a partir do software Qgis, bem como imagens do Google Earth e
plantas fornecidas pelo Setor de Posturas Municipais de Franca. Além disso, foram utilizadas
fotografias para melhor compreensdo da infraestrutura do Mercado Popular, visto que essa pode
ser um “recurso narrativo autonomo na fun¢do de convergir significagdes e informagdes a
respeito de uma dada situacao social” (Achutti, 1997, p.13). Por fim, os dados obtidos foram

sistematizados e organizados no trabalho para a analise do tema da pesquisa.

1. O Mercado Popular de Franca/SP: reflexdes sobre Espaco Piiblico e Pracas Urbanas

Para iniciarmos a analise da pesquisa, cujo foco recai sobre a drea de Mercado Popular de
Franca, ou também chamado pelos comerciantes e frequentadores de “barraquinhas do centro”,
partimos de uma breve apresentagdo do municipio de Franca, por meio de sua situacdo geografica
representada na figura 2. Localizada na regido nordeste do estado de Sdo Paulo, o municipio ¢

amplamente reconhecido como capital do calgado'. O municipio fica a cerca de 400 quilometros

I A indtstria calcadista cresceu no municipio ao longo da década de 1920 e ja foi considerada a maior produtora
de calgados masculinos do Brasil e da América Latina. Na década de 1970, Franca chegou a contar com 360
industrias do setor, destacando-se também na exportagdo do produto. Atualmente, possui aproximadamente 100
empresas no ramo. Entre as marcas consolidadas que surgiram na cidade e possuem destaque nacional, destacam-
se: Ferracini, Carmen Steffens e Rafarillo.
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da capital e faz limite com Batatais, Cristais Paulista, Restinga, Patrocinio Paulista, Ibiraci e

Claraval.

Figura 2. Localiza¢gdo do Municipio de Franca/SP

47.5°W 47.3°W

20.5°S
20.5°S

20.7°S
20.7°S

LEGENDA

— Malha Urbana de Franca 0 25 5km
[

Municipio de Franca Fonte: IBGE (2023); Prefeitura de Franca (2010)

Estado de Sao Paulo Sistema de Coordenadas Geograficas Datum Sirgas 2000
47.5°W 47.3°W Elaborado por: Rodrigues, SVRT (2024)

Organizacio: Rodrigues, 2024

Dialogando com o estudo realizado por Boraschi (2018), verifica-se que os mercados
populares das cidades médias sdo localizados no centro principal, bem proximos aos terminais
de transporte urbano. Sobre os centros, buscamos compreender a sua formagdo desde o ponto
de partida inicial, através do povoado que se expandiu e se estruturou ao redor de um ponto
estratégico. O processo de urbanizacdo do centro apresenta-se como um local pensado para a
realizagdo do comércio, onde moradores de diversas areas de deslocam com intuito de realizar
trocas, conforme apresentado por Corréa

A area central constitui-se no foco principal ndo apenas da cidade, mas
também de sua hinterldndia. Nela concentram-se as principais atividades
comerciais, de servicos, da gestdo publica e privada, e os terminais de
transportes inter-regionais e intra-urbanos. Ela se destaca na paisagem da
cidade pela sua verticalizac@o. (Corréa, 2003, p. 38).
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Os Mercados, assim como as feiras sdo um objeto de interesse que atrai estudiosos de
areas como Arquitetura, Sociologia, Economia e Geografia. De acordo com Pirenne (1936), os
mercados locais existentes surgiram no inicio do século XI na Europa com intuito de suprir as
necessidades da comunidade. Esses, em concordancia com Chaves e Gongalves (2013), nascem
no contexto brasileiro seguindo padrdes das metropoles portuguesas, onde exercia-se praticas
cotidianas da populacao, sejam elas de carater socioecondmico ou religioso.

Dessa forma, em torno das igrejas, surgiam as atividades econdmicas, as trocas € as
feiras. Atualmente, com o avango das relagdes econdmicas, os mercados emergem de variadas
formas, podendo ser realizados em locais publicos, ao ar livre ou em recintos fechados, de forma
fixa e regularizada onde os mercadores comercializam diferentes produtos.

Esses mercados ndo apenas forneciam produtos a populagao, mas também funcionavam
como importantes centros de socializagdo, lazer e diversdo. Ao longo dos séculos, seus nomes
mudaram em decorréncia de transformagdes nos costumes e das influéncias politicas e culturais.
Contudo, sua fun¢do econdmica e social se manteve inalterada, continuando a ser espagos de
troca e interacdo (Chaves e Gongalves, 2013).

Buscamos compreender a realidade do MPU e conceituar o que sdo os mercados, no
entanto, a fim de sanar quaisquer duvidas, vale uma diferenciagdo da area estudada com
“camelodromos” e “shoppings populares”. Seguindo a perspectiva de Moreira (2008), esses se
configuram como espagos publicos ou semipublicos com cobertura, destinados a abrigar e
organizar os comerciantes em seus boxes ou pequenas lojas. Ainda de acordo com a autora, sao
uma tentaria de ordenar os espago urbano, transferindo os comerciantes das pragas para
edificios fechados, com o discurso de uma melhoria da mobilidade e do ambiente de trabalho
dos comerciantes.

No que tange a realidade do Mercado Popular Urbano de Franca, esse pode ser
compreendido a partir da sua oficializacdo por meio da Lei 5.100 de novembro de 1998, quando
o entdo prefeito Gilmar Dominici sancionou o ato de sua criagdo, instituindo

O Mercado Popular Urbano de Franca, com a finalidade de regular as
atividades efetivas ou temporarias de venda de mercadorias a varejo, exercidas
por profissionais autonomos em logradouros publicos, previamente
determinados, mediante licenga outorgada pela Prefeitura Municipal de
Franca. (Franca (SP), 1998).

Apesar de suas caracteristicas de regulamentacao e uma ac¢ao que visava o ordenamento
do centro da cidade, o MPU nao se enquadra como um cameldédromo, pois esta instalado em
locais abertos, com uma infraestrutura minima precdria que serd apresentada nos proximos

subitens.
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A lei, no caso do MPU de Franca, foi elaborada diante da presenga de mercadores
ambulantes que se apropriavam dos espacos publicos em busca de sobrevivéncia por meio do
comércio informal e troca de mercadorias, uma vez que o convivio com os lojistas locais gerava
conflitos e disputas.

Vale ressaltar que a Lei n° 5.100/98 estabeleceu ainda que o alvara de licenga para o
exercicio de atividades no MPU ¢ pessoal e intransferivel, ndo podendo ser sublocado (art. 3°,
§ 2°). Para além disso, ndo € permitido a concessao de mais de uma licenga por familia (filhos,
conjuges e outros), nem a contratacdo de funcionarios, salvo em situagdes de trabalho entre
familiares. Com isso, foi permitido que os comerciantes se instalassem nas pragas Dom Pedro
II, Nove de Julho e Sabino Loureiro (Figura 3), com ocupag¢des permanentes em formas de
barracas de metal, de propriedade do Poder Publico ou do licenciado, obedecendo ao modelo,

dimensao, cor e padrio.

Figura 3. Localiza¢do das Pragas do Mercado Popular Urbano de Franca/SP, 2024
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Para Almeida (2014), o espago publico constitui a propria esséncia da cidade, servindo
como o alicerce para a vida urbana, promovendo a identificagdo e a constru¢do de identidade.

Ele ¢ descrito como um local de sociabilizagdo, encontros e manifestagdes de grupos sociais,
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culturais e politicos, onde a expressao ¢ livre. Gomes (2002, p. 159-160) chama atengado sobre
a fragilidade de se conceber este espaco, apenas, como aquele que nao € privado ou como area
juridicamente delimitada ou, ainda, como local de livre acesso de todos.

A respeito do espaco publico, nota-se que esses sdo associados a certas formas fisicas
como ruas, pragas ¢ parques Essas, no entanto, s6 ganham sentido na maneira como sao
estruturadas e vividas. O significado desses locais emerge, primordialmente, das relagdes
sociais que os configuram e das praticas que neles se desenvolvem desempenhando papel
essencial na vida urbana. Conforme Loboda (2009), ¢ fundamental que a noc¢ao de espago
publico esteja atrelada aos locais de sociabilidade urbana, contemplando pracas, parques,
calgaddes e vias publicas em geral.

Complementando essa visdao, Cunha (2002) destaca que as pragas, enquanto forma de
espaco publico, surgem tradicionalmente como local de encontro e lazer. Para além disso, estdo
vinculadas a vida na cidade, apontando aspectos politicos, econdmicos ¢ sociais. Ainda de
acordo com o autor, possui a fungdo de circulagdo ou de comunicagdo e convivio social em
diversos graus; o uso ou ndo uso desses espagos, muitas vezes, estd condicionado as suas

fungdes. Bovo destaque que:

[...] Devemos entender as pragas como espagos balizados pelas questdes
econdmicas, politicas, sociais, culturais e ambientais cujo principal elemento
seja 0 homem, pois ele ¢ que as utiliza. Neste sentido, a praga vista como
espaco geografico impde um desafio. Ela é dinamica e ha uma circulacdo de
pessoas e ocupantes no seu interior, sendo preciso entendé-la na dimensao
tempo espaco, associacdo que ajuda a compreender sua estrutura, processo ¢
fungdo (Bovo, 2009, p.56).

Dessa maneira, fica evidente a relevancia das pragas no dmbito dos espagos publicos e
no contexto das cidades, tendo em vista os aspectos ligados a circulacdo, convivéncia e
sociabilizagdo das pessoas.

Levando em consideracao as caracteristicas do MPU de Franca, nota-se a existéncia de
poucos estudos ja realizados a respeito deste tipo de atividade. Por isso, considera-se
fundamental o aprofundamento desta andlise, tendo em vista o debate a respeito de outros temas
relacionados, como o espaco publico, as pracas e o comércio em geral. E neste contexto que,
inicialmente, procurou-se explorar aspectos ligados a esses conceitos. O proximo subitem

procurard contextualizar o Mercado Popular Urbano de Franca no ambito do atividade

comercial, inclusive a partir da discussdo sobre os dois circuitos da economia urbana.
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2. Onde esta 0 Mercado Popular de Franca no Espaco Dividido?

De acordo com Barata-Salgueiro e Cachinho (2006), ¢ através do comércio que se
oferece mercadorias aos consumidores, sejam eles cidaddos ou empresas, com intuito de
satisfazer suas necessidades e desejos. Nesse sentido, sua organizagdo e funcionamento sio
condicionados pelas mudangas no sistema produtivo, pelas mudancas das tendéncias que
interferem nos hébitos de consumo e, ainda, pela organizagao da propria cidade. Ainda de
acordo com os autores

O comércio faz parte da razdo de ser da cidade. Viabiliza a sua existéncia,
explica a sua organizacdo e justifica muito do movimento e animagdo que
nesta acontece. Através do comércio e dos lugares onde este se exerce, as
pessoas satisfazem necessidades, realizam desejos, veicula-se informacao,
difundem-se inovagdes, criam-se lacos de sociabilidade. Em suma, no
comércio reside o verdadeiro embrido da vida urbana naquilo que esta
pressupde de interaccdo, de troca em sentido lato e de producao de inovagdo
(Barata-Salgueiro e Cachinho, 2006, p. 1).

No que se refere ao comércio informal, esse se consolida de forma abrangente, utilizado
principalmente com intuito de caracterizar trabalhos onde as relacdes de capital ndo se
estabelecem de forma clara, com uma diversidade de produtos comercializados. As barracas do
MPU, por exemplo, refletem essa dinamica ao oferecer uma ampla gama de mercadorias. A
tabela a seguir ilustra essa realidade.

Tabela 1. Distribuicao de Mercadoria por barracas
Mercadoria Quantidade de Barracas

Acessorios de Celular e Eletronicos

Alimentagao

Armacio de Oculos

Bijuterias

Brinquedos

Enxoval

Jogo do Bicho
Mochilas
Pecas de fogao

Reldgios

Roupas Femininas

Roupas Infantil

Roupas Masculinas

AlWlom|ln| D[ = =] =W W] W] W

Roupas de Time

Roupas Femininas e Masculinas 3

Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024
O comércio informal, conforme evidenciado, inclusive por meio da tabela, representa

uma realidade complexa e multifacetada. Ao se analisar a variedade de produtos encontrados
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no Mercado Popular Urbano, confirma-se a afirmagao de Cleps (2009) sobre o fato do comércio
informal ganhar destaque nas feiras e mercados onde se comercializam mercadorias
diversificadas, desde artesanatos até aquelas mais baratas, importadas e falsificadas.

Ainda sobre as atividades informais, estas

[...] devem ser entendidas como o conjunto de formas de organizag¢do da
producdo em que o assalariamento ndo consiste em fator preponderante na
manutengdo do processo produtivo; o proprietario dos meios de produgdo se
insere diretamente na produgdo, podendo fazer uso do trabalho familiar ou
mesmo do assalariado, que ndo seriam determinantes para a manutencao das
atividades (Maranho, 1978, p.113).

As atividades informais ainda podem ser classificadas em trés grandes grupos: os
ocasionais, que emergem ao redor de comércios formais, durante eventos e festividades
publicas; os periodicos, que ocorrem em areas de lazer, como parques ¢ estadios de futebol,
estabelecendo-se nos finais de semana e feriados; por fim, os fixos, onde se encaixa o Mercado
Popular Urbano de Franca, que se situam proximos a areas de servicos ou equipamentos
publicos com grande movimentacdo, tais como terminais de transporte urbano, igrejas e

hospitais (Cleps, 2009).

Ao resgatarmos a teoria desenvolvida por Milton Santos em seu livro “Espaco Dividido:
os dois circuitos da economia urbana dos paises subdesenvolvidos”, ¢ possivel verificar as
consideragdes do autor sobre as desigualdades de renda e de consumo dos paises de terceiro
mundo, a partir dos quais podemos entender que tais circuitos constroem-se € singularizam-se
em fung¢do das diferencas observadas em ambito econdmico e social. Os Circuitos sao divididos
em “circuito superior” ou “moderno” e o “circuito inferior”.

O circuito superior originou-se diretamente da modernizagdo tecnologica e
seus elementos mais representativos hoje sdo os monopolios. O essencial de
suas relagdes ocorre fora das cidades e da regido que os abrigam e tem por
cendrio o pais ou o exterior. O circuito inferior formado de atividade de
pequena dimensdo e interessado principalmente as populagdes pobres €, ao
contrario, bem enraizado e mantém relagdes privilegiadas com sua regido.
(Santos, 2004, p. 22)

O autor ainda apresenta que,

Simplificando, pode-se apresentar o circuito superior como constituido pelos
bancos, comércio e indistria de exportacdo, industria urbana moderna,
servigos modernos, atacadistas e transportadores. O circuito inferior ¢
constituido essencialmente por formas de fabrica¢do ndo “capital intensivo”,
pelos servigos ndo modernos fornecidos “a varejo” e pelo comércio ndo
moderno ¢ de pequena demissdo. (Santos, 2004, p. 40).
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Ao realizarmos uma analise dos dois circuitos da economia urbana, nota-se que apesar
das diferengas marcantes em suas estruturas e cada um possuir suas proprias especificidades e
caracteristicas, esses mantém forte interagdo e interdependéncias significativas.

Essa interdependéncia reflete o objetivo central das atividades econdmicas na logica
capitalista contemporanea, a acumulagdo de capital. Em concordancia com Harvey (2001, p.41)
“A teoria de Marx do crescimento sob o capitalismo situa a acumulac¢do de capital no centro
das coisas. A acumulagdo ¢ o motor cuja poténcia aumenta no modo de producao capitalista”.
No entanto, o ritmo ¢ a intensidade desta acumulagdo variam significativamente entre diferentes
setores da economia.

Nesse sentido, ainda pensando o circuito inferior da economia e buscando relaciona-lo
ao mercado popular analisado, notam-se fortes semelhangas, uma vez que o MPU de Franca se
concentra em atender as demandas do mercado local, destinadas ao consumo imediato.

Além disso, as atividades tendem a ser marcadas por condigdes de trabalho informais e
precarias, com baixa prote¢do social, salarios reduzidos, ou seja, uma acumulacdo de capital
lenta e desigual, caracterizada por condicdes mais precarias de trabalho, infraestrutura
deficiente e acesso limitado a recursos, restringindo-se a manutencdo da renda familiar e da
sobrevivéncia daqueles que nele trabalham. Para ilustrar essa realidade, a tabela 2 expde a renda

mensal dos trabalhadores do MPU.

Tabela 2. Renda mensal dos mercadores do Mercado Popular Urbano de Franca®

Renda (em salarios- Numero de mercadores Percentual
minimos) do MPU
1 10 18,52 %
5 16 29,63 %
3 10 18,52 %
7 1 1,85 %
3 12 22,22 %
6 5 9,26 %

Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

Analisando os dados apresentados, verifica-se que grande parte dos trabalhadores do
MPU ganham entre 1 e 3 salarios-minimos, o que reflete uma renda relativamente baixa. A
predominancia de uma remuneragdo baixa entre os mercadores sucinta em caracteristicas
proprias do circuito inferior da economia como apresentado por Santos (2004, p.45): “O
emprego no circuito inferior, raramente ¢ permanente, € sua remuneragdo situa-se com

frequéncia do limite ou abaixo do minimo vital”.

2 Valor do salario-minimo de 1.3 14,00 referente ao ano de 2023.
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Ainda com intuito de caracterizar a area dentro dessa realidade, a tabela 3 apresenta a

quantidade de trabalhadores que pagam para poder se aposentar.

Tabela 3. Contribuicdo dos mercadores com previdéncia social
Nao Contribuintes Contribuintes

31 mercadores (57,40%) 23 mercadores (42,59%)

Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

A Tabela 3, por sua vez, revela que mais da metade dos mercadores entrevistados
(57,40%) nao possui contribui¢do previdenciaria, seja como autonomo ou microempreendedor
individual, o que evidencia a falta de protecdo social para essa populagdo, destacando a
precariedade das condi¢des de trabalho e a vulnerabilidade econdmica dos mercadores.

Conforme apresentado por Santos (2004), ¢ possivel observar a articulagdo entre
algumas caracteristicas dos circuitos superior e inferior da economia, apesar de suas operacdes
serem guiadas por logicas distintas. Essa dinamica ¢ particularmente evidente no contexto
MPU, uma vez que muitos dos trabalhadores que atuam na area, para atender as suas
necessidades e demandas, recorrem a grandes lojas atacadistas para realizar compras com o
objetivo de revenda. No entanto, essa realidade ndo se aplica a todos os mercadores, pois nem
todos atuam da mesma forma, pois existem também aqueles que produzem suas proprias
mercadorias.

Dessa forma, ao realizarmos a discussdo sobre os comércio informal e relacionarmos a
teoria dos circuitos da economia urbana, podemos afirmar que o MPU de Franca encontra-se
no circuito inferior da economia urbana, pois apresenta caracteristicas de producao
manufatureira, em partes artesanal, multiplicidade de servigos, baseado em unidades de
producdo e comércio de pequeno porte, de baixa renda e em condi¢des precarias de trabalho.

Buscou-se, até aqui, compreender e contextualizar o MPU de Franca no ambito do
comércio informal, com um olhar particular para a dindmica dos dois circuitos econdmicos. O
subitem a seguir visa realizar uma analise simbolica do lugar e seus significados na vida das

pessoas que trabalham e que frequentam. Para isso, faremos uma analise da categoria de lugar.

3. O lugar e seus significados na vida das pessoas

De acordo com Souza (2017), o conhecimento cientifico produzido nas ciéncias
humanas ainda ¢ fortemente influenciado pela racionalidade positivista. Pensando nisso,

analises investigativas a partir das novas demandas que surgem com o passar do tempo tornam-
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se necessarias. Abordagens que valorizem a historia e o sentimento das pessoas que produzem
o espaco, contemplando, por exemplo, aspectos simbdlicos e da vivéncia cotidiana.

Nesse sentido, busca-se aqui compreender o MPU de Franca também como um lugar
subjetivo repleto de significados, onde sdo compartilhados alegrias, tristezas e acontecimentos
da vida cotidiana, pois nao € possivel deixar de lado a infinidade de sentimentos que o espago
gera nos trabalhadores.

Para isso, recuperamos a ideia de lugar enquanto conceito que, por muito tempo, foi
empregado pelos gedgrafos para expressar o sentido locacional em um determinado sitio
(Holzer, 2003). No entanto, a abordagem aqui apresentada busca entender essa nogao a partir
das contribui¢des de Yi-Fu Tuan, ao desenvolvé-la a partir da perspectiva da fenomenologia.
De acordo com o autor, o lugar deve ser entendido como um espaco dotado de valor, moldado
pelas vivéncias e interagdes entre os seres humanos (Tuan, 1983). Dessa forma, o fato de
experimentarmos o espago por meio de significagdes e relagdes afetivas faz com que este se
torne um lugar (Cisotto, 2012).

Ainda nessa perspectiva, Tuan (2012) nos apresenta a ideia de topofilia, que, em resumo,
¢ entendida como um elo entre o ser humano e o ambiente fisico, atribuindo sentimento de
pertencimento de uma pessoa ou de um povo a um espago que tenha relacdo com sua historia,

identidade individual e/ou coletiva.

A palavra ‘topofilia’ ¢ um neologismo, util quando pode ser definida em
sentido amplo, incluindo todos os lagos afetivos dos seres humanos com o
meio ambiente material. Estes diferem profundamente em intensidade,
sutileza e modo de expressao (Tuan, 2012, p.135).

Nesta pesquisa, 0 Mercado Popular Urbano de Franca, enquanto lugar, para além da
atividade economica desenvolvida, apresenta significado para aqueles que trabalham: cada
individuo constréi, ao longo de sua existéncia e trajetoria, diferentes relagdes, significados e
vivéncias com o lugar que habita.

“Em relagoes a sentimento, sinto gratiddo por ter a barraca, porém tem dias que ndo é muito
facil, aqui eu levo pelo lado de como se fosse minha casa, a gente fica feliz por ter a casa

propria, porém a ndo escolhemos a vizinhanga” (Relato mercadora, 14 de agosto de 2024).

“Amo trabalhar nessa praga, a mais de trinta anos trabalho aqui. Ndo tenho o que reclamar
dos meus vizinhos, so tenho elogios, pois gosto muito deles” (Relato mercador, 14 de agosto
de 2024)

Nota-se que mercador vive em um constante embate entre competi¢do e cooperacao,

pois a0 mesmo tempo que alguns possuem seus impasses e rivalidades, outros tornam-se amigos
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a partir de agdes colaborativas. A necessidade de uma convivéncia intensa com 0s outros suscita
também em diversos desentendimentos. No entanto, o Mercado Popular ¢ constituido pela
presenca dos mercadores e, tal cenario, depende da propria existéncia do MPU. Cada barraca
funciona de forma independente, mas depende significativamente da presenca das outras. Trata-
se de um coletivo em que, apesar das diferencas, qualquer auséncia ou abandono ¢ visto com
preocupacao, pois pode representar um risco para todos (Sato, 2012).

“Trabalho aqui a 20 anos, gosto muito da pra¢a. Temos nossas dificuldades para montar e
desmontar a barraca todos os dias, mas é aqui onde criei meu filho, que tem 10 anos de idade,
criei ele aqui, com muita dificuldade, mas tudo que eu tenho eu tirei daqui” (Relato mercadora,

ndo regularizada, 15 de agosto de 2024).

“Trabalho aqui nas barraquinhas a muito tempo, tenho trés filhos e tiro o meu sustento e dos
meus filhos daqui. Tenho muita gratidao pelo meu trabalho, mas como qualquer outro temos
nossas dificuldades, aqui por ser barraquinhas, todos os dias a gente ter que montar e

desmontar, quando vem a chuva é uma peleja. (Relato mercadora, 14 de agosto de 2024).

Uma questdo de infraestrutura ja pode ser percebida, ao se verificar que muitos dos
mercadores carregam carrinhos dos estacionamentos, onde guardam suas mercadorias no
periodo da noite, para a praga em que vao montar sua loja. A necessidade de montar e desmontar
suas barracas diariamente e as "pelejas" diarias ddo visibilidade a uma questdo de seguranca e
conforto que nao esta sendo atendida, reforcando a necessidade de melhorias fisicas no local.

Para os mercadores, o MPU ndo ¢ apenas uma atividade econdmica, mas uma parte
essencial de sua vida, parte de sua historia pessoal e familiar. Por meio das observagdes em
campo foi possivel perceber que os trabalhadores que t€m filhos improvisam, sob as saias que
envolvem a parte inferior das barracas, camas para os pequenos descansarem. As criancas das
“barraquinhas” sdo amigas, brincam e crescem juntas.

O MPU significa, também para quem a frequenta: € o lugar do encontro e, por vezes, da
possibilidade de lazer para seus usuarios, uma vez que se pode passear pelos corredores entre
as barracas, rever parentes, amigos ou mesmo se deparar com produtos novos.

“E onde fui criada, fiz lacos de amor fraternal que duram mais de 30 anos, é onde brinquei,
estudei, chorei e fui acalentada por tias, tios e primos que nenhum la¢o sanguineo me daria. A
feira me ensinou a valorizar o que eu tenho e a trabalhar duro pelos meus objetivos. Para mim,
a feira é muito mais que um local de comércio e geragdo de renda, é um lugar democratico

onde todos convivem em igualdade e harmonia. Fico feliz de hoje em dia ver meus sobrinhos
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(que a feira me deu) trabalhando la e aprendendo li¢oes que levardo para toda a vida. (Relato

filha de mercadora, 15 de agosto de 2024)

“A praga para mim é familia estendida, conhego varias pessoas que trabalham nas barracas,
sdo amigos. E lugar de encontrar pessoas, de dar um abrago. Sei que eles fazem churrasco de
Natal juntos, é lugar de comunidade, é importante ter essas coisas no centro das cidades”

(Relato 15 de agosto de 2024).

No entanto, diferentes sdo as perspectivas sobre o MPU em Franca, sendo esse,
inclusive, muitas vezes alvo de criticas. Como apresentado por Sato (2012, p.58), “Situagdes
que detonam a polémica que se instaura a partir das diversos visdes que esse tipo de comércio
sucinta por utilizar o espago publico, mesmo quando regulamentando pelo poder municipal”.
O MPU de Franca tem sido frequentemente alvo de criticas, incluindo propostas sugerindo o
encerramento de suas atividades no dmbito das discussdes a respeito do planejamento urbano e
ordenamento do centro da cidade.

A titulo de exemplo, no ambito do poder piblico municipal, hd uma proposta de retirada
do MPU das dependéncias das pragas. A seguir, ¢ possivel verificar uma ideia neste sentido,
por meio da entrevista concedida pelo prefeito municipal de Franca, em 14 de maio de 2024:
Entrevistadora: O Senhor frequenta ou ja frequentou o MPU? Quais suas impressoes sobre a
drea?

Entrevistado: Sim, eu frequento. Nao para comprar, mas vou la de vez em quando. A drea
precisava ser melhorada [...] Para isso vamos ter que tira-los para reformar, repaginar [...J
Entrevistadora: Quais suas consideragoes acerca da infraestrutura da praca? Considera
adequada?

Entrevistado: Ndo, ndao considero ndo, por isso estamos fazendo a reforma.

Entrevistadora: Vocé possui propostas/projetos para a melhoria do MPU? Quais?
Entrevistado: A gente ja tem a proposta, tem o projeto de melhoria da praga. Estamos
organizando um terreno no centro de quase 4mil metros®. A previsdo é cobrir, colocar banheiro
para deficiente, banheiro normal para publico e conversar com as pessoas que trabalham no
Mercado Popular e ver se elas aceitam ir para la [...]

Entrevistadora: Quais os impactos sociais do Mercado Popular Urbano?

Entrevistado: La tem muita gente que depende daquilo, tem familia. Por outro lado, tem
também gente ali que ndo precisa daquilo, gente que comprou o espago do outro [...] Tem
muita invasdo, hoje ndo mais, mas ja tivemos muitas, invadiram a barraca do outro meio que

a forg¢a, colocando eles para fora. Ndo é que foi apertando, foi “vocé ndo volta aqui se ndo vou
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te agredir”. Mas, se eventualmente, acabar com o MPU, vai ter um impacto negativo pois vocé
tem la 40/50/60 familias que dependem daquilo, daquele comercio |[...]

Entrevistadora: Vocé acredita que tenha um vinculo afetivo com o lugar de trabalho?
Entrevistado: Ndo, tem vinculo comercial mesmo [...] A moga do pastel, por exemplo se ela
montar uma pastelaria do lado vai vender o tanto quanto, mas é que fora ela vai ter que pagar
o aluguel e ela ndo quer pagar o aluguel, entdo é vantagem ficar ali, paga pouco por més.

Aquilo é o negocio da pessoa, ndo tem nada de vinculo afetivo é profissional.

O MPU de Franca tem sido alvo de uma crescente pressao por parte da gestao publica,
que defende a necessidade de sua transferéncia para um espaco fechado, sob o argumento de
que essa mudanga proporcionaria melhores condigdes de funcionamento. Segundo as
autoridades, a nova localizagdo ofereceria uma estrutura mais adequada, garantindo maior
segurancga, conforto e organizacao, tanto para os comerciantes quanto para os consumidores.
Verifica-se uma visdo alinhada a “modernizacdo” do centro ao tratar sobre as melhorias
necessarias para a infraestrutura do MPU, sem considerar os aspectos sociais que ele representa.
A proposta de realocagdo suscita discussdes € preocupagoes entre os envolvidos. Ao
dialogar com os trabalhadores, nota-se que esses ndo querem migrar para outro local: “vamos
resistir, se ndo vai acabar (relato de um mercador, dezembro de 2023). Além disso, mesmo
destacando que haverd um didlogo com os comerciantes, ndo fica claro até que ponto os
trabalhadores terdo influéncia real sobre a decisao final de se manter ou nao na atual localizagao.
Outro ponto de destaque refere-se aos impactos sociais, pois fica reconhecido a
importancia do MPU para muitas familias, inclusive para manutencao e geracao de emprego.
Para muitos, os aspectos simbdlicos e afetivos envolvidos no dmbito do MPU de Franca ¢
ignorado, levando em considera¢do apenas uma visdo pragmatica que resume tudo apenas a
partir de um vinculo puramente comercial e econdmico.

Portanto, neste topico, para além dessa visdo limitada do MPU de Franca apenas a
dimensdo da atividade econdmica em si, procurou-se estabelecer e compreender as relagdes
simbolicas e afetiva com o lugar. Ficou constatado, por meio dos relatos, que o MPU ¢ repleto
de significados, tanto para os que trabalham, quanto para os que frequentam o local.

Além disso, ficou constatado as diferentes visdes existentes sobre a area estudada, ao
exibir as consideracdes do poder publico municipal, que percebe o espaco de forma pragmatica,
sem apego emocional ou que leve em consideragdo aspectos historicos e simbolicos. Esse

contraste revela a importancia deste estudo. No tltimo subitem, buscaremos compreender de
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forma mais aprofundada as fragilidades e necessidades infraestruturais do Mercado Popular

Urbano de Franca.

4. Elementos de carater estrutural

Para iniciar as andlises sobre a infraestrutura das pracas que abrigam o MPU, ¢
necessario compreender um pouco de sua historia. Sendo assim, neste item, sera tratado a
histéria das pracas Dom Pedro II e Nove de Julho, sua disposicao geografica e, por fim, as

fragilidades e necessidades referentes a estrutura fisica para abrigar o MPU de Franca.

4.1 Historia e disposiciao geografica — Praca Dom Pedro II e Nove de Julho

Foi na Praca Dom Pedro II, em setembro de 1928, que se realizou a inauguragdo do
Hotel Francano S/A, transformando-se em um simbolo de modernizag¢ao urbana da cidade de
Franca no contexto do inicio do século XX. A constru¢do do hotel deu-se gracas ao apoio da
Prefeitura e da Camara Municipal, visando atender aos interesses dos cafeicultores que
exerciam grande influéncia na economia e politica da cidade. No entanto, com o passar do
tempo, o hotel encerrou suas atividades e, apesar de esfor¢os para sua preservagao e
tombamento, a edificacdo da Praga Dom Pedro II foi demolida, dando lugar a uma agéncia
bancaria, inaugurada em 1982 (Piccinato, 2014).

No que se refere a sua localizagdo, esté situada em uma area limitada pelas ruas Campos
Sales, Voluntarios da Franca, Julio Cardoso e Marechal Deodoro. Hoje em dia, o local abriga
o prédio do banco Itatl, um estacionamento destinado aos funcionarios da Santa Casa de Franca,
um ponto de taxi e 46 comerciantes que fazem parte do MPU. Para melhor compreensao, a
Figura 4 apresenta a disposi¢do geografica desse espaco e inclui algumas fotografias que
ajudam a ilustrar a area.

Ja em relacdo a Praga Nove de Julho, poucos sdo os registros e documentos de sua
historia. Sabe-se que, até meados da década de 1930, era considerada um largo, ou seja, “local
aberto, de passagem, que nao apresenta construgdes, equipamentos ou obstaculos” (Nunes,
2011). No entanto, foi uma das beneficiadas com os investimentos destinados aos arranjos
paisagisticos da cidade. O destaque para esse ponto foi a constru¢do de um monumento em
homenagem aos combatentes francanos da Revolugdo Constitucionalista de 1932, inaugurado

em 1938 (Follis, 2007).
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4. Planta e fotografias - Praca Dom Pedro II, Franca-SP (2024)
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Figura 5. Planta e fotografias — Praga Nove de Julho, Franca-SP (2024)
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Atualmente, abriga 15 mercadores do Mercado Popular Urbano e um ponto de taxi. A
praga esta localizada entre as ruas Ouvidor Freire e Coronel Francisco de Andrade Junqueira,
em uma area proxima ao terminal central da cidade e a agéncia dos correios. A Figura 5 ilustra

a distribuicdo geografica dessa praca, fornecendo uma visdo detalhada do espago.

4.2 Fragilidades e necessidades na Infraestrutura do Mercado Popular

Neste item, sdo apresentados os resultados dos questionarios realizados com os
trabalhadores do MPU. Para compreender a percep¢do dos comerciantes em relagdo a
infraestrutura do Mercado Popular de Franca, optou-se pela aplicacdo de um questiondrio com
op¢des de resposta graduadas como: 6tima, boa, regular e ruim. Esse tipo de escala permite
capturar nuances nas avaliagdes dos participante e medir a satisfagdo dos usuarios referente a
uma determinada estrutura. Inicialmente, a tabela 4 tratara dos dados referentes a avaliagdo do
piso da area estudada.

Tabela 4. Analise do piso do Mercado Popular
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 1 (1,85%) 1 (1,85%) 15 (27,78%) 37 (68,52%)
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024

E possivel notar, por meio dos dados apresentados, que mais da metade dos trabalhadores
ndo estdo satisfeitos com as condi¢des do piso das pragas. Ao realizar os trabalhos de campo, foi
possivel perceber que muitas sdo as preocupagdes referentes a essa questdo, tais como:
acessibilidade, desnivel e irregularidades. A Figura 7 ilustra as deficiéncias referente ao calgamento.

Figura 6. Piso do Mercado Popular Urbano

2

Fonte: Rodrigues, 2024.
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Para realizar as andlises referente as barracas, ¢ necessario compreender que essas se
dividem em duas categorias, sendo essas: as barracas abertas, onde os comerciantes realizam
montagem e desmontagem das mercadorias todos os dias, colocando em carrinhos e levando
para os estacionamentos conveniados; e as barracas fechadas, que lembram as antigas bancas
de jornal, nessas, as mercadorias ndo sdo desmontadas, pois possuem porta e fechaduras, no
entanto, ficam propicias a possiveis roubos, uma vez que as pragas do MPU ndo possuem

sistema de seguranga. A figura 7 mostra as principais diferengas entre essas estruturas.

Figura 7. Diferengas entre os modelos de barracas
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Fonte: Rodrigues, 2024

As tabelas 5 e 6 apresentam as opinides dos mercadores referentes a essas estruturas.

Tabela 5. Analise das barracas abertas
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 5(9,25%) 17 (31,48%) 20 (37,03%) 12 (22,22)
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024

Tabela 6. Analise das barracas fechadas “banca de jornal”
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 17 (31,48%) 19 (35,19%) 13 (24,07%) 5(9,25%)

Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024
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Por meio dos dados apresentados, verifica-se que 40,70% dos trabalhadores consideram
a estrutura das barracas abertas como 6tima ou boa, enquanto 60,67% tém a mesma percepgao
em relagdo as barracas fechadas. Essas porcentagens refletem as diferentes preferéncias dos
mercadores, que se justificam a partir de suas experiéncias cotidianas.

Durante as conversas com os comerciantes, sao diversos os motivos para a preferéncia
por um tipo de barraca em relagdo a outra. Por exemplo, a maior visibilidade dos produtos nas
barracas abertas ¢ frequentemente apontada como uma vantagem significativa, como destaca
um dos trabalhadores: “A4 exposi¢do fica mais aparente, a outra é muito fechada.” Esse aspecto
pode favorecer a atragdo de clientes, ja que a exposi¢ao mais ampla facilita a visualizagdo dos
produtos, impactando diretamente nas vendas.

Por outro lado, as barracas fechadas sdo vistas como praticas para o dia a dia,
especialmente no que diz respeito a montagem e desmontagem, conforme mencionado por
outro mercador: “Facilita na hora de montar e desmontar, aqui é so fechar a porta e estd tudo
pronto.”

Outro fator investigado foi referente aos banheiros e as lixeiras disponiveis. Durante o
campo, verificou-se a existéncia de dois banheiros sendo um feminino e o outro masculino na
praga Dom Pedro e o mesmo na praga Nove de Julho. A tabela 7 apresenta a percepgdo dos

comerciantes frente a problematica dos banheiros.

Tabela 7. Andlise do banheiro
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 2 (3,70%) 8 (14,81) 18 (33,33%) 26 (48,14%)
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

Destaca-se que 81,47% dos trabalhadores consideram a instalagdo sanitaria regular ou
ruim. A auséncia de mais banheiros, a precariedade e a falta de acessibilidade em um banheiro,
especialmente em locais como o MPU, representam fatores de desconforto dos trabalhadores,
além de evidenciar uma negligéncia nas politicas de acessibilidade e de atendimento as
necessidades basicas dos usuarios. Uma situagdo averiguada foi a proximidade do banheiro da
Praca Dom Pedro II com a 4rea das barracas de alimentagdo, o que torna o ambiente menos
atraente e inclusive podendo envolver questdes sanitarias.

No que tange a questdo das lixeiras, estas estdo distribuidas ao longo da praga em
pequenos tambores de metal, para atender a demanda de quem circula por ali, garantindo,

manuten¢do da limpeza do ambiente.
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Além disso, cada praca conta também com trés cagambas de maior capacidade, que tém
a funcdo de receber uma quantidade mais significativa de residuos do comércio local e do

publico em geral. A tabela 8 expde os resultados obtidos nessa questao.

Tabela 8. Analise das lixeiras
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 1(1,85%) 6 (11,11%) 11 (20,37) 36 (66,66%)
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

A tabela revela que a grande maioria dos mercadores, classificou as condi¢des das
lixeiras como ruins, indicando uma insatisfagdo generalizada com a infraestrutura destinada a

gestdo de residuos. A figura 8 apresenta imagens dos banheiros e das lixeiras disponiveis.

Figura 8. Os banheiros e as lixeiras do Mercado Popular
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Fonte: Rodrigues, 2024

Durante o trabalho de campo, foi possivel observar que as lixeiras estdo localizadas de
forma predominante na entrada das pracas que abrigam o MPU. Essa disposi¢do, causa uma
impressdo visual desfavoravel, especialmente para os frequentadores que vdo ao local realizar
suas compras, passear e se deparam imediatamente com a presenga das lixeiras, causando uma

percepcdo negativa de desorganizacdo e falta de cuidado com o espago.
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Além disso, a concentracdo dessas na entrada resulta em um actimulo excessivo de
residuos, conforme visualizado nas imagens. Para tanto, outras caréncias foram observadas ao
longo dos trabalhas de campo, tais como: iluminagdo precaria que torna o ambiente ndo so
menos atrativo para os clientes, principalmente em horarios de final de tarde e noite, como
também aumenta a sensagdo de inseguranga entre comerciantes ¢ frequentadores. A falta de
iluminacdo adequada, também ¢ outra problematica, visto que a um maior risco de furtos e
vandalismos, especialmente durante a noite ou periodos em que o MPU ndo estd em pleno
funcionamento. Essa situagdo ¢ agravada quando pensamos nas barracas que permanecem com
mercadorias no local.

No entanto, apesar das avaliagdes negativas referentes a infraestrutura do local,
especialmente no que se refere a organizagdo e manutenc¢ao do espago, as consideragoes a respeito

da localizagdo do Mercado Popular foram positivas, conforme apresentado na tabela 9.

Tabela 9. Avaliacdo da localizacdo do Mercado Popular
Opcoes Otima Boa Regular Ruim
Mercadores 42 (77,78%) 12 (22,22) 0 0
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

Analisando os dados apresentados sugere-se que a localizagao atual do Mercado Popular
¢ amplamente satisfatoria para os comerciantes. Esse resultado ocorre devido o facil acesso aos
consumidores e boa visibilidade, por estar localizado bem no ntcleo do centro da cidade, o que
favorece as dindmicas comerciais. Porém, tal cenario também ¢é concedido, devido as discussao
realizada anteriormente sobre as relacdes afetivas dos comerciantes com o espacgo de trabalho,
refletindo mais uma vez o fator simbolico do lugar.

Neste sentido, os mercadores concordam que € necessaria uma revitalizagdo das areas

apresentadas, conforme indicado na tabela 10.

Tabela 10. Necessidade de adequacdes na infraestrutura do MPU
Opcoes Sim Nao
Mercadores | 50 (92,60%) | 4 (7,40%)
Fonte: Rodrigues, 2024. Org. Rodrigues, 2024.

Por meio dos dados obtidos, nota-se que os comerciantes reconhecem as fragilidades na
infraestrutura do seu local de trabalho. A tabela nos apresenta que 92,60% desejam por
adequacdes que possibilitariam um melhor funcionamento de suas barracas, um visual mais
atrativo do MPU de Franca como um todo e principalmente garantiria condigdes minimas para

realizagdo de suas atividades.
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Todavia, ao conversar com os mesmos, observa-se uma resisténcia a mudangas, pois
temem ficar meses sem trabalhar para realizacdo das obras de melhoria, ou ainda, serem
transferidos para outro espago e ndo retornarem, visto que o poder publico municipal tem
apresentado propostas que visam a mudancas desses comerciantes para um recinto fechado em
forma de camelddromos, conforme apresentado na entrevista do item anterior.

Pensando no conjunto de informagdes apresentadas e nas analises realizadas, considera-
se que algumas adequagdes simples realizadas pelo poder municipal atenderiam as necessidades
dos mercadores. Inicialmente, o aumento da iluminagdo nas pragas que compode o Mercado
Popular, objetivando acolher melhor a populacdo e os trabalhadores sobretudo no periodo
noturno e oferecendo uma maior seguranga.

Em relagdo aos banheiros, sugere-se uma reforma para maior acessibilidade. Essa
adequagdo ja foi considerada pela prefeitura municipal no ano de 2020, no entanto, ndo foi
levada adiante.

Quanto ao calcamento das pragas, propde-se uma obra de reparo e nivelamento,
facilitando o transito de clientes e mercadores. Somado a isso, para otimizar a circulacdo dos
clientes, sugere-se um maior espacamento entre as barracas. Para sanar os problemas referente
as lixeiras, sugere-se a constru¢do de um deposito fechada para que os residuos nao fiquem
expostos causando a sensacdo de desorganizacao.

Essas adequacdes, embora simples, podem contribuir de forma significativa para a
melhorias do Mercado Popular, tanto do ponto de vista funcional quanto estético, favorecendo
uma melhor convivéncia entre os comerciantes e seus clientes, sem que seja necessario

interromper as atividades comerciais ou promover grandes mudangas estruturais.
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CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho teve como objetivo investigar o papel e a relevancia do Mercado Popular
Urbano de Franca/SP, com énfase em trés pontos principais: compreender os aspectos
socioecondmicos ¢ simbolicos do mercado, entender sua inser¢ao no circuito economico €
avaliar a infraestrutura fisica das pracas que o compdem.

Os resultados obtidos revelaram que o MPU esté inserido no circuito inferior da economia
urbana, apresentada por Santos (2004), em um contexto econdmico caracterizado pela baixa
renda da maioria dos trabalhadores, que buscam a sobrevivéncia através do comércio informal.

As observacdes realizadas no contexto desta pesquisa, bem como a interagdo com o0s
comerciantes e frequentadores do mercado, foram especialmente enriquecedoras, sendo essenciais
para construir as compreensdes sobre o vinculo afetivo com o lugar. Ficou evidenciado uma forte
conexdo emocional dos trabalhadores que compreendem o espago como uma extensdo de sua
propria casa, onde compartilham alegrias, tristezas e diferentes momentos da vida cotidiana.

A analise da infraestrutura revelou a precariedade das condigdes de trabalho e a falta de
infraestrutura adequada, fatores esses preocupantes e que a necessitam de politicas publicas que
promovam melhorias do espago. Considerando, todavia, que os mercadores ndo querem ser
transferidos para outros espacos. Com base nas observagdes realizadas, espera-se que o estudo
da infraestrutura possam ser efetivados, contribuindo para a eleva¢do da qualidade dos servicos
prestados pelos trabalhadores do Mercado Popular Urbano de Franca.

As contribuigdes deste estudo sdo significativas, pois oferecem uma compreensao
aprofundada das dindmicas que envolvem estudada. Para pesquisas futuras, recomenda-se a
ampliacdo do estudo para incluir, por exemplo, outros mercados em diferentes contextos
urbanos, permitindo comparacdes que possam enriquecer a analise. Além disso, investigacoes
sobre o impacto de politicas publicas especificas nesse local seriam de grande relevancia.

Por fim, ressalta-se a profunda gratiddo por todas as experiéncias, aprendizados e
reflexdes sobre o tema estudado, incluindo a importancia de valorizar e respeitar o trabalho
informal, que muitas vezes ¢ invisibilizado. Realizar um estudo sobre “as barraquinhas do
centro” ndo apenas ampliou meu conhecimento académico, mas também me permitiu
compreender a complexidade desse local, que sempre fez parte da vida desta pesquisadora.
Crescer no Mercado Popular foi uma experiéncia que moldou identidade e valores, desde a
infancia. Foi a vivéncia no ambito do MPU de Franca que possibilitou a compreensao a respeito

da importancia do trabalho, da solidariedade e da convivéncia em comunidade.
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APENDICE A - MODELO QUESTIONARIO
DADOS PESSOAIS:

Nome:

Idade:

Sexo () Fem. ( ) Masc.

Escolaridade: () Nao Alfabetizado () Ens. Fundamental Inc. () Ens. Fundamental Completo ( )
Ens. Médio Inc. () Ens. Médio Completo () Graduado

Estado Civil:

Ocupacao:

Endereco:

Telefone:

E-mail:

QUESTOES SOCIOECONOMICAS

Vocé reside em Franca-SP? ( ) Sim ( ) Nao — Onde?

Quantos filhos vocé tem? ( ) Nenhum ( )1 ( )2 ( )3 oumais

Como vocé se autodeclara? () Preto () Pardo () Indigena ( ) Branco ( ) Amarelo

Possui casa propria? () Sim () Nao

Vocé ¢ o provedor da residéncia ( ) Sim () Nao

Quantas pessoas moram na sua casa? ( )2 ( )3 ( )4 ( )5 oumais

Vocé recebe aposentadoria? ( ) Sim () Nao

E contribuinte do INSS? ( ) Sim ( ) Nao

A quanto tempo trabalha no Mercado Popular Urbano de Franca?

Quanto vocé recebe por més? () 1 salario-minimo ( ) 2 salarios-minimos ( ) 3 saldrios-minimos

( ) 4 salarios-minimos ( ) 5 salarios-minimos ( ) 6 ou mais salarios-minimos

Que tipo de mercadoria voc€ vende?

O MPU ¢ sua principal fonte de renda? ( ) Sim ( ) Nao, ¢ uma renda complementar

Vocé ¢ o proprietario da Barraca? ( ) Sim () Nao, sou funcionario.
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EM RELACAO A INFRAESTRUTURA DO MERCADO POPULAR URBANO
Legenda: MPU — Mercado Popular Urbano?

Como vocé avalia a condigdo do piso do MPU? ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular ( ) Ruim

Como vocé avalia a infraestrutura da barraca? (barraca aberta) ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular
()Ruim

Como vocé avalia a infraestrutura da barraca? (banca de jornal) ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular
( ) Ruim

Como vocé avalia o banheiro do MPU? ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular ( ) Ruim

Como vocé avalia as lixeiras do MPU? ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular ( ) Ruim

Como vocé avalia a area de alimentagdo do MPU? ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular ( ) Ruim

Como vocé avalia a localizagio do MPU? ( ) Otima ( ) Boa ( ) Regular ( ) Ruim

Em uma escalade 1 a 5, onde 1 € péssimo e 5 excelente, como vocé avalia a atuacdo da prefeitura no

MPU? () 1()2()3()4()5

Vocé acredita ser necessario uma revitalizagdo do MPU? () Sim ( ) Nao

Como vocé avalia o Futuro do MPU? (Questdo Aberta)
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APENDICE B- ROTEIRO DE ENTREVISTA

Data da Entrevista: / /

DADOS PESSOALIS — (Para entrar em contato caso necessario)

Nome:

Idade:

Sexo () Fem. ( ) Masc.

Escolaridade: () Nao Alfabetizado () Ens. Fundamental Inc. () Ens. Fundamental Completo ( )
Ens. Médio Inc. () Ens. Médio Completo () Graduado

Area de atuacio:

Setor de trabalho:

Endereco:

Telefone:

E-mail:

QUESTOES ORIENTADORAS

Vocé frequenta ou ja frequentou o MPU? Quais suas impressdes sobre a area?

Vocé esta ciente sobre a lei municipal 5.100/98 de que regulamenta as atividades do MPU?

Quais suas consideragdes acerca da infraestrutura da pragca? Considera adequada?

Vocé possui propostas/projetos para a melhoria do MPU? Quais?

Vocé acredita ser necessario uma revitalizagdo do MPU? De que forma vocé acredita ser possivel

realizar essa melhoria?

Em sua visdo, quais estruturas poderiam ser construidas ou melhoradas no MPU?

Especifica V.S: Como funciona a regulamentagao dos comerciantes?

Especifica V.S: Como funciona a fiscalizagdo do local?

Especifica V.S: Quais os pré-requisitos para possuir uma barraca no MPU?

Especifica M.A: Como ¢ realizado os cuidados de poda e manutencdo das areas verdes do MPU?

Especifica Prefeito: Qual o setor responsavel por realizar a fiscalizagdo e os cuidados referentes ao

MPU? Como vocé verifica a eficiéncia do trabalho prestado?

Quais os impactos econdmicos do MPU na cidade? E em relagdo aos impactos sociais?

Como vocé enxerga o futuro do MPU?

Vocé gostaria de manifestar mais alguma questdo a respeito do MPU?
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APENDICE C- TERMO DE CONSENTIMENTO DE ENTREVISTA

TERMO DE CONSENTIMENTO

Eu, , concordo

em participar de uma entrevista sobre o Mercado Popular Urbano de Franca/SP, conduzida na

data de de 2024.

Entendo que o proposito desta entrevista ¢ coletar informacgdes sobre o Mercado Popular
Urbano de Franca para fim de produgdo de Trabalho de Conclusdo de Curso. Ao assinar este
termo, autorizo explicitamente a gravacao e o uso das informagdes fornecidas por mim durante

a entrevista para os seguintes fins:

Pesquisa académica.

Publicagdes cientificas.

Apresentagdes em conferéncias.

Outros fins educacionais e informativos relacionados ao tema da entrevista.

Compreendo que minha participagdo €é voluntdria e que tenho o direito de interromper a
entrevista a qualquer momento, sem penalizacdo. Declaro também que todas as informacdes

fornecidas por mim durante a entrevista sdo verdadeiras.

Estou ciente dos termos deste consentimento e dos usos pretendidos das informacdes fornecidas

durante a entrevista.

Local e Data

Assinatura
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