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RESUMO

Este estudo estd vinculado a linha de pesquisa em Educacdo em Ciéncias e Matematica,
pertencente ao programa de POs Graduacdo em Educagdo da Universidade Federal de
Uberlandia. A dissertacdo analisa como as campanhas publicitarias de doacdo de sangue no
Brasil constroem significados culturais. A andlise das campanhas € feita a luz dos Estudos
Culturais, que permite compreender a midia como uma forca ativa na formacéo de identidades
e na construcdo de narrativas culturais. Nesse sentido, as pedagogias culturais sdo
apresentadas como uma ferramenta que auxilia na compreensdo de como essas mensagens
midiaticas moldam percepcdes sociais e influenciam comportamentos. A pesquisa adota uma
abordagem metodoldgica qualitativa, explorando campanhas publicitarias audiovisuais de
diferentes periodos politicos no Brasil, abrangendo governos distintos. As pecas publicitarias
sdo examinadas em termos de suas estratégias comunicativas. O estudo investiga, como as
campanhas publicitarias de doacdo de sangue utilizam estratégias emocionais e institucionais
para alcancar o publico. Ao longo da analise, fica evidente que essas campanhas recorrem a
apelos persuasivos e narrativas visuais impactantes para mobilizar a sociedade, sensibilizando
0 publico e reforcando a doacdo de sangue como um gesto de altruismo e responsabilidade
social. O trabalho revela que as campanhas publicitarias, ao buscarem cumprir seu papel
informativo, tem o potencial de também funcionar como ferramentas pedagdgicas, engajando
e motivando a sociedade em torno de préaticas cidadas. Essas campanhas contribuem para a
construcdo de uma cultura de solidariedade e responsabilidade coletiva, com o potencial de
influenciar e promover mudancas significativas no comportamento social, mas devem ser
vistas com um olhar critico, uma vez que veiculam comportamentos nem sempre compativeis

com questdes de salde, especialmente em tempos de pandemia.

Palavras-chave: Campanhas Publicitérias. Doagdo de Sangue. Estudos Culturais. Pedagogia

Cultural.



ABSTRACT

This study is part of the research line in Science and Mathematics Education, within the
Graduate Program in Education at the Federal University of Uberlandia. The dissertation
analyzes how blood donation advertising campaigns in Brazil construct cultural meanings
and influence social behaviors. The analysis is grounded in Cultural Studies, which enables
the understanding of media as an active force in shaping identities and constructing cultural
narratives. In this context, Cultural Pedagogy is presented as a tool that helps to
comprehend how these media messages shape social perceptions and influence behaviors.
The research adopts a qualitative methodological approach, exploring audiovisual
advertising campaigns from different political periods in Brazil, spanning various
government administrations. The advertisements are examined in terms of their
communicative strategies. The study investigates how blood donation campaigns employ
emotional and institutional strategies to reach the public. Throughout the analysis, it
becomes clear that these campaigns rely on persuasive appeals and impactful visual
narratives to mobilize society, raising awareness and reinforcing blood donation as an act
of altruism and social responsibility. These campaigns not only inform but also play a
fundamental role in collective education and awareness, promoting a vision of solidarity
around blood donation. The study reveals that while these advertising campaigns aim to
fulfill their informational role, they also function as pedagogical tools, engaging and
motivating society towards civic practices. These campaigns contribute to the construction
of a culture of solidarity and collective responsibility, with the potential to influence and
promote significant changes in social behavior. However, they should be critically
evaluated, as they may convey behaviors not always aligned with health issues, especially

during pandemic times.

Keywords: Advertising Campaigns. Blood Donation. Cultural Studies. Cultural Pedagogy.
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MEMORIAS E REFLEXOES

E a partir das experiéncias vividas, das licdes aprendidas e das reflexdes que construi a
base solida das decisdes tomadas, que compdem esta narrativa. Nessa perspectiva, inicio este
estudo com um mergulho em minha propria histéria, seguido pelo problema de pesquisa que
me impulsionou, os objetivos que almejei alcancar e, por fim, a estrutura que organizei para a
dissertacéo.

Compartilho um fragmento significativo da minha jornada pessoal, pois acredito que
as escolhas que fazemos, os sonhos que cultivamos e os alvos que perseguimos, incluindo a
motivacdo que me impulsiona nesta pesquisa, sdo profundamente moldados pelos caminhos
que trilhamos ao longo dos anos.

Desde a minha infancia, fui imersa no fascinante mundo da televiséo. Brincar ao ar
livre ou passar longas horas com amigos era algo incomum para mim. Minha mée, que era
mée solo, era rigorosa em nossa criacao, proibindo-nos de aventurar pelas ruas ou socializar
com outras criancas. Naquela época, ndo tinhamos a disposicdo as modernidades dos
smartphones, tablets ou internet; portanto, ficar em casa era tedioso, e eu considerava a
televisdo e o radio como minhas principais fontes de entretenimento, nas quais mergulhava de
corpo e alma.

Os desenhos animados, as musicas, os jornais, os filmes e as novelas tornaram-se meu
refugio. Eu me encantava a cada instante, e essas experiéncias despertavam em mim um
mundo de pensamentos e imaginagdes. Aprendi muito com tudo o que assistia e ouvia. A
masica, em especial, me cativou com suas melodias extraordinarias, que ultrapassavam muito
minha idade. Desenvolvi amor pela musica popular brasileira, pelo rock nacional e
internacional, algo que minhas duas irmas ndo compartilhavam. Essa singularidade me fazia
sentir especial, diferente delas e das demais criangas com as quais convivia.

Na adolescéncia, visualizo-me como um tanto retraida e bastante timida,
caracteristicas resultantes de uma educacdo rigida, que resultou em poucos lagos afetivos e
amigos. Minha trajetoria académica no ensino fundamental e médio ocorreu em um Unico
colégio, uma instituicdo publica da minha cidade natal, Goiania-GO, que foi reconhecida
tanto pela competente equipe de gestdo e educadores quanto pelo rico aprendizado que

proporcionava, além de sua estrutura ampla e acolhedora.
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Naquela escola, diversas aulas extracurriculares eram oferecidas aos alunos, como a
banda marcial Ligia Rebelo, o coral, aulas de violdo e de informatica, momentos de leitura na
biblioteca, além de times de futsal, vblei, basquete e handebol, tanto femininos quanto
masculinos. No entanto, s6 pude participar do coral, chegando a realizar algumas
apresentacdes para o publico. Durante o ensino fundamental, estabeleci amizade com meu
vizinho; nossa relagdo era marcada por uma cumplicidade e companheirismo muito fortes,
sempre encontrando formas de conversar, mesmo que fosse por cima do muro de nossas
casas. Essa amizade perdurou por varios anos.

Apdbs certo tempo, comecei a perceber uma mudanca em meu amigo: ele parecia
abatido e mais silencioso do que o habitual. Sentindo-me preocupada, pois nunca o havia
visto naquela condigdo, encorajei-o a consultar um médico. A partir desse momento, foram
necessarios diversos exames até que o diagndstico fosse confirmado: ele estava lidando com
uma doenca grave chamada aplasia medular, também conhecida como anemia aplastica. O
médico imediatamente iniciou o tratamento, recomendando a realizacdo de transfusGes de
sangue e plaquetas, uma vez que os exames indicaram niveis extremamente baixos de
plaguetas e uma grave anemia.

A aplasia medular € uma condicdo em que a medula dssea, responsavel pela producéo
de células sanguineas, ndo funciona corretamente. Nesse estado, a medula 6ssea ndo produz
uma quantidade suficiente de glébulos vermelhos, glébulos brancos e plaquetas, o que pode
levar a problemas como anemia, infec¢bes frequentes e sangramentos. O tratamento inclui
transfusdes de sangue e plaquetas, medicamentos para estimular a producdo de células
sanguineas e, em casos mais graves, um transplante de medula éssea.

A partir desse momento, iniciou-se uma batalha constante para a familia e os amigos
na busca pela recuperacdo dele. Enfrentamos um desafio logo no inicio: encontrar doadores
de sangue, uma vez que ele precisaria de quantidades significativas durante o tratamento,
conforme solicitado pelo hospital, e sabiamos da escassez de estoque de sangue.

Nossa indagacdo constante era: como despertar o interesse das pessoas em doar
sangue? A falta de informacgdes precisas sobre a duracdo do tratamento e a quantidade
necessaria de doadores tornava nossa missao ainda mais complexa. Decidimos, entdo, iniciar
campanhas no bairro, mapeando possiveis doadores e estratégias para multiplicar essa
intencdo na nossa comunidade.

Dedicamos dias intensos, movidos pela urgéncia da necessidade. Algumas pessoas

comecaram a se apresentar no Hemocentro em nome do meu amigo, 0 que trouxe um pouco



15

de alivio e esperanca para seu tratamento, ainda que ndo fosse o suficiente. Todos 0s
envolvidos perceberam o qudo dificil era realizar essa missdo de encontrar doadores.

No vigésimo quinto dia ap6s o diagnostico, meu amigo comegou a sentir-se
extremamente mal e foi hospitalizado devido ao seu estado debilitado. Antes de sua ida ao
hospital, conseguimos trocar algumas palavras rapidamente. Desejei-lhe boa sorte, pedi que se
recuperasse logo e retornasse para casa. No entanto, dez dias depois, recebi a avassaladora
noticia de que ndo o veria novamente. Naquele momento, perdi meu Gnico amigo, pois,
infelizmente, ele ndo resistiu e sucumbiu a doenca.

Esse acontecimento abalou profundamente meu mundo, levantando uma série de
reflexbes. Guardei em minha memoria a Ultima vez que o vi com vida, mesmo cansado,
abatido e com seu sorriso torto. Durante meses, vivi em um estado de tristeza, chorando em
segredo; contudo, com o tempo, a dor transformou-se em saudade.

Logo ingressei no ensino médio e enfrentei uma série de disciplinas desafiadoras e
novas responsabilidades. Uma experiéncia marcante ocorreu no primeiro ano, quando
realizamos um trabalho excepcional fora dos limites da escola. Em uma visita ao Hemocentro
de Goiania, em uma campanha conjunta com outros dois colégios, passamos o dia todo no
local, explorando cada setor da instituicdo e compreendendo todo o processo da doacdo de
sangue.

Apobs essa visita, montamos estandes no proprio Hemocentro para divulgacdo dos
trabalhos realizados, integrando os conceitos aprendidos em sala de aula, especialmente nas
aulas de biologia, ao tema "Doe Sangue, Doe Vida!". Esse momento fez-me retornar ao
passado, relembrar meu amigo e enfatizar a enorme relevancia desse assunto. A doagdo de
sangue tornou-se uma consequéncia natural desse processo.

Ja no ensino superior, decidi fazer o curso de Pedagogia por ter sido contemplada com
uma bolsa de estudos. Embora ndo me imaginasse professora, fui influenciada pela
necessidade de um curso superior para melhorar minha vida profissional. Conclui minha
graduacdo no final de 2009 e, no ano seguinte, busquei trabalho como professora, mas
deparei-me com muitas portas fechadas, o que me levou a desistir da &rea da educacéo.

Em 2021, movida pelo desejo de voltar aos estudos, realizei uma especializagdo em
Supervisdo Escolar e, em seguida, candidatei-me a uma vaga no Programa de Pds-Graduagéo
em Educacdo (Mestrado), buscando desenvolver uma pesquisa que unisse esses elementos
impactantes na minha vida. Apresentei a proposta no campo de pesquisa Educacdo em
Ciéncias e Matematica, com foco principal nas relacfes entre doagdo de sangue e midia. O
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estudo dessa relagdo me levou ao campo dos Estudos Culturais e Educacdo, sendo por esse

Viés que a presente pesquisa se orienta.
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INTRODUCAO

A presente dissertacdo investiga a seguinte problematica: quais sdo as construcdes
culturais presentes nas campanhas publicitarias de doagdo de sangue? Inserida no campo de
intersecdo entre educacdo, midia e cultura, esta pesquisa tem como objetivo analisar pecas
publicitarias sobre a doacdo de sangue produzidas pelo Ministério da Saude e veiculadas na
midia.

A midia exerce um papel central na formacdo de significados e na construcdo de
realidades sociais. Fischer (1997, p. 61) afirma que, por meio da analise de programas de TV,
revistas e jornais (e, nesse caso, consideramos também os videos presentes no YouTube), é
possivel atestar que a midia, além de veicular, também produz saberes e formas especializadas
de comunicacdo e de producdo de sujeitos, exercendo assim uma funcdo pedagogica. 1sso
ocorre porque sao construidas estratégias comunicativas a partir da linguagem para informar e
formar.

As campanhas publicitarias de doacdo de sangue ndo sdo excecdo; elas ndo apenas
informam, mas também tém o potencial de moldar percepcdes e atitudes em relacdo a doacdo
de sangue. A anélise das campanhas publicitarias de doacdo de sangue revela a complexidade
das estratégias comunicativas e das narrativas culturais envolvidas, mas ndo se pode afirmar
categoricamente que essas campanhas influenciam comportamentos sem um referencial de
base que comprove esse impacto.

Nesse contexto, torna-se essencial entender como as campanhas utilizam simbolos,
imagens e narrativas para persuadir e sensibilizar o publico. Ao analisar as campanhas de
doacdo de sangue, buscamos compreender quais questdes culturais sdo postas em circulagéo,
como essas relagdes se manifestam e se materializam para que o objetivo da campanha seja
efetivado.

Essa dissertacdo, portanto, pretende ndo apenas descrever as estratégias
comunicacionais das campanhas de doacdo de sangue, mas também analisar as construcées
culturais implicitas e suas implicagdes para a educacéo e a salde.

Esta pesquisa esta estruturada em quatro capitulos, cada um abordando aspectos
especificos do tema em estudo. O primeiro capitulo, intitulado “Breve Jornada Historica da
Doagdo de Sangue”, oferece uma visdo geral do desenvolvimento historico da doacdo de

sangue no Brasil. Nele, sdo discutidos 0os marcos iniciais, as normas estabelecidas ao longo do
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tempo e as principais evolugdes no processo de doacdo, proporcionando um contexto
fundamental para a compreensdo das préticas atuais.

O segundo capitulo, intitulado "Estudos Culturais e as Produgdes Midiaticas",
concentra-se na fundamentacédo teorica necessaria para o desenvolvimento da pesquisa. Este
capitulo explora a relevancia dos Estudos Culturais no campo da educacao, detalhando como
as teorias culturais contribuem para uma compreensdo mais ampla das praticas pedagdgicas
contemporaneas. Inicialmente, s&o discutidos os conceitos fundamentais dos Estudos
Culturais, incluindo suas origens, principais abordagens e a evolucdo do campo. Em seguida,
0 capitulo examina as pedagogias culturais, uma area que se inter-relaciona com os Estudos
Culturais e que enfatiza a importancia de compreender a cultura como um elemento central no
processo educativo. Sdo analisadas as principais teorias e préticas pedagogicas que
incorporam elementos culturais e como estas influenciam a construcdo do conhecimento e a
formacéo da identidade.

O terceiro capitulo, intitulado “Caminhos Metodoldgicos para a Investigacdo
Midiatica”, detalha os procedimentos e técnicas adotados para investigar os Estudos Culturais
e as pedagogias culturais através da andalise de filmes e pecas publicitarias voltadas para
campanhas de doacdo de sangue. Este estudo, inserido no campo da Educacdo, adota uma
abordagem exploratéria e descritiva com o objetivo de aprofundar a compreensdo das
caracteristicas e impactos das publicidades audiovisuais sobre a doacdo de sangue. A pesquisa
é conduzida por meio de uma metodologia qualitativa, que permite uma anélise detalhada e
interpretativa dos conteudos veiculados na televisdo e nas redes sociais. O capitulo descreve
os critérios de selecdo dos materiais, 0s métodos de coleta e a forma como essas informacGes
sdo interpretadas a luz das teorias dos Estudos Culturais e das pedagogias culturais. A
abordagem qualitativa é escolhida para captar a riqueza e a complexidade dos significados
veiculados pelas campanhas publicitarias, permitindo uma compreensdo mais profunda de
suas implicacdes educativas e culturais.

O quarto e ultimo capitulo, intitulado "Anélise das Campanhas de Doacéo de Sangue”,
dedica-se a investigacdo detalhada das campanhas publicitérias selecionadas que promovem a
doagdo de sangue. Este capitulo oferece uma andlise das campanhas midiaticas veiculadas,
com foco nas estratégias visuais, narrativas e mensagens utilizadas para engajar o publico e
promover a conscientizacdo sobre a doacdo de sangue. A andlise abrange tanto as campanhas

nacionais transmitidas na televisdo quanto as exploradas nas redes sociais, examinando como
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essas midias abordam e representam o tema da doacdo de sangue. O capitulo contempla os
elementos culturais e pedagdgicos presentes nas campanhas.

Como apéndice, a dissertacdo inclui a decupagem das campanhas analisadas. Este
apéndice fornece um registro detalhado das pecas publicitarias, facilitando a compreenséo e a
revisao das andlises realizadas. A decupagem serve como um recurso adicional para apoiar as

conclusdes do estudo, oferecendo uma visdo mais aprofundada dos materiais analisados.
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1. BREVE JORNADA HISTORICA DA DOACAO DE SANGUE

Apresentaremos uma breve contextualizacdo dos aspectos relacionados a origem e
evolucdo da doagdo de sangue ao longo do tempo, considerando sua jornada historica e 0s
impactos culturais e educacionais. Ao investigar a doacéo de sangue no Brasil, € fundamental
reconhecer nao apenas suas singularidades e desvios, mas também como esse processo tem se
transformado continuamente.

Esse entendimento é enriquecido pelos Estudos Culturais, que oferecem uma
perspectiva sobre como as praticas de doacdo sao moldadas por, e por sua vez moldam, as
normas culturais e sociais. A intersecdo entre a historia da doacdo de sangue e os Estudos
Culturais revela como as percepcdes publicas e as politicas de saude evoluiram ao longo do
tempo, influenciando e sendo influenciadas pela educacdo em saude e pelas campanhas de
conscientizacdo. O embasamento tedrico para essa analise é suportado por materiais da
biblioteca virtual em Salde!, do Ministério da Satde e por diversos autores que discutem a
dindmica e as transformacdes desse processo.

A narrativa da transfusdo € didaticamente segmentada em trés periodos: antigo (até o
inicio do século XVII), pré-cientifico (de 1616 até o inicio do século XX) e cientifico (de
1900 até os tempos contemporaneos), de acordo com a "Biblioteca Virtual em Salde"
(Ministério da Saude, 2022). Essas fases sdo definidas com base em momentos significativos
para a terapia transfusional.

A ideia de que o sangue é considerado o veiculo da alma é uma crenca ou conceito
presente em algumas culturas e tradi¢Oes religiosas. Em culturas antigas, como a egipcia e a
mesopotamica, 0 sangue era visto como um componente vital do ser humano. Acreditava-se
que o sangue carregava a forca vital e a alma de uma pessoa. Em rituais religiosos e
cerimdnias de sacrificio, ele era frequentemente derramado como uma oferenda aos deuses ou
como um meio de comunicac¢do com o divino (Jouanna, 2010).

Na Grécia Antiga, por exemplo, na teoria hipocratica, acreditava-se que 0 sangue era
um dos quatro elementos basicos do corpo humano, juntamente com o fogo, a terra e a agua.
A teoria de Hipdcrates (460 a.C. - 377 a.C.), médico grego conhecido como o pai da
medicina, foi um dos primeiros a sugerir que o equilibrio dos quatro humores do corpo

sangue, fleuma, bile amarela e bile negra, era essencial para a saude. Para Hipdcrates, na

! Site da biblioteca virtual da satde: https://bvsms.saude.gov.br/
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perspectiva do individuo, 0 corpo humano possui 0s recursos necessarios para se recuperar de
doencas ou lesbes (Cairus, 2005).

Ao longo dos séculos, diversos apontamentos e estudos foram realizados para entender
0 papel do sangue na saude e no funcionamento do organismo. No entanto, foi durante o
periodo da Renascenca e da Revolugéo Cientifica, entre os séculos XV e XVII, que ocorreram
avancos significativos no estudo do sangue. Um evento marcante nesse sentido foi a
descoberta da circulacdo sanguinea pelo médico e anatomista inglés William Harvey, no
século XVII. Harvey demonstrou que o sangue circula continuamente pelo corpo através do
sistema circulatério, impulsionado pelo coracdo. Essa descoberta revolucionou o
entendimento da fisiologia do sangue e estabeleceu as bases para estudos posteriores (Rosa,
2012).

No que diz respeito ao estudo da importancia do sangue, a ciéncia moderna trouxe
avancos significativos, compreendendo-o como um fluido essencial para o funcionamento do
organismo, conduzindo nutrientes, oxigénio e hormdnios, além de contribuir para a regulacéo
térmica e outras funcbes vitais. A compreensdo do papel do sangue na salde e no
funcionamento do organismo tem sido amplamente explorada por meio de pesquisas
cientificas em diferentes areas, como fisiologia, hematologia, imunologia e bioquimica.

Ao longo da historia, as diretrizes para a doacdo de sangue foram formuladas e
ajustadas de acordo com as necessidades e contextos especificos de cada época. Essas
diretrizes abordaram tanto os critérios fisicos, de salde e comportamentais, essenciais para
garantir a seguranca dos doadores e receptores, quanto os desafios impostos pelas restricdes
cientificas e consideracdes éticas vigentes. A medida que os avangos cientificos e
tecnologicos progrediram, as normas para a doacdo de sangue evoluiram, refletindo a
adaptacdo continua as novas descobertas e a necessidade de atender as exigéncias éticas e
praticas em constante mudanca (Delizoicov; Carneiro; Delizoicov Neto, 2004).

A primeira transfuséo de sangue humano foi realizada por James Blundell, em 1818.
Blundell, um médico britanico do século XIX e obstetra renomado, é conhecido como um dos
pioneiros no campo da transfusdo de sangue. Ele realizou experimentos bem-sucedidos em
animais e, posteriormente, transfundiu sangue humano em uma mulher com hemorragia pés-
parto (Schmotzer et al., 1985).

No século XIX, as diretrizes especificas para a doacdo de sangue variavam amplamente,
refletindo as praticas médicas e sociais da época. A doacdo de sangue era realizada de forma

direta, ou seja, um individuo doava sangue diretamente para uma pessoa especifica que
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precisava. Naquela época, ndo existiam os sistemas de bancos de sangue e doagdo em larga
escala como temos hoje. A doacdo era mais personalizada, ocorrendo entre conhecidos,
familiares ou pessoas proximas em situacdes de emergéncia ou necessidade médica
especifica. Os métodos e técnicas basicas para a coleta e armazenamento de sangue eram
muito rudimentares. A coleta geralmente era realizada com seringas e agulhas simples. O
risco de transmitir doengas infecciosas por meio de transfusdes sanguineas era elevado devido
a falta de testes adequados (Serinolli, 1999).

Apesar dos avancos significativos com a transfusdo homologa, os cientistas comecaram
a enfrentar problemas relacionados a coagulacdo. Foram realizados diversos testes para tentar
contornar esse problema, como a tentativa de transfusdo de sangue de cadaveres; no entanto,
todos os esforcos foram em vao. Paralelamente a essas experiéncias, foram desenvolvidos
equipamentos para a realizacdo de transfusdes indiretas e métodos para transfusdo direta,
como a técnica conhecida como "brago-a-braco™. Nesta técnica, o sangue era transferido
diretamente da artéria do doador para a veia do receptor, prevenindo a coagulacdo do sangue
durante o armazenamento (Serinolli, 1999).

Naquela época, ainda ndo se tinha conhecimento sobre os diferentes tipos de sangue e a
importancia da compatibilidade entre doador e receptor. Isso resultava em transfusdes
malsucedidas e em complicacGes graves, como rea¢Ges imunoldgicas adversas, incluindo
rejeicdo do sangue transfundido e coagulacdo sanguinea anormal. O conhecimento sobre a
transmisséo de doencas infecciosas era limitado, e os procedimentos de esterilizacdo e higiene
adequados ainda estavam sendo desenvolvidos. Como resultado, as transfusdes de sangue
frequentemente levavam a introducdo de bactérias, virus e outros patégenos no organismo do
receptor, aumentando o risco de infecgOes graves e complicages. No século XX, a transfuséo
passou a ter mais sucesso apos a descoberta dos grupos sanguineos por Landsteiner, em 1900
(Gonzaga; Almeida; Dos Anjos, 2007).

Essa evolucdo do conhecimento e das praticas relacionadas a transfusdo de sangue ao
longo do tempo mostra que, inicialmente, na auséncia de um entendimento adequado sobre os
diferentes tipos sanguineos e a importancia da compatibilidade entre doador e receptor, as
transfusdes eram frequentemente malsucedidas e acompanhadas de sérias complicagdes. Os
métodos e equipamentos utilizados para a transfusdo de sangue eram primitivos e imprecisos.
Médicos e cirurgides enfrentavam desafios significativos para realizar as transfusdes, uma vez

que seringas e agulhas, principais instrumentos usados para coletar e administrar o sangue
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durante as transfusBes, frequentemente apresentavam limitacBes quanto a precisdo e ao
controle do fluxo sanguineo (Marcondes, 1879).

O sangue coletado era frequentemente armazenado em recipientes de vidro, como
frascos ou garrafas. No entanto, a falta de técnicas de esterilizacdo adequadas e a auséncia de
anticoagulantes eficazes dificultavam a conservacao do sangue por longos periodos. Além dos
instrumentos mencionados, outros equipamentos utilizados durante as transfusdes sanguineas
no século XIX incluiam garrotes para amarrar as extremidades dos membros e auxiliar no
controle do fluxo sanguineo, bem como recipientes improvisados para a coleta e
armazenamento temporario de sangue. Esses desafios e obstaculos foram fundamentais para o
desenvolvimento posterior de técnicas e conhecimentos mais avangados, visando a melhoria
da doacdo e transfusdo de sangue (Marcondes, 1879).

Com o passar do tempo, as legislagdes acompanharam os avancos referentes a doacao
de sangue, orientando cada vez mais essa pratica e buscando promover uma cultura mais
inclusiva, segura e eficiente para atender aos necessitados (Santos Filho; Barros; Gomes,
2009).

Foi somente no inicio do seculo XX, com as descobertas de Karl Landsteiner sobre os
diferentes grupos sanguineos e 0s avangos subsequentes no campo da imunologia, que o
conhecimento sobre a compatibilidade sanguinea se aprofundou e se tornou uma parte
essencial das préaticas de transfusdo sanguinea modernas (Serinolli, 1999). A descoberta dos
tipos sanguineos por Landsteiner é considerada um marco na medicina e na ciéncia em geral,
pois possibilitou melhorar a seguranca e a eficacia das transfusbes sanguineas e dos
transplantes de drgdos. Sua contribuicdo para a compreensao dos tipos sanguineos rendeu-lhe
0 Prémio Nobel de Medicina em 1930. Essa descoberta destacou a importancia de
conhecermos as caracteristicas do nosso proprio sangue, tanto para evitar complicagcbes em
transfusdes sanguineas quanto para contribuir com a doacéo de sangue e a salvacdo de vidas
(Gonzaga; Almeida; Dos Anjos, 2007).

Foi também no inicio do século XX, com 0s avangos na compreensdo da coagulacéo
sanguinea e o desenvolvimento de anticoagulantes apropriados, que a coagulacdo do sangue
durante a doacdo e transfusdo se tornou um problema mais controlavel e minimizado. Com os
avancos significativos conquistados pela ciéncia e pelo sistema de saude, € inegavel o impacto
positivo que tais conquistas tiveram em diversas vidas. Nesse contexto, o sistema de doacao

de sangue também avangou consideravelmente, com a melhoria e a promocdo da saude
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publica. Esses avancos ndo se limitam a um dnico ponto no tempo, mas sdo parte de um
processo em constante evolucdo (Junqueira et al., 2005).

O primeiro banco de sangue reconhecido mundialmente surgiu em Barcelona, durante
a Guerra Civil Espanhola, em 1936. Durante esse periodo, a necessidade de sangue para
salvar vidas tornou-se urgente devido aos ferimentos de guerra e a escassez de recursos
médicos. Foi nesse contexto que o médico espanhol Frederic Duran-Jorda estabeleceu o
"Banco de Sangue de Barcelona”, formalmente organizado e dedicado a coleta,
armazenamento e distribuicdo de sangue para uso em transfuses (Schmotzer et al., 1985).

O primeiro banco de sangue publico do Brasil foi criado em 1941, na cidade de Porto
Alegre, no Rio Grande do Sul. Esse fato historico estabeleceu as bases para a implementagéo
de um sistema organizado de coleta, armazenamento e distribuicdo de sangue no pais. No
mesmo ano, 1941, o segundo banco de sangue publico foi fundado no Rio de Janeiro, estado
gue se tornou um centro importante para avancos médicos e cientificos no pais. A criacédo
desse banco de sangue na capital carioca expandiu ainda mais a capacidade de fornecer
sangue para transfusdes e atender as demandas da populagdo. Em 1942, apenas um ano apés a
criacdo do banco de sangue no Rio de Janeiro, foi estabelecido o terceiro banco de sangue
publico em Recife, no estado de Pernambuco. A formacao desses primeiros bancos de sangue
publicos representou um aprimoramento relevante na histéria da medicina transfusional no
pais (Junqueira; Rosenblit; Ehamerschlak, 2005).

Essas institui¢cbes pioneiras desempenharam um papel crucial na coleta de sangue, na
realizacdo de testes de compatibilidade e na disseminacdo de informacdes relevantes para
pacientes que necessitavam de transfusfes sanguineas. Ao longo das décadas seguintes, 0
Brasil continuou a expandir sua rede de bancos de sangue publicos, implementando
instituicOes em diferentes estados e cidades. Esses bancos de sangue desempenham um papel
fundamental na promocdo da salde publica, viabilizando suprimentos de sangue para
transfusdes, realizando testes de triagem e aderindo a rigidos protocolos de seguranca (Barros,
2016).

Antes de 1988, em alguns paises, incluindo o Brasil, era permitido remunerar a doacéo
de sangue; as pessoas podiam receber uma compensacao financeira ou outros incentivos em
troca da doacdo. Como resultado, muitas pessoas realizavam doac¢des omitindo informacdes
relevantes, com o intuito de receber recursos financeiros, incluindo moradores de rua,
dependentes quimicos, individuos com comportamento sexual de risco, pessoas doentes e

anémicas. Essas praticas geraram problemas significativos na década de 1980.
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[...] muitos sdo os problemas que perduram durante os anos 80. Em primeiro lugar,
ha a falta constante de doadores. As campanhas pré-doagdo altruista sdo de modo
geral descontinuas e descoordenadas (cada entidade promove a sua). Os postos de
coleta de sangue sdo, em geral, poucos e afastados do trabalho ou da moradia dos
possiveis doadores. Altas ocasionais de doacfes (por ocasido de tragédias ou
alistamento militar) ndo substituem o necessario fluxo continuo e levam a um
excedente momentaneo de sangue que, muitas vezes, acaba desperdicado (SANTOS,
MORAES, COELHO, 1993, s.p).

O aparecimento da AIDS/HIV no Brasil foi um marco histérico que impactou
profundamente a area da hemoterapia no pais. O HIV, virus da imunodeficiéncia humana, foi
identificado pela primeira vez em 1981 nos Estados Unidos, e ainda havia muito
desconhecimento sobre o virus, sua transmissao e sua deteccdo. A pandemia da doenca trouxe
uma série de desafios para o sistema de salde e para a pratica da doacdo e transfusdo de
sangue. O virus HIV tornou-se uma grave preocupacéo de saude publica no Brasil e em todo o
mundo. A transmissdo do virus pelo sangue foi rapidamente identificada como uma das
principais formas de contagio da doenca, principalmente porque ndo havia testes disponiveis
para detectar o virus no sangue doado. No Brasil, as transfusdes de sangue eram responsaveis
por 15% das contaminagdes pelo HIV, de acordo com os dados da época (Junqueira,;
Rosenblit; Hamerschlak, 2005).

Além disso, o tempo da janela imunoldgica, ou seja, o periodo entre a infec¢do pelo
virus e a deteccdo por meio de testes, era relativamente longo. Em alguns casos, pessoas que
eram portadoras do HIV, mas ainda ndo haviam desenvolvido sintomas da AIDS, doavam
sangue sem saber que estavam infectadas. Esse sangue era, entdo, transfundido em receptores,
que também se tornavam infectados. Essas transfusdes de sangue foram uma das formas

importantes de transmissao do HIV naquela época, como relatam Santos et al. (1992).

Dirfamos mesmo que nenhum momento da evolugdo quase centenaria das reformas
sanitarias no Brasil revelou tal permeabilidade da politica estatal as pressdes da
sociedade. A Aids transfusional, ao disseminar o ‘grande medo’ e aglutinar um
amplo movimento de luta pela melhoria dos servicos, foi responséavel pelos rumos
da politica nacional do sangue na década de 1980 até nossos dias. (Santos; Moraes;
Coelho, 1992, p. 109).

De acordo com Santos; Moraes; Coelho (1992), ao longo de quase um século de
evolucdo das reformas sanitarias no Brasil, o surgimento da AIDS transfusional foi tdo
impactante e influente quanto qualquer outro evento. Esse momento foi marcado por uma

notavel permeabilidade da politica estatal as pressdes da sociedade.
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A disseminacgéo do virus HIV por meio de transfusdes sanguineas desencadeou um
amplo movimento de preocupagdo e acdo na sociedade, estimulando uma mobilizacédo
significativa para aprimorar 0s servicos relacionados ao sangue. Esse movimento,
impulsionado pela ameaca da AIDS transmitida por transfusdes, desempenhou um papel
crucial na formulacdo das politicas nacionais de sangue, abrangendo desde a década de 1980
até os dias atuais. A preocupagdo com a transmissdo potencial do HIV através do sangue
doado teve impactos profundos nas politicas de saude publica relacionadas & hemoterapia,
influenciando fortemente sua trajetdria (V111 Conferéncia Nacional de Saude, 1986).

Como descreve Rosemary Almeida de Oliveira Teixeira? (2005), "a Aids transfusional
desencadeou a¢des imediatas na sociedade, bem como no setor saude". Essa infeccgdo,
decorrente de transfusdes de sangue contaminado com o HIV, ndo apenas gerou apreenséo
generalizada, mas também motivou um clamor por mudancas no sistema de hemoterapia. Sob
essa pressdo social, as politicas publicas de salde relacionadas ao sangue passaram por uma
reorientacdo fundamental. Essa transformacdo foi notavel, conduzindo a adaptacbes e
aprimoramentos cruciais no sistema de hemoterapia. Medidas rigorosas de triagem foram
introduzidas para identificar potenciais portadores do HIV e outras doencas transmitidas pelo
sangue.

Essas préaticas se mostraram eficazes na protecdo dos doadores e receptores de sangue.
As transformaces descritas por Santos et al. (2003) destacam a implementacéo de triagens
detalhadas como uma resposta apropriada e necessaria a esse desafio. A conscientizacao sobre
a necessidade de doacdes seguras e a énfase na prevencdo se tornaram pilares no
enfrentamento da transmissdo do HIV e de outras infecgfes por meio do sangue.

A disseminacdo do HIV estimulou a pesquisa e o desenvolvimento de novas
tecnologias na area da hemoterapia, como observado por Loureiro e Bordin (2011). Essa
expansdo do conhecimento cientifico e tecnolégico tem sido crucial para garantir que as
praticas de doagéo, triagem e transfusdo de sangue sejam seguras e confiaveis. Esse processo
levou a avangos na conscientizagdo sobre a importancia da doacdo de sangue segura e
promoveu inovagdes tecnologicas, com o objetivo de prevenir futuras infecgBes transmitidas

pelo sangue e garantir a seguranca de doadores e receptores.

2 Assistente Social e Especialista em Servico Social, Salde Publica, recursos Humanos e Gestdo de
Hemocentros. Gestora do Departamento de Apoio Técnico, responsavel pela execucao da politica de captacdo de
doadores de sangue e medula dssea da Hemorrede Publica do Rio Grande do Norte (em 2005).
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No cenério da salde publica brasileira, destacou-se o sociologo e defensor dos direitos
humanos Hebert de Sousa, amplamente conhecido como Betinho. Sua notoriedade foi forjada
a partir de seu compromisso em salvaguardar a integridade do suprimento sanguineo no pais.
Betinho, cuja condicdo de hemofilia frequentemente o submetia a transfusGes sanguineas,
contraiu o HIV por meio de uma dessas transfusdes, um tragico desdobramento que catalisou
seu engajamento na luta pela implementacdo de medidas de seguranga mais rigorosas.
Betinho permaneceu engajado em sua missdo até seu falecimento em 1997 (Teixeira, 2005).

O impacto gerado por Betinho e o trabalho da Assembleia Nacional Constituinte foi de
suma relevancia no redirecionamento das politicas de seguranca sanguinea no Brasil. A
pressdo exercida por esses agentes foi crucial na condugdo de mudancas. O Ministério da
Saude, sob a influéncia desse movimento, foi compelido a adotar a¢des severas, incluindo a
obrigatoriedade de testes para deteccdo de patdgenos sanguineos e a proibicdo da
remuneracdo de doadores. Tais regulamentacdes desempenharam um papel fundamental na

garantia da seguranca das transfusfes sanguineas no Brasil (Santos et al., 2003).

Todos aqueles ligados ao setor tém consciéncia de que os problemas existem desde
longa data, e que as doencas antes ja transmitidas, como a hepatite B e doenca de
Chagas, podem ser mortais a longo prazo. Mas a Aids veio criar uma situagéo-
limite, fazendo com que os problemas do sangue despertassem o interesse publico,
passando a figurar nas primeiras paginas dos jornais (Santos; Moraes; Coelho, 1992,

s.p).

Como desdobramento dessas medidas, 0 panorama das transfusdes sanguineas no pais
sofreu uma transformacdo substancial. As reformulaces instituidas pelo Ministério da Saude
resultaram em um ambiente notavelmente mais seguro e confiavel para os pacientes que
dependiam desses procedimentos (Loureiro; Bordin, 2011). A implementacdo de praticas de
triagem criteriosa e a proibigcdo da doacdo remunerada emergiram como elementos-chave na
preservacdo da qualidade do suprimento sanguineo e na prevencao de infecgdes, incluindo o
HIV.

O legado de Betinho e sua batalha pelos direitos humanos e pela seguranca do sangue
influenciam a capacidade de um individuo moldar a sociedade. Seu ativismo exerceu um
impacto significativo na melhoria das politicas de saide no Brasil e na garantia da vida e
bem-estar daqueles que dependem de transfusdes sanguineas para sobreviver (Almeida, 2005;
Santos et al., 2003).
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Betinho destacou a necessidade de unido e trabalho conjunto para transformar ideias
em realizagGes concretas. Quando compartilhamos essas ideias com outros e nos engajamos
em atividades conjuntas, essas visdes comecam a se concretizar, adquirindo o potencial para
se materializar na realidade.

Nos ultimos trinta anos, ocorreu uma transformacdo substancial na hemoterapia
brasileira, objetivando disponibilizar, de forma segura e com qualidade, um produto
sanguineo que atenda as necessidades da populacdo. A Hemorrede Publica Brasileira, no
cumprimento de sua missdo de fornecer sangue de maneira segura e sustentavel, concentra-se
em assegurar um suprimento constante de sangue, proveniente de doadores regulares,
saudaveis, e que o fazem por altruismo.

Todo o processo, desde a coleta até a distribuicdo do sangue e seus componentes, é
conduzido de acordo com padr@es técnicos minuciosos para garantir a qualidade e a seguranca
do produto final (Brasil, 2015). A conscientizacdo da populacdo quanto a importancia e a
necessidade da doacdo de sangue representa um aspecto de destaque nas a¢Ges da hemoterapia
no Brasil. A tecnologia também desempenhou um papel consideravel nos avancos na
hemoterapia brasileira. Equipamentos e técnicas tém possibilitado uma melhor selecdo e
processamento do sangue, aumentando a seguranca do produto final e reduzindo os riscos de

contaminagédo. Pimentel afirma que:

Independente dos avancos tecnoldgicos que levam a reformulacdo de processos
definidos inclusos na Politica Nacional de Sangue, a disposicdo dos gestores do
processo, havera sempre a necessidade de um realinhamento de propostas e metas. E
valido afirmar que a garantia da disponibilidade, seguranca e qualidade, mediante a
explicitacdo das intengdes do Governo para essa area, conta com a participagdo da
sociedade civil (Pimentel, 2006, p. 79).

E crucial reconhecer que, independentemente do progresso, a alianca de propostas e
metas permanece uma necessidade perene nesta paisagem. Dentro desse cendrio, a seguranga,
a disponibilidade e a qualidade sdo elementos de um territério compartilhado, onde a
sociedade civil desempenha um papel fundamental.

No contexto da doacdo de sangue, a busca por estrateégias efetivas para a captacéo de
doadores é uma peca-chave no quebra-cabeca da salde publica. O desafio de mobilizar
individuos para participarem ativamente deste ato de cidadania solidaria enfrenta uma

dindmica em constante evolugdo, influenciada por fatores socioculturais, avancos
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tecnoldgicos e a interacdo entre os elementos motivacionais e os valores da sociedade
contemporanea.

O setor de captacdo no hemocentro € uma area responsavel por coordenar e executar
atividades relacionadas a atracdo e mobilizacdo de doadores de sangue. Através da
comunicacdo, ele expressa seus valores, principios e filosofia, que guiam suas acoes,
estratégias e projetos. Sua principal missdo € garantir um suprimento adequado de sangue
para atender as demandas dos hospitais e pacientes que necessitam de transfusGes sanguineas.
Para atrair doadores, é essencial fundamentar as estratégias em um solido corpo tedrico,
respaldando cada acdo com argumentos convincentes e respeitando toda a sociedade em cada

regido do pais (Freitas, 2016).

Conhecer o perfil do doador e desenvolver politicas baseadas em crencas, tradi¢do e
costumes locais, sdo abordagens adotadas no Brasil, como se 1€ no topico “atencdo
as realidades locais” do Manual de orientacdes, o qual frisa que ndo deve ser
esquecido que cada regido do pais tem suas peculiaridades — fisicas, ambientais,
socioecondmicas, educacionais, politicas e religiosas e que merecem a devida
diferenciacdo durante o desenvolvimento de agBes voltadas para captagdo de
doadores (Freitas, 2016, p.38).

Além dos aspectos humanos, socioldgicos e antropoldgicos, é imprescindivel respeitar
as leis que regem a hemoterapia, pautadas na Politica Nacional de Sangue e Hemoderivados.
Segundo a Portaria de Consolidacdo n° 1, de 28 de setembro de 2017, que dispBe sobre a
consolidacdo das normas sobre o financiamento e a transferéncia dos recursos federais para as
acoes e os servicos de saude do Sistema Unico de Satde, o setor de captagdo desempenha um
papel estratégico na coleta e mobilizacdo de doadores de sangue. Ele é responsavel por
planejar e executar campanhas de conscientizagéo, divulgagdo e mobilizacdo para a doacdo de
sangue, a fim de garantir a disponibilidade de sangue seguro e adequado para atender as
necessidades dos pacientes.

Para alcancar esse objetivo, o setor de captacédo utiliza diversas estratégias, como a
realizacdo de eventos de doagdo de sangue em parceria com empresas e institui¢ces, o uso de
midias e redes sociais para ampliar o alcance das mensagens sobre a importancia da doacéo e
a fidelizacdo dos doadores regulares. A equipe tambeém realiza triagens e entrevistas com
potenciais doadores, garantindo que eles atendam aos critérios de elegibilidade para doacdo e

que o sangue coletado seja seguro e livre de doengas transmissiveis.
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A doagdo de sangue ndo faz parte do cotidiano da maioria da populacdo brasileira e,
por isso, a inser¢do da ideia/acdo de doar sangue é um processo lento, que necessita
de estratégias educativas de captacdo — processo em que planejamento, execucéo e
monitoramento e avaliagdo sao etapas imprescindiveis ao seu bom desenvolvimento.
Pesquisas tém mostrado que estratégias educativas contribuem para tornar a doagéo
de sangue parte de héabitos e valores da populacdo brasileira (Ludwig, 2005;
Rodrigues, 2011).

Tanto Rodrigues quanto Ludwig destacam que a doacdo de sangue ndo é uma prética
comum na rotina da maioria dos brasileiros, 0 que torna necessario o uso de estratégias
educativas para promover a ideia e a acdo de doar sangue. Essas estratégias sdo importantes
para sensibilizar a populacdo e tornar a doacdo de sangue parte dos habitos e valores da
sociedade brasileira. Eles mencionam que o processo de captacdo de doadores € um processo
lento, que requer planejamento, execug¢ao, monitoramento e avaliacdo para garantir seu bom
desenvolvimento.

De acordo com a Biblioteca Virtual em Sadde do Ministério da Sadde, o cenério atual
do pais conta com apenas 1,8% da populagdo como doadora de sangue, o que exige esforcos
conjuntos dos hemocentros publicos e dos bancos de sangue privados. O sucesso desse
trabalho depende, principalmente, de profissionais captadores engajados em sua missao. Esses
profissionais buscam aprimoramento continuo, estudando e pesquisando novas estratégias
com o objetivo de fortalecer uma cultura solidaria de doacdo voluntaria de sangue,
promovendo a salde e 0 bem-estar da comunidade e mobilizando a sociedade para essa acéo
(Ministério da Saude, 2018).

Apesar dos avancos significativos na pratica da doacdo de sangue ao longo da histéria,
é fundamental adotar uma abordagem critica que va além da simples descricdo dos eventos e
realizacbes. A questdo central reside em problematizar o papel desempenhado pelas
instituicbes envolvidas, como 0s governos e 0os hemocentros, bem como a participacdo da
populagéo civil no sistema de doacdo de sangue.

Primeiramente, € essencial investigar até que ponto as politicas publicas e a atuagao
governamental tém sido efetivas na criacdo de um sistema de doagdo de sangue seguro e
acessivel. Os desafios observados durante a epidemia de AIDS, por exemplo, revelam lacunas
significativas nas estratégias de controle e prevencdo, evidenciando a necessidade de uma
avaliacdo critica sobre a responsabilidade dos gestores publicos na implementacdo de medidas
adequadas e na resposta a crises sanitarias.

Além disso, o papel dos hemocentros merece uma anélise critica. Apesar de terem sido

pioneiros na implementacdo de protocolos de seguranca, é crucial avaliar se esses centros tém
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conseguido acompanhar as demandas emergentes, como 0 aumento da necessidade de sangue
e a eficiéncia na captacdo e mobilizacdo de doadores. A questdo é se 0s hemocentros estdo
suficientemente equipados e preparados para lidar com as variacdes na oferta e demanda, e se
estdo adotando préaticas que assegurem nao apenas a seguranca, mas também a equidade no
acesso ao sangue.

A participacdo da populacdo civil também é um ponto crucial de reflexdo. Embora
campanhas de conscientizacdo sejam essenciais para promover a doacdo de sangue, é
necessario questionar a eficicia dessas campanhas em motivar um engajamento continuo e
regular. A adesdo a doacdo altruista pode ser afetada por fatores como desinformacao, falta de
incentivo ou até mesmo desconfianca nas instituicdes responsaveis pela coleta e distribuicdo
do sangue.

Neste contexto, conhecer a trajetoria historica da doacao de sangue permite entender a
evolucdo desse processo, destacando os avancgos tecnoldgicos e metodoldgicos, a influéncia
das politicas de saude publica, e os aspectos culturais e sociais envolvidos. Essa compreensao
revela ndo apenas 0s progressos realizados, mas também os desafios superados ao longo do
tempo.

O estudo da histéria da doacdo de sangue oferece insights sobre como as préticas e
politicas foram moldadas por diferentes contextos sociais e politicos. Os avangos
tecnoldgicos, como o desenvolvimento de métodos de triagem e a introducdo de
anticoagulantes eficazes, tém desempenhado um papel crucial na melhoria da seguranca e
eficacia das transfusbes. Além disso, as politicas de salde publica, especialmente aguelas
relacionadas a regulamentacao da doacdo e transfusdo de sangue, tém sido fundamentais para
garantir a qualidade e a segurancga do suprimento sanguineo.

Os aspectos culturais e sociais também tém uma influéncia significativa sobre as
praticas de doacdo de sangue. A forma como a sociedade percebe a doacdo, a importancia
atribuida a ela e as campanhas de conscientizagdo desempenham um papel vital na
mobilizacdo de doadores. O entendimento desses aspectos permite uma analise mais profunda
das praticas educativas relacionadas a doagdo de sangue e como essas praticas evoluiram ao
longo do tempo.

Por fim, ao integrar esse conhecimento aos Estudos Culturais e Educacéo, é possivel
explorar os desdobramentos das materializagdes culturais, sociais e politicas sobre as praticas

de doacdo. Essa perspectiva pode proporcionar? Uma visdo abrangente da evolucdo das
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praticas educativas, das politicas de salde publica e dos desafios éticos envolvidos, revelando
como a doagéo de sangue foi abordada e transformada ao longo dos anos.
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2. OS ESTUDOS CULTURAIS E AS PRODUCOES MIDIATICAS

Os Estudos Culturais sdo de extrema relevancia na analise das praticas culturais e das
relacfes de poder, oferecendo um quadro tedrico e metodoldgico que permite compreender a
cultura ndo como um conjunto estatico de obras ou artefatos, mas como um processo
dindmico e um conjunto de préticas sociais. Essa abordagem destaca a natureza contestada e
negociada do significado cultural, reconhecendo que a cultura € um campo de luta pelo
significado, onde diferentes grupos e individuos exercem poder e resisténcia.

Silva (2000, p. 55-56) define “a cultura como campo de luta em torno do significado e
a teoria como campo de intervengdo politica.” Assim, os Estudos Culturais buscam
compreender como as praticas culturais estdo ligadas as relacbes de poder e como essas
relacfes podem ser desafiadas ou transformadas por meio da teoria e da critica.

Ao considerar a cultura como um campo de luta, os Estudos Culturais permitem a
identificacdo e analise de como as praticas culturais estdo imbricadas em relacdes de poder.
Esses estudos investigam como tais praticas podem tanto perpetuar quanto desafiar estruturas
de dominacdo e como os significados sdo construidos e disputados. Isso envolve a
desconstrucéo de categorias e préaticas naturalizadas, questionando metanarrativas e conceitos
muitas vezes considerados universais e imutaveis (Canclini, 2002).

Para alcancar essa compreensdo, os Estudos Culturais adotam uma variedade de
abordagens investigativas, como analises discursivas, etnografias pds-modernas e analises
culturais. Essas abordagens permitem uma compreensdo mais rica e multifacetada das praticas
culturais, identificando as formas pelas quais a cultura é produzida, circulada e consumida.
Elas também revelam como a cultura afeta e é afetada pelas identidades sociais, relagfes de
poder e instituicdes (Silva, 2014).

Os Estudos Culturais sdo fundamentais para entender a cultura como uma atividade
participativa e pratica, onde significados sdo constantemente criados e recriados, e onde as
relacbes de poder estdo intrinsecamente ligadas & produgdo e circulagcdo de significados
culturais. Isso possibilita uma analise critica que pode revelar dindmicas de poder subjacentes
e oferecer caminhos para intervencéo politica e social (Hall, 2016).

No cerne dos Estudos Culturais estd a ideia de que a cultura ndo é um conjunto de
produtos ou préaticas isoladas, mas sim um processo dindmico de significacdo e contestacdo
que molda e é moldado pelas interacfes sociais.
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Os Estudos Culturais oferecem uma abordagem valiosa para compreender as praticas
culturais contemporaneas, especialmente no contexto da educacdo. Ao reconhecer a cultura
como um processo dindmico, os pesquisadores podem investigar como os significados sdo
negociados e contestados em diversos contextos sociais. Segundo Bonin (2020), essa
perspectiva € crucial para uma andlise critica das representacGes culturais, permitindo uma
compreensdo mais profunda de como identidades e ideologias séo construidas e disseminadas.

Essa visdo € particularmente relevante para a analise de imagens em campanhas
publicitarias, como as de doacdo de sangue, que é o foco central deste estudo. Ao investigar
como essas imagens sdo produzidas e veiculadas, podemos revelar as dinamicas de poder e 0s
discursos subjacentes que influenciam a percepc¢éo publica sobre a doacdo de sangue.

A relacdo entre educagdo e midia é um ponto-chave dentro dos Estudos Culturais. A
midia desempenha um papel significativo na formacdo de identidades, valores e visfes de
mundo, moldando ndo apenas 0 que pensamos, mas também como pensamos sobre questdes
sociais, politicas e culturais. Programas de televisdo, filmes, musica, publicidade e redes
sociais transmitem narrativas que refletem e moldam as normas e valores de uma sociedade
(Heinsfeld; Pischetola, 2017).

Segundo as autoras citadas acima, a educacdo desempenha um papel crucial na
mediacdo do impacto da midia sobre os individuos. As instituicbes educacionais enfrentam o
desafio de desenvolver habilidades criticas nos alunos, capacitando-os a analisar, questionar e
interpretar as mensagens midiaticas de maneira consciente e reflexiva. Ao mesmo tempo, a
midia é incorporada aos processos educacionais como uma ferramenta pedagdgica poderosa,
capaz de complementar e enriquecer a aprendizagem em sala de aula.

Utilizando artefatos midiaticos como televisao, cinema, games, revistas, brinquedos,
musica e desenhos animados, os professores, nas palavras de Giroux (2011, apud Rosa, 2016,
p. 36), promovem uma transformagéo nas metodologias de ensino. Giroux descreve essas
praticas como "maquinas de ensinar”, que possibilitam uma abordagem mais dindmica e
interativa da educacao.

Costa, Bonin e Wortmann (2016) argumentam que a relacdo entre educacdo e midia
ndo € apenas unidirecional. Assim como a midia influencia a educacédo, a educacdo também
influencia a forma como a midia é produzida, consumida e interpretada. Professores,
estudantes e outros agentes educacionais tém o poder de questionar as representacoes
midiaticas dominantes, promover a diversidade de perspectivas e estimular um engajamento

critico com a midia.
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Para essas autoras, a relacdo entre educagdo, midia e Estudos Culturais é complexa e
multifacetada. Ela representa um campo fértil para a analise das dindmicas culturais, sociais e
politicas que permeiam as sociedades contemporaneas, destacando a importancia de uma
abordagem interdisciplinar e critica para compreender e transformar as préaticas culturais e
educacionais em um mundo cada vez mais atravessado pela midia.

A midia, em suas diversas formas e plataformas, exerce uma poderosa influéncia na
formacéo de identidades, valores e visdes de mundo.

A influéncia da midia na formacdo de identidades, valores e visbes de mundo é um
fendmeno amplamente reconhecido e estudado. Em um mundo cada vez mais conectado e
mediado pela tecnologia, a midia exerce uma influéncia universal sobre individuos de todas as
idades, moldando suas percepc¢des e comportamentos desde a infancia até a idade adulta.

Desde os primeiros anos de vida, as criancas sdo expostas a uma vasta gama de
conteddos midiaticos, que vdo desde desenhos animados e programas infantis até anuncios
publicitarios e contetdo online. Essa exposi¢cdo constante e diversificada contribui
significativamente para a construcdo das percepcdes das criangas sobre si mesmas, sobre os
outros e sobre o mundo ao seu redor (Wortmann; Costa; Silveira, 2015).

Para Momo (2014), a midia exerce uma influéncia significativa na forma como as
criangas percebem e compreendem questdes sociais e politicas, abordando temas como
pobreza, violéncia, diversidade e meio ambiente. Através de programas de televiséao, filmes,
noticiarios, redes sociais e outras plataformas, as narrativas midiaticas moldam as percep¢oes
das criancas sobre essas questdes, influenciando suas atitudes, valores e comportamentos.

A diversidade é outro tema importante abordado pela midia, e suas representacdes
podem ter um impacto significativo nas atitudes das criancas em relagdo a incluséo e ao
respeito pela diferenga. Segundo Wortmann, Santos e Ripoll (2019), a midia pode promover a
aceitacdo e valorizagdo da diversidade étnica, racial, cultural, de género e de orientacdo sexual
ao apresentar uma variedade de personagens, historias e perspectivas. Contudo,
representacdes estereotipadas, discriminatorias ou até mesmo a auséncia dessas
representacdes podem reforcar preconceitos, além de promover a exclusdo social entre as
criangas.

E importante que os produtores de contelido e os responsaveis pela midia considerem
a responsabilidade social e ética de suas narrativas, promovendo representagdes mais diversas,
inclusivas e responsaveis que contribuam para o desenvolvimento saudavel e consciente das

criancas e da sociedade como um todo.
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“Os Estudos Culturais fornecem um arcabouco tedrico valioso para essa abordagem
educacional, ao destacar a importancia de se compreender a midia como uma arena
de luta simbdlica, onde diferentes grupos sociais disputam representagdes e
significados” (Silva; Hall; Woodward, 2014, p. 57).

Além disso, as instituicdes educacionais podem promover a producdo de midia pelos
alunos, incentivando-os a criar seus proprios conteudos e a se envolver de forma ativa na
construcdo de significados e narrativas. Isso ndo apenas fortalece as habilidades criativas e de
expressdo dos alunos, mas também os capacita a se tornarem produtores de midia
responsaveis e éticos em uma sociedade cada vez mais mediada pela tecnologia. E
necessario?

A educacdo deve participar da mediacdo do impacto da midia sobre os individuos,
capacitando os alunos a se tornarem consumidores criticos e participantes ativos na cultura
midiatica. Os Estudos Culturais fornecem um quadro tedrico para essa abordagem, destacando
a importancia da reflexdo e da compreensdo das dinamicas de poder e significado na midia
contemporanea. Por meio dos Estudos Culturais, os alunos podem explorar as dimensdes
politicas, sociais e culturais da midia, questionando quem produz as mensagens midiaticas,

com que propdsitos e com que impacto sobre as audiéncias.

Ao adotar uma abordagem informada pelos Estudos Culturais, as institui¢des
educacionais podem capacitar os alunos a se tornarem consumidores criticos e
participantes ativos na cultura midiatica. Isso envolve ndo apenas a analise de
contedos midiaticos, mas também a reflexdo sobre questes mais amplas
relacionadas ao poder, a representacdo, a identidade e a diversidade na midia (Silva;
Hall; Woodward, 2014, p. 57).

Ao integrar a midia ao curriculo educacional, os educadores podem criar experiéncias
de aprendizagem mais engajadoras e relevantes, conectando os conteldos académicos aos
interesses e experiéncias dos alunos. Como afirma Ziviani, “a comunica¢do dar-se-a
justamente na interacdo entre 0s textos que nOsS convocamos e O posicionamento que
tomamos” (Ziviani, 2017, p. 26).

A midia pode ser uma ferramenta poderosa para enriquecer o processo de ensino e
aprendizagem, desde que seja utilizada de forma critica e reflexiva. A relagdo entre educacéo,
midia e Estudos Culturais é complexa. Enquanto a midia exerce uma influéncia significativa

na formacéo das identidades e na disseminacéo de valores culturais, a educacdo e fundamental
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na mediagcdo desse processo, capacitando os individuos a se engajarem de forma critica e
reflexiva com as mensagens midiaticas (Castells, 2018).

Os Estudos Culturais destacam-se por sua recusa as metanarrativas e a0 pensamento
coeso, coerente, estavel e duradouro, adotando, em vez disso, um “pensamento sem garantias”
que busca entender a complexidade das conjunturas culturais para gerar intervencoes
politicas, sem se estruturar em principios fixos que possam encerrar a realidade (Costa;
Wortmann; Bonin, 2016, p. 527).

Ao incorporar 0s principios e abordagens dos Estudos Culturais no contexto
educacional, os educadores podem capacitar os alunos a desenvolver uma visdo critica e
informada da midia, permitindo-lhes reconhecer e resistir as formas de dominacéo e controle
presentes nas producbes midiaticas. 1sso ndo apenas fortalece a capacidade dos alunos de se
engajarem de forma consciente na cultura midiatica, mas também os capacita a se tornarem
agentes ativos na construcdo de uma cultura midiatica mais inclusiva, democréatica e
responsavel.

Por meio de reportagens, editoriais, debates e programas de andlise, a midia influencia
a maneira como as pessoas percebem e interpretam questdes politicas, sociais e culturais. Ela
molda a agenda publica, destacando certos temas em detrimento de outros e influenciando a
atencdo e o interesse do publico em relacdo a determinados assuntos (Sacramento; Santos,
2020).

A midia desempenha um papel central na disseminacdo de informag¢6es. Como uma
das principais fontes de noticias e entretenimento, a midia informa e educa o publico sobre
eventos, desenvolvimentos e tendéncias em todo o mundo. Ela conecta as pessoas a
acontecimentos locais e globais, permitindo que saibam o que estd acontecendo ao seu redor e
fornecendo contextos e analises para ajudar a entender esses eventos, sendo fundamental na
construcdo de identidades culturais (Martino, 2016).

A relagéo entre os Estudos Culturais e as midias é fundamental, pois estas séo vistas
como instancias produtoras, veiculadoras e reguladoras de significados, valores e gostos nas
sociedades contemporaneas. As midias estabelecem normas e convengdes que legitimam
certas posi¢des de sujeito e participam na construcdo de entendimentos sobre n6s mesmos e
sobre 0 mundo ao nosso redor. Essa conexao € importante porque a midia, por meio de suas
imagens, sons e espetaculos, ajuda a moldar o tecido da vida cotidiana, influenciando o tempo
de lazer, opiniBes politicas, comportamentos sociais e a construcdo da identidade individual e

coletiva. A midia fornece modelos de como ser homem ou mulher, bem-sucedido ou
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fracassado, poderoso ou impotente, alem de oferecer materiais com 0s quais as pessoas
constroem seu senso de classe, etnia, raca, nacionalidade e sexualidade (Giroux, 2001).

A importancia dessa conexdo reside na capacidade da midia de influenciar e até
mesmo determinar o que € considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral na
sociedade. Os Estudos Culturais buscam compreender e intervir nesse processo, promovendo
uma leitura critica das pedagogias culturais midiaticas. Esse enfoque é essencial para
aumentar a autonomia dos individuos e seu poder sobre o meio cultural. Em uma cultura
amplamente dominada pela midia, a alfabetizacdo midiatica torna-se crucial para aprender a
entender, interpretar e criticar os significados e mensagens veiculados, promovendo uma
participacdo mais informada e reflexiva na sociedade.

No entanto, é importante reconhecer que a influéncia da midia ndo € unidirecional.
Portanto, é fundamental adotar uma abordagem critica ao consumo de midia, questionando as
mensagens e narrativas veiculadas e buscando fontes de informacéo diversas e confiaveis. De
acordo com Martins (2015), ao reconhecer o poder e a influéncia da midia, podemos
desenvolver uma compreensdo mais informada e critica das mensagens midiaticas e de seu

impacto na sociedade.

2.1. Educacéo, Estudos Culturais e Pedagogias Culturais

A intersecdo entre educacdo, Estudos Culturais e pedagogias culturais oferece uma
perspectiva rica e multifacetada para a analise da pratica educacional e da formacéo critica
dos alunos. Esses campos, ao interagirem, possibilitam uma compreensdo mais profunda das
din&micas culturais e sociais que influenciam a educacdo e a midia.

Giroux (2001) discute como os Estudos Culturais podem ser aplicados nas faculdades
de educacéo para transformar a pratica pedagogica. Ele argumenta que a educagdo nédo deve
ser vista apenas como um processo de transmissdao de conhecimento, mas como um campo de
analise critica das estruturas sociais e culturais que moldam o pensamento e 0 comportamento
dos alunos. De acordo com Giroux (2001), € essencial que os educadores integrem uma
abordagem critica que permita aos alunos examinar e questionar as narrativas e praticas
culturais dominantes. Isso é particularmente relevante em um mundo onde a midia
desempenha um papel central na construcdo de significados e na formacao de identidades.

A formacdo de nossas identidades e subjetividades, bem como 0s processos de
relagdes que estabelecemos com o mundo social e natural, se ddo cada vez mais para além dos

muros escolares. Tal constatacdo remete & consideracdo da importancia de se promoverem
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discussdes sobre “estratégias” ou talvez sobre uma pedagogia que possa lidar de outra forma
com as novas perspectivas e as novas tecnologias multimidia de aquisi¢do de saberes sobre o
mundo (Amaral, 2000, p. 149).

A autora acima aborda a transformacdo no processo de formacdo da identidade e
subjetividade dos individuos, enfatizando que essa construcdo ndo se limita mais ao ambiente
escolar. O desenvolvimento pessoal e social dos individuos estd sendo influenciado por uma
variedade crescente de contextos e experiéncias fora da escola, o que sugere que a escola,
embora ainda desempenhe um papel importante, ndo € o Unico espaco onde ocorre 0
aprendizado e a formacdo da identidade.

Costa (2000) enfatiza a necessidade de entender as representacdes culturais na midia e
seu impacto na educacdo. Ela sugere que a midia ndo apenas reflete a realidade, mas também
a constrdi, moldando as percepcdes e atitudes das pessoas. Portanto, é crucial que educadores
e alunos desenvolvam habilidades criticas para analisar e interpretar as mensagens midiaticas,
0 que pode incluir a andlise de programas de televisdo, filmes, literatura e outras formas de
midia que influenciam a cultura popular e a educacao.

Dias e Borges (2015) discutem a televisdo contemporanea e sua capacidade de moldar
comportamentos e atitudes sociais. Eles argumentam que a televisdo, como uma das
principais formas de midia de massa, tem o potencial de influenciar significativamente a
educacdo e a cultura. Programas de televisdo podem ser ferramentas eficazes para educar as
pessoas sobre diversos temas, incluindo questdes sociais e culturais. No entanto, € crucial que
os educadores ajudem os alunos a desenvolver uma compreensdo critica dessas
representacdes, promovendo uma andlise reflexiva das mensagens transmitidas pela midia.

No contexto contemporaneo, os meios de comunicagdo desempenham um papel
crucial na formacdo cultural e educacional da sociedade. Tradicionalmente, a escola e a
familia foram reconhecidas como as principais instituicdes responsaveis pela educacdo dos
jovens. No entanto, nos ultimos anos, a televisdo brasileira tem assumido uma posicao
proeminente como um agente cultural que vai além de simplesmente informar e entreter. A

autora comenta que:

Os meios de comunicacdo reconhecem explicitamente a escola e a familia como os
lugares tradicionais de educacdo dos mais jovens. No entanto nos Gltimos anos
pode-se dizer que a TV brasileira tem se apresentado como uma instancia da cultura
que deseja oferecer mais do que informac@es, lazer e entretenimento. Campanhas
como a dos voluntarios da educacdo, por exemplo, ocupam largos espagos na TV —
alias, campanhas que operam com significados que as qualificam acima do bem e do
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mal, como se nada nelas fosse passivel de critica e, por isso mesmo, interpelam tdo
eficazmente a populagéo, assim convocada a atos de generosidade, mostrados por si
mesmos como “positivos”. (Fischer, 2001, p. 18).

Entende-se que a televisédo brasileira ndo apenas transmite contetdo, mas também tem
a intenc@o de moldar atitudes e comportamentos ao apresentar iniciativas sociais de maneira
idealizada e persuasiva, influenciando assim a percepcao publica e a participa¢do em questdes
sociais.

Para Ripoll (2012), a televisdo e outros meios de comunicacdo desempenham um
papel significativo na sociedade contemporanea. Ela argumenta que a televisdo ndo é apenas
uma forma de entretenimento, mas também uma ferramenta pedagdgica poderosa. Ripoll
contesta a visdo tradicional que considera a TV como alienante ou "emburrecente”, sugerindo
que, na verdade, a televisdo pode transmitir conhecimentos de maneira eficaz e envolvente,
algo que, muitas vezes, 0s professores nao conseguem fazer.

Ripoll (2012) também menciona que os livros didaticos, ao utilizarem uma "gramaética
do espetaculo”, frequentemente transformam conceitos cientificos em eventos extraordinarios,
0 que pode contribuir para uma compreensao distorcida da ciéncia. Essa espetacularizagéo,
segundo ela, € um fenbmeno que se retroalimenta, tornando dificil determinar se os textos
didaticos influenciam a midia ou vice-versa. Ripoll (2021) enfatiza a importancia de estudar a
televisdo e outros meios de comunicacdo em conjunto com a educacdo, destacando que essa
analise € essencial para os educadores no século XXI, pois pode enriquecer a pratica docente
e a formacdo de professores.

Ripoll (2012) explora como a formagdo de professores pode ser influenciada pela
"bioforia" midiatica, como no caso das células-tronco. Embora seu foco seja especifico, as
implicacdes de sua pesquisa sdao amplas, sugerindo que os professores devem estar cientes de
como as representacbes midiaticas podem influenciar suas praticas pedagogicas e as
percepcdes dos alunos. A autora defende uma abordagem critica na formacao de professores,
capacitando-os a questionar e desafiar as narrativas midiaticas predominantes e a promover
uma educacdo mais informada e reflexiva.

As pedagogias culturais, como um campo dentro dos Estudos Culturais, oferecem uma
lente critica para entender as dinamicas culturais e sociais que influenciam a educagdo. Ao
analisar as representac@es culturais na midia, na literatura e nas préticas educacionais, 0s

estudiosos podem identificar esteredtipos, preconceitos e barreiras que impactam o processo
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educativo (Lopes et al., 2021). Isso permite o desenvolvimento de estratégias mais eficazes
para desafiar essas representacdes e promover uma educacgdo mais inclusiva e equitativa.

A educacdo envolve o processo de transmissdo dos valores que uma sociedade (ou
determinados grupos sociais) elege como seus, que organizam, ddo sentido e legitimidade a
certos saberes em detrimento de outros, visando a produzir sujeitos que acolham esses
mesmos saberes e 0s coloquem em pratica para viver em sociedade (Costa; Andrade, 2015). O
objetivo desse processo educativo é formar individuos que ndo apenas adquiram esses
saberes, mas também os internalizem e os utilizem na préatica para participar efetivamente da
vida em comunidade.

A influéncia das imagens e da linguagem visual vai além do dominio tradicional da
publicidade e do marketing. Elas tém o poder ndo apenas de vender produtos ou ideias, mas

também de moldar percepcdes e convicgdes pessoais e coletivas.

Aquilo que tem sido relacionado comumente a publicidade e ao marketing (a
capacidade de as imagens “venderem”, produtos, ideias e mesmo institui¢des) talvez
possa ser pensando numa dimensdo maior. Quando acabamos por consumir um tal
produto ou a repetir uma informac&o ou opinido (a partir de uma conversa rotineira,
da leitura de um livro ou de algo visto na TV), possivelmente de alguma forma
fomos convencidos de algo, porque as imagens ou as coisas ditas, naquele lugar e
através daqueles recursos de linguagem, fizeram sentido para nés, tocaram-nos em
nossos desejos, sonhos, convicgdes politicas ou religiosas, faltas ou aspiraces.
Talvez simplesmente porque ali nos reconhecemos, nos sentimos representados e
pudemos, num dado momento, conscientemente ou ndo, dizer: “Sim, ¢ isso ai. E
bem isso” (Fischer, 2001, p. 28-29).

A autora sugere que essas imagens ndo apenas vendem produtos ou ideias, mas
também conseguem conectar-se emocionalmente com os individuos, tocando seus desejos,
convicgdes politicas, religiosas, aspiracdes e até mesmo suas faltas ou inquietacdes pessoais.
Ao se reconhecerem nas representacfes apresentadas, as pessoas podem ser persuadidas a
adotar certos comportamentos, opiniées ou a consumir determinados produtos.

As reportagens jornalisticas também séo importantes na sensibilizagdo do puablico
sobre a doacdo de sangue. Ao destacar histdrias reais de pessoas que foram beneficiadas pela
doacdo, os jornalistas podem gerar empatia e engajamento entre os espectadores. Aléem disso,
essas reportagens fornecem informacdes Uteis sobre como e onde doar sangue, esclarecendo
duvidas e dissipando mitos sobre o processo de doacéo (Gois, 2023).

A autora destaca que as reportagens jornalisticas desempenham um papel significativo

na sensibilizacdo do publico sobre a doacdo de sangue. Ao relatar histdrias reais de
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beneficidrios da doacdo, os jornalistas fomentam empatia e engajamento entre 0s
espectadores. Além disso, essas reportagens oferecem informacgdes préaticas sobre o processo
de doacao, esclarecendo duvidas e desmistificando conceitos erréneos sobre o tema.

E essencial que governos, organizacbes de salde, instituicbes educacionais, midia e
comunidades trabalhem juntos para enfrentar esse desafio global e garantir um suprimento
adequado de sangue para todos que precisam. As campanhas publicitarias séo uma maneira
eficaz de alcancar um grande publico e transmitir mensagens claras sobre a importancia da
doacdo de sangue. Com o uso de imagens e slogans, essas campanhas podem destacar a
necessidade constante de doadores e incentivar as pessoas a agir. Além disso, as campanhas
podem destacar os beneficios pessoais da doacdo de sangue, como a sensacdo de realizacdo
por ajudar os outros e o potencial de salvar vidas (Silva et al., 2018, p. 17).

Os programas de televisdo tém o potencial de alcancar um publico amplo e
diversificado, podendo ser uma ferramenta eficaz para educar as pessoas sobre a importancia
da doacdo de sangue. Por meio de entrevistas com especialistas em salde, relatos de
experiéncias de doadores e discussdes sobre questdes relacionadas a doacdo de sangue, esses
programas podem fornecer informacdes e estimular acdes positivas (Massirer, 2020).

As redes sociais também tém se tornado cada vez mais importantes na sensibilizacdo
do publico sobre a doacdo de sangue. Por meio de posts, videos e campanhas virais em
plataformas como Facebook, Instagram e TikTok, as organizacbes de salde e grupos
comunitarios podem compartilhar informacdes sobre eventos de doacdo de sangue, historias
de doadores e atualizacdes sobre as necessidades da comunidade. A interacdo nas redes
sociais também pode criar um senso de comunidade e solidariedade entre os doadores e
incentiva-los a continuar doando regularmente.

Ao fornecer informacBes precisas e acessiveis sobre o processo de doacdo, 0S
requisitos para ser um doador e 0s beneficios para a satde publica, os programas educacionais
também tendem a aumentar o conhecimento e a conscientizagdo sobre a importancia da
doacdo de sangue. Os programas educacionais nas escolas desempenham um papel crucial na
sensibilizacdo dos jovens sobre a doagdo de sangue. Integrar informagdes sobre doagdo de
sangue no curriculo escolar permite que os alunos aprendam desde cedo sobre a importancia
desse ato solidario e os motivos pelos quais ele é necessario para salvar vidas (Jorge et al.,
2023).

As escolas podem organizar palestras e workshops com profissionais de saude e
voluntarios de bancos de sangue para fornecer informagdes mais detalhadas sobre o processo
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de doacdo e esclarecer davidas dos alunos (Jorge et al., 2023). Palestras em comunidades
também sdo uma maneira eficaz de educar as pessoas sobre a doagdo de sangue. Essas
palestras podem ser realizadas em igrejas, centros comunitarios, empresas e outros locais de
encontro, alcancando uma ampla gama de pessoas e incentivando a participacdo ativa na
doacdo de sangue. Ao fornecer informacdes claras e relevantes, essas acdes podem ajudar a
dissipar mitos e medos em torno do processo de doacdo e incentivar mais pessoas a se
envolverem na causa (Souza; Martinez, 2020).

Os Estudos Culturais oferecem uma perspectiva critica e reflexiva sobre a promocao
da doacdo de sangue, destacando as dimensdes sociais, culturais e politicas envolvidas nesse
processo. Ao analisar as representagdes da doacdo de sangue na midia, nas artes e na cultura
popular, esses estudos podem identificar narrativas dominantes, estereo6tipos e discursos que
influenciam as percepcdes das pessoas sobre a doacdo de sangue. Por exemplo, eles podem
analisar como a doacdo de sangue é retratada em filmes, programas de televisdo, masicas e
outras formas de midia, e como essas representacdes refletem e reproduzem certos valores,
crencgas e normas culturais.

Além disso, os Estudos Culturais podem destacar as dimensdes politicas envolvidas na
promocdo da doacdo de sangue, incluindo questBes de acesso igualitario aos servicos de
salde, justica social e equidade. Eles podem examinar como politicas governamentais,
praticas institucionais e estruturas de poder afetam a disponibilidade e o acesso a doacéo de
sangue e como isso pode impactar diferentes grupos sociais de maneiras desiguais.

Os Estudos Culturais oferecem uma perspectiva critica para compreender as interacfes
entre educacdo, midia e cultura. Ao analisar as representacdes culturais e midiaticas, 0s
educadores podem desenvolver estratégias mais eficazes para promover uma educacao critica
e reflexiva, capacitando os alunos a questionar e desafiar as normas e valores dominantes. As
pedagogias culturais, como campo de estudo, destacam a importancia de entender as
dimensGes sociais, culturais e politicas envolvidas na educacao, promovendo uma abordagem
mais inclusiva e equitativa.

Assim, é possivel observar que a intersecdo entre midia, educacdo, Estudos Culturais e
as pedagogias culturais oferece ferramentas fundamentais para a analise critica e a
transformacdo das praticas pedagdgicas. Ao incorporar essas perspectivas no ensino, 0s
educadores podem nédo apenas enriquecer o contetdo curricular, mas também fomentar um
ambiente de aprendizado mais critico e engajado, onde os alunos sdo incentivados a pensar de

maneira independente e a questionar as estruturas de poder que influenciam suas vidas.
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3. CAMINHOS METODOLOGICOS PARA A INVESTIGACAO
MIDIATICA

O estudo que apresentamos nesta dissertagdo insere-se no campo da Educacdo. A
pesquisa em Educacdo na atualidade reconhece a existéncia de mudltiplas perspectivas e
formas de entender o mundo, assim como diferentes modos de interpreta-lo. Os resultados
obtidos sdo preliminares e provisorios, uma vez que a realidade assume diversas formas
conforme os critérios de analise utilizados.

Para Corazza (2002), a escolha por uma abordagem ou por perspectivas tedricas
possibilita encontrar formas de representar a realidade pelo viés escolhido. A concepcdo da
dissertagdo evidenciada tem como ordenagdo a perspectiva qualitativa, que, de acordo com
Gil (2002, p. 14), “[...] consiste em conhecer a natureza de determinado fendbmeno de forma
mais profunda, por meio da analise da interacdo de certas variaveis, compreensdo e
classificagdo de processos vividos por grupos sociais”.

Essa abordagem assume também a caracteristica de ndo formular hipdteses a serem
verificadas no inicio da investigacdo e de ndo se concentrar em dados estatisticos. O método
utilizado baseia-se na andlise cultural, que foca essencialmente no fortalecimento das
producdes e expressdes culturais populares. Costa (2010) observa que a cultura em que
estamos inseridos estd em constante expansdo, e os sinais do surgimento de novas formas
culturais nos desafiam a compreender e elucidar os enigmas dos tempos modernos.

Nesse contexto, a andlise cultural abrange diversas esferas da experiéncia humana e
suas transformacdes, levando em conta o contexto e as especificidades contemporaneas. Esse
novo enfoque sobre os modos de vida e pensamento visa fornecer ao pesquisador as
ferramentas técnicas necessarias para realizar a investigacao dos fenémenos culturais.

O foco da presente pesquisa centra-se em analisar o que emerge das campanhas
publicitarias de doacdo de sangue se apoiando nos Estudos culturais e nas pedagogias
culturais, por meio da andlise de filmes, especificamente das pecas publicitarias. Nesse
sentido, entendemos que examinar uma peca publicitaria é crucial, pois se trata de um artefato
cultural (busque no terceiro paragrafo abaixo esse conceito para maior fluidez e compreenséo
do seu texto) amplamente disseminado na midia e, portanto, na sociedade. No que se refere a
metodologia, nosso principal objetivo é a analise das campanhas nacionais de doacdo de

sangue.
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Quando estudamos a midia, é decisivo considerar a conjuntura histérica da qual fazem
parte, que esté de acordo com as atitudes da época em questdo; contudo, € necessario ponderar
também comportamentos que permanecem com o passar do tempo, bem como outros que
foram perdidos ou transformados (Diniz, 2014, p. 14).

Neste contexto, ao refletirem e se conectarem a conjuntura historica em que esses
eventos ou comportamentos ocorrem, 0s meios de comunicacdo alinham-se as atitudes e
valores predominantes da época. No entanto, é crucial reconhecer que alguns comportamentos
permanecem constantes ao longo do tempo, enquanto outros podem se transformar ou
desaparecer.

Podemos afirmar que o essencial ndo é tratar o artefato cultural como uma verdade
incontestavel; ao contrario, como aponta Diniz (2014, p. 16), “é necessario duvidar, pois ele é
uma producdo humana, uma relacéo de um fato, um recorte pessoal ou mesmo institucional de
determinadas circunstancias historicas”. Dessa forma, deve ser questionado e contextualizado.

A metodologia qualitativa utilizada nesta pesquisa ¢ uma abordagem valiosa para
investigar fendmenos complexos, tais como a analise das publicidades audiovisuais
veiculadas na midia brasileira e nas redes sociais. Ha varias abordagens neste tipo de
pesquisa, sendo algumas delas descritas abaixo:

1) Abordagem Exploratéria e Descritiva: busca entender e descrever as caracteristicas

das publicidades audiovisuais veiculadas na televiséo brasileira e nas redes sociais.
Isso envolve a coleta de dados qualitativos que ajudam a explorar o objeto de
estudo de maneira mais aprofundada, identificando padrdes, tendéncias e
peculiaridades.

2) Carater Subjetivo: ao focar em aspectos subjetivos, a pesquisa reconhece a
importancia das percepcOes, interpretagbes e experiéncias individuais dos
participantes. Isso permite uma andlise mais rica e contextualizada das
publicidades audiovisuais, levando em consideracdo as diferentes perspectivas e
significados atribuidos pelos espectadores.

A presente pesquisa adota uma abordagem exploratoria e descritiva, buscando
entender e detalhar as caracteristicas das publicidades audiovisuais sobre doagdo de sangue
veiculadas na televisdo. Ao focar em aspectos subjetivos, a pesquisa reconhece a importancia
das percepcOes, interpretacbes e experiéncias individuais dos espectadores, mas nao se
ocuparé da andlise de recepcdo e, sim, de uma analise rica e contextualizada das campanhas

de doacdo de sangue veiculadas pelo Ministério da Saude.
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A metodologia qualitativa permitiu uma analise mais profunda e significativa das
pecas publicitarias, sejam elas audiovisuais ou cartazes. Nesse sentido, consideramos na
analise explorar aspectos subjetivos, contextuais e interpretativos. Sendo assim, a pesquisa
pode contribuir para uma compreensdo mais completa do papel dessas publicidades na
construcdo de significados e na formacao de opinido na sociedade contemporanea.

A coleta de dados envolveu a selecdo de publicidades audiovisuais e cartazes de
campanhas nacionais de doacdo de sangue realizadas pelo Ministério da Salde nos anos de
2015, 2017, 2020, 2021 e 2023. A escolha desses periodos ocorreu devido a disponibilidade e
acessibilidade desses materiais no site do Ministério da Saude, bem como em outras
plataformas, como Google e YouTube. Foram analisadas sete campanhas nacionais diferentes,
realizadas em quatro governos presidenciais distintos: o ano de 2015 corresponde ao governo
da entdo presidenta Dilma Vana Rousseff; a campanha de 2017, do ex-presidente Michel
Miguel Elias Temer Lulia; as campanhas de 2020 e 2021 ocorreram durante o governo do ex-
presidente Jair Messias Bolsonaro; e a campanha de 2023 ocorreu durante a gestdo do atual
presidente Luiz In&cio Lula da Silva.

Essa selecdo permitiu uma analise abrangente e comparativa das diferentes abordagens
e estratégias comunicativas adotadas em variados contextos politicos e sociais, observando-se
como as campanhas se adaptaram as dinamicas culturais ao longo dos anos.

Analisar campanhas nacionais de doagédo de sangue dentro dos Estudos Culturais e das
pedagogias culturais envolve explorar como essas iniciativas comunicam valores, moldam
percepcbes e influenciam comportamentos sociais por meio de elementos visuais e
discursivos.

Em termos descritivos, as midias constituem um intrincado conjunto de significados,
veiculados por imagem, som, texto e uso criativo da camera, dentre outros recursos, que
difundem discursos e préticas, e, portanto, modelam a subjetividade (Risk; Santos, 2021).
Assim, entende-se que as midias (como televisdo, internet etc.) sdo compostas por uma
variedade de elementos (imagens, sons, textos, tecnicas de camera) que transmitem
significados e influenciam ativamente como as pessoas percebem o mundo e constroem suas
identidades pessoais. Em outras palavras, isso aponta para o poder das midias em moldar a
forma como pensamos e nos comportamos através dos discursos e praticas que promovem.

Neste contexto, as campanhas de doacdo de sangue utilizam elementos como cores,
simbolos e composi¢des visuais para criar apelos emocionais e persuasivos, visando engajar o

publico e promover a solidariedade.
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Nas complexas sociedades do mundo globalizado, pedagogias sdo praticadas também
por jornais, programas de TV, pecas publicitarias, filmes, revistas, sites e inUmeros outros
artefatos que atravessam a vida contemporanea (Costa; Andrade, 2015).

Costa e Andrade (2015, apud Giroux; McLaren, 1995, p. 144) afirmam que “existe
pedagogia em qualquer lugar em que o conhecimento € produzido, em qualquer lugar em que
existe a possibilidade de traduzir a experiéncia e construir verdades". Segundo eles, a
pedagogia ndo se limita as préaticas escolares, religiosas e familiares. Para Costa e Andrade
(2015, apud Figueira, 2003, p. 15), as pedagogias de hoje ensinam “comportamentos, habitos,
valores e procedimentos considerados adequados, utilizando-se, para tanto, de diferentes
artefatos culturais como o cinema, a televiséo, as revistas, a literatura, a moda, a publicidade,
a musica”.

Ao estudar as campanhas nacionais de doacdo de sangue sob as lentes tedricas dos
Estudos Culturais em sua vertente educacional, com enfoque nas Pedagogias Culturais,
podemos entender como essas iniciativas ndo apenas comunicam informac@es préaticas, mas
também contribuem para a formacdo de identidades coletivas, valores civicos e praticas
sociais que sustentam a salde publica e o bem-estar comunitario.

E necessario abordar criticamente como essa capacidade persuasiva das imagens pode
ser utilizada de maneira ética ou manipuladora. Exemplos especificos podem ser analisados,
como o uso de imagens emocionalmente carregadas em campanhas de sensibilizagéo social,
gue podem ser eficazes na mobilizacdo de apoio para causas humanitarias, mas que também
podem simplificar questdes complexas ou apelar para emocdes superficiais. E fundamental
investigar ndo apenas 0 impacto das imagens e das mensagens visuais, mas também os
processos pelos quais elas sdo produzidas, recebidas e interpretadas em diferentes contextos
sociais. Isso permite compreender melhor como a comunicagdo visual influencia atitudes,
comportamentos e construcdes identitarias na sociedade contemporanea.

Para a coleta de dados, inicialmente nos debrucamos no site oficial do Ministério da
Saude (Portal Gov.), um meio de comunicacdo repleto de informacGes diversas em saude:
desde campanhas de imunizagdo (como a do Zé Gotinha), combate a dengue, doacdo de
sangue e diversas outras atividades. Essa diversidade pode ser observada nos diversos prints

da tela do computador no site do Ministeério (Figuras 1, 2 e 3).
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Figura 2 - Pagina inicial Ministério da Saude. Informe 4
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Figura 3 - P4gina inicial Ministério da Saude. Informe 3
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Observamos que, na tela inicial, assim como nas demais telas do site, ha um campo de
busca com o icone de uma lupa, que permite realizar pesquisas direcionadas. Esse campo de

busca foi importante para nos direcionarmos as campanhas especificas de doacdo de sangue
(ver Figura 4 - Aba de Busca).

Figura 4 - O que vocé procura — Aba de busca
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Outros dados importantes podem ser encontrados na tela inicial do site do Ministério
da Saude, como, por exemplo, todo o balango referente ao ano anterior, a agenda das
autoridades, boletins epidemiologicos, o organograma, informacdes sobre vacinacdo, acoes e
programas, saude de A a Z, meu SUS digital, campanhas de saude, entre outras opcdes,

conforme mostra a figura a seguir.

Figura 5 - Acesso rapido
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Fonte: Site Ministério da Salde. Marcagdo na cor preta feita pela autora

Ainda na pagina inicial do site, podemos verificar que o Ministério da Saude utiliza

redes sociais como Facebook, Instagram e Twitter.

Figura 6 - Redes Sociais
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Fonte: Site Ministério da Salde. Marcacdo na cor preta feita pela autora
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Para acessar as campanhas de saude, basta clicar, como mostrado na Figura 7, que
direcionara para a pagina seguinte, onde estdo disponiveis as campanhas realizadas pelo

Governo Federal nos ultimos quatro anos, conforme ilustrado na figura a seguir.

Figura 7 - Campanhas disponiveis por ano

c 25 www.gov.br/saude/pt-br/campanhas-da-saude

CAMPANHAS
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Fonte: Site Ministério da Saude

Ao selecionar 0 ano em que deseja obter dados, o internauta é direcionado para outra
pagina, que mostrard as campanhas disponiveis, criadas e divulgadas pelo Governo Federal,
conforme ilustrado na Figura 8. Como exemplos, podemos citar a doa¢do de leite materno, a
doacdo de sangue, a prevencdo as ISTs, a vacinacdo nas escolas, entre outras campanhas

divulgadas em 2024 (Figura 8). J& no ano de 2023, encontramos 19 campanhas, conforme

demonstrado na Figura 9.

Figura 8 - Campanhas realizadas no ano de 2024
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Fonte: Site Ministério da Saude
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Figura 9 - Campanhas realizadas no ano de 2023
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Fonte: Site Ministério da Salde

A Figura 8 refere-se as campanhas disponiveis no ano de 2024. No entanto, nos anos
anteriores de 2023, 2022 e 2021 sdo encontradas mais campanhas que ndo estdo na Figura 8,
pois as campanhas sdo inseridas no site do Governo Federal conforme as épocas de suas
realizacoes.

Como o foco da pesquisa é a doacdo de sangue, realizamos uma busca direcionada a
essa tematica desde o ano de 2022 e ao longo de toda a jornada de pesquisa. Contudo, em
2022, o site do Ministério da Saude disponibilizava apenas as campanhas dos ultimos trés
anos. Devido a esse fato, decidimos utilizar as campanhas de 2020 e 2021, ja que estas
estavam disponiveis no site, ndo considerando a campanha de 2022, por se tratar do mesmo
governo, e posteriormente a campanha de 2023, assim que esta foi disponibilizada.

Entretanto, para ndo limitar nossa andlise a campanhas de um Unico governo,
decidimos realizar pesquisas adicionais para localizar outras campanhas nacionais realizadas

pelo Governo Federal que ndo estavam mais disponiveis no site do Ministério da Saude.



53

Apos varias pesquisas iniciais em sites de busca como o Google, localizamos fontes de
dados, incluindo sites de hemocentros que continham informagGes sobre campanhas
anteriores. Além disso, por meio da plataforma de videos online YouTube, foi possivel obter
videos de campanhas de outros anos e de diferentes governos presidenciais, conforme

ilustrado na Tabela 1 a seguir.

Tabela 1 - Videos pesquisados no Youtube

ANO GOVERNO

2015 Dilma Vana Rousseff

2017 Michel Miguel Elias Temer Lulia
2020 Jair Messias Bolsonaro

Fonte: Pesquisa na plataforma Youtube pela autora

Assim, utilizamos para a pesquisa as trés campanhas encontradas na plataforma
YouTube (Tabela 1) e as campanhas do site do Ministério da Saude, englobando os anos de
2021 a 2023. Isso totalizou sete campanhas nacionais de doacdo de sangue realizadas pelos

Governos Federais, conforme ilustrado na Tabela 2 a seguir.

Tabela 2 - Totalidade de campanhas nacionais analisadas

ANO GOVERNO

2015 Dilma Vana Rousseff

2017 Michel Miguel Elias Temer Lulia
2020 Jair Messias Bolsonaro
2021 Jair Messias Bolsonaro
2023 Luiz Inécio Lula da Silva

Fonte: Pesquisa na plataforma Youtube e site do Ministério da Saude pela autora

Durante o desenvolvimento da pesquisa, foram realizadas diversas buscas no proprio
site do Ministério da Salde para obter 0 maximo de dados possivel para uma analise mais
abrangente. Constatou-se que, no ano de cada campanha disponibilizada pelo site, havia
varios formatos das pecas da campanha daquele ano, conforme mostrado na Figura 10. Apés
selecionar o ano desejado, somos direcionados para uma pagina que contém o folder oficial da

campanha e, logo abaixo, encontramos o link de acesso a essa campanha (ver Figura 10).
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Figura 10 - Campanha 2021
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Ao clicar no link “acesse as pecas da campanha”, ¢ direcionado para a pagina seguinte,
onde temos acesso a todo o material disponivel da campanha daquele ano, conforme mostrado

nas Figuras 11 e 12, que detalham todo o material disponivel.

Figura 11 - Pec¢as da campanha, print 1
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Ao final desta pagina, no canto direito, é possivel compartilhar a campanha, conforme

0 que vocé procura?

evidenciado pela disponibilidade de varias redes sociais para a divulgacdo da campanha.

Figura 13 - Compartilhamento disponivel em redes sociais
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Fonte: Site Ministério da Saude. Marcagdo na cor preta feita pela autora
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mostrado na Figura 13, em redes sociais como Facebook, Instagram, WhatsApp, LinkedIn e
X.com (antigo Twitter). De acordo com a Tabela 4, isso direciona o link da campanha para
essas redes sociais, ampliando os canais de divulgacdo. Alonso (2008) destaca que, com 0
advento das tecnologias da informacéo e dos equipamentos de uso diario, que se estenderam a

todos os ambitos da sociedade humana, modificam-se as percepcdes socioculturais, como
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Tabela 3 - Redes Sociais Ministério da Salde
Redes Sociais do Ministério da Saude - Tela Login
https://www.facebook.com/minsaude
https://www.youtube.com/minsaudebr
https://x.com/minsaude
https://www.instagram.com/minsaude

https://www.linkedin.com/company/ministeriodasaude
Fonte site do Ministério da Salde

De acordo com as Figuras 11, 12 e 13, sdo apresentadas varias opcdes de formatos das
pecas da campanha. Ao clicar em cada uma delas, o usuério sera direcionado a outra pagina
contendo o formato e a apresentacéo especifica da peca.

A primeira opcao da lista esta intitulada “E-mail - Campanha de Doacdo de Sangue -
Marketing Profissionais de Sadde.png” ¢ exibe uma imagem em formato PNG com a imagem
oficial da campanha. Esse formato de peca é direcionado aos profissionais da satde, conforme
indicado pelo proprio titulo.

Ja o item intitulado “Spot — Campanha de Doagdo de Sangue.mpeg” (Figura 20)
apresenta em sua pagina um retangulo preto com marcadores zerados, um botéo de play, outro
com a figura de um autofalante (saida de som), um botdo para expandir a tela e, por ultimo,
um com trés pontinhos. No entanto, ao clicar no play ou no retangulo preto, nada acontece; é
necessario clicar no nome em azul (Spot.mpeg - 1191 kb) acima do retangulo para realizar o
download do arquivo, que corresponde ao audio da campanha nacional de doacdo de sangue,

utilizado posteriormente no video.

Figura 14 - Spot - Campanha de Doacdo de Sangue.mpeg
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O pendltimo item, intitulado “Filme — Campanha de Doag¢do de Sangue (30
segundos).mp4”, exibe na pagina o video oficial da campanha nacional de doagdo de sangue
(Figura 15). Com duracédo de 30 segundos, € possivel clicar no link em azul, escrito “filme
30.mp4 - 27.571 KB”, para realizar o download do arquivo no formato MP4. Nesse video,
estdo presentes imagens, além do audio (narracdo) e legendas que acompanham o que esta

sendo falado.

Figura 15 - Filme - Campanha de Doacéo de Sangue (30 segundos).mp4

= Ministerio da Saude 0 que vocé procura? Q

Filme - Campanha de Doagao de Sangue (30 segundos).mp4

Fonte site do Ministério da Saude

O Jultimo item, intitulado “Filme — Campanha de Doagdo de Sangue (60
segundos).mp4”, possui um acesso similar ao item anterior, alterando apenas a duracéo e o
tamanho do arquivo. Este video tem 60 segundos de duracéo e para realizar o download, basta
clicar no link em azul (“Filme 60.mp4 — 11.690 KB”) logo acima do video. O formato é o
mesmo, em MP4, e a imagem da tela € idéntica a da Figura 15.

Entre os formatos disponiveis, destacam-se cartazes com mensagens, spots de radio e
filmes educativos em formatos como MP4 e MPEG, destinados tanto a profissionais da saude
quanto a populacdo em geral. Esses materiais sdo disponibilizados em arquivos acessiveis,
como PDF, PNG e JPG, facilitando sua consulta pablica e compartilhamento em redes sociais
como Instagram e Facebook. A diversificagcdo desses formatos ndo apenas aumenta a

visibilidade da campanha, mas tambem facilita a disseminacao de informacdes precisas.
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A pesquisa foca na anélise de materiais audiovisuais, especialmente videos e cartazes,
sob a Otica das pedagogias culturais e dos Estudos Culturais. Esse enfoque se justifica pela
relevancia desses recursos na transmissdo e interpretacdo de narrativas culturais. A
abordagem audiovisual oferece uma maneira dinamica e visualmente acessivel de explorar
complexidades culturais, permitindo uma compreensao mais profunda das diversas expressoes
culturais presentes na sociedade contemporanea.

A escolha por videos e cartazes como objetos de estudo fundamenta-se em sua
capacidade de representar simbolicamente aspectos culturais e sociais, muitas vezes de
maneira implicita. Esses materiais ndo apenas refletem valores e crencas de diferentes grupos
e comunidades, mas também podem atuar como agentes de transformacdo -cultural,
provocando reflexdes criticas e ampliando as percepcdes dos educandos sobre 0 mundo ao seu
redor.

Ao direcionar nossa pesquisa para as pedagogias culturais, buscamos compreender
como esses materiais podem ser integrados de forma eficaz no processo educacional,
promovendo um ambiente de aprendizagem que valorize e respeite a diversidade cultural. A
analise cuidadosa de videos e cartazes nesse contexto ndo apenas enriquecera teoricamente
nossa investigacdo, mas também contribuird para a pratica educativa ao oferecer abordagens

pedagdgicas que sejam culturalmente sensiveis e socialmente relevantes.

3.1 Decupagem filmica

A decupagem filmica, no contexto da andlise cinematogréfica, refere-se ao processo
metodico de examinar um filme para identificar e detalhar suas caracteristicas visuais e
narrativas. Figueiredo (2013, apud Braz, 2005, p. 31) define decupagem como “um conjunto
de procedimentos que envolve as praticas de montagem, trabalho de cAmera e sonorizacgéo,
promovendo a aparéncia de continuidade espacial e temporal”.

Esse processo inclui assistir ao filme repetidamente, coletando e anotando dados sobre
elementos especificos, como composi¢do de cena, angulos de cdmera, movimentos e edig&o.
Fuzaro (2015, apud Pereira, 2011; Prado, 2011) descreve a decupagem como uma escrita
técnica, que corresponde ao detalhamento dos planos, movimentacdo da lente ou camera,
descricdo da cena e audio.

O processo de decupagem comega com uma visualizagdo inicial do filme, onde o

pesquisador se familiariza com a narrativa e a estrutura geral da obra. Essa visualizacdo é
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crucial para entender o contexto e os elementos globais do filme. Calaca (2019) observa que
uma producdo audiovisual é constituida de sequéncias, e cada sequéncia contém cenas.
Assim, o processo de decupagem implica decompor as sequéncias e cenas para possibilitar a
analise dos planos. O plano corresponde a tomada de cena entre dois cortes, considerando a
distancia e o angulo da camera em relacédo ao objeto.

Apos a visualizagdo inicial, o filme é assistido novamente com foco em detalhes. Essa
etapa inclui a observacdo minuciosa de cada cena e tomada, identificando aspectos como a
escolha dos planos (close-ups, planos gerais etc.), movimentos de cadmera e técnicas de
montagem. Essa andlise é fundamental para compreender como esses elementos contribuem
para a narrativa e o estilo do filme.

Durante a analise, sdo coletados dados detalhados sobre cada aspecto observado. 1sso
pode envolver anotacdes sobre como a iluminacdo afeta a atmosfera de uma cena, como 0s
angulos de camera influenciam a percepc¢do do espectador e como a edi¢do contribui para o
ritmo do filme. Esses dados sdo registrados para permitir uma analise mais profunda
posteriormente. Segundo Calaga (2019, apud Vanoye; Leté, 1994, p. 15), para analisar uma
producdo audiovisual é necessario decompor seus elementos, possibilitando, assim, entender
detalhes que nédo se percebem isoladamente em sua totalidade.

Com a intencdo de conhecer melhor as campanhas nacionais de doacdo de sangue, foi
realizado o processo de decupagem das campanhas de 2015, 2017, 2020, 2021 e 2023 durante
0s anos de 2023 e 2024. Para tanto, assistimos as campanhas e as revisamos integralmente
inimeras vezes, desmontando-as em partes para que todos os detalhes pudessem ser
analisados, com atencdo voltada para o conjunto de cenas em que as questdes culturais eram
marcantes. As cenas foram vistas minuciosamente, observando, a cada pausa, 0S minimos
detalhes, com o intuito de descrever os elementos que compunham a imagem e o0 som.

Ainda segundo Calaca (2019, apud Vanoye; Leté, 1994, p. 12-13), para pesquisar uma
producdo audiovisual, é necessario assisti-la varias vezes e compreendé-la, para que, além de
analisa-la, seja possivel elaborar um discurso sobre ela. Um discurso de analise é importante
por pelo menos dois sentidos: primeiro, para investigar significacdes e impactos; segundo,
para expor o trabalho do analista, questionando suas primeiras percep¢des e impressoes,
levando-o a reconsiderar suas hipoteses ou opgdes, consolidando-as ou invalidando-as.

Outra necessidade para analisar um filme corresponde ao comportamento do analista,
que precisa voltar a ser o espectador “normal”, deixando o filme falar. E fundamental ouvir

atentamente, sem prestar atengdo nas imagens, mas mantendo um constante vai e vem, onde 0
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filme e o analista estabelecem um di&logo. O desafio da analise consiste em fazer com que o
pesquisador seja um espectador maravilhado e participante (Fuzaro, 2015, p. 23-24).

O processo de decupagem foi fundamental para compreender o contexto das
campanhas. Essa técnica possibilitou observar melhor todas as campanhas e,
consequentemente, entender os significados produzidos por elas. Para registrar os dados
coletados, foi criada uma tabela (Apéndice 1) composta por trés colunas: a primeira descreve
a sequéncia, a segunda aborda a imagem e a terceira refere-se ao som. Na primeira coluna, séo
registrados todos os tipos de planos, as caracteristicas dos ambientes e dos personagens, bem
como suas movimentagcdes. Na segunda coluna, vem a descricdo da imagem e 0 que esta
acontecendo, e na terceira, descrevem-se as falas, locu¢des, musicas de fundo, sons ambiente,
barulhos e ruidos.

Dessa forma, foi por meio da técnica de decupagem que conseguimos construir nossos
dados para analisa-los, sempre considerando que as campanhas sdo tanto o ponto de partida
quanto o ponto de chegada dessa apreciagéo.

Ao analisar midias audiovisuais, é fundamental considerar a conjuntura histérica de
sua producdo, que reflete as atitudes da época. No entanto, também é importante ponderar
sobre comportamentos que se mantém ao longo do tempo e aqueles que se transformam ou
desaparecem. Nosso foco esta nas midias, especialmente nas campanhas midiaticas (video e
cartaz), pois acreditamos que essas sdo algumas das mais importantes na cultura informativa,
devido as imagens, sonoplastia e outros recursos utilizados em sua construcao.

Além disso, as campanhas oferecem uma narrativa que serve como base para a
convergéncia de artefatos e midias, abordando temas sociais, educativos e de satde. Elas tém
um papel crucial nesta investigacdo, funcionando, assim como revistas e jornais, como
registros de uma sociedade e de uma época, representando uma parte da nossa historia.
Vemos as campanhas como artefatos culturais que devem ser analisados a partir das pistas
emergentes, cabendo a nds, pesquisadores, interpreta-las e avaliar sua relevancia para nosso
trabalho, conforme os delineamentos especificos da investigacao.

No contexto dessa problematica, € importante destacar que as perspectivas atuais
indicam que ndo devemos tomar o artefato cultural como uma verdade absoluta. Pelo
contrario, € necessario manter uma postura critica, reconhecendo que ele é uma producéo
humana, uma selecdo de fatos, um recorte pessoal ou institucional de determinadas

circunstancias histéricas. Portanto, esses artefatos devem ser contextualizados.
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Esta pesquisa oferece uma oportunidade significativa para a construgcdo do
conhecimento, auxiliando na interpretacdo do objeto de estudo, revelando elementos
importantes e provocando reflexdes e novas possibilidades de interpretacdo da realidade
social e humana.

Focamos nas imagens por se tratar de uma pesquisa no campo dos Estudos Culturais e,
mais especificamente, nas pedagogias culturais. Neste capitulo, detalhamos a metodologia
empregada para conduzir nossa pesquisa sobre as campanhas nacionais de doagédo de sangue,
destacando o uso de uma abordagem qualitativa, exploratoria e descritiva. A escolha de uma
metodologia qualitativa se justifica pela necessidade de captar as nuances e os significados
subjetivos das campanhas, permitindo uma analise mais profunda e interpretativa das praticas
culturais e pedagdgicas envolvidas.

A abordagem exploratoria e descritiva foi fundamental para mapear e descrever o
fendmeno estudado, sem impor hipoteses pré-concebidas. Essa abordagem possibilitou uma
compreensdo abrangente das campanhas e de suas implicagdes culturais, fornecendo um
panorama contextualizado das estratégias utilizadas e dos impactos percebidos.

O carater subjetivo da pesquisa refletiu-se na analise, permitindo que as percepc¢des e
interpretacdes dos elementos visuais e sonoros das campanhas fossem incorporadas ao n0sso
entendimento. Reconhecemos que a subjetividade é uma parte inerente da analise qualitativa,
e sua consideracdo nos proporcionou insights mais ricos sobre as representacdes culturais
presentes nas campanhas.

Utilizamos a técnica de decupagem para examinar minuciosamente cada campanha,
desmontando-a em seus componentes para uma analise detalhada dos aspectos visuais e
sonoros. Essa técnica revelou-se crucial para nossa investigacdo, pois possibilitou uma
compreensdo aprofundada das escolhas estilisticas e narrativas dos criadores das campanhas.

Concluimos que a combinacdo dessas metodologias e técnicas proporcionou uma
visdo abrangente e critica das campanhas de doacdo de sangue. A abordagem qualitativa e a
analise detalhada através da decupagem permitiram-nos compreender as campanhas néo
apenas como produtos de comunicagdo, mas também como artefatos culturais que
desempenham um papel significativo na educacdo e na cultura. Este capitulo metodologico
estabeleceu as bases para as analises subsequentes e contribuiu para uma interpretacdo mais

rica e informada dos dados coletados, alinhando-se com os objetivos gerais da pesquisa.
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4. AS CAMPANHAS PUBLICITARIAS SOBRE A DOACAO DE
SANGUE

A doagdo de sangue é um ato de generosidade e empatia que pode salvar vidas. No
entanto, a conscientizacdo sobre a importancia desse gesto nem sempre atinge o publico de
forma eficaz (Ribeiro et al., 2022). Nesse contexto, Caciano et al. (2014) explicam que as
campanhas publicitarias desempenham um papel decisivo ao educar, sensibilizar e incentivar
as pessoas a doarem sangue. Sendo assim, é essencial explorar os elementos-chave que
tornam essas campanhas eficazes e como elas podem ser positivas para uma sociedade mais
solidaria, sendo necessaria uma analise geral das campanhas.

Interpretar uma mensagem ndo se limita a encontrar uma mensagem pré-existente;
envolve compreender o que ela pode transmitir com base no perfil do leitor e no contexto em

gue a imagem esta inserida. Como Joly (2000) observa:

Interpretar uma mensagem, analisa-la, ndo consiste certamente em tentar encontrar
a0 maximo uma mensagem preexistente, mas em compreender o que essa
mensagem, nessas circunstancias, provoca de significacdes aqui e agora, a0 mesmo
tempo que se tenta separar o que é pessoal do que € coletivo. (p. 44).

Para a autora, a analise deve considerar ndo apenas o contetdo explicito da mensagem,
mas também como ela é recebida e detalhada de acordo com o contexto e as perspectivas
individuais e sociais. A analise da imagem possui algumas funcdes, dentre as quais se destaca

a funcdo pedagdgica, que, de acordo com Joly (2000), é centrada em:

Demonstrar que a imagem € de fato uma linguagem, uma linguagem especifica e
heterogénea; que, nessa qualidade, distingue-se do mundo real e que, por meio de
signos particulares dele, prop6e uma representacdo escolhida e necessariamente
orientada; distinguir as principais ferramentas dessa linguagem e o que sua auséncia
ou sua presenga significam; relativizar sua propria interpretagdo, ao mesmo tempo
que se compreendem seus fundamentos: todas garantias de liberdade intelectual que
a andlise pedagdgica da imagem pode proporcionar. (p. 48).

A autora destaca a ideia de que a imagem deve ser entendida como uma linguagem
especifica e diversa, distinta do mundo real. Ela representa 0 mundo por meio de signos
particulares que séo escolhidos e direcionados intencionalmente. De acordo com Joly (2000)

que sugere a importancia de identificar as principais ferramentas dessa linguagem visual e de

compreender o significado de sua presenca ou auséncia. Além disso, enfatizamos a
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necessidade de relativizar a propria interpretacdo, compreendendo seus fundamentos. Esse
processo de analise pedagdgica da imagem oferece garantias de liberdade intelectual,
permitindo uma compreensao critica e profunda da imagem.

Nesse sentido, as campanhas publicitarias de doacao de sangue nao apenas transmitem
uma mensagem direta, mas utilizam uma combinacdo de linguagens (emotiva, descritiva,
persuasiva, informativa, institucional, entre outras) que potencializa seu alcance. Essas
linguagens, conforme apontadas por Fischer (2001), sdo fundamentais na construcdo de

imagens audiovisuais que nao s6 informam, mas também educam e mobilizam o publico.

"Interessa registrar e reter, por enquanto, que as imagens audiovisuais da tevé sao
construidas com uma série de elementos de diferentes linguagens: basicamente, as
linguagens oral, escrita, icbnica, plastica, grafica, digital, sonora, musical.
Lembremos que todas essas formas de comunicar estdo presentes também no teatro,
no radio e no cinema, e pode-se dizer que a TV vem incorporando e recriando
constantemente uma série de elementos desses meios e expressdes culturais, como
veremos a partir de outros exemplos. Com o concurso de cada uma dessas
linguagens ou, melhor dito, do conjunto delas, s&o construidos os produtos
televisivos, porém, sob uma forma muito particular, que é especifica do video e da
tevé, ja que se trata fundamentalmente de imagens eletrdnicas, com todas as suas
peculiaridades.” (Fischer, 2002, p. 68)

As campanhas demonstradas foram exibidas na midia brasileira (TV, radio), nas redes
de canais abertos (Globo, SBT, entre outras), redes sociais (Facebook, Instagram, entre
outras), plataformas de compartilhamento de videos online (YouTube) e no site do Ministério
da Saude. Analisamos as campanhas dos anos de 2015, 2017, 2020, 2021 e 2023. No entanto,
as campanhas dos anos de 2015, 2017 e 2020 ja ndo estdo mais disponiveis no site do
Ministério da Saude, devido a permanéncia de apenas 0s quatro Gltimos anos de campanhas.
Sendo assim, foi necessaria uma busca mais ampla em sites de pesquisa como o Google,
YouTube e sites de hemocentros estaduais. As analises serdo apresentadas por ano de cada
campanha, abrangendo as pecas publicitarias transmitidas nas TVs e nos cartazes.

As campanhas nacionais de salde, langadas pelo Ministério da Saude, séo regionais
pela Assessoria de Comunicacdo do Ministério da Saide (ASCOM). Essas campanhas, que
fazem parte de um programa institucional, sdo lancadas anualmente no dia 14 de junho, Dia
Mundial do Doador de Sangue. O objetivo é incentivar as doagdes de sangue e aumentar 0s
estoques dos hemocentros em todo o territdrio brasileiro, configurando-se como uma

campanha educativa e de utilidade publica.
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Essa publicidade educativa transcende o propdsito tradicional da publicidade, que é
difundir ideias e conceitos. Ela aborda questbes controversas e essenciais para a sociedade,
com o0 objetivo de estimular a discussdao e dar visibilidade a temas frequentemente
negligenciados. Dessa forma, a propaganda instiga o publico a refletir e se questionar,
incentivando a analise critica e o didlogo na busca por solucbes para os problemas

apresentados.

Comunicacdo Publica é o processo de comunicacao que se instaura na esfera pablica
entre o Estado, o Governo e a Sociedade e que se propfe a ser um espaco
privilegiado de negociacdo entre os interesses das diversas instancias de poder

constitutivas da vida publica do pais (Branddo, 2007, p. 31).
A comunicacéo publica deve informar os cidaddos, ampliando sua consciéncia sobre a
realidade do pais, o governo, as politicas publicas e as diferencas socioculturais e econémicas.
Perguntamo-nos: quais sdo 0s objetivos desses artefatos? Quais sdo suas estratégias de
veiculacdo? A quem ele se dirige? A percepcdo obtida indica que a campanha é veiculada em
canais de TV aberta, sem horério pré-estabelecido, ocorrendo de forma diaria e com o
publico-alvo sendo a sociedade como um todo. O objetivo € abranger todas as faixas etérias e

grupos sociais, incluindo tanto doadores regulares quanto novos doadores.

4.1. Campanha ""Doar sangue € compartilhar vida” - ano 2015

4.1.1. Video

Em 2015 foi langada a campanha Doar sangue é compartilhar vida, com o “objetivo
principal de sensibilizar novos doadores e fidelizar os j& existentes”, de acordo com o
Ministério da Saude (2015). Ao analisarmos as imagens do video e 0 som que as acompanha,
fica claro que a parte sonora desempenha um papel importante na compreensdo da mensagem.
Enquanto as imagens fornecem um contexto, os elementos sonoros, como dialogos, efeitos e
trilha sonora, orientam as emocdes do espectador e destacam nuances que podem passar
despercebidas. Essa interacdo entre som e imagem enriquece a narrativa, revelando
significados que, isoladamente, podem n&o ser percebidos. Além disso, a utilizacdo de video
aumenta a eficacia de diversos recursos, incluindo elementos audiovisuais, cores, expressdes
faciais, gestos e texto.

A campanha utilizou uma linguagem mista, combinando elementos informativos,

persuasivos, emocionais e imperativos, sem recorrer ao sensacionalismo ou a esteredtipos.
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Elementos informativos foram integrados a linguagem sonora, fornecendo informacdes claras
e objetivas sobre a importancia da doacdo de sangue, como, por exemplo: Na Ultima década,
os transplantes de oOrgdos cresceram 84%. As cirurgias aumentaram 619%. E os
atendimentos de urgéncia cresceram 627%.

Esses trechos fornecem dados concretos e estatisticos para informar o leitor sobre o
crescimento significativo das necessidades médicas, um crescimento de 84% nos transplantes
de 6rgdos, um aumento de 619% nas cirurgias e uma elevacdo de 627% nos atendimentos de
urgéncias nas redes de saude. O video foi disponibilizado a populacdo como um meio de
transmitir informacdes, além de fornecer um website e uma linha telefnica gratuita para
informac0des adicionais e suporte aos interessados em doar sangue.

Os elementos persuasivos apelam diretamente a responsabilidade e a solidariedade do
leitor, incentivando a acao de doar sangue. No video, ¢é retratada a “historia real” da paciente
Priscila Takamura, diagnosticada com anemia falciforme, conforme informacédo do Ministério
da Salde (2015), demonstrando o impacto positivo da doagdo na vida dos outros, como
podemos perceber nos trechos das falas: As doagdes de sangue precisam acompanhar esse
crescimento para atender a milhares de pessoas que dependem da sua solidariedade. Seja
para quem for, seja um doador. Ja& os elementos emotivos sdo usados para criar um apelo
emocional, ressaltando a importéncia e o impacto pessoal da agdo de doar sangue, como
mostra o trecho a seguir: Esse gesto estad em suas maos.

Por ultimo, é utilizado o elemento da linguagem imperativa, com o intuito de instruir
diretamente o leitor sobre o que fazer a seguir, tornando a mensagem clara e direta, como:
Procure um Hemocentro mais proximo. Essas diferentes abordagens sdo empregadas de
maneira complementar para informar, sensibilizar e mobilizar o leitor a agir em prol da
doacéo de sangue.

O video da campanha foi elaborado com uma duracdo de 30 segundos, utilizando
como imagem inicial uma bolsa de sangue pendurada no porta-soro, ao fundo mostrando uma
parede branca com régua de gases hospitalares (0xido nitroso, oxigénio, ar comprimido e
ponto de vacuo). A sequéncia de imagens, acompanhada de uma locucdo em off, permitiu a
realizacdo de quinze prints de tela, com a intencdo de mostrar a composicdo do video
publicitario. De acordo com a Figura 16, € possivel visualizar as imagens do inicio ao fim, e

no ultimo quadro, observar o cartaz oficial da campanha.
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Figura 16 - "Doar sangue é compartilhar vida” — Cenas do filme publicitario - Prints do Video

Priscila Takamurd

se saude.goubr,

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

A andlise deste quadro de imagens da campanha de doacdo de sangue de 2015 foi
realizada considerando diversos elementos visuais e textuais. O objetivo da campanha é
transmitir a importancia da doagdo de sangue para salvar vidas, conforme informado pelo
Ministério da Salde (2015). Ela destaca a necessidade crescente de acfes para acompanhar o
aumento das intervencdes médicas que salvam vidas, como transplantes de 6rgaos, cirurgias e
atendimentos de urgéncia.

As primeiras imagens focam na bolsa de sangue, conforme ilustrado na Figura 17,
destacando a importancia vital do sangue em procedimentos médicos. Os dados percentuais
(84% para transplantes de 6rgdos, 619% para cirurgias e 627% para atendimentos de
urgéncia) sdo superpostos as imagens das bolsas de sangue, enfatizando visualmente uma
necessidade crescente. A medida que a imagem avanca e cada dado apresentado, a bolsa de

sangue se esvazia de maneira mais rapida.

Figura 17- Elementos visuais — Prints do Video
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Fonte: Produzido pela autora através de prints do video

Imagens projetadas do fluxo sanguineo, como representadas na Figura 18, incluem
close-ups do sangue percorrendo a artéria (mangueira) da bolsa de sangue. Na imagem, é
mostrado o braco de uma pessoa branca, aparentemente do sexo feminino, com foco no

antebraco, que esta conectado a um tubo de transfusdo de sangue.

ints do Video

Fonte: Produzido pela autora através de prints do video

Figura 18 - Fluxlo de sangue — Pr

00 0GOS e o

Uma personagem, Priscila Takamura, estd sentada em uma cadeira hospitalar nas
cores azul e branca. Em ambos os lados, é possivel observar objetos: de um lado, uma mesa
de aluminio hospitalar com equipamentos a serem usados pelo profissional de saide durante o
atendimento; do outro, um pequeno armario branco com gavetas, que contém em sua
superficie uma jarra, talvez de suco, em tom amarelo, uma garrafa de agua térmica de
aluminio, um copo térmico e um telefone fixo de cor branca. Proximo a janela, outra mesa de
aluminio hospitalar exibe duas embalagens, provavelmente de soro, e um pote de algodéo.
Um personagem é apresentado em uma situacao de tratamento, aparentemente recebendo uma
transfusdo de sangue, conforme demonstrado na Figura 19. Sua presenca pode ter o intuito de
humanizar a campanha, mostrando um beneficiario direto das doacfes de sangue. A atitude
relaxada do paciente sugere gratiddo e bem-estar, conectando emocionalmente o publico ao
impacto positivo da doacgdo de sangue.
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Figura 19 - Paciente — Prints do Video

Fonte: Produzido pela autora através de prints do video

O cenério hospitalar, que inclui a cadeira do paciente, a transfusdo e 0s equipamentos
médicos, fornece um contexto realista para a campanha, conforme apresentado na Figura 20.
A interacdo entre o paciente e o profissional de saude, representada pelas mdos de um
possivel médico ou possivel enfermeiro, sugere cuidado e profissionalismo, criando uma
sensacdo de seguranca e confianca no processo de acdo. Séo apresentados o telefone 136 e 0
site saude.gov.br como meios de contato, acompanhados da mensagem: Esse gesto esta em
suas maos, reforcando a importancia da participacdo individual na doacdo de sangue e
destacando a acessibilidade das informacdes e servigos relacionados a saude publica.

Figura 20 - Ambiente hospitalar — Prints do Video

A
-

Ligue 136 ou gegésse saude.gov.br

}se gesto estd em suas maos.,

Fonte: Produzido pela autora através de prints do video

Durante os trinta segundos do video, uma locu¢do em off, com uma voz feminina e em
tom suave, apresenta a campanha. A locucdo é acompanhada por uma trilha sonora
instrumental de fundo, possivelmente de piano, e por um bipe constante de um equipamento

médico (frequencimetro), que sugere as batidas do coracao.
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A trilha sonora desempenha um papel crucial na campanha. O som suave do piano,
combinado com o bipe do equipamento médico, cria uma sensacdo de seriedade e urgéncia,
ao mesmo tempo em que mantém uma atmosfera de calma e seguranca. Essa sonoridade ajuda
a transmitir a mensagem de que, apesar da urgéncia, a doacao de sangue é um processo seguro
e bem administrado.

A mensagem transmitida pela locugdo em off durante os trinta segundos de video é
informativa e direta: Na Ultima década, os transplantes de Grgdos cresceram 84%. As
cirurgias cresceram 619%. E os atendimentos de urgéncia cresceram 627%. As doacdes de
sangue precisam acompanhar esse crescimento para atender milhares de pessoas que
dependem de sua solidariedade. Esse gesto esta em suas maos. Seja para quem for, seja um
doador. Procure um Hemocentro mais proximo.

O texto da campanha de doacdo de sangue € composto por sete frases que, juntas,
buscam formar uma mensagem clara e de impacto. Analisaremos cada uma dessas frases em
termos de conteldo, estrutura e efeito:

Frase 1. Na Ultima década, os transplantes de 6rgdos cresceram 84%. A frase comeca
com um dado estatistico especifico, informando sobre o crescimento significativo nos
transplantes de 6rgdos. A estrutura é direta e factual, utilizando um percentual concreto (84%)
para chamar a atencdo do leitor. Esse dado cria um impacto inicial forte, mostrando
progressos e avancos na area da salde, preparando o leitor para compreender a necessidade
crescente de recursos, como sangue para transfusdes.

Frase 2: As cirurgias cresceram 619%. Esta frase da continuidade a linha de raciocinio
da frase anterior, apresentando um aumento ainda mais significativo nas cirurgias. A estrutura
é semelhante a da primeira frase, direta e com um percentual especifico (619%) que reforca a
magnitude do crescimento. O grande aumento percentual intensifica a sensagcdo de
necessidade e urgéncia, sublinhando o progresso significativo nas intervencdes cirrgicas e,
consequentemente, a demanda por sangue.

Frase 3: E os atendimentos de urgéncia cresceram 627%. Esta frase introduz um dado
estatistico adicional, desta vez referente a atendimentos de urgéncia. A estrutura mantém a
consisténcia na apresentacdo dos dados, utilizando um percentual (627%) ainda maior. Essa
estatistica finaliza uma série de informagdes com um impacto extremo maximo, enfatizando o
crescimento nas necessidades de saude emergenciais, 0 que, naturalmente, demanda um

aumento nas doagdes de sangue.
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Frase 4: As doacOes de sangue precisam acompanhar esse crescimento para atender a
milhares de pessoas que dependem dessa solidariedade. A frase faz a conexao direta entre o
aumento das necessidades medicas e a crescente demanda por doacgdes de sangue. Utiliza-se
uma estrutura condicional implicita (precisam acompanhar) para vincular os dados anteriores
a acdo necessaria. Esse enunciado cria um senso de responsabilidade coletiva, apelando a
solidariedade do leitor e ressaltando a importancia crucial das doag6es de sangue.

Frase 5: Esse gesto estd em suas maos. A mensagem € personalizada, colocando a
responsabilidade diretamente sobre o leitor. Trata-se de uma frase curta e enfatica, que utiliza
0 pronome 'suas' para individualizar o apelo. A construcdo aumenta a percepcao de que a acédo
individual de cada pessoa € essencial e pode fazer uma grande diferenca, gerando um apelo
emocional e pessoal.

Frase 6: Seja para quem for, seja um doador. A necessidade € universalizada,
indicando que a doacdo de sangue € importante, independentemente de quem sera o
beneficiado. Utiliza-se a repeticdo de uma estrutura verbal (seja... seja...) para reforcar a
mensagem. Promove-se a ideia de altruismo universal, sugerindo que a doacdo de sangue €
um ato de bondade que transcende individualidades e beneficia a todos.

Frase 7: Procure um Hemocentro mais proximo. Finaliza-se com uma chamada clara e
pratica para a acdo. Trata-se de uma instrucdo direta e especifica, que proporciona ao leitor
uma acdo concreta, passivel de ser realizada imediatamente, facilitando a conversdo da
intencdo em acao.

O texto da campanha é elaborado para criar uma narrativa convincente e envolvente.
Inicia-se com estatisticas sobre o crescimento das necessidades médicas e, em seguida, faz a
transicdo para um apelo direto a acédo individual, destacando a importancia da solidariedade e
do altruismo. A estrutura sequencial, juntamente com a escolha de palavras e dados, trabalha
para motivar o leitor a se engajar na doagdo de sangue, culminando em uma chamada clara a

acao. Essa combinacédo de elementos visa informar e orientar o publico-alvo sobre a causa.
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4.1.2. Cartaz Oficial

Figura 21 - Doar sangue é compartilhar vida — Cartaz Oficial

Fonte: http://www.blog.saude.gov.br/kgu7pd

A imagem retrata o slogan da campanha se sobressaindo em caixa alta aos dois bragos
em segundo plano, sendo um braco masculino e um braco feminino, possivelmente de
diferentes etnias um branco e outro negro. A predominancia dos antebragos pode sugerir uma
intencdo de destacar o ato de doacdo de sangue, um gesto simbolico de solidariedade e apoio.
A diferenga entre as cores dos bracos pode simbolizar a diversidade étnica e a universalidade
do apelo pela doacdo de sangue, sugerindo que todos, independentemente da raga ou género,
sdo importantes e necessarios para o sistema de doagdo de sangue.

A escolha de focar especificamente nos antebracos pode ter tido como objetivo
ressaltar a acao direta e tangivel da doagdo. Os antebracos s&o as partes do corpo comumente
utilizadas na coleta de sangue, o que pode ajudar a enfatizar a urgéncia e a importancia da
participacdo no processo de doagéo.

A cor vermelha da unha pode simbolizar a vitalidade e a importancia do sangue no
contexto da satde. O vermelho, sendo a cor do sangue, estabelece uma ligacdo direta com o
tema da doacdo. Ao incluir esse detalhe, a imagem parece buscar uma conexdo visual
imediata entre a doacdo de sangue e o cuidado com a saude e a vida. Além disso, a cor
vermelha pode servir para chamar a atencdo para o detalhe da unha, destacando o ato de
doacdo de maneira mais expressiva. Em uma imagem que foca nos antebracos, o uso do
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vermelho pode criar um ponto de destaque, atraindo o olhar para a area onde a doacdo €
realizada e reforcando simbolicamente a relacdo entre o ato de doar sangue e o préprio
sangue.

A presenca de uma gota de sangue é um elemento central que reforca o tema da
doacdo. Esse simbolo, universalmente reconhecido, contribui para a compreensédo imediata da
mensagem: a doacdo de sangue € vital e faz a diferenca na vida das pessoas.

Os slogans do Sistema Unico de Sadde (SUS) e as informagdes institucionais, como o
telefone 136, sdo elementos cruciais para a contextualizacdo e orientacdo do publico. O
slogan, ao vincular a imagem ao SUS e ao Governo Federal, legitima a campanha e fornece
um ponto de contato direto para aqueles interessados em obter mais informacgdes ou
contribuir.

No entanto, é importante observar que, na analise de qualquer material institucional, a
clareza e a precisdo das informacdes sdo essenciais. Caso a imagem contenha erros, como a
representacdo incorreta do SUS ou um numero de telefone desatualizado, isso pode
comprometer a eficAcia da campanha. A precisdo na comunicacdo, especialmente em
campanhas de saude publica, é fundamental para garantir que a mensagem seja corretamente

compreendida e que o publico possa agir com base nas informacdes fornecidas.

4.2. A Campanha ""Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa.”” — Ano 2017

4.2.1. Video

A campanha de doacdo de sangue de 2017, intitulada Doe sangue regularmente e
ajude a quem precisa, foi lancada em 14 de junho de 2017 e teve como objetivo reforcar a
importancia da doagdo, sensibilizar novos voluntarios e fidelizar doadores existentes,
conforme informag6es do Ministério da Saude (2017).

O video da campanha tem duragdo de sessenta segundos e as imagens sao
acompanhadas pela trilha sonora; a voz do 1° personagem que aparece na tela é responsavel
pela locugdo da maior parte das cenas do video.

H& também algumas locucdes em off. Segue a sequéncia das vozes em todo o video:
Quem doa sangue regularmente pode estar ajudando uma pessoa que nunca viu na vida
(Locutor 1° personagem); ou alguém que acabou de comecar a viver (Locutor em off). Pode
estar ajudando quem ja passou por muitas histérias (Locutor em off); ou alguém que ainda
tem muitas histérias para contar (Locutor em off). Pode estar ajudando quem esta torcendo
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para realizar um sonho (Locutor em off); ou alguém que esta torcendo para ser ajudado
(Locutor em off). Quem doa sangue regularmente pode até ndo saber quem esta ajudando
(Locutor em off). Mas sabe que esta ajudando muita gente (Locutor em off). Ministério da
Saude. Governo Federal (Locutor em off).

A introducdo da mensagem estabelece o tema central ao afirmar: Quem doa sangue
regularmente pode estar ajudando uma pessoa que nunca viu na vida. Esta frase inicial tem a
funcdo de destacar a relevancia da doacao de sangue e enfatizar que o doador pode beneficiar
alguém que ndo conhece. O tom € neutro e informativo, e a linguagem € acessivel, preparando
0 espectador para uma série de possibilidades sobre quem pode ser beneficiado pela doacéo.

O desenvolvimento do texto é estruturado em uma série de afirmacdes que ilustram a
diversidade de pessoas que podem ser ajudadas por meio da doacgéo de sangue. As frases: Ou
alguém que acabou de comecar a viver; Pode estar ajudando quem ja passou por muita
histéria; Ou alguém que ainda tem muitas histdrias para contar; Pode estar ajudando quem
estd torcendo para realizar um sonho; e Ou alguém que estd torcendo para ser ajudado,
utilizam contrastes e possibilidades para mostrar que a doagdo tem um impacto significativo
em diferentes fases da vida e em diversas situacdes pessoais. O uso de imagens e cenarios
variados da vida cotidiana, como pessoas no hemocentro recebendo e doando sangue, cria,
junto a locucdo, uma conexdo emocional com o espectador, enfatizando que a doacdo de
sangue é ampla e significativa.

A conclusdo da mensagem é expressa na frase: Quem doa sangue regularmente pode
até ndo saber quem esta ajudando, mas sabe que esta ajudando muita gente. Esta parte
reforca a ideia de que, mesmo sem conhecimento especifico sobre quem estd sendo
beneficiado, o doador tem a certeza de que sua acdo tem um impacto positivo e significativo
na vida de muitas pessoas. A concluséo ¢ crucial para consolidar o sentimento de altruismo e
0 valor da doagdo, mesmo sem um retorno pessoal imediato.

O encerramento do texto apresenta: Ministério da Saude. Governo Federal. A inclusao
dessas informagdes tem a funcédo de legitimar e oficializar a mensagem, conferindo autoridade
e reforcando a importancia da campanha.

A mensagem utiliza uma estrutura repetitiva e uma linguagem emotiva para transmitir
a importancia da doacdo de sangue de forma que ressoe no espectador. A mensagem final é
clara e direta, incentivando a doagdo como um ato de generosidade que, apesar de n&o

oferecer recompensas tangiveis imediatas, proporciona um impacto na vida de muitas pessoas.
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A locucdo € iniciada pelo primeiro personagem que aparece, um homem negro, com
tom de voz calmo e moderadamente suave. Ao fundo, ha uma trilha sonora instrumental,
aparentemente de um piano, que permanece até o final do video. O locutor, apds a primeira
cena, continua sendo o0 mesmo, porém fica em off até a finalizacdo do video.

A campanha utiliza diferentes tipos de linguagem para transmitir a mensagem sobre a
doacdo de sangue. Os principais tipos de linguagem empregados sao:

A linguagem informativa, que é usada para transmitir dados e fatos de maneira clara e
objetiva. Isso é evidente na introducdo e na conclusdo, onde o tema € estabelecido e a
importancia da doacdo de sangue é explicada de forma direta. Exemplos incluem: Quem doa
sangue regularmente pode estar ajudando uma pessoa que nunca viu na vida. e Mas sabe que
estd ajudando muita gente.

A linguagem emotiva, que € empregada para criar uma conexdo emocional com o
espectador. Através de imagens e cenarios variados que evocam sentimentos e experiéncias
pessoais, 0 texto busca gerar empatia e engajamento. Essa linguagem aparece no
desenvolvimento do texto: Ou alguém que acabou de comecar a viver e Pode estar ajudando
guem esta torcendo para realizar um sonho.

A linguagem descritiva é utilizada para criar imagens mentais e ilustrar cenarios
variados, auxiliando o espectador a visualizar os diferentes tipos de pessoas que podem ser
beneficiadas pela doacdo de sangue. Exemplos de descri¢bes incluem: Pode estar ajudando
guem ja passou por muita histéria e Ou alguém que ainda tem muitas historias para contar.

A linguagem persuasiva € empregada para convencer o espectador da importancia e do
valor da doacdo de sangue. Ela incentiva a acdo e reforca a mensagem de que a doagéo tem
um impacto positivo e significativo. Exemplos de persuasdo incluem: Quem doa sangue
regularmente pode até ndo saber quem estd ajudando e Mas sabe que estd ajudando muita
gente.

A linguagem institucional aparece no encerramento para conferir autoridade e
formalidade ao texto. Ao mencionar o Ministério da Saude e o Governo Federal, o texto adota
uma abordagem oficial que valida a mensagem e reforca a importancia da campanha:
Ministério da Saude. Governo Federal.

A linguagem informativa e institucional estabelece o contexto e confere legitimidade,
enquanto as linguagens emotiva, descritiva e persuasiva sd0 empregadas para criar uma

conexdo emocional e incentivar o espectador a agir.
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Ao analisarmos as imagens do video, constatamos que ele apresenta Vvarios
personagens (figurantes) que aparecem ao longo do video, bem como uma dupla de cantoras
famosa, Simone e Simaria. Além disso, ha varios cenarios diferentes, como podemos observar
nas figuras 22, 23, 24 e 25, onde estdo todo o conteudo do video.

Figura 22 — “Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa” — Filme publicitario — Prints do Video — 1

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 23 — “Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa” — Filme publicitario — Prints do Video — 2
. - By ey
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Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video



Figura 24 — “Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa” — Filme publicitario — Prints do Video — 3

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 25 — “Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa” — Filme publicitario — Prints do Video — 4

PROCURE UM HEMOCENTRO
E SEJAUMDOADOR REGULAR

DOE SANGUE .
REGULARMENTE saude.gov.br/doesangue
E AJUDE A QUEM PRECISA

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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A campanha comega com a imagem de um homem negro, vestido com uma camiseta
azul, sentado em uma cadeira hospitalar. Ao lado, um arméario com materiais hospitalares
indica um ambiente clinico, enquanto a mangueira conectada ao seu bracgo sugere que ele esta
doando sangue. O liquido vermelho que flui pela mangueira estabelece uma conexdo visual
com o sangue, introduzindo o tema da campanha. Ele diz: Quem doa sangue regularmente
pode estar ajudando uma pessoa que nunca viu na vida.

A transicdo para a proxima cena é feita pela continuidade da mangueira, que leva a um
ambiente de arquibancada, onde quatro pessoas vestidas com camisetas de time,
possivelmente do Brasil, demonstram apreensdo, indicando uma situacdo de grande emocao.
Nesse momento, a trilha sonora continua tocando e também é possivel ouvir gritos de
comemoracdo das pessoas presentes, além da bandeira segurada por um dos individuos. A
mangueira interligando as imagens sugere que o sangue doado tem um impacto direto sobre
as pessoas.

A mudanca no semblante dos individuos demonstra o efeito positivo da doacdo de
sangue, que proporciona felicidade e alivio aos beneficiarios. Em seguida, a transicdo da cena
mostra uma crianca usando uma capa de super-herdi, em um palco com os bracos estendidos
como se estivesse voando, trazendo a sensacdo de importancia, uma vez que a associacao do
ato de doar sangue com um gesto de uma crianca eleva a percepcao da doacdo. A locucdo em
off diz: Ou alguém que acabou de comecar a viver.

Em seguida, a imagem de um senhor sentado em uma poltrona assistindo TV,
acompanhada da locucdo em off: Pode estar ajudando quem ja passou por muitas historias,
mostra um momento de lazer e tranquilidade.

A imagem de um pai lendo uma historia para uma crianga antes de dormir reflete a
importancia dos momentos em familia. Ao mesmo tempo em que se tem a imagem, é possivel
analisa-la junto a locucdo em off: Ou alguém que ainda tem muitas histérias para contar,
sugerindo que esse pai tera a oportunidade de contar muitas outras historias para essa crianga.

Na cena seguinte, uma jovem tenta tirar uma selfie em um show com duas cantoras
famosas, capturando um momento de euforia, destacando como a doagéo de sangue permite
que as pessoas desfrutem de experiéncias, subentendendo a realizacdo de um sonho, conforme
a locucédo em off: Pode estar ajudando quem esta torcendo para realizar um sonho.

Na préxima cena, a imagem mostra uma interacdo em um ambiente hospitalar com
dois personagens: um homem, que parece ser médico ou outro profissional da salde, e uma

mulher, que aparenta ser paciente ou acompanhante, identificada pelo uso de um lenco na
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cabeca, algo que geralmente estd associado a pacientes em tratamento oncoldgico ou de outra
doenca grave. A mulher, a esquerda, parece preocupada ou ansiosa, 0 que pode ser deduzido
pela sua expressao facial.

O lenco que ela usa sugere que esta passando por um tratamento médico,
possivelmente de uma doenca grave, como o cancer. Isso cria uma forte conexdo emocional
com o espectador, pois traz a tona questdes de vulnerabilidade e urgéncia. Ja o profissional de
salde, a direita, estd de costas para a camera, com atencdo voltada para as imagens em uma
tela. O jaleco branco sugere que ele € médico ou técnico de salude. Ele parece estar explicando
ou analisando algo relacionado as imagens que estdo sendo exibidas, de modo continuo com a
locucdo em off: Ou alguém que esta torcendo para ser ajudado.

A campanha, na cena seguinte, culmina com a imagem de um grupo celebrando um
aniversario, com um rapaz ajustando uma maquina fotografica e seis pessoas (uma senhora,
um casal, duas criancas e ele) em uma celebracdo. Isso enfatiza como a doacdo de sangue
permite a celebracdo de momentos importantes, promovendo saude e felicidade.

A mensagem final apresenta o desenho de uma gota de sangue e a frase: Doe sangue
regularmente e ajude a quem precisa, complementada pelos slogans do SUS, o telefone 136,
o site e a frase: Procure um hemocentro e seja um doador regular. Esta imagem reforca a
mensagem de que a doacdo de sangue € um ato continuo e essencial, e pode incentivar o
publico a se engajar regularmente.

A analise geral revela que a campanha usa uma narrativa visual para conectar
momentos de vida e experiéncias emocionais através da metafora do sangue. A mangueira
que interliga as imagens simboliza a continuidade e o impacto da doagdo. O video apresenta
personagens em situacdes cotidianas, como um homem doando sangue, uma crianca
brincando e uma familia celebrando, demonstrando o impacto da doagdo em varias esferas da
vida. A mensagem final direciona para uma acdo concreta, incentivando a doagéo regular de

sangue e destacando seu valor para a vida e a satde das pessoas.

4.2.2. Cartaz Oficial
Na imagem 26, analisamos o cartaz de uma campanha nacional de doacdo de sangue
do ano de 2017. Ele utiliza recursos visuais e textuais para sensibilizar o publico, com énfase

na fidelizagc@o de doadores e no recrutamento de novos participantes.
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Figura 26 - "Doe sangue regularmente e ajude a quem precisa” — Cartaz Oficial

MINISTERIO DA SAUDE

n

Quem doa sangue
também doa

DOE SANGUE

REGULARMENTE a
E AJUDE AQUEM PRECISA

» o

Campanha Nacional de Doa¢ao de Sangue quer
sensibilizar novos doadores e fidelizar os existentes

Fonte: conasems.org.br

A imagem apresenta, em seu canto superior esquerdo, uma gota de sangue estilizada
que cumpre a funcdo de icone visual e imediato do tema da campanha. Este simbolo é
amplamente reconhecido e, neste contexto, estabelece uma conexdo direta com a prética de
doacdo de sangue, representando, de maneira clara, a esséncia da campanha.

O texto principal, Doe sangue regularmente e ajude quem precisa, é destacado em
letras grandes e de facil leitura, com as palavras doe sangue e ajude quem precisa realcadas
em vermelho. A escolha cromatica do vermelho parece ser estratégica, evocando diretamente
a cor do sangue e reforcando a urgéncia e a importancia da mensagem. Essa escolha de cor
pode atuar como um gatilho psicolégico que desperta a atencdo e provoca uma resposta
emocional imediata, o que é essencial para o engajamento do publico-alvo.

Os personagens, posicionados em ambos os lados da palavra "vida", sdo apresentados
de maneira a sugerir acolhimento e confianca. A esquerda, temos um homem branco vestindo
uma camiseta vermelha e calcga jeans clara; a direita, uma mulher negra vestindo uma camisa
jeans e calca preta. As expressdes amigaveis e a postura relaxada dos personagens comunicam
acessibilidade e seguranca, aspectos cruciais para encorajar a doacdo de sangue. A presenca
da mulher negra como um dos personagens principais promove a diversidade e a incluséo,
elementos essenciais em campanhas de satde publica.

No centro da imagem, a palavra vida é escrita em vermelho, com um design que
simula o0 movimento fluido do sangue nas veias. Essa palavra, que atua como o elemento
central da composicéo, € visualmente estilizada para parecer uma linha continua, lembrando
um tubo de sangue ou um vaso sanguineo. Esse design ndo apenas reforca a metafora do fluxo

vital que o sangue representa, mas também sugere a continuidade e a interconexao entre a
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doacdo e a vida, ressaltando o impacto direto e continuo que a doacdo de sangue tem na
sobrevivéncia de outras pessoas.

Nas extremidades da palavra vida, os curativos circulares sdo elementos que
estabelecem uma ligacdo visual com a realidade pratica da doacdo de sangue. Os curativos
ndo apenas remetem ao cuidado pos-doagdo, mas também amplificam a mensagem de que, ao
doar sangue, os doadores estdo, literalmente, cuidando da vida de outras pessoas. Essa
imagem de protecdo e cuidado reforca a ideia de que a doacdo de sangue é um ato que
transcende o gesto fisico, carregando um significado profundo de solidariedade e preservacédo
da vida.

Do ponto de vista das pedagogias culturais, a imagem pode ser analisada como um
recurso educativo que utiliza elementos visuais para comunicar valores e praticas sociais. A
tentativa de inclusdo de diversidade nos personagens é falha, pois apresenta apenas duas
etnias, sendo elas a branca e a negra. A analise das imagens do video revela uma narrativa
visual que conecta momentos e experiéncias da vida através do fluxo sanguineo, simbolizado
pela mangueira que interliga as cenas.

O cartaz oficial da campanha complementa o video ao utilizar elementos visuais e
textuais para atingir o publico-alvo. A presenca de uma gota de sangue estilizada e a énfase na
palavra "vida", acompanhada de personagens dispostos em ambos os lados, reforca a

mensagem central da campanha.

4.3. Campanha “Seja Solidario. Doe Sangue. Doar ¢ Um Ato de Amor” — ano 2020

4.3.1. Video

Em 2020, foi promovida a campanha de doacao de sangue com o titulo Seja Solidario.
Doe Sangue. Doar € um Ato de Amor. O objetivo central da campanha era incentivar as
doagdes de sangue durante a pandemia da COVID-19, em um periodo em que o sistema de
salde enfrentava desafios relacionados & manutencdo dos estoques de sangue, de acordo com
0 Ministério da Saude (2020).

Com a pandemia, observou-se uma reducéo significativa no nimero de doadores de
sangue, resultado do receio de contagio e das medidas de distanciamento social. A campanha
visava informar a populacéo sobre a seguranca dos procedimentos de doagdo e a importancia
desse ato para o tratamento de pacientes que dependem de transfusdes regulares, como

aqueles com doencas cronicas, em tratamento oncoldgico e vitimas de acidentes.
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O slogan Seja Solidario. Doe Sangue. Doar é um Ato de Amor parece apelar ao senso
de responsabilidade social, enfatizando que a doacdo de sangue contribui para salvar vidas e é
"um ato de amor"”. As pecas publicitarias da campanha focaram na seguranca dos locais de
doacdo e no processo de doacdo de sangue, destacando as medidas de higienizacdo e
distanciamento adotadas para proteger os doadores. As imagens apresentaram cenas de
doacdo em hospitais e hemocentros, com profissionais de salde utilizando equipamentos de
protecdo individual, conforme mostrado nas figuras 27, 28 e 29. Embora em algumas das
cenas as mascaras ndo estivessem sendo usadas corretamente, como na cena em que a
profissional de saude retira a mascara, € possivel observar que alguns personagens estavam
sem mascaras. Seria correto, no auge da pandemia, em um video de campanha institucional,

aparecerem pessoas sem maéscara?

Figura 27 - Doe sangue regularmente. Doar € um ato de amor — Filme publicitario - Prints do Video — 1

Na linha de frente,...

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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Figura 28 - Doe sangue regularmente. Doar é um ato de amor — Filme publicitério - Prints do Video -2

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 29- Doe sangue regularmente. Doar é um ato de amor — Filme publicitério - Prints do Video — 3

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

A campanha também abordou o impacto coletivo da doacdo de sangue, mostrando
como esse ato pode contribuir para a salde da populagdo, especialmente em um contexto de
crise sanitaria. Ao associar a doacdo de sangue a valores como amor e solidariedade, a
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campanha procurou estimular a agdo do publico, incentivando a doagdo mesmo em meio as

dificuldades impostas pela pandemia.

4.3.2. Cartaz Oficial

A imagem do cartaz da campanha de doacdo de sangue de 2020 apresenta, no plano
principal, como destaque, um brago estendido com um punho cerrado, o0 que sugere forca e
determinacdo. Este braco ocupa a maior parte da imagem. Do braco emerge uma linha
vermelha que se curva e forma a letra €, fazendo a conexdo: Doar € um ato de amor. Esta
frase é acompanhada por uma representacdo estilizada de uma gota de sangue, reforcando
pelo texto a associagéo direta do ato de amor, como mostra a figura 30, que apresenta o cartaz

oficial da campanha, mas destoando da imagem do braco forte em destaque.

Figura 30 - Campanha Seja Solidario. Doe Sangue. Doar é Um Ato ge Amor. Calrtaz oficial

X .

Bl SEJA SOLIDARIO, o Cili=
fWIDOE SANGUE. W
/A" 7

Fonte: Portal gov.br

Acima do braco, na parte superior da imagem, esta o texto: Seja solidario, doe sangue,
em letras caixa alta, nas cores brancas sobre um fundo vermelho, cor frequentemente
associada ao sangue. O texto, muito direto, evidencia um chamado a agdo. A tipografia
utilizada é forte e direta. Logo abaixo do braco, em letras grandes e azuis, esta o texto: Doar é
um ato de amor. A cor azul utilizada no texto contrasta com o fundo alaranjado, garantindo
gue a mensagem seja facilmente legivel e tenha um impacto visual significativo. A escolha
das palavras parece apelar para o lado emocional do publico, associando o ato de doar sangue
ao amor e a solidariedade. No entanto, a linguagem visual ndo transmite essa mensagem, uma

vez que o braco néo apresenta marcas de delicadeza e afeto, mas sim de forca.



84

O fundo da imagem é composto por uma colagem de fotografias em tons alaranjados,
que parecem ser aplicadas como uma marca d'agua. Essas imagens de fundo mostram pessoas
em situacOes relacionadas a doacdo de sangue, com énfase nos doadores. Nao é possivel
identificar a profissdo da maioria dos doadores; apenas duas fotos, no alto a direita,
apresentam dois homens cujas vestimentas parecem ser do exército (farda com tecido de
camuflagem) e da aerondutica ou naval (farda de cor branca com distintivo no braco).

As imagens de fundo, em um tom mais suave e menos saturado, criam uma textura
visual que adiciona profundidade a composicdo. Além disso, as imagens de fundo, por
estarem em um tom semelhante ao do fundo alaranjado, ddo a impressdo de estarem
integradas de maneira organica a composicao, quase como se fizessem parte da textura do
fundo.

A campanha apresenta uma linguagem predominantemente apelativa e informativa,
com uma mensagem central que busca promover a solidariedade e a compaixao junto ao
publico. Ao destacar que, Doar ¢ um ato de amor, a campanha também transmite uma
mensagem informativa sobre os beneficios emocionais e sociais da doacdo de sangue, além
dos aspectos praticos. A linguagem apelativa é evidente na frase-chave Seja Solidario. Doe
Sangue, que convoca 0 senso de solidariedade e responsabilidade social do pablico. Além
disso, a expressao Doar € um ato de amor ressalta 0 aspecto emocional da doagdo de sangue,
incentivando os individuos a agirem movidos pela compaixdo e empatia em relacdo aqueles
gue necessitam. A linguagem escrita diz ato de amor, mas as imagens reforcam a ideia de
forca, evidenciada pela imagem do braco em primeiro plano e pelos dois doadores das Forcas

Armadas no plano de fundo. Ou seja, a mensagem textual e visual é antagbnica.

4.4. Campanha “Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa” —
ano 2021

4.4.1. Video

A mensagem central transmitida pela campanha de 2021, intitulada Doe sangue
regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa, destaca a importancia da doacéo
regular de sangue como um ato de compromisso com a vida. Contudo, a segunda parte da
frase ndo esta clara. O que significa a vida se completa? Parece faltar um complemento para

entendermos o sentido da frase.
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A campanha publicitaria em analise € um video de 1 minuto que utiliza uma narragéo
em off, com uma voz masculina grave e tranquila. A escolha dessa voz visa criar um ambiente
de confianca e introspeccdo. O texto narrado segue da seguinte forma: As pessoas Sao
diferentes. Cada uma tem seu jeito, seu gosto, sua mania, sua marca registrada. Unicos. Ser
humano € isso, certo? Certo. Mas eu quero te falar sobre dois tipos de pessoas: as que
precisam de sangue e 0s herdis que podem ajudar a salvar vidas. E sabe o que é melhor?
Vocés ndo precisam ser parecidos. Digo mais: vocés ndo precisam nem se conhecer. Mas eu
conheco, porque, correndo aqui dentro, eu ndo vejo diferenca. Doe sangue regularmente.
Com a nossa unido, a vida se completa.

O texto é estruturado em uma sequéncia com o intuito de envolver emocionalmente o
espectador, e a trilha sonora acentua essa emocgdo. O texto comega com uma afirmagéo sobre
a diversidade humana: As pessoas sdo diferentes. Cada uma tem seu jeito, seu gosto, sua
mania, sua marca registrada. Quando se diz as pessoas sdo diferentes, a imagem mostra uma
pessoa asidtica sem mascara. Corte. Em seguida, aparece um homem negro colocando a
mascara. No instante em que o homem coloca a méscara, a frase termina, no tempo 00:10.
Duas imagens preenchem a tela dividida ao meio. No lado esquerdo, uma menina toca violino
sem mascara; no lado direito, um homem toca violdo, mas com mascara. Em varias cenas,
aparece de um lado uma pessoa com mascara e, do outro, sem mascara.

No texto, é possivel verificar uma transicdo significativa: Unicos. Ser humano é isso,
certo? Certo. Mas eu quero te falar sobre dois tipos de pessoas: as que precisam de sangue e
os herois que podem ajudar a salvar vidas. Aqui, o locutor introduz uma dicotomia entre dois
grupos: os que precisam de sangue e 0s que doam sangue, chamados de herdis. Essa
construcdo binaria ndo é interessante, pois ndo acolhe a diversidade, nem o espirito
comunitario. No entanto, é interessante notar que essa categorizagdo parece contrastar com a
ideia de que todos sdo Unicos e iguais, estabelecendo uma tensdo entre a diversidade e a
necessidade de uma acdo unificadora.

A contradicdo percebida entre a afirmacdo de igualdade e a categorizagdo em dois
grupos é uma questdo relevante para a analise. A primeira parte do texto afirma que as pessoas
sdo Unicas e diferentes, mas, em seguida, cria uma divisdo entre as que precisam de sangue e
o0s herdis. Esse aparente conflito pode ser uma estratégia retorica deliberada. A questéo a ser
considerada é: como essa dicotomia serve ao proposito de mobilizar a acdo, apesar da

aparente contradi¢do com a afirmacéo de igualdade?
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A frase: Mas eu conheco, porque correndo aqui dentro, eu ndo vejo diferenca introduz
uma outra ambiguidade que pode ser interpretada de varias maneiras. Literalmente, pode
sugerir que o locutor é o proprio sangue correndo dentro do corpo, 0 que enfatiza a ideia de
que, biologicamente, todos os seres humanos séo iguais e interdependentes. Metaforicamente,
correndo aqui dentro pode se referir a experiéncia ou perspectiva pessoal do locutor,
possivelmente alguém envolvido no setor de salde.

A ambiguidade de correndo aqui dentro levanta a seguinte questdo: O que essa
expressao revela sobre a perspectiva do locutor e como ela se relaciona com a mensagem da
campanha? Se a interpretacdo for literal, isso reforca a ideia de igualdade intrinseca entre os
seres humanos. Se for metaférica, pode sugerir uma visdo profissional ou pessoal que
considera a doacdo de sangue como um ato que une as pessoas, independentemente de suas
diferencas.

O texto conclui com a chamada a acdo: Doe sangue regularmente. Com a nossa uniao,
a vida se completa, essa frase cria confusdo, pois, anteriormente, parece ser 0 sangue quem
fala, mas, no final, ndo ha uma mudanca de voz, e o slogan da campanha é enunciado como
com a nossa unido, a vida se completa. Essa frase fica sem sentido se for o sangue falando,

deixando a mensagem aberta e ininteligivel.

Figura 31 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 1

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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Figura 32- Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 2

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 33 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 3

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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Figura 34 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 4

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 35 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 5
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Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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Figura 36 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 6
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Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 37 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se completa — Filme publicitario -
Prints do Video — 7
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Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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As imagens que acompanham a fala mostram pessoas de diferentes perfis, idades e
etnias. A diversidade de individuos aparece como uma tentativa de representar um publico
amplo e inclusivo, sugerindo que todos podem contribuir para a causa. Cabe ressaltar que a
diferenca esta enquadrada de maneira visual, pois a cena € dividida em duas imagens: uma
mé&o branca amarrando o sapato de um lado e um pé negro calcando um chinelo azul do outro.
Um menino com violino de um lado e um homem com uma viola do outro. Um menino
jogando bola em uma metade da tela e uma pessoa em pose de yoga na outra. Uma pessoa
digitando de um lado e os pés de uma bailarina em ponta do outro. Um agricultor em uma
parte e uma mulher de mascara entregando um produto na outra. Um casal caminhando em
uma trilha na mata com mascara em uma metade, enquanto, na outra, um casal de idosos sem
mascara danca. Esse enquadramento pode prejudicar a ideia de igualdade, pois coloca os
elementos em oposicéo visual.

As cenas seguintes suavizam o enquadramento quando mostram dois rostos diferentes
compondo a mesma imagem. S&o trés cenas, com seis rostos formando trés composic¢des. Em
seguida, o enquadramento da diferenca retorna, exibindo doze rostos individuais olhando
diretamente para o espectador. A cena mostra uma bolsa de sangue e pessoas doando,
finalizando com a imagem de um homem vestido com o uniforme camuflado do exército. A
sequéncia se encerra com o rosto de uma mulher negra, que sorri para o espectador, apesar de
estar usando mascara. Quando a narracdo diz eu conheco, a imagem mostra uma bolsa de
sangue.

A peca publicitaria utiliza cortes rapidos e uma montagem dinamica para manter o
interesse do espectador. As imagens mostram diferentes momentos da doagdo de sangue,
intercalando com sorrisos (embora muitos rostos estejam cobertos por mascaras) e expressoes
de satisfacdo, sugerindo que a doagédo é uma experiéncia positiva.

A campanha publicitaria faz uso de perfis diversos de pessoas, abrangendo varias
etnias, idades e géneros, refletindo uma tentativa clara de incluséo e diversidade. A inclusdo
de tantas figuras diferentes parece ter o objetivo de alcangar um pablico amplo, transmitindo a
mensagem de que todos podem e devem participar do ato de doagéo de sangue. Contudo, essa
diversidade, apesar de positiva, corre o risco de se tornar superficial, ja que os personagens
apresentados ndo sdo suficientemente desenvolvidos para representar a complexidade das
diferentes realidades sociais e culturais. Ao optar por uma estética padronizada, o video evita
esteredtipos negativos, mas, a0 mesmo tempo, ndo explora profundamente as nuances

culturais. Isso pode ser interpretado como uma abordagem genérica, que ndo permite uma



91

verdadeira representacdo das varias vivéncias que compbem a diversidade da populacdo
brasileira. O video, portanto, caminha sobre uma linha ténue entre a celebracéo da diversidade
e sua simplificacdo, deixando em aberto a questdo de como equilibrar a representatividade
com a profundidade cultural.

Ao refletir sobre a campanha, surgem questionamentos importantes. Primeiramente, é
possivel considerar se a énfase excessiva na positividade e na diversidade ndo torna a
narrativa superficial. Embora o video seja eficaz em promover o ato de doar sangue como
uma experiéncia positiva, ele ndo aborda as questbes praticas e emocionais que podem
influenciar a decisdo de uma pessoa em doar, como 0 medo de agulhas, os desafios logisticos
ou a propria desinformacdo sobre o processo. Isso leva a questdo de qudo eficiente a
mensagem realmente é. Serd que a abordagem de transmitir apenas imagens positivas
consegue sensibilizar o publico que possui receios ou davidas sobre o processo de doagdo?
Ou seria mais impactante incluir narrativas que abordassem essas questdes de forma mais
direta?

Além disso, a campanha poderia ter explorado um pouco mais os desafios enfrentados
pelos potenciais doadores. A auséncia de conflitos, ainda que simbdlicos, no video pode
reduzir o impacto emocional da mensagem. A falta de enfrentamento de obstaculos comuns,
como o0 medo da dor ou a desinformacéo sobre a seguranca da doacdo, poderia ter sido um
elemento importante para gerar maior conexdo com o publico. Assim, surgem perguntas
relevantes para reflexdo: o video consegue criar uma conexao profunda com o espectador ou
se mantém na superficie ao evitar temas mais complexos? Como essa abordagem influencia a
percepcao do publico sobre a doacdo de sangue? Seréd que a simplificacdo da narrativa pode
limitar o impacto da campanha e sua capacidade de engajar pessoas que ainda ndo tém o
habito de doar?

Essas questdes podem levar a uma reflexdo mais ampla sobre o papel das campanhas
de saude publica e sobre como equilibrar a simplicidade de uma mensagem clara e acessivel
com a necessidade de abordar as complexidades envolvidas em praticas de saide, como a

doacéo de sangue.

4.4.2. Cartaz Oficial
O cartaz da campanha de doacao de sangue segue a mesma perspectiva de enquadrar a
diferenca. De um lado, uma mao negra; de outro, uma méo branca. A imagem central, que

mostra duas mdos unidas uma de pele branca e outra de pele negra formando um coracéo,
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busca representar a unido entre as pessoas. A linha vermelha que conecta as maos simboliza o
sangue, reforcando o objetivo da campanha, como mostrado na figura 40. O texto que
acompanha a imagem apela para o envolvimento continuo da sociedade na doagéo,
destacando a necessidade de doagdes regulares e o papel essencial dos profissionais de saude

nessa mobilizacgéo.

Figura 38 - Campanha Doe sangue regularmente. Com a nossa unio, a vida se completa — Cartaz oficial
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Fonte: Portal gov.br

A campanha faz uso de uma representacdo visual que busca incluir a diversidade,
sugerida pela diferenca na cor das méos. Essa escolha reforca a ideia de que a doacdo de
sangue € um ato universal, acessivel a todos, independentemente de raca ou origem. No
entanto, a auséncia de rostos ou de representacdes mais detalhadas de pessoas pode limitar a
identificacdo pessoal do publico com a mensagem, além de reforcar o enquadramento da
diferenga: de um lado, uma mao; de outro, outra mdo. A abordagem se concentra em um
simbolo visual que sugere solidariedade, mas ndo explora as particularidades culturais, sociais
ou econdmicas que podem influenciar a doacao de sangue.

Além disso, o cartaz evita estere6tipos, mas a simplificacdo visual pode ndo abarcar a
complexidade das questdes relacionadas a doa¢do. Ao generalizar a experiéncia da doacéo por
meio de um simbolo de unido, a campanha pode ndo abordar as realidades especificas de
diferentes grupos sociais que enfrentam desafios no acesso a informagdes ou a servigos de

saude.
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Surgem, entdo, alguns questionamentos sobre a eficicia dessa abordagem. Até que
ponto a escolha de um simbolo universal, como maos unidas, é capaz de engajar um publico
diversificado? A auséncia de representacbes mais especificas pode limitar a conexdo
emocional e a identificacdo pessoal com a causa? Mais especificas pode limitar a conexdo
emocional e a identificacdo pessoal com a causa?

Outro ponto importante é que o cartaz pode gerar um entendimento equivocado sobre
0 processo de doacdo de sangue ao utilizar a imagem de uma linha vermelha conectando
diretamente dois bracos, sugerindo uma ligacao direta entre doador e receptor. Para quem néo
tem conhecimento sobre como funciona o processo de doacdo, essa representacao visual pode
transmitir a ideia errada de que o sangue é transferido diretamente de uma pessoa para outra, 0
que ndo é o caso. Na realidade, o sangue doado passa por um processo rigoroso de coleta,
armazenamento e distribuicdo antes de ser transfundido em um receptor.

Esse erro visual € significativo, pois simplifica de maneira extrema o processo, o0 que
pode levar a desinformacdo. A escolha de representar a doacdo dessa forma ndo apenas omite
etapas importantes do processo, mas também pode criar expectativas equivocadas sobre o
funcionamento real das transfuses de sangue. Além disso, essa representacdo pode ser vista
como uma forma de banalizar a complexidade envolvida na coleta e no uso seguro do sangue
doado.

Ao utilizar essa imagem, o cartaz corre o risco de criar uma percepcéo distorcida sobre
a doacdo de sangue, o que pode afetar negativamente a compreensdo publica acerca do
processo e dos cuidados envolvidos. Isso levanta a necessidade de uma representacdo mais
precisa e educativa, que informe corretamente sobre as etapas reais da doacdo, evitando
possiveis equivocos.

Uma campanha que visa informar e incentivar agdes de salde precisa ser precisa em
sua comunicacdo para evitar mal-entendidos que possam comprometer a confian¢a do publico
na seguranca e na eficacia do processo.

Esse lapso levanta uma reflexdo critica sobre a responsabilidade das campanhas
publicitarias em fornecer informagGes corretas e claras. Sera que a simplificagdo visual
utilizada nesse cartaz, embora visualmente atraente, cumpre seu papel educativo de maneira
eficaz? Quais sdo as consequéncias de transmitir uma imagem que distorce a realidade dos
procedimentos medicos? Essa abordagem pode comprometer a credibilidade da campanha e,
em Ultima instancia, afetar o engajamento das pessoas na doacdo de sangue? Além disso, é

importante considerar como a falta de preciséo visual pode influenciar as percepcdes sobre a
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seguranca do processo de doacdo e se essa escolha pode gerar medo ou resisténcia entre

potenciais doadores.

4.5. Campanha " Quando vocé doa sangue ajuda a salvar vidas' — ano 2023

4.5.1. Video

A campanha de doacdo de sangue de 2023 foca em conscientizar o publico sobre a
importancia do ato de doar sangue e 0 impacto positivo que essa a¢do tem na vida de diversas
pessoas, como informa o Ministério da Saude (2023). A narrativa construida ao longo dos 30
segundos do video reforca a ideia de que a doacdo é um gesto simples, mas com o poder de
salvar vidas. A seguir, apresentamos o texto completo narrado no video publicitério, que
intercala a locucdo em voz feminina de tom suave, em off, com as falas dos pais,
representados por um homem e uma mulher, reproduzidos no filme publicitario: Nunca
imaginei que iriamos passar por isso. O meu filho, no momento tao delicado, necessitando de
doagdes de sangue para viver. Gragas ao sangue doado, meu filho esta aqui, vivo. (mae) A
sua generosidade salvou a vida do nosso filho. Para todos vocés que doam sangue, muito
obrigado! (pai) Quando vocé faz sangue ajuda a salvar muitas vidas. Doe sangue
regularmente. Procure o hemocentro mais préximo. Ministério da Saude. Brasil. Unido e
reconstrucdo. Governo Federal. (locugéo em off).

O texto do filme publicitario para a campanha de doacdo de sangue de 2023 adota uma
narrativa que mescla depoimentos emocionais dos pais com uma mensagem institucional. A
construcdo discursiva do video divide-se em trés momentos principais: o depoimento da mae,
o0 do pai e, por fim, a narracdo em off, que traz a mensagem oficial da campanha. A fala da
méde inicia o video com um tom de desabafo e vulnerabilidade, ao compartilhar sua
experiéncia pessoal diante de uma situacdo dificil, mencionando a necessidade urgente de
doacOes de sangue para salvar a vida de seu filho. Esse relato pode despertar empatia no
espectador, ao humanizar a questdo da doacdo de sangue e mostrar o impacto direto que essa
acao pode ter na vida das pessoas.

Logo a seguir, o depoimento do pai reforga essa carga emocional ao expressar gratiddo
aos doadores de sangue, reconhecendo sua generosidade como responsavel por salvar a vida
de seu filho. Ao personalizar a doacdo de sangue como um ato de solidariedade individual que
resultou em um beneficio concreto, a narrativa parece reforcar o senso de responsabilidade

social do espectador, incentivando-o a se ver como parte de uma comunidade de doadores. A
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estratégia utilizada pelos produtores do video foca na conexdo emocional com o publico,
vinculando a imagem da doacdo de sangue a valores como empatia, altruismo e senso de
dever coletivo.

Em seguida, a locucdo em off assume um tom mais informativo, mas mantém o apelo
emocional ao afirmar que a doacdo de sangue ajuda a salvar muitas vidas. Essa transi¢ao para
uma linguagem mais objetiva parece transformar o apelo emocional dos depoimentos em uma
acdo prética, ao orientar o espectador a procurar 0 hemocentro mais préximo e se tornar um
doador regular. A funcdo dessa narracdo € clara: traduzir o sentimento despertado em uma
chamada a acdo, conectando o espectador a estrutura de atendimento de salde.

Em termos de linguagem, o texto do video utiliza predominantemente o apelo
emocional como ferramenta persuasiva, ancorado em relatos pessoais que evocam empatia e
conexdo com o0 publico. A transicdo para uma linguagem informativa, embora breve, é
essencial para fornecer ao espectador as instrucdes necessarias para agir em funcdo do que foi
sensibilizado. No entanto, é importante refletir sobre o equilibrio entre esses dois tipos de
linguagem: até que ponto o foco nos relatos emocionais é suficiente para engajar o publico em
uma acdo concreta? E, por outro lado, sera que a mensagem informativa final oferece detalhes
suficientes sobre como proceder?

Outra questdo relevante é a escolha de representar uma Unica experiéncia familiar.
Embora essa abordagem personalize a mensagem, pode limitar a representatividade da
campanha, deixando de lado outras perspectivas que poderiam trazer maior diversidade a
narrativa. 1sso levanta o questionamento sobre a necessidade de incluir diferentes perfis de
doadores e receptores de sangue, o que poderia ampliar o alcance da mensagem e engajar uma
variedade maior de espectadores.

A analise do texto presente no filme publicitario identificou que a inclusdo da
assinatura institucional ao final do video, ao mencionar o Ministério da Saude e o Governo
Federal, visa legitimar a campanha e reforcar a credibilidade da mensagem transmitida. Essa
referéncia a autoridade governamental tem a funcdo de assegurar ao publico que a doacao de
sangue faz parte de uma politica de satde publica e é um ato de responsabilidade social. Ao
vincular a campanha a entidades oficiais, a estratégia busca fortalecer a confianca do
espectador na mensagem e incentivar a adesdo ao ato de doar sangue como um ato de
responsabilidade social.

A campanha publicitaria utiliza recursos visuais e narrativos para sensibilizar e

mobilizar o pablico em relacdo a importancia da doacdo de sangue. As imagens e 0s
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depoimentos desempenham um papel fundamental na construgdo de uma mensagem que visa
conectar o espectador emocionalmente & causa, a0 mesmo tempo em que enfatiza a relevancia
social dessa acéo.

O video foca na emocdo para transmitir sua mensagem, apresentando cenas de
diferentes pessoas e familias em contextos cotidianos, sugerindo uma tentativa de alcangar um
publico mais amplo, como mostra as figuras 39 a 42. A inclusdo de pessoas com
caracteristicas variadas parece reforcar a ideia de que a doagdo de sangue é um ato universal.
Entretanto, a multiplicidade de imagens em um curto intervalo pode dificultar a compreenséo

da mensagem central, ao dispersar a atencdo do espectador.

Figura 39 - Campanha Quando vocé doa sangue ajuda a salvar muitas vidas — Filme publicitario - Prints do
Video -1

L ‘rvf

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 40 - Campanha Quando vocé doa sangue ajuda a salvar muitas vidas — Filme publicitério - Prints do
Video — 2

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video
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Figura 41 - Campanha Quando vocé doa sangue ajuda a salvar muitas vidas — Filme publicitario - Prints do
Video -3

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Figura 42 - Campanha Quando vocé doa sangue ajuda a salvar muitas vidas — Filme publicitario - Prints do
Video — 4

Fonte: Montagem produzida pela autora através de prints do video

Essa quantidade de imagens pode ser vista como uma tentativa de gerar identificacéo
com 0 maior nimero possivel de pessoas, mas corre o0 risco de sobrecarregar o espectador,
prejudicando a assimilagdo da informagé&o essencial.

E importante refletir se o video consegue equilibrar seu apelo emocional com a
entrega de informacdes praticas. Embora o video explore o aspecto emocional da doacéo de

sangue, ele ndo pode deixar de lado a funcdo educativa, fornecendo informacdes claras e
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objetivas sobre como, onde e quem pode doar. A auséncia de tais detalhes pode limitar o
impacto da campanha, transformando-a em uma peca meramente emocional, sem converter o
engajamento afetivo em acgéo pratica.

Quanto ao ambiente retratado no video, ele parece estar relacionado ao cotidiano
familiar, o que reforca a conexd@o emocional que a campanha deseja estabelecer. Entretanto,
vale questionar se essa escolha é suficientemente inclusiva para todos os contextos sociais.
Sera que a representacdo de familias em ambientes que sugerem conforto e estabilidade néo
exclui outras realidades e experiéncias de vida? E sera que o video consegue transmitir a

urgéncia da doacdo de sangue de maneira eficaz ou acaba diluindo essa necessidade?

4.5.2. Cartaz Oficial

O cartaz da campanha de doacdo de sangue utiliza a imagem de uma crianca para
destacar a importancia das doag6es regulares, associando essa necessidade a ideia de salvar
vidas, como mostra a Figura 43. A imagem central da campanha retrata Rafael®, uma crianca
sorridente, fazendo um gesto de coragcdo com as maos, simbolizando amor. Embora seu nome
apareca em letras pequenas e brancas no canto esquerdo do cartaz, a posicdo central da
imagem de Rafael reforca sua relevancia na mensagem da campanha. O texto do cartaz
complementa essa imagem ao informar que doar sangue € um ato voluntéario e altruista, capaz
de impactar significativamente varias vidas. Essa combinacdo entre imagem e texto reforca o
apelo emocional e pode incentivar o publico a se identificar com a figura do doador.

O uso de uma crianga como figura central da campanha cria uma conexao direta entre
0 publico e o impacto das doacgdes. O cartaz também utiliza a imagem de uma bolsa de sangue
ao lado da crianca, reforgando visualmente a mensagem da campanha.

A representacdo visual do cartaz, ao concentrar-se em uma crianga, pode gerar um
entendimento mais emocional do processo, mas ndo aborda as questbes praticas ou 0s
detalhes sobre as etapas da doacdo. A presenca de Rafael, uma crianca, na campanha, pode
ajudar a personificar a necessidade da doacdo de sangue para individuos como ele, que
dependem de transfusGes sanguineas para tratar sua condi¢do de salde. A escolha de uma
crianga como protagonista da campanha pode ter como objetivo apelar as emogdes do
publico, especialmente a compaixao e ao desejo de proteger e cuidar das criangas, o0 que pode

aumentar a eficacia da mensagem. Vale ressaltar que a crianca retratada no cartaz € a mesma

% Rafael é identificado no canto esquerdo inferior do cartaz com as seguintes palavras: “Rafael de Oliveira
precisa de sangue regularmente devido a doenca falciforme”.
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do video, assim como o fundo de cena no cartaz e no video, que é um parque com gramado e
arvores.

A escolha de focar em uma unica imagem pode ndo representar a diversidade de
doadores e receptores de sangue, o que levanta reflexdes sobre a abrangéncia da campanha.
Por outro lado, ao focar em apenas um personagem e sua histéria pode criar lacos e

intimidade com o espectador.

Figura 43 - Cartaz da Campanha " Quando vocé doa sangue ajuda a salvar vidas" — Cartaz oficial
& -
» : » . %136

Quando vocé
doa sangue
ajuda a salvar
muitas vidas.
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Fonte: Portal gov.br

A linguagem utilizada no cartaz da campanha, conforme exibido na Figura 46, é
predominantemente informativa e apelativa. No aspecto informativo, temos as seguintes
frases: Doe sangue regularmente. Uma doac&o ajuda a salvar até 4 vidas. E simples, rapido e
seguro. Procure um hemocentro mais proximo e seja um doador regular. Essas frases
fornecem informacdes diretas sobre o processo de doacdo de sangue, seus beneficios e
instrucGes préaticas, como a simplicidade e seguranga do ato, além da localizacdo de
hemocentros.

Como linguagem apelativa, o cartaz apresenta a seguinte frase: Quando vocé doa
sangue, ajuda a salvar muitas vidas. A doacdo de sangue é um ato de amor, voluntario e
altruista. Doar sangue é fazer a diferenga na vida de quem precisa. Essas frases tém um tom
emocional, apelando para os sentimentos de solidariedade, altruismo e responsabilidade



100

social, incentivando o publico a doar sangue com base no impacto positivo que pode gerar na
vida dos outros.

Figura 44 - Texto do cartaz oficial

Quandovoce | oL
voluntério e altruista. Doar é
doa sangue - i

fazer a diferenca na vida de quem

ajl-lda a sal.var precisa. Uma doacdo ajuda a salvar até

4 vidas. E simples, rapido e seguro.
(00 011 7= A7) Lo = Il procurs oHemocentro mais préximo

e seja um doador regular.

Saiba mais em

|owbr/docsangue|
Fonte: Montagem produzida pela autora através de print do cartaz.

A mensagem transmitida foi direta e focada em fornecer informagdes importantes
sobre a doacdo de sangue, destacando sua simplicidade, rapidez e seguranca. A campanha
enfatizou a importancia do ato de doar sangue como um gesto de amor, voluntario e altruista,
capaz de fazer a diferenca na vida de quem precisa. Isso fica evidente na histéria de Rafael,
retratada na campanha.

Além disso, a campanha se baseia em valores culturais amplamente reconhecidos,

como a compaixdo e a generosidade, para motivar as pessoas a agir.

4.6. Analise entre as Campanhas

Ao longo dos anos, as campanhas de doacdo de sangue no Brasil evoluiram
significativamente, refletindo uma crescente busca por sensibilizar a populacdo de maneira
mais inclusiva e emocionalmente eficaz. Essa evolucdo pode ser compreendida por meio da
anélise de como a midia e as politicas publicas abordam a doacéo de sangue. Fischer (1997)
discute o papel pedagdgico da midia, argumentando que ela ndo apenas transmite
informacdes, mas também educa e forma o publico, promovendo valores e comportamentos
sociais. As campanhas de doacdo, ao enfatizarem a importancia da solidariedade e do
altruismo, inserem-se nesse contexto como ferramentas pedagogicas que moldam a percepcao
social sobre o ato de doar sangue.

Analisamos as campanhas de 2015, 2017, 2020, 2021 e 2023. Na campanha de 2015, a
campanha “Doar sangue é compartilhar vida” destacou-se por uma linguagem mista que
combinou aspectos informativos, persuasivos, emocionais e imperativos. Os elementos
informativos incluiram dados estatisticos claros, como o aumento de 84% nos transplantes de

orgdos e 627% nos atendimentos de urgéncia, ressaltando a crescente necessidade de sangue.
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Esses dados criaram um contexto que justificava a importancia da doagéo, posicionando-a
como uma resposta a uma demanda crescente nos servigos de satde. Assim, a campanha nédo
apenas informou, mas também estabeleceu uma relacdo entre a acdo de doar sangue e a
contribuicdo para a vida de muitas pessoas.

Os aspectos persuasivos foram fundamentais na construcdo da mensagem, apelando
para a responsabilidade e solidariedade dos espectadores. A apresentacdo da “historia real” de
Priscila Takamura trouxe uma dimensdo humana a campanha, permitindo que o publico visse
o0 impacto direto da doacdo na vida de uma paciente. Essa narrativa ndo apenas humanizou a
causa, mas também estimulou uma conexdo emocional com os espectadores, tornando a
necessidade de doacdo mais palpavel e urgente. Os elementos emocionais enfatizaram que
cada doador pode ser uma parte essencial da recuperacdo de alguém, contribuindo para a
formacdo de um senso de comunidade e empatia.

A linguagem imperativa da campanha, exemplificada pela instrugao “Procure um
hemocentro mais proximo”, forneceu um chamado a agao claro e direto. Essa abordagem nao
apenas orientou os espectadores sobre como agir, mas também consolidou a mensagem de
gue a doacdo é um gesto acessivel a todos. A combinacdo desses elementos — informacdes,
apelos emocionais e instrucdes claras — trabalhou de maneira integrada, promovendo néo
apenas a conscientizacdo sobre a importancia da doacao de sangue, mas também incentivando
uma acao concreta em prol da saude coletiva. Assim, a campanha apresentou-se como um
modelo eficaz de comunicacdo em salde publica, mobilizando a sociedade para a importancia
da solidariedade e da acdo individual.

J& na campanha de 2017, a campanha “Doe sangue regularmente e ajude a quem
precisa” destacou-se por sua abordagem informativa e emotiva, buscando reforcar a
importancia da doacdo, sensibilizar novos doadores e fidelizar os existentes. A mensagem
utiliza uma linguagem informativa que enfatiza o impacto positivo da doagédo, com frases que
ilustram como um ato simples pode beneficiar diversas pessoas em diferentes momentos da
vida. A estrutura repetitiva e acessivel da locucdo, acompanhada de imagens que retratam
cenas cotidianas, facilita a compreensdo do publico sobre a relevancia do ato de doar sangue,
criando um ambiente propicio para a sensibilizag&o.

A campanha recorre a uma linguagem emotiva que visa estabelecer uma conexao
emocional com o espectador, utilizando cenérios variados e personagens que representam
diferentes faixas etarias e contextos. As imagens de individuos em momentos significativos,

como familias reunidas e criangas brincando, sdo apresentadas em sinergia com a locugéo,
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gue menciona como a doagdo pode impactar positivamente a vida de estranhos. Essa
combinacdo reforca a mensagem de altruismo e solidariedade, ressaltando que a doacéo de
sangue € uma acdo que transcende o individuo e beneficia a coletividade, mesmo sem um
retorno pessoal imediato.

A conclusdo da mensagem reafirma a importancia do ato de doar, evidenciando que,
embora o doador ndo conheca diretamente aqueles que ajuda, ele participa de uma rede de
cuidado e apoio. Assim, a campanha se apresenta como um instrumento eficaz para educar e
mobilizar a populacdo, promovendo ndo apenas a doacdo de sangue, mas também valores de
solidariedade e compromisso social.

Em 2020, a campanha Seja Solidario. Doe Sangue. Doar é Um Ato de Amor destacou
a solidariedade e 0 amor ao préximo como motivacOes para a doacdo de sangue. A linguagem
apelativa e emocional buscou sensibilizar a populagéo, especialmente durante a pandemia de
COVID-19. A campanha abordou a reducdo no numero de doadores devido ao medo de
contagio e as medidas de distanciamento social, enfatizando a seguranca dos procedimentos
de doacdo e o impacto positivo que essa acdo teria na salde publica. A mensagem central
visou incentivar a doacdo em um momento critico, promovendo a ideia de que cada ato de
solidariedade poderia contribuir significativamente para salvar vidas.

As pecas publicitérias da campanha mesclaram elementos visuais e textuais, com um
foco em transmitir tanto a urgéncia da doacéo quanto a conexdo emocional com o ato de doar
sangue. No entanto, a representacdo visual, especialmente a imagem do brago estendido,
sugere forca, contrastando com o apelo emocional do slogan. Enquanto a mensagem escrita
busca evocar sentimentos de amor e solidariedade, a linguagem visual ndo reflete essa
delicadeza, gerando uma possivel incoeréncia entre 0 que se pretende comunicar € 0 que €
efetivamente apresentado. Além disso, a escolha de incluir imagens de doadores em fardas
militares sugere um viés que pode limitar a percepc¢do sobre a diversidade de pessoas que se
engajam na doacéo.

A campanha também lidou com a necessidade de assegurar a seguranga e a protecao
dos doadores, mas a presenca de elementos visuais que contradizem essas garantias, como a
auséncia de méscaras em algumas cenas, levanta questdes sobre a eficacia da comunicacéo
em um contexto tdo delicado. A mensagem se apresenta clara e direta; no entanto, a antitese
entre 0 texto e a imagem pode dificultar a assimilagdo completa da ideia de amor e

solidariedade que se pretendia transmitir. Esse aspecto sugere uma reflexdo sobre a
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importancia de alinhar linguagem textual e visual de forma coesa para fortalecer o
engajamento do publico em ag¢des sociais durante crises sanitarias.

Em 2021, a campanha "Doe sangue regularmente. Com a nossa unido, a vida se
completa” focou na importancia da doacdo continua de sangue para a manutencdo dos
estoques nos hemocentros. A mensagem central incentivou a colaboracdo entre as pessoas,
destacando a necessidade de um esfor¢o conjunto para garantir que os servi¢os de saude
atendam a demanda. Essa abordagem buscou engajar a comunidade em torno de um tema
relevante, promovendo a responsabilidade coletiva em tempos desafiadores.

A comunicacao visual da campanha utilizou elementos que reforcam a ideia de unido,
apresentando imagens de pessoas diversas em situacdes de doagdo. A escolha de cores e
graficos foi cuidadosamente planejada para criar uma conexdo emocional, incentivando a
participacdo. A representacdo visual € um componente crucial, pois pode facilitar a
compreensdo da mensagem e motivar acdes. A inclusdo de diferentes perfis de doadores
sugere que a doagdo € um ato acessivel a todos. A relacdo entre a mensagem textual e visual
deve ser cuidadosamente considerada para evitar desconexdes. A frase "Com a nossa uniéo, a
vida se completa” sugere um forte sentido de comunidade, e a representacdo dos doadores
deve refletir essa ideia de forma clara. A eficacia da campanha depende da harmonia entre os
elementos, garantindo que o publico se sinta motivado a agir conforme a mensagem proposta.

Em 2023, a campanha "Quando vocé doa sangue, ajuda a salvar vidas" reforcou a
importancia da doacdo de sangue como um ato de amor e solidariedade. A linguagem mista,
combinando elementos informativos, apelativos e emocionais, buscou motivar a populacdo a
se engajar na pratica da doacgdo de sangue. O video publicitario, com uma narrativa centrada
em depoimentos de pais sobre a experiéncia de ter um filho que necessitou de transfusdes,
evocou uma conexdo emocional forte, utilizando a vulnerabilidade e a gratiddo como
ferramentas para sensibilizar o publico. A alternancia entre relatos pessoais e uma locugao
informativa permitiu que a mensagem transitasse entre o envolvimento afetivo e a clareza das
instrucGes sobre como e onde doar.

A escolha de apresentar uma Unica experiéncia familiar, embora eficaz em criar
empatia, suscita questionamentos sobre a representatividade da campanha. Ao se concentrar
em uma narrativa especifica, a campanha pode reforcar a conexdo emocional, mas acaba
limitando o escopo das historias contadas. A inclusdo de diferentes perfis de doadores e
receptores seria uma estratégia para ampliar a mensagem e alcancar um publico mais amplo,

refletindo a variedade de realidades que envolvem a doacédo de sangue.
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A repeticdo da imagem da crianga, tanto no video quanto no cartaz, estabelece uma
ligagdo visual poderosa que reforga a urgéncia da doacdo, ao humanizar a necessidade de
sangue. No entanto, essa singularidade pode restringir a compreensdao da amplitude da
questdo, ja que a doacdo de sangue afeta uma gama diversa de pessoas e situaces. Ao focar
exclusivamente em uma representacao especifica, a campanha corre o risco de ndo abranger a
complexidade da realidade social em que estd inserida, potencialmente deixando de lado
segmentos da populacdo que também poderiam se sentir representados e motivados a doar.

Essa limitacdo pode prejudicar a eficacia da campanha em atingir diferentes grupos, e
a diversidade visual e narrativa poderia aumentar o impacto social da mensagem, promovendo
uma maior incluséo e conscientizagao.

No cartaz, a presenca de uma crianga associada ao gesto de amor e a imagem de uma
bolsa de sangue complementa a narrativa emocional, enquanto as informacgdes praticas
fornecidas orientam o publico sobre a doagdo. A simplicidade e a clareza das instrucdes séo
fundamentais para que a mensagem se converta em agdo. No entanto, a auséncia de detalhes
mais profundos sobre o processo de doacéo e a repeticdo de uma Unica imagem podem limitar
0 impacto educativo da campanha. Portanto, o equilibrio entre apelo emocional e informacéo
pratica € essencial para garantir que o publico ndo apenas se sinta motivado, mas também
preparado para agir.

A anélise de campanhas publicitarias voltadas a doacdo de sangue revela uma relagdo
intrinseca entre os valores culturais e as estratégias de comunicacdo, que utilizam as
pedagogias culturais para influenciar comportamentos sociais. Giudice (2022) enfatiza que
essas campanhas recorrem a estratégias biopoliticas que, a0 mesmo tempo em que incentivam
acOes de doacdo, também moldam o comportamento e as praticas sociais dos individuos,
funcionando como um dispositivo de governanga. Ao retratar a doagdo como um ato de
compaixdo e altruismo, as campanhas publicitarias reforcam ideais culturais e promovem uma
narrativa que posiciona o ato de doar como moralmente desejavel. Esse enfoque também se
reflete na adaptacdo das campanhas ao contexto cultural especifico, o que evita estereotipos e
amplia o alcance das mensagens para diferentes publicos.

Além disso, Pimentel (2006) explora as politicas publicas de hemoterapia,
evidenciando como as campanhas de doacdo de sangue estdo alinhadas a essas politicas para
promover o engajamento social. A evolucdo dessas campanhas mostra uma crescente énfase
na doagdo como um ato voluntario e altruista, que ndo apenas atende as necessidades de salde

publica, mas também reforca a responsabilidade coletiva da populagéo.
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As pedagogias culturais nos ajudam a entender como as campanhas se adaptam ao
contexto cultural e social em que estdo inseridas. Ao evitar estere6tipos e retratar a doagao de
sangue como uma pratica universalmente benéfica e acessivel, as campanhas buscam alcancar
uma ampla gama de pessoas, independentemente de sua origem ou identidade.

A conexdo entre os Estudos Culturais e as politicas publicas nas campanhas de doacao
de sangue torna-se evidente por meio da maneira como a mensagem é adaptada e comunicada
para se conectar com aspectos culturais e sociais da sociedade. As campanhas buscam néo
apenas informar sobre a importancia da doacdo de sangue, mas também sensibilizar o publico
acerca do significado mais profundo por tras desse gesto, alinhando-se com os valores
culturais predominantes.

A anélise de Silva (2000) sobre a Teoria Cultural fornece uma perspectiva adicional ao
sugerir que as campanhas midiaticas refletem mudancas culturais e sociais. As campanhas
analisadas nesta pesquisa, ao adotarem uma abordagem mais inclusiva e emocional, indicam
uma transformacdo na forma como a cultura e a pedagogia se entrelagam, moldando a
identidade social e promovendo a responsabilidade social.

Os Estudos Culturais, conforme discutido por Bonin et al. (2020) e Costa et al. (2016),
ajudam a entender como as campanhas de doacdo funcionam como um campo de batalha
cultural, onde sdo disputados significados sobre altruismo e solidariedade. Essas campanhas,
ao apelarem para emocdes e valores compartilhados, ndo apenas informam, mas também
constroem narrativas gque influenciam a forma como os individuos percebem seu papel na
comunidade.

Finalmente, o estudo de Gais et al. (2023) sobre a percep¢do de usuarios de midias
digitais revela que a eficacia das campanhas publicitarias depende de sua capacidade de se
conectar emocionalmente com o publico. A evolugdo das campanhas para uma abordagem
mais inclusiva e emocional reflete uma adaptacdo as novas expectativas dos usuarios de
midias, que valorizam uma comunicac¢ao mais afetiva e personalizada.

Portanto, ao revisar as campanhas de doacdo de sangue no Brasil com base nos
referenciais tedricos analisados, fica evidente que essas campanhas tém evoluido para adotar
novas formas de comunicacdo. Elas ndo se limitam a fornecer informacgdes, mas buscam
envolver a populagdo de maneira mais profunda, promovendo um entendimento mais amplo
sobre a importancia da doacdo de sangue. Essa evolucgéo reflete um esforco para conectar-se

com o publico e fomentar uma maior conscientizagdo e participacao social.
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Ap0s analisar as campanhas de doagdo de sangue dos anos de 2015, 2017, 2020, 2021
e 2023, podemos destacar algumas conclusdes e reflexdes sobre os resultados obtidos.

E fundamental ressaltar a conexdo entre os Estudos Culturais e as politicas publicas
nas campanhas de doacdo de sangue. A forma como essas campanhas sdo planejadas,
desenvolvidas e implementadas reflete ndo apenas as politicas de sadde publica, mas também
os valores, crengas e préticas culturais da sociedade. Portanto, é essencial uma abordagem
holistica que leve em consideracdo ndo apenas 0s aspectos técnicos da doacao de sangue, mas
também as dimensdes sociais, culturais e politicas envolvidas (Giudice, 2022).

Giudice (2022) explora as estratégias biopoliticas em campanhas publicitarias voltadas
para a doacdo de 6rgédos e tecidos, analisando como essas campanhas mobilizam discursos
que governam o0s corpos e as vidas dos individuos. A autora investiga como essas estratégias
utilizam narrativas que entrelacam questfes de vida, morte e solidariedade, incentivando a
doacdo a partir de uma perspectiva que envolve o controle social e as praticas biopoliticas.

Essa analise pode ser comparada as campanhas de doacdo de sangue, que também se
baseiam em discursos de solidariedade e altruismo, mas com nuances diferentes devido a
natureza da doacdo. Enquanto as campanhas de doacdo de sangue tendem a enfatizar a
simplicidade e a rapidez do ato de doar, as campanhas de doacdo de 6rgaos e tecidos muitas
vezes exploram questdes mais complexas, como a continuidade da vida e o legado p6s-morte.
Ambas as campanhas, no entanto, compartilham o objetivo de sensibilizar e engajar a
populacdo, utilizando elementos emocionais para promover uma a¢do voluntaria que, de certa
forma, governa os corpos e as escolhas dos individuos.

Ao abordar a comparacédo entre essas campanhas, pode-se discutir como as estratégias
biopoliticas identificadas por Giudice (2022) também podem estar presentes nas campanhas
de doacdo de sangue, ainda que de maneira distinta. Essa comparacédo ressalta a importancia
de uma analise que considere tanto os aspectos técnicos quanto as dimensfes sociais e
culturais dessas campanhas.

A analise das campanhas de doacdo de sangue permite compreender ndo apenas 0s
desafios e oportunidades associados a promogao dessa pratica, mas também as complexidades
e dindmicas que permeiam a interacdo entre politica, cultura e satde publica. De acordo com
Pereira et al. (2019), essa compreensdo é fundamental para o desenvolvimento de estratégias
eficazes e sustentdveis de incentivo a doacdo de sangue e, consequentemente, para 0

fortalecimento do sistema de satide como um todo.
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No entanto, apesar dos avancos e das boas intengdes por tras das campanhas de doacao
de sangue, ainda ha desafios a serem enfrentados. Segundo Santos (2019), um dos principais
desafios € a necessidade de garantir a continuidade e a sustentabilidade dessas iniciativas ao
longo do tempo, independentemente das mudancas politicas e das crises emergenciais.

Outro ponto a considerar, segundo Silva, Pereira e Filho (2015), é a necessidade de
combater a desinformacdo e os mitos relacionados a doacdo de sangue, bem como superar
possiveis barreiras sociais, culturais e econémicas que possam impedir as pessoas de doar.
Isso requer uma abordagem abrangente que envolva ndo apenas o governo, mas também a
sociedade civil, o setor privado, as instituicbes de ensino e outras partes interessadas.

Branco et al. (2022) apontam que é essencial avaliar continuamente o impacto das
campanhas de doacdo de sangue e ajustar as estratégias conforme necessario. Isso inclui
monitorar o nimero de doadores, acompanhar as tendéncias de doa¢do ao longo do tempo e
realizar pesquisas para entender melhor as motivacdes e os obstaculos enfrentados pelas

pessoas em relacdo a doacgdo de sangue.
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CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a jornada historica da doagdo de sangue, é evidente que esse ato altruista
e humanitario tem desempenhado um papel crucial ao longo do tempo. Desde os primeiros
relatos de transfusdes sanguineas até os avang¢os modernos da medicina transfusional, a
doacdo de sangue tem sido um elo vital na preservacdo da vida. Ao refletir sobre as praticas
antigas de transfusdo, permeadas de mitos e desconhecimento, até as rigorosas normas e
protocolos de seguranca adotados atualmente, percebemos uma evolugdo significativa na
compreensdo e na pratica dessa acdo. Durante a pesquisa, foi ressaltada a importancia de
reconhecer e valorizar a histéria da doacdo de sangue como parte integrante do progresso
humano na busca por uma satide mais justa e igualitaria.

A jornada histérica da doacdo de sangue também nos ensina sobre a capacidade de
solidariedade e empatia que permeia a condicdo humana. Ao longo dos séculos, pessoas de
diferentes culturas e épocas responderam ao chamado de ajudar o proximo por meio da
doacdo de sangue, mesmo diante de desafios e adversidades. Essa trajetoria histérica nos
inspira a continuar promovendo a conscientizacdo e a participacdo na doacdo de sangue,
reconhecendo-a ndo apenas como um ato médico, mas como um gesto de amor ao proximo e
de compromisso com a vida. Que possamos, assim, honrar essa historia e seguir adiante,
fortalecendo os lacos de solidariedade que unem a humanidade.

Ao explorar a interacdo entre midia, educacdo e estudos culturais na promoc¢do da
doacdo de sangue, torna-se evidente o papel crucial que esses elementos desempenham na
formacdo de percepcdes e atitudes em relagcdo a essa pratica altruistica. A midia, como um
poderoso veiculo de comunicagdo, exerce uma influéncia significativa na maneira como o
publico percebe e responde & doacdo de sangue. Suas representagdes, narrativas e mensagens
destacam as crencas e comportamentos individuais e coletivos relacionados a esse ato
humanitario.

No contexto dos estudos culturais, a midia e a educacdo sdo vistas como partes
integrantes do processo de construgdo e negociacdo de significados sociais. Elas ndo apenas
refletem as normas e os valores culturais existentes, mas tambem tém o potencial de desafiar e
transformar essas estruturas por meio da conscientizacdo e da educacdo. Ao examinar as
representacfes da doacdo de sangue na midia e nos sistemas educacionais, podemos

identificar oportunidades para promover uma cultura de doagdo mais inclusiva e engajada.
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De acordo com Souza e Martinez (2020), é importante reconhecer que as campanhas
de doacdo de sangue sdo apenas uma parte da equacdo. Para que haja um impacto real e
duradouro, é fundamental investir em politicas publicas mais amplas que abordem as questdes
estruturais que afetam a salde e o bem-estar da populacdo, como 0 acesso equitativo aos
servicos de saude, a melhoria das condicGes de trabalho e a remuneracéo dos profissionais de
salde, e a promocdo de estilos de vida saudaveis.

Portanto, destaca-se a importancia de reconhecer e aproveitar o poder da midia e da
educacdo como ferramentas para sensibilizar e mobilizar as pessoas em prol da doacdo de
sangue. Ao integrar abordagens interdisciplinares e estratégias de comunicacdo eficazes,
podemos promover uma mudanca positiva na forma como a doagdo de sangue € percebida,
compreendida e praticada em nossa sociedade.

A interseccdo entre midia, educacdo e estudos culturais oferece uma oportunidade
Unica para explorar e compreender as complexidades das representacdes da doacao de sangue
em diferentes contextos sociais, culturais e historicos. Ao examinar como esses elementos
interagem e influenciam mutuamente as atitudes e comportamentos em relacdo a doacdo de
sangue, podemos identificar estratégias para promover uma cultura de doacdo mais
abrangente e participativa.

Nesse sentido, é fundamental reconhecer ndo apenas o potencial positivo da midia e da
educacdo na promoc¢do da doacdo de sangue, mas também os desafios e as limitacdes
associadas a esses processos. E necessario abordar criticamente as representacdes da doacio
de sangue na midia, evitando estere6tipos prejudiciais € promovendo uma narrativa inclusiva
e empoderadora. Fica claro também que é essencial desenvolver programas educacionais
abrangentes que abordem ndo apenas o0s aspectos técnicos da doacdo de sangue, mas também
as questdes sociais, culturais e éticas relacionadas a esse tema. Ao colaborar de forma
multidisciplinar, podemos trabalhar juntos para superar os desafios e maximizar o impacto
positivo dessas ferramentas na promocao da satde e do bem-estar de nossa comunidade.

O estudo de Souza e Martinez (2020) corrobora essa perspectiva ao destacar o papel
da escola na promocéo de ac¢des voltadas a doacdo, mostrando como o ambiente educacional
pode se articular com campanhas publicitarias para fomentar a conscientizacdo e o
engajamento social. A escola, enquanto instituicdo socializadora, desempenha um papel
essencial na construcdo de valores de solidariedade e responsabilidade coletiva, elementos
que também sdo explorados nas campanhas de doagdo de sangue. As pedagogias culturais,

nesse contexto, oferecem um arcabougo tedrico para compreender como 0s discursos e
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praticas educativas se entrelacam com a midia e a publicidade para reforcar e disseminar
valores culturais.

A pesquisa de Gois et al. (2023) sobre a percepcéo dos usuarios de midias digitais em
relacdo aos conteidos educacionais para a promog¢do da doacdo de sangue reflete a crescente
importancia das plataformas digitais na disseminacdo de campanhas de conscientizacdo. O
estudo ressalta que o uso dessas midias permite uma maior segmentacdo do publico,
adaptando as mensagens as diferentes realidades culturais e sociais. Dessa forma, as
campanhas se tornam mais eficazes ao dialogar diretamente com as experiéncias e
expectativas dos individuos, fortalecendo o impacto educativo e a adesdo as praticas de
doacéo.

E essencial considerar a dindmica em constante mudanca da midia e da educagio na
era digital. Com o avanco da tecnologia e a proliferacdo das redes sociais, novas
oportunidades e desafios surgem na promocdo da doacdo de sangue. A rapida disseminacéo
de informacdes e a capacidade de alcangar publicos diversos em tempo real oferecem um
potencial sem precedentes para sensibilizar e mobilizar pessoas em prol da causa da doagéo
de sangue. No entanto, € importante também estar ciente dos riscos associados a disseminacédo
de desinformacdo e a falta de controle sobre a qualidade das mensagens transmitidas.

Assim, nota-se a necessidade de adotar uma abordagem critica e reflexiva ao explorar
a intersecdo entre midia, educacdo e estudos culturais na promoc¢do da doacdo de sangue. Ao
reconhecer o poder e a complexidade desses elementos, podemos desenvolver estratégias
mais eficazes e responsaveis para envolver e capacitar individuos e comunidades na préatica da
doacdo de sangue, contribuindo, assim, para salvar vidas e promover um mundo mais
solidario e saudavel.

Promovendo uma educac¢do midiatica informada pelos estudos culturais, os educadores
podem ajudar os alunos a desenvolver habilidades essenciais, como pensamento critico,
analise de fontes, capacidade de argumentacdo e empatia. Essas habilidades sdo fundamentais
para navegar de forma critica no mundo midiatico em constante evolugéo e para participar
ativamente do debate publico em uma sociedade democréatica. Diante disso, ao adotar uma
abordagem informada pelos estudos culturais na educacdo midiatica, os educadores podem
desempenhar um papel vital na formacdo de cidaddos informados, criticos e engajados,
capazes de compreender e transformar as complexas dindmicas culturais e sociais que

permeiam a midia contemporanea. Essa perspectiva € essencial para construir uma sociedade
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mais justa, inclusiva e democratica, onde todos tenham voz e agéncia na construcao do futuro
comum (Soares, 2014).

Sobre a analise das campanhas publicitarias sobre a doacdo de sangue, é possivel
destacar uma série de conclusdes e reflexdes significativas. Ao longo dos anos examinados,
observamos uma diversidade de abordagens, mensagens e estratégias empregadas nas
campanhas nacionais de incentivo a doagdo de sangue. A mensagem central transmitida
variou desde apelos emocionais até informacdes praticas sobre o processo de doacgdo,
refletindo uma tentativa de alcancar diferentes publicos e despertar sua consciéncia e interesse
na causa.

A andlise das imagens utilizadas nas campanhas revelou uma variedade de perfis de
personagens, locais e situacOes representadas. Com isso, as campanhas buscaram retratar a
diversidade da sociedade brasileira e destacar a importancia universal da doacdo de sangue.
No entanto, também identificamos a presenca de estereodtipos e simplificacdes em algumas
campanhas, o que levanta questdes sobre a representatividade e inclusdo dentro dessas
iniciativas.

Quanto a linguagem das campanhas, encontramos uma mistura de abordagens
informativas, apelativas e, em alguns casos, sensacionalistas. Enquanto algumas campanhas
optaram por fornecer informacgdes claras e objetivas sobre o processo de doagdo e sua
importancia, outras recorreram a apelos emocionais e dramaticos para atrair a atencdo do
publico. Essas escolhas linguisticas e estilisticas refletem ndo apenas as estratégias de
comunicacdo adotadas, mas também as percepcbes e expectativas culturais em relacdo a
doacdo de sangue.

Ao contextualizar essas campanhas dentro da perspectiva das pedagogias culturais,
podemos entender melhor como elas contribuem para a construcdo de significados e valores
sociais relacionados a doacdo de sangue. A discussdo dos resultados dessa analise nos
permitiu compreender os desafios e oportunidades associados a promocdo da doacdo de
sangue por meio da publicidade.

A conexdo dos estudos culturais com as politicas publicas é fundamental para entender
como as representacfes da doacdo de sangue na midia e na publicidade sdo moldadas e
influenciadas por agendas politicas e interesses institucionais. Por meio dessa analise,
podemos identificar as complexas dindmicas de poder e hegemonia que permeiam a producao
e a circulacdo de discursos sobre a doacdo de sangue, permitindo-nos questionar e desafiar

narrativas dominantes e exclusivas.
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A relacgdo entre os estudos culturais e as politicas publicas na campanha de doagéo de
sangue se reflete na forma como a mensagem € moldada para se adequar ao contexto cultural
e social, alinhando-se com os valores e prioridades da sociedade e do governo.

Refletindo sobre as conclusdes desta andlise, & fundamental reconhecer tanto os
avancos quanto as limitacdes das campanhas publicitarias voltadas para a doacdo de sangue.
Embora essas iniciativas desempenhem um papel crucial na sensibilizacdo e mobilizacdo do
publico, também enfrentam desafios significativos, como a escassez de recursos, a
concorréncia com outras mensagens e a resisténcia cultural e social em relacdo a doacdo de
sangue.

Assim, as consideracdes finais deste estudo ressaltam a necessidade de uma
abordagem integrada e holistica para promover a doagdo de sangue, que considere ndo apenas
as estratégias de comunicacdo e publicidade, mas também os contextos politicos, sociais e
culturais mais amplos em que essas iniciativas estdo inseridas. Apenas por meio de uma
andlise critica e reflexiva das campanhas publicitarias relacionadas a doacdo de sangue
poderemos desenvolver estratégias mais eficazes e responsaveis, que contribuam para
aumentar a conscientizacdo e o engajamento do publico nessa importante causa de saude

publica.
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Apéndice 1: Decupagem cronolégica da publicidade: Doar sangue é compartilhar vida

Campanha Nacional de 2015 promovida pelo Ministério da Saude (Governo Dilma)

1

Descricdo da imagem

Descricdo sonora

‘II::' t .i 7 ' T
d &

| Plano de detalhe: A imagem

retrata um ambiente
hospitalar com destaque para
uma sala de paredes brancas.

Plano geral: No fundo, os
equipamentos  hospitalares,
como a régua de oxigénio,
aparecem desfocados. Em
primeiro plano, com nitidez,
destaca-se uma bolsa de
sangue suspensa em um
suporte para soro.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelno  médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: sem
narragao.

Plano de detalhe: A cena
mostra um ambiente
hospitalar, com énfase em
uma sala de tonalidade
branca.

Plano geral: Ao fundo,
desfocados, encontram-se
equipamentos  hospitalares,
como a reégua de oxigénio.
Em primeiro plano, com
nitidez, destaca-se uma bolsa
de sangue pendurada em um
suporte de soro.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelho médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narracdo em off: na
ultima década, voz
feminina de tom suave.

Plano de conjunto: A cena
apresenta 0 numero 84% em
evidéncia, acompanhado da
frase "+ transplantes de
0rgdos", sobreposta a imagem
de um ambiente hospitalar.
Ao fundo, equipamentos
médicos, como a régua de
oxigénio, estdo desfocados,
enquanto em primeiro plano,
uma bolsa de sangue em um
suporte de soro aparece em
foco.

Modsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelho médico de
verificagdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: os
transplantes de orgdos
cresceram 84%.
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Plano de conjunto: A imagem
destaca 0 ndmero 619%,
acompanhado do texto "+
cirurgias”, sobreposta a uma
cena de ambiente hospitalar.
Ao fundo, equipamentos
médicos, como a régua de
oxigénio, aparecem
desfocados, enquanto uma
bolsa de sangue, pendurada
em um suporte de soro, esta
em foco.

Mdsica de fundo:

Tom suave, mdsica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe
(supostamente de
aparelho médico de
verificacdo de
batimentos cardiaco)
Narracdo em off: as
cirurgias cresceram 619%.

Plano de conjunto: A imagem
evidencia o numero 627%,
acompanhado da frase "+
acoes de urgéncia”,
sobreposta a um cenério
hospitalar. Equipamentos
médicos, como a régua de
oxigénio, aparecem ao fundo
desfocados, enquanto uma
bolsa de sangue, suspensa em
um suporte de soro, esta em
foco.

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo

tempo um bipe
(supostamente de
aparelno  médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narracdo em off: e os
atendimentos de urgéncia
cresceram 627%.

Plano de conjunto: a cena
mostra a mangueira com
sangue percorrendo ao lado
da barra do porta soro.

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo

tempo um bipe
(supostamente de
aparelno médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: as
doag¢des de sangue

Plano de conjunto: A cena
apresenta um fundo
desfocado, destacando a
conexd entre a bolsa de
sangue e a mangueira, onde é
possivel ver uma pequena
quantidade de sangue.

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo

tempo um bipe
(supostamente de
aparelho médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narracdo em  off:
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precisam acompanhar
esse crescimento.

Plano de conjunto: A imagem
revela a conexao entre a bolsa
de sangue e a mangueira,
evidenciando uma gota desse
liquido.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelno médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: para
atender a milhares de
pessoas

Plano de conjunto: A cena
apresenta ao fundo uma mesa
contendo um telefone branco,
um copo  possivelmente
descartdvel e uma jarra de
suco amarelo. Em destaque,
vé-se uma parte da barra de
suporte de soro, junto a um
braco feminino estendido
com uma mangueira
conectada a veia, que
apresenta uma  coloragdo
vermelha, sugerindo a
realizacdo de uma transfusdo
de sangue, enquanto a mao
permanece semiaberta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelno médico de
verificacdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: que
dependem da sua
solidariedade

10

Plano de conjunto: A cena
retrata  um  ambulatorio
médico, iluminado por uma
grande janela. No centro, uma
paciente esta sentada em uma
cadeira hospitalar, olhando
para frente. Ao seu lado, um
suporte de soro com uma
bolsa de sangue. De um lado,
ha uma mesa hospitalar com
medicamentos, enquanto do
outro, encontra-se uma mesa
com um telefone, uma jarra
de suco e um copo. Préximo a
janela, hd outra mesa
dedicada a medicamentos.

Modsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelho médico de
verificagdo de

batimentos cardiaco)
Narragdo em off: que
dependem da sua
solidariedade
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11

Um profissional de saude esta
se aproximando.

12

—

Ligue 136 ou aeesse saude.gov.br
3 gesto estéem sussmios.

Plano de conjunto: A cena
retrata um  ambulatorio
médico, iluminado por uma
ampla janela que proporciona
clareza ao ambiente. No
centro, uma paciente esta
sentada em uma cadeira
hospitalar, olhando para
frente. Ao seu lado, um
suporte de soro com uma
bolsa de sangue. De um lado,
ha uma mesa com
medicamentos, enquanto do
outro, encontra-se uma mesa
que abriga um telefone, uma
jarra de suco e um copo.
Perto da janela, ha outra mesa
dedicada a medicamentos.
Um profissional de salde se
aproxima da paciente.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe
(supostamente de
aparelho médico de
verificacdo de
batimentos cardiaco)
Narracdo em off: que
dependem da sua
solidariedade

Plano geral: A imagem
apresenta um close-up de um
profissional de salde

segurando com delicadeza as
mdos de um paciente em
processo de transfusdao de

sangue. O cenadrio é um
ambiente hospitalar,
evidenciado pelos
equipamentos médicos ao

fundo, incluindo uma bolsa
de sangue ligada por um tubo
ao braco do paciente. O
destaque recai sobre as maos,
transmitindo uma mensagem
de cuidado e empatia. Perto
delas, aparece o texto "ligue
136 ou acesse saude.gov.br"
em letras brancas.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe

(supostamente de
aparelno  médico de
verificacao de

batimentos cardiaco)
Narracdo em off: esse
gesto esta em suas
maos
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13 Plano de conjunto: Ao fundo, | Musica de fundo:
observam-se  equipamentos | Tom suave, musica de
médicos e uma bancada | fundo, parecendo um
repleta de objetos | piano e ao mesmo
hospitalares, como uma jarra | tempo um bipe
e copos de plastico, indicando | (supostamente de
que o paciente esta recebendo | aparelho  médico de
cuidados adequados. A bolsa | verificacdo de
de sangue esta conectada ao | batimentos cardiaco)
braco da paciente por meio de | Narragdo em off: seja
dispositivos especificos. O | um doador, procure
foco principal recai sobre
Priscila Takemura, que esta
sorrindo. Seu nome aparece
no centro da tela,
acompanhado da legenda
"Pessoa com doenga
falciforme”, ressaltando a
importancia da doagcdo para
aqueles que dependem de
transfusdes regulares.

14 Plano geral: A imagem | Musica de fundo:

--------------

apresenta  a tela  de
encerramento de uma
campanha publicitaria sobre
doacdo de sangue, incluindo
logotipos oficiais e
informagdes institucionais. O
fundo é  completamente
branco, proporcionando um
visual clean e simples que
destaca 0s textos e simbolos
dispostos no centro e na parte
inferior da tela. O numero
136, referente ao "Disque
Saude", é exibido em azul,
seguido da frase
"www.saude.gov.br", que
serve como principal meio de
contato para aqueles que
desejam obter mais
informacbes ou se tornar
doadores.

Na parte inferior, estd a logo
do Ministério da Saude, que
apresenta 0 simbolo do
Sistema Unico de Salde

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano e ao mesmo
tempo um bipe
(supostamente de
aparelho médico de
verificacao de
batimentos cardiaco)
Narraggio em  off:
procure um hemocentro
mais préximo.
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(SUS) a esquerda e o texto
institucional a direita,
assegurando uma associagao
oficial e de credibilidade a
mensagem da campanha. O
logo do Governo Federal,
com o slogan "Brasil, Patria
Educadora”, aparece ao lado
do simbolo do Ministério da
Salde, reforcando a
colaboragéo entre as
instituicOes para promover a
conscientizacdo  sobre a
importancia da doacdo de
sangue.
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Apéndice 2: Decupagem cronolodgica da publicidade: Doe sangue regularmente e ajude a
guem precisa

Campanha Nacional de 2017 promovida pelo Ministério da Saude (Governo Temer)

Imagem Descricdo da imagem Descricdo sonora
1 Plano de detalhe: A imagem | Musica de fundo:
retrata um homem negro | Tom suave, musica de

vestindo uma camiseta polo | fundo, parecendo um
azul claro, com a cabega | piano.

repousando sobre uma | Narracao do
P almofada branca. Ao fundo, | personagem: Quem doa
o I observa-se uma parede de cor | sangue regularmente,
branca. pode estar ajudando
uma pessoa que nunca
viu na vida.

2 Plano geral: A imagem | Mdsica de fundo:
apresenta 0 mesmo | Tom suave, musica de
personagem sentado em uma | fundo, parecendo um
cadeira hospitalar, conectado a | piano.
uma mangueira vermelha, o | Narragdo do
que indica que ele esta em | personagem:
processo de doacdo de sangue. | Quem doa  sangue
A sua direita, é possivel ver | regularmente, pode
equipamentos médicos | estar ajudando uma
dispostos em um armario, | pessoa que nunca Vviu
enquanto do lado oposto ha | navida.
uma mesa com um vidro de
soro. O ambiente transmite
uma atmosfera tranquila, com
elementos que caracterizam um
espaco de cuidado hospitalar.

3 A imagem captura um | Musica de fundo:

ambiente hospitalar ou clinico, | Tom suave, musica de
apresentando-se  ligeiramente | fundo, parecendo um
desfocada, com luzes intensas | piano continua.

ao fundo. Uma mangueira
vermelha atravessa
horizontalmente a cena,
indicando ser parte de um
sistema de transfusdo de
sangue. No  fundo, ha
equipamentos médicos, como
uma maquina ou um suporte
hospitalar ~ com diversos
objetos, também desfocados.
As luzes fortes, possivelmente
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refletores ou fontes de luz
artificial do hospital, criam um
efeito de brilho.

A imagem retrata uma
arquibancada, provavelmente
em um estaddio esportivo,
composta por trés degraus. Na
primeira fileira, h& quatro
cadeiras em tom azul claro,
todas vazias. A segunda fileira
também possui quatro cadeiras
da mesma cor, ocupadas por
duas pessoas: uma mulher
branca vestida com calga preta
e uma camiseta amarela com
listra verde na manga e gola
polo, e um homem branco com
barba, usando calca preta e
camiseta idéntica a da mulher,
segurando o que parece ser
uma bandeira. Na terceira
fileira, sdo visiveis apenas trés
cadeiras, com duas pessoas
cujos rostos ndo aparecem,
impossibilitando a
identificacdo de género; ambas
vestem 0 mesmo modelo de
camiseta que 0s ocupantes da
fileira anterior. Todos estdo
sentados, com  expressoes
apreensivas. Entre eles, uma
mangueira vermelha atravessa
a cena horizontalmente,
sugerindo uma conexdo com a
imagem anterior e antevendo a
proxima.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Na imagem, observa-se que na
tltima fileira ha dois homens
sentados: um homem negro e
um homem branco com barba.
Ao fundo, refletores de luz
iluminam o ambiente, além de
uma grade visivel. O homem
na fileira do meio segura a
bandeira  firmemente  com
ambas as maos. Todos

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.
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apresentam  expressdes  de
apreensdo e ansiedade. A
mangueira vermelha continua
atravessando a cena
horizontalmente, posicionando-
se entre 0s ocupantes da
arquibancada.

Plano geral: A mangueira
vermelha continua
atravessando a cena

horizontalmente, posicionando-
se entre 0S personagens, que
exibem expressdes de euforia e

contentamento. Eles  estdo
comemorando um  evento
relacionado ao que estdo

assistindo, agitando os bracos e
gritando em celebracéo.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.
Personagens: gritos de
euforia durante
comemoracao.

Plano geral: O corte de cena
altera o cenério, revelando uma
parte da cena anterior a
esquerda, onde se destacam um
refletor ao fundo e a grade de
um alambrado. A mangueira
vermelha atravessa a imagem
de cima para baixo, enquanto a
direita, em desfoco, é visivel a
presenca de uma pessoa.

Mdsica de fundo:

Tom suave, mdsica de
fundo, parecendo um
piano continua.

A imagem retrata uma menina
em um palco, com um painel
ao fundo exibindo figuras de
arvores e grama, sugerindo a
ambientacdo de um parque. A
esquerda, ha um refletor de
chdo iluminando o palco. A
crianga veste uma blusa verde,
uma saia de bailarina rosa,
meia-calca da mesma cor,
botas vermelhas de cano alto e
uma capa presa ao pescogo, em
estilo de super-herdi. Ela esta
com o0s bracos estendidos a
altura  dos  ombros. A
mangueira vermelha atravessa
a cena horizontalmente por tras

Mousica de fundo:
Tom suave, musica de

fundo, parecendo um
piano continua.
Locutor em off: Ou

alguém que acabou de
comecar a viver.
Personagem: gritos de
alegria “eeeeeee”
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da crianca, carregando liquido
vermelho, indicando
continuidade para a proxima
imagem.

10

A imagem é dominada por um
personagem idoso sentado em
uma poltrona verde, usando um
chapéu escuro, uma camisa
clara, uma blusa de frio preta e
calcas claras. O cenério
apresenta papel de parede
floral, com um quadro central
na parede. A direita, ha um
armério de madeira de duas
portas, sobre o qual repousam
uma luminéaria e um vaso de
planta. A iluminacdo € suave,
com a luminaria da mesa
desligada. O  personagem,
concentrado, parece assistir a
televisdo, com o olhar voltado
para frente. Ao lado direito, no
movel, é visivel um reflexo de
luz, enquanto uma linha
vermelha cruza a tela.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Locutor em off: pode
estar ajudando quem ja
passou  por  muita
historia

11

Plano geral: O personagem
sorri, mantendo o olhar voltado
para frente. Tanto o cenério
quanto a iluminacéo
permanecem inalterados. A
linha vermelha continua a
atravessar a tela
horizontalmente.

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua. Surge
sons de risadas e uma
VOz masculina,
supostamente saindo da
televisao.

Locutor em off: pode
estar ajudando quem ja
passou  por  muita
histdria.

A cena muda radicalmente,
apresentando um novo
personagem mais jovem, que Ié
um livro para uma crianga
deitada em uma cama. O
quarto infantil exibe um mural
pintado com montanhas em
tons de verde, cinza e gelo. No

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Logo surge barulhos de
passaros cantando.

Locutor em off: sem
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12

canto esquerdo, ha uma cadeira
branca com um urso de pellcia
na cor caramelo. O adulto,
vestido com roupas escuras,
parece narrar a historia de
forma animada, com a méao
levantada e uma expresséo
entusiasmada. A crianca esta
deitada, segurando um urso de
pelGcia e vestindo uma calca
azul com uma camisa de tom
mais claro, que sugere ser um
pijama. Ela apoia a cabeca em
um travesseiro com fronha
estampada, atenta a narrativa.
A linha vermelha continua a
atravessar a cena entre a
crianga e 0 homem, enquanto a
iluminacg&o € suave.

locucéo.

A imagem retrata uma cena
que parece ocorrer em um
estadio, sugerindo um show de
musica. Estdo presentes trés
personagens: uma a frente e
duas ao fundo. A mulher a
direita esta parcialmente oculta
pela personagem da frente,
mostrando apenas uma parte do
corpo. A protagonista parece
concentrada em uma tela,
enquanto as figuras ao fundo
parecem estar se movendo,
com uma delas segurando um
microfone. Uma luz intensa
brilha na parte superior e
central da imagem, e ao fundo
ha indicios de um painel
luminoso. A linha vermelha
continua a atravessar a cena,
posicionando-se  entre  as
personagens.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Locutor em off: pode
estar ajudando quem
esta torcendo para
realizar um sonho
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A cena se assemelha a primeira
imagem, com as mesmas luzes
ao fundo e novas fontes de luz
na parte superior, uma a
esquerda e outra a direita. A
mulher ao fundo, que antes
estava parcialmente oculta,
agora aparece de forma mais
clara, segurando um
microfone. A  personagem
central interage diretamente
com a mulher a esquerda,
aparentemente segurando um
celular, possivelmente para
tirar uma selfie. A linha
vermelha ainda atravessa a
cena, passando entre as
personagens.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Gritos de euforia surge
durante a locugcdo em
off.

Locutor em off: pode
estar ajudando quem
estd torcendo para
realizar um sonho

Em um cenério clinico de
paredes claras, dois
personagens estdo presentes:
uma mulher usando um lengo
escuro na cabeca, vestida com
uma blusa de manga longa
estampada, € um homem que
parece ser um profissional de
saude, identificado pelo jaleco
branco de manga curta. O
jaleco exibe um simbolo em
formato de cruz azul na manga
e no peito, remetendo ao
Sistema Unico de Sadde
(SUS). Ele aponta para uma
imagem de exame presa em um
equipamento hospitalar,
explicando algo a mulher, que
parece ser paciente. Nas telas,
sdo  visiveis exames de
ressonancia, tomografia ou
raio-x. Uma linha vermelha
atravessa a imagem na
horizontal, passando pelos dois
personagens.

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Locutor em off: ou
alguém que esta
torcendo  para  ser
ajudado
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16

Plano geral: A imagem
mantém 0S mesmos
personagens, agora vista de
outro angulo, e adiciona dois
quadros na parede direita,
dispostos um acima do outro.
H& objetos sobre uma mesinha
atras do personagem a direita.
A linha vermelha percorre a
cena, passando pelo quadro na
parede e pelo homem & direita,
fazendo uma curva ao
contornar a mulher a esquerda.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Locutor em off: sem
locugéo

Q0 ot 5072 gy, o o sabe cam e aponss

17

Em destaque, um homem
branco de cabelos pretos usa
uma camiseta verde e olha para
cima, direcionando o olhar
para algo fora da cena. Ao
fundo, embacadas, aparecem
cinco pessoas: uma mulher
idosa com cabelos grisalhos,
um menind € uma menina,
além de uma mulher e um
homem. O cenéario inclui
baldes dourados, bandeirinhas,
uma luminaria e um quadro na
parede, enquanto a direita ha
uma janela com cortina. A
linha vermelha atravessa a
imagem, surgindo no centro da
parte inferior e passando a
frente do homem em foco.

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Logo é possivel ouvir
vozes dos personagens
ao fundo chamando,
voz feminina: ‘“vem,

2

vem

Locutor em off: quem
doa sangue
regularmente, pode até
ndo saber quem esta
ajudando,

Plano geral: No cenario, a
disposicdo dos personagens
muda: 0 homem que estava a
frente se junta aos demais. O
homem de camiseta listrada
coloca o brago sobre o ombro
do outro, que faz um gesto de
positivo com a méo. As duas
criangas e os dois homens tém
0 olhar voltado para frente,
enquanto a mulher inclina
levemente o rosto para o lado,
e a mulher idosa olha um
pouco para baixo. A direita, ha

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Locutor em off: mas
sabe que esta ajudando
muita gente
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18

cinco baldes dourados e
bandeirolas proximas a cortina
estampada.

19

Plano geral: Os balGes estdo
presos ao braco de possiveis
poltronas, enquanto a frente
dos personagens hd uma mesa
decorada com um bolo de
aniversario, copos e canudos.
Neste momento, a menina, 0
homem com a camiseta verde
estampada e a senhora tém os
olhares voltados para frente.
Em contraste, a mulher e o
homem de camiseta listrada
observam a senhora, enguanto
0 menino olha para baixo. A
senhora ergueu os dois bracos
e a menina aplaude
animadamente.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, parecendo um
piano continua.

Voz masculina surge:
“aeee”

Locutor em off:
locucdo.

sem

é DOE SANGUE
(B REGULARMENTE

E AJUDEAQUEM PRECISA

20

Plano geral: A imagem possui
bordas pretas na parte superior
e inferior, com um fundo claro
em tom acinzentado. A
esquerda, destaca-se uma
grande gota de sangue, ao lado
da qual estd escrito "DOE
SANGUE" em vermelho e com
fonte maior. Abaixo, encontra-
se a palavra
"REGULARMENTE" em
preto, com uma fonte menor, e
logo em seguida, a frase "E
AJUDE QUEM PRECISA"
também em vermelho, com
tamanho de fonte menor que as
duas linhas anteriores.

Mdsica de fundo:
Tom suave, musica de
fundo.

Locutor em off:
Ministério da Saulde.
Governo Federal.

PROCURE UM HEMOCENTRO
E SEJAUM DOADOR REGULAR

Saibamaisem
saude.gov.br/doesangue

e N

Plano geral: A imagem
apresenta bordas pretas na
parte superior e inferior, com
um fundo claro em tom
acinzentado. Na parte superior,
ao centro, hd um retangulo
vermelho que destaca a
mensagem “PROCURE UM

Musica de fundo:

Sem musica ou
qualquer outro tipo de
audio

Locutor em off:
locucéo

sem
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HEMOCENTRO E SEJA UM
DOADOR REGULAR”, em
caixa alta e em branco. Abaixo
desse retangulo, encontra-se a
frase “Saiba mais em” em
preto, sem destaque, seguida
pelo endereco
“saude.gov.br/doesangue”, que
estd em negrito e se sobressai
em relacdo as palavras
anteriores. Na parte inferior
esquerda, hd uma cruz branca,
enquanto 0s ndmeros 136
aparecem em destaque na cor
azul. No canto inferior direito,
um retangulo branco contém o
slogan institucional em azul,
que inclui as expressdes “SUS
e uma cruz”’, “MINISTERIO
DA SAUDE” e “BRASIL
Governo Federal”, além de um
circulo azul com uma faixa
amarela cruzando-o.
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Apéndice 3: Decupagem cronoldgica da publicidade: Seja solidario. Doe Sangue. Doar é
Um Ato de Amor

Campanha Nacional de 2020 promovida pelo Ministério da Satude (Governo

Bolsonaro)

Descrigcdo da imagem

Descricdo sonora

Plano geral: A cena retrata uma
pessoa abrindo uma cortina
branca, permitindo a entrada de
luz natural suave que é filtrada
pelo tecido. Vislumbram-se
apenas 0 braco e uma parte
lateral do rosto da pessoa, que
usa uma camisa de manga longa
branca. No canto superior
direito, encontra-se o simbolo do
governo federal, na cor branca,
com a inscricdo "Patria Amada
Brasil". No canto inferior
direito, uma intérprete de libras é
visivel, trajando uma camiseta
preta.

Mousica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: em
tempos de pandemia.

~ {Plano geral: A cena ocorre em
um corredor de uma residéncia.
direita, ha um par de ténis de
corrida no chdo. Uma pessoa
estd de pé, utilizando meias
coloridas (brancas com bolinhas
rosa) e calcas de tom escuro.
Mais adiante, no fundo, é visivel
um tapete claro, com um banco
proximo a porta. No canto
inferior direito, uma intérprete
de libras aparece vestindo uma
camiseta preta. No canto
superior direito, destaca-se 0
simbolo do governo federal em
branco, com a inscri¢cdo "Patria
Amada Brasil".

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de togues de piano.

Locutor em off: em
tempos de pandemia,
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A cena se passa em um corredor
esidencial. No chdo, a direita,
& um par de ténis de corrida.
ma pessoa esta de pe, vestindo
eias brancas com bolinhas
prosas e calcas escuras. Ao fundo,
perto da porta, vé-se um tapete
laro e um banco. No canto
inferior direito, aparece uma
intérprete de libras com camiseta
preta. No canto superior direito,
encontra-se 0 simbolo do
governo federal em branco,
acompanhado da frase "Patria
Amada Brasil".

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: o que
0 mundo mais precisa
é de amor

imagem retrata uma bandeja
de café da manhd, coberta com
um forro quadriculado em verde
e branco. A direita, hd uma
xicara de café, enquanto o centro
da bandeja exibe um péo
recheado com presunto e queijo.
Um guardanapo branco dobrado
e uma mac¢d vermelha estdo a
esquerda. A direita, um pequeno
bilhete em formato de coragéo
na cor vermelha parece conter
uma mensagem, embora esteja
desfocado. Apenas uma mao,
segurando a bandeja, e parte de
um ombro, vestido com uma
camisa de manga longa verde,
sdo visiveis. Ao fundo, aparece,
em desfoque, a imagem de um
banco. No canto superior direito,
destaca-se o simbolo do governo
federal em branco, com a frase
"Patria Amada Brasil". No canto
inferior direito, uma intérprete
de libras € vista usando uma
camiseta preta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, masica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: o que
0 mundo mais precisa
é de amor
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~ A cena retrata uma mulher com

uma blusa listrada em branco e
cinza, sorrindo enquanto corta o
cabelo de um homem que
L também sorri. Ele estd vestindo
uma camiseta azul, com uma
toalha branca sobre os ombros.
A mulher segura uma tesoura
pequena com a mao direita,
enguanto a esquerda apoia-se na
cabeca do homem. Ao fundo,
nota-se a presenca de uma
planta, e as paredes ao redor séo
brancas. No canto inferior
direito, ha uma intérprete de
libras usando uma camiseta
preta. No canto superior direito,
estd o simbolo do governo
federal em branco com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: o que
0 mundo mais precisa
é de amor

=~ /A imagem mostra uma mulher
vestindo uma blusa listrada em
branco e cinza, sorrindo
enquanto corta o cabelo de um
homem que usa uma camiseta
azul e tem uma toalha branca
sobre os ombros. A mulher
segura a tesoura proxima aos
cabelos do homem, enquanto ele
mantém a mdao direita perto da
orelha. No fundo, ha uma janela
ou porta de madeira branca com
vidros, e no canto superior
direito, um relogio de ponteiros
preso a parede. Na parte inferior
esquerda, a palavra "AMOR"
aparece em caixa alta com
bordas brancas. No canto
inferior  direito, ha uma
intérprete de libras usando uma
camiseta preta. O simbolo do
governo federal, com a inscrigdo
"Patria  Amada Brasil”, estd
localizado no canto superior
direito.

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: o que
0 mundo mais precisa
é de amor
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(@l A imagem retrata uma mulher
com cabelos grisalhos, vestindo
uma roupa amarela estampada e
uma blusa de manga longa
verde. Ela estd sentada,
segurando uma mascara e
olhando atentamente para o
objeto em suas maos. A sua
esquerda, ha uma maquina de
costura branca posicionada sobre
uma mesa marrom, com um vaso
de planta ao lado. No fundo,
também a esquerda, encontra-se
outro vaso de planta. Em cima
da mesa, diversos tecidos
estampados estdo dispostos. O
texto "AMOR" se destaca em
grande na tela. Além da maquina
de costura, outros materiais
estdo visiveis na mesa. O
simbolo do governo federal, com

a inscricdo "Pétria Amada
Brasil*, aparece no canto
superior direito. No canto

inferior direito, uma intérprete
de libras veste uma camiseta
preta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em  off:
exemplos n&o faltam

Plano geral: No canto superior
direito, estd o simbolo do
governo federal em tonalidade
branca, acompanhado pela frase
"Péatria Amada Brasil”. No canto
inferior direito, uma intérprete
de libras usa uma camiseta preta.
A imagem retrata uma mulher
com cabelos grisalhos, que
segura uma mascara de pano,
olhando para a frente e sorrindo.
Ao fundo, a esquerda, pode-se
ver uma planta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em  off:
exemplos néo faltam
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Plano geral: A imagem apresenta
ma paleta monocromatica, sem
ariagdes de cores. A mulher
segura a mascara com a mao
direita, que estd protegida por
ma luva descartavel. No canto
superior direito, encontra-se 0
simbolo do governo federal em
pranco, acompanhado pela frase
"Pétria Amada Brasil". A direita,
na parte inferior, uma intérprete
de libras veste uma camiseta
preta.

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.
Barulho de maquina
fotografica surge, com
alguns cliques.

Locutor em off: na
linha de frente,

WA imagem apresenta uma paleta

9
10

:,;, .
11

monocromatica, sem variacdes
de cores. A mulher, usando uma
touca aparentemente descartavel,
esta com uma méscara afastada
do rosto, expondo 0 nariz e a
boca. Seu rosto é o foco
principal, e a expressdo parece
neutra ou ligeiramente séria. Ao
fundo, um ambiente hospitalar é
visivel de forma desfocada, com
uma mesa e alguns objetos sobre
ela. A mulher estd posicionada
de frente para a camera. No
canto superior direito, encontra-
se 0 simbolo do governo federal
na tonalidade branca, com a
frase "Patria Amada Brasil". Na
parte inferior direita, uma
intérprete de libras usa uma
camiseta preta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.
Barulho de maquina
fotografica surge, com
alguns cliques.
Locutor em off. na
linha de frente,

- | Plano geral: No canto superior

&

direito, encontra-se o simbolo do
governo federal em tonalidade
branca, com a inscricdo "Patria
Amada Brasil”. Na parte inferior
direita, uma intérprete de libras
usa uma camiseta preta. A
imagem é dominada por um tubo
estreito que centraliza a atencao,
exibindo um liquido vermelho
em fluxo. Esse tubo, levemente
curvado e sinuoso, é apresentado

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: nos
hemocentros,
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12

em uma diagonal que atravessa a
composicao, iniciando na parte
superior esquerda e terminando
na inferior direita. O fundo
possui um gradiente azul suave,
que realca o destaque do liquido
vermelho no tubo.

ionde.herdis andnimos doam um pouco de Sk

A imagem retrata o0 rosto de um
omem usando uma mascara
branca que cobre o nariz e a
poca, enquanto  veste uma
camiseta verde. Ao fundo, uma
inscricdo  desfocada  revela
tparcialmente a  sequéncia
"cep...", sugerindo uma palavra
mais extensa. O ambiente é bem
iluminado por luz branca, e a
expressdo do homem € neutra,
embora seus olhos transmitam
atencdo. A camera foca na parte
superior do rosto, enfatizando
seu olhar. O homem se posiciona
levemente de lado em relacdo a
camera, mas ainda direciona seu
olhar para o observador. No
canto superior direito, estd o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
Na parte inferior direita, uma
intérprete  de libras aparece
vestindo uma camiseta preta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, masica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: onde
0os heréis andnimos
doam um pouco de si

13

Plano geral: Simbolo do governo
federal no canto superior direito
na tonalidade branca "Patria
Amada Brasil”. No canto
inferior direito uma interprete de
libras, vestindo uma camiseta na
cor preta.

Ao fundo da imagem uma gota
de sangue na cor vermelho do
lado esquerdo, seguido das letras
“Rec” mnas cores vermelha,
homem de camiseta verde e
utilizando uma mascara clara

cobrindo o nariz e boca. A

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: onde
os hero6is andnimos
doam um pouco de si
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palavra “DOAM” em caixa alta,
com bordas branca, no canto
inferior esquerdo.

14

-c@-lano geral: Um homem de
uniforme militar, camuflado,
usando uma maéscara facial que
cobre o0 nariz e a boca. O quepe
que ele estd usando tem um
emblema, e seu  nome,
"SECOBIA", fica visivel na
parte direita do uniforme (lado
esquerdo da imagem). Ele esta
sentado, aparentemente em uma
cadeira azul de hospital ou em
um local de doacdo. Na parte
inferior da imagem, aparecem as
letras "DOAM" em caixa alta
com bordas brancas. Simbolo do
governo federal no canto
superior direito na tonalidade
branca "Patria Amada Brasil”.
No canto inferior direito uma
interprete de libras, vestindo
uma camiseta na cor preta.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Som de 2 bipes
surgem, igual a
equipamento de

monitor cardiaco.

Locutor em off: onde
0os heréis andnimos
doam um pouco de si

15

Plano geral: A esquerda, uma
jovem identificada como
"Vanessa Loren" é apresentada
com a legenda "Portadora de
7 Anemia Falciforme”. Ela est4
Vonesea S = deitada em uma cama, com um
Ponacrsde SRR curativo na méo, cabelos presos

e a médo apoiada no queixo. No
centro da imagem, aparece outra
cena da mesma mulher, agora
em pe, com cabelos soltos. Ela
levanta um brago e mantém o
outro semi levantado, segurando
um celular, vestindo uma
camiseta rosa e calgas escuras.
Ao lado, ha um guarda-roupa de
madeira em tom amarelado, e
luz natural entra pela janela,
iluminando o ambiente com
cortinas claras. No lado direito
da composicdo, objetos estdo
fixados em uma parede branca, e

...para faza(hisav avida nas veias de quem precisa.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: para
fazer pulsar a vida
nas veias de quem
precisa
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uma cama com um travesseiro
de fronha listrada em branco e
azul se destaca. O lengol,
estampado, parece
desorganizado. No canto inferior
direito, um objeto escuro estad
pendurado. No canto superior
direito, o simbolo do governo
federal apresenta a inscricdo
"Patria Amada Brasil® em
branco. Uma intérprete de libras,
usando camiseta preta, ocupa o
canto inferior direito da imagem.

16

__d#lPlano geral: No canto superior
direito, encontra-se o simbolo do
|governo federal em branco com
a inscricdo "Patria Amada
Brasil'. No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras,
vestindo uma camiseta preta,
estd presente na imagem. A
esquerda, um tubo de sangue é
mostrado conectado a uma bolsa
de sangue, com um leve
desfoque.

17

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: a
VOCé doador de
sangue

Plano geral: A imagem apresenta
ma mulher sorridente ao fundo,
e cabelos encaracolados,
estindo uma blusa clara. Em
m gesto de coragdo com as
d0s, seu rosto  aparece
levemente desfocado enquanto
suas maos estdo em foco. Ao
centro, a palavra "OBRIGADO"

surge em letras mailsculas e
translucidas, chamando a
atencdo. No canto superior

direito, esta o logo da campanha
ou instituicdo, em tom suave e
discreto. No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
vestida de preto realiza a
sinalizacdo. O ambiente parece
interno, iluminado suavemente,
com uma parede e uma possivel
janela desfocada a esquerda,

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: o
nosso agradecimento
pelo grande ato de
amor.
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deixando a luz natural entrar e
criando uma atmosfera
acolhedora. A legenda ao final
da imagem expressa: "0 NOSSO
agradecimento pelo grande ato
de amor.”

18

Plano geral: No canto superior
direito, destaca-se o simbolo do
governo federal em branco, com
a inscricdlo "Patria Amada
Brasil”. A imagem apresenta o
perfil de uma mulher em uma
plataforma de midia social
(Instagram), posicionada em um
pequeno quadrado com borda
branca. Seu nome de usuario e
“Izadora  Oliveira” e, na
postagem, lé-se: "Doar é um ato
de amor", em cinza claro,
acompanhada das  hashtags
#DoeSangue e  #DoeAmor,
escritas em azul.

Em uma cadeira hospitalar, a
mulher aparece deitada, usando
uma mascara facial preta. Seus
cabelos estdo soltos, e ela veste
uma blusa preta com calcas em
tom claro, que parecem ser bege.
O braco esquerdo esta estendido,
com uma agulha conectada a
uma linha de transfusédo ligada a
uma bolsa de sangue, enquanto o
brago direito repousa ao lado do
corpo. Ao fundo, observa-se
uma parede de vidro com
objetos desfocados. A direita da
mulher, h4 uma placa ou rotulo
de equipamento médico, também
com texto desfocado.

No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras (Lingua
Brasileira de Sinais) realiza o
gesto correspondente a
mensagem falada, vestindo uma
blusa preta. O fundo ao seu
redor também é preto, criando
um contraste que ressalta a

0 nosso agradecimento pelo grande ato de amor.

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.
Som de bipe surge
novamente, igual a
equipamento de
monitor cardiaco.

Locutor em off: o
nosso agradecimento
pelo grande ato de
amor
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presenca da intérprete.

19

Plano geral: Um homem esta
sentado, fazendo sinal de "paz e
amor" com a mdo direita, com 0s
dedos indicador e médio
levantados. Ele usa uma
camiseta amarela, uma maéscara
facial branca e calgas jeans em
tom claro. O bragco direito,
estendido, esta conectado a um
dispositivo de coleta de sangue,
com um tubo ligado e uma faixa
azul na parte superior do braco.
A cadeira em que ele se encontra
¢ semelhante a uma poltrona
reclindvel, destinada a doacao de
sangue. Ao fundo, percebe-se
um pequeno objeto vermelho
pendurado na parede, que sugere
ser uma bolsa de sangue, embora
ndo seja possivel identifica-lo
claramente.

A direita da imagem, uma
postagem em uma rede social,

possivelmente no Facebook,
apresenta 0 nome "Marlos
Angelo" no topo. No

comentario, ele expressa: "Doar
sangue € um ato de amor!
#DoeSangue #AtodeAmor".
Abaixo, estdo trés respostas de
outros usuarios, acompanhadas
de pequenas fotos em circulos,
que demonstram apoio com
mensagens  como:  "Atitude
maravilhosa!! Eu fui também",
"Parabéns, Marlos”, e "Muito
obrigada, eu preciso sempre!!”.

No canto inferior direito, uma
intérprete  de Libras (Lingua
Brasileira de Sinais) realiza o
gesto correspondente a
mensagem falada, usando uma
blusa preta. O fundo ao seu
redor também € preto, criando
um contraste que destaca sua
figura. No canto superior direito,

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.
Som de bipe surge
novamente, igual a
equipamento de
monitor cardiaco.

Locutor em off: mais
do que nunca, vocé é
necessario
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0 simbolo do governo federal
aparece em branco, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".

.;"4/

Mais do que nunga#¥eee ¢ necesséio

-~ Plano geral: Um homem negro
estd  acomodado em uma
poltrona  hospitalar de cor
escura, vestindo uma camiseta
[ de manga curta verde e uma
~ |mascara de pano que cobre a
x| boca e o nariz. Sua cabeca se
\, inclina levemente para o lado
oposto, voltada para a
profissional de salde que o
atende. A sua esquerda, ha um
armario branco com uma gaveta
visivel, dotada de um puxador.
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras (Lingua
Brasileira de Sinais) faz o gesto
que corresponde a mensagem
falada. O simbolo do governo
federal est4 localizado no canto
superior direito, em tom branco,
com a inscricdo "Patria Amada
Brasil".

A direita do homem, no fundo
da cena, encontra-se uma
profissional de saude vestindo
um jaleco branco de mangas
longas. Ela utiliza uma mascara
descartével, oculos e luvas azuis,
e seus cabelos escuros estdo
amarrados. A sua frente, ha um
armario branco, enquanto ela
estende o brago direito,
manipulando alguns
equipamentos que se encontram
desfocados.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: mais
do que nunca, vocé é
necessario

21

.

pe:se am um hemocentro a

Plano geral: No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
(Lingua Brasileira de Sinais)
realiza 0 gesto que corresponde
y)a mensagem falada. O simbolo
do governo federal aparece no
canto superior direito, em tom
branco, com a inscricdo "Patria

§
4

Musica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off:
informe-se  em um
hemocentro
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Amada Brasil".

Em destaqgue na imagem, um
homem negro usa uma mascara
clara que cobre o nariz e a boca,
além de estar vestido com uma
camiseta verde. Ao fundo, em
desfoque,  observa-se  duas
pessoas: uma delas em pé,
vestida de branco, e a outra
sentada em uma poltrona,
trajando roupas escuras.
Também  estdo  desfocados
alguns equipamentos.

22

Plano geral: No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
(Lingua Brasileira de Sinais)
_,. realiza 0 gesto correspondente a
T L W mensagem falada. O simbolo do
”! “f’ governo federal é visivel no

canto  superior direito, na
tonalidade branca, com a
inscricdo "Péatria Amada Brasil".
A imagem retrata uma mulher
em movimento, vestindo uma
blusa vermelha e cal¢ca jeans
clara. Ela usa uma maéscara
escura que cobre o0 rosto e
carrega uma bolsa amarela com
a mdo direita. A mulher caminha
por uma rampa de piso claro,
marcada com faixas pretas,
enquanto se dirige a uma porta
escura. No inicio da rampa, ha
um dispense de alcool em gel
com uma seta apontando para
cima. A esquerda, a imagem esta
completamente desfocada. As
paredes do ambiente sdo
brancas, e ao lado delas, hd uma
planta com folhas verdes e flores
vermelhas.

‘saibacomo doaem seguatm ==

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: e
saiba como doar em
seguranca
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23

Plano geral: No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
(Lingua Brasileira de Sinais)
realiza o gesto correspondente a
mensagem falada. O simbolo do
overno federal é visivel no
anto  superior direito, em
onalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
A imagem apresenta paredes
brancas, com uma pia a
esquerda, equipada com duas
torneiras prateadas. Um dispense
de sabdo estd fixado na parede,
acima do qual se encontra um
dispense de papel toalha, ambos
em cores branca e preta. Ao
fundo, ha uma porta branca com
uma faixa de vidro, e acima dela,
uma placa escura que esta
desfocada, impossibilitando a
leitura de seu contetido. No lado
direito da imagem, um ar-
condicionado se encontra na
parte  superior da parede,
proximo a uma pessoa vestida de
roupas escuras, sentada em uma
poltrona, com um armério ao
lado contendo um objeto
desfocado em sua superficie.

Em primeiro plano, destaca-se
uma mulher em pé, vestindo
uma blusa vermelha e calca
jeans clara. Ela possui cabelos
escuros e soltos, alem de usar
uma mascara escura cobrindo
boca e nariz, com o0s bragos
estendidos ao lado do corpo. A
sua frente, uma profissional de
salde esta vestida com um
jaleco branco de mangas longas.
Essa mulher utiliza o6culos
transparentes e uma mascara
descartavel, além de um cracha
pendurado no lado esquerdo do
peito. Seus cabelos sdo escuros e
estdo presos, e ela usa luvas
descartaveis azuis, segurando
com a mao direita alguns tubos

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: e
saiba como doar em
seguranca
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de coleta. Com o brago esquerdo
estendido, ela estd indicando
algo.

24

Plano geral: Uma profissional de
salde aparece na imagem,
utilizando uma mascara
descartavel branca, um jaleco da
mesma cor, e luvas de latex
azuis. Seu crachd, que é branco
com detalhes em vermelho, esta
fixado no lado esquerdo do
corpo. A parte superior de seu
corpo € parcialmente visivel.

Ela segura um objeto em forma
de coracdo vermelho com as
duas méos, e parte de um brago
estendido € perceptivel, com a
mao aberta e uma faixa azul
clara préxima ao cotovelo,
sugerindo que se trata de uma
coleta de sangue.

O fundo, desfocado, remete a
um  ambiente  clinico ou
hospitalar  com  iluminagéo
suave. Na parte superior da
imagem, um texto destacado em
vermelho e branco, em letras
maiusculas, exibe a mensagem:
"SEJA SOLIDARIO. DOE
SANGUE." No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
(Lingua Brasileira de Sinais)
realiza o gesto correspondente a
mensagem falada. O simbolo do
governo federal esta presente no
canto superior direito, em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Péatria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: seja
solidario, doe sangue.

25

Plano geral: Uma mulher
e aRh i, eclina-se em uma poltrona,

i tilizando uma mascara com
estampa colorida que apresenta
lores e bonecas sobre um fundo
preto. Ela veste uma blusa
ermelha com uma leve abertura
na gola, adornada com um

Seja solidério, doe sangue

Musica de fundo:

Tom suave, masica de
fundo, aparentando ser
de toques de piano.

Locutor em off: seja
solidario, doe sangue.
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detalne de amarracdo. Seus
cabelos sdo longos e escuros. O
braco direito esta estendido,
apresentando uma faixa azul
clara proxima ao cotovelo, de
onde se conecta um tubo e um
possivel pedaco de algodéo.

A iluminacdo e clara e suave,
com um recipiente branco em
desfoque ao fundo. No topo da
imagem, um texto em caixa alta,
nas cores vermelho e branco,
destaca a mensagem: "SEJA
SOLIDARIO. DOE SANGUE."
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras (Lingua
Brasileira de Sinais) realiza o
gesto correspondente a
mensagem falada.

26

Plano geral: A imagem retrata a
mesma mulher da foto anterior,
ainda reclinada na poltrona, com
0 braco estendido e usando a
mascara. O fundo preserva o
padrdo anterior, com paredes
brancas e uma iluminagédo
neutra.

A esquerda, destaca-se um texto
em letras azuis que afirma:
"DOAR E UM ATO DE
AMOR". Abaixo dessa
mensagem, encontra-se um link
para um site governamental
(saude.gov.br/doacaodesangue),
acompanhado de um icone de
telefone com o numero 136, o
logotipo do Governo Federal do
Brasil e o slogan "Patria Amada
Brasil'. No canto inferior
direito, a intérprete de Libras
reaparece, gesticulando, vestindo
uma blusa preta semelhante a da
imagem anterior.

Mdsica de fundo:

Tom suave, musica de
fundo, aparentando ser
de togues de piano.

Locutor em off. seja
solidario, doe sangue.
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Apéndice 4: Decupagem cronoldgica da publicidade: Doe sangue regularmente. Com a
nossa unido, a vida se completa

Campanha Nacional de 2021 promovida pelo Ministério da Saude (Governo

Bolsonaro)

Descricdo da imagem

Descricdo sonora

Plano geral: A imagem retrata
uma mulher com uma expressao
suave e um leve sorriso,
apresentando pele clara e
cabelos pretos soltos. Seus olhos
estdo voltados diretamente para
a camera. Ela veste um cardigan
f ou blusa verde de textura leve,
obre uma blusa branca. O fundo
> bastante desfocado, criando
uma profundidade de campo rasa
que destaca a mulher, iluminada
por uma luz suave e difusa que
provavelmente entra por uma
janela. A esquerda, é possivel
notar uma pequena forma que se
assemelha a uma nuvem. No
canto inferior direito, uma
intérprete de Libras aparece
vestindo roupas pretas, enquanto
no canto superior direito ha um
simbolo quase imperceptivel em
tonalidade branca.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: sem
locucéo.

Plano geral: Um homem de
paréncia  oriental  observa
Jliretamente a camera, vestindo
ma camisa clara com padréo
juadriculado. Ao redor do
pescogo, ele tem wuma fita
étrica, comumente usada na
onfeccdo de roupas. O fundo da
magem apresenta varias pecas
lle vestuario penduradas em
cabides, porem desfocadas. No
canto superior direito, esta o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete  de Libras aparece
vestindo roupas pretas.

As pessoas 520 diferentes

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: as
pessoas sao diferentes




As pessoas sdo diferentes.
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Plano geral: No canto superior
direito, encontra-se o simbolo do
governo federal em tonalidade
branca, com a inscricdo "Patria
Amada Brasil". No canto
inferior direito, uma intérprete

gie Libras aparece vestindo

oupas pretas. O homem
fetratado tem pele escura e usa
uma mascara facial de tecido
clara, cobrindo nariz e boca,
enguanto ajusta a mascara com
ambas as mdos. O fundo esta
bastante desfocado, dificultando
a identificacdo precisa do local.
Ele esta vestido com uma camisa
de manga longa, sendo visivel o
punho do braco direito, que esta
dobrado. O ambiente parece ser
interno, com luz natural ou
difusa, proveniente de uma
janela.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: as
pessoas sao diferentes

Plano geral: A imagem retrata
m homem de pele clara e
abelos escuros, vestido com
ma camiseta clara sob uma
amisa de manga longa bege e
sando uma maéscara verde que
obre a boca e o0 nariz. Ele apoia

i mbos 0s bragos sobre a mesa a

ua frente, repleta de objetos
como livros e um porta-lapis,
sendo que alguns itens estdo
desfocados. A direita da
imagem, ha um armario branco
de madeira com divisorias, onde
um objeto ndo identificado esta
posicionado no topo. Ao fundo,
uma cortina branca e, a
esquerda, algumas imagens
coladas na parede. No canto
superior direito, destaca-se 0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras aparece

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: sem
locucdo.
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vestindo roupas pretas.

Plano geral: No canto superior
direito, destaca-se o simbolo do

1 )
governo federal em tonalidade

ranca, com a inscricdo "Patria
\mada Brasil". A direita, na
parte inferior, uma intérprete de
ibras aparece vestindo roupas
pretas. Ao fundo, em desfoque,
Bluas pessoas sdo visiveis: uma
delas estd de costas, usando
roupas cinzas, enquanto a outra
se encontra de frente, separada
por um balcdo. Em destaque,
uma mulher de pele clara, com
cabelos escuros caindo sobre o
ombro direito, observa
diretamente a camera. Ela utiliza
uma mascara branca e veste uma
roupa verde, parecendo sorrir
pela expressdo facial e pelo
brilho em seu olhar.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: sem
locugéo.

Plano  geral: No centro da
Bimagem, uma mulher branca
tiliza 6culos de grau com
armacdo clara e uma mascara
pege que cobre boca e nariz.
5eus cabelos estdo presos, e ela
sa um colar dourado com um

estimenta consiste em uma
plusa aberta bege sobre uma
plusa amarela. Ao fundo, trés
pessoas aparecem de forma
desfocada, sem que seja possivel
identificar detalhes. Na parte
superior direita, observa-se o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete  de  Libras  esta
presente, vestindo roupa preta.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: sem
locucéo.
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Plano geral: Um homem negro
{ esta usando uma mascara branca

e um chapéu marrom. Ele veste
ma camisa com gola e estampa
juadriculada em tons claros. No
anto superior direito, encontra-
e 0 simbolo do governo federal
m tonalidade branca, com a
Inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras aparece
vestindo roupa preta. A direita
da imagem, um fundo desfocado

apresenta tonalidades verdes,
enquanto a esquerda, outra area
desfocada ndo permite a

identificacdo de detalhes.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: sem
locugéo.

Plano geral: No canto superior
(direito, esta o simbolo do
Lgoverno federal em tonalidade
| branca, com a inscricdo "Pétria

Amada Brasil". A direita,
observa-se 0 pé de uma pessoa
egra calcando sapatilhas azul
claro, em um piso de tom
madeirado. A esquerda,
fncontra-se 0 pé de uma pessoa
branca usando um sapato social
marrom, com duas maos
amarrando o0 cadar¢o. Esta
pessoa veste calcas de cor azul
escura, enquanto 0  piso
apresenta desenhos que lembram
flores.

Cada um tem seu jeito, seu gosto, sua mana, Sua marca regisirada

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada

direita da imagem, um homem
egro, usando uma mascara

lara e uma camisa
juadriculada, segura um violédo
om ambas as méos

nquanto uma janela ao fundo
pparece desfocada. A esquerda,
uma garotinha observa
atentamente o violino que toca.

Cada um tem seu jeito, Seu osto, Sua mania, sua marca registrada.

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off. cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada
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10

Cada um tem seu jeito, seu gosto, sua mania, sua marca regisirada.

[

Com a mado direita, segura a
vareta e, com a mao esquerda,
mantém o violino apoiado sob o
queixo e o ombro. O fundo
também estd desfocado, mas
parece haver uma luz acima da
cabeca da menina. Na parte
superior direita, estd o simbolo
do governo  federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete  de Libras aparece
vestindo roupa preta.

a parte superior direita,
ncontra-se 0 simbolo do
governo federal em tonalidade
branca com a inscricdo "Patria
Amada Brasil". No canto

inferior direito, uma intérprete

de Libras estd vestindo roupa
preta. A direita da imagem, uma
ulher aparece sentada de
costas, com os bragos levantados
e dedos separados, desfrutando
de uma praia sob a luz intensa
do sol, que brilha & sua direita. A
esquerda, um homem em
movimento, usando camiseta e
bermuda clara, se prepara para
chutar uma bola escura em
direcio ao gol, que esta
localizado ao fundo. Ao lado do
gol, algumas roupas estdo
penduradas em um varal. Uma
porta de grade aberta se encontra
a esquerda, assim como Vvarias
janelas. O muro apresenta
diversas pichagoes.

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada




11

Cada um tem seu jeito, seu goslo, sua mania, sua marca regisirada.

12
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Cada um tem seu jeito, seu gosto, sua mania, Sua marca regisirada.
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esquerda da imagem, uma
do digitando em um teclado de
omputador € apresentada em
m  close-up, com uma
iluminagdo suave em tons de
inza e preto. O fundo desfocado
realca os dedos e as teclas. A
direita, as pernas de uma pessoa
em sapatilhas de ponta de balé
estdo posicionadas em ponta,
levemente cruzadas. O fundo
apresenta um padrdo desfocado,
com elementos verticais e luzes
suaves, enquanto o foco
permanece nas pernas e nas
sapatilnas. Uma intérprete de
Libras, vestindo uma blusa preta,
também aparece na cena. Na
parte superior direita, o simbolo
do governo  federal em
tonalidade branca é exibido com
a inscricdo "Pétria Amada
Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada

| Plano geral: A esquerda, um
| homem usa um chapéu de palha
| e uma camiseta escura, enquanto

carrega uma caixa de madeira
em um campo rodeado por
plantas verdes. O céu é claro, e a
' vegetacdo ao redor complementa
a cena. A direita, uma pessoa
com mascara e jaleco branco
entrega uma alface para outra
pessoa, com ambas as maos
visiveis no momento da entrega.
O fundo estd desfocado, e na
parte superior direita aparece o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
Uma intérprete de Libras esta
vestindo uma blusa preta.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada
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13

A esquerda, duas pessoas
caminham em uma trilha na
floresta, cercada por vegetagao.
O individuo da frente usa uma
camiseta bege e uma maéscara
preta, segurando uma garrafa de
agua na mdo direita. A segunda
pessoa veste uma camiseta cinza
e carrega uma mochila. A
direita, um casal de idosos
dangando em um ambiente
interno, iluminado de forma
suave, com reflexos de luz. O
fundo é desfocado, criando um
efeito aconchegante. Na parte
superior direita, encontra-se o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
Uma intérprete de Libras esta
vestindo uma blusa preta.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: cada
um tem seu jeito, seu
gosto, sua mania, sua
marca registrada

14

Plano geral: A imagem esta
dividida ao meio, apresentando o
rosto de um homem negro com
camisa azul e de outro homem
branco usando camiseta
vermelha, ambos com mascara
branca. O fundo é desfocado,
contendo elementos que indicam
um ambiente de oficina ou
garagem, como ferramentas e
equipamentos. Uma intérprete de
Libras, vestindo blusa preta,
tambeém estd presente. Na parte
superior direita, destaca-se 0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a
inscricdo "Péatria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?

15

Plano geral: A imagem &
dividida ao meio, apresentando o
rosto de duas mulheres brancas
com olhos claros. A esquerda, a
mulher usa uma mascara branca,
enquanto a direita, a outra exibe
uma mascara listrada. O fundo
esta levemente desfocado. A

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?
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mulher a direita tem cabelo
preso, enquanto a da esquerda
possui cabelos soltos. Uma
intérprete de Libras, vestindo
blusa preta, também aparece na
cena. Na parte superior direita,
destaca-se o simbolo do governo
federal em tonalidade branca,
com a inscricdo "Patria Amada
Brasil".

16

Unicos. Ser humano é isso, certo?

A imagem é dividida ao meio,
exibindo o rosto de dois homens
negros que utilizam mascara
branca. O homem a esquerda
veste uma camiseta azul,
enquanto o da direita estd com
uma camiseta clara. O fundo esta
desfocado, criando um efeito
que destaca os rostos. Uma
intérprete de Libras, com blusa
preta, aparece na cena. Na parte
superior direita, encontra-se o
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, acompanhado
da inscricdo "Patria Amada
Brasil".

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?

17

Plano geral: No lado esquerdo
da imagem, destaca-se uma
mulher negra que usa uma blusa
verde com capuz e uma mascara
branca com estampa vermelha; o
fundo esta desfocado. A direita,

¢ | um homem sentado em uma

cadeira de rodas veste roupas
claras e utiliza uma mascara na
mesma tonalidade. Ao fundo, ha
uma arvore grande, enquanto um
poste de luz e um carro branco
estdo posicionados a sua direita.
O céu apresenta um azul claro,
salpicado de nuvens. Na parte
superior direita, encontra-se 0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, junto a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
Uma intérprete de Libras,

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSs0, certo?
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18

vestindo blusa preta, também
esta presente na cena.

19

Plano geral: No centro da
imagem, uma mulher branca
utiliza uma maéscara verde-claro,
com o0s bragos cruzados sobre o
peito. Ela veste uma camiseta
azul e exibe cabelos soltos. Ao
fundo, observa-se uma paisagem
ao por do sol, com algumas
estruturas de edificios ou
montanhas desfocadas ao longe.
Na parte superior direita,
destaca-se o simbolo do governo
federal em tonalidade branca,
acompanhado da inscri¢do
"Patria Amada Brasil". Uma
intérprete de Libras, vestindo
blusa preta, também esta
presente na cena.

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?

20

Plano geral: Um homem negro,
em primeiro plano e com uma
mascara azul claro, veste uma
roupa clara, visivel na gola. Ao
fundo, observa-se uma imagem
desfocada de uma figura em
traje branco, que lembra uma
fantasia ou  mascote (Zé
Gotinha). Uma intérprete de
Libras, vestindo blusa preta, esta
presente na cena. Na parte
superior direita, destaca-se 0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, acompanhado
da inscricdo "Patria Amada
Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?

Unicos. Ser humano é isso, certo?

Plano geral: Uma mulher de
cabelos escuros e lisos, que véo
até os ombros, utiliza uma
mascara branca adornada com
pequenos desenhos florais. O

fundo apresenta um leve
desfoque, sugerindo um
ambiente ao ar livre, com

arvores e edificacbes ao longe.

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
isso, certo?
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Uma intérprete de Libras,
vestindo blusa preta, também
aparece na imagem. Na parte
superior direita, destaca-se o0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, acompanhado
da frase "Patria Amada Brasil".

21

Plano geral: A imagem retrata
um homem idoso com cabelos
grisalhos que utiliza uma
mascara branca. Ele veste uma
camisa de tom claro,
possivelmente laranja ou
péssego. O  fundo  estd
desfocado, sugerindo um
ambiente interno. Uma intérprete
de Libras, vestindo blusa preta,
também estd presente. Na parte
superior direita, destaca-se o0
simbolo do governo federal em
tonalidade branca, com a frase
"Péatria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off:
Unicos. Ser humano é
iSso, certo?

22

Plano geral: Um homem de pele
clara, com cabelos curtos e
escuros, utiliza uma mascara
branca e veste uma camisa da
mesma cor. Ele se encontra em
frente a um caminhdo branco,
cuja parte frontal é parcialmente
visivel. O fundo estd levemente
desfocado, enfatizando tanto o
homem quanto o veiculo. Ha
uma intérprete de  Libras,
vestindo blusa preta, e na parte
superior direita, destaca-se o0
simbolo do governo federal em
tom branco, acompanhado da
frase "Patria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:
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24

Plano geral: Uma mulher de pele
clara, com o cabelo preso, utiliza
uma mascara branca que cobre
nariz e boca, enquanto mantém
0s bracos dobrados a sua frente.
O fundo apresenta um desfoque,
com duas luzes brancas visiveis
na parte superior. Ha também
uma intérprete de Libras,
vestindo blusa preta. No canto
superior direito, encontra-se 0
simbolo do governo federal em
tom branco, acompanhado da
frase "Patria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

25

Plano geral: Um homem de pele

| clara, com cabelo curto, usa

oculos de armacao preta e uma
mascara azul clara. Ele veste
uma camisa branca com listras
amarelas. O fundo, levemente
desfocado, revela uma parede
nas cores branca e azul. Na parte
superior direita, estd o simbolo
do governo  federal em
tonalidade branca, acompanhado
da expressdo "Péatria Amada
Brasil". Além disso, ha uma
intérprete de Libras vestindo
blusa preta.

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

Plano geral: Um homem usa
oculos de armagdo fina,
acompanhado de uma touca de
protecdo branca e uma mascara
cirirgica na mesma cor. Ele
veste uma camisa com gola
branca e estd em um ambiente
com iluminacéo artificial, onde o
fundo se apresenta desfocado. O
homem olha diretamente para a
camera. A direita, uma pessoa
realiza a interpretacdo em
Libras, enguanto no canto
superior direito estd o logotipo
do governo  federal em
tonalidade branca, exibindo a
expressdo "Patria  Amada

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:
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26

27

quero e faar sobre dos Bpos e pessoas:

28

Certo. Mas e querote falar sobre dois tp0s de pessoas:

Brasil”.

Plano geral: Um homem com
6culos de armacao fina usa uma
touca de protecdo branca e uma
mascara cirdrgica na mesma cor.
Ele esta vestido com uma camisa
de gola branca e se encontra em
um ambiente iluminado
artificialmente, com o fundo
desfocado. O homem dirige seu
olhar diretamente para a camera.
A direita, uma pessoa faz a
interpretacdo em Libras, e no
canto superior direito aparece o
logotipo do governo federal em
branco, que apresenta a frase
"Patria Amada Brasil”.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

Plano geral: Um homem de pele
clara e cabelos grisalhos usa
uma mascara branca e veste uma
camisa de gola polo em tom
claro. @) fundo esta
completamente  desfocado. A
direita, uma pessoa realiza a
interpretagdo em Libras,
enquanto no canto superior
direito estd o logotipo do
governo federal em branco,
exibindo a expressdo "Pétria
Amada Brasil”.

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

Plano geral: Uma mulher de pele
clara, com os cabelos presos, usa
uma maéscara branca e pequenos
brincos. Ela veste uma blusa
verde, enquanto o fundo esta
bastante desfocado. A direita,
uma pessoa faz a interpretagédo
em Libras, e no canto superior
direito, aparece o logotipo em
branco do governo federal com a
inscricdo "Péatria Amada Brasil".

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:
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29

Plano geral: Uma mulher de pele
clara, com longos cabelos
castanhos escuros, usa uma
mascara de tecido bege com
estampa de bolinhas brancas e
veste uma camiseta rosa. Uma
faixa preta é visivel em seu
ombro, e ela se encontra ao ar
livre, com prédios em segundo
plano a esquerda, em desfoque.
A direita, uma pessoa estd
realizando a interpretacdo em
Libras, e no canto superior
direito, aparece o logotipo em
branco do governo federal com a
inscri¢do "Patria Amada Brasil™.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

30

Plano geral: A imagem destaca
uma linha curva, com uma segéo
branca e outra vermelha. Essa
linha apresenta um aspecto
fluido, sob um fundo que exibe
um gradiente de tons azulados e
acinzentados. A direita, uma
pessoa realiza a interpretagdo em
Libras, enguanto no canto
superior direito esta o logotipo
em branco do governo federal,
acompanhado da inscri¢do
"Péatria Amada Brasil".

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Certo.
Mas eu quero te falar
sobre dois tipos de
pessoas:

31

Plano geral: O destaque da
imagem é um liquido em
movimento, possivelmente
representando sangue, que exibe
luzes e sombras que sugerem um
efeito de transparéncia. A
esquerda, hd uma area escura
com uma sutil linha vermelha no
canto  superior. O  fundo
apresenta um desfoque. No
canto  inferior  direito, a
intérprete de linguagem de sinais
aparece vestindo uma blusa
preta. No canto superior direito,
estd o logotipo em branco do
governo federal, acompanhado
da inscricdo "Péatria Amada

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: as
que  precisam de
sangue
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32

33

Brasil".

Plano geral: Uma mulher de
cabelos castanho-escuros e lisos
utiliza uma maéascara preta
adornada com desenhos florais
coloridos enquanto esta
reclinada em uma poltrona. A
esquerda, uma animacéo grafica
representa uma gota de sangue,
ligada a uma linha que se
estende até o canto da imagem.
O fundo revela um ambiente
interno iluminado, com moveis
brancos desfocados. A direita,
uma pessoa realiza a
interpretagdo em Libras, e no
canto superior direito, exibe-se o
logotipo branco do governo
federal, acompanhado da
inscricdo "Péatria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off; as
que  precisam de
sangue

s que precisam de sangue

A esquerda da imagem, uma
profissional de salde, vestindo
jaleco branco e maéscara, atende
uma pessoa sentada em uma
poltrona hospitalar. Essa
paciente usa uma blusa rosa e
calga escura. No canto superior
esquerdo, um icone grafico de
uma gota de sangue, conectado a
uma linha, representa o0 processo
de doacdo. Ao fundo, levemente
desfocada, outra pessoa esta
sentada em uma poltrona, com
paredes brancas ao redor. A
direita, uma pessoa realiza
interpretacdo em Libras, e no
canto superior direito, esta o
logotipo branco do governo
federal com a inscricdo "Patria
Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: as
que  precisam de
sangue
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rtis que podem ajudar a savar vidas.

35

Plano geral: Um homem negro,
com maéscara branca, ocupa o
primeiro plano da imagem,
olhando diretamente para a
camera. Ele veste uma camiseta
verde clara. Ao  fundo,
desfocado, observa-se outra
pessoa reclinada em uma
cadeira, sendo atendida por um
profissional de saiude. O
ambiente é iluminado, com
janelas ou cortinas brancas. No
canto  inferior  direito, a
intérprete de linguagem de sinais
esta presente, usando uma
camiseta preta. No canto
superior direito, encontra-se 0
logotipo branco do governo
federal, acompanhado da
inscricdo "Patria Amada Brasil".

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e os
her6is que podem
ajudar a salvar vidas

Plano geral: A esquerda, uma

pessoa com jaleco branco,
indicando ser um profissional de
salde, manuseia objetos

#& hospitalares em um armario a

sua frente. Seus cabelos estéo
presos, e ela usa mascara e
6culos. A direita, um homem
sentado em uma poltrona azul
hospitalar usa uma mascara
facial azul clara, com os bracos
estendidos préximos ao corpo.
No centro da imagem, destaca-se
uma mensagem em letras
brancas  maidsculas:  "DOE
SANGUE REGULARMENTE
E PROMOVA ESSA", com a
palavra "IDEIA" em vermelho,
sobreposta ao restante do texto.
A esquerda do texto, hd o
desenho sutil de uma gota com
borda fina. Uma linha vermelha
se estende da palavra "IDEIA",
passando sobre o homem a
direita, atravessando o armario
branco e quase tocando a janela
onde esta a intérprete de Libras,

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e os
herdis que podem
ajudar a salvar vidas
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vestindo uma camiseta preta, no
canto inferior direito. As paredes
séo brancas. No canto superior
direito, aparece o0 logotipo
branco do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil™.

37

Plano geral: O fundo apresenta
um desfoque branco. No canto
superior direito, destaca-se 0
logotipo do governo federal com
a inscricdo "Patria Amada
Brasil'. No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras,
vestida com uma camiseta preta,
estd visivel. Em primeiro plano,
uma pessoa usa um jaleco
branco de manga longa sobre
uma blusa branca,
complementado por uma
mascara descartavel e 6culos de
protecdo. Um botdo de cracha
com o simbolo de um
estetoscopio esta preso ao jaleco.
No centro da imagem, uma
mensagem em letras brancas e
maiusculas diz: "DOE SANGUE
REGULARMENTE E
PROMOVA ESSA", com a
palavra "IDEIA" em vermelho
sobreposta ao restante do texto.
A esquerda da mensagem, ha o
desenho sutil de uma gota com
borda fina, que serve como
elemento visual.

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e os
herdis que podem
ajudar a salvar vidas

Plano geral: No centro da
imagem, destaca-se uma
mensagem em letras brancas e
mailsculas: "DOE SANGUE
REGULARMENTE E
PROMOVA ESSA", com a
palavra "IDEIA" sobreposta em
vermelho. A esquerda do texto,
h& um desenho sutil de uma gota
com borda fina. O fundo é
branco e desfocado. No canto
superior direito, esta o logotipo

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e os
herdis que podem
ajudar a salvar vidas
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do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras aparece
vestida com uma camiseta preta.
Em primeiro plano, uma
profissional de salde usa um
jaleco branco de manga longa
sobre uma blusa branca e uma
méascara do mesmo tom. Preso
ao jaleco, ha um botdo de cracha
com o0 simbolo de um
estetoscopio. A profissional
estende um braco, com a mao
semiaberta segurando um objeto
vermelho, enquanto um item
azul se encontra posicionado no
meio do braco.

38

Plano geral: A imagem destaca o
braco de uma pessoa de pele
clara em processo de doacao de
sangue, estendido sobre uma
cadeira de couro marrom. O
doador(a) usa uma pulseira
dourada e tem as unhas pintadas
em tom escuro. Conectada ao
braco, ha uma agulha ligada a
uma tubulacdo de coleta. Na
médo, € visivel um objeto de
borracha vermelho com um
pequeno detalhe verde. A
esquerda, na lateral da cadeira,
encontram-se  alguns itens
brancos. No canto superior
direito, exibe-se o logotipo do
governo federal em branco,
acompanhado da inscri¢do
"Péatria Amada Brasil". No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras aparece vestida com
uma camiseta preta.

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e sabe
0 que é melhor? Vocés
nao  precisam  ser
parecidos.
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40

Plano geral: No canto superior
direito, destaca-se 0 logotipo
branco do governo federal
acompanhado da  inscri¢do
"Péatria Amada Brasil". No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras esta vestida com uma
camiseta preta. Em primeiro
plano, o braco de uma pessoa de
pele clara segura um objeto
verde com a méo fechada. O
fundo esté desfocado, e a pessoa
usa uma roupa clara; atréas dela,
h& um objeto de tonalidade mais
escura.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off; e sabe
0 que é melhor? Vocés

N‘j@
ALK

E sabe 0 que & melhor? Voods ndo precisam ser parecios.

41

Plano geral: A imagem destaca a
mé&o de uma pessoa de pele clara
segurando uma bola de borracha
verde. Ao fundo, observa-se o
braco do doador apoiado em
uma cadeira acolchoada. No
centro, a mensagem "TEM
SEMPRE ALGUEM
PRECISANDO DA  SUA"
apresenta a palavra "DOACAQ"
em destaque na cor vermelha,
engquanto o restante do texto é
branco. No canto superior
direito, aparece de forma
discreta o logotipo branco do
governo federal com a inscri¢do
"Patria Amada Brasil”. No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras esta presente. Uma
linha vermelha em formato de
gota atravessa a imagem,
passando sobre o texto e a bola
verde.

nao  precisam  ser
parecidos.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo

suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e sabe
0 que é melhor? Vocés
nao  precisam  ser
parecidos.

| discreta.

Plano geral: No canto superior
direito, encontra-se o logotipo
branco do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil",
apresentado de forma pequena e
No canto inferior
direito, ha uma intérprete de
Libras. A imagem central mostra

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: e sabe
0 que é melhor? Vocés
nao  precisam  ser




166

42

uma pessoa segurando um objeto
de compressdo vermelha na méo
direita, enquanto um dispositivo
azul e branco esta preso ao
braco, proximo ao cotovelo. A
pessoa usa uma roupa estampada
em cores vibrantes com
predominancia do preto e esta
sentada em uma cadeira
vermelha, com o braco apoiado
no apoio lateral. Em desfoque, a
outra mao descansa sobre seu
corpo. Ao fundo, duas pessoas
estdo sentadas; uma delas,
vestida com uma camiseta preta
e calca clara, apoia 0 braco na
lateral do corpo, enquanto a
outra, mais distante, usa uma
blusa vermelha. A imagem
contém a frase em caixa alta:
"TEM SEMPRE ALGUEM
PRECISANDO DA SUA
DOACAOQ.” A palavra
"DOACAOQ" destaca-se  em
vermelho, enquanto o restante
do texto é em branco. Uma linha
vermelha sutil em forma de gota
cruza a parte inferior da imagem,
passando por baixo da palavra
“SEMPRE”.

parecidos.

Plano geral: A imagem apresenta
um texto centralizado em caixa
alta: "TEM SEMPRE ALGUEM
PRECISANDO DA SUA
DOACAO.” A palavra
"DOACAOQ" destaca-se  em
vermelho, enquanto as demais
letras sdo brancas. Uma linha
vermelha sutil, em forma de
gota, atravessa o0 centro da
imagem, passando por baixo da
palavra “SEMPRE”. No canto
superior direito, esta o logotipo
branco do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil",
de maneira discreta. No canto
inferior direito, uma intérprete

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Digo
mais:  vocés  nao
precisam nem se
conhecer.
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44

de Libras é visivel. Ao fundo,
desfocada, aparece uma pessoa
vestindo uma camiseta vermelha
e mascara branca, sentada em
uma cadeira vermelha e
levemente inclinada para tréas.
Seu braco esquerdo estd
estendido sobre o apoio da
cadeira, com a mdo fechada
segurando um objeto vermelho,
enguanto uma agulha conecta-se
a uma tubulacdo de coleta de
sangue.

Plano geral: No canto superior
direito, destaca-se de forma
discreta o logotipo branco do
governo federal com a inscri¢cdo
"Patria Amada Brasil'. A
imagem foca no braco de um
homem branco, que apresenta
muitos pelos. Uma agulha
conecta-se a uma tubulacdo de
coleta de sangue, e um
esparadrapo branco fixa o tubo
ao seu corpo. Sua mao esta
levemente fechada, segurando
um objeto vermelho em forma
de coragédo. O apoio de brago da

cadeira, de cor cinza, &
almofadado. Ao fundo,
desfocado, vislumbra-se um

equipamento branco com
algumas partes pretas, localizado
a esquerda da imagem.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Digo
mais:  vocés  ndo
precisam nem  se
conhecer.

Digo mais: vocs 80 precisam nem se conhecer.

Plano geral: A imagem retrata
um homem em uniforme
camuflado militar, que exibe
uma tarjeta de identificagdo com
o nome "SEGOBIA" e outra
com “HMASP”, além de um
borrdo em tom claro que oculta
informagdes. Ele estad usando um
quepe camuflado e uma mascara
facial que combina com o
uniforme. Sentado em uma
cadeira hospitalar azul, o brago

Musica de fundo:
Muasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Digo
mais:  vocés  néo
precisam nem se
conhecer.
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Digo mais: voods 180 precsam nem se conhecer.

direito estd levantado, como se
estivesse tirando uma selfie,
enquanto o braco esquerdo
repousa na cadeira. Uma faixa
azul esta fixada em seu braco
esquerdo. O fundo desfocado
ressalta a figura do homem em
primeiro plano, onde uma faixa
branca em sua testa possui a
letra “H” logo abaixo. No canto
superior direito, destaca-se de
forma discreta o logotipo branco
do governo federal, com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".

Plano geral: A imagem exibe um
texto centralizado que diz:
"INFORME-SE NO
HEMOCENTRO MAIS
PROXIMO E SAIBA COMO
DOAR EM SEGURANCA
DURANTE A PAND." As
palavras "INFORME-SE" estéo
destacadas em branco sobre um
fundo vermelho. No canto
superior direito, aparece de
maneira discreta o logotipo
branco do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil".
Em destaque, um homem de pele
clara estd vestido com um
uniforme camuflado militar e
apresenta uma tarjeta de
identificagdio com o nome
"SEGOBIA". Ele usa um quepe
camuflado e uma mascara facial
que combina com o uniforme.
Sentado em uma cadeira
hospitalar azul, seu brago
esquerdo repousa no apoio da
cadeira, onde uma faixa azul esta
presa, e uma agulha esta
conectada a uma tubulacdo de
coleta de sangue. Ao fundo, uma
outra cadeira hospitalar azul
aparece em desfoque. No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras veste uma camiseta

Mousica de fundo:

Musica de fundo
suave, com toques de

um piano.

Locutor em off: Digo

mais: VOCES
precisam  nem
conhecer.

nao
se
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46

preta.

47

Plano geral: A imagem apresenta
o texto “INFORME-SE NO
HEMOCENTRO MAIS
PROXIMO E SAIBA COMO
DOAR EM SEGURANCA
DURANTE A PANDEMIA”,
centralizado e em caixa alta. O
texto é completamente escrito na
cor branca, com a expressao
“INFORME-SE NO” destacada
em um fundo vermelho. No
canto inferior direito, uma
intérprete de Libras é Vvista,
vestindo uma camiseta preta. No
canto superior direito, aparece o
logotipo branco do governo
federal com a inscricdo "Pétria
Amada Brasil”, de forma
pequena e discreta. Além disso,
a imagem inclui uma bolsa de
sangue cheia, que apresenta uma
etiqueta branca a direita,
enquanto 0s conectores estdo
localizados a esquerda.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Mas
eu conheco, porque
correndo aqui dentro,
eu néo vejo diferenga.

Plano geral: No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras
¢ vista, vestindo uma camiseta
preta. JA& no canto superior
direito, aparece de forma
discreta o logotipo branco do
governo federal com a inscrigéo
"Patria Amada Brasil". O texto
centralizado na imagem diz:
“INFORME-SE NO
HEMOCENTRO MAIS
PROXIMO E SAIBA COMO
DOAR EM SEGURANCA
DURANTE A PANDEMIA”,
todo em caixa alta e na cor
branca, com “INFORME-SE
NO” destacado em fundo
vermelho. A esquerda, ha uma
pessoa trajando um jaleco
branco de mangas longas e luvas
de latex azuis. Ao fundo,

Musica de fundo:
Muisica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Mas
eu conheco, porque
correndo aqui dentro,
eu nao vejo diferenca.
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49

desfocado, é possivel notar um
armario branco com alguns
materiais hospitalares em sua
superficie. No canto inferior
direito, parcialmente desfocado,
vé-se um braco com uma fita
azul amarrada.

Plano geral: A imagem apresenta
0 texto centralizado:
“INFORME-SE NO
HEMOCENTRO MAIS
PROXIMO E SAIBA COMO
DOAR EM SEGURANCA
DURANTE A PANDEMIA”.
Todo o conteudo esta em caixa
alta e na cor branca, destacando-
se em fundo vermelho a frase
“INFORME-SE NO”. No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras e vista, usando uma
camiseta preta. JA& no canto
superior direito, o logotipo
branco do governo federal com a
inscricdo "Patria Amada Brasil"
aparece de forma discreta. A
esquerda, uma profissional da
salde é retratada com jaleco
branco de mangas longas e luvas
de latex azuis; sua mao
esquerda, com o dedo indicador,
toca o braco a sua frente. Esse
braco estendido é adornado com
uma fita azul, que cobre um
tecido branco e é
complementado pela manga de
uma camiseta verde. Ao fundo,
em desfoque, € possivel notar
um armario branco com alguns
materiais hospitalares sobre ele.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Mas
eu conheco, porque
correndo aqui dentro,
eu néo vejo diferenga.

ue cormendo aqui dentro, eu ndo vejo diferenca.

Plano geral: Uma mulher
reclina-se em uma poltrona,
utilizando uma mascara com
estampa colorida, composta por
flores e bonecas sobre um fundo
preto. Ela veste uma blusa
vermelha, que apresenta uma

Musica de fundo:
Musica de fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Mas
eu conheco, porque
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leve abertura na gola e um
detalne de amarracdo. Seus
cabelos sdo longos e escuros, e a
iluminacdo € clara e suave. No
fundo desfocado, observa-se um
recipiente branco. No canto
inferior direito, uma intérprete
de Libras (Lingua Brasileira de
Sinais) realiza o0s  gestos
correspondentes a mensagem
verbal.

correndo aqui dentro,
eu ndo vejo diferenca.

50

DOE SANGUE

Plano geral: O fundo da imagem
apresenta uma suave
desfocagem, mesclando tons de
azul claro e cinza. No centro,
destaca-se 0 texto em letras
grandes e vermelhas: "DOE
SANGUE REGULARMENTE."
Abaixo, encontra-se a frase em
branco sobre fundo vermelho:
"Com a nossa unido, a vida se
completa.” Logo abaixo, estdo
dois logotipos: a esquerda, um
que representa o SUS (Sistema
Unico de Salde) e, a direita,
outro com a bandeira do Brasil e
a inscricdo "Governo Federal."
No canto inferior direito,
aparece a intérprete  de
linguagem de sinais.

Mdsica de fundo:
Mduasica de  fundo
suave, com toques de
um piano.

Locutor em off: Doe
sangue regularmente.
Com a nossa unido, a
vida se completa.
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Apéndice 5: Decupagem cronoldgica da publicidade: Quando vocé doa sangue ajuda a
salvar vidas

Campanha Nacional de 2023 promovida pelo Ministério da Saude (Governo Lula)

Imagem

Descricdo da imagem

Descricdo sonora

Plano geral: O elemento central da
imagem é uma mdo fechada,
segurando um objeto maleavel de
cor vermelha. A pessoa esta
vestindo uma calca escura e uma
camiseta verde, com o braco
estendido sobre o apoio da
cadeira. O fundo apresenta um
leve desfoque, destacando o
primeiro plano.

Mdsica de  fundo:
Toque de piano, som de
batidas de coragéo junto
ao toque do piano.

Sem narragéo

Plano geral: A imagem retrata | Musica de  fundo:
duas pessoas sentadas em um | Toque de piano

banco ao ar livre, cujos rostos nao

séo visiveis. Ambas estdo de maos | Narracdo  personagem

dadas; a esquerda, uma delas
veste uma roupa laranja, enquanto
a outra usa uma camisa amarela e
calcas escuras, além de um
relégio no braco esquerdo. Em
segundo plano, observa-se um
gramado verde e amplo, cercado
por diversas arvores em desfoque.
No canto inferior direito, uma
intérprete de linguagem de sinais
esta presente.

mulher: nunca imaginei
que iriamos passar por
1SSO.

calvo, com uma camisa amarela.
Ambos estdo olhando para o
horizonte. O cenario é ao ar livre,
com um céu azul claro salpicado
por algumas nuvens. Ao fundo, a
paisagem é composta por arvores
verdes e um campo aberto,
iluminado por uma luz natural
suave. No canto inferior direito,
encontra-se uma intérprete de
linguagem de sinais.

Plano geral: A esquerda, dois | Masica de  fundo:
adultos se destacam: uma mulher | Toque de piano

branca, loira, vestindo uma blusa

| laranja, e um homem branco, | Narragdo personagem

mulher: nunca imaginei
que iriamos passar por
ISSO.
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Plano geral: A imagem destaca o
braco de uma pessoa branca
durante o processo de doacdo de
sangue. Uma agulha conectada a
um tubo transparente permite a
‘| passagem do sangue, que tinge o
tubo de vermelho. Perto da
insercdo  da  agulha, um
esparadrapo a mantém fixada ao
braco. A pessoa segura um objeto
maleavel na mesma cor. O brago
estd estendido e apoiado no
suporte da cadeira de doagdo. Ao
fundo, em leve desfoque,
aparecem equipamentos médicos
possivelmente ligados a coleta
sanguinea. No canto inferior
direito, ha uma intérprete de
Libras.

Mdasica de  fundo:
Toque de piano, som de
batidas de coragéo junto
ao toque do piano.

Narracdo personagem
mulher: o meu filho,
num momento  tdo

delicado,

Plano geral: A imagem destaca
uma mulher branca, loira, com
olhos castanhos e levemente
puxados, vestindo uma roupa
laranja e com o olhar voltado para
frente. A esquerda, no fundo
desfocado, hd uma arvore e uma
montanha, enquanto a direita
aparece uma pequena parte do
ombro do outro personagem,
também em desfoque. No canto
inferior direito, encontra-se uma
intérprete de linguagem de sinais.

Mdusica de  fundo:

Toque de piano
Narracdo  personagem
mulher: o meu filho,
num momento  tdo
delicado,

Plano geral: No canto inferior
direito, observa-se uma intérprete
de linguagem de sinais. O
destaque da imagem recai sobre
uma méo fechada que segura um
objeto maleavel de cor vermelha.
O braco esta estendido e apoiado
em um suporte de uma cadeira de
doacdo. E possivel ver o tubo de
coleta de sangue, pelo qual o
sangue flui. A pessoa esta
vestindo uma camiseta clara e
calcas escuras. Ao fundo, de
forma  levemente  desfocada,

Mdasica de  fundo:
Toque de piano, som de
batidas de coragéo junto
ao toque do piano.

Narragdo  personagem
mulher: necessitando de
doagdes de sangue para
viver.
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encontram-se
objetos meédicos.

equipamentos e

Plano geral: A imagem retrata as
pernas de uma crianca
caminhando sobre uma area
gramada ao ar livre, com uma
arvore visivel em desfoque no
canto direito. A crianga esta
vestindo shorts jeans azuis e uma
camisa branca sobre uma camiseta
rosa, além de calcar ténis brancos
com uma fina listra preta. Os
bracos estdo posicionados
proximos ao corpo, com as maos
fechadas. No canto inferior
direito, permanece a intérprete de
linguagem de sinais.

Musica de  fundo:
Toque de piano
Narracdo personagem

mulher: necessitando de
doagdes de sangue para
viver.

Plano geral: A imagem captura as
pernas de uma crianca
caminhando sobre uma area
gramada ao ar livre, que aparenta
ser um parque, com Aarvores ao
fundo e iluminacdo natural. A
crianca estd vestida com shorts
jeans azuis, uma camisa branca
sobre uma camiseta rosa, além de
ténis brancos com uma fina listra
preta. O chdo verde € coberto por
grama. No canto inferior direito,
ha a presenca da intérprete de
linguagem de sinais. Um
retangulo vermelho, formado por
uma linha continua de espessura
fina, destaca o texto inserido em
letras mailsculas brancas, que se
sobressaem ao fundo verde da
grama, tornando a mensagem
facilmente legivel. O contetdo
dizz “RAFAEL DE OLIVEIRA
PRECISA DE SANGUE
REGULARMENTE DEVIDO A
DOENCA FALCIFORME.” Essa
moldura vermelha enfatiza a
informagdo essencial sobre a
necessidade de doacdo de sangue.

Mdusica de  fundo:

Toque de piano

Narragdo personagem
mulher: gracas ao
sangue doado
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Plano geral: Duas pessoas estdo
sentadas em um banco em um
parque, em um ambiente ao ar
livre, cercado por arvores. A
esquerda, uma mulher com
cabelos soltos e loiros, vestindo
uma  roupa laranja, olha
diretamente para a camera. A
direita, um homem com camisa
amarela observa a mulher,
exibindo uma expresséo atenta.

No lado esquerdo da imagem,
uma caixa de texto vermelha
apresenta a seguinte mensagem:
“RAFAEL DE OLIVEIRA
PRECISA DE SANGUE
REGULARMENTE DEVIDO A
DOENCA FALCIFORME”. O
texto, em branco, estd inserido
dentro da caixa, que se conecta
por uma linha que comeca na
lateral esquerda e termina na parte
inferior desse lado. No canto
inferior direito, uma intérprete de
Libras aparece, vestida de preto.

Mdasica de  fundo:
Toque de piano

Narragdo personagem
mulher: gracas ao
sangue doado meu filho
est4 aqui, vivo.

10

Plano geral: A imagem retrata um
casal em um ambiente natural. A
direita, um homem usa uma
camisa amarela, enquanto a
esquerda, uma mulher veste uma
roupa laranja. Eles  estdo
abracando uma crianca, que esta
de costas para a camera, com 0S
bracos abertos, encaixando-se
entre os dois adultos, que sorriem
alegremente. No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras,
vestida de preto, esta em posicao
de sinalizag&o. O fundo apresenta
arvores em ambos os lados e um
gramado verde, iluminado, que
sugere um parque.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a masica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narracdo personagem
homem: a sua
generosidade salvou a
vida do nosso filho.
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Plano geral: A imagem apresenta
um ambiente iluminado e natural,
com &rvores posicionadas a
esquerda e a direita, cercadas por
um gramado verde que cobre toda
a area. No canto superior
esquerdo, destaca-se uma
construcdo branca, enquanto a
direita é visivel o tronco de uma
arvore. Ao fundo, embacadas,
podem ser vistas mais arvores e
uma pessoa caminhando. No
canto inferior direito, uma
intérprete de Libras, vestida de
preto, realiza sinais.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a masica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narracdo personagem
homem: a sua
generosidade salvou a
vida do nosso filho.

12

13

Plano geral: Em um banco de
parque, trés pessoas  estdo
sentadas. A esquerda, uma crianca
com cabelo curto usa uma camisa
rosa clara sob uma camisa branca
e desvia o olhar. Atras dela, uma
mulher de cabelos longos e loiros,
vestida com uma blusa laranja,
observa a camera. A direita, um
homem de camisa amarela exibe
um leve sorriso enquanto também
se volta para a lente. O fundo é
composto por um cenario natural
com arvores e vegetagdo, que
sugere um ambiente ao ar livre,
iluminado por uma luz solar
suave, caracterizando um dia claro
e ensolarado. No canto inferior
direito, uma intérprete de Libras,
vestida de preto, faz sinais.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a masica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narragdo personagem
homem: para todos
vocés que doam sangue,

A imagem apresenta um close de
uma mulher que segura uma
crianga, olhando para ela com
ternura. A crianga, de perfil,
retribui o olhar com uma

| expressdo suave. A direita, uma
| pequena parte do rosto de um

homem € visivel, sugerindo sua
presenca na cena. O fundo
desfocado exibe um gramado
verde e algumas arvores,

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narracdo personagem
homem: muito
obrigado!
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14

reforcando a ambientacdo de
parque. A iluminacdo é suave e
natural. No canto inferior direito,
uma intérprete de Libras, vestida
de preto, se encontra em posicao
de sinalizacéo.

Quando vocé doa sangue ajudaasavar muas vidas. V ‘{

15

Plano geral: A imagem destaca o
braco de uma pessoa negra, que
apresenta uma bandagem azul no
local da insercdo da agulha,
indicando que esta realizando uma
doacdo de sangue. A mé&o segura
uma bola vermelha circular,
utilizada para ajudar na circulagao

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

durante o procedimento. O braco | Narragio em  off:
repousa sobre uma superficie | quando  vocé  doa
cinza, enquanto o fundo, em tons | sangue ajuda a salvar
de rosa, aparece desfocado, | muitas vidas,
possivelmente em razdo da roupa

da pessoa. No canto inferior

esquerdo, inicia-se uma linha

grafica que remete a uma conexao

de sangue, e no canto inferior

direito, uma intérprete de Libras

se faz presente.

Plano geral: Um homem negro, | Musica de  fundo:
careca e com expressdo relaxada, | Toque de piano, inicia
esta levemente reclinado em uma | mais instrumentos
cadeira hospitalar cinza. Ele veste | musicais a melodia,

uma camisa rosa, enquanto o0
fundo é composto por paredes
claras com detalhes desfocados. A
direita, um suporte branco para
papel toalha e sabonete liquido
estd fixado na parede. No canto
inferior esquerdo, uma caixa de
texto vermelha com bordas finas
apresenta a frase em branco:
"UMA DOACAO AJUDA A
SALVAR ATE 4 VIDAS" A
borda tem um formato curvo que
envolve o texto de maneira fluida,
criando uma moldura organica.
No canto inferior direito, uma
intérprete de Libras esta presente.

deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narragdo em  off:
quando  vocé  doa
sangue ajuda a salvar
muitas vidas,
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Plano geral: Um homem negro,
com barba rala e cabeca raspada,
sorri enquanto estd sentado em
uma cadeira hospitalar azul. Ele
usa uma camiseta azul-claro, e ao
fundo grandes janelas permitem a
entrada de luz natural,
proporcionando uma vista
desfocada de arvores e céu azul.
No canto inferior esquerdo, uma
caixa de texto vermelha com
bordas finas exibe a frase em
branco:  "UMA  DOACAO
AJUDA A SALVAR ATE 4
VIDAS." A borda, com um
formato curvo, envolve o texto de
forma fluida, formando uma
moldura dindmica. No canto
inferior direito, uma intérprete de
Libras esta presente.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a masica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narracdo em off: doe
sangue regularmente.

17

Plano geral: No canto inferior
direito, aparece uma intérprete de
Libras. Em destaque, uma mulher
branca de cabelos castanhos
soltos, adornada com brincos de
argola, levemente maquiada e
vestindo uma blusa vinho com
gola e botdes claros, sorri
suavemente enguanto olha
diretamente para a camera. Ela
estd sentada em uma cadeira
hospitalar azul, com janelas de
vidro desfocadas ao fundo. No
canto inferior esquerdo, uma caixa
de texto vermelha, com bordas
finas e curvas, apresenta a frase
em branco: "UMA DOACAO
AJUDA A SALVAR ATE 4
VIDAS," formando uma moldura
dindmica ao redor da mensagem.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narracdo em off: doe
sangue regularmente.
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No canto inferior esquerdo, uma
caixa de texto vermelha com
bordas finas e arredondadas exibe
a frase em branco: "UMA
DOACAO AJUDA A SALVAR
ATE 4 VIDAS," criando uma
moldura dindmica em torno da
mensagem. No canto inferior
direito, estd uma intérprete de
Libras. Em destaque, um homem
branco de cabelos pretos e barba
cheia, vestido com uma camiseta
azul de gola polo, esta sentado em
uma cadeira hospitalar azul. Ele
sorri enquanto uma janela de
vidro ao fundo é visivel,
juntamente com outra janela
semelhante a esquerda.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,

deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narragdo em  off:
procure um hemocentro
mais proximo.

19

20

Plano geral: A imagem apresenta
uma mulher negra com cabelos
longos e trancados, vestindo uma
camiseta azul. Ela est sentada em

Il uma cadeira hospitalar cinza e

exibe um sorriso suave. Ao fundo,
observa-se, de forma desfocada,
paredes brancas e uma janela de
vidro. No canto inferior direito,
encontra-se uma intérprete de
Libras, que usa uma camiseta
preta.

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narragdio em  off:
procure um hemocentro
mais préximo.

Plano geral: A imagem destaca
uma crianga vestida com uma
camiseta rosa e uma camisa
branca, em pé e olhando
diretamente para a camera. Ela
esta estendendo as mdos a frente,
como se estivesse apontando para
quem observa. No canto superior
esquerdo, aparece 0 endereco
“gov.br/doesangue”, enquanto a
crianca forma um coragdo com as
méaos. No centro, a sigla do SUS
(Sistema Unico de Salde) ¢
acompanhada pelo seu simbolo. A
direita, encontra-se 0 texto
“GOVERNO FEDERAL

Musica de  fundo:
Toque de piano, inicia
mais instrumentos
musicais a melodia,
deixando a musica mais
alegre, com batidas e
sons especiais.

Narragdo em  off:
Ministério da Saude.
Brasil. Unido e
reconstrucdo. Governo
Federal.
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BRASIL UNIAO E
RECONSTRUCAO?”, ao lado do
logotipo oficial, que reforga o
apoio institucional. No canto
inferior direito, uma intérprete de
Libras, vestindo preto, realiza
sinais. O fundo da imagem é
composto  por um  parque
arborizado, com luz solar suave e
um extenso gramado verde,
cercado por arvores.




