


 Como discente do curso de Design da Universidade Federal de Uberlândia (UFU), durante a graduação foi possível identificar proble
máticas relacionadas à Identidade Visual da instituição, abrangendo não apenas aspectos estéticos, mas principalmente funcionais e 
formais. Essa análise levou à reflexão sobre a representação adequada da UFU por meio de sua marca e identidade visual. Por isso, este 
Trabalho de Conclusão de Curso propõe uma remodelação da Identidade Visual da UFU, fundamentada em princípios teóricos que sus
tentam a proposta criativa. Uma linguagem visual foi desenvolvida com base em conceitos sólidos, atendendo às necessidades reais e 
atuais do público-alvo da Universidade.

 Ao explorar a etimologia da palavra “universidade”, nota-se sua relação com a acessibilidade universal. Além disso, para a reformula
ção de uma marca tradicional como a UFU, é essencial que o projeto criativo se baseie em pilares atemporais, utilizando uma linguagem 
simples. Isso assegura uma solução duradoura, evitando modismos que possam tornar a marca anacrônica rapidamente. Assim, o pro
jeto de redesign da identidade visual da UFU se fundamenta no design racionalista e em  premissas fundamentais da comunicação 
visual, desenvolvendo soluções acessíveis e compreensíveis para um público amplo e diversificado. As soluções formais são ancoradas 
em formas geométricas puras, comuns na natureza e com certa pregnância já estabelecida.

 O Manual de Identidade Visual de uma marca carrega grande importância, ao ponto que unifica toda a comunicação dentro e fora da 
instituição. Com isso em mente, e considerando as necessidades atuais da Universidade, este manual está conectado aos modos de 
se projetar dos dias atuais. Por isso, mais do que uma peça normativa, este documento pretende ser um catalogo de exposição das 
possíveis aplicações da marca UFU, já que as peças em formato de projeto estão disponibilizadas em Drive de acesso ao software, dis
ponibilizado às equipes de design que irão trabalhar na gestão da marca.  
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SIV: Logotipo e Assinatura
O Sistema de Identidade Visual da marca UFU é composto por dois 
elementos, logotipo e assinatura, dispostos abaixo.

sem a utilização de tipográfia preexistente 

eventualmente, em aplicações que exigem 

zadas em tipografia preexistente denomi

exemplificados a diante. 





A assinatura completa sempre deve conter 2 tonalidades de cor em sua composição. 
Essa premisa se estende às versões P&B, como exemplificado abaixo:



A área de não interferência impede que a marca UFU sofra qualquer tipo de intromissão que comprometa o seu 
reconhecimento e entendimento adequados. Deve-se considerar metade da altura da fatia do círculo como re
ferência de espaço de segurança, nos quatro lados da marca, como exemplificado abaixo.



Para garantir legibilidade, é necessário definir um limite de redução , tanto em suportes digitais, como 
nos impressos. 

90 px

150 px

56 px

150 px



É muito comum em instituições de ensino de grande porte como a UFU, documentos e layouts que possuem diversas 
marcas de parceiros e colaboradores. Nesses casos, as normativas de segurança estão exemplificadas abaixo e 
seguem o mesmo princípio, que parte da altura da fatia do círculo. Como é possível observar, a assinatura UFU deve 
sempre ser um pouco maior do que as demais.



Famílias tipográficas
Duas famílias tipográficas fazem parte da identidade visual da UFU. A primeira, denominada “Manrope”, sem serifa e alta
mente legível, é a tipografia base para textos. Possui um total de sete pesos, que variam desde o ExtraLight até o Extra
Bold. Recomenda-se a utilização do ExtraBold para títulos principais, do Regular para textos e do Semibold para termos 
em destaque e/ou subtítulos. Já a “Ubuntu”, foi utilizada como base para o desenvolvimento da assinatura.



Padronização para documentos oficiais
Para garantir a padronização de documentos oficiais, define-se um modelo a ser seguido por todas as unidades e orgãos 
da Universidade. Abaixo, o exemplo mostra que a assinatura UFU deve sempre estar alinhada à esquerda, com a macha 
tipográfica à sua direita - e texto também alinhado à esquerda. 

CEP: 38400-902 |  (34) 3239-4373

Título da unidade
Entrelinha dupla
Endereço e contato

Assinatura completa
Alinhada à esquerda
Mancha tipográfica à direta



A paleta de cores principal é composta por dois tons de azul, presentes no logotipo. Sempre que possível, essas duas cores 
devem ser trabalhadas juntas. Já a paleta de cores auxiliar, permite certa flexibilidade em layouts maiores e com mais elemen
tos gráficos. Ela é composta por seis cores que fornecem contraste e equilíbrio entre cores frias e cores quentes.   

C0 M21 Y93 K0
R255 G204 B0

C0 M82 Y94 K0
R255 G69 B0

C60 M19 Y0 K0
R105 G204 B214

C57 M47 Y46 K36
R96 G96 B96
#606060

C86 M35 Y100 K29
R31 G99 B20

C30 M15 Y13 K0
R191 G204 B214
#BFCCD6



Grafismos e padronagem
A partir do desenho geométrico do logotipo, que funciona como módulo, é possível extrair grafismos e padronagens para auxiliar 
no desenvolvimento de layouts diversos. O exemplo abaixo demonstra como essas formas geométricas abstratas se desdobram 
em uma espécie de zigue-zague.



Grafismos em layout



Padronagem em layout












