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RESUMO

Este trabalho foi construido com o objetivo de analisar como a publicidade voltada para
mulheres na contemporaneidade, veiculada em perfis das redes sociais Instagram e TikTok,
entre os anos de 2022 e 2023, principalmente de marcas de produtos de beleza voltados para o
publico feminino, se apropria de discursos e praticas inscritas na resisténcia, especificamente
a feminista, de modo a atualizar e aprofundar as malhas do poder, ancoradas no capitalismo e,
mais especificamente, no neoliberalismo, produzindo sentidos de normalizacdo do corpo
feminino. Pensamos nas condi¢des de possibilidade desse discurso publicitario deste periodo,
observando as diferentes formagdes discursivas que sdao presentes nos anuincios: ¢ nosso
objetivo perceber quais as construgdes feitas no discurso publicitario atual, analisando o
discurso feminista com o proposito de atingir o publico-alvo, mas que, em sua profundidade,
pode divulgar valores ndo tdo diferentes daqueles de anuncios de periodos anteriores, em
outro momento historico, e que sdo abordados na pesquisa a titulo de comparacdo, para
aprofundar as analises dos enunciados centrais do trabalho, que compdem nosso corpus. Para
1sso, este trabalho tem como base principios e discussdes acocorados nos Estudos Discursivos
Foucaultianos, com o objetivo de mobilizar pensamentos acerca do papel da memoria e da
histéria na formagdo de discursos. Nos sdo caros, aqui, conceitos foucaultianos como
discurso, poder, sujeito, enunciado, entre outras mobilizagdes tedricas que se tornam possiveis
a partir da arqueogenealogia pensada por Foucault. Nosso corpus ¢ constituido de enunciados
selecionados de propagandas feitas por marcas de produtos voltados para o publico feminino,
por meio da rede social Instagram e TikTok. O primeiro conjunto de enunciados que foi
analisado vem da conta Seca Vocé Renove, no Instagram; o segundo conjunto conta com
videos publicados pela conta Wrinkles Schminkles, no TikTok e Instagram, que faz
publicidades para um produto anti-rugas e, por fim, temos um terceiro conjunto de
enunciados, da marca O Boticario, com a analise de uma postagem do [Instagram.
Considerando as publicidades cujo publico-alvo ¢ majoritariamente composto por mulheres e
utilizam de uma voz “feminista”, visamos, portanto, analisar como enunciados inscritos em
uma formacgao discursiva feminista sdo apropriados nos enunciados e contextos selecionados
pela publicidade de produtos para mulheres, refletindo sobre as transformacdes nas relagdes
de poder e nos discursos de resisténcia da atualidade. Além disso, nosso trabalho consiste em
pensar a materializagdo de valores neoliberais que operam nesses enunciados como efeito de
memoria e que contribuem para a constru¢do de uma rede discursiva que articula aspectos
pontuais da pesquisa: a influéncia do capitalismo na sociedade, as midias sociais e a condi¢dao
de ser mulher na sociedade contemporanea.

Palavras-chave: Discurso; Feminismos; Midias; Publicidade; Neoliberalismo.



ABSTRACT

This research aimed an analysis of how the advertising constructed for a female audience in
contemporary times, encountered in social media profiles such as Instagram and TikTok,
between the years of 2022 and 2023, especially by beauty brands, appropriates discourses and
practices tied in resistance expressions, particularly a feminist one, as a way to update and
deepen the power networks, anchored by capitalism and, more specifically, neoliberalism,
producing normalization effects of women bodies. Our thought process involved the
conditions of possibility of this period’s advertising discourse, analyzing different discursive
formations that we encounter in these advertisements: it is our goal to perceive which
constructions made in present advertising discourse, through an analysis of the feminist
discourse with the aim to target its clients, but that, in reality, may express values and ideas
not so different from advertisements made on previous eras in history. For this to happen, this
body of work has ties with Foucauldian discourse studies, aiming for an approach that
involves the role of memory and history in the formation of discourses. It is important, for this
research, foucauldian concepts such as discourse, power, subject, statement, as well as other
theoretical constructions that are made possible by Foucault’s archacology and genealogy
works. Our corpus is formed by statements chosen from advertisements made by beauty
companies marketed for women, through Instagram and TikTok. The first group of statements
analyzed was from the profile Seca Vocé Renove, on Instagram; the second group was
Wrinkles Schminkles, available on TikTok and Instagram; a company that promotes silicone
patches that prevent wrinkles and lastly, the third group of statements analyzed was the
company O Boticario, on Instagram. Keeping in mind that the advertisements’ target audience
is mainly women and utilize a “feminist” voice, our aim is to analyze how statements that
subscribe to a feminist discursive formation are appropriated in statements and contexts select
by beauty products’ advertisements, reflecting on the power relations’ transformations and
present resistance discourse. Furthermore, our work consists in thinking about the
materialization of neoliberal values that operate in these statements as a memory effect and
that contribute for the construction of a discursive net that articulates important research
aspects: capitalism’s influence in society, social media and womanhood in contemporary
society.

Keywords: Discourse, Feminisms, Media, Advertising, Neoliberalism.
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INTRODUCAO

A proposta de analise de discursos que serd construida aqui refere-se a,
principalmente, trabalhos nascidos a partir da trajetoria percorrida pelo filésofo francés
Michel Foucault em sua longa caminhada académica de produgdes de viés historico, que
contribuiram para a emergéncia de uma abordagem dos estudos discursivos no Brasil, além
da formagao e transformagdo de diferentes campos do saber. No presente trabalho, ancorados
nos estudos discursivos foucaultianos, nos ¢ cara a reflexdo acerca do discurso, sujeito e
poder para Foucault, de modo a entender o funcionamento das midias sociais do século XXI,
quando relacionadas a publicidade de produtos de beleza voltados para o publico feminino.

Se considerarmos que no século XX a presenca midiatica se dava por meio de
revistas, publicagdes impressas, radio e TV e, por fim, a internet, temos que no mundo atual
tudo funciona de maneira mais rdpida e instantdnea, com reagdes publicas quase que
imediatas, sejam elas negativas ou positivas. Quando se trata de conteudo voltado para
mulheres nos veiculos de informacao, ¢ possivel verificar grandes mudancgas, que suscitam
alguns questionamentos: considerando o consumo de informacdes e de conteudos
publicitarios do inicio da segunda década do século XX, quando houve o ressurgimento do
movimento feminista, que se fortaleceu até os dias atuais, a mulher da década de 20 do século
XXI consome a mesma mensagem nos recursos midiaticos em suas maos? As publicidades
de produtos femininos encontradas sdo, ainda, voltadas para o olhar do outro (muitas vezes
um outro masculino), ¢ ndo para a vontade individual e coletiva da mulher? O corpo ¢
problematizado em publicacdes voltadas para o publico feminino ou a mulher se Vvé,
finalmente, livre de julgamentos e moldes externos? Afinal, a luta feminista ¢ esta: libertar os
corpos e mentes femininos da opressdo patriarcal, seja ela fisica ou psicologica.

Pensemos, entdo, na luta dos feminismos como um movimento social, mas nio a
partir de uma perspectiva neoliberal que o capitalismo, em seu Gltimo nivel, propaga. E
necessario pensar no movimento de independéncia identitaria, que ultrapassa visoes politicas
e financeiras, mas alcan¢a a constru¢ao de si mesma, o modo de se colocar no mundo e,
consequentemente, de consumir e produzir conteudos nas midias sociais atuais.

A partir do modo como a midia representa a mulher, ¢ possivel verificar que a
industria da beleza e, consequentemente, publicitaria tem como objetivo vender produtos que

implicam, na maioria das vezes, a uniformiza¢do dos corpos por meio da performance da
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feminilidade. O corpo feminino, por sua vez, nesse processo de padronizacdo e busca pelo
perfeito, passa por tendéncias: se antigamente o melhor era ter seios pequenos, hoje cirurgias
para insercao de silicone nunca foram tdao procuradas e almejadas: segundo dados do site
Jornal da USP, “Somente nos ultimos dez anos, houve um aumento de 141% no nimero de
procedimentos entre jovens de 13 a 18 anos, segundo a SBCP. Entre as cirurgias mais
procuradas estdo os implantes de silicone, a rinoplastia e a lipoaspira¢do.”'. Portanto, ndo ¢
apenas o que se coloca no corpo, mas também como o corpo se apresenta, seu molde, sua

carne. Pensando através da dtica foucaultiana sobre a vigilancia, temos que:

O corpo esta diretamente mergulhado num campo politico; as relagdes de
poder tém alcance imediato sobre ele; elas o investem, o marcam, o dirigem,
o suplicam, sujeitam-no a trabalhos, obrigam-no a cerimdnias, exigem-lhe
sinais. Este investimento politico do corpo esta ligado, segundo relagdes
complexas e reciprocas, a sua utilizagdo econdmica; ¢, numa boa propor¢ao,
como forca de produgdo que o corpo ¢ investido por relagdes de poder e de
dominagdo; mas em compensagdo sua constituicdo como forca de trabalho
s0 ¢é possivel se ele esta preso num sistema de sujei¢do (onde a necessidade
¢ também um instrumento politico cuidadosamente organizado, calculado e
utilizado); o corpo s6 se torna forca util se € ao mesmo tempo corpo
produtivo e corpo submisso (Foucault, 2009, p. 28-29).

Dessa perspectiva, percebe-se que o corpo feminino ¢ motivado para mudanga, para
adaptacao de tendéncias e adequacdo a gostos sociais, firmemente enraizados em conceitos
patriarcais de controle. Esse sistema, um exemplo eximio do funcionamento de relagdes de
poder, demonstra a realidade feminina, que podemos relacionar com a perspectiva de
Foucault: o corpo feminino so6 ¢ validado, s6 ¢ visto como merecedor de respeito e atencdo se
¢ um corpo adequado aos padrdes de vestimenta, maquiagem e, principalmente, corporal.

Como resultado disso, temos que as publicidades divulgadas em midias sociais
buscam, portanto, persuadir seu publico feminino a pensar que precisam melhorar sua
aparéncia, sua situacdo financeira, seu modo de se exercitar, seu modo de cuidar de si.
Pensando na apropriacao mididtica de um “feminismo” identitario, fruto do capitalismo em
seu ultimo estagio, € necessario construir o convencimento de forma que a visao de mulheres
capazes de qualquer coisa, de seres iguais, ndo mude. Nesse sentido, sdo utilizadas

2 ¢

palavras-chave como “empoderamento”, “empreendedora” e “dona de si”, acopladas a estes

"Cresce em mais de 140% o numero de procedlmentos estéticos em Jovens Dlspomvel em:

-dez- anos/ Acesso em 02 de julho de 2021
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anuncios. Esse discurso, de certa forma progressista, se comparado ao do século passado, por
exemplo, ¢ utilizado para vender produtos e, principalmente, ideias, que fazem com que os
padrdes comportamentais do sistema patriarcal sejam comprados e reproduzidos, € nao
desafiados.

Assim, neste trabalho, questionamos como os discursos aparentam ser diferentes,
refletindo “outros tempos”, agora com uma linguagem atualizada e “feminista”, colocando
questodes acerca dos feminismos baseados em pensamentos neoliberais, os quais sdo atestados
por Rago (2019). Para tratar dessa questdo, analisaremos os enunciados midiaticos
relacionados a produtos de beleza ou para o corpo voltados para mulheres, a partir de uma
visdo foucaultiana, pondo luz na luta feminista ndo apenas como luta politica, mas como um
desejo de descobrimento de si: a mulher com sua identidade fora de um pandptico vigilante
psicoldgico, em constante observagao e, consequentemente, adaptacao.

Partimos da premissa de que, considerando o corpus selecionado, das empresas
escolhidas e dos enunciados analisados, conseguimos compreender como se da a publicidade
de produtos de beleza para mulheres na era digital da década de 20 deste século, que saberes
elas mobilizam, que discursos sdo atravessados nas postagens e quais niveis de resisténcia
elas alcangam, se alcangam.

E nosso objetivo, com essa pesquisa, explicar as mudangas no discurso midiatico
dirigido as mulheres por meio da selecao, descricao e analise de enunciados de publicacdes
da rede social Instagram e TikTok dos anos de 2022 a 2023. Fazem parte do nosso corpus as
seguintes materialidades: os enunciados que constam nas publicacdes em formato de imagem
ou video das publicidades selecionadas; as legendas e descricdes das publicagdes, também
em texto; as imagens retratadas nas publica¢des (como fotos); os videos retirados de ambas
as redes (além de suas legendas). Recortamos os aspectos verbais e ndo-verbais das
materialidades audiovisuais que foram selecionadas, a fim de constituir o corpus e,
consequentemente, nossa analise.

Nosso corpus conta com trés conjuntos de enunciados: o primeiro serd da conta “Seca
Vocé”, no Instagram, referente a um programa de emagrecimento. Quanto ao segundo
agrupamento de enunciados, temos a conta Wrinkles Schminkles, do TikTok: uma marca de
adesivos de silicone cuja finalidade ¢ atenuar e/ou prevenir rugas e linhas de expressao. Por
fim, o terceiro conjunto de enunciados contara com enunciados de marcas e campanhas de

publicidades de maior alcance do publico geral e do publico feminino, representada, aqui,
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pela marca O Boticario, com campanhas que materializam praticas de resisténcia feminina da
contemporaneidade, como a relagdo entre beleza e multiplicidade de corpos, a partir de uma
postagem no Instagram da conta, em video.

Foi um dos objetivos deste trabalho demonstrar como a utilizagdo de palavras de um
campo discursivo ligado a emancipa¢ao das mulheres em enunciados cujo proposito ¢
promover produtos de beleza ¢ possivel; como o sujeito enunciador ¢ colocado em uma
posi¢ao de afirmador da independéncia feminina a partir da linguagem (verbal e ndo-verbal)
utilizada e, a0 mesmo tempo, inserir-se em uma posi¢ao neoliberal e patriarcal ao promover
produtos que visam inserir a mulher, como publico-alvo e cliente, em um padrao que vai
contra a luta feminista, que € uma de resisténcia a valores misdginos e patriarcais de controle.

A partir da premissa de que a area de estudo que sustenta nossos trabalhos aqui
procura investigar as condi¢des de formacdo dos discursos bem como a constru¢cdo de um
sujeito discursivo, analisaremos como a chamada influéncia digital, voltada principalmente
para o publico feminino do século XXI, acontece, a partir de uma Otica capitalista e
exploradora, mostrando que esse sujeito, afetado social e historicamente, constitui-se
historicamente e como os discursos publicitarios analisados, materializados na lingua(gem),
fazem uso de palavras de posi¢des de resisténcia para exprimir persuasdes de um sistema que
oprime e explora.

Com isso, nossa intengdo com esta pesquisa de Mestrado foi propor a analise de um
corpus especifico considerando os estudos discursivos foucaultianos, para que fosse possivel
investigar como a publicidade de produtos de beleza na contemporaneidade se constitui,
partindo das duas redes sociais em questdo e como os enunciados neles encontrados se
apropriam de praticas inscritas em uma suposta resisténcia, mesmo que de forma sutil, de um
sistema patriarcal de funcionamento, contribuindo, assim, para a atualiza¢do e continuidade
das malhas do poder. Além disso, encontramos nesse processo uma inscricdo em um jogo
discursivo proprio do neoliberalismo, que faz mover um regime de verdade que produz

sentidos que colaboram na constitui¢ao da subjetivacdo feminina deste periodo em especial.

Analisamos, assim, enunciados de publicidades de produtos e servigos relacionados a
beleza, no ambito da transformacdo fisica da mulher, e, portanto, precisamos entender os
conceitos caros aos Estudos Discursivos Foucaultianos, que serdo discutidos no primeiro

capitulo e articulados com a analise do corpus. Percorreremos um trajeto tedrico e,
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posteriormente, metodologico, acerca da proposta foucaultiana do discurso, bem como a
noc¢ao de sujeito nessa perspectiva € o que tomamos como enunciados em uma pesquisa cuja
funcdo ¢ analisar um discurso. Ainda neste primeiro capitulo, traremos as nogdes de poder e
resisténcia a partir dos ideais de Foucault para entender a formagdo dos acontecimentos
discursivos que serdo articulados aqui.

Dando seguimento ao trabalho, mostrou-se necessario um espaco em que discutimos
sobre o que tomamos como feminismos, sua historia, a trajetoria da luta de resisténcia das
mulheres e o que permite que enunciados aparentemente constituidos em uma FD “feminista”
sejam produzidos na midia; fazemos isso no segundo capitulo desta dissertacdo. Foi
fundamental, para um andamento coerente da pesquisa, ressaltar que enxergamos os
feminismos como um movimento que tem como premissa a libertacdo das massas da
opressao patriarcal; ¢ uma luta de resisténcia construida historica e discursivamente, cujo
proposito principal ¢ desconstruir nogdes patriarcais do que ¢ ser mulher, da opressdao de
género, da objetificacdo do corpo feminino, e, ainda, ¢ um movimento que nao conversa com
modelos racistas, exploradores e discriminatorios de vivéncia. Temos entdo que os
feminismos, mais do que tudo, pregam a libertacio das mulheres. Para essa discussdo,
utilizamos teorias e trabalhos de bell hooks (2000), Margareth Rago (2011; 2019; 2020),
entre outras referéncias acerca dos feminismos e sua relagdo com o sistema neoliberal na
contemporaneidade.

O terceiro capitulo, por fim, serd construido através das andlises propriamente ditas:
apresentaremos os trés conjuntos de enunciados selecionados a partir da metodologia dos
estudos discursivos foucaultianos, além de instigar uma articulagdo do neoliberalismo com as
discussoes apresentadas.

As discussdes deste capitulo de analises culminaram em uma reflexdo acerca do
feminismo de mercado, conceito que nos € caro no decorrer do trabalho e nesse momento de
colocarmos nossos resultados, uma vez que encontramos em sua definicdo um lugar de
atravessamento dos enunciados analisados das postagens escolhidas. Foi possivel enxergar,
assim, que esse viés do feminismo, colocado por Goldman (1992) e Barreto Januario (2022),
torna possivel enunciados como os das publicidades e, por isso, o entendimento desse
fenomeno e de sua emergéncia ¢ importante. O processo desta pesquisa nos deu como

resultado, portanto, uma andlise foucaultiana de enunciados publicitarios deste século, a
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partir de um entendimento das midias sociais de grande alcance, o feminismo que

possibilitou esses enunciados e o regime neoliberal de verdade que os atravessa.
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CAPITULO 1 — OS ESTUDOS DISCURSIVOS FOUCAULTIANOS:
CONCEITOS E PROBLEMATIZACOES

Entender a Andlise do Discurso a partir de um viés foucaultiano constitui um eixo
fundador desta pesquisa, dado que trabalharemos com nogdes caras a esse autor, além de
especificas, como a concep¢ao de formagdo discursiva, discurso, enunciado, sujeito, poder,
resisténcia etc. Para fazer a analise do corpus selecionado sera necessario compreender nao
apenas a parte metodoldgica que caminha com o processo de uma andlise discursiva, mas
também o entendimento de Foucault acerca de questdes historicas e do funcionamento das
relagdes de poder que entregam a configuracdo de diferentes acontecimentos discursivos no
presente, desde enunciados coletados em redes sociais até a estruturagdo de movimentos
sociais como os feminismos, ou, ainda, sistemas como o neoliberalismo e o patriarcado.

Neste primeiro capitulo, faremos um caminho teérico acerca de aspectos dos ideais
foucaultianos relacionados aos estudos discursivos e aos elementos ja mencionados (poder,
resisténcia), com o objetivo de nortear a pesquisa a uma discussdo aprofundada sobre o que
tomaremos como feminismos, o papel do neoliberalismo em sua constru¢cdo no presente,
além de como as midias sociais funcionam e se relacionam com esses elementos. Ademais,
um ponto central deste trabalho ¢ como operam as publicidades voltadas para mulheres que
sdao propagadas nestas mesmas midias sociais que serdo trabalhadas aqui; pensaremos como
os enunciados materializados nessas publicidades sdo possiveis no funcionamento social de
hoje e como eles se articulam com as realidades sociais daquelas que consomem esses
conteudos midiéticos. E nosso objetivo, também, entender o lugar que publicidades ocupam e
os discursos que elas mobilizam em relacdo aos produtos que elas propagam, bem como o
modo pelo qual as empresas se configuram, uma vez que trabalharemos, com as contas de
trés empresas, no /nstagram e uma delas também no 7ikTok.

Dado que este trabalho necessita de uma discussdo sobre resisténcia no que diz
respeito aos feminismos, seus propoOsitos e seu atual funcionamento, trataremos da
problemadtica de Foucault sobre o poder e como seu entendimento ¢ necessario para analisar
como um movimento se constréi, ¢ modificado e como ele opera sobre diferentes expressoes
sociais de uma sociedade, além das nog¢des de discurso, que movem nossa pesquisa. De
mesma importancia, entender as relagdes de poder, as relagdes de forca e as praticas de poder

em relacdo ao funcionamento de um neoliberalismo recente serda fundamental, visto que,
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quando levamos em conta a configuracdo das midias sociais atuais, pensando no tema deste
trabalho, esse movimento e esse sistema andam juntos. Para, portanto, entender diferentes
formagdes discursivas e como elas se atravessam a partir de determinados enunciados,
precisamos compreender o que move e o que explica essas duas forcas.

Para dar cabo dessas discussdes, neste capitulo, trataremos dos principios
fundamentais dos estudos discursivos foucaultianos e especificaremos as nog¢des de discurso,
enunciado, sujeito, poder e resisténcia, fundamentais para o processo analitico. Traremos,
mais ao final, uma discussdo sobre a articulagdo entre midias e discurso e sobre o
funcionamento das discursividades contemporaneas em relacdo ao discurso neoliberal, tendo

em vista os objetivos da pesquisa.

1.1 Principios dos estudos discursivos foucaultianos

Consideramos importante entender a trajetoria da Analise do Discurso — AD — como
disciplina, dado que ela ndo comeca com Foucault, embora, para nds, neste trabalho, ela
desague nele. Na sua constitui¢do, este campo de estudos abrange uma articulagao entre os
estudos da linguagem, da historia e da psicandlise. Por ter essa constituicdo, a area foi
selecionada por ter grande suporte na linguistica, uma vez que pode ser vista como uma
“teoria da leitura”, como afirma Possenti (2005), e ndo considera a transparéncia da
linguagem nem a toma como uma exterioriza¢do direta do pensamento de um sujeito, mas
como a materializagdo de um discurso, que, por sua vez, ¢ estudado a partir de suas condi¢des
historicas de possibilidade, levando em conta, portanto, sua inscri¢do sécio-histdrica e
ideoldgica.

Tendo isso em vista, a AD francesa, inicialmente construida pelas ideias de Michel
Pécheux e Jean Dubois, tem como objeto de estudo o discurso, que, segundo Gregolin
(2003), “opera a articulagdo entre o linguistico e o historico". Considerando o discurso, temos
a concepgao de sujeito, atravessado pela ideologia e pelo inconsciente: tomado como uma
posicao histérica. A partir da analise de um determinado enunciado e, consequentemente, de
seu discurso, € possivel reconhecer a articulagdo entre a lingua e a ideologia.

Nao ficaremos, entretanto, na redoma da Analise do Discurso francesa pecheutiana; o
que faremos ¢ reconhecer sua importancia e valor como disciplina fundadora das articulagdes

tedricas ¢ metodologicas acerca do discurso como objeto de estudo, além de tracar o
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pensamento foucaultiano e sua relevancia as andlises que serdo feitas mais tarde. Isso
acontecera porque Foucault ndo fala de ideologia ou inconsciente: o que nos interessa aqui
sdo as praticas discursivas que sao possiveis de serem identificadas, a sua historicidade e suas
condi¢cdes de possibilidade e emergéncia. De toda forma, tomamos o discurso a partir da ideia
de que as palavras ndo tém um sentido ja dado, um sentido proprio, uma vez que a linguagem
ndo ¢ transparente: as descontinuidades e deslocamentos existentes produzem sentidos
construidos historicamente. Assim, temos que os enunciados, estruturados de diversas formas
e em ¢épocas diferentes (historicamente falando), podem ter um mesmo objeto configurando o
que se chama de discurso. Ele se caracteriza como um jogo de verdades; ¢ instituidor da
interpretagdo, formado, assim, por um conjunto de enunciados.

Para Foucault, o discurso ¢ o espago em que saber e poder se articulam; ¢, portanto, a
pratica em acdo. Ele se refere também a pratica discursiva, que diz respeito aquilo que
configura um regime de verdade, que constitui as regras de aparecimento dos enunciados.
Acerca da diferenga entre estudos discursivos foucaultianos e pesquisa na AD francesa,
articula Navarro:

Nao cabem, em uma mesma pesquisa, nogdes tais como: discurso como
efeito de sentido, interdiscurso, sujeito interpelado, inconsciente e
formagoes ideologicas e imaginarias, quando tal pesquisa se propoe a fazer
incursoes pelas regides onde o poder encontra o saber (Foucault, 1988;
2006a), e o sujeito &, nesse espaco, subjetivado e, quicd, ensejaria algum
gesto de controle sobre si, a ponto de se transfigurar, mediante uma pratica
de liberdade, por mais timida e cerceada que seja (Foucault, 1995; 2010a
apud Navarro, 2020, p. 9 -10).

Dessa forma, o que nos interessa, na analise discursiva foucaultiana, ¢ entender as
regras que uma pratica discursiva estabelecerd; ndo se trata de uma busca do inicio de
determinado discurso e sim o que, a partir dele, pode ser possibilitado e como foi possivel sua
existéncia, historicamente dada. Assim, nocdes como inconsciente e ideologia ndo serdo
tratadas, visto que nos filiamos a uma andlise arqueogenealdgica dos discursos, tomada como
denominacao do método foucaultiano para a analise dos discursos.

Para o filosofo francés, o que € relevante para compreender a producdo dos discursos
¢ entender, de inicio, como eles se dao através da historia; sdo historicamente produzidos e
possibilitados. Dito isso, Foucault ndo opera com uma perspectiva tradicional da Historia
como disciplina, mas em didlogo com a Nova Histéria: a periodicidade linear e continua de
acontecimentos histéricos nao ¢, aqui, 0 mais importante. Como explicita Fernandes (2012, p.

33): “Em direcdo contraria a acep¢do da andlise tradicional, os estudos entdo realizados
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focalizam os acontecimentos como discursivamente produzidos em sua descontinuidade
[...]”, isto €, quando tratamos de acontecimentos, atitudes, no viés foucaultiano, devemos
perguntar qual o regime de possibilidades que determina as formas dos acontecimentos
discursivos, o que ndo acontece sob o método da Histdria tradicional. Se para esse método
busca-se encontrar uma unica explicagdo para comportamentos e acontecimentos de
determinada época, uma unidade coesiva que une grandes acontecimentos, para a Nova
Historia, e, consequentemente, para o método arqueogenealogico foucaultiano, os grandes
acontecimentos, ainda que possam ser considerados, ndo tém valor por si s6; 0 que importa
sd0 0s processos, 0s micro acontecimentos que permitem a constitui¢do desses “grandes
acontecimentos” considerados pela Historia tradicional.

Outra nocao importante para o meétodo foucaultiano ¢ a de descontinuidades,
entendimento basilar para compreender acontecimentos discursivos e suas condi¢des de
emergéncia. O que interessa a Foucault sdo as rupturas, as descontinuidades e transformagdes
sofridas por discursos, excluindo, assim, a possibilidade de uma inser¢dao da visao global da
Historia. Dessa forma, “os discursos [...] obedecem a determinagdes histdricas; € a historia
que lhes assegura condigdes de possibilidade” (Fernandes, 2012, p. 22), ou seja, nao hd uma
tendéncia eterna e continua do discurso.

O que trata, entdo, a arqueologia de Foucault? Configura-se como “a descri¢ao
intrinseca do monumento” (Foucault, 1995). Este, por sua vez, deve ser visto ndo como um
elemento dado, a verdade, ¢ que, a partir dele, a historia ¢ entendida. Transformando-se em
monumento, o documento ¢ analisado, destrinchado e organizado para que relagdes e
regularidades possam ser encontradas e compreendidas, tornando possivel entender o
surgimento de determinado discurso e suas condi¢gdes de emergéncia.

Essa transformacao ocorre uma vez que nao se considera mais o documento e seu
carater veicular das historicidades, ele vira monumento, pois ¢ uma passagem que inscreve
uma verdade possivel, fundada em dada condicdo histérica de existéncia, ndo a Verdade da
Historia, atestando as raizes foucaultianas nas no¢des da Nova Historia. Assim, a historia € o
que monumentaliza o documento e, para 0 monumento ser descrito, ¢ necessario separar,
entender as regularidades e irregularidades, que ¢ o que caracteriza a arqueologia. Dessa
forma, para Foucault:

[...] a histéria, em sua forma tradicional, se dispunha a "memorizar" os
monumentos do passado, transforma-los em documentos e fazer falarem
estes rastros que, por si mesmos, raramente sdo verbais, ou que dizem em
siléncio coisa diversa do que dizem; em nossos dias, a historia é o que
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transforma os documentos em monumentos e que desdobra, onde se
decifravam rastros deixados pelos homens, onde se tentava reconhecer em
profundidade o que tinham sido, uma massa de elementos que devem ser
isolados, agrupados, tornados pertinentes, inter-relacionados, organizados
em conjuntos (Foucault, 2008, p. 8).

Assim, a arqueologia ¢ um método para organizar e analisar as discursividades: ¢ uma
coleta, como uma escavacdo, histérica, para descrever discursos, considerando suas
descontinuidades. Para toma-la como método, ¢ necessario ter como verdade que, a partir da
arqueologia, tomamos o discurso como acontecimentos, que sao historicamente
possibilitados, ou seja, tem como caracteristica o fator limitado de formulagdes. A questdo
foucaultiana que move a andlise de um discurso, nessa perspectiva, ¢ pensar por que o
aparecimento de um enunciado e ndo de outro em seu lugar. Com isso, nos perguntamos: qual
acontecimento, qual monumento, deve ser recortado e contido para que seja possivel a
compreensdo de como determinado enunciado foi possivel? O carater singular do discurso,
nesse sentido, ¢ muito valioso para Foucault.

Nos falta mencionar outro elemento central no trajeto metodoldgico-tedrico
foucaultiano: o sujeito. Como ja € bem estabelecido no campo da Andlise do Discurso como
disciplina, o sujeito ¢ descentrado e historico; ¢é, assim, o desenlace de funcionamentos
historicos e de relagdes entre formacdes discursivas que vao sendo formadas através da
historia. Para Foucault, o que chamaremos de posi¢ao de sujeito ¢ uma posicao vazia, ou seja,
0 que ird fixé-la ¢ a formagdo discursiva na qual ela se inscreve, que, por sua vez, define o
que pode ou nao ser dito. Esse ¢, afinal, um dos principios que movem a nog¢ao de discurso e
enunciado: quando Foucault apresenta a fun¢do enunciativa, isto ¢, o que torna um enunciado
relevante frente a uma discursividade. A posicdo-sujeito ¢ uma das caracteristicas dessa
funcdo enunciativa. Para Foucault, o sujeito ndo ¢ uma pessoa gramatical, ndo ¢ o autor, ndo ¢
o individuo: ¢ uma posi¢ao historicamente condicionada. Um individuo pode, assim, segundo
o filésofo, “ocupar, alternadamente, em uma série de enunciados, diferentes posi¢cdes e
assumir o papel de diferentes sujeitos” (Foucault, 2008, p. 107). A funcdo enunciativa, assim,
torna a materialidade linguistica em acontecimentos discursivos.

Quanto as formacgdes discursivas, de fato, sao tomadas como historicamente
construidas e guiadas; concernem a praticas histdricas. Para Foucault:

No caso em que se puder descrever, entre um certo niimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos, os tipos
de enunciagdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma
regularidade (uma ordem, correlacdes, posicdes e funcionamentos,
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transformacdes), diremos, por convengdo, que se trata de uma formagio
discursiva (2012, p. 47).

Dessa forma, a partir dessa concepg¢do do método arqueogenealdgico foucaultiano é
possivel propor que a consideracao das descontinuidades nos leva a busca de regularidades de
discursos, sejam elas no ambito do ndo dito, das transformagdes histéricas e discursivas ou
das posi¢des de sujeito tomadas, configurando, por sua vez, uma formagdo discursiva. A
identificacdo de uma FD ¢ imprescindivel quando precisamos localizar uma posi¢do sujeito,
dado que cada formagdo se relaciona com um discurso especifico e possui condigdes
historicas que a possibilitaram. Se o sujeito, para Foucault, ¢ uma posi¢cdo vazia, a formagao
discursiva ¢ que o integra, alimentado, também, por enunciados que nos levam a um discurso,
que se materializa na linguagem.

Sabemos, a partir de A4 arqueologia do Saber, obra central para os estudos discursivos
foucaultianos, que lingua/materialidade linguistica e discurso/enunciado ndo funcionam como
sindnimos e ndo devem ser tidos como iguais. Para Foucault: o objeto da arqueologia ndo ¢ a
lingua, € o discurso, o enunciado, mas a lingua, aqui, torna-se um mecanismo que possibilita

a existéncia da funcao enunciativa, que vai configurar um discurso. Assim, para o filésofo:

Se ndo houvesse enunciados, a lingua ndo existiria; mas nenhum enunciado
¢ indispensavel a existéncia da lingua (e podemos sempre supor, em lugar de
qualquer enunciado, um outro enunciado que, nem por isso, modificaria a
lingua). A lingua s6 existe a titulo de sistema de construgéo para enunciados
possiveis; mas, por outro lado, ela so6 existe a titulo de descri¢do (mais ou
menos exaustiva) obtida a partir de um conjunto de enunciados reais. Lingua
e enunciado ndo estdo no mesmo nivel de existéncia; e ndo podemos dizer
que ha enunciados como dizemos que ha linguas (2008, p. 96).

Portanto, os estudos discursivos foucaultianos, além de serem a lente através da qual
analisaremos os enunciados que serdo selecionados, nos ajudardo a pensar nos elementos que
provocam reflexdo acerca dos feminismos, uma vez que as concepcoes de poder e de
resisténcia sdo necessarias para entender um movimento social e sua atuagdo nos enunciados
vindos de publicidades da internet. Considerar as relagdes de poder que sdo articuladas no
contexto descrito neste projeto sera um dos elementos principais do trabalho, ja que
precisamos refletir ndo apenas sobre as relagdes do sistema patriarcal como um todo, mas
também sobre as relagdes da midia com o povo, a mulher e seu proprio corpo, além dos

principios neoliberais sobre o outro.
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Por ora, portanto, trataremos daqueles elementos cujas inser¢des na AD foucaultiana

sdao imprescindiveis para a descrigdo e analise do corpus mais a frente.

1.1.1 Enunciado, sujeito e arquivo

O terceiro capitulo da Arqueologia ¢ dedicado a entender como se constrdi a nogao de
enunciado e como o arquivo, outro elemento integral, a ele se relaciona. O enunciado ¢é
considerado um elemento complexo, dado que tem especificidades caracteristicas que o
tornam passivel de descrigdo e colocagdo em um dado momento histérico. Em suma, um
conjunto de enunciados historicamente constituidos e que fazem operar efeitos de verdade ¢ o
que chamamos de discurso, devido a capacidade que este permite de delinear condi¢des de
emergéncia e possibilidade.

Uma divisao e apresentagdao do conceito de enunciado foucaultiano ja muito utilizada
para explicar esse fenomeno ¢ a que Foucault da ao explanar a distingdo entre enunciado e as
nogoes de frase, proposicao e atos de fala. A principio, este conceito central se difere desses
outros conceitos linguisticos, pois, como ja ¢ bem explicitado em suas pesquisas, o enunciado
se insere em um campo discursivo: ele € historicamente construido. Além disso, como aponta
Fernandes (2012, p. 33), “ndo estd submetido a uma estrutura linguistica canonica (ndo se
encontra o enunciado encontrando-se os constituintes da frase)”, isto €, ndo € necessario ou
relevante identificar os termos que tornam o enunciado linguisticamente admissivel, mas sim
discursivamente possivel. Indo além, temos que o enunciado, acoplado a nocao de sujeito
dentro da Analise do Discurso, nao ¢ configurado ou entendido a partir do individuo que o
produz, nem da sua inten¢ao ou mesmo do que vem depois que ele ¢ produzido. O enunciado
tem valor de enunciado quando consideramos como sua producdo foi possibilitada; o que
tornou possivel sua existéncia.

Tais elementos linguisticos que foram descartados como sinonimos de enunciado,
entretanto, obviamente podem ser tomados como enunciados, como afirma Gregolin (2004):

[...] o que torna uma frase, uma proposi¢do, um ato de linguagem um
enunciado ¢ justamente a func¢do enunciativa: o fato de ele ser enunciado
por um sujeito, em um lugar institucional, determinado por regras
socio-histéricas que definem e possibilitam que ele seja enunciado (p. 26).

Dessa forma, o que move a nog¢do de enunciado s3o os entrelacamentos de

posigdes-sujeito e acontecimentos historicos que o fazem existir. Além disso, enunciados
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também sdo entrelagados por outros enunciados, ndo de forma transversal, mas a sua volta: se
ele ¢ historicamente construido ¢, também, tocado por outros enunciados que do mesmo
modo foram possibilitados por circunstancias e, em uma analise mais aprofundada,
formagdes discursivas similares ou em comum. Quando falamos de algo ser historicamente
construido € necessario considerar que ndo sdo (apenas) eventos pontuais na histéria que
tornaram possivel sua existéncia, mas sim “grandes” e “pequenos” acontecimentos
discursivos e historicos, suportados pela memoria discursiva, que escora o que consideramos
como discurso, uma vez que eles sdo construidos por memdrias coletivas.

Para falarmos de campo associado € necessario explorar as quatro caracteristicas da
funcdo enunciativa, ja brevemente mencionadas no primeiro item deste capitulo, que sdo
articuladas na Arqueologia do saber. O referencial ¢ a primeira delas e esta relacionado as
condi¢des de possibilidade que orbitam uma materialidade linguistica. Indo além dos
caminhos gramaticais, um enunciado estd conectado a um referencial, a um campo que ¢
regido por regras de existéncia e possibilidade, historicamente construidas. O referencial € o
que entrega ao enunciado seu valor de verdade em relacdao ao espago que esta colocado. A
posigdo-sujeito, outra das caracteristicas da fun¢do enunciativa, aprofundada anteriormente,
configura-se como o lugar que o sujeito ird ocupar para a constitui¢do do enunciado; ¢ vazia e
¢ diferente da nocdo de individuo, uma vez que um individuo pode ocupar diferentes
posigdes-sujeito a partir das discursividades em que se inscreve, ou que a constituem.

O campo associado € outra das quatro caracteristicas da fun¢do enunciativa a qual
Foucault considera na Arqueologia. Dizer que um enunciado tem ligagdo a um campo
associado quer dizer que ele se relaciona, se atualiza e se coloca a partir de outros
enunciados, outros acontecimentos discursivos. Sem um campo associado, a materialidade
que se torna enunciado ndo se refere a nenhum outro e, consequentemente, ndo temos um
acontecimento discursivo, uma vez que ndao move saberes e ndo articula outros
acontecimentos. Um campo associado presume que um enunciado ¢ preenchido por outros
enunciados ja ditos e colocados, sejam eles anteriores, concomitantes ou posteriores. A
memoria, atualidade e/ou antecipacdo de um enunciado permite com que eles sejam ativados,
mobilizando, consequente e inevitavelmente outros enunciados.

Por fim, temos como ultima caracteristica a sua materialidade. Para que seja possivel
entender e analisar as atualizagdes de um enunciado € necessario que ele esteja em estado de

matéria, ou seja,
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o enunciado necessita de uma materialidade que lhe determine um tempo e
um espaco, sua individualizagdo e, assim, possibilite observar sua
transformacdo. Segundo o autor (2008, p. 116), “A enunciagdo ¢ um
acontecimento que ndo se repete; tem uma singularidade situada e datada”,
mas que permite reconhecer, sob a forma geral de uma proposi¢do, um
mesmo enunciado. O enunciado pode ser repetido, mas a enunciagdo jamais
se repete. Uma mesma afirmacdo em momentos histdricos diferentes pode
ndo constituir um mesmo enunciado (Foucault, 2008, p. 116 apud Sousa;
Cutrim, 2013, p. 49).

Para qué nos serve, portanto, analisar e descrever enunciados? Devemos considerar o
enunciado a partir da fun¢do enunciativa que ¢ ai exercida. Em Foucault, o que ¢ central € o
exercicio, a pratica dessa funcao para que se torne possivel compreender o que a move, o que
torna concebivel sua existéncia e sua emergéncia no momento em que ela ocorre, na
circunstancia em que ¢ feita e na época em que ¢ realizada. A fun¢do enunciativa ndo ¢
passivel de explicagdes e argumentagdes outras sendo a partir daquilo que esta ali, do que ¢
efetivamente dito. Tendo isso em vista, ndo interessa o ato de enunciar, mas a formulagao do
enunciado; nao nos perguntaremos, portanto, “como foi enunciado?”, “por quem foi dito?”
ou, ainda “o que significa o que foi dito?”, mas “por que foi dito?”, “quando foi dito?” e,
primordialmente, o questionamento inevitavel de Foucault: “por que esse enunciado e ndo

outro em seu lugar?”.

Nao trataremos do modo como foi enunciado, pois:

Uma série de signos se tornara enunciado com a condig@o de que tenha com
"outra coisa" (que lhe pode ser estranhamente semelhante, e quase idéntica
como no exemplo escolhido) uma relagdo especifica que se refira a ela
mesma - € ndo a sua causa, nem a seus elementos (Foucault, 1995, p. 100).

Ou seja, um enunciado ¢ Unico no sentido de que ele foi produzido em condigdes
especificas a ele: a época, a posi¢do de sujeito tomada, a sua colocagdo em uma situagao
socio-historica e, mais importante, ¢ regido por um sistema de regras de existéncia, que vao
ditar o que pode e o que ndo pode ser dito, pois, diferentemente das regras da linguistica que
tratam das frases, proposicdes e atos de fala, o enunciado ¢ limitado por suas condi¢des de
aparecimento, que sao historicas. Da mesma forma, ndo ¢ relevante saber por quem foi dito
no sentido de que nao ¢ articulado o papel do individuo, uma vez que, como mencionado

anteriormente, o enunciado depende de uma posicao sujeito que ¢ vazia. Individuos podem
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ocupar diferentes posi¢des sujeito e articularem diferentes formagdes discursivas, mas a
posi¢do sujeito em certo enunciado, frente a uma analise, esta ali estabelecida.

Nao trataremos, portanto, do significado do que foi dito; para ser um enunciado deve
estar inserido em um campo associado, que depende da formulacdo de outros enunciados

para ser constituido e estar passivel a uma descri¢do. Explica Foucault:

Terceira caracteristica da fungdo enunciativa: ela ndo pode se exercer sem a
existéncia de um dominio associado. Isso faz do enunciado algo diferente e
mais que um simples agregado de signos que precisaria, para existir, apenas
de um suporte material - superficie de inscrigdo, substancia sonora, matéria
moldavel, incisdo vazia de um trago (1995, p. 108).

Sendo assim, a func¢dao enunciativa depende daquilo que se interliga no decorrer da
historia, dos acontecimentos histdricos e discursivos que se fizeram existir, o que foi
silenciado e o que foi dito, das formagdes discursivas que atravessam o que € enunciado e das
posigdes sujeito que sdo ocupadas para que um enunciado emerja. Nenhum enunciado ¢&,
portanto, dado como isolado: ele € um enunciado justamente porque coexiste com outros
enunciados que, por sua vez, possuem suas proprias condi¢cdes de existéncia e formulagdo,
por vezes articuladas entre si, suscetiveis a regras e regularidades, bem como
descontinuidades, que também interessam para uma analise discursiva.

Quanto a materialidade do enunciado, ela ndo € necessariamente linguistica; veremos,
nas nossas andlises, que ela pode ser colocada a partir de imagens, videos, além, é claro, de
forma verbal. Essa qualidade semioldgica do enunciado, isto €, essa caracteristica dos objetos
verbais € nao verbais, d4 a ele uma maior complexidade e rede discursiva; vemos que o
enunciado ndo se limita, portanto, a lingua. E essa materialidade que o registra e legitima sua
existéncia; a materialidade na linguagem pode ser repetida, mas ndo ter a mesma constitui¢ao
discursiva e histérica, dado que “o enunciado precisa ter uma substincia, um suporte, um
lugar ¢ uma data. Quando esses requisitos se modificam, ele proprio muda de identidade”
(Foucault, 2008, p. 114). Ha um trago paradoxal no exercicio dessa fun¢ao enunciativa visto
que ela ¢ singular, mas relativa: ¢ passivel de repeticdes, mas € Uinica. Essa caracteristica € o
que move o jogo discursivo no decorrer da historia e € o motor para as formagdes discursivas
existentes: diferentes enunciados nascem e suas repeticdes materiais, com posicdes de sujeito
distintas, por exemplo, fazem existir novas movimentagdes no jogo discursivo: € infinito, no
sentido de que nunca para de mover pegas dessa articulagdo discursiva-historica de uma

sociedade.
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O enunciado ¢, assim, especialmente relevante, pois ¢ o que faz o jogo discursivo se
movimentar, criando, excluindo, silenciando, contestando, afirmando, sobrepondo outros
enunciados, criando discursos e formacoes discursivas. Este elemento surge pela existéncia
de relacdes de poder que tornam possiveis as transformacdes nos regimes de saber e a
produgdo de discursos; sdo as relagdes de poder que constituem o enunciado e possibilitam a
constituicdo de praticas discursivas.

Assim como o enunciado, ¢ importante explicar o conceito de arquivo, indispensavel
para compreender o método arqueoldgico foucaultiano. Podemos tomar como arquivo o
conjunto de regras que regem o que pode ou ndo ser dito, o que ird ou ndo ser enunciado. E
um “sistema de enunciados”, conforme afirma Gregolin (2004); primeiro porque € o que
organiza e compde o que pode ser enunciado, segundo porque o arquivo rege a analise da
pratica discursiva, isto €, o que exteriorizard o que ¢ ou ndo verdade. Esse campo de
possibilidades configura o a priori, isto ¢, aquilo que dd condicdo de existéncia aos

enunciados do arquivo. Este a priori ¢ historico e mutante. Temos que:

[...] o a priori apresenta trés caracteristicas que destacamos: a) “ndo ¢é
tiranizador, ou seja, ¢ cambiante, pois se altera no discurso”, isto significa
que as forcas sociais o alteram, o modificam; b) “somos constituidos por
esse a priori e mudamos com ele”, é impossivel estar fora dessa realidade de
dispositivos que cercam e constituem inexoravelmente os sujeitos; c) “¢
inconsciente”, ou seja, mesmo que se acredite e se tenha a ilusdo de que se
pode sair fora desse aquario ou ser possuidor de dado dominio, o sujeito ja
estd dominado/inserido nesse sistema de dispositivos (Veyne, P., 2009 apud
Marques, W. et al, 2011).

Dessa forma, este espaco ¢ um conjunto passivel de mudangas, tal qual uma formagao
discursiva. O arquivo constroi a enunciabilidade das coisas; por esse motivo Foucault da o
nome de arqueologia ao seu trabalho com o discurso e a historicidade: ¢ seu proposito pensar
no arquivo nao como alvo de descri¢do, o que ndo pode acontecer, mas pensar em como um
enunciado foi possibilitado e como ele aparece dentro do jogo discursivo. Na arqueologia ¢
importante, também, entender quais saberes e quais relacdes de poder sao mobilizadas e
articuladas a partir de determinado enunciado pertencente ao arquivo: ele ¢ histdrica e
discursivamente atravessado. A arqueologia, portanto, “[...] descreve os discursos como
praticas especificadas no elemento do arquivo. (Foucault, 1995, p. 149).

Foi possivel apresentar, até entdo, conceitos centrais e pontuais dos estudos

discursivos foucaultianos, constituidores do método arqueoldgico, que permitirdo a analise do
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corpus selecionado neste trabalho. Se nosso objetivo primario é compreender e analisar os
enunciados oriundos de publicidades mididticas referentes a produtos e cosméticos de beleza
voltados para o publico feminino, mostra-se necessario, primordialmente, entender as
relagdes de poder ali articuladas, como se constroem e sustentam sistemas de opressdo e

controle.

1.1.2 Poder e resisténcia em Foucault

Esta pesquisa propde a analise e a compreensao de enunciados de um corpus
especifico a partir de uma perspectiva foucaultiana do discurso e das relagdes de poder. E
nosso objetivo principal analisar como a publicidade voltada para mulheres na
contemporaneidade, veiculada em perfis da rede social Instagram e TikTok, especialmente
marcas de produtos e servigos de beleza voltados para o publico feminino, se apropria de
discursos e praticas inscritas na resisténcia, especificamente a feminista, de modo a atualizar
e aprofundar as malhas do poder, ancoradas no capitalismo e, mais especificamente, no
neoliberalismo, produzindo sentidos de normalizacdo do corpo feminino. Conforme
articulado previamente, os conceitos que se encontram a volta do campo discursivo,
linguistico e historico dos estudos foucaultianos sdo os mais relevantes aqui, especialmente,
neste momento, o que Foucault toma como poder, resisténcia e a relacdo entre ambos.

Contemplamos, até aqui, a fase arqueologica de Foucault, em que ele se dedicou, a
partir de A Arqueologia do Saber, a colocar em evidéncia o arquivo, o enunciado, o discurso,
o sujeito ¢ a nogdo de formagao discursiva, explicando-os considerando um viés
prioritariamente historico, com énfase em suas constitui¢cdes, seus lugares no jogo discursivo
e, principalmente, as possibilidades de serem descritos (ou ndo). Um questionamento central,
que continuara circulando as nossas reflexdes acerca desta tematica, sempre que adentrarmos
nos estudos discursivos foucaultianos, ¢ aquele principal para o autor: “por que este
enunciado e ndo outro em seu lugar?”. Pensar a partir desta questdo nos possibilitara entender
a colocagdo de enunciados a serem analisados, seus lugares nos discursos e nas formagdes
discursivas, permitindo identificar fatores historicamente construidos que tornaram possivel
sua emergéncia e, por sua vez, possibilitaram outros enunciados, outras FDs e outros
acontecimentos discursivos. No nosso caso, a analise dos enunciados vindos de publicidades

de redes sociais a serem tratados mais tarde torna necessaria a busca e o questionamento
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acerca de quais articulagdes dentro de um campo associado de enunciados permitem a
constituicdo de discursividades como as que prevemos aqui e, ainda, o que a colocacao destes
enunciados do corpus proporcionam para os feminismos, para o capitalismo, para a condi¢ao
de ser mulher.

E inevitavel pensarmos em como as relagdes de poder sdo mobilizadas na produgio
destes enunciados verbais e nao-verbais e das publicidades em questdo, quais sdo elas, a
quem elas se referem e atingem e quais os regimes discursivos ali articulados, embora ja
esteja posto que abordaremos dois sistemas intrinsecamente colocados na sociedade do
século XXI: o neoliberalismo e o patriarcado. Sistemas complexos, que envolvem — além de
toda sua configuracdo e funcionamento historicamente elaborados e presentemente muito
bem enraizados na sociedade — redes de resisténcia extremamente relevantes, contradiscursos
perceptiveis e contradi¢des indubitaveis.

Entramos, assim, na abordagem genealdgica de Foucault, na qual ele se preza a
discutir fendmenos como a verdade, o poder, o saber, entre outros elementos que nao foram
tdo centrais em seus estudos previamente elaborados, embora ja estivessem presentes.
Quando falamos de um método foucaultiano para a analise de enunciados ainda se encontra
certa complexidade em estabelecer um procedimento Unico; o que temos ¢ uma discussao
acerca das possibilidades de abordagem dos conceitos e entendimentos de determinadas
questdes que fazem com que as analises sejam problematizadas e orientadas. Chamamos de
método arqueogenealdgico, portanto, aquele que mobilizara os tdpicos aqui discutidos frente
a enunciados. Dessa forma, Foucault pensa, agora, nas condigdes histdricas das relagdes de
poder, biopoder, biopolitica, os dispositivos, sobre o que se trata a disciplina e também a
resisténcia, conceito que nos sera caro na analise do corpus selecionado. Acerca do método,

temos que:

[...] genealogia, termo tomado de Nietzsche, ¢ introduzido por Michel
Foucault na obra Vigiar e Punir. Aos sentidos de genealogia vincula-se a
introducdo do poder nas andlises historicas como instrumento capaz de
explicar a produ¢do do saber; implica o olhar sobre o objeto, mas ndo se trata
de unidade (Machado, 1982 apud Fernandes, 2012, p. 47).

Assim, por ndo ter carater unitario e Unico, tomamos a genealogia como um método

que opera com estratégias, pois funciona a partir de praticas discursivas historicamente
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construidas, isto €, o objeto sendo analisado e os saberes que o proprio objeto mobiliza sdo

proprios a formagdo discursiva em que estdo inseridos. Por esse motivo,

[...] a genealogia deve ser entendida centralmente como método de analise de
praticas microfisicas, de relagdes moleculares e de producdo de corpos
concretos, proposto como ferramenta e instrumento para o esboco de uma
historia do presente, que possibilita, em ultima instancia, uma critica e a
transformacdo do nosso mundo e daquilo que somos (Prado Filho, 2017, p.
313).

E pertinente, entdo, tratar do poder, propriamente dito, que move as discussdes
foucaultianas nessa perspectiva genealdgica; essa nogao ¢ especialmente importante quando
tratamos de sistemas da sociedade e acontecimentos discursivos que nelas conseguimos
identificar. Entendemos como sistema um conjunto de elementos e funcionamentos de uma
sociedade que operam em uma rede, agem sobre acdes e configuram modos de subjetivagao,
como o sistema capitalista, o sistema patriarcal, ou at¢é mesmo o sistema prisional, muito
estudado por Foucault. Em texto fundamental, intitulado “O sujeito e o poder”, publicado em
1982, Foucault afirma que o fundamento de seus trabalhos sempre foi o sujeito, entendendo o
espaco que ocupa nas praticas discursivas e sua construcao histérica, constituindo modos de
objetivagdo e subjetivagcdo nos e pelos discursos, no interior das relagdes de poder. O poder,
com isso, configura-se também como uma pratica, um exercicio que ¢ garantido quando ha
relacdes discursivas em jogo; €, consequentemente, operado pelas posi¢des sujeito
devidamente ocupadas de forma que seja possivel afetar o comportamento, a conduta de
outrem. Seu funcionamento, assim como a configuracdo do discurso, ¢ baseado na sua
pratica, pois ele ndo ¢ concentrado. Uma relacdo de poder, para Foucault, ¢ definida como
“um modo de acdo que ndo age direta e imediatamente sobre os outros, mas que age sobre
sua propria acdo. Uma agdo sobre a acdo, sobre acdes eventuais, ou atuais, futuras ou
presentes” (2009, p. 13), isto €, o que importa € a pratica e o exercicio que opera nas relacoes,
ndo necessariamente no outro como individuo. O poder, que, como o discurso, ¢ pratica, ¢
exercido sobre os sujeitos.

Gilles Deleuze, em suas aulas ministradas em um curso sobre Foucault entre 1985 ¢
1986, coloca seis principios da nocao de poder para Foucault que se opdem a teoria classica
do poder. O primeiro principio diz respeito a esse carater pratico do poder, que contraria a

nocdo de propriedade; uma vez que, no olhar foucaultiano, o poder ndo se tem, se exerce e,



30

por isso, “ndo ¢ homogéneo, ele se define pelos pontos singulares que atravessa” (Agostinho,
2017, p. 7).

O segundo principio, por sua vez, considera a localizagdo, o espaco que possuiria o
poder, isto é, o Estado. Deleuze apresenta que o Estado, embora faga uso de poderes
disciplinares, ndo ¢ a origem do poder, mas apenas o pressupde (Deleuze, 2020). O terceiro
principio, segundo Foucault, ¢ o da subordinacdo. Por ter carater difuso, os modos de
producao e as relagdes de poder se entrecruzam; a produgao social nao da origem ao poder; o
poder ¢, em profundidade, producao por si so.

O quarto principio posto por Deleuze indica que o poder ndo ¢ atributo e ndo tem
esséncia, dessa forma, ndo ¢ possivel coloca-lo como propriedade do dominante, soberano,
Estado ou qualquer instituicao ou aparelho: € relagdo, e, por ser relagdo, passa por diferentes
pontos que sdo o que constituem a relacdo de poder, através das relacdes de forga; tanto pelo
dominante quanto pelo dominado. O quinto principio que rompe com a teoria geral do poder
¢ o da modalidade, ou seja, o modo pelo qual o poder ¢ exercido, que se difere de uma
relagdo de violéncia. Foucault pontua que o poder refere-se a uma acao que age sobre outra
acdo, enquanto que, para haver uma rela¢do de violéncia, ¢ necessario que uma agao aja sobre
um corpo ou coisa. Além disso, Deleuze reafirma a nogdo defendida por Foucault: se uma
relacdo de violéncia conta com o ato de fazer violéncia (Deleuze, 2020), uma relagdo de
poder opera com verbos na ordem da sugestao: incita, completa, sugere.

Por fim, o tltimo postulado ¢ o da legalidade, que ¢ explicitado na segunda aula de
Deleuze no curso sobre o poder em Foucault. Nesse momento, Deleuze considera o
rompimento com a nog¢do de legalidade classica, que toma o poder como operador da lei,
enquanto Foucault entende a lei como uma administracdo do que € ilegal, que torna possivel
afirmacdes de ilegalidades, e ndo elementos classificatorios arbitrarios.

Considerando, assim, esses elementos que constroem a nog¢do de poder foucaultiana,
temos, além disso, que para entender as relagdes de poder, Foucault traga um pensamento que
focaliza as resisténcias: para que seja possivel compreendermos o funcionamento de praticas
de poder e controle de condutas seria necessario considerar como se dao as resisténcias a esse
exercicio, isto €, a qué elas se opdem e quais as praticas utilizadas para isso. Em uma
tangente, do mesmo modo podemos pensar as publicidades cujos enunciados analisaremos:
para entender como se da o discurso “feminista” do mundo de hoje, propagado nas redes

sociais, pensemos no seu antagonista: se uma propaganda, a titulo de exemplo, promove o ato
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de depilar-se com seu produto estético (Figura 1), utilizando dizeres que promovem uma
ideia emancipadora e “empoderada”, como lady boss, qual seria seu antonimo? Isto é, o uso
de uma palavra pertencente a um discurso popularmente considerado feminista que ¢
utilizada em um contexto de controle e mudanca do corpo feminino ¢ a tentativa de uma
resisténcia ao patriarcado — aquilo a que o feminismo se opde — ou uma colocagdo que serve
para inserir a publicidade em um contexto popular e, em segundo plano, “feminista”? Essas
perguntas nos servirdo como o fundamento dos questionamentos da pesquisa aqui construida
e, mais tarde, norteardo nossas reflexdes acerca do neoliberalismo, dos feminismos e a

analise do corpus.

Figura 1 - Antincio do Instagram.

dollarshaveclubau

Sp

7
\ / Shave like a lady boss

Learn More

Fonte: Pagina da marca Dollar Shave Club Australia no Instagram.

A figura e, consequentemente, o enunciado que nela localizamos ndo compdem nosso
corpus a partir dos conjuntos que selecionamos, mas nos serve de ponto de partida para uma
andlise inicial. Se nosso objetivo ¢ investigar os entrelacamentos e articulagdes de dizeres
neoliberais e de dizeres feministas em publicidades, precisamos entender como isso se da nas
plataformas escolhidas para andlise. A figura 1 ¢ retirada de uma propaganda via algoritmo,

isto €, uma publicidade que se coloca na plataforma sem ser buscada ou procurada. Ela faz
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parte de uma empresa intitulada “Dollar Shave Club”, um clube de assinatura de produtos de
depilacdo, como aparelhos de depilar, voltados para mulheres. Para a constituicdo dessa
publicidade, vemos a imagem de uma mulher com um roupao de banho, em um banheiro,
com um aparelho na mao, prestes a depilar sua perna. Nos escritos da imagem, temos o
enunciado “SHAVE LIKE A LADY BOSS”, que traduz-se como “Depile-se como uma
chefona”. Inicialmente, esse enunciado mobiliza a memoria de enunciados como “Fight like
a girl” (Lute como uma garota), “Run like a girl” (Corra como uma garota) e variagoes,
popularizadas pela campanha “#LikeAGirl”, da marca de produtos de higiene femininos
Always (Always, 2014). Nessa campanha, em formato de video comercial, individuos do sexo
feminino e masculino sdo entrevistados. Em um primeiro momento, adolescentes e adultos,
separadamente sdo colocados para “correr como uma garota”, entre outros pedidos. Esse
grupo faz o gesto de correr lenta e fracamente, sem muito dnimo ou esfor¢o: como uma
garota correria. O segundo grupo ¢ composto por garotas, de até 12 anos, e, na mesma
indagacdo, correm ativamente, sem nenhuma tentativa de diminuirem seus esforgos. De
forma resumida, a campanha coloca em xeque o porqué de colocagdes como “fazer algo
como uma garota” ¢ colocado como um insulto ou como algo inferior.

E evidente a discussdo feita pela campanha a partir da ativagdo de um discurso de
aparente resisténcia contra o que € social e sistemicamente colocado: a ideia geral de que
meninas ¢ mulheres sdo mais fracas, menos capazes e inferiores ao sexo masculino.
Entretanto, para nossa discussdo, o que consideramos ¢ a apropriacdo deste discurso dentro
de uma publicidade colocada no Instagram. “Shave like a lady boss” mobiliza também o
termo “lady boss”, como mencionado anteriormente, que também opera em um lugar
discursivo de empoderamento feminino: nao € shave, apenas, mas shave LIKE a lady boss;
ndo ¢ uma boss, mas uma lady boss. A énfase na existéncia feminina no enunciado e a
especificidade da publicidade, que ¢ de depilagdo, nos faz pensar na relacdo muito bem
evidenciada na divulgacdo de produtos completamente colocados em relagdo com um campo
feminista do discurso: a comoditizagcdo dos feminismos; o commodity feminism.

No livro Feminismo de mercado: Quando a publicidade e o mercado “compram” as
pautas feministas, Soraya Barreto Janudrio coloca uma discussdo acerca das publicidades e
sua apropriacdo de pautas feministas e seu objetivo: vender; uma estratégia muito evidente e
que nao gera nenhuma surpresa dentro do sistema neoliberalista. Segundo a autora,

Os discursos feministas vém sendo utilizados e ressignificados nos meios de
comunicacdo de massa de acordo com a logica das relagdes de mercado. Se
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outrora se combatia a legitimidade do discurso feminista, as agéncias e
anunciantes agora tentam canalizar os principais aspectos e valores dos
discursos feministas que podem ser anexados a marcas e produtos (Barreto
Januério, 2022, p. 21).

E, justamente, o que identificamos na publicidade aqui analisada: valores e memorias
mobilizadas de um lugar feminista sdo articulados, apropriados e colocados em um anuncio
de um produto para alcangar um publico-alvo especifico, um que se impressiona ou ¢
cativado por dizeres “feministas”. Mas, mais do que isso, o que € publicizado ¢ um produto
cujo unico objetivo funcional ¢ a transformagdo do corpo; do modo natural e inevitavel da
mulher, em que, em alguns grupos de discussdo feminista, pode ser considerado
“anti-feminista”, justamente por pregar uma mudanca e¢ uma transformacdo da mulher.
Enunciados como este sdo possiveis por alguns fatores e critérios centrais: o primeiro deles é
a comoditizacdo dos feminismos; o feminismo se transforma em mercadoria; depois, 0 modo
de funcionamento das midias digitais e das publicidades encontradas — especificamente no
Instagram ¢ TikTok; e, por fim, o principio de manter seus amigos perto € seus inimigos mais
perto ainda: a transformacdo do olhar social para os feminismos € como o movimento nao se
tornou mais uma ameaga ao funcionamento patriarcal e neoliberalista, mas sim um aliado.

O termo commodity feminism ¢ cunhado por Robert Goldman, Deborah Heath e
Sharon Smith (1991) a partir do artigo com esse nome em que expdem esse conceito que
podemos traduzir e entender aqui como “feminismo de mercado”, como faz Barreto Januario
(2022), em seu livro aqui ja mencionado. No artigo dos autores, a discussdo ¢ a de que os
feminismos se alocaram, dentro da publicidade, em um lugar de commodity, termo baseado
no principio colocado por Karl Marx em O Capital, de 1867, do “fetichismo da mercadoria’:
o mascaramento das exploragcdes que ocorrem nas relagdes de trabalho dentro do sistema
capitalista, a priorizacdo incontestavel do lucro. Para os autores, o que aconteceu a partir da
década de 1980 com o hoom da midia foi que os feminismos se viram esvaziados embora
estivessem ocupando lugares na grande midia. No nosso caso, aqui, de maneira simplista e
inicial, entendemos que ¢ possivel, portanto, que haja lugar para um dizer feminista que
perpetue valores de uma campanha aparentemente também feminista, como variacdes de
“like a girl”, desde que atrelados a motivagdes que priorizam o lucro e, no caso da
publicidade analisada (Dollar Shave Club), relacionados também a produtos cuja proposta
basilar ¢ manter a homogeneizacdo dos padrdes de beleza do corpo feminino — corpos

depilados. Ou seja, ¢ possivel um dizer “feminista” desde que quando apropriado de
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discursos neoliberais e valores patriarcais, mesmo que sutis. Nossa hipotese ¢ a de que € esse
o lugar que os feminismos ocupam e podem ocupar nas publicidades nas plataformas digitais
que constituem nosso corpus.

Pensando nos feminismos como lutas de resisténcia, temos que o que Foucault chama
de “lutas” sdo “batalhas contra o “governo da individualizagdo” (Foucault, 2009, p. 5);
revelam naturalmente as relagdes de poder que operam ali, pois "o principal objetivo destas
lutas ¢ atacar, ndo tanto "tal ou tal" instituicdo de poder ou grupo ou elite ou classe, mas,
antes, uma técnica, uma forma de poder” (2009, p. 6). Foucault considera que existem trés
variedades das lutas da contemporaneidade: aquelas que se opde a algum tipo de autoridade;
aquelas que sdo contra alguma espécie de exploragdo (pensemos no sistema capitalista) e
aquelas que sdo contrarias a praticas que “ligam o individuo a si mesmo e o submete, deste
modo, aos outros” (2009, p. 6). Esta ultima nos interessa especialmente se pensarmos na ideia
tematica deste trabalho, na nossa hipotese acerca dos enunciados das publicidades a serem
analisadas; temos, em muitas dessas publicidades, a mulher como empresaria de si, mas
sempre em uma vigilancia perpétua: a constante avaliacdo de si pela visdo do outro, uma
forma de controle de conduta.

Quando Foucault afirma que onde ha poder ha sempre a possibilidade de resisténcia, ¢
revelado, portanto, esse principio central da determinagdo da conceitualizagdo de poder nesta
fase genealdgica: resistir € criar, colocar em pratica algo diferente do esperado. Para ele,
ainda, ¢ relevante a criatividade do poder, cria-se as resisténcias como linhas de fuga, meios
de saida de como o poder se coloca. Todo o restante seria meramente o exercicio do poder.

Se o poder ¢ aquilo que antecipa a acdo do outro, as relagdes de poder tém como
principio constitutivo que este outro ¢ identificado como sujeito de agdo perpetuamente, isto
¢, tem um papel sendo exercido e sua acao controlada, pois o exercicio do poder so € possivel
através das relagdes discursivas: ndo hé poder sem considerar a a¢ao e a relacdo entre sujeitos
em um jogo discursivo. O poder s6 ocorre, portanto, quando hd uma conexao entre partes: um

sujeito opera sob a agdo de outro. E importante ressaltar, entretanto, que:

[...] o poder ndo ¢ da ordem do consentimento; ele ndo €, em si mesmo,
renuncia a uma liberdade, transferéncia de direito, poder de todos e de cada
um delegado a alguns (o que ndo impede que o consentimento possa ser
uma condicdo para que a relagdo de poder exista e se mantenha); a relagéo
de poder pode ser o efeito de um consentimento anterior ou permanente; ela
ndo ¢, em sua propria natureza, a manifestacdo de um consenso (Foucault,
2009, p. 13).
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A irrelevancia do consentimento para determinar a conceitualizacdo de poder para
Foucault permite que as relagdes de poder se construam de forma complexa, uma vez que nao
estd na ordem do acordo, pois o poder coloca em jogo relagdes entre individuos ou grupos;
vai construir relagcdes constantes para que ocorram acgdes sobre a agao dos outros. O exercicio
do poder, dessa forma, “ordena a probabilidade”, prevé agdes dos individuos, pois altera o
agir do outro; molda a realidade que estd a acontecer e, consequentemente, antecipa
acontecimentos discursivos, pois age no campo das possibilidades e o que ¢ permitido existir
ou ndo. O consentimento ndo estd na oOrbita do poder, necessariamente, pois entdo qual a
diferenca entre relagdo de poder e relagdo de violéncia? Uma frase importante que expressa
essa esséncia das relagdes de poder ¢ a de que “aquilo que define uma relagdo de poder ¢ um
modo de acdo que ndo age direta e imediatamente sobre os outros, mas que age sobre a
propria agdo” (Foucault, 2009, p. 13), ou seja, o que importa ¢ como a agdo do outro ¢
exercida e colocada no mundo e as redes mobilizadas que fizeram isso acontecer, ndo
necessariamente a agdo que tornou a agdo possivel, no caso da violéncia, de maneira
coercitiva. As relagdes de violéncia ndo abrem espago para possibilidade, enquanto as
relacdes de poder ndo for¢am ou destroem, mas agem sobre o exercicio, o fazer do outro.

Foucault afirma, ainda, que o poder s6 acontece sobre os “sujeitos livres”; a liberdade
¢ parte importante das relagcdes de poder, pois, diferentemente do que ocorre em uma relagao
de violéncia, por exemplo, a conduta do outro s6 pode ser controlada se ele tem outras
possibilidades de agdo. Para o autor, um regime de coer¢do como a escraviddo ndo ¢ uma
relacdo de poder, pois configura, novamente, em uma relagcdo de violéncia. A liberdade é,
portanto, uma condi¢do da existéncia do poder.

Tratamos, portanto, da arqueogenealogia foucaultiana como método — que articula
saber ¢ poder —, atestando que ndo € necessario afiliarmo-nos a AD francesa de base
pecheutiana, como colocamos no inicio, pois o que cabe aqui s3o as nog¢des centrais
foucaultianas movidas pela historicidade das coisas. A partir disso, articulamos as
conceitualizagcdes de enunciado, acontecimento discursivo, formacao discursiva, discurso e
poder para analisar enunciados colocados sob a dtica da historia, visando sempre um ponto de
chegada, pensando em como um enunciado foi possivel, o que contribui, por sua vez, para
entender os outros que estdo por vir. Podemos ver, até aqui, que um fator comum nos estudos

foucaultianos ¢ a valorizagdo e a centralizagdo da pratica: do discurso, do poder, da memoria;
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a agdo agindo sobre uma agdo, um discurso em articulagio com memorias discursivas,
acontecimentos. Nada ¢ isolado e nada é imovel: 0 movimento e o exercicio das coisas € o

que move os discursos. Como mostra Navarro (2020):

O que é, pois, a pratica, sendo aquilo que os homens fazem? Nada de
enigmatico! A pratica discursiva constitui o lugar onde os objetos se
formam ou se deformam, onde aparece ou se apaga uma pluralidade
emaranhada de objetos de discurso. Assim, analisar um discurso é fazer
aparecer um conjunto de regras proprias a uma pratica discursiva, sem a
tarefa de encontrar as origens dos discursos, mas os comecos possiveis de
serem demarcados (p. 14).

O tema deste trabalho envolve diferentes eixos tematicos que conversam entre si; um
de nossos objetivos € fazé-lo de forma coerente e funcional, para que, quando chegar a hora
de analisar o corpus selecionado, as questdes em discussdo e as conceitualizacdes aqui
tratadas estejam claras para que nosso estudo seja entendido e colocado de uma forma
favoravel e proveitosa. Para construir essa reflexdo, nos apoiamos, como foi apontado, nos
estudos discursivos foucaultianos, além dos estudos sobre os feminismos, que sdo
importantes para entender os sistemas aos quais eles sao resisténcia ¢ de como a luta acontece
nos dias de hoje e ¢ atravessada por diversos discursos. Ademais, os estudos sobre midia e
suas relacdes com o discurso serdo um ponto valioso que entrelagard nossas reflexdes sobre
as midias sociais que servem como veiculo principal dos enunciados que serdo analisados;
serd essencial entender o funcionamento de tais midias, suas propriedades e como elas se
relacionam com o discurso e com os conceitos foucaultianos aqui apresentados, que operam
nessas ferramentas. Trataremos, agora, portanto, da relagdo entre midia e discurso no século

XXI.

1.2 Midias e discurso: conceitos e entrelacamentos

A midia do século XXI se vé em uma nova era: se antes o que era ansiado e
propagado eram publica¢des semanais, quinzenais ou até mensais, o que vemos hoje ¢ algo
subito e acelerado. O que rege o conceito de midia, neste século, sdo as redes sociais
possibilitadas pela internet, que sdo instantianeas, ageis e desenfreadas. Sao milhares de
postagens e publicacdes por minuto, ao redor do mundo, cujo prazo de validade ¢ bem

diferente de 50 anos atrds. Se considerarmos que no século XX a presenca midiatica se dava
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por meio de revistas, publicagdes impressas, radio e TV e, por fim, a internet, temos que no
mundo atual tudo funciona de maneira mais rapida e instantanea, com reagdes publicas
imediatas, sejam elas negativas ou positivas. Quando se trata de conteudo voltado para
mulheres nos veiculos de informacao, ¢ possivel verificar grandes mudangas, que suscitam
alguns questionamentos: em comparacdo ao consumo de informagdes e de contetidos
publicitarios do inicio da segunda década do século XX, quando houve o ressurgimento do
movimento feminista, que se fortaleceu até os dias atuais, a mulher de 2022 consome a
mesma mensagem nos recursos mididticos em suas maos? As publicidades de produtos
femininos encontradas sdo, ainda, voltadas para o olhar do outro (muitas vezes um outro
masculino), ¢ ndo para a vontade individual e/ou coletiva da mulher? O corpo ¢
problematizado em publicagdes voltadas para o publico feminino, isto ¢, o padrao € mais uma
vez colocado e promovido, ou a mulher se v€, finalmente, livre de julgamentos e moldes
externos?

Tais questionamentos sdo importantes para a pesquisa, pois norteiam incomodos e
problematizag¢des acerca do modo como a midia social das redes revela os feminismos ou,
ainda, as ideias de cunho feminista/emancipacdo feminina. Além disso, nossa abordagem ao
discurso nas midias inclui colocagdes verbais e imagéticas (podemos analisar, também, os
videos e imagens das publicag¢des). Dessa forma, com o que foi construido até aqui faremos
uma tentativa de entender o modo pelo qual midia e discurso se relacionam, sustentados pelas
nocoes edificadas pelos estudos discursivos foucaultianos.

Conforme pontua Holly Thorpe, em seu artigo Discourses of Femininity in
Snowboarding Culture, de 2008, embora Foucault tenha falado apenas brevemente sobre a
midia, o que interessa, ao relacionar esses dois campos de estudo, ¢ a utilidade dos
pensamentos acerca de discurso e discursividade que foram construidos, dado que o discurso
¢ algo complexo de ser “decifrado” (p. 202). De fato, vimos até o momento que o trabalho do
discurso, materializado na lingua(gem), atinge diversas esferas daquilo que o possibilita:
fatores como a historicidade dos objetos e dos enunciados, fatores linguisticos, referentes a
sistemas complexos cujas relagdes de poder sdo corpulentas e mutantes no funcionamento de

uma sociedade. Sobre a midia, Thorpe comenta que:

Notavelmente, Foucault discutiu brevemente o importante papel das revistas
na comunicacdo e desenvolvimento de culturas ¢ estilos de vida. Em relagéo
a cultura homossexual, ele escreveu, “Uma coisa muito considerada e
voluntaria como uma revista ha de fazer possivel uma cultura homossexual,
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isto é, tornar disponivel as ferramentas para relagdes polimorficas, variadas
e individualmente moduladas” (Foucault, 2000, p. 139). Em outras palavras,
revistas podem, de modo jocoso, fazer sugestdes acerca de estilos de vida,
ou, nos termos de Foucault e seu modo de vida, podem fazé-lo sem serem
abertamente prescritivas (Thorpe, 2008, p. 225, tradugdo nossa).”

Assim, Foucault considera as colocacdoes das midias através de revistas como
“sugestdes” de um estilo de vida, uma influéncia sutil, tornada possivel por esses meios
especificos de comunicacdo. A influéncia, no ambito da AD, pode ser entendida como os
modos e processos de objetivacdo e subjetivacdo que constroem o sujeito nas praticas
discursivas: como se entende e como se constitui o sujeito em uma dada existéncia e
discursividade. As midias digitais contemporaneas, especialmente no modo como se dao nos
enunciados que analisamos aqui, sdo, definitivamente, dispositivos constitutivos do
sujeito-mulher, contribuindo para a construcao de sua subjetividade: como se vé€, como ¢
vista, como ¢ colocada no espaco social-discursivo. Nos concentraremos nas redes sociais
mais utilizadas na atualidade, que sdo o Imstagram e o TikTok, cuja denominacao
“influencers” ou “influenciadores/influenciadoras” ¢ utilizada para nomear aqueles e aquelas
que tém como ocupagdo (com ganho financeiro, quando associados a marcas e empresas) a
sugestdo, propagacao ¢ apresentacdo de ideias, produtos, procedimentos, opinides ao publico
de suas redes sociais. Esse fendmeno, nos ultimos anos, tornou-se um mercado extremamente
lucrativo: marcas e empresas contratam esses individuos para que facam publicidades de seus
produtos e servigos, popularmente conhecidas como “publis”. E importante reconhecer que as
midias sociais seriam uma categoria localizada dentro da no¢ao de redes sociais (Neto;
Barreto; Souza, 2015), e plataformas tais como o Instagram sao tipos de midias sociais que
sdo as ferramentas nas quais os contatos acontecem, de forma instantdnea. As midias sociais
envolvem uma variedade multipla de tematicas, formacdes discursivas e saberes distintos e
infinitos e os numeros crescentes de usuarios revelam suas grandiosidades no século XXI em

um ambito global.

2 No original: “Notably, Foucault did briefly discuss the important role of magazines in the

communication and development of cultures and lifestyles. In relation to the homosexual culture, he wrote,
“Something well considered and voluntary like a magazine ought to make possible a homosexual culture, that is
to say, [make available] the instruments for polymorphic, varied and individually modulated relationships”
(Foucault, 2000, p. 139). In other words, magazines can playfully make suggestions about lifestyles, or in
Foucault’s terms mode of life, without being overly prescriptive.”
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Segundo o Global Overview Report’ de 2023, fruto de uma pesquisa anual do
DataReportal, dos 8.01 bilhdes de pessoas no mundo, 5.16 bilhdes utilizam a internet, isto €,
64.4% da populagdo mundial, e 4.76 bilhdes usam redes sociais, o que contabiliza em 59.4%
da populagdo. O Instagram, segundo a pesquisa, ¢ a quarta midia social mais utilizada
globalmente, com cerca de 2 bilhdes de usudrios, enquanto o 7ikTok conta com 1.051 bilhdes
de usuarios. No Instagram, o alcance — o numero de usudrios que sao alvo das publicacdes na
plataforma — de mulheres ¢ de 48.2%, enquanto o do 7ikTok ¢ de 54.1%.

Esses numeros nos fazem entender a amplitude dessas midias especificas e da era das
redes sociais como um todo. Onde fica o discurso dentro dessa complexidade? O discurso se
estende por toda a sociedade, no decorrer da historia e seus acontecimentos, uma vez

materializado pela linguagem; ou seja, € inevitavel. Sob um viés foucaultiano, Ribeiro (2021)

propaga

[...] a ideia de que as midias sociais ndo proporcionam uma evolugdo mais
democratica e livre da producdo de saberes ou mesmo um importante passo
na constru¢do de uma sociedade emancipada, mas muito ao contrario,
constituem tecnologias de dominagdo atreladas a um modelo que utiliza
mecanicas de orientagdes subjetivas capazes de prever e enquadrar
comportamentos (p. 43).

Sem duvidas, as midias sociais atuais constituem-se um dispositivo das relagdes de
poder, pois configuram uma rede de previsdo de condutas, dado que o proprio objetivo de
grande parte dos nichos dessas midias ¢ influenciar, vender e, assim, controlar a a¢do do
outro: um modo de agdo que age sobre uma acao. As midias sociais, portanto, sdo capazes de
articular bilhdes de enunciados, mobilizando todos os discursos possiveis que se relacionam
de alguma forma a eles, ativando diferentes saberes, formacdes discursivas, e produzindo
novos acontecimentos e enunciados.

Se o poder, para Foucault, é pratica, a construcdo dos saberes, e os saberes
propriamente ditos, sdo normas: “canalizam” as relagdes de poder (Rabelo, 2017). Podemos
entender como um saber ¢ apreendido a partir da andlise de discursos: objetos de andlise
como a midia nos fazem chegar a um saber sobre sua configuragdo, mas, indo além, um saber

¢ produzido a partir das relagdes de poder que envolvem sujeitos e acontecimentos

3
abr. 2023.

Disponivel em: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report. Acesso em: 14
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discursivos, isto é, o real entre a materializagdo da lingua na histéria que, por sua vez, ¢

constituida por processos discursivos. Fernandes (2012) observa que

Foucault (1996) argumenta que as praticas discursivas devem ser
observadas a partir dos dispositivos de poder, no sentido de procurar
explicitar a maneira como os arranjos de poder, conceito este compreendido
como forma de relagdes dispersas no cotidiano, possibilitam afirmagdes,
negagoes, teorias e todo um jogo de verdade. Um dos grandes interesses de
Foucault, nesse momento, recai no exame da producdao de verdades, por
meio dos discursos, mas a partir de dispositivos de poder. Interessa a ele
também verificar em que medida um dispositivo de poder incita a produgao
de enunciados, de discursos, etc. (p. 64).

Consideramos, portanto, a midia como um dispositivo de importancia para a
discussao aqui construida, pois do que ¢ formada se ndo de praticas discursivas que
movimentam jogos de verdade? O nosso trabalho consiste em explicar os acontecimentos
discursivos em articulagdio com os enunciados das publicidades selecionadas e,
consequentemente, um discurso, o que abrange concepgdes como a mobilizacao de discursos
que se atravessam e se apropriam de lutas como a feminista, a no¢do de discursividade, que ¢
condicdo dos efeitos de verdade produzidos através das materialidades que analisamos, além
de compreender nogdes que vao além, como as nogdes sociais e histéricas que assistem a
constituicdo do acontecimento discursivo.

Perceberemos que a linguagem publicitaria voltada para o publico feminino, em
varios de seus enunciados, compde uma dada formagdo discursiva feminista, de modo que se
localiza a posicao do sujeito enunciador a partir de determinadas palavras que se colocam em
um campo de entendimento de empoderamento e independéncia, se apropriando ndo somente
da luta do movimento, mas também do poder de compra daqueles que consomem o contetido

presente nas midias sociais.

1.3 Discursos neoliberais e a discursividade da atualidade: novos regimes de verdade

Falamos de discurso, midias e suas configura¢des, mas falta pontuar o elemento que
acelera o crescimento das redes e as tornam funcionais na atualidade: a questdo econdmica e
o mercado das midias sociais, publicidades e influenciadores. Existem diferentes tipos de
publicidades e produtos a serem identificados: empresas escolhem as midias sociais

mencionadas aqui como veiculo principal de propaganda para seus produtos e servigos, mas
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também, como dito anteriormente, contratam individuos que usam essas plataformas como
ocupagdo para fazer a propaganda para seu proprio publico; acontece, assim, uma
terceirizagdo da promocao deste produto. Na maioria dos casos, estes individuos nao arcam
com nenhum tipo de responsabilidade pela venda do produto: sua fungdo se limita a
divulgagdo dos produtos, servicos ou procedimentos aos seguidores da ferramenta digital em
questao.

Estamos cercados pela governamentalidade neoliberal e as midias sociais nao deixam
escapar elementos que exercem discursos dessa pratica: a ampliddo das plataformas permite
que diferentes discursos atravessem as publicagdes feitas no decorrer da historia destas
ferramentas, ndo apenas produzindo e tornando possivel diferentes enunciados, mas
derivando novos discursos € novos regimes de verdade, isto €, o que dird que ¢ discutivel e

reproduzivel em um espago discursivo. Acerca do neoliberalismo, Rago (2019) afirma:

A governamentalidade neoliberal implica uma forma de governo das
condutas que visa produzir subjetividades, que visa a formagdo do sujeito
como ‘“‘capital humano”, pensado ele também como uma empresa. Segundo
Laval e Dardot, o neoliberalismo, nessa perspectiva, ¢ pensado como uma
légica normativa, da qual as duas dimensdes distintivas sdo a norma da
concorréncia e o modelo da empresa. Assim, a governamentalidade
neoliberal diz respeito a um modo particular de sujeicdo: a constituicdo do
eu como empresa, ou do homo economicus. Os individuos sdo “livres” no
mercado, sob a condi¢do de assumirem o risco empresarial de gerirem seu
proprio capital, do qual sdo os tnicos responsaveis (p. 5).

E, portanto, a condugdo de condutas em pratica: o sujeito como empresa e o que o
move ¢ a nogdo de concorréncia e competitividade, uma vez que o sujeito precisa estar
sempre adaptando-se, transformando-se e, assim, melhorando-se para alcangar metas e
objetivos postos previamente para um ganho financeiro, mas mais do que isso: um processo
de subjetivagdo. O neoliberalismo, assim como todo regime de poder cujos sujeitos estdo
intensamente conectados ao exercicio constante da pratica de controle da conduta e também
ao resultado deste fazer, rege, portanto, mais do que principios financeiros da vida dos
sujeitos, rege o0 modo como vivem; a condicdo de ser ¢ modificada e segue sua pratica a

partir das praticas constituintes deste regime. Rago (2019) ainda coloca que, para Foucault:

[...] o neoliberalismo deveria ser pensado como uma forma de racionalidade
governamental, que estende as praticas e os valores econdmicos para todos
os aspectos ¢ dimensdes da vida humana, inclusive para os dominios nao
econdmicos, como as relagdes da esfera da intimidade, familiares e
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amorosas. Segundo Wendy Brown, na esteira desse autor, produz-se uma
“economiza¢do” (“economization”) da vida social, que resulta na destrui¢ao
da vida democratica e no enfraquecimento do homo politicus, capaz de
resisténcia e luta contra esses mesmos processos normativos (p. 5).

Na midia atual, especificamente na disposi¢cdo que tratamos aqui, a conexao existente
entre interlocutor e sujeito enunciador acontece, pois existe ali um novo funcionamento
midiatico, diferente do que existia, digamos, hé cinquenta, ou ainda trinta anos: por ser um
contato instantaneo e, mais importante de tudo, extremamente acessivel a qualquer época em
uma rapidez caracteristica, a relacdo constituida ali produz discursividades infinitas, pois
nessa configuracdo sempre existirdo informagdes sendo publicadas e novos saberes sendo
mobilizados. Os ideais da governamentalidade neoliberal entram, aqui, como a parte
constituinte do sujeito discursivo que opera nessas situacdes midiaticas das plataformas
digitais aqui trabalhadas, uma vez que seu comportamento ¢ conduzido a ser dono de si ao
trabalhar para um bem maior: o sujeito como empresa.

Em que lugar se inserem, neste momento, os feminismos? Ainda nao foi discutido o
que consideramos como feminismos como um simbolo importante de resisténcia, que
norteara nossas analises, mas adiantemos que o que se tem como luta feminista, nas midias
que iremos ter contato, conversam de forma evidente com o neoliberalismo, pois ¢ esse
regime de verdade que possibilita a existéncia de enunciados dentro de uma formacgao
discursiva “feminista” nas publica¢des encontradas: sdo esses ideais neoliberais que os fazem
funcionar. Além disso, precisamos considerar, também, as no¢des do feminismo de mercado.

Sobre a relacao dos feminismos € o sujeito neoliberal, Rago reflete:

E nesse sentido que a questdo da produgdo do “sujeito neoliberal” ou
“neossujeito”— como Laval e Dardot (p. 328) definem essa figura que deve
trabalhar para a empresa como se fosse para si mesmo, como se respondesse
a um desejo que vem de dentro de si mesmo — traz enormes desafios para os
feminismos, ja que o discurso que postula o ser “dona do proprio corpo”,
assumir a responsabilidade dos proprios atos, cuidar de si, ser a “empresaria
de si mesma” sdo as exigéncias desse novo regime de verdade. Os limites
entre a no¢ao de “cuidado de si” como “arte do viver” e a de submissdo aos
designios do capital tornam-se absolutamente ténues, levando a divergéncias
contrastantes (2019, p. 6).

A condicdo de ser mulher nesse novo regime de verdade revela, dessa forma, uma
necessidade de ser “empresaria de si” ao se “libertar” daquilo que foi historica e socialmente

construido para a vivéncia feminina, mas que agora se v¢ frente a uma luta contra o
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funcionamento do mercado e do capital. Os feminismos pregam a emancipacdo politica,
econdmica e da subjetividade identitaria do que ¢ ser mulher (RAGO, 2019); no regime que
vemos aqui, em soma ao que pontuou Rago, verificamos quase que uma “troca” de categoria
de submissao: transforma o discurso de obediéncia e adequagdo em um discurso de completa
responsabilidade por seu crescimento econdmico e empoderamento individual no sistema,
isto €, um discurso de que, assujeitadas a esse regime de verdade, sdo elas responsaveis por
suas proprias frustragcdes acerca de uma infelicidade relacionada a “perda” nesse jogo de
competitividade, uma vez que, sob a governamentalidade neoliberal, “o individuo se vé como
culpado por seu proprio fracasso” (Rago, 2019, p. 8).

Entender qual o espaco ocupado pelo neoliberalismo nos enunciados e discursos aqui
tratados ¢ entender o entrelacamento que a discursividade proporciona e torna possivel: nos
perguntamos por que este e ndo outro enunciado em seu lugar e, além disso, o que
possibilitou a emergéncia desse regime discursivo nas publicidades que serdo aqui analisadas.
Ademais, outro questionamento que faremos € o que tornou possivel o imbricamento entre
uma apropriacao neoliberal e nogdes estaticas do feminismo na sociedade do século XXI.
Essa estrutura estatica que conseguimos localizar no movimento diz respeito as tentativas de
homogeneizagdo que encontramos na construcdo histérica do feminismo, que nos

aprofundaremos a partir do segundo capitulo.
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CAPITULO 2 - FEMINISMOS E MIDIAS

2.1 Capitalismo e Feminismos

Introduzindo a concepgao de feminismo, temos que o movimento se configura como
uma luta contra o sexismo e a opressdo de género, com a intengdo de atingir, também, fatores
exploratérios motivados por questdes de género. Nesse sentido, consideramos o sexismo
como um resultado funcional do sistema patriarcal da sociedade, isto €, as relagdes de poder
que atravessam diferentes pontos e acontecimentos historicos e discursivos no decorrer da
historia, que mobilizam uma dindmica de subordinacdo e acdo de um género sobre a acdo de
outro, configurando na nog¢do incessantemente propagada de que mulheres naturalmente e
consequentemente vivem em uma condi¢do inferior ao homem. A posi¢do ocupada pela
mulher nesta sociedade, portanto, ¢ inferior e, ainda, a favor do género masculino; sempre
secundaria, mas, de qualquer forma, essencial para o funcionamento da sociedade como ela é.
Tomamos aqui a no¢do construida por bell hooks em O feminismo é para todo mundo:
Politicas arrebatedoras, originalmente publicado em 2000, de que o feminismo, como
movimento, nao trata da busca pela igualdade de homens e mulheres: ele € a resisténcia ativa
contra essas praticas sexistas possibilitadas pelo sistema patriarcal, o que quer dizer que
valores e agdes sexistas podem acontecer de todos lugares, espacos e individuos possiveis,
justamente por que o patriarcado ndo ¢ uma escola de pensamento, mas um sistema, uma rede
de funcionamentos que age sobre comportamentos e organizagdes sociais.

Dessa forma, diremos que as origens, ou ainda, as procedéncias de pensamentos
sexistas podem vir de homens e mulheres de qualquer idade, em qualquer época; para dizer
em termos foucaultianos: a posicao-sujeito ¢ preenchida, pois estd dentro de uma formagao
discursiva misogina e machista e, como vimos, ela ndo seleciona quem a integraliza: quem
ditara esses acontecimentos discursivos que fazem mover a historia sdo os discursos,
materializados por enunciados.

Quanto a sua historicidade, a chamada primeira onda do feminismo comegou a se
constituir no final do século XIX, em um contexto ocidental que lidava com mutagdes das
funcionalidades sociais, econdmicas e culturais em uma Europa pos-Revolug¢ao Francesa e
Revolugdo Industrial. A Convengdo de Seneca Falls, que aconteceu em julho de 1898, no

estado de Nova lorque, nos Estados Unidos, foi a primeira convengdo de reivindicacdo dos
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direitos das mulheres e, assim, muitos a consideram uma marca do inicio da primeira onda. A
maioria dos assuntos discutidos na conven¢do, bem como os topicos que constam na
declaracao feita no evento, orbitavam em tematicas politicas e a falta da presenca feminina
em lugares de decisdes publicas, sejam elas participar de votacdes em eleigdes, seja ter voz
em cargos politicos.

Dessa forma, o sufrdgio tornou-se o objetivo principal desse inicio do movimento,
com a Associa¢do Nacional do Sufragio das Mulheres, criado em 1869, e a luta para a criagao
de alteragcdes nas leis dos estados estadunidenses. A exclusdo de mulheres negras do
movimento vinha de um lugar racista e opressor, dado que os fundamentos e critérios da luta
feminina branca pelo direito ao voto era justificado pelo fato de que, por terem acesso a
educagdao e formagao politica, o direito ao voto deveria ser a elas garantido, o que ndo
aconteceria com mulheres negras, que ndo tinha a possibilidade de terem acesso a uma
educacdo formal. Assim, ndo houve espago para esse grupo nesta primeira onda do
feminismo. Este inicio teve como conquista pontual o direito ao voto, atestado pela Décima
Nona Emenda a Constitui¢do dos Estados Unidos, que incluiu as mulheres no corpo de
cidadaos votantes.

Considera-se que a segunda onda do feminismo teve seu inicio instigado pela
realidade pods-guerras mundiais, em que a posi¢do doméstica da mulher passa a ser mais
geralmente questionada, uma vez que a forca feminina foi necessitada em diversos campos e,
assim, a luta feminista girava em torno de questdes como a maternidade, o trabalho feminino,
entre outros. A partir da década de 60, paralelo a constituicdo de governos ditatoriais na
América Latina, literaturas feministas eram lidas e propagadas, obras como O Segundo Sexo
(1949), de Simone de Beauvoir, ja haviam sido publicadas e estudos intelectuais acerca da
condicdo de ser mulher se construiam, categorizando, assim, a segunda que popularmente
teve lugar entre as décadas de 1960 e 70. Diferentemente da primeira onda, agora as
prioridades eram outras: pautas como o lesbianismo e a cultura heteronormativa, o trabalho
doméstico, direitos reprodutivos, violéncias sexuais e domésticas, entre outros. Observamos,
portanto, que a luta feminista j4 permeava relagcdes interpessoais e entendia a forca dos
sistemas, seja ele o patriarcado, o capitalismo ou o sistema racista. Surge ai a multiplicidade
de feminismos, a necessidade de lutas plurais e com diferentes prioridades, mas que tinha,
ainda assim, como ponto central a resisténcia e combate a opressdao. No Brasil, segundo

Heloisa Buarque de Holanda, houve particularidades acerca do surgimento dos feminismos:
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No Brasil, a coisa foi diferente. A maioria dessas bandeiras confrontavam,
diretamente, varios dogmas da Igreja, uma das principais institui¢des
progressistas na €poca. Assim mesmo, as iniciativas feministas conseguiam
se articular com a Igreja ou com o Partido Comunista que, da mesma forma,
era um parceiro importante na luta contra o regime militar, mas se tornava um
complicador para o movimento das mulheres. A Igreja, por sua recusa ao
aborto e a liberdade sexual, e o Partido Comunista, pela insisténcia numa luta
mais ampla na qual ndo cabiam as demandas singularizadas das feministas
(2018, p. 14).

A preocupagdo, em um momento ditatorial, portanto, era relacionada aos valores
religiosos e o anticomunismo fervente, que marcou as relagdes de poder e as lutas no Brasil.

A terceira onda se iniciaria, assim, em um momento “poOs-feminista”, a partir da
década de 80, que, de certa forma, deu como ganho o movimento, mas, a partir de 1990
novas pautas surgiram e a consciéncia de que ainda havia muita resisténcia a ser construida
surgiu novamente, uma vez que, nesse momento, os ideais do movimento se atrelaram a
nogoes de relagdes de poder, sexualidade, classe, raga: surge, entdo, o viés interseccional do
feminismo, que integraliza e pluraliza o movimento.

O feminismo se configura como movimento geral de luta, portanto, contra
funcionamentos machistas da sociedade, porém, certamente essa definicdo nao basta, pois
nos encontramos aqui em uma articulagdo de funcionamentos sociais: econdomicos, de raga,
de classe, sexualidade e religiosos. A historia da sociedade ocidental, como a conhecemos, ¢
produto de acontecimentos discursivos que atravessaram e atravessam todos esses
funcionamentos, construindo categorias de saber-poder que sdo indissoluveis entre si.

Esse ¢ o motivo pelo qual dizemos feminismos; ndo ¢ coerente considerarmos um
movimento tdo multiplo e atravessado como Unico; utilizamos o plural ndo para indicar um
carater classificatorio, mas sim para demonstrar um funcionamento em conjunto de diferentes
vivéncias atravessadas por diferentes relagcdes de poder, acontecimentos discursivos e
sistemas de funcionamento da sociedade. Rago (2011), ao apresentar pontuagdes e reflexdes
acerca dos feminismos e a “escrita de si” a partir de Foucault, entrega uma conceitualizacio
importante sobre essas vivéncias plurais que sdo encontradas e que, na tentativa de serem

ouvidas e consideradas, expdem, como feministas, suas experiéncias que nos permitem

entender os feminismos contemporaneos. Assim, Rago aponta:

O conceito da “escrita de si” amplia-se com o da parrésia, como praticas
constitutivas das artes da existéncia e sdo fundamentais para entendermos
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como as mulheres aqui apresentadas ousam mergulhar nas profundidades
intimas de suas experiéncias vividas e reinterpreta-las, como questionam as
marcas do poder e da violéncia impressas em seus corpos, recusando o
destino supostamente bioldgico que lhes foi imposto, para construirem-se
autonomamente em sua singularidade. Instaladas em novos territorios,
apontam para a exposicdo de vivéncias que precisam ser grafadas, ditas e
esclarecidas como atitude critica aos valores morais e as verdades
instituidas, apontando tanto para um trabalho sobre si, quanto para a luta
politica em defesa da dignidade, da justica social e da ética (2011, p. 2-3).

A autora pontua que a no¢ao de escrita de si, construida em Foucault, deve ser
compreendida ndo como uma forma de buscar um eu completo e uma identidade
inquestionavelmente construida, mas como uma forma de libertar-se ao exteriorizar suas
vivéncias, que sao, no todo, multiplas e plurais. Entendamos como parresia a coragem de
verdade, nocao a qual Foucault se dedica no final de sua vida e que ¢ colocada no seu ultimo
seminario do Collége de France, entre 83 e 84. O que interessa nesse conceito ¢ a importancia

da palavra coragem e o ato de denunciar algo sobre si e sobre os outros, pois, para Foucault:

Para que haja parresia, ¢ preciso que, dizendo a verdade, abra-se,
instaure-se, afronte-se o risco de machucar o outro, de irrita-lo, de deixa-lo
em colera e de suscitar de sua parte um certo nimero de condutas que
podem ir até a mais extrema violéncia. E portanto a verdade, no risco da
violéncia (Foucault, 2009, p. 12).

Colocar a verdade com a possibilidade da violéncia. Temos como relagdo de
violéncia, conforme os principios do poder anteriormente comentados no capitulo 1, a acao
sobre um corpo ou coisa (Foucault, 2009), que se difere da relagdo que ocorre quando uma
acdo age sobre outra acdo, que configuraria uma relagdo de poder, possibilitada pelas relagdes
de forcas. De toda forma, mencionamos aqui a no¢ao de parresia para que seja possivel
entender os feminismos a partir de uma perspectiva foucaultiana, colocando em evidéncia
uma percep¢do central de nosso trabalho: os feminismos sdo, antes de tudo, resisténcia.
Resisténcias dadas a partir do colocar a verdade sobre sua propria vivéncia com o intuito de
afetar um funcionamento; produzir novas formas de permanéncia na sociedade a que se opde.
Essa luta contra valores e operagdes sexistas, dessa forma, ndo opera em volta de uma busca
por igualdade necessariamente, mas funciona de forma contraria, resistindo a ideais,
comportamentos e valores misoginos, discriminatdrios e exploratorios de género.
Entendamos, portanto, os feminismos como pratica; consideramos algo de ordem “feminista”

como agdes que entrem no jogo de resisténcia e parresia, isto ¢, as condutas se colocam em
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existéncia sob o risco de violéncia, de influenciar na mudanga de um funcionamento; nao
existem para, apenas, marcarem uma posi¢cao, mas dizem respeito ao exercicio da resisténcia.

Nessa linha de pensamento, para Maciel Jr., a partir de uma perspectiva foucaultiana:

Resistir é, neste aspecto, o oposto de reagir. Quando reagimos damos a
resposta aquilo que o poder quer de nods; mas quando resistimos criamos
possibilidades de existéncia a partir de composi¢cdes de forcas inéditas.
Resistir €, neste aspecto, sindnimo de criar (Maciel Jr., 2014, p. 2).

Maciel Jr. (2014) reflete acerca da defini¢do de resisténcia em Foucault a partir das
no¢des de forgas. As forgas sdo acdes que agem sobre outras acdes, que constituem uma
relacdo de poder e, como vimos, respeitam os principios apresentados por Deleuze. Com isso
em mente, a resisténcia se configura como o funcionamento pelo qual a forca afetard as
taticas que configuram um campo politico, ou seja, vao afetar a conduta de um campo, o que,
por si s0, ja € uma relacao de poder. Esse fato, podemos concluir, comprova o que Foucault
construiu em sua teoria do poder: ele ¢ difuso e o que interessa sdo as praticas que acontecem
e os pontos que ele atravessa, de modo entrelagado.

O contato de Foucault com os feminismos se da com leituras de suas teorias sobre
sujeito e teorizacdes sobre o poder, uma vez que, como pontuado, ¢ possivel entender o
funcionamento de uma sociedade regida por valores sexistas a partir dos jogos de poder e
dominagdo entre géneros que ocorrem; a presumida superioridade natural masculina seria o
que opera as configuragdes sociais e politicas em todos os ambitos de um complexo social,
afetando a vivéncia de individuos de todos os géneros e idades, e especialmente aqueles e
aquelas que se encontram em maior vulnerabilidade social, tanto de um ponto de vista
econdmico quanto racial, referente a sexualidade ou experiéncias que historicamente foram
construidas a partir de praticas opressivas. bell hooks (2000), acerca de suas pontuacdes sobre
os principios feministas, defende que a luta ndo deve ser conceituada como ‘“‘anti-homem”,
embora esse tenha sido o sentimento que fez nascer o movimento entre as ativistas
inauguradoras. Para a autora, “a equivocada nocdo de movimento feminista como
anti-homem carregava o equivocado pressuposto de que todos os espagos femininos seriam
necessariamente ambientes em que o patriarcado € o pensamento sexista estariam ausentes”
(2000, p. 18); ou seja, temos o movimento feminista mobilizado por diversas formagdes
discursivas que se atravessam: nao localizamos um discurso feminista apenas em espagos

femininos, assim como, evidentemente, nem todo espaco ocupado por mulheres, nem toda
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produgdo de mulheres, que ¢ voltada para esse publico, e nem todo enunciado com escolhas
linguisticas de um campo discursivo “feminista” sdo inerentemente operados por ideais do
movimento.

Para bell hooks (2000), a transformacdo do pensamento feminista, que antes teria um
carater “anti-homem”, se configura como uma mudanga de uma visdo dividida no inicio do
movimento: de um lado era pregado o alcance de direitos igualitarios, em relacdo a populacao
masculina, enquanto de outro, a luta — que, segundo hooks, vinha da parte revolucionaria —
tinha como fim o rompimento com o sistema patriarcal da sociedade. No grande cenario,
afirma a autora, o objetivo do primeiro era mais facil de ser realizado, e foi o que realmente
aconteceu: as crises econOmicas, ligadas ao desemprego e as guerras, tornaram possivel, até
certo ponto, a realidade de igualdade de direitos, pois tornou-se necessario para o
funcionamento do capitalismo em relagdo ao mercado de trabalho. Para acabar com o
patriarcado € certo que essas agdes ndo seriam suficientes, uma vez que para atender o
objetivo das revoluciondrias seria necessario romper ndo s6 com um, mas diversos sistemas
sociais € econOmicos, que colaboram, cada um, para sua manutencdo e funcionamento.
Falamos aqui de sistemas que estdo articulados na constru¢ao da sociedade e que podem ser
explicados de acordo com suas constitui¢des historicas e acontecimentos discursivos, como o
racismo, a cultura heteronormativa de sexualidade e género, além de um sistema econdmico
como o capitalismo e os valores neoliberais que encontramos especialmente entrelagados
com o atual momento do funcionamento de discursos feministas do século XXI. O exercicio
desses sistemas, por meio de praticas de opressdo a determinados grupos e discursos, bem
como as relagdes de poder neles possibilitadas, explicam os atravessamentos que ocorrem
quando pensamos, por exemplo, na pratica sexista. Se o discurso que ¢ propagado ¢ aquele de
que a beleza feminina € possivel de ser atingida com procedimentos estéticos que acentuam
certas partes do corpo, diminuem medidas e rejuvenescam sua imagem, ¢ justamente isso que
sera vendido por empresas desse campo do mercado. O problema estético € colocado para,
depois, sua solucao ser vendida.

Para entender o atravessamento que ocorre quando falamos em feminismos e as
praticas discursivas que o cercam, € necessario entender o trajeto percorrido pelas
propagagdes desses problemas para a sociedade. No livro O mito da beleza — Como as

imagens de beleza sdo usadas contra as mulheres, de Naomi Wolf, ¢ apresentada a relagdo da
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midia com colocagdo dessas questdes para o publico feminino especialmente. Segundo a

autora:

Destituidas de sua antiga autoridade, objetivo e gancho publicitario, as
revistas inventaram — de forma quase inteiramente artificial — uma nova
atracdo. Numa jogada surpreendente, toda uma cultura de substituicdo foi
criada pela indicagdo de um "problema" que praticamente nao existia até
entdo, pela sua focalizacdo no estado natural da mulher e pela sua elevacio
ao posto de o dilema existencial feminino. De 1968 a 1972, o nimero de
artigos relacionados a dietas aumentou em 70%. Artigos sobre dietas na
imprensa popular aumentaram de 60 no ano de 1979 para 66 somente no
més de janeiro de 1980 (Wolf, 1992, p. 88).

\

Identificamos, entdo, um problema colocado referente a imagem feminina: uma
preocupacao que nao existia até veiculos mididticos voltados para mulheres produzirem
discursos que rodeiam e defendem a pratica de dietas em pouco tempo, implementando nao
apenas um novo topico de discussdo e busca por esse assunto (além de, consequentemente,
aumento na procura desse tipo especifico de artigo), mas tamb&ém uma nova norma, ainda que
sutil, a ser acatada. Conseguimos centrar essa questdo acerca da condi¢cdo de ser mulher em
uma cultura patriarcal de modo geral: mesmo se nao se faz dietas, mesmo que nao seja esse o
objetivo, ainda assim esta deve ser uma preocupacao; a busca constante pela melhora, ou
seja, pela melhor forma de adequar-se ao que se chama de padrdo, que pode ser mutavel,
pode ser inconstante e inalcancavel, pois “uma fixagdo cultural na magreza feminina nao ¢
uma obsessao com a beleza feminina, mas uma obsessdo com a obediéncia feminina” (Wollf,
1992, p. 247), isto é, se o problema ¢ colocado, ele deve ser solucionado, e o valor dado a
figura feminina esta sujeito ao seu desempenho e dedicagcdo nas tentativas de atender os
critérios do que ¢ ser mulher.

Dizemos que o padrdo de beleza ¢ mutdvel e inconstante, pois o que € tido como
desejavel muda: Wolf (1992), ao questionar a razdo de, na atualidade, vivermos em uma

cultura que promove o anseio pela magreza, pontua:

As representacdes do nu feminino se deleitavam com a exuberante
fertilidade da mulher. Varias distribuicdes de gordura eram realgadas de
acordo com a moda: ventres grandes e maduros do século XV ao XVII,
ombros e rostos rechonchudos no inicio do século XIX, coxas e quadris
ondulantes, cada vez mais generosos, até o século XX — mas nunca, até a
emancipacdo da mulher se transformar em lei, houve essa absoluta negagao
da condi¢do feminina que a historiadora da moda Ann Hollander em sua
obra Seeing Through Clothes caracteriza como "a aparéncia doentia, a
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aparéncia da pobreza e a da exaustdo nervosa" considerada sob o ponto de
vista de qualquer outra época que ndo a nossa (Wolf, 1992, p. 243).

O que antes era engrandecido tornou-se aquilo que precisa ser evitado a custo de sua
reputacdo, do modo como se € vista e tratada pelos outros; é necessario estar vigilante acerca
do que se faz, de como se vive a condi¢do de ser mulher, de modo a ser desejada, uma vez
que a formagdo de um sujeito-mulher em uma cultura patriarcal ndo valoriza o desejo da
mulher pelo outro, mas sim o fato de ser desejada: a busca pela admiragdo, do olhar
masculino, da atencdo e valorizacdo acerca de sua imagem e comportamento (Wolf, 1992). A
busca pela adequagdo imagética e performatica da feminilidade, além de procurar o desejo
masculino, pode configurar as relagdes femininas um carater de competitividade: como se a
mais magra, a que melhor opera nas circunstancias dadas a ela, pensando em como uma
mulher se comporta, ¢ aquela, que, de forma logica, “ganha” a aten¢cdo, o homem, a
validagdo. Consideremos como feminilidade comportamentos e agdes que sdo esperados de
uma mulher, como individuo, dentro do funcionamento de uma cultura patriarcal. Nao ¢&,
portanto, o modo como mulheres e meninas se comportam, mas sim o que ¢ esperado, o que ¢
considerado adequado e condizente com valores que colocam mulheres em posicdes e
patamares distintos daqueles esperados para os homens. Para Rago (2019), os feminismos
operam a partir das contestagdes feitas das praticas e nogdes de feminilidade historicamente
construidas, de modo a romper com a opressao sexista e, consequentemente, com a presungao
da obediéncia a cultura patriarcal.

A competitividade feminina acarretada pelo almejo do desejo masculino revela-se
como um fator central nas discussdes acerca das praticas sexistas de nossa cultura, a relagdo
da condigdo de ser mulher com valores capitalistas € os discursos que cerceiam essas
questdes. O sistema patriarcal, por ser um sistema, isto ¢, uma articulagdo de redes de
comportamento, ideais, abstratos ou ndo, que se categorizam e operam um funcionamento, ¢
complexo e nele encontramos diferentes jogos e acontecimentos discursivos, portanto, €
inviavel dizer que o patriarcado seria uma operacdo homem versus mulher: ele opera de
modos tdo profundos e inter-relacionais que, embora uma figura seja privilegiada em relacdo
a outra, elas ndo lutam contra si, pois, nesta configuragdo “dependem” uma da outra para que
o funcionamento esteja em ordem. Assim, uma das maneiras que o patriarcado se realiza ¢
centralizar o desejo masculino e torna-lo o “prémio” final, aquilo cujas agdes e

comportamentos femininos, se adequados, alcancardo, e ser fonte de felicidade e satisfagao.
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Para isso, constroi-se a no¢ao de que ¢ necessario ser colocada em uma posicao de unicidade,
no campo dos superlativos, e, consequentemente, em competicdo com outras mulheres que
estao colocadas como adversarias.

A nocdo neoliberal de que “se o outro ganha, eu perco”, pode, dessa forma, ser
articulada aqui. A competicao ¢ a for¢a motor das nogdes que tornam possivel a manutencao
do patriarcado, pois o foco ndo esta na desvantagem da condi¢ao de ser mulher em relagdo a
condi¢do masculina, mas sim na desvantagem de uma mulher em relacao a outra mulher, cuja
posicao-sujeito ¢ a mesma dentro do funcionamento do sistema. O que os feminismos
articulam, portanto, sdo a busca pela unido para a quebra desse sistema, pois, para Wolf
(1992), enquanto a “‘solidariedade natural” nao tiver espago, a rivalidade serd um dos pontos
centrais que operam as relagdes de poder desse sistema sexista.

Para Rago (2019), ndo podemos dizer que os feminismos nao foram cativados pelo
neoliberalismo de forma ampla, mas esse ¢ um risco que se corre. Isso ndo deixa de permitir
que valores neoliberais sejam apropriados por espagos que se intitulam como feministas,
cujos exemplos e analises estardo no Capitulo 3 deste trabalho. Por ora, entendamos que a
complexidade dos sistemas, dos movimentos de resisténcia e suas pluralidades historicamente
produzidas tornam possivel o atravessamento de diferentes discursos, em diferentes espacos e
diferentes momentos da histéria. Vemos, assim, que tais constituicdes sdo historicamente
produzidas; sdao possiveis devido as praticas discursivas que aconteceram até certo ponto, que
possibilitam outros enunciados e tornam outros impossiveis. Aquilo que centrard nossa
analise ¢ entender o modo como discursos sdo produzidos, formacdes discursivas sdo
constituidas, o lugar ocupado pelo sujeito no ambito de campos tdo complexos quanto um
sistema ou, ainda, mesmo que em outra ordem, uma rede de resisténcia, como aquelas
construidas pelos feminismos. Ainda, temos que as relagdes de poder, na visao foucaultiana,
conduzem as praticas e agdes que tornam possiveis a existéncia desses elementos funcionais
de cultura, como o patriarcado, como o movimento feminista, os movimentos de
encorajamento da feminilidade e a valorizacdo da masculinidade, que operam em termos
similares. Vemos, portanto, que sdo acdes que agem sobre outras agdes, que provocam
mudangas, mas também manutencdes de funcionamentos sociais, politicos e econdmicos.

Ao considerarmos os feminismos como uma luta de “desestabilizagdes, subversoes,
rupturas e deslocamentos” (Rago, 2020, p. 10), vemos que, para a historiadora, o movimento,

desde o inicio, se constitui como uma resisténcia a no¢ao da Mulher como identidade a ser
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apropriada. Ora, se a recusa de viver sob as condigdes de ser Mulher nas redomas do
patriarcado ¢ o que se constrdi no nascimento da resisténcia, vemos que novas formas de
existéncias vao sendo possiveis: vivéncias que operam em uma contraconduta que da aos
feminismos seu aspecto como luta e movimento. Como contraconduta, temos a concepgao de
uma outra forma de dire¢do; a recusa de subjetivar-se a uma determinada estratégia que ¢é
colocada para agir sobre nossa propria acao (Foucault, 2004). Essa tentativa de driblar certas
formas de controle de conduta s6 acontece se um novo caminho ¢ construido. Para darmos a
devida atencao aos novos modos de existéncia das mulheres, contracondutas em uma cultura
patriarcal, ¢ necessario fazer uma observagdo sobre as praticas motivadas pelas relagdes de
poder, conceitualizadas anteriormente, que sdo operadas pelas maneiras de pensar
exploratorias, opressoras e degradadoras das interpretacdes misodginas do mundo.

Fazemos uma leitura foucaultiana dos feminismos e dos ideais com os quais ele
rompe quando pensamos nas praticas de poder que configuram e conduzem as vivéncias das
pessoas na sociedade que conhecemos hoje. Como mencionamos no inicio deste capitulo,
temos que a cultura patriarcal, operada por um sistema, atinge a todos, uma vez que privilegia
o sexo masculino e diminui mulheres, mas, por ser um sistema e por ativar diferentes
demonstragdes de exercicio das relagdes de poder, as agdes condutoras ndo tém como virem
de um s6 lado: ninguém estd imune e nem passivel de agir sobre a a¢ao do outro. Entretanto,
ao falarmos de relacdo de poder, quando Deleuze (2020) pontua que o poder atravessa
diferentes pontos e ndo ¢ localizado apenas entre dominador e dominado, precisamos
entender que isso se aplica as configuragdes patriarcais do mundo: s6 por que o exercicio do
poder esta em todo lugar no sistema, nao quer dizer que aquele sobre o qual a acdo atua passa
por um processo de subjetivacdo; nasce a contraconduta: a procura e constru¢ao de novos
modos de existéncia, modos de atuagdo e, no caso dos feminismos, agdes que nascem de uma
necessidade de ruptura com a identidade subversiva que se construiu historicamente da
Mulher, contribuindo para a transformagdo de pensamentos, novos modos de agir, novas
interpretagdes do mundo e dos sistemas operados nele, além de novas formas de se
relacionar: com si mesma € com 0s outros.

Sobre algumas expansdes dos feminismos acerca de constru¢des desses novos modos
de existéncia, inclusive dentro de um discurso feminista, Rago (2020) defende que, quanto a
relacdo de apropriacdo dos feminismos pelo neoliberalismo que vemos ocorrer nos ultimos

tempos, ha uma grande parte de feministas que se intitulam anticapitalistas, visto que
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verificaram a necessidade de colocarem-se contra os modelos neoliberalistas de ler a
existéncia feminina e humana, isto ¢, t€ém o objetivo de “promover outras formas de
subjetivacao alternativas ao modelo da empresa de si” (Dardot; Laval, 2016, apud Rago,
2020, p. 224).

A relacdo construida entre o neoliberalismo e determinadas leituras dos feminismos se
deu a partir da evolucao e edificagdo deste novo estdgio do capitalismo no século XXI,
especialmente. A abordagem foucaultiana acerca do neoliberalismo considera esta forma de
governamentalidade como uma que atinge e age sobre as subjetividades historicamente

construidas, uma vez que, para Foucault:

Para além dos temas das privatizacdes, da reestruturacdo produtiva, da
eliminacdo dos direitos civis, o filésofo entendeu o neoliberalismo como
uma forma de racionalidade governamental, ou seja, como uma forma de
“conducdo ou governo das condutas” que produz subjetividades. A
governamentalidade neoliberal diz respeito a um modo particular de
sujeicdo: a constituicdo do eu como empresa, ou como A0mo 0ecOnOMmIcus.
Nessa logica, os individuos sdo “livres” no mercado, sob a condi¢do de
assumirem o risco empresarial de gerirem seu proprio capital, do qual sdo os
unicos responsaveis.” (2008, apud Rago, 2020, p. 220).

Desse modo, a nogdo neoliberal em uma relagdo com as politicas feministas envolve
diferentes resultados no modo como se governa e se operam as politicas construidas sob esse
regime de verdade. Essa apropriagdo neoliberal dos ideais feministas produz justamente
aquilo que ndo consideramos no feminismo: esse regime tem como estratégia a interpretacao,
a seu favor, da pauta feminista como a busca por direitos iguais, mas sem ao menos
considerar a luta pela ruptura com valores sexistas e patriarcais de viver o mundo, pois nao ¢
isso que interessa a governamentalidade neoliberal. O que chamamos aqui de apropriagao,
isto €, sujeicdo dos feminismos a um regime neoliberal de governo, ndo se configura como
uma expansdo da luta feminista que ¢ colocada, mas sim uma limitacdo do potencial do
movimento nos dias de hoje. O que acontece no desenvolvimento dessa apropriacdo ¢ uma
inversao das demandas feministas (Rago, 2020), para que a visdo da mulher como empresaria
de si, emancipada, empoderada, independente, e ndo mais subversiva, sozinha, dependente,
incapaz, seja usada a favor dos funcionamentos desse regime de verdade, ja que ela ndo ¢
inapta a participar do mercado, como se pensava em um passado obscuro, mas sim livre para

fazer escolhas — de preferéncia sempre favoraveis a condugao desse modo de governar.
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Nesse sentido, qual é a problematica central que deve nos incomodar acerca dessa
relacdo construida entre os feminismos e regime neoliberal? Em termos politicos das
vivéncias femininas, Rago cita Johanna Oksala, que discute sobre as maneiras que a
governamentalidade neoliberal e seus modos de construir a politica institucional afetam os
feminismos:

Segundo ela, no cenario politico que se configura na atualidade, muitas das
bandeiras da luta feminista, como a criminalizag@o do estupro e da violéncia
doméstica, sdo apropriadas pelo Estado e passam a ser defendidas como
politicas publicas, pois permitem melhorar o “capital humano das mulheres”
(Oksala, 2013, p. 39). O Estado captura, assim, as rebeldias e contestagdes ¢
procura reimplantar essas contracondutas, utilizando elementos das
estratégias e das taticas das lutas antipastorais (Oksala, 2013, apud Rago,
2020, p. 222).

Ou seja, pautas essenciais e historicas da luta feminista tornam-se topicos de politicas
publicas pelos motivos inversos: ndo como principios colocados para assegurar a seguranca
da vivéncia individual e geral feminina, mas sim como maneiras de institucionalizarem o
sujeito feminino dado que, sob a dtica neoliberal, a mulher ¢ agora emancipada e util ao
capital, ou seja, o que configura como uma contraconduta torna-se uma estratégia de poder
neoliberal, para a manutengao desse regime de verdade.

Nessa logica, a preocupacao principal dessa problematica torna-se o risco existente da
implementagdo e propagacao de novas maneiras da subjetivacdo feminina em relacdo a esse
pensamento ¢ modo de governar neoliberal, isto é, novos modos de interpretar-se, tanto a
partir da sua funcionalidade econdmica quanto da sua forma de relacionar-se com si mesma,
outras mulheres e sua comunidade em geral. Dito isso, “Oksala entende que a emancipacao
feminina ndo pode ser traduzida meramente como sucesso econdomico individual e livres
escolhas das mulheres” (Oksala, 2019, apud Rago, 2020, p. 223), ou seja, devemos entender
que a busca pela emancipacdo das feministas nunca se limitou a uma independéncia de
escolha econdmica dentro da redoma capitalista. Luta-se por autonomia ndo somente
financeira, mas dos sistemas que insubordinam a existéncia feminina, desde termos
financeiros a sexuais; a partir dessa identificacdo da ameaca da violéncia neoliberal para os
feminismos € necessario continuar construindo modos de contraconduta, isto é, modos de
promover a ruptura contra as visdes patriarcais do mundo e também contra o “viés
econdmico do empresariamento” (Rago, 2020, p. 223).

Essas problematiza¢cdes devem ser entendidas como centrais nas discussdes acerca

dos feminismos da atualidade, as condi¢des de vivéncia da mulher neste século, além dos
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modos de subjetivagdo sob os quais ela estd sujeita. Se neste trabalho nosso foco € a relacao
com a identificagdo da apropriacdo neoliberal dos feminismos a partir das publicidades de
produtos de beleza e estéticos voltados para mulheres, devemos, portanto, entender o
funcionamento das midias e 0 modo como os feminismos podem ser lidos através delas. A
partir das consideragdes feitas acerca das relagdes de poder, o funcionamento da
governamentalidade neoliberal e os propdsitos da luta feminista, encontramos o ponto de
encontro dessas problematicas nas publicidades possibilitadas pelas midias sociais ja citadas,
como uma forma de compreender um modo de interpretar os feminismos nesses veiculos
mais recentes. Nesta proxima se¢do traremos, para consideracdo, pecas publicitarias do
século XX que sdo relevantes para pensar a condi¢ao de ser mulher sob a 6tica deste mercado
ainda no século passado, com o intuito de encaminhar objetivamente nossa discussao para a

publicidade encontrada na contemporaneidade, que faremos em nosso capitulo de analise.

2.2 Os feminismos e as midias no século XX

E importante verificarmos o discurso, o alcance e os produtos apresentados na midia
digital, bem como sua escolha linguistica, que, por vezes, utiliza a performance da
feminilidade como alvo final e o corpo como problema a ser resolvido e sempre em processo
de melhora. Vemos que o uso de palavras de uma discursividade feminista faz com que
mulheres, em sua maioria jovens, acreditem que o empoderamento de si pode chegar ao
comprarem produtos que modifiquem ou adornem seus corpos, com a justificativa de que o
que fazem € uma escolha individual e, assim, feminista. Portanto, é necessario discutir como
na publicidade de produtos de beleza para mulheres a apropriacdo de estruturas de uma
“linguagem feminista™ implica a permanéncia e consolidagio de uma discursividade
patriarcal/machista e neoliberal. Temos a mulher como empresaria de si, mas sempre em uma
vigilancia perpétua: a constante avaliacao de si pela visdo do outro.

Esse estado de vigilancia no qual o patriarcado opera, isto ¢, a necessidade de
adaptar-se aos padrdes ndo ¢ apenas uma forga exterior que atinge quem “escolhe” atender as

demandas identitarias e comportamentais da figura da Mulher, mas sim o resultado de uma

Entendamos como “linguagem feminista” uma linguagem propria e comum de um feminismo de

mercado (Goldman, 1992), que ativa vocabularios e termos em um campo associado que traz efeitos de
empoderamento, liberdade, no¢des de ser “dona de si”, entre outros, que conseguem colocar determinados
enunciados em uma discursividade feminista.
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relacdo de poder em um ambito de subjetivagdo construido pelo sistema patriarcal. Ora, como
as publicidades midiaticas contribuem para essa apropriacao neoliberal dos feminismos?

Para entendermos a historia da midia em relagdo as publicidades voltadas para
mulheres podemos nos voltar para a época em que publicidades e propagandas, de modo
geral, comecgaram a se popularizar, especialmente nos Estados Unidos a partir da década de
1960. Tomamos como base aqui as publicidades estadunidenses, pois é o pais que se
configura como a figura central do capitalismo atual; ¢, portanto, relevante entender a
produgdo de suas publicidades em um momento em que o movimento feminista ainda se
instaurava no conhecimento geral da populagdo. Que as propagandas que podemos localizar
deste periodo, com essa tematica, estdo inseridas em uma formagao discursiva misogina nao ¢é
novidade: os enunciados que conseguimos selecionar sdo claramente colocados em um

discurso machista, como na Figura 2:

Figura 2 - Antncio das cigarrilhas Tipalet, veiculado em novembro de 1969 nos Estados Unidos.
Tradugdo livre: “"Sopre no rosto dela e ela te seguird para qualquer lugar."

Hit her wash tangy Tigalet Crerry. Or rich, grape-y Tisadet
Bargundy. Or leacioos Tipalet Bluebery. it's Wikd)

Tigaiut. IT's sver. DifSeront. Delicious in Laste and inaroma.
Apeattin bar divection and shod Kllow you, amyahiere.
Oyt y0u et ameiing satiad h

y

Fonte: website Propagandas Historicas.’

> Disponivel em:

<https://www.propagandashistoricas.com.br/2013/03/cigarrilhas-tipalet-fumante-passiva-1969.html>. Acesso
em: 04 de Abril de 2023.
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Ora, o que condicionava a produgdo destes enunciados? Certamente foram possiveis
se consideramos o funcionamento da sociedade estadunidense da época: os movimentos de
resisténcia feminina ainda ndo tinham a for¢a que tém hoje, o que, consequentemente, facilita
esse tipo de colocacdo nas grandes midias. Se enunciados assim tem a existéncia permitida,
seguramente podemos presumir que sua producdo nao via-se como ameaga a um discurso
hegemonico: ele mesmo se apropria do discurso bem sedimentado historicamente de que a
mulher ¢ inferior. Podemos entender que, em Foucault (2008), uma formagao discursiva ¢
revelada quando descrevemos enunciados e suas respectivas func¢des enunciativas,
compreendendo suas condigdes de producdo (Pécheux, 1990), que, por sua vez, sdo
colocadas gracas ao jogo de discursos, imagens, enunciados e o lugar historico e social que se
encontram. Assim, entender essa condicdo de possibilidade ¢ necessario para analisarmos o
modo como as midias operam: para uma propaganda funcionar, ¢ preciso que o grande
publico a aprove; mais que isso, ¢ necessario que o funcionamento politico, social e historico,
além dos acontecimentos discursivos, contribua para a existéncia de enunciados deste tipo. E
claro, essa propaganda ndo trata de um produto de beleza, mas a figura da mulher, colocada
como subserviente, ja que ela o “seguird para qualquer lugar”, e “menor” em relagdo ao
homem, além de degradada — a fumaga do cigarro a atinge e isso supostamente a seduz —,
representa o lugar da mulher na época em questdo. Podemos considerar, ainda, o lugar do
cigarro na época em questdo, com efeitos de normalidade e consequente “‘glamour’:
enunciados publicitarios acerca do cigarro como mercadoria, colocado como algo sedutor e
elegante como na imagem, seriam possiveis, por exemplo, nas representagdes da midia na
década de 20 do século XXI? Nao ¢ presuncoso afirmar que certamente ndo: o cigarro nao
traz mais consigo os mesmos valores necessarios para a produ¢do de propagandas como essa.

Na propaganda brasileira da Figura 3 ¢ mostrado um exemplo de como a publicidade
possibilita uma reafirmagdo do encorajamento da mudanga do corpo da mulher, isto é, um

problema ¢ colocado e, logo em seguida, a solucao ¢ oferecida em forma de produto:
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Figura 3 - Propaganda do Leite de Colonia, veiculada em 1942.

Nao desf gure essa romanfica
fernura de . sua belezal

& pI'G‘Itili o natural fascinio do conira ﬂlf:" . 1’(;-‘"“ o Frio e i
'lﬂll péries. e lonia limpa. alveja
rosto com LeiTE DE COLONIA 3 plle. Usco il realéae ainds mbid
_'Muﬁdm. em demasia, parn esconder 85 g romintica ternurs da beleza do hen rosta.
imperfeigses da pele, podem até desfigurar o

. Hmmw:uamrdanmm Corrija acer-
¥ te as monchas, sardas, cravos e 5
Spinkas da sua pele com Leite de Colonia. /e’?edg @,0”1

~ Leio dn Colonin também protege o cutis,

Fonte: website Propagandas Historicas.®

Propagandas como essa promovem produtos a partir de problematicas acerca do corpo
da mulher (“corrija acertadamente manchas, sardas, cravos e espinhas da sua pele [...]”), o
que n3o ¢ nada novo para as discussdes nos espacos feministas, mas ndo deixa de ser
relevante quando falamos do papel da midia na constru¢ao do discurso machista.

Ao notarmos a relevancia que propagandas como essa ja tiveram e a contribuicdo
desse tipo de enunciados para a edificacdo histoérica do patriarcado e, consequentemente, das
contracondutas existentes, identificamos a visdo de Foucault acerca das relagdes de poder e,
assim, o sistema patriarcal: a mulher participa da propria observacao e vigilancia e ¢
consciente da necessidade de estar em constante adaptacao e melhora; neste caso, isso pode
ser alcancado com a compra de produtos propagados nas midias. As relagcdes de poder,
portanto, agem dentro e fora: a nogdo do pandptico vigilante a qual Foucault (2014) discorre

nos serve aqui, uma vez que a condi¢ao de ser mulher faz com que a mesma mulher que sofre

6 Disponivel em: <https://www.propagandashistoricas.com.br/2020/03/leite-de-colonia.html>. Acesso
em: 04 de abril de 2023.
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com o peso do controle € a que participa de sua vigilancia constante: ela € sua propria voyeur.
O sistema patriarcal ndo opera, como vimos, de forma direta (homem manda e mulher
obedece), mas age de formas sutis, elaboradas, com estratégias como propagandas midiaticas
que incitam, agem sobre a acdo da mulher, e ddo a ilusdo de que ela faz uma escolha livre,
por si so.

A midia age como um dispositivo; ela engloba discursos e agdes que tornam possivel

o exercicio do poder. Gregolin (2018), em entrevista, reflete sobre a midia:

[...] como Foucault, eu posso pensar que esse dispositivo, ele se conecta aos
outros, se conecta ao politico, se conecta a sexualidade, e o importante ¢é
tentar analisar como eles se relacionam, como eles se articulam, como eles
lutam e como sdo também reorganizados. E pensar, por exemplo, como as
questdes de género e o movimento feminista mobilizam lutas através do
ciberativismo. O que muda quando o feminismo adota novas praticas de
atuacdo, que ¢ o ciberativismo? O que ¢ que muda nessa alteracdo de lugar
da midia tradicional para a midia digital? Quais s@o as tensdes que isso
provoca? (Gregolin, 2018, p. 205).

A midia, portanto, opera de modo funcional para as relagdes de poder; para entender
como elas se configuram na sociedade, a partir de determinada formacdo discursiva e/ou
discursos, ¢ necessario avaliar como a midia se relaciona com esses elementos, isto é, como
ela torna possivel determinados enunciados, como sdo propagados discursos que
potencializam determinadas agdes, uma vez que a midia, para Gregolin (2018), pode ser
considerada o “principal dispositivo de producdo das subjetividades” (p. 205). Se, nos anos
2000, o principal veiculo das midias foi a televisdo, ¢ seguro dizer que, atualmente, nos anos
2020, as midias digitais, veiculadas via internet, tomam esse posto, ou ao menos significam
tanto quanto a TV para as discursividades do comego do século. Isso se da devido a alta
adesdo as midias digitais, & grande e constante ampliacdo do acesso a internet ao redor do
mundo e as relagdes produzidas entre as vivéncias dos usudrios, o mercado financeiro que
envolve essas ferramentas e, sem duvidas, esse novo modo de producdo das subjetividades a
partir das redes sociais. Como vimos, o mercado publicitario, em especial, contribui para essa
realidade: ele opera em conjunto com os discursos que estdo em jogo na sociedade. Assim, a
venda de produtos ligados a beleza e estética feminina associados a valores machistas ou,
entdo, como veremos a partir de nossas analises, produtos da mesma ordem de

funcionamento que, agora, se apropriam de valores feministas, ndo demonstram nenhum tipo
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de preocupagdo com a emancipacdo feminina, mas tem como objetivo maior alcance de seu
publico-alvo.

O que faremos no terceiro capitulo deste trabalho ¢ analisar os conjuntos de
enunciados selecionados, de diferentes marcas publicitarias e contas do Instagram e TikTok
para entender a constru¢do de publicidades (terceirizadas ou ndo) a partir de enunciados
verbais e ndo-verbais de produtos de beleza voltados para mulheres e como o neoliberalismo
pode se apropriar de um discurso feminista, tornando possivel a produgao de enunciados que
se colocam em formacodes discursivas machistas e controladoras.

O que justifica nossa escolha de andlise ¢ a necessidade de pensar por que tais
enunciados foram colocados e ndo outros? Como se trata de uma espécie de publicidade,
pensemos que a linguagem utilizada deve ser vista como persuasiva; deve induzir a
consumidora a comprar o produto e, mais importante de tudo, ser convencida de que ela
necessita do produto para resolver o problema de que sua pele, cabelo, corpo ndo ¢ como
pode e deve ser: o padrdo que, na maioria das vezes, na maior parte da historia, valoriza o que
¢ da juventude, a magreza, a limpidez. Pensando nas condigdes de existéncia e de controle do

corpo feminino, temos que:

O corpo esta diretamente mergulhado num campo politico; as relagdes de
poder tém alcance imediato sobre ele; elas o investem, o marcam, o dirigem,
o suplicam, sujeitam-no a trabalhos, obrigam-no a cerimdnias, exigem-lhe
sinais. Este investimento politico do corpo esta ligado, segundo relagdes
complexas e reciprocas, a sua utilizagcdo econdmica; ¢, numa boa propor¢ao,
como forca de produgdo que o corpo ¢ investido por relagdes de poder e de
dominacdo; mas em compensagdo sua constituicdo como forca de trabalho
s0 ¢é possivel se ele esta preso num sistema de sujei¢do (onde a necessidade
¢ também um instrumento politico cuidadosamente organizado, calculado e
utilizado); o corpo s6 se torna forca util se € ao mesmo tempo corpo
produtivo e corpo submisso (Foucault, 2000, p. 25).

O corpo feminino, quando de acordo com o padrao esperado, colocado e divulgado, é
digno de aprovagdo e respeito; quando ndo obedece tendéncias e nao segue regras,
consequéncias sao sofridas antes mesmo de mudangas serem tomadas, isto €, a coercao e
necessidade de mudar pode causar angustia e uma deturpagdo de imagem, consequéncias do
exercicio do poder de um sistema misoégino e do padrio estabelecido. Em adi¢do a isso, em
discussdes online acerca dos feminismos, especialmente em um feminismo dos ultimos anos,
vemos a defesa de que a luta feminista ¢ uma de liberdade, em que a mulher deve estar livre

para ser e fazer o que quiser. Entretanto, essas discussdes geralmente nascem de conversas
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acerca de procedimentos ¢ mudancas estéticas do corpo feminino: ndo se fala por que se
espera que uma mulher seja depilada, apenas que, se ela quer se depilar, ela deve. Se ndo, ela
ndo precisa. Mas tera que sofrer as consequéncias de ambas escolhas: ser aceita ou ndo. E
aqui que entra a discussdo central de nosso trabalho: o uso de um discurso feminista para a
venda de procedimentos e produtos cujas construgdes e acontecimentos discursivos nao
necessariamente se encontram em uma formagdo discursiva feminista, pelo contrario: se
colocam, além de um discurso neoliberal, um discurso controlador, possibilitado pela rede de
discursos sexistas que envolvem nossa sociedade. Desloquemo-nos agora para a secdo de
analise que articulara todas as discussdes e consideragdes dos estudos discursivos

foucaultianos que construimos até aqui.
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CAPITULO 3 - ANALISE DO CORPUS: A PRESENCA DE UM
DISCURSO FEMINISTA E NEOLIBERAL NAS PUBLICIDADES

3.1 Introducio ao corpus

Neste capitulo traremos as analises do nosso corpus, que nos dirigira até uma
discussdo acerca dos entremeios em que nog¢des neoliberais encontram um discurso dito
feminista na constituicdo dos enunciados das publicidades selecionadas. Nesse percurso,
objetivamos apresentar e justificar a escolha de cada um dos trés conjuntos de enunciados
que serdo tratados aqui, a localizagdao historica deste corpus, bem como a analise dos
discursos que neles sao articulados e operados.

A principio, ¢ necessario ressaltar que consideramos, neste trabalho, que o sentido
que os enunciados (verbais e ndo-verbais) articulardo, serdo, na verdade, efeitos de verdade,
uma vez que precisamos pensar em qual posi¢do o sujeito esta inserido, j4 que nao ha
significacdo permanente quando pensamos em uma Otica da Analise do Discurso e, mais
precisamente, no campo foucaultiano do discurso. Partindo da premissa de que essa area de
estudo procura entender as condi¢des de produgdo e emergéncia dos discursos bem como a
construgdo de um sujeito discursivo, analisaremos como a publicidade de produtos de beleza
e estética, voltada principalmente para o publico feminino do século XXI, acontece, a partir
de uma otica capitalista e exploradora, mostrando que esse sujeito constitui-se historicamente
e como os discursos publicitarios analisados, materializados na lingua(gem), fazem uso de
palavras de posicdes de resisténcia para exprimir persuasdes de um sistema que oprime e
explora.

Traremos, com a descricdo de cada conjunto selecionado, a justificativa da escolha
desses agrupamentos. Entretanto, adiantamos que o periodo de tempo do qual retiramos os
enunciados do corpus, isto €, de 2022 a 2023, se explica pelo fato de que, com a dinamizagdo
das midias na era digital, a instantaneidade pela qual as midias operam faz com que a
quantidade de publicagdes — sejam elas publicidades ou ndo — seja vasta, portanto, nos
atentamos as publicagdes desses dois anos, tanto para que fosse possivel delimitar os
enunciados para as andlises quanto para nos debrugcarmos especificamente sobre o
funcionamento dos discursos em atravessamento nesse periodo. O jogo de verdades aqui

operado, nesse momento da historia, ¢ que nos €é importante: analisamos os enunciados
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selecionados de modo a identificar as articulagdes transversais de discursos que podem ser
alocados em uma formacao discursiva feminista atravessada, também por uma FD neoliberal,
0 que, a partir da no¢ao de feminismos aqui discutida, entra em batimento no modo como sao
colocadas essas publicidades. E necessario entender, a partir das analises trazidas aqui, o por
qué elas sdo possiveis, por que elas funcionam, por que elas t€ém um espaco para existéncia e
por que elas sdo passiveis de ser tomadas como verdade. Nossa hipdtese ¢ que ndo apenas
esse momento da histéria possibilita que elas existam, mas também o modo de
funcionamento das midias sociais como elas sdo: instantineas, dindmicas e mobilizadoras de

discursos.

3.2 Primeiro conjunto de enunciados: Seca Vocé Renove (Instagram)

O primeiro conjunto de enunciados de nosso corpus € proveniente da conta Seca Vocé
Renove, no Instagram, caracterizada como “O maior programa de emagrecimento do Brasil,
o queridinho dos artistas”, regido pela influenciadora na mesma plataforma, Maira Cardi. No
momento de escrita desta dissertagdo, a conta possui mais de 1.400.000 de seguidores, com
mais de 3.000 publicagdes. Foram selecionadas quatro publicacdes da conta, cujos
enunciados a serem analisados sdo provenientes tanto das publicagdes em forma de imagem,
quanto das legendas dessas fotos, retiradas do ano de 2022 a 2023. A escolha deste conjunto
de enunciado se justifica pelo lugar ocupado por esse programa no ambito da industria da
beleza; por ser um programa que promove o emagrecimento, nossa hipotese inicial foi a de
que a publicidade encontrada para a promog¢do deste servico envolveria, diretamente,
discursos sobre a mudanga estética do corpo feminino. E uma presungdo evidente, que se
atestou em todos os enunciados selecionados. Reiterando, nosso objetivo ndo foi somente
localizar, nos enunciados, fragmentos de discursos que colocam em jogo uma articulagdo de
pensamentos “antifeministas” ou que pregam a adequacao da mulher ao padrdo esperado,
mas, principalmente, identificar e analisar o modo como isso ¢ feito: fazendo as publicidades
se vincularem, por meio da linguagem, a discursos que podem ser inseridos em uma
formagdo discursiva feminista e, consequentemente, neoliberal, uma vez que tratamos da

venda de produtos em um sistema capitalista de funcionamento economico.



65

Nosso critério de organizagdo para as andlises de cada conjunto foi a partir de uma
ordem de relacdo entre as postagens, uma vez que a ordem cronologica, nesse primeiro
conjunto especificamente, nao influencia no entendimento ou sentido propagado nas
publicacdes, uma vez que sdo publicidades gerais, que ndo precisam de localizadores no
tempo para seu entendimento além de referéncias contextuais como a cantora Anitta, que ¢

citada no primeiro enunciado analisado (Figura 4).

Figura 4 - publicacdo da conta Seca Vocé Renove no Instagram de abril de 2022.
@ secavocerenove 5 a rainha disse, amiga, quem somos nds pra
dizer o contrario? [ A Anitta faz parte do grupo de mais de
meio milhd3o de mulheres que eu ja emagreci.

. E sabe ¢ que eu sempre repito durante tode o processe pra cada
" - s uma delas? Quando a gente se livra dos pesos emocionais, 0
U O e S | | ! | a e VO C e corpo fica leve também, porque a mudanga mais libertadora é

aquela que vem a partir do autoconhecimente.

S e A sua melhor versdo € a que te faz mais feliz. a que te da um

COMO Vvoce e e ser |
felizcom isso.”

Esse & o nosso desafio no Seca Vocé RenoveVocé quer encontrar
sua melhor versdo? @

#SequeiNoSeca #ProgramadeEmagrecimento #RenovaVocé

#Liberdade #Emagrecimento #Autoconhecimento
#DesenvolvimentoPessoal

QY W

Curtido por prece.luz e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: pagina da empresa no Instagram.’

7 Disponivel em:

<https://www.instagram.com/p/CciEBfy[.GJs/?igsh=MTB0ZzR4MHI4NmxiY g%3D%3D>. Acesso em: 08 de
Abril de 2023.
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Neste enunciado, temos a publicagdo em imagem com as cores da marca — algo que
acontece em todas as publicagdes da conta — com uma uUnica oragdo, que € uma citacao da
cantora Anitta: “Autoestima € vocé€ se sentir bem como vocé ¢ e ser feliz com isso.” (grifo

da publicacdo). Na legenda desta postagem, temos:

Se a rainha disse, amiga, quem somos nos pra dizer o contrario? A Anitta faz
parte do grupo de mais de meio milhdo de mulheres que eu ja emagreci. E
sabe o que eu sempre repito durante todo o processo pra cada uma delas?
Quando a gente se livra dos pesos emocionais, o corpo fica leve também,
porque a mudanga mais libertadora ¢ aquela que vem a partir do
autoconhecimento. A sua melhor versdo ¢ a que te faz mais feliz, a que te da
um corpo sauddvel pra viver bem a vida, a que te faz ter orgulho de quem
vocé €. Esse € o nosso desafio no Seca Vocé€ Renove. Vocé quer encontrar sua
melhor versao? (Seca Vocé, 2022).

De inicio, consideremos a citacdo de 2017, da cantora Anitta, que ndo tem afiliagcdo a
marca cujos enunciados constituem nosso corpus, mas que nos vale como materialidade: a
oragao produz um efeito de que a felicidade, ser feliz, tem direta relacio com o modo como
uma pessoa se vé€ e gosta de si; a defini¢cdo utilizada para o termo autoestima. A publicagdo
como um todo, por sua vez, tem como objetivo manter a regularidade de postagem da pégina,
pois isso ¢ uma estratégia propria do funcionamento do marketing digital de empresas que
utilizam esse meio: ndo ¢, necessariamente, uma descri¢do do produto ou servico que €
vendido, mas vende uma ideia geral relacionada ao produto, dentro da tematica da marca. A
legenda desta postagem utiliza a imagem da cantora, assim, para promover os servicos do
programa de emagrecimento, uma vez que Anitta, segundo a pagina, foi uma cliente, com
resultados passiveis de aprovagao. O enunciado “A Anitta faz parte do grupo de mais de meio
milhdo de mulheres que eu ja emagreci” faz referéncia e da crédito a criadora e imagem por
trds da marca, Maira Cardi, uma influenciadora digital, dona do programa de emagrecimento.
Este enunciado da peso a a¢do de Cardi; notemos o uso do pronome “eu” em relagdo a um
verbo de agdo individual, ja que ndo se emagrece o outro, mas, na colocacao do enunciado,
para fins publicitarios, esse uso funciona: se emagreceu, foi gracas a Cardi, e,
consequentemente, gracas ao programa, que por sua vez da resultados e, portanto, vale o
investimento. Temos, assim, um enunciado publicitario, que vende um produto cuja funcio
base ¢ o emagrecimento — a venda da transformacao do corpo feminino em relagdo a um

padrao historicamente colocado.



67

O enunciado “Quando a gente se livra dos pesos emocionais, o corpo fica leve
também, porque a mudanca mais libertadora ¢ aquela que vem a partir do
autoconhecimento”, por outro lado, opera em instancias discursivas diferentes; mobiliza
discursos que ativam conhecimentos mais amplos do que o da adequacdo do corpo feminino
a um padrao regido pelo patriarcado. Nessa publicacdo ndo temos o uso de palavras que
explicitamente descrevem exatamente o publico-alvo do programa, portanto, o emagrecer
seria para qualquer mulher que deseja obter sua “melhor versio”. E necessario notar que o
“peso emocional”, aqui, seria colocado como um fator que contribui para o peso na balanca,
o peso a ser perdido. Temos, entdo, que o enunciado discursivo da legenda, até aqui, opera da
seguinte forma: ¢ necessario, para perder peso, ganhar autoconhecimento (o que faz perder,
também, o “peso emocional”), que, consequentemente, se ganha com a autoestima, que seria
“se sentir bem com vocé”, dado que “a sua melhor versdo ¢ a que te faz mais feliz, a que te da
um corpo saudavel pra viver bem a vida, a que te faz ter orgulho de quem vocé ¢”.
Entretanto, para ser sua melhor versdo, o necessario seria o trabalho para o emagrecimento, a
perda de peso: € essa a moeda que se paga para ter, assim, a felicidade. O efeito de verdade
produzido, assim, ¢ o de que um corpo mais magro traz consigo sua “melhor versao”, que te
deixa “mais feliz”, te deixa “saudavel pra viver bem a vida” e como conseguir isso? Se
livrando dos “pesos emocionais”, que seriam, contraditoriamente, os incomodos que se tem
de si.

Os dois enunciados — citagdo da cantora e legenda da publicagdo — abrem espago para
questionamento, portanto: deve-se “se sentir bem como vocé ¢” (autoestima) ou deve-se
“encontrar sua melhor versdo” (emagrecimento, perda de peso)? E quando os dois sao
contrarios um ao outro? E evidente que esses enunciados sdo atravessados pela constante
busca da adequacao dos corpos femininos, uma vez que um problema foi, portanto, colocado
(Wolf, 1992), embora fosse acobertado pela citacdo da cantora Anitta. Isto é, temos duas
verdades em funcionamento: 1. é necessario emagrecer e 2. € necessario que vocé goste de si
mesma. Entretanto, a segunda verdade possui um apéndice: € necessario que vocé goste de si
mesma, desde que quem se ¢ esteja adequado ao padrdo necessario, de um corpo magro ou
um corpo que esteja no processo de emagrecimento; que ao menos almeje um corpo magro.
Em adigdo a isso, no penultimo periodo da legenda, temos “[...] te faz ter orgulho de quem
vocé €7, em que o uso do termo orgulho reitera o efeito de verdade dado a conquista que ¢ ter

um corpo que perde peso. Na sociedade em que vivemos, partindo dos padrdes a que somos
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conduzidos, o corpo magro da mulher é louvado, mas a busca pelo corpo magro também: ha
uma valorizagdo que ¢ dada ao processo, ao reconhecimento do “problema” ou, ainda, a
presuncao de que um corpo que nao € magro, o individuo que ndo se encaixa nesses padroes
corporais, quer e busca, necessariamente perder peso.

O sistema do qual falamos aqui opera, portanto, a partir de presungdes discursivas:
acoes, processos e configuracdes que sdo tomados como “dados”, ja inferidos, implicitos, que
fazem o sistema funcionar como ele é. E dado que uma mulher considerada gorda ou “acima
do peso” quer emagrecer e se submete a esse processo, ¢ dado este ndo ¢ um corpo saudavel
e, caso ela ndo esteja ao menos buscando mudanga, ela ¢ infeliz e ndo esta na sua “melhor
versdo”. E esta a relagio que conseguimos estabelecer com a retratagdo da figura feminina
nas publicidades com funcionamentos neoliberais: a constante busca pela melhora, pelo
aumento de valorizagdo, ¢ que move ambos os sistemas. Mais capital, mais propriedade, mais
validagdo, mais beleza, ndo importa: a busca € que faz girar e faz funcionar essas
configuragdes de vida e sociedade.

O que houve aqui, entdo, foi uma tentativa de conexdo de dois discursos que,
semanticamente nao funcionam na mesma Orbita, mas discursivamente sim: como
demonstrado, sdo contraditorios, mas essa caracteristica que notamos ndao muda o
funcionamento da publicidade no Instagram, para a marca. E uma estratégia — uso do nome
de uma cantora famosa como exemplo para o sucesso do programa a ser vendido, para atestar
sua reputagdo — evidente e bem solidificada, que ¢ possivel pois historicamente a presungdo
da vontade de emagrecer, como discutido anteriormente, ¢ aceitavel, ¢ esperada e as
condi¢des da plataforma e suas configuragdes de publicidade permitem, também, que esses
enunciados funcionem em conjunto. Dessa forma, ndo € apenas o sistema patriarcal que da a
essas materialidades suas condigdes de existéncia, mas, também, os procedimentos pelos
quais operam as publicidades feitas neste periodo de tempo, o que ndo era possivel antes da
existéncia das midias sociais como as conhecemos hoje. Isso se da pois, evidentemente, esse
tipo de publicidade ndo existiu antes e, em segundo lugar, vivemos em uma €época em que
vozes de emancipacao, discursos que operam em um campo de verdades que orbita o
bem-estar da mulher fora do sistema opressor (citacdo da cantora), sdo possiveis de existir e,
portanto, funcionam, mesmo que em conjunto de enunciados (legenda da publicacdo) que ndo

estdo no mesmo campo discursivo € no mesmo ambito de verdade.
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Ressaltamos que ndo tomamos a citagdo utilizada na publicagdo como,
necessariamente, um enunciado colocado em um campo discursivo de resisténcia: ndo ¢
revolucionario ou radical o dizer de que “Autoestima ¢ vocé se sentir bem como ¢”, mas, em
colocag@o e em uso com os enunciados da legenda, esse enunciado ja se torna um oposto,
quando o analisamos semanticamente, ja que ele, assim, funciona como contradi¢do: ter
autoestima e se sentir bem, ou emagrecer e, entdo, se sentir bem? Na forma a qual opera a
publicidade, entretanto, isso ndo importa: a citacdo ¢ usada como abertura para a colocagao
da publicidade do servigo a ser vendido, para dar destaque ao programa e, assim, vendé-lo.

Nesta segunda publicacdo a ser analisada temos (Figura 5), novamente, a imagem da
postagem com uma frase ¢ a legenda, com mais enunciados que analisaremos. Na imagem,

vemos: “O seu excesso de peso corporal ¢ o reflexo do excesso de peso emocional ¢ mental”

(grifos originais da publicacdo); e, na legenda, temos:

Seu corpo é um reflexo do que ha dentro dele. Muitas vezes, quando estamos
passando por momentos dificeis ou estressantes, ¢ comum recorrer a comida
para aliviar as emogdes. E isso acaba gerando um ciclo vicioso que prejudica
sua saude e autoestima. Por isso, antes de se culpar pelo excesso de peso,
pare e analise o excesso de emogdes € pensamentos negativos que vocé
carrega. Se precisar, estamos aqui para ajuda-la a liberar esse peso emocional
e transforma-lo em leveza e felicidade (Seca Vocg, 2022).



70

Figura 5 - Publicagdo da conta Seca Vocé Renove no Instagram de junho de 2023.

@ secavocerenove * Seguir P
@ secavocerenove Seu corpo € um reflexo do que ha dentro dele.

Muitas vezes, guando estamos passando por momentos dificeis
ou estressantes, € comum recorrer 3 comida para aliviar as
emogdes. E isso acaba gerando um ciclo vicioso que prejudica
sua salde e autoestima.

Por isso, antes de se culpar pelo excesso de peso, pare e analise
o excesso de emogdes e pensamentos negativos que vocé
carrega.

Se precisar, estamos agui para ajuda-la a liberar esse peso
emocional e transforma-lo em leveza e felicidade. @

22 sem  Ver traduco
Q veri_candelaria Como eu faco pra fazer isso? ©
O seu excesso de peso 9sem Responder Ver tradugio
corporal é reflexo do excesso ‘ valeriaduraess Preciso muito @ o
de peso emocional e mental.
Qv W

Curtido por ketelin_miranda e outras pessoas

@ Adicione um comentario.

Fonte: pagina da empresa no Instagram.”

Notamos, aqui, novamente, um discurso que utiliza de um peso emocional que
colabora com o excesso de peso. A publicidade da marca promete ajuda em “liberar” o
suposto peso emocional, que, em consequéncia, diminuird seu peso corporal, entregando
felicidade a mulher que passar por esse processo. O que nos € relevante, a partir dessa
publicacdo em especifico, € o retorno dessa relagdo de emocional/corporal e, principalmente,
a relagdo entre a perda de peso e a felicidade. Assim, neste conjunto de enunciados, nos
chama atencdo a constancia de enunciados que operam nesse mesmo campo discursivo: um

que toma o corpo da mulher como fonte de suas angustias ou felicidade. E possivel tomar

essas caracteristicas dos enunciados analisados, pois, para Foucault:

8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CtfRe8Pr-eW/?igsh=ZGM3a25nbnBrN2du> . Acesso

em: 08 de Abril de 2023.

° Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CtfRe8Pr-eW/?igsh=ZGM3a25nbnBrN2du> . Acesso
em: 08 de Abril de 2023.




71

ndo ha enunciado em geral, enunciado livre, neutro e independente; mas
sempre um enunciado fazendo parte de uma série ou de um conjunto,
desempenhando um papel no meio dos outros, neles se apoiando e deles se
distinguindo: ele se integra sempre em um jogo enunciativo (2008, p. 112).

Assim, o jogo enunciativo o qual vemos sendo constituido aqui, neste conjunto, ¢ um
que mobiliza verdades que sdo possiveis gragas aos sistemas de regimento social aqui
discutidos. O que ¢ tomado como verdade, que ¢ possivel identificar até agora, ¢ a constante
busca pela melhora do corpo feminino, em um ambito individual, mas, que ¢, também, o que
constroi o sujeito-mulher sob o patriarcado, além de que tais publicidades, no momento em
que foram produzidas, tem como possibilidade o uso de termos e ideais que podem, também,
funcionar em um campo discursivo feminista (gostar de si mesma como vocé ¢). Nos
concerne, nesse sentido, como se dd essa ocupacdo, que, inicialmente, vemos que ¢
possibilitada ndo apenas pelo modo de configuragdo e estratégias do marketing da empresa na
rede social aqui trabalhada, mas também dos enunciados que tém possibilidade de existéncia
no ano de 2022: sdo articuladas duas verdades que funcionam e sao possiveis de serem ditas
pois, numa visdo do feminismo de mercado, o feminismo como escolha individual € o que ¢
priorizado. O feminismo de mercado, assim, encontra espaco nessas publicacdes inicialmente
analisadas. Nossa hipdtese € que isso se perpetua em grande parte, sendo todas, dos
enunciados que sao aqui analisados.

No seguinte enunciado encontrado na legenda desta publicagdo — “Muitas vezes,
quando estamos passando por momentos dificeis ou estressantes, ¢ comum recorrer a comida
para aliviar as emocdes” (Seca Vocé Renove, 2023) — ¢ estabelecida uma relagdo entre
emogdes e comida e o consequente aumento de peso quando se passa por “momentos dificeis
ou estressantes”, dado que ha a tendéncia de comer mais e em maior quantidade. Esse
acontecimento “[...] acaba gerando um ciclo vicioso que prejudica sua saude e autoestima.”
Nao nos surpreende, no lugar em que esse enunciado e essa publicacdo se colocam, esse tipo
de afirmag¢do em que saude e autoestima sdo colocadas no mesmo patamar de importancia
quando o assunto ¢ estética corporal. No caso desta publicacdo, a culpa ¢ retirada da mulher
que passa por essa situagdo: “Por isso, antes de se culpar pelo excesso de peso, pare e analise
o excesso de emocgdes e pensamentos negativos que vocé carrega.” Dessa forma, excesso de

“pensamentos negativos” equivale a excesso de peso, que equivale, se ligarmos ao enunciado
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da publicacdo anterior, a uma consequente infelicidade e a ndo-vivéncia de sua “melhor
versao”.

Entretanto, a empresa, seguindo o esperado, vende a solugdo: “Se precisar, estamos
aqui para ajuda-la a liberar esse peso emocional e transformé-lo em leveza e felicidade.” Uma
leveza fisica e emocional que ndo busca, evidentemente, as causas para essas dores e
angustias relacionadas a psique do individuo que fard uso dos servigos do programa. O efeito
de verdade produzido aqui, quanto a fun¢do da empresa, ¢ o de que o produto vendido da
conta de administrar e “liberar” o peso emocional e consequentemente fazer com que o
cliente perca peso, uma vez que ¢ esse seu objetivo e ¢ esse o elemento causador de seu
excesso de peso fisico.

Constroi-se, a partir desses enunciados desta publicagao, um modo de desculpabilizar
o sujeito-mulher por seu peso, considerado inadequado, uma vez que a raiz do “problema”
encontra-se em desavencas e complexidades emocionais: a publicacdo ¢ produzida de modo a
ndo ser agressiva ou controladora demais, enquanto ainda torna indiscutivel, mesmo que
sutilmente, a necessidade de perder peso. Esse ¢ um efeito bastante visto em nossas analises:
seja la a causa, a motivacdo ou o modo como perder peso, esta necessidade, isto €, o
“problema” a ser resolvido ¢ sempre incontestavel e inevitavel.

O terceiro enunciado deste conjunto (Figura 6) funciona da mesma forma dos
anteriores: temos um enunciado verbal da imagem da postagem e a legenda, que também ¢
um enunciado a ser analisado. Na imagem, temos o enunciado verbal “Quanto mais vocé se
supera mais motivada fica!” e ha também a figura do corpo de uma mulher magra, com

roupas esportivas, como se estivesse se exercitando. No texto da legenda, se lé:

Tem motivagdo maior do que entrar naquele jeans que vocé nao veste ha um
ano? Tem ndo, galera!

Mas a grande sacada esta em entender o que representa entrar no jeans: uma
superacao propria, de vocé com vocé mesma!

A comparag@o aqui ndo € com o corpo de outra pessoa, mas sim com voceé,
com a sua historia, com quem vocé€ foi € com quem vocé quer e pode se
tornar!

Emagrecer é apenas uma consequéncia, o processo vem de dentro para fora,
vocé pode fazer isso e o Seca Vocé Renove te ajuda a virar as chavinhas
mais importantes durante esse processo (Seca Vocé, 2022).
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Figura 6 - Publicac@o da conta Seca Vocé Renove no Instagram de abril de 2022.

. secavocerenove = Seguir
S3o Paulo

o secavocerenove Tem maotivagdo maior do que entrar nagquele
jeans que vocé ndo veste ha um ano? Tem néo, galera!
Mas 2 grande sacada estd em entender o que representa entrar
no jeans: uma superagdo propria, de vocé com vocé mesma!

A comparagdo aqui ndo é com o corpo de outra pessoa, mas sim
com vocé, com a sua histéria, com quem vocé foi e com quem
vocé quer e pode se tornar!

Emagrecer & apenas uma consequéncia, o processo vem de
dentro para fora, vocé pode fazer isso, e o Seca Vocé Renove te
ajuda a virar as chavinhas mais importantes durante esse
processo.

E foi pensando nisso que nds do Seca Vocé juntamente com a
@mairacardi criamos o primeiro Reality Show de Emagrecimento
e Transfermagdo do Brasil!

Rimrsn Ranlifi cimmeme mancbrar $adn nmrn mrmcncen came ;ncbac

0oQvY W

Curtido por discorrende_direitos e outras pessoas

2 DE ABRIL DE 2022

(-:) Adicione um comentarig...

Fonte: pagina da empresa no Instagram.'

Nos enunciados, as palavras “supera” e ‘“‘superacdo” sdo nosso ponto de inicio,
apoiado pelas reflexdes feitas até aqui com as publicagcdes da marca: existe a associacao de
sentido que ¢ feita a partir do processo de emagrecimento, com uma conquista, uma
superagdo, a sensacao de vencer e ser inteira e individualmente responsavel por sua
prosperidade e, nesse caso, felicidade. E esse o modo pelo qual operam os valores
neoliberais, isto €, o trabalho e o esfor¢o existem seja para a melhora de si, seja para o
aumento e acumulo de capital, seja para uma adequacdo aos padrdes colocados pelo
funcionamento dos sistemas: é o lugar que ocupa o homo oeconomicus, que Foucault
caracteriza como “empresario de si mesmo”; e, ainda, em mencgao as teorias de Gary Becker,
economista estadunidense, Foucault coloca que o “homem do consumo”, o sujeito neoliberal,
¢ colocado em uma posi¢do de criador de suas proprias conquistas e, consequentemente, de

suas falhas:

[...] ndo se deve acreditar que consumo consiste simplesmente em ser, num
processo de troca, alguém que compra e faz uma troca monetaria para obter
um certo niimero de produtos. O homem do consumo nio € um dos termos da

10 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CcRCo7NrcTu/?igsh=MTJrcHI4ANWF1ZW05ZQ==>.

Acesso em: 08 de Abril de 2023.
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troca. O homem do consumo, na medida em que consome, ¢ um produtor.
Produz o qué? Pois bem, produz simplesmente sua propria satisfacdo
(Foucault, 2008, p. 311).

Se o sujeito-mulher, sob o neoliberalismo e o sistema patriarcal, ¢ um que busca sua
propria satisfacdo, responsavel inteiramente por ser sua “melhor versao”, por sua “felicidade”
e sua “superacdo” de si mesma, ela ¢ agente de sua satisfacdo, que vem, nessa ldgica, com a
adequacdo de seu corpo ao padrdo. A troca ¢, portanto: um programa de emagrecimento, para
comegar o processo, a “‘superagdo propria”, e, em troca, mas, em paralelo, os resultados de
seus esfor¢os e consumo: a magreza, a perda de peso, a felicidade, a satisfagdo. Nos
enunciados que foram mobilizados até aqui, € possivel analisar que o que ¢ vendido, ja que se
trata de uma empresa, ¢ a satisfacdo se ter um corpo magro: as motivagdes para isso sao
inimeras, como ainda veremos, mas entre elas estdo: saide — embora isso ndo seja pontuado
mais de duas vezes nos enunciados selecionados —, felicidade, superacao, “motiva¢ao” para
“entrar naquele jeans”, se liberar do “excesso de emogdes € pensamentos negativos” e
transforma-los em “leveza e felicidade”. Nesse sistema, o potencial de ter riquezas, ter
beleza, ser magra, estd em todos e todas; entretanto, o individuo € responsavel pelo seu
“sucesso” e o funcionamento desse regime de governo depende do ‘“bem-estar” desse
sujeito-mulher — individuos no neoliberalismo. Esse regime se apropria de pautas que prezam
pela satisfacio da mulher uma vez que isso beneficia sua propria configuragdo; ¢ o que

Oksala (2019) coloca acerca da governamentalidade neoliberal:

Ao invés de disciplinar os sujeitos femininos por meio de habitos
normalizadores ligados a vergonha, sangdes sociais e recompensas sexuais,
ela instala os habitos constitutivos da feminilidade normativa, cada vez
mais, por meio da racionalidade econdmica. O foco estd nas variaveis
ambientais que determinam e reprimem o comportamento das mulheres
como consumidoras e empresarias de si mesmas. A ideia de escolha pessoal
efetivamente mascara os aspectos sist€émicos do poder — dominagdo,
hierarquias sociais, exploracdo econdmica — ao relegar aos sujeitos a
liberdade de escolher entre op¢des diferentes, a0 mesmo tempo em que nega
qualquer possibilidade real de definir ou moldar essas opgdes (Oksala, 2019,
p. 134).

7

E aqui que se encontra a ameaga desse regime para os feminismos: a ilusdo da escolha
individual e a apropriagdo de um discurso sob o outro — e vice-versa — que tem a
possibilidade de existéncia na atualidade e, especificamente, nas publicidades de produtos de

beleza voltados para mulheres. Esses padroes, “constitutivos da feminilidade normativa”,
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como a busca pela magreza, ndo sdo, entdo, colocados necessariamente por meio de métodos
coercitivos como sangdes sociais, mas sim sdo configurados e atravessados por discursos que
instauram um senso de liberdade e individualidade, a culpa pelo fracasso, seja ele nao ser
magra, ndo conseguir emagrecer, ou ser infeliz. Se a mulher ¢ empresaria de si, nela esta todo
controle de ser quem quer ser — uma vez que ela ¢ livre — desde que ela escolha ser aquilo que
esta normalizado pelo sistema. Ela pode escolher ndo perder peso, porém, isso significa,
também, viver com um possivel “peso emocional”, infelicidade, ndo superar a si mesma, ser
desmotivada: tem-se como consequéncia tudo aquilo que se nega quando a magreza ndo ¢
buscada e, no caso do nosso corpus, o Seca Vocé€ Renove ndo é comprado e exercido. Ora, é
esse, percebemos, o procedimento patriarcal dos discursos: escolher uma coisa ¢ negar outra;
nao hd mais de um jeito de seguir um padrao imposto por esse sistema. O discurso dito
subversivo de um feminismo liberal, que se encaixa em um feminismo de mercado, que prega
um feminismo de escolha, se entrelaga em contradiscursos justamente por esse motivo: da a
ilusdo de que escolher seguir um padrao colocado pelo sistema que te oprime pode ser um
modo de resisténcia individual.

Notemos o enunciado “A compara¢do aqui ndo ¢ com o corpo de outra pessoa, mas
sim com vocé, com a sua histéria, com quem vocé€ foi e com quem vocé€ quer e pode ser

'7’

tornar!”, em que a premissa colocada ¢ a de que a superagdo que deve ser almejada é apenas
em relagdo a si mesma, porém, como veremos na proxima publicagdo, fotos de outras
pessoas, de seus progressos, sdo utilizadas para demonstrar o programa. A proposito, nesta
ultima publicagdo que analisamos (figura 6) hd a imagem de uma mulher magra se
exercitando: qual o valor dessa figura para a publicidade? Ela ndo ¢ nosso foco aqui, até
porque a propria publicacdo ndo abre espaco para essa profundidade, mas € relevante notar a
presenca de uma imagem que representa uma mulher de corpo magro: aquilo que o programa
vende como resultado de “superacdo” de si mesma. Se a comparacao a ser feita ndo ¢ com
um segundo corpo, apenas com vocé€ mesma, qual a utilidade, qual o lugar que ocupa o uso
dessa imagem? Ela ¢ possivel devido a décadas de publicidades em que mulheres que
possuem um corpo padrdo — brancas, magras — sdo colocadas em evidéncia pois dao
visibilidade a seja 14 qual for o foco do discurso ali produzido: sdo esses corpos que
representam coisas bonitas, felizes; que representam o que € ter satisfagao.

A quarta publicagdo (Figura 7) que faz parte desse conjunto diz respeito a duas

imagens publicadas e um video que retrata a transi¢do de uma mulher com biquini e, logo em
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seguida, a mesma mulher, agora com roupas, com menos peso, isto é: sdo apresentados os
resultados do seu processo de emagrecimento. O video ¢ o segundo item do carrossel da
publicacdo. O primeiro ¢ a imagem de uma mulher chorando — presumidamente a mesma
mulher do video —, com os dizeres: “Essa mae chorava muito!”. Na legenda da publicagdo,

temos o enunciado:

Dizem que ¢ impossivel emagrecer comendo doces, né? Pois €, na vida da
Elisabete parecia realmente impossivel! Porque ela ¢ daquelas confeiteiras
de mao-cheia. Ela dividia o tempo entre cozinhar varias gostosuras e cuidar
da familia, de dois filhos. S6 que ela ndo tinha tempo para cuidar de si
mesma. Comegou a ganhar peso e ndo conseguia mais emagrecer. Ela
tentava, tentava e tentava, mas nunca conseguia. Como consequéncia disso
vieram as lagrimas e a tristeza. Comegou a acreditar que emagrecer nio era
pra ela... Até ela conhecer o Seca Vocé Renove! Em menos de 2 meses ela
teve essa transformag@o incrivel! Se transformou em outra mulher... E hoje
esta ali... com o corpo dos sonhos dela, com tempo para cuidar de si mesma
e da familia... E continua arrasando nos doces! (Seca Vocg, 2022).

Figura 7 - Publicagdo da conta Seca Vocé Renove no Instagram de julho de 2022.

’ secavocerenove Dizem que & impossivel emagrecer comendo
doces, né?

Pois & na vida da Elisabete parecia realmente impossivel! Porque
ela & daquelas confeiteiras de mao-cheia. Ela dividia o tempo
entre cozinhar vérias gostosuras e cuidar da familia, de dois
filhos.

56 que ela ndo tinha tempo para cuidar de si mesma. Comegou a
ganhar peso e ndo conseguia mais emagrecer. Ela tentava,
tentava e tentava, mas nunca conseguia

Coma consequéncia dissc vieram as lagrimas e a tristeza
Comegou a acreditar que emagrecer nio era pra ela...

Até ela canhecer o Seca Vocé Renove! Em menos de 2 meses ela

— teve essa transformacio incrivell Se transformou em outra
ESSA MAE
E hoje ela estd ali... com o corpo dos sonhos dela, com tempo
para cuidar de si mesma e da familia... E continua arrasando no
CHORAVA o
Quer saber como o Seca Vocé Renove funciona e como ter uma
transformagio assim? E s6 acessar o link na bio e fazer sua pré-
MUITO! IS
]

Qv W

Curtido por joaccarlosmanuele e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: pagina da empresa no Instagram."

O ponto central dessa publicagdo aparenta ser a relagdo entre comer doces € o
processo de emagrecimento. E relevante explorar as escolhas lexicais utilizadas para
descrever um sujeito-mulher cuja vida como mae, esposa, confeiteira (trabalho) e mulher a
sobrecarrega e, consequentemente, fez com que ela comecasse a “ganhar peso”. Apenas apos
seu contato como cliente do programa de emagrecimento ¢ que o processo de emagrecimento

foi bem-sucedido: ela transforma-se em “outra mulher”, tem seu “corpo dos sonhos” e, de

" Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CfolU6Z31 XRU/2igsh=MWUzYZNIM{IXN]VOZw= .
Acesso em: 08 de Abril de 2023.
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alguma forma, tem agora “tempo para cuidar de si mesma e da familia”. E evidente o
funcionamento das prioridades do sistema patriarcal em um circulo familiar cuja mulher tem
multifungdes: cuidadora da casa, dos filhos e marido, do empreendimento e, claro, ¢
responsavel pelo gerenciamento e manutencdo de seu corpo. Este tltimo, segundo a legenda,
foi negligenciado em detrimento dos outros, causando aumento de peso € uma consequente
crise no modo como ela se via: “lagrimas e a tristeza”. O modo como a mulher da publicacao
¢ colocada - “Essa mae” -, diz muito sobre a necessidade de trazer motivacdes para o
aumento de peso: € preciso ter justificativas plausiveis para uma mudanga corporal e, nesse
caso, a carga da tarefa de ser mulher ¢ a maior delas.

O efeito de verdade que o enunciado “E hoje esta ali... com o corpo dos sonhos dela,
com tempo para cuidar de si mesma e da familia...” traz ¢ o de que o emagrecimento, nada
além disso, foi o que entregou a ela tempo, o que faltava, para poder cuidar de si (tempo e
energia para manutencdo de seu corpo) e da familia (trabalhos manuais e emocionais). E
evidente que ndo ha, aqui, um raciocinio logico-semantico complexo e que traga mais
informacdes do que as que temos: nao ¢ claro, de um ponto objetivo, o por qué que
emagrecer entregaria mais tempo e, consequentemente, mais energia para que a mae “cuide
de si”, o que temos ¢ que ela emagreceu e sua vida melhorou: estd agora na sua melhor
versdo, gracas ao programa de emagrecimento; o produto — a felicidade — foi vendido e aqui,
nesta publicacdo, esta sendo promovido. Outro elemento, também evidente, ¢ a énfase no
tentar: “Ela tentava, tentava e tentava, mas nunca conseguia. [...] Comegou a acreditar que
emagrecer ndo era pra ela... Até ela conhecer o Seca Vocé Renove!”. Utiliza-se, aqui e em
toda a legenda da publicagdo, uma fungdo notavel no discurso publicitario: a sedugao.
Segundo Pinto (2002) “A seducdo consiste em marcar as pessoas, coisas € acontecimentos
referidos com valores positivos ou euforicos e negativos ou disforicos, e/ou ainda em
demonstrar uma reacdo afetiva favoravel ou desfavoravel a eles (2002, p. 68). Ou seja, o fato
de o sujeito tentar incessantemente a emagrecer, a ponto de exaustdo e frustracdo (lagrimas e
tristeza), e sO conseguir ter o corpo dos “sonhos” e, assim, ser satisfeita com a propria
existéncia, quando encontra o programa, constitui uma verdade logica e, para nds, muito
clara: o sujeito-mulher a qual essa publicidade envolve ¢ tocado em um lugar de superagdo e
de motivacdo para melhora da propria vida — em todos os aspectos — se emagrecer, mas nao
apenas emagrecer, emagrecer com aquilo que a empresa vende. Novamente, ¢ criado um

problema, sua solu¢do ¢ vendida, mas mais que isso: nogdes que mobilizam temas afetivos,
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como maternidade, relacdes conjugais e vida familiar, sio mencionadas e o que é colocado ¢
que esses elementos estdo em risco caso haja aumento de peso € o emagrecimento ndo ¢
atingido pelo corpo feminino.

Partindo dessas andlises e considerando o lugar que esses enunciados ocupam, nos
questionamos: qual o lugar do sujeito nesses enunciados deste primeiro conjunto? Como ¢
possivel sua existéncia? Qual lugar ocupa o sujeito-mulher nestes enunciados? E necesséario
termos em vista que, em Foucault, enunciados sdo analisados com a premissa de que
procuramos saber o que possibilitou a emergéncia desses enunciados e quais sdo os discursos

que os atravessam. Além disso, consideramos que:

Descrever uma formulagdo enquanto enunciado ndo consiste em analisar as
relagdes entre o autor e o que ele disse (ou quis dizer, ou disse sem querer);
mas em determinar qual é a posi¢do que pode e deve ocupar todo individuo
para ser seu sujeito (Foucault, 2008, p. 108).

Assim, nao nos interessa analisar as motivagdes da empresa cujas publicidades sao
aqui analisadas, mas sim investigar como, a partir de discursos feministas, neoliberais e
publicitarios, s3o produzidos os efeitos de verdade aqui mobilizados e quais as
posigdes-sujeito que ocupam esse lugar discursivo. Enunciados como estes articulam saberes
pressupostos de ideais feministas possibilitados pela emergéncia e estabelecimento do
feminismo de mercado (Goldman, 2002) mencionado anteriormente, no Capitulo 1, que
retomamos aqui: essa forma comoditizada do feminismo é chave de vendas, ¢ elemento da
seducdo publicitaria, pois da o efeito de pertencimento a um movimento, a um grupo, a um
proposito, sem necessariamente se comprometer a uma a¢do de mudanga, que 0 movimento
historicamente promove e fez acontecer. Isso se explica pelas relagdes de poder que estdo em
jogo quando se observa o trajeto de uma publicidade e o lugar que elas ocupam na midia

como um todo, mas também na midia digital. Para Tavares (2006):

Os antincios publicitarios enfatizam, magicamente, o sentido de um poder
que se legitima pela ordem de um espetaculo, no qual o receptor tem um
papel e um script a seguir, que € o de ser consumidor (identidade) em um
contexto de consumo como um enunciado de pertencimento, idolatria,
controle e aceitacdo social (Tavares, 2006, p. 123).

A ligacdo entre o sujeito que ocupa o lugar de consumidor(a) e publicidades como

estas aqui analisadas ¢ atravessada, como objetivamos evidenciar aqui, por discursos



79

considerados feministas, vistos na sutil articulacdo de efeitos de verdade operados a partir de
escolhas lexicais como “melhor versdao”, “superagdao”, “feliz’, “cuidar de si mesma”,
possibilitados por um regime neoliberal de verdade, uma vez que as publicidades ocupam um
espaco do mercado de lucro e, além de tudo, promovem o programa de emagrecimento de
forma a entrarem nas tramas do sistema patriarcal, que, em conversa com ideais neoliberais
de funcionamento social, colocam o problema — ja historicamente dito e solidificado —, e

vendem a sua solugao (emagrecimento e consequente felicidade).

3.3 Segundo conjunto de enunciados: Wrinkles Schminkles (TikTok e Instagram)

Seguindo nossas andlises, partiremos para o segundo conjunto de enunciados, oriundo
do TikTok e também do Instagram. Este corpus € constituido por enunciados da conta
Wrinkles Schminkles, que se dedica a venda de adesivos reutilizaveis de silicone cujo objetivo
¢ prevenir a aparicdo de linhas de expressdo, uma vez que o uso dos adesivos em
determinadas partes do corpo, como a testa e o peitoral, previne com que as linhas de
expressdo se movam, especialmente durante o sono. Se no século XX pesquisas cientificas
sobre procedimentos e cosméticos anti-idade comecam a ganhar espago (Fishman; Binstock;
Lambrix, 2008), atualmente o mercado voltado para esse nicho se encontra especialmente
ocupado: nas redes sociais, primordialmente nas plataformas que utilizamos aqui, /nstagram
e TikTok, encontram-se diversas propagandas e publicidades voltadas para produtos e servigos
relacionados ao atraso da velhice, a partir de um senso estético, na maioria das vezes voltados
para o publico feminino.

Assim, a partir da conta da empresa mencionada, foram retirados enunciados que
constituem legendas de uma publicacdo da conta, que possui, em Dezembro de 2023, 144.000
seguidores no TikTok e 105.000 no Instagram. Essa empresa, em suas redes sociais, dedica-se
a venda de adesivos que previnem e “corrigem” linhas de expressdes e envelhecimento da
pele: nas maos, colo, rosto e pescoco, principalmente. As contas tém postagens voltadas para
o publico feminino e retiramos aqui alguns enunciados que fazem parte de publicacdes que
explicam o uso e a composi¢do dos adesivos, bem como promovem o produto.

Iniciemos com enunciados do 7ik7ok. Nesta publicagdo em video (Figura 8), a qual

compde o primeiro enunciado a ser analisado, uma mulher apresenta o adesivo da marca,
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colocando-o nas partes do corpo que ele pode atuar. Na legenda, a parte verbal que nos ¢

relevante, 1é-se, em traducgao livre:

O que eu mais amo sobre os adesivos de silicone Wrinkles Schminkles € o
modo como eles melhoram a textura, maciez e hidratagdo da minha pele sem
paralisd-la ou altera-la. Eles me fazem me sentir como eu mesma, s6 que
melhor. Como um bom produto de cuidado com a pele e maquiagem.
Conforme minha pele vai envelhecendo, ela fica saudavel e macia onde eu
preciso. Eles também podem ajudar a estender o tempo entre tratamentos se
Botox e lasers sdo o que funcionam para vocé (Wrinkles Schminkles, 2023).

Figura 8 - Publicagdo da conta Wrinkles Schminkles no TikTok de agosto de 2022.
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wrinklesschminkles -

What | love most about Wrinkles
Schminkles silicone patches is how they
improve my skin’s texture, smoothness
and hydration without freezing or altering.
They make me feel like me, only better.
Like good skincare and makeup. As my
skin ages, it's healthy and smooth where

| need. They can also help?end time
between treatments if BotOx and lasers
are what works for you. #agingconfidently
#agingwell #agepositivity #aging
#proaging #proagingmovement
#agingskin #agingskincare
#siliconepatches #wrinklepatches #botox
#nobotox #skintexture #beautifulskin
#wrinklesbegone #athometreatment
#everydayroutine #pmskincare
#daysoftheweek #allthedays #everyday

#smoothlines #smoothwrinkles
p wrinklesschminkles p wrinklesschminkles

» wrinklesschminkles
Fonte: pagina da empresa no TikTok."

Além do texto da legenda, ha o uso de hashtags, que sinalizam e tornam mais facil a
busca por esse tipo de contetdo, como uma espécie de filtro que a rede social utiliza. As tags
incluem enunciados como “envelhecendo com confiang¢a”, “envelhecendo bem”,
“envelhecimento”, “movimento  prd-envelhecimento”,  “pele  bonita”,  “linhas
suaves/uniformes”, “adesivos para rugas”, “fora rugas”, entre outros.

E evidente, em primeiro momento, que os produtos e a propria conta da empresa tém
como objetivo propagar como ter uma pele com uma aparéncia menos envelhecida, uma vez
que ¢€ esse o Unico propodsito dos adesivos vendidos: prevenir rugas de expressao e marcas de

envelhecimento na pele feminina ou, ao menos, suavizar essas marcas que ocorrem,

naturalmente, com o tempo. O que notamos, de inicio, € a associagdo da palavra “saudavel” e

12 Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@wrinklesschminkles/video/7136936212346014982>

Acesso em: novembro de 2022.
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os efeitos de verdade que ela provoca quando colocada em uma articulagdo discursiva de
marcas superficiais de uma pele: o que ¢ promovido ndo € um remédio ou uma solug¢do de um
problema de saude, mas um produto estético, de beleza, uma vez que ter marcas de expressao
visiveis ndo ¢ uma condi¢do médica. O que ¢, portanto, considerado saude?

Da mesma forma que no primeiro conjunto de enunciados analisados, a mencao da
palavra “saude” ¢ pontual e ndo ¢, em momento algum, elaborada: ndo se explica o por qué
do processo de emagrecimento ser necessario para a melhoria da saude — embora essa
motivagdo seja colocada — e, de modo similar, ndo ¢ explicitado o por qué a pele “fica
saudavel” quando se usa o adesivo. “Macia” é uma descri¢do do fisico da pele, mas o que ¢
uma pele saudavel quando se fala rugas e linhas de expressdes? Um corpo magro ¢
automaticamente saudavel? Temos, assim, que o uso de termos como ‘“‘saude” e “saudavel”
quando articulados com essas publicidades e seus respectivos produtos e servigos € usada em
segundo plano, sem elaboragdes e comprovagdes cientificas ou médicas. Isso ¢ evidente, mas

ndo ¢ surpreendente: sabemos que as publicidades dependem de estratégias persuasivas,

como a interagdo, que:

[...] consiste em interpelar e estabelecer relagdes de poder com o receptor, na
tentativa de coopta-lo e de agir sobre ele ou sobre o mundo por seu
intermédio. O problema a ser resolvido aqui pelo emissor ¢ o de reproduzir as
hierarquias sociais reconhecidas no interior da institui¢do em que o processo
de comunicagdo se da, reforgando-as, ou de tentar modifica-las segundo
determinada estratégia persuasiva (Pinto, 2002, p. 67).

Assim, se o discurso da saude, de ser saudavel, ¢ um discurso hegemonica e
historicamente colocado e sedimentado, ele funcionara e fara operar discursos que derivam
dele, que ¢ o caso das publicidades aqui vistas. Vemos, assim, que os produtos de estética e
de beleza aqui analisados utilizam de palavras como “saudavel” como termos guarda-chuva,
para garantir uma credibilidade do produto, mas, mais que isso, uma justificativa para seu uso
propriamente dito: ndo seria “apenas” estética se for também pela saude.

Entramos aqui em uma discussdo das feministas acerca do feminismo de escolha:
“damned if you do, damned if you don ¢’ (criticada se faz, criticada se ndo faz). A condigdo
de ser mulher faz com que seja necessario escolher: seja atender ao padrdo colocado a partir
de procedimentos, produtos e manutengdes de beleza ou recusar este caminho e sofrer com as
consequéncias disso. De toda forma, o lugar da mulher no patriarcado ¢ o mesmo,

principalmente se pensarmos em um recorte financeiro, de raca e de sexualidade. O que



83

acontece, nas publicidades que se encaixam em um “feminismo de mercado”, é o que
Goldman (1992), citado por Barreto Januario (2022), coloca acerca do lugar de publicidades

de produtos de beleza voltados para mulheres ocupam na contemporaneidade:

[...] o feminismo de mercado utiliza como principal estratégia a estética
redutora tipica da propaganda, de viés superficial e distante do campo da
acdo, perpetrado em resposta a movimentacdo social e aos proprios
feminismos. Isto é, o feminismo de mercado leva a mulher a acreditar que ao
ter sucesso ¢ independéncia financeira e social, estaria contribuindo com os
direitos das mulheres, quando ha diversas nuances nos privilégios de cada
mulher, embutido nesse processo que ¢ demarcado por questdes de classe e
raca, por exemplo (Goldman, 1992, apud Barreto Januario, 2022).

De modo similar, observamos que o mesmo ocorre com o funcionamento de
publicidades como as dos dois conjuntos que analisamos aqui: o feminismo de mercado,
nesse regime de verdade, leva a consumidora — mulher — a acreditar que se esforcar para
emagrecer com os servigos vendidos, se preocupar com suas (futuras) rugas e marcas de
expressdo ¢ estar sendo sua melhor versdo (que, nos moldes do patriarcado, ¢ uma so: por
isso um padrdo), finalmente com “auto-estima” e, consequentemente, feliz. A posi¢ao-sujeito
ocupada nas publicidades ¢ uma da mulher que se v€ nesse feminismo comodificado, pois ¢
esse tipo de feminismo que € permitido existir em um regime neoliberal de verdade, operado,
neste caso, por midias sociais que fazem operar o mercado publicitdrio para este tipo de
produtos. O modo como o algoritmo dessas plataformas é configurado faz com que o proprio
individuo “selecione” as publicidades que podem ser do seu interesse e, como esse
feminismo de mercado ¢ aquele que alcanga uma parcela maior da sociedade, sdo esses tipos
de publicidades que sdo mais as sugeridas e também as mais produzidas.

H4, nessas publicidades que verificamos aqui, um efeito de verdade que produz certa
neutralidade: a venda de um empoderamento nem um pouco ameacador ao sistema mas que
¢, a0 mesmo tempo, atraente ao sujeito-mulher desta era da midia social e da publicidade de
plataformas. Discursos como esses que atravessam os enunciados aqui analisados sdo
perfeitamente possiveis e funcionais exatamente no lugar que eles estdo: na publicidade de
produtos de manutencdo e promog¢do de um padrao de beleza, por intermédio de midias
digitais e que colaboram fortemente para a sustentacdao desse padrao de beleza, com o uso de
vocéabulos que podem muito bem pertencer a um regime de verdade “feminista” e, além de

tudo, a mobilizacdo de ideais de independéncia, melhora de si e saude, como se a melhora
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individual fosse uma escolha inerentemente feminista, mas, claro, sem utilizar essa
nomenclatura.

Verificamos esses tipos de posicionamentos no proximo enunciado a ser analisado de
outra publica¢do da conta Wrinkles Schminkles (Figura 9). Essa postagem ¢ constituida por
um video em que uma mulher utiliza de um filtro viralizado, isto é, um filtro extremamente
popularizado em um curto periodo de tempo, da plataforma, cuja fungdo ¢ demonstrar como
supostamente o usuario ficard quando envelhecer: quais marcas de expressao ficardo mais
nitidas, quais rugas estardo presentes, manchas, etc. No texto do video (figura 9), 1é-se, em
traducdo livre: “Eu gosto da minha eu de 80 anos. Ela parece feliz. Especialmente sem as
minhas linhas de expressdes raivosas gragas ao meu adesivo para a testa!”. Ainda, na legenda
desta publicacao (figura 10), temos: “Somos todos a favor de abragar e aceitar toda idade e
estagio da vida e parecer e se sentir seu melhor enquanto vocé vive nele!”. Nas hashtags, que
vao ser relevantes para  nossa analise, lemos: #wrinklesschminkles
#cuidadoscomapelequeficam  #adesivodesilicone  #sembotox  #alternativaparabotox
#fitapararosto #fitadesilicone #linhasdeexpressao #rugasdatesta #proidade #mulherproidade
#antiantiidade #filtrodeenvelhecimento”.

De um modo muito parecido com o que ja vimos nos enunciados anteriores, temos o
uso de termos como “melhor”, assim como o efeito de verdade predominante: o que vocé ¢é
esta bom, mas se for possivel aprimorar, ser melhor, € isso que deve ser feito. O “melhor”,
aqui, assim como os efeitos de “melhor versdo” que vimos no primeiro conjunto de
enunciados, diz respeito ao padrdo regido pelo patriarcado: certos niveis de magreza ou ao
menos o esfor¢o e a busca por ela, uma pele jovem ndo importa sua idade, entre inimeros

outros elementos de moldes do corpo da mulher.

Figura 9 - Publicagdo da conta Wrinkles Schminkles no TikTok de julho de 2022.
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Fonte: pagina da empresa no TikTok."

Figura 10 - Legenda da publicagio da conta Wrinkles Schminkles no TikTok de julho de 2022.
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13 Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@wrinklesschminkles/video/7258988819523947782> .

Acesso em: novembro de 2022.
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_ ‘ghe looksIhappy:
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We're all for erfibfacing-every agelarid
stage of life amd looking and feeling
your best while you're living it!
#wrinklesschminkles

#skincarethatsticks #siliconepatch
#siliconepatches #nobotox
#botoxalternative #facetape
#siliconetape #frownlines
#foreheadwrinkles #proage
#proagewoman #agingconfidently
#antiantiaging #agedfilter

Ver traducao

Fonte: pagina da empresa no TikTok."

O feminismo que € possivel, que funciona, nas grandes plataformas midiaticas da
década de 2020 ¢ um feminismo de escolha: pode-se escolher ser depilada ou ndo, magra ou
ndo, ha espago para todas, porém — e ¢ aqui a parte mais relevante para nés — nunca corpos
padrdes foram tdo celebrados, nunca houve tantos produtos e procedimentos estéticos
voltados para a manutencdo do padrdao, como verificamos, por exemplo, nas publicidades
vistas aqui. Nesta ultima publicacdo verificamos a felicidade, na mulher de “80 anos”,
colocada em primeiro lugar e, em seguida, o termo “especialmente” para citar o fato de a
versdao do futuro ndo ter linhas de expressdes “raivosas” na testa. Novamente, a felicidade
estd acoplada a um padrdo atingido e, mais que isso, ¢ consequéncia e resultado da compra de
um produto que ajuda o sujeito-mulher a alcangar esses efeitos (“gragas ao meu adesivo para
a testa!”).

Percebemos, assim, o efeito de uma certa neutralidade que falamos anteriormente: nao
ha nenhum comprometimento de Iuta e resisténcia feminista mas também ndo ha,
diretamente, um controle objetivo da beleza, uma vez que o sistema o qual esses enunciados e

esses discursos se inserem ja fazem esse trabalho de naturalmente constituirem regimes de

14 Disponivel em: <https:/www.tiktok.com/@wrinklesschminkles/video/7258988819523947782> .

Acesso em: novembro de 2022.
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verdade, os quais os feminismos, a partir do que consideramos os feminismos, lutam e
resistem.

Nas hashtags (figura 10), temos alguns localizadores, com algumas palavras-chave do
produto e da marca, o que ¢ de praxe em publicidades e postagens de empresas. Entretanto,
notamos algumas que sdo relevantes para nossa discussdo e analise. As tags que nos chamam
atencao sao aquelas que permeiam o discurso acerca da idade a partir do produto e da marca,
que sdo: #proidade #mulherproidade #antiantiidade, isto ¢, deixam marcado o fato de serem
uma empresa com valores que valorizam o envelhecer e sdo “pro-idade”. Assim, vemos que a
empresa, a marca, €, de alguma forma, “a favor” da mulher envelhecer, o que € notério de ser
evidenciado pois um principio muito bem colocado em discursos patriarcais € essa luta contra
inevitabilidades: elementos e acontecimentos naturais com o corpo (especialmente o
feminino, aqui) sdo vistos como coisas que precisam ser evitadas a todo custo ou, a0 menos
atrasadas, que ¢ o caso do proposito de produtos como estes adesivos de silicone que
amenizam linhas de expressao e rugas.

Questionamos, portanto: um discurso pro-idade atravessa preocupagdes acerca de
como prevenir futuras linhas de expressdao? O que ¢ mobilizado em enunciados como estes da
publicagdo analisada se encaixa, realmente, em um discurso “anti-anti-idade”? Embora seja o
que ¢ pregado como valor da empresa, percebemos que o que € realmente dito nao funciona
como tal: ndo temos um discurso “anti-anti-idade”, mas sim “anti-idade”: modos de
subjetivacdo operados a partir do sistema patriarcal, possibilitados por um regime neoliberal
de verdade, a partir das publicidades e do alcance existente em plataformas como o TikTok.
Verificamos, assim, o funcionamento que antecipamos com essa pesquisa: encontramos
valores feministas e neoliberais nessas publicacdes e seguimos, aqui, analisando-as e
entendendo como sdo possiveis.

Acerca do uso do termo “anti”, a conta da mesma empresa no /nstagram possui uma
postagem sobre isso (Figura 11). Na publicagdo, temos um video com mulheres brancas,

desde jovens adultas a idosas.

Figura 11 - Captura de tela de um video postado na conta Wrinkles Schminkles no Instagram de outubro de
2023.
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Fonte: pagina da empresa no Instagram."

Algumas delas usam o adesivo de silicone na marca e, no video, temos as seguintes
falas e escritos:

Mulher 1 (faixa dos quarenta anos): “Odeio o termo “anti-idade”. Por que a idade, o

2

envelhecimento, é uma coisa a ser “anti’?

Mulher 2 (faixa dos sessenta anos): “Tem dias que eu amo minhas rugas/linhas.
Outros dias nem tanto.”

Legenda do video: “Quando o assunto é envelhecimento, vivemos em um mundo de

2

contradi¢do.”

Mulher 3 (faixa dos vinte anos): “Fatos!”

Legenda do video: “Noés somos envergonhadas se fazemos algo sobre nossas linhas e
rugas... e envergonhadas se ndo fazemos”.

Mulher 3: “Foda-se isso. Eu ndo sou “anti-injetaveis”. Talvez eu faga. Talvez ndo.”

Legenda do video: “Noés dizemos: voce seja voc€. Wrinkles Schminkles ¢ uma zona
livre de julgamentos.”

Além do video, temos a legenda dessa publicacao (Figura 12):

15 Disponivel em:

<https://www.instagram.com/reel/Cx1vOr7SA26/?igsh=MXBwdHRrcmhzOGMzcQ=. Acesso em: novembro
de 2023.
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Fato: quando o assunto ¢ envelhecer, vivemos em um mundo de contradigao.
Nos somos envergonhadas se ndo queremos abracar os sinais de
envelhecimento prematuro e também somos envergonhadas se nods
abragamos. Foda-se isso. Por que nos acreditamos que seja la a maneira que
vocé decide se mover com as mudangas da vida, idade e daquelas que o
ambiente deixa na sua pele nao ¢ da conta de ninguém além da sua. Wrinkles
Schminkles ¢ uma zona livre de julgamento. Nds ndo iremos falar a vocé que
o envelhecimento ¢ algo que vocé precise ser “anti”’; € nem iremos reverter a
vergonha para que vocé aprenda a amar suas rugas de expressdo quando vocé
ndo as ama. E nds definitivamente nao iremos te fazer sentir mal em investir
em Botox, preenchimento ou outros tratamentos cosméticos mais invasivos
se € isso que vocé gosta. Vocé€ faz vocé. E saiba que Wrinkles Schminkles
simplesmente estd aqui para vocé se voc€ quer tratamentos nao-invasivos,
acessiveis, para uma pele de aparéncia fresca, que mira em refinar linhas de
expressao [...] (Wrinkles Schminkles, 2023).

Figura 12 - Legenda da publicagdo da conta Wrinkles Schminkles no Instagram de outubro de 2023.
wrinklesschminkles Fact: When it comes to ageing, we live
in a world of contradiction. We're shamed if we don't want
to embrace the signs of premature ageing yet we're also
shamed if we do.

F** that.
Because we believe that however you decide to roll with the
changes that life, age and the environment leave on your

skin is nobody's biz but yours.

Wrinkles Schminkles is a judgement-free zone. We're not

going to tell you that ageing is something you need to be
‘anti’ about; nor are we going to reverse-shame you into
learning to love your wrinkles when you don't. And we
definitely won't make you feel bad about investing in Botox,
fillers or more invasive cosmetic treatments if that's your
thing.

You do bloody you. And know that Wrinkles Schminkles is
simply here for you if you want affordable, non-invasive
treatments for fresher-looking skin, targeted line-refining ad
Skincare That Sticks®.

Fonte: pagina da empresa no Instagram.'®

Ha um posicionamento sobre o uso do termo “anti”: a empresa se mostra contraria
aquilo que gira em torno do discurso “anti-idade”, uma vez que o envelhecer e a idade nao

sdo algo para lutar ou ser contra, pois querer retardar o envelhecimento, atenuar rugas ou

16 Disponivel em: <https://www.instagram.com/reel/Cx1yOr7SA26/?2igsh=MXBwdHRremhzOGMzcQ=.

Acesso em: novembro de 2023.
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qualquer outro procedimento ou manutencao de beleza ¢ algo individual e a marca ¢ livre de
julgamentos. O enunciado “Foda-se isso. Eu ndo sou ‘anti-injetaveis’. Talvez eu faca. Talvez
ndo” reitera, de fato, esse efeito de verdade: o que € produzido nessa publicagdao ¢ um efeito
de neutralidade da ac¢do da escolha feminina, desde que seja escolha propria. Nao se entra
evidentemente na discussdo feminista da ilusdo da escolha: como a escolha de utilizar
injetaveis, adesivos para linhas de expressdo, produtos de manutencdo de beleza, ¢
condicionada? De onde ela vem?

A linha de raciocinio que tentamos construir aqui € a de que enunciados como “zona
livre de julgamentos”, “vocé faz vocé€”, “quando o assunto ¢ envelhecer, vivemos em um
mundo de contradi¢gdo” mobilizam discursos completamente enraizados e solidificados no
social e no mididtico: podem ser tomados como “inéditos” e “revolucionarios” para a
configuracdo da publicidade, porém sdo ditos apenas por que sdo o que ¢ permitido no nosso
regime de verdade de hoje, a partir de midias sociais ocidentais e mercantilizadas: ndo ha
comprometimento algum a feminismos reais € nem individualmente. O dito “N&s ndo iremos
falar a vocé que o envelhecimento € algo que vocé precise ser ‘anti’; € nem iremos reverter a
vergonha para que vocé aprenda a amar suas rugas de expressdo quando voc€ ndo as ama”,
assim, comprova isso; ha a mobilizacdo da ideia de que ndo vamos “obrigar” ninguém a nada
porém iremos vender — literalmente - a ideia de que, com eles, vocé€ pode se “sentir como
[vocé] mesma, s6 que melhor” (Wrinkles Schminkles, 2023).

E evidenciado, além do mais, a grande marca do neoliberalismo para a logica
construida aqui do consumo: faz-se acreditar que o consumo pode ser o caminho para a
emancipacao, a liberdade. Entretanto, vemos em publicidades como as do primeiro conjunto
de enunciados, em que temos ditos como “a sua melhor versdo ¢ a que te faz mais feliz” e,
consequentemente, vende-se produtos e servi¢os para que a “melhor versdo” seja encontrada,
que o consumo de tais produtos pode ser o caminho da felicidade: um termo que, nas
publicidades, produz um efeito de verdade brando, que ndo traz comprometimento € nem
uma promessa de emancipagdo “feminista”, mas uma felicidade que todas querem. Querer a
felicidade ndo ¢ arriscado, mas ¢ muito desejado.

Diferentemente do que ¢ colocado como verdade, para Foucault, a felicidade teria

grande relacdo, justamente, com a liberdade:

Essa relagdo consigo, que constitui o termo da conversao e o objetivo final de
todas as praticas de si, diz respeito ainda a uma ética do dominio. Entretanto,
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para caracteriza-lo ndo basta invocar a forma agonistica de uma vitéria sobre
as forgas dificeis de domar e de uma dominagao capaz de ser exercida sobre
elas sem contestacao possivel. Essa relacdo € pensada frequentemente através
do modelo juridico da posse: pertencer "a si", ser "seu" (suum fieri, suum
esse, sao expressdes que voltam sempre em Seneca); somente de si mesmo ¢é
que se depende, €-se sui juris; nada limita nem ameaga o poder que se exerce
sobre si; detém-se a potestas sui. Mas através dessa forma, antes de mais
nada politica e juridica, a relagdo consigo ¢ também definida como uma
relagdo concreta que permite gozar de si como que de uma coisa que ao
mesmo tempo se mantém em posse e sob as vistas. Se converter-se a si €
afastar-se das preocupacdes com o exterior, dos cuidados com a ambigédo, do
temor diante do futuro, pode-se, entdo, voltar-se para o proprio passado,
compila-lo, passa-lo em revista e estabelecer com ele uma relagdo que nada
perturbara [...] (Foucault, 2011, p. 70).

Assim, vive-se com a felicidade quando se olha para si mesmo, quando os modos de
subjetivacdo a qual o sujeito ¢ submetido sdo questionados e problematizados, sem
“preocupacdes com o exterior”. Nos enunciados analisados aqui, portanto, a nocao de
felicidade como uma reflexdo critica de sua relacio com si ndo ¢, evidentemente,
considerada. O uso da “felicidade” se justifica para operar discursos de leveza e objetividade
para a venda de um produto, uma vez que assim como ndo ¢ possivel haver um
comprometimento feminista nessas marcas, nessas plataformas e nesse tipo de mercado, ndo
¢ possivel, também, que haja um discurso fortemente machista e abertamente ditador de um
padrao de beleza. Portanto, usa-se felicidade para suavizar o objetivo e “linha de chegada”
que os produtos vendem.

Temos, assim, que “Wrinkles Schminkles ¢ uma zona livre de julgamento”, porém,
com o uso de seus produtos, temos que o enunciado torna-se possivel: “Ela parece feliz.
Especialmente sem as minhas linhas de expressdes raivosas gragas ao meu adesivo para a
testa!”, evidenciando o advérbio “especialmente”, que coloca ditos como esses em um
discurso de vendas — possibilitados por regimes neoliberais de verdade. Na racionalidade
neoliberal, o sujeito-mulher, responsavel por sua propria felicidade e satisfacdo (Foucault,
2008), ¢ inteiramente responsabilizado por sua ndo adequag@o ao sistema e sua escolha de
ndo adquirir produtos ou servigos de manutengdo da beleza e transformacao de seus corpos: a
escolha ¢ individual — “vocé faz voc€” —, porém cada escolha trara uma consequéncia que
nao ¢ ditada pela empresa ou por ela mesma, supostamente “empresaria de si”’, mas sim pelo
regime patriarcal de verdade, que a “pune” quando frente a inadequagao corporal. Seja sofrer

pela auséncia de desejo e atencdo masculina, ou por causa de sua relagdo com si, ou sua

relagdo com outras mulheres, as a¢des sofridas por uma “nao-ag¢do” — ndo emagrecer ou ndao
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prevenir rugas, por exemplo — sdo, assim como esses acontecimentos naturais de todo corpo,
inevitaveis.

Se relagdes de poder sdo agdes sobre outras agdes (Foucault, 2009), o que chamamos
de ndo-acdes sdo, justamente, elementos que estdo sujeitos a outras agdes regidas pelo regime
de verdade patriarcal: se temos o discurso de controle de corpos como um discurso
hegemonico, qualquer a¢do que for contraria ao que rege o sistema que esse discurso opera
sofrerd consequéncias negativas, sejam casos extremos de violéncia fisica ou mental,
humilha¢do, ter seu corpo colocado em evidéncia, exclusdo social ou, entdo, objetificacido
sexual desumanizada. De toda forma, os regimes corporais fazem operar essas publicidades
que analisamos aqui e, resguardados por sistemas neoliberais de funcionamento, tornam-se
completamente possiveis, esperados e sdo previsiveis.

Se os feminismos fizeram acontecer avangos no jogo de verdades da sociedade
ocidental misogina e por sua luta de resisténcia mudangas visiveis foram atingidas, por que
esse sistema de enunciados (Gregolin, 2004) ¢ possivel? Por que suas regras existem e ditam
0 que pode ou ndo ser dito em publicidades midiaticas de marcas de produtos voltados para o
corpo feminino hoje? A resposta, percebemos, estd no feminismo que ¢ aceitavel, o
feminismo que tem lugar nesta década de 20, no século XXI. Por modos de adaptagdo, um
certo tipo de feminismo encontrou espaco na midia digital e nele se mantém: ¢, inclusive, um
modo de sedugdo, especialmente para os tipos de produtos cujas publicidades analisamos
aqui. H4 um consenso de que o feminismo virou mercadoria (Goldman, 1992, Barreto
Janudrio, 2021): o feminismo de mercado ¢ o feminismo que consegue lugar nas midias
digitais e o que explica publicidades como as das contas Seca Vocé Renove e Wrinkles
Schminkles. Para Barreto Januario (2021), o que insere as publicidades no mundo do
feminismo ¢ o uso da no¢do de empoderamento:

O empoderamento feminino vem sendo debatido na academia e pautado na
militdncia feminista como processo de libertacdo das mulheres das amarras,
invisibilidades e silenciamentos promovidos pela opressdo de género e
dominagdo masculina (Gutierrez; Lewis, 1999). Mas sera que se pode falar
em empoderamento feminino e pautas feministas no que vem sendo
promovido como feminismo nos meios mainstream? Parece-me evidente que
as narrativas do feminismo de mercado, transmitidas através de veiculos
linguisticos e imagéticos, construidos para dar conta de uma nova estratégia
do marketing, ¢ excludente e incipiente no que compreendemos por uma
visibilidade de feminismos mais interseccionais (Crenshaw, 1990) e da
multiplicidade de sujeitos (Barreto Januario, 2021, p. 13).
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Em uma tentativa de responder este questionamento, a partir das analises que fizemos
até agora, percebemos que nao, qualquer tentativa de empoderamento, isto €, dar poder, a
partir de uma otica dos feminismos, que ¢ vista nas publicidades, considerando os enunciados
selecionados, ndo obtém sucesso no que tange uma resisténcia feminista interseccional, isto €,
uma conceituagdo que parte do principio que sistemas opressores entre eles o patriarcado, o
racismo, capitalismo, o sistema heteronormativo da sociedade, produzem e trazem
consequéncias que ditam o lugar das mulheres no mundo que funciona a partir de seus
regimes de verdade. Tomamos como norte a consideracdo de que os feminismos sdo
constituidos com o objetivo de entregar as identidades uma fluidez: o que faz mover a luta &,
portanto, a libertacao das mulheres (Grosz, 2002).

Nao ha surpresa, portanto, no modo como essas publicidades funcionam; mas ha
multiplas conexdes que nos fazem refletir e nos ddo motivo para investigar suas emergéncias
e sua existéncia. Partimos, agora, para a analise final de uma publicidade de uma empresa

com maior alcance.

3.4 Terceiro conjunto de enunciados: O Boticario

Analisaremos, por fim, o Ultimo conjunto de enunciados que € composto por apenas
uma publicacao da marca O Boticario, no Instagram, do dia 23 de junho de 2022. A escolha
dessa publicacdo e dessa marca de produtos de beleza se justifica por dois pontos principais:
1. alcance e consolida¢do da marca; 2. tematica da publicacdo. Além disso, a presen¢a de um
terceiro conjunto para analise dos discursos operados aqui tem um propoésito de encontrar um
contraste e, talvez, outra produgdo de efeitos de verdade e discursividades distintas daqueles
encontrados até aqui com os conjuntos anteriores. O alcance da marca O Boticario na rede
social Instagram ¢é significantemente maior do que ambas as marcas anteriores, com 10.9
milhdes de seguidores na plataforma. Além disso, a marca ¢ bem consolidada no Brasil, com
lojas fisicas — diferentemente das outras trabalhadas aqui — e uma maior variedade de
produtos.

A publicagdo escolhida para andlise e discussdo ¢ uma de um video, cuja descricao,

na legenda da postagem, ¢ dada. Nela, lemos:
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Existem coisas na vida que s6 a maturidade é capaz de nos ensinar. Fazer as
melhores escolhas ¢ uma delas, principalmente na hora de se cuidar. E vocg,
o que aprendeu ao longo dos anos? . #RetinolPuroEBotik #0Boticario

#ParaTodosVerem: O video ¢ iniciado com trés mulheres conversando ¢ a
pergunta “O que vocé aprendeu com a Maturidade?". A primeira a responder
¢ uma mulher branca de cabelos loiros e roupas em tons terrosos. Em
seguida, uma mulher negra de cabelos castanhos cacheados e vestido branco,
que tem sua resposta seguida pela da terceira mulher, com cabelos grisalhos e
vestido verde. Enquanto respondem, aparecem takes das mulheres
acariciando a prépria pele e interagindo com a camera. Assim que a narradora
comeca a falar, um frasco de Botik Retinol Puro 0,1% toma a tela e tem seus
detalhes mostrados em camera lenta e jogos de iluminagdo. O nome do
produto aparece em letras brancas ao lado da embalagem e, para finalizar, o
logo de O Boticario ¢ mostrado (O Boticario Brasil, 2022).

O video ¢ uma publicidade para o produto Botik Retinol Puro 0,1%, um produto
comumente utilizado para contextos de minimiza¢do de linhas de expressdo e rugas e sua
prevengdo. Apos a pergunta “O que vocé aprendeu com a Maturidade?”, a primeira resposta
¢: “Que a idade ndo ¢ um peso”. A segunda resposta, da segunda mulher, é: “Que a gente tem
que ressignificar essa coisa de idade. Eu ‘tou com 50 anos e me sinto melhor a cada dia”. Por
fim, a terceira resposta consiste em: “Com a maturidade a gente se liberta, a gente deixa de se
cobrar tanto. Hoje eu tenho uma bagagem que eu ndo preciso aceitar qualquer conversa,
qualquer relacdo”. Ao final do video, na narragdo, temos: "Com a maturidade vém as
melhores escolhas... Novo Botik Retinol Puro. Botik ¢ O Boticério”.

O video e a postagem, sdo, evidentemente, uma publicidade para um produto cuja
funcdo inscreve-se em um discurso anti-idade e anti-envelhecimento feminino. Entretanto,
pensemos: quais discursos sdo mobilizados a partir desses enunciados? Ha, de forma similar
aos outros conjuntos, uma articulagdo de discursos neoliberais e apropriacdo de uma luta de
resisténcia feminista? Como esse enunciado € possivel, pensando em todas as reflexdes que
fizemos até aqui?

Na legenda, temos o enunciado “Existem coisas na vida que s6 a maturidade ¢ capaz
de nos ensinar. Fazer as melhores escolhas ¢ uma delas, principalmente na hora de se cuidar.”
Na publicagdo, os termos que constroem a temdatica sdo ‘“maturidade”, “idade” e
“aprendizado”. O enunciado destacado aqui opera alguns efeitos de verdade, encontrados, por
exemplo, no primeiro conjunto a partir de termos como “melhor versao” ja aqui discutidos.
No caso da marca O Boticario, temos que “fazer a melhor escolha” significa, entre outras

coisas, “se cuidar” e, consequentemente, “se cuidar” infere a utilizacdo do produto “Botik



95

Retinol Puro 0,1%”, embora isso ndo seja verbalizado, como visto no segundo conjunto de
enunciados que analisamos, com o enunciado “Especialmente sem as minhas linhas de
expressOes raivosas gragas ao meu adesivo para a testa!” (Wrinkles Schminkles, 2023).
Consideramos que ha, portanto, uma diferenca de efeitos de verdade aqui mobilizados, apesar
de a tematica ser, de forma simplificada, a mesma. Nao ¢ uma suposi¢do extrema considerar
que o publico-alvo de todas as marcas aqui trabalhadas ¢ o mesmo: sdo produtos e servigos
de beleza para mulheres (de uma idade variada, possivelmente), que tém sua existéncia
possibilitada por um sistema de verdades que torna necessario e quase inevitavel seu uso. Sdo
solugdes para problemas colocados por um sistema operado por valores patriarcais e
misdginos, também possibilitados e apoiados por regimes neoliberais de verdade. Afirmar e
considerar a existéncia de enunciados como esses, ndo € considera-los inéditos, mas sim
toma-los como concretos e parte de um funcionamento que explica 0 modo como se da a
relagdo entre midias sociais, feminismos, consumismo ¢ neoliberalismo na
contemporaneidade.

Nessa publicacdo do O Boticario, as falas das trés mulheres “entrevistadas” operam
em um campo discursivo efetivamente “anti-anti-idade”, conforme colocado nas hashtags do
nosso segundo conjunto de enunciados. Como isso se dd e como podemos identificar esse
fato? Tomando as trés falas como enunciados separados, temos que eles conseguem
efetivamente se colocar em um certo lugar de resisténcia devido ao fato de que se colocam
em um lugar positivo por causa da idade e ndo apesar da idade. O enunciado “Que a gente
tem que ressignificar essa coisa de idade. Eu ‘tou com 50 anos e me sinto melhor a cada dia.”
consegue, assim, mobilizar um discurso que serve como contraste a ideia comumente
propagada do envelhecimento feminino e de todos os lados “negativos” que vém com ele, o
que ¢ historicamente solidificado. Assim, diferente da ideia de “sentir como [voc€] mesma,
s6 que melhor” (Wrinkles Schminkles, 2023)., temos “Com a maturidade a gente se liberta, a
gente deixa de se cobrar tanto. [...]” ¢ “"Com a maturidade vém as melhores escolhas...” (O
Boticario, 2022). Esse ultimo enunciado evidentemente faz inferir que as “melhores
escolhas” envolvem o produto, mas ndo do mesmo modo como o conjunto anterior.

E necessario ressaltar que este ultimo conjunto de enunciados nio trata de um
feminismo unico e inédito, nem ao menos completamente capaz de uma revolugdo digna da
histéria do movimento, mas ¢, de fato, um mobilizador de discursos distintos de outros que

vimos aqui, mostrando que ¢ possivel, ¢ aceitdvel, embora o produto vendido tenha
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basicamente o mesmo propoésito de todos os outros vistos aqui: modificar o corpo feminino,
produzindo sentidos de normalizacao desse corpo e, como ja bem colocado, solucionar um
problema historicamente produzido através da venda de um produto, buscando capital.

Por fim, o enunciado “Que a idade ndo ¢ um peso” (O Boticario, 2022) nos ¢
significativo também: ¢ uma afirmacdo que ativa saberes discursivos bem sedimentados na
nossa sociedade que v€ o envelhecimento, especialmente de mulheres, como algo
completamente negativo, paralisador € um peso. A colocacao de enunciados como esse fazem
mover discursos que contrariam, até certo ponto, o que € colocado historicamente.

Ora, por que este conjunto de enunciados ¢ possivel concomitantemente aos outros
dois conjuntos analisados aqui? A explicacdo esta no modo foucaultiano de ver as coisas: ¢
possivel porque historicamente o sistema patriarcal e os discursos misoginos da sociedade
foram apropriados harmoniosa e naturalmente por um regime capitalista de verdade, que
opera sob valores neoliberais pelo corpo feminino: um da vida ao e justifica o outro. O
avango da luta feminista permite com que enunciados como “Com a maturidade a gente se
liberta [...]” (O Boticario, 2022) sejam possiveis pois sabe-se muito bem de quem se liberta,
do qué se liberta: das pressdes colocadas pelo patriarcado. Ou seja, as dores que o sistema
acarreta sdo bem estabelecidas discursivamente. Entretanto, enunciados como aqueles que
operam verdades como “sua melhor versio” quando atrelado a uma mudanca de
comportamento ou adequacdo corporal, também sao completamente possiveis e funcionam
perfeitamente nas midias digitais desta década de 20 do século XXI: sdo “feministas” o
bastante para colocarem a opgdo, a possibilidade de escolha, mas ndo tdo fortemente para
serem aceitaveis dentro de um sistema patriarcal de controle e ndo participarem em um
discurso ameagador para esse regime de verdade.

Dessa forma, uma andlise especifica para esse conjunto de uma unica publicacio
mostrou-se necessdria para compreendermos a evidente multiplicidade da pratica discursiva
que encontramos em enunciados publicitarios de produtos de beleza para o publico feminino.
O sujeito-mulher ¢ historicamente construido, a necessidade e o espago para produtos de
beleza, servicos de transforma¢do e manutencdo dessa beleza também e, alavancados e
possibilitados pelo sistema capitalista, mais especificamente pelo neoliberalismo, temos
enunciados como estes que selecionamos aqui. S3o possiveis, funcionam particularmente
dentro dessas condigdes e trazem consigo uma diversidade de saberes historicamente

sedimentados.
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Entendemos que ndo se inserem em um lugar de alavancamento e avango da luta o
que consideramos ser os feminismos, ndo sdo, necessariamente, modos de resisténcia que
entendem a luta como uma da libertagao das mulheres, mas sim de uma liberdade desde que
de acordo com o que ¢ escolhido, sem questionar de onde vém essa necessidade de escolher
transformar-se, adaptar-se, adequar-se. Temos, entdo, um estudo que conseguiu reunir
pensamentos acerca de sistemas complexos, a partir de um corpus contemporaneo e relevante

para a realidade das midias digitais e da publicidade do século XXI.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em uma tentativa de investigar como se dao as articulagdes e apropriagcdes de
discursos feministas e neoliberais na publicidade contemporanea de produtos de beleza,
construimos este trabalho de mestrado com o intuito de selecionar alguns enunciados das
redes sociais aqui consultadas e entendé-los como produtos de praticas discursivas historicas,
apoiados nos estudos discursivos de Michel Foucault. Foi importante para o nascimento e
andamento dessa pesquisa a curiosidade e a construcdo de hipoteses que nos fizessem avaliar
as possibilidades de enunciados no periodo escolhido, como se constroem, que saberes
mobilizam e qual sua relevancia frente ao que entendemos como feminismos.

Com a constituicdo de trés eixos de analises, nosso critério para a constru¢ao de nosso
corpus foi reunir enunciados provenientes de marcas que se inserem no mercado da beleza
feminina, com procedimentos, servicos e produtos desta area, com certo alcance no mercado
a partir de suas redes sociais. Conseguimos exercer nossos objetivos com a captura de
enunciados com a conta Seca Vocé Renove, no Instagram, que representa procedimentos
ligados ao emagrecimento, a conta Wrinkles Schminkles, presente tanto no Instagram quanto
no TikTok, que traz produtos relacionados a prevencdo do envelhecimento e atenuagdo de
linhas de expressdo trazidas com ele, e, por fim, a empresa brasileira O Boticario, que
entregou para nossa analise uma reflexao e discussdo final da representagdo de produtos de
manuten¢do e transformacdo da beleza feminina de uma maneira distinta dos conjuntos
anteriores.

Objetivamos, desde o inicio, entender como se da a apropriacdo dos feminismos e
neoliberalismo pelas publicidades de produtos voltados para mulheres, sob uma otica de
estudos feministas e foucaultianos que nos deixam considerar tanto a natureza simbdlica e
discursiva dos produtos em questdo (“manutencao” e transformagao do corpo feminino), bem
como o lugar dos enunciados publicitarios que divulgam e colocam essas mercadorias no
mundo. Nossa intengdo era a de investigar o modo como essas publicidades tomavam os
feminismos como um principio de vendas mas ndo necessariamente de comprometimento
social, o que, em uma analise superficial j& se mostra evidente, mas, a partir de uma visao
foucaultiana das praticas discursivas, dos modos de resisténcia e das relagdes de poder,

tornaram-se bem elaboradas e explicam-se historicamente.
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Nossas pressuposi¢des foram honradas: nos enunciados analisados, de forma geral,
encontramos apropriacoes de um discurso feminista de libertagdo e escolha individual, que
sdo possibilitadas pela ocorréncia de um feminismo de mercado (Goldman, 1992) mas
também pela realidade do funcionamento das midias digitais da contemporaneidade. Nao ha
espaco para um comprometimento de resisténcia digna dos feminismos que consideramos
concretos e praticos quanto a transformacgao social, mas hé espago para uma nogao de escolha
individual e melhora de si quando o assunto ¢ o corpo feminino. O feminismo, nesse caso,
abre portas para uma escolha e necessidade de emagrecer, por exemplo, mas definitivamente
ndo permite que o “problema” a ser resolvido seja questionado ou simplesmente aceito pelo
sujeito-mulher.

Da mesma forma, efeitos neoliberais de verdade operam nesse emaranhado feminista
das publicidades, tornando aceitdvel ndo apenas esse feminismo, mas também
potencializando a problematica e normalizagdo dos corpos femininos como mercadoria e
produto. Uma coisa € certa: ¢ completamente possivel de existéncia essa articulacao
neoliberal e feminista nas publicidades de produtos de beleza voltados para o publico
feminino, pois o momento histérico que o feminismo mainstream vive faz com que esse
atravessamento funcione perfeitamente.

Nao ¢ o tnico que funciona, dado que temos enunciados como o da publicagdo do
terceiro conjunto (O Boticario) em que nao encontramos articulagdes tao diretas como as dos
dois primeiros conjuntos, embora o produto se coloque na mesma categoria dos anteriores. E
possivel que haja, concomitantemente, no mesmo momento histérico ¢ mesma plataforma,
diferentes modos de publicizacdo de produtos que promovem a prevengdo do envelhecimento
feminino. Nao nos interessou, no trabalho, uma discussdao comparativa acerca de produtos
para mulheres e produtos para homens ¢ como se da essa dualidade — embora certamente
seria uma pesquisa frutifera —, pois o que nos concerne, também nesta pesquisa, ¢ justamente
a problematica do antienvelhecimento ¢ como enunciados publicitarios de produtos que sdo
inseridos nesse lugar sao promovidos e divulgados.

Ora, por que entdo a escolha de pesquisar produtos pro-emagrecimento e anti-idade,
no Instagram e TikTok, nos anos de 2022 e 2023, com ideais feministas possibilitados
também por um regime neoliberal de verdade? Porque nos intrigou o fato de serem
devidamente possiveis no espaco em que sdo produzidos, nas condigdes em que sdo

produzidos e pelos sujeitos que os produzem. Recolhemos, no percurso do trabalho, as
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colocacdes e pensamentos de Foucault acerca desse processo de constituicdo de sujeitos: a
producao da subjetividade e a consequente objetivagdo dos sujeitos (Fernandes, 2012).

Como expomos no segundo capitulo, nossa perspectiva dos feminismos se apoia em
uma nog¢ao da multiplicidade da condicdo de ser mulher, a historicidade do movimento e da
subjetivacdo feminina construida até aqui, considerando as vivéncias multiplas e todos os
discursos que podem atravessar uma formacdo discursiva feminista. Além disso, ao
entendermos no decorrer do trabalho o que ¢ poder para Foucault, temos que as relagdes de
poder e seu exercicio fazem mover todos os elementos de que tratamos aqui: possibilitam
enunciados, produzem sujeitos ¢ fazem agir o controle midiatico e o que ¢ permitido em
redes sociais como as que tratamos aqui.

Desenhamos, portanto, um percurso de pesquisa que nos fez olhar para os modos de
funcionamento das midias digitais extremamente rentdveis desta década, tanto de uma
perspectiva de mercado quanto de praticas discursivas. A midia, sabemos bem, caracteriza-se
como um campo muito amplo e farto para analises discursivas; uma fonte rica para
investigacdes acerca dos modos de subjetivacdo e objetivacao dos sujeitos, em multiplas
oOticas do discurso, da historia e do social. Além do mais, como dispositivo, a midia insere-se
em um jogo do poder e naturalmente ligada a jogos do saber que constituem esse exercicio do
poder e que o mantém (Foucault, 2007).

Com a execuc¢do de uma andlise foucaultiana dos discursos enxergamos os enunciados
que trouxemos como materialidades da lingua pelo discurso, que movem saberes, frutos de
relagdes de poder historicamente construidas, especificamente aquelas articuladas em
sistemas complexos como o patriarcado, que condiciona o ser-mulher, o neoliberalismo, que
mercantiliza o sujeito, encontrados por causa de e por meio de um conjunto midiatico (e
digital) de funcionamento em nossa contemporaneidade.

Mais que entender como se dao esses sistemas na midia, nos foi caro construir nogdes
valiosas, mesmo que breves, de como uma resisténcia feminina ¢ devidamente efetiva, do que
¢ pedido dos feminismos, do que ¢ devidamente necessario na condi¢do de ser mulher sob um
sistema patriarcal de controle. Finalizamos nossa discussao e analises com a convic¢ao de
que desdobramentos histéricos e midiaticos como o feminismo de mercado sdo o que
possibilitam enunciados como esses das publicidades, s3o o que fazem mover o mercado e

esse regime neoliberal “feminista” de verdade.
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E fato que ndo houve folego, neste trabalho, para uma construgdo integral de uma
no¢ao do que seria propriamente uma linguagem feminista, como ela se constroi, do que ¢
formada, como ¢ colocada discursivamente no mundo. Por esse motivo conseguimos
justificar a necessidade de mais trabalho, em niveis mais elaborados e com mais recursos
teoricos e académicos para a realizagdo de um entendimento sobre esse elemento importante
para a investigacdo dos modos de subjetivacao e objetivacdo da condi¢ao de ser mulher a
partir da midia, que seguiremos a partir da finalizagao desta dissertagao.

De modo particular a nds, a pesquisa nos serve como ponto de inicio para esse estudo
e analise, objetivando descrever o que seria a “linguagem feminista” vista em enunciados
midiaticos, com o intuito de avaliar como a utilizagdo de palavras de um campo discursivo
ligado a emancipacao das mulheres mobiliza uma nova visdo para a vivéncia feminina no
decorrer do tempo. Dessa forma, fara parte de nossa busca em futuros trabalhos selecionar
enunciados que podem ser colocados em uma formagdo discursiva coerente com alguma
corrente dos feminismos, de modo a entender como enunciados de resisténcia sao
possibilitados, construidos e propagados — ou nao.

Encerramos nosso percurso de mestrado com a vontade de produzir e entender
incessantemente as praticas discursivas que encontramos na midia e que articulam nogdes do
que ¢ ser mulher; seguiremos visando estabelecer e identificar a influéncia mididtica na
vivéncia humana, a possibilidade de sua contribui¢do para a atualizacdo de discursos que
viabilizam sistemas como o patriarcado, o neoliberalismo e o abocamento entre essas duas
ordens. Para isso, permanecemos juntos aos estudos discursivos de Michel Foucault, sua
arqueologia do saber, sua nog¢ao do poder, colocando a midia como dispositivo proeminente

na constru¢do da subjetivagcdo feminina nos séculos XX e XXI.
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