Caderno
suplementa

PARA 0 PROFESSOR

(%]
O
80
18]
£
o)
.
&
>
c
©
v
[}
+~
c
i)




7

/%4?” Y X el

Yy, CAFEDERATIVASS s
Mg, - e

PROFLETRAS

Rede Nacional




h ] '
leel

oELETALS

SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA
INSTITUTO DE LETRAS E LINGUISTICA
MESTRADO PROFISSIONAL EM LETRAS

% PROFLETRAS

GLAUCIA KELY MOREIRA FRANCO

CADERNO SUPLEMENTAR:

ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA POR MEIO DO GENERO PROPAGANDA:
CONTRIBUICOES PARA O DESENVOLVIMENTO DA COMPETENCIA
ARGUMENTATIVA E DO LETRAMENTO CRIiTICO

UBERLANDIA, MG
2024



—P

GENERO DISCURSIVO PROPAGANDA

O dominio da lingua tem estreita relagdo com a possibilidade de plena participagdo social,
pois ¢é por meio dela que o homem se comunica, tem acesso a informacgdo, expressa e defende
pontos de vista, partilha ou constroi visoes de mundo, produz conhecimento. Assim, um projeto
educativo comprometido com a democratizagdo social e cultural atribui a escola a fungdo e a
responsabilidade de garantir a todos os seus alunos o acesso aos saberes linguisticos

necessarios para o exercicio da cidadania, direito inaliendvel de todos. (BRASIL, 1998, p. 21).


https://br.freepik.com/fotos-premium/expressando-seus-proprios-pensamentos-na-internet
https://br.freepik.com/fotos-premium/expressando-seus-proprios-pensamentos-na-internet

APRESENTAGAO

Caro professor/cara professora:

Apresento, com grande satisfacdo, este caderno de atividades contendo uma proposta
pedagdgica com vistas a leitura e a produgdo de textos construidos segundo as convengdes do género
discursivo propaganda, uma vez que este género revela as diferentes formas de comunicar e interagir
do locutor com o interlocutor, os quais, mediante o processo de interlocugdo e o contexto no qual
estdo inseridos, acabam por envolver-se em um todo persuasivo que visa, dentre inumeras outras
possibilidades, promover uma ideia, influenciar na mudanga de crencas, de atitudes, de valores, a
partir da argumentagdo que lhe ¢ inerente.

Cabe ressaltar que este caderno esta vinculado a dissertagdo intitulada Ensino de lingua
portuguesa por meio do género propaganda: contribuicées para o desenvolvimento da
competéncia argumentativa e do letramento critico produzida no ambito do Programa de
Pés-Graduagdo Mestrado Profissional em Letras da Universidade Federal de Uberlandia (Profletras —
UFU).

As atividades que aqui apresento foram elaboradas por mim e aplicadas em uma escola
publica localizada em Rio Verde, no estado de Goids. A finalidade primordial ¢ promover o
desenvolvimento de habilidade de argumentar, em estudantes do 9° ano do ensino fundamental, para
fomentar o protagonismo juvenil e incentivar engajamento na discussdo de problemas sociais e na
proposicao de a¢des para o enfrentamento desses problemas.

Dessa forma, vale ressaltar que, com o intuito de alcancar essa meta, é crucial reconhecer a
importancia de tornar mais acessivel a incorporacdo desses estudantes aos acontecimentos que
ocorrem na sociedade, capacitando-os para compreender os textos em circulacdo no contexto social
em que vivem, interpretar os discursos que os influenciam e distinguir maneiras de agir, interagir,
identificar-se e representar tanto o mundo quanto a propria identidade por meio dessas interagoes.

Tenho, portanto, a convic¢do de que este material lhe sera Util, uma vez que colabora, por
meio de uma abordagem de leitura critica e escrita do género discursivo propaganda, para o
aprimoramento do ensino da Lingua Portuguesa. Essa contribui¢do estd alinhada as demandas da
contemporaneidade, visando fortalecer as praticas de Letramento Critico 'no contexto escolar,
promovendo a construcdo de novos significados.

Bom trabalho!

! Segundo Oliveira (2017, p.15) Letramento Critico ¢ definido como:

uma série de principios educacionais para o desenvolvimento de praticas discursivas de construg@o de sentidos.
Praticas de letramento critico “incluem uma consciéncia de como, porque, ¢ segundo os interesses de quem,
textos em particular podem funcionar.” Ensinar letramento critico, assim, encoraja o desenvolvimento de
posicdes e praticas de leitura alternativas para questionar e criticar textos e suas formagdes sociais ¢ assungdes
sociais afiliadas. [...] O letramento critico envolve analise e critica da relagdo entre textos, linguagem, poder,
grupos sociais e praticas sociais.
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O cenario educacional atual atravessou significativas transformacdes com a
implementagdo dos Parametros Curriculares Nacionais (PCN) e da Base Nacional Comum
Curricular (BNCC), objetivando uma educacao que capacite os educadores a conduzirem os
alunos ao acesso aos conhecimentos necessarios para o exercicio da cidadania. Diante desse
contexto, ¢ imperativo repensar o processo de ensino-aprendizagem, focando na formagao de
estudantes capazes de agir socialmente e posicionar-se de forma critica em diversas situagoes

comunicativas.

Tendo isso em vista e levando em conta minha pratica docente, voltada para as séries
finais do ensino fundamental em escola publica, busquei desenvolver atividades para
aprimorar a leitura e a escrita, enfocando textos e géneros textuais diversos. Nesse contexto,
vale destacar que, durante o trabalho com atividades de persuasdo, deparei-me com desafios
apresentados pelos alunos, que revelaram dificuldades em argumentar de maneira critica e
expressar-se por escrito com propositos persuasivos. Esta constatacdo, portanto, motivou-me
a presente proposta de atividades, que sugere a leitura e a escrita do género discursivo
propaganda para o desenvolvimento da competéncia argumentativa de alunos do 9° ano do
ensino fundamental.

Assim, a partir desse contexto e levando em consideragdo a participagdo no Profletras
(Mestrado Profissional em Letras), curso que possibilita ao professor de Lingua Portuguesa
do Ensino Fundamental refletir sobre sua pratica docente, entendi que, por meio de um
ambiente propicio para a interacdo, ensino e aprendizagem, focando na pratica social da
leitura e da escrita, ¢ possivel propor atividades que levem os educandos a superarem as
dificuldades por eles enfrentadas no tocante a defesa de um ponto de vista de forma critica.

Diante do exposto, esta proposta propde, portanto, uma abordagem inovadora,
explorando o género discursivo propaganda para desenvolver e aprimorar as habilidades dos
estudantes de argumentar, fomentando neles o protagonismo e o engajamento na discussao de
problemas sociais € na proposi¢ao de acdes para o enfrentamento desses impasses de forma
critica e construtiva. Nesse sentido, faz-se premente destacar que a escolha desse género se
baseou na sua natureza persuasiva, que revela diferentes formas de interagdo entre locutor e
interlocutor, promovendo uma comunicagdo que visa influenciar atitudes e valores. Logo,
espero que o objetivo com as atividades aqui sugeridas contribua para que os estudantes
possam superar os desafios enfrentados no que tange a escrita em defesa de um ponto de

forma critica e persuasiva.
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Para a elaboracdo da proposta didatica, pautei-me em pressupostos do Letramento
Critico defendidos por (Janks, 2006, 2011; Menezes de Souza, 2011; Jordao, 2013;
Monte-Moér, 2011; Lopes; Andreotti; Menezes de Souza, 2006); em estudos sobre a
argumentagao (Abreu, 1999, 2006), sobre géneros (Bakhtin, 2011) e sobre o género
propaganda (Pinho, 1990; Sandmann, 2007; Dionisio, 2011). Também levei em conta o que €
proposto nos Pardmetros Curriculares Nacionais - PCN (Brasil, 1998) e na Base Nacional
Comum Curricular - BNCC (Brasil, 2018).

Para facilitar a implementacdo em sala de aula, a proposta esta estruturada em seis
blocos distintos. Cada bloco delineia os objetivos e os passos de cada atividade, sugere a
quantidade de aulas necessarias e apresenta um quadro com orientagdes e conceitos tedricos
para o professor / professora. E importante ressaltar que o cronograma previsto para cada
etapa da proposta inclui atividades envolvendo a comunidade escolar. O quadro abaixo ilustra
a organizagdo desta abordagem didatica, que engloba leitura, andlise critica e escrita do

género discursivo propaganda:

ORGANIZACAO GERAL DA PROPOSTA

2 (duas) 1

v/ Apresentacio da proposta e sondagem
horas/aula

inicial

v Conversa sobre o diario de campo para

o registro das atividades com o género
propaganda

2 (duas) 1

horas/aula

v Contato inicial com o género - Leitura e
analise de diferentes exemplares do género
propaganda

2 (duas)
horas/aula

v Analise de propaganda em video

2 (duas)
horas/aula

v/ Anilise do género propaganda: reflexdo e
discussiao sobre suas estratégias
argumentativas

2 (duas)
horas/aula

v Trabalho em dupla: compartilhando ideias
e percepgoes criticas

2 (duas)
horas/aula
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v Pratica de escrita em grupo — 2 (duas) 1
(planejamento, desenho e redesenho de horas/aula
propagandas)

v Reflexio sobre a realidade e proposta de 2 (duas)
intervencio por meio do género propaganda horas/aula 1
v Avaliacio da participagio nas atividades da | 2 (duas) 1
proposta didatica horas/aula

Segue, entdo, a proposta:

2.1 Bloco A- Apresentagdio da proposta e

sondagem inicial

Este ¢ o primeiro encontro com os alunos a ser realizado em 2 (duas) aulas. Nele,
tem-se a finalidade de:

v/ apresentar a proposta a ser desenvolvida e os seus objetivos;
v/ investigar qual € o contato dos estudantes com as propagandas;
v/ sondar o que sabem a respeito desse género discursivo;

v/ investigar se percebem que as propagandas possuem estratégias de persuasdo com
o proposito de promover alguma ideia, principio, doutrina, causa ou pratica;

v/ analisar as respostas dadas ao questionario.

HABILIDADE:

(EFE9LP04) - |dentificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasao nos
textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasio e apelo ao consumo com os
recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo wverbal, jogos de
palavras, figuras de linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de consumo
consciente. (BRASIL, 2018, p. 141)

Para iniciar a aula, sugiro promover um didlogo com os alunos, explicando-lhes a
proposta didatica planejada, no que concerne ao trabalho com o género discursivo

propaganda.

Em seguida, ¢ importante que o professor proponha aos discentes que respondam a
um questionario com questdes abertas, as quais contemplam o género em pauta. Nesse

sentido, deixar claro que o referido questiondrio servird para que as respostas sejam



analisadas pelo docente, em um momento extraclasse, observando o conhecimento dos
discentes acerca do género em estudo, para depois, compartilhar com eles, por meio de uma
sintese, as impressdes obtidas. Isso servird para orientar as ag¢des posteriores do docente no

que tange ao modo de agir em relacdo ao trabalho com o género propaganda em sala de aula.

O questionario devera ser respondido online, por meio do Google forms?’, pelos

estudantes para facilitar a coleta de dados e posterior reflexao sobre eles.
Segue o questionario sondagem:

1- Veja estes dois textos:

CABELC ARMADD E COM FREZZ> SEM ERIZZ E COM
YIODLUVME COMTROLADO

G

culturas e paises. M
[empresal apoia o es-
e para promover a
cidadania. a Integracio
dos jovens e a uniaos de
os. Pois a mador de
todas as cbras & cons-
ruir  wam mundo senns
preconceito.

a) O que vocé vé de diferenca entre os dois? O que hd em comum entre eles?

2 Google forms consiste em uma ferramenta online que permite aos usuérios a criagio de formularios por meio
dos quais podem ser produzidas pesquisas de multipla escolha ou abertas com o intuito de coletar opinides. Ha
disponivel na internet um video tutorial sobre como usar essa ferramenta:

https://www.google.com/search?g=tutorial+sobre+Google+forms&gs


https://compartilhartexto.blogspot.com/2019/06/o-que-e-texto-publicitario-e-suas.html/
https://armazemdetexto.blogspot.com/2021/09/cartaz-campanha-contra-o-preconceito-no.html%20acesso%2005/09/2022
https://www.google.com/search?q=tutorial+sobre+Google+forms&gs

2- Atualmente, encontramos propagandas em radio, televisdo, internet, jornal etc. Vocé
costuma ler/ouvir/assistir propagandas?

3- Se sim, vocé se lembra de alguma propaganda que leu, ouviu ou assistiu? Ela o influenciou
a agir ou a pensar de determinada forma?

4- Na sua opinido, qual seria o propdsito principal de uma propaganda?

5- O que mais lhe chama a ateng¢do nas propagandas?

6- Na sua opinido, quais recursos o produtor de uma propaganda usa para “vender” sua ideia?
7- Para vocé, qual ¢ a importancia das propagandas na nossa sociedade?

8- Vocé acha importante a escola conceder a oportunidade de os estudantes lerem,
compreenderem/interpretarem e escreverem propaganda? Por qué?

Fonte: Autoria propria.

DICA AO PROFESSOR

Incentivar didlogos que abordem as experiéncias cofidianas dos alunos sobre o tema em gquestdo
& crucial. Esse momento destaca a relevancia dessas vivéncios no ambisnte escolar. Além disso,
essa prafica pode fortalecer os vinculos enfre professor e alunos, pois permite que compartilhem
suas experiéneias, percepgfes sobre si mesmos e os outros, bem como suas representagdes o
identidades. Conforme Freire [2015) enfatiza, fais momentos de reflexdo e "desvelamento da
realidade” ajudam os individuos a perceber criticamente sua existéneia no mundo, suas crencas o
onde se situam (FREIRE, 2015, p. 100. Grifos do autor).

As respostas dadas as perguntas, em um momento posterior, poderdo ser compartilhadas pelo
professor com a turma e discutidas com ela, levando-a a uma reflexdo critica acerca do que fora
exposto em relagdo ao que fora questionado. lsso levard o estudante a reflefir sobre a sua visdo
quanto ao texto analisado, observando as escolhas semidticas feitas pelo autor do discurso, os
efeitos de senfido delas que constifuem algumas das preocupacdes de Janks para a qual as
escolhas feitas nos textos “jamais sdo neutras, uma vez que “os textos sdo socialmente construidos
em nossa sociedade”. Portanto, frazem imbricados em si, valores, crencas e prdticas sociais. Essa
percapgfio, no que tange ao LC, “obrird espaco para entender que poder, acesso, identidade o
diferencas, juntos, sdo gquestes interconectadas pela linguagem”. (JANKS, 2018, p. 25)




2.2 Bloco A- Conversa sobre o didrio de campo para

o registro das atividades com o género propaganda

Este ¢ o segundo encontro com os alunos a ser realizado em 2 (duas) aulas. Nele,
tem-se a finalidade de:

v  conversar a respeito do uso de didrio de campo e/ou de registro’durante o
trabalho com o género propaganda.

v explicar como sera confeccionado o diario e de qual modo os registros serdo
feitos nele, reforcando a sua importancia e finalidade, motivando os alunos a registrarem as
experiéncias vivenciadas em sala de aula, envolvendo o trabalho com o género propaganda.

v distribuir cadernos brochura, os quais servirdo para a elabora¢do do referido
diario de campo.

Para isso, os seguintes passos deverao ser seguidos:

) 1° passo:

Explicar aos alunos que as aulas serdo registradas pelo docente e por eles no didrio
de campo, onde serdo anotadas as observacdes percebidas durante as atividades em sala,
apontadas as impressoes acerca das tarefas desenvolvidas, inscritos os comentarios realizados
no decorrer das discussdes, expostas as duvidas a respeito das leituras que serdo feitas e,
também, anotadas as reflexdes que julgarem necessarias. Em seguida, distribuir cadernos

brochura que servirdo para a elaboragdo do diario de campo.

) 2° passo:

Para que o diario de campo ganhe um aspecto pessoal e represente as atividades em
desenvolvimento, incentivar os alunos a personalizarem-no, de forma criativa, ilustrando-o e
inserindo nele uma capa de abertura, uma parte de identificagcdo pessoal, a qual servird para o
docente e para o proprio aluno reconhecer o seu material de registro. Além disso, acrescentar
ao didrio, uma capa que represente, de alguma forma, a ideia trazida pelas discussoes

realizadas na primeira aula, a respeito do género propaganda, de modo que ja seja possivel

* O diario de campo, também conhecido como didrio de registros, consiste em um instrumento usado por
pesquisadores ou por pessoas que queiram registrar suas observacdes e experiéncias vivenciadas em um
determinado contexto. Nele sdo feitos apontamentos que retratam uma realidade observada e, também, o registro
da percepgido subjetiva dela.



perceber o entendimento do estudante em relagdo ao referido género. Ademais, para que o
estudante tenha uma no¢ao mais clara sobre a elabora¢do do diario e da personalizacio dele,

apresentar-lhes um modelo pronto. Assim, ele poderd compreendé-lo melhor.

) 3° passo:

Aos discentes, propor-lhes que customizem os diarios em casa e traga-os prontos
para a escola, uma vez que poderdo fazé-lo com mais calma, dispondo de tempo e de recursos
maiores. Orienta-los, a respeito da elaborag¢ao do diario quanto ao fato de este ser um material
que lhes servird de “memoria” a respeito das atividades que serdo desenvolvidas em sala,
durante o trabalho com o género discursivo propaganda, ¢ no qual, a imaginagdo deles
também podera fluir, na medida em que sentir vontade de registrar suas reflexdes pessoais
relacionadas ao que lhes serd proposto. Esclarecer-lhes que, embora seja um material pessoal,
deve ser organizado e bem cuidado, afinal, serd um objeto de visita e revisita didria deles.

Logo, ¢ importante que receba o devido cuidado e zelo ao ser manuseado.

DICA AO PROFESSOR

Professor/professora: algumas sugestdes de sites que podem lhes ser uteis:
I- Para saber mais sobre o género, acesse:
* https://www.google.com/search?

gq=di%C3%Alrio+dercamporcomor+fazer&oq=di%C3%Alrio+de+campo&gs
 https://www.youtube.com/watch?v=TuxFFzNsKFE
o https://www._youtube.com/watch?v=4Aem5Myg9iQ

2.3 Bloco B- Contato inicial com o género - Leitura e

andlise de diferentes exemplares do género

propaganda

Neste terceiro encontro a ser realizado em 2 (duas) aulas, a sua finalidade € levar os
alunos a:

v ler e analisar texto da esfera jornalistico-publicitaria: propaganda;

v/ observar o emprego dos recursos semi6ticos usados nas propagandas e a relagao
entre eles e as intengdes comunicativas pretendidas;

v/ registrar impressdes acerca das propagandas lidas e analisadas, no decorrer da
aula.

10



HABILIDADES:

(EF69LPO2) - Analisar ¢ comparar pegas publicitirias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
anincios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos ete.), de forma a perceber a
articulagdo entre elas em campanhas, as especificidades das warias semioses ¢ midias, a
adequagdo dessas pegas ao piblico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a
construgdo composicional ¢ estilo dos géneros em guestio, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreensio (e produgdo) de textos pertencentes a esses géneros, (BRASIL,
2018, p. 141)

(EF69LP04) - ldentificar ¢ analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasio nos
textos publicitirios, relacionando as estratégias de persuasio e apelo ao consumo com o3
recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras,
figuras de linguagem ete., com vistas o fomentar praticas de consumo consciente. (BRASIL,
2018, p. 141)

(EF69LP1T) - Perceber e analisar os recursos estilisticos e semidticos dos géneros jornalisticos
e publicitirios, os aspectos relativos ao tratamento da informagio em noticias, como a
ordenacio dos eventos, as escolhas lexicais, o efeito de imparcialidade do relato, a morfologia
do verbo, em textos noticiosos e argumentativos, reconhecendo marcas de pessoa, nimero,
tempo, modo, a distribuigdo dos verbos nos géneros textoais (por formas de imperativo em
géneros publicitirios), o uso de recursos persuasivos em textos argumentativos diversos (como
a elaboragio do titulo, escolhas lexicais, construgdes metaforicas, a explicitagdo ou a ocultagio
de fontes de informacgio) e as estratégias de persuasio e apelo ao CoNsUMO com 08 recursos
linguisticos-discursivos utilizados (tempo verbal, jogos de palavras, metiforas, imagens).
(BRASIL, 2018, p. 145)

) Em um primeiro momento:

Sugerimos apresentar, via data-show, exemplares do género propaganda, como os
ilustrados abaixo, cujo proposito ¢ o de visar a adesdo a uma ideia ou a uma campanha,
orientando para que haja um olhar atento aos exemplares, verificando o que chama a atencao,
no que tange ao contexto de producdo que pode ter motivado a criagdo das propagandas em
analise, a construgdo composicional delas - organizacdo geral do texto - , a disposi¢do dos
recursos semioticos (cor, fonte, palavra, gesto, fisionomia) utilizados, bem como o estilo

empregado no género, levando em conta as escolhas lexicais, fraseoldgicas, gramaticais e

(o)s proposito(s) ou fun¢do comunicativa de cada um dos géneros no suporte em que foram
publicados. Nessa ocasido, provocar a participacao dos alunos, de modo que eles contribuam
com a leitura e a analise das referidas propagandas. Isso com a finalidade de que, de algum

modo, possam desenvolver habilidades ainda maiores de leitura critica e de interpretagdo, as

11




quais constituem os propodsitos do LC, que, consoante a Carbonieri (2016, p.133) permite ao
educando:

interrogar as relacdes de poder, os discursos, as ideologias e identidades
estabilizados, ou seja, tidos como seguros ou inatacaveis. Além disso,
proporcionar meios aos individuos de questionar sua propria visdo de
mundo, seu lugar nas relagdes de poder estabelecidas e as identidades
que assume.

Desse modo, os estudantes deverdo ser estimulados a falarem o que percebem nas
propagandas e, também, a opinarem acerca dos assuntos que sdo contemplados em cada uma
delas. Para a realizagdo desta atividade, o docente fard o uso de um roteiro (apresentado
abaixo) com questdes norteadoras, a fim de conduzir os educandos a analise dos exemplares

do género em pauta.

Propaganda I:

) Justica

— Eleitaral

articipacao-feminina-na-po a-com-fo
0-no-combate-a-violencia-de-genero

Propaganda II:

-E Tempo™—

de nao dirigir
embriagado.

Propaganda III:
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https://www.to.gov.br/secom/noticias/casos-reais-marcam%20campanha-publicitaria-estadual-contra-violencia-no-transito
https://www.to.gov.br/secom/noticias/casos-reais-marcam%20campanha-publicitaria-estadual-contra-violencia-no-transito

A TS tusr e

& refFleX>xo dos

https://www.miranorte.to.gov.br/noticia/2 1-de-setembro-%E2%80%93-dia-da-arvore-21-09-2022

Propaganda IV:

ACABAR COM

— ||

E VOCE?

L
O BULLYING ! 2o

NAO FIQUE EM SILENCIO

¢ Questdes norteadoras para o desenvolvimento da atividade
com o género propaganda e suas especificidades:

1. O que vocés me dizem sobre esses textos?

2. Esses textos sdo exemplos de qual género discursivo/textual? Sao:
a) uma noticia

b) uma receita médica

c¢) um bilhete

d) uma carta pessoal

€) uma propaganda

3. Quais pistas hd nesses textos que lhes permitiram identificar a qual

discursivo/textual eles pertencem?

género
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https://www.miranorte.to.gov.br/noticia/21-de-setembro-%E2%80%93-dia-da-arvore-21-09-2022
https://new.safernet.org.br/content/conheca-campanha-acabar-com-o-bullying-edaminhaconta

4. A partir da leitura dos 4 textos, € possivel dizer que as propagandas tratam sempre de uma

mesma tematica? O que pode ser dito em uma propaganda?
5. Género propaganda ¢ geralmente produzido por quem?
6. Vamos observar os elementos que constituem as propagandas. O que me dizem sobre iss0?

7. Por que se produz uma propaganda? Ela atende a interesses de quem? Qual € o proposito

do género propaganda?

8. O que esta sendo defendido em cada exemplar do género propaganda que lemos?

9. Ha slogan nessas propagandas? Se sim, como ele se conecta com o publico-alvo?

10. Se ha slogan nessas propagandas, ele ¢ claro e facil de entender? Por que ou por que nao?
11. O slogan ¢ persuasivo? Por que ou por que nao?

12. Quais recursos e estratégias o/s produtor/es de cada propaganda usou/usaram para

defender a ideia em foco?

13. O que ¢ incluido nessas propagandas? O que fica pressuposto nessas propagandas?
14. Quais representagdes sao construidas nessas propagandas

15. Essas propagandas podem beneficiar alguém? Se sim, quem?

16. Ha alguma critica materializada na propaganda? Explique?

17. Na sua opinido, essas propagandas podem influenciar os leitores a agirem de determinada

forma? Explique.

18. Considerando o potencial do género propaganda de influenciar os leitores a agirem de

determinada forma e levando em conta o que vocé vivencia dentro e fora da escola, quais

propagandas vocé acredita que deveriam ser produzidas para circular na sua escola e/ou no

seu bairro?
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Professor,

analisadas as propagandas, € momento de falar com os estudantes sobre o fato de haver, nelas,
acontecimentos cotidianos, diante dos quais fica evidente a necessidade de combater situagdes
que, em muitos casos, envolvem relagdes de poder, de desigualdades, de toda e qualquer forma
de desrespeito, de preconceito, as quais s&o trazidas, nos textos, muitas vezes, de forma sutil e/ou
velada. Algo que acaba sendo perceptivel pelo contexto. Conscientiza-los da importancia de se
observar com ateng@o os recursos semidticos que foram empregados, buscando compreender as
infengdes comunicativas do produtor, observar as estratégias de persuas@o empregadas na
defesa de um ponto de vista. Enfim, é preciso orientar o estudante para que ele avalie a
propaganda com um olhar critico. Nesse sentido, faz-se importante considerar o que afirma Janks
(2010, p. 183), “é preciso ler contra e a favor do contetido, da forma e dos interesses do texto para

poder redesenha-lo".

) Em um segundo momento:

Distribuir copias de outros exemplares de propagandas para que os alunos, em
trios, possam ter um contato mais proximo com o género em pauta e, com isso, realizarem
uma analise escrita delas. Propor que eles respondam a algumas questdes criticas, as quais
sdo apresentadas a seguir, registrando as impressoes obtidas a partir da leitura dos referidos
exemplares, conforme sugere Janks (2013, p. 39). Orientar para que eles procurem olhar os
textos, buscando encontrar neles algo muito além do que esta exposto em sua superficie,
refor¢ando os propositos do LC, o qual busca envolver o estudante em atividades criticas, por
meio da linguagem, valendo-se de diferentes estratégias de leitura, de questionamentos acerca
das relagdes de poder, das diversas formas de representacdo dos discursos que circulam na

sociedade e de suas implicagdes para o cidaddao no contexto social no qual estd inserido.

Em seguida, sugerir que os estudantes compartilhem as respostas dadas as questdes
propostas, verificando o que foi percebido e registrado por eles. Na ocasido, tecer

comentarios a respeito das observacdes, € intervir caso seja necessario.

Para a leitura e analise critica das propagandas, sugere-se, abaixo, os exemplares e as

questoes:
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Propaganda I:

Propaganda II:

g’ﬁ
_;N—\“TD

Toda pessoa com deficiéencia

tTerrm direito_ a igsualdades= Artismo 4

da Lei Brasileira

de oportunidades corrnm de InclusSo

as dermais pessoas e Nnac da Pessoa com
Deficienmncia

T VICO0DONER AL A,

Trate CoOMm respraeito a pessoa corrm deficieEmnacia

https://www.google.com/url ?sa=i&url=https %3 A%2F%2Fwww.cnj.jus.br%2Ftrt-da-bahia-lanca-campanha-nas-redes-sociais-para-comb

a) A partir da leitura atenta dessas propagandas, ¢ possivel inferir que se busca
persuadir o interlocutor a mudar seu comportamento em relacdo a algo? Se sim, a
mudanga seria relacionada a qué? Segundo os interesses de quem?

b) Considerando que as propagandas, assim como qualquer outro género, foram

criadas a partir de um contexto de produgdo, responda qual pode ter sido o
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http://novofocomunicacao.com.br/2015/12/04/as-propagandas-mais-criativas-e-interessantes-da-rede%2
http://novofocomunicacao.com.br/2015/12/04/as-propagandas-mais-criativas-e-interessantes-da-rede%2
https://br.pinterest.com/pin/240590805079836992/
https://br.pinterest.com/pin/240590805079836992/
https://www.cnj.jus.br/trt-da-bahia-lanca-campanha-nas-redes-sociais-para-combater-o-capacitismo
https://www.cnj.jus.br/trt-da-bahia-lanca-campanha-nas-redes-sociais-para-combater-o-capacitismo

¢) contexto de producdo que motivou a criagdo dessas propagandas. Comente,
opinando acerca da tematica abordada nelas.

d) Que escolhas construiram essas propagandas? Ou seja, o que os produtores
mobilizaram em termos de recursos linguisticos e persuasivos para atingir os seus
propdsitos?

e) Identifique quais teses estdo sendo defendidas nas propagandas. Para que tipo de
problema elas sdo respostas? A linguagem empregada nelas ¢ "comum ao
auditdrio", ou seja, ao seu publico-alvo? Explique.

f) Ao circularem socialmente como praticas de linguagem, as propagandas assumem
formas e fungdes especificas. Considerando esse fato, explique qual ¢ a fungao
social dessas propagandas. A que publico elas se destinam: a um auditorio
universal (toda e quaisquer pessoas) ou a um auditorio particular (pessoas mais
especificas)?

g) Nessas propagandas, estratégias foram empregadas na tentativa de persuadir o
interlocutor. Para isso, afirmacdes foram feitas e dadas como certas. De que
afirmagdes se trata? O que vocé achou desse recurso persuasivo? Que efeito ele
provoca no interlocutor, na sua opinido?

h) Ao ler e analisar essas propagandas, na sua opinido, quem ganha com as ideias
propagadas? E quem perde? Justifique.

i) Nessas propagandas os produtores defendem uma tese, mostrando-se a favor de
algo e contra algo. Assim sendo, responda a favor de que eles sdo e contra o qué?

Comente.

Professor,

na abordagem deste bloco “Contato inicial com o género”, questdes foram apresentadas para o

estudo e andlise de propagandas, observando a finalidade delas e das estratégias persuasivas
presentes na sua composi¢dio, a fim de levar o aluno a compreender que os textos sdo
organizados segundo os propdsitos comunicativos de um enunciador. Nesse sentido, o estudante,
conforme Menezes de Souza (2011, p. 293) deve ser levado a observar o texto indo “além do senso
comum, da aparéncia da verdade; refletindo sobre aquilo que ele pensa que é natural e
verdadeiro.” Nesse sentido, professor, é preciso, consoante a Freire (1996, p.13) “reforcar a
capacidade critica do educando, sua curiosidade, sua insubmissdo”.
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2.4 Bloco C- Andlise de propaganda em video

Neste quarto encontro a ser realizado em 2 (duas) aulas, a sua finalidade ¢é levar os
alunos a:

v discutir sobre as percepcdes obtidas acerca das propagandas;

v/ analisar propagandas em video, considerando os recursos semioticos empregados
nelas, comparando-os as outras vistas nos encontros anteriores;

v refletir sobre as especificidades do género propaganda;

v trazer exemplares de propagandas (para um encontro posterior), a fim de realizar
estudo sobre eles;

v Registrar impressdes acerca das propagandas analisadas, no decorrer da aula.

HABILIDADES:

(EF&SILPIJZ} - Analisar ¢ comparar pecas publicitirias variadas (cartazes, folhetos,

outdoor, antiincios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma
a perceber a articulagdo entre elas em campanhas, as especificidades das varias semioses e
midias, a adequagiio dessas pecas ao piblico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da
campanha e 4 construgo composicional e estilo dos géneros em questio, como forma de
ampliar suas possibilidades de compreensio (e produgio) de textos pertencentes a esses
geéneros. (BRASIL, 2018, p, 141)

(EF6YLPO4) - Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasio nos
textos publicitirios, relacionando as estratégias de persuasio e apelo ao consumo com 08
recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras,
figuras de linguagem efc., com vistas a fomentar praticas de consumo consciente.
(BRASIL, 2018, p. 141)

(EF69LP17) - Perceber e analisar os recursos estilisticos e semidticos dos géneros
jornalisticos e publicitirios, os aspectos relativos ao tratamento da informagio em noticias,
como a ordenagio dos eventos, as escolhas lexicais, o efeito de imparcialidade do relato, a
morfologia do verbo, em textos noficiosos e argumentativos, reconhecendo marcas de
pessoa, nimero, tempo, modo, a distribuigio dos verbos nos géneros textuais (por formas
de imperativo em géneros publicitirios), o uso de recursos persuasivos em textos
argumentativos diversos (como a elaboragio do titulo, escolhas lexicais, constiugdes
metaforicas, a explicitagio ou a ocultagio de fontes de informagdo) e as estratégias de
persuasio e apelo ao consumo com os recursos linguisticos-discursivos utilizados (tempo
verbal, jogos de palavras, metaforas, imagens). (BRASIL, 2018, p. 145)

(EF6YLP15) - Apresentar argumentos e contra-argumentos coerentes, respeitando os turnos
de fala, na participagio em discussdes sobre temas controversos e/ou polémicos, (BRASIL,
2018, p. 145)

(EF69LP19) - Analisar, em géneros orais que envolvam argumentagio, os efeitos de
sentido de elementos tipicos da modalidade falada, como a pausa, a entonagio, o ritmo, a
gestualidade e expressio facial, as hesitagdes etc.
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) Em um primeiro momento:

Convidar os educandos para um didlogo sobre as propagandas analisadas nos

encontros anteriores, promovendo uma discussdo a respeito do que puderam perceber em

relacdo a esse género que circula em nosso dia a dia. Questioné-los sobre quais foram as

conclusdes a que chegaram apos a leitura e a andlise dos exemplares apresentados quanto as

tematicas neles evidenciadas. Em seguida, convida-los para - na sala de multimidia -

assistirem a propagandas em video, como as exibidas abaixo:

Propaganda I:

IMPRUDENCIA B

M O}

SEM QUARENTENA

e i i e 0 B =
e i i e B B B =
pm——"r 0
i

o i e 0 B 0
ezt

A DEMANDA PELOS HOSPITAIS E GIGANTE.
Bl - o 8

Propaganda III:

D

2acc o~ wm ) =

https:/youtu.be/ePBByrWUXMOQ
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El ~ reauser

carch?q=VIDEO + DE + PROPAGANDA + SOBRE + INCLUSAO&i0q—VIDEO + DE + PROPAGANDA + SOBRE + INCLUSAO®aqs—chrome. 69i57.10734j0jA&sourceid—chromegie—.. @ @ 1 4 = O @ i

Comercial Inclusao Social - Pessoa com Deficiéncia YouTube 3
© YouTube - carlaccat - 17 de fov. do 2009

IGUAIS NA
DIFERENCA.
CAMPANHA PELA
INCLUSAO DAS PESSOAS

COM DEFICIENCIA.

https://www.youtube.com/watch?v=ANFu9gclQho

Dizer aos estudantes que tais propagandas em videos podem ser encontradas na

plataforma youtube, no endereco:

https://www.google.com/search?g=video+curtot+det+propaganda e informar-lhes que ¢

possivel ter acesso a outros exemplares do género em estudo em diferentes contextos

e suportes com os quais nos deparamos diariamente. Apds assistirem aos videos,

motiva-los a vé-los novamente de forma pausada para que possam refletir sobre as

cenas e dizer o que puderam perceber acerca da tematica abordada neles. Propor, além

disso, que falem, opinando sobre:

a)

b)

d)

se as propagandas em video sdo mais atrativas e eficientes em relagdo ao alcance
dos objetivos do enunciador que as outras que sdo veiculadas em outros suportes.
Se sim, por qué e, se ndo, por qué;

se ha estratégias para influenciar as emocgdes, crengas € comportamentos dos
espectadores. Se sim, como isso acontece;

se 0s recursos semidticos empregados nas propagandas em video analisadas
foram iguais a outros vistos em propagandas veiculadas em suportes diferentes,
como as dos encontros anteriores e se eles contribuem para o fortalecimento da
persuasao, igualmente;

se caso ndo houvesse 0s recursos semioticos, se 0 proposito comunicativo seria
alcancado da mesma forma;

se a linguagem empregada nas propagandas permitiu claro entendimento da tese
defendida pelo produtor ou se nao e por qué;

se ha algo que ¢ incluido nessas propagandas. Se sim, do que se trata e o que fica

pressuposto nelas;
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g) se hd representagdes nessas propagandas. Se sim como sdo construidas;
h) se essas propagandas podem beneficiar alguém. Se sim, quem?
1) se had alguma critica materializada na propaganda. Se sim, explicar e se

posicionar sobre ela.

) Em um segundo momento:

Ao concluir a aula sobre a andlise das propagandas em video, propor que
pesquisem, em casa, exemplares de propagandas. Solicitar que os tragam para o proximo
encontro impressos ou de outra forma, como, por exemplo, salvos em arquivos no celular, de
modo que possa ser acessado o conteudo durante a aula. Para o caso de alguma

eventualidade, o professor devera trazer exemplares também.

Assim, dado o encontro previsto, iniciar uma conversa com os estudantes,
reforgando que os diferentes modos de significacio em um texto contribuem para a
constru¢do de sentidos, considerando as especificidades do género. Nesse contexto, dialogar
com os alunos a respeito dessa questdo e pedir que, em duplas, observem o contetdo tematico
abordado nos exemplares das propagandas que trouxeram, a estrutura composicional que
cada um apresenta e o estilo, ou seja, a forma como foi produzida e apresentada a ideia
pretendida, as escolhas linguisticas realizadas, bem como, o que se considerou para que as
propagandas fossem criadas. A partir disso, levar os estudantes a refletirem sobre o exposto, e
a reconhecerem as especificidades do género em pauta. Para isso, sugerir que respondam,
conforme as discussodes realizadas entre os membros que compdem as duplas, aos seguintes

questionamentos para que socializem com a turma:

a) De um modo geral, onde encontramos propagandas?

b) O que ¢ dizivel nas propagandas?

c) A partir da observagdo das propagandas analisadas, nos encontros anteriores, de
qual forma elas se apresentam quanto a sua estrutura composicional?

d) Que tipo de linguagens compde esse género? Explique.

e) As propagandas apresentam sentidos literais ou ndo literais? Por qué?

f) O texto de uma propaganda ¢ escrito em prosa ou em verso?

g) Nas propagandas ha, predominantemente, periodos simples ou compostos? Por

que?
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h) A comunicacdo estabelecida, em uma propaganda, entre o produtor e o
interlocutor acontece de forma direta ou indireta? Justifique.
1) Quais s3o os tempos e os modos verbais predominantes nesse género? Com que
proposito eles sao empregados?
j) Ha titulo nas propagandas, slogans (frases de efeito)? Se sim, como eles se
apresentam e para que servem?
k) Ha imagens? Elas sdo estaticas, indicam movimento, ou as duas coisas?
1) Quanto a disposicao das palavras nas propagandas como elas sdo apresentadas.
Qual seria o proposito disso?
Apds compartilharem as respostas, na lousa ou em slides, sistematizar, com os alunos, a
definicdo de propaganda e todas as suas caracteristicas: condi¢des de produ¢do, suporte,

fungdo sociocomunicativa, contedo tematico, constru¢do composicional, estilo (incluindo o

verbal e o ndo verbal e as estratégias argumentativas).

Professor,

E importante esclarecer aos alunos que, ao produzir textos, o produtor faz escolhas, a fim de
atender aos propdsitos comunicativos pretendidos por ele. Além disso, torna-se viavel levar os
estudantes & reflexdo acerca desse fato, sugerindo que exponham suas opinides a respeito da
maneira como as escolhas feitas pelo enunciador (fontes, cores, linguagem, expressdes etc.)
contribuiram para os efeitos de sentidos pretendidos com as propagandas analisadas. Que falem
o que pensam sobre isso, uma vez que, de acordo Bakhtin “os enunciados refletem as condigdes
especificas e as finalidades de cada referido campo ndo sé por seu conteudo (temdtico) e pelo
estilo da linguagem, ou seja, pela sele¢@o dos recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais da
lingua, mas, acima de tudo, por sua construgdio composicional” (BAKHTIN, 2011, p. 262). Nao
esquecer, por conseguinte, de combinar com os discentes uma maneira de compartilhar as
propagandas trazidas seja projetando-as por meio de slides, de links disponiveis na internet seja

por meio de material impresso. Sempre que necessario, faga intervencdes.

Professor,

segundo Dionisio (2011, p. 138) “todos esses recursos utilizados na construgdo da propaganda
exercem fungdo retorica na constru¢do dos sentidos”. Logo, seria importante reforcar essa
questdo aos alunos, deixando-os mais conscientes de que, muitas vezes, nos discursos, as
intengoes do enunciador encontram-se veladas e, por isso, é necessario olhar para esses textos
de forma critica. Na esteira desse assunto, é importante mencionar o estudioso Sandman
(2012). De acordo com ele, o texto da propaganda é essencialmente argumentativo e o seu
proposito consiste na adesdo a uma ideia, a uma crenga, entdo, é fundamental ficar atento aos
recursos usados na inten¢do de persuadiv o interlocutor, fazendo-o agir em favor dos
propositos do enunciador.
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2.5 Bloco C- Investigando possibilidades de

mudangas: a comunidade escolar em foco

Neste quinto encontro, o qual devera acontecer em 2 (duas) aulas, o proposito € o de
que os estudantes possam:

v  analisar diferentes propagandas;

v/ reconhecer estratégias argumentativas e refletir sobre a importancia delas para a
persuasao do publico-alvo;

v/ comentar sobre o que percebem acerca de como as estratégias argumentativas
funcionam no género propaganda.

HABILIDADES:

(EF69LPO02) - Analisar ¢ comparar pegas publicitinias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
anuncios ¢ propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma a perceber a
articulagéio entre elas em campanhas, as especificidades das virias semioses e midias, a
adequacio dessas pecas ao piblico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e i
construgio composicional e estilo dos géneros em questio, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreensdo (e produgdo) de textos pertencentes a esses géneros. (BRASIL,
2018, p. 141)

{EF69LP04) - Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasdo nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de persuasio e apelo ap consumo com 08 recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempoe verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar priticas de consumo consciente. (BRASIL, 2018, p. 141)

(EF6YLP17) - Perceber ¢ analisar os recursos estilisticos ¢ semidticos dos géneros jomalisticos
¢ publicithrios, os aspectos relativos ao tratamento da informagio em noticias, como a
ordenagio dos eventos, as escolhas lexicais, o efeito de imparcialidade do relato, a morfologia
do verbo, em textos noticiosos e argumentativos, reconhecendo marcas de pessoa, numero,
tempo, modo, a distribuicio dos verbos nos géneros textuals (por formas de imperativo em
géneros publicitirios), o uso de recursos persuasivos em textos argumentativos diversos (como
a claboragio do titulo, escolhas lexicais, construgdes metaforicas, a explicitagio ou a ocultagio
de fontes de informacio) ¢ as estratégias de persuasio ¢ apelo a0 CORSUMO COM 08 TECUTS0S
linguisticos-discursivos utilizados (tempo verbal, jogos de palavras, metaforas, imagens).
(BRASIL, 2018, p. 143)

Proponho que a aula seja iniciada com a apresentacdo, por meio de slides, de

algumas propagandas, instigando os alunos a relembrarem as discussdes realizadas no
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encontro anterior, buscando observar como as propagandas se apresentam quanto ao
contetido tematico, a estrutura composicional e o estilo. A partir disso, levar os estudantes a
refletirem sobre o exposto, a reconhecerem as estratégias argumentativas utilizadas nas
referidas propagandas e a posicionar-se sobre isso. Tais propagandas encontram-se ilustradas

abaixo:

Propaganda I:

AS CONSEQUENCIAS FICAM
IETEERCITSITN MuoANDD VocE:

e B s

https://www.google.com/url?sa=i&url=https %3 A %2F%2Ftemporalcerebral.com.br%2Fas-15-melhores-propagandas-do-10-semestre-de-
2019
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Durante a apresentagdo dos slides, sugerir que os alunos, de posse de copias
impressas tanto das propagandas quanto das questdes abaixo, respondam aos seguintes
questionamentos:

a) Em relacdo a essas propagandas, quais sdo os contextos de producdo delas? Ou

seja, o que os produtores levaram em conta ao produzi-las?

b) Para persuadir o publico-alvo, os produtores utilizaram-se de qual (is) recurso (s)
persuasivo (s)? Como vocé chegou a essa conclusdo? Vocé os considerou
convincentes? Comente.

c) Para defender os seus pontos de vista, nessas propagandas, os produtores delas
se valeram de estratégias persuasivas. Para isso, que tipo de apelo fizeram ao seu

interlocutor?
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d) Considerando as propagandas em analise, quais seriam as problematicas sociais
abordadas nelas? Como vocé chegou a essa conclusdo? Tais problemas, na sua
opinido, podem gerar que tipo de sentimento no interlocutor? Por qué?

e) Os produtores dessas propagandas defendem suas teses, mostrando-se a favor de
qué e contra o qué? Explique.

f) Nas propagandas, em analise, como estratégia de persuasdo, foram apresentadas
as causas € as consequéncias das problemadticas abordadas? Se sim, como isso
ocorreu? Comente. Se ndo, comente também.

g) As estratégias empregadas para persuadir o interlocutor nas propagandas em
pauta foram as mesmas? Se sim, explique por que acha que isso aconteceu e, se
nao, comente também.

h) Qual ¢ a sua opinido a respeito dos assuntos tratados nas propagandas
analisadas? O que eles revelam a respeito da vida em sociedade? Argumente
sobre isso.

1) Nessas propagandas, foi utilizado algum tipo de comparacdo, dados estatisticos,
informagdes baseadas em fontes comprovadas, exemplificagdo? Se sim, com
qual proposito ele foi empregado? Qual ¢ a sua opinido sobre esse uso?

J) Nessas propagandas foi utilizado algum tipo de estratégia persuasiva voltada
para o humor, para a ironia ou para outra forma de persuasdo? Se sim, de qual
modo ela funciona no contexto em que se apresenta? Comente.

k) O que ¢ incluido nessas propagandas? O que fica pressuposto nelas?

1) Quais representacdes sdo construidas nessas propagandas?

m) Essas propagandas podem beneficiar alguém? Se sim, quem?

n) Ha alguma critica materializada nessas propagandas? Explique e se posicione
sobre ela.

ApoOs a andlise e discussdo acerca das estratégias argumentativas nas propagandas,
reafirmar aos educandos que esse ¢ um género de cardter argumentativo e tém papel
fundamental em nossa sociedade. Explicar-lhes que isso ocorre porque seja por meio da
oralidade seja por intermédio da escrita, estamos sempre tentando persuadir alguém em
relagdo a alguma coisa, logo, as propagandas seriam uma forma de atingirmos esse objetivo.

Ademais, deixar claro, que, tendo em vista o propdsito das propagandas, muitas

vezes, estratégias argumentativas sdo criadas, apelando para a emoc¢dao do interlocutor.
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Exemplo disso ¢ o que acontece em situagdes em que vendedores querem convencer 0s
potenciais clientes de que seu produto ¢ o melhor, entdo, leva-os ao entendimento de que
adquirir a mercadoria serd um investimento, uma questao de necessidade e ndo um gasto. Ou,
em outros casos, busca convencer o publico-alvo, por meio de diferentes recursos
argumentativos, de que € preciso, por exemplo, no transito, agir com cautela e prudéncia para
evitar colisdo entre veiculos, ndo provocar acidentes nem por a propria vida nem a de outros
em risco. Assim sendo, evidenciar que tais estratégias sdo criadas para persuadir as pessoas
dessas e de outras ideias consideradas importantes e que devem ser adotadas pelo
publico-alvo.

Nesse contexto, mostrar aos alunos que, conforme foi visto nas atividades anteriores,
o interlocutor s6 serd persuadido a agir, mediante o exposto em um texto da esfera

publicitaria, propaganda, se as estratégias empregadas nele forem, realmente, convincentes.

Orientacé&o ao Professor:

Neste bloco “Andlise do género propaganda: reflex@io e discuss@io sobre suas estratégias
argumentativas” é importante conduzir a aula, levando os estudantes, dentre outras questdes, a
desenvolver a consciéncia critica acerca de que argumentar e, considerando o que afirma Abreu
(1999, p. 9), “a arte de convencer e persuadir’. Logo, devem observar que isso estd presente nas
propagandas, as quais cumprem um papel social, uma vez que fazem parte da vida das pessoas
ha muito tempo, estabelecendo enire elas interac@o. Além disso, confribuem para envolver os
sujeitos das mais diversas formas. Uma delas & por meio de estratégias argumentativas, as quais
possuem discursos que, muitas vezes, apresentam-se velados, levando as pessoas a agirem
mediantfe as infencdes do enunciador imperceptivelmente. Nesse sentido, ressalta-se o que afirma
Pinho (1990, p.19) sobre a propaganda: A propaganda é “o conjunto de técnicas e atividades de
informagéio e persuaséio destinadas a influenciar, num determinado sentido, as opinides, os

sentimentos e as atitudes do publico receptor.”

2.6 Bloco D- Trabalho em dupla: compartilhando

ideias e percepgdes criticas

Neste sexto encontro, a intencdo ao realizar as atividades, as quais deverdo ser
desenvolvidas em, aproximadamente, 2 (duas) aulas ¢ a de que os alunos possam, em duplas:

v/ pesquisar na internet, exemplares de propagandas “impressas” ou em video;
v analisar os exemplares identificados;

v’ reconhecer as estratégias argumentativas usadas nas propagandas pesquisadas;
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v discutir sobre as impressdes obtidas e registrarem para compartilhar o que fora
notado.

HABILIDADES:

(EF69LP02) - Analisar ¢ comparar pegas publicitirias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
aniincios ¢ propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos ete.), de forma a perceber
a articulagio entre elas em campanhas, as especificidades das virias semioses ¢ midias, a
adequagdo dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante efou da campanha e a
construgio composicional ¢ estilo dos géneros em questio, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreensio (e produgio) de textos pertencentes a esses géneros.
(BRASIL. 2018, p. 141)

(EF69LP04) - Identificar ¢ analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasio nos
textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasio ¢ apelo ao consumo com os
recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras,
figuras de linguagem ete., com vistas a fomentar priticas de consumo consciente. {BRASIL,
2018, p. 141)

(EF6ILP15) - Apresentar argumentos ¢ contra-argumentos coerentes, respeitando os turnos
de fala, na participagio em discussdes sobre temas controversos elou polémicos. (BRASIL,
2018, p. 143)

(EF69LPLT) - Perceber ¢ analisar os recursos estilisticos ¢ semidticos dos géneros
jornalisticos ¢ publicitirios, os aspectos relativos ao tratamento da informagio em noticias,
como a ordenagdo dos eventos, as escolhas lexicais, o efeito de imparcialidade do relato, a
morfologia do verbo, em texios noticiosos e argumentativos, reconhecendo marcas de
pessoa, nimero, tempo, modo, a distribuigdo dos verbos nos géneros textuais (por formas de
imperativo  em  géneros publicitdrios), o uso de recursos persuasivos em  fextos
argumentativos diversos (como a elaboragiio do titulo, escolhas lexicais, construgdes
metaforicas, a explicitagio ou a oculiagdo de fontes de informagdo) e as estraiégias de
persuasiio ¢ apelo ao consumo com os recursos linguisticos-discursivos utilizados (lempo
verbal, jogos de palavras, metaforas, imagens). (BRASIL, 2018, p. 143)

Para comegar esta aula, convidar os educandos para se sentarem em duplas, na sala de
multimidia. As duplas serdo separadas, a fim de pesquisarem na internet dois exemplares de

propagandas. Cada dupla sera orientada para que, em um processo interativo possa:
) Em um primeiro momento:
- pesquisar exemplares de propagandas para impressdao ou em video;
) Em um segundo momento:

- selecionar as propagandas encontradas, arquivando-as em uma pasta para posterior

impressao e/ou exposicao via datashow;
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) Em um terceiro momento:
- verificar nas propagandas encontradas:

a) qual foi o periodo de divulgagdo delas e se isso influenciou no objetivo pretendido

pelo produtor;
b) com qual objetivo elas foram criadas (a sua fungdo sociocomunicativa);

¢) quem/o que foi incluido e quem/o que foi excluido. Falar sobre isso, justificando a

resposta;

d) se houve o emprego de recursos semidticos persuasivos utilizados na constru¢do
delas e, se sim, quais foram. Além disso, se, para a dupla, realmente foram persuasivos ou se

nao e por que;

e) se para defender os seus pontos de vista, os produtores delas se valeram de

estratégias persuasivas voltadas para alguma forma de apelo;

f) quais foram as teses defendidas pelos produtores de cada uma das propagandas

encontradas e qual a opinido da dupla a respeito do interesse do enunciador;

g) se elas revelam algo acerca da vida em sociedade. Se sim, que argumente sobre

isso, posicionando-se, criticamente.

h) se nelas, foi utilizado algum tipo de comparagdo, dados estatisticos, informagdes
baseadas em fontes comprovadas, exemplificacdo. Se sim, dizer com qual propdsito ele foi

empregado;
1) o que fica pressuposto nelas;
J) quais representacdes sdo construidas nelas;
k) se elas podem beneficiar alguém. Se sim, dizer quem;
1) se ha alguma critica materializada nelas; se sim, posicionar-se sobre isso;

m) se foi utilizado algum tipo de estratégia persuasiva voltada para o humor, para a
ironia ou para outra forma de persuasdo. Se sim, falar de qual modo ela funciona no contexto

em que se apresenta e qual a sua importancia.

) Em um quarto momento:
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- socializar as propagandas com a turma, explicando-as, e expondo o que
identificaram quanto aos recursos persuasivos utilizados, as estratégias argumentativas
aplicadas e quais foram as impressdes que obtiveram sobre os assuntos abordados, dizendo
que relagdo ha entre as tematicas abordadas e os acontecimentos ocorridos no contexto social
no qual estdo inseridos. Nesse caso, os alunos deverdo dizer se concordam ou se discordam
das ideias propagadas e por qué? Caso discordem, dizer como pensam que deveriam ser

explicitadas.

- cada dupla deverd expor a que conclusdo chegou sobre a maneira como as
propagandas funcionam quanto as suas estratégias argumentativas, considerando que existem

diferentes interlocutores para os quais elas foram pensadas.

Orientacé@o ao Professor:

Aos alunos deve ser dada a oportunidade de serem protagonistas. Assim sendo, deveréo ser
r

levados a participar da aula, coniribuinde com a aprendizagem do conteddo trabalhado. Logo,
para que isso ocorra, sugere-se que os estudantes pesquisem na internet e possam, em um
processo investigativo, apropriar ainda mais de olguns conhecimentos acerca do género em
estudo, observando os recursos semidticos e as estrategias argumentativas empregados e a sua
importéncia no contexto. Assim, possibilitar a eles a reflexdio a respeito dos modos como os
discursos s@o explicitados, buscando “ler contra e a favor do contelido, da forma e dos interesses

do texto para poder redesenha-lo”. (JANKS, 2010, p. 152), caso seja necessario.

2.7 Bloco D- Pratica de escrita em grupo -

(planejamento,  desenho e  redesenho de

propagandas)

Neste sétimo encontro, o qual devera acontecer em 2 (duas) aulas, o propoésito é o de
que os estudantes possam:

v realizar uma discussdo sobre os possiveis temas que requerem mudanga de
atitude na comunidade escolar, nos bairros, na cidade ou na sociedade;

v registrar os temas escolhidos e justificar a escolha para a turma;

v elaborar um planejamento/roteiro, envolvendo o assunto a ser propagado, o
publico a que se destina, a frase de efeito a ser escrita, as formas de apresentagdo do assunto:
letras/palavras, imagens, cores, movimento, intencionalidade comunicativa;

v/ criar uma propaganda, tomando como base os elementos semidticos discutidos
nos encontros anteriores e as estratégias argumentativas empregadas;
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v/ compartilhar com a turma a produgdo realizada, explicando-a, considerando os
recursos persuasivos empregados para envolver o interlocutor;

v divulgar a propaganda criada nas redes sociais da escola.

HABILIDADES:

(EFG9LP0G) - Produzir e publicar (...} propagandas (...) jingles de campanhas sociais, dentre
outros em vérias midias, vivenciando de forma significativa o papel de reporter, de
comentador, de analista, de critico, de editor ou articulista, de booktber, de viogger
{vlogueiro) ete., como forma de compreender as condigbes de producdo que envolvem a
circulagho desses textos ¢ poder participar e vislumbrar possibilidades de participacdo nas
praticas de linguagem do campo jornalistico e do campo midiatico de forma ética e
responsdvel, levando-se em consideragio o contexto da Web 2.0, que amplia a possibilidade
de circulagio desses textos ¢ “funde™ os papéis de leitor e autor, de consumidor ¢ produtor,
{(BRASIL, 2018, p. 143)

(EF69LPOT) - Produzir textos em diferentes géneros, considerando sua adequacio ao
contexto produciio e circulagdo — os enunciadores envolvidos, os objetivos, o género, o
suporte, @ circulagio -, ao modo (escrito ou oral; imagem estatica ou em movimento ete.), a
variedade linguistica efou semidtica apropriada a esse contexto, 4 construgio da textualidade
relacionada 4s propriedades textuais e do género) utilizando estratégias de planejamento,
elaboragio, revisfo, edigio, reeseritaredesign ¢ avaliagio de textos, para, com a ajuda do
professor e a colaboragio dos colegas, corrigir e aprimorar as produgdes realizadas, fazendo
cortes, acréscimos, reformulagdes, corregdes de concordincia, ortografia, pontuacio em
textos e editando  imagens. arquivos sonotos, fazendo  corles, acréscimos, ajusies,
acrescentando/ alterando efeitos, ordenamentos ete. (BRASIL, 2018, p. 143)

(EF69LFP0Y) - Planejar uma campanha publicitaria sobre questdes/problemas, temas, causas
significativas para a escola efou comunidade, a partir de um levantamento de material sobre o
tema ou evento, da definigio do pablico-alvo, do texto ou pega a ser produzido — cartaz,
banner, folheto, panfleio, anincio impresso e para intemet, spot, propaganda de radio, TV
etc, -, da ferramenta de edicdo de texto, dudio ou video que serd utilizada, do recorte e
enfoque a ser dado, das estratégias de persuasio que serdo utilizadas ete. (BRASIL, 2018, p.
143).

(EFB9LP11) - Produzir, revisar e editar pegas ¢ campanhas publicitirias, envolvendo o uso
arliculado e complementar de diferentes pegas publicitarias: cartaz, banner, indoor, folheto,
panfleto, andncio de jornal/revista, para internet, spot, propaganda de radio, TV, a partir da
escolha da gquestido/problemal/cansa significativa para a cscola ¢/on a comunidade escolar, da
definigho do pablico-alvo, das pegas que serdio produzidas, das estratégias de persuasio e
convencimento que serio utilizadas. (BRASIL, 2018, p. 179)

(EF69LP12) - Desenvolver estratégias de plangjamento, elaboragio, revisho, edigiio,
reescrita’ redesign (esses trés Gltimos quando ndo for situagio ao vivo) e avaliagdo de textos
orais, dudio e/ou video, considerando sua adequagdo aos contextos em que foram produzidos,
a forma composicional e estilo de géneros, a clareza, progressdo lemdtica ¢ variedade
linguistica empregada, os elementos relacionados a fala, tais como modulagio de voz,
entonagio, ritmo, altura ¢ intensidade, respiragio etc., os elementos cinésicos, tais como
postura corporal, movimentos e gestualidade significativa, expressio facial, contato de olho
com plateia ete. {...)

Para dar inicio a aula, informar os alunos de que eles realizardo uma atividade em
grupo com o propdsito de criarem uma propaganda social. Para tanto, separa-los e dizer que

cada grupo devera pensar sobre um tema que considerar importante haver interven¢ao em um
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destes contextos: comunidade escolar, bairro, cidade, estado ou sociedade. Em
seguida, tomada a decisdo, o grupo devera expor o seu tema para a turma, explicando porque

decidiu por ele.

Em sequéncia, sugerir que os grupos elaborem uma propaganda, contemplando a
tematica, conforme a escolha feita por eles. Antes, porém, apresentar aos alunos copias de
roteiros para a criacdo de propagandas. Sugerir que, com base neles, criem os proprios
roteiros ou fagam adaptacdes necessarias ao escolhido. Informar-lhes, ainda, que existem
varias maneiras de criar uma propaganda, logo, que os roteiros indicados sdo apenas algumas
possibilidades. Desse modo, seguem abaixo dois roteiros criados, com base em pesquisa
realizada neste site da internet: https:/neilpatel.com/br/blog/como-fazer-uma-propaganda e,
também, nas teorias do LC que fundamentam este trabalho, para que os estudantes possam

considera-los e se guiarem na elaboracao da propaganda:

ROTEIRO I:

A criagdo de uma propaganda social envolve alguns passos importantes para que
o assunto abordado seja claro, objetivo e impactante. Abaixo, seguem dois exemplares de

roteiros que podem ajudar na criagdo desse tipo de propaganda:

- Pensar nos canais mais adequados para a divulgacdo da propaganda, como redes

sociais, TV, radio, jornais, etc.
- identificar o objetivo da propaganda social, que pode ser:
- conscientizar o publico sobre um problema social;
- sensibilizar o publico para uma causa;
- engajar o publico em uma ag¢ao social;
- definir qual € o publico-alvo da propaganda.

e Escolher a mensagem que sera transmitida na propaganda, que deve:

- ser clara e objetiva;
- ter uma linguagem acessivel ao publico-alvo;

- ser impactante e gerar emogdes e/ou no publico.
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e Escolher o formato da propaganda, a fim de persuadir o publico. Tal formato

pode ser:
- video: usar imagens e sons;
- audio: usar a voz e efeitos sonoros;
- texto: usar palavras escritas;
- imagem: usar uma imagem forte e impactante;
e Escrever o roteiro da propaganda, que deve incluir:
- um titulo chamativo e impactante;
- um texto curto e claro;
- imagens, videos que reforcam a mensagem e/ou emocionem o publico;

e Revisar o roteiro e fazer as configuragoes necessarias.

ROTEIRO II:
- identificar o problema social que serd aplicavel na propaganda;
- definir qual é o publico-alvo da propaganda;
- escolher a abordagem mais adequada para a mensagem, que pode ser:
* Apelo emocional: usar emogdes para sensibilizar o publico-alvo;
* Estatisticas e dados: mostram numeros e fatos que evidenciam o problema;
* Exemplos reais: mostrar situagdes que representam o problema;
* Apelo a ag¢do: convocar o publico-alvo para fazer algo em relagdo ao problema.
e Escrever o roteiro da propaganda, que deve incluir:

- pensar no local de divulgacdo da propaganda nos canais mais adequados, como

redes sociais, TV, radio, jornais, etc.
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- um titulo chamativo e impactante;
- um texto curto e claro, que transmite a mensagem da propaganda;

- imagens ou videos que reforcam o assunto a ser propagado, levam o publico a

refletir sobre o problema e/ou 0 emocionam;
- revisar o roteiro e fazer as configuragdes necessarias;
- gravar ou produzir propaganda, seguindo o roteiro;

e Revisar o roteiro e fazer as configuragoes necessarias.

e Produzir a propaganda, seguindo o roteiro.

ApOs a elaboracao do roteiro ou a da adaptagao a um deles, distribuir folhas de papel
sulfite aos alunos, propor que visitem os proprios cadernos e os registros feitos no que
concerne as propagandas analisadas nos encontros anteriores €, com isso, que preparem para
a producao da propaganda, de acordo com o que pensaram, requerendo mudanca de atitude
das pessoas. Cada grupo, nesse sentido, devera pensar se quer criar uma propaganda no
ambiente virtual ou de outra forma. Em seguida, por no papel o que foi pensado. Assim
sendo, repassar para o docente o que ficou decidido pelo grupo para que possa ser dada
sequéncia a produc¢do, a qual, conforme a decisdo dos alunos, devera acontecer manualmente
ou em ambiente virtual. Nesta seara, vale ressaltar que tanto a sala de multimidia quanto a

sala de aula ou a biblioteca poderao ser usadas para esse fim.

Isso posto, os grupos deverao elaborar a propaganda acompanhados do docente para
mediar a criacdo, se for necessario. Concluida a produgao, sugerir que os grupos troquem as
propagandas uns com os outros, a fim de que recebam um feedback acerca da forma como
foram elaboradas. A partir disso, realizar o redesenho caso seja indispensavel. Propor,
portanto, que cada grupo leve em conta as observacdes dos colegas e revise a sua
propaganda, verifique todas as estratégias utilizadas, a estrutura composicional empregada, as
escolhas linguisticas realizadas e observe se houve obediéncia a tematica para, s6 depois,
compartilhd-la com a turma, apresentando o roteiro que seguiram, justificando suas escolhas,
fazendo uma autocritica. Nesse momento, pedir que os demais alunos fiquem atentos para

que, ao final, possam dizer qual das propagandas mais gostaram e por qué, observando se
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houve atendimento aos modos de produgdo do género conforme estudado durante os
encontros anteriores. Caso ndo tenha havido, os discentes serdo informados de que deverdo
rever a produgdo para que, se necessario, seja refeita, incluindo alguns aspectos e excluindo
outros, conforme sugerido. Se tiverem atendido ao proposto, mas recebido sugestdes de
melhoria, durante a apresentagcdo, motiva-los para que fagam a reescrita do texto. Apds a
apresentacdo aos colegas, a observagdo deles e do docente, propor que as produgdes sejam
votadas, a fim de que um exemplar seja escolhido para ser divulgado nas redes sociais da

escola.

Orientagéo ao Professor:

Dizer ao aluno gue é importante que ele observe as atividades anteriores, atentando-se
para as andlises feitas em torno das propagandas, quais foram os recursos semidticos
empregados, os objetivos das referidas propagandas, a linguagem usada, o publico a que
se destinaram, o assunto propagado, as estratégias empregadas. Orientar, além do mais,
dizendo que a produgéio em grupo em questdo é com o propdsito de o docente avaliar
como os estudantes se apropriaram do conhecimentos acerca do género em estudo. Nessa
atividade, os alunos seréio os protagonistas de seu préprio saber. Agéo que, sem duvida,
obedece aos principios do LC. Além disso, "encoraja os participantes a explorar, criar e

negociar significados e a pensar por si proprios. Portanto, a selegiio do conteido deve
incluir questdes locais e globais relevantes que séo significativas para os alunos” (Lopes,
Andreotti e Menezes de Souza, 2006, p.4)"

Professor,

¢ importante acompanhar todo o processo produtivo dos alunos, a fim de orientd-los caso seja
necessario. E imprescindivel, ainda, deixar claro que as producées sio uma forma de observar se
eles, realmente, entenderam os propositos comunicativos do género propaganda na sociedade e o
quanto ele exerce poder sobre as pessoas por meio da utilizagdo de diversos recursos semioticos,
os quais, muitas vezes, de maneira imperceptivel as fazem agir em favor de uma ideia e/ou causa.

Reforce a respeito da importincia de os discentes criarem estratégias de

planejamento, elaboragdo, revisdo, edi¢do, reescrita/ redesign e avaliagdo de seus textos,
considerando sua adequagdo aos contextos. Isso porque “Se focalizarmos as selegoes, teremos
oportunidade de observa-las e pensar sobre seus efeitos” (JANKS, 2016, p. 24).

* Se houver muita dificuldade quanto a escolha do tema a ser abordado na propaganda, sugerir
alguns.

Bloco E- Investigando possibilidades de mudancas: a

comunidade escolar em foco
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Este ¢ o oitavo encontro, o qual devera acontecer em 4 (quatro) aulas. O proposito
com ele ¢ o de que os estudantes possam, em grupos — os mesmos do encontro anterior:

v visitar as salas de aulas e outras dependéncias da escola, como: coordenacgao,

cantina, biblioteca para a realizacdo de uma investigacdo a respeito do que os

) membros da comunidade escolar pensam sobre a necessidade de haver mudangas
de postura em seu ambiente estudantil e/ou cidade, bairro, estado, sociedade;

v/ propor questdo para a obtengado de resposta (s) acerca do assunto em pauta;
v  divulgar nas dependéncias da escola os resultados obtidos com a questao;
v/ criar uma propaganda com vistas a atender ao que anseia a comunidade escolar;

v  divulgar a propaganda no ambiente fisico e virtual da escola.

HABILIDADES:

= -,

(EF69LM06) - Produrir e publicar {...) propagandas (... jingles de campanhas sociais, denire outros em vérias midias,
/ wavinciarde di Forma signalicativa o papel de repicter, de comsmlador, di analista, die critice, de edilor ou articulista, &
| bookmuber, de viopger {viogueinod e, coma forma de compreender as condignes de produgio que envolvem &
circulagio desses texios ¢ poder pamicipar ¢ vislambrar possibilidades de paricipagdo nas priticas de linguagem do
campa jormalistico ¢ do campo mididteoo de forma éhca ¢ respomsavel, levandoese em comsideraciio o conbexio da Web
20, que amplia & possibalidade de circulagio desses exios ¢ “fande” s papéis de keftor ¢ auos, de consumados ¢
prolutar. (HRASIL, 2008, p. 1451

(EF69LM0T) - Produsir texios em diferentes géneros, considerando sua sdequacio so contexin produgda e circulagho
us enmciadores envalvidos, os objetives, o génere, o suporte, a circulagio -, ao modo (escrite ou oral; imagem estética
ou eim movimenta ete ), d variedade lingutstics elou semidtics apropriada & csse comtexno, & construgio da texroalidade
relncionadn s propriedades texiunis ¢ do género) utilizando esimibéging de plancjamento, elabomgdo, revisho, edigio,
reescrilaTedesign e avaliagdo de textos, para, com a ajuda do professor e a colaboragéo dos colepas, carrigir @ aprimomr
as producte: ralizadas, Famdo corbes, acrbscimos, nelomulagdes, comigies de concordinea, cotografia. ponfuagio
em fexios ¢ editande imagers, arquives senares, fBzendo corfes, acréscimes, Ajustes, acrescentando’ slierando efisitos,
ordenamentos sic. (BRASIL, 2018, p. 143)

{EFS?LP0%) - Flancjar uma campanha publicitiria sobre guesties/problemas, temas, cousas significativas pam a escala
won cimuindade, a partic & wm levantamemte de matersl sshre o ma o eventa, & delinEo de piblice-alve, do
texie o pegn a ser produzide — canae, banner, falbeto, panflete, animeic impresse ¢ par intemmes, spod, propaganda de
radia, TV etc. -, da fermmienta de edigio de textn, Gudie oo video que serd wiliznda. do recorte @ enfogoe o ser dado,
tas esirablgins de prsuwmsio gue serdo wtilizmlas etc. (BRASIL, 2018, p. 143).

[EFHRLFNN) - Produgsr, revisar ¢ editar pegas o companhas publcitinas, envelvenda o we ariculado ¢ complemsentar
de diferentes pegas publicitérias: cartax, banner, indoor, folheto, panfleto, anincio de jemal’revista, parm internet, spot.
proqaganda de rédio, TV, a partir da escolha da questio’problemalcansa significativa para a escoln S'ou B comunidsds
escolar. da definigio do pablico-alvo, das pecas que serio produzidas, das estratégins de persuasio ¢ convencimento
e serda utilizadne, (RRASIL, 2008, p. 1793

(EF6RLFIZ) - Desenvolver estratépas de plangamento, elaboragio. revisdo, edw@o, rosonla’ redesipn (esses Inis
whimes quanda o for situagko an vive) e avaliaghe de texios oraks, dudio efon vide, comsiderandn sua adequagho aos
comdexios em que fram produzidas, @ forma compoesicional e estilo de génercs, o clarem, progressdo tematica e
wiriedade linguistca empregada, os clementos relacionades @ fala, tais como modulagiie de voe, entonaciio, ritma,
altura ¢ inbersidede, respiracho ete., o elementos cindsicos, taks como postara corporal, movimenios ¢ gestualidade
|I significativa, expressie facial, contme de ofhe com plakeia s, (.20 ||

\\ (EF69LF13) - Engajar-sz ¢ cantribair com a busca de conclusdes comuns relativas o prohlemas, temes oo guestoes /
polémicas de inferesse da furma e'ou de releviinga social. (BRASIL, 201E, po 145)

Para dar inicio a aula, os estudantes deverdo sentar-se em circulo, para ouvir a
orientacdo do docente sobre como deverdo proceder para a realizacdo da atividade que lhes

serd proposta.
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Inicialmente, o docente devera:

- promover uma conversa com os estudantes, orientando-os para que realizem uma
visita (cada grupo em um local diferente) nas dependéncias da escola, como: salas de aula,
coordenacdo, cantina, entre outros. Esclarecer-lhes que tal visita terd sido anunciada a

coordenacgdo e aos professores pelo docente.
Em seguida:

- explicar-lhes que deverdo, no momento da visita, deixar claro sobre os motivos que
os levaram a essa tarefa e que o resultado obtido com ela serd divulgado no
) ambiente fisico da escola por meio de exposi¢do oral ou de cartazes ou nos grupos
de WhatsApp tanto dos alunos quanto dos professores, gestores e comunidade

escolar de modo geral.

Além disso, que procurem ser objetivos quanto aos propositos pretendidos e, de
forma organizada e cuidadosa, sigam com a atividade. Sugerir que questionem tanto os
estudantes quanto os servidores sobre o que veem em seu contexto escolar, na cidade, no
bairro, no estado e/ou na sociedade e que percebem a necessidade de haver mudanca de
postura das pessoas em relagdo a isso. Nesse sentido, orientar para que se atentem sobre que
tipo de assunto se trata: (contribuir com a limpeza do ambiente escolar; reconhecer a
importancia da educacdo escolar para o exercicio da cidadania; respeitar as diferencas;
combater o bullying; incluir deficientes auditivos, fisicos, intelectuais nos diversos setores da
sociedade; promover a paz nas escolas; respeitar o0 meio ambiente; a importancia do cuidado
com a saude mental dos jovens; etc.). Por fim, que respondam se atividades que levem as
pessoas a refletirem acerca de a¢des que possam contribuir para a mudanca de postura das

pessoas sdao importantes e, por isso, devem ser desenvolvidas com frequéncia nas escolas.
Posteriormente:

- esclarecer que pergunta (s) simples deverd (rdo) ser elaborada (s), em sala de
) aula, em conjunto com o docente, para que seja aplicada aos funciondrios e aos

alunos de outras séries a respeito do assunto em pauta.

- orientar os estudantes, dizendo-lhes que, ap6s terem apresentado a(s) questao(des)
aos demais membros da comunidade escolar, verifiquem a(s) resposta(s) dada(s), observando

o assunto escolhido por eles, que o registrem e compartilhem, em sala de aula, com os
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colegas. Assim, observado o tema mais abordado, refor¢ar que o resultado deverd ser
divulgado nas dependéncias da escola, por meio de cartazes, de exposi¢@o oral e/ou de outros
recursos possiveis como grupos de WhatsApp, esclarecendo que a propaganda sera criada e,

depois, compartilhada.

Diante disso, em um momento posterior, mediante o assunto escolhido, o docente
retine os estudantes (mantendo os grupos do encontro anterior) e propde a elaboragdo de uma
propaganda, seguindo o roteiro usado no outro encontro. Nesse sentido, orientar os alunos
para que discutam acerca da tematica, pesquisem sobre ela, explorem o assunto, falem o que
pensam a respeito, deem opinides entre si e levem em conta a maneira de divulgacdo do
texto, o suporte adequado a ele, como, por exemplo, ambiente virtual, cartaz, outdoor,
televisdo, entre outras possibilidades, as quais sejam de acesso tanto da comunidade escolar

quanto de outras esferas fora dela.

Apds a criacdo da propaganda (a qual terd sido elaborada por cada grupo), ¢
importante que o docente oriente os discentes a revisarem-na. Para isso, cada grupo deve
analisar as proprias producdes, depois trocd-las com outros grupos, para que um colabore
com a cria¢do do outro. Desse modo, olhando criticamente para frente, a fim de redesenhar a
propaganda produzida pelos colegas, caso seja necessario. Nesse contexto, instruir os
educandos para que leiam para, posteriormente, comentarem a producdo em analise, de modo
cuidadoso, respeitoso e critico, no sentido de se posicionar, olhando para tras em dire¢ao ao

desenho e, também, para a frente em direcao ao redesenho.

Deixar claro aos alunos que, ao analisarem a produgao dos colegas, ¢ imprescindivel
que considerem os seguintes aspectos:

a) a adequacdo ao tema e se visa a adesdo a uma ideia, se busca conscientizar o
publico-alvo acerca da questdo proposta, persuadi-lo, mobilizando-o a agir em favor de uma
causa social;

b) a adequacdo a estrutura composicional e ao estilo do género propaganda (texto
curto, titulo, frase de efeito, palavras com sentidos metaforicos, linguagem simples, direta,
criativa);

¢) a adequagdo ao tempo e ao modo verbal;

d) a adequagdo ao possivel suporte de divulgacao;

e) a adequacgdo ao uso das linguagens verbal e ndo-verbal,

f) o emprego de estratégias argumentativas na defesa da tese pretendida.
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Por fim, sugerir que os grupos possam expor as observacdes acerca da produgdo dos
colegas, explicando-lhes a andlise feita, as consideragdes que julgaram pertinentes e as
sugestdes que consideraram importantes para o caso de um provavel redesenho da

propaganda.

A partir disso:
- orientar os discentes para que redesenhem seus textos, considerando os

apontamentos dos colegas, caso tenham concordado com as observagdes deles.

) - propor, desse modo, que compartilhem, novamente, as propagandas entre os
grupos, a fim de que, os mesmos colegas da primeira versao, possam opinar sobre

o redesenho realizado.

- Conversar com os estudantes, motivando-os, cada grupo, a realizar uma revisao
final da propria propaganda para que, depois, exponham-na para a turma e votem em qual
delas, gostariam que fosse publicada. Sugerir que pensem em um ambiente de divulgacao que
atinja o maior alcance possivel, para que va para além do universo escolar. Ademais, que
possa despertar no ambiente educacional comentarios, analises, reflexdes ndo sé do corpo
docente e discente, mas da comunidade escolar como um todo, afinal, todos terdo

contribuido, de algum modo, para a produgao da propaganda.
Sugestio de questdes para a comunidade escolar:

As alternativas a seguir visam a leva-lo(a) a refletir sobre agdes que podemos tomar para

promover mudancgas positivas em nossa forma de agir na sociedade. Sendo assim,

) se voceé tivesse que divulgar uma ideia, por meio de uma propaganda, a fim de que

as pessoas passassem a agir de forma diferente no contexto escolar e/ou na cidade,

no bairro em que vivem, no estado, na sociedade, qual(is) dos assuntos vocé
divulgaria?

01. Marque um ou dois dos itens abaixo:

() Evitar espalhar lixo no ambiente escolar.
) Respeito as diferencas.

) Inclusdo de deficientes.

) A importancia de saber ouvir o outro.

) Pratica a gentileza.

) Promogao da paz nas escolas.

) Reconhecer a importancia da educagdo escolar para o exercicio da cidadania.
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() Combate ao bullying.

() A importancia do cuidado com a saide mental dos jovens.

Caso nenhum desses assuntos seja o que vocé divulgaria, escreva o que pensou, no espago a

seguir:

02. Atividades como esta, que levem as pessoas a refletirem acerca de acdes que possam
contribuir para a mudanga de postura das pessoas, sdo importantes e, por isso, devem ser

desenvolvidas com frequéncia nas escolas? Sim( ) Nao( )

Orientacéao ao Professor:

Esclarecer aos alunos que esta sera uma aula destinada a mais um trabalho em grupo e que tem
muita importancia, uma vez que levardo as pessoas que compdem o ambiente escolar & reflexdo
sobre assuntos de cunho social, os quais consideram necessdrio haver mudangas de atitude no
cendrio em que vivem e/ou no contexto escolar. Logo, torna-se imprescindivel, respeitando os
turnos de falas, discutirem acerca do que observaram durante as visitas aos ambientes da escola e
dos resultados obtidos com o a (s) questéio (8es) proposta (s), para, depois, sugerir, por meio da
criacé@io de uma propaganda, possiveis formas de reverter a realidade vigente, compartilhando-as,

a partir de argumentos consistentes e dinamicos, as ideias e as opinides explicitadas.

Professor,

assim como no momento anterior, é importante acompanhar todo o processo produtivo dos alunos, a fim
de orientd-los, caso seja necessdrio. E imprescindivel, ainda, deixar claro que o olhar critico do outro em
relagdo as nossas produgoes ¢ bastante valioso, uma vez que todos os textos estdo sujeitos a um processo
de critica e, também, de uma possivel reconstrugdo. Além disso, é necessdrio considerar, caro docente,
que de acordo com janks (2010, p. 183), “é preciso ler contra e a favor do conteudo, da forma e dos
interesses do texto para poder redesenha-lo”.

Ainda na esteira do que afirma essa autora, o processo do design e do re-design acontece de forma
continua, além disso, as escolhas que fazemos, “mais que tudo, sinalizam que os textos escritos e falados
sdo construidos com base num leque de possiveis op¢oes linguisticas. Algo que tenha sido construido
pode igualmente ser desconstruido. Esse processo de desfazer e desconstruir o texto aumenta nossa
consciéncia a respeito das escolhas que o enunciador faz. Toda escolha situa, no primeiro plano, o que
foi selecionado e esconde ou oculta aquilo que ndo o foi. Se focalizarmos as selegées, teremos
oportunidade de observa-las e pensar sobre seus efeitos” (JANKS, 2016, p. 24).

Bloco F- Avaliagdo da participac&o nas atividades

da proposta didatica
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Este ¢ 0 nono encontro, o qual devera acontecer em 2 (duas aulas), o proposito com ele
¢ o de que os estudantes possam avaliar a participacdo da comunidade escolar e deles no
trabalho por meio do género propaganda.

Para dar inicio a aula, o docente, apds o desenvolvimento das atividades sugeridas

na proposta didatica, podera:

Em um primeiro momento, fazer uma retomada a respeito do que os membros da
comunidade escolar, no oitavo encontro, responderam no questionario sobre a relevancia do
trabalho com o género propaganda desenvolvido na escola, a fim de motivar os alunos a

refletirem acerca das respostas dadas e a se posicionarem criticamente quanto ao exposto;

Em um segundo momento, sugerir que os estudantes possam compartilhar suas opinides
quanto ao trabalho realizado em torno do género propaganda, comentando as suas

) proprias impressdes no que concerne as contribuigdes que deram no decorrer das
atividades propostas e falando o que perceberam de positivo quanto ao trabalho

realizado e de negativo;

Em um terceiro momento, sugerir que, em grupos, discutam sobre como percebiam as
propagandas e como passaram a vé-las quanto ao modo como se apresentam nos
contextos sociais. Pedir, ademais, que respondam a um questionario (Apéndice 2)
disponibilizado em folha de papel sulfite xerocopiada, no qual possam assinalar

algumas alternativas que revelem suas impressdes e conclusdes apds os estudos acerca desse

género, mostrando se o trabalho por meio dele contribuiu para o desenvolvimento do olhar

critico que se deve ter sobre os textos que circulam socialmente.

) Vale ressaltar que, quando os alunos estiverem envolvidos nesta atividade, o
professor devera acompanha-los, a fim de que haja um delineamento mais preciso,

no que concerne a avaliacdo realizada por eles. Dessa forma, para encerrar a aula, o docente
devera coletar os questionarios dos grupos e finaliza-la, agradecendo aos discentes por todo o

envolvimento, empenho e parceria no decorrer do trabalho realizado.
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