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RESUMO

Esta tese toma como objeto de estudo as préaticas discursivas que estabelecem uma relacdo
binaria (feminilidades x masculinidades) que produzem e legitimam, através dos discursos,
padrdes sociais e econdmicos definidores das formas de ser mulher ou homem em uma
determinada sociedade, considerando como as relagdes saber-poder, operadas pelos e por meio
dos discursos, tangem as relagdes entre os géneros e estabelecem um padréo focalizado em uma
matriz cis-heteronormativa, ou seja, um modelo social que tem como base sujeitos que se
identificam com seu género bioldgico, atribuido ao nascer, e se afirmam como sujeitos
heterossexuais. Assentes nesta questdo, trataremos o dispositivo de género e pretendemos
discutir como esse dispositivo se realiza quando o objeto de discurso abrange sujeitos
heterossexuais e homossexuais, que correspondem, respectivamente, a um padrdo hegemonico
e ndo hegemoénico de exercicio das feminilidades e das masculinidades. A tratativa destas
questdes sera realizada a partir das publicacfes veiculadas em revistas de circulacdo nacional
que, constitutivamente, dedicam-se a assuntos relativos ao comportamento, estilo de vida, moda
e cultura, ou seja, ocupam-se dos interesses cotidianos do publico-alvo a ser alcangado. Para
tanto, o corpus selecionado é composto por trés revistas femininas e duas masculinas, e 0s
recortes analiticos foram realizados a partir das publicacdes digitais das revistas Claudia, Marie
Claire e Ana Maria, que apresentam contéudo para o publico feminino, e das revistas GQ Brasil
e L’Officiel Hommes Brasil, voltadas para o publico masculino, que foram publicizadas entre
0s anos de 2017 e 2023. Pautando-nos no estabelecimento de uma relagdo entre o sujeito, o
objeto do conhecimento e a prépria representacdo de conhecimento como verdade com que
operamos 0 campo conceitual, este trabalho apresenta como norte tedrico os Estudos
Discursivos Foucaultianos, com foco no acontecimento discursivo e nas reflexdes sobre
subjetividade e as relaces saber-poder. Além disso, recorremos a teoria de género suscitada
principalmente por Judith Butler, para que possamos, com Foucault, pensar a constituicao de
um dispositivo, e, com Butler, a forma como a teoria de género nos leva, por meio dos discursos
e do exercicio de poder pelo controle das condutas, a constitui¢do do dispositivo de género. No
que diz respeito a abordagem que versa sobre a questao de género, ela esta composta por varias
proposi¢cdes de cunho filosofico, religioso e, principalmente, cientifico, mas que podem ser
apresentadas em conjunto devido a suas similaridades. Nesse interim, as analises desenvolvidas
procederam do recorte de séries enunciativas nao lineares e que se encontram em uma dispersao
discursiva, ao passo que apresentam uma regularidade entre os objetos de que falam,
constituindo uma cadeia enunciativa acerca das posi¢des sujeito e dos lugares possiveis a serem
performados socialmente por homens e mulheres. Ao considerar os apontamentos realizados
acima, o objetivo central desta pesquisa resume-se em investigar e analisar como as praticas
discursivas que compdem o material analitico definem, a partir de um dispositivo de género, 0s
papéis sociais masculinos e femininos, objetivam e subjetivam 0s sujeitos, cerceiam sua
liberdade, regem seu corpo, promovem interdi¢des e delimitam os campos de performatividade
possiveis ao exercicio das feminilidades e masculinidades dos sujeitos. Os resultados obtidos
apontam que o Dispositivo de Género tem sua emergéncia pautada na producédo de discursos
mantenedores de uma hegemonia de género cis-heteronormativa, que pauta o exercicio das
feminilidades e masculinidades ao definir os papéis sociais possiveis aos sujeitos mulher e
homem.

Palavras-chave: Sujeito; Dispositivo; Género; Praticas discursivas; Discurso midiatico.



ABSTRACT

This thesis takes as its object of study the discourse practices that establish a binary relationship
(femininities vs masculinities) that create and legitimate, through discourses, social and
economic patterns that define ways of being a woman or a man in a given society, considering
how the relationships of knowledge-power, operated by and by means of discourses, touch the
relationships between genders and establish a pattern that focus on a cis-heteronormative
matrix, that is, a social model that has, as its foundation, subjects that identify themselves with
their biological gender, attributed to them when they were born, and who affirm themselves as
heterosexual subjects. Based on this topic, we will discuss the gender device, and we will intend
to discuss how this device is concretized when the discourse object encompasses heterosexual
and homosexual subjects, who respectively correspond to a hegemonic and non-hegemonic
pattern of exercise of femininities and masculinities. The discussion of such topics will be
carried out referring to publications issued in magazines that circulate nationally, which,
constitutively, dedicate themselves to topics regarding behavior, lifestyle, fashion and culture,
that is, address daily life interests of their target public. For this, the selected corpus is
comprised of three feminine magazines and two masculine magazines, the analytical excerpts
were obtained from digital issues of the magazines Claudia, Marie Claire and Ana Maria, which
present content for the feminine public, and the magazines GQ Brasil and L’Officiel Hommes
Brasil, oriented to the masculine public, which were publicized between 2017 and 2023. Based
on the establishment of a relationship between the subject, the object of knowledge and the
representation itself of knowledge as a truth with which we operate the conceptual field, this
work presents, as theoretical approach, the Foucauldian Discourse Studies, with focus on the
discursive event and on reflections about subjectivity and knowledge-power relationships. In
addition, we will resort to the gender theory brought about especially by Judith Butler, so that
we may, with Foucault, think the constitution of a device, and with Butler, think the way the
gender theory leads us, by means of discourses and the exercise of power, through behavior
control, to the constitution of the gender device. Regarding the topic of gender that will be
addressed, it comprises several propositions of a philosophic, religious, and mainly scientific
nature, but which can be presented together due to their similarities. Meanwhile, the analyses
developed from the clipping of non-linear enunciative series, which are found in a discursive
dispersion, while at the same time they present a regularity in the objects they talk about,
constituting an enunciative chain about the subject positions and the possible places to be
socially performed by men and women. Upon considering the notes taken above, the central
objective of this research may be summarized as the investigation and analysis of how the
discursive practices that compose the analytical material define, from a gender device, the
masculine and feminine social roles, objectify and subjectify subjects, limit their freedom, rule
their bodies, promote interdictions and delimit the fields of performativity possible to the
exercise of femininities and masculinities of the subjects. The results obtained indicate that the
Gender Device has its emergence based on the production of discourses that maintain a cis-
heteronormative gender hegemony, which rules the exercise of femininities and masculinities
while defining the social roles possible to woman and man subjects.

Keywords: Subject; Device; Gender; Discursive practices; Media discourse.
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INTRODUCAO

A0 nos questionarmos sobre os fatores que acarretam uma defini¢do dos papeis sociais
de género na sociedade brasileira € que propomos, nesta pesquisa, tomar como objeto os
discursos que, por meio de um regime binario, procuram determinar as possibilidades de
existéncia social de mulheres e homens, para, entdo, refletir acerca de um dispositivo de género
que, mediante leis e regras, designa posi¢des sociais, econdémicas e, discursivamente, implicam
a construcdo desses sujeitos, tendo em vista 0s comportamentos, regras e direitos estabelecidos
socialmente.

O corpus da pesquisa contempla revistas de ampla circulagdo no pais, e os discursos
midiaticos nos quais as revistas estdo inseridas, considerando tal materialidade como capaz de
abarcar discursos politicos, juridicos, familiares, religiosos etc. que incidem na construcéo de
padr@es sociais, corroboram ou contrariam discursos acerca dos papéis inerentes as mulheres e
aos homens na sociedade e, consequentemente, funcionam como préaticas de subjetivacdo e
objetivacdo dos sujeitos, imputando a eles regras e leis voltadas para a conducdo das condutas.

Isto posto, entendemos que as relacdes saber-poder operadas pelos discursos e por meio
deles tangem as relacOes entre 0s géneros e estabelecem um padrdo focalizado em uma matriz
cis-heteronormativa, ou seja, um modelo social que tem como base sujeitos que se identificam
com seu género bioldgico — atribuido a eles ao nascer — e se afirmam como heterossexuais — se
atraem, sexualmente, por pessoas do género oposto.

Desta feita, trataremos dos papéis de cada género na sociedade por meio da analise de
enunciados presentes nas revistas de circulagdo nacional que configuram como corpus desta
pesquisa. Tomamos como crucial, assim, a discussdo que envolve as praticas discursivas que
estabelecem uma relacdo binaria (feminilidades x masculinidades), que produzem e legitimam,
através dos discursos, padrdes sociais e econdmicos definidores das formas de ser mulher ou
homem em uma determinada sociedade.

Os interesses, as atividades e a forma de se relacionar sdo critérios sociais para a
definicdo do papel exercido na sociedade, e as revistas constituem-se como uma materialidade
discursiva que trata destes aspectos sociais €, portanto, estdo carregadas de enunciados que, em
uma articulacdo saber/poder, abarcam processos de producdo de género e traduzem a
construcdo das feminilidades e masculinidades. Dessa forma, independente do sexo que é
atribuido ao individuo no nascimento, a sociedade, por meio das rela¢des de saber/poder, vale-
se de outras formas de definicdo dos papéis de género que vao além das caracteristicas

bidlogicas, mas ndo as ignoram.
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Sendo assim, tais critérios sociais pautam-se em uma necessidade de divisdo dos papéis
sociais em que 0s sujeitos encontram-se envolvidos em uma relacdo de poder, e mesmo quando
ocorre uma fuga ao padréo, a estrutura precisa ser mantida; isto é, a resisténcia ao dispositivo é
imediatamente respondida por meio de discursos que imputam a possibilidade de novas
configuragdes sociais, mas que, a0 mesmo tempo, reafirmam a manutencdo das estruturas pré-
definidas, suscitando, assim, a indispensabilidade da identificacdo de um sujeito que assuma o
lugar inferido @ mulher (espaco interno, de cuidado do lar) e ao homem (espaco externo de
geréncia do lar).

Entdo, considerando a materialidade discursiva focalizada nesta pesquisa, como
funciona o dispositivo de género na atribuicdo dos papéis sociais definidores das
masculinidades e feminilidades? Para que possamos responder a esta pergunta, devemos,
primeiramente, levar em consideracao que, no Brasil, hd uma cultura patriarcal, baseada em um
sistema binario para divisdo das atividades sociais, em que temos rico/pobre, fora/dentro,
homem/mulher, alto/baixo, etc. Esse sistema binario atrelado ao patriarcado firma-se em
discursos cis-heteronormativos que, por sua vez, estruturam a relacdo entre sexos opostos,
reforcando o binarismo como natural e aceito socialmente.

Diante disso, e assente nessas categorias de divisao social, visualizamos uma bifurcacédo
das possibilidades de existéncia das feminilidades e das masculinidades que operam na
construcdo de papéis sociais pautadas pelo género. Sendo assim, tal divisao prevé o meio social,
o trabalho externo ao lar, 0 manejo das finangas e o sustento da casa como possiveis aos homens,
enguanto, para as mulheres, designa-se as atividades ligadas ao interior da casa, o cuidado com
os filhos e com o marido/pai, entre outros.

Para Butler (2019), na logica da cis-heteronormatividade h& uma economia que, além
de inserir o feminino como termo subordinado ao masculino, considera uma forma de
organizacdo social baseada na relacdo homem e mulher. Para que essa economia funcione, é
necessario que dentro das esferas sociais 0s papéis masculinos e femininos sejam respeitados,
inserindo todos os sujeitos em uma ldégica pautada na cis-heteronormatividade. Portanto,
mesmo nas relacbes homossexuais, passa a existir uma divisdo dos papéis sociais entre
masculinos e femininos.

E por meio dessa discussdo que trataremos o dispositivo de género, e pretendemos
discutir como esse dispositivo se realiza quando o objeto de discurso abrange sujeitos
heterossexuais e homossexuais, que correspondem, respectivamente, a um padrdo hegemonico
e ndo hegemonico de exercicio das feminilidades e das masculinidades. E, para além disso,

analisar, através do corpo, como os sujeitos do sexo masculino e feminino séo agenciados e se
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fazem participes de préticas discursivas que operam a condugdo das condutas, legitimando e
determinando papéis sociais de género.

Nesta pesquisa, realizaremos a tratativa destas questBes recorrendo a andlise de
publicacOes veiculadas em revistas de circulacdo nacional que, constitutivamente, dedicam-se
a assuntos relativos ao comportamento, estilo de vida, moda e cultura, ou seja, ocupam-se dos
interesses cotidianos do publico-alvo a ser alcangado — feminino ou masculino.

Ao considerar que a epistemologia define um campo e uma forma de producdo do
conhecimento, o campo conceitual a partir do qual operamos ao produzir o conhecimento
cientifico, a maneira pela qual estabelece uma relacdo entre o sujeito e o objeto do
conhecimento e a propria representacdo de conhecimento como verdade com que operamos,
esta pesquisa sera realizada a luz dos Estudos Discursivos Foucaultianos, com foco no
acontecimento discursivo e nas reflexdes sobre subjetividade e relacbes saber-poder. Além
disso, recorreremos a teoria de género suscitada principalmente por Judith Butler, para que
possamos, com Foucault, pensar a constituicdo de um dispositivo, e com Butler, a forma como
a teoria de género leva-nos, por meio dos discursos e do exercicio de poder pelo controle das
condutas, a constituicdo do dispositivo de género.

No que diz respeito a questdo de género abordada neste trabalho, ela estd composta por
varias proposicoes de cunho filoséfico, religioso e, principalmente, cientifico, mas que podem
ser apresentadas em conjunto devido a suas similaridades. Nesse interim, as analises a serem
apresentadas procederam do recorte de séries enunciativas nao lineares e que se encontram em
uma dispersao discursiva, ao passo que apresentam uma regularidade entre os objetos de que
falam, constituindo uma cadeia enunciativa acerca das posicdes sujeito e dos lugares possiveis
a serem performados socialmente por homens e mulheres.

Algumas das perspectivas a serem observadas nos discursos filoséficos, religiosos ou
médicos, por exemplo, segundo Roudinesco (2008), foram difundidas pelo catolicismo no
Ocidente e se estabeleceram por meio de correntes tedricas cientificas — em que podemos
constar a neurobiologia, neuropsicologia, sociologia genética, entre outras — que empregam
aos aspectos bioldgicos inatos o inicio das definicbes das caracteristicas psicologicas e
subjetivas dos sujeitos.

Assim, os corpos de homens e mulheres, por serem natural, bioldgica e anatomicamente
diferentes, resultariam em caracteristicas psicoldgicas, sociais e comportamentais
diferenciadas. A diferenca bioldgica dos sexos, por exemplo, definiria rigidos papéis de género
e de vivéncia da sexualidade, o que implicaria lugares e formas de condutas especificas a cada

um deles.
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Contudo, as diferencas bioldgicas entre o corpo masculino e o feminino sdo dadas
anatomicamente, principalmente, pelos érgdos sexuais. Tais diferencas, sozinhas, ndo seriam
capazes de determinar divisdes objetivas e subjetivas na relacéo entre os dois géneros. Portanto,
a divisdo dos papéis masculinos e femininos constitui-se por meio de uma contrucao social que
ocorre discursivamente, evidenciando uma oposi¢ao entre os dois géneros.

Estes e outros apontamentos voltados para a questdo dos géneros vao de encontro a
verdades determinadas e prescritivas de forma que se tornam inerentes aos géneros, criticam a
fixidez dos limites do sexo nas disposicdes de género, as quais geram corpos masculinos e
femininos atrelados a subordinacéo de normatiza¢Ges morais e sociais.

Para Santos (2014), dentre o conjunto das variantes epistemoldgicas acerca dos estudos
de género, as praticas e experiéncias de vida ddo lugar a novas apreciacdes valorativas das
relacBes de poder constitutivas da producédo de saberes dominantes que prescrevem normas de
atuacdo e de restricao.

Nesse sentido, acionamos o conceito de performatidade de género pautado por Butler

(2010), uma vez que a referida autora assevera que:

Como efeito de uma performatividade sutil e politicamente imposta, o género
€ um “ato”, por assim dizer, que estd aberto a cisdes, sujeito a parddias de si
mesmo, a autocriticas e aquelas exibi¢des hiperbdlicas do “natural” que, em
seu exagero, revelam seu status fundamentalmente fantasistico. (Butler, 2010,
p. 211).

Butler (2010), em suas problematizaces sobre género, aponta, ainda, a dificuldade da
relacdo entre o eu, um sujeito da linguagem, e as estratégias de poder que regem e determinam
a posicéo dos géneros socialmente, uma vez que o0 corpo que se faz objeto na determinacédo dos
papéis de género € o mesmo corpo que, para Foucault (2008, p. 267), configura-se como
“superficie de inscri¢do dos acontecimentos, lugar de dissossiacdo do eu, volume em perpétua
pulverizag¢ao”.

Desse modo, ao tratarmos do corpo, nesta pesquisa, ndo procuramos discutir as
diferencas fisicas, mas os discursos que, dentro de uma racionalidade binaria, objetivam e
subjetivam sujeitos de fomas particulares, tendo o corpo como aspecto central para a
determinacdo dos papéis de género no Brasil, discursos estes que seguem leis e normas de uma
matriz cis-heteronormativa e permitem a concepcao de um dispositivo de género.

Para tanto, consideramos que analisar os discursos que regem e/ou determinam as
relacbes entre os géneros, incluindo as relagcdes de poder, implica nos situarmos social e

historicamente para que os enunciados, compreendidos como acontecimentos discursivos,
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possibilitem-nos abordar o objeto discursivamente para uma analise com vistas nessa relagdo
de poder, para que possamos, entéo, discutir a constituicdo do dispositivo de género, pautado
no bisnarismo e voltado para a construcao dos sujeitos homem e mulher no Brasil.

No limiar dos objetos que circundam o dispositivo de sexualidade apresentado por
Foucault, e interpelados pelo pensamento de Butler, reconhecemos que 0 sexo, no decorrer dos
estudos que debatem esta categoria, alcangou socialmente o status de género, ja que 0 Sexo seria
0 que compreende a instancia do natural, e 0 género a do social, portanto, as questdes de género
acumulam, reverberam e ocupam-se de praticas sociais.

Partindo desse apontamento, apresentamos como hipdtese para esta pesquisa que 0S
saberes e 0s modos de agir dos sujeitos na sociedade operam, discursivamente, a transmutacéo
do dispositivo de sexualidade em um dispositivo de género que comporta as sexualidades.

Posto isso, procuramos, entdo, indicios dessa alteracao, e é por meio desses indicios que
objetivamos cartografar um dispositivo de género que, dentro desta hipétese, promove uma
modificacdo e responde a uma urgéncia histérica que ndo abandona, definitivamente, o sexo,
mas instrumentaliza o funcionamento da relacdo sexo-género.

Partindo desse ponto, ao olhar a histéria do corpo, observamos também a histdria dos
sujeitos que o habitam e que sdo habitados por um corpo, tanto no penasamento foucaultiano,
quanto na teoria de género. Desse modo, retomamos a questdo norteadora e fomentadora das
discussdes aqui propostas: como se da o funcionamento discursivo do dispositivo de género na
concepcao dos papéis sociais masculinos e femininos?

E, para responder a essa pergunta a contento, o material de analise sera composto pelo
recorte de séries enunciativas que possibilitam pensar o lugar das masculinidades e
feminilidades, o agenciamento, a normalizacdo e normatiza¢do dos corpos, o funcionamento
das relacdes saber/poder no exercicio da resisténcia, assim como na conducdo das condutas e
na producao de contracondutas.

Como assinalamos, esse dispositivo funciona no sentido de determinar as condutas dos
sujeitos em questdo. Baseando-nos nesta afirmacdo, pretendemos mapear o dispositivo de
género e analisar e explicitar os aspectos discursivos proprios a determinacdo dos papéis e a
constituicdo desses sujeitos.

Assim, ao mapear esse dispositivo, buscamos discutir como os discursos, baseados no
binarismo, determinam os papéis de género e produzem corpos Uteis, legitimam condutas
preconceituosas e deslegitimam os sujeitos que ndo atendem a uma légica cis-heteronormativa
permanente, que ndo pode ser contestada socialmente.

No intuito de alcancar e provar a hipoOtese norteadora da pesquisa que propomos,
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importa-nos pensar a teoria para discutir a pratica; para tanto, destacamos como corpus deste
trabalho os enunciados presentes em cinco revistas comercializadas no Brasil, em formato fisico
e digital.

Para fazer a selecdo dessas revistas, atemo-nos a importancia da revista no pais e no
volume de suas vendas. Sendo assim, o material que apresentaremos figura como relevante no
Brasil, tanto nos numeros, quanto na tradicionalidade e forga de mercado dentro do seguimento
publicitario e jornalistico ao qual se dedicam.

As revistas elencadas circulam em ambito nacional e possuem como foco publicos
distintos. Para que seja possivel observar, analisar e discutir, a contento, os discursos presentes
nesta materialidade, que delimitam e determinam os espagos possiveis dos sujeitos na sociedade
a partir de padrBes que focalizam feminilidades e masculinidades, foram selecionadas trés
revistas femininas e duas masculinas que tratam de assuntos como salde, estilo de vida e
sexualidade. Faremos, entdo, os recortes analiticos desta pesquisa nas publicacdes digitais e
fisicas das revistas Claudia, Marie Claire e Ana Maria, que apresentam contetdo para o publico
feminino, e das revistas GQ Brasil e L’Officiel Hommes Brasil, voltadas para o publico
masculino.

Tendo selecionado as revistas, faremos, ainda, um recorte temporal das publicacGes que
figurardo como corpus deste trabalho. A vista disso, a pesquisa se ocupara das publicagdes
feitas principalmente entre janeiro de 2017 e outubro de 2023, considerando que, ao observar
essa temporalidade, que abarca um periodo de 6 anos no qual mudancas politicas significativas
ocorreram no pais, seja possivel refletir e discutir as relagdes de poder-saber, subjetivactes e
objetivacdes dos sujeitos permeadas pelos enunciados presentes nas revistas, de forma a
alcancar os objetivos propostos para esta pesquisa.

O periodo selecionado, além de uma quantidade significativa de publicacbes das
revistas, compreende momentos histdricos, sociais e politicos bem especificos no Brasil, uma
vez que, em 2017, o pais era presidido por Michel Temer (PMDB), ap6s o impeachment de
Dilma Roussef, efetivado em 31 de agosto de 2016, ja em janeiro de 2019 Jair Bolsonaro (PSL)
assume a presidéncia do pais, sendo este considerado candidato de extrema-direita, e em janeiro
de 2023 Lula (PT) é empossado como Presidente do Brasil.

Portanto, considerar os exemplares das revistas elencadas para compor 0 corpus
analitico deste trabalho, publicizados entre 2017 e 2023, possibilita observar um campo de
enunciados possiveis nesta temporalidade, partindo de um olhar mais abrangente acerca de
aspectos que indiquem mudangas sociais e politicas que reverberam nas préaticas discursivas

referentes as determinacdes dos papéis de género no pais. Esses apontamentos, entdo, validam
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a escolha do periodo temporal especificado acima.

As revistas que compdem o corpus desta pesquisa possuem tiragem semanal ou mensal,
sendo que apena a revista Ana Maria tem publicacdes semanais, enquanto as demais apresentam
novas edi¢cdes mensalmente. Os titulos selecionados abordam assuntos relacionados a estilo de
vida e comportamento, sendo compostas por reportagens, noticias, publicidades, propagandas,
entrevistas, recomendacOes e matérias, de forma geral, direcionadas aos interesses dos publicos
aos quais se destinam.

A revista Ana Maria € apresentada pela Editora Perfil (2020, s/p), responsavel por sua

publicacdo, como

[...] a marca popular feminina mais antiga do Brasil, pioneira ao falar com
mulheres da que hoje é chamada de a nova classe média. A publicacéo
impressa sempre foi tida pelas leitoras como a melhor amiga da dona de casa,
tradicdo que se seguiu na vertente da marca no digital, especializando-se em
temas como culinéria, moda, beleza, salde, bem-estar, casa, filhos e dinheiro.

Ja a revista Claudia, com edicdes de responsabilidade da Editora Abril, apresenta como
lema “A vida sob o ponto de vista da mulher”. Essa revista foi langada pela primeira vez em
1961 e mantinha, inicialmente, seu foco na dona de casa, mas com o transcorrer dos anos sofreu
alteracdes, passando a tratar de outros temas que se vinculam ao perfil do publico-alvo da
revista.

A revista Marie Claire, por sua vez, é uma revista lancada em 1937, na Franga, e que
passou a ser comercializada no Brasil em 1991, pela Editora Globo, tendo em circulagdo uma
média de 280 mil exemplares ao més, e se destina, prioritariamente, ao publico feminino das
classes A e B, enquanto a revista Claudia mantém seu foco em mulheres que pertencam as
classes B e C e a revista Ana Maria tenta alcancar o publico da classe C.

No que tange a selecdo de revistas voltadas ao publico masculino, temos a L’Officiel
Hommes Brasil, um produto da Editora Escala Jalou que traz matérias sobre esportes, moda,
cultura, gastronomia, dentre outros assuntos, e que € distribuida para mais de 15 paises.
Também compde a selecdo de periodicos destinados ao grupo masculino as edi¢cdes da revista
GQ Brasil, que se encontra no catalogo da Editora Globo, tém suas publicacdes voltadas para
o publico da classe A e em seu site ¢ descrita como “0 guia definitivo para 0 homem moderno,
com dicas de estilo, as Gltimas sobre cultura pop, ensaios das musas do momento, esportes,
saude do homem” (Globo, 2020, s/p).

Os enunciados que compdem o material analitico desta pesquisa foram organizados por

meio do recorte de trés séries enunciativas que produzem e legitimam o exercicio das
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feminilidades e masculinidades, permeadas pelas préticas discursivas, reverberando na
objetivagdo e subjetivacao dos sujeitos no que tange a comportamentos socialmente delineados,
sendo elas: SE1 — Da definicdo dos campos de possibilidade de exercicio das feminilidades e
das masculinidades; SE2 — Da normalizacao e normatizacdo dos corpos; SE3 — As relacGes de
género no Brasil.

As séries enunciativas compostas para as analises ndo atendem a uma lineridade, mas a
regularidades discursivas entre os objetos de que falam. Nesse sentido, ao observar as edi¢des
das revistas elencadas como corpus da pesquisa, selecionamos 30 imagens, que contemplam as
capas, sumarios e matérias publicizadas nessas materialidades e, para assegurar maior
legibilidade das imagens, exibiremos alguns enunciados de forma ampliada nos anexos, e ainda
apresentaremos outras imagens que ndo sdo foco de analise a titulo de exemplificacdo e/ou
ratificacdo de pontuacdes realizadas no &mbito das analises.

Interessa-nos discutir, tambem, como, dentro de uma sociedade cis-heteronormativa,
individuos héteros, homossexuais, bissexuais e transexuais ocupam 0s espagos sociais, e de que
forma seus corpos sdo objetivados e subjetivados nos enunciados, questionando, ainda, o
aparecimento ou a auséncia desses sujeitos como objeto das praticas discursivas presentes nas
revistas que compdem o material analitico desta pesquisa.

Consideramos, portanto, as praticas discursivas promotoras de uma concep¢do binéria
dos géneros, que delimitam condutas a serem exercidas por homens e mulheres e que
reverberam discursos acerca de uma divisao social dos papéis masculinos e femininos na
sociedade.

Tendo como objeto de estudo o corpo, este trabalho, de forma mais ampla, propde
discutir, por meio da anlise discursiva do material selecionado, a maneira como o dispositivo
de género é acionado e como as relacbes saber-poder sdo exercidas sobre 0s corpos que se
tornam um objeto social.

Ao considerar os apontamentos realizados acima, 0 objetivo central desta pesquisa
consiste em investigar e analisar como as praticas discursivas que comp&em o material analitico
desta pesquisa definem, a partir de um dispositivo de género, os papéis sociais masculinos e
femininos, objetivam e subjetivam o0s sujeitos, cerceiam sua liberdade, regem seu corpo,
promovem interdi¢Ges e delimitam os campos de performatividade possiveis ao exercicio das
feminilidades e masculinidades dos sujeitos.

Desse modo, para que seja possivel executar a contento tal proposi¢do, elencamos
quatro objetivos especificos, 0s quais almejamos alcancar durante o desenvolvimento deste

trabalho, sdo eles: a) selecionar e observar os componentes dos enunciados presentes nas
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revistas que representam o corpus desta pesquisa e que abordam feminilidades e
masculinidades, para que possamos discutir os efeitos destes nos corpos dos sujeitos masculinos
e femininos e mostrar quais corpos sdo afirmados e quais sdo deslegitimados por meio destes
discursos; b) analisar as formas de subjetivacdo dos sujeitos homem e mulher para demonstrar
de que maneira o dispositivo de género define os papéis sociais destes dois sujeitos; c) explicitar
como se d& o exercicio do poder disciplinar nos enunciados analisados e como se efetivam as
relacGes de poder que regem os discursos sobre 0s géneros para que possamos discutir como o
poder disciplinar impde regras e rege a conducdo de condutas desses sujeitos pelo corpo; d)
mostrar como os discursos presentes nos enunciados em foco produzem saberes a respeito das
feminilidades e masculinidades que incidem na definicdo do papel desses dois géneros na
sociedade.

Inicialmente, em seus textos, Foucault parece ter como objeto o discurso, contudo, no
decorrer de seu trabalho, mais precisamente a partir da genealogia, Foucault deixa claro que o
sujeito é o objeto central de seus estudos. Portanto, seguindo os pressupostos da Andlise do
Discurso Foucaultiana, ndo pretendemos estudar os discursos, mas sim como 0s sujeitos sdo
construidos por meio dos discursos presentes nas revistas selecionadas como corpus, para que
possamos, entdo, discutir o dispositivo de género que, por meio do corpo, determina
socialmente qual o papel dos géneros masculino e feminino dentro de uma sociedade que, além
de sustentada pelo patriarcalismo, se assenta em um modelo binério. Assim sendo, é por meio
destes destaques que pensamos 0s objetivos para esta pesquisa.

Este trabalho esta estruturado em trés capitulos, sendo que o primeiro deles tratard a
discussao das teorias acerca de sujeito, discurso, relaces de poder-saber e sobre os dispositivos
no &mbito dos Estudos Discursivos Foucaultianos, além de tratar também do corpo, que aqui
nos servird como objeto de andlise.

Este primeiro capitulo é composto por quatro subtdpicos, sendo o primeiro dedicado a
tratativa das relagfes poder-saber que constituem o0s sujeitos; enquanto o segundo observa as
questBes inerentes aos apontamentos tedricos que permeiam a definicdo do poder disciplinar;
ja o terceiro topico aborda as questdes tedricas pautadas nos Estudos Discursivos Foucaultianos
que versam sobre a defini¢do e formac&o dos dispositivos; e, por fim, o quarto e ultimo topico
aborda teorias que concatenam ponderacdes relativas as discussdes do corpo como superficie
de inscri¢do das praticas discursivas.

Por conseguinte, o segundo capitulo encarrega-se das discuti¢cGes e analises das séries
enunciativas elencadas para tratar os papéis de género socialmente determinados, estando este

dividido em trés topicos, intitulados: 1) Da definicdo dos campos de possibilidade de exercicio
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das feminilidades e das masculinidades; 2) Da normalizacdo e normatizacdo dos corpos; e 3)
As relagdes de género no Brasil.

Finalmente, o terceiro capitulo ocupa-se em realizar a conclusdo desta pesquisa,
concatenando as questdes tedricas ponderadas nos dois primeiros capitulos as analises
realizadas, apontando as regularidades discursivas que possibilitam a existéncia de formagdes
discursivas capazes de dar forma ao dispositivo de género.

Concernente a realizacdo desta pesquisa, acreditamos que pensar o dispositivo de
género, constituido por discursos que delimitam campos de possibilidade do exercicio das
feminilidades e masculinidades, favoreca a discussao sobre o conceito de dispositivo, operado
pelos Estudos Discursivos Foucaultianos, assim como amplia os debates sobre a concepcao do
dispositivo de género, principalmente por este configurar-se como um campo ainda pouco
explorado. As pesquisas ja efetivadas acerca do dispositivo de género voltam-se para outras
areas de conhecimento, como, por exemplo, a psicandlise, educacao, sociologia, dentre outros.

Nesse sentido, este trabalho constitui-se como mais uma contribuicao aos estudos sobre
o dispositivo de género, bem como aos estudos sobre género, por compreender também as
questdes concertes a teoria de género e aos estudos que focalizam pensar e discutir 0s espacos
sociais ocupados pelos sujeitos homem e mulher. Esperamos que este texto possa suscitar
discuss0es futuras pautadas nos Estudos Discursivos Foucaultianos e na teoria de género.
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1 CAMINHOS PARA UMA GENEALOGIA

No que tange ao método arqueolodgico suscitado por Foucault em A Arqueologia do
Saber (2012), o autor ocupa-se das categorias do discurso e descreve o procedimento
arqueoldgico que, como aduz Bert (2013, p. 180), “¢ um modo de investigagdo historica
particular que se opde a antiga pratica do comentario e as interpretacbes psicologicas,
privilegiando os conceitos de descontinuidade, de ruptura, de limiar, de limite, de série e de
transformagdo”, que trata de perscrutar o que possibilita o enunciado, considerando que, como

escreve Foucault (2012), o enunciado é tudo aquilo que foi efetivamente produzido, mas que

esta fora de qualquer possibilidade de reaparecimento; e a relacdo que mantém
com o que anuncia ndo é idéntica a um conjunto de regras de utilizacdo. Trata-
se de uma relagéo singular: se, nessas condi¢des, uma formulagdo idéntica
reaparece, [em que] as mesmas palavras sdo utilizadas, basicamente os
mesmos nomes, em suma, a mesma frase, mas ndo forcosamente o mesmo
enunciado. (Foucault, 2012, p. 108).

Doravante esta reflexdo, entende-se que o discurso € uma construgdo determinada por
regras especificas, estando entre elas a de ser sempre produzido sob condi¢des de possibilidade,
gue tornam os enunciados Unicos e que estabelecem as formacdes discursivas que constituem os
sujeitos. Estes discursos atuam na producao da subjetividade e determinam as posicGes sujeito que
aqui também serdo analisadas.

A genealogia proposta por Foucault, pensando em um novo modo de analise dos
enunciados, pode ser considerada como uma ontologia dos modos de subjetivacdo dentro do
campo do poder/saber. Em se tratando do método genealdgico suscitado por Foucault, este

aponta que

O genealogista tem necessidade da histéria para conjurar a ilusdo da origem.
[...] E preciso saber reconhecer os acontecimentos da historia, seus abalos,
suas surpresas [..]. A genealogia ndo pretende recuar no tempo para
estabelecer uma grande continuidade para além da dispersdo do
acontecimento; sua tarefa ndo é mostrar que o passado estd bem ali [...].
(Foucault, 2008, p. 264-265).

Entretanto, nesta necessidade da ilusdo da origem, ndo é tarefa do genealogista demarcar
os inicios e os fins da historia, mas desembaracar os seus fios para toma-los como
acontecimento, acontecimento este que esta impregnado de historia, mas, ao se fazer um ponto

nessa teia, traca sua propria trajetoria. Desta forma, ndo esta a cargo da genealogia empenhar-
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se na historia tradicional, mas “manter o que se passou na dispersdo [...] é situar os acidentes,
os infimos desvios, as falhas, os erros [...]” (Foucault, 2008, p. 265). No que diz respeito a
discussdo de qual seria ou ndo o papel do genealogista, Foucault (2008) assevera gque essa
investigacdo da origem ndo institui um ponto fixo, pelo contrario, agita o que parecia imovel e
deixa transparecer as incongruéncias no que aparentava convergir.

O método genealdgico, entdo, sobreleva um olhar para a produgdo de praticas
discursivas e ndo discursivas operacionalizadas por meio das relacGes de poder. Essas praticas
funcionam como condic¢des de possibilidade para a emergéncia de discursos varios acerca dos
sujeitos de que tratam.

Com essa premissa que procuramos fundamentar este projeto, uma vez que, observando
os discursos que regem a sociedade e que estdo presentes em varias esferas, o dispositivo de
género pode ser acionado e os enunciados que 0s ligam nos servem como corpus para uma
cartografia desses discursos e do poder disciplinar que se instaura dentro das relagdes entre 0s
géneros. H& uma infinidade de discursos que reverberam tal temética, de épocas diferentes,
sujeitos diferentes, mas que, em sua totalidade, estdo intrinsicamente ligados a constituicdo da
subjetividade dos sujeitos discursivos masculinos e femininos.

Ao elaborar sobre os diversos discursos que permeiam 0s géneros, discursos esses que
partem de instituicGes variadas e impares, percebe-se a existéncia de linhas de articulacdo que
colocam esses discursos em um rizoma. Como informam Deleuze e Guattari (2011), tais
rizomas estabelecem uma conexdo entre si, mas essa relacdo, considerando os discursos, é
heterogénia, visto que qualquer ponto de um rizoma pode se conectar com seus proprios pontos,
assim como encontrar outros e se unir a eles, formando uma nova cadeia de discursos, de
subjetividades.

Ao conjecturar o discurso como uma cadeia rizomatica em que ha “linhas de
segmentaridade, estratos, territorialidades, mas também linhas de fuga, movimentos de
desterritorializagdo e desestratificacao” (Deleuze; Guatari, 2011, p. 18) é que se torna possivel
discutir as formas com que os papéis femininos e masculinos na sociedade foram se enraizando
e estdo presentes, atualmente, nos discursos midiaticos, politicos, escolares, religiosos,
juridicos, familiares, entre outros.

Isso posto, com vistas a fazer a delimitacdo de um dispositivo de género que permeia 0s
sujeitos homem e mulher, aplicando sobre eles suas regras e leis, debrucaremo-nos em
explicitar como esses discursos cerceiam sua liberdade, regem seus corpos, promovem
interdigdes, criando e reforcando uma hierarquia entre os géneros que, por sua vez, sO €

possibilitada por meio das relagbes saber-poder e pela regéncia de um poder disciplinar.
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Ademais, levaremos sempre em consideracdo que, dentro do método genealdgico apresentado
por Michel Foucault, a historia é fundamental e indissociavel dos discursos.

1.1 As relagdes saber-poder na constituicio dos sujeitos

Os estudos teoricos da Andlise do Discurso (AD) iniciam-se na década de 60 do século
XX enquanto area de conhecimento cientifico que compreende o discurso como seu objeto de
estudo. O discurso, tratado pela 6ticada AD, é compreendido ndo como fala ou lingua, como
estudamos na Linguistica, tampouco como texto. O discurso trabalhado na Anélise do Discurso
materializa-se na lingua, porém, compde-se de elementos exteriores a ela. Necessita, portanto,
do componente social, pelo qual determinado sujeito é interpelado, e revela, assim, o lugar
socio-historico de onde este sujeito enuncia. A esse respeito, Foucault (2014a) traz a seguinte
definicdo de discurso:

O discurso nada mais € que do que a reverberacdo de uma verdade nascendo
diante de seus préprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar a forma do
discurso, quando tudo pode ser dito e o discurso pode ser dito a prop6sito de
tudo, isso se da porque todas as coisas, tendo manifestado e intercambiado seu
sentido, podem voltar a interioridade silenciosa da consciéncia de si.
(Foucault, 2014a, p. 46).

O discurso constitui-se, entdo, em um “ja-dito”, “narrativas maiores que se contam, se
repetem e se fazem variar; formulas, textos, conjuntos ritualizados de discursos que narram,
conforme circunstancias bem determinadas; coisas ditas uma vez e que se conservam, porque
nelas se imagina haver algo como um segredo ou uma riqueza” (Foucault, 2014a, p. 21). Por
meio destas narrativas o discurso insere-se também na categoria do “jamais-dito”, uma vez que,
mesmo em sua repeticdo, é capaz de produzir sentidos outros e, por ser sempre passivel de
interpretacdo, torna-se um ndo dito. Foucault também defende que o discurso ndo trata
simplesmente da traducéo de lutas ou de sistemas varios, mas daquilo pelo que se luta, “o poder
do qual queremos nos apoderar” (Foucault, 2014a, p. 10).

Os discursos, que sdo historicamente produzidos, sao responsaveis pela constituicdo dos
sujeitos. Para Foucault, conforme anuncia Fernandes (2012), “o discurso é uma categoria
fundante do sujeito”. Dessa forma, trata-se de uma funcéo estabelecida pela histdria e pelo

discurso vigente, pois
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ndo se trata de individuos compreendidos como seres que tém uma existéncia
particular no mundo; isto é, sujeito, na perspectiva em discussdo, nao é um ser
humano individualizado [...] mais especificadamente o sujeito discursivo,
deve ser considerado sempre como um ser social, apreendido em um espago
coletivo; portanto, trata-se de um sujeito ndo fundamentado em uma
individualidade, em um “eu” individualizado, e sim um sujeito que tem
existénciaem um espaco social e ideolégico, em um dado momento da histdria
e ndo em outro. (Fernandes, 2007, p. 33).

Esse sujeito discursivo ao qual se refere Fernandes (2007) carrega, no corpo social,
outras vozes, que o constituem no meio histdrico e social em que vive e revela o lugar de onde
fala. Muitos s&o os discursos que permeiam a sociedade no que tange a relagao entre 0s géneros,
h& aspectos religiosos, bioldgicos, culturais, dentre outros, que versam sobre as mais
abrangentes caracteristicas que diferenciam os géneros masculino e feminino e, se de alguma
forma os discursos paregcam ndo exercer grandes interferéncias sobre os sujeitos, pondera-se
que as intervencOes que deles partem estdo diretamente ligadas as relagdes de poder.

Para Foucault (1995, p. 231), “o sujeito é dividido no seu interior e em relacdo aos
outros. Este processo o objetiva”. A partir disso, utilizamos das no¢des de sujeito, objetivacao,
subjetivacdo e discurso para que seja possivel a realizacdo deste trabalho a luz da Anélise do
Discurso respaldada no pensamento de Michel Foucault. Assim, observaremos que as mulheres
e 0os homens, dados aqui como sujeitos discursivos, sdo objetivados pelos discursos e se
subjetivam através deles.

Para a constituicdo desses sujeitos, que, neste trabalho, serdo tratados a partir da
exterioridade, é necessaria uma construcao por meio do discurso, que se articula historicamente.
Fernandes (2019), assim como o faz Milanez (2009), focaliza o corpo como materialidade
discursiva e efeito de subjetividade discursivamente produzida e modificada. Nesses estudos, 0
corpo é tido como incompleto e necessita de algo exterior.

Para Fernandes (2012), a subjetividade € construida pela exterioridade social, na
interacdo com outro em relacéo a producgédo do proprio corpo; €, portanto, de natureza coletiva.
Os sujeitos masculinos e femininos sdo formados por discursos sociais e historicos, e esses
discursos, que se figuram na exterioridade dos sujeitos, funcionam por meio das relacGes de
poder e possibilitam a producdo da subjetividade e, logo, atuam como pratica de subjetivacgéo.
E é pelas préticas discursivas que a subjetivacao e a objetivacao efetivam-se.

A subjetivacdo que incide na objetivacdo dos sujeitos, para Navarro e Bazza (2017, p.
151), “consiste no processo por meio do qual os individuos séo confrontados com um jogo de
saberes que lhes afetam, uma rede de poderes que permite que esses saberes sejam

construidos, validados, disseminados e que exerce coercao para que eles sejam assumidos”.
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Para nos, a utilizagdo tanto dos textos de Michel Foucault, como de seus estudiosos,
em especial os analistas do discurso, reforga a premissa de que ndo sdo apenas 0s discursos
acerca da diferenca no aspecto biologico entre 0s géneros que atuam na constituicdo dos
sujeitos aqui focalizados; estes sao atravessados também por outros discursos sociais, historicos,
religiosos e pelas relacGes de poder inerentes a esses discursos.

Na Anélise do Discurso, o sujeito sobre o qual se discute ndo se trata de um ser empirico,
uma pessoa em sua individualidade, mas sim um sujeito discursivo, um ser apreendido em um
espaco social e historico, uma funcdo ou uma posicdo estabelecida pelo discurso na sua
historicidade. Como afirma Fernandes (2012, p. 59), “o sujeito passa a ser considerado como
uma fungdo, ou como uma posi¢do a ser ocupada nos discursos”, sendo também socialmente
constituido pelos discusos.

Michel Foucault, em muitos dos seus textos, deixa claro que o seu principal objeto de
pesquisa € o sujeito, a forma como este é construido, objetivado e subjetivado pelos discursos
que o perpassam ¢ “diante desse confrontamento o individuo faz uma construgdo propria e
singular de seu modo de vida, entrando na teia discursiva ou escapando dela, conforme suas
necessidades e dentro do limite de mobilidade que a propria teia possibilita” (Navarro; Bazza,
2017, p. 151).

Os discursos que abarcam o exercicio das feminilidades e das masculinidades s&o
formados por inimeros enunciados, que estdo condicionados as formacdes discursivas. Para
Foucault (2012, p. 142), “um enunciado pertence a uma formacao discursiva, como uma frase
pertence a um texto e uma preposi¢do a um conjunto dedutivo”; portanto, os discursos podem
ser descritos como um agrupamento de enunciados que se inserem na mesma formacao
discursiva, ja esta funciona como um elo entre discurso e pratica ndo discursiva e esta ligada a
questdes historicas e sociais inerentes ao homem, a constituicdo dos sujeitos.

Os enunciados em si podem ser descritos como aquilo que foi efetivamente produzido,
possui sentidos, e, para que seja dado como enunciado, necessita ter uma materialidade, um
suporte, e uma posi¢cdo-sujeito, que se inscreve na historia, e € a partir dessa inscri¢do na historia
que devem ser analisados, mantendo-se fora de qualquer interpretacao.

Destacamos ainda que, de acordo com Fernandes (2012, p. 20), “analisar o discurso
implica interpretar os sujeitos falando, tendo a producdo de sentidos como parte integrante de
suas atividades sociais”. Como forma de analisar a conjuntura social em que viviam homens e

mulheres e como vivem hoje, cabe a nds nos atentarmos que
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As concepcOes acerca da subjetividade feminina e masculina também
acompanham as modificagdes politicas, econbmicas, historicas e
socioculturais, pois, no periodo patriarcal, a mulher tinha funcdes voltadas,
prioritariamente, para a reproducéo e era intensamente submetida ao poder
masculino. Com o surgimento do capitalismo, a mulher passou ater ndo apenas
funcGes reprodutoras, mas assumiu, também, tarefas produtoras de forca de
trabalho como resultado do maior espago conquistado na sociedade. Desta
forma, podemos perceber que a subjetividade é construida historicamente, ou
seja, cada sociedade tem seu modelo [...] e tem seu modo particular de
representa-la. (Boris; Cesidio, 2007, s/p).

Butler defende ainda que “[...] ndo hé corpo fora do poder, pois a materialidade do corpo
—alias a propria materialidade — é produzida pelo investimento do poder e numa relacao direta
com ele” (Butler, 2017, p. 98). O corpo, portanto, esta diretamente ligado a um campo politico
intrinsecamente atrelado as relacdes de poder, estas o investem, dirigem, cerceiam e supliciam,
fazendo com que os corpos se tornem “corpos politicos” que, para Foucault, sdo “conjunto dos
elementos materiais e das técnicas que servem de armas, de refor¢o, de vias de comunicacgéo e
de pontos de apoio para as relacGes de poder e de saber que investem 0s corpos humanos e 0s
submetem fazendo deles objetos de saber” (Foucault, 2014b, p. 31).

Este investimento do corpo esté ligado a sua utilizagcdo econdmica, e 0 autor assevera
ainda que ¢ “como for¢a de produc¢ao que o corpo ¢ investido por relagdes de poder e de
dominacdo; mas em compensacao sua constituicdo como forca de trabalho so6 € possivel se ele
esta preso num sistema de sujeicdo [...]; 0 corpo s6 se torna forca util se € ao mesmo tempo
corpo produtivo e corpo submisso (Foucault, 2014b, p. 29).

Essa sujeicdo explicitada por Foucault (2014b) ndo se exerce apenas por meio de
instrumentos de violéncia, pelo contrario, apresenta-se de maneiras diversas, de forma direta,
usando a forca contra a forca, agindo sobre uma materialidade de forma organizada ou nao,
pode ser escancarada ou sutil, e, mesmo ndo fazendo uso de armas nem do terror, continuar a
ser fisico.

Foucault (2014b), entdo, vé além do antiautoritarismo outras caracteristicas comuns
destas lutas: constituem-se como lutas transversais e rizométicas, ndo se limitam a um local
especifico e ocorrem em toda a sociedade; os objetivos dessas lutas sdo os efeitos de poder e
ndo o poder como forca, repressédo; e, por fim, sdo lutas imediatistas, estdo localizadas nas
relacfes mais proximas, ndo ha busca por um inimigo maior e ndo se espera encontrar uma
solugéo para aquilo que se encontra no futuro, mas para as relacdes imediatas.

O principio de multiplicidade implicado por meio da categoria rizomatica dos discursos
e das relagOes de poder reverbera na existéncia de fibras que fazem com que n&o seja possivel

definir um ponto de partida das relacfes de poder, mas efetivam seu carater ndo hierarquico e
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produtivo que, a0 mesmo tempo que gera resisténcia, também produz mais poder, e esse
entrelacamento entre as forgas € que garante uma produtividade que se renova e cria outros
pontos de combate constantemente.

O exercicio do poder ndo pode ser em si mesmo apenas uma violéncia ou puramente
passivel de consentimento, ele se constitui como um conjunto amplo de a¢des sobre acbes, ndo
se opera sozinho, mas em razéo de uma relacdo com outros sujeitos ativos; o poder, no campo
da possibilidade, “incita, induz, desvia, facilita ou torna mais dificil, amplia ou limita, torna
mais ou menos provavel; no limite ele coage ou impede absolutamente, mas € sempre uma
maneira de agir sobre um ou varios sujeitos ativos, e o quanto eles agem ou sdo suscetiveis de
agir” (Foucault, 1995, p. 243). Para que se exerca 0 poder sobre outros sujeitos é fundamental,

como aduz Foucault (2014b), que este seja pautado em uma estratégia, para que

seus efeitos de dominagdo ndo sejam atribuidos a uma “apropriagdo”, mas a
disposicBes, a manobras, a taticas, a técnicas, a funcionamentos; que se
desvende nele antes uma rede de relacGes sempre tensas, sempre em atividade,
que um privilégio que se pudesse deter; que Ihe seja dado como modelo antes
a batalha perpétua que o contrato que faz uma cessdo ou a conquista que se
apodera de um dominio. (Foucault, 2014b, p. 30).

Ao considerar 0s micropoderes que se instauram nessas relacfes é necessario pensar que
0 aspecto negativo das relacdes de poder ndo é fundamental. E preciso refletir sempre sobre o
lado produtivo do poder, o lado transformador, como infere Foucault: “o poder possui uma
eficacia produtiva, uma riqueza estratégica, uma positividade. E € justamente esse aspecto que
explica o fato de que tem como alvo o corpo humano, ndo para suplica-lo, mutila-lo, mas para

aprimora-lo, adestra-lo” (Foucault, 1997, p. 16). Portanto,

o poder sé se exerce sobre “sujeitos livres” enquanto “livres” — entendendo-
se por isso sujeitos individuais ou coletivos que tém diante de si um campo de
possibilidade onde diversas condutas, diversas reacdes e diversos modos de
comportamento podem acontecer. (Foucault, 1995, p. 244).

Para Foucault (1997), e esta € uma aprecia¢do com a qual concordamos, o poder ndo se
possui, se exerce, dessa forma ele, por ndo ser empregado de forma hierarquica, ndo retém
privilégios advindos da classe dominante, mas é efeito de um conjunto de posi¢des estratégicas.
Essas estratégias de poder sdo os meios operados pelos quais os dispositivos podem funcionar
e se manter, e se constituem como mecanismos de poder para que este se exerca.

Dentro desse jogo hd um agenciamento dos sujeitos que permite o crescimento das

dimensdes dos discursos e uma multiplicidade de produtos que tornam infinitas as conexdes e
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reverberacdes das relacdes exercidas socialmente. Em suma, “ndo existem pontos ou posig¢des
num rizoma como Sse encontra em uma estrutura, numa arvore, numa raiz. Existem somente
linhas” (Deleuze; Guattari, 2011, p. 24).

O poder somente pode agir sobre o sujeito se impuser a sua existéncia normas
qgue o tornem reconhecivel. Ademais, é preciso que o sujeito deseje o
reconhecimento e que ele se vincule fundamentalmente as categorias que
garantem a existéncia social. Este desejo de reconhecimento constitui uma
vulnerabilidade particular, posto que o poder impde uma ‘lei de verdade’ que
0 sujeito é obrigado a reconhecer. Isto significa que a vinculagdo fundamental
a si, sem a qual n&o se pode existir, sofre desde o inicio a limitacéo das normas
sociais, e que o fato de fracassar em se adaptar a essas normas pde em causa
a possibilidade do individuo de perceber como duravel o seu estatuto engquanto
sujeito. (Butler, 2008/2009, p. 111-112, apud Duarte, 2017, p. 261).

O poder, contudo, também ndo pode ser aplicado como exigéncia a uma obrigacdo
daqueles que sofrem seus efeitos, mas o poder os perpassa, se realiza através dos sujeitos, o
poder se apoia nos sujeitos para que 0s sujeitos possam, por sua vez, se apoiar Nos pontos que
esse poder alcanga, em sua resisténcia.

Nesse sentido, ndo ha exercicio de poder sem resisténcia, e € apenas porque ha essa
possibilidade irrevogavel de resisténcia que o poder se mantém sempre mais inventivo e com
muito mais forca, na mesma medida em que se aumenta a resisténcia (Foucault, 1997). Portanto,
“o poder ¢ um feixe de relagdes mais ou menos organizado, mais ou menos piramidalizado,
mais ou menos coordenado” (Foucault, 1997, p. 140).

Destarte, o poder produz saber e estes dois estdo intrinsecamente implicados, ndo ha
formas de pensar uma relacdo de poder que, em maior ou menor grau, nao esteja ligada a um
campo do saber, assim como ndo podemos presumir um saber que ndo constitua, no seu
exercicio, uma relagdo de poder.

Logo, as relagdes poder-saber ndo podem se realizar por meio de um sujeito do
conhecimento que ndo possa estar em um sistema de poder. Consideramos, assim, que 0S
sujeitos do conhecimento também séo efeitos tanto das implicacdes fundamentais entre poder
e saber, quanto de suas transformac®es historicas e sociais, como menciona Foucault (2014b,
p. 31): “[...] ndo é a atividade do sujeito de conhecimento que produziria um saber, Util ou
arredio ao poder, mas o poder-saber, 0s processos e as lutas que o atravessam e que 0
constituem, que determinam as formas e os campos possiveis do conhecimento”.

Sendo assim, apesar de ndo haver uma explicacdo de quando o homem é dado como
superior na hierarquia dos géneros, é imperativo lembrar que ndo nos importa quando surgiu

ou quem foi o fundante dessa relagéo, mas pensar que ela se inscreve nas relagdes de poder-
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saber uma vez que se utiliza do saber bioldgico, pautado, principalmente, em discursos da
neurobiologia, neuropsicologia e sociologia genética acerca de certas caracteristicas fisicas da
mulher para sustentar um dispositivo de sexualidade que abarca o sexo para definir a relacéo
de poder existente entre os géneros. Cabe lembrar ainda que esta relacdo de poder néo é fixa,
ela se move e esta sempre correlacionada as praticas de resisténcia.

Nesse ponto, Foucault (2014c) considera que as diferentes formas de performatividade
da sexualidade constituem-se como um campo vastamente produtivo, ja que as regras criadas
socialmente sobre o exercicio da sexualidade, através das préaticas discursivas, produzem
sujeitos, corpos assujeitados, linhas de fuga e técnicas disciplinares.

Nesse ambito é que o rizoma se mostra ativo e responsavel pela preservacao e criacao
de enunciados que prezam pela manutencdo de uma hierarquia dos géneros, que preservam
discursos varios e se evidenciam existentes em uma infinidade de instituicdes.

A multiplicidade desses discursos torna a questdo abrangente, mas essa mesma questéo
permite que existam linhas de fuga, uma vez que, ao observar a existéncia do rizoma, é
necessario que seja pontuado que uma das caracteristicas centrais da nocao de rizoma é que este
“pode ser rompido, quebrado em um lugar qualquer, e retoma segundo uma ou outra de suas
linhas e segundo outras linhas” (Deleuze; Guattari, 2011, p. 25).

E imperativo, dessa forma, elencar que as linhas de fuga, que surgem a partir desse
rompimento, funcionam como uma traicdo aos agenciamentos anteriores, como aquilo que
modifica os rumos mais ou menos fixos em que as poténcias se encontravam.

As linhas de fuga, entdo, fazem parte do rizoma, mas realizam-se na descentralizacdo
do sujeito, estdo na ordem da desterritorializacdo, visam encontrar novos caminhos, romper
com o territorio em que 0s sujeitos se situam e trabalhar ndo com a formacéo de si, mas com a

deformacdo, com a desubjetivacdo e criacdo de novas subjetividades no processo.

1.2 O poder disciplinar

O controle disciplinar que prima por corpos Uteis, produtivos e déceis, tendo como sua
primordial funcao dar condigdes reais de eficacia e rapidez aos corpos, implica o0 bom emprego
do corpo que permite que nada fique ocioso ou indtil, e € essa realizacdo entre gesto e corpo
que permite um corpo “bem-disciplinado” (Foucault, 2014b).

Nessa concepcéo foucaultiana de poder disciplinar, “o corpo, do qual se requer que seja

ddcil até em suas minimas operacdes, opde e mostra as condi¢des de funcionamento proprias a
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um organismo. O poder disciplinar tem por correlato uma individualidade ndo s analitica e
‘celular’, mas também natural e ‘organica’” (Foucault, 2014b, p. 153).

Dessa forma, os sistemas que se organizam pelo poder disciplinar funcionam como um
mecanismo penal: possuem suas proprias leis, especificam seus delitos, privilegiam aqueles que
estdo na normalidade das disciplinas tendo uma maneira singular de punir. Essa punigdo tem
como premissa reduzir os desvios sociais e tornar os corpos cada vez mais “normais”, tendo
como principais objetivos marcar os desvios, conduzir a uma hierarquia das qualidades, assim
como castigar e recompensar 0s sujeitos, com o intuito de fazer os desvios se extinguirem.

A ideia da punicdo tem sua existéncia pautada na condugédo de condutas e em fazer
desaparecer existéncias que subvertam padrdes socialmente e discursivamente determinados;
ou seja, tornar inaceitavel e contraproducente manifestacdes de resisténcia ao exercicio de um
poder soberano que rege e imputa aos sujeitos a pratica de papéis sociais especificos ao género.

Tais aspectos operacionalizam uma normaliza¢do dos corpos, em que aqueles que vao
sofrendo as punigdes acabam se adequando aos sistemas sociais para que se tornem também
privilegiados por esse sistema disciplinar. A existéncia da penalidade atravessa 0s sujeitos e
controla todas as instituicbes em todos 0s seus momentos; tem o poder de comparar, diferenciar,
hierarquizar, homogeneizar e excluir, e, por esses mecanismos, acabam normalizando os
sujeitos.

Essa questdo constitui-se como uma das formas principais de formacgdo do poder
disciplinar que opera na normalizacdo dos corpos. O dominio da norma refugia-se em um
conjunto de dispositivos que carregam consigo a exibi¢do do seu contrario, ou seja, exibem o
anormal e apresentam as puni¢fes possiveis aos sujeitos que se enquadram como anormais
(aqueles que escapam as normas). Esse modo de agir operacionaliza o controle das condutas,
inventa dispositivos que, sem o auxilio da coercao, formam e moldam os sujeitos para que sejam
interpelados pela norma e sejam cooptados pelos discursos que normatizam e normalizam as
suas condutas.

E por meio do poder disciplinar e de sua caracteristica normalizadora que a formagéo
das sociedades se move no sentido de uma norma corporal que encontra, justamente, na

anormalidade os seus limites e sua legitimagdo. Em contrapartida,

as sociedades democraticas de massa quiseram transformar o corpo anormal
em corpo ordinario. Tornaram-se deste modo um campo de um conflito entre
razdo politica e visdo singular: a primeira requer que tratem de modo igual
todos os individuos [...], enquanto a segunda regista a perturbagéo do olhar
diante dos desvios do corpo. (Courtine, 2011, p. 335).
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Sendo assim, as relagdes de poder, que podem ser observadas nos discursos sobre o
sujeito mulher que definem os lugares que esse sujeito discursivo pode ou ndo ocupar, séo, para
Fernandes (2012, p. 28),

preenchidas politicamente por ideologia e, em conformidade com as
mudancas que sofrem, diferentes vozes ideol6gicas enunciam construindo
diferentes rumos na Histéria. [...] Novas dire¢cdes politicas e ideoldgicas,
resultam no surgimento de um novo cendrio sociocultural, sdo aspectos
inerentes a formac&o de novos discursos.

O modelo de sociedade em que vivemos, além de patriarcal e disciplinar, reforca as
relacbes de poder. Para Kate Millet (1970, apud Alves; Pitanguy, 1991, p. 53), “o sistema
patriarcal € um sistema universal de dominacdo prevalente em todas as culturas, e que penetra

as religides, leis, costumes de todas as civilizagdes.”

O ‘masculino’ ¢ o feminino sdo criagdes culturais, ¢ como tal, sdo
comportamentos apreendidos através do processo de socializacdo que
condiciona diferentemente 0s sexos para cumprirem funcfes sociais
especificas e diversas. Essa aprendizagem é um processo social. Aprendemos
a ser homem e mulher ¢ a aceitar como ‘naturais’ as rela¢des de poder entre
0s sexos. (Alves; Pitanguy, 1991, p. 55, grifo do autor).

Dessa forma, para Fernandes (2012, p. 62), “o poder disciplinar visa a conduzir a
conduta dos sujeitos; intervém, ou procura intervir, em todas as a¢des do sujeito, [...] ndo
deixando escapar nem um gesto, nem um instante, antes mesmo que a acao se realize”. Essas
relagdes de poder “abrem a possibilidade a uma resisténcia, e é porque ha possibilidade de
resisténcia real que o poder daquele que domina tenta se manter com tanto mais forca, tanto

mais astlicia quanto maior for a resisténcia” (Foucault, 2003, p. 232).

1.3 A emergéncia dos dispositivos

Tendo como um dos principais focos deste trabalho cartografar um dispositivo de
género construindo como norte os conceitos ja abordados na Analise do Discurso Foucaultiana
quanto a nocéo de dispositivo, admitimos o conceito de Foucault (1997) que define dispositivo

como
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um conjunto decididamente heterogéneo que engloba discursos, instituigdes,
organizacbes arquitetbnicas, decisdes regulamentares, leis, medidas
administrativas, enunciados cientificos, proposi¢bes filosoficas, morais,
filantropicas. Em suma, o dito e o ndo dito sdo os elementos do dispositivo. O
dispositivo é a rede que se pode estabelecer entre estes elementos. (Foucault,
1997, p. 137).

Podemos estabelecé-lo, ainda, como uma formagdo historica que tem como objetivo
principal responder a uma urgéncia, tendo uma funcao estratégica dentro de uma determinada
racionalidade. Essa formacdo histdrica funciona como “um jogo da vida e da morte [que]
prossegue no calmo desdobramento de um relato, ressurgéncia e denegacdo da origem,
desvelamento de um passado morto e resultado de uma pratica presente” (Certeau, 2020, p. 42).

Pensar nesse discurso historico que compde a producdo dos dispositivos por meio da
percepcdo de resposta a uma urgéncia desvela a necessidade de estar atento as mudancas
historicas e aos discursos que moldam uma determinada sociedade, em uma determinada época,
e em como as mudancas desses discursos também véo demarcando a formacao dos sujeitos, na
sua subjetivacdo e objetivacdo. Nesse sentido, Certeau (2020) entende que o discurso historico

é

Espelho do fazer que hoje define uma sociedade, o discurso histérico é ao
mesmo tempo sua representacao e seu reverso. Ele ndo é o todo — como se o
saber fornecesse a realidade ou a fizesse aceder ao seu grau mais elevado! [...]
O discurso histérico ndo € sendo uma cédula a mais numa moeda que se
desvaloriza. (Certeau, 2020, p. 43)

Portanto, “o discurso historico explica uma identidade social, ndo como dada ou estavel,
mas enquanto se diferencia de uma época anterior ou de uma outra sociedade” (Certeau, 2020,

p. 40, grifo do autor).

A histdria esta, pois, em jogo nessas fronteiras que articulam uma sociedade
com seu passado e o0 ato de distinguir-se dele: nessas linhas que tracam a
imagem de uma atualidade, demarcando-a de seu outro, mas que atenua ou
modifica, continuamente, o retorno do “passado”. (Certeau, 2020, p. 28).

O dispositivo, entretanto, ndo esta ancorado apenas na sua relacdo com o discurso
historico, mas se firma nas institui¢6es, sendo elas religiosa, familiar, escolar e midiéatica, entre
outras. Nesse aspecto, para Courtine (2013), o dispositivo ndo se origina em uma unica
instituicdo ou de uma das ramificacGes destas, mas sim de um jogo que este estabelece entre as

instituicOes que o formam.
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O dispositivo, portanto, esta sempre inscrito em um jogo de poder, estando
sempre, no entanto, ligado a uma ou a configurac@es de saber que dele nascem,
mas que igualmente o condicionam. E isto, o dispositivo: estratégias de
relacbes de forca sustentando tipos de saber e sendo sustentadas por eles.
(Foucault, 1997, p. 139).

Ademais, os dispositivos funcionam na producdo de corpos e em prol de fabricar a
identificacdo de individuos e, por isso, estdo sempre alinhados, funcionando de maneira
conjunta com formas de normalizagéo. Tais dispositivos, segundo Prado Filho e Teti (2013),
atuam na normalizacdo e normatizacdo dos corpos dentro das relacGes de poder, agindo, ainda,
como um conjunto movente que envolve jogos singulares entre praticas de poder e saber.

Dentro da dimensdo dos dispositivos, conforme indicado pelos autores, ha linhas de
visibilidade, processos que envolvem a enunciagdo e regimes de producdo de verdades; a
construgdo dos dispositivos conduz, entdo, “jogos entre visivel x invisivel, visivel x dizivel”
(Prado Filho; Teti, 2013, p. 50) e compreende também a dimensao do saber e da criacdo de
saberes.

Dentro do que definem Prado Filho e Teti (2013), os dispositivos se realizam também
dentro de uma producéo de poder que se compde por meio de linhas de forca, de ruptura e de
fratura que agem na objetivacdo e subjetivacdo dos sujeitos, implicam a producdo de
subjetividades e de sujeitos e movimentam os discursos e formagdes discursivas em processos
de “mutag¢do, renovacgao ¢ atualizagdo” (Prado Filho; Teti, 2013, p. 50).

Assim, entendemos os dispositivos ndo como modos de classificacdo dos objetos de
saber, ou reduzidos a um mecanismo do exercicio de um poder, mas como ferramenta de
producdo dos sujeitos. Desse modo, sdo os discursos que objetivam e subjetivam os sujeitos por
intermédio das relacdes de poder.

Nesse jogo, forma-se um emaranhado de construcdes discursivas que nos permitem, por
meio dos discursos que reforcam o binarismo e a cis-heteronormatividade presentes na nossa
sociedade, pensar em um dispositivo de género.

Assentado na descricdo do dispositivo, o corpus desta pesquisa sera analisado
considerando o poder disciplinar, pensando que um dispositivo € uma forma estratégica de

atender a determinada urgéncia historica.

As disciplinas produzem néo apenas corpos, mas também subjetividades; ndo
somente corpos serializados, mas, ainda, individualizados e devidamente
identificados. A sociedade moderna é uma sociedade formada por individuos
e a individualidade é uma forma de existéncia moderna, correlativa do
moderno estatuto do individuo, que desenha esta figura, enuncia seus
privilégios e regula limites ao exercicio da individualidade. Ser sujeito
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moderno implica existir concretamente como individuo, o que quer dizer que
a objetivacdo de sujeitos em nossa cultura se faz a partir da aplicacdo de
técnicas de individualizacdo. (Prado Filho, 2017, p. 316)

Essa disciplina que ¢ integrada ao corpo compreende “espagos que realizam a fixagdo e
permitem a circulacdo, recortam segmentos individuais e estabelecem ligacdes operatorias;
marcam lugares e indicam valores; garantem a obediéncia dos individuos, mas também uma
melhor economia do tempo e dos gestos” (Foucault, 2014b, p. 145).

Por sua vez, o dispositivo de sexualidade € investigado por Foucault (2019b) a partir
do século XVIII, e, juntamente com a préatica de um poder disciplinar, constitui uma estratégia
que tem por finalidade o exercicio do poder que disciplina os corpos, com intuito de torna-los
Uteis e doceis, 0 que permite um controle do corpo, produzindo, assim, corpos submissos que
tém sua forga aumentada na relagcdo econdmica para que sejam produtivos conforme o que lhes
é exigido.

Debrucando-nos na estrutura do dispositivo de sexualidade, apresentado por Foucault,
€ que objetivamos cartografar um dispositivo de género. Portanto, é pensando em como operam
0 poder disciplinar e o dispositivo de sexualidade ja descritos por Michel Foucault que
propomos refletir sobre um dispositivo de género para tratar de como a relagdo poder-saber

impera sobre a relacdo entre os géneros masculino e feminino no Brasil.

1.4 O corpo como superficie de inscricdo para os acontecimentos

Judith Butler, em seu livro Corpos que importam: os limites discursivos do sexo, discute
sobre a relacdo género/sexo e pondera que o género é “o significado social do sexo”. Dessa
forma, assim que identificado, dentro das regras sociais ja estabelecidas em determinada
cultura, deixa de ser sexo e passa a ser género; nessa nomenclatura, inclui-se as regras e normas
descritas a sua respectiva denominacao, e € neste ponto que um dispositivo de género pode ser
acionado. A autora ainda assevera que néo é possivel desvincular o corpo do sexo e do género,

sendo que tais concepgdes estariam, entdo, imbricadas.

Concebida originalmente para questionar a formulacdo de que a biologia é o
destino, a distingdo entre sexo e género atende a tese de que, por mais que 0
sexo pareca intratavel em termos biolégicos, o género é culturalmente
construido: consequentemente, ndo ¢ nem o resultado causal do sexo, nem
tampouco téo aparentemente fixo quanto o sexo. Assim, a unidade do sujeito
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ja é potencialmente contestada pela distin¢éo que abre espaco ao género como
interpretacdo maultipla do sexo. (Butler, 2010, p. 24).

Desta forma, ao tratarmos discursivamente de género, a materialidade torna-se o corpo.
A discussdo fomentada por Butler (2019) nos € essencial no ponto em que, & luz dos Estudos
Discursivos Foucaultianos, “o corpo [¢ a] superficie de inscrigdo dos acontecimentos, [...] lugar
de dissociacdo do Eu [...]. A genealogia, como analise da proveniéncia, esta, portanto, na
articulacdo do corpo com a histéria. Ela deve mostrar o corpo inteiramente marcado pela
historia” (Foucault, 2008, p. 266).

N&o se data nem se motiva o inicio da diferenciagdo dos papéis femininos e masculinos
na sociedade, porém, ha discursos religiosos, filoséficos, bioldgicos e psicolégicos que, se
atendo a uma vontade de verdade, servem para legitimar a inferioridade “natural” das mulheres.
Para Tedeschi (2008, p. 123):

Esses discursos recorrentes exerceram influéncia decisiva na elaboracdo de
codigos, leis e normas de conduta, justificando a situacao de inferioridade em
gue o sexo feminino foi colocado [...] assim, a desigualdade de género passa
a ter um caréter universal, construido e reconstruido numa teia de significados
produzidos por varios discursos, como a filosofia, a religido, a educagéo, o
direito etc. perpetuando-se através da historia, e legitimando-se sob seu tempo.

Dentro de uma economia em que prevalece o “modelo de dois géneros”, Sohn (2011, p.
120) entende que a sociedade raciocina “através do bindmio masculino/feminino e seus
complementos implicitos: passivo/ativo, iniciada/iniciador, conquistada/conquistador [e] a
sexualidade feminina € a principal vitima desta leitura distorcida”.

Ainda nesse sentido, Wittig (apud Buttler, 2010, p. 57) aponta

que aquilo que tomamos por causa ou origem da opressdao € na verdade a
marca imposta pelo opressor; o “mito da mulher”, somado a seus efeitos e
manifestacbes materiais na consciéncia e nos corpos apropriados das
mulheres. Assim, essa marca nao preexiste a opressaol...] 0 sexo é tomado
como um “dado imediato”, um “dado sensivel”, como “caracteristicas fisicas”
pertencentes a uma ordem natural. Mas o que acreditamos ser uma percepgéo
fisica e direta € somente uma construcdo sofisticada e mitica, uma “formagao
imaginaria”.

Considerando este modelo, ao género feminino foram designadas as posi¢Oes
“inferiores” (baixo, dentro, mulher) ¢ convencionou-Sse, assim, que caberia as mulheres o espaco

privado, o lar, a maternidade, a incumbéncia da criacdo e educacdo dos filhos, e, a0 homem, o



37

espaco publico, prover o alimento da familia por meio do trabalho e decidir os rumos da
humanidade.
A historia nos ensina que as diferencas entre homens e mulheres dentro da sociedade

sdo sindnimas de desigualdades. Contudo, essa

diferenciacdo entre 0s sexos pressupfe a definicio do que sdo as
caracteristicas que formam a identidade do masculino e do feminino. N&o
apenas as mulheres aprendem a ser femininas e submissas, e sdo controladas
nisto, mas também os homens sdo vigiados na manutencdo de sua
masculinidade. Esta visdo binaria do mundo e das relagdes de género identifica
0 masculino e o feminino como termos opostos, ainda que complementares:
eles podem conviver um com o outro, mas nunca um no outro. Os atributos
considerados femininos sdo positivos se encontrados em mulheres, mas
desqualificam os homens que 0s possuem, 0 mesmo se dando com a
masculinidade em relacdo as mulheres. Neste caso, a natureza explica a
esséncia de cada sexo, e perverter esta distribuicdo de atributos é perverter a
propria natureza, sempre sabia em suas “decisdes”. (Torrdo Filho, 2005, p.
144).

Como afirma Perrot (2017a, p. 16), “as mulheres sdo menos vistas no espaco publico, o
unico que, por muito tempo, merecia interesse de relato. Elas atuam em familia, confinadas em
casa, ou no que serve de casa. Sao invisiveis. Em muitas sociedades, a invisibilidade e o siléncio
das mulheres fazem parte da ‘ordem das coisas’”. NO entanto, estes mesmos discursos que
invisibilizam a mulher em alguns dos campos sociais também imputam aos homens lugares de
destague na sociedade, fazendo com que homens e mulheres assumam posicoes
predeterminadas e hierarquizadas e concretizam uma estrutura cis-heteronormativa, definindo,
por meio de normas, leis e codigos de conduta, quais espacos pertencem a um e ao outro.

Assim, como assevera Butler (2019, p. 16), “as normas regulatorias do ‘sexo’ trabalham
de forma performativa para constituir a materialidade dos corpos e, mais especificamente, para
materializar o sexo do corpo, para materializar a diferenca sexual a servigo da consolidacao do
imperativo heterossexual”. Dessa forma, sdo delimitados os papéis sociais que estes sujeitos
devem assumir.

Para Perrot (2005, p. 459):

A distingdo do publico e do privado €, ao mesmo tempo, uma forma de
governabilidade e de racionalizacdo da sociedade no século XIX. Em linhas
gerais, as “esferas” sdo pensadas como equivalentes dos sexos e jamais a
divisdo sexual dos papeis, das tarefas e dos espacos foi levada t&o longe. Aos
homens, o publico, cujo centro é a politica. As mulheres, o privado, cujo
coracdo ¢é formado pelo doméstico e a casa.
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As proibicdes langadas para cada sexo dentro de uma matriz cis-heterossexual reforgam
a criacdo das identidades de género dentro de um sistema binario por meio da diferenca. Um é
exatamente o que o outro n&o é. A vista disso, em uma sociedade cis-heteronormativa, 0 género
atribuido a cada um dos sujeitos determina os papeis sociais, masculinos ou femininos, que eles
devem assumir. Dentro desse modelo, tanto as criangas como casais homossexuais também sao
regulados. Como afirma Sohn (2011, p. 118), desde o século XIX a “vontade de saber ¢ de
controle dos corpos havia definido uma biopolitica do sexo que tinha como intuito normalizar
0s comportamentos privados pelo controle das mulheres, das criancas e da sexualidade nédo
reprodutiva”.

Em detrimento dos discursos de saberes varios que instituem o feminino como inferior
ao masculino e supdem uma diferenca entre os géneros que deve ser mantida, entdo, estando
fortemente inserida no que tange o género feminino, o sujeito mulher vem, no decorrer dos

anos, lutando para que esses discursos ndo fagcam mais parte da sua objetivagédo. A partir disso,

O feminino incorpora outras frentes de luta, pois, além das reivindicagdes
voltadas para a desigualdade no exercicio de direitos — politicos, trabalhistas,
civis, questiona também raizes culturais destas desigualdades. Denuncia, desta
forma, a mistica de um “eterno feminino”, ou seja, a crenga na inferioridade
“natural” da mulher, calcada em fatores biologicos. Questiona assim a ideia
de que homens e mulheres estariam predeterminados, por sua propria
natureza, a cumprir papéis opostos na sociedade: ao homem, o mundo externo;
a mulher, por sua funcédo procriadora, 0 mundo interno. Essa diferencia¢do de
papéis na verdade mascara uma hierarquia, que delega, ao homem, posicéo de
mando. (Alves; Pitanguy, 1991, p. 54-55).

Logo, a divisdo entre os géneros parece estar ‘“na ordem das coisas”, encontra
justificativa natural e se fixa na diferenciacdo dos 6rgdos genitais em que é fundamentada, de
acordo com Bourdieu (2019), por principios de divisdo da razdo androcéntrica, que se constitui
socialmente.

Para Bourdieu (2019), a ordem social possui um funcionamento maquinario que sempre
tende a ratificar uma dominagdo masculina, que se alicerca, justamente, na diferenca das
atividades atribuidas a cada um dos géneros, por isso ha a necessidade de uma insercéo objetiva
e subjetiva de um sistema de oposi¢fes homologas. Desse modo, “a invocacao performativa de
um ‘antes’ ndo historico torna-se a premissa basica a garantir uma ontologia pre-social de
pessoas que consentem livremente em ser governadas, constituindo assim a legitimidade do
contrato social” (Butler, 2010, p. 20).
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Por conseguinte, para Sohn (2011), no que tange a relacdo de diferenciacdo de homens

e mulheres através da sexualidade:

Os corpos sdo portadores de valores, inculcados pelos gestos, mas também
pelos discursos [...]. S&o igualmente lugar de poder e muito especialmente o
corpo das mulheres que € “um forte trunfo de gestdo e de controle coletivo”.
[...] Apesar de uma indiferenciacdo, os comportamentos masculinos e
femininos, todavia, ndo ficaram totalmente alinhados. As mulheres
concederiam maior espago a dimens&o afetiva do seu envolvimento sexual que
os homens. A maternidade as levaria a uma certa reticéncia sexual que as
induziria a responder aos avangos masculinos, muito mais que solicita-los.
(Sohn, 2011, p. 153).

Mesmo com essa “liberagdo” de alguns costumes, principalmente no século XX, nao
podemos confundir esta abertura sexual, que permite mais liberdade sexual as mulheres, com a
libertacdo delas. Ainda é exigido da mulher, assim como do homem, comportamentos distintos
e que acompanhem seu género, mesmo apds o matriménio, uma vez que os homens ainda estao
incumbidos de ter uma vida publica e social, e, para as mulheres, a prescri¢cdo se mantém em
cuidar da casa e dos filhos.

Dentro desta concepcéo cis-heteronormativa, o sexo masculino é o ponto de referéncia,
jaque ele € a razdo, e todos os outros sdo apenas aquilo que lhes resta. Sendo assim, mulheres
e criangas, por exemplo, ndo possuem corporeidade prépria. O feminino, entdo, se torna o

“outro lugar”. Como afirma Butler (2019, p. 25):

A costrucdo do género opera apelando para meios de exclusdo, de forma tal
gue 0 humano nao s6 é produzido sobre e contra o inumano, mas por meio de
um conjunto de forclusdes, supressdes radicais as quais se nega, estritamente
falando, a possibilidade de articulagdo cultural.

Para Butler (2019), ndo da para se livrar do sujeito ao afirmar que o mesmo é produzido
em uma matriz cis-heteronormativa, tal afirmacéo apenas nos leva a questionar as condicdes de
sua emergéncia, da mesma forma que afirmar que ha uma relacdo e uma matriz de género que
constituem um sujeito ndo significa que ha uma unica matriz responsavel pela producdo dos
sujeitos. S&o varios 0s discursos que 0s constituem, assim como sao varias as relacdes saber-
poder que agem sobre 0s sujeitos para que sejam constituidos.

Butler (2010) aponta, ainda, que o género ndo é constitutivo do sujeito, uma vez que
essa categoria ndo é capaz de definir o que uma pessoa €. Posto isso, para a autora, 0 género
constitui 0 sujeito assim como é constituido por ele nas praticas sociais e discursivas, sendo

uma construcdo social moldada por normas que variam de acordo com 0 momento historico.
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Sendo assim, as questdes e a defini¢do dos papéis de género estdo pautados em uma dimensao

performaética.

A postura de que o género € performativo tentava por a manifesto que o que
consideramos como uma esséncia interna do género se constroi atraves de um
conjunto sustentado de atos postulados por meio da estilizagdo do corpo
baseada no género. Desta forma se demonstra que aquilo que tomamos como
um trago ‘interno’ de ndés mesmos € algo que antecipamos e produzimos
atraveés de certos atos corporais e, no extremo, é um efeito alucinatorio de
gestos naturalizados. (Butler, 2007, p. 17).

Desse modo, 0s papeéis sociais imputados aos géneros masculino e feminino sdo
cooptados e constituidos socialmente, sendo organizados e definidos dentro das relacBes de
poder e, assim, normatizados e normalizados para que o exercicio das feminilidades e das
masculinidades compactue com uma hegemonia cis-heteronormaniva de género.

Operando, assim, a manutencdo de uma sociedade patriarcal na qual os espagos
externos, de prestigio e os cargos mais altos profissionalmente sdo reservados ao masculino e
os internos, subalternos, de menos prestigio e inferiores, imputados ao feminino.

Fundamentados nas consideracdes tedrico-metodologicas realizadas neste primeiro
capitulo, partimos para a apresentacdo e analise efetiva dos enunciados presentes nas revistas

que constituem o corpus desta pesquisa.
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2 CORPOS QUE (R)EXISTEM: A REPRESENTACAO DAS MASCULINIDADES E
FEMINILIDADES NAS REVISTAS

A tratativa dos enunciados presentes nas revistas que compdem o nosso corpus, atendo-
nos aos preceitos do método arquegenealdgico, ndo se fixa em apenas realizar a descricdo de
elementos verbais (morfoldgicos e sintaticos) ou imagéticos, também ndo parte da premissa de
buscar em determinado contexto possiveis significacdes, mas toma-los como acontecimento,
sendo possivel, assim, evocar um campo de memoria, compreender as condi¢bes de
possibilidade que emergem de um dado enunciado e, por fim, determinar as posicGes sujeito
que residem em determinado enunciado e suas vinculagdes com a histéria, para, através dessa
historia, cartografarmos um dispositivo de género.

Para o desenvolvimento deste trabalho, baseamo-nos em aportes tedricos que estdo
relacionados aos Estudos Discursivos Foucaultianos e que, portanto, encontram-se ligados aos
aspectos historicos e sociais que permeiam e possibilitam uma determinada producdo de
enunciados sobre 0s sujeitos masculinos e femininos.

Os Estudos Discursivos Foucaultianos que fundamentam esta pesquisa e que nos ajudam
a pensar como 0s discursos presentes na sociedade perpassam esses sujeitos, 0s objetivam,
subjetivam e definem os papéis sociais a serem exercidos por eles, sdo determinantes para este
trabalho para a anélise efetiva do material tomado como corpus.

Assim sendo, no intuito de contemplar essas questdes tdo determinates para a tese
proposta, o corpus desta pesquisa compreende as publicacfes das revistas, previamente
descritas, entre os anos de 2017 e 2023, considerando, principalmente, que durante esses anos
o0 Brasil vivenciou trés governos distintos e mudancas sociais significativas que influenciaram
midias e publicacdes em geral, como as das revistas que aqui elencamos.

As revistas, de modo geral, encontram-se no campo dos discursos midiaticos e
apresentam um sistema semiotico multimodal, ja que sdo compostas por Varios géneros
textuais. Atentamo-nos mais especificamente as revistas destinadas a tratar da performatividade
das feminilidades e masculinidades no ambito social, tendo os assuntos voltados para o
cotidiano de seu publico-alvo.

Alguns géneros textuais s&o comuns nas publicagbes destinadas as mulheres ou aos
homens, como propagandas, entrevistas e reportagens, assim como é possivel perceber que as
revistas voltadas ao publico feminino também apresentam alguns géneros textuais que ndo sdo
usuais nas publicagdes reservadas ao publico masculino, como, por exemplo, hordscopo, receita

culinaria e carta de leitoras.
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Ao conceber que a escolha dos temas e assuntos que compdem o conteddo publicado
em cada uma das revistas visa produzir identificagdo e representar praticas sociais comuns aos
sujeitos a que se destinam, € possivel inferir que os géneros textuais apresentados em cada uma
das revistas é de extrema importancia para pensar a forma como tais publica¢des subjetivam os
sujeitos e contribuem para normalizar e normatizar as praticas sociais.

Os enunciados presentes em cada uma das paginas desse material estdo em um campo
de possibilidade discursiva, considerando sempre o que pode ou ndo ser dito acerca de

determinados assuntos. Nesse aspecto, Guedes e Pereira (2017, s/p) consideram que

o discurso publicitario € um dos mais eficazes instrumentos de sublimacéo do
controle social. Por meio da linguagem, a publicidade convoca o leitor a
construir os sentidos presentes nas mensagens/imagens, o que implica na
transferéncia de valores sociais para as estruturas existentes dentro do texto
publicitério.

Para além dos géneros textuais j& mencionados que integram as revistas, este material
possui uma caracteristica bem particular: as capas, consideradas, nesta pesquisa, como um
género textual proprio desse tipo de publicacdo, uma vez que apresentam regras de composicao
textual/imagética e funcdo comunicativa especificas, que ndo sdo encontradas em outros
géneros textuais.

Nesse sentido, Heberle (2004, p. 91) indica que o género capa de revista “funciona como
uma das mais importantes propagandas da revista”, ja que é responsavel por gerar interesse ¢
identificacdo no leitor, ou seja, é a partir dos enunciados presentes nas capas das revistas que o
publico-alvo se torna consumidor ou ndo de uma revista, sao os hipertextos (titulos e subtitulos)
presentes nas capas e/ou 0s sujeitos que aparecem, e também como sdo apresentados por meio
da imagem, que geram no publico o interesse ou ndo em consumir 0s conteudos veiculados em
cada periodico.

As capas de revistas sdo constituidas por enunciados verbais e imagéticos que sintetizam
os discursos que serdo materializados no decorrer das péaginas das revistas, assim como
sinalizam, de forma implicita ou explicita, posicionamentos discursivos que operam na
producdo de saberes e adentram as relagdes de poder, que possibilitam, inicialmente, a
identificacdo dos individuos e, posteriormente, incidem na objetivacdo dos sujeitos, na
producéo de subjetividades e de corpos mais ou menos disciplinarizados, e na conducao de
condutas.

E necessario ressaltar ainda que, nos discursos presentes nas revistas, seguindo o padrdo

geral dos discursos midiaticos, os enunciados exibidos nas capas séo efetivados e destrinchados
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nas entrevistas e reportagens e se utilizam da referéncia a sujeitos socialmente legitimados
como detentores de certo saber, especialistas no assunto abordado. Em outras palavras, uma
matéria sobre salde sera pautada em falas e citacbes de um medico, os contetdos sobre moda
indicam nomes que sdo expoentes nessa esfera; sendo assim, ha uma validagdo dos discursos
que compdem cada sessdo dos exemplares.

Considerando os apontamentos acima, para este capitulo, que serd composto pela analise
do corpus proposto, selecionamos enunciados verbais e imagéticos a partir da definicao de trés
séries enunciativas (SE).

A primeira delas (SE1) se ocupa em analisar as capas e 0S sumarios das revistas
femininas e masculinas. Desse modo, as andlises iniciais focalizaram os enunciados presentes
nas capas, assim como a estrutura composicional do género em cada uma das revistas,
contemplando também os sumarios, com vistas a pensar quais discursos sao apresentados em
cada material em relagcdo ao publico-alvo que se deseja alcancgar para discutir os campos de
possibilidade reservados a cada um dos sujeitos nas revistas.

Na SE1, apresentaremos a construcdo do género textual capas de revista em cada um
dos veiculos que constituem o corpus deste trabalho. Assim, daremos inicio as discussdes sobre
as préticas discursivas presentes em cada revista, visando tanto observar como e quais as
praticas cotidianas dos sujeitos mulher e homem sdo mencionadas quanto refletir sobre as
condicdes de possibilidade que permitem a emergéncia de certos enunciados e 0
apagamento/exclusdo de outros.

Logo, os discursos presentes em cada pagina desse suporte se encarregam de expor,
descrever, validar e determinar os papéis sociais de cada um dos sujeitos de que tratam, dentro
de uma acepc¢éo que se estrutura nas condic¢des de possibilidade dos enunciados apresentados.

Nesse interim, para que realizemos uma apreciacdo efetiva das praticas discursivas
presentes nas publicacdes em estudo, também serdo apresentados e analisados os sumarios das
revistas, sempre considerando as formas de subjetivacdo e objetivacdo do publico ao qual se
destinam as edi¢es que compdem o corpus analitico desta pesquisa.

O segundo tdpico € composto por discursos que integram a segunda série enunciativa
(SE2) a ser apresentada, em que serdo tratadas questbes concernentes a normatizagdo e
normalizacéo dos corpos postos em destaque nos enunciados das revistas ditas femininas e das
masculinas. Para tanto, os enunciados apresentados para as analises executadas neste capitulo
tomardo como tema as normas, leis e regras impostas, discursivamente, aos individuos e a toda

uma sociedade com vistas a problematizar os espagos ocupados pelos sujeitos aqui enfatizados
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e, para além disso, observar e analisar as formas de resisténcia impetradas a relacéo saber-poder
em que estdo inseridos o0s corpos destes sujeitos e os papéis de género no Brasil.

Por sua vez, o topico 3.3, que compreende a terceira série enunciativa (SE3) selecionada
para a discussdo e analise da materialidade discursiva desta pesquisa, dara continuidade a
investigacdo de como sdo produzidas, a partir do corpo, as relagdes de género no Brasil. No que
tange a SE3, ela esta subdividida em duas partes: a primeira aponta de forma mais especifica
os discursos que tém como enfoque enunciados acerca da carreira, aptiddo profissional,
ocupacdo de cargos, lugares e espacos possiveis aos sujeitos, e a segunda abrange discursos
familiares, que focalizam o exercicio da maternidade e da paternidade.

Ao ponderar que a materialidade analisada é composta discursivamente por enunciados
verbais e imagéticos, sendo os imagéticos realizados, majoritariamente, por meio de fotografias,
torna-se necessario empreender alguns apontamentos sobre a fotografia.

Para isso, partimos das consideracGes de Entler (2007), uma vez que este considera que

A fotografia é um recorte de tempo e espago. Assim usualmente a definimos,
mas tempo e espago sdo variaveis que tém merecido niveis desiguais de
atencdo em nossas reflexdes. Como todas as artes visuais, a fotografia suscita
muitas questdes sobre o espaco, porque diz respeito aquilo que é efetivamente
visivel: a imagem fotografica é ela prépria um espaco, uma superficie que
oferece a representacdo de um outro espaco, aquele que faz parte do que
chamamos de realidade. (Entler, 2007, p. 29).

O referido autor considera ainda que “o recorte espacial é claramente uma operagdo de
selegdo e transformagdo da realidade” (Entler, 2007, p. 31). Dessa forma, discursivamente, as
escolhas editoriais quanto a composicao fotogréfica realizada em cada publicacdo podem ser
observadas como enunciados imagéticos que referenciam os sujeitos que as modelam, sua
ocupacdo profissional, espaco social que ocupam, denotando subjetividades, assim como fazem
alusdo aos discursos e praticas discursivas que irdo compor as paginas de cada uma das edicdes.

As composicdes fotograficas operam, entdo, na ordem dos discursos possiveis, do dito
e do ndo dito, organizam-se por meio do visivel e do ndo visivel, e, enquanto trazem a
emergéncia de certos enunciados, operam o apagamento de outros.

Isto posto, Fernandes (2015, p. 227), pautado nos apontamentos de Foucault (1995),
infere que “a imagem se inscreve na historia, tem um eco, integra uma memoria e atesta a
producao e o funcionamento de discursos, a0 mesmo tempo em que os materializa”. Nesse
sentido, faz-se necessario, nas revistas, analisar 0s enunciados imagéticos produzidos por meio

da fotografia, uma vez que, assim como nos enunciados verbais que compdem a materialidade
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focalizada nas andlises desta pesquisa, as imagens ndo estdo apresentadas de forma aleatoria,
elas sdo componentes prdprios ao género revista; seu aparecimento estd no campo das
condicdes de possibilidade dos discursos, que s sdo possiveis em determinados momentos
historicos-sociais, operam as condicdes de existéncia e de materialidade dos enunciados e
coadunam praticas discursivas que buscam objetivar os sujeitos leitores, conduzir suas condutas
e subjetiva-los.

Pensar os papéis discursivos agenciados por meio da fotografia nas revistas assevera a
construcdo de analises, sobretudo quando pautadas nas teorias concernentes aos Estudos
Discursivos Foucaultianos, como é o caso desta pesquisa, Vvisto que as materialidades que
constituem o corpus analitico, como um todo, implicam considerar a emergéncia das varias
formas de enunciacdo dos discursos que este material possa apresentar. Fundamentalmente, ao
considerarmos que, conforme aduz Fernandes (2015, p. 231), “o olhar para a imagem
fotogréfica vislumbrando discursos coloca em pauta aspectos humanos, comportamentos
ligados a sociedade da qual os sujeitos fazem parte”, e, ainda, nesse mesmo sentido,

observarmos que

Ser fotografado é, portanto, ser apreendido por categorias estéticas e
epistemoldgicas. Ndo obstante podemos lembrar que ha ali uma histdria
singular, a interpretacdo efetiva da imagem ndo nos conduz a alguém, mas a
um papel: um aniversariante, uma noiva, um criminoso; ou uma familia, um
guadro de funcionarios, uma multiddo; ou um modelo de comportamento, de
sensualidade, de poder, de subverséo... [...]. (Entler, 2007, p. 31).

Dessa forma, dar vistas as composi¢cdes imagéticas inerentes ao género revista, sendo
estas executadas por meio da fotografia, possibilita mapear as condi¢Ges de existéncia dos
discursos, dada a materialidade e os sujeitos — publico-alvo — objetivados pelos discursos
midiaticos veiculados nas revistas Ana Maria, Marie Claire, Claudia, GQ Brasil e L’Officiel
Hommes Brasil.

Sendo assim, a escolha realizada por cada editora acerca da utilizacdo ou ndo de plano
de fundo, ou de uma ambientag&o, por fotografias coloridas, em preto e branco ou em tons mais
claros ou mais escuros, da iluminagédo, em focalizar apenas o rosto ou a forma de apresentagéo
dos corpos, vestidos, nus ou seminus, assim como 0 posicionamento das e dos modelos
reverbera praticas discursivas que permeiam o exercicio das feminilidades e das masculinidades
a partir de determinacfes que consideram 0s papéis e espacos sociais possiveis a cada sujeito,

sendo ele mulher, homem, pertencente a classe social A, B, C ou D.
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Nesse interim, SE1, SE2 e SE3 ocupam-se da apresentacdo e analise dos enunciados
verbais e imagéticos presentes nas revistas e que compreendem determinagdes sociais das
feminilidades e das masculinidades, e engendram o funcionamento de um dispositivo de género

cis-heteronormativo hegeménico operacionalizado por meio das praticas discursivas.

2.1 Da definicdo dos campos de possibilidade de exercicio das feminilidades e das

masculinidades

O género capa de revista tem como funcdo despertar o interesse do publico-alvo e
persuadi-lo a ler o material publicizado, seja pela aquisicdo de edicdes fisicas disponiveis nas
bancas ou pela assinatura para acesso ao contetido online de forma continua. E concebivel
assinalar que as estratégias enunciativas empregadas por cada editora buscam a identificacdo
do seu publico-alvo e, assim, incorrem em processos de objetivacdo e subjetivacdo que,
permeados pela producao de saberes, regem a conducgdo das condutas desses sujeitos.

Para além das praticas discursivas, ao tomarmos as capas das revistas como género
textual, interessa-nos analisar a composicao estrutural e imagética desses materiais. Para tanto,
selecionamos capas e sumarios das revistas Ana Maria, Claudia e Marie Claire, que possuem
como publico-alvo mulheres, e das revistas GQ Brasil e L’Officiel Hommes Brasil, destinadas
ao publico masculino, publicizadas entre os anos de 2017 e 2023.

Desta feita, iniciamos as analises do corpus desta pesquisa apresentando uma selecéo
de capas das revistas voltadas ao publico feminino, dando énfase aos enunciados verbais e
imagéticos que se destacam nas publicac¢des, assim como os sumarios/indices das cinco revistas

gue compBdem 0 corpus da pesquisa.



Imagem 1: Capa Ana Maria, 21 de outubro de 2022
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Imagem 2: Capa Claudia, abril de 2019

Fonte: https://claudia.abril.com.br/edicoes/691/
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Imagem 3: Capa Claudia, abril de 2020

Fonte: https://claudia.abril.com.br/edicoes/703/
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Imagem 4: Capa Marie Claire, fevereiro de 2023
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Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20230131
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No que diz respeito ao género capa de revista, quanto a sua constituicdo e apresentacao
das producdes, € possivel visualizar diferencas estéticas e organizacionais. Nesse aspecto, a
revista Ana Maria exibe uma fotografia sem a utilizacdo de elementos no plano de fundo e
dando destaque ao rosto da personagem focalizada em cada edigao?.

A revista Ana Maria, conforme ja mencionado, esté voltada para os publicos da classe
C, enquanto a revista Claudia direciona sua atencdo para os publicos da classe B e C. Estas
revistas trazem materiais que perpassam a moda, mas, a0 mesmo tempo, refletem o sujeito
mulher, trazida pelo discurso matriarcal, sempre com referéncia aos filhos, a escola e a assuntos
internos, orientados para o lar e para os afazeres domésticos. Ja a revista Marie Claire, assim
como observa a prépria editora, compreende mulheres da classe A e B do pais.

Nas publicacdes da revista Ana Maria sempre sdo discriminadas mais de uma péagina
dedicadas a receitas e a discussdes sobre maternidade, que parecem ser algo compulsério ao
género. Ha pouca mencdao a negdcios, hobbys e vida social externa, a casa ainda é o local de
representacdo desse sujeito.

Discursivamente, a revista Ana Maria apresenta enunciados referentes a satde/beleza
(“Ativos capilares poderosos; Outubro Rosa”) € aos cuidados com a casa (“Casa organizada:
personal organizer ensina jeitos simples de colocar a arrumagdo em dia”), sendo que tais
enunciados, postos em destaque na capa das edi¢Oes desta revista, configuram-se como
enunciados possiveis de realizacdo desta materialidade, uma vez que buscam atingir e fabricar
uma identificacdo dos sujeitos pertencentes ao grupo-alvo da revista.

As manchetes que compdem as capas, entdo, objetivam, para além de trazer informacao,
persuadir determinado publico, e, para isso, lancam mao de recursos de construcdo textual para
enfatizar temas atuais e de amplo interesse do publico leitor.

Assim, a escolha de visibilizar ou ocultar determinados assuntos que serdo pautados nas
paginas internas de cada edicdo estd intrinsecamente ligada a estratégias discursivas de
marketing na busca do atingimento de mdltiplas identidades que, mesmo em sua
heterogeneidade, sdo construidas no e pelo discurso, e produzem a objetivacao e subjetivacdo
dos sujeitos que alcangam.

Em relagdo as capas da revista Claudia — as Imagens 2 e 3 —, 0 género capa de revista
apresenta composicOes diferentes. Enquanto a Imagem 2, publicada em 2019, possui uma
quantidade mais significativa de enunciados na capa, na Imagem 3, que apresenta uma capa da

mesma revista, sdo incluidas poucas manchetes e subtitulos, sendo mais objetiva. Esse padrao

1 Qutros exemplos de capas da Revista Ana Maria sdo apresentados nos Anexos 1 e 2.



52

de capas mais sintetizado quanto ao contetdo da revista pode ser notado nas publicacdes da
revista Claudia realizadas a partir de 2020, sendo que nos anos anteriores o padrdo se manteve
conforme o que esta apresentado na Imagem 2.

Uma questdo comum as revistas Ana Maria, Claudia e Marie Claire quanto a fotografia,
€ que 0 uso deste recurso ndo se configura como um enunciado que abarque inerentemente uma
posicao sujeito. N&o apresentam elementos suficientemente capazes de referenciar as modelos
apresentadas, ndo indicam a profissdo, ocupacdo ou qualquer que seja um fator que torne
possivel, apenas por meio dos enunciados verbais que acompanham a fotografia, inferir o
espaco social/midiatico ocupado por estes sujeitos.

A escolha por ndo vincular as modelos as suas carreiras aciona uma memoria discursiva
sobre 0s sujeitos apresentados, e tais efeitos de memdria organizam as relacdes saber-poder,
objetificadas pelas revistas, que visam a constituicdo identitaria de seus leitores e
operacionalizam a condugdo de suas condutas, seja através de enunciados que rememorem um
acontecimento, reforcando certas subjetividades, ou de enunciados que sejam capazes de
dessubjetivar os sujeitos e inferir outros modos de olhar, incorrendo em outros modos de
objetivacdo e subjetivacdo, tanto do sujeito posto como objeto central de um produto midiatico,
quanto dos sujeitos leitores que a publicacdo busca alcancar.

Podemos considerar, primeiramente, o publico-alvo destes materiais, uma vez que,
diferentemente das outras duas revistas, a Marie Claire, em seu conteudo, faz referéncia 8 moda,
beleza e estilo de vida que compreendem as classes mais ricas do pais. Os sujeitos nelas
representados sdo mulheres de negdcios ou que buscam saber mais sobre 0 assunto e se inspirar,
que se interessam por moda e grifes diversas, além de estilos de decoragdo e profissionais
renomadas que séo destaque nessas edicdes.

Os sujeitos que dela podem desfrutar sdo diversos, mas 0s sujeitos que reconhecem sua
subjetividade no que € representado nas paginas desta revista sdo seletos, ha uma categorica

representatividade de um grupo especifico de mulheres, enquanto ha o apagamento de outras.



Imagem 5: Capa GQ Brasil, dezembro de 2017
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Fonte: http://ggbrasil.pressreader.com/gqg-brasil/20171203
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As préticas discursivas que permeiam a producdo da capa de revista representada na
Imagem 5 trazem como personagem a figura do surfista Gabriel Medina, e a fotografia que
compde a capa desta publicacdo apresenta o surfista como modelo editorial, ou seja, trabalha a
imagem visual do atleta com indumentarias que visam refletir e apresentar tendéncias da moda
atual.

Para além disso, a ambientacdo da fotografia faz mencgéo a profissdo do modelo em
questdo, rememora o0 mar, em clara alusao a atividade profissional exercida pelo sujeito posto
em destaque na publicacdo, ja a vestimenta utilizada, um terno no estilo “esporte fino”,
extrapola o espaco profissional ocupado por Medina, uma vez que, ao acionar uma memoria
discursiva social da definicéo de surfista, o leitor ndo alcangaria o que € apresentado na revista.

Dessa maneira, ao utilizar-se de tais recursos alusivos, a imagem estampada na capa da
revista GQ Brasil, de dezembro de 2017, movimenta efeitos de memoria que, através do
enunciado imagético, coadunam na producdo de uma associacao entre o modelo e sua profissdo
(por meio da ambientagdo) e o status de “homem de negocios” (através do vestuario),
reforcando a ocupacdo de um espaco de destague como homem bem-sucedido.

Tanto a manchete principal quanto as secundarias que compdem a capa da revista, como,
por exemplo, “Como conseguir reserva nos mais concorridos restaurantes de Nova York”, “Alta
performance no esporte, no estilo e nos negocios [...]” € “Moda, deu match!”, reforgam, validam
e legitimam discursos inerentes ao espago reservado aos homens socialmente.

Outro ponto de atencdo é a mudanca estética das capas desta revista. Em 2017, a
manchete “O homem com estilo vive melhor” divide a capa com um conglomerado de outros
subtitulos e informacGes acerca do contetdo da revista, ja as publicacGes realizadas a partir de
marc¢o de 2020 sdo compostas por uma quantidade menor de enunciados verbais, apresentando,
entdo, poucas manchetes, ou apenas uma como destaque principal das edi¢des, deixando na
ordem do invisivel quais outras tematicas e assuntos serao tratados nas edi¢ées, como podemos
ver em seguida.

Como pode ser observado na Imagem 6, a capa € composta imageticamente pelo uso da
técnica fotogréafica do close, no qual o olhar do ator Marco Pigossi, que modela a capa, esta fixo
no leitor, mas de maneira complacente e convidativa, e, pela auséncia de cor, toda a capa esta
em preto e branco, enquanto, verbalmente, apresenta apenas a manchete: “Futuros possiveis:

diversas vozes discutem os caminhos do amanha”.



Imagem 6: Capa GQ Brasil, maio e junho de 2020

FUTUROS POSSIVEIS

DIVERSAS VOZES DISCUTEN OS5 CANINHOS DO AMANHA

Fonte: http://ggbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200511
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O aparecimento de um unico enunciado verbal é permeado pelo apagamento dos sujeitos

que figuram essas “vozes”, sendo que tal proposi¢cdo enunciativa deixa em suspenso quais sao

as praticas discursivas que constituem a publicacao referente a maio e junho de 2020 da GQ

Brasil, assim como quais sdo 0s sujeitos enunciadores que operacionalizam a discussao central

proposta sobre os “caminhos do amanha”.

Nesse sentido, e atravessando uma linearidade de apresentagdo do corpus, para

concatenar os apontamentos referentes a analise da Imagem 6, apresentamos abaixo o indice da

edicdo de nimero 105 da GQ Brasil?.

Imagem 7: indice GQ Brasil, maio e junho de 2020

Indice

OUT OF AFRICA O legado de Peter Beard para
a fotografia mundial

BARBA: VILA QU ALIADA Especialistas desta-
cam os cuidados com a face

STAY HOME Ideias essenciais para seus looks
de isolamento

PERSONALIDADE TRANSGRESSORA A nova
colecdo de joias da Bvlgari

SOBREVIVA A 6 MESES NO APERTO Nathalia
Arcuri explica como salvar nossas financas

O BEM NO MEIO DO CAOS Daniel Castanho, o
empresario criador do Ndo Demita

O MUNDO POS-CORONA Matthias Horx pede
que olhemos para o futuro

TEMPERO CAIPIRA Conheca os bastidores da
Casa do Porco

TEMPO PRESENTE Marco Pigossi: confinado
em Hollywood

COMECAR DE NOVO Ostentacdo digital parece
estar com os dias contados

DOM NATURAL Francisco Gil busca suas raizes
no primeiro disco solo

SEU MEDICO ESTA ON-LINE A telemedicina
vai revolucionar o sistema de satde?

2 A Imagem 7 corresponde a versdo textual do indice da revista, tendo sido editada por nds para possibilitar a
melhor visualiza¢do dos enunciados apresentados nesta se¢do da revista. A versao original, idéntica a publicacéo

em formato fisico, esta exposta no Anexo 3.



O SHOW TEM QUE CONTINUAR Djonga e
Emanuel Jacobina: o novo entretenimento

O FUTURO CHEGOU A SUA CASA Gadgets,
apps e assistentes virtuais para o dia a dia

REGRAS DA BATALHA Experts e nosso manual
(in)formal do home office

ESPELHO MEU Fotografos e seus autorretratos
em isolamento

QUESTAO DE GARRA A luta de Roched Seba
pelos animais silvestres

DIARIOS DE ISOLAMENTO O vintage e o
comfy invadem o guarda-roupa

CORRIDA MALUCA A inteligéncia artificial as-
sume o cock pit

CAVE PARTICULAR Dicas infaliveis para montar
asua adega

VIAGENS DO AMANHA Novos voos estdo por
vir. Vieja previstes

57

A VEZ DE JAY BOGGO Estilista defende moda
sem género e sem rétulos

CONEXAO BRASIL-HOLLYWOOD Marcelo
Valente e as licdes do Vale do Silicio

COMO SERA O PROXIMO JOGO A dificil vida
do torcedor sem estadio

INDUSTRIA DE MEMES Banca Digital transfor-
ma humor em negdécio

TRIO TERNURA Mateus Verdelho defende
adocéo de pets

PRECISAMOS DE FOLEGO Exercicios de respi-
racdo para NOVOS ares

CLUBE GQ Os herdis dao Brasil durante a pande-
mia

VOLTAR A SONHAR? Rodrigo Teixeira foca no
novo cinema

FREE SPIRIT Bolsa Lola da Burberry: peca-dese-
jo

Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gq-brasil/20200511

Nele, podemos observar varias matérias fazendo referéncia ao periodo de pandemia da

COVID19. O indice da revista, entdo, remonta a manchete posta em destaque na capa, “Futuros

possiveis: diversas vozes discutem os caminhos do amanha”, a partir de enunciados que trazem
em destaque, principalmente, “FUTURO”, “NOVO” ¢ “PANDEMIA”, como “O mundo pos-

corona: Mathias Horx pede que olhemos para o futuro”, “O futuro chegou na sua casa”,

“Comecar de novo”, “Viagens do amanha: novos voos...”, “Exercicios de respiragdo para novos

ares”, “Rodrigo Teixeira foca no novo cinema”.
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Estes enunciados trazem consigo significaces diferentes acerca das praticas discursivas
que permeiam o momento historico no qual a publicacdo desta edi¢do da revista é realizada, e
induzem a novas formas de objetivacdo e subjetivacdo dos sujeitos a partir de novos moldes
sociais. Ha entdo a emergéncia de enunciados que reverberam os Futuros Possiveis diante de
um periodo de isolamento social: 0s corpos dos sujeitos alcangados pelas praticas discursivas
presentes nesse exemplar da revista QG sdo conduzidos a experimentacdo de novos caminhos
pautados pelas mudancas das formas de viver em sociedade.

Considerando um cenéario pandémico (COVID — 19) que instaurou praticas discursivas
na ordem do isolamento social e que se referiam sempre ao enunciado “Fique em casa”, 0 indice
da revista abarca essa nova realidade construindo discursos que indicam campos possiveis de
exercicio das masculinidades voltados aos negécios e de como geri-los de uma nova maneira.

As condicdes de existéncia, determinadas pelo momento historico, que possibilitam a
emergéncia de enunciados que dizem respeito a uma mudanca do espaco fisico a ser ocupado
pelos sujeitos ndo alteram as formagdes discursivas hegemonicas acerca do exercicio das
masculinidades.

Desse modo, mesmo que esses sujeitos estejam reservados no espaco interno da casa,
as formac0es discursivas que permeiam as masculinidades ndo se alteram. Logo, 0 espaco
interno € reconfigurado para abarcar praticas discursivas e modos de subjetivacdo que operem
a manutencdo dos campos de possibilidade que, permeados pelos discursos, regulam o exercicio

das masculinidades e, assim, possibilitam a constituicdo de um dispositivo de género.
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Imagem 8: Capa L'Officiel Hommes Brasil, setembro de 2019

QUE VENHADINOVQ

RENATO GOES, A LINHA DE FRENTE DO RAP, PARAISOS NA TERRA, FLOWER POWER,
O STREET MADE IN BRASIL, DE CORPO E ALMA, PINTURA iNTIMA, PREPPY COOL, VERAO 2019

[ 4

Fonte: https://www.mapbrasil.ag/en/news-social/portugues-do-brasil-renato-goes-e-capa-da-
revista-lofficiel-hommes/

Por sua vez, a capa da L’Officiel Hommes Brasil de setembro de 2019, que representa
a segunda revista voltada ao publico masculino que sera utilizada como materialidade para as
discussOes propostas neste trabalho, destaca, nesta edi¢do, uma fotografia com plano de fundo
em cor neutra, com elementos minimalistas e que retomam o subtitulo da manchete principal
“[...] Flower Power [...]”. Em contraponto ao material apresentado anteriormente, é notavel o

uso do enunciado, apresentado em destaque nesta capa: “Que venha o novo”.
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Nesse sentido, e ao considerar 0 momento histérico no qual essa publicacéo é realizada,
engloba préticas discursivas outras, o enunciado em questdo indica a existéncia de novidades
no mundo do entretenimento e da moda; sendo assim, as praticas discursivas que compdem este
material estdo na ordem da informacdo, buscam atualizar os seus leitores das tendéncias
nacionais ¢ mundiais que estdo surgindo. Assim, a utilizagdo do termo “NOVO” considera
discursos que néo se propdem a categorizar novas formas de exercer as masculinidades, mas de
fazer com o que exercicio delas esteja pautado nas tendéncias e, com isso, subjetiva o0s sujeitos
indicando a eles novos modos de olhar para campos especificos da vida cotidiana, como musica,
moda, artes, negdcios, e ndo em pautar novos modos de existir.

Trazemos, em seguida, alguns recortes dos sumarios das revistas Marie Claire, Claudia,
GQ Brasil e L’Officiel Hommes Brasil.

Imagem 9: Sumario Marie Claire, setembro de 2021

-y

selembro 2021
14 EDITORIAL

NA CAPA
1 NA VANGUARDA DA MODA Fegas
de grandes estilitas para usar no dia a dia
i SOPHIE CHARLOTTE A estrela da atriz em uma
série tnternacional sobre 2 Segunda Guerra

TENDENCIAS
22 GLAMOUR DE HOLLYWOOD Gucct linga colegao
caledosctpica de alta foalherta no ano de seu centendrio
A0 ROMANTICO E PUNK Colas marcanies vokam
em looks chetos de estilo e atitude
3] FAZENDO HISTORIA A bolsa Capucines, da
Louls Vultton, surge em color blocking
A2 NOVOS CONTORNOS Fogas ultrarrecortadas chegam
coen olhar completamente oovo
33 CLASSICO OUSADO O Intgualivel etilo taltano
nas sandalias Byoux, de Glanvito Rosst
A4 DIGNOS DA REALEZA Um refresh para
o Jooks insptrados em untiormes
3 NOSTALGIA MODERNA Dok & Gabbana se Inspira
nos ancs de 1990, referéncla queridinha da Gen 2
4d ARMARIO DA VYOVO O vintage nunca fol t2o moderno

REPORTAGEM
42 FORA DE MODA Giovanna Nader reflete sobee
o tmpacio da indastria téxtil no melo ambienie
45 O ANO EM QUE NAO DORMI Reunimos espectalistas do
soo0 ¢ hizodas que fzlam de um ano (e mutlo) em que se
manter dormindo & kixo, especialmente s vood & mulber
24 KAREN JOMZ A tetracamped do skate fala sobre
xereca, depeessdo ¢ bulimia
(2 VACINA PARA O HIV? Um estudo para vacina cootra o
virus & 0 mals proenissor em 40 anos e pode mudar o futuro,
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nove cirurgias, encootred meu lugar ma moda”

CULTURA
20 JENMIFER ANISTON Em ertrevista exclusiva, atrix fala da >
temporada de The Morming Show numa Hollywood pas-Me Too
Z4 OUTRAS POETICAS Fela primeir vez, a Bleral de S3o Paulo
tem grande representacdo de Arne Indigena Contemporines

\
@WORK -
N " | 5§ LUCIANAWODZIK Dirctora exacutiva 6o grupo Arezm&Co : 3
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Fonte: http://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20210830



Imagem 10: Sumario Marie Claire, setembro de 2021

I
COLUNAS

36 MARIA RITA ALONSO A i incia da lid fermini

nos atelits de moda, em (mais) um mescado desigual
) JUREMAWERNECK O aquecimento global deve afetar
principalmente as mulheres
92 SILVIA CHACKIAN As afegis tém o
protagonismo na luta contra o retrocesso

MODA

35 CHAVE PARAAL GAO Negra € nordesti
Kel Ferey conquista © mercado de moda de Milio
{2 DIARIO PAULISTANO Alexandre Furcolin faz a estreia
brasileira na aclamada séric Fasbion Eye, da Louis Vuitton
110 TOTAL LOOK Inspire-se no mefhor dos dltimos locks
desenhados por grandes nomes da moda
Em‘nﬁxwwcﬂd’zzvﬂ:m
colegio Magnifica, 3 mais preciosa da histria da marca

Capa banca: Body, mal, o,
BELEZA 3, Caa, botas & brhcxs Chaned
DA Ativos superg da floresta assimantes: \estn
e s e e
138 CORPO 0GICO Conhega o hichacking, técnica que
¥ = PR, para  Folos:Buma Casarera Gty
levar o corpo i sua melhor perfomance igmmm(mmn
com exclusividade a nova versio de Miss Dior, criado e
ap6s 2 descoberta de uma nova rom. Produtors de mods:
Jessics Neves
144 BARRA PESADA Nossos experts colocarm » vire

i prova cosméticos sdlidos desenvolvidos para
tratamentos mais intensos

146 MICRODOSES Aproveite 05 blushes ¢ sombras de
embalagens Gnicas par testar novas cores € texturas

LIFESTYLE
148 ELAS VALEM OURO Mulheres botam o azcite brasileiro
no mapa dos melhores do mundo

156 EMBARQUE IMEDIATO A arte feminista de Belpss

158 ZONA DE SOSSEGO A drea de redax da
designer Luiza Perea

159 DECOR DE GRIFE Todo o estilo da Gued

para enfeitar sua casa

Fonte: http://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20210830

162 TENTAGAO DO MES

160 HOROSCOPO

Imagem 11: Sumario Claudia, junho de 2021

CLAUDIA

NACAPA

18 EMBUSCADA DELICADEZA

JUNHO 2021

16 PARAARDTINA Uma selecio de

56 IMPERIO DASFINANCAS

Napandemia, Renata Vasconcellos livras para rapansar e

saapagoua de dias mais leves aNath Finangas, = tomouum
afeto e mergulhou num profunda: fendmena da YouTube ecriou
processode autoconhedmenta: COMPORTAMENTO um negodo admirade

60 NAPEGADA DASELVA
Has 530 um cldssico, mas agora
estiio maisem alta do que nunca.
eja como usar a tendénciadas
animal prints nos looks dodia a dia

26 ALEM DO ESPELHD
Os surpreendentes
talenios einteresses
do cantor Diogo Nogueira

30 MAEDEPET EXISTE? 0 terma

MODA & BELEZA

74 OINVERNOCHEGOU
Asseis grandestendéndas
demadads estagi

86 UMERINDEAD CLASSICO polémico, g ad 80 BEM-EST/ 0
ipioitalianc prep. de brincadeira, pods Langamentos de produtos debeleza
por Sihvia Percussi, da Vinheria invisibilizar a sobrecarga d queva & se senir plena
Pescussi, & mademo e tio mulhares com filhos
aconchegante quanto um abraco CASA& COZINHA

ARTE & CULTURA

10 OLHEFOR ONDEVAI
Com apela pessoal, fotdgrafo
regisira angulos diferentes da
«cidade de 530 Paulo

11 OTRABALHODEUMAVIDA
Livracelebra os 35 anasde
carrsira dos Irméas Campana

12 POETINHA DHGITAL
Julia Moraes, neta de Vinicus de
Moraes, coord P

34 ENCONTROS EDESENCONTROS
Os desafios dasfamiliasinter-
~raciais padem comegar em casa
edificultar a criacio dos filhas

a0 VOCE DECIDE
Os minipiblicos, metodologia
de participacio politica diversa,
podemmudar a forma coma nos

98 ANOVACARADACERVEIA
Atrajetdriada Japas Cervejaria,
criada por trés mulheres de.
arigem nipo-brasileira

100 QUALEASLIAMENSAGEM?
Ahistdria das silhuetas mais.
famosas dos vestidos de noiva eo

46 AVIDACORRIDA
Audios 3

-
que significa usar cada uma delas

104 SINTA-SEEM CASA
1 farmada

mais um indicio de como

do acervo com mais de 11 mil
documeantos, coma rascunhos
ecartas, do poeta e cantor

14 SEMMEDODEAMAR Pela primeira
wez, Kika Seixas escrave sohresua
relag a0 com o miksico Raul Seikas

estd atrapathando o cotidiano

50 PORTRASDOALGORITMO
Reduzida a um perfil especifico
de pessoas, aprogramagie &
estratégia dainternet a toma
machista e racista

CAPA
Renata Vascancalas oicgratada por Laca Wova

Fonte: https://goread.com.br/viewer/claudia/renata-vasconcelos/
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Os sujeitos que se estabelecem nessas duas revistas, Marie Claire e Claudia, ocupam
posicOes sociais diferentes, mas possuem interesses semelhantes: que podem se resumir a moda,
casa, decoracdo e um estilo de vida pouco voltado para o externo, para a sociedade e para o
trabalho extra doméstico.

Mesmo tratando de negdécios e falando sobre mulheres bem-sucedidas, o foco das
matérias acaba se voltando para uma subjetividade que remontam os discursos patriarcais e que
destinam esses sujeitos aos espacos internos. Nessas publicacdes, ao contrario do que se verifica
nas masculinas, as criancas e a casa ganham espaco e aparecem como intrinsecamente ligadas
ao estilo de vida das mulheres. A revista Ana Maria, no que lhe diz respeito, ndo apresenta

sumario em nenhuma das suas edic¢des.

Imagem 12: Sumério GQ Brasil, setembro de 2020
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Imagem 13: Sumério GQ Brasil, marco de 2020
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Imagem 14: Sumario GQ Brasil, setembro de 2021
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Imagem 15: GQ Brasil, setembro de 2020
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Imagem 16: Sumario L'Officiel Hommes Brasil, dezembro de 2020

por Patricia Favalle
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Fonte: https://goread.com.br/viewer/hommes/e-agora-a-luta-por-uma-moda-mais-
inclusiva-democratica-e-politizada/

Uma observacdo importante que versa sobre as revistas femininas é que estas

apresentam muito mais paginas que as masculinas, mais matérias e um conteddo mais

diversificado, o que ndo faz com que algumas delas sejam mais abrangentes e tragam muitas

novidades sobre o “mundo feminino”.

Assim como o publico-alvo, as revistas Marie Claire, Claudia e Ana Maria apresentam

grandes diferencas nos discursos que figuram suas paginas, enquanto que tais diferencas néo se

fazem t&o presentes nas revistas que buscam alcancar o publico masculino, diante disso, os

discursos presentes nas publicagdes da GQ Brasil e na L’Officiel Hommes Brasil exibem mais
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regularidades discursivas do que as que podem ser observadas nas revistas destinadas ao
publico feminino.

Um fato sobre as revistas masculinas é que nestas, diferentemente do que ocorre com as
revistas femininas, ndo ha categorizacao acerca do nivel financeiro do pablico que as revistas
desejam alcancar, mas o que podemos ver quanto ao contetido é que, em quase sua totalidade,
0 material das revistas resume-se a tratativa de lancamentos da moda, grifes, acessorios, hobbys.
Portanto, as revistas trazem matérias voltadas para homens de negocios e que possuem
interesse, assim como poder financeiro, em adquirir e saber sobre grifes e 0s mais novos
langamentos da alta moda.

Partindo deste apontamento, torna-se possivel observar que 0s sujeitos estabelecidos
como publico-alvo destas revistas estdo estritamente nas classes mais altas existentes no pais,
ja que tratam de assuntos de interesse deste publico, retratam seu cotidiano e definem um local
para este leitor, e é possivel também notar uma excluséo e o0 apagamento de sujeitos outros, que
fogem a essa norma.

Um dos aspectos percebidos das capas e sumarios das revistas masculinas € a forma
como os homens sdo apresentados: sdo sujeitos bem-sucedidos e, em sua maioria, ocupam o
espaco social externo, ndo ha quase nenhuma referéncia que coloque esse sujeito atrelado, de
alguma forma, a familia, filhos ou a uma mulher; ou seja, sao sujeitos bem-sucedidos por si s0,
ndo dependem de ninguém para que alcancem esse status.

Dessa forma, hd um padrdo de beleza e personalidade exigidos dos sujeitos a quem se
deseja alcancar, homens com corpos esculpidos, bem-sucedidos e bem-vestidos, até porque,
como diz o slogan da GQ Brasil, “Homens com estilo vivem melhor”, como apresentado na
Imagem 5.

Ha, em geral, um padrdo em todas as revistas: homens cis-heterossexuais estdo
constantemente representados nas capas e no contetido apresentado no interior das publicacdes,
ja os sujeitos que se distanciam desse padrdo ndo encontram espaco, ou, se encontram, estao
em alguma edicdo especial da revista. Com excecdo dessas edigdes especiais, como
exemplificado na Imagem 14, ha, entdo, um silenciamento de sujeitos outros, daqueles que nédo
se enquadram no padrdo cis-heteronormativo e cujo “estilo de vida” nao cabe nas paginas das
revistas.

S80 objetos recorrentes de discursos dessas revistas 0s sujeitos que performam
masculinidades pautadas socialmente na cis-heteronormatividade, ou seja, aqueles que estéo
compreendidos em uma racionalidade que valida a existéncia do homem de negdcios, que vai

a academia, tem estilo e uma vida social agitada.
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Nesse interim, até mesmo os sujeitos cis-homossexuais ndo sdo objetos de discurso nas
revistas, e quando o sdo, a representacdo dada a eles é diferencial. Partindo dessa questdo,
colocamos foco na fotografia do ator Caud Reymond, tido como icone social de masculinidade
(Imagem 12), na qual é destacado com uma vestimenta de tom azul, enquanto a publicacdo que
apresenta o cantor Emicida o mostra fotografado com um blusdo na cor rosa e com flores nas
méos. As relacOes discursivas que permeiam o aparecimento destes dois sujeitos nas revistas
sdo distintas, pois enquanto um veste azul e performa uma masculinidade hegemonica, o outro
veste rosa e carrega flores, como uma gentileza, e enuncia, imageticamente, uma cortesia para
se por em lugar de destaque.

A emergéncia desse enunciado pode ser relacionada a um discurso politico de extrema
direita, disseminado pela entdo Ministra da pasta da Mulher, Familia e Direitos Humanos,
Damares Alves: “Menino veste azul e menina veste rosa. Atencdo, atencdo: € uma nova era no
Brasil” foi a fala proferida pela ministra no dia dois de janeiro de 2019, na cerimdnia de posse
dos ministros do governo de Jair Bolsonaro®.

Dessa forma, o icone nacional considerado como referéncia de masculinidade veste
azul, enquanto o sujeito que representa a diversidade na revista utiliza o rosa como figurino,
mesmo que a publicacdo na qual o referido cantor aparece em destaque tenha como foco
questdes raciais e nao de género.

O que incide em uma contradi¢cdo discursiva, uma vez que, assumidamente, essas
revistas informam tratar de assuntos relativos a estilo, moda, esportes, saide do homem, dentre
outros, contudo desconsideram certas existéncias e produzem o apagamento daquelas que
compreendem sujeitos LGBTQIAPN+, assim como sujeitos negros. A publicacéo refere-se aos
desafios enfrentados por pessoas negras e se torna destaque em uma publicacdo que trata das
praticas discursivas representativas da diversidade da editora da revista GQ Brasil, ao enunciar
“Mudar é bom: as 21 edi¢des de GQ ao redor do mundo unem forcas para uma colaboracao
global focada no futuro®”.

Os discursos possiveis e passiveis de validacao e legitimacdo nas esferas de saber/poder
constituintes dos enunciados realizados nessas publicacfes operacionalizam um dispositivo
hegemonico de género, pautado em uma determinacdo de papeis sociais a serem seguidos, e

buscam o apagamento de praticas discursivas que abarquem o surgimento de novas

3 Ver em: https://exame.com/brasil/menino-veste-azul-e-menina-veste-rosa-diz-damares-em-video/. Acesso em
20 jan. 2021.
4Ver Anexos 4 e 5.
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configuragdes sociais, mantendo, assim, a efetividade do exercicio do poder imediatamente
responsivo as formas de resisténcia.

Um exemplo dessa apari¢do do “anormal” na revista GQ estad representado acima, e
corresponde a sessdo “Chang is Good” (Imagem 15). O enunciado em destaque assevera que a
“Masculinidade é uma obra em progresso — e a mudanga ¢ o caminho”, com vistas em pautar
que a revista vem mudando e busca acompanhar as mudangas sociais; como complemento,
infere que a GQ se configura como “uma amiga confiavel” para 50 milhdes de leitores globais.

Para representar estes enunciados verbais, a editora expde uma série de capas de varias
edicdes da revista pelo mundo. Um adendo acerca disso é que a capa da revista brasileira
evidenciada para representar esse discurso € de marco de 2020, enquanto a edi¢cdo que traz a
matéria é de setembro de 2020, e, com excec¢do destas duas edi¢des, ndo ha capas ou sumarios
que tragam conteudos diferentes dos moldes ja utilizados ha anos, de um padrao de sujeitos cis-
heterossexuais, bem-sucedidos, brancos e que nada tém a ver com o discurso apresentado na
Imagem 7.

Sendo assim, apenas as edi¢des de marco de 2020 e a de setembro deste mesmo ano
fazem mencdo a diversidade, igualdade de género e aos demais temas citados. Ha, portanto,
uma presenca de preceitos que fogem ao padrdo apenas em edicdes especificas e esporadicas.

Os sujeitos subjetivados pelos discursos materializados nessas revistas devem, entéo,
apresentar um padrdo fisico e comportamental que ndo € novo na sociedade e remonta uma
historia, representando discursivamente sujeitos que cuidam dos seus corpos.

O que, por sua vez, pode ser considerado uma invencdo dos ultimos séculos e que se
tornou instrumento de ascensao e demonstracdo de poder social, sendo também a externalizacao
de uma masculinidade que esta ancorada nos discursos de uma sociedade patriarcal, em que o
homem mais forte e mais bem sucedido é superior, e as mulheres e criangas ndo encontram
espaco nesse ambiente masculino, que é externo e circundado por relacdes de poder, que
integram a essa masculinidade a capacidade de ser lider, a posi¢do social e financeira e o porte
fisico.

Por conseguinte, as edi¢Oes da revista Ana Maria dedicam uma boa parte de seu
conteddo a receitas, assim como as revistas Claudia e Marie Claire, que incorporam nas suas
publicacdes algumas paginas (mais de uma) a essa categoria. Ja a revista L’Officiel Hommes
Brasil (Imagem 16) tem uma se¢do denominada “gastronomia”, mas que, diferente das revistas
femininas, apresenta conteldos voltados as tendéncias gastrondmicas, restaurantes renomados
ou ndo e chefs, trazendo enfoque a visitar esses restaurantes como uma atividade possivel para

seu publico.
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E valido supor que as revistas femininas também poderiam apresentar contetido
parecido que atendesse ao publico-alvo, mas referem-se a cozinhar como uma atividade atrelada
a feminilidade, e, com isso, apresentam discursos varios que recomendam “surpreender” o
marido e os filhos cozinhando, desde receitas mais simples até as mais sofisticadas.

Considera-se assim, que, nestes discursos, hd uma delimitacdo do espago da mulher,
novamente voltado aos afazeres domésticos. Matérias como “comidas rdpidas para
surpreender” sdo comuns, nao havendo mengao a restaurantes para surpreender, ou, que sejam,
“restaurantes para agradar a familia”.

Nesse dmbito, apesar de estarmos, inicialmente, olhando em diregdo apenas as capas e
sumarios das revistas, seu contetldo também revela a cultura e a historia de um povo, tudo que
foi construido historicamente através dos discursos de um padrao de “homem ideal”. Esta
reproducdo ndo estd apenas nas revistas, que simbolizam entretenimento, mas justamente por
serem discursos presentes em tantas outras instituicdes é que chegam as revistas com tanta forga
e, por meio da subjetivacdo, reforcam esteretipos e padrdes que sdo disseminados nas
instituicOes escolares, religiosas e familiares, dentre outras.

Dessa maneira, as matérias presentes nas revistas também agregam o poder de
subjetivacdo que tais discursos possuem, ja que tém por funcéo disseminar discursos presentes
na infancia, adolescéncia e vida adulta dos sujeitos. Ndo ha a emergéncia de novos discursos
ou de uma nova historia, as midias servem como reforco da masculinidade ideal e padronizada,

gue molda os sujeitos e seus corpos.

2.2 Da normalizacao e normatizacéo dos corpos

O corpo, em Foucault, ¢ materialidade, ou seja, para pensar os Estudos Discursivos
Foucaultianos devemos olhar o corpo como inerente as préaticas discursivas que competem a
subjetividade dos sujeitos. Da mesma forma, cabe-nos observar como os corpos fisicos ocupam
espaco e sdo focos de vérios discursos que normalizam e normatizam o exercicio das
feminilidades e masculinidades, corpos estes postos como objetos discursivos, efetivados e
agenciados nas relacdes de saber/poder inerentes as determinacGes sociais que regem 0s papéis
de género, operacionalizando o dispositivo de género.

Pensando nisso € que se faz necessario, neste trabalho, observarmos como a
normalizacdo e normatizacdo dos corpos séo efetivadas nas revistas que nos servem como

corpus e, principalmente, analisarmos como se d, a partir do corpo, a construcdo dos papéis
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sociais. Para tanto, os enunciados selecionados para as analises executadas neste topico tomaréo
como tema as normas, leis e regras impostas, discursivamente, aos individuos e a toda uma
sociedade. Além disso, este topico tem como objetivo discutir as formas de resisténcia
impetradas a relacdo saber-poder em que estdo inseridos os corpos destes sujeitos, para que, no
altimo topico deste capitulo, seja possivel discutir os papéis de género no Brasil, finalizando,
assim, as analises propostas para esta tese.

Imagem 17: Marie Claire, dezembro/janeiro de 2021/2022
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Fonte: https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211130

Na Imagem 17°, o sujeito mulher aparece com o corpo totalmente & mostra, estando nua
e utilizando seu préprio corpo para cobrir as partes intimas. Analisando a imagem e a legenda

presentes na capa da revista Marie Claire é possivel indicar que a “subversdo” da mulher na

5 A imagem corresponde a capa e contracapa da revista, tendo sido editada pela autora para ser visualizada em sua
completude. A imagem original, conforme apresentada na revista, corresponde ao Anexo 6 desse trabalho.
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sociedade esta ligada a seu corpo. Para subverter®, a mulher se apresenta nua na contracapa de
uma revista que ndo abarca nenhum tipo de pornografia. Dessa forma, a contracapa da revista
modifica os esteredtipos acerca do que € possivel ou ndo, socialmente, ser apresentado e estar
em destaque em uma revista conceituada e que tem como publico-alvo mulheres das classes A
e B. E possivel, entdo, observar que ao mesmo tempo em que a revista se coloca em lugar de
valorizagdo, expde o corpo da mulher para afirmar questOes estabelecidas socialmente em
relagdo ao que pode ou ndo ser exibido na capa de uma revista “popular”, com circulacdo
expressiva entre mulheres que se dedicam exclusivamente ao lar e também aquelas que sé@o
ativas no ambiente externo ao lar.

Nesse aspecto, tumultuar a ordem social para colocar a revista em destaque é efetivo.
Em acréscimo, a publicacdo utiliza uma imagem em destaque, além do titulo: “Subversiva,

"’

sim!”, com o subtexto “Duda Beat’: a voz de uma geracio que dribla os padrdes”. Esses
discursos, que estdo na ordem do verbal e do ndo verbal, colocam o corpo da mulher em voga
e traz uma exposicdo desse sujeito para tratar da subversdo feminina na atualidade. Ainda na
mesma edicdo, a pagina seguinte exibe outra mulher com o corpo a mostra e lanca mao do
mesmo titulo e subtitulo contidos na capa.

Ao servir-se desses recursos, esse veiculo midiatico assevera que a subversdo das regras
sociais executada pelas mulheres é realizada por meio do corpo fisico, pela sua exibic¢do, tanto
quanto relaciona o sucesso e crescimento profissional da mulher a questfes estéticas que
compreendem o padréo social exigido para esse sujeito. O subtitulo menciona a voz, apelando
para a representatividade que essas mulheres engajam, mas o foco estad sempre no fato de néo

se encaixar nos padrdes sociais vigentes, de acordo com a revista.

® As definigdes para tal palavra no dicionario “Michaelis” sdo: Realizar transformac@es radicais ou destruir algo
ja estabelecido; alvorocar, revolucionar; eliminar o bom comportamento ou valores de natureza moral; corromper.
Disponivel em: https://michaelis.uol.com.br/busca?id=MdaRM. Acesso em 8 nov. 2022.

" Duda Beat é uma artista brasileira, cantora, influenciadora e que tem um destaque na midia por discursos como
“Toda mulher tem obrigagdo de ser feminista”, além de musicas que denotam seu engajamento contra o
feminicidio. Para além disso, Duda Beat é formada em Ciéncias Politicas pela Universidade Federal do Estado do
Rio de Janeiro.
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Imagem 18: Marie Claire, dezembro/janeiro de 2021/2022
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Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211130

Desta feita, a mulher colocar seu corpo a mostra em um lugar (materialidade) nao usual
representa a subversao, a fuga dos padrbes, corromper os valores sociais e ndo se condicionar
ao que ¢ considerado um “bom comportamento” para as mulheres.

E certo que o foco dessas edicdes ¢ enaltecer e colocar em evidéncia as mulheres, mas,
para isso, a revista é categorica em utilizar, de forma explicita, a nudez e o corpo para atingir o
objetivo editorial do exemplar. Outra publicacdo que faz uso deste artificio, mas se adequando

ao implicito, é o texto presente na matéria que se segue (Imagem 19).



73

Imagem 19: Marie Claire, novembro de 2021
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Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211031

A publicacdo acima esta veiculada no exemplar da revista Marie Claire de novembro de
2021, edicdo anterior as imagens e andlises previamente realizadas (Imagens 17 e 18),
entretanto, é imperativo discutir essa publicacdo, uma vez que a revista se utiliza novamente do
corpo social e fisico da mulher para pautar suas reportagens.

A mateéria expressa na Imagem 19 destaca o titulo “O corpo em evidéncia” e ressalta
que, apos a pandemia, as mulheres deixaram de lado as roupas largas e moletons para
novamente se colocarem em destaque, mas o discurso presente na revista promove uma
associacdo da feminilidade a exposicdo do corpo feminino, ja que exalta como ponto de
perceptibilidade a exibi¢&o do corpo desse sujeito.

Dessa forma, a leitora — publico-alvo da revista — facilmente relaciona o lugar de

destaque da mulher ao corpo, a nudez e em como a moda também esta ligada e é favoravel a
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um “despir politico” — assim como mencionado na matéria em questdo —, vez que o material
exibido, especialmente nas edi¢cdes de novembro e dezembro de 2021 nessa revista, explora o
corpo da mulher.

Primeiro, hd um discurso que evidencia esse corpo fisico e desnudo, instiga a fugir das
regras pandémicas, incentivando as mulheres a deixarem o conforto dos moletons e usarem
roupas que “valorizem” seus corpos. No més seguinte, logo na capa, figura uma mulher nua, e
0 Seu sucesso e enfrentamento perante a sociedade séo atribuidos ao corpo, ao fisico e a beleza
externa. E ignorada a intelectualidade do sujeito, seu viés militante, ativo socialmente e que
subverte os discursos machistas e patriarcais para dar vez a exposi¢do do corpo. Dessa maneira,
ter a liberdade de se mostrar em qualquer ambiente aparentemente é mais subversivo que o
pensamento ou a critica social realizada através de movimentos culturais — como a musica —,
ou seja, para justificar a insubmissdo feminina a revista utiliza de artificios de exposicdo e de
submisséo do corpo e do sujeito mulher.

E certo que os discursos presentes nas revistas influenciam no comportamento de seus
leitores, logo, a exibicdo de um corpo padrdo como referéncia de subversdo social incute um
condicionamento dos sujeitos a olharem esse corpo como uma meta a ser alcancada.

Consequentemente, tais discursos objetivam e subjetivam 0s sujeitos, assim como
promovem uma normaliza¢do dos corpos. Os discursos presentes nessas publicacdes indicam
que, para estarem dentro das normas e se fazerem vistas, as mulheres necessitam se adequar a
um padrao, pois até para subverter e “burlar as regras” é necessario Se submeter a essas mesmas
regras. Trata-se de uma subversdo que, na verdade, ao observar a construcdo dos discursos, esta
totalmente adequada as regras sociais que utilizam da representatividade das mulheres
escolhidas para figurarem despidas na edicao aqui referenciada.

As formas de resisténcia a esses discursos, no que se refere a edicdo da revista Marie
Claire de dezembro/janeiro de 2021/2022, adequam-se ao poder impetrado a esse sujeito. A
subversdo anunciada nesse exemplar da revista, juntamente com discursos que incentivam a
liberdade das mulheres, maquiam, deliberadamente, o uso explicito do corpo e da nudez dessas

mulheres como artificio que reforca a normaliza¢do dos corpos.
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Imagem 20: Ana Maria, setembro de 2020
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Fonte: https://a.co/d/32EcjxM

Partindo para outras referéncias que se adequam as mesmas questdes, temos a
publicacdo da revista Ana Maria, Imagem 20, que se empenha em dar dicas de como a mulher,
que dentro desse escopo que tem a casa (ambiente interno) como referéncia e, principalmente
por abranger um contingente de mulheres que representam, economicamente, as classes C e D,
pode realizar exercicios e, no dia a dia, emagrecer e/ou manter uma forma fisica que se encaixe,
mesmo que minimamente, nas normas.

A revista Ana Maria, mesmo tendo um alcance e publico-alvo diferente da revista Marie
Claire, utiliza dos mesmos discursos normatizadores, contudo fazendo uso de estratégias
adequadas ao seu publico, para garantir a normalizagdo dos corpos e induzir as leitoras a se
adequarem, através de uma rotina e passos simplificados, a um padrédo universal, no Brasil, de
comportamento que interfere especificamente no corpo. E por meio desses discursos, que
aparecem nas midias das mais variadas formas, que o sujeito mulher é objetivado “sutilmente”
as normas sociais que vao normatizar, normalizar e reger seu corpo fisico e trabalhar para que
esse sujeito seja subjetivado dentro e adepto a essas normas e leis sociais que se instauram

socialmente em relacdo ao corpo social e, no caso das mulheres, fisico.
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Imagem 21: Revista GQ Brasil, abril de 2020

Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200402
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Imagem 22: Revista GQ Brasil, abril de 2020 (modo leitura)
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Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200402

aguarde, é bem provavel que a su
hora ainda vai chegar. S¢ se fala
em “cultura do cancelamento” n:
redes sociais, programas de TV,
jornais. Mas, afinal, do que se tra
ta? O termo se refere ao boicote o
silenciamento de alguém, especi-
almente uma figura publica, nas
redes sociais. E um movimento
que se inicia na internet, mas poc
ter consequéncias na vida offline
na real life. Tudo comeca a partir
de falas ou atitudes que podem fe
rir moralmente as crencas, con-
vicgoes de uma pessoa ou g -

E oportuno observar a publicacio de abril de 2020 da revista GQ Brasil, uma vez que 0

exemplar apresenta um apagamento de figuras femininas até a pagina 72. No que lhe dizem

respeito, as paginas anteriores exaltam a masculinidade com titulos como “O mundo de Jerry”,

“O chefao fica em casa”, “Emocao na ponta dos dedos”, “O mundo aos seus pés”, para tratar

de negdcios, carreira, status e carros, por exemplo, e, até esse ponto, todas as referéncias sao

masculinas (como pode ser visto no sumario que figura o Anexo 7). E, na matéria intitulada
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“Vocé estd cancelado”, a versdo digital®, lida pagina por pagina, destaca a imagem do
apresentador Silvio Santos como “capa” da matéria (Imagem 21). J& na versdo especifica de
visualizacao horizontal — modo leitura —, o destague incide na imagem da cantora Anitta. Todas
as fotografias apresentadas estdo em preto e branco e com manchas vermelhas em seus rostos
para representar o cancelamento digital que é pauta da matéria®.

Na versao digital, a fotografia da Anitta é destacada na pagina seguinte a apresentacao
da matéria, neste momento o nome de enfoque € ainda o de Silvio Santos, mas a imagem da
mulher € posta como referéncia do texto apresentado, o0 nome da cantora sé € mencionado na
pagina seguinte. Diversos outros sujeitos figuram a lista de “cancelados” como referéncia da
matéria, sendo eles, em sua maioria, homens e correspondendo a celebridades reconhecidas
nacionalmente ou subcelebridades, mesmo assim a imagem da cantora Anitta é destaque na
materia.

Mesmo na versdo de visualizagdo horizontal, apesar da “capa” apresentar uma figura
masculina, a pagina seguinte traz trés personagens femininas. O que representa 42% das fotos
relacionadas a essa reportagem. Ainda, é importante observar que no formato digital da revista,
na exibicdo que corresponde a versao impressa, a fotografia em maior destaque nesta matéria
apresenta uma mulher (Imagem 21). J& na op¢éo de visualiza¢do do texto indicada pela revista
como “horizontal, mais facil de ler”, a Unica representacdo imagética que ilustra esta matéria
apresenta uma figura feminina (Imagem 22).

Sendo assim, observando as Imagens 21 e 22, € nitido que a figura feminina é tomada
como referéncia da matéria “Vocé esta cancelado”; mesmo que o conteddo apresentado refira-
se majoritariamente a figuras masculinas, a imagem feminina é obviamente utilizada para atrair
a atencdo do publico leitor. O corpo da mulher e o exercicio da feminilidade sdo, entdo, postos
em destaque em uma pauta referente a aspectos negativos dos sujeitos que a figuram.

|Isto posto, 0 espaco de representacdo das feminilidades, nesta revista, ndo é inerente a
um olhar discursivamente positivo de seus corpos, pelo contrario, a imagem apresentada no
ambito de sua representacdo social é negativa e questionadora das posi¢fes sociais que
assumem em referéncia ao que é esperado das mulheres enquanto ao papel que devem

desempenhar, definido socialmente.

8 A assinatura das revistas Marie Claire e GQ Brasil, ambas sob responsabilidade da Editora Globo, possibilitam
tanto a visualizacdo de seu contelido de forma idéntica & versdo impressa, quanto em uma versao indicada como
“um fluxo horizontal facil de ler”, portanto, tendo acesso a estes dois formatos, cabendo a observacdo das
discrepancias entre um e outro, lancaremos mao da observagdo dos dois formatos. Cabe ressaltar que, de modo
geral, o material de andlise faz jus as versdes impressas ou digitais idénticas ao material impresso.

® A matéria pode ser visualizada na integra, na versdo digital da revista, por meio dos Anexos 8, 9 e 10.
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Por outro lado, os corpos masculinos sdo preservados ao terem sua imagem exposta de
forma minimizada. O uso de fotografias em menor escala e ocupando um espaco diminuido na
matéria, em relacdo as mulheres, traz efeitos discursivos que estdo também na ordem de
minimizar os enunciados, o que € dito sobre eles.

No decorrer da matéria, considera-se que o “cancelamento ndo tem uma eficacia”; de
toda forma, a performatividade discursiva operada pela cultura do cancelamento social produz
e agencia sujeitos mais preocupados com sua imagem e produtores de discursos que, mesmo
fugindo ao que é intrinseco das formas de objetivacéo e subjetivacdo as quais correspondem,
irdo recorrer a uma equipe de promocao midiatica que modalize seus discursos e 0s adaptem ao
publico, pois esse processo garante a eles visibilidade e renda, por meio de marcas que 0s
patrocinem.

Esse movimento pautado na midia e em uma sociedade capitalista e patriarcal gera
lucros e promove sujeitos que estejam vinculados aos discursos preconizados socialmente. O
exercicio das masculinidades e das feminilidades possiveis a estes sujeitos sdo pautados, entéo,
em determinacdes sociais do aceitavel e do ndo aceitavel, sendo eles veiculo de influéncia na
subjetivacdo de outros sujeitos, visto que seus corpos sdo cooptados, regulados e postos a
servigo da manutencao dos lugares sociais a eles determinados.

As contracondutas, nesse ponto, geram o cancelamento, e o dispositivo de género,
pautado nas normas sociais, opera na regulagéo, normalizacéo e normatizacdo dos corpos desses
sujeitos. O poder disciplinar, entdo, busca o controle dos corpos, procura mitigar as formas de
resisténcia; assim, o cancelamento social funciona como punicdo aos sujeitos que subvertem a
norma.

Uma questdo observavel também é que em nenhuma das revistas, masculinas ou
femininas, ha matérias que tragam o corpo masculino completamente nu — o méaximo de
exibicao é o de modelos com a camisa aberta ou, muito raramente, sem a camisa. Ja ao observar
as matérias que focalizam a mulher, é perceptivel a recorréncia, no campo dos enunciados
imagéticos, de corpos completamente nus.

Essa estratégia midiatica de objetificacdo do corpo que performa feminilidade busca
tanto alcangar um puablico e gerar interesse dos leitores/consumidores na publicagdo, garantindo
lucro para os veiculos de informacéo, quanto a normalizacdo e normatizacdo dos corpos, uma
vez que estes enunciados encontram um campo de possibilidade por, em meio a dispersao,
convergirem para um mesmo objeto discursivo e compreenderem uma formacao discursiva.

Assim como 0s casos apresentados nesta pesquisa, observaveis nas Imagens 17 e 18,

geram um interesse do publico em saber mais sobre as personagens que sao apresentadas nuas
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ou seminuas. Ressaltamos que a matéria em si objetiva tratar a vida profissional e apresenta a
artista como quem esta “com a carreira em ascensao”; mesmo assim, a publicacdo faz questdo
de utilizar o corpo como forma de produzir interesse. Serd que uma foto de rosto ou de corpo
inteiro vestida ndo € considerada como suficiente para gerar lucro?

Os veiculos midiaticos tratados como corpus desta pesquisa colocam o corpo feminino
como objeto de interesse e impetram a esses corpos uma forma de chamar atencdo e de
garantirem as metas mensais de suas publicacdes. Por sua vez, as revistas destinadas ao publico
masculino, de uma mesma editora, ndo apresentam imagens nuas dos sujeitos que figuram nas
matérias apresentadas, o nivel maximo de nudez é uma camisa aberta, e nenhuma outra revista
exibe o corpo masculino integralmente, além de ndo apresentarem nenhum material que
mencione “o corpo perfeito”, “como estar em sua melhor forma”, alimentos para emagrecer”
0uU “como conquistar o corpo do verdo em 30 dias”. Ou seja, 0 corpo masculino natural é aceito
socialmente sem restri¢oes.

Dentro de uma determinacdo do que defina a masculinidade, ndo estd incluida a
necessidade de fazer dietas, se manter magro etc. O cuidado com a salde esta, portanto,
realmente atrelado a saude de forma integral e ndo a aparéncia fisica, visto que nenhuma das
revistas masculinas apresenta dietas mirabolantes que podem prejudicar a sadde de forma geral.
Diferentemente do observavel nas revistas femininas, pois o objetivo estabelecido quanto ao
tema saude é apresentar formas para que as mulheres sejam magras, sem que haja consideracao
suficiente a saude de modo geral, estando as praticas discursivas voltadas para uma exigéncia
socialmente definida.

Isso pode ser observado na relagdo do material da revista Ana Maria, de setembro de
2020 (Imagem 20), que pauta o enunciado “Transforme sua casa em um ambiente
emagrecedor”, e a publicagdo da revista GQ Brasil do mesmo més e ano (Imagem 23), que, ao
explorar o exercicio da masculinidade, pde como foco a matéria “O que o confinamento fez ao
seu corpo”, na qual apresenta dicas e formas de manutencao da saude fisica e mental do homem

para voltar “ao normal”.



Imagem 23: Revista GQ Brasil, setembro de 2020
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Fonte: https://gqgbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200903/page/14

Enquanto a mulher precisa adaptar sua rotina interna para emagrecer e para a

manutenc¢do da sua forma fisica — um olhar voltado para o atingimento da forma fisica do corpo

das mulheres —, as préaticas discursivas acerca do masculino destacam tanto a satde fisica quanto

a mental, considerando o retorno ao “normal” de forma tranquila. Com esse normal é possivel

apontar a retomada das atividades externas ao lar, a necessidade de se apresentar bem

socialmente, prezando pela imagem de um “homem de sucesso”, visto que a matéria sugere

cuidados com o rosto, corpo e mente.

2.3 As relacgdes de género no Brasil

Em uma breve contextualizagéo historica, e tomando como base as problematizaces e

colocacdes de Alves e Pitanguy (1991), entendemos que a participacdo da mulher na sociedade

com atividades extra domésticas, em um contexto mundial, é permitida inicialmente apenas

para suprir e garantir o sustento e sobrevivéncia de seus filhos durante os periodos de guerra,
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uma vez que os homens, por estarem cumprindo com suas obrigagdes relacionadas ao
militarismo, ndo se faziam presentes para garantir o sustento da casa e, portanto, nesses
momentos, as mulheres precisavam assumir o trabalho extra doméstico para garantir a
manutencdo do lar. Desde essas incorréncias, as mulheres comegam a ter uma participacdo nas
forcas de trabalho.

Existe um esfor¢o das mulheres na busca de seus direitos, no entanto, sempre houve
uma determinacdo social das diferencas entre homens e mulheres que se justificavam pelos
discursos religiosos, filosoficos, médicos etc., que serviam para legitimar a inferioridade
“natural” das mulheres. Para Tedeschi (2012, p. 123):

Esses discursos recorrentes exerceram influéncia decisiva na elaboracdo de
codigos, leis e normas de conduta, justificando a situacao de inferioridade em
gue o sexo feminino foi colocado [...] assim, a desigualdade de género passa
a ter um caréter universal, construido e reconstruido numa teia de significados
produzidos por varios discursos, como a filosofia, a religido, a educacgéo, o
direito etc. Perpetuando-se através da historia, e legitimando-se sob seu
tempo.

Convencionou-se que caberia as mulheres o espaco privado, o lar, a maternidade, a
incumbéncia da criacdo e educacao dos filhos, e, aos homens, 0 espaco publico e tudo que se
correlaciona a esse espago. Com isso, as diferengas entre homens e mulheres na sociedade sdo
sindnimas de desigualdades.

Ao considerar essas questdes, fica evidente que a relacéo entre os géneros esta para além
da atualidade e vem se firmando e se reafirmando discursivamente por séculos. Dessa forma,
as imagens que servirdo como corpus de analise desse topico fazem jus a pensar, refletir e
analisar como as relagdes de género estdo postas nas revistas que constituem o material analitico
desta pesquisa, sendo assim, os enunciados reunidos que contemplam a tematica explorada

nesse topico sdo apresentados e discutidos abaixo.



2.3.1 — As relacdes entre género e carreira

Imagem 24: Marie Claire, dezembro/janeiro de 2021/2022
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Imagem 25: Marie Claire, dezembro/janeiro de 2021/2022
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A edicdo da revista Marie Claire de dezembro/janeiro de 2021/2022 — cujos contetdos

apresentamos em parte por meio das Imagens 24 e 251° —,

tem muitos artigos e entrevistas que

tratam de mulheres que séo lideres nos seus locais de trabalho e ocupam cargos de destaque em

empresas grandes do pais.

Apesar de exibir e apresentar essas mulheres como referéncia de subverséo aos padrdes

socialmente estabelecidos (lembrando que a capa e varias outras paginas iniciais dessa edicdo

da revista se dedicam a esse assunto), € inevitavel observar que o conteido da revista, em

10 As imagens ampliadas, para que seja possivel a leitura das matérias, correspondem aos Anexos 11 e 12 desta

pesquisa.
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aspectos gerais, indica e inclui nas questfes referentes a representatividade das mulheres, no
ambiente externo ao lar, um lugar e uma necessidade de conciliacdo, de reforcar que as mulheres
ndo precisam escolher entre um lugar e outro, pois esta dentro da possibilidade cumprir com o
papel de ser mulher socialmente e com o desejo de se inserir no espacgo externo ao lar.

Os discursos evidenciados em todas essas edi¢es exaltam a mulher em um local de
privilégio e destaque, entretanto, concomitantemente, o trabalho da casa e o cuidado da familia
(marido e filhos) tornam-se presentes nesses textos, matérias e entrevistas. Especificamente nas
entrevistas ha sempre o questionamento de como essas mulheres conseguem aliar o trabalho
externo, a carreira e se manter em cargos de liderancas — ou seja, fazer bem e se destacar
positivamente no trabalho extra doméstico — com a lida das atividades domésticas. Assim, 0
que, aparentemente, trazia a exaltacdo do espaco e lugar alcancados por essas mulheres,
reverbera nas lutas e obstaculos maltiplos que prejudicam a ascensdo efetiva das mulheres a um
outro lugar na sociedade, enquanto cumprem com o papel que a elas foi determinado ha anos.

Para as mulheres das classes B e C, ndo ha ainda, nos discursos apresentados nas revistas
Ana Maria e Claudia, possibilidade de se desvincular desse espaco privado que esta ligado ao
lar, ndo ha distanciamento ou observancia do fato de que elas podem ter, ou ndo, decidido nédo
ocupar esse espaco privado, ndao ter marido ou filhos, e que podem se dedicar integralmente as
suas carreiras, como € comum para 0s homens (mesmo aqueles que estdo casados e com filhos
possuem, socialmente, liberacdo e aval quase que universal para cuidarem de si e de suas
carreiras, sem ter a preocupacdo intrinseca de atuarem no espaco interno e com a lida das
questdes domeésticas).

Em relacdo a revista Marie Claire, ha, em suas publicac6es, uma consideragdo do campo
social externo que coloca o feminino como executor das relacdes de poder e ndo s6 no ambito
da resisténcia, mas sem deixar de atribuir ao campo da feminilidade as tarefas relativas ao
cuidado do lar e a exigéncia da maternidade como inerentes a esses sujeitos, sendo assim, a
decisdo por ndo maternar € dada, discursivamente, como escolha por uma carreira de sucesso,
enquanto aos homens é oportunizado socialmente conciliar altos cargos com a paternidade.

Dessa forma, também fica latente a questdo da sobrecarga das mulheres na sociedade,
pois acumulam tarefas. Para elas ndo ha, socialmente, a escolha de deixar a cargo de outrem as
atividades da casa. Caso assumam um lugar externo e busquem ascensdo em suas carreiras,
ainda serdo cobradas por estarem ou ndo atendendo as demandas do papel social a elas
impetrado. Essa questdo é foco de varias pesquisas, matérias e reportagens que corroboram na

apresentacdo de dados que auxiliam na visualizacdo dessa sobrecarga. A CNDL (Confederagéo
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Nacional de Dirigentes Lojistas) publicou uma reportagem, assinada por Fernanda Peregrino,

em que constata que

As brasileiras precisam dar conta, muitas vezes sozinhas, do sustento dos
filhos e da casa, do trabalho doméstico e das refeigdes. Segundo o IBGE —
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, quase metade das casas
brasileiras sdo chefiadas por mulheres, ou seja, sao 34,4 milhdes de domicilios
que tém mulheres como responsaveis financeiras. Além de trabalhar fora para
sustentar casa e familia, elas gastam, em média, mais de 61 horas por semana
em atividades ndo remuneradas, segundo estudo da Think Olga (TO), a partir
de dados do IBGE. E a famosa “dupla” ou “tripla” jornada de trabalho. “Um
esforgo que equivale a 11% do PIB — Produto Interno Bruto”, registrou a TO,
em seu relatorio. (Peregrino, 2022, s/p).

Além dessa consideracdo, a matéria veiculada pela CNDL considera ainda que:

Temos uma crescente participacdo feminina na forca de trabalho, o que
impacta na necessidade de equilibrio entre homens e mulheres quanto as
responsabilidades binarias. Porém, a participacdo masculina nas demandas
familiares ndo tem evoluido na mesma medida cultural. “Esse desencontro
acaba gerando sobrecarga para as mulheres, que ainda sdo as maiores
responsaveis pelo cuidado de familiares e nas atividades domésticas”, explica
Julia Piccolomini, lider de Diversidade e Inclusdo na Hash, plataforma que
oferece solucdes financeiras para empresas. Desta quantidade de horas, 21,4
horas foram dedicadas exclusivamente para cuidar de familiares e servi¢os
domésticos. “O trabalho de cuidados ndo pago das mulheres equivaleria a US$
10,8 trilhdes. Apenas quatro economias no mundo ficariam acima desse
valor”, acrescentou a Think Olga. (Peregrino, 2022, s/p).

Os dados elencados acima traduzem a realidade da jornada das mulheres que almejam
uma consolidacdo de suas carreiras. Ao colocar em voga essa tematica, a edicdo comercializada
revela uma romantizagéo da jornada dupla/tripla da mulher.

Os textos da edicdo de dezembro/janeiro de 2021/2022 da revista Marie Claire trazem
duas matérias intituladas “Mulheres e carreira: o equilibro possivel” (Imagem 24) ¢ “Profissao
de mulher é a que ela quiser” (Imagem 25) que remontam “frases” utilizadas por grupos
feministas ha anos. A nova apari¢do e ressignificacdo dos discursos que versam sobre o
espaco/lugar que a mulher pode e deve ocupar incentiva outras mulheres a fazer o exercicio de
conscientizagdo acerca dos lugares que podem ocupar, revela o condicionamento desse sujeito
aos papéis sociais que regulam, cerceiam e moldam, no intuito de formar sujeitos e corpos
ddceis, suscetiveis a adaptacdo. Para atenuar a questao, essas matérias sao patrocinadas, ou seja,
feitas com intuito de promover uma marca.

Nesse sentido, o subtitulo “Conheca as iniciativas da VIVO para que suas colaboradoras

se sintam seguras e confiantes em todos os momentos da jornada profissional”, que esta
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presente na Imagem 24, afirma que a sociedade e as condigdes das mulheres tendem a deixé-
las inseguras profissionalmente. Ao mesmo tempo, suscita um discurso que reafirma o fato de
que ser mulher traz consigo outras obrigacGes e que, apesar disso, a mulher ainda pode conciliar
o “ser mulher” com uma vida externa as suas obrigacdes dentro do lar.

As matérias destacam que maternidade e carreira, na vida da mulher, ndo sao
conflitantes — em 2021 é também um exercicio de validacdo do lugar social ocupado pela
mulher. Sua carreira permanece atrelada as responsabilidades referentes a maternidade, a
familia, ao cuidado da casa, ou seja, aos trabalhos “do lar”, ao espaco privado. Nao possuem
ainda o seu trabalho externo a casa reconhecido de forma universal e constantemente séo
cobradas e questionadas sobre sua capacidade de conciliar seu papel social como mulher com

o0 desejo referente a ocupar outros espacos.

Imagem 26: GQ Brasil, fevereiro de 2021
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Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384

Em contrapartida, exibimos uma matéria da Revista GQ Brasil, da edi¢do de fevereiro

de 2021, cuja pagina inicial é referenciada através da Imagem 26! e que conta com um total de

11 A matéria completa pode ser conferida nos Anexos 13 a 18.
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10 péginas, sendo uma das mais extensas publicizadas nesta revista, composta tanto por textos
dos editores, quanto por partes de entrevistas realizadas com os personagens foco da matéria e
pela representacdo fotografica das personalidades que compGem o material. Intitulada
“Influenciadores do conhecimento”, aborda e discute questdes relacionadas a ciéncia e a difusdo
do conhecimento.

A reportagem, em resumo, traz entrevistas, fotos e enunciados sobre diversos
influenciadores, a saber, Gabriela Prioli, Djamila Ribeiro, Hugo Fernandes, Ronaldo Lemos,
Natalia Pasternak, Thiago Amparo e Sabine Righettio.

A matéria em questdo conta com a participacdo majoritaria de mulheres e ndo ha
nenhuma referéncia a familia, casa ou filhos, o que pode ser justificado pelo fato de que as
praticas discursivas acerca destes aspectos ndo fazem jus aos interesses do publico-alvo desta
revista, ou seja, a mencdo feita a mulheres ocupantes de espacos de destaque social reflete as
praticas discursivas inerentes aos leitores desta revista.

Os assuntos acima relacionados ndo se constituem como enunciados possiveis a tal
materialidade, uma vez que os sujeitos a serem alcangados nao seriam comtemplados, o que faz
com que entendamos que as escolhas enunciativas de cada uma das revistas aqui mencionadas
atuam na construcdo midiatica de discursos que incluam os sujeitos em praticas discursivas que
0s subjetivem.

Compreende-se, entdo, que nesse veiculo, que é destinado aos homens, 0 mais
importante é pensar e discutir a disseminacdo do conhecimento, e que, portanto, questdes
relacionadas ao ambiente privado e doméstico ndo séo do interesse desse publico. Dessa forma,
as mulheres sdo entrevistadas apenas com foco nas suas carreiras, ja que 0 questionamento
sobre como lidar com carreira e familia ndo seria pertinente nesse veiculo que tem como
publico-alvo homens das classes A e B.

O apagamento que ocorre nas revistas voltadas para o publico masculino desse lugar
interno do qual a mulher é responsavel e que sempre esta presente nas paginas das revistas que
tem como foco um publico feminino revela e contribui significativamente para discutir 0s
papéis sociais impostos a esses sujeitos.

Ao refletir sobre esses espacos ocupados pelas mulheres e qual o lugar social definido
aos homens no que tange a paternidade e a familia, trazemos, em seguida, algumas matérias,
veiculadas nas revistas foco desta pesquisa, que foram publicadas especialmente em

comemoracdo ao Dia dos Pais e ao Dia das Mé&es.
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2.3.2—Um olhar sobre maternidade e a paternidade nas revistas

Todas as revistas aqui postas como materialidade analitica de discursos que reverberam
uma determinacdo dos papeis sociais acerca do exercicio das feminilidades e masculinidades,
sendo elas as revistas Marie Claire, Claudia e Ana Maria, destinadas ao publico feminino, e as
revistas GQ Brasil e L’Officiel Hommes Brasil, que buscam atingir um publico masculino,
realizaram publicagdes voltadas especialmente as comemoracoes referentes ao Dia das Maes e
ao Dia dos Pais, sendo estes comemorados, no Brasil, respectivamente, no segundo domingo
de maio e no segundo domingo de agosto.

Neste tdpico, apesar da questdo acima apontada, nos ateremos de forma majoritaria a
analisar os discursos presentes nas publicacdes da revista Ana Maria, nestas datas. Esta revista,
particularmente, mesmo assumindo foco no atingimento de um publico leitor feminino, realiza
anualmente nas suas edi¢es de maio e de agosto uma publicacédo especial dedicada ao Dia das

Maes e ao Dia dos Pais.



Imagem 27: Ana Maria, 04 de agosto de 2023
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Imagem 28: Ana Maria, 04 de agosto de 2023
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Nos exemplares dedicados ao Dia dos Pais (Imagens 27 e 28), é visivel uma mudanca
temaética da revista. Enquanto as matérias que sdo publicadas regularmente focam na familia e
em assuntos voltados a manutencao e presenca da mulher no lar, a edi¢cao dedicada ao Dia dos
Pais, logo na capa, da énfase a matérias voltadas para as financas e propde discussdes sobre 0s
beneficios da paternidade ap6s 0s 50 anos — questao esta que seria altamente desqualificada e
julgada caso o foco fosse a mulher, uma vez que existe uma definicdo social e cientifica que
assevera riscos sobre a maternidade ap0s os 35 anos. Em texto escrito pelo médico especialista
em ginecologia e obstetricia, Lucas Yago Shuguehara Yamakimi'?, o qual o profissional afirma

que:

[...] O mercado de trabalho torna o crescimento profissional uma tarefa de
dedicacdo integral. A mulher precisa ser a profissional ideal, a amiga ideal,
a companheira ideal. E, se por um lado ela é o suporte da familia, por outro
se vé obrigada a postergar a gravidez. [...] Sabemos que os évulos nédo se
multiplicam ap6s o nascimento e seu himero s6 reduz com 0s anos, até se
esgotarem. [...] Portanto, quanto maior a idade, menor a quantidade e pior a
qualidade dos 6vulos. [...] Sabemos que quanto maior a idade, pior a
qualidade dos évulos e, portanto, maior o risco de abortamento e de doengas
genéticas. Citamos o exemplo da Sindrome de Down: enquanto mulheres
com 30 anos de idade tém risco aproximado de 1/800, mulheres com 40 tém
risco de 1/100, ou seja, cerca de oito vezes mais.

Enquanto isso, na publicacdo da revista Ana Maria apresentada na Imagem 27, uma das
manchetes destacadas na capa é a afirmacéo do autor de que ser pai aos 52 anos € “‘um momento
muito propicio” e que “os aprendizados da maturidade s6 agregam a educagéo dos filhos”. Para
além dos enunciados apresentados na capa da publicacdo em questdo, na construcdo discursiva
da matéria que figura na parte interna da revista, referente ao que € previamente colocado, o
enunciado principal referente & manchete da capa esta posto da seguinte forma: “Paternidade
em sua melhor hora” (Imagem 28), e no texto que se segue ha uma consideragdo sobre o ator
Dalton Vigh, personagem de destaque dessa matéria, divertir-se ao mencionar que foi pai na
idade de ser avo.

Objetivamente, enquanto a decisdo do homem em assumir o lugar de pai na maturidade
é posto em destaque de forma positiva, para a mulher existem determinac¢6es que indicam uma
idade limite para engravidar, como mencionado anteriormente, de preferéncia, no maximo aos

35 anos. Sendo esse mais um fator que privilegia a vida social e ascensdo profissional do

2 Yamakami, Lucas Yago Shuguehara. Até que idade é seguro a mulher engravidar. Disponivel em
https://www.minhavida.com.br/materias/materia-8457. Acesso em 15 jun. 2023.


https://www.minhavida.com.br/saude/temas/sindrome-de-down
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exercicio das masculinidades, uma vez que a dedicagdo a carreira e a ocupacdo dos espacos
sociais externos, de lideranca, sdo designados aos homens.

N&o ha limitacdo de idade para que os homens tenham filhos e assumam todas as
responsabilidades advindas da paternidade, o que faz com que seja normalizado que 0s sujeitos
do sexo masculino que iniciem uma carreira profissional aos 30 tenham livre direito de escolha
do momento em que terédo filhos, facilitando, assim, um tempo maior de dedicacdo a prépria
carreira e a ascensao profissional.

Ao mesmo tempo, uma mulher que inicie sua carreira profissional aos 30 terd, no
maximo, 5 anos para se estabelecer profissionalmente, sendo, mesmo nesse periodo, cobrada e
pressionada socialmente a ter filhos.

Apbs os 35 anos as cobrancgas intensificam-se significativamente. Além disso, a
sociedade se encarrega de julgar e desqualificar a mulher, pois néo ter filhos é uma subversao
da natureza feminina. Ou seja, mesmo com todos os avancos e modificagdes estruturais da
sociedade, a desvinculacdo dos papéis sociais masculinos e femininos vigentes no século
passado se mantém. Uma mulher que nédo tem filhos é invalidada socialmente, tida como aquela
gue ndo cumpriu com seu papel social, e sua feminilidade € questionada por ndo corresponder
as expectativas sociais impetradas a essas mulheres desde o nascimento.

Dessa maneira, os homens ocupam as melhores posi¢fes sociais e profissionais, pois
tém mais tempo para se dedicarem exclusivamente a esses lugares. Questao essa perpetuada ha
séculos e que tende a se manter em vigéncia ja que as muitas esferas sociais corroboram para a
continuidade de uma sociedade patriarcal que permite aos homens um acesso facilitado as
esferas de poder, a0 mesmo tempo em que incute as mulheres os locais privados. Uma
sociedade que imputa os espacos externos e de visibilidade como intrinseco aos homens e, a
mulher, os cuidados do lar — inicialmente dos pais, passando para os cuidados direcionados ao
marido, aos filhos, e de todas as questdes referentes a manutencao do lar.

Portanto, o exercicio das masculinidades abarca intrinsecamente praticas discursivas
que nao visibilizam o exercicio da paternidade, do cuidado e da criacdo dos filhos. Os sujeitos
que ocupam estes espacos, principalmente no que tange as praticas discursivas pontuadas nas
revistas e tomadas como material analitico desta pesquisa, ndo séo tidos, socialmente, como
responsaveis por questdes referentes ao cuidado e tratamento internos do lar, sendo postos
referencialmente como mantenedores financeiros desse ambiente interno.

O género de nascimento define as incumbéncias de toda uma vida. E aqui € necessario
salientar que as defini¢Oes sociais das masculinidades e feminilidades atingem todos os sujeitos.

Isto posto, mesmo nas relacbes homoafetivas ha, socialmente, uma necessidade de definicéo
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sobre a posicdo ocupada pelos sujeitos. Sempre aparecem questionamentos referentes a quem
¢ “o homem e a mulher” da relagdo; sendo assim, mesmo nas relagdes homoafetivas, ha uma
necessidade de indicacao dos papéis assumidos, sendo identificados pelas tarefas realizadas. O
sujeito que se dedica mais aos cuidados do lar é tido como a mulher da relacdo e aquele que
estd mais presente na sociedade, que tem mais foco nas atividades externas ao lar, é entendido
como “o homem” da relagdo (mesmo em relagdes entre dois homens, duas mulheres ou de
sujeitos que se identifiqguem como agéneros, ndo binarios etc.).

Em seguida, apresentamos 0s enunciados presentes na edi¢cdo da mesma revista, Ana

Maria, também no ano de 2023, agora sobre o Dia das Maes (Imagens 29 e 30).

Imagem 29: Ana Maria, 11 de maio de 2023
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Imagem 30: Ana Maria, 11 de maio de 2023
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A edicao do Dia das Mées de 2023 da revista Ana Maria pde foco na poténcia e no valor
de gerar e dar a luz a uma crianca, o0 que corrobora os discursos que definem a importancia de
a mulher ser mae. Na capa dessa edicdo (Imagem 29), todo lado esquerdo pde foco em outras
guestdes, como maquiagem — “Acerte no tom da base” —, estética — “Livre do efeito sanfona”

—, sendo essa a pauta que aparece em maior destaque na capa da revista, e empreendedorismo
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— “Doces Caseiros versus dindin no bolso” —, que, apesar de tratar de questdes financeiras e dar
dicas para alavancar um negocio, associa a atividade geradora de remuneragdo a atributos que
ja sdo, socialmente, designados a mulher. Nesse caso em especial, na capa da revista, cozinhar
e vender doces (associando a presenca da mulher no ambiente doméstico a usar o tempo 0cioso
para producéo de doces e como gerar uma fonte de renda partindo dessa possibilidade) associa-
se a quatro outras distintas matérias, enquanto que o lado direito da capa déa visibilidade a duas
reportagens que sao voltadas exclusivamente para a maternidade.

Ao observar essas publicacbes das Imagens 27, 28, 29 e 30, e sabendo que as
informagdes contidas nas capas servem para chamar a atengéo e gerar interesse do publico-alvo
em adquirir o exemplar, é notavel a diferenciacdo dos papéis sociais exercidos por homens e
mulheres no Brasil.

A publicacdo especial que contempla o Dia dos Pais se preocupa com assuntos ligados
as financas, a possibilidade de se tornar pai em uma idade mais avancada e tem aclamada,
respeitada e entendida tal decisdo, pois a paternidade tardia € justificada pela vontade do homem
em atingir objetivos pessoais quanto ao status social e profissional. Com isso existem, quase
gue inconscientemente, a permissao de escolha masculina quanto a assumir uma familia e a
aceitacédo das escolhas realizadas por esses sujeitos.

Por sua vez, a edi¢do da mesma revista dedicada ao Dia das Maes apresenta discursos
que reforcam a importancia e necessidade em ser mde. A0 mesmo tempo que, na capa, nao se
perceba um foco unilateralizado na maternidade (como ha nas edi¢des de Dia dos Pais), logo
na pagina 2 (Imagem 30) ha o “recadinho da reda¢do” da revista, que informa a tematica da
edicdo sendo definida como: “Dedicada a mulher mais especial de nossas vidas”, inferindo,
assim, uma importancia essencial a figura da mulher/mée, visto que 0 uso da inscri¢do “mais
especial das nossas vidas” abarca todos os sujeitos, leitores ou ndo da revista, imputando as
mulheres uma importancia social e inerente ao género feminino o lugar especial reservado
aquelas que se subjetivam e, através do corpo, assumem uma posicao sujeito que é objetivada
por discursos religiosos, sociais, educacionais, filoséficos, cientificos, dentre outros acerca do
gue € ser mae.

A partir da enunciacgao presente na manchete na capa da edigcdo correspondente ao Dia
das Mées (Imagem 29) de que “0 poder de gerar um bebé & de uma poténcia inexplicavel”,
associada a outra, de que “seria impossivel ndo se sentir transformada com essa experiéncia
[..]”, torna-se perceptivel a importancia dada a maternidade para a constituicdo do sujeito
mulher, uma vez que o “tornar-se mae” ¢ responsavel por transformagdes indescritiveis e uma

ressignificacdo da vida. Logo, estas afirmacdes invalidam a importancia e, digo mais, até a
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existéncia social das mulheres. A maternidade é um acontecimento capaz de transformar e
moldar novos olhares em relagéo a todas as vivéncias que o sujeito mulher experimentou antes
de se tornar mée.

Esses discursos também déo forca e significado as cobrangas sociais que as mulheres
sofrem continuamente até aderirem a essa transformacéo e ressignificacdo da vida que so é
proporcionada pela maternidade.

Dessa forma, a resisténcia as obrigacdes sociais como mulher é rigidamente questionada
e julgada, ja que é a maternidade que da sentido a existéncia social das mulheres, e, sem isso,
elas acabam sendo dadas como sujeitos transgressores que desejam assumir um lugar
inapropriado. Aquelas que recusam ao papel social que define a feminilidade s&o postas
socialmente, pelos mais conservadores, como inimigas sociais, ndo sendo entendidas como
sujeitos que resistem ao poder, mas que lutam pela inversdo desses poderes e, principalmente,
por uma subversdo que preza em atingir uma submissdo masculina e a inversdo total dos papéis
sociais seguidos atualmente.

Nesse aspecto, € necessario pontuar que aqueles que estdo inseridos como sujeitos
LGBTQIAPN+ ocupam o0 mesmo lugar como inimigos da ordem social. Esses, assim como as
mulheres, compactuam para a extingdo da soberania cis-heteronormativa em todas as esferas
possiveis (criminalizar religiGes, modificar leis para retirada de direitos dos individuos) com
vistas em criar uma nova ordem social, na qual principalmente os homens ricos, héteros,

brancos e cristdos teriam que se submeter.



97

3 CARTOGRAFANDO OS DISCURSOS

Este terceiro capitulo pretende abordar a constituicdo do dispositivo de género. Para
tanto, propGe-se discutir, partindo das questdes teoricas e analiticas apresentadas nos capitulos
anteriores, o funcionamento de um dispositivo de género que opera, através dos discursos
presentes no corpus que compds esta pesquisa, na definicdo de padrdes inerentes aos sujeitos
sociais que performam feminilidades ou masculinidades.

Desta feita, 0 topico que se segue tem como mote mapear 0s discursos ja analisados,
pensando nas formagdes discursivas em que se inserem, nas instituicbes que se apropriam dos
corpos dos sujeitos para formatar seus discursos e na emergéncia que faz com que essas
instituicGes tenham que se apropriar desses corpos e, por meio disso, objetivam e subjetivam
0s sujeitos inseridos nessa teia, cerceiam sua liberdade, regem seus corpos, promovem
interdigdes, criam e reforcam os papéis de género no Brasil, a partir das analises das revistas
selecionadas como corpus deste trabalho.

Os apontamentos deste capitulo ttm como finalidade retomar todas as questfes
abordadas nas paginas anteriores, essencialmente partindo das pontuacées tedricas norteadoras
deste trabalho, que sdo os Estudos Discursivos Foucaultianos, e refletir acerca do
funcionamento da relacdo sexo-género, com vistas a apontar e discutir o funcionamento de um
dispositivo de género que comporta sexualidades e, além disso, objetiva e subjetiva 0s sujeitos,
promovendo uma conduc¢do de condutas, definindo papéis sociais que pautam o exercicio das

feminilidades e das masculinidades.

3.1 Da performatividade das feminilidades e masculinidades nas revistas

O recorte temporal entre os anos de 2017 e 2023 que abarca as publicagdes das revistas
Ana Maria, Claudia, Marie Claire, GQ Brasil ¢ L’Officiel Hommes Brasil, pontuado como
corpus deste trabalho, abrange discursos varios que, mesmo de forma sutil, vdo permeando e
enunciam papé€is sociais aos quais o exercicio das feminilidades e masculinidades estdo
vinculados na sociedade.

Os enunciados que dao foco aos espagos sociais, a carreira, ao exercicio da maternidade
e da paternidade e que foram apresentados nas analises desenvolvidas sdo distintos e, estando

colocados nesses veiculos de ampla circulagdo nacional, reverberam préticas discursivas que
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objetivam, subjetivam e pautam os campos possiveis de exercicio das feminilidades e
masculinidades.

As préticas discursivas presentes na materialidade das revistas aqui analisadas sao
perpassadas por discursos politicos, religiosos e sociais que operam na manutencdo de uma
hegemonia cis-heteronormativa que regula, normaliza e normatiza os corpos dos sujeitos postos
como objeto dessas publicaces.

O recorte das séries enunciativas (aqui tratadas como SE1; SE2; SE3) possibilita
cartografar o dispositivo de género a partir da observacdo das praticas discursivas, das
regularidades e da emergéncia de enunciados que abarcam sujeitos, momentos historicos e
possibilidades enunciativas distintas, tornando possivel pensar o dito e o ndo dito, sendo 0s
enunciados verbais e imagéticos componentes discursivos e estrategicamente concebidos com
vistas a influenciar, objetivar, subjetivar, conduzir condutas e contracondutas, regimentar e
pautar as formas de exercicio das feminilidades e masculinidades, operacionalizando, assim, o
dispositivo de género.

No que tange ao corpus analitico apresentado, € necessario que salientemos que, mesmo
operando de forma sutil, as revistas destinadas a um publico feminino abordam pautas
importantes e necessarias para estimular o senso critico e a reflexdo de comportamentos, mas,
ao mesmo tempo, incorporam aos temas apresentados o refor¢o de determinagdes sociais que
estabelecem como primordial que as mulheres se dediquem aos trabalhos domésticos, aos
filhos, ao marido, a toda a familia no geral.

Enquanto isso, nas revistas que buscam alcancar um publico integralmente masculino,
questBes que se referem ao ambiente privado, da familia, esposa ou filhos sdo totalmente
suprimidas e sequer mencionadas. Deixando claro que aos homens ndo interessa, ndo ha
vinculo, ndo ha cobranca ou necessidade de abordar o ambiente doméstico, ja que esse lugar
ndo pertence a eles.

Os enunciados que circulam nestas materialidades discursivas, possibilitam, com isso,
analisar as préaticas discursivas que compreendem regras de formacdo semelhantes. Para
Foucault (2012, p. 47), “as regras de formagao sdo condigdes de existéncia (mas também de
coexisténcia, de manutencgdo, de modificacdo e de desaparecimento) em uma dada reparticdo
discursiva”.

As condicbes de possibilidade para a emergéncia de certos enunciados operam 0s
campos de visibilidade e apagamento dos objetos de discurso. Nesse aspecto, Deleuze (1990,

s/p) afirma que
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As primeiras duas dimensfes de um dispositivo, ou aquelas que Foucault
destaca em primeiro lugar, sdo as curvas de visibilidade e as curvas de
enunciacdo. [...] A visibilidade ndo se refere a luz em geral que iluminara
objetos pré-existentes; é formada de linhas de luz que formam figuras
varidveis e inseparaveis deste ou daquele dispositivo. Cada dispositivo tem
seu regime de luz, a maneira em que esta cai, se esvai, se difunde ao distribuir
o visivel e o invisivel, ao fazer nascer ou desaparecer o objeto que nao existe
sem ela.

As formacOes discursivas que, a partir do objeto, ddo forma ao dispositivo e se
constituem como forcas que operam as relagdes saber-poder. Ao colocar 0s sujeitos como
objetos de discursos, as linhas de visibilidade que possibilitam a condicdo de existéncia dos
enunciados funcionam como préticas de subjetivacéo.

Os enunciados que compdem a SE1 apresentam uma regularidade discursiva que versa
sobre a gastronomia/culinaria, sendo pautada em todas as edi¢des das revistas analisadas, porém
as revistas femininas apresentam praticas discursivas que consideram a cozinha lugar das
feminilidades, sugerindo receitas e formas de agradar o marido por meio dessa pratica, enquanto
que as revistas masculinas apresentam restaurantes e novidades gastronémicas pelo mundo.

Ao feminino, portanto, é reservado o espaco social interno e familiar e, ao masculino, é
destinado o espaco externo; assim sendo, 0s saberes que instituem esses enunciados pautam-se
na manutencdo de uma estrutura patriarcal e hegemdnica entre 0s géneros.

Nas capas das edi¢des da revista Ana Maria que constituem a SE1 (Imagem 1 e Anexos
1 e 2) ndo ha enunciados verbais ou imagéticos que associem 0s sujeitos que modelam as capas
aos espagos sociais, midiaticos, publicos ou de influéncia e importancia que possam ter. As
modelos sdo apenas modelos inicialmente, dessa maneira o reconhecimento e a identificacéo
do sujeito que compde a imagem da capa recorrem a memoria discursiva dos sujeitos leitores
para estabelecer uma relacdo/identificacdo destes sujeitos com os enunciados, discursos e
praticas discursivas apresentados em cada publicacdo.

Ja as formac6es discursivas sobre a saude, no caso das revistas dedicadas ao publico
feminino, sdo constituidas por enunciados sobre beleza, o cuidado com a pele, com os cabelos
e com o peso, logo muitas das edi¢des apresentam dietas e dicas de emagrecimento (Imagens
1, 2,9, 10 e 11), como observado no enunciado “torne sua casa um ambiente emagrecedor”
(Imagem 20).

Enquanto isso, as revistas GQ Brasil e L’Officiel Hommes Brasil, que tém como alvo o
publico masculino, promovem enunciados que consideram a satde de forma integral e
apresentam matérias que versam sobre a beleza (cuidados com a pele, com o cabelo, com a

forma fisica), assim como pontuam o cuidado com a salde mental e ndo incorrem em
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enunciados que referenciam dietas e 0 emagrecimento. Nas revistas masculinas, considera-se
apenas a alimentacao saudavel e a realizacdo de atividades fisicas para manutencdo da saude,
ndo focalizando aspectos estéticos (Imagem 23).

As possibilidades de exercicios da feminilidade, no que tange aos campos de emergéncia
destes enunciados, operam a producdo de sujeitos que atendam a padrdes de beleza sociais, ddo
visibilidade aos discursos que normalizam e normatizagdo 0s corpos e promovem a conducéo
das condutas destes sujeitos.

Ao observar a constituicdo de um dispositivo de género que atua na normalizacao e
normatizagéo dos corpos, os enunciados analisados na SE2 abarcam formagdes discursivas que
inferem um padréo a ser seguido.

O enunciado verbal “Subversiva, sim: a voz de uma geracdo que dribla os padroes”
(Imagens 17 e 18), acompanhado do enunciado imagético que apresenta uma figura feminina
nua e que possui o corpo fisico dentro dos padrdes sociais de beleza, atua na ordem de uma
contradicdo discursiva.

As contracondutas que podem permear os discursos acerca da subversdo enunciada vao
de encontro a padronizacdo do corpo apresentado. A escolha midiatica dos enunciados que
compdem essa edicdo da revista Marie Claire, entéo, busca por em pauta assuntos que tém por
objetivo proporcionar a identificacdo do publico-alvo ao mesmo tempo que promove a
manutencdo de discursos que destacam a beleza e a padronizacdo dos corpos. O exercicio de
resisténcia dos sujeitos que se subvertem, portanto, € posto a servigo da disciplinarizacdo dos
Corpos.

Como ja afirmado neste trabalho, por meio do poder disciplinar e de sua caracteristica
normalizadora, a formacgéo das sociedades move-se no sentido de uma norma corporal que
encontra, justamente na anormalidade, os seus limites e sua legitimacdo, a razdo politica
demanda uma tratativa igualitaria dos individuos e, nesse sentido, a emergéncia de enunciados
que normatizam o corpo ordinario conflitua com as estratégias estabelecidas pelas relaces
saber-poder de normalizacao destes corpos.

O poder disciplinar intenta, por meio da condugdo das condutas, intervir em todas as
acOes do sujeito, e se utiliza de um mecanismo penal como forma de reduzir os desvios e tornar
0s corpos cada vez mais “normais”.

Nesse sentido, apontamos a matéria presente na edicao de abril de 2020 da revista GQ
Brasil que destaca como enunciado verbal a proposicao “Vocé estd cancelado” e apresenta
enunciados imagéticos monocromaticos (fotografias em preto e branco) com uma marcacéo em

vermelho que encobre parte do rosto dos individuos que figuram nestes enunciados (Imagens
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21 e 22). Esta reportagem exibe, ainda, o enunciado “Se vocé ainda ndo foi cancelado, aguarde,
¢ bem provavel que a sua hora ainda vai chegar”, e tal proposi¢ao atua no campo da coercéo e
da punicdo. Sendo assim, o exercicio de poder responde imediatamente as praticas de
resisténcia e ao exercicio das contracondutas.

As préticas discursivas que operam os campos de possibilidade de exercicio das
feminilidades e das masculinidades, portanto, séo coabitadas por regimes de vigilancia e
mecanismos de punicdo que produzem corpos Uteis e doceis e deslegitimam o0s sujeitos que
subvertem os padrbes que socialmente e discursivamente determinam o0s campos de
possibilidade de exercicio das feminilidades e das masculinidades.

Por sua vez, os recortes enunciativos que compreendem a SE3 foram divididos em duas
partes, sendo que a primeira apresenta discursos cujo foco sejam os campos profissionais
possiveis quanto do exercicio das feminilidades e das masculinidades, e a segunda abrange
discursos familiares que realgam o exercicio da maternidade e da paternidade.

No que se refere ao campo profissional, a partir da analise dos recortes discursivos que
compdem o corpus desta pesquisa torna-se possivel observar que as revistas GQ Brasil e
L’Officiel Hommes Brasil apresentam, em todas as suas edi¢des, discursos que imputam aos
homens um lugar de destaque social. Enunciados como “O mundo aos seus pés” ¢ “O homem
com estilo vive melhor” performam masculinidades que ocupam espagos de poder.

As regularidades discursivas que podem ser destacadas nas revistas masculinas e
femininas constituem um campo associado que convergem para 0 objeto. As revistas que
buscam atingir o publico masculino configuram préaticas discursivas que falam sobre o exercicio
das masculinidades, assim como as que tém como publico-alvo mulheres versam sobre o
exercicio das feminilidades.

Dessa maneira, 0s enunciados que compdem as revistas femininas e que versam sobre
a carreira operam préticas discursivas que determinam que “carreira ¢ maternidade ndo sdo
conflitantes e sim podem coexistir de forma positiva na jornada de uma mulher” (Imagem 24),
sendo as possibilidades de exercicio das feminilidades sempre atreladas a maternidade. Do
mesmo modo, o exercicio das masculinidades realiza-se por meio de praticas discursivas
pautadas no atingimento do sucesso profissional.

Constatamos, entdo, que, discursivamente, 0s papéis socias apresentam-se claramente
divididos. Com isso, podemos reiterar, portanto, que o dispositivo é heterogéneo, e que na
regularidade dos enunciados que abrangem as feminilidades e as masculinidades nas revistas,
foi possivel identificar as praticas discursivas que operacionalizam o funcionamento de um

dispositivo de género que comporta as sexualidades.
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As formagdes discursivas que operam as condi¢des de emergéncia dos enunciados
verbais e imagéticos analisados nesta pesquisa agem diretamente na objetivacao e subjetivacdo
dos sujeitos de que tratam. Assim, esses discursos atuam na docilizacdo, normatizagdo e
normalizacdo dos corpos, promovem a conducdo das condutas pautadas e delimitam os campos
de performatividade possiveis ao exercicio das feminilidades e das masculinidades, efetivando
a concepgéo de um dispositivo de género.

Ainda nesse sentido, podemos concluir que as praticas discursivas que conduzem a
existéncia social dos sujeitos homem e mulher corroboram na manutencdo de uma hegemonia
cis-heteronormativa. Os jogos de poder-saber que regem as relagdes entre 0 género feminino e
masculino, por meio de suas linhas de forca, de ruptura e de fratura operam a emergéncia do
dispositivo de género que atua na disciplinarizacdo dos corpos e implica a producdo de
subjetividades e de sujeitos que ocupem 0S espagos sociais a eles determinados,
discursivamente.

Portanto, as formagdes discursivas presentes nas revistas operam a emergéncia de um
dispositivo de género, uma vez que 0s sujeitos sdo objetivados mediante as relacbes de poder-
saber que se realizam por meio desses discursos e hd um regime de leis e normas que orientam
0s corpos destes sujeitos, cerceiam sua liberdade, promovem interdigdes, conduzem as condutas
e, assim, motivam sua subjetivacdo. O dispositivo de género se constitui, entdo, através desses
discursos que operam na determinagdo dos espacos a serem ocupados pelas feminilidades e

masculinidades.
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ANEXOS

Anexo 1: Capa Ana Maria, 26 de setembro de 2019

anamaria.uol.com.br

pnmavera'

Vestidos florais

RECEITA EXCLUSIVA
para AnaMaria do petisco
que viralizou na internet

Fonte: https://goread.com.br/viewer/anamaria/carol-castro-pos-maternidade-ter-um-filho-e-um-renascimento/
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Anexo 2: Capa Ana Maria, 09 de setembro de 2022

?

"

Meu

querido pet

0 modelo ideal de
coleira que garante
um passeio seguro
e divertido

cosmeticos se
6 componentes
de origem ani i
gquem, assim

- como ela,
E mais: , i

'AS vantagens do uSo )
de produtos natumi

Gerencle be

- -

o saldo de beleza 7 ‘ GELADEIRA

Especialista da as'dicas

organizada ===

Faca asﬂh pazes co Dl NHEIRO
a COMIDA e o CORPO |

Notigio " (U no bolso

consciente
ajuda a conquistar

o0 peso ideal
e geersande &

Fonte: https://goread.com.br/viewer/anamaria/karin-hills-me-sinto-honrada-em-ser-referencia-para-tantas-mulheres/
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Anexo 4: Texto ampliado GQ Brasil, setembro de 2020

Mudar é bom:

as 21 edigdes

de GQ ao redor

do mundo unem
forcas parauma
colaboraclo global
focada no futuro

Masculinidade é uma obra em progresso - e a mudanca é o caminho.
A GQ vem mudando desde 1957. Para 50 milhdes de leitores globais,
ela é uma amiga confidvel, que encoraja a transformacao na forma
como vivemos, encaramos o dia e influenciamos o mundo ao

redor. Com énfase renovada em diversidade, igualdade de género,
sustentabilidade e satide mental, a GQ continuara a perseverar.
Porque mudar é bom.

Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200903

Anexo 5: Revista GQ Brasil, setembro de 2020

CHANGE

Anew d -
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bt thbet

. ———— e
farasn pare ams
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Fonte: https://gqbrasiI.pre.;sFe-a;der.com/gq-brasiI/20200903
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Anexo 6: Capa e contracapa da revista Marie Claire, dezembro de 2021 / janeiro de 2022

SIIBVSE”'I'SIVA,

Dusa Beat: a voz e uma
9 eartiaos paartes

Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211130
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Fonte: https://gqgbrasil.pressreader.com/gqg-brasil/20200402



113

Anexo 8: GQ Brasil (texto p. 73)

8¢ bem provavel que a sua hora ainda

ento” nas redes sociais, programas

tOtermo se refere ao boicote ou si-

S, especialmenteumafigura publica, nas redes sociais.

e seinicianainternet,maspode ter consequéncias na vida

fe. Tudo comeca a partir de falas ou atitudes que podem ferir

moralmente as crengas, convic¢oes de uma pessoa ou grupo, atraves de preconceitos, violén-
cias ou por se manter em siléncio em situagoes consideradas importantes.

Dia 8 de dezembro de 2019: 0 apresentador Silvio Santos foi canceladono Twitter apos ser
acusadode racismo. Em um quadro musical, a cantora negra Jennyfer Oliver recebeu 8.4 votos
da plateia e a segunda colocada apenas oito. Silvio Santos deu o prémio de 500 reais para as
4 participantes e um bonus no mesmo valor para asegunda colocada, que ele considerou

offline, na rea

Fonte: https://gqgbrasil.pressreader.com/gqg-brasil/20200402

Anexo 9: GQ Brasil (texto p. 74)

"0 LADO QUE
ERRA ACABA NAO
APRENDENDO.
NEM VOCE
CONSEGUE
CANCELAR DE
VERDADE, NEM
ESSA PESSOA
APRENDE COM

0S ERROS"

“bonita”. Todas as outras candidatas eram brancas. Um dos
apresentadores mais populares do pafs estava cancelado
(mais uma vez!), mesmo sem perfil oficial nas redes.

Até pouco tempo o cancelamento se direcionava exclu-
sivamente de cima para baixo, dos poderosos para os impo-
tentes. Mas, agora, onde qualquer pessoa com uma conta
no Twitter ou no Facebook pode ser uma editora, o bani-
mento foi ostensivamente democratizado. “Por que pesso-
as brancas quando sao contestadas rotulam a pratica como
intolerante e transformam isso em uma 'cultura’, mas se
esquecem que as praticas hoje colocadas se assentam em
séculos de exclusdo e humi-
lhag¢do de negras e negros? Nao
me espanta ainda que grande
parte das 'vitimas' da cultura
do cancelamento sejam pes-
soas privilegiadas e que foram
canceladasjustamente a partir
de tragos do seu privilégio que
ficaram explicitos”, analisa o
socidlogo e mestre em Antro-
pologia da UFF, Isaac Palma.

Existe uma contradi¢aono
ato de cancelar. O cancela-
mento exige um ato performa-
tico, um antncio de que al-
guém, uma empresa ou grupo

estd cancelado. Isso traz atengdo para o cancelado que,
muitas vezes, acaba ganhando seguidores que antes ignora-
vam sua existéncia: “A maioria (dos cancelamentos) sio
apenas barulhos na internet que tomam uma proporgao tao
grande que o que era para ser de fato cancelado, ignorado,
esquecido, sendo pessoa ou marca, acaba ganhando mais
visibilidade em nimeros e audiéncia nas redes”, sentencia
a especialista em marketing digital Nanda Guimaraes.

O youtuber Julio Cocielo, tuitou em 2018 durante a Copa
do Mundo: “Mbappé conseguiria fazer uns arrastio top na
praia hein”. Ele ndo s6 foi “cancelado” pelo tribunal da in-
ternet, como 0 MP de Sdo Paulo pediu o pagamento de mul-
ta no valor de R$ 7 milhdes por dano social coletivo. Logo
em seguida, ele se disse arrependido. “Nunca mais se repe-
tird! Pego desculpas publicamente por ter ofendido iniimeras
pessoas”, disse Cocielo. Atualmente o youtuber tem 8 milhdes
de seguidores no Twitter e um canal no YouTube (Canal
Canalha) com mais de 19 milhdes de seguidores. Seus mi-
meros ndo param de crescer, mas, na ocasiao, acabou per-
dendo contratos com empresas que 0 patrocinavam.

“0 cancelamento comegou a proporcionar para as pes-
soas 0 medo de ser cancelado. Tem gente que hoje em dia
€ muito mais moderado nas palavras, posturas, com medo
de ser a proxima pessoa a ser cancelada”, acredita Maira
Azevedo, a Tia M4, jornalista e influenciadora digital com
meio milhdo de seguidores no Instagram. O cancelamento,
entao, tem alguma eficacia?

A jornalista e produtora de contetdo Isabela Reis, que
abordou o tema no podcast Angu de Grilo, diz que néo, pois
“o0 lado que erra acaba ndo aprendendo nada. Nem vocé
consegue cancelar e colocar alguém no ostracismo de ver-
dade, nem essa pessoa aprende com seus erros”.

A lista de cancelados de 2019 que circulou em perfis do

Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gg-brasil/20200402

S DIVULGAGCAO



Twitter tinha Anitta, Hugo Gloss, Carlinhos
Maia, Mc Gui, Nego do Borel, Kanye West,
Boca Rosa e outras celebridades do meio
artistico ou da propria internet. Estamos no
4°mésde 2020 e Alessandra Negrini foi can-
celada por se vestir de indigena. O Dr. Dréu-
zio Varela primeiro foi exaltado por trazer a
histéria de mulheres trans em presidios e
depois foi questionado e 'cancelado’ por
apresentar o caso de uma mulher trans que
havia cometido um crime hediondo. A in-
ternet exalta e destroi carreiras. Duzentos e
oitenta caracteres para sentenciar.

“Ja sai numa lista de cancelados e o mo-
tivo era 'por ser Hugo Gloss'. Eu achei o
maximo. Quer dizer que estou incomodan-
do sem fazer nenhum esfor¢o, apenas tra-
balhando. Isso mostra o quio gratuito e
absurdo ¢ o cancelamento. E um bullying

Anexo 10: GQ Brasil (texto p. 75)

2.0”, revela o influencer Hugo Gloss, que
possui cerca de 23 milhdes de seguidores
em suas redes sociais somadas.

Vozes silenciadas, que sofrem violéncias
e boicotes reais, reivindicam seu espago e
respeito nas redes sociais. Dessa forma en-
contraram um canal para se tornarem visiveis
socialmente. Mulheres, negros, LGBTs e
indigenas encontram na internet um lugar
para falar e serem escutados. A “cultura do
cancelamento”, especialmente no Brasil,
passa pela movimentagio desses grupos, que
foram e sdo marginalizados , na busca por
respeito. “Eu sou uma mulher preta. Sou
cancelada historicamente. Mas a gente vai
encontrando alternativas para resistir, existir
e nao desistir. O meu cancelamento nio
acontece nas redes sociais. E um cancela-
mentona vida real”, explica Maira Azevedo.

114

“A grande mensagem dessa cultura é
para os artistas, figuras publicas, empre-
sas, pra entender que o povo esta atento
e se mobilizando para protestar contra as
coisas que ndo acreditam ou que defen-
dem”, conclui Isabela Reis.

E inegavel a poténcia e o alcance da
dita “cultura do cancelamento”. O que
acontecera no futuro a partir disso é ape-
nas especulagdo. Quem sera o proximo?
Quem realmente sera cancelado? Que
consequéncias vai trazer para nos?

“Outro dia, sem querer, eu queria com-
bater um cancelamento com o cancelamen-
to do cancelador e quando vi eu ja estava
cancelando. Apaguei tudo e deixei pra 13",
revela o influencer e apresentador de TV
do canal GNT Caio Braz.

Cancelar ou dialogar? Eis a questao.

GQCOMBR |1 75 || OQ

Fonte: https://ggbrasil.pressreader.com/gqg-brasil/20200402



Anexo 11: Matéria “Mulher e carreira: o equilibrio é possivel”

unca se fulou tanw em empoderamento

feminino, um movimento que vem dando

mais o e voz para as mulberes dessa e
das praximas geracnes,

Nos relaclonamentos, na gestio das finangas, na
construcio da carreira € em diversas outras dreas elas
hoje contam com mais liberdade ¢ opoctunidade para
[azer suas propoas escolbas, Sim, as conguistys sio
muilas e bastante expressivas, mas 2inda hi um longo
caminho pela frente até que finalmente a equidade de
pénero seja alcancada,

Se de um lado az mulheres estao mals determinadas a
cunguistarem seus espagos, de outro 2 socedade vem se
conscientizando sobre a importanaa de dar destague @
esses Lo &, mais ainda, de mobiliza os viros selores
PATR CIxt FENINS PrOMOvam essa transinmacio

Neste cenarks, muitas empeesas tém se preocupado em
oferecer mais oportunidades para que as mulheres se reali
zem peofisslonalmente. A Vivo, por exemplo, tem promo-
vicho una série de 200es para apoiar e incentivir suas ool
boradnras na comstrugiio de suas carmeins, seg ampliando
a representatividade feminina nos canpos de liderancs ¢
promesvendn a equidade de pénero dentro da companhia,
sch apolando-as durante a pestagao e no retoeno da licenga
parental ou wé mesmo sjudando as o se sentirem mais
autoconliantes ¢ seguras na vida profissdonal

“Sornns ume enpress diversi, inclusivae e estionu lunos
um ambiente livre de preconceitos, para que os oolahoca-
dores deseavolvam o maximo de seu potencial ¢ vivam
seus propdsitos pessoais dentro da organizaglo”, conta
Marina Daineze, diretom de Marca ¢ Comunicaciio da
Vivo ¢ tunbeém sponsur do Pila de Género do Progauna
e Diversslade da companhia. Fla salienta quoe, além dos
compromissos ¢ metas Internos, a cmpeesa tem estimu-
lado a discussio junto com a sociedade, convidando as
pessoas 4 pensarem sobre o espago das mulheres em
dilerentes contexios.

“Entendemos que carreira
e maternidade nao sao
conflitantes e sim podem
coexistir de forma positiva
na jornada de uma mulher”

MARINA DAINEZE, DIRETORA DE MARCA
E COMUNICACAD DA VIVO

UM PANORAMA DA EQUIDADE
DE GENERO DA VIVO:

» 42.6% to quacko de lunciondrios da erpress ¢
composio por mulheres,

» San 30% de lideres mudhares em dmbito Qanal, sendd

28,2% diretoras & 34 9% eam nivel perencial

» Ameta giobal & de chenar a 30% de muheres am
cargus diretives #he el de 2021,

» 20% do quadro do Consslho de Administragdo da

Vivo & ocupedo por mulheres

Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211130
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Anexo 12: Matéria “Profissdo de mulher é a que ela quiser”

a esteira do empoderamento feminino, um

tema que vem ganhando destaque é a impor-

tincia da quebra de paradigmas para que a
mulher possa exercer a atividade que desejar, livre de
barreiras e limitagGes.

Para ajuda-las a trilhar seus sonhos, empresas alinha-
das as agendas de diversidade e inclusio vém se mobili-
zando para ampliar as oportunidades em profissdes tradi-
cionalmente consideradas masculinas. Eletricista, soldadora,
piloto de avido e tantas outras fungdes podem ser desempe-
nhadas por quem assim quiser, ndo importando o género.

A Vivo, por exemplo, conta com o Programa Mulheres
em Areas Técnicas, langado em 2019 para impulsionar a
presenca feminina na drea de Servigos 4o Cliente, A inicia-
tiva tem como foco ampliar a representatividade feminina
em uma drea que até o final de 2018 era 100% masculina.

“Nosso programa hoje conta com mais de 200 cola-
boradoras nessas frentes de dreas téenicas, ¢ ja conse-
guimos, também, sensibilizar os aliados que trabalham
com a Vivo a iniciarem projetos para a contratacio de
mulheres em seus quadros, E muito importante mobili-
zar toda a sociedade para que esse movimento aconteca
de forma solida e acelerada”, afirma Niva Ribeiro, VP de
Pessoas da Vivo,

LIVRE PARA SER QUEM ELA QUISER

Através deste programa da Vivo, o reparo e a instalagdo,
atividades que antes eram desempenhadas exclusiva-
mente por profissionais do género masculino, agora sio
exercidas por elas, Sim, elas carregam escadas, sobem

nos postes, e com muito orgulho. E ou ndo é um passo
enorme em dire¢io 4 equidade?

A reparadora Jéssica Verrengia Zavati é uma das 14
pioneiras do projeto ¢ trabalha como reparadora da Vivo.
Ela conta que no primeiro momento, quando o cliente se
depara com uma mulher para executar o servigo, a reacio
¢ geralmente, de surpresa e desconfianga. “Mas, depois que
vencemos essa barreira, é muito bacana ver a expressio de
satisfaciio por termos prestado um bom servico.”

E, para quem sonha em trilhar o mesmo caminho da
Jéssica ¢ trabalhar em uma drea téenica, cla aconselha:
“Supere seus préprios preconceitos, porque ndo existe mais
trahalho de homem ou de mulher. Somos todos profissionais”.

PROGRAMA MULHERES EM AREAS TECNICAS

Gragas a essa iniciativa a Vivo conta, hoje, com mais de
200 mulheres nessas frentes, ¢ a meta é chegar a 300 até o
final deste ano. Para alcangar esse resultado, a companhia
langou em junho deste ano mais uma etapa do programa,
com a abertura de mais 100 vagas em 30 cidades de 15 esta-
dos: S20 Paulo, Alagoas, Piaui, Paraiba, Sergipe, Ceard, Rio
Grande do Norte, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Minas
Gerais, Goiania, Espirito Santo, Parand, Santa Catarina e
Rio Grande do Sul.

A agiio comegou com uma feira virtual para as interes-
sadas, e contou com a participaciio de profissionais da drea
falando de suas experiéncias e esclarecendo dividas sobre
a fungiio. Através dessa e outras iniciativas voltadas i equi-
dade de género, a Vivo se firma como uma das melhores
empresas para a mulher trabalhar.

Fonte:https://marieclaire.pressreader.com/marie-claire-brasil/20211130



Anexo 13: Matéria “Os influenciadores do conhecimento”, p. 55
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“Eu vou tomar um tacaci/ Dangar/
Curtir/ Ficarde boa."” A advogada cni-
minalista Gabriela Prioli sabe de cor
os versos da letra de Voando Pro Pard,
da banda Calypso, que escolheu para
embalar parte das fotos desta reporta-
gem. “Euadoro”, confirmava, jogando
o cabelo no mesmo estilo da canto-
ra Joelma. A paulistana de 3§ anos ja
nem liga para quem, parado no tempo,
acha que o sujeito nio combina com
opredicado: ela é conhecedora de po-
litica, professora do curso de direito
da Universidade Mackenzie, mestre
pelo Departamento de Direito Penal,
Medicina Forense ¢ Criminologia da
USP; ¢ também ouve pagode dos anos
1990, danga funk, tem a amizade da
cantora Anitta, posta foto de biquini,

Os retrégados que se virem para
entender também Djamila Ribeiro:
filha de uma empregada doméstica ¢

"HISTORICAMENTE A MULHER NEGRA
OCUPA O LUGAR DE DISCRIMINACAO OU
GUERREIRA. SOU UMA PESSOA NORMAL"

de um estivador do Porto de Santos, a
fildsofa de 40 anos, graduada e mestre
pela Universidade Federal de Sao Paulo
(Unifesp), foi a autora brasileira mais
vendida na Amazon em 2020 com o Pe-
queno Manual Antirracista (mais de 300
mil copias até agora e prémios como o
Jabuti), fala com profundidade sobre
temas como feminismo ¢ lugar de fala,
mas posta com naturalidade a selfie ce-
lebrando o resultado de uma maquia-
gem bem feita - ¢ escolhe balangar com
leveza ao som de I Wanna Dance With
Somebody, de Whitney Houston, quan-
do faz a foto da pigina anterior.

As duas intelectuais estio entre os
principais nomes de um movimento
que estd em alta nas redes sociais: o
dos influenciadores do conhecimento,
A expressio pode parecer, de relan-
ce, uma contradi¢io em termos. “In-
fluencer”, afinal, se tomou na dltima
década sindnimo quase imediato de
amenidades e exibigio de um treino
“mara”, mas esses nomes em ascen-
sdo conquistam milhares (em alguns
casos, milhdes) de seguidores nas mes-
mas redes compartilhando sabedoria
sobre seguranga de vacinas, constitu-
cionalidade, efeitos da tecnologia na
sociedade, impacto do desmatamento
¢ outros assuntos que soanam “cabe-
cudos”, niao fossem tio bem traduzi-
dos. “A internet estd passando de um
movimento inspiracional para o de
informagdo. A pergunta que todos se
fazem hoje é: 0 que estd acontecendo
no mundo?”, diz Bia Granja, cofunda-
dora da consultoria YOUPIX, que ji
citou algumas vezes a perda de fdlego
do papo “oi, meninas, tutu pom?”.

O “look do dia", porém, nio mor-
reu - ¢ Djamila ou Gabriela, que se in-
teressam por moda ¢ podem publicar
cliques despretensiosos de uma via-
gem, ndo s30 propriamente o antdnimo
desse universo, no qual se mostram
como personagens de carne e osso. “Eu
posto foto de blogueira para humanizar
um pouco, ndo parecer tio séria, Histo-
ricamente a mulher negra ou ocupa o
lugar de discriminagdo ou de guerrei-
ra. E eu sou uma pessoa normal”, diz
Djamila, com mais de 1,1 milhdo de
seguidores s6 no Instagram. “Mas in-
fluéncia por influéncia nio serve para
nada, sé vale a pena se ela puder ajudar
asociedade a refletir e dar visibilidade
a outras pessoas.”

Gabriela pensa parecido. “Esta-
mos vivendo novos tempos. Nem todo
mundo acredita mais na informagio
que recebe no WhatsApp. Meu obje-
tivo ¢ atingir pessoas além da minha
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Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384




Anexo 14: Matéria “Os influenciadores do conhecimento”, p. 58

bolha.” Tem ido muito além. Fazendo
expediente em um escritorio, com par-
ticipagio esporidica em programas de
TV, reunia um punhado de 400 cone-
x0es no Instagram um ano atris, logo
antes de estrear no programa O Gran-
de Debate, da CNN Brasil. Hoje, tem
1,6 milhdo seguindo seus comentarios
sobre temas que vio de politica a assé-
dio. Entre seus colegas da bancada do
CNN Tomight, esta o historiador Lean-
dro Karnal, um dos primeiros nomes
pop desse novo iluminismo digital, com
colocagdes cheias de referéncias erudi-
tas, Muitas vezes espirituosas, que pas-
saram a viralizar no WhatsApp, ponto
focal do debate sobre desinformagioe
democracia no Brasil.

#LUZ

O sucesso dos livros de Yuval Noah
Harari (so Sapiens vendeu mais de 12
milhdes de exemplares até 2020) mos-
tra que a ciéncia vem seduzindo novos
publicos, como num sistema de pesos
¢ contrapesos no mesmo mundo onde
ideias estapafiirdias como o terrapla-
nismo encontram plateia.

As incertezas provocadas pela pan-
demia do novo coronavirus, em meio
a qual o negacionismo fez pessoas ¢
governos tomarem péssimas decisdes,
também fez com que nomes pouco co-
nhecidos se tornassem rostos onipre-
sentes em pouco tempo, gragas a um
trabalho conhecido no meio académi-
co como “divulgagio cientifica” (um
tanto autoexplicativo, mas cercado de
teorias ¢ técnicas).

O bidlogo Atila lamarino, 37 anos,
que fez pds-doutorado na USP e na
Universidade Yale, foi apontado como
0 nome mais importante para falar
sobre a covid-19 pelo levantamento
Science Pulse, do Instituto Brasilei-
ro de Pesquisa ¢ Anidlise de Dados
(IBPAD), no Twitter (li ele tem mais
de 1 milhdo de seguidores, ¢ no Insta-
gram quase isso). No YouTube, passa
dos 4 milhdes de inscritos, com os ca-
nais Nerdologia (com temas que viao
degames a Bruce Lee) e outroque leva
seu nome. Objetiva e por vezes dota-
da de alguma ironia, a microbiologista
Natalia Pasternak, 44 anos, fundado-
ra do instituto Questio de Ciéncia, é

""NEM TODO MUNDO ACREDITA MAIS NA
INFORMACAO QUE RECEBE NO WHATSAPP.
QUERO ATINGIR ALEM DA MINHA BOLHA"

outro nome muito presente na TVe
nas redes - alguns de seus comentinos
impagdveis (como ao lamentar que o
antiparasitirio ivermectina, receitado
sem fundamentagio contra a covid,
"infelizmente” ndo mata os vermes
“que estio em Brasilia”) se tornaram
virais em pleno TikTok, talvez a mais
escapista das redes sociais. Seriedade
nio precisa pressupor sisudez. “A cién-
cia deve ser desmistificada para que as
pessoas entendam, tomem esse conhe-
cimento ¢ fagam escolhas melhores.
Informagio correta salva vidas.”
Dificil discordar dessa declaragio?
Pois nio se trata de algo tio smples.
Além de duelar com obscurantistas
de cepas mais ou menos contagiosas,

divulgadores cientificos enfrentam re-
sisténcia por setores da propria univer-
sidade, que vé com desconfianga quem
decide deixar o laboratério ¢ botar a
cara no sol e nas telas. "A nossa aca-
demia ¢ voltada para a quantificagio
de artigos (em publicagdes cientificas).
Um livro, um blog, um texto para jornal
ou qualquer outro trabalho que fale ¢
explique a ciéncia para a populagio
nio valem nada na vida académica,
um ponto em COncurso Ou progressio
de carreira. Nos Estados Unidos e na
Europa, o pesquisador tem muito mais
apoio, ¢ comum tirar um ano sabdtico
para escreverem um livro, por exem-
plo”, observa Natalia.

Djamila também ji testemunhou

Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384
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"A CIENCIA PERDEU ESPACO. QUANDO PEQUENO, COLECIONAVA
FIGURINHAS DE ANIMAIS NO CHOCOLATE SURPRESA E ASSISTIA

AO CASTELO RA-TIM-BUM. HOJE, NAO EXISTE NADA DISSO”

os olhares tortos de outros intelectu-
ais. “A filosofia nio ¢ uma drea muito
democritica. Ainda existe aquela ar-
rogincia de que ¢ um conhecimento
que as pessoas nao alcangam, nio vai
até as massas. Hi muitos académicos
que se incomodam com o que fago,
principalmente aqueles que querem
manter o status quo.”

Sabine Righetti, 39 anos, doutora
em politica de ciéncia e pesquisadora
da Unicamp, ¢ tambeém pesquisadora
visitante das universidades de Stan-
ford ¢ Michigan, mantém um perfil
ativo no Twitter. Entre os seus 26 mil
seguidores na plataforma, estio desde
achef Paola Carosella ao ex-presiden-
te americano Barack Obama. Hd um
ano, ela fundou com Ana Paula Mo-
rales a Agéncia Bori, para incentivar
a comunicagao de cientistas brasilei-
ros com a midia. Talvez por ignorar
o impacto que uma boa divulgagio
pode proporcionar a um artigo cien-
tifico, cerca de 209 dos pesquisadores
contatados pela agéncia nio querem
ter o trabalho compartilhado. Alguns
acham que ¢ perda de tempo e abrem
caminho para quem propaga impreci-
soes. “Se o cientista ndo quiser falar,
outro falari em seu lugar.”

O bidlogo Hugo Fernandes, 34 anos,
doutor em Zoologia com pds-doutora-
do em Ecologia, decidiu ocupar esse
espago de divulgador quando o Ins-
tituto Butantan pegou fogo, em maio
de 2010, “Eu chorava copiosamente
¢ minha mie nio entendia o porqué.
Poxa, se nem minha familia entende o
meu trabalho, preciso falar mais dele
para outras pessoas. A ciéncia perdeu
espago. Quando eu era pequeno, cole-
cionava figurinhas de animais que vi-
nha no chocolate Surpresa e assistia a0
Castelo Ra-Tim-Bum. Hoje, nio existe
nada disso. O jeito foi ir para a inter-
net.” Logo Hugo descobriu a resisténcia
domundo académico a esses aplausos.
“Uma amiga chegou a ser questionada
p()l’ que estava p()\l.u\d() CUXllCUdU na

CIENCIA COMO
RESPOSTA
Desmistifcir as
noticias falsas sobro
A4 vacinas para 3
covit=19 tam sido a
Yor bataiha de

Huqo Ferpandes

Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384
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Anexo 16: Matéria “Os influenciadores do conhecimento”, p. 60

TUDO CONECTADO

Ao falar sobre tecnclogia,

0 advogado Ronaldo Lemos
contempia dois caminhos: as
inovactes em si @ seus efeitos

na sociedade. Por essa mio dupla,
esth sobretudo de olho China

internet quando ela deveria estar se
dedicando apenas aos estudos.”
Existem muitas historias de caga ds
bruxas a quem ousa insistir na tarefa
durante os estudos de pos-gradua-
¢do, HA quem denuncie is agéncias
de fomento que o pesquisador grava
para o seu canal no YouTube em vez
de estar escrevendo a tese. O fisico
Marcelo Knobel, 52 anos, atual reitor
da Unicamp, vai na contramio desse
pensamento. Nos primeiros meses da
pandemia, depois de ser entrevistado
pelo canal do YouTube Panelinha, de
Rita Lobo, ele decidiu ser também um
youtuber. O canal Espago Reciproco
(um trocadilho nerd com um termo

de fisica) recebeu desde a drag queen
intelectual Rita Von Hunty ao cantor
Moreno Veloso. Por enquanto, o video
mais assistido se aproxima de 10 mil
visualizagoes. “Acho muita gente. O
meu artigo cientifico com maior re-
percussio teve 500 citagdes”, compa-
ra ele, que nasceu na Argentina, onde
seu pai foi professor de Che Guevara
na faculdade de medicina,

Algumas universidades internacio-
nais oferecem curso de redes sociais
para os seus pesquisadores. “Esse de-
bate deveria fazer parte das agéncias
de fomento, como Capes, CNPQ, Fa-
perj, inclusive com apoio financeiro
¢ de estrutura para capacitar os pes-

quisadores mais aptos”, diz Natasha
Furlan Felizi, diretora de Divulgagio
Cientifica do Instituto Serrapilheira,
entidade que financia projetos de al-
guns divulgadores cientificos.

#RECEBIDOS

A nova turma de influenciadores nio
tem chamado sé a atengio do publico.
Algumas marcas jd perceberam essa
mudanga no comportamento dos in-
ternautas e, claro, entraram no jogo.
A diferencga ¢ que, antes, a régua para
a escolha entre um perfil e outro era
o nimero de seguidores, algo que vai
se tornando cada vez menos crucial.
Gabriela Prioli ja anunciou perfume,

Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384

120




Anexo 17: Matéria “Os influenciadores do conhecimento”, p. 61

GQ | ESPECIAL | REDES SOCIAIS

CARISMA

3

"A CIENCIA DEVE SER DESMISTIFICADA PARA QUE AS PESSOAS
ENTENDAM, TOMEM ESSE CONHECIMENTO E FACAM ESCOLHAS
MELHORES. INFORMACAO CORRETA SALVA VIDAS"

batom, tablet, fone de ouvido, note-
book e até vitamina D, "As marcas
estio buscando autoridade”, diz o pu-
blicitario Rafael Coca, um dos sécios
da Spark, empresa de marketing digital.

Se hi dinheiro florescendo nesse
lado da montanha, ndo faltardo alpi-
nistas digitais usando pseudociéncias
¢ informagdes falsas para tentar apro-
veitar essa tendéncia, mas esse ¢, sem
trocadilhos, um jeito esttipido de tentar
chegar li. A exceléncia académica tem
sido quase uma regra entre 0s nomes
que estao em alta.

Com campanhas para empresas
como a Accenture, Ronaldo Lemos, 44
anos, se tornou um divulgador de uma
drea especifica da ciéncia, a tecnologia
¢ seus efeitos na sociedade. Professor
da Universidade Columbia (EUA) e da
faculdade Tsinghua (China), Ronaldo
(entre muitas outras atividades) escre-
ve para jornal, tem mais de 100 mil se-
guidores entre LinkedIn ¢ Instagram, é
apresentador da série Expresso Futuro,

do canal Futura ¢, sem qualquer muro
com o universo pop, foi do elenco do
programa Esguenta!, da TV Globo, ¢ or-
ganizou uma viagem para Xangai com
nomes como Kondzilla, o Steven Spiel-
berg dos clipes de funk e criador da série
Sintonia, da Netflix. "As pessoas querem
saber como eu fago tanta coisa, mas no
fundo é sempre a mesma: pesquiso so-
bre tecnologia e divido o que eu sei.”
Ficar atento a dinimica das redes
para usar melhor o conhecimento ¢ ou-
tro ponto crucial. "Eu sempre priorizo
0s assuntos que estio na atualidade
para postar, mas com um dado novo,
um olhar diferente”, diz Thiago Am-
paro, professor do curso de direito da
Fundagio Getulio Vargas, em Sio Pau-
lo. “Na eleigio do Joe Biden, expliquei
por que era simbdlica a vitdria dele na
Gedrgia, um estado marcado pela per-
SegUICA0 20s negros ¢ que reconhece a
organizagao racista Ku Klux Klan. Meu
objetivo com essas discussoes ¢ fazer
as pessoas refletirem. Nio precisa con-

cordar comigo, mas que a gente possa
levar uma discussio saudavel.”

#OLHA ELA!
Alguns dos mais relevantes nomes da
blogueiragem tradicional ji se atenta-
ram a essa transformagio das redes so-
ciais. Criadora do perfil Garotas Estupi-
das, hi 14 anos, Camila Coutinho, de 33
anos, passou a sentir-se incomodada por
volta de 2018. “Todo mundo viajava para
os mesmos lugares e perdeu a graga.”
Como sempre lia sobre tecnologia, eco-
nomia e marketing, trocou uma fashion
week pelo South by Southwest (SXSW),
importante evento de inovagio realiza-
donoTexas. “Fizuns stories, traduzia as
palestrase percebi que havia tempos que
nio recebia tantas mensagens no priva-
do.” Sem contlito com o perfil onginal.
“Sou a pessoa que posta foto de biquini
¢ grava um papo-cabega em seguida.”
Hugo Gloss, 1§ anos, outro sindni-
mo vivo da palavra blogueiro, passou a
incorporar temas como politica em seu

Fonte: https://banca.claro.com.br/#/content/?contentld=91384
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MARCUS STEINMEYER (RONALDO LEMOS £ THIAGO ANPARD)

Anexo 18: Matéria “Os influenciadores do conhecimento”, p. 62

site ¢ suas redes nos ultimos tempos.
"Levo informagdo para pessoas que nio
necessariamente leriam sobre aquilo,
que querem se alienar”, diz. Um ponto
de virada recente foi comegar a publicar,
sem prejuizo as dltimas atualizagdes so-
bre a familia Pdncio ou Gusttavo Lima,
criticas ao presidente Jair Bolsonaro
na pandemia. “Foi preciso um pouco
de coragem, pensei bastante antes de
fazer, mas chegou num ponto em que
nio dava mais para aguentar tanto ne-
gacionismo, No fim, nem houve muita
rejeigao. As pessoas respeitaram meu
posicionamento,”

#GATINHOS FOFOS

Quando foi criada em 1969 nos Esta-
dos Unidos, no auge da Guerra Fna, a
internet (entdo arpanet) nio tinhao ob-
jetivo de disseminar videos de gatinhos
fofos ou divulgar o cardipio de musos
fitness no café da manha. Era uma rede
de comunicagio de computadores em
pontos estratégicos voltada a descentra-
lizar informagdes valiosas para que nio
fossem destruidas por bombardeios se
estivessem armazenadas em um tnico
servidor. No comego, 0 acesso arede era
restrito a militares ¢ pesquisadores. Le-
vou tempo até que chegasse ao puiblico
geral, pois temiam o mau uso da tecno-
logia por civis ¢ paises nao aliados. No
Brasil, a conexdo de computadores tam-
bém s6 era possivel para fins estatais,
Em 1991, a comunidade académica bra-
sileira conseguiu, com o Ministério da
Ciéncia e Tecnologia, acessoaredes de
pesquisas internacionais. Em maio de
1995, a rede, finalmente, foi aberta para
fins comerciais. No mesmo ano, surgiu
a Classmates.com, uma rede cujo obje-
tivo era conectar amigos de escola que
se separaram com o passar dos anos. E
um avddo do MySpace (2003), do Orkut
(2004),do Facebook (2004), do Twitter
(2006), do Snapchat (2001), do TikTok
(2016). Hoje, segundo o IBGE, 79,9%
dos habitantes do Brasil tém conexio
com aintemet. A consultoria amencana
ComScore constatou, em 2019, que 0s
brasileiros gastavam quase duas horas
por dia em redes sociais, nas quais en-
contrario de tudo. Para quem propaga
o bom conhecimento, se inscreva no
canal e deixe seu joinha.

Fonte: https://bancé.claro.com.br/#/contentl?contentId:91384

DIALOGO

Uma das
missdes de
Sabine Righetti
& convencer

0s clentistas

a falar com

a midia
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