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RESUMO

A transmissao via radio ¢ um dos meios de comunica¢dao mais antigos e populares do mundo,
tendo desempenhado uma fun¢do marcante na historia da humanidade. Desde suas primeiras
difusdes, do inicio do século XX até os dias atuais, o radio tem sido utilizado como
ferramenta de entretenimento, informacao e educacao, impactando diretamente a cultura, a
politica e a filosofia da sociedade em que estd inserido. Este trabalho de pesquisa tem como
objetivo analisar as influéncias socioculturais e filosoficas das transmissdes radiofonicas ao
longo do tempo. Para tanto, serd realizada uma revisao bibliografica sobre a historia do radio,
as teorias da comunicacdo de massa e suas implicagdes epist€émicas, bem como um
levantamento de exemplos concretos de como o radio influenciou a cultura popular e as ideias
filosoficas em diferentes momentos historicos. A dissertagdo dispde em trazer uma visao mais
ampla sobre o papel que o radio representou e ainda representa na sociedade, demonstrando
sua relevancia na formacao de entendimentos € na constru¢do do comportamento coletivo.
Além disso, espera-se que este ensaio filosofico possa contribuir para uma reflexdo critica
sobre a atribuicao dos meios de comunicacao de massa na formulagdo do corpo social e do
pensamento contemporaneo.

Palavras-chave: Radio. Comunicacgao. Filosofia.



ABSTRACT

Radio broadcasting is one of the oldest and most popular means of communication in the
world, having played a remarkable role in the history of humanity. Since its first broadcasts,
from the beginning of the 20th century to the present day, radio has been used as a tool for
entertainment, information and education, directly impacting the culture, politics and
philosophy of the society in which it operates. This research work aims to analyze the
sociocultural and philosophical influences of radio broadcasts over time. To this end, a
bibliographical review will be carried out on the history of radio, theories of mass
communication and their epistemic implications, as well as a survey of concrete examples of
how radio influenced popular culture and philosophical ideas at different historical moments.
The dissertation aims to bring a broader view of the role that radio played and still plays in
society, demonstrating its relevance in the formation of understandings and the construction of
collective behavior. In addition, it is hoped that this philosophical essay can contribute to a
critical reflection on the role of mass media in the formulation of the social body and
contemporary thought.

Keywords: Radio. Communication. Philosophy.
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INTRODUCAO

A radiodifusdo ¢ a transmissao de conteudo, como musica, noticias, programas de
entrevistas e outras formas de entretenimento, por meio de ondas eletromagnéticas que se
propagam pelo ar. Essas ondas sdo captadas por dispositivos de recep¢ao, como radios,
televisores e dispositivos moveis, que as convertem em som ¢ imagem. E uma forma de
comunicagdo de massa que tem sido utilizada desde a década de 1920. Teve um papel
importante no século XX, especialmente no fornecimento de informagdes em tempos de
guerra e na disseminagao da cultura popular em todo o mundo.

A radiocomunicacao pode ser realizada através de diferentes modos, como ondas
curtas, ondas médias e ondas longas. Essas ondas sdo transmitidas em diferentes frequéncias,
que sdo determinadas pelas caracteristicas técnicas dos dispositivos de transmissdo e
recepgdo. A escolha da frequéncia afeta a qualidade do som propagado e o seu alcance. Além
disso, a radiodifusdo pode ser realizada em diferentes formatos, como radio AM, radio FM,
televisdo aberta e TV por assinatura. Cada formato tem seus proprios aspectos técnicos e suas
vantagens e desvantagens. Por exemplo, a radio AM tem um maior alcance, mas a qualidade
do som ¢ geralmente inferior a da rddio FM. J4 a televisdo por assinatura oferece uma maior
variedade de canais e programacao radiofonica, porém ¢ mais cara € requer um compromisso
contratual.

A intersec¢do entre a filosofia e as ondas radiofOnicas representa um campo de estudo
intrigante e multifacetado que tem ganhado crescente interesse nas Ultimas décadas. As ondas
radiofénicas — enquanto um meio de comunicagdo poderoso e ubiquo — desempenham
missdo significativa na moldagem da cultura contemporanea e na disseminagdo de ideias.
Nesse contexto, a filosofia surge como uma ferramenta critica para analisar e compreender a
complexa dindmica entre a transmissdo de informagdes via radio e a construgdo do
conhecimento, da identidade cultural e da sociedade.

Esta pesquisa concentra-se na relacdo entre a filosofia e as ondas radiofonicas, com
énfase na influéncia da radio na formagado de ideias e valores filosoficos. Como as ondas
radiofonicas afetam a filosofia e vice-versa? A radio exerce uma fun¢do substancial na
propalacdo de nogodes filosoficas para o publico em geral; a filosofia pode enriquecer a
compreensao analitica das mensagens transmitidas pelas ondas radiofonicas.

Este estudo possui como propodsito geral investigar a interagdo entre a filosofia e as

ondas radiofonicas, destacando suas implicagdes para a cultura e o pensamento
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contemporaneo e, especificamente, averiguar como as ondas radiofonicas influenciam a
difusdo das opinides; explorar de que forma a filosofia pode ser aplicada para avaliar
criticamente o conteudo radiofonico e apreender como a relagdo entre filosofia e radio
contribui para uma sociedade mais reflexiva e informada.

Este trabalho se justifica pela relevancia de compreender como a filosofia e as midias
radiofonicas se interagem, influenciam e sdo influenciadas mutuamente, uma vez que isso
pode langar luz sobre questdes cruciais de comunicagdo, educagdo e formagdo cultural na
sociedade atual.

A exposi¢cdo seguird uma abordagem quantitativa, envolvendo a coleta e andlise de
dados estatisticos relacionados ao impacto das ondas radiofonicas na disseminagdo de ideias
filosoficas. Ademais, serdo realizados relatos detalhados de casos que exemplificam as
interagdes entre filosofia e rddio em contextos especificos. Essa visdo abrangente permitira

uma compreensao mais profunda e ampla da tematica em questao.



2. PANORAMA HISTORICO

http://historiaradiofonica.blogspot.com/
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A tecnologia de radio surgiu no final do século XIX e inicio do século XX, como
resultado do trabalho pioneiro de inventores como Guglielmo Marconi, Nikola Tesla e
Aleksander Popov. O desenvolvimento do radio foi impulsionado pelo desejo de transmitir
informacdes a longas distancias, usando ondas eletromagnéticas.

Uma das primeiras demonstracdes publicas da tecnologia de radio ocorreu em 1896,
quando Marconi transmitiu uma mensagem a uma distancia de cerca de uma milha ¢ meia.
Nos anos que se seguiram, Marconi e outros inventores continuaram a refinar seu método de
radiofonia e, no inicio dos anos 1900, as difusdes estavam sendo usadas para diversos fins,

incluindo comunicacdo navio-terra e sinalizagdo militar JAMBEIRO, 2004).

Marconi wireless station and aerials (Rankin Kennedy, Electrical Installations, Vol. V, 1903)

IS FT

Historic Images/Alamy Stock Photo

Um exemplo notavel de uma estagcdo de rddio com uma orquestra e um auditorio foi a
NBC, que estabeleceu a primeira orquestra de radio dos EUA em 1927. A NBC também
construiu um grande auditorio em sua sede em Nova York, conhecido como Radio City Music
Hall, que era usado para apresentacdes ao vivo e gravacgdes de programas de radio. O Radio
City Music Hall tornou-se um icone da cultura popular norte-americana e ainda ¢ usado para
exibicoes ao vivo hoje em dia (GUERRA, 2019).

Com o sucesso das primeiras estagoes de radio e seus programas ao vivo, muitas
outras emissoras comecaram a adotar a mesma abordagem, contratando orquestras e
montando auditérios para gravar e transmitir programacdes em tempo real. A popularidade

das transmissdes de radio ao vivo ajudou a impulsionar a venda dos primeiros aparelhos de


https://www.alamy.com/stock-photo/?name=Historic+Images&pseudoid=59842D69-0029-4374-9197-79FD2477EC61
https://www.alamy.com/stock-photo/?name=Historic+Images&pseudoid=59842D69-0029-4374-9197-79FD2477EC61
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radio’ para o publico em geral, o que permitiu que mais pessoas tivessem acesso 4 musica e
ao entretenimento em suas casas. Ademais, as transmissdes de radio ao vivo também
promoveram musicos, artistas € atores que se apresentavam nas estacdes, 0 que muitas vezes
levava a oportunidades de gravagao e atuagdes em outros locais. Muitos artistas famosos
tiveram seus comecos na radio, incluindo Bing Crosby, Frank Sinatra e Elvis Presley
(FLECK, 2022).

Com o passar dos anos, a tecnologia evoluiu e a transmissao de programas de radio ao
vivo tornou-se menos comum. No entanto, a importdncia da radio como uma forma de
entretenimento ¢ fonte de musica e informag¢do ainda permanece, ¢ muitas estagcdes ainda tém
orquestras e auditdrios para gravar e difundir programas ao vivo. Também, muitas emissoras
agora transmitem pela internet, permitindo que uma audiéncia global desfrute de seus

programas ao vivo e gravados.

2.1. A invencio do radio

A historia do radio inclui todas as diferentes descobertas, avangos tecnoldgicos e
inovagdes que abriram o caminho para o desenvolvimento de equipamentos de radiodifusao
em suas muitas iteracdes. Estes avangos sdo considerados parte da historia do radio, uma vez
que, em primeiro lugar, a descoberta da transmissdo de ondas eletromagnéticas foi essencial
para o desenvolvimento do radio e, por isso, a sua histéria inclui estas evolugdes
(CARVALHO, 1979).

Portanto, a histéria do rddio ¢ composta por pelo menos um século de
aperfeicoamentos cientificos e técnicos. Estes avancos foram feitos por algumas das mentes
mais brilhantes nos campos da fisica, da engenharia e das ciéncias aplicadas. Comeca na
segunda metade do século XIX e atinge seu auge no radio digital da segunda metade do
século XX (CARVALHO, 1979).

O réadio foi uma inovacdo revolucionaria que ndo s6 modificou fundamentalmente a
maneira como as pessoas se comunicavam umas com as outras, como também abriu o
caminho para a criacdo de tecnologias subsequentes como televisao, internet sem fio, radar e

sonar.

' Os primeiros receptores eram confeccionados em sulfeto de chumbo, os “bigodes de gato”, usados para
detectar os sinais de radio, sendo ligados a aparelhos de cristal. Havia muita dificuldade para sintonizar as
estagoes e, principalmente por esse obstaculo, a massificagdo do radio ocorre somente apos 1927.
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O Radio de Marconi

https://dunapress.com/

O escoceés James C. Maxwell desenvolveu a teoria da propagacdo de ondas
eletromagnéticas a partir de 1860. Esta teoria foi o resultado de suas investigagdes sobre o
tema durante os dez anos anteriores. Maxwell chegou a conclusdo de que a mudanga dos
campos elétricos resultava na alteracdo dos campos magnéticos e vice-versa. Como resultado
desta constatagdo, ondas eletromagnéticas puderam ser formadas e depois propagadas através
do espaco. (HAUSSEN, 2004).

Heinrich R. Hertz foi a primeira pessoa a colocar as ideias de Maxwell em realidade.
Em 1888, ele foi capaz de fazer ondas eletromagnéticas artificialmente e detecta-las com um
equipamento que ele mesmo havia projetado e construido. Hertz demonstrou que as ondas
tém qualidades semelhantes a luminescéncia e viajou a uma velocidade comparavel a da luz.
Devido ao fato de que as ondas eram variantes eletromagnéticas do mesmo espectro, seguiu-
se que elas também podem ser refletidas, desviadas, polarizadas, e assim por diante. As ondas
eletromagnéticas sao muitas vezes chamadas de "ondas hertzianas", depois do cientista que as
desvendou. (HAUSSEN, 2004).

A criagdo do telefone por Graham Bell, que foi relatada primeiramente vez em 1876, ¢
considerada como outro precedente significativo. De forma semelhante a do telégrafo, esta
inovagdo tem o potencial de enviar o som de uma voz humana comunicada na forma de
impulsos elétricos através de fios condutores. E depois, hd a novidade vinda do russo
Aleksander Popov que teve a ideia da antena e a utilizou para fazer as primeiras transmissoes

de ondas eletromagnéticas através de uma curta distancia. (SAROLDI, 2005).


https://dunapress.com/2020/03/28/o-radio-de-marconi/
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Em relagdo a quem foi a primeira pessoa a inventar o radio, ha um debate historico.
Por um lado, o conhecido inventor sérvio Nikola Tesla foi o primeiro a apresentar um pedido
de patente para um dispositivo que pudesse receber ondas de radio. Por outro lado, em 1896, o
italiano Guglielmo Marconi criou o primeiro equipamento que podia receber ondas
radiofonicas. Marconi continuou mostrando a aplicabilidade de sua invengdo a marinha e ao
exército, e como resultado, ele é conhecido como o inventor do radio. Existem relatos de que
ha provas que os bens de Marconi foram roubados. (FERRARETTO, 2012).

A Suprema Corte dos Estados Unidos emitiu sua decisdo em 1943 contra a Marconi
Wireless Tel. Co., empresa que alegou o uso do radio pelo exército norte-americano durante a
Primeira Guerra Mundial sem pagar taxas de patente. Esta decisdo foi o que trouxe a tona a
histérica polémica, sendo que esta sentenga nao tem absolutamente nada a ver com a questao
de quem criou o radio. (FERRARETTO, 2012).

O radio de galena® — criado pelo russo Oleg Losev — ¢ considerado o primeiro
dispositivo receptor de radio semicondutor. Galena, também conhecido como cristal de
sulfeto de chumbo, foi usado na construgao de um aparelho "portatil" que pesava cerca de dez
libras (4,5 quilos aproximadamente). Era dificil mover o mostrador, apesar de haver apenas
algumas poucas estagdes disponiveis. (HAUSSEN, 2004).

Anos se passaram até que o primeiro radio que permitiu ao ouvinte mudar o canal
fosse produzido. Este radio recebeu o nome de super-heterédino’® por seu inventor, o francés
Lucien Lévy. O proprio Marconi fez a primeira transmissdo de radio a uma distancia
significativa em 1899. Esta transmissdo ocorreu no Canal da Mancha, e cobriu uma distancia
de cerca de cinquenta quilometros. Como resultado, as capacidades deste novo dispositivo,
que algumas pessoas chamavam de "telégrafo sem fio", foram exibidas. (SAROLDI, 2005).

Entdo, na véspera do Natal de 1906, houve a primeira transmissdo na América do
Norte. As primeiras radiodifusdes regulares de propagandas e entretenimento comegaram na
década de 1920. Nos Estados Unidos foi dada a origem a primeira estagao regular de noticias
do mundo, que usava o indicativo de chamada 8MK (hoje ¢ chamada de WWIJ). Em 1920, ela
fez sua estreia na cidade de Detroit, Michigan, sob a propriedade da The Detroit News. A

British Broadcasting Corporation (frequentemente conhecida como BBC) foi estabelecida em

? Radio de galena é um dos receptores de radio mais simples de modulagdo AM que se pode construir. Ele utiliza
as propriedades semicondutoras do mineral galena, um dos primeiros semicondutores utilizados, ou seja, antes
do germanio e silicio.

3 Em eletrdnica, um receptor super-heterddino usa mistura de frequéncias para converter um sinal recebido numa
frequéncia fixa. Praticamente todos os receptores de radio modernos usam o principio de super-heterédino.
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Londres em 1922. Esta organizagdo se tornaria uma das mais conhecidas em todo o mundo.
(HAUSSEN, 2004).

Os anos entre 1920 e 1930 sao frequentemente referidos como a "era dourada" do
radio. Durante este periodo, houve uma explosdo de estagdes de radio em todo o mundo,
principalmente em nagdes industrializadas. Nesta época, dois norte-americanos chamados
Chester W. Rice e Edward Washburn Kellogg desenvolveram um novo tipo de emissor
conhecido como “locutor de bobina movel”, que era capaz de abordar uma variedade de
questoes relacionadas a escuta de radio. Até aquele momento, havia uma série de maneiras de
fazer isso, tais como prender fisicamente os fones de ouvido a propria caixa. (CARVALHO,
1979).

A medida que o radio tornou-se popular, cada vez mais pessoas queriam ouvi-lo em
uma profusdo de ambientes, inclusive enquanto dirigiam. Por causa disso, os primeiros radios
automotivos foram fabricados e vendidos comercialmente em 1927, preferencialmente pelos
consumidores, aqueles com a marca Philco Transistone. Desde entdo, a relagao entre o radio,
o tocador de musica e o automoével continuou sem parar. Esta associacao aproveita o fato de
que o olho deve estar envolvido ao dirigir, mas o sentido da audi¢do ndo. Os radios que
utilizavam transistores eram mais eficientes em termos energéticos, mais leves e mais baratos.
Eles também eram menores. A inven¢dao dos transistores em 1947, pela corporagdo norte-
americana Bell, mudou completamente a face da industria eletronica. Os transistores sao
dispositivos semicondutores que podem tanto bloquear, reduzir ou permitir a passagem de
corrente elétrica. (CARVALHO, 1979).

Os trés engenheiros John Bardeen, Walter Brattain e William Shockley
compartilharam o Prémio Nobel de Fisica em 1956 por sua contribuicdo para o projeto do
dispositivo. A empresa alema Intermetall conseguiu langar o primeiro radio transistor do
mundo gragas a este gadget, que foi produzido em 1953.

Durante as décadas dos anos 1960 e 1970, os radios estavam ganhando popularidade
como meio de acompanhar as noticias em meio a Guerra Fria e foi o impulso para a
fabricagdo massiva de aparelhos radiofonicos. Sua utilidade continuou até os anos 1980,
quando foi superada por outras tecnologias que eram muito mais produtivas. (SAROLDI,
2005).

Embora tenha havido uma perda significativa durante os anos oitenta e noventa do
século passado — como resultado direto do aumento da notabilidade da televisdo —, o radio
conseguiu entrar na era digital. Ganhou nova vida com o advento da internet, com os avangos

técnicos que vieram com o novo século e as primeiras radios digitais que passaram a existir
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com transmissdes on-line. Além disso, nos ultimos anos surgiram difusdes de radio para

download conhecidas como podcasts.

2.2. A chegada do radio ao Brasil

“Em 7 de setembro de 1922, ocorreu a primeira transmissdo de radio no Brasil
durante as comemoragdes do centenario da Independéncia. O pronunciamento do
presidente Epitacio Pessoa foi divulgado por meio de uma antena instalada no Morro
do Corcovado e alcangou receptores em Niteroi, Petropolis e Sdo Paulo. Assim,
surgiu o radio brasileiro, com a fundag¢ao da Radio Sociedade do Rio de Janeiro por
Edgar Roquette-Pinto.” *

Este evento seminal apareceu originalmente nos registros historicos do Brasil. Um
transmissor construido na Escola Politécnica da cidade que funcionava como sede do governo
federal na época deu inicio a primeira estagdo de radio de lingua portuguesa no Brasil. Muitas
das primeiras emissoras de radio do Brasil foram iniciadas por empresarios isolados ou por
organizagdes de malhas soltas ansiosas para explorar as possibilidades de um novo meio.
Estas pessoas e grupos estavam curiosos sobre a reacdo aos novos meios de comunicagdo
(SAROLDI, 2005).

O negdcio de radiodifusdo no Brasil era completamente desregulamentado. Até que
uma legislacdo foi aprovada por Epitacio Pessoa tornando os Correios e Telégrafos Gerais
responsaveis pelas transmissoes de radiotelegrafia e radiotelefonia. A primeira apuracao séria
de controle de radio foi iniciada em 1931, enquanto Getilio Vargas era presidente. Quando o
numero de estagdes de radio atingiu algumas centenas e continuou a aumentar, as autoridades
comegaram a se preocupar. Naquele ano, o governo anunciou uma decisdo que autorizou
empresas privadas a alugar canais, o que por sua vez langou o setor de publicidade comercial
(HAUSSEN, 2004).

Certas emissoras de radio foram forgadas a expandir suas operacdes e intensificar o
quadro de funcionarios em consequéncia do crescimento imprevisto da renda provocado pela
elevacao dos limites das propagandas de radio. Numerosos locutores em inicio de carreira
devem muito a exposi¢cdo que receberam através de pecgas de radio e concertos transmitidos
durante este tempo. A partir de entdo, a radio proliferou-se para tornar um meio cada vez mais
influente para o publico (FERRARETTO, 2012).

Sob a lideranca de Vargas e seu Estado Novo, formou-se o Departamento de Imprensa

e Propaganda (DIP), cujo mandato incluia a supervisao dos veiculos de midia financiados

* https://www.camara.leg br/radio/programas/469402-primeira-transmissao-de-radio-no-brasil-completa-94-anos/
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pelo governo. Estariam sujeitos ao escrutinio do DIP. O Presidente manteve lagos estreitos
com o DIP, pois considerava a imprensa como um importante meio de divulgacdo de sua
mensagem (FERRARETTO, 2012).

Quando as televisdes ficaram acessiveis aos brasileiros a partir de 1950, houve uma
onda de interesse na criagdo de um codigo nacional de radiodifusdo. Em 1958, enquanto
Juscelino Kubistchek presidia o pais, esforcos foram realizados para codificar dados. Janio
Quadros criou a Comissdao Técnica de Radio durante seu mandato para servir como 0rgao
consultivo do Presidente, Ministério dos Transportes e Obras Publicas, e Conselho Nacional
de Telecomunicagdes (ORTRIWANO, 2002). Como resultado, as trés pastas foram capazes
de se comunicar umas com as outras de forma mais eficaz. Foi somente em 1964, quarenta e
dois anos ap6s a primeira estagdo brasileira de radio ter entrado no ar, que o governo comegou
a exercer qualquer controle real sobre o meio. Isto ocorreu no comego do governo de Castelo
Branco. A Anatel foi fundada no Brasil em julho de 1997, de acordo com a Lei Geral de
Telecomunicacdes do pais. A Divisdo de Comunicagdes estaria a cargo de uma organizagao
separada com seu proprio conjunto de regras e financiamento (ORTRIWANO, 2002).

Hé rumores de que o cientista brasileiro Roberto Landell de Moura foi o primeiro a
provar que as comunicagdes telegraficas sonoras e sem fio poderiam ser enviadas e recebidas
através de ondas eletromagnéticas. Apesar da crenga comum de que Marconi foi o pioneiro na
difusdo das comunicagdes audiveis através de ondas de radio, as realizacdes do padre
pesquisador Landell de Moura ganharam mais aten¢ao nos ultimos anos devido ao significado
do que foi realizado. O trabalho de Marconi nao teria sido possivel sem as patentes de Tesla
sobre a tecnologia, conquanto do fato de que o engenheiro e inventor sérvio ser comumente

creditado com Marconi pelo desenvolvimento do radio (ORTRIWANO, 2002).

2.3. Radio All News — jornalismo 24h

Em 1923, Bill Slocum, muda o Herald Tribune para o radio para fazer o primeiro
jornal falado com uma estrutura jornalistica, contando com uma amplitude de contetdo e
quinze minutos de duragdo. Em 1925, o gesto ¢ seguido pelo francés Maurice Privat. A partir
de 1926, a transi¢ao de jornalistas de imprensa para radio tornou-se cada vez mais frequente.
No final de 1924, cem empresas de jornais tinham sua propria estagdo de radio para difundir

informagdes. Até 1927, os sistemas embriondrios de reproducdo de voz e a abundancia de
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transmissores que interferiam na frequéncia uns dos outros devido a falta de regulagdo das
ondas, resultaram em condig¢des de recepcao deploraveis (KICHNHESVSKY, 2017).

Quatro anos apds as primeiras transmissoes regulares, a publicidade comegava a se
dedicar para as emissoras em namero crescente. Assim comeca uma disputa entre radio e
imprensa que seria resolvida nos anos de 1933 e 1935 — para os EUA e Europa,
respectivamente —, com a qual apenas estagdes comercialmente ligadas a imprensa poderiam
dar informacgdes. Nao so a publicidade preferiu as ondas de radio, mas também o publico, ja
que tinha a noticia imediata. Na década de 1920, eventos importantes ocorreram para a
historia do radio, como a criagdo pela RCA da National Broadcasting Company (NBC), em
novembro de 1926. Uma das redes da RCA, a Blue Network, daria origem a American
Broadcasting Company (ABC) em 1943. Outro gigante do radio, a Columbia Broadcasting
System (CBS) seria criado em 1927 (CHANTLER, 1998).

Também em 1927, foi promulgada a “Lei norte-americana de Radio”, que regulava as
frequéncias, acabando assim com a luta de interferéncias. A partir dai, os informes sdo
significativamente reforcados tanto nos EUA quanto na Europa. Praticamente todas as
emissoras tém servigos de informacdo regulares executados por jornalistas profissionais
(MODESTO; GUERRA, 2010).

Em 1930, a audiéncia da radio estadunidense foi estimada em treze milhdes, em
comparagdo com oito milhdes da europeia. A nova década marcard o confronto entre
imprensa e radio. Em 1929, jornais e revistas perderam 42% e 50%, respectivamente, de sua
receita publicitaria. A pressdo dos editores aumentou ¢ a ANPA (American Newspaper
Publishers Association) teve que reagir: o material de noticias de radio foi limitado a trinta e
cinco palavras que foram transmitidas em dois boletins, duas vezes por dia (apds a publicagdo
dos jornais da manha e da tarde). Entdo as agéncias de noticias suprimiram seus servigos de
radio (BONIXE, 2010).

Em resposta, a CBS criou sua propria agéncia de noticias de radio, a Columbia News
Service, e um grupo de estacdes seguiu o modelo, chamando-o de transradio-press. Embora
ambos tivessem uma vida curta, eles foram o exemplo a seguir anos depois. Com as melhorias
no ambiente técnico, ocorrem as primeiras tentativas de separar o centro emissor € o centro de
reproducdo. Isso significava que a antena poderia ser colocada em lugares altos para aumentar
o alcance e a difusdo (DE QUADROS; LOPEZ, 2014).

Em 1926, a gravacao elétrica aparece, melhora a qualidade da captura e reproducdo
musical, substituindo os solistas por musicas gravadas em discos. O conceito de programacao

surge, embora tecnicamente a Unica forma de produgdo seja ao vivo. Isso produziu dois
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blocos unicos: recitagdes de palavras e musica; com foco em informagdes, noticias,
comunicados a imprensa ou antincios ¢ leituras de obras literarias (CANAVILHAS, 2012).

Em 1935, a limitagdo da transmissao de noticias por radio cessou nos Estados Unidos
e na Europa e todos os servigos de informagdo foram normalizados enquanto as agéncias de
noticias criavam servigos especiais para radios. No velho continente, as emissoras usam
teletipos tradicionais de agéncias de noticias. Além disso, os profissionais da imprensa se
deslocavam permanentemente para o radio (KOCHHANN; FREIRE; LOPEZ, 2011).

Neste momento, os géneros de noticias de rddio comecam a tomar forma e comeca a
ser entendido que o radio pode oferecer algo a mais do que um jornal falado. Jornalistas
proeminentes estdo nas ruas procurando informagdes ao vivo. Sem escrever, a noticia ¢
reportada ou comentada. A reportagem ¢ configurada com a dramatizacdo como técnica
propria (CARDOSO; CASTELLS, 2006).

Foi s6 em 1938, com o aparecimento do multiplex — sistema de comunicagdo que
permite que multiplas mensagens sejam combinadas simultaneamente no mesmo meio de
transmissdo fisica ou logica —, que o didlogo simultdneo foi desenvolvido ao vivo. Deste
ponto de vista, a década de 1930 coincide com os anos dourados (CALABRE, 2002).

O radio ¢ configurado como um espetaculo radiofénico ao longo dos caminhos da
dramatizacdo e da literatura de radio. Pode-se dizer que a programacao ¢ dividida em dois
grupos de acordo com a natureza da emissora: programas comerciais, com novelas e estatais;
programacdes privadas, que se preocupam com a evolu¢do do radio por meio da difusdo de
grandes obras literarias e aquelas escritas para a estagdo. Comeca ai o estimulo ao publico de
escrever para a emissora. A propaganda inunda a grade, ndo era mais a publicidade que estava
acoplada ao contetdo, mas a partir desse momento, seria o conteido que se ajustava a
publicidade (GUERRA, 2019).

E neste momento que comega a medigdo do piiblico: levantamento direto, entrevista
por telefone, informagdes mecanicas e o método didrio — um grupo de ouvintes anota suas
impressdes em alguns programas (KICHNHESVSKY, 2017). O emissor finalmente deixa as
cidades, hda um ganho em escopo e qualidade. Alto-falantes, sintonizadores e receptores
também sdo melhorados, assim como a regulamentagdo da distribuicdo de frequéncias. Neste
momento, a gravura de som em disco suave ¢ desenvolvida, iniciando assim as gravacoes €
programas em adiado (MODESTO; GUERRA, 2010). Os profissionais sao especializados: ha
um controlador, um editor de musica, técnicos de efeitos sonoros, um locutor, roteiristas etc.
O terceiro periodo da histéria do raddio ¢ marcado por contraste total. Durante os primeiros

anos, o radio viveu um periodo de euforia, com crescimento constante. No entanto, no final
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dos anos 1940, a crise comeca a ser vislumbrada, desta vez, causada pela televisdo (DE
QUADROS; LOPEZ, 2014).

A Segunda Guerra Mundial marcou uma nova decolagem para a radiodifusdo. No
decorrer desta fase, o radio foi usado como uma arma nova e muito poderosa que todos os
lados aproveitaram. Entretanto, o carater informativo ao qual deveria estar destinado perdeu
forca para dar lugar a um radio totalmente instrumentalizado a servi¢o da politica e do poder,
até que foi deformado e praticamente jogado no caos. Tornou-se mais um recurso da maquina
de guerra: em "artilharia de ondas curtas". As caracteristicas e o sinal do radio nestes anos nao
podiam ser compreendidos sem a consideracdo das transmissdes alemds e inglesas
(KOCHHANN; FREIRE; LOPEZ, 2011).

A radio alemd, desde sua fundacdo, sempre foi usada como instrumento de poder. E
verdade que a natureza informativa do radio era escassa. Todavia essa escassez de

informagdes contrasta com um nivel cultural bastante elevado de contetido.

O radio era considerado como um "Ulterhaltungsrundfuk” (distragdo de radio), o
objetivo era servir ao entretenimento publico compreendido em seu mais alto
significado; ou seja, disseminacdo da musica classica e das pecas,
fundamentalmente. Apesar disso, pelo menos 51% do capital pertenciam ao Estado,
por isso o governo sempre exerceu o controle (CALABRE, 2002).

Em 1932, a organizacdo nazista foi confiada a Goebbels, que trabalhou
incansavelmente para criar um ministério de propaganda que comegasse aproveitando as
horas minimas que as estacdes tinham para oferecer a disposicdo do governo. O passo
seguinte foi assumir o controle econdmico e politico total da radiodifusdo, acdo que ndo
demorou muito (junho de 1933). O radio tornara-se o melhor dispositivo politico, ndo s6 para
a doutrinacdo do pais, mas também para a guerra além das proprias fronteiras (BONIXE,
2010).

Junto com o desenvolvimento de contetido de propaganda, a natureza e o numero de
espacos de entretenimento foram limitados. Esta propaganda também estava espalhando-se
para os territorios que os nazistas estavam ocupando, ou seja, eles impuseram suas regras de
radio (KICHINHESVSKY, 2017).

Em novembro de 1922, a formagao e startup da British Broadcasting Company - BBC
— uma corporagdo publica composta por um conselho de governadores que garantiu que a
radiodifusdo fosse realizada como um servigo publico — marcou o inicio da radiodifusao

inglesa (DE QUADROS; LOPEZ, 2014).
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A esséncia dos topicos divulgados ndo implicava qualquer mudanga em relacdo ao
conteudo transmitido em outros paises europeus, exceto pelo maior compromisso com um
tratamento sério € um proposito puramente cultural. A disseminagao de noticias também nao
foi gratuita na Gra-Bretanha. A BBC, que monopolizou as ondas de radio inglesas,
experimentou um desenvolvimento de informacao crescente a partir de 1927, e atingiu seu
prestigio maximo na década de 1930. Isso fez com que as redes norte-americanas pensassem
na BBC como uma fonte de noticias e correspondente com a Europa. Em razao disso, a BBC
torna-se a maior emissora do mundo, tanto em termos de volume de informa¢ao quanto de
influéncia (GUERRA, 2019).

O radio sofreu crises entre 1950 e 1965. Porém, uma vez que as dificuldades do
momento foram superadas e gragas aos avancos técnicos, o radio comegou a ter novos rumos
e progredir. Na década de 1960 houve uma notdvel expansdo do meio, tanto no niimero de
transmissores quanto no numero de receptores. Os aperfeicoamentos técnicos que surgiram
determinaram uma nova forma de fazer contetido na radiodifusdo mundial. Esses avangos
tiveram uma influéncia decisiva na sociedade e no processo de comunicagdo (DE
QUADROS; LOPEZ, 2014).

Quando se fala em radio, designa como causa de seu periodo de decadéncia o
aparecimento da televisao. Contudo hoje se pode dizer que o radio foi renovado gracas a
televisdo. O processo de expansdo da TV no mundo ocorre entre 1950 e 1965 (GUERRA,
2019). Por esse intervalo, a radiofonia modificou completamente sua estrutura, suas formulas
expressivas e seus objetivos. Nos EUA, mais de trezentas estacdes foram implementadas. Na
Europa, o quadro era diferente, a empresa publica monopolizava a radiodifusdo e, portanto,
nao houve um aumento tdo notdvel das emissoras quanto no norte da América. O que
aconteceu foi uma multiplicacdo das redes de radio nacionais nos anos 1950. O uso da
modulacdo de frequéncias contribuiu para essa expansao das transmissoras (DE QUADROS;
LOPEZ, 2014).

A modulagdo de frequéncia (FM) foi descoberta por Edwin Armstrong em 1933, mas,
foi somente em 1940 que a FCC — Federal Communications Commission — aprovou o uso
da modulagdo em frequéncia. Uma das primeiras aplica¢cdes da FM foi sua integracdo aos
sistemas de comunicacdo do exército dos EUA, na Segunda Guerra Mundial. Isso ocorre
devido a sua maior qualidade de sinal na emissdo € no som na recepcao, ao baixo custo de
equipamentos e & menor interferéncia (DE QUADROS; LOPEZ, 2014).

Por suas vantagens, a FM foi mais tarde adequada para estagdes de radio locais. Deve-

se notar que as transmissoras FM em seus primeiros dez anos foram um fendmeno
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exclusivamente norte-americano; em 1960 j& existiam oitocentas e cinquenta estagdes na
América. Em 1970 havia mais de trés mil. Na Europa, a consumagdo da FM foi mais lenta e
nao chegou até a década de 1980. Como excecdo, encontra-se a Alemanha, que em 1937
transmitiu através da FM o som de sua emissora, bem como a BBC e a RNE que
incorporaram um processo experimental em 1957.

Ademais, neste momento aparece uma inovacdo: a gravacdo e reprodu¢do em alta
fidelidade (HI-FI), que consegue ter maior presenga sonora € uma gama maior de frequéncias.
Criado por Peter Goldmark®, o HI-FI consiste no precursor do som estéreo, baseado no
principio do FM-multiplex (MODESTO; GUERRA, 2010).

A essas modernizagdes deve-se acrescentar a generalizacdo do uso do gravador em
todos os processos de producao de radio e em todas as estagdes do mundo. Depois de 1955, as
emissoras radiofOnicas insistiram em procurar as noticias onde foram produzidas e,
preferencialmente, se tinham interesse local. Essa forma de atuagdo das radios reviveu o
desejo por noticias da audiéncia, a ponto de os sistemas de informagao se multiplicaram dia a
dia. Nessa época, um elemento muito importante foi adicionado ao conteudo de noticias e que
até agora tinha sido subordinado: a musica. Amostras de programas norte-americanos foram:
The World Tonight (CBS), Monitor (NBC) ou Flair (ABC), que se tornaram os primordios
das revistas de noticias de radio, focadas nos eventos didrios mais importantes para analisa-los
com profundidade. Todas essas mudangas nos contetidos informativos significaram que no
final dos anos 1950 a radio local foi totalmente implantada nos EUA. Na Europa, a BBC ¢ a
radiocomunica¢do francesa mantiveram uma tendéncia semelhante. Em 1967, a primeira
estacdo local da BBC comecgou a operar, diferindo completamente do fendmeno da radio local
norte-americana (BONIXE, 2010).

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, a rddio norte-americana foi dominada por um
conglomerado de trés grandes redes: ABC, NBC e CBS. Em meio a guerra, a valia pela
mensagem via radio aumentou e o conceito unitario de radiodifusdo comegou a ser conhecido.
Um conceito que engloba o radio espetaculo, com uma vocagdo decidida para influéncia da
opinido publica nacional, na qual o patrocinio da noticia ¢ dado, o prestigio ¢ alcangado e
audiéncias nacionais unicas sdo colhidas (CANAVILHAS, 2012).

Na segunda metade do século XX, as estacOes regionais e locais receberam um

impulso definitivo com a generalizagao da FM. Com o pds-guerra, a ruptura da no¢ao unitaria

> Peter Carl Goldmark, engenheiro hungaro naturalizado estadunidense. Durante o tempo em que trabalhou na
Columbia Records, foi fundamental no desenvolvimento do disco de vinil, que veio substituir o de “goma-laca
de 78 rotagdes”. O Long Play era leve, resistente a quedas, de facil manuseio e com tecnologia mais avancada
para a reprodugdo musical nas radios.
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da audiéncia nos Estados Unidos foi causada por fatores como a perda da tensdo da
informagdo como elemento globalizador da audiéncia, diminui¢do do numero de emissoras
afiliadas as cadeias, crescimento de estagdes nao afiliadas, recuperacdo do sentido de
radiodifusdo regional e local. Nos ultimos anos da década de 1950, inicia-se a producao
especializada do conteudo das estagdes. A intencdo era fazer uma conexao entre informagdo e
musica. Isso serviu para o nascimento do modelo de radio “musico-noticias”. Uma defini¢do
de radiocomunicac¢ao que nos EUA faria uma fortuna nos anos 1960. Esta radio “musico-
noticias” resultou em muitas estacdes especializadas em apenas um dos dois conteudos. No
noticiario, a rddio All News, ou seja, a radio “toda noticias” foi o expoente maximo com uma
especializacdo jornalistica (KOCHHANN; FREIRE; LOPEZ, 2011).

Este caminho foi iniciado pela emissora XETRA de Tijuana (México), em 1961. O
radio comeca a ser destacado de acordo com o publico e seus interesses especificos. Assim,
surgiram as primeiras estacdes especializadas em diversos temas: esportes, saude, religiosos e
noticias. A ABC, na América do Norte, popularizou a singularizacdo, servindo de exemplo
para outras redes, pois ofereceu as suas emissoras parceiras trés segmentos: entretenimento,
questdes contemporaneas e novidades (CALABRE, 2002).

Desde a administragdo Reagan, a midia sofre, segundo especialistas, um tempo de
"desregulamentacdo" nos EUA. Os principios basicos da "Lei das Comunicagdes", incluindo a
natureza publica das frequéncias, sdo continuamente questionados (CARDOSO; CASTELLS,
2006).

Na década de 1990, uma nova forma de radio ganhava propulsdo, a radiodifusdo via
satélite. Dois nomes importantes nesse servigo sao Sirius Satellite Radio e XM Satellite Radio,
que se fundiram para formar a Radio Sirius XM. Indo de encontro aos canais de
radiocomunicagdo terrestres, possibilitariam a diversificacdo na transmissdo, como a difusdo

em outros idiomas para minorias.

2.4. As emissoras brasileiras de radio 24h

A presenga do jornalismo na radio brasileira €, antes de tudo, mandatada por lei. Todas
as emissoras devem incorporar noticias em sua programacado, entretanto, esta insercdo pode
ser feita em uma propor¢do modesta da producdo geral da radio e ndo precisa da criacdo de
uma se¢ao jornalistica ou do uso de informacdes locais. Algumas estagdes concentram-se até

mesmo exclusivamente em noticias € outros conteudos informativos devido ao alto nivel de
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interesse de sua audiéncia. Conforme definido por Francisco; Valente (2016), a radiodifusao
informativa posiciona-se como um novo estilo de jornalismo, adaptado a um publico
especifico e que inclui reportagens distintas. Com a complexidade crescente da vida moderna,
"esta funcdo informativa torna-se ainda mais significativa nos paises industrializados, nos
quais a disposicao do tempo obriga os pesquisadores de informagdo a busca-la na radio, o que
lhes permite realizar outras coisas simultaneamente" (CABRAL, 2017, p. 29).

Ainda ha uma diferenciagao a ser feita neste novo tipo de jornalismo radiofonico entre
as “noticias duras”, que vao desde a informagao imediata até a densificagdo das noticias, ¢ as
produgoes especializadas mais interpretativas e analiticas, que tendem a lidar com material
mais aprofundado. A cobertura mais focada em eventos cotidianos e politicos pode ser notada
na radio Band News FM, que, enquanto oferece suas noticias ¢ observagdes de forma
editorializada no site, as entrega na programacdo da estagdo sem o desenvolvimento de
programas particulares.

Os programas de radio s3o todos apresentados no formato “reldgio”, o que nao
contabiliza os programas reais, mas sim os periodos informativos. A Band News FM atualiza
sua pagina inicial e insere noticias locais a cada vinte minutos. Quando se trata de uma grade
generalista ou das mudancas nas formulas do relogio, "a organizacao da programacao implica
definir e desenvolver os principios e estruturas sobre os quais os métodos de insercao dos
varios programas sao formados" (ADAMI; DIAS, 2019, p. 22).

Vale mencionar, entretanto, que mesmo que a estagdo adote o padrdo do relogio, ¢
necessario que a grade de programacdo ndo seja construida como uma colcha de retalhos,
todavia tenha um fio comum que comunique algo ao ouvinte e promova a identificagao
tematica, narrativa e estrutural. Uma preocupagdo quando uma emissora nao cria sua propria
historia em sua programagao ¢ a pasteurizagdo do material e a consequente perda de devogao
da audiéncia. "Portanto, a imagem contemporanea pode ser caracterizada por uma crescente
homogeneidade de oferta e modelos de programagdo na maioria das nagdes onde a
radiodifusdo foi lancada" (ADAMI, 2019, p. 28).

O plano da Band News FM, como lembra Jambeiro (2008), ¢ identificar-se com seu
publico consciente das noticias e da sociedade. Os editoriais costumam coordenar a
programacao em bloco, o que significa que eles apresentam ideias para exibi¢cdes que
mostram certos especialistas, topicos e veiculos de midia. Ao utilizar varios meios, 0s
comunicadores podem fornecer novos angulos sobre assuntos familiares, desenhando
paralelos entre ocorréncias aparentemente nao relacionadas, acrescentando camadas de

profundidade a fatos e nimeros, e assim por diante. Eles demonstram melhor a editorializagao
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e a distingdo na constru¢do da histéria da radio porque "[...] esta varidvel leva em
consideracdo os hébitos auditivos da audiéncia como ingrediente crucial para criar a grade"
(SANT’ANNA, 2016, p. 31).

Os programas da estacdo t€ém mais alcance e incluem mais comentarios editoriais do
que costumavam ter. Tecnologia da informacao, justica e cidadania, turismo e gastronomia, e
as especialidades de numerosos artigos, apresentados na grade de programacdo e no site da
estacao como séries, grandes coberturas e eventos, sdo todos exemplos do aumento do foco do
canal em determinados topicos. Além disso, semelhante a8 Band News FM, as noticias no site
sdo categorizadas de acordo com os editoriais aos quais pertencem. E a indica¢do mais clara
de um foco de género nas transmissdes de radio. Por outro lado, "[...] a especialidade
concentra-se em informagdes gerais, um cendrio no qual todo o contetido ¢ util, seja no
tratamento de noticias, reportagens, entrevistas ou documentarios" (KISCHINHEVSKY et al.,
2019, p. 13). Todos os veiculos de noticias, que visam divulgar tanto noticias de tltima hora
como fatos em profundidade, compartilham um enfoque no fornecimento de informagdes
amplas. Este tipo de transmissao de radio informativa amadureceu muito no Brasil.

Nas ultimas décadas, a secdo de A/l News tem sido um dos pilares do noticiario
radiofonico brasileiro. Em outubro de 1991, um dos precursores do setor, a Central Brasileira
de Noticias (CBN), foi criada, inaugurando uma nova era no desenvolvimento da cobertura
jornalistica radiocomunicadora do pais. A estagdo comecou a transmitir sua programacao em
formato AM e depois acrescentou a FM no dial de sua programacao, em novembro de 1995, o
que lhe permitiu alcangar uma audiéncia mais abrangente. Quando se trata de radiodifusdo
FM, a CBN ¢ amplamente considerada a estagdo pioneira de noticiarios no Brasil. Sua
competidora direta ¢ a Band News, que visa a mesma populacdo — ouvintes com mais de
trinta anos, a maioria das classes A e B — e segue uma programacdo formatada de forma
semelhante.

Existem outras estacdes de radio/redes brasileiras que se dedicam a nada mais que
noticias: Radio Bandeirantes AM, Radio Jovem Pan AM, Radio Gaucha AM, Radio Guaiba
AM, Radio Eldorado AM, entre outras. Todas estas estacOes t€ém uma caracteristica de
programacao semelhante: a teméatica nacional serve de espinha dorsal, enquanto segmentos e
componentes locais sdo aspergidos em varios pontos durante o dia. Este material local ¢
“borrifado” através de pequenos pedagos de informagdes locais que duram de trés a seis
minutos a cada hora. As transmissdes de noticias de radio, que normalmente ocorrem duas
vezes por dia, também podem ser usadas para incluir informes regionais. Cada emissora tem

seu proprio formato exclusivo para isso. As expectativas do publico e os objetivos da
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emissora de radio em termos de tratamento de informagdes servem como critério para sua
definicio (MOREIRA, 1999).

A entrega de noticias de Ultima hora e seu crescimento em um programa linear que nao
seja interrompido por uma programacao especializada ¢ o que da as emissoras brasileiras a
maior estabilidade. Em vinte e quatro horas de jornalismo radiofonico, estagdes especializadas
que cobrem uma ampla gama de topicos sdo raras. Esta situacdo ¢ retratada por meio do
dominio de notas e noticias — consideradas aqui como um género —, ¢ informagdes de
agenda, que busquem acrescer debates, como documentarios e reportagens que efetivamente
realizam uma abordagem profusa, com uma variedade de vozes e triangulagdo de fontes. Para
melhor acomodar a crescente necessidade de informag¢do do publico, hd um esfor¢o para
reforcar a quantidade de dados disponiveis (DE BARROS; BRUM; MACEDO, 2015).

Os radios precisam ir além da simples transmissao de som através de ondas
eletromagnéticas, a fim de acompanhar as exigéncias da moderna tecnologia de informagao e
comunicag¢do. O publico espera que os veiculos de noticias estejam disponiveis vinte e quatro
horas por dia, setes dias por semana, ¢ ao adotar este perfil, estes veiculos assumem a
obrigagdo de manter seu publico a par de todos os ultimos desenvolvimentos em areas que
possam ser de seu interesse ou ter um impacto em suas vidas (ORTRIWANO, 2022).

Portanto, as emissoras povoam a internet através de redes sociais, sites oficiais, blogs
de comentaristas e jornalistas; Twitter (X), newsletters, podcasts, gadgets que permitem a
incorporagdo do conteudo da estagdo em qualquer outro site, em celulares, PDA, MP3,
computadores etc. Cada dia traz consigo uma série de novas exigéncias para a criagdo e
distribuicao de material factual, que a industria da comunicagdo gradualmente se adapta para
atender (PERUZZO, 1998).

O alcance das ondas de radio ndo estd mais limitado as frequéncias eletromagnéticas.
O uso atual vai muito além de seu proposito inicial explicativo. E uma fonte de informacio
com imagens, sons e palavras. E para fazer isso, ela deve reavaliar seus métodos e padrdes.
De acordo com Falciano (2001, p. 20), os jornalistas de radio devem estar sempre na
vanguarda do desenvolvimento tecnologico. Os suportes para divulgacdo e apresentacido de
informagdes proliferam, diversificam, incluem novas formas de criagdo e administragdo, e
impdem novos pardmetros de consumo. E uma luta para que os profissionais acompanhem o
fluxo constante de novos informes que sao produzidos pelas evolugdes tecnoldgicas. Como
ressaltam De Barros; Brum; Macedo (2015), "o verdadeiro problema do radio de hoje esté

mais uma vez no contetdo e nos meios de entrega ao publico" (p. 20).
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A estrutura de programacao das redes de noticias vinte e quatro horas também reflete
estas dificuldades. Embora Poletto et al. (2015) ndo se concentre apenas nestas radios, propoe
que categorias de programagao podem ser adaptadas a elas. O autor afirma que os métodos e
conexoOes desenvolvidos entre as emissoras e os principais meios de comunicagdo da rede
moldam os programas que elas produzem. Observa que as cadeias de radio sdo formadas por
estagdes afiliadas ou relacionadas que assinam acordos para estabelecer horarios para a
programacao da rede e programas locais produzidos pelas proprias associadas. Quando se
trata de estacdes de noticias, os acordos normalmente envolvem um nivel de padronizagdo no
esquema desta producao local, com o objetivo global de atribuir e manter uma identidade de
rddio para a rede como um todo e, por extensdo, impedir o surgimento de identidades
regionais mais potentes do que a nacional. Acordos deste tipo frequentemente especificam os
programas aos quais pertencem, bem como o subsidio que fornecerdo aos outros programas
da rede (KISCHINHEVSKY et al., 2019).

Além disso, as emissoras desenvolvem sua programacdo a partir de um paradigma
definido antes mesmo de formar seus acordos com as sucursais. O modelo especializado, que
pode tanto lidar com um tema no decurso de toda a grade — dedicando-se a um estilo de
musica ou mesmo a transmissao de informagdes — ou durante uma parte da programagao que
transmite, ¢ o mais adequado ao padrdao de jornalismo radiofonico de vinte e quatro horas
apresentado por Jambeiro (2008, p. 07).

Foi demonstrado que o segundo cenario ¢ mais restrito, € que o maior interesse do
publico pelo tema — como no caso de transmissdes de desastres, eventos ou informagdes de
utilidade publica — € necessario para que ele cresca e assuma um espago maior. Os jornalistas
frequentemente empregam uma gama maior de géneros e recursos para realizar coberturas
especificas durante esses tempos, a fim de reduzir a monossensorialidade caracteristica do

radio, apelando para um conjunto maior de expedientes.

2.5. Formato e caracteristicas do género All News

r

O termo All News tem uma tradugdo direta, porém ¢ mais utilizada nos circulos
académicos brasileiros quando escrita em inglés. Sua conotagdo pretendida ¢ uma espécie de
radio e televisdo que se limita a transmissdo de noticidrios. A literatura atual da América do
Norte também nao foi detalhada. Assim, inicia-se com uma pesquisa nos anos 1980, de Phillip

Keirstead, que ainda tem percepgoes uteis, particularmente para resgatar a historia do modelo.
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Sua motivacdo em escrever o trabalho deriva de sua experiéncia trabalhando em estacdes de
radio de noticias e de sua consciéncia do modelo como uma secao elementar da industria do
jornalismo radiofonico (KISCHINHEVSKY et al., 2019 p. 13).

O autor explica que o formato serve a duas fung¢des, e que fazé-lo ¢ essencial para criar
uma programagdo radiofonica eficaz. A primeira € garantir que o programa continue como
planificado, e a segunda ¢ fornecer um roteiro para o apresentador seguir. Cabral (2017)
argumenta que o padrao de todas as noticias enfatiza ainda mais uma explicacao completa do
formato A/l News, devido a regularidade com que sua programagao segue um esquema pré-
determinado. Acrescenta-se a estas consideragdes a imagem que a estagdo cria para seus
ouvintes e que forma demonstra sua identidade em relagdo as emissoras rivais, resultando na
fidelidade do publico.

Os estudos sobre o modelo de A/l News ainda ndo apresentaram um conceito capaz de
delimitar as especificidades da categoria, apesar do fato de que eles estdo se movendo na
dire¢do da atualizacdo temporal. No entanto, foram feitos progressos ao ponto de ser agora

classificado como radio tematico. (SANT’ANNA, 2016).

Cem anos de radio no Brasil: o modelo All News

DO RADIO
NO BRASIL

Portal MPA

De acordo com o estudo de Moreira (1999) o objetivo do formato A/l News ¢ fornecer
os eventos mais recentes de maneira confidvel e consistente ao longo do tempo, produzindo
assim um ciclo de noticias. Pode-se tirar a conclusdo de que a configuracdo de todas as
noticias permite a organizacao sequencial do contetido. Para evitar que o ouvinte perceba uma

mudanga no ritmo entre os programas, Ortriwano (2002, p.93) afirma que "¢ necessario
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substituir uma série de programas de unidades sequencialmente cronometradas por uma série
de unidades ligadas em fluxo, nas quais a verdadeira estrutura interna ndo ¢ declarada".

Como a estruturacao deste tipo de saida depende da repeticdo, infelizmente ¢ um
subproduto inevitavel com caracteristicas A/l News (PERUZZO, 1998). Este paradigma esta
mudando as ideias das pessoas sobre o que constitui noticia e pode aborrecer aqueles que se
sintonizam por mais tempo.

O fluxo projetado ¢ o que separa a transmissao de ser apenas uma tecnologia ou uma
expressao cultural (Williams, 1990, p.86). Utiliza-se o conceito de radio informativo do De
Barros; Brum; Macedo (2015). Dentro dos subgéneros que evoluiram nas ultimas duas
décadas, observa-se que o radio informativo ndo aparece como o desenvolvimento do radio,
mas como uma das evolucdes. Ao fazer isso, a definicio moderna de radio informativo
procura acompanhar os progressos na reportagem jornalistica que a diferenciam do jornalismo
radiofonico adaptado da midia impressa. Informagdes oportunas, tais como programas de
discussdo, podem agora ser ouvidas no radio.

A distingdo entre noticia e informagao ¢ um fator fundamental para estabelecer uma
programacao AIll News. Analisando a tradugdo exata e os modelos iniciais deste segmento
radiofonico, € possivel observar que a proposta estd fundamentada neste tipo de transmissao
de informagdes, quer ela tome um formato mais expansivo como uma reportagem ou um

formato mais condensado como uma nota.
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Apos serem verificados no capitulo e subcapitulos anteriores, toda a trajetoria do radio
desde a sua invengdo até a sua propagacdo pelo mundo, as interferéncias sociopoliticas e
culturais experimentadas e o modo técnico e persuasivo de como as informagdes, o noticiario
e o entretenimento sao elaborados e difundidos para o publico, serdo investigados e analisados
a partir de agora, os prismas filoséficos pertinentes as transmissdes radiofonicas.

Do ponto de vista filosofico, a popularidade das transmissdes de radio ao vivo € o uso
de orquestras e auditérios para difundir essas apresentagdes refletem a importancia da cultura
popular e do entretém na sociedade. A radio permitiu que as pessoas tivessem acesso a musica
e ao entretenimento ao vivo em suas proprias casas, o que democratizou o alcance a essas
formas de arte.

O radio foi um dos primordios feitios de midia eletronica de massa, ¢ seu renome
impulsionou o desenvolvimento de tecnologias como amplificadores, transmissores e
receptores. Refletem a dimensdo da conexdao humana e da experiéncia compartilhada. O fato
das pessoas poderem sintonizar suas estacdes de radios prediletas, independentemente de
onde estiverem, cria uma sensacdo de comunidade e correlagdo. Essa filosofia de
compartilhamento epistémico e de se conectar um com os outros ainda ¢ uma parte
fundamental da cultura (FILHO, 2004).

A filosofia por tras da radio e das transmissoes ao vivo pode ser vista como um reflexo
da criatividade e da expressdo artistica na sociedade. Por meio da radiodifusdo, musicos,
artistas e escritores expressam-se € compartem suas obras com uma audiéncia ampla e
diversa. Isso leva a uma maior apreciagdo artistico-cultural de modo geral, e estabelece a
radio como uma plataforma relevante para a divulgagdo e expansao do populario. Oportuniza
a educacdo e a informagdo na sociedade, sendo que as estacdes de radio frequentemente
fazem uso de programas educacionais, noticias e discussdes politicas, auxiliando na
conscientizacdo do publico sobre questdes imprescindiveis para o pensamento critico € o
debate. Filosoficamente tem-se também a ideia de que a tecnologia deve ser usada para a
melhoria de vida dos cidaddos e viabilizar novas chances de conexdo e expressio (DE

QUADROS; LOPEZ, 2014).

3.1. Teorias filosoficas a respeito do radio

Theodor Adorno, filésofo e socidlogo alemao que escreveu sobre a industria cultural e

a padronizagdo da cultura popular, argumentou que a industria do entretenimento era uma

forma de controle social que mantinha as pessoas passivas e acriticas. Jean Baudrillard,
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filosofo francés que escreveu sobre a sociedade pos-moderna e a hiper-realidade, propds que a
cultura popular de entretenimento criava uma realidade simulada que era mais atraente do que
a realidade real, levando as pessoas a perderem o senso realistico.

Marshall McLuhan, teérico da comunicagdo canadense que escreveu sobre o impacto
da tecnologia na sociedade, teorizou que a tecnologia de comunicagdo, incluindo a radio e a
televisao, criava uma "aldeia global" que conectava os individuos e transformava a cultura. Ja
Walter Benjamin, filésofo alemdo que registrou acerca da arte e da cultura de massa, alegou
que a cultura popular de entretenimento era uma forma de arte que refletia a experiéncia da
vida moderna, mas que também tinha o potencial de ser cooptada pela industria cultural e
desprovida de seu valor artistico (CARDOSO; CASTELLS, 2006).

Esses sdo apenas alguns exemplos de autores que discutiram a relagdo entre a filosofia
e a cultura popular de entretenimento. Suas ideias, assim como as de muitos outros,
influenciaram a maneira como se pensa sobre a tematica e seu impacto na sociedade. No
entanto, a medida que a tecnologia do radio tornou-se mais difundida e acessivel, as
transmissoOes radiofonicas comegaram a atingir uma plateia mais global, incluindo pessoas que
nunca haviam acessado os meios de comunica¢do de massa, o que levara a um boom na
programacao radiocomunicadora, com as estagdes experimentando novos formatos e géneros,
como drama, comédia e talk shows. Desde o inicio, o raddio tem sido um poderoso meio de
comunicacdo e de dissemina¢do de informacgdes, com potencial para moldar a opinido publica
e influenciar mudancas sociopoliticas (CABRAL, 2017).

A evolugdo da técnica do radio e suas interagdes com o publico levantaram

importantes questoes filosoficas sobre comunicagdo, poder e ética:

I.  Quais sdo as consideracdes éticas da programagao tendenciosa?
II. Como a radiocomunicagdo reflete e reforca as estruturas de poder na
sociedade?
II.  Qual ¢ a epistemologia do ouvinte?

IV. Qual ¢ a natureza da comunica¢do na era interativa do radio?

A medida que se explora cada um desses temas com mais detalhes, observa-se como

eles se concatenam a debates mais abarcantes sobre a filosofia e os estudos midiaticos.

3.2. A analogia com a metafisica
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A comparacdao entre a comunicagdo por ondas de radio e a metafisica pode ser
realizada nos termos do conceito de transmissdo e recep¢do. Na comunicacdo radiofonica, as
informacodes sdo veiculadas através das ondas de radio de um transmissor para um receptor.
Da mesma forma, na metafisica, ideias e conceitos sao transmitidos por meio de comunicagao
e comutagao de defini¢des.

Em ambos os casos, a transmissdo e a recepc¢ao de informagdes carecem de certas
condi¢des. Na comunicagdo por ondas radiofonicas, a qualidade da conexdo depende de
fatores como a distancia entre o transmissor € o receptor, a auséncia de interferéncia e a
frequéncia e amplitude do sinal. Da mesma forma, na metafisica, a transmissao e a recep¢ao
de ideias e conceitos necessitam de elementos como clareza e coeréncia da mensagem,
disposic¢do e capacidade do ouvinte de entender e envolver-se com o conteudo, ¢ do contexto e
do ambiente em que a comunicagdo ocorre (BONIXE, 2010).

Ademais, tanto na comunicagao por ondas de radio quanto na metafisica, a natureza da
informagdo transmitida pode ter um impacto significativo no receptor. Na comunicagdo
radiofnica, o teor informativo que se propaga afeta na compreensdo de mundo do receptor,
em suas opinides, crengas € comportamento. Da mesma forma, na metafisica, as ideias e
conceitos transmitidos podem induzir a visdo do receptador, e tal como, suas crencas € seu
comportamento (CABRAL, 2017).

No geral, a comparagdo entre a comunicagao por ondas de radio e a metafisica destaca
a importancia da comunicagdo eficaz e o efeito que a transmissdo e a recep¢dao das
informagdes podem ter nos individuos e na sociedade como um todo. Também enfatiza a
necessidade de uma comunicacao clara e coerente, bem como a relevancia contextual e a
ambiéncia na geracao interlocutiva (JAMBEIRO, 2008).

Se Socrates tivesse a possibilidade de transmitir suas ideias através da radio, € possivel
que sua filosofia tivesse uma repercussio ainda maior. A radio ¢ uma forma de comunicagdo
que permite que ideias sejam transmitidas para um vasto e diversificado publico em um curto
espaco de tempo. Isso significa que Socrates teria alcangado uma audiéncia mais numerosa
comparada com a que ele interagiu pessoalmente em suas discussdes filosoficas nas ruas de
Atenas. Além disso, a radio igualmente permite que uma mensagem possa ser transmitida de
forma clara e direta, com pouca ou até nenhuma exigéncia interpretativa de terceiros. Tal
analogia da a entender que as ideias de Sdcrates por meio de uma imaginavel locugdo
radiofonica em tempo real, teria receptacdo direta por seus ouvintes sem serem filtradas ou

alteradas por intermediarios (HAUSSEN, 2004).
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No entanto, vale ressaltar que a filosofia de Socrates foi desenvolvida em uma
conjuntura especifica da histéria e da cultura da Grécia antiga. Certamente algumas de suas
ideias ndo teriam a mesma relevancia em um contexto moderno e globalizado. Ainda assim, se
Socrates tivesse esta chance de transmitir suas ideias através da radiocomunicagao, € provavel
que o seu ensinamento alcancasse e rompesse fronteiras mais longinquas, influenciando ainda

mais o pensamento humano.

3.3. O discurso das massas e a clarividéncia na comunicacao

Como ja dito, na comunica¢do por ondas radiofOnicas, o processo de transmissdo e
recepcao depende da qualidade do sinal transmitido. Fatores como distancia, interferéncia e
intensidade da conexdo acometem na qualidade do sinal e na capacidade do receptor de
interpretar e entender efetivamente as informagdes transmitidas. Também mencionado foi que
na metafisica, o processo de comunicagdo e transmissdo de ideias e conceitos depende da
clareza e coeréncia da mensagem difundida. Se a mensagem for mal articulada, pouco clara
ou ambigua, o receptor pode ter dificuldade com a compreensdo e com o envolvimento acerca
do conteudo.

Em ambos os casos, a capacidade do receptor de interagir-se e de abranger
efetivamente as informagdes disseminadas esta condicionada a varios aspectos, que inclui seu
conhecimento e sua experiéncia anteriores, sua aptidao de focar e concentrar-se na mensagem
e a circunstancia em que a comunicacao estad ocorrendo. Tanto na comunicagdo por ondas
radiofonicas quanto na metafisica, o conteudo da informagao transmitida detém um impacto
significativo no receptador. Estes componentes, dentre outros, podem moldar a compreensao
de mundo pelo receptor e impactar seu comportamento e acdes; tal como na metafisica, as
ideias e conceitos disseminados engendram uma visdo de mundo, as crengas € a conduta do
receptor (FRANCISCO; VALENTE, 2016).

A analogia entre a comunica¢do por ondas radiofonicas e a metafisica ndo evoca
necessariamente nenhuma filosofia especifica. No entanto, o conceito de comunicagao eficaz
e clarividente e seus efeitos podem remeter-nos ao discurso das massas de Aristoteles, descrito
em sua obra "Retdrica", que trata da persuasdo como uma técnica de convencimento da
maioria das pessoas em uma sociedade. Ele destaca que, para persuadir uma audiéncia, ¢é
necessario utilizar trés elementos: ethos, credibilidade do orador; pathos, sentimentos ou

emocgdes do publico e logos, argumentos 10gicos.
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A radiodifusao, por sua vez, pertence a um modo de comunicagao e oratéria que utiliza
técnicas radiofOnicas para transmitir informagdes por meio de ondas no ar. Possui frequéncias
receptadas por dispositivos, como radio, televisao, telefonia celular, entre outras. Em se
tratando da relacao entre o discurso das massas de Aristoteles e a radiocomunicagdo, observa-
se que a radiocomunicagdo trata-se de uma ferramenta muito propicia para propagar discursos
persuasivos para uma grande audiéncia. Ao utilizar a radiodifusdo, um orador atinge um
espantoso numero de publico, se comparado com a quantidade alcangada por meio de
mensagens divulgadas pelos meios de comunicagdo impressos, como jornais € revistas
(CAPINUSSU, 1988).

De acordo com Fleck (2022), radiocomunica¢do ¢ uma das formas mais eficazes de
alcance simultaneo. Divulga discursos para uma massiva audiéncia em um curto periodo de
tempo. Isso ¢ especialmente verdadeiro em contextos em que a transmissdo de informagdes
em tempo real € crucial, como em emergéncias, crises politicas ou em coberturas de grandes
eventos. O discurso das massas de Aristoteles, por outro lado, ¢ uma técnica de persuasido que
se dedica em como convencer a maioria das pessoas em uma sociedade. Aristoteles demonstra
que a persuasao ¢ uma habilidade substancial para o sucesso na vida publica e privada, e que
ela é concebida por meio do uso de argumentos logicos, sentimentos e credibilidade (ética).
Ao utilizar a radiocomunicagdo, os oradores devem empregar essas mesmas técnicas de
persuasdo para agregar uma plateia maior. Por exemplo, eles podem empregar a linguagem
persuasiva para evocar emogdes, como medo, esperanca ou indignagdo, € usar argumentos
lo6gicos para apoiar sua posicao. Além disso, os oradores atestam sua credibilidade praticando
ética ao exteriorizar sua experiéncia ou habilidades.

Todavia tanto no discurso das massas de Aristoteles como na radiocomunicagao
também ha a possibilidade de ocorréncias de praticas para fins negativos, como propaganda
enganosa ou manipulacdo de informagdes. Portanto, € crucial que as mensagens transmitidas
através da radiocomunicagdo sejam precisas e confidveis, € que os oradores respeitem o0s

principios éticos da persuasao.
3.4. Acdo comunicativa de Habermas e a tendencionalidade na programac¢ao midiatica
O filésofo Jiirgen Habermas desenvolveu uma teoria da a¢do comunicativa, que

enfatiza a importancia da comunicacao efetiva na formacao de instituigdes sociais e politicas.

Habermas apontou que a comunicac¢do eficaz requer uma compreensdo compartilhada da
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linguagem e do significado, € que essa compreensdo participada ¢ necessdria para a
formaliza¢do de consenso e acordo. A teoria do filésofo alemdo ¢ uma das suas principais
contribuicdes para a filosofia contemporanea e baseia-se na ideia de que a comunicagdo € um
modo de coordenagdo social que permite aos individuos cooperarem uns com os outros de
forma mais eficiente (ARAGAO, 1997).

O germanico faz uma apuracao de que a comunicacao ¢ uma espécie de agdo que pode
diferir da a¢do instrumental ou estratégica. A a¢do instrumental é aquela que ¢ realizada no
intuito de alcangar um objetivo especifico, como obter dinheiro ou poder. J4 a agdo
comunicativa realiza-se dentro de um contexto com fins de estabelecer-se entendimento
mutuo e cooperagdo. A agdo comunicativa tem duas dimensdes relevantes: a dimensao
pragmatica e a dimensao normativa. A pragmatica refere-se aos aspectos da comunicagdo que
visam estabelecer um entendimento bilateral entre as partes envolvidas. A dimensao
normativa concerne aos aspectos da comunicacdo que envolve a criacdo e a aplicagdao de
normas reguladoras da interacao social (FERRARETTO, 2012).

O filésofo indica que a agdo comunicativa ¢ base da formacao de institui¢cdes sociais e
politicas, porque permite que os individuos coordenem suas agdes e estabelecam normas que
governem a interagdo social. Acredita que as instituicdes sociais e politicas sdo construidas
por meio de um processo de didlogo e negociagdo, em que os participantes buscam estabelecer
um entendimento mutuo e chegar a acordos sobre normativas que regerao sua interacao.

Outra contribuicdo de Habermas para a teoria da acdo comunicativa ¢ a diferenciacao
de um duplo sentido de racionalidade: a racionalidade instrumental e a racionalidade
comunicativa. Na racionalidade instrumental € constatada a capacidade de utilizagdo de meios
eficazes para finalidades predeterminadas, enquanto que na racionalidade comunicativa a
capacidade ¢ de definicdo do entendimento mutuo e da cooperagdo. A racionalidade
comunicativa ¢ posta como a forma mais avancada de racionalidade, pois permite que os
individuos resolvam problemas complexos e alcancem objetivos coletivos de forma mais
significativa.

Com isso, Habermas acredita que a racionalidade comunicativa ¢ uma espécie de
racionalidade que cultiva e aprimora o método do didlogo e da negociagdo, o que conduz a
uma maior cooperacao e solidariedade entre as pessoas (GUERRA, 2019).

A racionalidade comunicativa assim proposta ndo pode ser atribuida exclusivamente a
uma programacao radiofonica, mas aplica-se ao contexto da producdo e do consumo de

conteudo midiatico em geral, incluindo programas de rddio. No entendimento da teoria da
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acdo comunicativa, a produgdo e o consumo de contetdo na midia devem ser orientados pela
preferéncia de tais entendimentos mutuos e da regulamentagdo da interagdo social.

Nesse sentido, um programa de radio que promovesse a comunicacao efetiva entre os
participes — incluindo os ouvintes —, com o objetivo de estabelecer uma intelecgdo bilateral,
seria considerado um instrumento de aplicacdio da racionalidade comunicativa
(FERRARETTO, 2012). Por outro lado, um programa de radio que buscasse apenas o
aumento da audiéncia a qualquer custo, sem preocupar-se com a implicacdo que isso possa ter
na qualidade da comunica¢do e na formagdo de normas sociais, ndo seria instrumento de
aplicacdo da racionalidade comunicativa. Ressalta-se que a aplicagdo da racionalidade
comunicativa na midia é um processo complexo que envolve multiplos fatores, como a
qualidade do conteudo, a diversidade de vozes e perspectivas, a acessibilidade e a participacao
do publico. Ademais, a aplicacdo da racionalidade comunicativa na midia corre o risco de ser
afetada por agentes externos, como interesses politicos e econdmicos (COLFERALI, 2021).

A tendencionalidade na programagdo radiofonica se sobressai como uma possivel
ameaga a execucdo da racionalidade comunicativa, porque compromete a procura pelo
entendimento mutuo e pela geracdo de normas sociais que vao regular a interacdo social.
Casos de tendencionalidade dissimulam-se em diversos aspectos da programagado radiofonica,
como na selecdo de pautas, nas escolhas dos convidados, na forma de entrega das informacgdes
€ na maneira como o programa ¢ conduzido. Quando uma programacdo de radio ¢
tendenciosa, refor¢a preconceitos e esteredtipos, comete parcialidade e distorcdo e exclui
vozes e perspectivas divergentes. Essa agdo prejudica a virtude no ato de comunicar-se,
dificulta a formacdo de normas sociais auténticas, com a restri¢do da participa¢do do publico.
Por exemplo, se um programa de radio apresenta apenas uma visdo sobre um determinado
tema, sem permitir o contraditério ou apresentar outras concepgdes, os ouvintes podem ser
levados a crer que aquela ¢ a Unica verdade, sem ter a oportunidade de questionamentos ou
reflexdo acerca de outras possibilidades (DE BARROS et al., 2015).

Conclui-se entdo que, uma programacdo radiofonica orientada pela demanda do
entendimento mutual e pela constituicdo de normas reguladoras da interagdo social — que
evita a tendencionalidade e promove a diversidade de vozes e perspectivas — contribui para

uma comunica¢do mais efetiva e para a formagao de uma sociedade mais justa e democratica.

3.5. A ética na radiodifusdo — responsabilidade social e a formacio da opinidao publica
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A radiodifusdo ¢ capaz de alcangar bilhdes de pessoas com informagdes e
entretenimento em tempo real, mostrando-se como meio difusor que ndo se isenta de
responsabilidades éticas e sociais. Os comunicadores que se utilizam da radiodifusao
contraem Onus e cuidados relativos ao contetdo que transmitem, e isso € importante para que
ndo ocorra a disseminagdo de discursos falsos que prejudiquem a sociedade.

A responsabilidade social dos comunicadores de radio ¢ uma tematica que a filosofia
pode auxiliar a esclarecer. A ética na radiodifusdo estd relacionada ao modo como os
comunicantes prestam a informac¢ao que detém para influenciar a opinido publica. Com o
poder de formar pontos de vista ¢ moldar a cultura de uma sociedade, o radio deve ser um
dispositivo que desperte consciéncia e lucidez, acima de tudo (CANAVILHAS, 2012). Para
garantir a ética na radiodifusdo, faz-se necessaria a conducdo de um conjunto de regras e
principios éticos: imparcialidade, veracidade dos discursos, respeito a pluralidade e a
privacidade, promoc¢do do bem-estar da sociedade e outros mais. Esses principios éticos
devem ser aplicados em todas as areas da radiocomunicagdo, desde a produgdo de noticias e
programas de entretenimento até a veiculagdo da publicidade. A formacdo da opinido publica
¢ um aspecto moral da radiocomunicagdo que reivindica uma abordagem mais laboriosa.
Todos os comunicadores de radio deveriam obrigar-se a transmitir informagdes precisas e
imparciais, que permita as pessoas moldarem suas opinides de modo consciente e esclarecido.

Uma radiodifusdo como fonte confiavel para um abastecimento conhecedor da plateia
livra a mesma da manipulagdo e da influéncia de interesses escusos (COLFERAIL 2021). A
¢tica na radiodifusdo igualmente relaciona-se com a diversidade cultural e com os direitos
individuais. Os comunicadores devem respeitar a heterogeneidade publica, fugindo da

veiculagdo de contetidos que discriminem determinados grupos.

3.6. Os desafios éticos da radiodifusao

A radiodifusdo e sua ampla atuagdo apresentam desafios éticos para os comunicadores
da area, e a questdo da objetividade e da imparcialidade produz opinides e crencas em seus
espectadores a ponto de trazer subjetivas visdes de mundo e ideologias. (TRAQUINA, 2005).
A responsabilidade social que os comunicadores da radiodifusdo tém com a sociedade reflete
no bem-estar comum.

Esquivar-se da propagacdo de informagdes que levem a discriminacdo e a injustica,

estimular o discernimento da distingdo cultural e da tolerancia sao pontos desafiadores que
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vao proteger os direitos individuais e autorais da propriedade intelectual, impedindo até a
reproducao e distribui¢do ndo autorizada de material protegido por lei (SILVA, 1999).

A filosofia da privacidade ganhou destaque especialmente a partir do século XX, com
o desenvolvimento de tecnologias de vigilancia e coleta de dados em massa. Hoje em dia, a
privacidade ¢ um topico central em debates politicos e sociais, desde questdes relacionadas ao
ambito online, a vigilancia governamental e a prote¢ao de dados pessoais (RANGEL, 2018).
Esta éarea filosofica — que explora demandas fundamentais relacionadas ao conceito de
privacidade e suas implicacdes éticas e politicas — apresenta pensadores que se dedicaram ao
estudo como Alan Westin®, que desenvolveu uma teoria da privacidade e a definiu como
direito ao controle da informacgao sobre si mesmo (PERUZZO, 1998).

Se a radiodifusdo for capaz de lidar com o seus desafios éticos de maneira adequada,
instrumentalizard um poder de promoc¢do do bem-estar da sociedade e alavancara uma
melhoria na opinido publica — informada e consciente. Caso contrario, ndo abordados
corretamente tais desafios, sera observada uma propagagao de informagdes falsas ou erroneas,
e consequentemente, uma apari¢ao de prejuizos ao corpo social. As organizacdes radiofonicas,
comprometidas em proporcionar padroes éticos elevados em suas praticas e incentivos
pertinentes a seus profissionais, implantam uma ideologia assertiva na constituicdo moral da
opinido coletiva, sem a ameaga de programacdes preconceituosas e enganosas (MODESTO;
GUERRA, 2010).

Outro ponto a se discutir ¢ a filosofia da musica que tem uma ligacdo intrinseca com a
radiodifusdo. A musica, como notavel fonte de entretenimento e transmitida através das ondas
radiofonicas, mostra-se também como uma poderosa forma de comunicagdo. Ao motivar
emocdes, ideias e valores, deve ser tratada com o méximo de cuidado ético. Um exemplo
pratico dessa relacao entre filosofia e radiodifusdo pode ser visto na questdo da diversidade,
onde h4 o empenho para promover o didlogo intercultural, respeitando as diferentes culturas e

tradigdes musicais.

3.7. O jabaculé — payola, ou simplesmente, jaba musical

6 Alan Westin em sua obra “Privacy and Freedom” (1967), demonstra as origens naturais da ideia de privacidade,
onde aponta que virtualmente toda espécie animal busca periodos de reclusdo individual ou de intimidade em
pequenos grupos, e que de certa forma, alguns aspectos da privacidade ndo sdo de concepg¢do exclusiva do ser
humano. Do mesmo modo, ndo ¢ s6 a necessidade natural por privacidade que é compartilhada entre humanos e
outros animais. Ha uma necessidade de estimulos sociais durante a vida, através de contato com outros e
compartilhamento de sensacdes — ndo s6 para fins de reproducdo. A luta para atingir um balango entre
privacidade e participagdo social constitui um processo basico da vida animal.
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O jaba ¢ um ato comum na indastria musical em que as gravadoras oferecem
beneficios aos veiculos de comunicagdo, como radios e TVs, para que favoregam a execucao
de determinadas musicas ou artistas. Esses privilégios incluem desde ingressos para shows até
subornos em troca da veiculagdo intencionada. A tendencionalidade estd presente nesse
contexto, ja que as gravadoras tendem a investir mais em artistas que acreditam ter maior
potencial comercial, em detrimento de outros que podem ter melhor qualidade artistica,
entretanto, sem “geracdo de lucro”. O jaba ou jabaculé leva a uma homogeneizagdo da
programacao de radio, com a predominancia de estipulados estilos musicais ou artistas em
desfavor de outros, o que influencia na sele¢ao de repertérios musicais tocados, algumas vezes
contrariamente ao gosto e preferéncia dos ouvintes. Com isso, afeta o teor da comunicagdo e
da formagdo de normas sociais que regulam a interagdo social, ja que a programagao da radio
nao refletird necessariamente as demandas e interesses do publico (LIMAVERDE, 1999).

Contudo, salienta-se que nem todos os veiculos de comunicacdo aceitam o jaba e que
existem iniciativas para combaté-lo como a aplicacdo da diversidade de vozes e perspectivas
na programacao radiofonica, como a inclusdo de trabalhos independentes e de novos artistas.
Assim, cria uma orientagdo na persecucdo do entendimento mutuo, evitando a
tendencionalidade e possibilitando a alteridade e condigdes mais justas de oportunidades
(KISCHINHEVSKY et al., 2019).

A pratica de pagar por jaba, airplay ou "payola", como ¢ também conhecida, ndo ¢
exclusividade das rddios do Brasil e tem sido um assunto polémico no campo da midia e da
industria fonografica em todo o mundo. O processo corruptivo de satisfazer estacdes de radio,
DJs ou outros curadores musicais para colocar uma estabelecida musica ou artista no ar, e
aumentar suas chances de tornar-se um sucesso foi um grande problema nas décadas de 1950
e 1960, nos Estados Unidos (SANT’ANNA, 2016). Quando foi descoberto que muitos
locutores e emissoras de radio estavam aceitando propina de gravadoras em troca de tal acdo,
a atividade acabou tornando-se ilegal e regulamentos foram implementados para impedir o
jaba. Porém, sua realizacdo continuou a evoluir com a utilizagdo de taticas mais sutis, como
oferecimentos de itens promocionais, ingressos para shows ou outros modos de compensagao.
Em outras partes do mundo, o jaba também € motivo para supervisionamento juridico. Nos
paises, como India e Nigéria, a payola é amplamente difundida e considerada uma parte
normal do negoécio da musica. No Reino Unido e Canadd, o jaba ¢ ilegal e controlado por

organizagdes do setor (KISCHINHEVSKY et al., 2019).
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Apesar dos esforcos para reprimir o jabaculé, a pratica persiste sendo uma
preocupacdo para setores menos pomposos da industria da musica, pois concede a certas
cancdes ou artistas uma vantagem injusta no mercado, além de dificultar a exposicao de
musicos emergentes. Traz repercussoes significativas na formagao esclarecedora e conduz a
um comportamento popular com tomadas de decis@o tendenciosas. Como ja dito, distorce e
limita a diversidade artistica e de estilos, restringindo também a gama de experiéncias e visdes
culturais disponiveis, 0 que ocasiona um estreitamento da compreensdo e apreciagdo cultural.
Compromete a percepcao da plateia ao ter-se uma exibi¢do forcada e repetida de obras
musicais, gerando uma sensa¢ao de familiaridade e popularidade que nao reflete o verdadeiro
apelo musical coletivo. O jabéd acarreta uma influéncia na maneira de como o publico se
comporta no dia a dia, em seus habitos e op¢des de entretenimento (SANT’ANNA, 2016).

O jabaculé pode impactar em importantes decisdes sociais, como votar em elei¢des ou
apoiar certas causas. Isso ocorre porque a musica geralmente esta entrelagada com questdes
socioculturais mais abrangentes, ¢ as mensagens ¢ ideias promovidas por meio da musica
popular suscitam consequéncias complexas e de longo alcance para a conduta da sociedade. E
valoroso que as organizagdes do setor, os reguladores e o ouvinte em si estejam cientes dos
possiveis preconceitos e disformidades que resultam da pratica da payola, e encarreguem-se
da elaboragdo e cobranga de uma industria fonografica mais equitativa e de uma radiodifusao
diversificada que espelhe a auténtica agregacdo experimental e de perspectivas culturais.

Inimeros casos existiram na historia da programacao radiofonica tendenciosa, com
manipulacdo da opinido publica e interferéncia na vontade popular. Um exemplo € o papel da
Radio Télévision Libre des Mille Collines no genocidio de Ruanda em 1994. A RTLM era uma
estacdo de radio que pertencia e era operada pelo governo extremista hutu e desempenhou um
papel significativo ao incitar a violéncia contra a etnia futsi. Transmitia repetidamente
musicas, discursos de 6dio e propaganda que desumanizavam e demonizavam o povo futsi,
encorajando os ouvintes a pegar em armas contra eles. Esse tipo de programacao tendenciosa
ajudou a criar um clima de medo e hostilidade e, por fim, perpetrou condutas que conduziram
aos assassinatos em massa ocorridos durante o exterminio (THOMPSON, 1995).

Outro fato foi da atribuicdo de uma parte da radiodifusao estadunidense em moldar a
opinido publica sobre questdes sociopoliticas. Apresentadores de radio conservadores, como
Rush Limbaugh e Sean Hannity, foram acusados de usar suas plataformas para promover
informacdes tendenciosas e enganosas, assim como, uma grade onde a musicalidade era

recorrente e continuada e que sustentavam suas agendas politicas. Esse tipo de programacao
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reproduzia uma concepgao deturpada da realidade e induziu a audiéncia a adotar determinados
pontos de vista ou votar em certos candidatos (POLETTO et al., 2015).

Em sintese, a prevencao de programagdo de radio tendenciosa traz consigo um publico
ciente dos possiveis vieses € mecanismos que t€m riscos de manipulagdo da audiéncia — por
meio da midia consumida —, e devidos monitoramentos sdo armas indispensaveis no combate

a essas tendencionalidades na programagao radiofonica.
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4. REFLEXO DA RADIOCOMUNICACAO NAS ESTRUTURAS DE PODER NA
SOCIEDADE

www.istockphoto.com
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O filésofo Michel Foucault explorou as formas pelas quais o poder ¢ efetivado por
meio da linguagem e do discurso. Foucault alegou que o uso da linguagem e do discurso
molda a maneira como os individuos compreendem a si mesmos ¢ seu lugar na sociedade, e
que esse entendimento ¢ influenciado por relagdes de poder e estruturas sociais. Que o poder
ndo ¢ algo que as pessoas possuem, mas sim algo que € exercido em relagdes sociais e que se
manifesta em varias vertentes, incluindo através do discurso (BOAS, 1993).

A radiocomunicacdo ¢ um exemplo de como o poder ¢ exercido por meio do discurso,
onde se transmitem informagdes e ideias para um grande nivel de audiéncia. Isso demonstra
que aqueles que controlam a radiocomunicagao tém o poder de determinar quais e para quem
as informagoes sdo disseminadas. Foucault teorizou que as formas pelas quais as pessoas se
expressam influenciam profundamente nas relagdes sociais e nos sistemas de poder. Em outras
palavras, o poder ¢ efetuado ndo apenas por meio da forga fisica, como também através do
controle discursivo. Na radiodifusdo, esse elemento ¢ percebido no modo que as emissoras
radiofonicas coordenam a narrativa em torno de eventos e questdes politicas; ¢ igualmente
identificado na escolha de quais historias e concepg¢des que serao apresentadas e quem, por
conseguinte, terd o acesso a elas. As estagdes de radio podem usar técnicas de linguagem
persuasiva para influenciar a opinido publica (KISCHINHEVSKY et al., 2019).

O filésofo menciona que o poder ¢ inerente a todas as relagdes sociais e que € exercido
em todos os niveis, desde os elos interpessoais até as estruturas sociais mais amplas. Na
radiocomunicagao, isso € evidente no fato de que os controladores de tal setor da midia tém o
poder de sugestionar a opinido publica e induzir no formato de como as pessoas pensam sobre
demandas sociopoliticas. O francés identificou trés possiveis meios de exercicio de poder: a
repressao, a disciplina e a governanga. Na radiocomunicagdo, observam-se essas linhas de
poder se manifestando (KISCHINHEVSKY et al., 2018).

A repressao ¢ uma forma direta de dindmica de poder que ¢ usada para limitar ou
coibir certos comportamentos ou pensamentos. Na radiodifusdo, isso pode ser visto na
conduta do Estado em censurar conteudo que considere ofensivo ou ameagador para a
salvaguarda nacional. A repressao também pode ser empregada para suprimir a dissidéncia
politica ou para silenciar vozes criticas.

A disciplina ¢ uma forma mais sutil de pratica de poder que tem influéncia ao moldar
acoes e atitudes, surgindo no caso da midia radiofonica, como instrumento de certa aptidao a
subordinacdo, e como ja descrito anteriormente, na radiocomunica¢do atua ao tendenciar o

comando das escolhas das historias e perspectivas que sao apresentadas ao publico.
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A governanga ¢ o exercicio de poder que serve para regular o comportamento humano
em niveis mais abrangentes, como na gestdo de instituicdes sociais ou no controle da
economia. Na radiodifusdo, a governanga viabiliza a regulamentacao das empresas de radio,
podendo colocé-las sob um manejo do Estado e seu poder regulatorio, com isso intermedia o
mercado radiofonico de forma a atender aos seus interesses politicos e econdmicos.

Os controladores da transmissao de informacgdes, podendo adulterar a narrativa em
torno de eventos e fatos, propiciam um fendémeno que artificializa comportamentos, atitudes e
at¢ mesmo identidades individuais, pois a linguagem e o discurso ndo sdo apenas
componentes da comunicagdo, sendo também condutores da compreensao de mundo do
individuo (RANGEL, 2018).

As operadoras de radiodifusdo delineiam a identidade cultural de um pais ou regido
por meio da musica, programas de radio e outros conteudos divulgados. Possuem o poder de
estabelecer cronicas e interpretagdes para um publico-alvo estipulado, desencadeando
manifestagdes sociais em uma comunidade. Portanto, o poder exercido através do controle do
discurso e da linguagem na radiocomunicacao pode ter um impacto significativo na formagao
da opinido publica e na construgio de identidades individuais e coletivas. E importante estar
ciente dessas dinamicas de poder, ser critico em relacdo ao discurso que € transmitido via

radio e como ele € construido por interesses politicos, econdmicos e culturais em jogo.

4.1. Breves relatos historicos do poder do discurso radiofonico

Em paises como a Alemanha nazista e/ou a Itdlia fascista, a programacao radiofonica
desempenhou um papel crucial na divulgacdo da propaganda e na formagdo da opinido
publica em apoio aos regimes autoritarios de governo.

Na Alemanha nazista, o Ministério da Propaganda liderado por Joseph Goebbels,
controlava todos os meios de comunicagdo, incluindo a programagao de radio. O nazismo
usou as difusdes de radio para espalhar propaganda manipuladora em favor do Partido Nazista
e sua ideologia. Amostras disso foram transmissoes radiofonicas de Adolf Hitler promovendo
mensagens antissemitas e antidemocraticas. O regime nazista também se utilizou de dramas e
sessOes de noticias para reforgar suas ideias de uma sociedade alema racialmente pura
(PERUZZO, 1998).

Da mesma forma, na Itdlia fascista, a programacdo de radio era controlada pelo

governo e propagava a ideologia tirana ao glorificar a gestdo de Benito Mussolini. O
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Primeiro-Ministro italiano regularmente apresentava uma atracdo de radio — A Voz do
Imperador —, no qual falava diretamente ao povo, exaltando as virtudes do regime fascista e
motivando o enaltecimento do pais europeu como uma grande poténcia. Outros programas de
radio da Italia divulgavam ideais fascistas de nacionalismo, militarismo e antissemitismo
(TINHORAO, 1981).

Tanto na Alemanha nazista quanto na Italia fascista, as ondas radiofonicas foram um
meio de manipulagdo da opinido publica que criava um senso de lealdade ao regime
governamental. Por meio do uso de propaganda e programagdo tendenciosa, esses comandos
autoritarios foram capazes de gerar um clima de medo e obediéncia que lhes permitiu manter-
se no poder. Na extinta Unido Soviética, a programag¢ao de radio igualmente funcionava como
ferramenta de propaganda na divulga¢do da doutrina do Partido Comunista e na disseminagado
dos interesses do governo. O regime soviético estabeleceu um sistema de transmissao
centralizado, que era controlado pelo Comité Estadual de Radiodifusdo e Recepgao de Radio
— Goskomradio —, e mais tarde pelo Comité de Toda a Unido para Televisao e Radio —
Vsesoyuznyi Komitet po Televideniyu i Radioperedache —, ou VKTR. O comando utilizou a
radiodifusdo para langar propaganda politica, publicar as conquistas da Unido Soviética e
reforgar a ideologia do comunismo. O exemplo mais famoso disso foram as exibi¢des na radio
dos discursos de Joseph Stalin (SAROLDI; MOREIRA, 2005).

No autoritarismo soviético, a transmissdo radiofonica — estritamente controlada pelo
Estado — contava com a organizacao central de radiodifusdo denominada “All-Union Radio”,
empresa estatal dirigida pelo Partido Comunista. A programacao era rigidamente dominada e
qualquer contetdo considerado critico ao governo ou que se desviasse da linha oficial era
censurado. O acesso a transmissdo de radio era visto como um privilégio € ndo como um
direito. Noticias e informagdes ao publico, bem como programacao cultural e educacional, era
neste formato a radiocomunicacao de Stalin. Cidadaos comuns nao usufruiam do sistema de
radiocomunicagdo € apenas emissoras com aprovagdo estatal podiam produzir e distribuir
material midiatico. Isso significava que a maior parte da programagdo concedia muito pouco
espaco para vozes independentes ou perspectivas alternativas (KOCHHANN et al., 2011).

Stalin — lider da Unido Soviética de 1924 até sua morte, em 1953 —, era conhecido
por suas aparigdes na radio, cuidadosamente roteirizadas e altamente monitoradas pelo
governo soviético e ouvidas por milhdes de pessoas em todo o pais. Os discursos stalinistas
via radio eram tipicamente longos e fortemente carregados de ideologia comunista, com

ataques a supostos inimigos da URSS, tanto dentro do pais quanto no exterior. Suas
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transmissoes radiofonicas também aglutinavam apoio a nagdo comunista durante a Segunda
Guerra Mundial. O lider georgiano promovera um famoso discurso no radio em 3 de julho de
1941, no qual convocou o povo soviético a resistir a invasao nazista e lutar para defender sua
patria. Este discurso, conhecido como "Nenhum passo para tras!", tornou-se um grito de
guerra para os soldados durante as batalhas, um slogan da resisténcia antifascista soviética

(KISCHINHEVSKY et al., 2018).

O lider soviético Joseph Stalin discursa no Congresso da Unido Soviética

Fonte - https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/

Em sintese, as transmissdes de radio soviéticas vigoraram como uma ferramenta
relevante para dispersar a publicidade comunista e manter o controle sobre o povo.
Desempenharam um papel expressivo na formacao da opinido publica e na propagacao das
politicas e ideologia do governo, sendo utilizadas principalmente para fomentar a propaganda

stalinista e dirigir o discurso publico.

4.2. Normas combativas 2 manipulacio midiatica e a adocio ao pensamento critico da

audiéncia

Theodor Adorno criticou fortemente a atribui¢do da radiodifusdo na sociedade
moderna e a seu ver, a programagao radiofonica era um mecanismo de dominagdo empregado
pelos detentores do poder para reger a manipulagdo das massas. O alemdo apontou que a
programacao do radio era tendenciosa em favor dos interesses da classe dominante, servindo
para proporcionar uma falsa sensagdo de consenso e unidade entre a populagdo, além de

acreditar que a natureza padronizada e produzida em massa da programacao radiofonica
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convinha para suprimir a individualidade e a criatividade, ¢ com isso, encorajar a
conformidade com as normas e valores culturais dominadores.

Ainda, segundo Adorno, as normas e valores culturais dominantes que eram
promovidos por meio da programacao do radio eram favoraveis aos objetivos dos donos do
poder ao reforgar as estruturas existentes, marginalizando e silenciando pontos de vista
alternativos. Ele alegou que as emissoras radiofonicas ndo eram disseminadoras neutras de
informacdes, mas sim agentes ativos na propagacao de ideologias e valores dominantes.

Outra visao mais sutil do poder da transmissdo de radio pode ser usada para divulgar
alternativas e tematicas, como a que aponta exemplos de radios independentes e comunitarias
que tém desempenhado uma tarefa fundamental na promoc¢ao da justica social, da diversidade
cultural e da participagao democratica.

Uma andlise filosofica desta questdo deve suscitar o pensamento de uma interagdo
complexa e dindmica entre midia, cultura e poder, e procurar entender como diferentes formas
de midia propiciariam um senso critico da sociedade, realizando um papel importantissimo no
combate as tentativas de manipulacdo por meio de ondas radiofonicas, bem como outras
formas de midia de massa (KISCHINHEVSKY et al., 2018).

Ao desenvolver uma perspectiva critica sobre as mensagens e imagens que circulam
pelos meios de comunicag@o de massa, os individuos resistiriam a influéncia de ideologias e
valores dominadores e desenvolveriam uma compreensdo mais independente do mundo ao
seu redor. Um senso critico da sociedade pode ser fomentado por meio da alfabetizacao
midiatica, que auxiliaria os cidaddos a entender como os informes da comunicagdo social sdo
produzidos, circulados e interpretados. Ensinaria com a andlise do contetido de midia na
triagem de elementos que gerem preconceitos, esteredtipos € manipulagdes, desenvolvendo
habilidades para criacdo de um conteudo midiatico que seja €tico, preciso e envolvente
(KISCHINHEVSKY et al., 2019).

Além da alfabetizagdo midiatica, técnicas de raciocinio critico também sao relevantes
para rechacar tentativas de dominagdo por meio de ondas radiofonicas. O pensamento critico
abrange a capacidade de avaliar informacgdes, identificar suposi¢des e vieses e fazer
julgamentos fundamentados. Ao fortalecer seus conhecimentos de natureza critica, os
individuos avaliam com mais eficicia a veracidade e a credibilidade dos contetdos
encontrados na midia e resistem a atuacdo influenciadora da propaganda

(KISCHINHEVSKY, 2017).
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Por fim, o senso critico da sociedade também pode ser estimulado por meio da agao

coletiva e da mobilizagdo social, que traz a motivacdo acerca de estudos de questdes

imprescindiveis para os cidadaos e as comunidades, fazendo-os desafiar os valores

dominantes com a promogao de visdes alternativas do mundo. Por meio da acdo coletiva, os

individuos exercem sua agéncia e expressam suas preocupacdes, além de trabalharem para

gerar uma sociedade mais justa e equitativa (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

Algumas medidas se fossem adotadas, articulariam o senso critico da populagdo e

evitariam a manipulag¢ao por ondas radiofonicas:

IL

III.

IV.

Escolas e organizacdes comunitarias com o oferecimento de programas de
alfabetizacdo mididtica que ensinassem os cidadaos a analisarem criticamente
o contetido da midia. Esses programas estimulariam o reconhecimento do viés
da comunica¢do radiofonica, identificando técnicas de propaganda e
interpretando mensagens de maneira diferenciada e independente;

Apoio aos meios de comunicacdo independentes, livres de influéncia
corporativa ou politica, propiciando assim o pensamento critico e a analise
autobnoma. Os meios de comunica¢ao independentes ofertariam uma variedade
de opinides, auxiliando os individuos a desenvolverem uma compreensao mais
agucada do mundo;

A radiodifusdo financiada com incentivo publico forneceria uma alternagdo a
programag¢do comercial e constituiria um pensamento critico e a analise
autobnoma. A radiodifusdo publica priorizaria a tematica educacional e
informativa, dispondo diversos pontos de vista que refletissem toda a gama de
opinides da sociedade;

Regulamentacdo governamental do contetido da programacdo de radio que
garantisse a precisao, a veracidade e a liberdade de expressao. Os regulamentos
preveniriam a disseminacdo de informagdes falsas ou enganosas, com uma
cultura de pensamento critico e analise independente;

Fomentos a mobilizagdo social em torno de questdes importantes para a
populacdo, tencionando o pensamento critico e a resisténcia a manipulagdo. A
mobilizacao social faria com que as pessoas exercessem a acao de se expressar
e de projetarem uma sociedade mais justa e igualitaria (KISCHINHEVSKY et
al., 2018).
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A seguir, alguns modelos adotados em diferentes paises na disseminacdo do senso

critico e prevenc¢do da manipulagdo por ondas radiofonicas:

IL.

III.

IV.

Educacdo em alfabetizagdo mididtica — nos Estados Unidos, a Associa¢ao
Nacional para Educacdo em Alfabetizagdo em Midia (NAMLE) desenvolveu
diretrizes e padrdes para educagdo em alfabetizacao mididtica nas escolas e nas
organizacdes comunitdrias. Na Finlandia, a alfabetizacdo mididtica esta
integrada ao curriculo nacional e ¢ lecionada como disciplina separada nos
ginasios;

Midia independente — meios de comunicagdo auténomos, como Democracy
Now!, The Intercept e The Tyee surgiram como alternativas a grande midia,
oferecendo analises criticas e diversos prismas. No Brasil, a Agéncia Publica,
Midia Ninja e Jornalistas Livres foram idealizadas no intuito de propiciar o
jornalismo investigativo e responsabilizar o poder;

Radiodifusdo publica — a British Broadcasting Corporation (BBC) ¢ um
exemplo de emissora com financiamento publico que prioriza a programagao
educacional e informativa, além de oferecer muitas perspectivas sobre uma
série de questdes. No Canada, a Canadian Broadcasting Corporation (CBC) ¢
uma estacdo de radio com financiamento estatal que privilegia os assuntos
nacionais e dispde de programagdes nos dois idiomas oficiais;

Regulamentacdo — no Reino Unido, o Office of Communications (Ofcom) tem
a competéncia de regimentar a programacdo de radio que garanta uma
autenticidade e liberdade. No Brasil, a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes
(ANATEL) normatiza a programacgdo radiofonica para que esteja em
conformidade com as leis e regulamentos nacionais de radiodifusao;
Mobilizagdo social — o movimento Black Lives Matter ¢ um modelo de
mobilizagdo social impulsionada pelo pensamento critico e pela resisténcia a
manipulacdo. O movimento desafiou as narrativas dominantes sobre raca e
policiamento e impulsionou milhdes de pessoas em todo o mundo para exigir
mudangas sistémicas. A organizacdo #MeToo € outro exemplo de mobilizagao
social instigada pelo senso critico e pela disposi¢do em resistir a doutrinagao,
ao resistir as narrativas dominadoras sobre género e assédio sexual

(KISCHINHEVSKY et al., 2019).
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Ademais, essas providéncias demonstram a importancia da promog¢ao do pensamento
critico e da andlise independente diante da manipulagdo por ondas radiofonicas e outras
formas de midia. Na ado¢ao dessas medidas, individuos resistem a influéncia de principios e

valores dominantes e impulsionam a formagao de um corpo social antiautoritario € mais justo.

4.3. A mediacio entre a informacio do radio e a epistemologia do ouvinte

O radio ¢ um meio de comunicagdo social que serve como suporte para a informacao e
na relagdo entre a emissora radiofonica e a audiéncia, ha algumas media¢des envolvidas: a
pessoal, a grupal, a organizacional, a tecnoldgica e a do publico.

Essas harmonizagdes formam a estrutura material do conjunto auditivo, onde a
dimensdo ou interferéncia subjetiva ¢ evidente. Ou seja, os operadores intelectuais com suas
experiéncias de vida — principios, interesses, necessidades, crencas, opinides, motivagoes,
expectativas e repertdrio cultural — consistem em fatores importantes na interpretagdo dos
fatos.

No entanto, nem todos os individuos na coletividade possuem entendimento ¢ tempo
suficiente para compreender, assimilar e fazer uso dos argumentos transmitidos pelo radio. Os
ouvintes, que sao praticamente invisiveis aos produtores radiofonicos, podem ndo ter a mesma
capacidade de interpretagdo, e isso influencia na recep¢io das mensagens transmitidas’.

A radiodifusdo ideal deve ter como objetivo educar, entreter e instruir o coletivo social,
mesmo que a mensagem transmitida por meio de anincios — tanto orais quanto sonoros —
possua algumas limitagdes se comparada a outros meios de comunicacdo. Contudo, ressalta-se
que o som radiofénico ndo ¢ captado da mesma maneira por todos, ja que existem atributos
fisiologicos que compdem a receptibilidade.

Além disso, o condicionamento cultural pode influenciar na escolha dos programas ou
na acep¢ao do conteudo. A informagdo no radio ¢ planejada pelo radialista, que € o primeiro
intérprete e processador das temadticas inseridas nos roteiros dos programas. Essa funcao
requer uma diversidade de agdes, envolvendo a intervengao humana no manuseio de técnicas
e na realizacdo de processos cognitivos de percepcdo, transformagdo, armazenamento,
recuperagdo e utilizagdo. O papel do locutor ou apresentador ¢ de extrema relevancia nessa
pratica intelectual, ja4 que ele exerce um poder efetivo e uma responsabilidade social

significativa na manifestagao do radio e no dia a dia das pessoas. Também ¢ necessario manter

74[...] pessoas que ndo partilham os mesmos codigos e ndo atribuem, por exemplo, as regras de organizagio do
espaco e da administragdo do tempo, a mesma significagdo simbolica (MATTELART, 1999, p.69)”.
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uma relagdo fiel com as fontes de noticia e¢ seus interesses. Porém, mesmo assim, a
subjetividade do publico receptor, a captacdo sonora, a auséncia deste publico no campo
visual do locutor e a absorc¢ao instantanea sao elementos que intervém na compreensao dos

informes veiculados.

Quais fatores influenciam na propagacdo das ondas de radio?

https://teletronix.com.br/

A plateia que recebe a informagdo, por meio da sonoridade e da fala do radialista, ¢
composta por individuos de distintas classes sociais, com diferentes niveis intelectuais,
ideologias, praticas religiosas e outras dessemelhancas, o que afeta a apreensdo do
comunicado. H4 uma relagdo entre a epistemologia e a experiéncia humana em que os
processos mentais internos na constru¢do do conhecimento guiam o pensamento, € isto tende
a levar a uma vivéncia de mundo propria, caracterizando-se, assim, como uma mediacdo

pessoal.

[...] precisamos estar inseridos em um novo paradigma que pressupde educar sempre
dentro de uma visdo de totalidade. Educar pessoas inteiras que integrem todas as
dimensdes: o corpo, a mente, sentimentos, espirito, psiquismo; o pessoal, o grupal e
o social; que tentem encontrar as pontes, as relagdes entre as partes ¢ o todo
(MORAN, 1994, p. 233).
O que se demonstra latente nesta reflexdo sobre a radiofonia e seu papel na formacao
epistemologica dos ouvintes € a importancia que este meio de comunicacgao atinge ao educar,
entreter e instruir, mesmo com as limitagdes impostas pela sua natureza sonora. A participacao

do publico na programacgao radiofonica, especialmente com o desenvolvimento de recursos

interativos que ampliem a geracdo do saber, faz do radiouvinte um agente de interposi¢do na
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programacao e nao apenas um receptor passivo. Vale destacar a facilidade, nos dias atuais, que
a tecnologia digital entrega para a montagem de programas radiofonicos e para a abrangéncia
da acessibilidade do radio por meio de diversos dispositivos eletronicos.

A informacao radiofonica ¢ efémera e pode ser facilmente esquecida pelo ouvinte
assim que ele deixa de ter o contato com o rddio. O modo como os conteudos sdo
disseminados variam e dependem do contexto econdmico e social em que se encontram. A
radiodifusdo virtual, por exemplo, ¢ facilmente acessada pelo usudrio por meio de links,
permitindo a interagdo com as informagdes disponibilizadas e suas apropriagdes.

A mediacdo entre a epistemologia do publico e as mensagens radiofonicas acontece
através da participacdo de varias pessoas envolvidas no processo de producdo e divulgagdo
dos programas, como o roteirista, o produtor, o editor, o locutor e a propria audiéncia. A
interatividade entre a radio e a plateia é fundamental para que as programagdes atendam as
necessidades e desejos do publico e para isso € preciso que a grade programdtica esteja
alinhada com as raizes culturais ¢ as demandas dos radiouvintes (RANGEL, 2018).

A relagdo entre a radio e a audiéncia deve ser de interdependéncia com a estagdo
radiofonica se adaptando ao seu publico e sempre em busca da verdade situacional na
elaboragdo dos seus programas. A edi¢cdo de dados exige nao apenas a utilizacdo de contetido,
mas também certa criatividade para apresentd-los de forma inovadora e atraente. Ao escrever
para radio, € indispensavel ter em mente que a informagao serd ouvida e nao lida, o que requer
uma estruturacdo simbolica do discurso que seja consistente e capaz de prender a atencao do
publico. Para isso, as sentencas radiofonicas sendo empaticas e atrativas criam um vinculo

emocional com o radiouvinte e possibilita a geracao epistemoldgica.

O conhecimento precisa da acdo coordenada de todos os sentidos, caminhos
externos, combinando o tato (o toque, a comunicagdo corporal), o0 movimento (os
varios ritmos), o ver (os varios olhares) e o ouvir (os varios sons). Os sentidos agem
complementarmente, como superposic¢ao de significantes, combinando e reforgando
significados (MORAN, 1994, p. 233).

Um programa radiofonico tera sucesso se contemplar uma experiéncia auditiva facil de
ser compreendida e que estimule os sentidos das pessoas sem requerer uma grande
concentragdo, ja que o publico geralmente estard realizando outras atividades ao mesmo
tempo. Para alcangar uma comunica¢do mais coesa no radio, ¢ preciso um planejamento
prévio da mensagem. Um roteiro que permita ao locutor sentir-se seguro e confiante do que

estd enunciando, com uma abordagem artistica e utilitdria, técnica e acessivel, e um
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aprimoramento estético que o torne atraente e informativo. Todavia nem sempre esse processo
ocorre, o que indica uma falta de sintonia entre a proposta do emissor e as necessidades da
audiéncia, onde a estacdo nao conhece o perfil e as reivindicagdes basicas de seus
radiouvintes.

Como ja dito, os informes sdo interpretados e assimilados pelo individuo de acordo
com suas experiéncias e interacdes com o mundo, sendo um processo de construcao
individual que pode resultar na geragdo epistemoldgica (RANGEL, 2018).

Além de informar, o raddio tem o poder de capacitar e constituir pontos de vista,
influenciando a cultura e a realidade social. Ao fazer uso da palavra neste meio de
comunicagdo, ¢ possivel moldar pensamentos, transformar emogdes e até mesmo provocar
acoes. Entender que a produgdo de programas de raddio tem um papel crucial na geracdo de
conhecimento e na formac¢ao da opinido publica ¢ de suma importancia.

Durante a Segunda Guerra Mundial, quando o triunfo da Gra-Bretanha encontrava-se
em jogo, a locugdo radiofonica do Primeiro-Ministro e também orador, Winston Churchill,
contribuiu para alterar a vontade dos cidaddos ingleses, de tal modo, a resultar em uma
coragem incomparavel nos soldados, algo que cooperou para acabar com a pretensdo do
ditador alemao Adolf Hitler de conquistar a Europa (SILVA, 1999).

Na radiodifusdo, uma selecdo eficaz de vocdbulos para realizar a locugdo pode,
posteriormente, expandir os sentimentos mais fortalecedores ou destruidores; neste ultimo
caso, at¢é mesmo causar panico coletivo. Em outubro de 1938, um programa de radio
simulando uma invasdo alienigena desencadeou desespero na costa leste dos Estados Unidos.
A rede CBS interrompeu sua programagdo musical para noticiar uma suposta invasao de
marcianos. A noticia em edicdo extraordindria, na verdade, era o comego de uma peca de
radioteatro, que nao sé ajudou a CBS a bater em audiéncia a emissora concorrente NBC,
como também eclodiu terror em varias cidades norte-americanas. "A invasdo dos marcianos"
durou apenas uma hora, no entanto marcou definitivamente a historia do radio. Dramatizando
o livro de ficgdo cientifica — A Guerra dos Mundos —, do escritor inglés H. George Wells, o
programa relatou a chegada de extraterrestres. Os méritos da genial adaptacdo, produgdo e
direcdo da peca eram do entdo jovem e quase desconhecido ator e diretor de cinema Orson
Welles (ORTRIWANO, 1985).

Profissionais experientes no campo da radiodifusdo estdo cientes do grande poder que
as mensagens de radio possuem em termos de inspirar, desafiar, fortalecer e mobilizar os

ouvintes para a a¢do. Quando o radio ¢ manuseado adequadamente, atendendo as
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necessidades dos usuarios, desempenha uma funcao relevante no estimulo ao debate publico e
na divulgagdo de uma vasta gama de assuntos e temas que tém grande impacto na sociedade.
Ao estar em sintonia com a rotina do publico, o radio ¢ capaz de transmitir informagdes que
levam a uma reflexdo mais profunda por parte dos ouvintes — desenvolvimento epistémico
—, incentivando-os a participar de questdes significativas do seu cotidiano social.

A apropriagdo da informagao ¢ um processo transformador que atinge profundamente a
vida das pessoas. Para que o rddio possa promover a disseminacdo da epistemologia de
maneira eficaz, ¢ necessario que haja uma execucao interativa e colaborativa do didlogo com
o publico. Essa interagdo permite que a populagao se apodere do conhecimento de forma mais

efetiva e sem obstaculos.

4.4. O feedback do publico — o outro caminho da bidirecionalidade da metafisica do

radio

Fala-se muito sobre o poder de influéncia dos meios de comunicagao sobre a sociedade
espectadora. Porém existe um caminho contrario nesta metafisica onde o ouvinte tem também
intervencdo sobre a programagdo de uma emissora de radio. De fato, existe uma relacao
bidirecional entre a programagao de uma esta¢ao de radio e o seu publico. Os radiouvintes sao
uma parte fundamental da audiéncia radiofonica, e suas opinides, preferéncias e demandas
podem ter influxos consideraveis na programagao.

Um dos principais mecanismos pelos quais os ouvintes podem influenciar a
programacao radiofonica ¢ por meio do feedback e da interagdo com a emissora. As radios
geralmente possuem canais de comunica¢do com seu publico, como linhas telefonicas, redes
sociais e formularios de apreciacdo em seus sites, € encorajam os radiouvintes a enviarem
sugestdes, criticas e comentarios sobre a grade. Esses feedbacks sdo utilizados pela emissora
para entender as preferéncias de seus audientes e adaptar sua exibi¢ao de acordo. Por
exemplo, se uma radio recebe muitos pedidos de uma determinada musica ou de um
determinado programa, pode decidir inclui-los mais frequentemente em sua producdo.
Ademais, as radios igualmente realizam pesquisas de opinido com seus ouvintes para obter
feedback mais estruturado e sistematico. Essas pesquisas sdo utilizadas para identificar as
predilecdes da audiéncia em relacdo a diferentes gé€neros musicais, programas de
entretenimento, noticiarios, entre outros. Os ouvintes exercem influéncia sobre a programagao

da radio por meio de sua propria participagdo ativa na producao de conteudo.
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Muitas radios possuem programas em que o publico envia suas proprias idealizagoes,
como musicas, poesias, cronicas e opinides sobre diferentes temas. Essa interacdo ativa do
publico enriquece a programacdo radiofonica e a torna mais diversa e representativa das
diferentes vozes da sociedade (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

Esse caminho bidirecional entre a radio e seus ouvintes pode ser vista como uma forma
de democratiza¢do da midia e de valorizacao da participagao social na produgao de contetido.
O feedback do ouvinte é extremamente relevante para a execucdo de uma emissora
radiofOnica, pois fornece informacdes valiosas sobre as escolhas e desejos do publico-alvo. Os
radiouvintes sdo a razao pela qual as esta¢des de radio existem, portanto, ¢ primordial que
suas vontades sejam levadas em consideracdo ao criar a grade de conteudos. Porém o
feedback consegue ser tanto positivo quanto negativo, € ambos os aspectos devem ser
analisados. A vistoria cuidadosa do feedback do ouvinte auxilia os programadores de radio a
determinar quais topicos sdo mais populares e, da mesma maneira, a identificar areas que
precisam de melhorias ou mudangas. Por exemplo, se a maioria do publico solicita mais
musica de certo género ou artista especifico, a emissora ajusta a sua programacao para incluir
mais desse estilo musical. Da mesma forma, se os ouvintes se queixam de longos intervalos
comerciais, a estacdo pode considerar encurta-los ou mudar sua posi¢do na programacao
(KOCHHANN et al., 2011).

Ao mostrar aos radiouvintes que suas opinides sdo valorizadas, as emissoras
radiofonicas constroem um relacionamento fortificado com a plateia e aumentam a fidelidade
a marca. Isso se traduz em uma maior audiéncia, bem como em maiores oportunidades de
publicidade e patrocinio.

Em resumo, o feedback do ouvinte ¢ substancial para a programacdo de uma estagdo
radiofonica bem sucedida. Permite que os programadores de radio compreendam melhor os
pontos de vista de seu publico, o que consolida transformagdes e refinamento no roteiro da

grade programatica, tal qual uma proximidade com a sua audiéncia.

4.5. A natureza da interatividade na radiodifusio — a indefinicio das fronteiras entre

comunicacio e interacao social

A natureza da comunicacao na era interativa do radio ¢ um topico com implicagdes
filosoficas para a compreensdo comunicativa, tecnoldgica e social. Tradicionalmente, a

radiodifusdo tem sido vista como um meio de comunicabilidade unidirecional, com as
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emissoras transmitindo mensagens para um publico passivo. Porém, com o advento de
tecnologias interativas, como chamadas, salas de bate-papo e midia social, o radio tornou-se
um recurso mais participativo, permitindo que os ouvintes se envolvam e fornecam feedbacks
as emissoras em tempo real. Essa mudanca em direcdo a interatividade levantou questoes
sobre a natureza da propria comunicagdo. Alguns tedricos t€ém debatido que a radiodifusdo
interativa confunde as fronteiras entre comunicacao e interagdo social, criando uma dinamica
mais conversacional e colaborativa entre transmissores e receptadores. Outros sugerem que a
era interativa do rddio desafia as nog¢des convencionais de autoria e propriedade, pois os
radiouvintes sdo cada vez mais capazes de conceber ¢ moldar as tematicas da programagao
radiofonica (SANT’ANNA, 2016).

Ao mesmo tempo, a era interativa do radio também levanta preocupacdes acerca da
qualidade e da precisdo do conteudo divulgado. Com o publico apto em fornecer feedbacks e
comentarios de modo instantaneo, existe o risco de que informacdes falsas ou enganosas se
espalhem rapidamente pelas midias sociais ou outros canais interativos. No geral, a natureza
da comunicagdo na era interativa do radio ¢ um assunto recorrente, ¢ a medida que se da
continuidade na exploracdo desse tema, observa-se como ele se conecta a debates mais
amplos sobre o papel da tecnologia na formagdo de nossas interagdes e relacionamentos
sociais (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

Existem alguns pesquisadores que assinalaram a respeito da indefinicdo das fronteiras
entre comunicacdo e interagdo social no contexto do radio interativo. Aqui estdo alguns

exemplos:

I.  Klaus Bruhn Jensen, em seu livro "4 Handbook of Media and Communication
Research", aponta que o radio interativo permite uma dinamica mais
conversacional e colaborativa entre emissoras e ouvintes, criando um senso de
propriedade compartilhada sobre o conteudo que esta sendo produzido;

II. Em sua obra “The Mediated Construction of Reality”, Nick Couldry registra
que a midia interativa, incluindo o radio participativo, possibilita uma
experiéncia mais direta e imediata de interacdo social, apagando os limites

entre comunicagao online e off-line.

Tais especialistas e seus escritos oferecem diferentes perspectivas sobre o assunto.

Uma compreensao mais aprofundada das implicacdes filosoficas desta tendéncia na
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radiodifusdo — nomeadamente a indefini¢do das fronteiras entre comunicacdo ¢ interagao

social no contexto da radiocomunicagdo interativa — pode ser obtida através da andlise das

suas ideias e argumentos:

L.

IL

III.

IV.

A natureza da comunicacdo do radio interativo — contesta as nogdes
tradicionais de comunicagdo como um processo unidirecional de transmissao
de mensagens. Em vez disso, cria uma dindmica mais colaborativa e
participativa entre emissoras e ouvintes, onde as linhas entre produtores e
consumidores tornam-se cada vez mais ténues;

A ¢ética da propriedade e controle da midia — a medida que as fronteiras entre
produtores e consumidores tornam-se mais indistintas, surgem inquirigdes a
respeito de quem tem propriedade e controle sobre o conteudo fornecido. O
radio interativo permite que os ouvintes se envolvam de modo mais assiduo,
levantando questdes éticas sobre a responsabilidade dos proprietarios de midia
e emissoras na garantia da qualidade das informagdes disseminadas;

A relagdo entre tecnologia e sociedade — o radio interativo ¢ um produto da
inovagao tecnologica e seu surgimento reflete tendéncias mais abrangentes na
sociedade em dire¢do a formas de comunicacdo mais abertas e participativas,
alavancando indagagdes sobre a atribuigdo da tecnologia em avivar interacdes e
relacionamentos sociais e o impacto dessas mudangas nas normas e culturas;

O carater da interagdo social — a indistin¢ao das fronteiras entre comunicacao
e interagdo social no radio participativo cria uma experiéncia mais direta e
imediata de interagao social, refutando os exames habituais sobre a natureza da

interatividade (RANGEL, 2018).

Ao sondar essas inferéncias, obtém-se uma apreensdao mais detalhada das demandas

sociais, culturais e éticas, vastamente levantadas por essa disposicdo na comunicacdo

radiofonica. Dentro da questdo da interatividade entre o publico e a programagao de radio,

alguns elementos destacam-se como benéficos para uma sociedade democratica e pacifica,

tais como:

L.

Participacdo cidada — a interatividade permite que os ouvintes relacionem-se

ativamente com a programacdo, expressando suas opinides e sugestoes,
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estimulando a participa¢do cidadd em abordagens relevantes, possibilitando
uma cultura mutuante e democratica;

II.  Ampliagdo do dialogo e do debate — a interacao social propicia o didlogo e o
debate entre diferentes perspectivas e pontos de vista, enriquecendo a
discussdo publica, o que conduz a uma sociedade mais informada e critica,
capaz de tomar decisdes mais fundamentadas e consensuais;

III.  Fortalecimento da transparéncia e da responsabilidade — a interatividade
auxilia na propagacdo da transparéncia e da responsabilidade, ja que os
ouvintes podem interpelar e cobrar conteudos das emissoras ¢ dos
apresentadores, contribuindo para uma cultura mais transliucida e atinada, com
instituicdes mais eficazes e legitimas;

IV. Combate a desinformagdo e as fake news — a inter-relagdo favorece para o
combate a desinformacao e as fake news, visto que os radiouvintes dispdem de
uma cultura mais critica e responsavel relativa a informagao, identificando

falsos e imprecisos conteudos e compartilhando dados corretamente.

Nesse sentido, estes critérios sdo componentes essenciais para assegurar a
credibilidade e a confianga do publico no que se refere a programagdo radiofénica. A
divulgacao clara e objetiva sobre a origem e a veracidade das noticias e informes, bem como
acerca da linha editorial e da selecdo de topicos, contribui para que o cidaddo possa avaliar de
forma critica e consciente a qualidade programatica. Ademais, a interatividade entre o publico
e a programacao radiofonica tem uma atribui¢do expressiva na promocao da responsabilidade
social das emissoras de radio (POLETTO et al., 2015).

A responsabilidade social traz ndo apenas a oferta de contetido categdrico, mas
também o compromisso com a comunidade e a difusdo de agdes que amparam o
desenvolvimento social e sustentavel. Mediante a interatividade, os radiouvintes expressam
suas necessidades e expectativas, como também reconhecem problemas e desafios locais que
precisam ser abordados. As emissoras de radio, por sua vez, podem utilizar essas tematicas
para desenvolver programas e iniciativas que atendam as reivindicagcdes comunitarias e
reafirmem o desenvolvimento social.

Outro aspecto relevante da interatividade entre o publico e a programacao radiofonica
¢ o papel que ela desempenha no impulso da diversidade e da inclusdo. Através da interagdo

com o publico, as estagdes radiofOnicas rastreiam as caréncias de diferentes grupos sociais, da
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mesma maneira que incitam a participagdo € a representacao desses grupos na programagao.
Estabelecendo a promoc¢ao da liberdade de expressdo e do acesso a informacao, e permitindo
que o publico participe ativamente do processo de produgdo de contetido, as emissoras de
radio cooperam para a democratizagdo da comunicagdo e para o fortalecimento da sociedade
civil (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

Além dos enfoques ja mencionados, destacam-se outros temas importantes

relacionados a interatividade entre o publico e a programacao radiofonica, como a seguir:

I. Criagdo de comunidades — a interatividade também intensifica a criacao de
comunidades em torno da programagdo radiofonica. Quando os ouvintes
conectam-se entre si e com a emissora, ¢ gerado um senso de pertencimento e
identidade em relacdo a programacdo, o que aumenta o engajamento € a
fidelizagdo do publico;

II. Promog¢ao da educacdao e cultura — por meio da interagdo, as emissoras de
radio sentem-se mais atraidas a ofertar programag¢do educativa e informativa,
bem como eventos e iniciativas que incentivem a aprendizagem e a cultura;

III.  Facilitacdo da inovagdo — a interatividade ¢ uma fonte de inspiracdo para a
criagdo de novos formatos e topicos inovadores. Ao ouvir o feedback e as

sugestoes dos ouvintes, as estagdes de radio assimilam novas vocagdes, e

utilizam esses contetildos em uma producdo mais chamativa para o publico.

Essas sdo algumas referéncias concernentes a interatividade entre o publico e a
programacao radiofonica. Ressalta-se que a interagdo pode ter diferentes formas e graus de
intensidade, dependendo do contexto e da estratégia adotada pelas emissoras de radio. Em
todo caso, ¢ inegavel que a interatividade ¢ uma poderosa ferramenta para a transparéncia, a

responsabilidade e o engajamento do publico na produgdo temadtica radiofonica.
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5. A PLURALIDADE NA RADIOFONIA — COMUNITARISMO, RESISTENCIA E
EMANCIPACAO

((EAS)\)

pt.dreamstime.com
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A pluralidade na radiodifusdo propde uma incumbéncia substancial na construg¢do de
uma sociedade inclusiva ¢ com senso critico. A radiodifusdo, como meio de comunicagdo de
massa, tem a responsabilidade de oferecer uma plataforma diversificada que represente
diferentes vozes, perspectivas e culturas. Disponibilizar a oferta ampla de variedades na
programacdo — comprometida com diferentes géneros musicais, debates politicos, culturas
locais e temas sociais — reflete ndo somente o sortimento da audiéncia, mas também
desenvolve o discernimento mutuo e o respeito as diferencas. Essas acdes trazem a
emancipagdo relacionada a competéncia de instruir as pessoas, fornecendo informacgdes
relevantes, educando e oportunizando a resisténcia perante aos formalismos parciais da midia.
Quando a radiodifusdo permite que os ouvintes acessem conhecimento e se envolvam em

discussoes informadas, ela contribui para a autonomia intelectual e social.

A pluralidade na radiofonia, principalmente, no dominio ndo comercial ¢ principio
essencial que diferencia esta categoria de radios das emissoras comerciais. Radios ndo
comerciais tétm maior liberdade € compromisso com a profusdo autonoma informativa. Neste
caso, destacam-se alguns aspectos especificos como: a riqueza de contetido desde musica
alternativa até discussoes politicas profundas, literatura, poesia e os programas educacionais;
abertura as vozes marginalizadas; evidenciacdao da cultura local, o apoio a artistas regionais e
eventos culturais da comunidade; possibilidade de uma independéncia editorial sem a
subordinacdo as pressdes comerciais; o incentivo ao envolvimento da comunidade na
constru¢do de uma cidadania ativa; livre-arbitrio em opinides contextualizadas em um

convivio social ético e oportunidades iguais para o debate publico e a critica construtiva.

Em sintese, a pluralidade que as radios ndo comerciais e seus conteudos independentes
promovem traz o elemento emancipativo que encoraja e produz a resisténcia diante os meios

de comunica¢ao mercadologicos € convencionais.

5.1. As radios comunitarias

As radios comunitarias sao emissoras de radio de baixa poténcia que operam em uma
area restrita, geralmente com alcance de algumas dezenas de quildmetros. Normalmente sdo
operadas por organizagdes sem fins lucrativos, como associagdes de bairro, grupos religiosos,
sindicatos e outras entidades comunitarias, e tém como objetivo oferecer uma programagao

voltada para as necessidades e interesses comunitarios locais.
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Destacam-se como forma de midia alternativa que busca a participagdo ativa da
comunidade na produgdo e disseminagdo de contetido, oferecendo diversificagdo e
representatividade das diferentes vozes e perspectivas presentes na comunidade. Seus
estatutos devem prever abordagens sobre temas pontuais, como questdes de segurancga, saude,
educacdo, cultura, esporte e lazer, além de oferecer espaco para a divulgacdo de eventos e de
iniciativas comunitarias (MODESTO; GUERRA, 2010).

As radios comunitdrias sdo reconhecidas como um instrumento importante para a
promocao da liberdade de expressdo, da diversidade cultural e da participagdo cidada. No
entanto, também enfrentam desafios como falta de recursos financeiros, dificuldade de acesso
a equipamentos e tecnologias de ponta, interferéncia de sinal de outras emissoras e a
regulamentacdo restritiva por parte do poder publico. Em muitos paises, tais estacdes tém
enfrentado impasses para obter licengas de operacdo e para garantir a sua sustentabilidade
financeira. Algumas organizagdes lutam por uma regulamentacdo mais favoravel e pela
criagdo de mecanismos de apoio as radios comunitarias, a fim de fortalecer a fungdo dessas
emissoras como agentes de transformagao social (PINTO, 2007).

Certas agdes especificas que as rddios comunitérias realizam incluem a formulacdo de
programas de debate e discussdo sobre questdes locais e nacionais, propiciando a participacao
da comunidade na elaboracdo de solug¢des para problemas especificos, além de oferecerem
espacos para divulgacdo de eventos culturais, esportivos e sociais da comunidade, integrando
e fortalecendo os lagos sociais. Projetos educativos e de formagdo, como oficinas de
comunica¢do e jornalismo, visam capacitar membros da comunidade para produzir e
disseminar conteido de forma critica e consciente. Campanhas sociais e politicas, como
mobilizagdes em prol dos direitos humanos, da igualdade de género e da preservacdo do meio
ambiente, solidificam a cidadania e a democracia (KISCHINHEVSKY et al., 2018).

Em muitas partes do planeta, a rddio comunitiria atua como um veiculo para a
comunidade e o setor voluntario, para a sociedade civil, as agéncias, ONGs e cidaddos; um fio
condutor para o trabalho parceiro na promocdo dos objetivos de desenvolvimento da
comunidade e, ¢ claro, da radiodifusdo em si. Eis algumas estacdes de radios comunitérias ao

redor do mundo e suas ac¢des singulares realizadas:

I. Radio Okapi (https://www.radiookapi.net/) — Reputiblica Democratica do

Congo —, criada em 2002, apés a guerra civil no pais, tem como objetivo

propiciar a paz e a reconciliacdo entre as diferentes etnias e regides do pais,


https://www.radiookapi.net/
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ofertando uma programagdo diversificada, que aborda temas como politica,
cultura, esportes e entretenimento;

II. Radio La Colifata (https://lacolifata.com.ar/en/) — Argentina —, atua em um

hospital psiquidtrico em Buenos Aires e se oferece como uma plataforma para
que 0s pacientes possam expressar-se € comunicar-se com o mundo exterior,
ocasionando a sua inclusdo social e a sua recuperagao;

III. Radio Sagarmatha (https://radiosagarmatha.org.np/) — Nepal —, fundada em

1996, apods a queda do regime autoritario no pais, articula a democracia e os
direitos humanos com uma programagdo que interpela assuntos de politica,

direito da mulher, meio ambiente e cultura.

5.2. Algumas acdes das radios comunitarias brasileiras

As radios comunitdrias brasileiras sdo regulamentadas pela Lei 9.612/1998, que
estabelece as condi¢des para a obtencdo de concessdes e autorizagdes de funcionamento.
Determina que tais emissoras devam ser operadas por associagdes sem fins lucrativos, terem
um limite maximo de contorno de servico de um quilometro em circunferéncia a partir de sua
torre de transmissao, além de estarem submetidas a controle social e sendo obrigadas a prestar
contas a comunidade.

No Brasil, as radios comunitarias t€ém um papel relevante na promogao da cidadania e
da participagdo popular, possibilitando espagos para a divulgacdo de informacdes e de cultura
local, além de viabilizar debates e discussoes acerca de tematicas comunitarias essenciais em

que estdo inseridas. Seguem abaixo, algumas radios comunitarias expressivas em nosso pais:

I. Radio Comunitaria Rocinha (https://radiorocinha.org/) — Rio de Janeiro —,

trata-se de uma das mais antigas e conhecidas radios comunitarias brasileiras.
Fundada em 1992, ¢ operada pela Associacdo de Moradores da Rocinha e
possui uma programacao diversificada que aborda temas como educacao,
cultura, esporte e politica;

II. Radio Comunitaria Zumbi dos Palmares

(https://www.zumbidospalmaresfm.com.br/) — Potengi, Ceard —, traz a

populacdo uma programagao que inclui musica, poesia, debates e entrevistas

acerca de temas sociopoliticos;


https://lacolifata.com.ar/en/
https://radiosagarmatha.org.np/
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II. Radio Comunitaria Voz do Gueto
(https://www.youtube.com/(@radiovozdogueto) — Sao Paulo —, administrada
pela Associagdo Comunitaria Voz do Gueto na zona leste da capital paulista.
Articula a cultura e a participagcdo popular, disponibilizando pontos de vista

acerca da educagdo, da saude, cultura e politica.

E de praxe que entre as atividades realizadas pelas radios comunitarias no Brasil,
esteja previsto em seus estatutos: a realizacdo de programas de discussdes de assuntos
regionais € nacionais, a participagdo da comunidade na constituicdo de solucdes para
problemas peculiares, o oferecimento de espacos para divulgagdo de eventos culturais,
esportivos, tal como a integracdo e o fortalecimento dos lagos sociais. Conjuntamente a estas
acdes, sdo somados também os compromissos de: programas educativos e de formagdo —
vide oficinas de comunicagdo e jornalismo —, visando capacitar membros da comunidade a
assimilar e divulgar conteudos de forma critica e consciente, ¢ a consolidagdo do significado
da cidadania e da democracia.

Entretanto certas radios de cunho e de natureza juridica comunitdria distorcem sua
atribuicdo e aplicam a funcao lucrativa. Geralmente sdo cedidas a politicos locais que fazem
uso deste setor midiatico para se fortalecerem popularmente, principalmente em cidades do
interior. E corriqueiro que algumas radios comunitarias, que deveriam servir ao interesse da
comunidade, acabem sendo utilizadas como ferramentas de aliciacdo pessoal e politica
(PIMENTEL; VARGAS, 2019).

Essas emissoras sdo concedidas politicamente a aliados ou partidarios, que passam a
controlar o planejamento e a pauta editorial da estacdo de radio, muitas vezes utilizando o
espago para veicular propaganda politica camuflada e favorecer seus proprios interesses. Isso
viola a legislacdao que regula as radios comunitéarias no Brasil, a qual prevé a exigéncia de que
as mesmas tenham cunho ndo lucrativo e que sejam controladas pela comunidade. Essa
distorcdo da verdadeira fun¢do das radios comunitirias € preocupante, pois prejudica a
pluralidade e a diversidade de vozes na midia, além de deslegitimar o relevante papel que
essas emissoras tém na promogao da cidadania e do diadlogo social.

E imprescindivel que a sociedade e as autoridades fiscalizem e combatam esse tipo de
pratica, garantindo que as radios comunitdrias cumpram seu papel social e sirvam ao

comunitarismo o qual devem estar inseridas.

5.3. Visoes filoséficas extraidas das acoes das radios comunitarias
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Ha algumas perspectivas filosoficas que podem ser derivadas das a¢des das radios
comunitarias, dependendo do enfoque que se deseja adotar. Por exemplo, a filosofia
comunitarista que realca a importancia da coletividade como fonte de wvalores, de
solidariedade e de identidade.

Nesse sentido, as radios comunitarias sdo vistas como uma forma de fortalecimento
das relagdes e da participagdo da comunidade na vida sociopolitica. Ao articular a diversidade
de vozes e expectativas dentro da comunidade, as radios comunitarias contribuem para o

desenvolvimento de uma sociedade mais democratica e pluralista.

Radio Comunitaria

RADI®

Comunitadaria ’

http://www.sinterpba.org.br/ ]

Um dos estudiosos no campo do comunitarismo, o filoésofo norte-americano Michael
Walzer, que escreveu a respeito da filosofia politica e moral, traz em um de seus trabalhos
mais conhecidos — Esferas da Justica: Uma Defesa do Pluralismo e da Igualdade —, o
apontamento de que a justica ndo pode ser reduzida a um unico principio abstrato, como a
igualdade ou a liberdade. Entretanto deve ser entendida como uma pluralidade de esferas
sociais, culturais e politicas que sdo regidas por normas e preceitos diferentes. Defende que
cada esfera carece de suas proprias regras e principios de distribuicdo que reflitam suas
respectivas necessidades e padroes.

Walzer utiliza de arquétipos como a familia, o mercado, o Estado e as comunidades
locais para ilustrar a complexidade e a diversidade das esferas sociais que compdem uma
sociedade justa e pluralista. Argumenta que as radios comunitarias, como instituigdes que

surgem e sdo sustentadas pela comunidade local, podem ser notadas como um exemplo de
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uma esfera social que requer sua devida forma de justica e distribui¢do, diferindo das esferas
do mercado ou do Estado.

A obra do estadunidense ¢ considerada uma significativa contribuicdo para o
comunitarismo, um movimento filoséfico que ressalta a dimensao da comunidade como fonte
identitaria, valorativa e solidaria (SANT’ANNA, 2016).

Outra fonte filosofica apta de ser absorvida neste contexto da atuacdo das radios
comunitarias ¢ o utilitarismo, corrente de pensamento que considera e avalia as agdes de
acordo com sua capacidade de produzir felicidade ou bem-estar. Desta forma, as radios
comunitarias possui uma visualidade de melhoria do bem-estar da comunidade, ao fornecer
informagdes, entretenimento e oferta de valores e ideias que contribuam para a constitui¢do de
uma sociedade mais justa e equitativa.

O filosofo utilitarista Jeremy Bentham — considerado o fundador do utilitarismo
classico —, embora nao tenha escrito especificamente sobre radios comunitérias, tece suas
ideias sobre utilidade e bem-estar, elementos cabiveis de serem aplicados a esta contextura.
Em sua obra "Uma Introdugao aos Principios da Moral e da Legislacdo", o britanico argui que
as acoes devem ser avaliadas nos termos de sua utilidade ou capacidade de promover a
felicidade ou o bem-estar geral. Bentham sustenta uma forma de utilitarismo conhecida como
"utilitarismo hedonista", que afirma que o bem-estar humano consiste na maximizac¢ao do
prazer ¢ na minimizagdo da dor. Essa ideia pode ser adotada no ambito das radios
comunitarias ao fornecer uma base tedrica para avaliar o impacto de tais emissoras na
sociedade, que muitas vezes tém como objetivo propiciar o bem-estar e a felicidade da
comunidade local (POLETTO et al., 2015).

A filosofia da ética da responsabilidade notabiliza-se por apreender a relevancia da
acdo responsavel e consciente em relagdo as consequéncias dos atos individuais ou coletivos.
Dessa maneira, as radios comunitarias assumem a responsabilidade pelo beneficiamento da
comunidade, estimulando a cidadania, o didlogo social e o respeito as diferengas. As radios
comunitdrias assumem uma posicdo de comprometimento referente aos seus ouvintes,
informando e obtendo recursos que auxiliem na constru¢do de uma sociedade mais
democratica e igualitéria.

O filésofo Hans Jonas expde a responsabilidade no que refere aos impactos da
tecnologia e do progresso cientifico na sociedade € no meio ambiente. Em "O Principio
Responsabilidade: Ensaio de uma Etica para a Civilizagdo Tecnoldgica", Jonas descreve a
tecnologia e o progresso cientifico como potencialidades causadoras de danos consideraveis a

humanidade e ao meio ambiente, € que os seres humanos devem assumir a responsabilidade
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por esses efeitos. Para o alemdo, a responsabilidade ética ndo se limita apenas ao presente,
porém ¢ devido levar em consideragdo as consequéncias em longo prazo das a¢cdes humanas.
Ao se falar das radios comunitarias, isso poderia significar que os operadores dessas
emissoras t€ém o encargo de considerar cuidadosamente os resultados de suas transmissdes na
comunidade local e no meio ambiente circundante. Disso resulta-se uma reflexdo ética acerca
das radios comunitarias e outras tecnologias que possam afetar a sociedade e a ambiéncia.

As alusivas visoes filosoficas demonstradas nos paragrafos anteriores tém condigdes
de serem investigadas mais minuciosamente, por meio de analises das agdes das radios
comunitarias. E importante notar que esses panoramas nio sio mutuamente excludentes e
podem se complementar em diferentes graus. Atingem o sentido da complementaridade ¢ a
ideia de que diferentes perspectivas ou abordagens combinam entre si para formar uma
compreensao mais robusta do tema.

As linhas de pensamentos mencionadas — comunitarismo, utilitarismo e ética da
responsabilidade — podem ser entendidas como complementares, pois oferecem diferentes
modos de avaliagdo e entendimento sobre o papel dessas emissoras na sociedade, permitindo
um estudo mais critico e cientificado das contribui¢des sociais das radios comunitarias no

Brasil e ao redor do mundo (MODESTO; GUERRA, 2010).

5.4. A liberdade de expressdo — resisténcia e clandestinidade

Na obra “Radio Guerrilha — Rock e Resisténcia em Belgrado™ ¢ narrada a histéria da
radio sérvia B92, formada por um corajoso grupo de jovens que travou uma batalha de dez
anos pela liberdade e manteve viva a voz da dissidéncia ao regime de Slobodan Milosevic,
principalmente durante a Guerra da Bésnia®. Jovens que sonhavam com uma vida nova, mas
se deparavam com uma realidade dificilima. Munidos de um transmissor, alguns discos e o
desejo de verdade e justica, eles comecaram a raddio com o simples intuito de tocar boa
musica, porém tiveram de enfrentar duas guerras, duras sangdes econdmicas, violéncia da
policia, gangsteres armados e politicos neonazistas. Autointitulados de “geracdo perdida” e
acusados de trai¢do, espionagem e terrorismo pelo governo de Milosevic, suas transmissdes

radiofonicas anarquicas tornaram-se a boia de salvacao diante da propaganda governista que

% A Guerra da Bosnia foi uma consequéncia da fragmentacio territorial da Tugoslavia e das rivalidades entre as
diferentes etnias que formavam a regido. Ocorreu de 1992 a 1995 apo6s a declaragdo de independéncia da Bésnia-
Herzegovina.
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inundava a midia controlada pelo Estado. Enquanto o furbofolk’ — um hibrido de péssimo
gosto de europop e folk sérvio — emergia como trilha sonora do nacionalismo, o rock, o
techno € o rap uniam-se para representar a voz da resisténcia. Até que Milosevic fosse
finalmente derrotado em outubro de 2000, a B92 foi fechada e reaberta quatro vezes. Apesar
da repressdo, a emissora ndo se deixou derrotar, e sua inspirada combinacdo de coragem,
criatividade e humor acido refletiam em som e espirito a luta nas ruas (RANGEL, 2018).

O livro do autor Matthew Collin, que aborda o papel da radio durante a guerra e a
resisténcia ao regime autoritario na regido dos Balcas, ¢ um retrato da Iugoslavia na década de
1990, uma paisagem violenta e tomada pelo medo na qual qualquer perspectiva de futuro além
da ditadura de Milosevic parecia um sonho distante e proibido. A estagdo B92 transformou-se
em um simbolo renitente a opressao e censura, ¢ foi uma das principais fontes de informagao
independente durante a guerra em meio as mudangas politicas que ocorreram na regiao nos
anos noventa. Collin conheceu bem os fundadores da radio e teve um acesso relevante as
principais figuras da B92 e aos seus arquivos. O britdnico também examinou as dificuldades
enfrentadas pelos jornalistas e DJs da referida radio, incluindo ameacas de morte,
cerceamento e ataques violentos (PINTO, 2007).

"Radio Guerrilha" ¢ emblemdtico ao trazer o entendimento da fun¢dao das radios
independentes como fontes referenciais de cultura em ambientes politicos hostis. Destaca-se o
papel da liberdade de expressdo e do acesso a informagdo em cenarios de conflito e
autoritarismo, e como a musica pode ser usada como forma de solidariedade e resisténcia ao
controle estatal da midia. Sao temas que t€ém implica¢des filoséficas importantes.

Por exemplo, essas tematicas podem ser exploradas no contexto da ética politica, que
se preocupa com questdes relacionadas ao poder, autoridade, justica e liberdade em
sociedades democraticas e ndo democraticas. A ética politica questiona a legitimidade da
censura ¢ do controle estatal da midia em regimes déspotas, e defende a significancia da
liberdade de expressdo e do acesso a contetdos como direitos fundamentais. Além disso, a
filosofia pode discutir como a musica e a cultura sdo empregadas como instrumentos de
estratégia de resisténcia e solidariedade em conjunturas de opressao e guerras.

Adorno argumentou que a musica tem um papel critico na sociedade, porque ela

contesta a ordem estabelecida e desafia as normas sociais. A filosofia também pode analisar

? Turbofolk é um estilo de musica dangante servo-croata, muito popular entre as republicas da ex-Iugoslavia.
Caracteriza-se pela fusdo de ritmos tradicionais com batidas eletronicas sintetizadas modernas.
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como a cultura ¢ usada como um elemento de obje¢do contra a autoridade, como aconteceu
com a radio B92 em Belgrado (MOREIRA, 1999).

"Good Morning, Vietnam" ¢ um filme de comédia-drama lancado em 1988, dirigido
por Barry Levinson e estrelado por Robin Williams. Baseado em fatos reais, conta a historia
de Adrian Cronauer, um locutor de radio do exército norte-americano que ¢ enviado para
Saigon durante a Guerra do Vietnd em 1965. Cronauer ¢ um DJ irreverente e carismatico, que
traz uma nova energia para a radio do exército, apresentando uma programagdo que mistura
musica, comentarios politicos e satiras humoristicas. No entanto suas criticas ao governo e a
guerra desagradam as autoridades militares e o apresentador torna-se alvo de uma
investigacdo. O longa aborda temas como a censura, a liberdade de expressao e a tensdo entre
militares e civis durante a guerra no sudeste asidtico. Evidencia a atribui¢do da musica como
forma de conexdo e comunicagdo em meio ao conflito. A programagdo da radio em Saigon

consistia principalmente de musica pop e rock da década de 1960.

Robin Williams no papel do DJ Adrian Cronauer

https://verdadesdeumser.com.br/

Cronauer era conhecido por sua audicia e seu estilo de apresentacdo animado e
descontraido, que contrastava com o conservadorismo que a emissora costumava transmitir. O
filme aponta diversas questdes filosoficas, como a autodeterminagdo da imprensa, a censura, a
¢tica na guerra, a responsabilidade social e a fungdo da arte como meio de conexdo e

comunicacdo (TINHORAO, 1981).


https://verdadesdeumser.com.br/
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O personagem interpretado por Williams ¢ um defensor da liberdade de expressao e
usa seu programa de radio para criticar a guerra € o0 governo norte-americano, enfrentando o
controle e a oposic¢ao das autoridades militares. O roteiro contesta a atribuicao da censura em
tempos de guerra e o equilibrio entre a seguranga nacional e a liberdade individual. Também
destaca a importancia da musica e da cultura como formas de resisténcia e solidariedade,
capazes de conectar pessoas de diferentes culturas e contextos em torno de valores
compartilhados.

Além do mais, a histéria de Cronauer levanta questdes éticas sobre a guerra, a
responsabilidade social dos soldados e o impacto psicologico do conflito na vida dos

combatentes.

5.4.1. Radios universitarias

As radios universitarias sao emissoras radiofonicas vinculadas a institui¢des de ensino
superior, como universidades e faculdades. Sua missdo envolve a promog¢do da cultura
académica e da interlocu¢do. Geralmente geridas por estudantes, professores e funcionarios da
institui¢do, elas operam de forma independente e servem como um campo pratico de
aprendizado para aqueles interessados em comunicacdo e midia.

A caracteristica mais marcante dessas radios ¢ sua diversidade de tematicas, que pode
abranger musica, noticias, debates, entrevistas e programas educacionais. Isso proporciona
uma ampla variedade de opgdes para seus ouvintes, além de permitir que estudantes obtenham
experiéncia na praxis em producdo e transmissdo de contetdo. Assim como as estagdes
comunitarias, as radios universitarias desempenham um papel crucial na divulgagdo da cultura
local e no apoio a talentos emergentes, dando voz a artistas independentes. Isso contribui para
a cena cultural e artistica da regido.

Outro aspecto relevante ¢ a tarefa dessas estacdoes em servirem como laboratorios para
estudantes de comunicagdo e midia, oferecendo oportunidades de aprendizado em operacdes
de radio, producao de topicos, edicdo de dudio e gestdo de programagao.

Ademais, essas radios tém um impacto nas propagagdes da pesquisa académica e do
debate intelectual, difundindo palestras, conferéncias universitarias e entrevistas com
professores e pesquisadores, tornando o conhecimento academicista acessivel a um publico
mais amplo.

Eis algumas radios universitarias no Brasil € no mundo:
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I. CiTR 101.9 FM (https://www.citr.ca/) — Vancouver, Canadd —, a radio da

Universidade da Colimbia Britanica ¢ conhecida por apoiar a cena musical
local e oferecer programacao variada;

II. Diario y Radio Universidad Chile (https://radio.uchile.cl/) — Santiago, Chile
—, radio universitaria chilena é conhecida por seu compromisso com a opinido
cidada, politica, esporte, cultura e assuntos diversos;

II.  Universitaria FM (http://www.universitariafm.ufu.br/) — Uberlandia, Brasil —
a emissora produz e veicula programas de diversos géneros: entrevistas,
boletins informativos, jornalismo, mesa-redonda, reportagens especiais,
prestacdo de servigos, debates e programas educativos. Na programagdo
musical da emissora predominam os estilos MPB, jazz, roda de samba, musicas
internacionais, cinema, dentre outros;

IV. Radio USP FM (https://jornal.usp.br/radio/) — Sado Paulo, Brasil —

comandada pela Universidade de Sdao Paulo, ¢ uma das mais antigas e
renomadas radios universitarias do pais, ofertando uma abrangente variedade

de programas culturais e educativos.

5.4.2. Radios piratas

Uma quantidade enorme de radios piratas estd espalhada pelo mundo afora. Sao
emissoras radiofonicas que operam sem uma licenca legal dos orgdos reguladores, muitas
vezes manuseadas por grupos ou individuos que desejam transmitir sua mensagem sem
restri¢des ou arbitrio.

A sua clandestinidade pode ser vista como uma forma de resisténcia contra o controle e
a censura da midia por parte das autoridades governamentais ou corporativas. No entanto, a
falta de regulacdo e supervisdo leva a problemas de seguranga, especialmente quando essas
estacdes interferem nos comunicados da aviagdo. Geralmente processam em frequéncias nao
atribuidas para radiodifusdo, o que pode causar interferéncia com outras comunicagdes, como
o trafego aéreo. Com isso, a atuagdo amadora das radios piratas ¢ ilegal na maioria dos paises
e pode resultar em multas e outras penalidades.

"Pirate Radio — The Boat that Rocked", filme de comédia britanico de 2009 dirigido
por Richard Curtis, ¢ ambientado na década de 1960 durante o auge do rock and roll, e gira

em torno de uma estagdo de radio pirata que transmite musica para o Reino Unido a partir de


https://www.citr.ca/
https://jornal.usp.br/radio/
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um navio no Mar do Norte, escapando das leis que proibiam a propagagdo do rock, na época
em que a BBC ainda ndo contava com uma programac¢do roqueira regular. Embora o filme
tenha um enredo comico, apresenta algumas reflexdes interessantes sobre a esséncia da
musica e da liberdade de expressao na cultura popular. Mostra como a radiodifusdo consiste
em um aparato poderoso de conexdo entre as pessoas ¢ de disseminacdo de conteudos
significativos, mesmo quando as autoridades tentam impedir a transmissao desse tipo de
mensagens (POLETTO et al., 2015).

Além disso, "Pirate Radio" pode ser visto como uma critica ao controle governamental
da radiodifusdo e a censura midiatica. Aponta a dimensao da liberdade de expressao e da
diversidade de vozes na midia, temas que também sdo abordados na filosofia politica e na
¢ética da comunica¢do. Em termos filosoficos, € possivel associar a obra cinematografica a
ideias libertarias, tanto individuais quanto coletivas.

A liberdade de expressao ¢ um valor fundamental em sociedades democraticas, e o
filme mostra como a musica — em especial o rock — tem o poder de expressio e
subversividade contra regimes opressores ou mesmo contra monitoramentos oficiais. Levanta
questdes sobre a ética no desempenho da desobediéncia civil. Os personagens sdo, em carater,
criminosos ao violar as leis de radiodifusdo britanicas. Entretanto, justificam sua agdo como
um ato de obstinagdo contra uma legislacdo considerada injusta, o que leva a ponderagao
acerca da natureza da justica e da lei, e se € possivel ou mesmo desejavel, infringir as normas
consideradas improcedentes ou que transgridam os padrdes morais (RANGEL, 2018).

Por fim, o roteiro igualmente aponta assuntos como identidade e a cultura do género
musical rock and roll que constitui um elemento de expressdao da juventude, o qual desafia as

barreiras convencionais impostas pela sociedade.

5.5. A era democratica dos streamings e a liberdade de escolha

Em livre traducdo, “streaming” significa transmissdo e apesar de ter se popularizado
apenas nos ultimos anos, o servico de difusdo teve seu advento na década de 1990. Nessa
época, a internet ainda era lenta e ndo conseguia transmitir contetidos em alta definigao.

O sinal de streaming foi criado para superar a necessidade de aquisicao de aparelhos de
rddio e ajudar na disseminagdo da informacdo radiofonica. Isso reflete, particularmente,
importante em locais onde os dispositivos de radio fisicos podem ser caros ou dificeis de

adquirir, ou onde a infraestrutura usual de transmissao de radio ¢ limitada.
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Ao disponibilizar conteido de radio online, o streaming auxilia na superacdo dos
obstaculos de acesso, como custo e disponibilidade. Democratiza o alcance a diferentes
culturas e impacta na globalizacdo dos interesses universais, como os direitos humanos, o
ingresso em portais de informacdes dos gastos publicos, o combate a fome e a pacificagdao dos
povos. Contribui ao fornecer uma plataforma de didlogo e entendimento, reduzindo
inconformidades e estabelecendo empatia e cooperacdo. Ao possibilitar inimeros topicos
culturais para um publico mais amplo, promove a compreensao € a comunicacao interculturais
e reduz o preconceito ¢ a discriminagao.

As estagdes de radio streaming que apresentam programagdo em varias linguas
auxiliam na propagagdo do aprendizado de idiomas e do intercambio cultural
(KISCHINHEVSKY, 2017).

Ha possiveis interpretagdes acerca, onde a liberdade de escolha do ouvinte perante as
programacdes radiofonicas via streaming e seu contexto democratico geram diferentes
perspectivas filosoficas dependendo do enfoque dado a matéria. A questdo envolve tanto o
direito a liberdade individual como a dimensdo auténoma da escolha dos teores a serem
acessados. De acordo com esta visao de flexibilidade, a liberdade de escolha do ouvinte ¢ um
direito fundamental do individuo e deve ser protegida pelo Estado.

Desta forma, a oferta de diferenciadas programagdes por meio de streaming ¢ uma
forma de viabilizar a diversidade cultural e avultar as chances na obtencao da informagao e do
entretenimento.

Autores como Isaiah Berlin'® defenderam o principio da liberdade individual como um
valor intrinseco a sociedade democratica, destacando a magnitude da pluralidade de opinides e
da protecdo aos direitos individuais. Por outro lado, a visdo comunitarista enfatiza o aspecto
coletivo da primazia dos conteudos, destacando a importancia da participagdao do individuo na
construcdo de uma cultura distribuida.

Segundo essa visdo, a liberdade de escolha deve ser balizada pelos valores e interesses
comuns, de forma a garantir a coesdo social e a constru¢do de uma identidade cultural
compartilhada (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

A liberdade de escolha na conjectura dos streamings radiofonicos também compreende
as esferas da tecnologia e da midia. A crescente oferta de opgdes de programacao e a conexao

facilitada aos informes geram novos desafios para a sociedade democratica, que precisa lidar

10 [saiah Berlin — judeu, de nacionalidade russa, veio a naturalizar-se britdnico — foi um teorico social, filosofo
e historiador das ideias que se destacou por seus escritos sobre filosofia politica e o conceito de liberdade.
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com a complexidade e a velocidade das transformagdes tecnoldgicas. Nesse sentido, Marshall
McLuhan'' destacou a importancia de se compreender o impacto das tecnologias da midia na
cultura e na sociedade como um todo. O espago virtual permitiu que a transmissao de radio se
tornasse mais agil e personalizada, dando aos ouvintes um maior poder seletivo. Esta
liberdade de decisdo do espectador pode ser vista como um reflexo do ideal democratico de
escolha e liberdade.

Na filosofia politica, a democracia ¢ baseada na ideia de que as pessoas devam ter a
liberdade e a autonomia para definir resolugdes que afetem suas proprias vidas. Isso inclui o
direito de decidir-se acerca da informacdo que desejam consumir. A liberdade de escolha do
ouvinte, portanto, ¢ um aspecto primordial democratico ao permitir que os individuos
deliberem e participem plenamente do corpo social.

A emancipacdo da predile¢do do radiouvinte em relacdo aos streamings abrange
questdes fundamentais da cultura contemporanea. Hoje em dia, € possivel ouvir estagdes de
radio de qualquer lugar do mundo e escolher entre uma variedade de géneros musicais e
programas radiofonicos (KISCHINHEVSKY et al., 2018).

Foucault teorizou que a tecnologia de comunicag¢do desempenha uma fungdo relevante
na construcao do poder e do controle social. Em sua obra "Vigiar e Punir", o filosofo francés
explora como as tecnologias modernas de vigilancia — como as prisoes € os hospitais — sao
usadas para regular o comportamento humano. No contexto da radiodifusdo, as estacdes de
radio reposicionam-se como uma forma de controle social, j4 que os individuos podem ser
expostos a ideias e contetidos definidos pela emissora.

No entanto, a liberdade de escolha do ouvinte — permitida pela tecnologia do
streaming — desafia essa diretriz. Ao invés de serem expostos apenas a ideias e informacdes
selecionadas pela estacdo radiocomunicadora, os ouvintes t€ém a liberdade de decidir o que
desejam ouvir, logo possuem um maior comando sobre sua propria exposicao a diferentes
perspectivas e pensamentos (KISCHINHEVSKY; CHAGAS, 2017).

Outro filésofo que aborda o tema da liberdade de escolha ¢ John Stuart Mill. Em seu
trabalho "Sobre a Liberdade", o britanico aponta que a liberdade individual ¢ essencial para a
realizagdo do bem-estar humano e da criatividade. Defende que a liberdade de escolha ¢ uma
das formas mais consideraveis de liberdade individual e que as pessoas devem ter o direito de

escolher o que almejam para as suas proprias vidas. Em relacdo as programacdes radiofonicas,

" Herbert Marshall McLuhan foi um destacado educador, intelectual, filésofo e tedrico da comunicagdo
canadense, conhecido por vislumbrar a internet quase trinta anos antes de ser inventada. Ficou também famoso
por sua maxima de que o meio ¢ a mensagem e por ter cunhado o termo aldeia global.
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isso pode significar que os ouvintes pleiteiam do direito de optar por suas preferéncias e que
as emissoras de radio ndo podem limitar a escolha dos individuos. A tecnologia de streaming
permite que os radiouvintes exercam essa liberdade de escolha de forma mais ampla e, por
conseguinte, pode ser analisada como uma extensao da filosofia de Mill em relagdo a

liberdade individual (KISCHINHEVSKY et al., 2019).

Sintonizando a unidade — comemorando o dia mundial da radio

https://br.freepik.com/

Para mais, vale destacar que a liberdade de escolha do publico quanto as programagdes
radiofonicas via streamings também ¢ inerente a ideia de autonomia, que ¢ um valor muito
presente nas sociedades democraticas. A autonomia refere-se a capacidade de cada sujeito
tomar suas proprias decisdes, sem a influéncia ou a coagdo por parte de terceiros.

Ao determinar livremente as programacdes radiofonicas que deseja ouvir, o espectador
torna-se autébnomo e assume o comando de sua propria experiéncia auditiva. Isso ¢
especialmente relevante em um contexto onde o acesso a informacao ¢ cada vez mais vasto e
dissimilar, e onde a possibilidade de escolha ¢ vista como uma condi¢do substancial para o
exercicio da cidadania (KISCHINHEVSKY, 2017).

Por outro lado, ressalta-se que a liberdade de escolha do ouvinte “antenado” por meio
do streaming acarreta outros desafios e dilemas éticos. Por exemplo, como garantir que o
espectador tenha o alcance de uma variedade de fontes de informagdo e opinides, evitando o
risco de fechar-se em bolhas informativas e reforgar preconceitos e esteredtipos? A solugdo

para esse problema pode existir na promo¢do da diversidade e pluralidade de vozes e


https://br.freepik.com/
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oportunidades no campo da midia. Para isso, assegurar o alcance a informag¢ao de qualidade,
propiciar o debate publico e estimular a participacdo cidada mostram-se substanciais para que
a midia seja regulada de forma adequada, de modo a dificultar a concentragdo de poder em
poucas maos e garantir a livre concorréncia entre os diversos veiculos de comunicagdo
(KISCHINHEVSKY; CHAGAS, 2017).

Sumariamente, a liberdade de escolha do ouvinte em relagdo as programacdes
radiofonicas via streamings € uma tematica envolvida por questdes éticas e sociopoliticas de
apreciavel ponderacdo. Ao mesmo tempo em que representa uma conquista para a democracia
e a cidadania, é preciso estar atento aos reveses ¢ impasses que tal liberdade proporciona,

buscando sempre sustentar a diversidade, a multiplicidade e a efetividade da informagao.

5.6. A radiodifusao e a filosofia da musica

A filosofia da musica ¢ uma area de estudo dentro da filosofia que se concentra no
entendimento da natureza da musica e o papel que ela desempenha na vida humana. Explora
argumentos como: o que ¢ musica e de que modo ela relaciona-se com outras formas de arte?
Um dos pontos analiticos na filosofia da musica ¢ a natureza da beleza musical. O que torna
uma peca musical bonita ou agradavel de ouvir-se?

Alguns filésofos apontam que a beleza musical é subjetiva, dependendo das
inclinacdes individuais e culturais. Outros alegam que a beleza musical € objetiva, baseada em
certas qualidades formais e estruturais da musica. Essa vertente filosofica também examina o
espirito comovedor musical.

Por que a musica tem o poder de suscitar fortes emocdes, como tristeza ou alegria? A
musica consegue evocar emogdes por causa de sua estrutura harmonica e ritmica e arremeter a
sentimentos por meio de associacdes culturais e experi€éncias pessoais. No contexto da
radiodifusdo, a filosofia da musica ¢ util para entender como a musica ¢ selecionada e
transmitida pelas estacdes de rddio. De que maneira a musica escolhida pela emissora afeta o
publico que a ouve e de que forma os repertorios musicais das radios sdo influenciados por
fatores culturais, econdmicos e politicos. Essas sdo apenas algumas das tematicas que podem
ser exploradas e que tém implicacdes interessantes para o mundo da radiodifusdo e da
producdo musical em geral (PIMENTEL; VARGAS, 2019).

A selecdao de musicas para performance em uma emissora radiofonica ¢ uma decisao

abrangente que atinge a experiéncia auditiva dos ouvintes. A filosofia da musica cai como um
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instrumento de pesquisa sobre as escolhas musicais das estagdes de radio e por quais critérios
elas sdo guiadas. Pode ser que as emissoras talvez priorizem musicas que sejam populares
entre seu publico-alvo ou que estejam de acordo com a cultura musical da regido onde atuam.
As influéncias as vezes vém de fatores econdmicos, como acordos de licenciamento com
gravadoras ou interesses de patrocinadores, como ja se viu anteriormente.

A musica inspira a plateia que a ouve e possui efeitos poderosos no comportamento
das pessoas. Quando efetiva o “alto astral” e a criagdo de uma beneficidade comum causa
efeitos vantajosos; ou negativos, quando ocasionam surtos de aumento de certa condicdo de
ansiedade e agressividade individual ou coletiva. A musica cria conexdes enternecedoras entre
o publico e a difusora de radio, o que pode ter consequéncias para a lealdade do radiouvinte e
o engajamento com a programac¢ao (POLETTO et al., 2015).

Assim como a musica gera atmosferas emocionais em filmes ou para acompanhar
movimentos de danca, de natureza igual, explora temas e questdes sociais — a politica, a
identidade cultural —, quando combinada com a transmissdo via radio. As cangdes difundidas
expressam sentimentos coletivos — a solidariedade ou o egoismo —, ¢ ferramenta de
resisténcia e protesto contra injusticas sociopoliticas (seria ferramenta também para produgao
das injustigas?), e isso faz com que a compreensdo do papel da musica na sociedade seja
objeto para as emissoras de radio criar suas programagdes que atendam as necessidades e
desejos de seus ouvintes (ou a manipulagdo dos mesmos), a0 mesmo tempo em que oferece
uma contribuig¢do significativa para a cultura local e global.

A relagdo entre a radiocomunicacdo e a filosofia da musica explora areas como a
estética, a epistemologia e a €tica. A estética consiste em um campo que estuda a natureza do
belo e do gosto em relagdo as artes. Na radiodifusdo, a estética pode ser usada para apreender
o modo de como as selecdes musicais sdo realizadas e se tais escolhas corrompem o dia a dia
do publico (RANGEL, 2018).

Adorno criticou a musica popular por ser padronizada e comercializada. Segundo ele,
este aspecto na musica propicia a perda da capacidade de demonstrar sentimentos genuinos. O
musicologo e compositor alemdo também afirmou que a musica popular na radio era
prejudicial para a cultura, pois perpetuava a conformidade e a falta de reflexdo critica.

Por outro lado, Kant constatou que a beleza da musica ¢ baseada na harmonia, na
proporcao e na estrutura. Na forma ideal de arte desinteressada, apreciada pelo puro prazer

estético e ndo por algum interesse pratico. Essa visdo, se aplicada a radiodifusdo, deve ser



82

vista como principio de oferta de um prazer estético desinteressado que determine uma
escolha de musicas que possam agradar o ouvinte, contemplativamente e com isengao.

A ética, por sua vez, estuda a moralidade e a conduta humana. Na radiodifusdo, a
optagdo por um acervo musical com conteido violento, duvidosamente persuasivo ou
sexualmente explicito pode ser vista como eticamente questionavel, por aparentar-se negativa
perante a cultura e aos preceitos morais da sociedade em questao (SANT’ANNA, 2016). As
primazias dedicadas a musica tém interferéncias éticas na sociedade como um todo. Escolhas
musicais que apoiam a igualdade, a justica e a paz, seguem um percurso fundamentalmente
mais ético que as predilecdes que alavancam a discriminagdo, a violéncia e a injustica.

Na politica e na epistemologia, a justificacdo de certas crencas conduz para um
entendimento de como as escolhas musicais das emissoras de radio atingem a percepg¢do dos
ouvintes sobre o mundo e indicam esteredtipos ou preconceitos que influenciam a forma como
as pessoas veem grupos sociais especificos. Nietzsche aponta que a musica tem a capacidade
de moldar as pessoas e suas visdes mundanas: “carrega um poder emocional e psicologico

12 . N . . ~ .
” 7. Esse contexto aplicado a radiodifusdo vai ao

apto de transformar a percep¢do humana
encontro das escolhas musicais das estagdes radiofonicas e como estas impactam na apreensao
dos espectadores acerca da cultura, da sociedade € do mundo em geral.

A filosofia da musica igualmente serve como busca do entendimento da relacdo entre a
radiodifusdo e a exibicdo musical. Ao explorar as implicagdes existentes nas escolhas dos

repertdrios musicais das radios, intercepta um profundo parecer sobre a fungdo da musica na

sociedade e como ela pode ser usada para influenciar a opinido publica.

5.7. O surgimento das radios rock no Brasil e no mundo

A musica rock and roll surgiu nos Estados Unidos na década de 1950, combinando
elementos de blues, rhythm and blues, country music, jazz e outros estilos. A tendéncia
rapidamente ganhou popularidade entre os jovens, que foram atraidos por sua batida enérgica
e espirito rebelde. A medida que o rock and roll tornou-se mais popular, as estagdes de radio
comegaram a reconhecer seu apelo e a inclui-lo em suas listas de reprodugao.

Alan Freed foi um dos primeiros DJs que ajudou a disseminar o estilo no radio. Freed

tocava discos de rhythm and blues em seu programa — The Moondog House — transmitido

"2 “Sem a musica, a vida seria um erro”, escreveu Nietzsche em Crepusculo dos fdolos (1888). Em seu “poder de
dizer sim ao mundo”, a musica constitui para Nietzsche uma tripla iniciagdo: a felicidade, a vida e a filosofia. Na
musica, “as paixdes gozam a si mesmas”, ele escreveu em Para Além do Bem e do Mal (1886).
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pela radio WJW. Logo foi percebido que os mancebos ouvintes, atraidos por esse novo género
musical, multiplicavam-se. Dai, Freed comecara a usar o termo "rock and roll" para descrever
o estilo musical, o que fez divulgar massivamente e popularizar a expressao entre o publico.

A performance de Alan Freed ficou famosa e entdo o mesmo comegou a organizar
shows ao vivo com artistas que se apresentavam na radio. As exibi¢des eram frequentemente
realizadas em saloes de danca e atraiam multiddes de fas entusiasmados. A fama ¢ a influéncia
de Freed continuaram a crescer, e ele acabou mudando-se para a cidade de Nova York, onde
estrelou como apresentador em um programa de televisdo chamado "The Alan Freed Show",
no qual continuou a propagar o rock (KISCHINHEVSKY et al., 2019).

Outros DJs e emissoras de radio também desempenharam um papel na promog¢ao do
rock na década de 1950. Dick Clark, um DJ influente, levou o rock a uma plateia mais vasta.
Clark apresentou um programa de radio na Filadélfia e mais tarde tornou-se o showman da
aclamada exibicao televisiva "American Bandstand", que tinha shows ao vivo de artistas

roqueiros de Nova York.

Alan Freed: O Senhor Rock and Roll

https://wordpress.com/

Com o crescimento do estilo musical agitado e acalorado, as estacdes radiofonicas
comecaram a especializar-se na musica, com muitas emissoras dedicando programas inteiros
ou formatos ao género. Tais emissoras criaram um senso de comunidade entre os fas roqueiros
e espalharam o rock and roll amplamente. Hoje, o rock continua sendo uma parte importante
das programagdes radiofonicas e tocar o rock cldssico e novos lancamentos do estilo ainda

agrega um grande publico.


https://wordpress.com/
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Na década de 1950, o Brasil era um pais do samba e outros géneros musicais
tradicionais, entretanto o surgimento do rock nos Estados Unidos e na Europa rapidamente
chamou a atencdo dos jovens brasileiros. A Radio Continental foi pioneira no pais a
reconhecer o potencial do rock e passou a inclui-lo em sua playlist, em Sao Paulo no ano de
1956.

O DJ brasileiro mais conhecido que executou o rock foi Big Boy'’, cujo nome
verdadeiro era Newton Alvarenga Duarte. Big Boy teve um prestigio por seu jeito contagiante
no ar e seu amor pelo ritmo. Por onde passou — radios ou TVs — vertiginosamente
transformara-se em uma sensacdo entre a juventude deslumbrada por sua alta energia e
dedicacdo pela musica. Big possuia aprofundado conhecimento acerca do rock e sua marca
também era a vontade de tocar artistas novos e menos conhecidos em seu show. Organizou
apresentacdes ao vivo com bandas de rock and roll, que impulsionaram o ritmo em solo
tupiniquim. Com o tempo, outras radios passaram a incluir o estilo em seus repertorios € o
rock firmou-se na cultura popular brasileira. (RICARDO, 2014).

O que ¢ caracteristico no rock ¢ sua facilidade em assimilar alteridades e formar os
mais variados grupos de pessoas (tribos, gangues, etc.) com uma atmosfera de comunidade. A
radiodifusdo — principalmente quando enquadra e encarna o rock —, traz e carrega consigo
essa esséncia, que como dito acima “atrai multiddes de fas entusiasmados”, consoante com o

carater coletivista que o rock and roll tem no seu DNA.

'3 Como locutor introduziu uma linguagem jovem, mais proxima do publico que o ouvia. Costumava saudar seus
ouvintes com a frase "Hello, Crazy People!", sua marca registrada.



6. METODOLOGIA

https://letsdraw.it/
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Levando-se em conta os temas apresentados nas secdes anteriores, este trabalho teve
como principal objetivo investigar a interagdo entre a filosofia e as ondas radiofonicas,
sobretudo sob o cunho do entretenimento e da informacao, destacando seus encadeamentos
para a cultura e o pensamento contemporaneo, a fim de responder a questdo: como as ondas
radiofonicas afetam a filosofia e vice-versa?

Assim, toda apuracdo cientifica — conforme Marconi e Lakatos (2010) —, pressupde
um conjunto de marcos doutrindrios e procedimentos técnicos para o desenvolvimento da
ciéncia. Portanto, a fim de realizar o percurso necessario da pesquisa, realizaram-se alguns
apontamentos metodologicos basicos desta producao.

Dessa forma, a perquisi¢do terd finalidade aplicada, visto tratar-se de um aspecto de
natureza tedrica e pratica. Cabe ainda, destacar que o objetivo tedrico-metodologico ¢
explicativo, isto porque, o assunto ¢ parte essencial da cultura e da sociedade contemporaneas,
possuindo um alcance massivo que influencia a formagdo de valores, atitudes e ideias em todo
o mundo. Compreender como a filosofia se relaciona com esse meio de comunicacdo ¢
fundamental para analisar o impacto sociocultural das mensagens transmitidas via radio.

A radio desempenha uma fungao relevante na educagao e conscientizagao publica. Ao
apurar como a filosofia pode ser aplicada para avaliar criticamente o contetido radiofonico, €
possivel contribuir na promo¢do de uma sociedade mais ciente e capaz de discernir
informacdes de qualidade, o que ¢ expressivo em um cenario de desinformagdo generalizada.

A congruéncia entre a filosofia e as ondas radiofonicas oferece uma oportunidade
singular para o desenvolvimento do pensamento critico. A filosofia fornece ferramentas
conceituais para questionar e averiguar profundamente as mensagens transmitidas pelo radio,
estimulando o raciocinio reflexivo e a tomada de decisdes informadas. A relagdo entre a radio
e a filosofia também pode desempenhar um papel na constitui¢do da identidade cultural
pessoal. A radiodifusdo muitas vezes apresenta andlises, debates e expressdes culturais que
moldam a maneira como as pessoas se veem € se interagem com o mundo. Conceber essa
dindmica pode enriquecer nossa compreensdo das identidades culturais individuais e
coletivas.

O estudo dessa interse¢do colabora com o campo da filosofia aplicada, mostrando
como o conhecimento filos6fico ndo € apenas um exercicio académico abstrato, todavia um
instrumento efetivo para o exame e cogni¢cdo do espago ao redor. Isso pode incentivar mais
pesquisas e aplicagdo da filosofia em contextos do cotidiano. O relato empirico do autor

adiciona uma dimensdo Unica ao tema, permitindo uma absor¢do reveladora e pessoal das
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complexidades da conexdo entre filosofia e as ondas radiofonicas. Portanto, exalta as
discussdes académicas com insights pessoais € experiéncias reais.

Em suma, este estudo ¢ significativo porque explora uma area interdisciplinar que tem
ilagdes consideraveis para a cultura, a educacdo, a praxis direcionada e o senso critico.
Ademais, a combinacdo de pesquisa académica e um relato empirico pessoal oferta uma
perspectiva unica e enriquecedora sobre a matéria. A abordagem da investiga¢do consiste
entdo no aspecto qualiquantitativo. E, por fim, o principal procedimento de coleta e analise de

dados sera relato empirico.



7. “YES, NOIS TEM ROCK, UAI!”

Logo A Hora do Rock — Acervo Eduardo Melo Novais
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7.1. A Hora do Rock — a tarde mais roqueira da regiao

Em 2005, fui convidado a ser locutor de radio, mais especificamente para apresentar
um programa de rock aos domingos em uma radio comunitdria. No inicio, imaginava que a
atracdo ndo duraria mais que uma semana ou um més, entretanto para o espanto de todos —
inclusive para mim —, a estreia foi bem sucedida atraindo uma consideravel plateia, o que
resultou na permanéncia da exibigao.

Fiquei a frente desse projeto chamado "A Hora do Rock" durante treze anos, em Prata,
Triangulo Mineiro. Meu cognome era "Ed Mank" e ao longo do periodo de existéncia do
programa, encontrei varios desafios, como por exemplo, alavancar e manter a audiéncia de um
programa de rock em uma cidade com cultura puramente sertaneja e arcaica, no que diz
respeito a auséncia de movimentos alternativos de arte e musica. Mas apesar de tantos
obstaculos, "A Hora do Rock" conseguiu transformar-se em um éxito radiofonico pratense, na
regido, em diversos pontos do pais e em alguns locais do mundo — principalmente onde
moram conterraneos — gragas ao streaming.

Por um lado, alterou os hébitos de uma parcela de jovens e da populagcdo em si, com
eventos como shows de rock e acdes beneficentes que mobilizaram a sociedade. Isto
demonstra a for¢a da radiocomunica¢do e de como um programa de raddio — de inicio um
tanto pouco atraente ao gosto da maioria — pdde obter aclamagdo e sucesso, evidenciando a
eficacia de um conjunto de elementos que abrange a locugdo, a escolha da programagdo e a
perspicacia na apresentagdo. Tal agregado transmitira ousadia, carisma e persuasdo aos
ouvintes. A histéria de "A Hora do Rock" € uma excelente valida¢ao da forca da radiodifusao
e do papel que ela desempenha na transformagdo da cultura de uma comunidade. Leva a
refletir sobre a relagdo entre a arte, musica e a cultura em geral, € como essas expressoes
podem ser utilizadas para estimular a sociedade e promover mudangas positivas.

Do ponto de vista da filosofia, essa narrativa associa-se a varias areas, como a filosofia
da musica, a ética e a politica. Na filosofia da musica, € possivel explorar como o programa
"A Hora do Rock" utilizou a musica de modo a se expressar artisticamente para propiciar
alternancias culturais na comunidade em que estava inserido. A filosofia da musica permite a
observagao sobre a importancia da diversidade cultural e a necessidade de valorizar diferentes
formas de exteriorizacdo artistica. Na ¢ética, pode-se pensar acerca do papel da
radiocomunicag¢do e da programagdo de "A Hora do Rock" na divulgacao da cultura e da arte

comunitdria em um corpo social que, historicamente, ndo valorizava essas expressoes.



90

Questionar se ¢ ético utilizar a arte ¢ a musica como ferramentas de mudanca cultural e como
se deve lidar com as diferentes perspectivas e gostos culturais em uma sociedade. Ja na
politica, induz ao pensamento sobre a relevancia do acesso a informagao e a cultura como um
direito fundamental dos cidaddos. O sucesso de "A Hora do Rock" demonstra a radiodifusado
como uma ferramenta poderosa para ofertar modificagdes sociopoliticas em uma comunidade,
trazendo a anélise a atribui¢do do Estado na serventia da cultura e na garantia da liberdade de
expressao e multiplicidade cultural em uma sociedade democratica.

A brilhantura de “A Hora do Rock — a tarde mais roqueira da regido!” —, através de
mais de uma década de duracdo, ndo se limitou apenas a musica e tornou-se também um
catalisador para a transformacdo artistica na comunidade. Desafiou a nog¢do de que os
programas radiofonicos devam ser populares se agradar a maioria, demonstrando assim a
possibilidade de se ter vultoso alcance ao concentrar-se em um nicho especifico, construindo
uma base de fas dedicada e apaixonada. Afrontou as conveng¢des culturais da cidade natal do
locutor e introduziu um género musical alternativo, evitando sempre a disseminagdo de
mensagens que seriam prejudiciais ou ofensivas, impulsionando a sociedade em torno de

questodes sociais expressivas.

7.2. O dialogismo de Bakhtin associado ao programa A Hora do Rock

Mikhail Bakhtin foi um filésofo que desenvolveu a teoria do dialogismo, a qual se
aprofunda na importancia do didlogo como uma forma de comunicacgdo significativa entre
individuos. Enfatiza a compreensdo do didlogo como um processo em constante mudanga e
evolugdo, em que cada individuo envolvido traz sua propria interpretagdo e experiéncia para a
conversa (BICALHO, 2012). E possivel validar o dialogismo de Bakhtin a historia de "A Hora
do Rock" de algumas maneiras.

Primeiro, nota-se que o programa de radio funcionou como um espaco de didlogo entre
o locutor e os ouvintes. Como Bakhtin teoriza todo didlogo ¢ uma forma de interacao social
em que os participantes constroem significados compartilhados e negociam sentidos a partir
de pontos de vista individuais. No caso de "A Hora do Rock", o programa permitiu que o
publico se expressasse por meio de pedidos musicais, recados e participagdes ao vivo, criando
um espago de interatividade e de constitui¢ao de percepgoes distribuidas. Entendem-se como
um exemplo de praticas culturais dinamicas as que se transfazem por meio do didlogo.

Bakhtin argumenta que as praticas culturais sdo marcadas por uma tensdo entre forcas
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centripetas que buscam manter a estabilidade e a continuidade; e forcas centrifugas, que
buscam a inovagao e a transformacdo. O programa de rock pratense foi capaz de criar um
espaco de didlogo que consentiu que essas forcas se manifestassem e se equilibrassem,
gerando uma cultura musical alternativa na cidade.

Por outro angulo, corrobora-se o dialogismo de Bakhtin a saga de "A Hora do Rock"
por meio da ideia de polifonia. Para o russo, toda enunciacdo ¢ permeada por vozes e
discursos heterogéneos que se entrecruzam e se influenciam mutuamente. Neste caso, a
programacao musical e as conversacdes entre o locutor e os radiouvintes eram interpostas por
vozes e discursos multiplos, que produziam uma textura polifonica rica em significagdes. A
polifonia permitia que diferentes entendimentos fossem representados e negociados no
programa de rock, elaborando um espago de didlogo e de concepcdo de nogdes

compartilhadas.

Ed Mank — Apresentador do programa de radio “A Hora do Rock”

Acervo - Eduardo Melo Novais

O que houve durante a permanéncia de "A Hora do Rock" no ar, por um longo tempo,
foi que o apresentador utilizou o didlogo como um instrumento para a conexdo com sua
plateia. Através de suas difusdes, oportunizou a interacdo do publico mediante o didlogo,
encorajando os espectadores a fazer pedidos musicais, enviar mensagens e até mesmo
participar de entrevistas ao vivo. Tal didlogo, por sua vez, outorgou a cumplicidade de
experiéncias diversas e o aprendizado bilateral, instaurando uma comunidade de adeptos do

ritmo rock, que até entdo, ndo existia na cidade do Prata. Essa permuta constante de ideias e
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perspectivas proporcionou ao programa que evoluisse e se adaptasse as necessidades de seus
ouvintes, tornando-se cada vez mais popular.

A verificacdo do dialogismo de Bakhtin ajusta-se também a escolha da programagao
musical. Sendo um programa de rock em uma cidade tradicionalmente sertaneja, a selecao de
musicas tinha que ser cuidadosamente definida para atrair e manter a audiéncia. Ed Mank
constantemente dialogava com seus radiouvintes, solicitando sugestdes musicais ¢ feedbacks
sobre as cancgdes que executava. Esse didlogo permitiu que a programacdo musical
desenvolvesse e combinasse ao gosto de seu publico, evidenciando-se como uma marca

registrada do programa.

7.3. A Hora do Rock — um fendomeno contracultural

Sécrates foi julgado e condenado por “corromper a juventude”. Como um programa de
radio se caracterizaria caso fosse considerado um modelo de voz socratica, uma forma de
corrupcdo dos jovens por apenas "contemplar" a verdade e ousar ser diferente e
contracultural? Se um programa radiofonico fosse criado para expressar as ideias de Socrates
e, posteriormente, acusado de corromper a juventude, certamente seria reputado como
controverso e subversivo pelas autoridades e outros membros da sociedade. A filosofia de
Socrates questionava as tradigdes € normas sociais estabelecidas, e muitas vezes desafiava o
arbitrio dos governantes e dos lideres religiosos de sua época. Por isso, o programa de radio
que difundisse as ideias de Socrates, logicamente, poderia ser rotulado como uma voz
contracultural, a qual buscaria instigar as convengdes e os valores pactuados.

Em termos de conteiddo, o mesmo programa de radio provavelmente teria uma
abordagem critica e questionadora da realidade social e politica. Poderia retratar temas como
justica, moralidade, liberdade e cidadania, e almejaria inspirar os ouvintes a pensar de forma
independente e a indagar os pensamentos pré-concebidos. Isso conseguiria ser encarado
“corromper a juventude” pelos reguladores ou outros membros da sociedade que se sentissem
ameacados pela mensagem contracultural e contestadora.

No entanto, ¢ importante lembrar que a filosofia de Socrates igualmente se preocupava
em promover a virtude e a sabedoria entre as pessoas. O programa de radio que transmitisse
suas ideias seria visto como um aparato para aprimorar o senso critico ¢ a educagdo dos
jovens. Portanto, seria relevante avaliar o contexto e os objetivos do programa radiofonico,

antes de rotulad-lo como corrompedor. A radiodifusao das ideias socraticas € um programa de
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radio roqueiro exibido em uma cidade do interior com preconceitos e concepgdes retrogradas
sao duas situacdes bastante diferentes.

A transmissdo das ideias socraticas — formuladas ha mais de dois mil anos —
apresenta uma conduta filoséfica que estimula o pensamento critico e a reflexdo sobre os
juizos e a moralidade da sociedade. Essa propagagdo factualmente direciona-se para um
publico que sonda por conhecimento e esta disposto a inquirir os costumes e¢ dogmas
deliberados.

Por outra perspectiva, um programa de radio roqueiro em uma cidade do interior,
impregnada de esteredtipos e implicancias anacrénicos, tem a chance de corresponder como
um meio de divulgar ideias que privilegiem um corpo social justo onde as liberdades bésicas
sdo protegidas e os individuos tém igualdade de oportunidades. A liberdade de expressdo ¢é
uma liberdade bésica que deve ser resguardada em uma sociedade, onde os cidaddos
necessitam do direito de expressar suas opinides livremente, desde que isso ndo prejudique os
direitos de outras pessoas.

Nesse sentido, uma possivel tentativa de censurar ou silenciar o programa radiofénico
de rock em Prata, Minas Gerais, pode ser vista como uma violagdo da liberdade de expressao
e, portanto, uma violacao da justi¢a. Essa reacao das autoridades demonstraria um esfor¢o de
manter o status quo e impedir certa mudanga sociocultural, o que ¢ incompativel com a ideia
de uma sociedade justa.

O conceito de democracia deliberativa'* de Habermas argumenta que a democracia
baseia-se em um didlogo aberto e inclusivo, em que todas as vozes tém a oportunidade de
serem ouvidas e consideradas. A tentativa de censurar ou silenciar “A Hora do Rock”
condicionaria um agravo com a democracia deliberativa, pois impediria a livre troca de ideias
e pontos de vista em uma radio inscrita e concedida por lei com finalidades exclusivamente

comunitarias.
7.4. A Hora do Rock — aspectos da conexdao emocional subjetiva
Ocorria muito da audiéncia atenta na "A Hora do Rock" ndo estar familiarizada com os

artistas do mundo do rock, ou por falta de conhecimento ou por ndo terem acesso a veiculos

de noticias e exibicdes dos mesmos. SO que um aspecto interessante acontecia, pois mesmo

4 A democracia deliberativa, idealizada pelo alemdo Jiirgen Habermas, constitui-se como um modelo ou
processo de deliberagdo politico-democratica caracterizado por um conjunto de pressupostos tedrico-normativos
que incorporam a participacdo da sociedade civil na regulagio da vida coletiva.
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sem estarem por dentro da esfera artistica do rock, os ouvintes identificavam-se com a
programacdo e simplesmente adoravam ouvir os sucessos do rock, perante varias
circunstancias — de climas romanticos a atmosferas dangantes —, dependendo do ambiente
de onde estavam ouvindo.

Os radiouvintes também tinham a vontade de escutar via radio os oferecimentos dos
pedidos musicais realizados a emissora no instante do programa roqueiro € apreciavam a ideia
de "se ouvirem", “se reconhecerem" dentro da programagdo. O locutor igualmente, com o
passar do tempo, ja ndo tinha dificuldade de saber qual cangdo seria propicia para cada
situacdo que o publico se encontrava ao interagir-se com "A Hora do Rock".

Do ponto de vista filoséfico e psicoldgico, interpreta-se a inclinacdo dos ouvintes de
"A Hora do Rock" por um género musical que ndo ¢ necessariamente parte de sua cultura,
como expressao de um desejo humano universal por novas experiéncias ¢ desafios. Nietzsche,
por exemplo, defendeu que a vontade de poder' ¢ a forca motivadora mais fundamental na
vida humana, e que essa vontade pode manifestar-se em uma variedade de formas, incluindo o
desejo de experimentar novas ideias, culturas e sensagdes. A atragdo dos ouvintes de "A Hora
do Rock" pelo rock and roll pode ser analisada como uma manifestagdo dessa vontade de
poder; a vontade de vivenciar algo novo e desafiador, mesmo que isso signifique romper com
as tradigOes culturais locais.

Ademais, a psicologia da musica auxilia-nos a entender a simpatia do publico de "A
Hora do Rock" pelo programa. Estudos mostram que a musica ¢ capaz de afetar nosso humor,
emocdes e percepgdes sensoriais de diversas maneiras, € que as preferéncias musicais podem
ser influenciadas por fatores como idade, personalidade, experiéncias de vida e contexto
cultural (PIMENTEL; DONNELLY, 2008). No caso da audiéncia de "A Hora do Rock", ¢
possivel que os radiouvintes tenham obtido na musica um meio de expressao emocional e
identidade cultural que ndo encontravam em outros aspectos de suas vidas, e que isso tenha
gerado uma forte conexao afetiva com o programa e com o género musical apresentado.

Este fendmeno pode ser denominado de identificacdao subjetiva com o objeto cultural,
ou seja, mesmo sem compreender completamente a esfera artistica do rock, o publico atingia
uma conexao emocional e subjetiva com a programacao, identificando-se com as mensagens

transmitidas pelas cancdes e pelo proprio programa. Esse tipo de identificacdo ¢ comum na

"5 Nos primeiros trabalhos como “Humano Demasiado Humano” (1878), Nietzsche dedica muita atencio a
psicologia. Ele ndo fala explicitamente sobre uma “vontade de poder”, mas ele explica aspectos do
comportamento humano em termos de um desejo de dominagao ou dominio, sobre os outros, o eu ou o ambiente.
Em “A Gaia Ciéncia” (1882), ele comeca a ser mais categorico, € em “Assim falou Zaratustra” (1883), comeca a
usar a expressdo “vontade de poder”.
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relagdo entre individuos e objetos culturais, como musicas, filmes, livros, entre outros, em que
as pessoas projetam suas proprias emogdes € vivéncias nas obras culturais, criando uma
conexao subjetiva e pessoal com as mesmas.

O poder da musica em transcender fronteiras culturais e geracionais ¢ uma situagao
comum e fascinante. Esse poder ¢ observado em diferentes contextos historicos, como na
popularidade global do jazz ou na influéncia do hip hop em culturas ao redor do mundo. No
entanto, também pode ser testemunhado em uma conjuntura mais local, como no sucesso de
um programa de radio de rock em uma cidade do interior do Brasil.

O radio ¢ um meio de comunicagao que possibilita a disseminagao da musica rock para
um publico amplo e diversificado. Através da radiofonia, é presumivel que pessoas de
diferentes regides e culturas tenham acesso as mesmas cancdes e criem lagos emocionais em
torno delas. Além disso, a transmissdo ao vivo permite que os ouvintes participem ativamente
do programa, enviando pedidos musicais e interagindo com o locutor.

O rock, por sua vez, ¢ um género musical que possui uma forte carga emocional e
identitaria. Suas letras e ritmos expressam sentimentos de rebeldia, inconformismo e
liberdade, que muitas vezes ressoam com as experiéncias de vida do publico. A combinagdo
desses dois elementos — o radio e o rock — faz suscitar um fendmeno de identificagdo e
pertencimento, onde a plateia sente-se parte de uma comunidade que compartilha os mesmos
valores e gostos musicais.

Na parceria entre os filésofos Adorno e Max Horkheimer — “A Industria Cultural" —
¢ abordado que: “a musica ligeira, em virtude de sua estrutura técnica, é uma expressdo da
reificagdo social, e expressa a resignacdo daqueles que sdo entregues as suas leis!" Todavia,
os alemaes da Escola de Frankfurt igualmente reconhecem que a musica popular talvez seja
um meio de resisténcia e critica social, desde que ndo se submeta totalmente as exigéncias da
industria cultural.

Assim, entende-se que o fenomeno de identificacdo e pertencimento gerado pela
combinagdo do radio e do rock ndo € apenas uma questao de entretenimento, no entanto pode

ter implicagdes politicas e sociais mais abrangentes.

7.5. O ultimo spot

Em sintese, ao explorar a intersecdo entre as ondas radiofonicas e a filosofia, adentra-

se em um universo complexo e multifacetado de reflexdes que compreendem desde a ética da
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responsabilidade até a natureza da interatividade com o publico. Cada tematica discutida —
da epistemologia do ouvinte a a¢do comunicativa de Habermas — oferece conhecimentos
impares sobre o papel da radio na sociedade contemporanea.

A radiodifusdao, como uma das formas mais influentes de comunicacdo em massa,
desempenha uma funcao crucial na disseminagdo de informagdes, no desenvolvimento de
opinido publica e na transmissao de cultura. Contudo, ndo se pode ignorar os desafios e os
problemas inerentes a esse meio, a exemplos da concentracdo de poder na midia, da
manipulagdo da informagao e da falta de diversidade.

A filosofia apresenta-se como uma ferramenta valiosa para a analise desses problemas
e busca solugdes que promovam uma radiodifusdo mais democratica, plural e responsavel. As
diversas correntes filosoficas discutidas — desde o comunitarismo até o utilitarismo —
oferecem abordagens variadas para entender e aprimorar a radiodifusdo.

Nesse contexto, ¢ imperativo considerar a necessidade de regulacdo, garantindo uma
independéncia editorial, a diversificacdo de vozes e perspectivas, a protecao dos direitos
humanos e da liberdade de expressdo. Ademais, a conscientizagdo sobre a importancia da
ética na programacao do radio e o engajamento comunitario ¢ basilar na viabilizagdo de uma
radiodifusdo que cumpra seu papel na sociedade de forma ética e consciente.

A radiodifusdo consiste, portanto, em um espago de estudo e agdo, onde a filosofia
pode prover moldes para um meio de comunicagdo que proporcione o bem publico, a
democracia e a pluralidade cultural.

Ao considerar todas as questdes discorridas, condicionam-se recursos para o
enfrentamento dos obstaculos e para a apuragdo das oportunidades que a radiodifusdo oferta

na constru¢do de uma sociedade mais informada, engajada e reflexiva.
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