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Conccito do Projeto

Afravés da parceria com a microempresa Criart Producoes,
atuante no mercado de papelarias para eventos sociais e
corporativos na cidade de Uberlandia-MG e regido, o projeto
se fundamenta no desenvolvimento de um redesign para a
marca € na implementacdo de uma producdo grdfica
sustentavel utilizando papel semente, produzido por meio dos
retalhos dos papéis de pedidos ja realizados pela empresa
anteriormente que seriam descartados, oferecendo a este
material, um fim que beneficia o meio ambiente.



Redesion
| Da Marca



Sobre a Criart

RODUCOES

g SUA FELICIDADE CO>MECA AQUI

Atuante no mercado de
eventos desde 2014
oferecendo os servicos de
papelarias personalizadas,
cerimonial e decoracoes.

Logotipo Criart | Fonte: Redes sociaqis






Publico Ao

Sexo: Majoritariamente mulheres;
Idade: De 18 anos a 35 anos;

Classe social: Classe média para mais;
Escolaridade: Ensino superior completo.



Expectativa do Publico Ao ¢
Reposicionamento de Mercado

Observando o comportamento dos consumidores, € possivel
entender uma automatica segregacao das atividades da
marca em dois polos:

Criart:

Mirilayne Nunes:

Producdo de
Papelarias
Personalizadas

Assessora e
decoradora de
Eventos

Através do redesign, serd possivel reposicionar a imagem jda
percebida pelos consumidores. Deixando vinculado a marca

apenas a prestacdo de servicos e confeccoes das papelarias
personalizadas.
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Estudo de Namino

 Naming
CRIART PRODUCOES
Naming principal Inserido apds passar a prestar
0s demais servicos
« Slogan
A criatividade no papel A sua felicidade comeca aqui
Primeiro Slogan Substituicdo apds passar a

prestar os demais servicos
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Conccito da Nova Id. Visual

A infencdo do projeto € desenvolver o redesign da marca firando
O peso da cor preta antes utilizada, fazendo uso de tons alegres,
porém leves. Um aspecto visual simples, sem excessos e moderno
também € levado em conta. Porém, sempre fransparecendo o
carisma e afetividade da marca, explorando experiéncias visuais
que refratem um aspecto doce e meigo.



Geracao de
Altcrnativas



Criart Criart LI8rt

Alternafiva 1 Alternativa 2 Alternativa 3



Etapa de Refinamento
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Proposta Final



Proposta Final

. Paleta Cores:

CMYK:211780 CMYK:500230 CMYK: 471280 CMYK: 1513130
RGB: 255 220 74 RGB: 136204206  RGB:231104 133  RGB:223 223210
HEX:#FFDC4A HEX: #88CCCE HEX: #E76885 HEX:#DFDCDA

- Tons alegres, porem leves;

- Paleta de cores doce, delicado e meigqg, justamente para
trabalhar o carisma e afetividade da marca.



Proposta Final

« Tipografia: Sem serifa, moderna e delicada

- Tipografia Principal:

Miracle

- Tipografia Complementar:

Century Gothic
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Manual da Marca

Manual da Marca:

Criart

o criatividade no papel

Y/

Sobre a Marca

Criart € uma empresa atuante no ramo de papelarias
persondlizadas que preza pela experiéncia afetiva e singular
em seus produtos. Traz em sua esséncia o desejo de
entregar além de simples papelarias, mas sim proporcionar
ao cliente um mergulho na real necessidade que |he trouxe,
desenvolvendo projetos Unicos e personalizados, entregando

a ele identificagdo e afeicdo.
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Conceito Criado para o Brandino

Através de pesquisas realizadas foi possivel identificar a
necessidade de um novo posicionamento de mercado para a
marca. Desta forma, o redesign foi conceituado considerando
um aspecto visual simples, sem excessos e moderno, porém,
sempre frcnsporecendo o carisma e dafetividade da marca,
explorando experiéncias visuais que refratem um aspecto
alegre, doce, delicado e meigo.
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- Versdes Monocromaticas e Mei
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> 1 > HS . .
Iddenticlacle isual Icdlenticlacle Visual
- Usos Indevidos
« Para que ocorra a preservacao da ldentidade Visual da marca, qualquer versdo fora dos padrdes oficiais sao - Assinatura Completa .
considerados inadequados. Aqui s@o apresentadas algumas exemplificagoes: P - Assinatura Fragmentada
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Identicladle Visual Iclenticlade Visual
- Simbolo

- Cores
O simbolo poderd ser usado separadamente do logotipo, posicionado em 90° ou inclinado As cores definidas para o SIV tém a infencdo de expressar alegria, delicadeza,
para a dieita. meiguice e dogura. O amarelo representa o ponto forte mais citado pela marca:
criatividade. O azul furquesa e o rosa, permite a experiéncia visual alegre e delicada
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Idlenticlacdle \isual

- FamiliaTipogrdéfica

A familia tipogrdfica escolhida para o
desenvolvimento de toda identidade visual foi a de
forma sem serifa.

Para o logotipo a fonte definida ja era pré-
existente nomeada como Miracle. A mesma nao
sofreu modificagao estrutural.

Para a assinatura a fonte selecionada foi a
Century Gothic. E para informagdes gerais em
qualquer material pertencente a identidade visual, a

fonte decidida também serd a mesma.

Miracle:

\BCDEF  abcdel 01231
GHIKEN  ohijkim - 56789
NOPQRS  nopgrs 1.0
TUVWNYZ tnanyz 27

Century Gothic:

ABCDEF abcdef 01234
GHIJKLM ghijkim 56789
NOPQRS nopgars .:,;""
TUVWXYZ tuvwxyz (2 |)+-*/=

=N
I3

N
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Idlenticladle Visual

- Desenho Técnico

Para uso adequado do logotipo nas mais diversas aplicagdes, deve-se seguir as proporgdes oficiais

apresentadas abaixo:
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Identiclacle Visual

- Area de Protecdo

O campo de protec@o deve ser
obedecido de modo que nenhum
outro elemento grafico seja inserido
emuma area minimade 7,5mm.

g

- Redugdo

Afim de preservar a legibilidade do
logotipo o limite de redugdo
estipulado é de 6,5cm ou 170,08
pixels por sua propordo.

Iclenticdadle \isual

- Gridde Prote¢cao

A marca deve serreproduzida respeitando o alinhamento, dimensao e posicao dos elementos
presentes do grid.

Y~
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Suoestao de \plicacao  Papelarias Basicas

o G

criart

Papel Timbrado Cartao de Visitas

Suoestao de \plicacao | Papelarias Basicas

Envelopes

Suoestao de \plicacao Uniformes

RYREY

Uniforme Unissex
Modelo: Camisa

)

Uniforme Unissex
Modelo: Gola Polo

Costas
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cricere@icle

atividade sustentavel



Conccito da Linha Sustentavel

A linha sustentavel desenvolvida, se apresentard no mercado
de forma a contribuir para o meio ambiente depois de
desempenhar o seu objetivo principal, e alem disso, atraves do
papel semente, serd possivel garantir ao publico-alvo uma
interatividade com o produto prezando por tornar pessoal e
singular aquela experiéncia, reafirmando os preceitos do
conceito de personalizacdo que € explorado pela empresa.



De acordo com a IBA - Industria Brasileira de drvores, no setor
de papel e celulose, o Brasil, por ter grande destaque e
potencial agricola, garante intenso aproveitamento na sua
producdo e exportacdo, se destacando como segundo maior

produtor e o maior exportador do mundo. (RELATORIO, 2020)



Segundo dados da Associacao Brasileira de Eventos
(Abrafesta), o mercado de festas movimentou RS 17 bilhoes
no Brasil em 2017, sendo que o Sudeste representa 51% dos
gastos (RS 8,8 bilhoes), seguido pelo Nordeste (RS 3,1 bi),
Sul (RS 3 bi), Centro-Oeste (RS 1,3 bi) e Norte (RS 1 bilhdo).
(O MERCADO, 2017)



Pesquisa de Campo

Adesdo e procura de papelarias personalizadas:

Ao organizar um evento, qual a sua opiniao sobre o uso das papelarias personalizadas (convites,
manuais, tags, menus, catalogos e etc)?

74 respostas

@ Acho importante pois personaliza,
tornando o evento Unico e pensado nos
minimos detalhes;

@ Acho interessante, mas prefiro investir
em outra area do evento:

@ Acho desnecessario.

81,1%

Fonte: A Autora



Pesquisa de Campo

Destino papelarias no pos-evento:

Quando voceé recebe um convite para determinado evento, depois de ter passado a data da festa,

qual o destino desta papelaria?
74 respostas

® Guardo para sempre me recordar;

@ Guardo s6 o de pessoas que considero
muito especiais na minha vida;

@ Na maioria das vezes sempre jogo fora.

Fonte: A Autora



Pesquisa de Campo

Conhecimento sobre alternativas de papéis sustentaveis:

Vocé conhece alternativas de papéis sustentaveis?

74 respostas

@ Conhego e sempre me interesso;

@ N3o conhego, mas adoraria conhecer e
aplicar no meu dia a dia;

@ Nao conhego e ndo me interesso.

el
Y

Fonte: A Autora



Pesquisa de Campo

Interesse e adeséo de papelarias sustentaveis:

No lugar de um anfitrido de um evento, se voce tivesse a oportunidade de tornar sua

comemoracdo mais sustentdvel através da escolha de suas papelarias:
74 respostas

@ Voce faria, pois acha muito importante
causas ecoldgicas e que impactem cada
vez menos o ambiente;

@ Voce faria, desde que fosse facil achar
fornecedor que trabalhe desta forma;

@ Vocé faria, desde que fosse congruente
com o estilo e expectativas do evento;

® Vocé nao faria, pois prefere as
papelarias convencionais ja
comercializadas.

Fonte: A Autora



MAPA DA JORNADA DO USUARIO

PAPELARIAS PERSONALIZADAS - CONVITES

PROCURA COMPRA RECEBIMENTO UTILIZACAO DESCARTE

~ N S
N\ V4 N\

, ‘ Pré-Evento
O convite é entegue

Atendimento

O usudrio, através
do atendimento tem ‘ Orcamento

' para o convidado.
acesso ao portfolio No atendimento,
presencial do ' sdo apresentados ‘ Entrega do Mcterial '
fornecedor. os valores de Momento de
' ' adesdo. ' encantamento '
entre o usudrio e
. Primeiro Contato ' ' © produto.
Através dasredes No dia do Evento
sociais € realizado o ' O convidado utiliza ‘ Descarte
primeiro contato. Compra o convite para ir até O convidado
Compra do ’ Confeccéo ' o local do evento. | descarta este
produto que material no lixo.
oferece sempre o Momento em que o '
melhor custo - forneceolor robolhg
\ beneficio , na produg¢do do pedido, \ ,

sempre em contato

\ V4 com o usudrio para \N V4

-~ o atender suasexpectativas. ~ o

Fonte: A Autora



Pesquisa de Concorrentes

Engajamento das Graficas voltadas a sustentabilidade
de Uberlandia-MG

Linha Sustentavel: Linha Sustentavel
por encomenda:
Nao Nao

Grafica Sidygraph Convites Nao Nao

Criart Producgdes

Invicta Convites Nao Nao
Convitha Convites de Nao Nao
Casamento
Andrea Guimaraes Convites Sim Sim
Personalizados

Konvites Express — Nao Nao

convites e impressos

Le Lis Conviteria Nao Nao

Genius Convites Nao Nao

Fonte: A Autora



Analise de Concorrentes

Convite em papel semente da Convite em papel semente da
empresa Ecologic Brindes empresa Papel e Estilo -
Sustentdveis - Marialva - PR S&o Paulo - SP

L Y U
‘ o | vk SR e T
e\@@AL | ﬁﬁnﬁumﬂm
NG DAL | e
‘ SABADO |_7ﬁ.08;zm7|18§ol-l | . .» Sementes de Manjericao

Rl Cos g Sz | ~
i Bufel: Faninny Evtos-Cid dle Nova 5, WE 31, "

..'.' M B : l-.
Fonte: Site Ecologic Brindes Fonte: Site Papel e Estilo

Sustentdveis



Requisitos da Linha Sustentavel:

- A linha contard com o uso exclusivo de papéis reciclados,
seja ele atraves de retalhos da empresa parceira ou até
mesmo de outras papelarias produzidas anteriormente;

- A linha terd o objetivo de atribuir sentido no pds-uso do
material;

- A linha carregard em sua esséncia a importdncia da
reciclagem para o meio ambiente.



Producao do
Papcl Semente




Producao do papel Semente

Preparc da
Fragmentagao Trituracao mistura
e molhagem

Aplicagao Absor¢ao
da semente de agua

v -

Refile e acabamento
Fonte: A Autora



Flapa de Testes e Experimentos

« Textura do papel

e

Textura do papelreciclado Molduras para confeccdo do
papel semente

Fonte: A Autora



Flapa de Testes e Experimentos

« Tecido de Secagem

TNT
v
VOAL
M Tecido de secagem Brim
BRIM 100% Algoddo

Fonte: A Autora



Fscolha.dds:

Sementes

Py

Nn o ST,




Resultado do processo

O processo possibilitou a confeccdo do papel semente com
aproximadamente 200g. Por ser um material feito de forma
arfesanal ndo € possivel precisar com exafiddo a sua
espessura.



Teste de impressao papel
semente
Fonte: A Autora

leste de Impressao

O papel foi submetido a testes de
impressdo. A impressora utilizada
para teste foi a Epson L3150, jato
de ftinta. Nos testes, o papel se
comportou melhor ao passar
pela impressora, cerca de sete
dias apdés a sua confeccdo.
Nesta altura ele ja estd bem
enxuto, passando pelos
rolaomentos sem embaracar. O
papel semente recebeu bem a
tinta  proporcionando grande
qualidade de impressdo.




lTeste de Germinacao

Plantio do papel semente
Fonte: A Autora



Resultados




Resultados

- Papelarias da Linha Crie&Recicle: Convites, Convite individuais,
Manual padrinhos, Tag reservado, Menu, Tag Bem casado, Leque

e Tag de agradecimento;

- Papelarias basica Criart: Cartdo de visitas e Papel timbrado;

- Papelaria divulga¢ao linha Crie&Recicle: Flyer de divulgacdo

linha sustentavel, embalagem para brinde (mini vaso) e tag.

e



Papclarias
cla Linha

Cric¢’Recicle




Persona

Mara Rubia e Adriano, 26 e 28 anos

- Dados Principais: Noivos hd oito meses, estdo organizando seu casamento em
Uberldndia-MG e estdo a procura de um fornecedor que ofereca o servico de
papelarias para eventos com material sustentdvel. Mara frabalha como
fisioterapeuta e Adriano atua no mercado imobilidrio da regido;

- Hdbitos: Apesar da rotina agitada, Mara e Adriano faz questdo de sempre se
manterem o mais presente possivel da familia e prezam muito por momentos a dois;

- Estilo de vida: Buscam sempre se atualizarem sobre saude e bem estar. Estdo
sempre antenados a causas socioambientais e se preocupam bastante com o que
consomem;

- Hobbies: Gostam de sempre estar perto da natureza, vigjar para lugares que
possibilitem a interacdo com o meio ambiente. Se interessam por esportes ao ar
livre, como trilha e ciclismo;

- Comportamento de compra: SGo muito atentos s marcas que se preocupam
no retorno dos seus produtos ao meio ambiente, sempre dando preferéncia a elas.
Sempre procuram reutilizar de varias maneiras possiveis 0s produtos que consomem
de forma a descartarem quando de fato ja ndo tem outo meio;

- Perfil do casal: SGo sentimentalistas e romdanticos, porem minimalistas e discretos.



Briclino

- Nome dos noivos: Mara Rubia e Adriano;

- Preferéncia de cores: Rose e Verde Menta;

- Referéncia de formas: Folhagens e flores delicadas;

- Referéncia de tipografia: Fontes manuscritas que se
assemelhem a assinatura;

- Tipo de Papel: Papel Semente;

- Adjetivos atribuidos: Romantico, delicado, clean e sem

EXCEeSSOS.







Monograma Mara Rubia
Fonte: A Autora



Papclarias

MESA DE BOTECO
Araoz
ARKOZ BANCO £ ARROE (OM PASSAS
1050 TROPURD.

CRRNE A MO MADITA

U0 A8 56§ LIVEO CHIND INCONTRANGH
O TRAN AT n--.-q.,w,;‘::'-

Papelarias

ke

AGRADECEMOS
s M‘W
ESSE DIA NAO SERIATAQ
ESPECIAL SEM VOCE!
ACORA S0A ALCUMAS INSTRUGOLS £
OwNTA e

- TIRE MUTTAS FGTOS £ NOS.
ANUDE A ETEANIZAR FSSE

Fonte: A Autora

POR ONDE FOR...
ESPALHE AMOR!




Papclarias

Convite feito no papel semente
Fonte: A Autora




Papclarias

Convite Individual e Tag
Bem casado
onte: A Autora




Papclarias

Tag Agradecimento
Fonte: A Autora




Papclarias

Manual dos padrinhos
Fonte: A Autora
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Leque
Fonte: A Autora

Papclarias




Tagreservado
Fonte: A Autora




Papclaria
Basica Criart




Papclaria
Basica Criart

Cartdo de Visitas
Fonte: A Autora
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Papel timbrado

Fonte

A Autora




Papclaria
dc divuloacao

Cric&’Recicle




Papeclaria de divuloacao

linha Crie&’ Recicle

~N ) — & b ' w
cricére@icle

Saiba como plantar o Papel Semente:

L4

Conhega a linha:

A linha sustentavel crie&recicle, foi implemen-

tada na Criart afim de buscar uma solugdo cri-
ativa para os retalhos gque eram descartados €

iy N ﬁbgmm © papel
também proporcionar uma interagdo singular €
Unica. Através do papel semente, co invés de se
desfazer da papelaria apés o seu uso, & possivel

Plante-o'em
em pedacinhos’
ao planté-lo, dando vida ao material.

ternra férlil 'e regue

N\ . .
! 'tViocé conhece o Papel Semente? 5 o §
RN : h“’ﬁg_’:‘,"”“ dies. * ' Confinte culdando
O Papel Semente é um produto ecolégico e ) RS ‘e":‘: dios #le com muito cafinhio,
‘a sua elaboragao é feita de forma artesanal, 2 gemminara. = S (hgud e umd bag
' ndo passando ‘por nenhum processo quimico. NS S €xposi¢do ao sol
As sementes nele contidas permanecem vivas 3
durante a fabricacdo e o uso do material. Traz 1
uma selugdo para o pés-consumo, reduzindo

a agressdo do homem ao meio ambiente.

Flyer
Fonte: A Autora



Papeclaria de divuloacao
linha Cric&’Recicle

Embalagem para brinde e Tag
Fonte: A Autora
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Conclusao

Mesmo com a ascensdo da tecnologia nos dias de hoje o papel
ainda tem o seu espaco nas suas mais diversas formas. No nicho
de papelarias para eventos, a presenca do papel ainda é forte.
Diante disso, € possivel concluir que ao proporcionar interacdo
enfre a empresa parceira e a sustentabilidade afravés de
manobras desempenhadas por meio do design, a coloca a frente
Nno mercado, impacta positivamente em sua imagem por estar
atenta as necessidades ambientais e proporciona uma ampliacao
do publico que antes ndo conseguia ter acesso com facilidade a
este fipo de material, contribuindo no fortalecimento e
crescimento da marca.
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