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RESUMO

Esta monografia tem como proposta analisar as reportagens do blog Fashion
Revolution, hospedado no site da revista Carta Capital, em especifico as 9
reportagens que falam da campanha #quemfezminhasroupas, para verificar o
papel social do jornalismo de moda no combate a escraviddo moderna dentro
da industria da moda. A fim de cumprir os objetivos, buscou-se identificar e
analisar como o jornalismo de moda noticia os movimentos da moda e sua
industria, por meio de uma reflexdo sobre a relagdo entre jornalismo e moda.
Para tanto, utilizou-se o método dialético de analise, que tem como intuito
convidar as pessoas a refletirem sobre os bastidores da industria e o
posicionamento das marcas. Os resultados alcangados demonstram que as
matérias foram entregues a comunidade no sentido de informar e ndo noticiar,
fugindo assim da fungéo social do jornalismo.

Palavras-chave: Jornalismo de moda, Indistria da Moda, Escraviddo Moderna,
Fast-Fashion, Fashion Revolution
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ABSTRACT

This monograph has the proposal to analyze the reports of the Fashion
Revolution blog, hosted on the Carta Capital magazine's website, in specific the
9 reports that talk about the campaign #quefefezminhasroupas, to verify the
social role of fashion journalism in combating modern slavery within the fashion
industry. In order to fulfill the objectives, it was sought to identify and analyze
how fashion journalism reports the fashion movements and its industry, through
a reflection on the relationship between journalism and fashion. For this, we
used the dialectical method of analysis, which aims to invite people to reflect on
the backstage of the industry and the positioning of brands. The results
achieved show that the articles were delivered to the community in the sense of
informing and not reporting, thus running away from the social function of
journalism.

Keywords: Fashion Journalism, Fashion Industry, Modern Slavery, Fast
Fashion, Fashion Revolution
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INTRODUCAO

Vivemos em uma sociedade na qual o consumo de bens materiais e
servigos fazem parte do cotidiano, pois 0 ser humano consome recursos para
suprir suas necessidades basicas. Segundo Oksana Mont (2004),
historicamente, o ato de consumir sempre esteve ligado a sobrevivéncia
humana para a satisfacdo de necessidades alimentares, de moradia e
protecao, entre outras, uma vez que o individuo ndo é capaz de produzir tudo
aquilo que precisa para sobreviver. Deonir De Toni, Fabiano Larentis e Adilene
Mattia (2012) ressaltam, ainda, que consumir nd0 € apenas um processo
individual, mas, também, coletivo, € um ato simbodlico carregado de
significados, influenciado por valores culturais e individuais, que norteiam a
acao de cada um.

Sendo assim, podemos considerar que o consumo € ato cultural e
envolto de significados partilhados por uma sociedade, como alerta Slater
(2002). Ao considerarmos a moda como uma estratégia de consumo, em que
os consumidores sao estimulados a construirem e reconstruirem suas
identidades e o estilo de vida desejados (CRANE, 2006), entendemos que a
moda reflete comportamentos e valores de uma sociedade.

Posto isto, evidenciamos uma relagdo direta entre o vestuario e o
periodo em que isso acontece. Nesse sentido entende-se que as vestes fazem
parte da historia humana, e estabelece uma relagdo marcada por movimentos
socioculturais e econémicos. Fletcher e Grose (2011) afirmam que a moda,
com o passar do tempo, perdeu sua fungao primordial — oferecer roupas para
protecdo das pessoas — em nome da eficiéncia de producdo e vendas. Na
verdade, 0 que aconteceu nesse processo foi uma mudancga no sistema linhas
de produgdo. Pois, em determinado momento da histéria, preocupava-se com
um processo de producao linear, a partir da qual a qualidade das pecas estava
em um primeiro plano e atendia as expectativas primarias de protecdo ao
corpo. Porém, com o advento da Revolugdo Industrial e Francesa, esse
processo de producdo e as demandas da sociedade sofrem uma mudanca.
Nesse momento as preocupagdes estdo na produgdo em massa, sem se
preocupar com a qualidade e, sim, com uma producido em alto fluxo, com baixo

custo e que gere lucros.
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Frente a esse cenario surge o fast-fashion, ou “moda rapida”, o termo
utilizado por marcas que possuem uma politica de producéao rapida e continua
de suas pecas, trocando as cole¢gdes semanalmente, ou até diariamente,
levando ao consumidor as ultimas tendéncias da moda em tempo recorde e
com pregos acessiveis. Jorgensen e Jensen (2012) afirmam que o aumento do
consumo de roupas € influenciado por uma interagdo entre estratégias de
negocios do setor da moda, que para aumentar as vendas e,
consequentemente, aumentar a rotatividade dos produtos, apostam em precos
baixos com base em precgos baixos, e poder de compra das massas.

Todo esse contexto fez com que a industria da moda firmasse contratos
de terceirizacio de servigcos com fornecedores, que, por sua vez, “quarteirizam”
esse trabalho em oficinas com estruturas precarias e condi¢cdes de trabalho
analogas a escravidao, pois, os contratos de trabalho séo lesivos, sem direito
de trabalho estabelecido. Por outro lado, essa situacdo de precarizagdo do
trabalho na industria da moda (terceirizagdo e quarteirizagdo) tomou uma
dimensdo maior dentro da midia com o colapso do Rana Plaza, que
estabeleceu um antes e um depois no modelo fast fashion de producéo e a
forma como as marcas se comportam frente a isso.

Em 24 de abril de 2013, no bairro de Savar, distrito da capital de
Bangladesh, Dhaka, um prédio de oito andares desabou deixando 1.133
pessoas mortas e 2.500 feridas, especialmente mulheres. Esse desastre
industrial € considerado o quarto maior da histéria. O prédio Rana Plaza
hospedava varias fabricas de roupas, onde trabalhavam cerca de 5.000
pessoas.

Essa situagéo fez com que ativistas pelos Direitos Humanos buscassem
pelas etiquetas de roupas no meio dos escombros para provar quais marcas
tinham algum tipo de ligacdo com as empresas que se hospedavam no prédio.
Esse movimento serviu para expor a sociedade as condi¢cbes de trabalho
nessas fabricas e, principalmente, cobrar das marcas um posicionamento ético
e responsavel quanto ao processo de fabricacdo de suas roupas.

E importante ressaltar que as marcas, nesse processo de terceirizacdo
da producéo, tornam-se isentas da reponsabilidade de fiscalizagao, visto que
até entdo ndo ha leis que pressionem isso. A exemplo disso, a escolha da
localizagao de fabricas, como as hospedas no Rana Plaza, sdo principalmente
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em paises em desenvolvimento, onde as leis trabalhistas sdo fracas e menos
rigidas em relagdo ao bem-estar dos trabalhadores e a seguranca da produgéo
téxtil.

O desastre do Rana Plaza tornou-se uma ilustracido da necessidade de
se pensar mudancas nas formas de producdo e consumo de produtos téxteis,
especialmente em termos de responsabilidade ética. Visto que nesse cenario
ha dois lados, fabricantes que buscam lucro e, com isso, contratam
fornecedores legitimos, mas que muitas vezes subcontratam empresas que
nao respeitam as questdes sociais; e consumidores que cada vez mais
querem pagar menos, esquecendo O impacto que essa economia tem na
cadeia produtiva de bens e servigos.

Frente a essas questdes, no mesmo ano foi constituido o Bangladesh
Accord (Acordo de Bangladesh): um acordo juridicamente vinculativo entre
marcas e varejistas globais, a IndustriALL Global Union' e a UNI Global Union?
e oito de seus sindicatos afiliados de Bangladesh, que tem como objetivo
oferecer infraestrutura de prevencdo a incéndios e garantir a seguranca dos
edificios. Esse acordo obriga empresas nacionais e internacionais, que
possuem sua producéo téxtil no pais, a controlar regularmente a segurancga dos
estabelecimentos. O acordo que teve seu prazo expirado em maio de 2018, foi
renovado no fim do mesmo ano para um periodo de trés anos e segue em vigor
até o comeco do ano de 2022.

O Fashion Revolution € um dos maiores movimentos de ativismo no
mundo da moda e mobiliza cidadaos, industrias e legisladores por meio de
pesquisa, educagao, defesa de direitos, divulgacdo de dados e noticias nos
blogs oficiais de cada pais. A partir desse movimento, sites e revistas de moda
comecgaram a noticiar mais sobre o posicionamento e as atitudes das marcas
dentro da industria da moda.

Considerando que a fungédo social do jornalismo se encontra em

oferecer aos seus consumidores informagdes verdadeiras e objetivas,

' Em tradugéo livre, a IndustriALL Global Union é uma federagao sindical global, fundada em
Copenhague em 19 de junho de 2012, que representa mais de 50 milhdes de trabalhadores em
mais de 140 paises, que atuam nas cadeias de suprimentos dos setores de mineragao, energia
e manufatura em nivel global.

2 UNI Global Union, anteriormente Union Network International, é uma federagao sindical global
para os setores de servigos, reunindo sindicatos nacionais e regionais. Possui mais de 900
sindicatos filiados em 140 paises, representando 20 milhdes de trabalhadores. A sede se
encontra em Nyon, Suiga.
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contribuindo para melhorar o entendimento e dar capacidade de compreensao
ao que ocorre em torno da sociedade, pautar esse movimento se torna
importante, ao passo que mobiliza a populacédo a estabelecer posicionamentos
e posturas mais éticas frente a situagbes como a citada aqui, e assim, uma
conscientizagdo social. Nesse sentido, o jornalismo de moda deve agregar a
esse movimento enquanto interlocutor entre industria, marcas e consumidores
de moda.

Dentre as campanhas propostas pelo movimento Fashion Revolution, a
campanha “Who Made My Clothes” (Quem fez as minhas roupas?) surgiu para
aumentar a conscientizagao sobre o verdadeiro custo da moda e seu impacto
na sociedade, considerando todas as fases do processo de produgao e
consumo. Um dos principais objetivos da campanha €& proporcionar que, por
meio da hastag #quemfezminhasroupas, a sociedade tenha acesso as
informagdes dos bastidores da industria e, assim, cobrar e pressionar as
marcas por um posicionamento mais transparente, ético e responsavel ao
longo da cadeia produtiva da industria da moda.

Ao questionar essas marcas em modo publico por meio das midias,
entende-se que os holofotes se voltam para as marcas que, frente a esse
guestionamento, precisam se posicionar e, consequentemente se tornam uma
pauta importante para os jornalistas no exercicio de sua fungao social. Sendo
assim, a pergunta norteadora dessa pesquisa é: Qual o papel do jornalismo de
moda no combate a escraviddo moderna na industria da moda?

A escolha do tema parte, sobretudo, de um viés pessoal deste
pesquisador, que ao longo da trajetoria académica e pessoal, buscou entender
o papel social da moda e as narrativas associadas a comunicacdo. Nesse
sentido, acredita-se que, além de refletir sobre o papel social do jornalismo
frente a industria moda, essa pesquisa pode contribuir para discussdes que
colocam em evidéncia a relacdo entre comunicacdo, industria da moda e a
escravidao moderna.

Para que isso seja possivel, tera como objeto de pesquisa o blog
Fashion Revolution, hospedado no site da revista Carta Capital, em especifico
as matérias que abordam a campanha “Who Made My Clothes”
(#quemfezminhasroupas) publicadas no periodo de dezembro de 2018 a abril
de 2021. A escolha temporal levou em consideragdo a primeira postagem do
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blog, que foi em dezembro de 2018. A escolha do objeto dessa pesquisa parte
da justificativa de ser um blog, que se empenha em abordar os bastidores da
industria da moda e possibilitar que, por meio da campanha
#quemfezminhasroupas, a sociedade possa se posicionar e pressionar a
industria da moda.

E importante ressaltar que ndo nos interessa nesta pesquisa, de carater
descritivo, encontrar numeros ou respostas fechadas, uma vez que julgamos
mais enriquecedor discutir as relagdes percebidas nesse universo composto
pelo jornalismo, industria da moda, fast fashion e escraviddo moderna
(escraviddo moderna € a precarizagdo do trabalho, como acontece na
quarteirizagdo da producéo), abordado dentro do blog Fashion Revolution.

Para atingir o objetivo geral, que €& de discutir o papel social do
jornalismo de moda, investigou-se como o jornalismo acompanhou os
processos de evolugdo da industria da moda e, também, como se deu a
atuacdo do movimento Fashion Revolution nesse cenario. Dessa forma,
acreditamos que esta pesquisa possa ampliar a discussdo em torno da relagao
da moda com a escraviddo moderna e provocar a industria da moda para que
reveja seus posicionamentos e papeis diante da sociedade. Para que isso
fosse possivel, foi preciso compreender e discorrer em nossos capitulos
teoricos a trajetoria da moda enquanto um instrumento sociocultural, histérico e
cheio de simbologias e submetido a um processo de industrializag&o.

Como ja apresentado anteriormente, essa pesquisa tem um carater
descritivo, de natureza quanti-qualitativa e que tem como método de analise o
meétodo dialético. A escolha da metodologia se da, sobretudo, por se tratar de
um método utilizado em pesquisas que propde em seu cerne 0 uso da
discussdo, da argumentacéo e da provocacao (MICHEL, 2015). Nesse sentido,
pretende-se, por meio do método dialético de analise, entender como o papel
dos jornalistas de moda, enquanto fator de mudancga sociais, tem exercido seu
papel no combate a escraviddo moderna por meio dos textos publicados no
blog Fashion Revolution.

Essa monografia conta com trés capitulos, que juntos discorrem sobre a
relagdo entre moda, industria e jornalismo. No primeiro capitulo, abordamos os
aspectos teoricos, histéricos, culturais e temporais da moda por meio do

vestuario. Nesse processo, discorremos sobre sua trajetéria até se consolidar
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enquanto industria e, por conseguinte, influenciar nos modos de producéo de
consumo € as consequéncias que permeiam essa realidade.

Posteriormente, no capitulo dois, abordamosa trajetoria do jornalismo e
seu ponto de encontro com a moda e o surgimento do jornalismo de moda.
Nesse processo, trazemos a discussao central dessa pesquisa que € entender
a funcédo social do jornalismo e, como sua trajetoria, em especial do jornalismo
de moda, pode ser um instrumento de combate ao movimento de escravidédo
moderna.

Ja no terceiro e ultimo capitulo, atentamo-nos em fazer a analise
proposta por essa pesquisa, por meio do método dialético, a partir da qual
nota-se que o blog Fashion Revolution perde seu carater de noticiar e se
posiciona apenas como um veiculo de informacdo ou replicador de press-
release.

Nesse sentindo, compreende-se que ele ndo exerce seu papel
enquanto construtor de uma noticia, mas adota um carater de replicador de
informacgdes. Ou seja, ele ndo cumpre com a fungao jornalistica, que é muito
além do que apenas informar, mas, sim, de estimular o senso critico e causar

provocagoes em seus leitores.
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1. PANORAMAS DA MODA

O presente capitulo tem o intuito de apresentar o conceito de moda e
sua importancia para a sociedade, considerando a moda enquanto vestuario,
para entender os impactos culturais e histéricos que atravessam a moda em
um contexto de temporalidade.

Em seguida, apresenta-se a moda em seu carater industrial e como ela
foi se modificando ao longo do tempo, adequando-se a novos modelos de
producao e consumo. Nesse sentido, depara-se com a industria da moda que
passa a visar muito mais os lucros do que qualidade no processo de produgéo.
Com isso, as industrias passam a oferecer locais de trabalho cada vez mais
precarios e, consequentemente, colocando a saude de seus trabalhadores em
risco.

Com a precarizagdo dos servicos e a nao fiscalizagdes, muitos
individuos se encontram em situagdes de trabalhos que beiram a escravidao,
conhecida como escraviddo moderna, conceito que também sera abordado

nesse capitulo para embasar a analise proposta por essa pesquisa.

1.1 Moda ao longo da histéria

A palavra moda tem origem do latim modus e significa modo, maneira e
comportamento. Para muitos, pode ser vista como algo de carater superficial e
de pouca relevancia para a construgdo da sociedade. Porém, ao longo da
historia, ela tem desempenhado um papel de integragédo social, visto que esta
relacionada a identidade e ao sentimento de pertencimento. Segundo Fogg
(2013), a moda é uma forma de expressao cultural que advém de diversas
esferas da nossa sociedade. Isto é, a moda ndo esta relacionada apenas as
roupas ou a maneiras de se vestir, esta ligada também a manifestagdes
culturais, tais como musica, arquitetura, habitos e até nomes proprios, ou seja,
tudo aquilo que se transforma de acordo com o tempo e é ditado por alguma
tendéncia. Portanto, mesmo aqueles que se dizem deslocados do cenario da
moda, ou que se dizem alheios a ela, acabam se envolvendo ou sendo

influenciados por algum tipo de expresséo historico-cultural.
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Os diversos sentidos atribuidos a moda devem-se aos varios
significados do termo, como os grafados no dicionario Brasileiro da Lingua
Portuguesa:

moda, s. f. (fr. mode). 1. Uso corrente. 2. Forma atual do vestuario.
3.Fantasia, gosto ou maneira como cada um faz as coisas. 4.
Cantiga, aria, modinha. 5. Estat. O valor mais frequente numa série
de observacgoes. 6. Sociol. Agcdes continuas de pouca duragdo que
ocorrem na forma de certos elementos culturais (indumentaria,
habilitagdo, fala, recreacgado etc.). S. f. Pl. Artigos de vestuario para

senhoras e criangas. Antén.: anti-moda. (Dicionario Brasileiro da
Lingua Portuguesa, 1980, p.1156).

Nesta pesquisa, interessa o significado da moda enquanto vestuario e a
sua temporalidade, visto que se altera de tempos em tempos. Associada as
tendéncias dominantes de determinada época, é possivel compreender a moda
enquanto um fendmeno cultural e temporal que exerce impactos na vida social
ao logo da historia.

Como ja apresentado, a moda esta diretamente relacionada a histéria da
humanidade. Portanto, através dela tem-se contato com diversas culturas e,
assim, pode-se entender os habitos de outros povos e, inclusive, compreender
como as antigas civilizagbes viviam. Segundo Galvao (2006), a moda € um
fator decisivo para que se conhecga a histéria de um determinado periodo e de
Seu povo:

A moda é o que seu tempo é, revela a Histéria. Sua realizagcao da-se
num incessante fluxo de vertentes sociais, morais, religiosas,
artisticas, politicas, econdémicas, cientificas, tecnoldgicas; vetores
interligados os quais formam a celebrada cultura de moda instaurada

ha centenas de séculos na Europa Ocidental. (GALVAO, 2006,
p.135).

Portanto, a moda € um meio de comunicagao simbdlica, visto que,
entendendo-a enquanto vestuario, ela se torna a tradu¢cdo de uma linguagem
simbdlica, um codigo descrito cujo significado é, em parte, compartilhado por
uma cultura. E como apresentado por Engel (1991), “Toda comunicagao tem
lugar através de simbolos” (p.64). Nesse sentido, o modo de vestir, como
simbolo social, se modifica em funcdo das alteragdes da estrutura e do estado
geral da sociedade, dando a ela, também, um carater historico-cultural.

Na obra As espirais da moda, Frangoise Vincent-Ricard (1989) traz o
conceito de moda como algo que evolui constantemente com a sociedade.

Nesse sentido, o vestuario acompanha as transformacdes sociais, sendo uma
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forma expressiva de se enxergar a sociedade, entender suas ideologias, seus
costumes e o momento historico em que se insere. Segundo a autora, “a moda
parece feita de rupturas sucessivas; no entanto, por sua evolugcdo fundamental,
revela-se a nossos olhos como expressao de multiplas representagdes do
mundo, em diferentes niveis de intensidade” (VINCENT-RICARD, 1989, p.
241).

Ao longo do tempo, a moda foi se transformando em um territorio sem
fronteiras, continuamente renovavel e infinitamente interpretavel.
Consequentemente, ela se torna repleta de significados e deve ser
compreendida dentro de um contexto histérico-cultural e social, visto que revela
a identidade e, ao mesmo tempo, esta relacionada a necessidade de inclusao
social.

A moda ainda tem a singularidade de comunicar aos outros o que o0s
individuos  querem ser. Ao considera-la enquanto  fenébmeno
social,compreende-se a sua capacidade de construir identidades individuais e
coletivas, que sao expressas por meio dos vestuarios nos diferentes momentos
da historia. Assim, o vestuario tem como funcao social identificar, caracterizar e
enfatizar a identidade e a posigéo social dos individuos e seus grupos. Sendo
assim, é possivel interpretar a moda como uma expressdo cultural que,
associada as questdes temporais, produz sentidos ao longo da historia.

No livro a Histéria da Moda, Jodo Braga (2006) afirma que a relagédo do
homem com a indumentaria comegou ha milhares de anos. De acordo com a
teoria do Big Bang, conceito cientifico que explica a criagdo do mundo, as
roupas surgiram quando os homens pré-histéricos passaram a usar a pele dos
animais que eles haviam cacado para protecédo contra o frio. Porém, a falta de
tratamento do material extraido fazia com que a pele ficasse enrijecida
rapidamente, tornando seu tempo de uso pequeno, ou seja, a troca dessas
peles era feita com bastante recorréncia. Depois, os homens também
entenderam que nao era possivel cobrir todo o corpo utilizando a pele daquela
maneira, era preciso torna-la maleavel.

[...] As peles, inicialmente usadas com o préprio pelo do animal, eram
normalmente de urso ou rena e passaram por processos de

mastigacédo para serem amaciadas. Posteriormente, era normal untar
essa pele com dleos ou gorduras animais para atribuir-lhe certa
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impermeabilidade e maciez, o que dava a pega uma maior
durabilidade (BRAGA, 2004, p.18).

Com as peles mais maleaveis, foi possivel aproveitar o material de
forma a adaptar melhor ao corpo humano. Com a descoberta do fogo, foram
inventadas as primeiras agulhas de mao, que eram feitas de ossos e presas de
animais, o que facilitou a producédo das roupas. Assim, as roupas passaram a
ser confeccionadas ligando umas peles as outras com nervos, tenddes, fios da
crina e rabo de cavalos ou presas ao corpo com as garras dos animais
(BRAGA, 2006).

Além da protecdo ao corpo, as indumentarias também eram usadas
como forma de comunicacdo simbdlica. Aqueles que estavam cobertos de
peles eram tidos como bons cagadores e, quanto mais peles, mais fortes
aparentavam, ou seja, as vestimentas os posicionavam dentro do grupo. De
acordo com Frangois Boucher (2010), o homem pré-histérico que vivia em
paises quentes nao precisava se aquecer, mas, mesmo assim, estava
preocupado em se enfeitar com acessorios para se diferenciar dos outros
membros do grupo.

Mais tarde, as antigas civilizagdes egipcias do Vale do Nilo, Eufrates e
Indo também comegaram a usar as vestimentas como uma forma de distingao
social (FOGG, 2013). Isso ocorreu devido ao desenvolvimento da técnica de
tecelagem que possibilitou a criacdo dos primeiros pedagos de tecidos
utilizados pela populagcdo, denominados sarongues. Logo apds vieram as
tunicas com mangas, tunicas com babados, a toga romana, etc.

No entanto, & preciso ressaltar que a moda deve ser analisada como
algo inerente aos seres humanos, ao passo que, no sistema de leis que regem
as sociedades civilizadas, € necessario o uso do vestuario (BRAUNSTEIN,
1990). Assim, n&o pode ser reduzida ao simples ato de cobrir o corpo, ja que
simboliza a maneira unica e individual de cada pessoa ao se apresentar ao
mundo. A moda enquanto vestuario possui valores e € regida por elementos
simbdlicos que compdem as identidades.

Suntuoso ou coémodo, o traje esta estreitamente ligado ao intimo:
convencemo-nos disso pelo lugar que ocupa nos didrios de despesa,
assim como pelas imagens de si que suscita no fim da Idade Média.
O traje é sempre mais que o tecido e o ornamento, estende-se ao

comportamento, determina este dUdltimo tanto quanto pde em
evidéncia: marca as etapas da vida, contribui para a construcéo da
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personalidade, apura a distancia entre os sexos (BRAUNSTEIN,
1990, p. 566)

Como conceituada por Braunstein (1990), a vestimenta traz signos e
marcas pessoais, mas, como coloca André Carvalhal (2016), a preocupagao a
respeito do carater social da moda vem sendo deixada de lado.

Desde as primeiras criagdes, roupa € moda cumpriram uma série de
propésitos. Adorno, protegdo, diferenciagdo e legitimagédo, por
exemplo. Papéis tdo importantes que muitas vezes transcendem a
utilidade da peca e que tinham em comum o propédsito de servir a vida
das pessoas. Servir aos seus sonhos. Servir a construgdo da sua
identidade. Servir a busca, ao autoconhecimento e ao
estabelecimento de dialogos e lagos sociais. Mas essa capacidade de

servir parece ter se perdido (e algumas marcas nunca a tiveram).
(CARVALHAL, 2016, p. 76)

O encurtamento dos periodos de lancamento de novas cole¢des pode
ser um dos motivos do enfraquecimento da relagdo entre moda e identidade.
Uma das principais caracteristicas da moda € a sua temporalidade. Fogg
(2013) afirma que:

Uma das caracteristicas centrais da moda é o fato de se modificar
com o tempo. Nao estdo claras, porém a rapidez, a regularidade e a

extensdo necessarias nessas mudancas para que se possa qualificar
o fenébmeno de “moda”. (FOGG, 2013, p.6)

Durante o século XX, a moda passou a ser interpretada através de outra
perspectiva mercadologica, reflexo da Revolugao Industrial, que propiciou um
dinamismo e crescente producdo, o que possibilitou a movimentagcdo dos
negocios e agitagdo da vida moderna. Sendo assim, o vestuario passou por
transformagdes com a criagdo da moda contemporanea, na qual inUumeros
movimentos artisticos puderam florescer, principalmente na Europa. Assim, a
moda passou a ser percebida ndo apenas como um fator estruturante dos
aspectos culturais, mas também como um atributo social para as pessoas,
legitimando desejos, anseios, necessidades e satisfagbes através da logica
individualista.

Vicent-Ricard (1989) traz a perspectiva da moda através dos materiais
que a compdem, uma vez que devem ser valorizados tanto quanto o produto.
Para a autora, a moda é feita de pequenos detalhes, distinguindo quem a veste

em sua totalidade individual, mas é, muitas vezes, reduzida a algo simples e
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pouco complexo, ou seja, 0s processos criativos e de produgéo por tras néo
séo reconhecidos em sua totalidade.
Com a ascensao do individualismo, Silva e Valencia (2012) afirmam que
o capitalismo se fortaleceu e a midia influenciou cada vez mais a vida dos
individuos. O comego do século XXI ficou marcado pelas tendéncias do “nada
se cria, e tudo se copia” e da “moda vem e vai’, despadronizada, que nada
mais é do que reflexos do movimento de produgdo em massa. Ou seja, nesse
contexto a preocupacdo se encontra em produzir em alta escala varios
modelos, que resulta em varias versdes e infinitas escolhas, dando as roupas
um carater descartavel.
Para Malcolm Barnard (2003), o processo de uso e descarte na industria
da moda é definido da seguinte forma:
A moda, entretanto, é diferente; logo que um item se exaure, outro
toma o seu lugar e assim por diante. Outro nome para esse ciclo de
obsolescéncia internamente construido ou planejado é moda.
Consequentemente, o desejo por outro modelo, o mais recente
possivel, é instantaneamente satisfeito pelo ciclo da moda na pds-

modernidade. Esse ciclo € o do desejo pela diferenga sem fim
(BARNARD, 2003, p. 227).

E é neste contexto que a moda comeca a ampliar suas perspectivas de
producgdo, ou seja, a0 mesmo tempo em que se tem uma produgdo de pecgas
de luxo sobmedida dentro da alta costura, a industria também comecga a
producdo massificada e acessivel com prét-a-porter. Com isso, a industria
passou a atender e fomentar diferentes necessidades das classes
consumidoras de moda.

Gilles Lipovetsky (2009) define a moda a partir da efemeridade, ou seja,
sua caracteristica temporaria, que busca a renovacdo constante. Porém, o
autor faz um alerta sobre a necessidade de se refletir sobre esse conceito, pois
incentiva marcas fast fashion®, por exemplo, que abusam da ideia de
transitoriedade para lucrar ao produzir excessivamente sem pensar nos
impactos:

A Moda produz inseparavelmente o melhor e o pior, a informagao 24
horas por dia e o grau zero do pensamento; cabe a nés combater, de

3 Fast fashion, traduzido como moda rapida, é o termo utilizado por marcas que possuem uma politica

de producdo rapida e continua de suas pegas, trocando as cole¢des semanalmente, ou até diariamente,
levando ao consumidor as ultimas tendéncias da moda em tempo recorde e com pregos acessiveis. Tal

termo serd trabalhado com mais profundidade ao longo do capitulo.
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onde estamos, os mitos e os a priori, limitar os maleficios da
desinformacéo, instituir as condicdes de um debate publico mais
aberto, mais livre, mais objetivo. [...] A Moda é acompanhada de
efeitos ambiguos; o que temos de fazer é trabalhar para reduzir sua
inclinacdo “obscurantista” e aumentar sua inclinacdo “esclarecida”,
nao procurando riscar num traco o strass da sedug¢ao, mas utilizando
suas potencialidades libertadoras para a maioria. [...] Se o terreno da
Moda é favoravel ao uso critico da razéo, faz eclodir igualmente o
exilio e a confusdo do pensamento: muito esta por corrigir, legislar,
criticar, explicar interminavelmente; a astucia da desraz&do de moda
ndo exclui a inteligéncia, a livre iniciativa dos homens, a
responsabilidade da sociedade sobre seu proprio futuro.
(LIPOVETSKY, 2009, p. 20)

Uma nova mentalidade surgiu e os individuos passaram a priorizar a
liberdade e a autonomia em suas escolhas. Com isso, 0 processo de consumo
se torna mais ativo, visto que as vestimentas se transformaram em objetos
descartaveis, passiveis de mudancas e inseridas no fluxo de mercadorias

comercializadas em massa.

Deste ponto de vista, a moda é menos signo de ambicdo de classes
do que saida do mundo da tradicdo, € um destes espelhos onde se
torna visivel aquilo que faz nosso destino histérico mais singular: a
negagao do poder imemorial do passado tradicional, a febre das
novidades, a celebragao do presente social. (LIPOVETSKY,1987, p.
10)

Esse entendimento, portanto, torna-se necessario para refletir e
questionar a industria da moda, que ndo se preocupa mais com a ética e a
responsabilidade social no processo de produgdo, mas, sim, com O processo
de feitura e o lucro. Dessa forma, Lipovetsky explica que as mudangas nesse
cenario agora revelam novas idealizagbes de um modelo de se fazer a moda,
simbolizando uma ruptura com o conceito mais tradicional, individualista e

seletivo.

A despeito de sua ampla democratizagdo, a moda de cem anos
funcionava ainda como um grande sistema de exclusédo “autoritaria”.
(...) Varrendo a culpabilidade e a depreciagdo que se ligavam ao fora
de moda, a democratizagcdo da moda entrou em sua fase final; os
individuos adquiriram uma liberdade de vestuario muito grande; a
pressdao conformista do social é cada vez menos pesada,
homogénea, permanente. (...) A moda flexivel, a alergia profunda em
relacdo a violéncia e a crueldade, a nova sensibilidade em relagdo
aos animais, a importancia da escuta do outro, a educagao
compreensiva, 0 apaziguamento dos conflitos sociais — uns tantos
aspectos do mesmo processo geral de “civilizacdo” moderno-
democratico. (LIPOVETSKY, 2009, p. 166- 167)

Essa moda flexivel, como colocada por Lipovetsky, fez com uma grande

quantidade de produtos ganhasse as araras das lojas, inundando o mercado e
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provocando a sensag¢ao de uma “democratizacdo da moda”. Nesse contexto,

as marcas passaram a dominar o mercado, acelerando o consumo de produtos

de baixa qualidade e preco.
As Maisons passaram a langar colegdes exatamente duas vezes por
ano, situando, assim, dentro de um quadro institucionalizado, a moda
enquanto mudanga de moda. Simultaneamente, as casas de alta-
costura parisienses posicionaram-se enquanto marcas associadas ao
luxo, sempre visto como uma das formas de aceder a distingdo
pessoal e a admiracdo por parte dos outros. Em geral, elas
desligaram-se cada vez mais das formas de ostentagdo tradicionais,
passando progressivamente a propor modelos exibindo linhas
simples e soébrias, assentando em blusas, calgas e pulbveres
destituidos dos elaborados ornamentos tradicionais (SILVA;
VALENCIA, 2012, p. 64).

Nesse sentido, as marcas passaram a adotar um sistema de producao
em larga escala, sem prezar por qualidade ou exclusividade, o que tornou os
produtos baratos e acessiveis. Assim, surgiu o sistema fast fashion, um estilo
de “moda rapida” que esta diretamente ligado a producédo em larga escala em
um curto espago de tempo entre uma colegcdo e outra. Nesse sistema de
producado, qualidade ndo é uma preocupacgao, visto que essas pec¢as tém um
carater descartavel para manter ativo o consumo de roupas. Desse modo, as
colegbes sao renovadas sazonalmente com uma grande velocidade e
acompanham as tendéncias do momento, ou seja, ndo ha mais uma criagao
por estagdo do ano ou temporada de moda.

Segundo Ciett (2010), o fast fashion surgiu em 1980, oferecendo aos
consumidores produtos com pregcos mais acessiveis, seguindo as tendéncias
do mercado e na velocidade almejada pela populagdo. Esse modelo de
negocio esta associado ao aumento das vendas, a partir de cadeias produtivas
complexas, sendo possivel criar, fabricar e distribuir em poucas semanas. De

acordo com Noldin,

A principal evolugao do fast fashion em relagdo ao sistema de moda
tradicional esta no envolvimento das escolhas dos consumidores na
concepgao dos produtos. Nos sistemas tradicionais, as pessoas
escolhem o que consumir a partir de certo nUmero de produtos que
fazem parte de colegbes sazonais. J& no modelo fast fashion, o
processo criativo é continuo e as escolhas dos consumidores sdo
imediatamente incorporadas ao design de novos produtos (NOLDIN,
2012, p. 50).
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A autora ressalta que, apesar de apresentar caracteristicas em comum
com os aspectos tradicionais da moda, como pecas recriadas a partir de tragos
antigos, no fast fashion ocorre a criagdo de “minicole¢des” que podem ser
semanais ou quinzenais, baseadas nas demandas dos consumidores. Dessa
maneira, a criagao de produtos dentro desse ciclo atende aos gostos locais dos
consumidores, em que os pontos de diferenciacdo de uma cole¢ao para outra
esta na cor, tecido, comprimento, dentre outros atributos que correspondem as
necessidades individuais. Logo, entende-se que o intuito dessas colegbes s&o
produzir uma grande variedade de modelos em pequenas quantidades e com
uma vasta gama de produtos. A seguir, sera feita uma discussdo sobre a

relacado da industria da moda com o fast fashion.

1.2 A industria da moda e seu lago com o fast-fashion

Tanto a moda quanto a industria estabeleceram uma relagdo desde os
tempos mais remotos. A Revolugao Industrial estabeleceu um exemplo claro
dessa ligagao, pois, no inicio das mudangas, houve a criagdo das maquinas de
tecelagem e as conquistas técnicas ligadas ao desenvolvimento de todo o
processo produtivo. Essas evolugdes impactaram a vida urbana moderna, com
a concentragao de pessoas, mas, ao mesmo tempo, fizeram com que a moda
se estabelecesse a partir de novas técnicas de vendas, conforme destaca
Sant’Anna (2009).

A moda, por ser um fenbmeno cultural, faz parte do ambiente urbano e,
dessa forma, vale destacar dois movimentos importantes em sua trajetéria,
principalmente no que diz respeito ao seu carater industrial: a Revolugéo
Industrial e a Revolugdo Francesa. A partir da Revolugdo Industrial, por
exemplo, os trabalhos do setor téxtil foram pioneiros na mecanizacdo do
trabalho e na produgdo em larga escala. No século XIX, a industria téxtil
passou por um processo de evolugdo e, por consequéncia, comegou a
estimular o desenvolvimento de outros setores, como o quimico, metalurgico,
etc. Da Revolugdo Industrial surgiu o conceito de operariado industrial
(TRINCA, 2004).

Nesse sentindo, observa-se que a Revolugdo Industrial impulsionou o

sistema industrial da moda, visto que a industrializagdo estimulou a producgao e
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0 consumo em massa. Em contrapartida, temos a Revolugdo Francesa que
forneceu respaldo ideoldgico para esse novo estilo de consumo e produgao por
meio do lema: lIgualdade, Liberdade e Fraternidade. Com esse novo
movimento, a liberdade de consumo, principalmente com relagdo ao que vestir,
foi legitimado, tornando-se um divisor de aguas na historia, conforme afirma
Souza (1987):

O advento da burguesia e do industrialismo, dando origem a um novo
estilo de vida; a democracia, tornando possivel a participagcao de
todas as camadas no processo, outro apanagio das elites; as
carreiras liberais e as profissdes, desviando o interesse masculino da
competicdo da moda, que passa a ser caracteristica do grupo
feminino (...) nos mostra que a Revolugao Francesa foi, de certa
forma, o divisor de aguas [para o fendbmeno da moda]. (SOUZA,
1987, p.22).

Assim, com esses fendmenos culturais e sociais, houve uma mudanca
marcante no processo de produg¢ao de roupas, ou seja, aquilo que um dia era
produzido de maneira artesanal cedeu espaco para um modelo industrial, de
producédo coletiva, em larga escala e sem muitos conceitos, no qual o processo
criativo é incessante e baseado nas escolhas e demandas dos consumidores,
como ja apresentado por Noldin (2012).

Com isso, as roupas que carregavam uma historia, muitas vezes feitas
para um publico especifico, geralmente classe média alta, tornaram-se
populares para que qualquer pessoa pudesse adquiri-las. A produgado em larga
escala propiciou pregcos mais acessiveis e a oferta de uma diversidade de
modelos. Juntando-se a “liberdade” de escolha, 0 mercado da moda ampliou e
tornou-se mais democratico.

A producdo em massa e a “superflexibilizacdo” da mao de obra, que
nada mais é do que a auséncia de uma rotina de trabalho, o que,
consequentemente forga os trabalhadores a estarem disponiveis a todo tempo
em locais de trabalho precarios. Devido a alta competitividade e a facilidade
para encontrar mao-de-obra, os empregadores pagam valores insignificantes
pelas horas de trabalho. O conjunto desses fatores faz com que os processos
de produgdo, tornem a industria um lugar de enfermidades.

Com isso, ha duas situagbes complexas: 1) a necessidade de um

atendimento rapido das demandas das massas, devido as pressdes causadas
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por tendéncias sazonais, volateis e culturais e 2) e a relagdo custo-beneficio
associada a velocidade de producéo.

O fast fashion surgiu como uma resposta a esse processo de aceleragéo
da moda para a industria. Com o novo formato, as industrias passaram a
trabalhar com uma quantidade planejada e limitada de produtos, visando néo
s6 a reducio de perdas em vendas, mas também para estimular o consumo ao
diversificar os produtos.

Antes do movimento fast fashion, as colegbes eram lancadas tendo
como referéncia as quatro estacbes para se pensar conceito, tendéncias e
produtos. Com o fast fashion sao criadas e produzidas mais de 52 coleg¢des.
Ou seja, percebe-se uma “obsolescéncia planejada” no setor, visto que as
marcas passaram a se preocupar com os interesses industriais e, nesse novo
movimento, as producdes estdo focadas em tornar atrasado aquilo que foi
produzido na coleg¢ao anterior. O fast fashion estabeleceu a diferenga no fato
de que o ciclo criagao/producdo/consumo nao é atravessado duas vezes ao
ano, mas continuamente com fluxos que chegam a ser quinzenais (CIETTA,
2010).

Em sintese, pode-se dizer que o movimento fast fashion surgiu como
uma maneira de suprir as necessidades criadas pela Revolugao Industrial e
Francesa, ou seja, uma resposta rapida as demandas geradas e criadas para a
grande massa. Porém, esse movimento ocasionou a “superflexibilizagado” dos
contratos de trabalho, dando margem para o desenvolvimento de um problema
social, que € a ndo valorizacao de mao obra e trabalhos em condicdes de
semiescraviddo ou escraviddo, ou como muitos autores tratam: escravidao

moderna.

1.3 A escravidao moderna

Falar sobre a escraviddo moderna neste trabalho se faz necessario,
visto que esta diretamente ligada a industria da moda e ao fast fashion. Além
do mais, ela tem uma relagdo clara com o objeto da pesquisa, que € o
movimento Fashion Revolution, que sera abordado mais adiante.

Segundo o codigo Penal brasileiro, sob o artigo Art.149 da Lei
10.803/2003, o trabalho escravo é caracterizado como:
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Reduzir alguém a condicdo andloga a de escravo, quer
submetendo a trabalhos forgados ou a jornada exaustiva, quer
sujeitando-o a condicbes degradantes de trabalho, quer
restringindo, por qualquer meio, sua locomogao em razdo de
divida contraida com o empregador ou preposto. (Redagao
dada pela Lei n® 10.803, de 11.12.2003).

Historicamente, o Brasil foi colonizado em um contexto de trabalho
escravo e exploracdo de mao de obra e dos recursos naturais. Durante os
periodos de 1580 e 1620, por exemplo, o cultivo da cana de agucar usou a mao
de obra indigena, que muitas vezes era recompensada por um regime de
escambo, mas, na maioria das vezes, havia um trabalho forgado por parte dos
senhores de engenho, caracterizando um trabalho escravo. Porém, com a
chegada da igreja catdlica e a intencdo de coibir o trabalho escravo dos
indigenas, visto que a igreja acreditava que a catequizagdo desses povos era
muito mais interessante, a coroa brasileira passou a importar mao de obra da
Africa, que fora escravizada para, em sua maioria, trabalhar em engenhos de
acucar e canaviais (MARQUESE, 2006).

Em 1888, registra-se oficialmente o fim da escraviddo no Brasil com a lei
Aurea. Apesar de leis que preveem punigdes para casos de trabalho escravo
ou analogo a escraviddo, ndo apenas no Brasil sdo recorrentes as denuncias
de pessoas em situagdes de escraviddo. Conforme a Organizagao
Internacional do Trabalho (OIT)* no Brasil entre 1995 e 2015 foram libertados
49.816 trabalhadores que estavam em situagdo analoga a escraviddo. Os
trabalhadores libertados eram, em sua maioria, migrantes brasileiros ou
estrangeiros, que mudaram para regides de expansao agropecuaria ou para
grandes centros urbanos, em busca de novas oportunidades ou atraidos por
promessas de trabalho.

De acordo com dados apresentados pela Comissao Pastoral da Terra
(CPT), a realidade brasileira é muito preocupante, pois, cerca de 40 mil
pessoas sdo escravizadas no Brasil (DAMIAO, 2014). Como forma de combate
a esse tipo de delito, vale ressaltar algumas ag¢des, como a do Ministério Do
Trabalho e Emprego (MTE) e da Secretaria de Direitos Humanos da

4 ORGANIZACAO INTERNACIONAL DO TRABALHO. Fatos e Numero globais. Disponivel em:
https://www.ilo.org/brasilia/temas/trabalho-escravo/lang--pt/index.htm . Acesso em: 16 de margo
de 2022.
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Presidéncia da Republica, que mantém cadastros de empregadores que
utilizam m&o de obra escrava. Esse cadastro existe desde 2004 e € conhecido
como “Lista Suja do Trabalho Escravo”. Esse material é atualizado
semestralmente pelo o Ministério Publico do Trabalho (MPT) e funciona como
um portal de transparéncia das empresas.

A definicdo do trabalho escravo contemporaneo, ou escravidao

moderna, € encontrada no art. 149, do Cédigo Penal Brasileiro:

Reduzir alguém a condigdo andloga a de escravo, quer submetendo-o
a trabalhos forcados ou a jornada exaustiva, quer sujeitando-o a
condi¢cdes degradantes de trabalho, quer restringindo, por qualquer
meio, sua locomogao em raz&o de divida contraida com o empregador
ou preposto.

Nesse sentido, apresenta Mirabete (2005):

A vitima é privada da liberdade de escolha e a execucdo do trabalho
decorre de uma relagdo de dominacédo e sujei¢cdo, contra a qual ndo
tem a possibilidade de se insurgir. A conduta do agente pode ser
praticada com violéncia ou grave ameacga, mas também mediante a
criagdo ou o aproveitamento de circunstancias que a impossibilitem de
exercer a opgao de nao se submeter ao trabalho. (MIRABETE, 2005, P.
184)

Para compreender como esse processo de escraviddo moderna se
enquadra dentro da industria da moda, € preciso relembrar alguns aspectos: a
industria téxtil € uma das atividades industriais mais antigas e o modo de
producéo foi se modificando ao longo do tempo. Antes de 1900, por exemplo,
para se ter uma roupa era necessario encomenda-la com costureiras e
alfaiates, que eram responsaveis por todo o processo de produgao. Ja entre
1900 e 1925, com a industrializagdo, esse cenario mudou com 0s processos de
divisdo de trabalho. Com o aumento da demanda e do surgimento das lojas de
departamento, foi necessario produzir em maior quantidade e em um prazo
menor. A partir dai os maquinarios foram aprimorados para atender a crescente
demanda.

Com o processo de globalizagdo, as organizagbes precisaram se
adaptar ao novo padrao de producao, em que o ritmo de produgao é acelerado.
Sendo assim, a capacidade de sobrevivéncia das empresas depende da forma
como os desafios sdo enfrentados, os quais exigem ousadia, flexibilidade e
desprendimento de habitos tradicionais para as tomadas de decisdes e
permanéncia no mercado (MACHADO; CALVOSA; OLIVARES, 2006).



30

Todo esse contexto faz com que a industria da moda firme contratos de
terceirizacdo de servigos com fornecedores, que, por sua vez, “quarteirizam”
esse trabalho em oficinas com estruturas precarias e condigbes de trabalho
analogas a escraviddo. Muitas vezes, os contratos de trabalhos s&o lesivos,
sem assegurar qualquer direito ao trabalhador.

Segundo Girardi (2013, p. 6), o sentido da terceirizagédo seria “produzir
mais e com melhor qualidade, usando menos insumos”. Principalmente quando
se fala da industria téxtil, na qual a competitividade determina um ritmo
acelerado de todo o setor produtivo. Teoricamente, esse processo de
terceirizacdo e subcontratacdo dentro das confecgdes busca otimizar o
processo produtivo, ou seja, descentralizando fungdes que n&o agregam tanto
valor ao produto, reduzindo os gastos com operarios, manutengdo dos
equipamentos, reduzindo consideravelmente os custos de producéao.

Para Silva e Pitoni (2013, p.9), “O principal precursor da terceirizagao € o
modelo de producédo adotado pela empresa Toyota, o qual passou a ser
desenvolvido a partir da segunda guerra Mundial denominado Toyotismo”.
Essa pratica surgiu dentro da industria automobilistica caracterizada pelo
aumento da forca de trabalho e, posteriormente, agregando valores com o
sistema Just-in-time®.

Todos esses processos trouxeram consequéncias para a cadeia
produtiva. Dentro da industria téxtil, por exemplo, rompeu-se com os métodos
tradicionais de fabricagdo de roupas, que um processo verticalizado de
producédo, ou seja, as fabricas possuiam setores da linha de produgao internos
em suas sedes como, por exemplo: o setor de criacdo e desenvolvimento da
colecdo, planejamento do processo produtivo, compras, modelagem,
pilotagem, ampliagdo, encaixe, risco, enfesto, corte, costura, acabamento,
passadoria, etiquetagem, embalagem, estocagem e a expedicdo (LIDORIO,
2008). No entanto, Araujo (2016, p.49) destaca que “Se por um lado houve
uma quebra da verticalizagcdo dos grandes parques industriais, criaram-se
possibilidades de renda em pequenas empresas do ramo téxtil, chamadas de

“faccdes™.

5 O Just-in-Time, ou “no momento certo”, € uma filosofia de manufatura e a partir da qual a
empresa busca produzir na quantidade exata para atender a demanda, comprando matéria
prima no momento correto e entregando o produto no prazo estipulado. Evitando estoques em
todo o processo produtivo.
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De acordo com o caderno I/deia de Negécios Como Montar Um Servigo
De Confecgéo do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), esse sistema de facgdes € definido como:

Faccdo é o nome dado as confecgbes que prestam servigos
para outras empresas do ramo que possuem marca propria e
foco na comercializagédo, dentro da cadeia produtiva do setor
téxtil. [...], realizando somente trabalhos de corte, montagem e
acabamento de pegas do vestuario para outras confecgoes [...].
Essas industrias podem concentrar o processo completo de
producdo ou terceirizar uma ou varias fases de producdo. A
faccdo € um sistema de terceirizagdo e de integragdo que vem
sendo muito utilizada na industria da confecgdo. [..] Uma
industria maior, que normalmente tem como principal atividade
a criacdo e comercializacdo, cria a sua colegdo, efetua os
cortes das pegas e encaminha para outras industrias menores
que sdo contratadas para montar as roupas |[...] devolvendo em
seguida, para a industria maior, que confere as pegas,
padroniza a qualidade e comercializa os produtos (SEBRAE,
2010, grifo proprio).

Com isso, esse sistema de facgbes provocou uma reestruturagao
produtiva no setor téxtil, que passou a utilizar ferramentas de ampliagdo de
capital a partir da terceirizagdo de atividades inerentes a industria de confecgao
do vestuario.

Porém, esse processo de terceirizagdo abre margem para o surgimento
da precarizag&o do trabalho Silva e Pitoni, (2013) destacam que “A aprovagéao
do Projeto de Lei 4.330/2004, que regulamenta a terceirizagdo no Brasil, além
de reduzir a renda do trabalhador em até 30%, aprova a figura do atravessador
que nada produz e somente explora a mao de obra alheia”. Esse processo
escravista ocorre devido a terceirizagcdo em cascata, em que muitos
trabalhadores se encontram em condi¢gdes precarias e que se assemelham a
escravidao.

No entanto, empresas tém ignorado ou feito vista grossa para a forma
como seus produtos estdo sendo confeccionados, e, consequentemente,
ajudam a manter as oficinas “clandestinas” que atraem mao de obra
estrangeira, como tem ocorrido com diversos trabalhadores bolivianos (SILVA;
PITONI, 2013). O trabalho de pesquisa elaborado por Fidelis (2014) aponta a
preocupag¢ao com a escravidao encontrada na industria téxtil em decorréncia

do uso da terceirizagao:
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[...] recentes casos de trabalhadores encontrados em situagdes
andlogas as de escravo na industria téxtil, em diversas
varejistas do setor conhecido como fast fashion, chamaram a
atengao para a permanéncia desse tipo primitivo de exploragcao
de trabalhadores, que fere a dignidade da pessoa humana e
coisifica o obreiro. A observagdo de que esses casos tinham
como ponto em comum a utilizacdo da terceirizagdo nas
cadeias produtivas, [...]. (FIDELIS, 2014, p.86)

Nesse sentido, a industria téxtil e, consequentemente, a cadeia produtiva
da moda, € uma das que mais usufrui do trabalho precarizado, visto que
envolve um grande volume de m&o de obra para dar conta da produgdo em
larga escala, proposta pelo fast fashion, com baixa remuneragao e precarias
condicdes de trabalho, o que torna esse ciclo ainda mais lucrativo.

Segundo Anicet (2011), o foco maior de muitas empresas do setor téxtil
esta no desenvolvimento de produtos de qualidade baixa, praticamente
descartaveis e com baixo custo de produgéo, para que assim eles consigam
alcangar seus objetivos, que s&o a alta rotatividade de consumo e,
consequentemente, aumento dos lucros. Contudo, esse tipo de escolha nao
considera o valor da mao de obra e os impactos ao meio ambiente, ou seja,
alimenta um ciclo extremante danoso ao planeta.

Para que esse tipo de producédo seja alcangado, as empresas contratam
a mao de obra de outras empresas, que, por sua vez, terceirizam a mao de
obra, ou seja, isso isenta a empresa contratante de se responsabilizar por
qualquer tipo de fiscalizagdo ou encargo trabalhista. Lembrando que o
ambiente do trabalho seguro é um direito fundamental que o trabalhador
possui, pois sua natureza juridica ndo diz respeito apenas ao contrato de
trabalho que o empregado tem com o empregador, mas a protegcdo de sua
saude, ao bem-estar e a seguranga do meio onde realiza suas atividades
(MELO, 2013). Nesse sentindo, essas questdes deveriam ser também de
responsabilidade das empresas contratantes, isto é, saber das condi¢cbes de
trabalho em suas linhas de producéo.

Com a falta de fiscalizagdo ou exigéncia por condi¢cdes dignas de
trabalho por parte das grandes marcas, os trabalhadores ficam vulneraveis ou
sdo langados a propria sorte com a iminéncia de ocorréncia de tragédias. Um
exemplo disso € o desabamento do Rana Plaza, na cidade de Daca,
Bangladesh, em 2013, onde um prédio de oito andares desabou, deixando
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1.133 pessoas mortas e 2.500 feridos, especialmente mulheres, sendo
considerado o quarto maior desastre industrial da histéria.

A questao € que ndo ha muito o que ser feito, visto que os trabalhadores
desses locais, em especifico os migrantes estrangeiros, estdo em uma situagéo
de irregularidade nos paises e sdo constantemente ameagados ou obrigados a
pagar uma divida que os deixam de maos atadas para tomar qualquer atitude
legal.

Apesar dessa situagao ser algo evidente, essa € uma discussado pouco
levantada dentro do setor fashionista. Segundo Mukerji (1983), esses sdo os
reflexos da Revolugéo Industrial, em que o foco da industria é a agilidade de
producdo, com a intencdo de aumenta-la para, assim, diminuir o custo da
producao e obter mais lucros.

Segundo Fletcher e Grose (2011), apesar da industria téxtil e da moda
propiciarem oportunidades de trabalho para comunidades em desenvolvimento,
regidbes de pobreza e baixa escolaridade, elas também trazem certa
intimidagdo. Como o foco esta na alta produgao, as condi¢des de trabalho e
bem-estar sdo totalmente ignoradas.

Isso é especialmente verdadeiro no setor de confec¢do da
industria téxtil e de indumentaria, que em geral emprega
mulheres entre 16 e 25 anos de idade, na maioria imigrantes
vindos de areas rurais que desconhecem seus direitos, quase

nunca tem coragem de levantar a voz e, portanto, sao
facilmente exploradas. (FLETCHER; GROSE, 2011, p.49).

Percebe-se um movimento em torno do mundo para langar luz sobre
essa triste situagao, conscientizar e mobilizar a sociedade sobre esta realidade
e, de certa forma, pressionar as marcas a se responsabilizar pelos
trabalhadores em sua cadeia produtiva. E o caso do Fashion Revolution, que
surgiu apos a catastrofe do Rana Plaza, e que sera abordado no proximo item.

1.4 Fashion Revolution: um fruto de Bangladesh

Uma das maiores catastrofes ligadas a industria téxtil e ao mercado da
moda € o desabamento do Rana Plaza. Em 24 de abril de 2013, no bairro de
Savar, distrito de Dhaka, capital de Bangladesh, um prédio de oito andares
desabou, deixando 1.133 pessoas mortas e 2.500 feridas, especialmente
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mulheres. O prédio Rana Plaza, onde trabalhavam cerca de 5.000 pessoas,
hospedava fabricas de roupa.

Essa tragédia, considerada o quarto maior desastre industrial da historia,
fez com que ativistas pelos Direitos Humanos buscassem pelas etiquetas de
roupas no meio dos escombros para mostrar quais marcas foram
corresponsaveis pela tragédia. As grandes marcas, ao ignorarem seu papel de
fiscalizar, conforme afirma Silva e Pitoni (2013), consequentemente corroboram
com esse processo sucateado e precario de condi¢gbes de trabalho, tendo,
assim, parcela de culpa dentro de situagbes como essa de Bangladesh.

Como forma de mudar esse sistema, no mesmo ano, foi constituido o
Bangladesh Accord (Acordo de Bangladesh), um acordo juridicamente
vinculativo entre marcas, varejistas globais e a IndustriALL Global Union®, a
UNI Global Union’ e oito de seus sindicatos afiliados de Bangladesh, com o
objetivo de oferecer infraestrutura de prevencdo a incéndios e garantir a
seguranca dos edificios. Esse acordo obriga empresas nacionais e
internacionais, que possuem sua producado téxtii no pais, a controlar
regularmente a seguranca dos estabelecimentos. O acordo teve seu prazo
expirado em maio de 2018, mas foi renovado no fim do mesmo ano para um
periodo de trés anos e segue em vigéncia até o ano de 2022.

Ainda em 2013, o movimento Fashion Revolution foi criado pelas
ativistas inglesas Carry Somers e Orsola de Castro, tornando-se um dos
maiores movimentos ligados a industria da moda, visto que ele esta presente
em mais de 100 paises, envolvendo pessoas, marcas, designers, varejistas,
imprensa, produtores, académicos, organizadores e instituicbes que
perceberam a necessidade de uma mudanga na cadeia produtiva da moda.

Anualmente, em 24 de abril, dia da catastrofe do Rana Plaza, acontece
uma campanha de mobilizagdo global em que as pessoas questionam quem
fez suas roupas por meio da hashtag #whomademyclothes?
(#QuemFezMinhaRoupa?). Esta mobilizacdo € uma maneira de dizer as

8 Em tradugao livre, a IndustriALL Global Union ¢ uma federag&o sindical global, fundada em
Copenhague em 19 de junho de 2012, que representa mais de 50 milhdes de trabalhadores em
mais de 140 paises, que atuam nas cadeias de suprimentos dos setores de mineragao, energia
e manufatura em nivel global.

7 NI Global Union, anteriormente Union Network International, € uma federag&o sindical global
para os setores de servigos, reunindo sindicatos nacionais e regionais. Possui mais de 900
sindicatos filiados em 140 paises, representando 20 milhdes de trabalhadores. A sede se
encontra em Nyon, Suiga.
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marcas que seus consumidores discordam das politicas n&o transparentes, da
exploracdo de méao de obra e dos danos ambientais causados pela industria.

A proposta da campanha é fazer com que as pessoas compartilhem
fotos em suas redes sociais, tirando selfies ou ndo, com as etiquetas das
roupas expostas e utiizando a hastag  #whomademyclothes?
(#QuemFezMinhaRoupa?). E como resposta a essa iniciativa, temos também a
hashtag #imadeyourclothes (#EuFizSuasRoupas), que seria a publicagdo de
posts pelos operarios responsaveis pelas produgdes das roupas.

O Fashion Revolution defende a transparéncia dentro da cadeia
produtiva como uma ferramenta importante para identificar abusos sociais e
ambientais na industria da moda. Por isso, um dos objetivos da organizagao e
da campanha é cobrar das marcas, varejistas e fornecedores, entre outros,
uma maior transparéncia com seus consumidores, € que as marcas assumam
a responsabilidade sobre sua cadeia de producdo. O intuito do movimento é
fazer com que as marcas entendam que a transparéncia € um meio para
facilitar a mudanga, ndo um objetivo em si.

Dessa forma, as marcas sdo encorajadas a reconhecer que tém o poder
de fazer algo para promover mudangas positivas. Como Carry Somers diz, no
estudo da Fashion Transparency Index 2019, "Nao ha beleza sem verdade e
nao ha verdade sem transparéncia”.

Apesar de ter uma sede fisica no Reino Unido, o Fashion Revolution
acontece no meio digital, por meio da divulgacdo de conteudos em redes
sociais, blogs e outras plataformas da internet. O site oficial do movimento
oferece uma série de materiais disponiveis gratuitamente, para que qualquer
pessoa possa baixar e promover agdes nas cidades onde mora.

Aqui no Brasil, além do acesso ao site oficial do movimento, o Blog do
Fashion Revolution esta hospedado dentro do site da revista Carta Capital. A
pagina teve sua primeira postagem em 18 de dezembro de 2018 e traz como
chamada os seguintes dizeres: “A verdadeira revolugdo da moda”. O blog,
entdo, é um espago de divulgagdo e compartilhamento de informag&o sobre o
movimento na midia brasileira.

Nesse sentido, interessa a esta pesquisa analisar como esse movimento
é replicado no site da Carta Capital. Além disso, busca-se também promover

uma discussao em torno da relagdo do jornalismo com a moda. O objetivo é
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investigar se o jornalismo atua como um interlocutor entre industria, marcas e
consumidores de moda, se ha uma postura critica e questionadora sobre a
cadeia produtiva e se ha cobrangas de comportamento ético das marcas ou se
o jornalismo de moda atua como mero divulgador das tendéncias e novidades
do mundo fashionista. Por esse motivo, no capitulo a seguir, sera discutida a

funcédo social do jornalismo e sua relagdo com a moda.
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2. JORNALISMO ENCONTRA A MODA

Antes de se falar em que ponto a moda e o jornalismo se encontram, é
importante destacar aqui a fungdo social e a trajetéria dessa profissao que,
através de suas mensagens, interpreta, informa e opina sobre os assuntos
que compreendem o cotidiano social. Ao longo da historia, o jornalismo
assumiu o papel de levar informagcbes as pessoas sobre os fatos de
determinado contexto e contribuir para os debates publicos, a fim oferecer as
pessoas informacdes para suas tomadas de decisdes.

Retomaremos aqui alguns conceitos ja trabalhados sobre moda, no
intuido de apresentar sua relagdo com a comunicacdo, uma vez que ambas
tém uma ligagéo intrinseca com a sociedade ao levar a informacéo. E, ao se
falar de informagéao, € necessario que se fale de jornalismo.

Nesse sentido, o jornalismo de moda é o préximo ponto discutido
nessa pesquisa, pois a partir dele refletimos sobre como ele se desenvolve ao
longo do tempo e quais sdo suas contribuigdes para a sociedade. Por fim,
apresenta-se o objeto de pesquisa e quais o0s proximos passos para

respondermos as questdes que permeiam essa investigagao.

2.1 Jornalismo: fungao e trajetéria

O homem ao longo da histéria sempre teve a necessidade de
conhecer o mundo ao seu redor para se sentir seguro, posto que aquilo que
€ desconhecido o assusta. Nesse sentindo, entende-se que a informacgéo e
a noticia sao necessarias para o desenvolvimento humano, uma vez que
sdo por meio delas que o conhecimento sobre os fatos € adquirido e, com
isso, torna segura a existéncia humana. “Os humanos sempre trocaram uma
mistura similar de noticias... ao longo da histéria e através das culturas”
(STEPHENS, 1988 apud KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 17).

Em “Os Elementos do Jornalismo”, Kovac e Rosenstiel (2004)
defendem que a finalidade do jornalismo é determinada pelo papel que as
noticias tém na vida das pessoas. Portanto, “A principal finalidade do
jornalismo é fornecer aos cidadaos as informag¢des de que necessitam para
serem livres e se autogovernar” (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p. 31).
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Sendo assim, o jornalista desempenha ndo apenas o papel de
informar, mas vai além, pautando e entregando a seu publico informagdes
que possam contribuir para o crescimento do conhecimento cotidiano. Por
isso, € tdo importante pautar e comunicar com e para toda a sociedade.

E importante ressaltar que ha uma diferenca entre noticia e
informacdo. A informagéo pode ter dois significados: em seu sentido mais
amplo, refere-se a transmissdo de conhecimento entre uma pessoa que
sabe e outra que se presume nao saber; e, em um sentido mais especifico,
pode ser vista como uma novidade e elemento constitutivo da realidade
(HOHLFELDT, 2010). Por outro lado, a forma como as pessoas recebem as
informagdes se da por duas vias: a dos sentidos, que sao considerados
canais naturais; ou por meio de dispositivos, como telefones, celulares,
redes sociais, que sdo os canais artificiais. Assim, tudo aquilo que é
absorvido em nosso entorno pode ser chamado de informagéao e ela faz
parte do processo de comunicagdo humana. “N&o existe nenhum processo
comunicacional sem a existéncia da informagdo. Neste sentido, a
informacgao é parte da comunicagdo” (HOHLFELDT, 2010, p. 691).

Ja a noticia é um produto da sociedade, criado por jornalistas e que
tem diferentes definicdes. Segundo Albertos (1977, apud ALSINA, 2009),
noticia pode ser definida como um fato factual, atual ou inédito, que
despertara interesse geral. Cole e Gray (1976, apud ALSINA, 2009) definem
a noticia em uma unica frase, classificando-a como consequéncia de
variaveis culturais, sociais, psicoldgicas, fisicas e sociais. Em outras
palavras, a noticia € o meio pelo qual a informacéo é veiculada a sociedade,
e os jornalistas sdo responsaveis pela analise e verificagdo da veracidade,
para que a sociedade receba a informacao de forma facil e compreensiva. O
trabalho do jornalista permite que os cidad&os criem opinides proprias, por
meio de um olhar critico sobre os aspectos que permeiam a sua realidade e,
com isso, tornem-se conscientes de si, dos outros e do mundo ao seu redor.

Essa natureza constitucional do jornalismo faz com que ele tenha
principios fundamentais, fatores-chave para o exercicio da profissdo, como
independéncia, compromisso com a verdade, lealdade aos cidadéos e a

obrigacdo de apresentar noticias de forma clara, como enfatiza Kovach e
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Rosenstiel (2004). Esses principios visam garantir que a noticia ndo seja
apenas uma colecdo de historias curiosas sem qualquer fundamento ou
interesse publico.

De acordo com Traquina (2005), a teoria democratica indica que o
jornalismo tem o papel de constituir um "mercado de ideias", no qual todas
as vozes devem ser ouvidas e discutidas. Posto isto, pode-se destacar que
ha muito mais que técnicas para o desempenho da profissdo. O autor
ressalta que o jornalismo € mais que uma atividade intelectual, também
pode ser uma atividade criativa, “embora restringida pela tirania do tempo,
dos formatos e hierarquias superiores” (TRAQUINA, 2005, p. 22). Nesse
sentindo, entende-se que o fator criativo das produgdes jornalisticas, seja
nas paginas impressas e virtuais dos veiculos de comunicagao tradicionais,
seja em produgdes experimentais, sdo importantes para tirar o jornalista
desse papel de observador.

Segundo Pereira (2004), os jornalistas deixam de desempenhar um
papel de observador da sociedade e se torna parceiro e corresponsavel pelo
desenvolvimento social, segundo o0 que estabelece a Teoria da
Responsabilidade Social®, muito conhecida na década de 1970. Sendo
assim, nesse cenario surge o novo ‘jornalismo de mercado”, que se pauta
nos reflexos das transformagdes econdmico-culturais da época. Nesse
contexto, a transformacg&o da noticia em produto leva a decadéncia da forma
como o jornalismo €& produzido, pois as preocupagdes estado diretamente
ligadas com os lucros e ndo com qualidade da noticia. “E inegavel o impacto
que a mercantilizagdo da imprensa tem sobre o exercicio profissional. Com
o ‘jornalismo de mercado’ a crenga uma missao jornalistica entra em conflito
com a logica empresarial (PEREIRA, 2004, p. 13)".

Nesse sentido, esse novo processo reflete no principal papel do
jornalista que € o de se manter fiel a responsabilidade social inerente a sua

profissdo, mesmo que o mercado exerga uma presséo constante para que a

8 Segundo o Livro Verde da Comissdo Europeia (2001), a Responsabilidade Social ¢ uma
teoria relacionada a tomadas de decisdes ou agbes feitas de uma forma ética, seja por pessoas
ou empresas. O seu oposto significa que a agao tomada pode causar danos a esfera social ou
gerar apenas beneficios individuais. Este conceito € geralmente associado aos beneficios
entregues a sociedade por parte de uma organizacdo, a partir de acdes realizadas por
empresas para estes efeitos, a exemplo das iniciativas socioambientais.
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l6gica econbdmica prevalega sobre a produgao jornalistica.

De acordo com Cremilda Medina (1982), as empresas jornalisticas
buscam conquistar as massas por meio de um mercado promissor no qual a
informacao deve ser agil, leve e facil de consumir, enquanto o jornalista
deve se comprometer com publico, e ndo com as tiragens do jornal. Esse
comprometimento com a sociedade torna do jornalismo uma atividade util
para o publico e define a fungao social da profissao.

Medina (1982) aborda a responsabilidade social dos jornalistas e a
identifica enquanto fornecedora de informacdes de forma precisa e completa
a todos os grupos sociais para que, assim, todos possam compreender os
fatos para tomarem decisées de maneira informada e livre. Esse conceito de
funcdo social fundamenta teorias como a do jornalismo publico, que tem
como objetivo principal fornecer ferramentas para que a sociedade realize e
exerca plenamente a democracia.

Ciro Marcondes Filho (2000) classifica o jornalismo em duas fases: o
primeiro jornalismo, que vai de 1789 até meados do século XIX, quando
passou por periodos em que se caracterizava pelos ideais iluministas
(funcdo de esclarecimento politico e ideoldgico), depois literarios, seguido de
uma grande fase centrada na politica, com fins pedagdgicos. A segunda
fase, caracteriza-se pelo jornalismo enquanto uma empresa capitalista,
impulsionada pelo advento da tecnologia do século XIX.

Para o autor, essas duas fases se diferem apenas pelo
comprometimento ideoldgico, ou seja, o primeiro com a politica e o segundo
com o capital. Nesta segunda etapa, a transformagdo dos processos de
producéo do jornal faz com que este se torne autossustentavel, e ao mesmo
tempo escravo de grandes custos de sua evolugao, caindo na dependéncia
das “exigéncias do capital’. Assim, a informagao recebe um valor de troca e
€ apreciada ndo apenas por sua importancia e qualidade, mas também por
seu valor como produto no mercado.

Sendo assim, entende-se que o conflito entre fungdes sociais e
interesses mercadologicos esta profundamente enraizado no jornalismo,
pois é de seu desenvolvimento. No entanto, a fungdo social seja essencial
para que o jornalismo exista como parte importante de uma sociedade

democratica, as empresas jornalisticas precisam defender o interesse
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publico valendo-se de estratégias de mercado guiadas por questdes
financeiras e ndo sociais.

Posto isto, € importante se levantar reflexdes sobre o papel social do
jornalismo de moda e sua relagdo com um mundo que, para muitos, &
repleto de luxo, mas que, nos “bastidores”, nem tudo é glamour. Tais

reflexdes serédo apresentadas a seguir.

2.2 Jornalismo encontra a moda

A moda ndo € uma questédo futil, pois, possui uma base social, tedrica,
temporal e cultural, como apontado no capitulo anterior. Holanda (2007, in
SABINO, 2007) destaca que a moda no século XXI € um grande fenébmeno
cultural, que implica fatores econdémicos, artisticos, sociais e politicos. Essa
gama de alternativas para se interpretar a moda apenas reafirma sua
importéncia e seu impacto social. E por ter tais abordagens, ela se mostra
como uma pauta essencial para os jornalistas, pois, além de ser uma forma de
comunicagao, também exerce impactos diretos na sociedade.

E é nesse sentido que se faz tdo importante a existéncia de uma
segmentagéo jornalistica, ou melhor, uma area de jornalismo especializado,
cujo conteudo é voltado para essa tematica, denominado jornalismo de moda.

O jornalismo de moda surgiu na Franga, em meados de 1785, com a
primeira revista Le Cabinet des Modes, que tinha como pauta o segmento da
moda. Durante os periodos de 1863 a 1970, o titulo se estabeleceu no
mercado e o publico comegou a exigir novas tematicas, fazendo com o veiculo
se atentasse a isso. Na época, ndo eram jornalistas que escreviam as
matérias, mas pessoas treinadas para falar sobre o assunto, tanto homens
como mulheres, visto que a revista abordava o assunto para os dois sexos
(MILLER; MCNEIL, 2018). Ja em 1963, foi langada a primeira publicagdo de
moda em Londres, o peridédico Lady’s Mercury, que se tornou o pioneiro a tratar
0 publico feminino como um nicho especifico de leitores, e se preocupar em
atender suas demandas.

Aqui no Brasil, o primeiro periédico feminino veio em 1827, com
“‘Espelho Diamantino”, que trazia na capa o anuncio: “dedicado as senhoras
brasileiras” (Figura 01). Em 1959, esse nicho ganhou mais destaque com o
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langcamento das revistas femininas Manequim (Editora Escala) e Claudia
(Editora Abril). As revistas precursoras confirmaram e expandiram o gosto das
brasileiras pela moda, abrindo portas para a entrada de titulos estrangeiros no

pais, como, a revista americana Vogue e a francesa Elle.

N.* 14. SEGUNDA FEIRA 28 DE ABRIL DE 828,

—_— = —

O ESPELHO DIAMANTINO,
PERIODICO

DE POLITICA, LITTERATUNA, BELLAS ARTES, THEATRO; , -~
E MODAS. (2%}
Y

DEDICADO :

AS SENHORAS BRASILEIRAS/

SOBRE A PROXIMA ABERTURA DAS CAMARAS
B LEGISLATIVAS. —

Figura 1 - Capa do Periédico "O Espelho Diamantino”, 1828.

Buitoni (1991) destaca que a imprensa feminina se tornou um
termdmetro social, visto que “cada novidade é imediatamente incorporada,
desenvolvida e disseminada” (BUITONI, 1991, p.24) ao longo do tempo. A
autora afirma que as mulheres utilizavam esses periédicos como um canal para
se expressarem de forma literaria ou reclamar seus direitos. Sendo assim,
essas publicagdes passaram “a acompanhar diversas mudancgas vivenciadas
pelas mulheres, desde a conquista por espago na sociedade até o acesso a
cultura ao mercado de trabalho” (GUIDINI; ROSOLINO, 2013, p.2), o que as
tornam fundamentais como ferramenta de expresséo.

Mas é a partir da segunda metade do século XIX que as publicagdes de
moda passaram a ganhar visibilidade, o jornalismo de moda se desenvolver, e
as revistas e periédicos comegaram a mostrar um novo comportamento

feminino:

A imprensa também tem destaque como locus em que se produziram
discursos préprios sobre a moda. Na histéria européia, o jornalismo
do século XIX se dispusera a relatar os costumes da época nos
folhetins, descrevendo didaticamente para a sociedade o destaque
que a indumentaria assumia nos circulos sociais aristocraticos. Apos
esse inicio folhetinesco, o jornalismo de moda ultrapassou as
dimensdes do estatuto das vestes unicamente artistico e passou a
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aborda-las por seu valor mercantilizado. Assim, o século XXI
presencia o jornalismo de entretenimento se debrucar sobre as
noticias e a critica de moda. (SAYURI, 2008).

Aqui no Brasil, o jornalismo de moda se estabeleceu apenas ao final dos
anos 90 com a consolidagdo das semanas de moda, que demandaram novos
cenarios de cobertura e produgdo de conteudo. Nesse sentido, jornalistas
passaram a se apropriar cada vez mais do assunto fortalecendo o jornalismo

de moda.

Enquanto de um lado é evidente a imprescindivel importancia da
midiatizacdo da moda para a sua popularizagao; por outro lado, se
reconhece que € o desenvolvimento da industria no Brasil € no
exterior que alavanca a especialidade — o jornalismo de moda — que
andava a margem das outras. No cendrio contemporaneo, é nessa
época que a moda deixa de ser apenas um assunto de fait divers
(variedade ou comportamento e beleza) conquistando stafus de
editoria, ainda que se considere que o assunto seja de interesse, em
primeira instancia, de uma audiéncia especializada e/ou especifica.
(HINESKY, 2010, p. 5)

Ainda no século XX, cabe destacar que, além de abordar mudancas no
corte dos moldes e destacar as cores em tendéncia, as publicacbes passaram
a projetar imagens, com o intuito de dar sentido ao vestuario. Segundo Crane
(2006), as imagens criadas por estilistas em suas passarelas passaram a
coexistir com as imagens de roupas criadas por fotografos para revistas de
moda, publicidade e catalogos de colegao, algo que permanece até hoje.

Com a consolidagdo do jornalismo de moda, ele se tornou capaz de
influenciar o publico de maneira decisiva, sendo capaz de determinar o que &
sucesso e fracasso de uma marca e/ou estilista, uma vez que os canais de
comunicagdo sao uma ponte entre criadores de moda e os consumidores.
“‘Quem escreve sobre moda néo deveria ser visto como um mero criado do
estilista. Ha uma dependéncia mutua ai, pois 0 que € escrito sobre moda é
decisivo para o estabelecimento e a validacdo de um estilista.” (SVEDSEN,
2010, p.184). Essa capacidade de validar ou ndo as produgcdes de moda s&o
explicadas por Caldas (1999): “se a midia € encarada como um “quarto poder”,
na moda, a midia é o “primeiro poder”, tal a for¢a institucional e a capacidade
de determinar as tendéncias dos grandes meios de comunicagéo.” (CALDAS,
1999, p.48).
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E importante ressaltar que o jornalismo de moda ndo é um meio de
promogéao e divulgagdo de marcas ou estilistas. Como qualquer especializagéo
do jornalismo, a de moda tem como fungdo principal produzir noticias sobre
moda para o seu publico. Nesse sentindo, pode-se afirmar que a importancia
do jornalismo de moda esta ndo apenas em atualizar a sociedade sobre
tendéncias e langamentos, mas também em fazer criticas, questionar e
levantar discussdes sob os aspectos que permeiam o universo da moda.

Ao considerar que a fungao social do jornalismo é fundamental para o
conhecimento da sociedade, cabe a ele ir além da divulgagdo das cole¢des
e/ou tendéncias, mas também questionar os “bastidores da moda” e da
industria. Nesse contexto, se traz a tona o questionamento que norteia essa
pesquisa, isto &, refletir sobre o papel social do jornalismo de moda no combate
a escraviddo moderna. Para tanto, o jornalismo de moda precisa permear as
camadas da industria e evidenciar para sociedade processos como o0 de
terceirizacdo, aliangas com as faccdes, questdes trabalhistas, entre outros
assuntos ja apontados nessa pesquisa.

Assim, essa pesquisa tem como proposta analisar como o movimento
Fashion Revolution, por meio de seu blog hospedado no site do Carta Capital,
tem desempenhado o papel de denuncia e cobrado posicionamento das
marcas frente a uma industria mais justa e transparente, por meio da
campanha #quemfezminhasroupas. A campanha em evidéncia convida seus
leitores a refletir que existe um “quem” antes do “roupas”, e que é necessario
evidenciar essas vidas e as situacdes de trabalho nas quais elas se encontram.

Posto isto, a presente pesquisa parte da analise de seu objeto, o blog
Fashion Revolution e a campanha #quemfezminhasroupas, para analisar como
os jornalistas tém desempenhado suas fungbes sociais e como isso pode

impactar no combate a escraviddo moderna presente na industria da moda.
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3. AMODA REVOLUCIONA O JORNALISMO?

Entender o papel do jornalismo dentro da industria da moda abre portas
para se pensar se a moda realmente revolucionou o jornalismo ou se,
simplesmente, essa industria se apossou de mais um instrumento social e o
adequou para que coubesse em seu modus operandi. Como visto ao longo
desta pesquisa, a industria da moda, desde a Revolugao Industrial e Revolugéo
Francesa, se articulou de tal modo que, por consequéncia, se tornou uma
ditadora de tendéncias, formas de producdo, consumo, entre outras questdes.

Com o jornalismo nado foi diferente. Para atender as demandas da
industria da moda, essa profissao precisou se adequar de tal modo a criar uma
especializagdo que pudesse acompanhar as dinadmicas, linguagens e
compreender a cadeia produtiva que movimenta o mundo fashion. Ao longo do
tempo, criaram-se revistas, sites, blogs, colunas, todas especializadas e
focadas em comunicar o que acontece no mundo da moda e de sua industria.

No decorrer da historia, como ja apresentado em capitulos anteriores,
surgiram diversos movimentos, entre eles o Fashion Revolution, com o objetivo
de mobilizar a sociedade por uma moda, ou melhor, por uma industria de moda
mais justa, digna e transparente. De acordo com editorial disponivel em seu
site oficial®, o movimento se divide em projetos online e offline, que tem como
objetivo trabalhar pontualmente nas areas da comunicagdo, educagao e agoes
fisicas. Esse movimento se da por meio da producdo de conteudos sobre
moda, sustentabilidade e sociedade, nas plataformas do Instagram’©,
Facebook!', Pinterest'?, e em alguns sites.

E importante ressaltar que o movimento é mundial e totalmente digital,
baseado em parcerias para hospedagem em sites, como o do Carta Capital.
Isto €, em todos os paises nos quais o movimento se encontra, € possivel
encontrar um blog/coluna como parceiro. O site oficial do movimento oferece

uma série de materiais de maneira gratuita para os parceiros replicarem.

° Site oficial do movimento FASHION REVOLUTION BRAZIL https://www.fashionrevolution.org/south-
america/brazil

10 Instagram oficial: https://www.instagram.com/fash rev brasil/

11 Facebook oficial: https://www.facebook.com/fashionrevolution.brasil

12 pinterest oficial: https://www.pinterest.co.uk/fash rev brasil/
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Aqui, no Brasil, o movimento tem sua primeira postagem no site do Carta
Capital em 18 de dezembro de 2018 e traz como chamada os dizeres: “A
verdadeira revolugdo da moda”. O blog entdo surge como um espago de
divulgacdo e compartiihamento de informagdées sobre o movimento. Assim
como em outros paises, os materiais publicados s&o enviados por uma equipe
de curadores do Fashion Revolution e publicados nas plataformas
colaborativas que tem parcerias similares como a da Carta Capital. Por falta de
acesso a informacgdes, ndo € possivel afirmar se ha uma equipe de curadoria
no Brasil para trabalhar o material recebido ou se a publicagado se caracteriza
como releases sobre o assunto. E por se tratar de um movimento amplo,
internacional e digital, espagos como esses se tornam importantes ferramentas
de divulgacdo de agbes que visam ftrazer uma conscientizagdo sobre os
assuntos que permeiam a industria da moda e a sociedade, como por exemplo:
acbes do fast fashion, escraviddo moderna na industria, os impactos
ambientais gerados, entre outros.

Para entender, entdo, o papel do jornalismo de moda no combate a
escraviddo moderna dentro da industria da moda, questdo que norteia essa
pesquisa, o presente estudo parte de um viés descritivo e que, em alguns
momentos, se esbarra em uma pesquisa explicativa, visto que ela se propde a
identificar as relagdes entre jornalismo, moda e a escraviddo moderna. Nesse
sentido, Gil (2002) afirma que "algumas pesquisas descritivas vao além da
simples identificagdo da existéncia de relagbes entre variaveis, e pretendem
determinar a natureza dessa relagdo". Nesse caso, tem-se uma pesquisa
descritiva que se aproxima da explicativa.

Além de ser uma pesquisa descritiva, essa pesquisa tem carater
documental e natureza quanti-qualitativa, visto que o objeto de analise - os
textos sobre a campanha #quemfezminhasroupas, publicados no Blog Fashion
Revolution - ainda ndo recebeu um tratamento analitico, segundo Gil (2002).
Para que fosse possivel mensurar e analisar as matérias do blog, a pesquisa
levou em conta ndo apenas os dados numéricos, mas também as questdes
empiricas por tras desse processo. Por isso, a pesquisa se caracteriza como
quali-quantitativa.

Para entender e contemplar os objetivos propostos por essa pesquisa,
foi utilizado o método dialético de analise que, ao ser aplicado a metodologia
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cientifica, tem como objetivo observar de forma mais critica os acontecimentos
descritos através de algum fendmeno, porém, de uma forma mais ampla,
buscando n&do apenas descrever o fendmeno em si, mas suas causas e suas
consequéncias, para entender a realidade em sua totalidade (DINIZ; SILVA,
2008).

Sendo assim, ao aplicar o método dialético no presente trabalho, a
proposta é entender qual o papel do jornalismo dentro a industria da moda,
especificamente no processo de combate a escraviddo moderna e, com isso,
abrir horizontes para mais discussdes acerca deste contexto.

De modo geral, a escolha do método dialético para essa pesquisa se faz
pelo fato dele propor um entendimento de forma mais intensa do porqué, para
qué e como os fatos se apresentam, e como o seu acontecimento se torna uma
questdo de interesse cientifico e social (DINIZ; SILVA, 2008).

Pretende-se, entdo, por meio do método dialético de analise, entender
como os jornalistas de moda, enquanto individuos de mudanga social, tém
exercido seu papel no combate a escraviddo moderna por meio dos textos
publicados no blog Fashion Revolution.

Sendo assim, fizemos um recorte temporal e categodrico, ou seja,
optamos por trabalhar com textos que falam sobre a campanha
#quemfezminhasroupas, entre o periodo de dezembro de 2018 a abril de 2021.

A escolha temporal levou em consideragao a primeira postagem no blog,
que foi em dezembro de 2018 e ja abordava a campanha escolhida como
assunto central dessa discussdo; e, depois, a ultima publicacdo sobre a
campanha, ocorrida em abril de 2021, quando esta pesquisa se iniciou. Além
disso, € importante destacar que essa escolha contempla os 3 anos da parceria
entre o movimento Fashion Revolution e o Carta Capital, o que possibilitou,
durante o processo de anadlise das matérias selecionadas, fazer um
comparativo do desenrolar da campanha.

Para a selecao das publicagcdes a serem analisadas, foram feitos dois
processos: 1) a busca pelas palavras-chave: Quem Fez Minhas Roupas,
Escraviddo Moderna, Escraviddo. Apds amostra apresentada pelo blog, foi feita
a selecado e tabelados os titulos para se ter uma referéncia sobre os temas
abordados nas matérias. Feito isso, proximo passo: 2) leitura de todos os
textos publicados dentro do recorte temporal, ou seja, leitura dos 55 materiais
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publicados entre dezembro de 2018 e abril de 2021. Durante o processo de
leitura, foram elencadas categorias para direcionar a analise.

A primeira categoria foi a identificagdo da amostra: a data da publicagao,
o titulo, lead" da reportagem e um pequeno resumo do texto. Esses pontos
nada mais sao do que elementos que fazem parte do universo do jornalismo.

Depois, procedeu-se a analise da abordagem da campanha ao longo
texto: se o tema foi abordado de forma secundaria, se foi realizada apenas uma
alusdo a campanha ou se era o assunto central daquela publicagdo. A partir
dai, foram identificadas 9 publicagbes que abordaram a campanha
#quemfezminhasroupas, dentro do universo de 55 publicagbes sobre o
movimento Fashion Revolution.

Por se tratar de um blog com um editorial focado em mobilizar a
sociedade por uma industria de moda mais coerente e correta, todas as
publicagdes tentam, de alguma forma, trazer questionamentos e/ou discussdes
com esse viés. Como para essa pesquisa 0 mais importante € entender o papel
do jornalismo de moda frente a industria e no combate a escraviddo moderna,
analisou-se os textos que, de alguma forma, abordaram a campanha
#quemfezminhasroupas. A campanha nada mais € do que um questionamento
orientado para que a sociedade indague sobre a procedéncia de suas roupas,
visto que muitos ainda desconhecem como € a cadeia produtiva por tras do seu
vestuario. Tal desconhecimento faz com que muitos trabalhadores continuem
sendo invisiveis e explorados dentro do universo de fashionista.

Ao final, foi feito um cruzamento entre os textos apresentados pelo
primeiro processo com o segundo, de onde obteve-se os materiais para analise

dessa pesquisa, conforme quadro abaixo.

Publicagao 01 e Data: 18/12/2018

e Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/a-

verdadeira-revolucao-da-moda/

e Titulo: A verdadeira revolugdo da moda

e Lead: Neste espaco iremos mostrar que ser fashion é se

13 0 lead do texto jornalistico vem do termo inglés to lead, que quer dizer guiar, preceder, conduzir,
liderar. Ele se presta a introduzir ao leitor, no primeiro paragrafo, os pontos bdsicos do texto que inicia.
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preocupar com os seres humanos e o meio ambiente

e Resumo do Assunto: E a matéria de “inauguracgéo” do
blog. O responsavel pela matéria — que nao foi identificado,
pois a assinatura leva o nome do blog — fala sobre o
movimento Fashion Revolution, como ele surgiu e qual a
relevancia de abordar o tema no cotidiano. A matéria ja faz
a mencdo de que todo o movimento gira em torno da
campanha #quemfezminhasroupas e convida a todos a
refletir sobre o verdadeiro custo das roupas e seu impacto
sobre os individuos e 0 meio ambiente, em todas as fases
do processo de producdo e consumo. Em sintese, € um
resumo de tudo que sera tratado nas publicacbes da
campanha

e Abordagem: Campanha é abordada como assunto

central do texto

Publicagao 02 e Data: 24/04/2019

e Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-

revolution/campanha-mobiliza-por-industria-da-moda-justa-

segura-e-transparente/

e Titulo: Campanha mobiliza por industria da moda
justa, segura e transparente

e Lead: Quinta edigcdo brasileira da Semana Fashion
Revolution ocorrera em 51 cidades até 28 de abril

¢ Resumo do Assunto: A matéria apresenta um breve
release do que é a campanha Fashion Revolution, traz
dados de quais foram as conquistas e mudangas que o
movimento ja gerou, apresentando um comparativo entre
os anos de 2016 e 2019.

e Abordagem: Texto faz apenas uma alusdo a campanha
de maneira rapida, convidando as pessoas a seguirem a

hashtag'* da campanha nas redes sociais.

4 Hashtag é um termo associado a assuntos ou discussdes que se deseja indexar em redes
sociais, inserindo o simbolo da cerquinha (#) antes da palavra, frase ou expressdo. Quando a
combinagéo é publicada, transforma-se em um hiperlink que leva para uma pagina com outras
publicacbes relacionadas ao mesmo tema.
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Publicagao 03

Data: 09/05/2019

Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-

revolution/quem-fez-minhas-roupas-as-vidas-por-tras-do-

que-vestimos/

Titulo: Quem fez minhas roupas? As vidas por tras do que

vestimos

Lead: As roupas ndo vestem sé a nossa vida, mas
também a de tantas outras que a fizeram chegar até nos
Resumo do Assunto: A matéria € uma “coletanea” de
entrevistas com profissionais que fazem parte da cadeia
produtiva de uma industria téxtil. O texto traz, além dos
depoimentos dos profissionais, um resumo de como cada
um se identifica dentro do processo de producao da marca
na qual eles trabalham. A reportagem faz uma mengéo a
importancia da campanha #quemfezminhasroupas e
incentiva as pessoas a buscarem saber mais como
funciona esse processo por tras do produto.

Abordagem: Campanha é assunto central do texto por
meio das abordagens dadas nos depoimentos do

entrevistas.

Publicagao 04

Data: 17/01/2020

Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/6-

pontos-para-ser-um-revolucionario-na-moda-nos-365-dias-

do-ano/

Titulo: 6 pontos para ser um revolucionario na moda nos
365 dias do ano

Lead: A busca é constante e exige a acgdo de diversos
atores - e uma boa dose de luta, coragem, perseverancga e
amor

Resumo do Assunto: A matéria faz um chamado para
as pessoas se posicionarem ao longo do ano com relagao
as posturas e decisdes da industria da moda. Dessa forma,

o autor do texto faz um roteiro de agbes que as pessoas
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devem seguir para serem, mais ativas! Aqui ele diz que
perguntar “Quem fez suas roupas?” ndo € mais o bastante,
que devemos ir além.

e Abordagem: Texto faz uma mengdo a campanha
#quemfezminhasroupas, ao citar que as pessoas precisam

ir além dela.

Publicagao 05 e Data: 20/02/2020

e Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-

revolution/quem-faz-nossas-roupas-o-urgente-debate-

sobre-consumismo-e-escravidao/

e Titulo: Quem faz nossas roupas? O urgente debate sobre
consumismo e escravidao

e Lead: A Semana Fashion Revolution 2020 debatera os
temas consumo, composi¢cdo das roupas, condicdes de
trabalho e incentivo as acdes coletivas

¢ Resumo do Assunto: A matéria traz um release da
semana fFashion Revolution de 2020, e diz que, para
aquele ano, é necessario ir além do convencional e
perguntar #DoQueSé&oFeitasMinhasRoupas. De acordo
com dados da matéria, os indices de trabalhos analogos a
escravidao cresceram e as pessoas precisam cada vez
mais se questionarem e se posicionarem por uma industria
mais transparente. Segundo o autor, com a Semana
Fashion Revolution 2020, o movimento alcanga uma nova
propor¢gdo ao promover debates aprofundados e envolver
outros atores da sociedade para marcar a histéria da moda
rumo a um setor mais transparente, ético e limpo.

e Abordagem: Texto traz a campanha de maneira
secundaria ao evidenciar que, para o ano de 2020, o
Fashion Revolution se propés a lancar a hashtag
#DoQueSaoFeitasMinhasRoupas, no intuito de se
aprofundar nos questionamentos sobre a maneira como as

roupas sao produzidas.

Publicagao 06 e Data: 17/03/2020
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Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/e-

possivel-uma-moda-sustentavel-no-sistema-capitalista/

Titulo: E possivel uma moda sustentavel no sistema
capitalista?

Lead: Uma licdo sobre consumo, sustentabilidade e
principalmente resisttncia com o lider indigena,
ambientalista e escritor Ailton Krenak.

Resumo do Assunto: A reportagem faz uma
comparagao entre o lider indigena, ambientalista e escritor
brasileiro Ailton Krenak e o movimento Fashion Revolution.
Segundo o autor do texto, o ponto de vista de Krenak sobre
os tempos atuais tem grande relagdo com a proposta de
moda ética do Fashion Revolution.

Abordagem: Texto faz uma alusdo a campanha ao dizer
gue o entrevistado, durante a entrevista, utilizou uma placa
com os dizeres da campanha, evidenciando quais sao os
caminhos em comum entre a campanha e Ailton Krenak,
além de citar a proposta da campanha para 2020 de

maneira superficial e direta.

Publicagao 07

Data: 23/04/2020

Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-

revolution/pandemia-de-covid-19-impacta-os-trabalhadores-

do-vestuario-no-brasil-e-no-mundo/

Titulo: Pandemia de covid-19 impacta os trabalhadores do
vestuario no Brasil e no mundo.

Lead: Lojas fechadas e queda ou ruptura da produgado
significam pedidos que nao chegam. Consequentemente, o
dinheiro também n&o

Resumo do Assunto: A matéria apresenta um
parametro de como a pandemia do coronavirus impactou
uma industria onde o trabalho é quase que 100%
presencial em toda a cadeia produtiva e ressalta que boa

parte dos trabalhadores se encontram em uma situagéo
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informal. Segundo o autor, a realidade que se apresenta é:
como muito do trabalho é informal, o salario nem sempre é
garantido no final do més. Entao, lojas fechadas e queda ou
ruptura da produgéao significa pedidos que nao chegam, e,
consequentemente o dinheiro para pagar os funcionarios
nado é garantido.

e Abordagem: Texto faz uma abordagem secundaria a
campanha ao utilizar dela como um incentivo para
populacdo questionar as marcas, industrias e varejistas
sobre suas politicas de gestdo de crise e amparo aos seus

trabalhadores perante a crise da COVID-19.

Publicagao 08 e Data: 09/06/2020

e Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/os-

impactos-da-covid-19-nas-relacoes-de-trabalho-quao-

responsavel-e-a-industria-da-moda/

e Titulo: Os impactos da covid-19 nas relagdes de trabalho:
quao responsavel é a industria da moda?

e Lead: Alguns sinais do que vira adiante ja aparecem no
horizonte

e Resumo do Assunto: A matéria aborda os impactos da
COVID-19 na industria da moda e relata como 0 movimento
fashion pode se amplificar nesse cenario. Segundo o autor,
a questao central proposta pela campanha
#quemfezminhasroupas torna-se ndo apenas uma frase
extremamente representativa da motivagdo central da
revolugcado proposta, mas também remete a outras tantas
perguntas subjacentes a original. Como e onde foram feitas
as minhas roupas? Qual a forma de contratagdo das
pessoas que fizeram as minhas roupas? Quantos
intermediarios existiram até que a minha roupa tenha
chegado até a mim? Quais foram as condi¢cdes de
trabalho? E, principalmente, como as pessoas da cadeia
produtiva acabam se sujeitando a realidades de zero

fiscalizagao.
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e Abordagem: Campanha é assunto central do texto ao
questionar o papel da industria dentro do contexto de

pandemia.

Publicagao 09 o Data: 11/04/2021

e Link de acesso:

https://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-

revolution/responder-eufizsuasroupas-e-importante-mas-

nao-e-o-suficiente/

e Titulo: Responder #EuFizSuasRoupas é importante, mas
nao é o suficiente.

e Lead: A transparéncia abre uma janela para observarmos
as condi¢des nas quais as nossas roupas sao feitas

e Resumo do Assunto: A matéria se apresenta como um
release do movimento, trazendo um aparato histérico do
Fashion Revolution e convidando as pessoas a se
engajarem no movimento, em especial, da semana do
Fashion Revolution. Além disso, a autora da matéria — uma
colaboradora externa ao site, pelo que entendi — fala sobre
a importancia de ouvirmos e buscarmos as respostas de
quem fez nossas roupas.

e Abordagem: Campanha é assunto central do texto ao
trazer a tona um desdobramento da campanha que é

responder a questdo #quemfezminhasroupas, ou seja,

evidenciando os trabalhadores fabris por tras das roupas.

3.1 Entre as linhas e pautas, o processo de analise

Apods o levantamento de dados, € possivel fazer algumas inferéncias
com relagdo a cada categoria selecionada, como por exemplo, no item datas.
Nota-se que ndo ha uma periodicidade regular para a publicagdo das 9
matérias selecionadas. Quantitativamente, no recorde de tempo e publicacbes
da campanha, temos: 1 publicacdo em 2018, abordando a campanha
#quemfezminhasroupas; 2 publicagcdes em 2019; 5 publicacbes em 2020; e 1
publicacao até abril de 2021.
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Nesse sentindo, percebe-se que ndo ha um calendario regular de
publicagcdes da campanha #quemfezminhasroupas. Muito pelo contrario, o blog
do movimento Fashion Revolution parece se preocupar em pautar aquilo que
pode colaborar com o engajamento proposto incialmente, sem pautar a
campanha com uma frequéncia pré-estabelecida. Sendo assim, é possivel
observar um fluxo de publicagbes mais fluidas e sem o rigor de uma
periodicidade comum ao jornalismo, observada em muitas editorias dos
veiculos. A falta de periodicidade pode causar algumas inferéncias no processo
de vinculo com o leitor, visto que ele ndo consegue prever ou ter uma nogao de
quando o blog ira postar algo referente as tematicas propostas em seu editorial.
Porém, no caso do Fashion Revolution, percebe-se que as publicacdes
ocorrem quando as pautas sdo pertinentes ao momento, ou seja, o blog se
preocupa em trazer pautas quentes a seus leitores.

Ja na analise do titulo e lead é possivel notar alguns tragos de release’®,
como a utilizagdo de um padrao: sintético e objetivo, com predominancia de
informacgdes sobre fatos e dados sobre o assunto. Outro ponto a se destacar &
a assinatura dos textos que, em sua maioria, o proprio movimento assina, ou
seja, ndo ha identificagdo de um jornalista responsavel por aquele material e,
sim, uma empresa (nesse caso, o Fashion Revolution).

Nos titulos, observa-se que segue uma ordem mais direta, nada
figurativa, e se propdem chamar o leitor para a leitura do texto, trazendo um
questionamento e/ou vestigios daquilo que sera abordado, como, por exemplo,
nas publicagdes 2 e 7.

As pautas, como ja anotado anteriormente, sdo quentes, visto que elas
se preocupam em noticiar aquilo que esta em alta sobre a relagdo entre
industria da moda e sociedade, sendo que o proprio titulo revela tragos de
factualidade, em especial as publicagdes do més de abril, como a publicagao
“Campanha mobiliza por industria da moda justa, segura e transparente”. Esta
matéria apresenta dados da campanha #quemfezminhasroupas e fala sobre a
importédncia do movimento Fashion Revolution em 2019. Nesse exemplo, é
possivel notar a abordagem de um acontecimento do momento, ou seja, o

evento que marca o calendario de discussdes da industria da moda.

15 O release, também conhecido como comunicado de imprensa ou boletim de imprensa, é uma tatica
para divulgar uma empresa ou até mesmo uma campanha de marketing.
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Outro exemplo é a publicacdo de 17 marco de 2020, sob o titulo “E
possivel uma moda sustentavel no sistema capitalista?”, em que & proposta
uma reflexdo que perpassa algumas geragdes e que, mesmo assim, ainda é
muito atual. Nessa pauta, além de abordar as reflexdes do entrevistado, a
reporter faz um cruzamento entre as falas dele e o movimento Fashion
Revolution.

Em relacdo ao lead, € possivel notar a prevaléncia de um estilo lead
flash, ou seja, ha a utilizagdo de uma frase de impacto para abrir o texto, uma
frase curta com intencdo de impactar e dramatizar a noticia, como nas
publicagdes 1, 2, 3, 4, 7, 8, 9. As excecdes sao as publicacdes 5 e 6, em que
ha a utilizacdo de um lead com aspectos do lead resumo, bastante usado em
cobertura de eventos, ja que ha muitas informagbes a serem destacadas.
Diante dessa necessidade, € preciso resumir todo o conteudo logo no inicio do
texto, que sao os casos das publicagdes citadas.

Sendo assim, nota-se que todos trazem uma informacdo que
complementa o titulo, mas que, ao mesmo tempo, ndo entrega toda a
informacdo, ndo ordena os elementos da proposi¢do (0 qué, quem, como,
quando, onde e porque) em sua construgdo, o que obriga o leitor a ter de
seguir para a matéria para poder entender o assunto.

Partindo para uma analise dos resumos de assuntos e a forma como a
campanha foi abordada pelo blog da Carta Capital, é possivel caminhar para
algumas consideragdes que respondem a questdo norteadora dessa pesquisa.
Primeiro, o blog ndo se preocupa em manter uma periodicidade de publicagbes
e, como ja dito, essa falta de periodicidade pode impactar na criagdo de
vinculos do leitor com a campanha e, consequentemente, gerar impactos no
processo de fidelizacdo dos consumidores do conteudo. Além disso, apesar
dos textos com aspectos de release serem um padrao dentro das publicagdes,
nao €& possivel estabelecer de fato qual a linha editorial do blog claramente.

Ao longo da analise dos textos, para que fosse possivel apresentar aqui
0s resumos, ficou notdria que as publicacdes no més de abril — més no qual se
levanta o debate para conscientizar sobre os impactos socioambientais da
industria moda e relembrar o ocorrido em Bangladesh, no Rana Plazza, em

2013 — os textos sdo releases das acdes do movimento Fashion Revolution.



57

E importante destacar que, dentre as 9 matérias selecionadas, apenas 4
levam assinaturas de algum profissional jornalista, enquanto os demais s&o
assinados em nome do movimento Fashion Revolution. Esse € um indicio de
que a matéria seja a reproducdo do release e nos mostra a auséncia de uma
apuragao e/ou posicionamento frente aos fatos apresentados em dialogo com a
realidade brasileira. Nesse sentindo, destaca-se que o site do Carta Capital,
como espaco de hospedagem do blog, deveria ser melhor aproveitado para um
posicionamento frente aos fatos da industria da moda, enquanto que, na
verdade, tem sido utilizado meramente como uma ferramenta de informacao,
que é a funcido de um release.

Posto isso, é preciso levar em conta o fato do site Carta Capital ser
apenas um espag¢o de comunicagao cedido ao movimento, ou seja, cabe a
propria equipe do Fashion Revolution enviar as matérias prontas e ndo apenas
os releases, como é caso do 4 textos assinados por jornalistas.

Ao estabelecer um comparativo entre as matérias com assinaturas do
movimento e as matérias com assinaturas de um profissional, que sido as
publicacdes 4,6,7 e 9, nota-se que, nas matérias assinadas por jornalistas, a
campanha esta presente sempre em segundo plano, com excecado da matéria
de abril de 2021. Isso caracteriza a producdo de uma noticia por parte do
profissional que se preocupa em contextualizar a campanha dentro da
realidade social, mesmo que apenas mencionando 0 movimento de maneira
indireta.

Ao analisar a quinta categoria, que é a abordagem da matéria, observa-
se que, dentre as 9 matérias selecionadas, 4 fazem uma abordagem direta nos
textos, 2 fazem alusdo ao tema e 3 trazem uma abordagem secundaria do
tema. Em um comparativo entre essa categoria e a anterior, nota-se que todas
as matérias que abordam a campanha diretamente sdo, na verdade,
publicacbes com aspectos de release, ou seja, ndo ha um processo de
construcdo da noticia. Consequentemente, ndo € possivel identificar o

posicionamento de um profissional jornalista.
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Ja os textos que fazem uma alusdo a campanha, que sdo “Campanha
mobiliza por industria da moda justa, segura e transparente™®, de abril de 2019,
e “E possivel uma moda sustentavel no sistema capitalista?”, de marco de
2020, percebe-se dois casos distintos. A primeira matéria mais € do que um
release com explicagcbes do que € a campanha Fashion Revolution,
apresentando dados das conquistas e mudangas que o movimento ja gerou e,
por fim, trazendo um comparativo entre os anos de 2016 e 2019. Ja o segundo
texto € uma matéria assinada pela jornalista lara Vidal, em que ela apresenta
uma comparagao entre o lider indigena, ambientalista e escritor brasileiro Ailton
Krenak e o movimento Fashion Revolution.

Ao analisar o papel do jornalista na hora de dar uma informagéao, tendo
como referéncia apenas o resumo e a forma da abordagem da campanha, é
possivel notar que, no primeiro texto, ha apenas a apresentacdo de dados e
informacgdes, ndo ha uma aplicabilidade daquela informacdo em um contexto
e/ou temporalidade, o que faz com que o leitor muita vezes n&o tenha
curiosidade frente ao assunto. Ja no segundo texto, com a presenga da
apuracao e da construcao de uma informagao contextualizada, percebe-se que
ha uma preocupacédo em levar ao leitor as informagdes de modo que elas
facam sentido para o leitor ou que ele consiga entender a aplicabilidade e
importéncia da campanha dentro do seu cotidiano.

A partir das analises, € possivel responder a questdo norteadora desta
pesquisa. Levando-se em consideracdo que um dos principais pilares do
jornalismo € a transmisséo de informagdes, ndo bastando apenas contemplar a
questdes do lead (o qué, quem, quando, como, onde e por qué), mas elaborar
criticamente as producdes, percebe-se que, ao replicar releases, esse
profissional e veiculo se tornam isentos das responsabilidades sociais
inerentes & profissdo. E importante ressaltar que umas das fungdes do
profissional de comunicagdo é produzir conteudos para além das informagdes
para que estas tenham sentido para sociedade.

Barbeiro e Lima (2013) afirmam que o jornalismo n&o existe sO para
informar, ele é uma pratica voltada para melhorar a vida humana e é

comprometido com a seguranga, o bem-estar e com a democracia. Sendo

16 hitps://www.cartacapital.com.br/blogs/fashion-revolution/campanha-mobiliza-por-
industria-da-moda-justa-sequra-e-transparente/
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assim, a pratica jornalistica tem por principio investigar os fatos e deixar a

sociedade informada do que ocorre ao seu redor. Portanto, ndo cabe ao

jornalista apenas replicar as informagdes.

No mesmo sentindo, Jorge ljuim afirma que:

A questdo da responsabilidade social parece ser algo consagrado no
meio jornalistico. A expressdo, que carrega forga e impacto, €&
comumente usada como borddo de campanhas institucionais e/ou
mercadolégicas de empresas de comunicagdo. Tal consagracéo
talvez advenha do papel histérico da imprensa de ser tribuna para
debates e instrumento de movimentos decisivos que culminaram em
conquistas expressivas para a sociedade. O respeito a este papel
histérico faz com que tenha destaque em documentos fundamentais

dos profissionais de imprensa, como nos Principios Internacionais da
Etica Profissional no Jornalismo. (IJUIM, 2009, p.32).

Sendo assim, ao exercer o seu oficio enquanto construtor de uma noticia
e nao apenas um replicador de informagdes, o jornalista cumpre com sua
funcdo que vai além do que apenas informar, mas sim de estimular o senso
critico e causar provocagdes em seus leitores.

Essa fungdo do jornalista fica evidente nas matérias do blog assinadas
pelos profissionais. Mesmo que nelas a abordagem da campanha tenha sido
feita de maneira secundaria, ou seja, ndo tenha sido a tematica central do
texto, esse processo de constru¢cado da informacao fez com que as discussodes
pautadas permeassem as discussdes propostas pela campanha. Dessa
maneira, salvo a matéria de abril de 2021, as publicacbes que abordaram a
campanha, mesmo em segundo plano, foram aquelas que passaram por um
processo de constru¢do da informagao e, assim, conseguiram trazer a tematica
como forma de noticia e ndo como uma reproducao de informacgoes.

E importante destacar que, ao trazer uma informacdo em forma de
noticia, o reporter oferece para a populagdo possibilidades de mudancgas.
Pereira Jr (2003, p. 64) afirma que a noticia nada mais é do que “[...] ver,
perceber e conceber a realidade. E um auténtico sintoma social e a analise de
sua producao lanca muitas pistas sobre o mundo que nos cerca”. O autor ainda
acredita que a informacao se torna mais importante a cada dia, pois quando o
cidadao se informa bem, pode colaborar com uma democracia melhor e mais
completa.

Nesse sentindo, entende-se que a fung¢ao social do jornalismo, como um

todo, € informar e ndo apenas replicar informagdes. Ao trazer para nosso
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contexto de analise o corpus da pesquisa, vale ressaltar dois pontos: 1) o
jornalista de moda precisa ir além de apresentar os conceitos das colegdes e
numeros; ele precisa relacionar as informagées a uma realidade social; 2)
quando se trata da campanha em analise, campanha essa que traz a tona a
escraviddo moderna e precariedade de trabalho, cabe ao jornalista evidenciar
as denuncias e ndo se calar e ou romantizar as situagdes.

E importante destacar que alguns movimentos, como o Fashion
Revolution, se posicionam a favor de uma industria da moda limpa, segura,
justa, transparente e responsavel. Para o movimento, isso sé se torna possivel
por meio de pesquisa e informacao, educagao, colaboragdo e mobilizacdo,
pilares que vao ao encontro com o papel social que os jornalistas devem
desempenhar. Nesse sentido, levanta-se aqui alguns questionamentos
retéricos, mas que dao margem para reflexdes futuras, como, por exemplo: por
que apenas o Movimento Fashion Revolution se preocupa em pautar a moda
dentro desses pilares? Sera que ha essa preocupacao por parte das revistas
de moda, como VOGUE e ELLE Brasil, sobre a realidade da cadeia produtiva
da moda?

Evidentemente que esses questionamentos s&o feitos a partir de blog
Fashion Revolution, que tem um editorial voltado exclusivamente para falar
sobre o movimento. Porém, o que se viu, no decorrer desta pesquisa, foi que,
apesar do blog ser destinado a falar sobre o movimento e as camadas que
perpassam essa realidade, ele ndo se coloca como um movimento
questionador, que busca trazer e levantar debates sobre o assunto. O que se
viu foi uma divulgacao de informagdes sem posicionamentos.

Essas indagacdes nos refletir até que ponto o jornalismo, ndo apenas o
de moda, esta disposto perfurar camadas e se comprometer com a sociedade,
a fim de noticiar claramente algumas questdes de interferéncias

socioecondmicas.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo discutir o papel social do
jornalismo em sua relagdo com a moda, através da analise das matérias sobre
a campanha #quemfezminhasroupa, publicadas no blog Fashion Revolution. O
intuito foi refletir como o jornalismo de moda pode contribuir para o combate a
escraviddo moderna na industria da moda. Para que isso fosse possivel, foi
necessario entender os caminhos e camadas da moda que, enquanto
vestuario, caracteriza-se pela temporalidade e, dessa forma, se apresenta
como fendmeno histérico-cultural. Nesse sentido, o vestuario acompanha as
transformacgdes sociais, sendo uma forma expressiva de se ler a sociedade,
entender suas ideologias, seus costumes e o0 momento histérico em que se
insere.

Em determinada época, o vestuario deixa de ser um instrumento de
identificagdo social, e passa a tomar um carater industrial. Com a Revolugéo
Industrial, esse carater fica evidente, pois ela marcar o inicio das mudancas
dentro dos processos industriais.

Na industria téxtil, com insergdo das maquinas de tecelagem, a industria
passou a conceber um novo ritmo ao processo produtivo, pois, a Revolucao
Industrial impulsionou a produgédo e o consumo em massa.

Por outro lado, a Revolugdo Francesa sustentou ideologicamente esse
novo estilo de consumo e produgdo através do lema: Igualdade, Liberdade e
Fraternidade. Com isso, a liberdade do consumidor, principalmente sobre o que
vestir, tornou-se um ponto de virada na historia da moda.

Nesse cenario, a industria passou por um processo de producdo em
massa e a “superflexibilizar” os contratos da m&o de obra operaria para que,
assim, fosse possivel suprir a necessidade de um atendimento instantédneo das
demandas das massas, em razdo das pressdes causadas por tendéncias

sazonais, volateis e culturais. Dessa forma, o fast fashion, ou “moda rapida”, é
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o termo utilizado por marcas que possuem uma politica de producao rapida e
continua de suas pecas, trocando as colecbes semanalmente, ou até
diariamente, levando ao consumidor as ultimas tendéncias da moda em tempo
recorde e com pregos acessiveis, surgiu como resposta a esse novo modelo de
se “fazer moda”.

Com fast fashion, as industrias passaram a trabalhar com quantidades
planejadas e limitadas de produtos, visando n&o sé reduzir a perda de receita,
mas também estimular o consumo por meio da diversificacdo de produtos.
Sendo assim, o trabalho criativo dos estilistas é deixado de lado, visando
apenas o lucro e rentabilidade a partir do giro rapido de produgéo.

Como forma de reduzir os custos de produg¢do, as marcas passaram a
contratar facgdes, visto que, com a terceirizacéo, € possivel produzir mais, sem
assumir tantos encargos (GIRARDI, 2013, p.6). No entanto, esse processo de
terceirizacdo abre margem para o surgimento de trabalho de carater
exploratorio e escravocrata. Com a terceirizagdo em cascata, ou seja, a
quarteirizagdo, muitos trabalhadores se encontram trabalhando em condi¢des
precarias e, muitas vezes, se assemelham a escravidao.

Segundo um estudo da OIT — Organizagao Internacional do Trabalho,
em 2014, pelo menos US$ 150 bilhdes de lucros anuais foram oriundos do
trabalho forcado em atividades do ramo de confecgcbes de roupas. Os
trabalhadores s&do arregimentados na ilusdo de que passardo a ter uma vida
digna com o fruto do seu trabalho e de que terdo respeitados os direitos
trabalhistas. No entanto, deixam de receber, por ano, algo em torno de US$ 21
bilhdes oriundos de salarios e direitos trabalhistas ndo pagos e de pagamentos
de taxas de recrutamento ilegais'’.

E incompreensivel e revoltante constatar a existéncia de tantos pactos e
convengdes internacionais, leis trabalhistas que visam proteger o trabalhador e,
mesmo assim, ainda haver um numero alarmante de casos de trabalho
escravo, em especial, dentro da industria da moda. Por que muitas vezes nao
sabemos e/ou ndo vemos noticias e informagdes sobre esses dados e

situagbes? Esta € uma inquietagdo que surgiu em um primeiro momento e

7 ORGANIZACAO INTERNACIONAL DO TRABALHO. Quem utiliza trabalho forgado e quais
séo 0s seus lucros? Disponivel em
<http://www.ilo.org/brasilia/temas/trabalhoescravo/WCMS_393077/lang--pt/index.htm>. Acesso
em 18 de margo de 2022.
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levou este pesquisador levantar a questao norteadora dessa pesquisa: qual o
papel do jornalismo de moda no combate a escraviddo moderna na industria da
moda?

Para tanto, foi necessario entender a fungédo social do jornalismo que,
em sua esséncia, tem o dever de informar a sociedade e, assim, subsidia-la em
suas tomadas de decisdo. Ou seja, jornalismo tem como funcdo primordial
fornecer informagdes a sociedade de forma justa, objetiva e de qualidade sobre
assuntos de interesse publico e de impacto para a grande maioria da
populacdo, a fim de ajudar a sociedade a compreender o mundo e seus
acontecimentos.

Entende-se entdo que o jornalista, no exercicio da sua profisséo,
abandona a inclusdo de assuntos de interesse social e opta como alternativa a
publicacdo de artigos apenas com a finalidade de aumentar a acessibilidade ou
circulagdo dos produtos jornalisticos, praticamente ele renuncia a sua fungéo
social. Portanto, cabe ao jornalista, pautar assuntos que impactam o cotidiano
e a vida das pessoas para promover discussdes sociais e respaldar o exercicio
da democracia cidada.

Posto isto, € importante ressaltar que o Jornalismo de Moda, enquanto
uma especializagao jornalistica, tem em seu damago a mesma funcgéo. Cabe a
esses profissionais ir além da divulgacdo das colegbes e/ou tendéncias. E
preciso questionar os “bastidores da moda” e, principalmente, da industria, para
que, assim, as pessoas externas a essa realidade tomem ciéncia dos aspectos
por traz do glamour.

Partindo da compreensdo dessas questdes, volta-se os olhos para
analise do objeto dessa pesquisa, istoé, as matérias da campanha
#WhoMadeMyClothes (#quemfezminhasroupas), publicadas no blog Fashion
Revolution, hospedado desde abril de 2018 no site da revista Carta Capital. A
partir da utilizagdo do método dialético de analise, foi possivel compreender
alguns pontos que permeiam essa pesquisa.

Em primeiro lugar, € importante destacar que n&o penas o blog, mas o
movimento Fashion Revolution se coloca como um movimento por uma
industria da moda limpa, segura, justa, transparente e responsavel. E que isso
s6 é possivel por meio de um processo de pesquisa, informacgao, educacéo e

colaboracao.
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O movimento foi fundado depois que um painel global de profissionais
da moda soube do colapso do edificio Rana Plaza, em Bangladesh, que matou
1.134 trabalhadores da industria téxtil e feriu mais de 2.500. A tragédia
aconteceu em abril de 2013, e as vitimas trabalhavam para marcas globais em
condigbes analogas a escraviddo. Com isso, foi criada a campanha
#WhoMadeMyClothes (#quemfezminhasroupas) no intuito de promover a
conscientizagdo sobre o verdadeiro custo da moda e seu impacto no mundo,
em todas as etapas de produgdo e consumo.

Posto isto, o movimento, como ja apresentado nesta pesquisa, tem um
carater global e digital, ou seja, ele esta espalhado pelo planeta por meio de
acodes digitais e, no Brasil, blog do Fashion Revolution esta hospedado no site
da revista Carta Capital. Tendo isso em mente, retoma-se o processo de
analise o qual evidéncia uma questao: a falta de apuracdo dos conteudos, ou
seja, os textos do blog apresentam um carater de press-release, pois, ndo ha
um processo de construcdo das noticias e/ou apuragdes. O que se vé sao
apenas dados sobre o movimento e/ou resultados das agcbes da campanha.

Compreende-se entdo que, em sintese, o blog consegue levar a
informacdo para a comunidade, ou seja, atende ao propdsito do movimento.
Porém, ele ndo consegue noticiar e, assim, contribuir para o desenvolvimento e
pensamento critico da informacdo. Como apresentado aqui, a informagao é
algo necessario ao homem e, por meio dela, ele consegue se informar de
diferentes aspectos, de maneira sensorial e/ou artificial. Assim, tudo aquilo que
esta em nosso entorno pode ser chamado de informacéo e ela faz parte do
processo da comunicagcdo humana. “Ndo existe nenhum processo
comunicacional sem a existéncia da informacao. Neste sentido, a informacao é
parte da comunicagdo” (HOHLFELDT, 2010, p.691)

Porém, o processo de noticia, necessariamente, precisa de um
profissional, ou seja, um jornalista para apurar e transformar essas informagdes
disponiveis em algo de interesse publico a fim de contribuir para a cidadania.
Em poucas palavras, a noticia € o meio pelo qual a informacéo € veiculada a
sociedade, e os jornalistas sdo responsaveis pela analise e verificagdo da
veracidade, para que a sociedade receba a informacao de forma de facil e
compreensiva. Como ja apresentado, jornalista, permite que os cidadaos criem

opinides proprias, por meio de um olhar critico sobre os aspectos que
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permeiam a sua realidade e, com isso, se tornem conscientes de si, dos outros
e do mundo ao seu redor.

E ao entender que o blog se empenha em apenas informar os
“bastidores” da industria da moda e ndo em noticiar situacbes como a de
trabalhadores em situagdes analogas a escravidéo, a precarizagéo de trabalho,
entre outros tépicos ja levantados aqui, os dados s&o veiculados sem qualquer
tipo de pensamento critico.

Nesse sentindo, e caminhando para responder a questdo norteadora
desta pesquisa, conclui-se que, a fung¢ao social do jornalismo de moda esta em
evidenciar e noticiar, por meio da construgdo da noticia, aspectos que fagam
com que os consumidores dos conteudos de moda passem a ter consciéncia
critica sobre aquilo que permeia a industria téxtil. E, ao compreender esse
papel, entende-se que o jornalismo de moda, assim como qualquer area do
jornalismo, tem com fungdo primaria n&o apenas informar, mas também
estabelecer condicbes para o desenvolvimento social por meio da noticia.
Posto isto, cabe ao jornalismo de moda, levantar pautas que evidenciam as
situacdes de precarizagao da industria da moda e, com isso, estabelecer uma
relagao critica com moda e a sua industria.

Constata-se entdo que, dentro do recorte aqui estabelecido, o blog
Fashion Revolution ndo cumpre, enquanto um veiculo de comunicacao
jornalistica, com a sua fung&o de noticiar, valendo-se, assim, apenas de um
portal de informagdo sobre o movimento e aquilo que permeia campanha
#quemfezminhasroupas. Evidenciar essa realidade traz a este pesquisador
varias outras inquietagdes, como ja apresentadas aqui anteriormente em nossa
analise, mas que, por usufruto do tempo ndo sao possiveis para investigacao,

mas que ficam abertas para projetos futuros.
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