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RESUMO

Os géneros jornalisticos sdo frequentemente fonte de estudos da Analise do Discurso, nao
apenas por sua grande repercussdo, mas também pelo fato de desempenharem um papel
fundamental na (re)construgdo dos valores e saberes da sociedade. Urge, entdo, a necessidade
de problematizar os discursos que circulam nesse campo, como forma de compreendé-lo mais
a fundo. Diante disso, essa pesquisa surge com a proposta de analisar, com base em teorias do
discurso, a relagdo estabelecida entre estilo e posicionamento discursivo em producdes do
género discursivo reportagem publicada em revista, considerando, como apresenta Mussalim
(2010), a existéncia do estilo de uma formagdo discursiva. Para fundamentar as analises,
ancoramo-nos em teorias do discurso, especialmente em postulados tedrico-metodologicos de
Dominique Maingueneau (2011; 2015), que nos permitem compreender os géneros do discurso
como dispositivos de comunicagdo definidos socio e historicamente. Para além disso, foi
necessario recorrer, também, a teoria de Bakhtin (2011) para aprofundar a caracterizagdo e
apreensdo dos géneros discursivos, bem como para se pensar a problemadtica do estilo. Nosso
corpus de analise ¢ constituido por cinco pares de reportagens publicadas em revistas com
posicionamentos bem delimitados (especialmente em func¢do de seu nicho de mercado), a saber,
a GQ (voltada ao publico masculino) e a Marie Claire (voltada ao feminino). Para a realiza¢ao
das analises, a fim de minimizar as interferéncias de variagdes estruturais ¢ tematicas sobre o
estilo (DISCINI, 2012), as reportagens foram agrupadas em pares a partir de eixos tematicos
aproximados. Como sugerem os resultados, ha indicios de que seria possivel relacionar estilo e
posicionamento discursivo, estando este atrelado, no caso de reportagens, tanto a seu nicho de
mercado, quanto a linha editorial do veiculo. A partir desse trabalho, esperamos contribuir para
os estudos do estilo por um viés discursivo, além de ampliar as discussdes com relacdo aos
géneros do campo jornalistico, especialmente a reportagem.

Palavras-chave: Analise do Discurso. Posicionamento discursivo. Estilo. Reportagem. GQ.
Marie Claire.



ABSTRACT

Journalistic genres are often a source of studies in Discourse Analysis, not only for their great
repercussion, but also for the fact that they play a fundamental role in the (re)construction of
society's values and knowledge. There is, then, an urgent need to problematize the discourses
that circulate in this field, as a way to understand it more deeply. Given this, this research arises
with the proposal to analyze, based on discourse theories, the relation established between style
and discursive positioning in productions of the discursive genre magazine reportage,
considering, as presented Mussalim (2010), the existence of the style of a discursive formation.
To ground the analyses, we anchored them in discourse theories, especially the theoretical-
methodological postulate of Dominique Maingueneau (2011; 2015), which allows us to
understand the genres of discourse as communication devices defined socially and historically.
In addition, it was also necessary to resort to Bakhtin's theory (2011) to deepen the
characterization and apprehension of discourse genres, as well as to think about the problem of
style. Our corpus of analysis consists of five pairs of articles published in magazines with well-
defined positions (especially regarding their market niche), GQ (aimed at the male audience)
and Marie Claire (aimed at the female audience). When performing the analysis, as a way to
minimize the interference of structural and thematic variations on style (DISCINI, 2012), the
reportages were grouped in pairs from approximate thematic axes. As suggested by the results,
there are indications that it would be possible to relate style and discursive positioning, the latter
being linked, in the case of reportages, both to its niche market, as well as the editorial line of
the vehicle. From this study, we hope to contribute to the studies of style from a discursive
perspective and expand the discussions regarding the genres of the journalistic field, especially
the reportage.

Keywords: Discourse analysis. Discursive positioning. Genre. Style. Reportage. GQ. Marie
Claire.
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INTRODUCAO

Os géneros da esfera jornalistica, de modo geral, possuem grande repercussao e, por
essa razao, sao grandes fontes para pesquisas em Analise do Discurso (doravante AD), a medida
em que ndo apenas sao reflexos dos valores que constituem a sociedade, como também tém seu
papel na (re)constru¢do desses valores. De fato, trata-se de um campo que apresenta forte
influéncia sobre a constru¢do social da realidade, de modo que a premissa da objetividade
jornalistica, a partir da qual haveria um apagamento do sujeito e das ideologias que o constituem
(GUEDES, 2009), seria, de uma perspectiva discursiva, inalcangavel, uma vez que, ao enunciar,
0 sujeito aciona, em maior ou menor proporc¢do, suas ideologias, significando a realidade a
partir de suas proprias condi¢des de producdo (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012).

Neste sentido, o posicionamento! de um sujeito, relacionado a uma identidade
discursiva forte, estd profundamente relacionado a ideologia que o constitui e, por esse motivo,
ndo pode ser apagado em um texto. Ressalta-se, ainda, considerando o primado do
interdiscurso’ (MAINGUENEAU, 2008), que a constituicdo desse posicionamento nio é
individual ou finita, mas atravessada por inGmeras outras praticas discursivas que o
(re)constroem.

H4 inimeras questdes em pauta em pesquisas da AD no que tange ao funcionamento do
campo jornalistico. Moraes (2011), por exemplo, problematiza o fato de que muitos manuais
de comunicacdo utilizados em cursos formadores de jornalistas apresentam uma concep¢ao
pouco sofisticada da linguagem, limitando-se ao uso técnico da lingua; outro exemplo ¢ a
pesquisa de Schwaab e Zamin (2014), que buscaram refletir sobre o efeito da consideracao da
interdiscursividade e da memoria dos dizeres quando da leitura do texto jornalistico. No
entanto, ainda sdo poucos os trabalhos que analisam o estilo de um dizer por um viés discursivo.
Neste trabalho, ao articularmos uma perspectiva discursiva ao campo jornalistico, interessa-nos
compreender a seguinte questao de pesquisa: em que medida o posicionamento do jornalista
enunciador (entendido como inscrito na ideologia do proprio veiculo de comunicagdo, motivo
pelo qual pode representa-lo) se manifesta no que tange ao estilo em suas publicagdes?

Como ja apresentado, essa pesquisa foi desenvolvida tomando por base uma perspectiva

discursiva, especialmente o postulado tedrico-metodolégico de Dominique Maingueneau

1 Segundo Maingueneau (2008), o termo “posicionamento” pode ser tomado como equivalente a nogao de
“formacao discursiva”, isto ¢, relaciona-se aquilo que, considerando-se a inscri¢do ideoldgica e as condigdes de
produgdo, determina o que pode e deve ser dito.

2 Conforme explica Maingueneau (2008), o interdiscurso, a relagio que um discurso apresenta com os outros,
precede o proprio discurso, de modo que a unidade de analise constitui-se justamente por esse espago de trocas.
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(2008; 2013), propondo-se a analisar a relagdo entre estilo e posicionamento discursivo na
realizacdo de um género discursivo, a saber, o género reportagem publicada em revista. A
hipotese que guiou seu desenvolvimento foi a de que o estilo das revistas decorre, a0 menos em
parte, de seu posicionamento, de modo que seria adequado considerar, na esteira de Mussalim
(2010), a existéncia do estilo de uma formagao discursiva.

Nossa opg¢ao pelo estilo como objeto de investigagdo se deu ndo apenas por se tratar de
um elemento ainda pouco discutido na analise do discurso, mas também por apreendermos a
nog¢ao de género discursivo de Bakhtin (2011), que preconiza esse elemento como um de seus
constituintes. Por esse motivo, elencamos diferentes amostras de um mesmo género discursivo
para a constitui¢ao do corpus, mais especificamente cinco pares de reportagens publicadas em
revista. Ademais, optamos pela selegao de duas revistas que possuem um posicionamento bem
demarcado, especialmente em fungao de seu nicho de mercado, sendo elas as edigdes brasileiras
da GQ e da Marie Claire.

Esta dissertacdo esta organizada em trés capitulos. No primeiro deles, “Fundamentacao
teorica”, apresentamos alguns dos pressupostos teoricos que foram mobilizados para a
realizagdo deste estudo. A principio, foram apresentadas algumas proposi¢des tedricas acerca
da problematica dos géneros do discurso, mais especificamente as propostas teoricas de Mikhail
Bakhtin e Dominique Maingueneau. Na sequéncia, apresentamos uma revisdo teorica das
nocdes de cenas de enunciacdo e de ethos. Em seguida, refletimos sobre diferentes
posicionamentos a respeito da andlise do estilo. Por fim, abordamos a ideia de semantica global
proposta por Maingueneau. Esse percurso teérico foi de fundamental importancia para a
realizagdo das descri¢cdes do género reportagem, bem como para dar suporte a suas analises.

No segundo capitulo, “Procedimentos metodoldgicos e corpus de analise”, foram
expostos, de forma detalhada, as principais posi¢des metodologicas assumidas e os critérios
para a composicao do corpus de analise. Além disso, neste capitulo também foi apresentada
uma descri¢ao preliminar das revistas GQ e Marie Claire, basilar para a apreensao de sentidos
no momento das analises.

Por fim, a partir do terceiro capitulo, intitulado “O estilo em reportagens da GQ e da
Marie Claire”, damos inicio as andlises de nosso corpus com foco na observacdo da relacao
entre o estilo e o posicionamento das revistas selecionadas. Para isso, esse capitulo foi
organizado em se¢des suplementares. Inicialmente, tecemos algumas consideragdes iniciais
almejando estabelecer uma relagdo entre linha editorial, nicho de mercado e posicionamento
discursivo, buscando, neste contexto, definir as revistas GQ ¢ Marie Claire no tocante a essas

questdoes. Na sequéncia, ha 5 seg¢des em que sdo apresentadas as andlises dos pares de
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reportagens, agrupadas de acordo com o eixo tematico a que pertencem (negocios, saide, moda,
literatura e musica, nesta ordem).
Feita essa contextualizagao da pesquisa, passemos a apresentacdo dos conceitos tedricos

mobilizados em seu desenvolvimento.
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CAPITULO I

Fundamentacio tedrica

1.1. Géneros do discurso sob a perspectiva de Bakhtin

Segundo Bakhtin (2011), em sua “Estética da Criagao Verbal”, todos os campos da
atividade humana estao relacionados a formas relativamente estaveis de uso da linguagem, o
que se da por meio dos enunciados (orais e escritos) proferidos pelos integrantes do campo
especifico. A relagdo do enunciado com o campo se d4, dessa maneira, por este definir suas
condi¢des especificas e finalidades, tanto ao que se refere ao estilo e conteudo, quanto a
estrutura composicional.

Feitas essas consideracdes iniciais, Bakhtin reafirma que sdo estes trés elementos
(conteudo tematico, estilo e construgdo composicional®), os quais estio indissoluvelmente
ligados ao campo de atividade humana, que constituem um género. Assim, embora cada
enunciado em particular seja unico, “cada campo de utilizagdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estdaveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso”
(BAKHTIN, 2011, p. 262, grifos do autor). H4, pois, uma relativa estabilidade, que tem relagado
com a unicidade dos enunciados, mas, inevitavelmente, sempre havera variagdes, o que nao
necessariamente deve comprometer a existéncia de regularidades no funcionamento do género
discursivo.

Como sdo inesgotaveis as possibilidades de realizagdo da atividade humana, a riqueza
e a diversidade dos géneros do discurso também sdo infinitas, visto que em cada campo de
atividade vao sendo criados géneros a medida que o campo se complexifica. Por essa razao,
Bakhtin questiona se uma heterogeneidade funcional pode tornar os tragos gerais dos géneros
demasiadamente vazios; porém, em seguida, afirma que essa ideia ndo deve se concretizar, visto
que a questdo geral dos géneros (a verdadeira natureza dos enunciados) nunca foi realmente
considerada, sendo considerados pelos estudiosos, principalmente, os géneros literarios (de
forma que a natureza verbal (linguistica) comum dos enunciados ndo era observada, apenas

suas distingdes no ambito literario).

3 Embora esses conceitos tenham sido aprofundados no decorrer da dissertacdo, eles podem ser preliminarmente
concebidos da seguinte maneira: o contetido temético diz respeito ao assunto sobre o qual se fala, tanto de forma
ampla (como a area de conhecimento), como um tdpico em especifico; o estilo trata dos modos de enunciagdo que,
dada a recorréncia, passam a constituir a identidade de um discurso; por fim, a constru¢do composicional abrange
a organizagdo da estrutura (formal) de um dizer.
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Para que seja possivel compreender a “natureza geral do enunciado”, faz-se fundamental
observar a diferenciagdo entre géneros primarios (simples) e secundarios (complexos). Os
primeiros se referem aqueles cuja realizagao ¢ imediata, no momento da enunciagao; os outros,
por sua vez, sao os que nao sao formados na condi¢do de comunicagdo discursiva imediata
(predominantemente os géneros escritos), sendo, por esta razao, mais complexos, ao passo que
envolvem mais processos e se integram a partir dos géneros primarios (que perdem este carater)
(BAKHTIN, 2011). A respeito das consequéncias do desconhecimento dessa natureza do

enunciado, o autor destaca que:

O desconhecimento da natureza do enunciado e¢ a relagdo diferente com as
peculiaridades das diversidades de género do discurso em qualquer campo da
educagdo linguistica redundam em formalismo ¢ em uma abstragdo exagerada,
deformam a historicidade da investigac@o, debilitam as rela¢des da lingua com a vida
(BAKHTIN, 2011, p. 265).

O primeiro campo linguistico em especifico, que se relaciona com a problematica e que
o autor analisa, € o da estilistica. Inicialmente, discute-se o fato de que, a0 mesmo tempo em
que o estilo pertence ao género (no sentido de que cada género permite ao seu enunciador uma
certa gama de estilos possiveis), ele também ¢ individual, refletindo, na medida do possivel, a
individualidade do falante. Assim, a depender da rigidez do género, € possivel que ele reflita,
em maior ou menor proporcao, tragos de um estilo individual. Géneros como documentos
oficiais ou ordens militares, por exemplo, apresentam uma linguagem padronizada, nao sendo
propicios ao reflexo dessa individualidade, de modo geral. Por outro lado, a reportagem
publicada em revista, a exemplo de nosso corpus de pesquisa, ¢ um género em que seu
enunciador possui relativa liberdade para sua expressao estilistica, motivo pelo qual se trata de
um material produtivo para essa analise.

Ainda segundo Bakhtin, o estilo (com excec¢ao feita aos géneros literarios) nao costuma
ser considerado parte do plano do enunciado (isto €, como contribuinte de seus objetivos), mas
apenas como um epifenomeno ou um produto complementar. Entretanto, a relacao do estilo
com o enunciado ¢ forte e muito complexa, de modo que as proprias defini¢cdes do estilo em
geral e do individual requerem um conhecimento profundo da natureza do enunciado e da
diversidade de géneros discursivos. Assim sendo, compreende-se que cada campo de atividade
humana permite a ocorréncia de determinados géneros discursivos; a estes, por sua vez, sao
atribuidos determinados estilos. O estilo €, portanto, indissociavel de determinadas unidades
tematicas e composicionais, devendo ser considerado como um de seus componentes.

Segundo o autor, ¢ possivel realizar um estudo especifico com relagdo ao estilo. Ele,

porém, deve partir de estudos das modalidades dos géneros em que o estilo se realiza; ignorar
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essa relagdo €, segundo ele, uma das fraquezas dos estudos da estilistica, posto que a auséncia
dessa base resulta, muitas vezes, em classifica¢des “sumariamente pobres e ndo diferenciadas”
(BAKHTIN, 2011, p. 267).

Outra questao apontada por Bakhtin ¢ o fato de os géneros serem ‘“correias de
transmissdo” com relacdo a historia da sociedade e da linguagem. Essa consideragao ¢ feita em
fun¢do de a linguagem, por estar indissoluvelmente relacionada a sociedade, também
acompanhar seus movimentos, muitas vezes refletindo-os (e refratando-os) em sua composicao.
O surgimento de novos géneros ou a complexificacdo de um mesmo, por exemplo, podem vir
a possibilitar novas manifestacdes estilisticas com relacdo a este tipo de enunciado.

Neste contexto, o autor passa a almejar definir o enunciado enquanto unidade da
comunicacao discursiva, estabelecendo, para isso, uma diferenciagdo com as palavras e oragoes.
Como explica, se considerado o histérico do pensamento linguistico, embora ndo se tenha
negado a fun¢do comunicativa da linguagem, ela sempre foi colocada em segundo plano. Além
disso, outra questao negligenciada ¢ a sua relagdo com os demais participantes da comunicacgao,
posto que houve o privilégio do papel do falante. Ao ouvinte, segundo Bakhtin, foram atribuidas
muitas ficgdes, como esquemas de processos passivos de recep¢do do discurso, que, apesar de
ndo serem completamente falsos, ndo correspondem ao objetivo real da comunicagdo
discursiva. Se esta perspectiva for adotada, o ouvinte, ao compreender o enunciado, ocupa uma
ativa posi¢ado responsiva: ele pode, por exemplo, concordar ou discordar, completa-lo, aplica-
lo ou até mesmo nao reagir.

A atitude responsiva se dd ndo somente diante do “ouvinte”, mas também do falante,
que ¢ um respondente em maior ou menor grau. Isso se da porque ele ndo € o primeiro falante,
de modo que estd sempre em interagdo com os enunciados que o antecederam. Como bem
sumariza o autor, “cada enunciado ¢ um elo na corrente complexamente organizada de outros
enunciados” (BAKHTIN, 2011, p. 272).

Desse modo, vé-se que as teorias a que Bakhtin se refere propdem, muitas vezes, uma
desconsideracio do papel ativo do “outro” neste processo de comunicacio discursiva. E por
esta razdo que algumas nogdes como “fala” e “fluxo de fala” costumam ser confundidas.
Ademais, o que o autor observa ¢ que essas indefini¢des terminoldgicas estdo diretamente
relacionadas ao desconhecimento da real unidade da comunicagao discursiva, o enunciado (haja
vista que o discurso nao pode ocorrer sendo na forma de um enunciado pertencente a um género
discursivo). Torna-se necessario definir, deste modo, os limites de cada enunciado, para que

seja possivel compreendé-lo melhor.
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Como apresenta Bakhtin, os limites de cada enunciado sdo definidos em funcdo da
alternancia dos sujeitos do discurso. Essa alternancia, por seu turno, esta relacionada as diversas
fungdes da linguagem e as condi¢des da comunicagao. Para tornar sua tese mais clara, o autor
apresenta alguns exemplos de como essa alternancia se realiza em funcao dos limites para,
posteriormente, comparar com os limites da oragao.

Se o enunciado apresenta seus limites relacionados a alternancia dos sujeitos, essa
questao nado ¢ considerada no tocante a oracao. Caso ela venha a ocorrer, a oracao se converte
em enunciado. Ela €, assim, um pensamento relativamente acabado, cuja Unica sequéncia
possivel ¢ a da continuidade do proprio falante. Ademais, a oragdo nao apresenta uma relacao
imediata ou pessoal com o contexto extraverbal que a rodeia, mas apenas do enunciado que a
compoe. Neste sentido, ¢ somente ao se tornar enunciado que a oragdo admite uma “validade
semantica especial”, atribuida a posi¢do responsiva do ouvinte. Enquanto unidade da lingua, a
unidade da oracdo possui natureza gramatical, fronteiras gramaticais e obedece a uma lei
gramatical.

Ainda relacionado a defini¢do do enunciado enquanto unidade de comunicagdo
discursiva, o autor traz outra peculiaridade do enunciado: sua conclusibilidade. Esse aspecto
diz respeito a “inteireza acabada do enunciado, que assegura a possibilidade de resposta”
(BAKHTIN, 2011, p. 280), estando ligado a trés fatores: 1) a exauribilidade do objeto e do
sentido, isto €, a conclusibilidade do tema no ambito da ideia definida do autor (sua “intencao
discursiva” ou “vontade discursiva”); ii) o projeto de discurso ou vontade de discurso do falante,
que ¢ a intencdo discursiva que orienta o interlocutor sobre as atitudes responsivas esperadas;
1i1) as formas tipicas composicionais ¢ de género do acabamento, ou seja, o fato de os géneros
do discurso suscitarem expectativas (quanto a sintaxe e a organizagao geral) no interlocutor,
levando-o a compreender o fim do turno.

Todas as consideragdes apresentadas anteriormente s6 sdo possiveis pelo fato de nos
comunicarmos a partir de géneros do discurso, os quais nos sdo dados quase como nos ¢ dada
a lingua materna, no sentido de que aprender a falar ¢ aprender a produzir enunciados (e nao
oracdes isoladas). Destarte, para cumprir determinadas inten¢des discursivas, recorre-se a
determinados géneros que cumprem a fungdo esperada. Existem, por exemplo, géneros mais
padronizados, que ndo permitem forte inscricao subjetiva do falante, a0 mesmo tempo em que
existem géneros mais livres e que possibilitam um uso mais criativo. Assim, a razao pela qual
algumas pessoas, por maior que seja sua gama de conhecimento, ndo se sentem capacitadas

para falar em alguns campos de comunicag@o ¢ por ndo dominarem as formas de género das
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referidas esferas. Por essa razdo, quanto maior o dominio do enunciador sobre o género, melhor
tende a ser o desempenho do projeto de discurso.

O enunciado nao pode ser compreendido, portanto, como uma simples combinagao de
formas da lingua (como pretendem alguns linguistas), 1éxicas e gramaticais, posto que, na
pratica, envolve diversos outros elementos, nao estando completamente a disposi¢ao do sujeito,
mas havendo alguns enunciados que sdo obrigatorios a dadas fungdes ou situagdes discursivas.

Nas palavras do autor,

Quando escolhemos um determinado tipo de oragdo, ndo o escolhemos apenas para
uma oragdo, ndo o fazemos por considerarmos o que queremos exprimir com
determinada oragdo; escolhemos um tipo de oracdo do ponto de vista do enunciado
inteiro que se apresenta a nossa imaginagdo discursiva e determina a nossa escolha.
(...). O género escolhido nos sugere os tipos e os seus vinculos composicionais
(BAKHTIN, 2011, p. 286, grifo do autor)

Outrossim, o autor destaca, ainda, algumas causas comuns para o desconhecimento
linguistico das formas de enunciados, relacionados a sua heterogeneidade constitutiva,
especialmente no que concerne a sua construgdo composicional e & dimenséo. E essa condi¢io
que leva o autor a afirmar que os géneros sdo inaplicaveis na condi¢ao de unidades do discurso,
levando alguns linguistas a buscarem formas intermedidrias entre a oracao e o enunciado.

Diante disso, torna-se necessario definir algumas questdes referentes ao funcionamento
da orag@o no pensamento bakhtiniano. A primeira delas € o fato de que a oragdo, para significar,
deve estar inserida em um contexto, ou seja, ser parte de um enunciado. Caso contrario, ndo ¢
possivel haver uma atitude responsiva ativa. Mesmo que a oragdo seja semantica e
sintaticamente coerente, a real comunicacdo s6 ocorre em um contexto maior, quando a fala
almeja uma inten¢do (uma direcionalidade) discursiva.

Além disso, assim como a palavra, a oracdo também apresenta uma conclusibilidade de
significado e de forma gramatical, porém, por ser demasiadamente abstrata, ndo ¢ precisa fora
do enunciado. Outra questdo importante da oracdo € que ela, em si mesma, nao tem autor, ou
seja, até o momento em que ela funciona em uma situacio concreta de comunicacao discursiva,
ela pertence a ninguém. Observa-se, a partir dessa consideragdo, uma nova peculiaridade do
enunciado: sua relagdo com o falante e com os demais participantes.

Outra peculiaridade listada € o que o autor chama de “elemento expressivo”, referindo-
se a “relacdo subjetiva emocionalmente valorativa do falante com o contetido do objeto e do
sentido de seu enunciado” (BAKHTIN, 2011, p. 289). Assim, ¢ desconstruida a valoragdo
neutra de um enunciado, pois, a depender da relagdo do falante com o que se enuncia, serdo

privilegiadas determinadas escolhas lexicais, gramaticais e composicionais ao (se) enunciar. O
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estilo, por exemplo, ¢ determinado principalmente por seu aspecto expressivo, havendo
inclusive autores que o colocam como sendo seu Uinico determinante.

Apresentadas essas nogdes, o autor questiona: ¢ possivel considerar o elemento
expressivo um fendmeno da lingua como sistema (nas unidades das palavras e oragdes)? A
conclusdo a que chega Bakhtin é negativa, haja vista que, fora do enunciado, os recursos da
lingua sdo neutros, isto €, ndo ha como se valorar positiva ou negativamente uma oragao ou
uma palavra, pois, ao fazé-lo, elas passam a ser interpretadas imediatamente enquanto partes de
um enunciado. Além disso, a entonagdo expressiva, marca da produ¢do oral, ndo existe no
sistema da lingua por si mesmo, sendo uma marca do enunciado.

Ainda que existam palavras que comumente sejam atribuidas a certos momentos, de
forma que sua enunciacdo descontextualizada j& pareca valora-la de algum modo, isso nao
implica que ela ¢ quem possui este valor, mas que, dado o contato prévio do interlocutor com
ela, este a transforma em enunciado, podendo, apenas a partir desse ato, significa-la; afinal, ¢
apenas em sua realiza¢dao no género (o qual inclui certa expressdo tipica) que a palavra ganha
certa expressao tipica. Nas palavras do autor, “essa expressividade tipica (de género) pode ser
vista como a ‘auréola estilistica’ da palavra, mas essa auréola ndo pertence a palavra da lingua
como tal mas ao género em que dada palavra costuma funcionar, € eco da totalidade do género
que ecoa na palavra” (BAKHTIN, 2011, p. 293).

Ainda assim, o processo de significagdo das palavras e expressoes a partir de sua
transformag¢@o em enunciado ndo se limita a considerag¢do do género, ja que elas devem ser lidas
como obras individuais. Isso implica que, embora as palavras ndo pertengam a ninguém, elas
sao consumidas em expressoes individuais. Ha, desta maneira, um equilibrio entre a expressao
tipica e a expressdo individual, a ser determinado pelo contexto individual do enunciado.
Bakhtin considera, sob esta dtica, que a palavra existe sob trés aspectos: 1) como pertencente a
uma lingua neutra, sem pertencer a seus usudrios; i) como “alheia” dos outros, com ecos de
outros enunciados; iii) como “minha” palavra, isto €, sendo utilizada compenetrada pela
intencao discursiva de seu enunciador.

Este processo de constru¢do da experiéncia discursiva individual ¢ formado apenas a
partir da interacdo com enunciados individuais de outros. Neste viés, essa experiéncia
compreende um processo prévio de “assimilagdo” das palavras do “outro” (e nao, como bem
refor¢a o autor, palavras da lingua).

A respeito da relagdo do enunciado com este “outro”, o autor destaca o fato de que sua
expressao responde, de alguma maneira, a outros enunciados, isto ¢, apresenta marcas, seja de

concordancia ou ndo, de outros enunciados com que teve contato. A essa caracteristica o autor
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denomina de “tonalidades dialogicas”, podendo ser marcada a partir da tonalidade da expressao,
do estilo ou até mesmo nas mais sutis expressdes em sua composi¢do. E um fendmeno que o
autor considera uma ‘“alternancia dos sujeitos do discurso” manifestada no interior do
enunciado, sendo seus limites especificos em cada situagdo (BAKHTIN, 2011, p. 298).

E neste sentido que Bakhtin considera que o falante ndo ¢ um “Adao biblico”, isto &,
ndo se relaciona com objetos virgens ndo nomeados, mas, ao tomar o objeto, este ato ocorre
havendo um cruzamento de diferentes pontos de vista sobre ele, posto que o objeto,
obrigatoriamente, j& foi ressalvado ou contestado em alguma medida. O objeto do discurso €,
nessa perspectiva, sempre um palco de encontro com diferentes interlocutores, imediatos ou
ndo. Como apresentado anteriormente, todo enunciado ¢ um elo na cadeia da comunicagdo
discursiva. Essa afirmagao apresenta por implicagao ndo apenas que hd enunciados precedentes,
mas também subsequentes. Assim, elenca-se outro traco constitutivo do enunciado: seu
enderecamento a alguém.

Esse enderegamento pode ocorrer de diversas maneiras: o destinatirio pode ser um
participante-interlocutor direto do didlogo, pode ndo estar presente no momento da recepcao,
pode ser um publico mais ou menos homogéneo ou, at¢ mesmo, um outro desconhecido pelo
autor. O enunciado, atrelado ao género e, consequentemente, a campos de comunicagdao
discursiva, tem suas concepgoes tipicas de destinatario, o que contribui para sua definigdo
enquanto género. Em vista disso, a antecipacdo do destinatdrio implica uma determinagdo
prévia ndo apenas do género discursivo utilizado, mas da escolha dos procedimentos
composicionais e dos meios linguisticos (isto €, do estilo). A andlise estilistica, deste modo, s6
¢ possivel como anélise de um enunciado pleno, em vistas da cadeia de comunicagao discursiva

da qual esse enunciado faz parte enquanto um elo indissociavel.

1.2. Géneros do discurso sob a perspectiva de Maingueneau

Para Maingueneau (2013), os géneros de discurso sdo textos pertencentes a uma
infinitude de categorias de discurso que os locutores dispdem para se colocarem na sociedade,
correspondendo as necessidades da vida cotidiana. A essas categorias sdo atribuidas
nomenclaturas que se apoiam em critérios variados, como o tipo de contetdo (a exemplo de
“romance sentimental’), a sua periodicidade (como o “jornal”), ou até mesmo o seu aspecto
formal (como o “soneto””) (MAINGUENEAU, 2013, p. 65).

Neste sentido, torna-se necessario pontuar, ainda, a existéncia de diferentes tipologias

para a classificacdo dos géneros. A primeira delas a que Maingueneau faz referéncia ¢ a de
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ordem comunicacional. As tipologias comunicacionais sdo aquelas que categorizam o discurso
a vista de sua orientagdo comunicacional, isto ¢, de acordo com as func¢des da linguagem ou
fungdes sociais exercidas. Deste modo, ha a delimitacao de categorias relativamente abstratas,
como “polémico”, “prescritivo” ou “estético”.

A tipologia das fun¢des da linguagem costuma ser atribuida a Jakobson, cujos estudos
objetivaram analisar esse aspecto em especial, de modo a compreender como o locutor busca
agir sobre o outro. Para Jakobson (2007), a linguagem pode desempenhar basicamente seis
funcdes, sendo elas “referencial”, “emotiva”, “conativa”, “fatica”, “metalinguistica” e
“poética”. No entanto, Maingueneau (2013, p. 66) aponta uma problematica referente a esse
tipo de categorizagdo, que consiste no fato de que, ndo raramente, um discurso pode
desempenhar mais de uma fungdo ao mesmo tempo, além da existéncia de enunciados sobre os
quais ¢ dificil atribuir com clareza alguma dessas fungdes.

Passando a classifica¢ao por fungdes sociais, tem-se o trabalho de alguns antropdlogos
e socidlogos, os quais almejam distinguir as funcionalidades de acordo com as necessidades da
sociedade. Esse tipo de divisdo, segundo o autor, corresponde a categorias muito proximas dos
setores da sociedade. Assim, ha divisdes tais quais “fun¢do politica”, “funcdo religiosa” ou
“funcdo de contato” (MAINGUENEAU, 2013).

Observando o carater demasiado abstrato das tipologias comunicacionais, Maingueneau
(2013, p. 67) apresenta uma segunda categoria: as tipologias de situa¢des de comunicagao.
Nela, a primeira classificacdo apresentada ¢ a propria nogdo de género do discurso, definido
pelo autor como “dispositivos de comunicacao que s6 podem aparecer quando certas condigdes
socio-historicas estdo presentes” (MAINGUENEAU, 2013, p. 67). Assim, a principal diferenca
entre essas categorias e as apresentadas anteriormente consiste em seu carater historicamente
varidvel, haja vista que sempre existiram textos “didaticos”, “ludicos” ou “prescritivos”, mas
nao “talk-shows” ou “editoriais”.

Outra problematizacao realizada pelo autor ¢ o fato de “géneros” e “tipos” de discurso
serem terminologias utilizadas por alguns pesquisadores indiferentemente. A abordagem por
ele adotada, todavia, ¢ a de que os géneros de discurso sdo pertencentes a inimeros tipos de
discurso, os quais, por sua vez, sdo associados aos setores de atividade social. Deste modo, o
género “talk-show”, por exemplo, pertenceria ao tipo de discurso “televisivo”, o qual seria parte
da categoria mais ampla “midiatico” (MAINGUENEAU, 2013).

Além dessas categorizacdes para os géneros de discurso, o autor reflete ainda sobre a
possibilidade de outras, tais quais: “lugar institucional”, referente a classificacdo de géneros

2 ¢¢

tipicos do local institucional em que se manifestam, como “hospital”, “escola”, “empresa” e até
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“familia”; “estatuto dos parceiros”, que diz respeito a qualidade dos enunciadores, como
“discursos entre criancas e adultos”, “entre criangas”, “entre homens ¢ mulheres”, etc.; e
“natureza ideologica”, a ideologia que veicula, como “discurso socialista” ou “discurso
catolico”.

A esse respeito, Maingueneau apresenta uma distingdo entre as chamadas “tipologias
linguisticas” e as “discursivas”, cuja difereng¢a reside, mormente, na concepcao de lingua como
estrutura ou como discurso. Para o autor, os analistas do discurso devem se pautar em tipologias
discursivas, isto €, “tipologias que ndo separassem, por um lado, as caracterizagdes ligadas as
fungdes, aos tipos e aos géneros do discurso e, por outro, as caracterizagdes enunciativas”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 69). Sob essa otica, seria possivel compreender o objeto de
analise, o discurso, em maior profundidade.

Definidas as tipologias para a classificacdo dos géneros, o autor elenca outra
problematica: a da utilidade de géneros do discurso. A primeira utilidade apontada por ele
remete ao pensamento bakhtiniano de que domina-los se trata de um fator de economia
cognitiva, de modo que o locutor, ao moldar sua fala as formas de género, permite ao
coenunciador® criar expectativas e fazer previsdes, por exemplo, do volume do texto, da
estrutura, da funcao, dentre outros aspectos.

Além da economia cognitiva, os géneros cumprem a fung¢do de assegurar a
comunicacdo. Afinal, como a comunicagdo verbal ndo se da sendo pelos géneros, a competéncia
genérica partilhada pelos (co)enunciadores possibilita a ocorréncia da propria troca verbal
(MAINGUENEAU, 2013).

Maingueneau também problematiza uma das dificuldades enfrentadas pelos linguistas
ao realizarem analises sobre géneros: a vasta diversidade de atividades verbais, que, nao
raramente, mesclam-se, tornando complexo apresentar uma defini¢do com precisdo. Buscando
contribuir, o autor divide os géneros de discurso em duas grandes espécies: os géneros
instituidos e os conversacionais.

Os géneros instituidos dizem respeito aqueles cujos participantes aderem a um formato
pré-estabelecido, de modo que os papéis que exercem normalmente ndo apresentam variagdes
durante o ato de comunicacdo. Como estdo ligados a necessidades de épocas e lugares
determinados (apresentando, portanto, forte defini¢ao socio-historica), podem desaparecer ou
resultar em outros géneros, a depender das condi¢des. Alguns exemplos dessa espécie de

géneros sdo: conselho de classe, 1abia de cameld, dissertacdo literaria, jornal, entre outros.

4 Termo comumente utilizado na teoria de Maingueneau para designar o interlocutor, atribuindo-lhe o papel de
sujeito ativo no ato de comunicacdo (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012).
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Por sua vez, os géneros conversacionais dizem respeito aqueles que ndo apresentam
uma forte ligagdo a lugares institucionais, sendo os papéis e scripts relativamente estaveis aos
participantes. Nao s0 apresentam uma tematica, mas também uma estrutura composicional
muito vaga, posto que se modificam continuamente, motivo pelo qual, nao raro, existe certa
dificuldade em categorizar os textos como pertencentes a um género ou a outro, ao contrario do
que ocorre com a maior parte dos géneros instituidos. Ainda, segundo o autor: “enquanto nos
géneros instituidos as coercdes sao globais e essencialmente verticais, impostas pela natureza
verbal na qual se estd engajado, nos géneros conversacionais predominam as coergdes
horizontais, isto €, as estratégias de ajustamento ¢ de negociagdo entre os interlocutores”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 117, grifos do autor).

Outra importante diferenca € o fato de que, nos géneros instituidos, a identificacdo dos
géneros ¢ relativamente intuitiva, o que implica que os falantes, quando mudam a atividade
verbal, fazem isso conscientemente. Com relagdo a esses géneros, Maingueneau propde um
critério de analise que os distingue em quatro “modos” de géneros. Esse critério ¢é realizado de
acordo com a relacdio entre a cena genérica e a cenografia’.

O primeiro modo de géneros instituidos se refere aos géneros cujas estruturas sdo mais
rigidas, isto €, as formas com que se exercem a cenografia € a cena genérica sao mais estaveis.
Alguns exemplos desse modo sdo: carta comercial, boletim meteorologico, catdlogo telefonico
ou atos juridicos. Além disso, segundo o autor, nesse tipo de gé€nero os locutores sao,
usualmente, substituiveis (MAINGUENEAU, 2013).

O segundo modo diz respeito aos géneros que seguem rotinas, porém nao se baseiam
em frases feitas, como no primeiro modo. Assim, trata-se de géneros cuja cenografia e cenas
genéricas sao relativamente estaveis. Nesse sentido, embora existam coer¢des impostas pelo
género e pela situagdo de enunciagdo, o locutor pode, por vezes, afastar-se do que ¢ esperado
ou recorrer a outras cenografias sem comprometer o funcionamento de seu enunciado. Como
exemplos desse tipo de géneros, hd os telejornais, os cursos nas universidades ou a propria
reportagem publicada em revista, considerando nosso corpus de analise.

O terceiro modo de géneros instituidos ¢ aquele em que a cenografia ¢ dificil de ser
delimitada, isso porque se trata de cenas genéricas que ndo impdem uma cenografia
preferencial. Isso ¢ o que se observa em publicidades, por exemplo, em que ndo ¢ possivel
prever a cenografia da enunciagdo apenas pela cena genérica (MAINGUENEAU, 2013). Assim,

podemos afirmar que se trata de géneros do discurso que permitem um maior exercicio da

5> As cenas de enunciacdo serdo apresentadas de forma mais detalhada na segdo 1.2.1.
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criatividade (ainda que essa ndo seja totalmente livre, devendo ser direcionada a funcionalidade
imposta pelo género).

O quarto e ultimo modo apresentado pelo autor esta associado aos géneros em que € a
propria cena genérica que ¢ dificil de ser delimitada, em funcao da forma como a cenografia ¢
mobilizada. Embora sejam géneros institucionais, isto ¢, apresentem um modelo e lugares
institucionais a que se associam tradicionalmente, as variagdes manifestadas pelo autor
dificultam a identificagdo do género, o que, consequentemente, acaba por desestabilizar o
publico. Trata-se de enunciados que enquadram seus textos em determinados géneros, ativando
a memoria do coenunciador e antecipando sentidos, para, em seguida, desestrutura-los,
fomentando a criagdo de novos sentidos ndo comuns aos géneros em si.

Além dos modos dos géneros institucionais, o autor considera também a existéncia de
“etiquetas” em relacdo aos géneros, isto ¢, considera o fato de que alguns géneros se
autodenominam como tal. No entanto, frequentemente, as producdes textuais ndo apresentam
essas etiquetas; na realidade, trata-se de géneros que ainda assim se realizam,
independentemente de serem autodenominados como tal explicitamente.

Ainda assim, vale uma reflex@o acerca dos géneros que apresentam etiquetas. Segundo
Maingueneau, elas podem ser referentes as propriedades formais do texto (sendo os principais
representantes os hipergéneros®), a sua interpretagio (os que fornecem enquadramentos
interpretativos) ou até mesmo a ambas (nesse caso, trata-se de classes genealogicas, pois se
apoiam em um pano de fundo histérico e em uma memdria coletiva). Todavia, a fronteira entre
esses tipos de etiquetas ndo € nitida, de modo que € preferivel, ao invés de propor categorizagdes

claras, considerar a predominancia de um sobre outro.

1.2.1. Algumas no¢ées complementares: cenas de enunciagio e ethos

No quadro tedrico de Maingueneau (2013), ha trés tipos de cenas que envolvem a
realizacdo de um discurso: a cena englobante, a cena genérica e a cenografia. A primeira delas
corresponde ao tipo de discurso, no caso de nossa pesquisa, o discurso jornalistico. A segunda,
por sua vez, diz respeito ao género discursivo correspondente (a exemplo da reportagem
publicada em revista). Essas duas cenas correspondem ao que o autor considera o “quadro

cénico” do texto, isto €, “o espago estavel no interior do qual o enunciado adquire sentido”

¢ Segundo Maingueneau (2010, p. 131), “Os hipergéneros ndo sofrem restrigdes socio-histéricas: eles apenas
‘enquadram’ uma larga faixa de textos e podem ser usados durante longos periodos e em muitos paises. As
coergdes que eles impdem sao muito pobres”.
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(MAINGUENEAU, 2013, p. 97). O coenunciador do discurso, todavia, ndo se depara apenas
com o quadro cénico, mas com a cenografia, sobre a qual Maingueneau tece algumas
consideragoes.

A primeira questdo a que o autor chama a atencao ¢ o “enlacamento paradoxal” da
cenografia (MAINGUENEAU, 2013, p. 97), que se trata da necessidade apresentada pelo
discurso de convencer instituindo uma cena de enunciagdo que o legitime. Por essa razao,
tornam-se possiveis situagdes em que um enunciado pertence a um género discursivo, mas
encena outro. Assim, trata-se, de fato, de um “enlacamento paradoxal”, na medida em que a
cenografia é gerada pelo discurso, a0 mesmo tempo em que o compoe e legitima.

Ademais, o autor discorre sobre o fato de que alguns géneros do discurso sdo mais
propensos a inspirar uma cenografia que se distancia dos comportamentos comumente
associados ao género. Sob essa Otica, o discurso publicitario, por exemplo, apresenta um
estatuto privilegiado, haja vista que permite que a lingua seja mobilizada de formas ndo usuais,
sem que essa atitude comprometa o seu funcionamento.

Maingueneau também reflete sobre a problemdtica de algumas cenografias serem
“difusas”, enquanto outras sdo “especificadas”. Enquanto esta diz respeito aquelas que podem
ser facilmente identificaveis, as “difusas™ tratam das que geram certa ambiguidade em sua
defini¢do. De fato, em algumas situacdes, a atribuicao da cenografia a algum género do discurso
de forma precisa nao € possivel, pois um discurso pode mobilizar mais de uma, ou até mesmo
remeter a um conjunto vago de cenografias. H4, além disso, a possibilidade de que ocorram
tensdes entre as cenas, o que se dd quando hd incoeréncias entre as cenas mobilizadas,
comprometendo o funcionamento do discurso. Assim, o discurso efetivo deve ser mobilizado
de forma que essas tensoes sejam reduzidas, razao pela qual Maingueneau afirma que “enunciar
ndo € somente expressar ideias, ¢ também tentar construir e legitimar o quadro de sua
enuncia¢ao” (MAINGUENEAU, 2013, p. 103).

Outra nogao apresentada pelo autor sao as chamadas “cenas validadas”, que remetem as
cenas de fala compartilhadas pelos sujeitos, instaladas na memoria coletiva, compondo um
repertorio de cenas que podem ser mobilizadas com mais clareza. Sobre o fato de se referir a
“cenas validadas”, e ndo a “cenografias validadas”, o autor explica que isso se da “porque a
‘cena validada’ ndo se caracteriza como um discurso, mas como um estereotipo autonomizado,
descontextualizado, disponivel para reinvestimentos em outros textos” (MAINGUENEAU,
2013, p. 102). Deste modo, ela ndo remete necessariamente a um género discursivo, mas a

acontecimentos historicos ou a tipos de discurso, por exemplo.
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Com relagdo ao ethos, partindo do principio de que um enunciado ¢ produto de uma
enunciacdo que implica uma cena, Maingueneau define o fendmeno do ethos como a situagao
em que “por meio da enunciagao, revela-se a personalidade do enunciador” (MAINGUENEAU,
2013, p. 107). Assim, este fenomeno, que se realiza implicitamente, produz um enunciador
“fiador” do que ¢ dito, por meio da criacdo de uma certa representagdo que o leitor faz do
enunciador, representagdo que, por sua vez, legitima o discurso.

A nogao de ethos contribui, ainda, para a formulacao, por parte do leitor, da construgao
de um carater e corporalidade (determinagdes psiquicas e fisicas, respectivamente) da
personagem do enunciador, compreendendo, deste modo, mais do que a dimensao vocal, ¢

podendo suscitar diferentes efeitos durante o ato de enunciar. Como explica o autor,

A instancia subjetiva que emerge da enunciag@o implica uma “voz”, associada a um
“corpo enunciante” especificado socio-historicamente: uma maneira de circular, uma
disciplina tacita do corpo que o destinatario constrdi apoiando-se num conjunto difuso
de esteredtipos, avaliados positiva ou negativamente. O discurso, através da leitura ou
da audicdo, faz com que o destinatario partilhe de certo movimento do corpo, em um
processo de “incorporacdo” que implica certo “mundo ético”, associado a
comportamentos estereotipicos. Assim, o “conteudo” do enunciado suscita adesdo por
meio de uma maneira de dizer que é também uma maneira de ser. (MAINGUENEAU,
2010, p. 80).

Passando ao fendmeno da incorporagdo (a¢do do ethos sobre o coenunciador), o autor
considera sua manifestacdo em trés registros indissociaveis: este coenunciador confere um
ethos ao seu fiador, dando corpo a ele; em seguida, ele incorpora suas formas de se inscrever
no mundo; por fim, permite a constituicdo do referido corpo, no sentido de construir uma
comunidade imaginaria dos que compartilham deste discurso. Para que essa incorporagao
ocorra, no entanto, € preciso que o ethos esteja alinhado com a conjuntura ideoldgica de seu
leitor (MAINGUENEAU, 2013).

Além disso, a partir da identificacdo ou nao do leitor com essa representagdo, ocorrem
diferentes reacdes, como afirma o autor: “O poder de persuasdo de um discurso consiste em
parte em levar o leitor a se identificar com a movimentacdo de um corpo investido de valores
socialmente especificados” (MAINGUENEAU, 2013, p. 108). De acordo com o autor, existe a
possibilidade de o ethos ser homogéneo, ou seja, estavel no decorrer da enunciacao, ou hibrido,
favorecendo mais de uma interpretagdo possivel para seu tom. Considerando-se a questdo da
persuasao do leitor, a hibridez no ethos pode ser uma estratégia para mesclar diferentes culturas
e atingir mais publicos, por exemplo.

E a esta situagdo que Maingueneau atribui o chamado “paradoxo constitutivo”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 108), que se refere ao seguinte: a0 mesmo tempo em que o

enunciador produz seu discurso, ¢ este fiador quem legitima sua maneira de dizer. Em funcao
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desse postulado, ocorre uma separacao de concepgdes discursivas que colocam o conteudo dos

enunciados e sua cena de enunciacdo como independentes.

1.3. (Des)alinhamentos na nocao de estilo

Como apresentado pela teoria bakhtiniana, o estilo deve ser analisado como um dos
componentes do género, situando-se na fronteira entre as propriedades adequadas ao género e
a individualidade do enunciador. Interessa-nos, entdo, refletir sobre alguns dos diferentes
posicionamentos acerca da concepc¢do de estilo adotada por alguns autores, especialmente
Discini (2012), Possenti (2001) e Mussalim (2019).

Partindo da nog¢ao de Bakhtin (2011) de estilo como “expressividade [que] aparece
como uma particularidade constitutiva do enunciado” (2011, p. 296) e como “expressao tipica
de género” (2011, p. 295), Discini (2012) apresenta uma importante reflexdo sobre o papel
desempenhado por esse elemento na constituicdo de um género discursivo.

Como explica a autora, a composi¢do e a tematica, elementos levantados por Bakhtin
como constituintes do género, afetam o terceiro constituinte, o estilo, por orientarem o género
para a expressividade por eles prevista (DISCINI, 2012). Neste sentido, a pesquisadora
considera a estrutura e o tema como vetores do estilo no género, uma vez que afetam, de alguma
maneira, seu funcionamento. Com isso, pode-se depreender que o estilo ndo ¢ totalmente livre
ao autor, mas apresenta alguns condicionantes que operam como vetores. Nas palavras da

autora,

Juntas [a temadtica e a estrutura composicional] compdem uma frente instalada em
relagdo de condicionamento reciproco com o estilo. A tematica e o contetido
composicional reverberam no estilo do género, e esse estilo repercute nelas enquanto
se firma como expressividade ou tom (DISCINI, 2012, p. 78).

Deste modo, tomando o estilo como uma apropriacdo da temdtica e da estrutura
composicional ao enunciar, Discini (2012) afirma ser possivel compreender melhor o estilo de
um género como uma ‘“‘entonagao expressiva’ (BAKHTIN, 2011), isto ¢, como uma das
maneiras por meio da qual um autor expressa sua relacdo emotivo-valorativa em relagdo a seu
objeto, embora essa relagdao ndo seja totalmente livre ou consciente.

A respeito dessa expressividade, a autora fundamenta a tese bakhtiniana de que, embora
componham o estilo, as palavras e as unidades da lingua sozinhas ndo apresentam entonagao
expressiva; o que existe ¢ uma semantica interna ao proprio género que afeta o funcionamento

s

e interpretacdo de seus elementos constituintes. Como explica Bakhtin (2011, p. 293), “¢€ o eco

da totalidade do género que ecoa na palavra”.
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Ademais, Discini (2012) ressalta, também, o papel desempenhado pelas categorias de
pessoa, tempo e espaco na atribui¢do de sentidos e no funcionamento da entonacdo expressiva
de um género, considerando-as também como vetores estilisticos, afirmando que “o todo esta
nas partes também para o estilo do género” (DISCINI, 2012, p. 83), isto &, que os elementos
contextuais também se materializam e afetam o funcionamento do estilo.

Dito isso, a autora sustenta a nogao de que, para se depreender o estilo de um género, ¢
preciso conceber esse todo que esta nas partes, elucidando o principio de que cada enunciado
de um género ndo pode ser tomado por si mesmo, ja que desempenham uma fung¢ao no todo, na
significacdo desse género. Para a andlise, portanto, ¢ necessario mobilizar os vetores estilisticos,
que devem ser observados no conjunto de enunciados (DISCINI, 2012).

A partir dessas consideragdes, € possivel apreender parte da complexidade da analise do
estilo em um género discursivo: ao mesmo tempo em que ¢ particular do enunciador, também
sofre coercdes do género em funcdo da temdtica e da estrutura composicional, embora
constituido por variados elementos (como palavras e frases), seu sentido ndo ¢ dado, sendo
necessario compreender o funcionamento do género em sua totalidade para atribuir sentidos; a
priori o sentido € produzido por um enunciador, mas ¢ afetado pelas categorias de pessoa, tempo
€ espaco.

Possenti (2001) também apresenta importantes consideragdes acerca do estilo, mas, em
sua perspectiva, esse elemento nao deve ser interpretado apenas como uma expressdo da
subjetividade do falante, interpretagcdo essa considerada ingénua e romantica. Para o autor, essa
abordagem, que ndo raro compreende o estilo como “escolha” ou “desvio”, d abertura para
uma interpretacao do elemento como uma opcao consciente entre alternativas, embasando-se
em uma concepgao de lingua(gem) uniforme.

Segundo explica o autor, a escolha deve, de fato, ser considerada uma categoria
constitutiva do estilo, o que ndo significa que ela ocorre como uma ponderacdo de todas as
alternativas por um “sujeito/autor onisciente e todo-poderoso, livre de qualquer amarra
institucional” (POSSENTI, 2001, p. 16). Pelo contrario, ¢ necessario levar em consideragao,
quando da anélise estilistica, o fato de que dizer de uma determinada maneira implica ndo dizer
de outra, isto €, existe uma necessidade estrutural que impde algumas coer¢des no processo de
escolha. O autor, portanto, parte de uma perspectiva que se considera “menos crédula em
relagdo a eventual capacidade do falante/escrevente de calcular a forma de seu texto segundo
um conjunto complexo de fatores e objetivos” (POSSENTI, 2001, p. 16), apreendendo a escolha

como um efeito das variadas imposi¢des estruturais.
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Surge a necessidade, portanto, da consideracdo de elementos extralinguisticos para a
analise do estilo, reforgando sua inscri¢io em uma perspectiva discursiva. E o que leva o autor
a afirmar que a escolha nao ¢ um simples ato de liberdade, mas o efeito de uma inscrigao
genérica, social e discursiva, apresentando-se, por conseguinte, como um efeito de exigéncias
enunciativas. Partindo dessa perspectiva, ndo se pode desconsiderar o processo de inscri¢ao
desse sujeito, de modo que se torna possivel compreender o estilo como uma materializagdo do
posicionamento desse sujeito. Torna-se imprescindivel, portanto, na consideracao do estudo do
estilo, tentar captar, recorrendo a instrumentos tedricos e metodologicos adequados, o modo
peculiar de ser social e de enunciar de um grupo e, entdo, de determinado sujeito (POSSENTI,
2001).

Diante dessa problematica, Mussalim (2019) apresenta algumas consideragdes para se
pensar o estilo por um viés discursivo. A autora realiza uma articulagdo entre a nogao de pratica
discursiva como uma pratica intersemiotica (MAINGUENEAU, 2008), englobando tanto
conjuntos de enunciados, como produgdes de outros dominios semioticos, a de formacgao
discursiva como um sistema de restrigdes que afeta as organizagdes de sentido, reforcando a
tese de Maingueneau de que as manifestagdes simbolicas da sociedade sdo geridas por
condig¢des de produgao historico e ideologicamente determinadas.

Dessa perspectiva, a autora, em suas reflexdes sobre a problematica do estilo, afirma
que o sistema de formagdo discursiva opera e estabelece restrigdes sobre os modos de
estruturacdo de um discurso e, por isso, inevitavelmente, sobre o estilo. Dessa postulacao
decorre o pressuposto que defende, de que o estilo decorre também das coer¢des da formagao
discursiva, isto €, das coer¢cdes do posicionamento discursivo. Retomando Possenti (2001),
Mussalim ainda reafirma que, para compreender um estilo, € preciso considerar que se trata de:
1) um efeito da inscrigdo genérica, social e discursiva de um sujeito; ii) um elemento
indissociavel de sua posi¢do enunciativa; iii) um componente que reflete sua historicidade
(MUSSALIM, 2019). Essas ideias apresentam, ainda, algumas implicacdes para a concepgao

de lingua, como explica a autora, que afetam a analise do estilo:

[...] A lingua ndo tem uma existéncia autobnoma em relagao a histdria e ao sujeito; sua
autonomia ¢ relativa, visto que é posta a funcionar de um jeito e ndo de outro, a
depender das formas de inscri¢do dos sujeitos numa rede interdiscursiva, o que, em
ultima instancia, estd relacionado as condi¢des historicas de producdo do discurso
(MUSSALIM, 2019, p. 80).

Outra contribuicao de Mussalim (2019) se da ao estabelecer uma relagao entre estilo e
ethos — este possivel de ser apreendido a partir de indices textuais —, levando-a a afirmar que a

construcdo da representagdo do enunciador decorre, ao menos parcialmente, do estilo. Sob esta
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perspectiva, esse elemento pode ser compreendido como um efeito de inscricdo do sujeito
discursivo em determinado campo discursivo, o que resulta na constru¢do de uma imagem para

este enunciador.

1.4. Em busca de uma seméntica global

Maingueneau (2008) estabelece, como um dos possiveis olhares para uma analise
discursiva, o postulado da semantica global, segundo o qual € necessario considerar a integracao
de todos os planos de um discurso para a apreensdo de um sentido “global”, em detrimento de
se privilegiar exclusivamente um de seus planos como o essencial. Sob essa 6tica, almeja-se a
compreensdo da significancia discursiva em seu conjunto, enquanto se renuncia a analises
superficiais e que nao se aplicam ao todo.

Diante dessa premissa, o autor define alguns dos planos envoltos na busca de depreensao
uma semantica global dos discursos, a saber: a intertextualidade; os vocabularios; os temas; o
estatuto do enunciador e do destinatario; a déixis enunciativa; o modo de enunciacao; e, por
fim, o modo de coesdo. Dito isso, passemos a explanagdo dessas dimensdes individualmente.

A primeira dimensao analisada, a intertextualidade (compreendida como as relagdes
intertextuais consideradas legitimas por uma competéncia discursiva’), pode ser dividida em
dois niveis para a apreensdo da semdantica global: a intertextualidade interna, referindo-se ao
trabalho da memoria discursiva no interior de um campo; a intertextualidade externa, que evoca
arelagdo desse enunciado com enunciados de outros campos (MAINGUENEAU, 2008).

Na sequéncia, o autor tece algumas consideragdes sobre o papel desempenhado pelo
vocabulério. Conforme suas explicacdes, ndo hd como delimitar o 1éxico como proprio de um
ou outro discurso, de modo que a palavra em si mesma nao pode constituir uma unidade de
analise; ainda assim, se considerada a validade do sistema de restricoes de um discurso, o 1éxico
pode ser observado em sua dimensdo paradigmatica e sintagmatica, podendo ser analisado
ainda em seu aspecto qualitativo ou quantitativo. Para além disso, Maingueneau reforga que,
além do valor semantico, palavras também adquirem o estatuto de signos de pertencimento, isto
¢, demarcam uma posi¢cdo em um campo discursivo (MAINGUENEAU, 2008).

A dimensao seguinte, referente aos temas, engloba, de modo geral, “’aquilo de que um

discurso trata’, em qualquer nivel que seja” (MAINGUENEAU, 2008, p. 81), compreendendo

7 Como explica Maingueneau (2008), em um modelo de competéncia discursiva, considera-se o sistema de
restrigdes em operacdo, além da capacidade do sujeito reconhecer e produzir enunciados pertencentes a
determinada formagdo discursiva.
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o contetdo abordado em diferentes niveis, tanto enquanto microtemas (de paragrafos ou frases),
quanto como macrotemas (de obras inteiras). O que de fato importa, na busca pela semantica
global de um discurso, sao os temas que recaem diretamente sobre as articulagdes consideradas
essenciais no modelo semantico. Entretanto, de forma similar a abordagem do vocabulario, o
principal ndo ¢ o tema em si, mas o seu tratamento semantico.

Outro aspecto relevante ¢ o fato de que, em funcdo do sistema de restri¢des, na
realizagdo de um discurso, ha temas que sdo impostos pelo campo discursivo, os quais podem
ser compativeis (convergentes com o sistema de restrigdes de um discurso), ou incompativeis
com esse sistema. Em fung¢ao disso, a abordagem de temas impostos pelo campo pode suceder
de maneiras variadas (por exemplo, sua integracdo em meio aos dizeres pode ser mais aberta
ou marginalizada, a depender da competéncia discursiva). Além dos temas impostos, ha
também os especificos, que sdo considerados proprios de um discurso e se justificam por
desempenharem wuma relagdo semantica privilegiada nesse sistema de restrigdes
(MAINGUENEAU, 2008).

No que tange ao estatuto do enunciador e do destinatario, Maingueneau problematiza o
fato de este ser atribuido em um discurso, em funcdo da competéncia discursiva, como forma
de legitimar um dizer, sendo considerado um dos modos de subjetividade enunciativa. Destarte,
para ser validado, um discurso supde um enunciador que apresente os conhecimentos
necessarios para a enunciacao e que seja capaz de estabelecer as redes de correspondéncia entre
os saberes necessarios, assim como implica destinatdrios inscritos em “ordens” socialmente
bem delimitadas (MAINGUENEAU, 2008).

A déixis enunciativa, por sua vez, pode ser compreendida como “o conjunto de
localizagdes no espago € no tempo que um ato de enunciagdo apresenta” (MAINGUENEAU,
2008, p. 88), sendo demarcada por “embreadores”. Se considerada a questdo da semantica
global, pode-se notar que, em um ato de enunciacdo, a dupla modalidade espacial e temporal
atua na delimitagdo de uma cena e da cronologia e, por conseguinte, na autorizacdo e
legitimagdo da propria enunciacdo, estando esta sujeita, novamente, a sua formacao discursiva
(MAINGUENEAU, 2008).

Passando ao modo de enunciagdo, o autor afirma que “maneiras de dizer” especificas se
associam frequentemente aos géneros discursivos, mas, de forma mais particular, também
podem remeter ao tom de um enunciado. Como explica o pesquisador, a analise dos modos de
enunciacdo ndo implica apenas fazer um texto mudo falar, mas delimitar as particularidades da

voz que sua semantica impde (MAINGUENEAU, 2008). Deste modo, a um discurso ¢é
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associada uma voz propria, que, posteriormente, pode remeter a uma dupla figura do enunciador
(a de seu carater e a de sua corporalidade). Para que isso possa suceder, o autor explica que:
O “modo de enunciagdo” obedece as mesmas restrigdes semanticas que regem o
proprio conteido do discurso. Nao apenas o modo de enunciacdo torna-se
frequentemente tema do discurso, mas, além disso, esse contetido acaba por “tomar

corpo” por toda a parte, gragas ao modo de enunciagao: os textos falam de um universo
cujas regras sdo as mesmas que presidem sua enunciagdo. (MAINGUENEAU, 2008,

p.93).

Essa perspectiva apresentada por Maingueneau exclui a ideia de um dispositivo retdrico
a partir do qual um autor tem a liberdade de “escolher” procedimentos mais favoraveis para o
que se “quer dizer”, visto que se torna compreensivel que as escolhas devem estar de acordo
com uma semantica global que, por sua vez, esta sujeita a um sistema de restri¢des.

A essa ideia associa-se a no¢do de “incorporacao”, a qual apresenta trés dimensoes
complementares: inicialmente, ocorre o processo de corporalidade do enunciador a partir de um
corpo textual; esse fenomeno engloba, também, esquemas que definem certas formas de habitar
o mundo e de entrar em relacdo com 0s outros; em meio a esse processo de construgcao de um
carater e corporalidade do enunciador, ocorre uma “incorporacdo imaginaria” dos destinatarios
adeptos desse discurso. Diante disso, o destinatdrio ndo ¢ compreendido apenas como um
“consumidor das ideias”, mas passa a ser definido em fun¢do de comungar com as “maneiras
de ser” apreendidas pelas “maneiras de dizer” mediante uma formacdo discursiva
(MAINGUENEAU, 2008).

Por fim, a Glltima categoria de andlise da semantica global apresentada pelo autor € a dos
modos de coesdo, relacionada a rede de reretomar missoes internas de um discurso. Conforme
explica, isso pode ser analisado a partir da consideragdo de fendmenos muito diversos, como o
do recorte discursivo e os encadeamentos. O primeiro se exerce em um nivel fundamental e diz
respeito as divisdes do discurso em géneros constituidos, o que inscreve a ele uma légica
semantica. Por sua vez, o ultimo, em um nivel mais superficial, refere-se a formas proprias de
construir paragrafos, de argumentar, trocar de temas, entre outros aspectos, que também se
mantém implicados em uma formagao discursiva.

Apresentada a fundamentacao tedrica da pesquisa, passemos a seguir a apresentagao dos

procedimentos metodoldgicos e do corpus de andlise.
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CAPITULO 11

Procedimentos metodoldgicos e corpus de analise

O presente trabalho foi realizado a partir de duas grandes instancias, a saber, uma tedrica
e uma analitica, imbricadas incessantemente entre si. A instancia teoérica, de modo geral,
consiste na reflexdo sobre a constitui¢do da reportagem de revista enquanto género discursivo
e sobre os seus elementos constituintes, realizada com base na revisao bibliografica acerca de
teorias mobilizadas para esse trabalho. A analitica, por sua vez, subdivide-se nas seguintes
etapas: 1) composicdo do corpus de analise, sendo constituido por 5 reportagens retiradas da
revista GQ, voltada ao publico masculino, e 5 reportagens da revista Marie Claire, voltado ao
publico feminino (trata-se, portanto, de um corpus recortado do campo jornalistico); II)
organizac¢do, descri¢do e analise dos dados; III) comparacdo entre as publicacdes nos dois
veiculos, focando no aspecto do estilo como efeito do posicionamento discursivo.

A escolha pelas revistas GQ e Marie Claire como componentes de nosso corpus de
analise se deu ndo s6 por serem veiculos de grande circulagdo, apresentando respectivamente
uma média de leitores de 27.855 € 254.000 (GQ, 2021a; MARIE CLAIRE, 2020a), mas também
por se tratar de revistas com nichos de mercado distintos e bem delimitados, especialmente em
relagdo ao género dos leitores — um publico de 74% masculino para a GQ e 89% feminino para
a Marie Claire (GQ, 2021a; MARIE CLAIRE, 2020a) —, o que possibilitaria verificar a relagao
entre posicionamento (entendido como nicho de mercado) e estilo do género de discurso
analisado.

Para além dos nimeros absolutos sobre esses leitores, os kits das marcas® (e os proprios
websites) também trazem indicios mais especificos sobre o nicho de mercado de cada revista,
elemento que ¢ de fundamental interesse para esse estudo. No caso da Marie Claire, por
exemplo, ¢ apresentado o seguinte perfil: “As leitoras de Marie Claire sdo confiantes,
independentes, protagonistas de sua historia, com bastante opinido, personalidade, estilo e
atitude”. Da mesma maneira, a GQ traga o seguinte perfil de seu leitor: “O leitor da GQ ¢

sofisticado e altamente qualificado. E um homem com estilo que conta com a GQ como o guia

8 Também chamado de "midia kit”, trata-se de um documento voltado a possiveis anunciantes e que apresenta as
principais informagdes desses veiculos com relagdo ao ntimero de acessos e ao perfil desse publico. Esse material
¢ disponibilizado pela propria editora e pode ser acessado em suas ultimas versdes nas referéncias (GQ, 2021a;
MARIE CLAIRE, 2020a).

° Fonte: https://www.publicidadeeditoraglobo.com.br/marieclaire. Acesso em: 19. mar. 2021.
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essencial sobre o universo da moda, cultura e lifestyle, comportamento, esportes, poder e
sociedade™!?,

A partir dessas informacgdes, descrevemos, no Quadro 1, o que supostamente, se
apresenta como sendo o nicho de mercado dessas revistas, de modo que, no decorrer das
analises, almejamos averiguar como e se esses dados afetam o funcionamento do estilo das
produgdes das reportagens. Isto ¢, partindo da hipdtese inicial de que € possivel estabelecer uma
relagdo entre formacao discursiva e estilo (MUSSALIM, 2010; 2019), passamos a buscar, em
nosso corpus, indicios de um estilo que coadune com o posicionamento dessas revistas (que

representam seus leitores a partir de caracterizagdes relacionadas ao sexo, classe, faixa etaria e

caracteristicas pessoais), especialmente no que tange aos dados mais representativos.

Quadro 1: Perfil de leitores das revistas selecionadas.

Marie Claire GQ
Sexo 89% mulheres 74% homens
11% homens 26% mulheres
Classe 66% AB 72% AB
31% C 28% C
Faixa etaria 8% até 24 0% até 24
13% 25-34 85% 25-34
22% 35 -44 15% 35 -44
18% 45-54 0% 45-54
40% 55+ 0% 55+
Caracteristicas pessoais Confiantes, independentes, Sofisticado, altamente
protagonistas de sua histéria, com qualificado, com estilo.
bastante opinido, personalidade,
estilo e atitude.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Para o desenvolvimento da pesquisa, ela foi subdividida em diferentes gestos de andlise,
que se relacionam com os eixos tematicos das reportagens selecionadas. Isso se justifica pelo
fato de, como bem elucidado por Discini (2012), em um género, tanto o contetido tematico
como a estrutura composicional afetarem diretamente o funcionamento do estilo discursivo,
sendo essa uma tentativa de “isolar” o estilo enquanto foco de andlise, por intermédio do
reconhecimento de ‘“semelhangas” de temas e estruturas composicionais entre os textos

analisados'!. Diante da impossibilidade de adquirir textos que apresentem exatamente o mesmo

19 Fonte: https://www.publicidadeeditoraglobo.com.br/gq. Acesso em: 19. mar. 2021.
' Embora o controle sobre o contetido tematico e a estrutura como forma de isolar o estilo seja relativamente
utépico, tendo em vista que ndo € possivel obter reportagens que tratem exatamente sobre o mesmo acontecimento
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tema, buscamos classifica-los com base no tema que abordam de forma ampla, considerando

intengdes comunicativas aproximadas.

Assim, nosso corpus apresenta cinco pares de reportagens, disponibilizadas na integra

nos anexos, divididas por temas (negocios, satide, moda, literatura e musica)'?, cujos titulos e

referéncias podem ser observados a seguir, no Quadro 2. Sendo revistas que pertencem a mesma

editora, a Editora Globo, elas apresentam algumas similaridades quanto a editoragdo. Assim

sendo, preservamos a forma como sdo apresentadas as reportagens nos indices das revistas: o

titulo principal em iniciais maiusculas e o titulo auxiliar abaixo (sendo que esse ultimo nao

aparece nas reportagens em si, mas apenas no sumario).

Quadro 2: Pares analiticos: organizacao do corpus.

Tema

Reportagens

Negocios

GQ: “CANABIDIOL INC.
Empresarios brasileiros investem em remédios com CBD” (GQ, 2020a).

Marie Claire: “O NEGOCIO DA ERVA.
A startup de Viviane Sedola ajuda pessoas a comprarem maconha medicinal” (MARIE CLAIRE,
2020c).

Saude

GQ: “CORPO EM LOCKDOWN.
As consequéncias fisicas e mentais do isolamento” (GQ, 2020b).

Marie Claire: “DO ZOOM AO ZEN.
Entenda os riscos do home office para a saude emocional ¢ exerca o seu direito de desconectar”
(MARIE CLAIRE, 2021b).

Moda

GQ: “CORACAO DE ESTUDANTE. O preppy se renova - como uma alternativa ao street” (GQ,
2020a).

Marie Claire: “TIPO EUPHORIA.
A beleza irreverente do desfile Métiers d’Art da Chanel” (MARIE CLAIRE, 2020c).

Literatura

GQ: “UM LIVRO DE DOIS COMECOS. Torto Arado: a obra mais comentada do Brasil.” (GQ,
2021b)

Marie Claire: “LITERATURA. Escritora francesa, Annie Ernaux transformou a escrita de
memorias e se destacou no movimento feminista” (MAIRE CLAIRE, 2021b)

Musica

GQ: “A CARTADA DE JAO. As novas sonoridades do cantor pop” (GQ, 2021c).

Marie Claire: “PERFIL. Cantora revelagdo em 2020, Jup do Bairro e seu mix de rock e metal”
(MARIE CLAIRE, 2021a).

Fonte: Elaborado pelo autor.

ou que apresentem estruturas idénticas, esse ndo deixa de ser um movimento necessario, por ser uma forma de
minimizar as variagdes de estilo decorrentes das variagdes de tema e da estrutura composicional.

12 Para nomear os eixos tematicos, optamos por categoriza-los tomando por base o tema amplo dos textos, tendo
em vista que, em todos os casos, houve uma divergéncia entre as secdes a que pertencem originalmente.
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CAPITULO 111

O estilo em reportagens da GQ e da Marie Claire

3.1. Linha editorial, nicho de mercado e posicionamento discursivo

A constitui¢do do jornalismo'? enquanto um campo est4 relacionada a fung¢io social que
cumpre, dentre elas, a de otimizagdo da troca de informagdes numa sociedade, valendo-se, para
isso, de principios culturais. Para atingir esses objetivos, sdo variados os géneros que nele sao
produzidos, como noticia, editorial, carta ao leitor, entrevista, reportagem, entre outros. Desta
maneira, todos os textos da imprensa contribuem, de uma forma ou de outra, para informar e
problematizar fatos sociais, muitas vezes em meio a uma comunidade discursiva que partilha
de valores e ideologias proximos, especialmente em se tratando de publica¢des que atendem a
nichos de mercado especificos.

Diante disso, espera-se dos textos que circulam nesse campo que sejam apresentadas
informagdes consideradas relevantes, veridicas e de forma razoavelmente objetiva, a fim de se
atender aos objetivos especificos da produgdo. Segundo Traquina (2005), embora nao seja
possivel trazer uma defini¢do plena do campo jornalistico, uma importante contribui¢do desse
campo ¢ sua relacdo simbiotica com o fazer democratico. Nas palavras do autor, “a democracia
nao pode ser imaginada como sendo um sistema de governo sem liberdade, ¢ o papel do
jornalismo, na teoria democratica, ¢ de informar o ptiblico sem censura” (TRAQUINA, 2005,
p. 22).

As “estorias” narradas pelos jornalistas, neste contexto, ainda que atravessadas pelas
ideologias que constituem esses enunciadores, desempenham uma fun¢do essencial para o
fomento a troca de ideias e opinides, reservando ao jornalismo o papel nao simplesmente de
informar a sociedade, mas também a responsabilidade de operar como um “guardido” do
governo (TRAQUINA, 2005).

Todavia, como explica Ferreira (2002), frente a concomitancia da atuagao desse campo
com as praticas econdmicas que orientam o desenvolvimento social, o jornalismo, em muitos
casos, distanciou-se de sua fun¢do principal de “sucesso democratico” (informar o cidadio)
para aproximar-se do “sucesso comercial”. Ainda assim, ressalta-se que isso ndo significa que

sua fun¢do primdria tenha sido ignorada, mas que, ante a concorréncia comercial, podem

13 Embora tenhamos nos apropriado, em alguns momentos, de dizeres proprios do jornalismo, dada a inevitavel
interdisciplinaridade de nosso estudo com esse campo, ressaltamos que, para as analises, foi adotada uma
perspectiva discursiva.
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ocorrer, por exemplo, a unifica¢do da informagao ou a dominagdo da ldgica de mercado e dos
objetos culturais (FERREIRA, 2002).

Essas reflexdes nos permitem identificar algumas ocasides em que uma pratica
discursiva sofre modificagdes em fungao das praticas sociais que a rodeiam; revistas e jornais
com frequéncia, para atenderem a publicos muito delimitados, privilegiam a confluéncia com
certos nichos de mercado, buscando, mais que tudo, atender a certas demandas sociais — € iSso
acontece muito na politica e no entretenimento, como se pode observar, inclusive, nas revistas
GQ e Marie Claire.

Esse fendmeno de entrelagamento entre entretenimento ¢ informac¢do denomina-se, em
teorias do jornalismo, “infotenimento”. Segundo Falcdo (2017), porém, esse fendmeno
transcende a imprensa, perpassando diferentes esferas sociais. Por esse motivo, nao se deve
limitar o infotenimento aos textos jornalisticos que fazem uso de recursos do entretenimento,
mas ele pode englobar também discursos que possuem uma fungao primaria de entreter, estando
sua informatividade em segundo plano.

Feitas essas consideragdes, realizaremos a seguir uma descri¢do geral das revistas
objetos de nossas andlises, para, entdo, observarmos o funcionamento do estilo em suas
reportagens. De modo geral, podemos considerar que ambas as revistas partilham algumas
semelhangas quanto a seus posicionamentos — tendendo ao que chamariamos de um viés mais
progressista'*. A forte presenca de textos, em ambas as revistas, a respeito de racismo ou,
principalmente no caso da Marie Claire, sobre machismo, ¢ um indicio disso.

A GQ, como antecipa o proprio nome da revista (acronimo de “Gentlemen’s Quarterly”,
remetendo ao fato de ter sido iniciada como uma publicagdo trimestral aos “cavalheiros”),
possui um enunciatario explicito, o “gentleman”, alguém com alto nivel de educagao e cultura,
capaz de se adequar as normas do grupo social a que pertence (BATISTA, 2013). Ao tratar de
conteudos de cunho social, portanto, o posicionamento da revista ndo parte de um sujeito que
se encontra numa posi¢ao desfavoravel, mas de um homem que, dada sua polidez e elegancia,
solidariza-se com os problemas da sociedade, mantendo-se informado. Ademais, o fato de se
tratar de um publico relativamente jovem (com 85% dos leitores possuindo entre 25 e 34 anos)
também afeta essas producdes, que tendem a adotar um ponto de vista ndo exageradamente
maduro, mas refletindo um imaginério de um jovem ambicioso, especialmente no tocante a seu

lado profissional.

1133

14 O progressismo esta associado a ideia de ““mudanca’, ‘transformagdo’ em relagdo ao status quo anterior, mais
ou menos profunda de acordo com o caso e o tema em tela”. (SILVA, 2015, p. 6). Trata-se, entdo, de um
movimento que se opde ao posicionamento conservador.
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Ressalta-se, assim, o fato de que a revista ¢ voltada as camadas mais elevadas da
sociedade, as classes AB (GQ, 2021a), revelando quem ¢ o coenunciador possivel de ocupar o
papel de “gentleman”. Neste contexto, os modos como as tematicas sociais sdo tratadas
constituem-se atravessados por um viés abastado, no qual, em muitos casos, observa-se uma
interdiscursividade com o discurso neoliberal (marcado, principalmente, pela otimizagdo da
produtividade e do lucro, além da valorizacdo do trabalho e do luxo).

De fato, como apresenta Casadei (2019), temas relativos a manuten¢ao do poder
econdmico constituem 75,5% do contetido veiculado na GQ em suas mais diversas segoes.
Além disso, a autora afirma que, dentre os discursos e praticas que orientam a mediacao dos
sentidos nos enunciados que circulam nessa revista e constroem um “lifestyle masculino”, o
medo da despossessdo financeira ¢ central, manifestando-se nas reportagens sob diferentes
pretextos e narrativas. Desta maneira, ao apresentar experiéncias inovadoras ou padroes
considerados elevados de comportamento, por exemplo, almeja-se negar esse espago de
auséncia de recursos, a0 mesmo tempo em que esses passam a ser associados a algo benéfico e
a palavras-chave recorrentes nos textos como “autoestima”, “bem-estar” e “felicidade”.

Diante disso, podemos compreender que o “gentleman” a que a revista se dirige ¢ uma
figura paradoxal que, embora possua seus privilégios ante a sociedade, ainda ¢ capaz de fazer
deslocamentos e reflexdes sobre fatos que afetam outros grupos sociais em situacao de

vulnerabilidade. A respeito do publico-alvo da GQ, Batista (2013) explica:

Basicamente, o gentleman é aquele homem que possui sofisticagdo genuina e
elegancia interior, qualidades que vdo além do mero vestir-se bem. O cavalheiro
contemporaneo ¢ facilmente identificado pelo refinamento e bom gosto e sua
capacidade de se sobressair no plano mundano nio ¢ singular ¢ nem da ordem da
excecdo individual, mas estd relacionada ao valor exemplar extremo da sua
normalidade (BATISTA, 2013, p. 19).

Ante essas informagdes, torna-se possivel apreender parte da linha editorial da GQ
enquanto veiculo de comunicagdo. Nos estudos do jornalismo, a linha editorial de um veiculo
diz respeito a visdo de mundo que permeia as formas de redagdo, ao ponto de vista politico e
ideologico que interfere na escolha das informagdes que serdo publicadas (PAIXAO, 2018). A
respeito da seletividade quanto ao que se veicula, reforcamos, ainda, como um de seus efeitos,
que “A selecao significa, portanto, a otica através da qual a empresa jornalistica vé o mundo.
Essa visao decorre do que se decide publicar em cada edi¢do, privilegiando certos assuntos,
destacando determinados personagens, obscurecendo alguns e omitindo diversos.”
(MARQUES DE MELO, 2003, p.75). Adaptando essas ideias para uma perspectiva discursiva,

compreende-se que a linha editorial ndo se define apenas pelas ideologias com que o veiculo
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mantém uma relacdo de concordancia, mas também pela negagdo de certos discursos ou
praticas, que podem aparecer pelo apagamento ou pela recusa explicita.

A linha editorial da GQ, portanto, constitui-se no ambito do paradoxo do discurso
neoliberal em associacdo a praticas progressistas. Em se tratando de uma revista voltada a
homens refinados, aos “gentlemen”, e que buscam experiéncias sofisticadas, a GQ possui uma
visdo de mundo voltada a ideia de progresso e inclusdo, a0 mesmo tempo em que sao mantidos
valores neoliberais (como a busca incessante pelo lucro) e a exclusdo social deles advinda.
Ainda assim, esse paradoxo se sustenta nos discursos da revista, haja vista a narrativa construida
de que esse “gentleman” ndo ¢ um homem comum, mas alguém que se sobressai frente as
expectativas da sociedade. A enunciagdo da revista é, portanto, sistematizada a partir de um
posicionamento discursivo que se caracteriza por um modo especifico de interagdo entre os
semas +progressismo e +liberalismo, o que acaba por constituir uma identidade discursiva
singular.

Se, por um lado, a GQ ¢ explicitamente voltada ao “gentleman”, por sua vez, a Marie
Claire ndo nomeia a mulher a quem se dirige, estando essa caracterizagdo sujeita,
principalmente, as atitudes a que ela deve aderir, como a elegincia e o intelecto. Analogamente
ao leitor da GQ, podemos associar essa “persona” produzida a uma “lady”, isto ¢, a uma mulher
de posicao social elevada, com bons modos e uma boa educacdo. Considerando-se ainda que,
de acordo com o kit da marca (MARIE CLAIRE, 2020a), a maior parte das leitoras (58%)
possui mais de 45 anos, reforca-se essa imagem a partir do imaginario de uma mulher de

educagdo e polidez notaveis. Ao tracar o perfil dessa leitora, Klein (2009) explica que:

A leitora de Marie Claire necessita de informagdes diversas sobre os fatos do mundo,
transmitidos com maturidade e seriedade. Uma leitora que prefere ser tratada como
um sujeito pensante, preterindo as linguagens didaticas e as estruturas de manuais.
Além disso, essa leitora gosta de ouvir sua propria voz, atuando no espago da revista,
de maneira critica e observadora (KLEIN, 2009, p. 90).

Dentre os temas recorrentes, como apresentado, destacam-se problematicas de cunho
social, em especial questdes que envolvem o feminino (apresentado por uma oOtica feminista).
Essa postura da revista ¢ qualificada por Tavares (2019, p. 13) como uma pratica de “ativismo
editorial”, marcado pela recorréncia da pauta feminista em meio a multiplos temas e pela
recorréncia de elementos enunciativos que refor¢am a inscri¢ao feminista do veiculo. Para além
desses temas, também ha grande quantidade de textos que tratam de moda ou de experiéncias
refinadas (voltadas as classes AB), o que nos permite compreender o slogan da revista no Brasil:

“Chique ¢ ser inteligente”, isso porque ao mesmo tempo em que se privilegia a elegancia, a
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reflexdo sobre problemadticas sociais (conteudo associado ao sujeito “inteligente”) torna
possivel uma leitora ao mesmo tempo moderna e progressista.

Tal qual a GQ, a Marie Claire se insere em um paradoxo constitutivo com relagao ao
publico a que se dirige e as problematicas apresentadas (que, salvo o feminismo, em grande
quantidade ndo afetam diretamente boa parte das leitoras, como o preconceito com outras
minorias). Ainda assim, os modos com os quais a cena enunciativa é construida validam a
associacao entre os semas “chique” e “inteligente”, tornando possivel que sua leitora se associe,
por um lado, as experiéncias refinadas das camadas mais elevadas da sociedade, e por outro
seja capaz de se deslocar e refletir sobre problemas sociais.

Ainda assim, novamente de forma similar a revista masculina, a Marie Claire apresenta,
em seus dizeres, uma relacao interdiscursiva forte com o discurso neoliberal, especialmente no
que diz respeito a produtividade e ao estimulo ao consumo, estando este atrelado a experiéncias
e produtos sofisticados, como marcas de beleza reconhecidas entre as camadas sociais mais
elevadas (KLEIN, 2009). Trata-se, portanto, de uma linha editorial bastante similar a da GQ,
constituida no paradoxo entre a valoragdo do discurso neoliberal e a aderéncia a praticas
inclusivas e progressistas.

Como no caso da revista masculina, essa abordagem também se encontra destinada a
classes sociais elevadas, sendo necessario um trabalho com a cenografia (baseada na premissa
de associagdo entre ser “chique” e ser “inteligente”) para validar esse discurso. A principal
diferenca entre a linha editorial dos dois veiculos reside, pois, no fato de estarem voltados a
publicos-alvo distintos, especialmente no tocante a seu género, sendo essa uma variavel
constante em seus discursos € que estd estreitamente atrelada a imaginarios socialmente
construidos sobre o que determina atitudes e modos de existir “masculinos” ou “femininos”.
Diante do exposto, podemos identificar semelhangas no que tange aos posicionamentos das
revistas GQ e Marie Claire, residindo a principal distingdo no fato de que, no caso da revista
feminina, sua identidade discursiva ¢ constituida ndo apenas pelos semas +progressismo e
+liberalismo, mas também pelo sema +feminismo. Assim, a identidade discursiva da Marie
Claire constitui-se de um modo especifico de intera¢do entre esses trés semas.

Sendo nosso foco de analise o modo como o posicionamento discursivo das revistas em
questao afeta o estilo de suas producdes, interessa-nos compreender, neste momento, em que
medida a linha editorial dos veiculos e seu nicho de mercado podem convergir para seu
posicionamento. Ressalta-se, ainda, que, conforme Charaudeau e Maingueneau (2012), o
conceito de posicionamento ndo envolve apenas a propria identidade instaurada no campo

discursivo como um resultado, mas também as operagdes a partir das quais isso se torna
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possivel. Assim, no campo jornalistico, o posicionamento discursivo, enquanto uma identidade
discursiva forte, parece estar inevitavelmente atrelado a linha editorial (considerando-se o fato
de que esse conceito se aproxima da constituicdo ideologica do veiculo), o que deve refletir (ou
refratar), em alguma medida, seu nicho de mercado, haja vista o cendrio mercadolégico que
envolve essas produgoes.

Em sua teoria a respeito do primado do interdiscurso, Maingueneau (2008) explica que
o campo discursivo abrange o conjunto de formagdes discursivas, ou posicionamentos,
concorrentes. Por esse motivo, interessa-nos compreender alguns dos condicionantes desse
posicionamento, os quais, partindo da premissa da existéncia de uma semantica global que
governa todo o discurso, devem afetar o seu estilo. As formagdes discursivas dentro do campo,
ndo obstante, ndo sao dadas a priori, mas constituem abstracdes, formuladas pelo analista, que
permitem multiplas redes de trocas (MAINGUENEAU, 2008). Afinal, nas palavras de

Maingueneau,

“E no interior do campo discursivo que se constitui um discurso, e levantamos a
hipotese de que essa constituicdo pode deixar-se descrever em termos de operacdes
regulares sobre formagodes discursivas ja existentes. O que ndo significa, entretanto,
que um discurso se constitua da mesma forma com todos os discursos desse campo; e
isso em razdo de sua evidente heterogeneidade: uma hierarquia instavel opde
discursos dominantes e dominados e todos eles ndo se situam necessariamente no
mesmo plano. Nao € possivel, pois, determinar a priori as modalidades das relagdes
entre as diversas formag¢des discursivas de um campo” (MAINGUENEAU, 2008, p.
34-35).

A vista disso, compreende-se algumas das problematicas em torno da apreensio do
posicionamento de discursos distintos dentro de um mesmo campo, tendo em conta que podem
apresentar diferentes condicionantes. Fundamentada nessa ideia reside nossa hipdtese de que,
no campo jornalistico, o nicho de mercado e a linha editorial podem constituir vetores do
funcionamento do posicionamento discursivo, ja que alteragdes nessas variagdes podem gerar
diferentes sistemas de restricdes operando sobre o fazer discursivo.

De modo a verificar a validacdo dessa hipotese, entdo, nosso estudo se propde a observar
como o estilo de reportagens da GQ e da Marie Claire ¢ afetado pelo posicionamento das
revistas, para isso mobilizando, como variaveis, a problematica do nicho de mercado e da linha
editorial dos veiculos. Passemos, entdo, a explanagao sobre a organizagao das revistas, para, em

seguida, darmos inicio as analises.
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3.2. Organizacio das revistas GQ e Marie Claire

Ambas as revistas apresentam uma variedade de géneros em sua composi¢ao, dentre os
quais destacam-se: editorial (apenas Marie Claire), carta do editor (apenas GQ), entrevistas,
artigos de opinido e reportagens, sendo este ultimo género nosso objeto de anélise, por ser o de
maior recorréncia (esta presente em todas as se¢des das revistas).

Quanto a organizacao das revistas, a Marie Claire apresenta as seguintes segdes, na
seguinte ordem, agrupadas geralmente em fun¢do do tema abordado: “Na capa”, geralmente
composta pelas chamadas das principais reportagens ou entrevistas da edi¢do, que recebem
destaque na capa; “Tendéncias”, composta por textos sobre movimentos futuros na moda;
“Reportagem”, a qual comporta reportagens de temas variados; “@Work”, apresentando textos
referentes a area de trabalho ou negdcios; “Cultura”, comportando textos referentes a diferentes
tipos de artes, como literatura ou cinema; "Moda”, em que ha a apresentacdo de colegdes de
roupas ou orientagdes de moda; “Beleza”, apresentando recomendacdes e reportagens sobre
estética; por fim, “Lifestyle”, em que ha reportagens a respeito de estilo de vida, trazendo
sugestoes de habitos ou comportamentos, como viagens ou gastronomia.

Por sua vez, a GQ se organiza da seguinte maneira: “Essencial”, composta por
reportagens curtas sobre temas variados; “Manual”, na qual hé a textos sobre orientagdes de
moda ou sobre tendéncias; “Gosto”, em que ha principalmente textos sobre gastronomia, mas
também, em menor quantidade, sobre design de interiores; “Motor”, composta por textos sobre
guias ou novidades a respeito de automoveis e veiculos em geral; “Especial”, em que hé os
textos apresentados na capa da edigdo e outras reportagens de destaque; finalmente, “Viver
bem”, em que sdo apresentados textos sobre estilo de vida, habitos e comportamentos, como
viagens. No entanto, diferentemente da Marie Claire, a GQ demonstra uma maior flexibilidade
em sua organizac¢do, embora as se¢des apresentadas sejam o padrdo na maior parte das edigdes
observadas. Por esse motivo, além do apresentado, algumas edigdes contam também com outras
segoes, que refletem geralmente um tema especialmente recorrente na publicacdo, como

“Moda”"?, “Humor”'® ou “O novo normal”"”.

15 Ao contrario das reportagens presentes na recorrente se¢do “Manual”, a edicdo de novembro de 2020 da revista
trouxe a se¢do “Moda”, que se distingue por trazer textos a respeito de estilistas e profissionais da moda, e nao
recomendagdes de vestuario.

16 Na edig¢io de outubro de 2020, houve uma segdo especial “Humor”, apresentando diversos textos que abordam,
em alguma medida, essa tematica.

7 Na edigdo de maio/junho de 2020, houve uma se¢do intitulada “O novo normal”, que trazia textos sobre a
problematica da pandemia do COVID-19.
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Em meio as diferencas na forma como as revistas se organizam, podemos apontar
algumas sec¢des como equivalentes em func¢do de seu conteudo. A principio, podemos
considerar que as se¢des “Tendéncias” e “Moda”, da Marie Claire, encontram um equivalente
em “Manual” e “Moda” (secao especial), da GQ, especialmente em se tratando da fungao que
cumprem. As proprias escolhas lexicais para denominar essas categorias de textos ja podem nos
indiciar algumas caracteristicas dessas revistas ¢ como compreendem seu publico-alvo. Por
exemplo, a diferenga entre “Tendéncias™ (termo comum no universo da moda) ¢ “Manual”
(menos comum), assim como o fato de “Moda” aparecer apenas em uma se¢ao especial (ndo
recorrente) da GQ, podem sugerir que ndo € esperado para um publico masculino tratar desse
tema tao abertamente. Por esse motivo, a revista masculina pode recorrer a estratégias, como o
uso de termos alheios a area (tradicionalmente considerada como feminina), produzindo, a
partir desse afastamento, um ethos que se pretende “masculino”.

Da mesma maneira, o tipo de conteiido veiculado na Marie Claire em “Lifestyle” ¢é
similar ao encontrado em “Gosto” e “Viver bem” da GQ, uma vez que nessas se¢oes se trata de
questdes como viagens, gastronomia e design de interiores. A escolha de um termo estrangeiro
para a Marie Claire se adequa ao ideal de classes AB a que a revista se direciona, tendo em vista
o elevado status social que a lingua inglesa carrega em nossa sociedade. Da mesma maneira, o
direcionamento a classes sociais mais elevadas também pode ser observado nas categorias da
GQ, o que ndo ¢ tdo marcante nos titulos, mas se manifesta, principalmente, na abordagem dos
temas, que focalizam experiéncias e produtos mais sofisticados.

Ha, também, algumas divergéncias entre algumas se¢des das revistas. A Marie Claire,
por exemplo, apresenta algumas categorias que ndo possuem equivalentes na revista masculina,
como “@Work”, “Beleza” e “Cultura”. Em contrapartida, a GQ também possui secdes
particulares, como “Motor” e as segdes especiais, a exemplo de “Humor”. Uma possivel
explicagdo para essas diferentes categorizagdes € que as revistas partem de um imaginario social
a respeito do que ¢ ser homem ou mulher, assumindo o pressuposto de que existiriam areas ou
formas de agir mais “masculinas” ou “femininas”.

Por fim, ressaltamos o fato de que ambas as revistas apresentam algumas categorias
amplas, que podem abarcar diversos temas, como “Reportagem”, na Marie Claire, e “Essencial”
ou “Especial”, na GQ: tais secdes abrem possibilidade para que muitos outros temas que, a

priori, ndo se enquadrariam as demais se¢des, sejam abordados na revista.
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3.3. Eixo tematico '"Negocios"

A seguir, iniciaremos uma analise do primeiro par de reportagens de nosso corpus,
pertencente ao eixo tematico de “Negdcios” (ver anexos 1 e 2). Para realizar esse agrupamento,
foi feita uma andlise sobre a temadtica geral, especialmente nos casos em que as segdes a que
pertencem, em ambas as revistas, ndo coincidem. Neste caso, a reportagem da revista GQ
(2020a), intitulada “Canabidiol Inc: empresarios brasileiros investem em remédios com CBD”,
estd inserida na secdo “Especial”, enquanto a da Marie Claire (2020c), “O negocio da erva: a
startup de Viviane Sedola ajuda pessoas a comprarem maconha medicinal”, encontra-se na
secdo “@Work™.

De forma bastante interessante para a analise, essas reportagens tratam do mesmo tema,
embora ndo tratem do mesmo acontecimento. Entretanto, o fato de ambos os textos trazerem
informagdes sobre empresarios que trabalham com produtos a base de canabidiol parece ser
produtivo para se estabelecer comparagdes.

A reportagem da GQ ¢ um pouco mais extensa do que a da Marie Claire; intercala
imagens e texto; faz uma apresentacdo do tema e dos empresarios que investiram em remédios
com CBD; e apresenta algumas informagdes relevantes quanto a legalidade dessa situagdao ou
sobre diferenciacodes técnicas a respeito do uso recreativo € medicinal da canabidiol. No caso
da Marie Claire, o texto ¢ mais curto, sendo composto por apenas duas paginas (uma com uma
imagem da empreséria e outra com o texto). Por sua vez, nesse texto ha uma apresentagao sobre
o tema, mas o foco inicial reside no fato de se tratar de uma empresaria mulher, num meio
dominado por homens, sendo, posteriormente, apresentadas reflexdes sobre a legalidade e
importancia desse mercado.

A principio, algo que nos chama a atencdo ¢ a presenga de alguns termos em lingua
estrangeira, o que ocorre em ambos os textos. Por exemplo, na GQ podemos observar: “Inc”
(“Incorporated”) e “Compliance”, enquanto na Marie Claire h4 os termos “Crowdfunding”,
“CEO” (“Chief Executive Officer”) e “Startup”, além de “@Work” (“at work™) da se¢do a que
pertence. Esse fato coaduna tanto com a temadtica a que pertencem, ja que sdo termos proprios
desse meio, como também com o nicho de mercado a que ambas as revistas atendem em
comum, as chamadas classes AB, considerando o status social elevado que a lingua inglesa
carrega.

Outro elemento que as revistas possuem em comum ¢ o fato de as imagens apresentadas

mostrarem os empresarios mencionados em posicdes de poder, o que favorece a criagdo de um
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ethos empresarial desses sujeitos. Vejamos como isso se constitui no caso da GQ, apresentado

na Figura 1.

Figura 1: Imagens dos empresarios na reportagem da GQ.

Fonte: Retirado de GQ (2020a, p. 87; 2020a, p. 89).

Sob um fundo verde, que harmoniza com os tons de roupas dos empresarios, as posturas
adotadas pelos participantes na primeira imagem parecem remeter a uma posi¢ao de poder.
Nela, eles podem ser observados de bragos cruzados e com expressdes faciais majoritariamente
sérias, o que dialoga com um esteredtipo'® de gerente ou patrao de um negécio. Esse estereotipo
também ¢ mobilizado no caso de suas vestimentas — camisas sociais, as quais Sao
tradicionalmente utilizadas em ambientes corporativos € que remetem a certa formalidade. No
entanto, o fato de as camisas ndo estarem abotoadas até o colarinho pode ser um trago de
informalidade.

Se por um lado a primeira imagem remete a uma relativa seriedade no que diz respeito
aos empresarios, essa seriedade sofre uma desestabilizagdo na segunda. A principio, pode-se
observar que a imagem se encontra em preto e branco, o que pode denotar certa seriedade. Por
outro lado, as posturas “descuidadas” dos empresarios desconstroem esse carater. Da mesma

maneira, suas expressoes faciais (um pensativo e outro sorridente), o fato de estarem sentados

em um caixote e em um banquinho, além de um dos empresarios estar utilizando um ténis (peca

18 Compreendemos a estereotipagem como a “opera¢do que consiste em pensar o real por meio de uma
representacdo cultural preexistente, um esquema coletivo cristalizado” (AMOSSY, 2019, p. 125), isto &, a partir
de modelos pré-construidos socialmente com base nos quais certas imagens passam a ser significadas por
associacao.
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que ndo ¢ tradicionalmente associada ao ambiente corporativo), produzem um efeito de
desconstru¢do do esteredtipo de empresario, indo ao encontro do paradoxo que permeia a
reportagem: todo o discurso construido ao redor desses sujeitos e da empresa, objeto do
discurso, remete ao equilibrio entre formalidade e informalidade, a um contexto de negdcio cuja
relativa seriedade parece desconstruir burocracias e tabus deste meio.

No caso da Marie Claire, a imagem apresentada também parece estar de acordo com a

semantica da reportagem, como pode ser observado a partir da Figura 2.

Figura 2: Imagem da empreséria na reportagem da Marie Claire.

Fonte: Retirado de Marie Claire (2020c, p. 56).

A utilizagdo de roupas formais e a presenca de moveis sofisticados (como a poltrona)
remetem ao ambiente corporativo (de fato, como indica a nota explicativa, a empresaria se
encontra em seu escritorio). No entanto, assim como na imagem anterior, hd uma quebra na
seriedade desse espago, em funcdo, por exemplo, de a camisa social possuir um decote, pela
grande disposi¢ao de cores na imagem, e¢ até¢ pelo fato de a participante estar sorrindo,
resultando, por efeito, na suavizacdo da seriedade do ethos de empresaria. Para além disso, a

posicdo da empreendedora, sentada com as maos nas pernas, dialoga com uma imagem de
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feminilidade construida pela sociedade. Ainda que de forma preliminar, essas relagdes abrem
para a possibilidade da constru¢do de um ethos de mulher empresaria mais “amigavel”.

Como observado, os sistemas de restricoes que operam sobre estes discursos, embora
tenham semelhancas dadas pelos conteudos tematicos similares (considerando-se o fato de se
tratar de um produto tabu na sociedade, o que se manifesta nas imagens pelo afastamento desses
empreendimentos de praticas tradicionais), apresentam algumas divergéncias, definidas
principalmente em func¢do dos papeis de género preestabelecidos na sociedade — enquanto ao
homem ¢ permitido ser um empresario “descolado”, a mulher ¢ esperada que seja amigavel,
mesmo em situagdes que fogem do tradicional.

Ao estruturar a semantica do discurso, esse sistema de restricdes “define tanto uma
relagdo com o corpo, com o outro... quanto com ideias, € o direito e o avesso do discurso, toda
uma relagdo imaginaria com o mundo” (MAINGUENEAU, 2008, p. 96-97). Observa-se,
portanto, na constituicdo da semantica que opera sobre essas praticas discursivas, uma forte
relacdo interdiscursiva com outras praticas sociais, mobilizando-se estere6tipos ¢ imaginarios
que podem fugir ao contexto imediato de realizagdo do discurso.

Para além disso, em relagdo as diferencas estilisticas entre as reportagens, podemos
destacar também o fato de a GQ apresentar o uso de algumas figuras de linguagens, como a
metafora em “Os trés mosqueteiros” e o trocadilho em “O legal das vendas”. Como efeito desse
uso, ha uma quebra da seriedade na enunciagdo, possibilitando a emergéncia do trago
“descolado”, que se associa ao ethos empresarial, construido pela reportagem, dos sujeitos
sobre quem se reporta. Nessa reportagem da GQ, ha também o uso de alguns termos coloquiais
ou informais, como “brisa” e “maresia”, para se referir a cannabis; “namoro”, para se referir ao
desejo por uma parceria; “bom faro” e “muito além da fumaga”, para tratar dos negocios em si,
a mobiliza¢do dessas expressdes também contribui para a emergéncia do trago “descolado” que
passamos a associar ao ethos dos empresarios. H4, ainda, como estratégias para favorecer essa

caracteristica, alguns jogos com as imagens e com a formatag¢ao, vide a Figura 3:
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Figura 3: Jogos com as imagens e com a formatacao na reportagem da GQ.
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Fonte: Retirado de GQ (2020a, p. 86; 2020a, p. 88).

Nessas figuras, podemos verificar algumas das estratégias utilizadas pela revista GQ
para desconstruir o tom de seriedade no decorrer da reportagem. Nos primeiros escritos,
“Canabidiol INC”, presentes na pagina inicial da reportagem junto a seu titulo, podemos
verificar, na propria formatacdo, um didlogo com o tema que serd abordado; em funcao do fato
de as letras estarem desfocadas, produzem-se alguns efeitos de sentido relacionados a
substancia objeto da reportagem, podendo tanto indiciar uma censura, por se tratar de um
produto considerado tabu na sociedade, como sugerir um efeito de seu consumo, sendo as letras
embacadas, neste caso, compreendidas como uma alteragdo da percep¢ao da realidade. Da
mesma maneira, a op¢ao por letras tremidas na segunda imagem para apresentar uma citagao
dos empresarios também remete a esse estado alterado de consciéncia devido a substancia. Em
ambos o0s casos, ¢ notavel que nao se trata de uma formatacgao tradicional do texto e que ndo se
favorece a constru¢dao de um tom sobrio na reportagem.

Por outro lado, a publicacdo na Marie Claire apresenta uma escrita em que se nota
privilegiadamente o uso de termos em sua fun¢@o denotativa, construindo uma linguagem mais
convencional e contribuindo, assim, para a constru¢ao de um tom mais sério a enunciagdo. Ao
contrario da GQ, esse registro de linguagem fomenta a criacdo de um ethos de carater mais
formal a empresaria. Diante do exposto, podemos observar que a variagdo no registro, em
relagdo ao grau de formalidade, pode ser entendida como um dos elementos caracterizadores
do estilo nas reportagens analisadas, na medida em que sdo variacdes recorrentes e

significativas.
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Essas diferencas quanto ao registro utilizado em ambas as reportagens podem estar
relacionadas ao estereotipo dos leitores previstos por cada revista: 58% do publico da Marie
Claire se encontra acima de 40 anos (somando-se as categorias “40 a 54 anos” e “acima de 55
anos”), enquanto o publico da GQ ¢ relativamente mais jovem (com cerca de 85% sendo entre
25 e 34 anos) (GQ, 2021a; MARIE CLAIRE, 2020a). Como explica Amossy (2019), “a
constru¢do do auditério passa necessariamente por um processo de estereotipagem”
(AMOSSY, 2019, p. 126), isto €, na tentativa de se adequar ao nicho de mercado esperado,
muitas vezes podem ser notados tragos representativos de esteredtipos desse publico-alvo, como
o fato de que, ndo raramente, publicos mais velhos sdo geralmente associados a linguagens mais
formais, enquanto publicos mais jovens costumam ser relacionados a informalidade e até a fuga
das normas cultas da lingua.

Da mesma maneira, como explicado, esses elementos também parecem coadunar com
as diferengas de sexo dos nichos de mercado de cada revista, no que diz respeito a esteredtipos
de papeis de género. Embora ndo seja possivel afirmar com precisdo, a presenga desse tipo de
variacdo na composi¢do dos textos, que produzem ethé distintos quanto a seriedade do
enunciador, pode estar relacionada ao fato de ser mais permissivel aos homens, em nossa
sociedade, serem empresarios descolados, enquanto para mulheres isso ¢ menos admissivel e
pode ameagar sua credibilidade enquanto profissional.

Para além das diferencas supracitadas, podemos verificar, também, algumas diferencas
entre as reportagens quanto a sua sintaxe e abordagem tematica. Na revista voltada ao publico
masculino, ha, iniciando pardgrafos, um forte predominio de enunciados nos quais o0s
empresarios ou seu negdcio sao postos em funcao de toépico, como em “A sede da empresa...”,

b

“Quando o Greenfield foi criado...” e “Para os socios...”. Segundo Dik (1989), o topico € um
conceito discursivo que trata da entidade sobre a qual se enuncia, podendo um mesmo discurso
trazer diferentes topicos discursivos, hierarquicamente organizados. Por ser uma constru¢ao
predominante na revista masculina, chama-se, por meio dela, a atencdo do coenunciador para
os agentes no negocio. Ainda assim, vale destacar a referéncia que se faz no texto a “ampla
participagdo feminina” e a “presenca da geracdo Y’ na empresa, fatores que coadunam tanto
com a faixa etaria predominante dos leitores da revista, quanto com o fato de ela apresentar um
posicionamento progressista e, assim sendo, valorizar a presenca feminina no mercado de
trabalho.

Ademais, outro elemento recorrente ao abordar o tema ¢ o destaque no lucro gerado pelo

negocio, a exemplo da marcante presenca de dados numéricos no decorrer do texto. Além disso,

notam-se algumas construgdes que remetem a uma cenografia de conversa informal ou de uma
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contacgdo de historias (“Em margo de 2017, o paulistano Martin Mattos empreendeu em uma
nova aventura”; “Em 2017, quando um amigo falou de Martin, marcaram o primeiro encontro
do grupo”, entre outros exemplos), o que contribui para reforcar o trago de descontragdo
predominante na reportagem, em fun¢do, como vimos hipotetizando, do publico-alvo
masculino mais jovem que compde o nicho de mercado da revista.

No caso da reportagem publicada na revista voltada ao publico feminino, ndo foi
possivel observar fungdes pragmaticas predominantes, visto haver uma grande variedade no
que se refere aos objetos focalizados no inicio de enunciados (neste caso, ndo ¢ possivel falar
em paragrafos, pois o texto foi redigido em um monobloco). Ainda assim, a presenca de uma
interjei¢do, “E ultrajante!”, para a expressido do posicionamento da redatora com relagio ao
tema do texto ¢ um diferencial na revista feminina, que nos indicia a relagdo que a revista
mantém com seus leitores, revelando a tentativa de constru¢ao de um contrato comunicacional
que implica proximidade, bem como a pressuposi¢ao de que suas leitoras também consideram
o assunto em foco — o fato de algumas familias precisarem recorrer a medicamentos na
clandestinidade — ultrajante. Desta maneira, o dialogo com a interlocutora ¢ um dos elementos
utilizados para a criagdo de uma cenografia de conversa.

Para fomentar essa proximidade, ha, ainda, outras estratégias, como o tom informal no
paragrafo de abertura da reportagem, que também aproxima o texto da cenografia de uma
conversa: "Tem uma historia que Viviane Sedola, 35 anos, gosta de contar quando vai falar da
estima que tem sobre a erva que move seu negocio [...]" (MARIE CLAIRE, 2020c, p. 57).
Todos esses elementos contribuem para que a reportagem apresente um equilibrio entre o
registro formal e informal, embora exista a predominancia da formalidade.

No que tange a abordagem do tema, por fim, algumas recorréncias na reportagem da
Marie Claire nos parecem interessantes, como o foco no feminino, ao se falar, por exemplo,
que ¢ da planta fémea que se extrai um certo 6leo, ou do percentual de mulheres nesse mercado
de trabalho. De fato, embora a principio seja um enfoque tematico, € ndo estilistico, o fato de
ser um elemento recorrente nos permite elencar tragos enunciativos proprios desse discurso e
que o tornam identificavel, tendo em vista que o tema e o estilo se afetam mutuamente
(DISCINI, 2012). Além disso, outro elemento recorrente na abordagem tematica da reportagem
¢ que a justificativa para o negdcio sempre ¢ realizada dando destaque para o seu papel na cura
de doencgas, o que possibilita a construgao do trago “altruista”, que se associa ao ethos da
empresaria, ao contrario do que ocorre na revista masculina, que destaca o lucro.

Diante dessas consideragdes, apresentamos, no Quadro 3, um resumo de alguns aspectos

analisados nas reportagens em questdo. Como observado nas analises, de modo geral, o estilo
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em ambas as reportagens mobiliza um equilibrio entre o nivel de formalidade, embora tendendo
a informalidade na GQ e a um estilo mais sobrio na Marie Claire. Para isso, foram utilizadas
algumas estratégias, como o uso de figuras de linguagem, muito mais recorrente na revista
masculina. Da mesma maneira, as imagens também coadunam com esse estilo apresentado, de
modo que o empresario tem tragos jocosos na GQ, enquanto, na Marie Claire, a empresaria ¢
apresentada como amigavel e relativamente mais formal. Por fim, considerando que os
posicionamentos discursivos operam sobre os dizeres dessas revistas, as analises nos revelam
que, a partir de elementos, como os diferentes enfoques tematicos, ha a construgao de um ethos
descolado ¢ bem-sucedido aos empresarios homens, enquanto a mulher é conferido um ethos

predominantemente formal e altruista.

Quadro 3: Quadro-resumo sobre os efeitos produzidos pelas reportagens analisadas

(eixo tematico de negdcios).

GQ Marie Claire
Estilo Registro moderado, tendendo a Registro moderado, tendendo a
informalidade. Uso significativo de formalidade. Uso moderado de figuras
figuras de linguagem. de linguagem.
Enfoque tematico Destaque aos empresarios e aos lucros Destaque ao feminino e ao papel do
do negocio. negocio para a saude.
Conteudo das imagens Imagens dos empresarios entre a Imagem da empresaria de modo
seriedade e a jocosidade. amigavel e relativamente formal.
Imagem conferida aos Ethos de empresario, descolado, bem- Ethos de empresaria,
empresarios sucedido. predominantemente formal, altruista.

Fonte: Elaborado pelo autor.

3.4. Eixo tematico ""Saude"

O segundo par de reportagens analisado (ver anexos 3 e 4) pertence ao eixo tematico de
Saude. Mais especificamente, a reportagem da GQ, intitulada “O que o confinamento fez ao
seu corpo?” (GQ, 2020b), encontra-se inserida na se¢ao “Viver bem”; por seu turno, a da Marie
Claire, “Do Zoom ao Zen” (MARIE CLAIRE, 2021b), pertence a secdo “Bem-estar”. Assim
como no par de reportagens anterior, elas abordam uma tematica muito proxima, a saber, as

consequéncias do isolamento social decorrente da pandemia do COVID-19 para a saide.
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De modo geral, a reportagem da GQ, composta por duas paginas, ap6és uma
contextualizagdo geral sobre a relagdo entre isolamento e saude, aborda essa problematica por
meio do detalhamento de algumas de suas possiveis consequéncias, apresentadas em topicos
(hipotrofia muscular, pele, alimentagdo, saude mental e queda de cabelo). Posteriormente a essa
apresentacdo — realizada em diferentes blocos, com cita¢des de profissionais da satde (em sua
maioria mulheres) e com a presenca de imagens ilustrativas —, o texto se encerra com um
pequeno bloco contendo possiveis solugdes.

De forma anéloga, o texto da Marie Claire, em quatro paginas (embora duas delas sejam
compostas por imagens), também traz uma contextualizagdo sobre a problematica, realizando,
por exemplo, distingdes entre o trabalho em casa voluntario e o confinamento, tendo como
referéncia especialistas mulheres de diferentes areas. A reportagem se organiza em diferentes
topicos: “Qual € o fim do expediente?”’, no qual sdo apresentadas orienta¢des para uma melhor
organizagdo interna; “Rituais de desconexdo”, em que se apresentam sugestdes para se
desconectar do trabalho em casa; por fim, “Desligue” e “Cuide-se”, apresentadas em blocos
com sugestdes de especialistas sobre como proceder nesta situagao.

Em principio, algo que nos chama a atengdo nas reportagens ¢ o enfoque tematico dado
em cada uma. Por um lado, podemos notar na reportagem da Marie Claire que o foco esta na
solucdo para o problema, permitindo-nos constituir uma logica enunciativa de “bem-estar”. Por
outro lado, o texto da GQ focaliza os contratempos em si, sendo apresentadas solucdes de forma
breve e apenas ao seu encerramento, construindo uma semantica em torno dos problemas
ocasionados pelo isolamento. Tais enfoques teméticos exercem influéncia sobre o estilo, que
também esta sujeito a coergdes da competéncia discursiva vigente. Em se tratando de
reportagens com ilustracdes, estes elementos também podem nela ser observados, vide a Figura

4.
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Figura 4: Coletanea de imagens presentes na reportagem da GQ sobre saude.

: . — —— 3

Fonte: Retirado de GQ (2020b, p. 94; 2020b, p. 95).

Na figura apresentada, recortada da GQ, podemos identificar inimeros elementos que
condizem com os problemas ocasionados pelo isolamento, foco tematico da reportagem. Nas
imagens, podem ser observadas ilustracdes de homens (reconhecidos por meio da reproducao
de esteredtipos masculinos) em situagdes do cotidiano que representam o problema que esta
sendo abordado: consequéncias do confinamento para a sautde. Um dos possiveis efeitos do uso
de ilustragdes, ao invés de fotografias, é o fato de o texto ficar menos pessoal ou menos
humanizado. Para além do que ¢ representado em si, podemos notar também a recorréncia de
cores em tons fortes!®, que, segundo Kress e Van Leeuwen (2006), refletem sentimentos de
intensidade, contribuindo, mais especificamente, para o estado de tensdo e preocupagio
presente nas imagens. O uso de tons similares nas diversas imagens opera como uma forma de
aproximagao semantica entre elas.

Podemos observar, nesta ordem: uma figura masculina se alimentando de uma pizza,
alimento socialmente reconhecido como gorduroso e representativo de uma alimentagao nao
saudavel; um individuo se exercitando, o que, considerando o contexto e as cores, reflete certa
inquietacdo, € nao bem-estar; o despertador de um celular sendo acionado para o horario de
“treino”, assim como na figura anterior, refletindo sentimentos de estresse sobre a acgao,
considerando-se ainda o fato de que a figura esté inserida no topico “hipotrofia muscular”; um

olhar, supostamente masculino, manifestando a sensacdo de tensdo, como sugere também o

19 Assim como Kress ¢ Van Leeuwen (2006), concebemos cores como recursos semidticos, na medida em que
podem operar como signos e também expressam significados (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006). Neste sentido,
observamos possiveis jogos com as cores como elementos que também funcionam de acordo com a semantica
global de um discurso e conforme seu sistema de restri¢des.
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topico de problemas referentes a pele; finalmente, um individuo tomando banho, sendo
novamente o sentimento de apreensdo refletido na imagem, em fung¢ao das cores e do contexto
que a circunda, referindo-se a queda de cabelo.

No caso da Marie Claire, também ¢ possivel atribuir interpretagdes as imagens,

coerentes com a logica interna da reportagem. Vejamos como isso se materializa na Figura 5.

Figura 5: Figura feminina presente na reportagem da Marie Claire sobre saude.

DO ZOOM
- AO ZEN

1
pars

Fonte: Retirado de Marie Claire (2021b, p. 136; 2021b, p. 139).

Na imagem da Marie Claire, ha a presenca de uma mulher em um ambiente que parece
corresponder a sua habitacdo (vide elementos decorativos, como o sofa ao fundo). Na primeira
imagem, observa-se a mulher utilizando o notebook (representando o trabalho em casa) e com
expressao de alegria; na segunda, a participante se encontra fazendo um exercicio de
alongamento, remetendo a praticas de cuidado com a saide, novamente com uma expressao
positiva que remete a calma. Deste modo, podemos identificar nas imagens uma forte
recorréncia de elementos que confluem a semantica de bem-estar da reportagem. Da mesma
maneira, isso também pode ser observado no que tange a predominancia de tons palidos ou
pasteis de cores nas imagens, que, conforme Kress e Van Leeuwen (2006), podem remeter a
sutileza e gentileza, confirmando o que se apresenta na reportagem.

Além dos elementos mencionados, outra questdo que nos chama a aten¢do nas imagens
sdo as caracteristicas fisicas da participante. O fato de se tratar de uma jovem afro-brasileira e

com caracteristicas que fogem ao padrao de beleza corporal socialmente estabelecido sobre o
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corpo feminino parece coadunar com o posicionamento progressista da revista, na medida em
que se valoriza a presenca feminina e negra no mercado de trabalho, além de haver a
desconstrugao da relagao socialmente predominante entre corpos magros e saude.

Podemos observar que esta semantica aparece/estrutura também (em) outros elementos
do texto, como os titulos. No caso da Marie Claire, o fato de “Do Zoom ao Zen” ser apresentado
em caixa alta e com letras garrafais, distinguindo-se do subtitulo, que aparece em letras menores
e aborda a questdo dos riscos, pode ser considerado um indicio disso. Da mesma maneira, o
titulo da reportagem da GQ, “O que o confinamento fez ao seu corpo?”’, em caixa alta e com
fonte em tamanho consideravel, também coaduna com o enfoque tematico e semantico deste
texto.

De fato, € possivel identificar em ambos os textos como o perfil do publico-alvo (o
coenunciador representado) estrutura a enuncia¢do. Na GQ, isso pode ser observado, além de
no titulo, por meio de excertos tais quais “ndo se sinta sozinho” e “a escolha ¢ sua”, que tém
por efeito a premissa de leitores homogéneos e que ocupam a posi¢ao apresentada, isto é, de
quem sofreu consequéncias na saude pelo confinamento. Ressalta-se, ainda, que apenas uma
pequena parcela da populagdo brasileira permaneceu confinada, haja vista o fato de grande parte
das profissdes, especialmente as que exigem mao-de-obra ndo especializada, ndo ter sido
passivel de adaptagdo para o trabalho em casa durante a pandemia, de modo que essas
interlocugdes indiciam que o coenunciador antevisto pela revista €, de fato, alguém em situacao
de privilégio social (as camadas sociais AB).

Além disso, essa interlocugdo pode ser observada de outras maneiras: o encerramento
de uma frase com “ndo ¢ mesmo?”, prevendo a relagdo de conformidade do leitor; o uso de “(e
muito)” e “(ainda)” entre parénteses em meio ao texto, como forma intercalar o dizer com
comentarios, garantindo maior coloquialidade a escrita; as passagens “Quem poderia imaginar
o que aconteceria em 2020?” e “Achamos que a pele ficaria linda com menos exposi¢do ao sol
e a poeira”, que, além de pressuporem leitores concordantes com relagdo a certas formas de
pensar (por meio do uso da 1* pessoa do plural como forma de incorporar o interlocutor no
ultimo excerto), contribuem para a formagao de uma cenografia de conversagao.

No caso da Marie Claire, também ¢ construida uma cenografia de conversagao. Para
1sso, uma das estratégias utilizadas ¢ a recorréncia de verbos no imperativo (a exemplo de
“desligue”, “cuide-se”, “evite”, “adote”, entre outros), exprimindo uma recomendacdo e
pressupondo um grupo especifico de leitores que a acate. Ademais, nota-se uma presenca do
operador “entdo” em “Como entdo fazer essa organizagdo interna?”, funcionando como uma

marca de oralidade, ja que esse operador, especialmente em textos orais, pode funcionar como
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marcador discursivo no encaminhamento de um topico (RISSO, 1996). Da mesma forma, em
“Tenha em mente que o descanso ¢ produtivo, sim”, podemos verificar tanto uma relagao
interdiscursiva com um suposto saber que circula na sociedade, de que descansar ndo seria
produtivo, assim como a presenca de uma marca de oralidade pelo “sim” ao final, que explicita
a relagdo dialogica com a leitora.

Em ambos os dizeres, nota-se, de fato, uma interdiscursividade com o pensamento
neoliberal, j& que essa tendéncia, juntamente aos temas progressistas, constitui parte do
posicionamento discursivo dessas revistas. Por esse motivo, nos discursos proferidos por esses
veiculos, hé a recorréncia de temas como a necessidade de se manter produtivo ou em boas
condi¢des de vida, independentemente do contexto pandémico. Observa-se, assim, a partir da
racionalidade neoliberal, o favorecimento a propagacdo de “narrativas terapéuticas”, no sentido
de mobilizar orientagdes (a exemplo dos verbos no imperativo) que responsabilizam o sujeito
pela transformagao de seu “eu” (VERAS, 2018).

Embora algo comum as reportagens seja a cenografia de conversagdo e a
interdiscursividade com praticas neoliberais, a forma como elas sdo construidas difere,
privilegiando-se diferentes elementos. Assim, na GQ, embora a relacao dialoégica com o leitor
seja explicita, como apontado anteriormente, podemos observar alguns elementos que
provocam um efeito contrario, de distanciamento entre enunciador e coenunciador. Para além
do uso de ilustragdes nas imagens, que, como explicado, provocam certa impessoalidade a
reportagem, a forte recorréncia de termos técnicos no texto (‘“cortisol”, “tonus muscular”,
“fibras de colageno”, “setralina”, “efluvio telogeno”, entre outros), assim como a apresentagao
de explicacdes cientificas, produzem um equilibrio no registro na reportagem: embora nado se
trate de um texto com alto grau de formalidade, ha a pressuposi¢ao de um leitor familiarizado
com esse conhecimento técnico, do contrério a fungdo comunicativa da reportagem poderia ndo
ser bem-sucedida.

No caso da Marie Claire, por outro lado, pode-se observar a predominancia de um
linguajar coloquial, garantindo maior pessoalidade ao texto. Por exemplo, um elemento
marcante na reportagem sao os jogos com as palavras, como em “Do Zoom ao Zen” (com uma
aliteracdo, ou seja, a repeticdo dos sons /z/ € /m/ ou /n/) ou “aprender a separar a home do office”
(em referéncia ao termo “home office”, popularizado no periodo de confinamento, para se
referir ao trabalho em casa). Outro recurso que aproxima o texto da coloquialidade ¢ o uso de
expressdes tradicionalmente associadas a oralidade, como “bombastica” para se referir a causa
de problemas de saide mental. De fato, ¢ produzido um efeito de pessoalidade no decorrer de

todo o texto, de modo que até mesmo explicagdes cientificas ou citagdes sdo revestidas desse
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carater pessoal, por meio de referéncias explicitas ao interlocutor por intermédio de pronomes
como “vocé” ou “seu”, assim como pelo uso recorrente de verbos no imperativo.

Outro aspecto estilistico marcante na reportagem da Marie Claire ¢ a recorrente
utilizag¢ao de termos em lingua estrangeira, o que, assim como ocorre nas reportagens analisadas
anteriormente, pode ser considerado uma escolha estilistica que decorre do fato de o publico-
alvo da revista ser, predominantemente, das classes A e B. Neste sentido, podem ser observadas
inimeras ocorréncias de “home office”, além de termos como “happy hour”, “zen”, “burnout”
ou “ayurveda”. No caso desse ultimo termo, mais especificamente, por ndo se tratar de um
termo tao habitual e por ndo ser acompanhado de uma explica¢do (como € o caso de “burnout™),
podemos supor que se pressupde dos leitores certo conhecimento de mundo, isto €, que sejam
capazes de reconhecer “ayurveda” como uma medicina alternativa indiana. No caso da GQ,
embora a reportagem também apresente um termo em lingua estrangeira, “lockdown”, a baixa
recorréncia ndo permite que isso seja considerado como parte do estilo nessa reportagem em
especifico.

Por fim, outro elemento que nos chama a atengdo nas reportagens ¢ a forte presenga do
feminino em ambas. Na Marie Claire, essa recorréncia pode ser observada, principalmente,
pelas imagens e pelas participantes da reportagem, visto que todas sdo mulheres. Ainda assim,
o fato de o texto apresentar uma cenografia de conversagdo pode ser entendido como
relacionado a um esteredtipo de interacao feminina na sociedade. No caso da GQ, por sua vez,
também podemos notar certa valoriza¢ao feminina, haja vista que apenas um dos profissionais
da satde mencionados ¢ homem, embora figuras masculinas possam ser notadas também nas
ilustragdes. De fato, esse movimento de valorizacao feminina se adequa ao carater progressista
de ambas as revistas, constituindo, também, uma recorréncia nos discursos analisados.

Diante do exposto, podemos resumir as andlises realizadas no Quadro 4. No eixo
tematico de saude, observamos a discursivizag@o construida a partir de um estilo de formalidade
relativa em ambas as revistas, estando tal caracteristica atrelada a mescla entre termos técnicos
e coloquiais na GQ, enquanto na Marie Claire o uso de coloquialismos e palavras estrangeiras
prevalece. A partir dessas mobiliza¢cdes da lingua(gem), € construida em ambas as reportagens
uma cenografia de conversacdo. Todavia, foram observados nas reportagens diferentes
enfoques tematicos, que refletem também na construcdo das imagens, cujos elementos
constitutivos, a exemplo da disposi¢do de cores, sdo mobilizados de forma a também

harmonizar com sua logica interna.
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Quadro 4: Quadro-resumo sobre os efeitos produzidos pelas reportagens analisadas (eixo

tematico de saude).

GQ Marie Claire
Formalidade moderada, mesclando- Formalidade moderada,

Estilo se termos técnicos com coloquiais. | predominantemente coloquial. Presenca
Presenga pouco recorrente de recorrente de termos em lingua
termos em lingua estrangeira. estrangeira.

- Problemas ocasionados pelo Destaque a aspectos remetendo a bem-
Enfoque tematico .
isolamento. estar.

Imagens de uma mulher em “home
office”, remetendo a bem-estar, com
tons claros.

Ilustragdes pouco pessoais, com

Contetido das imagens tons fortes.

Cenografia Conversagao. Conversagao.

Fonte: Elaborado pelo autor.

3.5. Eixo tematico ""Moda"

Os proximos textos que compdem nosso corpus de andlise pertencem ao eixo tematico
“Moda”. O texto da GQ, intitulado “Coracdo de estudante. O preppy se renova - como uma
alternativa ao street” (GQ, 2020a), e o da Marie Claire, “Tipo euphoria. A beleza irreverente
do desfile Métiers d’Art da Chanel” (MARIE CLAIRE, 2020c), disponiveis nos anexos 5 € 6
respectivamente, apresentam uma fungdo que os aproxima: informar a respeito de eventos
recentes em moda, abordando especialmente vestimentas socialmente reconhecidas como
masculinas ou femininas, respectivamente, além de apresentar orientagdes a respeito das futuras
tendéncias na area. Os redatores dessas reportagens passam a assumir uma posi¢ao prestigiada
no campo da moda, ao ditarem diretrizes de como se vestir.

O texto da GQ, que se encontra na se¢do “Essencial”, inicia-se com uma descri¢ao sobre
que tipos de pecas compdem o estilo preppy e sobre como ele surgiu. Na sequéncia, descreve-
se o estilo adotado por alguns artistas (cujas imagens encontram-se disponiveis) nas recentes
passarelas de primavera e verdo 2020. Ao final do texto, o redator apresenta orientacdes a
respeito de como se vestir e se comportar adequadamente dentro do estilo em questdo; tais
orientacdes sdo elaboradas pelo redator, que também se vale da citacio de um estilista
reconhecido.

Por sua vez, o texto da Marie Claire se encontra categorizada como “Beleza” e se inicia
com um relato sobre a beleza da cidade de Paris em dezembro, operando essa descricdo como

uma forma de anteceder o tema da reportagem: o evento de lancamento da colecdo Meétiers
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d’Art da marca de alta-costura Chanel. Em seguida, descreve-se como ocorreu esse
acontecimento, detalhando o espaco e, especialmente, os estilos de vestimentas e maquiagens
nele utilizadas (como no caso anterior, ha diversas imagens representando estes itens). O texto
se encerra com uma orientacao sobre como adotar o estilo do evento, recorrendo também, para
1ss0, a citagdo de uma especialista.

Embora as duas reportagens sejam relativamente curtas, apresentando duas paginas cada
(sendo que a da revista feminina apresenta uma pagina inteira com imagens), em ambas
podemos observar certa liberdade em utilizar jogos com as palavras e na mobilizagao da lingua.
No caso da GQ, por exemplo, hd um paragrafo em que ha trés repetigdes de “a 1a” para se referir
ao estilo de personalidades conhecidas, assim como uma men¢ao ao fundador de uma marca
como “a divindade da moda masculina”. No primeiro caso, podemos observar uma repeti¢ao
como forma de produzir um efeito de desconstruir a seriedade do texto pelo uso de figuras de
linguagem, enquanto no segundo podemos notar indicios da descontragdo que permeia o
restante da reportagem. Na Marie Claire, dentre as ocorréncias que mostram certa liberdade
com o uso da lingua, nota-se o uso de “(bem-vinda)” entre parénteses em meio ao texto para
tratar do retorno das sombras prateadas e esfumadas, que opera como um comentario
descontraido sobre o tema, além de construgdes que também revelam a leitura da redatora sobre

120, como “Olhar mais

o assunto e que fogem ao que se espera em uma reportagem tradiciona
determinado, impossivel”.

Em meio a essa situacdo, faz-se necessario refletir sobre outros elementos que coadunam
com essa “descontracdo” nas reportagens (fortemente presente nas cenografias), bem como
sobre outros efeitos nelas produzidos. Iniciemos, assim, com a observacao do funcionamento
da linguagem na GQ. Se no inicio do texto o autor apresenta um tom didatico ao abordar o estilo
preppy, levantando sua histéria e exemplificando-o com pegas que o constituem, hd uma grande
recorréncia de termos técnicos sem que sejam acompanhados de sua explica¢dao, como “tweed”,
estilo “Ivy League” e “SS20”, indiciando que se pressupde um leitor relativamente
familiarizado com esses termos. Ao mesmo tempo, reconhece-se que ndo se trata de um

interlocutor especialista no assunto, ja que, além da definicdo de preppy, também sao

apresentadas defini¢gdes como de “penny loafer” e “athleisure”.

20 Por “reportagem tradicional”, entende-se aqueles textos que circulam na esfera jornalistica, geralmente em
veiculos de comunicagdo notaveis, e que atendem a padrdes prototipicos com relagdo a estrutura, tema e estilo que
os permitem ser concebidos como reportagens. Na esteira de Bakhtin (2011), trata-se dos textos em que podemos
notar uma mais evidente estabilidade em suas formas de realizagoes.
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Sobre esses termos mencionados, majoritariamente em lingua estrangeira, acrescenta-
se ainda outras ocorréncias: “street”, “sportswear”, “look”, “vibe”, “bomber”, “go” e “mixa”.
Interessantemente, no caso do ultimo, podemos observar uma apropriagao do verbo inglés “to
mix” (“misturar”), o que parece indicar uma forte relagdo desse enunciador com a lingua
estrangeira. De fato, essa relagdo pode ser explicada ndo s6 pela elevada hierarquia ocupada
pelo inglés na sociedade brasileira, mas também pelo universo da moda de alta-costura ser
altamente influenciado pelo mercado internacional. Desse modo, trata-se de uma tematica que
exerce forte coercdo sobre o estilo e sobre a estrutura (DISCINI, 2012). Essa influéncia do tema
sobre os elementos mencionados também foi observada na revista feminina, como
demonstraremos mais adiante.

Um efeito proveniente da forte recorréncia de termos em lingua estrangeira,
especialmente o inglés, ¢ a constru¢cdo de uma imagem de enunciador revestido de autoridade
na area, haja vista se tratar de termos técnicos da moda. Na mesma linha de raciocinio,
acrescenta-se a essa imagem um grau de sofisticacdo, por se tratar de uma lingua com alto status
social. Pode-se ainda observar no texto outras estratégias para conferir autoridade a esse redator,
como a mobiliza¢do de uma cenografia de conversa com o leitor, por meio da qual, em alguns
momentos, instaura-se um tom irénico, como buscaremos apresentar na sequéncia.

Assim, o enunciador recorre a algumas estratégias que coadunam com a semantica de
seu discurso. Além das mencionadas, como a recorréncia de termos técnicos € o enfoque
tematico, a cenografia mobilizada também compde essa estratégia. Diferentemente do que
ocorre em reportagens com uma formatagao tradicional, o enunciador de Moda da GQ apresenta
uma relacao interlocutiva explicita com seu leitor por meio de conversas (a exemplo de “Nao
poderiamos estar mais felizes”, ou “Voc€ precisa apenas considerar a 13 dspera tweed...”) em
que se coloca numa posi¢ao privilegiada, que o permite determinar como seu coenunciador

deve se vestir ou se portar:

“A maneira de usar o visual da Ivy League em sua interacéo atual é com uma robusta
dose de ironia — no modo acima mencionado de Creator — e com uma pitada de alta
moda sensata, como Redmayne. Seus ajustes devem estar proximos, mas nao muito
proximos; os tons devem ser pastel e sua atitude deve ser qualquer coisa, menos a de
branco elitista” (GQ, 2020a, p. 37, grifos nossos).

O excerto destacado ilustra alguns elementos recorrentes no texto e que nos permitem
descrever seu estilo, assim como os efeitos por ele produzidos: a repeti¢ao do verbo “dever”,
além da definicao sobre a maneira categorica a respeito de como utilizar o visual em questao
(“com uma robusta dose de ironia”), acabam por construir uma imagem do enunciador como

alguém qualificado para poder prescrever maneiras de agir e de se vestir para seu interlocutor.
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A mobilizagdo da lingua a partir de tom prescritivo, entdo, passa a constituir um trago estilistico
da reportagem, tendo em vista que esse tom permeia toda a reportagem, manifestando-se por
meio de diferentes modos de enunciagao, como na escolha verbal e na construcao imagética —
que sera apresentada na sequéncia.

A ironia do visual Ivy League, neste aspecto, mostra-se alinhada ao estilo do discurso
do redator, o que ¢é perceptivel especialmente no trecho final, com a diferenciagdo que se faz
desse visual de um “branco elitista”, refor¢ando a ideia de que ndo se trata apenas de adotar
uma tendéncia de roupas, mas uma atitude. A constru¢do da autoridade do enunciador nesse
discurso se d4, ainda, pela referéncia a personalidades reconhecidas por serem referéncias nesse
estilo, como Creator e Redmayne.

Alinhada a essa ideia, ha outras ocorréncias no texto que sustentam o tom irénico do
enunciador. Esse tom est4 bastante relacionado a seu posicionamento discursivo e se constitui
a partir do atravessamento de representacdes imaginarias do que é ser um homem no campo da
moda. A exemplo disso, podemos citar a descrigdo que faz do estilo em questdo como
“alinhadinho”, em “Nao ¢ apenas nas passarelas que a vibe do estudante alinhadinho esta
fazendo um retorno” (GQ, 2020a, p. 37), e a intercalacdo de uma longa explicagdo com “uma
respirada’: “’Os principios basicos do estilo da Ivy League sdo os seguintes: um suéter usado
de maneira inteligente, um paletd’ [...]. Uma respirada. ‘Ah, e claro, os sapatos penny loafers’”
(GQ, 2020a, p. 37).

Neste contexto, esse discurso permite construir a imagem de um enunciador autorizado
a ocupar a posi¢ao de quem pode opinar a respeito de praticas alheias. Como apresentado
anteriormente, esse ethos alinha-se ao estereotipo corrente do que vem a ser um “homem da/na
moda”: a esse sujeito sio comumente atribuidas atitudes de deboche ou uma postura arrogante.
Assim, em meio ao tom irdnico ¢ as atitudes de deboche, constroi-se desse enunciador um ethos
de especialista em moda (ocupante de uma posi¢do privilegiada, que o permite satirizar ou
“debochar”), que opera sobre a semantica de toda a reportagem. Desta perspectiva, vejamos

como isso se da com relagdo as imagens:
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Figura 6: Imagens representando a moda na reportagem da GQ.
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Fonte: GQ (2020a, p. 36)

A figura 6 representa algumas das imagens recortadas da reportagem em questao, € nela
podem ser observadas quatro personalidades masculinas reconhecidas por terem adotado o
visual preppy. Na imagem, podemos ver os quatro sujeitos em corpo inteiro, o que permite ao
leitor apreender melhor o estilo em questdo. Da mesma maneira, o fato de os homens terem
sido recortados e dispostos sob um fundo liso também pode desempenhar a fungao de permitir
um enfoque maior nas pegas de roupa em si, e ndo no espago ao fundo®'. A disposigdo das
imagens, uma ao lado da outra, também permite uma organizacdo e facil compreensao ao leitor,
que pode visualizar exemplos do que ¢ abordado na reportagem sem dificuldades.

Ao sucederem o texto, as imagens operam como uma estratégia para garantir autoridade
ao que ¢ dito, por se tratar de figuras prestigiadas no universo da moda e que aderiram ao preppy,
ao mesmo tempo em que sustentam o dito, tendo em vista que sdo imagens ilustrando o discurso
apresentado. Dessa maneira, a opgdo por apresentar imagens possui por efeito o refor¢o do
ethos do enunciador de ser especialista em moda, por comprovar o que foi dito no decorrer da
reportagem.

Um outro aspecto a ser considerado ¢ que, embora a moda enquanto campo de atividade

humana inevitavelmente remeta ao sema de beleza, podemos observar que a revista GQ constroi

2l Para além das imagens apresentadas, ha, na reportagem, outras duas imagens similares em que o espago de fundo
ndo foi retirado. Ainda assim, em ambas, o local ndo foi especificado e, em uma delas, tem-se o fundo desfocado,
de modo que, em fun¢do disso, podemos observar uma recorréncia de organizacdo imagética que favorece a
observacdo das pecas de roupa sem possiveis distracdes, constituindo isso, a nosso ver, trago do estilo da
reportagem nessa revista.
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sua discursividade de modo a associar a drea a uma forma de ser. Para isso, ha algumas
passagens em que sdo associadas certas maneiras de agir ao estilo “preppy” (a exemplo das
ironias ja apresentadas a respeito da necessidade de se evitar atitudes de “branco elitista™), o
que associa os visuais descritos a padroes de comportamento. Levando-se em conta essa
observagdo, as imagens apresentadas adquirem novos significados, ja que, mais do que
representantes dos visuais “preppy”’, elas devem também ser capazes de mostrar sua
personalidade.

No caso da revista feminina, como sera abordado adiante, a moda é constantemente
associada a beleza, presumivelmente um indicativo da concepgao social de que se trata de um
assunto abordado de forma mais aberta por parte do publico feminino. Entretanto, ressalta-se
que a questdo da beleza ndo ¢ descartada na GQ, mas apenas subjugada pelas formas de agir no
mundo, que prevalecem sobre ela. Assim, a partir dos diferentes sistemas de restricdo em
operac¢ao nos discursos referidos, que (re)produzem saberes sociais, entende-se que, “de fato, o
universo do discurso ¢ atravessado por uma fissura irredutivel: a cada momento, ele se apresenta
como a interagdo multiforme do dizer e do ja dito” (MAINGUENEAU, 2015, p. 149)

De modo geral, no caso da Marie Claire, podemos identificar na reportagem alguns
elementos que a aproximam da reportagem da GQ, ainda que efeitos de sentido distintos sejam
produzidos. Inicialmente, podemos observar, novamente, a recorréncia de termos em lingua
inglesa: “euphoria”, “backstage”, “glossy”, “mix”, “clean”, “French twist”, “top”, “make”, e
“look”, sendo os dois ultimos os mais recorrentes. Além disso, ha o uso do termo francés
“maison”, nome usado no universo da moda para se referir a marcas de alta-costura, para tratar
da colegdo da “Noir et Blanc”. Novamente, essa forte recorréncia pode ser explicada tanto por
se tratar de termos técnicos da moda, como pelo status elevado que termos em linguas
estrangeiras carregam na sociedade brasileira atual.

Embora alguns vocébulos transcendam o universo da moda e normalmente sejam de
conhecimento geral, como “make” e “look” (maquiagens e visual, respectivamente), alguns
possuem significados bem especificos e ndo sdo acompanhados de explicagdes, a exemplo do
efeito “glossy” (uso da maquiagem para deixar a pele com uma aparéncia molhada) ou
“maison”, apresentado anteriormente. Diante disso, observa-se que ha a presun¢do de um
coenunciador que seja capaz de antever essas informagdes para ser capaz de atribuir sentidos
ao texto, ou seja, alguém que esteja familiarizado com a moda e com a alta-costura, remetendo,
indiretamente, as classes AB, que compdem os leitores principais da revista.

Assim como no caso anterior, esse ¢ um dos elementos utilizados na reportagem que

garantem autoridade a esse enunciador. No entanto, ao contrario da GQ, em que ha a
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predominancia de um tom irdnico no texto afetando o nivel da escolha, a enunciagdo ¢
construida na reportagem da revista feminina em torno de um tom relativamente mais sobrio.
Hé que se ressaltar, no entanto, que nao se trata de uma escrita estritamente formal, tendo em
vista que no decorrer do texto foram feitos inimeros comentarios, os quais desconstroem um
possivel tradicionalismo. H4 duas ocorréncias em que sdo utilizados parénteses para esse fim:
na primeira, a redatora faz um comentario a respeito do apartamento que inspirou o cenario do
evento, “(onde aconteciam desfiles e por onde Coco espiava a reagao do publico, na boca de
cena do andar de cima)”, como forma de intercalar a informacao a respeito do desfile com uma
curiosidade sobre sua historia, o que € feito em um tom de conversa informal, vide a referéncia
a estilista Coco Chanel pelo primeiro nome, produzindo um efeito de proximidade; na segunda
situagdo, os parénteses sao usados em “uma (bem-vinda) ode aos anos 90”, para se referir ao
visual foco do assunto e opinar sobre ele.

A tom de proximidade com a estilista renomada, assim como o fato de se tecerem
comentarios sobre os visuais do evento, colocam essa enunciadora em uma posi¢do de
autoridade, isto €, como alguém qualificado para avaliar produ¢des de uma marca de alta-
costura. Como efeito disso, produz-se a construcdo de um ethos de especialista em moda,
validando o que ¢ dito. No entanto, algumas estratégias utilizadas para se produzir esse efeito
diferem das utilizadas pela revista masculina, como a construcao de uma cenografia que remete

a uma propaganda. Vejamos como se concebe essa cenografia a partir do seguinte excerto:

“EM QUALQUER EPOCA do ano, ¢ dificil caminhar por Paris sem se deixar admirar
pela beleza de suas construgdes. Em dezembro, a Cidade Luz ganha um outro
elemento hipndtico: a iluminagdo de Natal. Foi neste contexto que a francesa Virginie
Viard apresentou sua primeira colegdo [...]” (MARIE CLAIRE, 2020c, p. 89).

O texto se inicia com uma conta¢do de estorias a respeito da cidade de Paris e de como
suas belezas impressionam, especialmente em dezembro. Esse relato € utilizado como forma de
anteceder a apresentacdo do objeto da reportagem: a colecdo Meétiers d’Art 19/20 da Chanel.
Ao se apropriar desse tipo de linguagem, o enunciador associa o produto a beleza da cidade de
Paris e, assim, pode favorecer suas vendas. Diante disso, pode-se compreender que, mais do
que apenas informar a respeito do evento, essa reportagem também divulga os produtos nele
utilizados. E possivel apreender as opinides apresentadas sobre os visuais, entdo, como também
desempenhando uma fung¢do comercial. Essa cenografia de propaganda se substancia, ainda, se
consideradas as imagens (a serem abordadas na sequéncia), e o fato de a reportagem se encerrar
com o breve periodo “Em dezembro”, como uma forma de encerrar a estdria iniciada

anteriormente, a0 mesmo tempo em que ha a apropriacdo do discurso publicitario quanto a
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divulgagdo da data de langamento de um produto: “Um make tao brilhante e efusivo como as
fascinantes luzes de Paris. Em dezembro.” (MARIE CLAIRE, 2020c, p. 89)

Nos excertos apresentados, podemos observar também a recorréncia de termos
valorando positivamente os produtos apresentados, tais quais “beleza”, “hipnotico”, “brilhante”
e “efusivo”. A medida em que se trata de um trago recorrente, podemos compreender essa
caracteristica como componente do estilo da reportagem. Esse trago, assim, contribui para a
fun¢do comercial apresentada, ao passo que opera na persuasao das leitoras para adquirirem os
produtos em questao.

Possivelmente por se tratar de uma revista voltada as classes AB, observa-se, nessa
reportagem, uma relacdo interdiscursiva com o discurso neoliberal, isso porque sua
discursividade dialoga com interesses mercadoldgicos, ou seja, reproduz uma logica capitalista,
que passa a constituir sua posi¢ao discursiva e opera sobre todo o seu dizer. Dessa maneira, se
considerado o discurso neoliberal como um componente constitutivo dos dizeres da revista,
podemos analisar o ethos de especialista em moda como uma estratégia para garantir autoridade
ao dizer e, a partir disso, alavancar vendas dos produtos anunciados.

Neste ambito, a interdiscursividade com praticas neoliberais se manifesta nos modos de
enuncia¢do adotados pela reportagem como um todo, fazendo-se presente na adog¢ao de recursos
verbo-visuais especificos. Observa-se, entdo, a relacdo entre o posicionamento da revista e seu
estilo, j& que ndo € possivel desvencilhar essas duas variaveis. Da mesma maneira, essa relagao
interdiscursiva com outros dizeres também revela a relagdo que a revista mantém com seus
leitores, tendo em vista a premissa de um publico favoravel ao posicionamento adotado.

Diante do exposto, € necessario analisar o fato de que se trata de uma reportagem
composta, em grande parte, por imagens: elas compdem aproximadamente uma pagina e meia
do total, sendo apenas meia pagina composta pelo texto verbal. Uma possivel implicagao disso
¢ a ideia de que, se considerado o publico feminino, o ato de mostrar-se entendedor de moda
esta diretamente relacionado a exemplificacdo com imagens (considerando-se, ainda, que a
maior parte das reportagens sobre moda observadas nessa revista sao compostas quase que
totalmente por imagens), enquanto na producdo voltada ao publico masculino o texto verbal ¢é
bem mais extenso. Vejamos, na sequéncia, como as imagens sao postas em jogo na reportagem

e contribuem para a constitui¢ao do estilo da reportagem da revista:
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Figura 7: Imagens representando a moda na revista Marie Claire??.

Fonte: Marie Claire (2020c, p. 88).

A figura 7 ilustra uma colagem de imagens que compdem uma pagina inteira da
reportagem. Nela, podem ser identificadas seis modelos do desfile reportado, de diferentes
etnias (o que pode ser um indicio da representacdo de diferentes belezas, concordante com o
carater progressista da revista), posicionadas de frente e com foco no rosto, de modo que seja
possivel observar os detalhes de suas maquiagens. Além disso, a imagem de baixo mostra a
maquiadora italiana Lucia Pica realizando a producdo de uma das modelos, o que acaba por
conferir ao produto um glamour, associando-o a ideia de sofisticagao.

Essa associagdo do produto a elegancia e beleza ocorre, também, nas outras imagens da
reportagem, ja que, para além da figura 7, hd ainda duas imagens na composi¢ao do texto: uma
das maquiagens da grife Chanel, utilizadas no desfile, e uma de uma modelo na passarela da
nova cole¢do da marca. Somadas essas questdes a descricdo da figura 7, especialmente com o

final “J4 a venda no Brasil”, reforga-se a cenografia de propaganda da reportagem, levando-se

22 Texto da imagem: “Acima e ao lado, modelos no backstage exibem os looks: pontos de luz nas pélpebras e
labios com efeito glossy junto com versdes de penteados soltos e presos formam o mix de uma beleza precisa e
clean que revive os anos 90. Abaixo, Lucia Pica da os toques finais na maquiagem feita com produtos da linha
Noir et Blanc, ja a venda no Brasil”.



68

em considera¢do que, para além do desfile em si, ha um foco no produto, na elegincia a ele
associada e na possibilidade de adquiri-lo.

Realizando-se a comparacao entre os modos de enunciagdo das duas reportagens, algo
que nos chama a atenc¢ao ¢ que, embora o texto da revista masculina apresente algumas imagens,
a quantidade ¢ relativamente menor se comparado a feminina, que, por sua vez, apresenta uma
quantidade minima de linguagem verbal. A partir disso, considerando-se ainda os elementos
analisados anteriormente, pode-se depreender essa caracteristica como produto dos ethé que
permeiam os textos, sendo adotadas diferentes estratégias para garantir a autoridade sobre o
dito: no caso da GQ, o entendedor de moda ¢ alguém capaz de falar sobre o assunto (servindo
as imagens apenas de ilustracdo), enquanto na Marie Claire a entendedora de moda deve ser
capaz de mostrar os visuais por meio de figuras (operando o texto verbal apenas como uma
contextualizacdo). Essa relagdo ganha forga, ainda, se considerado que a maior parte das
paginas de moda da revista feminina em questdo, para além das selecionadas no corpus,
apresentam uma quantidade infima de textos verbais, o que nao é observado na masculina.

Finalmente, no que diz respeito ao nicho de mercado da revista, podemos elencar
algumas caracteristicas do estilo que (re)produzem esteredtipos de seu nicho de mercado.
Assim, em ambas as revistas, observa-se a recorréncia de termos em lingua estrangeira, bem
como amostras de experiéncias sofisticadas (no caso, os eventos de moda de alta-costura), o
que podem ser considerados como representacdes sociais prototipicas das classes sociais AB,
grupo social com maior poder aquisitivo na sociedade.

Com relacdo as faixas etarias, pode-se compreender a presenga de figuras de linguagem
e a descontracdo na revista masculina como um estilo estereotipico da comunicagdo jovem
(refletindo, portanto, os dizeres de homens que possuem entre 25 € 34 anos, principal publico
da revista), enquanto na revista feminina ndo se nota uma caracteristica especificamente voltada
a faixa etédria predominante de 55 anos ou mais. Essa questdo pode ser um possivel indicativo
de que, a despeito do grupo etario predominante dos leitores da Marie Claire, trata-se de um
tema considerado mais relevante aos leitores mais jovens da revista, o que se refletiria no estilo.

Por fim, no que tange as categorias de género, podemos observar que em ambas as
revistas ha uma dominancia de elementos (a exemplo dos tipos de vestimentas apresentados
exclusivamente ao género dos leitores predominantes) que remetem ao masculino, na GQ, e ao
feminino, na Marie Claire. Além disso, os enfoques tematicos também refletem esteredtipos de
género, considerando-se que, enquanto a revista feminina constrdi sua discursividade em meio
a uma semantica em torno de “beleza”, a masculina busca a todo instante associar “moda” a

uma forma de ser e agir — possivelmente um reflexo da concepcao social estereotipica de que
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homens ndo se interessam pela area, ou, entdo, da ideia de que se preocupar com beleza seja
um tabu para homens, ndo podendo, portanto, ser a beleza um traco que aparega explicitamente
vinculado a masculinidade. Ressaltamos, ainda, que, em se tratando de um campo de atividade
humana socialmente concebido como feminino (moda), a maneira com que o esteredtipo de
“masculinidade” ¢ construido na revista, ao se tratar de moda, abre possibilidade a criacdo da
imagem de um homem “moderno” (observado no ethos de especialista em moda e de deboche),
em detrimento do homem em seu lugar “tradicional” (observavel, por exemplo, na reportagem
de negocios).

Em suma, partindo do pressuposto geral de que o estilo decorre do posicionamento
discursivo, de modo que existe uma forte coer¢do da formagao discursiva sobre os elementos
que constituem um discurso, o estilo, também afetado pela seméantica global, coaduna com esse
posicionamento. De modo mais especifico, observamos um estilo relativamente formal em
ambas as reportagens, embora os modos de enunciar da GQ sejam atravessados por um tom
irbnico e pelo uso recorrente de figuras de linguagem; por sua vez, na Marie Claire, a
formalidade ¢ desconstruida em funcdo do uso de termos e expressdes que remetem a
coloquialidade. Além disso, foram analisados outros elementos que também decorrem do
posicionamento dessas revistas, como a abordagem temadtica, a cenografia, a estruturagao do
texto e a relagdo com o leitor. Feita essa reflexdo, o resumo dos principais elementos analisados

e que nos levaram a chegar a essas conclusoes, pode ser observado no Quadro 5.

Quadro 5: Quadro-resumo sobre os efeitos produzidos pelas reportagens analisadas (eixo

tematico de moda).

GQ Marie Claire

Formalidade moderada, com um
Formalidade moderada,
tom de ironia e o uso recorrente
tendendo a coloquialidade.
de figuras de linguagem.
Presenga de termos em linguas
Estilo Presenca de termos em linguas ) ]
) ] estrangeira, por meio da
estrangeira, por meio da ] )
i ) recorréncia de termos técnicos
recorréncia de termos técnicos

da moda.
da moda.
Figuras masculinas Figuras femininas
Contetido das imagens representativas do estilo de representativas do estilo de
vestimentas em questao. maquiagem em questao.
Conversagdo, a partir de um Propaganda, dialogando com
Cenografia estilo estereotipico da praticas neoliberais e com o

comunicagdo jovem. publico-alvo da revista.
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Estruturacao do texto Predominancia do texto verbal. Predominancia do texto visual.

Leitora consumidora; apresenta-

Leitor aprendiz; o estilo se um produto como desejavel e
B . “preppy” € apresentado e o sdo tecidos comentarios que o
Relag¢ao com o leitor ) ) . .
enunciador ¢ tido como valorizam (por exemplo, a partir
referéncia no tema. do uso de parénteses), prevendo

uma sintonia com a leitora.

Fonte: Elaborado pelo autor

3.6. Eixo tematico "Literatura"

As andlises subsequentes dizem respeito ao eixo temadtico de literatura. Mais
especificamente, a reportagem masculina ¢ intitulada “UM LIVRO DE DOIS COMECOS.
Torto Arado: a obra mais comentada do Brasil” (GQ, 2021b), e a feminina, “Escritora francesa,
Annie Ernaux transformou a escrita de memorias e se destacou no movimento feminista”
(MAIRE CLAIRE, 2021b), podendo ambas serem lidas na integra nos anexos 7 e 8,
respectivamente. Como nas analises anteriores, a opgdo por esse par de textos para a
composicao do corpus se deu por eles apresentarem o tema geral (no caso, a literatura) e a
estrutura relativamente semelhantes, minimizando suas interferéncias sobre o estilo; assim,
ambas as reportagens possuem por objetivo a apresentacao de trabalhos produzidos no campo
literario.

De modo mais especifico, o texto produzido para a GQ tem como objetivo apresentar a
obra “Torto Arado”, do autor brasileiro Itamar Vieira Junior, defendendo a tese de que a obra
apresentou um impacto na literatura nacional por meio do questionamento da estrutura de
classes. Para atingir esses objetivos, a reportagem inicia apresentando a trajetéria do autor,
perpassando seu caminho até o sucesso e o reconhecimento por meio de prémios, levando-o ao
titulo de “autor brasileiro de ficcado mais lido do momento no pais”. Apos essa contextualizacao,
a reportagem traz algumas informacdes relevantes sobre a obra, sustentando a ideia de que ela
teve um resultado impactante.

De forma similar, a publicagdo da Marie Claire tem foco na exposicao do repertorio da
autora francesa Annie Ernaux, almejando defender sua obra ndo apenas como impactante para
a literatura, mas também para o feminismo. A reportagem inicia com a apresentacdo da
biografia da autora, associando-a ao movimento feminista, para depois apresentar sua trajetoria

profissional e alguns titulos de livros j& publicados. Neste contexto, podemos observar que,
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durante toda a exposi¢do, Ernaux ¢ valorada positivamente, defendendo-se a ideia de que sua
obra ¢ marcante.

Embora ambas as publicagdes tratem de obras literarias que possuem tematicas sociais,
os modos como esses temas sao abordados diferem. O livro “Torto Arado”, apresentado na GQ,
trata da auséncia de representatividade de certos grupos sociais na vida publica; por sua vez, o
repertdrio literario de Annie Ernaux, apresentado na Marie Claire, focaliza o questionamento
nao apenas de estruturas de classes, como também do machismo e do patriarcalismo da Franca.
Em ambos os casos, sao construidos discursos que se apropriam de dizeres das humanidades e
das ciéncias sociais quando da explicagdo das obras, o que produz como efeito uma valoragao
positiva das obras em fung¢ao de sua importancia.

Neste sentido, nas duas publicacdes, nota-se a presenca de dados historicos (por
exemplo, na GQ, numeros quantificando a violéncia no campo no ano de 2019; na Marie Claire,
a referéncia a segunda onda do feminismo e a suas reivindicagdes), que indiciam uma
interdiscursividade com certo discurso histdrico, legitimando esse dizer e validando seu valor.
De fato, a apropriagao da historicidade das produgdes possui por efeito a ampliagao de seu valor
para os temas sociais de que tratam, para além da literatura em si. Ademais, no caso da Marie
Claire especificamente, embora existam outras tematicas sociais na obra de Ernaux, o foco da
reportagem recai sobre o tema do feminismo na obra, possivelmente por se tratar de uma revista
voltada ao publico feminino, que, supostamente, valorizaria mais esse topico do que os demais.

Na verdade, o feminismo, ndo somente quando da defesa da importancia dessa obra,
parece, na Marie Claire, sobressair-se. A recorréncia do tema nas reportagens da revista ¢
visivel, a ponto de, no caso da reportagem em questdo, ainda que se trate de uma reportagem
cujo tema supostamente dado ser o de “literatura”, ela aparecer em segundo plano,
privilegiando-se questdes sociais, mais especificamente, o feminismo.

Diferentemente, embora a GQ aborde o tema social presente no livro comentado, isso
ocorre apenas como modo de contextualizar sua importancia, ndo constituindo o topico
principal da reportagem. Desse modo, o percurso apresentado na revista masculina permite nao
apenas reconhecer a historia e o valor da obra, mas também seu enredo e literariedade em si.
Essa reportagem pode, portanto, ser mais claramente reconhecida como tendo como tema
central a literatura.

Essa distingdo ndo implica que a reportagem feminina ndo trata de literatura; pelo
contrario, ambas as publicagdes tratam do tema, mas focalizam diferentes questdes. Em se
tratando de um item recorrente na revista feminina, podemos vislumbrar que o feminismo se

trata de um conteudo tematico que impde forte coer¢do, governando a abordagem de outros
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temas e, possivelmente, impactando o estilo. Essa recorréncia aparece associada ainda a uma
outra coer¢do, a saber, a do discurso neoliberal, como forma de atender ao seu publico-alvo,
tendo em vista que se tratam se mulheres pertencentes as classes AB. Sobre tal associagao, Silva
(2018, p. 93) comenta: “A busca por contradigdes na Analise do Discurso ¢ fundamental. As
revistas femininas, em especial a Marie Claire, deixam evidentes as discrepancias, o que leva a
afirmar que sua proximidade com o feminismo tem uma finalidade capitalista”.

Em ambas as reportagens, os redatores buscam conferir aos autores das obras literarias
comentadas uma imagem de autoridade. No caso da GQ, algumas das estratégias para isso sao:
a associagdo do autor a premiagdes de prestigio (prémios “Camodes”, “Leya”, “Jabuti” e
“Oceanos”), garantindo uma qualidade a produgdo desse sujeito, além da exaltagcdo de outras
conquistas (terceiro colocado na revista especializada “Quatro Cinco Um”; mais vendido do
pais conforme o ranking do “Publish News”; possui mais de 33 mil exemplares vendidos no
més de janeiro) e da men¢ao de trabalhos seus com personalidades reconhecidas (o ilustrador
Linoca Souza e o fotdgrafo italiano Giovanni Marrozzini). Se considerada a reportagem como
um todo, esses elementos constituem parte do repertério de estratégias utilizadas para atribuir
uma valoracdo positiva e garantir autoridade aos dizeres.

Os elementos supracitados contribuem para a constru¢do de uma imagem de prestigio a
esse autor como uma autoridade no campo literario. Vale comentar que, em meio a exaltacao
das conquistas profissionais do autor, o redator comenta que o prémio Leya € uma premiagao
de cem mil euros, o que nos permite identificar o atravessamento do discurso neoliberal na
reportagem, a partir da valorizagao do aspecto financeiro e do mérito desse autor em seus feitos
(discurso da meritocracia). Essa associagdao entre autoridade literdria e meritocracia permite
ainda validar afirmagdes feitas sobre Itamar Vieira Junior, a saber, o de ser o “autor brasileiro
de fic¢ao mais lido do momento no pais”’; um dos “mais comentados no Brasil”; e possuidor do
“titulo nacional de ndo fic¢do mais vendido do pais” (GQ, 2021b, p. 22; 2021b, p. 23).

A revista feminina também procura construir uma imagem de autoridade a autora da
obra comentada na reportagem, exaltando-a como a “escritora mais importante de seu pais (e
uma das mais relevantes do mundo)” e portadora de um lugar no “pantedo da literatura”
(MARIE CLAIRE, 2021b, p. 85). Como modo de sustentar esses dizeres, sdo atribuidas a
Ernaux conquistas para o movimento feminista, além de €xitos pessoais e comerciais (com
destaque para sua caracterizacdo como autora de “best-sellers”, que vendeu de mais de 1 milhdo
de copias na Franca e que tem traducdes em mais de 20 paises), construindo e reforgando seu

carater de autora de uma produ¢@o impactante. Novamente aqui, como ocorreu na reportagem



73

da revista GQ, observa-se uma forte associa¢ao entre o valor da autora, suas conquistas pessoais
e seu mérito nesse percurso, ao discurso neoliberal.

Dentre o leque de possibilidades de usos linguisticos, observa-se, nas reportagens da
GQ e da Marie Claire, uma predilegao por construgdes que valorem os artistas positivamente a
partir de seus atributos financeiros e meritocraticos. Em se tratando de um elemento recorrente
em ambas as revistas, essa pratica pode ser considerada uma manifestagdo linguistica de ambos
os posicionamentos discursivos, sendo essa proximidade justificada pelo fato de que os nichos
de mercado que atendem, a despeito das divergéncias, apresentam como caracteristica comum
o fato de que ambos sdo constituidos pelas camadas AB.

Considerando-se a validade do postulado da semantica global (MAINGUENEAU,
2008), ¢ possivel verificar, também nas imagens das reportagens, a constru¢dao de uma imagem

de autoridade aos autores das obras comentadas. Vejamos como isso se da:

Figura 8: Imagem do autor na reportagem da GQ sobre literatura.

Fonte: GQ (2021b, p. 23).

A figura 8, recortada da reportagem da GQ, ilustra o autor da obra “Torto Arado”, Itamar
Vieira Junior. Nela, o autor pode ser observado com uma expressao facial mormente de
seriedade (ainda que se esboce um sorriso), com um olhar horizontal e vestimentas
relativamente formais (um blazer sobre uma camisa social). A esses pontos soma-se o fato de a
imagem ser projetada em preto e branco, reproduzindo caracteristicas de retratos antigos, de

autores consagrados do passado. Um possivel efeito originado de tais aspectos ¢ o de encenagao
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de uma apresentacao desse autor como um autor candnico, o que refor¢a a construcao de uma
valoragdo positiva a ele — de autoridade e legitimidade.

Todavia, a seriedade da imagem ¢ desestabilizada se considerarmos que sua camisa nao
se encontra abotoada até o colarinho, além do fato de que seus cabelos estdo levemente
desordenados. Esse contraste provoca uma “atualizac¢do do tradicionalismo”, acrescentando-lhe
um tom de modernidade (representada pela quebra de padrdes). Desta maneira, [tamar tem sua
imagem vinculada a autores literarios consagrados, mas também tem sua individualidade
contemporanea valorizada.

Na figura 9, podemos observar como se da a representacdo da autora Annie Ernaux na
revista Marie Claire. Como serd apresentado, as estratégias para garantir autoridade a esse
sujeito diferem das recorridas pela GQ, neste caso sobressaindo a modernidade em contraste a

tradigao.

Figura 9: Imagens da autora na reportagem da Marie Claire sobre literatura.

e

LES VISAGES
()= L’ES_:POIR

Fonte: Marie Claire (2021b, p. 84; 2021b, p. 85).

Como observado, a reportagem traz duas imagens da autora em questdo. Na primeira
delas, Annie pode ser vista com trajes formais (a exemplo da camisa social e dos brincos
elegantes), possivelmente com uma producdo para a foto (vide o penteado dos cabelos e a
maquiagem), em algum lugar ndo identificavel, mas que possui objetos refinados como vasos
dourados. Na imagem a direita, observa-se a autora na capa da edi¢do da revista francesa,

imagem que apareceu na reportagem para ilustrar ndo apenas a publicagdo em si (mencionada
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no texto), mas também o fato de a autora ser ainda referéncia em estilo. Nela, sob um fundo
preto, a autora utiliza vestes completamente pretas (com excegdo de seu casaco, que apresenta
alguns detalhes floridos em cores).

Em ambas as imagens, sua expressao facial denota um sorriso discreto, e suas
vestimentas, embora formais, revelam tragos de modernidade (especialmente pela presenca do
decote em ambas, tipo de vestimenta comumente associada a mulheres mais jovens). Como no
caso anterior, esse paradoxo também estda de acordo com a semantica predominante na
publicacdo: como feminista, ¢ esperado da autora uma postura menos conservadora e mais
contemporanea. Neste sentido, esses elementos também contribuem para a sua valoragdo
enquanto sujeito atuante nessa area.

Outra implicacdo da forma por meio da qual as imagens sdo apresentadas, especialmente
se considerada a afirmacao de que a autora também ¢ uma referéncia em estilo, ¢ a associagao
que se faz entre luta social e elegancia — o que estd de acordo com o slogan da Marie Claire,
“Chique ¢ ser inteligente”. A vista disso, a reportagem conduz sua leitora, particularmente a
pertencente as classes AB, a uma 6tica neoliberal de luta social, em que os privilégios de classe,
como o requinte e os luxos, ndo sao rejeitados. As imagens e o texto da reportagem levam-nos
a compreender algumas das estratégias utilizadas para unir o carater progressista da publicagao
ao fato de seu publico principal serem as camadas mais elevadas da sociedade, aspectos que a
priori podem ser considerados como dissonantes.

Nas duas reportagens, como ilustrado pelas figuras e pelos discursos nela/por elas
proferidos, ha a mobiliza¢do de inumeros elementos para sustentar seus dizeres e construir a
imagem dos autores literarios como consagrados e geradores de alto impacto. No caso da revista
masculina, prioriza-se a encenag¢do de um autor candnico, enquanto a feminina valoriza a
modernidade (dialogando com o discurso feminista) e a elegancia da luta social.

Além disso, nessas reportagens, as cenografias mobilizadas também merecem destaque
em nossa analise, as quais, ao serem instituidas nos discursos das reportagens, validam seu
posicionamento (o qual, por sua vez, por elas ¢ validado). Ademais, nota-se que apresentam
forte relagdo com a tematica literaria, no caso da GQ, e com o feminino/feminismo, na Marie
Claire (caso em que a literariedade aparece em segundo plano). Isso porque as diferencas nos
enfoques tematicos operam sobre os dizeres instituindo diferentes coercdes, revelando o
posicionamento discursivo dos enunciadores em agao.

De inicio, podemos observar, na GQ, casos em que se remete a uma cenografia de
contacdo de estorias, o que ¢ observavel pela mobilizagdo de recursos tradicionalmente

associados ao tipo textual narrativo:
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“Itamar Vieira Junior tinha apenas 16 anos quando experimentou o siléncio pela
primeira vez. Aficionado por literatura e sob a influéncia da geragdo de 1930-1945,
0 jovem esbogou o que viria a se tornar Torto Arado, seu celebrado romance de estreia,
décadas mais tarde. Quando a familia encontrou seu manuscrito, o desencorajou:
‘Achavam que era perda de tempo’, conta. A desilusio veio a reclusio e a
interrupc¢ao da escrita. O texto original acabou perdido em uma das tantas casas da
familia.” (GQ, 2021b, p. 22, grifos nossos).

No trecho em questdo, podem ser vislumbradas caracteristicas estruturais de um texto
literario/narrativo: a apresentacdo (contextualizagdo sobre a personagem, no caso Itamar),
desenvolvimento e climax (construcao da problematica, o desencorajamento sobre seguir a
carreira como escritor), resultando em um desfecho (a interrupgdo da escrita). Neste sentido,
compreende-se a cenografia de contagdo de estorias como uma representagcdo do vinculo entre
esse dizer e o tema da literatura, tendo em vista que nao se trata de uma ocorréncia pontual, mas
recorrente no discurso € que nos permite observar um padrao, associavel a problematica do
estilo. Outrossim, o fato de a reportagem privilegiar a constru¢do de periodos curtos, os quais
também podem ser constatados no excerto destacado, tem por efeito garantir certa dinamicidade
a enunciacdo, o que a distancia do estilo prevalecente em reportagens tradicionais, em que
costumam ser observados periodos mais complexos.

Para além da cenografia, outro elemento presente na reportagem da GQ e que permite
associar seus dizeres a certa literariedade € a recorréncia de metaforas e jogos com as palavras.
Logo no titulo, esse efeito ja ¢ antecipado: em “Um livro de dois comegos”, hd uma

1* no que diz respeito ao referente autorizado a preencher o valor de

ambiguidade referencia
“dois comegos”, em razao de ser possivel atribuir sentidos como o comego da narragdo na obra
ou do processo de sua escrita (que foi interrompido e reiniciado).

Além dessa ocorréncia, ha outros exemplos de jogos com palavras ou usos conotativos
que percorrem a reportagem, como a passagem “passado, presente e futuro, num caldo que
veste a fantasia da historia” para tratar do enredo da obra. Ademais, ha usos linguisticos pouco
usuais em reportagens tradicionais, como “através de” (sem que remeta a um atravessamento
fisico) ou o verbo “acabar” como auxiliar em “Acabou enviando a obra anonimamente [...]”, 0
que pode indiciar uma liberdade poética na redacdo da reportagem. Como o discurso constitui

uma pratica intersemidtica, essa “literariedade” também se faz presente nas imagens, vide a

figura 10:

3 Segundo Zavaglia (2003, p. 243), “as ambiguidades referenciais sdo causadas pela possibilidade de
preenchimento de valores referenciais por mais de um referente”. Em outras palavras, trata-se dos casos de
homonimia em que mais de um elemento do mundo extralinguistico estd autorizado a desempenhar a funcdo de
um mesmo signo linguistico.
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Figura 10: Imagens presentes na reportagem da GQ sobre literatura.

Fonte: GQ (2021b, p. 22).

Na figura 10, podem ser observadas ilustracdes que, inicialmente, causam
estranhamento pela falta de contextualizacdo: sob um fundo rosa claro, encontram-se alguns
elementos em preto e branco, no caso um facao de cozinha, um cachorro, uma maleta fechada
e um cacto florescendo. Porém, as imagens ganham sentido se considerado o enredo da obra,
visto remeterem a acontecimentos e elementos simbolicos da trama.

Neste sentido, o cacto florescendo, por exemplo, mais do que o cenério fisico da obra
(o sertdo baiano), pode sugerir a esperanca em meio a uma situagdo desafiadora; a simbologia
do facdo, por sua vez, ao contrario das demais, ¢ explicitada na propria reportagem e remete a
cena da obra em que os personagens cortam a propria lingua, representando a auséncia de direito
a voz por alguns grupos sociais, novamente se tratando de uma imagem metaforica por
representar mais do que o objeto fisico em si mesmo. Embora ndo fique claro exatamente o que
representam o cachorro e a maleta, se considerada a recorréncia dos simbolos alegoricos verbo-
visuais na reportagem e o fato de que ndo ha uma explicagdo para a selecdo dessas imagens,
abre-se a possibilidade para se considerar que também retratam mais do que os objetos
representados em si; que funcionam como elementos iconicos ou emblematicos da obra.

O uso de uma linguagem com tragos literarios também aparece na reportagem da Marie
Claire, reforcando a associacao do estilo a tematica. Todavia, essa escolha estilistica ¢ infima
se comparada a reportagem da GQ, sendo, naquela, empregado um linguajar
predominantemente em funcdo denotativa. Ainda assim, € possivel constatar alguns exemplos
dessa literariedade, como na chamada em destaque “Em primeira pessoa”, remetendo as pessoas

gramaticais e, indiretamente, a arte da comunicagdo ou da escrita. Esse uso incomum, como
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titulo da secdo, parece operar como uma forma também de dar voz e empoderar a autora, tendo
em vista que, em suas obras, frequentemente, ¢ ela quem conta a histdria.

Na reportagem da Marie Claire, ha também a construgdo de cenografias de relatos como
forma de dar sustento aos dizeres (mas com periodos mais complexos, mais tipicos do género
reportagem). A publicacdo se inicia com uma contextualizacdo biografica da autora, logo ja
indicando seu valor como alguém que lutou contra as desigualdades; na sequéncia, ha a
apresentacao de alguns momentos marcantes de sua carreira, como publicagcdes € conquistas,
bem como uma historia de superacao; ao final da reportagem, podemos observar um desfecho
impactante por meio de uma citagao da autora que inspira suas leitoras a seguirem seus passos:
“Sob essa forma de relato pessoal, somos mais potentes e verdadeiras do que escrevendo um
romance” (MARIE CLAIRE, 2021b, p. 85).

Embora a estrutura desses relatos, como no caso da GQ, possa remeter a organizacao de
um texto literario, neste caso, a sobriedade da linguagem nao possibilita a sustentacdo de sua
literariedade, de modo que a fungdo dessa estruturacdo opera mais como uma maneira de
inspirar e instigar as leitoras quanto ao impacto de Ernaux para as causas sociais. De fato, essa
caracteristica coaduna com o fato de que, na reportagem, hd grande destaque para as conquistas
da autora para as mulheres, mais do que em seu impacto literario, possivelmente um indicativo
de que o feminismo constitui um tema mais coercivo do que a questao da literatura em si.

Nada obstante, faz-se necessario ressaltar que, embora tendendo a um registro mais
formal do que a reportagem da GQ, a da Marie Claire ndo deve ser tida como completamente
convencional, na medida em que ha, ainda, algumas liberalidades no uso da lingua. Para
exemplificar, podemos citar 0 momento em que, apos ser apresentada uma citagdo de Annie
Ernaux humildemente relatando ter ficado surpresa ao estampar a capa da edicao francesa da
Marie Claire, ¢ afirmado “Mas, sim, era Annie na capa da revista [...]”. Nessa construcao,
observa-se uma fuga ao padrdo culto de escrita, ndo apenas pelo inicio do periodo com o
conectivo “Mas”, estruturagdo tipicamente associada ao falar coloquial, como também pelo
advérbio “sim”, que mostra um didlogo entre o enunciador e a citacdo da autora. Dada a
recorréncia deste tipo de constru¢do, podemos compreendé-lo como constitutivo do estilo da
revista.

Embora haja diferengas no que diz respeito as cenografias encenadas e aos enfoques
tematicos entre as reportagens da GQ e da Marie Claire, algo que ¢ comum em ambas ¢ o fato
de darem voz aos sujeitos participantes, os autores, com frequéncia. Para isso, ha a recorréncia
dos discursos diretos por meio de citagdes. Como explica Maingueneau (2013), os discursos

diretos como modo de discurso relatado podem desempenhar algumas fung¢des no dizer, dentre
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as quais destaca-se: a criagdo de autenticidade; ocasionar um distanciamento entre o enunciador
citante ¢ o coenunciador; demonstrar objetividade e seriedade. Nos casos analisados em
especifico, a primeira e a ultima fungdes podem ser constatadas, sobre elas acrescentando,
ainda, o efeito de empoderamento dos sujeitos em questdo, que passam a ter voz no texto e,
com isso, a ocupar um lugar privilegiado nas areas que representam (a literatura, na GQ, e o
feminismo, na Marie Claire).

Em suma, como analisado, o estilo na reportagem da GQ ¢ fortemente afetado pelo
tema, levando-nos a apreensdo do que seria um “estilo literario”, haja vista a presenca recorrente
de metaforas e fugas ao padrdo. A isso soma-se o fato de que a cenografia instaurada remete a
uma contacdo de estorias, também comum em discursos literarios. No que tange a Marie Claire,
apreendemos um estilo relativamente formal, com poucas fugas ao padrdo, mas ainda assim nao
convencional, considerando a cenografia instaurada de relato e os didlogos com o leitor. Para
além do exposto, nas reportagens de literatura também foram analisadas certas manifestacdes
do posicionamento discursivo dos veiculos, como o contetdo das imagens, o enfoque tematico
e o tipo de discurso predominante (discurso direto). Feita essa abordagem das reportagens,

apresentamos o quadro-resumo, contendo os principais elementos observados nas analises.

Quadro 6: Quadro-resumo sobre os efeitos produzidos pelas reportagens analisadas (eixo

tematico de literatura).

GQ

Marie Claire

Estilo

Literario, com metaforas e

algumas fugas ao padrao.

Predominancia do tipo de
discurso direto como forma de
dar voz ao autor em sua area de

referéncia, a literatura.

Relativamente formal, com
poucas fugas ao padrio.
Predominancia do tipo de
discurso direto como forma de
dar voz a autora em suas areas
de referéncia, a literatura e o

feminismo.

Conteiido das imagens

Simulagdo de um autor

candnico e figuras metaforicas.

Autora associada a elegancia.

Cenografia

Narrativas gerando a cenografia
de contagdo de estorias,

remetendo a literatura.

Narrativas gerando a cenografia

de relato.

Enfoque tematico

Focaliza-se o autor e seu

impacto no campo literario.

Focaliza-se a autora e seu

impacto em questdes sociais.
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Relacdo com o leitor Embora inevitavelmente afete a | Relag@o interlocutiva explicita
enunciac¢io, ndo ha uma men¢ao por meio de recursos
explicita ao leitor. linguisticos.

Fonte: Elaborado pelo autor

3.7. Eixo tematico "Musica"

O quinto e ultimo par de reportagens ¢ representante do eixo tematico “musica”,
podendo ser observado na integra nos anexos 9 e 10. O texto da GQ se intitula ‘A CARTADA
DE JAO. As novas sonoridades do cantor pop” (GQ, 2021c), enquanto o da Marie Claire,
“Cantora revelagao em 2020, Jup do Bairro ¢ seu mix de rock e metal”, sendo sua chamada
principal na reportagem “Muito mais que pose” (MARIE CLAIRE, 2021a). De modo geral, as
duas reportagens trazem a trajetoria de artistas selecionados, explicando como se dardo seus
préximos trabalhos. Além disso, algo que aproxima a tematica das reportagens € que ndo tratam
de qualquer tipo de musicos, mas de artistas “queer”, isto ¢, minorias sexuais e de género,
apresentando, entdo, algumas coercdes ideoldgicas progressistas em comum (mais
especificamente, a GQ apresenta um artista assumidamente bissexual, enquanto a da Marie
Claire mostra uma cantora transexual).

Em trés paginas (embora duas delas sejam completamente preenchidas por imagens), a
reportagem da GQ traz uma breve contextualizacdo sobre a trajetdria do cantor pop Jao,
perpassando alguns dos marcos em sua carreira até o sucesso. Para isso, intercalam-se
explicacdes do enunciador com citagdes do artista sobre seus passos. Apesar de relativamente
curto, o texto é dividido em duas se¢des —uma nao nomeada e outra intitulada “Novas nuances”,
a partir da qual ¢ apresentado como sera realizado o proximo trabalho do cantor. A reportagem
se encerra com uma citagdo em que Jao explica os sentimentos que espera que sejam
transmitidos com seu futuro album.

Com uma organiza¢do bastante similar a da GQ, a reportagem da Marie Claire
apresenta, em duas paginas (sendo uma delas composta apenas por uma imagem), 0 percurso
da cantora Jup do Bairro, abrangendo desde sua infancia até o momento em que, ante a desafios,
encontrou forcas na musica. Na sequéncia, explica-se que, atualmente, artistas como ela
possuem um lugar na midia, estando essa presenca relacionada ao fato de ainda ser algo
considerado novo. Expde-se, entdo, como se deu sua trajetoria até o sucesso € como ocorreu a

construcdo de sua personagem, encerrando-se a reportagem com uma citagdo impactante.
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De inicio, algo que podemos observar como recorrente em ambas as publicacdes, no
que tange a abordagem tematica, ¢ a valoragao positiva dos artistas como representantes de suas
vertentes musicais. Nas duas reportagens, isso ocorre, inicialmente, a partir da apresentacao das
conquistas dos artistas, atribuindo-lhes o mérito de terem superado obstaculos. Esses
obstaculos, no entanto, diferem, ja que a Marie Claire focaliza a questdo “queer”, que sequer ¢
mencionada na GQ, como serd melhor comentado adiante.

De toda maneira, o fato de os cantores terem superado desafios e atingido sucesso, em
suas diferentes trajetdrias, permite que Jao seja considerado “dono de uma carreira ascendente”
e “com audiéncia somada de mais de 3 milhdes de seguidores”, além de outras atribuigdes,
tornando-se o “primeiro astro do GQ Vozes em 2021 (GQ, 2021c, p. 13-14); por sua vez, Jup
do Bairro ¢ tratada como “famosa no circuito de festas underground paulistanas”, com
“performances intensas” e vencedora do “prémio de cantora revelacdo” (MARIE CLAIRE,
2021a, p. 58). E possivel perceber que, num movimento paradoxal, tais artistas recebem essas
caracterizagcdes pelo sucesso que atingiram, ao mesmo tempo em que as proprias
caracterizagdes contribuem para a construcao de uma imagem “bem-sucedida” desses cantores,
produzindo-se, “assim, por meio da enuncia¢do, uma confusdo entre o enunciado e o mundo
representado” (MAINGUENEAU, 2013, p. 105).

No entanto, conforme ja afirmamos, as estratégias utilizadas para valorizar e atribuir
méritos a esses artistas diferem. A GQ pde em pauta as conquistas profissionais de Jao,
reivindicando-lhe o status de referéncia no campo da musica, carater esse reforcado pelo fato
de que, embora o pop nacional esteja dividido entre o “upbeat” e o “mais nova MPB”, ou que
o cendrio musical esteja “dominado pelo sertanejo e pelo funk”, sua arte “ndo se encaixa muito
em nenhum desses universos” (GQ, 2021c, p. 14), tratando-se, portanto, de um artista original
e meritoso. Com base no exposto, € possivel perceber a mobilizacdo estratégica da linguagem
(a constante comparacdo da obra do artista a outros géneros musicais; a presenca de topicos
discursivos para se referir ao artista e a seu trabalho) como reflexos do posicionamento
discursivo progressista € neoliberal da revista, a partir do qual se busca aprovar um artista
“queer” bem sucedido.

Por outro lado, na Marie Claire, ao mesmo tempo em que Jup do Bairro € tratada como
uma artista com um “dom de nos tirar da zona de conforto com provocagdes” e letras “que
arrebataram a critica” (MARIE CLAIRE, 2021a, p. 58), isto ¢, como uma artista aclamada,
grande parte do foco dessa exaltagdo reside sobre o fato de se tratar de uma cantora trans e da
representatividade que ela possui, associando-se essas duas caracteristicas para sua valorizacao.

Neste sentido, a0 mesmo tempo em que Jup € classificada como “personagem que chama a
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aten¢do por sua musicalidade, mas também por um pensamento afiado, bom humor e propdsito”
(atribui¢des que a valoram positivamente enquanto artista), ela também ¢ referida, por exemplo,
como “essa paulistana de 28 anos” (MAIRE CLAIRE, 2021a, p. 58), o que, por vezes coloca
em destaque a pessoa, antes da artista. Ante a problematica de género e classe enfrentadas pela
artista, portanto, ocorre a mobiliza¢do da linguagem como forma de exaltacdo, pelo meio do
uso demasiado de estruturas para realizar caracteriza¢des e descri¢des, constituindo isso um
reflexo do posicionamento da revista.

Considerando-se o fato de que se trata de revistas com objetivos mercadologicos, essas
descri¢des, mais do que meras caracterizacdes dessas personalidades, operam como uma
estratégia para “vender” esses artistas por meio da constru¢do de imagens de que os trabalhos
a que se propdem sdo de qualidade, podendo atrair, assim, novos publicos. Como observado,
todavia, as estratégias diferem no que tange ao que ¢ considerado vantajoso ou “rentavel” por
cada revista (ou cada publico): enquanto a GQ privilegia o crescimento profissional do artista,
a Marie Claire acrescenta, ainda, suas vivéncias pessoais por se tratar de uma minoria social.
Em se tratando de revistas com publicos-alvo bem delimitados, uma possivel explicagao para
esses diferentes enfoques nas abordagem pode residir no fato de que existe uma representagao
imaginaria do publico masculino que o coloca como menos aberto a dialogos sobre a
problematica “queer”, enquanto, hipoteticamente, o piblico feminino seria mais liberal quanto
a isso. Por esse motivo, talvez, a abordagem da tematica seria sutil na revista masculina, nao
sendo desenvolvida de forma tao explicita.

Compreende-se, entdo, que, embora ambas as revistas tenham uma Otica progressista,
seus sistemas de coercdes ainda assim diferem, possivelmente em fun¢do de seu publico-alvo.
Assim, sob a otica da revista masculina, a questao “queer” ndo seria considerada de relevancia
significativa para a compreensao do valor do artista, enquanto a feminina nao apenas valoriza,
como associa esse aspecto ao prestigio da cantora. Nao obstante, faz-se necessario ressaltar que,
ainda que o publico mais jovem (da GQ) seja costumeiramente associado a praticas mais
liberais ou tolerantes, neste caso isso seria ofuscado pelas coer¢des impostas pelo género dos
leitores, revelando qudo complexa ¢ a atividade de delimita¢do de uma competéncia discursiva,
que ndo ¢ estanque, mas variavel, a depender das condi¢des de producao.

Apesar das diferencas, as revistas tém, também, algumas semelhangas, como o fato de
as reportagens serem constantemente atravessadas por citagcdes diretas dos proprios artistas, as
quais sdo intercaladas com os textos dos jornalistas. A estruturacdo dos textos remete ao que
Maingueneau (2013) considera formas hibridas a partir de ilhas textuais, pratica comum na

imprensa e que se configura como a pratica de alternar o discurso indireto com falas (“ilhas
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textuais”) dos enunciadores citados, demarcadas geralmente entre aspas ou em italico. Nos
textos em questdo, as citagdes dos musicos aparecem entre aspas € cumprem o proposito de
empodera-los, “dando voz” a essas personalidades para que possam falar sobre suas trajetorias
e sobre suas artes.

Essas citacdes sdo atravessadas por comentarios feitos no texto, que remetem a uma
cenografia de didlogo na publicagdo da Marie Claire. Vejamos como isso se d4 a partir do

seguinte excerto:

O album traz um mix de metal, funk, rock [...] em letras que tratam de depressdo,
transformagdo e amor e que arrebataram a critica. “Mas ndo acho que fiz mesmo o
melhor disco do ano ou que seja uma revelagdo. Fui capa de jornal e ganhei prémios
porque ficou insustentavel ndo falar de corpos como o meu”, acredita. Jup se refere
ao fato de que, como ela, artistas queer, trans e travestis [...] sdo onipresentes na midia,
sedenta por novidades. Mas eles estdo muito longe de ser apenas “tendéncia”.
“Comecam a colocar a gente numa caixinha LGBT sem nem querer saber se fazemos
rock, reggae etc. Dai daqui um tempo vao dizer que essa onda acabou.” Fato ¢ que,
gracas a essa visibilidade, essa novissima geragdo tem referéncias inimaginaveis.
(MARIE CLAIRE, 2021a, p. 58).

O trecho em destaque representa a organizacao das ideias na reportagem em questdo,
que gera o que concebemos como uma cenografia de didlogo. Isso porque o que se observa ¢
uma constante intercalagdo, por parte do enunciador, entre seus proprios dizeres e citagcdes
diretas da artista. Os dizeres do enunciador e as ilhas textuais, entretanto, mantém uma relagao
de dialogismo, a medida em que respondem umas as outras: por exemplo, o engrandecimento
do trabalho da cantora ¢ rebatido por ela propria ao afirmar que ndo acredita ter feito o melhor
disco do ano; a explicacdo da artista de que artistas “queer” nao sdo apenas uma tendéncia ¢
complementada pelo enunciador, em uma atitude responsiva concordante, ao afirmar que essa
visibilidade tem produzido referéncias inimaginaveis a nova geragao.

Essa cenografia €, ainda, reforg¢ada se considerado o fato de que, no discurso, hd algumas
marcas textuais que remetem a um linguajar coloquial (associado aos didlogos), como os usos
de “Mas” e “Dai” para iniciar frases, além de oragdes subordinadas em que ndo ha uma oragao
principal. Nio se trata, entretanto, das tinicas marcas linguisticas singulares da reportagem. Para
além do citado, podemos observar certa liberdade com o uso das palavras, como o uso de
estrangeirismos (“mix”, “underground” e “fanzine”), bem como a repeticdo do conectivo “e”,
que, embora ndo sejam recorrentes a pontos de constituirem o estilo da publicagdo, também
refletem essa liberdade expressiva.

Além disso, um trago estilistico recorrente na reportagem e que, assim como as citagoes,
contribuem para a valorizagao dessa artista, ¢ o uso de uma linguagem que, por meio de girias
e de uma apropriacao de atitudes estereotipicas, pode ser considerada suburbana (das periferias

urbanas), aproximando seu estilo da caracteristica “do bairro” (como na adjetivacio antecipada
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no nome artistico da cantora). Neste contexto, podemos citar como exemplos: a chamada da
reportagem, “Muito mais que pose”, apropria-se da giria “pose” para remeter a aparéncias ou
modismos; a referéncia a regido originaria da cantora como “sua quebrada” também reforga
essa imagem construida; os termos em lingua estrangeira “mix’ e “underground” utilizados sao
tradicionalmente utilizados na cena musical em questdo, de modo que nao se tornou necessario
sequer apresentar suas defini¢des; a imagem apresentada, descrita e analisada na sequéncia,
também coaduna com essa logica “do bairro”.

Ressalta-se, no entanto, que ndo se trata de uma linguagem coloquial: apesar das marcas
de oralidade e das girias, o discurso ainda mantém um equilibrio quanto ao seu grau de
(in)formalidade. Este discurso pode ser definido, assim, no equilibrio entre coloquialismo e as
praticas jornalisticas tradicionais, constituindo, portanto, uma enunciacdo singular validada
pela propria discursivizagdo. Deste modo, esse trabalho com a cenografia, que mobiliza jogos
com as palavras e constrdi a semantica interna “do bairro”, s6 ¢ possivel porque o equilibrio
valida esse discurso e permite, a partir dele, que a leitora prototipica (pertencente as classes AB
e que valoriza tanto elegancia quanto inteligéncia) se desloque para a realidade “do bairro”, sem
que se torne necessario, por exemplo, apresentar defini¢des sobre os termos utilizados. Diante
do exposto, compreende-se que a cenografia “ndo ¢ simplesmente um cendrio; ela legitima um
enunciado que, em troca, deve legitima-la, deve estabelecer que essa cenografia da qual a fala
vem € precisamente a cenografia requerida para enunciar como convém num ou nhoutro género
do discurso” (MAINGUENEAU, 2015, p. 123).

Feita essa reflexdo, observemos como a problemdtica do estilo afetado pelo
posicionamento da revista Marie Claire se manifesta na Figura 11, que representa a cantora Jup

do Bairro:
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Figura 11: Imagem da artista na revista Marie Claire sobre musica.

Fonte: Marie Claire (2021a, p. 59).

A imagem que representa Jup traz, em diversos elementos, sua caracteriza¢do enquanto
“do bairro”, isto €, suburbana. Suas vestimentas, por exemplo, sdo constituidas por uma blusa
cor-de-rosa larga, sem calcas € com um ténis cano alto rosa claro. Além disso, a cantora tem
seu cabelo em “bantu knots” (pequenos coques) € unhas longas e afinadas em rosa. O cenario
pouco produzido reforga, ainda, a caracterizagdo suburbana: a cantora se encontra em um
espaco que remete ao fundo de uma habitacdo popular, com roupas penduradas em um varal e
com vegetacdo sem corte. O fato de a cantora ndo estar centralizada na imagem também
aproxima, de alguma forma, a imagem do sema “do bairro”, j& que se cria o efeito de uma
pratica amadora ou sem grandes produgdes. Por fim, mas ndo menos importante, a pose
descuidada da artista remete a um estereotipo de atitude, nas palavras utilizadas na reportagem,
“da quebrada” (das periferias urbanas).

A recorréncia do cor-de-rosa na roupa e no cendrio (vide as roupas penduradas no varal)
aproximam a imagem de um estere6tipo de feminilidade (tendo em vista que, no imaginario
social, € uma cor historicamente concebida como “feminina”); por outro lado, essa feminilidade
nao ¢ colocada no lugar tradicional da mulher, j4 que ndo ha elementos que remetam a
“delicadeza” que lhe ¢ comumente atribuida. Essa desconstrucdo da imagem feminina
tradicional se refor¢a, ainda, pela presenca de uma figura sobrenatural, em tons escuros, na

blusa, criando, assim, um contraste com o ideal de delicadeza ou pureza feminina.
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Se de um lado a revista feminina busca abranger tematicas que ndo afetam sua leitora
prototipica, como a problematica “queer” e suburbana, a masculina se distancia dessas questoes,
estando sua enunciagdo mais voltada a valoracao do artista como referéncia musical. Para isso,

uma das estratégias ¢ a mobilizagao de cenografias de relatos, vide no inicio da reportagem:

Na virada do ano, o cantor Jao, de 26 anos, se mudou do apartamento onde marava
desde 2015, antes da fama, para outro maior, no mesmo bairro em S&o Paulo. “Aquela
casa foi virando um espaco com caixa de som, coisa de show, fone, microfone, roupa
espalhada... um grande camarim.” Dois albuns, um milhdo de seguidores e 250
milhoes de visualizagdes no YouTube depois, era hora de um novo lugar. (GQ, 2021c,

p. 14).

Neste excerto, observa-se, na descri¢ao do artista, uma encenacao de um relato, o que
se da pela narragao da conquista de Jao intercalada com uma citagao do proprio artista. Assim,
essa descricdo opera como uma das maneiras para valora-lo positivamente, sendo a cenografia
de relato mobilizada com este foco. Para isso, as recorrentes citagdes desempenham, também,
uma func¢do fundamental, ja que garantem autoridade aos dizeres, a0 mesmo tempo em que
empoderam o cantor.

Atendendo a funcdo de promover o trabalho do artista, essa cenografia ¢ recorrente na
reportagem. Em sua execug¢do, ainda, somam-se diversificadas estratégias que desconstroem o
tradicionalismo do texto e contribuem para a fun¢do explicitada: a presenca de frases curtas,
garantindo dinamicidade aos dizeres e aproximando-os da oralidade; a topicalizagao do artista
e de seu trabalho (geralmente postos em primeiro plano) quando do inicio de frases e periodos,
estando os detalhamentos na posi¢ao de comentarios; uso de termos ocupando uma fun¢ao nao
usual (como “pecha” para se referir ao titulo de “pop sofréncia” atribuido ao cantor ou “era”
para se referir a sua nova fase); uso da figuras de linguagem (como a gradagao em “dois albuns,
um milhdo de seguidores e 250 milhdes de visualizagdes no YouTube depois [...]” e em “ele
fala, brinca, ¢ cobrado, provocado, mas cobra e provoca de volta”).

Ha, ainda, um momento em que, como na publicagdo da revista feminina, a reportagem
encena um didlogo ‘“’Eu ndo sabia que era um caos mudar de casa’, diz. Mas Jao gosta do caos.”
(GQ, 2021c, p. 14). Embora ndo seja um recurso estilistico recorrente, ndo constituindo,
portanto, o estilo da revista, esse uso distancia a publicacdo da reportagem tradicional,
somando-se aos exemplos previamente apresentados e que ajudam a “vender” a ideia de que o
artista gosta do caos, ou seja, dignifica-se por ndo buscar um caminho fécil para o sucesso; no
entanto, como no caso da reportagem da Marie Claire, essa fuga ao tradicional por meio de
diferentes estratégias constitui um reflexo da liberdade expressiva que constitui seus dizeres.
Ao interesse mercadologico da publicacdo, soma-se ainda a passagem em que a revista

explicitamente recomenda uma performance do artista ao leitor, “[...] O pocket show completo
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esta disponivel no canal do YouTube da GQ Brasil” (GQ, 2021c, p. 14), que também contribui
para a finalidade de divulgar o trabalho deste artista.

Ao contrario do que ocorre na revista feminina, nessa reportagem, as imagens nao
contribuem exatamente para a caracterizagao do artista, mas estdo estritamente relacionadas ao
objetivo mercadologico da publicacdo. Observemos como se constroi essa relagdo a partir da

figura 12:

Figura 12: Imagens do artista na revista GQ sobre musica.

ESSENCIAL

Fonte: GQ (2021c, p. 13; 2021c, p. 15).

Nas imagens, Jao aparece, sob um fundo escuro, fazendo poses enquanto “exibe” as
vestimentas apresentadas nas descricdes das imagens. A auséncia de detalhes no cenario em
ambas as fotos coloca o foco sobre o artista e suas roupas. Ademais, considera-se o fato de que
as imagens acompanham as explicagdes “Jdo veste cardigan Tommy Hilfiger R$ 5597, na
primeira, e “Jdo veste calga A La Gar¢onne R$ 1.390 / Jaqueta, cardigan e botas Louis Vuitton,
preco sob consulta” na segunda (GQ, 2021c, p. 13-14, grifos do autor), sugerindo que, de fato,
a modelagem do artista opera com um fim mercadologico. O discurso neoliberal que constitui
o posicionamento da revista, entdo, ndo apenas busca “vender” o artista apresentado, mas
também utilizd-lo para vender produtos destinados as camadas sociais de prestigio (haja vista
seus valores elevados e as marcas reconhecidas como de luxo).

Realizadas as analises, apresentamos o quadro-resumo, contendo alguns dos elementos
explorados. Como observado, o estilo da reportagem masculina se constitui a partir do

equilibrio com relacdo ao seu grau de formalidade, o que se da pela mobilizacao de figuras de
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linguagem e pela ressignificagdo de termos. Sobre isso, acrescenta-se, ainda, o uso de uma
linguagem comercial e a constru¢do de uma cenografia de relato, a qual opera com uma
finalidade mercadoldgica. No caso da Marie Claire, nota-se, também, um estilo fluido entre o
formal e o informal, estando este principalmente atrelado ao uso de marcas de oralidade e girias,
que aproximam esse dizer ao dialeto “do bairro”. Sob a mesma ldgica, houve a construcao de
uma cenografia de dialogo, a qual também esté sujeita ao sema “do bairro”. Ademais, foram
analisados alguns elementos que dialogam com a problematica do posicionamento discursivo
das reportagens, dentre os quais destacamos as diferentes estratégias para exaltagcdo dos artistas,

os efeitos decorrentes das citagdes e a relacdo estabelecida com os leitores.

Quadro 7: Quadro-resumo sobre os efeitos produzidos pelas reportagens analisadas (eixo

tematico de musica).

GQ Marie Claire

Estilo Equilibrio entre o formal e o Equilibrio entre o formal e o

informal a partir do uso de informal a partir do uso de
figuras de linguagem e termos | marcas de oralidade e de girias.
fora de sua fungéo usual. Mobiliza-se um dialeto “do

Mobiliza-se um linguajar bairro”. Uso recorrente do

comercial. Uso recorrente do
discurso direto como forma de

empoderar e dar voz ao artista.

discurso direto como forma de

empoderar e dar voz a artista.

Imagem do(a) artista

Cantor referéncia em sua area e

associado a marcas de luxo.

Cantora referéncia em sua area e

associada ao sema “do bairro”.

Cenografia

Relato, operando em fung¢éo do

fim mercadolégico.

Dialogo, criando o efeito de
proximidade com o leitor e de

cotidianidade.

Relacio com o leitor

Relativo distanciamento em
relagdo ao leitor, que ¢ visto
como um consumidor em

potencial do trabalho do artista.

A linguagem ¢ mobilizada como
forma de aproximar a leitora aos

suburbios.

3.8. Consideracoes finais

O posicionamento discursivo de um sujeito, inerente a ele, afeta suas praticas, incluindo
a forma por meio da qual ele (se) discursiviza. Em se tratando de veiculos de comunicagao,

espera-se que esse sujeito-enunciador esteja alinhado a sua linha editorial, visto que passa a
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representa-los. Por sua vez, revistas e jornais ndo apenas possuem uma ideologia que orienta
suas produgdes, como também sdo afetados, em alguma medida, pela ideologia de seu nicho de
mercado, haja vista a demanda mercadolédgica. Diante dessa problematica, buscamos tragar,
nessa pesquisa, caminhos para apreender como o posicionamento discursivo de uma revista
com nicho de mercado especifico afeta a realiza¢do de seu estilo — no caso, do estilo do género
reportagem.

Como demonstram nossas analises, por um lado, o estilo parece estar relacionado a
semantica global que governa os discursos; por outro, essa semantica se afeta profundamente
pelas tematicas, que exercem coer¢des sobre ela e, consequentemente, sobre o estilo: 1) no eixo
tematico de negodcios, observamos jogos de linguagem envolvendo a legalidade do produto, que
confluiu para a imagem de empresario bem-sucedido, na GQ, e de empresaria altruista, na Marie
Claire; i) em saude, observamos um registro formal e técnico na revista masculina, enquanto
na feminina prevaleceu um linguajar cotidiano voltado a questdo do bem-estar; iii) as
reportagens de moda, por diferentes estratégias (enquanto a GQ explica a moda, a Marie Claire
a mostra) mobilizaram estereotipos de comportamentos do campo para a constitui¢do de seu
estilo; iv) no eixo tematico de literatura, foram vistas tentativas de aproximar o discurso
jornalistico do literario, estando este posto em primeiro plano na GQ e em segundo na Marie
Claire, que privilegiou a questao feminista; v) por fim, em musica, observamos, novamente, um
estilo que favoreceu a tematica social, no caso “queer”’, na revista feminina, enquanto a
masculina privilegiou outros elementos para conferir uma autenticidade e valoragao positiva ao
artista. Tudo isso apareceu perpassado, em alguma medida, pelo nicho de mercado e pela linha
editorial dos veiculos, que convergem no posicionamento das revistas, o qual, por sua vez, afeta
seu estilo.

Dentre alguns modos de enunciagdo recorrentes nas revistas e que podemos
compreender como representantes do estilo de seus posicionamentos (dessas formacdes
discursivas), podemos mencionar, para a GQ, voltada a homens entre 25 e 34 anos, pertencentes
as camadas sociais elevadas, progressistas e neoliberais: presenca recorrente de termos em
lingua estrangeira, especialmente o inglés, e de termos técnicos; apresentacdo dos problemas
por uma Otica masculina; abordagem de questdes sociais (especialmente as problematicas de
género e classe, mas ndo a de sexualidade); valorizacdo de elementos refinados e do lucro;
equilibrio entre os registros formal e o informal, mantendo-se frequentes coloquialismos e
figuras de linguagem; apropriagdo de praticas e dizeres do discurso neoliberal, “vendendo”
produtos e personalidades por meio de cenografias pertinentes (como o relato); topicaliza¢ao

dos sujeitos e de suas atuagdes profissionais (negocios, musica, literatura, etc), colocando-os
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em posicao de destaque; presenca de frases curtas e que garantem dinamicidade no enunciado.
Como se pode perceber, referimo-nos aqui a problematica do estilo como um fendmeno que vai
muito além dos modos de enunciagdo das semioses (verbal e ndo verbal), mas relaciona-se a
todo o processo organizacional do texto: seus temas, seus toOpicos, sua construcao
composicional, seus modos de enunciacdo, suas cenografias, seus ethé, seus vieses
enunciativos.

Por sua vez, o estilo da formagao discursiva da Marie Claire, voltada a mulheres acima
de 45 anos, pertencentes as classes sociais AB, progressistas e neoliberais, pode ser apreendido
como: uso frequente de termos em lingua estrangeira, especialmente o inglés; apresenta¢ao dos
temas sob um viés feminista; abordagem de questdes sociais em geral (problematicas de classe,
sexualidade e, especialmente, de género); equilibrio entre os registros formal e informal,
tendendo ao formal, embora haja também a recorréncia de coloquialismos; apropriagdo de
praticas e dizeres relacionados ao discurso neoliberal, valorizando positivamente os produtos e
personalidades apresentados; mobilizagdo de cenografias ¢ modos de dizer que partem de
estereotipos de comunicagao feminina.

Por fim, observamos que, embora as revistas tenham semelhancas, haja vista atenderem
a grupos pertencentes a mesma camada social e valorizarem praticas que concebemos como
progressistas (como tematicas sociais) e neoliberais (como o trabalho e o lucro), o que reflete
em certas semelhancas estilisticas, a principal diferenga em seus posicionamentos, também
relacionada aos nichos de mercado distintos, reside no fato da oposi¢ao masculino/feminino, ja
que a Marie Claire adota uma postura explicitamente feminista, enquanto a GQ, mesmo que
nao se oponha a essa pratica, parte de uma 6tica masculina sobre o tema — e essa diferenca de

posicionamento também afeta (e decorre do) o estilo.
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CONCLUSAO

Nessa dissertacao, propomo-nos a identificar tragos que possibilitam estabelecer uma
aproximacao entre o estilo de um dizer e seu posicionamento discursivo. Como sugerem as
analises, ha, de fato, inimeros indicativos de que seria possivel estabelecer essa relagdo, embora
se trate de uma tarefa de complexa delimitagdo, ja que, como explica Maingueneau, todo ato de
enunciagdo ¢ assimétrico, na medida em que “a pessoa que interpreta o enunciado reconstroi
seu sentido a partir de indicagdes presentes no enunciado produzido, mas nada garante que o
que ela reconstrdi coincida com as representacdes do enunciador” (MAINGUENEAU, 2013, p.
22).

No caso do campo jornalistico, de acordo com nossos gestos de andlises, a relagdo entre
posicionamento ¢ estilo parece estar fortemente associada, além de outros fatores, a linha
editorial do veiculo e a seu nicho de mercado. O estilo pode, de fato, ser alinhado ao
posicionamento do enunciador (representado pelo veiculo). No entanto, ele também €, em parte,
condicionado pela estrutura e pelo tema, como explica Discini (2012), sendo o ultimo
especialmente observado em nosso corpus.

Observamos, também, que, em meio a essa tentativa de representar certos grupos
sociais, muitas vezes recorre-se ao imaginario socialmente construido, o que corrobora o papel
desempenhado por esteredtipos na construcao da imagem do coenunciador, como explicado por

Amossy (2019, p. 125):

A ideia prévia que se faz do locutor e a imagem de si que ele constroi em seu discurso
ndo podem ser totalmente singulares. Para serem reconhecidas por seu auditorio, para
parecerem legitimas, é preciso que sejam assumidas em uma doxa, isto é, que se
indexem em representagdes partilhadas. E preciso que sejam relacionadas a modelos
culturais pregnantes, mesmo se se tratar de modelos contestatdrios.

Neste sentido, foi possivel observar que os esteredtipos dos nichos de mercado, em
especial no que tange ao género dos leitores, manifestam-se no estilo tanto diretamente,
afetando especificamente o nivel da escolha vocabular, por exemplo, como indiretamente,
fazendo-se presente em construgdes composicionais € cenografias.

A partir da abordagem teodrica da Andlise do Discurso proposta por Dominique
Maingueneau (2008), além do procedimento metodoldgico que consistiu em focalizar o estilo
no género reportagem a partir da sele¢do de amostras com constru¢do composicional e
tematicas aproximadas (DISCINI, 2012), acreditamos ter sido possivel ampliar as discussoes

sobre a problematica do estilo por um viés discursivo, além de contribuir para a delimita¢ao da
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relacdo entre estilo e posicionamento discursivo, considerando-se, entdo, a existéncia do estilo
de uma formacao discursiva, tal como postulado por Mussalim (2010).

Quando das andlises, mobilizamos algumas das nogdes propostas por Dominique
Maingueneau, como ethos, cenografia e semantica global, buscando evidenciar em que medida
se d4 a mutua influéncia entre esses fendmenos e o estilo das reportagens. Consideramos, assim,
que o percurso teorico adotado foi de fundamental importancia para o trabalho e permitiu que
a problematica do estilo fosse considerada a fundo.

Ainda assim, temos consciéncia de que ndo esgotamos as possibilidades de analise da
problematica da relacdo entre estilo e posicionamento discursivo, nem tampouco de nosso
material de analise, haja vista que a problematica pode ser abordada com outros recortes, gestos
de andlise, outros géneros e campos discursivos. Como encaminhamento futuro para este
trabalho, vislumbramos a perspectiva de observar, no ambito da Analise do Discurso, o
funcionamento do estilo em diferentes géneros discursivos (e ndo em um género apenas) de
diferentes formacgdes discursivas de um campo, de modo a ampliar os estudos sobre sua relagao
com o posicionamento discursivo, por meio da delimitagdo do comportamento dos sistemas de
coer¢des de um mesmo posicionamento sobre diferentes géneros — realizando isso a partir da
problemadtica do interdiscurso, de modo que um posicionamento, um género € um estilo nao

sejam considerados fora da alteridade que os constituem.



93

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

AMOSSY, Ruth. O ethos na interseccdo das disciplinas: retorica, pragmatica, sociologia dos
campos. In: AMOSSY, Ruth (org.). Imagens de si no discurso: a construcao do ethos. 2. ed.
Sao Paulo: Contexto, 2019. Cap. 5. p. 119-144.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacao verbal. 6. ed. Sao Paulo: WMF Martins Fontes, 2011.
Traducao de Paulo Bezerra.

BATISTA, Juliana Spirlandeli. GQ e Men's Health: os estilos de vida do ator masculino
contemporaneo. 2013. 224 f. Tese (Doutorado) - Curso de Pos-Graduagdo em Linguistica e
Lingua Portuguesa, UNESP, Araraquara, 2013.

CASADEI, Eliza Bachega. Imaginarios da masculinidade bem-sucedida e as narrativas de
consumo na curadoria jornalistica: o medo da despossessdo financeira e o elogio a poténcia em
VIP, GQ e L’Officiel Hommes. Intexto, Porto Alegre, v. 1, n. 45, p. 99-120, 2019.
CHARAUDEAU, Patrick; MAINGUENEAU, Dominique. Dicionario de Analise do
Discurso. Sao Paulo: Contexto, 2012.

DIK, Simon Cornelis. The Theory of Functional Grammar. Dordrecht: Foris, 1989.
DISCINI, Norma. Para o estilo de um género. Bakhtiniana. Revista de Estudos do Discurso.,
Sdo Paulo, V. 7, n. 2, p. 75-94, 2012. Disponivel em:
https://revistas.pucsp.br/index.php/bakhtiniana/article/view/9934. Acesso em: 25 fev. 2021.
FALCAO, Carlysangela Silva. O infotenimento jornalistico em rede: reconfiguragdes e
desafios do jornalismo contemporaneo. 2017. 217 f. Tese (Doutorado) - Curso de Pos-
Graduagao em Comunicagdo, UFPE, Recife, 2017.

FERREIRA, Giovandro Marcus. Apontamentos sobre as propriedades do campo de produgao
jornalistico. Pauta Geral: Estudos em Jornalismo, Salvador, ano 9, n. 4, p. 243-258, 2002.
GUEDES, Nicoli Gloéria de Tassis. Jornalismo e Construcao Social da Realidade: Uma reflexao
sobre os desafios da producao jornalistica contemporanea. Anais do XXXII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, Curitiba, p. 1-15, 2009.

KLEIN, Jane Jordan. O perfil da mulher leitora no Brasil: um estudo de revistas femininas.
2009. 115 f. Dissertagao (Mestrado) - Curso de Pos-Graduagao em Letras, UNISC, Santa Cruz
do Sul, 2009.

KRESS, Gunther; VAN LEEUWEN, Theo. Reading images. The grammar of visual design.
2. ed. New York/London: Routledge, 2006.

JAKOBSON, Roman. Lingiiistica e comunicacéo. 24. ed. Editora Cultrix, 2007. Tradugao de

Izidoro Blikstein e José Paulo Paes.



94

MAINGUENEAU, Dominique. Génese dos discursos. 2. ed. Sdo Paulo: Parabola Editorial,
2008. Tradugao de Sirio Possenti.

MAINGUENEAU, Dominique. Doze conceitos em analise do discurso. 1. ed. Sdo Paulo:
Parabola Editorial, 2010.

MAINGUENEAU, Dominique. Andlise de textos de comunicag¢do. 6. ed. Sao Paulo: Cortez,
2013. Tradugdo de Maria Cecilia P. de Souza-e-Silva.

MAINGUENEAU, Dominique. Discurso e analise do discurso. 1. ed. Sdo Paulo: Parabola
Editorial. 2015. Tradugao de Sirio Possenti.

MARQUES DE MELO, José. Jornalismo opinativo. 3. ed. Campos do Jordao — Sao Paulo:
Mantiqueira de Ciéncia e Arte Ltda, 2003. v. 1. 238 p.

MORAES, Erika de. Contribuigdo da Analise do Discurso para a concepgio de linguagem do
jornalista. Estudos Linguisticos, Sao Paulo, v. 40, n. 3, p. 1316-1325, 2011.

MUSSALIM, Fernanda. Uma abordagem discursiva sobre as relacdes entre ethos e estilo.
Relatério de pos-doutorado. Campinas: UNICAMP; Brasilia: CNPq, 2010.

MUSSALIM, Fernanda. Uma abordagem discursiva sobre as relagdes entre ethos e estilo. In:
MOTTA, Ana Raquel; SALGADO, Luciana (org.). Ethos discursivo. 2. ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2019. p. 70-81.

PAIXAO, Patricia. Linha editorial no jornalismo brasileiro: conceito, génese e contradi¢des
entre a teoria e a pratica. Revista Alterjor, [S. /], v. 17, n. 1, p. 90-108, 2018.

POSSENTI, Sirio. Enunciacdo, Autoria e Estilo. Revista da FAEEBA, Salvador, n° 15,
jan./jun., 2001. p 15-21.

RISSO, Mercedes Sanfelice. O articulador discursivo "entdo". In: CASTILHO, Ataliba
Teixeira; BASILIO, Margarida (org.). Gramatica do portugués falado. Volume IV: Estudos
Descritivos. Campinas: Editora da Unicamp, 1996. p. 423-452.

SCHWAAB, Reges; ZAMIN, Angela. O discurso jornalistico € a nogdo-conceito de
interdiscurso. Vozes e Dialogo, Itajai, v. 13, n. 1, p. 49-62, 2014.

SILVA, Fabricio Pereira da. Da onda rosa a era progressista: a hora do balango. SURES, Foz
do Iguagu, v. 1, n. 5, p. 67-94, 2015.

SILVA, Juliana Costa Theodoro da. O Feminismo para as Mulheres: Uma Andlise Discursiva
das Revistas Femininas Brasileiras Online. 2018. 99 f. Dissertagao (Mestrado) - Curso de
Mestrado em Ciéncias da Comunicag¢ao, Universidade do Porto, Porto, 2018.

TAVARES, Michele da Silva. Marie Claire e a midiatizagdo da pauta feminista: percepgoes
verbo-visuais do “ativismo editorial”’. Anais de Artigos do Seminirio Internacional de

Pesquisas em Midiatizacao e Processos Sociais, [S./.], v. 1, n. 3, 2019.



95

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo: por que as noticias sdo como sdo. 2. ed.
Floriandpolis: Insular, 2005.

VERAS, Vivian Layane de Aratjo Barroso. A narrativa inspiracional e terapéutica de uma
Girlboss. Anais do Congresso Internacional em Comunicacio e Consumo
(COMUNICON), Sao Paulo, p. 1-15, 2018.

ZAVAGLIA, Claudia. Ambiguidade gerada pela homonimia: revisitacdo tedrica, linhas
limitrofes com a polissemia e proposta de critérios distintivos. DELTA: Documentaciao de

Estudos em Linguistica Tedrica e Aplicada, Sdo Paulo, v. 19, n. 2, p. 237-266, 2003.



96

MATERIAL DE ANALISE

GQ. Sao Paulo: Editora Globo, 2020a. Mensal. ISSN 21798710. n. 104.

GOQ. Sao Paulo: Editora Globo, 2020b. Mensal. ISSN 21798710. n. 108

GQ. Sao Paulo: Editora Globo, 2020c. Mensal. ISSN 21798710. n. 110.

GQ. Midia Kit 2021 [Internet]. Sao Paulo: Editora Globo. 2021a. [acesso em 23 fev. 2020].
Disponivel em: https://infoglobo-
my.sharepoint.com/personal/helio_pedrosa infoglobo com_br/Documents/MIDIAKITS/GQ/

M%C3%8DDIA%20KIT%20GQ%20BRAZIL.pdf

GQ. Sao Paulo: Editora Globo, 2021b. Mensal. ISSN 21798710. n. 112.

GQ. Sao Paulo: Editora Globo, 2021c. Mensal. ISSN 21798710. n. 114.

MARIE CLAIRE. Midia Kit 2020 [Internet]. S3o Paulo: Editora Globo. 2020a. [acesso em
06 nov. 2020]. Disponivel em: https://irp-
cdn.multiscreensite.com/43f3dabf/files/uploaded/ MARIE%20CLAIRE%20m%C3%ADdia%

20kit_2020.pdf.

MARIE CLAIRE. Sao Paulo: Editora Globo, 2020b. n. 346.

MARIE CLAIRE. Sao Paulo: Editora Globo, 2020c. n. 347.

MARIE CLAIRE. Sao Paulo: Editora Globo, 2021a. n. 358.

MARIE CLAIRE. Sao Paulo: Editora Globo, 2021b. n. 362.



97

ANEXOS
ANEXO 1: Reportagem retirada da GQ pertencente ao eixo tematico de Negocios.

EM UMA INDUSTRIA QUE ESPERA FATURAR 22
BILHOES DE DOLARES EM DOIS ANOS NO MUNDO,
TRES BRASILEIROS CRIARAM UMA EMPRESA

QUE USA A BRISA A SEU FAVOR E VENDE DE
MEDICAMENTOS A LUBRIFICANTE INTIMO - COM
CBD EM SUA FORMULA -, ALEM DE UMA LINHA DE
ALIMENTOS FEITOS COM SEMENTES DE MACONHA

Texto KATHERINE RIVAS Fotos PEDRO DIMITROW

m marg¢o de 2017, o paulistano Martin Mattos
empreendeu em uma nova aventura. Aban-
donou a carreira no mercado farmacéutico,
na rede Hypermarcas, e decidiu se dedicar
ao canabidiol na tentativa de faturar (mi-
IhGes). Hiperativo e curioso, passou cinco
meses pesquisando nos Estados Unidos so-
bre a industria de cannabis quando soube da existéncia de
Fabio Furtado e Marcelo Marco Anténio, seus futuros sdcios.
“Um amigo de infancia do Marcelo decidiu nos apresentar
quando soube dos meus projetos”, conta ele.

No Brasil, o paulistano Marcelo Marco Anténio, herdeiro
do hospital Sao Luiz, estava interessado no mercado de
cannabis com o objetivo de criar um fundo de investimento
estrangeiro. Junto ao amigo da infancia Nelson Cury, fun-
dador da empresa de piscicultura GeneSeas, resolveu criar
o fundo de investimento no Canada. Nelson conheceu Fabio
Furtado em um casamento. O mato-grossense que fundou
a Grid, empresa de servigos automotivos, ficou deslumbra-
do com aideia e topou entrar na empreitada. “Ligamos para
o Marcelo, que estava em um posto de gasolina quando
recebeu a noticia, e comecamos a trabalhar no projeto”,
conta Furtado. Em 2017, quando um amigo falou de Martin,
marcaram o primeiro encontro do grupo em um evento de
investidores de cannabis no Canada.

CANABIDIOL
INC -







Era julho de 2017. O namoro da relagao societaria aconte-
ceria até janeiro de 2018, quando decidiram migrar todos os
ativos para um Unico fundo. Martin, que ja tinha feito inves-
timentos de forma particular, realizou a fusao de portfélios
com os de Marcelo, Fébio e Nelson. Nascia oficialmente a
Greenfield Global Opportunities, um fundo canadense pio-
neiro em operar 100% na industria de cannabis. Quase um
ano depois, em junho de 2018, surgiram os primeiros inves-
timentos captando US$ 15 milhdes. O crescimento nos anos
seguintes foi exponencial. Hoje o fundo Greenfield tem 79
investidores, 15 empresas beneficiadas em cinco paises e R$
140 milhdes captados. Para os fundadores, o Greenfield
representa uma “arbitragem moral”, onde ndo é necessario
depender de investidores de negdécios tradicionais para
desenvolver a industria de cannabis. “Descobrimos que o
investimento neste setor nao fluia por preconceito ou bar-
reiras de mercado. Entao criamos um fundo focado exclu-
sivamente em promové-lo”, afirma Mattos.

0 SURGIMENTO DA GREENCARE

Quando o Greenfield foi criado, os quatro sécios esperavam
operar apenas no exterior. Contudo, Ruy Marco Anténio -
médico e fundador do Hospital Sao Luiz e pai de Marcelo -
sugeriu ao filho a criagdo de uma empresa que vendesse
medicamentos a base de canabidiol no Brasil. Martin, Marce-
lo e Fabio fundaram, entao, a GreenCare (utilizando 50% do
fundo Greenfield), que comegou a operar em 2019.

A sede da empresa, em Sao Paulo, em um escritério co-
mercial na Vila Madalena, retine 15 funcionarios (sendo quatro
do fundo Greenfield). Ao todo sao 30 funcionarios da Green-
Care, entre eles 20 consultores que ficam espalhados em sete
estados: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Parana, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul, Distrito Federal e Mina Gerais.

A companhia tem ampla participagao feminina na area de
vendas e também na sede fixa, onde o departamento de
marketing, compliance e a equipe cientifica sdo liderados por
mulheres. Outro fator forte é a presenca de geragao Y no
escritorio. “Todo mundo € jovem, menos o Marcelo”, brinca
Martin, alegando que a média de idade da turma é de 30 a
35 anos; exceto Marcelo, que tem 47.

Na GreenCare existe um mantra: “dar conhecimento para
gerar reconhecimento”. Para os socios, trabalhar com ética
€ a principal missdo da empresa. “Temos a responsabilidade
de lidar com o dinheiro de terceiros, familias que apostaram
na ideia, e também com a industria farmacéutica, um setor
conhecido por nao ter praticas muito adequadas”, afirma
Mattos. Para o trio, trabalhar em um segmento com tantos
estigmas como a industria da cannabis exige uma respon-
sabilidade maior, porque um tnico erro pode condenar nao
50 a empresa, mas também o setor.

0S TRES MOSQUETEIROS

Embora com personalidades muito diferentes, os socios da
GreenCare s&o unidos pelo bom faro por novas oportunida-
des - segundo dados da consultoria Brightfield Group, a
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industria de cannabis espera faturar globalmente US$ 22
bilhoes até 2022. Marcelo Marco Anténio pratica luta e jiu-
-jitsu, é casado e pai de trés filhos. A relacdo dele com o
canabidiol surgiu por influéncia de seu pai, que acreditava
no mercado. Hoje faz tratamento com CBD para a ansieda-
de. Fabio Furtado (36) € o lado mais analitico da empresa,
que gosta de planejar detalhes. O empresario se define como
um homem calmo e caseiro que gosta de assistir a filmes,
passar tempo com a esposa e fazer caminhadas pelas ruas
da Vila Madalena. Quando entrou na industria de cannabis,
foi motivado pela curiosidade e pelo desafio de trabalhar
em um mercado cheio de barreiras regulatorias.

Ja Martin Mattos (39) é o hiperativo da turma. Sua curio-
sidade e senso de criatividade nao tém limites, o que o levou
a mergulhar em inUmeras pesquisas sobre o mercado de
cannabis. Ele também & apaixonado pelos estudos, cursou
Economia, Administracao e Direito Tributério e atualmente
é estudante do terceiro ano de Fisica na Universidade de Sao
Paulo. “Estou sempre estudando para poder desenvolver
novas coisas”, conta ele, que confessa que o fluxo de ideias
criativas ocorre até no momento mais incomum do seu dia.
"Acho engragado, mas as ideias surgem quando estou fa-
zendo esporte, tomando banho ou até andando de moto.”

Juntos, os trés comandam a GreenCare, que possui 2 mil
clientes no Brasil. A demanda de produtos tem na sua maio-
ria foco em epilepsia, dor cronica, ansiedade e autismo. Atu-
almente, a Anvisa permite a compra de medicamentos a base
de canabidiol apenas com prescricdo médica para 24 doengas
diferentes. O carro-chefe em vendas é o Hemplex, uma linha
de medicamentos com alta concentracdo de CDB e niveis
limitados de THC, cuja concentracdo nao supera 0,3%. Os
produtos pedem ser vendidos em gotas, capsulas ou cremes
(estes para dor muscular) e os precos variam de R$ 389 até
R$ 1.629. Além da linha Hemplex, eles devem lancar até julho
deste ano o Greencare Intima, gel lubrificante para mulheres
que sofrem com falta de libido ou dores durante o ato sexu-
al (ele ja existe em outros paises, mas a GreenCare desenvol-
veu uma férmula prépria) e a linha de alimentos Happy,
produzida a partir de semente de cannabis (sem CBD nem
THO), que promete trazer produtos ricos em fibras e proteinas.
“Temos um po de semente de cannabis que é parecido com
0 Whey Protein e também as sementes tostadas”, contam.

“DESCOBRIMOS QUEO

INVESTIMENTO NESTE SETOR

NAO FLUIA POR PRECONCEITO

OU BARREIRAS DE MERCADO.

ENTAO CRIAMOS UM FUNDO

FOCADO EXCLUSIVAMENTE
PROMOVE

-LO”
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QUALEA
DIFERENCA
ENTRE
THCECBD?

O canabidiol (CBD) € um fitocanabi-
noide, composto quimico encontra-
do em plantas como a cannabis, que
interage com receptores do nosso
corpo, localizados no sistema
nervoso central, e células do sistema
imunologico. O CBD nao possui
efeitos psicoativos e € utilizado em
tratamentos para ansiedade, crises
epilépticas, Mal de Parkinson,
Alzheimer e esclerose multipla, entre
outros. O tetraidrocanabidiol (THC) é
o principal componente da maconha,
responsavel pelos efeitos psicoativos
e alucinégenos. Esta presente nas
drogas de uso recreativo e também
é utilizado em tratamentos médicos
para diminuir nduseas (em pacientes
com cancer ou submetidos a
radiacao) ou reduzir a pressao ocular
em glaucomas.

MARESIA

Martin Mattos e
Marcelo Marco
Antonio, da
Greencare, ja
conquistaram
cerca de 2 mil
clientes no Brasil

Além destes langcamentos, no segundo semestre a linha de
dermocosméticos GreenCare Skin deve chegar ao mercado.

Para os s6cios, os fundamentos cientifico e médico tém
ajudado a vencer as barreiras do preconceito. “Nosso pro-
duto nao se baseia em publicidade, trabalhamos com mui-
ta pesquisa e resultados respaldados pela opiniao médica,
o gue garantiu o nosso crescimento”, explica Fabio Furtado.

O LEGAL DAS VENDAS
Sem oferta direta para pacientes, as vendas dos medicamen-
tos ocorrem sempre com visitagdo meédica. Foram 4.500

consultérios visitados até o momento; a meta para 2020 é
de 9 mil em todos os estados. A empresa mapeia por meio
de algoritmo 0s médicos com maior potencial e apresenta os
produtos. Caso o profissional de salide opte por prescrever
o tratamento com canabidiol, o paciente procura a Green-
Care com a receita. Os medicamentos sao produzidos nos
Estados Unidos e entregues em casa em até 45 dias (prazo
que inclui a aprovacao da Anvisa). Depois da liberacao para
a industria farmacéutica da venda de produtos com canabi-
diol no Brasil, a GreenCare garante que seu novo desafio é
se tornar lider deste mercado, que vai muito além da fumaca.
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ANEXO 2: Reportagem retirada da Marie Claire pertencente ao eixo tematico de

Negocios.

STARTUP,

SAO PAULO 1h
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BELEZA: CAROL DA MATA (CAPA MGT) / PRODUCAO-EXECUTIVA: VANDECA ZIMMERMANN

TEM UMA HISTORIA QUE Viviane Sedola, 35
anos, gosta de contar quando vai falar da estima
que tem pela erva que move seu negocio: “A Can-
nabis tem planta fémea e macho, mas ¢ da fémea
que se extrai o oleo que trata dores e doencas
cronicas, mudando vidas verdadeiramente. Talvez
nio a toa, o emergente mercado da maconha pelo
mundo seja tao feminino”. Ela se refere as mulhe-
res que empreendem no segmento € cita uma pes-
quisa feita pela agéncia de noticias Marijuana Bu-
siness Daily, segundo a qual 36,8% dos empregos
de nivel sénior nas empresas de ramo nos Estados
Unidos sao ocupados por mulheres. “Esse nimero
ja é superior 4 média nacional de 21% para todos
08 negocios no pais”, continua. A industria aqueci-
da e em pleno crescimento certamente foi uma boa
razdo para Viviane, ex-executiva do crowdfunding
Kickante, e sua entao socia, a médica pos-gradua-
da em neuro-oncologia
Paula Dall’Stella, investi-
rem nesse setor no Bra-
sil. Mas elas ainda preci-
savam de um motivo a

mais: queriam um nego-
cio com proposito. O fa-
to de estarem em um ce-
nario de ilegalidade aju-
dou — diferentemente de
parte dos estados nor-
te-americanos, o Brasil
proibia, até dezembro
de 2019, o cultivo e con-
sumo, recreativo ou me-
dicinal, da maconha. O que existia era uma regra
de excecao, ou seja, devido a falta de regulamen-
tacao especifica, os casos eram analisados e apro-
vados um a um pela Justica. Para obter autorizacao
de importar medicamentos, que geralmente vém
dos Estados Unidos e da Suica, era preciso laudo
médico, prescricao e termo de responsabilidade.
Ou melhor: encarav:

se muita burocracia € o pl‘(’)-

C

sso acabava beneficiando uma pequena e privi-
legiada parcela da populacio. “Quem tem muito
dinheiro e/ou muita informacio”, diz Viviane. Do
desejo do empreendedorismo com propoésito veio
a Dr. Cannabis, plataforma digital que conecta pa-
cientes a médicos e outros profissionais que pro-
duzem, prescrevem e revendem produtos 2 base
de canabinoides, as substincias terapéuticas pre-
sentes na planta da maconha. As mais conhecidas
e estudadas 530 o canabidiol (CBD) — popular por
seu efeito anticonvulsivo — e o tetrahidrocanabinol
(THC) —, principal componente psicoativo da Can-

O NEGOCIO DA

ERVA

Viviane Sedola criou a plataforma
digital Dr. Cannabis, que ajuda
pacientes a comprar maconha medicinal

POR NATACHA CORTEZ
FOTO ILANA LICHTENSTEIN

nabis e responsivel pelo alivio de nduseas e dores.
A Dr. Cannabis auxilia o paciente durante todo o
processo: desde a busca por um médico até a co-
tacao e escolha dos medicamentos. Para os profis-
sionais da medicina, oferece interface com consulta
a produtos, emissiao de prescricao e documentagio
da Anvisa. O servico € gratuito tanto para médicos
quanto para pacientes. “Acreditamos no direito a

satide como fundamental. E a verdade é que, na
falta de autorizacio, familias recorrem 2 clandesti-
nidade, em que nao ha controle sobre a fabricacio
do produto. Correm o risco de sofrer penalidades
legais e implicacdes na satde do paciente. E ultra-
jante! Ainda mais quando ji existem provas sobre
a eficicia do tratamento candbico. Porém, para que
seja livre de preconceitos, hi um longo caminho
em pesquisa cientifica. Por isso, criamos uma pla-
taforma que acolhe as pessoas e leva a elas infor-
macao responsavel”, ex-
plica. Para comecar a Dr.
Cannabis, Viviane coor-
denou um financiamen-
to coletivo de investido-
res. Levantou R$ 750 mil.
Também teve o aporte
da Superfobs Ventures,
fundo de investimentos
brasileiro que aplica em
startups de impacto so-
cial. E como a empresa
de Viviane faz dinheiro
hoje? “Temos um percen-
tual no valor de venda
dos medicamentos”, responde, sem revelar esse
percentual. “E informacio confidencial, mas ga-
ranto que o preco nao muda para o paciente. Fize-
mos acordos com laboratorios”, justifica. Dez me-
ses depois de sua abertura, a plataforma ja conec-
tou mais de 3 mil pacientes a mais de 300 profis-
sionais. O préoximo passo para um “futuro breve”,
conta Viviane, € estender o servico para a Colom-
bia e o México. “Queremos ser referéncia na Amé-
rica Latina no mercado de Cannabis medicinal,
amparados por dados oficiais. E importante tirar-
mos a maconha do obscurantismo. Um tratamen-
to com 6leo a base de canabidiol pode fazer uma
mae voltar a interagir com a filha epiléptica”, diz
ela, que agora comemora a resolucao da Anvisa
que aprovou a venda de medicamentos a base de
Cannabis no Brasil. “Demora até que o mercado
entre nos trilhos e as familias de fato se beneficiem
com a venda autorizada. Enquanto isso nao acon-
tece, continuamos como ponte nesse negocio.” m
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ANEXO 3: Reportagem retirada da GQ pertencente ao eixo tematico de Saude.

GQ | VIVER BEM | CORPO

O QUE O CONFINAMENTO
FEZ AO SEU CORPO?

A pandemia nao atingiu apenas
0s contaminados pela covid-19.
Especialistas apontam as

consequéncias fisicas e mentais

de seis meses de uma rotina
restritiva e o que podemos
fazer para voltar ao "normal”
Por Ernesto Xavier

llustracdes Davi Augusto

uem poderia imaginar o
que aconteceria em
2020? Apods o anuncio
da pandemia pela OMS
em 11 de margo, ja se
passaram quase seis meses. Metade
do ano em confinamento, distancia-
mento social, trabalho remoto, més-
cara, medo, videoconferéncia, horas
sentado, menos espaco, alimentacao
desregulada, excesso de soliddo ou
de convivio. Fica dificil contabilizar as
dores, 0 peso a mais, as espinhas.
Sua saude esta em dia? Aposto que
vocé notou diferencas na pele, no
sono, no humor ou na balanca. Mes-
mo com a reabertura gradual e a
aguardada vacina cada dia mais pré-
xima, é importante levar em conside-
racao os problemas que trabalhar, so-
cializar e viver em uma série de
pequenos espacos esta causando - e
tomar medidas para resolvé-los.

HIPOTROFIA MUSCULAR A falta ou diminuicio severa de ativi-
dades fisicas contribuiu para a perda de ténus muscular. Mesmo quem
mantinha uma rotina de exercicios, a partir de trés meses parado come-
¢a a perder tecido muscular de forma significativa. Voltar a malhar é do-
loroso, ndo é mesmo? Uma das propostas da dermatologista Dra. Giova-
na Moraes é uma série de quatro a seis sessdes em um aparelho chamado
Emsculpt, que faz o equivalente a 20 mil abdominais por sessdo, sem
que vocé se mexa. A busca tem sido frequente para quem parou de ma-
Ihar durante a quarentena e quer recuperar a forma fisica: "Vocé faz uma
hipertrofia e hiperplasia de células musculares pelas contracées. E ideal
para quem ja pratica atividade fisica”, diz a dermatologista. Nada subs-
titui os exercicios fisicos, mas o Emsculpt promete ajudar (e muito).

PELE Achamos que a pele ficaria linda com menos exposicao ao sol e & poeira.
Ledo engano. Veio o cortisol, horménio do estresse, e estragou tudo. Isso significa
mais inflamacao e producao de 6leo: “As alteragdes na pele durante o confinamen-
to foram causadas por dois motivos: hormonal e comportamental. No confina-
mento, as pessoas ficaram mais tensas e tal estresse intensifica a producao de cor-
tisol. Ele pode causar o ressecamento, a secrecao e a quebra precoce de fibras de
coldgeno”, diz o Dr. Alberto Cordeiro, dermatologista a frente da Clinica Horaios.
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SAUDE MENTAL Como vai a satide mental? Alguns
problemas podem até nao ter surgido (ainda), entdo é
importante preveni-los: “Sintomas tipicamente relacio-
nados a transtornos de ansiedade e transtornos depres-
sivos atingiram os niveis mais significativos durante a
pandemia”, aponta a psicéloga Beatriz Gualandi. Segun-
do ela, o isolamento retirou das pessoas a possibilidade
de fuga dos problemas: “Esgotou-se a alternativa de des-
carregar no trabalho, na saida com os amigos e em ou-

ALIMENTACAO sc a ansiedade fez vocé comer mais e
pior, nao se sinta sozinho: “Houve um aumento importante
da compulsao alimentar. As consequéncias tém sido o au-
mento de peso, insénia, queda de cabelo e oscilagdo de hu-
mor. A longo prazo pode se instalar na forma de doenca. Ali-
mentos ricos em acuicares e gorduras geram uma sensacao
de saciedade mais 'curta’, levando o organismo a querer
consumir cada vez mais alimentos desse tipo”, alerta a Dra.
Esthela Oliveira, médica nutréloga.

tros escapes”, destaca Gualandi.

Muitos problemas come¢am na mente e acabam refle-
tindo no corpo. A educadora fisica Cau Saad diz que so-
mos um todo indivisivel: “Existem muitos estudos que afir-
mam que todas as doencas sao de origem do desequilibrio
das emogodes e dos sentimentos”, diz Saad.

“Procurar psicoterapia pode ser fundamental”, alerta
Beatriz Gualandi. A pandemia, portanto, foi um gatilho
para questdes ja existentes que vinham sendo adiadas.

104

QUEDA DE CABELO A queda de
cabelo causada pelo estresse, chama-
da de efluvio telégeno, aparece como
diagnéstico de pacientes que sofre-
ram com o distanciamento social. “Em
uma média de trés meses depois (si-
tuacdo de estresse), a pessoa comec¢a
a perceber queda de cabelo. Quando
vocé fala em efluvio telégeno, vé o fio
caindo no travesseiro e na escova; ele
cai com aqguela bolinha branca. Aquilo
nao é a raiz do cabelo, entao deve-se
entender a causa. Esta acaba sendo
descoberta em uma consulta médica,
exames laboratoriais e uma anamnese
bem feita”, aponta a Dra. Maria Angé-
lica, da Clinica Muricy.

EXISTE SOLUGAO? Para praticamente todos os problemas rela-
tados até aqui, a pratica de atividade fisica, terapia e a boa alimenta-
¢do vao ajudar a solucionar. “Estudos comparativos mostram que uma
caminhada de 30 minutos, trés vezes por semana e ao longo de 16 se-
manas tem o mesmo efeito da sertralina (antidepressivo). Tanto para
altos niveis de ansiedade quanto para o rebaixamento de humor cau-
sado pela depressdo, a atividade fisica aerdbica se mostra uma forte
aliada”, indica a psicologa Beatriz Gualandi.

Cau Saad completa dizendo que a atividade fisica é a melhor solu-
¢do: "Quem ndo achar um meio de cuidar da saude sera obrigado a
arranjar um meio de cuidar da doenca, a escolha é sua”, finaliza.
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ANEXO 4: Reportagem retirada da Marie Claire pertencente ao eixo tematico de Saude.
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DO ZOOM
AO ZEN

Depois de mais de um ano em isolamento social,
o home office revela-se uma pritica perigosa para
a saude emocional. Entenda os riscos, repense
hdbitos e exerca seu direito de se desconectar

POR PAOLA DEODORO
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“O QUE ESTAMOS VIVENDO |
agora nao ¢ home office. N6s esta- |
mos confinados em casa com o tra-
balho”, define a psicanalista Vera
lIaconelli. A frase ¢ o inicio da res-
posta para 0 questionamento sobre
o quanto estamos sendo afetados
pelo trabalho a distincia. E também
um alerta para que, antes de dimen-
sionar os danos, as pessoas com-
preendam a gravidade da situacio
em que estao vivendo. “A falta de
entendimento de que estamos per-
dendo coisas importantes neste
novo cenirio e a simples
aceitacao do problema tém um alto
custo psiquico”, continua Vera.
“Home office, em uma realidade
sem pandemia, ¢ uma estrutura de
trabalho que, entre suas maiores
vantagens, tem flexibilidade de
horirios e um trinsito mais livre
para receber amigos para almocar
er um happy hour fora.
que, definitivamente, nao
fazemos hoje.” A psicanalista lem-
bra ainda que o formato original
prevé escapadas ¢ mudancas de
planos no meio do dia, que ajudam

o organismo a entender que existe
vida fora do trabalho. Chegamos
assim a um dos grandes dilemas do
isolamento social: dividir as rotinas.

Uma pesquisa global realizada
pela Oracle, em parceria com a

Workplace Intelligence, em outubro
de 2020, consultou 12 mil funcioni-
rios de 11 paises diferentes. O obje-
tivo era apontar as consequéncias
do trabalho remoto e as principais
culdades encontradas pelos pro-
fissionais durante a pandemia.

No recorte brasileiro, 44% dos

entrevistados afirmam sentir pressao
para atender padroes de desempe-
nho, 39% dizem ter cargas de traba-
lho imprevisiveis e 42% relatam tra-
balhar mais de 40 horas extras por
més. Sobre a dificuldade de separar
a vida doméstica da profissional, o

= estudo apontou nimeros ainda mais

altos: 87% dos brasileiros definem o

- !, ~ formato atual de teletrabalho como
|

S . i

responsivel pela dificuldade de
equilibrar as func¢oes diarias,
enquanto 40% dizem ndo conse-
guir de forma alguma separar o
trabalho e a rotina particular. E
ainda: 61% alegam maiores dificul-
dades para tomar decisoes e 21%
relatam casos da sindrome de
Burnout (estado de tensio emocio-
nal e estresse provocados por con-
dicoes de trabalho desgastantes).
Os altos percentuais se justifi-
cam por uma bombdstica conjun-
c¢ao de fatores: um planeta em
pandemia de satde publica, insta-
bilidade financeira de
generalizada, necessidade de rein-

maneira

ventar protocolos e métodos de
trabalho em um mundo completa-
mente alterado e, ainda, muita
gente trabalhando em casa pela
primeira vez na vida, sem nenhum
tipo de preparo prévio. “O home
office de hoje é completamente
diferente do que era até 2019.
Sempre fui adepta de uma rotina
equilibrada, e escolhi esse método
de trabalho para acompanhar o
meu ritmo de vida, ter flexibilida-
de. Dava muito certo ¢inco anos
atrds
keting digital e autora do blog
Adoro Home Office, fundado em
2015, Marcia Breda. Com a pande-
mia, no entanto, o jogo virou. “De

, conta a especialista em mar-

repente, me vi trabalhando o
dobro de horas por dia. Como nao
podia sair, nao ia mais ao pilates,
a academia, ndo encontra
amigo: Passava o meu tempo
extra trabalhando”, completa.
Publicado em maio de 2020, seu
post de maior engajamento tem

/a 0s

um titulo sugestivo (e autoexplica-
tivo): “Cinco anos de home office
nao me prepararam para isso”. Em
um dos trechos, ela conta: “Hoje,
cerca de sete semanas depois do
inicio da recomendacio de isola-
mento no Brasil, percebo que as
estratégias que eu sugiro aqui até
podem ter ajudado, mas de jeito
nenhum vao fazer essa ser uma

boa experiéncia do home office.
Porque o home office nao € assim.
Nossa vida nao era assim.”
QUAL E O FIM
DO EXPEDIENTE?

Como entdo fazer essa organiza-
¢ao interna? Como demarcar os
limites entre as diferentes realida-
des que estamos vivendo? A
empresdria e comunicadora digital
de bem-estar Karla Lopes ressalta
a importancia de manter o espaco
com caracteristicas de lar. “Quando
trabalhamos em casa, acabamos
confundindo nossa personalidade
com a persona usada no trabalho.
O lugar perde aconchego”, expli-
ca. Outra atencao € a disponilida-
de — geralmente de 24 por 7. “Nao
deixe as pessoas acessarem voce a
qualquer momento. Vocé niao € o
seu trabalho, ele nao pode ocupar
seu dia inteiro”, alerta.

Para Vera laconelli, o que era
um limite fi

co ficou muito subje-
tivo, e as pessoas nio reconhecem
(por vergonha, intimidacio ou
mesmo falta de hébito) que preci-
sam preservar um espaco de priva-
cidade: “Se eu nao entender que
tenho esse direito, e entrar nessa
pilha neoliberal de produtividade
na minha vida privada, que acha
falta de educacao nao atender, que
sou obrigado a responder, vou aca-
bar respondendo a mensagem.”

Para isso, porém, € preciso pensar
no processo inverso. “E  jamais
demandar de seus parceiros de
trabalho algo fora do expediente”,

ressalta a psicanalista.

Marcia conta que, quando se
deu conta da sobreposicao de roti-
nas, entendeu que precisaria se
reorganizar e adicionar novas priti-
cas ao seu dia a dia — a partir de
entdo, exclusivamente dentro de
casa. “Fiz todo o roteiro bisico da
pandemia. Comecei a seguir uma
rotina de skincare bem organizadi-
nha, aprendi a fazer pao, me inscre-
vi em cursos online, comprei um

>
|
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videogame. Sabia que precisaria de

rituais”, diz. Mas, com o PTOIOHP.H' “Vocé ja percebeu quee temos bem poucos bobbies que ndo sejam na tela?
mento da pundemiu‘ quund() com- Como ndo dd para evitar todas elas, ndo exerca qualguer
pletou um ano em casa, sua produ- atividade no computador durante suas boras de descanso.
tividade caiu. “E, claro, a rotina (Marcia Breda)
criada ndo se sustentou. ‘Evite as noticias redundantes. Com tempo livre, tendemos a nos

A situacio € comum a muitos aprofimdar nas informacoes. Vocé ja sabe que vdo abrir uma CPI
profissionais em home oficce. Jd sabe que o padrasto espancou uma criangca até a morte. Enltdo evite ver

Culpa da falta de previsao de um todas as fotos, ler os comentdrios, o desdobramento, o testemunbo da vizinba
Is50 6 aumenta o estresse e polcas vezes ea informagdo relevante.”

fim e do recrudescimento da
crise. “No meio do ano passado,
48 pessods comegaram a se orga- o Adote um lazer ligado a ficgao. Deixe-se envolver por wma narvaliva,
nizar, com a sensacao de que dali invista em um bom livro. E um respiro importante.

a pouco tudo iria passar. E ai (Vera laconelli)

chega mais um aniversdrio, mais
um ciclo de trabalho, e ainda
estamos aqui”, afirma Vera. Para

(Vera laconelli)

‘Tenba em mente que o descanso é produtivo, sim. E uma das melbores
formas de produtividade. Uma mente cansada nédo produz
Quando vocé repousa, ganha energia para seu corpo trabalbar melbor.”

ela, o sofrimento estd muito asso- (Karla Lopes)

ciado 2 questaio do tempo. “Eu
aguento isso tantas horas, tantos
meses. A falta de perspectiva
desorganiza tudo”, completa.

RITUAIS DE ‘O comego do dia de trabalbo também é wm momento importante na
DESCONEXAO organizacdo psicoldgica do periodo. Acordar mais tarde,

Para organizar as energias, rever tomar café da manbd, arrumar a casa, também vdo ajudd-la a evitar
métodos, dar um novo gis para a sensagdo de que vocé estd vivendo no trabalbo.”
s
: < . Marcia Breda
mais um periodo com perspecti- (Marcia Breda)
vas difusas — e, definitivamente, “Entenda que seu processo de digestdo & definitivo para o
aprender 4 separar a home do bem-estar e reorganize sud rotina. Assim, nunca abra mao deas 1rés

office -, priticas de desconexio principais refeicoes, priorvizando sempre o almogo que, segundo o ayurveda,
€ o momento no qual nosso poder de digestao esta mais elevado.
(Marcia de Luca)

sao fundamentais. Marcia de Luca,

expert em ayurveda, meditacao e

ioga, chama aten¢do para um cui- Ritualize habitos didrios. Perfumar o banbo é uma excelente técnica
ado primirio: desligar-se de apa- Amarre um punbado de ervas aromdticas, como eucaliplo

dado pi deslig; de ap 4 bado d 0 lipl

relhos eletrdnicos, que sio muito ou lavanda, no chuveiro. O vapor vai exalar o aroma e garantir um

efeito relaxante. Para criar um clima complelo, apague as luz
acenda uma vela e coloque wma playlist gostosa para tocar.

(Karla Lope:

relacionados ao ato de trabalhar, e
privilegiar atividades tranquilaza-
doras, como ler, ouvir musica ou
estabelecer conversas profundas. ‘Nao deixe para relaxar apenas no fim do expediente. Virias vezes ao dia,

Uma pesquisa da SAP Consul- v assumct mrm;nwfm;u ('tnu a colina Il(”“rt '('h(r nilada (uu/nn‘m'.‘-fnrmlk'. e
observe a respiracao, imprintindo um ritmo: inspire em trés tempos e faca
uma pausa. Expire em trés tempos e faca outra pausa. Comece praticando

toria, em parceria com a Sociedade
Brasileira  de  Teletrabalho e ao longo de um minuto e va aumentando gradativamente.”
Teleatividades, junto a 554 com- (Mircia de Luca)
panhias, apurou que, das empre- .
sas que passaram a adotar o tele- A VI"I!I‘. ('J‘ris‘_/h(lf"rlr- celular até cair no .\'lJI{(" diminua a luz, leia um
trabalho na pandemia, 72% pla- . livro, faca um cha e ligue um difusor com oleo wxmn‘rq/ :Iy lavanda

) . bergamota ou laranja doce, que ajudam a desacelerar. Vocé vai mandar
nejam manter a pritica em algum um recado para o seu corpo de que ele ja pode relaxar.
formato no futuro. Isso significa (Karla Lopes)
que a releitura das rotinas é uma
necessidade urgente para a saide
emocional que vai acompanhar
essa nova maneira de viver. =
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ANEXO 5: Reportagem retirada da GQ pertencente ao eixo tematico de Moda.

6Q | ESSENCIAL | TENDENCIA

CORACAO
DE

ESTUDANTE

O preppy esta de volta,
atualizado por nomes como
Pharrell Williams e Tyler,
The Creator, em uma
resposta a invasao street
Por Teo van den Broeke

6a Il 36 Il GQ.COM.BR

com meias brancas e jaquetas tweed combinados

a camisas estilo rugby e camisas Oxford usadas
com calgas chino - o estilo “preppy” estd oficialmente
de volta para a S520 (e nao poderiamos estar mais felizes
com isso...). Nerds do universo da moda afirmam que
este estilo alinhado surgiu em 1936, quando a fabricante
de sapatos GH Bass & Co apresentou um novo tipo de
loafer em sua linha - o Bass Weejun penny - e 0s
estudantes que povoavam as universidades da costa leste
americana ficaram enlouquecidos por eles.

Para outros experts, o estilo lvy verdadeiramente se firmou
algumas décadas depois, quando a Book Brothers apresentou
uma camisa Oxford com botdes rosa-claros no colarinho.

A verdade é que, sempre que o estilo lvy League jogava
seus tentaculos em torno dos guarda-roupas da elite
estadunidense, era um momento que redefinia o vestuario
masculino - ndo apenas na América, mas também em
escala global. Os jovens da época readequaram as jaquetas
justas de tweed, calgas chinos de boca larga e elegantes
sapatos usados pelos pais (estilizando-os para a vida no
campus) de maneiras novas e absolutamente modernas.

Os penny loafer mencionados acima eram usados com
bermudas e meias longas esportivas (a la Paul Newman),
jaquetas esportivas eram usadas com camisas de rugby
em tons de joias (a la Steve McQueen) e suéteres de
colegiais com echarpes foram combinados com a alfaiataria
classica (a la Ryan O'Neal no filme Histdria de Amor).

Foi indiscutivelmente também o primeiro momento
em que o conceito de “athleisure” (que mixa o sportswear
e o casual) emergiu vestido com camisa de time. Itens
tradicionalmente preservados para atividades esportivas
foram subitamente usados com a alfaiataria, e o resultado
foi um visual descontraido e revigorado. Vocé precisa
apenas considerar a |1a aspera tweed ou todo o guarda-
roupa desenhado pela figurinista Milena Canonero para
o longa Carruagens de Fogo, de 1981, para sentir a
atemporalidade deste estado de espirito.

s apatos penny loafer (sem cadargo e casual) usados

GETTY IMAGES
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"O 'Preppy’ € um estilo originalmente
adotado por estudantes de escolas
particulares de familias protestantes e com
origem britanica - o americano de classe
média alta - e usado nas universidades da
Ivy League como simbolo destes clas”, diz
a divindade da moda masculina, Jeremy
Hackett, fundador da Hackett London. "Era
um codigo de vestimenta facilmente
reconhecido para os que o conheciam, mas
hoje se tornou uma moda poderosa para
aqueles que ndo estao interessados em luxo.”

Embora o look lvy League tenha passado
por muitas reinvences, o atual retorno dele
€, na minha opinido, 0 mais atraente que ja
senti. Desde as grandes camisas de retalhos
Oxford e as cal¢as chinos cor caramelo com
bocas largas que se estenderam pela
passarela SS20 da Prada até a proliferacao
das camisas simples listradas da Bengal na
Chalayan, Etro, Pink e Sacai, € 0s numerosos
sapatos docksides na Church's, Lanvin e
Brunello Cucinelli, as roupas com inspira¢ao
na lvy estdo por toda parte nesta temporada.

Nao é apenas nas passarelas que a vibe
do estudante alinhadinho esta fazendo um
retorno: "O visual parece estar ganhando
forca a medida que as pessoas se afastam
do streetstyle e procuram algo mais
inteligente, sem ser formal,” diz Daniel
Kearns, diretor de criacdo da Kent e
Curwen. "Assim como Tyler, The Creator,
vestindo um suéter de criquete com um
terno de la tweed e ténis ou Eddie
Redmayne em um look pés-expediente.”

A maneira de usar o visual da Ivy League
em sua interacao atual é com uma robusta
dose de ironia - no modo acima mencionado
de Creator - e com uma pitada de alta moda
sensata, como Redmayne. Seus ajustes
devem estar préximos, mas ndo muito
proximos; os tons devem ser pastel e sua
atitude deve ser qualquer coisa, menos a de
branco elitista. Quanto aos itens que vocé
deve comprar? Deixarei a Ultima palavra para
Kearns: “Os principios basicos do estilo da
Ivy League sao os seguintes: um suéter
usado de maneira inteligente, um paletod
de tweed ou uma jaqueta bomber, listrada,
gravata com logos de clubes, uma camisa
com botdo no colarinho, casacos de
gabardina a prova d'dgua, suéter de
criquete, camisa rugby, calga chino, ténis,
pescoco com estampas de losangos,
cardigans em tons pastel.” Uma respirada.
"Ah, e claro, os sapatos penny loafers.”
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ANEXO 6: Reportagem retirada da Marie Claire pertencente ao eixo tematico de Moda.
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Olhos iluminados e cabelos com topetinhos 80’s sao hit
da colecao Métiers d’Art 19/20 da Chanel

POR JULIANA TOZZI

EM QUALQUER EPOCA do ano, é dificil cami-
nhar por Paris sem se deixar admirar pela beleza
de suas construcoes. Em dezembro, a Cidade Luz
ganha um outro elemento hipnético: a ilumina-
¢io de Natal. Foi neste contexto que a francesa
Virginie Viard apresentou sua primeira colecao
Métiers d'Art a frente da Chanel, no dia 4 do qlti-
mo més do ano passado. Em uma investida clara
as origens da marca — os Gltimos desfiles dessas
colecoes aconteceram em Nova York e Hambur-
g0 —, ela decidiu apresentar a colecao em casa. O
mote da apresentacao foi o iconico apartamen-
to de Gabrielle na rue Cambon, onde a estilista
comegou a receber os primeiros clientes quan-
do ainda trabalhava como chapeleira, em 1910,
e de onde construiu seu império. Da cenografia
ao make, tudo foi inspirado nas cores e textu-
ras do imével, que Coco s6 deixou em 1971, da-
ta de sua morte, até hoje preservado pela grife

Os cabelos criados pelo escocés Sam McK-
night, por exemplo, sdo uma releitura do french
twist presente nos arquivos da Chanel. A versao
2020 foi finalizada com rabo de cavalo e tex-
tura molhada. Os lacos e presilhas de camélias
deram o arremate autoctone aos looks. Um dos

pontos mais altos do desfile, no entanto, foram

os makes a0 mesmo tempo minima s e po-

derosos, criados pela italiana Lucia Pica, direto-
ra global de maquiagem da marca. Inspirada na
famosa escada espelhada do apartamento (on-

de aconteciam desfiles e por onde Coco espiava’y

a reacdo do publico, na boca de cena do andar
de cima), investiu no brilho dos makes. “Quis]
brincar com materiais e texturas”, diz Lucia. Pa-
ra compor os looks, usou 0s produtos da mais
recente linha de make da maison, Noir et Blanc,
que chegou no fim do ano passado no Brasil

Gigi Hadid, por exemplo, surgiu na passarelal
com cristais colados no canto interno dos olhos,
que por sua vez estavam cobertos com um bau-|
me transparente nas palpebras. Olhar mais ilu-
minado, impossivel. Para compor o make da tof
americana, uma potente camada de gloss nos
libios. Jd o look de Kaya Gerber tinha foco nos
libios, cobertos com um intenso vermelho la-
queado — uma constante, por sinal, ao longo do|

minha dica € co-

desfile. “Para fazer esta boca,

mecar com a Jplu‘;u‘:m do |;i|71\ de contorno co-
mo base, na sequéncia investir em uma cobertu-
ra bem pigmentada e finalizar com muito gloss”,

afirma Lucia. Outro destaque foram as sombras;

prateadas e esfumadas, uma (bem-vinda) ode aos
anos 90. Um make tao brilhante e efusivo como
as fascinantes luzes de Paris. Em dezembro. m
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ANEXO 7: Reportagem retirada da GQ pertencente ao eixo tematico de Literatura.
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UM LIVRO DE
DOIS COMECOS

Como Torto Arado, tamar Vieira Junior tinha apenas 16 anos
|ancad0 em 20‘]9, I quando experimentou o siléncio pela

< = primeira vez. Aficionado por literatura e
mas gestado ha mals sob influéncia da geracdo de 1930-1945, o

de duas decadas’ S_e jovem esbogou o que viria a se tornar Torto

tornou a obra mais Arado, seu celebrado romance de estreia,

comentada da décadas mais tarde. Quando a familia

literatura brasileira encontrou seu manuscrito, o desencorajou:

“Achavam que era perda de tempo”, conta.

Por Eduardo do Valle A desilusao veio a reclusdo e a interrupcao

da escrita. O texto original acabou perdido

em uma das tantas casas da familia:

“Muddvamos muito. O aluguel subia e
precisdvamos encontrar outro lugar”.

Aos 41, ele relembra com risadas das idas
e vindas na escrita e da perda dos
manuscritos: “Certamente é uma obra muito
diferente. Hoje agradeco, penso '‘que bom
que eu perdi, acho que ndo deveria valer
muita coisa”. Mais que modéstia, é a
maturidade do autor brasileiro de ficcao
mais lido do momento no pais.

N&o ha nada de repentino em seu sucesso.
Antes de atingir o topo das listas de venda,
Itamar ja era autor de dois livros de contos:
Dias e A Oracdo do Carrasco. Pelo tltimo,
chegou a ser indicado para o Prémio Jabuti.
Mas a “falta de transito” no mercado editorial
brasileiro o faria continuar inscrevendo suas
obras em premiacdes, a melhor chance de
conseguir uma editora. Com Torto Arado,




FOTO DIVULGACAO

concluido em 2018, ele “néo sabia o que
fazer”. Acabou enviando a obra
anonimamente e “sem nenhuma pretensao”
para o Prémio LeYa. A resposta veio meses
mais tarde do presidente do juri e vencedor
do Prémio Camdbes, Manuel Alegre: "Quando
liguei para minha méae para falar do LeYa,
que é uma premiacao de cem mil euros, ela
achou que era trote, que o telefonema era
uma mentira [risos]".

Desse feito em Portugal até que o livro se
tornasse um dos mais comentados no Brasil
e passasse a ser o titulo nacional de nao
ficcdo mais vendido do pais (conforme o
ranking da Publish News), haveria mais um
longo caminho. O Prémio Leya despertou o
interesse das editoras de imediato, e ele
fechou com a Todavia, que trocou a capa
original portuguesa, na qual dois contornos
de rostos femininos estdo sobrepostos a
uma imagem de pér do sol, por uma
ilustracdo de Linoca Souza: duas mulheres
negras empunhando ramos de espadas-de-
Sao-Jorge, concepg¢ao a partir de um retrato
do fotégrafo italiano Giovanni Marrozzini.
Sem saber, usou a mesma referéncia sugerida
por Itamar para a capa portuguesa.

A receptividade foi boa. Em 2019, o livro
ficou em terceiro lugar na lista da revista
especializada Quatro Cinco Um, entre os
melhores de ficcdo. Ao longo da quarentena,
se tornou objeto de culto. Restrito a
encontros on-line com fas, Itamar acabou
recebendo deles bordados e pinturas sobre
o livro. Houve até gquem tatuasse o desenho
da capa. E vieram mais prémios, o Jabuti
em 26 de novembro e o Oceanos em 18 de
dezembro. O sucesso, que estava crescendo,
acelerou. Das oito reimpressoes até agora,
trés foram feitas de novembro ao inicio de
janeiro. Ao todo, sdo 33.000 exemplares.
E entdo cresceu a curiosidade sobre uma
outra histéria, a do autor.

Itamar Vieira Junior é gedgrafo e doutor
em estudos étnicos africanos. Ha 15 anos
trabalha no Incra, o Instituto Nacional de
Colonizacdao e Reforma Agrdria, entre
comunidades rurais, indigenas e quilombolas.
Através de varias historias que conheceu, veio
a inspiracdo para criar as protagonistas do
livro: irmas nascidas em uma fazenda de
trabalhadores servis, em meio a fé e a luta,
que, fascinadas pelo brilho de uma velha faca
de sua avo, levam a lamina a boca. Corta-se

AVOZ.
SOMENTE ALGUNS
ENCONTRAM
REPRESENTACAO NA
VIDA PUBLICA.

)

uma lingua. Perde-se uma voz - narrativa, &
claro, mas, principalmente, metaférica: "Nem
todos tém o direito a voz. Por mais que
nascamos com essa capacidade de fala,
somente alguns segmentos encontram
representacao na vida publica”.

A histéria se passa na Bahia, entre os
cursos dos rios Utinga e Santo Anténio.
Terra e cultura, religido e fantasia, jacus e
juritis, chupins e xanas. Os conflitos de
sangue aumentam ao longo do livro. “A
vida me deu essa possibilidade de entender
esse campo tao vivo que ainda coexiste
hoje com esse Brasil urbano, cosmopolita
e que muitos pensam ndo ser mais assim.”

A Unica personagem real do livro é Santa
Rita Pescadeira, a narradora do ultimo ato e
entidade do jaré, que Itamar via desaparecer
na tradicao oral da Chapada Diamantina: “Isso
para mim foi um achado, porque me deu a
possibilidade de trabalhar, de criar dentro
dessa personagem, de inventar as coisas que
ela diz, que ela vive, as dancas que ela pratica

no jaré". E dela a visdo sobrenatural que
decifra os silenciamentos presentes em toda
a historia e fora dela, passado, presente e
futuro, num caldo que veste a fantasia da
histéria com a roupagem realista que
transferiu de sua experiéncia para a obra.

“Trabalhei com educacdo no campo
durante muitos anos, com assisténcia técnica
para trabalhadores rurais, com documentacdo
detrabalhadoras mulheres que eu acompanhei
por muito tempo. A forca que as camponesas
tém despertou muita coisa da literatura em
meu projeto literdrio”, ele conta. "Se tivesse
seguido apenas o caminho da literatura, talvez
estivesse falando sobre meu umbigo, fazendo
autoficcao. Meu propdsito é justamente sair
dessa regiao e falar sobre o outro. Isso é o
mais importante.”

Mais que o cenario do livro, a Fazenda Agua
Negra representa a estrutura latifundidria
brasileira - a mesma que ele lia nas obras de
Rachel de Queiroz e Graciliano Ramos. Zeca
Chapéu Grande, pai de Bibiana e Belonisia, &
o descendente de cativos em condi¢cées
andlogas a escravidao, como tantos que
cruzaram o caminho do autor. “E um recorte
de que a violéncia no campo ainda esté longe
de ser mitigada.” De fato, dados da Comissao
Pastoral da Terra (CPT), ligada a lgreja
Catdlica, dao conta de um aumento de 23%
no nimero de conflitos no campo em 2019
com relacdo a 2018. Foram 1.833 conflitos, a
maior quantidade dos Ultimos 15 anos. Em
sua trajetdria no campo, o proprio Iltamar ja
viu liderancas camponesas com quem se
reunia e trabalhava serem assassinadas.

Atualmente, 0 autor escreve mais devagar.
Segue no Incra, onde, afirma, o livro foi bem
recebido ("pelo menos pelos colegas”). Para
a préxima obra, esboga uma histdria dividida
entre o campo e a cidade, num lugar que
pertence algreja Catdlica, com trabalhadores
presentes hd geracdes. Novamente, o
homem e a terra. A literatura e a geografia.
O paradoxo da fantasia que manda um
recado claro a realidade, de uma voz que
ndo sera calada novamente. "Todo artista
captura um testemunho do seu tempo e
talvez o testemunho do meu seja que a
gente precisa combater de frente toda a
nossa desigualdade, tudo aquilo que
permite que pessoas como nés continuem
vivendo uma exploracao inaceitdvel. O
tempo da conciliagdo acabou.”

GQ.COMBR Il 23 || 0@
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ANEXO 8: Reportagem retirada da Marie Claire pertencente ao eixo tematico de

Literatura.
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LITERATURA

EM PRIMEIRA PESSOA

Mais importante autora francesa, Annie Ernaux notabilizou-se por
escrever memorias nas quais questiona a estrutura de classes, machista
e patriarcal na Franca, em relatos francos de suas experiéncias pessoais.

Sua obra ganha, agora, edicao no Brasil pela nova editora Fésforo
POR ADRIANA FERREIRA SILVA



FOTOS: CATHERINE HELIE © EDITIONS GALLIMARD / REPRODUGAO INSTAGRAM

SE, COMO CRAVOU SIMONE DE BEAUVOIR em O Se-
gundo Sexo, “o pessoal € politico”, Annie Ernaux transformou
o provocativo slogan que marcou a chamada segunda onda

0,

do movimento feminista, nos anos 1960, na esséncia de sua
monumental obra. Autora de mais de 20 livros, a francesa
reinventou a escrita de memdrias em titulos nos quais res-
gata suas lembrancas em primeira pessoa, a0 mesmo tem-
po que flui para a terceira como uma observadora, nio s6
para falar de si mesma, como se olhasse uma personagem,

mas também para refletir sobre sua época. Dessa maneira,

Annie transforma a experiéncia de ter nascido numa familia

humilde do interior da Franca, em 1940, no retrato das mu-
dancas politicas e sociais dos tltimos 80 anos, sob a pers-
pectiva de uma mulher que lutou por sua liberdade sexual,

atuou na linha de frente pela legalizacao do aborto e viveu
intensamente todas as principais mudangas de sua geracao,
até conquistar a posicao de escritora mais importante de seu
pais (e uma das mais relevantes do mundo) - algo que lhe
foi negado por décadas. “A reagido aos meus livros sempre foi
controversa. Eles todos foram atacados, com excecio de Os
Anos, inico consenso. Publiquei um trabalho sobre hiper-
mercados [Regarde les Lumieres Mon Amour] que se tornou

motivo de piada, porque as pessoas consideram que esse

Nao seja um tema para uma escritora mas, se a gente refle-

tir bem, sao as mulheres que fazem compras nos supermer-
cados, ndo €? E sio os homens que fazem piada de um li-
vro como esse’, diz Annie, rindo, em entrevista por telefone.

Annie tem muitos motivos para se divertir com as con-
trovérsias que provocou. Vencedora de diversos prémios li-
teririos, ela é autora de best-sellers como O Lugar (Fosforo,
72 pags., R$ 4990), que vendeu quase 1 milhio de exem-
plares na Franga, foi traduzido em mais de 20 paises e che-
ga ao Brasil neste més, inaugurando o catilogo da editora
Fosforo, que relanga também sua obra-prima, Os Anos (224
pags., R$ 64,90) — livro no qual Annie revé sua trajetoria des-
de a infancia, diante das mais importantes transformacoes
dos séculos 20 e 21. Ma
pantedo da literatura, Annie também é referéncia de estilo

Iém de conquistar seu lugar no

para jovens escritores e nome fundamental do feminismo.
Em margo, por exemplo, foi uma das capas da Marie Claire
francesa, ao lado de estrelas como Juliette Binoche e Leila
Bekhti, “os rostos da esperanca”. “Para mim,
foi uma surpresa [ser capa de Marie Claire/!",
Talvez, ha 20, 30 anos, eu

interrompe, rindo.

estivesse muito orgulhosa, mas, agora, aos 80
anos, foi surpreendente. De certo modo, tive
a impressao de que nao era eu.” Mas, sim, era
Annie na capa da revista, confirmando a rele-
vincia de uma escrita que comecou a se de-
senhar quando ela lancou O Lugar, em 1983,
em que narra a trajetoria de seu pai. “Eu ja ti-
nha escrito trés romances nos quais falava de
mim, dos meus pais. Mas, para tratar de ou-

ANNIE ERNAUX NA CAPA DA
MARIE CLAIRE FRANCESA

tra pessoa que nio eu, naquele momento, a fic¢io nio era
possivel. Entdo, eu a abandonei e foi uma grande liberta-
¢ao: a partir de O Lugar, nunca mais voltei ao romance”, diz
ela. O livro também foi uma maneira de prestar contas ao
passado. Filha tnica de comerciantes de familia humilde,
Annie conheceu a ascensio social gracas aos estudos. “Eu
Sit
meus pais, que eram donos de um café/épicerie [pequeno
empdriol num bairro popular em Yvetot, na Normandia”,
conta. “Fazia trés anos que eu tinha saido de casa, e queria
lhes apresentar meu primeiro filho. No dia seguinte 2 mi-

tinha acabado de me tornar professora quando fui ar

nha chegada, meu pai teve um enfarte e morreu trés dias
depois. Isso foi muito violento para mim, nao s6 porque eu
ndo esperava, pois ele ndo era velho, tinha 67 anos, mas
sobretudo pela impressio de que nés tinhamos nos sepa-
rado tanto um do outro desde minha adolescéncia, que is-

s0 colocou toda a minha vida em questao. Tive a sensacio
de que tinha mudado de mundo sem que pudesse evitar.”
Essa reflexiio sobre classe social € essencial na obra de
Annie, que ja afirmou que um de seus objetivos era “vingar
sua raga”. “Quando falei isso, aos 20 anos, usei um termo
forte me referindo ao fato de que, como pobres, operirios,
pequenos comerciantes, meus pais, meus avés nao eram da
mesma raca da classe dominante, dos que tinham poder.
Entio, o objetivo da minha escrita era vingar os que sofre-
ram, foram humilhados e ofendidos”, explica ela. No entan-
10, ao transformar sua experiéncia pessoal em tema de sua
obra, Annie também prestou enorme contribui¢io a eman-
cipacao das mulheres, com livros polémicos como L
ment (0 evento), no qual descreve o aborto que fez

éne-

ao final
da adolescéncia, numa época em que s6 mulheres casadas
podiam tomar anticoncepcionais — para as demais, comprar
a pilula seria denunciar a perda da virgindade. “Nos anos
1970, o argumento contra o aborto era o de que as mulhe-
res teriam uma sexualidade totalmente livre e isso, claro, tira
o poder dos homens. Eu participei da luta pela legalizacao
porque fiz um procedimento clandestino, selvagem e extre-
mamente perigoso, como muitas outras mulheres”, diz ela.

Instigada pela leitura de O Segundo Sexo, Annie também

questionou a estrutura patriarcal e machista da sociedade
a e descreveu abertamente os amantes que te
mo em Passion Simple (paixao simples), sobre
um térrido relacionamento com um homem
casado. Hoje, ela conta estar trabalhando em

, CO-

um livro “grande e longo”, em que trata da fa-
milia que formou *
lher que escreve

sob o angulo de uma mu-

FEMMES

“Me parece que, de modo
geral, as mulheres tém mais coisas a dizer, que
ainda nao foram ditas”, acredita Annie, sobre a

VOIX

op¢ao de autoras como ela e a propria Simone
de Beauvoir pelas memorias. “Sob essa forma
de relato pessoal, somos mais potentes e ver-
dadeiras do que escrevendo um romance.” B

116



117

ANEXO 9: Reportagem retirada da GQ pertencente ao eixo tematico de Musica.
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cardigan
Tommy Hilfiger
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A CARTADA DE JAO

Primeiro astro do GQ Vozes em 2021, cantor experimenta novas
sonoridades com as cangoes Coringa e Amor Pirata
Por Eduardo do Valle Fotos Hudson Rennan



GQ | ESSENCIAL | GQ VOZES

do apartamento onde morava desde 2015, antes

da fama, para outro maior, no mesmo bairro em
Sao Paulo. “Aquela casa foi virando um espaco com caixa
de som, coisa de show, fone, microfone, roupa espalhada...
um grande camarim.” Dois dlbuns, um milhdc de seguido-
res e 250 milhdes de visualizacdes no YouTube depois, era
hora de um novo lugar.

“Eu s6 nao sabia que era um caos mudar de casa”, diz.
Mas Jao gosta do caos. A mudanca, engatou a finalizacao
de dois singles de seu préximo album. E, no meio da bagun-
¢a, quebrou seus proprios recordes. Com Coringa, lancado
em fevereiro, atingiu 1 milhao de visualizacdes em 24 horas
no YouTube e entrou pela primeira vez para o top 100 das
musicas mais tocadas em radios brasileiras, de acordo com
o ranking semanal divulgado pela Crowley, plataforma que
apura as principais paradas musicais do pais. Para um ter-
reno dominado pelo sertanejo e pelo funk, foi um feito.

A musica foi presenca garantida na apresentacao de Jao
no projeto GQ Vozes, que teve a primeira edicao 100% digital
no dia 30 de margo. Além dela, o cantor entoou em voz e
violdo a nova cancao Amor Pirata, lan¢ada no dia 12 do mes-
mo més, além de sucessos, como A Rua, Ainda Te Amo e Vocé
Vai Me Destruir. O pocket show completo esta disponivel no
canal do YouTube da GQ Brasil (youtube.com/ggbrasil).

0 disco novo ainda ndo tem nome ou data de lancamento.
“Eu gostaria de dizer mais coisas, t6 tentando fazer o proces-
S0 ser mais gostoso para mim, sabe?”, explica. E um momen-
to de despressurizacao para o dono de uma carreira as-
cendente, que comegou em 2016 com a publicacdo de
covers no YouTube e chegou no ano passado ao disco de
platina para Lobos (2018), seu dlbum de estreia. Emotivas
e um tanto acidas, as letras renderam a Jao a pecha de “pop
sofréncia”, que manteve por algum tempo. “E engracado,
porque foi uma coisa muito natural. Eu nunca me categorizei
como cantor triste. S6 fui honesto suficiente para escrever as
coisas que queria da forma como eu estava sentindo”, conta.

Para Renan Augusto, amigo e empresdrio desde o co-
meco, o sentimentalismo entra como uma nuance dentro
do género assumidamente pop: “O Brasil estd muito di-
vidido entre o pop upbeat, de Anitta, Pabllo Vittar, Duda
Beat, e o pop mais nova MPB, goodvibes, Anavitdria,
Vitor Kley... 0 Jdo nao se encaixa muito em nenhum des-
ses universos”.

N avirada do ano, o cantor Jao, de 26 anos, se mudou

oa il 14 Il GQ.COM.BR

A virada veio com Coringa. Depois de quase dois meses de
um sumico intencional nas redes sociais, ele reapareceu de
cabelo raspado, pose de bad boy e letras mais sensuais que
romanticas - resultado do tempo que passou ouvindo e
pesquisando o pop latino: "Foi um ano que ouvi muita coisa
da América Latina. Comecei a ouvir muito para tentar enten-
der o movimento e 56 ouvi isso 0 ano inteiro”.

Com Jao distante das redes, cuidando da mudanca e fa-
zendo suspense sobre o lancamento, os fas especularam que
viria uma “nova era” por ai. "“Amo guando as coisas sdo bem
marcadas, que eu consigo ver cores diferentes, corte de ca-
belo diferente, clipes com outras nuances, novas narrativas,
novas formas de cantar. Odeio a mesmice, odeio o rétulo de
artista que faz a mesma coisa toda vez."

NOVAS NUANCES

Mais experiente, Jao é hoje o dono da palavra final da sua
obra. Canta, compde e produz suas musicas e videos, em
parte pelo dominio técnico, que aprendeu, em parte por
uma teimosia que sempre teve: “Nao ia adiantar muito eles
(da gravadora Universal) ficarem me mostrando ou ditando
um caminho para eu ser isso ou aquilo”, diz. Para 0 amigo-
-empresario, é essa identidade que gera reconhecimento do
publico: “Ele sempre pensa nas coisas muito amarradas, na
musica dentro do projeto”.

A decisdo de lancar um disco em plena pandemia vem
acompanhada da necessidade de continuar produzindo
enquanto o reencontro com os palcos nac acontece. Esse
desejo de se comunicar constantemente com os fas é
parte da persona artistica de Jao, um produto da era
digital. Em seus canais, com audiéncia somada de mais
de 3 milhdes de seguidores, ele fala, brinca, é cobrado,
provocado, mas cobra e provoca de volta: “Nunca soube
que ia ter esse tipo de relacdo, mas acho que deixei o
terreno muito bem carpido para ela acontecer. E por isso
que eles gostam, se conectam, se identificam: porque
nao tenho muita barreira para me comunicar com eles.
Mas isso inclui ter a minha barreira pessoal e acho que
eles respeitam. E, quando ndo respeitam, eu chamo a
atencao e eles entendem, compreendem que eu nao té
sendo tosco, té sendo humano”.

Essa humanidade talvez seja a melhor assinatura de Jao,
um menino de Ameérico Brasiliense (SP) com uma sede
global; um consumidor dvido de pop, que ouve de Bad Bunny
a Marilia Mendonga. "Quero que o novo album transmita
esse sentimento de exploracao, de aventura, porque todas
as musicas giram em torno disso. E ndo quer dizer que elas
sejam felizes ou tristes, sabe? Acho que tem muita nuance.
E meu album com mais nuances até agora.”

Jio veste calca A La Gargonne
R$ 1.390 | Jaqueta, cardigan e botas
Louis Vuitton, preco sob consulta
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ANEXO 10: Reportagem retirada da Marie Claire pertencente ao eixo
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MUITO
MAIS QUE
POSE

NA ADOLESCENCIA, JUP do Bairro deliciava-se com a
reacao dos vizinhos, que nao conseguiam esconder o cons-
trangimento quando ela Thes entregava um de seus fanzi-
nes e, ao folhear, eles davam de cara com imagens de pé-
nis € vaginas ilustrando textos sobre corpo e sexualidade.
“Eu era a caricatura da bichinha evangélica: timidinha, bo-
chechinha alta. As pessoas abriam imaginando se tratar de
um panfleto da igreja e, apesar da vergonha, ninguém tinha
coragem de falar nada. Guardavam na bolsa. Foi assim que
me entusiasmei em causar ess

a excitacao nos outros”, diz
ela. Dessa época, Jup guarda as bochechas fofinhas, o jeito
de boa moga e o dom de nos tirar da zona de conforto com
provocagoes como o EP Corpo sem Juizo, que a consagrou
como cantora revelacio no Prémio Multishow em 2020. O
album traz um mix de metal, funk, rock com participagoes
de Linn da Quebrada, Deize Tigrona e Rico Dalasam, entre
outros, em letras que tratam de depressao, transformacao
e amor e que arrebataram a critica. “Mas nao acho que fiz
mesmo o melhor disco do ano ou que seja uma revelagio.
Fui capa de jornal e ganhei prémios porque ficou insusten-
tavel nao falar de corpos como o meu”, acredita

Jup refere

se ao fato de que, como ela, artistas queer,
— Pabllo Vittar, Majur, Liniker, Linn, Bixarte
sd0 onipresentes na midia, sedenta por no-

trans ¢ travestis
ou Tertuliana
vidades. Mas ele:

:stao muito longe de ser apenas “tendén-

cia”. “Comecam a colocar a gente numa caixinha LGBT sem
nem querer saber se fazemos rock, reggae etc. Dai, daqui um
tempo, vio dizer que essa onda acabou.” Fato é que, gracas

1 visibilidade, uma novissima geracio tem referéncias

. “Quando eu era crianga, existiam a Ve-
ra Verdo e a Lacraia, ambas com uma imagem pejorativa
bicha preta engracada. Eram exemplos, mas nio para serem
seguidos”, diz Jup. “Hoje, recebo mensagens de pessoas di-
ala
minha. Por isso ¢ importante tratar das dores tanto quan-
to das alegrias. Nao faco musica para viralizar no TikTok.”

Do mix de experiéncias boas e outras nem tanto, Jup

inimaginav

da

zendo que se identificaram com uma musica ou uma f

construiu a personagem que hoje chama atencao por sua
musicalidade, mas também por um pensamento afiado,

bom humor e propésito. Essa paulistana de 28 anos

Famosa no circuito de festas
underground paulistanas por
suas performances intensas, Jup
do Bairro firma-se com um mix
de rock e funk registrado num
album-manifesto que lhe rendeu
prémio de cantora revelacao

POR ADRIANA FERREIRA SILVA
FOTO ISAC OLIVEIRA

be, por exemplo, que é preciso trabalhar em coletivo para
deixar um legado e alavancar uma cena. Por isso fez ques-
tao de que a foto que ilustra este perfil fosse feita por uma
equipe de sua quebrada, o Valo Velho, em Sao Paulo. Ali,
na adolescéncia, ela descobriu que a arte era uma licenca
para falar sobre tudo o que passava por sua cabeca. “Para
mim, a questao da identidade de género veio antes da se-
xualidade. Entendia que tinha nascido num corpo errado.”

Foi o pai de Jup, Celso Pires, quem primeiro a ajudou a
compreender o que estava por vir. “Ele costumava soltar
frases de efeito como: ‘Nio vai ser ficil ser quem vocé €.
Mas s6 percebi o que ele dizia depois que ele morreu.” Ao
perdé-lo, aos 13 anos, Jup passou a escrever para desaba-
far. “A arte me deu o aval para pintar as unhas, transicionar
meu corpo, minhas falas, meu cabelo. Deixei de ser o Ju-
lio Cesar Lourengo Mata Pires, uma crianga timida, recata-
da, crista, que nao conseguia esbogar seus sentimentos, e
passei a descrever o que estava acontecendo niao s6 comi-
go, mas com todos ao meu redor”, diz ela. A transformagio,
que teve inicio pelo fanzine, logo passou ao palco do Sarau
do Valo, criado por Jup e amigos do bairro, onde ela pri-
meiro apresentou seus poemas, acompanhada por um DJ.

Gragas a um video de uma dessas sessoes postado no
Facebook, Jup recebeu o primeiro convite para se apresen-
tar em uma ocupagio no centro da cidade. “Eu tinha s6 trés
as, entdo baixei umas bases no YouTube e, para en-

grossar o repertorio, decorei mais trés musicas. Na davida,
usei uma balaclava para nio ser reconhecida depois,

SO

se tudo errado”, lembra, rindo. Deu certo, e Jup foi con-
vidada para ser mestre de ceriménias de um palco da Vira-
da Cultural, onde conheceu Linn da Quebrada, que se tor-
naria sua parceira em diversos trabalhos. Ela passou tam-

bém a ser atragio do entio efervescente circuito de festas

underground paulistanas, e fez fama por suas performances
em que, por exemplo, simulava vomito com um
ssou de Ju P.

intensas,

liquido tingido por corante. Nessa época, pa
a Jup do Bairro, referéncia ao fato de ser a tnica a sair das
F

do muito sentido com a minha histéria, porque ¢

n-

1s e ndo pegar o Onibus sentido centro. “Acabou fa

qui nO
bairro onde me criei que me fiz, me refiz e me refaco.” ®
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