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RESUMO

O presente estudo se propde pesquisar a cachaga, tomando-a como objeto capaz de elucidar a
participagdo das organizacdes na construcdo de representacdes socioculturais. Desta forma, a
pesquisa se assenta sobre uma reflexao “interdisciplinar” ou, até mesmo, “transdisciplinar’ na
qual se problematiza a “cachaga” entre dois campos do conhecimento académico, os Estudos
Organizacionais e a Histéria Cultural. Neste sentido, partindo-se da perspectiva das
organizagdes como processo dindmico de construcdo e em constru¢do, organizing, questiona-
se como e quais representagdes estdo construidas acerca da cachaca e que tipo de interagdes
estas estabelecem entre si. Academicamente, a pesquisa se justifica pela importancia de se
compreender os novos conteudos que passaram a ser associados a cachaga no Brasil, a partir
da década de 1990. Novos adjetivos foram conferidos a bebida, tais como gourmet, premium e
artesanal, a0 mesmo tempo em que termos como regional e nacional ganharam novas
roupagens. Atrelados a estas inovagdes, novos publicos, novos mercados, investimentos de
empresas produtoras e nova legislacdo, instigaram a pesquisa a observar a atuacdo das
organizag¢des ligadas a producdo da cachaga, no conturbado relacionamento dos seus sujeitos.
O principal argumento da tese ¢ de que ha embates de representacdes travados especialmente
nas controvérsias postas na contemporaneidade sobre a cachaca. Com relagao ao referencial
tedrico, a pesquisa adota referenciais pertinentes aos campos do conhecimento nos quais
transita, com uma ferramenta teorica pertinente a Historia Cultural, representagdo; e, ao
recolocar as representagdes na perspectiva do organizing dialoga diretamente com os
referenciais pertinentes aos Estudos Organizacionais. Com relagdo a metodologia, a pesquisa
utilizou documentos escritos e imagéticos. A coleta de dados foi feita na producao de estudos
sobre o Brasil e de folcloristas; na legislagdo nacional e do Estado de Minas Gerais; em
documentos diversos de associacdes estaduais e federagdes; em apontamentos do SEBRAE
para o setor produtivo. Também foram objetos de analise programas televisivos, campanhas
publicitarias, rotulos da bebida, fotografias e, ainda, narrativas de sujeitos entrevistados nos
anos de 2016 € 2017. Por fim, o trajeto de pesquisa que se propds, indo a busca dos elementos
constituidores das representagdes da cachaga, demonstrou que nem sempre estas convivem de
forma harmonica. Pelo contrario, ha embates entre as organizagdes responsaveis pela
promog¢do das representacdes, exprimindo nelas as disputas que ocorrem entre grupos e
sujeitos.

Palavras-chave: Cachaga. Cultura. Representagdes. Organizagdes. Organizing.



ABSTRACT

The present study aims to research “cachaga”, taking it as an object capable of elucidating the
role of organizations in the construction of socio-cultural representations. In this way, the
research is based on an "interdisciplinary" or even "transdisciplinary" reflection in which
"cachaca" is problematized between two fields of academic knowledge Organizational
Studies and Cultural History. In this sense, the organization is understood as a dynamic
process of construction, organizing, and questions are posed about how and what
representations are built about cachaca and what kind of interactions they establish among
themselves. Academically, the research is justified for the importance of understanding the
new contents that came to be associated with “cachaca” in Brazil, from the 1990s. New
adjectives were conferred on the drink, such as gourmet, premium and artisanal, at the same
time in that terms like regional and national have gained new clothes. Linked to these
innovations, new audiences, new markets, investments of producing companies and new
legislation, instigated the research to observe the performance of organizations related to the
production of “cachaga”, in the troubled relationship of its subjects. The main argument of
this thesis is that the clashes of representations are fought especially in the controversies
currently placed on “cachaga”. Regarding the theoretical reference, the research adopts
references a theoretical tool pertinent to Cultural History, representations; and dialogues
directly with the references pertinent to Organizational Studies, when repositioning the
representations in the perspective of organizing. Regarding the methodology, the research
used written and imaging documents. The data collection was done in the production of
folklorists, in the national legislation and the State of Minas Gerais; in various documents of
state associations and federations; in notes from the SEBRAE to the productive sector.
Television programs, advertising campaigns, labels, photographs, and narratives of subjects
interviewed in the years of 2016 and 2017 were also analyzed. Finally, the research route that
was proposed, going in search of the constituent elements of the representations of “cachaga”,
has demonstrated that they do not always coexist harmoniously within organizing. On the
contrary, there may be clashes between the organizations responsible for promoting those
representations, expressing in them the disputes that occur between groups and subjects.

Key-words: Cachaca. Culture. Representations. Organizations. Organizing.
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FIGURA A. Cachaca servida em copos. Fonte: Bebida Express (2013).



INTRODUCAO

Forma, temperatura, cor, sabor, aroma, textura, consisténcia. Cada um gosta de sua
bebida ou comida de um jeito. Neste particular, externa preferéncias por ingredientes e
técnicas de preparo, bem como experiéncias pessoais, divertidas ou ndo. A alimentacdo
inspira emogdes, estima, zelo, nojo, saude, vaidade, religiosidade, musica. E um misto de
materialidades e afetividades. Alimentar-se ¢ dar sustento, saciar, satisfazer, fartar, suprir.

Do ponto de vista sécio antropoldgico, a alimentagdo ¢ um processo sociocultural.
Congrega todo um aparato simbolico, que envolve o conjunto de atos envolvidos em
selecionar e consumir comidas e bebidas. Do ponto de vista historico, permeia a construgdo
humana no tempo, aparecendo como elemento fundamental nas festividades, nas
religiosidades, nos processos de troca econdmica e simbolica ao longo das geragdes.

Como se come e 0 que se come; e como se bebe e o que se bebe, difere-se no espaco e
no tempo. Comidas e bebidas sdo utilizadas para consagrar, confraternizar, ensejar conversas,
pactuar, rememorar, inebriar. Sao motivos de migracdo, dominacao, elucidagdo do passado,
elementos de transmissdo de valores culturais. Reforcam relagdes afetivas e de parentesco.
Engendram histdrias e narrativas. Exibem redes de relacionamentos.

Por todas estas razdes, comidas e bebidas igualmente ensejam estudos. Sob a
perspectiva cultural, grupos de estudiosos vém se interessando cada vez mais pelo conjunto de
manifestagdes artisticas, religiosas, politicas, linguisticas e comportamentais das sociedades
humanas e seus alimentos. Arte, antropologia, estudos de midia, estudos organizacionais,
geografia cultural, literatura, psicologia social, filosofia, sociologia e historia sdo alguns dos
campos que se dedicam ao tema.

Dentro do amplo leque de possibilidades reflexivas, encontram-se trabalhos que
estudam os aspectos politicos e econdmicos da produgdo e circulacio de alimentos; as
interagdes entre individuos e grupos; os valores e padrdes comportamentais constituidos face
aos alimentos, produzidos para comercializagdo; a convivéncia em espagos de socializagao,
manifestagdes de crengas, diversao e prazer.

Da mesma forma, ha estudos que investigam a apropriagao da natureza pelo homem
em seu contraditorio processo de significagdo, elaboracdo e ressignificacdo socio histdrica dos
alimentos. Destarte, comidas e bebidas permitem iluminar as conjunturas nas quais se
desenvolve a espacialidade da cultura e mesmo a questdo da acdo de organizagdes privadas,

do Estado e de instituicdes sem fins lucrativos sobre esses espacos e comércios. Igualmente,
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permitem observar as transformagdes das relagdes humanas e o pano de fundo sobre o qual os
individuos constroem seus roteiros sociais e os percursos de sua existéncia.

E, pois, neste instigante entroncamento, que o presente trabalho se propde pesquisar a
cachag¢a. Ao toma-la por objeto de estudo, o faz compreendendo-a como um frutuoso
elemento capaz de elucidar a participacdo das organizagdes na construgdo de representagdes
socioculturais. Desta forma, a pesquisa se assenta sobre uma reflexdo “interdisciplinar” ou,
até mesmo, “transdisciplinar” na qual se problematiza o objeto “cacha¢a” entre dois campos
do conhecimento académico: os Estudos Organizacionais e a Histéria Cultural. Neste sentido,
partindo-se da perspectiva do organizing questiona-se como € quais representacdes sao
construidas acerca da cachaga e que tipo de interacdes estas estabelecem entre si.

A aproximacdo entre Historia e Administracdo ndo ¢ recente. Sobre a perspectiva,
Costa e Silva afirmam que desde a ultima década consolidaram-se os estudos com esta
abordagem, de modo que amadureceram as possibilidade de realizar pesquisas com
pretensdes a uma reflexdo critica para além do pensamento causal e preditivo, inserida entre
os dois campos'.

No entanto, embora novos conceitos tenham emergido desse didlogo, os estudos que
engajam objetos e abordagens das duas é4reas ainda se apresentam em pequeno numero
ensejando ricas possibilidades de pesquisa. Assim, ao tomar a cachaga como objeto que
permite a reflexdo na intersecdo das duas ciéncias, o que se quer ¢ contribuir com novas
perguntas no pensar administrativo ou, no que se poderia denominar, na abordagem da
histéria organizacional, com especial atencao a realidade brasileira.

Nesta aproximagdo, a pesquisa se enquadraria no que Costa, Barros e Martins
propdem como posi¢do reorientacionista, uma vez que se dispde a resgatar “[...] aspectos
histéricos e interculturais em oposicao a reproducao ideologica dominante que tende a excluir
o passado ou o contexto das teorias e praticas organizacionais [...]”, se aproximando da
realidade brasileira e potencializando uma posicdo de engajamento?.

A perspectiva reorientacionista se sustenta porque, para além da aproximagdo entre
Historia e Administragdo, a presente pesquisa considera que os organizing analisados sdo

constituidos por relagdes de poder, as quais perpassam todo o corpo social, além das

I COSTA, Alessandra de Sa Mello da; SILVA, Marcelo Almeida de Carvalho. A Pesquisa Histérica em
Administragdo: uma Proposta para Praticas de Pesquisa. RAEP, v. 20, n. 1, 2019.

2 COSTA, Alessandra de Sa Mello da; BARROS, Denise Franca; MARTINS, Paulo Emilio Matos. Perspectiva
historica em administragdo: novos objetos, novos problemas, novas abordagens. RAE, v. 50, n. 3, jul./set. 2010,
p- 289.
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fronteiras de uma organizagio. Para Parker’ e para este estudo, o objeto de analise passa a ser
0 organizing e ndo as organizagdes. Para entender como esses processos ocorrem, ¢
necessario considerar que objetos, sentidos, significados, “realidades” e ‘“verdades” sao
socialmente construidos e ndo existem a priori ou pré-discursivamente, € que o “organizar-se”
esta por toda parte®.

A pesquisa se justifica, em primeiro lugar, pelo envolvimento pessoal com o tema,
nascido da relagdo proxima da pesquisadora com o universo da producao artesanal de cachaga
em Minas Gerais. Desta relagdo emergiu o interesse académico, expresso inicialmente na
dissertagdo de mestrado, defendida em 2009, no Programa de Pés Graduagdo em
Administragdo, da UFMG: Narrativas de consumidores de cachaga e representagdo social:
constru¢do negociada de significados. J& nesta experiéncia de pesquisa delineou-se o
interesse pelo estudo da cultura e das representacdes culturais, pois observou-se que a partir
da década de 1990 comecou a se desenhar um contraste nos contetidos associados a cachaca.

Novos adjetivos comegam a ser conferidos a ela, como gourmet, premium e artesanal,
a0 mesmo tempo em que termos como regional e nacional ganharam novas roupagens.
Atrelado a estas inovagdes, novos publicos, novos mercados, investimentos de empresas
produtoras e nova legislacdo, instigaram o interesse da pesquisadora em observar a atuagao
das organizagdes ligadas a producdo da cachaga, no conturbado relacionamento dos seus

sujeitos, face ao novo contexto.

3 PARKER, Martin. Manufacturing bodies: flesh, organization, cyborgs. In: HASSARD, J.; HOLLIDAY, R.;
WILLMOTT, H. (ed.). Body and organization. London: Sage Publications, 2000.

4 Para saber mais consulte: CLARK, P.; Rowlinson, M. The Treatment of History in Organisation Studies:
towards an ‘Historic Turn’? Business History, v. 46, n. 3, 2004; COOKE, Bill. Writing the left out of
management theory: the historiography of the management of change. Organization, v.6, n.1 p. 81-105, 1999;
DUREPOS, Grabrielle; MILLS, Albert. Anti-history: theorizing the past, history, and historiography in
management and organization studies. Charlotte: Information Age, 2012; BUCHELI, Marcelo, WADHWANI,
R. Daniel. Organizations in Time: history, theory, methods. Oxford: University Press, 2014; CORAIOLA, Diego
M. FOSTER, Willian Milton; Suddaby, Roy. Varieties of History in Organization Studies. /n. MCLAREN,
Patricia Genoe; MILLS, Albert; WEATHERBEE, Terrance (ed.). The Routledge Companion to Management &
Organizational History. New York: Routledge, 2015; BARROS, Amon; CARRIERI, Alexandre de Padua
Carrieri. O cotidiano e a historia: construindo novos olhares na administragdo. RAE, v. 55, n. 2, mar-abr 2015;
WANDERLEY, Sérgio; BARROS, Amon; COSTA, Alessandra de S& Mello; CARRIERI, Alexandre de Padua.
Caminhos e percursos da histéria em administragdo: um chamado a reflexdo sobre o tempo e a construgao do
presente. FAROL Revista de Estudos Organizacionais, v.3, n. 8, dezembro de 2016; MACLEAN, Mairi;
HARVEY, Charles Edward; CLEGG, Stewart. Conceptualizing Historical Organization Studies. Academy of
Management Review, v. 41, n. 4, 2016. MILLS, Albert; SUDDABY, Roy; FOSTER, Willian M.; DUREPOS,
Gabrielle. Re-visiting the historic turn 10 years later: current debates in management and organizational history —
an introduction. Management & Organizational History, v. 11, n.2, 2016; FOSTER, Willian Milton;
CORAIOLA, Diego M., SUDDABY, Roy; KROEZEN, J.; Chandler, D.. The strategic use of historical
narratives: a theoretical framework. Business History, v. 59, n. 8, 2017; WANDERLEY, Sérgio, BARROS,
Amom. Decoloniality, geopolitics of knowledge and historic turn: towards a Latin American agenda.
Management & Organizational History, 2018.
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O momento de transi¢do e controvérsia, demarcado na década de 1990, inspirou duas
questdes de pesquisa. Em principio: quais as representagdes da cachaca atualmente e quais
organizacgdes fazem parte da construgdo das mesmas. A partir destas questdes o problema de
pesquisa se delineou como: quais agdes destas organizacdes sdo elementos constituidores das
representacdes sobre a cachaga? Diante da pesquisa (levantamento e andlise), o argumento de
tese se configurou inicialmente em como se deram os embates de representacdes, na
perspectiva do organizing, travados especialmente nas controvérsias postas na
contemporaneidade sobre a cachaga.

Com relacdo ao referencial teorico, a pesquisa adota referenciais pertinentes aos
campos do conhecimento nos quais transita. Ao perguntar sobre as representagoes, a pesquisa
adota uma ferramenta tedrica pertinente a Historia Cultural. Destarte, os escritos que se
seguem sao um convite a ver a cachaca, a formacao de seus significados e do ato de beber
como um exemplo da diversidade, da ambiguidade e das pluralidades culturais, produzidas no
mundo social, no processo mesmo de sua producdo: da cachaca e das organizagdes que a
produzem. Por este motivo, a Histéria Cultural permite refletir sobre o enredo da construcao
negociada de significados, cheio de (re) arranjos, ndo lineares e inerentes ao consumo de
cachaca.

Por destacar as multiplas expressdes de cultura como objeto de andlise, a Historia
Cultural compreende a cultura como expressao de vida social humana, constituida no tempo e
no espago. Isto se d4 porque, conforme assevera Maria Clara Tomaz Machado®, a cultura é
dinamica e nao se pode pensar em suas transformagdes como deterioragdo, pois trata-se de um
refazer continuo de praticas e representagoes. Isto posto, cabe ao pesquisador da cultura “[...]
entender essas representagdes nos gestos, na linguagem, nas praticas cotidianas de trabalho,

296

lazer e religiosidade™, auscutando aquilo que, sabiamente, Michel de Certeau chamou de

“invencdo do cotidiano™’.

A perspectiva adotada por Machado vai ao encontro dos objetivos defendidos por
Roger Chartier para a Histéria Cultural. Para o autor, cabe a este campo de estudos “[...]
identificar o modo como em diferentes lugares € momentos uma determinada realidade social
¢ construida, pensada, dada a ler”®. Por consequéncia, a Historia Cultural é capaz de

compreender as representacdes do mundo social: que o descrevem como pensam que ele € ou

5> MACHADO, Maria Clara Tomaz. Cultura Popular e desenvolvimento em Minas Gerais: caminhos cruzados
de um mesmo tempo (1950-1985). 1998. Tese (Doutorado em Histdria) — Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo,
1998.

61d. Ibid., p. 4.

" CERTEAU, Michel. 4 cultura no plural. Sdo Paulo: Papirus, 1995.

8 CHARTIER, Roger. Histéria cultural: entre praticas e representagdes. 2 ed. Rio de Janeiro: Difel, 2002, p. 17.
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como gostariam que ele fosse’.

Resultantes das interpretagdes que os grupos sociais fazem de si e do mundo, as
representacdes sao, conforme Chartier, determinadas pelos interesses dos grupos que as
forjam. Enquanto tal, as representagdes possuem, sempre, duas possibilidades de sentido:
tanto podem exibir uma “auséncia”, que ¢ substituida por uma imagem, capaz de reconstituir
0 objeto ausente na memdaria; quanto exibem uma “presenca’”, como a apresentagao publica de
algo ou de alguém!'?. Reportando-se a esta leitura, reiterada por Chartier no artigo O mundo
como representacdo’’, Ginzburg esclarece:

Por um lado, a “representacdo” faz as vezes da realidade representada e,
portanto, evoca auséncia; por outro, torna visivel a realidade representada e,
portanto, sugere presenga. Mas a contraposi¢do poderia ser facilmente: no
primeiro caso, a representacao ¢ presente, ainda que como sucedaneo; no
segundo, ela acaba remetendo, por contraste, a realidade ausente que
pretende representar'?.

Em ambos os casos, seja pela auséncia, seja pela presenca, as representacdes integram
uma comunidade social de sentidos, culturalmente partilhados pelos individuos, localizados
no tempo e no espaco. Em conformidade com esta linha de raciocinio, abandona-se a visao de
cultura hierdrquica e absoluta, adotando-se a leitura de Zygmunt Bauman de que “[...] uma
cultura ¢, em primeiro lugar, uma comunidade espiritual, uma comunidade de significados
compartilhados™!>.

A representacdo ndo ¢ neutra, pois resulta de uma constante batalha de significacao.
Dé-se cognitivamente, mediante a interpretagdo do sujeito que compartilha com o grupo o
conhecimento cultural capaz de permitir a representagao “se dar a ler”. Por outro lado,
Chartier considera que a sua circunscri¢do, sua delimitagdo social e sua localizagdo espago-
temporal permitem fazer da representa¢do a “pedra angular” da Histéria Cultural, uma vez

que:

Mais do que o conceito de mentalidade, ela permite articular trés
modalidades da relagdo com o mundo social: em primeiro lugar, o trabalho
de classificagdo e delimitacdo, que produz as configuragdes intelectuais
multiplas, através das quais a realidade é contraditoriamente construida pelos
diferentes grupos; seguidamente, as praticas que visam fazer reconhecer uma

°1d., Ibid., p. 19.

101d., Ibid., p. 20.

' CHARTIER, Roger. O mundo como representagdo. Estudos Avangados [online]. Sdo Paulo, v. 5, n. 11, p.
173-191, jan./abr. 1991.

12. GINZBURG, Carlo. Representagio: a palavra, a ideia, a coisa. In: GINZBURG, Carlo. Olhos de Madeira:
nove reflexdes sobre a distdncia. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2001, p. 85.

13 BAUMAN, Zigmunt. Ensaios sobre o conceito de cultura. Tradugdo de Carlos Alberto Medeiros. Rio de
Janeiro: Zahar, 2012, p. 116.
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identidade social, exibir uma maneira propria de estar no mundo, significar
simbolicamente um estatuto ¢ uma posicdo; por fim, as formas
institucionalizadas e objectivadas gragas as quais uns ‘“representantes”
(instancias colectivas ou pessoas singulares) marcam de forma visivel e
perpetuada a existéncia do grupo, da classe ou da comunidade [sic]'.

Ao tomar a representacao como produto social, ou seja, como uma instancia produzida
culturalmente pelas sociedades humanas, Chartier dialoga diretamente com as premissas
apresentadas pelo socidlogo Pierre Bourdieu. Para este, as representagdes envolvem atos de
apreciacdo, de conhecimento e reconhecimento e constituem um campo onde os agentes
sociais investem seus interesses ¢ sua bagagem cultural. Neste sentido, as representacdes
sociais sdo influenciadas pelas ideias, valores, crencas e ideologias existentes em uma
sociedade. Por sua vez, estas se expressam na linguagem, nas religides e no chamado senso
comum que compdem o habitus de cada agente, e também as concepcdes que circulam entre
os participantes dos campos sociais, grupos profissionais e classes sociais.

Assim, as representagdes dos agentes variam segundo sua posi¢do (e os
interesses associados a ela) e segundo o seu habitus como sistema de
esquemas de percepcdo e apreciagdo, como estruturas cognitivas e
avaliatorias que eles adquirem através da experiéncia duravel de uma
posi¢do no mundo social'®.

A rigor, as sociedades apresentam “instancias de representacdes”, as quais sintetizam
as lutas sociais e, inclusive, os jogos de poder. Desta forma, “[...] a producdo de ideias acerca
do mundo social acha-se sempre subordinada de facto a logica da conquista do poder, que ¢ a
da mobilizacdo do maior numero”'.

A abordagem de Bourdieu, da qual Chartier parte, acrescenta uma critica importante:
os interesses implicitos daqueles que produzem leituras, interpretacdes, discursos verbais ou
imagéticos a partir da realidade. Neste particular, Pesavento observa que:

[...] as representagdes construidas sobre o mundo ndo sé se colocam no lugar
deste mundo, como fazem com que os homens percebam a realidade e

pautem a sua existéncia. S0 matrizes geradoras de condutas e praticas

sociais, dotadas de forca integradora e coerciva, bem como explicativa do

real'’.

Em se tratando da cachaca, objeto de reflexdo da presente pesquisa, o conceito de

representacao — tal qual ¢ utilizado na Historia Cultural, em conformidade com a interpretagao

41d., Ibid., p. 23.

15 BOURDIEU, Pierre Coisas ditas. Sio Paulo: Brasiliense, 2004, p. 158.

161d. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Editora Bertrand Brasil S. A, 1989, p. 175.

17 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria e historia cultural. 2 ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2004, p. 39, 42.
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de Chartier — permite compreender que os elementos por meio dos quais a cachaga ¢ “dada a
ler”, sdo vestigios de praticas relacionadas a ela, impressas em amplo material documental:
producdo escrita, fotografias, musicas, testemunhos, pinturas, rdotulos, “causos”, literatura,
livros, catalogos, receitas, pecas publicitarias, programas de TV. Evidenciadas pela pesquisa,
as representacdes veiculadas por esta gama de registros, permitem explorar as expectativas
simbolicas e os regimes imaginarios que fazem parte de seu consumo.

Discutir essa dimensdo propicia refletir acerca de como as organizagdes — amplo
espectro no qual se incluem a industria produtora, os 6rgdos governamentais € o proprio
consumo de cachaga — criam o destilado como alimento-signo, que introduz no corpo
bioldgico daquele que bebe um fragmento da representagdo social que lhe esta agregada.

Por outro lado, quando a pesquisa pergunta sobre organizagdes dedicadas a cachaca,
seu referencial estda demarcado no campo da Administracdo. Perceba-se que o proprio
questionamento acerca das representacdes da cachaga e suas pertencas nas organizacdes, pode
ser oportunizado mediante as premissas de um campo de estudo interdisciplinar, nascido no
ambito da area da Administragao de Empresas. Trata-se dos Estudos Organizacionais. A titulo
de definicdo, os esclarecimentos de Michel Thiollent, em artigo publicado em 2014,
apresentam uma visdo desse campo de estudos, destacando-os em particular no Brasil:

[...] os Estudos Organizacionais constituem uma area de pesquisa sobre
organizacdes, suas caracteristicas culturais, economicas, politicas e sociais €
seus efeitos sobre os individuos e grupos que as compdem ou com que
interagem. Tal area requer conhecimentos oriundos de varias disciplinas,
ciéncias sociais ¢ humanas teoricas e aplicadas, interfaces com filosofia,
epistemologia, psicologia, ética, tecnologia, biologia, ecologia ¢ outras, a
serem articuladas de diferentes modos (inter ou transdisciplinar) e com
diversas énfases tematicas [Grifos nossos]'®.

Os Estudos Organizacionais contemplam, assim, um campo de pesquisas dialogicas,
que se movimentam entre diferentes disciplinas, com o objetivo de construir conhecimentos
diferenciados sobre as organizagoes. Como se auto define a Sociedade Brasileira de Estudos

Organizacionais, ela mesma uma organizagao nacional, que congrega pesquisadores do tema:

Sendo voltada a uma temadtica que se caracteriza por ser trans, inter e
multidisciplinar, a Sociedade tem o objetivo de congregar pesquisadores dos
diversos ramos da ciéncia, como Administracdo, Ciéncia Politica, Direito,
Economia, Psicologia, Servigo Social, Sociologia, entre outros, interessados

8 THIOLLENT, Michel. Estudos organizacionais: possivel quadro referencial e interfaces. Revista Brasileira de
Estudos Organizacionais, v. 1. n. 1, p. 17-29, jun. 2014.
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em estudar as organizac¢des em suas diversas formas e dimensdes™®.

Quanto ao conceito de “organizacao”, embora o termo de fato se estenda a empresas, ¢
importante registrar que nao se reduz a elas. Pelo contrario, engloba também “[...] institui¢cdes
ou entidades publicas, politicas ou sociais, ¢ pode ser estendido a outros tipos de vida social
organizada”. Por este motivo, os Estudos Organizacionais estimulam pesquisas que tomam
por objeto as praticas organizativas enquanto “[...] conjuntos de acdes, aplicacdes de
principios, exercicio de poder e demais aspectos como controle, regulagdo, descriminagdes,
identidade e diferenciacdo cultural, evolugio, inovacdes, transformacdes e até destruicio™?!.

De acordo com esta leitura, a presente pesquisa se propde a pensar a cachaca na
perspectiva do organizing, ou seja: transitando no campo dos Estudos Organizacionais que se
dedicam a refletir sobre o “organizar”. Esta leitura parte de uma abordagem processual, dentro
da qual as organizacdes e os fendmenos organizacionais sdo compreendidos como processos
de organizagdo e ndo como entidades fixas, homogéneas e estaveis. Sendo assim, as analises
representam esforgos com vistas a entender “como as organizagdes acontecem’?2,

Conforme asseveram Duarte e Alcadipani, a perspectiva de organizing permite
compreender as organizagdes como “verbos” e ndo como ‘“‘substantivos”, posto que:

[...] esse olhar oferece novas possibilidades para explorarmos ¢ buscarmos
compreender a producdo da organizagdo e ndo a organizacdo da produgio

[...] pois, nela, a organizagdo ¢ vista como um resultado ou produto final e

ndo como ponto de partida [...] pois se assume que “as organizagdes nunca

explicaram nada; sdo as organizagdes que precisam ser explicadas™.

A nocdo de organizing foi introduzida no campo dos Estudos Organizacionais em
1969, por Karl E. Weick, na primeira edi¢ao da obra The Social Psychology of Organizing. A
proposta do autor parte do principio de que o substantivo “organizacdo” denota uma rigidez
que ndo corresponde a forma de existir dessas entidades. Por isso as organizacdes seriam

melhor compreendidas como verbos, os quais indicam agdo e processo, correspondendo

19 SBEO. Sociedade Brasileira de Estudos Organizacionais. Histéria. 2019, n.p. Disponivel em:
http://www.sbeo.org.br/web/index.php/sobre-a-sbeo/quem-somos-sbeo-2. Acesso em 20 abr. 2019. A SBEO foi
fundada em 2012. Além de organizar eventos académicos em diferentes institui¢des do pais, com o objetivo de
socializar a produg@o intelectual da area, desde 2014 publica o periddico RBEO — Revista Brasileira de Estudos
Organizacionais, cujo objetivo ¢ “[...] contribuir para a disseminagdo do conhecimento no campo dos Estudos
Organizacionais, estimulando o debate ¢ a producdo académica inter e multidisciplinar, com vistas a um didlogo
cientifico proficuo entre abordagens e autores de diversas areas do conhecimento”. Id. Ibid.

20 1d. Ibid.

2L Id. Ibid.

22 DUARTE, Miarcia de Freitas; ALCADIPANI, Rafael. Contribuigdes do Organizar (Organizing) para os
Estudos Organizacionais. /n. ENCONTRO DA ANPAD [Associagdo Nacional de P6s-Graduagdo e Pesquisa em
Administragdo], 37, 2013. Anais [...]. Rio de Janeiro: Anais do XXXVII ENANPAD, 2013. Disponivel em:
http://www.anpad.org.br/admin/pdf/2013 EnANPAD EOR1568.pdf. Acesso em 20 abr. 2019.

B 1d., Tbid.
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inclusive a acontecimentos no tempo. organizing, portanto, ressalta a natureza processual da
organizacio, no seu fazer-se continuo*.

Sob essa perspectiva, Weick sugere que os Estudos Organizacionais enfoquem os
processos € nao as estruturas, atendo-se mais no organizar € nao nas organizacdes. Nesta
perspectiva, defende um retorno ao “organizar” como “[...] o estudo do que as pessoas fazem
quando agem coletivamente a fim de se atingir algo™*.

A proposta de Weick ¢ inovadora em seu tempo. De acordo com Duarte e Alcadipani,
ele modifica a interpretacao acerca das organizagdes, uma vez que os estudos a época tendiam
a abstrai-las do seu contexto instavel, complexo e heterogéneo, tratando-as como entidades
concretas, homogéneas e relativamente estaveis. Da mesma forma, também tendiam a
“naturaliza-las”, deixando de observar que ndao sdo “objetos naturais” e, sim, um “[...]
fendomeno produzido em circunstancias historicas, envolvendo relagdes de poder

especificas™?®.

Assim, a proposicdo de Weick permitiu aos Estudos Organizacionais
enfocarem conexdes entre agdes, 0 organizing, € ndo as unidades estabelecidas ou redes com
componentes bem definidos, as organizacoes.

Dentro da presente pesquisa, entende-se por organizacdes ligadas a cachaga, o
organizing que faz parte de um processo de producdo cultural, por meio das representacdes
que promove. Fala-se em representacdes sociais, a partir do aparato conceitual forjado no
campo da Historia da Cultura, na perspectiva de Roger Chartier. Desta forma, entende-se o
organizing como processo cultural, em alinhamento com a compreensao de cultura, ja citada,
de Maria Clara Tomaz Machado: um refazer continuo de praticas e representagdes’’.

Deste ponto de vista, portanto, o organizing, ou seja, o processo de organizar-se, se
expressa concretamente em uma série de praticas em constante transformagao, que podem ser
observadas ao longo do tempo e que reforgam e promovem “determinada” representagao.
Dentre as praticas das organizagdes ligadas a cachacga, encontra-se a produgdo do destilado,
processo no qual se inscrevem o plantio da cana, a moagem, a fermentagdo, a destilacdo, o
armazenamento, o envelhecimento, o engarrafamento, a rotulacdo; a legislacdo sobre o
produto, que define o “que ¢” cachaga, os parametros de sua producdo e comercializagdo; a

formagdo de profissionais do ramo, o que engloba desde o mestre alambiqueiro até os

X WEICK, Karl E. The social psychology of organizing. Reading, MA: Addison-Wesley, 1979.

% DUARTE, Marcia de Freitas; ALCADIPANI, Rafael. Contribuigdes do Organizar (Organizing) para os
Estudos Organizacionais. /n. ENCONTRO DA ANPAD [Associagdo Nacional de P6s-Graduagdo e Pesquisa em
Administragdo], 37, 2013. Anais [...]. Rio de Janeiro: Anais do XXXVII ENANPAD, 2013. Disponivel em:
http://www.anpad.org.br/admin/pdf/2013 EnANPAD EOR1568.pdf. Acesso em 20 abr. 2019.

26 1d. Ibid.

Y MACHADO, Ibid., 1998, p. 4.
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especialistas na orientacdo dos consumidores, os cachaciers; a criacdo de novos espacos de
consumo e de sociabilidades, como cachagarias; e a divulgacdo que perpassa tanto por
campanhas de marketing das marcas quanto pelos mercados livreiro e turistico, programas
televisivos, midias eletronicas como sites, blogs e redes sociais (Facebook, Twitter, YouTube,
etc.). Assim, ao visualizar uma cadeia produtiva do setor (como, por exemplo, a
esquematizada no Grafico 1) pode-se enxergar uma multiplicidade de padrdes, que variam no
espaco e no tempo, ¢ vao sendo modelados culturalmente. As escolhas possiveis sdo mais

diferentes que semelhantes.

GRAFICO 1. Cadeia Produtiva da cachaca no Brasil
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Fonte: Saes e Kolya (2014).

Argumenta-se que as organizagdes produzem representagdes que retroalimentam e sao
alimentadas pelo fazer e no fazer-se das praticas concretas do processo e estdo imersas em um
contexto maior. Como salienta Parker (2018, traducao nossa), “aspectos legais, tecnologicos e
financeiros que formam o organizing devem ser pensados de modo a nao separa-los de
escolhas politicas e éticas. [...] Entdo, ideias sobre ‘mercados’, ‘eficiéncia’ e ‘produtividade’,
‘lucros’ e outras desse tipo, devem ser sempre entendidas como acordos sociais contingentes,

ndo fendmenos naturais sujeitos a leis atemporais™?%.

28 “However, the legal, technological and financial issues which shape organizing must be taught in a way that
does not separate them from political and ethical choices. [...] So, ideas about ‘markets’, ‘efficiency’,
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A presente pesquisa identificou quatro representacdes que nascem no Pprocesso,
perpassam-no, se embatem dentro dele e, a0 mesmo tempo, sdo apropriadas e reelaboradas ao
longo do processo, mediante “[...] conexdes, desconexdes e reconexdes de varias acdes
coletivas em relagio umas as outras™. Elas ddo a ler a cachaca como nacional, regional,
artesanal e gourmet. No interior destas representacdes uma série de elementos ¢
interconectada de modo a reafirmar a representacdo a qual se relacionam, “autorizando-a” e

ou disseminando-a, o que pode ser observado no esquema do Grafico 2.

GRAFICO 2. Representacdes da Cachaca

cachaga cachaga
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Fonte: Elaborado pela autora, com dados da pesquisa (2019)

Na representacdo da cachaga como nacional, observa-se a correlagdo de elementos
como autenticidade e legalidade; na cachaca regional, articulam-se elementos ligados a
cultura popular e aos investimentos turisticos, notadamente em campanhas publicitarias de
place branding;, a cachaga artesanal, agregam-se elementos relacionados aos direitos
culturais, ao patrimonio de cultura imaterial e, ainda, as “artes do fazer” — as artesanias;

finalmente, na representacdo da cachaca gourmet se articulam elementos mididticos, editoriais

‘productivity’, ‘profits’ and so on must always be understood as contingent social agreements, not naturally
occurring phenomena which are subject to timeless laws.” PARKER, Martin. Shut down the business schools-
What’s Wrong with Management Education. London: Pluto Press, 2018, p. 12.

2 CZARNIAWSKA, Barbara. Going back to go forward: on studying organizing in action nets. In: HERNES,
T.; MAITLIS, S. (org.). Process, sensemaking, & organizing: perspectives on process organization studies. New
York, NY: Oxford University Press, 2010, p. 143.
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e relacionados aos espacos de consumo sofisticados e a formag¢do de novos profissionais
destinados a atender uma clientela refinada.

E importante ressaltar que embora as representagdes identificadas se embatam, isto
ndo se da mediante oposi¢cdes simples e duais. As representacdes estdo em diferentes
oposi¢des, mas, também, em diferentes interconexdes. Tanto a cachaca gourmet pode ser
apresentada como uma cachaca que se difere e se “opde”, porque “outra”, mais refinada, a
cachaca artesanal e/ou regional, quanto, da mesma forma, se apropria de elementos
constituidores do que vem a ser a representacdo da cachaga artesanal e/ou da cachaca
regional, para ser reafirmada como cachaga gourmet.

Considera-se, assim que ndo hd uma hierarquia entre as representagdes; ha
controvérsia e completude, simultaneamente. Logo, a pergunta por aspectos € maneiras pelas
quais representacoes, suas especificidades em determinado contexto social, se desdobram e
entrecruzam em percepgdes e praticas organizacionais, € vice-versa; bem como, em que
medida essas representacdes apontam para tensdes e tendéncias presentes na sociedade
circundante, constitui-se no fio condutor da presente tese.

Cabe ponderar, ainda, acerca da seguinte questao: considera-se que ao beber cachaca o
consumidor estd, implicitamente aceitando o significado de cachaga que determinada marca
confere a bebida? Ou seja: ao consumir “cachaca mineira” partilha-se da mineiridade expressa
por ela e valoriza-se essa tipicidade? Para estas questdes a resposta ¢ tanto positiva quanto
negativa. Positivamente, compreende-se que existe todo um aparato cultural dentro do qual a
representacao especifica da cachaga esta sendo oferecida: ele € inteligivel. Logo, ao se “beber
- consumir”, dialoga-se com aquele aparato, fruindo dele. No entanto, fruir ndo significa,
necessariamente, aceitar. Até porque, o ato de consumir ¢, antes de mais, uma escolha.

Como “obra pronta” — destilada, engarrafada, rotulada, embalada, exposta — a cachaga
comporta representacdes e significados nada inocentes. Demonstra sentidos. Porém, nao ha
sentidos acabados, pois a obra ¢ um convite a experimentar sua propria criagdo. Enquanto
obra, a cachaga impacta o espaco publico porque possui inimeros desdobramentos: para a rua,
para a politica, para as religides. E como se criasse outras imagens “em torno” dela e,
enquanto tal, remetesse a mais ideias, crengas e concepgdes de mundo que a ladeiam.

O mesmo ocorre no ambito privado. Cachagas que tenham garrafas em plastico ou
materiais similares, com rdtulos simples e baratos, expressam significados diferentes daqueles
expressos por cachacas com garrafas em vidro com design sofisticado, rotulos com fotos
elaboradas e em cores, e etiquetas que indicam tempo de envelhecimento. Enquanto as

primeiras se posicionam como marcas que em muito dialogam com a simplicidade e as
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camadas populares, servindo ao consumo de quem tem baixo poder aquisitivo; esse outro
grupo se aproxima mais das camadas abastadas, com posicionamento de mercado que faz
referéncia a “degustacao” e a “harmonizacao” com pratos finos.

Por outro lado, também ¢ importante ressaltar que a Organizagdo — ainda que entidade
temporaria e em constante fazer-se — igualmente se faz na prdatica. Cada expressao singular da
vida de uma organizacdo representa uma caracteristica comum da mente objetiva que ela
forma: missao, visao, planos e metas, agdes, projetos. Seu nome, cada produto e servico, sua
estrutura hierarquica®’, seus contratos de trabalho, seu historico, tudo é inteligivel porque as
pessoas’! que se expressam por meio deles e as que os compreendem, e, sobretudo, as que as
consomem, possuem algo em comum: compartilham do produto cultural produzido pela
organizacdo. Este produto ¢ tanto ela mesma, quanto a expressao material que ¢ oferecida no
mercado e, agregado a ambos, as representagoes vinculadas a eles.

A abordagem aqui exposta pressupde o consumo como momento privilegiado de
criagdes e reproducdes simbolicas. Compreende-se que a interagdo de uma pessoa, ou um
grupo, com um produto também ¢ influenciado por apropriacdes e reelaboracdes, tanto em
seus aspectos estéticos quanto representacionais.

Essa proposta parte da certeza de que a representagdo social dos bens ¢ uma
composicao histérica, sobretudo no que tange a constru¢do negociada de significados e seus
(re) arranjos. Na maioria das vezes ¢ capitaneada por organizagdes interessadas em sua
producao, seja esta formal ou alternativa.

Os produtos ofertados ao mercado concretizam uma mediagdo social, posto criarem
uma dimensdo que representa mais que o “liquido em uma garrafa”. Eles se apresentam como
um argumento, a partir das estratégias e artificios utilizados. Artificios de imagem e texto em
rotulos, propagandas, espagos de comercializagao, slogans, etc.

O produto apoia-se em representagoes sociais escolhidas do “bem cultural cachaga”, a
fim de que seja acessivel ao(s) publico(s) escolhido (s). A organizagdo ou o grupo apropria-se
dos significados aos quais se filia, mas também os reelabora em conformidade com os seus
interesses € com os jogos de poder envolvidos. Governos, produtores, comerciantes,
profissionais, etc. movimentam-se num processo dindmico que envolve valores sécio -

culturais historicamente construidos, dos quais derivam e com os quais dialogam as

30 E, concomitantemente, sua implicita aceitagio de hierarquia, como prerrogativa; e de seu explicito
entendimento da importancia dela.
31 Ou vérios grupos de pessoas, no caso de grandes organizagdes.
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representacdes associadas, pelas organizagdes, a cachaca. Logo, o destilado ndo ¢ um
elemento inerte e nem apartado da cultura material e imaterial da sociedade brasileira.

Neste aspecto, percebe-se que as representacdes sobre a cachaca derivam e sdo
geradoras de praticas sociais, dotadas de forca integradora, mas também coerciva e, ainda,

132, No entanto, na interacio social, essas representa¢des sio alvo de

explicativa do rea
apropriagdes, resisténcias, interesses, trocas e motivagdes. Nao por acaso, a cachaga integra
um pantedo de elementos ressignificados da cultura brasileira, inclusive com o objetivo de
“homogeneiza-la”, pareando com a feijoada uma espécie de “denominador cultural comum”.
Na esteira de obras como Casa Grande e Senzala, de Gilberto Freyre®, positiva-se a
miscigenacdo como dado da “brasilidade” e, neste sentido, sdo trazidos para o grande
banquete da “nacdo” que se procura fundar, elementos até entdo desprezados pela “alta
cultura” branca das elites. Comidas e bebidas até¢ entdo “de negros” e excluidos sociais,
especialmente depois do Estado Novo, sdo reelaboradas como pratos genuinamente nacionais.
Feijoada e Cachaga, que bem harmoniza com a primeira, tornam-se comida e bebida
brasileiras, independendo da pertenca étnica, social ou geografica®.

Diante do exposto, a presente pesquisa procura desvelar as representacdes da cachaca,
construidas no processo de organizing, procurando elucidar os aspectos que interagem na sua
constru¢do. Da mesma forma, procura lancar luzes sobre os embates, oposi¢des, apropriagdes
e reelaboracdes que interconectam a cachaga nacional, a cachaca regional, a cachaca
artesanal e a cachaga gourmet.

Do ponto de vista tedrico, além das obras que fundamentam os conceitos ja discutidos
de representacdo e organizing, o estudo que ora se apresenta se beneficia também das
potencialidades introduzidas pelos sentidos politicos, que forjaram a ideia de nacdo brasileira,
abrindo didlogo com autores que escreveram sobre o Brasil e sua formagdo. Estes trabalhos
apresentam dimensdes do imaginario, dos usos e costumes da cachaca, constituindo-se como

narrativas que elaboraram discursos, justificando a¢des e experiéncias®>.

32 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Histéria e histéria cultural. 2 ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2004.

33 FREYRE, Gilberto. Casa grande e senzala: formagdo da familia brasileira sob o regime da economia
patriarcal. Sao Paulo: Global, 2006.

34 SKIDMORE, T. Preto no Branco: raga e nacionalidade no pensamento brasileiro. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1976.

35 Além do j4 citado trabalho de FREYRE, Ibid., dentre outros cita-se: CARVALHO, Hernani de. No mundo
maravilhoso do folclore. Rio de Janeiro: [s.n.], 1966; CASCUDO, Luis da Camara. Historia da alimentag¢do no
Brasil. Belo Horizonte: Ed. Itatiaia; Sdo Paulo: Ed. da Universidade de Sdo Paulo, 1983; CASCUDO, Luis da
Camara. Preludio da Cachaca: etnografia, historia e sociologia da aguardente no Brasil. Sdo Paulo: Global,
2006; CASCUDO, Luiz da Camara. Dicionario do Folclore Brasileiro (Cole¢ao dicionarios especializados).
Brasilia: Instituto Nacional do Livro, 1972.
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De igual maneira, o trabalho também dialoga com uma literatura que discute os
elementos que definem a cachagca como “regional”, “artesanal” e “gourmet”, se beneficiando,
pois, de estudos nas areas de Geografia, Comunicagdo ¢ Marketing.

Nao obstante, por se tratar de um estudo interdisciplinar, observa-se que o conteudo de
diferentes areas de conhecimento cria controvérsias a respeito da cachaga. Logo, ndo se trata
de contetido univoco e, sim, de um conjunto de muitas significagdes, que podem ser
confundidas. Como exemplo, destaca-se que uma revisao tematica sobre bebidas alcoolicas
pode ser reveladora. Ao longo da pesquisa, juntamente com a ja afamada relagdo casa/rua,
discutida por Roberto da Matta*®, que foi apontada por sua oposigdo ptblico/privado, outras
duas relagdes foram encontradas perpassando o consumo e as significagdes conferidas a
cachaca: sagrado/profano e dever/lazer?’.

Afora a perspectiva de oposi¢des, Hasso Spode indica que o estudo de bebidas
alcoolicas permite alegorias de identidades®®. Por outro lado, os usos do alcool elucidam
universos éticos, como os diferentes conceitos de liberdade, privacidade, autoridade,
autocontrole ou género. Na linha proposta por Spode, Delma Pessanha Neves nos diz que:

A publicagdo de analises sobre as condi¢des sociais de consumo de bebidas
alcodlicas ¢ de inalcancavel ordem de grandeza no que diz respeito ao tempo
e ao espaco social. Pela diversidade de tematicas, sociedades ou grupos

sociais considerados, os autores que elaboram resenhas focalizam questoes e

dominios disciplinares especificos, em periodos geralmente balizados por

décadas e linguas exclusivas®’.

Por outro lado, ao pensar sobre a producdo artesanal da cachaga, José Carlos Ribeiro
retoma a conexdo desta com a vida ludica e a atividade economica de cada regido*. Para este
autor, a recreagdo — o divertir-se — faz parte do estilo de vida da populagdo com a qual a
producao de cachaga se anela. Pela trilha aberta por Ribeiro observa-se que as tradigdes
populares ndo raro remetem a exegese tematica e poética dos bens culturais, dentro dos quais

a cachaca tem o seu lugar.

36 DA MATTA, Roberto. 4 casa e a rua: espaco, cidadania, mulher € morte no Brasil. Rio de Janeiro: Rocco,
1997.

37 CRUZ, Rafaela Costa. Narrativas de consumidores de cachaca e representagdo social: constru¢do negociada
de significados. 2009. Dissertagdo (Mestrado em Administracdo) — Universidade Federal de Minas Gerais, Belo
Horizonte, 2009.

38 SPODE, Hasso. What Does Alcohol History Mean and to What End Do We Study 1t? A Plea for Speci
Ralism. Social History of Alcohol and Drugs, n. 18, 2005.

3 NEVES, Delma Pessanha. O Consumo de Bebidas Alcoolicas: Prescrigdes sociais. BIB [Revista Brasileira de
Informagdo Bibliografica em Ciéncias Sociais]. Sdo Paulo, n. 55, 1° sem. 2003, p. 73.

40 RIBEIRO, José Carlos G M. Fabricagdo Artesanal da Cachaga Mineira. 2 ed. Campinas: Perform, 2002.
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O autor defende, ainda, que as tradi¢des migram no tempo € no espago, no que ele
chama de “natural plasticidade adaptativa”. Como exemplo, oferece contos e cantigas
brasileiros, que herdaram enredos de histérias estrangeiras. Este processo de adaptagdo
permite evidenciar acréscimos e desgastes da tradi¢do, bem como as contingéncias que
permitem acessar o imaginario social, as condigdes de vida e as filiagdes historicas também da
cachaca.

Com relagdo a metodologia, a pesquisa utilizou uma ampla gama de documentos
escritos e imagéticos. A coleta de dados foi feita na produgdo de folcloristas; na legislagao
nacional ¢ do Estado de Minas Gerais; em documentos diversos de associagdes estaduais e
federacgdes; e em apontamentos do SEBRAE para o setor produtivo. Também foram objetos
de apreciacao programas televisivos, campanhas publicitarias, rotulos e fotografias. E, ainda,
foram coletados e analisados relatos de experiéncia, nos anos de 2016 e 20174!.

A intengdo foi seguir uma abordagem critica com pesquisa qualitativa, que se
mostrasse confortdvel em fronteiras disciplinares e capaz de subsidiar reflexdes sobre a
compreensdo da vida das organizagdes como processo. A analise partiu do conhecimento
prévio e vivéncia da pesquisadora com o tema cachaca. Nestes termos, considerou-se o
conhecimento do processo produtivo da cachaga; do vocabuldrio utilizado pelos produtores,
tais como rosario, oleosidade, blend, tonel, barril, alambique de cobre, serpentina,
fermentagao, cabega, coracao, cauda, alcoometro, brix, fornalha, moenda; de eventos do setor;
do trabalho da AMPAQ — Associagdo Mineira de Produtores de Aguardente de Qualidade; de
cursos de analise sensorial e formas de degustar; e, ainda, de marcas, garrafas e pregos.

Face ao conhecimento disposto acima, empreendeu-se uma pesquisa bibliografica com
vistas a subsidiar o trabalho, elegendo autores e titulos que permitissem refletir sobre cultura,
representacoes e organizagdes relacionadas a produgdo de cachaca. Ressalte-se, porém, que
no desenvolvimento da pesquisa outros temas e autores foram pesquisados, com o objetivo de
subsidiar melhor o desdobramento das discussdes. Dentre outros, buscou-se titulos que
versassem sobre escraviddo, regido, indicagdes geograficas, terroir, territdrio, gourmetizacao
e que também fizessem meng¢ado a produgdo e ao consumo de cachaga ou, de maneira geral, as
representacdes a que se ligava a cachaga nacional.

A exploracdo de documentos legais contemplou uma pesquisa de campo com
observagdo e coleta de depoimentos com 11 pessoas, cujos nomes foram preservados e

indicados na pesquisa como “sujeitos”. Quatro produtores e sete membros e liderancas de

41 A listagem das fontes utilizadas encontra-se ao final do trabalho.
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entidades representativas, quais sejam: dois produtores de cachacas mineiras registradas e
dois produtores de cachaca sem registro legal (um com alambique desativado, que produziu
até 2011 em zona rural; e outro, com alambique ativo em galpao dentro do mesmo terreno de
sua residéncia em espago urbano); diretor executivo do IBRAC — Instituto Brasileiro de
Cachaca, a época; presidente da Camara Setorial da Cachaga, 6rgdo do Ministério da
Agricultura, a época; proprietario de uma escola de avaliacdo sensorial e producdo de
cachaca, que foi membro do INDI — Instituto de Desenvolvimento Industrial de Minas Gerais,
em 1980, quando foram iniciados diagnosticos de cadeia produtiva e programa de valorizagao
da cachaca de Minas Gerais; secretario geral e presidente da ANPAQ — Associagdo Nacional
dos Produtores e Integrantes da Cadeia Produtiva e de Valor da Cachaca de Alambique, a
época; primeiro coordenador do Programa Mineiro Pro-Cachaca; e superintendente-executivo
do Sindicato de Bebida de Minas Gerais (SindBebidas), a época.

A proposta feita foi de realizar uma conversa na qual os sujeitos falassem livremente,
a partir do topico “Sua trajetéria profissional e seu envolvimento com organizagdes
relacionadas a cachaca”, conforme indicacdes de Jovchelovich e Bauer para entrevista
narrativa*’. A ideia de que falassem com o minimo de interferéncia foi de fazer emergir
enredos singulares, com a linguagem propria de cada um. Ficou assim a cargo de cada pessoa
dar dimensdo cronologica e apontar fatos, datas e dados conforme sua propria loégica. Deixou-
se a cargo dos sujeitos ndo s6 o que cada um ou cada organizacdo dizia sobre si, mas o que
dizia sobre os outros e sobre seu relacionamento, ou seja, a forma e o ponto principal sobre o
qual estabeleciam seus dialogos. O recurso da narrativa coincide com a perspectiva de captar
questdes e minudéncias da movimentagdo dos grupos, no interior das organizagdes e também
entre elas, que ndo sdo encontrados em documentos das proprias organizacdes ou na
legislagao.

A escuta, sob a prerrogativa da narratividade, foi possivel mediante a escolha de um
dos produtores como informante-chave, a quem coube explicar previamente a pesquisadora
questdes técnicas da producdo da cachaga, de sua tributacdo e demais aspectos legais, que
foram mencionadas pelos produtores e liderancas de entidades representativas. Coube a ele
indicar a maioria das pessoas com as quais falar e fazer o primeiro contato com as mesmas. O
critério de indicagao foi o de serem sujeitos que compdem, ou compuseram, organizagdes que

fazem parte do historico da produg¢do da cachaca em Minas Gerais, Estado pioneiro na

42 JOVCHELOVICH Sandra; BAUER, MW. Entrevista Narrativa. [n: BAUER MW; GASKELL G. (ed.).
Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual pratico. Petropolis: Vozes; 2002, p. 90-113.
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realizagdo de programas e projetos ligados a bebida e na consolidagdo de uma associacdo de
produtores.

O informante-chave também esteve presente em todos os dias de coleta de
depoimentos dos sujeitos indicados. Excetuam-se as coletas com o produtor de cachaga nao
registrada com alambique ativo, com o qual o contato se deu por meio de uma visita agendada
por uma pessoa proxima a pesquisadora; com o diretor executivo do IBRAC — Instituto
Brasileiro de Cachaca; e com o presidente da Camara Setorial da Cachaca, cujo contato foi
feito pela propria pesquisadora, por e-mail.

Os depoimentos foram marcados em locais, dias e horarios definidos pelos sujeitos.
Para cumprir o imperativo ético, todos foram informados sobre o objetivo académico de
pesquisa, a justificativa da escolha deles como sujeitos e consultados quanto a possibilidade
dos depoimentos serem gravados em audio. Todos consentiram. Os depoimentos foram
gravados em 4udio para posterior transcricdo. Além disso, assegurou-se aos depoentes que se
tratava de pesquisa académica e que seus dados seriam mantidos em sigilo.

O uso do informante partiu da suposicdo de que a inser¢ao dele no “circuito” das
organizagdes investigadas forneceria a pesquisadora compreensdo mais profunda da
construcao histérica da realidade. Assume-se que existe uma vantagem mensuravel inerente
em ver as coisas a partir do interior e que a posi¢do pode revelar significados que ndo sao
alcangéaveis por um estranho aos grupos, o que era o caso da pesquisadora. Isso se mostrou
importante porque em muitas partes do relato os sujeitos falavam diretamente ao informante,
rememorando com ele o vivido, pedindo que lembrasse ou confirmasse alguma data e falando
de coisas da vida pessoal (ex-conjuges, idades dos filhos, dificuldades financeiras, questoes
entre irmaos, rixas pessoais com outros membros da organizacdo, etc.). Assim, credita-se a
presenca do informante-chave nas escutas, a emergéncia do passado histérico das pessoas e
das contradi¢des das organizagdes, de forma livre, espontdnea e a partir de suas proprias
palavras.

Por outro lado, reconhecem-se os dilemas metodoldgicos enfrentados pela inclusdo de
informacdes e indicacdes de um informante-chave que ¢ participante desse circuito (player de
mercado) e membro de algumas das organizacdes investigadas, a saber, ANPAQ e
SindBebidas. Sabe-se que o tratamento dos dados com a mediacdo do informante ndo ¢

objetiva, a leitura subjetiva ¢ realizada, e os ndo ditos (tom da voz, pausas, mudancas na
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entonagdo, siléncio, risadas, sorrisos, piscadas, etc.) sdo expressdes que compdem O
relacionamento dos sujeitos entrevistados e do informante*.

Considerou-se que as narrativas combinam trajetdrias profissionais a contextos socio
histéricos, mas sdo, sobretudo, interpretagdes do mundo e, por conseguinte, desfavoraveis a
comprova¢do e julgamentos como verdadeiras ou falsas. Considerou-se que cada sujeito
articula explicagdes e causas e relaciona presente, passado e futuro, no momento da narragao.
Considerou-se, ainda, que a memoria ¢ seletiva sendo importante o que a pessoa registrou de
sua historia e das organizagdes a que faz referéncia, o que ¢ real para ela.

Na pratica, isso se fez emergir por ndo interromper, ou interromper ao minimo, os
sujeitos, expressando apenas encorajamento ndo verbal ou para linguistico para que
continuassem a narragdo e esperando por sinais de finalizagdo. Em grande medida, a
pesquisadora ndo expressou opinides ou questionou atitudes, decisdes relatadas ou
contradi¢des, e fez apenas perguntas do tipo “O que aconteceu entdo?” ou “Como isso
aconteceu?*. Para além disso, respeitou-se quando os sujeitos ndo quiseram que certos
trechos fossem gravados, quando balbuciaram nomes que nao queriam que outras pessoas
proximas escutassem ou sO fizeram algumas mengdes a outras organizacdes depois que a
gravacao parou.

Também foram ouvidas duas pessoas que participaram de gestdes governamentais
pertinentes ao recorte da pesquisa e que trabalharam com a aprovagdo e implementagao inicial
do Plano Nacional de Cultura: um deputado federal e um membro do executivo federal no
Ministério da Cultura. Eles puderam falar dos propoésitos do Plano, do contexto em que foi
gestado e de como ele fez parte de um momento importante de valorizacdo da cultura, e da
evidenciacdo de cerimonias/festividades e produtos locais, no Brasil.

Para analisar os depoimentos foi necessario afastar-se dos conceitos de “verdade” e
“realidade”, propondo-se a decompor o discurso e identificar nicleos de sentido construidos
pelos grupos organizacionais estudados, os quais constituiram as quatro representagdes que
compdem o esquema apresentado.

A analise foi feita nos moldes apontados por Laurence Bardin®, sob a divisa da
analise de conteudo, vinculando um conjunto de significagdes de um emissor para um

receptor ¢ os apetrechos da mensagem por meio de trés fases de leitura do material: pré

4 LABAREE, Robert. The risk of going observationalist: negotiating the hidden dilemmas of being an insider
participant observer. Qualitative Research, London, v. 2, n. 1, p. 97-122, 2002.

4 Cf. BAUER, Martin W., GASKELL, George (ed.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual
pratico. Petropolis: Vozes; 2002.

4 BARDIN, Laurence. 4Andlise de conteiido. Sdo Paulo: Edi¢des 70, 2011.
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andlise, exploragdo do material e tratamento. Na primeira, foi feita a organizagdo preliminar
de todo o material coletado a partir de seus titulos ou tdpicos mais evidentes. A segunda fase
consistiu na leitura flutuante, uma leitura aberta e fluida para tomar contato com toda a
matéria de cada texto. Na terceira etapa, procurou-se encontrar os temas que rondavam cada
um dos nucleos encontrados. Nesta ultima fase, primeiramente, identificou-se uma série de
nucleos iniciais dos significados da cachaga. Essa leitura foi feita em cada transcri¢do e cada
documento. Terminada a leitura de todos os dados, isso foi feito novamente, um a um, uma
vez que estavam mapeados todos os temas. A segunda leitura, ainda mais cuidadosa, foi feita
passando um texto apds o outro, até que se tivesse seguranca da saturacdo dos temas e de que
se havia capturado a maior profundidade possivel para todos.

Nao dispondo de uma amostra significativa, a busca por saturagao se deu no sentido de
compreender se entre as fontes de dados, inclusive os depoimentos, os temas e os nucleos de
sentido se repetiam e ndo traziam novo conhecimento sobre as relagdes entre as organizagdes
e seus grupos. Com o propodsito de encontrar a saturagdo, usando como perspectiva o que
elaboraram Bertaux e Berteaux-Wiame*> buscou-se confirmar que as relagdes citadas acima
eram referidas por membros de diferentes grupos e que as mengdes transpareciam as mesmas
adesdes a cada representacdo (uma ou mais) e refletiam os mesmos embates.

Para o aprofundamento da analise, foi feita ainda uma releitura das anotagdes de
campo compiladas durante coleta de depoimentos e observagdes em feiras de cachaga e visitas
a alambiques. Depois, foi o momento de ouvir os dudios, atentando-se a entonagdes e pausas,
e visualizar as fotos. O objetivo desta etapa foi estabelecer uma base firme dos temas que
circundavam esses nucleos de sentido (representagdes). Uma das vantagens de assim fazer foi
o envolvimento de perto com as palavras e ideias reais dos depoentes. Ideias e representacdes
vém dos sujeitos e dos grupos. Isso permitiu usar trechos das falas para desenvolver a analise
emergente. Os extratos analisados mostraram incertezas e contradi¢des, que serviram para
definir que os embates eram centrais na constru¢cdo das representacdes.

Ao se deparar com os sujeitos e grupos € como eles elegiam representagcdes € como
agiam, ficou claro a pesquisadora o que Parker menciona ao propor que se estude organizing

e ndo as entidades organizacionais posto que “[...] seres humanos se organizaram em uma

4 BERTAUX, Daniel; BERTAUX-WIAME, Isabelle. Mistérios da Baguete — Padarias Artesanais na Franga:
como vivem e por que sobrevivem. Sdo Paulo: Novos Estudos CEBRAP, n. 19, v. 3, dez. 1987. Os autores
observaram saturagdo nas entrevistas com padeiros e com aprendizes, uma vez que os mesmos resultados se
repetiam quanto a rotina do trabalho, sua dureza, ¢ sobre os constrangimentos psicologicos do oficio. Eles
salientam que o processo de saturacdo do conhecimento significa que se obteve representatividade dos aspectos
mais relevantes.
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grande variedade de padrdes. Esses padrdes variam no espaco e no tempo, sendo moldados
culturalmente, politicamente, espiritualmente e assim por diante”™’.

Durante as etapas de leitura, foram anotados os pensamentos analiticos que ocorriam,
mesmo que incompletos, pois permitiam encontrar as conexdes e instigar leituras
complementares. Para apontar as representacdes que aparecem no esquema apresentado,
reduziu-se o corpus das falas dos sujeitos gradativamente, operando condensagdes de sentido.
Ou seja, na primeira etapa foi feita a transcrigdo, depois foi feita a eleicdo de grandes temas
presentes e, por ultimo, apontou-se as palavras-chave que aparecem listadas e relacionadas a
cada representacdo. Isto feito, ao longo da andlise, apontou-se os enquadres quanto as
referéncias das situagdes narradas, a partir das “pistas de contextualizagdo” que os sujeitos
deram. Essas pistas sdo do contexto local, nacional e internacional, além daqueles de natureza
organizacional (institucional). Especialmente quanto aos contextos nacional e internacional,
detectaram-se pistas a respeito do porque os anos de 1990 aparecem como marco de mudanga
ou de inicio da controvérsia a respeito dos significados da cachaga. Também indicaram
porque naquele momento comecaram a aparecer o que se chamou de embates de
representacoes.

O procedimento acima foi importante porque a natureza qualitativa da pesquisa
permitiu que dados ndo planejados compusessem o corpus. Isto se deu, especificamente, em
relacdo a questdo da cultura e seu conceito e como foram tratados de maneira formal no pais,
a partir do Plano Nacional de Cultura e dos direitos culturais. Ressalte-se que, em principio, o
planejamento da pesquisa focava organizacdes e pessoas envolvidas diretamente com a
produ¢do de cachaga. Porém, o proprio Plano, as questdes de patrimdnio imaterial
(pontualmente os registros de modos de fazer e cultura popular) que ganharam espaco e
valorizacdao na década de 1990, bem como os depoimentos de figuras publicas envolvidas em
sua composi¢ao, ganharam espago no trabalho. Também ficou evidente que ndo sé seria
importante considerar organizacdes brasileiras como parte do embate de representagdes, mas
também parte da documentacdo internacional de direitos humanos e acordos bi e multilaterais
entre Brasil e outro(s) pais(es), envolvendo a bebida. Isso em vista, sobretudo, dos critérios de

relevancia e sincronicidade dos materiais*®. A relevancia como o grau de importancia e convergéncia

47 PARKER, Martin. Shut down the business schools- What’s Wrong with Management Education. London:
Pluto Press, 2018, p. 10.

8 BAUER, Martin W.; AARTS, Bas. A constru¢do do corpus: um principio para a coleta de dados qualitativos.
In: BAUER, Martin W; GASKELL, George. (ed.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual
pratico. Tradugdo: Pedrinho A. Guareschi. Petropolis: Vozes, 2002.
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do material aos propoésitos da pesquisa; € a sincronicidade que considera a intersecgéo historica dos
materiais.

No plano internacional, foram pistas importantes documentos oficiais da Unesco e de
organizagodes internacionais que tratam do patrimonio cultural e, ainda, conversas informais
com uma pesquisadora na area de direitos humanos, que presta servigos elaborando pareceres
e relatérios acerca de politicas de relacionamento entre paises®. J4 em ambito nacional,
destacam-se documentos e entrevistas com sujeitos ligados ao governo e que indicaram uma
proposta de atuagdo governamental, quanto aos direitos culturais e a valorizagdo da cultura
popular. Neste sentido sobressaem-se a elaboragdo e aprovagdo do Plano Nacional de Cultura
e a criacdo do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais — SNIIC*,

Também foram importantes as reflexdes postas por Francisco Humberto Cunha Filho
acerca dos direitos culturais no ordenamento juridico brasileiro, para quem as expressoes
culturais devem ficar a cargo da sociedade e dos individuos, “[...] por serem elas, quando
exercidas livremente, indicativos dos sentimentos da sociedade e de seus membros para com o
modus vivendi adotado, quer seja numa postura critica ou de defensora da manutencdo do
status quo .

E importante registrar que o tempo e a disponibilidade das pessoas em dar
depoimentos foram os maiores limitantes da pesquisa. No caso do tempo, ressalte-se tanto a
busca pela saturagdo de temas relacionados aos nucleos de sentido que compuseram as
representacdes, quanto o cronograma estreito para analise de dados ser incluida. Outra

limitagao importante que foi preciso estar ciente, foi a realizacdo da analise dos dados apenas

49 Na ocasido do doutorado sanduiche, a pesquisadora teve a oportunidade de conversar a respeito da valorizagdo
da cultura com uma analista independente de organizagdes internacionais. Ela apontou que o movimento de
evidenciacdo de aspectos culturais locais e “tipicos” estd relacionado a construcdo e a conquista dos direitos
humanos e culturais. Sendo assim, indicou atentar-se as obrigagdes do Brasil como signatario da Declaragdo
Universal dos Direitos Humanos (1948) e do Pacto Internacional de Direitos Econdmicos, Sociais e Culturais
(1966). Especialmente, os direitos culturais estdo indicados no artigo 27 da Declaracdo e no artigo 15 do Pacto.
Eles aparecem também, expressamente, no artigo 215 da Constitui¢do Federal brasileira (1988) “O Estado
garantira a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e
incentivara a valorizacdo ¢ a difusdo das manifesta¢des culturais”. Sendo assim, ficou marcado em anotagoes
assistematicas dessa conversa e estudos dos itens apontados, que politicas culturais e o proprio direito cultural no
que diz respeito a comidas e bebidas consideradas nacionais e/ou regionais ¢ um tema que ainda demanda
pesquisa e discussao e, por isso, coloca-se como agenda de pesquisa. Isso ndo foi alvo de argumentacdo e anélise
da presente pesquisa, no entanto, o capitulo 2 menciona a discussdo do patriménio cultural imaterial no &mbito
internacional e a valorizagdo da cultura popular no ambito nacional como elementos de contexto para a maior
visibilidade da cachaga.

0 Ver: VARELLA, Guilherme. Plano Nacional de Cultura - direitos e politicas culturais no Brasil. Sdo Paulo:
Azougue, 2014.

51 CUNHA FILHO, Francisco Humberto. Direitos culturais como direitos fundamentais no ordenamento

Juridico brasileiro. Brasilia, DF: Brasilia Juridica, 2000, p. 50.
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pela entrevistadora, sem dupla checagem e sem que os elementos fossem disponibilizados aos
entrevistados para que estes confirmassem ou nao o seu significado.

Finalmente, cabe lembrar que, por ser um estudo com analise qualitativa, os dados
coletados permitem uma diversidade de perspectivas, sobretudo, ao partir da fala livre e longa
dos sujeitos e do esfor¢o em descobrir pontos de vista sobre os fatos. Sendo assim, olhar o
corpus sugere olhar um “porao de dados”, que a cada leitura apresenta novos elementos. Cada
vez que se coloca uma luz diferente, novos pontos se evidenciam. Portanto, a op¢ao por nao
analisar tudo foi uma escolha por manter o escopo de pesquisa focado e ¢ também uma
limitagdo da pesquisadora por partir de um julgamento sobre quais aspectos de suas
descobertas foram mais relevantes para abordar sua questdo de pesquisa.

Do ponto de vista cronoldgico, pelo fato da pesquisa transitar “entre mundos”, optou-
se por nao fixar-se uma periodizacao rigida. Entende-se, como dito anteriormente, que o
organizing ¢ um processo, um fazer-se cultural e, como tal, se da ao longo de diferentes
tempos, espagos e narrativas. Buscar, assim, o processo de “constru¢cdo” organizacional da
cachaca, perpassa o passado e o presente, numa “intensidade de agoras” que,
concomitantemente, também engendra o futuro. Por isso, a pesquisa foi em busca das
constru¢des ambiguas e plurais que constituem as representagdes da cachaga a partir de 1990.
Esse corte cronoldgico se da pelo entendimento que foi o periodo em que houve mudanga no
predominio de uma avaliacdo negativa, tanto estética quanto politica e econdmica da cachaca,
enquanto produto, e que suas pertencas foram alteradas.

Os resultados da proposta foram expostos em quatro capitulos. O primeiro capitulo, O
percurso da cachaga no Brasil: de bebida vulgar a simbolo nacional apresenta um breve
percurso historico da cachaga, destacando neste o processo que levou a sua representacio
como bebida vulgar, ligada aos escravos, as camadas populares e aos “baixos instintos” e,
posteriormente, a sua positivacdo. Assim, se antes era considerada uma bebida vulgar, chega
ao século XXI reelaborada como bebida genuinamente nacional e passivel de ser consumida
pelas camadas mais abastadas do mercado. Nesta nova condicdo, a cachaca “positivada”
recebe novas representagdes, as quais serdao discutidas nos capitulos subsequentes.

No segundo capitulo, Cacha¢a Nacional e Cacha¢a Regional, explora-se elementos
utilizados no organizing para autorizar e reafirmar as representacdes da cachaca “nacional” e
da cachaca “regional”. No primeiro caso destaca-se a musealiza¢do do objeto cachaca e a sua
exposicao em organizagdes museais que apontam a bebida como ‘“‘autenticamente nacional”.
Além deste aspecto discutem-se as formas pelas quais os sujeitos integrantes do organinzig

definem a autenticidade da cachaca nacional. No que diz respeito a cachaga regional, reflete-
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se acerca das prerrogativas postas pelo mercado globalizado dentro do qual, num aparente
paradoxo, os consumidores buscam por produtos diferenciados, agregados com valores
“tradicionais” tipicos de determinadas “regides” e “localidades”.

O terceiro capitulo, Cachaga Artesanal e Cachaca Gourmet, busca refletir sobre as
duas outras representacdes identificadas no organizing da cachaca. Para tanto, procura
identificar os elementos que, do ponto de vista da produgdo, diferenciam a cachaga artesanal
da cachaga industrial, bem como a interpretacio que se faz delas dentro dos setores
produtivos.

A partir destas consideragdes, discutem-se os elementos que conformam a
representacdo da cachaga como artesanal, destacando-se os aspectos relacionados ao “saber
fazer”, que integram o patrimonio imaterial de cultura; e, ainda, ao territorio que, ao definir a
artesania de determinada regido ou localidade, transversaliza a representagdo da cachaca
artesanal também como regional. O capitulo se encerra discutindo o movimento de
gourmetizacdo, ou seja, a construcdo de nova representacao da cachaca, agora como produto
refinado.

Neste processo destacam-se os investimentos midiaticos ligados ao mercado editorial e
a programas de televisdo como “Masterchef” e “Bendida Marvada”, bem como a criagdo de
espagos diferenciados de consumo e a promog¢do de novos profissionais. Por fim, o capitulo
também destaca a “transversalidade” da representa¢do que “gourmetiza” a cachaca artesanal.

O quarto e ultimo capitulo, intitulado A4 cachag¢a mineira: constru¢do e
ressignificagcdo, aborda a cachaga produzida no estado de Minas Gerais como exemplo das
interconexdes, que perpassam as diferentes representagdes da cachaga no processo de
organizing. Assim, discute-se como a cachaca mineira transversaliza a representagdo da
cachaca como regional, buscando na “tipicidade” mineira a demarcagao da sua especificidade
e da sua inser¢ao no mercado.

O capitulo se encerra discutindo como o processo, liderado por uma organizacao
representativa, a AMPAQ — Associa¢do Mineira dos Produtores de Cachaga de Qualidade —, ¢
modificado, na medida em que a propria organizagao se transforma em ANPAQ — Associagao
Nacional dos Produtores e Integrantes da Cadeia Produtiva e de Valor da Cachaca de

Alambique.
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A titulo de Consideragoes Finais, conclui-se a presente tese refletindo-se acerca das
diferentes interagdes, interconexdes, embates, sobreposi¢des e reelaboracdes que perpassam

as diferentes representagdes da cachaga no processo de organizing™.

52 Do ponto de vista técnico o trabalho adotou a normalizagdo prevista pelo Guia para Normalizagio de
Publicagoes Técnico Cientificas da UFU, publicado em 2013 e indicado pelo Sistema de Bibliotecas da
Universidade Federal de Uberlandia; e, especificamente para referéncias, a atualizagdo normativa, publicada em
novembro de 2018 pela ABNT, da NBR 6023. Veja: FUCHS, Angela Maria Silva; FRANCA, Maira Nani;
PINHEIRO, Maria Salete de Freitas. Guia para normalizacdo de publicagdes técnico — cientificas. Uberlandia:
EDUFU, 2013; ASSOCIACAO Brasileira de Normas Técnicas. ABNT: NBR 6023 [Informacdo e documentacéo
— referéncias — elaboragéo]. Rio de Janeiro: ABNT, 2018.



FIGURA B. Cachaca servida em copo. Fonte: Indicagdo Geografica (2017).
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CAPITULO 1. O PERCURSO DA CACHACA NO BRASIL: DE BEBIDA VULGAR A
SIMBOLO NACIONAL

O presente capitulo tem por intengdo apresentar um breve percurso historico da
cachaca, destacando o processo que levou a sua representacdo como bebida vulgar, ligada aos
escravos, as camadas populares e aos “baixos instintos” e, posteriormente, a sua positivacao.
Destaca alguns instrumentos, inclusive normativos, que alteram a representagdo da bebida
reelaborando-a, em meados do século XX como bebida genuinamente nacional, passivel de

ser consumida pelas camadas mais abastadas do mercado.

1.1. Bebida de excluidos e renegados sociais

A cachaga ¢ uma aguardente derivada da cana de agtcar e sua producdo se articula,
intrinsicamente, a histéria econdmica e cultural do Brasil.

O chamado ciclo do agtcar ¢ um dos primeiros ciclos econdmicos do pais,
notadamente durante o periodo de colonizagdo portugués. E corrente a ideia de que a
produgdo agucareira na coldnia tinha por objetivo concorrer com o agucar produzido pelos
holandeses na América Central e, ainda, com o aglicar de beterraba produzido na Europa.
Todavia, Nardy e outros consideram que o cultivo de cana-de-agucar no Brasil, e a
consequente producdo acucareira, se deveu muito mais ao embate comercial de Portugal com
o Oriente Médio. Este ultimo era detentor do monopoélio da produgdo do agucar, inclusive
com brago escravo, em Chipre, Creta e norte da Africa:

Para romper com o monopdlio da producdo de acticar exercido pelo Oriente
Médio, os portugueses encontraram no Brasil Colonia uma alternativa para
ingressarem definitivamente nesse mercado e estimularem seu crescimento
econdmico. O clima tropical e as boas condigées do solo pareciam ideais
para o cultivo da cana-de-agticar, planta originaria do Pacifico Sul e da india

[ ]53
A cana-de-agucar, conhecida cientificamente como Saccharum officinarum, é a
matéria-prima da sacarose, o agicar comum. Sua producdo se estabeleceu no Brasil em
meados do século XVI, entre 1530 ¢ 1540 em “[...] “engenhos pequenos, sendo a maioria do

tipo trapiche, movidos por cavalos ou bois e, alguns usavam forga hidraulica™>*.

33 NARDY, Flavio Correia et al. A cana de agticar no Brasil sob um olhar quimico e histérico: uma abordagem
interdisciplinar. Quimica Nova na Escola. v. 35, n. 1, fev. 2013, p. 4. Disponivel em: <
http://qnesc.sbq.org.br/online/qnesc35 1/02-PIBID-38-12.pdf> Acesso em 15 jan. 2019.

5* SCHWARTZ, Stuart B. Segredos internos: engenhos e escravos na sociedade colonial. Sio Paulo: Companhia
das Letras, 1988, p. 36.
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Como se sabe, a producdo acucareira no Brasil se baseou, inicialmente, no sistema de
plantation, ou seja: monocultura, em grandes propriedades, com mao de obra escrava.
Entretanto, embora os negros escravizados tenham sido a mao de obra fundante, esta
producao contou também com trabalhadores especializados e remunerados, contratados para
supervisionar todas as etapas do processo de organizagdo produtiva do actcar: da plantagdo ao
refino®.

Processo delicado e exigente de etapas especificas, ndo originava apenas o agucar. A
partir do caldo de cana obtinha-se também o etanol, através do processo de fermentacao
alcodlica. A cachaga ¢é, assim, um destilado do mosto fermentado da cana-de-actcar. A
descri¢ao de sua producdo aparece pela primeira vez em 1711, na obra Cultura e opuléncia do
Brasil, do Frei André Jodao Antonil. Neste trabalho, o autor registrou em detalhes o processo

de fabricacdo da cana de agtcar e seus derivados, nos engenhos do Brasil colonial.

Guindando-se o sumo da cana (que chamam caldo) para o prol da guinda,
dai vai por uma bica a entrar na casa dos cobres; e o primeiro lugar em que
cai ¢ a caldeira, que chamam do meio, para nela ferver e comegar a botar
fora a imundigia com que vem da moenda. O fogo faz neste tempo o seu
oficio, e o caldo bota fora a primeira escuma, a que chamam cachaga, e
esta, por ser imundissima, vai pelas bordas das caldeiras bem ladrilhadas
fora da casa, por um cano enterrado, que a recebe por uma bica de pau,
metida dentro do ladrilho que esta ao redor da caldeira, e vai caindo pelo
dito cano em um grande cocho de pau e serve para bestas, cabras, ovelhas e
porcos; e em algumas partes também os bois a lambem, porque tudo que ¢
doce, ainda que imundo, deleita.[...] Finalmente, tanto que o mestre do
acucar julgar que a meladura esta limpa, o caldeiro, com uma pomba, bota o
caldo, a que ja chamam mel, no prol grande, que chamam prol do melado, ¢
esta fora do fogo, mas junto a mesma caldeira, donde o coam para outro
parol mais pequeno, que chamam parol de coar, com panos coadores
estendidos sobre uma grade. E, para que ndo caia alguma parte dele na
passagem de um parol para outro, e se perca, botam-lhe uma telha, de forma
de purgar, que, com o seu arco e volta abarca aos beigos de ambos os pardis
por onde corre o caldo que cai no passar da pomba e vai dar em um ou em
outro parol, e, desta sorte, nem uma s6 pinga se perde daquele doce licor,
que bastante suor, sangue ¢ lagrimas custa para se juntar [sic, grifos
nossos].

O livro do Frei teria triste fim: advertida do risco de se divulgar informagdes tao

detalhadas sobre as drogas e as minas da sua principal Coldnia, a Coroa Portuguesa proibiu a

35 1d., Ibid. Ver também: DECCA, Edgar Salvatori de. O nascimento das fabricas. 17. ed. Sdo Paulo: Brasiliense,
2012.

%6 ANTONIL, André Jodo. Cultura e opuléncia do Brasil. 3. ed. Belo Horizonte: Itatiaia/ Sdo Paulo: Edusp,
1982, p. 120-121.
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obra e confiscou seus exemplares. Os poucos que restaram, tornaram-se raridades
bibliograficas. Essencial para a compreensao da vida social e econdmica do Brasil colonia, s6
viria 4 luz em 1837, quando foi integralmente reeditado, no Rio de Janeiro®’.

A obra de Antonil ¢ fundamental para que os pesquisadores possam observar, dentre
outros registros, a feitura do actcar e da cachaga no século XVIIL. Em verdade, porém, as
etapas contemporaneas de produ¢do descritas pelo Frei permaneceram praticamente as

mesmas, conforme se observa no Grafico 3, a seguir.

GRAFICO 3. Etapas de producio da cachaca.
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Fonte: Corti (2018).

57 TAUNAY, Affonso D’Escragnolle. Antonil e sua obra — estudo bibliografico por Affonso D’Escragnolle
Taunay [Sao Paulo, 15 de junho de 1922]. In: ANTONIL, A. J. Cultura e opuléncia do Brasil por suas drogas e
minas. Sdo Paulo: Itatiaia, 1982.
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Ressalve-se que, ainda que se possa esquematizar um fluxograma como esse, com
etapas de producdo, elas variam em multiplas instancias, sobretudo na forma de fazer; e
existem diferentes organizagdes, cujas presuncoes sobre hierarquia, equipe, € limites também
diferem. O modo de organizar-se difere, e considerar essas diferengas, as inumeras
possibilidades para combinar os processos funcionais € 0s comportamentos em cada
organizagdo, ¢ uma premissa no estudo do organizing. Importam a maneira de pensar da
organiza¢do e o seu historico. A tomada de decisdo se relaciona as agdes anteriores € sua
adequacdo ¢ varidvel. A comunicacdo e a operacdo dependem de toda rede de pessoas
interligadas a organizagdo e, ndo apenas ou exclusivamente, dos gestores e da maneira de
dirigir. Para além dos esquemas que podem ajudar na visualizacdo das etapas de producdo, o
foco ¢ a anélise organizacional que envolve construgdo, interagao social.

De acordo com Camara Cascudo, a referéncia mais antiga da aguardente de cana no
Brasil foi feita em 1610, por Pyard de Laval, que esteve na Bahia, naquele ano®®. Diante do
dado, em conformidade com Leila Mezan Algranti, ¢ pertinente supor, portanto, que a
expansao do habito de ingerir a cachaca “[...] vincule-se ao desenvolvimento da agroindustria
agucareira na América portuguesa a partir desse periodo [0 século XVII]*.”

A produgio de cachaga no Brasil ¢ bastante longeva. E contemporinea ao proprio
trafico de escravos, trazidos da Africa ao Brasil mediante o escambo, inclusive, com cachagca.

A origem da bebida, porém, ¢ controversa. Também Algranti observa que a cachaca
ndo era uma “desconhecida” na Europa, pois ja havia sido referenciada por Marco Polo, no

3

século XV, como “vinho da cana-de-agticar”®. Da mesma forma, também o processo de
destilacdo do alcool ndo era novidade para os europeus, descrito ja no século XIII no Roman
de la rose, novela de Guillaume de Lorris, de 1236. Além disso, a propria etimologia das
palavras dlcool e alambique, de origem arabe, sugere que “[...] os conhecimentos técnicos
devem ter chegado a Peninsula Ibérica juntamente com o agtcar e com os doces feitos de
acucar, tao difundidos em Portugal e Espanha, os quais também foram introduzidos pelos
mouros™°!,

A trajetdria cultural e econdmica descritas acima ¢, com efeito, mais pertinente para

explicar como a origem da cachaga no ambito do senso comum cedeu lugar para todo um

3 CASCUDO, Luis da Camara. Histéria da alimentagdo no Brasil. Belo Horizonte: Ed. Itatiaia; S3o Paulo: Ed.
da Universidade de Sao Paulo, 1983, p. 415.

5% ALGRANTI, Leila Mezan. Aguardente de cana e outras aguardentes: por uma historia da produgio e do
consumo de licores na América portuguesa. /n: VENANCIO, Renato Pinto; CARNEIRO, Henrique (org.).
Alcool e drogas na histéria do Brasil. Sio Paulo: Alameda | Belo Horizonte: Auténtica, p. 73.

60 Id. Ibid., p. 73.

1 Id. Ibid., p. 73.
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imaginario social construido acerca da bebida. Este seria disseminado através dos textos de
folcloristas, como Luis da Camara Cascudo, Mario Souto Maior, Jos¢ Calasans, Joaquim
Ribeiro e Antonio de Oliveira Mello, como € o caso, por exemplo, da “Estoria da cachaga”. A
narrativa foi coletada por Alfredo Branddo, em 1935, no estado de Alagoas e replicada por
Souto Maior em 1970:

Diz que “Nosso Senhor Jesus Cristo corria uma vez por estrada, fugindo dos
judeus. Morria de fome e de séde, debaixo de um soldo enorme. Ja ndo
aguentava mais de cansaco quando avistou um canavial. Entdo escondeu-se
entre as suas folhas, refrescou do calor, descansou, chupou uns gomos e
matou a fome. Ao retirar-se, estendeu as maos sébre as canas e as abengoou,
prometendo que delas o homem haveria de tirar comida boa e doce. [...] No
outro dia, a mesma hora, o diabo saiu das fornalhas do inferno, com os
chifres ¢ o rabo queimados, galopando pela estrada foi dar no mesmo
canavial. Vendo o verde das canas entendeu de refrescar e espojar-se nas
folhas. As canas, porém, atiraram-lhe pélos, comecando éle a cogar-se. [...]
Furioso, cortou um gomo e comegou a chupar; mas o caldo estava azédo, ¢
caindo-lhe no goto queimou-lhe as goelas. O diabo entdo danou-se e
prometeu que da cana o homem haveria de tirar uma bebida tdo ardente
como as caldeiras do inferno. [...] E é por isso que a cana da o agucar, por
causa da bénc¢do de Nosso Senhor, ¢ a cachaga, por causa da maldicdo do
diabo” [sic]®%.

Também se deve aos folcloristas a disseminacdo de todo um repertério de anedotas
que retroalimentaram o imaginario popular com piadas e “causos” de bébados, atualizados,
recontados, reelaborados e reinventados ao longo do tempo. Neste particular, personagens
comicos que expressam a figura do “bébado”, sdo recorrentes. Como exemplo, cita-se a figura
de “Jodo Cana Brava”, interpretado pelo humorista Tom Cavalcanti e, ainda, o “Mussum”,
personagem classico do humorista e musico Anténio Carlos Bernardes Gomes. Integrante da
trupe “Os Trapalhdes”, animou por quase duas décadas o programa de televisao homdnimo,
veiculado pela Rede Globo nos anos de 1970 e 1980. Um dos poucos artistas negros da TV do
periodo, fez sucesso com um personagem cuja principal caracteristica era o consumo
constante de bebidas alcdolicas, em especial a cachaga.

No campo do anedotario, abundam frases e citagdes que emprestam ludicidade a
cachaca, retroalimentando sua interpretagdo comica. Em breve pesquisa no buscador do

Google, dentre centenas de frases lé-se: Se a pessoa me oferecer cachaca, a amizade

62 SOUTO MAIOR, Mario. Cachaga. Colegio Canavieira, n. 3. Rio de Janeiro: Instituto do Agticar e do Alcool,
1970, p. 15.
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acaba...de comegar; O senhor bebe dlcool? "So quando acaba a cachaga"; Deus me dé
paciéncia, porque se me der pinga, eu bebo!%

Além das frases, um rico manancial de “causos” ¢ repassado oralmente em bares e
encontros. Em Serra do Salitre, MG, por exemplo, ¢ corrente a anedota de um bébado que, ao
ver ao longe sinais de fumaca, provavelmente na cidade vizinha, Rio Paranaiba, bradou pelas
ruas: “Que queimem o mundo, mas salvem os canaviais!”. J4 na presente pesquisa, registrou-
se uma narrativa, na qual um produtor de cachacga artesanal, reportando-se ao “causo oficial
de bébado” da cidade de Nova Unido, contou que: “[...] na missa falam que ¢ absurdo pessoal
que bebe alcool. Bébado levanta e diz que ¢ mesmo, com tanta cachaga boa que o Walter
dé'7964

A despeito do anedotério reinventado, ou disseminado pelos folcloristas, a historia
demonstra que a cachaga ocupou um lugar fundamental no processo de escravizagao dos
negros. Tanto serviria como moeda de troca no trafico, quanto para a alimentacdo e controle
dos escravos. Neste sentido, Camara Cascudo garante que:

O trafico da escravaria impds a valorizagdo incessante [da cachaga].
Aguardente da terra, a futura cachaca, era indispensavel para a compra do
negro africano e ao lado do tabaco em rolo, uma verdadeira moeda de
extensa circulagdo. Além de ser jubilosamente recebida pelo vendedor na
costa d’Africa, figurava necessariamente como alimento complementar na
tragica dieta das travessias do Atlantico. O escravo devia, forgosamente,
ingerir, todos os dias, doses de aguardente, para esquecer, aturdir-se, resistir.
Soldados e marinheiros através do oceano serviam alcool. Era um
preventivo®.

A cachaca também foi fundamental na alimentacdo dos escravos, na colonia: o mosto,
também chamado de “garapa azeda” ou “cagaga”, passou a ser servido aos escravos para
eliminar a sensagdo de fome. Este aspecto ¢ discutido por Antonil ao descrever a adocao do
mosto da dieta alimentar dos negros:

A escuma, também, desta segunda caldeira vai ao prol da escuma, e dai torna
para a primeira ou segunda caldeira, at¢ o fim da tarefa, e desta escuma
tomam os negros para fazerem sua garapa, que ¢ a bebida de que mais
gostam e com que resgatam de outros seus parceiros farinha, bananas, aipins
e feijaos, guardando-a em potes até perder a dogura e azedar-se, porque
entdo dizem que estd em seu ponto para beber, oxald com medida e ndo até
se emborracharem. A derradeira escuma da ultima meladura, que é a ultima

% Disponivel em: https://www.osvigaristas.com.br/frases/cachaca/pagina2.html. Acesso em 31 mar. 2019.

64 SUJEITO 1. [Produtor e fundador da AMPAQ)]. Registro de conversa. [Registro cedido a] Rafaela Costa Cruz
Barbieri. Suporte digital. Nova Unido, 12 de margo de 2017.

6 CASCUDO, Luis da Camara. Prelidio da Cachaga: etnografia, historia e sociologia da aguardente no Brasil.
Sao Paulo: Global, 2006, p. 24.
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purificagdo do caldo, chamam claros, e estes, misturados com agua fria, sdo
uma regalada bebida, para refrescar e tirar a sede nas horas em que faz maior
calma [sic, grifos nossos]®.
Como se vé, além de ajuntar-se a alimentacao, nos registros do Frei Antonil observa-
se um primeiro formato de producdo da cachaca, quando o mosto era guardado em “potes”
para perder a docura e, segundo os escravos, “estar em seu ponto de beber” até se

emborracharem, ou seja: se embriagarem.

FIGURA 1. Engenho manual que faz caldo de cana. Debret, 1822.

i
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Fonte: Enciclopédia Itau Cultural de Arte e Cultura Brasileiras (2019).

Como bebida alcoolica, foi utilizada como valvula de escape para suportar o cotidiano
violento das relagdes escravagistas, mas também como instrumento de controle social. Neste
sentido, “[...] na década de 1820, Carlos Augusto Taunay recomendava aos senhores, no
“Manual do Agricultor Brasileiro”, distribuir cachaga aos escravos apds o jantar, com
finalidades evasivas e terapéuticas”®’. A cachaga também amenizava o cotidiano dos homens
livres, conforme destaca Floriana Rosa da Silva:

Depois de fermentada, exercia a fungdo de valvula de escape para se suportar
o sistema de trabalho e as péssimas condigdes de vida que se impunha aos

66 ANTONIL, Op. cit., 1982, p. 120-121.
67 CRUZ, Op. cit., 2009, p. 53.
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sujeitos escravizados. Da mesma forma, também fazia parte do cotidiano dos
homens livres e pobres que embora “livres” submetiam-se a dindmica da
sociedade escravocrata®®.

Fato era que a cachaca embriagava ou, como ja o dissera o Frei Antonil,
emborrachava. Dessarte, se por um lado a embriaguez permitia que o sujeito evadisse de sua
realidade, tornando-o mais passivo, por outro excitava os conflitos sociais, estando no cerne
de varias desordens que se registravam cotidianamente na colonia. Talvez por isso, tenha sido
utilizada para desqualificar as proprias revoltas sociais, integrando o vocabuldrio das
autoridades metropolitanas quando se referiam aos conflitos populares:

Nado raro, no Novo ¢ no Velho Mundo, autoridades ameacadas pelos
protestos populares apodariam os rebeldes com uma linguagem comum da
embriaguez. A suspeita de consumo descontrolado de alcool serviu para
sublinhar o desordenamento na conduta politica dos suditos. O vocabulario
pretendia nitidamente desqualificar o direito a resisténcia e a relevancia das
muitas reclamagdes que conduziam a conflagracdo, associando-as a
intemperanga com a bebida preferida dos moradores mais humildes da
colonia, escravos, homens livres e pobres. A referéncia a cachaca se
converte em mecanismo para estigmatizar e reprovar socialmente grupos
populares que entram na cena politica colonial®.

No periodo da minerac¢ao, o consumo da bebida aumentou tanto que colocou em risco
o comércio dos vinhos portugueses. A cachaca acabou sendo proscrita, sob a alegacao de que
prejudicava a retirada do ouro das minas, em decorréncia da desordem e dos acidentes nas
lavras. Portugal discriminou e condenou o consumo de cachaca, esmerando-se em disciplinar
a sociedade colonial e temendo a rebeldia dos escravos. Isso se evidenciou nos 124 anos de
proibicdo legal da produgio, comércio e consumo da cachaga, entre 1653 a 17597°.

Neste processo, a cachacga terminou por ser relacionada as camadas mais baixas da
piramide social. Retirando-se dela o seu componente historico e suas ligagdes com a violéncia
e a escraviddo, a bebida foi insistentemente representada como bebida de negros. Derivado

disso, todo um imaginario foi expresso num vasto anedotario, ditos populares e

representacdes comicas como, por exemplo, o ja citado personagem “Mussum”, interpretado

% SILVA, Floriana Rosa da. 4 cachaca nos rituais afio-brasileiros: cantos, crengas e curas. Tese (Doutorado em
Historia) — Universidade Federal de Uberlandia, Uberlandia, 2018, p. 30.

% FIGUEIREDO, Luciano Raposo de Almeida. A linguagem da embriaguez: cachaga ¢ alcool no vocabulario
politico das rebelides na América portuguesa. Revista de Historia, Sdo Paulo [online], n. 176, a03416. Epub 09,
2017. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/revhistoria/article/view/114859/122726. Acesso em: 16 abr.
2019.

70 Cf. ZEMELLA, Mafalda. O abastecimento da capitania das Minas Gerais no século XVIII. Boletim n. 118,
FFCL da Universidade de Sao Paulo, 1951.
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pelo humorista Antdnio Carlos Bernardes Gomes. Todavia, este mesmo imaginario também
se expressou nos rétulos de cachaga, como se observa nos exemplos a seguir.

A compreensado dos rdtulos de cachaga perpassa pela leitura de codigos que organizam
significados, conforme proposto por Martine Joly’!. Neste sentido, observa-se que os rotulos
sdo uma mensagem visual constituida por trés mensagens encadeadas: plastica, iconica e
linguistica. Do ponto de vista plastico, a mensagem envolve a composic¢do, as formas, as cores
e a textura da imagem. Do ponto de vista iconico, manipula signos que podem ser
distinguidos culturalmente, de acordo com a semelhanga visual com o que representam. Por
fim, do ponto de vista linguistico, correspondem a linguagem verbal: sdo os textos que podem
acompanhar a imagem e que, muitas vezes, desempenham a fun¢do de ancorar o significado

da imagem’?.

FIGURAS 2. Rétulos de cachaca: bebida de negros.

Fonte: Site da cachacga (2015).

Nos rotulos acima, apresentados pela Figura 2, a mensagem visual correlaciona
claramente a cachaga ao negro. No primeiro caso, a cachaca faz alusdo ao que seria um
“tipico” nome negro: Benedito. Relacionado a iconoclastia catélica, reporta-se a Sao
Benedito, protetor dos negros e escravos. Assim, a cachaga apresentada ¢ a “do Dito”,
diminutivo de Benedito, e enquanto tal ¢ uma pertenga cultural, sendo consumida por ele. O

negro de olhos parados, visivelmente embriagado e em meio a um canavial, segura um copo

7L JOLY, Martine. Introdugdo a Andlise da Imagem. Campinas, SP: Papirus, 1994.
72 1d. Ibid.
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da “Especial aguardente de cana”: a Pinguinha do Dito. Sobre um fundo amarelo, a
litogravura’® representa um jovem negro de pele escurecida, vestido de vermelho: a cor que,
em conjunto com o preto, costuma ser associada as feiticarias e mandingas.

O recurso se repete no rotulo da “Aguardente Creoula”. A negra sorridente e de labios
vermelhos, enverga uma vestimenta igualmente vermelha. Todavia, ao contrario do “Dito”
que foi paramentado com uma “camisa social”, sugerindo a embriaguez fora do ambiente de
trabalho, a “creola” ¢ claramente uma servigal. Avental e lengo nos cabelos, sdo os signos
utilizados pelo rétulo, cuja mensagem reafirma o esteredtipo da negra cozinheira, afeita a uma

“cachacinha” e as artes das mandingas.

FIGURA 3. Rétulo de cachaca: bebida de pobres.
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Fonte: Site da cachacga (2015).

3 A litogravura foi introduzida no Brasil no inicio do século XIX, com a chegada da familia real portuguesa no
Rio de Janeiro. A técnica permitia a reproducdo de desenhos em larga escala através da impressdo do papel em
pedra porosa. Em meados do éculo XX o uso da litografia para impressdo de rotulos foi ultrapassado pela técnica
mais acurada do offset. No entanto, entre 1950 e 1990, apesar da baixa qualidade da impressao, a litografia
continuou sendo utilizada para a feitura de rotulos com “menor tiragem e importancia”, dentre os quais
figuravam os rotulos de cachaga. Cf. WITIKOSKI, Alan Ricardo et al. As representacdes das trabalhadoras
rurais nos rétulos litograficos de cachaga do Parand (anos 1930-1950). In: SIMPOSIO NACIONAL DE
CIENCIA, TECNOLOGIA E SOCIEDADE, 6, 2015, Rio de Janeiro. Anais [..]. Rio de Janeiro,
Esocit.BR/Tecsoc, 2015, n.p.
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Movimentagdo semelhante se d4 com a figura do pobre. Também aqui, apela-se para
um esteredtipo, construido a partir do preconceito social. Como exemplo, a Figura 3,
apresenta o rotulo da aguardente “Alegria de pobre”. A mensagem veiculada ¢ a de que a
cachaca anima, “traz alegria”, porque provoca a danca e o contentamento. No entanto, na
composicao plastica da imagem, a mensagem veiculada se assenta sobre uma narrativa visual
que expressa uma critica aos costumes, apresentados como “préprios” das camadas
pauperizadas.

A “histéria” que o rotulo representa, mostra um casal pobre, genitor de uma prole
enorme, provavelmente concebida sem planejamento familiar, pelo uso constante e
inconsequente da cachaga. Além dos quatro filhos ja crescidos, a mulher ainda traz um bebé
nos bragos. Aparentemente, o casal esta chegando em casa, pois marido e mulher sao
desenhados com roupas de passeio — esta ultima inclusive com uma bolsa de mao, e
encontram os quatro filhos mais velhos completamente embriagados. Enquanto trés estdo
dancando, o quarto ja esta caido no chdo. Até o cachorro da familia parece alcoolizado. A
resposta do enigma estd nas maos do pai, que segura a garrafa vazia enquanto ele e a mae sao

surpreendidos pela cena.

FIGURAS 4. Rétulos de cachaca: sexo e mulher.

Fonte: Site da cachacga (2015).
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Se a referéncia ao sexo esta subentendida no rotulo da figura 3, por outro lado sdo
recorrentes as correlacdes entre a cachaga e os “baixos instintos” sexuais. Existe uma série de
rotulos que celebram de forma explicita esta relagdo, inclusive trazendo para o campo dos
significados elementos referentes ao género feminino, como os rétulos das figuras 4.

Nao raro de forma depreciativa, a cachaca representada pelos rétulos traz forte
conteudo sexual, tanto através dos trocadilhos das mensagens de texto, quanto através das
imagens utilizadas para a mensagem visual, sobretudo no que tange a figura feminina. Assim,
dentre a cornucopia de nomes e rotulos, encontram-se: a “Cachaca Nabunda”, “Buceta
Lavada”, “Peladinha”, “Esquenta Xereca”, etc....

Os rétulos de cachaga muitas vezes se apoiam no anedotario popular, engrossando o
caldo cultural de depreciacao da bebida e do seu consumidor. Este ultimo, como subtema do
vasto roll de narrativas jocosas do Brasil, ainda ¢ comumente representado como bébado,
pinguco ou cachaceiro.

De fato, as representagdes acerca do “bebedor de cachaga”, sdo cambiantes. Conforme
lembra Verena Alberti, a compreensdao do que se fez ou se disse risivel ao longo do tempo
muda, vem das permutagdes constantes entre o que ¢ controlado, burlador, negado, tido como
alegre ou jocoso, ritualistico, espetacularizado, familiar, grosseiro, e/ou permitidamente
sarcastico’®. No entanto, as referéncias a embriaguez, caricaturam os fatos e sujeitos que
bebem cachaga, assinalando diferencas de classes sociais e sentenciando juizos de valor. Em
geral, associam o consumidor de cachaga ao sujeito pobre e sem modos, refletindo uma visao
elitista e pejorativa do outro e da sua cultura.

Esta perspectiva, alids, permeia o universo do “folclore” registrado pelos folcloristas.
Vai neste sentido, por exemplo, a obra de Hernani de Carvalho, para quem o folclorista ¢é
aquele que coleta e descreve o folclore, como parte de uma obrigagao erudita, de expor o que
é popular aos homens civilizados”. Além disso, considera o folclore como préprio do pobre e
do mundo rural. E 0 “magico” ao qual que recorre o sujeito “menos civilizado”, a quem nio é
acessivel a verdade da ciéncia, sendo possivel distinguir entre civilizados e ndo civilizados. A
narrativa de Carvalho aproxima-se do entretenimento, da distracdo, como se zombasse da

ingenuidade daqueles que acreditam nas “estérias”, diferentes da historia.

7 ALBERTI, Verena. O riso e o risivel na histéria do pensamento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar; Ed. FGV, 1999.
S CARVALHO, Hernani de. No mundo maravilhoso do folclore. Rio de Janeiro: [s.n.], 1966.
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De um modo geral, o trato folclorista dado a cachaca reaparece nos dicionarios
historicos e enciclopédicos. Em levantamento realizado para a presente pesquisa’®, constatou-
se a existéncia de significados, exemplos, locugdes populares e eufemismos muito parecidos.
Ressalte-se que embora os dicionarios consultados entendam por cachaga a aguardente obtida
pela fermentacdo e consequente destilagdo da garapa, ou do caldo de cana-de-agticar, sdo
recorrentes explicacdes vindas do folclore e do uso didrio da cachaca, além de adagios,
locugdes populares ligados a ela e seu uso culinario e/ou religioso.

Aparecem ainda referéncias a paixao, gosto ou inclinacdo dominante, bébado e vicio.
Foram encontrados também alusdes de que a cachaga: faz parte das compras costumeiras do
roceiro; ¢ “bebida de pobre no Brasil”; resolve males fisicos e morais; “antigamente” era
bebida de negro, mas brancos a bebem colocando nomes diferentes para a bebida e para a
embriaguez; ¢ utilizada em rituais de feiticaria, “despachos”, “banhos-de-descarga” e por
médiuns em estado de transe; compara-se com a mulher, como duas tentagdes; e que
intelectual a bebe para obter inspiragao.

Também se registra nos dicionarios inimeros nomes ¢ sindonimos dados a cachagca.
Estes, por sua vez, sdao pingados do vasto imaginario social que significa a bebida em
inusitadas operacdes culturais, definindo a cachaga como alimento, remédio, diversao e
martirio. Dentre outros, apenas para ilustrar alguns, encontram-se: branquinha, marvada,
mata-bixo, coberta-de-pobre, agua-que-passarinho-ndo-bebe, abre-bondade, abre-coracao,
bagaceira, gengibirra, danada, nao-sei-qué, dose, abre, gororoba, remédio, retrds, cem-
virtudes, cachorro-de-engenheiro, limpa, choro, elixir, engasga-gato, azuladinha, homeopatia,

legume, 4guas de setembro, desmancha samba, mamae sacode, perigosa.

76 Uma sintese do levantamento pode ser consultada no apéndice deste trabalho. Os dicionérios consultados
foram: ABRIL CULTURAL. Pequeno Diciondrio Brasileiro da Lingua Portuguesa Ilustrado. Sao Paulo: Abril
Cultural, 1973; ACAYABA, Marlene Milan; ZERON, Carlos Alberto (org.). Equipamentos, usos e costumes da
casa brasileira — Alimentagdo. S3o Paulo: Museu da Casa Brasileira, 2000; ALMEIDA, Ant6nio Rocha.
Dicionario de Historia do Brasil (Enciclopédia do Curso Secundario). Porto Alegre: Globo, 1969;
BANDECCHI, Brasil; ARROYO, Leonardo; ROSA, Ubiratan; [Organizacdo geral: Departamento Editorial das
Edi¢des Melhoramentos]. Novo dicionadrio de historia do Brasil: ilustrado. Sdo Paulo: Melhoramentos, 1971;
BOTELHO, Angela Viana; REIS, Liana Maria. Dicionario Historico do Brasil — Coldnia e Império. Belo
Horizonte: Auténtica, 2002; CASCUDO, Luiz da Camara. Diciondrio do Folclore Brasileiro (Colegao
dicionarios especializados). Brasilia: Instituto Nacional do Livro, 1972; FLORENZANO, Everton. Moderno
Dicionario de bolso de Historia do Brasil — com 90 ilustragdes originalissimas. Ilustracdes de Edmundo
Rodrigues. Rio de Janeiro: Tecnoprint (Edigoes de ouro. Coroa de ouro), 1964; FORMAR. Novo Diciondrio
Enciclopédico Ilustrado. Sao Paulo: Formar, 1973; HOUAISS; Anténio; VILLAR, Mauro Salles. Diciondrio
Houaiss da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2009; MELHORAMENTOS. Novo Dicionario
Brasileiro Melhoramentos Ilustrado. Rio de Janeiro: Bloch, 1976; SOUTO MAIOR, Mario. Alimentacdo e
folclore. Rio de Janeiro: Funarte / Instituto Nacional do Folclore, 1998; SOUTO MAIOR, Mario. Cachaga.
Colegdo Canavieira, n° 3. Rio de Janeiro: Instituto do Acucar e do Alcool, 1970; VAINFAS, Ronaldo.
Dicionario do Brasil Colonial (1500-1808). Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.
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Por outro lado, a historiografia brasileira registra um amplo leque de estudos sobre o
consumo da cachaga. Nestes estudos, observa-se que cachaga, como produto, se beneficiou
das potencialidades introduzidas pelos sentidos politicos, os quais forjaram a ideia de nagdo
brasileira. Por este motivo ¢ pertinente dialogar com autores que escreveram sobre o Brasil e
sua formagdo, uma vez que o registro da historia politica, feito em muitos dos escritos sobre o
pais, apresenta dimensdes daquele imaginario.

Importa lembrar, porém, que ao se colocar a cachaca em destaque ndo se intenta um
inventario de obras dedicadas aos regimes alimentares, nos quais se incluem as formas de
armazenamento de alimentos e de intercAmbio entre grupos sociais e profissionais. Antes,
procura-se pela exploragdo das expectativas simbolicas em relagdo a cachaga e as construgdes
simbolicas que podem estar associadas a ela. Conforme observa Gilberto Freyre, comida e
bebida integram o modo de vida global das pessoas. Logo, “[...] todo produto que seja base de
um complexo sociocultural de vida e de convivéncia humana ¢ suscetivel de servir de objeto
de uma sociologia especializada no seu estudo [sic]”"’.

Neste sentido, Camara Cascudo, Henrique Carneiro ¢ Joana de Moraes Monteleone,
destacam a importancia da sociabilidade relacionada a comidas e bebidas na construgdo

histérica do Brasil’®

. No caso de Cascudo, o autor salienta as contribui¢des dos componentes
africano, indigena e portugués para a génese da dieta brasileira tipica na época colonial.

Para estudar a historia da alimentagdo no Brasil, Cascudo se apoiou em uma ampla
rede de informagdes de memoria: conversas com pessoas proximas, sobre suas recordagdes
com comidas e bebidas; notas de leitura sobre comida e bebida; anotagdes de observagdes ao
longo de 20 anos. Mas, também, /ivros de contas de engenhos. Destes Ultimos apreciou as
despesas com viveres e elementos cotidianos da cozinha, copa e sala. Da descri¢do desse
material aparecem pistas das dietas praticadas por brasileiros sadios e doentes, comida trivial
e de solenidades, alimentacdo de escravos, presenca de hospedes e viajantes, regalos

ocasionais, remédios e trajes. Sobre as bebidas e, em especial, sobre as bebidas alcodlicas,
foram registrados os protocolos sociais comuns a varios grupos da sociedade colonial:
Cabe aqui, timidamente, lembrar que todo povo possui seu vinho. Vinhos de

uva, arroz, milho, leite azedo (kumis), de palmeira, agave (pulque),
aguardente do bagagco da uva, bagaceira portuguesa; do mel da cana

"7 FREYRE, Gilberto. A presenca do acticar na formagédo brasileira. Recife: Colegdo Canavieira, n. 16, 1975, p.
3.

8 CASCUDO, Luis da Camara. Histéria da alimentagdo no Brasil. Belo Horizonte: Ed. Itatiaia; Sdo Paulo: Ed.
da Universidade de Sao Paulo, 1983; CARNEIRO, Henrique. Comida e sociedade: uma histéria da alimentag@o.
Rio de Janeiro: Campus, 2003; MONTELEONE, Joana de Moraes. Sabores urbanos: alimentagao, sociabilidade
e consumo (Sao Paulo, 1828-1910). Dissertagdo (Mestrado em Historia) — Universidade de Sdo Paulo, Sdo
Paulo, 2008.
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destilado, cachaca, a mais popular bebida do Brasil, a tiquira da mandioca
(Amazonas, Para, Maranhao), o vinho de caju, o cauim dos tupis, mastigada
a fécula para ativar a fermentacdo pela ptilina, como fazem os polinésios
com a raiz da pimenteira kawa (Piper methysticum), as bebidas peruanas
com o milho para o nacional chicha e as hopis do Arizona para o pudim
pikami. [...] O ato de beber possui ainda a contemporaneidade simbolica de
um cerimonial sagrado. Beber a satde de alguém, erguer o brinde de honra,
sdo gestos intrinsecamente ligados ao protocolo social. Ndo se compreende
banquete oficial ou festa intima sem esse pequenino cerimonial
indispensavel. Facil € sentir a convencao da bebida depois de pronunciado o
nome em honra do qual se bebe. Banquete sem brinde de honra nido tem
significacdo alguma. [...] O maior troféu é uma taga, taca olimpica “Copa do
Mundo”. [...] O comer, o fumar, a propria danga e o canto ndo foram
invengOes de deuses embora tendo égides protetoras. O beber teve Dionisio-
Baco, culto sonoro e resplandecente, envolvedor de cerimdnias e devogoes
que custaram, na parte ritualistica, muito tempo a desaparecer. O
toxicomano, o glutdo, o gala confidente, o valentdo teérico, o exibicionista
irresistivel, o técnico adulatério, o pessimista irradiante, o génio
incompreendido, o preterido profissional, tém criticos inapelaveis e
teimosos. Para o bebedor ainda resiste um alo de tolerancia, simpatia e vaga
solidariedade. O anedotario da embriaguez inclui as glorias literarias de
todos os paises. A tradi¢do dos bo€mios, bebedores obstinados, figura em
cada localidade numa espécie de orgulho, notoria na recordag@o das faganhas
espirituosas, respostas felizes, atitudes cheias de humor. Quando ha
repugnancia em lembrar uma indigestdo, perda no jogo, tosse no canto,
queda no baile, persiste visivel vaidade na evocagdo de passadas bebedeiras,
resisténcias a exaustdo, compacidade comportadora de alcool, desafiando
rivalidades. De todos os vicios humanos € a que se honra com a mais extensa
¢ erudita bibliografia, registrando sindnimos e andangas semanticas. As
campanhas ruidosas anti-alcoolicas, visando evidenciar a degradacdo e
bestialidade do embriagado, ndo conseguem retirar-lhe uma auréola de
popularidade universal. A literatura epigramatica greco-latina sobre o vinho
e suas consequéncias € inteiramente ditirimbica, que alis era hino a Dinisio.
Em qualquer paragem do mundo uma estoria de bébado ¢é invariavelmente
hilariante. Nao sera uma permanéncia, uma projecdo uma continuidade do
esto dionisiaco? Néo se tratara de uma presenca bdaquica ainda cercada de
respeito e piedade fiel? Nado sera o bébado o derradeiro olimpico,
sobrevivente de um culto dissipado no tempo e vivo em sua persisténcia
individual? Havera nesse carinho um instinto obscuro de autodefesa a uma
inconsciente vocacdo participadora? Creio que ndo existe na terra outro
ambiente semelhante para nenhum vicio, por mais alto e brilhante que seja o
viciado [sic]”.

A cachaca aparece, nas descri¢des colhidas pelo autor, associada as comidas e aos

rituais de escravos, como complemento da dieta, como algo que ajuda com o trabalho pesado,

7 CASCUDO, Op. cit., 1983, p. 35-36.
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e por vezes como remédio (dgua da vida). Mas, no mais das vezes como hilariante, prazerosa
e perturbadora do juizo. Ainda de acordo com Cascudo, as bebidas indigenas, como o cauim,
nao tinham o mesmo significado. Faziam parte de momentos especificos como colheita, caga
ou ritos de passagem:
[...] Beber por desfastio, divertimento, desejo intimo, ndo existia ¢ quase ndo
existe entre os aborigenes. Indigena isolado, b&bado, ¢ contagio de “branco”.
Bebida é sempre fung¢do grupal, solenidade com motivagdo indispensavel.
[...] O alcool, destilado pelos “brancos”, era o cauin-reté, verdadeiro, cauin
cauin-tdia, ardente, queimante, cauintatd, de fogo. Aguardente, cachaga®.

Além das reflexdes sobre a cultura do agucar, a qual se anela a cachaca, apresentadas
por Gilberto Freyre, na ja citada obra 4 presenca do agiicar na formagdo brasileira, também ¢é
importante registrar a inovagdo tematica ¢ metodoldgica que o autor empreendeu em Casa
Grande e Senzala, marco nas analises da cultura brasileira®’.

Ressalte-se, em primeiro lugar, que Freyre tratou antncios de jornais, didrios,
correspondéncias familiares de viajantes, livros de receitas, fotografias, cantigas, provérbios,
adivinhas e medicina popular, para citar alguns, como suportes culturais. Por seu exemplo,
esses materiais passaram ao status de documentagao a disposicao de historiadores no Brasil.

O autor e sua percep¢do positiva da mestigagem, devidamente criticada, permitiram
apresentar e valorizar praticas, crencas e costumes cotidianos do povo brasileiro. Na opinido
de Laura de Mello e Souza, Freyre faz uma “[...] miscelanea iluminada sobre a histéria do
Brasil até o final do século XIX”®? sem se render as explicagdes em que se visse uma
sobredetermina¢ao do econdmico sobre as outras dimensdes. Ao iluminar o dia a dia das
estruturas sociais do Brasil colonial, o autor mostra como pessoas, emocdes e cultura se fazem
dentro do contexto de um sistema de produgao.

Na historiografia mais recente, Henrique Carneiro considera que a alimentagdo revela
a convivialidade®®. A cultura material, que aparece nas técnicas de preparagio e nas maneiras
de conhecer, obter, adquirir, estocar, transportar e preservar alimentos, aparece também nas
acdes individuais e coletivas. E um comportamento carregado de ideias e distingdes: relagdes
de poder, valor de mercado, regulamentagdes alimentares, aspectos nutricionais, papéis
sexuais, restrigoes dietéticas, imposigoes religiosas, identidades étnicas, nacionais e regionais,

entre outras. Nao obstante, Henrique Carneiro também compreende que a historiografia sobre

801d., Ibid., pp. 147; 153.

81 FREYRE, Gilberto. Casa grande e senzala: formagdo da familia brasileira sob o regime da economia
patriarcal. Sdo Paulo: Global, 2006.

82 MELLO E SOUZA, Laura de. Aspectos da Historiografia da Cultura sobre o Brasil Colonial. In: FREITAS,
M. C. de (org.). Historiografia brasileira em perspectiva. Sdo Paulo: Contexto, 2003, p. 23.

8 CARNEIRO, Henrique. Comida e sociedade: uma histéria da alimentagdo. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
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o Brasil ndo deixou de levar em conta a alimentagdo, embora, por muitas vezes a tenha tratado
como apéndice ou ilustragio®.

Carneiro demonstra que a aguardente brasileira serviu de moeda para a compra de
escravos na Africa, porque os “alimentos-droga” ganharam forte importancia econdmica e
significado cultural na época moderna. Sobre os chamados ‘“alimentos-droga”, o autor
considera que o significado do alcool como droga se construiu ao longo do tempo, uma vez
que o termo “drogas” ja esteve ligado a multiplos significados, dentre os quais destaca:
especiarias aromaticas, temperadoras do frio, produtos de sabor e aroma forte, bens caros e
preciosos, substancias calidas para reequilibrar organismos perturbados, instrumento de
prazer, bdlsamo para dores fisicas e psiquicas®.

Vale lembrar, ainda, a intima associa¢ao das bebidas alcodlicas a revoltas e crimes.
Além do ja citado trabalho de Luciano Figueiredo, no qual o autor discute a presenca da
cachaca e do 4alcool no vocabulario politico das rebelides coloniais, na América Portuguesa®®,
Gongalves e Venancio também discutem o que se relacionava a cachaga nas sedi¢des de Ouro
Preto, no inicio do século XIX®’. A cachaca também aparece ligada aos negocios de
contrabando e prostituicdo. Além disso, sdo discutidas as implicagdes politicas da
regulamentacdo de seu consumo, do comércio clandestino e seus ganhos, das vantagens
econdmicas de transforma-la em marca de identidade regional.

Posteriormente, no principio do século XX, a cachaca também seria correlacionada as
doencas e as mazelas da “mesticagem” que impediam a civilizacdo do Brasil. Ao lado de
outras drogas, faria parte dos combates sanitaristas da Belle Epoque. Genericamente chamada
de “alcool”, foi uma das grandes preocupacdes dos intelectuais brasileiros, entre os anos de
1920 e 1930, conforme assegura Luana Tamano:

Uma das grandes preocupacdes da classe intelectual no Brasil dos anos
1920-1930 foi o alcoolismo, entdo considerando causador de desordens
sociais e degeneracdo. E, em seu combate, o analfabetismo foi igualmente
considerado um problema, posto que o meio aventado como o mais eficaz
para impedir a proliferacdo de alcoolicos foi a conscientizagdo. Essa seria

alcancada por intermédio da publicidade e da educagdo. O médico baiano
Juliano Moreira (1872-1933) alertou que a enorme quantidade de analfabetos

8 CARNEIRO, Henrique. Transformagdes do significado da palavra “droga”: de especiarias coloniais ao
proibicionismo contemporaneo. /n. VENANCIO, Renato Pinto; CARNEIRO, Henrique (org.). Alcool e drogas
na historia do Brasil. Sao Paulo: Alameda; Belo Horizonte: Editora PUCMinas, 2005, p. 11-28.

8 Id. Ibid.

8 FIGUEIREDO, Luciano Raposo de Almeida. Op. cit., 2017.

8 GONCALVES, Andrea Lisly; VENANCIO, Renato Pinto. Aguardente e sedigdo em Ouro Preto, 1831-1833.
In: VENANCIO, Renato Pinto; CARNEIRO, Henrique. Alcool e drogas na histéria do Brasil (org.). Sio Paulo:
Alameda; Belo Horizonte: Editora PUCMinas, 2005.
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no pais consistia um obstaculo consideravel. Por esta razdo, clamou pela
educacdo do povo e pela necessidade de convencimento das criancas " de
que (era) preciso dar combate aos fatores deseugenizantes da espécie,
sobretudo o alcool e outros toxicos [...]%.

Considera-se, por fim, que as representagdes € o imaginario da cachaca construidas ao
longo do tempo, na histéria e na historiografia sobre o Brasil, alinhavam a plasticidade de seu
significado. Compreende-se que se trata de uma constru¢do negociada, cheia de (re)arranjos e
ndo linear. Dai a ideia de algo que se molda, se transforma e se reinventa. Estudar seu
consumo permite analisar itinerarios, emogdes, afetos, influéncias, organizagdes e praticas
que se vinculam a ela. Neste sentido, os significados construidos para a cachaga permitem que
se explorem as expectativas simbolicas e os regimes imaginarios que fazem parte de
consumo, compra e descarte. Permitem, assim, que se analisem as alternativas que se criaram,
inclusive para positivar seu consumo, oferecendo-a como um produto descolado dos sujeitos

marginalizados e das camadas populares, adequando-a as camadas mais abastadas.

1.2. A cachaca em nova roupagem: a positivacio da bebida

Embora seja persistente um imaginario depreciativo da cachacga, a bebida chegou no
Brasil do século XXI ampliando a sua roupagem. Ao longo de um amplo processo histdrico, a
cachaca foi paulatinamente positivada, ao ponto de alcangar a contemporaneidade com o
status de bebida genuinamente nacional. Como tal, ¢ hoje representativa da nagdo,
aparecendo no mercado internacional como bebida “tipicamente” brasileira. Neste seguimento
do mercado, a cachaga emparelha-se com outros destilados como a grappa italiana (destilado
de uva); o Kirsh alemao (destilado da cereja); o uisque escocés (destilado de cevada); a vodka
russa (destilado de centeio); o saqué chinés e japonés (destilado de arroz); a bagaceira
portuguesa (destilado do bagaco de uva); a tequila e o mescal mexicanos (destilados de seiva
do agave).

Até sair da “senzala” e dos botequins, para alcangar os “paladares refinados” do
mercado internacional, a cachaga percorreu um longo caminho. Do ponto de vista historico,
este processo chamado aqui de “positivacdo”, integrou todo o organizing da bebida, cujo
apice verifica-se no inicio dos anos 2000. Entretanto, antes do final do século XX,

movimentos politicos e de cunho cultural reclamaram a cachaga como bebida nacional,

8 TAMANO, Luana Tieko Omena. O Movimento Sanitarista no Brasil: a visdo da doenca
como mal nacional e a satide como redentora. Khronos, Revista de Historia da Ciéncia, Sao
Paulo, n. 4, ago. 2017, p. 111.
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suplantando a correlagdo negativa que, historicamente, a ligava a escravidao, aos negros, as
camadas populares, ao crime e a seducdo. Conforme observa Floriana Rosa da Silva, “[...]
em diversas passagens, sobretudo nos movimentos que tinham por objetivo romper as amarras
com a Coroa Portuguesa, a cachaca foi erguida em brindes como produto genuinamente
brasileiro™®. Seria este o caso, por exemplo, do movimento da Inconfidéncia Mineira e do uso
da cachaga nas reunides dos inconfidentes. Acerca do tema, a autora se apoia em Camara

Cascudo que, de modo geral, acredita que:

[...] a cachaca conquistou ascensdo aos niveis, antes indevassaveis, nos
surtos da eloqiiéncia nacionalizante, precursora e conseqiiente ao periodo da
Independéncia, quando era patriotismo ndo beber produto das vinhas
portuguesas. Na revolugdo pernambucana de 1817, o padre Jodo Ribeiro,
mentor tdo legitimo que se suicidou na derrota, recusou o calix de vinho
francés que lhe oferecia Tollenare, e pediu, para o brinde, aguardente. Como
todos sabem, o boycott terminou nas festas de coroagdo do Imperador D.
Pedro I, em 1° de dezembro de 1822 [sic]®.

Floriana Silva também ¢ de opinido que, concretamente, o primeiro registro de um
movimento que define a cachaga como bebida nacional, se deu na década de 1920 através do
Modernismo. Por este motivo, pode-se considerar o Modernismo como um marco na
trajetoria de positivacdo da cachaga no Brasil.

Como se sabe, o movimento tinha por premissa a ideia de que as “formas tradicionais”
de expressdo artistica e de organizagdo social estavam ultrapassadas, exigindo, pois, a sua
modernizagdo. No Brasil, o Modernismo teve como corolario a Semana de Arte Moderna,
realizada em 1922 no Teatro Municipal de Sao Paulo.

Com vistas a modernizagao do pais, intelectuais e artistas ligados ao movimento e a
Semana de 22, defendiam que o Brasil deixasse de copiar modelos europeus e permitisse
emergir sua propria maneira de ver o mundo, preservando sua singularidade e autonomia
cultural. Ainda de acordo com Silva,

Durante a Semana de Arte Moderna foi forte a critica a importagdo de
cultura e costumes europeus, impostos pela elite, dando inicio a um processo
de redescobrimento da brasilidade. Um dos mentores intelectual do
movimento, Mario de Andrade, apresentou seu estudo Os Eufemismos da
Cachaga, dando destaque ao produto tipico do brasileiro’..

8 SILVA, Floriana Rosa da. Op. cit., 2018, p. 36.
% CASCUDO, Camara. Op. cit., 2006, p. 31-32.
91 SILVA, Floriana Rosa da. Op. cit., 2018, p. 37.
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Novo marco se daria mais de meio século depois da Semana de 22, na década de 1990,
quando a cachaga foi oficialmente alcada a condicdo de produto genuinamente nacional.
Tanto as técnicas de producao se aperfeicoaram, quanto foram impetradas agdes empresariais
e governamentais para estimular o setor produtivo e estruturar o quadro institucional do pais a
esse favor. A partir deste decénio foram implementadas agdes com vistas a alavancar a
produgdo da cachaga e contribuir para a sua positivagdo como produto nacional, a saber: no
campo governamental foi criado o Programa Brasileiro para o Desenvolvimento da Cachagca,
o Pro-Cachaga, em 1992. No Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, MAPA,
foi criada a Camara Setorial da Cadeia Produtiva da Cachaca, em 2004, que se envolveu na
regulamentacdo da producdo, engarrafamento, envelhecimento, rotulagem e comercializacao
da bebida. Ainda em 2007, a cachaga foi reconhecida como produto brasileiro pela
Organizag¢ao Mundial de Aduanas e pelo Mercosul.

Observe-se que no periodo entre 1990 e 2010, o quadro de institucionalizagdo inicial
contou com o apoio fundamental do Estado, posto que este estimulava e auxiliava a
comercializacdo — nacional e internacional — da cachaca. Em alguns estados brasileiros, o
apoio do governo, inclusive baseou a estruturacdo de arranjos produtivos. A ajuda financeira
foi representada pela liberacdo de empréstimos pelo Banco do Brasil e pelo Banco Nacional
de Desenvolvimento Econdmico e Social, BNDES, que favoreceram a grande industria.
Foram lancadas, em nivel estadual, politicas que incentivaram a produ¢do de qualidade e o
estabelecimento de produtores e de cooperativas. Registre-se que também se envolveram com
o setor, auxiliando o seu desenvolvimento, a Agéncia Brasileira de Promocgao de Exportagdes
e Investimentos, APEX; o Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade
Industrial, INMETRO; e a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria, EMBRAPA®?.

Também compdem esse quadro, o Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior, MDIC, sobretudo na ajuda com a formacao de convénios para exportagao;
e o Ministério das Relagdes Exteriores, principalmente nas negociagdes com a Organizagao
Mundial do Comércio, a OMC, para reconhecimento da cachaca como produto brasileiro.

Ainda, o desenvolvimento do setor foi alavancado na base pela formacao de diversas
associacoes estaduais de produtores e pelo fomento tecnologico e educacional do Servigo de
Apoio a Micro e Pequenas Empresas e do Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial, o

SEBRAE, que se dispuseram a profissionalizar o setor.

2 Cf. GONCALVES, M. F.; VIDAL, M. F. FIGUEIREDO JUNIOR, C. 4. Cachaca e rapadura na drea de
Jurisdigdo do BNB: produgdo, tecnologia e mercado. Fortaleza: Banco do Nordeste, 2008.
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A esse empenho de fazer da producdo e comercializagdio de cachaca um setor
produtivo, também a partir da década de 1990 podem-se incluir esfor¢os de universidades na
insercdo de cursos e tematicas de pesquisa; as feiras de negocio, os alambiques abertos a
visitagdo, museus, colegdes, revistas especializadas, comércios periféricos — tonéis,
alambiques, embalagens, etc.—, e a profusdo de profissdes que foram surgindo: quimicos
especializados em destilacdo de cachaga; agronomos especializados em cana organica;
cachaciers, profissionais especializados que cuidam da compra, armazenamento e rotacao nas
adegas de cachacga, além da elaboragdao das cartas de cachaca, a semelhanca das cartas de
vinho (e por isso o nome assemelhado ao sommeliers), para restaurantes, indicando
combinagdes entre a bebida e diferentes pratos. Na esteira deste processo, a cachaga foi
paulatinamente descolada de sua representacdo negativa, sendo reconhecida como bebida
tipicamente brasileira e integrante de uma “identidade” nacional.

Do ponto de vista legal, este reconhecimento se expressou através do chamado
“Decreto da Cachaga”, publicado em 2001 pelo entdo Presidente Fernando Henrique Cardoso.
Textualmente, o decreto n° 4.062 de 21 dezembro de 2001, define as expressdes "cachaga",
"Brasil" e "Cachaca do Brasil" como indicagoes geogrdficas, estabelecendo ja em seus artigos
primeiro e segundo que o nome cachaga ¢ de origem brasileira, de uso exclusivamente
brasileiro, normatizando, entdo, o comércio da bebida em ambito internacional:

Art. 1° O nome "cachaga", vocabulo de origem ¢ uso exclusivamente
brasileiros, constitui indicacdo geografica para os efeitos, no comércio
internacional, do art. 22 do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio, aprovado, como parte
integrante do Acordo de Marraqueche, pelo Decreto Legislativo n°® 30, de 15
de dezembro de 1994, e promulgado pelo Decreto n°® 1.355, de 30 de
dezembro de 1994.

Art. 2° O nome geografico "Brasil" constitui indicagdo geografica para

cachaca, para os efeitos da Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996, e para os
efeitos, no comércio internacional, do art. 22 do Acordo a que se refere o art.

1093
Finalmente, em seu artigo terceiro, o Decreto define que as expressdes, agora
protegidas, “cachaca”, “Brasil” e “Cachaca do Brasil” sdo de uso restrito aos produtores

brasileiros:

% BRASIL. Decreto n° 4062 de 21 de dezembro de 2001. Define as expressdes “cachaga”, “Brasil” e “Cachaca
do Brasil” como indicac¢des geograficas. Didrio Oficial da Unido. Brasilia, 26 dez. 2001, p. 4. Disponivel em:
https://www?2.camara.leg.br/legin/fed/decret/2001/decreto-4062-2 1-dezembro-2001-429346-publicacaooriginal-
1-pe.html. Acesso em 13 dez. 2018.
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Art. 3° As expressodes protegidas "cachaca", "Brasil" e "cachaca do Brasil"
somente poderdo ser usadas para indicar o produto que atenda as regras
gerais estabelecidas na Lei n® 8.918, de 14 de julho de 1994, e no Decreto n°
2.314, de 4 de setembro de 1997, e nas demais normas especificas
aplicaveis.

§ 1° O uso das expressoes protegidas "cachaga", "Brasil" e "cachaga do
Brasil" € restrito aos produtores estabelecidos no Pais.

§ 2° O produtor de cachaca que, por qualquer meio, usar as expressoes
protegidas por este Decreto em desacordo com este artigo perderd o direito
de usa-la em seus produtos e em quaisquer meios de divulga¢do®.

O “Decreto da Cachaga” tinha a sua razao de ser. Ancorado em seu contexto, refletia
as exigéncias de um processo produtivo que se dava, e permanece se dando, em todos os
estados brasileiros. Dentre estes, ainda se destacam: Bahia, Ceara, Goias, Minas Gerais,
Paraiba, Parand, Pernambuco, Rio de Janeiro e Sao Paulo. Este tltimo, aliés, ja se destacava
como maior produtor da bebida e no qual se localizam as grandes empresas industriais de
cachaca e lideres do mercado.

Em 2003, o consumo da cachaga no mercado interno era, predominantemente, entre as
“classes C e D” e, em menor quantidade, entre as “classes A e B”. Todavia, no interior das
camadas mais abastadas, a resisténcia se quebrava frente ao consumo da caipirinha que, nao
por caso, foi considerada bebida tipica brasileira, também através de acao legal:

Outra importante agdo do Estado foi a elaboracao do decreto n® 4.851, de 2
de outubro de 2003 que estabelece que “a caipirinha ¢ a bebida tipica
brasileira com graduagdo alcodlica de quinze a trinta e seis por cento em
volume a vinte graus Celsius obtida exclusivamente com Cachaga,
acrescida de limdo e agucar”. Dessa forma, a cachaga e a caipirinha sdo
apropriadas como atrativos culturais brasileiros [...]%.

No que diz respeito ao mercado internacional, também em 2003 a cachaga apresentava
um significativo crescimento. Embora disputasse uma fatia menor deste mercado, ja
alcangava um aumento consistente de 10% ao ano. Entre 1997 e 1999, os principais

compradores de cachaca do Brasil eram: Alemanha, Paraguai, Italia, Uruguai, Portugal,

Bolivia, Chile, Equador, Espanha e Estados Unidos’®. O Quadro 1, a seguir, permite observar

4 1d. Ibid.

% DE SIQUEIRA Euler David; DIAS Nathalia Caroline. Boa para beber, melhor para pensar: a valorizagio da
cachaca ¢ a afirmagdo da identidade nacional brasileira. /n: JORNADAS SANTIAGO WALLACE DE
INVESTIGACION EN ANTROPOLOGIA SOCIAL, 7, 2013, Seccién de Antropologia Social. Instituto de
Ciencias Antropologicas. Facultad de Filosofia y Letras. Anais [...] Buenos Aires: UBA, 2013, n.p.

% COUTINHO, Edilma Pinto. Aspectos da evolugdo do mercado da cachaga. In. ENCONTRO NACIONAL DE
ENGENHARIA DE PRODUCAOQ, 23, 2003. Anais [...] Ouro Preto: Abepro, 2003. Disponivel em:
http://www.abepro.org.br/biblioteca/enegep2003 tr0111 0600.pdf. Acesso em 14 jan. 2019.
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que entre 1997 e 1998, o grande comprador da cachaga brasileira era o Paraguai, sendo

substituido posteriormente, em 1998, pela Alemanha:

QUADRO 1. Exportacdo de cachaca brasileira, em ddélar: 1997 -1999

Pais 1997 1998 1999
1. Alemanha 735.792 910.883 1.729.531
2. Paraguai 2.654.522 1.528.575 1.711.020
3. Itdlia 522007 569.206 693.939
4. Uruguai 1.350.528 670.576 677.291
5. Portugal 230.606 335.925 427.965
6. Bolivia 250.022 231.627 346.569
7. Chile 347.385 325302 344,610
8. Equador 942.260 1.313.837 244944
9. Espanha 150.836 215.234 219.498
10. Estados Unidos 224.853 104.610 204.153
Total em USS 7.159.057 6.205.775 6.599.520

Fonte: Coutinho (2003, p. 6).

Em 2003, quando se deram os estudos de Edilma Coutinho, referenciados acima, de

modo geral a cachaca era uma ilustre desconhecida na maior parte dos paises europeus. Ainda

que a revista inglesa Drinks International tenha listado a “Caipirinha” como um dos 10 drinks

mais famosos do mundo ou, ainda, a revista /n Style a tenha considerado “a mistura mais

quente do século

2997

, fato era que a cachaca entrava o século XXI muito mais como

possibilidade, do que como “realidade”. Conforme observa a autora:

O mercado de cachaga apresenta significativo crescimento, especialmente o
internacional, no qual o volume de exporta¢do, embora ainda pequeno, vem
apresentando aumento médio de 10% ao ano. No entanto, o aproveitamento
das oportunidades de negdcios do mercado externo implica estruturagdo das
empresas, para atenderem as exigéncias das complexas transagdes
internacionais. Nesse contexto, as empresas industriais apresentam
vantagens competitivas em relacdo as artesanais, uma vez que a maioria
dessas ndo apresenta estrutura técnica e organizacional nem para atuar no

9 EPOCA. Um suave perfume de mulher: herdeiras controlam grandes e pequenas produtoras de aguardente no
Brasil. abr. 2000. Disponivel em: http://epoca.g lobo.com. Acesso em 12 dez. 2018.
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mercado interno. As dificuldades estruturais do segmento artesanal podem
ser superadas mediante estratégias coletivas, como a criagdo de consorcios e

cooperativas, que estdo permitindo a inser¢do das cachagas artesanais no

mercado internacional®®.

Ao término na segunda década do século XXI, o panorama descrito por Coutinho ¢
bastante diferente. Em pouco mais de quinze anos, o mercado internacional ainda se configura
como promissora seara a ser “desbravada”. No entanto, o volume de exportagdes aumentou
consideravelmente, conquistando novos parceiros comerciais. Os dados apresentados pelo
MAPA para os anos de 2016 e 2017, — e publicados no Agrostat (Estatisticas de Comércio
Exterior do Agronegécio Brasileiro) — ddo conta de que as exportacdes de cachagas em 2017
resultaram num faturamento de 15.808.210 (US$), com aumento 11,34% em comparagdo ao
ano de 2016. Apesar do aumento alcancado em 2017, a recuperacdo seguia lenta,
comparando-se com os resultados dos anos de 2013 e 2014, quando alcancaram 18.335.792 ¢
16.598.768(US$) respectivamente””.

No que diz respeito ao mercado nacional, de acordo com Matteus Corti, depois da
cerveja, a cachaga ¢ a bebida alcdolica mais consumida no Brasil. Quanto ao volume de
produgdo, “[...] sdo cerca de 1,4 bilhdes de litros de cachaga por ano produzidos no pais.
Destes, 70% sao feitos de maneira industrial, enquanto os outros 30% sdo produzidos em
alambiques, ou de modo artesanal. Sua produgdo gera em torno de 600 mil empregos diretos e
indiretos™!%.

Embora o mercado consumidor nacional seja maior do que o mercado internacional, os
numeros se tornaram bem mais eloquentes. Também de acordo com Corti, em 2017 a cadeia
produtiva da cachaca apresentava os seguintes indicadores:

[...] sdo cerca de 40 mil produtores, algo em torno de 4 mil marcas, sendo
que as microempresas representam quase a totalidade deste campo de
producdo. Uma nota divulgada pelo site Alambique da Cachaga, relata que o
consumo de bebidas no Brasil supera populagdes que possuem tradi¢do no

consumo de destilados, como os hungaros e os poloneses. Os brasileiros

consomem cerca de 11 mil litros de cachaga por ano, contra algo entre 9 e 10

litros dos europeus'!.

% COUTINHO, Op. cit., 2003, p. 7.

% AGROSTAT - Estatisticas de Comércio Exterior do Agronegdcio Brasileiro. Exportacdo de cachaca — 2017.
Ranking de paises. Apud SITE da cachaga. Exporta¢do de cachagca em 2017. [S.1.], 2017. Disponivel em:
http://www.sitedacachaca.com.br/exportacao-de-cachaca-em-2017. Acesso em: 10 fev. 2019.

100, CORTI, Matteus. Do Brasil colonial para o mundo: como a cachaca influencia o pais. Repdrter Unesp, 28
jun. 2017. Disponivel em: http://reporterunesp.jor.br/2017/06/28/do-brasil-colonial-para-o-mundo-como-
cachaca-influencia-o-pais. Acesso em 8 fev. 2019.

10114, Tbid.
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De acordo com o Quadro 2, em 2017 a listagem dos dez principais compradores de
cachaca do Brasil, apresenta uma notdvel inversdo: os Estados Unidos que, em 2003

ocupavam décima posi¢do pulam para a primeira, mais que triplicando as compras do

destilado:

QUADRO 2. Exportagdo de cachaga brasileira, em dolar: 2017.
Pais Volume de exportacio em US$
1. Estados Unidos 2.795.977
2. Alemanha 2.757.328
3. Paraguai 1.937.735
4. Franca 1.144.725
5. Portugal 1.055.268
6. Bolivia 821.080
7. Espanha 805.186
8. Italia 774.295
9. Reino Unido 649.136
10. Uruguai 460.921

Fonte: AGROSTAT (2017).

Dentre as varias explicagdes possiveis para esta mudanga de quadro, considera-se que
contemporaneamente ao ‘“Decreto da Cachaca” se abre no Brasil um novo processo de
organizing da cachaga. Este processo ndo se restringiria a respostas legais ao incremento da
producao do destilado, e sua consistente investida na ampliacdo do mercado consumidor
nacional e, ainda, no mercado internacional. Mais do que isso, defende-se que o processo de
organizing, por ser um processo de produgdo cultural, no seu fazer-se pratico produziu novas
representacdes da cachaga. Neste caso, positivando-a como bebida nacional, representativa do
pais e ndo mais circunscrita as camadas populares, as “classes C e D” de consumo e aos
excluidos sociais. Como “nacional”, oferece-se ao mercado — que retroalimenta o processo,
pois faz parte dele, através de uma série de elementos que se interconectam, de modo a
reafirmar a representacdo da cachaga como “nacional”. Estes elementos serdo discutidos a

seguir.
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FIGURA C. Tonel de cachaga. Fonte: Mercado Livre (s.d.).
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CAPITULO 2. CACHACA NACIONAL E CACHACA REGIONAL

Para o presente capitulo objetiva-se discutir alguns dos elementos utilizados no
Organizing para autorizar e reafirmar as representacdes da cachaca “nacional” e da cachaga
“regional”. Para tanto, destaca-se a musealizagdo do objeto cachaca e a sua exposi¢do em
organizagdes que a apresentam como “autenticamente nacional”. Além deste aspecto discute-
se as formas pelas quais os sujeitos integrantes do Organinzig definem o que vem a ser ou nao
uma “auténtica” cachaga nacional. No que diz respeito a cachaca regional, reflete-se acerca
das prerrogativas postas pelo mercado globalizado dentro do qual os consumidores buscam
por produtos “tradicionais”, tipicos de determinadas “regides” e “localidades”, bem como os

instrumentos utilizados para definir e valorizar o “regional” e o “local”.

2.1. A cachaca nacional

A representacdo da cachaga como bebida “nacional” remete, de imediato, a ideia da
bebida como elemento nacional, representativo da nagdo. Neste particular, vale lembrar que
um importante campo de pesquisa e estudo das sociabilidades ¢ a associacdo entre as bebidas
alcoolicas, consideradas tipicas, e a ideia de nagao.

O caminho da associacdo de ideias revela a plasticidade de seu significado, ou seja: a
descri¢ao do que ¢ brasileiro e do que ¢ cachaga, ora foi valorizado, ora foi pratica alternativa.
Do ponto de vista dos significados, a cachaga ¢ maleavel, pois permite ser moldada de acordo
com os valores culturais em evidéncia, em cada contexto.

Cada vez que se olha a cachaga, ela muda. A conotagdo das palavras sobre ela € outra.
A palavra “cachaga” estd impregnada de passado e, ao mesmo tempo, estd em um contexto
novo. E mesmo o termo ‘“cachaga, bebida do Brasil”, dito repetido vezes em diferentes
momentos histdricos, esse “do Brasil” também muda.

E possivel discutir a representagio da cachaca como nacional a partir de narrativas
construidas ao longo do tempo. E possivel explorar as representagdes e¢ imaginario da
cachaga, o destilado brasileiro, no que se escreveu e se definiu a respeito deste bem cultural e
caracterizar esse “ser a bebida tipica brasileira”.

No entanto, ¢ igualmente possivel reconhecer uma perspectiva historica que organiza e
orienta a exposi¢ao de cachacas em museus e colecdes, publicas e privadas. Estas expressam

um percurso narrativo, passando por momentos-chave da historia do Brasil, indicando
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também a importancia de produgdes menos conhecidas ou menos inseridas nas grandes
narrativas sobre a nagdo!'%2. Sdo encontrados museus da cachaca e colegdes particulares, de
norte a sul do Brasil. Dentre outros, cita-se o “Museu da Cachaga” em Porto de Galinhas, no
Recife; o “Museu da Cachaga” em Paty do Alferes, no Rio de Janeiro; o “Museu da Cachaga”
do Ceara”; a “Colecao Messias Cavalcante”, com mais 12 mil e 800 itens e a Colegdo Antdnio

Goulart, com mais de 27 mil itens de exposic¢ao.

FIGURAS 5. Itens expostos no Museu da Cachaca do Rio de Janeiro. Paty do Alferes, RJ, 2016.
— =]

5.2. Alambique

5.3. Toneis de envelhecimento 5.4. Cachacas expostas

Fonte: Museu da Cachaca, RJ (2018)

O “Museu da Cachaca” de Paty do Alferes se apresenta como o primeiro do género, no
Brasil. Oferece ao visitante a oportunidade de “[...] conhecer o processo de envelhecimento e

de engarrafamento da aguardente de cana-de-agucar, assim como provar e adquirir o

102 As demais representagdes da cachaga também podem ser veiculadas através de museus. E este, por exemplo,
o caso do “Museu da Cachaga de Salinas”, na regido norte de Minas Gerais, que busca apresentar itens e
atividades museais que expressam o carater artesanal da cachaga de salinas.
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produto”.!® Em sua pagina inicial, o site do museu assim diz da bebida:

A cachaga que ja foi a mais popular de todas as nossas bebidas, ¢ hoje
conhecida internacionalmente como o produto tipicamente brasileiro. Ao
servir de base para aperitivos como a caipirinha, traduzindo o paladar
nacional, ganhou status de produto de exportagdo e tornou-se mais um
simbolo do Brasil para o mundo, tal qual o samba e o futebol [grifos
nossos]'%.

Procurando expressar aspectos da producdo historica da cachagca, o Museu do Rio de
Janeiro expde diferentes itens que remetem a um passado nacional, comum a todos os locais
nos quais a cachaga foi produzida no Brasil. Perspectiva semelhante possui o “Museu da
Cachaga” de Fortaleza, no Ceard. Apresentando-se como um museu que “reune a historia da
aguardente no Brasil”, o museu do Ceara guarda itens que sdo representativos dessa historia,
em ambito nacional.

A cachaga nacional ¢ também auténtica. Ou seja: ela ¢ ndo ¢ uma “falsificacdo”, feita
fora do Brasil ou fora das condigdes que garantem a sua autenticidade. Segundo José
Reginaldo Gongalves, dentre as modernas categorias de pensamento poucas sao tao
difundidas — seja no senso comum, ou no debate erudito — quanto a de “autenticidade™®’.
Nesta condicdo, possui uma plasticidade razoavel, pois pode ser aplicada a experiéncias
pessoais, objetos e obras de arte. Por isso mesmo, ndo raro entende-se o “auténtico” como
antitese do “falso” e pertinente as expressoes linguisticas e experiéncias culturais das
sociedades humanas, independendo do tempo e do espago.

Todavia, a categoria autenticidade esta longe de ser a-historica. Conforme recorda
Lionel Trilling, a autenticidade ¢ “irma” da sinceridade e ambas as categorias emergem na
moderna experiéncia cultural do ocidente, ligando-se as ideias de individuo e sua participacao
na sociedade!®®. De acordo com Trilling, se na Europa medieval os individuos e seus papeis
integravam uma unidade cultural, com o advento do mundo moderno e das relagdes
capitalistas de producdo, esta unidade se desintegra, descolando os individuos dos papeis que
até entdo encenavam socialmente.

No caso da sinceridade, a categoria emerge mediante a preocupacdo dos sujeitos em

determinar se o individuo que estd agora participando a sua maneira esta, de fato, sendo

103 MUSEU DA CACHACA, RIJ. Site oficial do Museu da Cachaga do Rio de Janeiro. Paty do Alferes, RJ.
Atualizado em 26 ago. 2016. Disponivel em: http://www.museusdorio.com.br. Acesso em 15 jan. 2019.

104 1d. Ibid.

105 GONCALVES, José Reginaldo. Autenticidade. Memoria e ideologias nacionais. Estudos Histéricos, Rio de
Janeiro, v. I, n. 2, 1988, p. 264-275.

106 TRILLING, Lionel. Sincerity and authenticity. Cambridge: Harvard University Press, 1972.
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sincero ou ndo. Do ponto de vista de Trilling, a preocupacgdo com a sinceridade expressa a luta
entre uma concep¢do anterior de self e as modernas e emergentes concepgdes

individualistas'®"’

. Neste sentido, a autenticidade ¢ uma espécie de “sentimento de ser”. Nao
se trata, portanto, da forma com que os individuos apresentam a si mesmos ao oufro, nas suas
interacdes sociais, 0 que estaria mais proximo da “sinceridade”. Identifica-se, muito mais com
aquilo que “[...] o individuo realmente ¢, independentemente dos papéis sociais
desempenhados nas relagdes com o outro”!'%8,

A emergéncia da nogao de autenticidade como expressao individual, livre e autdbnoma
de toda e qualquer realidade “coésmica ou social”, seria aplicavel, como dito anteriormente, a
pessoas e objetos. Esta acepcao se ligaria particularmente as obras de arte, numa €época em
que as modernas técnicas de reproducdo se tornaram extremamente prodigas. Desta forma, o
auténtico identifica-se com o original, ao passo que o inauténtico, com a copia. Em artigo
bem conhecido, o fildsofo Walter Benjamin afirmou:
Mesmo na sua reproducdo mais perfeita, um elemento esta ausente: o aqui €
o agora da obra de arte, sua existéncia Unica, no lugar em que ela se
encontra. [...] O aqui e agora do original constitui o conteudo da sua
autenticidade, e nela se enraiza uma tradicdo que identifica esse objeto até

nossos dias, como sendo aquele objeto, sempre igual e idéntico a si mesmo.

A esfera da autenticidade, como um todo, escapa a reprodutibilidade técnica

e naturalmente ndo apenas a técnica. [Grifos do autor]'®.

No entanto, essa oposi¢do, nascida com a modernidade, ¢ desafiada por algumas das
modernas formas de arte, especificamente o cinema e a fotografia. Assim, se a existéncia do
original ¢ a condi¢do necesséaria para o conceito de autenticidade, no caso de um negativo
fotografico, em que ¢ possivel fazer qualquer quantidade de copias, ndo faz sentido perguntar
pela copia auténtica. Destarte, para Benjamin, a autenticidade de uma obra ¢ definida pela sua
aura.

A autenticidade de uma coisa ¢ a quintesséncia de tudo o que foi transmitido
pela tradi¢do, a partir de sua origem, desde sua dura¢do material até o seu
testemunho historico. Como este depende da materialidade da obra, quando
ela se esquiva do homem através da reproducao, também o testemunho se
perde. Sem duavida, so esse testemunho desaparece, mas o que desaparece
com ele é a autoridade da coisa, seu peso tradicional. O conceito de aura

1071d., Ibid., p. 1-25.

108 1d. Ibid., p. 106.

109 BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica [Primeira versdo]. In:

Magia e técnica, arte e politica. Ensaios sobre literatura e historia da cultura [Obras Escolhidas, v. 1]. 2 ed.
Tradugdo de Sérgio Paulo Rouanet. Sao Paulo: Brasiliense, 1986, p. 167.
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permite resumir essa caracteristicas: o que se atrofia na era da
reprodutibilidade técnica da obra de arte ¢ a sua aura''®.

A "aura" de um objeto estd, portanto, associada a sua originalidade, a seu carater unico
e 4 uma relagdo genuina com o passado. E, pois, o elemento que lhe confere a autenticidade.

Diante do exposto, como determinar a “autenticidade” da cachacga, elemento que, por
suposto, reafirma a sua representagdo como nacional? Como “obra pronta” — destilada,
engarrafada, rotulada, embalada, exposta — tal qual uma obra de arte, a autenticidade da
cachaca pode ser comprovada por um especialista. Em se tratando do liquido, o especialista
que, através da fruicdo sensorial, € capaz de atestar a “autenticidade” de uma cachaga, ou seja,
de determinar se aquela “obra” ¢ de fato cachaca ou ndo, € o “cachacier”.

Seus critérios, compartilhados no site da “Cachacaria Nacional”, sdo: auséncia de
agucares, limpidez, viscosidade, singularidade e aroma suave. No entanto, a sua identificagdo
requer uma complexa interacao dos sentidos que, por isso mesmo, dependente do nivel de

conhecimento nem sempre acessivel ao consumidor comum. Explica-se:

[...] deve-se ficar atento a docura da bebida, onde algumas vezes alguns
produtores adicionam sacarose e acUcares para mascarar algum sabor
desagradavel em seu destilado [...] Cachaca NAO possui agicar em sua
composi¢do em nenhuma hipotese. [...] Uma Cachaca de qualidade tem que
ser limpida, transparente e sem residuos. Um dos processos do controle de
qualidade da fabricago do destilado 100% Brasileiro é o processo de
filtragem, que ¢ de grande importancia. [...] a Cachaca de qualidade deve
conter uma viscosidade diferente da agua. Ao servir ela deve escorrer
lentamente da garrafa, deve haver lagrimas no copo ou taga logo apds servir.
Por isso usa-se copos conicos ¢ tagas para degusta-las. Sempre transparentes,
para que possamos fazer essa analise visual criteriosa [...] Cada Cachaga
possui uma caracteristica e um paladar singular. Ou seja, cada uma possui
um sabor, graduag@o alcodlica, adstringéncia, pungéncia. Picancia, onde o
degustador ao beber consegue diferenciar se ela ¢ uma Cacha¢a adocicada,
acida, amarga, salgada, frutada dentre outras caracteristicas do proprio
destilado que podem vir com a Cacha¢a pura ou com a influéncia do
envelhecimento ou armazenagem em barris de madeira. [...] Geralmente uma
Cachaga de qualidade possui um aroma bem suave, ndo pode agredir o nariz
e nem sentir uma ardéncia muito forte. H4 um costume entre os degustadores
que agitam a garrafa antes de abri-la para observar a quantidade de bolhas
formadas. Muitos chamam de rosario e quanto maior for a quantidade de
bolhas, melhor ¢ a qualidade da Cachaca [sic, grifos do autor].!!!

10714, Thid., p. 168.

' CACHACARIA NACIONAL. 9 dicas de como identificar uma cachaca de qualidade. Blog da Cachagaria
nacional. Postado em 4 out. 2017. Disponivel em:
https://blog.cachacarianacional.com.br/9-dicas-de-como-identificar-uma-cachaca-de-qualidade/. Acesso em 12
jan. 2019.
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Como se pode observar no Quadro 3, também no campo legal a cachaga assumiu uma
plasticidade de significados e pertinéncias, que foram moldados ao longo do tempo,

determinando a partir da legislagdo também a sua autenticidade.

QUADRO 3. Legislacdo em torno da cachaca: 1639 - 2013

Ano Normatizagao

1639 Provisdo do governador geral do Brasil: proibe a producdo de aguardente e vinho de
mel de cana na coldnia portuguesa

1743 Decreto régio proibe expressamente produgdo aguardente na Capitania Bahia.

1972 Lei 5.823 Sobre a padronizacdo, classificacdo, inspecdo e registro de bebidas
Regulamentacdo.

1973 Decreto 73.267 Tratava a Aguardente de Melaco e a Cachaga como sendo uma mesma
bebida.

1994 Lei 8.918 Padronizacdo, a classificacdo, o registro, a inspecdo, a producdo e a

fiscalizagdo de bebidas. Cria a Comissdo Internacional de Bebidas. Revoga Lei 5.823/72,
assim como do seu regulamento.

1997 Decreto 2.314 Regulamento Lei 8918/94.
2000 (USA) | Estados Unidos passam a classificar a cachaca como rum e a requerer que constasse no

rotulo do produto a expressdo “rum brasileiro” (Brazilian Rum)

2001 Decreto 4.062 Define as expressbGes "cachaca", "Brasil" e "cachaca do Brasil" como
indicacBes geograficas.

2002 Decreto 4.072 nova redagdo artigo 91 do Regulamento Lei 8918/94.

2003 Decreto 4.851 (revogado 4.072/02).

2005 Instrucdo Normativa do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (qualidade

e caracterizagdo da bebida).

2006 Decreto n? 3.728/06 A cachaca da marca Havana ¢ declarada patrimdnio cultural
imaterial do Municipio de Salinas

2007 Lei 16.688/07 Declara patrimonio cultural de Minas Gerais o processo tradicional de
fabricacdo, em alambique, da Cachacga de Minas.

2009 Decreto 6871/09 - Regulamenta a Lei n? 8.918, de 14 de julho de 1994, que disp&e
sobre a padronizacdo, a classificacdo, o registro, a inspecdo, a producdo e a fiscalizacdo

de bebidas. Art. 53. Cachaca é a denominagdo tipica e exclusiva da aguardente de cana
produzida no Brasil.

2011 Agenda Estratégica 2010-2015 Cachaga — Ministério da Agricultura (Camara Setorial —
Cachaca do Ministério da Agricultura)

2012 Decreto 35879/2012 Considera a Cachaca como Patriménio Histérico Cultural do
Estado do Rio de Janeiro.

2013 Decreto n° 7.968 Garante o reconhecimento ao “Bourbon whisky” e ao “Tennessee

whisky” apenas para as bebidas elaboradas pelos produtores dos Estados Unidos.

Fonte: Elaborado pela autora mediante dados da pesquisa (2017)

Perguntas como o que ¢ cacha¢a ou como se determina a autenticidade de uma
cachaga, recebem respostas ndo apenas subjetivas mas, também, cambiantes, que se

estruturam em conformidade com as necessidades historicas e de contexto. Mas, também, das
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relacdes internacionais, haja vista o Decreto n.° 7.968 de 2013, assinado pela entdo Presidenta
Dilma Rousseff. Sobre este decreto ¢ importante lembrar que parte do acordo bilateral entre
os governos de Brasil e Estados Unidos, foi firmado em abril de 2012 quando da visita da
Presidenta aquele pais. Este acordo garantiu que a cachaca fosse considerada produto
exclusivamente brasileiro no mercado norte-americano, revogando a legislagdo americana de
2000 que impunha aos produtores inclusive rotularem seus produtos com a definicdo de
Brazilian Rum.

Em troca do reconhecimento da especificidade do Whisky americano, em fevereiro do
mesmo ano o governo dos Estados Unidos publicou a lei de reconhecimento da cachaga como
produto distinto do Brasil. No campo brasileiro, ou seja, no ambito dos produtores de cachaga
e de suas entidades representativas, a defini¢do da autenticidade da bebida cachaga perpassa,
assim, pela formaliza¢do da producao. Dito de outra forma: pela adequagdo do produto a

legislagdo vigente, seja ela qual for.

FIGURAS 6. Rotulos da Cachaca “GRM”: antes e depois de 2013.

Fonte: Registros da autora, com base na pesquisa (2019).

A importancia dada ao aspecto formal da producdo, no sentido de determinar o que é
ou ndo ¢ a auténtica “cachaca nacional”, decorre da disputa, no interior do setor produtivo,
com a producdo informal da bebida. Conforme a interpretacdo do Sujeito 4, Presidente da
Camara Setorial da Cadeia Produtiva da Cachaca, a produgdo informal é ruim para o setor.

Em conversa registrada em novembro de 2016, em Brasilia, embora o Sujeito faca reiteradas
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referéncias a importancia do retorno do SIMPLES nacional, considera a informalidade ruim

para o setor devido ao cardter do produto oferecido a populagdo:

Acho ruim para o setor [A informalidade]. Ha preocupacdo por ser um
produto que sera ingerido pelas pessoas. E se ha problemas com quem bebe,
ndo ser a cachaca “da marca tal” que fez, sera a cachaga (produto geral) [...]
Sempre quando dou cursos em Pernambuco para a ponta do consumo (donos
de bares e garcons, por exemplo) indico que procurem no rétulo o registro
no MAPA [Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento]. Se nao
tiver, ndo consumir, porque ndo se sabe se passou por todas as etapas de uma
producdo confiavel. Falo das “boas praticas”, das questdes de rotulagem, da
preocupacdo de que é um produto que ¢ ingerido pelas pessoas. [...]
[Ressalta] a importancia do reconhecimento internacional da bebida e
[acredita] que para isso ¢ preciso “boas praticas” e padronizagdo, inclusive
dos rétulos [legislagdo]. [Lembra que] o que sera legislado é também
discutido na Camara com produtores do setor!!2,

O controle do processo produtivo, a representagdo dos produtores na Camara, as
negociagdes politicas tomam um sentido que, no campo das representagoes conferem
autenticidade a esta ou aquela cachaga, negando-a a outra. No entanto, no campo produtivo,
conforme as palavras do Sujeito 5, entdo Diretor do IBRAC, “[...] para bem ou para o mal,
todos entendem de cachaca no Brasil, entdo todos colocam a mao na cumbuca”''>.

Na medida em o olhar do pesquisador “desce” do ambito das ideias e da legislacao e
focaliza a produgdo no seu dia a dia, enxerga tanto cachacas legalizadas quanto um sem fim
de “cachacas curraleiras”, espalhadas clandestinamente de norte a sul pelo pais, fora das
normatizagdes ¢ dos “selos de autenticidade”. Burlam as normas, manifestando-se nas
“asticias e trampolinagens”, proprias daqueles que vivem a margem da normatividade

social''

. No caso da producao da cachaga, da normatividade legal.

Para o produtor formalizado, nem sempre o informal ¢ um “vildo”. Para o Sujeito 6, a
época da pesquisa Presidente da ANPAQ — Associagdo Nacional dos Produtores e Integrantes
da Cadeia Produtiva e de Valor da Cachaga de Alambique —, a figura do “clandestino” deve
ser relativizada:

O pessoal de modo geral fica atacando os clandestinos, mas eu tenho uma
visdo um pouco diferente. Na verdade, a maior parte deles € subsisténcia, ele
fabrica a cachaca dele 14 e a familia vive daquilo. Uma grande parte.
Evidentemente que ndo sdo todos, tem aqueles que ndo tem essa indole.
Entdo, eu acho, que a gente tinha que pegar esse pessoal e tirar eles da

112 SUJEITO 4. [Presidente da Camara Setorial da Cachaga/ Ministério da Agricultura). Entrevista. [Entrevista
cedida a] Rafaela Costa Cruz Barbieri. Suporte digital. Brasilia, 10 de novembro de 2016.

IBSUJEITO 5. [Diretor executivo do IBRAC — Instituto Brasileiro da Cachaga]. Entrevista. [Entrevista cedida a]
Rafaela Costa Cruz Barbieri. Suporte digital. Brasilia, 10 de novembro de 2016.

114 Cf. CERTEAU, Op. cit., 1995.
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informalidade. Ensinar as boas praticas, ensinar a fazer ao menos um
produto que ndo va fazer mal a populagdo. E isso que eu penso, dessa
maneira. E ndo prender o sujeito, proibir ele de fabricar. Isso ndo ¢ a maneira
de resolver a coisa. Muito mais importante que vocé fechar um
alambiquezinho pequeno, ¢ vocé pegar as cachagas industriais que vem de

Sdo Paulo e sdo entregues aqui em Salinas. S3o entregues dois ou trés

caminhdes toda semana pra misturar nas cachagas que sdo legalizadas'?>.

Sobre a pratica de grandes companhias de comprarem a producao informal, a ja citada
pesquisa empreendida por Floriana Silva, ndo conseguiu registrar nenhum produtor que a
admitisse, embora seja do amplo conhecimento de todos. Nao obstante, encontrou na regiao
de Uberlandia, MG, indicacao do proprietario da Caninha Calmanet que, embora legalizado,
admitia fornecer a sua cachaga para outra marca:

[...] o mais proximo dessa pratica, que encontramos na regiao de Uberlandia,
foi o da Caninha Colmanet, legalizada, cujo proprietario afirma ter fornecido

uma grande quantidade de seu produto para uma renomada marca de Araxa-

MG. Deste feito o produtor inclusive se gaba, pois a produgdo foi exportada,

mesmo sem referéncia a seu nome ou a sua marca''c.

Observe-se, portanto que, entre a realidade concreta e a pratica normativa existe uma
ampla faixa de intersec¢do, dentro da qual se coloca em xeque inclusive a propria

normatizacdo que confere a cachaca nacional, a sua autenticidade.

2.2. A cachacga regional

No processo de organizing da cachaga, a bebida também ¢ oferecida no mercado
mediante a sua pertenca regional. Enquanto tal, constituiu-se uma representacdo que
especifica a cachaca através dos locais de sua producdo. Também aqui, uma série de
elementos interagem, de modo a justificar, animar e autorizar sua representacdo como
regional.

No campo da Administracao, o investimento em produtos regionais, dentro dos quais
se insere a “cachaca regional”, pode ser compreendido como uma das respostas ao processo

de globalizacdo. Conforme destacam Antonio Carlos Gil, Eduardo de Camargo Oliva e Marco

115 SUJEITO 6. [Atual Presidente da ANPAQ — Associagdo Nacional dos Produtores e Integrantes da Cadeia
Produtiva e de Valor da Cachaga de Alambique]. Entrevista. [Entrevista cedido a] Rafaela Costa Cruz Barbieri.
Suporte digital, Belo Horizonte, 19 de novembro de 2017.

116 SILVA, Op. cit., 2018, p. 44.
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Antdnio Gaspar'!’, a globalizagdo — que marca a passagem para o século XXI — permitiu uma

economia mais aberta, com maior liberdade para o intercambio de bens, ideias e

conhecimentos. Entretanto, na sua contra face observa-se:
[...] o desenvolvimento de relacdes economicas fundamentadas nas
exigéncias dos conglomerados transnacionais, a concentragdo da capacidade
de informagdo dos detentores do poder, a organizagdo de um sistema
financeiro dominado pelos interesses dos paises economicamente mais
poderosos, a descaracterizagdo das culturas locais ¢ a retomada da forga do
liberalismo econdmico como ideologia e pratica!'s,

Como resultante desse processo e de seus proprios paradoxos, implementam-se novas
aliangas, novos arranjos institucionais € novas ideias. Ainda de acordo com os autores, uma
das respostas mais visiveis a este estado de coisas, e perceptivel em diferentes locais do
planeta, ¢ o movimento de valorizacao do local e do regional.

No caso do Brasil, para Luiz Otdvio Pimentel — Presidente do INPI em 2016 — o
reconhecimento mundial do pais, por suas riquezas naturais e culturais, ¢ um aspecto decisivo
no atual mercado globalizado e competitivo, “[...] no qual os consumidores buscam, cada vez
mais, produtos diferenciados e que agregam valores, como tradi¢do, cultura e caracteristicas
reconhecidas”!’. Para Pimentel, as Indicacdes Geograficas funcionam, assim, como um
poderoso estimulo ao desenvolvimento regional:

Neste contexto ¢ que as Indicagcdes Geograficas (IG) assumem papel
destacado nas politicas publicas para o desenvolvimento, especialmente no
ambito regional. Ao projetar globalmente produtos e servigos tipicamente
nacionais/locais, pode-se ndo apenas conquistar espago nos mercados, mas
também fomentar a gera¢do de emprego e renda e a fixa¢do da populagdo em
seus territorios de origem — e o mais importante: a organizacdo dos
produtores em torno da qualidade de produtos e servigos'*.

As “Indicacdes Geograficas” foram instituidas no pais pela Lei da Propriedade
Industrial 9.279 de 1996 com a intencdo de evitar sua utilizagdo indevida em produtos e
servicos que nao estejam relacionados a regido de origem. As Indicacdes Geograficas,

conforme estabelece a Lei supracitada, sdo divididas em duas modalidades: Indicagao de

Procedéncia (IP) e Denominagdo de Origem (DO), definidas da seguinte forma:

17 GIL, Antdnio Carlos; OLIVA, Eduardo de Camargo; GASPAR, Marco Antdnio. A Regionalidade como Area
de Estudo da Administragdo: um estudo de caso de um Programa de Mestrado em Administragdo. Revista
Gestdo.Org — Numero Especial I ENEPQ, p. 11-24, nov. 2008.

18 1d. Ibid., p. 11.

119 SEBRAE. Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Indica¢des geogrdficas brasileiras:
cachaga = Brazilian geographical indications: cachaca = Indicaciones geograficas brasilefias: cachaza / Hulda
Oliveira Giesbrecht, Raquel Beatriz Almeida de Minas (Coordenadoras). Brasilia: Sebrae, INPI, 2016, p. 14.
1201d., Ibid., p. 14.
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Indica¢do de Procedéncia (IP): consiste no nome geografico que se tenha
tornado conhecido como centro de extragdo, producdo ou fabricagdo de
determinado produto ou presta¢do de determinado servi¢o. Denominagdo de
Origem (DO): consiste no nome geografico que designe produto ou servigo
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos [Grifos dos
autores]'?!.

Com carater de prote¢do e de diferenciagdo, a0 mesmo tempo o registro ndo preve
prazo de validade para a denominacdo. As marcas de produtos que sdao comercializadas
coletivamente por associagdes ou cooperativas precisam que essas entidades sejam registradas
como associacdo guardid, a fim de que sejam responsabilizadas pelos controles exigidos pelo
governo.

De acordo com o SEBRAE, em parceria com o INPI, as Indicacdes Geograficas,
portanto, funcionam como ferramentas coletivas de valorizacdo de produtos tradicionais
vinculados a determinados territorios. Sob este ponto de vista, as IG “[...] agregam valor ao
produto, permitindo estabelecer um diferencial competitivo frente aos concorrentes e
possibilitam a organizacdo produtiva e a promogdo turistica e cultural da regido”!??. Neste
sentido, as Indicagdes Geograficas permitem projetar uma imagem de qualidade, reputagdo e
identidade dos produtos oriundos de determinada regido, o que pode conferir a eles maior

., . . . . . . 123
competitividade no mercado, seja nacional ou internacional .

A despeito da aplicagdo recente, Barbara Oliveira Brandao esclarece que o conceito ¢
remotissimo, uma vez que a busca por produtos especificos de determinadas regides integra as
relacdes comerciais estabelecidas pelas sociedades humanas:

Embora o termo indicagdo geografica tenha um conceito juridico recente,
possui origem remota, ja que desde tempos imemoriaveis 0os homens buscam
por produtos e servigos advindos de determinada regido. A indicagdo
geografica ¢ matéria tratada no ambito internacional e existem diversos
tratados e acordos que versam sobre a matéria, sendo o principal deles o
Acordo sobre Direitos de Propriedade Internacional relacionados ao
Comércio (ADPIC) [..] A indicagdo geografica é um dos poucos

instrumentos juridicos do pais capaz de proteger os saberes tradicionais, e
agregar valor aos produtos advindos deste conhecimento, inserindo-os em

1211d. Tbid., p. 18.

1221d. Ibid., p. 18.

122 Em Minas Gerais, por exemplo, sdo reconhecidos com a IG de “Denominagio de Origem™: café (Cerrado
Mineiro), registrado em 2005; queijo (Serro), registrado em 2011; café (Serra da Mantiqueira), registrado em
2011; pecas artesanais em estanho, registrado em 2012 (Sao Jodo del Rei); queijo canastra, registrado em 2012;
biscoito (Sdo Tiago), registrado em 2013; propolis-verde (Regido da Propolis Verde de Minas Gerais, composta
por varios municipios) e licor, geleia, molho e doces de jabuticaba (Sabara), registrado em 2018.
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diferentes nichos de mercado e assim contribuindo para o desenvolvimento

rural sustentavel'?*.
Em se tratando da cachaga, o INPI reconheceu a primeira Indicacdo Geografica de
microrregido produtora de cachaga em 2007, conferindo o registro a Paraty. Na sequéncia,
outras microrregioes produtoras buscaram esse reconhecimento— Salinas e Abaira, o que tem

levado outras regides a se organizarem para obter essa protecao.

MAPA 1. Indica¢Bes de Procedéncia da Cachaga no Brasil -2007 a 2016.

MICRORREGIAO DE ABAIRA
Aguardente de Cana do tipo Cach: g Cane
Speil | Aguartiente e Cara e fioo

MAPA DAS
INDICACOES DE

PROCEDENCIA REGIR0 DE SALINAS

Fonte: SEBRAE (2016).

Tanto a cachacga de Paraty quanto a cachaga de Abaira conquistaram seus registros de
IG reafirmando a especificidade historica de suas regides. No caso de Paraty, afirma-se que a
historia de producao da cachaga remonta ao século XVII, quando se confunde com a “histéria
do Brasil Colonia e do Brasil Império”. Documenta-se, além disso, a exportagdo da cachaca

para a Europa, no século XVIII, quando utilizada para “aperitivos” ¢ moeda para compra de

124 BRANDAO, Barbara de Oliveira. 4 valoriza¢do dos produtos tradicionais através da indicacdo geografica:
o potencial do aratu de Santa Luzia do Itanhy. Dissertacdo (Mestrado em Propriedade Intelectual). Universidade
Federal de Sergipe, Sao Cristovao, 2016, p. 4.



80

escravos. O apice de sua producdo deu-se no século XIX, ao passo que o século XX registrou
seu declinio:

Em 1805, Paraty ja produzia aproximadamente 1.200 litros de cachaga.
Em 1808, a vinda da familia real para o Brasil impulsionou o comércio
entre Paraty e o Rio de Janeiro. Em 1820, havia em Paraty 12 engenhos
de agicar e mais de 150 alambiques, com uma populacio aproximada de
16 mil habitantes. Apés a abertura da estrada de ferro D. Pedro II, em
1870, e com a promulgacio da Lei Aurea, em 1888, a producdo de
acucar e cachaca em Paraty entrou em declinio. Dos mais de 150
engenhos existentes no século XIX, apenas trés permaneceram ativos ao
final do século XX. O século de abandono fez com que ficasse preservada
toda a Vila de Paraty, como se o tempo ali tivesse parado. Um presente
aos turistas e a histéria do Brasil!2s.

A preservagao historica do nucleo urbano original de Paraty foi um pano de fundo
fundamental para o registro de sua Indicacdo Geografica. Ainda de acordo com o registro, a
IG foi um projeto encampado por um grupo de produtores locais, que “[...] motivado pela
historia da cachaca em Paraty, iniciou um processo de resgate da producdo, fundando

também a Associacao dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty”126,

FIGURA 7.1. Alambique de cobre, preservado | FIGURA 7.2. Nucleo urbano original. (Paraty-RlJ)

; T Ewwi

R e T T

-y

Fonte: SEBRAE (2016).

Os produtos de Paraty, registrados com a Indicacdo de Procedéncia sdo a cachaga, a
cachaca envelhecida, a cachaga Premium e a aguardente da cana composta azulada.

Atualmente, os produtores vendem praticamente toda a sua produgdo aos turistas que visitam

125 SEBRAE, Op. cit., 2016, p. 32.
126 1. Tbid., p. 35.
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a cidade. Além disso, trabalham num processo de protecdo ao nome Paraty contra o uso
indevido por produtores de fora da area delimitada.

Enquanto a cachaga de Paraty tem sua procedéncia reconhecida no municipio, as
cachacas de Salinas e Abaira englobam a regido na qual se inserem. No caso de Salinas,
embora o0 municipio seja cabega de uma microrregido politica, a Indicacdo de Procedéncia diz
respeito, claramente, a chamada “Regido de Salinas”, dentro da qual circunscrevem-se apenas
algumas localidades, situadas no norte de Minas Gerais € no entorno do municipio:

[...] Delimitacdo: area geografica delimitada para producdo possui uma area
total de 2541,99 km?, abrangendo a totalidade dos municipios de Salinas e
Novorizonte ¢ parte dos municipios de Taiobeiras, Rubelita, Santa Cruz de
Salinas e Fruta de Leite, todos situados ao norte do estado de Minas
Gerais'?.

Outra légica aplica-se a cachaca de Abaira. Desta vez, o registo indica, textualmente, a
microrregido de Abaira, embora o municipio de Abaira integre, politicamente, a mesorregiao
do Centro-sul baiano e a microrregido de Seabra. A referéncia a uma “microrregidao” que,
insiste-se, nomeia a indicacdo de procedéncia da cachaga, correlaciona-se com a entidade
requerente: a Associacdo dos Produtores de Aguardente de Qualidade da Microrregidao de
Abaira (Apama). Por sua vez, a area de delimitacdo corresponde a uma parte muito especifica:
“[..] esta localizada na regido da Chapada Diamantina, abrangendo parte dos municipios de
Abaira, Jussiape, Mucugé e Piat3”!28,

As indicacdes de procedéncia conferidas as cachagas de Salinas e de Abaira, colocam
uma reflexdo importante acerca do que se compreende contemporaneamente por “regional” e
seus correlatos, a regido e a regionalidade. Como se pode observar, com os exemplos
demonstrados acima, a delimitagao “regional”, capaz de conferir o selo de procedéncia a uma
determinada cachaga esta para além dos limites geograficos e politicos.

Embora tenham origem na Geografia e expressem, inicialmente, limites naturais ou
jurisdicionais, na interpretacdo contemporanea a regido ¢ compreendida em funcdo de
aspectos diferenciados, como fatores produtivos predominantes, fuga de fatores regionais de
producao, demandas locais, articulagcdes sociais, empreendimentos comuns, desafios
competitivos € negociagdes com instancias suprarregionais.

9

Destarte, Raimo Viyrynen'? considera que a construgdo da regido perpassa por

12714, Tbid, p. 39.

128 14 Tbid, p. 27.

129 VAYRYNEN, Raimo. Regionalism: old and new. International Studies Review. v. 5, n. 1, mar. 2003, p. 25-
51.
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elementos de ordem econOmica, politica, social, cultural. Mas, também, de ordem
psicologica, uma vez que ela pode ser entendida de forma abstrata, como uma “representagao
mental”. Desta forma, a regionalidade ¢ entendida como:
[...] o conjunto das propriedades e circunstancias econdmicas ¢ historicas
que distinguem uma regido, permitindo sua comparagdo com as demais
regides. Assim, a regionalidade constitui uma espécie de consciéncia

coletiva que une os habitantes de uma determinada regido em torno de sua

cultura, sentimentos e problemas, tornando possivel um esforgo solidario

pelo seu desenvolvimento'*.

E em conformidade com a perspectiva exposta por Vdyrynen que se entende os
registros de procedéncia regional das Cachacgas de Salinas e Abaira. Em ambos os casos, a
regido celebrada possui um principio de pertenga fundamentalmente cultural, que extrapola os
limites fisicos e naturais.

No caso de Salinas, a “regido” se constitui em torno de um municipio homénimo.
Mas, se articula a introdugdo de duas variedades de cana no entorno — a caiana € a java — e, a
partir delas, a uma cachaga quase mitica, a “Cachaga Havana”, produzida por Antonio
Santiago (1912 -2002), a partir da década de 1940, na fazenda de mesmo nome.

Foi Balduino Afonso dos Santos, que em 1876, fugindo da seca da Bahia, se
instalou as margens do rio Serra Ginete, trazendo para a regido as primeiras
mudas de cana-de-aglicar caiana. No inicio do século XX, j& havia alguma
produgdo em escala comercial no municipio, visto a qualidade da cachaga
produzida. Na década de 1930, o fazendeiro Jodo da Costa trouxe a
variedade de cana Java. Esta se adaptou muito bem ao clima e solo, se
espalhando rapidamente. As boas perspectivas para a fabricagdo tiveram
inicio a partir da década de 1940, pelo fazendeiro Anisio Santiago, primeiro
produtor a identificar ¢ a legalizar a produgdo de cachaga artesanal. A
experiéncia positiva proporcionou o surgimento de novos produtores,
iniciando uma atividade que mudou todo o panorama econémico da regido: a
produgdo da cachaga'®!.

Em se tratando da cachaca de Abaira, a regido perpassa pela experiéncia socio
historica dos sujeitos na Chapada Diamantina. Ali, entrecruzam-se o garimpo, a presencga de
grandes fazendas e fazendeiros, mas também um fortissimo povoamento de comunidades

quilombolas. Esta intersec¢ao produziu figuras diferenciadas no cenario politico da Republica

Velha: negros e mestigos que, a despeito da cor, tornaram-se coronéis, com expressivo poder

130 GIL, OLIVA e GASPAR, Op. cit., p. 16.
31 SEBRAE, Op. cit., p. 38.
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politico e de mando. Sdo os casos, por exemplo, do Coronel Francisco Dias Coelho e de seu

afilhado, o poderoso Horacio de Mattos!32.

Os primeiros habitantes da Chapada da Diamantina foram os indios. No
século XVII, chegaram os negros e os portugueses, sendo gradativamente
povoada por comunidades quilombolas e grandes fazendas. Nao tardou a
descoberta do ouro e do diamante, dando inicio ao ciclo do garimpo,
perdurando por quase um século. No inicio do século XX, o ciclo do
garimpo entrou em decadéncia e se iniciou a era dos coronéis. A principal
figura desta época foi a do coronel Horacio de Mattos, com memoraveis
participagdes historicas, incluindo a ligagdo com Lampido e a perseguigdo a
Coluna Prestes. A historia da producdo da cachaca de alambique confunde-
se com a historia da regido, com uma tradi¢do de mais de 450 anos. No
entanto, ndo ha um consenso sobre o inicio da produgdo de cachaga: se foi
por iniciativa dos escravos ou dos senhores de engenho!3.

Neste ambiente ensimesmado, a cachaca produzida nos engenhos servia muito mais ao
mercado consumidor interno, transitando em abundancia na prépria Chapada como aperitivo,
mas também como alivio para os males do corpo. A “cachaga canforada”, mistura de
aguardente e canfora, era o principal remédio para o trato dos doentes, sobretudo aqueles
134

acometidos pela variola

FIGURA 8. Cachaca Abaira (Chapada Diamantina, BA).

Fonte: Sebrae (2016).

132 Ver: SAMPAIO, Moisés de Oliveira. O coronel negro: coronelismo e poder no norte da Chapada
Diamantina. Dissertagdo (Mestrado em Histéria Regional e Local) — Universidade do Estado da Bahia, Santo
Antodnio de Jesus, 2009.

133 SEBRAE, Op. cit., 2016, p. 26.

134 SAMPAIO, Ibid., p. 99.
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A valorizagdo do local e da regido, como resultante do processo de globalizagdo,
terminou por cunhar um neologismo: a glocalizagdo. A expressdo, na verdade, ¢ antiga.
Remonta a década de 1980 e ndo apenas ajunta os termos “global + local”, mas expressa-se
significativamente na importancia das empresas pensarem em escala global e, ao mesmo
tempo, se adaptarem a cultura de cada pais. Este movimento permite a elas se aproximar, de
forma efetiva, do publico consumidor especifico de cada localidade.

Bastante utilizado na agdo de multinacionais, a glocaliza¢do também avaliza um
movimento em sentido contrario, ou seja: o local e o regional se conectando com o mercado
globalizado, devido a sua especificidade. No caso da cachaca, este aspecto se aplica muito
bem a “Cachaca do Brasil” que disputa espago no mercado internacional como um produto
brasileiro.

Por outro lado, o mesmo raciocinio pode ser feito com relacdo ao disputadissimo
mercado interno. Do ponto de vista legal, um dos amparos da “glocalizagdo” da cachaga ¢ o
reconhecimento do terroir, conferido através da Indicagdo Geografica, discutida
anteriormente. Também como se viu, até 2016 apenas trés localidades haviam conquistado a
indicagdo de procedéncia de suas cachacas e o consequente reconhecimento do seu terroir’™.

Nao obstante, dentro de um setor tdo heterogéneo, no qual grandes grupos
empresariais convivem com pequenos produtores familiares, o apelo a especificidade do local
na maioria das vezes passa ao largo do amparo legal da “IG”. Logo, dezenas, sendo centenas
de localidades alardeiam suas proprias cachagas, amalgamando-as ao universo cultural no
qual sdao produzidas, permitindo seu consumo também como atrativo turistico daquela
localidade.

Como exemplo, destacam-se as sugestoes oferecidas pelo Guia Viagem e Turismo,
uma publicagdo online da Editora Abril. Em matéria de 2014, atualizada em 2017, a jornalista
Julia Latorre apresenta “20 destinos ‘cachaceiros’ no Brasil”, nos quais procura selecionar
“[...] os armazéns e alambiques mais legais de cidades que tém tradi¢io com a cachaga”'*¢. Os
objetivos da matéria sdo claros: direcionar turistas brasileiros e estrangeiros para locais e
cidades em que € possivel apreciar o destilado também como experiéncia turistica:

Por onde o turista brasileiro passa (e os gringos que visitam o Brasil

também) existe uma lojinha pra comprar doces, camisetas e — sempre —
cachaga. Ndo bastasse o sucesso dos emporios € armazéns, o Brasil tem uma

135 Definido, no Brasil, como “territorio”, o terroir é elemento diferencial na representagio da cachaga como
artesanal. Por este motivo, serd discutido com mais vagar no proximo capitulo.

136 LATORRE, Julia. 20 destinos “cachaceiros” no Brasil. Viagem e turismo. Sdo Paulo: Grupo Abril. Publicado
em 5 set. 2014. [Atualizagdo: 14 fev. 2017]. Disponivel em:
https://viagemeturismo.abril.com.br/materias/destinos-cachaca-alambiques-brasil. Acesso em 26 fev. 2019.
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baita variedade de engenhos e alambiques cheios de historia. Alguns sdo da
época colonial, outros tém milhares de rétulos de cachaga, e a maioria
permite a degustagdo do “néctar”. Foi pensando nos amantes de cachaca que
selecionamos vinte destinos brasileiros com atragdes cachaceiras (no bom
sentindo) bem bacanas que oferecem visitas e tem estrutura para receber
turistas [...]"".
No Sudeste, Paraty no Rio de Janeiro e Salinas em Minas Gerais sdo indicagdes
obvias. Mas, em Sdo Paulo, Latorre indica Monte Alegre do Sul. Estancia Hidromineral e
integrante do circuito das aguas de S3ao Paulo, possui mais de 50 alambiques que, de acordo

com a jornalista “produzem cachaga de primeira”.

FIGURA 9. Alambique Neno Campanari. Monte Alegre do Sul, SP.

Fonte: Latorre (2014).

A reportagem cita, entre os alambiques que podem ser visitados, o0 Neno Campanari
(foto), Cantinho da Ni, Adega Peterlini, Adega Nono Rouxinolli, Adega do italiano, Adega
Chora Menina e Espaco da Fonte. J4 na pagina oficial de turismo do municipio, além de
apresentar o “Roteiro da Cachaga”, projeto em que o turista pode percorrer a ‘Trilha da
Cachaga” e degustar a bebida, oferece-se um link exclusivo para os alambiques do municipio
e da regido, onde perfilam-se estas e outras marcas, com direcionamento para seus portfolios e

lojas virtuais. As Figuras 10, apresentam alguns exemplos.

37 1d. Ibid.



FIGURAS 10. Links da Pagina “Alambiques”. Webiste “Turismo em Monte Alegre do Sul”.

HOME A CIDADE EVENTOS SERVIGOS E ATRATIVOS INFORMAGOES UTEIS @

Alambique Artesanal - Cachaca Especial
Envelhecida em Barril de Carvalho
Licores de Frutas Naturais

(19) 3899-1860

Casa da Cachaca -
Cachaga Brisa da Serra

R
CACHAGA

Alambique Neno Campanari Alambique Tarcisio Ferreira

Adega Peterlini- Produtos Adega Ticdo Roussignolli

Coloniais de Fabricagdo
Artesanal

Adega O Rancho

Cachaga Da Fonte Cachaga Modesta

Cachacga Crippa

Adega do Camarguinho Adega do Italiano °
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Cachaga Monalisa Cachaga Nono Rouxinolli Cantinho da Ni @

Fonte: “Turismo em Monte Alegre do Sul” (2017).

Outros destinos sdo indicados por Latorre, percorrendo as diferentes regides do Brasil:
Bonito, em Mato Grosso do Sul, na regido Centro Oeste; Canela e Capao da Canoa, no Rio
Grande do Sul e Morretes, Parana, na regido Sul; Fortaleza no Ceara e Recife, em
Pernambuco, na regido Nordeste. Nesta ultima, indica-se o Museu da Cachaga, em Fortaleza,
erguido na primeira destilaria da Cachaga Ypioca e, em Pernambuco, a indica¢do ¢ para o
espaco de producao e venda da Cachac¢a Carvalhera.

Conforme esclarece a autora, “[...] a cachacaria Carvalheira, em Recife (PE) tem a
fabrica, uma loja e um saldo abertos a visitas. O carro-chefe da casa ¢ a cachaca Extra
Premium, que vem rotulada com foto da familia portuguesa, que inspirou o nome da marca e
um pedido de casamento do patriarca a matriarca, datada de 1870”138,

Além da sugestao publicada pelo Guia Viagem e Turismo, da Abril, o site Viaje Leve
também coloca Recife e a Cachagaria Carvalheira entre seus roteiros. Além de oferecer
opcdes de hotéis e sugerir passeios no Centro Histérico da capital pernambucana, a matéria
assinada por Flavio Mendes, em 2016, apresenta um tour pela fabrica da Carvalheira, seus
espacos de producdo, degustacdo e eventos. Acerca destes ultimos, o autor da conta de que:

A Carvalheira ainda organiza diversos eventos durante todo o ano como as
festas de carnaval no chamado Carvalheira na Ladeira que acontece
durante 4 dias em Olinda. Também organiza as festas de Sd@o Jodo e eventos
em sua fabrica como uma festa a fantasia all-inclusive. Alguns eventos sao
organizados dentro da propria fabrica da Carvalheira, que tem capacidade

para 2500 pessoas e conta com estrutura de bares, palco e banheiros (Grifos
do autor)!®”.

138 1d. Tbid.

139 MENDES, Flavio. Cachaca Carvalheira: um role pela fabrica da Carvalheira. Viaje Leve. Postado em: 1 fev.
2016. Disponivel em: https://www.viajeleve.net/cachaca-carvalheira-um-role-pela-fabrica-da-carvalheira.
Acesso em: 22 fev. 2019.
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FIGURAS 11. Espaco de Eventos na Fabrica Carvalheira. Recife, PE, 2016.

Fonte: Mendes (2016).

Nos casos discutidos acima, a produ¢do e o consumo da cachaga agregam valor
simbolico aos lugares. Inserida nestes, integra-se um projeto de valorizacdo do local — a
cidade, o espago, a regido —, destacando-se as suas peculiaridades, numa acao de marketing
conhecida como place branding. O termo se relaciona com a ideia de que os lugares
competem uns com os outros por consumidores, recursos € negocios. Nesse sentido, a acdo de
place branding pode recair tanto na marca da “nagdo”, quanto da “cidade” ou da “regido”.
Trata-se de uma rede de associagdes, conforme definem Zenker ¢ Braun:

Uma marca de lugar é uma rede de associagdes na mente dos consumidores,
baseada na expressao visual, verbal e comportamental de um lugar e de seu

publico alvo. Essas associa¢des diferem em sua influéncia dentro da rede e

em importancia para a atitude e comportamento do consumidor local'*,

As acgdes de place branding t€m por objetivo afetar as percep¢des de um lugar e
posiciona-lo favoravelmente, nas mentes dos grupos-alvo. Perpassam por uma série de
estratégias, inclusive governamentais, com a intengao de projetar e gerenciar percepgoes sobre
lugares. Considerados desta forma, lugares especificos, cidades, paises e regides podem ser
tratados como “marcas”, desde que sejam percebidos como tais.

Um dos eixos centrais da abordagem de place branding ¢ a identifica¢do da “vocagdo”
do lugar. Mediante pesquisas aprofundadas, sdo mapeados vetores econdmicos, existentes e
possiveis, bem como a identidade do lugar, entendida, por sua vez, como reflexo da
identidade da propria populagdo. Desta forma, embora o direcionamento da abordagem se

assente numa série de interconexdes — nas quais se observa o investimento dos produtores

140 ZENKER, Sebastian; BRAUN, Erik. Questionando uma marca de cidade “one size fits all”: Desenvolvendo
uma estratégia de marca para gerenciamento de marca de local. Journal of Place Management e
Desenvolvimento. 10 (3), p. 275, 2017. Disponivel em: https://doi.org/10.1108/JPMD-04-2016-0018. Acesso em
14 fev. 2019.
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locais, as vontades politicas, as associagdes, o mercado, as perspectivas turisticas, etc. — existe
um elemento fundamental e necessario na abordagem de place branding, que preexiste as
suas agoes e sem o qual ele ndo € possivel: a cultura.

Importa lembrar que, por seu turno, a identificacdo cultural dos sujeitos ¢, em si,
construida ao longo do tempo, portanto historicamente. E através dela que se amalgamam
acoes direcionadas a valora¢ao do produto e do lugar no qual ele ¢ produzido, tornando-o
simbolicamente unico e especifico. E, como tal, apto a disputar um mercado globalizado,
colocando-se nele a partir da sua propria especificidade.

Como se viu, diferentes elementos compdem as representagdes positivadas da cachaga,
seja como nacional, seja como regional. No primeiro caso, observou-se a musealiza¢do de
objetos ligados a producdo da cachaga, autorizados a serem apresentados ao publico como
indicios de uma memoria nacional. Observou-se, ainda, como os diferentes expedientes
utilizados pelos sujeitos ligados ao Organizing definem a autenticidade da cachaga nacional.
Por outro lado, em se tratando da cachaga regional, a despeito de ser brasileira, ancora a sua
representacao justamente na especificidade. Como tal, ¢ oriunda de uma determinada regiao
ou localidade, definida culturalmente e valorizada através de mecanismos legais e de
investimento publicitdrio. A seguir, serdo destacados alguns dos elementos que compdem,
autorizando e reafirmando, as representagdes igualmente positivadas da cachaca artesanal e da

cachaga gourmet.



FIGURA D. Cachaga “Maria Andante”. Fonte: Mercado Livre (s.d.).
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CAPITULO 3. CACHACA ARTESANAL E CACHACA GOURMET

O objetivo do presente capitulo ¢ refletir sobre duas outras representagdes
identificadas no organizing da cachaga: a cachaga artesanal e a cachaca gourmet. Para tanto,
em primeiro lugar, procura-se identificar os elementos que, do ponto de vista da produgdo,
diferenciam a cachaga artesanal da cachaga industrial, bem como a interpretagdo que se faz
dela dentro dos setores produtivos. A partir destas consideragdes, discute-se os elementos que
conformam a representacdo da cachaga como artesanal, destacando-se os aspectos
relacionados ao terroir, o “territério” englobado pelo solo e pela cultura, no qual se produz a
cachaca artesanal. Este territorio, amalgama de condigdes naturais e “saber fazer”, integra a
cachaca como patrimonio imaterial de cultura. Além disso, ao conformar a definicdo da
artesania de determinada regido ou localidade, transversaliza a representagdo da cachaca
artesanal também como regional.

Em um segundo momento, procura-se discutir o movimento de gourmetizacdo da
cachaca, ou seja: a constru¢ao de nova representacao da bebida, agora como produto refinado.
Neste processo destaca-se os investimentos midiaticos, a criagao de espacos diferenciados de
consumo, a promoc¢ao de novos profissionais e também a “transversalidade” da representagao

que “gourmetiza” a cachaga artesanal.

3.1. A cachaca artesanal

Dentro do complexo processo cultural de organizing, as préticas que produzem a
cachaga artesanal também produzem a sua representagdao. Observe-se, porém, que embora a
representacdo da cachaca como artesanal ndo seja, necessariamente, uma representacao que
se oponha & “cachac¢a nacional”, em muitas vezes estas colidem.

Ocorrem situagdes nas quais se trava um embate no campo normativo, posto que nem
todas as cachagas artesanais sao legalizadas e, sob o ponto de vista dos sujeitos que definem
a autenticidade da cachaca nacional pelo amparo legal, muitas marcas seriam, assim,
“falsificagdes”.

Por outro lado, a cachaga artesanal ¢, via de regra, produzida em determinada
localidade, seja esta uma regido ou um municipio. Por este motivo, nao ¢ raro encontrar-se no
interior do organinzing posicionamentos que, em defesa da cachaga nacional, desconsideram

a cachacga produzida artesanalmente e também em determinada regido. E esta, por exemplo, a
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posicdo do ja citado Sujeito 5, ouvido pela pesquisa em 2016, quando ocupava o cargo de

Diretor executivo do Instituto Brasileiro da Cachagca:
[...] Nao acredito que sejam interessantes campanhas que falam da cachaga
de “um lugar”. A cachaga ¢ do Brasil. E ha diferentes tipos de cachaga ¢ uma
nao ¢ melhor que outra por conta do tipo. Ha cachacas boas e ruins e boas e
ruins em todos os lugares. A cachaga feita em alambique de cobre ndo ¢
melhor que a de coluna. Simplesmente ndo ¢. Ndo acredito em campanhas
publicitarias que ndo valorizam a cachaga como produto nacional'*!.

Uma vez associada ao local e a regido, a cachaga artesanal integra o vasto universo das
especificidades regionais e do “saber fazer”. Como produto caracteristico de determinada
localidade, aproxima-se do terroir, palavra francesa que, inicialmente, foi utilizada para
caracterizar vinhos produzidos em determinadas regides'**.

Terroir ¢ frequentemente utilizada para valorizar diferenciados produtos que trazem
singularidades em seu sabor ou aroma, como proprios de um lugar: confere identidade,
tipicidade e exprime a relagdo intrinseca entre o produto, a “terra” e a “gente da terra” que o
cria. Logo, sdo caracteristicas atribuidas a fatores de composi¢do da terra onde se planta a
matéria prima; os fatores climaticos que interferem em amadurecimento, cura ou
envelhecimento do produto e mesmo fatores humanos que caracterizem uma distingdo na
forma de produzir.

No Brasil, o reconhecimento legal de produto com terroir proprio vem por Indicagao
Geografica, a “IG”. Por aqui, todavia, a expressdo foi aportuguesada para ferritorio,
procurando guardar as devidas semelhancgas com os sentidos originais conferidos ao “terroir”.
Nao obstante, o termo também guarda uma carga conceitual propria, pois dialoga com o
mundo globalizado e a insercdo nele dos produtos com “especificidades regionais”. Neste
sentido, de acordo com Valdir Roque Dallabrida:

[...] o territorio hoje deve ser entendido como uma sintese de quatro grandes
caracteristicas: a) o territorio expressa, em um determinado momento, um
complexo e dindmico conjunto de relagdes socioecondmicas, culturais e
politicas, historicamente desenvolvidas e contextualmente espacializadas,

incluindo sua perspectiva ambiental; b) em fungdo das diferentes formas de
combinacdo temporal e espacial das relagdes acima citadas, os territorios

141 SUJEITO 5. [Diretor executivo do IBRAC — Instituto Brasileiro da Cachaga]. Entrevista. [Entrevista cedida
a] Rafaela Costa Cruz Barbieri. Suporte digital. Brasilia, 10 de novembro de 2016.

142 O site do Institut National de L’Origine et la Qualité (INAO) apresenta uma série de diretrizes e normativas
para o estabelecimento da identificagdo da qualidade e da origem dos produtos. Veja o site em:
www.inao.gouv.fr. Além destes documentos, também oferece artigos e referéncias importantes para a
compreensao historica do processo de delimitacdo de origem dos vinhos, na qual se insere o aspecto relativo ao
terroir. Dentre a bibliografia sugerida, veja: FANET, J. Les terroir du vin. Paris: Hachette, 2002.
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apresentam, por conseguinte, grande diversidade, com fortes caracteristicas
identitarias e isto envolvendo diferentes escalas; c¢) os territérios assim
identificados tendem, potencialmente, a apresentar lacos de coesdo ¢
solidariedade também estimulados e dinamizados pelo crescimento das
competitivas relacdes entre diferentes unidades territoriais no contexto da
globaliza¢do; d) assim, em termos dindmicos, os territorios tendem a
valorizar agora suas vantagens (e possibilidades) comparativas através de
formas organizacionais sociais, institucionalmente territorializadas, capazes
de promover uma inser¢do competitiva ¢ bem sucedida nas novas e
dinamicas relagdes socio-econdmicas, culturais e politicas contemporaneas,
em uma escala global'#*,

Como discutido anteriormente, a Indicagdo Geografica ¢ homologada pelo INPI,
consistindo em duas formas diferentes: a Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominacao de
Origem (DO). Em ambos os casos se considera a pertinéncia do ferritorio, como elemento
diferenciador da Indicagdo. No entanto, ¢ a Denominag¢do de Origem que congrega de forma

mais incisiva os aspectos relacionados originalmente ao ferroir:

Por IP, entende-se o0 nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio, que se tornou conhecido como centro de extragdo, produgao
ou fabricacdo de determinado produto ou de prestagdo de determinado
servigo. E, por DO, o nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio, que designe produto ou servi¢o cujas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico,
incluidos fatores naturais e humanos'*.

De acordo com Lea Lagares, Vinicius Lage e Christiano Lima Braga, a diferenga
singular entre as formas de Indicacdo Geografica estd associada as caracteristicas e
peculiaridades fisicas e humanas potencializadas pelo territorio, que podem designar uma
Denominag¢do de Origem, enquanto que para a Indica¢do de Procedéncia ¢ suficiente a
vinculagdo do produto ou servico a um espago geografico, independendo de suas

caracteristicas e qualidades intrinsecas'®. Dito de outra forma, conforme as palavras de

Viviane Gurgel:

143 DALLABRIDA, Valdir Roque. Territério e desenvolvimento sustentével: Indicagdo Geografica da erva-mate
de ervais nativos no Brasil. Informe Gepec, Toledo, v. 16, n. 1, 2012, p. 44. Disponivel em:
https://www.unc.br/mestrado/docs/ARTIGO-DESENVOLVIMENTO-SUSTENTAVEL-E%20IG-GEPEC.pdf
Acesso em 2 maio 2019.

144 INPI. Instituto Nacional de Propriedade Industrial. Indicagdo Geogrdfica no Brasil. Atualizado em 08 mar.
2019. Disponivel em:
http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/indicacao-geografica-no-brasil Acesso em 29 abr.
2019.

145 LAGARES, Lea; LAGES, Vinicius; BRAGA, Christiano Lima (org.). Valorizag¢do de produtos com
diferencial de qualidade e identidade: Indicagdes Geograficas e certificagdes para competitividade nos negocios.
Brasilia: SEBRAE, 2006.
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[...] entende-se a indicagdo de procedéncia como um conceito a partir da
exceléncia, peculiaridade ou especializacdo de uma expertise que ndo esta
vinculada a uma reunido de fatores locais relacionados a especificidades
geologicas, fisiograficas, edafoclimaticas ou humanas. Na indicagdo de
procedéncia, o relevante ¢ a notoriedade qualitativa que se atingiu no
desenvolvimento de determinado produto ou servigo ndo relacionado a
especificidades dos recursos naturais e humanos; ou seja, as especificidades,
relacionadas ao clima, solo, geografia, qualidade da dgua, bioma e culturais
da populacdo local, sdo essenciais. Quando se trata de Denominagdo de
Origem, ocorre a necessidade de preenchimento de requisitos de qualidade
do tipo que caracterizam o produto, determinados pelo INPI e preconizados
no artigo 182 da atual Lei de Propriedade Industrial. Exigéncia esta de
demonstragdo de qualidade ndo requerida aos produtos e servigos afeitos a
indicacdo de procedéncia'*®.

Até 2014, o Brasil possuia os seguintes produtos com indicagao por Denominacao de
Origem: o arroz do Litoral Norte Gatcho, no Rio Grande do Sul (2010); os camardes da Costa
Negra, no Ceara (2011); a propolis vermelha e o extrato de propolis vermelha, dos
Manguezais de Alagoas, em Alagoas (2012); o Gnaisse fitado de coloragdo branca e pontos
vermelhos, da Regido Pedra Cinza no Rio de Janeiro (2012); o Gnaisse fitado milonitico de
coloragdo branca e pontos vermelhos, da Regido Pedra do Carijo, no Rio de Janeiro (2012); o
Gnaisse fitado de coloragdo branca e pontos vermelhos, da Regido Pedra Madeira, no Rio de
Janeiro (2012); o café da Regido do Cerrado Mineiro, em Minas Gerais. No ambito das
bebidas, apenas os vinhos (tinto, branco e espumante) do Vale dos Vinhedos, no Rio Grande
do Sul, sdo agraciados com o certificado de Denominacao de Origem, conferido em 2012.

No que diz respeito & Denominagdo de Origem da Cachaga Artesanal, Peter Moon
assevera que “[...] desde os anos 1990, diversos grupos de pesquisa tentam desenvolver
marcadores quimicos que possam tanto tipificar a cachaca nacional quanto tracar a sua origem
geografica, a regido e o estado onde é produzida”'¥’. No entanto, a empreitada esbarra na
heterogeneidade de producdo das mais de 7 mil marcas comercializadas no Brasil. Ainda de
acordo com o levantamento realizado por Moon, a cachaga artesanal produzida nas diferentes

regioes do Brasil possui mais de 300 compostos quimicos, espalhados pelas diversas formas

de producao:

146 GURGEL, Viviane Amaral. Aspectos juridicos da Indicacdo Geografica. In: LAGARES, Lea; LAGES,
Vinicius; BRAGA, Christiano Lima (org.). Valorizagdo de produtos com diferencial de qualidade e identidade:
Indicagdes Geograficas e certificagdes para competitividade nos negocios. Brasilia: SEBRAE, 2006, p. 58-71.

14T MOON, Peter. A busca de uma denominagio de origem da cachaga. Agéncia Fapesp [online]. Postado em 28
de janeiro de 2016. Disponivel em:
http://agencia.fapesp.br/a-busca-de-uma-denominacao-de-origem-da-cachaca/22606/. Acesso em 30 abr. 2019.
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Como no Brasil ndo existe um padrao para a fabricag¢do de destilado de cana-
de-agucar, diversos processos regionais ¢ até mesmo locais sdo usados,
gerando destilados com diferentes perfis sensoriais e quimicos [...] A
cachaca possui mais de 300 compostos quimicos. A distingdo que
estabelecemos ¢ baseada na analise quantitativa desses compostos quimicos
e como variam as proporgdes dessas concentragdes nas diferentes amostras.
[...]JAté o presente, os estudos sobre a quimica da cachaga permitiram
estabelecer a diferenciagdo quimica entre o rum (produzido a partir do
melaco da cana) e a aguardente e a cachaga (feitas a partir do caldo de cana);
reconhecer se o destilado foi preparado com cana-de-agucar queimada ou
ndo; identificar que tipo de levedura (comercial ou natural) foi usado na
preparagdo do mosto; distinguir entre o produto de alambique e os produtos
de coluna; identificar os métodos de “corte” usados durante a destilacdo em
alambiques; observar a adigdo de caramelo e a sua concentragdo; e, por fim,
verificar que tipo de madeira foi usado para o envelhecimento do
destilado'.

A despeito da inexisténcia de uma certificacdo de Denominacao Geografica, utiliza-se
de forma ampla a ideia de “territério” para demarcar a especificidade da produgao — inclusive
regional — de diferentes cachagas no Brasil. Para além do ambito académico e institucional,
diferentes debatedores ja se dedicaram a discutir o terroir da cachaga. Felipe Januzzi, por
exemplo, articulista site “Mapa da Cachaca”, em artigo de 2014, intitulado “O territério
(terroir) da cachaga”, defende que um “territorio cachaceiro” ¢ definido pela confluéncia de
trés elementos: a ambiéncia, a heranga regional e a organizagao de produtores. Para o autor, o
aspecto politico, configurado na organiza¢dao, ¢ fundamental para a demarcagdao do
“territorio”:

Se existe um aspecto fisico do terreno e um mistico da heranga regional, ha
também um viés politico dentro do conceito de territério. A organizagio
politica acontece quando os fatores ambientes e as receitas culturais de
producgdo de uma regido favorecem a criagdo de aglomerados de pequenas e
médias empresas individuais ou familiares. E a uniio desses produtores
regionais, associados a identidade cultural e sem necessariamente se
comprometer com uma divisdo do Estado, que fortalecera a identificagdo de
um territorio' .

A referéncia ao “territério” também integra as Indicagdes de Procedéncia, conferidas
pelo INPI as cachagas de Paraty, Abaira e Salinas. Todavia, a descricdo que mais se aproxima

da nocdo original de terroir, diz respeito a cachaca artesanal de Salinas.

148 1d. Tbid.
149 JANUZZI, Felipe. O territorio (terroir) da cachaga. Mapa da cachaca. Postado em 28 out. 2014. Disponivel
em: http://www.mapadacachaca.com.br/artigos/o-territorio-terroir-da-cachaca. Acesso em 10 jan. 2019.
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Enquanto que para Abaira o SEBRAE indica genericamente a existéncia de “[...] uma
estacdo muito seca dos meses de abril a outubro, e outra estacao muito chuvosa entre
novembro e mar¢o” e para Paraty “[...] o clima e o solo ideais para a planta¢do de cana de

acdcar”, em se tratando de Salinas diz-se do seu territério e do produto fabricado nele:

A principal caracteristica da sua produgdo ¢ a uniformidade do solo ¢ o clima
semiarido. A regido apresenta baixo indice pluviométrico, com média anual
de 700 mm. As chuvas vao de novembro a marco, época ideal para o plantio
da cana-de-agucar. O uso de variedades de cana-de-agucar apropriadas, o
fermento organico natural, a higiene dos alambiques e a tradigdo dos
produtores sdo fatores que fazem a diferenca no processo da producdo da
cachaga artesanal. [...] A cachaca artesanal da Regido de Salinas ¢ obtida da
destilagdo do mosto fermentado da cana-de-agticar, produzida
exclusivamente em alambiques e condensadores de cobre. E um produto
tipicamente artesanal. Embora haja outras espécies de cana na regido, a Java,
desde a década de 1930, ¢é a principal variedade usada na producdo. Apesar
da implementagdo de novas tecnologias, em beneficio da estrutura de
produgdo, o método ainda é passado de geracdo a geragdo. Pode-se afirmar
que as marcas das cachagas da Regido de Salinas sdo as mais famosas do
Brasil !>

A ideia de que as cachagas artesanais de Salinas possuem terroir integra a
representacdo que se faz delas pela Associagdo dos Produtores Artesanais de Cachaca de

Salinas (Apacs), e que congrega cerca de 50 empresas da regido, sendo 25 com selo regional.

FIGURA 12. Cachacas Artesanais de Salinas

Fonte: M3 Video (2018)

Cachaga artesanal e regional, o que a diferencia das demais, segundo o jornalista

Dirley Fernandes, colunista do site Devotos da Cachaga €, justamente, o seu terroir:

150 SEBRAE. Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Indica¢des geogrdficas brasileiras:
cachaga = Brazilian geographical indications: cachaga = Indicaciones geograficas brasilefias: cachaza. Brasilia:
Sebrae, INPI, 2016, p. 40-41.
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[...] aquela regido tem uma caracteristica propria [...] sdo cachagas que
tiveram esse padrdo de qualidade desde os anos 40, por conta do capricho ¢
do cuidado em cada etapa de produgdo. [...] além de terem esse padrao de
qualidade altissimo, sdo potentes, com um teor alcodlico mais alto € um
sabor muito tradicional [...] isso, que a gente chama de terroir, o método de
producdo, ¢ que faz a diferenca das cachacas de Salinas. Existem regides

produtoras tdo boas quanto, mas ndo tem nenhuma regido produtora de

cachaga tdo fértil e que multiplica tantas cachagas boas quanto Salinas'®!.

Entre préticas e representagdes, toda cachaga ¢ nacional. Da mesma forma, toda
cachaga artesanal ¢ também uma cachaca regional. Mas, nem toda cachaga regional &,
reciprocamente, uma cachaca “artesanal”. A diferenca se encontra nos modos de fazer, os
quais diferenciam a bebida artesanal da bebida industrial'>.

De um modo geral, as cachagas se diferenciam pela maneira com que sdo produzidas.
Se destiladas em “colunas de inox”, sdo industrializadas e se destiladas em “alambiques ou
engenhos de cobre” sdo artesanais. A produgdo industrial ¢ controlada por empresas e a cana-
de-agucar ¢ cultivada em grandes areas. J4 a artesanal, conforme aponta Afra Gabriel, pode se
dar em um pequeno alambique familiar, denominado engenho'>*. Também de acordo com a
autora, além disso, ¢ produzida com matéria prima oriunda de plantacdes proprias, onde

normalmente ndio se utilizam agrotoxicos. A colheita é manual e nio ha queima da cana'>*.

151 FERNANDES, Dirley. [Video]. Colunista do site Devotos da Cachaca. Registrado por: Agéncia IBGE
noticias, [S.1.], 21 jul. 2017.

152 Para Peter Moon, no artigo ja citado 4 busca de uma denominagio de origem da cachaca, a cachaga
produzida industrialmente ndo ¢ ‘cachaga” e, sim, aguardente, devido ao seu alto teor alcodlico. Por outro lado,
0 mesmo autor também considera que as cachagas artesanais podem ser destiladas também em colunas e nao
apenas em alambiques. Todavia, a pesquisa ndo encontrou a diferenciacdo apontada por Moon nas praticas e
representacdes estudadas e que compdem o Organizing da cachaga. Ver: Moon, Op. cit., 2016.

1533 GABRIEL, Afra Vital Matos Dias. Influéncia do tipo de fermento e do envelhecimento sobre a qualidade da
cachaga artesanal orgdnica. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias Agrarias) — Universidade Federal de Sdo
Carlos, Araras, SP, 2010.

154 A expressdo “queima da cana” refere-se & queima da palhada de cana com o objetivo de facilitar as operagdes
de colheita, sendo uma pratica muito comum no Brasil. Vale lembrar que no Estado de Sdo Paulo, onde se
concentra a producdo industrial de cachaga, acdes de entidades ambientais originaram a Lei da Queima da Cana
— Lei Estadual n® 11.241/2002 — que trata da queima controlada da cana-de-agticar para despalha e de sua
gradual eliminagdo. Conforme a lei, as queimadas estdo proibidas dentro dos seguintes limites: a um quilémetro
do perimetro urbano ou de reservas/locais ocupados por indigenas; a 100 metros de locais de dominio de
subestacdo de energia elétrica; a 50 metros de reservas, parques ecoldgicos e unidades de conservagdo; a 25
metros de areas de dominio de estagdes de telecomunicacdo; a 15 metros de faixas de seguranca de linhas de
transmissdo e distribuicdo de energia elétrica e de areas ocupadas por rodovias e ferrovias. Ainda de acordo com
a legislagdo pretende-se que a queima da cana esteja 100% eliminada no Estado até 2031. Cf. SAO PAULO. Lei
n°® 11.241 de 19 de setembro de 2002. Dispde sobre a elimina¢do gradativa da queima da palha da cana-de-agticar
e da providéncias correlatas. Didrio Oficial Executivo. Séo Paulo, 20 set. 2002, p. 2. Disponivel em:
http://dobuscadireta.imprensaoficial.com.br/default.aspx?DataPublicaca0=20020920&Caderno=EXECUTIVO%
20SECA0%201&NumeroPagina=2.
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Geralmente os produtores de cachaca artesanal sdo representados por empresas
familiares, que muitas vezes t€ém na producao da cachaca uma complementagdo de renda, pois
a mesma se associa com outras atividades agricolas como milho, feijdo, café, leite!.

Segundo dados do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, em
relatério de 2010, os produtores denominados ‘“‘artesanais” sdo pequenos produtores que
destilam a cachaga em alambiques, com uma produg¢a@o anual de até 20.000 litros. Além disso,
no ano do referido relatorio, a produgdo anual estimada dos pequenos produtores foi de 300
milhdes de litros!%,

Com relagdo aos aspectos que demarcam os modos de fazer da cachaca artesanal,
varios elementos retroalimentam na pratica, a sua representacdo. Eles podem ser observados

no comparativo com os elementos que caracterizam a producdao industrial, conforme

demonstra o Quadro 4, a seguir:

QUADRO 4. Aspectos da producdo da cachaga artesanal e da cachaga industrial

Cachaga Artesanal

=  Producdo em menor escala (centenas ou dezenas de litros)

=  Tendéncia para o cultivo da cana de aglcar sem agrotoxicos

=  Processo de colheita sem a queima da palha

= Utilizacdo apenas do caldo da cana (garapa), sem o bagaco

=  Fermentacdo natural com leveduras selvagens ou selecionadas

*Pode-se utilizar ou ndo o fuba de milho, arroz, soja ou mandioca durante o processo

= Destilacdo em alambique de cobre

=  Envelhecimento em barris de madeira, por longo periodo, determinando naturalmente o aroma,

a cor e o sabor.

Cachaga Industrial

=  Producdo em larga escala (milhdes de litros)

=  Fermentacdo com antibioticos e produtos quimicos

= Destilacdo simples, em colunas de destilagdo em ago inox

= Descanso em barris de inox

= Adicdo de acucar para agregar sabor

Fonte: Elaborado pela autora, com dados da pesquisa (2017)

155 SEBRAE. Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Cachaga artesanal. Estudos de
mercado SEBRAI/ESPM, 2008. Relatoério Completo. Brasilia, 2008.

156 SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Cachaca: um negécio brasileiro. 2.
ed. Sdo Paulo: Ramos, 2010.
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A titulo de elucidagdo de ambos os métodos, as imagens adiante ilustram os dois
processos de destilagdo, que diferenciam a produgao industrial, em larga escala, da produgao
artesanal. A primeira imagem refere-se a destilaria da unidade de Lajeado (RS), pertencente a

Companhia Miiller de Bebidas e que produz a “Cachaca 517

FIGURA 13. Destilaria de coluna. Cia Muller, Lajeado, RS.

Fonte: Companhia Mller de Bebidas (s.d.).

A préxima imagem apresenta a destilaria da Middas, localizada em Dracena, SP, que

produz a cachaca artesanal Middas “Golden Touch™:

FIGURA 14. Destilaria de alambique. Cachaca Middas, Dracena, SP.

Fonte: Middas (2015)
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Vale lembrar que a cachaca artesanal é composta pelo produto que sai no meio do
processo de destilacdo, o que ndo ocorre na produgdo industrial. Esta parte ¢ chamada de
Coragdo da Cachaga. As partes que saem no inicio (cabega) € no fim (calda) da destilagao
podem conter elementos perigosos a saude e sua separagdo correta ¢ imprescindivel para a
obtencdo de um produto de qualidade. Nao por acaso, ao conferir a Indicagdo de Procedéncia
a cachaca artesanal de Abaira, o INPI faz a seguinte ressalva: “[...] Na destilacdo, as por¢oes
denominadas cauda e cabeca sdo descartadas, e somente a por¢do coracdo (que € a
verdadeira cachaga de qualidade) podera ser armazenada, envasada e rotulada com a
Indicacao de Procedéncia (IP) Microrregido de Abaira”157.

O cuidado com a qualidade da cachaca artesanal, elemento fundamental na constru¢ao
da sua representacdo, responde as prerrogativas de um mercado cada vez mais exigente de
produtos diferenciados. Este diferencial, todavia, ndo se circunscreve exclusivamente as
delimitagdes regionais € ou locais, mas agrega aspectos que diferenciam a sua produgdo. O
mercado globalizado busca, especialmente, por produtos que se separam da produgdo em
larga escala, repetitiva e industrial. Neste sentido, a ideia de qualidade ¢ aproximada do
artesanal, sendo determinada por um saber fazer especifico, perdido na consolidacdo da
grande industria e revalorizado no mundo contemporaneo. Sob este ponto de vista, a cachaga
artesanal se adequa aos novos tempos e prerrogativas do mercado, conforme interpreta
Monica Abdala:

[...] A cachaga também mostra uma trajetoria de adequacdo nos modos de
produzir, como ocorre nos casos dos doces e das quitandas. E uma bebida de
origem popular, que no periodo colonial destinava-se ao abastecimento de
escravos e animais. Embora ainda existam alambiques voltados apenas ao
consumo doméstico ou a venda clandestina — realidade que durou mais de
um século, durante o periodo de extracdo mineradora no séc. XVIII —, ha
uma tendéncia ao aperfeicoamento e investimento em qualidade por parte de
um numero significativo de fabricantes. Investe-se em aprimorar a producao
artesanal, resultando numa bebida melhor e, consequentemente, ocorre
ampliagdo do consumo, embora o preco seja maior do que aquele das
bebidas tradicionalmente consumidas em vendas e botecos, muitas vezes de
baixa qualidade'®

Todavia, ¢ importante ressaltar que, na condi¢do de produto, a cachaca artesanal ¢

datada, pois foi apenas a partir dos anos de 1990 que o mercado passou a receber a categoria

cachaca artesanal.

157 SEBRAE, Op. cit., 2016, p. 29.
158 ABDALA, Monica Chaves. Saberes e sabores: tradigdes culturais populares do interior de Minas e de Goias.
Historia: questoes & debates, Curitiba, n. 54, jan./jun. 2011, p. 154.
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Como categorizagdo de um produto que guarda as suas especificidades, a
representacdo da cachaca como artesanal €, também, uma construgao datada, e que se apropria
da representacdo de bebida produzida pela economia de subsisténcia para oferecé-la a um
segmento especifico do mercado, composto por um novo consumidor € por uma nova forma
de consumir. Desta feita, a escala de producdo artesanal em muitos casos se aproxima da
produgdo industrial, embora a sua representacdo permaneca articulando-a aos elementos
caracterizadores do “artesanal”.

Este novo artesanal esta envolto em estratégias criadas para o mercado, dentre as quais
citam-se a apropriacdo das tradi¢des, da ruralidade e a diferenciagdo que se faz dessa
produgdo de outras competidoras. Logo, o processo de criacdo da “cachaca artesanal” se da
num momento histérico em que sdo criadas estratégias de apropriacdo de uma memoria rural
e nostalgica, inclusive com a intengdo de colocar no mercado uma bebida que responda as
expectativas de um determinado segmento consumidor, disposto a pagar mais pela qualidade
representada pelo artesanal.

Dentre os produtores artesanais ouvidos pela presente pesquisa, o Sujeito 1
compreende que todos os elementos que cercam a experiéncia de vida no local de producao da
sua cachaga, imprimem a ela a qualidade que a diferencia. Em uma fazenda com mais de 100
hectares, dentro dos quais sdo protegidas 20 nascentes perenes, disse:

[...] Por que a [cachaca que produz] é boa? E porque o [Sujeito 1] mora na
ro¢a? E. E por isso. Pronto. Porque eu gosto de ro¢a. Onde é que ta o
sucesso? Porque o [Sujeito 1] gosta de roga, mora na roga ¢ dorme na roga.
Eu ndo estou aqui por necessidade. Eu t6 aqui por prazer. Eu to6 aqui por
prazer. Entdo eu tenho meus hobbys, meus javalis tao ali, meus patos, meus
queijos. E so6 lazer bobo. Pescaria ndo precisa de eu morar em Belo
Horizonte, precisa? [...] Entao ¢ isso, minha vida ¢ isso aqui. Sem revolta...
né?! Porque o cara fala assim: ah, o [Sujeito 1] apaixonou, desiludiu da vida
e foi pra roca. Pelo contrario, eu enchi de ilusdo, de alma nova e vim pra
roga. Falei: o que eu vou fazer? Eu vou fazer cachaga. Eu assumi essa
empresa da porteira pra dentro. Depois que eu carrego o container aqui, se
eles quiserem jogar ele fora... eu ndo quero nem saber o que eles vao fazer
com ela. Eu fago tudo que o mundo encomenda, dou conta de fazer. Eles
[sécios no mercado externo] tém confianga de vender'>’.

O apelo ao ruastico e ao tradicional, a celebracdo do “antigo” e de todo um modo de
vida ligado as “artes do fazer” podem ser observados nos registros a seguir, feitos pela

pesquisa nas instalagdes de producao, venda e veiculagdao simbolica de uma cachaga artesanal:

159 SUJEITO 1. [Produtor e fundador da AMPAQ)]. Registro de conversa. [Registro cedido a] Rafaela Costa Cruz
Barbieri. Suporte digital. Nova Unido, 12 de margo de 2017.
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FIGURAS 15. Instalacdes de producdo de cachacga artesanal, 2017.

15.1. Area verde

15.2. Alambique
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15.4. Cachacgas a venda
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15.5. Detalhe da Lojinha de cachaca: artesanato em palha e madeira.

15.6. Registro de Conversa
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Um dos apelos desta marca ¢ ser a “cachaca da palha”. Este aspecto, que também
imprime ao produto a sua representagdo de cachacga artesanal, é rigorosamente respeitado na
embalagem. Mesmo assim, ndo obsta a esta marca a produgcdao de rétulos especificos,
celebrativos de figuras publicas, famosas especialmente na midia; ou de encomendas pessoais

como a cachaga produzida e embalada especialmente para o cantor Eduardo Costa.

15.7. Rétulos especiais

15.8. Rotulo: Eduardo Costa

Fonte: Registros da Autora (2017)
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A produgdo de cachaga artesanal compartilha de uma longa narrativa cultural que diz
respeito a artesania na producgdo. Neste processo esta em jogo, como elemento de distingdo,
possuir e saber usar os utensilios certos bem como dominar as técnicas adequadas a cada
preparo, a receita de fermento, as madeiras para envelhecer, entre outros. Nessa narrativa, a
transi¢do do “privado para o publico” parte de um tempo em que se fazia tudo “em casa”, a
comegar da matéria-prima, a cana-de-agucar, plantada pelo proprio produtor.

Logo, “antigamente”, a cachaca era produzida em pouquissima escala e repassada aos
familiares e amigos proximos. SO depois, amplia-se a produgdo/reproducdo da tradigdo
culinaria de uma familia ou mesmo de uma regido, embora haja espago para as
pessoas/empresas se singularizarem através de seus segredos e toques especiais. Este ponto
parece estar relacionado a busca por uma memoria gastrondmica, que recupera gostos,
sabores e técnicas tradicionais hoje valorizados pelo seu carater "artesanal".

Como exemplo, cita-se um trecho da pagina “Conheg¢a Nossa Historia”, no site da
Cachaca “Bem me Quer”, produzida pelo Alambique Santissima na Fazenda Santo Antdnio
das Pitangueiras, em Pitangui (MG):

Havia na fazenda, um espaco de lazer, onde um pequeno e antigo Alambique
permanecia. Meio que por brincadeira, quando acontecia alguma
comemoracdo que reunia a familia, eram fabricados cerca de 6 litros de
cachaga, de cada vez. E era o maior sucesso. Essa cachaga, nomeada cachaga
Romana, virou uma tradicdo das reunides de familia e acabou sendo
estendida também aos amigos. Os amigos foram gostando e comecaram os
pedidos, que foram crescendo cada vez mais, até que o pequeno ¢ antigo
Alambique nio dava mais conta de fabricar o necessario'®.

Também a partir da década de 1990, a producdo da cachaca se identifica com uma
perspectiva memorialista, na qual a(s) comida(s), a(s) bebida(s) e as cozinhas regionais sao
encaradas como patrimonio cultural. Neste sentido, espelham diferentes modos e processos
identitarios brasileiros, cujas percepgdes sao contemporaneas de um processo de discussdao
que toma forma ja na Constituicao de 1988. Em seu artigo 216- A da Secao II, a Carta Magna
determina:

Constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de natureza material ¢
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia
a identidade, a agdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem: as formas de expressao; os modos
de criar, fazer e viver; as criagdes cientificas, artisticas e tecnologicas; as
obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espagos destinados as

160. CONHECA nossa histéria. Cachaca Bem me quer. Disponivel em: www.cachacabemmequer.com.br/sobre
Acesso em: 08 jun. 2019.
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manifestagdes artistico-culturais; os conjuntos urbanos e sitios de valor

historico, paisagistico, artistico, arqueoldgico, paleontologico, ecologico e

cientifico'®'.

Um importante inciso da Constituicdo de 1988 ¢ o que dispde sobre os mecanismos de
preservagdo do patrimonio material ou imaterial: “[...] o poder publico, com a colaboragdo da
comunidade, promovera e protegera o patrimonio cultural brasileiro, por meio de inventarios,
registros, vigilancia, tombamento e desapropriacdo, ¢ de outras formas de acautelamento e
preservacdo”!'®2. Foi justamente este inciso que deu suporte legal para a existéncia de outros
meios de preservagdo do patrimonio cultural como, por exemplo, as ja citadas Indicagdes
Geograficas que permitiram o registro das cachagas de Abaira, Salinas e Paraty.

A defesa dos direitos humanos e culturais e a definicdo de mecanismos de prote¢ao do
patrimonio cultural coincidem com a dindmica da cachaca e constru¢do dos seus novos
significados. Logo, fazem parte da contextualizacdo do momento analisado na presente tese.
Por este motivo, ¢ importante registrar que no plano internacional, a UNESCO — Organizagao
das Nagoes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura — ¢ a instituicdo que mais contribui
para a protecao do patrimonio cultural. Defende, inclusive, no ambito dos direitos humanos,
os direitos dos cidaddos de acesso a cultura, com base no artigo 27 da Declaragdo Universal
dos Direitos Humanos, o qual determina que:

1. Todo ser humano tem o direito de participar livremente da vida cultural da
comunidade, de fruir das artes e de participar do progresso cientifico e de
seus beneficios. 2. Todo ser humano tem direito a prote¢do dos interesses
morais ¢ materiais decorrentes de qualquer producdo cientifica literaria ou
artistica da qual seja autor'®>. (DECLARACAO, 2009, p. 15).

Neste sentido, cabe lembrar algumas consideragdes sobre o tema, feitas em 2005 e em
2009 pela Comissao de Recursos Economicos, Sociais e de Direitos Culturais, em
pronunciamento na ONU — Organiza¢do da Nagdes Unidas. Em se tratando dos direitos
autorais, a Comissdo considera trés aspectos fundamentais, por parte dos Estados: as
obrigacdes de respeitar, proteger e fazer cumprir:

A obrigagdo de respeitar exige que os Estados partes se abstenham de
interferir direta ou indiretamente com o gozo do direito de beneficiar da
protegdo dos interesses morais € materiais do autor. A obrigagdo de proteger

161 BRASIL. Constitui¢do da Repuiblica Federativa do Brasil: promulgada em 5 de outubro de 1988. Contém as
emendas constitucionais posteriores. Brasilia, DF: Senado, 1988. Disponivel em:
http://www.senado.gov.br/legislacao/const/con1988/con1988 04.02.2010/art 216 .shtm. Acesso em 13 fev.
2019.

162 1d. Tbid.

163 DECLARACAO Universal dos Direitos Humanos. Unic/Rio/005. 2009. Disponivel em:
https://nacoesunidas.org/wp-content/uploads/2018/10/DUDH.pdf. Acesso em 15 abr. 2019.
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exige que os Estados partes tomem medidas que impegam que terceiros
interfiram nos interesses morais € materiais dos autores. Finalmente, a
obrigagdo de fazer cumprir requer que os Estados Partes adotem legislagGes
apropriadas, medidas administrativas, or¢amentarias, judiciais, promocionais

e outras para a plena realizagdo [...]'%%.

No caso da participagdo dos individuos na vida cultural, como parte integrante dos

Direitos Humanos, a questdo foi amplamente debatida em 2009, conforme se depreende do

trecho a seguir:

Os direitos culturais sdo parte integrante dos direitos humanos e, como
outros direitos, universal, indivisivel e interdependente. A plena promogdo e
respeito pela cultura sdo direitos essenciais para a manutencdo da dignidade
humana e da interagdo social positiva, entre individuos ¢ comunidades, em
um mundo diverso e multicultural. [...] O Comité considera que a cultura,
[...] abrange, entre outras coisas, modos de vida, linguagem, literatura oral e
escrita, musica, comunica¢do ndo verbal, religido ou sistemas de crenca,
ritos e cerimonias, esporte ¢ jogos, métodos de produgdo ou tecnologia,
ambientes naturais e artificiais, comida, vestudrio e as artes, costumes e
tradi¢Ges através dos quais individuos, grupos de individuos e comunidades
expressam sua humanidade ¢ o significado que ddo a sua existéncia e
constroem sua visdo de mundo, representando seu encontro com as forgas
externas que afetam suas vidas. A cultura modela ¢ espelha os valores do
bem-estar ¢ da economia, vida social e politica dos individuos, grupos de
individuos e comunidades'®.

Todas estas reflexdes viriam a integrar a série de regulamentacdes que, em ambito

internacional e em ambito nacional seriam parte da construgdo de uma "atmosfera de

valorizacdo das culturas locais”. Assim, em 2003, através da Conveng¢do para a Salvaguarda

do Patrimonio Imaterial a UNESCO definiu o patrimdnio imaterial como objeto normativo

multilateral no campo da cultura:

O patriménio cultural é fundamental para a memoria, a identidade ¢ a
criatividade dos povos ¢ a riqueza das culturas. Patrim6nio cultural mundial:
¢ composto por monumentos, grupos de edificios ou sitios que tenham um
excepcional e universal valor historico, estético, arqueologico, cientifico,
etnologico ou antropoldgico. Patriménio cultural subaquatico: engloba os
vestigios de carater cultural, histérico ou arqueoldgico da existéncia do
homem, submersos ha pelo menos 100 anos. Patriménio natural mundial:
significa as formacgdes fisicas, bioldgicas e geologicas excepcionais, habitats

164 ONU. GENERAL COMMENT No. 17 (2005). The right of everyone to benefit from the protection of the
moral and material interests resulting from any scientific, literary or artistic production of which he or she is the
author. [O direito de todos se beneficiarem da protecdo do patriménio cultural]. Genebra, 12 jan. 2006.

[Tradugdo nossa].

165 ONU. GENERAL COMMENT NO. 21 (2009). Right of everyone to take part in cultural life (art. 15, para. 1
(a), of the International Covenant on Economic, Social and Cultural Rights). [O direito de todos de fazerem parte
da vida cultural]. Genebra, 21 dec. 2009. [Tradu¢do nossa].
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de espécies animais e vegetais ameagadas e areas que tenham valor
cientifico, de conservagdo ou estético excepcional e universal. Patrimonio
cultural intangivel ou imaterial: entende-se por patrimonio cultural imaterial
as praticas, representagdes, expressdes, conhecimentos e técnicas - junto
com os instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo
associados - que as comunidades, os grupos e, em alguns casos, 0s
individuos reconhecem como parte integrante de seu patriménio cultural
[sic].!66
As defini¢des acima foram amplamente adotadas no Brasil, através do IPHAN —
Instituto de Patrimonio Historico e Artistico Nacional — a autarquia responsavel por preservar
o patrimodnio historico e artistico do pais. A adocdo daqueles principios, ratificada inclusive
por uma centena de paises, norteou a implementacdo de politicas publicas, com vistas ao
fomento do dialogo intercultural e a criatividade humana.
A ideia subjacente aquelas politicas era a de interven¢do na realidade social dos
individuos de modo a contribuir para a superacdo das desigualdades para a validagcdo da
diversidade cultural, estimulando a sustentabilidade do desenvolvimento nos planos

internacional, regional e local'¢’

. Neste contexto, o Brasil, como um dos signatarios do Pacto
Internacional de Direitos Humanos, passou a ter a obriga¢do de respeitar, proteger e fazer
cumprir legislagdo adequada com vistas a permitir o direito a cultura.

Acrescente-se que os produtos alimenticios (comidas e bebidas) ganham espago nesse
momento e sdo frequentemente incorporados em discursos relacionados a autenticidade,
proveniéncia e localidade, da escala do individuo (em busca de uma sidra ou cerveja 'real’)
aquela da regido ou nagdo (para qual territorialmente produtos artesanais ligados a elas geram
valor)'68,

Também sao do mesmo periodo os esforgos legais para a aprovagao do Plano Nacional
de Cultura, como parte da valorizagdo da cultura como direito. Em entrevista concedida para a
presente pesquisa, os autores do referido Plano ligam a sua articulacdo politica e lineamento
geral com as propostas do Partido dos Trabalhadores, algado ao poder através dos governos
Lula e de Dilma Rousseff. Sobre a articulacdo politica interna para a sua composicao, o

Sujeito 7 tece as seguintes consideragdes:

166 UNESCO. Patriménio Cultural no Brasil. [s.d.]. Disponivel em:
http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/culture/world-heritage/cultural-heritage/. Acesso em 13 fev. 2019.

167 CASTRO, Maria Laura Viveiros de; FONSECA, Maria Cecilia Londres. Patriménio imaterial no Brasil.
Brasilia: UNESCO, Educarte, 2008.

168 Sobre o tema, veja: PIRES, Maria Do Carmo; MAGALHAES, Sonia Maria de (org.). 4 cozinha brasileira e o
patriménio cultural: historia, hospitalidade e turismo. Curitiba: Prismas, 2018. v.1; e, ainda: MAGALHAES,
Soénia Maria de. A mesa de Mariana: produgdo e consumo de alimentos em Minas Gerais (1750-1850). 2. ed.
Goiania: Cegraf, 2018. v. 1.
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Importante pensar o contexto que ensejou a proposi¢ao do Plano. No inicio
dos anos 1990, comecamos [PT] a trabalhar a ideia de que era preciso
também a dar atencdo ao Esporte ¢ a Cultura, além da Educagdo. O Brasil
estava se preparando para disputar a sede de grandes eventos internacionais.
Fizemos uma conferéncia em Brasilia (por volta do ano 2000-2001, final do
governo FHC, ja em campanha do Lula para presidente) e fizeram uma
divisdo para que cada um (que tinha mandato) fosse para uma dessas areas,
formando grupos de trabalho. Era um momento oportuno, pdés Plano de
Educagdo. Pensaram em uma politica estruturante, ndo s6 baseada em
politicas de fomento. Ndo adiantava s6 pedir verba ou discutir a Lei
Rouanet. Entdo o Plano de Cultura precisava de apoio politico para sair. Até
entdo o foco estava em financiamentos € na musica. Os artistas conhecidos,
"globais", concentravam a maioria dos recursos. E as iniciativas estavam
concentradas no eixo Rio-S2o Paulo. Pegaram o exemplo do Plano de
Educac¢ido, em termos de formato e também ter subdivisdes. Na Educacdo
temos basico, médio e superior; ¢ na Cultura seriam as varias areas de
manifestagdes culturais: artesanto, danga, culinaria. Quando o Lula ganhou a
eleicdo, foram para o Ministério da Cultura pessoas que tinham esse
pensamento de ampliar a nog¢do de cultura, dar espaco para os artistas ¢ as
manifestagdes regionais. O Juca [Ferreira], por exemplo, que seria o
ministro, depois do Gilberto Gil. Os outros governos tinham uma visao
empresarial da cultura, de fomento e entretenimento. Guilherme [Varella]
montou o sistema nacional de cultura. Melhorou muito, porque todos os
municipios para entrar nas linhas de financiamento, tinham que se

cadastrar'®.

Ja o Sujeito 11, considerou importante registrar a articulagao interna com as premissas
postas em ambito internacional, o que representou, como abordado anteriormente, um

alinhamento do pais com as politicas internacionais de valorizac¢do da cultura como direito:

Houve a partir de 2003, com o ministro Gilberto Gil, e depois com o Juca
[Ferreira], uma ruptura da visdo mais formalista do Estado sobre o que
cultura que ¢ passivel de virar politica publica e o que esta acontecendo de
fato no seio da sociedade. Essas rupturas foram fundamentais e foram elas
que foram os paradigmas do novo desenvolvimento das politicas culturais.
Uma dessas rupturas foi entender que todos produzem cultura e se todos
produzem cultura, todos sdo clientes das politicas publicas. Era preciso
pensar a presenga do Estado como promotora e estimuladora dos processos
culturais de toda sociedade e ndo simplesmente daqueles que
tradicionalmente eram conhecidos como os produtores de cultura, 1é-se os
artistas e linguagens artisticas consagradas. Outra ruptura foi a ampliacdo do
espectro. A gente esta falando que dentro do espectro cultural brasileiro tem
que caber mais coisas do que historicamente couberam. Ent3o, se as
linguagens artisticas tradicionais e consolidadas ¢ as que tinham espaco e
financiamento, e que tinham o olhar do Estado, todo restante nao tinha. Era
preciso abertura pra isso. E, nesse sentido, foi fundamental a formulagao, o
desenvolvimento e, inclusive, a articulagdo internacional pra que existisse a
Convengao de Diversidade Cultural, e a assungdo do conceito de diversidade
no seio das politicas culturais brasileiras. Porque foi justamente através desse
arcabouco que vinha por baixo da ideia de diversidade que foi possivel
pensar a incorporacao de todos esses setores culturais que fagam parte do

169 SUJEITO 7. [Autor do Plano Nacional de Cultura). Entrevista. [Entrevista cedida a] Rafaela Costa Cruz
Barbieri. Suporte digital. Uberlandia, 14 de margo de 2017.
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rico mosaico cultural brasileiro que estavam fora. Ja falei de todos eles,
culturas populares tradicionais, quilombolas, ribeirinhas, indigenas, terceira
idade, ciganos, LGBTs, minorias. Grupos relacionados a arte e educagao,
museus, enfim. E a terceira que a incorporagao definitiva e de forma real da
participacao social nas politicas culturais. Essa incorporagao foi fundamental
pra que se construissem instrumentos de gestdo capazes de olhar essas novas
demandas culturais. Nesse momento era possivel dizer que o Ministério da

Cultura era vanguarda na relagcdo das politicas culturais, [...] promovendo

uma construgio coletiva das pautas'”.

Dentro da concep¢do de cultura como direito, os bens culturais produzidos
socialmente foram divididos em dois grandes grupos: “materiais e imateriais”, dispondo cada
grupo de instrumentos especificos de protecdo. No caso da cachaga, a bebida pode ser
considerada como patriménio de cultura imaterial, podendo integrar o registro de saberes,
conformados nos “modos de fazer”!"!,

Em ambito nacional, a cachaca ndo configura como bem registrado pelo IPHAN, em
nenhum dos livros de registros para bens imateriais brasileiros. Todavia, este registro foi de
certa forma prescindido pelo Decreto Federal n. 4062/2001, o chamado “Decreto da cachaga”.
Através deste expediente, foram definidas as expressdes “cachaga”, “Brasil” e “Cachaca do
Brasil” como Indicagdes Geograficas, o que, conforme mencionado anteriormente, ¢ também
um suporte legal para preservagdo do patrimonio cultural.

Em ambito regional, a cachaga artesanal ¢ registrada como Patrimonio Historico
Cultural do Estado do Rio de Janeiro, garantido pela Lei 6.291/12. J& em Minas Gerais, no
bojo do processo de ampliagdo da nogao de patrimonio cultural, a Lei 16.688 de 2007
concedeu a Cachaca de Alambique de Minas o titulo de Patrimonio Historico e Cultural de
Minas Gerais.

Nao obstante, o registro mais especifico ¢ o de Salinas. Em 2006, a Prefeitura de
Salinas celebrou como Patrimonio Imaterial de Cultura o modo de fazer € a marca de cachaga

Havana, produzida por Anisio Santiago e seus sucessores.

170 SUJEITO 11. [Autor do Plano Nacional de Cultura]. Entrevista. [Entrevista cedida a] Rafaela Costa Cruz
Barbieri. Suporte digital. Brasilia, 18 de junho de 2017.

171 Os bens culturais materiais, tanto méveis quanto imdveis, sao registrados de acordo com suas caracteristicas
especificas em quatro livros do Tombo: Livro do Tombo Arqueologico, Etnografico e Paisagistico; Livro do
Tombo Histérico; Livro do Tombo das Belas Artes; e Livro das Artes Aplicadas. E os bens imateriais
encontram-se registrados, também, por suas caracteristicas peculiares, nos seguintes Livros do Registro: 1)
Saberes: conhecimentos € modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades; 2) Formas de expressdo:
manifestacdes literarias, musicais, plasticas, c€nicas e ludicas; 3) Celebragdes: rituais e festas que marcam a
vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de outras praticas da vida social; e 4)
Lugares: mercados, feiras, santudrios, pragas e demais espagos onde se concentram ¢ se reproduzem praticas
culturais coletivas. Cf. IPHAN - Instituto de Patrimdnio Historico e Artistico Nacional. Registro de Bens
Culturais de Natureza Imaterial. 2014. Disponivel em:
http://portal.iphan.gov.br/portal/montarDetalheConteudo.do?id=12308 &sigla=Institucional&retorno=detalhelnst
itucional.
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Até onde se pesquisou, a Havana ¢ a inica marca de cachaga que foi algada a condigao
de patrimonio cultural, incluindo-se, ainda, o seu “método” de fabrica¢do, conforme preconiza
o Decreto municipal, n°. 3.728, de 10 de julho de 2006 do municipio de Salinas:

Art. 1° — Fica reconhecido como Patriménio Cultural Imaterial de Salinas o
método de fabricagdo da cachaca “Havana”, desenvolvido pelo Sr. Anisio
Santiago em 1946 e cuja qualidade se mantém inalterada desde entéo.

Art. 2° — Fica, ainda, reconhecida como Patriménio Cultural Imaterial do
Municipio de Salinas a marca “Havana”, designativa da cachaga referida no
artigo 1°.

Art. 3° — A marca e o método referidos nos artigos anteriores gozam da
especial protecdo legal prevista no art. 216 da Constituicdo Federal e art. 208
da Constituicdo Estadual de Minas Gerais.

Art. 4° — O reconhecimento da cachaca Havana como Patriménio Cultural
Imaterial do Municipio de Salinas se deve pela identidade, memoria da
sociedade, além do seu modo de criar, fazer e viver!’>.

O amparo legal a Havana como, de resto, as “cachagas artesanais” — cuja produgdo em

ambito regional ou local, integra o organizing da bebida —, se configura como elemento que

tanto constitui quanto reafirma a representacao da cachaca como artesanal.

FIGURA 16. Cachacas Havana — Salinas
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172 SANTIAGO, Roberto Carlos Morais. Cachaga Havana, patrimdnio cultural imaterial de Salinas. Blog
Historia da Salinas. Postado em 21 jul. 2010. Disponivel em:
https://historiadesalinas.wordpress.com/2010/07/21/cachaca-havana-patrimonio-cultural-imaterial-de-
salinas/Acesso em: 28 abr. 2019.
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A Havana ¢, assim, um exemplo, que corrobora a conclusdo de que, mediante a criagdo
de leis e normas, as esferas publica e privada se unem para consolidar um grupo de
empresarios em particular, em detrimento de outros que ndo lhes fardo concorréncia. Neste
caso, aqueles empresarios que se dedicam a producao artesanal. Desta forma, na esteira da
legislagdo, para além do liquido, a cachaca artesanal ¢ também criada pelo marketing,
vendendo memoria, significado social e tradigio'”>.

Finalmente, ainda no campo da representacao artesanal da cachaca, cabe discutir um
elemento, igualmente importante para a sua construcdo: o sustentavel. O tema encoraja a
critica a degradagdo da natureza e aventa que o pilar econdmico precisa ser complementado
pelos pilares ambiental e social. Uma perspectiva relevante na contemporaneidade e que pode
elucidar a questio é a da ativista Vandana Shiva'’”®. Ela defende o desenvolvimento
sustentavel antagonizando a globalizacdo, a ganancia e a autodestrui¢do. Empenhada na
protecdo das sementes, Shiva considera que a satde estd ligada ao alimento local, a semente
plantada pelo proprio povo que vai vé-la crescer e consumir seus frutos, em conformidade
com a sua cultura. O respeito a tradigdo, a territorialidade e ao conhecimento do povo,
promovem uma alimentagdo segura, saborosa e de qualidade.!”

Dentro da perspectiva de sustentabilidade ambiental, o SEBRAE vem divulgando
formas da producao de cachaga, com vistas a gerar menos impactos. Dentre estas se destacam:
o uso do vinhoto para adubacgdo; a limpeza e o controle de temperatura na fermentagdo, para
evitar o desperdicio de leveduras;, a utilizagdo de toneis de madeira nacional e o
reflorestamento, quando possivel; a economia e a reutilizacao de dgua; o uso do bagago como
combustivel e no trato animal; a reciclagem de materiais de tampas, garrafas e rotulos!®.

Também como resposta a um mercado que exige produtos sustentdveis, uma série de
cachacas buscam a sua adequagdo. Como exemplo, a pesquisa destaca as Cachagas Sanhagu e

Weber Hauss.

173 Segundo dados do SEBRAE, a cachaga produzida artesanalmente no Brasil corresponde a 30% do volume
total de produc@o da bebida. De acordo com o 6rgdo, em 2006 o volume de exportagdo de cachaga artesanal era
pouco significativo, ficando abaixo de 2% do total produzido. Esse mesmo percentual foi apurado em 2002 pela
Fenaca — Festa Nacional da Cachaga —, quando afirmou que a exportagdo chegara a 300 mil litros. Assumindo
esse percentual como base para a avaliagdo do periodo de 2007 a 2011, pode-se chegar aos volumes de
exportacao que totalizaram 199,4 mil litros em 2011. Ver: SEBRAE. Cachaca artesanal. Estudos de mercado
SEBRAI/ESPM, 2012. Relatorio Completo. Brasilia, 2012.

174 Vandana Shiva ainda ¢é expoente da ideia de que a alimentacdo sauddvel se baseia em comidas frescas e
preparadas a mao, derivadas de sistemas alimentares sustentaveis e culturas alimentares estabelecidas. A postura
¢ de oposi¢do a da alimentagdo composta por produtos ultra processados, prontos para consumir, provenientes de
cadeias produtivas industriais globalizadas.

17> SHIVA, Vandana. Biopirataria - a pilhagem da natureza e do conhecimento. Petropolis: Vozes, 2001.

176 SEBRAE. Produgdo de cachaga sustentivel: 5 formas de gerar menos impacto com seu alambique.
Disponivel em: http:/inovacaosebraeminas.com.br/producao-de-cachaca-sustentavel-5-formas-de-gerar-menos-
impacto-com-seu-alambique. Acesso em 1 maio 2019.
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FIGURA 17. Cachacgas Organicas: Sanhacu e Weber Haus
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Fonte: Sanhacu (2019); Weber Haus (2019)

Em 2016, a marca Sanhacu ganhou destaque no Guia de Inovacdo!”’ por produzir
cachaca organica certificada, realizar atividades de educacdo ambiental para visitantes na
propriedade em que estd o alambique, aproveitar 100% dos residuos agroindustriais, usar
energia produzida no local, reutilizar 4gua da chuva para limpeza e irrigacdo, compensar
emissdes de carbono plantando mudas de arvores nativas, praticar bom relacionamento com
clientes.

Todos os elementos discutidos até aqui e que concorrem para consubstanciar a
representacdo da cachaca como artesanal, convergem em uma nova representagdo: a da

cachaca gourmet, que seré discutida a seguir.

3.2. A cachaca gourmet

A cachacga oferecida ao mercado consumidor como gourmet ¢ uma variante refinada
de cachaga artesanal. Seu diferencial se da na apresentacdo — em garrafas e embalagens
luxuosas — de produto com qualidade superior. Esta representacdo “pega carona” no
fendomeno de gourmetizacdo que, na atualidade, considera como gourmet qualquer produto ou
servico que possua — ou que afirme possuir — uma composi¢do € uma apresentacao
diferenciada. Sob este aspecto, pode englobar tanto um prato de alta culinaria — a haute

cuisine —, feito com uma receita elaborada, autoral e ingredientes de alta qualidade; quanto

177 ADEODATO. Sérgio. Novidade no alambique. Cachaga orginica de Pernambuco planeja exportagdes com
viés socioambiental. In: Guia de Inovagdo para sustentabilidade em MPE 2016. Sao Paulo: FGV EASP — Centro
de Estudos em Sustentabilidade, n. 105, dezembro de 2016.
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um servico como o Uber que ¢, basicamente, um servico de taxi gourmetizado, no qual sao
utilizados carros de luxo particulares, equipados com produtos destinados a agradar o
consumidor: petiscos, bebidas, musica...!”®

A palavra gourmet €, em si mesma, antiga. Ela surge na Francga, por volta do século
XVIII, para designar originalmente um individuo de paladar refinado, apreciador de boa
comida e de bons vinhos. No século XIX, foi difundida pelo gastronomo Jean Anthelme
Brillat-Savarian, em seu livro Filosofia do Gosto, publicado em 1825. O termo passou a
caracterizar algo que apresentasse alta qualidade, elegancia, sofisticagao e diferencial criativo.
Neste momento, quando comegam a surgir os primeiros restaurantes autorais da Franca, o
termo ¢ utilizado para as comidas e bebidas oferecidas neles. Ja no século XX, a palavra
estendeu-se também aos ambientes nos quais se apreciava a alta cozinha. Atualmente, de
acordo com o Dicionario Michaelis de francés-portugués, a palavra designa tanto o
“apreciador de vinhos” quanto a “pessoa que aprecia o refinamento em matéria de comida e
bebida; gastronomo™!”’.

No alvorecer do século XXI, o termo passou a designar uma tendéncia no mercado de
vender um produto diferenciado, em geral uma versdo luxuosa de algo ja existente e
consumido no dia a dia. No campo especifico da alimentagdo, a tendéncia vem sendo
observada desde o inicio deste século, conforme esclarece o estudo de Aoife Wycherley,
Mary McCarthy e Cathal Cowan, em pesquisa desenvolvida em 2008'*°. A chamada “comida
especial” € aquela que, por ser produzida fora dos padrdes convencionais — industrializada e
em larga escala — possui qualidades especificas que a diferenciam do alimento padrao,
oferecido no mercado, a saber:

Exclusividade: o produto é produzido em pequena escala e, portanto, é
apenas disponivel em quantidades limitadas. Processamento: o produto
sofreu pelo menos processamento primario usando técnicas artesanais.
Distingdo: o caracter distintivo do produto resulta de uma combinagdo de

todos ou alguns dos seguintes atributos: embalagem extraordinaria, preco
premium, origem de renome e/ou o seu design unico!'®!,

178 Cf. LOURENCO, Emilia Uema. O fenémeno da gourmetizagdo. 2016. Dissertagdo (Projeto Experimental em
Publicidade e Propaganda) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2016.

17 GOURMET. In: MICHAELIS — Dicionario Escolar Francés. Sdo Paulo: Melhoramentos, 2019. Disponivel
em: https://michaelis.uol.com.br/escolar-frances/busca/frances-portugues/gourmet/. Acesso em: 02 jul. 2019.

130 WYCHERLEY, Aoife; MCCARTHY, Mary; COWAN, Cathal. Speciality food orientation of food related
lifestyle segments in Great Britain. [Final Report]. Dublin: Eagasc/NDP, 2008. Disponivel em:
https://core.ac.uk/reader/10622867. Acesso em: 01 jul. 2019.

181 1d. Ibid., p. 3. Tradugio nossa.
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Para o Chef Sandro Dias, no Brasil o gourmet relaciona-se com o movimento da
Nouvelle Cuisine, nascido na década de 1970, caracterizado pela leveza, delicadeza dos pratos

e a énfase na apresentacao. Para o Chef,

[...] Entre a nascente burguesia brasileira, essa expressao [gourmet] comegou
a fazer mais sentido nas décadas de 1960 ¢ 1970, quando comegam a
aparecer chefs franceses representantes da nouvelle cuisine. Eles comegaram
a revitalizar e popularizar a gastronomia francesa, menos codificada, mais
livre e, principalmente, calcada na exceléncia dos ingredientes'®2.

Também para Dias, o que comeca com a gastronomia expande-se para 0s mais
diferentes produtos e, ainda, para a sua experiéncia de fruigao.

Pipocas e brigadeiros, que sempre tiveram espago em nossa memoria afetiva,
agora sdo gourmets ¢ marcam presenca em festas vips. O mesmo se aplica as
varandas, que agora sdo “gourmets” e ao fendmeno recente das cozinhas que
norteiam projetos de arquitetura, pois cresce a percepcao de que a cozinha ¢é
o elemento principal da casa. [...] Ingredientes ou produtos tém sido
requalificados como gourmet. Veja o caso de marcadores culturais como a
cachaga, que ganha distingdo com o selo de premium e deixa de ser
associada apenas aos consumidores mais populares. De forma analoga,
frequentar determinado restaurante, pagar por isso, observar quem o
frequenta e, principalmente, ser visto, ¢ uma experiéncia de significado
muito semelhante ao de ir a uma opera no século 19.

A percep¢do do Chef Dias de que o movimento gourmet identifica mais uma
experiéncia de consumo do que, propriamente os produtos categorizados como premium ou
gourmet, ¢ corroborada pelos estudiosos que se debrugcaram sobre o tema e que foram
consultados para a presente pesquisa'®’. Dentre estes, destaca-se Mauricio Lages ao refletir

sobre o gourmet na gastronomia:

Para nos, o circuito gourmet funciona como um nicho de consumo que
procura se contrapor, de um lado, a algumas tendéncias dessa
industrializag¢do gastronomica [...] e, de outro, busca reformular o modelo do
produto industrial, no sentido de fornecer uma maior gama de variedade
sensorial para o consumidor — a chamada “experiéncia” de apreciagdo do

182 DIAS, Sandro. Novas comidas gourmet sdo uma forma cafona de distingdo social. UOL, Sdo Paulo, 04 set.
2014. Noticias Opinido. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/opiniao/coluna/2014/09/04/novas-comidas-gourmet-sao-uma-forma-cafona-de-
distincao-social.htm?cmpid=copiaecola Acesso em: 02 jul. 2019.

183 Dentre outros: LAGES, Mauricio Piatti. A formagdo do consumo gourmet no Brasil: o caso dos cafés
especiais e dos corpos que os acompanham. 2015. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia) — Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2015; LOURENCO, Emilia Uema. O fenomeno da gourmetizag¢do. 2016. Dissertagdo (Projeto
Experimental em Publicidade e Propaganda) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2016; PALMIERI Jr. Valter. 4
gourmetizagdo em uma sociedade desigual: um estudo sobre a diferenciagdo no consumo de alimentos
industrializados no Brasil. 2017. Tese (Doutorado em Desenvolvimento Econdmico) — Universidade Estadual de
Campinas, Campinas, 2017, ANDRADE, Bruna Laura Santos de. Gourmet e atratividade turistica:
ressignificagdes da Gastronomia regional de Fortaleza/CE. 2018. Dissertagdo (Mestrado Profissional em Gestéo
de Negocios Turisticos) — Universidade Estadual do Ceard, Fortaleza, 2018.
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produto. [..] Todos esses pontos estdo concentrados e fazem parte
constitutiva da experiéncia de consumo gourmet. Hoje, ser gourmet &
também fazer parte de um estilo de vida que envolve todo o espectro social-
ambiental-sensorial e que muitas vezes ¢ acionado de forma reflexiva e
intencional pelos consumidores'®,

O termo gourmet nao possui traducao e se difundiu por inimeros paises com o sentido
exposto acima, por Lages. Nao obstante, a palavra gourmetizagao que indica a proliferacao do
circuito gourmet para os mais diferentes nichos mercadoldgicos, ¢ um neologismo brasileiro
cuja origem pode, sim, ser localizada. Trata-se de expressdo nascida na Internet e que se
popularizou a partir de 2014 como critica aos produtos classificados como gourmet.

Conforme esclarece a pesquisa de Emilia Uema Lourengo, em matéria publicada por
Miriam Castro no jornal Estaddo, em 2014 o usuéario DougErbert criou um super heroéi
paulista de classe-média que, com o poder de um “Raio Gourmetizador” seria capaz de
“gourmetizar” alimentos'®>. A piada foi postada no Twitter em 27 de novembro daquele ano.
Um dia depois, a usuaria “Desativista” encampou a ideia, criando o formato que se tornaria
viral, desde entdo: “Bolo de fub4a com goiabada: 5 real. Depois do raio gourmetizador: Naked
cake de fubd da vovd com gotas amorosas de goiabada organica: 45 real. — Clementina

(@Desativista) November 28, 2014”186,

FIGURA 18. Gourmetizacdo da “Caipereja”
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Fonte: Raio Gourmetizador (2015).

A postagem da “Desativista” recebeu milhares de retweets, se tornando “viral” e
ensejando as mais diferentes elaboracdes e criacdes. A presente pesquisa localizou a

reportagem citada por Lourenco, da qual destaca o seguinte trecho:

134 LAGES, Mauricio Piatti. A formagao do consumo gourmet no Brasil: o caso dos cafés especiais € dos corpos
que os acompanham. 2015. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2015, pp.
23-24; 126.

185 LOURENCO, Op. cit., 2016.

186 CASTRO, Miriam. Raio gourmetizador vira piada nas redes sociais. Estaddo, Sdo Paulo, 23 de dezembro de
2014 [Online]. Disponivel em:
https://paladar.estadao.com.br/noticias/comida,raio-gourmetizador-vira-piada-nas-redes-sociais, 10000008206.
Acesso em: 24 maio 2019.
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[...] A pagina do Facebook Raio Gourmetizador, criada no dia 6, ilustra essas
piadas. O “raio” ¢ representado sendo lancado pelo chef escocés Gordon
Ramsay. Por enquanto, a pagina tem cerca de 13 mil curtidas. Ndo ¢ s6 agora
que reclamam do uso da palavra “gourmet” em marcas e food trucks. A
situacao ja foi satirizada por contas no Tumblr como Gourmetizagao da Vida
¢ Cozinha Paulista. O post inaugural do ultimo é: “Feijoada? N&do. Beans
com blend de carnes.” E algo a se pensar'®’,

Mauricio Lages também faz uma referéncia as criticas que se disseminaram sobre 0s
produtos chamados gourmet, entendidos por muitos como engodo. Enfocando

especificamente o produto café, o autor também aborda a pagina do “Raio Gourmetizador”:

Nas redes sociais, 0 termo se tornou objeto de piada, como demonstra a
pagina virtual de humor chamada Raio Gourmetizador, que, em cada
postagem, satiriza um produto especifico. Na vez do café, a postagem tomou
a seguinte forma: primeiro, ha a imagem de uma xicara onde aparece escrito
“Cafézinho: 2 real”; depois, ha a imagem de um homem emitindo raio pelos
dedos em direcdo a xicara ¢ onde se 1€ a legenda “Raio Gourmetizador”; por
fim, temos a imagem da mesma xicara de caf¢, dessa vez com a legenda
“Café 100% Arabica, da Alta Mogiana, colhida nas primeiras horas do dia.
Aromatizado em favas de baunilha. Acompanha pastilha de menta e agua
com gas: 15 real”. Ao focar no principio da multiplicagdo dos precos, a
pagina de humor do facebook soube capitalizar como nenhuma outra uma
perspectiva pejorativa em relagdo ao “gourmet”. Esse padriao se repete em
algumas outras paginas da rede, como na “Gastronomia da depressdo”, na
“Gastronomia da depré” e até no canal de humor Porta dos Fundos'®.

No que diz respeito a defini¢do de gourmetizacao, entre os autores consultados apenas
dois ofereceram um esfor¢o de sistematizagdo conceitual: Mauricio Lages e Valter Palmieri
Junior. Para Lages a gourmetizagdo expressa um modo de consumo gourmet e que, conforme

suas palavras:

[...] talvez seja um processo mais amplo e mais sutil do que o conjunto de
vocabulos “gourmet” nos faz acreditar, esbarrando no limite daquilo que é
possivel trazer a consciéncia. Talvez seja algo proximo daquilo que os
historiadores chamaram de “mentalidade”, retendo a carga inconsciente do
termo'®’.
Como se vé, o autor ndo se compromete muito com a conceituagdo da gourmetizacao,
pois utiliza de forma mais sistemdtica expressdes como ‘“circuito” ou “modo de consumo”,

conforme exposto acima. Além disso, Lages se detém especificamente no consumo do café e

a explosdo das ‘“cafeterias”. Sendo assim, quando aponta o aspecto amplo da chamada

187 Id. Ibid.
188 LAGES, Op. cit., 2015, p. 119.
189 1d. Ibid., p. 126.
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gourmetizacdo, o identifica na disseminacdo de empresas de prestacdo de servigos,
notadamente no ramo da alimentagdo, cujos nomes contém os sufixos “aria” ou “eria”, tal
como ocorre no seu objeto.

Nos ultimos anos, houve um surto de estabelecimentos que tém os nomes
terminados em -aria ou -eria: brigaderia, tapiocaria, peixaria, leiteria,
paneria, queijaria, gelateria, risoteria, hamburgueria, etc. [...] A derivagdo em
si ndo ¢ nova e significa um local especializado na venda ou na confeccao
daquilo que ¢é apresentado como radical linguistico. No entanto, a proporgao
que a formula tomou ndo tem precedentes, podendo ser reflexo de uma nova
gama de servigos disponiveis no mercado [...] Na esteira da gourmetizagdo
dos produtos, essas adapta¢es consistem em novas estratégias de marketing,
ou [...] uma “féormula linguistica-mercadologica” na qual o radical responde
pelo produto e o sufixo (-aria ou -eria) pelo sentido de especializagdo'®.

Por seu turno, Valter Palmieri Jr. compreende a gourmetizagdo como um processo
intencional, dado em diferentes seguimentos do mercado com o objetivo de sofisticar

produtos ou servicos. Nestes termos, para Palmieri Jr.,

Gourmetizagdo € o processo intencional de sofisticacdo e exclusividade de
um produto, uma forma de diferenciar o que ¢é preparado de modo
tradicional, relacionando um produto com a ideia de requinte. Assim, uma
cerveja, chocolate, hamburguer ou at¢ mesmo um tipo de arroz podem
receber o adjetivo “gourmet” (ou “premium”), que indica algum teor
especial, indicando que se trata de um produto de alta qualidade (no que se
refere ao preparo, origem, tipo de ingrediente, combina¢do inusitada que
altera o sabor) ou que ¢ apresentado de forma diferenciada (marketing,
design da embalagem, cor, textura ou estética do produto). Embora tais
qualidades ou propriedades do produto nem sempre representem uma
diferenga significativa em relacdo a outros produtos encontrados no
mercado, a simples palavra “gourmet” passou a significar algo que identifica
um estilo de vida, que simboliza uma maneira diferenciada de cuidar da
alimentacdo num contexto social delimitado, e passou a ser muito utilizada
pela industria de alimentos para conquistar consumidores'®!.

A definicao apresentada por Palmieri Jr. ¢ abragada por Emilia Uema Lourenco e por
Bruna Andrade, as duas outras autoras com as quais a presente pesquisa dialogou para refletir
acerca da gourmetizagdo. E importante ressaltar, porém, que para Lourengo nio
necessariamente um produto diferenciado ¢ ou foi gourmetizado. Pelo contrario, a “[...]

gourmetizacdo consiste em transformar um produto ja existente e familiar ao publico e

190 1d. Tbid., p. 118.

91 PALMIERI Jr. Valter. 4 gourmetizagdo em uma sociedade desigual: um estudo sobre a diferenciagdo no
consumo de alimentos industrializados no Brasil. 2017. Tese (Doutorado em Desenvolvimento Econémico) —
Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2017, p. 211.
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modifica-lo de forma a criar uma versdo luxuosa e diferenciada deste”!*?>. Além disso, ainda
conforme Palmieri Jr., € preciso frisar que o processo de gourmetizacdo se intensificou no
século XXI ndo apenas no Brasil, mas, de resto, na maioria dos paises industrializados,
denotando uma mudanga cultural ampla no modo de consumir. Este dado, inclusive, foi
constatado pela pesquisa ja citada de Wycherley, McCarthy e Cowan, publicada em 2008 no
Reino Unido'?>.

Em se tratando da cachaca, o carater diferencial com base na sofisticagdo ¢ bem
explicito na modalidade gourmet. Em matéria de 2013, publicada pelo jornal Estado de
Minas, sob a manchete Produtores de cachaga investem na sofisticagdo para elevar padrdo

gourmet, 1&-se:

Foi-se o tempo em que cachaga era aquele liquido branco, ardente, envazado
em garrafas de cerveja descartadas ou mesmo nas reciclaveis de dois litros
de refrigerante. Nao que esse tipo de vasilhame ndo seja usado mais nos
grotdes de Minas e do Brasil. Onde se produz a branquinha, muitos ainda
usam esses recipientes, mas a sofisticagcdo do mercado da cachaga ¢ visivel.
[...] No caso da Penddao — um dos 40 rotulos apresentados na ultima edigdo
do Festival Cachaga Gourmet —, a garrafa Black Diamond (12 anos),
assinada pelo master blender Armando del Bianco, tem presenca encorpada
de madeira, frutas, creme e baunilha. “Nao fica devendo ao uisque”,
compara o gerente administrativo da marca, José¢ Albuquerque. [...] E ndo ¢

6 no gosto. A garrafa toda estilizada é feita sob encomenda'®*.

A matéria prossegue, informando que a cachaca gourmet pode conter apelos de
sofisticacdo inimaginaveis para uma cachaca ‘“simplesmente” artesanal. E possivel encontrar

no mercado, inclusive, cachagas com pedrinhas de ouro!

Outro exemplo do refinamento da cachaca é a criagdo do estudante de
engenharia Rafael Mendes. Ao se deparar com bebidas que continham flocos
de ouro comestiveis, ele decidiu repetir e fez os estudos necessarios para que
a mistura fosse aprovada. Deu certo. Hoje ele produz as garrafas de cachaga
com mel e limdo e pedrinhas de ouro 23 quilates (96% de ouro ¢ 4% de
prata), que, apesar de ndo terem gosto, ddo maior status a bebida para o
consumidor. Mas a mistura confere ao produto o titulo de bebida mista de
cachaca, de acordo com regimento do Ministério da Agricultura'®.

92 LOURENCO, Op. cit., 2016, p. 50.

193 WYCHERLEY, Aoife; MCCARTHY, Mary; COWAN, Cathal. Op. cit., 2008.

194 PRODUTORES de cachaga investem na sofisticagio para elevar padrio gourmet. Estado de Minas, Belo
Horizonte, 28 de fevereiro de 2013. [Online]. Disponivel em:
https://www.uai.com.br/app/noticia/gastronomia/2013/02/28/noticias-gastronomia,140726/produtores-de-
cachaca-investem-na-sofisticacao-para-elevar-padrao-gour.shtml. Acesso em 24 maio 2019.
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Dentro da proposta apresentada pelo empresario Rafael Mendes, varias outras se
seguiram. Como exemplo, a pesquisa destaca duas marcas de cachaca gourmet que utilizam
ouro em sua composicao. A primeira, ¢ a marca Lord 79, comercializada pelo proprio Mendes
e produzida em Minas Gerais. Em entrevista concedida a Tais Laporta, o empresario diz que
prefere ndo divulgar o nome do alambique responsavel pela destilacdo para que a sua férmula
permaneca em segredo. Além desta op¢do, que ¢ também estratégia de marketing, a garrafa da
Lord ndo tem rotulo nem embalagem. Uma vez que o ouro ndo possui gosto ¢ a gradagdo
alcodlica da Lord 79 ¢ muito baixa, cerca de 23%, o que esta cachaga oferece a seu
consumidor € uma experiéncia estética:

O que conta na experiéncia ¢ o apelo visual, segundo Mendes. “E para beber
com os olhos”, define. Também por isso, a garrafa ndo tem embalagem. O
design da marca vem embutido como arte no vidro do produto. [...] A garrafa
ndo tem roétulo para ficar mais bonita ¢ ndo perder o requinte se molhar, ja

que recomendamos que seja servida gelada”, diz o empreendedor. Além de

bebida, a ideia é que o produto seja uma pega de decoragdo, para ficar

exposta em casa [...]'"°

FIGURA 19. Cachaca Lord 79 — Imagem publicitaria

..,: ik

Fonte. Laporta (2014)

1% LAPORTA, Tais. Empresario de 23 anos ganha a vida com bebida misturada a ouro comestivel. Brasil
Economico, Sdo Paulo, 25 de julho de 2014 [Online]. Disponivel em:
https://economia.ig.com.br/financas/seunegocio/2014-07-25/empresario-de-23-anos-ganha-a-vida-com-cachaca-
misturada-a-ouro-comestivel.html Acesso em 04 jun. 2019.
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J& a cachaca Middas, vem acompanhada de uma por¢ao de ouro para ser misturada ao
liquido. De acordo com matéria publicada na revista online Pequenas Empresas, Grandes
Negocios, a mistura da Middas € a jungao de uma cachaga de dois anos, armazenada em tonel
de madeira de amendoim do campo e uma segunda, armazenada em ago inoxidavel'*’. Como
a Lord 79, a Middas se destina a um mercado exigente de produtos de luxo, conforme

esclarece o seu produtor, o empresario Leandro Dias:

Escolhi trabalhar com esse material porque ele ¢ um sinal de exceléncia.
Existem culturas que acreditam que o ouro traz sorte, ¢ uma fonte de energia,
previne o envelhecimento [..] O projeto levou um ano para ser
desenvolvido. Passei noites pesquisando sobre o mercado de luxo para
bebidas destiladas'®®,

FIGURA 20. Cachaca Middas — Imagem publicitaria

Fonte. Teixeira; Cechinel (2014)

Em busca de valores, a pesquisa identificou que em abril de 2019 vendia-se a garrafa
de 750 ml da cachaga “Lord 79” por R$ 206, 89 (duzentos e seis reais e oitenta ¢ nove
centavos), nas Casas Bahia, sendo este seu maior preco. J4 o maior preco encontrado para a

cachaga “Middas”, no mesmo més e ano foi de R$ 269,00 (duzentos e sessenta e nove reais)

97 TEIXEIRA, Rafael Farias; CECHINEL, Camila. Empresario brasileiro langa cachaga com ouro comestivel.
Pequenas Empresas, Grandes Negocios. [S.1.], 15 de julho de 2014. [Online]. Disponivel em:
https://revistapegn.globo.com/Noticias/noticia/2014/07/empresario-brasileiro-lanca-cachaca-com-ouro-
comestivel.html Acesso em 04 jun. 2019.
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no Mercado Livre. Por certo, ndo é “barato”. Todavia, dentro do mercado de cachacas
artesanais comercializadas no Brasil, nenhuma das duas cachacas pode ser considerada
“carissima”. Comparativamente, situam-se a “meio do caminho”: entre a cachaca “Boazinha”
— vendida no Empoério Mercantil Online por R$ 39,00 (trinta e nove reais) — e a cachaca
Havana, vendida no mesmo e-commerce por R$ 590,00 (Quinhentos ¢ noventa reais) e nas
Casas Bahia por R$ 960,00 (novecentos e sessenta reais).

Por outro lado, se colocadas no comparativo com bebidas de luxo, inclusive as mais
caras t€ém um preco até acessivel, a depender do bolso. Por exemplo, a garrafa de 750 ml do
whisky Johnnie Walker — 30 anos, ¢ vendida na super oferta da Casa da Bebida por R$
16.999,90 (dezesseis mil, novecentos e noventa e nove e noventa), com frete gratis para todo
o Brasil!'”

Como se vé€, embora a representacdo da cachaca como gourmet se assente em
elementos diferenciados e, por este motivo, seja oferecida no mercado com uma precificacao
acima da versdo comum da cachaca artesanal, responde a um nicho do mercado que ndo ¢
formado pela chamada classe “A”. Na verdade, conforme esclarece Emilia Uema Lourenco, o
fendmeno da gourmetizacdo no Brasil — dentro do qual a cachaga gourmet se inscreve —
decorre da confluéncia do aumento do poder aquisitivo da “classe C” e do “boom” midiatico
da gastronomia.

No que diz respeito ao aumento do poder aquisitivo da “classe C”, a autora destaca
que em 2012 o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento, PNUD, divulgou nota
informando que nos dez anos anteriores, 35 milhdes de brasileiros haviam ingressado na
classe média. Além disso, até o final daquele ano a classe média brasileira corresponderia a
53% da populagdo, com a previsdo de chegar a 58% em 2023.

Ainda conforme Lourenco, com uma parte tdo grande da populacdo crescendo
economicamente, também houve mudancas em seus habitos de consumo. O aumento do poder
aquisitivo permitiu ndo apenas o acesso a produtos, mas também a lugares e informagoes,
forcando o mercado a se adaptar:

[...] a classe C, ou a nova classe média, alterou seus habitos de consumo de
forma que esta comegasse a se interessar por produtos, ambientes e estilos de
vida que antes ndo faziam parte da sua realidade [...]Jo mercado reagiu de
forma a se adaptar as novas demandas desse publico. [...] essa nova classe

199 Confira os enderegos eletronicos: Casa da Bebida: https://www.casadabebida.com.br/whisky/30-anos/;
Empoério  Mercantil:  https://www.emporiomercantil.com.br/cat/323/cachacas; =~ Casas = Bahia/bebidas:
https://www.casasbahia.com.br/Bebidas/?Filtro=C2596.
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média acabou se tornando um novo nicho de mercado, ansiosa para utilizar
seu recém-adquirido poder econdmico®®,
Nao obstante, vale ressaltar que a chamada “nova classe média”, ou “classe C” a que
se refere Lourengo, corresponde a um amplo e heterogéneo espectro social. De acordo com a
pesquisa empreendida por Marcelo Neri, esta classe se modificou com a reducdo da pobreza
do Brasil a partir de 2003, no primeiro governo de Luiz Inacio Lula da Silva. Assim, até 2008
19,5 milhdes de pessoas sairam da pobreza®’!.
Considerando as reflexdes postas por Neri, Valter Palmieri Jr. aponta a importancia de
relativizar a ascensao da “nova classe média”, explicitando os seus diferentes segmentos.
Apoiando-se em Waldir Quadros,?’> Palmieri Jr. considera que os indicadores de ascensdo

social da classe trabalhadora no Brasil, entre os anos de 2000 e 2004, apontam para um

“simulacro” das condi¢des de vida de classe média. Conforme o autor,

O que aconteceu de fato [...] foi uma relevante diminuicdo do numero de
miseraveis e crescimento do contingente que pertence a baixa classe média
(que Marcelo Neri chama de classe C), que possui condigdes de vida ainda
precarias, longe do que ¢ divulgado pelos estudos que analisam as classes
sociais apenas pelo consumo e ndo pelas reais condi¢des de ocupagdo,
moradia, educacio e saude*®.
Para o mesmo periodo estudado, o autor observa que os segmentos das “média classe
média” e “alta classe média” permaneceram estagnados. Corrobora sua argumentagao
apresentando os dados de “Mobilidade e Estratificacao social no Brasil, entre 2002 ¢ 2013,

reproduzidos na tabela abaixo.

Vé-se que todos os segmentos que compdem e que passaram a compor a “classe
média” brasileira, se alteraram, aumentando o seu poder aquisitivo. Mas isto ndo significou
que, dentro da nova “classe C” todos os segmentos passaram a ter o mesmo poder aquisitivo,
como podem levar a crer as reflexdes de Lourengo. Pelo contrério, ainda que os mais pobres
tenham tido acesso a produtos que sua condigdo anterior ndo permitia, criou-se um nicho de
consumo — o gourmet — voltado especificamente para as camadas mais abastadas desta nova

classe.

200 L OURENCO, Op. cit., 2016, p. 18.

201 NERI, Marcelo Cortes. 4 nova classe média: o lado brilhante dos pobres. Rio de Janeiro, FVGAIBRE, 2010,
p-12.

202 QUADROS, Waldir. Paralisia econdmica, retrocesso social e eleigbes. [Texto para discussio n. 249].
Campinas: Instituto de economia da UNICAMP, 2015.

203 PALMIERI Jr., Op. cit., 2017, p. 186.
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TABELA 1. Mobilidade e estratificacdo social no Brasil: 2002, 2006, 2010, 2013

“Estrato Social” 2002 2006 2010 2013
Em milhdes
Alta classe média 13,18 14,35 15,19 17,1

Média classe média 20,65 21,98 26,48 28,86
Baixa classe média 54,84 64,93 78,06 89,04
Massa trabalhadora 53,77 65,11 57,41 50,22
Miseraveis 45,31 21,49 17,77 16,25
Total 187,75 187,86 195,91 201,47

Fonte: PalmieriJr. (2017, p. 186).

E por este motivo que Valter Palmieri Jr. questiona: qual o significado do processo de

goumetizagdo numa sociedade desigual como a brasileira? Em resposta, o autor considera que

a despeito do crescimento numérico da “baixa classe média” e da diminui¢cdo do niimero de

miseraveis do pais, a gourmetizagdo tem por finalidade manter a desigualdade, demarcando

fronteiras simbolicas de diferenciagdo social. Na medida em que os estratos mais baixos

adentram a “classe média”, compondo um dos seus segmentos, sua capacidade de consumo os

“aproxima” dos estratos mais altos, tornando estes ultimos afoitos por manterem seus

prestigio e status social. Como esclarece o autor,

[...] a desigualdade de renda tem relagcdo direta com outras desigualdades
materiais, ao passo que diferencas no poder de compra se refletem no
consumo das familias. [..] deve ficar claro que, no capitalismo
contemporaneo, o consumo nao pode ser reduzido a uma atividade
econdmica e por isso ndo é fungdo exclusiva do rendimento monetario. [...] €
preciso incluir a dimensao cultural e a questdo do status social quando se
analisa o consumo. A desigualdade do consumo pode aumentar mesmo
quando ocorre queda da desigualdade de renda (do trabalho), em razdo da
manutengdo das diferengas simboélicas e de prestigio, que indicam o
pertencimento a uma classe social, ou marcam a inser¢do em circulos
privilegiados da populacdo. A expansdo no consumo de massa, nesse caso,
gera um impulso para maior segregacdo no nivel das significa¢des, que
distinguem os individuos bem-sucedidos, filiando-os em determinados
grupos sociais tomados como referéncias ideais®™.

Os produtos gourmet sdao direcionados aos segmentos mais altos da “classe média”,
ciosos por manter sua distingdo com relacdo aos demais, mediante o consumo de produtos
mais sofisticados e luxuosos. Todavia, conforme lembra Danielle Allérés, o “mercado de

204 Id, Tbid., p. 214 -215.
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luxo” ndo ¢ homogéneo. Pelo contrario, conforme salienta a autora, estes produtos sdo
classificados de acordo com seu nivel de concepg¢ao, elaboracdo e composi¢cdo, obedecendo a
uma hierarquia®®. Esta hierarquia, por sua vez, é definida conforme o nivel de qualidade
atingido, técnicas aplicadas na producdo e materiais utilizados. Resumidamente, obedecem a
tipologia a seguir:

1. Luxo inacessivel: contempla produtos que se distinguem, principalmente, pela
qualidade, raridade e métodos de fabrico muitas vezes artesanais. Possuem
grande originalidade de formas e cores. Sdo os “produtos-norma”, por servirem
de referéncia para as pessoas e outras marcas.

2. Luxo intermediario: contempla produtos de excelente qualidade, porém menos
exclusivos e sofisticados. Possuem materiais limitados, cores e estampas menos
elaboradas. Sao os “produtos-moda”, mais modernos e de marcas menos
estabelecidas no mercado.

3. Luxo acessivel. Contemplam produtos e objetos fabricados em série, a custos

menores ¢ de menor qualidade, inserindo-se num mercado altamente competitivo.

A titulo de exemplo, a pesquisa foi em busca de whiskys capazes de corresponder a
categoria de “luxo inacessivel” indicada por Allérés. Localizou, assim, matéria publicada em
2016 por Viviane Soares, na qual a jornalista listou Os 10 whiskys mais caros do mundo
vendidos naquele ano. Desconsiderando os itens unicos, produzidos para colecionadores ou
leiloados, a pesquisa destaca o whisky Dalmore, de 62 anos, de edi¢ao limitada a 12 garrafas,
vendidas, cada uma por 183 mil euros. Em valores atuais, algo em torno de R$ 772.260,00
(setecentos e setenta e dois mil e duzentos e sessenta reais)>*.

Diante dos exemplos acima, observa-se que nem todos os produtos luxuosos sdo
acessiveis aos setores mais abastados da “nova classe média”, que emergiu no Brasil da
ultima década. Representados como produtos diferenciados, correspondem a uma das
principais estratégias de venda conhecidas pelo mercado. Para Michel Porter que, alias,
escreve na década de 1980, a estratégia de “diferenciagdo de produtos” funciona nio apenas
porque o consumidor reconhece a qualidade superior de um produto em relagdo aos outros,

mas também porque muitas vezes o consumo de determinados itens esta ligado a uma série de

205 ALLERES, Danielle. Luxo...: Estratégias / Marketing. 2. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

206 De acordo com a matéria, o Whisky Dalmore, ocupa a quarta posi¢do entre os mais caros, vendidos em 2016.
Na primeira posicdo encontra-se o Isabella Islay, de malte 40 anos, apresentado em um decantador de cristal,
revestido com ouro branco, diamantes e rubis e vendido por 5 milhdes de euros. Ja na segunda posicéo, encontra-
se 0 Master of Malt, de 105 anos. Embora a garrafa seja simples, trata-se de uma preciosidade avaliada em 1
milhdo e 300 mil euros, a garrafa. Cf. SOARES, Viviane. Os 10 whiskys mais caros do mundo. Ekonomista.
[online]. Cidade do Porto, Portugal. Postado em: 06 nov. 2016. Disponivel em:
https://www.e-konomista.pt/artigo/whiskys-mais-caros-do-mundo/. Acesso em: 16 jun. 2019.
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significados’’

. No caso dos produtos de luxo, enquanto as camadas de rendas mais elevadas
expressam seu stafus através deste consumo, as camadas menos abastadas buscam se
aproximar delas procurando emular seus habitos de consumo.

Além da reafirmacdo de prestigio dos segmentos mais altos da “Classe C”, o boom
midiatico da gastronomia funciona como a outra ponta do fendmeno da gourmetizacdo, que se
observa atualmente no Brasil e que, por seu turno, retroalimenta a representagdo da cachaga
como gourmet.

Programas dedicados ao tema da culinaria ganharam um espaco estrondoso na midia.
O grande exemplo, a franquia MasterChef — produzida em mais de quarenta paises, no
formato reality show —, estreou no Brasil em 2014 na Rede Bandeirantes, alcangando indices
excepcionais de audiéncia®®®. Para se ter uma ideia, o wltimo episodio da segunda temporada
bateu recordes de audiéncia, liderando o Ibope por mais de 19 minutos e superando, inclusive,
a Rede Globo.

Conforme esclarece Barbara Liborio, em matéria de 2015, publicada no jornal Brasil
Economico, um ano depois de sua estreia, o MasterChef Brasil esgotou suas cotas de
patrocinio, contabilizando entre seus patrocinadores o Carrefour, que deixou de patrocinar o
Big Brother, até entdo o reality show mais assistido do pais.

Entre as varias mudancas da décima quinta edi¢do do reality show Big
Brother Brasil, uma ndo passou despercebida pelo mercado: o programa
perdeu o patrocinio do Carrefour, que por anos foi o "supermercado oficial
da casa mais vigiada do Brasil". A rede de supermercados mudou a
estratégia e, no ano passado, patrocinou a primeira edigdo do reality
culinario MasterChef. Em 2015, sera patrocinadora master da segunda
edi¢ao®®.

No Brasil, os realities de culinaria, que ja faziam sucesso na TV a cabo, na esteira do
MasterChef migraram para a TV aberta, alavancando a audiéncia das emissoras. Além disso,

o sucesso do reality alavancou outros, como Cozinha sob pressio (SBT) na TV aberta;

207 PORTER, Michael E. Competitive strategy: techniques for analysing industries and competitors. New York:

Free Press, 1980.

208A franquia MasterChef foi criada no Reino Unido em 1990 e relangada em 2005 pelos produtores Karen Ross,
John Silver e Franc Roddan, sendo este ultimo ¢ o idealizador original da série. Além do programa original,
MasterChef possui outras quatro versoes: MasterChef Junior (onde os cozinheiros sdo criangas), MasterChef The
Professionals (em que os competidores s3o cozinheiros profissionais), Celebrity MasterChef (com pessoas
famosas cozinhando) e MasterChef All-Stars (onde ex-concorrentes participam para levantar fundos para a
caridade). No Brasil, além da versdo original, com cozinheiros amadores, a Band exibe a versdo Junior e a
Profissional.

209 LIBORIO, Barbara. Realities culindrios fazem sucesso na TV aberta e conquistam anunciantes. Brasil
Economico [Online]. Postado em: 06 mar. 2015. Disponivel em:
https://economia.ig.com.br/2015-03-06/realities-culinarios-fazem-sucesso-na-tv-aberta-e-conquistam-
anunciantes.html Acesso em: 14 jun. 2019.
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Cozinheiros em A¢do (GNT) na TV a cabo e, ainda, um canal todo dedicado a programas de
culindria, o Food Network, também na TV a cabo. Para Marcelo Pontes, lider da equipe de
marketing da rede de televisdio ESPM, os realities de culinaria colocaram a culinaria “na
moda”, impondo a TV a sua propria adaptacao:
Vocé vé isso pela enorme quantidade de restaurantes que estdo abrindo € o
aumento dos cursos técnicos e superiores. Mesmo aqueles que ndo levam
como negdcio veem como um hobby que entrou na moda. E legal, é bacana,
¢ chique falar que sabe cozinhar. Nessa onda, a TV também entrou [...]*!°

Este boom de informacao culinaria, também dissemina conhecimento acerca da alta
gastronomia. No entanto, mesmo com crescimento econdmico das camadas de rendas mais
baixas, a alta culinaria ainda ¢ inacessivel para vasta parte da populagdo. Dessarte, a
recorréncia mididtica do tema ndo apenas tornou o publico ciente da existéncia da comida de
luxo como também implantou o desejo por uma comida diferenciada em termos de
composi¢ao e apresentacao.

Assim, em virtude desta série de fatores, o mercado se adapta, oferecendo a variante
gourmet — de luxo acessivel —, numa tentativa de emular em qualidade e aparéncia os “comes
e bebes” da haute cuisine, por um prego que “cabe no bolso” do novo consumidor. No caso do
Brasil, conforme observado anteriormente, o consumidor dos segmentos mais abastados da
“nova classe média”. Assim, como observa Daniel Gambarro,

[...] a0 mesmo tempo em que ¢la [a classe pequeno-burguesa] se afasta da
conformagdo e hedonismo das classes populares, tenta se aproximar das

r

classes altas, das vanguardas ¢ do consumo do que ¢ “tradicionalmente
bom”. Na auséncia de uma competéncia natural para realizar essa
apropriacdo, o pequeno-burgués acaba frequentando circulos e consumindo
objetos mais proximos de sua propria realidade®!!.

Na esteira deste processo abre-se um vasto mercado suplementar. Diferentes
organizagdes, na medida do seu funcionamento e no andamento de seus processos,
promovem, autorizam e retroalimentam a representacdo da “cachaga refinada”, de “paladar
diferenciado”, de “apresentagdo luxuosa” e, portanto, gourmet.

Neste amplo campo de possibilidades organizacionais, a pesquisa destaca, em primeiro
lugar, o investimento na midia televisiva e eletrOnica, resultante direto da ascensdo dos

programas culinarios. Em se tratando da midia eletronica, importa registrar que, por ser um

21014, Tbid.
21 GAMBARRO, Daniel. Bourdieu, Baudrillard e Bauman: o Consumo Como Estratégia de Distingdo. Revista
Novos Olhares. Sdo Paulo, v.1, n.1, p. 22, 2012.
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espago mais barato e democratico, a internet também ¢ o meio mais utilizado para a
divulgagdo da cachaca.

Hé milhares de perfis nas redes sociais como Facebook, Twitter e Instagram, além de
sites, blogs e vliogs sobre o tema. No caso dos blogs e sites incluem-se os ja citados Mapa da
Cachaca e Site da Cachaga, além dos e-commerces das proprias bebidas ou emporios virtuais
como a Cachacaria Nacional e o Mercado da Cachaga.

Em se tratando dos viogs em canais abertos no YouTube, ha apreciadores,
especialistas ou jornalistas. A pesquisa identificou varios € com milhares de inscritos. Como
exemplo, cita-se aqueles produzidos pelos proprios sites que ja se dedicam ao tema tais como:
Mapa da cachaga, Quintal da Cachaga e Cachaga Salinissima — este ultimo voltado
exclusivamente a cachaga da regido de Salinas. Além destes, registre-se os canais de
divulgacdo dos profissionais ligadas a cachaga gourmet, como o Escritério Personal
Cachacier, Cassia Cachacier — Consultoria em bebida elaborada com alto requinte; Cachacier
e Cachaga do Bruno.

Por fim, embora ndo seja dedicada especificamente ao tema, a pesquisa julga
pertinente lembrar o canal Miolos Fritos. Destinado a um publico “nerd” que “[...] gosta de
star wars, rock'n roll, zumbis, fala élfico ou apenas quer aprender umas receitas pra ndo fazer
feio na cozinha”, possui varios episodios dedicados especificamente a cachaca e a sua
harmoniza¢do com os pratos apresentados nos seus videos.

No ambito dos programas televisivos, ndo raro os culinarios dedicam espaco para
receitas € ou harmonizagdo de pratos com cachaga. O proprio MasterChef Brasil, por
exemplo, ja colocou aos seus participantes desafios que envolviam a criagdo de pratos com a
bebida. Alids, o proprio Chef Henrique Fogaca — um dos jurados do programa — em 2015
lancou uma Carta de Cachaca em um de seus restaurantes, o “Sal gastrondomico’?!2.

Nao obstante, a pesquisa identificou um programa, veiculado pela + Globosat — um
dos canais pagos do Sistema Globo de Comunica¢do — dedicado especificamente a cachaga: o
Bendita Marvada. O programa foi concebido no formato de série documental. Sua primeira
temporada estreou em 26 de agosto de 2016, contemplando 13 episddios de 25 minutos cada.
Como dito anteriormente, ¢ exibido pelo Canal +Globosat, as sextas-feiras as 21h, com

reprises aos sabados as 18h; domingo as 20:30h; segunda as 20:30h; terga as 12:20h e quarta

212 Ver: HENRIQUE Fogaca, do Master Chef, langa carta de cachagas. Mapa da cachaga. Campinas, 03 de
setembro de 2015. Disponivel em:
https://www.mapadacachaca.com.br/noticias/henrique-fogaca-do-masterchef-lanca-carta-de-cachacas. ~ Acesso
em 02 jun. 2019.
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as 18:30h. O canal pode ser visto na NET, Sky, Claro, Vivo TV e OiTV e pelo aplicativo
Globosat Play.

FIGURA 21. Logomarca do Programa Bendita Marvada
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Fonte: Globosat Play (2019)
A produtora do programa ¢ Superticion Content que contrata, além do apresentador
Arthur Verissimo e do diretor John Porciuncula, a Sommeliere Isadora Bello Fornari
responsavel pela consultoria de producao e de contetido. J& a animagao de abertura ¢ assinada

por Fabio Arcosi.

FIGURA 22. Trecho da animacdo de abertura do Programa Bendita Marvada

Fonte: Globosat Play (2019)
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Os episodios da primeira temporada foram gravados em quatro estados brasileiros:
Minas Gerais, Santa Catarina, S3o Paulo e Rio de Janeiro, percorrendo ao todo quase 5 mil
quilémetros, em 37 dias de jornada. Para esta primeira empreitada foram feitas 85 entrevistas,

utilizadas para compor os seguintes episodios, conforme sinopses apresentadas pelo canal:

Episodio 1. O Primeiro Copo (Exibicdo em 26 de agosto de 2016).
Apresentagdo do projeto. Bendita Marvada ¢ uma série documental, criada e
produzida para televisdo brasileira, que conta a histéria da cachaga, uma
bebida genuinamente brasileira.

Episodio 2. Mulé Benedita X Mulé Marcada (Exibi¢ao em 2 de setembro de
2016). Arthur vai conhecer mulheres que bebem cachaca ¢ também sio
especialistas no assunto. Em visita a Paraty, mostra como ¢ feita a cachaga
Maria Izabel, que tem alma feminina.

Episodio 3. I Love Cacha¢a (Exibicdo em 9 de setembro de 2016). Quem
nunca viu um gringo apaixonado por cachaca ndo vive no Brasil. Arthur
Verissimo mostra que a bebida mais brasileira de todas, também tem sotaque
internacional.

Episodio 4. Em familia. (Exibicdo em 16 de setembro de 2016). O pais esta
cheio de alambiques familiares ¢ Arthur Verissimo vai visitar alguns para
tentar entender o que acontece quando a cachaca vira negocio de familia.

Episodio 5. [ndo disponivel]. Para se fazer a Bendita Marvada ¢é preciso
dedicac¢do e muito trabalho. Por isso, Arthur vai conhecer os trabalhadores
que transformam a cana em pinga ¢ o que fazem para ela chegar até a sua
mesa.

Episodio 6. Cultivada Para Dourar (Exibigdo em 30 de setembro de 2016).
Um episodio dedicado ao lugar onde a cachaga é mais produzida no pais:
Minas Gerais. O “jeitin minerin” da aguardente mineira traz diferencas
histéricas e no feitio, com o uso de diferentes madeiras.

Episodio 7. O Malandro Mudou (Exibi¢ao em 7 de outubro de 2016). Arthur
vai mostrar que o malandro foi a alma da cachaca por muito tempo, mas...
ele ndo ¢ mais o mesmo. Agora, ¢ a boemia que cumpre esse papel e os
boémios estio nas ruas e bares de todo Brasil.

Episodio 8. Em Dire¢do a Elite (Exibic¢do em 14 de outubro de 2016).
Bendita Marvada mostra a transformacédo da vida social da cachaca. Se um
dia a bebida foi rechagada, hoje representa muito bem a alta sociedade.

Episodio 9. Musica Cachaceira (Exibi¢do em 21 de outubro de 2016). Do
brega, passando pelo forro, sertanejo e chegando até na bossa nova, a
cachaga também foi representada pela musica. Bendita Marvada vai mostrar
o lado musical da bebida.

Episoédio 10. Agua que Arde (Exibigio em 28 de outubro de 2016).
Aguardente é quente. Arde, tempera e chacoalha. Bendita Marvada vai
mostrar que a cachaga ja esta na noite brasileira. Afinal, a pinga é jovem,
estilosa e esta nos lugares mais descolados do pais.
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Episodio 11. Do Fundo do pog¢o ao topo (Exibigdo em 4 de novembro de
2016). Nesse episodio Arthur mostra como muitas cachacas passaram do
artesanal para o mundo tecnoldgico, ndo apenas na produg@o, mas também
nas midias e diferentes formas de abordagem do mercado.

Episodio 12. Na boca do povo (Exibicdo em 11 de novembro de 2016). A
cachaga ja entrou na cozinha dos grandes chefs brasileiros. Harmonizagao,
uso no preparo de pratos imponentes ¢ o prazer de beber. Arthur mostra que
a Bendita Marvada j4 esta na alta gastronomia.

Episodio 13. A cachaga tem sabor (18 de novembro de 2016). Nesse
episodio, Bendita Marvada mostra que, no avanco da cultura cachaceira, as
pingas de todo o pais ganharam novos sabores e comprova que a cachaga
tem assinatura e sabor bem brasileiros?!?.

O apelo da cachaga positivada na representacdo gourmet, também alcanga o mercado
livreiro. Sdo varios os titulos de livros langados na atualidade, em formato impressos e ebook,
que abordam a cachaga sob os mais diferentes prismas. Destinados a profissionais e
apreciadores comuns, dedicam-se a fornecer guias de degustacdo, histdria, receitas. Além
disso, sdo apresentados em edigdes refinadas, com plena atencdo aos detalhes: com projeto
grafico, ilustracdes e capas primorosas. Quando impressos, muitos possuem por suporte
papeis de luxo, com gramaturas mais encorpadas e interior de capa colorido. Alguns exemplos
desta produgao:

- Cachagas: Bebendo e aprendendo. Guia pratico de degustag¢do, de Marcelo Camara,

publicado em 2006 pela Editora Mauad;

- Cachaga: historia, elaboragdo, servico e degustagdo. Um guia para profissionais e
apreciadores, de Jairo Martins da Silva, publicado em 2008 pela Editora Anhembi

Morumbi.

- Cachaga: Ciéncia, Tecnologia e Arte, de André Ricardo Alcarde, publicado em 2017

pela editora Blucher;

- Cachaga: Historia, gastronomia e turismo, também de Jairo Martins, publicado em

2018 pela Editora do Senac de Sao Paulo;

- Biblia da cachaga, originalmente em inglés, escrito por Ricardo Ditchun, com

tradug¢do de Rafa Lombardino e publicado também em 2018 pela Editora Lafonte.

213 BENDITA Marvada. Primeira Temporada [Online]. Globo Comunicagbes e Participa¢des S.A. Disponivel
em:
https://globosatplay.globo.com/globosat/bendita-marvada/. Acesso em 12 dez. 2018.
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Ainda podem ser inseridos nas publicagcdes dedicadas a cachaga, os livros voltados
para os coquetéis de cachaga. Com edigdes igualmente primorosas, destaca-se como exemplo

dois dos livros da autora Miriam Cerutti, que também ¢ produtora da cachaca Maria Boa:
- Coquetéis com cachaga e Delicias brasileiras com cachaga

- Caipirinha: 60 dicas testadas e aprovadas.
Os dois livros sao apresentados em portugués e em inglés. Editados pela autora, foram

publicados pela Editora Gralha Azul.

FIGURAS 23. Capas de livros sobre Cachaca
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Fonte: Registro da autora com dados da pesquisa (2018)

A cachaga gourmet também alimenta e ¢ alimentada pela industria do entretenimento,
do turismo, da prestacdo de servigos, da criacdo de novos profissionais. Nesta ponta do
organizing podem ser colocados os novos espacos destinados ao consumo selecionado de
cachacas artesanais em seu formato gourmet: as cachagarias presentes de norte a sul do
territorio nacional.

Criadas com o fito especifico de atrair uma clientela selecionada e com poder
aquisitivo alto, sdo apresentadas das mais diferentes formas, a critério do conceito e do
design: desde prédios antigos e velhos armazéns revitalizados até casas de shows modernas.
Em Belo Horizonte, capital de Minas Gerais, o “Guia Mais” lista numa Unica pagina mais de

quinze estabelecimentos, dentre os quais citam-se:
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- Tonel — cachagaria e butiquim,

- Cachagaria Pinga nu ninho;

- Cervejaria e cachagaria clube mineiro,

- Cachacaria sabor de Minas;

- Todos os santos cachacaria; Moendas Gerais — cachacaria;
- Armazém e cachagaria pro santo;

- Cachagaria agua doce,; Alambique — cachagaria e armazém,
- Cachacaria Salineira;,

- Cachacaria Mineirissima;

- Casa da cachaca;

- Cachacaria Barroca,

- Cachacaria Nacional.

FIGURA 24. Interior da Cachacaria Nacional — Belo Horizonte (MG)
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Fonte: Tripadvisor Brasil (2019)
Também aqui se encontram empresas prestadoras de servigos. Neste campo, diferentes
organizagdes oferecem cursos profissionalizantes, workshops, palestras e assessorias para

produtores e comerciantes. E o caso, por exemplo da ABS — Associacdo Brasileira de
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Sommeliers que na sua se¢do mineira, a ABS - Minas, oferece o curso de Sommelier de
Cachaga, com a seguinte proposta:

O curso de formagdo profissional Sommelier de Cachaga oferece um
mergulho no mundo dessa bebida por meio de conhecimentos sobre a
historia, o mercado e sua producdo. As abordagens praticas, permitem ao
participante saber diferenciar e identificar a qualidade da cachaga ao ser
degustada. Tem por objetivo a formacdo de especialistas em cachaca
oferecendo um aprofundamento em Analise Sensorial, Degustacdo e
Harmonizagdo de Cachagas com abordagem pratica da degustacdo de
diferentes cachagas. O Curso foca tanto a formagdo de profissionais do
mercado quanto na qualificagdo do conhecimento dos apreciadores. O
desafio é capacitar profissionais de mercado — gargons, maitres, bartenders ¢
até mesmo gerentes ¢ proprietarios de estabelecimentos, recomendar com
convicgdo a cachaca adequada ao cliente e transmitir seguranga no
detalhamento das caracteristicas de cada cachaga que integra sua carta. A
combinacdo harmonica da cachaga com pratos tipicos da culinaria brasileira
ou internacional tem por fundamento os principios basicos de harmonizagao
gastrondmica®!4,

Finalmente, no ambito do turismo a cachaga gourmet alinhava o mercado do
entretenimento composto pelas cachagarias e seus profissionais, mas também agregando
organizagdes. E, por exemplo, o caso do Projeto Cachaga Gourmet. Sediado na capital de
Minas Gerais, promove anualmente o Festival de Cachaga Gourmet em diversas localidades

do pais. De acordo com a CNTUR — Confederacao Nacional do Turismo,

4

[...] Belo Horizonte ¢ a sede, a base experimental do Projeto Cachaga
Gourmet. Ha 6 anos sempre retine negocio, gastronomia, turismo, musica e
cachaga. No decorrer destes anos, o evento cresceu em propor¢ao e expandiu
para outras vertentes e estados brasileiros. O numero de restaurantes e
produtores de cachaga participantes ¢ um exemplo desse crescimento: em
2009 o projeto iniciou-se com 12 restaurantes e 12 marcas de cachaga apenas
de Minas. Em 2013 chegou a 40 restaurantes e 40 cachacas de todo o pais e
realizou sua primeira edi¢do em Natal-RN. Em 2014, o Projeto chegou ao
Vale do Paraiba reuniu seis cidades, 30 marcas de cachaca ¢ mais 30
restaurantes. O numero de casas participantes vem aumentando a cada ano.
[...INeste Projeto, a cozinha brasileira ¢ a sua cachaca de alambique,
utilizadas de forma conjunta, sdo pontos focais onde se busca a valorizagdo
da nossa tradi¢do culinaria para apresenta-la traduzida em uma nova cozinha,
ou “NOUVELLE CUISINE”, como diriam os franceses, apontando para um
futuro de sabores e prazeres que reforcam ainda mais a nossa criatividade e
identidade?".

214 ABS -MINAS. Associagdo Brasileira de Sommeliers - Minas. Curso de sommelier de cachaga. Disponivel
em:

https://abs-minas.com.br/curso/curso-sommelier-de-cachaca-2/. Acesso em 02 jun. 2019.

215 CNTUR. Confederagdo Nacional do Turismo. 2¢ edigdo do Festival Cachaca Gourmet e Café Vale do
Paraiba. Disponivel em: http://cntur.com.br/2a-edicao-do-festival-cachaca-gourmet-e-cafe-vale-do-paraiba/.

Acesso em 01 jun. 2019.
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Destarte, a representagdo da cachaca como gourmet ¢ uma, dentre as varias respostas
dadas pelo mercado, a um novo perfil de consumidor que viu seu poder aquisitivo ampliado.
Ao que tudo indica, ao consumidor de “classe média alta” aparecem como opgdes os produtos
de alto luxo e também a cachaga artesanal, produzida regionalmente. Esta que pode ter
caracteristicas de regional, ainda que ndo deixe de ter os componentes da representacdo de
cachaca nacional.

As representagdes — gourmet, artesanal, regional, nacional — das quais a pesquisa se
ocupou até aqui, por diversas vezes se sobrepdem. Nem sempre as representagdes convivem
de forma harmonica no interior das organiza¢des. No campo das representacdes pode ocorrer
um embate entre as organizacdes responsaveis pela promocdo daquelas representacdes,

exprimindo nelas as disputas que ocorrem entre grupos e sujeitos. Como se discutiu

O~

anteriormente, embora toda cachaga artesanal seja regional, nem toda cachaca artesanal

Qo

gourmet ¢ nem toda cachaca regional ¢ artesanal. O mesmo ocorre no que diz respeito
relagdo regional-nacional. Este embate, em particular, pode ser acompanhado de forma mais
explicita na constru¢do e na desconstrucao da ‘“cachaga mineira” conforme se discutird no

capitulo a seguir.



FIGURA E. Cachaga com queijo. Fonte: Flickr Hive Mind (s.d.).



138

CAPITULO 4. CACHACA MINEIRA: CONSTRUCAO E RESSIGNIFICACAO

O capitulo que ora se apresenta tem por objetivo discutir a cachaca produzida no
Estado de Minas Gerais, tomando-a como exemplo das interconexdes que perpassam as
diferentes representacdes da cachaga em seu processo de Organizing. Neste sentido, discute-
se como a cachaca mineira transversaliza a representagdo da cachaga como regional, buscando
na “tipicidade” mineira a demarcagdo da sua especificidade e da sua inser¢ao no mercado. O
capitulo se encerra discutindo como este processo, liderado por uma organizacao
representativa, a AMPAQ — Associa¢do Mineira dos Produtores de Cachaga de Qualidade —, ¢
reconstruido, na medida em que a propria organizacao se ressignifica, transformando-se em
ANPAQ — Associagao Nacional dos Produtores e Integrantes da Cadeia Produtiva e de Valor

da Cachaca de Alambique.

4.1. O mineiro e a mineiridade

A figura do mineiro e de sua pertenga cultural, habita uma larga faixa do imaginario
popular. Dentro deste imagindrio, o0 mineiro ¢ identificado com um sujeito simples, ndo raro
matuto e desconfiado. Representado em piadas, “causos” e desenhos, o mineiro € o “caipira
da roga”, de fala errada, chapéu e pito de palha. Crianga, ¢ o “Chico Bento”, criagdo em
quadrinhos de Mauricio de Souza. Adulto, ¢ o “Nhé Dito”, criagao do canal de humor “Anima

Tunes”.

FIGURAS 25. “Nho Dito” e “Chico Bento”.

Fonte: Anima Tunes (2012); Turma da Monica Wikis (2019).
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O personagem “Nho Dito”, criado por Baltazar Paprocki Neto, — ilustrador digital e
proprietario do canal do YouTube Anima Tunes — foi concebido originalmente para
representar o “caipira” € nao o “mineiro”. Na verdade, o personagem se relaciona muito mais
com o Parand do que com Minas Gerais, pois apresenta forte sotaque paranaense ¢ faz
diversas referéncias aos seus “parentes” naquele Estado.

Entretanto, uma vez na internet, o desenho foi e permanece sendo retirado do seu
contexto original, servindo para ilustrar sites, blogs e outras midias sociais, como Facebook e
Twitter, por sujeitos que se dedicam a explorar aspectos do mineiro e da sua mineiridade.
Sao, por exemplo, os casos do perfil “Jeito Mineirinho” e do Website “Visite Minas”. Este
ultimo, em matéria intitulada “Mineirés: o dialeto mineiro”, oferece como ilustracdo o
desenho do Nho Dito e seu compadre, o Nho Onofre, editado para representar dois mineiros...

pensando num queijo!?'®

FIGURA 26. Mineiro pensando em queijo

Fonte: Website Visite Minas (2014)

A figura de Nho6 Dito responde a uma representagdo caricata do “mineiro tipico” que o
correlaciona com o mundo rural e, € claro, com a comida. Entretanto, esta representagao que
integra um certo imaginario sobre a “roca”, ao menos atualmente pouco se conecta a realidade

que se observa no universo rural de Minas Gerais.

216 A ilustragdo de Nho Dito aparece indicada diversas vezes em pesquisa direcionada no Google Imagens, para a
palavra: “mineiro”. Além disso, em todos os resultados apresentados pelo buscador, a imagem do mineiro
apresentada ¢ semelhante a ilustragdo, reproduzindo trajes e aderegos. Veja: “Jeito Mineirinho™:
https://twitter.com/jeitomineirinho e “Visite Minas”: http://www.visiteminas.com/mineires-o-dialeto-mineiro/.
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Desde a década de 1970, o processo de modernizagdo imprimiu ao campo brutais
transformagdes. Se, por um lado, levou ao surgimento do “agronegdcio”, suprimindo praticas
tradicionais de produgio e alterando a face do campo, inclusive com tecnologias digitais?!’,
por outro engoliu pequenos produtores, impulsionando o €xodo rural e a urbanizagao.

Com base em trabalhos que discutiram a tematica®'8, Floriana Rosa da Silva esclarece
que transformagdes que se deram no Brasil, entre as décadas de 1970 e 1980, alcancaram
especialmente o estado de Minas Gerais e, dentro dele, principalmente a regido do Triangulo
Mineiro e Alto Paranaiba®'’. De acordo com a autora, ante a necessidade capitalista de se
desenvolver economicamente essa regido, incentivando o setor agrario, grandes lavouras de
café, soja e milho avancaram sobre o cerrado. Este movimento concentrou riquezas e
introduziu sofisticadas tecnologias, capazes de substituir a mao de obra humana e transformar
a paisagem do campo, expulsando da terra os seus moradores.

A partir dos anos 2000, novas transformagdes seriam impostas a Minas Gerais e ao
cerrado mineiro. Ainda de acordo com a autora, “[...] os investimentos nos biocombustiveis,
tal como o alcool veio, mais uma vez, modificar o cerrado. As plantacdes de cana-de-agucar e
a implantacao de usinas ndo sO alteraram a paisagem, como também habitos, costumes e
tradicdes™??’. Muitos dos homens e mulheres que sairam de suas terras, foram para cidades
de médio porte e ali engrossaram suas periferias. De acordo com Silva, estes sujeitos levaram
na bagagem as suas tradi¢des, reinventando-as no cadinho da experiéncia urbana:

Os lavradores, arrendatarios, os pequenos proprietarios, pressionados por

grandes latifundiarios, sairam de suas casas, deixando para tras seu modo de
sobrevivéncia e cotidiano, “substituidos” pela forma urbana de ser e viver.

27 A Embrapa — Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria —, criada em 1973, se antes dedicava-se
exclusivamente a pesquisa € ao desenvolvimento, atualmente funciona também como “facilitadora” de
tecnologias digitais, atuando como ponte entre produtores rurais, empresas e investidores. A titulo de exemplo, a
Embrapa facilitou a ado¢do de uma série de aplicativos que hoje ja estdo incorporados a rotina do campo, como:
aplicativos que avisam ao produtor de leite quando a vaca pode ser emprenhada ou quando o bezerro estd pronto
para o desmame; aplicativos que a partir de informacdes atualizadas diariamente das estagdes meteorologicas do
pais (cerca de 1600), indicam ao produtor a melhor época para o plantio de cada produto, previsdo de chuvas,
seca, geadas etc. ou, ainda, aplicativos que permitem o reconhecimento fotografico de pragas, produgdo
sustentdvel de mate, controle e gerenciamento do rebanho de corte, dentre varios outros. Para saber mais,
consulte a pagina de “Solugdes Tecnologicas”, no link “Produtos/Categoria: Software” da Embrapa, disponivel
em: https://www.embrapa.br/solucoes-tecnologicas.

218 A autora se apoia em: GONCALVES NETO, Wenceslau. Agricultura e politica agricola na década de 70: a
cafeicultura em Araguari — MG. 1983. Dissertacdo (Mestrado em Historia) — Universidade Estadual de
Campinas, Campinas, 1983; e PESSOA, Vera Lucia Salazar. A¢do do Estado e as transformacgdes agrdrias no
cerrado das Zonas de Paracatu e Alto Paranaiba — MG. 1988. Tese (Doutorado em Geografia) — Universidade
Estadual Paulista, Rio Claro, 1988 e MACHADO, Maria Clara Tomaz. Cultura Popular e desenvolvimento em
Minas Gerais: caminhos cruzados de um mesmo tempo (1950-1985). Tese (doutorado em Historia). Sao Paulo:
USP/FLCH, 1998.

219 SILVA, Floriana Rosa da. Na embriagués da cachaca: producdo, imagindrio e marketing (Minas Gerais -
1982-2008). 2009. Dissertagdo (Mestrado em Historia) — Universidade Federal de Uberlandia, Uberlandia, 2009.
2014., Tbid., p. 16.
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Os “caipiras” foram para as cidades, mas levaram consigo suas culturas,
conhecimentos e costumes, provocando o que os estudiosos chamam de
descolamentos culturais ¢ a ruralizacdo do urbano. [...] O caipira levou tudo
que foi possivel: a planta, a galinha, o porco, o carro de boi, partes do
monjolo, das engenhocas usadas na fabricacdo de agucar, rapadura e/ou
cachaca. Trouxe também a memoria e as recordagdes da terra, da vida no
campo. Os costumes, as tradigdes, 0s objetos e materiais trazidos, bem como
seus usos foram sendo aos poucos (res)significados, como o ferro a brasa,
agora usado como peca decorativa, ou para guardar coisas (grampo de
cabelo, clipes etc.)?!.

O assunto foi amplamente estudado por Maria Clara Tomaz Machado®*? que, ao

refletir sobre o processo de modernizagdo do cerrado mineiro, foi capaz de identificar as
resisténcias da cultura popular, através de praticas e de representagdes que se reencenam no
espaco urbano: as festas de folias de reis, as quadrilhas, as simpatias, as benzec¢des... Mas
também o café¢ coado em pano, o queijo, as quitandas, as panelas de ferro, os fogdes a lenha
dos restaurantes tipicos, a “tipica” cachaga mineira...

O “tipico” também se transformaria em estratégia de sobrevivéncia para os pequenos
produtores, que conseguiram permanecer no campo. O investimento na produgdo de produtos
tipicos fez emergir um novo produtor rural que, conforme se viu anteriormente, insere seu
produto no mercado de trocas globalizado, a partir da sua especificidade cultural. Dentre estes
produtos se encontra a “cachaca mineira”, produzida “tradicionalmente”.

Na representacdo da “tipicidade” mineira, a cachaca integra a relagdo imagindria
construida entre o mineiro e a cozinha. Dentro deste imaginario, hospitalidade e mesa farta
sdo uma parte da “mineiridade” e algo “inerente” ao mineiro e & Minas Gerais. A ideia ¢ tdo
forte que, mesmo em 2017, ja no primeiro paragrafo de artigo publicado na revista “Pensar
Gastronomia”, Junia Maria de Castro Jung e José Gomes da Silva afirmam:

Nao ha como falar de Minas ou do mineiro sem relaciona-lo a uma mesa de
quitandas, queijo, um café fresco e pao de queijo feito na hora. Se existe algo

que ¢é nacionalmente conhecido como especificidade do mineiro ¢ sua
hospitalidade, na maioria das vezes expressada através da oferta de algum

alimento e da sua tradicional cozinha mineira®?.

2211d. Ibid., p. 16-17. A questdo também ¢é abordada por MACHADO, Op. cit., 1998.

222 Maria Clara Tomaz Machado possui uma vasta e rica produ¢io intelectual que aborda os mais diferentes
aspectos da Cultura Popular em Minas Gerais. Um compilado desta producdo, que abarca trabalhos publicados
desde fins da década de 1980, pode ser conferido na coletanea: KATRIB, Cairo Mohamad Ibrahim; SANTOS,
Tadeu Pereira (org.). Clareando caminhos: o pensar, o fazer e o ensinar de Maria Clara Tomaz Machado — uma
historiadora a frente do seu tempo. Uberlandia: Culturatrix, 2018.

223 JUNG, Jania Maria de Castro Jung; SILVA, José Gomes da Silva. Pdo de queijo: estudo de campo de
consumidores de Belo Horizonte e regido metropolitana para identificar a representatividade do pao de queijo na
identidade mineira. Revista Pensar Gastronomia, v.3,1n.2, p.1-32, jul. 2017. Disponivel em:
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Em artigo publicado em 2006, Mdnica Abdala observa que a comida ¢ um elemento
central na identidade dos grupos’**. Em muitos deles, a referéncia a “cozinha tipica e
tradicional” representa suas imagens internas e, ainda, aquelas que extrapolam as fronteiras da
sua regido. Também para a autora, as cozinhas regionais resultam de fatores historicos e
simbdlicos, de modo que suas “tradi¢des” sdo construidas historicamente, através de geragoes.
No caso de Minas Gerais, Abdala compreende que o padrao alimentar “tipicamente mineiro”
foi forjado ao longo dos ultimos séculos, em dois momentos distintos. O primeiro, o da
mineracao, teve seu apogeu no século XVIII e foi marcado pela escassez, devido as
dificuldades de abastecimento externo e de toda a mao de obra estar direcionada para a
mineragdo. Neste periodo, os mineiros aprenderam a utilizar na cozinha todos os recursos que
estavam disponiveis, desenvolvendo um abastecimento baseado em “culturas de quintal”. J& o
segundo momento, quando impera a “fartura”, € o da concentracao da vida econdmica e social
nas fazendas, que sucedeu ao declinio das minas e durou do final do século XVIII até o inicio
do século XX. Desta forma,

[...] o cardapio considerado “tipico mineiro” tem sua formagao nesses dois
periodos, remontando a ocupagdo do territdrio para a busca do ouro, sendo
resultado de um conjunto de fatores que combinam determinantes historicas
¢ simbdlicas, conformando padrdes alimentares e de convivio caracterizados
por uma longa duragdo. Atravessando os séculos, chegaram até nos alguns
dos principais pratos da culindria regional mineira, como o feijdo tropeiro, o
angu de milho verde ou de fuba com frango, a pacoca de carne seca, farofas,
couve, o lombo e o pernil assados, leitoa pururuca, o torresmo, o tutu e toda
uma série de pratos em que predominam as carnes de porco e de frango®.
Por outro lado, Abdala reconhece que tanto os viajantes estrangeiros, que percorreram
o Brasil no século XIX, quanto memorialistas e cronistas, contribuiram significativamente
para o desenho intelectual de uma tipicidade mineira, fundada na tradi¢do de ““servir mesas
fartas”. Nado obstante, a chamada “cozinha mineira” também nasceu de uma intrincada
elaboragdo politica que, dentro das inumeras expressoes culinarias do estado, selecionou
determinadas tradi¢des alimentares em detrimento de outras®2S.

Como observa Liana Maria Reis, 0 mesmo ocorre com a ideia da mineiridade, sobre a

qual a “tipica culinaria mineira” se assenta:

http://revistapensar.com.br/gastronomia/pasta_upload/artigos/a71.pdf. Acesso em 31 mar. 2019.

224 ABDALA, Ménica Chaves. Sabores da tradigdo. Revista do Arquivo Piiblico Mineiro. Belo Horizonte, v. 1, n.
2, p- 120, 2006.

225 1d. Ibid.

26 1d., Op. cit., 2018.
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[...] a mineiridade ¢ uma constru¢do imaginaria, com base na histodria,
claborada por uma elite politica que se apropriou de fatos historicos
regionais e, portanto, de particularidades de uma regido de Minas, tornando-
a universal, reconhecida pelos brasileiros € mineiros, para preservar-se no
exercicio do poder, mantendo seus privilégios. Essa elite elaborou uma auto-

imagem com atributos originados do passado e reconstruidos para legitimar

sua diferenca em relagdo a outros politicos brasileiros [sic]*’.

A interpretacdo de Reis, assim como a de Abdala, dialoga diretamente com as
reflexdes postas na obra “Mitologia da mineiridade: o imaginario mineiro na vida politica e
cultural do Brasil”, de Maria Arminda do Nascimento Arruda, publicada originalmente em
1999228, Leitura obrigatoria, para quem visita o polémico tema da mineiridade, apresenta uma
preocupagdo explicita em definir esta espécie de “espirito mineiro”.

O ponto de partida da autora, foi perceber que, além de uma cultura politica manifesta
em obras literarias e de memorialistas, existe uma apropriacdo politica da mineiridade em
plano nacional. Ao longo de suas reflexdes, Arruda procura demonstrar o processo de
construcao da “identidade mineira”, sua transformac¢do em mito e a apropriacdo politica deste
mito.

Neste particular, o mito da mineiridade também deve bastante as impressdes dos
viajantes estrangeiros. Coube a viajantes oitocentistas como Auguste Saint-Hilaire, Richard
Burton, John Mawe, Spix, Martius e outros, difundirem originalmente a ideia de que os
mineiros sdo hospitaleiros, tranquilos e naturalmente inclinados a moderacao. Logo, ja no
principio do século XX, os politicos e a intelectualidade mineira promoveriam uma
autoimagem de conciliadores, equilibrados e avessos aos radicalismos.

A estes atributos, apresentados agora como “inerentes”, se somariam comportamentos
pertinentes aos mineradores do século do ouro, como a desconfianga, o trabalho em siléncio e
a astucia. Finalmente, se acrescentaria a cozinha, com todos os sabores, odores e saberes,
completando o que Monica Abdala chamou de “receita de mineiridade?%.

E importante lembrar, ainda, que a ideia de uma tipica cozinha mineira também
aparece na literatura sobre o tema como resultada de apropriacdo politica. Este ¢ o argumento

do socidlogo Carlos Alberto Doria em obra publicada em parceria com o Chef Marcelo

Corréa Bastos. Em A culindria caipira da Paulistdnia, os autores defendem que uma mesma

227 REIS, Liana Maria. Mineiridade: identidade regional e ideologia. Cadernos de Histoéria, Belo Horizonte, v. 9,
n. 11, 1 sem. 2007, p. 90.

228 ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. Mitologia da mineiridade: o imaginario mineiro na vida politica e
cultural do Brasil. Sdo Paulo: Brasiliense, 1999.

229 ABDALA, Ménica Chaves. Receita de mineiridade — a cozinha e a constru¢do da imagem do mineiro. 2 ed.
Uberlandia: Edufu, 2007.
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cozinha caipira, nascida a partir de técnicas e ingredientes utilizados pelos guaranis, espalhou-
se pelo territorio que compreende hoje os Estados de Sao Paulo, Minas Gerais, Goias, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Parand, Santa Catarina, parte do Rio de Janeiro e do Espirito
Santo e, ainda, a regido das Missdes, no Rio Grande do Sul?*°.

Com base em uma extensa pesquisa de receitas tradicionais de todos aqueles Estados,
os autores identificaram uma série de constantes, tanto de ingredientes quanto de preparo, o
que indicaria que nenhum dos Estados possui uma culindria tipica e singular. Para os autores,
esta mesma culindria identifica habitos alimentares de um vasto territorio, o qual denominam
de “Paulistania”, referindo-se a vasta area percorrida pelos bandeirantes nos primeiros séculos
da colonizagao.

Diante destes elementos comuns, a chamada “cozinha mineira” seria uma apropriagao
politica, conforme destaca Carlos Alberto Doria em entrevista concedida a Jodao Fellet, em
2018, para o jornal online da BBC News-Sao Paulo:

A partir dos anos 1970, houve um esfor¢o do governo de Minas para criar o
mito da mineiridade. Varios intelectuais foram envolvidos, inclusive Carlos
Drummond de Andrade. Em contraposi¢do, ndo existem referéncias fortes ao
passado caipira entre os paulistas e, especialmente, entre os paulistanos. Até
porque, quando olhamos para tras, nossos avos (em S@o Paulo) sdo italianos,
espanhois, asiaticos!.

Para Ddria, ainda, transferiu-se para Minas Gerais o conceito de cozinha caipira o qual
se fundiria, posteriormente com o de mineiridade. Aqui neste estudo, no entanto, admite-se a
concepgdo de Abdala, para quem as tradicdes, embora comportem formas de articulagdo e
construgdo que envolvem interesses econdmicos € politicos, sdo fundadas em experiéncias
vividas e suas significagdes. No dizer da autora: “[...] as tradi¢cdes dizem respeito a forma
como os atores sociais constroem suas relagdes no tempo e no espaco, dando-lhes sentido no
seu cotidiano e ressignificando-as. Esse ¢ um fator importante a ser considerado, ainda que
sejam alvos privilegiados de construcdo intelectual e politica” (2019, p. 161%32).

Cabe pontuar que a cachaga ¢ parte dessa “tradicdo mineira”, parece apenas nao ter
sido devidamente incluida, observada e explorada como objeto de pesquisa com o vagar que

se faz necessario para enxergar suas nuances.

230 DORIA, Carlos Alberto; BASTOS, Marcelo Corréa. A culindria caipira da Paulistdnia — a historia e as
receitas de um modo antigo de comer. Sdo Paulo: Trés Estrelas, 2018.

231 FELLET, Jodo. Por que este especialista diz que a “culinaria mineira é um mito”? BBC News — Sdo Paulo.
[Online]. Postado em: 8 dez. 2018. Disponivel em:

https://www.bbc.com/portuguese/brasil-46403816. Acesso em: 10 maio. 2019.

232 ABDALA, Mbnica Chaves. Praticas sustentaveis temperadas por memorias e experiéncias. Revista Ingesta,
Séo Paulo, v.1, n.1, mar 2019.
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4.2. A cachaca de Minas

Desde o final do século XVIII, a cachaca se destaca na economia de Minas Gerais>*.
Em 1817, ja no alvorecer do século XIX, ao percorrer as nascentes do Sdo Francisco e
“apear” em Salgado, a atual regido de Januaria, no norte de Minas, Saint Hilaire escreveu:
“[...] O agucar e a aguardente sao os principais géneros que Salgado oferece em troca aos
mercadores de sal, e ¢ facil compreender que vantagens que deve fluir desse comércio uma
localidade que, por sua lavoura, constitui no deserto uma espécie de oasis”.>**

Alguns anos depois, em 1836, a Provincia de Minas Gerais seria submetida a uma
tributacdo exclusiva: o imposto sobre a producdo de aguardente, baixada sobre os setores
canavieiro e comercial. Esta tributacdo revela que uma das saidas encontradas pelos mineiros,
para dinamizar a economia da Provincia, apés o esgotamento das minas, foi, enfim, a
producao de cana e seus derivados.

Ao se debrucar sobre os registros dos engenhos, contabilizados nos “Mapas de
Engenhos Aguardenteiros e Casas de Negdcio de 18367235, e referentes a todos os distritos
de Minas, Marcelo Magalhdaes Godoy apresenta as seguintes conclusoes:

Minas Gerais foi, durante o século 19 e inicio da centuria seguinte, o mais
importante espaco canavieiro do Brasil. Para a década de 1830, estima-se a
existéncia em Minas de 4.150 unidades produtivas com transformacdo da
cana-de-acucar. A soma de todos os engenhos do litoral nordestino, do norte
fluminense e do Planalto Paulista, as principais regidoes produtoras de agucar
para mercados externos, ndo alcangava a metade do numero de engenhos
mineiros. Para este mesmo periodo, estima-se que 40% da forca de trabalho

escrava de Minas Gerais, ou mais de 85 mil cativos, era empregada,
sazonalmente, na fabricagdo de agucar, rapadura e aguardente. [...] Ainda

233 Ver: ZEMELLA, Mafalda. O abastecimento da capitania das Minas Gerais no século XVIII. Boletim n. 118,
FFCL da Universidade de Sao Paulo, 1951.

234 SAINT-HILAIRE, Auguste de. Viagem as nascentes do rio S. Francisco e pela provincia de Goyaz [1871].
Séo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1937, p. 346-347.

235 Os mapas tinham por objetivo inventariar o universo de contribuintes da Provincia de Minas Gerais, diante
um novo tributo criado em 1836, exclusivo para os setores canavieiro e comercial. Assim, a documentagdo
produzida pelos fiscais “[...] conformam as mais extensas e detalhadas relacdes nominais de proprietarios de
engenhos de cana e estabelecimentos comerciais do Oitocentos mineiro. Para os engenhos foram informados
regularmente o nome e sobrenome dos engenheiros bem como a forca motriz dos equipamentos de moagem.
Além dessas informagdes, os responsaveis pelos mapas acrescentaram, irregularmente, uma miriade de
informagdes ndo solicitadas, como: composi¢do da for¢a de trabalho, escala da producao, derivados elaborados e
destino da produgdo. A representatividade e cobertura dos mapas remanescentes sdo excepcionais, abarcam
aproximadamente 71% dos distritos, e a populacdo correspondente supera 76%”. GODOY, Marcelo Magalhaes.
O primado do mercado interno: a proeminéncia do espago canavieiro de Minas Gerais no ultimo século de
hegemonia das atividades agroagucareiras tradicionais no Brasil. Estudos Economicos, Sao Paulo, v. 38, n. 4,
2008, p. 816.
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para a quarta década do Oitocentos, estima-se que Minas produzia [...] mais

de 22 milhdes de litros de aguardente®.
Para corroborar a afirma¢do acima, Godoy demonstra que em 1836 a Provincia de
Minas Gerais possuia 4.150 engenhos de cana. Destes, 1680 dedicavam-se, exclusivamente a
producao de cachaca. A Tabela 2, elaborada pelo autor, revela que a despeito de haver uma
concentragdo de engenheiros aguardenteiros na regido centro-sul da Provincia, fato é que a

producdo de cachaga se espalhava por todo o territério mineiro®’:

TABELA 2. Estimativa regional do nimero de engenhos de cana, Minas Gerais, 1836

Engenhos Engenhos Total de Engenhos
Engenhos Rapadureiros aguardenteiros e
Reglaes Aguardenteiros e/ou rapadureiros e/ou n.e %

agucareiros agucareiros
Vale do Alto-Médio Sdo Francisco 44 44 20 108 2,6
Sertdo 26 26 12 64 1,5
Minas Novas 137 137 65 339 8,2
Triangulo 27 27 13 67 1,6
Araxd 31 31 15 76 1,8
Paracatu 10 10 4 24 0,6
Sertdo do Alto Sdo Francisco 29 29 14 71 1,7
Sertdo do Rio Doce 1 1 0 2 0,0
Diamantina 15 15 7 36 0,9
Vale do Médio-Baixo Rio das Velhas 127 127 60 314 7,6
Intermediaria de Pitangui-Tamandua 241 241 113 595 14,3
Mineradora Central Oeste 430 430 202 1062 25,6
Mineradora Central Leste 202 202 95 500 12,0
Mata 97 97 46 239 5,8
Sudeste 75 75 35 185 4,5
Sul Central 140 140 66 347 8,4
Sudoeste 49 49 23 121 2,9
Minas Gerais 1680 1680 790 4150 100,0

Fonte: Godoy (2008).

236 1d. Ibid., p. 816.

237 Os numeros apresentados por Godoy sdo estimativas calculadas com base na documentagdo por ele
pesquisada. Sua metodologia e formulas de calculo estdo consistentemente descritas no artigo do qual retiramos
a tabela. Veja: 1d. Ibid., p. 819 -820.
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Os numeros estimados pelo pesquisador podem ser sensivelmente maiores. Com base
em informacdo enviada a Assembleia da Provincia em 1845, pelo entdo governador

238

Quintiliano José da Silva~°®, Marcelo Godoy afirma que:

Foram estimadas 4.150 unidades com cultivo e transformacao da cana,
numero que se coaduna com o calculo apresentado pelo presidente da
provincia em 1845. Entretanto, o exame do texto da Fala dirigida a
Assembléia Legislativa sugere que o numero de engenhos provavelmente
era muito maior. O presidente declarou ter dados para 28 dos 42
municipios da provincia. Faltavam, portanto, informac¢6es para um terco
das municipalidades. Se os 4.429 engenhos forem divididos pelos
respectivos 28 municipios, resultard média de 158 unidades produtivas
com cultivo e transformacdo da cana por municipio. Se considerada a
mesma média para os 14 municipios que ndo enviaram a “relagcdo dos
engenhos”, resultam mais 2.212 unidades. Somados aos dados referidos
por Quintiliano, a provincia de Minas Gerais apresentaria 6.641
engenhos de cana?39.

Godoy também mapeou a rede comercial de venda de bebidas em Minas Gerais. De
acordo com os dados encontrados, o autor calcula que existiam 6,5 mil casas de negocios nos
distritos mineiros. A cachaga estava presente em 69,7% deles. Ja caros vinhos importados
somavam apenas 12,9% dos estoques.

A proeminéncia da producdo agucareira de Minas Gerias durou até a década de 1920,
quando grandes usinas, lastreadas pelos latifundios de outras regides, sobrepujaram os
engenhos mineiros. No bojo deste processo, a cachaca mineira se “ensimesma”, voltando-se
para uma produ¢do em menor escala, nos alambiques tradicionais**°. O retorno do produto ao
proscénio da economia do estado se daria na década de 1980, no contexto da modernizacao
agricola e, atrelado a ela no investimento simbolico na “mineiridade”.

Ora, pesquisando sobre a cozinha e a constru¢do da imagem do mineiro, Monica
Abdala observou que entre as décadas de 1980 e 1990, houve uma intensa articulagdo entre
setores governamentais, personalidades politicas e profissionais da area da alimentagdo com
vistas a documentar e articular a comida “tradicional tipica” com a elaboracdo daquela

imagem. Para a autora:

Essa articulagdo permanece e se renova desde o final dos anos 1990 até os
dias atuais, contando com numerosas iniciativas por parte de profissionais da

238 “pela relagdo dos engenhos que exigi dos delegados de Policia se conhece que s6 em 28 Muncipios, que ja se
achdo lancados no Mappa, se contdo 4:429 engenhos: nos 14 que faltdo devem pelo menos haver 571, e por isso
creio que ndo exagero, quando conto haver na Provincia pelo menos 5:000 Engenhos”. SILVA, 1846, p. 112,
apud GODOY, Ibid., p. 820.

29 1d., Tbid., p. 820.

240 1d. Tbid., p. 845.
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alimentacdo, de turismo, empreendedores, gestores culturais e pesquisadores,
muitas delas com apoio do governo do estado, para realizar projetos visando
o desenvolvimento ¢ a divulgagdo da “cozinha tipica” tida como grande
riqueza cultural mineira®*!.

Movimentagdo semelhante se observa com relacdo a cachaca. Com um pequeno,
porém substancial, deslocamento, se estabeleceu uma série de iniciativas, articulagdes e
aliangas, com vistas a dotar a cachaga produzida no estado de Minas Gerais da especificidade
mineira. Diferente da cozinha que “integra” a mineiridade, se investe na mineiridade como
elemento integrante do produto cachaca, feito no estado. Trata-se, como visto, de um
investimento solido, pontual e determinado de place branding, com o objetivo de vender uma
cachacga especifica, cujo diferencial e valor simbdlico reside, justamente, na representacao da
sua “mineiridade”. Destarte, os valores “inerentes” aos mineiros, sdo agora transpostos para a
cachaca, ndo apenas “produzida em Minas”, mas a Cachag¢a de Minas.

A peca publicitaria, ilustrada pela Figura 25, foi veiculada em junho de 1997 nas
paginas da Revista Isto ¢. Produzida pela Agéncia A¢ao, teve como anunciante a Secretaria de
Agricultura de Minas Gerais que, por seu turno, bancou a campanha publicitaria com duas
importantes entidades, que se articularam em torno da “Cachaca de Minas”: a AMPAQ, no
cartaz denominada de “Federacdo das Associacdes Mineiras de Produtores de Cachaga de
Qualidade” ¢ o PRO-CACHACA — Programa Mineiro de Incentivo & Producio de
Aguardentes de Qualidade.

A “Cachaga de Minas”, anunciada na propaganda, ¢ resultante de seus esforcos de
apresentar ao mercado um produto com qualidades mineiras: feito sem alarde, com o mdximo
de cuidado, preza do principio ao fim pela qualidade, reatirmada pela nomenclatura das
proprias entidades envolvidas na sua produgdo. Seu propdsito dialoga diretamente com o seu

momento historico, expressando o investimento mineiro na sua propria cachaca.

241 ABDALA, Op. cit., 2018.



FIGURA 27. Campanha publicitaria: Cachaca de Minas. Junho de 1997
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Conforme destacou Floriana Rosa da Silva, o processo de moderniza¢do do espaco
rural e agricola brasileiro alterou sobremaneira a produgdo da cachaca’*?. No caso da
producao mineira, os anos de 1980 e 1990 marcaram um investimento incisivo na producao
do destilado, com apoio financeiro em pesquisa e a tentativa institucional de controle da
produgdo artesanal e da melhoria da qualidade do produto. Data deste periodo a criacdo de
varias institui¢des e iniciativas, destinadas a promover aquela qualificacao.

Destaca-se, em primeiro lugar, a acdo do INDI — Instituto de Desenvolvimento
Industrial de Minas Gerais. O movimento de valoriza¢ao da cachaga mineira tem raizes nesta
entidade quando, em 1982, de forma emblematica, publicou um estudo setorial chamado
"Aguardente de Minas”. Segue-se ao diagnostico do INPI, a Associacdo Mineira dos
Produtores de Cachaga de Qualidade, AMPAQ, criada em 1988 e que, em 1990 aprovou seu
Programa de Qualidade. Em 1992, registra-se a criagdo do Programa Mineiro de Incentivo a
Producao de Aguardentes de Qualidade, o PRO-CACHACA, regulamentado em 1993. Em
2001, o projeto “Diagnostico da Cachaga de Minas Gerais”, o “Plano de Reestruturacdo da
Cadeia da Cachaga de Alambique de Minas Gerais” e ainda o “Decreto da Cachaca de
Minas”, que tornou a cachaga Patrimonio de Cultura Imaterial do Estado.

Finalmente, em 2003, foi formalizada a “Rede Mineira de Tecnologia da Cachaga” —
RMTC, com apoio das universidades UFMG, UFV, UFOP, UFLA — que participaram com
cursos e pesquisas — da EPAMIG e também da AMPAQ. A Rede tinha como meta consolidar
Minas Gerais como centro de tradi¢des, tecnologia, negocios e servigos ligados a cachaga.

O alinhavo historico destas organizagdes, com o desenvolvimento do setor de cachaga
em Minas Gerais, tem origem em 1982. Neste ano o INDI publicou o primeiro diagnostico do
setor alambiqueiro do Estado, o ja citado relatorio Aguardente em Minas Gerais. O
diagnostico identificou que embora as pequenas fabricas artesanais de cachaga fossem
tradicionais no cenario produtor de Minas, seu baixo nivel tecnologico e pouca estrutura de
comercializa¢do as impediam de competir com as aguardentes industrializadas, disponiveis no
mercado®*® Todavia, conforme analisa Floriana Rosa da Silva,

[...] mesmo com a aguardente industrial sendo importada pelo mercado
mineiro de outros estados brasileiros, como Sdo Paulo, € vendida a baixo
custo para o consumidor final, as fabricas artesanais continuavam existindo
paralelamente. Sobreviviam a concorréncia, revelando existir no mercado
consumidores que almejavam uma bebida diferente da ofertada pelas

242 SILVA, Floriana R. Op. cit., 2009.
243 Cf. RIBEIRO, José Carlos Gomes Machado. Fabricagio Artesanal da Cachaga Mineira. 2 ed. Campinas:
Perform, 2002.
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grandes industrias, um produto diferenciado, de melhor “qualidade”; para
isso, estas pessoas estavam dispostas a pagar mais®**,

Diante do “novo mercado” que se abria, as organizagdes produtoras mineiras
investiram na “tradicdo de fabricacdo artesanal”, otimizando-a de modo a aumentar sua
competividade no mercado. Desta feita, somam-se os esforcos do poder publico com a
iniciativa privada, promovendo o setor, “[...] inclusive financiando a implanta¢do de novas
unidades para produgdo de cachaca. Entre 1982 e 1987 foram cerca de duzentos (200)
projetos™?®.

Além disso, duas organizagdes fundamentais para o desenvolvimento do setor
emergem neste periodo: a AMPAQ, em 1989; e Programa Mineiro de Incentivo a Produgao
de Aguardente, o Pro- cachaga, em 1992. Para o SEBRAE, estas duas iniciativas marcaram
uma mudanca na visdo por parte dos orgdos publicos e da iniciativa privada no que diz
respeito as potencialidades da cachaga mineira*®.

E importante lembrar, ainda, que o inicio da década de 1990 marcou o projeto de place
branding mineiro, com o objetivo de valorizacdo da marca “Minas”. O projeto tomou forma
com a Secretaria do Estado de Agricultura, Pecudria e Abastecimento - SEAPA/MG, através
do programa de qualidade e produtividade na agricultura. A iniciativa permitia oferecer
subsidios aos agricultores mineiros para concorrerem no mercado cada vez mais globalizado,
contemplando uma extensa lista de setores. Dentre outros, o programa incentivava a “[...]
Cachaga de Minas, pao-de-queijo de Minas, queijo de Minas, carne de sol do Norte de Minas,
doces de Araxd, pé-de-moleque de Piranguinho, rocambole de Dores do Indaid”?*’. Além
disso, integrou-se ao projeto uma série de iniciativas turisticas como, por exemplo, a roteiro
Estrada Real que incluia visitas a alambiques e degustacdo de cachagas, na rota gourmet,
como oferta da experiéncia marcante que envolve o produto “cachaca mineira”.

O programa Pré- cachaca surgiu no quadro de reestruturagdo da agricultura mineira,
com o objetivo de coordenar as agdes publicas e privadas tendo em vista as transformagdes na
cadeia produtiva da cachaga. Conforme esclarecem Silva e Lima,

O seu foco abrangeria o controle de qualidade e produtividade, desde a

obtengdo da matéria-prima, passando por todas as etapas da cadeia
produtiva, até a comercializagdo do produto. O programa foi criado ainda

244 SILVA, Op. cit., 2009, p. 25.

245 1d. Ibid., p. 25.

246 SEBRAE/MG. Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Diagnéstico da Cachaca de
Minas Gerais. Belo Horizonte, 2001.

247 SILVA, Leonardo Henrique de Almeida e; LIMA, Ivis Bento. Cachaga de Minas e desenvolvimento rural:
uma analise do cooperativismo como impulso para o agronegécio. Revista Vertentes, Sdo Jodo del Rei, v.1, n.1,
2006, p. 100.
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com o objetivo de promover a valorizagdo da bebida, preservar-lhe o valor
cultural, moldar e gerenciar politicas de fomento a atividade, mobilizando
entidades e estimulando projetos de pesquisa, assisténcia técnica,
comercializagdo e exportacdo do produto®*.

Do ponto de vista conceitual, o Pro- cachaga dialogava com os fundamentos do
sistema europeu de denominag¢do de origem e sua valorizagdo de produtos artesanais com
forte tradi¢do cultural. O certificado de Appellation d’Origine Controlée designa a origem de
um produto — pais, regido ou localidade geografica especifica — que lhe confere caracteristicas
especiais e exclusivas: valores historicos, culturais e de credibilidade absorvida ao longo do
tempo. Este reconhecimento oficial surgiu na Europa, em 31 de outubro de 1958, com a
assinatura do Acordo de Lisboa relativo a protec¢do das denominagoes de origem e ao seu
registo internacional e o seu Regulamento de Execug¢do, por representantes dos seguintes
paises: Cuba, Espanha, Franca, Republica Popular da Hungria, Israel, Itdlia, Portugal,
Republica Popular Romena e Marrocos®*.

O objetivo formal do acordo era de que, com o passar do tempo, os produtos aos quais
se conferissem o certificado fossem reconhecidos e cobicados no mundo por suas arraigadas
tradicoes culturais. A certificagdo de origem mostrou-se extremamente eficaz mediante a
vitéria dos viticultores da regido de Champagne, na Franca, que conseguiram da Unido
Europeia, em 1998, que os suicos do cantdo de Champagne retirassem de seus vinhos o
rotulos com a palavra “Champagne”?*°.

Amparados pelo Acordo de Cooperagao Técnica e Cientifica, celebrado entre Brasil e
Franca na década de 1960, missdes de técnicos e empresarios de Minas Gerais mineiros

visitaram organizag¢des francesas com o objetivo de colher subsidios para implantarem a

248 1d. Ibid, p. 105.

24 ACORDO de Lisboa. Decreto-Lei n.° 46852 Acordo de Lisboa relativo a protec¢do das denominagdes de
origem e ao seu registo internacional e o seu Regulamento de Execucgdo. Gabinete de documentagdo e direito
comparado. Pago do Governo da Republica, Lisboa, 2 de fevereiro de 1966. Disponivel em:
http://gddc.ministeriopublico.pt/sites/default/files/documentos/instrumentos/d146852.pdf. Acesso em 13 jun.
2019.

250 0 nome Champagne' é uma AOC, a mais rigorosa Denominagdo de Origem utilizada em Franga, equivalente
a DOC utilizada em Portugal. A indicagdo "AOC" nunca aparece nas etiquetas das garrafas de champanhe, pois
todos os vinhos com o nome original "Champagne" sao produzidos na regido, seguindo a legislagcdo. A defesa do
nome por parte dos produtores vem desde o século XVII, quando os espumantes da regido adquiriram renome
internacional. Em 1889, a Corte de Cassac¢ao de Franga expediu entendimento de que “s6 é champanhe se for de
Champanhe”, condenando os produtores do Vale do Loire a retirarem do rétulo de seus espumantes a palavra
“champanhe”. Em 29 de junho de 1936 o INAO reconheceu oficialmente Champagne como uma Appellation
d’Origine Controlée ou A.O.C. Qualquer vinho semelhante, mesmo produzido pelo método champanhés noutros
locais ou paises s6 pode apelidar-se de "espumante" e nunca "champahe". Por este motivo, a comuna de
Champagne, na Sui¢a teve que renunciar a mencionar o nome “Champagne” nos vinhos produzidos em seu
territorio, mediante apelagdo dos franceses a Unido Europeia em dezembro de 1998. Para saber mais consulte o
condensado publicado pelo INPI em 2011, o qual contém o texto original de 1936. Disponivel em formato PDF
no link: file:///C:/Users/User/Downloads/Champagne.pdf
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certificagdo no Estado. Desta forma, tendo por base o certificado de Appellation d’Origine
Controlée, o governo mineiro implantou o Sistema de Certificagdo da Cachaga de Minas,
mediante assinatura de convénio entre a Secretaria de Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
e a AMPAQ, no ano de 1996.

Para os articuladores do Pro-cachaga, a Cachaga de Minas possuia as condic¢des
necessarias para seguir o exemplo dos produtores franceses da regido de Champanhe. Dentre
as caracteristicas que permitiriam a certificacao de origem da Cachaca de Minas, nos moldes
dos produtos franceses, elegiam-se: “[...] a tradi¢do, produto tipicamente rural, a imagem do
produto associada a do Estado, tendéncia em se produzir dentro de certos padrdes, produgdo
artesanal, exigéncia de qualidade minima™?*!,

Por outro lado, a alta informalidade no setor era um entrave importante ao
desenvolvimento da produgdo que se pretendia certificar. Nestes termos, o protagonismo da
AMPAQ, na normatizagdo da cachaga artesanal foi fundamental. Nascida em 1988, pela
iniciativa de 30 produtores, a “Associacdo Mineira de Produtores de Cachaca de Qualidade”,
definia em seus primeiros objetivos:

Cultivar as relagdes entre as pessoas ligadas a producdo da cachaga; Apoiar
pesquisas tecnoldgicas para aperfeigoar a produgdo do destilado; Incentivar a
producdo da cachaca promovendo a sua interiorizagdo e consequente
desenvolvimento econdmico; Apoiar os projetos de leis que atendam ao
desenvolvimento do setor; Prestar assisténcia (assessoria) técnica e juridica
aos associados, amparando-os em seus interesses perante os poderes
publicos; Estabelecer normas técnicas ¢ regulamentos para disciplinar as
atividades do setor; Colaborar na legaliza¢do da produgdo ¢ comercializagio
da cachaca; Estabelecer o padrio de qualidade da cachaca de Minas
Gerais®?,

Os objetivos definidos pela AMPAQ instrumentalizavam a ag¢do conjunta entre o
governo e os produtores, valorizando e normalizando o setor. A associacdo oferecia cursos
técnicos e orientacdes para a producdo da cachaca, estruturados em normas que deveriam ser
seguidas por seus associados. Além disso, também orientava todo o processo produtivo:
adubacdo do solo, utilizagdo de mudas certificadas, colheita, transporte, moagem e a filtragem
do caldo de cana, fermentacdo, destilagdo, armazenamento, envelhecimento, envase ¢
rotulagem do produto final.

Coube a AMPAQ a criacao de um selo de qualidade, conferido somente as cachagas

que correspondessem aos padrdes preestabelecidos, como forma de diferenciarem as marcas

251 14. Tbid., p. 105.
252 GILVA, Op. cit., 2009, p. 26.
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de melhor qualidade. O selo AMPAQ, concedido por sua coordenagdo de autofiscalizagdo

tornou-se referéncia de

qualidade para consumidores e comerciantes.

FIGURA 28. Selo de qualidade — AMPAQ

Fonte: Registro da Autora (2017)

O plano estratégico que criou a representagdo regional Cachaca de Minas, atingiu a

sua consagracdo em 2001, com a publicacio da Lei Estadual n. 13. 949. Esta lei, que

estabeleceu “o padrdo de identidade e as caracteristicas do processo de elaboracdo da Cachaga

de Minas”, definia que:

[...] Art. 4° - O mosto fermentado sera destilado em alambiques de cobre
providos de serpentina também de cobre, no prazo de até quarenta e oito
horas apds a colheita de cana-de-agtcar. [...]

Art. 7° - Os produtores e estandardizadores que adotarem o processo de
elaboracdo da Cachaca de Minas estabelecido nesta Lei receberdo o
Certificado de Controle de Origem, emitido pelo 6rgao estadual competente,
de acordo com as caracteristicas culturais e geograficas de cada regido
produtora do Estado.

§ 1° - O certificado de que trata o “caput” deste artigo ndo sera concedido ao
produtor que, no processo de elaboracao da Cachaga de Minas, descumprir
as obrigagdes de natureza fiscal ou o disposto na legislacdo ambiental ou
sanitaria.

§ 2° - Compete ao Poder Executivo cancelar, a qualquer tempo, a concessao
do Certificado de Controle de Origem

do produto que deixar de apresentar as caracteristicas da Cachaga de Minas
previstas nesta Lei.

Art. 8° Somente podera ostentar na embalagem a expressdo “Cachaga de

Minas” o produto obtido segundo o processo de elaboragdo previsto nesta
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lei. Paragrafo tnico — A “Cachaca de Minas” produzida em regido
demarcada contera em seu rétulo a indicagdo de sua origem?®*,

A Lei n. 13. 949 também estabeleceu marcos comemorativos. Definiu em seu artigo
10° o dia 21 de maio como o dia da “Cachag¢a de Minas”, em comemorag¢ao ao inicio da safra.
E, em seu artigo 11° determinou a “Cachaca de Minas” como bebida oficial do Governo do
Estado sendo obrigatoriamente servida em festas, recepcdes e eventos oficiais em que se
oferecam bebidas alcodlicas>>*,

Um ano depois, a Lei n. 13 949 foi regulamentada através do Decreto Estadual n°
42.644 de 05 de junho de 2002. Este decreto delimitou legalmente os parametros para
definicdo do processo de elaboragdo da cachaca artesanal, doravante “Cachaca Artesanal de
Minas” ndo apenas estabelecendo os parametros técnicos do processo produtivo, mas também
resguardando as especificidades historicas e culturais das regides de Minas Gerais?>. Em
vista disso, dedicou Secdo II do Capitulo II, para determinar os indicadores para concessao da

Certificagdo de Origem:

SECAO II. Das Regides Demarcadas e da Certificagdo de Origem
Art. 7° - Os produtores e estandardizadores que adotarem o processo de

elaboragdo da Cachaga Artesanal de Minas previsto neste Decreto receberdo
o Certificado de Controle de Origem emitido pelo Orgdo Fiscalizador, de
acordo com as caracteristicas culturais e geograficas de cada uma das regides
produtoras do Estado.

§ 1° - O certificado de que trata o caput deste artigo ndo sera concedido ao
produto que apresentar irregularidade de natureza fiscal, ambiental ou
sanitaria relativa ao processo de elaboragdo da Cachaca Artesanal de Minas.
§ 2° - Compete ao Conselho Diretor do Pro-Cachaga, com base em processo
informado pelo Orgdo Fiscalizador, a qualquer tempo, cancelar a concessdo
do Certificado de Controle de Origem do produto que deixar de apresentar as
caracteristicas da Cachaga Artesanal de Minas prevista neste Decreto.

Art. 8° - A Cachaga Artesanal de Minas produzida em regido demarcada
contera em seu rotulo a indicagdo de sua origem.

Art. 9° - Por regido demarcada entende-se uma regido geografica que traduz
um destilado alcodlico com caracteristicas naturais, culturais e qualitativas
particulares, cujo nome ¢ utilizado na mengao ao produto dela proveniente.

Art. 10 - A utilizacdo de qualquer indicagdo de origem ou proveniéncia
depende do preenchimento dos requisitos estabelecidos neste Decreto.

233 MINAS GERALIS, Lei n °13.949, de 11 de julho de 2001. Dispde sobre estabelecer o padrio de identidade e
as caracteristicas do processo de elaboragdo da “Cachaga de Minas” e da outras providéncias. Minas Gerais
Diario do Executivo, Belo Horizonte, 12 jul. 2001, p. 3, col. 1.

234 1d. Ibid.

255 No documento original, datilografado, o termo utilizado para definir o processo produtivo da “Cachaga de
Minas” era cacha¢a de alambique. Todavia, no texto final, arquivado na Assembleia Legislativa de Minas
Gerais, a expressao foi substituida por cachaga artesanal. Copias dos dois documentos encontram-se ao final da
presente tese, nos anexos.
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Art. 11 - Constitui area referencial para o zoneamento da produgdo da
Cachaca Artesanal de Minas a microrregido homogénea definida pelo 6rgao
federal de geografia e estatistica, conforme anexo II.

Art. 12 - Uma microrregido pode ser desmembrada em duas ou mais origens,
¢ duas ou mais microrregides podem se agrupar numa mesma denominagao
de origem se observado o seguinte:

I - O desmembramento de uma microrregido deve ser aprovado por, no
minimo, 80%(oitenta por cento) dos estabelecimentos produtores de cachaca
nela localizados, legalmente registrados no Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento;

II - A unido de mais de uma microrregido para constituir uma Unica origem
deve ser aprovada pela maioria dos estabelecimentos produtores de cada
uma das microrregides legalmente registrados no Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento.

Art. 13 - Os procedimentos de desmembramento ou unido de microrregides
para constituir uma regido de origem serdo regulamentados pelo Conselho
Diretor do Pr6-Cachaca.

Art. 14 - As expressoes Cachaca Artesanal de Minas e Certificagdo de
Controle de Origem somente poderdo ser utilizadas na marca certificada, e
em todas as unidades de venda do produto aprovado.

Art. 15 - O Certificado de Controle de Origem e o registro de
estabelecimento de Cachaca Artesanal de Minas nao podem ser cedidos a
terceiros, salvo continuagdo de uso por sucessdo, reconhecida pelo 6rgéo
fiscalizador.

Art. 16 - Suspensa ou cancelada a certificacdo de origem e o registro de
estabelecimento ou da bebida, o estabelecimento esta obrigado a cessar,
imediatamente, toda e qualquer publicidade que tenha relacdo com os
mesmos, retirando do mercado o produto com tais indicagdoes no prazo de
30(trinta) dias.

Art. 17 - A utilizagdo da certificagdo de origem e do registro de
estabelecimento serd cancelada, independente de penalidade, em caso de
dentincia comprovada.

Art. 18 - Qualquer mudanga no sistema de fabricagdo da Cachaga Artesanal
de Minas e na origem do estabelecimento, que afetem as caracteristicas da
bebida e a indicacdo de proveniéncia, devem ser previamente aprovadas pelo
orgdo fiscalizador?*.

Na condicdo de “Cachaca de Minas”, muitas marcas participam atualmente do

mercado usufruindo de suas “multiplas identidades” representacionais. Como cachacas

artesanais, se adequam ao mercado gourmet e, igualmente, se habilitam no mercado

256 MINAS GERAIS. Decreto 42.644 de 5 de junho de 2002 Regulamenta a Lei n° 13.949, de 11 de julho de
2001, que estabelece o padrdo de identidade e as caracteristicas do processo de elaboragdo da Cachaca de
Alambique e da outras providéncias. Minas Gerais Diario do Executivo, Belo Horizonte, 06 jun. 2002, p. 10, col.
1.
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internacional como produtos genuinamente brasileiros. A titulo de exemplo, destacam-se
quatro das marcas mineiras que participaram do ultimo Festival de Cachaca Gourmet, que

teve lugar em Casa Branca, regido de Brumadinho, MG, no dia 18 de maio de 2019.

FIGURAS 29. Cachacas de Minas — Festival de Cachaca Gourmet (2019)
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Fonte: Festival Cachaca Gourmet (2019)

Guaraciaba, Arandu, Prazer de Minas e Maria Andante, sdo marcas de cachagas que se
colocam no mercado como Artesanais, Regionais, Gourmets e Nacionais. Sao reconhecidas
internacionalmente e até premiadas, como ¢ o caso da Guaraciaba. Expressam com bastante
propriedade ndo apenas a sobreposi¢ao de representacdes que permeiam as cachacas, no

processo de organizing, como exemplificam o produto Cacha¢a de Minas, produzido ao
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longo do tempo, mediante um esfor¢o conjunto de diferentes organizagdes que compdem a

ponta mineira da cachaga no Brasil.

Ainda como exemplo, cabe registrar a Cachaca GRM, produzida em Araguari, MG.

Conforme matéria publicada em 2013 pelo Guia BHR, a marca foi lancada em 2002, em

Paris, no Salon International d’Alimentation, o mais prestigiado da Europa.

FIGURA 30. Cachaca GRM. Produzida em Araguari, MG.

Fonte: Guia BHR (2013)

Conforme se depreende do texto, a seguir, a GRM congrega em si todos os atributos

representacionais discutidos na presente tese € que se inscrevem na “cachaga mineira”

colocada no mercado internacional:

Produzida artesanalmente na regido de Araguari, no Triangulo Mineiro, a
bebida ¢ embalada em garrafa requintada ¢ fechada a rolha e tampa de vidro
¢ destilada em alambique de cobre e envelhecida em barris de Carvalho,
Umburana e Jequitiba Rosa. Dirigida a um publico extremamente seleto, a
GRM prima pelos cuidados na sua produgdo, reunindo, em seu aroma,
aspecto e sabor incomparaveis. Com todo o requinte da mais tradicional
bebida brasileira, a Cachaca GRM é considerada um dos melhores destilados
do mundo, pronta para ser degustada pelos apreciadores mais exigentes. A
bebida foi eleita a melhor Cachaga premium do pais, pela Revista Playboy,
em 2003 e ficou entre as 20 melhores no ranking da revista, em 2007.
Também foi premiada com medalha de ouro no San Francisco World Spirits
Competition, um dos concursos mais importantes do setor de destilados nos
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EUA. Criada para ser uma cachag¢a premium para exportacdo, a GRM
conquistou rapidamente o mercado internacional [Grifos do autor]*’.

Dessarte, como todo processo cultural este organizing também se transforma. Isto
decorre tanto das pressdes do mercado, quanto dos embates travados pelos sujeitos dentro das
proprias organizagoes.

Em Minas Gerais, o exemplo mais contundente ¢ o da AMPAQ, organizagdo nascida
no bojo da construcdo da Cachaga de Minas e da consequente valoriza¢do da cachaca como
produto regional. Atualmente designada ANPAQ — Associacdo Nacional dos Produtores e
Integrantes da Cadeia Produtiva e de Valor da Cachaca de Alambique —, procura se distanciar
da representacdo regional para se identificar exclusivamente com a representagdo artesanal,
congregando toda a cadeia produtiva nacional. Parte deste processo e sua interpretacao pelos

sujeitos inseridos no organizing serao discutidos a seguir.

4.3. Regional e nacional: Ampaq e Anpaq

Em dezembro de 2016, a AMPAQ alterou seu Estatuto Social transformando-se em
ANPAQ. A mudanga, aprovada em assembleia pelos associados, demarca a passagem de uma
organiza¢do de carater regional, nascida em virtude dos investimentos na valorizagdo de uma
regido especifica e, atrelada a ela, uma cachaga especifica: a Cachaga de Minas.

Conforme discutido anteriormente, embora a “Cachaca de Minas” devesse ser,
inclusive por amparo legal, uma cachaga produzida artesanalmente — portanto, em alambique
de cobre — sua representacao assentava-se na “tradicdo” de Minas. Toda uma heranga cultural,
de cunho politico e territorial, foi erigida em torno da marca Minas, atualizada através de um
intenso programa de place branding. Neste contexto, a AMPAQ — Associagdo Mineira dos
Produtores de Cachaca de Qualidade — tornou-se uma organizacao fundamental para certificar
ao mercado o que tornava a cachaca de Minas uma bebida cuja qualidade estd associada ao
seu ferroir.

Seu selo de qualidade foi estampado por décadas nas garrafas mineiras, atestando a
sua qualidade e diferencial. Inclusive, com o formato especial, comemorativo dos 20 anos da
entidade e referindo-se a cachaca como patrimonio cultural de Minas Gerais. A Figura 32,
adiante, mostra os elementos que compuseram a representacdo da “Cachaca de Minas”

autorizada pelo selo da AMPAQ, inclusive a alusdo a bandeira do estado.

257 GUIA BHR. Cachaga GRM: produgio genuinamente brasileira que agrada o mundo. Blog do Guia. Postado

em 16 fev. 2013. Disponivel em: https://www.guiabhr.com.br/blog/cachaca-grm-producao-genuinamente-
brasileira-que-agrada-o-mundo/ Acesso em: 13 jun. 2019.
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FIGURAS 31. Selos de Qualidade AMPAQ.

AMPAQ

Fonte: Site da Cachaca (2015).

FIGURA 32. Cachaca “Amago da Tradi¢do” com selo da AMPAQ

s Castioga Muneinn
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Fonte: Devotos da Cachaca (2016)

Instrumentalizando a agdo conjunta entre governo e produtores, a Associagdo Mineira
viabilizou a normalizagdo da produgdo alambiqueira de Minas Gerais, permitindo a sua
valoriza¢do no mercado nacional e internacional. A mudanga experimentada em 2017, porém,

deslocou a Associagdo de sua pertenca regional, para articuld-la exclusivamente a producao
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artesanal. Desta forma, seus associados decidiram por torna-la representativa de toda a cadeia

produtiva da cachaga de alambique.

FIGURA 33. Logomarca da ANPAQ

ANPAQ

- Associacao Nacional dos Produtores
e Integrantes da Cadeia Produtiva e
de Valor da Cachaca de Alambique

Fonte: ANPAQ (2018)

Para o Sujeito 6, atual presidente da ANPAQ, a mudanga atualiza o protagonismo da
organizagdo, pois diferente das demais associagées que congregam apenas produtores, a
agora ANPAQ permite abracar todos os sujeitos envolvidos em todas as etapas do processo

produtivo da cachaga de alambique:

[...] ja passamos a AMPAQ para nacional. Até entdo todas as associagdes
sdo associagdes de produtores de cachaga, eu ndo achava correto ter so...
privilegiar o produtor... tem que ter a cadeia completa, entdo para por a
cadeia produtiva dentro da entidade, ai nés transformamos a AMPAQ em
ANPAQ nacional, englobando toda area da cadeia produtiva. Pessoal que faz
garrafa, comercializa garrafa, fabrica rdtulo, que fabrica os insumos
necessarios para cachaca e mesmo o fermento, implemento agricola proprio
para canavial. Eles todos pode participar da ANPAQ hoje. Isso foi a... ta
sendo dificil, porque tem muita pressao de 6rgdo outros ai, mas a gente ta
saindo vencedor, por causa disso, porque muita gente esta se associando a
ANPAQ. Produtores, mas também outras atividades dentro da area da cadeia
produtiva da cachaga®®,

Ao agregar em seu interior os diferentes setores que concorrem para a produgdo da

cachaca artesanal, automaticamente a Associacdo ampliou seu campo de acao para o territdrio

nacional. Desta forma, para José Otavio de Carvalho Lopes, presidente da ANPAQ,

[...] a Associacdo podera receber qualquer integrante da cadeia produtiva da
cachaga de alambique de todos os estados da Federagdo em seu quadro
social. O socio produtor, estandartizador, engarrafador, cooperativa e
proprietario de marcas de qualquer Estado podera passar por avaliacdo de

238 SUJEITO 6. [Atual Presidente da ANPAQ — Associagdo Nacional dos Produtores ¢ Integrantes da Cadeia
Produtiva e de Valor da Cachaga de Alambique]. Entrevista. [Entrevista cedida a] Rafaela Costa Cruz Barbieri.
Suporte digital, Belo Horizonte, 19 de novembro de 2017.
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sua(s) marca(s) para obter o SELO DE QUALIDADE ANPAQ [Grifos do
autor]*.

Na entrevista concedida ao site institucional Belo Horizonte Surpreendente, o
presidente da ANPAQ afirma ainda que a nova estrutura permitira a “[...] validagdo sensorial
e de qualidade num nivel mais elevado, das cachagas dos associados”?®. Por este motivo, de
acordo com a nova proposta o significado conferido ao selo qualidade igualmente se altera.

A questdo foi amplamente discutida no periddico da Associa¢do, o Cachaca com
Noticia. Como exemplo, destacam-se trechos do artigo assinado por Lopes e dedicado
exclusivamente ao tema, A importdncia do selo de qualidade para a cacha¢a de alambique,
no qual lé-se:

Esta edi¢do do Cachaca com Noticias publica matéria sobre o Selo de
Qualidade ANPAQ, sua historia e objetivos. Criado para certificar a cachaca
de alambique produzida em territorio mineiro, o selo tem agora abrangéncia
nacional. A ANPAQ abrira escritéorios da CAQ em todos os estados
associados e ja discute a metodologia, de forma a permitir sua atualizagdo e
o treinamento dos responsaveis pela certificacdo em cada unidade da
Federagdo. A adesdo ao Regulamento do Programa de Garantia de Qualidade
Cachaca de Alambique € o primeiro passo para o produtor que busca o selo
para os seus produtos. A Associagdo registra historias de produtores que
receberam orientacdo técnica para a adequacao de suas cachagas e que foram
premiados em concursos nacionais e internacionais, o que demonstra a
eficacia e importancia do programa de certificacao desenvolvido para atestar
a boa qualidade da cachaga de alambique. [...] O Selo ANPAQ nas cachagas
de todo o pais permitird ao consumidor, no Brasil ou no exterior, consumir
um produto de qualidade, que seguiu as normas de fabricagdo que garantem
sua exceléncia. Sera também o diferencial que permitira identificar a
legitima bebida nacional brasileira, ombreada com outras bebidas nacionais
como o vinho, a tequila, o uisque ou o rum. Os desafios sdo muitos, mas a
ANPAQ, fortalecida pela participagdo de seus associados, e em parceria com
universidades e entidades que representam os interesses da cachaga,
permanece buscando a melhoria dos padrdes de qualidade, para oferecer ao
mercado consumidor o melhor da mais brasileira das bebidas [Grifos
nossos]?!.

No campo do discurso, a justificativa para deslocar a representatividade da Associagdo

para a cadeia produtiva da cachaga artesanal e, desta forma, certificar uma cachag¢a nacional,

239 BELO HORIZONTE Surpreendente. Associagdo Nacional dos Produtores de Cachaca de Alambique. Belo
Horizonte, s.d. Disponivel em:
http://www.belohorizonte.mg.gov.br/local/servicos-turisticos/informacoes-turisticas/ampaq-assoc-min-dos-prod-
de-cachaca-de-qualid. Acesso em 28 maio. 2019.
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com noticia, Belo Horizonte, ano 11, n. 52,2017, n.p.
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apoia-se, fundamentalmente, em dois recursos. O primeiro ¢ a defesa da cachaca como
representacdo da identidade nacional. Neste particular, em novo artigo Cachaga é cultura.
Cachaga é Brasil, Lopes também afirma que ao ampliar os escritérios da Comissao de
Avaliagao da Qualidade para os diferentes Estados da Federacao, a ANPAQ se torna um vetor
daquela representagao:

Ao levar para os estados da Federagdo os escritérios da Comissdo de
Avaliacao da Qualidade (CAQ) a ANPAQ expande o processo de garantia
de qualidade da cachaga, levando ao consumidor o diferencial do bom
produto. Essa interagdo permite que produtores ¢ entidades representativas
busquem, permanentemente, formas e possibilidades de divulgagdo da
cachaga de qualidade, contribuindo para romper as travas que impedem o
seu crescimento no mercado interno em razao dos preconceitos acumulados
ao longo do tempo. O trabalho exige método e inteligéncia para superar as
dificuldades e permitir que a cachaga se torne de fato, para o consumidor, ¢
no inconsciente coletivo, a bebida nacional brasileira, da qual devemos todos
nos orgulhar por representar, sem sombra de duvidas, traco cultural da
nacionalidade®®.

O recurso a identidade nacional como elemento fundante da representagao da cachaga
como nacional, ndo ¢ novo. Como ja discutido na presente tese, pavimentou o processo de
positivacao da bebida, desde pelo menos a década de 1920, com a Semana de Arte Moderna e

integrou um projeto de nacdo que, junto com a “feijoada”, suprimia as diferencas étnicas e

regionais, homogeneizando o Brasil?%.

Todavia, no campo do discurso ¢ apresentado como novo e, enquanto tal, reafirma o
segundo elemento que permeia as justificativas para a transformacdo da antes AMPAQ em
entidade nacional. Trata-se do recurso a modernizagdo e a adequagdo da entidade as

prerrogativas do novo tempo.

Buscando acompanhar os novos tempos a AMPAQ-MG, modernizou a sua
marca e em Assembleia Geral Extraordinaria, realizada em 16 de dezembro
de 2016, promoveu mudangas em seu Estatuto Social, ampliando a sua
representatividade e abrangéncia para todo o territério nacional [...]
tornando--se a Associa¢do Nacional dos Produtores e Integrantes da Cadeia
Produtiva e de Valor da Cachaga de Alambique-ANPAQ. Muito mais do que
trocar o M (de mineira) para incluir o N (de nacional) em sua sigla, a
ANPAQ se antecipou aos anseios de unido ¢ fortalecimento do setor em prol
de uma constru¢do que precisa dos esfor¢os e do pensamento de todos os
clos da cadeia produtiva da cachaga. Ela inicia, em 2018, as comemoragdes
de seus 30 anos ja com uma nova identidade visual, mais moderna e dentro

262 LOPES, José Otavio de Carvalho. Cachaga ¢ cultura. Cachaga é Brasil. Cachaca com noticia, Belo Horizonte,
ano 11, n. 53,2017, n.p.

263 Cf. SKIDMORE, T. Preto no Branco: raga e nacionalidade no pensamento brasileiro. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1976.
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de seu novo perfil de entidade. Por tudo o que acompanhou nestes 30 anos,
no campo das legislagdes, no marketing, na politica, no ambiente corporativo
¢ governamental e nas relagdes com o mercado, a ANPAQ se orgulha das
contribui¢des que deu para o desenvolvimento da cadeia produtiva e de valor
da cachaca de alambique e agradece, penhoradamente, aos parceiros e
associados que estiveram e estardo juntos nessa caminhada em prol da
cachaga, produto que mais tem a cara brasileira e que vai conquistar o
mundo nesse novo milénio?*.

Porém, nas entrelinhas das falas emerge outra questdo. Bem mais pratica, repercute na
representacdo que se faz da cachaga artesanal, justificando inclusive a jun¢do de forgas do
setor, na ANPAQ. Trata-se da disputa politica entre os produtores da cachaca de coluna —
industrial — e os produtores da cachaga de alambique — artesanal.

O embate toma forma, especialmente, dentro do IBRAC, o Instituto Brasileiro de
Cachaca e ¢ tangenciado pela fala do Sujeito 3. Embora reticente com relagdo a ANPAQ e
defensor do IBRAC como organizagdo representativa de interesses nacionais, defende as
especificidades das cachacas de coluna e de alambique, observando, ainda, que a primeira tem

seus interesses melhor defendidos:

[...] Entdo nds estamos falando de um produto que, pela lei hoje ndo existe
diferenciagdo... entdo hoje tem grandes questdes que sdo nacionais, que vao
impactar tanto o produtor artesanal como o produtor em coluna, que
precisam avangar. Entdo, por exemplo, questao do uso do nome “cachaca” 14
fora. Alguém precisa organizar essa bagunca. Nao tem jeito do cara produzir
uma aguardente de cana la no Paraguai e colocar o nome de cachaga. Ou 14
na Alemanha. Entdo, pra isso, foi criado ha 10 anos atras, o IBRAC —
Instituto Brasileiro da Cachaga, da qual hoje eu sou presidente do Conselho
Deliberativo. O IBRAc foi criado com esse sentido. Era uma aglutinag@o de
produtores de coluna e produtores de alambique. A direcdo do IBRAC é um
rodizio, uma gestao ¢ alambique, uma gestao é coluna. Essa gestdo agora ¢
de alambique, que eu estou na presidéncia. O rodizio ¢ feito para garantir
uma certa equiparagdo la nas decisdes, embora no dia a dia é muito mais
dificil para quem representa o alambique ta 14 no dia a dia, porque custa
muito caro. As reunides sdo de trés em trés meses em Brasilia, tudo muito
caro. Entdo quase sempre nas reunioes sempre tem mais produtor de coluna
que de alambique®®.

Entretanto, o Sujeito 6 trata a disputa no interior do IBRAC de forma explicita.

Perguntado pela pesquisa sobre como foi a aceitagdo da mudanca do Estatuto da AMPAQ

264 LOPES, José Otavio de Carvalho. 30 anos de historia de entidade pioneira. Cachaca com noticia, Belo
Horizonte, ano 12, n. 54, 2018, n.p.
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para uma organiza¢do de feitio nacional, reportou-se as varias pressdes sofridas por outras

organizagdes, dentre as quais o IBRAC:

Pressdo de outros 6rgdos, por exemplo... principalmente o IBRAC, feira dos
produtores de cachaca que, na realidade, ndo tem ninguém que produz
cachaga 14. A maior parte sdo industriais, né¢, o que manda 14 dentro do
IBRAC séo as industriais... 51, Ypioca, Velho Barreiro. E sdo essas cachagas
que mandam 1a. E a ANPAQ defende a cadeia da cachaga de alambique. Até
eu acho que tinha que mudar esse nome, sabe!? Tinha que ter outro nome. Se
vocé fizer analise cromatografica da cachaga, o que a gente vai ver € o
seguinte, que um determinado segmento ali a maior parte passa, inclusive as
industriais. Todas sdo cachaca, de acordo com as normas do MAPA. Sdo
cachaga, tudo bem. Mas se continuar a cromatografia vocé vai ver que muda
totalmente a coisa de figura. As cachacas que sdo fabricadas em alambique,
elas tém outras caracteristicas. Vocé vai ver as curvinhas dos aromas,
paladares... outras substancias que ddo paladar na cachaca. A qualidade da
cachaca ¢ nesse sentido, tem mais. A cachacga chega num ponto que ela vira,
ndo tem nada, ndo tem outros atributos. O IBRAC, simplesmente, ele bate na
tecla de que cachaga ¢é tudo cachaca. Eu ndo acho assim. Acho que cachaga
de alambique é uma cachaga, industrial ¢ outra. S3o totalmente diferentes, os
produtos sdo diferentes. [...] Por parte de entrar que ele se intitula... até entdo
ele se achava, investimento e pelo apoio politico que eles tém, ele batem
muito na ANPAQ, no sentido de que ndo deveria ter passado para nacional,
que é uma bobagem?®,

Sem duvida, as pressdes contra a ANPAQ nao se registram, apenas, no embate politico
entre organizacdes representativas e, dentro destas, entre representantes dos diferentes setores
produtivos da cachaga. A disputa também ocorre no campo mesmo da producgdo artesanal. Por
seu turno, coloca em campos opostos tanto uma “velha guarda” que participou ativamente do
processo historico de constru¢do da Cachaga de Minas quanto para aqueles que, a marca
Minas permanece fundante da cachaca que produzem e da consequente representacdo com a
qual ¢ oferecida no mercado. Nestes termos, o Sujeito 2, afirma:

O negdcio s6 € bom quando € bom pra todos. A cachaga ndo vai se salvar em
Minas Gerais, com essa visdo pouco corporativa da ANPAQ, do Sindicato.
Tem sempre uma forma de fazer sozinho, pra ganhar sozinho, pra trambicar,
mas pra dizer que o outro ta trambicando cachaca. Tem hora que isso irrita.
T6 cansado de ver isso e as pessoas, ndo sei por que, querer fazer de outro
jeito e ndo sentar pra conversar esses assuntos que sao a salvacdo da cachaga
de Minas Gerais. O Estado por outro lado ndo trata a cachaca como um

produto de valor cultural, e tem que ser tratado, como toda bebida no mundo
tem esse valor associado. Todo governo torna a sua cachagca em alguma

266 SUJEITO 6. [Atual Presidente da ANPAQ — Associagdo Nacional dos Produtores e Integrantes da Cadeia
Produtiva e de Valor da Cachaga de Alambique]. Entrevista. [Entrevista cedida a] Rafaela Costa Cruz Barbieri.
Suporte digital, Belo Horizonte, 19 de novembro de 2017.
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coisa enobrecida. Se fez a coisa mais bem feita que se tinha no Brasil em
termos de movimento. A cachaca de Minas deu modelo pro Brasil todo. So
que quando o Brasil abragou, Minas Gerais desabragou ¢ comegou a desfazer

tudo que se fez. Tudo?’.

Por outro lado, o Sujeito 3 reconhece na movimentagdo rumo a ANPAQ uma
oportunidade de revalorizagao da Cachaga de Minas, retomando agdes semelhantes aquelas

que se constituiram nas décadas anteriores:

O selo da AMPAQ, que era um atestado de qualidade da cachaga mineira,
isso ndo existe mais. O selo da ANPAQ hoje ele ndo certifica cachaga
mineira mais. Quem ¢ produtor de qualquer estado pode ir 1a pegar o selo.
Entdo existe ai uma oportunidade de ter um trabalho de valorizacdo da
cachaga mineira, novamente. Aquele mesmo trabalho que a AMPAQ fez
ha... nos primordios la. [...] O fato é que hoje tem uma oportunidade ai, para
valorizar a cachaga mineira. Entdo, assim, a gente esta preparado. Se amanha
a diretoria quiser... “Vamos fazer um projeto de valorizagdo da cachaga
mineira? Vamos fazer”. Temos estrutura, tem a FIEMG por tras. [...] Entdo
tem um buraco ai, que o selo da ANPAQ ndo ¢ s6 mineiro. O selo da
ANPAQ ¢ importante, ta, cachaga de alambique, mas o mineiro agora ta
orfdo de um programa de valorizacdo que ta todo mundo vendo que os
outros estados estdo correndo atras. Alguns nem correndo atrds, alguns
estados ja estdo do nosso lado. Posso citar o Rio Grande do Sul, que esta
organizado, avangando muito. Entdo a gente ta perdendo espago. Isso ndo ¢é
novidade pra ninguém. A gente ai, com essas visoes, as vezes diferentes, em
alguns momentos, essas vaidades, como vocé mesmo citou, nds estamos
perdendo espaco. E o bom nome que a cachaga de Minas sempre teve ta se
perdendo ai no tempo. E ninguém ta fazendo nada pra transformar isso em
negocio e lucratividade pro produtor. Entdo existe hoje uma oportunidade
muito grande, que eu ndo sei quem vai ocupar esse espaco ai... se € o
sindicato... que seja. Mas acho importante, tem que ter>®s,

\

As interpretagdes feitas pelos entrevistados a mudanga de Estatuto da AMPAQ,
expressam bastante a ja citada heterogeneidade do setor. Tanto ha aqueles que “abragam” a
nova organizacao, concordando com o significado implicito em seu préprio slogan, ANPAQ —
nasceu mineira e abragou o Brasil; quanto hd outros que negam a atual funcdo precipua da
organizacao, afirmando, na verdade que o “abraco ao Brasil” “desabragou” Minas.

Vale ressaltar, todavia, que a despeito das tentativas da ANPAQ de demarcar suas
diferengas com relagdo ao passado e a defesa exclusiva de Minas Gerais, criando uma nova

identidade, um novo estatuto e novos objetivos, ndo passa despercebido o recurso a tradi¢do

267 SUJEITO 2. [Primeiro presidente do Pro-Cachacga]. Entrevista. [Entrevista cedida a] Rafaela Costa Cruz
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e, de novo, ao protagonismo de Minas no cenario nacional. E o que se depreende, da forma

com que a ANPAQ “comemora” seus 30 anos:

O ano de 2018 marca a comemoragao dos 30 anos de fundacdo da ANPAQ-
Associagdo Nacional dos Produtores ¢ Integrantes da Cadeia Produtiva ¢ de
Valor da Cachaga de Alambique, entidade pioneira, antes s6 de produtores
de cachaca e mineira, hoje de sua cadeia produtiva ¢ de valor ¢ de ambito
nacional, e que acompanhou, nestas trés décadas, a evolugdo da cachaca
como bebida nacional e patriménio cultural de Minas e de outros estados
produtores ¢ foi agente de mudangas e conquistas importantes que
permitiram a cachaca liderar o mercado de destilados no Brasil com 86% do
market share dos destilados consumidos no Pais e ganhar visibilidade no
mercado externo. Nestes 30 anos a cadeia produtiva e de valor da cachaga de
alambique viu o surgimento da Expocachaca, a maior feira mundial do
produto ¢ de sua cadeia produtiva, que ha 20 anos promove e divulga a
bebida e a geracdo de negdcios no setor. A feira, nascida em Minas Gerais,
ganhou o Brasil e visibilidade internacional, sendo responsavel pelo status de

destilado nobre que a cachaga ostenta hoje®.

O protagonismo mineiro ¢ explicitado pelo Sujeito 6, entusiasta da mudanga do
estatuto da entidade para nacional. Ao refletir sobre os meandros do processo de exportacao
da cachaca, o atual presidente da ANPAQ ressignifica a entidade conferindo a Minas Gerais a

funcdo de viabilizar a exportagdo de cachaca brasileira, ndo sé as mineiras.

Nos estamos fechando uma parceria com INDI, Expocachaca e ANPAQ para
a gente comegar a ter uma pauta de exportagdo e treinar o pessoal. Porque a
gente nao sabe, ¢ a maior dificuldade, cada pais ¢ de um jeito. Tem um
monte de detalhezinhos que a gente tem que dominar. Entdo a gente quer
fazer uma pauta de Minas Gerais. O IBRAC, nao sei se vocé€ percebeu isso
la, defende poucas cachacgas, sdo pouquissimas ali que s@o privilegiadas,
entdo ndo privilegia os demais produtores. Entdo a gente ta querendo fazer, e
o governador de Minas parece que tem interesse também, fazer uma pauta
para que as cachagas de alambique de Minas, e do Brasil todo, possam ser

exportadas via Minas. [Grifos nossos]*".

Na missao que a nova Associacao chama para si, ao representar a cadeia produtiva do
setor, “Minas sai na frente”, forjando para todo o pais um modelo de certificagdo mineiro. Por
outro lado, a exceléncia desta certificagdo ¢ justificada pela trajetoria historica da
organizag¢do, cujo marco inicial ndo ¢ 2016, quando da sua mudanca estatutaria, € sim o ano

de sua criacao 1988. Sua autoimagem, sua missdo e sua exceléncia sdo representadas como
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parte integrante da AMPAQ e na relevancia politica de Minas Gerais. Por fim, na somatdria
geral da ressignificacdo conferida a ANPAQ, a organizacdo mineira coloca-se como
condutora da apresentacdo da cachaga nacional no mercado internacional, como se carregasse
uma aptidao baseada em sua experiéncia de mercado e na “competéncia” da culinaria mineira
(apoiando-se na tipicidade ). No campo da pratica comercial, portanto, a pauta de produtos
exportaveis, as escolhas de mercados externos, os estimulos a determinados tipos de produto,
o portfolio de parceiros e a carteira de clientes seria intermediada por ela. No campo das
representacdes, o regional ¢ negociado sobre o historico e a identidade do lugar, aludindo a

centralidade e ao pioneirismo de Minas Gerais na producao de cachaga.



FIGURA F. Cachacas. Fonte: Central de Noticias (s.d.).
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CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa que ora se encerra, tomou a cachaca como objeto de estudo,
problematizando-a como elemento capaz de elucidar a participagdo das organizacdes na
construgdo de representagdes socioculturais. A tese fala das pertencas da cachaga e da relagdo
das organizagdes com a realidade geopolitica, econdmica e cultural, chamando atencao para o
fato de que ndo ha unicidade. Nao ha homogeneidade, ha controvérsias, ha percepcdes, e ha
direcionamentos organizacionais convivendo, a partir da articulagdo entre os diferentes
significados culturais da cachaga e as diferentes organizagdes que participam, ora mais, ora
menos, de sua ressignificacao.

O trabalho procurou se assentar sobre uma reflex@o interdisciplinar na qual se pensou
o objeto cachaga entre dois campos do conhecimento académico, os Estudos Organizacionais
e a Historia Cultural. Partiu-se, assim, da perspectiva do organizing para se questionar como €
quais representagdes sdo construidas acerca da cachaca e que tipo de interagdes estas
estabelecem entre si.

A pesquisa identificou quatro representagdes constituidas no processo de producao
cultural da cachaca: nacional, regional, artesanal e gourmet. Observou, ainda, que no interior
destas representacdes uma série de elementos esta interconectada, de modo a reafirmar a
representacdo a qual se relacionam, “autorizando-a” e ou disseminando-a.

No que diz respeito a representacdo da cachaga como nacional, observou-se que a
mesma se constituiu como contraponto a uma representagao original que dava a ler a cachaga
como bebida vulgar, ligada aos escravos, as camadas populares e aos “baixos instintos”.
Posteriormente, esta representagcdo ¢ positivada, alterando-se a representacdo da bebida e
reelaborando-a como bebida genuinamente nacional, passivel de ser consumida pelas camadas
mais abastadas do mercado. Em se tratando da cachaga regional, foram consideradas como
elementos constituidos de sua representacdo as prerrogativas oriundas do mercado
globalizado dentro do qual os consumidores buscam por produtos “tradicionais”, tipicos de
determinadas “regides” e “localidades”, bem como os instrumentos utilizados para definir e
valorizar o “regional” e o “local”.

No que diz respeito as representagdes da cachaga como artesanal, a pesquisa observou
que dentre os elementos que conformam esta representagdo , destacam-se, espacialmente, os
aspectos relacionados ao “territdrio” englobado pelo solo e pela cultura. Este territorio,
amalgama de condi¢des naturais e de “saber fazer”, integra a cachaca como patrimonio

imaterial de cultura e, além disso, conforma a definicdo da artesania de determinada regiao ou
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localidade, transversalizando a representacdo da cachaca artesanal também como regional.
Quanto a representacdo da cachaga como gourmet, a pesquisa identificou que a mesma se da
no bojo de um movimento mais amplo, de gourmetizagdo, que oferece as classes sociais em
ascensao econdmica produtos de “luxo acessivel”, dentro dos quais se inscrevem a cachaca
artesanal, diferenciada para atender a este novo mercado consumidor.

O percurso em busca dos elementos constituidores das representacdes da cachaga
demonstrou que nem sempre estas convivem de forma harmoénica. Pelo contrario, podem
ocorrer embates entre as organizacgdes responsaveis pela promogado daquelas representacoes,
exprimindo nelas as disputas que ocorrem entre grupos e sujeitos. Este dado pode ser
acompanhado de forma mais explicita na construcdo e na ressignificagdo da “cachaca
mineira”, tomando-a como exemplo das interconexdes que perpassam as diferentes
representacoes desta bebida nas organizagdes.

Foi possivel perceber, assim, como a cachaga mineira atravessa a representacdo da
cachaca como regional, buscando na “tipicidade” mineira a demarcacdo da sua especificidade
e da sua insercao no mercado. Esta representacao, disseminada especialmente pela AMPAQ —
Associacdo Mineira dos Produtores de Cachaga de Qualidade —, organizacdao nascida no bojo
da construgdo da Cachaga de Minas e de sua consequente valorizagdo como produto regional,
vem sendo desconstruida pela organizagdo atualizada como ANPAQ — Associacdo Nacional
dos Produtores e Integrantes da Cadeia Produtiva e de Valor da Cachaca de Alambique — que
procura se distanciar da representagdo regional para se identificar com a representacao
artesanal, congregando toda a cadeia produtiva nacional.

Face a problematizacdo proposta, dois embates duais se mostraram evidentes:
artesanal versus industrial e nacional versus regional. As organizagdes se posicionam em
relacdo a elas, ainda que ndo explicitem sua posicdo deliberada entre um dos lados desses
antagonismos. H4 também embates internos. Dentro de cada organizacdo nao ha
unanimidade, pois os grupos constituidos disputam entre si. O caso da AMPAQ, como
reportado acima, ¢ exemplar neste sentido. Os fundadores e envolvidos inicialmente na
associacao defendiam o regional, ao passo que o grupo atual, mesmo defendendo o nacional
ainda deseja que Minas Gerais e a cachaga mineira continuem sendo protagonistas no
mercado (maior market share), no imaginario do consumidor e na constru¢do de politicas
relacionadas a bebida.

A medida que o segmento se torna mais competitivo, como é o caso da cachaga nos
ultimos 40 anos, a participagdo individual fica menor. A fim de ampliar a fatia de mercado de

cada marca, a “cachaca mineira”, por exemplo, adotou algumas estratégias. A primeira delas
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se contrapondo a cachaca industrial, porque artesanal, ou seja, de alambique. Além disso, as
organizagdes que defendem essa “tipicidade” colocam que, por ser regional, a cachaga
mineira carrega toda uma légica de producdo baseada na tradi¢dao, na culindria mineira rica,
nas caracteristicas rurais, no saber receber do mineiro, buscando conexdes afetivas com o
publico. Estas organizagdes também apresentam a cachaca mineira ao mercado como
premium/gourmet, exatamente por ser regional, artesanal, de alambique, mas também

nacional no que diz respeito a bebida auténtica do Brasil.

A pesquisa apontou que a estratégia de fundadores e grupo inicial da AMPAQ
apostava em agdes no sentido de diferenciar a cachaca mineira, consolidando a posicao de fop
of mind (o primeiro a ser lembrado entre os consumidores) no Brasil. Para este grupo a
transformagdao da Associacdo em nacional fara com que a marca “Cachaga Mineira” se
esmoreca com o tempo. Ja os componentes atuais da Associacao, que defendem a iniciativa
de mudanga, partem do principio de que se tornar nacional ¢ a forma de atingir mercados
nacionais e lutar por mais leis de interesse do setor no pais.

Destarte, analisar as organizagdes como organizing, € ndo como institui¢des imutaveis
e definitivas em suas decisdes e posi¢des, ¢ reconhecé-las nas composicdes dos grupos
envolvidos em sua estrutura administrativa; em suas agdes formais e em seu regimento; nas
suas identidades imagéticas (logomarcas e materiais publicitarios, por exemplo); e em seu
planejamento estratégico. Tudo a luz do tempo, analisando o que permanece e o que muda e o
que isso traz de pistas sobre o organizar-se de cada uma. Nao hé que se julgar certo e errado,
ha que se indagar sobre a construgao de significados, de uma narrativa ao longo do tempo que
cada organizagdo permanece se movimentando. Essa narrativa ndo ¢ estdtica, ¢ viva,
conflituosa e cheia de desacordos ao longo da vida de uma organizagdo. Esses significados
estdo embrenhados de escolhas politicas e éticas e de um conjunto de mudangas contextuais.
No caso estudado, em grande medida, de valorizagdo de patrimonio cultural material e
imaterial, e da redemocratizacdo. Mesmo os atos de linguagem, vocabulario e nomes que se
usa, colocam luz sobre os sentidos e adesdes, sobre a pratica.

Ao seu término, portanto, o presente estudo pretende somar-se ao esforco de evitar a
reificacdo das organizagdes e dos individuos (especialmente os gestores) e grupos, dentro de
cada organizacdo, que permita confundi-los uns com os outros, dotando-os de uma
uniformidade e unidade inexistentes. O estudo se propde a reconhecer as perspectivas dos
sujeitos € grupos que se organizam e vivenciam cotidianamente suas escolhas, dotadas sim de

volicdo e arbitrio. Ao enxergar uma organizagao, ou a relacdo entre duas ou mais delas, e suas
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manifestagdes, aparecem, ao mesmo tempo, as experiéncias individuais dos sujeitos que
dela(s) faz(em) parte bem como os elementos s6cio histdricos nos quais as trajetorias e
biografias se enraizam. Os controversos significados da cachaca nas agdes e praticas
organizacionais permitiram conhecer os novos conteidos que passaram a ser associados a
bebida no Brasil.

A partir do corte cronoldgico na década de 1990, a pesquisa mostrou dindmicas
organizacionais, posicionamentos de diferentes grupos e relacionamento entre organizagoes,
em que apareceram novos adjetivos conferidos a bebida, tais como gourmet, premium e
artesanal. Ao mesmo tempo, termos como regional e nacional ganharam novas roupagens. O
“organizar-se” ¢ parte da construcdo de significados e, com isso, se quer contribuir com a
interlocug@o entre as areas de conhecimento da Historia e da Administragdo. Contribuindo para esse
didlogo, futuros estudos que empreendam a montagem de um quadro tedrico detalhado
apresentando o conceito de organizing € seu estado da arte serdo bem vindos. Pontualmente, a
tese se empenhou em mostrar a trajetoria da cachaca a partir dos anos 1990 e as mudangas nos
adjetivos, nas pertengas e nas representacoes atribuidas a ela. Nesse sentido, inovou ao usar o
conceito de organizing para falar de uma trajetdria historica.

Quer-se afirmar a cachaga como tema propicio a retomada da “construcdo do
nacional”. Seu estudo permite explorar as ancoras a que se liga a representacdo da cachaga
nacional. Todavia, ndo houve inten¢do de esgotar as possibilidades de analise, mas sim de
realizar uma apreciacao que abrisse sentidos. Dentro deste vasto leque de possibilidades, uma
tematica que também se fez presente, ¢ que pode ser aprofundada e mais demoradamente
explorada, ¢ a representagdo do nacional empreendida pelos modernistas e o carater
ideologico de pais progressista e como isso ainda repercute em narrativas que retomam o
nacional. Nesse bojo, que sejam trazidas questdes quanto ao que o Estado considerava, e por
hora considera, representativo da cultura brasileira, sobretudo no que diz respeito aos
patrimonios materiais e imateriais. Marca-se mais uma vez a possibilidade de fazer uma
analise que considere o conceito de organizing para estudar significados culturais, sobretudo
as tratativas e praticas das organizacdes envolvidas e os grupos de pessoas que as compdem.
No caso do significado de nacional, a propria criagdo do IPHAN deve ser considerada.

Espera-se, outrossim, que a presente pesquisa enseje indagacdes futuras que
privilegiem a andlise imagética da constru¢do do nacional, por meio de pinturas e gravuras,
bem como a analise do corpo tematico da literatura. Incursdes desse tipo poderdo inquirir

propostas estéticas e explorar a construgdo da ideia de nagdo, nacional e nacionalidade.
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Considera-se, também, uma contribui¢do importante da tese a inclusdo da cachaca na
discussdo sobre a mineiridade, que ja tem sido explorada a partir de comidas e culinaria
consideradas tipicas. Para além disso, a propria inclusdo das bebidas, sobretudo as alcodlicas,
e da cachaca em especifico, como tema de pesquisa e analise, fazem coro com os estudos que
as colocam como simbolos e rastros da construgdo sociocultural do que é regional. E um
projeto ambicioso e que precisa ser cauteloso ao considerar as caracteristicas ja reveladas em
pesquisas anteriores sobre a tematica do “sabor mineiro” e da tipicidade quanto a culindria e,
por exemplo, se demorando em levantar documentos relativos aos pedidos pelo registro dos
modos de fazer a cachaga em Minas Gerais. Acrescente-se que a tese mencionou como as
organizagdes passam a existir conforme sua pratica e como elas tentam lidar com o passado.

Nesse transito de significados permanece a relevancia do uso do conceito de
organizing, uma vez que a politica de patrimdnio imaterial deve lidar com os interesses dos
grandes produtores em incrementar o produto para fins de exportacdo, como também dos
pequenos produtores que tém no regional uma caracterizacdo chave de seus produtos. Ambos
os grupos pensando no incremento de valor. Aqui, tendo sido levantadas quatro
representacdes, cabe afirmar que a representagao da cachaca regional também merece ser
tratada com mais profundidade; e que os silenciamentos e ocultamentos podem revelar mais
os usos que se faz do passado ao se construir uma imagem de marca e se comercializar o
produto. Ou seja, mais pesquisas sobre esse ponto especifico de interesse poderdo investigar
como cada organizagdo se apropria da historia da regido e da documentacdo de memorias, €
faz uso de associacdes de caracteristicas da regido e de sua histéria, com a marca da cachaca,
ao comunicar sua proposta de valor ao mercado.

Pesquisas complementares poderiam ser ainda frutiferas ao se dedicarem a entender a
mobilizacdo das organizagdes em torno da polifonia discursiva da cachaca artesanal. Se por
um lado ha necessidade de enfatizar questdes ligadas ao ferroir, ao carater regional e ao
controle dos processos, por outro ha também uma defesa do controle de qualidade e outros
processos gerenciais que assegurem a qualidade do produto. Ou seja, no campo discursivo,
tradicdo e qualidade dos processos estdo presentes. Noutros termos, ndao obstante a
preservacao dos modos de fazer, incrementos tecnologicos e processuais sao bem-vindos e
eles precisam ser entendidos em sua dimensdo de constru¢do do significado de artesania.
Somam-se a isso as pesquisas que vierem a falar sobre as organizagdes que concedem selos de
qualidade a cachagas e analisar seus critérios.

Outros pesquisadores podem, ademais, dedicar-se a estudos que apontem, além de

presengas e auséncias, ressignificacdes comparando cachaga e outras bebidas alcoolicas e suas
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representacdes, enriquecendo a descri¢do do place branding da cachaga, apresentando o apelo
dual do sofisticado versus o popular, e explorando o elemento classista da sociedade brasileira
quanto a segmenta¢ao de mercado e mesmo a gourmetizagao.

Ao explorar as representacdes foi possivel compreender logicas encobertas,
provocagdes e questionamentos dos grupos que compdem as organizagdes pesquisadas.
Tratou-se de representacdes que coexistem e que se atravessam em situacdes especificas. Ha
controvérsia, mais que contradicdo, e ha sobreposicdo, por isso os desdobramentos sao
muitos. E sensato dizer que ha muitas versdes e que lidar com a construgdo de significados em
um recorte temporal ¢ um trabalho acentuadamente denso e complexo. Nao a toa é que a
expectativa ¢ que as pesquisas vindouras se sobreponham as limitagdes desta, as operacionais
e orcamentarias, que constrangem as possibilidades dos deslocamentos em viagens de campo
e as entrevistas. Note-se ainda que, como agenda de pesquisa, pode-se ter a analise de

imagens de rétulos, formato das garrafas, e de historias de marcas.
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ANEXOS




Anexo 1. Decreto n. 42644. Versao Original, com a expressao cachaca de alambique.



Decreto 42.644 de 5 de junho de 2002

Regulamenta a Lei n® 13.949, de 11
de Jjulho de 2001, que estabelece o
padréo de identidade e as
caracteristicas do processo de
elaboracéao da Cachaca de Alambique
e d& outras providéncias.

O Governador do Estado de Minas Gerais, no uso de atribuicédo
que 1lhe confere o artigo 90, inciso VII, da Constituicdo do
Estado, tendo em vista o disposto no artigo 13 da Lei n® 13.949,
de 11 de julho de 2001,

DECRETA:
CAPITULO T
Disposicdes Gerais
SECAOQ I
Dos Principios
Art. 1° - Este Decreto estabelece as normas gerais de

registro, padronizacdo, classificacdo, delimitacdo e denominacéo
de origem, de inspecdo e fiscalizacdo da produgdo e do comércio da
Cachaca de Alambique.

Art. 2° - Somente poderd ostentar na embalagem a expressao
Cachaca de Alambique o produto obtido segundo o processo de
elaboracdo previsto neste Decreto.

SECAO II
Das Definicdes

Art. 3° - Para fins deste Decreto, considera-se:
I - Cachaca de Alambique: a bebida fermento-destilada com
graduagéo alcodlica de 38% a 48% v/v(volume por volume), a

temperatura de 20°C(vinte graus Celsius), produzida no Estado,
e fabricada em safras anuais, a partir de matéria-prima Dbéasica
ou transformada; processada de acordo com as
caracteristicas histoéricas e culturais de cada uma das
regides de Minas; e elaborada e engarrafada na origem,
obedecido o disposto neste Decreto e na legislacdo federal
pertinente;

IT - matéria-prima bédsica: a cana-de-aclcar, ou simplesmente
cana, colhida sem queima, de variedade tradicionalmente cultivada
na regido ou recomendada por instituicdo oficial de pesquisa ou de
assisténcia técnica;

ITT - matéria-prima transformada: o produto obtido da
reconstituicdo da rapadura ou do melado de cana, produzido a
partir da matéria-prima béasica;

IV - safra: o ano da colheita da cana-de-acucar;

V - lote ou partida: a quantidade um produto em um ciclo
de fabricacdo, identificado por numero, letra ou combinacdo dos
dois, cuja caracteristica principal é a homogeneidade;

VI - prazo de validade: o tempo em que o produto mantém suas



propriedades, quando conservado na embalagem original e sem
avarias, em condic¢des adequadas de armazenagem e utilizacdo;

VII - produto de origem controlada: a cachaca tipica de uma
regido, sempre de grande notoriedade, que implica wuma intima
ligacdo entre o produto, as tradicgdes, o sitio e o talento do
homem;

VIITI - «certificagcdo de origem: o ato administrativo de
garantir que a cachaca atende as condig¢des estabelecidas para os
produtos de origem controlada.

CAPITULO II
Da Organizacéo
E dos Procedimentos de Controle da Producdo, Comércio e
Exportacéo

SECAO I
Dos Orgdos deliberacdo e Controle

Art. 4° - Compete a Secretaria de Estado de Agricultura,
Pecuidria e Abastecimento, por intermédio do Conselho Diretor do
Programa Mineiro de Incentivo a Produc¢do de Aguardentes - Pré-
Cachaca:

I - aprovar as normas gerails de registro, padronizacéo,
classificacdo e, ainda, de inspecdo e fiscalizacdo da produgdo e
do comércio da Cachaca de Alambique nos termos das
legislacdes federal e estadual pertinentes;

IT - aprovar as normas e os procedimentos demarcagdo de
regides produtoras e de certificacdo de origem;

IIT - aprovar as especificacdes técnicas de processo de

producdo e o padrdo de identidade e qualidade da Cachaca de
Alambique;

IV - deliberar, em grau de recurso, sobre penalidade aplicada
pelo é6rgdo fiscalizador;

V - executar outras atividades afins.

Art. 5° - O cadastro, a padronizacgdo, a classificacéo, a
inspecdo e a fiscalizacgédo da producdo e do comércio da Cachaca
Alambique, em relagcdo aos seus aspectos conceituais e
tecnolébgicos, sdo de competéncia do Instituto Mineiro
deAgropecuaria - IMA.

Pardgrafo Unico - Para efeito deste Decreto, o0s termos
Instituto Mineiro de Agropecudria - IMA e Orgdo Fiscalizador se
equivalem.

Art. 6° - Compete ao Orgido Fiscalizador:

I - executar as atividades de registro, padronizacéo,
classificacdo e, ainda, de inspecdo e fiscalizacdo da producédo e
do comércio da Cachaca de Alambique, sob os aspectos
conceituais, higiénico-sanitario e tecnoldgico;

IT - executar a inspecdo industrial, sanitdria e tecnoldgica
da Cachaca de Alambique;

IIT - conceder, cancelar e renovar, a pedido do interessado,

nos termos das normas aprovadas pelo Conselho Diretor do Pré-
Cachaca, o registro de estabelecimento produtor ou fabricante,
estandardizador ou padronizador, envasador ou engarrafador e
exportador da Cachaca de Alambique;

IV - propor padrdes de identidade e qualidade para a Cachaca



de Alambique;

V - analisar memoriais descritivos das técnicas de elaboracéo
da Cachaca de Alambique e de rdétulos utilizados na embalagem para
fins de registro;

VI - administrar e manter dados cadastrais relativos a
producdo e exportacdo da Cachaca de Alambique;

VII - idinstruir e encaminhar ao Conselho Diretor do Pré-
Cachaca os processos que tratam de assuntos atinentes a lei sobre
a Cachaca de Alambique, bem como dos respectivos
estabelecimentos industriais e fracionadores;

VIIT - promover a coleta de amostras de produtos e

ingredientes para andlise laboratorial, visando ao controle do
padrdo de identidade e qualidade da Cachaca de Alambique;
IX - executar outras atividades afins.

SECAO II
Das Regides Demarcadas e da Certificacdo de Origem

Art. 7° - Os produtores e estandardizadores que adotarem o
processo de elaboracdo da Cachaca de Alambique ©previsto neste
Decreto receberdo o Certificado de Controle de Origem
emitido pelo Orgao Fiscalizador, de acordo com as
caracteristicas culturais e geogréaficas de cada wuma das
regides produtoras do Estado.

§ 1° - O certificado de que trata o caput deste artigo néo
serd concedido ao produto que apresentar irregularidade de

natureza fiscal, ambiental ou sanitédria relativa ao processo de
elaboracdo da Cachaca de Alambique.

§ 2° - Compete ao Conselho Diretor do Pré-Cachaga, com base
em processo informado pelo Orgido Fiscalizador, a qualquer tempo,
cancelar a concessdo do Certificado de Controle de Origem do
produto que deixar de apresentar as caracteristicas da Cachaca
de Alambique prevista neste Decreto.

Art. 8° - A Cachaca de Alambique produzida em regido
demarcada conterd em seu rétulo a indicacdo de sua origem.

Art. 9° - Por regido demarcada entende-se uma regido
geografica que traduz um destilado alcodélico com caracteristicas
naturais, culturais e qualitativas particulares, cujo nome &

utilizado na mengdo ao produto dela proveniente.

Art. 10 - A utilizacdo de qualquer indicacdo de origem ou
proveniéncia depende do preenchimento dos requisitos estabelecidos
neste Decreto.

Art. 11 - Constitui &rea referencial para o zoneamento da
producdo da Cachaga de Alambique a microrregido homogénea
definida pelo o6rgdo federal de geografia e estatistica,

conforme anexo II.

Art. 12 - Uma microrregido pode ser desmembrada em duas ou
mais origens, e duas ou mais microrregides podem se agrupar numa
mesma denominacdo de origem se observado o seguinte:

I - O desmembramento de uma microrregido deve ser aprovado
por, no minimo, 80% (oitenta por cento) dos estabelecimentos

produtores de cachaca nela localizados, legalmente registrados no



Ministério da Agricultura, Pecuédria e Abastecimento;

IT - A unido de mais de uma microrregido para constituir uma
Uinica origem deve ser aprovada pela maioria dos estabelecimentos
produtores de cada uma das microrregides legalmente registrados no
Ministério da Agricultura, Pecuédria e Abastecimento.

Art. 13 - Os procedimentos desmembramento ou unido de
microrregides para constituir uma regido de origem
serdo regulamentados pelo Conselho Diretor do Pré-Cachaca.

Art. 14 - As express®es Cachaca de Alambique e
Certificacéo de Controle de Origem somente poderéo ser
utilizadas na marca certificada, e em todas as unidades de venda
do produto aprovado.

Art. 15 - O Certificado de Controle de Origem e o cadastro de
estabelecimento da Cachaga de Alambique néo podem ser
cedidos a terceiros, salvo continuacéo de uso por

sucessdo, reconhecida pelo 6rgdo fiscalizador.

Art. 16 - Suspensa ou cancelada a certificacdo de origem e o
registro de estabelecimento ou da bebida, o estabelecimento esté
obrigado a cessar, imediatamente, toda e qualquer publicidade que
tenha relacdo com os mesmos, retirando do mercado o produto com
tais indicac¢des no prazo de 30 (trinta) dias.

Art. 17 - A utilizacdo da certificacdo de origem e do
registro de estabelecimento serd cancelada, independente de
penalidade, em caso denuncia comprovada.

Art. 18 - Qualguer mudanga no sistema de fabricacdo da
Cachaca de Alambique e na origem do estabelecimento, que
afetem as caracteristicas da bebida e a indicacéo de
proveniéncia, devem ser previamente aprovadas pelo érgéo
fiscalizador.

SECAO III

Dos Registros de Estabelecimento e de Bebida

Art. 19 - Os estabelecimentos previstos neste Decreto deverédo
ser obrigatoriamente cadastrados no Instituto Mineiro
de Agropecuaria.

Paradgrafo Unico - O registro serd valido em todo o territdrio
mineiro e deverd ser renovado a cada 10(dez) anos.

Art. 20 - A bebida definida neste Decreto deverd ser
obrigatoriamente cadastrada no Instituto Mineiro de Agropecuaria.
Pardgrafo tUGnico - o cadastro da Cachaga de Alambique sera

vdlido em todo o territdério mineiro, observados os seguintes
prazos de renovagdo:

1. registro inicial: validade 3 (trés) anos;

2. renovacdes seguintes: validade 5(cinco) anos.

Art. 21 - O registro de estabelecimento e bebida ¢é véalido
para a regido demarcada.
Paradgrafo Unico: No caso de transferéncia de sede ou de



unidade producg¢do, o registro anterior é cancelado, obrigando-se o
interessado a solicitar novo registro de estabelecimento e de
bebida.

Art. 22 - Os requisitos, critérios e os procedimentos para o
registro de estabelecimento e de bebida serdo disciplinados em ato
administrativo complementar que definira a documentacéo
necesséaria, local e forma de apresentacdo, prazos e meios para o
cumprimento das diligéncias.

SECAO IV
Da Classificacdo dos Estabelecimentos

Art. 23 - A classificacdo geral dos estabelecimentos, de
acordo com sua atividade, é a seguinte:

I - produtor ou fabricante: é o estabelecimento rural que
transforma a garapa da cana, em sua forma original ou

reconstituida da rapadura ou do melado de cana, na Cachaca
de Alambique;

IT - estandardizador ou padronizador: é o estabelecimento que
elabora um tipo de bebida padrédo usando destilados elaborados por
estabelecimento produtor ou fabricante da mesma regido demarcada;

ITT - envasador ou engarrafador: é o estabelecimento que se
destina ao envasamento da Cachaca de Alambique em
recipientes destinados ao consumo, podendo efetuar as
préaticas
tecnoldgicas previstas em ato administrativo complementar;

IV - atacadista ou Distribuidor: é o estabelecimento que se

destina a vender a grosso ou a entregar a estabelecimento
varejista, por ordem do estabelecimento produtor ou manipulador, a
Cachaca de Alambique;

V - exportador: é o estabelecimento que se destina a exportar
a Cachaca de Alambique.

SECAO V
Do Controle de Matérias-Primas e Bebidas

Art. 24 - Os estabelecimentos fabricantes, estandardizadores,
envasadores e exportadores de Cachaca de Alambique estéo
obrigados a informar semestralmente ao Orgdo Fiscalizador as
quantidades de producdo e de compra de cachagas, de saida e o
estoque final do semestre, por regido de origem.

Pardgrafo tUnico - Para o caso da compra de cachagcas ¢é

obrigatéria a identificacdo do estabelecimento de origem.

Art. 25 - Os critérios e normas para o controle de
envelhecimento da Cachaca de Alambique seréo estabelecidos em
ato administrativo complementar, que conterdo prazos minimos,

capacidade, tipo e forma do recipiente, e local de envelhecimento,
observado o disposto da Sec¢do VII, do capitulo IV, deste Decreto e
a legislacdo federal, no que for aplicéavel.

Art. 26 - E proibido produzir, preparar, beneficiar,
acondicionar, transportar, ter em depdsito ou comercializar a
Cachagca de Minas em desacordo com as disposigdes deste Decreto.



Art. 27 - O material, os equipamentos e os veiculos
empregados na producdo, preparacdo, manipulacdo, beneficiamento,
acondicionamento e transporte da Cachaca de Alambique
deverdo observar as exigéncias sanitadrias e de higiene e atender
0s requisitos técnicos destinados a impedir a alteracdo da bebida.

Art. 28 - No acondicionamento e fechamento da bebida, somente
poderdo ser usados materiais que atendam aos requisitos sanitérios
e de higiene, e que ndo alterem os caracteres organolépticos, nem
transmitam substdncias nocivas ao produto.

Pardgrafo tUGnico - O vasilhame utilizado no acondicionamento
detergentes e outros produtos gquimicos n&do poderd ser empregado
no envasamento da Cachaca de Alambique.

SECAO VI
Do Controle de Estabelecimentos

Art. 29 - Os estabelecimentos produtores de Cachaca de
Alambique, de acordo com suas atividades, deverdo observar o
disposto nos artigos 36 a 39 do Decreto Federal n° 2.314, de 4 de
setembro de 1997, e ainda:

I - localizar-se distante de fontes de mau cheiro e de
contaminacéo;
IT - ser construido de alvenaria ou outro material aprovado,

com area compativel com o volume méximo da producdo;

IIT - possuir ambiente interno fechado, dotado de instalacgdes
que possibilitem a manutencdo das condig¢des higiénico-sanitarias
adequadas;

IV - possuir paredes lisas, de cor clara, impermedveis e de
facil higienizacédo, perfeita aeracdo e luminosodade;

V - possuir forro e sistema de vedacdo contra insetos e
outras fontes de contaminacdo;

VI - ©possuir piso impermedvel de facil escoamento das &guas
residuais e mantido sempre limpo e higienizado;

VII - possuir 4&rea fisica adequada que permita a correta

instalacdo dos equipamentos e a manipulacdo higiénico-sanitéaria de
matérias primas e produtos acabados;

VIIT - dispor de 4&gua potédvel encanada, em gquantidade
compativel com a demanda da atividade, cuja fonte, canalizacdo e
reservatdério devem ser protegidos de contaminacdo;

IX - ©possuir sistema de provimento de A&gua quente e/ou
produto adequado para higienizar o estabelecimento, instalacgdes,
equipamentos, utensilios e recipientes;

X - dispor de sistema de escoamento de &gua servida e
residuos gerados pela elaboragdo de produtos interligado a
eficientes processos descarte e protecgdo ambiental;

XI - dispor de instalagdo sanitédria com lavatdério e produtos

de higiene ©pessoal (sabonete, papel higiénico, toalha de papel,
etc.) proporcional a demanda estabelecida;

XII - dispor de fonte de energia compativel com a demanda da
atividade.

Art. 30 - E proibida a presenca de animais nos locais de
recebimento e depdsito de matéria-prima, elaboracéao,
acondicionamento, armazenamento e expedicdo de Cachaca de

Alambique.



CAPITULO III
Dos Requisitos e Controle de Qualidade

Art.31 - A Cachaca de Alambique observard os padrdes de
identidade e qualidade estabelecidos neste Decreto,
complementados por atos administrativos do Conselho Diretor do
Pr6-Cachaca.

Art.32 - Para efeito deste Decreto, a graduacdo alcodlica da
Cachaca de Alambique serd expressa em percentagem de volume de
4lcool etilico, a temperatura de 20 (vinte) graus Celsius.

Art.33 - S&do caracteristicas da Cachaca de Alambique:

I - ndo conter substédncias modificativas de cor, sabor, teor
alcobélico, aroma, natureza e qualidade;

IT - ndo conter agucares em quantidade superior a 6g(seis
gramas) por litro;

IITI - wutilizar agentes fermentativos naturais e ndo induzir

ou acelerar o processo fermentativo mediante o uso de produto
quimico de origem mineral;

IV - apresentar normalidade dos caracteres organolépticos e
requisitos de qualidade e quantidade dos componentes préprios de
sua natureza;

V - ndo conter substéncias nocivas a saude e elementos
estranhos, indicios de alteracdes e microrganismos patogénicos;
VI - ndo ter seus componentes total ou parcialmente alterados

por procedimentos que descaracterizem o conceito e o método
tradicional de producéo;

VII - obedecer aos padrdes de composicdo fisica e quimica
estabelecidos no Anexo I.

Paradgrafo Unico: Serd considerada imprépria para a fabricacéao
e a comercializacdo, com as chancelas oficiais de Cachaca
de Alambique e Certificagdo de Controle de Origem, a Dbebida que
ndo atender ao disposto neste artigo.

Art. 34 - A &gua destinada a producdo da Cachaca de Alambique
e utilizada na higienizacéo das instalacdes e dos
equipamentos deverd ser limpa, inodora, incolor, ndo conter germes
patogénicos e observar o padrdo de potabilidade.

Art. 35 - Independentemente do controle e da fiscalizacdo do
Poder Publico, todos os estabelecimentos previstos neste Decreto
deverdo estar aptos a verificar a qualidade da matéria-prima,
ingredientes ou substédncias, bem como das operacdes de fabricacéo
e a estabilidade do produto elaborado ou manipulado.

§ 1° - E facultado aos estabelecimentos previstos neste
Decreto realizarem seus controles através de laboratdédrios proédprios
ou contratados para este fim, sem prejuizo da responsabilidade da
empresa pela qualidade do produto.

§ 2° - 0O controle de qualidade poderéd ser realizado com a
utilizacdo do sistema de identificacdo de perigos para a seguranca
da saude, perda de qualidade e para a integridade econdmica do
produto, pela implantacdo do Programa de Andlise de Perigos e



Pontos Criticos de Controle.

§ 3° - Todos os estabelecimentos produtores de cachaca
de deverdo ter, obrigatoriamente, um responsavel técnico,
devidamente habilitado e registrado em um dos seguintes Conselhos:

1. CREA - Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e

Agronomia de Minas Gerais;
2. CRQ - Conselho Regional de Quimica 2% Regido;

3. CRF - Conselho Regional de Farmacia do Estado de Minas
Gerais.
§ 4° - As categorias profissionais a serem habilitadas serdo

definidas entre os Conselhos e o Pr6-Cachaca.

Art. 36 - Nas anédlises laboratoriais previstas neste Decreto
aplicam-se os métodos oficiais e as tolerdncias analiticas
estabelecidos ou outros, desde que reconhecidos pelo Orgao
Fiscalizador.

CAPITULO IV
Do Processo Produtivo e da Rotulagem

SECAO I
Da Colheita da Cana-de-acucar

Art. 37 - A cana-de-acucar deve ser colhida sem queima,
quando os colmos estejam maduros, e cortada rente ao nivel do
solo, a fim de evitar a eliminacdo da microbiota natural,
infestacdes de pragas e moléstias cristogénicas nas cepas
remanescentes e emissdes de brotacdes aéreas.

Art. 38 - Apds colhida, a cana deve ser despontada, ou seja
ter cortados os colmos imaturos da parte superior, de forma a
preservar a qualidade do suco e evitar a perda de rendimento de
destilado.

SECAO II
Da Moagem da Cana-de-acgucar

Art. 39 - A cana é moida, para a retirada do caldo que contém
os elementos do destilado, no prazo méaximo de 24 (vinte e quatro)
horas apds colhida.

Art. 40 - O equipamento de moagem, ou moenda, antes de ser
colocado em operacgdo, deve estar bem regulado para uma extracgdo
maxima e lavado ou esterilizado, com todas as suas partes e pecas
devidamente limpas.

Art. 41 - A garapa dgue sai da bica da moenda deve ser
peneirada e decantada em peneira de tamanho que contenha
bagacilhos e 1impurezas e decantador que detenha as impurezas e
materiais contaminantes que escaparam da peneiracdo, como terra,
areia e outros detritos.

SECAO III
Da Preparacdo do Mosto

Art. 42 - O mosto, ou suco fermentdvel, deve apresentar um
teor de aglcar entre 14 (quatorze) e 16(dezesseis) graus Brix.



Art. 43 - Para diluir o caldo até o limite definido no artigo
anterior deve-se adicionar &gua limpa, inodora, incolor sem germes
patogénicos e dentro dos padrdes de potabilidade.

SECAO IV
Da Fermentacdo

Art. 44 - O processo de fermentagdo do mosto para a
fabricacdo da Cachaca de Alambique é exclusivamente natural.

Paradgrafo Gnico - O fermento a ser utilizado na transformacdo
bioldégica da garapa em vinho destilavel sera:

1. fabricado com caldo da cana-de-acucar, acrescido de milho
em forma de fuba, vedada a utilizacdo de aditivo quimico de
qualquer natureza para acelerar ou reforcar a fermentacdo natural;

2. obtido a partir das cepas de microorganismos presentes nos
proéprios ingredientes descritos no inciso anterior e na regido
produtora, proibida a wutilizacdo de fermento industrializado
prensado, conhecido por “fermento de padaria”.

Art. 45 - Na preparagdo do pé-de-cuba, ou caldo de cana
fermentado rico em leveduras, devem ser observados os seguintes
parametros:

I - a temperatura ideal deve ser de 25 a 30°C;

IT - a acidez do mosto deve estar com o pH entre 4 e 5;

IIT - o teor de sacarose da garapa deve ser inferior a

8 (oito) graus Brix.

Art. 46 - O processo de fermentacdo pode ser conduzido por
3(trés) diferentes sistemas:

I - convencional: consiste em colocar o indéculo (pé-de-cuba) e
todo o0 meio a ser fermentado juntos na dorna de fermentacdo;

IT - Dbateladas sucessivas: consiste do aproveitamento do
fermento em varias fermentacdes subsequentes;

III - descontinuo-alimentado: consiste na alimentacdo da
dorna aos poucos, de modo a manter um teor de acgtcar
preestabelecido.

Art. 47 - A dorna de fermentacdo, ou recipiente no qual o
mosto ¢é colocado para fermentar, deve ser construida de material
rigido, lavavel e resistente a corrosdo e que ndo transmita
elemento que altere a cor, o aroma e o sabor do caldo.

SECAO V
Da Destilacéo

Art. 48 - Destilacédo é a operacdo que consiste em agquecer o
vinho lenta e gradualmente, até atingir a ebulicdo, separando e
selecionando, total ou parcialmente, substlncias de diferentes
volatilidades.

Art. 49 - A destilacdo do mosto fermentado somente poderd ser
realizada em alambiques de cobre, providos de serpentina também de
cobre, de operacdo descontinua.

Art. 50 - No ciclo destilagdo sdo obtidos 3 (trés) produtos
distintos denominados “cabeca”, “coragdo” e “cauda” ou “agua



fraca”, assim definidos:

I - cabeca: é a fracdo inicial da destilacdo, rica em metanol
e aldeidos, representando um percentual aproximado de 10% (dez por
cento), que deve ser descartada;

I1 - coracdo: ¢ a Cachaca de Alambique de Minas,
propriamente dita, representa a fracéo da destilacéo que
contém a menor quantidade de impurezas volateis e a maior

quantidade etanol, constituindo a melhor fracdo do destilado, e
corresponde a cerca
de 80% (oitenta por cento) do volume total;

IIT - ~cauda ou &gua fraca: é a fracdo final da destilacéo,
contendo altos teores de 4&gua, 4&lcooils superiores e outros
componentes indesejaveis a qualidade do destilado e a saude do
consumidor, correspondendo aproximadamente a 10%(dez por cento) do
destilado e deve ser descartada.

Art. 51 - O espirito alcodlico produzido deve conter de
38% (trinta e oito por cento) a 48%(quarenta e oito por cento)
de alcool em volume.

Art. 52 - E obrigatéria a filtragem do destilado para a
retirada de impurezas e residuos sélidos.

SECAO VI
Do Armazenamento

Art. 53 - Armazenamento é o ato de reunir destilados colhidos
em varios dias antes de ser destinado ao engarrafamento, como
cachaca nova, ou ao envelhecimento em tonéis de madeira.

Art. 54 - A Cachaca de Alambique sé pode ser armazenada em
recipiente de madeira ou ag¢o inoxidéavel, independentemente da
capacidade.

SECAO VII

Do Envelhicimento

Art. 55 - Para o envelhecimento, a Cachaca de Alambique sera
armazenada em barris ou tonéis de madeira de 100 (cem) a
700 (setecentos) litros de capacidade ligquida.

Art. 56 - E vedado, na fabricacdo de tonéis e barris de
envelhecimento da Cachagca de Alambique, o uso de madeira que possa
exercer qualquer agdo indesejavel nas caracteristicas da

cachaca ou que venha ensejar a migracdo de compostos tdéxicos para
esta.

SECAO VIII
Da Rotulagem

Art.57. Devem ser obedecidas as normas estabelecidas pelo
Regulamento da Lei n® 8.918, de 14 de julho de 1994, aprovado
pelo Decreto n® 2.314, de 04 de setembro de 1997, Dbem como a Lei
n.° 8.078, de 11 de setembro de 1990, e os atos administrativos
complementares.



Art. 58 - Somente poderd constar no rdétulo o tempo de
envelhecimento da aguardente de cana e cachagca envelhecidas que
forem elaboradas com 100% de aguardente de cana e/ou cachaca
envelhecidas, por um periodo minimo de 3 (trés) anos.

Art. 59 Poderd ser denominado “Reserva” ou “Reserva
Especial” a <cachaga e a aguardente de <cana gue possulrem
caracteristicas sensoriais, dentre outras, diferenciadas do

padrdo usual dos produtos elaborados pelo estabelecimento,
devidamente controlado e certificadas pelo oérgdo fiscalizador
competente.

Art. 60 Serd obrigatdério declarar no rdétulo a expressdo
“Armazenada em recipientes de . (tipo(s) de madeira empregada(s)”
para aguardentes de cana e cachacas coloridas que ndo obedecerem
aos critérios definidos para o envelhecimento, sendo vedado o uso
de corantes e extrato natural, lascas de madeira ou maravalhas
para correcdo e/ou modificacdo da coloragdo original do produto.

Art. 61 - Roétulo serd qualquer identificacdo afixada ou
gravada sobre o recipiente da bebida, de forma wunitdria ou
desmembrada, ou na respectiva parte plana da cédpsula, ou outro
material empregado na vedacdo do recipiente.

§ 1° - O lote partida poderad ser informado, de forma legivel
e visivel, em qualquer parte externa do recipiente da bebida.

§ 2° - A marca comercial do produto também poderd constar na
parte plana da cadpsula de vedacdo, desde gque nesta nao

contrarie dispositivos legais.

Art. 62 - O rétulo n&o poderd conter denominacdo, simbolo,
figura, desenho ou qualquer indicacdo que induza a erro ou
equivoco quanto a origem, natureza ou composicdo do produto, nem
atribuir-lhe qualidade ou caracteristica que n&o possua, bem como
finalidade terapéutica ou medicamentosa.

CAPITULO V
Das Praticas de Higiene

SECAO I
Da Higiene das Instalacdes e Equipamentos

Art. 63 - As condig¢des de higiene nas quais sdo realizadas
operacdes de recebimento e depdsito de matéria-prima, elaboracéao,
acondicionamento, armazenamento e expedicdo da Cachaca de

Alambique constituem objeto de autocontrole do estabelecimento
e
sdo fundadas nos seguintes principios:

I - identificacd&o das etapas decisivas para o controle da
higidez do produto colocado no mercado, em funcdo do processo de
fabricacdo utilizado no estabelecimento;

IT - supervisdo e controle das etapas decisivas segundo
métodos apropriados;
ITIT - andlises regulares do produto colocado no mercado por

laboratdério oficial ou credenciado;



IV - registro e controle da elaboracdo, distribuicdo e
conservacgdao do produto com o objetivo determinar, a qualqgquer
tempo, os agentes da produgédo, distribuicdo e comercializacdo, e o
cumprimento de disposig¢des relativas ao consumo;

Y - informar as autoridades os resultados de exame
laboratorial que revele riscos a satde das pessoas, dos animais e
das plantas;

VI - em caso de riscos para a saude humana, o estabelecimento
produtor ¢é obrigado a organizar sob sua direcgdo e 6nus a retirada
do mercado de lote de produto condenado para consumo.

Art. 64 - Todas as instalacgdes e equipamentos devem ser
mantidos em condig¢des de higiene antes, durante e apbs a
elaboracdo dos produtos.

Art. 65 - Os pisos e paredes, assim como 0s equipamentos e
utensilios usados na elaboracdo dos produtos, devem ser lavados
rotineiramente e higienizados com produtos liberados pelas

autoridades competentes.

Art. 66 - As instalacdes devem ser mantidas livres de insetos
e animais, agindo-se cautelosamente no emprego de venenos, cujo
uso € restrito nas 1instalacgdes ndo destinadas a recebimento,
obtencdo e depdsito de matéria-prima e ingredientes, elaboracéao,
acondicionamento e armazenamento de produto.

Art. 67 - Nas instalacdes de recebimento e armazenamento de
matéria-prima e ingredientes, elaboracdo, acondicionamento e
armazenamento devem ser observados o0s preceitos Dbéasicos de
higiene, n&o sendo permitido o deposito de objetos e materiais

estranhos ou a guarda de produtos gque possam contaminar o
destilado.

Art. 68 - As instalacgdes devem ter suficiente estoque de
desinfetantes apropriados para uso na higienizacdo das instalacdes
e equipamentos, recipientes e utensilios.

SECAO II
Da Higiene das Pessoas

Art. 69 - Todos os profissionais do estabelecimento produtor
faréo exame de salde, anualmente ou quando exigido pelas
autoridades de saude publica e defesa agropecuéaria.

Art. 70 - As pessoas afetadas por doenca infecto-contagiosa
ou repugnante serdo imediatamente afastadas do trabalho e o fato
comunicado ao 6rgdo local de saude publica.

Art. 71 - O pessoal das areas de manipulacdo e preparacdo de
matérias-primas e produtos acabados devem lavar as maos sempre gque
necessario e em cada retomada do trabalho, ou em caso de
contaminacéo.

Art. 72 - As pessoas devem ser orientadas para a observancia
de hébitos higiénicos como manter as unhas aparadas e limpas, usar
gorros para evitar a queda de cabelos nos produtos em processo de
elaboracdo e no destilado final, e manter sempre limpas as mdos e



os uniformes de trabalho.

CAPITULO VI
Da Elaboracdo do Produto Final

Art. 73 - A Cachaca de Alambique apresentard 3 (trés)tipos
diferentes designativos da elaboracdo do produto final, os quais
devem constar obrigatoriamente no rétulo de comercializacédo,
assim denominados:

I - nova: a bebida engarrafada logo apds sua extracdo;

IT - armazenada: a bebida mantida em descanso em tonel ou
barril de madeira por um periodo de 6(seis) meses;

IIT - envelhecida: a bebida submetida a processo de
envelhecimento em tonel ou barril de madeira, por um periodo
minimo de 18 (dezoito) meses; (12 meses)

Art. 74 - Admite-se a estandardizacdo da cachaca, desde que

sejam utilizados no processamento somente destilados elaborados na
forma estabelecida neste Decreto, produzidos em uma mesma regido

demarcada, e que conste no rbétulo [} termo “produto
estandardizado”.

Art. 75 - E permitida a infus&do da Cachaca de Alambique com
madeiras, ervas, raizes ou frutos, ou com seus extratos
naturais, desde que especificados, no rétulo, os componentes
utilizados, resguardado o sigilo industrial e vedada a wutilizacéo
de qualquer substancia artificial. (Cachaca de infusé&o)

CAPITULO VII
Da Inspecédo e Fiscalizacéo

SECAO I
Das Atividades de Inspecgdo e Fiscalizacgéo

Art. 76 - As acdes de inspecédo e fiscalizacdo se efetivaréo
em cardter permanente e constituirdo atividade rotina.

Paridgrafo Gnico - Quando solicitadas pelo Orgdo Fiscalizador,
os estabelecimentos deverdo prestar informagdes, apresentar ou
entregar documentos nos prazos fixados, a fim de ndo obstarem as
acdes de inspecdo e de fiscalizacédo.

Art. 74 - As atividades administrativas relacionadas com a
producdo da Cachaca de Alambique sdo entendidas como:
I - controle: é a verificacdo administrativa da producéo,

industrializacdo, manipulacdo, circulacdo e comercializacdo da
bebida;

IT - inspecgdo: é o acompanhamento das fases de producédo e
manipulacéo, sob os aspectos conceituais, tecnoldbgicos e
sanitarios da bebida;

ITT - fiscalizacdo: é a acdo direta do poder publico para
verificagdo o cumprimento da lei;

IV - anédlise fiscal: ¢é o procedimento laboratorial para

identificar ocorréncias de alteracdes, adulteracdes, falsificacdes
e fraudes, desde a producdo até a comercializacdo da bebida;

V - andlise de registro: é o procedimento laboratorial para
confirmar os pardmetros gque dizem respeito a veracidade da
composicdo apresentada por ocasido do pedido inicial ou de



renovacdo de registro da bebida;

VI - andlise de controle: é o procedimento laboratorial com a
finalidade controlar a industrializacdo e exportacdo da bebida;
VII - andlise pericial ou pericia de contraprova: ¢é a

determinacdo analitica realizada por peritos, em amostra da
bebida, gquando da contestacdo da andlise fiscal condenatédria;

VIITI - anadlise ou pericia desempate: é a determinacéo
analitica realizada por perito escolhido de comum acordo, ou, néao
havendo acordo, designado pela autoridade competente, com a
finalidade de dirimir divergéncia apurada na andlise pericial ou
pericia de contraprova.

Art. 77 - A inspecgédo e fiscalizacdo, exercidas por agentes
inspetores e fiscais, obedecerdo as normas estabelecidas neste
Decreto e outras que vierem a ser estabelecidas.

Art. 78 - Inspecgédo e fiscalizacdo sdo atos de examinar os
padrdes de processo e produto a higiene das pessoas e das
instalacdes e equipamentos e os padrdes fisico-quimicos e

microbioldégicos no recebimento, obtencdo e depdsito de matéria-
prima e ingredientes, assim como durante as fases de elaboracéo,

acondicionamento, armazenamento e rotulagem da Cachaca de
Alambique.

Art. 79 - Constituem, também, acdes de inspecdo e
fiscalizacéo as auditorias necessarias a verificacéao de

conformidade levadas a efeito nos estabelecimentos abrangidos por
este Decreto, que venham a adotar o sistema de identificacdo de
perigos para a seguranca da saude, perda de qualidade e
integridade econbmica da Cachaca de Alambique, através da
implantacdo de Programa de Andlise de Perigos e Pontos Criticos de
Controle (APPCC) .

Paradgrafo Unico - As definic¢des, conceitos, objetivos, campo
de aplicacdo e condigdes gerais para adogdo do sistema previsto no
caput deste artigo, bem como para implantac&o do Programa APPCC,
serdo fixados em ato administrativo do Orgdo Fiscalizador.

Art. 80 - A inspecdo e a fiscalizacdo serdo exercidas por
inspetor credenciado pelo Instituto Mineiro de Agropecuaria, nos
estabelecimentos de produgao, preparacgao, estandardizacéo,

acondicionamento, exportacdo, depdsito e firmas atacadistas e
varejistas.

Art. 81 - O exercicio da inspecdo e fiscalizacdo caberd a
profissional de escolaridade superior, na sua respectiva 4&rea de
competéncia, podendo o mesmo dispor de auxiliar devidamente
capacitado.

Art. 82 - As prerrogativas e as atribuig¢des especificas do
inspetor no exercicio de suas fungdes sdo as seguintes:

I - dispor de livre acesso nos estabelecimentos abrangidos
por este Decreto;

IT - colher amostras para andlises de controle e fiscal,
lavrando o respectivo termo;

IITI - realizar visitas rotineiras de inspecdo e vistoria para

apuracdo da pratica de infrac¢des, ou de eventos que tornem a



Cachagca De Minas passivel de alteracdo, e verificar a adequacéo
das instalacgbes, equipamentos e processos de produg¢do, lavrando
os respectivos termos;

IV - verificar a procedéncia e as condigdes do produto quando
exposto a venda;

\Y - proceder a apreensdo de produto, matéria-prima,
ingrediente ou de qualquer substéancia encontrados no
estabelecimento com inobservédncia deste Decreto, principalmente no
caso de indicio de fraude, falsificacdo, alteracdo, deterioracéo
ou perigo a saude humana, lavrando o respectivo termo;

VI - proceder a apreensdo de rdétulos que contenham as
expressdes Cachagca de Alambique e Certificacdo de Controle de
Origem no caso de infracdes previstas no inciso V;

VII - lavrar ato de infracdo para inicio do processo
administrativo previsto neste Decreto;
VIII - requisitar auxilio de autoridade policial no caso de

recusa ou embaraco ao desempenho de suas funcdes.

Art. 83 - Entende-se como propositalmente alterada a bebida,
matéria prima ou ingrediente que:

I - tiver sido adicionado de substdncia modificativa de sua
composicgéao, natureza e qualidade, ou que provoque a sua
deterioracédo;

IT - contiver aditivo ndo previsto neste Decreto;

IIT - tiver seus componentes, total ou parcialmente,
substituidos;

IV - tenha sido aromatizada, colorida ou adicionada de

substdncia estranha, destinada a ocultar defeito ou aparentar
qualidade superior a real;

V - induzir a erro quanto a origem, natureza, qualidade,
composicdo e caracteristica prépria;
VI - apresentar a composicdo e demais especificacdes

diferentes das mencionadas no registro e no rétulo, observadas as
tolerédncias previstas nos padrdes de identidade e qualidade;

VII - tiver sido modificada na sua composicdo sem a prévia
autorizacgdo do érgdo Fiscalizador.

Art. 84 - Entende-se como acidentalmente alterada a bebida
que tiver seus caracteres organolépticos, fisicos, quimicos ou
bioldégicos modificados por causas naturais.

SECAO II
Dos Documentos de Inspecgdo e Fiscalizacgéo

Art. 85 - O0s documentos de inspecédo e fiscalizacdo seréo
estabelecidos pelo Orgido Fiscalizador.

SECAQO III
Das Anédlises Fiscal e de Controle

Art. 86 - Nas anédlises fiscal e de controle serdo utilizados
os critérios, procedimentos e prazos estabelecidos e
regulamentados pelo Orgido Fiscalizador e aqueles reconecidos
internacionalmente, desde que validados pelo &érgéao federal
competente.



SECAO IV
Das Infracdes e de sua Classificacéao

Art. 87 - Constituem infracdes, além das previstas na
legislacdo federal, as seguintes:

I - adulterar, falsificar ou fraudar a Cachagca de Alambique,
sua matéria-prima e ingredientes;

IT - produzir, preparar, beneficiar, envasar, acondicionar e
rotular a Cachaca de Alambique em desacordo com as

disposigdes deste Decreto e atos complementares do Conselho
Diretor do Pré-Cachaca e do Orgido Fiscalizador;

IIT - wutilizar as chancelas oficiais Cachaca de Alambique e
Certificacéao de Controle de Origem em bebidas nao
cadastradas no Orgdo Fiscalizador;

IV - misturar a bebida chancelada como Cachaca de Alambique
com outras nao registradas no Orgao Fiscalizador, ou
provenientes de estabelecimentos ndo registrados no Ministério da
Agricultura e Abastecimento ou, ainda, de procedéncia estranha;

V - toda acdo ou omiss&o que importe em inobservancia ou em
desobediéncia ao disposto nas normas legais destinada a preservar
a origem, a integridade e a qualidade da Cachaca de Alambique e

a saude do consumidor.

Art. 88 - As responsabilidades administrativa, civil e penal,

pela pratica de infracdes recairdo, também, isolada ou
cumulativamente, sobre:

I - o requerente do registro que, por dolo ou culpa, omitir
informagdes ou fornecé-las incorretamente;

IT - O técnico responsavel quanto a formulacdo ou composicédo
do produto, do processo produtivo e das condigdes de estocagem e
armazenamento, caso em que o Orgdo Fiscalizador notificarad ao
Conselho Profissional respectivo;

ITT - todo aquele que incorrer para a pratica de infracdo ou
dela tiver vantagem;

IV - o transportador, o comerciante ou armazenador pelo

produto que estiver sob sua guarda ou responsabilidade, gquando
desconhecida sua procedéncia.

Paragrafo unico - A responsabilidade do produtor,
estandardizador, envasador, acondicionador e exportador
prevalecerd quando a bebida permanecer em vasilhame fechado e
inviolado.

Art. 89 - Quando a infracdo constituir crime ou contravencéo,
0] Orgéo Fiscalizador representard junto ao 6rgdo competente para a
apuracdo da responsabilidade penal.

Art. 90 - Quando a infracdo infringir disposicdes da
legislacéo federal relativa a producgao, preparagao,
beneficiamento, envasamento, acondicionamento, rotulagem,
transporte, armazenamento ou comercializacdo de bebida destilada,
o Orgao Fiscalizador notificard a repartigdo estadual do
Ministério da Agricultura, Pecuédria e Abastecimento.

SECAO V
Das Sancdes Administrativas



Art. 91 - Sem prejuizo das responsabilidades civil e penal, a
infringéncia a este Decreto sujeita o infrator, isolada ou
cumulativamente, as seguintes sancdes:

I - adverténcia: aplicada no caso em que o infrator for
primadrio, nédo tiver agido com dolo e, ainda, o dano puder ser
reparado e a infracdo ndo constituir fraude;

IT - cancelamento do registro de produto e de estabelecimento
de Cachaca de Alambique, aplicada nos casos de:

a) adulteracdo, falsificacdo e fraude da Cachaca de Alambique
e do seu processo produtivo;

b) ndo cumprimento das recomendacdes do Orgdo Fiscalizador
para reparacdo de infracdo penalizada com adverténcia.

Art. 92 - O uso das chancelas oficiais Cachaca de Alambique
e Certificagdo de Controle de Origem por estabelecimentos néo
registrados no Orgdo Fiscalizador constitui crime.

SECAO VI
Da Apreensao

Art. 91 - Caberd a apreensdo de bebida, ingrediente,
vasilhame ou rétulo quando ocorrerem indicios de adulteracéo,
falsificacdo, fraude ou inobservéncia ao disposto neste Decreto e
nos atos complementares do Conselho Diretor do Pré-Cachaca e do
Instituto Mineiro de Agropecuédria.

Art. 93 - Proceder-se-4, ainda, a apreensdo da bebida, em
depbdésito, armazens, firmas atacadistas e varejistas e exportador,
de cujo rdétulo constar as chancelas oficiais Cachaca de Alambique
e Certificagdo de Origem Controlada em desacordo com o
disposto neste Decreto.

Art. 94 - O produto apreendido ficard sob a guarda do
responsavel legal, nomeado fiel depositédrio, sendo proibida a sua
substituicdo, subtracdo ou remocdo, total ou parcialmente.

§ 1° - Em caso de comprovada necessidade, o produto podera
ser removido para outro local, a critério do Orgdo Fiscalizador.

§ 2° - Do produto apreendido serd colhida amostra para
anadlise, de cujo resultado serd dado conhecimento ao responsavel

legal.

Art. 95 - A apreensdo de que trata os artigos anteriores néo
poderd exceder 45 (quarenta e cinco) dias a contar da data da
lavratura do termo de apreensdo.

Art. 96 - N&o procedente a apreensdo, apds a apuracgéo
administrativa, far-se-4& a imediata devolugdo do produto.

Art. 97 - A recusa injustificada de responsavel legal de
estabelecimento, detentor de produto objeto de apreensdo, ao
encargo de fiel depositario, caracteriza embaraco a acdo da
fiscalizacdo, sujeitando-o as sancgdes legalmente estabelecidas,

devendo neste caso ser lavrado auto de infracéo.

SECAO VII
Da Apuracéo de Infragdo e do Recurso Administrativo



Art. 98 - O Orgdo Fiscalizador, ao tomar conhecimento, por
qualquer meio, da ocorréncia de infracédo, é obrigado a promover
sua imediata apuracgdo, através de processo administrativo proéprio,
sob pena de responsabilidade.

Art. 99 - A infringéncia as disposigdes deste Decreto e dos
atos complementares sera apurada em regular processo
administrativo, iniciado com a lavratura do auto de infracéo,

observados procedimentos, ritos e prazos fixados pelo &érgao
Fiscalizador.

Art. 100 - Da decisdo do Orgido Fiscalizador, cabe recurso
ao
Conselho Diretor do Pré-Cachaca, no prazo de 20(vinte) dias, a
contar do recebimento da notificacédo.

Art. 101 - O recurso previsto no artigo anterior seré
dirigido ao Presidente do Conselho Diretor do Pré-Cachacga, por
intermédio do Orgdo Fiscalizador, o qual, juntando-o aos autos do
processo, fard o seu encaminhamento, no prazo de 15(quinze) dias,
devidamente informado.

Paradgrafo Gnico - A autoridade julgadora deverd declarar se o
recurso ¢é recebido no efeito devolutivo, ou suspensivo, ou em
ambos.

Art. 102 - De posse do recurso, o Presidente do Conselho
Diretor do Pré-Cachaca nomearéd, entre os conselheiros, o relator
que terd prazo de 15(quinze) dias para lavrar o seu parecer e
entregéd-lo ao Presidente do Conselho Diretor.

Art. 103 - A decisédo de segunda instdncia serd proferida
dentro de 30 (trinta) dias, contado do recebimento do recurso, sob
pena de responsabilidade.

SECAO VIII
Da Execucdo das Sancdes

Art. 104 - As sancdes decorrentes da aplicacdo deste Decreto
serdo executadas na forma estabelecida pelo Orgdo Fiscalizador.

CAPITULO VIII
Das Disposic¢des Finais e Transitérias

Art. 105 - O Conselho Diretor do Prdé-Cachaca poderéd, ainda,
em atos complementares, fixar:

I - as exigéncias, os critérios e os procedimentos a serem
utilizados:

a) na padronizacdo, na classificacdo e no registro da Cachaca
de Alambique;

b) na classificacdo e registro de estabelecimento da bebida;

c) na inspecdo, fiscalizagcdo e controle da producéao,
industrializacdo e manipulacdo da bebida:

d) na anédlise laboratorial;

e) na demarcacdo de origem e na certificacdo de origem
controlada.

IT - a complementacdo dos padrdes de identidade e qualidade



da Cachaca de Alambique;

IITI - os meios de conservacdo da bebida;

IV - os requisitos para o envelhecimento da Cachaga de
Alambique.

Art. 106 - Este Decreto entra em vigor na data de sua
publicacéao.

Paldcio da Liberdade, em Belo Horizonte, aos 05 de junho de
2002.

Itamar Franco - Governador do Estado

ANEXO T
(a que se refere o artigo 33, inciso VII, do Decreto n°
42.644 de 05 de junho de 2002)

COMPOSICAO FISICO-QUIMICA DA CACHACA DE ALAMBIQUE

1.Acidez voléatil, expressa em acido acético em mg / 100 mL de
alcool anidro: maximo de 250

2. Esteres totais, expressos em acetato de etila, em mg / 100 mL
de &lcool anidro maximo de 200e minimo delO

3. Aldeidos totais , em acetaldeido, em mg/ 100 mL de &lcool
anidro maximo de
30 -

4.Soma de Furfural e Hidroximetilfurfural, em mg/100 mL de &lcool
anidro: maximo de 5.

5. Soma dos &lcoois iso-butilico( 2-metil propanol) e
isocamilicos( 2-metil -l-butanol + 3 metil-l-butanol), em mg /
100 mL de alcool anidro: méaximo de 320.

6. Soma dos &lcoois n-propilico (l-propanol), séc-butilico, (3-
butanol),e n-butilico (l-butanol), em mg/100 ml de &lcool anidro:
maxmo de 130

7. Deverd ser detectada a presenca de compostos fendlicos totais
em aguardentes de cana, cachacas e destilados alcobdlicos simples
de cana-de-acucar envelhecidos, caracteristicos das madeiras
utilizadas.

8. CONTAMINANTES
8.1 Contaminantes orgénicos

8.1.1 Alcool metilico, em quantidade ndo superior a 200 mg por
100 mL de &lcool anidro.

8.1.2 Carbamato de etila, em quantidade ndo superior a 400 pg/L (
microgramas por litro).



8.1.3 Acroleina (2-propenal), em quantidade nédo superior a 10 mg
por 100 mL em &lcool anidro.

8.1.4 Diacetil (2,3-butanodiona) , em quantidade ndo superior a 2
mg por 100 mL em &lcool anidro.

8.1.5 Formaldeido, em quantidade né&o superior a 5 mg por 100 mL
em alcool anidro.

8.2 Contaminantes inorgénicos

8.2.1 Cobre (Cu), em quantidade ndo superior a 8 mg/L (dez
miligramas por 1litro)

8.2.2 Chumbo ( Pb) , em quantidade ndo superior a 300 nug/L
(trezentos microgramas por litro).

8.2.3 Arsénio (As), em quantidade ndo superior a 100 pg/L ( cem
microgramas por litro).

8.2.4 C&dmio (Cd), em quantidade ndo superior a 100 ug/L (cem
microgramas por litro).

8.2.5 Acido cianidrico (HCN), em quantidade n&o superior a 5

mg/100 mL (cinco miligramas por cem mililitros) de &lcool anidro.
9. ELEMENTOS FISICOS

9.1 Particulas em SUSPENSE0 . vttt ittt teeeeeeeeennnnnnnns Ausentes
9.2 EXErato SECO. ittt ittt it ettt ettt ettt 6,0 Grama/litro



Anexo 2. Decreto n. 42644. Versao publicada, com a expressiao cachaca artesanal.



Legislagao Mineira
NORMA: DECRETO 42644

DECRETO 42644 DE 05/06/2002 - TEXTO ORIGINAL

Regulamenta a Lei n° 13.949, de 11 de julho de 2001, que
estabelece o padrdao de identidade e as caracteristicas do
processo de elaboragdo da Cachaga Artesanal de Minas e da

outras providéncias.

O Governador do Estado de Minas Gerais, no uso de atribuicdo que lhe confere o artigo 90, inciso VII, da

Constituicdo do Estado, tendo em vista o disposto no artigo 13 da Lei n°® 13.949, de 11 de julho de 2001,

DECRETA:

CAPITULO |

Disposicoes Gerais

SECAO |

Dos Principios

Art. 1° - Este Decreto estabelece as normas gerais de registro, padronizagao, classificagdo, delimitagédo e

denominagao de origem, de inspecao e fiscalizagdo da produgéo e do comércio da Cachaga Artesanal de Minas.

Art. 2° - Somente podera ostentar na embalagem a expressao Cachaga Artesanal de Minas o produto obtido

segundo o processo de elaboragao previsto neste Decreto.

SECAO I

Das Definicbes

Art. 3° - Para fins deste Decreto, considera-se:

| - Cachaga Artesanal de Minas: a bebida fermento-destilada com graduagado alcodlica de 38% a 54%
v/v(volume por volume), a temperatura de 20°C(vinte graus Celsius), produzida no Estado, e fabricada em safras
anuais, a partir de matéria-prima basica ou transformada; processada de acordo com as caracteristicas historicas e
culturais de cada uma das regides de Minas; e elaborada e engarrafada na origem, obedecido o disposto neste
Decreto e na legislagao federal pertinente;

Il - matéria-prima basica: a cana-de-agucar, ou simplesmente cana, colhida sem queima, de variedade
tradicionalmente cultivada na regido ou recomendada por instituicao oficial de pesquisa ou de assisténcia técnica;

Il - matéria-prima transformada: o produto obtido da reconstituicido da rapadura ou do melado de cana,
produzido a partir da matéria-prima basica;

IV - safra: o ano da colheita da cana-de-agucar;



V - lote ou partida: a quantidade de um produto em um ciclo de fabricagdo, identificado por nimero, letra ou
combinagao dos dois, cuja caracteristica principal € a homogeneidade;

VI - prazo de validade: o tempo em que o produto mantém suas propriedades, quando conservado na
embalagem original e sem avarias, em condi¢des adequadas de armazenagem e utilizagao;

VII - produto de origem controlada: a cachaga tipica de uma regido, sempre de grande notoriedade, que
implica uma intima ligagao entre o produto, as tradigdes, o sitio e o talento do homem;

VIII - certificagdo de origem: o ato administrativo de garantir que a cachaga atende as condi¢des

estabelecidas para os produtos de origem controlada.

CAPITULO II
Da Organizagao

E dos Procedimentos de Controle da Produgédo, Comércio e Exportagcao

SECAO |

Dos Orgdos de Deliberagéo e Controle

Art. 4° - Compete a Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, por intermédio do
Conselho Diretor do Programa Mineiro de Incentivo a Produgéo de Aguardentes - Pro-Cachaga:

| - aprovar as normas gerais de registro, padronizacao, classificagcao e, ainda, de inspegéo e fiscalizagdo da
produgéo e do comércio da Cachacga Artesanal de Minas nos termos das legislagbes federal e estadual pertinentes;

Il - aprovar as normas e os procedimentos de demarcacdo de regides produtoras e de certificagdo de
origem;

Il - aprovar as especificagdes técnicas de processo de produgdo e o padrao de identidade e qualidade da
Cachaca Artesanal de Minas;

IV - deliberar, em grau de recurso, sobre penalidade aplicada pelo 6rgao fiscalizador;

V - executar outras atividades afins.

Art. 5° - O registro, a padronizagao, a classificagao, a inspegéao e a fiscalizagdo da produgao e do comércio
da Cachaga Artesanal de Minas, em relagdo aos seus aspectos conceituais e tecnoldgicos, sdo de competéncia do
Instituto Mineiro de Agropecuéria - IMA.

Paragrafo Unico - Para efeito deste Decreto, os termos Instituto Mineiro de Agropecuaria - IMA e Orgdo

Fiscalizador se equivalem.

Art. 6° - Compete ao Orgéo Fiscalizador:

| - executar as atividades de registro, padronizagao, classificagao e, ainda, de inspegéo e fiscalizagdo da
produgdo e do comércio da Cachaga Artesanal de Minas, sob os aspectos conceituais, higi€nico-sanitario e
tecnoldgico;

Il - executar a inspegao industrial, sanitaria e tecnoldgica da Cachaga Artesanal de Minas;

lll - conceder, cancelar e renovar, a pedido do interessado, nos termos das normas aprovadas pelo
Conselho Diretor do Pro-Cachaga, o registro de estabelecimento produtor ou fabricante, estandardizador ou
padronizador, envasador ou engarrafador e exportador da Cachaca Artesanal de Minas;

IV - propor padrdes de identidade e qualidade para a Cachaga Artesanal de Minas;

V - analisar memoriais descritivos das técnicas de elaboragdo da Cachacga artesanal de Minas e de rétulos

utilizados na embalagem para fins de registro;



VI - administrar e manter dados cadastrais relativos a producao e exportagdo da Cachaga Artesanal de
Minas;

VII - instruir e encaminhar ao Conselho Diretor do Pro-Cachaga os processos que tratam de assuntos
atinentes a lei sobre a Cachaga Artesanal de Minas, bem como dos respectivos estabelecimentos industriais e
fracionadores;

VIII - promover a coleta de amostras de produtos e ingredientes para analise laboratorial, visando ao
controle do padrao de identidade e qualidade da Cachaga Artesanal de Minas;

IX - executar outras atividades afins.

SECAO I

Das Regides Demarcadas e da Certificagdo de Origem

Art. 7° - Os produtores e estandardizadores que adotarem o processo de elaboragado da Cachaga Artesanal
de Minas previsto neste Decreto receberdo o Certificado de Controle de Origem emitido pelo Orgao Fiscalizador, de
acordo com as caracteristicas culturais e geograficas de cada uma das regides produtoras do Estado.

§ 1° - O certificado de que trata o caput deste artigo ndo sera concedido ao produto que apresentar
irregularidade de natureza fiscal, ambiental ou sanitaria relativa ao processo de elaboragdo da Cachaga Artesanal de
Minas.

§ 2° - Compete ao Conselho Diretor do Pré-Cachaga, com base em processo informado pelo Orgéo
Fiscalizador, a qualquer tempo, cancelar a concesséo do Certificado de Controle de Origem do produto que deixar

de apresentar as caracteristicas da Cachacga Artesanal de Minas prevista neste Decreto.

Art. 8° - A Cachaga Artesanal de Minas produzida em regido demarcada contera em seu rétulo a indicagao

de sua origem.

Art. 9° - Por regido demarcada entende-se uma regiao geografica que traduz um destilado alcodlico com
caracteristicas naturais, culturais e qualitativas particulares, cujo nome é utilizado na mengdo ao produto dela

proveniente.

Art. 10 - A utilizagdo de qualquer indicagédo de origem ou proveniéncia depende do preenchimento dos

requisitos estabelecidos neste Decreto.

Art. 11 - Constitui area referencial para o zoneamento da producdo da Cachaga Artesanal de Minas a

microrregiao homogénea definida pelo 6rgao federal de geografia e estatistica, conforme anexo |II.

Art. 12 - Uma microrregiao pode ser desmembrada em duas ou mais origens, e duas ou mais microrregides
podem se agrupar numa mesma denominagao de origem se observado o seguinte:

| - O desmembramento de uma microrregido deve ser aprovado por, no minimo, 80%(oitenta por cento) dos
estabelecimentos produtores de cachaga nela localizados, legalmente registrados no Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento;

Il - A unidao de mais de uma microrregido para constituir uma unica origem deve ser aprovada pela maioria
dos estabelecimentos produtores de cada uma das microrregides legalmente registrados no Ministério da

Agricultura, Pecuéria e Abastecimento.



Art. 13 - Os procedimentos de desmembramento ou unido de microrregides para constituir uma regido de

origem serdo regulamentados pelo Conselho Diretor do Pr6-Cachaga.

Art. 14 - As expressdes Cachaga Artesanal de minas e Certificagdo de Controle de Origem somente

poderao ser utilizadas na marca certificada, e em todas as unidades de venda do produto aprovado.

Art. 15 - O Certificado de Controle de Origem e o registro de estabelecimento de Cachaga Artesanal de
Minas ndo podem ser cedidos a terceiros, salvo continuagdo de uso por sucessdo, reconhecida pelo 6rgao

fiscalizador.

Art. 16 - Suspensa ou cancelada a certificagdo de origem e o registro de estabelecimento ou da bebida, o
estabelecimento esta obrigado a cessar, imediatamente, toda e qualquer publicidade que tenha relagdo com os

mesmos, retirando do mercado o produto com tais indicagdes no prazo de 30(trinta) dias.

Art. 17 - A utilizagdo da certificagdo de origem e do registro de estabelecimento sera cancelada,

independente de penalidade, em caso de denuncia comprovada.

Art. 18 - Qualquer mudanga no sistema de fabricagdo da Cachaga Artesanal de Minas e na origem do
estabelecimento, que afetem as caracteristicas da bebida e a indicagcdo de proveniéncia, devem ser previamente

aprovadas pelo 6rgao fiscalizador.

SECAO Il

Dos Registros de Estabelecimento e de Bebida

Art. 19 - Os estabelecimentos previstos neste Decreto deverao ser obrigatoriamente registrados no Instituto
Mineiro de Agropecuaria.
Paragrafo Unico - O registro sera valido em todo o territério mineiro e devera ser renovado a cada 10(dez)

anos.

Art. 20 - A bebida definida neste Decreto devera ser obrigatoriamente registrada no Instituto Mineiro de
Agropecuaria.

Paragrafo unico - O registro da Cachaga Artesanal de Minas sera valido em todo o territério mineiro,
observados os seguintes prazos de renovagao:

1. registro inicial: validade de 3(trés) anos;

2. renovagdes seguintes: validade de 5(cinco) anos.

Art. 21 - O registro de estabelecimento e bebida é valido para a regido demarcada.
Paragrafo unico: No caso de transferéncia de sede ou de unidade de produgdo, o registro anterior é

cancelado, obrigando-se o interessado a solicitar novo registro de estabelecimento e de bebida.
Art. 22 - Os requisitos, critérios e os procedimentos para o registro de estabelecimento e de bebida serao
disciplinados em ato administrativo complementar que definirA a documentagdo necessaria, local e forma de

apresentagao, prazos e meios para o cumprimento das diligéncias.

SECAO IV



Da Classificagao dos Estabelecimentos

Art. 23 - A classificagao geral dos estabelecimentos, de acordo com sua atividade, é a seguinte:

| - produtor ou fabricante: é o estabelecimento rural que transforma a garapa da cana, em sua forma original
ou reconstituida da rapadura ou do melado de cana, na Cachaga Artesanal de Minas;

Il - estandardizador ou padronizador: é o estabelecimento que elabora um tipo de bebida padrdo usando
destilados elaborados por estabelecimento produtor ou fabricante da mesma regido demarcada;

lIl - envasador ou engarrafador: é o estabelecimento que se destina ao envasamento da Cachaca Artesanal
de Minas em recipientes destinados ao consumo, podendo efetuar as praticas tecnoldgicas previstas em ato
administrativo complementar;

IV - atacadista ou Distribuidor: é o estabelecimento que se destina a vender a grosso ou a entregar a
estabelecimento varejista, por ordem do estabelecimento produtor ou manipulador, a Cachaga Artesanal de Minas;

V - exportador: é o estabelecimento que se destina a exportar a Cachaga Artesanal de Minas.

SECAO V

Do Controle de Matérias-Primas e Bebidas

Art. 24 - Os estabelecimentos fabricantes, estandardizadores, envasadores e exportadores de Cachaga
Artesanal de Minas est&o obrigados a informar semestralmente ao Orgao Fiscalizador as quantidades de produgéo e
de compra de cachagas, de saida e o estoque final do semestre, por regido de origem.

Paragrafo Unico - Para o caso da compra de cachagas é obrigatéria a identificagdo do estabelecimento de

origem.

Art. 25 - Os critérios € normas para o controle de envelhecimento da Cachaga Artesanal de Minas serao
estabelecidos em ato administrativo complementar, que conterdo prazos minimos, capacidade, tipo e forma do
recipiente, e local de envelhecimento, observado o disposto da Segao VII, do capitulo IV, deste Decreto e a

legislagao federal, no que for aplicavel.

Art. 26 - E proibido produzir, preparar, beneficiar, acondicionar, transportar, ter em depdsito ou comercializar

a Cachaca Artesanal de Minas em desacordo com as disposi¢cdes deste Decreto.

Art. 27 - O material, os equipamentos e os veiculos empregados na produgéo, preparagdo, manipulagao,
beneficiamento, acondicionamento e transporte da Cachaca Artesanal de Minas deverdo observar as exigéncias

sanitarias e de higiene e atender os requisitos técnicos destinados a impedir a alteragao da bebida.

Art. 28 - No acondicionamento e fechamento da bebida, somente poderdo ser usados materiais que
atendam aos requisitos sanitarios e de higiene, e que nao alterem os caracteres organolépticos, nem transmitam
substancias nocivas ao produto.

Paragrafo unico - O vasilhame utilizado no acondicionamento de detergentes e outros produtos quimicos

nao podera ser empregado no envasamento da Cachaca Artesanal de Minas.

SECAO VI

Do Controle de Estabelecimentos



Art. 29 - Os estabelecimentos produtores de Cachaca Artesanal de Minas, de acordo com suas atividades,
deverao observar o disposto nos artigos 36 a 39 do Decreto Federal n® 2.314, de 4 de setembro de 1997, e ainda:

| - localizar-se distante de fontes de mau cheiro e de contaminacgao;

Il - ser construido de alvenaria ou outro material aprovado, com area compativel com o volume maximo da
produgéo;

lIl - possuir ambiente interno fechado, dotado de instalagées que possibilitem a manutengao das condigbes
higiénico-sanitarias adequadas;

IV - possuir paredes lisas, de cor clara, impermeaveis e de facil higienizagdo, perfeita aeracdo e
luminosodade;

V - possuir forro e sistema de vedagao contra insetos e outras fontes de contaminacgao;

VI - possuir piso impermeavel de facil escoamento das aguas residuais e mantido sempre limpo e
higienizado;

VII - possuir area fisica adequada que permita a correta instalagdo dos equipamentos e a manipulagao
higiénico-sanitaria de matérias primas e produtos acabados;

VIII - dispor de agua potavel encanada, em quantidade compativel com a demanda da atividade, cuja fonte,
canalizagao e reservatoério devem ser protegidos de contaminagao;

IX - possuir sistema de provimento de agua quente e/ou produto adequado para higienizar o
estabelecimento, instalagdes, equipamentos, utensilios e recipientes;

X - dispor de sistema de escoamento de agua servida e residuos gerados pela elaboragdo de produtos
interligado a eficientes processos de descarte e protecdo ambiental;

XI - dispor de instalagédo sanitaria com lavatério e produtos de higiene pessoal(sabonete, papel higiénico,
toalha de papel, etc.) proporcional a demanda estabelecida;

XII - dispor de fonte de energia compativel com a demanda da atividade.

Art. 30 - E proibida a presenca de animais nos locais de recebimento e depdsito de matéria-prima,

elaboragao, acondicionamento, armazenamento e expedigdo de Cachaga Artesanal de Minas.

CAPITULO Il

Dos Requisitos e Controle de Qualidade

Art. 31 - A Cachaga Artesanal de minas observara os padrdes de identidade e qualidade estabelecidos

neste Decreto, complementados por atos administrativos do Conselho Diretor do Pro-Cachaga.

Art. 32 - Para efeito deste Decreto, a graduagéo alcodlica da Cachaga Artesanal de Minas sera expressa em

percentagem de volume de alcool etilico, a temperatura de 20(vinte) graus Celsius.

Art. 33 - Sao caracteristicas da Cachaga Artesanal de Minas:

| - ndo conter substancias modificativas de cor, sabor, teor alcodlico, aroma, natureza e qualidade;

Il - ndo conter agucares em quantidade superior a 6g(seis gramas) por litro;

[l - utilizar agentes fermentativos naturais e n&o induzir ou acelerar o processo fermentativo mediante o uso
de produto quimico de origem mineral;

IV - apresentar normalidade dos caracteres organolépticos e requisitos de qualidade e quantidade dos
componentes proprios de sua natureza;

V - ndo conter substancias nocivas a saude e elementos estranhos, indicios de alteragdes e microrganismos

patogénicos;



VI - n&o ter seus componentes total ou parcialmente alterados por procedimentos que descaracterizem o
conceito e o0 método tradicional de produgao;

VII - obedecer aos padrbes de composigao fisica e quimica estabelecidos no Anexo I.

Paragrafo unico: Sera considerada impropria para a fabricagdo € a comercializagdo, com as chancelas
oficiais de Cachaga Artesanal de Minas e Certificagdo de Controle de Origem, a bebida que ndo atender ao disposto

neste artigo.

Art. 34 - A agua destinada a producado da Cachaga Artesanal de Minas e utilizada na higienizagéo das
instalacdes e dos equipamentos devera ser limpa, inodora, incolor, ndo conter germes patogénicos e observar o

padrao de potabilidade.

Art. 35 - Independentemente do controle e da fiscalizagdo do Poder Publico, todos os estabelecimentos
previstos neste Decreto deverdo estar aptos a verificar a qualidade da matéria-prima, ingredientes ou substancias,
bem como das operagdes de fabricagado e a estabilidade do produto elaborado ou manipulado.

§ 1° - E facultado aos estabelecimentos previstos neste Decreto realizarem seus controles através de
laboratérios proprios ou contratados para este fim, sem prejuizo da responsabilidade da empresa pela qualidade do
produto.

§ 2° - O controle de qualidade podera ser realizado com a utilizagdo do sistema de identificagdo de perigos
para a seguranca da saude, perda de qualidade e para a integridade econémica do produto, pela implantagédo do
Programa de Andlise de Perigos e Pontos Criticos de Controle.

§ 3° - Todos os estabelecimentos produtores de cachaga artesanal deverdo ter, obrigatoriamente, um
responsavel técnico, devidamente habilitado e registrado em um dos seguintes Conselhos:

1. CREA - Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e Agronomia de Minas Gerais;

2. CRQ - Conselho Regional de Quimica 22 Regiao;

3. CRF - Conselho Regional de Farmacia do Estado de Minas Gerais.

§ 4° - As categorias profissionais a serem habilitadas serdo definidas entre os Conselhos e o Pré-Cachaga.

Art. 36 - Nas analises laboratoriais previstas neste Decreto aplicam-se os métodos oficiais e as tolerancias

analiticas estabelecidos ou outros, desde que reconhecidos pelo Orgéo Fiscalizador.

CAPITULO IV

Do Processo Produtivo e da Rotulagem

SECAO |

Da Colheita da Cana-de-agucar

Art. 37 - A cana-de-agucar deve ser colhida sem queima, quando os colmos estejam maduros, e cortada
rente ao nivel do solo, a fim de evitar a eliminagdo da microbiota natural, infestagbes de pragas e moléstias

cristoganicas nas cepas remanescentes e emissdes de brotacdes aéreas.

Art. 38 - Apds colhida, a cana deve ser despontada, ou seja ter cortados os colmos imaturos da parte

superior, de forma a preservar a qualidade do suco e evitar a perda de rendimento de destilado.

SECAO I

Da Moagem da Cana-de-agucar



Art. 39 - A cana é moida, para a retirada do caldo que contém os elementos do destilado, no prazo maximo

de 24(vinte e quatro) horas apés colhida.

Art. 40 - O equipamento de moagem, ou moenda, antes de ser colocado em operagéo, deve estar bem
regulado para uma extragdo maxima e lavado ou esterilizado, com todas as suas partes e pegas devidamente

limpas.

Art. 41 - A garapa que sai da bica da moenda deve ser peneirada e decantada em peneira de tamanho que
contenha bagacilhos e impurezas e decantador que detenha as impurezas e materiais contaminantes que

escaparam da peneiragao, como terra, areia e outros detritos.

SECAO Il

Da Preparagéao do Mosto

Art. 42 - O mosto, ou suco fermentavel, deve apresentar um teor de agucar entre 14(quatorze) e

16(dezesseis) graus Brix.

Art. 43 - Para diluir o caldo até o limite definido no artigo anterior deve-se adicionar agua limpa, inodora,

incolor sem germes patogénicos e dentro dos padrdes de potabilidade.

SECAO IV

Da Fermentagéao

Art. 44 - O processo de fermentagdo do mosto para a fabricagdo da Cachaga Artesanal de Minas é
exclusivamente natural.

Paragrafo unico - O fermento a ser utilizado na transformacgao biolégica da garapa em vinho destilavel sera:

1. fabricado com caldo da cana-de-acucar, acrescido de milho em forma de fuba, vedada a utilizacdo de
aditivo quimico de qualquer natureza para acelerar ou reforgar a fermentacao natural;

2. obtido a partir das cepas de microorganismos presentes nos proprios ingredientes descritos no inciso
anterior e na regido produtora, proibida a utilizagdo de fermento industrializado prensado, conhecido por “fermento

de padaria”.

Art. 45 - Na preparagdo do pé-de-cuba, ou caldo de cana fermentado rico em leveduras, devem ser
observados os seguintes parametros:

| - a temperatura ideal deve ser de 25 a 30°C;

Il - a acidez do mosto deve estar com o pH entre 4 e 5;

lIl - o teor de sacarose da garapa deve ser inferior a 8(oito) graus Brix.

Art. 46 - O processo de fermentagéo pode ser conduzido por 3(trés) diferentes sistemas:

| - convencional: consiste em colocar o indculo(pé-de-cuba) e todo o meio a ser fermentado juntos na dorna
de fermentacao;

Il - bateladas sucessivas: consiste do aproveitamento do fermento em varias fermentagdes subsequentes;

Il - descontinuo-alimentado: consiste na alimentagdo da dorna aos poucos, de modo a manter um teor de

agucar preestabelecido.



Art. 47 - A dorna de fermentagio, ou recipiente no qual o mosto € colocado para fermentar, deve ser
construida de material rigido, lavavel e resistente a corrosdo e que nao transmita elemento que altere a cor, 0 aroma

e o sabor do caldo.

SECAO V

Da Destilacao

Art. 48 - Destilagdo € a operagcdo que consiste em aquecer o vinho lenta e gradualmente, até atingir a

ebulicdo, separando e selecionando, total ou parcialmente, substancias de diferentes volatilidades.

Art. 49 - A destilagdo do mosto fermentado somente podera ser realizada em alambiques de cobre, providos
de serpentina também de cobre, de operagao descontinua.

Art. 50 - No ciclo de destilagdo sdo obtidos 3(trés) produtos distintos denominados “cabega”, “coragédo” e
“cauda” ou “agua fraca”, assim definidos:

| - cabega: é a fracado inicial da destilagdo, rica em metanol e aldeidos, representando um percentual
aproximado de 10%(dez por cento), que deve ser descartada;

Il - coracdo: é a Cachaca Artesanal de Minas, propriamente dita, representa a fragao da destilacdo que
contém a menor quantidade de impurezas volateis e a maior quantidade de etanol, constituindo a melhor fragdo do
destilado, e corresponde a cerca de 80%(oitenta por cento) do volume total;

[ll - cauda ou agua fraca: é a fragéo final da destilagdo, contendo altos teores de agua, alcoois superiores e
outros componentes indesejaveis a qualidade do destilado e a saude do consumidor, correspondendo

aproximadamente a 10%(dez por cento) do destilado e deve ser descartada.

Art. 51 - O espirito alcodlico produzido deve conter de 40%(quarenta por cento) a 54%(cinquiienta e quatro

por cento) de alcool em volume.

Art. 52 - E obrigatéria a filtragem do destilado para a retirada de impurezas e residuos sélidos.

SECAO VI

Do Armazenamento

Art. 53 - Armazenamento € o ato de reunir destilados colhidos em varios dias antes de ser destinado ao

engarrafamento, como cachaga nova, ou ao envelhecimento em tonéis de madeira.

Art. 54 - A Cachaga Artesanal de Minas s6 pode ser armazenada em recipiente de madeira ou ago

inoxidavel, independentemente da capacidade.

SECAO VII

Do Envelhicimento

Art. 55 - Para o envelhecimento, a Cachaca Artesanal de Minas sera armazenada em barris ou tonéis de

madeira de 200(duzentos) a 250(duzentos e cinqlienta) litros de capacidade liquida.



Art. 56 - E vedado, na fabricacdo de tonéis e barris de envelhecimento da Cachaca Artesanal de Minas, o
uso de madeira que possa exercer qualquer agao indesejavel nas caracteristicas da cachaga ou que venha ensejar a

migragao de compostos téxicos para esta.

SECAO VIII

Da Rotulagem

Art. 57 - Roétulo sera qualquer identificagdo afixada ou gravada sobre o recipiente da bebida, de forma
unitaria ou desmembrada, ou na respectiva parte plana da capsula, ou outro material empregado na vedagéao do

recipiente.

Art. 58 - O rétulo da bebida deve ser previamente aprovado pelo Orgédo Fiscalizador, e constar em cada
unidade, sem prejuizo de outras disposigdes de lei, em caracteres visiveis e legiveis, os seguintes dizeres:

| - o nome do produtor ou fabricante, do estandardizador ou padronizador e do envasador ou engarrafador;

Il - o enderego do estabelecimento de produg¢do ou envasamento;

1l - o nimero do registro do produto no Ministério da Agricultura e do Bastecimento e no Orgéo Fiscalizador;

IV - a denominagéo do produto;

V - a marca comercial;

VI - os ingredientes;

VII - a expressao “Industria Brasileira”, por extenso ou abreviada;

VIII - a expresséo “Cachaca Artesanal de Minas”;

IX - a indicacao de sua origem;

X - o tipo de designativo da bebida;

XI - o conteudo, expresso na unidade correspondente de acordo com normas especificas;

XII - a graduagao alcodlica, por extenso ou abreviada, expressa em porcentagem de volume alcodlico;

XIIl - a identificagéo do lote ou da partida;

XIV - o prazo de validade;

XV - frase de adverténcia, quando bebida alcodlica, conforme estabelecido por lei especifica.

§ 1° - Na declaragcao dos aditivos de infusdo deverdo ser indicados a sua fungao principal e seu nome
completo.

§ 2° - Excetuada a capsula de vedacgio, no rétulo sobre o recipiente da bebida deverdo constar os dizeres
obrigatorios a que se referem os incisos IV, V, VI, VII, VIII, IX, X, XI, XIl e XV, deste artigo.

§ 3° - Nas embalagens retornaveis litografadas fica permitida a indicagdo dos aditivos na parte da capsula
de vedacéo, e, quando destinadas a uso multiplo, permitir-se-a, também, a denominagao do produto.

§ 4° - O rétulo da bebida destinada a exportagcao podera ser escrito, no todo ou em parte, no idioma do pais
de destino, sendo vedada a comercializagdo dessa bebida, com esse rétulo, no mercado mineiro.

§ 5° - O lote partida podera ser informado, de forma legivel e visivel, em qualquer parte externa do
recipiente da bebida.

§ 6° - A marca comercial do produto também podera constar na parte plana da capsula de vedagao, desde

que nesta ndo conste outros dizeres além dos previstos nos incisos |, Il e lll, deste artigo.

Art. 59 - O rétulo ndo podera conter denominagao, simbolo, figura, desenho ou qualquer indicagdo que
induza a erro ou equivoco quanto a origem, natureza ou composi¢cao do produto, nem atribuir-lhe qualidade ou

caracteristica que ndo possua, bem como finalidade terapéutica ou medicamentosa.



CAPITULO V

Das Praticas de Higiene

SECAO |

Da Higiene das Instalagdes e Equipamentos

Art. 60 - As condigbes de higiene nas quais sdo realizadas operagdes de recebimento e depdsito de
matéria-prima, elaboragido, acondicionamento, armazenamento e expedicdo da Cachaca Artesanal de Minas
constituem objeto de autocontrole do estabelecimento e sdo fundadas nos seguintes principios:

| - identificagdo das etapas decisivas para o controle da higidez do produto colocado no mercado, em fungéo
do processo de fabricagao utilizado no estabelecimento;

Il - supervisdo e controle das etapas decisivas segundo métodos apropriados;

Il - analises regulares do produto colocado no mercado por laboratério oficial ou credenciado;

IV - registro e controle da elaboragéo, distribuicdo e conservacao do produto com o objetivo de determinar, a
qualquer tempo, os agentes da produgéo, distribuicdo e comercializagao, e o cumprimento de disposigbes relativas
ao consumo;

V - informar as autoridades os resultados de exame laboratorial que revele riscos a saude das pessoas, dos
animais e das plantas;

VI - em caso de riscos para a saude humana, o estabelecimento produtor € obrigado a organizar sob sua

diregdo e 6nus a retirada do mercado de lote de produto condenado para consumo.

Art. 61 - Todas as instalacdes e equipamentos devem ser mantidos em condi¢cdes de higiene antes, durante

e apos a elaboragéo dos produtos.

Art. 62 - Os pisos e paredes, assim como 0s equipamentos e utensilios usados na elaboragao dos produtos,

devem ser lavados rotineiramente e higienizados com produtos liberados pelas autoridades competentes.

Art. 63 - As instalagdes devem ser mantidas livres de insetos e animais, agindo-se cautelosamente no
emprego de venenos, cujo uso é restrito nas instalagdes nado destinadas a recebimento, obtengédo e depdsito de

matéria-prima e ingredientes, elaboragéo, acondicionamento e armazenamento de produto.

Art. 64 - Nas instalagbes de recebimento e armazenamento de matéria-prima e ingredientes, elaboracao,
acondicionamento e armazenamento devem ser observados os preceitos basicos de higiene, ndo sendo permitido o

deposito de objetos e materiais estranhos ou a guarda de produtos que possam contaminar o destilado.

Art. 65 - As instalagbes devem ter suficiente estoque de desinfetantes apropriados para uso na higienizagao

das instalagdes e equipamentos, recipientes e utensilios.

SECAO I

Da Higiene das Pessoas

Art. 66 - Todos os profissionais do estabelecimento produtor fardo exame de saude, anualmente ou quando

exigido pelas autoridades de saude publica e de defesa agropecuaria.



Art. 67 - As pessoas afetadas por doenga infecto-contagiosa ou repugnante serdo imediatamente afastadas

do trabalho e o fato comunicado ao 6rgao local de saude publica.

Art. 68 - O pessoal das areas de manipulagao e preparagao de matérias-primas e produtos acabados devem

lavar as maos sempre que necessario e em cada retomada do trabalho, ou em caso de contaminagao.

Art. 69 - As pessoas devem ser orientadas para a observancia de habitos higiénicos como manter as unhas
aparadas e limpas, usar gorros para evitar a queda de cabelos nos produtos em processo de elaboragédo e no

destilado final, e manter sempre limpas as maos e os uniformes de trabalho.

CAPITULO VI

Da Elaboragao do Produto Final

Art. 70 - A Cachacga Artesanal de Minas apresentara 5(cinco) tipos diferentes designativos da elaboragéo do
produto final, os quais devem constar obrigatoriamente no rétulo de comercializagéao, assim denominados:

| - nova: a bebida engarrafada logo apds sua extragéao;

Il - descansada: a bebida mantida em descanso em tonel ou barril de madeira por um periodo de 6(seis)
meses;

lll - envelhecida: a bebida submetida a processo de envelhecimento em tonel ou barril de madeira, por um
periodo minimo de 18(dezoito) meses;

IV - matizada: a bebida resultante da harmoniza¢do de um minimo de 50%(cinqiienta por cento) de cachacga
“envelhecida” com cachaga “nova” ou “descansada’;

V - reserva especial: a bebida resultante do processo de envelhecimento minimo de 36(trinta e seis) meses

em tonel ou barril de madeira.

Art. 71 - Admite-se a estandardizagao da cachaga, desde que sejam utilizados no processamento somente
destilados elaborados na forma estabelecida neste Decreto, produzidos em uma mesma regido demarcada, e que

conste no rétulo o termo “produto estandardizado”.

Art. 72 - E permitida a infusdo da Cachaga Artesanal de Minas com madeiras, ervas, raizes ou frutos, ou
com seus extratos naturais, desde que especificados, no rétulo, os componentes utilizados, resguardado o sigilo

industrial e vedada a utilizagao de qualquer substancia artificial.

CAPITULO VII

Da Inspecéo e Fiscalizagéo

SECAO |

Das Atividades de Inspecgao e Fiscalizagao

Art. 73 - As agdes de inspecao e fiscalizagao se efetivardo em carater permanente e constituirdo atividade
de rotina.

Paragrafo Gnico - Quando solicitadas pelo Orgdo Fiscalizador, os estabelecimentos deverdo prestar
informacgdes, apresentar ou entregar documentos nos prazos fixados, a fim de ndo obstarem as agdes de inspegéo e

de fiscalizagao.



Art. 74 - As atividades administrativas relacionadas com a produgédo da Cachaga Artesanal de Minas sdo
entendidas como:

| - controle: é a verificagdo administrativa da produgdo, industrializagdo, manipulagdo, circulagdo e
comercializagado da bebida;

Il - inspegéo: € o acompanhamento das fases de produgdo e manipulagao, sob os aspectos conceituais,
tecnoldgicos e sanitarios da bebida;

Il - fiscalizagao: é a agao direta do poder publico para verificagdo o cumprimento da lei;

IV - analise fiscal: € o procedimento laboratorial para identificar ocorréncias de alteragbes, adulteragoes,
falsificacOes e fraudes, desde a producgdo até a comercializagao da bebida;

V - analise de registro: & o procedimento laboratorial para confirmar os pardmetros que dizem respeito a
veracidade da composicao apresentada por ocasido do pedido inicial ou de renovacéo de registro da bebida;

VI - anadlise de controle: é o procedimento laboratorial com a finalidade de controlar a industrializagéo e
exportagao da bebida;

VII - andlise pericial ou pericia de contraprova: € a determinagéo analitica realizada por peritos, em amostra
da bebida, quando da contestagao da analise fiscal condenatoria;

VIII - analise ou pericia de desempate: é a determinagao analitica realizada por perito escolhido de comum
acordo, ou, ndo havendo acordo, designado pela autoridade competente, com a finalidade de dirimir divergéncia

apurada na analise pericial ou pericia de contraprova.

Art. 75 - A inspecao e fiscalizagdo, exercidas por agentes inspetores e fiscais, obedecerdo as normas

estabelecidas neste Decreto e outras que vierem a ser estabelecidas.

Art. 76 - Inspecgao e fiscalizagdo sdo atos de examinar os padrdes de processo e produto a higiene das
pessoas e das instalagbes e equipamentos e os padrdes fisico-quimicos e microbiolégicos no recebimento, obtengao
e depodsito de matéria-prima e ingredientes, assim como durante as fases de elaboragdo, acondicionamento,

armazenamento e rotulagem da Cachaga Artesanal de Minas.

Art. 77 - Constituem, também, a¢des de inspegéo e fiscalizagdo as auditorias necessarias a verificagdo de
conformidade levadas a efeito nos estabelecimentos abrangidos por este Decreto, que venham a adotar o sistema
de identificacdo de perigos para a seguranca da saude, perda de qualidade e integridade econémica da Cachaca
Artesanal de Minas, através da implantacdo de Programa de Andlise de Perigos e Pontos Criticos de
Controle(APPCC).

Paragrafo Unico - As defini¢cbes, conceitos, objetivos, campo de aplicagdo e condigbes gerais para adogéo
do sistema previsto no caput deste artigo, bem como para implantagdo do Programa APPCC, serao fixados em ato

administrativo do Orgao Fiscalizador.

Art. 78 - A inspecgao e a fiscalizagdo serdo exercidas por inspetor credenciado pelo Instituto Mineiro de
Agropecuaria, nos estabelecimentos de produgao, preparagéo, estandardizagdo, acondicionamento, exportagao,

deposito e firmas atacadistas e varejistas.

Art. 79 - O exercicio da inspecéao e fiscalizagdo cabera a profissional de escolaridade superior, na sua

respectiva area de competéncia, podendo o mesmo dispor de auxiliar devidamente capacitado.

Art. 80 - As prerrogativas e as atribuigdes especificas do inspetor no exercicio de suas fungdes séo as

seguintes:



| - dispor de livre acesso nos estabelecimentos abrangidos por este Decreto;

Il - colher amostras para analises de controle e fiscal, lavrando o respectivo termo;

lll - realizar visitas rotineiras de inspegao e vistoria para apuragao da pratica de infragbes, ou de eventos
que tornem a Cachaga Artesanal de Minas passivel de alteragdo, e verificar a adequagdo das instalagdes,
equipamentos e processos de produgao, lavrando os respectivos termos;

IV - verificar a procedéncia e as condigbes do produto quando exposto a venda;

V - proceder a apreensao de produto, matéria-prima, ingrediente ou de qualquer substancia encontrados no
estabelecimento com inobservancia deste Decreto, principalmente no caso de indicio de fraude, falsificacao,
alteracao, deterioracao ou perigo a saude humana, lavrando o respectivo termo;

VI - proceder a apreensdo de rétulos que contenham as expressdes Cachaga Artesanal de Minas e
Certificagdo de Controle de Origem no caso de infragdes previstas no inciso V;

VII - lavrar ato de infragdo para inicio do processo administrativo previsto neste Decreto;

VIII - requisitar auxilio de autoridade policial no caso de recusa ou embarago ao desempenho de suas

fungdes.

Art. 81 - Entende-se como propositalmente alterada a bebida, matéria prima ou ingrediente que:

| - tiver sido adicionado de substancia modificativa de sua composigédo, natureza e qualidade, ou que
provoque a sua deterioragao;

Il - contiver aditivo nao previsto neste Decreto;

I - tiver seus componentes, total ou parcialmente, substituidos;

IV - tenha sido aromatizada, colorida ou adicionada de substancia estranha, destinada a ocultar defeito ou
aparentar qualidade superior a real;

V - induzir a erro quanto a origem, natureza, qualidade, composi¢ao e caracteristica propria;

VI - apresentar a composi¢ao e demais especificagdes diferentes das mencionadas no registro e no rétulo,
observadas as tolerancias previstas nos padroes de identidade e qualidade;

VII - tiver sido modificada na sua composi¢cao sem a prévia autorizagdo do 6rgéo Fiscalizador.

Art. 82 - Entende-se como acidentalmente alterada a bebida que tiver seus caracteres organolépticos,

fisicos, quimicos ou biolégicos modificados por causas naturais.

SECAO I

Dos Documentos de Inspegao e Fiscalizagao

Art. 83 - Os documentos de inspecdo e fiscalizagéo serdo estabelecidos pelo Orgao Fiscalizador.

SECAO Il

Das Analises Fiscal e de Controle

Art. 84 - Nas analises fiscal e de controle serao utilizados os critérios, procedimentos e prazos estabelecidos

e regulamentados pelo Orgao Fiscalizador.

SECAO IV

Das Infragdes e de sua Classificagao

Art. 85 - Constituem infragdes, além das previstas na legislacao federal, as seguintes:



| - adulterar, falsificar ou fraudar a Cachaga Artesanal de Minas, sua matéria-prima e ingredientes;

Il - produzir, preparar, beneficiar, envasar, acondicionar e rotular a Cachaga Artesanal de Minas em
desacordo com as disposi¢des deste Decreto e atos complementares do Conselho Diretor do Pro-Cachaga e do
Orgao Fiscalizador;

lIl - utilizar as chancelas oficiais Cachaga Artesanal de Minas e Certificagdo de Controle de Origem em
bebidas nao registradas no Orgao Fiscalizador;

IV - misturar a bebida chancelada como Cachaga Artesanal de Minas com outras n&o registradas no Orgao
Fiscalizador, ou provenientes de estabelecimentos nado registrados no Ministério da Agricultura e Abastecimento ou,
ainda, de procedéncia estranha;

V - toda agcdo ou omissao que importe em inobservancia ou em desobediéncia ao disposto nas normas
legais destinada a preservar a origem, a integridade e a qualidade da Cachaga Artesanal de Minas e a saude do

consumidor.

Art. 86 - As responsabilidades administrativa, civil e penal, pela pratica de infragbes recairdo, também,
isolada ou cumulativamente, sobre:

| - o requerente do registro que, por dolo ou culpa, omitir informagdes ou fornecé-las incorretamente;

Il - O técnico responsavel quanto a formulagdo ou composigdo do produto, do processo produtivo e das
condigdes de estocagem e armazenamento, caso em que o Orgéo Fiscalizador notificar4 ao Conselho Profissional
respectivo;

[l - todo aquele que incorrer para a pratica de infragdo ou dela tiver vantagem;

IV - o transportador, o comerciante ou armazenador pelo produto que estiver sob sua guarda ou
responsabilidade, quando desconhecida sua procedéncia.

Paragrafo Unico - A responsabilidade do produtor, estandardizador, envasador, acondicionador e exportador

prevalecera quando a bebida permanecer em vasilhame fechado e inviolado.

Art. 87 - Quando a infragdo constituir crime ou contravencdo, o Org&o Fiscalizador representara junto ao

oérgao competente para a apuragao da responsabilidade penal.

Art. 88 - Quando a infragao infringir disposicbes da legislagao federal relativa a produgéo, preparagéo,
beneficiamento, envasamento, acondicionamento, rotulagem, transporte, armazenamento ou comercializagédo de
bebida destilada, o Orgdo Fiscalizador notificara a reparticdo estadual do Ministério da Agricultura, Pecuaria e

Abastecimento.

SECAO V

Das Sang¢des Administrativas

Art. 89 - Sem prejuizo das responsabilidades civil e penal, a infringéncia a este Decreto sujeita o infrator,
isolada ou cumulativamente, as seguintes sangoes:

| - adverténcia: aplicada no caso em que o infrator for primario, nao tiver agido com dolo e, ainda, o dano
puder ser reparado e a infragdo nao constituir fraude;

Il - cancelamento do registro de produto e de estabelecimento de Cachacga Artesanal de Minas, aplicada nos
casos de:

a) adulteracao, falsificagdo e fraude da Cachaga Artesanal de Minas e do seu processo produtivo;

b) ndo cumprimento das recomendagdes do Orgéo Fiscalizador para reparagédo de infragdo penalizada com

adverténcia.



Art. 90 - O uso das chancelas oficiais Cachaga Artesanal de Minas e Certificagdo de Controle de Origem por

estabelecimentos nao registrados no Orgéo Fiscalizador constitui crime.

SECAO VI

Da Apreensao

Art. 91 - Cabera a apreensado de bebida, ingrediente, vasilhame ou rétulo quando ocorrerem indicios de
adulteragao, falsificagdo, fraude ou inobservancia ao disposto neste Decreto e nos atos complementares do

Conselho Diretor do Pré-Cachaca e do Instituto Mineiro de Agropecuaria.

Art. 92 - Proceder-se-a, ainda, a apreensdo da bebida, em depésito, armazens, firmas atacadistas e
varejistas e exportador, de cujo rétulo constar as chancelas oficiais Cachaga Artesanal de Minas e Certificagdo de

Origem Controlada em desacordo com o disposto neste Decreto.

Art. 93 - O produto apreendido ficara sob a guarda do responsavel legal, nomeado fiel depositario, sendo
proibida a sua substituigdo, subtragao ou remogao, total ou parcialmente.

§ 1° - Em caso de comprovada necessidade, o produto podera ser removido para outro local, a critério do
Orgao Fiscalizador.

§ 2° - Do produto apreendido sera colhida amostra para anadlise, de cujo resultado sera dado conhecimento

ao responsavel legal.

Art. 94 - A apreensao de que trata os artigos anteriores ndo podera exceder 45(quarenta e cinco) dias a

contar da data da lavratura do termo de apreensao.

Art. 95 - Nao procedente a apreensao, apds a apuragao administrativa, far-se-a a imediata devolugéao do

produto.

Art. 96 - A recusa injustificada de responsavel legal de estabelecimento, detentor de produto objeto de
apreensdo, ao encargo de fiel depositario, caracteriza embaraco a agdo da fiscalizagdo, sujeitando-o as sangdes

legalmente estabelecidas, devendo neste caso ser lavrado auto de infragéo.

SECAO VI

Da Apuragao de Infragdo e do Recurso Administrativo

Art. 97 - O Orgao Fiscalizador, ao tomar conhecimento, por qualquer meio, da ocorréncia de infragéo, é
obrigado a promover sua imediata apuragdo, através de processo administrativo proprio, sob pena de

responsabilidade.

Art. 98 - A infringéncia as disposi¢cdes deste Decreto e dos atos complementares sera apurada em regular
processo administrativo, iniciado com a lavratura do auto de infragdo, observados procedimentos, ritos e prazos

fixados pelo 6rgéo Fiscalizador.

Art. 99 - Da decisdo do Orgéo Fiscalizador, cabe recurso ao Conselho Diretor do Pré-Cachaca, no prazo de

20(vinte) dias, a contar do recebimento da notificagao.



Art. 100 - O recurso previsto no artigo anterior sera dirigido ao Presidente do Conselho Diretor do Pré-
Cachaca, por intermédio do Orgdo Fiscalizador, o qual, juntando-o aos autos do processo, fard o seu
encaminhamento, no prazo de 15(quinze) dias, devidamente informado.

Paragrafo unico - A autoridade julgadora devera declarar se o recurso é recebido no efeito devolutivo, ou

suspensivo, ou em ambos.

Art. 101 - De posse do recurso, o Presidente do Conselho Diretor do Pr6-Cachaga nomeara, entre os
conselheiros, o relator que tera prazo de 15(quinze) dias para lavrar o seu parecer e entrega-lo ao Presidente do

Conselho Diretor.

Art. 102 - A decisao de segunda instancia sera proferida dentro de 30(trinta) dias, contado do recebimento

do recurso, sob pena de responsabilidade.

SECAO VIII

Da Execucao das Sancoes

Art. 103 - As sangdes decorrentes da aplicacao deste Decreto serao executadas na forma estabelecida pelo

Orgao Fiscalizador.

CAPITULO VI

Das Disposicdes Finais e Transitérias

Art. 104 - O Conselho Diretor do Pr6-Cachaga podera, ainda, em atos complementares, fixar:

| - as exigéncias, os critérios e os procedimentos a serem utilizados:

a) na padronizagao, na classificagao e no registro da Cachaga Artesanal de Minas;

b) na classificagao e registro de estabelecimento da bebida;

c) na inspegéao, fiscalizagao e controle da produgéo, industrializagdo e manipulagao da bebida:
d) na analise laboratorial;

e) na demarcacgao de origem e na certificagdo de origem controlada.

Il - a complementagéo dos padrdes de identidade e qualidade da Cachaga Artesanal de Minas;
Il - os meios de conservagao da bebida;

IV - os requisitos para o envelhecimento da Cachaga Artesanal de Minas.

Art. 105 - Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagao.

Palacio da Liberdade, em Belo Horizonte, aos 05 de junho de 2002.

ITAMAR FRANCO
Henrique Eduardo Ferreira Hargreaves
José Pedro Rodrigues de Oliveira

Paulino Cicero de Vasconcellos

ANEXO |
(a que se refere o artigo 33, inciso VI, do Decreto n° 42.644 de 05 de junho de 2002)



COMPOSICAO FiSICO-QUIMICA DA CACHACA ARTESANAL DE MINAS

Elementos Unidade Limites
Minimo Maximo
1. ELEMENTOS QUIMICOS
1.1 Cobre miligrama/litro 5,00
1.2 Acidez volétil em acido acético 0,150
1.3 Esteres em acetato de etila grama/100 ml 0,200
1.4 Aldeidos em aldeido acético De élcoos anidro 0.030
1.5 Alcoois superiores 0,300
1.6 Furfural Mililitro/100 ml 0,005
1.7 Metanol De &lcool anidro 0,010
1.8 Soma dos componentes secundarios Grama/100 ml de alcool| 0,200 0,650
anidro
2. ELEMENTOS FiSICOS
2.1 Particulas em suspenséo Ausentes Ausentes
2.2 Extrato seco Gramallitro 6,0
ANEXO Il

(a que se refere o artigo 11 do Decreto n°® 42.644, de 05 de junho de 2002)

CODIGO DE REGIAO DEMARCADA

Mesorregiao Cod Microregido/Municipios
CAMPO DAS| A01 BARBACENA
VERTENTES
Alfredo Vasconcelos | Capela Nova Ibertioga
Antonio Carlos Caranaiba Ressaquinha
Barbacena Carandai S. Barbara do
Tugurio
Barroso Desterro do Melo Senhora dos
Remédios
A02 LAVRAS
Carrancas [tumirim Luminarias
ljaci Itutinga Nepomuceno
Ingai Lavras Ribeirao Vermelho
A03 SAO JOAO DEL REI
Cons. Da Barra de| Nazareno Santana do
Minas Garambelu
Coronel Xavier| Piedade do  Rio| S&o Jodo del Rei
Chaves Grande




Dores de Campos

Prados

Sao Tiago

Lagoa Dourada

Resende Costa

Tiradentes

CENTRAL MINEIRA BO1 BOM DESPACHO
Araujos Japaraiba Martinho Campos
Bom Despacho Lagoa da Prata Moema
Dores do Indaia Leandro Ferreira Quartel Geral
Estrela do Indaia Luz Serra da Saudade
B02 CURVELO
Augusto de Lima Felixlandia Morro da Graca
Buendpolis Inimutaba Presidente Juscelino
Corinto Joaquim Felicio Santo Hipdlito
Curvelo Monjolos
B03 TRES MARIAS
Abaeté Morada Nova de| Trés Marias
Minas
Biquinhas Paineiras
Cetro do Abaeté Pompéu
JEQUITINHONHA Co1 ALMENARA
Almenara Jequitinhonha Rio do Prado
Bandeira Joaima Rubim
Divisépolis Jordania Salto da Divisa
Felisburgo Mata Verde Santa Maria do Salto
Jacinto Palmopolis Santo Antonio do
Jacinto
Co02 ARAGUAI
Araguai Itinga Virgem da Lapa
Carai Novo Cruzeiro
Coronel Murta Padre Paraiso
Co03 CAPELINHA
Berilo Chapada do Norte | Minas Novas
Capelinha Francisco Badar6 Turmalina
Carbonita Itamarandiba
Co4 DIAMANTINA
Couto Magalhaes de| Felicio dos Santos | Sdo Gongalo do Rio
Minas Preto
Datas Gouvéa Sen. Modestino
Gongalves
Diamantina Presidente
Kubitschek
CO05 PEDRA AZUL
Cachoeira do Pajeu | Itaobim Pedra Azul
Comercinho Medina
METROPOLITANA DE| DO1 BELO HORIZONTE




BELO HORIZONTE

Belo Horizonte Igarapé Ribeirao das Neves
Betim Juatuba Rio Acima
Brumadinho Lagoa Santa Sabara
Caeté Mateus Leme Santa Luzia
Contagem Nova Lima Sao José da Lapa
Esmeraldas Pedro Leopoldo Vespasiano
Ibirité Raposos
D02 CONCEIGCAO DO MATO DENTRO
Alvorada de Minas | Morro do Pilar S. Antonio do Rio
Preto
Conceicdo do Mato| Passabem Serra Azul de Minas
Dentro
Conceigéo do Norte | Rio Vermelho Serro
Dom Joaquim Santo Antonio do
Itambé
també do MatolS. Antonio do Rio
Dentro Abaixo
DO3 CONSELHEIRO LAFAIETE
Casa Grande Cristiano Otoni Ouro Branco
Catas Altas da|Desterro de Entrel Queluzita
Noruega Rios
Congonhas Entre Rios de Minas | Santana dos Montes
Conselheiro Lafaiete| Itaverava Sao Bras do Suagui
D04 ITABIRA
Alvinépolis Itabira Santa Maria de
Itabira
Bardo de Cocais Jodo Monlevade Sado Domingos do
Prata
Bela Vista de Minas | Nova Era Sao Gongalo do Rio
Abaixo
Bom  Jesus  do| Nova Unigo Sao José do Goiabal
Amparo
Dionisio Rio Piracicaba Taquaragu de Minas
Ferros Santa Barbara
D05 ITAGUARA
Belo Vale Itaguara Moeda
Bonfim Itatiaiugu Piedade dos Gerais
Crucilandia Jeceaba Rio Manso
D06 OURO PRETO
Diogo de| Mariana Ouro Preto

Vasconcelos

Itabirito

D07

PARA DE MINAS




Florestal Para de Minas Sao José da
Varginha
Onga do Pitangui Pitangui
D08 SETE LAGOAS
Aracai Funilandia Paraopeba
Baldim Inhauma Pequi
Cachoeira da Prata | Jaboticatubas Prudente de Morais
Caetandpolis Jequitiba Santana de
Pirapama
Capim Branco Maravilhas Santana do Riacho
Cordisburgo Matozinhos Sete Lagoas
Fortuna de Minas Papagaios
NOROESTE DE MINAS | EO1 PARACATU
Guarda Mor Lagoa Grande Sao Gongalo do
Abaeté
Jo&o Pinheiro Paracatu Vazante
Lagamar Presidente Olegario
E02 UNAI
Arinos Buritis Unai
Bonfindpolis de| Formosa
Minas
NORTE DE MINAS FO1 BOCAIUVA
Bocaiuva Engenheiro Navarro | Francisco Dumont
F02 GRAO MOGOL
Botumirim Grao Mogol Iltacambira
Cristalia
FO3 JANAUBA
Espinosa Mamonas Porteirinha
Jaiba Mato Verde Riacho dos
Machados
Janauba Monte Azul
FO4 JANUARIA
Icarai de Minas Manga Pedras de Maria da
Cruz
Itacarambi Matias Cardoso S&o Francisco
Januéria Montalvania Urucuia
FO5 MONTES CLAROS
Brasilia de Minas Francisco Sa Montes Claros
Capitdo Enéas Juramento Séao Jodo da Ponte
Claro dos Pocoes Lontra Ubai
Coracgao de Jesus Mirabela Varzelandia
FO6 PIRAPORA
Buritizeiro Lassance Sao Roméo




Ibiai

Pirapora

Varzea da Palma

Jequitai

Riachinho

Lagoa dos Patos

Santa Fé de Minas

FO7 SALINAS
Aguas Vermelhas Rubelita Séo Jodo do Paraiso
Montezuma Salinas Taiobeiras
Rio Pardo de Minas
OESTE DE MINAS GO01 CAMPO BELO
Aguanil Candeias Santana do Jacaré
Campo Belo Cristais
Cana Verde Perddes
G02 DIVINOPOLIS
Carmo do Cajuru Igaratinga Santo Antonio do
Monte
Claudio Itadna Sao Gongalo do Para
Conceicéo do Para | Nova Serrana Sao Sebastiao do
Oeste
Divinépolis Perdigao
G03 FORMIGA
Arcos Itapecerica Pimenta
Camacho Pains
Formiga Pedra do Indaia
G04 OLIVEIRA
Bom Sucesso Ibituruna Piracema
Carmo da Mata Oliveira Santo Antbnio do
Amparo
Carmopolis de Minas| Passa Tempo Sado Francisco de
Paula
G05 PIUI
Bambui Iguatama Sao Roque de Minas
Corrego da Prata Medeiros Tapirai
Doresopolis Piui
SUL/SUDESTE DE MINAS| HO1 ALFENAS
Alfenas Carvalhopolis Machado
Alterosa Conceigao da| Paraguagu
Aparecida
Areado Divisa Nova Poco Fundo
Carmo do Rio Claro | Fama Serrania
HO2 ANDRELANDIA
Airuoca Carvalhos Sao Vicente de
Minas
Andrelandia Cruzilia Seritinga
Arantina Liberdade Serranos




Bocaiuva de Minas | Minduri
Bom Jardim  de| Passa Vinte
Minas

HO3 ITAJUBA
Brasopolis Itajuba Piranguinho
Consolacao Maria da Fé Virginia
Cristina Marmeldpolis Wenceslau Braz
Delfim Moreira Paraisopolis
Dom Vigoso Pirangucu

HO4 PASSOS
Alpinépolis Claraval Passos
Bom Jesus da| Delfindpolis Pratapolis
Penha
Capetinga Fortaleza de Minas |S. Jodo Batista do

Gloria

Capitolio Ibiraci
Cassia Itad de Minas

HO5 POCOS DE CALDAS
Albertina Campestre Ouro Fino
Andradas Ibitiira de Minas Pocos de Caldas
Bandeira do Sul Inconfidentes Santa Rita de Caldas
Botelhos Jacutinga
Caldas Monte Sido

HO6 POUSO ALEGRE
Bom Repouso Espirito Santo do| Pouso Alegre

Dourado

Borda da Mata Estiva Sapucai Mirim
Bueno Brandéao Extrema Senador Amaral
Camanducaia Goncgalves Senador José Bento
Cambui Ipuitina Toledo
Congonhal Itapeva
Cérrego  do Bom| Munhoz
Jesus

HO7 SANTA RITA DO SAPUCAI
Cachoeira de Minas | Heliodora S&0 Jodo da Mata
Careagu Natércia Sao José do Alegre
Conceicao das| Pedralva S. Sebastido da Bela
Pedras Vista
Conceigéo dos| Santa Rita do| Silvianépolis
Ouros Sapucai
Cordislandia Sao Gongalo do| Turvolandia

Sapucai
HO8 SAO LOURENGO




Alagoa Iltamonte Pouso Alto

Baependi Iltanhandu Sao Lourengo

Cambuquira Jesuania S. Sebastidao do Rio
Verde

Carmo de Minas Lambari Soledade de Minas

Caxambu

Olimpio Noronha

Conceicdo do Rio
Verde

Passa Quatro

HO9 SAO SEBASTIAO DO PARAISO
Arceburgo Jacui Sao Pedro da Unido
Cabo Verde Monte Belo Sdo Sebastido do
Paraiso
Guaranésia Monte Santo de[Sdo  Tomas de
Minas Aquino
Guaxupé Muzambinho
Itamogi Nova Resende
H10 VARGINHA
Boa Esperanga Coqueiral Santana da Vargem
Campanha El6i Mendes Sao Bento do Abade
Campo do Meio Guapé Sao Thomé das
Letras
Campo Gerais llicinia Trés Pontas
Carmo da Cachoeira| Monsenhor Paulo Varginha
TRIANGULO 101 ARAXA
MINEIRO/ALTO
PARANAIBA
Araxa Pedrindpolis Santa Juliana
Campos Altos Perdizes Tapira
Ibia Pratinha
Nova Ponte Sacramento
102 FRUTAL
Campina Verde Frutal Pirajuba
Carneirinho Itapagipe Planura
Comendador Gomes| lturama S&o Francisco de
Sales
Fronteira Limeira do Oeste
103 ITUITABA
Cachoeira Dourada | Gurinhata ltuiutaba
Capinopolis Ipiagu Santa Vitoria
104 PATOS DE MINAS
Arapua Matutina Sé&o Gotardo

Carmo do Paranaiba

Patos de Minas

Tiros

Guimarania

Rio Paranaiba




Lagoa Formosa

Santa Rosa da Serra

105 PATROCINIO
Abadia dos Patrocinio
Dourados
Coromandel Estrela do Sul Romaria
Cruzeiro da| Grupiara Serra do Salitre
Fortaleza
Douradoquara Monte Carmelo Serra do Salitre
106 UBERABA
Agua Comprida Conceicéo das| Uberaba
Alagoas
Campo Florido Conquista Verissimo
107 UBERLANDIA
Araguari Centralina Tupaciguara
Arapora Indianépolis Uberlandia
Canapolis Monte Alegre de
Minas
Cascalho Rico Prata
VALE DO MUCURI JO1 NANUQUE
Aguas Formosas Fronteiras dos Vales | Serra dos Aimorés
Bertopolis Machacalis Umburatiba
Carlos Chagas Nanuque
Jo2 TEOFILO OTONI
Ataléia Ladainha Poté
Catui Malacacheta Tedfilo Otoni
Frei Gaspar Ouro Verde de Minas
Itaipe Pavéao
VALE DO RIO DOCE K01 AIMORES
Aimorés Ipanema Resplendor
Alvarenga ltueta Santa Rita do ltueto
Conceigao de| Mutum
Ipanema
Conselheiro Pena Pocrane
K02 CARATINGA
Bom Jesus do Galho| lapu Sé&o Joéo do Oriente
Caratinga Inhapim Tarumirim
Corrego Novo Ipaba Ubaporanga
Dom Cavati Santa Barbara do
Leste
Entre Folhas Santa Rita de Minas
K03 GOVERNADOR VALADARES
Alpercata Galiléia Nova Mdédica

Campanario

Governador

Pescador




Valadares

Capitdo Andrade Itambacuri Sdo Geraldo da
Piedade
Coroaci [taomi Sao José da Safira
Divino das| Jampruca Sao José do Divino
Laranjeiras
Engenheiro Caldas | Marilac Sobralia
Fernandes Tourinho | Mathias Lobato Tumiritinga
Frei Inocéncio Nacip Raydan Virgolandia
K04 GUANHAES
Braunas Gonzaga Santa Efigénia de
Minas
Carmésia Guanhaes Sao Joao
Evangelista
Coluna Materlandia Sardoa
Divinolandia de| Paulistas Senhora do Porto
Minas
Dores de Guanhaes | Sabindpolis Virginépolis
K05 IPATINGA
Acucena Ipatinga Mesquita
Antonio Dias Jaguaracu Santana do Paraiso
Belo Oriente Joanésia Timéteo
Coronel Fabriciano | Marliéria
K06 MANTENA
Central de Minas Mantena Séo Joéo do
Manteninha
Itabirinha de|[ Mendes Pimentel
Mantena
Ko7 PECANHA
Agua Boa Santa Maria  do| Sdo Pedro do Suagui
Suagui
Pecanha Sao José do Jacuri |S. Sebastido do
Maranh&o
ZONA DA MATA LO1 CATAGUASES
Além Paraiba [tamarati de Minas | Recreio
Argirita Laranjal Santana de
Cataguases
Cataguases Leopoldina S. Antonio do
Aventureiro
Dona Euzébia Palma Volta Grande
Estrela Dalva Pirapetinga
L02 JUIZ DE FORA
Aracitaba Lima Duarte Rio Preto

Belmiro Braga

Mar de Espanha

Rochedo de Minas




Bias Fortes Maripa de Minas S. Rita de Ibitipoca
Bicas Matias Barbosa S. Rita de Jacutinhga
Chacara Olaria Santana do Deserto
Chiador Oliveira Fortes Santos Dumont
Coronel Pacheco Paiva Sao Joéo
Nepomuceno
Descoberto Pedro Teixeira Senador Cortes
Ewbank da Camara | Pequeri Simao Pereira
Guarara Piau
Juiz de Fora Rio Novo
LO3 MANHUAGU
Abre Campo Durandé Santa Margarida
Alto Jequitiba Lajinha Santana do
Manhuacgu
Caparad Manhuagu Sao Jodo do
Manhuagu
Caputira Manhumirim Sao José do
Mantimento
Chalé Matipo Simonésia
L04 MURIAE
Antonio Prado de| Eugendpolis Patrocinio do Muriaé
Minas
Bardo de Monte Alto | Faria Lemos Pedra Dourada
Caiana Fervedouro S&o Francisco do
Gloria
Carangola Miradouro Tombos
Divino Mirai Vieiras
Espera Feliz Muriaé
LO5 PONTE NOVA
Acaiaca Piedade de Pontel S. Cruz do
Nova Escalvado
Barra Longa Ponte Nova S. Pedro dos Ferros
Dom Silvério Raul Soares Sericita
Guaraciaba Rio Casca Urucénia
Jequeri Rio Doce
LO6 UBA
Astolfo Dutra Mercés Silveirania
Divinésia Pirauba Tabuleiro
Dores do Turvo Rio Pomba Tocantins
Guarani Rodeiro Ubé
Guidoval Sao Geraldo Visconde do Rio

Branco

Guiricema

Senador Firmino




L07 VICOSA

Alto Rio Doce Coimbra Presidente
Bernardes

Amparo da Serra Ervalia Rio Espera

Araponga Lamim Sao Miguel do Anta

Bras Pires Paula Candido Senhora de Oliveira

Cajuri Pedra do Anta Teixeiras

Canaa Piranga Vigosa

Cipotanea Porto Firme




APENDICE




Apéndice 1. Levantamento de dicionarios historicos e enciclopédicos [Compilacio]



O levantamento incluiu diciondrios historicos e enciclopédicos. Os historicos: Alimentagdo e
folclore, de Mério Souto Maior (1998); Diciondrio de Historia do Brasil de Antonio Rocha
Almeida (1969); Novo Dicionario de Historia do Brasil: ilustrado de Brasil Bandecchi,
Leonardo Arroyo e Ubiratan Rosa (1971); Moderno Dicionario de bolso de Histéria do Brasil
— com 90 ilustragdes originalissimas, de Everton Florenzano e ilustragdes de Edmundo
Rodrigues (1964); Diciondrio do Brasil Colonial (1500-1808), de Ronaldo Vainfas (2001);
Dicionario Historico do Brasil — Colonia e Império, de Angela Viana Botelho e Liana Maria
Reis (2002). Nos trés primeiros ndo encontramos o verbete. O dicionario de bolso dizia em
sua apresentacdo que tinha apenas dois tipos de verbetes: grandes fatos marcantes e
bibliografias. Claramente, a cachaca ndo figurava entre coisas marcantes. Procuramos, entdo,
pelo verbete café, a fim de verificar se as publicacdes consideravam itens da alimentacao
(ainda que nao fosse a cachaga) como pontos de partida para estudar o complexo sociocultural
de vida na histdéria do Brasil. Escolhemos o café por também ser uma bebida associada a
habitos comensais e que também j4 foi considerada droga, e por sua notdria participacdo na
histéria politica e econdmica do pais. No primeiro e terceiro também nao encontramos café, e
no segundo o verbete aparece apresentando a origem da bebida, mas nenhuma referéncia ao
papel dela no Brasil. No diciondrio de Botelho e Reis aparece uma trajetoria breve, apenas
mencionando seu uso no escambo de escravos, sua proibi¢do e a posterior taxagdo. Os
enciclopédicos consultados foram Novo Diciondrio Enciclopédico Ilustrado, da Formar
(Formar, 1973); Pequeno Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa Ilustrado, da Abril
Cultural (Abril Cultural, 1973); Dicionario do Folclore Brasileiro, de Luiz da camara
Cascudo (Cascudo, 1972); e Novo Dicionario Brasileiro Melhoramentos Ilustrado, da
Melhoramentos (Melhoramentos, 1976). Consultamos ainda um livro organizado a partir de
um fichario, que tomou forma de dicionario especializado, Equipamentos, usos e costumes da
Casa Brasileira, volume Alimentag¢do, organizado por Marlene Milan Acayaba e Carlos
Alberto Zeron (2000); e um dicionario atual, de grande circulagdo, a fim de verificar alguma
definicdo, descricdo ou indicagdo que ainda tivesse aparecido nas consultas anteriores.
Escolhemos o Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa, de Antdénio Houaiss e Mauro Salles

Villar (2009).

Os verbetes nos dicionarios apresentam colecdo organizada de palavras de uma lingua,
seguidas de sua significacdo e outras informagdes disponiveis, tais como usos habituais, usos
de dominio técnico, exemplos, sentidos figurados e locugdes populares. Essas generalizagdes

e, portanto, atos de pensamento comumente aceitos sobre essa coisa ou fendmeno ou a¢ao nos



interessam enquanto indicios de representacdes. Além do papel importante de preservagao da
memoria da lingua, os dicionarios trazem em seus verbetes compilados registros de
significados sob um olhar historiografico de seus autores, salientando certas nuances e/ou
reconhecendo protagonismos de certos contetdos, praticas e fontes. Assim, buscar o verbete
cachaga implicou na busca pelo que se pensou sobre ela, sua produgdo e comercializagao.
Foram consultados ainda dicionarios enciclopédicos, de colecdes especializadas e ilustrados,
considerando-os fonte de conhecimento historico, por se caracterizarem como repositorio dos
elementos que definem “a coisa” ou “o fendmeno” cujas caracteristicas se buscam
compreender, a fim de buscar ndo s6 o verbete cachaga, como também alguma imagem a ele
relacionada. Consideramos a imagem um argumento e também uma escolha, do artista e do
organizador de um texto, que a incorpora como um de seus argumentos.

Neles todos, encontramos significado, exemplos, locugdes populares e eufemismos muito
parecidos. Encontramos, em geral, que o que se entende por cachaga ¢ a aguardente obtida
pela fermentagdo e consequente destilagdo da garapa ou do caldo de cana-de-agticar. Em
alguns se acrescenta informagdes referentes ao ciclo vegetativo rapido da cana, e ao
maquinario e a fabricagdo baratos. Mas nenhum dos dicionarios tinha qualquer ilustragdo para
o verbete cachaga. Sdo esses eufemismos, as locugdes, os termos populares, o uso medicinal
segundo a tradi¢do popular, e os sentidos figurados que encorpam o verbete. Os sindnimos
regionalistas também fazem com que o verbete ganhe duas ou até seis paginas em alguns
desses dicionarios. Por vezes, inclusive, com a mesma palavra ou expressdo na categoria

diferente.



