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Resumo

Este trabalho originou-se do interesse da autora em elaborar um projeto
editorial de revista que fosse fruto de uma pesquisa histérica do design editorial
feminino brasileiro, em uma analise retrospectiva de 100 anos até a data da
publicagao.

A pesquisa e analise de semelhantes esclarecem como a comunicacdo
editorial em cada década dialogava com o publico feminino, ou do publico
feminino. Uma pesquisa muito rica do design nacional, que mostra uma grande
gama de contetido e diagramacao.

Tendo o conhecimento que o design grafico agrega enorme valoremveiculos
de midia digital, e o design editorial auxilia a comunicac¢do. O presente trabalho
buscou analisar as caracteristicas configurativas do design editorial, para mapeare
demonstrar as transformacgdes da representacao do papel social feminino.

Em sintese, o trabalho busca desenvolver uma revista de distribuicdo
online, em decorréncia da pandemia e defesa online do presente método, que
é o resultado de tecnologias préprias de design, que embasaram um publico
segmentado e detalhado e norteou como escolhas e solucGes graficas editoriais
darevista . O projeto grafico busca garantir clareza visual e aliar a sustentabilidade
em sua distribuicdo e politica empresarial aliado ao marketing, missao e valores
da revista. Essa é a premissa que surgiu devido a pesquisa e compreensao de que
ndo ha producdo nacional para o nicho e briefing especifico e busca selecionar os
melhores meios de comunicacao que o ano de 2021 pode proporcionar para uma
revista digital, em uma época mais digital impossivel.



Abstract

This work originated from the author’s interest in developing an editorial
project for a magazine that was the result of a historical research on Brazilian
female editorial design, in a retrospective analysis of 100 years until today, the
date of publication.

The research and analysis of peers clarify how editorial communication
in each decade dialogued with the female audience, or of the female audience.
A very rich survey of national design, which shows a wide range of content and
layout.

Having the knowledge that graphic design adds enormous value in digital media
vehicles, and editorial design helps communication. The present work sought
to analyze the configurative characteristics of editorial design, to map and
demonstrate the transformations in the representation of the female social role.

In summary, the work seeks to develop an online distribution magazine,
as aresult of the pandemic and online defense of this method, which is the result
of proprietary design technologies, which supported a segmented and detailed
audience and guided the editorial choices and graphic solutions of the magazine.
The graphic project seeks to ensure visual clarity and combine sustainability in
its distribution and business policy, allied to the magazine’s marketing, mission
and values. This is the premise that emerged due to research and understanding
that there is no national production for the niche and specific briefing and seeks
to select the best means of communication that the year 2021 can provide for a
digital magazine, in a more digitally impossible time.
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Vivemos em 2021, século 21.

Muita coisa mudou em 100 anos no Brasil.
A mulher brasileira mudou.

Suas representacoes mudaram.

Seu consumo mudou também.

Do interesse e curiosidade pelo editorial feminino brasileiro, nasce um tema de
monografia. Da pesquisa pela histéria do editorial de revista feminina brasileira,
grande conhecimento sobre o assunto é adquirido, base para a elaboragéo de
solugdes para o problema projetual desse trabalho, uma revista pensada para
jovens mulheres bem sucedidas.
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1.1Apresentagcao do Problema Projetual

Como ocorreu a transformacao da imagem e representacao feminina
no editorial de revista nacional? Como o design editorial pode auxiliar a
comunicagao, o conteldo da revista, além de proporcionar uma experiéncia
visual ao leitor? Em um formato digital.

Esse é o pontapé inicial dessa pesquisa, que surgiu do interesse da aluna
entender os papéis sociais e desdobramentos que o design editorial de revista
tem no publico feminino em especifico.

Vivemos uma época ultra digital, impulsionada pelo delicado momento
de pandemia que incentiva o consumo, os encontros, a busca por conhecimento,
o entretenimento, tudo de forma digital. A revista é o produto do meio, quase
como o mote a forma segue a funcdo, é uma revista que propde uma releitura
editorial.

Aimportancia que o design editorial teve no consciente coletivo e moldou
aimagem e representac¢ao do feminino é explorada em uma comparagdo em 100
anos de historia editorial de revistas femininas nacionais.

Para a analise da representacdo feminina na década de 1920, foi utilizado
a revista impressa A Magd, periodico idealizado por Humberto de Campos, sob
codinome de Conselheiro XX. A escolha ¢ justificada pela riqueza de detalhes
e veracidade do conteldo ao registrar o cotidiano de pessoas comuns e certas
figuras notdrias da sociedade carioca do inicio do século XX que viviam as

14



mudancas sociais e artisticas da belle époque carioca de forma muito engajada e
posicOes politicas e pessoais eram discutidas publicamente, por meio de revistas
e jornais. Portanto, por ser o meio onde se mostrava de maneira nada superficial
como a sociedade se portava, como as pessoas pensavam, agiam e se adotavam
uma postura coerente, sem a ilusao de que nesse tempo havia mais moralismo
ou mais controle nos relacionamentos, é que a revista A Magd, foi elegida para
debulhar a sociedade carioca e suas transformacgoes sociais, uma sociedade
que, como o proprio Humberto de Campos dizia, “conhecia o pecado”.

15



1.1.1. Inicio da profusdo em massa de ideias no Brasil

De acordo com Cardoso (2005), o Brasil colonia nao tinha autonomia de
imprensa e profusdo em massa de ideias, até a chegada da Corte Real Portuguesa
em 1808.

Foi a partir desse momento que a profusao em massa de ideias e marcas
se iniciou e em 1809 foi assinado um alvara pelo recém chegado D. Jodo VI que
fez o Brasil ser a quinta nagcdao no mundo a ter uma legislacao elaborada para
patentes, visto como uma protecdo para o progresso da industria nacional,
além de praticar desde 1875 o registro de marca de qualquer produto na Junta
Comercial mais proxima e registra-la como sua propriedade.

Diversas técnicas e tecnologias possibilitaram a profusdo cada vez
mais rapida das imagens e textos, como a litografia e a cromolitografia, e
principalmente a prensa a vapor, que de acordo com Rezende (2005) era capaz
detirar até 1.310 folhas por hora contra uma bom impressor que tirava na prensa
manual de 200 a 250 copias em 12 horas de trabalho, cerca de 20 folhas por hora.
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1.1.2. Comparativo tecnolégico de produgdo editorial em 100 anos

O processo de criacao digital atual, no qual os softwares, computadores,
tablets, mesas digitais de desenhos entre outros dispositivos sao as tecnologias
que possibilitam a criacdo e difusdo em massa de ideias, e produz com
velocidade e qualidade nunca antes visto, somado o advento da internet pode
ser comparado com a tecnologia disponivel ha 100, desde a prensa a vapor,
a técnicas como a litografia e cromolitografia que para a época, davam tanta
liberdade de composicao como os programas de hoje em dia, analisando a
criacdo tipografica digital e sua flexibilidade de composi¢do. Assim, comparo
a técnica litografica como ferramenta de trabalho e execu¢do das composi¢Ges
graficas da época, semelhante aos softwares e aplicativos que hoje sdo as
ferramentas de criacdo de pecas graficas digitais, que circulam na internet e nas
redes sociais em enorme quantidade.

De acordo com Rezende (2005), durante os anos 1850 a 1890 a técnica
do desenho sobre a matriz proporcionava virtualmente a criagao de qualquer
tipografia em qualquer dimensao, direcdo ou cor. As imagens desse periodo, sdo
em grande parte desenhos, pois a impressao de fotografia ndao acompanhava
o progresso da publicacao em larga escala, os desenhos eram impressos em
litografia a vapor. Para explicar a comparacgao das técnicas e tecnologias, temos
que:
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No rétulo de fumo Ramon Anido os textos foram escritos em diversos estilos tipicos da época: o
toscano (presente nos dizeres Superior Fumo de Minas, Importado do Rio de Janeiro e Garantido
por, Especialidade e Rio de Janeiro), o sem-serifa (em Ramon Anido e nos textos laterais) e o
tridimensional (em Artigas). Também ficou mais facil aplicar textos em negativo (letra clara sobre
fundo escuro, ornamentos e molduras em qualquer drea da composicdo. Nesse exemplo ndo
encontramos textos em movimentos curvos, mas vemos pelo rétulo da Imperial Fabrica Andalusa
a facilidade na aplicagdo de cor e movimento as letras. O nome da fabrica, além de ter ganho
um tratamento tridimensionalizado, com o contorno acentuado em preto e sombreamento em
branco, foi colorido segundo a possibilidade de gradacdo tonal tipica da litografia. Podemos ver
nas letras que se repetem pequenas modifica¢Oes realizadas em seus desenhos para adapta-las
ao movimento dos textos. A primeira e a segunda letras “a” de Andalusa guardam as semelhancas
que as fazem pertencer a mesma familia tipografica, mas ao mesmo tempo foram desenhadas
especialmente para a posi¢ao na qual se encontram dentro da composi¢do. Bom exemplo de
analise visual do rétulo, tomar como comparativo de futuras comparacGes de composi¢Ges
graficas. De uma certa forma, essa flexibilidade do desenho tipografico na litografia a aproxima
mais da atual tipografia digital do que da sua versdao contemporénea em chumbo. (REZENDE,
2005, p.41)
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1.1.3. Reflexoes do papel social do designer editorial e dos impressos na década de 1920.

A revista pode ser considerada um artefato, produto da sociedade que
guarda com exatidao desdobramentos e novos costumes sociais adotados,
como a publicidade, onde é possivel observar escolhas graficas do designer que
comunica algo, de certa maneira, e influencia o publico leitor:

Mais interessados em dialogar com a cidade do que em teorizar sobre a modernidade artistica,
ndo tiveram dificuldade em encontrar um lugar para a arte no novo cenario urbano, criando uma
linguagem grafica moderna e ao mesmo tempo popular.

Os impressos em geral e as revistas ilustradas em particular ocuparam um lugar
estratégico na assimilacdo do processo modernizado. Fragmentadas e sintéticas, elas pertenciam
ao novo espacgo/tempo criado pela modernidade, e por isso se tornaram um de seus principais
veiculos culturais. Suas paginas coloridas atenuavam, com humor, ironia e sensualidade, a
angUstia provocada pelas transformacGes sem precedentes ocorridas tanto na esfera urbana
quanto no mundo privado. Saude, moda, turismo, favelas, automdveis- nada escapava aos
olhos agudos de seus colaboradores. Por meio de charges, artigos e cronicas, interpretavam
e questionavam o0s acontecimentos ao mesmo tempo em que reverenciavam as novidades,
anunciando com gracga e requinte as mercadorias cujo consumo seria uma das caracteristicas da
era que se inaugurava.” (SOBRAL , 2005, p.124)
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O designer editorial era o responsavel pela linguagem grafica da revista e
de impressos em geral, que foram os principais veiculos culturais de assimilagao
da modernidade. Ele é o responsavel por dar tom a comunicacdo visual da
revista. De acordo com Sobral (2005) em sua publicagao sobre J. Carlos, designer,
janadécadade 1920 é possivel notar o designer narrando a cronica visual de sua
época e das transformacdes no cenario urbano, politico e mundano, registrando
e criando moda e costumes. J. Carlos “Imortalizou em seus desenhos personagens
como a melindrosa e o almofadinha.”:

0 modo como J. Carlos conduz nosso olhar através das paginas, a utilizacdo habilidosa que
faz do branco do papel, de técnicas de colagem, diagramacdo ou recorte de imagens, revelam
claramente as intencdes do autor que soluciona, com sofisticacao e harmonia, os desafios de
cada projeto. Como vimos, compor com a mancha de texto de modo a torna-la palatavel para
cada publico, desmistificar a aura documental que cercava a fotografia e fazé-la dialogar sao
iniciativas que passam Unica e exclusivamente por decisGes do ambito profissional do designer.
Direcionando cuidadosamente cada projeto ao seu publico-alvo, J. Carlos conjugou uma
linguagem grafica moderna e ao mesmo tempo brasileira. Num momento em que boa parte da
intelectualidade nacional voltava sua atencdo para a constru¢do de uma identidade nacional
capaz de situar o Brasil no chamado “Concerto das Na¢des Cultas”, ele conseguiu desenvolver
um trabalho através do qual podemos ver hoje um retrato bastante espontaneo de sua época.
Modificou habitos einfluenciou costumes, mesmo sem a pretensio de construirumadeterminada
imagem do Brasil. Ao mesmo tempo, J. Carlos foi peca fundamental na incorpora¢dao de um novo
discurso visual que reflete claramente indices de modernidade no design grafico como a busca
da sintese no tracado de formas e no uso de cores, bem como a posi¢do entre a racionalizacdo
geométrica e o sentimentalismo ornamental (PAIN, 2000:17, apud SOBRAL , 2005, p.156)
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1.2. Justificativa do Tema

A busca por conhecimento editorial feminino surgiu ao longo da
graduacao do curso de Design na Universidade Federal de Uberlandia (UFU). Ao
longo do curso, disciplinas como Design Editorial, Comunicacao Visual | e I, e
Design e Cultura despertaram o gosto por essa area. E participar do Grupo de
Estudo do Livro, o GEL, foi o meio de me aprofundar.

Desse aprofundamento do tema no GEL, surgiram caminhos de
interpretacdo diferentes, indagacoes, muito conhecimento e uma forte veia
feminina que surge com o grupo composto s6 por mulheres naquela época. E
em sintonia as discussdes abordadas no GEL, meu trabalho desenvolvido foi um
livro de artista, que continha poemas femininos de poetisas brasileiras.

Surge a partir dessa experiéncia a iniciativa de pensar uma revista
feminina atual e realcar o papel do design editorial como transformador social.
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1.2.1 Apresentando a revista A Maga

A Macgad escrita por Humberto de Campos, sob codinome de Conselheiro
X.X., ndo era destinada ao publico feminino, mas é aqui abordada pois é um
diario fiel a realidade representada e retratada nas ilustracdes e diagramacdo. De
acordo com Haluch (2016), a publicagao “galante” (de exclusivo apelo masculino
com temas politicos e da sociedade, mesclados com caricaturas, piadas e
contos erdticos, mas que conquistou grande publico e era lida as escondidas)
representava as mulheres em formas esguias, misteriosas e sensuais, como as
melindrosas. Esse periddico é de notavel importancia na analise dos costumes
da época.

A Magd era uma revista literaria ilustrada, com projeto grafico inovador
para a época que priorizava textos que expressassem libido, paixdes e
infidelidade, além de estar inserida em um periodo historico no qual ja se nota
a existéncia da profissdo de designer, ainda que o Design ndo contasse com um
ensino sistematizado no pais.

Para Haluch (2016, p. 18), a revista envolvia design, literatura, moda e
propaganda. E para falar de design, é preciso considerar os elementos presentes
no cotidiano das pessoas que o projetam e consomem, da tecnologia, pratica
projetuais e experimentacao de novas linguagens. O tipo de historia que retrata
o cotidiano, aquele feito a partir de fragmentos deixado pelas pessoas comuns,
que atuaram de modo concreto na construc¢ao do dia a dia, e assim ter um retrato
real das transformacgdes sociais:
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A Maga tinha uma estrutura basica que consistia em:

1. Formato 18cm x 27 ¢cm

2. Capa e quarta capa em duas cores, sendo que houve edi¢oes especiais em que as
capas chegaram a ser impressas em trés cores.

3. Vinte e duas paginas em uma cor; no caso o preto.

4. Seis paginas em duas cores, as mesmas utilizadas na capa. (HALUCH, 2016, p.40)

Ao se realizar essa dissecgdo da revista A Magd, varios pontos se destacam: seu
aparecimento desconcertante, os projetos graficos e literario realizados pelos
ilustradores, diagramadores e pelo proprio Humberto de Campos, a afirmacdo como
periddico galante -sucesso de publico -, o crescimento empresarial e a preocupagdo
com a constante atualizagdo da linguagem artistica da revista. A Maca foi um projeto
de design editorial que constantemente se inovou nas linguagens grafica e literaria
enquanto Humberto de Campos a dirigia.” (HALUCH, 2016, p.47)

Inserida na época onde técnicas graficas, como certos tipos de
xilogravura e litografia tiveram importante papel na criacdo e circulacao de
novas midias impressas e surgimento de um novo mercado, antes dominado
pela burguesia urbana, mas que comecga a abranger outras classes, incluindo
trabalhadores. A evoluc¢do do jornalismo ilustrado no século XIX constituiu um
dos maiores mercados até entdo, foi 0 nascimento da industria do passatempo/
lazer (HALUCH, 2016 p.19). Essa indUstria pode ser comparada como industria do
entretenimento atualmente, onde as revistas que mostravam o que as pessoas
pensam, podem ser comparada as midias digitais e redes sociais que hoje fazem
0 mesmo em uma escala e velocidade muito maior, através das tecnologias de
producao como softwares de desktop e a internet.

24



1.2.1.1. Contextualizagdo da sociedade da época

Para melhor entender a sociedade carioca, seu sistema economico e
modifica¢des infraestruturais que a cidade do Rio de Janeiro sofreu no auge
do modernismo, em 1920 e seus desdobramentos sociais estruturais que se
originaram nessa época e permanecem até hoje, como o inicio das favelas, uso
cinco citagdes de Haluch:

Abelle époque cariocainicia-se em 1898, quando Campos Sales assume o poder
e o clima politico se estabiliza. A elite, foco da maioria das mudancas no século XIX, é
desafiada a vivenciar e a superar contradi¢des: de um lado a preservacdo da hierarquia
social; de outro, o desejo de assimilacdo de novos modelos de comportamento,
refinamento, novas oportunidades e interesses. (NEEDEL, 1993: 40-41, apud HALUCH,
2016, p. 51)

No inicio do século XX, a popula¢do do Rio de Janeiro era pouco inferior a 1
milhdo de habitantes. Destes, a maioria era composta de negros remanescentes de
escravos, ex-escravos, libertos e seus descendentes, acrescidos de ex-escravos vindos
do Vale do Paraiba em busca de oportunidades de traablho, sobretudo no porto. Essa
populagdo, extremamente pobre, concentrava-se em casaroes do inicio do século XIX
localizados no centro da cidade, em areas proximas ao porto. Esses casardes foram se
deteriorando em razdo da grande densidade populacional, tendo sido divididos em
cubiculos que abrigavam familias inteiras em condi¢Bes precarias de higiene e sem
nenhuma infraestrutura basica. Para as autoridades, essas pessoas significavam uma
ameaca permanente a ordem, a seguranca e a moralidade publica. (HALUCH, 2016, p.
51)
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O Rio de Janeiro era o principal porto de exportacao e de importacao do
pais e, em um momento de imensa demanda por capitais, técnicos e imigrantes (...)
No entanto, ao contrario, o Rio era considerado uma verdadeira armadilha em termos
sanitarios, pois a cidade abrigava sérios problemas: epidemias de toda espécie, (...) mau
cheiro, (...) um porto antiquado (...), ruas sujas e superlotadas, e nenhum planejamento
urbano (SEVCENKO, 1998:22, apud HALUCH, 2016, p. 51)

Cabe lembrar que Civilizagdo para os brasileiros do século XIX era equivalente
a Franca e Inglaterra. A equipe montada para reformulacdo da cidade, composta por
engenheiros, arquitetos e médicos, tinha como objetivo transforma-la em uma cidade
moderna, em pé de igualdade com as capitais europeias (Paris e Londres). As reformas
claramente baseadas nas reformas de Paris o foram de propdsito. (NEEDELL, 1993:55,
apud HALUCH, 2016, p. 53)

0 Rio civiliza-se, segundo a frase célebre de Figueiredo Pimentel. No entanto,
para realizar isso tudo, foi necessario sumir - literalmente - com aquela gente que
ocupava a regido central da cidade. (...) A alternativa dessas pessoas foi juntar o que
tinham e ir para as encostas dos morros construir seus barracos. Foi o inicio das favelas.s
(SEVCENKO, 1998:22, apud HALUCH, 2016, p. 54)
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1.2.1.2. As mulheres da década de 20 e suas representacdes na revista A MACA

Quem eram essas mulheres representadas em A Ma¢d? De acordo com
Haluch (2016, p. 130) havia varias representacdes da mulher nas paginas da
publicacdo. Havia a melindrosa fragil, delicada e quase pura; outras a cocotte, a
protituta de luxo, semi-nua, com ousadas lingeries; ou mesmo a mulher elegante
da classe alta, muito bem arrumada, escondendo-se do marido pois estava com
0 amante; e as vezes era simplesmente a mulher comum, que era valorizada com
pequenos detalhes como um vestido curto e um decote desavisado:

A primeira capa de A Magd trazia a Eva moderna, a eterna responsavel pela
expulsdo do homem do Paraiso. H4 uma comparacdo direta entre a mulher e o fruto
como se estivessem prontos para serem devorados. A expressao “comer” era utilizada
com duplo sentido. Na legenda, temos: A Eva moderna - das frutas todas esta sera
sempre a mais sa... (HALUCH, 2016, p. 75)

A mulhereraconstantementecomparadaamaca,comosefosseumamercadoria
posta a venda. Esse sentido provocador e ousado de explicar a situacdo de consumo de
mulheres insinua que havia um mercado de prostituicaoe estabelecido. Apesar disso, a
ilustracdo suaviza a representacao da prostituta; a mulher ali apresentada ndo traz uma
expressdo que a deprecie, seu olhar interpela o leitor, sua postura é ereta, com o quadril
projetado para a frente e as m3os pousadas sobre eles. Ela esta bem “senhora de si” e
tem uma expressao de poder e enfrentamento. (HALUCH, 2016, p. 78)
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Segundo Haluch (2016), as mulheres representadas, sao fruto da fantasia
desses escritores que faziam a revista, bem como sao de fato ousadas mulheres
da modernidade. Que estavam vivendo intensamente desdobramentos das
mudancas de comportamento que comecaram a ocorrer desde avirada do século
XX, mudancas como a “moca de familia” ndo precisar mais andar acompanhada
pelas maes ou damas de companhia e aos poucos ganharem liberdade de ir e
vir. Nas paginas de A Mag¢d estdo estampadas mulheres solteiras, belas, ousadas,
modernas e livres; para isso viviam sob o estigma de serem prostitutas, mulheres
que tinham no sexo sua grande fonte de satisfacao material.

Ainda, segundo a autora, A Ma¢d ndo era uma revista feminista no viés
politico porque ndo abordava assuntos politicos, mas parecia mostrar uma nova
possibilidade de comportamento feminino. Dentro do conceito da revista e sua
linha editorial, em A Ma¢d as mulheres pareciam gozar de certa igualdade com os
homens.
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1.2.2.1. Breve contextualizagdo histérica do inicio da revista digital

De acordo com Freire (2015), s6 ap6s 5 anos do lancamento do iPad em
2010 e outros tablets com sistemas operacionais Android e Windows Mobile é
possivel perceber algumas dinamicas no mercado editorial de revistas digitais.
Ainda segundo o autor, no primeiro momento, de 2010 a 2013, houve a migracao
dos titulos da midia impressa para o ecossistema movel através da oferta de
aplicativos vinculados a titulos ja consolidados nas Apple App Store, Google Play
e Windows Store.

A forma de distribuicdo mais comum nesse periodo era a gratuidade dos
aplicativos e a cobranca por exemplar individual ou a venda de uma assinatura
digital podendo ou nao estar associada a versao impressa. Simultaneamente
houve o surgimento de titulos exclusivos para dispositivos moveis que optaram
por esses mesmos sistema de negdcios ou se apoiaram apenas na verba
publicitaria para a distribuicao completamente gratuita.

De acordo com o autor, desde 2013 pode se notar a disseminacao de um
modelo baseado no formato “netfix ”, tipo “all you can eat”, em que o usuario
faz uma assinatura mensal e pode consumir todo o acervo da empresa. Um dos
primeiros exemplos deste formato para o mercado foi a revista Next Issue que
surge por volta de 2012 em decorréncia da colaboracao de grandes editoras
americanas: Conde Nast, Hearts, Meredith, News Corp. e Time Inc:
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Atualmente o servico oferece acesso a cerca de 140 titulos. No Brasil pode-
se destacar o Iba Clube que funciona no mesmo formato e o App Globo Mags que
congrega em um lugar todas as publica¢des da editora Rio de Janeiro. Essas iniciativas
acreditamos que podem representar uma inovacdo no modelo de negdcios deste
segmento ja que de acordo com dados da consultoria InMobi, o acesso da internet por
meio de dispositivos mdveis nos Estados Unidos ja representa 60% do total e ainda
assim o mercado de revistas, digitais e impressas, esta desde 2008, 14% menor, segundo
relatério State of Media - 2015 do Pew Research Center. Se estas novas estratégias terdo
sucesso ou fracasso em conseguir diminuir a queda do segmento frente ao crescimento
do uso de tablets e smartphones ainda ndo se sabe mas isso certamente sera objeto de
estudo da trajetdria das recentes revistas digitais. (FREIRE, 2015, p. 9)
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1.2.2.2. A transigao digital da revista TPM

De acordo com a Trip Editora, editora da revista TPM, ndo é exagero dizer
que a a mesma mexeu com os padroes da revista feminina no Brasil. Langada em
2001 a publicagao segue na contramao do que a maioria das revistas femininas
no pais prega, que a cada més repete receitas e promessas sobre assuntos como
beleza, sexo, relacionamentos e carreira.

A editora afirma, que a revista possui contelido inovador, e ndo confiaem
modelos prontos, exibe mulheres contemporaneas vivendo em um mundo real
sem perder o jogo de cintura e o bom humor.

Em entrevista para a Jornalistas&Cia o Editor-Presidente e fundador da
Trip Editora, Paulo Limadeclarou quearevistaestava abastantetempo estudando
as adaptacOes necessarias diante da enorme forca do digital. “E, claro, de toda a
revolugao em curso na forma de produzir comunicagao. Decidimos por diminuir
a energia investida no impresso e fazer novos e importantes investimentos
em frentes de eficacia e alcance muito grandes onde ja estamos tendo bons
resultados”
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De acordo com Lima, a partir de 2017, a revista Tpm impressa deixou
de ter 11 edicOes anuais para ter 4, distribuidas trimestralmente; cada uma
dedicada a um tema, num formato editorial diferente, mas sempre a servico
dos mesmos valores que a marca defende ha 15 anos. E sua plataforma digital
ganhau novos projetos, Lima acredita que sera uma fase de alcance muito maior
para o projeto. A edicdo da revista esta disponivel na integra no tablet, além do
contetdo exclusivo e interativo, como fotos, videos e audios.

Revista Tpm em vers3o tablet

Figura 3: Edicao da revista no tablet.




1.3. Andlise de Similares

A escolha da analise de similares seguiu o critério de ser exemplares que
contribuissem com a pesquisa nacional editorial, e tivessem relevancia com o
tema da pesquisa. As publicacdes escolhidas foram A Magd, Claudia e TPM. A
primeira lancada em 1922, na efervescéncia do modernismo brasileiro, ha quase
100 anos atras, um exemplar galante, material rico da representacdo moderna
feminina. A segunda publicacao escolhida foi Claudia, que nasceu em 1961,
dos desdobramentos feministas e € um periddico de alta circulacdo até hoje. E
seguindo uma periodicidade de quase 40 anos entre cada lancamento, a terceira
escolha, é a TPM, lancada em 2001, destinada ao publico feminino assim como
Claudia, mas que tem uma proposta editorial bem mais ativista e polémica do
que todas as publicagoes.

Durante as orienta¢des foram escolhidos critérios de analise. Os critérios
sdo capa, familias tipograficas, colunas e o uso da imagem.
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1.3.1. A Maga

De acordo com Haluch (2016), a revista trazia contos, cronicas e
comentarios picantes, muitas vezes constrangedores para alguns famosos.
Desde suas primeiras publicacOes apresentava ilustracoes e clichés tipograficos,
caricaturas, fotografia e uma diagramac¢do dinamica que integrava de forma
primorosa texto e imagem. Acidamente, tratava de assuntos provocativos, como
a presenca e a ascensao social das prostitutas de luxo na sociedade carioca e a
mudanc¢a de comportamento da mulher. Clara predominancia de personagens
masculinos, eventualmente a figura feminina aparece restrita a condicdo de
alegorias, representando conceitos abstratos como a paz, a anistia e a patria, ou
a politica, aimprensa e a retérica.

A revista foi sucesso de vendas, segundo seu editorial chegou a ser o
semanario de maior circulacdo da capital, além de ser vendida por meio de
assinaturas para outros estados, inclusive para o exterior. Pode ser dividida em
trés fases, no inicio mais ousada graficamente, um segundo momento mais
familiar e comedida, sendo sua fase final mais vulgar quando deixa de ser dirigida
por Humberto de Campos.
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FICHA TECNICA - A MACA

CLASSIFICAGAO: galante

PUBLICO ALVO: publico masculino

LOCAL: Rio de Janeiro

PERIODO VIGENTE: 11/02/1922 a 03/1929, nota de rodapé segundo a autora
Aline Haluch.

FORMATO: 180 mm x 270 mm

FREQUENCIA: semanario ilustrado

CAPA

De acordo com Haluch (2016), as capas da revista mantiveram a mesma
estrutura de fevereiro de 1922 a dezembro de 1923. Nela ha informagGes que a
identificam: logotipo, nimero, data da publicacdo, nome do diretor e ilustracao
com legenda e titulo. Nesse primeiro momento é possivel observar uma
linguagem que determina o tom da revista, tendo como elementos principais
a mulher, a maga e o vermelho como cor predominante combinado com uma
segunda cor; a relacdo entre homem e mulher - essa mulher geralmente é a
cocotte, a prostituta de luxo, sempre com roupas ousadas, camisas de dormir,
decotes e poses provocantes.
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Sua primeira capa trazia a Eva moderna, responsavel pela expulsdo
do homem do Paraiso. Hd uma comparacdo explicita entre a mulher e o fruto
como se estivessem, prontos para serem devorados. O duplo sentido é muito
empregado, seu recurso e brincadeiras fonéticas aparecem com frequéncia.

Animais também eram frequentes, como cdo, arara, serpente, gato
e também personagens mitoldgicos; faunos, sacis-pererés, anjos, etc para
representar situaces por meio de metaforas. Personagens como o almofadinha
e a melindrosa sdo ilustrados com frequéncia. Fartamente evocado nas capas e
ilustracdes, os relacionamentos extraconjugais de mulheres também permeiam
as capas e vida da época. A ilustracdo recebia legendas especiais e em alguns
casos, poemas e versinhos.

Em seu auge chegou a ter capas e paginas centrais impressas em duas e
até trés cores, utilizadas com extremo cuidado pelos ilustradores.

Autoria desconhecida

Figura 4: 1% capa da
revista A Magd.
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Imagem das primeiras capas - 1922
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Figura 5: Conjunto de capas da revista A Ma¢ad.
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Imagem das primeiras capas - 1922
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Imagem das primeiras capas - 1922

O circulo como fundo para a cena ilustrada foi um elemento muito
utilizado, a primeira hipdtese para isso € que o circulo pintado em vermelho
representa a maca simplificadamente, outra interpretacdo é o direcionamento
do foco, recurso utilizado no teatro, cinema e na prépria fotografia, pois muitas
das ilustracoes exploram a linguagem de retratos.
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Figura 7: Conjunto de capas da revista A Maga.



Imagem das primeiras capas - 1922

Também é comum a representacdo da terceira dimensdo no desenho, com
elementos que saltam do limite da moldura da ilustragao principal.
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Figura 8: Conjunto de capas da revista A Maga.

[ e a7 3;0715151

40



Imagem das capas - 1923
Segundo Haluch, a primeira grande mudanca sentida nas capas foi em dezembro
de 1923, quando a antiga estrutura é eliminada e o logotipo entra coordenado
com a ilustracdo. O principal diferencial é o tema, que tenta trazer um viés
politico para as capas de uma revista que ndo tinha essa linha editorial até ent3o.
Também é comum a representacdo da terceira dimensdo no desenho, com
elementos que saltam do limite da moldura da ilustracao principal.

o = | - =

f‘*\::_‘f Sorstlen

Paco

Otto Sachs

e 0 Bk B o, gmad—

ne 48 | 6/1/1923 n°59 | 24/3/1923 n® 63 | 21/4/1923

Figura 9: Conjunto de capas da revista A Magad.

Otto Sachs

° FRINEIRG CFILM

T

n274 | 7/7/1923 |
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Imagem das capas - 1923

Paco
Paco
Paco

I rROENeITION

Andrés Guevara

o <t gt s 4 50 .00 Bt
brs e i tar i ‘
ns72 | 23/6/1923 | [ne06 | 8/12/1923 | (ne98 | 22/12/1923] ne 99 | 29/12/1923|

Figura 10: Conjunto de capas da revista A Ma¢d.
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Imagem das capas - 1924

Segunda a autora, as cores predominantes nas capas de 1924 sdo o azul e o
vermelho e o diferencial desse periodo é que as capas ficam mais “graficas”, com
a clara presenca de um profissional contratado para propor solu¢des graficas
que representasse conceitos, formas e estereétipos de maneira mais simboélica.

Romano
Paco
Itag

WG 07
& WRO m

(2107 | 23/2/1924] e 115 | 19/4/1924 ]

(104 | 2/2/1924 (2105 | 9/2/1924 |

Figura 11: Conjunto de capas da revista A Magd.
43



Imagem das capas - 1924

Assim, aos poucos as capas deixam de ser apenas suporte para a ilustragao.
Outro recurso muito utilizado foi o uso do espago em branco como elemento
constitutivo da pagina e a liberdade na utilizacdo do logotipo, que muitas vezes
passa a fazer parte da ilustracdo, com linguagem propria e especifica para uma

determinada capa.

K.lixto
Itag

e 122 | 7/6/1924

[re118 [ 10/5/1924

ne 117 | 3/5/1924

Figura 12: Conjunto de capas da revista A Ma¢d.

Mora
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Imagem das capas - 1925

Em 1925, graficamente torna-se menos art nouveau e faz uso de forma mais
sistematica das composicOes tipograficas, com paginas que se inclinam a
linguagem art déco. De acordo com Haluch (2016), ha maior liberdade formal,
uso inusitado das cores e valorizagao da ilustracao, que “cresce” na capa. As
mulheres aparecem em todos os numeros, sendo representada de variadas
formas. O logotipo de A Magd entra como um elemento da ilustragdao, sem padrao
estabelecido. E como resultado da valorizagao da ilustracao, esse ano produziu
algumas das mais belas capas até entdo.

- |
L ol |

K.lixto
XPando

{ irector’: Qonselheive o

Andrés Guevara

| | n2eJoR COMTRLMUAS XX

51 7 ar POVE MR a8 95

| H

(2190 | 26/9/1925] n= 196 | 7/11/1925 | 5“”_”-200 | 5/12/1925] ("szlzims.}

Figura 13: Conjunto de capas da revista A Mag¢d.
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Imagem das capas - 1926

Em 1926 ndo houve muitas inova¢Ges em recursos graficos. Neste ano a
linguagem verbal foi mais ousada e as metaforas mais explicitas e o logotipo
diminuiu muito, se comparado aos anos anteriores. Ndo ha analise dos 3 anos
seguintes, quando por fim a revista fecha.

) Tloscin )
bk dhrry’

l

Justinus
Valdez

e 204 | 2/1/1926 | e 210 | 13/2/1926 ne 211 | 20/2/1926

Figura 14: Conjunto de capas da revista A Ma¢d.

Hemir
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SELECAO TIPOGRAFICA

No corpo de texto eraempregado tipografia com serifa, como pode ser observado
em um conto da primeira edicao da revista:

O que mudava nesses
editoriais eram as ilustracdo
e sua posicdo na pagina, e a
tipografia utilizada nos titulos
- que variava de tipos mais
condensados, com ou sem
serifas, escritos em caixa-alta
ou em caixa-alta e baixa - e 0
conto. (HALUCH, 2016, P. 82)

Figura 15: Primeiro conto da revista A Maga.

N. 4 ___Rio de Janeiro, 11 de Fevereiro de 1922 Anno I

Director : CONSELHEIRO X. X.

08 CONTOS DO_CONSELHEIRO

A" SOMBRA DA MACIEIRA

desabara durante a note, ¢ que
gorgolejante, por todos os desvios da qu escadaqu
drontad Lavadoeverd filh

E andaram. De ve;
lado de um repuxo, & marge;
[, feitado de leve pela renda fu

capitalista, que olhava a manha re:
estendido na sua “chaise-longue™ -
pendre da chacara, comegou a meditar. embala-
do por uma suave musica interior, na excellencia *f

maravilhosa da vida. O mundo era, realmente, (
delicioso. Al h Ih thean

e e O e e
B lodelles, o arvoredo todo.
~Vou apanha umas! - disse
‘nando o braco paterno, e atirand
dos fructos, que

condimento incor

nnulh:dm dentes fortese

S
~ Suba, papae!
0 aneido sorriu, triste, co

Appareceu & porta, mastigands

remanescente do saboroso café d

rapazola de desoito annos, calga de flanela clara,
e

bi

todos 0s poros. mac
~Vamos dar um passeio pelo parque? — con- ~Naminha idade, meu filho..
vidou o ancido. Econcluindo,a meiavou
mentos depois. amparado. de um lado, a0 —Nao se trepa mais...
brago dofilho, ¢ de outro, a0 bengaldo de castdo de X!
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Ivan

Ivan

COLUNAS

\v\/ : oVt |

Normalmente, o conto era diagramado em duas colunas e, entre elas, era
colocada uma pequena ilustragdo. Até o fim de 1923, ndo havia um bom planejamento
do espaco que o texto ocuparia na pagina, e fatalmente o conto passava para a pagina
seguinte. Isso foi resolvido mais tarde, quando o conto passou a ocupar apenas uma
pagina. (HALUCH, 2016, P. 81)

Em 1923, o miolo de A Mac3 se apresenta de forma mais organizada, mantém
o uso de ilustragoes, mas as utiliza com mais objetividade. Por exemplo, em vez de usar
varias diferentes na mesma pagina, passam-se a utilizar uma ilustracdo maior e no
maximo mais uma ou duas com peso bem menor. Qutro recurso utilizado em relagdo
asilustracdes é seu uso espelhado. Além disso, aparecem de maneiras mais sistematica
0s acabamentos tlpograflcos clichés que aJudam a compor a pagina junto com os
desenhos livres. Ha uma valorizacdo maior do espaco em branco e da tipografia. E
possivel observar paginas com diagramacdo muito leve e delicada. (HALUCH, 2016, p.
89)

Figura 16: Contos da revista A Maca.
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IMAGENS

A revista era uma semanario ilustrado, e suas imagens sao ilustracées ou
vinhetas. O tema dessas ilustracGes é na maior parte mulheres, em diferentes,
poses, trajes e situacoes. Representa diferentes faces da mulher, da melindrosa,
sensual, delicada e destemida a dona de casa sofisticada que trai o marido com
0 amante e que em consenso com suas iguais acreditam que trair o amante é o
pior dos sacrilégios.

As ilustracOes também representam outros personagens, de acordo com
Haluch (2016), animais também eram frequentes, como cdo, arara, serpente,
gato e também personagens mitoldgicos; faunos, sacis-pererés, anjos, etc. para
representar situacoes por meio de metaforas. Personagens como o almofadinha
e a melindrosa sdo ilustrados com frequéncia. Fartamente evocado nas capas e
ilustracdes, os relacionamentos extraconjugais de mulheres também permeiam
as capas e vida da época. A ilustracdo recebia legendas especiais e em alguns
casos, poemas e versinhos.

Figura 17:

Ivan

A uma novica

Contos da revista A Maga.
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Otto Sachs

Figura 18: Conjunto de contos da revista A Ma¢d.

AS TRES MULHERES

) 7
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1.3.2. CLAUDIA

De acordo com a pesquisa sobre a revista Claudia, sua politica editorial é
inovadora em relagdo as outras revistas da mesma época na década de 60, por
trazer uma proposta feminista. Em suas capas aconselhava as leitoras a reagirem
de forma rigida, porém sutil ao seu marido, ou sugestionava empoderamento.
Na década de 80, suspendeu essa politica e passou a abordar temas que dizem
respeito a mulher, como vida em familia, casa, moda, cozinha e profissao.

O editorial de Claudia também esta intrinsecamente ligado a publicidade
e anuncios. No inicio suas fotos eram todas importadas e rapidamente a sua
equipe percebeu a necessidade de se fotografar a mulher brasileira sobre
diferentes temas como estilo, comida, casa. De acordo com Vidutto (2010), o
projeto editorial de Claudia das edicoes dos anos de 2008 e 2009 nao mudaram
substancialmente do implantado no inicio da publicagdo em outubro de 1961.

Ainclusdo da mulher no mercado de trabalho e o conceito pregado de independéncia
feminina foram alguns dos fatores que contribuiram para mudancas de alguns valores
da mulher e, consequentemente, sao temas presentes na revista.

No periodo analisado, Claudia trouxe reportagens e/ou se¢bes de moda, beleza,
saude, comportamento, sexo, relacionamento amoroso, familia, decora¢ado, hordscopo,
astrologia, espiritualidade, atualidades, gente, educacao e, sazonalmente, matérias de
turismo. A quantidade de reportagens foi em média 16 por edicdo e as secGes, cerca de
23. Ocasionalmente, uma ou outra se¢do nao foi publicada.
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(..) Claudia estruturou seu conteido em cinco principais editoriais:
Atualidades e gente, Moda, Casa e consumo, Familia e filhos, Beleza e salde. Dentro
de cada uma dessas editorias, ficaram as se¢des e reportagens pertinentes a estes
temas. Ocasionalmente, as editorias Amor e sexo ou Emocao e espiritualidade foram
inseridas para abrigar as matérias de relacionamento, comportamento, astrologia e
espiritualidade. (VIDUTTO, 2010, p. 77)

FICHA TECNICA - CLAUDIA

CLASSIFICAGAO: revista feminina de interesse geral.
PUBLICO ALVO: publico feminino.

LOCAL: S3o Paulo.

PERIODO VIGENTE: outubro de 1961 até a presente data.
FORMATO: inicialmente em formato 260 x 310 mm e em 1979 reduzido
para 230x280mm. Em 1982 o formato foi diminuido para os padrées

atuais de 202 x 260 mm.
FREQUENCIA: mensal.
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CAPA - Imagem das primeiras capas

No seu comeco, na década de 60, as capas de Claudia eram ilustracdes de rosto
de mulher, semelhantes as da Claudia editada pela Abril Argentina.

confissdes de
SOFIA LOREN

MODA COR-DE-ROSA

uma novela de
SOMERSET MAUGHAM

fﬂ.,,“‘—? e

1° EDICAO
capa Claudia, ano 01, n°
01, outubro de 1961

Figura 19: Capa Claudia 1

capa Claudia, ano 01, n°
02, novembro de 1961

Figura 20: Capa Claudia 2

capa Claudia, ano 02, n°
04, janeiro de 1962

Figura 21: Capa Claudia 3

capa Claudia, ano 02, n°
08, maio de 1962

Figura 22: Capa Claudia 4
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Imagem das primeiras capas

FILHOS: E
‘A HORA DA " Sllggﬁ
CURIOSIDADE 2 &DINHEI RO

capa Claudia, ano 02, n°
09, junho de 1962

Figura 23: Capa Claudia 5

TONY PERKINS
MORANGS: ST
TPETES: s voct
VOCE £ UNA MAE
MODERNA?

7 ‘ENCICLOPEDIA OE yERAO
Uty coNTO D ARTHUR

capa Claudia, ano 02, n°® capa Claudia, ano 02, n® capa Claudia, ano 03, n°
10, julho de 1962 14, novembro de 1962 16, janeiro de 1963

Figura 24: Capa Claudia 6 Figura 25: Capa Claudia 7 Figura 26: Capa Claudia 8
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Capas anos 70 e 80

Na década de 70 ailustracdo da lugar a fotografia. Dessa década até meados da
metade da década de 90 a proposta de retrato fotografico de mulheres, o layout

e o logotipo continuam os mesmos.

P :
PARA CRIANGAS
£ PARA GRAVIDAS

DECORAGAO
| PARA DEIXAR NOV/
| A SUA SALA

Carmen da Silva
faladaarte
de ser elamesma

Shirley MacLaine
sem ternura,com

humor. garra e
amor a liberdade

Conheca o comovente
depoimento de quatro
vitoriosos na batalha
contra o cancer

STEVEN
SPIELBERG, 0
CACADOR
DA INFANCIA
PERDIDA

ASTRAL
CRISTAIS, A
FONTE MAGICA
DE ENERGIA

VIDA A DOIS
EXECUTIVA OU
AMELIA: QUAL A
MULHER DOS
SONHOS DELES?
SEXO

COMO 05

5 SENTIDOS ATUAM
NONOSSO PRAZER

TRABALHO

0 QUE EXISTE POR
TRAS DA COMPETICAD
FEMININA

AIDS
PPORMUE El

LA
REPRESENTA UM PERIGD
PARA TODOS NOS

MODA

TONS CAQuI,

CAMISAS BRANCAS,
LENCOS COLORIDOS: 0S
ETERNOS DO SEU
GUARDA-ROUPA

BELEZA

CABELOS, MAOS, PES

E PELE: SEU CORPO PEDE
CARINHO DEPOIS DAS FERIAS

DECORACAO

= COBERTURAS:

8 IDEIAS PARA SE VIVER
PERTINHO DO CEV

anos 70
Figura 27: Conjunto de capas Claudia
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Capas inicio dos anos 90

1990

Aposte
' no seu
tipo,

a beleza
natural
esta

Viciadas
FJ/ em dieta:

elas fazem
loucuras

A AIDS . _' - para
Eesta cada — emagrecer

vez mais Videogame,
perto das na dose certa,
mulheres um amigo

R para seu filho
O que vocé vai usd

nesta estagao para ficai

1993

Figura 28: Conjunto de capas Claudia
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Capas final dos anos 90

A partir desse periodo é possivel notar uma tarja amarela na margem superior
com uma chamada e uma extensao com a foto da mesma no vazio entreo “L” e 0
“A” do logotipo. Percebe -se que as fotografias deixam de ser retratos e passam a
mostrar mais o corpo das mulheres que parecem top models.

COMBINA,
SIM!

Verde e rosa, vermelho

© amarelo, azul e pink

0 contraste é moda
verao

1998 1998 1999

Figura 29: Conjunto de capas Claudia
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Capas inicio dos anos 2000

UVROS EROTICOS

LOUCOS POR TV
® RECORTE E EXPERIMENTE

O BATOM QUE COMBINA

COM SEU TOM DE PELE

ESTEIRA ANTES
OU DEPOIS_

DA MUSCULACAO?
A O NOSSO GUA

SORRISO PODEROSO
ETODOS FARA AREAR
(05 DENTES A PARTR D€ 400 REAS

DE ZEN COM A VIDA
POR QUE TANTA GENTE £STA
EXERCTANDO A ESPRITUALDAD
NO DIA-ADIA

2002 2002

Figura 30: Conjunto de capas Claudia
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Capas 2014

Desde 2003, a revista traz naimagem de suas capas mulheres brasileiras famosas,
normalmente conhecidas pelo publico geral pela profissdo que exercem,
modelos, atrizes, cantoras e apresentadoras de TV.

3 Y

LT

639 - Dezembro de 2014 638 - Novembro de 2014 637 - Oulubro de 2014 636 - Selembro de 2014 635 - Agosto de 2014 634 - Tulho de 2014
Sumdrio Claudia Sumario Claudia Sumdrio Claudia Sumario Claudia Sumdrio Claudia Sumario Claudia

633 - Funho de 2014 632 - Maio de zo14 631 - Abril de zo14 630 - Marco de 2014 629 - Feverciro de 2014 628 - Faneiro de 2014
Sumdrio Claudia Sumirio Claudia Sumdrio Claudia Sumirio Claudia Sumdrio Claudia Sumirio Claudia

Figura 31: Conjunto de capas Claudia
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Capas 2015

Por consequéncia, associa-se daimagem da mulher bem sucedida, representada
em suas capas, espaco onde a imagem dessa mulher é endeusada, por meio de
efeitos, edicdo e o proprio editorial do ensaio fotografico.

051 - Dezembro de 2015 052 - Dezembro de 2015 650 - Novembro de 2015 649 - Outubro de 2015 648 - Setembro de 2015 647 - Agosto de 2015
sumirio Claudia sumirio Claudia sumirio Claudia sumirio Claudia Sumirio Claudia sumirio Claudia

. soit filho?

046 - Tulho de 2015 645 - Tunho de 2015 044 - Maio de 2015 643 - Abril de 2ot 642 - Maico de 2015 041 - Fevereiro de 2015
sumirio Claudia sumirio Claudia sumirio Claudia sumirio Claudia Sumirio Claudia sumirio Claudia

Figura 32: Conjunto de capas Claudia



Capas 2016

E em seu miolo discorre a licdo de vida, que se pode aprender com a protagonista
da capa em sua jornada até ali. Muitas vezes a reportagem de capa apresenta
de quatro ou cinco paginas, iniciando em pagina dupla e o restante em paginas
simples espelhadas em anuncio.

ol
Ve
ENCONTRED

MAOCE

0662 - 2016 657 - Funho de 2016 656 - Maio de 2016 655 - Abril de 2016 654 - Marco de 2016 653 - Fevereiro de 2016
Sumirio CLAUDIA Sumdrio Claudia Sumdrio Claudia Sumdrio Claudia Sumirio Claudia Sumdrio Claudia

Figura 33: Conjunto de capas Claudia
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Capas 2017

668 - Maio de 2017

Amor sem igual

Figura 34: Capa Claudia
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Capas 2020

PODE J
rm.'(.'.ufJ
20201 . 2
699 - Dezembiro de 2019 698 - Novemhbro de 2019 697 - OQutubro de 2019 696 - 01/00.°2019 605 - 01°08/2019 694 - 01/07/2019
Pode chegar, 2020! Poder afro Vival 38 anos - Edicio de Especial Sexo Guia da Lua Iérias

aniversdrio

003 - 010062019 692 - 0170572019 691 - 0170472019 680 - 017022019 0686 - 011172018 085 - 0171072018

Figura 35: Capas Claudia

63



Capas 2021

721 - 15/10/2021 720 - 20/09/2021 719 - 237082021 718 - 16,07/ 2021

717 - 187002021 710 - 2570572021
Cutuhro Setembro Agosto Julho

Junho Maio

INGRID SILVA

¥
715 - 16/04/2021 714 - 19/03/2021 713 - 10/02/2021 712 - 15/01/2021
st Sk :

Figura 36: Capas Claudia



SELECAO TIPOGRAFICA

Atipografia presente narevista Claudia resume-se em duas familias tipograficas,
uma com serifa (Didot) e outra sem serifa. Afonte serifada Didot é utilizada nos elementos
de maior destaque (titulos, aspas, chamadas de capa, retrancas, etc) e nos textos mais
longos. Ja a fonte sem serifa é usada apenas em olhos, notas, legendas, perguntas e
em alguns blocos de texto menores (fig. 67). A fonte sem serifa foi incluida no projeto
grafico de Claudia somente em 2007, antes, era empregada apenas a fonte Didot. Ao que
parece, a fonte Didot foi eleita por fazer parte da heranca deixada pelo primeiro projeto
grafico de Claudia, onde foi utilizada no primeiro logotipo da publicagdo. Na figura 65,
pudemos observar de que forma e em quais elementos as duas familias tipograficas
escolhidas foram aplicadas. Observamos que a fonte serifada Didot é muito mais
utilizada do que a fonte sem serifa. Ferlauto (2001) conta que a fonte Didot, classificada
pelo sistema europeu como moderna, foi criada pelo francés Firmin Didot, tipdgrafo do
rei Luis XVI. Os tipos Didot sdo caracterizados pelo extremo contraste de tragos grossos
e finos tracos, pelas serifas ultrafinas e pela tensdo vertical das letras. Desde o primeiro
projeto grafico criado na década de 1960, Claudia faz uso das fontes modernas Didones
(Bodoni e Didot). (VIDUTTO, 2010, p.98)

Com relacdo a fonte utilizada para textos mais longos, onde requer uma
leitura mais concentrada, emprega-se, na grande maioria dos casos, fontes serifadas.
Zappaterra (2007) aponta que somos mais acostumados a ler em fontes serifadas e,
tradicionalmente, estas sdo usadas em longas colunas de texto. Ja as fontes sem serifa
proporcionam variacao visual e sdo aplicadas em textos curtos. Claudia aplicou a
tipografia exatamente como aponta a autora: a fonte serifada Bodoni, nos titulos e nas
colunas de textos mais longos e a fonte sem serifa, em textos curtos, ou olhos, legendas,
boxe e subtitulos. (VIDUTTO, 2010, p.99)
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COLUNAS

(...) a grade envolve o planejamento das margens, rodapés, quantidade e
espacamento das colunas para a determinacdo dos locais onde serdo aplicadas as
imagens e o texto. A grade da revista Claudia trouxe as seguintes configura¢des que
descrevemos a seguir: As margens superiores (20mm), inferiores (18mm), externas
(20mm) e internas (25mm) foram bem delimitadas, proporcionando um conforto visual
a pagina com os devidos espacos em branco. A margem interna também foi adequada,
pois o texto ndo entrou dentro do espaco da lombada, dificultando a leitura. O rodapé
sempre posicionado no mesmo local (embaixo e no canto externo das paginas) trouxe
o numero da pagina, nome da revista, més e ano da edi¢do. O nimero da pagina em
tamanho maior se destaca do restante das informacdes. Na grande maioria das vezes,
o texto foi disposto em duas colunas. Na pagina de abertura das reportagens, quando a
foto foi posicionada em pagina dupla ou estendeu um pouco mais até a outra pagina, o
texto apareceu em apenas uma coluna (fig. 76). Na pagina de abertura das reportagens
onde a foto foi posicionada apenas em uma pagina, o texto apareceu em duas colunas
(fig. 79). O titulo e o lead, presentes sempre nas duas paginas iniciais das reportagem,
nao tiveram posicdo pré-determinada pela grade. (VIDUTTO, 2010, p.103)

De modo geral, a grade de Claudia foi bem resolvida visualmente, ndo
sucumbindo a rigidez e regularidade que muitas vezes a grade impde. Os diferentes
tipos de matérias, os variados leiautes das aberturas das matérias e os diferentes tipos
de boxes fizeram com que a grade fosse flexivel, o que proporcionou variedade visual.
(VIDUTTO, 2010, p.104)
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IMAGENS

Foram encontrados quatro tipos de imagens presente na revista Claudia:
fotografia, ilustracdo, infografico e sinais graficos. Claudia usou potencialmente as
imagens fotograficas e, em menor escala, as ilustragdes. As imagens sintéticas ou
infograficas foram vistas uma Unica vez (junho/08). O uso do infografico é recomendado
para dar uma visualidade as informagoes complexas. Como Claudia n3o apresentou
muitas reportagens que traziam dados com grande complexidade, ndo utilizou muito
este recurso. As reportagens de salde que, eventualmente, abordam questdes médicas,
de anatomia ou de procedimentos, poderiam ficar mais esclarecidas com o uso de um
infogréfico. Ao compararmos a reportagem sobre cancer de mama da revista Glamour
com amatéria sobre o mesmo tema da revista Claudia, vimos que o uso de um infografico
com o desenho de uma mama enriqueceu a reportagem e foi facil de compreender em
quais regides da mama a incidéncia de cancer foi maior. Ja as ilustragdes apareceram
pouco em Claudia: na se¢do O que eu faco agora? e em matérias sobre espiritualidade
e astrologia. Possivelmente, esses temas foram sempre ilustrados com ilustragdes por
se tratarem de temas subjetivos e abstratos. Eventualmente, algumas reportagens
sobre sexo, financas, comportamento e atualidades também foram apresentadas com
ilustragOes. Outro tipo de imagem presente na revista Claudia foram os sinais graficos
e figuras geométricas empregados na publicacdo: aspa simples nas frases de terceiros,
setas (como as que aparecem em softwares para nortear a navegacdo), retangulos
nos boxes, quadros brancos com transparéncia e quadrados com setas semelhantes
aos baldes de gibi. Cada uma dessas imagens possuem finalidades préprias e que
serdo detalhadas na analise do projeto grafico (3.5.3). Dentre as imagens aplicadas, a
fotografia que predominou em toda a publicagdo. Como nos apresentou anteriormente
Baeza (2003) no item 2.2.2.4, ha duas categorias de fotos de imprensa: a fotojornalistica
a e fotoilustrativa. As fotos de Claudia estiveram na categoria de fotoilustra¢do, pois
cumprem o papel de ilustrar o tema da reportagem ou mostrar produtos, objetos,
ambientes, pecas de vestuario / acessorios, etc. As fotografias de Claudia se dividiram
em dois grupos: imagens produzidas pela editora e fotos fornecidas por empresas de
banco de imagem. (VIDUTTO, 2010, p.107-108)
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1.3.3. TPM

Desde sua origem em 2001, quando foi langado o equivalente feminino
para a revista Trip, a revista TPM (Trip para Mulheres) defende em seu editorial
pautas como a legalizacao do aborto no Brasil, descriminacao das drogas,
igualdade salarial entre géneros, liberdade sexual, inclusdao de mulheres na
politica e na ciéncia, bem estar e satisfacdo com o prdprio corpo, sem seguir o
padrdo de beleza imposto pela midia e o direito de rir de si mesma.

FICHA TECNICA

CLASSIFICAGAO: revista feminina de cultura e informacgao.

PUBLICO ALVO: publico feminino.

LOCAL: Sao Paulo.

PERIODO VIGENTE: maio de 2001 até a presente data.

FORMATO: 21 X 27,5 cm, possui em torno de 100 paginas cada edicdo
FREQUENCIA: mensal até dezembro de 2016, a partir de 2017 passou a ser
trimestral.
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CAPA

Desde o primeiro nimero, a TPM possui duas capas diferentes para cada edigdo.
Geralmente, uma das opcoes possui foto de homem e a outra, de mulher, ilustrando
sec¢Bes diferentes da revista, porém isso ndo é uma regra. A edi¢do de nimero 41, por
exemplo, possui trés capas diferentes, cada uma com a foto de uma mulher, para ilustrar
as entrevistas com personalidades que assumiam publicamente ja terem realizado
aborto. Ja a edicdo 45 possui em uma de suas capas a ilustragdo da personagem de
desenhos animados Olivia Palito, referente a reportagem “Doentes por Moda”, e na
outra a foto de Mariana Ximenes, ilustrando a revista realizada com a atriz. (CARVALHAL,
2016, p. 40)

O preto também estava sempre presente e em geral a revista faz uso de
cores quentes. O alto contraste também se perpetua nas versdes impressas e

digitais.
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Primeira capa

1° EDICAO
capa TPM, ano 01, n° 01,
maio de 2001

Figura 37: Capa TPM
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Imagem das primeiras capas 2001
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Figura 38: Capas da TPM
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Imagem das primeiras capas 2002

Destaco a atencdo a publicacdo #11, que inaugura o novo logotipo.

Figura 39: Capas da TPM
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Capas 2017

Ano que novo regime de distribui¢ao trimestral comegou.

Figura 40: Capas da TPM
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Capas 2019

Capas mais recentes, disponibilizadas online no site da Editora TRIP.
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Figura 41: Capas da TPM
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SELECAO TIPOGRAFICA

Diferente do grid, a tipografia segue um padrdo mais definido. A secdo Paginas
Vermelhas é a que apresenta maior quantidade de texto corrido, em torno de oito
paginas. Pode-se observar que nessa se¢do sempre é utilizada fonte com serifa para o
corpo de texto, o que pode demonstrar uma preocupac¢do com a facilidade de leitura.
(CARVALHAL, 2006, p. 65)

Porém, de acordo com a autora, nem sempre esse cuidado é feito. Fontes
sem serifa sdo bastante utilizadas em texto corrido em varias se¢des. Percebe-se
que a selecao da tipografia para o corpo de texto leva em consideragdao menos a
questdo da legibilidade do que a diferenciacdo entre os assuntos abordados, ja
que ndo existe uma preferéncia clara nem uma relagao com a extensao do texto
na escolha por um estilo ou outro.

A autora completa que o maior volume de paginas, cerca de 60 por edicdo,
que costuma ter 100 paginas em média, utiliza fontes sem serifa e inferi que
isso ocorre por serem considerados mais modernos que os com serifa, sendo
adequados assim para o publico-alvo da revista, formado principalmente por
mulheres entre 20 e 30 anos.
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COLUNAS

A margem apresenta uma grande variag&o, até entre as matérias de uma mesma
edicdo. Ela possui a funcao de proteger o texto de eventuais desvios no corte, na hora
do acabamento. Nas edi¢des analisadas, itens como cartola, legendas e numeracao de
pagina, que geralmente sdo posicionados no espaco das margens, estdo localizados
dentro do grid, dialogando com os demais elementos da pagina, ou simplesmente ndo
existem.

Jé a quantidade de colunas por pagina, assim como a largura e o espagamento
entre elas, raramente varia. Exceto o Indice, todas as outras se¢oes tém como padrdo
duas colunas. Porém podemos observar que o diagrama é bastante flexivel, sendo
adaptével para uma ou trés colunas, caso seja necessario. A largura dessas colunas ndo
¢é determinada pelo grid, pois, quando ocorre essa variacdo é devido ao posicionamento
defotografias ouilustracdes, paraumaadequagdo melhor a arte da pagina. (CARVALHAL,
2006, p.54)
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IMAGEM

Como ¢é proprio do tipo de meio de comunicacdo a que pertence a TPM utiliza
muitas imagens, sendo a maior parte delas dos acervos pessoais dos entrevistados.
Sdo geralmente fotografias que mostram fatos histéricos do personagem entrevistado,
que tem o intuito de reforcar a histéria que estad sendo contada (funcdo narrativa) e
mostrar a leitora a vida cotidiana da pessoa em questdo, criando assim, uma relagdo
de profundidade e até cumplicidade com a personalidade retratada. Além de fatos
importantes da histdria profissional, sdo enfatizadas as rela¢bes afetivas com a familia e
0s amigos. (CARVALHAL, 2006, p.75)

A segunda maior porcentagem das imagens presentes na revista é de ilustracdes. Elas
variam em nimero e estilo em cada edi¢do, mas geralmente sdo abstratas, cumprindo
apenas uma funcdo estética, e estdo distribuidas por toda a revista. Porém a secdo
Badulaque possui maior quantidade de ilustracGes, as quais se diferenciam do restante
por se valerem de cores geralmente mais fortes que as demais. Isso explica pelo tom
bem-humorado, caracteristico da se¢do, que é a Unica a apresentar imagens com a
fungdo simbdlica (conotagio satirica). (CARVALHAL, 2006, p.76)

Além disso, a auséncia de manipulacdo nas fotografias deve ser destacada, pois o
veiculo assume abertamente em seus editoriais uma postura contra o esteredtipo
de beleza irreal adotado por outras revistas femininas, o que tornaria contraditério
apresentar fotografias com algum tipo de manipulagdo que possa passar despercebida
para a maioria das leitoras, “melhorando” a imagem da pessoa retratada. (CARVALHAL,
2006, p.81)
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1.3.4. Andlise dos logotipos

A Maga

No inicio, o logotipo ja apresentava duas versdes, uma para a capa e outra com
menos detalhes para o miolo. Manteve o mesmo logotipo até dezembro de
1923 com a criagao de duas logotipo muito diferentes uma da outra. Em 1924
manteve certa consisténcia grafica e apresentou o mesmo logotipo com variacao
em escrita em linha reta verticalmente ou quebrando a palavra em duas colunas.
A partir de 1925 vemos ainda maior liberdade e variagao do uso do logotipo que
passou a fazer parte da ilustragdo da capa, mudando a cada nova edicao.

Paco

Andrés Guevara

(ne96 | 8/12/1923 | v 98 | 22/12/1923) [ne99 | 29/12/1923)

Figura 42: Capas da A Maca
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Claudia

A revista mantém muito maior consisténcia no desenho de seu logotipo durante
0s anos, a primeira mudanca notada foi a partir de 1995 com a mudanca da
tipografia usada por uma com hastes mais finas, delicadas e elegantes. o que
muda ao longo das edicGes sdo sua cor e ordem de profundidade em relacdo a
fotografia das mulheres.

RO Sty < EMPREGABILIDADE
tipo, i A AMANTES
a beleza | esteja § l‘{Allscl‘l:lll!sI(]"I‘lres
natural  [Senes gl S N ol
: esta de traballo § Shopenty
iy em alta ¢ paixio
Viciadas (CABELOS / 5
G fdwta: 113 PROBLEM A 1533
elas fazem | TONS DOS.
k& » loucuras 45 SOLU(;‘ ( ESMALTES |
A AIDS > para DESTE.
esta cada ; Simasrecor. Wf’
vez mais Videogame, |MANDE SUA FOTO
perto das na dose certa, ;EI‘AKTICIP i |
mulheres um amigo § )
para seu filho

O que vocé vai usd
. nesta estagéo para fica

3
muifo chique

1993 1995

Figura 43: Conjunto de capas Claudia
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TPM

A TPM comecou a ser publicada com um logotipo com letras feitas de corpos
femininos parados em posicdes que combinadas formam as letras que compdem
o nome. Em maio de 2002, em sua edicao #11 o logotipo aparece diferente, com
ares de desenho feito amao, com o traco largo em curvas organicas com o olhodo
“p” colorido em amarelo, o que nao ocorre com frequéncia nas edigdes recentes.

LRDEL
COMCALVEL
e

s e

Figura 44: Conjunto de capas TPM
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1.4. Publico alvo

Durante as orientacdes deste trabalho, criamos um briefing e
desenvolvemos o publico alvo da revista através da metodologia de criar
pessoas e suas respectivas jornadas de usuario para entender esse publico leitor
e desenvolver um projeto que atendesse as necessidades e tendéncias desse
publico em especifico.

Concluimos que o publico sdo mulheres brasileiras, jovens, escolarizadas
com nivel superior completo ou cursando, pertencentes a comunidade hipster e/
ou alternativa no modo de pensar, agir e consumir. Que se consideram um ponto
fora da curva e que procuram reflexdo e empoderamento no conteido midiatico
que usufruem.

A cultura hipster, ou mitologia do esteredtipo hipster é uma identificacdo que
o publico alvo se identifica. Criada nos anos 40, associada ao processo de
gentrificacdo de bairros nos EUA, é caracterizada por terem nivel social de classe
média/alta, politizados, que passam a ocupar centros urbanos revitalizados. Sdo
geralmente progressistas e se identificam com causas sustentaveis e veganas.
Fogem da cultura mainstream, ou de massa, procurando sempre pelo alternativo
e auténtico, valorizando o design, a musica e a cultura.

Para mapear o publico alvo, apresento trés personas e suas jornadas de usuario,
que norteiam as escolhas do projeto grafico da revista a ser elaborada.

81



1.4.1. PERSONAS
LUCIA ALMEIDA - 25 anos

Formada em Farmacia, é vegana e escolheu o curso por gostar desde
pequena decosméticosemaquiagem. Sonhaem consolidaramarcadecosméticos
sustentavel e vegana que criou durante sua graduagao, desenvolvendo para suas
amigas proximas, com quem se diverte em festas e piqueniques.

Lucia, foto de uma Amigas de Licia e Praticando yoga, pratica
campanha que modelou também clientes de sua que acredita ser seu guia
para a propria marca. marca de cosméticos. no dia a dia.

Figura 45: Conjunto de imagens da Lucia

Dangcando danca de
salao com um parceiro.
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Pratica yoga e ama dancar forr6. Amante de livros e revistas, adora assistir
filmes estrangeiros e ir a orquestras. Tem medo de envelhecer sozinha e ficar
doente. Por isso tenta seguir uma vida equilibrada sem exageros.

Renda de 3 salarios minimos, mora no interior de SP.

JORNADA DO USUARIO

Recém formada em Farmacia, Licia acorda sempre bem cedo para
praticar yoga. Toma café da manh3d em seguida e dedica seu periodo da
manha para sua marca de cosméticos. Comeca cedo postando no Instagram as
novidades da marca, perde um pouco de tempo no feed e se desconcentra, mas
tenta ndo o fazer com frequéncia. E nesse momento que faz uma pausa para ler
algo interessante na internet, alguma novidade ou assunto do momento, para
se manter atualizada e também pensar em futuros contetdos para sua marca
que se relacionam com o que viu. Gosta de assuntos relacionados ao corpo,
alongamento, condicionamento fisico, gosta de ver videos de maquiagem e
tendéncias. Fica frustrada quando as coisas nao saem como planejado. No meio
da manh3 prepara as encomendas e sai para entregar. E um periodo intenso e
dindmico, mas flexivel . Almoca das 12h30 as 14h00. E trabalha até as 22h220 em
uma farmacia local, chega em casa geralmente muito cansada e logo dorme.
Aos finais de semana gosta de sair a noite e caminhar aos domingos. Também
gosta de se reunir com sua familia ou amigos para irem a algum lugar novo na
cidade para comer.
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AMANDA PINHEIROS - 30 anos

E chef de cozinha, recém casada com um jornalista esportivo. Desde
adolescente escolheu pela cozinha, abriu um restaurante jovem e hoje em dia
criou outros quatro, cada um para um tipo de publico e refeicdo nas areas nobres
de Sdo Paulo. Criativa e auténtica, se envolve na criacdo de todo prato até a
decoracdo de cada restaurante. Focada no trabalho, sdcios e reuniGes, ndo deixa
de sonhar em ser mae e ter uma familia.

Para a chefe, cozinha é
de suas criagoes sempre uma experiéncia
sensorial deliciosa.

Amanda provando uma Restaurante Taui

Figura 46: Conjunto de imagens de Amanda

Sonhos
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JORNADA DO USUARIO

Sonhadora e objetiva, Amanda acorda pensando no proximo restaurante
que quer abrir, com todos os detalhes de louca a decoracao e que vai encantar
e gerar conexao com os clientes. Isso sao 05h30, levanta, faz sua higiene e vai se
juntaraomaridoquejafezocafé,ajuda-ocomo preparo.Aoterminaremarefeicao
colocam as loucgas na lava-louga e cada um vai ao trabalho de carro na capital.
Reserva o primeiro horario da manha para falar com sécios e administradores de
cada restaurante para garantir estoque com os fornecedores. Do meio da manha
até o meio da tarde se reveza em visitar os restaurantes e conferir tudo, cozinha
em todos de forma sortida em qual estiver visitando no momento das 10h00 as
12h00.

Tira o final da tarde para se exercitar. Logo em seguida sai para jantar, gosta de
visitar seus restaurantes preferidos e eventualmente experimenta um novo com
o marido.

No final da noite e comeco da madrugada sente que é o momento que mais
tem ideias e fica inspirada em pensar um prato novo, um video para o canal no
youtube/instagram, uma entrevista para alguma revista, sua cabeca ndo para. E
uma pessoa que dorme pouco.
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ROSA RAMOS - 39 aNOs

E uma mulher madura, confiante e alegre, tem uma marca de jéias
nacionais de longa data, design exclusivos e diferenciados. E referéncia em
qualidade, porisso preza pela qualidade em tudo na sua vida. Passou com muita
dificuldade e venceu muitas batalhas para ter sua marca, mas persistiu em seus
grandes sonhos e ao longo da sua vida encontrou sua comunidade e forca.
Casada ha 10 anos com um chef, gosta de viajar juntos por destinos inusitados,
onde preza pelo conforto. Maria José aprecia o presente, e uma das coisas que
mais gosta é de cuidar de sua familia e passar tempo de qualidade com eles. Tem
um filho de 11 anos e se desdobra entre familia e trabalho, gostaria de ter mais
tempo. Cuida da alimentac¢do consumindo orgédnicos, mas nao é vegana, gosta
de vinho e gin. Tem a danca como atividade preferida, diz ajudar a colocar os
pensamentos em ordem, perceber o corpo e ter ideias para campanhas de suas
joias.
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Amulher negra é sua protagonista sempre, transmitindo a mensagem de ousadia
e sensualidade. Empoderada.

Mora em Salvador, BA.

Algumas fotos de suas campanhas:

Rosa em um evento de Modelo de sua primeira Campanha de anéis, Campanha de reldgios.
sua marca. campanha. inverno de 2020.

Figura 47: Conjunto de imagens da Rosa
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JORNADA DO USUARIO

Rosa ao acordar, por volta das 06h00, gosta de se demorar um pouco
na cama e ao levantar vai direto tomar banho. Sé entdo se sente desperta. Vai
entdo tomar café da manha com o marido que sempre ja tem tudo preparado,
é uma rotina bem ajustada. Comem juntos com o filho e depois cada um vai
ao seu trabalho. Rosa ao chegar ao escritério cumprimenta a todos, é sempre
muito cordial. Durante a manha se concentra em desenhar novas pecgas, novos
encaixes, uma nova campanha, quais temas irdo abordar. E nesse periodo que
faz a parte de diretora criativa da marca. Sai as 12h00 para buscar seu filho na
escola e de |4 vdo ao restaurante que o marido esta trabalhando e almogam
juntos. Revezam durante a semana quem vai levar o filho embora e em suas
atividades extracurriculares. Ao voltar ao trabalho, no periodo da tarde dedica
seu tempo em reunides com fornecedores e clientes exclusivos, com pecas
feitas a encomenda. Come um lanche leve e todos os dias vai a aula de danca,
misturando estilos, mas o que mais gosta é de danca de saldo. Chega em casa
por volta das 19h30. Toma um banho e se junta a familia para jantar. No final
da noite é 0 momento que gosta de ler uma revista, um livro leve e mexer no
celular para ver contelido sobre moda, lancamentos de outras marcas, eventos e
maternidade. Cansada do dia cheio vai dormir as 23h00 no maximo.
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3. Materiais e tecnologias

Todaapesquisae desenvolvimento do projeto foifeitoadistanciadevidoa
pandemia, portanto foi crucial o uso da internet e softwares de desenvolvimento
grafico editorial através do notebook.

Para o desenvolvimento da revista digital foram utilizados os softwares do pacote
Adobe, como Photoshop, Illustrator e Indesign.
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3.1. Suporte e reproducgado

Como dito antes, o projeto foi pensado para ter maior alcance na era
digital e pandémica, onde o medo da contaminacdo pelo coronavirus esta em
todos os lugares. Portanto faz sentido, uma publicacao desenvolvida durante
esse periodo ser um projeto digital com reproducao online.

O suporte segue a mesma légica de escolha, elegendo notebooks e monitores
desktops como os aparelhos mais comuns dentro de casa para teruma leitura de
longa duracdo confortavel, visto que os aparelhos como tablets e ipads n3do sdo
tdo acessiveis a populagdo quanto os computadores e os smartphones pequenos
para leitura de textos longos.
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3.2. Comercializagdo e reprodugao

A comercializacao e reproducao foi pensada para melhor atender as personas
desenvolvidas para este projeto. Considerando suas preferéncias, exigéncias e
necessidades.

Esse seleto grupo de mulheres tem gostos e estilos diferentes, mas possuem
uma coisa em comum: sao empreendedoras, antenadas, sabem o valor do
conhecimento confiadvel e estdo dispostas a pagarem para recebé-lo. Por terem
tracos da cultura hipster gostam de produtos diferenciados e personalizados.
Além disso gostam de se sentirem pertencentes a algum grupo, que no caso,
pode ser o grupo de assinantes da revista, que tem contelddo exclusivo e de
qualidade.

Por isso, durante a orientacao, para simular a experiéncia do leitor clicar em um
link e abrir a revista, foi pensado em um sistema de aquisicdo dela através das
redes sociais como instagram e tumblr, onde a leitora criaria seu login e senha
para ter acesso ao conteudo.

A revista tem periodicidade de um lancamento a cada dois meses, pois a
elaboracdo do contelido é mais detalhada e pesquisada.
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4. Produto final: RE.conteUdo em revista

O projeto editorial proposto foi pensado para atender as personas, como
Lucia, Amanda e Rosa, mulheres contemporaneas a publicagao.

Durante a criatividade do boneco, refinamentos e reflexdes quanto ao
projeto grafico criaram embasamento para o projeto da revista, que deve ser um
produto desejavel para um publico exigente, que busca informacado confiavel,
facil leitura e um momento de tranquilidade no dia-dia cheio e poluido de
estimulos, seja no transito ou redes sociais.

O produto final é uma revista online, de distribuicdo por assinatura e
cadastramento no site e redes sociais da revista.

Todas as solu¢des do projeto grafico e editorial foram pensadas para que
as leitoras possam assimilar o contetdo da revista facilmente.
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4.1. Concept design da edi¢cao

O conceito da revista preza por uma estética limpa. A revista tem uma
composicao que foi trabalhada em cima de um grid modular, a maioria de sua
composicdo é formada por imagens laterais, que sangram apenas no inicio de
cada secao, na margem superior. Duas colunas regulares, justificadas, com o
alinhamento sempre a margem esquerda, salvo exce¢bes, quando a imagem é
muito larga e o texto é dividido em trés colunas para proporcionar dinamismo na
leitura. O texto ndo tem hifeniza¢do para torna-lo mais clean.

H4a uma caracteristica conceitual da revista: que prima por uma limpeza.
O design quis dar grande énfaseao conteldo textual, e cria um layout onde o
mesmo fosse o ponto visual principal da pagina. Para criar ritmo foi utilizado
diferentes cores, variacdes de tipografia e seus estilos como (Light, Regular,
Bold, Black, Light Italic, Italic, Bold Italic, Black Italic), tamanho, opacidade e
customizacdo de palavras cortadas, mas ainda legiveis.
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4.3.1. Naming: RE.conteUdo em revista

A primeira sugestao para o nome foi feita pela co-orientadora: MARIA,
que divertida e ironicamente é um nome muito adequado, pois é curto, muito
popular, com significado religioso e simbdlico de poder e forca. Porém uma
revista com esse nome ja existe. Trata-se da revista portuguesa Maria, que teve
inicio em novembro de 1978 e aborda sobretudo a programacdo televisiva,
telenovelas e bricolagem.

Em uma segunda sugestao, refletindo as possibilidades e significados da silaba
e palavra “RE”, que pode ser o prefixo para indicar algo feito de novo, como ter
uma re-leitura, ou re-comendar algo, ter uma re-visao, re-flexao. E que isso se
conecta com o processo de criacdo da revista, que ¢ o resultado da pesquisa e
se torna uma releitura, uma outra proposta para o editorial de revista feminina
digital brasileira. Além de ter a sonoridade de um apelido, um chamado, uma
personificacao, parecido com Maria nesse sentido.
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Figura 55: logotipo
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Possibilidade de cor para outras edicoes

Figura 56: logotipo
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4.3.7. Cor - em titulos, numeragado, destaques, corpo do texto e imagens

Durante a pesquisa de similares, uma cor se destacou: o vermelho. Cor
presente em todas as publica¢oes, no logotipo e miolo de A Mac¢a, Claudia e TPM.
Uma cor quente que no imaginario popular estda muito ligada ao femino. A cor
escolhida para o logotipo e o primeiro exemplar da revista foram inspiradas no
vermelho e suas combinagdes com bom contraste com o preto e o branco.

Para o logotipo, foi escolhida uma cor na paleta que s6 aparece nele em toda a
publicacdo, para criar uma diferenciagdo com o corpo da revista. Cor #EDA2A9.

Para titulos das matérias, destaque e numeracdo de pagina foi escolhido o tom
de vermelho mais fechado e escuro, com bom contraste para o corpo de texto e
o fundo branco. Cor #7E0305.

# F5C6CC # EDA2A9 # 7E0305
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No titulo das sec0es foi utilizado um tom claro de rosa. Por serem textos
curtos, de uma ou duas palavras o alto contraste nao foi levado em consideracgao,
além de ter a maior tipografia da composicdo, o que possibilita a leitura e cria
dinamismo. Cor #F5c6cCC

As imagens escolhidas de um banco gratuito foram editadas. Foi retirada
toda a saturacao e aplicado um filtro da cor #F5cecc criando um efeito padrao
que ndo é tdo empregado comercialmente, e diferencia a revista.

R:245 R:237 R:126
G:198 G:162 G:3
B:204 B:169 B:5

c: C:4 C:30
M:30 M:47 M:100
Y:13 Y:23 Y:100
K:0 K:0 K:0

# F5C6CC # EDA2A9 # 7E0305
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4.3.8. Tipogrdfia

Para titulos da se¢do e matéria, destaques no corpo de texto (chamadas
que prendem a atencao da leitora, com alguma frase envolvente, fala ou dado
cientifico etc.), foi escolhido a familia tipografica Helvetica, a numeragdo das
paginas também estdo nessa familia. De modo geral, todos os titulos e nomes
dos colaboradores estdao também.

A escolha se justifica por ser a tipografia usada no logotipo, ter as
qualidades de ser uma tipografia moderna, muito popular, neutra e ser sem
serifa, para contrastar com a tipografia do corpo de texto, que por priorizar a
facilidade de leitura longa, deve conter serifa, garantindo boa diferenciacao.
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A Helvetica foi criada pelos designers suicos Max Miedinger e Eduard
Hoffmann em 1957 e é muito associada ao modernismo por causa das
preocupacoes que originaram seu desenho.

HELVETICA

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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Para criar ritmo, diferentes estilos, tamanhos e cores foram empregados
em cada elemento nas seguintes configuracoes:

TITULO DA SEGAO:

bold oblique

caixa alta

tamanho 30,5 pt, espacamento 36,6 pt

kerning dptico

texto sangrado na margem superior e lateral esquerda
cor: #F5C6CC

TITULO DA MATERIA NA PRIMEIRA PAGINA DA SECAO:
bold

caixa alta

tamanho 8 pt, espagamento 9,6 pt

kerning métrico

cor: #7E0305

TITULO DA MATERIA NAS OUTRAS PAGINAS DA SECAO:
bold

caixa alta

tamanho 6 pt, espacamento 7,2 pt

kerning métrico

cor: #7E0305
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DESTAQUES DENTRO DO CORPO DE TEXTO:
bold

caixa alta e caixa baixa

tamanho 7 pt, espagamento 6,8 pt
kerning dptico

cor: #7E0305

PARA O CORPO DE TEXTO FOI ESCOLHIDA A TIPOGRAFIA MERRIWEATHER:
Nas configuracgoes:

regular,

tamanho 5pt,

espacamento 5,5pt,

kerning dptico

cor: 65% de preto

A familia foi escolhida por ser uma tipografia que tem o design
desenvolvido para tornar agradavel a leitura em telas. E caracterizada por ter
uma altura x muito grande, o formato das letras levemente condensado, um leve
estresse diagonal, formas abertas e serifas robustas.
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De acordo com o autor da tipografia, Merriweather oferece um calor
renascentista ao usar proporcdes que economizam espaco. E adequado
para design editorial, noticias e outros tipos de tipografia sensivel ao espaco.
Merriweather é um projeto em evolucao e sera atualizado. No momento, existem
8 estilos (Light, Regular, Bold, Black, Light Italic, Italic, Bold Italic, Black Italic.) A
fonte foi criada em 2010 por Eben Sorkin.

MERRIWEATHER

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789
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4.3.12. Imagens

Em conjunto ao uso das colunas ordenadas é feito muito o uso de
imagens laterais no design grafico da revista. Aimagem em sua maioria respeita
as margens, e so é permitido sangra-la na lateral direita no inicio de uma secdo,
0 que mantém a ordem e o aspecto clean.

Existe composi¢oes onde a imagem fica bem comprida horizontalmente,
para privilegia-la mesmo, como nas telas do cinema. Todas as imagens sdo
tratadas e recebem o mesmo filtro de cor e garante unidade visual grafica. As
diretrizes para escolha das imagens dessa edi¢ao sao:

Sociedade em Foco: a matéria com o titulo “Como ampliar seu contato com a
Natureza e sentir seus beneficios” busca reforcar pequenos detalhes e gestos
que podem te conectar com a Natureza, pensando nisso, a imagem de um
campo de flores, sendo reproduzida e ampliada ao longo da se¢do volta o
olhar da leitora para a delicadeza das flores, mergulhando-a na imagem.
Bem Estar: o contelido desta edicdo aborda a pandemia, salde mental
e praticas que confrontam a ansiedade, e para ir da sutileza ao vigor na
representacao da imagem, foi escolhido um ensaio intimista de gestos
manuais, recortados e duplicados em paginas consecutivas. A outra imagem
ilustra uma lutadora de boxe e exemplifica uma pratica esportiva como
alternativa para lidar com a ansiedade;
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Moda: com o titulo “Estilo, conforto e ecologia - tendéncias e o que deveria
virar moda” o tema da secdo é ecologia aliada ao consumo consciente e traz
fotografias de sacolas de mercado reutilizaveis com design diferente, ensaios
editoriais e retrato de uma estilista;

Cult: esta secdo aborda 3 temas: gastronomia, cinema e musica. Para
gastronomia temos uma composicdo de frutas citricas que formam uma
estampa vibrante e outra foto de um prato requintado. A secdo Cinema é
representada com uma cena de bastidores de um set de filmagem. E Musica
tem uma fotografia de um show noturno, com solta de fogos, mostrando clara
animacao.

RE.entrevista: o ensaio fotografico que também aparece na capa da revista
mostra de forma bem figurativa quem provavelmente é a entrevistada,
caracterizada por exercer varias funcGes como estilista, empresaria e
blogueira.

Confidéncias: asduas primeirasimagens fazem referéncia ao tema depressao
pOs parto e buscam em um gesto mostrar respeito ao tema e presentear com
um buqué de flores essas leitoras.

Essa secao tem uma sub secao que aborda lei, direitos e deveres das mulheres
e tem aimagem de uma balanca simbolizando justica. Também existe a se¢do
review - RE.indica, e ilustra um suco de certo estabelecimento indicado por
ser muito bom, de acordo com as leitoras e a redacao.
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Home: na primeira secdo, ilustra através de uma decoracdo minimalista os
tempos e reflexos que a pandemia trouxe. Na outra secao exibe a fotografia de
uma mulher trabalhando em home office, também um efeito bem recorrente
no presente momento de pandemia.

Eai, Beleza?: a primeira secao busca ilustrar que frutas, alimentos frescos
e balanceados sao importantes de serem ingeridos para se ter uma pele
cuidada. A segunda exibe alguns cosméticos indicados nesta edicdo pela
redagao da revista.
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5.Resultado

Apds analise comparativa da producdo editorial nacional em
retrospectiva de 100 anos, a RE.contetdo em revista foi criada, com o objetivo
de ser uma re-leitura de uma revista feminina brasileira. Criada para um seleto
publico de interesse que procura um bom contetido, um lugar onde confiar,
que terd informacdo segura de estudos cientificos além de concentracdo com
a diagramacgao harmoniosa e enquadra em um grid modular que por mais reto,
e quadrado que seja, proporciona um cenario para ordem e ritmos diferente
proporcionado pelas manchas graficas do texto e imagens agradaveis.

O resultado é um projeto pandémico, desenvolvido online, para ter
reproducao online, em uma era super online.
Mas que propde uma nova experiéncia ao editorial de revista. Onde a leitura
ganha um RE.significado. Que seja feita com calma. Em um momento preparado
com musica e local para aproveitar a leitura.

Para a aluna fica explicita, assim como para Haluch (2016) a importancia
de se pesquisar a histéria do design nacional, sobretudo no Brasil, onde existe
pouco estudos na area, algo essencial para a busca de novos caminhos e
interpretagdes para a profissao.
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COMO AMPLIAR SEU CONTATO COM A NATUREZA
E SENTIR SEUS BENEFICIOS

Facessumque sa consendita sinis alis
a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
of€it aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur
magnis estiore hendio omnis
dolorpos idenisita uti rem
quiaspit mouluptatus, simus
voloreicid molorib usdaerisqui.

voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut

JULIA FARIA TEXTO
FOTOGRAFIA LUIS FARO

quiatis cidusant quaeptur, oféabo.

Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis

ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€te cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.

Em quatio et ut autemporerum
con pos sitempo rporios et ipis §
nam ipic tem dolorrorero optati

volut am faccae opta dolo et
eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe vot ol.

xcea venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda




Boluptam rerrum  quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam, nectios
volent maximodi offit aditia quaeruntis
exeritati blacit odi illupta spelessin enimin
eicibla aut fuga. Et veliberionse et eum sunt
ligent undi quae volorpor sit dolorehenis
mo in natatur, temporehent ipsae nim re,
simus, uteturi alitate vent, asim autetus
acit vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven ducipsum
nis excepel incte soluptatquae etum, quam,
sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur
magnis estiore hendio omnis
dolorpos idenisit ut rem
quiaspit moluptatus, simus
voloreicid molorib usdaerisque
persperiae ditatem voluptaqui.

aliatiatur, omnit et fuga. Nam quo
cuptatem inctur aut quiatis cidusant
quaeptur, offabo. Ebis autet quam aut
et fugit magnatum eostrum vendem qui
que proribus debis ut es magnim fugit
veribus perati que num voluptas nonseque
simoluptatam il molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet ue voluptaturem faccull
atibusame oftte cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem

COMO AMPLIAR SEU CONTATO COM A NATUREZA

ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt pro
modicia cusdant aut es acidest, ad quis eum
culluptae perum vel illacea rchille ssimodi
gentur, nus prae volore veleseq uibusap
iderio que nat quis et eria doluptia simin
rerio exeresendant ab id quid enducimaiori
blant repudi vellorum niatium dolupitat
eum reicidundi quam volorup tatium lab
imagnias ipsapieniet volorep tatur? Qui
aborupt aquideribus, et anducil incitat
emporaes modia dion pro vel ma natur
rem quam reped est, nobis ea et ate
pligentNiquam, quitiam illa sid ia? inclabit
omniamdinam quam issusqu astandiu
movest condiem hor que pris more notam
muliam occite confiisque nonftidium con
public octus it.

Omnonsimius, tua ommore ne nor iaes, mis
intis in de et; nia? inatiam et aude voluder
ceribunulic int. M. Solutemus. Evilium, se
igna, que popubli cibunc viculer ideoratio

E SENTIR SEUS BENEFICIOS

consuliaesulto ut ius omnes ocut vilicaedius
et L. Omne actum que none cres in Itatis,
unum ture curnum ad me viverum munt.
Seris hor ut faut L. Vives! Tis? At fuitem
pro manteata L. Unc veribulocrusAxim
quo es Catium re publicture cepernin ta
dem moendiemquam facie ftiendii seret
publicerecum mus tam a in aucibusus ia
videssum imus hica re videtiussa nonvent
inaris? Patum ceret viri, consulocus atio
Catquam orudeffehem ia re cressimistia
rei ce faci se in tatus, inatquod con te,
condacentio, quitam ac o idesili, etimum
pecus auctam vericaelum liciente publiam
nirit.

Cuppl. Habemquium verfirt
ebatumius, isse popotia mdius,
ficieni hiciptius aut vesseni
caverunterum mandina, que
in Itam omperent, iam crum
abeffre aut actod muntero tatu.

quonste, nente isquissi inescerit
demperendet; esto condam diumRes pra rei
telis. Graessulinu int vidictemus, niuricips,
vivita, utem oculaber hocatres locci pracit;
C. Sericus in re mo. postorum prox movena,
viuspicaet, fac vatius; nitam tertebatus,
sulabes fac ret? Upplici in Etra redic re
nonsimus Maes habus vehebem publiist? is.
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E SENTIR SEUS BENEFICIOS

At ex etum facessumque sa consendita
sinis alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit odi

illupta spelessin enimin eici bla aut fuga. Et
veliberionse et eum sunt ligent undi quae

volorpor sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim autetus acit vererio sserit,
volorepudam sandigent quodis ditatus
et exerore asinven ducipsum nis excepel
incte soluptatquae etum, quam, sima
alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit
ut rem quiaspit moluptatus, simus
voloreicid molorib usdaerisque persperiae
ditatem voluptaquis nullignis aliatiatur,
omnit et fuga. Nam quo cuptatem inctur
aut quiatis cidusant quaeptur, offabo.
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Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem dae
re everovi tatiasperae sinvendae sime
volessimus veliberionse et eumn sunt lif.

Exe equetumos facessumque
sa consendita sinis allis ea
cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsa.

Aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nim re, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame offte cestinv elento que expel

COMO AMPLIAR SEU CONTATO COM A NATUREZA
E SENTIR SEUS BENEFICIOS

invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
volorepe volorum quiatem et ommos
dolori bea ea voluptas es excea venim
restis aut aut lis dolesersped ut harcilita
acillia quatus dolupient doluptatem
non nonectiae ipicatur autendam volore
saperum is alicienda doluptione aut
optatur am corum cum fuga. Epernatem
rehent, serferis unt pro modicia cusdant
aut es acidest, ad c{uis eum culluptae
perum vel illacea rchille ssimodi gentu.

Neiatium duolupitat
reicidundi quamous volorup
tatium lab imagnias ipsapieniet
volorep tatur?

Ducil incitat emporaes modia dion pro
vel ma natur rem quam reped est, nobis
ea et ate pligentNiquam, quitiam illa sid
ia? inclabit omniamdinam quam issusqu.

euhum |
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Mioluptam rerrum quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi offit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi volorporus

Lillupta spelessin enimin eici
bla aut fuga. Et veliberionse et
eum sunt ligent undi quaespes.

sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam, .




Retum facessumque sa consendita sinis
alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit

odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis moint.

It por sum accus dolorit
essed moluptatem reiciustet
que  voluptaturem faccull
atibusame  officte cestinv

PANDEMIA E SAUDE MENTAL, PRATICAS

elento que expel invendist pa
corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut
por mil ent.

Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumgquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea.
venim restis aut aut lis dolesersped.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
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estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omni.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.




At ex etum facessumque sa consendita
sinis alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga.

Et veliberionse et eum sunt
ligent undi quae volorpor sit
dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim resim.

Llitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam,
sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, offabo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
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atibusame of€te cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por milent. |
Em quatio et ut autemporerum con pos |
sitempo rporios et ipis nam ipic tem |
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur |
autendam volore saperum is alicienda |
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt pro
modicia cusdant aut es acidest, ad quis
eum prae volore veleseq uibusap iderio
que nat quis et eria doluptia simin rerio
exeresendant ab id quid enducimaiori
blant repudi vellorum niatium dolupitat
eum reicidundi quam volorup tatium lab
imagnias ipsapieniet volorep tatur?

Qui aborupt que seaquideribus, §
et anducil incitat emporaes
modia dion pro vela ma natur
rem quam reped est, nobis ea.

Niquam, quitiam illa sid ia? inclabit
omniamdinam quam issusqu astandiu
movest condiem hor que pris more notam
muliam occite confiisque nonfiidium




Cessumque sa consendita sinis alis
a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
uodis ditatus et exerore asinven
ucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Tovelo iduci cabeate dussima
doluptatur rema?nis resptiore
hendio omnis dolorpos idenisit
ut rem suquiaspit moluptatus,
simus retavoloreicid gamolori.

Persperiae ditatem volu%)taquis nullignis

aliatiatur, omnit et fuga. Nam quo
cuptatem inctur aut quiatis cidusant
quaeptur, offabo. Ebis autet quam aut

et fugit magnatum eostrum vendem qui

que proribus debis ut es magnim fugit
veribus perati que num voluptas nonseque
simoluptatam il molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€te cestinv elento que expel
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Temqui rehendipsam nim rem aut
ratiusam, nectios volent maximodi offit
aditia quaeruntis exeritati blacit odi
illupta spelessin enimin eici bla aut fuga.
Et veliberionse et eum sunt ligent undi
quae volorpor sit dolorehenis mo in.

Natatur, temporehent ipsae
nim re, simus, uteturi alitate
vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinn.

Jucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, offabo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam

il molenditas  entreiciustet  que

voluptaturem faccull atibusame oféie.

cestinv elento que expel invendist pa
corroviti sincil ium quoditem ipsaeptatur
siti sit acera dolut por mil entem quatio.

10






ESTILO, CONFORTO E ECOLOGIA

TENDENCIAS E O QUE DEVERIA VIRAR MODA

Sacessumque sa consendita sinis alis
a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nim re, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
uodis ditatus et exerore asinven
ucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.
Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreici.

Molorib aler visualiusdaerisque
persperiae ditatem voluptaquis
nullignis aliatiatur, omnt efuga.
Namcuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, officabo.

Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditasentporsumaccusdoloritessed
moluptatem reiciustet quevoluptaturem
- faccull atibusame offte cestinv elento

12



ESTILO, CONFORTO E ECOLOGIA

TENDENCIAS E O QUE DEVERIA VIRAR MODA

Vilaletique gabo sesa sa consendita sinis
alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
1 quostium, temqui rehendipsam nim rem
. aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nim re.

Colorib aler visualiusdaerisque
persperiae ditatem voluptaquis
nullignis aliatiatur, omnt efuga.
Namcuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, officabo.

Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditasent por sumaccus doloritessed
moluptatem reiciustet quevoluptaturem
faccull atibusame offie cestinv elento
que expel invendist pa corroviti sincil.
ium.quoditem ipsaeptatur siti sit acera
dolut por mil ent.

Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
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Lonsendita sinis alis a cuptaquae. Ut
voluptam rerrum quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi offit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta .

Spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum
sunt ligent undi quae volorpor
sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim, uteturi.

Vlitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sanddgent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam,
sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut

CINEMA E
MUSICA

FERNANDA CUNHA TEXTO
FOTOGRAFIA CAMILA FAGUNDES
VITOR VERGARA FOTOGRAFIA

quiatis cidusant quaeptur, offabo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€ie cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad




Biacessumque sa consendita sinis
alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
uodis ditatus et exerore asinven
ucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.
Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et

fuga. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis

cidusant quaeptur, oféabo.

Ebis autet quam aut et fugit
magnatum eostrum vendem
qui que proribus debis ut es
magnim fugit veribus peratiue.

Bum voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sumaccus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€te cestinv elento que expel

GASTRONOMIA
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Jemqui rehendipsam nim rem aut
ratiusam, nectios volent maximodi of€it
aditia quaeruntis exeritati blacit odi
illupta spelessin enimin eici bla aut fuga.
Et veliberionse et eum sunt ligent undi
quae volorpor sit dolorehenis mo in

Patatur, temporehent ipsae
nim re, simus, uteturi alitate
vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent.

Quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae

f etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, offabo.

§ Ebis autet quam aut et fugit magnatum

eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€te cestinv elento que expel
invendist pa corrovitisincil ium quoditem

° ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
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Luptaquae ut voluptam rerrum quostium,
temqui rehendipsam nim rem aut
ratiusam, nectios volent maximodi of€it
aditia quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga. Et
veliberionse et eum sunt ligent undi quae
volorpor sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam,
sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fuga. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, ofabo.

Lebis autet quam aut et fugit
magnatum eostrum vendem
qui que proribus debis utas es
magni fugit veribus perati que.

Alt por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame of€te cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
Em quatio et ut autemporerum con pos

sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped.

Itus usses harcilita acillia quatus
dolupient que doluptatem non
nonectiae ipicatur ui autendam
volore saperum is fase alicienda
doluptione aiu aut optatur am
corum caletus fuga. Epernatem
rehent, serferis unt pro.

Jodicia cusdant aut es acidest, ad quis eum
culluptae perum vel illacea rchille ssimodi
gentur, nus prae volore veleseq uibusap
iderio que nat quis et eria doluptia simin
rerio exeresendant ab id quid enducimaiori
blant repudi vellorum niatium dolupitat
eum reicidundi quam volorup tatium lab
imagnias ipsapieniet volorep tatur? Qui
aborupt aquideribus, et anducil incitat
emporaes modia dion pro vel ma natur
rem quam reped est, nobis ea et ate
pligentNiquam, quitiam illa sid ia? inclabit
omniamdinam quam issusqu astandiu
movest condiem hor que pris more notam
muliam occite confiisque nonftidium con

public octus voluder ceribunulic int. M.
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ESTILISTA, EMPRESARIA E BLOGUEIRA

Ferrum quostium, temqui rehendipsam
nim rem aut ratiusam, nectios volent
maximodi offit aditia quaeruntis
exeritati blacit odi illupta spelessin
enimin eici bla aut fuga. Et veliberionse
et eum sunt ligent undi quae volorpor sit
dolorehenis mo in natatur, temporehent
ipsae nim re, simus, uteturi alitate
vent, asim autetus acit vererio sserit,
volorepudam sandigent quodis ditatus
et exerore asinven ducipsum nis excepel
incte soluptatquae etum, quam, sima
alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid

QUEM E OLIVIA PONTES?

VITOR CALZONE TEXTO
FOTOGRAFIA VIVIANE TEIXEIRA

molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga.

Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur,
officabo. Ebis autet quam aut
et fugit magnatum eostrum
vendem qui que proribus debi.

Lut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem ?acculL




ESTILISTA, EMPRESARIA E BLOOGUEIRA

QUEM E OLIVIA PONTES?

Tehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi offit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga.

Fionse et eum sunt ligent undi
quae volorpor sit dolorehenis
mo in natatur, temporehent
ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim vererio.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid

molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem venim restis
aut aut lis dolesersped ut harcilita
acillia quatus dolupient doluptatem non
nonectiae inctur aut quiatis cidusant
quaeptur, offabo. Ebis autet quatus
dolupient doluptatem non nonectiae
ipicatur autendam quam aut et fugit
magnatum eostrum vendem qui que
proribus debis ut es magnim fugit veribus
perati que num voluptas nonseque.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem aut lis
dolesersped ut faccull atibusame ofie

cestinv elento que expel invendist pa
corroviti sincil ium quoditem ipsaeptatur
siti sit acera dolut por mil ent.

Em quatio et ut autemporerum
con pos sitempo rporios et ipis
nam ipic tem dolorrorero optati
volut am faccae opta dolo et
eum veliataquis.

Volorepe volorum quiatem et ommos
dolori bea ea voluptas es excea venim
restis aut aut lis dolesersped ut harcilita
acillia quatus dolupient doluptatem
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Daere que everovi tatiasperae sinvendae
sime volessimu etum facessumque sa
consendita sinis alis a cuptaquae. Ut
voluptam rerrum quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi offit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla auta.

Et veliberionse et eum sunt
ligent undi quae volorpor sit
dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim resim.

Etuteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simusvoloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit

ESTILISTA, EMPRESAR]A E BLOOGUEIRA
QUEM E OLIVIA PONTES?
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Lunat ex etum facessumque sa consendita
sinis alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit

odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven

ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.
Lo iduci beate sima doluptatur magnis

ESTILISTA, EMPRESARIA E BLOOGUEIRA

estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, of€abo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

Por sumque accus dolorit
essed moluptatem reiciustet

QUEM E OLIVIA PONTES?

que  voluptaturem  faccull
atibusame  officte cestinv
elento que expel invendist pa
corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur sitisi.

Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus. dolupient
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Gacessumque sa consendita  sinis
alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur.

Temporehent ipsaesi nimeane
re, simus, uteturi alitate vent,
asim autetus acit vererio sserit.

Beate sima doluptatur magnis estiore
hendio omnis dolorpos idenisit ut rem
quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fu§a. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, of€abobis autet quam

aut et fugit magnatum eostrum vendem
qui que proribus debis ut es magnim fugit
veribus perati que num voluptas nonseque




DEPRESSAO POS PARTO

OPINIAO E EXPERIENCIAS DE NOSSAS LEITORAS NA WEB

offit aditia
blacit odi

Maximodi
exeritati

enimin eici bla aut fuga. Et veliberionse
et eum sunt ligent undi quae volorpor sit
dolorehenis mo in natatur, temporehent

quaeruntis
illupta spelessin

ipsae nim re, simus, uteturi alitate
vent, asim autetus acit vererio sserit,
volorepudam sandigent quodis ditatus
et exerore asinven ducipsum nis excepel
incte soluptatquae etum, quam, sima
alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem

voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fuga. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, offabo. Ebis autet
quam aut et fugit magnatum.

Eostrum vendem quimo deque
proribus debis ut es magnim
fugit veribu que itiperati que
num voluptas esses nonseque.

Accus dolorit essed moluptatem reiciustet
que voluptaturem faccull atibusame
ofte cestinv elento que expel invendist

pa corroviti sincil ium quoditem

ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad
quis eum culluptae perum vel illacea.
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Dae re everovi tatiasperae sinvendae sime
volessimus.

At ex etum facessumque sa consendita
sinisalisa cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nim re, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, of€abo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum

E LEI

eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

Dolorit essed que moluptatem
reiciustet que voluptaturem
faccull atibusam office cestinv
elento que expel invendist pa
corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut.

Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum

25



REVIEW - RE.INDICA

Nectios volent maximodi ofit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga. Et

D"‘* '\L’“A: veliberionse et eum sunt ligent undi quae

m’bn‘zuw volorpor sit dolorehenis mo in natatur,

Bk temporehent ipsae nim re, simus, uteturi

i Sl;tiz’:f' alitate vent, asim autetus acit vererio
sseri.

Volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte
soluptatquae etum, quam, sima
alitatecesto optat.

Sima doluptatur magnis estiore hendio
omnis dolorpos idenisit ut rem quiaspit
moluptatus, simus voloreicid molorib
usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
| et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, of€abo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame offte cestinv elento que expel
invendist pa corroviti sincil ium quoditem
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PANDEMIA E SEUS DESDOBRAMENTOS

Dae re everovi tatiasperae sinvendae sime
volessimus.
At ex etum facessumque sa consendita
sinis alis a cuptaquae. Ut voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
uodis ditatus et exerore asinven
ucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

EM CASA
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Lo iduci beate sima doluptatur
magnis estiore hendio omnis
dolorpos idenisit ut rem
quiaspit moluptatus, simus
voloreicid.

Molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, of€abo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que
num voluptas nonseque simoluptatam il
molenditas ent.




PANDEMIA E SEUS DESDOBRAMENTOS EM CASA

Nectios volent maximodi ofit aditia

quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga. Et
veliberionse et eum sunt ligent undi quae
volorpor sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam, .

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fuga. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, offabo. Ebis autet

quam aut et fugit magnatum eostrum
vendem qui que proribus debis

Es magnim fugit veribus perati
que num voluptas nonseque
simoluptatam il molenditas en.

Dae re everovi tatiasperae sinvendae
simetaquae. Utus voluptam rerrum
quostium, temqui rehendipsam nim rem
aut ratiusam, nectios volent maximodi
offit aditia quaeruntis exeritati blacit
odi illupta spelessin enimin eici bla aut
fuga. Et veliberionse et eum sunt ligent
undi quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nimre, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
uodis ditatus et exerore asinven
ucipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.
Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit
et fuga. Nam quo cuptatem inctur aut
quiatis cidusant quaeptur, of€abo.
Ebis autet quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qui que proribus debis
ut es magnim fugit veribus perati que.
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Consendita sinis alis a cuptaquae. Ut
voluptam rerrum quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi of€it aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga.

Visum dolorit esse moluptatem
reiciustet quede voluptaturem
faccull atibusame essa offcte
cestinv elento que vossa expel
invendist pa corroviti sincilme.

Et veliberionse et eum sunt ligent undi
quae volorpor sit dolorehenis mo in
natatur, temporehent ipsae nim re, simus,
uteturi alitate vent, asim autetus acit
vererio sserit, volorepudam sandigent
quodis ditatus et exerore asinven
ducipsum nis excepel incte soluptatquae
etum, quam, sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
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rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fu§a. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, offabo. Ebis autet
quam aut et fugit magnatum eostrum
vendem qui que proribus debis ut es
magnim fugit veribus perati que.

Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad
quis eum culluptae perum vel illacea
rchille ssimodi gentur, nus prae volore
veleseq uibusap iderio que nat quis et eria
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Magnis estiore hendio omnis dolorpos
idenisit ut rem quiaspit moluptatus,
simus voloreicid molorib usdaerisque
persperiae ditatem voluptaquis nullignis
aliatiatur, omnit et fuga. Nam quo
cuptatem inctur aut quiatis cidusant
quaeptur, offabo. Ebis autet quam aut
et fugit magnatum eostrum vendem qui
que proribus debis ut es magnim fugit
veribus perati que num voluptas nonseque
simoluptatam il molenditas ent.

Lirius dolorit esse moluptatem
reiciustet quede voluptaturem
faccull atibusame essa offcte
cestinv elento que vossa expel
invendist pa corroviti sincilme.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull
atibusame offte cestinv elento que expel

invendist pa corroviti sincil ium quoditem
ipsaeptatur siti sit acera dolut por mil ent.
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Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem
et ommos dolori bea ea voluptas es excea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad

quis eum culluptae perum vel illacea §

rchille ssimodi gentur, nus prae volore
veleseq uibusap iderio que nat quis et eria
doluptia simin rerio exeresendant ab id
quid enducimaiori blant repudi vellorum
niatium dolupitat eum reicidundi quam
volorup tatium lab imagnias ipsapieniet
volorep tatur? Qui aborupt aquideribus, et
anducil incitat emporaes modia dion pro
vel ma natur rem quam reped est, nobis
ea et ate pligentNiquam, quitiam illa sid
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Dutt voluptam rerrum quostium, temqui
rehendipsam nim rem aut ratiusam,
nectios volent maximodi offit aditia
quaeruntis exeritati blacit odi illupta
spelessin enimin eici bla aut fuga. Et
veliberionse et eum sunt ligent undi quae
volorpor sit dolorehenis mo in natatur,
temporehent ipsae nim re, simus, uteturi
alitate vent, asim autetus acit vererio
sserit, volorepudam sandigent quodis
ditatus et exerore asinven ducipsum nis
excepel incte soluptatquae etum, quam,
sima alitatecesto optat.

Lo iduci beate sima doluptatur magnis
estiore hendio omnis dolorpos idenisit ut
rem quiaspit moluptatus, simus voloreicid
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molorib usdaerisque persperiae ditatem
voluptaquis nullignis aliatiatur, omnit et
fuga. Nam quo cuptatem inctur aut quiatis
cidusant quaeptur, ofabo.

Quam aut et fugit magnatum
eostrum vendem qutei dique
proribus debis quetfique es
magnim fugit veribus perati
que num voluptas nonseque
simoluptatam il molenditas.

It por sum accus dolorit essed moluptatem
reiciustet que voluptaturem faccull




Omnonsimius, tua ommore ne nor iaes,
mis intis in de et; nia? inatiam et aude
voluder ceribunulic int. M. Solutemus.
Evilium, se igna, que popubli cibunc
viculer ideoratio consuli aesulto ut
ius omnes ocut vilicaedius et L. Omne
actum que none cres in Itatis, unum
ture curnum ad me viverum munt. Seris
hor ut faut L. Vives! Tis? At fuitem pro
manteata L. Unc veribulocrusAxim quo
es Catium re publicture cepernin ta dem
moendiemquam facie friendii seret
publicerecum mus tam a in aucibusus ia
videssum imus hica re videtiussa nonvent
inaris? Patum ceret viri, consulocus atio.

Dolupiendi volorepes voliorum
quiatem et ommos dolori bea
ea voluptas es excea.

Cuppl. Habemquium verfit ebatum ius,
isse popotia mdius, feieni hiciptius aut
vesseni caverunterum mandina, que in
Itam omperent, iam crum abeffe aut
actod muntero tatusque quonste, nente
isquissi inescerit demperendet; esto
condam diumRes prarei telis. Graessulinu
int vidictemus, niuricips, vivita, utem
oculaber hocatres locci pracit; C. Sericus
in re mo postorum prox movena,
viuspicaet, fac vatius; nitam tertebatus,
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vuatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis .

Venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad
quis eum culluptae perum vel illacea
rchille ssimodi gentur, nus prae volore
veleseq uibusap iderio que nat quis et eria
doluptia simin rerio exeresendant ab id.
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Opubit. Utentre aut in ser inat(}ue ropterei
ernis renter horbem urnihilius,
orte, Catam ertum es locatuam publis
ma, dienius? quam audet; nostrat
vis hensuli nproporum iam telutum
hebusce posustantia rei se cotilistimus
publicaves nihilis cupplic rei publis,
Casteat rionftaes! Ena, et arivest atatur,
Ti. Furnum maximmo enatiam in dis
norsulum aut vivata vit actuide llesigit.
Quon tem nocursu lemoverfi; eresteme
coere, capes se publica edicienatum
dii peribus, conloc, Catus, crid imed re
rebeffei perceris.
Verniam manum tum is forid nos,
critiam terte caetrura, Castrum opublist
condacem iactatu ssigit.
Ahabulem etorit in rem omnius ceperfe
rioratilnest pl. Quidit inihil tem in re
faccit, tam, et quam perum alique anum
perftiemnem orbitus videlius bondefecio
tem.

Romnequa reis Maris omnox
num,Vivas omnemus re escerri
ssolis bonsum sedo, Catimum.

Nos sus, nici iae rena, consimi urendes
tusatum in Etres audachuiur lis et, Cupere
egerente es clares et L. Valata, patum des!
Git? Se maiorum me nostrud erortisse
etientia catil conte quonis.
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Mus et que nectis aut fugitectes que
sitation pelitio to et rem quam vende
pereper chiligeni imint rescit aspit aut ut
exceste cuptaquae pro velluptatur, apedi
dicae volloratem dignihi lliquia nonserc
illatemque est omniani rempos dolorum
dusam fuga.

Acererum quoe turvolenimus,
culparum, rirecest, sinulparum
sim eumour eaquam iusdame
ipsus exped esciur? Quie sum
quam quo ex etur?

Luptam, cusda con pedipsam, sum
facimintio. Nem. Pudametus perat qui
dellupit _maionectur, alibus magnias
pelitatur?

Dis aut hil eium resequi id magnisita
dipsanietus pliquam quunt.

Ignam ab int liquati buscium ne con
pelest aut ilignis demque ea sa quis mod
quiaece pudicitia volor aut aut res quis
volesti verrum dicatem perrum adi con
re idebis minvello minctiatur aut omnias
quo omnimusam accatem pedipsa ndebit
maximpore parum lam rendipsam expla
comnis et arcim et velicide la sunt as si
audi ifoitate mperio doluptate enis con
enescillor am, tem quiam, consequis non
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Em quatio et ut autemporerum con pos
sitempo rporios et ipis nam ipic tem
dolorrorero optati volut am faccae opta
dolo et eum veliataquis non rerumquis
dolupiendi qui volorepe volorum quiatem.

Lurvolenimus, que esculparum
rirecest, sinulparum sieumour
eaquam iusdame ipsus exped
esciur? Quie sum quam quo?

Et ommos dolori bea ea voluptas es exea
venim restis aut aut lis dolesersped
ut harcilita acillia quatus dolupient
doluptatem non nonectiae ipicatur
autendam volore saperum is alicienda
doluptione aut optatur am corum cum
fuga. Epernatem rehent, serferis unt
pro modicia cusdant aut es acidest, ad
quis eum culluptae perum vel illacea
rchille ssimodi gentur, nus prae volore
veleseq uibusap iderio que nat quis et eria
doluptia simin rerio exeresendant ab id
quid enducimaiori blant repudi vellorum
niatium dolupitat eum reicidundi quam
volorup tatium lab imagnias ipsapieniet
volorep tatur? Qui aborupt aquideribus, et
anducil incitat emporaes modia dion pro
vel ma natur rem quam reped est, nobis
ea et ate pligentNiquam, quitiam illa sid
ia? inclabit omniamdinam quam issusqu
astandiu movest condiem hor que pris
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Utentre aut in ser inatque ropterei
ernis renter horbem furnihilius,
orte, Catam ertum es locatuam publis
ma, dienius? quam audet; nostrat
vis hensuli nproporum iam telutum
hebusce posustantia rei se cotilistimus
publicaves nihilis cupplic rei publis,
Casteat rionfiaes! Ena, et arivest atatur,
Ti. Furnum maximmo enatiam in dis
norsulum aut vivata vit actuide llesigit.
Quon tem nocursu lemoverfi; eresteme
coere, capes se publica edicienatum
dii peribus, conloc, Catus, crid imed re
rebeffei perceris.

Verniam manum tum is forid nos,
critiam terte caetrura, Castrum opublist
condacem iactatu ssigit.

Ahabulem etorit in rem omnius ceperfe
rioratilnest pl. Quidit inihil tem in
re faccit, tam, et quam perum alique
anum perfeiemnem orbitus videlius
bondefecio tem Romnequa reis Maris
omnox num,\Vivas omnemus re escerri
ssolis bonsum sedo, Catimum ultorae
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