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Toda crianga no mundo
Deve ser bem protegida
Contra os rigores do tempo
Contra os rigores da vida.

[.]

Nao ¢ questao de querer
Nem questdao de concordar
Os diretos das criancas
Todos tém de respeitar.

[.]

Descer do escorregador,
Fazer bolha de sabao,
Sorvete, se faz calor,
Brincar de adivinhacao.

[..]

Carrinho, jogos, bonecas,
Montar um jogo de armar,
Amarelinha, petecas,

E uma corda de pular.

Ruth Rocha — O direito das criancas



RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso aborda o consumismo na infancia a partir da influéncia
das midias sobre as criangas do tempo presente. Objetiva colaborar com praticas educativas
que ensinem as criangas a ler criticamente textos publicitarios veiculados pelas midias. Trata-
se de um estudo de natureza qualitativa em que foram utilizados, como procedimentos
metodoldgicos, o memorial, forma de narrativa em que a historia de vida do professor
contribui com seu desenvolvimento profissional, e a pesquisa bibliografica, levantamento
sintético e analitico de publicagdes cientificas associadas ao tema do estudo. Aponta que os
veiculos de comunicagdo de massa vém influenciando as infancias que, cerceadas do convivio
social com seus familiares e seus pares devido ao estilo de vida contemporaneo, estdo cada
vez mais suscetiveis ao discurso consumista alardeado pela industria cultural, o que impacta
seu desenvolvimento biopsicossocial. Conclui que o ensino da leitura de textos midiaticos na
escola pode fomentar a criticidade das criangas, contribuindo para praticas de consumo mais
conscientes nos planos individual e coletivo.

Palavras-chave: industria cultural; consumismo infantil; leitura midiatica.



ABSTRACT

This undergraduate thesis approaches consumerism in childhood under media influence over
children of the present time. It aims to collaborate on educational practices that teach infants
to critically read advertising texts broadcast by the media. It is a qualitative study in which
have been used, as methodological procedures, the memorial, form of narrative in which the
teacher’s life story contributes to their professional development, and the bibliographic
research, synthetic and analytical survey of scientific publications associated with the study
theme. It points that mass communication has been influencing childhoods that, restricted
from social interaction with their families and peers due to the contemporary lifestyle, are
increasingly susceptible to the consumerist discourse vaunted by the culture industry,
impacting their biopsychosocial development. It concludes that teaching how to read media
texts at school can foment children’s criticality, contributing to more conscious consumption
practices at both individual and collective levels.

Keywords: culture industry; child consumerism; media reading.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho de conclusdo de curso (TCC) aborda o consumismo na infancia a partir
da influéncia das midias sobre as criangas do tempo presente. O estudo foi desenvolvido no
ambito do Curso de Pedagogia (2018-2021) da Faculdade de Educag¢ao (FACED) da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU), ofertado pelo Programa de Educacdo a Distancia
da Universidade Aberta do Brasil (UAB). A continuidade, serdo apresentados um panorama
de como a investigagdo teve origem, bem como a relevancia para a area.

O objetivo desta pesquisa de natureza qualitativa foi, inicialmente, construir um
memorial de minha trajetoria de vida em interlocu¢do com as temadticas discutidas neste TCC,
ja que essa forma de narrativa possibilita o desenvolvimento profissional docente em
interlocugd@o com a histéria pessoal do professor (SOUSA; CABRAL, 2015). Na sequéncia,
foi conduzida uma pesquisa bibliografica, levantamento analitico e sintético de publicagdes
cientificas mais relevantes sobre o tema em estudo (MANCINI; SAMPAIO, 2006), com o
intuito de refletir sobre a influéncia do discurso mididtico no ato de consumir pelas criangas.

O consumo foi objeto de estudo em disciplinas do curso de Pedagogia. Esse topico foi
abordado, por exemplo, como um tema a ser trabalhado nos espacos escolares pelos
professores com vistas a formagdo de valores e atitudes que favorecam praticas que
minimizem os impactos na vida em sociedade. Assim, a abordagem pedagogica do tema pode
auxiliar no desenvolvimento de uma postura critica com possibilidade de superar uma visao
despolitizada do consumo. Além dessa perspectiva, foi, também, proporcionada a reflexao de
como o discurso midiatico pode incitar ao consumismo para o alcance de padrdes estéticos e
comportamentais impostos socialmente, um viés que pode ser potencialmente nocivo a
individuos em fase de formagao biopsicossocial.

No que se refere as midias, essas producdes culturais foram abordadas a partir da
observagdo de que as criangas estdo expostas a diversas linguagens e expressoes mididticas de
massa, tais como a TV, o radio, o cinema, a literatura, a musica, a fotografia, a internet, os
jogos eletronicos, os quadrinhos etc. Essas fontes manifestam pensamentos, sentimentos e
representacdes sobre o mundo; por isso, deveriam ser incorporadas as praticas educativas a
fim de mediar a aprendizagem da leitura critica pelos estudantes, ja que se entende que, desde
a infancia, os pequenos sdo capazes de se posicionar criticamente ante esses textos. Como as
midias sdo um dos principais meios de veiculagdo do discurso publicitario, elas podem
contribuir com uma educacdo mais significativa ao possibilitar “[...] educar olhos e ouvidos,

educar a alma, de modo que o pensamento critico se forme ai [...]” (FISHER, 2007, p. 298).



Esses estudos contribuiram com a apuragdo de meu olhar ao observar os contextos nos
quais estou inserida. Dentre eles, meu lugar de professora da area de Letras. Os textos
publicitarios sdo um género presente em minha pratica docente pelo potencial de se discutir e
se pensar os efeitos de sua linguagem plurissignificativa. Assim, ao pesquisar propagandas
veiculadas em meios impressos e audiovisuais, chamou-me a atencdo como esse género
textual se apropria do conhecimento inerente aos saberes escolares, utilizando-os como
argumentos aceitaveis em anuncios de produtos tdo variados quanto alimentos, materiais
escolares ou produtos de higiene destinados as criangas, induzindo-as ao consumismo.

Desse modo, espera-se que a revisdo bibliografica deste estudo possa reunir achados
de artigos cientificos a respeito dos temas em foco que, postos em didlogo com autores de
referéncia na infancia, como Ari¢s (1986), e no consumo, como Bauman (2008), possam
contribuir com a reflexdo das tematicas objeto desta pesquisa. Diante disso, o presente
trabalho teve como questionamento direcionador o seguinte: qual a influéncia das midias no
consumismo infantil? Com 1isso, pretende-se que este TCC possa colaborar com a
compreensao de que a escola pode ensinar seus estudantes a ler criticamente o discurso
publicitario veiculado pelas midias, favorecendo uma educagdo para o consumo consciente
desde a infancia. A capacidade de comprar bens e produtos de forma pensada e planejada
pode nao apenas reduzir impactos ambientais, mas, também, fortalecer a autoestima das
criancas no sentido de que elas tém consciéncia de que nao precisam “ter” para se sentirem
incluidas, aceitas e felizes em seu grupo social.

Para melhor organizagdo, este estudo apresenta as seguintes partes: Introducdo, a qual
traz o tema, o objetivo, a origem e a natureza do presente trabalho; A4 op¢do metodologica, a
qual detalha a natureza metodoldgica da pesquisa, bem como os instrumentos escolhidos para
construcdo dos dados; A trajetoria percorrida até o objeto de pesquisa, a qual aborda minha
trajetoria de vida, minha relacdo com a educacdo e os motivos da escolha da tematica de
pesquisa; A influéncia da linguagem midiatica para uma infdncia do consumo, a qual revisa a
literatura referente ao consumismo a fim de compreender seu significado na sociedade
contemporanea e como essa pratica influéncia comportamentos, desejos e atitudes, além da
reflexdo de como a linguagem mididtica pode tornar as criangas suscetiveis ao consumo
acritico e quais as implica¢des disso para sua formacao biopsicossocial; Consideragoes finais,
a qual apresenta as sinteses construidas a partir da problematica de pesquisa e andlises

desenvolvidas.
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2 A OPCAO METODOLOGICA

Este ¢ um trabalho de natureza qualitativa, categoria de pesquisa baseada em leituras
atentas do tema investigado a fim de se examina-lo a partir da abordagem de “[...] um
universo de sentidos, significados, motivos, aspiragdes, crencas, valores e atitudes, o que
corresponde a um fazer cientifico focado nas relagdes, nos processos € nos fenomenos |[...]”
(MUSSI; MUSSI; ASSUNCAO; NUNES, 2019, p. 427). No que se refere a pesquisa
bibliografica, conforme explicitado por Mancini e Sampaio (2006), foram selecionados textos
considerados mais relevantes para a analise das possiveis relagdes entre midia, consumismo e
infancia, representando uma sintese do conhecimento disponivel sobre o assunto. Quanto as
narrativas, Sousa e Cabral (2015) defendem seu emprego como uma opcao metodoldgica na
formacgdo docente, ja que as memorias do passado possibilitam o questionamento do presente

com vistas ao desenvolvimento pessoal e profissional do professor.

2.1 A trajetoria percorrida até o objeto de pesquisa

O tempo de minha infancia foram os anos 1980. Minha vida escolar foi iniciada aos
quatro anos de idade em uma escola pequena, mas com uma grande area poliesportiva anexa,
localizada em um bairro vizinho. Isso permitia que meu pai me levasse de carro apos o
almogo em seu caminho para o trabalho e que minha mae me buscasse a pé no fim da tarde
com meu irmdo cacula. A fachada de seu prédio, até o presente, guarda as principais
caracteristicas arquitetonicas daquela €época na mesma rua ainda tranquila e arborizada com
seu calcamento de paralelepipedo.

O uniforme era predominantemente azul — a camiseta com o emblema da escola e os
shorts xadrez; assim, os pontos de cor em meio a massa celeste formada na entrada e na saida
das aulas eram dados por ténis, sandalias, lancheiras, lacos ou tiaras, os acessorios que
comumente revelavam um pouco de nossa individualidade. Nossos tragos individuais se
revelavam mais ainda durante atividades ludicas, orientadas ou livres, no parquinho, na
piscina, na sala de musica... J4 em meu tempo livre, gostava de brincar na rua com bola e
bicicleta, sempre acompanhada pelos olhos atentos de minha mae. Também assistia a um
pouco de TV pela manha, pois, em minha fase pré-escolar, ndo havia tanta programacao
televisiva para minha faixa etaria, nem opg¢des de canais infantis em comparag¢do aos dias
atuais. A noite, nossa casa era um ponto de encontro para os vizinhos proximos, pois nossa

familia era uma das poucas que possuia aparelho de televisdo, bem como telefone fixo.
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O brincar esteve sempre presente em minha infincia com meu irmao, meus primos e
outras criangas da vizinhanga. No entanto, desde a pré-escola, meus pais me ensinaram a
importancia e o valor dos estudos. Assim, desde muito pequena, assumi com
responsabilidade, mas, também, com alegria, o estudar. Lembro-me de uma ocasido em que
deveria “fazer um desenho colorido e bonito”, como tarefa de casa. Mas meu grande
aprendizado foi compreender o impacto de nossas limitagdes financeiras, pois ndo tinhamos
lapis de cor em casa, e, ainda assim, minha mae me incentivou a realizar a atividade com um
pequeno lapis preto nimero 2, encontrado esquecido em uma gaveta. Foram trés anos de
aprendizagens e de vivéncias nessa escola que me ensinaram a ler ndo so as primeiras letras,
mas, também, a me conscientizar de como a identidade de uma pessoa pode influenciar sua
inclusdo ou sua exclusdo no espago social da escola.

Ao ingressar no ensino fundamental, meus pais conseguiram uma bolsa de estudos que
me permitiu ingressar em uma grande, tradicional e quase centendria escola confessional na
qual permaneci até a conclusao do ensino médio em meados dos anos 1990. O prédio
principal de trés pisos, a biblioteca, os campos de futebol, as quadras de esportes, os galpdes
recreativos, os laboratérios, o anfiteatro, a capela, os jardins, as cantinas, o estacionamento
interno oferecem a dimensdo desse estabelecimento de ensino no qual me senti tranquila e
confortavel para prosseguir em meus estudos.

Continuava a dividir meu tempo entre a escola, a rua ¢ a televisao. Na fase do ensino
fundamental, havia mais programas de TV destinados ao publico infantil com desenhos
animados, brincadeiras, sorteios, musicas e anuncios de produtos tdo variados quanto
alimentos, bebidas, calgados, roupas, materiais escolares, produtos de higiene, brinquedos.
Além do apelo ao consumo, foi imposta, a minha geracdo, a ideia de um padrdo de beleza que
exaltava caracteristicas fisicas como cabelos loiros e lisos, olhos claros e pele alva. Assim
como eu, muitas criangas certamente ndo se reconheciam nesse biotipo predominante na
televisdo.

Na transicdo da infincia para a adolescéncia, foi se tornando mais nitida a
compreensdo da diferenca entre o perfil socioecondomico prevalente entre meus colegas € o
meu. A medida que cresciamos, os objetos da distingdo naquele contexto deixavam de ser os
brinquedos e passavam a ser os ténis, os jeans, as mochilas, os estojos, os reldgios, os
perfumes e as viagens, muitas delas para o exterior, nas quais grande parte desses itens era
comprada. Na minha familia, os esfor¢os de meus pais continuavam destinados a prover a
melhor educagdo para seus filhos e, assim, meu elemento de distingdo no espaco escolar foi o

bom desempenho escolar. Além da TV, meu contato com o mundo passou a ser intermediado
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pelos jornais e pelas revistas assinadas por meu pai para que pudéssemos ampliar nossa
formagao.

Apds a conclusdo do ensino médio, ingressei em meu primeiro curso superior na area
de saude. Foram quatro de anos de privagdes financeiras para que eu pudesse me manter na
universidade estudando em periodo integral. Ao me formar, ndo segui a carreira inicialmente
escolhida e, como primeiro emprego formal, comecei a dar aulas em uma escola de inglés,
idioma que estudo desde a minha adolescéncia. Durante um ano, minha dedicagdao foi
exclusiva a esse estabelecimento de ensino e conquistei relativa independéncia financeira que
me permitiu viver experiéncias, até entdo, distantes de minha realidade: roupas, sapatos,
festas, viagens, academia.

Em 2001, incentivada por meu pai, professor da educacao basica e, por isso, ciente da
importancia de uma formagdo especifica para a atuagdo docente, ingressei em meu segundo
curso superior, a licenciatura em Letras Portugués / Inglés. Nesse momento, j& estava mais
madura e mais independente e, assim, essa graduagdo foi mais significativa em termos de
formacgao profissional e pessoal. Ao longo de quatro anos, outras oportunidades para lecionar
foram surgindo em cursos livres € em escolas regulares e, desse modo, pude custear meus
estudos e meu estilo de vida sem dificuldade.

Em 2006, o convite de uma ex-professora do curso de Letras me apresentaria a uma
experiéncia de trabalho docente desconhecida e, em um primeiro momento, duvidosa: a
educagdo a distancia (EAD). Essa forma de ensinar me proporcionou muitas aprendizagens e
transformagdes — a comecar pela necessidade do uso do computador e da internet, pois, apesar
de ter esses recursos em casa, ndo os utilizava com regularidade. Com essa modalidade,
iniciei minha atuag¢do profissional no ensino superior a distancia e, depois, presencial,
lecionando lingua inglesa, suas literaturas e metodologias de ensino no curso de Letras e
leitura e producdo de textos académicos em diferentes cursos de graduacdo. A docéncia na
EAD me possibilitou compreender que o ato educacional, presencial ou a distincia, ndo se
restringia ao tempo e ao espaco da sala de aula de fisica, mas era um continuum composto por
diferentes momentos. Nesse sentido, as tecnologias de informa¢do e comunicagdo (TIC) se
revelaram importantes ferramentas de trabalho docente, do telefone fixo até o ambiente online
com suas diversas possibilidades e funcionalidades: e-mail, video, 4udio, férum, chat,
biblioteca, entre outros. Assim, as reflexdes e as inquietacdes sobre o aprender a ensinar na
sala de aula eletronica me levaram ao mestrado em Educacao.

Mesmo com a formag¢@o em licenciatura, os estudos na pds-graduagdo descortinaram a

complexidade e a diversidade de temas que atravessam o campo da Educacdo. Esse processo
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de conscientizacdo despertou em mim a necessidade de cursar Pedagogia, pois aprofundar-me
nas bases desse campo do conhecimento seria a possibilidade de desenvolver um trabalho
docente mais critico e mais significativo. Em outubro de 2017, participei do processo seletivo
para ingresso neste curso, o qual foi iniciado concomitantemente a fase final de meu
mestrado, cuja defesa da dissertacdo “Da docéncia presencial a docéncia online:
aprendizagens de professores universitarios no ensinar a distdncia”, sob orientagdo da
Professora Doutora Aléxia Padua Franco do Programa de Pos-Graduagdo em Educagdo da
Universidade Federal de Uberlandia, ocorreria em fevereiro de 2018. Os aprendizados
construidos no decorrer desta graduacdo logo puderam ser aplicados em minha docéncia
melhorando aspectos tdo diversos quanto o planejamento das aulas, a organizacdo de
materiais didaticos, a selegdo de metodologias de ensino ou a constru¢ao do relacionamento
com os discentes. Em um momento historico-politico de tantas instabilidades e
transformagoes, estar no curso de Pedagogia possibilitou compreender como os movimentos
externos a escola e a universidade podem impactar a educacdo, uma pratica que deve
propiciar a formagdo do individuo em sua subjetividade e em relagcdo ao coletivo em que se
insere.

Nesse percurso, estava selecionando textos publicitarios para uma oficina a ser
ministrada em um curso de formacdo de professores para os colegas da universidade em
agosto de 2017, cuja abordagem se referia a possibilidades do trabalho com a leitura na sala
de aula. Durante a pesquisa dos materiais, deparei-me com uma propaganda publicada em
meio impresso da qual, imediatamente, me lembrei, pois tinha feito parte da minha infancia.
Era o antincio de um chocolate! que trazia em primeirissimo plano a imagem de uma menina
branca com cabelos castanhos curtos, usando franja e maria-chiquinha, saboreando o referido
doce, enquanto segurava a guloseima com as duas maos, revelando-a entre os dedos.

Comecei a ler e a reler, em voz alta, o texto criado para essa propaganda, apesar de
que ele ainda continuava vivo em minha memoria. Foi entdo que uma nova leitura se revelou
para mim. A pega publicitaria ¢ iniciada com a expressao “Advinha o que €¢”, ou seja, dizeres
proprios das adivinhas, brincadeiras populares entre criancas de quaisquer contextos sociais
ou geograficos de nosso pais. Além disso, evidencia-se a musicalidade que marca o ritmo do
texto-charada, dada em especial pelos fonemas /k/, como em “condensado”, “caramelizado”,
“crocantes”, “chocolate”, e /l/, como em “leite”, “caramelizado”, “flocos”, “delicioso”,

“chocolate”, “Nestlé”. Se esse recurso facilita a memorizacdo do texto, como possibilitar as

' A versdo da pega publicitdria comentada no texto foi criada em 1979 e esta disponivel em:
https://www.propagandashistoricas.com.br/2013/03/choquito-nestle-1979.html. Acesso em: 31 jul. 2021.
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criangas entender e recordar uma palavra escrita como “caramelizado”, a qual pode ser pouco
familiar a elas? O recurso usado foi apresentar o termo por meio de sua separagao sildbica, ou
seja, um saber escolar apropriado pelo discurso publicitario.

As reflexdes suscitadas por essa releitura permaneceram latentes. Apos as orientagdes
iniciais para a escrita do trabalho de conclusdo desta graduacdo, decidi que era a oportunidade
para desenvolver o tema. Os estudos realizados no curso de Pedagogia abordaram o consumo
e as midias sob a perspectiva das vivéncias infantis. Na disciplina “Educagdo Ambiental”,
foram apresentadas as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Ambiental, as quais
orientam uma abordagem critica e politica do consumo no ensino escolar como meio de
conscientizacao das criangas quanto aos impactos que esse ato pode causar a natureza e a
sociedade. Além do viés da coletividade, o consumo deve ser discutido a partir de sua
influéncia na subjetividade. Assim, a disciplina “Metodologia do Ensino de Ciéncias” alertou
para a importancia da escola na formacdo das criangas para o enfrentamento do apelo social
no que se refere a adogdo de determinados padrdes estéticos e comportamentais. Essa
disciplina pontuou também o papel dos artefatos culturais no incentivo ao consumo, discussao
ampliada na disciplina “Metodologia do Ensino de Geografia”. Nela, foi salientado o fato de
que as criancas estdo expostas a midias que se utilizam das possibilidades das linguagens
escrita, sonora e imagética, o que as torna potentes veiculos para a disseminacdao de
pensamentos e representacdes para os quais se exige uma leitura critica.

Em complemento a essas disciplinas, os estudos anteriormente feitos na disciplina
“Espaco, Tempo e Midia”, do Programa de Pés-Graduacdo em Educagdo da Universidade
Federal de Uberlandia, sdo significativos para este trabalho. Entre outros, a disciplina tratou
das perspectivas e dos desafios para a escola e para a formagdo docente no que diz respeito a
insercdo e a constituicdo da infiancia no contexto da cultura mididtica. Pela presenca das
tematicas na graduacdo e na pds-graduagdo, tem-se que elas devem continuar sendo foco de
estudos, pois as midias permanecem como poderosos veiculos de comunica¢do em massa na
contemporaneidade, estando ainda mais proximas das criangas com Seus recursos que
exploram a escrita, 0 som, a imagem, o0 movimento, a interagao.

Desse modo, a industria cultural vem alimentando o desejo pelo consumo desde os
primeiros anos de vida, o que faz com que a infancia do tempo presente seja diferente da
infancia que vivi nos anos 1980. Se, naquela época, o chocolate anunciado na TV ou na
revista era uma aquisicao reservada para ocasides especiais ou possiveis; hoje, a compra de
um doce divulgado nas midias ¢ um ato trivial e quase obrigatdrio, pois o consumir confere

visibilidade e prazer para as criangas.
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O desafio de se estudar a relagdao entre midias, consumismo ¢ infancia se refere ao fato
de que essa fase da vida deve ser compreendida como uma construgdo historico-social e,
portanto, sujeita a mudangas. Em uma sociedade inserida na globalizagdo, os sujeitos infantis
estdo suscetiveis ao apelo para o consumo acritico estimulado pelos artefatos culturais
veiculados na TV, no jornal, no radio, na internet, no cinema etc. Assim, o discurso
publicitario deve ser percebido como mais do que uma estratégia de venda, mas como um
veiculo de transmissdo de valores e de atitudes que refletem um dado momento historico-
social.

Como praticas infantis advindas da influéncia mididtica serdo observaveis no espaco
escolar, € preciso formar os professores para perceberem esses estimulos a fim de abordar o
consumismo por meio de uma leitura critica que permita as criancas desvendar os artificios
linguisticos, sonoros e visuais que “vendem” produtos, ideias e comportamentos. A partir
disso, serd possivel discutir consequéncias individuais e coletivas resultantes de uma cultura
que incentiva o instantaneo, o efémero, o simultdneo, o superficial, o descarte. Essa
abordagem ¢ necessaria para que as criangas sejam preparadas para a exposicao as midias e a
sua insercdo na sociedade do consumo como consumidoras conscientes e cidadas

responsaveis.
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3 A INFLUENCIA DA LINGUAGEM MIDIATICA PARA UMA INFANCIA DO
CONSUMO

A infancia do tempo presente ¢ influenciada pelas midias. Sejam pobres ou ricas, da
cidade ou do campo, as criangas abrem sua janela de vivéncias para o mundo pela TV, radio,
internet, gibi, fotografia, revista, jornal, outdoor, musica, cinema, livro etc. Desde a primeira
infancia, sons, cores, formas, movimentos e simbolos empregados pela linguagem midiatica
despertam os sentidos dos pequenos. Em meio ao fluxo incessante de informacdes veiculadas
pelos meios de comunicacdo estdo imagens, dizeres, comportamentos e atitudes que
impulsionam o desejar e o querer, ja que o mercado tem a midia como sua principal vitrine.
Diante disso, faz-se necessario discutir a influéncia da linguagem mididtica na incitacdo ao
consumismo pelas criangas, individuos ainda em formagdo biopsicossocial e, por isso,
vulneraveis aos artificios da publicidade.

Embora, neste trabalho, os termos “consumo” e “consumismo” possam ser utilizados
como sindénimos, Bauman (2008) propde uma distingdo entre eles — enquanto o consumo ¢
uma atividade humana, o consumismo ¢ uma imposi¢ao social. No primeiro caso, estariamos
nos referindo a necessidades basicas, tais como alimentagdo, vestuario, moradia, ou, até
mesmo, o desejo por um objeto sonhado e adquirido com planejamento. No segundo caso, a
referéncia diz respeito as compras por visibilidade em uma sociedade onde, para existir, ¢
preciso consumir. Compreender esses conceitos sera importante para um debate que
possibilite a formagdo de uma consciéncia critica para a insercdo e a participacdo na
sociedade de consumo, especialmente quando se trata da educagao das criangas.

Como o apelo ao consumo estd associado a veiculagdo midiatica, ¢ pertinente
recorrermos a dispositivos legais e normativos que orientam as bases da relacdo infancia e
publicidade. A Lei n° 8069/1990, o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), em seus
artigos 76 e 79, dispde sobre o comprometimento dos meios de comunicacdo, como TV,
radio, revistas e demais publicagdes destinadas ao publico infanto-juvenil, em veicular
contetidos educativos, informativos, culturais e artisticos que primem por valores éticos e
sociais (BRASIL, 1990). A Lei n® 9394/1996, a Lei de Diretrizes ¢ Bases da Educacao
Nacional (LDB), estabelece, em seu artigo 29, a educacdo infantil como um periodo para o
desenvolvimento fisico, psicologico, intelectual e social das criangas; enquanto o artigo 32
institui que o ensino fundamental deve promover a constru¢do do conhecimento, bem como a

formagao de atitudes e valores (BRASIL, 1996).
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Esses documentos revelam a atengdo do poder publico a exposi¢do das criangas e dos
adolescentes a contetidos midiaticos que contribuam com seu desenvolvimento sociocultural,
além de valorizarem a eticidade. Com sua difusdo em todos os espagos sociais — casa, escola,
transporte publico, comércio etc., o discurso midiatico, sem a devida regulamentacgdo legal ou
sem a devida abordagem escolar, pode difundir informagdes que venham a se interpor a
formagdo das criancas. Além dos textos legais, a publicidade brasileira regulamenta o
conteudo de suas proprias pecas publicitarias. Assim, desde fins dos anos de 1970, o
Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria (CONAR) foi criado com esse fim.
Ciente da exposi¢do crescente das criangas aos meios de comunicagdo ao longo das geragoes,
em meados dos anos 2000, a entidade atualizou suas normas referentes a publicidade infantil
para que esse publico, bem como suas familias e responsdveis, pudessem ter acesso a
informagdes mais transparentes de modo a fomentar o consumo consciente (CONAR, 2015).

Ainda que existam parametros para a exposi¢ao dos menores de idade a anlincios e
propagandas, as criangas continuam vulneraveis ao apelo consumista, tanto que elas compdem
um segmento de consumidores que movimentam, anualmente, cerca de 50 bilhdes de reais
(RIBEIRO, 2018). No entanto, criadores e veiculadores da comunicacdo publicitaria tém o
dominio da linguagem persuasiva que os permitem dissimular informagdes e intengdes de
modo a incitar o consumismo. Nagamini (2014) ressalta que a fun¢do da publicidade ¢ vender
produtos, servicos, ideias etc., sendo que sua linguagem simbolica remete o espectador-
comprador a sensac¢do de felicidade resultante da aquisicdo realizada. A autora lembra, ainda,
que a articulagdo entre diferentes linguagens — verbal, sonora, visual, corporal etc. — € o eixo
para a criacdo de significados e sensagdes que despertam a necessidade de consumir.

Em nosso contexto sociocultural, a televisdo ¢ um meio de comunicagdo presente nos
lares brasileiros e, por meio da qual, sdo veiculadas pegas publicitarias no decorrer de sua
programacado. Esse aspecto deve ser ressaltado, pois as criangas podem permanecer por longos
periodos diante da TV sem o acompanhamento de um adulto. Iglesias, Caldas e Lemos (2013)
alertam que, até os 12 anos de idade, o individuo ndo consegue identificar o objetivo de uma
propaganda, pe¢a amplamente divulgada na TV aberta. Segundo os autores, a midia televisiva
explora a credulidade infantil a partir de quatro taticas principais de persuasdo: a) o
estabelecimento de ocasido favoravel a compra pela comparagdo entre produtos ou pela
elaboracdo de perguntas retoricas que orientam a resposta desejada; b) a interagdo em um
grupo para que o objeto do consumo pareca confiavel; c) a reducdo de uma questdo complexa

a um slogan; d) a men¢ao a sentimentos e a emocdes para induzir a compra.
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No que se refere a construgdo do texto publicitario televisivo em que essas estratégias
se diluem, Nagamini (2014) destaca que ele se apropria da intertextualidade, ou seja, parte de
um lugar ja conhecido do telespectador a fim de promover sua identificagdo com o que esta
sendo veiculado. Além disso, a pesquisadora destaca, por exemplo, os planos de filmagem
que podem emular uma experiéncia subjetiva do publico em relagdo ao produto anunciado ou
ainda o emprego de recursos sonoros e lexicais que favorecem a musicalidade da mensagem
difundida, facilitando sua memorizacao e sua recuperagdo pela audiéncia. Esses apontamentos
evidenciam a complexidade discursiva que pode ser construida pela publicidade televisiva a
fim de compelir o publico a consumir. Se o adulto se mostra suscetivel a essa influéncia, a
crianca certamente esta mais exposta as consequéncias dos ideais da sociedade do consumo
propagados pela televisao.

Observamos, dessa forma, a necessidade de que o telespectador tenha autonomia e
criticidade para se expor ao contetido mididtico da TV. No entanto, esse que ¢ um dos meios
de comunicacao mais tradicionais da era analdgica se depara com os desafios do avanco da
tecnologia digital. Bezerra, Falcao e Silva (2013) destacam que a revolucdao tecnoldgica
diversificou ndo apenas a linguagem midiatica, mas, também, a possibilidade de ter a “tela”
em maos, acompanhando o espectador por onde ele for. Para as autoras, interatividade e
participagdo sao elementos da cultura digital que exigiram da publicidade uma adequacao ao
novo perfil de consumidor, que ndo deseja ser um receptaculo de informacgdes, mas que anseia
comentar ¢ “curtir” os produtos anunciados, além de obter informagdes adicionais sobre o
objeto do consumo. Nagamini (2014) acrescenta que a transformacao da televisao por sua
integracdo a internet resulta no desenvolvimento de outras formas de percepcao da realidade e
do discurso publicitario; esse, agora, mais acelerado, fragmentado, iconografico e fluido.

Por ser um territorio em constituicdo, até pelo fato de as novas tecnologias se
renovarem constantemente, a TV digital demanda um telespectador com preparo para se
expor a experiéncias de consumo atreladas a convergéncia midiatica. Nesse aspecto, Siqueira
e Rothberg (2010) ressaltam a necessidade de politicas publicas para a regulamentagdo dessa
midia, j& que ela mescla caracteristicas da TV convencional com a interatividade da internet,
exigindo dos sujeitos uma educag¢do para a midia. Quando se trata das criangas, elas se
mostram mais receptivas ao contetido disponibilizado com o qual interagem por meio de likes,
compartilhamentos ou comentarios, contribuindo com o engajamento, nas plataformas online,
de wvalores, personagens e produtos respaldados pela ideologia do consumismo.
Vislumbramos, assim, como a escola poderia propor novas leituras para novas posturas ante

as midias conectadas em rede.
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Sua desenvoltura em praticas sociais e interacionais caracteristicas da era digital ¢ uma
evidéncia de que as criangas, outrora consideradas individuos imaturos e dependentes dos
adultos, se mostram capazes de compreender e produzir cultura na dinamica descentralizada
dos espagos digitais. Isso remete ao fato de que a infincia é uma construc¢ao histérico-social,
sendo essa fase da vida ndo apenas associada ao fator bioldgico, mas, também, a fatores
socioculturais (ARIES, 1986). No entanto, esses mesmos dispositivos digitais chegam até as
maos das criangas, segundo Voltarelli (2019), como instrumentos de silenciamento e de
controle das necessidades infantis por interacdo com o mundo e com o outro, quando os
adultos com os quais convivem estdo imersos em seus afazeres sempre urgentes. O fascinio
dessas telas sobre as criangas se deve ao fato de que o conjunto de imagens, textos € sons
produzidos pela industria cultural — TV, cinema, games, literatura, quadrinhos efc. —
sensibilizam o imaginario infantil, mas pela 6tica da sociedade do consumo (SARMENTO,
2002).

Além da ludicidade, as midias digitais sdo um campo propicio a outra experiéncia tao
cara as criangas: a interatividade. Sarmento (2002) explica que a convivéncia com os pares €
fundamental para a elaboragdo de sentimentos, a aprendizagem do convivio social ou o
desenvolvimento da identificacdo com os demais membros de seu grupo. Em uma sociedade
capitalista, a preocupagdo das familias € produzir para consumir e, com os adultos dedicados
ao trabalho, o interagir das criangas, por conveniéncia ou por seguranga, acontece mais nos
espacos digitais do que nos espagos fisicos, como ruas, pragas, parques, quadras etc. Desse
modo, a interatividade online ¢ uma pratica social do tempo presente; por isso, € necessario
preparar as criangas para interagir com as midias digitais de modo critico e responsavel, lendo
e questionando textos e imagens dos quais nem sempre temos a origem ou a autoria
claramente identificada.

A ludicidade e a interatividade, por sua vez, se relacionam a atividade que define a
infancia de qualquer tempo e espago: a brincadeira. No entanto, torna-se cada vez mais
escasso o livre brincar em que as criangas dialogam com seus pares, criam novas realidades,
elaboram regras proprias, solucionam conflitos ou descobrem as possibilidades de seu corpo.
As imposi¢des da vida contemporanea, como a auséncia dos pais devido ao trabalho ou a
violéncia disseminada nos espacgos urbanos, t€ém mantido as criangas no espaco doméstico,
tendo como companhia as telas eletronicas. Santos (2019) alerta que a TV ¢ o “amigo
imagindrio” de muitas criancas que, impedidas de conviver com seus pares, tém
comprometida sua possibilidade de se desenvolver plenamente em termos fisicos,

psicolégicos e sociais. A autora acrescenta que a publicidade veiculada na midia televisiva
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exerce forte influéncia sobre o publico infantil, ao promover a sensagdo ilusoria de
estabilidade e pertencimento pelo consumo de modelos e produtos que, ao contrario,
intensificam a superficialidade, a caréncia e a inseguranga.

Estudos mostram que um dos segmentos da publicidade infantil mais influentes ¢ o
dos géneros alimenticios. Em pesquisa com familiares e responsaveis por criangas pequenas
expostas a televisdo mais que trés horas didrias, eles relataram que esse tipo de propaganda
era a favorita de seus filhos e, dentre os motivos da atracdo, estavam a associa¢ao dos
produtos anunciados a emogdes fortes, super-herdis e personalidades do esporte e do
entretenimento (SANTOS, 2019). A aquisi¢dao dos alimentos dirigidos ao publico infantil ¢
amparada por outros fatores. Gravatd, Alves e Fernandes (2019) afirmam que pais e
responsaveis também podem ser instigados a comprar o produto pela praticidade no preparo e
pela satisfacdo causada nos filhos. Além disso, esses autores alertam sobre o efeito danoso da
propaganda na alimentacdo infantil, quando anuncia produtos de baixo valor nutricional, os
que mais investem em publicidade e que costumam infringir normas sanitarias e legais
estabelecidas por 6rgados reguladores. Por fim, Gravata, Alves e Fernandes (2019) advertem
que midia e mercado atuam conjuntamente na difusdo de valores que devem se tornar
socialmente aceitos e, para isso, criam pegas publicitarias que nao sé despertam o desejo pela
compra, como também o sentimento de vergonha para os que nao aderem ao que ¢ vendido.
Percebemos, assim, como a publicidade pode comprometer o desenvolvimento
biopsicossocial das criangas.

Pela capacidade de transformar necessidades elementares do ser humano, como a
alimentacdo, em narrativas e imagens que prometem o reconhecimento e a aprovagdo sociais,
a publicidade veiculada pelas midias necessita de regulamentacdo. Nesse sentido, as
propagandas destinadas as criancas devem se pautar em parametros estabelecidos em
diferentes documentos, como os ja mencionados neste estudo, a fim de proteger esse publico.
No entanto, outro campo que pode ser afetado pela influéncia midiatica ¢ o da
sustentabilidade, ja& que o estimulo ao consumismo ¢ incompativel com a preservaciao
ambiental. Desse modo, antincios que incentivam a degusta¢do dos diferentes sabores de um
doce, a colegdo de variados modelos de uma boneca ou a compra de calgados visando
“ganhar” um brinde associado configuram estimulos publicitdrios para o consumo
desnecessario.

Notamos, portanto, como o consumismo impacta ndo somente o individuo, mas
também o coletivo. Laurindo e Oliveira (2019) reforcam a necessidade de se atentar ao

discurso persuasivo das midias, cujo poder de convencimento escapa as vivéncias das
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criangas. Diante disso, as autoras destacam a necessidade de que o proprio mercado
publicitario contribua com o consumo consciente, desestimulando a compra por impulso.
Assim como as criangas podem ser instigadas ao consumismo pela influéncia das midias,
esses mesmos meios poderiam contribuir com a conscientizagdo infantil acerca das
consequéncias nocivas das compras desenfreadas ao meio ambiente: poluicdo das aguas,
produgdo de residuos toxicos, acimulo de lixo, testes de produtos em animais, consumo de
combustiveis fosseis, desperdicio de recursos naturais etc. No entanto, posicionar-se contra os
impactos individuais e coletivos da cultura consumista pode ser dificil, pois, segundo Bauman
(2008), esse tipo de comportamento € estimulado pelo sentimento imediatista de conquista e
prazer resultante do adquirir e acumular para, logo depois, descartar e substituir. Esse ¢ o
ciclo em que o mercado ‘“consome” os consumidores financeira e emocionalmente.
Discutimos, até o momento, como a linguagem midiatica a que as criangas estdo expostas,
principalmente no ambiente doméstico, as insere na sociedade do consumo. Assim,
percebemos como as midias € o consumismo tém contribuido para a constitui¢dao das infancias
contemporaneas.

Outro espaco social que retine o coletivo infantil ¢ a escola. Como ambiente de trocas
culturais, nela, as criangas também compartilham suas preferéncias e seus desejos por objetos,
personalidades e comportamentos, influenciando-se mutuamente ou, como diriam Momo e
Costa (2010, p. 977), “uma crianca vai “contaminando” a outra com praticas aprendidas na
midia”. A aspiragdo do “vir a ser pelo ter” que permeia o tempo € o espago escolares ¢é
influenciada por aquilo que os estudantes recebem pela TV, internet, quadrinhos, revistas,
cinema, literatura, dentre outros artefatos culturais.

Momo ¢ Costa (2010), em observagdao de elementos da cultura consumista em uma
escola periférica de uma capital brasileira, constataram que, além da publicidade, novelas,
filmes, esportes e shows televisionados exerciam forte influéncia sobre as criangas. Segundo
as autoras, os objetos ostentados por personalidades da TV em uma cena ou em uma
entrevista, por exemplo, podem ser considerados artefatos culturais na sociedade do consumo,
pois seu valor ndo esta na materialidade ou na funcionalidade, mas no significado que lhes ¢
atribuido: juventude, beleza, forga, felicidade, satide etc. Além do que ¢ vendavel, as criancas
“consumem” comportamentos — trejeitos, falas, estilo etc. — das personas que passam a
admirar, pois imitar uma celebridade possibilita a sensacdo de pertencer a sociedade
consumista, além de ser um ato de (re)construgcdo da identidade da crianga. No entanto,
mesmo as criancgas mais pobres conseguem vivenciar a experiéncia do ter, o que lhes confere

visibilidade social na escola. Momo e Costa (2010) notaram a posse de bonecas, calgados,
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eletronicos ou acessorios por alguns estudantes, mesmo que esses artigos estivessem gastos
ou quebrados, pois haviam sido dispensados por criangas mais abastadas. Para as autoras,
demonstra-se, assim, como a sociedade do consumo “inclui” os menos favorecidos pela
sociedade do descarte.

Observamos, assim, como a escola se torna um espacgo de confluéncia para a exibi¢ao
de objetos e comportamentos promovidos pelo discurso midiatico a favor do consumismo,
cuja sensibilizagdo das criangas ocorre, principalmente, no ambiente doméstico. E necessario,
portanto, que os educadores estejam atentos aos efeitos da cultura consumista sobre uma
infancia mediada pelas telas eletronicas para abordar o tema em suas praticas educativas.
Simao, Pessotti € Mano (2018) compartilharam sua experiéncia de promover a reflexdao de
estudantes de uma escola do interior paulista acerca do brincar ¢ do comprar, atividades
inerentes as criangas da contemporaneidade. Para compreender o assunto, as autoras
investigaram as relagdes estabelecidas em uma turma do 3° ano do ensino fundamental, com
estudantes entre 8 e 10 anos, a partir do universo do consumo de brinquedos. Em um projeto
interdisciplinar com duragdo de nove semanas, foram promovidas discussdes e agdes para que
as criangas refletissem e opinassem sobre sua relagdo com a aquisi¢dao desses objetos ludicos,
além do impacto ambiental e sustentdvel no meio em que vivem. Foi possivel pensar sobre
posturas individualistas e consumistas estimuladas pelas pecas publicitarias e sobre padrdes
de consumo que se opdem a sustentabilidade. Como resultado, as pesquisadoras observaram a
necessidade de se discutir o consumismo, bem como as possibilidades de um brincar
espontaneo e criativo.

O papel da escola ¢ fundamental na formagdo de uma consciéncia critica em relacao
ao consumismo, pois, assim como os profissionais da educagdo, os veiculos midiaticos
também demonstram conhecimento do perfil psicoldgico das criangas, o qual ¢ explorado com
propriedade pela publicidade infantil. Prado (2013) explica que, dos 2 aos 7 anos de idade, as
criancas adquirem consciéncia de si mesmas, passando pela imitacdo e pela representagcdo dos
outros, enquanto amadurecem a partir de vivéncias em que demonstram seu egocentrismo e
sua intuicdo. Além disso, o autor destaca o fascinio infantil pelo animismo, situagdes em que
animais e objetos interagem como se fossem humanos. Na fase dos 7 aos 11 anos, Prado
(2013) afirma que as criangas desenvolvem seu raciocinio ldgico e, ao mesmo tempo, se
tornam propensas a obediéncia a normas sociais. Desse modo, ¢ compreensivel porque
programas infantis com animais que cantam e dancam ou indica¢des de alimentagdo,
vestuario ou higiene vindas de celebridades impressionam as criancas. Seu perfil psicoldgico

em amadurecimento apresenta caracteristicas, como o egocentrismo, o imediatismo ou a
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volatilidade, que vao ao encontro do ciclo de desejo e descarte que alimenta a sociedade do
consumo.

Dominios como o conhecimento da psicologia infantil e o uso das diferentes
linguagens poderiam ser apropriados pelos professores em suas praticas educativas para a
formac¢do de criangas mais preparadas para lidar com a influéncia midiatica para o
consumismo. Para isso, o ensino baseado na abordagem critica de pegas publicitarias pode ser
um caminho para a compreensdo de como valores sociais, culturais e ideologicos da
sociedade consumista sdo veiculados pelas midias. Nagamini (2014) propde o uso de textos
publicitarios, especialmente aqueles veiculados na TV, no ensino de leitura critica pela escola
devido o contato frequente e acessivel das criancas com a cultura de massa. Para a autora, o
uso desses textos na pratica educativa possibilitaria a reflexdo de como elementos linguisticos,
sonoros, visuais e técnicos compdem uma rede de significados, evidenciando mensagens de
carater consumista em que o mito da “felicidade” e da “igualdade” alimentam a infindavel
sensacdo de “necessidade”. Apesar das escolas, em geral, terem acesso a diferentes fontes
midiaticas, a pesquisadora observou a dificuldade dos docentes em incorporar tais textos ao
ensino, ou seja, segundo Nagamini (2014), essa proposta pedagdgica ¢ um desafio nao s6 para
os estudantes, mas, também, para os professores que deverdo exercitar seu papel de
orientadores, mediadores e pesquisadores de novas formas de ensinar.

Com este estudo, percebemos como midia, consumismo ¢ infancia estdo estreitamente
relacionados no tempo presente. Essa relacdo, no entanto, deve ser observada com mais
atencdo devido a influéncia exercida pela comunicacdo de massa na formacao infantil.
Acompanhamos as consequéncias biopsicossociais a que as criangas podem estar sujeitas ao
ndo estarem preparadas para compreender valores e ideologias da sociedade de consumo
subjacentes as producdes midiaticas, tais como um comercial, uma novela ou um videogame.
Outro fator ¢ que as infincias contemporaneas, de diferentes classes sociais e lugares de
origem, tém as telas eletronicas como principais companhias. Esses dispositivos se mostram
convenientes para “entreter” criangas necessitadas da aten¢do que suas familias ndo podem
oferecer, mas, ao mesmo tempo, se revelam espacos de interagdo e criacdo de novas culturas
da infancia. Assim, € necessario repensar como a escola pode preparar as criangas para seu

relacionamento com as midias e sua inser¢do na sociedade do consumo.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

No tempo presente, as midias sdo veiculos de comunicagdo de massa de presenca e
influéncia sem precedentes. E possivel afirmar que, delas, ndo escapam nenhuma classe social
ja que a produgdo cultural contemporanea continua sendo disseminada por meios tradicionais,
como o radio ou a TV, além de meios mais interativos, como canais ou programas
transmitidos via internet. Na sociedade do consumo, as midias assumiram o papel de vitrine
virtual de produtos, servicos e estilos anunciados incessantemente para o publico. Parte dele, ¢
composta por criancas que, sem a devida orientacdo, se tornam vulnerdveis ao apelo
consumista despertado pelo discurso publicitario. A publicidade ¢ habil em criar campanhas
que exploram desejos e pulsdes a partir da convergéncia de elementos linguisticos,
discursivos, sonoros e visuais. A compra da mercadoria anunciada se torna uma necessidade
irremediavel, mas, logo apos sua aquisi¢ao, a euforia se desfaz e um novo vazio enseja a
busca por uma nova experiéncia de consumo.

Caréncias e auséncias associadas ao estilo de vida devotado ao acumulo de bens
materiais podem estar relacionadas a superexposicao das criancas as midias, o que as deixa
mais suscetiveis ao apelo consumista e a influéncias negativas, tais como violéncia,
isolamento, erotizagdo, obesidade etc. Longas jornadas de trabalho dos adultos, falta de
espacos publicos para lazer, aumento da violéncia urbana, moradias mais exiguas ¢ acesso
facilitado as telas eletronicas tém privado as criangas de vivéncias da constru¢ao de lagos
afetivos, sociais e culturais com seus familiares e seus pares por meio do afeto, do didlogo e
da brincadeira. Sao essas as experiéncias que poderiam promover o desenvolvimento saudavel
do sujeito infantil em termos fisicos, emocionais e cognitivos.

A escola, por sua vez, poderia abordar contetidos midiaticos veiculados pelos meios de
comunicacdo no ensino da leitura critica em que as criangas pudessem compreender o
significado de recursos e estratégias presentes no discurso consumista. A sutileza com que a
publicidade dispde das diferentes linguagens para convencer o publico de que, mais que uma
necessidade, uma compra ¢ uma experiéncia de “bem-estar” e de “visibilidade” deveria ser
objeto de praticas educativas direcionadas ndo somente as consequéncias individuais, mas
também coletivas do consumo exagerado. Os prejuizos ambientais e sociais vinculados ao
ciclo de aquisi¢do e descarte poderiam ser debatidos com as criangas sob o enfoque das
disciplinas escolares — matematica, historia, geografia, ciéncias, artes etc. — em aulas,
projetos, ensino por temas, feiras ou outras estratégias educativas. Ante o cenario exposto, ¢

preciso cuidar e educar para que as criangas possam aprender a consumir a partir da
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ponderagdo do significado de uma compra para si e para a coletividade. Outras praticas de
aquisi¢do de bens, baseadas na interagdo com o outro e na troca de saberes, poderiam ser
incentivadas, tais como empréstimo, permuta, aluguel, fabrica¢ao etc. Mais que uma tarefa da

familia ou da escola, ¢ uma atribui¢ao da sociedade.
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