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RESUMO

O objetivo do estudo ora apresentado ¢ fazer uma analise sobre um movimento musical ocorrido
nos anos 1970, chamado Hits Brasil, ou os falsos gringos, como os artistas eram
pejorativamente referidos pela critica especializada. Numa época em que a musica no idioma
inglés dominava o mercado fonografico, a musica internacional foi abragada pelas trilhas
sonoras das telenovelas, especialmente pela Rede Globo, que ja despontava como lider de
audiéncia nesse segmento, momento no qual a televisdo se concretizava como veiculo de
comunica¢do de massa. Dessa forma, esses artistas adotavam um pseudonimo, compunham e
gravavam em inglés, se fazendo passar por estrangeiros. Como ndo eram fluentes na lingua
inglesa, ficavam impedidos de aparecer em programas de TV ou fazer shows ao vivo, para
evitar que fossem desmascarados. Além disso, suas fotos sequer apareciam nas capas dos
discos, e tampouco eram citados nas fichas técnicas dos encartes, fazendo com que, embora
estivessem no auge do sucesso, permanecessem no anonimato. Para melhor compreensao do
processo que culminou nesse fendomeno, faz-se necessario entender o papel da invasao cultural
norte-americana no pais, bem como o cenario politico, social e econdmico do Brasil naquele
momento, quando a industria cultural e o mercado fonografico se desenvolveram sob a tutela e
o interesse do regime militar. A metodologia de pesquisa serd do tipo estudo exploratorio
baseado em levantamento de fontes secunddrias. O desenvolvimento do referencial tedrico dar-
se-a por meio de pesquisa bibliografica em jornais, revistas, artigos, bem como literatura
especializada no assunto. Também a Internet se mostra fundamental como fonte de pesquisa,
uma vez que, em muitos casos, o meio digital consiste no unico registro acessivel acerca dos
artistas e suas cangoes.

Palavras-chave: Invasdo cultural norte-americana — industria cultural — falsos gringos.



ABSTRACT

This study aims to make an analysis about this musical movement occurred back in the 70's,
knew as Hits Brasil, or falsos gringos - literally meaning fake foreigners - as how the artists
where pejoratively called by the specialized critics. At a time when music with english lyrics
ruled the industry, soap operas producers embraced the idea of using international music as
their soundtrack, specially Rede Globo, a Network which was already emerging as an audience
leader in this segment, at a time when television was being stablished as a mass communication
vehicle. Thereby, those artists composed and recorded in English, pretending to be foreigners
under a pseudonym. As they had no English proficiency, they were forbidden to appear on TV
or performing live shows, to avoid being exposed. Furthermore, their photos did not even
appear on the album covers, nor were they mentioned in the technical sheets of the inserts,
meaning that, although they were at the peak of their success, they remained anonymous. For a
better understanding of the process that culminated in this phenomenon, it is necessary to
understand the role of the North American cultural invasion in Brazil, as well as the political,
social and economic scenario in this country at that time, a period where both the Cultural and
Phonographic Industries developed under the protection and interest of the military regime.
This study will make use of exploratory research supported by a review of of secondary sources.
The theoretical framework development will take place through bibliographical research in
newspapers, magazines, articles, as well as specialized literature on the subject. The Internet is
also fundamental as a research source, since, in many cases, the digital evironment is the only
accessible record related to those artists and their songs.

Keywords: North American cultural invasion — cultural industry — fake foreigners.
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INTRODUCAO

Se ¢ verdade, como alguém disse, que o saudosismo se renova geragao apos geragao, as
geracdes de Baby Boomers e Geragdo X! encontraram na Internet um lugar oportuno para
cultivar o saudosismo musical dos anos 70, visto que essa tecnologia propiciou a conectividade
entre pessoas etaria e geograficamente distantes. Dessa forma, as redes sociais se transformaram
no novo ponto de encontro, um ambiente de socializacdo de diversas geragdes que por vezes
entram em conflito, visto que cada uma vivenciou um cendrio historico, politico e cultural

diverso.

Neste sentido, a constante evolugdo das midias sociais possibilitou as pessoas se
reunirem em grupos ou comunidades que partilham dos mesmos interesses. Assim, sdo comuns
grupos de compartilhamento de filmes, musicas, fotos, livros, decoragao, culinaria, € at¢ mesmo
histérias de vidas. Especialmente no Facebook, que ¢ onde parece haver uma maior
concentracdo de usudrios que vivenciaram a década de 70, ¢ grande o nimero de amantes da
musica que gostam de acessar os grupos para postar, ou simplesmente para ouvir as cangdes

que embalaram seus sonhos de juventude.

Muita embora a década de 70 seja conhecida com a era da disco music, nos grupos
voltados para as musicas dessa década, o que faz mais sucesso sdo as baladas romanticas
internacionais que marcaram a geragao que se reunia nas casas para as famosas brincadeiras
dancantes, ou nos famosos bailinhos de escolas ou clubes, onde era comum os casais dangarem

de rosto colado a chamada musica lenta.

Nessa ode a nostalgia, sdo inimeras as postagens de musicas de um verdadeiro
fendmeno musical dos anos 70, conhecido como Hits Brasil, Made in Brazil ou simplesmente
os falsos gringos, que foi um movimento composto por cantores brasileiros que compunham e

gravavam em inglés se fazendo passar por artistas estrangeiros.

Se hoje as musicas dos falsos gringos sdo compartilhadas e exaltadas por seus
admiradores com orgulho por se tratar de cantores brasileiros, na década de 70 era diferente.
Na época, o triunfo desses cantores foi embalado pelo sucesso que faziam nas trilhas sonoras

internacionais das novelas da Rede Globo, onde o produto desses artistas era vendido e

! Geragao Baby Boomers: nascidos entre 1940 e 1960; Geragao X: nascidos entre 1960 e 1980.
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consumido como se fosse proveniente dos Estados Unidos, o que aponta para um forte dominio

da cultura norte-americana no entao cendrio da musica nacional.

Apesar da televisao ter aportado no Brasil nos anos 50, foi na década de 70 que ela se
concretizou como meio de comunicacdo de massa. De acordo com o IBGE, no censo de 1970
foi apurado que o Brasil, a época com cerca de 93 milhdes de habitantes, contava com aparelhos
de televisdo em 4 milhdes de casas, atingindo aproximadamente 25 milhdes de telespectadores?,
o que consolida o sucesso da aposta das redes de televisao brasileiras nas telenovelas diarias,

género que ja agradava o telespectador brasileiro desde a era do radio.

Foi nessa época que empresas como a Rede Globo passaram a investir em autores
nacionais, exibindo telenovelas com enredos totalmente voltados para a realidade e o cotidiano
brasileiros, em detrimento das telenovelas exibidas no Brasil até entdo, que em sua maioria
eram escritas por autores latino-americanos, como a cubana Gléria Magadan, e que eram
sempre ambientadas em paises longinquos, retratando uma realidade fantasiosa e totalmente

distante do contexto nacional.

Paradoxalmente, é nesse cenario que as trilhas sonoras internacionais das telenovelas da
Rede Globo explodem, o que fez com que os cantores brasileiros enxergassem ali um caminho
que poderia lhes conduzir ao tdo almejado sucesso, se adaptando assim a exigéncia daquele

mercado.

Como nada parece acontecer por acaso, muitos autores consideram que essa exigéncia
de mercado pode ser apontada como resultado da invasdo cultural imposta pelo imperialismo
norte-americano que vinha sendo implementado desde a década de 40 pelo entdo presidente

Franklin Delano Roosevelt, por meio da Politica da Boa Vizinhanga.

A Politica da Boa Vizinhanca consistia em um plano por meio do qual os Estados
Unidos ofereciam investimentos e venda de tecnologia norte-americana para os paises latino-
americanos, em troca de apoio a politica norte-americana, que via seu equilibrio ameagado pelo
crescente expansionismo alemao, e também para tentar reverter os efeitos da crise de 1929 sobre

sua economia.

Ja do lado brasileiro, vale ressaltar o distanciamento do Pais da influéncia socialista

desde o golpe civil-militar de 1964, quando o regime ditatorial solidifica o0 modelo capitalista,

2 Disponivel em em https://radiodifusaoenegocios.com.br/radiodifusao/historia-da-televisao-decada-de-70/95.
Acesso em 10/05/2021. Vale destacar aqui que desse total de aparelhos de TV, 75% estavam concentrados no eixo
Rio-Sao Paulo.
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que passou a ditar a l6gica do sistema econdmico, no momento em que o Brasil estava vivendo

uma crise econdmica gerada ainda no governo Jodo Goulart.

Desta forma, visando acabar com a insatisfagdo da populagao com a politica do governo,
que sofria também com os efeitos de uma forte estrutura de repressdo, censura e tortura, o
governo ditatorial tratou de produzir uma imagem de crescimento economico e industrial por

meio do chamado “milagre econdmico”.

Tal feito foi possibilitado pelo investimento de empresas multinacionais no Brasil,
especialmente por parte dos Estados Unidos, além de linhas de crédito ofertadas por instituicdes
financeiras internacionais. Desse modo, além de garantir a internacionalizacdo da economia
brasileira, o crédito facil e o crescimento acelerado geraram um mercado consumidor interno,
dando inicio a uma cultura de consumo, fazendo com que se ampliassem as industrias de bens
de consumo duravel, além da consolidacdo das grandes empresas de comunicagdo e
entretenimento no mercado brasileiro.

Todo esse cendrio foi propicio para o surgimento e sucesso dos falsos gringos (termo
pejorativo adotado pela critica musical da época)’, foco de anélise desse estudo, que para além
da exigéncia de mercado advinda do dominio da cultura norte-americana, ainda encontraram
nas composi¢des em inglés uma forma de escapar da censura imposta pela ditadura.

A partir do exposto na introdugao, a pesquisa tem por objetivo principal buscar respostas
para as seguintes questoes: Quem eram esses artistas chamados de falsos gringos? Por que se
propuseram a adotar pseudonimos estrangeiros se fazendo passar por artistas norte-americanos?
O que justifica a adocdo de tal estratégia? Ela ocorreu de forma natural ou se deu em razio de
uma exigéncia de mercado? Como se deu esse processo?

Para responder as indagac¢des formuladas, pretende-se buscar respostas para as seguintes
questdes: Qual era o contexto social, politico e econdmico do Brasil a época desse movimento
musical? Os Estados Unidos, por meio do chamado imperialismo norte-americano,
influenciaram de forma decisiva na produgdo e no consumo musical da época? Como se deu o
processo de consolidacdo da industria cultural no Brasil? Qual o papel dos meios de

comunicagdo de massa, mais especificamente a televisdo, nesse processo?

3 Apesar do sentido pejorativo dado inicialmente ao termo falsos gringos, doravante neste estudo eles serdo assim
referidos, o que ndo corrobora a intencionalidade de desmerecer tais artistas, mas simplesmente por ser essa a
forma com que ficaram conhecidos no movimento.
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Como ¢ de conhecimento geral, a década de 1970 pode ser considerada como o periodo
mais sombrio da ditadura civil-militar no Brasil, tendo sido marcada por crimes contra os
direitos humanos e crimes de lesa-humanidade. Entretanto, esse foi um periodo também
marcado pela intensa mobilizagdo de grupos sociais que lutavam contra os mecanismos de
coer¢do, repressao e controle do regime militar.

Por outro lado, foi uma década marcada também por movimentos de resisténcia contra
o cerceamento das liberdades artisticas, seja no cinema, nos jornais, no teatro € na musica, onde
se sobressaiam as musicas de protesto. Nesse contexto, a industria cultural, em plena ebuligdo
no pais, agia no sentido de produzir entretenimento para um consumo cada vez mais macico.

Como os artistas do recém-criado termo MPB (Musica Popular Brasileira), faziam
sucesso basicamente apenas nos meios universitarios € na classe média, nao alcancando
nimeros expressivos nas vendas de discos, a industria fonografica opta por formas de alcangar
as camadas mais populares, e uma das estratégias adotadas foi investir na musica estrangeira
que predominava nas radios, o principal meio de difusdo musical da época.

Desse modo, e como forma de competir com as grandes gravadoras internacionais, as
pequenas gravadoras nacionais se viram praticamente obrigadas a criar produtos para abastecer
o mercado musical, que ¢ de onde surge o fendmeno dos falsos gringos.

Em que pese o fato de esses artistas terem sido execrados pela critica especializada, ndo
ha como negar que eles contribuiram sobremaneira para o desenvolvimento da industria de
discos no Brasil. Ainda assim, fruto talvez do preconceito de parte da critica e de um publico
mais elitista, sdo raras as literaturas acerca do movimento.

Esse descaso fez com que artistas € movimento caissem no esquecimento, sendo
praticamente desconhecidos pelas geragdes que vieram a seguir. Suas cancdes parecem
sobreviver apenas na memoria dos saudosistas de plantdo, que buscam por meio dessas musicas
manter vivo um periodo de suas vidas, ja que, como dizia o grande poeta Mério Quintana, “o
passado nao reconhece o seu lugar: estd sempre presente...”.

As indagagdes suscitadas no presente estudo ndo tém a pretensdo de desvendar a
realidade passada sobre os interesses e os principais agentes atuantes na questao da colonizagdo
cultural e da producdo musical do Brasil a época, mas apreendé-las como significados
especificos presentes na adog¢dao de determinadas estratégias dentro daquele contexto politico,
econdmico e cultural.

E embora se acredite que os motivos expostos justifiquem a escolha do referido

movimento como relevante na historia da musica no Brasil, este estudo tampouco tem a
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pretensdo de se tornar leitura de referéncia sobre o tema, mas apenas servir como uma pequena
contribui¢do para aqueles que desejem se informar sobre esse fenomeno musical.

A metodologia de pesquisa proposta serda do tipo estudo exploratorio baseado em
levantamento de fontes secundarias. O desenvolvimento do referencial tedrico dar-se-a por
meio de pesquisa bibliografica em jornais, revistas, artigos, literatura especializada, bem como
a utilizagdo da Internet como suporte nas investigacdes. Aqui vale destacar que a Internet
desempenhou papel fundamental como fonte de pesquisa, uma vez que, em muitos casos, 0
meio digital consiste no unico registro acessivel acerca dos artistas e suas cangdes. Como as
cangoOes dos artistas e as respectivas novelas nas quais foram inseridas foram encontradas de
forma bastante dispersa na Internet, as capas dos discos das telenovelas foram inseridas nos
Anexos como fontes historicas para corroborar as informagdes encontradas. Por fim, o estudo
ficaré estruturado conforme demonstrado a seguir:

O Capitulo 1 discorrera sobre o Imperialismo norte-americano e sobre as duas grandes
guerras mundiais e seus desdobramentos, especialmente aqueles que dizem respeito a ascensao
econdmica dos Estados Unidos nos pos-guerra, concretizando o imperialismo norte-americano
iniciado ainda no século XIX.

No capitulo 2 serd abordado o polémico e controverso tema da invasdo cultural norte-
americana no Brasil, como resultado da politica da Boa Vizinhanga implementada pelo
presidente Franklin Roosevelt, e que consistia em uma estratégia de intervencdo diplomatica e
aproximagao cultural, com vistas a manter a soberania norte-americana no continente.

No capitulo 3 serd apresentado o panorama sécio, politico e cultural do Brasil na década
de 1970, como forma de entender a consolidagdo da industria cultural naquele contexto. Por
fim, no 4° e ultimo capitulo sera tratado o tema principal do estudo, o movimento Made in
Brazil, bem como o papel que a televisdo, como meio de comunicagdo de massa, desempenhou

na estratégia adotada pelas gravadoras e pelos artistas que compunham o movimento.
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CAPITULO I - O IMPERIALISMO NORTE-AMERICANO

No entendimento de Rodrigues (2011, p. 11), os Estados Unidos nascem da guerra, ¢ toda
sua formacgao decorre de uma espécie de imperialismo interno, com a guerra desempenhando

papel vital em toda a sua historia. Nas palavras do cientista politico George Friedman:

Os Estados Unidos estiveram em guerra por cerca de 10% de sua existéncia.
Essa estatistica so inclui guerras importantes — a Guerra de 1812, a Guerra
Mexicano-Americana, a Guerra Civil, as duas Guerras Mundiais, a Guerra da
Coréia, do Vietna... Durante o século XX, os EUA estiveram em guerra 15%
do tempo. Na segunda metade do século XX, foi 22% o do tempo. E desde o
comeco do século XXI, em 2001, os EUA estiveram permanentemente em
guerra. A guerra € central para a experiéncia norte-americana, e sua
frequéncia ¢ cada vez maior. Esta incrustada na sua cultura e profundamente
enraizada na geopolitica do pais. (FRIEDMAN, 2008, p. 56 apud
RODRIGUES, 2011, p. 11).

De acordo com Blainey (2008, p. 297) o século XX foi moldado pela crescente desunido
da Europa, em contrapartida a cada vez maior unido da América do Norte. Para além disso, este
foi um século marcado por uma série de conflitos armados, tendo vivenciado duas grandes
guerras mundiais que causaram o enfraquecimento das poténcias europeias, abrindo caminho

para o crescimento dos Estados Unidos.

Motor do desenvolvimento americano, as duas grandes guerras mundiais foram essenciais
para consolidar os Estados Unidos como poténcia econdmica mundial. Por esse motivo, faz-se
necessario um breve retrospecto da conjuntura e das consequéncias dessas duas guerras, para
melhor compreensdao do chamado Imperialismo norte-americano, entendido aqui como uma
referéncia ao comportamento autoritario de influéncia militar, cultural, politica, geografica e
econdmica dos Estados Unidos sobre os outros paises, especialmente sobre o Brasil, objeto do

nosso interesse.

1.1 As duas Grandes Guerras Mundiais

Segundo o historiador Geoffrey Blainey (2008, p. 298), at¢ 1914, a ultima guerra
relevante da Europa, travada entre Franca e Prussia (1870-1871) teve rapido desfecho, o que

fazia crer que guerras de curta dura¢do determinariam o padrdo dali por diante.

Com a tecnologia militar mais avancada a época, resultante do salto tecnologico
proporcionado pela Revolugdo Industrial, a Primeira Grande Guerra (1914-1918) teve inicio

com a crenga de que esta seria a solugdao mais rapida e eficaz para resolver os conflitos que se
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arrastavam desde o século XIX na Europa, os quais envolviam, dentre outros, tensdes
nacionalistas, rivalidades economicas, corrida armamentista e aliancas militares, o que levou

diversas nagdes a entrarem em choque (BLAINEY, 2008, p. 298).

Tais aliangas militares ficaram definidas da seguinte maneira: a Triplice Entente, que era
formada por Russia, Gra-Bretanha e Franca; a Triplice Alianca, que agrupava Alemanha,
Austria-Hungria, Império Otomano e Italia. Posteriormente, a Grande Guerra alastrou-se por
28 paises, incluindo Brasil, Estados Unidos e Japao, e além de operagdes terrestres, envolveu
operagdes navais e aéreas. Travou-se em seis frentes ou teatros de operacao (TO) terrestres,

dois principais e quatro secundarios (ARARIPE, 2013, p. 343).

Desafiando todas as previsdes, a guerra acabou se estendendo por quatro longos anos,
causando um enorme derramamento de sangue entre civis e militares sem precedentes na
Historia, motivo pelo qual passaram a denominar o conflito como a Grande Guerra (BLAINEY,

2008, p. 300).

A Primeira Guerra findou com o declinio das forgas da Triplice Alianga. Bulgaria,
Austria—Hungria e Império Otomano renderam-se, restando somente a Alemanha. Por fim,
arrasado pela guerra, o Império Alemao também se rende apds uma revolucao no pais colocar
fim a monarquia alema. Aqueles que implantaram a republica no pais (os social-democratas)

optaram por um armisticio para encerrar o conflito apos quatro anos.

Figura 1: 1* Guerra Mundial: paises participantes

Alianca Militar Paises Participantes
- - Itélia Bulgaria
.ge . Império Império
Triplice alianga Alemanha T (mudoude lado | (entrou na guerra
Austro-Hungaro Otomano emn 1915) em 1915)
Franca Reino Unido impéria Itlta (a partr Canads
¢ Russo de 1915)
et EUA (a partir e » s
L Sérvia de 1917) Bélgica Japio Australia
Triplice Entente
ealiados Nova Portugal Reino da Roménia| Brasil (a partir Reino de
Zelandia g (a partir de 1916) de 1917) Montenegro
Poldnia (aliaf\uzacom Grécia (a partir Africado Sul
ot EUA) de 1917) (colénia britanica)
C) politize!

Fonte: Disponivel em: https://www.politize.com.br/primeira-guerra-mundial-entenda/. Acessado em 04/05/2021.
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Entendida como um dos marcos da Historia Contemporanea, a Primeira Guerra mundial
se caracterizou como o primeiro conflito com estado de guerra total, fazendo com que as nagdes

envolvidas mobilizassem todos os seus recursos para viabilizar o combate.

Temos como certo que a guerra moderna envolve todos os cidaddos e
mobiliza a maioria; € travada com armamentos que exigem um desvio de toda
a economia para a sua producdo, e sdo usados em quantidades inimaginaveis;
produz indizivel destrui¢cdo e domina e transforma absolutamente a vida dos
paises nela envolvidos. (HOBSBAWM, 1995, p. 51).

Segundo Blainey (2008, p. 303-304) se a primeira guerra resultou de questdes antigas nao
resolvidas na Europa no decorrer do século XIX, a Segunda Grande Guerra também foi
resultado de uma Primeira Guerra Mundial ndo acabada. Para o autor, a crise de 1929 ¢ hoje
vista como sinal de alerta, pois a depressao economica com um nivel nunca observado até entao,
foi o estopim que faltava para que o comunismo e o fascismo dessem inicio a Segunda Guerra

Mundial.

Lideres decisivos neste cenario, Stalin na Russia, e Hitler na Alemanha, moldaram a
guerra que explodiu em 1939. Antissemita e patriota, Hitler guardava imenso rancor pela
humilhacdo sofrida pela Alemanha derrotada na Primeira Guerra em 1918. Dono de uma
brilhante oratoria, encontrou um ambiente propicio para disseminar seu 6dio em uma populagao
que, para além do medo do comunismo, ainda era marcada pela ansiedade e pela premonicao
do caos proporcionados pela depressao mundial do inicio da década de 1930, fazendo com que

vissem em Hitler um defensor da lei e da ordem (BLAINEY, 2008, p. 304).

Com a alcunha de Joseph Stalin (homem de ago), o lider soviético assumiu o governo
ap6s a morte de Lénin em 1924. Oriundo das prisdes da Sibéria onde cumpriu pena por suas
atividades politicas, Stalin fortaleceu as for¢as armadas da Unido Soviética. Na area econOmica,
langou em1928 o primeiro de seu ambicioso Plano Quinquenal, com o qual conseguiu fazer
com que a nagdo escapasse da grande depressdo, além de converter a Russia em uma poténcia
industrial. Na agricultura, transformou as fazendas particulares em fazendas coletivas, causando
a ira dos camponeses proprietarios de terras. Com receio de que o comunismo fracassasse, agia
sem piedade contra os campesinos que resistissem a sua politica de coletividade (BLAINEY,

2008, p. 305-306).

Apesar de tudo isso, e mesmo sendo um forasteiro (era proveniente da Georgia), naquele
momento o sentimento de patriotismo nacional era mais forte na nacdo do que a época dos

czares, tal qual na Alemanha de Hitler, que também era um forasteiro originario da Austria.
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Outra figura importante nesse cenario foi o ditador italiano Benito Mussolini, que comungava
com os outros dois lideres o ideal de reescrever o resultado da Primeira Grande Guerra, ainda

que para isso fosse necessario deflagrar outra guerra mundial.

De acordo com Pedro Tota (2011, p. 368), a Segunda Guerra Mundial foi uma guerra
total no sentido mais amplo da palavra, tendo contado com a unido de antigos inimigos
ferrenhos que tinham pretensdes ilimitadas, em que o objetivo visava a absoluta submissao do
adversario, ao contrario da Primeira Guerra, em que o propoésito era a derrota do inimigo no
campo de batalha e a imposi¢do de condi¢des de paz. Esse conflito ainda apresentou uma
mobilizagdo material e humana sem precedentes. Por sua mobilizagdo e crueldade, foi tinica na

historia da humanidade.

A grande alianca (os Aliados) formada pela Unido Soviética, de regime socialista, com a
Gra-Bretanha e os Estados Unidos, estados capitalistas, liberais e anticomunistas, s6 foi
possivel porque a Alemanha (do Eixo, que incluia Italia e Japao) tinha ambi¢des determinadas
por uma ideologia que ia para além dos interesses econdmicos, propositos esses que incluiam
0 dominio da Europa. Do lado dos Aliados, também ndo se aceitaria uma paz negociada, sO

tendo validade a rendi¢do incondicional do inimigo (TOTA, 2011, p. 368-369).

A Segunda Guerra Mundial levou os dois grupos, Aliados e Eixo, a se enfrentarem na
Europa, Africa, Asia e Oceania (embora com participa¢do de paises de todos os continentes,
inclusive o Brasil), tendo se estendido de 1939 até 1945, e levado a morte dezenas de milhdes

de pessoas.

Por sua extensdo, a guerra deixou um saldo de episddios macabros que ainda hoje
assombram a humanidade, tais como o Holocausto e o lancamento, pelos Estados Unidos, das
bombas atdmicas em Hiroshima e Nagasaki, em principios de agosto de 1945. Sem recursos e
aniquilado pelos efeitos da bomba atomica, o Japao assina em setembro de 1945 um documento
que reconhecia sua rendi¢ao incondicional aos Estados Unidos, o que colocou um fim oficial a
Segunda Guerra Mundial, uma vez que os nazistas ja haviam se rendido aos aliados em maio

de 1945.

1.2 O papel dos Estados Unidos nas duas grandes guerras

Conforme ja exposto anteriormente, os paises envolvidos na Primeira Guerra esperavam

que o evento tivesse um rapido desfecho. Com o prolongamento do conflito, varios paises se
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retiraram tanto por razdes econdmicas, j4 que a participagdo na guerra demandava elevados

recursos financeiros, quanto por motivos sociais, ja que a perda de vidas também fora enorme.

Inicialmente neutro na Primeira Guerra Mundial, o avango da Alemanha para o ocidente
europeu, resultado da retirada da Russia do conflito, despertou o interesse dos norte-
americanos, uma vez que uma possivel vitdria da Alemanha na guerra poderia significar a

expansao econdmica de seu principal concorrente comercial.

Por outro lado, segundo Blainey (2008, p. 303), durante o conflito, tanto a Inglaterra como
outros paises da Europa tiveram a necessidade de tomar dinheiro emprestado de outros paises,
o que fez com que os Estados Unidos se tornassem os grandes financistas do empenho de guerra.
De acordo com Araripe (2011, p. 360), a neutralidade no inicio da guerra trouxe grandes
beneficios econdmicos e financeiros para os Estados Unidos, especialmente aqueles decorrentes
da substitui¢ao da Alemanha bloqueada como parceiro comercial tanto na Europa, quanto no

restante do mundo.

No ambito politico, os Estados Unidos acabaram entrando na guerra para, segundo o entao
presidente Woodrow Wilson (1913-1921) “salvar os valores da civilizacdo”. Tal afirmagao foi
vista com ceticismo, uma vez que o entendimento era de que a entrada dos EUA na guerra se
deu principalmente porque uma avaliagdo chegou a conclusao de que o risco de uma vitoria da
Alemanha atingira um nivel intoleravel para a seguranca global dos Estados Unidos, além do
prejuizo financeiro que poderia advir do ndo pagamento dos empréstimos feitos aos paises da

Triplice Entente (ARARIPE, 2011, p. 360).

Em contrapartida, com a Russia tendo abandonado o conflito em 1917 devido a
Revolucao Russa que estava em andamento, ha que se destacar a estratégia da Alemanha, que
com esse abandono, vislumbrou uma possibilidade real de vencer o conflito, motivo pelo qual
iniciou uma sequéncia de ataques a embarcagdes americanas que forneciam mantimentos e
armas para a Inglaterra, o que exigiu uma imediata resposta militar dos Estados Unidos frente

a provocacio, fator este que foi decisivo para a vitdria da Triplice Entente (SOUZA, 2021)*.

Com indicadores econdomicos que desde o final do século XIX j& apontavam a nagdo
norte-americana como a maior exportadora de capitais do mundo, e com a Europa
economicamente devastada no pds-guerra, os Estados Unidos, que ja eram uma poténcia

industrial, se consolidam também como uma poténcia financeira. Dessa forma, substituem as

4 SOUSA, Rainer Gongalves. Os EUA na Primeira Guerra Mundial; Brasil Escola. Disponivel em:
https://brasilescola.uol.com.br/historiag/os-eua-na-primeira-guerra-mundial.htm. Acesso em 23/06/ 2021.
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vendas de armas e munic¢des a Europa por alimentos, matérias-primas e bens de capital, itens

necessarios a reconstruc¢ao das nacdes europeias (ARTHMAR, 2002, p. 100-109).

Com o mercado interno também em franca ebuli¢cdo em uma sociedade ja marcada pelo
consumismo devido a facilidade de crédito, o clima nos Estados Unidos era de otimismo e
prosperidade. Para dar conta das demandas do mercado interno e externo, o pais contava a época
com uma enorme capacidade produtiva propiciada pelas novas técnicas do fordismo e do

taylorismo.

Tentativa de resposta no momento da ascensao do capitalismo monopolista, que implica
um novo padrdo de acumulacgdo, a técnica do taylorismo consistia em uma nova forma de
intensificar o trabalho aumentando a produgao. O fordismo de certa forma se constituiu em um
taylorismo stricto senso, pois além da produgdo em grande escala, massificacdo dos produtos e
internacionalizagdo da producao e do consumo, era fundamentado na existéncia de uma forte
rigidez tanto no mercado de trabalho, quanto no processo produtivo (HELOANI, 2003, p. 25
apud SANTOS, 2015, p. 107-111).

Segundo Hobsbswam (1995, p. 51), mesmo em sociedades industriais, essa grande
mobilizacdo de mao-de-obra impos enormes tensdes a forga de trabalho. Por esse motivo as
guerras de massa fortaleceram o poder do trabalhismo organizado, produzindo uma revolugao
no emprego de mulheres fora do lar, de forma tempordria na Primeira Guerra Mundial, e
permanentemente na Segunda Guerra. O autor ainda destaca como caracteristica das duas

grandes guerras o uso e destrui¢do de quantidades de produtos até entdo inconcebiveis.

Tal conjuntura foi visivelmente vantajosa para a economia dos Estados Unidos,
proporcionando uma taxa de crescimento extraordinaria, pois além de estar distante do fronte
de batalha, e consistir no principal arsenal de seus aliados, a capacidade de seu sistema
econdmico de organizar a expansdo da producdo de forma mais eficiente que qualquer outra

nagao, elevou o pais ao posto de economia dominante no mundo (HOBSBSWAM, 1995, p. 55).

Nesse cenario, pairava nos Estados Unidos um clima de que nada conseguiria deter a onda
de progresso no pais, confirmando o acerto de todos os progndsticos otimistas sobre o novo
periodo de paz. Entretanto, com excec¢do de uma relativa estabilidade entre 1920 e 1929, o

euférico retorno a normalidade do laissez-faire’ que vendia o modo de vida americano

5> Do francés, “deixe fazer”, ¢ uma expressio utilizada para identificar um modelo politico e econdmico de nio-
intervenc¢ao estatal.
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(american way of life)® como “modelo a ser imitado”, provocou uma série crise deflacionaria
em 1920-1922 que comprometeria o desempenho do comércio multilateral nos anos seguintes,
e que acabaria por resultar na Grande Depressao de 1929, que se apresentou como a grande

ameaca ao sistema capitalista (ARTHMAR, 2002, p. 97-98).

Simbolo maximo da grande depressao, a quebra da bolsa de valores de 1929 resultou de
diversos fatores ocorridos ao longo da década de 1920. Segundo Barreiros (2007, p. 19), a
prosperidade norte-americana entre 1920 e 1929 nao foi tdo generalizada quanto havia sido
apregoado, visto que setores propulsores da economia, como o de bens de consumo duraveis e
sua cadeia produtiva, conviveram com a estagnagdo de setores como o téxtil, ferrovidrio e
carvoeiro, responsaveis por grande parte da geragdo de empregos. Também o setor agricola,
visando atender a demanda dos aliados europeus durante a Primeira Guerra, recorreu ao crédito,

expandindo assim sua divida hipotecaria.

A partir de 1928, a recuperagdo da agricultura europeia possibilitou a entrada no mercado
internacional do trigo soviético e da Europa Central, acentuando a tendéncia a baixa dos pregos
agricolas, que somada a degradagdo das terras em fungdo dos anos de uso extensivo, reduziu
sensivelmente a renda dos agricultores. Para além disso, a diminuicao do percentual dos salarios
no produto nacional, fez com que o poder de compra dos agricultores e operarios estivesse
muito aquém da producgdo industrial, impondo rapidamente limites a expansdo das vendas

(BARREIROS, 2007, p. 19).

Assim, com o poder de compra do saldrio drasticamente reduzido, e com a diminui¢do da
demanda europeia pelos produtos norte-americanos, as industrias e a agricultura do pais nao
tinham como escoar a producao, o que levou a uma sensivel redu¢do nos gastos com mao-de-
obra com vistas a tentar equilibrar suas finangas, o que resultou num grande niimero de

desempregados.

Habituados a estabilidade econdmica, os norte-americanos se viram obrigados a contrair
dividas que seriam quitadas com o retorno financeiro proporcionado pela especulacdo na bolsa
de valores, movimento esse que se deflagrou o golpe final na economia do pais, visto que a
acentuada venda de agdes provocou uma queda no valor das mesmas, culminando no crash

(quebra) da Bolsa de Valores de Nova York, no dia 24 de outubro de 1929.

6 A expressdo pode ser traduzida como “estilo americano de vida”. Sua utiliza¢do foi disseminada pela midia norte-
americana no periodo da Guerra Fria, como forma de apontar a suposta superioridade da qualidade de vida no
sistema capitalista, em comparagdo com o estilo de vida dos paises socialistas.
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Com o colapso da bolsa de valores, dos precos e da produgdo, as vendas em todos os
ramos do atacado e varejo despencaram na América do Norte e na Europa, levando milhdes de
trabalhadores ao desemprego, fazendo com que os graves problemas da economia internacional
no imediato pos-guerra atingissem a economia norte-americana de forma avassaladora. Os
efeitos da quebra da bolsa foram sentidos também no restante do mundo, visto que as nagdes
que exportavam para os Estados Unidos perderam um de seus mais importantes mercados
consumidores, inclusive o Brasil, que tinha os norte-americanos como um dos principais

importadores de caf¢ (ARTHMAR, 2002, p. 97-98).

Iniciava-se assim o periodo da Grande Depressdo, que perduraria até 1933, quando o
entdo presidente norte-americano Franklin Delano Roosevelt (1933-1945)7 inaugura uma nova
relacdo entre Estado e economia, que tinha como objetivo salvar o capitalismo dos Estados
Unidos. Tal a¢do foi executada por meio de um novo plano econdmico denominado New Deal

(novo acordo), o qual ditava prerrogativas de controle do Estado sobre a economia.

Através do New Deal, Roosevelt prop0s a reconstrucdo das relagdes entre
Estado e sociedade civil tendo por base as necessidades da acumulagdo
privada e as demandas sociais emergentes de um contexto socioecondmico
que prenunciava uma nova fase no capitalismo mundial. Esta reconstru¢ao
foi inovadora na medida em que algou o Estado, de uma forma inédita, a
condigdo de “fiel da balan¢a” da economia norte-americana. A intervencao
sistematica do poder publico no funcionamento dos mercados buscou reativar
0 consumo e o investimento privado através de subsidios, regulacdo e
incentivos, bem como controlar o “excesso de liberdade” dos agentes

econdmicos privados, origem identificada dos “abusos” que deram origem a
crise. (NIVEAU, 1969 apud BARREIROS, 2007, p. 26).

De acordo com Barreiros (2007, p. 36), os primeiros momentos do New Deal e da
intervencao e fiscalizacdo por parte do Estado norte-americano trouxeram um saldo positivo na
politica monetaria, conseguido por meios dos esfor¢os do governo em novos empreendimentos
de obras publicas, aumento do nivel de empregos com salarios e jornadas de trabalho fixados
por lei, além de um conjunto de politicas assistencialistas. Entretanto, embora em pouco tempo
a economia tenha apresentado sinais de melhora, a economia norte-americana completou sua

efetiva recuperacao apenas com o esfor¢o de guerra durante o conflito mundial de 1939-1945.

De acordo com Tota (2011, p. 369), se por um lado o territorio dos Estados Unidos nao
foi afetado durante o conflito mundial, por outro o pais dispunha de fontes de recursos naturais

quase inesgotaveis em seu proprio territorio, que lhe possibilitaram suportar um conflito

7 Unico presidente americano eleito por quatro mandatos consecutivos, tendo vindo a falecer em 1945, pouco antes
do final da Segunda Guerra, e ainda no primeiro ano de seu quarto mandato.
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duradouro. Dessa forma, os esforcos de guerra resultaram em um grande crescimento
econdmico, especialmente a partir de 1945, pois, novamente, além de abastecer o mercado
interno, os norte-americanos abasteciam também o mercado dos paises devastados pela guerra.
Assim, tanto a Primeira quanto a segunda Grande Guerra tiveram os Estados Unidos como os
reais vencedores. Nas palavras do historiador Pedro Tota, “ganhou a guerra quem venceu a

batalha da produgao” (TOTA, 2011, p. 369).

Os EUA se beneficiaram do fato de estarem distantes da luta e serem o
principal arsenal de seus aliados, e da capacidade de sua economia de
organizar a expansao da produgdo de modo mais eficiente que qualquer outro.
E provével que o efeito econdmico mais duradouro das duas guerras tenha
sido dar a economia dos EUA uma preponderancia global sobre todo o Breve
Século XX, o que s6 comegou a desaparecer aos poucos no fim do século.
(HOBSBAWM, 1995, p. 52).

O fim da Segunda Guerra Mundial marcou o fim da hegemonia europeia e deflagrou a
disputa entre o mundo ocidental, liderado de um lado pelos Estados Unidos, e de outro pelo
bloco socialista, liderado pela Unido Soviética. Como a paz entre estes dois paises parecia
improvavel, o conflito entre Unido Soviética e o mundo capitalista era inevitavel. Eram os

prenuncios da Guerra Fria (TOTA, 2011, p. 401).

De acordo com o historiador Geoffrey Blainey (2008, p. 324), as décadas de 1940 e¢ 1950
poderiam ser chamadas de “as décadas da Russia”, em razdo do desempenho que essa nagao
exerceu na derrota de Hitler, auxiliando o comunismo a vencer na China, e conquistando para

si a lideranga inicial na corrida espacial.

Entretanto, essas duas décadas foram também caracterizadas como as primeiras em que
os Estados Unidos passaram a exercer continua e profunda influéncia sobre o mundo, levando
0 pais a dominar o cendrio mundial dali por diante em todos os ambitos, fossem eles

econOmicos, militares, politicos ou culturais (BLAINEY, 2008, p. 324).

Nesse momento o mundo se viu dividido em dois polos antagonicos, onde de um lado
figuravam os Estados Unidos e seus aliados, que pregavam a visdo dos norte-americanos de um
“mundo livre”, mas visto sob a dtica soviética como um mundo imperialista e antidemocratico

liderado pelos Estados Unidos.

Do outro lado estava a “Cortina de Ferro” comandada pela ditadura comunista da Unido
Soviética, que se definia como lider das forcas anti-imperialistas e antifascistas. Dessa forma,

evidenciou-se no ambito mundial dois sistemas ideologicos: o capitalismo e o socialismo,
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delineando-se assim a “arquitetura de um mundo dividido e ameagador, que seria o cenario da

Guerra Fria” entre os anos de 1945 e 1989 (TOTA, 2011, p. 399).

Os Estados Unidos, em lugar de buscar uma acomodacao com o mundo socialista,
dedicaram-se em conter a expansao do comunismo até que surgisse uma nova forma de governo
mais moderado e ndo totalitario na Unido Soviética. Para tanto, por meio do Plano Marshall,
ofereceram apoio na recuperacao econdmica da Europa, como forma de deter a influéncia

soviética no velho mundo.

Em outubro de 1962 a Guerra Fria passa pelo seu momento mais tenso e delicado, quando
acredita-se que o mundo esteve muito proximo de vivenciar uma guerra nuclear. Tal evento se
deu com a chamada Crise dos Misseis de Cuba, em que a Unido Soviética, temendo uma invasao
dos Estados Unidos com a presenca de misseis norte-americanos instalados na Turquia e na
Italia, e em uma demonstragao de for¢a como resposta a fracassada Invasao da Baia dos Porcos

em 1961, instala misseis nucleares em Cuba.

Para evitar a entrada de novos misseis em Cuba, 0os norte-americanos estabeleceram um
bloqueio militar, onde também exigiam que os misseis que 14 estavam fossem desmontados e
remetidos de volta a Unido Soviética. Apos tensas negociacdes entre os dois paises, foi firmado
um acordo entre ambas as nagdes que propunha um desmonte dos misseis nucleares. Ao longo
dos anos 70, novos acordos de desmantelamento de armamentos foram sendo assinados, de
forma que as tensdes entre os dois paises foram se abrandando até o fim da Guerra Fria, que foi
possibilitado pela reestruturacao politica e econdmica do entdo presidente da Unido Soviética,

Mikhail Gorbachev por meio da Perestroika (do russo reconstrug@o e/ou reestruturacao).

1.3 A Politica da Boa Vizinhanca

Segundo o autor Pedro Tota (2011, p. 386), outra decorréncia imediata da entrada dos
Estados Unidos na guerra foi a consolidagdo da preponderancia norte-americana sobre os paises
da América Latina, que resulta da busca de estratégias que lhes possibilitariam garantir sua
posicdo no continente americano, além de defender a América Latina da influéncia de outras

poténcias, 0 que trazia enorme preocupagao ao governo dos Estados Unidos.

Essa preocupagdo por parte do governo norte-americano advinha da observagao de uma

crescente simpatia, por parte de alguns governantes da América Latina, as politicas adotadas


https://www.infopedia.pt/$mikhail-gorbachev?intlink=true
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pelos paises fascistas, especialmente a influéncia da Alemanha, na medida em que esta vinha

travando muitos acordos comerciais com os paises latino-americanos.

Para além disso, causava preocupagdo a penetragao da propaganda nazista na regiao,
inclusive com o surgimento de ditaduras que traziam muitas das caracteristicas das ditaduras
nazifascistas europeias. Outro objetivo que os Estados Unidos visavam, era combater o
crescente sentimento de antiamericanismo na América Latina, provocado pelos métodos de

dominagdo norte-americana na regido (MORAES, 2008, p. 34-35).

Neste sentido, os Estados Unidos perceberam que a América Latina reagiria mais
favoravelmente as suas intengdes, caso eles respondessem positivamente as necessidades dos
seus vizinhos americanos. Ou seja, a ideia de dominagao pela forga, deveria ser substituida pela

nogao de reciprocidade (GAMBINI, 1977 apud MORAES, 2008, 34-35).

Assim, por meio de seu entdo presidente Franklin Roosevelt, os Estados Unidos
apresentaram uma iniciativa politica denominada de Politica da Boa Vizinhanga. Tal estratégia
foi elaborada por um grupo liderado pelo subsecretario de Estado Summer Welles, ¢ contava
com a participagdo de empresarios como o milionario Nelson Rockfeller. O objetivo era
desfazer a imagem intervencionista dos Estados Unidos especialmente em paises como Cuba,
Venezuela, México, Argentina e Brasil, substituindo-a pela diplomacia e pela aproximagao

cultural.

No plano econdémico, a politica de boa vizinhanca convinha aos esfor¢os dos Estados
Unidos para se recuperar dos efeitos da crise de 1929 sobre sua economia, e funcionava como
um instrumento de amplo espectro que visava um projeto de americanizagdao, de uma fabrica
de ideologias que orquestrava a producdo de empatias reciprocas na area de comunicacao €

informacao (TOTA, 2000, p.18).

Embora seja inegavel que a Segunda Guerra Mundial se caracterize como uma virada na
histéria das relagdes culturais entre o Brasil e os Estados Unidos, a ideia de uma Politica da Boa
Vizinhanga, que ja incluia a cultura na agenda internacional, foi pensada ainda na gestao do

republicano Herbert Hoover (1929-1933), décadas antes (TOTA, 2000, p. 35-36).

Eleito em novembro de 1928, Hoover embarcou em uma viagem pela América Latina
com o intuito de mudar alguns aspectos importantes da politica externa americana. Foi quando

fez um discurso utilizando a expressdo good neighbor®, que seria adotada pelo presidente

8 Bom vizinho.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Grande_Depress%C3%A3o
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Roosevelt em 1933. Embora nao tenha sido bem recebido em todos os paises que visitou, no
Brasil teve uma recep¢ao calorosa. Hoover ja preparava ali as bases de sua politica externa para

a América Latina (TOTA, 2000, p. 35-36).

Ja na década de 1940, a americanizacdo do Brasil foi obra de um Estados Unidos mais
interessado em manter o continente como parte de seu mercado, o que foi obtido com a
divulgacdo de uma imagem moralmente favoravel do aspecto material e consumista do
americanismo. Assim, “americanizar” o Brasil, por vias pacificas, era tido como o caminho
mais seguro para garantir essa parceria. Com o advento da Guerra Fria, a conquista de
“territorios” foi importantissima para o dominio, e o caminho mais rapido para isso foi por meio

da Industria Cultural (TOTA, 2000, p. 35-36).

De acordo com Blainey (2008, p. 324-325), o poder dos Estados Unidos dependia
principalmente do seu império de atitudes, inovagdes ¢ ideias, sendo que essas ultimas se
espalhavam sem qualquer esfor¢o em terras estrangeiras, independentemente de quem

possuisse a terra.

Além disso, grande parte da influéncia norte-americana advinha de inovacdes tais como
o telefone, a eletricidade, as aeronaves, o carro a precos mais acessiveis, os computadores, etc.
Essa influéncia vinha também de Hollywood, do Jazz, da televisao e da cultura popular. Dessa
forma, o autor entende que embora o poderio econdmico e militar tenham sido fundamentais
para o sucesso dos Estados Unidos, muito provavelmente seu império de ideias foi ainda mais

abrangente (BLAINEY, 2008, p. 324-325).
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CAPITULO II - A INVASAO CULTURAL NORTE-AMERICANA

Nao ¢ novidade que a sociedade norte-americana exerce um fascinio sobre o Brasil, o que
segundo o historiador Pedro Tota, ¢ resultado de um certo jogo de seducdao que envolveu os

dois paises a partir dos anos 1940.

Cercado de polémicas, o tema da “americanizacao” do Brasil ¢ bastante controverso. Se
por um lado ele ¢ interpretado como elemento destruidor da nossa cultura, influenciando-a
negativamente, por outro ¢ visto como uma forca paradigmatica e mitica, capaz de tirar-nos de
uma possivel letargia cultural e econdmica, trazendo um ar de modernidade para a sociedade
brasileira, o que evidencia uma interpretagao de carater sempre maniqueista acerca da questao

(TOTA, 2000, p. 9-10).

Em fungdo da necessaria flexibilidade que o termo cultura possui para apreender suas
multiplas relacdes, cabe aqui destacar o que se entende por cultura. Segundo Maria Clara
Machado (2002, p. 335) a cultura ¢ um campo de expressdo abrangente e dificil de ser
conceituado, visto que ela ndo existe no singular, sendo constituida pelo poder e pela sua
colonizagdo. Para a autora, o termo ¢ tdo abrangente que remete a quase tudo que identifica
uma sociedade, diferenciando-a de outras, seja na forma de se expressar, de viver, festejar,

sofrer, trabalhar, etc.

Dessa forma, pode-se entender que a cultura ¢ formada pela expressao artistica, politica
e espiritual de uma sociedade, e que a cultura de um povo ¢ formada por aquilo que € produzido
pelos seus membros: sdo os bens e valores que, por meio das coordenadas de tempo e espago,

caracterizam as identidades de seus membros (MACHADO, 2002, p. 336).

Por certo que a troca de influéncias culturais ¢ algo natural entre povos e nagdes, o que
pode ser considerado um processo organico, especificamente no caso do Brasil, em razdo da
colonizagdo portuguesa e de nossa grande diversidade étnica. Isto porque embora a populagao
do nosso pais seja composta essencialmente por trés grupos étnicos, quais sejam, o
indigena, o negro e o branco, a partir de meados do século XIX o Brasil se estabeleceu como
importante destino de uma intensa imigracao estrangeira, especialmente a imigragao europeia

que foi estimulada pelo governo brasileiro com vistas a substituir a mao-de-obra escrava.

Assim, entende-se que esses elementos culturais estrangeiros ndo foram propositalmente
disseminados com finalidades politicas e tampouco interesses economicos por parte das nagdes

de onde provinham. Eles foram absorvidos pela sociedade brasileira sem assumir qualquer
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carater de dominagdo, pois ndo se tornaram exclusivistas, substituindo ou eliminando algumas
de nossas antigas praticas culturais. Também ndo foram vistos como superiores aos nossos, €
tampouco veicularam veladamente nenhum sistema de valores que pudesse interferir em nossas

praticas politicas e sociais (ALVES, 2013, p. 20).

Ou seja, sua difusdo se deu por conta do contato direto e espontdneo entre nativos e
imigrantes, seja na convivéncia didria entre vizinhos, festividades, casamentos mistos, ou
aproximacao em ambientes de trabalho. Neste sentido, observa-se que ocorreu um processo
com via de mao dupla, pois se de um lado esses imigrantes trouxeram influéncias diretas no
mundo do trabalho, influenciando sobremaneira a formagao cultural do Brasil, por outro eles
se integraram a sociedade brasileira, perdendo também importantes aspectos da heranga cultural

de seu pais de origem (ALVES, 2013, p. 20).

Voltando ao controverso tema da “americanizacdo” do Brasil, a corrente que
responsabiliza este mecanismo como desestruturador e destruidor da nossa cultura e da América
Latina em geral, possui um arsenal tedrico herdado do marxismo, os quais fundam-se em
modelos socioecondmicos que quase sempre relacionam a dependéncia cultural a economia

(TOTA, 2000, p. 10).

O autor cita como exemplo uma obra dos anos 1970, em que dois autores (um sueco € um
chileno) afirmam que diversos personagens dos quadrinhos de Walt Disney (tido como um dos
maiores propagandistas do american way of life) incutiam nos jovens latino-americanos

ensinamentos da avareza, do individualismo e do materialismo norte-americanos (TOTA, 2000,
p. 10).

Na década de 1940, como parte da Politica da Boa Vizinhanga e aliado a produgao
hollywoodiana, Walt Disney estava empenhado em convencer os telespectadores e leitores dos
paises latino-americanos de sua proximidade com os Estados Unidos. Assim, nos parece

oportuno um olhar mais atento acerca da obra citada por Pedro Tota.

Em “Para ler o Pato Donald”, os autores asseguram que a ameaca nao se traduz no fato
de Walt Disney ser o porta-voz do american way of life, o modo de vida do norte-americano,
mas por representar o american dream of life, ou seja, o0 modo por que os Estados Unidos se
sonha a si mesmo, se redime, o0 modo com o qual a metrdpole nos exige que representemos
nossa propria realidade, para a sua propria salvagdio (DORFMAN; MATTELART: 1971: p.
141).
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A partir de uma leitura supostamente marxista e assumidamente anti-imperialista e
ticolonialista® d ibis d Walt Di t di b
anticolonialista’ dos gibis do grupo Walt Disney, os autores discorrem sobre como uma
sociedade em que uma classe social ¢ dona dos meios de produzir a vida, ¢ também proprietaria
do modo de produzir as ideias, os sentimentos, as intui¢des. Em outros termos, o sentido do
mundo, em que a histéria passa a ser a histdria das ideias, o que sugere a pretensdo de fazer
com que o imperialismo norte-americano penetrasse nas nagoes subdesenvolvidas ainda que de

forma inconsciente, (DORFMAN; MATTELART, 1971, p. 141-142).

No entendimento dos autores, embora nas historias do grupo Disney a relagao comercial
seja moeda corrente, Walt Disney expulsou o produtivo e o histérico de seu mundo, assim como
o imperialismo proibiu o produtivo e o histérico no mundo do subdesenvolvimento. Ele
construiu sua fantasia imitando subconscientemente o modo pelo qual o sistema capitalista
mundial construiu a realidade, e tal como a deseja continuar armando. Todas as relagdes neste
mundo sdo de compulsdo consumista e todos vivem da compra e venda de ideias. (DORFMAN;

MATTELART, 1971, p. 142-146).

Para os autores, o reino de Disney ndo ¢ o da fantasia, porque estd em reagdo aos
acontecimentos mundiais. E um mundo que desejaria ser imaterial, visto que fez desaparecer
em suas histdrias a producao em todas as suas formas (industriais, sexuais, trabalho cotidiano,
histéricas), e onde o antagonismo nunca € social (competéncia entre bem e mal, competéncia
mais ou menos afortunada, tontos e inteligentes). Entretanto, se a producdo se naturalizou e se
evaporou, os produtos ficaram. E ficaram por qué? Para serem consumidos, obviamente

(DORFMAN; MATTELART, 1971, p. 142).

O imaginario infantil € a utopia politica de uma classe. Nas historias em
quadrinhos de Disney jamais se podera encontrar um trabalhador ou um
proletério, jamais alguém produz industrialmente algo. Mas isto nao significa
que esteja ausente a classe proletaria. Ao contrario: estd presente sob as
mascaras, como selvagem-bonzinho e como lumpen-criminoso. Ambos os
personagens destroem o proletariado como classe, mas resgatam desta classe
certos mitos que a burguesia tem construido desde o principio de sua aparigéo
e até seu acesso ao poder, para ocultar e domesticar seu inimigo, para evitar
sua solidariedade e fazé-lo funcionar fluidamente dentro do sistema,
participando de sua propria escravizacdo ideologica. (DORFMAN;
MATTELART, 1971, p. 73).

? 0s proprios autores ja presumiam que seriam estigmatizados pelos jornais da burguesia norte-americana, apds a
publicagdo da obra. Assim, segundo eles, para facilitar a tarefa de seus opositores, eles mesmos elaboram uma
prolepse carregada de ironias, onde elencam os motivos pelos quais serdo “expulsos da Disneylandia.”
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Quando os autores falam em producdes sexuais, ¢ importante destacar aqui a quase
inexisténcia nos quadrinhos da Disney do modelo “tradicional” de familia, com o
desprovimento permanente dos progenitores. Sao sempre tios (as), sobrinhos (as), primos (as),
sem que se explique a origem desses parentescos, tirando dos personagens quaisquer atos

bioldgicos.

Também a mulher nunca ¢ apresentada como mae ou profissional, mas sempre como a
tia e a donzela que vive apenas em funcao de agradar o homem em uma relagdo de eterno
noivado. Sdo levemente coquetes, somente até o ponto em que esse jogo de seducdo nao se
torne “vulgar”. Aquelas que fogem desse comportamento se tornam as bruxas ou as madrastas
mas da historia. Para os autores, todas essas estratégias de apresentar a familia soam como a
inten¢do de desmonte da hierarquia familiar, fazendo com que toda evolugao bioldgica pessoal
desapareca, e com que toda relacdo familiar seja sustentada em uma hierarquia econdmica, e

por isso mesmo autoritdria (DORFMAN; MATTELART, 1971, p. 23-25).

Para os autores, todas essas atitudes demonstram os propositos politicos de Disney, tantos
nas poucas histérias em quadrinhos onde necessita mostrar abertamente suas intengdes, como
naquelas majoritarias, cobertas de animalidade, infantilismo e bom-selvagismo, com uma
linguagem de historieta infantil, que ndo seria sendo uma forma de manipulagdo para encobrir
uma trama de interesses de um sistema social historicamente determinado e concretamente

situado: o imperialismo norte-americano (DORFMAN; MATTELART, 1971, p. 73).

Também severo questionador da ‘“americanizagdo”, especialmente em se tratando da
musica brasileira, o autor Jos¢ Ramos Tinhordo entende que em uma sociedade diversificada
como o Brasil, a diversidade cultural, via de regra ¢ simplificada com a divisdo da cultura em
apenas dois planos: a cultura do dominador, que ¢ composta pelas elites detentoras do poder
politico e econdmico, € a cultura do dominado, aqueles sem poder de decis@o politica que sdao

as camadas mais baixas das 4reas urbana e rural (TINHORAO, 1998, p. 10).

Desse modo, a cultura das camadas pobres acaba por ser submetida a uma dupla
dominagdo. De um lado porque se encontra em um lugar de desvantagem em relagao as culturas
da elite dirigente do pais. De outro, porque esta cultura dominante sequer ¢ nacional, mas

importada, e por isso mesmo, dominada (TINHORAO, 1998, p. 10).

Dessa forma, as possibilidades de representatividade da cultura popular brasileira
(inclusive a musica) dentro do proprio pais se ligam diretamente a realidade de um estado de

dominagdo resultante do colonialismo cultural, que se revela sob a forma de dominagao
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econdmica nos meios de comunicagao e da industria do lazer, que visam unica e exclusivamente

ao lucro (TINHORAO, 1998, p. 11).

Como a divulgacao das producgdes musicais dependem dos meios de comunicagao,
principalmente do radio e da televisdo, ¢ a ocupagdo desses espacos que permite a
universalizacdo dos sons musicais por todo o pais, e, em certa medida, por todas as classes

sociais (TINHORAO, 1998, p. 12).

Critico ferrenho da imposicao ideologica norte-americana, e da cada vez mais crescente
dependéncia politica e econdmica do Brasil perante os Estados Unidos durante a ditadura civil-
militar, Tinhordo ndo poupa nem mesmo a Bossa Nova, por enxerga-la como subproduto da
musica comercial norte-americana produzida no Brasil. Isso porque os precursores da Bossa
Nova apresentavam uma pretensa “linguagem universal” repleta de informacgdes e influéncias
da musica norte-americana, quando “aquilo que se chama de universal ndo passa do regional

de alguém imposto para todo mundo.” (TINHORAO, 1998, p. 13).

De acordo com Pedro Tota, a "americaniza¢ao" do Brasil ¢ algo tdo paradoxal quanto
complexo, visto que as acaloradas discussdes acerca do tema ndo levam em conta que esse
fenomeno efetivou-se no Brasil principalmente em um Estado que ndo era liberal. Ela comegou,
conforme citado anteriormente, na década de 1940, no Estado Novo de Vargas (TOTA, 1993,
p- 193).

Para reforgar a ideia de complexidade acerca do assunto, Pedro Tota cita uma passagem
de um cléssico trabalho de Gramsci: “A americanizacdo exige um certo ambiente, uma
determinada estrutura social (ou vontade decidida de crid-la) e um determinado tipo de Estado.

O Estado ¢ o Estado liberal.” (GRAMSCI, 1976, p. 388 apud TOTA, 1993, p. 193).

No Brasil, a década de 30 foi marcada por um processo de transformagdes politicas e
econdmicas. Até 1930 a politica no Brasil era gerida por oligarquias de Minas Gerais e Sao
Paulo, que mantinham o pais sob um sistema econdmico de carater agroexportador, em uma
politica conhecida como Café com Leite. Com a queda vertiginosa na exportagdo de café, a
crise de 1929 acaba atingindo de forma drastica também a economia brasileira, elevando o

indice de desempregos, o que s6 fez aumentar a insatisfagdo com o governo Washington Luis.

Ap0s a elei¢ao de Julio Prestes pelo voto popular em 1930, o candidato derrotado Gettlio
Vargas toma o poder alegando fraude eleitoral, colocando fim ao dominio politico das elites
paulistas e mineiras que dominavam o cenario politico até entdo. Tem inicio assim a chamada

Era Vargas, em que este governaria o Brasil consecutivamente de 1930 a 1945.
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Em 1937, com o advento da ditadura do Estado Novo, periodo da historia brasileira mais
associado aos modelos totalitarios europeus, a influéncia norte-americana comega a florescer
em terras brasileiras, suplantando a influéncia politica e econdmica da Inglaterra. Sob a politica
getulista de desenvolvimento industrial, o capital norte-americano foi se infiltrando na
economia brasileira na forma de empréstimos e equipamentos, estabelecimento de subsididrias

(filiais), assisténcia técnica, entrada de empresas multinacionais, etc.

Para além das industrias de bens de consumo materiais que surgiram ligadas ao capital
dos Estados Unidos, os setores de comunicacao de massa também se constituiram por meio de
investimentos diretos de multinacionais ou pela associacdo de empresarios norte-americanos
aos brasileiros. E mesmo aquelas que eram originarias de capital nacional, se utilizavam de
tecnologia e modelos de producdo daquele pais. Neste sentido, ha que se destacar também a
importagao de filmes, musicas e historias em quadrinhos norte-americanos que se iniciaram a
partir da década de 1930, tendo se intensificado a partir da década de 1960 (ALVES, 2013, p.
21).

Dessa forma, ainda que os norte-americanos nao tenham se apoderado do territorio
brasileiro, eles ddo inicio ao um processo de invasdao, dominagao e colonialismo cultural, com
um verdadeiro bombardeamento de seus produtos culturais. Tudo isso com a conivéncia da

classe dirigente e uma aceitagdo pacifica e quase unanime da populagdo brasileira.

Isso porque a auséncia fisica do invasor e a imposi¢do de sua cultura por meio do
consumo davam a ilusdo de estarmos preservando nossa liberdade, e porque a entrada desses
novos elementos culturais no pais se mostrava conveniente e até natural, uma vez que nossos
projetos “desenvolvimentistas” tinham como meta levar o Brasil a atingir, o mais rapido

possivel, o estagio em que se encontravam os Estados Unidos (ALVES, 2013, p. 21).

Por outro lado, Pedro Tota destaca a tensdo politica reinante na Europa, quando os
alemaes invadiram a Polonia em 1939, o que trazia o receio de que vitorias nazistas pudessem
reforgar uma alternativa autoritaria em oposi¢ao a presenca norte-americana na América Latina,
mais especificamente no caso do Brasil. Esse temor decorre do fato do avanco do nazismo ter
entusiasmado membros do alto escaldo do governo brasileiro, e também a populagdo de origem
germanica estabelecida no sul pais, que se mantinha até certo ponto isolada de uma possivel

integragdo a sociedade brasileira, cultivando o germanismo (TOTA, 1993, p. 197).

De acordo com Pedro Tota, a estratégia foi utilizar um jogo de seducao para atrair a

simpatia pelo estilo de vida norte-americano, considerada mais segura e eficaz do que uma
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invasdo armada. Assim, eles elogiaram nosso café, nossa musica e Carmen Miranda. Dessa
forma o Brasil desvia seu olhar da Europa e passa a admirar o progresso norte-americano, seu
cinema, a industria de aparelhos eletronicos, seu moderno estilo de vida. Configura-se assim o
éxito do proposito da Politica da Boa Vizinhanga, que era o de passar a ideia de proximidade
entre os dois paises. Os principais meios utilizados para alcangar esse objetivo foram os meios
de comunicagdo, particularmente o radio e o cinema, e, posteriormente, a televisao (TOTA,

1993, p. 197).

2.1 Os meios de comunicacdo de massa

No dia 7 de setembro de 1922, pela primeira vez acontece uma transmissao radiofonica
no Brasil, em carater experimental. Em 1923 ¢ instalada uma emissora governamental, seguida
por diversas experiéncias amadoras. Também em 1923 ¢ fundada por Roquete Pinto a primeira
emissora de radio do Brasil, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, o que fez com que as agéncias
criassem jingles para serem tocados no radio. Depois da década de 30, com o crescimento da
industria brasileira, o radio ganhou for¢ca quando o governo federal passou a conceder para a
iniciativa privada a exploragdo do sinal de radio, multiplicando assim o nimero de emissoras,

as verbas publicitarias e as rendas no mercado.

As estacdes de carater comercial vém logo a seguir, com a percepgdo, por parte de
gravadoras norte-americanas ja instaladas no pais, como RCA Victor, Odeon e Continental, de
uma grande oportunidade de divulgar seus discos de forma mais ampla. Isso evidencia o fato
de que no Brasil, a industria cultural, especialmente os setores fonografico e radiofonico, ja

nasce vinculada ao capital norte-americano (ALVES, 2013, p. 68-69).

Durante muito tempo o radio e o fonografo eram privilégios de uma elite econdmica e
social, visto que a época apenas 5% da populagdo brasileira possuia fondgrafo, o que fazia com
que a vendagem de discos fosse muito baixa. Ja a partir de 1930, com o objetivo de promover
em todo o pais o nacionalismo que lhe asseguraria o poder por 15 anos, Getulio Vargas tratou

de promover a difusdo e a popularizacao do radio (ALVES, 2013, p. 69).

Dessa forma, o governo transformou o radio em servigo publico acessivel a particulares,
mediante concessao estatal e determinadas condi¢des. Em 1932, Vargas autoriza a veiculagao
de propaganda comercial e politica pelo radio, o que estimula ainda mais a dinamizagdo da
radiofonia no Brasil. No inicio dos anos 1950, embora a existéncia de uma sociedade de

consumo fosse um fendmeno ainda incipiente no pais, a cultura de massa ja era um fato, em
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razdo do rapido crescimento do publico urbano, o que resultou em um forte processo de
massificagdo da radiodifusdo, tendo esta passado a integrar o universo urbano (KORNIS,

2018)'°.

A programagao voltada para a informagao era transmitida em programas de jornalismo,
e o setor de entretenimento era dominado pelos programas humoristicos e de variedades. A
maior emissora era a Radio Nacional, cuja primeira transmissdo oficial ocorreu em setembro
de 1936. Consagrada pelos famosos programas de auditério ao vivo, a Radio Nacional também
foi pioneira na transmissao de uma radionovela no Brasil em 1941, ano em que também foi
transmitida a primeira edi¢cdo do Reporter Esso, o mais importante noticiario radiofénico, que
com um estilo objetivo de apresentacdo da noticia transformou-se em modelo para as demais

emissoras, e, posteriormente, para a televisao (KORNIS, 2018).

Entretanto, cabe aqui destacar que o Reporter Esso, que ficou no ar durante
aproximadamente 30 anos, foi criado com o intuito de fazer propaganda de guerra dos Estados
Unidos, bem como divulgar o estilo de vida norte-americano no continente. O programa, que
era veiculado em 15 paises da América Latina, ndo se limitava a noticiar os acontecimentos nos
paises nos quais era transmitido, mas sim apresentar noticias enviadas por uma agéncia
internacional sob controle dos Estados Unidos. No Brasil seus principais slogans foram

“Testemunha ocular da Histéria” e “O primeiro a dar as Gltimas”.

Com relacdo ao cinema, € fato que a industria de Hollywood se configura como um dos
maiores meios de difusdo da cultura norte-americana. Neste sentido, importante destacar o
entendimento do autor Marcos Napolitano acerca das produg¢des filmicas, onde este afirma que

um filme ndo se traduz em um espelho da realidade, e tampouco como “veiculo neutro das ideias

do diretor”, mas sim como encenacdao de uma sociedade (NAPOLITANO, 2005, p. 246).

Dessa forma, entende-se que um filme ¢ produzido de modo que sua mensagem e sua
forma se tornem um produto social de determinada época e lugar, de determinados produtores
(expressando uma classe ou grupo social, interesses, valores e sentimentos especificos). Ou
seja, tanto o filme quanto o capital cinematografico, produto do desenvolvimento historico do
capitalismo e que controla a maior parte da producdo cinematografica, sdo constituidos

socialmente (VIANA, 2010, p. 6 apud NAPOLITANO, op. cit.).

10 KORNIS, Mbnica. Radio cinema e televisio: entretenimento e informagdo. Disponivel em:
https://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/AEraVargas2/artigos/SegundoGoverno/Entretenimento. Acesso em
20/06/2021.
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Conforme Santos (2007, p. 62), no contexto da Segunda Guerra Mundial, as produgdes
europeias foram praticamente sufocadas pela industria cinematografica norte-americana, que
rapidamente colonizou e expandiu suas exportagdes para a América Latina, Europa, Africa e
Asia, incluindo paises como México, Brasil, Argentina, Venezuela, ndia, China e Africa do

sul.

Importante ressaltar que este foi um periodo também marcado pelo surgimento do
monopolio das grandes companhias norte-americanas no mercado internacional, sendo que essa
internacionalizagdo da produgdo cinematografica se constituia em um dos principais objetivos
da indutstria cultural, que tinha como objetivo comum abrir mutuamente novos mercados,
assegurar melhores condi¢des para a exportagdo, além de investir em capitais livres, uma vez

que no proprio pais o mercado se encontrava restrito (SANTOS, 2007. p. 62).

Segundo Pedro Tota (2000, p. 20), o cinema, como a maior de todas as inovagdes na
area do entretenimento, divulgou mais que qualquer outro meio o american way of life,
americanizando, primeiro os Estados Unidos, depois o restante da América, padronizando
gostos e habitos a partir de modelos que nos chegavam de Hollywood, sem, contudo, romper

com os padroes morais estabelecidos nos Estados Unidos.

Quanto a televisao, embora este veiculo fosse bastante popular na Europa e nos Estados
Unidos, ela seria inaugurada no Brasil apenas em setembro de 1950 pelo jornalista e empresario
Assis Chateaubriand, em um periodo em que eram precdrios no Brasil o servico de

telecomunicacoes.

Foi durante o governo de Juscelino Kubitschek, entre 1956 e 1961, que se firmou no
Brasil a conviccdo de que o progresso dependia do desenvolvimento industrial. O Plano
Nacional de Desenvolvimento de Juscelino tinha o slogan Cinquenta Anos em Cinco, propondo
arealizacdo, em cinco anos, de um trabalho de meio século. Como forma de marcar e consolidar
a nova fase industrial do Brasil, Juscelino lanca o projeto da construgdo de Brasilia, inaugurada
em abril de 1960.

As transformagdes por que passou a economia brasileira na gestdo
Kubitschek foram t3o rapidas e de tal monta que seus desdobramentos sdo
referéncia obrigatoria para a analise de nossa propria situacdo econdmica
atual. Nessa época, operou-se uma ruptura quase total com a orientagdo da
politica econdmica anterior, e isto em dois niveis: na redefini¢do do novo
setor industrial a ser privilegiado pelo Estado, e no estabelecimento das novas
estratégias para o financiamento da industrializacdo brasileira.
(MENDONCA, 1986, p. 45).
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Segundo Velloso (1991, p. 122), de modo geral reinava no mundo um clima de euforia
na década de 1950. No ambito mundial, vivia-se a vitoria da democracia no pos-guerra. No
Brasil comemorava-se o fim da ditadura estadonovista, e lancava-se uma corrida desenfreada
que buscava recuperar o tempo perdido, o que estava explicito no mote adotado por Juscelino

Kubitschek, onde o que se almejava era especialmente o desenvolvimento econdmico.

Como se observa, a década de 1950 no Brasil foi marcada por profundas transformagdes
seja no ambito social, politico ou econdmico. Tais mudangas ocorreram simultaneamente a
instalacao no pais de uma potente industria de comunicagdo, onde a televisao se destaca de

forma bastante expressiva.

De acordo com Carocha (2006, p. 191), no decorrer da década de 1950 a televisdo
permaneceu como novidade, pois era acessivel apenas as classes mais abastadas dos grandes
centros urbanos. A partir de 1962, com a introdu¢do do videoteipe (que permitia gravar, editar
e reproduzir programas, até entdo feitos ao vivo), o veiculo ganhou novos recursos,

aprimorando seu aparato tecnoldgico de produgao e transmissao de programas.

Por outro lado, o barateamento dos processos de transmissao e produgdo das
programacdes televisivas possibilitou um aumento no leque de atragdes. Para além disso, a
crescente queda do preco dos aparelhos de televisdo, fez com que em 1968 a televisdo passasse
a ser considerada um veiculo de massas, disputando com o radio o papel de principal meio de

comunica¢do de massa nas grandes cidades brasileiras (CAROCHA, (2006, p. 191).

De acordo com Alves (2013, p. 93), inicialmente a tecnologia da televisao foi adquirida
da RCA Victor e da GE, com capital proveniente do pagamento antecipado de multinacionais
pela publicidade a ser vinculada na Tv Tupi durante seu primeiro ano de existéncia. Entre os
primeiros anunciantes predominavam também os norte-americanos, € um dos artificios

utilizados como reforgo de divulgacao do produto foi ligd-lo a0 nome do programa financiado.

Também dos Estados Unidos vieram os primeiros aparelhos receptores e o profissional
para treinar a equipe pioneira que trabalharia no setor. Tudo isso evidencia que, embora os
programas de tv das eras iniciais fossem totalmente nacionais, tal como na industria fonografica
e na radiofonica, no Brasil a televisdo ja nasceu sob dependéncia do capital norte-americano

(ALVES, 2013, p. 93).

No campo musical, ha que se destacar o surgimento do rock and roll, que se espalharia
pelo mundo como uma nova cultura, ditando comportamentos diversos dos padrdes ja

estabelecidos. Entretanto, embora tenha surgido como um movimento de contracultura, a partir
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dos anos 60 o rock acaba sendo rapidamente absorvido pelo préprio sistema que criticava, se
transformando em objeto de consumo para o publico e de lucro para a industria cultural. Dessa
forma, com o rapido internacionalismo decretado pela indistria fonografica norte-americana,
acabou traduzido como um novo estilo de vida, mas desta vez voltado aos jovens tipicos de

uma sociedade desenvolvida e consumista (RAMOS, 2009, p. 3).

No Brasil, a chegada do rock coincidiu com o inicio do periodo desenvolvimentista do
governo JK, que conforme ja exposto, apregoava um crescimento acelerado do pais, e,
consequentemente, com o avanco das classes médias urbanas decorrente desse
desenvolvimento. Neste sentido, para muitos, “importdvamos um ritmo que surgira como
decorréncia de uma estrutura social ¢ de um momento histoérico que ndo eram exatamente os
nossos € que possuia, embutido, um protesto que ndo tinhamos motivos para fazer” (ALVES,

2013, p. 93).

Assim, a autora Julia Alves entende que a maioria dos jovens das classes médias urbanas
brasileiras de cidades como Sao Paulo ¢ Rio de Janeiro queriam, naquele momento, era
consumir e imitar para pertencer a um mundo (o dos americanos) enriquecido e cheio de uma

tecnologia que ja estava chegando ao seu alcance.

Entretanto, importante ressaltar que embora se considerou e muitos ainda considerem
este ritmo como fruto da dominacao cultural norte-americana sobre paises como o Brasil, o
rock surgiu principalmente a partir da miscigenagdo dos sons do Country (musica de origem
branca e sulista dos EUA), do Jazz e do Blues, ambos criagcdes de negros dos guetos norte-
americanos, o que ja lhe confere um caréater de “musica do mundo”, e que muito lhe tirou do

sentido de atuar como mecanismo de dominagdo (RAMOS, 2009, p. 3).

Por fim, contrariando todas as alegagdes das correntes que sugerem que o imperialismo
cultural dos meios de comunicagdo se configure como o unico responsavel pela influéncia e
preponderancia de outras culturas sobre a nossa, Marcondes Filho entende que corre-se o risco
de cultuar estes mesmos meios de comunicacao, visto que tal postura ndo leva em conta a
capacidade de resisténcia do receptor (MARCONDES FILHO, 1983, p. 80 apud TOTA, 1993,
p. 193).

Assim, Pedro Tota aventa a hipotese de que o "choque cultural" provocado pela
penetracdo dos meios de comunicagdo norte-americanos, ndo deteriorou exatamente nossa

cultura, mas provavelmente acabou por produzir novas formas de manifestagao cultural.



38

CAPITULO III - A CONSOLIDACAO DA INDUSTRIA CULTURAL DO BRASIL

O termo “Industria Cultural” foi criado pelos frankfurtianos Theodor Adorno e Max
Horkheimer em 1947. Segundo Adorno (1986, p. 92), o termo por eles adotado anteriormente
seria “cultura de massa”, o qual foi abandonado e substituido por “industria cultural”, com a
finalidade de antecipadamente excluir uma interpretacao que serviria aos propoésitos capitalistas
dos poderosos da industria cultural, de que se tratasse de algo como uma cultura surgida de
forma espontanea das proprias massas, ou seja, da forma contemporanea de arte popular, uma

vez que essa ¢ completamente distinta da industria cultural.

Para melhor compreensao acerca do tema, vale destacar que os autores definem trés tipos
diferentes de cultura. A cultura erudita, que é aquela produzida pelos intelectuais de forma nao
intuitiva. A cultura popular, que ¢ aquela arte mais intuitiva produzida pelos povos a partir de
seus costumes e tradigoes. Para os autores, ambas as formas de cultura sdo auténticas ¢
espontaneas. A terceira forma de cultura, a cultura de massa, diferente das outras duas, nao ¢
auténtica e tampouco espontanea, ¢ ndo passa de um recurso utilizado pelo capitalismo para
vender aos consumidores, por meio da industria cultural. produtos de facil consumo e que
causem a sensacdo de lazer e entretenimento. Ou seja, a cultura de massa ¢ um objeto da

industria cultural.

Assim, os autores definem a industria cultural como um sistema politico € econdomico que
tem como objetivo produzir “bens de cultura” (musicas, livros, filmes, programas de televisdao
e radio, etc.) como estratégia de controle social. Ou seja, ¢ uma industria de produtos culturais
que visam o consumo, transformando as pessoas em consumidoras de mercadorias culturais.
Dessa forma, a industria cultural se apropria da arte, tirando dela toda a seriedade, erudigdo,
autenticidade, profundidade e sua esséncia, transformando obras de arte em produtos

padronizados para o consumo de compradores alienados propositalmente pela industria cultural
(ADORNO, 1999, p. 8).
A Indtstria Cultural ¢, antes de tudo, um negdcio que tem seu sucesso
condicionado a empréstimos e fusdes da cultura, da arte e da distragdo,
subordinando-se totalmente as ja mencionadas finalidades de lucro e de

obten¢do de conformidade ao status quo. (DUARTE, 2003, p. 59 apud
MEIRELLES, 2020, p. 28).

Neste sentido, a industria cultural desprezou o compromisso com a produgdo artistica,

legitimando a producao cultural como um empreendimento comercial, no qual a arte passou a
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interessar muito mais pelo seu valor mercadoldgico do que por seu mérito estético e poético.
Resultado disso foi que a cultura tornou-se padronizada e seus produtos se resumiam a uma
série de producdes idénticas. Da mesma forma que ocorreu uma padronizagdo dos produtos da
cultura de massa, pode-se falar que houve também uma padronizacdo do consumidor,

consequéncia do esquematismo dos produtos culturais (ADORNO, 2002, p. 7).

A Industria Cultural se desenvolveu a partir da Revolugdo Industrial, como resultado do
desenvolvimento tecnologico e da economia baseada no consumo de bens por ela propiciado.
Assim como a producao fabril tem como caracteristica a produgdo em série de seus produtos,
na Industria Cultural o mesmo fenémeno acontece (ADORNO; HORKHEIMER apud LIMA,
2002. p.171).

O entretenimento e os elementos da industria cultural ja existiam muito tempo
antes dela. Agora, so tirados do alto e nivelados a altura dos tempos atuais.
A industria cultural pode se ufanar de ter levado a cabo com energia e de ter
erigido em principio a transferéncia, muitas vezes desajeitada, da arte para a
esfera do consumo, de ter despido a diversdo de suas ingenuidades
inoportunas ¢ de ter aperfeicoado o feitio das mercadorias. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p. 8.).

Para Ortiz (2001, p. 113), no Brasil, ¢ a partir das décadas de 50 e 60 que a industria
cultural comega a se desenvolver de forma mais efetiva, quando se consolida no pais o mercado
e o consumo de bens culturais. A partir da década de 70, ampliam-se as mudangas que tiveram
inicio em 1968, quando foi promulgado o Ato Institucional no 5 (AI-5), que restringia as

liberdades civis.

A partir dessas consideragdes, observa-se que analisar a década 1970 no Brasil sob
qualquer prisma, implica em se considerar o contexto politico que se instaurou no pais a partir
do Golpe-Civil-Militar de 1964 e os eventos que o precederam, dai a necessidade de nos

determos um pouco sobre o assunto.

Segundo Mendonga (1986, p. 69), o cenario da sociedade brasileira no inicio da década
de 1960 revelou o emaranhado de contradi¢des acumulados ao logo da década que a antecedeu.
O modelo econdmico implantado por Juscelino Kubitscheck evidenciou em médio prazo o
destaque que vinha ganhando a burguesia industrial sobre as demais for¢cas componentes do
pacto populista. Para a autora, no periodo imediato antes do golpe de 64, ja eclodiam no pais
os sintomas de uma crise de ordem econdmica, politica e social, que na verdade nada mais seria

que uma crise de consolidagdo e crescimento do capitalismo no Brasil.
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Tendo Janio Quadros assumido a presidéncia em 1961, e renunciado ao cargo ainda no
mesmo ano, assume o posto seu vice Jodo Goulart, que como representante trabalhista tinha
planos politicos para o pais contrarios aos de Janio. Tais projetos estavam calcados nas
chamadas reformas de base, que abarcavam um conjunto de iniciativas voltadas para as
reformas bancdria, fiscal, urbana, administrativa, universitaria e a mais polémica dentre elas, a
reforma agraria, que tinha como objetivo eliminar os conflitos pela posse de terra, garantindo o

acesso a propriedade a milhdes de trabalhadores rurais.

Essa reforma era obviamente contraria aos interesses dos grandes latifundiarios e de parte
consideravel dos parlamentares do Congresso Nacional. Assim, com o apoio de parlamentares
e de grupos conservadores da elite economica, foi deflagrado em 31 de margo de 1964 um golpe
civil-militar contra o governo legalmente constituido de Jodo Goulart, tendo os militares

tomado o controle, dando inicio a ditadura militar que iria se estender até o ano de 1985.

O golpe de 1964 foi acompanhado de uma crise gerada ainda no governo Joao Goulart,
fruto de um elevado desajuste economico, marcado por um dos piores indices de crescimento,
alta taxa inflaciondria e grande insatisfacdo da populacdo com a politica do governo. Assim,
para além da forte estrutura de repressdo, censura e tortura, o governo ditatorial tratou de
produzir uma imagem de crescimento econdomico e industrial por meio do chamado “milagre

econdmico”.

O termo "milagre econdmico brasileiro" ¢ utilizado para se referir ao crescimento
econdmico verificado no Brasil no periodo compreendido entre os anos de 1968 a 1973, e teve
como principais caracteristicas a aceleracdo do crescimento do Produto Interno Bruto (PIB), o
desenvolvimento da industrializagdo e a baixa inflagdo. Outrossim, o crescimento da economia
mundial nesse mesmo periodo aponta para a influéncia de fatores externos nesse crescimento,
visto que a abertura ao mercado exterior possibilitou o acesso a um elevado crédito externo,

que abriu espaco para a diversificacdo e um notavel avango das exportagdes brasileiras.

Dentre essas influéncias, hd que se destacar o investimento estrangeiro no Brasil,
especialmente pelos Estados Unidos, por meio de empresas multinacionais, além do acesso as
linhas de crédito disponibilizadas por institui¢des financeiras internacionais. Dessa forma, além
de garantir a internacionalizacdo da economia brasileira, o crédito facil e o crescimento
acelerado geraram um mercado consumidor interno, dando inicio a uma cultura de consumo,
especialmente de bens duraveis e eletroeletronicos, levando a consolidagdo de um mercado de

bens simbdlicos.
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Segundo Ortiz (2001, p. 113) “se os anos 40 e 50 podem ser considerados como
momentos de incipiéncia de uma sociedade de consumo, as décadas de 60 e 70 se definem pela
consolidagao de um mercado de bens culturais,” e, por extensao, o mercado € o consumo de
bens culturais e o fortalecimento da sua produgdo. Para o autor, em razao da sua capacidade de
difundir ideias e de atingir rapidamente um grande numero de pessoas, o regime militar

reconheceu a importancia de atuar junto a cultura e aos meios de comunicagao.

Dessa forma, o governo adota uma série complexa de estratégias de atuagdo, ora com
caracteristicas mais repressivas, ora incentivando a industria cultural, ou ainda criando
institui¢cdes culturais preocupadas em preservar/consolidar a identidade e a cultura nacionais.
As estratégias adotadas pelo governo se concentraram em trés linhas de atuagdo

(FERNANDES, 2013, p. 175):

e a censura a um tipo de producdo cultural considerada subversiva e, por outro
lado, o incentivo a produgdo considerada pelo governo “afinada com a tradigao

e os valores da cultura brasileira™;
e 0s investimentos em infraestrutura;

e a criacdo de 6rgdos governamentais destinados a regulamentar e organizar a
producdo e a distribuicdo cultural pelo territério brasileiro. Além disso, tais

acoes deveriam estar em consonancia com o projeto de modernizagdo do pais.

Dentre as estratégias apontadas anteriormente, a censura foi a que recebeu maior atengao
dos estudos sobre a produgdo cultural do periodo, tanto por parte de artistas e intelectuais (que
buscaram diferentes meios de denunciar as arbitrariedades), quanto por parte de analistas que

tomaram tal periodo como objeto de estudo (FERNANDES, 2013, p. 175).

Neste sentido, vale ressaltar as consideracdes de Carlos Fico acerca da censura. Para o
autor, ndo se pode considerar o “estabelecimento” da censura como proprio do regime militar,
uma vez que ela nunca deixou de existir no Brasil. Nos anos 1940 foi criado um Servigo de
Censura de Diversdes publicas, no ambito do Departamento Federal de Seguranca Publica, em

que existiam carreiras publicas de técnicos especializados na fun¢do (FICO, 2012, p. 187-191).

Dessa forma, fica claro que livros, jornais, teatro, musica e cinema sempre foram
atividades visadas pelos governos e eram comumente tratadas como simples rotina policial,
visto que as prerrogativas de censura das diversdes publicas sempre foram dadas aos governos

de maneira explicita, de forma legalizada. Contudo, o que ndo se pode € negar o fato de que foi
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o AI-5 que permitiu uma atividade censdria mais sistematica por parte da ditadura militar

(FICO, 2012, p. 187-189).

Assim, durante o regime militar a atividade de censura prosseguiu, ¢ nos anos 1970, a
Divisao de Censura de Diversdes Publicas (SCDP), com sede em Brasilia, contava com varias
agéncias espalhadas pelo pais. A acdes de censura eram presididas por individuos imbuidos de
uma visdo de concepg¢do arcaica, arraigada de preconceitos € pensamentos autoritarios, com

discursos sempre apoiados na doutrina da seguranga nacional (FICO, 2012, p. 191-192).

Importante destacar que a quase totalidade da atividade censoéria das diversdes publicas
era feita previamente, o que lhe conferia grande capacidade de coercdo. Neste contexto, a
televisdo se configurava em um grande alvo dos aparelhos de censura, pois o veiculo era visto

pelos militares como uma poderosa arma de propaganda.

Esse pensamento levava a constante avaliacdo e censura prévia de diversos programas de
entretenimento e informacao, tais como novelas, shows humoristicos e programas femininos,
pois os agentes viam neles indesejadas mensagens subliminares, o que implicava em enormes
prejuizos financeiros para o setor, dado o alto custo de uma produgao televisiva (FICO, 2012,

p. 192).

A novela Roque Santeiro (Dias Gomes) ¢ um exemplo disso. Em 1975, com mais de 30
capitulos gravados, com toda a trilha sonora produzida, € com exaustivas chamadas durante a
programacao, a exibi¢ao foi barrada pela censura no dia de sua estreia, em agosto daquele ano,
o que sem duvida acarretou enormes prejuizos para a Rede Globo. O motivo seria porque a
novela foi adaptada da peca O bergo do herdi, de autoria do proprio Dias Gomes, que j& havia

sido censurada anteriormente.

Com o fim do regime militar, a novela ganhou uma nova produgcdo em 1985, se
transformando no maior sucesso de audiéncia da televisdo brasileira, posto que ainda ocupa na
atualidade, o que pode nos levar ao seguinte questionamento: apesar da historia envolvente e
dos personagens antologicos, tamanho sucesso nao poderia em parte ser creditado a curiosidade

do publico que foi agucada pela censura a primeira edigao?

O segundo ponto de atuacgao das estratégias do governo militar consistia em investimentos
na infraestrutura, especialmente na area de telecomunicagdes, o que favoreceu a consolidagao

da industria cultural no Brasil (FERNANDES, 2013, p. 175).

De acordo com Ortiz (2001, p. 116) por entender que os meios comunicagdo de massa

tinham ainda a capacidade de criar estados emocionais coletivos, o Estado se torna
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simultaneamente repressor e incentivador das atividades culturais, onde cabe destacar que o
fornecimento de toda a infraestrutura para a implementagdo e desenvolvimento da industria
cultural no pais por parte do Estado, aconteceu exclusivamente em nome da Seguranca

Nacional.

A “Ideologia da Seguranca Nacional”, na qual se inseria a ideia de integrag¢do nacional,
marcava o pensamento dos militares com relag@o a sociedade como um todo. Em decorréncia
dessa ideologia, o Estado fez grandes investimentos que modificaram por completo a

infraestrutura do pais (MACHADO, 2016, p. 2).

Vale destacar também, que ao utilizar amplamente a cultura como instrumento de
propaganda, o Estado contou com o apoio direto ou indireto de alguns artistas, visando atender
aos ideais de integragdo propostos pela “Ideologia da Seguranca Nacional”. Esse apoio marcaria
de forma negativa algumas composi¢des musicais e artistas utilizados como simbolos pelos
militares. A dupla Dom e Ravel e o grupo Os Incriveis, cujas composi¢des foram bastante
utilizadas pelo Governo em campanhas publicitarias ufanistas, sdo exemplos de artistas que

ficariam associados ao regime autoritdrio (MACHADO, 2016, p. 2).

Entretanto, talvez o caso mais emblematico nesse sentido seja o de Wilson Simonal, tido
como o artista brasileiro mais famoso naquele tempo, dono de inimeros sucessos, € que gozava
de grande prestigio internacional, em uma época em que o mercado ndo dava abertura para
artistas negros. Dotado de muito carisma, seus shows lotavam os estadios nos quais se
apresentava, sendo também figura frequente nos programas televisivos, inclusive como
apresentador (a exemplo do “Show em Si... Monal” — Tv Record - 1966), sendo ainda hoje

reconhecido como o primeiro cantor pop negro do Brasil.

Todavia, em 1970, no auge do sucesso, o cantor foi acusado de ser informante do regime
militar, ao ter seu nome associado ao Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS). O caso
comegou apds seu contador a época denuncid-lo por sequestro e tortura, quando Simonal teria
se valido de suas amizades como ex-militar com integrantes do regime para intimidar o
contador, que fora apontado por Wilson Simonal como autor de roubo a
Wilson Simonal Produg¢des. Denunciado, o artista chegou a cumprir alguns dias de prisdo, mas

apos apelar na justica teve seu crime reclassificado como “constrangimento ilegal”.

No entanto, embora tenha divulgado documentos emitidos pela Secretaria de Assuntos
Estratégicos da Presidéncia da Republica, que apontavam que ndo existia provas de que Wilson

Simonal seria informante do regime, o estrago ja estava feito. A partir desse evento, com a
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pecha de delator dos 6rgdos de repressao da ditadura, Simonal foi totalmente excluido do meio
artistico, teve seus discos retirados dos catdlogos das gravadoras, e viu sua carreira entrar em
um declinio sem retorno. Relegado ao esquecimento, veio a falecer em junho de 2000, vitima
de cirrose hepatica, resultado do alcoolismo e depressao gerados pelo acontecido. Apesar de
ainda ndo ter havido uma reden¢do a memoria do artista, muitos acreditam que as propor¢des
tomadas pelo episédio na verdade seriam resultantes do racismo, visto que a sociedade

brasileira de entao achava intoleravel que um artista negro gozasse de tanto sucesso e prestigio.

Voltando ao nosso tema, para além das medidas de incentivo, o “milagre econdomico” foi
concretizado por meio da construcao de grandes obras como hidrelétricas e estradas. Também
se destaca nesse cenario o favorecimento na criacao de bancos com vistas a estimular o mercado
de capitais e a abertura de crédito para o consumidor, o que se reflete no desempenho das
industrias de automoveis, aparelhos de tv, etc. Ha que se destacar ainda a criagdo, durante o

periodo, de cerca de 274!! estatais, tais como a Infraero, a Embratel e a Telebras.

Dessa forma, observa-se que a consolidacdo do mercado de bens culturais no Brasil se da
por um viés fortemente autoritario e conservador, sob a tutela do governo militar. Outro fato
que merece destaque ¢ que o projeto de “integracdo nacional” serd exercido ndo mais pelo
Estado, mas pelo empreendimento privado, o que € dbvio, ndo implica na auséncia do Estado,
e sim em uma transformacao do seu papel, que passa a ser o de tutelador das agdes, o provedor
da infraestrutura necessaria ao desenvolvimento das atividades empreendidas pela iniciativa

particular (VICENTE, 2002, p. 49).

A criagdo da Embratel, em 1965, e da Embrafilme no ano seguinte serao
marcas dessa politica, a0 mesmo tempo em que se integram a um intenso
processo de modernizagdo das comunica¢des do pais. “Durante o periodo
ocorre uma formidavel expansao a nivel de produgdo, de distribuicdo e de
consumo da cultura; é nesta fase que se consolidam os grandes
conglomerados que controlam os meios de comunicagdo e a cultura popular

de massa (ORTIZ, 2001, p. 121).

A terceira estratégia de atuagdo do governo consistiu na criagdo de Orgaos
governamentais destinados a regulamentar e organizar a produgao e a distribui¢ao cultural pelo
territério brasileiro. Além disso, tais agdes deveriam estar em consondncia com o projeto de

modernizacao do pais.

' Disponivel em: https://www.bbec.com/portuguese/brasil-45960213. Acesso em 15/09/2021.
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Dessa forma, criou-se uma série se de instituicdes como o Departamento de Assuntos
Culturais, a Secretaria de Assuntos Culturais, a Fundagdo Nacional de Arte (Funarte), a
Fundagdo Nacional Pr6-Memoria, a Empresa Brasileira de Filme S.A. (Embrafilme), o
Conselho Nacional de Cinema (CONCINE), o Conselho Nacional de Direito Autoral (CNDA),
o Centro Nacional de Referéncia Cultural, o Instituto Nacional de Teatro, o Instituto Nacional

do Folclore, o Instituto Nacional de Musica e o Conselho Federal de Cultura (PEDRA, 2012,
p. 6).

De acordo com Ortiz (2001, p. 55-113) neste contexto “o espirito capitalista e racional
penetrou a esfera cultural brasileira, organizando a produ¢do nos mesmos moldes empresariais
das industrias.” Neste cendrio, a televisdo se concretiza como veiculo de massa, € o cinema
nacional se estrutura como industria, 0 mesmo podendo ser dito de outros ambitos da cultura
popular de massa, a exemplo do mercado fonografico e os aparelhos de reprodugao de som, que

se firmaram também na década de 1970.

Contudo, antes de prosseguirmos, faz-se necessario alguns esclarecimentos acerca do
lado obscuro do “milagre econdmico”. Se por um lado durante esse periodo o Brasil apresentou
durante cinco anos o maior superavit do PIB em sua histdria, por outro as consequéncias desse
projeto foram devastadoras. O endividamento do setor publico fez disparar a divida externa,

que cresceu em 30 vezes o seu valor (BARUCHO, 2018)'2.

Além disso, apesar do acelerado crescimento do PIB, a repressdo limitou o poder de
barganha dos sindicatos, e o salario dos trabalhadores teve reajustes abaixo da inflagdo durante
cerca de 20 anos. Também ha que se destacar que por tras da suposta prosperidade advinda do
“milagre econdmico”, se sistematizava o aumento da concentragdo de renda, o alto indice de
corrupgdo, a exploracdo da mao-de-obra, ¢ o aumento substancial da desigualdade social

(BARUCHO, 2018).

Também as areas da saude, educacao e previdéncia social ndo receberam investimentos,
o que fez com que ndo acompanhassem o crescimento populacional, perdendo em qualidade e
eficiéncia. De modo geral, embora em parte da populacdo mais velha ainda se observe uma
certa nostalgia devido a “prosperidade” verificada no periodo, fruto principalmente da
propaganda que o proprio governo fazia do crescimento econdmico, e de alguns saldos

positivos, tais como a constru¢do de importantes obras como a Usina de Itaipu, por exemplo,

12 BARUCHO, Luis. 50 anos do AI-5: os nimeros por tras do “milagre econdmico” da ditadura no Brasil.
Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45960213. Acesso em 14/08/2021.
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os reflexos nefastos dessa politica econdmica, como a pobreza, a deficiéncia no sistema
educacional e a desigualdade social persistem ainda nos dias de hoje como legado

socioecondmico do regime militar.
3.1 A televisdo e as telenovelas na década de 1970

Se por um lado o periodo do “milagre econdmico” ¢ caracterizado pelo grande
crescimento econdmico e de investimentos estrangeiros em bens de consumo de massa, por
outro essa conjuntura levou a dependéncia de um mercado consumidor cada vez maior,
demandando um veiculo por meio do qual os anunciantes conseguissem alcancar as grandes
massas urbanas, o que, obviamente, contribuiu para a difusdo da televisdo no pais, a

transformando em uma industria indispensavel a sociedade de consumo em massa.

Outro fator que merece destaque na expansao dos meios de comunicagdo foi o processo
de urbanizacdo verificado no Brasil nesse periodo, que foi marcado por grandes mudancgas na
rede urbana. Em 1960 o Censo indicava que a maioria da populacdo se concentrava na zona
rural (54,92%). Ja nos anos 1970, em razdo das profundas transformagdes econdmicas, a
urbanizagdo se desenvolve de forma acelerada, e pela primeira vez o Brasil apresenta a maioria

de sua populacdo em areas urbanas (55,94%) (IPEA, 2010, p. 42).

Nesse contexto, € notorio que na mesma medida em que passou a ser um bem amplamente
difundido no Brasil, a televisdo foi cada vez mais alargando seu campo de influéncia, se
constituindo na principal forma de lazer de grande parte da populacao (especialmente no eixo
Rio-Sao Paulo), sem distingdo de classe econdmica ou social, momento do auge das TVs Tupi,

Excelsior e Record.

Outro ponto a ser destacado ¢ a influéncia do Estado ao longo de toda a histéria da
industria da televisdo no Brasil. Ainda hoje € ele quem detém o poder de conceder e cancelar
concessoes de TV, e sua politica sempre foi a de estimular o modelo comercial de TV, nao

tendo havido, a rigor, nenhuma experiéncia de televisdo publica no pais (LOPES, 2002, p. 4).

Vale ressaltar também a expressiva participacdo do Estado como um grande anunciante
dos meios de comunicacao de massa, especificamente na televisdo, seja por meio de suas
diversas empresas mistas, bancos, ou dos proprios 6rgaos publicos. Particularmente durante o
regime militar, o Estado tornou as telecomunica¢des um elemento estratégico na politica de

desenvolvimento e integragdo e de seguranga nacional do regime.
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Para além de aumentar o seu poder de ingeréncia na programacao por meio de novas
regulamentacdes, forte censura e politicas normativas, o governo militar investiu macigcamente
na infraestrutura, o que possibilitou a formagdo de redes nacionais (sistema micro-ondas,

satélite), e a Rede Globo foi a maior beneficidria dessas politicas (LOPES, 2002, p. 4).

Criada em 1965, essa rede cresceu rapidamente, movida por uma combinagao de diversos
fatores, tais como relagdes amistosas com o regime, sintonia com o incremento do mercado de
consumo, uma equipe de produgdo e administragdo preocupada em otimizar o marketing ¢ a
propaganda, além de um grupo de criadores de esquerda vindos do cinema e do teatro (LOPES,

2002, p. 4).

Segundo Gentilli (2004, p. 90-91), a década de 70 foi um periodo em que uma feliz
conjunc¢do de circunstancias forneceram as condi¢des que permitiram o esplendor da Rede
Globo. O ja aludido “milagre econdmico” gerou um mercado consumidor maior, que podia ser
alcangado por meio dos anuncios televisivos. Para alcangar essa grande massa, os anunciantes

injetaram grandes somas financeiras em comerciais, que beneficiaram sobretudo a televisdo.

Um segundo aspecto determinante para essa mudanga resultou dos investimentos estatais
na Embratel, que permitiram a difusao por satélite ¢ por micro-ondas dos sinais de TV, criando
as condigdes para a chamada “integracao nacional”. Além disso, o surgimento da TV em cores,
tecnologia ja difundida em outros paises, mas inédita no Brasil, e o acordo com o grupo norte-
americano Time-Life, que permitiu o acesso a novas tecnologias € o ingresso macigo de capital
na Rede Globo, possibilitam uma melhor compreensdo da forma como se configurou o

panorama midiatico no Brasil naquele periodo (GENTILLI, 2004, p. 90-91).

Um terceiro fator decisivo para o sucesso da implantacdo da Rede Globo reside nas
circunstancias da morte de Assis Chateaubriand em 1968, a qual se seguiu a crise no sistema
de condominio por ele criado, que acabaria por gerar um desmantelamento das emissoras de
radio e televisdo, e de jornais do grupo pioneiro da midia eletronica no Brasil, os Didrios e
Emissoras Associados. Entretanto, ndo se pode deixar de destacar o profissionalismo
administrativo da TV Globo, tanto na comercializacao de segundos definidos e na estruturagao
da grade de programacdo, quanto na consolidagdo da rede nacional, apropriando-se da

experiéncia pioneira da TV Rio, dirigida por Walter Clark (GENTILLI, 2004, p. 90-91).

Para Rubim (2001, p. 1), a midia televisiva e a cultura midiatizada produzida por ela
adquiriram nesse periodo um lugar significativo como instituicdo produtora de sentidos que

afetam todos os campos sociais, em que a representacdo social como tematica central foram
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protagonizados por personagens e obtiveram consideravel repercussdo sociocultural no Brasil.
Neste sentido, ¢ quase obrigatdrio citar um dos elementos culturais que ja fazem parte da nossa

histéria mais recente, a telenovela.

De acordo com Rebougas (2009, p. 4-5) as primeiras telenovelas copiavam o esquema
das radionovelas, tanto na forma quanto no conteudo, embora apresentassem um resultado mais
intenso em razdo das imagens. O protdtipo da novela atual foi ao ar pela Tv Tupi em 1951 com
a historia “Sua Vida Me Pertence”, com exibi¢ao de apenas dois capitulos semanais. Por ser a
primeira telenovela exibida diariamente, o titulo oficial de “primeira novela brasileira” ficou

sendo de “2-5499 Ocupado”, de 1963, também da TV Tupi.

As primeiras telenovelas brasileiras tinham como principais referéncias as produgdes
latinas (mexicanas, argentinas e cubanas) com adaptacdes de histdrias e personagens exoticos,
além do alto teor melodramatico. O primeiro grande sucesso de audiéncia veio com “O Direito
de Nascer” (1965), de autoria do cubano F¢lix Caignet e apresentada pela TV Tupi, marcando
definitivamente a ascensao do género, gerando uma popularidade inimaginavel e duradoura, o
que, aliado ao aprimoramento dos recursos técnicos, incentivou os empresarios da industria da

televisdo a investirem mais no género (REBOUCAS, 2009, p. 4-5).

De acordo com Medeiros (2006, p. 176), veiculadas no horario nobre, emissoras como a
TV Tupi, a TV Globo, TV Excelsior € a Record, passam a transmitir de trés a quatro telenovelas
diariamente. Consolidada, a telenovela passa a revelar autores brasileiros, numa miscelanea que

agrupava profissionais oriundos do radio, do teatro, do cinema e da propria televisao.

Por sua vez, até meados de 1969, a TV Globo opta por investir macigamente no género,
embora tenha decidido por seguir a linha do exotismo, contratando a escritora e produtora
cubana Gloria Magadan, que passa a dirigir o departamento de teledramaturgia da emissora.
Dessa forma, por meio das telenovelas veiculadas pela TV Globo nesse periodo, os
telespectadores passaram a acompanhar historias que eram vivenciadas em paises como
Marrocos, México, Espanha e Japao, seguindo a velha tradi¢do maniqueista dos melodramas,
centrada na luta entre o bem e o mal. Os cenarios em que eram ambientadas seguiam 0 mesmo
estilo, com calaboucos, masmorras, tavernas, hospitais e saidas secretas de castelos mal-

assombrados, com as cenas quase totalmente gravadas em estidios (MEDEIROS, 2006, p. 177).

Entretanto, ja nessa época comegam a aparecer as diferencas, embora que sutis, entre a
dramaturgia latino-americana importada e o0 melodrama escrito por autores brasileiros. No fim

de 1968, a TV Tupi tenta (e consegue) romper com a férmula tradicional utilizada até entdo,
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sustentada no melodrama e no exotismo. Buscando dar um novo formato ao género, e
concretizando a ideia original de Cassiano Gabus Mendes, o autor Braulio Pedroso escreve
“Beto Rockfeller”, uma histéria com uma narrativa revoluciondria para os padrdes de

teledramaturgia apresentados na televisao brasileira até entao (MEDEIROS, 2006, p. 177).

Segundo Hamburger (2014, p. 29), dirigida por Lima Duarte, a telenovela trazia uma
ambientacdo contemporanea e urbana, um anti-herdéi malandro e alpinista social, imagens
externas, improvisagao dos atores, comportamentos rebeldes e um tom de ironia. Quase tudo
era inédito, incluindo o primeiro caso, também improvisado e casual, de merchandising, que
envolveu o ator que representava o personagem-titulo, Luis Gustavo, e a marca de remédio
Engov, contra a indigestao e a ressaca. Segundo o ator, o acordo de incluir cenas explicitas da
marca era um modo de compensar os atrasos de salario comuns na TV Tupi, que, apesar de

lider de audiéncia, era cronicamente mal administrada'>.

Buscando imprimir um ritmo mais rapido, Braulio Pedroso da um carater mais solto para
o desempenho dos personagens, além de ambientar totalmente a trama no calor dos tropicos.
Para apresentar um enredo com o qual o telespectador brasileiro pudesse facilmente se
identificar, o autor insere na trama didlogos descontraidos e bem humorados, com temas atuais
presentes no cotidiano da populacdo, além de impasses e esperangas da sociedade real
(MEDEIROS, 2006, p. 178.). Dessa forma, “Beto Rockfeller” ¢ considerada o primeiro

arquétipo real da novela brasileira, por introduzir um outro tipo de herdi e impulso dramatico.

Nao se trata mais do principio do “Bem ¢ do Mal”, o her6i ndo é mais o
executor da vinganga, a encarnagao da paixdo ou o portador do bem, mas um
individuo de origem modesta, habitante da cidade, sujeito a erros, cheio de
davidas, inseguro, buscando estima, pondo em pratica todos os seus recursos
de astlicia para subir na escala social. Os criticos o classificaram como
“proximo do carater brasileiro”. (CAMPEDELLI, 1998, p. 30 apud
MEDEIROS, 2006, p. 178).

A estratégia de trazer a tematica nacional para o universo das telenovelas, substituindo as
fantasias dos dramalhdes pela realidade do cotidiano, além da malandragem presente no enredo,
agradaram ao publico. Esse sucesso presente no pioneirismo € no espirito revoluciondrio da

novela “Beto Rockfeller” despertou a atencdo da TV Globo, a qual vinha assumindo

13 A concessao da TV Tupi, primeira emissora de televisao da América Latina, de propriedade do empresario
Assis Chateaubriand, foi cassada pelo governo militar em 1980. Os principais motivos apontados para a cassacao
foram justamente as questdes financeiras e administrativas.
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gradativamente a lideranca da industria televisiva no Brasil, a fazendo repensar o estilo das

telenovelas de Gloria Magadan.

Tal conjuntura levou a empresa a apostar em alteragdes na linha de suas novelas,
buscando ndo somente ambienta-las no Brasil, mas também investindo fortemente na
tecnologia, tais como o videoteipe e as cameras portateis, que passaram a ser amplamente
utilizadas nas tomadas externas, buscando aproximar o telespectador de seu universo
paisagistico. Além disso, os temas abordados, até entdo limitados a cidade do Rio de Janeiro,
passaram a abranger outras regioes do pais, possibilitando que os moradores desses locais se
identificassem com as suas paisagens e seus valores culturais, o que, no entendimento de alguns
autores, reservou a telenovela o importante papel de integracao nacional (MEDEIROS, 2006,

p. 178).

Dessa forma, a Rede Globo demite Gléria Magadan, e comeca a investir em autores
brasileiros, com o propdsito de comecar a produzir telenovelas genuinamente brasileiras, com
uma realidade mais proxima do nosso estilo de vida. A primeira produgdo da emissora nesse
sentido foi a novela “Véu de Noiva” (1969-1970), escrita por Janete Clair, autora também do
estrondoso sucesso “Irmaos Coragem”, primeira novela da teledramaturgia brasileira a abordar
o futebol em seu enredo, justamente no ano em que o Brasil se sagrou tricampedo mundial de
futebol (BALBINO, 2017, p. 644). Tamanho sucesso explica o tempo de duragdo da telenovela,
que teve 328 capitulos, tendo sido exibida entre junho de 1970 e junho de 1971.

A esse sucesso muitos se sucederam, fazendo com que Janete Clair recebesse a alcunha
de Dama das Novelas, se tornando um icone da teledramaturgia, imprimindo técnicas ainda
utilizadas nas produgdes atuais. Outro destaque de “Irmaos Coragem”, € que ela foi a segunda
telenovela a ganhar uma trilha sonora original, produzida por Nelson Motta especialmente para

a obra, que ja havia assinado a trilha de “Véu de Noiva™'*.

A partir de “Irmaos Coragem”, a TV Globo ficava com a fatia maior da
audiéncia e Janete Clair se tornava a nimero um do género. Com uma historia
desenrolada no interior de Goias e cenas que lembravam o mais puro faroeste,
a trama teve o mérito de atrair o publico masculino e infantil, ainda arredios.
De tdo envolvidos, os expectadores passavam a confundir fic¢do e realidade:
na novela, um temporal destruiu a ficticia cidade de Coroado, mas, para a
populacdo o desastre havia sido real. Até aqui, apesar de tentar se aproximar
da realidade, a vida que a televisdo procurava retratar era mostrada em preto
e branco. (ALENCAR, 2004, p. 27 apud BALBINO, 2017, p. 645).

4 Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/novelas/irmaos-coragem-1a-versao/trilha-

sonora/. Acesso em 13/09/2021.
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A partir de entdo, todo o investimento dispendido pela Rede Globo, acrescido da
inevitabilidade de retratar a cultura brasileira, popularizam de forma significativa as telenovelas
da emissora. Além disso, seguindo o preceito que afirma que a televisao bem sucedida nao pode
ser estritamente conservadora, € com o propdsito de adequar-se as exigéncias de credibilidade
dos tempos modernos, a TV Globo resolve cercar-se do que representava ser novo e progressista
para a época. Assim, resolve incorporar ao seu quadro de funcionérios um surpreendente grupo
de dramaturgos, poetas, atores e diretores de esquerda dos anos 60, tais como Dias Gomes,
Gianfrancesco Guarnieri e Ferreira Gullar (MEDEIROS, 2006, p. 181). Dias Gomes identifica
nesse abrasileiramento da telenovela a conquista de uma tipicidade televisual nacional. Para o

dramaturgo:

A telenovela foi a uUnica coisa que a televisdo brasileira inventou com
caracteristicas de um produto tipico da televisdo. Isso porque a nossa
televisdo surgiu copiando ou adaptando velhos programas do radio e também
tirando alguma coisa do teatro ou veiculando cinema e matando o teatro de
revista ao transferi-lo para a propria televisdo. A novela, entretanto,
conseguiu se desenvolver como um fendmeno da televisdo brasileira. (DIAS
GOMES, 1988, p. 49 apud MEDEIROS, 2006, p. 180).

Vale aqui ressaltar a entrada do autor Dias Gomes no quadro de teledramaturgos apos a
demissao de Gloria Magadan, que deixa a emissora com uma producdo iniciada. Convencido
do papel social que a telenovela poderia desempenhar, Dias Gomes assume o projeto. Com o
pseudonimo de Stela Calderon, o enredo, que era ambientado em Veneza, sofre transformagdes
e Dias Gomes consegue sutilmente introduzir uma critica a deposi¢do de Jodo Goulart e passar
a esperanga de tempos melhores. Pelo tom de critica social que a novela passa a veicular, a
exibicao passa das 19 horas para as 22 horas, inaugurando o horario (MEDEIROS, 2006, p.
181).

Também nao se pode deixar de registrar aqui um dos grandes sucessos de Dias Gomes,
o Bem-Amado (1973), primeira novela em cores da televisdo brasileira e também a primeira
trama a ser exportada, que era centrada na inesquecivel figura do prefeito Odorico Paraguagu
(Paulo Gracindo), com um enredo que criticava o humor do Brasil nos tempos da ditatura

militar.

Tao importante quanto o enredo ou um elenco de peso, também a musica desempenha um
papel visceral como complemento narrativo, uma vez que ela consegue despertar as emogoes
do telespectador, influenciando seu envolvimento com a trama e os personagens. Dessa forma,

pode-se dizer que a trilha sonora de uma novela contribui para ditar o ritmo e o tom da trama.
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Neste sentido, segundo Toledo (2010, p. 17), no conjunto do mercado da producao
cultural, a relevancia da trilha sonora ultrapassou a mera fungdo de acessorio narrativo, se
transformando em um espacgo privilegiado de difusdo da musica, determinando profundamente
as agOes dos artistas, as cangdes € 0s segmentos musicais que passaram a ocupar 0s espacos
mais importantes de divulgacdo em outros programas da TV Globo, e também nos outros meios.
Prova disso é que em 1971, a TV Globo criou a gravadora Som Livre, que tinha como objetivo

inicial langar as trilhas sonoras das telenovelas produzidas pela emissora.

Segundo Vicente (2002, p. 99) a intensificacdo do uso de estratégias integradas de
promogao envolvendo redes de radio e televisdo, acabou dando a producao e distribuicao das
trilhas de novelas uma grande relevancia no contexto da industria. A televisao, alias, tornou-se
uma espécie de “divisor de dguas” do mercado musical oferecendo importantes instrumentos

para a legitimacdo de artistas e géneros musicais urbanos.

Neste contexto, a industria fonografica passou a ter no segmento das trilhas sonoras um
dos seus polos mais dinamicos: artistas foram consolidados ou revelados nas trilhas, cangdes
tocaram incessantemente enquanto a telenovela da qual eram temas esteve no ar, € mesmo
segmentos musicais foram intensamente difundidos por estarem associados a determinadas
tramas. Na maioria dos casos, a repercussdo durou apenas o mesmo tempo de exibicdo da

novela (TOLEDO, 2010, p. 17).

Segundo Vicente (2002, p. 85), por outro lado, a popularizagdo da televisao, por meio de
seu principal produto, as telenovelas, popularizou também a musica internacional no Brasil,
influenciando diretamente na composi¢do do repertorio internacional consumido no pais.
Segundo o autor, talvez a caracteristica da industria do periodo mais afinada com as tendéncias

internacionais, tenha sido a da busca por um mercado jovem.

Um consumo maior de musica estrangeira teria ocorrido nos anos iniciais da
década de 70, entre aqueles consumidores recém-agregados ao mercado
brasileiro de discos e que ndo eram exatamente os consumidores tipicos desse
mercado, dado seu baixo poder aquisitivo. E esses consumidores eram,
basicamente, jovens. (MORELLI, 1991, p. 51 apud VICENTE, 2002, p. 59).

Ainda de acordo com Vicente (2002, p. 59), esse publico consumidor jovem, de baixo
poder aquisitivo, foi sendo incorporado ao mercado por intermédio da compra de compactos de
artistas de sucesso frequentemente passageiro. Por isso, os langamentos de compactos com
musicas internacionais acabaram se tornando uma estratégia para a atuacdo no mercado, nao

apenas das empresas internacionais, mas também de algumas gravadoras brasileiras.
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CAPITULO IV - HITS BRASIL: OS CANTORES ESTRANGEIROS OU FALSOS
GRINGOS

De acordo com Napolitano (2002, p. 1), apds o Ato Institucional n°5, houve um corte
abrupto das experiéncias musicais ocorridas no Brasil ao longo dos anos 60. Na medida em que
boa parte da vida musical brasileira estava lastreada num intenso debate politico ideoldgico, o
recrudescimento da repressdo e a censura prévia interferiram de maneira dramatica e decisiva

na produ¢@o e no consumo musical.

Dessa forma, a esfera musical foi um setor que ndo passou despercebido pelos governos
militares, uma vez que durante os anos 1970 a musica popular brasileira vive o periodo de seu
maior crescimento, devido ao processo de consolidacdo da industria fonografica e da televisao.
Neste sentido, a massificacdo da televisdo, aliada a divulgag¢do proporcionada pela industria
cultural, trouxeram um carater de socializagdo para a musica, fazendo com que essa se tornasse
presenca constante na vida urbana, além de passar a servir como um veiculo de manifestagao

(CAROCHA, 2006, p. 190).

Assim, sob o olhar vigilante e cerceador do regime militar, a MPB, o samba ¢ o rock
acabaram por formar uma ampla frente com forte carater de resisténcia cultural, cada qual
desenvolvendo um tipo de critica, manifestada por meio das letras engajadas e elaboradas da
MPB, e da expressao da cultura popular urbana presente no samba, quando essa se via ameagada
pela modernizacdo conservadora capitalista, ou pelos novos modelos de comportamento e
liberdade pregados pelo rock para os jovens dos grandes centros urbanos (CAROCHA, 2006,
p. 191).

Importante destacar que na hierarquia cultural da sociedade brasileira, a MPB chegou a
década de 70 dotada de alto grau de reconhecimento junto as parcelas da elite, ainda que alguns
setores do meio académico ndo compartilhassem dessa valorizagdo cultural “excessiva”

(NAPOLITANO, 2002, p. 2).

O termo MPB foi cunhado pelas gravadoras, e servia para classificar aqueles artistas que
nao eram da Bossa Nova, ou de alguma outra linha, como os pds-tropicalistas Gilberto Gil e
Caetano Veloso, ou nomes egressos dos Festivas de Musica Brasileira, a exemplo de Chico
Buarque, Elis Regina e Nara Ledo. Para o autor, apesar de muito apreciados por universitarios
e sobretudo pela classe média, esses artistas ndo eram exatamente campedes de vendagens de

discos, nem eram presenca frequente em programas de auditdrio, € tampouco eram muito
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tocados nas radios AM do pais. Ou seja, era MPB, mas ndo popular na verdadeira acepgao da

palavra (LEAO, 2020'%).

Na década de 70, os verdadeiros fenomenos de vendagem de discos e popularidade,
embora ignorados pela critica musical, eram aqueles artistas classificados pejorativamente
como cantores “bregas” ou “cafonas”, mas que batiam recordes de execugdes nas estagdes de

radio AM.

Com um repertério marcado por temas sentimentais € romanticos, repleto de narrativas
de desilusdes amorosas, sofrimento e rejei¢ao social, esse género desempenhou papel crucial
no processo de desenvolvimento da industria fonografica no Brasil. Nem por isso o estilo
musical, seus intérpretes e apreciadores, deixaram de ser valorizados de forma negativa pela
critica especializada, sendo frequentemente rebaixados e associados ao “mau gosto” ou a
“auséncia de cultura”. Os textos escritos pela critica apresentavam um julgamento a partir de
critérios mais morais que estéticos, criando uma distancia e uma diferenca expressivas entre
seu gosto musical e o gosto dos grupos ligados a musica “brega”, fomentando assim uma

distin¢ao social (CARDOSO, 2014, p. 1).

O principal meio de divulgacdo desse estilo musical era o radio, mas na medida em que
o uso da televisdo se expandia, esta passou a representar um importante canal de circulagdo para
as musicas e os intérpretes do género. Dessa forma, além dos programas de auditorio (como os
apresentados por Chacrinha, Bolinha, Raul Gil, Silvio Santos, Hebe Camargo, etc.), as trilhas
sonoras das telenovelas também tornaram-se veiculos importantes de divulgacdo das musicas
“bregas” ou “cafonas” na televisdo. Para além disso, hd que se destacar o aumento do
lancamento de discos e fitas K7, permitido por uma expansao do setor fonografico, que garantia
aos apreciadores do género a possibilidade de obter as gravagdes de suas cancdes preferidas

(CARDOSO, 2014, p. 1).

4.1 O desenvolvimento da industria fonogrdfica no Brasil

Segundo Vicente (2002, p. 52), no Brasil, o desenvolvimento da industria do disco da
segunda metade da década de 60 até o final dos anos 70 ocorreu dentro do processo de
consolidac¢do da industria de bens culturais como um todo. Ou seja, durante esse periodo a

cultura transforma-se no proprio mercado de bens culturais, aumentando seu volume.

15 Disponivel em: https://www.jb.com.br/colunistas/tom leao/2020/07/1024489-a-historia-secreta-do-pop-

brasileiro.html Acesso em 30/09/2021.
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Neste contexto, com as devidas a¢des do regime militar, o consumo passa a ser a Unica
categoria para se medir a relevancia de determinado produto cultural, e 0 mercado torna-se a
referéncia dos rumos da producao cultural do Pais. A formula ¢ simples: se vende bem, ¢ porque
¢ bom, e, se ndo vende, ¢ porque ndo tem importancia nenhuma, uma vez que a “implantacao
de uma industria cultural modifica o padrdo de relacionamento com a cultura”, doravante
concebida apenas como “um investimento comercial”. (ORTIZ, 2001, p. 114 apud FENERICK,
2004, p. 159).

E nesse contexto que a industria fonografica se expande. Assim, na esteira do
“milagre econdmico”, promovido pelo regime militar, € acompanhando o
crescente aumento do mercado de bens de consumo da classe média, a
industria do disco cresceria a uma taxa de 15% ao ano durante a década de
70, mesmo enfrentando por duas vezes o problema da escassez de matéria-
prima, por ocasido dos dois choques nos pregos internacionais do petréleo.
(MORELLLI, 1988, p. 39-40 apud FENERICK, 2004, p. 159).

Segundo André Barcinski (2014, p. 39), entre meados da década de 1960 e o final da
década de 1970, o mercado brasileiro de discos cresceu quase dez vezes, passando de 5,5
milhdes de unidades vendidas em 1966, para 52,6 milhdes em 1979, em que cada unidade

equivalia aum LP, ou a trés compactos simples.

O autor cita como principais razdes para esse crescimento o progresso propiciado pelo
“milagre econdmico”, que inseriu no mercado uma nova massa de consumidores, onde se
verifica que além do aumento do publico, esse era composto por pessoas mais jovens € mais
urbanas, em decorréncia da crescente migragdo populacional dos campos para as cidades. O
tipico comprador de discos no fim dos anos 60 e inicio dos 70, era homem, de classe média e
tinha mais de 30 anos. Posteriormente o publico foi ficando cada vez maior e mais jovem.

(BARCINSKI, 2014, p. 40).

Ainda conforme o autor, at¢ meados dos anos 70, com excecao de Roberto Carlos, o pop,
ou “musica jovem”, tinha um pequeno mercado no pais. No inicio dos anos 1970, a MPB de
Chico Buarque, Elis Regina e Caetano Veloso vendiam bem menos que os artistas populares
de musicas romanticas, como Paulo Sérgio, Altemar Dutra e Agnaldo Timoteo, ou astros
consagrados do samba, como Wilson Simonal e Jair Rodrigues. Isso porque tanto o publico
brasileiro, quanto os artistas tinham preconceito com o rock € o pop (BARCINSKI, 2014, p.
40).

Exemplo disso foi uma passeata promovida por jovens artistas brasileiros no final dos
anos 60 contra o rock e a guitarra elétrica, que era vista como simbolo da dominagdo cultural

norte-americana. Portando uma faixa com os dizeres “Frente Unica da Mfusica Popular
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Brasileira”, e gritando palavras de ordem contra a guitarra, aproximadamente 400 pessoas

percorreram as ruas do centro de Sao Paulo (BARCINSKI, 2014, p. 41).

Conforme ja exposto, o projeto politico da ditadura militar era da “integracdo nacional”
por meio do desenvolvimento econdmico, promovido pela iniciativa privada a partir da
infraestrutura provida pelo Estado. Neste sentido, o governo militar aprovou uma lei que se
tornou a verdadeira mola propulsora da industria de discos no Brasil: a lei do “Disco ¢ Cultura”.
Criada em 1967, a lei permitia as empresas abater do ICM (Imposto de Circulagao de
Mercadorias) os gastos decorrentes das gravacdes de artistas nacionais, e os discos beneficiados

recebiam o selo “Disco é Cultura”.

Na teoria, a legislacdo foi criada visando equilibrar a disputa entre as gravadoras
nacionais e as internacionais, uma vez que as gravadoras brasileiras alegavam que as gravadoras
estrangeiras tinham grande vantagem competitiva, ja que o custo de lancar discos internacionais
eram mais baixos, pois as gravadoras ndo necessitavam arcar com despesas de gravacao ou de
arte para a capa dos langamentos internacionais, uma vez que tudo vinha pronto do exterior. Ou
seja, apesar da preferéncia do publico brasileiro por musica nacional (discos de artistas
brasileiros representavam entre 60 e 70% da venda total no Brasil), os discos internacionais

eram mais rentaveis, devido ao uso de matrizes prontas (BARCINSKI, 2014, p. 42).

Segundo Lacerda (2010, p. 84), essa demanda justificou a entrada no mercado brasileiro
de grandes gravadoras transnacionais; € por conta da estreita relacdo entre a industria
fonografica e a midia, a musica estrangeira predominava também nas radios, o principal meio
de difusdo da produg@o musical naquela época. Conforme a autora, importante destacar que
embora o fendmeno fosse explicado como uma retragdo da criatividade dos artistas brasileiros
diante da censura, a principal causa, conforme ja explicado, era econdmica, uma vez que o
investimento na musica nacional representava um risco para as gravadoras, que sofreram
imenso prejuizo, visto que a censura foi minando o sucesso dos famosos festivais da década de

6016,

Por outro lado, na medida em que a classe média viu aumentar seu acesso ao mercado de

bens de consumo, verificou-se um aumento ndo apenas no consumo de discos, mas também

16 Festivais de cangdes da MPB realizados pelas emissoras de televisdo, que eram transmitidos a varias regides do
pais, atingindo grande audiéncia, com participagdo macica do publico, formado em sua maioria por estudantes
universitarios, torcedores fervorosos de suas cangdes e intérpretes favoritos. Muitas musicas eram de cunho
politico e social como forma de protesto a ditadura. Devido a grande popularidade e aos compositores e intérpretes
envolvidos passarem a ser sistematicamente vigiados pelos agentes do DOPS, como passiveis de subversao contra
a moral e o sistema nacional, o sucesso dos festivais foi minando aos poucos, até culminar na sua tltima edicao,
em 1972.



57

quanto ao numero de lancamentos. Além disso, a preferéncia pelo compacto, em detrimento do
LP, indica que ndo so6 a classe média, mas classes populares também estavam tendo acesso ao

produto disco (MACHADO, 2016, p. 6).

Neste sentido, os dados das paradas de sucesso do IBOPE!” da época demonstram um
predominio de musica jovem entre os discos internacionais de sucesso, que se concentrava entre
0s compactos, o que indica que o crescimento nas vendas de discos com repertério internacional
estava relacionado ao aumento do consumo de discos entre os mais jovens, que, por terem

menor poder aquisitivo, compravam principalmente compactos (MACHADO, 2016, p. 6).

Outro fator importante, segundo Ortiz (2001, p.128), foi que o mercado de discos
“descobriu uma forma de penetrar junto as camadas mais baixas, desenvolvendo os ‘albuns
compilagdes’, discos ou fitas cassete reunindo uma selecdo de musicas de diferentes
gravadoras”. No geral, as coletaneas de diferentes géneros, trilhas de filmes e, principalmente,
as trilhas de novelas, tiveram também uma importante participagdo na composi¢ao do repertorio

internacional consumido no pais.

Como pode ser observado, o resultado da lei “Disco ¢ Cultura” foi o oposto do objetivo
inicial, visto que ela acabou por beneficiar as gravadoras estrangeiras, que passaram a contratar
artistas brasileiros utilizando a verba que economizavam com o ICM, aumentando assim seu
elenco nacional. Dessa forma, a ditadura acabou por fornecer os meios para a criagdo de

monopodlios em todos os setores da industria cultural (BARCINSKI, 2014, p. 43).

E nesse periodo que ocorre uma extraordinaria expansio de produgdo, distribuicio e
consumo de cultura, onde se consolidam os grandes conglomerados que controlam os meios de
comunicagao e a cultura popular de massa (ORTIZ, 2001, p. 121. Exemplo disso ¢ a gravadora
Som Livre, criada pela Rede Globo em 1969 especialmente para lancar as trilhas sonoras de
suas novelas. Em 1971 ela langou sua primeira trilha sonora da novela “O Cafona”, e seis anos
depois ja liderava as vendas de discos no pais, dominando o mercado, feito que nenhuma outra

gravadora alcangou com tamanha rapidez (VICENTE, 2002, p. 60).

Essa conjuntura acarretou outro fendmeno no mercado brasileiro de discos: aproveitando

a preferéncia pela musica americana, artistas brasileiros comegaram a compor em inglés e

17 Os dados de paradas de sucesso do IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica) estdo localizadas no Arquivo
Edgar Leuenroth do IFCH/Unicamp (Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da Universidade Estadual de
Campinas). Trata-se de um compilado de pesquisas semanais de venda de discos realizadas nos pontos de venda
em diversos anos das décadas de 60 e 70 nas cidades de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Recife nos formatos: compacto
simples, compacto duplo e LP.
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gravar com pseudonimos que fizessem crer que se tratava de artistas estrangeiros. Outro fator
que contribuiu para o movimento foi que as musicas em inglés ndo passavam pelo crivo do

departamento de censura, portanto, ndo havia o risco de que as mesmas fossem vetadas.

4.2 Os cantores estrangeiros ou falsos gringos

Segundo Campos (2012, p. 13) pode-se definir um movimento como algo que tenha
principios e objetivos em comum, que comeca de forma discreta e espontdnea, vai se

desenvolvendo, e sem que ninguém se dé conta, ja faz parte de uma historia.

Conforme o autor, no periodo de maior repressdo politica no Brasil, com o éxodo de
artistas perseguidos pelo regime, cria-se um vacuo no mercado musical, que serd preenchido
quando as gravadoras descobrem jovens artistas compondo e cantando em inglés, e que estavam
interessados em gravar suas musicas. Dessa forma, os empresdrios da industria fonografica
enxergaram ali um promissor fildo comercial, que somente ndo foi pioneiro porque isso ja vinha

acontecendo desde o final dos anos 50 (CAMPOS, 2012, p. 14).

Esse pioneirismo ficou por conta do conjunto The Playings composto pelas garotas Eloa,
Lurdinha e Nadir, que gravaram um LP que fez enorme sucesso, com Love Me Forever, Banana
Split e Lollipop (RGE; 1957), sem contudo ser divulgado que se tratava de um grupo brasileiro.
Esse projeto foi idealizado pelo produtor musical José Scatena, que também langou o sucesso
“Prini Lorez” (José Gagliardi Jr), que na verdade ndo passava de uma imitac¢do de Trini Lopez,
cantando La Bamba, America e If I Had A Hammer. Outras figuras inusitadas que gravaram
em inglés foram Sérgio Reis gravando como Johnny Johnson, e os humoristas Paulo Silvino
como Dixon Savanah e Moacyr Franco como Billy Fontana e os Rockmakers (CAMPOS, 2012,
p.- 14). Cauby Peixoto foi outro que se aventurou nas can¢des em inglés com os pseudonimos
de Coby Dijon e Ron Coby, onde se destacam as cancdes You're the Dream (Burt Bacharach) e

I Go, uma versao em inglés para Maracangalha (Dorival Caymmi — 1956 - Odeon).

Na mesma esteira, Emilio Vitale, dono da Copacabana, cria o selo Cash Box para lancar
os grupos Hits Brasil, disfarcando a verdadeira nacionalidade dos artistas. Enrique Lebendiger,
dono da RGE Fermata, cria o selo Young com o mesmo objetivo. O movimento Hits Brasil
nasce na capital paulista, e mistura a influéncia lirica italiana com a balada americana. Dessa
forma, cria-se um estilo diferente, que embora rotulado como norte-americano, trazia um estilo
brasileiro mais romantico e emotivo, ligado a palavra saudade, muito propria do Brasil. Como

as musicas do Hits Brasil sdo criadas por conhecedores do mercado de musica jovem, eles
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aprimoram a ideia, inclusive langcando as musicas em trilhas de novelas, e assim o movimento
vai crescendo, até que todas as gravadoras tenham em seu elenco dois ou trés desses cantores

(CAMPOS, 2012, p. 15).

Outro fato interessante acerca dos artistas que cantavam em inglés eram as bandas covers
de artistas famosos, e ainda aqueles artistas e bandas que, a pedido das gravadoras,
propositadamente criavam pseudonimos parecidos com os nomes da bandas ou cantores
originais, gravavam suas musicas, € colocavam os discos a venda. Um exemplo disso ¢ a banda
Mustangs, que ¢ chamada pela RCA para gravar um compacto com See You In September e
Sunny (1967), sob o pseudonimo de Happiness (Felicidade), que soa parecido com Happenings
(acontecimentos), nome da banda original. Dessa forma, o consumidor adquire os discos nas
lojas sem se dar conta de que estd adquirindo um produto que ndo era exatamente aquele que

ele buscava (CAMPOS, 2012, p. 71).

De acordo com André Barcinski (2014, p. 54-55), dois fatores contribuiram para o
sucesso dessa estratégia adotada pelas gravadoras. Devido ao atraso das gravadoras, existiam
musicas de grande sucesso no exterior que ou chegavam muito atrasadas por aqui, ou sequer
chegavam. Por outro lado, na época o publico brasileiro fluente na lingua inglesa era muito
pequeno, o que, aliado a falta de informacgao do publico, contribuiu para incentivar a industria

dos falsos americanos.

Segundo Campos (2012, p. 170), as radios Excelsior e Difusora apoiam a estratégia,
tocando os discos dos brasileiros em sua programacdo em vez dos originais, € assim 0
movimento vai ganhando forma, com outros conjuntos passando a compor musicas em inglés,
alcando o movimento dos Hits Brasil ao sucesso. Outras gravadoras seguem a ideia, e surgem

varios intérpretes com musicas compostas por eles mesmos.

Dessa forma, Jos¢ Pereira da Silva Neto se tornou Chrystian, tendo emplacado vérios
sucessos na forma de cangdes “agucaradas” nas telenovelas exibidas pela TV Globo na década
de 1970. O cantor se sobressaiu com gravagoes de composicdes como Don't say goodbye (Paul
Bryan, Jim Saloman e Chrystian, 1973), musica-titulo do primeiro 4lbum solo do cantor que
virou hit na trilha sonora internacional da novela “Cavalo de aco” (Rede Globo, 1973), tendo

ficado 19 semanas em primeiro lugar nas paradas'®,

¥ Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/blog/memoria/15-artistas-brasileiros-que-cantavam-em-ingles-nos-
anos-70/. Acesso em 30/09/2021.
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Em diversas entrevistas veiculadas na televisao ou jornais, o cantor sempre afirma que
poderia ter feito um lucro financeiro imenso com a musica, devido a intensa execugao da cancao
nas radios. Entretanto, eles eram proibidos pelas gravadoras de se apresentarem na TV, para
ndo correrem o risco de ser desmascarados. Além disso, o fato de nao falar inglés

impossibilitava fazer shows ao vivo.

Em 1976, Chrystian langou pelo selo Young da gravadora RGE, o segundo e tltimo album
solo em inglés, chamado Made in USA, este de fato gravado em Nashville (EUA), com
producao de Hélio Costa Manso e arranjos de Daniel Salinas, fazendo sucesso com You're so
tender (Clint Walker e Jan Willen, 1976), balada difundida na trilha sonora da novela “Duas
vidas” (TV Globo, 1976-1977) (FERREIRA, 2019)".

Em razdo de serem novelas muito antigas, e ndo existir um acervo que retina e especifique
quais cangoes e quais artistas emplacaram musicas nas trilhas sonoras, as pesquisas para reunir
essas informacdes tiveram que ser baseadas na Wikipédia, que é o lugar mais acessivel onde se

encontra todas as telenovelas produzidas pelas emissoras.

As novelas sao classificadas pelas décadas em que foram exibidas, sendo que as
telenovelas da TV Globo sdo as que possuem informag¢des mais detalhadas. Muitas novelas da
extinta TV Tupi ndo apresentam sequer as informacdes das trilhas sonoras. Assim, a descri¢ao
de cada novela foi acessada individualmente, onde se buscou nas trilhas sonoras internacionais

identificar os nomes dos artistas que compunham o movimento.

A partir dessas pesquisas, pdde-se constatar que Chrystian foi o artista que mais teve
musicas inseridas em discos de trilhas sonoras de telenovelas. Para além das duas novelas
citadas acima, ainda foram encontradas as seguintes cancdes € as respectivas novelas em que
foram veiculadas: “O Bem Amado” (1973) Coud Never Imagine; “Os Ossos do Barao” (1973
-1974) No Broken Heart; “Carinhoso” (1973 -1974) For Better; “Cuca Legal” (1975) More
Than You Know; “O Astro” (1977-1978) Bird Songs; “Feijao Maravilha” (1979) Lies; “Chega
Mais” (1980) Emotions in my heart, todas essas novelas da Rede Globo, e ainda “Tchan, a

Grande Sacada” (1976-1977) com Love’s a dream, da TV Tupi.

Dessa forma, chega-se ao total de 10 cangdes inseridas nas trilhas das telenovelas, o que

corrobora o fato de haver uma escassez de fontes sobre o tema, uma vez que em entrevista

19 Disponivel em https://gl.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2019/03/11/chrystian-tem-

reeditado-album-solo-em-ingles-que-gravou-nos-estados-unidos-antes-de-formar-dupla-sertaneja-com-
ralf.ghtml. Acesso em 15/06/2021.
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cedida ao Programa Domingo Espetacular, da TV Record, exibido em 06/09/2021, o cantor

afirmou que gravou 14 temas de telenovelas nos anos 70.

Outro que se aventurou nas cancgdes em inglés foi Ralf Richardson da Silva, ou
simplesmente Ralf, irmao de Chrystian, que usou os nomes artisticos de Don Elliot, Ralff e
Little Robinson cantando covers de Michael Jackson e Johnny Mathis. Com o nome de Ralph
Richardson teve a cangdo Let me be inserida na novela “O pulo do gato” (1978) da Rede Globo.
Passado o modismo imposto pelas gravadoras, Chrystian e Ralf se juntaram no inicio dos anos
80, e voltaram as suas raizes sertanejas, se transformando em uma dupla de sucesso em todo o

pais.

Jessé Florentino Santos, conhecido apenas como Jessé se tornou Tony Stevens, Christie
Burgh e Roger Shapiro. Como Tony Stevens, fez sucesso com a musica If You Could Remember,
gravada para a “Novela Tchan, A Grande Sacada” (1976-1977) da TV Tupi. A cang¢do ¢ uma
adaptacdo de um concerto do compositor alemao Johann Sebastian Bach (1685-1750), o
Concerto em Fa Menor, BWV 1056, 2° Movimento, Largo, que depois serviu como Sinfonia

de Abertura ao Arioso da Cantata BWV 156%.

Mais tarde, essa mesma sinfonia serviu de inspiracdo para que Caetano Veloso e Flavio
Venturini compusessem e interpretassem “Céu de Santo Amaro”, parte da trilha sonora da
segunda versao de “Cabocla” (2004), telenovela de sucesso da Rede Globo. Neste sentido, sao
perceptiveis as concepgdes de Adorno e Horkheimer segundo as quais, por meio da industria
cultural, a cultura se torna capaz de atingir as grandes massas por meio da produgdo em série,
mesmo que este publico ndo esteja intelectualmente preparado para assimilar o contetido

proposto.

Aqui vale destacar a distin¢do que os autores fazem entre industria cultural e cultura de
massa, em que esta ultima ¢ oriunda do povo, das suas regionalizagdes, costumes e sem a
pretensdo de ser comercializada, enquanto a primeira possui padrdes que sempre se repetem
com a finalidade de formar uma estética ou percep¢do comum voltada ao consumismo

(CABRAL, 2016).

E embora a arte cléssica, erudita, também possa ser distinta da popular e da comercial,
sua origem ndo tem uma primeira inten¢do de ser comercializada e tampouco surge

espontaneamente, ainda que seja trabalhada tecnicamente e possua uma originalidade

20 Disponivel em: https://www.scielo.br/j/pm/a/fJtddj6g4jt6 Dnww{tbj6cK/?lang=pt. Acesso em 15/05/2021.
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incomum, podendo, posteriormente ser estandardizada, reproduzida e comercializada conforme

os interesses da industria cultural (CABRAL, 2016). 2!

Voltando aos falsos gringos, outros utilizavam nomes quase idénticos aos de cantores
internacionais de sucesso, como ¢ o caso do proprio Jessé, que em 1975, quando Chris de
Burgh, cantor irlandés nascido na Argentina, fez enorme sucesso com a can¢ao Flying, regravou
a musica como Christie Burgh. A EMI, gravadora de Chris de Burgh, é 6bvio, ndo aceitou, o
que obrigou Jessé a alterar seu pseudonimo. Assim, sob o nome artistico de Tony Stevens, ele
lancou uma musica com nome semelhante, Flying High, que veio a fazer parte da trilha sonora

da novela “Espelho Magico” (1977), da Rede Globo.

Conhecido por sua voz limpida e potente, j& com seu nome de batismo, Jessé viu
despontar o sucesso em 1980 ao vencer como melhor intérprete o Festival MPB Shell,
produzido e exibido pela Rede Globo, com a musica “Porto Solidao” (composicdo de Zeca
Bahia e Ginko), que rapidamente se tornou um enorme sucesso no pais. Apesar de gravar outros
albuns com sucessos como “Voa Liberdade” (1980), e de ser figura frequente nos programas
de TV, faleceu vitima de um acidente de automovel em 1993, sem conseguir agradar a critica

especializada, que o colocava na lista dos cantores “bregas”.

Fabio Junior fez sucesso com os pseudonimos de Mark Davis, além de fazer parte de uma
banda chamada Uncle Jack. Com esta ultima, teve a cangao In my song incluida na novela
“Rosa dos Ventos” (1973), e como Mark Davis emplacou Don 't let me cry na novela “A Barba-
Azul” (1974-1975), ambas da TV Tupi. Segundo o proprio Fabio Jr afirmou em diversas
entrevistas, essa Ultima canc¢do foi composta em homenagem a uma namorada que faleceu no

incéndio do Edificio Joelma em 1974.

Sempre que entrevistado acerca do tema, o cantor fala com muito bom humor sobre a fase
dos falsos gringos, a classificando como engracada e divertida, como pode ser observado na
entrevista concedida para o site Ultimo Segundo®’> em 2011. Conforme o artista explica, as
cancdes faziam muito sucesso nas trilhas sonoras das novelas, e para nao perder o mistério, os

cantores deveriam manter as aparéncias, se fazendo passar por estrangeiros:

2l CABRAL, Jodo Francisco Pereira. Conceito de Industria Cultural em Adorno e Horkheimer; Brasil Escola.
Disponivel em https://brasilescola.uol.com.br/cultura/industria-cultural.htm Acesso em 24 de agosto de 2021.

22 Disponivel em: https://revista.cifras.com.br/artigo/carreira-musical-de-fabio-jr. Acesso em 09/09/2021.
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A gente fazia show, saia todo mundo de 6culos escuros, dizendo s6 “hi” para
neguinho achar que éramos americanos mesmo. A composi¢do era feita na
base do dicionario mesmo. A gente sentava e fazia, po. Era com diciondrio na
mao, “together?”, opa, rima com “Forever”. As musicas explodiam mesmo!
E ndo tinha nada de frustrante, para mim era o maximo. P96, o radio todo dia
tocando Mark Davis, Don’t Let Me Cry, I Want To Be Free Again, My Baby,
Rain And Memories. Tocavam direto no radio. (FABIO JR In ULTIMO
SEGUNDO).

Além disso, Fabio Jr explica que o disfarce estava também nas capas, ja que o rosto dos
artistas ficavam escondidos. Segundo ele, esse anonimato nao o incomodava. Pouco tempo
depois, em 1975, o cantor comegou a transicdo para cantar em portugués, adotando o novo
nome artistico, mas seguindo o mesmo estilo romantico, passando a investir também na carreira

de ator.

Thomas William Standen, brasileiro neto de ingleses, veio de uma abastada familia
paulistana, tendo morado no exterior durante boa parte de sua infincia. Ainda na juventude,
deixou a faculdade de Direito, abandonou a atividade de professor de inglés e partiu para a
carreira artistica, tentando obter sucesso por diversas vezes com outros pseudonimos, mas
sempre cantando em portugués. Contratado pela RCA, langa-se com o nome de Tommy
Standen, obtendo certo destaque com a cancdo A Varanda (1967). Em 1969 se transfere para a
gravadora Beverly, quando grava a cangdo Tomorrow, Tomorrow do grupo Bee Gees, mas o

original lancado na mesma época sufoca a sua gravacao (CAMPOS, 2012, p. 194).

Em 1972, na onda dos falsos gringos, se reinventou como Terry Winter (a partir das letras
iniciais dos seus dois primeiros nomes), quando Adiel Macedo de Carvalho, dono da gravadora,
pede que ele grave duas musicas em inglés para completar o album que estava sendo produzido,
que ¢ quando ele compde e grava You'll Notice Me, que faz relativo sucesso, alavancando as
vendas de seu LP, que chega a vender 40.000 copias, fazendo quem trabalhava nas radios

acreditar se tratar de uma auténtica musica americana (CAMPOS, 2012, p. 194).

Dessa forma, os lojistas comecam a pedir um disco de Terry Winter, que ¢ quando ele
lanca seu primeiro LP (1972), levando a cancao Summer Holliday, muito bem produzida e
gravada na empresa Estiidio Reunidos, a se tornar um dos maiores sucessos do ano. A capa, de
fundo escuro, com os longos cabelos e uma ilumina¢ao difusa escondendo o rosto, além de uma
ficticia ficha técnica em inglés, ja denotavam o proposito de fazer crer que se tratava de um

artista norte-americano (CAMPOS, 2012, p. 195).
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LP Terry Winter — New Records (1971)

Fonte: Imagem da Internet

O sucesso de Terry Winter e de outros do grupo Hits Brasil que despontam atrai a atengao
da revista Veja, que faz algumas reportagens sobre o assunto, uma vez que o sucesso dessa leva
de artistas incomodou alguém da redagdo, que ndo levava a sério os cantores e conjuntos que
gravavam em inglés, especialmente Terry Winter, que havia declarado que sua maior ambigao

consistia em fazer sucesso pelo mundo todo (CAMPOS, 2012, p. 196).

O que esses criticos ndo esperavam era que Summer Holiday faria sucesso em 42 paises,
com mais de mais de trés milhdes de copias vendidas. Terry Winter viria a ganhar oito discos
de Ouro, cinco discos de platina e cinco discos de diamante. Em 1975 o cantor volta ao topo
das paradas com Our Love Dream, ganhando um disco de ouro com mais de meio milhdao de
discos vendidos (CAMPOS, 2012, p. 196). O artista ainda teve a musica We Can't Make Love
Tonight incluida na trilha sonora da novela “Cuca Legal” (1975) da TV Globo.

Interessante abrir espago para um detalhe curioso. Por essa €poca, Terry Winter passa a
investir também na carreira de ator. Quando a Tv Tupi apresenta a primeira versao da novela
“A Viagem” (1975-1976), da autoria de Ivani Ribeiro, o cantor faz o personagem Rui, que faz
parte de uma banda, que dentre outros integrantes, tem o personagem Zeca. Os dois viviam em
conflito, pois o personagem de Rui compunha e gravava apenas cangdes em inglés, o que
desagradava o amigo Zeca, que era ferrenho defensor da MPB, e ndo poupava criticas ao gosto

do parceiro pelas cangdes internacionais, atribuindo esse gosto a invasdo cultural norte-

americana.

Posteriormente, Terry Winter passa por outra metamorfose?’, quando sob o pseudonimo
de Chico Valente, assina a autoria de varios sucessos da musica sertaneja moderna como
"Sonho De Um Caminhoneiro", "Made De Leite" (Milionario e José Rico), "Convite De

Casamento" (Athayde e Alexandre), "Meu Velho Amigo" (Tonico e Tinoco) e "Rei do Gado"

2 Disponivel em: https://www.letras.com.br/terry-winter/biografia. Acesso em 03/08/2021.
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(tema de abertura da telenovela homdénima da Rede Globo — 1996-1997) todas compostas em
parceria com Nil Bernardes, coautor de Summer Holiday e outras. Terry Winter faleceu em
1998 em decorréncia de uma pneumonia quando se encontrava acamado em virtude de um

derrame cerebral.

Michael Sullivan, nome artistico de Ivanilton de Souza Lima, é autor e intérprete do
sucesso My Life, parte da trilha sonora da novela “O Casardo” (1976), e da cangdo Sorrow, que
entrou na trilha de “Locomotivas” (1977), ambas da Rede Globo. Paralelamente a carreira solo
em que cantava em inglés, o cantor também era integrante, com seu nome proprio, da banda
Renato e Seus Blue Caps. Conforme o cantor ja revelou em diversas entrevistas, quando tocava
com a banda, cantava seu grande sucesso My Life, sendo inevitavelmente criticado pelos fas,

que afirmavam que o “cantor americano” cantava melhor que ele.

O compacto My Life tornou-se um dos mais vendidos no pais, superando a marca de
1.000.000 de copias, o que equivalia a um disco de Diamante. Posteriormente, Michael Sullivan
formou uma parceria com Paulo Massadas, que viria a se tornar uma das mais bem sucedidas
da historia da musica brasileira, a partir de gravagdes de varios artistas nacionais de sucesso
que gravaram suas composicoes, especialmente nas décadas de 1980 e 1990, incluindo musicas
voltadas para o publico infantil, como as cang¢des dos discos da Xuxa. Outras composicdes de
sucesso da dupla sdo: “Dia de domingo” (Gal Costa e Tim Maia); Me dé motivo (Tim Maia);

Dois (Paulo Ricardo); Deslizes (Fagner), e centenas de outras cangdes.>*

Otavio Augusto Fernandes Cardoso ou Pefe Dunaway, também cantando em inglés,
passou pelas bandas Uncle Jack e Memphis, grupo de relativo sucesso nos anos 70, a partir da
grande execucao nas radios da cangdo Sweet Dayse. Na carreira solo, fez sucesso com cangdes
como You're The Reason, Don't Let Me Cry, e Believe Me Darling, esta Gltima integrante da
trilha sonora de “Os Inocentes” (1974). Outras que entraram nas trilhas sonoras das telenovelas
foram /'ll Be Fine, da novela “Rosa dos Ventos” (1973), além de “Bel-Am i (1972) trilha da
novela homonima, todas da TV Tupi. Nos estidios da Som Livre, j& trabalhando com seu nome
original, Otavio Augusto fez os arranjos de base e a direcdo de producao do primeiro disco de

Guilherme Arantes, lancado em 1976.

Carlos Alberto de Souza era Paul Denver. As informagdes sobre o artista sao escassas.
Tudo o que foi possivel levantar, € que no inicio dos anos 60 era guitarrista da banda de Erasmo

Carlos, além de ter sido integrante de um grupo chamado Butfons. Como cantor solo em inglés,

24 Disponivel em: https://www.hinologia.org/michael-sullivan/. Acesso em 15/09/2021.
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gravou as cancgdes Rain and Memories (considerada por muitos uma das mais belas cangdes
dessa safra de artistas) e Children. Ricardo Feghali, integrante do Roupa Nova, era Richard

Young e fez grande sucesso com a musica Rainy Day, parte da trilha da novela “Locomotivas”

(1977) da Rede Globo.

Independentemente de sua cegueira congénita, Sérgio Sa, que adotou o pseudonimo de
Paul Bryan, possuia um talento incomum para a musica, tendo iniciado sua carreira em 1969,
cantando baladas de rock. Em 1973, aos 20 anos ¢ ja usando o novo nome artistico, langou seu
maior sucesso como intérprete, Listen, que integrou a trilha sonora da novela “O Bem-Amado”

(1973), e Window, que fez parte da trilha de “Carinhoso” (1973-1974), ambas da Rede Globo.

Hélio Costa Manso, ou Steve Maclean comegou a carreira como lider da banda de rock
The Mustangs, formada em 1966 com a finalidade de gravar musicas norte-americanas ainda
ndo lancadas no Brasil. Em 1969 era o vocalista principal da banda Sunday, grupo musical
paulistano que também gravava apenas em inglés, entre os anos de 1969 e 1975. Posteriormente
investiu na carreira solo, adotando o nome de Steve Maclean, tendo varias de suas musicas
inseridas em telenovelas: “O grito” (1975) com True Love; Forever Alone em “O Casardo”
(1976); “Locomotivas” (1977), com Sweet Sounds, oh! Beautiful Music e “Pecado Rasgado”
(1978), com a cangdo Places. Posteriormente, se tornou diretor da RGE, e em seguida assumiu

o cargo de também de diretor da Som Livre, cargo que ocupou por varios anos.

Jos¢ Carlos Gonzales assume o nome artistico de Dave Maclean, segundo ele em
homenagem a Steve Maclean, o que acaba por criar confusdo entre os cantores e suas
respectivas musicas (CAMPOS, 2012, p. 185). Dave Maclean comegou a cantar em inglés apds
receber uma proposta da Rede Globo para gravar temas de novelas, que ¢ quando grava Me and

You (“Os Ossos do Bardo” -1973).

Segundo informacdes colhidas no proprio site do cantor, ele conseguiu emplacar
simultaneamente quatro musicas entre as dez primeiras da parada de sucessos mexicana, além
de ser sucesso nas Filipinas, Equador, Panama, Portugal, Estados Unidos, Espanha, Franga e
Inglaterra, emplacando varias musicas nas paradas como; Me and you, Tears, e We said

goodbye, que ganhou disco de ouro no Brasil e no México?.

De todos esses artistas apresentados, talvez o mais emblematico seja o caso do carioca
Mauricio Alberto Kaiserman, que ficou famoso com o pseudonimo de Morris Albert, tendo

seus discos vendidos em mais de 50 paises, totalizando 160 milhdes de copias, conforme consta

25 Disponivel em: http://www.davemaclean.com.br/. Acesso em 20/06/2021.
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no Wikipédia. Sua cangdo Feelings, composta e gravada em 1973, foi popularizada como tema
da novela “Corrida do Ouro” (1975) da TV Globo, ¢ esta entre as musicas mais executadas em
todos os tempos, tendo permanecido 32 semanas nas paradas dos Estados Unidos e dez semanas

nas paradas inglesas, sendo premiada com o Gold Award do ano de 1975%.

Segundo informagdes obtidas em diversos sitios na Internet, estima-se que a musica tenha
sido gravada por mais de 6000 artistas ao redor do mundo, em mais de 20 linguas e dialetos,
ganhando versdes nas vozes de Frank Sinatra, Julio Iglesias, Barbra Streisand, Nina Simone,
Ella Fitzgerald, Johnny Mathis, Dionne Warwick, dentre outros. Em 1988, apds sofrer um
processo por plagio, a Suprema Corte da Califérnia declarou oficialmente que a musica ¢ uma
copia de Pour Toi, composta pelo francés Louis "Loulou" Gasté”, e gravada em 1956 pela

cantora Line Renaud.

Assim, foi determinado que o brasileiro indenizasse o autor francés em US$ 500 mil,
além de lhe destinar 88% dos royalties futuros da musica. Embora o crédito da cangdo hoje seja
Gasté/Morris, a versdo do brasileiro continua sendo a mais reconhecida, tendo ganhado em
1998 uma versdo satirica da banda The Offspring, em que todas as mencdes a palavra love
(amor) foram trocadas por hate (6dio). De qualquer forma, ndo se pode negar que de todos os
artistas, este seja o que realmente tenha feito mais sucesso mundo afora, além de conseguir
emplacar varios sucessos em trilhas sonoras de novelas, tais como: She is my girl, “Anjo mau”
(1976); Conversation, “Locomotivas” (1977) e Once upon a man, “Feijao Maravilha” (1979),

todas exibidas pela Rede Globo.

Outros casos de sucesso que romperam fronteiras foram algumas bandas, chamadas na
época de conjuntos, como ¢ o caso do Light Reflections, que vendeu mais de um milhdao de
discos no mercado externo com Tell Me Once Again’’, fazendo shows por toda a América
Latina. Posteriormente, a musica ganhou uma versao satirica na voz de Ney Matogrosso, com
o titulo Calunias (Telma, eu Ndo sou Gay!). Tell me once again foi tema da novela “Uma Rosa
com Amor” (1972-1973), e Welcome, welcome fez parte da trilha de O Semideus (1973-1974),
ambas da Rede Globo.

Outro exemplo bem sucedido que foi para além das divisas brasileiras ¢ o grupo Pholhas.

Segundo o site da propria banda?8, seus sucessos tornaram-nos em pouco tempo um dos grupos

26 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Feelings (can%C3%A7%C3%A30_de Morris Albert). Acesso
em 20/06/2021.

27 Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/blog/memoria/15-artistas-brasileiros-que-cantavam-em-ingles-nos-
anos-70/. Acesso em 26/07/2021.

28 Disponivel em https: //www.pholhas.com.br/blank-c105. Acesso em 26/07/2021.
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musicais mais requisitados para os bailes paulistanos, o que chamou a aten¢do da gravadora
RCA VICTOR, que em 1972 os contratou para gravar seu primeiro disco com cangdes proprias,

compostas e cantadas em inglés, influenciadas pelos sucessos internacionais da época.

O grande destaque foi My Mistake que ficou em 1° lugar nas paradas por dois meses
consecutivos, vendendo mais de 450.000 copias e rendendo o primeiro Disco de Ouro na
carreira da banda. O disco foi langado também na América do Sul e Europa, tendo tido

igual sucesso, levando o publico a pensar que os Pholhas fossem estrangeiros.

Outra banda que fez sucesso foi o Manchester. A muasica My Dear foi o primeiro sucesso
do grupo, ¢ integrou a trilha de “Duas Vidas” (1976), além de Surprise, que entrou na trilha

sonora da novela “Te Contei?”” (1978), ambas da Rede Globo.

O cantor Jean Carlo, natural de Campinas, gravou com o pseudonimo de Michael Davis
a cangdo Another song, que fez parte da trilha da novela “O semideus”. Com o nome artistico

de Edward Cliff fez sucesso com a cancdo Nights of september (1975).

Vale destacar que a exceg¢do de Terry Winter, praticamente todos esses artistas mal
sabiam pronunciar uma unica palavra da lingua inglesa, e se utilizavam de métodos pouco
ortodoxos para compor suas musicas. Os Pholhas por exemplo retiravam os versos de suas
cangoes de um livro dos anos 1930 chamado “Inglés Como Se Fala”. Em entrevista cedida para
o jornalista Sérgio Martins, da revista Veja?’, Oswaldo Malagutti, ex-baixista do grupo, afirma
que quando encontravam no livro alguma frase que achavam interessante, a copiavam e

tentavam emendar com outras frases do mesmo livro que fizessem algum sentido.

No caso de outros artistas, ainda de acordo com reportagem da mesma revista, conforme
Hélio Costa Manso (Steve MacLean), que fez sucesso também como integrante do grupo
Sunday (que em 1979 teve a musica Paloma como tema da novela “Os Gigantes” 1979-1980 -
Rede Globo), as letras das cangdes eram compostas por quem nada sabia de ingl€s, e corrigidas
por quem tinha alguma nocao. Para gravarem as musicas, eles aprendiam a pronunciar palavra

por palavra das letras em sessdes de gravacdo que poderiam durar até quinze horas.

Apesar da venda recorde de discos, devido a barreira com a lingua, os artistas ficavam
impedidos de aumentar seus lucros com apresentagcdes ao vivo em shows pelo Pais, evitando
também conceder entrevistas e aparecer em programas de Tv, para ndo correr o risco de serem

desmascarados, o que poderia significar o fim de suas carreiras.

2 Edigdo n° 1.621 - 27/10/1999, p. 186/187.
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A escolha dos pseuddnimos também era um caso a parte: Steve Maclean tem seu nome
inspirado no gala do cinema Steve McQueen; Dudu Franca gravou como Joe Bridges, tradugao
literal de José Pontes. Fabio Jr tem o pseudonimo Mark Davis inspirado no laboratdrio
farmacéutico Park-Davis, e Michael Sullivan foi escolhido de forma aleatéria na lista telefonica

de Nova York.

Em um domingo de 1975, Terry Winter decide por um fim a farsa dos falsos gringos. Ao
se apresentar no Programa Silvio Santos, ele acaba por revelar sua identidade. No decorrer do
programa, que tinha duracao de oito horas e meia, Silvio Santos anuncia exaustivamente Terry
Winter como uma atragao internacional a se apresentar no final do dia, o que eleva a audiéncia
as alturas. Terry Winter finalmente entra em cena, quase no fim do programa, e Silvio Santos

conversa com o cantor com o auxilio de um intérprete.

Quando Terry Winter termina sua apresentacdo, Silvio Santos retoma a entrevista em
portugués e sem intérprete, causando espanto na plateia, ¢ um verdadeiro alvorogo entre os
profissionais das gravadoras e da musica que assistiam ao programa, que tinham receio de que
ocorresse enormes quedas nas vendas dos discos, com a verdade sobre os falsos gringos vindo
a tona. De forma surpreendente, a revelacdo ndo abala a vendagem de seus discos, € as

gravadoras comegam a autorizar seus artistas Hits Brasil a se apresentarem em programas de

televisdo (CAMPOS, 2012, p. 193-195).

No inicio dos anos 1980, a musica brasileira comegou a ganhar mais espago no radio, € a
moda dos falsos gringos comega a entrar em decadéncia, e assim, the dream is over. De acordo
com André Barcinski (2014, p. 57), cantar em inglés foi o tinico caminho que muitos artistas
vislumbraram para ganhar algum destaque na cena musical. Entretanto, a barreira do idioma

impediu que tivessem um sucesso mais duradouro.

Segundo Hélio Costa Manso, as bandas que tocavam nos anos 60, como Sunday, Lee
Jackson, Memphis, Kompha e Watt 69, ¢ que deveriam ter criado o rock nacional no Brasil. Em
sua opinido, eles tinham o aparato tecnologico, e tinham competéncia para tocar Beatles, Led
Zeppelin e Deep Purple. No entanto, eles tinham vergonha de cantar em portugués. Ele afirma
que se tivessem enxergado que poderiam ter sido idolos cantando rock em portugués, a
revolucdo que chegou nos anos 80 teria chegado em 1971 ou 1972 (In BARCINSKI, 2014, p.
57).

Somente a titulo de curiosidade, vale citar artistas de outros paises que cantavam em

inglés na década de 1970, fazendo sucesso em todo o mundo, inclusive no Brasil. E o caso do



70

Boney M, grupo formado na Alemanha, que conseguiu emplacar varios hits que eram

obrigatdrios nas baladas daquela década, a exemplo do sucesso Daddy Cool.

Além da banda Scorpions, grupo alemao que dispensa apresentacdes, pode-se citar
também o Abba, grupo de musica pop da Suécia, que se tornou uma das bandas de maior sucesso
comercial da histéria da musica. Por fim, vale relembrar o Pussycat, grupo holandés de musica
pop e country, que em 1975, com o seu maior single, Mississipi, conseguiu dominar por varios
meses as paradas de sucesso em todo o mundo, com uma musica que exalta um rio dos Estados

Unidos.

Na sociedade atual, a industria cultural continua mais pujante que nunca. Apesar de
novas formas, novas tendéncias e novas estruturas surgirem para alimentar o mercado
consumidor, ha sempre aqueles que buscam no passado produtos que os permitam reviver um
periodo de suas vidas, o que demonstra que o consumidor foi e continua sendo “alibi da

industria de entretenimento” (LIMA, 2002. p. 205).

Prova disso ¢ que no final da década de 1990, a gravadora Som Livre langou uma
coletanea de 4 CDs, intitulada Hits Again, reeditando os maiores sucessos do movimento Hits

Brasil, alcangando grande sucesso de vendas.

Na atualidade esse saudosismo consegue ser continuamente renovado na Internet e nas
redes sociais, 0 que aponta para uma outra remodelacdo da industria cultural, com a
possibilidade de novas formas de producao e distribuicao digital, a exemplo do marketing
direcionado, em que as empresas nos bombardeiam incessantemente com produtos que sao
trabalhados especialmente para atrair pessoas de comunidades especificas e com contetdos

também especificos, procurando constantemente atingir o publico-alvo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nas palavras do socidlogo francés Pierre Bourdieu (apud SETTON, 2010)*, a
organizacdo da sociedade capitalista decorre de uma divisdo profundamente desigual dos
poderes, em que a estrutura social se sustenta na forma de um sistema hierarquizado de poderes
e privilégios, determinados tanto pelas relagdes econdmicas quanto pelas relagdes culturais

entre os individuos.

Neste sentido, o que determina a posi¢ao ocupada por um grupo na sociedade € o volume
e a composicdo do capital econdmico, cultural, social e simbdlico adquiridos ao longo dos
processos educativos ou socializadores. Em decorréncia dessa hierarquizagdo, a cultura ¢
imposta de cima pra baixo, ou seja, as culturas de massa ndo sao produto das proprias massas,

mas sim imposigoes da industria cultural.

Conforme observado ao longo do estudo, para os frankfurtianos Adorno e Horkheimer,
essa cultura impoe a todos os seus produtos um ar de semelhanga, de parentesco. Gragas ao
desenvolvimento tecnologico e a concentragdo econdmica e administrativa, o cinema, a
televisdo, o radio, as revistas, ¢ também a musica os fazem se lembrar um do outro,

aproximando-se na estrutura, ajustando-se e complementando-se na perspectiva do todo.

A industria cultural ¢ altamente liquida e demonstra que ndo ha uma estrela que nasca e
que logo nao morra. Ela ¢ movida por um interesse muitas vezes fugaz, apenas com o objetivo
de alimentar o mercado cultural, criando uma alienagdo, uma padronizagdo, e de certa forma
uma manipulagdo efetiva e constante da cultura. Assim, os artistas sdo criados como

personagens que visam estritamente suprir uma exigéncia do mercado naquele momento.

Por todo o exposto ao longo do estudo, e a partir das informagdes captadas em diversas
entrevistas cedidas por artistas que compunham o movimento, percebe-se que foi o que
aconteceu com os cantores do Made In Brazil ou Hits Brasil, que comegaram a compor e cantar
em inglés por exigéncia das gravadoras, as quais ndo dispunham de verba para pagar o

licenciamento de grandes artistas internacionais.

Junte-se a isto, o fato de que grande parte do publico, influenciado pela cultura norte-

americana, demonstrava preferéncia por musicas internacionais, € ndo por acaso, as trilhas

300 SETTON, Maria da Graga Jacintho. Uma introdu¢io a Pierre Bourdieu. Disponivel em:
https://revistacult.uol.com.br/home/uma-introducao-a-pierre-bourdieu/. Acesso em 27/0//2021.
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sonoras das telenovelas eram repletas dessas cangdes, fato este que resulta de estreitas ligagdes

entre a industria cultural e o meios de comunicacao de massa, como o radio ¢ a televisao.

No entanto, vale ressaltar que resumir a preferéncia dos jovens pela musica estrangeira a
invasao cultural norte-americana significaria desprezar o individuo, ndo levando em conta a sua
capacidade de resisténcia, além de reduzir a histdria a um tnico fato, o que nos leva a concluir
que apesar da invasdo cultural e a imposi¢ao da industria cultural terem desempenhado papel
fundamental na produgdo musical da época, seria leviandade ndo levar em consideragdo outros

motivos que podem tem contribuido em muito para o fato.

Neste sentido, essa predile¢cdo dos jovens pela musica internacional, poderia ser, por
exemplo, apenas reflexo de uma vontade tipica da juventude de diferenciar seus gostos das
preferéncias das pessoas mais velhas, que no tempo eram adeptos do samba e do bolero. Por
outro lado, naquele contexto o governo militar investia macicamente em propagandas e musicas
que tentavam incutir na populagdo um nacionalismo exacerbado. Assim, a op¢ao por consumir
musica estrangeira poderia também ser apenas uma manifestacio, ainda que inconsciente, de
uma rebeldia juvenil, que ndo tendo como lutar contra o sistema, encontrava no gosto pela

musica estrangeira uma forma de contrariar o regime militar.

Todavia, conforme ja evidenciado, ndo se pode negar o fato de que industria cultural
norte-americana encontrou no Brasil um campo fecundo para sua disseminagdo, cumprindo o
objetivo da politica pretendida por Roosevelt de seguir o caminho mais seguro para impor o
dominio americano, o de invadir sem invadir, americanizando o Brasil por vias pacificas. Neste
sentido, como nos lembra o autor Pedro Tota, a musicalidade e o idioma seduziram e alienaram

0 povo brasileiro, e continuam seduzindo.

Isso pode ser observado claramente nas palavras de alguns artistas do movimento, que
afirmam que tinham vergonha de cantar em portugués, o que nos remete ao conhecido
complexo de vira-latas do brasileiro. Esse complexo de vira-latas ¢ uma expressdo cunhada pelo
dramaturgo e escritor Nelson Rodrigues para expressar a baixa autoestima do brasileiro gerada
pela estrondosa derrota do Brasil frente ao Uruguai na final da Copa do Mundo de futebol de

1950, em pleno Maracana.

A expressdo acabou se popularizando como o sentido de complexo de inferioridade dos
brasileiros em relacdo aos estrangeiros, e, por extensao, a excessiva valorizacao de produtos
que vém de fora, e por conseguinte, a desvalorizagao de produtos, artistas, e quaisquer outros

elementos que sejam proprios do nosso Pais. A banda Titds conseguiu traduzir ndo apenas esse
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sentimento, mas tecer uma contundente critica a industria cultural, ao capitalismo, a invasao

cultural norte-americana e aos meios de comunicacdo de massa, € mais especificamente a

televisdo, na cangdio 4 melhor banda de todos os tempos da ultima semana’":

Quinze minutos de fama
Mais um pros comerciais
Quinze minutos de fama
Depois descanse em paz

O génio da ultima hora

E o idiota do ano seguinte
O ultimo novo rico

E 0 mais novo pedinte

A melhor banda de todos os tempos da ultima semana

O melhor disco brasileiro de musica americana

O melhor disco dos ultimos anos de sucessos do passado

O maior sucesso de todos os tempos entre os dez maiores fracassos

Nao importa contradi¢do

O que importa ¢ televisao

Dizem que ndo ha nada que vocé ndo se acostume
Cala a boca ¢ aumenta o volume, entdao

As musicas mais pedidas
Os discos que vendem mais
As novidades antigas

Nas paginas dos jornais

Um idiota em inglés

Se ¢ idiota, ¢ bem menos que nos
Um idiota em inglés

E bem melhor do que eu e vocés

A melhor banda de todos os tempos da ultima semana

O melhor disco brasileiro de musica americana

O melhor disco dos tltimos anos de sucessos do passado

O maior sucesso de todos os tempos entre os dez maiores fracassos

Nao importa contradi¢dao

O que importa ¢ televisao

Dizem que ndo ha nada que vocé ndo se acostume
Cala a boca e aumenta o volume, entdo

Os bons meninos de hoje

31 Autores: Sérgio Britto e Branco Mello. Album: A melhor banda de todos os tempos da Giltima semana. Abril
Music, 2001.
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Eram os rebeldes da outra estagao
O ilustre desconhecido
E o novo idolo do préximo verao

A melhor banda de todos os tempos da ultima semana

O melhor disco brasileiro de musica americana

O melhor disco dos ultimos anos de sucessos do passado

O maior sucesso de todos os tempos entre os dez maiores fracassos

No caso dos artistas do movimento Hits Brasil ou Made in Brazil, pdde-se observar que
foram os homens as cobaias da industria cultural, que os impulsionou para muito alto, mas que
também os engessou, tornando-os reféns de certas circunstancias. Para alguns, seus hits
duraram algumas temporadas, para outros o sucesso permaneceu apenas durante o periodo da

novela em que sua musica estava sendo veiculada.

A maioria dos artistas desapareceu do cendrio musical, tanto que alguns sequer aparecem
nas pesquisas, ou se aparecem, ndo se consegue informacdes mais detalhadas sobre eles.
Entretanto, alguns artistas conseguiram se reinventar e se manter em destaque no mercado
musical, seja continuando a usar o pseudoénimo, mas mudando de estilo musical, seja retomando
seus nomes verdadeiros. Alguns alcangaram ainda mais sucesso e popularidade, se mantendo

em evidéncia até os dias atuais, como € o caso do cantor Fabio Jr e da dupla Chrystian e Ralf.

Outros ainda hoje vivem do sucesso alcangado nos anos 1970, fazendo pequenos shows
pelo Pais, o que corrobora a assertiva dos autores Adorno e Horkheimer, de que ““a fortuna nao
vira para todos, apenas para algum felizardo, ou antes aos que um poder superior designa —
poder que, com frequéncia, € a propria industria do entretenimento, descrita como na eterna

procura de seus eleitos” (ADORNO, 2002, p. 45).

Segundo o jornalista, diretor e roteirista de TV, André Barcinski, embora execrados pela
critica especializada da €poca, fato ¢ que o fenomeno foi importante para o desenvolvimento
da industria de discos no Brasil. Para Adorno e Horkheimer (/n LIMA 2002, p. 208), “a cultura
¢ uma mercadoria paradoxal”, simplesmente porque ela ¢ capaz de se amalgamar com a
publicidade, chegando ao ponto de ndo sabemos se aquela manifestacdo cultural ndo seria

apenas mais um caso de uma boa agdo de marketing.

Isso aconteceu nos anos 70 com o boom do mercado fonografico e o langamento dos
falsos gringos na musica brasileira. De onde podemos concluir que o casamento do referido
movimento com a industria cultural foi tdo intenso quanto efémero, embora parega eterno para

os contemporaneos do fendmeno.
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ANEXOS

Anexo 1: Trilhas sonoras das telenovelas

Imagem 1: Espelho Magico

LADO A
1.°"° LOVE'S MELODY THEME - LARRY & JANNIE
2.+ + + | REMEMBER YESTERDAY - DONNA SUMMER
3.%°° SO MANY TEARS - DAVE ELLIS
4¥YES SIR, | CAN BOOGIE - BACCARA
5.°° DAYBREAK - RANDY BISHOP
6.*** TROUBLE-MAKER - ROBERTA KELLY
7.4 + JAIME - JEAN PIERRE POSIT

LADO B
1.2 C'EST LA VIE - EMERSON LAKE & PALMER
2*MA BAKER - BONEY M
3.** LOVE SO RIGHT - BEE GEES
4***FLYING HIGH - TONY STEVENS
5.4+ NEVER GET YOUR LOVE BEHIND ME - THE FARAGHER BROTHERS
6.°°° LET'S GET IT ON - EAST HARLEM
7.*** HOW WONDERFUL TOKNOW-B&C

JLTURA

Gotal 0® 3129

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 2: Cavalo de aco

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 3: Duas Vidas

Fonte: Imagem da Internet.
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Imagem 4: O Bem Amado

Fonte: Imagem da Internet.

Imagem 5: Cuca Legal

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 6: Carinhoso

WINDOW »

Bie3:20]

L._EI LIVRE.

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 7: Rosa dos Ventos

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 8: Os ossos do Barao

LADO A
== TU NELLA MIA VITA — WESS & DORI GHEZZI
3 (Lublak - Alfamo)
LOVE'S THEME — BARRY WHITE AND LOVE UNLIMITED ORCHESTRA
(Barry White)
JUNGLE BOOGIE — KOOL AND THE GANG
(Ronsld Bell - Kool and the Gang)
GAYE — TONY CLIFORD
(Ward)

NEW BELL (HARD PULSATION] — MANU DIBANGO
(M. Dibange)
WHEN A MAN LOVES A WOMAN — REUBEN HOWELL
Calvia Lewls - Andrew Wright)
NO BROKEN MEART — s
(M. Davis-P. Bryan -0 Edwaerds )

INTERNACIONAL

LADO B
YOU MAKE ME FEEL BRAND NEW — THE STYLISTICS
(T. Bell- L. Creed)
DON'T YOU WORRY "BOUT A THING — STEVIE WONDER
S. Wonder )
ME AND YOU — DAVE MACLEAN
(4. BUrn's - Joe - D. Tones - D. MacLean)
MATINADE — ALAIN PATRICK
(Teny D'Adaric)
DORMI AMORE MIO — TONY CUCCHIARA
(T. Cucchiara)
FORGOTTEN TEARS — FREE SOUND ORCHESTRA
(A Foye - M. Antony)
PEOPLE TRY — JOE RUSSEL
(Joe Russel)

e

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 9: Tchan — a grande sacada

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 10: O grito

LADOA LADOB
*TRUE LOVE — Steve MacLean ** TENDERNESS — Twins
** INSEPARABLE — Natalie Cole ® SOIN LOVEWITH YOU— Leroy Hutson
= BREEZY — The Jackson Five **** WILL WE MAKE IT TONIGHT — Carol Douglas
Y, ROBIN, FLY — Silver Canvantion * ERAGIATUTTO PREVISTO — Riccardo Cocciante
+E SIAMO QUI—Wess & Dori Ghezzi #s PICTURE US — Bunny Sigler
TIME IS OVER — Harris Chalkitis *ISLAND GIRL—EltonJohn
eee HEY, GIAL (Tell Me) — Bobby Wilson ees EVERYDAY |HAVE TOCRY SOME — Arthur Alexander

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 11: O Astro

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 12: Pecado rasgado

orn Skifs
12 PLACES
Steve McLean
13 THEMES FROM THE WIZARD
Meco -
14 QUE HAY QUE HACER PARA OLVIDAR
Danny Cabuche

ook
REAL)
Sylvester
4 YOUR LOVE
Danny Shann,
5 KEEP ON JUMPIN
Musique

LOVE NOW, HURT LATER ] * |

i jorgio

(uonip3 Asesianiuuy yigg) [PUOIIRUISIUL :0QVISYYH 0AYIId

JOav214IavIvsS

xnimc e e ﬂ
WA MANTE A UMA TENPCRATIEA A S5 C UMDADE AGRA D 606/ £ SCGURAR 0 0SCD SOMPRE PELA LATERAL EPELOTIRD. 1 | 4,51 430 | 900726

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 13: A Barba Azul

TEMAS DA NOVELA

TERED

- PAPILLOM - IL @UARDIANG DEL FARD
CAMINHC DA PAZ - EDU FRAMCA
IF ¥OU LET ME GO - JEFFRY

- MILTON AODASSUES

Yy
MARED A GALVADIFALLSG DE
e Y

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 14: Chega mais
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e =

1) YOU AND |
(Mireille Mathigu and Paul Anka)e
2) 1 CAN'T HELP MYSELF
{Bonnie Pointer) @ e e
3) FEELING OLD FEELINGS
(Dionne Warwick) &
4) THREE TIMES LOVE
(Tommy Jamas)ee &
5) EMOTIONS IN MY HEART

(Chrestian) 3
) GOT TO LOVE SOMEBODY
(Switer Sledge) 0
7) CLAIR DE FEMME (Melé da Gely)

(Jean Musy) % :

8) I'D RATHER LEAVE WHILE I'M IN LOVE
(Rita Coolidge) @&

9) BETTER LOVE NEXT TIME

{Dr. Hook) & ®
10) WITH YOU I'M BORN AGAIN
(Bity Preston & syrmul Fk
11) AWALK N THE PARK
{Nick Stranker Band)x
12) GONNA GET ALONG WITHOUT YOU NOW

(Victa Wills) @

13) LET ME PARTY WITH YOU
{Bunny Sigler) && &

14) YOU SET MY DREAMS TO MUSIC
{John Travolta) %

i

o

FONOQGRAMAS GENTRLMEMENTE
*ARIOLA
#oEMI/ ODEON
#seRCA
*RGE

# % TAPECAR
Owes

)

S:STEMA GLOBO DE GRAVACOES
.G C-MF; 3, 182, 651 10001 - 08
Disco & Culturs

Protecolo Geral n* 4139
m!m

Cﬂt.rl'ﬂ'lﬂ-
Indusiria

AUDK VISUAIR LTDA.
(F11980

Eleirinica
tF!_lﬁ' S4o Pauln
10042 - 44 - SEOP - DPF - 01 /89 - 8P

[ st —

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 15: Locomotivas

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 16: Anjo mau

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 17: Uma rosa com amor

CLAW - ST OF FREEDOM
AMBGUR ET LIBERTE - TONY RALLO ORCHIESTRA

LOVE GGNG - MICHAEL JACKSON

UN AMORE SBAGLIATO - TONY CUCCHIARA

SURERWOMAN - STEVIE WONDER

THES WORLD . ZIGARA

AL ETAIT UNE FOIS. LA REVOLUTION - FREE SOUND ORCHESTRA

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 18: Bel-Ami

TEMAS MUSICAIS DA NOVELA

*Bel-*Ami

. produzida pela

Fonte: Imagem da Internet
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framuzsas |

&9

Imagem 19: Corrida do ouro

Elton John ~ PINKY

James Brown - SEXY, SEXY, SEXY

The Stylisfics — LET™S PUT IT ALL TOGETHER
Maorris Albert - FEELINGS

Jirn Weatherly — THE NEED TO BE
BETWEEN HER GOODBYE AND MY HELLO
Gladys Knight and The Pips

Jim Grady - THE REASON WE LIVE

{ESTEREO)

SHE — Charles Aznavour

JEUX INTERDITS = Paul Mauriat

YOU'VE GOT MY SOUL ON FIRE — The Templations
NOI DUE PER SEMPRE — Wess & Dori Ghezzi

YOU DON'T CARE — The Dells

BROKEN HOME — The Whispers

WATERBED ~ The LTG Exchange

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 20: O casarido

o Lado A
HANDS OF TIME
PERRY COMO
THEME FROM S.W.A.T.

Mu CORPO
FOREVER ALONE
LI cLEAN
I NEED TO BE IN LOVE
CARPENTERS

N
OU’RE GONE
IE McNEALL

A
GIRL OF
PETER Mc
CALIFORNIA DR
THE B,
MISS YOU NIGHTS
CLIFF R

D

AR
NOSTALGIA
FRA \
SHARING THE NIGHT TOGETHER

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 21: Te contei?

TRILHA SONORA INTERNACIOMAL
NOVELA DE CASSIAND GABUS MENDES
DIREGAO:; REGIS CARDOSO
SONOPLASTIA: NESTOR DE ALMEIDA

LADO A LADO B

ee2] -"DANCE A LITTLE BIT CLOSER" - CHARQ @1« "EASY TO LOVE" - LEOSAYER
+ <4+ +2-"HOW DEEP IS YOUR LOVE" - BEE GEES » %2 . "JUST THE WAY YOU ARE" - BiL
®3-"EVERYBODY DANCE" - CHIC *3 - "IT'S A HEARTACHE" - B0
o84 - "SELF PITY" - LUCIFER ++4-"EL AMOR ENTRE TU ¥ YO" - NYDIA CARO
8065 . "RUN AWAY" - LOLEATA HOLLOWAY + 5 - "KEEP DOIN'IT" - SHOWDOWN

w6 - "WHEN | LOOKED AT YOUR FACE" - JODIE FOSTER *# %6 - "LOVING YOU SEEMED TO BE 5O MAGIC" - ATLANTIC
7 - “SURPRISE" - MANCHESTER +++7 - "REVOIR" - ART SULLIVAN

Fanagramas Genllimanie
codidos por:

 RCA
* wCBS
* & & RGE
*WEA
** EML/ODEON
“INTOPSTAPE
+ TAFE CAR
+ + COPACABANA
+ + + FHONOGRAM

FICHA TECMICA
DESIGN/CAPA:- HANS DONNER/SERGIO LILZZI
COORDENACAD DE CAPA: VERA ROESLER

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 22: O semideus

ALL IN LOVE IS FAIR
5 WWendar

FUNKY STUFF
Kool & the Gang

ANOTHER SONG
o 1] v

ALL THE WAY DOWN
Eita James

*SONGS

Bl Thomas

*Dig albwmn Parameusi Songs
FAINTED LADIES

lan Thosnas

AUTUMN LOVERS

Free Sound Orchastra

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 23: Os inocentes

STEREC

"~ OS INOCENTES

o & Persenigens
- . Cheyde ¥
an

i A A
. Glanirhncasco Guniniart

'0S INOCENTES® » JOHN
{144}

« PETE DUNAWAY [S.00) « CYNTHIA
ERE] - QAL COSTA (3.45) a- ® Lz

natrumentsl] JOHN v 10!
18.00}

COSYTO - RENAT
- MATHUZALEM (3 L

ARY GUTTER i RIMEIRA - GERALDO VANDR

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 24: Os gigantes

CHIC FRANCO MICALIZZI
DIONNE WARWICK KENNY ROGERS
HERB ALPERT CARRIE LUCAS
DIRE STRAITS ORLEANS
COMMODORES DESTINATION
SERGIO MENDES & BRASIL '88 SUNDAY
ANNE MURRAY HERVE VILARD

Fonte: Imagem da Internet



Imagem 25: Feijao maravilha

Lado A
& S INTHENAVY
v

e Pl
- 2 (OUR LOVEL- DON'T TMBOW [T ALL
Ay GG B

W 311 (WHO HAVE NOTHING]
Syleotor
& 4 GIBL(VEGOT NEWS FOR YOU
Cosanovs
& + 5] ONCEUPON A MAN
Mornis Altzet

& 411GOT MY MIND MADE U?
Instont Funk

A& A 7) ONE MORE MINUTE
Sart Toger

w0 o
FOAD - SN SRS
G AMAAS GENTLAMNTE T P8
e

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 26: O pulo do gato

e

LHA SONORA INTERNACIONAL

NOVELA DE BRAULIO PEDROSO
3 TER AVANCINI

Fonte: Imagem da Internet
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Anexo 2: Hits Brasil

Imagem 27: Hits Brasil I

wae PII!IIJIM- = she made me uv
YSTIAN - don’t ’1‘

. PI!'I'I-.IIIIJNAW&\' -1l b fine

* TERRY WINTER - summer holiday
L e e ]
v
FICHA TECNICA

S

“LERE—

mscimmaca

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 28: Hits Brasil 11

LADO A
+ MICHAEL SULLIYAN - my life
PSR FLLIOT 500 young
GLENN M AEL
DAYE D BOBINSON

|\

{dialogo da
TONY VALDEZ - love me like & ur-n."
(o hombres no deben [borsr)
NAPOLEON - the funniest joke
LADO B

L BEYAN - 1l
PATRICK DIMON o
. SUNDAY - I'm goana get married
TULLAN - angel
«+ EDWARD CLIFF- i f e prember
MEMPHES . smet dalsy

op tap

Fonte: Imagem da Internet
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Imagem 29: Hits Brasil 111

LADO A

MY MISTARE = Fholla®

SWRIT SOUNIR ()7 BLALTIUL MUSIC = Sarve Marl san
[ VL~ Frery Wiemer

i
DVE PO TOU = D 20t
VL DREN Pt e

/7

)y
TS
BRASIL II

Fonte: Imagem da Internet

Imagem 30: Hits Brasil IV

- iy
HI
N

BRASIL

Fonte: Imagem da Internet



