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@ SOBRE A MARCA
2021

Maria Fue c

Para nos existem dois jeitos de confeitar: com consciéncia

Em 2015, Andréia e Maria Paula, mae e filha, deram e criatividade! Nosso intuito € simplificar, tornar o veganis-
inicio a um pequeno negocio familiar que hoje se MO mais acessivel e poder celebrar com consciéncia,
tornou a Maria Fué. Ao contrario do que estamos com ingredientes de primeira, pesquisa € Imaginacao,
acostumados, essa historia aconfeceu de modo sempre nos lembrando de gue nossas escolhas sdo
diferente, o empreendimento passou de filha para cheias de significados e podemos impactar o mundo,
mae. Comegou pequenino com a Maria Paula, a partir nem que seja um pougquinho.

da ideia em atender o publico vegano de Uberlandia

ue precisavam de um carinho no estomago. . . .
quep J Um carinho no estdbmago, um bolo delicioso e um

celebrar com significado! ’ ’

A Maria Fué passou por muitas transformagoes ate
chegar aqui e se tornar uma confeitaria vegana de quali-
dade que busca equilibrar o sabor e a nutricdo, o ape-
titoso com o saudavel, sem frescura, com gosto e amor!




ATRIBUTOS VISUAIS

2021

simples

A'I'ribull'OS criativa
Isuals artesanal

afetiva

- Todas as caracteristicas visuais
o e gue a identidade devera transmitir.




@ PROPOSTA DE VALOR
2021

Proposta
de valor

Promover uma experiéncia prazerosa cCom a con-
feitaria vegana através de um visual personalizado
e um sabor inesquecivel.

VEGANO DELICIOSO

CRIATIVO

Criar memorias afetivas enfre os consumidores e
nossos produtos, oferecendo uma celebracdo com
significado e bem-estar, sendo transparentes e
empaticos com nossos consumidores e amigos.
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TOM DE VOZ

Tom de voz

O afeto € muito importante para a nossa marca e porisso
€ essencial que a gente se expresse de forma alegre e
amigavel. O tom de voz da Maria Fué leva o nosso jeito de
ser : leve, descontraido e envolvente, queremos valo-
rizar as pessoas e tornar as informacdes acessiveis, por
ISsO usamos a linguagem do dia a dia, escrevendo e
falando de um jeito facil.

A Maria Fué é entusiasta, queremos mostrar que os doces
veganos sao tao bons quanto os tradicionais ( e até melhor!),
revelando que ha opcdes para todos, assegurando que
nossos produtos sdo livres de origem animal através de
uma comunicacao transparente e confiante.

Ser afetuosa

“Para além do paladar, gueremos que
nossos doces sejam um acalento.”

Ser amigavel

“Vamos te ajudar a resgatar esses praze-
res através de bolos apetitosos, afetivos
e, sim, saudaveis!”

Ser criativa

“Explorar salbores, aromas, sentidos, texturas.
O fazer intuitivo! Por aqui tiramos licenca
POEtica para Criar, experimentar e sair da caixa.”

2021
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IDENTIDADE VISUAL

ldentidade
visual

O sistema de ldentidade visual da Maria Fué deve ser
seguido com o proposito de garantir a presenca e con-
sisténcia correta da marca em toda a sua comunicacao
e jeito de ser, servindo de guia para implantacdo e ma-
nutencao dos seus aspectos visuais. A identidade da
apoio, expressao, sintetiza e visualiza a marca, vocé podera
vé-la, toca-la e compreender os seus aspectos intan-
giveis aplicados no fisico.
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LOGOTIPO

Logotipo

O simbolo da Maria Fué une os pilares da marca: o ve-
ganismo e o ato de confeitar com afeto, por isso
ele € composto pela unido entre a forma mais simples
do utensilio fué com o formato reduzido de uma fo-
lha, que juntos formam um coragao. O simbolo foi
incorporado ao logotipo substituindo a letra “i”" do
nome Maria, apoiado sobre o desenho da haste do
fué. Deve-se observar as diretrizes para manter o
padrdo nas aplicacdes.

A aplicacdo primaria € a horizontal onde a marca
podera ser vista em sua totalidade. Se ndo houver
a possibilidade de utiliza-la, deve-se optar pela
aplicacdo secundaria. O simbolo isolado sé deve
ser utilizado em padronagens, ilustracdes, mas ndo
para comunicar a marca.

APLICACAO PRIMARIA

Ylaria fué

CONFEITARIA VEGANA

2021

APLICACAO SECUNDARIA

SIMBOLO MARIA FUE
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@ MALHA CONSTRUTIVA 2021

MALHA QUADRICULADA
2X
1
= \V/ ~ 2

Malha vjariatue g
construtiva

1x (

)
O

A composicdo entre logotipo, simbolo e decodificador AREA DE PROTECAO
foi construida observando as distancias e os alinhamentos
acertados que proporcionam uma sensacao visual har-
monica. Ao lado encontra-se a malha quadriculada que
estabelece as proporcdes entre os elementos. Cada

moédulo corresponde a 1x por 1x. M a r?a f ' | N
Deve-se reservar um espaco ao redor da marca, livre de e
interferéncias de outros elementos graficos para pre- CONFEITARIA VEGANA

servar a sua integridade e leitura. O espaco minimo re-
comendado de arejamento € de 1,5 cm.

1,5cm

1,5cm




@ VERSAO MONOCROMATICA

VERSAO NEGATIVA 2021

Versao
monocCro
martica

Maria fué

CONFEITARIA VEGANA

VERSAO POSITIVA
As versdes monocromaticas devem ser utilizadas

quando houver exigéncia de aplicacdo em uma
unica cor para fins de reducdo de custo ou li-

mitacdo técnica. Na versdo negativa a marca toda @ n
em branco deve ser aplicada no fundo preto a rA a I I e
80% e na versdo positiva utilizar a marca preenchida

CONFEITARIA VEGANA

pelo preto 80%.
Usar o preto 80%
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APLICACAO SOBRE FUNDOS

Aplicagao
sobre
fundos

Nos fundos correspondentes as cores institucionais
da marca, utilizar a versao negativa da marca, ob-
servando o contraste entre o fundo e o logotipo.
A versdo primaria da marca so deve ser utilizada
em fundos neutros como o cinza, branco e bege,
caso contrario, optar pela aplicacdo negativa.

FUNDOS COLORIDOS E FUNDOS NEUTROS

Maria fuad

CONFEITARIA VEGANA

Maria fuad
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CONFEITARIA VEGANA

Maria fuad

CONFEITARIA VEGANA
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REDUCAO

Reducao

Para garantir a reproducao legivel da marca foi
estabelecida a reducdo maxima para a marca,
simbolo e aplicacdo secundaria. Para materiais
graficos e digitais em geral, a dimensdo minima &
de 30mm/85 px para a marca, 10mm/28px para o
simbolo e 20mm/75 px para a aplicacdo secundaria.

REDUCAO MINIMA

Maria fué

CONFEITARIA VEGANA

Maria fué

CONFEITARIA VEGANA

‘ 30 mm/85px ‘

‘ 10mm/28px ‘

2021

‘ 20mm/75px‘
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IDENTIDADE VISUAL

Elementos
basicos

Em conjunto com a marca, sdo elementos de facil
reconhecimento e com maior pregnancia dentro do
universo visual da Maria Fué. Eles traduzem muito da
personalidade da marca, sendo fundamentais para
que a comunicacao e as aplicacdes carreguem a sua
alma e identidade, criando consisténcia e ligacao
afetiva com os consumidores.
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CORES

Cores

A Maria Fué possui trés cores principais,
sendo elas: verde, amarelo e marrom.
Além das principais, temos duas cores de
apoIo gque servem como suportes mais
funcionais e que estabelecam uma har-
monia com as principais, sendo elas: um
tom neutro que € variagao do marrom prin-
cipal e o cinza.

CORES PRINCIPAIS

2021

#FFADB25 #DEB34/ #8296/70
R G B R G B R G B
255 171 37 190 131 7 130 150 112
C M Y K C M Y K C M Y K
0O 40 87 O 22 49 76 M 53 27 61 10
CORES DE APOIO
#FQFOD/ #FOF/7FS



@ TIPOGRAFIA

, , 2021
FAMILIA TIPOGRAFICA

Qanelas

Tipografia Sz Aabb

A fonte da Maria Fué € a Qanelas e suas variagdes
de peso. Para titulos e textos de destaque, utiliza-
mos a Qanelas Bold ou medium e as variantes de
peso sao utilizadas em textos mais longos, digitais

OU impressos. M |eg hOmme‘

A fonte display Mieghommel foi utilizada no desenho

do logotipo da marca, dessa forma ela possui uso
restrito para o logotipo e para algumas campanhas abcdefgh J k | mnopq A a B b
e aplicacdes especiais, como datas sazonais, car-
tazes ou para dar énfase em palavras de algumas rstuvwxyzQ123456789

composicdes graficas.

FONTE DISPLAY

“** Essa fonte deve ser utilizada apenas em materiais especiais, como cartazes, campanhas
promocionais, nas comunicacdes habituais devem ser observadas as aplicacdes da fonte Qanelas.



@ TIPOGRAFIA
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COMO UTILIZAR AS VARIACOES DA TIPOGRAFIA

Qanelas
para titulos

Qanelas
para subtitulos .
e destaques

Qanelas Aa

para texios o regu\ar

semibold




@ ILUSTRACOES
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~ CZ
llustragoes =

As ilustragbes da marca foram construidas a partir ] \\’V\\,\
dos elementos que mais se aproximam da identi- '
dade da Maria Fué e que fazem parte do conceito
visual, como as linhas simplificadas e os desenhos
irregulares. Foram produzidas algumas ilustracdes i

|
J

artesanais gque focam na parte manual da confeitaria,
enfatizando a graca do saber fazer.
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PADRONAGEM

Padro
nagem

A padronagem foi criada a partir das ilus-
tracdes e do simbolo da marca repetidos
em intervalos iguais em conjunto com a
palavra “vegano” rotacionada, conforme o
exemplo ao lado. Podera ser aplicada em
qualquer uma das cores institucionais,

observando a versao negativa neste caso.

PARA APLICACOES DIVERSAS

2021




@ IDENTIDADE VISUAL

Aplicacoes

As aplicacdes se dividem em papelaria, embalagem,
cardapio e redes sociais que sdo 0s suportes mais
utilizados pela marca e que possuem maior rele-
vancia para a Maria Fué no ambiente fisico e digital.
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CONFEITARIA VEGANA

Confeitaria vegana
especializada
em bolos e doces

" (©) 34 99643-8964
Criativo por fora

| e saboroso por dentro. (©) @mariafue_

APLICACAO EM CARTAO DE VISITA



APLICACAO DO ROTULO TAGS PARA PRESENTES SACOLA PARA DELIVERY
NA EMBALAGEM OU PARA PRESENTE



APLICACOES EM EMBALAGENS
SAZONAIS DE DOCES

Caixa Dia das Maes Caixa Natal Caixa Dia dos Namorados



AP
PA

PELARIA

LICACAO EM

3ASICA

Maria fuad

CONFEITARIA VEGANA

Confeitaria vegana
especializada
em bolos e doces

YERERE

CONFEITARIA VMEGANA

®
T a®)

- (T 34 996438944
Crisfivo por fara s
& saboroso por dentro. (O) @mariafue_



APLICACAO EM
ADESIVOS
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APLICACOES DIVERSAS -
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CONFEITARIA YEGANA

BOLOS RECHEADOS

- chocolate Trufado com morango

- Ameixa com Doce de Leite

- Damasco com Castanhas
- Prestigio - Brigadeiro - Red Velvet

- Floresta negra - Abacaxi CHOCOLATE TRUFADO AMEIXA COM
- Pacoca - Ovomaltine COM MORANGO DOCE DE LEITE
DAMASCO COM ; '
CASTANHAS PRESTIGIO
- Massas de baunilha ou cacau :
>

- Massas sem gliten (+20% no valor do kg)

- Decoragdes personalizadas
combinadas a parte
VALOR DO KG:

telefone: 34 99672-6787 @mariafue
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10 em ambiente académico,
ra Cristiane Alcantara, para
o trabbalho de conclusdo do curso de Design da UFU.

Luana Cardoso. Ano: 2021
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