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RESUMO:

Ferrari, Renata. Livro-reportagem o YouTube ¢ delas: empoderamento feminino na midia
social. 2021. 68 f. Relatério técnico-cientifico de mestrado (Programa de P6s-Graduagdo em
Tecnologias, Comunicacdo e Educagdo) — Uberlandia: Universidade Federal de Uberlandia,

2021.

O popular YouTube ¢ palco das vozes femininas, as mulheres se destacam na producdo de
conteudos para a plataforma e atraem uma grande audiéncia. Muito além do entretenimento,
possuem canais voltados para a informagdo e educacdo. Uma das pautas relevantes discutidas
nos canais protagonizados por mulheres ¢ o feminismo. O movimento feminista ganhou novas
praticas e formas de militancia, os cartazes e panfletos foram substituidos por posts, hashtags,
videos ou imagens que circulam nas midias sociais. Este ¢ o chamado ciberfeminismo que
acontece no mundo virtual e traz transformagdes reais para além dele. Mas quem sao as
mulheres que realizam o ciberfeminismo no YouTube? Quais foram as suas motivacdes para
iniciar este trabalho? Quem elas conseguem atingir com seu conteudo? O livro “O YouTube ¢é
delas: empoderamento feminino na midia social” ¢ um livro-reportagem que busca contar um
pouco sobre a historia destas mulheres e também sobre a historia daquelas que tiveram suas
vidas transformadas por este ciberfeminismo. O referencial tedrico que fundamenta a criagao
deste produto constitui-se em uma abordagem sobre o papel da mulher construido pela
sociedade, o feminismo e o ciberfeminismo. Discussoes sobre a relevancia do YouTube
enquanto midia social e das influenciadoras como formadoras de opinido também sdo
realizadas. O produto idealizado ¢ baseado no jornalismo literario com o formato livro-
reportagem, que busca por meio desta linguagem jornalistica trazer ao piblico novas reflexdes
sobre o ciberfeminismo no YouTube.

Palavras-chave: YouTube; influenciadoras digitais; feminismo; ciberfeminismo; livro-

reportagem, jornalismo-literario.



ABSTRACT:

Ferrari, Renata. Book-reportage YouTube is theirs: female empowerment in social media.
2021. 68 f. Technical-scientific master's report (Post-graduate Program in Technologies,

Communication and Education) - Uberlandia: Federal University of Uberlandia, 2021.

The popular YouTube is the stage for female voices, women excel in producing content for the
platform and attract a large audience. Far beyond entertainment, they have channels focused on
information and education. One of the relevant issues discussed on the channels led by women is
feminism. The feminist movement has gained new practices and forms of militancy, posters and
pamphlets have been replaced by posts, hashtags, videos or images that circulate in social media. This
is the so-called cyberfeminism that happens in the virtual world and brings real transformations
beyond it. But who are the women who realize cyberfeminism on YouTube? What were their
motivations for starting this work? Who can they reach with their content? The book "YouTube is
theirs: women's empowerment in social media" is a book report that seeks to tell a little about the story
of these women and also the story of those who had their lives transformed by this cyberfeminism.
The theoretical reference that underlies the creation of this product is an approach on the role of
women built by society, feminism and cyberfeminism. Discussions on the relevance of YouTube as a
social media and of influencers as opinion makers are also held. The idealized product is based on
literary journalism with the book-reportage format that seeks through this journalistic language to
bring to the public new reflections on cyberfeminism on YouTube.

Keywords: YouTube; digital influencers; feminism; cyberfeminism; book-reportage,

journalism-literary.
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1. APRESENTACAO

Ainda vivemos em mundo de desigualdades. Elas sdo vistas em suas diversas
formas, econdmicas, sociais, de raca, de género. Todas precisam ser amplamente discutidas e
merecem reflexdes e acdes para que cada ser humano seja tratado com igualdade. Delimitar a
tematica para estudar este cendrio inicialmente foi dificil devido a importancia que cada grupo
marginalizado possui, porém a proximidade com o tema género e feminismo foi o que
motivou a pesquisa.

Esta identificacdo com tal abordagem ocorre do fato de ser mulher e, enquanto me
reconhego como uma, presencio cotidianamente o peso social que isto representa. Em um dia
comum, ao ir para o trabalho, as mulheres t€ém preocupagdes que certamente nao passam pela
mente masculina: Qual € o trajeto mais seguro a ser percorrido? Em qual horario aguardar o
transporte publico oferece menos riscos? Qual pecga de roupa escolher para vestir?

A mulher que prefere um caminho ou horario mais seguro ¢ diferente do homem
porque ela ndo teme apenas um assalto como ele, mas um estupro. Ao se preocupar com a
roupa € com o corpo, ela receia que sua capacidade profissional possa ser questionada
conforme sua aparéncia que nao pode ser muito chamativa, afinal evita olhares e assédios,
mas que também nado deve ser desleixada porque ela precisa sempre estar bonita. A pressao
estética a que as mulheres estdo submetidas ¢ bem mais rigorosa.

Incomoda o fato de que a aparéncia feminina geralmente esteja antes de suas
qualificagdes e que inumeras mulheres sofram com imposigdes sociais que influenciam seus
comportamentos. Em um ambiente de trabalho, para exercer as mesmas funcdes, elas ainda
ganham menos do que os homens e ocupam poucos cargos de chefia. Além da possibilidade
de sofrerem assédio sexual, sdo vitimas de assédio moral quando ndo sdo valorizadas em suas
opinides ou, ainda, quando sdo gentilmente convidadas a realizarem atividades que nao
pertencem as suas funcdes de trabalho como o preparo de lanches, servigos de limpeza ou de
atendimento telefonico. Revolta saber que a cada dia mais mulheres sdo estupradas e que os
criminosos nem sempre sdo julgados ou quando sdo logo voltam as ruas. As vitimas, muitas
vezes, sao consideradas culpadas por estarem no local errado com a roupa inadequada, por
terem atitudes que facilitaram o ato.

Revolta ver mulheres morrendo pelas maos de homens que resolveram considerar
que detinham o poder de seus corpos e de suas vidas. Mais absurdo ¢ quando, ao pedirem
ajuda, muitas delas ndo foram socorridas, seja pela burocracia em delegacias ou porque a

sociedade resolveu nao interferir, julgando que sdo culpadas por terem escolhido ficar com
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aquele parceiro. Vidas que foram perdidas ou marcadas pela violéncia de relacionamentos que
deixaram traumas para aquelas que conseguiram sobreviver. De acordo com o 14° Anuario
Brasileiro de Seguranga Publica (2020), houve um aumento de 1,2 % nos casos de feminicidio
e de 3,9% para ocorréncia de violéncia doméstica. O documento aponta que devido a
pandemia os casos de violéncia doméstica aumentaram significativamente porque as mulheres
ficaram mais proximas aos agressores. Foram realizadas, o total de 147.379 ligacdes ao 190
sobre violéncia doméstica no ano de 2020.

Aborrece constatar a realidade de mulheres que possuem uma tripla jornada como
maes, trabalhadoras, donas de casa e ainda sdo cobradas pelos maridos quando nao
conseguem exercer sua sexualidade devido ao cansago fisico e mental. Elas sdo responsaveis
pela satde e educacao dos filhos, dos trabalhos domésticos que em sua maioria ndo sao
divididos (FALUDI, 2001). A diferenca quanto aos privilégios dados por distingdo de género
¢ perceptivel em exemplos cotidianos: em um almoco de familia, as mulheres preparam a
comida e depois lavam a louca, enquanto os homens apenas bebem e conversam.

Com essas afirmacdes ndo se pretende generalizar todas as situagdes e
comportamentos masculinos, mas ¢ primordial refletir que tais atitudes se repetem na vida de
muitas mulheres que estdo acostumadas a este tipo de tratamento e sequer ousam questionar
as tradigdes. Assim, surge a necessidade de se estudar o feminismo, movimento social que
mostra as mulheres que € possivel trilhar um caminho de igualdade.

Mesmo diante de muitas conquistas realizadas pelo movimento feminista (direito
ao voto, acesso da mulher a educacdo, insercdo de mulheres no mercado de trabalho, leis
contra a violéncia doméstica) a sociedade ainda nao trata mulheres da mesma forma que os
homens. Assim, esta luta ndo acabou e por isso o feminismo tem sido pauta de muitos
veiculos mididticos, entre eles, as midias sociais, que possuem um papel fundamental na
propagacao de contetidos. No ambito das midias sociais que mais estdo presentes em meu dia
a dia, o YouTube chamou a atencdo por conter diversos canais que abordam tematicas
relacionadas ao feminismo (TIBURI, 2018).

Seguidora de alguns deles, meu interesse pelo feminismo aumentou apds o tema
ser abordado por youtubers ou digital influencers de maneira pratica e com uma linguagem
direta. Meu primeiro contato com um video sobre pautas feministas no YouTube ndo foi
realizado em canais especificos sobre o feminismo, mas aleatoriamente procurando contetidos
para cuidados com os cabelos, quando me inscrevi em um canal e, naquele mesmo espaco a

discussdo feminista foi abordada.
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Este fato me fez refletir o quanto as influenciadoras digitais s3o importantes para a
formag¢ao de opinido do publico e para a divulgacdo de informacgdes relevantes socialmente.
Quando as pessoas comegam a seguir um canal se identificam com os produtores e adquirem
certa confianca na mensagem divulgada. Entdo, elas se inscrevem por causa de algum
conteudo diverso que chamou a atencdo e o feminismo ¢ descoberto em meio a estas
informacdes. Falar de feminismo com uma linguagem coloquial € o que possibilita um maior
acesso da populacao ao tema. Esta forma de comunicagdo das youtubers me chamou a atengao
e me fez querer conhecer um pouco mais sobre elas e entender como ¢ a rotina de mulher

feminista que expde sua opinido publicamente na internet.

1.1 Memorial académico

Em relacdo a minha trajetoria académica, foi uma longa jornada até o mestrado.
Estudante de uma escola publica em Uberlandia, conclui meu ensino médio com uma
defasagem no ensino em relagdo ao conteudo que ¢ cobrado no processo seletivo da
universidade, na época ainda ndo existiam politicas de cotas para alunos de escolas publicas.
Apds ndo passar no Paies e no vestibular, trabalhei durante um ano como atendente de
telemarketing e consegui pagar um cursinho pré-vestibular com bolsa. Neste periodo, também
fui aprovada em um concurso para assistente administrativo na prefeitura de Uberlandia.
Continuei persistindo porque queria muito fazer jornalismo, pois adorava escrever € 0 curso
nao tinha Matematica. No inicio do ano de 2010, vieram duas boas noticias em minha vida:
tinha sido aprovada na sexta chamada para o curso de Comunicacao Social - habilitacdo em
Jornalismo na UFU e a minha nomeac¢ao na prefeitura também tinha saido.

Eu precisava me sustentar para me manter na faculdade e ndo podia abandonar o
emprego. Posso me considerar privilegiada porque estava em um emprego que me permitia
alguma flexibilidade para mudanca de horarios e compensacdo de horas aos sabados. Mas
fazer um curso de jornalismo com muitas disciplinas praticas trabalhando desde o primeiro
periodo foi estressante porque, somado ao cansago do trabalho, também possuo fibromialgia e
muitas vezes as dores me atrapalharam a estudar.

Além disso, o ambiente universitario nao € receptivo aos alunos que trabalham, o
curso ¢ integral, entdo, a escolha de fazé-lo ¢ apenas sua, professores e colegas muitas vezes
ndo compreendem suas limitagdes. Pensei em desistir do curso no decorrer do caminho e no
periodo de defesa do trabalho de conclusdo de curso, ndo consegui conciliar tudo e tive que

trancar a faculdade por um semestre. No semestre seguinte voltei as aulas e consegui finalizar
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a monografia que foi um processo dificil porque durante a faculdade ndo pude produzir
nenhum artigo cientifico, mas foi ali que descobri que gostava de pesquisar.

Neste arduo caminho também encontrei pessoas que me ajudaram, entre elas
minha orientadora da monografia, Maria Aparecida Resende Ottoni, ¢ a professora Adriana
Omena, mulheres excepcionais as quais sempre serei grata porque me deram oportunidade e
incentivo, sem as palavras delas certamente jamais teria pensado em prosseguir. No final da
graduacao a professora Anna Cristina Spannenberg e o professor Rafael Venancio também
me auxiliaram muito nas disciplinas. Percebi, entdo, que ainda existem pessoas boas no
mundo académico, porque as vezes o que falta na universidade ¢ um pouco mais de empatia.
Enchi-me de esperancas e resolvi tentar o mestrado na linha de Tecnologias Interfaces da
Comunicacdo. A tentativa veio dois anos apds a conclusdo da graduacdo, porque ndo ainda
tinha a proficiéncia em lingua estrangeira. Quanto a carreira de jornalista, sigo no sonho de
algum dia exercer ou quem sabe, seguir pelo meio académico.

Durante a graduagdo de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Jornalismo,
PRODUZI meu trabalho de conclusdo de curso sobre a representagdo das mulheres na
propaganda da marca Dove intitulada “Retratos da Real Beleza”. As leituras me propiciaram
uma visdo critica acerca de como foi realizada a representagdo feminina na propaganda.
Também participei do Pet CNX Educomunicacdo que contribuiu muito para minha formagao
académica para refletir sobre as condi¢des das minorias.

Atualmente, no Mestrado de Tecnologias e Interfaces da Comunicacdo e
Educagao, cursei disciplinas “Oficinas de Analises Midiaticas”, “Tecnologias, Linguagem e
Sociedade”, “Monitoramento ¢ Analises de midias sociais”, “Metodologia de Pesquisa” que
me permitiram relacionar os conteudos aprendidos com esta pesquisa. Para a disciplina de
“Oficinas de Analises Midiaticas” produzi o artigo “Assédio a mulher russa na Copa do
Mundo 2018 por torcedores brasileiros: sujeitos e poder” apresentado no Intercom Nacional
de 2018. E durante a disciplina “ Monitoramento e Analises de midias sociais”, produzi o
artigo cientifico “#OTomMaisEscuro: o uso de maquiagem para a valorizacao da beleza negra
no canal do Youtube herdeira da beleza” apresentado no Intercom Nacional de 2019, ambos
trabalhos foram expostos no Grupo Estéticas, Politicas do Corpo e Género. Pretendo
continuar participando deste grupo que tem me auxiliado muito na aprendizagem sobre

género.

1.2 Introducio ao tema
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O feminismo adquiriu novas formas de atuagdo e comegou a utilizar a tecnologia a
seu favor. Como afirma Bosco (2017), ele percorre o novo espago publico: a internet. Palco
de inimeras manifestagdes, o mundo digital propaga ideais feministas por meio de hashtags,
videos, reportagens, peticdes e militancias que se organizam online para concretizar protestos
nas ruas. A desigualdade de género tem sido debatida neste ambiente criando o chamado
ciberfeminismo. Dentro desta tematica do ciberfeminismo, procura-se delimitar como objeto
de estudo a midia social YouTube.

Na plataforma do YouTube, o feminismo aparece em videos nos canais de
coletivos feministas que se dedicam a explicar o que é o movimento, em entrevistas realizadas
por programas disponibilizados online. Também ¢ discutido pelas falas de youtubers ou
digital influencers que se apresentam como mulheres feministas.

Entre as principais producgdes brasileiras feministas encontradas no YouTube,
entre o periodo de janeiro 2019 a novembro de 2020, notou-se por meio do nimero de
inscritos e também da quantidade de visualizagdes na plataforma do YouTube, que os canais
de influenciadoras digitais possuem uma maior visibilidade do que os coletivos feministas.

O conteudo das youtubers, viraliza e consegue obter uma grande audiéncia. Um
bom exemplo, é o canal Jout Jout Prazer, da jornalista Julia Tolezano, que conquistou um
publico de mais dois milhdes de inscritos. O video “Nao tira o batom vermelho” sobre o que
sdo relacionamentos abusivos obteve até o momento mais trés milhdes de visualizagdes.
Outro video famoso ¢ o “Tour pelo meu corpo - expectativa versus realidade” de Ellora
Haonne com mais de quatro milhdes de visualizagdes, o canal conta com mais de um milhdo
de fas.

O canal do coletivo feminista Think Olga’, responsavel pela campanha contra
assédio “Chega de Fiu Fiu”, possui pouco mais de vinte mil inscritos e seu video mais
visualizado foi realizado em colaboragcdo com Julia Tolezano e a youtuber Jessica Tauane.
Outros canais de coletivos feministas como “Nio me Kahlo” e “Vocé é feminista e ndo sabe®”
ndo ultrapassam quatro mil inscritos. Foi observado, pela quantidade de seguidores mostrada
pela plataforma, que a audiéncia maior destes coletivos ndo estd no YouTube, mas no
Instagram, ¢ nesta midia social que as paginas dos coletivos conquistam um publico maior.

Em relagdo ao YouTube, que ¢ o objeto de estudo deste trabalho, nota-se pela
quantidade de inscritos apresentada nos canais, que as youtubers possuem uma audiéncia

maior do que os canais de coletivos feministas. Assim, delimitou-se o objeto de pesquisa no

! Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCKx8xu0mNhNPOQCSQ5To7GQ.
2 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCeHsKGNUFp9kzPAg7Dvp5zQ.
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estudo apenas dos canais de youtubers brasileiras feministas porque elas apresentam uma
maior visibilidade. Outro fator que contribuiu para esta escolha, foi a busca por mostrar a
importancia da valorizagdo da voz da voz feminina, que tem sido representada por essas
youtubers nas midias sociais.

A popularizagdo dos videos realizados pelas influenciadoras digitais mostra o
quanto as mensagens divulgadas por elas podem contribuir para a formagdo de opinido do
publico-alvo. Embora os canais nao sejam focados em falar apenas sobre o feminismo e
possuam varios assuntos (entretenimento, moda, beleza, saude, politica, reflexdes sobre a
vida, meio ambiente) atingem muitos usudrios que se identificam com um video especifico e
acabam tendo acesso a informagdes sobre questdes de género e as lutas feministas. Nas falas
destas mulheres ¢ possivel identificar a apropriagao de conceitos defendidos por autoras como
Simone de Beauvoir e Judith Butler. Nos videos, sdo levantadas questdes sobre a influéncia
do patriarcado nos comportamentos femininos moldados socialmente, as situagdes de
machismo, os relacionamentos abusivos, os assédios. Ao compartilharem suas experiéncias,
as youtubers também contribuem para reflexdes sobre a aceitagdo corporal e a sexualidade.

O problema desta pesquisa surge a partir da reflexdo sobre a relevancia do
conteudo produzido nestes canais: quem sdo as mulheres que falam sobre feminismo no
YouTube, por que iniciaram este trabalho? Outros questionamentos também devem ser
levados em consideracdo: Por que surgiram tantos canais no YouTube que debatem sobre o
feminismo, o que as influenciadoras digitais dizem sobre a tematica? Qual a importancia delas
para a dissemina¢do do feminismo? Quem sdo as pessoas que esse ciberfeminismo consegue
alcangar, ele pode mobilizar a¢des fora do mundo virtual?

Para responder a estas perguntas o objetivo geral desta pesquisa foi produzir um
livro-reportagem que mostre quem sao estas mulheres e como elas realizam o ciberfeminismo
no YouTube. Entender um pouco sobre a histéria delas permite compreender como o
feminismo transformou suas vidas e como por meio de suas experiéncias pessoais, elas
contribuem para a transformacao da vida de outras mulheres.

Os objetivos especificos que contribuiram para a realizagdo do objetivo geral
foram: aprender por meio de revisdo de literatura sobre a historia das mulheres, entender o
que ¢ o feminismo e suas vertentes como o ciberfeminismo; contar a histéria de mulheres que
sao influenciadoras e que decidiram publicar contetidos feministas abordando a experiéncia de
cada uma enquanto mulher e feminista; analisar a importancia dos canais para a divulga¢do do
feminismo; investigar de que maneira o ciberfeminismo realizado por elas contribui para

agoes fora do mundo virtual.
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Os procedimentos metodologicos utilizados para a realizagdo do produto se
fundamentaram em referenciais teoricos sobre historia das mulheres, feminismo,
ciberfeminismo, YouTube, jornalismo literario e livro-reportagem.

O processo de producdao se iniciou com a pesquisa de canais de youtubers
feministas. Depois foi realizada uma pesquisa sobre o publico-alvo destes canais. Foram
enviados varios e-mails para o agendamento das entrevistas. Foi feita a coleta de dados sobre
as entrevistadas e a elaboragdo de pautas para a producao das entrevistas. Posteriormente, as
informacgdes foram organizadas para a redag¢ao dos capitulos do livro que foram passados por
uma revisao e diagramagao.

A produc¢do do livro-reportagem busca contribuir para discussdes sobre o
feminismo divulgado no YouTube e a importancia das produtoras de contetdo como
formadoras de opinido acerca da tematica. Justifica-se socialmente porque ao contar historias
de youtubers feministas e de mulheres comuns que tiveram as suas vidas transformadas pelo
feminismo, propicia reflexdes ao publico acerca de temas que precisam ser discutidos na
sociedade como racismo, violéncia sexual, homofobia, desigualdade de género. Também
busca contribuir para uma reflexdo critica sobre o que ¢ o feminismo e desmistificar ideais
erradas sobre o movimento.

A pesquisa possui relevancia académica porque o tema ¢ recente, a maioria dos
trabalhos cientificos realizados sobre esta abordagem foi concretizada a partir de 2016. O
produto visa contribuir para as discussdes concluidas, mas a partir de outra angulag¢do e por
meio da linguagem do jornalismo literdrio. O intuito deste formato ¢ que ele pode criar uma
aproximacao com os leitores que encontrardo o feminismo sendo discutido por meio de uma
linguagem mais atrativa do que em estudos cientificos. Torna-se interessante ao campo da
Comunicacdo Social considerando a urgéncia em inovagdes nos estudos sobre midias sociais
em face da grande agilidade com que elas evoluem e moldam as interagdes sociais.

Associa-se a proposta do Programa de Pos-graduacdo em Tecnologias,
Comunicac¢dao e Educacdao na linha de pesquisa Tecnologias e Interfaces da Comunicagdo
porque ¢ um produto que mostra como a tecnologia, no caso a midia social YouTube,
contribui para outra forma de realizar o feminismo que ¢ o ciberfeminismo. O livro “O
YouTube ¢ delas: empoderamento feminino na midia social” busca trazer reflexdes sobre
como este ciberfeminismo ¢ relevante para a sociedade.

A viabilidade mercadoldgica do produto estd na sua versatilidade quanto a
apresentacdo de uma linguagem mais simples e coloquial para discutir um assunto teérico

como o ciberfeminismo. O mercado literario possui muitos livros com uma linguagem teodrica
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sobre feminismo e ciberfeminismo, poucos deles se dedicam a falar do ciberfeminismo
realizado na plataforma do YouTube. Também encontramos livros sobre biografias de
mulheres feministas, youtubers e sobre perfis de mulheres.

O livro “O YouTube ¢ delas: empoderamento feminino na midia social” traz algo
diferente ao publico, ao contar a histéria de youtubers feministas e de mulheres do publico
feministas ou que tiveram suas vidas transformadas pelo ciberfeminismo. Ao contar as
experiéncias de vida destas mulheres, busca-se uma humaniza¢ao das personagens para
conferir uma identificacdo e aproximagao dos leitores com suas historias. Ao mesmo tempo, o
livro também aborda sobre o que é o ciberfeminismo ¢ como ele tem sido realizado no
YouTube.

O livro ¢ destinado ao publico-alvo que ja consome os videos das youtubers e
gostariam de saber um pouco mais sobre elas, mas principalmente para a populagdo em geral
que desconhece o feminismo e suas pautas. Também pode interessar a pesquisadores da area
de comunicagdo quanto a questao do uso das midias sociais para a divulgagdo do feminismo.

Este relatorio esta dividido em cinco partes. Na primeira se¢dao, ¢ descrita a
apresentacao da pesquisa que possui 0 memorial académico e a introducdo ao tema. Neste
topico encontram-se os seguintes itens: delimitacdo do tema, problema, objetivos,
justificativas académica, social, mercadologica e publico-alvo. A segunda se¢do constitui-se
no referencial tedrico que fundamenta a pesquisa e esta escrita em quatro topicos para facilitar
a compreensdo do leitor: primeiramente ¢ realizada uma breve historia sobre a construgao
social do papel das mulheres; depois o feminismo ¢ definido e sdo demonstradas algumas de
suas vertentes como o ciberfeminismo que ¢ o objeto de estudo; em seguida, € discutida a
relevancia do YouTube enquanto midia social e das influenciadoras digitais que se declaram
feministas; por fim os conceitos de livro-reportagem e jornalismo literario sdo apresentados.
A terceira parte se dedica aos procedimentos metodologicos a serem utilizados para a
pesquisa, na quarta se¢do sao relatadas as caracteristicas do produto e os recursos necessarios

para sua producdo, por fim as consideracdes finais sdo explanadas.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nesta se¢ao sera demonstrado o referencial tedrico desta pesquisa, que foi
dividido em quatro partes para facilitar a compreensao do conteudo. A primeira parte destina-
se a compreensdo da construgdo social do papel das mulheres, para isto sdo utilizadas autoras
como Beauvoir (2009), Perrot (2007), entre outras, para descrever como as mulheres foram
vistas ao longo da historia. Em seguida, o feminismo ¢ definido com a apresentagao de
trechos da histéria do movimento e de algumas correntes tedricas, também ¢é explicitada a
definicdo de género a partir de Judith Butler (2003). Na sequéncia, o YouTube enquanto midia
social ¢ estudado, aborda-se o conceito de digital influencer e sua importancia social, sdo
descritos canais do YouTube que trabalham com contetidos feministas. Ao final, sdo

apresentadas revisdes bibliograficas sobre jornalismo literario e livro-reportagem.

2.1 Ser mulher: construcoes sociais do feminino

Quem s3o as mulheres? Varios autores tentaram responder a esta questdo por
meio de representacdes sociais criadas ao longo da historia. Filosofos como Aristoteles e Sao
Tomas de Aquino discutiram o que € ser mulher pela diferenca dos corpos. Para Aristoteles a
distin¢ao entre homem e mulher, além do sexo, est4 na incapacidade de inteligéncia, elas sdo
seres despreziveis e com defeitos ameagadores para a coletividade. Sao Tomas de Aquino por
sua vez, pronunciou que a mulher ¢ um homem inacabado. As justificativas se fundamentam
em passagens biblicas do livro de Génesis que descrevem a criagdo de Eva a partir da costela
de Adao e apontam que ela induziu o homem a comer do fruto proibido. Assim, a
representacdo da imagem feminina passou a ser associada ao pecado (BEAUVOIR, 2009).

A biologia tentou explicar a diferenca entre os sexos: a fémea era passiva e tinha o
unico objetivo de receber o sémen do macho, a funcao de perpetuar a espécie foi dada a ele e
a forga muscular masculina se sobressaia. A anatomia foi outro fator divergente, Freud dizia
que as mulheres invejavam o pénis porque o 6rgdo sexual feminino ¢ uma concavidade feita
para a possessdo, destinada a nao obter prazer sexual (BEAUVOIR, 2009).

Estas hipoteses foram refutadas cientificamente, embora se reconhega algumas
distingdes fisiologicas, durante o processo reprodutivo a participacdo ¢ de ambos. Quanto a
sexualidade feminina, foi apenas sufocada pela sociedade que considerava a mulher ora

frigida ou histérica. Beauvoir (2009), explica que as mulheres ndo nascem com o género
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mulher, mas transformam-se nele, sdo os comportamentos sociais que moldam os individuos e
constroem as identidades das mulheres (BEAUVOIR, 2009).

A hierarquizacdo dos sexos parece nitida desde a infancia. Aos meninos ¢
ensinado que urinem em pé, brinquem com seu pénis € nao demonstrem sentimentos.
Enquanto as meninas precisam sentar para urinar ¢ esconder seu 6rgao sexual que ndo pode
ser tocado:

“(...) Ao contrario, na mulher ha, no inicio, um conflito entre sua existéncia
auténoma e seu “ser-outro”, ensinam-lhe que para agradar ¢ preciso procurar

\

agradar, fazer-se objeto, ela deve, portanto, renunciar & sua autonomia.
Tratam-na como boneca viva e recusam-lhe a liberdade (...)” (BEAUVOIR,
2009, p. 277).

A educacdo feminina era mais rigida, as meninas deveriam ser obedientes, eram
ensinadas a serem doceis, aprenderem corte e costura, eram incentivadas aos trabalhos
domésticos e ndo aos estudos (PERROT, 2007). As mulheres ndo sdo estimuladas a terem as
mesmas experiéncias que os homens e, por isso, t€ém dificuldades de se afirmarem enquanto
sujeitos. Se elas tivessem oportunidades iguais, teriam a mesma ousadia dos garotos.
Entretanto, foram ensinadas apenas as virtudes femininas de passividade, sedugdo, pudor e
beleza (BEAUVOIR, 2009).

Na puberdade, homens e mulheres sdo tratados pela sociedade de forma
diferenciada. As mulheres sdo ensinadas a serem recatadas, muitas passam a ter vergonha do
proprio corpo e a menstruacdo ¢ considera impura. Os homens, durante a adolescéncia, estao
em sua melhor fase: “(...) O esperma ¢ sementeira fecunda. A diferenca dos sexos hierarquiza
as secrecoes” (PERROT, 2007, p. 42).

O tratamento em relagdo as mulheres era mais opressor, suas secregcdoes por muito
tempo foram motivo de o6dio e repulsa. Acreditava-se que quando estavam menstruadas
traziam ma sorte e doengas aos homens, por isso, deveriam ser afastadas do convivio social
até o término deste periodo. Para Beauvoir (2009), o corpo feminino passa por muitas
alteragdes hormonais e esta mais sujeito a natureza, todo més ele ¢ preparado para receber um
bebé que aborta no ciclo menstrual e a mulher sofre com estas consequéncias: “(...) a mulher,
como o homem, ¢ o seu corpo, mas seu corpo ndo € ela, ¢ outra coisa” (BEAUVOIR, 2009, p.
52).

A diferenca fisiologica ainda ndo ¢ suficiente para determinar como a mulher ¢é
representada socialmente. Considerada passiva, ela ndo € vista como um sujeito semelhante

ao homem, mas € o outro: uma espécie que nao ¢ o homem, insignificante, ¢ um ser negativo
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que foi objetificado. Esta submissdo ocorre pela falta de reconhecimento das mulheres
enquanto sujeitos que, por muitos anos, apenas receberam o que lhes foi concedido pelos
homens. Outra explicagdo para esta passividade ¢ a questao do conformismo e a dependéncia
econdmica mantida devido a falta de meios para buscarem a liberdade. Ao contrario de
classes que se uniram para lutar como o proletariado, as mulheres ndo se solidarizavam umas
com as outras porque viviam dispersas muito mais atreladas economicamente e socialmente
aos pais e maridos do que a outras mulheres, dificultando assim a resisténcia (BEAUVOIR,
2009).

Descobrir quem sao as mulheres requer uma investigacdo de sua historia. Esta ¢
uma tarefa ardua porque nio possuem histéria propria, tiveram suas vozes apagadas e ao
homem foi dado o poder de construir uma histéria sem elas. Nao existem muitos relatos de
heroinas ou inventoras, diante dos poucos registros, a sua imagem ¢ construida por
idealizagdes masculinas (PERROT, 2007).

Os escassos vestigios deixados se devem ao acesso tardio a escrita e a
desvalorizagao de suas memorias pelas proprias mulheres que foram convencidas de sua
suposta insignificancia. Elas foram presas ao pudor e com o objetivo de preservar sua
memoria queimavam cartas, documentos e didrios. Estas atitudes explicam o fato de que entre
os documentos encontrados sobre o passado, ¢ possivel rever cartas de homens para as
amantes, mas nunca as cartas que as mog¢as enviaram para eles. A fala das mulheres ndo era
considerada, a politica destinava-se apenas aos homens e, sem permissao de acesso ao espago
publico as vozes femininas foram silenciadas.

Este silenciamento ¢ consequéncia do patriarcado, um sistema no qual a voz do
chefe de familia € soberana. As opinides e sentimentos das mulheres sdo desvalorizados e elas
devem obedecer apenas aos pais e maridos. O casamento foi uma das instituigdes que mais
oprimiram porque, inicialmente, foram realizados como negociacdes comerciais para
aquisicdo de bens, ndo tratavam o amor conjugal como prioridade. O sexo era tolerado apenas
para a procriacao e o prazer proibido as esposas, enquanto os maridos desfrutavam livremente
de sua sexualidade até mesmo em relagdes extraconjugais (SCOTT, 2013).

A manuten¢do deste sistema patriarcal contou com o apoio da Igreja Catdlica, por
meio dos sermdes os padres incentivaram a submissdo feminina formando a conduta
adequada a uma mulher decente: obedecer ao marido, educar os filhos, cuidar da casa e da
saude da familia, seguir os preceitos cristdos. Depois de casada tornava-se dependente
economicamente do marido, ele determinava como deveria ser realizada a educacdo e o

casamento dos filhos (DEL PRIORE, 2013). Para ser uma boa mulher bastava ser “doce e do
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lar”, uma esposa carinhosa jamais contestava seu marido ¢ ndo manifestava sua voz em um
espaco publico, que era de dominio masculino (PINSKY, 2013).

Perrot (2007) afirma que a violéncia doméstica no casamento era comum € 0
homem poderia corrigir sua familia: “Bater na mulher ¢ uma pratica tolerada, admitida desde
que nao seja excessiva. Se os vizinhos escutam os gritos de uma mulher maltratada, ndo
interferem, ‘O homem deve ser rei em sua casa’” (PERROT, 2007, p. 46).

Contestar as regras impostas pelo conjuge ou se separar resultava em exclusao
social, eram vistas como servas do diabo que atraiam a perdi¢do para a familia. Entdo, a
esposa transformou-se em escrava doméstica, sua existéncia foi limitada ao trabalho, a
servidao ao marido e a maternidade. Mulheres que ndo se casavam eram marginalizadas pela
unica possibilidade de adequagdo social: “Tornar-se uma ‘santa esposa ¢ mae’ — davam o
respeito, a mobilidade social e a seguranca tdo almejada pelas populacdes femininas (DEL
PRIORE, 2013, p. 20)”.

Além desta submissdo ao marido, o comportamento feminino também era ditado,
deveriam ser discretas ¢ manter o cuidado com aparéncia de suas roupas e cabelo: “A mulher
¢, antes de tudo, uma imagem. Um rosto, um corpo, vestido ou nu. A mulher ¢ feita de
aparéncias” (PERROT, 2007, p. 48). A beleza feminina era um atributo essencial: “(...)
Primeiro mandamento das mulheres: a beleza. "Seja bela e cale-se". E o que se lhe impde
desde a noite dos tempos talvez” (PERROT, 2007, p. 48).

De acordo com Vigarello (apud PERROT, 2007), o padrdo de beleza feminino
mudou com o decorrer do tempo. No século XIX, o rosto das mulheres era objeto de desejo,
depois o busto e muito pouco as pernas. Os vestidos eram bastante ajustados na cintura e
somente os tornozelos ficavam a mostra. As pernas ganharam a atengdo masculina no século
XX, no qual o corpo magro foi buscado obsessivamente. Posteriormente, este padrdo foi
substituido pelas curvas da “bela mulher” do ano de 1900. Esta época traz a possibilidade da
beleza alcancada pelo uso de maquiagens e cosméticos, o direito a ser feia ndo ¢ mais uma
op¢ao e muitas mulheres protestaram: “ ¢ S0 as roupas que nos usam e nao o contrario’, diz
Virginia Woolf, nada ingénua.” (PERROT, 2007, p. 50).

A partir das representagdes sociais relatadas € possivel refletir sobre como o papel
das mulheres na sociedade foi construido e se transformou. Se antes elas ndo possuiam uma
educagdo igual aos homens, casavam for¢adas e o casamento era o Unico objetivo de vida,
atualmente elas fazem escolhas e constroem sua propria historia.

Para Tiburi (2018), a inser¢do delas no mercado de trabalho trouxe a

independéncia financeira, os novos métodos contraceptivos promoveram a liberdade sexual
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com a prevencao da gravidez, os direitos civis e politicos também foram conquistados.
Entretanto, mesmo que muitas mulheres tenham conseguido sua emancipacao, alguns fatos
histéricos ainda se repetem. Nas sociedades ocidentais elas conquistaram muitos direitos, mas
a grande maioria continua a sofrer com desigualdades salariais, preconceitos, assédios,
violéncia doméstica, pressdo estética e objetificacdo sexual de seus corpos. Além disso, a
divisdo entre as responsabilidades com as tarefas domésticas e a educacdo dos filhos esta
longe de ser igualitaria.

Ja em sociedades orientais a opressao as mulheres ¢ ainda mais cruel. Em paises
onde o islamismo predomina, por causa de muitos preceitos religiosos as mulheres sdao
obrigadas a serem totalmente submissas aos maridos. Em alguns locais, elas até pouco tempo
ndo possuiam direitos comuns como permissao para dirigir, viajar sozinha. At¢ mesmo para a
realizacdo de procedimentos médicos ¢ necessaria a autorizacdo de seus cOnjuges ou pais.
(BBC, 2017).

Os fatos citados por Perrot (2007) e Beauvoir (2009) ocorrem com frequéncia,
desde a infancia a sexualidade feminina ¢ tratada como algo improprio enquanto a masculina
¢ exaltada. Embora a mulher contemporanea tenha mais informagdes sobre sua sexualidade,
aquelas que procuram explora-la com diversos parceiros enfrentam preconceitos. Também
nao estdo isentas de cobrancas sociais em relagdo ao fato de ndo estarem casadas, a
maternidade ou a opgdo por ndo a exercer.

Percebe-se a partir destas informacdes, que exatamente como Perrot (2007)
Beauvoir (2009) e Del priore (2013) mostraram, a submissao feminina e as desigualdades de
género continuam a ocorrer, a construgdo historica do papel da mulher trouxe consequéncias
ao longo dos anos que continuam a fazer parte do cotidiano de muitas mulheres.

A emancipagdo feminina que vivenciamos ndo ocorreu de forma natural. Se hoje
as mulheres possuem atitudes e comportamentos diferentes daqueles que eram esperados
antigamente para as elas — ser uma mulher doce e do lar — ¢ porque houveram muitas lutas.
Mulheres revoltadas com sua situacao de submissdo se reuniram em grupos, promoveram
manifestagdes, morreram em nome de um ideal de justica e liberdade. O movimento
responsdvel por estas lutas ¢ o feminismo, por isso € tdo necessario discuti-lo. Para
compreender as discussdes sobre a condi¢do feminina na contemporaneidade ¢ importante
conhecer sua historia ao longo das geragdes, por isso, a proxima parte deste referencial tedrico

se dedica a este estudo.

2.2 Feminismo: a liberdade em pauta
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A palavra género parece ser mais aceita do que o termo feminismo, a falta de
informacao fez com que muitas pessoas acreditassem que o movimento prega a supremacia
das mulheres ¢ o 6dio aos homens. Mas a causa feminista em si busca liberdade e igualdade
entre todos (GARCIA, 2011).

O feminismo ¢ um fazer, uma a¢do que luta contra a objetificagdo e fetichizacao
das mulheres, defende que elas ndo sejam escravizadas, domesticadas e docilizadas como
ocorre no patriarcado. O movimento promove a democracia e luta pelos direitos de todos
aqueles que sofrem injusti¢as em decorréncia desse sistema (TIBURI, 2018).

A escravizagdo ¢ domestica¢do a principio podem soar exageradas considerando
que as mulheres conquistaram varios direitos, neste sentido o feminismo ja teria atingido seu
objetivo. Mas a realidade ¢ que as desigualdades sdo latentes e precisam acabar. As mulheres
ainda representam dois ter¢os da populacdo de adultos mais pobres; 80% delas trabalham em
tempo integral e ganham duas vezes menos do que os homens. Em sua maioria, ocupam
cargos ditos como femininos (balconista, secretaria) e alcangam menos de 5% dos cargos de
diretores-executivos em grandes empresas. As atividades domésticas sdo consideradas de
responsabilidade feminina e o que mudou foi apenas a leve consciéncia masculina sobre a
necessidade de uma eventual colaboracdo (FALUDI, 2001).

O discurso divulgado € bem claro, aquela que desejar seguir o feminismo deve ser
consciente do prego alto a se pagar. E este preco, ¢ a escolha dela entre o egoismo ao ter uma
independéncia solitaria e depressiva, ou permanecer no aconchego do lar com os trabalhos
domésticos e o afeto do marido. As feministas sdo estereotipadas como mulheres
masculinizadas com problemas psicologicos ou econdmicos. Estas mentiras sobre o
movimento podem causar a sua recusa por pessoas que ndo o conhecem. Faludi (2001)

destaca a real funcao do feminismo:

O feminismo pede que o mundo finalmente reconhega que
as mulheres ndo sdo elementos decorativos, biscuits preciosos, membros de
um "grupo de particular interesse". Elas sdo merecedoras de direitos e de
oportunidades, tdo capazes de participar dos acontecimentos mundiais
quanto os homens. O programa feminista é muito simples: pede que as
mulheres ndo sejam for¢adas a “escolher” entre justica publica e felicidade
privada. Pede que as mulheres sejam livres para definir a si mesmas — em
lugar de terem a sua identidade definida pela cultura e pelos homens que as
cercam.” (FALUDI, 2001, p. 22).
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A partir do feminismo, a mulher adquire a liberdade para ter seus proprios
desejos e comportamentos. E isso, significa que ela ndo precisa mais se adaptar a uma
idealizagdo masculina para tentar ser uma mulher perfeita. Apds a aquisicdo deste
conhecimento, a mulher comeca a se compreender enquanto sujeito e percebe seu valor na
sociedade, que tem sido apagado por muito tempo por causa da desigualdade de género. O
feminismo permite a consciéncia das mulheres em relacdo ao exercicio de sua cidadania
porque atua na dimensao politica, desenvolve-se no ambito historico cultural proporcionando
uma “(...) agitacdo nas identidades a fim de fortalecer as mulheres e tentar estabelecer a
igualdade entre os géneros” (GONZAGA, 2018, p. 117).

Segundo Perrot (2007), em 1888 a voz feminina manifestou-se na esfera publica
com a criacdo do Conselho Internacional das Mulheres. O termo feminismo comegou a ser
pronunciado em 1911 nos Estados Unidos, substituindo nomenclaturas do século XIX como
movimento das mulheres ou problemas das mulheres. Entendido como movimento social e de
filosofia politica, tenta detectar os mecanismos de exclusdo social a partir de alguns conceitos:
androcentrismo, patriarcado, sexismo e género. O androcentrismo ¢ a ideia de que o mundo ¢
masculino, a humanidade ¢ representada pelo homem e sua visdo de mundo. Sdo eles quem
detém o poder de criar leis e dos meios de comunicagdo (GARCIA, 2011).

A expressdo patriarcado ¢ definida como uma forma de organizacdo politica,
econOmica, religiosa e social que defende a autoridade masculina sobre as mulheres. O
dominio masculino ¢ incentivado e a palavra do chefe da familia (pai ou marido) ¢ seguida, a
linhagem paterna ¢ mais relevante do que a materna. Ja o sexismo, ¢ o conjunto de métodos
que o patriarcado utiliza e se constitui em ideologias usadas para manter as mulheres em
situagdo de inferioridade. A educacao distinta dada a elas e a separagdo dos sexos preterindo o
masculino para determinadas fun¢des sdo exemplos de como o sexismo ¢ realizado
(GARCIA, 2011).

Quanto a definicdo de género sdo as crengas e comportamentos que definem
socialmente o que ¢ caracteristico de um sexo e nao de outro. A biologia ndo € capaz de
definir um género, ele ndo estd ligado ao seu sexo, pois ele ¢ construido socialmente. O
género sdo as normas e condutas determinadas para homens e mulheres (GARCIA, 2011).

Os conceitos mencionados contribuem para a reflexdo de que o patriarcado esté
enraizado culturalmente por meio de diversos discursos que reproduzem a superioridade
masculina. O feminismo luta contra este sistema e promove a emancipagao das mulheres por
meio de sua liberdade intelectual, sexual, econdmica. De acordo com Tiburi (2018), ele ¢ a

propria democracia desejada por todos. A luta vai além de conquistar apenas direitos para as
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mulheres, trabalha por uma igualdade para todos aqueles que sdo oprimidos pelas mais
variadas formas de violéncia.

Nesse sentido, o feminismo tenta modificar as estruturas sociais baseadas no
patriarcado machista e sexista que instigam a violéncia de género e excluem as mulheres
(TIBURI, 2018). A existéncia deste sistema demonstra que embora as mulheres tenham
conquistado muitos direitos, ainda ndo possuem os mesmos privilégios sociais (GARCIA,
2011).

A nocao de feminino foi criada para amenizar a negatividade e violéncia que o
patriarcado impde as mulheres. Ao feminino s3o construidos padrdes de estética e moralidade
que devem ser seguidos (TIBURI, 2018). Beauvoir (2009), cita que o feminismo trouxe as
mulheres novas possibilidades como acesso a educacdo e mercado de trabalho e a realizagao
de praticas esportivas que eram destinadas aos homens. Mas mesmo apoés esta liberdade, o
patriarcado ainda propde que elas ndo percam sua feminilidade.

Manter a feminilidade ¢ essencial e quem se recusa a este modelo ou mesmo se
intitula feminista pode ser rotulada como uma mulher ndo feminina contrariando o que ¢
esperado: “Essa verdade patriarcal ¢ poder de morte, violéncia simbolica e fisica contra as
mulheres que, caso se contentem em ser bem femininas e bem doceis, podem até se salvar do
espancamento e da morte” (TIBURI, 2018, p. 51).

O movimento feminista possui varias vertentes que ocorreram em periodos
distintos historicamente e até hoje continuam em discussdo. A primeira onda feminista surgiu
durante a Revolucao Francesa, protagonistas do processo revolucionario, as francesas atuaram
no campo de batalha e no meio intelectual. Mas a revolucdo ndo lhes garantiu direitos
politicos e civis, revoltadas passaram a criticar o0 movimento reivindicando o acesso a
educacdo, ao voto, ao trabalho, protestaram contra a prostituicdo e os maus tratos sofridos
durante o casamento (GARCIA, 2011).

No século XVIII, o movimento feminista foi representado pela construgcdo de
importantes documentos como a Declaragao dos Direitos das Mulheres e das Cidadas (1791)
escrito por Olympe de Gouges e a Reivindicagdo dos Direitos das Mulheres (1793) de autoria
de Mary Wollstonecraft. A declaragdo de Olympe de Gouges propunha um esclarecimento
dos direitos das mulheres que estavam sendo negados, a escritora também lutava pelo direito
ao divorcio e ao casamento livre. Ja a declaragao de Mary Wollstonecraft defende a igualdade
entre os sexos, independéncia econdmica e também a representagdo politica das mulheres.
Defensora da educacdo, Mary Wollstonecraft acreditava que a igualdade era um direito

natural entre homens e mulheres. Formulou teorias para debater os privilégios dos homens e
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iniciou discussdes sobre o conceito de género como algo ndo natural as mulheres, mas
consequéncia da repressdo e das praticas sociais a que foram submetidas (GARCIA, 2011).

No século XIX as feministas se empenharam em lutar pela liberdade de
pensamento, de associacdo e pela aboli¢do da escravatura. A segunda onda do feminismo se
iniciou nos Estados Unidos devido ao maior acesso das mulheres a educagdao. O
protestantismo contribuiu para isso porque incentivou a educacdo para as mulheres e
autorizou a sua fala na congregacdo (GARCIA, 2011).

As mulheres norte-americanas se envolveram em lutas abolicionistas, mas foram
impedidas de falar em um congresso na Inglaterra. Revoltadas com a humilhagdo, comegaram
a refletir sobre sua condicdo e formularam a Declaracdo de Seneca Falls que exigia a garantia
de direitos civis e juridicos. Em 1868, Elizabeth Stanton precursora desta declaracdo, fundou
a Associacdo Nacional pelo Sufragio da Mulher e conseguiu que Wyoming fosse o primeiro
estado americano a reconhecer o voto feminino. Além disso, as mulheres também lutavam
pelo direito a educacdo (GARCIA, 2011).

Questionar a naturalizagdo da condi¢ao de subordinagdo feminina ¢ o que os
movimentos feministas procuram. O modo pelo qual os comportamentos femininos sdo
moldados socialmente ¢ que causam esta opressdo. Portanto, alterar esta percepcdo pode
contribuir para transformar o espago social ocupado.

Segundo Piscitelli (2002), cada corrente tedrica feminista possui uma explicagao
diferente para justificar os motivos da superioridade masculina. O feminismo socialista preve
que as estruturas econdmicas com a aquisi¢cdo da propriedade privada e constituicdo de uma
sociedade de classes formou a divisdo sexual do trabalho que explora todos os individuos.
Transformando a organizagdo politica e instaurando o socialismo, a divisdo de classes
acabaria e as mulheres ndo seriam oprimidas. Mas outras correntes teodricas criticaram estas
ideias e perceberam que mesmo em paises socialistas as hierarquias de género continuaram.
Assim, a opressdo deriva nao apenas do capitalismo, mas do seu conjunto com um sistema
patriarcal.

Em 1949, inicia-se a terceira onda do feminismo com a publicacdo da obra “O
segundo sexo” de Simone de Beauvoir. O livro tece criticas sobre a constru¢do social do que ¢
ser mulher. Beauvoir (2009), inicialmente ndo se considerava feminista era escritora, fildsofa,
tinha seus direitos reconhecidos, mas percebia que mesmo assim havia desigualdades entre os
sexos. Os pensamentos da autora se aprofundaram na compreensdo da condicdo feminina e
influenciaram boa parte dos estudos feministas a partir do século XX. Em um tempo em que o

feminismo foi desarticulado devido as conquistas do movimento sufragista, as ideias de
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Beauvoir (2009) surgem ndo para reivindicar direitos, mas para explicar o sujeito mulher.
Para a autora, a mulher ¢ vista sempre em relagdo a dominagdo masculina que a torna
submissa, ela ndo assume seu papel enquanto sujeito e se identifica com as projecdes que os
homens fazem delas (GARCIA, 2011).

A filésofa explica que ndo existem condi¢des bioldgicas que justifiquem a
diferenciagdo entre os sexos. Ela também ndo acredita que o materialismo histérico seja
convincente para explicar a opressao sofrida. A pesquisadora conclui que a construgao do que
¢ ser mulher na sociedade ¢ que a oprime. Para Beauvoir (2009), ser mulher significa ser um
nao homem. Esta ¢ uma categoria negativa que tem suas atitudes moldadas: “Assim como nao
basta dizer que a mulher ¢ uma fémea, ndo se pode defini-la pela consciéncia que tem de sua
feminilidade; toma consciéncia desta no seio da sociedade que ¢ membro” (BEAUVOIR,
2009, p. 67).

Esse periodo também ¢ marcado em 1963 pela obra de Betty Friedan nos Estados
Unidos que publicou “A mistica feminina”, com reflexos sobre a condicdo das mulheres
norte-americanas na esfera publica durante a Segunda Guerra Mundial. As mulheres eram
idealizadas para serem muito doceis ¢ femininas, a felicidade delas s6 poderia ser alcangada
pelo casamento e pela maternidade. A educacdo feminina era voltada para desenvolver
habilidades para ser uma mae e esposa zelosa, mas com o tempo a frustragao era desenvolvida
e as mulheres enfrentavam transtornos psicoldgicos como depressao ou consumismo. A partir
destas constatagdes, as feministas comegaram a buscar a igualdade como uma questdo
identitaria (LEMOS, 2009).

Em 1966, Betty Friedan fundou a Organizacao Nacional para as Mulheres (NOW)
e iniciou o feminismo liberal. No feminismo liberal, a situagdo das mulheres nao era analisada
como uma opressdo ou exploragdo do patriarcado, mas apenas em sua desigualdade. As
reivindica¢des deste feminismo se constituem na inser¢do da mulher na esfera publica e
inclusdo no mercado de trabalho. A corrente tedrica de feminismo liberal promovia a luta pela
igualdade total entre homens e mulheres (GARCIA, 2011).

As mulheres ainda eram invisibilizadas nos espacos publicos, o sexismo ndo era
motivo de debate tedrico e a dominagdo masculina perpetuava. Entdo em 1967 e 1975 surgiu
o feminismo radical, entre suas principais obras estdo a “Politica sexual do corpo” de Kate
Millet e a “Dialética da sexualidade” de Shulamith Firestone. Para as feministas radicais, ¢ no
espaco privado que as mulheres mais sofrem com a domina¢do masculina. Elas formularam
uma teoria politica sobre as relacdes de poder que se instauram na familia e na sexualidade e

criaram o slogan: “O pessoal € politico” (GARCIA, 2011).



27

No feminismo radical, como a obra de Shulamith Firestone, a origem da condig¢ao
inferior feminina estd na reprodugdo. De acordo com esse pensamento radical a biologia
obriga as mulheres a dependerem dos homens durante o periodo gestacional e as
desigualdades sexuais sao produtos de uma cultura masculina de diferenciacdo dos corpos
(PISCITELLLI, 2002).

Partindo do pressuposto de que as mulheres sdo oprimidas pelo fato de serem
mulheres — uma categoria distinta com corpo e comportamento definidos socialmente — as
feministas radicais criticam o feminismo socialista que se fundamenta em opressao de classes
e mostram que a opressdo ocorre pela sua condi¢do fisica imposta pelo sistema patriarcal. Este
sistema contribuiu para uma cultura de dominacdo masculina que excluiu as mulheres da
historia, da politica e da ciéncia (PISCITELLI, 2002).

Para as feministas radicais, para que as mulheres sejam livres ¢ o patriarcado
precisa ser derrotado e elas devem assumir o controle do processo reprodutivo. O movimento
radical chega ao ponto de condenar a concepcdo natural da espécie e defender apenas a
reproducdo artificial (PISCITELLI, 2002). De acordo com Clef (1989 apud
FOUGEYROLLAS-SCHWEBEL, 1977), no feminismo radical existiam Iésbicas que
acreditavam que qualquer obrigagdo a heterossexualidade se constituia em opressdo. Estas
ideias demonstram o quanto o feminismo radical se pauta na questdo biologica do corpo da
mulher e nas imposic¢des sociais dadas a ele.

As feministas radicais consideravam que os privilégios econdmicos foram
garantidos aos homens e enfatizavam a opressdo psicologica praticada por eles. Como
resultados de suas lutas destacam-se grandes manifestagdes, criacdo de grupos de
autoconsciéncia e centros de ajuda. Um dos primeiros protestos foi o Movimento de
Liberacdo das Mulheres (1968), contra um concurso de Miss América. Posicionaram-se
contra a objetificacdo da mulher atirando sapatos, cosméticos, sutids, € também contra a
imposicdo de um padrao de beleza. Com estas manifestagdes, buscavam sensibilizar a
populagdo sobre suas reivindicagdes pelos direitos sexuais e reprodutivos. Depois disso, o
movimento logo se espalhou pelo mundo (GARCIA, 2011).

No inicio do ano 1970, as feministas promoveram campanhas pela
descriminalizacdo do aborto. A violéncia sexual foi tema de mobilizagdes que exigiam a
puni¢do para o estupro conjugal. Os direitos ao trabalho e igualdade salarial também foram
reivindicados e comegaram a ser conquistados apos a associacdo dos movimentos feministas

com organizacdes sindicais e partidos politicos. (FOUGEYROLLAS- SCHWEBEL, 1977).
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Mas mesmo diante de todas essas lutas, ser feminista ndo era algo aceito
socialmente. No Brasil, at¢ o fim da década de 1980, existia o preconceito de que feminista
era o oposto de feminina. As feministas eram vistas como mulheres masculinizadas, Iésbicas,
feias, que nao cuidavam de sua aparéncia. Elas eram consideradas mulheres mal-amadas e que
nao gostavam de homens (PEDRO, 2013).

Embora muitos reconhecam a importdncia do movimento, uma parcela da
populagdo brasileira segue relutante a ele. Uma evidéncia desta repulsa ao feminismo foi
observada durante as elei¢cdes presidenciais de 2018, quando mulheres ocuparam as ruas
pacificamente em defesa da democracia contra candidatos fascistas. A presenga das
manifestantes, incomodou alguns eleitores que rotularam elas de mulheres indecentes, feias,
mal-amadas e que ndo se depilavam. Sofreram inumeros ataques por meio de mensagens
postadas em midias sociais como Facebook e Twitter. Também foram criticadas em
manifestagdes a favor do candidato Jair Bolsonaro. O 6dio ficou explicito durante a passeata
dos eleitores do referido candidato que cantaram a parddia do funk “Baile de Favela” em
ofensa as feministas: “Dou para CUT pao com mortadela e para as feministas, ra¢do na tigela.
As minas de direita s3o as top mais belas enquanto as de esquerda tém mais pelos que as
cadelas.” (AFFONSO, 2018).

Estes episodios permitem refletir o quanto entender a histéria do movimento
contribui para notar que preconceitos vistos em agdes contemporaneas ja ocorriam ha
décadas. A histodria brasileira de aversdao ao feminismo se repete do mesmo modo que ao final
da década de oitenta. Ao comparar as feministas com cadelas peludas, a letra da parddia do
funk evidencia o machismo tentando calar a voz de mulheres que lutam por uma igualdade
social, mostra que sdo vistas como objetos e o quanto estar bela continua a ser algo imposto
socialmente.

Assim como nas eleicdes de 2018, a militancia feminista sempre lutou por
mudangas sociais e politicas, as feministas fizeram parte de grupos de oposi¢do ao governo
desde 1960. O movimento feminista de segunda onda no Brasil foi realizado no contexto da
ditadura militar. As mulheres lutaram por meio de panelagos pela anistia politica e
participaram ativamente do movimento pelo direito ao voto democratico “Diretas Ja”. As
feministas se organizavam em associacdes que reivindicavam a inser¢do da mulher no
mercado de trabalho e os problemas sofridos pela mulher trabalhadora, depois outras pautas
como a liberdade sexual foram acrescentadas (PEDRO, 2013).

Apbs a década de 1990, no Brasil, surgiu a necessidade de ressignificar o

movimento feminista que teria sido realizado apenas pela perspectiva de mulheres brancas e
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de classe média. As reflexdes comegaram a se centrar em caracteristicas como género, raca e
classe. Os movimentos feministas que ja existiam ndo conseguiam representar todas as
mulheres, eles eram feitos por mulheres de classe média branca que ndo enfrentavam a mesma
realidade de mulheres de classe baixa negras. O feminismo passa a ser um movimento de
classe, de raga com a percep¢do do feminismo negro que aborda a solidio da mulher negra
(FOUGEYROLLAS- SCHWEBEL, 1977).

O feminismo contemporaneo se baseia em algumas reivindicagdes do feminismo
do século XX como a autonomia econdmica, politica, o exercicio da cidadania e do trabalho.
Atua na busca pela autonomia da sexualidade feminina, a maternidade ndo ¢ mais o unico
destino das mulheres, apds os métodos de contracep¢do dos anos 1960 o desejo de ndo ter
filhos comega a ser discutido socialmente. O movimento compreende manifestacdes
antiautoritarias e sem hierarquiza¢do e promove o conceito de sororidade que ¢ a igualdade,
irmandade entre todas as mulheres (FOUGEYROLLAS- SCHWEBEL, 1977).

As diversas vertentes do feminismo foram se multiplicando e, além dos
feminismos citados, existem varias correntes teoricas que se debrucam sobre uma
caracteristica (transfeminismo, ecofeminismo, feminismo corporal, ciberfeminismo). As lutas
feministas se transformaram ao longo das geracdes, diversas teorias foram repensadas e novas
vertentes do movimento surgiram. A opressao sofrida pelas mulheres ndo ¢ mais estudada
apenas como consequéncia do patriarcado, a condi¢do feminina também foi reformulada e
atualmente sdo realizados estudos sobre género.

A questdo do género ¢ definida pela “Teoria Queer”. Butler (2003), critica a
representacdo de mulher proposta por Beauvoir (2009), como uma categoria universal
oprimida pelo patriarcado. Reconhece as influéncias deste sistema para a opressdo, mas prevé
que ele ndo atua sozinho. Ela entende que as imposigdes sociais enfrentadas por cada mulher
ocorrem de maneiras distintas. Assim, considera-se a especificidade de cada sujeito em
relagdo a seu género, raca, classe, contexto social vivido.

A nova proposta ¢ um pos-feminismo que procura entender quem € o sujeito deste
movimento e como sua identidade ¢ caracterizada. O sujeito mulher é colocado em discussao
e, a partir de afirmacdes de Beauvoir (2009) sobre o ato de ndo nascer, mas tornar-se mulher,
Butler (2003), entende que ser mulher ndo € algo bioldgico, mas sim uma construgao social.

Inicia-se uma discussao acerca do que ¢ o género e porque ele ¢ definido apenas em
sua condi¢do masculino e feminino. Butler (2003), acredita que o género ¢ uma construcao
social, sdo atitudes, comportamentos estabelecidos. Desta forma, a sociedade impde uma

heterossexualidade compulsoria e rotula como género apenas masculino e feminino. Esta



30

teoria bindria de género ¢ refutada na medida em que a autora reflete sobre onde se
enquadram pessoas com orientagdes sexuais ¢ identidades diferentes daquelas definidas por
seu sexo biologico.

A nogao de sexo e género ¢ separada, considerando que o género ¢ uma
construcdo social que ndo se refere nem a biologia e nem a sexualidade. O género ¢ fluido e
independente da questdo binaria homem ou mulher. Entdo, as caracteristicas de masculinidade
e feminilidade podem ser encontradas em ambos os corpos. Para a autora, o género ¢ anterior
a cultura ele ndo ¢ um sexo natural, os papéis de géneros sdo pré-estabelecidos
discursivamente. Butler (2003), questiona como as praticas reguladoras de formagdo e
divisdes de género contribuem para a formagao da identidade dos sujeitos.

Certas identidades de género nao se adéquam as normas de inteligibidade cultural
vigentes. Desse modo, Butler (2003) questiona a identidade como efeito das praticas
discursivas, ou seja, até que ponto a identidade de género (construida pela relagdo género,
sexo, pratica sexual e desejo) seria um efeito da acdo reguladora da pratica de uma

heterossexualidade compulséria.

Se as formas de produgdo de existéncia podem ser mutaveis, compreender
género € olhar os binarismos de modo critico. Por que nossa forma de pensar
ainda ¢ binaria se a realidade ¢ multipla? Aceitar a cisdo homem/mulher/
masculino/feminino é ndo questionar como nossos corpos sdo sexualizados ¢
generificados (COELHO, 2016, p. 5).

Com o reconhecimento de que os corpos sdo normatizados socialmente e que
existem outras possibilidades além do binarismo, as pessoas passam a se reconhecer conforme
sua identidade de gé€nero e ndo apenas com seu corpo bioldgico. Aqueles que se identificam
com o corpo biologico sao denominados cis gé€nero e 0s que optam por outra op¢ao que nao a
bioldgico transgénero. Com estas novas concepgdes de género, além do conceito do que ¢
masculino e feminino criou-se um questionamento sobre quem ¢ o sujeito do feminismo.
Embora existam divergéncias entre as vertentes do movimento, ndo € mais possivel considerar
como sujeito do feminismo apenas mulheres heterossexuais cisgénero, mas todo individuo
que se reconheca enquanto mulher. Além disso, os homens também sdo convidados a
apoiarem a causa feminista.

O feminismo comega a dar visibilidade para identidades minoritarias com a
discussao sobre novas de possibilidades de género e orientagdes sexuais. O sujeito feminista
deixa de ser a mulher heterossexual e passa também a incluir a mulher trans, mulher 1ésbica, a

mulher bissexual. Surge entdo, a corrente teodrica transfeminismo que luta pelo
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reconhecimento das mulheres trans e contra a discriminagdo que quem ¢ transgénero sofre
diariamente (GONZAGA, 2018). Um dos meios de divulgagdo destas novas vertentes do
feminismo ¢ a internet, o proximo topico traz consideragdes sobre estas agdes feministas no

ambiente virtual.

2.2.1 Ciberfeminismo, o ativismo no mundo virtual

A partir do ano de 1990 surge a ideia de ciberfeminismo, um movimento
feminista que possui agdes voltadas para a cultura eletronica e tecnologia digital. Com
influéncia de movimentos como o ciberpunk, manifestacdes artisticas e ativismos online a
este feminismo foram inseridos diversos grupos e denominagdes: ciberfeminismo,
tecnofeminismo, posfeminismo, transfeminismo, pospornografia. Com a popularizacdo da
internet, a teoria e pratica feminista foram discutidas diante do uso das tecnologias que
favoreciam a divulgacdo de conteudos sobre género (FERREIRA, 2015).

A origem do ciberfeminismo também se relaciona a um documento importante
escrito por Donna Haraway o “Manifesto Ciborgue: ciéncia, tecnologia e feminismo-
socialista no final do século XX”. A obra critica o feminismo radical e propde um
rompimento com O marxismo € com outros movimentos sociais que ndo conseguiram
compreender questdes de raga, classe e género. Haraway (2009), critica a naturalidade da
categoria mulher e sugere que as diferencas devem ser consideradas e baseadas na afinidade e
ndo em uma identificagdo natural do ser.

Para Lemos (2009, p. 19-20), “O Ciberfeminismo revoluciona ao propor questoes
que vao muito além do género e da diferenca: onde termina o humano e onde comega a
maquina? Dada a ubiquidade das maquinas, as ciberfeministas reformulam a questdo do
espago social para além do género e das diferengas de género”. A pesquisa de Lemos (2009),
mostra que o ciberfeminismo € uma pratica feminista na rede, no ciberespaco, questiona o
quanto o mundo tecnologico tem sido dominado em sua maioria por homens. O movimento
procura desconstruir mitos sociais impostos e utiliza para isso, a tecnologia, também reflete
sobre a participacdo da mulher no ambiente do ciberespaco. Lemos (2009), entendel o
ciberfeminismo como um conjunto de praticas feministas em rede que objetivam tanto em
termos politicos quanto estéticos desconstruir mitos sociais impostos utilizando para isto a

tecnologia (MARTINEZ- COLLADO, NAVARRETE,2006 apud LEMOS, 2009).
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Em seus diversos modos de atuacdo ele ocupa o ciberespaco’, instituigdes
educacionais e de design industrial, locais nos quais existe a exclusdo feminina do acesso a
tecnocultura. O ciberfeminismo reflete sobre a consciéncia do impacto de novas tecnologias
na vida das mulheres e da classificagdo genérica da tecnocultura no cotidiano (WILDING,
1997 apud LEMOS, 2009).

Os estudos sobre ciberfeminismo promovem discussdes acerca do acesso da
mulher ao mundo digital e sobre a majoritariedade de homens ocupando cargos na area de
informatica. Também sao discutidas questoes sobre o pos-humano, representacdo do feminino
em histdrias de ficgdo cientifica. Outra reflexdo € acerca das transgressdes realizadas ao corpo
feminino que ndo é mostrado conforme sua natureza mas, sofre uma manipulacao por meio do
uso de tecnologias e ferramentas para que a aparéncia esteja de acordo com o padrdo de
beleza imposto socialmente. (LEMOS, 2009).

As informagdes promovidas pelo ciberfeminismo ocorrem com fluidez, agilidade
e interatividade em tempo real. No ciberespago ¢ possivel o engajamento de produtores e
consumidores, a combinagao de diversos tipos de midias ¢ formas de comunicacgdo. A relagao
entre o ciberespaco e o feminismo se configura em uma rede comunicacional que mescla
midias digitais que vdo desde blogs e midias sociais at¢ a midia tradicional que também
possui versoes digitais (GONZAGA, 2018).

Mas o que mudou entre o feminismo ja realizado e o novo feminismo do mundo
digital do século XXI? Para Gonzaga (2018), as pautas do feminismo antigo como violéncia
sexual, igualdade de género, liberdade sexual continuam a ser reivindicadas. Entdo o novo
feminismo nao exclui o velho, mas possui algumas reconfiguragdes. A militdncia ndo ¢
realizada somente no mundo real, mas parte do virtual no qual as feministas se organizam em
grupos online e fazem campanhas contra assédio e violéncia sexual, compartilham contetidos
e debatem sobre o tema.

No ciberfeminismo, falar sobre as pautas feministas ¢ algo que ¢ feito com uma
linguagem simples na tentativa de tornar o contetido mais acessivel. O texto académico ¢
substituido por novos formatos videos, textos mais informais, memes. As pautas do
movimento sdo inseridas na divulgagdo de “memes” em paginas do Facebook (Feminismo

sem demagogia, Nao me Khalo, Moga vocé € machista) ou em reagdo a acontecimentos como

3 O ciberespago é definido como um ambiente de interconexdo mundial entre computadores, além
das maquinas os seres humanos se conectam entre si e trocam diversas informagdes mediadas pela tecnologia.
(LEVY, 1999).
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a reportagem “Bela, recatada e do lar” produzida pela revista Veja que geraram “memes” em
oposic¢do ao discurso da revista (GONZAGA, 2018).

O feminismo na internet consegue alcancgar diversas mulheres que nao t€ém acesso
ao material tedrico, mas que aprendem por meio de conteudos compartilhados na rede sobre
sexismo, valorizacdo do préprio corpo, negritude, relacionamentos abusivos (WITTEKIND,
2016). O compartilhamento destas informagdes contribui para uma educac¢do da populacao
que, muitas vezes, nao possui nenhum conhecimento sobre a teoria feminista.

As militantes feministas nao atuam como antigamente, onde mulheres mais velhas
vestidas com roupas sobrias saiam as ruas reivindicando seus direitos. O movimento conta
com ativistas jovens, nascidas na era digital, que tém como ferramentas de a¢do a tecnologia
para promover campanhas e convidar a populacdo para manifestacdes nas ruas. Algumas
militantes utilizam seu corpo ¢ a nudez como forma de expressdo e instrumento politico. A
liberdade sexual ¢ a pauta do momento e elas se fundamentam em ideais como “Meu corpo,
minhas regras”. Muitas vezes consideradas promiscuas, as feministas lutam para ndo serem
reconhecidas nem como santas ou putas, mas apenas mulheres livres sexualmente
(GONZAGA, 2018).

Uma das manifestagcdes que demonstram este uso do corpo ¢ a Slut Walk. Em
2011, um policial afirmou que as alunas de um campus universitario evitariam ser estupradas
se ndo se vestissem como s/ut (vagabundas, putas, vadias). Em resposta ao comentario foi
criada em Toronto a Slut Walk, marcha que levou milhares de mulheres as ruas protestando
por respeito. O movimento ganhou adeptos pelo mundo e no Brasil se transformou em
Marcha das Vadias, a primeira edicdo também foi em 2011. Os protestos exigiram a
liberdade, o respeito a sexualidade e ao corpo feminino e a punicao para assédios e estupros.
As manifestagdes problematizaram a culpa que as mulheres sofrem socialmente quando sao
vitimas de algum abuso sexual, as vitimas sdo acusadas de terem facilitado a acdo dos
agressores € sdo julgadas pela roupa que vestiam ou por seus comportamentos. A luta € pelo
reconhecimento destas mulheres como vitimas que devem ser protegidas e respeitadas
(GOMES; SORJ, 2014).

Na Marcha das Vadias, o corpo é o principal instrumento de protesto: “(...) E um
corpo-bandeira. Ao subverter o uso acusatorio do termo ‘vadia’, a marcha reivindica o termo
para si e o ressignifica positivamente como ‘empoderamento’” (GOMES; SORIJ, 2014, p.
437-438). Conforme as autoras, o slogan da manifestacdo "Se ser livre ¢ ser vadia, entdo
somos todas vadias", mostra a ideia central da marcha e relaciona a liberdade sexual ao

empoderamento.
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Como formas de expressdo, as participantes da Marcha das Vadias utilizam
roupas sensuais, batons vermelhos, fazem topless. Elas escrevem em seus corpos frases
emblematicas como “meu corpo, minhas regras”; “meu corpo nao ¢ um convite”’; “puta livre”;
“Otero laico”; “sem padrao”. O corpo ¢ utilizado como instrumento para o questionamento de
regras impostas a sua circulagdo no espaco publico e as normas de género (GOMES; SORJ,
2014).

A autonomia sobre o corpo aparece nao apenas em reivindicagdes sobre a saude
da mulher e planejamento familiar ou descriminalizacdo do aborto. No feminismo
contemporaneo o corpo feminino ¢ exaltado, a sensualidade ¢ celebrada e os padrdes de
beleza contestados: “A nudez, importante instrumento de impacto nas marchas, parece
condensar a um sé tempo a capacidade de criticar as normas de género e de expressar este
modo subjetivo de “libertagdo” do corpo” (GOMES; SORIJ, 2014, p. 438).

Entretanto, Gomes e Sorj (2014), também afirmam que ndo existe um consenso no
feminismo sobre as praticas de exibi¢do do corpo feminino, realizadas durante a marcha.
Alguns coletivos alinhados as propostas marxistas, acreditam que a Marcha das Vadias nao
problematiza questdoes de divisao sexual do trabalho e que a liberdade sexual apresentada
muitas vezes, resulta em uma mercantilizacdo dos corpos e banalizagdo da sexualidade. O
corpo como instrumento politico em sua nudez e a adogdo do termo “vadia” sdo atitudes
questionadas em suas estratégias de emancipacdo. Algumas correntes feministas consideram
estes atos como contribuigdes para a opressao que procuram combater, o termo “vadia” seria
sempre visto de modo sexista.

Embora a “Marcha das Vadias” ndo seja considerada apenas ciberfeminismo, ela
teve uma grande repercussao no meio digital tanto em veiculos de comunicacdo oficiais
quanto em midias sociais. Gomes e Sorj (2014) destacam que a marcha obteve tanto apoio
quanto criticas na internet. Durante a realizacdo do evento, feministas negras ndo se sentiram
representadas pelo movimento que excluiu classe e raga. Em 2013, um homem negro entrou
na manifestacdo fez gestos obscenos e foi expulso pelas manifestantes. O video viralizou na
internet e gerou criticas sobre a manifestacao por parte de integrantes do movimento feminista
negro que entendeu as atitudes como racistas, os ataques virtuais entre as feministas
comegaram em blogs e midias sociais.

As organizadoras do evento se defenderam em um texto na pagina do movimento
explicando a divergéncia do que ocorreu de fato e o angulo do video que foi viralizado. O
texto mostra prints do video, no qual o homem apalpa seu 6rgdo genital, além de levantar a

camisa. Ele teria insultado outras militantes antes das agdes e, por isso, sofreu o chamado
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“escracho” (militantes ao sofrerem abusos, assédios ou agressdes durante a manifestagdo
soam buzinas e gritam para expulsar o agressor do local) (MARCHA DAS VADIAS, 2013).

Com os avangos tecnoldgicos e a propagacao de conteudos no ciberespaco o
feminismo tornou-se pauta da atualidade. Termos como empoderamento, gir/ power,
sororidade comegaram a aparecer frequentemente nas timelines ou feeds de usuarios de midias
sociais. Contudo, se o feminismo foi amplamente divulgado e defendido por meio destas
midias — um exemplo ¢ o que ocorreu na Marcha das Vadias — também ¢ alvo de varias
criticas, seja por aqueles que nao fazem parte do movimento ou dos préprios integrantes que
divergem entre correntes teoricas.

Bosco (2017), considera o ambiente virtual das midias sociais como o novo
espaco publico brasileiro no qual apds o colapso do lulismo surgiram diversas lutas
identitarias que utilizaram as redes para se comunicarem. A ascensdo destes grupos, dentro do
feminismo, promoveu o reconhecimento dos integrantes enquanto sujeitos pertencentes a um
grupo e contribuiu para lutas especificas (feminismo negro, transfeminismo), mas elas
também produzem separagdes no feminismo que dificultam a comunicagdo e a unido em
relacdo a luta de igualdade para todos.

As constantes divergéncias entre estes grupos podem retardar o avango de
conquistas do feminismo em si. Algumas a¢des feministas na internet também devem ser
revistas como a frequéncia de linchamentos virtuais, nos quais a acusagao de alguém como
um agressor ou machista pode ocorrer sem provas concretas. Nestes linchamentos, os
acusados sofrem constantes ataques virtuais com inumeros comentarios destrutiveis e
xingamentos (BOSCO, 2017).

Grupos de oposicdo a0 movimento também sdo encontrados nas midias sociais,
apelidadas de “feminazi”, as feministas sdo associadas ao nazismo porque incitam 6dio aos
homens ou por se manifestarem a favor de uma politica de esquerda (WITTEKIND, 2016).
Os discursos de o0dio aos movimentos feministas ndo possuem nenhum fundamento,
entretanto, o exagero de algumas militantes ¢ modo rude de se pronunciarem em
determinados casos pode acabar afastando as pessoas do movimento. As constantes brigas
entre as vertentes feministas também se tornam exaustivas e improdutivas para um beneficio
maior, talvez conviver com as diferengas seja o maior desafio desta militancia ciberfeminista.

As midias sociais sdo ferramentas fundamentais para a polarizagdo de discussoes
acerca do feminismo. Mesmo que nelas seja possivel observar discursos contra o movimento

muitas conquistas feministas foram alcancadas por meio delas. Para Santos e Barros (2015
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apud CORREIA; SALVADOR, 2016), as midias sociais se transformaram em um lugar de
militncia e os cartazes e panfletos foram substituidos pelos “posts™.

Neste ambiente a informacao ¢ rapida e conecta pessoas de diferentes localidades,
forma-se uma militancia globalizada com praticas ativistas e acdes coletivas que ultrapassam
a nocdo espago-temporal. Este processo de mudanca nas estratégias da militancia feminista se
transformou de forma natural, devido a insercdo da internet no cotidiano e frequente uso das
midias sociais como um espago de vinculos entre as pessoas. O engajamento gerado por
determinadas causas, incentiva a exposi¢ao de posicionamentos dos individuos sobre questdes
demonstradas no meio virtual, assim o feminismo ¢ um assunto muito comentado
(CORREIA; SALVADOR, 2016).

As midias sociais sdo espagos de significativa relevancia social. Em relagdo ao
movimento feminista elas contribuem para o compartilhamento de informagdes sobre o
combate a violéncia de género e ainda podem ser fontes de auxilio para vitimas que buscam
apoio. Neste ambiente as vitimas relatam suas experiéncias ¢ contam como lidaram com o
problema ajudando outras mulheres. A internet colabora para a troca de ideias e o
fortalecimento das lutas sociais, a conexdo em rede de grupos de mulheres atingidas pela
violéncia de género incentiva a superagdo de obstaculos e o exercicio de sua cidadania.
(CORREIA; SALVADOR, 2016).

O feminismo comecou a ser debatido no ciberespaco por meio da divulgacdo de
campanhas com denlncias sobre abusos sexuais, violéncia doméstica. Surgiram varios
coletivos (Think Olga, Nao me Khalo) que comegaram a divulgar suas ideias no mundo
virtual por meio de blogs, viogs e midias sociais. Uma das principais ferramentas utilizadas
pelos grupos feministas foram as hashtags (WITTEKIND, 2016).

Reis (2017) aponta o uso de hashtags com a inten¢do de promover o debate sobre
tematicas de género. Em 2015, a hashtag “# meu primeiro assédio” foi criada pelo coletivo
feminista Think Olga, em resposta a comentarios sexuais sobre uma menina de doze anos
participante do reality show culinario MasterChef Junior. A hashtag viralizou nas midias
sociais incentivando milhares de mulheres a relatarem os primeiros casos de abusos e assédios
sexuais sofridos ao longo de suas vidas, ela teve impacto no Brasil e posteriormente nos
Estados Unidos sendo traduzida para myfirstharassment.

Em sua pesquisa, Reis (2017), realiza uma tabela de hashtags criadas entre 2015 a
2016 e cita varias como: “ #mexeu com uma mexeu com todas”; “ #somos todos maju”,
“#bela recatada e do lar”, “ #enem feminista”, “#mulheres contra cunha”, “#vai ter shortinho

sim”, “ #mamilo livre”, “# ndo tira o batom vermelho”; *“ #meu amigo secreto”. Apds obterem
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muitas adesdes do publico, se destacaram na midia e proporcionaram a discussdo de temas
como relacionamentos abusivos, assédio, comportamentos e esteredtipos esperados para as a
mulheres. Além de impulsionar o debate, as hashtags demonstram a capacidade de
organiza¢do em rede das feministas e sua potencialidade para transpor movimentos em midias
sociais para agdes publicas. As militantes se apropriam do uso de hashtags com a fungdo de
dar visibilidade aos eventos como “Marcha das margaridas”, “Mulheres contra cunha”,
Marcha das Mulheres negras” (REIS, 2017).

Uma das hashtags com grande repercussao no Brasil foi a “#mexeu com uma
mexeu com todas” apos a dentincia de uma atriz sobre assédio sofrido durante as gravagdes de
uma novela pelo ator José Mayer. A campanha foi realizada por atrizes que se manifestaram
em apoio a colega de trabalho e pelo fim do assédio no mundo artistico, além desta frase
foram utilizados #chegadeassédio; #machistasndopassardo. Na mesma época, o publico que ja
estava envolvido com a campanha e a favor da puni¢ao do ator, também denunciou casos de
abuso psicoldgico de Marcos Harter, participante do programa Big Brother, contra sua
namorada Emilly Aratjo, a pressdo popular nas redes sociais foi tanta que a emissora foi
obrigada a atender ao publico e expulsou o participante (BORTOLON; LIMA, 2017).

Outra campanha semelhante de grande destaque internacional foi o movimento
#Metoo contra estupros e assédios praticados pelo diretor de cinema Harvey Weinstein. O
diretor foi acusado por Alyssa Milano, no Twitter. Apos o pedido de solidariedade realizado
pela atriz na midia social, diversas atrizes e celebridades relataram em publico detalhes dos
assédios praticados por Harvey. Apods as dentncias foram instaurados processos judiciais
contra ele e 0 mesmo ocorreu com diversos atores como Kevin Spacey que perdeu seu cargo
de protagonista na série House of Cards (AYUSO,2017).

Carlsen, Salam e Miller (2018) fazem um levantamento das investigacdes apds
um ano de #Metoo e afirmam que movimento também atingiu outros homens. Harvey
Weinstein sofre processos judiciais, outros 200 homens perderam seus cargos e muitos destes
foram substituidos por mulheres. Estas acdes demonstram que o debate publico no ambiente
digital influencia a sociedade e contribui para transformagdes culturais.

Nas midias sociais surgiu também o movimento Who needs Feminism? ( Quem
precisa do feminismo?) . Na tentativa de responder a esta pergunta, os internautas postaram
fotos com cartazes sobre o porqué precisavam do feminismo: “Eu preciso do feminismo
porque a sociedade nos ensina a ndo sermos estupradas ao invés de que ndo nos estuprem” e
Eu preciso do feminismo porque meus pelos corporais ndo sdo da conta de

ninguém”(CARMO; COUTO, 2017).
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As manifestagdes no Brasil se intensificaram em 2015, apds a hashtag “#meu
primeiro assédio” outras pautas surgiram. Mobilizagdes que se iniciaram em midias sociais
por meio de campanhas com hashtags, principalmente no Facebook, levaram a organizagao
de manifestacdes nas ruas. Mulheres se reuniram contra a aprovagao da lei que dificulta o
acesso ao aborto para as vitimas de estupro. Alguns jornalistas comegaram a denominar este
periodo de Primavera das Mulheres em comparagdo a Primavera Arabe, um movimento
iniciado na web para lutar contra governos ditatoriais (CARMO; COUTO, 2017).

O coletivo feminista Think Olga langou a campanha “Chega de Fiu Fiu”, nela
foram demonstradas diversas imagens de mulheres sendo assediadas e o tema comegou a ser
debatido. As mulheres foram convidadas a relatarem no site como ocorriam os assédios, a
pesquisa demonstrou que mais de 85% das vitimas além de cantadas, sofreram assédios
fisicos. A jornalista Juliana Faria, idealizadora do projeto desenvolveu uma plataforma que ¢
um mapa dos locais onde ocorreram abusos. O site ¢ associado ao Google Maps e nele as
vitimas postam os assédios sofridos identificando o local e horério, este mapeamento
contribui para verificar locais mais criticos do Brasil permitindo a busca por solugdes voltadas
para estes lugares especificos (CORREIA; SALVADOR, 2016).

Os exemplos citados de acdes feministas promovidas por meio das midias sociais
comprovam a importancia destas ferramentas para o engajamento de lutas sociais. Os casos
denunciados no ciberespaco sdo passiveis de puni¢ao e a transformacao cultural ¢ incentivada
pelo debate. Entre as midias sociais, a partir das consideragdes dos autores acima
apresentados, percebe-se que o Twitter € o Facebook se destacam na criacdo de campanhas
feministas com uso de hashtags. Entretanto, o debate sobre o feminismo se estende para
outras midias sociais como o YouTube e faz o movimento inverso: um video do YouTube
viraliza e ¢ compartilhado em outras redes sociais, a ele podem ser acrescentadas hashtags,
exemplo disto, ¢ o caso video sobre relacionamentos abusivos “Nao tira o batom vermelho”,
do canal Jout Jout Prazer que se transformou em uma hashtag e foi amplamente divulgado
(NATANSOHN; REIS, 2017).

Devido a convergéncia midiatica os videos do YouTube se disseminam com
facilidade e conseguem atingir um grande publico. Fazem sucesso pela agilidade conferida ao
seu formato e linguagem, pela possibilidade dada ao internauta de apenas ouvir o audio e
realizar outras tarefas concomitantemente, ao contrario de um texto que poderia demandar
mais tempo para a leitura e compreensao.

O YouTube ¢ uma das principais midias sociais de destaque no mercado, possui

produtores de contetido com nichos diversificados e o feminismo comegou a fazer parte destas
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produgdes. Este fato chamou a atengdo, assim selecionou-se esta plataforma para objeto de
estudo desta pesquisa com seus canais de mulheres que se afirmam feministas. Por isso, a
seguir sera apresentada a importancia do YouTube dentro deste contexto, especificamente na

divulgacdo de canais feministas.

2.3 YouTube: do entretenimento a informacao

A partir de consideragdes feitas por Jenkins, Green e Ford (2014), sobre a
convergéncia midiatica, percebe-se que ela permite o compartilhamento de informagdes
simultaneamente, as inovagdes tecnoldgicas contribuem para o avango das midias sociais com
a possibilidade de compartilhar algo em tempo real. Vivenciar o ciberespaco ¢ lidar com a
volatilidade de informagdes, com o imediatismo e a conexao virtual entre as pessoas.

Com a globalizagdo da cultura, o uso de midias sociais se tornou constante ¢
abster-se deste ambiente pode significar certa exclusdo social. Existe uma necessidade em
estar conectado que ja ndo se relaciona apenas a obtencdo de noticias ou entretenimento, mas
¢ parte da socializagdao do ser humano que passa cada vez mais tempo online.

Dentro deste ciberespaco, um dos principais meios para a divulgagdo de
conteudos sdao as midias sociais que proporcionam o engajamento dos internautas com o que
consomem. Quanto maior este envolvimento do publico por comentérios e compartilhamentos
mais chances uma produgdo possui de alcancar audiéncia. De acordo com Rosa (2012), um
dos meios de verificar este engajamento ¢ pela quantificagdo das agdes dos usudrios a partir
de dados como numero de seguidores, comentarios, frequéncia de postagens.

A relevancia das midias sociais ndo se limita ao lazer e a interagdao social, elas
possuem multiplas fung¢des: no mercado de trabalho sdo essenciais aos profissionais que
buscam por vagas ou prestam servicos; no setor empresarial podem facilitar o atendimento ao
cliente e a divulgacdo de produtos ou eventos; na educagdo elas colaboram com o
desenvolvimento de atividades académicas e a troca de materiais educativos disponibilizados
gratuitamente.

Outra perspectiva importante das midias sociais ¢ o seu uso para a formagao de
opinido publica que pode gerar potencial para mobilizagdes sociais. Segundo Garcia (2015), a
Primavera Arabe ¢ um exemplo disto, por meio de dentincias online com videos e pedidos de
socorro, 0 mundo conheceu a realidade de povos que sofriam com governos ditatoriais. A
forca que as midias sociais detém pode contribuir para transformagdes sociais e

principalmente para a fomentacdo de debates.
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Contudo, embora muitas agdes possam ser disseminadas em rede, Garcia (2015)
critica o Slacktivism ou ativismo de “sofa” feito apenas online. Para o autor, atos politicos que
proporcionem maior impacto como a ocupagao de espagos publicos, greves, protestos nas ruas
ainda sdo mais eficazes do que milhdes de assinaturas em peti¢des online ou curtidas. Assim,
as redes sociais funcionam para agregar: “Mesmo que ndo leve a acdo, as redes sociais levam
conhecimento e conhecimento ¢ poder” (GARCIA, 2015, p. 106).

Ao exercer poder, o interesse em domina-lo ¢ crescente e pode favorecer ou nao a
determinados grupos. No meio politico, Garcia (2015), afirma que alguns governantes tentam
controlar e censurar este tipo de comunicagdo. Assim, a democracia instaurada pelo uso das
midias sociais com a livre expressdo e interagdo dos usuarios também ¢ fiscalizada e pode ser
articulada conforme o interesse pessoal, exemplo disto, sdo as chamadas fake news divulgadas
em periodos eleitorais que contribuem até mesmo para eleicdo de candidatos a cargos
politicos.

Se estes ambientes sozinhos ndo sdo capazes de promover uma transformacao,
eles influenciam em agdes concretas, seja pelo acesso ao conhecimento ou pela deturpacao de
informagdes como apontado no caso das fake news (GARCIA, 2015). Percebe-se que as
midias sociais podem ser benéficas ou ainda prejudiciais tanto para os usuarios quanto para os
movimentos sociais que perdem forgas se ficarem somente no ambiente digital. Refletir sobre
o que se faz com cada midia social e suas consequéncias no mundo real ¢ uma tarefa que deve
ser realizada constantemente na busca da compreensdo dos efeitos gerados por estas
tecnologias como um todo.

Entre as midias sociais que mais estdo presentes no cotidiano, o YouTube aparece
como um local utilizado para discussdes de movimentos sociais como o feminismo. A
plataforma surgiu em 2005 e era destinada ao upload, publicagdo e visualiza¢do de videos. A
proposta de Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim (ex-funcionarios do PayPal) foi
disponibilizar uma ferramenta de facil acesso sem a necessidade de conhecimentos técnicos
para a producao audiovisual. Em 2006, o YouTube foi comprado pelo Google por 1,65 bilhao
de dolares e dois anos depois era considerado um dos dez sites mais visitados no mundo de
acordo com medidores de trafego para a web (BURGUESS; GREEN, 2009).

O grande sucesso ocorreu em decorréncia da inovagdo tecnoldgica disponibilizada
com a geracdo de URLS e codigos HTML que facilitavam o compartilhamento em outros
sites, a possibilidade de conexdo social e o incentivo a participagdo por comentarios. A
visualizacdo massiva de videos também impulsionou seu reconhecimento (BURGUESS;

GREEN, 2009).
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Burguess e Green (2009), destacam a relevancia cultural do YouTube. Ao mesmo
tempo em que esta midia social conquista um grande publico, ela também se constitui em uma
representacao destes individuos porque permite a eles uma interagdo formando uma cultura
participativa. Jenkins, Green e Ford (2014), reflete sobre a cultura participativa e diz que o
aprendizado e consumo deixaram a muito tempo de serem atos passivos. O publico interage e
além de consumidor transforma-se em produtor de conteudo. O autor destaca que qualquer
cidadao pode produzir um texto ou video e compartilha-lo na web. Ele define um termo
chamado economia do “dom”, que ¢ quando as pessoas decidem compartilhar conteudos
gratuitamente para contribuir com a sociedade, a conex@o entre as pessoas nas midias sociais
promove esta participacdo. O YouTube ao agregar esta produgdo participativa em Unico local
atingiu milhdes de visualizagdes para os videos amadores postados (JENKINS, GREEN,
FORD, 2014).

Além do simples compartilhamento de videos caseiros, ele era um local adequado
para se expressar conteudos originais, mas com o passar do tempo sua ascensao foi tdo grande
que atraiu os empresarios. Tornou-se um espago para a exposicao e, portanto, propicio a
comercializa¢do. Surge desta forma, uma dualidade entre os possiveis usos desta midia: os
participantes da comunidade que desejam autonomia e os interesses corporativos desejando
obter lucros e influenciando até mesmo na produc¢do de contetdo dos usuarios (BURGUESS;
GREEN, 2009).

O YouTube possui valor para o mercado empresarial na medida em que ¢ capaz de
produzir conteudos virais. Jenkins, Green e Ford (2014), discute a capacidade que a midia
possui de se propagar na internet ¢ invadir a vida das pessoas do mesmo modo que um virus
se instala no corpo humano. Neste caso, 0 mesmo ocorre com os videos que sao replicados e
conseguem atingir milhdes de internautas. As organizagdes se beneficiam desta exposigdo e
conquistam o publico com campanhas institucionais que geram engajamento por exemplo,
“Retratos da Real Beleza”, da marca Dove, que ganhou o prémio no festival Cannes de
propaganda e “Poneis malditos”, da Nissan (CARVALHO; LUCENA, 2016).

Em relacdo aos videos amadores estes também podem se tornar virais e atingir um
grande publico. Por isso, Burguess e Green (2009), afirmam que compreender a cultura
gerada pelo YouTube ndo € apenas distinguir produgdes profissionais das amadoras, mas ¢
preciso pensar na plataforma como um constante processo de participagdo cultural.

Assim, a cultura promovida nesta midia sofre alteracdes na medida em que

surgem novas necessidades entre seus usuarios. Além do entretenimento, o YouTube virou
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palco de temas relevantes e de ativismo politico, videos sobre movimentos sociais como o

feminismo se destacam pelo grande nimero de visualizacdes.

2.3.1 Influenciadoras digitais e feminismo no YouTube

O YouTube se transformou em um espago de cultura democratico no qual
qualquer usuario pode fazer um perfil e postar videos. O fendomeno da propagagao midiatica
na internet criou novos personagens para uma audiéncia presente no ciberespago. Pessoas
comuns comegaram a se exibir e tiveram sua opinido validada por inumeros seguidores.

No Brasil, os canais de humor se destacam como os mais populares. Entretanto, a
abertura de novos nichos de mercado foi desenvolvida: beleza, moda, cinema, gastronomia,
tecnologia, etc. Aos poucos, o material amador evoluiu e se profissionalizou e os youtubers
ou vlogueiros criaram estratégias de engajamento, cenarios, roteiros, periodicidade de
postagens e parcerias com as marcas. Devido a grande quantidade de visualizacdes
conquistadas, os youtubers atrairam a aten¢ao de empresas € passaram a se representar como
potenciais agentes de marketing digital para as marcas (CAMARGO; ESTEVANIM;
SILVEIRA, 2017).

O termo youtuber foi substituido por digital influencer ou influenciadores digitais,
devido a grande visibilidade alcan¢ada nas midias sociais. Esta influéncia se deve a
participagdo em rede proporcionada por meio da convergéncia midiatica, pela interacdo e
proximidade com o publico através de comentarios (CAMARGO; ESTEVANIM; SILVEIRA,
2017).

Com a segmentacdo de conteido, ha uma maior probabilidade de que os
seguidores consumam o que ¢ dito e indiquem os videos aos amigos, o que contribui para
aumentar a comunidade de fas dos influenciadores. Este sucesso se deve a alguns fatores, o
crescimento das midias sociais, a facilidade do compartilhamento de videos, a
profissionalizacao dos youtubers e o alcance da audiéncia de um publico de jovens que estao
sempre conectados a internet.

Geralmente com videos de tutoriais, resenhas ou opinides, os influenciadores
conquistaram milhdes de fas, isto permitiu a eles o status de celebridade com direito a
participacdo em filmes e programas de televisdo. Ser um youtuber virou a profissao dos
sonhos, alguns deles lancaram livros sobre sua vida contando dicas de como se tornar um

youtuber de sucesso. Assim, a publicidade realizada por eles, atualmente ¢ considerada tao
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importante ou até mais relevante do que uma propaganda transmitida na televisdo.
(CAMARGO; ESTEVANIM; SILVEIRA, 2017).

O destaque social dado aos influenciadores digitais, traz um publico avido por
novidades. A troca de informacdes ¢ mutua, os seguidores sao exigentes € opinam sobre o que
¢ produzido, sugerem pautas e muitas vezes exigem que seus idolos se posicionem acerca de
algum tema. Com o privilégio de possuir uma voz ativa nas midias sociais, os influenciadores
respondem aos fas e utilizam o ciberespaco para propagar ideias.

Uma das abordagens discutidas por influenciadoras ¢ o feminismo. Procurar pela
palavra-chave feminismo no YouTube, resulta ao internauta em uma série de respostas que
definem posicdes favoraveis e contrarias ao movimento. O feminismo ¢ esclarecido em canais
feministas que se dedicam exclusivamente a militancia e sdo representados por coletivos:
Think Olga, Nao me Kahlo, Somos todos feministas, etc. Neles, o publico pode conhecer o
que ¢ feminismo, quais s30 as suas pautas e a importancia da luta para as mulheres.

Embora estes canais sejam especificos para discutir o tema, o feminismo também
aparece em falas de influenciadoras digitais que se declaram mulheres feministas. Nesta
pesquisa, optou-se por focar nas discussdes realizadas em canais de mulheres youtubers
feministas parra a produg¢do do livro-reportagem. Tal selecdo, se deve a relevancia ja
mencionada que os influenciadores possuem e também a constatacdo (por meio da
visualizagdo do niimero de inscritos nos canais mostrada na plataforma) de que os videos das
youtubers brasileiras em relagdo aos videos divulgados por coletivos feministas do pais
alcangam uma maior repercussao.

Um bom exemplo disto, ¢ a viralizagdao do video sobre relacionamentos abusivos
“Nao tira o batom Vermelho”, publicado em 26 de fevereiro de 2015, pelo canal Jout Jout
Prazer, produzido pela jornalista Julia Tolezano. Até o momento, o video obteve mais de trés
milhdes de visualizagdes. Apos a sua publicacdo ganhar uma grande audiéncia, a youtuber
comecou a ser convidada para varias entrevistas propiciando reflexdes sobre o tema.

O video de Jout Jout viralizou e a partir dele associou-se sua imagem ao
feminismo. Depois deste video o tema foi pauta para muitos outros como: “Vamos fazer um

b

escandalo®” sobre a cultura do estupro, “Ndo vai ter confete, amigio>” sobre atitudes de
homens machistas, “Tem um minuto para a palavra feminismo®” para explicar o que significa

o movimento. Jout Jout discute em seus videos empoderamento, satde da mulher,

“ Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0Maw7ibFhls&ab_channel=JoutJoutPrazer
SDisponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=q342SGUB_kQ&ab channel=JoutJoutPrazer
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2N71eKQRqFs&ab_channel=JoutJoutPrazer
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relacionamentos, mas também mostra seus cachorros, suas angustias e felicidades, faz
algumas reflexdes sobre a vida.

O canal Jout Jout Prazer ¢ objeto de varias pesquisas académicas. Medeiros
(2015), estuda a importancia do video “Nao tira o batom vermelho” para a discussao
feminista, afirma que o material de Julia foi didatico e promoveu empatia entre as mulheres
que puderam se reconhecer enquanto vitimas de relacionamentos abusivos, o ativismo digital
realizado contribuiu para a disseminag¢ao do feminismo. Coruja (2017), busca entender quais
aspectos do feminismo sdo representados pelo canal Jout Jout Prazer e como eles sdo
manifestados nos comentarios do publico. Para Coruja (2017), a proposta de Jout Jout por
meio de relatos de experiéncia traz proximidade com o publico.

Entretanto, para a autora o feminismo divulgado no canal, € visto a partir de uma
nova logica difusa: ndo estd associado a uma corrente tedrica especifica, mas a valores gerais
de reivindicagdes historicas. Coruja (2017), faz criticas em relacdo aos conteudos serem
apenas conceitos de senso comum sem os devidos aportes teéricos. Contudo, reconhece que a
linguagem abordada nos videos ¢ didatica e contribui para uma (re) descoberta do feminismo
pela audiéncia, que muitas vezes, manifesta nos comentarios desconhecimento sobre o tema.

Apbs o sucesso do video de Jout Jout, varios canais surgiram abordando o
feminismo sobre diversas perspectivas. Outra digital influencer que alcangou muitas
visualizagdes foi Ellora Haonne. Com apenas 22 anos a ex-aluna de arquitetura se afirma
como mulher feminista e define seu canal como um espago aberto para discutir sobre satde
mental, relacionamentos, sexualidade, feminismo. Além destes temas também ¢ possivel
encontrar videos de entretenimento e tutoriais de beleza. Em julho de 2018 langou o livro
“Por todas N6s”, no qual relata suas experiéncias e da conselhos que gostaria de ter recebido
enquanto mulher.

O video que impulsionou o canal da jovem e a tornou mais conhecida foi o “Tour
pelo meu corpo’”, publicado em dezembro de 2017. Nele, ela mostra para o publico como ¢ o
seu corpo na vida real e como ele aparece em fotos nas midias sociais. Ellora Haonne relata
que desenvolveu transtornos alimentares devido ao excesso de preocupa¢do com a imagem e
ao mostrar seu corpo instiga o publico a uma reflexdo sobre a pressdo estética que as mulheres
estdao submetidas.

A viralizagdo do “Tour pelo meu corpo” incitou debates produtivos acerca de

padrdes de beleza impostos e transtornos alimentares adquiridos em decorréncia dos mesmos.

"Disponivel em: https://www.facebook.com/criptografavel/videos/tour-pelo-meu-corpo/20451751
35728517/.
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Mas a publicacdo também foi criticada e a autora acusada de se promover copiando a ideia de
outra youtuber, Luiza Junqueira, que ja havia langado um video com o mesmo titulo e
proposta em 2017.

A postagem de Ellora conseguiu obter muito mais visualizagdes do que o video de
Luiza. As criticas vieram pelo fato de que Ellora possui o corpo dentro do padrdo de beleza
enquanto Luiza ¢ considerada gorda. Em sua defesa, a youtuber alegou que fez o video
acreditando ser uma tag do YouTube e que embora nao seja gorda sofre com a pressao estética
Depois da viralizacao do video produzido por Ellora, “Tour pelo meu corpo” varias youtubers
postaram videos semelhantes.

A idealizadora do video “Tour pelo meu corpo”, Luiza Junqueira do canal Ta
Querida, meses apos polémica explicou a origem da ideia e afirmou que estava satisfeita com
muitas reprodugdes do seu video, mostrando diferentes tipos de corpos. Na época da
divulgagdo, o video de Ellora ganhou uma audiéncia muito maior do que o de Luiza. Apds a
polémica o video de Luiza também ganhou um numero maior de visualizagdes. Contudo,
Ellora ficou reconhecida por este video e ndo citou o nome de Luiza, apés mais de um ano do
inicio desta pesquisa, o video foi retirado do canal dela. Mas ¢ possivel encontrar na
plataforma varios videos reagindo ao video de Ellora.

O corpo de Ellora ¢ magro, possui algumas gorduras localizadas, isso traz uma
maior identificagdo com a maioria das mulheres que também estdo proximas ao padrao, mas
nunca se sentem satisfeitas. Mas ndo € por acaso que o video de Luiza tenha tido menos
visualizacdes, ela ¢ uma mulher gorda e o corpo gordo ndo ¢ aceito socialmente, portanto, ndo
¢ algo a ser compartilhado.

O canal T4 Querida, de Luiza Junqueira possui videos sobre a aceitacao corporal,
gordofobia, feminismo e imposi¢des sociais como a depilagdo. Também € possivel encontrar
no canal videos sobre entretenimento como viagens, receitas, etc. Luiza se afirma feminista e
diz que ja sofreu muitos preconceitos apenas por ir contra as regras de depilagao.

A tag “Tour pelo meu corpo”, foi reproduzida por outra influenciadora, mas de
maneira diferente. Gabi Oliveira, do canal De Pretas, fez sua versdao com o “Tour pelo meu

rosto®”

para falar de racismo e desprezo a beleza negra. Sdo imposi¢des sociais que nao
consideram belos tracos naturais como nariz ¢ boca larga. De acordo com Gabi, ela possui um
rosto que ninguém gostaria de ter e ndo ¢ digno de ser considerado belo. Representante do

feminismo negro, Gabi Oliveira ¢ formada em Comunicacdo Social pela UERJ e discute a

8Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=CEOvcHPvvis&ab_channel=GabiOliveira



46

tematica do feminismo a partir de sua experiéncia enquanto mulher negra. Embaixadora da
Seda Brasil, Gabi Oliveira realizou palestras importantes como o Latin America Education
Forum (LAEF), na Universidade de Harvard. O canal aborda tematicas do feminismo negro
como racismo, cotas, beleza negra.

Outra militante do feminismo negro ¢ Nataly Neri com o canal Afros e Afins.
Formada em Sociologia, com 24 anos, Nataly ¢ referéncia quanto ao tema na internet e tem
participado de palestras importantes como o TEDx Talks. Nos videos do canal, o feminismo
negro ¢ abordado ao lado de outras ideias como colorismo, racismo, consumismo e
veganismo. Nataly também faz tutoriais para cabelo afro, maquiagem em pele negra,
customizagdo de roupas.

Souza (2018), reflete sobre a identidade da mulher negra realizada em narrativas
no YouTube. A autora analisa os canais citados (De Pretas ¢ Afros e Afins) e também o canal
da youtuber Camila Nunes, sobre maquiagem. Para a autora, elas representam as mulheres
negras € o feminismo negro na plataforma. Conforme Souza (2018), existe a soliddo da
mulher negra, ela ndo ¢ vista como um padrdo de beleza aceito possui seu corpo
hipersexualizado e sofre duplo preconceito sobre seu género e sua raca. Entdo, o feminismo
negro ¢ fundamental para tratar problemas sociais vivenciados por mulheres negras que ainda
ndo foram incluidas nas pautas feministas que ndo mostram o privilégio social de brancas
sobre negras promovido pelo racismo. De acordo com Souza (2018), o YouTube ¢ um espago
de visibilidade para essas mulheres por meio de videos que valorizam a beleza do cabelo afro
ou a maquiagem em pele negra. Também sdo debatidos temas importantes como o racismo, o
colorismo e a afroconveniéncia.

Outro canal importante para o feminismo negro é o da Tia M4’ criado pela
jornalista Maira Azevedo, ela discute politica, feminismo, racismo, cabelos cacheados e
relacionamentos. Em seu canal, ela ndo possui um cenario decorado e publica muitos videos
dentro do carro ou andando na rua. Indignada com o racismo, usa a midia social para protestar
e com muito bom humor explica experiéncias vividas que comprovam como ¢ feita a
representacdo da mulher negra na sociedade brasileira.

Além de Tia M4, existem outras representantes do feminismo negro no YouTube
como Ana Paula Xongani'®, Lorena Monique'!. A plataforma destaca a voz de povos

marginalizados como as mulheres negras que estdo ocupando espagos na midia antes

° Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCRBXJJWomcCATY gFbGO3Vdg.
19 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/xonganiartecomtecido.
! Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=C2e-UH7DUIg.
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dominados apenas por influenciadoras digitais brancas. Essas mulheres sdo importantes para a
geracdo jovem que as assiste porque contribuem para um pensamento critico e para a
identificacao de muitas jovens negras.

O feminismo divulgado por meio da fala de influenciadoras, geralmente se associa
muito a experiéncia pessoal de cada uma, por isso, cada canal enfatiza mais uma caracteristica
do movimento. O canal Alexandrismos, produzido por Alexandra Gurgel, trabalha com a
gordofobia, body positive, sexualidade e depressdo. Alexandra afirma que se identifica com o
feminismo interseccional, mas que prefere nao se definir especificamente para ndo motivar
discussodes na internet sobre suas ideologias.

Por discutir sobre esses temas, Alexandra foi entrevistada por Lemos (2017) para
a producdo da matéria “A gente ndo quer ser visto como doente: a vida de quem ¢ alvo de
gordofobia”, apds a entrevista Alexandra foi alvo de preconceito do comediante Danilo
Gentili. Foi langada na internet a hashtag #gordofobiandoépiada para se referir ao humor que
humilha pessoas gordas. Em setembro de 2018, Alexandra publicou seu livro “Pare de se
Odiar” e o apresentou no programa Encontro com Fatima Bernardes em outubro do mesmo
ano.

O feminismo no YouTube também promove a visibilidade 1ésbica e existem varios
canais que discutem sobre o tema como Louie Ponto!?, Canal das Bee'>. O transfeminismo
também possui seu espaco e um dos canais que o abordam é o Barraco da Rosa'¥, no qual
Rosa Luz explica o preconceito vivenciado por mulheres trans dentro de certas vertentes
feministas. Outra mulher trans de destaque no YouTube é Thiessita!® que relata em alguns
videos sobre a transi¢do de género, as dificuldades vividas por mulheres trans e também sobre
transfeminismo.

Nota-se que os canais das influenciadoras digitais ndo sdo exclusivamente
feministas e apresentam videos com inUimeros temas: beleza, moda, viagem, cotidiano,
culinaria, politica, racismo, sexualidade, saude. Elas divulgam o feminismo com uma
linguagem mais acessivel € mostram o tema a partir de exemplos praticos por meio de suas
experiéncias pessoais. O fato de os canais possuirem conteudos diversificados ¢ um atrativo,

acredita-se que isso possa contribuir para atrair a atencdo do publico. Entdo, os usudrios

12 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/loouieee.

13 Disponivel em: https://www.youtube.com/results?search query=canal+das+bee.

14 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCCX7dUMgO8 ORxWQ4PU4ISA
15 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCweMwYMCTNxwJd4MF5pOBmw
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podem encontrar o canal e clicar em um contetido aleatdrio e se inscreverem, depois disso aos
poucos vao sendo expostos a conteudos feministas que aparecem em varios videos.

De acordo com Recuero (2009), a internet possibilitou a conexao entre as pessoas por
meio das redes sociais. Para compreender o que ocorre neste ambiente, o pesquisador tem que
estar atento ndo somente ao conteido, mas a importancia dos lagos ou relagdes sociais
formadas. No caso das influenciadoras feministas que possuem canal no YouTube, suas
midias sociais criam uma comunidade. Recuero (2009), afirma que os individuos possuem a
sensagao de pertencimento a este local.

As produtoras buscam aproximac¢do com os seus fas incentivando a interacio.
Julia Tolezano se dirige a eles como “familia Jout Jout” e procura fazer videos que tragam o
aconchego de uma conversa informal entre familia, isto € perceptivel por meio da linguagem
simples e até mesmo na busca de cendrios e atividades cotidianas para gravar os videos como
se sentar em uma cadeira de balango, preparar um caf¢ enquanto conversa.

A informalidade de Jout Jout também ¢é vista nos demais canais, as mulheres
gravam enquanto bebem vinho ou cerveja, fazem almogo, organizam a casa. Observa-se por
estas atitudes durante os videos que embora os canais tenham se profissionalizado e
contenham divulgagdes publicitarias, o distanciamento provocado na comunica¢ao mediada
pela tecnologia tem sido amenizado por essas tentativas de mostrar algum grau de intimidade
com o publico.

Gordon (2015), pontua que nas midias sociais 0 comportamento dos usudrios
reflete na produgdo e distribuicdo do conhecimento. Ele cita, por exemplo, o aparecimento de
redes focadas no compartilhamento e ndo na intera¢do entre pessoas, como o Pinterest. O
autor compara o estagio atual das midias sociais com a puberdade: “onde o mais importante ¢
ser visto, aparecer, comunicar-se € se afirmar” (GORDON, 2015, p. 69). Seguindo esta logica
da exibicdo, as influenciadoras fazem de tudo para alcancar mais engajamento. Muitas delas,
optam por mostrar parte de sua vida privada nas midias sociais em uma tentativa de chamar
mais a aten¢ao do publico.

O YouTube ¢ utilizado para videos mais extensos e profissionais, mas no
Instagram ocorre o inverso. Mesmo que seja um perfil profissional, no /nstagram a postagem
de videos € mais simples e o cotidiano das youtubers ¢ mostrado a todo momento. Os stories
(local de publicacao para textos e videos que se apagam em 24 horas), permitem uma maior
aproximagao e conquistam fas, mas devido a sua periodicidade diaria em termos de contetido
podem ser irrelevantes e se constituir apenas como uma mostra do dia a dia das

influenciadoras. Mesmo que o foco desta pesquisa seja o YouTube, ¢ valido refletir sobre o
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uso que as influenciadoras fazem destas duas midias que se associam. Nos canais do
YouTube, elas pedem aos inscritos que sigam seus perfis no Instagram, que por sua vez
também ¢ utilizado para divulgacao de postagens do YouTube. O feminismo ¢ abordado nas
duas midias sociais e¢ as postagens do Instagram podem atuar como desdobramentos de
discussodes iniciadas no YouTube. As imagens buscam demonstrar o exercicio de body
positive, a valorizagdo da beleza negra ou da sensualidade da mulher.

Para Gordon (2015), estamos em uma fase de competi¢ao entre determinar qual
midia social ¢ mais adequada as necessidades dos individuos, para ele futuramente com a
selecdo de interesses teremos maior foco na relevancia do conteido e ndo somente na
interagdo. Entdo, pensar o feminismo no YouTube também requer uma atencdo para a sua

possivel migragdo ou atuacdo conjunta com outras midias como o Instagram.

2.4 Fragmentos de ficcao e realidade: livro-reportagem no jornalismo literario

As noticias seguem algumas regras para sua escrita, por exemplo, uso de piramide
invertida e lead. A efemeridade da noticia exige agilidade e as informagdes sdo em sua
maioria objetivas. Os jornalistas avidos por contarem historias detalhadas optam por outra
possibilidade de reinventar sua escrita: o jornalismo literario. E desta especialidade do
jornalismo, que surge a ideia de escrever um livro-reportagem sobre o feminismo no
YouTube, para isso € importante conhecer como ¢ realizado este jornalismo literario.

O exercicio do jornalismo ¢ divergente conforme cada nagdo. No inicio do século
XX, os jornais americanos ja se consolidavam como empresas de negocio e principais meios
de informag¢do. Nos Estados Unidos, a imprensa cresceu voltada para o mercado com o uso da
piramide invertida (relato dos fatos iniciando por ordem decrescente) e do lead (primeiro
paragrafo contendo um resumo do texto) para padronizar o texto na busca por imparcialidade
e precisao, este foi 0 modelo seguido pela imprensa brasileira (BELO, 2006).

Em contrapartida, na Europa desde o século XIX, o jornalismo era mais autoral e
interpretativo. Diferente do viés mercadoldgico, os jornais europeus se desenvolveram a partir
de atividades politicas e ideoldgicas e contavam com o apoio do governo para transforma-los
em processo educativo para a populagdo. Com a tradi¢do literaria do continente e o publico
acostumado a este jornalismo mais analitico, foi formado um mercado consumidor propicio
para o livro-reportagem que teve suas primeiras edi¢cdes em registros de viagens e narrativas

de conquistadores de colonias (BELO, 2006).
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A aproximacao do jornalismo com a literatura acontece desde o inicio da trajetoria
da imprensa. Os jornais e folhetins se beneficiaram da popularidade de romances modernos e
ficcdo cientifica para atrair leitores com a publicagdao de textos literarios. No Brasil, muitos
escritores como Machado de Assis, Aluisio de Azevedo eram colunistas e iniciaram sua
carreira na literatura tecendo criticas sociais nos periodicos da época. Em alguns jornais
também era possivel a leitura de criticas de obras literarias, assim os dois universos
comegaram se unir (QUEIROS, 2016).

Com os avangos tecnoldgicos dos jornais apds o periodo de Segunda Guerra
Mundial, surgiu o New journalism. A técnica era um protesto contra a ditadura do lead e
piramide invertida, ela consistia em narrar os fatos com mais profundidade e recursos
literarios. Algo muito préximo do que ja se fazia na Europa, o que leva a critica de que esta ¢
apenas uma velha forma de fazer jornalismo reapropriada (BELO, 2006).

Ao contrario da midia tradicional, no New Journalism o mito de imparcialidade
jornalistica ¢ refutado, por meio desta escrita mais livre o jornalista pode interferir e se
expressar sobre os fatos, a partir de seu ponto de vista. A versao mais radical desta pratica € o
Jornalismo Gonzo, no qual o autor tem um envolvimento profundo e pessoal com a matéria e
transforma-se em um personagem, além desta imersdo outras caracteristicas deste tipo de
jornalismo sdo: informalidade e estilo da linguagem, voz autoral, precisdo na apuracdo de
dados e humanizacdo (PENA, 2011).

De acordo com Lima (2014), enquanto a imprensa que realiza um jornalismo
tradicional busca apenas informar e mostrar os atos em sua objetividade, o jornalismo literario
surgiu com o propodsito de fornecer ao leitor uma imersdao no texto. Durante a narrativa, o
leitor ¢ convidado a experiéncias sensoriais, entdo tudo ¢ descrito os ambientes, os sons, 0S
cheiros. Além disto, hd a presenga de uma humanizagdo da linguagem: “Complementa o
alcance desse propodsito o fundamental principio do jornalismo literario de estruturar suas
narrativas essencialmente em torno das figuras humanas colocadas no texto com o méximo de
fidelidade possivel a complexidade real que caracteriza cada individuo humano. Enquanto
para o jornalismo convencional as pessoas sdo meramente fontes de informagdo, para o
literario elas sdo personagens reais, fascinantes e complexas (2014, p.121)”.

O que se conceitua por jornalismo literario ¢ um novo tipo de jornalismo que
incorpora a sua narrativa tracos de um romance realista como descricdes detalhadas de
cenarios, personagens, acdes, impressdes do narrador. Segundo Queirds (2016), este ¢ um

novo jornalismo no qual: “A dimensdo ficticia e imaginaria da narragdo ndo apaga a
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efetividade do acontecido, mas ressalta que qualquer tentativa de descrever os acontecimentos
deve levar em conta diferentes formas de imaginagdo (QUEIROS, 2016, p. 51)”.

Como cita Queirds (2016), no jornalismo literario os fatos podem ser vistos por
diferentes angulos da imaginacdo, isto proporciona ao leitor novas perspectivas sobre a
realidade. Ao pensar na escrita de um livro, a escolha por este tipo de jornalismo ¢ eficaz pela
criatividade quanto a linguagem e pelo destaque dado aos sujeitos atraindo a atengdo do
publico. Com a constru¢do de uma narrativa com elementos literarios € possivel obter uma
humanizagao dos personagens nem sempre vista no jornalismo factual.

Nesse sentido, a producdo do livro-reportagem “O YouTube ¢ delas:
empoderamento feminino na midia social”, busca esta humanizacdo das personagens que ¢
feita ao contar a histéria de mulheres feministas e suas experiéncias com o feminismo. Para
mostrar ao publico quem sdo estas mulheres, as falas das personagens foram valorizadas
durante o texto. Embora a jornalista tenha a op¢do de escrever um texto sobre o que o
entrevistado diz — o que também foi feito durante o livro — optou-se por dar um maior
destaque para a fala literal das personagens porque notou-se (por meio de leitura de outros
textos) que em noticias, reportagens, geralmente as falas dos entrevistados podem ndo ser tao
longas. Perceber por meio do texto a voz dos entrevistados € algo importante, muitas vezes, o
que dizem ¢ tdo significativo que para que para transmitir ao publico a emog¢do de suas
palavras, usar a transcricdo literal € melhor do que uma edi¢do do texto. A linguagem também
foi escrita de forma mais coloquial para uma maior aproximagdo com o leitor e para tentar
explicar o feminismo (um tema académico) com uma linguagem mais acessivel.

De acordo com Almeida (2015), a tarefa de produzir um livro-reportagem ¢ dificil
ao jornalista porque ele esta acostumado a redigir textos objetivos com foco na atengdo para
as linhas iniciais do texto e para este tipo de trabalho precisa se envolver em uma grande
reportagem atrativa aos leitores durante todo o processo de leitura, pratica que ¢ cotidiana
entre os escritores. Ao mesmo tempo, o texto desenvolvido deve conter profundidade tipica
do jornalismo literario, a autora considera a mistura destes dois universos da escrita uma
ousadia, mas que foi muito bem elaborada.

As consideragdes tecidas por Queirds (2016) e Almeida (2015), denotam a
relevancia deste tipo de producdo para os profissionais da comunicagdao. Para os autores,
escrever um livro-reportagem ¢ uma busca do jornalista por um aprofundamento em sua
escrita com o objetivo de revelar sujeitos, historias e reflexdes que muitas vezes ndo possuem

espaco para serem contados em uma midia tradicional.
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O processo de criacdo de um livro-reportagem requer a apuragao detalhada dos
fatos, responsabilidade ética, isonomia para a fala de fontes, relevancia quanto as informagdes
divulgadas. Para facilitar o seu desenvolvimento alguns procedimentos podem ser realizados
como a pauta que define tema abordado, apresentacdo do historico dos fatos e personagens,
relacdo de fontes para a consulta, roteiro de questdes (BELO, 2006).

A efemeridade da noticia e os espagos curtos para a publicagdo em jornais nem
sempre permitem a escrita de textos longos. O desenvolvimento de uma reportagem exige um
tempo maior dedicado a apuracdo dos fatos e recursos que muitas vezes sao negados aos
jornalistas. A alternativa encontrada por estes profissionais que querem publicar suas historias
foi o livro-reportagem (BELO, 2006).

O desenvolvimento do livro-reportagem “O YouTube ¢ delas: empoderamento
feminino na midia social” se norteou pelos conceitos acima citados sobre livro-reportagem e
jornalismo literario, buscou-se desenvolver uma linguagem atrativa aos leitores. O livro ¢
composto por cinco capitulos: no primeiro capitulo é apresentado ao leitor o que ¢ o
ciberfeminismo; o segundo capitulo ¢ reservado para contar um pouco sobre quem sio as
youtubers feministas, falar um pouco da histéria delas e do contetdo que produzem. O
terceiro capitulo ¢ destinado a contar historias de mulheres feministas do publico. O quarto
capitulo aborda sobre o ciberfeminismo no YouTube. O ultimo capitulo destina-se a conclusdo

da obra com consideragdes sobre o que foi observado durante o processo de coleta dos dados.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DE DESENVOLVIMENTO DO
PRODUTO

A proposta de produto para o Mestrado Profissional em Tecnologias
Comunicacdo e Educacdo foi desenvolver um livro-reportagem que discuta o feminismo
propagado pelas influenciadoras digitais no YouTube, também foi discutido durante o livro o
efeito que o ciberfeminismo possui na vida das pessoas a partir de entrevistas com o publico e
foram realizadas reflexdes sobre como o ciberfeminismo ocorre no YouTube. Para este
projeto, foi realizado um levantamento bibliografico para a compreensdo da histéria das
mulheres, do feminismo e conceitos de género a partir de autoras como Simone Beauvoir
(2009), Michelle Perrot (2007), Marcia Tiburi (2018) e Judith Butler (2003). A revisao
bibliografica também contemplou temas pertinentes para a produg¢do do livro como
ciberfeminismo, midias sociais, a ascensdao do YouTube enquanto plataforma comunicativa, a
importancia de influenciadores digitais para a divulgagdo de informagdes ¢ o conceito de
jornalismo literério, livro-reportagem e ainda técnicas de entrevista.

Durante as disciplinas do Mestrado foram desenvolvidas atividades que
contribuiram para a realizagdo deste produto como a apresentagdo de seminarios em sala de
aula, leitura e produgdo de artigos académicos e ainda uma andlise de similares. Nesta analise
foram encontradas muitas obras que explicam o que ¢ feminismo a partir de diversas correntes
teoricas ou ainda o que ¢ o ciberfeminismo. Entretanto, at¢é o0 momento, ndo foi encontrado
um livro-reportagem que discuta esta tematica especificamente no YouTube.

De acordo com Lage (2000), o jornalista durante a producao de uma reportagem,
tem autonomia para analisar e processar os dados e isto traz uma nova perspectiva para aquela
realidade. Para Lage (2000), a pauta consiste no planejamento da edi¢do com dados
detalhados e devem conter o assunto, contexto, linha editorial, recursos e suporte técnico
disponiveis. Cabe ao jornalista, buscar com atenc¢ado as informagdes no momento da entrevista,
seguir a pauta ¢ importante, mas podem surgir acontecer novas revelacdes no momento de
cada conversa.

Ao buscar fontes o jornalista precisa selecionar aquelas que sdo confidveis para
que as informacgdes fornecidas tenham veracidade. Durante a reportagem podem ser utilizadas
as fontes primarias, usadas para adquirir informagdes essenciais e fontes secundarias que
também contribuem para a discussdo daquele tema (LAGE, 2000). No livro- reportagem foi
utilizado as youtubers como fontes primarias e pessoas do publico-alvo e mulheres feministas

como fontes secundarias.
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Ap6s a producdo da pauta e contato com as fontes, sdo realizadas as entrevistas.
Lage (2000) classifica as entrevistas em: rituais, tematicas, testemunhais, em profundidade,
ocasionais, confrontos, coletivas, dialogais. Destas classificagdes, as entrevistas realizadas se
encaixam no conceito de tematicas, que conforme Lage (2000), sdo aquelas realizadas
abordando um tema especifico para a compreensdo e discussdo de problemas relacionados a
ele. Nesse sentido, foi realizada a discussdo sobre o feminismo durante todas as entrevistas.
De acordo com o autor, as entrevistas em profundidade ocorrem quando procuram mostrar a
figura do entrevistado e constrdi-se um ensaio sobre o personagem, isso também ¢ perceptivel
no texto produzido ao revelar ao publico dados como gostos pessoais, experiéncias pessoais,
informagdes sobre a infincia e familia. E ainda como testemunhais, quando os entrevistados
relatam sobre eventos que participaram ou algo que assistiram, no caso do livro-reportagem
isto ocorreu durante as falas das entrevistadas ao relatarem sobre os videos assistidos no
YouTube ¢ mostrarem a sua opinido sobre eles.

Outro aspecto importante destacadas pelo autor durante a realizagdo das

entrevistas ¢ a demonstragdo de emocgao dos entrevistados que muitas vezes ¢ censurada:

Uma questdo controversa ¢ o conteido emocional de uma entrevista.
Baseados na tradicdo do jornalismo impresso (em que a emog¢do numa
entrevista é, em regra, suprimida ou mostrada de maneira muito sutil),
reporteres de radio e, principalmente, de televisdo costumavam ou costumam
suprimir na edi¢do demonstracdes tais como a voz esganicada, a testa
franzida, o solugo e as lagrimas de um entrevistado. No entanto, tais
momentos podem ser os mais significativos ¢ importantes (LAGE, 2000, p.
36).

Por isso, procurou-se demonstrar no texto estes momentos com a indicagdo de
risos ou choros que aconteceram durante a entrevista. A tentativa de repassar a emocao das
falas dos entrevistados também foi realizada ao evitar muitas edi¢des. Foram realizadas as
seguintes etapas de produ¢do: agendamento das entrevistas, buscas de novas fontes, producao
de pautas, redagcdo do termo de responsabilidade para autorizagdo de publicagdo de texto e
imagens que serd entregue as entrevistadas, entrevistas, construcdo da narrativa, transcri¢do
de falas e redagdo de capitulos, busca por imagens do acervo pessoal ou realizagdo delas. Para
a pos-producdo serdo realizadas as seguintes tarefas: revisdo do texto, produgdo da capa do
livro, diagramacdo que sera terceirizada, divulga¢do em midias sociais, disponibilizacdo
online.

O livro esta organizado em cinco capitulos, dispostos da seguinte forma: Capitulo

1-"Girl power compartilhado”, este capitulo se dedica a explicar um pouco sobre o
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ciberfeminismo e como ele ocorre ; Capitulo 2- “Mulherdes da porra” no YouTube, conta um
pouco a histdria das influenciadoras digitais, fala sobre o conteudo de alguns de seus videos e
tece discussoes sobre o feminismo a partir das falas das entrevistadas; Capitulo 3- “Mulherdes
da porra na vida real”, conta a histéria de mulheres do publico € mulheres feministas e mostra
como o ciberfeminismo participa da vida delas. Capitulo 4- Feminazi ndo, feminista; faz
consideragdes acerca do ciberfeminismo a partir de observagdes em videos na plataforma, na
tentativa de desconstruir preconceitos em relagdo as feministas e mostra que no YouTube
existem tanto canais contrarios, quanto a favor ao movimento; Capitulo 4- Rumos do
ciberfeminismo na midia social, conclui a obra com uma analise acerca do que foi descoberto
a partir dos dados coletados.

A primeira etapa de produgdo do livro-reportagem foi a busca por fontes que se
iniciou mesmo antes da qualificacdo deste trabalho. Esta foi a maior dificuldade porque as
youtubers feministas ndo sdo fontes tdo acessiveis. Foram enviados cerca de mais sessenta e-
mails, também foram feitos contatos telefonicos, enviadas mensagens por midias sociais para
youtubers de grandes e de pequenos canais. A maioria dos e-mails ndo foi respondida pela
assessoria, as poucas respostas obtidas foram negativas. Outra situagdo desgastante na busca
por fontes foi o fato de que algumas youtubers demonstraram interesse, disseram ter
disponibilidade, mas depois ndo retornaram o contato para marcar a entrevista ou nao
responderam as perguntas enviadas.

Uma das sugestdes da banca de qualificacdo para esta falta de fontes foi a producdo de
um texto a partir da coleta de dados que seria feita pela jornalista com informagdes publicas
disponibilizadas na internet sobre as youtubers, o texto também seria produzido a partir dos
conteudos dos videos postados por elas no YouTube. Outra sugestdo foi a realizacdo de
entrevistas com o publico e pesquisadores da area, a ressalva era para tentar ndo tornar o texto
do livro apenas uma andlise de dados ou um livro académico, porque afinal era um livro-
reportagem. Mas a indicagdo do que seria ideal, era fazer realmente 0 maximo para conseguir
fontes de youtubers.

A producdo do capitulo “Girl Power Compartilhado”, foi feita a partir de
levantamento bibliografico realizado pela autora sobre o ciberfeminismo. Neste capitulo, o
leitor ¢ levado a uma introducdo e compreensao sobre o que € o ciberfeminismo e como ele
tem atuado nas midias sociais. Para a producao dos proximos capitulos, como ainda nao tinha
sido confirmada nenhuma entrevista com youtubers, iniciou-se a busca por fontes com
pessoas do publico-alvo. Para esta selecdo, foi realizada uma pesquisa nos comentarios dos

videos de youtubers feministas para descobrir alguém que obteve algum beneficio em sua
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vida apos consumir aquele conteudo. O comentario de Lais chamou a atengao, ela respondeu
ao contato e foi a primeira entrevistada. A segunda entrevistada foi Joana, que também foi
descoberta da mesma maneira. A terceira fonte confirmada foi a youtuber Victoria Ferreira, a
entrevista com ela foi a Unica realizada presencialmente e as demais foram todas feitas por
meio do Whatsapp.

Para a constru¢do do capitulo “Mulherdes da porra no YouTube”, era necessario mais
de uma entrevistada. Devido a falta de mais fontes, iniciou-se a escrita conforme a orientacao
da banca de qualificacdo, a partir de dados coletados na internet e foi produzido o texto sobre
a youtuber Ana Paula Xongani. Nesta parte do processo de escrita por meio da coleta de
dados, o intuito era escrever sobre youtubers feministas que abordam tematicas diferentes
(negra, trans, gorda, lésbica) e nesta selecdo incluir as youtubers que contribuiram para uma
transformac¢ao na vida das entrevistadas. Desse modo, faria mais sentido ao leitor conhecer
primeiro as youtubers e depois conhecer quem as assiste. No caso de Lais, seria a youtuber
Jout Jout e para Joana, a youtuber Alexandra Gurgel.

Mas ser jornalista ¢ um exercicio de resiliéncia e a tentativa de conseguir mais fontes
de youtubers continuou, mesmo durante este processo de escrita. Literalmente “ao final do
segundo tempo”, foi possivel realizar as entrevistas com Sheilly Caleffi e Clara Fagundes.
Uma outra youtuber, do canal Sapatdo Amiga, confirmou que poderia realizar uma entrevista,
mas apenas por email e que as perguntas poderiam ser enviadas. O roteiro com perguntas foi
realizado e enviado por email, foi combinado um prazo para a entrega, mas a youtuber nao
devolveu o material respondido na data combinada. Entdo, a escrita por coleta de dados foi
pausada, mas optou-se por manter o texto de Ana Paula Xongani porque nao foi possivel
entrevistar uma youtuber negra e ¢ importante esta representacao.

Para a construgdo do capitulo “Feminazi ndo, feminista”, desejava-se entrevistar
pesquisadores da 4rea ou integrantes do movimento feminista. O contato foi realizado, por
meio de indicagdes, com Sanny e Maria. Durante a entrevista, percebeu-se que além de
feministas e pessoas do publico que consumiam contetido ciberfeminista, elas eram mulheres
fortes e que mereciam ter também sua historia contada, assim como as youtubers e as outras
entrevistadas. Entdo, surgiu a ideia de criar o capitulo “Mulherdes da porra na vida real”, para
reunir as entrevistas e contar a historia destas mulheres que sdo tdo inspiradoras quanto as
youtubers. O capitulo “ Feminazi ndo, feminista” foi construido a partir de reflexdes da autora
e observagdes de como ocorre o ciberfeminismo no YouTube. O ultimo capitulo, “Novos
Rumos do Ciberfeminismo” encerra o livro com uma conclusdo da autora apontando

consideragdes sobre o ciberfeminismo no YouTube e sua atuacdo nas midias sociais.
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As etapas de producdo do livro foram: agendamento de entrevistas, producdo de
pautas, entrevistas, transcri¢do das falas, redacdo dos capitulos e busca de imagens que foi
realizada no acervo pessoal das entrevistadas. Apds a realizagdo das entrevistas, iniciou-se o
processo de transcri¢ao que foi muito importante para a melhor organizagao dos fatos durante
a escrita. Foram realizadas perguntas para as entrevistadas acerca do feminismo, experiéncias
pessoais e sobre gostos pessoais. Devido a grande quantidade de informacdes, as transcrigdes
foram demoradas e interrompidas diversas vezes, quando foi necessario a producao de pautas
e realizacdo de novas entrevistas. O processo de escrita foi cadtico porque, devido a
dificuldade quanto a aquisi¢do de fontes, ndo houve tempo para seguir uma ordem de trabalho
que seria realizar todas as entrevistas, depois transcrever e por fim redigir o texto,
basicamente tudo foi feito ao mesmo tempo.

A maioria das entrevistas foi realizada online, o uso da tecnologia facilitou muito o
trabalho porque foi possivel entrevistar pessoas do sudeste, sul e nordeste do pais. Para
realizar estas entrevistas presencialmente seria necessario muito tempo de deslocamento e
geraria mais despesas financeiras ao projeto. Embora a tecnologia tenha contribuido, falar
com as pessoas presencialmente continua sendo melhor, principalmente para o processo de
escrita de um livro-reportagem que tem o objetivo de trazer uma maior humanizacdo. Na
entrevista de Victoria, foi possivel descrever melhor o ambiente, as cenas e possibilitar uma
maior visualizacdo para o leitor de como ocorreu aquele momento.

No restante das entrevistas, o desafio foi tentar fazer um texto parecido para
demonstrar ao publico quem ¢ aquela pessoa. Mas como tornar o texto mais atrativo e
descrever pessoas que nunca foram vistas pessoalmente? Uma entrevista online ndo te da
muitas possibilidades para descrever trejeitos ou ambientes. As vezes o jornalista esta na casa
do entrevistado vé um objeto interessante e sobre aquele objeto pode até surgir uma nova
historia. Em uma entrevista por Whastapp, ¢ apenas atdio e texto, somente na entrevista da
Sheilly foi possivel fazer uma chamada por video. Entdo, a solu¢do para deixar o texto mais
leve foi descrever cenas e ambientes vistos em videos, caracteristicas fisicas vistas em fotos
divulgadas em midias sociais e também apresentar algumas observagdes da autora ao inicio de
cada capitulo.

Como conceitos metodologicos da pesquisa, a partir de consideragdes de Gil (2002),
entende-se que esta ¢ uma pesquisa aplicada, pois possui uma aplicagdo pratica por meio da
promocao da discussdo de um tema relevante socialmente. O estudo também se classifica em
qualitativo uma vez que a analise de dados ¢ realizada por meio de entrevistas, andlises de

videos e nao por dados numéricos. Quanto aos procedimentos podemos classificar o presente
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trabalho como uma pesquisa de campo, porque o autor precisa sair de seu ambiente
académico para ir até as fontes coletar dados. A pesquisa também possui seu carater
documental com o levantamento bibliografico e aquisi¢ao de informagdes em videos postados
no YouTube pelos canais de influenciadoras digitais feministas. Ela também se caracteriza
como exploratéria na medida em que busca propor novas reflexdes sobre a tematica do

ciberfeminismo.
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4 EXEQUIBILIDADE E APLICABILIDADE

A execucgdo do projeto do livro-reportagem teve a duragdo de dois anos e nove
meses apos pedidos de dilagdo. O periodo de escrita do livro foi realizado em meio a
pandemia de Covid-19 que trouxe novos desafios para a vida de todos. Este prazo de dilacao
do trabalho foi essencial para a conclusdo do material e foi justamente nele que a
oportunidade de entrevistar mais fontes surgiram. O primeiro ano no Programa de Pos-
Graduagdao em Tecnologias, Comunicacdo e¢ Educacdo, foi dedicado a participacao de
disciplinas do programa de mestrado, ao levantamento bibliografico, também foram
produzidos de artigos cientificos relacionados ao tema e a elaboragdo do relatdrio de
qualificacdo. Os outros semestres foram dedicados a produg¢do do livro. As entrevistas,
transcrigdes e escrita dos capitulos foram realizadas pela pesquisadora, a revisao também foi
realizada por ela com o auxilio de uma amiga pessoal, a diagramacao foi terceirizada e alguns
ajustes e paginas foram feitos pela jornalista.

As midias sociais estdo cada vez mais presentes no cotidiano e tém evoluido ao
longo dos anos quanto as suas multiplas aplicacdes. Mostrar quem sdao as mulheres que
trabalham com o feminismo no YouTube e discutir sobre o contedo que elas falam, permite
aos leitores uma maior compreensdo acerca do feminismo e uma identificagdo com estas
mulheres. Além disso, as reflexdes podem contribuir para a compreensao da relevancia que as
midias sociais possuem na dissemina¢do de conhecimentos. Ao contar a historia de mulheres
do publico que também sdo alcangadas pelo ciberfeminismo, mostra como o conteudo
produzido por youtubers pode trazer um impacto positivo na sociedade e gerar transformagdes
que vao além do mundo virtual. A proposta do livro-reportagem traz relevancia social ao
buscar reflexdes diferentes sobre o feminismo promovido em canais de influenciadoras
digitais.

Para o programa de Mestrado em Tecnologias, Comunicacdo e Educacdo este ¢
um projeto viavel ao contemplar os trés campos de conhecimento: a comunicagdo porque o
produto € sobre uma midia social, a tecnologia com o estudo da plataforma do YouTube e seu
potencial informativo, a educacdo propiciada pelo YouTube com o acesso didatico ao
conteudo feminista divulgado nos videos e quanto ao proprio livro-reportagem, que também
se constitui em um meio de educomunicacao trazendo aos leitores novas reflexoes.

Do ponto de vista mercadolégico o livro ¢ um produto atrativo com sua
abordagem inédita. Na andlise de similares realizada, no mercado literdrio foram

disponibilizados livros feministas, livros de youtubers que falam sobre o feminismo, mas até
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o momento ndo foi publicado um livro-reportagem que relacione o modo de abordar o
feminismo por meio do YouTube e que retrate como o ciberfeminismo atua na vida de
mulheres do publico das youtubers.

As editoras encontraram nos youtubers uma forma para atrair a atencao do
publico. De acordo com a reportagem de Tanaka (2018), o aumento nas vendas de livros dos
ultimos quatro anos foi gerado pelas obras de youtubers. Na bienal do ano de 2017, esta foi a
categoria mais popular. Tanaka (2018), questiona em entrevista com a professora da
Faculdade de Educagao da USP Stela Piconez, o surgimento deste fenomeno. A jornalista,
aponta algumas criticas que foram realizadas em relagdo ao contetido simplista divulgado
nestes livros de youtubers e pergunta a opinido da professora sobre isso.

Em resposta a Tanaka (2018), a docente Stela Piconez, lamenta a precariedade do
habito de leitura do brasileiro e também a defasagem do ensino. Mas ela reconhece que a
acessibilidade de um video ¢ muito maior, o conteudo ¢ gratuito e esta linguagem mais
informal conquista os jovens, por isso, ndo devemos desconsiderar os novos formatos de
midia que aparecem porque ¢ possivel aprender muito por meio deles. Considera a literatura
feita pelos youtubers algo positivo, a originalidade deles fideliza os fas e suas publicagdes
incentivam a leitura. A partir destes fatos, percebe-se que a produgdo de livros relacionados
ao universo do YouTube possui bastante publico-alvo, assim justificas-se a criagdo de um
livro-reportagem sobre isso. Para a criagdo deste livro, foram necessarios a utilizacdo de
alguns recursos. Todas as despesas foram custeadas pela pesquisadora. O orcamento para esta

producdo esta disposto no quadro a seguir:

Tabela 01- Despesas materiais

Equipamentos Quantidade Valor
Notebook Expert X40 §8*Intel Core i5 8GB 1 R$3.699,00
Smartphone Samsung Galaxy J8 64GB Dual Chip |1 R$1.199,00
Pen Drive 32GB - Sandisk - Cruzer Blade 1 R$27,00
TOTAL R$4.925,00

Fonte: Elaboragao propria.



Tabela 02 - Itens de consumo

Custos durante a producio Quantidade Valor
Plano de telefonia e internet 1 R$159,00
Crédito para celular 1 R$20,00
Transporte rodoviario de Uberlandia para Sao

Paulo 2 R$440,00
Diarias 2 R$363,00
Alimentag¢ao 8 R$450,00
Transporte urbano R$ 100,00
TOTAL R$1.532,00

Fonte: Elaboragao propria.

Tabela 03 - Recursos Humanos

Valor (piso

Profissionais Quantidade mensal MG)
Jornalista 1 R$2.270,00
Diagramador 1 R$2.413,0
TOTAL R$4.683,00

Fonte: Elaboracao propria.

61

O orcamento final ficou muito mais barato do que o previsto, porque a maioria das

entrevistas foram realizadas por meio de Whatsapp devido a Covid-19. O custo total para a

producao do livro-reportagem resultou no valor de R$ 11.140,00. O livro foi feito em formato

de ebook e a sua divulgacdo sera realizada por meio de midias sociais, serdo criadas paginas

no Facebook e no Instagram com postagens informando o local de publicacao do livro. A

escolha destas midias para a divulgacdo foi realizada considerando que o publico-alvo que

consome os conteudos das influenciadoras digitais, também esta inserido no ambiente virtual

de outras midias sociais além do YouTube, esta ¢ uma maneira gratuita e eficaz de informar ao

publico sobre a obra. Inicialmente ¢ a ideia ¢ disponibilizar o livro no formato de ebook em

pdf em paginas de download de publica¢des gratuitas como o Issuu ou em algum site que seja

uma doagdo colaborativa, caso seja realizada alguma parceria com editora o livro também

podera ter sua versao impressa.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Na sociedade em que vivemos, devido ao patriarcado, a mulher foi tratada como
um ser submisso e passivo. Deveria obedecer as vontades do marido, sua sexualidade foi
reprimida por muito tempo e era destinada apenas ao trabalho doméstico e cuidado com os
filhos, a mulher teve sua voz apagada durante a historia.

O feminismo surge para confrontar estes ideais e garantir a liberdade e igualdade
de direitos para as mulheres. Embora o movimento ja tenha alcangcado muitas vitoérias como
direito ao voto, ao trabalho ¢ a educagdo, atualmente as mulheres continuam a sofrer diversos
preconceitos e enfrentar desigualdades salariais no mercado de trabalho. A luta feminista ¢
essencial na busca pela democracia ao propor reflexdes e solugdes que combatam as
desigualdades de género.

Mas o modo de atuagdo da militdncia feminista mudou, nas décadas anteriores as
manifestagdes ocorriam apenas com passeatas nas ruas € hoje elas invadem o que o autor
Bosco (2017), chama de novo espaco publico, o mundo do ciberespaco. Neste ambiente,
principalmente nas midias digitais, os conteudos sdo propagados e se viralizam rapidamente.
Surge entdo, o ciberfeminismo que se apropria da tecnologia para divulgar suas pautas.

No YouTube, o ciberfeminismo ¢ visto em canais de influenciadoras digitais. Elas
sao mulheres que enfrentam com coragem a exposi¢do publica de sua imagem, falam de
temas dificeis e essenciais de serem discutidos, como falar sobre assédio, estupro, sexualidade
ou violéncia doméstica. Por meio de seu contetido com uma linguagem mais coloquial, elas
alcancam muitas pessoas e transmitem mensagem que podem transformar as vidas de muitas
mulheres.

Mas quem de fato sdo estas mulheres que divulgam o feminismo no YouTube, por
qual motivo o assunto comegou a ser tdo debatido nesta midia social? Como este
ciberfeminismo contribui para a sociedade, ele consegue surtir efeitos além do mundo virtual?
Sdo para estas questdes que o livro “O YouTube ¢ delas: empoderamento feminino na midia
social” buscou trazer reflexdes.

Concluiu-se que o ciberfeminismo realizado no YouTube contribui muito para a
transformagdo social, ele € mesmo o inicio de todo um processo. As pessoas adquirem aquele
conhecimento, observam suas vidas e sua realidade e aos poucos podem mudar seu modo de
pensar e agir. As ciberfeministas ainda precisam adaptar o jeito de militar, muitas vezes

acontecem linchamentos virtuais, mesmo com pessoas dentro do proprio movimento, isso €
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algo problematico. Mas o principal desafio deste ciberfeminismo € conseguir um maior
alcance, principalmente para a populacdo periférica que muitas vezes ndo tem acesso a
internet. Nesse sentido, a fun¢do do ciberfeminismo poderia ser de divulgar acdes ja
realizadas presencialmente e convidar a sociedade a participar das mesmas.

Assim, a ideia de fazer um livro-reportagem sobre o ciberfeminismo no YouTube
tem o intuito de revelar a importancia destas mulheres para a propagacdo de informagdes
sobre o movimento, além de trazer uma reflexao sobre os modos como estas agdes t€m sido
realizadas no ambiente digital. Apresentar historias destas ativistas também contribui para

mostrar ao publico como o feminismo pode ser vivenciado na pratica, servindo de exemplo

para as novas geragées.
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APENDICE - Analise de similares

A proposta de produzir um livro-reportagem que discuta o feminismo nos canais
do YouTube ¢ vidvel, pois foram encontradas poucas pesquisas e livros com énfase na
tematica e sua visibilidade nesta plataforma. Entretanto, o cuidado para nao trazer
informacdes repetitivas ao publico € essencial visto que ao buscar livros no mercado que
abordem o tema, foi constatado que existem muitas producdes sobre o feminismo com
linguagem académica.

Como critério para a analise de similares, foi adotada a investigacdo sobre quais
produgdes acerca do feminismo estdo sendo vendidas no mercado literdrio. A pesquisa
mostrou que muitas obras se propdem a explicar o que € o feminismo e suas vertentes, alguns
sdo guias praticos com conselhos sobre como ser uma mulher empoderada, outras biografias
com relatos que relacionam suas experiéncias individuais com a importancia social dos
principios do movimento feminista.

Além das principais obras sobre feminismo como Simone de Beauvoir, Judith
Butler, Naomi Wolf, foram encontrados livros que se propdem a explicar o tema para o
publico de maneira mais didatica do que os cléssicos. Entre eles, foi encontrado o livro da
filosofa Marcia Tiburi “Feminismo em Comum — Para todas, todes e todos”, a autora cita
conceitos sobre o patriarcado, feminismo negro, feminismo como arma politica social e
econdmica, faz ainda uma critica ao feminismo que deve ser levado a sério para além de
discursos prontos. Outro manual ¢ o livro “O que ¢ feminismo?” de Branca Moreira Alves e
Jacqueline Pitanguy que também relata sobre a historia do movimento feminista e da mulher
na sociedade.

Foi encontrado o livro “Sejamos todos feministas”, de Chimamanda Ngozi
Adichie, e ainda da mesma autora “Como educar criangas feministas”. Outra biografia
interessante com reflexdes feministas € o livro “Como ser uma mulher”, de Caitlin Moran. A
publicacdo de livros de youtubers também foi observada, o livro “Por todas nés”, da youtuber
Ellora Haonne conta experiéncias e conselhos que ela gostaria de ter tido enquanto mulher; o
livro “Pare de se odiar”, de Alexandra Gurgel, que trata sobre autoestima, relacdo da mulher
com seu corpo, a youtuber Jout Jout também produziu um livro sobre sua histéria chamado “

Ta todo mundo mal”.
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O livro “Clube da Luta Feminista” ¢ um guia de conselhos praticos para a mulher
enfrentar o machismo no ambiente de trabalho, conta as vivéncias pessoais da autora Jessica
Benett aliada as experiéncias de outras mulheres. Ja o livro “Lute como uma garota”, de
Laura Barcella e Fernanda Lopes conta a histéria de 60 mulheres feministas que
transformaram a historia com suas agoes.

Foram encontrados livros inspirados em agdes de coletivos feitas na web,
mostrando a importancia do ambiente virtual na militdncia feminista. O livro “Vamos juntas?”
de Babi Souza conta a histéria do movimento criado com na internet com a proposta de unir
mulheres para andarem juntas em possiveis situagdes de perigo nas ruas, 0 movimento na
internet teve sucesso e virou um livro.

O livro “# Meuamigosecreto: feminismo além das redes”, produzido pelo coletivo
Nao me Kahlo ¢ uma obra que tem o proposito de continuar os debates feitos no ambiente
virtual. A mobilizagdo feminista por meio de redes sociais gera grandes discussdes, o
coletivo feminista Think Olga que iniciou a hashtag # meuprimeiroassedio em resposta a
comentarios machistas feitos para uma crian¢a de doze anos em um programa televisivo,
também langou o livro Meu corpo ndo é seu sobre a violéncia contra a mulher.

Na categoria livro reportagem foi encontrado o livro “Vocé ¢ feminista e nao
sabe” de Angélica Kalil que retne as entrevistas do canal de mesmo nome no livro e as
apresenta com ilustragdes. Também foram encontrados livros sobre os abusos que as mulheres
sofrem como o livro “Amores Corrompidos: o relato de um relacionamento abusivo”, de
Caroline Agripino Lewin que conta a experiéncia de uma mulher e seu relacionamento. Ainda
na categoria de livro reportagem foi encontrado “Meninas na noite”, de Gilberto Dimenstein
fortes relatos sobre a exploracdo sexual de criancas no nordeste brasileiro e o livro “Presos
que menstruam”, de Nana Queiroz que conta sobre a vida de prisioneiras tratadas como
homens. Outra obra encontrada que retne perfis de mulheres e mostra suas anglstias e
experiéncias € a obra “Mulheres Extraordinarias” da jornalista Karla Maria; “Elas amam o
que fazem”, perfis de mulheres jornalistas de Renata Carraro e o livro “Memorias de mulheres
perfis biograficos de femininos multiplos”, de Diélen Borges.

Sobre a relacdo entre midias digitais e feminismo foram encontradas apenas duas
obras “Ciberfeminismo: tecnologia e empoderamento” que retne artigos sobre o
empoderamento feminino a partir das tecnologias e o livro “Ciberfeminismo no Brasil:
ativismo no ciberespaco”.

Notou-se que existe uma tendéncia quanto a produgdo de biografias de youtubers

e também por parte dos coletivos que fazem dos livros uma extensdo de suas discussdes na
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web. Desse modo, a pesquisa mostrou que embora seja necessario explicar o que é feminismo
a producao de um livro focado nestes conceitos nao ¢ tdo viavel visto que o mercado ja possui
muitos exemplares com essa proposta. Em relagdo ao ciberfeminismo as obras encontradas
apresentam pesquisas e reflexdes sobre o tema, mas a partir de referéncias bibliograficas.
Assim um livro reportagem que reuna perfis de mulheres de grande audiéncia que possuem
canal no YouTube e que sdo consideradas feministas ¢ interessante, pois mostra reflexdes
acerca de quem sao essas mulheres € o papel do ciberfeminismo, uma vez que o tema ¢
tratado em sua maioria por artigos académicos ou livros baseados em bibliografias e nao por
meio de entrevistas.

Além desta pesquisa acerca do conteudo das produgdes ja existentes, ¢ importante
analisar em similares outros critérios de producao de livro reportagem. Os itens definidos para
analise sdo: projeto grafico, disposicdo dos contetidos das entrevistas e quantidade de
entrevistados.

O projeto grafico de “Vocé ¢ feminista e ndo sabe”, chamou a atencdo pelas
ilustragdes coloridas. A capa do livro ¢ uma ilustragdo de uma mulher com a pele azul e
representa as diversas etnias existentes. S3o quinze entrevistas que abordam o feminismo em
diferentes tematicas. Cada entrevista possui trés ilustracdes da entrevistada e o texto ¢
apresentado em formato de pergunta e resposta.

Ja o projeto grafico do livro “Mulheres Extraordindrias” também apresenta uma
ilustragdo na capa, que € composta por uma rosa e o titulo com letras grandes. No livro existe
uma ilustracdo em preto e branco para cada entrevistada, sdo seis entrevistas principais, mas
durante o texto também sdo vistas falas de outras pessoas. O texto esta dividido por entrevista
e dentro dela subdivisdes de tematicas. Sao apresentados fatos, dados estatisticos que
discutem o tema proposto e a ele sdo acrescentados as falas das personagens. O perfil de cada
uma ¢ breve apenas nome, idade e profissdo e ndo sdo apresentadas interacdes entre narrador
e os entrevistados.

O livro “Subversdes historias de mulheres que protagonizaram a prépria vida”
possui em seu projeto grafico fotos das personagens durante a entrevista e em seu local de
trabalho. Sdo realizadas cinco entrevistas que contam a historia de cada mulher com detalhes,
apenas a voz delas ¢ ouvida. O texto ¢ dividido por entrevistada e sdo feitas subdivisdes em
relagdo a fase da vida de cada uma. Durante o texto ¢ possivel observar a presenca do
narrador e interacdo com as personagens.

Na obra “Meninas da Noite” o projeto grafico apresenta uma capa com a

ilustragdo de uma menina atrés das grades e durante o livro pequenas ilustragdes de um mapa



73

que representa a localizagdo das entrevistas e situa ao leitor a rota que o autor estd
percorrendo no Brasil em busca de dados sobre a exploragdo infantil. Durante o livro foram
encontradas fotos de 27 entrevistadas com legendas explicando brevemente sua historia e
destacando falas consideradas importantes pelo entrevistador. Mas o nimero de entrevistas
ultrapassa 27, as falas de mais meninas sexualmente exploradas também sdo encontradas ao
longo do texto. Além disso, o autor entrevistou abusadores, policiais, maes, pessoas que
poderiam leva-lo até as fontes necessarias para a reportagem. O texto ndo ¢ apresentado em
divisdes por tematica ou por entrevistas, ¢ corrido e as falas das personagens as vezes se
misturam, a unica divisdo realizada ocorreu pelas ilustragdes do mapa do Brasil que mostram
a localizacdo do narrador. A presenga dele ¢ constante, sdo feitos relatos sobre suas
experiéncias durante a viagem, suas angustias e impressdes com cada entrevista. E bem
detalhista quanto a fatos, cenarios e descri¢do de personagens.

Na obra “Presos que menstruam” o projeto grafico é realizado apenas pela capa
que apresenta a foto da mao de uma mulher atras das grades. No decorrer do livro, ndo
existem fotos ou ilustragdes, apenas texto. O texto esta dividido por capitulos que contam a
historia de sete personagens. No inicio do livro foi encontrado um indice com personagens
por capitulo que mostrou a existéncia de capitulos especificos para cada um, de capitulos que
agrupam duas personagens conforme a tematica (por exemplo, esposa e Iésbica) e também foi
realizado um capitulo em comum com a maioria das personagens intitulado Dia das Maes.
Nao ¢ feito um perfil de cada mulher, as histérias sdo relatadas diretamente e ndo existe a
presenca do narrador como participante, o livro se assemelha a um livro literario e sabemos
que ¢ um livro reportagem apenas pela sinopse.

A andlise destes similares possibilitou a observacdo de algumas caracteristicas
importantes: dentre os estilos de capa, o livro “Presos que menstruam” e o livro “Subversdes
historias de mulheres que protagonizaram a propria vida” apresentaram modelos visualmente
bonitos e representativos relacionando uma imagem ao titulo.

Quanto a presenga de ilustragdes, notou-se que elas sdo um atrativo para o livro e
contribuem para mais informagdes aos leitores. As ilustragdes ou fotos acompanhadas de um
breve perfil das entrevistadas e de suas falas sdo caracteristicas muito positivas, pois facilitam
ao leitor a compreensdo de quem ¢ o entrevistado. Entre os textos analisados os que mais
agradaram foram aqueles que iniciaram contando a histéria das mulheres, mas que também
propiciaram ao leitor em algum momento a visdo do narrador sobre os fatos seja com a
opinido ou descricao de detalhes do cendrio, da entrevista. Acredito que este recurso permite

ao leitor reconhecer o livro como um género de livro reportagem e nao apenas literario.
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O formato de entrevista com as perguntas e respostas ao longo do texto, podem
tornar-se um pouco cansativas ao leitor. Mas a ideia de realizar a divisdo por entrevistadas ou
por tematica ¢ muito eficiente porque facilita a localizag¢ao do leitor quanto ao assunto ou pelo
entrevistado que tenha interesse. Também foi muito interessante a constru¢do de um capitulo
que reuna interesses em comum das entrevistadas.

Essa andlise de similares contribuiu para reflexdes sobre o conteudo dos livros
acerca do feminismo e também sobre os diversos formatos que as obras podem ter.
Especificamente quanto a produgdo de livro reportagem foi possivel identificar aspectos
positivos e negativos de produgdes existentes. Tais caracteristicas certamente auxiliardo a

pensar no formato pretendido do livro reportagem proposto no relatério de qualificagao.
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