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“Qual foi a semente

Que vocé plantou?

Tudo acontece ao mesmo tempo
Nem eu mesmo sei direito

O que esta acontecendo

E dai, de hoje em diante

Todo dia vai ser

O dia mais importante”

(EU...,1989).



RESUMO

Este relatorio técnico-cientifico apresenta o processo de concepgdao e produgdo do site
“Uberground”, que surge com a proposta de apresentar as produgdes culturais de artistas de
Uberlandia, nativos ou ndo, por meio do jornalismo cultural. A proposta ganhou uma
configura¢do multiplataforma devido ao avango e a reconfiguracdo dos meios de produgdo e
compartilhamento de conteudo por meio das redes sociais Instagram, Facebook ¢ YouTube e
por meio de podcasts. Cada uma tem suas diretrizes, e as publicacdes devem dialogar com elas.
O site ¢ o referencial para as demais plataformas, porque nele a autora tem autonomia para
producdo com o Unico comprometimento com sua linha editorial. A autora concorda com
Raymond Williams, quando o autor afirma que a cultura ¢ de todos, e acredita na transformacao
por meio da arte sem fronteiras. Por isso, o foco na produgao local ao mesmo tempo em que

dialoga com culturas globais.

Palavras-chave: “Uberground”. Jornalismo Cultural. Cultura. Uberlandia.



ABSTRACT

This technical-scientific report presents the design and production process of the “Uberground”
website which appears with the proposal to present the cultural productions of artists from
Uberlandia, native or not, through cultural journalism. The proposal gained a multiplatform
configuration due to the advancement and reconfiguration of the means of production and
sharing of content through social networks Instagram, Facebook, YouTube and by podcasts.
Each of them has its guidelines and the publications must dialogue with them. The website is
the benchmark for other platforms because the author has autonomy for writting only according
to her editorial line. The author agrees with Raymond Williams with the says that Culture is
ordinar” and believes in transformation through art without borders. That is why the focus on

local production while dialoguing with global cultures.

Keywords: “Uberground”. Cultural Journalism. Culture. Uberlandia.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

O inicio de uma longa jornada no campo da pesquisa. E assim que a autora percebe este
trabalho. Movida pela amplitude do seu objeto de estudo, que se desdobra e cria ramificagdes
a cada novo capitulo, e pela necessidade de exercer uma fun¢ao social na comunidade em que
estd inserida, a autora explica na secdo 1.1, Memorial, das Consideracdes Iniciais, secdo 1,
sua relagdo com o tema abordado. Nascida e criada em Uberlandia, onde atua profissionalmente
na area de jornalismo ha 20 anos, a autora acredita no poder transformador da arte, no
jornalismo cultural, teve e tem a oportunidade de conhecer diferentes artistas com produgdes
unicas e representativas. Percebe, também, ao longo do tempo, que o trabalho de muitos deles
¢ pouco conhecido dentro da prdopria comunidade. O produto desta pesquisa € o site
“Uberground”, com proposta multiplataforma, por meio do qual a autora continuard com o
oficio de contar boas historias, compartilha-las de forma que cheguem ao maior numero
possivel de pessoas. Considerando o campo de abrangéncia, este trabalho tem como objetivo
contribuir para com os estudos da comunicagao dentro das artes e culturas em um ambiente que
favorece a narrativa transmidia.

No item 2 a autora apresenta a Fundamentacio Tedrica deste relatorio técnico-
cientifico, um breve panorama do jornalismo cultural em Uberlandia, a importancia da
regionalidade na criagdo de conteudo, como novas ferramentas ajudam na difusdao de boas
historias e ainda como foi o processo que levou a criagdo do nome do site.

Em Procedimentos Realizados: pré-producio, item 3, a autora apresenta a analise de
similares, a pesquisa direcionada realizada para sondagem de publico e relata a experiéncia de
um mergulho no proprio acervo em busca de material com potencial para ser revisitado por
conta de valor artistico, historico e cultural para a cena cultural de Uberlandia.

Na secdo 4, Descriciao do produto, as particularidades que permearam esta pesquisa
como a pandemia desencadeada pela Covid-19, cursos realizados durante o mestrado e as
discussdes que levaram a criacdo da logomarca e como foi definida a linha editorial do site e
seus subprodutos.

Na se¢do 5, Exequibilidade e Aplicabilidade, a autora traz as ag¢des ja desenvolvidas
e os subprodutos ja implantados, além das possibilidades para o futuro do projeto. Na sequéncia,

as Consideracoes Finais no item 6, que marcam um novo comego.
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1.1 Memorial

Eu nao sou artista, mas o caminho trilhado até aqui ¢ a jornada continua em que as
variagoes da arte ¢ da cultura se tornaram decisivas na minha formacdo como ser humano.
Venho de uma familia de origem humilde, com poucas referéncias ou vivéncias culturais no
que se refere a espetaculos teatrais, shows musicais, vernissages, sessdes de cinema ou
excursdes educacionais. Meus pais, porém, fizeram questdo que as trés filhas estudassem.
Naquele ntcleo familiar, a cultura se manifestava na forma de tradigao como folia de reis, desde
a musica até o preparo da comida, festa junina, Carnaval, procissoes religiosas ou nos clubes
de maes das igrejas, que ensinavam bordado e artesanato.

Ao crescer livre, ao brincar na rua, nos quintais ¢ nas casas vizinhas da colonia, nao
percebia que o simples ato de vestir roupas e acessorios de minha mae, se configurava em
experimentar um figurino que fazia parte de uma encenagdo. A crianga nao sabe que, ao fingir
ser outra pessoa (faz de conta), estd atuando.

Nada me deixava mais feliz do que assistir a TV em preto e branco e, posteriormente, a
TV colorida. Eram os desenhos da Walt Disney, os programas de auditoério como “Cassino do
Chacrinha”, o “Xou da Xuxa” ou mesmo “Fantastico — O Show da Vida”, do qual uma
animacao, a zebra que anunciava os resultados dos jogos, me assombrava a noite.

E havia ainda as ondas de radio. Meu pai sempre gostou de musica sertaneja de raiz.
Minha mae parecia mais interessada nos noticiarios destacados pelos locutores. Ouviamos
muitos programas informativos na frequéncia AM. Ao descobrir a rddio FM meus ouvidos
se abriram, e também veio toda uma nova perspectiva. Os programas noturnos com blocos
que traziam as “Letras traduzidas™ das musicas em ingl€s entraram na minha vida para nado
mais sair.

Nao sou uma pessoa adepta do Carnaval, mas me enchem os olhos as fantasias que as
escolas de samba levam para as avenidas e os sambddromos, assim como no Halloween,
importado dos Estados Unidos e da Europa, que conheci por meio dos desenhos animados ainda
na infancia e hoje ¢ meu dia preferido no ano.

Uma arte rara para nossa familia nos anos 70 e 80 era a fotografia. Temos poucos
registros das sessoes realizadas ao ar livre, tendo o meio do mato como cenério. Vestiamos a
melhor roupa para ficarmos bem diante do “retratista”. E essas imagens em preto e branco,
algumas amareladas pelo tempo, tém lugar especial no meu album.

A escola desde cedo foi a porta de entrada para as artes. Na disciplina de Educacdo

Artistica, escolhiamos uma pega teatral para encenar ou uma musica para coreografar e
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aprendiamos algo sobre desenho. Na rede publica que eu frequentei, a disciplina Educacao
Artistica, pelo que me recordo ao olhar para tras, ndo era levada a sério por todos, desde alguns
professores de “disciplinas mais nobres™ até alguns alunos e familiares. Era vista como um
passatempo. Hoje, percebo o quanto essa impressao estava errada e que esse pensamento
persiste ainda em algumas escolas publicas e privadas. Na Escola Estadual Jodo Rezende, no
bairro Custédio Pereira, tivemos a sorte ainda de cursar uma disciplina em outra forma de
cultura, o cultivo da terra propriamente dito, em Praticas Agricolas.

Recordo-me de apresentagdes com a coreografia de “O Vira” (Jodao Ricardo e Luli), sem
saber que seus intérpretes, a banda Secos & Molhados, eram um dos conjuntos de maior riqueza
cultural produzido no Brasil, ndo conhecia o nome Ney Matogrosso ¢ a musica foi apresentada
por ser “engracada”. Até hoje ougo com carinho o 4dlbum homo6nimo de 1973, mas com outra
perspectiva. Cada apresentag@o era esperada pelos alunos. Foi assim no ensino fundamental,
depois no ensino médio com a coreografia de “Like a Prayer”. Apresentei a musica da pop star
Madonna sem nogao de ali estar empregando conhecimento de cenografia, danga e figurino o
que a artista falava sobre sua relagao com o catolicismo em todo o album homonimo, langado
em 1989 pela gravadora Sire.

Mais tarde, na universidade, abri mao do coral para participar do grupo de teatro que
fez apenas uma encenag¢do: “Nadim Nadinha contra o Rei de Fuleir6”, de Mario Brasini (1921-
1997) e uma performance solo autoral de “Clarice”, baseada em musica homonima escrita por
Renato Russo (1960-1966) presente no album “A Tempestade” (EMI, 1996), da Legido Urbana.

Comecei a trabalhar aos 12 anos de idade. Ao chegar ao ensino médio gerenciava o meu
salario, que 1a, em sua maior parte, para bancas de revistas, livrarias e lojas de discos. Quando
cheguei ao colegial, na adolescéncia, sai daquela vida segura, confidvel e previsivel do bairro
Custodio Pereira para o centro da cidade. E foi no centro de Uberlandia que “tropecei naquela
pedra”, ou no rock, o que impactou em toda a minha formacao como pessoa.

A convivéncia com os novos colegas trouxe um mundo de possibilidades. A cultura
punk, a cultura headbanger (cabeca que balanga, em traducao livre, que remete a0 modo como
os fas se comportam durante os shows de heavy metal) estavam ali bem na minha frente. As
tardes na Biblioteca Municipal Presidente Juscelino Kubitscheck de Oliveira, no bairro
Fundinho — que, logo descobri, foi onde a cidade comegou sua historia — eram as mais
enriquecedoras, terminadas com uma roda de conversa. O rock foi minha escola de inglés.

Pela primeira vez tive contato com artistas, alguns que nem sabiam disso ainda. Um
amigo chargista, outros musicos, além de poetas e desenhistas. E logo estava eu escrevendo

poesia, compondo musicas, participando de organizacdo e fotografando festival de rock,
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escrevendo press releases para as bandas dos amigos e tentando emplaca-los em algum veiculo
de comunicagao.

Leitura de diversas revistas segmentadas comecaram a fazer parte da minha rotina,
como as brasileiras “Bizz” (1985-2007) e “Rock Brigade” (1981) — escolhidas como tema do
TCC do meu grupo na graduagdo no Centro Universitario do Tridngulo (Unitri) — e as
americanas “Circus” (1969-2006) e “Rolling Stone” (1967).

O contato com os livros e jornais me munia de referenciais para a vida adulta, e a
presenca deles no meu cotidiano foi fundamental na hora de escolher o curso de Comunicagao
Social, com habilitagdo em Jornalismo. Naquele ano, 1997, o curso em Uberlandia era oferecido
somente em universidade particular, o Centro Universitario do Tridngulo, por isso, precisaria
de um novo emprego para conseguir pagar as mensalidades. Durante um ano e meio saia de
casa as 5h40 e retornava a meia-noite.

Ao ingressar no mestrado profissional do Programa de Pos-graduagdo em Tecnologias,
Comunicacado e Educagdo da Universidade Federal de Uberlandia (UFU), 19 anos ap6s concluir
a graduacdo, senti como se estivesse a0 meu alcance um modo de devolver ao mundo, a
sociedade, ao rock, a minha contribuicdo por esse estilo de vida que me moldou, agregando a
ele outras representagdes artisticas sobre as quais me aprofundei ao longo de 20 anos de
profissdo.

Quando fui informada sobre a abertura do processo seletivo para o mestrado, o jornal
em que trabalhei como editora de Cultura, o “Correio de Uberlandia”, havia fechado havia
quase um ano. Todo seu acervo virtual foi retirado do ar e sua historia de 76 anos e dos artistas
que acompanhou estd, até a conclusdo deste trabalho, restrita aos livros encadernados no
Arquivo Publico Municipal. Posteriormente, o jornal “Didrio de Uberlandia” (que deixou de
ser de classificados e passou a ter editorial em 2017), em que atuei entre 2017 e 2020, eliminou
o cargo de editor de cultura. Em quase 20 anos de profissdo, eu acreditei que a academia era
superestimada. Nao via, no dia a dia da profissao, algo que tivesse saido das universidades que
se refletisse no trabalho das redagdes. Minha mentalidade agora ¢ outra.

Ao ser aprovada para a linha Tecnologias e Interfaces da Comunicagao (TIC), senti que
uma outra porta havia sido aberta diante de mim. Na Semana de Boas-Vindas, a discente recém-
admitida ja havia mudado em parte o seu pensamento. Percebi que, ao ignorar a academia,
comecei a agir de forma automatica, até negligenciando a importancia de se pensar a profissao.
Nas redagdes esse tempo nao existe.

Uberlandia ¢ um celeiro de grandes artistas em diferentes areas e muitos deles ainda

r

desconhecidos do grande publico, e isso ndo ¢ uma particularidade do municipio. Minha
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inquietagdo € querer saber por que, em uma era tdo conectada, isso ainda acontece e
principalmente, contribuir para um cendrio diferente.

Durante o primeiro ano, cursei trés disciplinas. Em Tépicos Especiais em Tecnologias
da Comunicagdo, com Raquel Timponi, conheci os projetos dos colegas e falei com eles sobre
o meu. As ricas discussodes, a bibliografia apresentada e as possibilidades das tecnologias
empregadas em nossa profissdo comegaram a fazer sentido. Foi nesta disciplina que tive contato
com ferramentas de desenvolvimento de projetos como Canvas e Design thinking pela primeira
vez.

Na disciplina Monitoramento ¢ Analise de Midias Sociais, com Mirna Tonus, conheci
ferramentas que me ajudaram na formatacdo do site “Uberground” e suas redes sociais com
mais independéncia e assertividade. Dali surgiram os questionamentos e o esclarecimento de
que mais do que postar ¢ preciso saber por que postar e, principalmente, que impacto aquela
postagem tera entre os seguidores.

Diferentes pensamentos e pensadores foram exaustivamente discutidos na disciplina
Fundamentos Epistemologicos Interdisciplinares: informacdo e sociedade, com Guilherme
Saramago. Reforcou o que eu ja havia aprendido sem perceber: educagdo, arte e comunicagao
devem estar juntas no objetivo de transformar uma sociedade, uma situagdo, um momento.

Outra atividade académica que me traz novas inspiragdes sao os encontros do Grupo de
Pesquisa em Narrativa, Cultura e Temporalidade (Narra), coordenado pelo meu orientador,
Nuno Manna. Por 14, tenho indicagdes de autores cujos estudos culturais eu gostaria de ter
conhecido no meu inicio de carreira, como Raymond Williams e Lawrence Grossberg. Uma
das primeiras leituras do grupo foi o texto “Cultura ¢ algo comum”, de Williams, com tradugao
de Maria Elisa Cevasco, uma narrativa autobiografica que dialoga com a narrativa deste
memorial. Em um dos trechos, Williams relata: “A cultura ¢ algo comum, ordinério: devemos
comegar por ai. Crescer naquele lugar era observar a configuragcao de uma cultura e seus modos
de transformacao” (WILLIAMS, 2011, p. 4). Mais adiante, veio corroborar com essa pesquisa
uma obra de Grossberg.

Ao contrario do pensamento do poeta Ferreira Gullar (1930-2016), que, em perfil de
Sergio Villas-Boas, “Os Ossos de Ribamar”, afirmava ser racional por natureza e evitar o delirio,
“ndo sonha com a salvagao pela arte” (VILLAS-BOAS, 2014, p. 143), eu creio que arte salva
ao transformar vidas de quem tem nela sua subsisténcia e de quem a degusta sem perceber.

Fui a primeira da familia a entrar e concluir uma faculdade e, assim, inspirar outras
pessoas. Hoje, leio histdrias para o meu filho, levo-o para dancar, assistir a espetaculos teatrais,

ver exposicoes; incentivo-o a ter uma vida musical, deixo as paredes liberadas para a pintura e,
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aos cinco anos de idade, ele escolhe sua programagdo de cinema.

O site “Uberground” ja surge como um projeto transmidia, no conceito trazido em
“Cultura da Conexado — Criando valor e significado por meio da midia propagavel”. Na obra,
Henry Jenkins, Joshua Green e Sam Ford afirmam que o contetido que ndo ¢ compartilhado ¢
um contetdo morto. (JENKINS; GREEN; FORD, 2014). Para eles, ¢ importante ter o
engajamento da audiéncia, sendo assim, afirmam: “as historias transmidia usam segmentos
adicionais para desenvolver seus mundos de fic¢do, para construir historias de bastidores ou
para explorar pontos de vista alternativos, tudo a servico da melhoria da narrativa principal, a
‘nave mae’” (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 178), dessa forma, intensificando o
engajamento com o publico.

O contetdo criado para o “Uberground”, no ar desde 1° de dezembro de 2020, ganha
formatos diferentes de acordo com as plataformas ja utilizadas, quais sejam, Instagram e
Facebook e o agregador de podcasts Anchor.fm. O mesmo assunto pode ser publicado no site
e nas redes ou em apenas um deles, de acordo com sua especificidade. Em um segundo
momento o YouTube também sera usado. Dessa forma, espero contribuir com o artista, o

fomentador e o consumidor das produg¢des culturais — de Uberlandia para o mundo.

1.2 Contextualizacdo e descri¢do do produto

A proposta de “Uberground: uma luz sobre a producdo cultural uberlandense” passou
por algumas modificagdes e amadureceu durante os dois anos de pesquisa. A ideia inicial —
producao de conteudo multiplataforma — manteve-se no percurso. Porém o site como principal
fomentador das demais plataformas foi a ferramenta escolhida para o principal objetivo desta
pesquisa: apresentar as diversas produgdes culturais de Uberlandia, cidade mineira, terra natal
da autora.

E por que investir no site € ndo somente nas redes sociais'? Esse questionamento foi
feito nas aulas de Monitoramento e Analise de Midias Sociais. A professora doutora Mirna
Tonus explicou que a autora deveria considerar o site como a sua “casa”, na qual sua proposta
de produgdo seria definida de acordo com seus objetivos e a autora teria mais controle sobre a
producao e segurancga do contetido publicado. As redes sociais tém diretrizes a serem seguidas
que podem mudar de uma hora para outra, podem tornar-se obsoletas ou apenas menos

populares ou mesmo serem fechadas, como o Orkut. A rede social do Google que chegou a ser

! Tomamos por redes sociais as estruturas formadas dentro ou fora da infernet, por pessoas e organizagdes que se
conectam diante de interesses ou valores comuns.
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a mais popular no Brasil, surgiu em 2004 e foi extinta em 2014. Em 2011 ja era ultrapassada
pelo Facebook (REDACAO, 2011), rede social também langada em 2004. O usudrio teve até
30 de setembro de 2016 para fazer o download de informagdes armazenadas via Google
Takeout. Mesmo assim, do perfil pessoal da autora, muito material principalmente em texto,
perdeu-se, ¢ a qualidade das fotos apos o download sofreu redugdo.

Considerando que o Google ainda ¢ no Brasil, e no mundo, a principal fonte de busca
dos internautas, a autora acredita que com os investimentos certos, principalmente no conteudo,
¢ possivel tornar o site “Uberground” relevante em Uberlandia e regido e, dessa forma,
conseguir receita via anincios, que sdo 41 % das fontes de descobertas de novas marcas. Essas
informagdes contam no relatorio “Data Report Digital 2020: Brazil” (WE ARE SOCIAL, 2020),
de outubro de 2020, produzido em parceria entre a agéncia criativa We Are Social e a empresa
lider em gerenciamento de midias sociais Hootsuite.

O site “Uberground” terd nas suas redes sociais contetido que possa levar o usuario para
o site de acordo com o seu interesse em se aprofundar no contetido apresentado (veja
detalhamento na secdo 4.3). Ainda segundo o “Data Report Digital 2020: Brazil”, até janeiro
de 2020, o Brasil contava com 140 milhdes de usuarios de redes sociais, 0 que representava,
66 % da populagdo brasileira, ndo € possivel ignorar esse alcance. Na mesma €poca, as redes
sociais mais usadas no Brasil eram a plataforma de videos YouTube, seguida pelo Facebook,
em terceiro lugar o aplicativo de mensagens WhatsApp e, em quarto, o Instagram.

O objetivo principal do “Uberground” ¢ apresentar um conteido com qualidade na
apuracdo, redacdo e também no desenvolvimento de uma narrativa agradavel aos leitores,
porque ¢ por meio dessa narrativa que a autora espera se conectar com os internautas e conecta-
los com os artistas. Para isso, conta com 20 anos de experiéncia de mercado e agora comeca a
ampliar sua bagagem enquanto pesquisadora.

Como uberlandense e com os contatos feitos ao longo de duas décadas no jornalismo,
a autora conheceu e contou muitas historias, chegou a diferentes fontes com contribui¢des que
fizeram e fazem parte do que a cidade se tornou e de como se transforma. Muitas dessas
entrevistas estdo hoje fora do ambiente virtual, por causa do fechamento do “Correio de
Uberlandia”, em que atuou por 16 anos. O fim do cargo de editora de cultura no “Didrio de
Uberlandia” em fevereiro de 2020 também nao deixou boas perspectivas para o jornalismo
cultural no jornalismo didrio. Tudo isso foi um convite a autora para revisitar personagens,
histérias, lugares onde se tem o fazer cultural. Compartilhar o que foi sonho e se transformou

em realidade ¢ uma forma que a autora encontra, no jornalismo cultural, de inspirar novas
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iniciativas e valorizar os artistas e agentes culturais de Uberlandia, estejam eles aqui ou ja
representando a cidade em outros territérios.

Faz-se necessario ainda o estudo do conceito de cena nesta pesquisa. Afinal, o que ¢ a
cena cultural de uma cidade? Em que espago ela acontece? Esta nas ruas, nos bares, nas
escolhas, nas pracas? Para a autora estd em todos esses lugares, assim como nas galerias de arte,
nas casas de shows e espetaculos, no circo, no teatro, no material audiovisual e nos livros
produzidos em sua regido. A cultura acontece e deve pertencer a qualquer cidadao,
independentemente de sua condigdo social; ela nao ¢ igual, ¢ hibrida. Para Grossberg, a cena
enfatiza o aspecto local de manifestagdes culturais e analisa suas praticas especificas de
diferenciagao.

Eu quero defender a cultura popular ndo s6 daqueles que sao hostis a qualquer
uma de suas formas (ao medi-la contra a cultura “legitima”), mas o mais
importante, contra todos aqueles que sdo hostis a grande parte da cultura
popular porque eles defendem essas tendéncias ou apropriagdes marginais
como uma subcultura. (GROSSBERG, 1997, p. 4, traducdo nossa).

Ao longo da histéria, percebemos que diferentes cenas coexistem no mesmo espago
geografico e interagem umas com as outras sem se anularem.

Até a entrega do relatorio de qualificagdo, o “Uberground” era tratado como uma revista
eletronica, posteriormente uma revista digital. A op¢ao, porém, por site na relagdo com outras
plataformas fortaleceu-se com base em novas leituras, questionamentos e indicagdes dos
integrantes da banca de qualificacdo, composta pelo professor doutor Reinaldo Maximiano
Ferreira e pelo jornalista e também doutor Rodrigo Cerqueira, além do orientador desta
pesquisa, Nuno Manna.

Depois de 20 anos no jornalismo impresso didrio, acompanhando de perto o inicio da
convergéncia entre as midias on-line e off-line, a autora seguiu atuando no jornalismo impresso
até fevereiro de 2020. As possibilidades de fazer jornalismo cultural na internet, de forma
narrativa transmidia demoraram a se configurar no processo criativo da autora. A banca de
qualificacdo deixou bem claro que a autora precisava, de vez, entender a nova configuracdo do
mercado e deixar para trds muito do que foi executado em outra fase do mercado editorial.

A denominagao revista eletronica ou digital foi descartada durante a pesquisa, ancorada
nas defini¢des do consultor Bob Sacks, publicadas pelo jornalista, executivo e presidente da
Long Hill Media, Tony Silber, no site “FolioMag”. Sacks, durante o sexto encontro anual do
Independent Magazine Advisory Group, que aconteceu em Boulder, Colorado, apresentou seis

propriedades que identificam uma revista de forma geral. Sdo as seguintes:
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1. ¢ medida, é paginada, tem comego, meio e fim;
¢ editada ou tem curadoria;

¢ projetada por um designer;

tem data definida;

¢ permanente (depois de criada, ndo pode ser alterada);

A

¢ periddica, tem calendario ou ritmo, tem uma série de edigdes. (SILBER, 2009,

tradugdo nossa).

As propriedades destacadas por Sacks refor¢am que a proposta do “Uberground” sera
mais bem aproveitada com um sife, mesmo tendo uma curadoria e um calendario ou um ritmo.
Com excecdo dessas duas caracteristicas, as demais ndo se aplicam, porque o site tem
atualizagdo constante, as publicagdes podem ser atualizadas € nao tem um comego, um meio ou
um fim, é um projeto continuo.

Segundo Pinho, “a interatividade da rede mundial é muito valiosa para os que queiram
dirigir mensagens e informacdes especificas para publicos de interesse. Na internet, a
organizacdo ndo estd falando para uma pessoa, mas sim conversando com ela” (2003, p. 54,
grifos do autor). O autor relata que alguns sites noticiosos comegaram a levar para a web o
formato de revista eletronica (ou e-zine). Ele cita como pioneira a norte-americana “Salon™?,
criada em 1994 com investimentos financeiros da Apple Computer Corporation. A publicacio
trazia inicialmente temas de cultura e de politica “e foi sendo ampliada com se¢des de humor e
de historias em quadrinhos, além de artigos que tratam de temas relacionados com a vida sexual,
a tecnologia e os negocios” (PINHO, 2003, p. 120).

O principal objetivo do projeto, inicialmente, era dar visibilidade aos artistas
uberlandenses e suas obras, de forma que tivessem uma biografia atrativa que os ajudasse a
divulgar o proprio trabalho, gerando visitagdo ao site “Uberground”. Porém, durante seu
desenvolvimento, ficou claro que isso seria pouco, assim como seria se se limitasse a arte
produzida em Uberlandia ou por seus cidaddos. Em uma pesquisa realizada pelo Google Forms
(leia mais na secao 4, Pesquisa Direcionada), a autora percebeu o interesse do publico-alvo
(artistas, agentes culturais e consumidor de cultura) em produgdes de artistas de outras regides

e até de outros paises.

2 Disponivel em: http://salon.com.
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1.3 Contetdo e Identidade

Em seu artigo “Ilusao Tecnicista”, o professor Paulo Roberto Reis afirma que “o bom

jornalista contextualiza, provoca discussdo, tenta interpretar cada produto da industria cultural

dentro de determinada logica” (2007, p. 30). E ¢ assim que o “Uberground” pretende deixar a

sua marca. A seguir, 1€-se o primeiro paragrafo do press release da Ciclo Assessoria sobre o

lancamento do livro “Pedagogia do Encantamento”, de Marco Aurélio Querubim, que trata da

metodologia desenvolvida pela Cia Cultural EmCantar, a primeira reportagem local escrita para

o “Uberground”.

Criar palavras, usa-las como brinquedo. O corpo fala. Entender que a arte esta
em cada um como poténcia e criatividade. Durante a pandemia, muitos
dilemas estdo sendo colocados, entre eles, as praticas educativas a partir do
brincar. Na auséncia da escola, como fica o desenvolvimento? Longe de ter
respostas prontas, a CIA. CULTURAL EMCANTAR aponta no livro
“Pedagogia do Encantamento” caminhos pelos quais criancas, jovens e
adultos com oportunidades de estimulos e vivéncias artistico-culturais possam
revelar e desenvolver suas pujangas humanas de forma protagonista e
democratica. (BORGES, 2020).

Agora, o primeiro paragrafo de reportagem do jornal “Diario de Uberlandia” sobre o

mesmo assunto:

Criar palavras, usa-las como brinquedo. Entender que a arte estd em cada um
como poténcia e criatividade. Durante a pandemia, muitos dilemas tém sido
colocados, entre eles, as praticas educativas a partir do brincar. Pensando no
divertimento, a CIA. CULTURAL EMCANTAR langa no dia 29 de outubro
o livro “Pedagogia do Encantamento”, que aponta caminhos pelos quais
criangas, jovens ¢ adultos com oportunidades de estimulos e vivéncias
artistico-culturais possam revelar e¢ desenvolver suas agdes de forma
protagonista e democratica. (REDACAO, 2020).

Na sequéncia, os dois primeiros paragrafos da reportagem do site “Uberground” sobre

o langamento do livro:

Quando foi que vocé se encantou pela tltima vez? Consegue se lembrar de
algo que te tirou da inércia, te colocou um sorriso no rosto e te fez acreditar
que vocé é capaz de fazer tudo que se propor a fazer?

Pode ser que em algum desses momentos vocé tenha se encantado. Os sonhos
que te motivam sdo os sonhos que fazem o mundo girar e a Cia. Cultural
EmCantar percebeu isso ha 25 anos. Desde entdo, por meio de suas praticas
de arte e educacdo sdo um orgulho para Minas Gerais. Pode-se dizer que a
companhia ¢ de Araguari e Uberlandia, as duas cidades que viram esse sonho
crescer e aparecer. (OLIVEIRA, 2020a).

O “Didrio de Uberlandia” fez o tradicional “copia e cola”, trocando pouquissimas

palavras e inserindo algo que ndo corresponde ao todo com a frase “pensando no divertimento”.

A reportagem veio com a assinatura “Da Reda¢@o”. Sem um editor de cultura, € o que vira
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praxe nas redagdes quase sempre com equipes reduzidas, cada vez mais jovens € sem
experiéncia de edi¢dao. No caso, sem um manual de redagdo, o uso do nome da companhia saiu
todo em caixa-alta, o que, quando a autora era editora no mesmo periodico, ndo acontecia,
porque adotou o que retirou do manual de redacao do “Correio de Uberlandia”: caixa-alta
somente para siglas.

A abordagem do “Uberground” valoriza a companhia, a comegar com uma provocagao,
partindo para o inicio da sua histéria. O lancamento do livro em si, em tempos de pandemia,
sem um evento fisico, ndo era o principal a se destacar. Por meio dos hiprelinks, o site incorpora
o video da /ive de langamento do livro, /inks para a rede social Instagram e para o site e canal
da Cia. no YouTube. Foi opcdo da editora deixar o nome da companhia EmCantar s6 com a
inicial e o C em caixa-alta.

O jornalismo de agenda ndo seria algo prioritario no projeto, o que mudou apds
constatagdo, por meio da mesma pesquisa e também na banca de qualificagdo, de que esta ¢
uma necessidade de seu publico-alvo. A agenda sera publicada com atragdes da semana e as
mais relevantes ser tornardo reportagens.

Pelo fato de a situagdo de pandemia da Covid-19 ainda persistir no Brasil e no mundo,
foi decisdo da autora, no momento da entrega desta pesquisa, manter a agenda em stand-by. E
uma decisdo mais coerente com o momento em que a autora segue as medidas sanitarias
recomendadas pelos cientistas. Por isso, incentivar as pessoas a sair de casa pode ndo ser o
melhor a se fazer.

Aos poucos, com reportagens como a do EmCantar, o “Uberground” comega a tomar
forma. A autora ja estd na fase da cultura da convergéncia, amplamente estudada e divulgada
por Henry Jenkins. Com o passar do tempo, as chamadas velhas midias (jornal impresso,
televisdo, radio, fotografia) comecam a dialogar com as novas midias por meio de novas
plataformas digitais e diante do

[...] fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacdo entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagio, que vao a quase qualquer
parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS,
2009, p. 30).

1.4 Novas ferramentas

Recentemente, o filho de 5 anos da autora assistiu ao filme “A Fantastica Fabrica de
Chocolate” (Tim Burton, 2005), na plataforma Netflix, duas vezes. No final da segunda, ele se

levantou do sof4, pegou o smartphone, acionou o microfone e falou: “jogo da Fantastica Fabrica
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de Chocolate”. Nao encontrou um da franquia, mas havia duas opgdes com o nome do
protagonista do longa, Willy Wonka. Instintivamente, a crianga usou uma das ferramentas de
busca que mais crescem no mundo, o comando de voz. Vale lembrar que o filme ja contava
com uma versao anterior, “Willy Wonka & A Fabrica de Chocolate” (Mel Stuart, 1971) e foi
baseado em um livro homénimo, langado em 1964, de autoria do galés Roald Dahl (1916-1990).
Tal fato serviu como indicativo da importancia de se desenvolver um conteudo para pais de
criancas nao alfabetizadas. Mauricio de Sousa, criador da “Turma da Monica”, a franquia
brasileira de maior sucesso no mundo, apresentada ha mais de 40 anos pela primeira vez no
formato tirinha de jornal e logo nas revistinhas em quadrinhos, ganhou as telas de cinema e
outras plataformas.

Ele comenta sobre o sucesso de “Turma da Mdnica Toy”, que tem apresentado a turma
do Limoeiro para criangas bem pequenas: “Essa ¢ a tirinha da época atual e um dos nossos
maiores sucessos para exportagdo. E 0 nosso produto mais distribuido no planeta” (OLIVEIRA,
2020b). Sousa falou ainda de como a tecnologia deve ser usada a favor da cultura. “Os avangos
tecnologicos transformam as nossas vidas e a forma como consumimos cultura, porém, o mais
valioso, o conteudo das historias, ¢ o que mantém a credibilidade e o sucesso da Mauricio de
Sousa Produgdes (MSP)”. (OLIVEIRA, 2020b).

O consultor Robert Pratten (2011), CEO e fundador do “Conducttr”, uma plataforma de
narrativas transmidia (transmedia storytellings), afirma que a relacdo entre as midias expande
a significacdo das mesmas, algo diferente de midia cruzada (crossmedia).

Entre os maiores expoentes dos cases de sucesso transmidia estdo “Matrix”, trilogia de
filmes baseada no livro de William Gibson, “Neuromancer” (1984). Além dos filmes dirigidos
pelas irmas Lana Wachowski e Lilly Wachowski, sucessos mundiais de bilheteria — “Matrix”
(1999), “Matrix Reloaded” e “Matrix Revolutions”, ambos de 2003 — a historia de ficgao
cientifica da franquia chegou aos jogos de computador, videogames, quadrinhos, brinquedos
até ganhar uma série animada, “Animatrix”, que mescla computacao grafica e anime japonés.
O sucesso repetiu-se com outras franquias,® como “O Senhor dos Anéis” (J. R. R. Tolkien),

“Harry Potter” (J. K. Rowling) e, mais recentemente, “The Witcher” (Andrzej Sapkowski).

3 Os livros de Tolkien deram origem aos filmes campedes de bilheteria dirigidos por Peter Jackson. Harry Potter
tornou-se um dos personagens mais amados por criangas e adolescentes em todo o mundo néo sé pelos livros como
também pelos filmes. A incurs@o no teatro em Londres, em 2019, com “Harry Potter and the Cursed Child”, que
se passa 19 anos depois do ultimo livro, foi sucesso de publico e critica. A saga do bruxo também virou parque
tematico nos EUA, onde a imers@o no universo Harry Potter adquire sua forma mais palpavel. A saga escrita por
Sapkowski, depois de ganhar o mundo dos games, ganhou o mundo do streaming na Netflix em forma de série e
anime em 2019.
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Pratten criou um modelo que leva a uma compreensdo mais ampla do seu conceito,

como se pode ver na figura a seguir.

Figura 1 — Grafico Velha Midia x Transmidia
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Fonte: Pratten (2011, p. 2).

No primeiro quadro, The Old World (O Velho Mundo), Pratten mostra a midia
tradicional em uma franquia e, no segundo, The New World (O Novo Mundo), apresenta o
modelo transmidia. No primeiro, o filme (movie), o jogo (game) e o livro (book) ndo dialogam
entre si. Em traducdo da autora, o todo é menos do que a soma das partes, uma conclusio
insatisfatoria para o consumo de todas as midias. No quadro seguinte, o todo € mais satisfatorio
que a soma de todas as partes, o0 que gera uma euforia para colecionar as partes.

As possibilidades para a “Uberground” aqui sdo varias, como a cobertura de um show
ao vivo. O leitor do sife teria uma resenha detalhada com setlist, ficha técnica do concerto, aspas
dos musicos durante a apresentagdo, melhores momentos e uma avaliagdo. O espectador do
canal no YouTube ganharia um especial de trés minutos com os melhores momentos (com

possibilidade de merchandising); ja o seguidor no Instagram receberia as melhores imagens ao
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vivo, com cobertura nos stories. Abre-se ainda a possibilidade de um podcast sobre a
apresentacdo, diferentemente de uma unica reportagem replicada em diferentes plataformas.

O site tem a curadoria especializada de contetudo cultural que destaca obras de diferentes
segmentos com uma linguagem acessivel para um grande publico. Ao acessa-lo, o internauta ja
comprova o dominio que a autora tem do assunto, o que, segundo Bulhdes, diferencia o
jornalista especializado em um cendrio em que a producdo de conteudo esta, literalmente, ao
alcance de qualquer um com acesso a um smartphone com conexao a internet.

Tem-se argumentado que o conteido gerado pelos usuarios apresenta
resultado em um nivel de envolvimento e participagdo muito maior no mundo
da musica do que jamais se viu durante o reinado de cima para baixo da midia
de massa. Pode ser, mas até os zelosos defensores do design de codigo aberto
admitirdo que ele ndo produziu um Mozart, um John Lennon ou um Miles
Davis. Pelo menos ainda ndo. (BULHOES, 2007, p. 56).

Atuar no segmento de jornalismo cultural em Uberlandia ou em qualquer outra cidade
do interior em qualquer parte do mundo ¢ um grande desafio, assim como o ¢ a sobrevivéncia
por meio da arte. Diante dessa constatagdo, comprova-se que esta pesquisa, assim como seu
produto e subprodutos, ¢ relevante para Uberlandia e regido, bem como para os artistas e
agentes culturais do municipio.

Colocar o site no ar durante o processo da pesquisa ¢ uma decisdo que soma a
apresentacao dos resultados e mostra o comprometimento social da autora com a comunidade
em que esta inserida e que visa a ajudar a fortalecer, ampliando a relevancia da pesquisa e seu
produto e subprodutos para o mestrado profissional em Tecnologias, Comunicacdo e Educacao

da Universidade Federal de Uberlandia e a comunidade académica ou néo.

1.5 O nome

O nome escolhido para o site, “Uberground”, vem de uma jungao entre duas palavras.
A primeira, Uber, do alemao ziber, que remete a algo superior, excepcional. Vamos tomar como
exemplo a top model brasileira Gisele Biindchen, tratada frequentemente pela midia como
tibermodel. Gisele ndo € s6 uma top model com qualidades superiores as outras modelos, ela
tem algo além da aparéncia que a torna referéncia em diferentes segmentos — de beleza a
ativismo ambiental, por exemplo. O Uber ainda remete ao nome da cidade em que a pesquisa ¢
desenvolvida.

A outra palavra ¢ inglesa, underground (subterraneo; alternativo, em traducdo livre).

Porém, neste projeto, o conceito de underground é o que Deena Weinstein traz em seu livro
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“Heavy metal: the music and its culture”, no qual faz uma analogia a obra “A Divina Comédia”
(1472), de Dante Alighieri (1265-1321). Para Weinstein:

Uso o termo underground, no sentido purgatorio, para bandas e estilos que
hoje ndo sdo, mas ja foram alguma vez ou poderdo vir a ser populares. Ja no
sentido de inferno, refere-se a uma musica tdo extrema socialmente,
liricamente, ou em ambos 0s casos, que nunca atraiu uma grande audiéncia.
(2000, p. 283, traducdo nossa).

O “Uberground”, dessa forma, leva ao conhecimento de seus leitores — espectadores ou
seguidores — diferentes produgdes de artistas da cidade de Uberlandia (MG), com base no que
suas obras agregam a comunidade que os rodeia e em como o nome da cidade ¢ perpetuado por

meio de suas obras.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo trago as principais motivagdes e os pensadores que corroboram o objetivo
da criacdo do site “Uberground”, um panorama do que foi realizado, os avangos apos as
contribui¢des da banca de qualificagdo, a apresentagdo da linha editorial do site e as primeiras

redes sociais utilizadas.

2.1 Jornalismo cultural hoje em Uberlandia

Uberlandia, a cidade com mais de meio milhdo de habitantes, segundo dados de 2020
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2020), ¢ também a mais populosa do
interior mineiro e quarta mais populosa do interior do Brasil.

Antes de abordar o jornalismo cultural hoje em Uberlandia, a autora volta a década de
1930. O municipio foi fundado sobre historias de fazendeiros, preconceitos e diferentes formas
de acesso a cultura. O jornalista e produtor cultural Carlos Guimardes Coelho, em seu livro
“Nau a deriva: o teatro em Uberlandia, de 1907 a 2011” (Assis Editora), traz um panorama
sobre o teatro local.

A nova década chega para a cidade com sinais de renovagdo. Deixara de ser
chamada de Uberabinha para assumir o nome de Uberlandia. Os dois espacos
que, além de cinema, abrigavam iniciativas cénicas da cidade, o Theatro Sdo
Pedro e o Cine Central, haviam sido desativados. Na virada dos anos de 1920,
em 1929, foi criado o Cine Avenida, que atravessaria quase toda a década,
praticamente, como o Unico da cidade e teria o foco central nas exibi¢des
cinematograficas, embora existam registros de algumas atividades teatrais por
la. (COELHO, 2012, p. 34).
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Na obra supracitada, o autor aborda uma cidade que saiu de uma segregacao racial e
social — pretos e pobres tinham acessos diferentes dos ricos nos teatros — para uma cidade na
qual a superagdo por meio da arte resume a historia de grandes grupos teatrais e de outros
segmentos artisticos da cidade. Os investimentos, publicos ou ndo, passaram também por uma
montanha-russa, como acontece nos dias de hoje.

Dos seus 132 anos de historia, 76 deles foram retratados nas paginas do jornal “Correio
de Uberlandia”, que encerrou suas atividades em dezembro de 2016, quando era o Unico
periddico a circular na cidade. O respectivo jornal, que nos anos 1990 passou a contar com um
caderno de Cultura, “Revista”, foi um dos principais meios de divulgacdo e propagacdo do
jornalismo cultural da cidade.

Além do levantamento bibliografico e das disciplinas cursadas durante o mestrado
profissional no Programa de Pos-Graduacdo em Tecnologias, Comunicacdo e Educagdo da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU), a autora buscou, no repositdrio da instituicdo e em
outros meios, iniciativas com tematicas referentes ao jornalismo cultural na cidade.

Encontrou algumas pesquisas referentes a danca urbana e danga de saldo, mas ndo
relacionado a jornalismo cultural. Em forma de documentacdo, exceto pelo livro de Coelho
(2012), a autora assistiu ao documentario “Rock de UberCity” (Independente, 2019), registro
da cena do rock dos anos 80 em Uberlandia, de Cristiano Barbosa e Eduardo Bernardt (2012).
Com acesso ao acervo dos jornais “Correio de Uberlandia” e “Didrio de Uberlandia”, a autora
constatou que as criticas sdo pontuais, feitas por colunistas que se revezam principalmente entre
cinema, musica e espetaculos.

Em 2007 uma iniciativa trazia algo novo para esse cenario. O site “Pagina Cultural”,
criado pelos jornalistas Sérgio Evangelista e Lilian Guedes, trazia a proposta de cobrir o circuito
cultural da cidade com uma grande variedade de colunistas e uma agenda cultural ampla. Em
maio de 2020, o site estava ativo, porém com conteudo diverso sobre artes, com reportagens
sem assinatura. Em janeiro de 2021, o endereco ja apareceu sem conteudo. No perfil do “Péagina
Cultural” na rede social Instagram (@paginacultural), a publicacdo mais recente € de 16 de abril

de 2020 e fala sobre o cubismo.
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Figura 2 — Home do “Pagina Cultural” em 19 de janeiro de 2021

jeentrads | X | & Projetos-Google X | G google translate - X | @ RICS Espec Jul-De X | #% ComhecaaPedage X | (@) PsginaCultural (€ X @ Pégina Cultural— 1 X = =

C @ paginacultural.com.br w

Pég | n a Cu Itu ral dfafaf Péagina Cultural Sample Page teste

Hello world!

1 Comentario / Uncategorized / Por admin

Welcome to WordPress. This is your first post. Edit or delete it, then start writing!

Copyright © 2021 Pagina Cultural | Criado por Tema Astra para WordPress

Fonte: Evangelista e Guedes (2007).

Figura 3 — Feed do “Pagina Cultural” no Instagram em 19 de janeiro de 2021
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Iniciativas em redes sociais como Instagram e no Facebook t€ém ocupado o papel que
um dia ja foi do guia de cultura de jornais. Os perfis @oquefazeremuberlandia (2016), com
53,4 mil seguidores em 10 de janeiro de 2021, e @rolenoudao, com 12,5 mil seguidores, sao
comandados por especialistas em marketing ou publicitarios, conforme aponta o midiakit de
ambos na rede social Instagram. O perfil do jornal “Diario de Uberlandia"
(@diariodeuberlandia) nessa rede contava, na mesma data, com 28,9 mil seguidores. Porém,
nesses espacos, exceto pelo jornal, que tem a versao impressa € o site, 0 que se veé sdo postagens
colaborativas, algumas com indicagao de parceria, a maior parte voltada para eventos ou
promogoes.

Em entrevista realizada para esta pesquisa, a jornalista Lilian Guedes, que agora atua
também como astrologa, falou sobre o “Pagina Cultural”, proposta que mais se aproxima da
que o “Uberground” comegou a fazer. O Pagina comecou como CultBlog. Guedes explica que
aideia original era fornecer a cidade de Uberlandia uma agenda cultural que levasse a populacao
informagdo completa dos eventos culturais da cidade, ja que muitos deles aconteciam sem que
houvesse qualquer divulgagdo a época: “Deu tdo certo que viramos referéncia e conseguimos
inclusive virar fomentadores de Cultura, uma vez que davamos visibilidade aos eventos e assim
esses eventos passaram a ser contemplados pela populagdo, com consideravel aumento de
publico”, disse Guedes.

A jornalista conta que o projeto foi ampliado e passou a oferecer outros contetidos, como
artigos literarios atualizados semanalmente (dando oportunidade para escritores), reportagens
culturais do Brasil e do mundo, agenda cultural de Uberaba, Araguari e Araxa, brindes e sorteios
de ingressos para shows e pecas teatrais, e entrevistas com membros da classe artistica da cidade,
contemplando segmentos como artes visuais, musica, teatro, circo e danca.

No inicio de 2015, sem conseguir incentivo da Prefeitura Municipal de Uberlandia, a
jornalista decidiu dar fim ao site “Péagina Cultural” em sua proposta inicial, ja que nao poderia
insistir com um servico de qualidade sem o devido retorno financeiro: “O nosso maior acerto,
sem duvida, foi dar voz e vez a cultura e as artes em geral na cidade de Uberlandia, ampliando
o olhar e o respeito para este tdo importante setor”, afirmou Guedes.

Ela refor¢a que a maior dificuldade do projeto foi financeira e alega que o site dava
muito trabalho, o que faziam com dedicagdo, por ser amante da cultura. Conseguiu alguns
patrocinios da iniciativa privada por algum tempo e, por duas vezes, a aprovagao do projeto no
plano de fomento as artes da prefeitura, o que lhe permitiu continuar acreditando no projeto. A

decisdo de encerra-lo veio com a falta de recursos para manté-lo, quando teve, por duas vezes
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seguidas, o projeto reprovado pela prefeitura municipal. Guedes ndo sabe se, caso fosse langado
hoje, com outras plataformas de divulgac¢ao, seria diferente.

E possivel que as redes sociais ajudassem no engajamento, como é possivel
que atrapalhassem, ja que temos mais facilidade de obter informagdes sobre
tudo nas redes sociais. Nao necessariamente informagdes completas e de
qualidade, mas a maioria das pessoas se contenta com informagdes efémeras
e o mundo virtual ficou muito acelerado. Nao sei dizer se o “Pagina Cultural”
teria espago como antes dentro desse contexto. (GUEDES, 2020, dados da
pesquisa).

2.1.1 O fator regionalidade

Uberlandia tem seu maior expoente artistico em Grande Otelo (1915-1993), o menino
negro e pobre que, para a autora, representa um talento imensuravel, uma prova do poder
inclusivo e transformador da arte. Assim como Otelo, outros expoentes da cidade passam
despercebidos por uma elite conservadora que se envaidece ao expor suas viagens ao exterior
para assistir a espetaculos do circuito da Broadway em Nova York, mas ndo sai de casa para
prestigiar um espetaculo de iniciativas como o do Circuito Independente do Teatro de
Uberlandia (Citu), com pecas para todos os perfis de publico, com performances durante quase
todo o0 ano de 2019 em sua primeira edigao.

A autora atreve-se a dizer, pautada pela experiéncia de mercado, que o municipio ¢ um
celeiro de talentos em diferentes segmentos artisticos, grande parte deles so citada no jornalismo
de agenda. Nem todos tiveram a chance, ou a sorte, de terem seus trabalhos reconhecidos
nacional e internacionalmente, como o ja citado Grande Otelo, além do cantor Alexandre Pires
e o grupo So Pra Contrariar e, mais recentemente, do fendmeno pop Pabllo Vittar, que, apesar
de ndo ter nascido na cidade, foi nela que iniciou a carreira artistica.

No segmento da dancga, a Cia. Balé de Rua, que em 2022 celebrard 30 anos, mesmo
tendo excursionando por 13 paises e se apresentado em programas como “Domingao do Faustao”
(Globo), ndo tem, atualmente, uma sede fixa para realiza¢dao de seus ensaios e projetos sociais
que ja beneficiaram centenas de jovens da periferia de Uberlandia, ber¢o da companhia.

Uma companhia como a Balé de Rua tem histdrias que se entrelagam e se desdobram,
e um bom comunicador pode leva-las longe. No site “Uberground”, essas historias terdo seu
espaco, assim como a agenda que, além de alavancar a audiéncia diaria do site, destacard artistas
de outras cidades e de outros paises. Dessa forma, o artista uberlandense podera se beneficiar
de um circuito cultural amplamente consolidado. Credibilidade ¢ algo que a autora espera para

0 “Uberground”. Quando acessa-lo, o internauta sabera que a noticia ali tem nome e sobrenome.
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Na tese de doutorado “Ciberjornalismo de proximidade: a constru¢do de noticias online
na imprensa regional em Portugal” (2014), defendida na Faculdade de Letras da Universidade
do Porto e que posteriormente deu origem ao livro “Ciberjornalismo de proximidade: redagoes,
jornalistas e noticias online” (2015), organizado pelo autor da tese, Pedro Jeronimo, autores
pesquisadores falam do jornalismo de proximidade.

A proximidade tem condicionado, condiciona e condicionara o interesse pela
informacdo. Aquilo que nos afecta muito directamente alimenta nossa
curiosidade por conhecer, por dispor de mensagens que nos oferecam nao so
informacdo, sendo contexto e possiveis consequéncias que nos dotem de
conhecimento para entender as dinamicas da vida diaria e para que possamos
actuar com critério proprio. A sociedade em rede ndo tem posto ponto final a
esta constante historica, sendo que a situou numa nova dimensao, onde segue
sendo muito importante a cercania fisica, ainda que tem cobrado muita forca
a proximidade psicologica, afectiva, tematica, cultural..., isto &, as multiplas
perspectivas da proximidade. O proximo volta a ser relevante para estar com
voz propria no palco comunicativo mundia. (LOPEZ GARCIA, 2017, p. 119).

Em outubro de 2019, por exemplo, a atriz e bailarina Claudia Raia, juntamente com
Jarbas Homem de Mello, escolheu a cidade para estrear o espetaculo “ConSerto para Dois”
(OLIVEIRA, 2019) no Teatro Municipal de Uberlandia, s6 depois o espetaculo foi levado a
capitais, como Sao Paulo. A repercussdo de uma noticia dessas para a comunidade teatral pode
ser positiva de duas formas: por um lado, um frequentador de teatro, apos ler essa reportagem,
pode ter curiosidade em ler o que o circuito local estd produzindo; e, por outro, com uma boa
repercussdao da reportagem em nivel nacional, quem ¢ de outra cidade também pode se
interessar pelo que € produzido aqui. Nesse ponto, entra como destaque o contetido exclusivo,
muito dele extraido do arquivo da propria da autora.

A evolugdo do modelo de sociedade actual de comegos do terceiro milénio,
em fase de construg¢do de um modelo estavel ao calor das profundas
transformagdes que tem acelerado o desenvolvimento de internet e a evolugio
da denominada Sociedade da Informacdo e o Conhecimento, indica que a
coexistencia do aparentemente contradictorio € possivel, ainda que num Palco
onde as duas tendéncias interactiian, competem e se desafiam. Nessa tensdo
dialéctica ambas tendéncias animam o desenho de estratégias de comunicagao
de proximidade para manter a identidade na era global. E essa redefinicdo
deve contemplar a informagdo de proximidade como um eslabdo para a
participagdo cidadd e como uma via em frente a uniformizaciéon da oferta
informativa. (LOPEZ GARCIA, 2017, p. 127).

Diante dessas colocagdes, as quais a autora chegou depois de indicagdes de leitura da
banca de qualificacdo, novos horizontes abriram-se. Para viabilizar toda a poténcia que a autora
acredita que o “Uberground” tem para ser uma referéncia em Uberlandia, serd preciso captar
patrocinadores ou apoiadores que dialogam com a proposta ou por meio de leis de incentivo a

cultura e anincios em uma revista impressa de publicagdo anual. A pesquisa académica dentro
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do jornalismo cultural sera de fundamental importancia para a consolidagdo do mesmo, ja

vislumbrando uma sequéncia no doutorado.

2.2 Jornalismo e jornalismo cultural em 2020

Desde o inicio da pesquisa, em margo de 2019, a pesquisadora ampliou o olhar para a
atividade dentro do jornalismo cultural. Qual o papel dele no século XXI e como temos nos
adequado a seus desafios? As varias formas de autopublicagdo podem levar ao pensamento de
que qualquer pessoa com um blog, perfil no Instagram ou canal no YouTube faz o trabalho de
um jornalista. A profissdo € questionada e menosprezada diante de redes sociais e perfis que
compartilham informag¢do sem apuracao e, muitas vezes, falsas, as chamadas fake news.

Diante desse cenario, percebe-se, em algumas ocasides, o jornalismo citado em séries
de grande audiéncia de forma pejorativa. Em uma cena da primeira temporada da série “13
reasons why” (EUA, Brian Yorkey, 2017), a personagem Hanna Baker (Katherine Langford)
conversa com a mae Olivia Baker (Kate Walsh) sobre a escolha do curso que fara na faculdade.
Olivia cita Jornalismo e Hanna devolve: “Isso ainda existe?”. Em outra produ¢do recente da
plataforma de streaming Netflix, “Private Life” (EUA, Tamara Jenkins, 2018), os personagens
Rachel Biegler (Kathryn Hahn) e Richard Grimes (Paul Giamatti) procuram doadoras de 6vulo
na internet. Quando gosta do perfil de uma garota e percebe que estd na area de artes e
comunicac¢do, Rachel comenta: “Deve ser por isso que estd vendendo os 6vulos”.

Na historia recente do Brasil, ataques do presidente da republica do Brasil, Jair
Bolsonaro, levaram reporteres de duas instituigdes, “Grupo Globo” e “Folha de S. Paulo”, a
deixarem de cobrir a saida do agente publico do Palacio do Planalto no dia 25 de maio de 2020.
No local, apelidado como “cercadinho”, esses profissionais tém sido hostilizados pelo proprio
presidente por seus apoiadores. O assunto ¢ tema de documentério disponivel na plataforma
GloboPlay, “Cercados” (2020), que mostra os bastidores da cobertura jornalistica durante a
pandemia e o trabalho da imprensa profissional numa luta contra o negacionismo.

Em 3 de maio de 2020, o fotografo Dida Sampaio foi agredido fisicamente, enquanto
exercia seu trabalho durante manifestagio em prol do presidente no Palacio do Planalto.
Inquieta a pesquisadora a forma como esses ataques a imprensa repercutirdo no exercicio da
profissdo. A. G. Sulzberger, publisher do “The New York Times”, no artigo “A ameaga
crescente ao jornalismo ao redor do mundo”, fala sobre como jornalistas, em muitos paises, t€ém

se tornado alvos pelo papel que desempenham na garantia de uma sociedade livre e informada.
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No artigo republicado no Brasil pelo sife do jornal “O Globo”, Sulzberger fala da missdo no
“The New York Times” e buscar a verdade e ajudar as pessoas a entender o mundo.

Isso assume varias formas, desde investigacdes sobre abuso sexual que
ajudaram a desencadear o movimento global #MeToo; a relatorios de
especialistas que revelam como a tecnologia esta remodelando todas as facetas
da vida moderna; a comentarios culturais importantes ¢ contundentes, como
quando proclamamos “o Aperol spritz ndo ¢é uma boa bebida”.
(SULZBERGER, 2019).

O autor comenta a realidade nos Estados Unidos, o relacionamento com o entido
presidente norte-americano, Donald Trump, e inquéritos referente ao avanco e impacto das fake
news na maior democracia do mundo. Para ele, “Em um momento em que o crescente
nacionalismo estd levando as pessoas a se voltarem para dentro, um dos trabalhos mais
importantes do The Times ¢ langar uma luz para o exterior” (SULZBERGER, 2019, grifos do
autor). O “Times” tem reporteres espalhados por 160 paises.

Este ¢ um ataque mundial a jornalistas e ao jornalismo. Mais importante ainda,
¢ um ataque ao direito do publico de saber, no centro dos valores democraticos,
o proprio conceito de verdade. E talvez o mais preocupante, as sementes desta
campanha foram plantadas aqui, em um pais que ha muito se orgulha de ser o
mais feroz defensor da liberdade de expressdo e da imprensa livre. Deixe-me
comecar afirmando o 6bvio: a midia ndo € perfeita. N6s cometemos erros.
Temos pontos cegos. As vezes, enlouquecemos as pessoas. Mas a imprensa
livre é fundamental para uma democracia saudavel e sem duavida a ferramenta
mais importante que temos como cidadaos. (SULZBERGER, 2019).

Nesse panorama, por que investir em um canal voltado para jornalismo e cultura? Pelo
papel social, pela ligagdo emocional com a arte proporcionada desde os primeiros contatos com
ela descritos no memorial desta pesquisa. E se, por um lado, ha um trabalho de descrédito da
profissdo, por outro, ha na sétima arte, por exemplo, indicativos de sua relevancia. O Oscar de
Melhor Filme de 2016 para “Spotlight” (EUA, Tom McCarthy, 2015) trouxe novamente a tona
0 caso homonimo, uma investigacdo de jornalistas do “The Boston Globe” que comprovou
abusos sexuais e casos de pedofilia por integrantes da arquidiocese catolica de Boston em um
trabalho de jornalismo investigativo. H4 esse lugar privilegiado para narrar a historia que
vivemos e o papel do jornalista serd fundamental para as futuras geragdes entenderem nosso
tempo. Como seremos lembrados? A autora percebe que o jornalismo, nos dias atuais, tem feito
cada vez mais parte da construcao da producdo cultural, que chega em diferentes formatos,

como em um livro ou um documentario na plataforma de streaming.

Nao ha narrativa nem matéria jornalistica que ndo seja produgdo cultural, o
que se diz da realidade a nossa volta ¢ representado simbolicamente no
discurso jornalistico. A questdo da arte € muito importante porque revela uma
sintonia mais fina com a realidade. A leitura cultural mais desafiadora e mais
inspiradora ¢ a que os artistas fazem do seu povo, da sua sociedade. Entdo,
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trabalhar a0 mesmo tempo com arte e jornalismo € um privilégio. (MEDINA,
2007, p. 32-33).

O jornalismo cultural acompanha todas as mudancas pelas quais uma sociedade passa,
porque apresenta e amplifica tendéncias que sdo relacionadas diretamente com o entretenimento.
Uma peca teatral pode servir tanto para levar a reflexdo quanto para fazer rir de um momento
pelo qual a sociedade passa. Por isso, € importante que lembrar que o acesso a cultura, no Brasil,
¢ também dever do Estado, que deve garantir o acesso aos bens culturais para sua populacio,
ndo s6 publicar editais que beneficiam apenas uma parcela dela. Encontram-se, na historia
recente do Brasil, cultura e liberdade relacionadas principalmente apos o fim do periodo da
Ditadura Militar (1964-1985).

Os debates sobre a nova Constituicdo Brasileira, aquela chamada depois de
Constituigdo Cidada de 1988, que dominam os encontros em cafés, bares e
salas de aula, inundam o pais de esperanca em um porvir no qual

4

desenvolvimento ¢ sindnimo de cidadania e n3o apenas de progresso
econdmico ou crescimento do PIB. A Assembleia Nacional Constituinte
mobiliza uma parte significativa da sociedade brasileira, e os temas da cultura,
do patriménio cultural e da memoria sdo tratados em ambito constitucional
nos artigos 215 e 216. O reconhecimento da dimensao imaterial do patriménio
cultural, defendido em ambos os artigos, € um avanc¢o na luta democratica
amalgamado na no¢do de democracia cultural, em que as manifestacdes
populares, indigenas e afro-brasileiras ganham, enfim, prote¢do legal e
representatividade institucional. (PORTO, 2020, p. 146).

No mercado editorial ha 20 anos, a pesquisadora percebe o quanto as novas formas de
se comunicar e novos perfis de comunicadores — via blogs, Instagram, Facebook e YouTube —
impactaram na editoria de jornais e revistas, que perderam receita e leitores. Jornalistas
especializados perderam lugar para blogueiros que reproduzem o press release das empresas
em praticas que nem sempre deixam clara uma parceria paga. Por outro lado, jornalistas
consagrados migraram para a internet como blogueiros e ressignificaram suas carreiras.
Aqueles que ndo tiveram esse insight perderam espago e até o emprego. Fazer jornalismo dentro
ou fora do entretenimento agora ¢ permeado pelo sucateamento e enxugamento das redacdes e
de atentados contra a credibilidade dos profissionais.

Resta aos jornalistas, ou produtores de contetido, aprender a usar a internet a seu favor
em vez de vé-la como a “causadora do fim” do jornalismo como costumdvamos conhecer. Para
isso basta olhar o lado positivo, ou seja, as possibilidades de unir jornalismo e entretenimento
com educacao, por exemplo.

A educag@o ¢é a confirmacdo dos significados comuns de uma sociedade e das
habilidades necessarias para corrigi-los. Estamos nos encaminhando para uma
economia em que precisaremos de muito mais especialistas altamente
treinados. E exatamente por isso que estou pedindo uma educagdo comum,
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que dara coesdo a nossa sociedade, ¢ impedira que ela se desintegre em uma
série de departamentos especializados, a nacgdo transformada em firma.
(WILLIAMS, 1978, p. 22).

O didlogo entre esses “departamentos” enriquece o que vem a ser a proposta do
“Uberground”. Bulhdes (2007, p. 23) apresenta as transformacdes pelas quais o jornalismo
passou:

De modo provocativo, pode-se dizer que o jornalismo possui uma natureza
presuncosa. Definindo-se historicamente como atividade que apura
acontecimentos e difunde informagdes da atualidade, ele buscaria captar o
movimento da propria vida. [...] Uma vez que os fatos passam a interessar,
muito mais que as opinides, o jornalismo vai se imbuindo cada vez mais da
atitude de verificagdo dos acontecimentos em estado bruto, in loco.

Bulhdes comenta que a presenc¢a do conceito de objetividade no século XX quer dizer

a confianca e procedimentos que legitimam o oficio, sustentando a ideia de credibilidade do
jornalismo no cenario da vida social.

No caso do jornalismo, sua materializagdo se reconhece em um processo de
natureza eminentemente pragmatica, utilitarista. O jornal é um produto cuja
génese se insere em uma fase decisiva da vida capitalista. O desenvolvimento
da imprensa jornalistica s6 pode ser compreendido em conexao estreita com a
trajetoria da economia ocidental, uma vez que surgiu da necessidade de
atendimento a exigéncias essencialmente comerciais que se esbogavam no
nascedouro de uma economia de feicdo mercantilista despontada no século
XVI. E na altura do século XIX o jornalismo assimilara a fisionomia industrial
conhecida em nosso tempo. (BULHOES, 2007, p. 27).

A convivéncia entre a noticia (fatos veridicos) e a literatura (o mundo imaginado) nas
paginas de grandes jornais deu-se nos séculos XIX e XX, e houve momentos em que uma se
confundia com a outra, segundo o autor, como nas historias de “a vida como ela era” (aludindo
a Nelson Rodrigues) e a “vida que poderia ter sido” (lembrando Manuel Bandeira).

O jornalismo e a literatura ndo eram estranhos um ao outro. Os Estados Unidos, dos
quais o Brasil tirou seu modelo de jornalismo a partir da década de 1950, herdaram da tradi¢ao
literaria britanica paradigmas de uma expressao que nao raramente conseguia conciliar erudigao
e simplicidade. “Na Franga, ao contrario, a pratica jornalistica o século XIX muitas vezes se
pautou por uma retdrica beletrista empolgada e embolorada, com marcas de embelezamento
estéril” (BULHOES, 2007, p. 33).

No inicio do século XX esboga-se uma fisionomia que buscard atrair o
interessa das massas de leitores, captar seus desejos, atingir suas aspiragoes.
O jornal passa a ser um atraente artigo de consumo, circulando em meio a
outros, compondo o figurino das massas metropolitanas, avidas por novidade
e entretenimento. Fundamentalmente, a nogao de ser a noticia o valor maior
da atividade jornalistica estd no bojo das transformagoes. Que ndo se perca
aqui o que sugere a palavra valor. A noticia de fato passa a adquirir, aos poucos,
a noc¢do de produto comercial em meio a tantos outros, no interior da
circulagio dos bens de consumo urbanos. (BULHOES, 2007, p. 102).
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O new journalism fortaleceu o jornalismo cultural. Nao era exatamente um movimento,
pois ndo despontou com um delineamento de ideias estabelecidas por um grupo coeso de
representantes, tampouco elaborou um programa ou um manifesto declaratorio de principios.
Era mais uma atitude que se processou na fluéncia de uma pratica textual desenvolvida em
alguns jornais e revistas americanas, inicialmente com os textos das chamadas reportagens
especiais publicadas na “Esquire” e no “Herald Tribune”, por profissionais como Jimmy
Breslin, Tom Wolfe e Gay Talese, até atingir a configuragao de grandes narrativas com feigao
de romance, nas obras de Truman Capote e Norman Mailer (BULHOES, 2007).

As primeiras coberturas jornalisticas de cultura se deram na Europa a partir do século
XVI e tem no “The Spectator” (Inglaterra, 1711) o seu primeiro grande expoente, abordado no
livro “The Spectator: O teatro das luzes didlogo e imprensa no século XVIII” (Ed. Hucitec,
1995), de Maria Lucia Garcia Pallares Burke. Os assuntos tratados estavam dentro da literatura,
artes plasticas, espetaculos, musica, cinema, filosofia e moda, entre outros. Hoje percebemos
que pouca coisa mudou em relacdo ao método de se fazer jornalismo — que comega com uma
boa apuracdo e parte do pressuposto de ouvir todas as partes. Porém a forma de se disseminar
o jornalismo mudou muito. Em um jornal local como o “Correio de Uberlandia”, por exemplo,
de quinta-feira a domingo, o caderno cultural “Revista” circulava com oito paginas. Viu-se
crescer o interesse do publico pelas celebridades, entre outros assuntos, e a agenda e
programacao de cinemas e TV ocupavam a maior parte dos espacos, além dos jogos, deixando,
na maioria das vezes, apenas uma pagina para uma literatura mais critica. No jornal “Didrio de
Uberlandia”, enquanto a discente atuou como editora de cultura, o nimero de paginas eram
quatro, e, devido ao fluxo de aniincios, em muitas ocasides, as reportagens culturais tinham um
espacgo de meia pagina. A decisao do “Diario de Uberlandia”, em fevereiro de 2020, ao extinguir
o cargo de editor de cultura e vislumbrar absor¢do do folhetim pelo primeiro caderno,
demonstra que o corte de gastos comeca sempre pelo caderno cultural. Porém essa atitude nao
¢ nova nem nas grandes corporagdes. Na hora de reduzir custos, o profissional mais experiente
perde espago para os novatos.

Nao se pode exigir que um jornalista de 20 e poucos anos tenha preparo para
tocar uma editoria de cultura, como tem acontecido. Um jovem de 20 e poucos
anos pode prestar um grande servigo, mas ainda nao tem repertorio, ndo tem
tempo de janela, ndo tem leitura suficiente — e ¢ 6bvio que na area de cultura
€ necessario ter conhecimentos bem sedimentados, ter visto o calendario girar
algumas vezes. (WERNECK, 2007, p. 68).

Apesar de o fluxo ser importante para um site, as reportagens especiais podem se manter

relevantes por tempo indeterminado, é¢ o chamado green content. O “Uberground” utiliza este
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recurso com produgdo de contetido que independe de uma agenda. Por exemplo, o lancamento
de um novo album de Caetano Veloso tem relevancia para os sifes de cultura, o que nao pode
acontecer ¢ a pressa do anuncio do langamento ofuscar o que se tem para falar sobre ela. O
conteudo que tera mais atualizagdo ¢ o de Agenda em um cendrio pos-pandemia. Dessa forma,
a autora espera ter um crescente numero de visitantes no site.

Em qualquer “Em Cima da Hora” ou “Segundo a Segundo” de internet — todos
os portais tém um produto equivalente — 90% vai ser lixo. Uma coisa ¢
qualidade, outra ¢ rapidez, e as duas sdo incompativeis, porque na rapidez
vocé sempre vai ter de lidar com o fato de que as vezes a noticia esta certa, ¢
as vezes ndo. Se ndo houver tempo de checar, o risco sempre vai ser maior.
Com tempo de checar ainda se erra, porém menos. (DORIA, 2007, p. 101).

A autora acredita na necessidade de se valorizar o texto, a narrativa e, por isso, o
“Uberground” ndo opera no esquema de uma redagao tradicional de hard news e interatividade
com e entre os internautas. Novas pautas ja surgem e chegam por e-mail ou por meio de
mensagens nas redes sociais j& usadas. O jornalismo cultural regional serd seu principal atrativo
em diferentes plataformas, dialogando com o perfil do novo leitor.

A terceira geragao de sites nao € diferenciada pelos recursos tecnologicos, mas
sim pelo design. O conteudo volta a merecer um lugar de destaque, sem que a
forma seja deixada de lado. Portanto, a preocupacdo estd tanto na
funcionalidade quanta na beleza estética do site, evidenciada no layout preciso,
na harmonia entre as core, na escolha do tipo de letra adequado, no uso correto
dos graficos e, naturalmente, no cuidado com o tempo que sera necessario para
carregar cada pagina. (PINHO, 2003, p. 167).

Considerando a arte um fator transformagao de uma sociedade, o papel do jornalismo
cultural ¢ importante ndo so para levar informagdes com uma curadoria mais precisa para um
grande numero de pessoas, mas também para registrar uma época. Com transformacgdes
constantes e uma tendéncia politica a tentar levar as pessoas a uma indisposi¢do com a arte e
cultura, faz-se necessario o aumento do numero de veiculos independentes, com produgao de
conteudo que agregue algo ao seu leitor, ouvinte, telespectador ou seguidor. “A imprensa
cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de cada obra cultural e das tendéncias que o
mercado valoriza por seus interesses, € o dever de olhar para as indugdes simbolicas e morais
que o cidadao merece” (PIZA, 2011, p. 45).

Sera importante para o “Uberground” ter uma equipe que consiga trabalhar todos os
aspectos relacionados ao sife além do contetdo noticioso. A principio, a pesquisadora trabalha
sozinha e no momento procura profissionais para formata o site de diferentes formas para
diferentes canais. A pesquisadora ja percebeu que alguns tipos de conteudo serdo destinados as

redes sociais do site, outros ndo, mas essas mesmas redes serao utilizadas para impulsiona-los.
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Afinal, as inovagdes dentro da tecnologia sdo cada vez mais rapidas, conforme mostra o quadro

a seguir.

Quadro 1 — Tabela de intervalo entre descoberta e aceitacao de meios de comunicagao

MEIO DE COMUNICACAO TEMPO DE ACEITACAO DATAS
Imprensa 400 anos 1454 ao século XIX
Telefone 70 anos 1876 até o periodo posterior
a Il Guerra
Radio 40 anos 1895 até o periodo entre [ e
IT Guerra
Televisao 25 anos 1925 até os anos de 1950
Internet 07 anos 1990 a 1997

Fonte: Bulhoes (2007).

Durante a pesquisa, a discente encontrou, em diarios escritos entre 1989 e 2001, relatos
que refletem o comportamento de um grupo de adolescentes dos anos 1990 na cidade de
Uberlandia. Como uma experiéncia pessoal pode tornar-se algo a compartilhar-se com leitores
em um site de entretenimento? As experiéncias daquela época podem contribuir na redagao
final de uma entrevista, na forma de se contar uma historia, o que pode determinar um maior
alcance.

A curadoria proposta pelo “Uberground” dialoga com o conceito de cultura de Williams,
que nos mostra que a vivéncia € o que vai determinar sua forma de se relacionar com a cultura
como no ensaio ja destacado no memorial, “a cultura ¢ algo comum” (WILLIAMS, 2011, p. 4).

A pesquisadora espera, por meio do “Uberground”, interagir com o seu leitor sem
subestima-lo, dando a ele sempre um pouco a mais do que ele acredita que va receber (data,
horario e local de um espetaculo, por exemplo). Se a arte € o que confere humanidade, os artistas
de Uberlandia terdo um espago em que suas expressoes sdo respeitadas e levadas a um publico
que possa surpreender e inspirar. A experiéncia profissional e pessoal da jornalista ¢ o
combustivel para esta pesquisa, que entende que a cultura € para todos, mas nem sempre chega
atodos. A democratizagdo do acesso deve ser discutida e pensada, porque a relagao de cada um
com artes e culturas acontecera organicamente, de acordo com o repertdrio de cada um.

Por exemplo, uma crianga que assiste a um blockbuster, como um filme da série “Star
Wars”, vé diante de seus olhos elementos de ficcdo cientifica que podem levar ao maior
interesse por disciplinas como Ciéncias. Em outros sifcoms voltados para criangas ainda mais
novas, como a série “Mini Beat Power Rockers”, exibida pelo canal Discovery Kids, a musica
¢ o tema principal, mas o que mais chama a aten¢do das criancas sdo as cores. A forma como

cada uma vai absorver o que vé€ dependera de como ela ¢ discutida em casa.
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Do mesmo modo, uma crianga que cresce em uma comunidade rural pode despertar o
interesse pelos tambores e violdes em uma procissdo de folia de reis, pode desenvolver o
interesse pela danca em uma roda de capoeira, pode se mostrar um eximia pintora em uma
oficina oferecida na escola, e, assim, cada uma seguira o seu caminho, e esses caminhos podem
se cruzar eventualmente, gracas as artes. Por isso, cabe ao jornalista cultural cumprir seu papel

de curador e fomentador.

2.3 Cultura, arte e desenvolvimento

Para esta pesquisa, alguns conceitos sdo essenciais para a definicdo do produto. O
primeiro deles € o conceito de cultura. A discente trabalha com base na perspectiva do pensador
britanico Raymond Williams (1921-1988). Seus estudos culturais refor¢am a relacdo entre
culturas. Nascido no interior do Pais de Gales, Williams foi bolsista na Universidade de Oxford
e professor na Universidade de Cambridge. Como aponta Cevasco, Williams acredita na cultura
ordinaria. “Vocé e eu também a experimentamos, mesmo que ndo entremos na catedral, nao
vejamos a biblioteca, ndo entremos no cinema. A cultura esta dada no nosso modo de vida”
(CEVASCO, 2001, p. 47).

Em suas obras, Williams observa os campos que se inter-relacionam com seu objeto
principal, o estudo da cultura. Esses campos incluem educagdo, economia e politica. A autora,
para um futuro doutorado, comeca a pesquisar sobre a economia da cultura e tudo que permeia
o tema, que vai de politicas publicas a estrutura para geragdo de acesso a equipamentos
culturais, porque essa ¢ uma das principais constatacdes feitas pela pesquisadora: a simples
existéncia de um equipamento cultural ndo significa que a comunidade em que esta inserido
recebe seus beneficios. O “Uberground”, por exemplo, ndo estd acessivel para 46 milhdes de
brasileiros que ndo tém acesso a internet (leia mais na pagina 59), o que ndo significa que essa
populagdo ndo viva, nao crie, ndo compartilhe culturas.

Toda sociedade humana tem sua propria forma, seus proprios propoésitos, seus
proprios significados. [...] A formacdo de uma sociedade ¢ a descoberta de
significados e direcdes comuns, e seu desenvolvimento se da no debate ativo
e no seu aperfeicoamento, sob a pressdo da experiéncia, do contato e das
invengOes, inscrevendo-se na propria terra. [...]. Uma cultura tem dois
aspectos: os significados e direcdes conhecidos, em que seus membros sao
treinados; e as novas observacdes e os novos significados, que sdo
apresentados ¢ testados. Estes sdo os processos ordinarios das sociedades
humanas e das mentes humanas, e observamos por meio deles a natureza de
uma cultura: que ¢ sempre tanto tradicional quanto criativa; que € tanto os
mais ordinarios significados comuns quanto os mais refinados significados
individuais. Usamos a palavra cultura nesses dois sentidos: para designar todo
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um modo de vida — os significados comuns; ¢ para designar as artes e 0
aprendizado — o0s processos especiais de descoberta e esfor¢o criativo.
(WILLIAMS, 1978, p. 4).

A autora percebeu no antropdélogo francés Francois Laplantine, uma certa similaridade
com o pensamento de Williams. Para Laplantine, sdo as formas de comportamento e da vida
em sociedade, na qual considerdvamos inatas formas de comportamento — como as maneiras de
andar, dormir, se confraternizar, se emocionar — sdo o produto de escolhas culturais. Esta autora
concorda com o francés, quando ele afirma que os seres humanos tém em comum a capacidade
para se diferenciar uns dos outros; elaboram costumes, linguas, modos de conhecimentos,
jogos, institui¢cdes. “Se ha algo natural nessa espécie particular que € a espécie humana, ¢ sua
aptidao a variagao cultural” (LAPLANTINE, 2000, p. 22).

As manifestagdes artisticas e a forma de consumi-las e interpreta-las constroem o que
as pessoas sao. O ser humano ndo so6 interfere como transforma o meio em que estd, com a
possibilidade de ressignifica-lo. “Esse processo de refazer e ressignificar ¢ um dos tragos
culturais. A cultura ¢ um dos tragos definidores do Homem, ao ponto de se poder dizer, como
num trocadilho, que ‘por natureza o homem ¢ um ser cultural’” (RABUSKE, 1999, p. 56).

Dessa forma, percebe-se, ao longo da histéria, que a expressdo estética por meio da
pintura, das artes visuais, da musica, das artes cénicas, da poesia, da literatura, do audiovisual,
sofre modificagdes com o passar do tempo.

Mesmo ndo sendo o ponto central desta pesquisa, as artes também estdo interligadas
com ela. Conforme ja apresentado nesta se¢do, Williams usa a palavra cultura para designar
também as artes e o aprendizado. George W. F. Hegel ¢ outro autor que tece uma discussao
sobre as artes conectadas com a esséncia do ser humano. Para o filosofo alemao, existe na arte
um conhecimento imediato e intuitivo do espirito. Ao mesmo tempo em que € sensivel, pode
ser vista, tocada, sentida, ouvida, de acordo com a manifestacao artistica, tem ainda sua conexao
com o espirito e, dessa forma, conecta o interior e o exterior.

Ele [0 espirito] gera a partir de si mesmo as obras da arte bela como o primeiro
elo intermediario entre o que ¢ meramente exterior, sensivel e passageiro € o
puro pensar, entre a natureza e a efetividade finita e a liberdade infinita do
pensamento conceitual. (HEGEL, 2001, p. 32-33).

Enquanto Hegel faz uma analise mais estética, filosofica e abstrata, Williams confere as
artes um significado mais social, afinal, para o autor, as pessoas sdo suscetiveis de adquirir o
habito quando percebe que, de uma forma profunda, as obras ou valores podem ser
determinados pela situagdo em que sdo expressos na sociedade. Williams aborda a relacdo da

arte com a sociedade, sendo esta sociedade um todo especioso e a arte um todo nao consolidado.
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A arte esta ai, como atividade, com a produgdo, o comércio, a politica, a
criacdo de familias. Para estudar as relagdes de forma adequada, devemos
estuda-las ativamente, vendo todas as atividades como formas particulares e
contemporaneas de energia humana. Se tomarmos qualquer uma dessas
atividades, poderemos ver quantas das outras se refletem nela, de varias
maneiras, de acordo com a natureza de toda a organizacdo. Parece provavel,
também, que o proprio fato de podermos distinguir qualquer atividade em
particular, ao tentar alcangar certos fins especificos, sugere que, sem essa
atividade, toda a organizagdo humana naquele lugar e tempo nao poderia ter
sido realizada. Assim, a arte, embora claramente relacionada com as outras
atividades, pode ser vista como expressando certos elementos da organizagao
que, nos termos dessa organizacdo, s6 poderiam ser expressos dessa forma.
Nao se trata, entdo, de se relacionar a arte para a sociedade, mas de estudar
todas as atividades e suas inter-relagdes, sem qualquer concessdo de
prioridade a qualquer que possamos escolher abstrair. (WILLIAMS, 2001,
p. 61-62, traducdo nossa).

Algo que esta no cerne da humanidade, porém, deve ser tratado como algo essencial, e

existem articulagdes cada vez mais urgentes nesse sentido. Em novembro de 2010, a Ctapula

Mundial de Lideres Locais e Regionais, na Cidade do México, adotou um documento de

orientagdo politica com o titulo “A cultura ¢ o quarto pilar do desenvolvimento sustentavel”.

Mesmo assim, a Agenda 2030 e seus Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), agenda

aprovada em setembro de 2015 na Assembleia Geral das Nagdes Unidas que apresenta um

roteiro global assinado por todos os paises para tornar o planeta mais prospero, mais justo e

mais respeitoso com o meio ambiente até 2030, ndo trazia a cultura como um elemento central

nem nos ODS.

Algumas metas a mencionam, mas ndo ha um objetivo especifico da cultura.
Quando a agenda pds-2015 estava sendo desenvolvida, organizou-se uma
campanha global chamada O Futuro que Queremos Inclui a Cultura. Apesar
do apoio que recebeu de organizagdes, da sociedade civil e de especialistas de
mais de 120 paises, nenhum objetivo incorporou a dimensdo cultural no
desenvolvimento sustentavel. (HARO; VAZQUEZ, 2020, p. 83).

Na proposta de 2010 justifica-se a incorporagdo da cultura na agenda politica — também

discutida em um EAD do Itati Cultural iniciada em maio de 2020 para 350 inscritos de todo o

Brasil —, respeitando-se as particularidades de cada pais, de cada regido, de cada comunidade.

Esse documento propds a modificagdo do conceito de desenvolvimento
sustentavel tradicionalmente articulado em torno de trés dimensdes:
crescimento econdmico, inclusdo social e equilibrio ambiental. Recomendou-
se adicionar a cultura a esse modelo como um quarto pilar, ja que ela molda o
que entendemos por desenvolvimento e determina a forma como as pessoas
agem no mundo. Essa integragdo deve ser feita por meio de uma dupla
abordagem: fortalecendo os proprios setores culturais e reconhecendo a
cultura em todas as politicas piiblicas. (KOVACS, 2020, p. 26).
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Assim, como a autora teve contato com manifestagdes culturais tradicionais em sua infancia
e com base na educacdo formal, conheceu as diversas manifestagdes artisticas. Um dos propositos
principais do “Uberground” sera destacar iniciativas dentro da arte-educagdo que corroboram com
a proposta do sife, como na primeira reportagem local publicada, destacada na pagina 21.

A formagdo de novos leitores ¢ fundamental para que o “Uberground” cresca e se torne
relevante para sua regido. Durante a pandemia causada pela Covid-19, houve uma proliferacao
das lives — transmissoes ao vivo de diversos artistas, produtores, apresentadores, todos tentando,
de alguma forma, incentivar suas audiéncias e por meio da contribui¢do espontanea, como no
Facebook, ou patrocinio, exibi¢do de marca na /ive do Instagram, arrecadar algum dinheiro em
periodo de isolamento social. Vivemos em tempo real cada vez mais conectados, € isso ja se
reflete nas producdes recentes em todo o mundo, e todas essas modificagdes passam pela cultura

e pelo desenvolvimento.

3 PROCEDIMENTOS REALIZADOS: PRE-PRODUCAO

Antes de falar sobre os procedimentos de pesquisa, vale contextualizar a forma com que
a mesma foi concluida. O ano de 2020, por conta da pandemia desencadeada pela Covid-19,
fez com que o periodo letivo passasse por readequagdes. A orientacao, no caso da Universidade
Federal de Uberlandia, aconteceu toda de forma remota. As bibliotecas fecharam em margo, e
assim permanecem até janeiro de 2021. Sem emprego fixo, a autora executou trabalhos free
lancers enquanto trabalhava na pesquisa e cuidava do filho de 5 anos de idade, cuja rotina de
aulas e atividade on-line consumia a maior parte do tempo da autora.

As incertezas continuam. No Brasil, a pandemia causou, até a segunda quinzena de
janeiro de 2021, mais de 200 mil mortes, e a vacinagdo, iniciada em 17 de janeiro, esta politizada
e segue a passos lentos. Uma das medidas adotadas pelos governos ao redor do mundo ¢ de
distanciamento social e consequentemente o adiamento ou cancelamento de qualquer evento
que gere aglomeragdo. Em Uberlandia, considera-se 17 de margo a data em que foi iniciado o
periodo de isolamento social, com o fechamento das escolas e proibicdo de atividades dos
setores ndo essenciais.

O ano letivo na Universidade Federal de Uberlandia comegava com incertezas e esse projeto
estava em desenvolvimento. O “Uberground” entraria no ar com a cobertura do show internacional
da banda de punk rock californiana The Offspring, marcada para 17 de margo na Arena Sabiazinho,
um dos varios eventos adiados, como o show da banda norte-americana Kiss, posteriormente

cancelado. As reunides com possiveis patrocinadores e a incerteza do mercado inviabilizam novas
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parcerias naquele momento. Independentemente do aporte financeiro, que poderia vir por meio de
anuncios ou da Lei de Incentivo a Cultura, a autora seguiu com a pesquisa.

No segundo semestre de 2019, uma nova iniciativa trouxe mais perspectivas por outros
olhares. O grupo de Pesquisa em Narrativa, Cultura e Temporalidade (Narra), coordenado pelo
orientador Nuno Manna, trouxe a pesquisadora uma oportunidade de dialogar sobre o
“Uberground” e as possibilidades do jornalismo cultural contemporaneo. No dia a dia da
profissdo, pesquisa ¢ algo praticamente inexistente, impossivel de conciliar com uma rotina de
seis horas didrias (no minimo) de trabalho, fora plantdes e horas extras. A preocupacao com a
qualidade do conteudo produzido pela autora comegou entre 2017 e 2018, quando voltou a
trabalhar com uma estrutura reduzida e acumulando fung¢des.

Com 20 anos de profissdo, parecia entrar num retrocesso € nao era o que a autora
esperava para sua carreira. As reunioes do Narra tornaram-se momentos de reflexdo, que
fizeram com que autora compreendesse melhor os conceitos de narrativa e cultura e como
impactam na produg¢do do conteudo, independentemente da plataforma em que ¢ compartilhada.

Para entender mais sobre a linguagem digital, no primeiro semestre de 2020, a autora
fez o curso “Marketing Digital”, de Braulio Medina. Também fez o EAD “Cultura e
Desenvolvimento”, do Itau Cultural, ministrado pelo professor Alfons Martinell, da
Universidade de Girona, na Espanha. Essa tematica deve permear um possivel doutorado da
autora e trouxe para esta pesquisa o peso da regionalidade.

Em setembro, a pesquisadora fez uma imersdo de trés semanas em um programa da
Escola de Jornalismo da Arizona State University (ASU), de Arizona (EUA). “Mediactive:
How to participate in our digital world” faz parte dos projetos contemplados pelo investimento
de US$ 2 milhdes do Facebook para iniciativas que promovam a media literacy (alfabetizagdo
midiatica). Entre os instrutores estava o jornalista, escritor e professor Dan Gillmor, especialista
em novas midias e fundador do Knight Center for Digital Media Entrepreneurship, da ASU.
Durante o programa, a autora participou ativamente dos encontros on-line realizados via
plataforma Zoom, inclusive com perguntas direcionadas e respondidas a convidados como
Jimmy Wales, cofundador do Wikipedia, Nora Benavidez, do PEN America, Harlo Holmes, do
Freedom of the Press Foundation, e Brandon Quester, do Arizona Center for Investigative
Reporting.

Nesse programa em particular, a autora teve a oportunidade de falar sobre a pesquisa,
que gerou curiosidade entre os ministrantes. Também aproveitou a oportunidade para conhecer
um pouco mais sobre como estd o panorama internacional para os jornalistas, j4 que o curso

contou com participantes de diferentes areas, nao so6 do jornalismo, mas também da educagao
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e da tecnologia. A participacao deu um novo félego a autora por trazer novas perspectivas para
sua pesquisa e reafirmar que existe espago para propostas como o “Uberground”.

A relevancia do “Uberground” para a cena local se refor¢ou no inicio de dezembro de
2020, quando a pesquisa foi selecionada no edital emergencial da Lei Aldir Blanc, pela
Secretaria Municipal de Cultura de Uberlandia, com um aporte de R$ 3.900.

A seguir, a autora apresenta os procedimentos realizados na pesquisa, como a analise
de similares, a pesquisa direcionada, investimentos ja realizados, planejamento para os

proximos meses e as mudangas realizadas no site apos seu lancamento.

3.1 Analise de similares

A discente iniciou a pesquisa com dois procedimentos, analise de similares e pesquisa
direcionada. A analise de produtos similares ao que desenvolve traz um levantamento de
modelos, brasileiros e estrangeiros, de trés sites de entretenimento e cultura pop, um site de
uma revista de cultura pop e uma péagina de jornal impresso de cultura e entretenimento, como
similares para a revista eletronica “Uberground”. Verificou-se também a forma como trabalham
os editores desses similares, superficialmente a data das postagens e como estio lidando com a
questdo de anuncios na pagina e conteido transmidia até a data da entrega do relatorio de
qualifica¢do. Foram selecionados cinco produtos similares para anélise, quais sejam: os sites
“Popload” (SP), “New Music Express — NME” (UK), e “Culturadoria” (BH), o site da revista
“Rolling Stone” (EUA) e a coluna “Novo Som” na pagina do jornal impresso “Correio de
Uberlandia”, que ficou 12 anos no ar com assinatura da autora. Dois perfis na rede social
Instagram também foram selecionados, “Grupo Narra” e “Além dos Ecras”. As escolhas foram
feitas por critérios de estéticas, conteudo, relevancia em diferentes mercados, exemplos de
transmidia e monetizacdo. A auséncia de um similar produzido na prépria cidade — onde ja se
constatou que esse tipo de trabalho estd praticamente restrito a agenda e a divulgacdes em
midias sociais como Instagram e Facebook — incentiva a pesquisadora. Em todas as analises

sdo consideradas as sessoes ¢ datas de atualizacdo, ndo o conteudo.

3.1.1 “Popload”

Idealizado pelo jornalista Lucio Ribeiro, ex-colunista do jornal “Folha de S. Paulo”, o
“Popload”, desde 2017, mais que um site de conteudo pop, tornou-se uma marca, criando dois

festivais, o “Popload Gig” e o “Popload Festival”, que levam a Sao Paulo bandas de vérias
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partes do mundo em eventos com grandes patrocinadores. Atualmente, além de seu criador, tem
sete colaboradores. No /ayout, privilegia um destaque e tem seis sessoes: Blog (atualizada em
11 de novembro), Guia Out (atualizada em 5 de dezembro), Sessions (atualizada em 12 de maio
de 2017), Melhor do Twitter (atualizada em 5 e abril) e Cena (atualizada em 25 de outubro).
Apesar de ndo ter atualizagdo didria, os artificios de ter a radio e o player da plataforma Deezer
na pagina ajudam a manter a sensacdo de atualidade. O site, em formato blog, ndo traz
anunciante na zome nem nas paginas internas, o que muda quando divulga o “Popload Festival”,
que tem a Heineken no Sessions e no banner que divulga o proprio festival no topo da pagina.

Hé no canto direito da pagina, além do /ink para o Deezer, as fags mais procuradas na
pagina e o link para o Facebook, com mais de 52 mil seguidores, e ainda Twitter ¢ YouTube.
Por ela, o internauta também pode inserir seus discos e fazer comentéarios nas postagens. A
Sessions € a sessao que mais usa o recurso de videos.

Esteticamente falando, incomoda o lado direito da pagina em branco, entre as fags ¢ a
assinatura. O espaco também pode ser usado futuramente para publicidade. O que mais
aproxima a “Uberground” do “Popload”, além de ter optado pelo modelo blog, ¢ a curadoria de
um jornalista com experiéncia na cena que retrata, e o que o distancia um pouco ¢ a quantidade

de colaboradores, no momento, algo ainda inviavel para o “Uberground”.
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Figura 4 — Cabegalho da pagina “Popload”
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Fonte: Ribeiro (2017).



Figura 5 — Rodapé d

Fonte: Ribeiro (2017).

3.1.2  “Culturadoria’

a pagina “Popload”
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LUCID RIBEIRO

Entre os sites analisados, o “Culturadoria” ¢ o que estd mais proximo do objetivo do

“Uberground”. O visual mais clean colabora com a proposta de explorar boas fotos na home.

Com oito sessdoes — Musica, Teatro, Cinema, Gastronomia, Fim de Semana, Outros e

Eventos — tem na agenda lateral atualizada algo atrativo para o internauta que tem uma ideia

geral dos eventos que estdo por vir. O projeto de curadoria de informacdo sobre artes e

espeticulos existe desde 2016 e foi idealizado pela jornalista cultural Carolina Braga. E

multiplataforma, composto pelo site culturadoria.com.br, hospedado no Portal Uai, uma pagina

no Facebook (facebook.com/culturadoria), um perfil no Twitter (@culturadoria) e a conta no

Instagram ((@culturadoria), dedicados a curadoria de informagdes na area de artes e espetaculos.

Apresenta dicas da programagdo de Belo Horizonte, conforme explica¢do na propria pagina.
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Esse modelo ¢ o mais proximo do que a pesquisa de projeto para o “Uberground”, além
da mineiridade.

Um ponto positivo no “Culturadoria” que o “Uberground” deve explorar também em
um segundo momento, ¢ que existe uma coluna no Radio, veiculada todas as sextas, na CBN,
dentro do CBN-BH, e um canal no YouTube. O site ¢ agregado ao portal de um grande jornal
da capital mineira, o “Estado de Minas”, e tem patrocinio da Uni-BH. A producao de radio, que
praticamente vira um podcast, ¢ uma tendéncia que deve ser seguida. Um outro ponto positivo
¢ a forma de ativagdo de notificacdes e o formulario para receber a newsletter da plataforma,
convidativo para o internauta, uma forma de comunicagdo que a “Uberground” ja aproveita
(Figura 19).

No dia 14 de dezembro de 2020, a autora realizou uma entrevista, por telefone, com a
idealizadora do “Culturadoria”, a jornalista e professora Carolina Braga, a fim de entender um
pouco mais sobre a estrutura e o funcionamento do sife, que surgiu depois de 15 anos da
jornalista no conglomerado “Diarios Associados”, que detém publicagdes como o jornal “O
Estado de Minas”. Braga afirma que, diante de uma crise no jornalismo impresso, com reducao
de saldrios nas redacdes, greve da categoria, ela decidiu se dedicar mais ao jornalismo na
internet. Apesar de uma grande afeicdo pela midia impressa, e a esperanga de que a mesma
conseguiria se manter dentro desse novo universo, percebeu que nao houve a transi¢ao.

Eu ja tinha mestrado e ingressei no mundo académico porque a rotina da
redagdo estava muito desgastante. Pedi demissdo para ter um blog. E o
Culturadoria surgiu nesse contexto em que comegcava a prestar consultoria de
Marketing Digital e estudar a internet e de que forma ela afeta a dindmica da
profissdo. (BRAGA, 2020, dados da pesquisa).

Como blog, o “Culturadoria” ficou por seis meses. Em agosto de 2016, Braga deixou o
jornal. Em outubro, o “Culturadoria” ja era um site e, em janeiro, Braga comegou a perceber
que havia um publico interessado no seu contetido. A identidade visual foi criada com a ajuda
de um amigo. A principio, Braga pensou em ter um sife com o proprio nome, assim como a
autora, e acabou optando por outro. Curadoria ¢ o que Braga ja exercia enquanto jornalista e
professora, juntou a palavra Cultura, criando um neologismo que diz muito sobre o seu trabalho.
No inicio, quando a repercussao do site aumentou, contou com a ajuda de uma ex-aluna, porque
na época nao tinha patrocinio. A ex-aluna era responsavel pelas postagens no Instagram e
cadastro de eventos. O site foi crescendo e, no final de 2018, veio a parceria com a Uni-BH,
que até entdo ndo sabia que a responsavel pelo projeto era docente na institui¢do e achou a

proposta interessante.
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Com o patrocinio, Braga resolveu investir tudo no site, hoje sua empresa, que tem um
quadro fixo com trés funcionarios além dela. A capitalizacdo vem de patrocinio, prestacdo de
servicos na area de consultoria e geragao e gestao de conteudo para redes sociais de eventos
como a “Fliaraxa” (Festa Literaria de Araxd) e “Festival de Cinema de Tiradentes”. Braga
ressalta também um investimento na area técnica para cuidar ndo s6 de suas demandas como
também das dos clientes. Prestes a completar cinco anos, o “Culturadoria” ¢ um 6timo case
para o “Uberground”. A autora acredita que, assim como o incipiente blog de Carolina, o seu

site encontrara sua relevancia em Uberlandia, regido e, talvez, até em esfera nacional.

Figura 6 — Cabegalho da pagina “Culturadoria”
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Fonte: Braga (2016).
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Figura 7 — A direita, a agenda do “Culturadoria”
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Fonte: Braga (2016).
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Figura 8 — Rodapé do site “Culturadoria”
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Fonte: Braga (2016).

3.1.3  “New Music Express” (“NME”)

A andlise do site do “New Music Express” (“NME”) se da por sua relevancia mundial.
Foi publicada em versao impressa no Reino Unido de novembro de 1952 a marco de 2018. Nos
anos 70, sua tiragem foi a maior do segmento no pais. As 11 principais abas no topo da pagina
se desdobram, mas de uma forma que o internauta pode chegar aonde quer com trés cliques.
Music, por exemplo, se subdivide em oito categorias. Uma aba inferior ainda destaca os
trendings, que, na data da analise, eram: Listen Now, Rage Against My Machine tour, Best
podcasts, My Chemical Romance, Vinyl guide, Astroworld, Best albums of 2019 e 80s songs.

A andlise destaca algo que o “Uberground" deve apresentar em um segundo momento,
asessao “The Big Read”, uma grande reportagem com fotos grandes que dividem o texto. Como
um site multiplataforma, trabalha com abordagens mais proximas do perfil de anunciantes e
leitores que devem ser relacionados a marca em suas diferentes formas de visibilidade (em

festivais, produtos, noticidrio e afins).
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O volume de conteudo, atualizado praticamente todos os dias em diferentes sessoes, €
vasto e s6 o rolamento da pagina para ler todas as chamadas ja requer muito tempo do
internauta, por isso o apelo visual ¢ tdo importante. O site pertence ao grupo BandLab

Technologies.

Figura 9 — Chamadas para a sessdo “The Big Read” na pagina “NME”
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writing the article” beautiful things”

Fonte: BandLab Technologies (2019).

3.1.4 “Rolling Stone”

Fundada em 1967 nos Estados Unidos, a revista “Rolling Stone” também ¢ uma
referéncia mundial do entretenimento. Com periodicidade mensal, a revista dedica-se a musica,
politica e cultura popular. Chegou a ter versdo impressa no Brasil, entre 2006 e 2018, onde
atualmente mantém o site, redes sociais e eventos com a marca Rolling Stone e especiais
impressos e esta disponivel também em outros 15 paises. A home, logo que aberta, traz um
assunto que tem dominado as redacdes de grandes jornais. O site norte-americano ¢
diversificado, e 0 que mais chamou atenc¢ao nesta analise foi o detalhamento do media kit da
revista, com conteudo personalizado, que trouxe a autora desta analise algo que ela nao havia
vislumbrado até o momento, pensando em médio prazo no site a ser construido. Usando a

plataforma WorkPress Vip, a “Rolling Stone” faz parte do Penske Business Media.
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A principal contribui¢cdo dessa publicacdo para o “Uberground” ¢ inspiracdo na forma
como as reportagens factuais dentro da politica, economia e factuais podem ser inseridas dentro
do entretenimento.

9

Figura 10 — Home da “Rolling Stone’
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Figura 11 — Midia Kit da “Rolling Stone”
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Fonte: Wenner e Gleason (199-).

3.1.5 “Novo Som”

A autora foi colunista no jornal “Correio de Uberlandia” por 12 anos, como titular na

coluna “Novo Som”, idealizada por ela. A ultima edi¢do, em dezembro de 2016, deixou no ar

uma possibilidade de continuar on-/ine, o que nao aconteceu. Os cuidados com a paginagao, as

entradas de textos e sessOes — matéria principal, Giro Indie e Prata da Casa, que alternou com

Rapidinhas e Dicas de livros CDs e DVDs em diferentes fases da publicagdo, mostravam o

dinamismo da péagina. Na Figura 12 um pouco da pluralidade de temas ja explorados pela

autora, que agora seguem virtualmente.



Figura 12 — Edi¢ao de 16 de janeiro de 2016 da “Novo Som”
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e a galera vai para acampar, compra
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0 que aprendemos com isso ¢ que
nunca deve-se dizer nunca(anaoser
que seja o Morrissey). Barrett Mar-
tin, baterista do Screaming Trees e
do projeto Mad Season, de Seattle,
me disse em entrevista por telefone,
quando foi lancada a edicdo especial
de 20 anos do dlbum “Above", do Mad
Season, que a banda nao voltaria, ja-
mais. Mas, em janeiro de ane passa-
do, Chris Cornell assumiu os vocais e
Duif McKagan a baixo e la estava ele,
Martin, e seus companheiros de Mad
Season, Jeff Ament e Mike McCready
no palco com a orquestra sinfonica
de Seattle. Em julho saiu o disco.

Para Axl, Duff e Slash pode ter
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taram ou os milhdes de délares que
cada um vai faturar, ou mesmo uma
certa nostalgia dos velhos tempos,
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no Guns n'Roses, Axl tem deixado a
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O Weezer ja tem data para lancar o novo disca. Em
12 de abril, chega as lojas o “White Album” (foto).
Nesta semana, eles lancaram o videoclipe para a

miisica “King of the world", & uma delicia de ouvir.

Ovideoclipe de"King of the
werld”, do Weezer
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——=——///WEEZER

‘Amanha, completaremos uma semana sem David Bowie na Terra, O corpo
i, a obra fica. Principalmente, fica o exemplo da liberdade artistica, da ou-
sadia, do talento e da entrega deste astro 3s mais belas artes.

Veja mais no site

Ovideoclpe de "Docéuso
A banda uberlandense de pop rock AP7 (www.ap?.com.br) esté com novo inferno* da banda APT,
videoclipe. Essa galera que busca seu espago na miisica local e nacional mos- ¢
tra agora a milsica "Do céu ao inferno”, que esta no primeiro EP da banda. {t
Formada em 2009, a AP7 conta atualmente com Ana Fernandez (guitarra), \
Anténio Neto (bateria), Felipe Martins (baixo e backing vocal), italo Miranda
(vocal) e Rafael Novaes (guitarra).

‘wwwcorrelodeuberiandia.com.br

Fonte: Oliveira (2006).
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3.1.6 “Além dos Ecrdas” e “Narra”

A banca de qualificacdo sugeriu a procura de outras plataformas, além de sites, e a
autora procurou referéncias de jornalismo e cultura pop produzidos na sua regido. Por
intermédio do grupo Narra conheceu o “Além dos Ecras” (ADE), originalmente um podcast,
agora com reforco no Instagram (@alemdosecras) desde 22 de maio de 2019. O podcast e a
rede social sdo alimentados por egressos e discentes da UFU.

O “Além dos Ecrds” tem também uma pagina homonima no YouTube, por onde
realizou, em 20 de dezembro de 2020, o ADE Awards, uma iniciativa, que a autora aplaude,
para premiacdo dos melhores do cinema e da TV, de acordo com seus produtores.
Independentemente do numero de seguidores ou inscritos nos respectivos canais (2.168 no
Instagram e 110 no YouTube até 10 de janeiro de 2021), a produg¢do do conteudo ¢ muito
benfeita, dindmica, leve e informativa, as vezes, nos videos, peca pelo excesso de opinido sobre
as andlises, e mesmo assim, pelo comprometimento, os jovens sao inspiradores. O cuidado com
a identidade visual merece destaque, algo que o “Uberground” ainda ndo conseguiu fazer.

No grupo Narra, o Instagram virou projeto de extensdo que entrou no ar no dia 5 de
outubro (@gruponarra) e conta com producao coletiva, inclusive da autora. Com a proposta de
aproximar a academia da comunidade, criou uma identidade visual moderna e arrojada,
dialogando com os mais jovens, gracas a um suporte de integrantes do “Além dos Ecras”.

Ambos configuram iniciativas que autora esta seguindo.



Figura 13 — Feed do “Além dos Ecras” no Instagram
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Fonte: Yamaguchi (2019).
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Figura 14 — Feed do “Grupo Narra” no Instagram
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Fonte: Grupo de Pesquisa em Narrativa, Cultura e Temporalidade (2020).

3.2 Pesquisa Direcionada

A autora realizou uma pesquisa (Apéncice A) via “Google Forms” pela necessidade de
conhecer um pouco mais o publico estratégico do produto. Por publico estratégico entende-se
artistas, articuladores culturais e consumidores de cultural, o que ndo exclui outros publicos.
Nao se trata somente de identificar suas necessidades, mas de desenvolver uma compreensao
ampla do publico com quem a autora quer dialogar.

Ao perceber que ndo ha um produto semelhante ao proposto na cidade de Uberlandia, a
autora considera o “Uberground” um site viavel cultural e comercialmente. Em 84 respostas
obtidas, 84 % eram consumidores de arte, cultura e entretenimento, 26,2 % artistas, 10,7 %
produtores de contetudo de artes ou entretenimento e pouco mais de 2 % articuladores culturais.

A maioria dos respondentes, 88,1 %, informa-se sobre os eventos artisticos por meio de
redes sociais, € 69 % sentem falta de um site no qual pudessem encontrar informagdo sobre

esses eventos com uma curadoria especializada.
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A agenda ¢ uma necessidade apontada por 91,7 % dos respondentes, que se disporiam
a acessar e divulgar o site. A producdo de contetido de dudio e video mostra-se relevante para
6 % e 20,2 % dos respondentes, respectivamente. A viabilidade comercial d4-se por essa
amostragem por conta do nimero de consumidores de arte e cultura entre os respondentes.

A banca de qualificagdo chamou a atenc¢do para o grupo respondente com 38,1 % de
respondentes pos-graduados, algo que nio corresponde a uma realidade brasileira®, dado que,
segundo pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 46 milhdes de
brasileiros nao tém acesso a rede. Ou seja, um em cada quatro brasileiros nao acessa a internet.
A partir desta colocagdo, a autora pretende aplicar um novo questionario em junho, quando o
site estara no ar ha sete meses, porque a linguagem, o direcionamento e a narrativa do sife t€ém

que estar de acordo com sua audiéncia.

3.3 O acervo

A autora considera que a experiéncia e vivéncia no meio jornalistico e cultural de
Uberlandia agrega valor ao “Uberground” para a diferenciacdo do produto desta pesquisa no
que se refere a memoria de algumas cenas culturais da cidade. No primeiro semestre de 2020,
a pesquisadora catalogou seu acervo de texto e fotos impressas. Separou o que considera ter
valor cultural, artistico ou mesmo histérico para a memoria cultural da cidade. Paginas de
jornais, suplementos, cartazes e flyers de shows, milhares de fotos. Nesse material, a
pesquisadora identificou e catalogou material para futuras publicacdes exclusivas que podem
ser no formato de livro fisico ou e-book. O acervo de textos de colunas e reportagens do
“Correio de Uberlandia” ndo estd mais disponibilizado on-line, o que daria ao “Uberground”,
até o momento, contetido exclusivo no ambiente digital, considerando o que foi produzido pela
autora.

O acervo de fotos analogicas saiu de 289 rolos de filmes, apenas 21 deles foram
mantidos. Das mais de 10.400 fotos, foram mantidas cerca de quatro mil para a catalogacao,
entre elas, uma dos ultimos skows de Chico Science & Nagdo Zumbi antes da morte de seu

compositor e vocalista. A apresentagdo no projeto Cinco e Meia, no campus Santa Monica da

* A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua - Tecnologia da Informagio e Comunicagdo (Pnad
Continua TIC) 2018, divulgada hoje (29) pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), mostra que
uma em cada quatro pessoas no Brasil ndo tem acesso a internet. Em niimeros totais, isso representa cerca de 46
milhdes de brasileiros que ndo acessam a rede (TOKARNIA, 2020).
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Universidade Federal de Uberlandia foi em 25 de outubro de 2016. Chico morreu em um
acidente de carro em 2 de fevereiro de 1997.

No inicio dos anos 2000, a autora passou a acompanhar a cena nacional de festivais
independentes e diversos festivais de grande porte nacionais e internacionais. Muito desse
movimento foi registrado em quase 500 edi¢des da coluna “Novo Som” em 12 anos, producao
que a autora vai revisitar no site. Nesses 12 anos, foram bandas de praticamente todos os estados
do Brasil e oito paises. O espaco ja tem um nome, ¢ a editoria Eu Fui!, na qual a autora fara a
contextualizagdo da reportagem antes de posta-la na forma original. Dessa forma, pretende
dialogar também com os estudantes de jornalismo, j& que a contextualizag¢do vira acompanhada
de dicas sobre como a maturidade da escrita se da através dos tempos.

A nao-linearidade da informacao na Internet exige que o material mostrado
na tela do monitor suscite no leitor a confianga de que ele encontrara no
site a informacao procurada. O redator do texto precisa antecipar o motivo
pelo qual o usudrio estd visitando aquele site e certificar-se de que o que
ele vé tem um contexto estabelecido, uma navegacdo apropriada e, por
ultimo, vai satisfazer plenamente as suas necessidades de informagao.
(PINHO, 2003, p. 50).

4 DESCRICAO DO PRODUTO

No primeiro ano do mestrado, a pesquisadora teve contato pela primeira vez com a
ferramenta de planejamento de negdcios Canvas. Uma das principais dificuldades da
pesquisadora estd em visualizar o seu sife como um negocio. O planejamento por meio do
Canvas, disponibilizado pelo Sebrae, ajudou a esclarecer o processo por meio de seus nove
topicos: Parceiros-Chave, Atividades-Chave, Proposta de Valor, Recursos-chave, Canais,
Relagao com o Cliente, Segmentos de Mercado, Estrutura de Custos e Fontes de Renda. Ao
responder a estas perguntas, a autora iniciou o relatorio, e as respostas seguem nas proximas
secoes.

Seguindo as valiosas contribuicdes da banca de qualificagdo, a autora colocou o site

www.uberground.com.br no ar no dia 1° de dezembro de 2020, depois de um contrato com a

ASCII, empresa junior da UFU, que desenvolveu a pagina por um prego acessivel para a autora,

que tentou por alguns meses fazer esse trabalho, mas ndo obteve um resultado satisfatorio.



Figura 15 — Canvas plano de negdcios “Uberground”
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4.1 Logomarca

Conforme explicado no item 1.5, o “Uberground” ¢ uma juncao das palavras iiber, que
no alemdo determina algo que tem uma exceléncia e também o Uber de Uberlandia. O ground,
de alternativo, vem do underground, aqui no sentido de cena cultural que ndo costuma ganhar
os holofotes. E o0 que a autora pretende? Exatamente reforcar que ndo existe arte boa ou arte
ruim. Existem pessoas preparadas e com repertorios para diferentes experiéncias. A autora
pediu ao artista plastico e chargista, amigo de longa data, Luciano Araujo, ajuda para criar uma
logomarca que representasse esse conceito. O artista cedeu gentilmente o seu trabalho, ja que
ndo havia orgamento para remunera-lo nem contratar uma agéncia para o desenvolvimento de
marca. Aratjo mandou alguns modelos, compartilhados com a banca de qualificacdo. Para
facilitar a criacdo da identidade visual a pesquisadora cogitou utilizar a sigla UAO (Ubergrund
by Adreana Oliveira), ideia logo deixada de lado gracas a colaboracao da banca de qualificagdo,

que considerou “Uberground” um nome forte.
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Algumas semas depois da qualificagdo, o artista apresentou outra op¢ao de logo, que foi
a escolhida. A forma arredondada facilita o uso como miniatura nas redes sociais € a escadinha,
conforme explicou o artista, ¢ o underground dando sustentacio ao iber. Um nao existe sem o
outro e as posi¢des dos agentes culturais podem se alterar entre um e outro. Essas cenas
coexistem. E Uberlandia, terra fértil, tem talentos multiplos em tantos segmentos. Uns aqui,
outros ganhando o mundo. A logomarca ndo tem ainda seus formatos desenvolvidos para cada
rede social, esta em processo. O que ja foi feito serd detalhado a seguir, considerando que a

marca vai estar em camisetas, canecas, bonés. Que seja o inicio de algo duradouro.

Figura 16 — Logomarca “Uberground”

Fonte: arquivo pessoal.
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4.2 Desenvolvimento do produto

Apos a entrega da versao preliminar deste relatério, seguindo as orientagdes da banca
de qualificagdo, que incitaram a autora a ver o momento mais como uma oportunidade do que
como um empecilho para seguir, a autora comegou a trabalhar para colocar o sife no ar,
independentemente de um marco para o lancamento. Essa foi uma das consideracdes relevantes
da banca, que comprovou que a autora ainda se mantinha presa a midia tradicional e seu
formato.

O site estd no ar, mas ndo ¢ um produto acabado. Estard em constante aperfeicoamento.
O “Uberground” tem o propoésito de ser a melhor referéncia sobre arte, cultura e entretenimento
de Uberlandia.

A autora optou por um /ayout com formato de blog para o “Uberground”, usando o tema
Rocket. O wireframe prioriza em suas editorias principais trés das sete artes: musica, teatro e
literatura. A danga, o cinema e a pintura (artes visuais) entram como subcategorias. A
arquitetura sera contemplada no formato variedades, com pautas especificas com foco no
patrimonio cultural da cidade, entre outras abordagens, como em reportagens que destacam o
trabalho de arquitetos da cidade. A principio, cinema constava no menu principal, que passou
a uma nova configuracdo. A autora optou por um menu horizontal para tablets, notebooks e
desktops, que € adaptado verticalmente para mobile.

Ao acessar o sife, o internauta encontrard: Home (para a pagina principal), Sobre
Adreana, que direciona para a pagina fixa com perfil da autora, proposta da pesquisa e conceito
por tras da logomarca. As demais editorias seguem em ordem alfabética. Agenda Udi traz o que
fazer em Uberlandia — por uma questdao de empatia com o momento pelo qual a sociedade passa
nesta pandemia, a autora optou por ndo dar visibilidade a eventos que incentivem as pessoas a
sairem de casa. Uma reportagem sobre o setor de eventos estd sendo preparada e marca o retorno
da autora a uma cobertura de show depois de um ano mantendo o distanciamento social. Em
Arts & Fun, encontram-se submenus para Artes Visuais, voltado para reportagens que destacam
pintura, artesanato, artes plasticas; Cultura Popular, para reportagens sobre tradi¢des; Danga,
Fashion Dropz, voltado para Moda; Mundo Pop, para diversas noticias sobre o mundo pop e
nerd; Sabores para Gastronomia e Receitas e Cinema. A editoria Eu Fui! serd uma espécie de
journal, com reprodugdo de coberturas relevantes para a autora, com um breve texto para
contextualizar a época e dicas para estudantes de Jornalismo por meio de uma avaliagdo do

proprio texto que a autora fara.
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A Kidz ¢ uma editoria voltada para atragdes que interessam ao publico infantil e pais de
criangas nao alfabetizadas O menu Musica destacara langamentos, entrevistas e resenhas.
Seguem no menu principal as editorias de Teatro, Literatura, Streaming, para dicas de atragdes
neste formato. Uma reportagem pode aparecer em mais de uma editoria — a resenha de um filme

infantil pode entrar em Cinema e Kidz, por exemplo.

Figura 17 — Menu das editorias do site “Uberground”
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histérias porque coisa boa também é noticia'

VAMOS COMECAR

Fonte: Oliveira (2020e).

O menu do site “Uberground” aparece na horizontal para tablets, notebooks e desktops
e em formato vertical em smartphones. A imagem principal da iome ¢ um skyline de Uberlandia

vista do Terreirdao do Samba, no bairro Patrimonio.
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Figura 18 — Submenus do site “Uberground”
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Fonte: Oliveira (2020e¢).

A pesquisa teve inicio em margo de 2019. O desenvolvimento do produto comegou no
segundo semestre do mesmo ano, com levantamento de similares e leituras direcionadas. Entre
dezembro e margo de 2020 foi definida a plataforma Hostgator para a hospedagem do site, e
criada a primeira rede social relacionada a ele, a pdgina @uber.ground, no Instagram (leia mais
na secio 4.3). Apds a banca de qualificacdo, realizada em julho, a autora buscou novos titulos
para atualizacao da bibliografia. A autora decidiu lancar, em outubro, outro subproduto do site,
o0 podcast “Uberground”. Em 1° de dezembro, o sife estava no ar e as redes sociais Facebook e
YouTube foram criadas.

Depois do primeiro més do site foram feitos alguns ajustes. O compartilhamento € muito
importante para trazer trafego para o site € os menus de compartilhamento ficavam no final das
reportagens e sO apareciam os icones do Facebook, do Twitter e de e-mail. Agora, na nova
configuracdo, hé icones para compartilhamento nas midias sociais citadas, além do Telegram e
do WhatsApp, com um botdo que oferece outras opgdes como compartilhamento pelo Gmail

ou Pinterest.
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Figura 19 — Opgdes de compartilhamento das matérias
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Fonte: Oliveira (2020¢).
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Figura 20 — Outras formas de contato com o site € o link para as redes sociais ja ativas
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14.017/2020 - Lei Aldir Blanc

Fonte: Oliveira (2020e¢).

4.3 Redes Sociais

Dentro da proposta multiplataforma do site “Uberground”, os desdobramentos ja
acontecem em duas redes sociais, Instagram e Facebook, além de um podcast. O Twitter e o
YouTube com o nome do site também ja foram criadas, porém a producdo de contetido ainda

ndo foi iniciada, conforme explicado nos itens a seguir.

4.3.1 Instagram

A rede social Instagram ¢ um produto complementar, um subproduto do site
“Uberground”. Foi a primeira em que o “Uberground” foi inserido, em 4 de margo de 2020. De
forma organica, em 29 de novembro, o perfil alcangou a marca de 500 seguidores e, em 20 de
janeiro de 2021, contava com 597, com tendéncia ascendente desde o inicio. A ideia inicial foi
criar a conta antecipadamente para fazer alguns testes com a audiéncia e sentir a receptividade

da proposta na rede social.
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Em julho, a banca de qualifica¢do sugeriu a criagdo do produto multiplataforma de modo
escalonado, e seria positivo comegar com agdes imediatas. A autora concordou com a banca e
no mesmo meés teve a iniciativa que culminou com uma parceria com a Radio 10 Online, de
Uberlandia, com a apresentagao do programa “Uberground” no Dia Mundial do Rock, em 13
de julho. Foi apresentada & meia-noite a playlist s6 com bandas de Uberlandia, com
apresentacdo e curadoria da autora e sonoplastia de Jodao Carlos (Joca), proprietario da radio.
Outra parceria, no mesmo més, foi com o perfil @maquinapop, coletivo do qual a autora faz
parte, e juntamente com o (@uber.ground, conduziu uma /ive com o musico uberlandense Hugo
Barata, da banda Venosa.

Com a logomarca definida, a autora comegou a fazer as postagens com a inser¢ao da
logomarca e criando fundos fixos. Comegou com o vermelho e passou para o preto para ficar
mais agradavel esteticamente. Pelo perfil @uber.ground, a autora fez a cobertura da Comic
Com Experience (CCXP), maior evento de cultura pop do mundo, realizada virtualmente em
dezembro de 2020, por aquela rede social. Atualmente, a pagina traz informagdes sobre as
matérias que sdo publicadas. Foram criados os destaques Entrevistados, no qual o site recebe
consideragdes ¢ boas-vindas de seus entrevistados, e Coberturas, para o qual a autora fez sua

primeira cobertura na noite do show Divas, no London Pub, no dia 16 de janeiro.

Figura 21 — Chamadas para o programa do Dia Mundial do Rock

UBERGROUND E RADIO 10 UBERGROUND E RADIO 10 UBERGROUND E RADIO 10
NO DIA MUNDIAL DO ROCK NO DIA MUNDIAL DO ROCK NO DIA MUNDIAL DO ROCK

BLOCO UDIPUNK BLOCO UDIMETAL
BLOCO UDIROCK

AFASIA AWAKE THE MIGHT DRAGON. =
PULMAO NEGRO KROW

opipaDl PLATINI E OS PLATINADOS
DON DILLINGER THE DARK

VENOSA

Fonte: Oliveira (2020c).
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Figura 22 — Chamadas para a /ive com Hugo Barata

uber.ground * Seguindo
Grungeville

uber.ground Bom dia! Hoje no canal
@maquinapop recebo @hugobarata,
frontman da @venosarock pra uma
live de rogueiro pra roqueiro. We love
and we live rock and roll 8.
Esperamos vocés WP, Uma colab
maravilhosa com o @uber.ground

#live

BATE PAPO COM: #rockuberlandia

#hugobarata

#Yenosa

#uberlandia

#uberground

#maquinapop
Vamos falar sobre o bom e velho Rock™n Roll _
com quem entende do assunto.

M Arincracciana MEn avicta

Qv

Curtido por andrea.peixoto.370 &
outras 33 pessoas

Adicione um comentario...

Fonte: Oliveira (2020c).
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Figura 23 — Feed do @uber.ground em 12 de janeiro de 2021

HH PUBLICAGOES

Hoje, 19h, tem Happy Hour Fes

Abertas inscricbes para a CAS
Casa co es

Edital no ar

G ru p onta p e b . 'y p . : . FESTIVAL M JUIANZALA ﬁ

Fonte: Oliveira (2020c¢).

4.3.2 Podcast

Outra midia tornou-se o segundo subproduto do “Uberground”. Com o aumento pelo
interesse notado pela pesquisadora para os podcasts, o site também criou o seu. Com
experiéncia como apresentadora, a autora utilizard essa midia para se aprofundar em algumas
questdoes com convidados que gravardo suas participagdes em Uberlandia. Apdés uma breve
pesquisa, a autora optou por um programa de 45 minutos.

Dois deles estao disponiveis para apreciacao, os podcasts com a artista plastica Helena
Manzan e com o musico, compositor ¢ produtor Guilherme Miranda. Ambos iniciaram suas
carreiras em Uberlandia e atualmente residem na Itdlia e na Suécia, respectivamente. Para
garantir a qualidade do audio, os podcasts foram gravados no estidio da Radio 10 Online, em
Uberlandia, poucos dias antes de decretada quarentena em Uberlandia. A necessidade do
distanciamento social fez com que a autora deixasse para fevereiro as proximas gravagdes € ja
comecga a elaborar um “esqueleto” para as proximas edi¢des, com vinhetas de abertura e

encerramento. O tempo dos programas pode sofrer alteracao.
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As gravagdes continuam no estudio da Rédio 10 Online, que ofereceu parceria no
projeto e discute com a autora um produto para distribuicdo para outras radios, como pilulas
sobre assuntos diversos. Seria uma forma de monetizagdao, que também pode acontecer com

merchandising inserido na gravagao.

Figura 24 — Pégina do podcast do Instagram no Anchor.fm

'_3)) AnChOI" Make your own podcast for free

uberground by adreana oliveira

By Adreana Oliveira

Entrevistas com artistas convidados sobre carreira, processo criativo e como a arte
transforma vidas.

LiSEGn 2 espouw

WHERE TO LISTEN

2008

, Guilherme Miranda: Das raizes mineiras ao
reconhecimento internacional

° " Share

Fonte: Oliveira (2020d).

4.3.3  Facebook, Twitter e YouTube

A rede social Facebook com o nome “Uberground” tem sido alimentada pelo Instagram,
por meio da postagem realizada para as duas redes sociais na plataforma MLabs. A principio,
o Facebook ndo se mostra viavel para a autora sem impulsionamento, o que seréd estudado nos
proximos meses, por isso ainda ndo houve um investimento em contetido exclusivo para esta
rede. O mesmo acontece com o Twitter, redes social para a qual a autora ainda nao tem uma
estratégia definida. O préximo investimento acontecera no canal do “Uberground” no
YouTube. Um programa esta em fase de formatagdo. A autora acredita que um trabalho
audiovisual benfeito pode abrir portas para exibicdo em outras midias, como a TV.

Por ora, a autora resgatou programas exibidos na TV a cabo local nos quais foi
apresentadora e criou as playlists “Memoria” e “London Pub” para repositorio de material de

arquivo.
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Figura 25 — Capa do canal “Uberground” no YouTube
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CLIP 15 - Abril de 2009 - Festival Outro Rock (BH) - Festival Outro Rock - BH Livin‘on a prayer (Bon Jovi) - Ironic (Alanis Morissette) by

Fonte: Oliveira (2020f).

A autora disponibiliza videos de arquivos de programas de TV apresentados por ela,

assim como registros em coberturas de shows em diferentes cidades

5 APLICABILIDADE E EXEQUIBILIDADE

Considerando um ano ainda de redefinicao, o site “Uberground” esta no ar, assim como
os subprodutos nas redes sociais Instagram, Facebook e YouTube, além do podcast. A autora
apresenta um orgamento realista para esse inicio por trabalhar sozinha. Vislumbra parcerias e
formas de fomento, além de editais publicos e privados, sugeridos pela banca de qualificagao,
como financiamento coletivo, producdo de contetido sob demanda, assinatura de mailing list e
e-books, entre outras possibilidades. A autora almeja realizar festivais com a marca
“Uberground” a partir do momento que a mesma se fortalecer. Esta estratégia de monetizacao
¢ usada pelo projeto similar analisado no Brasil, o “Popload”.

A conclusdo desse relatorio € um novo comeco. Até o momento ndo foi possivel fazer
um levantamento estatistico do sife nem das redes sociais ativas, o que ja esta no planejamento
da autora, que serd apresentado a seguir, juntamente com o orgamento, lembrando que todos os

custos que envolvem a pesquisa sdo de responsabilidade da autora.
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5.1 Custos

Quadro 2 — Custos

ITEM VALOR STATUS

Registro de dominio R$ 30/anual Realizado

Hospedagem do site R$ 364,73 (3 anos) Realizado

Fotos de divulgagao da R$ 250 Realizado

autora

Produgao para fotos RS 120 Realizado

Desenvolvimento do site R$ 897,62 Realizado

Remunera¢do da autora — RS 3.000,00/mensal Nao realizado

unica produtora de conteudo

Aquisicdo de novo notebook R$ 2.500,00 Realizado via Lei
Emergencial Aldir Blanc

Assinatura da plataforma RS 237,60/anual Realizado via Lei

Mlabs para postagem e Emergencial Aldir Blanc

analise de redes sociais

Contratacdo de social media  R$ 1.200,00/mensal Nao realizado

Contratacao de editor de R$ 800,00/mensal Nao realizado

videos para internet

5.2 Planejamento

Apos o primeiro més com o sife “Uberground” no ar e com duas redes sociais ativas, a
autora tem um planejamento para produgao e atualizacao do sife a partir do inicio de fevereiro
de 2021, assim como das redes sociais. Por serem um trabalho continuo e por ainda ndo serem
fonte de renda, as producgdes do “Uberground” serdo realizadas, a principio, trés vezes por
semana, as segundas, quartas e sextas-feiras. As apuragdes das pautas, cujas sugestoes ja
chegam por e-mail e pelas redes sociais, ¢ feita nesses dias, juntamente com a redagcdo de uma
reportagem para trés das principais editorias, que terdo atualizag¢do revezada, de forma que
nenhuma fique sem atualizacdo por mais de uma semana. As redes sociais Instagram e
Facebook receberao atualizacdo também trés vezes por semana, podendo contar com material
adicional sempre que possivel.

No inicio de fevereiro, a autora conversara novamente com a Radio 10 Online, para a
producdo e gravacao dos novos podcasts para atualizagdo mensal na plataforma Anchor.fm. A
autora também ouvird a proposta de uma produtora de video que ofereceu seu espago e estrutura
para a gravacao dos programas para o YouTube. O formato serd um com entrevistado para
exibicdo as tergas-feiras, com duragdo entre oito e 12 minutos, € outro programa com destaques

do setor cultural local, regional, nacional e internacional, que sera disponibilizado as sextas-
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feiras com duragdo entre trés e cinco minutos. A autora planeja ver a logomarca do
“Uberground” em canecas, camisetas, bandanas e ainda realizar um festival com a marca, assim
que ela estiver consolidada. A estratégia de monetizagao ¢ a usada pelo projeto similar analisado

no Brasil, o “Popload”.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A autora nao se recorda de um momento de conclusdo que a deixasse com uma sensagao
de algo tdo inacabado, tdo “em constru¢do”, como digitar os ultimos paragrafos deste relatorio.
Termina essa fase do mestrado com muito mais perguntas do que respostas, mas com uma
certeza: o processo € que torna tudo mais interessante, € o que faz valer a pena. A relevancia de
um site que destaca a cultura e a arte regional de Uberlandia foi questionada pela autora mais
de uma vez nos ultimos 24 meses. Em margo de 2020 iniciou-se um cenario sem precedentes
na historia moderna.

Por isso, as experiéncias vividas e seus desdobramentos historicos, sociais e culturais e
as manifestacgoes artisticas, desde a mais rudimentar até aquela para a qual ainda ndo se tem um
nome, vao retratar e ja retratam esse cenario.

A autora seguiu com a sua pesquisa. Concluiu o produto idealizado, o site
“Uberground”, que em 20 de janeiro de 2021, conta com 22 reportagens publicadas e outras
quatro pautas em andamento. O mais dificil para a autora tem sido nao trabalhar com o sentido
de urgéncia. Enquanto redige este relatorio, a autora trabalha com uma pauta sobre a arte da
fotografia na atualidade, em apuracdo ha duas semanas e com cinco fontes a serem
entrevistadas. Outra pauta, sobre o retorno dos trabalhadores da area de entretenimento, ja foi
apurada, as imagens ja foram produzidas e ha trés entrevistas em stand-by, o material ja se
encontra em producdo. Além disso, artistas com albuns langados recentemente ja contactaram
o site para falar de seus novos trabalhos.

Com todas as suas crencas e descrengas, a autora espera que o “Uberground” seja um
dos canais pelos quais muitas historias sdo narradas, compartilhadas, interpretadas e
reinterpretadas. Se em 2030 as ODS das Nagdes Unidas tiverem surtido efeito, ¢ bem possivel
acreditar que haverd em uma situacdo melhor, em um lugar melhor, onde quer que seja esse
lugar. O compartilhamento da experiéncia da pesquisadora com o “Uberground” em aulas para
turmas de graduacdo dos cursos de Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia, Esamc
Uberlandia e Centro Universitario de Patos de Minas (Unipam) foi outro momento de

enriquecimento desse trabalho.
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E com o Brasil no més de janeiro de 2021 vivendo uma segunda onda da pandemia
causada pela Covid-19, uma coisa ¢é certa: o setor cultural serd o ultimo a ter seus servigos
retomados. E ainda que isso ocorra no segundo semestre, todo o setor e seus atores terdo que se
adaptar a outra rotina, para nao usar o jargao do momento “novo normal”. Nao ¢ possivel se ter
uma ideia de quanto tempo levaré até que a populagdo da cidade, a populagdo brasileira, esteja
imunizada; por isso, fazer planos, por agora, seria um risco desnecessario.

Antes de o site ir ao ar, a utilizagdo da rede social Instagram foi extremamente positiva
para saber como o trabalho seria recebido principalmente na cidade de Uberlandia. A
contemplacdo na categoria Bolsa de Pesquisa pela Lei Aldir Blanc € prova de que o impacto do
“Uberground” na cena ¢€ positivo.

Independentemente de o orcamento ser viabilizado ou de o cronograma ser cumprido,
o “Uberground” continuard no ar, porque, como jornalista, entusiasta da arte e uma
pesquisadora iniciante, a autora, mais do que numeros, quer somar enredos e compartilhar
roteiros.

Com sua curta experiéncia em um grupo de pesquisa, a autora ficou encantada e
dominada pelo pensamento, pelos pensadores, pelas possibilidades que se abrem diante dos
olhos para narrar o nosso tempo ou para imaginar o que Raymond Williams estaria produzindo
caso estivesse vivo. Essa pesquisa ndo para por aqui. E se ele ndo vive, sua obra fala por toda a
sua existéncia. Como disse uma das entrevistadas para uma reportagem que ainda nio foi
publicada, o mais instigante na arte ¢ a possibilidade de imortalidade intrinseca a ela.

A autora seguira buscando respostas para suas inquietacdes € manterd o vinculo com a
academia e com o mercado, porque acredita que, dessa forma, os dois campos se beneficiam,

além da comunidade envolvida.
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APENDICE A — Resultados da pesquisa direcionada

10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Jornalismo Cultural - Uberlandia

84 respostas

Publicar analise

Qual opgao te representa melhor? 0

84 respostas

@ Attista

@ Consumidor de arte e
entretenimento

© Articulador cultural

@ Produtor de contetdo artes/
entretenimento

Qual meio vocé utiliza para se informar sobre o circuito artistico de
Uberlandia?

84 respostas

@ Jornal
@ Site dos locais de evento

) Redes saciais (Instagram,
Facebook, Twitter)

@® Outros

https://docs. google.com/forms/d/1YjfkIJ5_c¢ BlvVZixuVaiMhlhm HyJC6fj0C-h8isp9U/viewanalytics 17
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10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Vocé sente falta de uma plataforma (site) onde poderia encontrar opgdes
voltadas para o seu perfil com curadoria de um especialista da area?

84 respostas

® sim
® Nao
O Talvez

Quando precisa confirmar uma informacao a respeito de programacao
local ou artista local vocé confia mais:

84 respostas

@ Na pagina ou veiculo onde
encontro a informacgao

@ No profissional responsavel
pela divulgacéo da informagéo

Vocé se considera bem informado sobre o artistas de sua cidade e regiao?

84 respostas

® sim
® Nao

https://docs. google.com/forms/d/1Y JfkIJ5_c BlvVZixuVaiMhlhm HyJC6fj0C-h8isp9Uliviewanalytics 217
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10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Uma plataforma (site) voltada para artes e entretenimento em Uberlandia
com énfase no jornalismo cultural seria importante para planejar seus
momentos de lazer?

84 respostas

® sim
® Nio
O Talvez

Qual formato de conteudo vocé mais conscme na internet?

84 respostas

@ Textosfoto/grafico
® Audio
© Video

https://docs. google.com/forms/d/1Y jfkIJ5_c BlvVZixuVaiMhlhm HyJC6fj0C-h8isp9U/viewanalytics 317



83

10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Se vocé ¢ artista, selecione sua principal dificuldade.

29 respostas

Divulgagéo: fazer com que

0
meu trabalho ... 19 (65,5%)

Saber abordar um veiculo

0
de comunicacéo. .. 4(13,8%)

Fazer com que os

o
produtores de contetdo... 12(41,4%)

Se vocé e um articulador cultural, qual seu principal desafio dentro da
comunicagao em Uberlandia?

21 respostas

@ Produgio de press releases

@ Identificar bons profissionais de
acordo com minhas produgdes

@) Chegar aos veiculos de
comunicagao

https://docs. google.com/forms/d/1Y JIIJ5 ¢ BlvVZixuVaiMhlhm HyJCofjOC-h8isp9Ulviewanalytics 47



10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Se vocé € um consumidor de arte e entretenimento, qual sua principal
queixa sobre a comunicacao nesses segmentos em Uberlandia?

@ Falta de um espago que
contemple toda a agenda de
eventos da cidade

@ Falta de informagdes sobre as

10,4% atracbes

) Nenhuma das opgdes

77 respostas

Vocé acessaria e divulgaria um site que além das informacoes de agenda,
com uma curadoria direcionada, trouxesse infformacoes a respeito das
atracoes, breves historicos sobre a arte local mais um acervo rico em fotos

® Sim
@ Nao
@ Talvez

e videos?

84 respostas

https://docs. google.com/forms/d/1Y jfkIJ5_c BlvVZixuVaiMhlhm HyJC6fj0C-h8isp9U/viewanalytics

57

84



85

10/06/2020 Jornalismo Cultural - Uberlandia

Seriam bem vindas neste site também noticias referentes ao
entretenimento nacional e internacional?

84 respostas

® sim
® Nio
O Indiferente

Qual sua escolaridade?

84 respostas

@® Fundamental

@ Superior completo

@ Superior Incompleto

@ Pos graduado

@ Ensino médio

® Pos graduado em andamento
@ mestrado

® Mestre

https://docs. google.com/forms/d/1Y JIIJ5 ¢ BlvVZixuVaiMhlhm HyJCofjOC-h8isp9Ulviewanalytics 6/7



10/06/2020

Jornalismo Cultural - Uberlandia

Fique & vontade para suas consideracdes a respeito da forma como recebe ou
gostaria de receber informacdes sobre a cena cultural e de entretenimento em
Uberlandia

23 respostas

Além do site, um app também seria interessante.

Gostaria que fosse dada uma énfase nas redes scciais, principalmente Instagram,
para a divulgacdo completa da agenda cultural e que o site fosse uma plataforma de
aprofundamento de contelddo, com galerias, videos, reportagem e produgéo de
conteddo de maneira geral.

Gostaria de ver producdes audiovisuais contemplando varias expressdes culturais,
inclusive um espaco para empreendedores que também fazem ‘arte’. Pessoas que
trabalham com brechd, com economia colaborativa, com cosmética natural, com
comunicag¢dc consciente... enfim, aspectos da nossa ‘cultura’ contemporanea.

O site é bacana, mas para mim um canal no YouTube seria interessante th, acho que
acessa mais pessoas.

Realmente o que falta é um canal especifico para esse fim!

Seria interessante se o site, além de divulgar os eventos, deixasse 0s usuarios

Sua idade

84 respostas

@ Entre 14 e 18 anos
@ Entre 18 e 25 anos
Entre 26 e 35 anos
@ Entre 36 e 45 anos
@ Entre 46 e 59 anos
@ 60 anos ou mais

Este conteldo néo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servico - Politica de
Privacidade

https://docs. google.com/forms/d/1Y JfkIJ5_c BlvVZixuVaiMhlhm HyJC6fj0C-h8isp9Uliviewanalytics 7
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ANEXO A — Termo de compromisso n° 058/2020

m--“

TERMO DE COMPROMISSO N°. osg/ 2020

TERMO D COMPROMISSO Q
E
gﬁtf’gg:% . ?j " ESIEEfETARlA MUNIE::"EI‘.E D
NDIA
DE OLIVEr: E ADREANA IVALDA

nesta cidade, e ADREANA IVALDA DE OLIVEIRA, doravante denomj
BBENEFICIARIO(A). l?rasllgum(a), portador(a) da Carteira ge ldenr:i%r:él'?ﬂ?(:n)
g 44956 SSP/MG, Inscrito(a) no CPF sop n° 003.058.696.80 residente e
domlclhado(a) neste municipio de UberfandiaIMG, na Rua/Av. A\,r. José Paes
l.?e Almeida, n° 128, Apto 305, bloco 1B, bairrg Santa Ménica, celebram entre
Si este TERMO DE COMPROMISSO PARA EXECUGCAO DE PROPOSTA
APROVADA PELQ EDITAL SMC Ne 10/2020, PARA SELECAO DE
PROPOSTAS PARA CONCESSAQ DE BOLSAS DE PESQUISA OU PARA
REALIZAR ESTUDO RELACIONADO AO SETOR CULTURAL, com
fundamento no inciso XIV do art, 45 da Lei Organica do Municipio, no art. 116
da Lei Federal n.° 8.666, de 21 de junho de 1993, na Lej Municipal ne, 12.853,
de 14 de dezembro de 2017 (PPA), na Lei Municipal n°. 13,150, de 26 de julho
de 2019 (LDO), na Lei Municipal ne, 13.312, de 30 de dezembro de 2019 (LOA),
na Lei Federal n°. 14.01 7, de 29 de junho de 2020, no Decreto Federal n°
10.464, de 17 de agosto de 2020, no Decreto Municipal n® 18.825, de 6 de
outubro de 2020, e no Edital SMC n°. 10/2020, publicado no Didrio Oficial do
Municipio ne, 5967-A, de 7 de outubro de 2020, resolvem celebrar o presente
Termo de Compromisso, de acordo com as clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Constitui objeto deste TERMO DE COMPROMISSO a interag:?o de
esforcos entre ofa) Beneficidrio(a) e o Poder Publico para execugéo da
proposta denominada Uberground - Uma luz sobre a produgdo artistica
uberlandense, aprovada no Edital SMC n°. 10/2020, cujo resultado consta
publicado no Didrio Oficial do Municipio n°. 60(?1, de 27 de novembro de 2020,
de acordo com Plano de Trabalho que é parte integrante deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO DE EXECUGAO E VIGENCIA
2.1. O presente Termo vigorara da data de sua assinatura até 31/12/2021.
CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGAGOES
3.1. DA SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA:

3.1.1. Fiscalizar a execugdo do objeto e o0 cumprimento do Plano de Trabalho.

3.1.2. Fazer cumprir o Termo de Compromisso.

3.2. DO(A) BENEFICIARIO(A): \}W/

LLM/napk
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3.2.1. O(A) Beneficiario(a) se compromete a:

3.2.1.1. Promover a execugdo do objeto deste Termo de Compromisso na
forma e prazos estabelecidos.

3.2.1.2. Aplicar os recursos recebidos exclusivamente na consecugio das
agbes consoantes ao objeto deste Termo, cumprindo o estabelecido no Plano
de Trabalho e comprovando seu bom e regular emprego, bem como os

resultados alcangados.

3.2.1.3. Manter a Secretaria Municipal de Cultura informada sobre a
programagdo da proposta, incluindo dados a respeito da realizagéo,
apresentagdes e atividades, bem como atender as solicitagbes de informagdes,
reparos, alteragbes, substituicdes ou regularizagbes de situagdes apontadas,
no prazo estabelecido.

3.2.1.4. Informar alteragtes em seu cadastro junto & Secretaria Municipal de
Cultura, no tocante ao niimero de telefone e enderego do proponente, bem
como sobre eventos que dificultem ou interrompam o curso normal da sua
execugdo, até o término da vigéncia deste termo.

3.2.1.5. Todas as agdes previstas na proposta selecionada deverdo ser
veiculadas em pegas graficas e de divulgagso com a seguinte indicacéo: “Agéo
realizada com recursos da Lei Federal n° 14.017/2020 — Lei Aldir Blanc™.

3.2.1.6. Apresentar o Relatério da Execugéo Fisico-financeira até 30 dias apos
o término da vigéncia deste Termo, de acordo com o despendido na execugéo
do projeto.

3.2.1.7. Devolver, em valor atualizado, o saldo dos recursos néo aplicados no
projeto, conforme legislagéo vigente.

CLAUSULA QUARTA - DAS DESPESAS

4.1. Poderdo ser custeadas as despesas previstas no Plano de trabalho
integrantes deste Termo.
4.2. A conta bancéria para depésito do valor aprovado para a execugio da

proposta devera ser aberta em estabelecimento bancério credenciado pelo
Municipio, por meio da qual o proponente efetuara a movimentaggo financeira

dos recursos destinados.
4.3. N3o sera permitido o ressarcimento de despesas realizadas antes da data
do recebimento da parcela unica dos recursos, de modo que a execugso do

Projeto somente podera ser iniciada apos a assinatura do Termo, sendo vedada
qualquer atividade ou realizagdo de despesa anterior.

4.4. Nao poderdo ser pagos juros, multas e correcio monetaria com os
recursos do Projeto objeto deste Termo, devendo, neste caso, o beneficiario

arcar pessoalmente com tais despesas.
4.5, Nao serdo admitidos pagamentos em espécie. J{//’U
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4.6. Ao final do prazo de vigéncia do Termo, 0 saldo remanescente de recursos,
se houver, devera ser devolvido ao Fundo Municipal de Cultura.

CLAUSULA QUINTA -DO RELATORIO DE EXECUGAO FISICO-
FINANCEIRA

5.1. Devera ser apresentado Relatorio da Execugdo Fisico-financeira, com
referéncia ao uso dos recursos recebidos e a realizagdo das atividades

propostas, no prazo de 30 (trinta) dias ap6s o término da vigéncia.
CLAUSULA SEXTA -DAS PENALIDADES

6.1. Deixar de realizar o Projeto sem justa causa, oua incorreta utilizagéo dos
recursos sujeita o(a) beneficiario(a) a sangdes civeis, penais e administrativas
previstas legalmente, sem prejulzo da aplicagéo do disposto no Capitulo IV da
Lei n° 8.666/1993, a contratadallicitante estio sujeitas as penalidades previstas
no artigo 3° do Decreto Municipal n® 18.198/2019, aplicadas na forma do artigo

31 e seguintes do mesmo diploma normativo.
CLAUSULA SETIMA - DO VALOR GLOBAL

7.1. O valor global deste Termo é de R$ 3.900,00 (trés mil e novecentos reais),
que seré repassado em parcela Unica, sobre as quais incidirdo tributos sob

responsabilidade do(a) beneficirio(a).
CLAUSULA OITAVA - DA RESCISAO

8.1. O presente Termo podera ser rescindido de comum acordo entre as partes,
pela parte interessada no caso de inadimplemento de quaisquer das
obrigagdes aqui consignadas, ou ainda pelo Municipio por razdes de interesse
publico plenamente justificadas pela autoridade competente.

CLAUSULA NONA - DAS DISPOSIGOES GERAIS

9.1. O Beneficidrio do projeto DECLARA, para todos os fins de direito, ter
conhecimento da legislagéo referente ao beneficio pretendido e das normas
relativas a utilizagéo de recursos piiblicos.

9.2. O Plano de Trabalho anexo deste Termo de Compromisso considera-se
parte integrante e indissociavel, como se transcrito fosse.

9.3. As atividades do projeto poderdo ser executadas pelo proponente ou por
profissionais contratados para este fim.

9.3.1. A fim de garantir o fomento da economia local, os proponentes deverao
contratar, preferencialmente, prestadores de servicos e fomecedores
estabelecidos no Municipio de Uberlndia para a execugio das atividades dos
projetos culturais, correspondendo, no minimo, que 70% (setenta por cento)
destes sejam comprovadamente residentes no Municipio de Uberlandia. f

CLAUSULA DECIMA - DO FORO j/ / (h M ’Juﬁm
i
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10.1. Para dirimir quaisquer questdes decorrentes deste Termo, que de outra
forma nao possam ser resolvidas, as partes elegem o foro de Uberlandia.

10.2. E por estarem assim justos e de acordo, firnam o presente instrumento,
em 2 (duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo
indicadas, para que surta seus juridicos e legais efeitos.

Uberiandia, (3 de Olglm”hé’ de 2020.

MONICA DEBS DINIZ
Secretaria Municipal de Cultura

v

th/lzu IVALDA DE OLIVEIRA
Beneficiario(a)

TESTEMUNHAS:

Nome:
CPF:

Nome:
CPF:
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I~y UBERLANDIA

PLANO DE TRABALHO

DADOS DO PROPONENTE

Nome |ADREANA IVALDA DE OLIVEIRA

CPF 003.058.696.80 RG/Orgéo M 8.144.956 SSPIMG
Expedidor '

Logradouro  Av. José Paes De Almeida 'N°128 Apto 305, bloco 1B

Cidade  Uberlandia/MG CEP: 38.408.140

Telefone | (034) 99964-9855 E-mail:
adreanaoliveira@uberground.com.br

TITULO DA PROPOSTA DE ESTUDO OU PESQUISA j
Uberground - Uma luz sobre a produgdo artistica uberlandense

INFORME A AREA ARTISTICO-CULTURAL DA PROPOSTA J
* audiovisual, comunicagdo, cultura digital, jogos analdgicos e virtuais; ]

TEMA A SER EXPLORADO
A proposta do uberground surgiu quando resolvi tentar uma vaga no mestrado profissional da
Universidade Federal de Uberlindia, no Programa de P6s Graduagio em Tecnologias,
Educaciio e Comunicagdo. O formato site transmidia foi considerado o melhor para produgao
jornalistica que vai além de apenas publicar a agenda cultural da cidade. As reportagens
ganhardo versies compativeis para as redes sociais que tém linguagens diferentes (Instagram,
facebook, podcast, YouTube). O site serd o catalisador de tudo isso e trabalhando dessa forma
faremos com que esse trabalho chegue ao mais variado niimero e perfil de pessoas. Queremos
ser essa ferramenta de disseminagdo da arte produzida em Uberlandia e por uberlandenses em
cada canto do mundo. E um mestrado sem bolsa, portanto, todos os custos da pesquisa estdo

sob a responsabilidade da discente.

OBJETIVOS

O uberground se diferenciara de perfis de rede social que destacam o que fazer em Uberlandia
muitas vezes de forma nio clara quanto a publicidade paga ou ndo, parcerias pagas ou ndo. A
curadoria do material dari-se somente por seu valor cultural. E aqui, o uberground é uma
jungdo uber de Uberlandia e o uber do alem3o, para algo acima dos padrdes, e o underground,
que traz artistas que estdo longe das grandes midias. E essa é a proposta, uma ndo é melhor que
a outra. Um artista underground hoje pode ser uber amanhd e o underground sustenta o uber. A
interlocugio desses dois cenarios € meu principal objetivo. A peca apresentada em um espago
para 30 pessoas pode ter 0 mesmo impacto que uma peca apresentada para 600 pessoas em
outro espaco, cada uma tem que chegar ao seu perfil de piiblico e de repente conquistar outras
audiéncias, mas as pessoas precisam saber que elas existem.

PROBLEMATIZAGCAO
Depois de 76 anos o jornal Correio de Uberlandia encerrou atividades em dezembro de 2016.
Eu fiz parte desse grupo por 16 anos. Se ndo bastasse sair de circulagdo, também tirou o portal
do ar sem aviso prévio. Muitas reportagens, memdrias, resenhas, coberturas, ficaram
indisponiveis no mundo virtual. Eu produzi para este veiculo por 16 anos, 12 deles com uma

J{/U/WM 1
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e Ao

' coluna semanal de misica, Novo Som, que foi a primeira do pais a dar o espaco de uma Pégj.na ‘
para bandas independentes, da mesma forma que dava o espaco para bandas do circuito |
mainstream. E ndo foi s6 isso. Histérias de espagos culturais da cidade, grupos de teatro,
artistas, eventos histéricos ao longo desse periodo, agora estio restritos ao espago do A:Fqu
Piblico Municipal em livroes encadernados impressos O PDF. E o publico em geral ndo val |
até 1. Eu quero que essas histérias estejam disponiveis p
-_— JUSTIFICATIVA DA PROPOSTA
A arte tem um poder transformador. m a educagdo e a comunicagao,

Nio sozinha. Junto CO
foco do meu mestrado, esse poder transformador se intensifica. Mas é preciso chegar até as
pessoas e hoje a internet se mostra ndo como 0 {inico, mas como a principal via para
disseminar a informagdo. Precisamos ter essa alternativa. Se as fake news se propagam como
praga em aplicativos de troca de mensagens como 0 whatsapp podemos também propagar
coisas boas. A curadoria do uberground dard aos eventos culturais e artistas a importancia
estratégica que eles tém dentro de uma economia local. Arte pra mim € coisa séria,
entretenimento pra mim é coisa séria e tenho uma paixdo incrivel por esse trabalho. Depois |
de 20 anos trabalhando no jornalismo diario perdi muito em termos de reflexdo, o que 0 '
mestrado me trouxe. Estou aprendendo, ainda aprenderei muito. O jornalismo cultural é a
minha ferramenta para ajudar o mundo com ética, seriedade e um pouco

de leveza. Ndo cabe
a mim dizer se € bom ou ruim, cabe a mim mostrar as possibilidades para que as pessoas
decidam qual caminho seguir. As plataformas,

araomundotodo.

as ferramentas, as tecnologias mudam, mas a

orma de se fazer jornalismo é a mesma, assim como uma boa contagdo de historias.

r-—i ;——_{—FFFF_—_____i
METODOLOGIA E ESTRATEGIA DE ACAO o

Minha experiéncia me credencia pela vivéncia a avaliar produtos culturais e encontrar meios
para que cheguem até as pessoas. Texto, imagem, udio e video serdo produzidos para alcangar
este puiblico. Por meio das reportagens quero sensibilizar as pessoas para 0 poder transformador

da arte.

l RECURSOS FINANCEIROS [ VALOR TOTAL (RS$) 3.900,00 =

Uberlandia, ()3 de c(zf;z whts de 2020.
Mttt

ADREANA IVALDA DE OLIVEIRA
Beneficiario

V — APROVAGAO

Uberlandia, de de 2020.

Mbnica Debs Diniz
Secretaria Municipal de Cultura
Concedente
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