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RESUMO

A Universidade, promotora do ensino, pesquisa e extensdo, reflete diretamente na
formagao de profissionais e cidaddos. Desta forma a divulgacdo dos trabalhos executados ¢ de
suma importancia para evidenciar o papel contribuinte dessas instituicdes de ensino frente a
sociedade. O Curso de Graduacdo em Medicina Veterinaria, localizado na cidade de
Uberlandia-MG, compde um dos 101 cursos de graduacao oferecidos pela Universidade
Federal de Uberlandia (UFU), institui¢do vinculada ao Ministério da Educagdo (MEC). Para
mais, apresenta relevancia local e nacional, formando profissionais que contribuem com o
desenvolvimento da sociedade. Este Trabalho de Conclusdo de Curso teve como objetivo
promover acdes de divulgacdo cientifica, através da pratica do jornalismo cientifico,
abrangendo as atividades de ensino, pesquisa ¢ extensdo do curso de Medicina Veterinaria da
Faculdade de Medicina Veterinaria da Universidade Federal de Uberlandia, destacando a
atua¢do dos docentes, discentes, técnicos-administrativos e, sobretudo, coordenacao de curso.
O intuito foi divulgar para comunidade interna e externa as atividades realizadas no ambito do
curso. A¢des envolvendo ensino, pesquisa e extensao, incluindo eventos académicos, projetos,
entidades e outros fatos relevantes foram externados através de publicagdes de textos
jornalisticos e imagens. O site institucional da Faculdade de Medicina Veterindria da
Universidade Federal de Uberlandia contemplou o /ink para postagem dos textos jornalisticos.
As redes sociais, Facebook e Instagram foram importantes ferramentas para o
compartilhamento dos materiais. Como métodos de pesquisa foram realizados revisdo de
literatura e analises estatisticas de acesso as paginas digitais, que abrigaram a cobertura
jornalistica. Para a execu¢do do projeto houve a confeccdo de pautas jornalisticas abordando
atividades de desenvolvidas no ambito do curso de Medicina Veterindria da Universidade
Federal de Uberlandia. A partir das pautas produzidas foram efetuadas coberturas dos
eventos, producdo dos textos jornalisticos e postagem no site, com compartilhamento pelas
redes sociais. Posteriormente, foi feita a execucdo de analises estatisticas dos dados de acesso
do site, Facebook e Instagram, sendo possivel caracterizar o perfil de internautas que

acessaram o conteudo produzido.

Palavras-chave: Divulgacao cientifica. Internet. Jornalismo cientifico. Medicina veterinaria.

Universidade.



ABSTRACT

The University, promoter of teaching, research and extension, reflects directly on the
training of professionals and citizens. In this way the dissemination of the work performed is
of paramount importance to highlight the contributive role of these educational institutions
towards society. The Graduate Course in Veterinary Medicine, located in the city of
Uberlandia-MG, is one of 101 undergraduate courses offered by the Federal University of
Uberlandia (UFU), an institution linked to the Ministry of Education (MEC). Moreover, it has
local and national relevance, training professionals who contribute to the development of
society. This Work of Conclusion of Course had as objective to promote actions of scientific
spreading, through the practice of the scientific journalism, covering the activities of teaching,
research and extension of the course of Veterinary Medicine of the Faculty of Veterinary
Medicine of the Federal University of Uberlandia, highlighting the performance of the
teachers, students, technical-administrative and, above all, coordination of course. The
intention was to disseminate to the internal and external community the activities carried out
within the scope of the course. Actions involving teaching, research and extension, including
academic events, projects, entities and other relevant facts were expressed through
publications of journalistic texts and images. The institutional site of the Faculty of Veterinary
Medicine of the Federal University of Uberlandia contemplated the link to post the
journalistic texts. The social networks, Facebook and Instagram were important tools for
sharing the materials. As research methods, a literature review and statistical analysis of
access to the digital pages were carried out, which housed the journalistic coverage. For the
execution of the project there was the preparation of journalistic guidelines addressing
activities developed under the Veterinary Medicine course of the Federal University of
Uberlandia. From the guidelines produced were made coverage of events, production of
journalistic texts and posting on the site, with sharing by social networks. Subsequently,
statistical analyses of the site's access data, Facebook and Instagram were carried out, and it

was possible to characterize the profile of internet users who accessed the content produced.

Keywords: Scientific dissemination. Internet. Scientific journalism. Veterinary medicine.

University.
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1 INTRODUCAO

A Universidade reflete papel fundamental na estruturacao da sociedade, nao apenas
buscando a formagdo académica de profissionais de variadas areas, como também a formacgao
social dos cidadaos. De acordo com o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico (CNPq) (2013) conforme citado por Pultz (2013, p. 9):

A Universidade tem por finalidade ndo somente a formag@o de profissionais
capacitados para exercerem seu oficio na sociedade, mas também possui um papel
crucial no desenvolvimento social, politico, econdmico e cultural da sociedade em
geral, por meio da produgéo e divulgacdo do conhecimento cientifico (CNPQ, 2013
apud PULTZ, 2013, p.9).

Algumas acdes desenvolvidas no espago académico fogem do conhecimento de parte
da comunidade académica e da comunidade externa, devido a fragilidade das divulgagdes.
Diante disso, surge a necessidade do desenvolvimento de plataformas de divulgagdo das
atividades desenvolvidas no ambito institucional. Assim como destaca Kunsch (1996), ¢
necessario que a universidade se organize e crie condi¢des para que sua produgdo cientifica
chegue até a sociedade, desta forma, ela precisa ser mediadora entre os meios de comunicagdo
€ o receptor.

Ao decorrer dos anos, a comunicagado social tem sido fundamental para a transmissao e
troca de ideias. Além disso, exerce papel imprescindivel na propagacdo das mais diversas
areas do conhecimento. Comunicar significa participar, transmitir, corresponder. A partir
disso, a comunicacao pode ser utilizada como importante ferramenta de divulgacao cientifica
nas institui¢des, que envolvam agdes de ensino, pesquisa € extensao.

Para se processar a comunicacdo, dispomos de varias maneiras de despertar a
atengdo: pela expressdo facial e gestos, tato, gravuras, sinais visuais, luzes,
simbolos, musica e danga etc. Quase todas através dos sentidos. Porém a mais
importante de todas ¢ a palavra, escrita ou falada (BRAGA, 1973, p. 26).

O objeto de divulgacdo deste trabalho foi o Curso de Graduagdo em Medicina
Veterindria, localizado na cidade de Uberlandia-MG, compondo um dos 101 cursos de
graduacdo oferecidos pela Universidade Federal de Uberlandia (UFU), institui¢do vinculada
ao Ministério da Educagdo (MEC). O curso apresenta relevancia local e nacional, formando
profissionais que contribuem com o desenvolvimento da sociedade. Ao longo da formacgao, os
alunos tém a oportunidade de se envolverem com diversas atividades curriculares e
extracurriculares, que nem sempre sdo divulgadas externamente ou até mesmo internamente a
instituigdo, talvez por estruturas de divulgagdo deficientes ou por falhas de comunicagdo entre

departamentos e assessoria.
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Divulgar as atividades fundamenta-se no  estabelecimento de uma
multidisciplinaridade entre a Comunicagdo Social e a Medicina Veterindria. Além disso,
representa forma de estimulo a participacdo discente em atividades curriculares e
extracurriculares. Desta forma, o objetivo do trabalho foi promover ag¢des de divulgacgdo
cientifica, através da pratica do jornalismo cientifico, visando estabelecer maior visibilidade
ao curso e intercambio entre profissionais, graduandos e comunidade. Foram abordadas as
mais diversas atividades promovidas pelo curso de Medicina Veterinaria da Faculdade de
Medicina Veterinaria e pela UFU, destacando a atuagdo dos docentes, discentes e, sobretudo,
da Coordenagdo do Curso de Graduagdo. E a partir da divulgacdo dessas acdes, foram feitas

analises dos perfis de acesso ao conteudo através das plataformas utilizadas via internet.

2 REVISAO DE LITERATURA

A seguir, sera abordada a revisdo de literatura realizada como base teodrica para o

desenvolvimento deste trabalho.

2.1. Divulgacio cientifica e Jornalismo cientifico

Para Carneiro (2004), a ciéncia se faz cada vez mais presente na vida das pessoas,
entretanto, ainda ndo ¢ compreendida ou até mesmo ¢ temida por muitos e vale destacar que o
conhecimento cientifico ¢ consequéncia de varios fatores ligados a evolugdo historica, social,
politica e econdmica. Seguindo esse vi€s, se desperta a necessidade do desenvolvimento de
formas de comunicacao objetivando a divulgagdo da ciéncia de forma ampla.

Conforme Bueno (1985), a divulgacdo cientifica refere-se ao uso de recursos,
processos € técnicas para que informagdes cientificas e tecnologicas sejam levadas ao publico
em geral. “Vé-se que a divulgacado cientifica pressupde um processo de recodificagdo, isto €, a
transposi¢cdo de uma linguagem especializada para uma linguagem nao especializada, com o
objetivo de tornar o conteudo acessivel a uma vasta audiéncia” (BUENO, 1985, p. 1421).

Além disso, Reis (1964) conforme citado por Bueno (1985, p. 1422) destaca que:

Por divulgagdo (cientifica) entende-se aqui o trabalho de comunicar ao publico, em
linguagem acessivel, os fatos e os principios da ciéncia, dentro de uma filosofia que
permita aproveitar os fatos jornalisticamente relevantes como motivagdo para
explicar os principios cientificos, os métodos de acdo dos cientistas e a evolug@o das
ideias cientificas (REIS, 1964 apud BUENO, 1965, p.1422).
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Albagli (1996) conceitua divulgagdo cientifica como a utilizagdo de processos e
recursos técnicos para a comunicagdo da informagdo de carater cientifico e tecnoldgico ao
publico em geral. Desta forma, a divulgacdo consiste em uma traducdo da linguagem
especializada com o objetivo de ampliar o publico de acesso. Parafraseando Carneiro (2004),
a divulgacdo cientifica pode ter importancia também no despertar de algumas vocagdes afinal,

0 contato com a ciéncia pode estimular o interesse. Carneiro (2004) também destaca que:

Nesse cendrio, a divulgacdo cientifica reveste-se de importancia estratégica
fundamental para a popularizacdo da ciéncia. Adquire o significado de direito do
cidaddo e uma das condicdes necessarias a formacdo e capacitagdo dos individuos
para lidar com o mundo em que estdo inseridos, aprimorando o seu juizo critico e,

dessa forma, dando solidez a uma sociedade verdadeiramente democratica
(CARNEIRO, 2004, p.44).

Conforme a visdo de Albagli (1996) nesse contexto de divulgacdo cientifica existem
duas experiéncias concretas nesse campo: uma delas seria a midia (em particular o jornalismo
cientifico) e a outra referente aos centros de ciéncias, aos museus. A partir dessa visdo, o

jornalismo cientifico ¢ considerado como uma forma de divulgagao cientifica.

A midia, como um veiculo de divulgagéo cientifica, ¢ frequentemente associada ao
jornalismo cientifico. Jornalismo cientifico pode ser definido como "um processo
social baseado em uma frequente e oportuna relacdo entre organizagdes formais
(estabelecimentos/redes de editores) e comunidades (publico/espectadores) que tem
lugar através da midia (jornais/revistas/ radio/TV/cinema) e que circula informagéo
atualizada sobre a natureza cientifica e tecnoldgica, de acordo com variados graus de
interesse e expectativa (universos culturais e ideoldgicos)". O jornalismo cientifico
pode ter um carater informativo (notas, noticias, reportagens, entrevistas) e um
carater opinativo (editoriais, comentarios, artigos, colunas, cronicas, cartoons e
cartas) (ALBAGLI, 1996, p. 399).

Segundo Ferreira (2017) a divulgacdo cientifica e o jornalismo cientifico t€m como
foco a propagacdo da producdo cientifica, embora tenham diferencas. O autor também
conceitua a divulgacdo cientifica como uma espécie de guarda-chuvas que abriga variadas
maneiras de informacao cientifica, dentre elas, o jornalismo cientifico. Ferreira (2017) reforca
que o jornalismo cientifico, que esta inserido na divulgacao cientifica, ¢ baseado na produgao
jornalistica. “Assim, o jornalismo cientifico, ird fazer uso da entrevista, infografia, reportagem
e diferentes géneros jornalisticos” (FERREIRA, 2017, p.1).

Os conceitos de divulgacao cientifica e jornalismo cientifico sao descritos de formas
diversificadas por varios autores. Bueno (1985) aborda o conceito de jornalismo cientifico a
partir de algumas caracteristicas pautadas pelo jornalista alemdo Otto Groth. Além disso,

destaca que esse conceito ¢ definido pela atualidade, abordando fatos ou pessoas:

O conceito de jornalismo cientifico deve, obrigatoriamente, incluir o de jornalismo,
apropriando-se das caracteristicas enunciadas por Otto Groth: atualidade,
universalidade, periodicidade, difusdo. Na pratica, isso significa dizer que ele se
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define: pela atualidade, ocupando-se de fatos (eventos, descobertas) ou pessoas
(cientistas, tecndlogos, pesquisadores) que estejam direta ou indiretamente
relacionados com o momento presente; pela universalidade, abrigando os diferentes
ramos do conhecimento cientifico; pela periodicidade, mantendo o ritmo das
publicag¢des ou matérias, certamente antes em conformidade com o desenvolvimento
peculiar da ciéncia do que com o proprio ritmo de edigdo dos veiculos jornalisticos
(oportunidade, segundo Groth); e pela difusdo, o que pressupde a sua circulagdo pela
coletividade (BUENO, 1965, p.1422).

Conforme Costa (2010), o jornalismo cientifico consiste no jornalismo sobre a ciéncia,
ou seja, representa um tipo de jornalismo, desta forma, ¢ pautado nas praticas e valores dessa
atividade ao longo das coberturas de noticias sobre ciéncia e tecnologia. Segundo a autora, o
jornalismo cientifico abrange a cobertura da ci€ncia e tecnologias em revistas, jornais,
televisdo e internet, ou seja, € a ciéncia tratada como noticia.

Costa (2010) também pontua que jornalismo cientifico e divulgagdo cientifica sdo
géneros distintos que contém pontos em comum, entretanto possuem diferencas evidentes.
Assim como alguns autores mencionados tratam o jornalismo cientifico como um caso
particular de divulgacao cientifica, esse trabalho também aborda o jornalismo cientifico como
um segmento da divulgacdo cientifica. Desta forma, a divulgacdo cientifica das atividades

acompanhadas utiliza-se de ferramentas do jornalismo cientifico.

2.2. A Universidade e a divulgacgao

Carneiro (2004) aponta que ¢ necessario considerar que as universidades publicas,
atuantes em ensino, pesquisa e extensdo sdao imprescindiveis para o desenvolvimento
cientifico, tecnoldgico e social no pais. Afinal, nessas universidades concomitantemente a
oferta de qualidade de ensino de graduacdo, sdo formados novos pesquisadores e sdo
efetuadas investigagdes que resultam em fatos de dominio publico e interesse social.
Carneiro (2004) ainda destaca que pesquisas desenvolvidas nos laboratorios universitarios
tém contribuido no combate de doencas, no surgimento de tecnologias e ainda em andlises de
problemas sociais.

Conforme Janner (2014), no pais as universidades publicas dominam atividades
produtoras do conhecimento cientifico e essas instituicdes precisam ser protagonistas da
popularizacdo dos saberes, atuando como agentes sociais que auxiliam na melhoria da
qualidade de vida em sua volta. Para embasar essa ideia, segundo Janner (2014) conforme

citado por Bueno (2002, p. 228), “a partilha do saber inclui-se, sem duvida entre as func¢des
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sociais mais importantes a serem desenvolvidas pelos centros geradores de ciéncia e
tecnologia (universidades, institutos e centro de pesquisa e empresas...)”.

Segundo Kunsh (1996), a partir das atuagdes de ensino, pesquisa e extensdo, a
universidade ¢ imprescindivel para a constru¢ao de uma sociedade moderna. Kunsh (1996)
também pontua que a universidade mantém compromisso com o passado, presente e o futuro,
preservando a memodria, gerando novos conhecimentos e atuando como vanguarda. Desta

forma, a universidade contribui para o delineamento de uma sociedade.

(...) a universidade tem nfo s6 o dever, mas também a responsabilidade social de
reproduzir sua pesquisa, de forma aberta, a toda a sociedade. Ndo se justifica mais
uma produgdo cientifica enclausurada em arquivos e prateleiras, com restrito acesso
de uma minoria privilegiada. E preciso democratizar a universidade. Um servigo de
comunicagdo ¢ o melhor caminho para a abertura de novos canais de didlogos e
democracia, dentro e fora da universidade (KUNSCH, 1992, p. 27).

Para Colombo Junior, Moreira e Ovigli (2018), através da comunicagdo publica da
ciéncia e tecnologia ¢ permitido o acesso dos diferentes publicos, sejam eles comunidade
académica cientifica, incluindo pesquisadores e discentes, ou publico externo, dai a
importancia dessa comunicagdo. Comunicar ciéncia e tecnologia representa a oportunidade de
ofertar conhecimento ¢ a¢do na atualidade e proporcionar ao cidadao acesso a cultura. Para
mais, a divulgagdo das atividades da universidade fundamenta-se na atuacdo contribuinte
desta instituicao para com a sociedade.

Luz, Brizolla e Garcia (2017), a partir de suas reflexdes sobre a contribuicdo da
universidade publica, especificamente da Universidade Federal do Pampa, objeto de suas
pesquisas, concluiram que a universidade também contribui para o desenvolvimento da regido
onde ela se encontra instalada, em aspectos econdmicos e sociais. Os projetos extensionistas
desenvolvidos na universidade tém como principal objetivo estreitar a relacdo entre

universidade e sociedade. Rocha (2007) reforca essa afirmativa em seu discurso:

A relagdo da universidade com a comunidade se fortalece pela Extensdo
Universitaria, ao proporcionar didlogo entre as partes e a possibilidade de
desenvolver agdes socio-educativas que priorizam a superagdo das condigdes de
desigualdade e exclusdo ainda existentes. E, na medida em que socializa e
disponibiliza seu conhecimento, tem a oportunidade de exercer e efetivar o
compromisso com a melhoria da qualidade de vida dos cidaddos (ROCHA, 2007,
p-27).

Para Goebel e Miura (2004), a universidade esta relacionada ao setor produtivo, afinal
contribui para o desenvolvimento econdmico e social do pais através da oferta de suportes
cientifico e tecnoldgico. Estes autores afirmam ainda que este desenvolvimento se deve as
atividades de ensino, pesquisa e extensao. Além disso, o setor produtivo necessita de mao de

obra e tecnologia para que consiga encarar a competitividade, e esses elementos sdo obtidos
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através da universidade. Outro ponto defendido pelos autores ¢ a capacidade da universidade
em dinamizar a economia da localidade onde esta inserida por intermédio das geragdes de

emprego e renda.

2.3. O Curso de Graduaciao em Medicina Veterinaria da Universidade Federal de

Uberlandia

Segundo o portal'! da Faculdade de Medicina Veterinaria (FAMEV) da UFU, a
Faculdade de Medicina Veterinaria foi criada em 1971, promovendo seu primeiro vestibular
em 1972. Inicialmente, o curso foi sediado na cidade de Tupaciguara-MG sendo anexado a
Universidade Federal de Uberlandia em 1973, com transferéncia definitiva para cidade de
Uberlandia no ano posterior.

Em 1977 o curso de Medicina Veterinaria recebeu reconhecimento pelo Conselho
Federal de Educacdo, tornando-se federalizado a partir da criagdo da Universidade Federal de
Uberlandia no ano de 1978. Em 1999 instituiu-se a Faculdade de Medicina Veterinaria apos
aprovacao de um novo estatuto da universidade pelo Ministério da Educacao (MEC), pontua o
portal.

Ainda conforme o site da FAMEYV, adicionalmente as atividades curriculares
regulares, os alunos do curso de Medicina Veterinaria da Universidade Federal de Uberlandia
tém opcao de atuarem em monitorias, estagios ofertados na propria instituicdo e também em
outras institui¢gdes publicas e privadas. De acordo com portal, o objetivo da FAMEV ¢
promover a formacao de profissionais capazes de atuarem em projetos cientificos, atividades
de producdo técnica e atividades de extensdo. Além disso, profissionais que tenham visao
ampla, pensamento construtivo e também critico.

A estrutura fisica da Faculdade de Medicina Veterinaria da Universidade Federal de
Uberlandia, assim como destaca o site da FAMEV, contempla o Hospital Veterinario e as
fazendas experimentais. S3o quatro propriedades: Fazenda Capim Branco, Fazenda do Gloéria,
Reserva Ecolégica do Panga e Fazenda Agua Limpa. O portal cita também os projetos
desenvolvidos pelo Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncias Veterinarias da instituicdo e os
projetos de iniciagdo cientifica e de extensao envolvendo professores e alunos da graduagao.

Ao longo dos anos de atividade, a Faculdade de Medicina Veterindria vem

proporcionando o contato de discentes e docentes com atividades de ensino, pesquisa e

! Disponivel em: www.famev.ufu.br. Acesso em: 26/04/2019


http://www.famev.ufu.br/
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extensdo. Adicionalmente, a estrutura fisica oferece suporte para que essas atividades sejam
desenvolvidas. E importante destacar que essas agdes contribuem significativamente para uma

formacdo de qualidade. Assim sendo, incentiva-las e divulga-las ¢ de grande valia.

2.3.1 Hospital Veterinario

Segundo a pagina® institucional, o Hospital Veterinario configura-se como um
importante centro de referéncia prestando atendimentos a pequenos animais (cdes € gatos),
grandes animais (bovinos, equinos, suinos, caprinos, ovinos) e animais silvestres. Além dos
atendimentos convencionais, projetos de extensdo universitaria sao desenvolvidos no Hospital
Veterinario da Universidade Federal de Uberlandia (HV-UFU) como o Projeto de “Controle
Populacional de Animais de Estimacdo, pelo método de Esterilizagdo Cirturgica em
Uberlandia-MG”.

O projeto funciona mediante convénio firmado entre a Universidade, Prefeitura
Municipal de Uberlandia e Centro de Controle de Zoonoses, buscando aliar saude publica e
bem estar animal. O site ainda cita que 1.500 cirurgias de castracdo sdo realizadas no HV-
UFU, em caes e gatos pertencentes a tutores de baixa renda cadastrados no Centro de
Controle de Zoonoses do municipio de Uberlandia.

O portal do Hospital Veterinario da Universidade Federal de Uberlandia destaca ainda,
a oferta do Programa de Residéncia Uniprofissional em Medicina Veterinaria sob aprovagao
do MEC. Sao ofertadas, segundo o site, 36 vagas distribuidas nas areas de Clinica Médica de
Pequenos Animais, Clinica Cirtrgica de Pequenos Animais, Clinica Médica e Cirurgica de
Grandes Animais, Patologia Clinica Veterinaria, Patologia Animal, Medicina Veterinaria

Preventiva e Medicina de Animais Selvagens.

O quadro funcional do HV-UFU ¢ composto por 17 docentes, 36 Médicos
Veterinarios Residentes, 22 técnicos administrativos, 7 funcionarios contratados pela
Fundagdo de Apoio e 11 funcionarios terceirizados, totalizando 93 profissionais
distribuidos nas diversas especialidades. Sdo atendidos em média, incluindo
consultas e retornos, 50 animais/dia, 250 animais/semana, 1.000 animais/més e
12.000 animais/ano. S0 realizados em média, por ano, 3.000 cirurgias, 35.000
exames laboratoriais de patologia clinica, 5.000 exames de imagem (RX, US e
ECO) e 1.000 exames de patologia animal (necropsia, histopatologia e citologia)
(Hospital Veterinario, 2019).

2 Disponivel em: http://www.hospitalveterinario.ufu.br/. Acesso em: 25/05/2019


http://www.hospitalveterinario.ufu.br/
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2.3.2 Programa de Educac¢ao Tutorial (PET)

Segundo o site® oficial, o Programa de Educagdo Tutorial (PET) tem o objetivo de
explorar o contetido académico de forma que os alunos participantes adquiram conhecimentos
e experiéncias adicionais em variadas areas da Medicina Veterinaria. O grupo ¢ composto por
um professor tutor e por 12 estudantes de graduagdo. O PET tem como foco o ensino, através
do incentivo aos discentes integrantes, a participagdo e organizacao de cursos em diversos
segmentos.

Além disso, os participantes desempenham pesquisas individuais ou coletivas e
trabalhos de extensdo atendendo a comunidade externa. O site também destaca que no final do
ano de 2010, o PET de Medicina Veterinaria obteve aprovacdo de sua proposta pelo MEC,
passando de PET Institucional para PET MEC.

2.3.3 CONAVET

Conforme o Projeto Pedagédgico* do Curso de Graduagio em Medicina Veterinaria da
UFU (2006), a Empresa Junior da Faculdade de Medicina Veterinaria da Universidade
Federal de Uberlandia, Consultoria e Assisténcia Veterinaria (CONAVET) foi1 criada no ano
de 1998, envolvendo o trabalho de discentes e professores orientadores do curso de Medicina
Veterinaria. Ainda parafraseando o referido Projeto Pedagdgico (2006), a Empresa Janior
funciona através da profissionalizagdo de trabalhos extensionistas, atuando no gerenciamento,
administracio e montagem de planejamentos, estabelecendo assim, parcerias com
Cooperativas e promovendo atendimento a produtores rurais. Desta forma, os discentes tém a
oportunidade de adquirirem experiéncias profissionais. A CONAVET também trabalha na
promoc¢ao de eventos técnicos e cientificos no municipio e regido, além de eventos na

universidade, afirma o Projeto Pedagogico (2006).

2.3.4 Programa de Pos Graduacio

Segundo o Projeto Pedagodgico (2006) a Faculdade de Medicina Veterinaria da

Universidade Federal de Uberlandia oferece, além do curso de graduagdo, cursos de pos-

3 Disponivel em: http://www.pet.famev.ufu.br/. Acesso em: 23/05/2019
4 Disponivel em: http://www.famev.ufu.br/graduacao/medicina-veterinaria/projeto-pedagogico. Acesso em:
05/09/2020


http://www.pet.famev.ufu.br/
http://www.famev.ufu.br/graduacao/medicina-veterinaria/projeto-pedagogico
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graduacdo como o Programa de Residéncia, Cursos de especializagdo e Curso de Mestrado e
doutorado. O Projeto Pedagdgico (2006) afirma que o Programa de Residéncia Médico
Veterinaria surgiu em 1979, obtendo reconhecimento pelo Conselho de Pesquisa e Pos-
Graduacao da Universidade Federal de Uberlandia em 2005.

J& os cursos de Especializagdo iniciaram em 1997, com a implantagdo do Curso de Pds
Graduacao Lato Sensu em Ciéncias Avidrias e em 2003, com o Curso de P6s Graduacdo Lato
Sensu em Ciéncias Suinicolas. Por fim, o Projeto Pedagdgico (2006) menciona o curso de
Mestrado referente ao Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncias Veterinarias com foco em
Satde Animal e Produgdo Animal, aprovado pelo Conselho Universitario em 1998, com
posterior recomendacdo pela Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES) em 1999.

Segundo o portal FAMEV, atualmente sdo disponibilizados o Programa de Pods-
Graduacao em Ciéncias Veterinarias na modalidade de Pos-Graduacao Stricto Sensu e o curso
de especializagdo em Ciéncias Avicolas na modalidade de Pés-Graduagdo Lato Sensu. O
Programa de Pos-Gradua¢do em Ciéncias Veterindrias na modalidade de Pos-Graduagdo
Stricto Sensu engloba Mestrado e Doutorado concentrados em éreas da Saide Animal e
Producdo Animal. A éarea da Saide Animal tem como linha de pesquisa Anestesiologia e
Cirurgia, Clinica Médica e Investigagdo Etioldgica e Morfologia. E a area da Produgao
Animal, tem como foco as Biotécnicas e Eficiéncia Reprodutiva; Manejo e Eficiéncia de
Producdo dos Animais, seus derivados e Subprodutos; e a Producdao de Forragens, Nutrigcdo e
Alimentagao Animal.

O curso de especializagdo em Ciéncias Avicolas da FAMEV-UFU, Pé6s Graduacao
Lato Sensu Ciéncias Avicolas, conforme o site institucional apresenta importancia na
capacitacdo e atualizacdo de profissionais do segmento. A carga horaria ¢ de 364 horas,
incluindo a necessidade de realizacdo de um Trabalho de Conclusdo de Curso. As disciplinas
sao ministradas de forma multidisciplinar, compreendendo as areas das Ciéncias basicas,
Tecnologia, Produgdo, Gestdo, Sanidade, Saneamento e Controle da Qualidade de alimentos.
O Portal ainda destaca que o curso estimula os alunos a ampliarem seus conhecimentos e a
desenvolverem capacidade de lideranga, capacidade de trabalho em equipe, aprimoramento
profissional e também pessoal. O curso ¢ voltado para profissionais que tenham interesse pela

area das ciéncias avicolas e que estejam buscando aprimoramento da formagao académica.
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2.4 A internet e seu alcance

Em meio ao contexto da Guerra Fria, surgiu na década de 60 a internet. Ocorrendo sua
popularizagdo na década de 90, a partir da criagdo do navegador Word Wide Web (www) pelo
cientista britanico Tim Berners-Lee. Ao longo de varias décadas de existéncia & perceptivel a
expansdo do acesso a internet, principalmente com a chegada de novos equipamentos
eletronicos que vao além do computador convencional.

Segundo Ferreira (2016) a atualidade ¢ caracterizada pelo uso de variadas tecnologias
de informagdo e comunicagdo, seja no ambiente domiciliar ou externo, sendo desta forma,
dificil pensar num cotidiano sem a utilizacdo de celulares, computadores, tablets, cameras
fotograficas. Além disso, a autora destaca que milhdes de usuarios no mundo utilizam a
internet e praticamente de modo rotineiro. Baseando nesses pontos € possivel pensar na
internet como importante aliada na disseminagdo das informagoes.

Essa ideia ¢ reforcada a partir do pensamento de Lordélo (2011) quando destaca que a
dissemina¢do do conhecimento no século XXI estd mais ampla gracas aos avangos
relacionados a ciéncia e tecnologia difundidos através da internet. Para a autora, o
compartilhamento de informagdes, conhecimento e valores no mundo globalizado modifica o
perfil da sociedade proporcionando mudangas culturais, de conhecimento e de poder.
Concluindo essa ideia a autora evidencia a relacdo proxima entre ciéncia, tecnologia e
inovagao, que sofreu influéncia do surgimento de tecnologias digitais.

A partir dessa potencialidade de disseminagdo de informagdes e conhecimento ¢
necessario o cuidado com a veracidade das informacgdes divulgadas por parte do veiculo de
comunicagdo concomitantemente a atencdo do internauta em relagdo a procura de fontes de
informagdo confidveis. Segundo Carvalho e Mateus (2018), a informacdo pode ser
considerada como forma de poder, tendo potencial para ser prejudicial em determinadas
situagdes. Além disso, as autoras destacam que em tempos de grandes volumes de
informacdes emitidas através dos veiculos digitais, hd a questdo da produgdo das chamadas
Fake News ou noticias falsas, aumentando por consequéncia a disseminacdo de
desinformacoes on line.

Para mais, Carvalho e Mateus (2018) também afirmam que as redes sociais
potencializaram a velocidade pela qual as informacdes sdo repassadas, ndo sendo sempre
possivel a checagem das noticias, inclusive pelo alto volume de usudarios. Pautando-se nesses

posicionamentos fica evidente a necessidade da produgdo jornalistica baseada em fontes
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oficiais e disponibilizada em plataformas oficiais, como no caso deste projeto, onde o novo
site institucional da Faculdade de Medicina Veterinaria da Universidade Federal de

Uberlandia ¢ utilizado como veiculo oficial das informagdes.

2.5 Midias e redes sociais na divulgacio cientifica

Midias sociais e redes sociais sdo conceitos atuais, que podem ser abordados
separadamente. Nesse sentido, segundo Fontoura (2008) conforme citado por Madeira e
Gallucci (2009, p. 2) “Midias sociais sdao tecnologias e praticas on-line, usadas por pessoas
(isso inclui as empresas) para disseminar conteido, provocando o compartilhamento de
opinides, ideias, experiéncias e perspectivas...”. Segundo Recuero (2011), conforme citado

por Schneider e Amorim (2014, p. 221):

Midia social compreende um fendmeno complexo, constituido de novas tecnologias
de comunicagio mais participativas, mais rapidas e mais populares. E uma
ferramenta de hiperconexdo em rede onde, conectados, os usuarios transcrevem seus
grupos sociais ¢ geram novas formas de circulagdo de informagdo (RECUERO,
2011).

Por outro lado, as redes sociais na visdo de Madeira e Gallucci (2009) buscam a troca
de informagdes e de experiéncias. De acordo com Recuero (2009) conforme citado por

Madeira e Gallucci (2009, p. 2):

Rede social é gente, ¢ interagio, ¢ troca social. E um grupo de pessoas,
compreendido através de uma metafora de estrutura, a estrutura de rede. Os nds da
rede representam cada individuo e suas conexdes, os lagos sociais que compdem 0s
grupos. Esses lagos sdo ampliados, complexificados e modificados a cada nova
pessoa que conhecemos e interagimos (RECUERO, 2009 apud MADEIRA;
GALLUCCI, 2009, p. 29).

Segundo Barbosa e Sousa (2017) as redes sociais referem-se a pessoas, interacao e
troca social, sendo formadas por quaisquer grupos que comunguem dos mesmos interesses
como, por exemplo, instituigdes de ensino, igrejas, empresas, comunidades. Para os autores, a
interacao através da internet define as redes sociais como uma reunido de ferramentas de
acesso facilitado e ampla abrangéncia. Com base nessas defini¢gdes € possivel classificar
ferramentas como o Facebook e o Instagram tanto como midias sociais, conceituando-as de
uma forma mais ampla, quanto como redes sociais, evidenciando o foco principal dessas
plataformas, ou seja, a promogao da interacdo entre usuarios.

Utilizando da classificagao dessas ferramentas como redes, para Moura (2018), as
redes sociais foram fundamentais para a producao de conhecimento cientifico e divulgagao,

propagando conceitos, informacgdes, novos formatos, videos. Inclusive, destaca a ampla
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utilizagdo de videos por jornais internacionais como algo positivo. Desta forma, Moura (2018)
conclui que as redes sociais representam espago essencial para a divulgagdo cientifica,
precisando ser experimentadas em diferentes formas e a todo o momento.

Segundo Torres (2016) apenas fazer ciéncia nao ¢ suficiente, sendo necessario
divulgar as agdes para o maior publico possivel. E preciso despertar o interesse da sociedade
em sua totalidade. Para mais, Torres (2016) destaca que em uma atualidade tdo conectada, a
divulgacdo da ciéncia também refere-se a utilizacao de ferramentas propostas pelo ambiente
digital, especificamente pelas redes sociais. E entre essas redes, destacam-se o Facebook,
Instagram e o Twitter, além de blogs e foruns. Por fim, o autor salienta que, contudo, apenas
transferir o conteido de plataformas tradicionais, como por exemplo, uma revista cientifica
para plataformas mais mididticas, ¢ um erro grave. Afinal, o contetido precisa ser adaptado

para cada veiculo de comunicagao.

3 MATERIAL E METODOS

Seguem abaixo os materiais € métodos utilizados para o desenvolvimento deste

trabalho:

3.1 Plataformas de divulgacao

Para promover a divulgacdo das atividades do Curso de Graduagdo em Medicina
Veterindria da Universidade Federal de Uberlandia foram utilizadas trés plataformas: site
institucional da FAMEV-UFU®, Facebook® e Instagram’. A criagdo do novo site da FAMEV,
que abrigou todas as matérias jornalisticas das se¢des “Central de Conteudos” e “Por onde
andam nossos Egressos?”, ocorreu antecedendo o desenvolvimento do projeto e foi realizada
pela equipe do Centro de Tecnologia da Informagdao da Universidade Federal de Uberlandia
(CTI-UFU). O design do site segue os padroes estabelecidos para os sites das institui¢des
federais de ensino (Figura 1). A utilizagdo de um site institucional oficial visa alcangar o
maior numero de acessos possivel, além disso, tem como objetivo reforcar a veracidade dos

fatos divulgados.

5 Disponivel em: http://www.famev.ufu.br/. Acesso em: 05/09/2020
¢ Disponivel em: https://www.facebook.com/coordenacaomedvetufu/. Acesso em: 13/11/2019
7 Disponivel em: https://www.instagram.com/coordenacao_medvetufu/?hl=pt-br. Acesso em: 13/11/2019
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Além disso, foram lancadas paginas no Instagram (em 07 de agosto de 2019) e no
Facebook (em 14 de setembro de 2019), veiculadas ao link institucional, servindo como locais
de postagem das chamadas (links) para as matérias disponibilizadas no site, das sec¢des
“Central de Contetdos” e “Por onde andam nossos Egressos?”, ademais locais de divulgagao
da secdo “Memorias da Med. Vet. UFU” e reposts de eventos da Universidade Federal de
Uberlandia. O Facebook foi criado em formato de pagina (Figura 2) e o Instagram como
conta comercial (Figura 3). O intuito foi que as redes sociais atuassem como mediadoras da
divulgagdo atingindo nimero amplo de usudrios e direcionando-os para acesso as matérias
disponiveis no site institucional. Vale destacar que precedendo a divulgagdo, todos os
conteudos passaram pela revisdo técnica de docentes da Faculdade de Medicina Veterinaria.

Posteriormente, na data de 17 de setembro de 2019, foi criada uma conta no Gmail
(Gmail, EUA) (Gmail, 2004) (memoriasdamedvetufu@gmail.com) para armazenamento de
parte do conteido como, por exemplo, fotos utilizadas nas coberturas jornalisticas e fotos
antigas referentes aos fatos que marcaram a historia do curso de Medicina Veterinaria da
FAMEYV utilizadas na se¢do “Memorias da Med. Vet. UFU”. Além disso, teve o objetivo de
servir como plataforma de recep¢ao de materiais advindos de docentes, discentes ou alunos

€gressos.

Figura 1 — Imagem ilustrativa do /ayout do site da FAMEV-UFU.
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Figura 2 — Imagem ilustrativa do layout do Facebook da Coordenagao do curso de graduacao
em Medicina Veterinaria — UFU.
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Figura 3 — Imagem ilustrativa do layout da pagina do /nstagram da Coordenagao de curso de
Graduacdo em Medicina Veterindria — UFU.
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3.1.1 Criacio dos elementos identitarios para as redes sociais

Para desenvolver identidade para os perfis do Instagram e do Facebook, foram
criadas: logo a partir do simbolo da Medicina Veterinaria encontrado pelo site de buscas
Google, que foi utilizada como foto de perfil para as duas redes sociais; além disso, uma foto

de capa para a pagina do Facebook, que contém os simbolos da UFU e da FAMEV também



25

encontrados através do Google, site de buscas. A tonalidade verde do logo foi pensada em
conformidade com a cor oficial do curso de Medicina Veterindria. A foto de capa para o
Facebook remete a um quadro escolar, com coloracdo verde ao fundo da grafia em branco
fazendo uma alus@o a uma escrita com giz escolar branco.

Para a criacdo do logo e da foto de capa para o Facebook foi utilizado aplicativo
especifico disponivel em versdo gratuita para download, o Canva®. O aplicativo oferece
diversos recursos para o desenvolvimento de logotipos, convites, cartdes, etiquetas, panfletos,
cartazes, capa para Facebook, post para Instagram, entre outras opgdes. Desta forma, a partir
de templates gratuitos foi possivel construir a foto de perfil e a foto de capa. O Canva®

proporciona possibilidades gratuitas e pagas. Para o desenvolvimento destas imagens foram

utilizados recursos gratuitos.

Figura 4 — Foto de perfil utilizada no Facebook e no Instagram da Coordenacao de Curso.

Fonte: MELO (2019)

Figura 5 — Foto de capa produzida através do aplicativo Canva® para compor a pagina do
Facebook da Coordenacado de curso.
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Para o langamento da se¢do “Memorias da Med. Vet. UFU” também foi necessario
desenvolver uma identidade para a postagem inicial, com o objetivo de atrair olhares dos
seguidores para o post. Para isso, o Canva® foi utilizado novamente. Foi realizada pesquisa de
templates que sugerissem algo remetendo a antiguidade, reliquias, materiais antigos. Sendo
assim, essas palavras-chave foram digitadas no campo de pesquisa do aplicativo para que a
busca fosse facilitada. A partir dessa busca, entre os templates disponiveis de forma gratuita e
que atendiam aos padrdes estéticos desejados, foi escolhido um modelo cujo plano de fundo
ilustrava um bloco de documentos antigos, acompanhado de fotografias antigas e uma caneta-
tinteiro sobre uma mesa, fazendo uma alusdo ao passado. Para compor o tema foram
adicionados os logos da UFU e da FAMEV-UFU, encontrados no site de busca Google, como

forma de reforcar a identidade institucional.

Figura 6 — Imagem ilustrativa da identidade da se¢do “Memorias da Med. Vet. UFU” feita
através do aplicativo Canva®.

@ [ Famey

Fonte: MELO (2019)

3.2 Producao das pautas jornalisticas

Para o desenvolvimento deste trabalho foram produzidas pautas jornalisticas sobre
fatos relacionados ao ensino, pesquisa e extensao promovidos pela Faculdade de Medicina
Veterinaria da Universidade Federal de Uberlandia. As pautas redigidas foram compostas por

itens convencionais como: cabecalho, tema, historico, enfoque, fontes e sugestdes de
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perguntas. Entretanto, por se tratar de veiculacdo digital, os itens foram abordados de forma
mais compactada. “O planejamento da pauta para a publicagdo de textos no espago virtual
deve seguir um roteiro que resume as caracteristicas da noticia hipertextual e dos pacotes
multimidia” (MOHERDAUI, 2007, p. 159).

A partir das reunides de pauta foram definidas as se¢cdes para compor o material de
divulgagdo. Trés se¢des foram nomeadas. A se¢do “Central de contetidos™ para abrigar os
textos jornalisticos relacionados aos fatos de relevancia ocorridos, como por exemplo, a
realizagao da solenidade de despedida a um docente aposentado, organizada pela FAMEV em
julho de 2019. A secdo “Por onde andam nossos Egressos?” para a divulgacdo de
depoimentos de ex-alunos que se graduaram pela UFU.

E a secdo Memorias da Med. Vet. UFU como canal de compartilhamento de
fotografias antigas de momentos que marcaram a existéncia do curso de Medicina Veterinaria,
além de outros arquivos. Além das trés se¢oes definiu-se que as redes sociais também seriam
utilizadas para compartilhamento de posts referentes ao curso de graduagdo em Zootecnia e da
propria UFU, sendo este segmento do trabalho efetuado pelos proprios membros da

Coordenagdo e Colegiado do Curso de Graduacao.

3.3 Coberturas dos eventos

Apo6s a defini¢do dos temas e das secdes iniciou-se a cobertura dos eventos para a
secdo “Central de Contetdos”. Algumas coberturas foram realizadas presencialmente como
por exemplo, do Workshop “Buscando Equilibrio na Vida Académica”; outras foram
realizadas a partir de entrevistas com 0s personagens principais € textos institucionais como
por exemplo no caso das matérias que abordaram as entidades pertencentes ao curso de
Medicina Veterindria.

Para o desenvolvimento da se¢do “Por onde andam nossos Egressos” foram solicitadas
a alguns docentes do curso de Medicina Veterinaria, sugestoes de possiveis fontes, alunos
egressos que se destacaram em suas areas de atuagdo. Diante das sugestdes, foi estabelecido o
contato com os ex-alunos através de mensagens via WhatsApp, ligagdes ou via e-mail. Apos
contato prévio, os egressos foram convidados a conceberem depoimentos abrangendo o
periodo de ingresso e conclusdo de curso da UFU, o niimero da turma pertencente, os
caminhos profissionais percorridos ap6s a graduacdo, a importancia de cursar Medicina

Veterinaria na UFU e o que diriam aos atuais alunos de graduacdo que ainda estdo em
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processo de formagdo. Para cada egresso entrevistado foi solicitada uma fotografia de perfil
para que fosse anexada ao depoimento.

No caso da secdo “Memorias da Med. Vet UFU” foram reunidos materiais
pertencentes a propria Coordenagao do Curso de graduagdo, dentre eles, albuns de fotos
antigas e convites de formaturas de variadas turmas. Além disso, foram recebidas imagens
advindas de egressos e docentes pelo e-mail (memoriasdamedvetufu@gmail.com). Apés o
recebimento do conteudo e seleg¢do, as fotos foram compartilhadas juntamente com legendas

explicativas pelas redes sociais, Instagram e Facebook.

3.4 Redacao dos informativos e postagens

A redagdo dos informativos da se¢ao “Central de Contetidos” foi executada no formato
de texto jornalistico. A noticia consistiu em uma das ferramentas mais utilizadas neste
trabalho de jornalismo cientifico. Esse género textual tem carater informativo e inicia-se com
uma introdu¢do conhecida como “lead”, composta pelas respostas de algumas perguntas
basicas sobre o assunto abordado (O qué? Quem? Quando? Onde? Por qué? Como?).
Entretanto, em se tratando de noticias na internet algumas modula¢des podem ser feitas.

Conforme Silva e Silva (2012), no ambiente virtual a fluidez do género noticia ¢ ainda
mais acentuada, em especial devido ao suporte ofertado pela internet. Além disso, as autoras
também destacam que essa plataforma virtual concede espago para inser¢do de informacgdes
adicionais (os /inks), abertura para comentarios e outros elementos de contextualizacdo. Ainda
parafraseando Silva e Silva (2012), a noticia veiculada na internet geralmente ¢ breve por
conta da agilidade que pede a informagao nesse tipo de plataforma. Desta forma, tende a ser
mais fragmentada quando comparada a estrutura textual de uma noticia de veiculos impressos.

Concomitantemente a esta ideia de que o ambiente virtual permite espago para o
acréscimo de informagdes, algumas matérias receberam contetidos adicionais como, por
exemplo, a noticia sobre a publicacdo de um livro de autoria de um dos docentes da FAMEV
que abrigou um link para que os leitores pudessem ter livre acesso a obra, conforme
autorizagdo prévia do autor. Ademais, todas as publicacdes pelas redes sociais receberam os
links de acesso as matérias na integra disponibilizadas pelo site da FAMEV e permitiram
espaco para comentarios dos internautas.

No caso da secdo “Por onde andam nossos egressos?”, os ex-alunos contatados

enviaram seus depoimentos, alguns ja em formato textual e que passaram por algumas edi¢des
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antes de serem veiculados, € outros recebidos em formato de entrevista. Neste ultimo caso, as
respostas foram organizadas em formato textual antes da postagem. Para a secdo “Memorias
da Med. Vet UFU” foi preciso redigir legendas explicativas para acompanhamento das fotos
disponibilizadas pelas redes sociais. Para a redacdo das legendas foram consultados como
fontes, docentes em exercicio no curso, docentes aposentados e alunos egressos do curso de

Medicina Veterinaria da UFU.

3.5 Analise estatistica dos dados de acesso ao site

O novo site da FAMEV permite acesso ilimitado para todos os usudrios, sendo
possivel acompanhar as coberturas jornalisticas a partir do seu endereco eletronico. Dessa
forma, foram levantadas estatisticas de acesso dos internautas em busca de detectar os perfis
de acesso, englobando comunidade académica e comunidade externa. Além disso, esse
levantamento foi importante para verificacdo do alcance da divulgacdo cientifica. Essas
estatisticas de acesso foram obtidas através do painel de controle do proprio site, gerados a

partir do Google Analythics, que sao ativadas juntamente com a hospedagem.

3.6 Analise estatistica dos dados de acesso ao Facebook

Assim como 0 acesso ao site, 0 acesso ao Facebook também ¢ aberto a todos os
internautas que buscam a pagina. Entdo, as estatisticas de acesso foram levantadas por meio
de recursos do proprio Facebook, que disponibiliza ao administrador da pagina (Facebook

Business), os dados de acesso dos usuarios que visitaram a pagina e seus /inks.

3.7 Analise estatistica dos dados de acesso ao Instagram

O acesso as postagens do Instagram também ¢ livre, afinal a pagina foi criada em
modo publico. Para o levantamento dos dados de acesso, o proprio Instagram oferece uma
ferramenta especificamente para contas comerciais, em que ¢ permitido ao administrador
acompanhar a audiéncia da pagina, contabilizando os acessos. Essa ferramenta ¢ denominada
Instagram Insights. A partir desse acompanhamento foi possivel tracar a quantidade dos
acessos e o perfil dos usudrios. Desta forma, a pagina do Instagram foi criada como uma

conta comercial.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Em conformidade com o estabelecido a partir das reunides de pautas, os textos das
secoes “Central de Contetidos” e “Por onde andam nossos Egressos?” foram postados numa
frequéncia semanal, assim como o “Memodrias da Med. Vet. UFU”. Desta forma, as tergas-
feiras foram escolhidas para a postagem das matérias do “Central de Contetidos” e as sextas-
feiras elegidas para a veiculacdo da secdo de depoimentos de profissionais que se graduaram
pela Universidade Federal de Uberlandia: “Por onde andam nossos egressos?”. Todo o
conteudo jornalistico foi postado pelo site da FAMEV e compartilhado nas redes sociais,
Facebook e Instagram. J& a secdo “Memorias da Med. Vet. UFU” foi lancada inicialmente as
segundas-feiras posteriormente foi compartilhada em dias aleatérios ao longo da semana,
sendo veiculada apenas pelas redes sociais.

Paralelamente as trés sec¢des fixas, nos outros dias da semana, foram realizadas pelos
membros da Coordenagdo e do Colegiado do Curso de Graduagdo, através do Instagram e do
Facebook postagens de outros conteudos, como por exemplo, a divulgagdo de folders de
eventos realizados pelas entidades da FAMEYV e compartilhamento ou reposts de contetidos
da Universidade Federal de Uberlandia de interesse a comunidade académica do curso de
Medicina Veterindria. Para esses materiais ndo foi estabelecida uma cronicidade de
publicacdes, sendo realizadas em conformidade com suas divulgacdes originais.

Ao todo, entre textos jornalisticos e outras formas de contetido o Instagram recebeu
entre as datas de 07 de agosto (quando foi criado) até a data de 08 de novembro de 2019
(periodo final de andlise de dados) uma totalidade de 103 posts no feed de noticias, sem
incluir as postagens realizadas nos stories. O Facebook foi criado posteriormente na data de
14 de setembro de 2019, na ocasido em que o Instagram atingiu a marca de 1.000 seguidores,
e recebeu todos os contelidos que haviam sido previamente postados no Instagram. Em
seguida as duas redes sociais passaram a receber de forma simultdnea as mesmas postagens.
Ja o novo site da FAMEYV recebeu até o dia 08 de novembro de 2019, oito textos da secao
“Central de Conteudos” (Quadro 1) e onze textos da se¢do “Por onde andam nossos

Egressos?” (Quadro 2).
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Quadro 1 — Relacdo dos oito textos redigidos para secdo “Central de Conteudos”, de acordo

com sua data de publicacdo, titulo, nimero de curtidas nas redes sociais.

Matérias da secao “Central de Contetudos”

Data da
publicacio

Titulo da matéria

N° de curtidas no
compartilhamento
pelo Instagram

N° de curtidas no
compartilhamento
pelo Facebook

27/08/2019

“Programa de
Educagao Tutorial na
Medicina
Veterinaria”

75

02

03/09/2019

“O Diretoério
Académico Carlos de
Almeida Wutke”

85

02

11/09/2019

“Workshop retne
comunidade
académica no dia do
M¢édico Veterinario”

78

03

17/09/2019

“Pos-graduacao Lato
sensu em Ciéncias
Avicolas”

56

12

23/09/2019

“Consultoria e
Assisténcia
Veterinaria —
CONAVET”

78

08

01/10/2019

“FAMEV realiza
solenidade de
despedida ao
Professor José
Eugénio Diniz
Bastos”

231

14

08/10/2019

“Professor do curso
de Medicina
Veterinaria publica
livro: “O ensino da
producdo industrial de
suinos — uma visao
critica”.

160

08

15/10/2019

“Empoderando os
discentes de Medicina
Veterinaria”

43

06

Fonte: MELO (2019)
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Quadro 2 — Relacdo dos onze depoimentos publicados na secdo “Por onde andam nossos
Egressos?”, de acordo com sua data de publicacdo, egresso entrevistado, nimero de curtidas

nas redes sociais.

Depoimentos da Se¢ao “Por onde andam nossos Egressos?”
Data da Egresso N° de curtidas no N° de curtidas no
publicacio compartilhamento compartilhamento
pelo Instagram pelo Facebook

30/08/2019 Egresso 1 (48" turma) 122 02

05/09/2019 Egresso 2 (49" turma) 74 02

13/09/2019 Egresso 3 (45 turma) 54 03

21/09/2019 Egresso 4 (39? turma) 68 18

27/09/2019 Egresso 5 (39" turma) 52 09

03/10/2019 Egresso 6 (38* turma) 40 22

11/10/2019 Egresso 7 (52°% turma). | 63 28

18/10/2019 Egresso 8 (39" turma) 44 10

25/10/2019 Egresso 9 (17* turma) 155 30

01/11/2019 Egresso 10 (54" turma) | 39 12

08/11/2019 Egresso 11 (46 turma). | 43 11

Fonte: MELO (2019)

4.1 Perfil de acesso ao novo site da FAMEV-UFU

As publicagdes realizadas pelo novo site da FAMEYV tiveram como publico-alvo tanto

a comunidade académica do curso de Medicina Veterindria da UFU, quanto a comunidade

externa, uma vez que o acesso ao site ¢ livre aos interessados em verificarem o conteudo

postado. Além disso, buscou-se reunir os egressos do curso de Medicina Veterinaria, a fim de

proporcionar uma interagdo com os atuais alunos.

Embora o Google Analytics disponibilize apenas o historico de acesso nos 30 ltimos

dias de acesso ao site, tendo sido possivel a analise compreendida no periodo de 11/10/2019 a
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11/11/2019, verificou-se que determinadas postagens apresentaram um grande numero de

acessos, como pode ser observado na figura 7.

Figura 7 — Grafico do Google Analytics demonstrando o nimero de acessos de internautas ao
novo site da FAMEV (www.famev.ufu.br), no periodo de 11/10/2019 a 11/11/2019.

Google Analytics Summary

Sessions and Pageviews over the past 30 days

Fonte: MELO (2019)

4.2 Perfil de acesso ao Instagram

Os compartilhamentos realizados através do Instagram da Coordenagdo de curso
tiveram como publico-alvo pessoas que foram convidadas a seguirem a pagina ou até mesmo
internautas que seguiram por iniciativa propria, sejam eles parte da comunidade académica ou
da comunidade externa ndo vinculada a UFU. Até a data de 08 de novembro de 2019 a pagina
contabilizou 103 publicagdes e 1.323 seguidores. Cabe ressaltar que parte deste publico foi
constituida de discentes ativos, docentes e egressos do curso.

A partir da ferramenta disponibilizada pelo proprio Instagram para contas comerciais,
o chamado Instagram Insights, acessando a aba de informacdes, foi possivel verificar os
detalhes sobre o conteudo, atividade e publico. Sobre o perfil do publico de acesso a péagina,
em relacdo ao género, 69% dos seguidores foi composto por mulheres € 31% composto por
homens (Figura 8). Desta forma, ¢ possivel verificar que o publico que segue o contetido ¢

predominantemente feminino.


http://www.famev.ufu.br/
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Figura 8 — Gréafico do Instagram sobre o perfil dos seguidores por género.

Género ()

Mulheres Homens

Fonte: MELO (2019)

A partir da ferramenta foi possivel também determinar o perfil dos seguidores da
pagina do Instagram quanto a faixa etaria (Figura 9). De modo geral muitos seguidores
estiveram na faixa etédria dos 18 e 24 anos de idade, representando 38% dos seguidores totais,
e entre os 25 e 34 anos de idade, representando 35% dos seguidores. Em seguida, os
seguidores de faixa etaria entre 35 e 44 anos (19%) e 45 e 54 anos (5%). As faixas de 13 a 17
anos, 55 a 64 anos e superiores aos 65 anos representaram apenas 1% dos internautas para
cada uma das faixas. Esses dados indicam que o Instagram ¢é apreciado principalmente por um

publico mais jovem.

Figura 9 — Grafico do Instagram sobre o perfil dos seguidores por Faixa Etaria.

Faixa etaria ()

Todos Homens Mulheres

Fonte: MELO (2019)
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De forma mais especifica, foi possivel a partir dos dados gerados pelo proprio
Instagram, detalhar as faixas etdrias dos internautas em conformidade com seus géneros.
Sendo assim, entre os homens que sdo seguidores da pagina, grande parte esteve entre a faixa
etaria dos 25 a 34 anos, indicando 34% da parcela masculina (Figura 10). E entre as mulheres
seguidoras, parte encontrava-se entre a faixa dos 18 a 24 anos de idade, representando 41%
das mulheres (Figura 11). A partir disso, ¢ possivel inferir que a grande parcela do publico

mais jovem (entre os 18 e 24 anos) ¢ ocupada pelas mulheres.

Figura 10 - Grafico do Instagram sobre o perfil dos seguidores (homens) por Faixa Etaria.
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Fonte: MELO (2019)

Figura 11 - Grafico do Instagram sobre o perfil dos seguidores (mulheres) por Faixa Etéria.
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Outro dado levantado refere-se a localidade de acesso dos seguidores por cidades e
paises (Figuras 12 e 13). Assim, a partir dos proprios graficos disponibilizados pelo
Instagram ¢€ perceptivel que a maioria dos seguidores estd localizada no Brasil. E em relacao
as cidades, a maior parte dos acessos vem de Uberlandia-MG, cidade sede da Faculdade de
Medicina Veterinaria da Universidade Federal de Uberlandia e cidades do entorno. Esses
dados sugerem que a maioria do publico de interesse no conteudo das postagens encontra-se

na mesma localidade da instituicao onde os fatos sao abordados.

Figura 12 - Grafico do Instagram sobre o perfil dos seguidores quanto ao pais de localizagao.
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Fonte: MELO (2019)

Figura 13 - Grafico do [Instagram sobre o perfil dos seguidores quanto a cidade de
localizagao.
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Fonte: MELO (2019)
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Além das informagdes em relacdo ao género, idade e localizagdo o Instagram permitiu
verificar os horarios mais acessados ao longo da semana, abrangendo desde o momento de
criagdo da pagina até a data de 08 de novembro de 2019. A partir destes dados, foi calculada a
média do numero de seguidores por horario, entre os dias de segunda a sabado (dados
referentes ao domingo ndo foram divulgados pelo Instagram). Sendo assim, ao longo dos seis
dias da semana foi possivel verificar que os horarios de maior acesso a pagina da
Coordenagdo de curso no Instagram sdo: 21 horas, 18 horas e 12 horas (Figura 14). Desta
forma, é possivel entender que os internautas mais acessam em possiveis horarios livres, ao
meio-dia que seria horario de almoco; as 18 horas, horario de fim de expediente e as 21 horas,
horario nobre em que provavelmente a maioria dos seguidores ja finalizou a rotina de

trabalho, estudo e afins.

Figura 14 — Grafico da média de seguidores acessando a pagina do Instagram, de segunda a
sabado, de acordo com os horarios.
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Fonte: MELO (2019)

4.3 Perfil de acesso ao Facebook

Os compartilhamentos realizados através do Facebook da Coordenacdo de curso
tiveram como publico-alvo os seguidores da pagina que foram convidados a curtirem ou até

mesmo pessoas que curtiram por iniciativa propria, sejam eles parte da comunidade
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académica ou da comunidade externa ndo vinculada a UFU. Até o dia 08 de novembro 2019 a
pagina contabilizou 235 seguidores, incluindo discentes atuais, docentes e egressos. Para
analisar os dados de acesso a pagina do Facebook foram utilizados os proprios recursos
oferecidos pela rede social. Desta forma, acessando o icone [Informagoes, que ¢€
disponibilizado aos administradores da pagina, foi possivel encontrar um leque de
informacdes quanto a visdo geral da pagina, seguidores, curtidas, dentre ouras informagdes.
Dentro da se¢do Informagoes, havia uma aba destinada aos seguidores e apos adentra-
la foi divulgado através de um grafico o numero total de seguidores (235 seguidores) de
acordo com o periodo de tempo solicitado (Figura 15). Nesse caso, foi contabilizado entre o
periodo de 15 de setembro de 2019, quando o Facebook foi criado até a data de 08 de
novembro de 2019. Ainda abrangendo este periodo foi fornecido um gréafico detalhando o

nimero de seguidores liquidos da pagina (Figura 16).

O usuario “curtindo” a pagina, automaticamente se tornara um seguidor e recebera
as publica¢des no feed de noticias, porém este pode optar por curtir a pagina e ndo
seguir a mesma. Dessa forma, ele tera que entrar na mesma para ver as publicagdes.
Entdo os seguidores liquidos ¢ o resultado do numero de novos seguidores menos o
nimero de pessoas que deixaram de seguir a pagina (GIMENEZ, 2017 apud
DUTRA, 2018, p.33).

Figura 15 — Grafico do Facebook sobre o total de seguidores da pagina Coordenagdo de curso
de graduag¢do em Medicina Veterindria — UFU, até o dia 08 de novembro de 2019.

Total de sequidores da Pagina até hoje: 235

Total de seguidores da Pagina

Fonte: MELO (2019)
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Figura 16 — Grafico do Facebook sobre o numero de seguidores liquidos da pagina
Coordenacdo de curso de graduacdo em Medicina Veterinaria — UFU, at¢ o dia 08 de
novembro de 2019.

Seguidores liquidos
2s seguidores liguidos mostram o numero de novos seguidores menos o nimero de pessoas que deixaram de seguir

Pessoas gue deixaram de seguir Seguidores organicos Seguidores pagos == Seguidores liguidos

Fonte: MELO (2019)

Esses graficos indicam que o nimero de seguidores da pagina foi crescendo desde sua
criacdo no dia 15 de setembro de 2019 até o dia 08 de novembro de 2019. Entretanto, os
periodos em que a pagina recebeu novos seguidores oscilaram. E perceptivel (Figura 16) que
o numero de novos seguidores teve seus maiores picos nos dias 15 de setembro e 19 de
setembro, o que evidencia a relacdo com a proximidade da data de criagdo onde muitas
solicitagdes de curtidas foram enviadas aos internautas préximos, principalmente membros da
comunidade académica do curso de Medicina Veterinaria da UFU. Salienta-se que muitos dos
seguidores ativos do perfil do Instagram também se tornaram seguidores da pagina no
Facebook.

O perfil dos seguidores também pode ser analisado quanto a idade e o sexo (Figura 17)
demonstrando uma maior parcela de seguidores auto-intitulados como sendo do género
feminino, representando 63% dos seguidores e a menor parcela composta por seguidores auto-
intitulados como género masculino, contabilizando 36% dos seguidores da pagina. Dentre as
63% seguidoras, 21% esteve na faixa etaria dos 18 aos 24 anos e dentre os 36% seguidores a
maioria enquadrou-se na faixa etaria dos 35 a 44 anos de idade. Esses dados indicam que o
género feminino € responsavel em grande parte pela audiéncia na pagina, principalmente

sendo acessada por um publico feminino jovem. Além disso, € possivel concluir que o publico
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masculino que acessa a pagina do Facebook ¢ formado por uma parcela de internautas em

faixa etdria superior em relagdo as mulheres.

Figura 17 — Gréafico do Facebook referente ao perfil dos seguidores da pagina Coordenagao
de curso de graduagdo em Medicina Veterinaria — UFU, de acordo com a idade e género, até o
dia 08 de novembro de 2019.

As pessoas que seguem a sua Pagina. Esse nimero é uma estimativa.

21% 20%
Mulheres
B 63%
Seus 0%
sequidores i

0,
= 78 0,426%
I s "
1317 18-24 2534 3544 45-54 55-84 85+
T T  ———
Homens s - 2% 0,851%
36% * s "
.Seus" 12%
sequidores

Fonte: MELO (2019)

Por fim foi possivel gerar graficos pela aba Visualiza¢oes da Pagina ilustrando as
visualizacdes dos internautas quanto aos dispositivos utilizados para acesso a pagina, entre as
opgdes, computadores e dispositivos moveis (Figuras 18 e 19). Como o aplicativo ndo permite
gerar esse grafico selecionando um periodo longo de dias, foi necessario gerar dois graficos,
fragmentando o periodo de existéncia da pagina, sendo o primeiro referente aos dias 15 de
setembro a 12 de outubro de 2019 e o segundo referente ao periodo entre 12 de outubro a 08

de novembro de 2019.

Figura 18 — Gréfico do Facebook ilustrando o acesso dos internautas conforme dispositivo,
referente ao periodo de 15 de setembro a 12 de outubro de 2019.

Total de pessoas que visualizaram Por secdo Por faixa etana e género Por dispositivo Mais - i

Pessoas

Pessoas em computadores -
Pessoas em disposilivos
maveis

Fonte: MELO (2019)
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Figura 19 — Gréfico do Facebook ilustrando o acesso dos internautas conforme dispositivo,
referente ao periodo de 12 de outubro a 08 de novembro de 2019.

Total de pessoas que visualizaram Por secdo Por faixa etaria e género Por dispositivo Mais - i

Pessoas

Pessoas em computadores -
Pessoas em dispositivos
maveis

Fonte: MELO (2019)

Esses dados revelam que independentemente do periodo a pagina do Facebook
“Coordenagdo de Curso de Graduagdo em Medicina Veterinaria — UFU” ¢
predominantemente acessada através de dispositivos méveis, o que refor¢a a tendéncia atual
de praticidade e dinamismo para acesso a internet.

Por fim, de modo geral, os dados referentes ao piblico como um todo em ambas as
redes sociais, independentemente de género, evidenciaram que parcela consideravel dos
seguidores esteve na faixa etaria dos 18 aos 24 anos de idade, reforgando a caracteristica de
um publico mais jovem de acesso. Ademais, os horarios de maior ibope coincidem com
possiveis horarios livres dos seguidores. Assim como o Instagram, o Facebook contabilizou
maior nimero de seguidores auto-intitulados como sendo do género feminino, demonstrando
também um publico de predominancia feminina. Adicionalmente, os dados do Facebook
permitiram verificar que a maior parte dos seguidores acessa a rede social através de
dispositivos moveis, o que ilustra uma tendéncia atual de dinamismo e praticidade.

A contabilizacdo do numero de seguidores ou curtidas em ambas as redes sociais,
permite associar maior publico ao Instagram em relacdo ao Facebook. Para mais, diversos
conteudos, publicados em mesma data e horario, concomitantemente no Facebook € no
Instagram, obtiveram maior nimero de curtidas pelo Instagram, talvez por se tratar de uma
midia mais visual. Outro fato ¢ que publicagdes relacionadas aos proprios profissionais da
FAMEYV contabilizaram maior nimero de curtidas e comentarios, provavelmente devido a

proximidade do publico com os personagens destas matérias.
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5 CONCLUSAO

A universidade apresenta papel de relevancia quanto a constru¢ao da sociedade a partir
de suas mais diversas atividades, sejam de ensino, pesquisa, extensdo ou outros enfoques.
Sendo assim, ¢ importante que as atividades desenvolvidas sejam disseminadas por todas as
comunidades, académica e externa. Nesse contexto, a internet, de forma mais especifica as
redes sociais, podem ser utilizadas como recursos facilitadores para a promog¢ao da chamada
Divulgagao Cientifica.

Desta forma, ap6s a criagdo das paginas nas redes sociais, Facebook e Instagram, em
nome da Coordenacdo do Curso de Medicina Veterinaria, buscando a divulgacdo das agdes
relacionadas ao curso de Medicina Veterinaria, possibilitou-se analisar caracteristicas
referentes ao publico que acessa os contetdos. Especificamente sobre o Instagram ¢é possivel
concluir que o publico ¢ predominantemente formado por seguidores auto-intitulados como
sendo do género feminino.

Por fim, promover a divulgagdo cientifica através de ferramentas do jornalismo
cientifico possibilitou dinamizar as informagdes referentes ao curso de Medicina Veterinaria,
que por vezes permaneciam ocultas, de uma maneira leve, pratica, utilizando linguagem clara
e objetiva, com auxilio dos recursos ofertados pela web. Por conseguinte, tal formato de
informacdes atraiu um publico mais jovem, predominantemente feminino, que acessa as redes
principalmente seus horarios de folga e através de dispositivos moveis como, por exemplo,

celulares e tem preferéncia por midias mais visuais, como o /nstagram.
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