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RESUMO

No inicio dos anos 2000, a grande imprensa trouxe a tona que sacas de café eram
vendidas a precos recordes. Pequenas cidades rurais emergem como grandes
produtoras desses cafés. Seus produtores sao valorizados pelo seu saber fazer e pelo
bom manuseio agricola de uma terra com caracteristicas unicas. Esse conjunto de
elementos sdo colocados como atributos especificos e estimulantes desta expanséo,
fomentando entdo o que se tornou conhecido como mercado dos chamados cafés
especiais. As relagdes sociais constituidas por esses produtores e as caracteristicas
que os tornam unicos, porém, agregados na Federagéo dos Cafeicultores do Cerrado
Mineiro, detentora de uma Denominac&o de Origem, contribuiu fortemente para a
expansao da producado destes cafés. Por meio de trabalho etnografico, analises de
reportagens, documentos, conversas buscou-se compreender, as experiencias
sociais dos produtores do Cerrado Mineiro, principalmente aquelas ligadas ao seu
universo produtivo até as premiagdes de suas sacas de café. Com base nessas
experiencias sociais a presente dissertacdo visa realcar a dimens&o social e simbdlica

da produgéo e do consumo dos cafés gourmet do Cerrado Mineiro.

PALAVRAS-CHAVE: Cafés especais; Cerrado Mineiro; Distin¢cdo; Local; Inovagao



RESUMEN

A principios de los afios 2000, la gran prensa saco a la superficie que las bolsas de
café se vendian a precios récord. Pequefias ciudades rurales emergen como grandes
productoras de esos cafés. Sus productores son valorados por su saber hacer y por
el buen manejo agricola de una tierra con caracteristicas unicas. Este conjunto de
elementos son colocados como atributos especificos y estimulantes de esta
expansién, fomentando entonces lo que se hizo conocido como mercado de los
llamados cafés especiales. Las relaciones sociales constituidas por esos productores
y las caracteristicas que los hacen unicos, sin embargo, agregados en la Federacidn
de los Cafeteros del Cerrado Minero, poseedora de una Denominacion de Origen,
contribuy6 fuertemente a la expansion de la produccion de estos cafés. Por medio de
trabajo etnografico, analisis de reportajes, documentos, conversaciones se busco
comprender, las experiencias sociales de los productores del Cerrado Mineiro,
principalmente aquellas ligadas a su universo productivo hasta las premiaciones de
sus sacos de café. Con base en esas experiencias sociales la presente disertacion
pretende realzar la dimensién social y simbdlica de la produccién y del consumo de

los cafés gourmet del Cerrado Mineiro.

PALABRAS CLAVE: Cafés especales; Cerrado Minero; distincion; sitio; innovacion
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INTRODUGCAO

A presente dissertacdo emergiu de algumas inquietacdes em torno das
experiéncias sociais de cafeicultores da regido do Alto Paranaiba, em Minas Gerais
num momento que sua producgao cafeeira passou a atrair o mercado internacional e
seus cafés passaram a ser denominados internacionalmente de gourmet’.

Uma manchete que circulou na grande imprensa ampliaria as atengdes dessa
dissertacéo, seu titulo destacava: “Café produzido em MG bate recorde de mais caro
do mundo em leiléo; o quilo foi comprado por mais de R$ 915. Ao longo da reportagem
outras passagens surpreendiam, a saber: “A saca de 60 kg do produto foi comprada
em um leildo internacional virtualmente pela Alliance for Coffee Excellence (ACE) por
R$ 55.457,60. O quilo do café, que equivale a cerca de R$ 917, foi adquirido em seis
sacas por japoneses e australianos.” — Saca do produto de Patrocinio foi arrematada
por R$55 mil2.”

A cidade de Patrocinio, com seus 90.041 habitantes (IBGE, 2016), despontava
no cenario internacional através da sua producgao cafeeira, promovendo a expansao
da chamada Regido do Cerrado Mineiro de Café3.

O sucesso agricola noticiado em manchetes vinha de cidades rurais de
pequeno e meédio porte, que foram palco de investimentos agrarios governamentais,

influenciados pela Revolug&o Verde*, que remonta aos anos de 1970 e por programas

1 Em termos gerais, gourmet é um anseio ligado a culinaria — boas comidas e boas bebidas. Conforme
define Lourencgo (2015) a palavra surgiu na Franga no século XVIII e era associada a individuos de
paladar refinado e apreciador de boas comidas ou bons vinhos, seu significado foi se alterando com o
passar dos anos, abarcando mais significados, hoje, pode ser entendido como gourmet qualquer
produto que possua composicdo e apresentacio diferenciada. E visto também como um sinénimo de
uma versao luxuosa, diferenciada de um produto ja existente.
2 Disponivel em: <htips:/g1.globo.com/mg/triangulo-mineiro/noticia/cafe-produzido-em-mg-bate-
recorde-de-mais-caro-do-mundo-em-leilao-quilo-foi-comprado-por-mais-de-r-915.ghtml >. Acesso em
08/07/2018.
3 Além de Patrocinio, essa regido conta com as cidades de Abadia dos Dourados, Araguari, Arapua,
Araxa, Bambui, Bonfinépolis de Minas, Buritis, Buritizeiro, Campos Altos, Canapélis, Carmo do
Paranaiba, Cascalho Rico, Conquista, Coromandel, Coérrego Danta, Cruzeiro da Fortaleza,
Douradoquara, Estrela do Sul, Grupiara, Guarda-Mor, Guimarania, Ibia, Indianépolis, Irai de Minas,
Jodo Pinheiro, Lagamar, Lagoa Formosa, Matutina, Medeiros, Monte Alegre de Minas, Monte Carmelo,
Nova Ponte, Paracatu, Patos de Minas, Pedrinépolis, Perdizes, Pratinha, Presidente Olegério, Rio
Paranaiba, Romaria, Sacramento, Santa Juliana, Santa Rosa da Serra, Sdo Gongalo do Abaeté, Sao
Gotardo, Serra do Salitre, Tapira, Tiros, Tupaciguara, Uberaba, Uberlandia, Unai, Varjao de Minas,
Vazante.
4 Trata-se do conjunto de incitativas tecnologicas que transformou praticas agricolas e aumentou
drasticamente a produ¢do mundial de alimentos. Teve inicio nos anos 50, no México. Basedo
essencialmente no uso de sementes geneticamente modificadas, insumos industriais, mecanizacio e
producdo em massa. No Brasil, a Revolucio Verde aconteceu no periodo da ditadura militar e permitiu
13
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como: Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba (PODAP); O Programa
de Desenvolvimento do Cerrado (POLOCENTRO) e o Programa Nipo-Brasileiro para
o Desenvolvimento do Cerrado (PRODECER).

Vislumbramos, nessa realidade, a possibilidade de compreendermos numa
perspectiva sdcio-antropologica, como produtores cujo passado produtivo fora tido
como atrasado, haviam ganhado o mercado internacional dos cafés gourmets, focado
em atender consumidores de elite.

Esse trabalho entdo parte das inquietacbes de como produtores de pequenas
cidades conquistaram sucesso internacional com seus gréos? Além do problema
norteador de que nao seria esse mundo dos cafés premiados um espaco para
compreender novos processos culturais, processos de elitizagdo e construcdo de
identidades?

Na qualidade de pesquisador, eu nao era totalmente alheio a essa realidade,
mas também nao me era familiar, pois eu tive uma formacéo em Ciéncias Sociais e
quando entrei no mestrado interessava-me inicialmente discutir E.U.A, ou seja, eu n&o
tinha muito interesse pela problematica rural.

Até que por questdes de trabalho, durante aproximadamente dois anos e meio
estive envolvido diretamente com o mundo do café, mais precisamente com o0s
produtores. Tinha um emprego em um escritério de advocacia que atuava no setor do
agronegocio € um importante grupo de clientes eram os produtores de café do cerrado
mineiro. Até esse momento, eu 0s via apenas como produtores de café, que muitas
vezes faziam grandes empréstimos bancarios e aparentemente tinham dificuldades
financeiras para realizar pagamentos.

Esses produtores eram de Patrocinio, Carmo do Paranaiba, Estrela do Sul,
Araguari e outras cidades da mesorregido do Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba e a
principio n&o imaginava que eles estavam dentro de uma das mais imponentes areas
de producdo cafeeira do pais, eram poucos comentarios sobre a qualidade dos cafés
da regido e na maioria das vezes, Patrocinio era vista como um lugar de cafés
diferentes, todo o sucesso do café se dissipava na discricdo de seus produtores que

ofuscava uma producédo cafeeira de renome internacional.

que fosse desenvolvida tecnologia prépria em universidades, centros de pesquisas, agencias
governamentais e outros, inovacdes essas que abriram espaco para exportacbes e producdes
agricolas recordes. Disponivel em < https://www.cesjf.br/revistas/cesrevista
/edicoes/2007/revolucao_verde.pdf > Acesso em 01 fev. 2019
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Nas orientacdes, fomos compreendendo que estavamos diante da guinada de
uma provavel elite agraria tida, ressurgia numa nova roupagem , inflada pelas cifras
conquistadas nos leildes internacionais e pelo sucesso de seus produtos entre
consumidores finais cujo potencial financeiro Ihes permite bebe, o café do cerrado, em
cafeterias gourmets, localizadas em importantes cidades norte americanas, japonesas
e brasileiras.

Por tras das carissimas sacas que s&o adquiridas em leildes internacionais,
encontram-se diferentes tipos de produtores e produtoras. Eles se dividem em
pequenos € medios produtores, mas a maioria s&o0 membros de familias tidas como
grandes empreendedoras rurais e com forte projec&o social.

Dada a particularidade destes produtores, recorremos a literatura de
agronegocio para buscar categorias de identificacdo, pois apesar da forte presenca
familiar, n&do encontramos aqui agricultura familiar aos moldes reconhecidos pela
legislacao brasileira.

Heredia et. al. (2010) entendem que existem indefinicbes conceituais em torno
do termo do agronegécio, principalmente em torno da falta de consenso referente a
sua localizac&o geogréfica e 0s segmentos sociais que estdo envolvidos.

Recorremos entdo a um termo pouco trabalhado nos estudos sobre
agronegocio brasileiro, que € a categoria de Family Farming, amplamente reconhecida
em paises europeus e principalmente nos Estados Unidos, sendo este ultimo tomado
como referéncia, por possuir na base de seu agronegécio, as familias, que
independentemente do tamanho e quantidade de produc&o, sao todos reconhecidos
como agricultura familiar.

Destaca-se que o processo de modernizagdo do agronegocio brasileiro inicia-
se no inicio do século XX, buscando superar a agricultura tradicional ou as praticas
agricolas tradicionais. Conforme apontam Heredia ef. al. (2010) essas mudangas
aconteceram sobretudo nos anos de 1970, em que se falava de forma mais clara e
ampla de modernas praticas de agricultura, de uma agricultura capitalista e de
empresarios rurais.

Desponta neste setor, a figura do empreendedor rural, que baseado em
Hatakeyama et. al. (2010) € um profissional preocupado com a expanséo de seus
produtos de forma diferenciada das cadeias comuns de mercado, além de reconhecer

que se trata de uma representagdo comum no agronegocio familiar.
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Heredia ef. al. (2010) aponta que essa mudanga de perspectiva, permitiu
compreender a amplitude de atividades do agronegadcio brasileiro, além de expor que
esse cenario estava muito além do simples gerenciamento de uma planta agricola,
mas sim de uma série de praticas, que permitiram a unido entre agricultura e industria.

Assim, Heredia et. al. (2010) defendem que compreender o agronegocio é
preciso ir além de questdes sobre crescimento agricola e aumento da produtividade,
mas pela compreensdo de uma cadeia de transformacdes da agricultura nacional.

Na Regido do Cerrado Mineiro, 0 que se observa é que a internacionalizagéo
de seus cafés ampliou os poderes desses fazendeiros na cena internacional,
reconfigurando um saber cultivar cafés assentado em praticas culturais agricolas
comunitarias em distintos cultivos adequados ao universo do café gourmet.

Em torno do café ha um mundo que se move, uma série de outras pessoas
estdo envolvidas na producdo de cafés da regido, entre as quais podemos chamar
atencdo para os trabalhadores do campo, trabalhadores do setor de insumos,
engenheiros — sejam eles agronomos, agricolas, quimicos, de alimentos, os
trabalhadores da produgdo, os vendedores, os corretores, os trabalhadores da
federacao e cooperativas, os trabalhadores das cafeterias, os pesquisadores do café.

Para a construcao desta dissertacao, os dados foram colhidos inicialmente em
sites da internet sobre a regido, onde também estabelecemos os primeiros contatos
com pessoas envolvidas, esse primeiro momento abriu espaco para que futuramente
viesse a realizar as primeiras insergdes etnograficas presenciais. Algo que constatei,
foi que os produtores que estavam na internet ndo queriam contato para aumento de
redes sociais®, mas para marketing.

A ideia deste caminho metodoldgico foi a de aproximagdo com o local de
pesquisa, permitindo construir vinculos e refletir sobre as particularidades do grupo
que estavamos analisando.

Conhecer a constituicdo basilar da Regido do Cerrado Mineiro abriu espaco

para o trabalho etnografico presencial, a colheita de dados permitiu um cenario de

5 Redes sociais nesta dissertacio sdo atreladas a no¢éo de Capital Social de Pierre Bourdieu, que em
termos gerais é definido como um conjunto de recursos reais ou potenciais que sdo ligados a posse de
uma rede duravel de relagbes, ou a vinculagdo a um grupo, que s&o dotados de propriedades comuns
e unidos por ligacdes permanentes e Uteis. Neste contexto entende-se que a Federacdo dos
Cafeicultores do Cerrado Mineiro fomenta aqui este capital. Salienta-se também, que nio se trata de
um estudo aprofundado de redes sociais do ciberespaco € nem serdo exploradas as varias nocdes de
redes sociais.
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pesquisa mais delimitado, caracteristicas sociais puderam ser reconhecidas e
analisadas, abrindo a possibilidade de surgirem novos marcos, permitindo a
observacdo ndo apenas de equipamentos e estruturas fisicas, mas de referéncias que
permitem a construgcado e analise das relagbes sociais desenvolvidas.

Peirano (1992) nos ensina que nao se faz antropologia sem levar em conta a
biografia do pesquisador, 0os objetos de pesquisa, 0s enfoques tedricos ou de que
maneira e lugar iremos construir essa abordagem, € necessario que se observe um
contexto histérico amplo das relagdes entre pesquisador € o campo de pesquisa, além
das dificuldades encontradas pelo caminho.

O trabalho etnografico n&o acontece por conta do acaso, mas por uma paciente
e criteriosa execucdo, que exige abertura para novas possibilidades, para
oportunidade de contato com o inusitado e uma disposicdo em manter-se sempre
atento aos detalhes, que podem trazer informacdes extremamente reveladoras.

Deve-se entender a etnografia como uma ferramenta que o pesquisador utiliza
para entrar em contato com o universo do pesquisado, compartilhando horizontes,
comparando suas teorias com a dos pesquisados e assim, construir um modelo de
entendimento ou pelo menos levantar novos dados que ndo eram esperados.

Assim, como apontado por Magnani (2009) é um empreendimento que supbe
investimento, um trabalho continuo do caso € que em algum momento os fragmentos
se ordenarao e os significados serdo destrinchados, significados esses que podem
arranjar-se em um todo que oferece pistas para uma variada gama de entendimentos.

Ao fazer etnografia € necessario que levemos em conta dimensdes subjetivas,
que sdo inseparaveis deste processo. E um esforco que pressupde ndo apenas o
contato com o proximo, mas um contato alongado, que nos traz a necessidade de
buscar também outras fontes e instrumentos de pesquisas, como mapas, videos,
dados de censos, entrevistas, anotacbes de campo e a observacao direta.

Agora percebo que durante a primeira etapa deste trabalho, o distanciamento
com o objeto de pesquisa era notdrio, tudo era visto de muito longe e distante, a

insercdo no mundo dos cafés do cerrado parecia dificil. Os termos especiais,

17



diferenciados, commodity®, arbica’, pareciam se confundir, na minha perspectiva o
que tornava especial um café era apenas seu modo de preparo e nada mais.

Porém, uma das primeiras inser¢cbes presenciais em campo mudou esta
perspectiva, durante a visita na Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado me foi
oferecida uma xicara de café, nas palavras dos que ali estavam, seria 0 melhor café
que eu ia tomar em minha vida.

Eu, poucas vezes tinha tomado café, ndo era uma bebida que me despertava
atengao, porém, ao tomar aquela xicara de fato era um sabor completamente diferente
de todos 0s outros cafés que eu ja tinha tomado, aquele momento foi como se tivesse
despertado um olhar diferengcado, como se eu tivesse sido conduzido para dentro
daquele mundo.

Este sentimento lembra Jeane Favret-Saada (2005) a partir de suas pesquisas
sobre feiticaria no Bocage francés, ao defender que a dimensé&o essencial do trabalho
de campo € a modalidade de ser afetado. Afetar-se ndo € saber do afeto dos outros,
nao € uma emogao que escapa a razao, mas resultado de um processo de afetar-se
além da representacao.

Nesta perspectiva, quando pesquisador € afetado ele identifica-se e utiliza da
experiéncia do campo, ndo cabendo uma separacio entre sujeitos e objetos, € um
modo de pesquisa em que se ocupa o lugar do objeto, assumindo a posi¢cao de que
muito do que se passa ali é inimaginavel.

Esta afetacdo me abriu espaco para pensar o mundo do café com outros olhos,
o olhar estritamente financeiro foi deixado de lado, abria-se espac¢o ent&o para o olhar
das relagdes simbdlicas, sociais, politicas que fazem parte da realidade deste grupo
e que muitas vezes passavam despercebidas aos meus proprios olhos.

Outros dois episodios ja haviam me despertado atengdo, um deles, um antigo

cliente da empresa que trabalhei, me falou em uma longa ligacado “aqui estamos

6 Conforme a revista Cafeicultura (2010) commodity € um termo inglés, que significa mercadoria, sdo
produtos béasicos, bens comercidaveis e homogéneos e de amplo consumo, que s&o produzidos e
negociados por um incontavel nimero de empresas. Trata-se de um produto negociado em bolsas de
mercadorias e valores, tento seus precos definidos pelo mercado internacional, conforme oferta e
demanda. Um produto agricola, deixa de ser uma commodity quando passa ser negociado direto entre
compradores e produtores, 0s quais buscam valorizar o sistema de producdo e qualidade diferenciada
dos produtos.
7 O café arabica é uma das espécies de café mais cultivada no mundo, é nativo da Etiépia e deve ser
plantado em altitudes acima de 700 metros. De acordo com a revista Cafeicultura (2010) é um café
mais encorpado e aromatico, com um teor menor de cafeina e é o grdo mais utilizado na producéo de
cafés especiais.
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produzindo cafés sensacionais, porém os bancos n&o nos ajudam a crescer’ e a
noticia que circulou na grande midia que os cafés de Patrocinio haviam sido vendidos
com prego recorde, considerados os mais caros do mundo.

Nada disso me afetou tdo profundamente, nada disso me levou a mergulhar
nas nuances do café do cerrado como aquela xicara de café que me fora oferecida na
Federagédo, aqui entdo na perspectiva de Fravet-Saada (2005) sujeitando-me ao
campo, permitindo-me vivenciar das porosidades do campo de pesquisa e me afetar
pelos campos de forca.

Assim, por meio dos trabalhos etnograficos e leituras que foram efetuados para
realizacdo desta dissertacdo, além da participagdo em rodas de conversa, congressos
e discussdes, a cada momento eu queria estar mais dentro deste mundo, cada vez
mais eu queria saber sobre os cafés do cerrado.

No contexto desta dissertacdo, que se pode chamar de rural contemporaneo,
recorre-se a um tipo especial de abordagem etnografica, aquilo que Magnani (2002)
chama de olhar de perto e de dentro, diferente do olhar caracterizado pelo de longe e

de fora. De forma que,

[...] cabe assinalar que o método etnografico ndo se confunde nem se
reduz a uma técnica; pode usar ou servir-se de varias, conforme as
circunstadncias de cada pesquisa; ele é antes um modo de
acercamento e apreensdo do que um conjunto de procedimentos.
Ademais, ndo €& a obsessdo pelos detalhes que caracteriza a
etnografia, mas a atencdo que se lhes da: em algum momento, os
fragmentos podem arranjar-se num todo que oferece a pista para um
novo entendimento. (MAGNANI, 2002, p. 7)

A forte presenca de empreendimentos familiares foi constatada por meio das
analises realizadas nos materiais disponiveis na internet sobre os estabelecimentos
da regido. A partir desses dados da internet foram analisadas cinco propriedades
ligadas a Regido do Cerrado Mineiro, as quais apresentaram uma série de pontos em
comum e que serdo observados ao longo da dissertacao.

Tive grande dificuldade de contato direto com os produtores de café da Regi&o
do Cerrado Mineiro, por isso foquei a pesquisa presencial na Federacdo dos
Cafeicultores do Cerrado. Dos dados coletados na internet, merece destacar que boa
parte da produgéo sobre os cafés do cerrado é focada na Federag&o dos Cafeicultores

do Cerrado e nas cooperativas e associa¢gdes que a compdem.
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De alguma maneira, as dificuldades de contato, sinalizavam que estdvamos
diante de um grupo discreto, que dava a Federagao, o papel de representar todos os
produtores que estdo dentro da denominacgéo de origem — Regido do Cerrado Mineiro.

Desta forma, a Federagcdo € um importante aparato de proteger esses
produtores, colocando os federados em uma posi¢do social distinta, protegidos dos
perigos do mercado e amparados por profissionais qualificados, que como analisa
Clemente (2017),

A elite empresarial, os proprietarios de grandes empresas, estdo ausentes
das turbuléncias dos mercados. Eles tém a seu dispor equipes de
profissionais transnacionais qualificados, experts de areas técnicas e
gerenciais que diagnosticam, planejam e executam transacdes e servigos nos
principais mercados do mundo. (CLEMENTE, 2017, p.19)

Outro aspecto ligado a importancia de estudar a Federagdo € que ao realizar
um verdadeiro estado da arte sobre a regido, ndo foram localizados trabalhos que
estudassem os produtores, o que reforca a dificuldade em conseguir estudar
diretamente este grupo.

A criagcéo da Federacgéao foi resultado da onda liberalizante que atingiu o Brasil
nos anos 1990, que reduziu amplamente a interferéncia do estatal em diversos setores
da economia. Como consequéncia deste periodo, o Instituto Brasileiro de Café
encerrou suas atividades, desencadeando que produtores se organizassem em
associagdes e cooperativas em torno de produtos especificos. (RABELO, 2019;
PEROSA et. al.,, 2017, ORTEGA, 2012)

Em 1992 ent&o os produtores de café do cerrado fundaram a Federac&o dos
Cafeicultores do Cerrado, que atualmente é proprietaria da marca Café da Regido do
Cerrado Mineiro, reconhecidos internacionalmente por uma Indicagédo Geografica de
2005 e uma Denominagédo de Origem de 2010, sendo um dos raros produtos
brasileiros que possuem tal reconhecimento e o0 primeiro do pais referente a cafés.

Salienta-se entdo, que as conversas com a Federagdo dos Cafeicultores do
Cerrado também foram cercadas de segredos, de regras, de informagdes soltas, que
foram sendo agregadas pouco a pouco, por meio de pesquisas documentais e
analises dos sites ligados a Federacéo.

Assim, recorreu a esses sites, que possuem dados publicos e abertos. Foram
encontradas entrevistas, filmes curtos, documentos e planos de expansao, que

permitiram conhecer a regido nas suas mais diferentes nuances. A analise desses
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dados e videos foram de suma importancia para subsidiar a discussao apresentada
neste trabalho.

Como essa dissertacdo faz uso de dados coletados na Internet se fazem
importantes algumas consideracbes sobre a pesquisa em lugares como ©
ciberespaco. O carater relativamente recente das interacbes mediadas pela internet
demanda que os antropologos e pesquisadores em geral combinem uma gama de
métodos de outros contextos para que consigam acessar de forma clara e
enriquecedora os dados que buscam. (BRAGA, 2006)

A pesquisa online exige que sejamos criteriosos, que n&o fiquemos
excessivamente orientados pela emocao da rapidez com que os dados sdo recebidos,
além de levantarmos o alerta para a mesma rapidez com a qual esses dados séo
apagados. E necessario também que facamos que nossos leitores entendam que
esses dados sdo extremamente uteis e uma importante fonte de informacgdes de nosso
tempo, estamos conectados todos instantes registando praticamente a totalidade das
atividades cotidianas.

Santos e Gomes (2013) sdo bem claras ao analisar o processo etnografico em
ambientes virtuais, apontando que o principal desafio € convencer a antropologia que
€ possivel realizar tal procedimento, pois a etnografia do mundo virtual pode deixar de
lado certos modos de interacdo — como tom de voz e 0s gestos — 0 que abriria espaco
para questionar tais dados.

E importante salientar, que apesar disso a internet nos permite observar outros
dados e pensar em novos modos de interacdo, é imprescindivel que pensemos qual
publico aquela mensagem que esta sendo emitida pretende atingir, como esse publico
reage a informagao e quais os resultados para o emitente.

Estudos virtuais exigem que tenhamos cuidados para que nossa etnografia nao
seja apenas um sinbnimo de monitoramento e observagdo de dados, devemos
combinar a observacdo com a participacdo, variando em insercdes para que O

pesquisador familiarize com os cenarios que pretende explorar. Desta forma,

Além de propiciar uma forma de conhecer por meio da experiéncia
pessoal, a etnografia virtual apresenta trés principais facilidades: a
possibilidade de aprofundar o conhecimento sobre o grupo através do
proprio ambiente virtual, evitando possiveis mudangas de
comportamento; a facilidade de prescindir da transcricdo visto que as
conversas, vias de regra, sdo registradas por meio de texto, deixando
o pesquisador em melhores condi¢gdes de analisar outros elementos
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do contexto em que esta inserido. Adicionalmente, [...] a etnografia
virtual ou netnografia torna-se menos subjetiva do que a etnografia
tradicional, porque € possivel abarcar registros de varios tipos de
materiais coletados online ou “artefatos”, [...] tais como imagens,
arquivos de audio e video, troca de e-mails, registros de conversas
publicas e particulares através do metaverso. (SANTOS; GOMES,
2013, p. 9)

As facilidades apresentadas pela etnografia virtual podem abrir espaco e
possibilidades da etnografia do mundo real, principalmente no aspecto de permitir que
conhegamos as nuances do grupo que pretendemos compreender através das
proprias relagbes que sio travadas no meio digital e que muitas vezes s&o levadas
para as relacdes sociais reais.

Essas facilidades virtuais foram extremamente importantes nesta dissertacao,
principalmente por conta das barreiras impostas pelos produtores, os contatos virtuais
com a Federacéo, as analises de sites, foram imprescindiveis para o ingresso efetivo
nas nuances da realidade, pela efetividade da afetacdo pelo tema trabalhado.

As conversas virtuais também sdo uma chave essencial para comparacéo entre
aquelas que temos pessoalmente, pesquisador e pesquisado frente a frente, a
comparagao entre comportamento real e virtual pode nos apresentar sutilezas que
muitas vezes passam despercebidas e que transcendem o tipo de relagdo que essas
pessoas estdo vivendo.

Entendendo assim o ciberespaco com um importante local de coleta de dados,
as primeiras imersdes no universo dos produtores de café se deram nele, permitindo
a caracterizagcao do grupo de forma extremamente rica e que abriu caminho para uma
série de questbes da pesquisa, merecendo destaque o reconhecimento de que a
Regido do Cerrado Mineiro somente existe pelos sentidos que essas pessoas
constroem e s&o levados aos quatro cantos do mundo por meio de seus produtos e
suas redes sociais.

O contato com a Federagao dos Cafeicultores do Cerrado foi bem proficuo e
facil, o primeiro e-mail encaminhado logo foi respondido e aceitaram de imediato me
receber para conversas preliminares, o contato foi mediado pelo Coordenador de
Inovacdo, que me recebeu nas visitas que fiz ao espaco.

A Federagéo dos Cafeicultores do Cerrado é a detentora da denominagéo de

origem Regido do Cerrado Mineiro e representa um universo de aproximadamente
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4.500 produtores associados, que produzem cafés em condi¢cbes especiais, levando
ao mercado consumidor cafés de origem.

Cafés de origem e Cafés especiais sdo termos que comumente aparecer&o no
texto, dentro dos espacos da Federacdo, se usa o termo “cafés de origem”, ja os
produtores e consumidores comumente usam o termo “cafés especiais’, tendo a
Federagcdo um posicionamento muito peculiar sobre o termo, que sera desenvolvido
no primeiro capitulo.

Apesar da utilizacdo de termos diferentes para nomear 0 mesmo café, existem
condi¢des que unificam e unem todos os produtores a Federagdo dos Cafeicultores
do Cerrado, que sdo a produgédo ética, que envolve basicamente principios de
sustentabilidade, respeito as legislacdes trabalhistas e ambientais brasileiras e 0
respeito ao saber de cada um dos produtores.

Neste contexto, entende-se a ética agricola como uma orientag¢ao para reduzir
as diferengas existentes entre meios urbanos e rurais, fomentando o desenvolvimento
de areas menos desenvolvidas, criando fontes de riqueza e novas formas de vida,
estabelecendo pequenas industrias, facilitando negocia¢cbes bancarias, melhorando
as vias de comunicagdo com 0s centros, propiciando uma assisténcia técnica e social
as populagdes rurais. (YEGANIANTIZ & MACEDO, 2000).

O saber fazer, a técnica, o conhecimento e a histéria de cada produtor leva
entdo a gerar produtos unicos. Lélis e Carvalho (2014) entendem que os
conhecimentos tradicionais existem sem o0 uso de recursos metodoldgicos
cientificamente definidos, porém, possuem for¢cas suficientes para manter-se e
estabelecer-se, identificando comunidades que adquirem identidade a partir de um
processo, muitas vezes a ciéncia entende esses conhecimentos de forma errénea.

Dentro dos pilares da conservagdo ambiental e da sustentabilidade, Carneiro
da Cunha (2009) aponta que as populag¢des tradicionais que até pouco tempo atras
eram vistas como obstaculos ao desenvolvimento foram ascendidas a figuras chaves,
por conta se seus conhecimentos tradicionais e conservacdo ambiental.

Na mesma perspectiva Carneiro da Cunha (2009) salienta que esses grupos
tém uma potencialidade gigante, pois embora estejam em grupos sem ideologias
explicitamente conservacionistas, seguem regras culturais para uso dos recursos
naturais sustentaveis, assim, observamos essa tradigdo por saber usar dos recursos

naturais de forma a ndo alterar seus principios de funcionamento.
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Estas caracteristicas criam uma identidade da Regido do Cerrado Mineiro.
Identidade que conforme aponta Castells (1997) € uma fonte de significados e
experiéncias de um determinado povo, esta construcéo vale-se de matérias primas
como histéria, geografia, biologia, além de instituicdes produtivas e reprodutivas, que
s80 processadas e reorganizadas pelos individuos e grupos sociais, de forma que a
identidade é construida socialmente.

Ao concordar com a construcdo social da identidade, a nocado de
pertencimento, que € um dos baluartes dos cafés do cerrado, € uma importante fonte
de significado para envolvidos na constituicdo desta regido. Essa construcdo social
permite que identidades sejam introduzidas por instituicGes, com o objetivo de
fortalecer a dominac&o sobre os atores sociais.

O pertencimento remete a nogdo de comunidade, em que as pessoas se
socializam e interagem em um ambiente, sejam eles vila, cidade, suburbio, zona rural.
Formando assim redes sociais entre vizinhos (CASTELLS, 1997), no Cerrado Mineiro
tal situacdo é clara, principalmente pela sua propria estrutura organizacional, que
fomenta a troca de experiéncias entre os envolvidos.

Neste sentido, reconhece-se que mesmo frente a forgca dos processos de
globalizacao, as forcas locais e identidades resistem e respondem a este processo
por meio de acdes que permitam a mutua vivéncia entre global e local, e assim € a
Regido do Cerrado Mineiro, valoriza-se o seu saber fazer e busca levar esta distingéo
a diferentes espac¢os no globo.

Posto isso, essa dissertacao foi realizada por meio de trabalho de campo
realizado no més de julho e posteriormente nos meses de setembro e novembro de
2018, atrelado a pesquisas online nos sites da Federacdo, associagdes, cooperativas,
produtores de café da Regido do Cerrado Mineiro e cafeterias.

Ressalta-se que grande parte da etnografia foi desenvolvida nas observacdes
realizadas na cidade de Patrocinio, onde encontra-se a sede da Federagdo dos
Cafeicultores do Cerrado e a Cafeteria Dulcerrado. E em Uberlandia, onde
acompanhei o VI Prémio da Regido do Cerrado Mineiro, realizado no més de
novembro de 2018.

No tocante a organizacido da dissertacdo, desenvolvemos trés capitulos, que

tém como objetivo apresentar e contextualizar a Regido do Cerrado Mineiro, buscando
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compreender como a engrenagem desta produc¢do funciona e concluindo com a
distincao da produc&o e consumo.

Dentro destas perspectivas, esta dissertacao se justifica pelo estado de Minas
Gerais ser hoje o maior produtor de café no Brasil, predominantemente café arabica,
seguido por Espirito Santo com café robusta e Sdo Paulo também produzindo café
arabica. Esse protagonismo mineiro remonta os anos 70, por meio de esfor¢os
governamentais e de pesquisa e desenvolvimento de tecnologias para cultivo na
regido. (MOURA, 2016) A emergéncia dos cafés especiais remete-se aos anos 90,
quando uma crise assolou o mercado cafeeiro e os produtores buscavam alternativas
para continuidade de seus negdcios.

A uni&do desses produtores resultou na formacéo da primeira denominagao de
origem de café do Brasil e que hoje leva o nome da regido a nivel nacional e
internacional, através de variedades especificas, sabores unicos, que chegam aos
consumidores via cafeterias especializadas ou mesmo pela venda direta.

Além de possuirem uma demarcacédo geografica de origem com 0 nome de
Regi&do do Cerrado Mineiro, ela também é uma marca, administrada pela Federagéo
dos Cafeicultores do Cerrado, composta por uma série de associagdes, produtores e
cooperativas.

No primeiro capitulo o objetivo principal é a compreenséo do que s&o cafés
especiais, seu conceito e sua origem, buscando observar como as movimentacdes
dos mercados abrem oportunidades de negocio e prosperidade.

Assim, a compreensdo das ondas de consumo de café é de extrema
importancia, para contextualizar 0 que € uma denominacéo de origem, apontando as
caracteristicas que permitem a exclusividade dos cafés do cerrado, através do seu
terroir. Todas essas questdes constituiram as caracteristicas unicas desta regiao, que
chegara em condicbes especiais.

O segundo ent&o inicia-se com o relato etnografico das viagens realizadas até
a cidade de Patrocinio, mostrando as diferentes paisagens que compdem os trajetos
percorridos, buscando compreender a estrutura das plantagdes de café. Destacam-se
as visitas a Federacdo do Cerrado Mineiro, que foram importantes marcos desta
dissertacdo, que permitiram conhecer a estrutura organizacional da Federacdo e

dados importantes sobre a denominacéo de origem.
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A descricdo de dados virtuais de cinco fazendas também é destaque no
primeiro capitulo, realizado de forma anénima, por conta da negativa dos produtores
em ser pesquisados. Permitindo observar e compreender as nuances de como a
producdo do cerrado € realizada e quais s&o suas faces, abrindo espaco para
discussdes que envolvem a nogao de agronegocio familiar.

Conhecendo a realidade dos produtores e suas ferramentas de marketing,
ainda se abre espaco para uma breve analise das perspectivas futuras da Federacéo
dos Cafeicultores do Cerrado, por meio do seu plano de expans&o, chamando aten¢éo
de como essas caracteristicas constroem a identidade de um determinado grupo.

Trata-se de um capitulo que recorre ao discurso dos produtores e ao discurso
da Federacédo dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro, um discurso dos que estéo
dentro do sistema Regido Cerrado Mineiro e s&o detentores de capitais especificos
que lhes dao distingdo, cabendo assim, recorrer de breves analises de discurso.

Exclusividade, distincdo e massificacdo estardo presentes no terceiro capitulo,
por meio da experiéncia etnografica do VI Prémio Regido do Cerrado Mineiro, em que
os melhores cafés foram premiados e encaminhados para cafeterias especificas para
vendas. Apesar desta exclusividade dos campedes, muitos produtores valorizam a
venda do seu café a Rede Starbucks, mundialmente conhecida e consumida.

Nesta perspectiva, busca-se concluir o trabalho levando em consideragdo os
estudos de Bourdieu (2007), principalmente no campo da distincdo, como uma
importante ferramenta de compreensao de mecanismos sociais e culturais, afastando
do centro os fatores econbmicos, trazendo a tona que os gostos classificam e
distinguem, e que eles podem afastar e aproximar aqueles que experimentam dos
bens culturais.

Quando Bourdieu chama atengéo para a no¢ao da habitus, ele busca articular
motivacdes conscientes e inconscientes das agdes, buscando apontar como 0s
individuos das diferentes classes sociais elaboram suas trajetérias e asseguram a
reproducao social, estando atrelados assim, aos gostos e preferéncias manifestadas
através das praticas de consumo.

Neste caminho, reconhecendo a preocupacdo de produtores e consumidores
com a “experiéncia’, a analise Zizek (2011) sobre o capitalismo cultural é um
importante referencial para se estudar os cafés especiais e 0s grupos sociais aqui

envolvidos, ao entender que vivemos em uma fase do capitalismo na qual as relacdes
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de consumo né&o estado ligadas com a utilidade das mercadorias, mas a experiéncia

que elas trazem.

27



CAPITULO 1 - A ENGRENAGEM DOS CAFES ESPECIAIS
1.1. A EMERGENCIA DE UM MERCADO DIFERENCIADO

Frederico e Barone (2015) entendem que a produc¢éo dos cafés especiais € um
dos temas mais polémicos dentro da cafeicultura, seja nos mercados nacionais ou
internacionais, pois algumas perspectivas entendem como o unico caminho para 0s
pequenos produtores e por outras, como um espago completamente ocupado pelas
grandes empresas transnacionais.

Os anos de 1990 foram marcados por uma crise no mercado de cafés, o que
chama aten¢ao para compreender de forma breve a historia dos mercados mundiais
de cafés e como a Regido do Cerrado Mineiro se consolidou como produtora de
destaque do produto.

E amplamente conhecido que o café & uma das maiores commodities agricolas
comercializadas no mundo, seu circuito espacial produtivo conecta milhares de
pessoas em todos os pontos do globo, todavia, a producdo da espécie mais
consumida, a Coffea arabica, possui uma série de particularidades, o que a restringe
a paises tropicais — como Brasil, Vietnd e Coldbmbia. Porém, seu consumo é
gigantesco em nagdes temperados como Estados Unidos, Jap&o e paises da Europa,
sendo o Brasil a unica exce¢do, destacando-se na posicdo de segundo maior
consumidor mundial. (FREDERICO & BARONE, 2015)

Assim, para que compreendamos essa diferenciacéo de produc¢do recorremos
a emergéncia da cafeicultura na regido, ao tratar de Tridngulo Mineiro e Alto

Paranaiba, a implantagdo da cafeicultura remonta aos anos 1970,

O Cerrado [...] ndo era visto como uma regido com grande potencial
para a produgdo agricola, principalmente pelas caracteristicas de
solos, muito acidos e com poucos nutrientes. Mas com um olhar mais
atento, percebeu-se que essas terras possuiam um grande potencial
produtor, que s6 dependia de formas de manejo. (MELO, 2017, p. 37)

Nascimento (2014) aponta que esta emergéncia foi atrelada a modernizacao e
expanséao de fronteiras agricolas, marcados pelos paradigmas da Revolucio Verde,
pela formacdo de complexos agroindustriais e pela maior atuacdo do Estado em

politicas de financiamento e articulagdo dos agentes produtivos.
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Este processo da chegada do café a regido € sinalizado por inumeras
transformacgdes, ja nos anos 1980 um novo modelo de produgdo € colocado em
pratica, deixando de lado a forte regulacdo estatal, abrindo espaco para grandes
empresas internacionais e tradings.

A implantagcao de cafeicultura em areas de cerrado € indicada por Nascimento
(2014) como um exemplo marcante do processo de modernizacao da agricultura
fomentada pelo Estado em cooperacao com empresas estrangeiras, por meio de
pesquisas que abriram espaco para producio de café em larga escala, na regido do
Cerrado Mineiro, por meio de paradigmas da Revolugéo Verde.

Esta movimentacao € historica e liga-se aos anos 1950 e ao antigo Instituto
Brasileiro de Café, que tinha como meta organizar e fomentar a producé&o brasileira
de cafés de modo a deixa-la mais competitiva. Por meio deste instituto o Brasil utilizou
de ferramentas que buscavam aumentar a producdo, a produtividade e as
exportacdes, o café tinha papel de destaque pois era na época o principal produto
brasileiro negociado nos mercados internacionais.

Neste mesmo caminho foram criados programas de aumento da produtividade
do café, como o Plano de Renovagéo e Revigoramento dos Cafezais, que buscava
combater e controlar as pragas, a renovagéo das formas de cultivo e valorizagéo da
producdo em areas com climas mais favoraveis, com menor influéncia de geadas e
outras adversidades climaticas.

Autores como Nascimento (2014), Saes (1995) e Andrade (1994) também
indicam que essa época foi marcada pelos acordos internacionais de regulamentacgao
do mercado de café, na qual o principal é o Acordo Internacional de Café, assinado
por 54 paises. A principal marca deste periodo eram 0s mecanismos de interveng¢ao
para politica de pregcos, que nos mercados futuros eram bastante previsiveis e
estaveis.

Até os anos 1970, varias transagdes foram feitas na regido de modo a permitir
novas concep¢des em torno de café, cabendo também destacar os incentivos fiscais
e de crédito a pacotes de expansao da fronteira agricola, proporcionando assim, a
ocupacao de novas areas em substituicdo as tradicionais coberturas vegetais.

E nesta época que o café surge como cultura vidvel no cerrado mineiro, por
meio principalmente dos incentivos governamentais, que além de incentivo fiscal,

realizava pesquisas sobre a efetividade da produc¢édo na regiéo.
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Além disso, 0 preco das terras e as condi¢bes climaticas chamaram atencao
de produtores vindos principalmente de Séo Paulo e Parana. Saes e Jayo (1997),
indicam que além dessas politicas a rentabilidade de producédo das primeiras fazendas
chamou a atencdo, que em menos de 10 anos, a producdo do Estado passou de
terceiro para maior produtor de café do pais.

Em contrapartida, apesar do aumento desta producéo, ndo havia estimulos
para uma producdo de qualidade, os incentivos buscavam a quantidade e nao
qualidade. Mesmo tendo condi¢des climaticas diferenciadas do resto das regides
produtoras o cerrado mineiro nao despertou inicialmente para capacidade de produzir
cafés especiais.

O comecgo dos anos 1990 € marcado pela desregulamentacédo do mercado de
café, com a extingdo do Instituto Brasileiro de Café e a faléncia nas negociagdes
internacionais para um novo acordo sobre a questdo. Com o colapso destes
mecanismos 0s produtos atingiram pre¢os baixissimos e uma grande quantidade do
produto ficou disponivel no mercado.

Foi assim, observando esse contexto, que os cafeicultores olharam para os
cafés especiais como possibilidade de melhora nas condigbes do mercado, buscando
conquistar consumidores que tivessem disponibilidade em pagar por um produto
diferenciado e com caracteristicas especiais.

Guimaraes (2016) aponta que a atuagéo em mercados especificos, permite a
possibilidade de negociacao direta entre produtores e consumidores, o0 acesso aos
mercados internacionais de forma mais facilitada e uma menor dependéncia dos
canais tradicionais de comeércio.

Saes e Joyo (1997), Nascimento (2014), Moura (2016) indicam que o0s
produtores do cerrado mineiro ndo estiveram fora desta crise, porém, seguiram a
perspectiva de olhar para um segmento de mercado que teria a maior possibilidade
de rendimentos, assim novas oportunidades foram descobertas, atreladas a
elaboracdo de estratégias que diferenciassem a producdo por origem e qualidade,
seriam o caminho para a reestruturacdo, além disso, o mercado internacional ja
movimentava para a necessidade de produtos cada vez mais diferenciados e
exclusivos.

Para entender a emergéncia dos cafés especiais e a valorizacdo da produgao

na Regido do Cerrado Mineiro é relevante entendermos o que é o cerrado:
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E considerado unidade ecoldgica tipica da zona tropical, abrigando
vegetacédo de fisionomia e flora bem caracteristica, constituido rico
patriménio da diversidade adaptado as condi¢bes climaticas edaficas
e piricas. O termo Cerrado, origina-se do espanhol e significa fechado,
vedado, denso e provavelmente foi empregado na designacéo de
formacgéo vegetal de dificil travessia. O Cerrado constitui a segunda
maior formagéo vegetal brasileira em extensdo. Caracterizado como
vegetacdo de savana na classificagdo internacional, esse bioma
estende-se por cerca de 200 milhdes de quildmetros quadrados,
representando 22% do territério brasileiro. [...] Fatores temporais
(tempo geoldgico e ecolégico) e espaciais (variagdes locais) sé&o
responsaveis pela ocorréncia das formagdes florestais deste bioma.
[...] os solos que o constituem s&o antigos, profundos e bem drenados,
predominando, portanto, solos arenosos, areno-argilosos, argilo-
arenosos ou eventualmente argilosos. [...] Sdo acidos e de baixa
fertilidade, com niveis altos de ferro, manganés e aluminio. [...] o clima
€ estacional, caracterizado por invernos secos e verdes chuvosos.
(DORES, 2007, p. 1-3)

E sabido que o cerrado mineiro dispde de dreas de vegetacdo pobre e de baixas
fertilidades, e a producéo agricola por muito tempo era restrita a pecuaria e agricultura
de subsisténcia, o café ndo possuia destaque. Para que entdo pudesse receber o
café, era necessario adaptar esse solo, por meio da redu¢do de acidez, adoc¢éo de
sistemas de irrigacdo, adubacao e utilizacdo de defensivos agricolas.

Conforme aponta o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (2009)
para que essa producao fosse viabilizada foi importante analisar o solo do cerrado e
fazer a avaliacido da sua fertilidade e com base nos resultados das analises encontrar
as doses adequadas de fertilizantes necessarias para que a produgdo cafeeira se
tornasse viavel na regido, por meio de técnicas de melhoramento do solo. Isso persiste
até a atualidade, pois analisar corretamente o solo é fundamental para que os
resultados que se buscam sejam atingidos com sucesso.

Assim, é importante salientar que o preparo incorreto dos solos em areas
agricolas constitui-se como um dos principais problemas para 0 desenvolvimento de
uma agricultura sustentavel em varias regides do pais. O inadequado planejamento
das ac¢des de manejo de solo, tem como efeito degradacao das caracteristicas fisicas
e quimica dos solos, levando a problemas como erosdo e baixa produtividade das
mais variadas culturas. (EMBRAPA, 1993)

As novidades que abriram caminho para a prosperidade do café no cerrado

mineiro estdo ligadas a inovagdes bioldgicas e inovagdes fisico-quimicas. Ferreira
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(2004), aponta como novidades bioldgicas sdo culturas de porte mais baixo, que
facilitam o deslocamento de maquinas, com um amplo periodo de maturacido e um
longo periodo de colheita, de maio até setembro, ampliando assim a variedade de
gréaos — dos precoces aos de maturacao tardia.

Quanto as inovagdes fisico-quimicas, tem-se o desenvolvimento de técnicas
para favorecer o desprendimento dos graos, favorecendo a colheita mecéanica,
técnicas de uso correto de herbicidas proximo a colheita para evitar perda dos gréaos
que caem no ch&o, aumentando a produtividade.

Novidades de cunho tecnoldgico também s&o observadas, como técnicas de
irrigacdo, que permitem uma producdo mais homogénea e de amadurecimento
uniforme, ja a mecanizagdo da colheita arremata todas essas novidades, com
modelos que a maquina colheitadeira colhe e ja empacota os graos ou entéo os graos
ja séo depositados direto nos caminhdes que iréo realizar o transporte.

Ent&o, com base nesse cenario e por programas promovidos pelo Estado, a
produgéo cafeeira no Cerrado Mineiro passou a ter posi¢cao de destaque, inserida em
um contexto de mais movimentagdes financeiras, tecnologia e organizagdo. Como
apontam Heredia et. al. (2010) essa intervencao estatal foi de extrema importancia na
transformacao econémica das regides, essas intervengdes dizem respeito a politica
de terras, inovacao tecnoldgica e de pesquisa, na melhora da qualidade dos solos,
melhoramento genético e implementacgao de infraestrutura.

Podemos observar importantes ferramentas que contribuiram para a
consolidagao do cerrado como uma importante regido do setor agropecuario nacional.
Uma série de programas de governo, que sao analisados por Melo (2017), como os
programas:. Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba (PADAP); O
Programa de Desenvolvimento do Cerrado (POLOCENTRO) e o Programa Nipo-
Brasileiro para o Desenvolvimento do Cerrado (PRODECER), todos estes foram de
suma importancia para integrar os novos produtores rurais que chegavam na regiéo
com 0s 6rgaos governamentais de assisténcia a produ¢ao agropecuaria.

Destaca-se que o PADAP foi o primeiro projeto federal para exploracdo do
Cerrado, com dirigidos ao capital agricola nos municipios de Ibiga, Campos Altos, Rio
Paranaiba e Sao Gotardo, conforme é analisado por Santana (2015) o programa
contou com politicas de pregco minimo e condi¢des privilegiadas de financiamentos

para a compra de produtos usados na agricultura, os principais interessados no
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programa foram migrantes japoneses, que foram selecionados principalmente pela
capacidade técnica que possuiam.

Ja o POLOCENTRO foi um programa cujo objetivo de incorporar uma regido
de 37.000km? para uma producdo agricola em larga escala, nos estados de Minas
Gerais, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Goias. Em uma area de atuacédo ampliada,
os produtores tinham acesso a linhas de crédito e intenso apoio governamental,
destaca-se que 0s municipios selecionados ja possuiam alguns aparatos estruturais
e potencial agricola, que pudesse conjugar pesquisa, sustentabilidade ambiental
credito rural e ampliacdo da infraestrutura ja existente. (SANTANA, 2015;
NASCIMENTO, 2014).

O terceiro destes programas é o PRODECER, tratou de uma parceria entre os
governos brasileiros e japonés, implantado inicialmente no estado de Minas Gerais
em 1974, depois expandiu-se para Bahia, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso. O projeto
era financiado basicamente pelo capital japonés e de fontes institucionais do governo,
seu objetivo central era a incorporacao de areas carentes e improdutivas do cerrado
ao processo produtivo. (NASCIMENTO, 2014; PESSOA & INOCENCIO, 2014)

Nascimento (2014) entende que esse movimento teve referéncia em contextos
mundiais, fundamentado nas politicas neoliberais, em que setores que antes eram
geridos por politicas estatais passam a ser geridos pela iniciativa privada,
influenciados pela desregulacdo dos mercados. Em escala mundial, dentro do
contexto da cafeicultura esse processo levou a fim de grandes acordos internacionais,
abrindo espaco as grandes empresas de torrefagdo e moagem e fradings agricolas.

A expansé&o do café em terras que n&o eram tdo comuns seu plantio, também
pode ser observada sob a Optica das tecnologias da informacdo, que permitiram o
desenvolvimento de novos sistemas técnicos agricolas, a agricultura de preciséo,
producdes mais sustentaveis € um espaco de destaque para a biotecnologia, que
desenvolve producdes mais resistentes, melhores desempenhos apds a colheita,
além de abrir espacgo para produgcdes com menos uso de agrotoxicos, afirma-se entéo

que:

A crescente exigéncia por parte dos consumidores com a ecologia,
nutricdo e saude. A biotecnologia assim, passou a auxiliar as
agroindustrias no desenvolvimento de produtos alimentares com
baixos teores de gordura, auséncia de aditivos e maior consciéncia
ambiental. (NASCIMENTO, 2014, p. 57)
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Este processo, atrelado com uma demanda cada vez superior do consumo de
café passou a exigir destas empresas volumes maiores negociados, além de entrar
em linha de coaliz&o do atual modelo multifacetado do mercado cafeeiro, que trazem
novas formas de consumo, preparo, produtos derivados do café e servigcos prestados
por cafeterias.

Neste processo, abre-se espaco entdo para que possamos entender a cadeia
produtiva dos cafés do cerrado, que € apontada por Moura (2016) como bastante
complexa e que além dos produtores deve ser vista de forma mais ampla, ela tem seu
inicio antes do plantio de sementes, envolve o0s fornecedores de insumos, 0s
fornecedores de maquinas e para que entdo se tenha inicio ao plantio e no futuro a
colheita, porém, tudo depende do tipo de café que sera produzido, de que forma o
grao sera vendido, se se trata de graos especiais e em seguida devera se pensar nos
distribuidores e qual o foco do seu mercado.

Para que seja erguida uma plantacio de café o processo € complexo, que
envolve desde a correcido quimica do solo, a limpeza do terreno, analise de
amostragens de solo, divisdo das areas, abertura das covas, fertilizagcdo e
adubamento dos solos, enchimento das covas e a qualidade das mudas, que € um
fato essencial para o sucesso da safra. As mudas de café — sejam eles especiais ou
commodity — devem ter de 3 a 6 pares de folhas definitivas em condigbes normais de
desenvolvimento e cultivadas em viveiros registrados, ter sido produzidas em
temperatura adequada por pelo menos 30 dias e estar livres de doengas.

Respondendo a todas essas necessidades de forma adequada o cafezal possui
mais forca frente as dificuldades de clima e as demandas produtivas, caso esses
passos ndo sejam cumpridos, 0s riscos de problemas no cafezal, s&o eminentes,
podendo resultar entdo em dificuldades na produtividade.

A valorizacdo da educacdo e do constante aperfeicoamento € uma das
caracteristicas desta cadeia produtiva, o0 que fomenta a criacdo de inumeros projetos

de assisténcia técnica e extenséo rural, que podem ser definidos como

Um servico de educagdo ndo formal, de carater continuado, no meio
rural, que promove processos de gestédo, producdo, beneficiamento e
comercializagdo das atividades e dos servigos agropecuarios € nao
agropecuarios [...]. O principal objetivo dos servicos € melhorar a
renda e a qualidade de vida das familias rurais, por meio do
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aperfeigoamento dos sistemas de produgéo, de mecanismo de acesso
a recursos, servicos e renda, de forma sustentavel. (BALEM, p. 24,
2015)

O grande destaque desses projetos na regido € que séo realizados em parceira
com o SEBRAE, sendo o principal 0 Educampo, que segundo Moura (2016) foi criado
em 2002, com o intuito de profissionalizar os produtores do Cerrado e implantar rotinas
de gestdo nas propriedades, disponibilizando consultores para o auxilio financeiro e
tecnolégico nas fazendas, um projeto que até a atualidade € reconhecido e aplicado
principalmente pela melhora na produtividade das lavouras.

Apesar de criado aqui na regido em 2002, trata-se de um programa de 1997
criado para auxiliar pecuaristas, funciona como um modelo de assisténcia gerencial €
tecnologia intensiva para grupos produtores de uma mesma atividade econdémica.

Os consultores do projeto sdo profissionais capacitados para desenvolver
metodologias de trabalho diferente para cada uma das realidades. Os requisitos
essenciais para participacao no projeto s&o que o produtor tenha perfil empreendedor
e esteja disposto a adotar as orientagdes dos consultores quanto as técnicas de
producao e sobre 0s controles gerenciais.

Todo este processo € acompanhado pelos requisitos de ser um membro da
Federagéo do Cerrado Mineiro, o que permitira que essa mudancga e essas técnicas
estejam adequadas a producgado conforme as exigéncias da denominagéao de origem.

E importante reconhecer que iniciativas como a Educampo permitem o
aumento da produtividade e producdo agricola, pois recorre a ferramentas modernas
de insumos, mecanizag&o agricola e credito rural. O desenvolvimento rural deve ser
visto como um processo equanime, sustentavel e gerador de renda para os produtores
envolvidos, exigindo que os profissionais sejam capazes de gerar conhecimento que

seja interessante e aproveitado pelos produtores.

1.2. ENTENDENDO O CONCEITO DE CAFES ESPECIAIS

Ao entendermos que o0s consumidores atuais s&80 mais exigentes e
preocupados com uma serie de fatores que estdo muito além do consumo do produto,
€ possivel que fagamos entdo uma série de questionamentos, sobre a especialidade
dos cafés de Patrocinio e como eles chegaram ao patamar de cafés mais caros do

mundo.
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E neste contexto que se chega ao campo dos cafés especiais ou cafés
diferenciados, como objeto de analise deste trabalho. Cafés especiais s&o certificados
exclusivamente pela Associagao Brasileira de Cafés Especiais, s&o cafés que podem
ser monitorados através de selos de controle e com rastreabilidade total, s&o isentos
de impurezas e defeitos, possuindo assim atributos sensoriais diferenciados, passam
por uma extensa avaliacdo, que leva em conta diversos pontos, como o sabor.
(MOURA, 2016; NASCIMENTO, 2016; LAGES, 2015)

Os cafés especiais emergiram nos Estados Unidos no contexto de pds
Segunda Guerra Mundial, no qual o controle da produg¢éo do café commodity estava
nas maos de grandes empresas 0 que obrigou pequenos produtores a buscarem
alternativas de sobrevivéncia e para insercdo no mercado de café. Assim,
desenvolveram cafés de qualidade superior — os chamados cafés especiais.

Nascimento (2014) define que para que se tenha um café diferenciado é
necessario que as regides produtoras possuam combina¢des ideais de clima e solo,
somadas a modos de producdo, para que assim, possam se diferenciar dos cafés
produzidos em larga escala.

Ja nas palavras de Moura (2016) o conceito dos cafés especiais também se
liga ao prazer de consumir a bebida, fomentado por algum atributo especial do
produto, a producdo ou a algum servi¢co associado. Esses cafés se diferenciam por
técnicas de plantio, aspectos dos graos, variedades raras e muitas vezes
exclusividade, podendo além disso trazer atributos de sustentabilidade econdmica,
ambiental, social e vinculos entre os varios pontos da cadeia produtiva.

Retomando as origens dos cafés especiais, sua producio era extremamente
artesanal, sem mistura de lotes e vendidos pelos proprios produtores ou pequenos
comerciantes, os valores de producao e comercializagado eram altos, criando assim
um nicho de consumidores — pessoas de alta renda, dos grandes centros urbanos e
localizados em paises desenvolvidos ou alguns espagos de paises em
desenvolvimento.

E apontado por Nascimento (2014) que com objetivo de aumentar a oferta de
cafés especiais os produtores especializados passaram a trocar informacdes entre si,
sobre modos e meios de produgcdo, de forma que a crescente demanda por
determinados cafés estimulou o aumento da oferta propiciando um caminho

ascendente no sucesso desses cafés.
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Assim,

No ano de 1982, com intuito de promover e verificar cafés de alta
qualidade, 40 pequenas torrefadoras de café nos Estados Unidos se
organizaram e formaram a Speciality Coffe Association of America
(SCAA). Atualmente, essa associagdo é responsavel por estabelecer
padrdes de referéncia mundial para cultivo, torrefagéo e fabricagéo de
cafés especiais. [...] A SCAA possui mais de 2.600 membros ao redor
do mundo, desde organizagbes de produtores, empresas de
torrefacéo artesanal, comerciantes e até mesmo grandes empresas
como a Starbucks. (NASCIMENTO, 2014, p. 155)

A partir do surgimento da SCAA, abriu-se precedente para a criagdo de
certificadoras, que possuem o papel de estabelecer normas e padrbes em todas as
etapas da producdo dos cafés especiais.

As novas normas € padrdes de café podem ser entendidas por meio da fatores
palpaveis como tamanho de graos, variedade e cores; e fatores sensiveis como sabor,
corpo € aroma; impalpaveis como a agregacao de todos esses valores ao produto.

Observando essa demanda e este novo nicho de mercado, a regido de
Patrocinio comecgou entéo a investir nos chamados cafés especiais, principalmente a
partir dos anos 2000, quando mercados internacionais, que ja compravam café
commodities passaram a exigir cafés com maiores qualidades, assim entdo
observamos a emergéncia da chamada Regi&o do Cerrado Mineiro de Café.

Esta exigéncia dos mercados internacionais por cafés especiais é analisada
por meio do estudo das ondas, termo este que foi usado pela primeira vez em 2002,
em um artigo publicado no jornal The Flamekupe, da Alianca Americana de Cafés
Especiais, no qual a autora Trish Skeie chama atengdo para a segmentacéo do
mercado cafeeiro e o surgimento de categorias transnacionais de consumidores, 0
que tornou comum o debate de evolugdo histérica do café em “ondas.”

Na perspectiva de Lages (2015), a primeira onda do café vai dos anos 1950 até
o fim dos anos 90, na qual o café estava estritamente ligado ao consumo de cafeina,
produzido em grandes coadores que geralmente estavam em escritérios e salas de
banquetes. Nos supermercados, as pessoas compravam 0s cafés em embalagens
fechadas, nas quais o0 gréo ja vinha moido e pronto para ser diluido em agua quente.

Guimaraes (2016) entende que a primeira onda do consumo de cafés comeca
nos fins do século XIX, mas que seu grande momento foi a Segunda Guerra Mundial,

com o0 aumento do consumo da bebida. O consumo tinha objetivo essencial visando
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estimulo energético e melhoria de concentragao, buscando questionar a qualidade e
eficiéncia de outros produtos com cafeina. A autora entende que o principal problema
desta primeira onda era o sacrificio do sabor em prol do consumo e da produgdo em
massa, o principal local de compra eram os supermercados e a decisdo de compra
era baseada na forga da marca.

Seguindo neste caminho, Guimardes (2016) analisa a segunda onda do
consumo comegando nos anos 1960 e percorrendo até o comego dos anos 90, na
qual é possivel notar a emergéncia dos produtos artesanais e o surgimento de
cafeterias especializadas em cafés gourmet como a Starbucks, provocando uma série
de transformacgdes no mercado, como a melhoria da qualidade da bebida.

Nesta mesma época surge o conceito de cafés especiais, que cada lugar tem
suas particularidades € que os processos de beneficiamento também podem alterar
os perfis e qualidades da bebida, sem deixar de lado o consumo utilitario. Emergem
novas formas de apreciacdo da bebida, que passam a ser vistas como experiéncia de
consumo e que chamam a atencao para aspectos sociais, além de se popularizar o
termo café expresso e a variedade de bebidas e drinks a base de café.

Lages (2015) define a segunda onda na mesma perspectiva apresentada
acima, apontando também que nesta época emergem os profissionais especialistas
em cafés, e a producdo artesanal € fortemente influenciada por aquilo que ja acontecia
com os vinhos. O que chama atencéo nesta fase € o interesse global pelos cafés
expressos e a influéncia de marcas como a Starbucks para se referir ao tamanho e
tipo de bebida.

Figura 1 — Os diferentes cafés da segunda onda
— s i

Fonte: Google Imagens
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A terceira onda € analisada por Lages (2015) e Guimaré&es (2016) dentro da
mesma perspectiva, marcada pelo crescimento da quantidade da produgéo artesanal,
valorizagdo do trabalho dos baristas em detrimento dos cafés das maquinas
automaticas. Além disso, chama atencdo para que as diferencas de sabores das
propriedades ou de uma safra para outra devem ser desejadas e exploradas ao
maximo, de forma a ampliar os cafés que chegam aos consumidores.

Esta terceira onda também é caracterizada pela atencéo dada aos profissionais
intermediarios da cadeia produtiva, isto €, do campo a mesa, € uma produgao
artesanal pode encurtar essas distancias, que antes precisavam de uma série de
intermediarios como corretoras, torrefadoras e vendedores. Nesta nova realidade, os
graos sao facilmente vendidos e torrados, as pequenas e artesanais cafeterias se
proliferam em grandes centros urbanos.

A figura dos baristas chama bastante atenc&o nesta terceira onda, Lages
(2015) define os baristas como profissionais habilitados a preparar o café, de forma
analoga ao que os sommeliers seriam para o vinho. Trata-se de um termo de origem
italiana, associado principalmente ao manejo de maquinas de café expresso, que é
considerado um dos métodos mais complexos de preparo do café. E importante frisar
que a figura do barista ndo deve ser ligada apenas ao preparo, mas sim a um

conhecedor de toda cadeia produtiva do café, que se preparou para tal fungéo.

Figura 2 — A terceira onda do café

Fonte: Drink Coffee
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1.3. DENOMINAGAO DE ORIGEM E OS CAFES DO CERRADO MINEIRO

A emergéncia da demarcagéo regional do Cerrado Mineiro, vem em conexao
com as atuais caracteristicas do capitalismo global, que colocam no centro dos
debates conceitos como global e local, 0 que exige que tenhamos uma visao muito
bem definida sobre tais conceitos.

E de suma importancia que observemos a expansdo de culturas locais a
hegemonia dos fluxos padronizadores globais, principalmente nas relagdes
econdmicas internacionais, em que existem grandes organiza¢des para sustentarem
um poder global, a exemplo do Fundo Monetario Internacional e Organizagéo Mundial
de Comércio, organizagdes essas que s&o duramente criticadas por em tentar impor
a liberacdo dos fluxos comerciais globais, que muitas vezes s&o desiguais e
favorecem as grandes economias.

A Regido do Cerrado Mineiro, forma um verdadeiro circuito produtivo, uma base
geografica constituida por uma esfera material, sendo importante que se compreenda
as nocdes de circuitos produtivos, de cooperacao e de uso de territérios.

Esses circuitos, na perspectiva de Nascimento (2014) pressupdem a circulacao
de matérias, de comunicacdo, transferéncia de capitais, permitindo niveis de
organizacdo necessarios para a articulacdo de lugares e agentes dispersos no
espaco, de forma que eles possam ser unificados através de comandos centralizados.

Moura (2016) entédo aponta que o café da Regi&o do Cerrado Mineiro possui
origem e qualidade registrados, como ocorre com vinhos franceses, sdo cafés
comercializados com selos, 0 que certificam origem e permitem o rastreio. Todos 0s
cafés produzidos na regido possuem caracteristicas e qualidades que remetem a sua
localizac&o, trata-se de uma marca, que € controlada pela Federacdo dos
Cafeicultores do Cerrado (FCC).

Isso tudo é demonstrado pela intensidade com que a Regido se promove, como
sendo um territério demarcado, uma denominacdo de origem para cafés, com
caracteristicas unicas, que podem ser encontradas somente ali, tudo isso assegurado
pela denominacao de origem que envolve fatores como — solo, temperatura, altitude,
estacbes climaticas bem definidas e um conjunto de fatores variaveis que tornam
unicos os cafés da regido.

Cabe espaco entdo para a definicdo do que é uma denominagao de origem,

essa certificacdo se sustenta no contexto da disputa por mercado, em que as
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empresas buscam diferenciar seus produtos, por meio de informar seus consumidores
de qualidades especiais e diferenciados por meio de selos de rotulagem.

Nos ultimos anos foi possivel observar um grande aumento no uso de selos de
qualidade, sejam elas qualidades ambientais, requisitos de pureza, comprovagao de
eficiéncia, ética empresarial. Estes selos entdo servem para valorizar o produto frente
a concorréncia e muitas vezes justificar precos mais elevados.

Coutinho (2003) aponta que as certificagbes de origem estédo ligadas a
estratégias que visam a construgdo de novos mercados. Os selos de Denominagé&o
de Origem promovem o fomento de qualidade e um mercado diferenciado, associado
as caracteristicas dos produtos as singularidades naturais, culturais, organizacdes e
tecnoldgicas, sendo claramente exemplificados pelos cafés da Regi&do do Cerrado
Mineiro.

As primeiras ideias de legalizacdo e organizagao de indica¢des geograficas de
origem, com objetivo de proteger produtos regionais tradicionais e 0s tornarem
competitivos no mercado. (DURIZAN; NUNES, 2012)

Estas nogbes de indicagbes geograficos e denominagao de origem remetem a
Europa, Costa e Coriolando (2014) definem que a Convencgéo de Paris em 1883 como
0 primeiro processo para proteger as propriedades de indicacbes geograficas, seguida
pelo acordo de Madrid de 1891, que objetivava combater a falsificacdo e pelo acordo

de Lisboa de 1959, que define denominagédo de origem conforme:

[...] o nome de uma regido determinada ou de um lugar determinado
que serve para designar um produto agricola ou alimenticio originario
de dita regido, na qual a sua qualidade ou caracteristica se deve
fundamentalmente ao meio geografico, € onde a produgéo,
transformacdo e elaboracdo se realizam na zona geografica
determinada. (ACORDO DE LISBOA; 1958)

Portugal foi o pais pioneiro em denominacbes de origem, em 1756 com a
Regido Demarcada do Douro, uma importante regido produtora de vinhos, que de
acordo com Silva (2014), esta demarcagdo buscava assegurar a qualidade do
produto, evitando adulteragdes, equilibrando a producéo e o comércio, além de buscar
uma estabilidade dos precos.

Apesar do pioneirismo portugués, foi na Frangca que esse tipo de demarcagao

territorial ganhou notoriedade, em regides como Champagne e Roquefort, pratica essa
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que apareceu no comego do século XX e grande parte dos produtos qualificados no
pais apresentam relevancia social e econémica.

Silva (2014) aponta que a primeira denominagéo de origem na Franga € de
1919, e foi atribuida inicialmente aos vinhos € com uma experiéncia positiva, acabou
estendendo a outros ramos agroalimentares, até nos anos 1990 os selos serem
atribuidos a todos os produtos agroalimentares que possuissem caracteristicas
especiais.

Desde seu surgimento os selos de identificacdo tinham por objetivo a protecao
contra a falsificagcdo de receitas de produtores, pois o permite a localizacdo da
procedéncia; a busca por mercados diferenciados; o gosto ou a distingdo pela
identificacdo de produtos diferenciados; o fator mercadologico, de investir-se em
diferenciagdo e reposicionamento de produtos, os direcionando para locais
especializados e singulares, em busca de consumidores de maior poder aquisitivo e
de determinado status. (SILVA, 2014)

Assim, € possivel compreender a denominac¢&o de origem como:

[...] produtos que possuem atributos qualitativos indissociaveis das
caracteristicas préprias de uma regido ou microrregido bem
delimitada, sejam elas relativas ao clima, ao solo, a histéria ou a méo-
de-obra. S&o produtos cujos processos de produgcdo né&o sé&o
reproduzidos fora do local de procedéncia tradicional e, em vista disto,
s&o regulamentados por uma legislacédo que os protege, certifica e
fiscaliza sua autenticidade. (COUTINHO, 2003, p. 2)

Assim, a denominagdo de origem qualifica um produto desenvolvido em
determinado territorio, com producéo peculiar, conferindo-lhe exceléncia e distingdo,
agregando valor, construindo notoriedade e uma identidade cultural, combinada com
espaco, habitos, tradicbes e confiancga.

Costa e Coriolando (2014) apontam que 0 marco para indicagbes geograficas
e demarcagdo de origem no Brasil € a Lei n° 9.279 de 1996, definindo que as
indicagdes sdo nomes geograficos utilizados por sua notoriedade ou reconhecimento,
baseado na producao, exportacdo, fabricacdo ou servigos prestados e a qualidade
esta associada ao processo. E as denominagdes de origem, sdo as caracteristicas
qualitativas que tem o produto ou servico obrigatoriamente associado a aspectos
fisicos — clima, solo, agua — além de humanos e culturais do local de producéo.

Neste contexto, define-se denominacéo de origem conforme:
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nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério,
que designe produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se
devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos
fatores naturais e humanos” (art. 178). Exemplos: Arroz do Litoral
Gaucho, Camarbdes da Costa Negra, Extrato de Proépolis dos
Manguezais de Alagoas dentre outros territorios reconhecidos no
Brasil. (RIBEIRO et. al., 2014, p. 67)

Chama atenc&o que um produto de origem também é caracterizado por fatores
naturais, ou seja, aqueles em que o0 homem n&o pode interferir e sdo determinantes
da qualidade e da caracteristica do produto. Estes fatores sdo a localizac&o
geografica, os aspectos geomorfoldgicos, formacgao geoldgica, solo e outros.

Os fatores humanos séo aqueles que as pessoas possuem influéncia direta e
sd0 igualmente determinantes da qualidade e caracteristica do produto, como
densidade do plantio, técnicas de manejo do solo, atengdo com a época de colheita e
com a idade das arvores.

Assim, a Regido do Cerrado Mineiro possui atributos que permitiram adquirir
sua denominacgdo de origem, os fatores naturais s&o delimitados entao por:. 1) As
fazendas produtoras devem estar dentro da area delimitada Cerrado Mineiro; 2)
Altitude Minima € de 800 metros; 3) Coffea arabica é a espécie oficial

Ja os fatores humanos, podem ser destacados conforme: 1) O produtor deve ser
cooperado ou associado de uma das 9 cooperativas e/ou 6 associacdes filiadas a
Federagéo dos Cafeicultores do Cerrado e estar em dia com suas obrigagbes; 2) Lotes
com qualidade minima de 80 pontos, baseado na metodologia da Associacéo
Americana de Cafés Especiais — SCAA. 3) Termo de responsabilidade de boas
praticas e respeito as leis brasileiras devidamente assinado.

Além destes fatores, para o produtor receber a certificacdo da origem “Regido
do Cerrado Mineiro”, € necessario passar por trés fases de um processo de avaliagéo,
em que sera julgada a qualidade do café produzido, conforme os atributos acima
elencados — fatores naturais e humanos.

O primeiro passo para a obtencdo da certificagdo € uma verificagdo de
conhecimento do produtor sobre certificacbes e a conscientizacao sobre o assunto,
realizando explicagcdes sobre as metodologias de avaliagdo, destacando-se a da
Associacdo Americana de Cafés Especiais, 0 segundo ponto € uma auditoria das
propriedades que contém condicionantes que irdo indicar a qualidade do produto e
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por fim, o produtor € avaliado por suas movimentacdes para ampliacdo de mercados,
divulgacédo do produto, conhecimento de mercado, marketing e logistica.

Além disso, conforme aponta a RCM (2015) existe também a classificagao
sensorial da bebida, na qual sdo utilizadas as regras americanas, que avaliam 0s
aspectos de aroma, uniformidade, docura, sabor, acidez, corpo, finalizagéo e conceito
final, e devera ent&o obter a nota minima de 80 pontos.

Para que todos os produtores possam respeitar os padrdes e a qualidade dos
produtos mantenha-se elevada deve se respeitar uma Cadeia de Custodia, que é
definida pela FSC (2016) como uma acg&o que garante a rastreabilidade da produg¢éo
desde as matérias primas até chegar nos consumidores finais.

Por meio da Cadeia de Custddia a Federag&o consegue-se dar a chancela nos
cafés produzidos na demarcagdo de origem, através de provas anénimas de cafés
que sao realizadas constantemente, na qual avalia a bebida dentro dos padrbes
americanos, dando-se uma nota que deve ficar dentro da média esperada para
membros da RCM.

Por meio dessa cadeia a Federacdo pode emitir laudos oficiais de seus
produtos, expedindo assim os certificados de cada um dos produtores membros,
sendo neste momento que os cafés oficialmente deixam de ser simples cafés e
passam a ser cafés com origem diferenciada.

A Cadeia de Custodia permite chegar ao consumidor final a rastreabilidade do
produto consumido, por meio de QR-CODE, que é um cédigo de barras bidimensional,
que permite ser interpretado rapidamente, por meio de um celular, tendo a capacidade
de levar os clientes para sites e paginas desejadas pelas empresas.

Nas embalagens dos cafés da RCM é possivel observar o QR-CODE em

evidéncia, conforme as imagens abaixo:
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Figura 3 — Embalagem com QR-CODE

Fonte: o autor

Ao realizar a leitura do QR-CODE o consumidor é direcionado a uma pagina,
em que ele ira encontrar informa¢des sobre toda cadeia produtiva, do plantio ao

consumo final.

Figura 4 — Informacgées QR-CODE
intranet.cerradomineiro.org (&

conhega seu
produtor

Produtor

Sobre a Fazenda
Avaliagao Sensorial
Sobre nossa regiao

Processo de produgao

Eng | Port 30 Sensorial

Fonte: o autor

Ao abrir cada uma destas abas uma série de informacbes sao trazidas ao
cliente, nas abas denominadas produtor e fazenda sao apresentados os dados de
quem produziu o café, além de nome da fazenda, localizagéo geografica e imagem de

satélite da plantagao.
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Na aba de avaliacdo sensorial os dados apresentados s&o os resultados de
avaliagdes técnicas, apontado o sabor, a finalizagdo, a acidez e o estilo de corpo da
bebida.

Ao apresentar a regido e o processo de producgao, sdo demonstradas todas as
caracteristicas que fazem unica a producdo do cerrado mineiro, como a altitude
exigida, a delimitagdo geografica e os itens de seguranc¢a que devem ser observados
aos cafés RCM, os quais s&o — lotes armazenados apenas em cooperativas
licenciadas; embalagens oficiais com selo da procedéncia de origem e qualidade.

Reforgca-se aqui a fala do Coordenador de Integracdo da Federagdo dos
Cafeicultores do Cerrado, de que n&o se produz na regido cafés especiais, pois “para
atingir esse status o café pode ser produzido em qualquer regido do mundo, o que
temos aqui séo “cafés com origem diferenciada’.

Destaca-se, que a emergéncia da delimitagcdo da regido nos leva a fugir da
armadilha que os debates sobre globalizac&o, nos levam na maioria das vezes, com

a ideia de supressé&o do local. Desta forma,

A globalizag&o néo significa, assim, o fim do local, enquanto realidade
social. O que a globalizacdo significa de fato € uma forte e intensa
conexdo do local com o global, associada a um conjunto de
transmutagdes da vida quotidiana, que afetam as praticas sociais e o0s
modos de comportamento preexistentes. (LOURENCO, 2014, p. 18)

A emergéncia da Federacao € entdo justificada neste cenario, pois, os cafés
especiais — que eram produzidos antes da denominacdo de origem — seguiam o
mesmo circuito dos cafés commodities, 0 que n&o era atrativo para as corretoras,
devido aos altos valores de produgdo e venda do produto e ja que este café n&o
comporta grandes volumes de negociagao.

Esta regido € pioneira no Brasil ao investir nos atributos diferenciados dos seus
cafés, por meio de certificagdo de origem. Moura (2016) indica que esta diferenciacéo
agregou valor ao café e agradou os consumidores, além de ser uma regido
beneficiada por atributos tecnologicos, por sediar grandes empresas ligadas ao
agronegocio e possuir uma importante cadeia logistica que permite acesso aos
grandes portos e aeroportos do pais com facilidade.

A busca pela denominacao de origem da regiao surgiu exatamente no ano de

2005, quando foi demarcada a primeira indicacao geografica de café no Brasil e no
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ano de 2013 a primeira demarcac&o de origem, desta maneira, os cafés produzidos
na regido possuem selos que asseguram a identidade, a produgdo em regido
diferenciada com habilidades e técnicas de producéo especializados.

Assegurar a identidade € uma importante fonte de significados e experiéncias
para um determinado povo, trata-se de uma construcdo social e remete-se a uma
nocéo de pertencimento. (CASTELLS, 1997). Condigéo e definicdo que exprime a
realidade da Regido do Cerrado Mineiro, que constantemente busca refor¢ar sua
identidade.

Moura (2016) define as responsabilidades que o produtor assume estar
inserido-se nesta regido, como possuir um termo de responsabilidade de boas praticas
agricolas, respeito as leis trabalhistas brasileiras, depositar o café em armazéns
credenciados e todos os cafés devem ser ensacados em sacaria oficial, que identifica
e atesta a qualidade do produto através de selos.

Outro aspecto que € costumeiramente apresentado como um dos diferenciais
da regido € o saber fazer de cada produtor, que associado ao terroir singular, formam
plantas que geram frutos com a qualidade que se busca, para formar sabores e
diferentes nuances em cada xicara.

Um terroir € de acordo com Tavares (2015) uma definicdo que tem origem no
ditado popular, “diga-me com quem tu andas, que eu digo quem €s”, que no caso pode
ser adaptado para “diga-me onde € plantado, e eu digo quem és”, um jeito simples de
definir a complexa combinacdo de diferentes elementos de uma regido que
caracterizam o perfil do café. Sdo condicbes que va&o além do manejo e
beneficiamento do pds-colheita, envolvem uma série de outros fatores como solo,
altitude, papel das chuvas.

O terroir € uma palavra de origem francesa, com traducao literal complexa, pois
apresenta um amplo significado entre a ligagcdo de espac¢os humanos e fisicos na
producgéo alimentar. Costa e Coriolando (2014) defendem que buscar um significado
unico para terroir acaba se tornando problematico, sobretudo pela palavra trazer
diferentes sentidos e concepg¢des, que vao se modificando desde o sentido comercial,
até a compreenséo cientifica.

Em sentido amplo, dentro desta perspectiva compreende-se o

[...] terroir como uma palavra-nog¢éo ligada ao ambiente fisico e as
condi¢gdes de um determinado lugar e as caracteristicas geograficas
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peculiares, assinaladas por aspectos climaticos, morfolégicos e
composi¢des de solos e subsolos especificas. Essas caracteristicas
naturais ligadas a identidade do local e autenticidade dos produtos do
terroir acabam colocando-os no patamar de produtos especiais,
permitindo ainda que essas mesmas caracteristicas alavanquem a
promogao dos produtos. [...] Ha ainda a disposicéo do termo para se
referir ao diferencial de qualidade e identidade que produtos
agroalimentares possuem por serem oriundos de determinadas
regides geograficas, fato que acaba permitindo um contraponto a
crescente comoditizacdo dos alimentos advinda da intensificada
dindmica gerada pela globaliza¢do, sobretudo a econémica. (COSTA,
CORIOLANDO, 2014, p.3)

O termo também pode ser vinculado a nogdo de territério ou espago
agrondmico, que possui caracteristicas diferentes e atribuem qualidades ao que é
produzido, além de permitir que a partir da construgdo humana, compatibiliza-se com
aspectos simbdlicos.

E importante explicitar que a producdo de cafés especiais causa um profundo
aumento nos custos de produgdo, 0 que esta relacionado ao uso de graos melhores
e mais selecionados, mudancas nas formas de beneficiamento, aquisicao de novos
equipamentos para producao.

Guimaraes (2016) compreende que as mudangas na forma de comercializagéo
destes produtos, podem gerar resisténcia em grupos acostumados a comercializagao
em grande escala, cabendo ainda destacar que a participagéo brasileira no mercado
de cafés especiais ainda € baixa, principalmente pelo fato de possuirmos a imagem
de grande produtor de um unico tipo de café.

A Regido do Cerrado Mineiro, porém, caminha em sentido oposto, buscando
internacionalizar sua produgéo, com projetos de levar seu produto para os mais
diferentes espacos do globo.

Conforme analisa Moura (2016), esta estratégia de internacionalizagdo € um
caminho para expansao do produto além das fronteiras nacionais € um dos principais
objetivos da Federacéo dos Cafeicultores do Cerrado.

A internacionalizacdo da regido é fortalecida pela qualidade da bebida
produzida, atestada pelos certificados de origem, 0 que garante a origem e qualidade
do café, bem como a possibilidade de rastrea-lo. Além disso, o estimulo a praticas
agricolas sustentaveis, desperta atencdo do mercado internacional, principalmente

nas redes alternativas de alimentacao.
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Em seu estudo sobre a internacionalizac&o daregido, Moura (2016) analisa que
se trata de um processo recente, a estratégia de langamento no mercado internacional
se deu em 2014, quando a Federag&o promoveu uma feira em Seattle, nos Estados
Unidos.

Além disso, Moura (2016) também aponta que das cooperativas ligadas a
Federagdo do Cerrado Mineiro, apenas duas estdo internacionalizadas, e elas
entendem a internacionalizag&do como uma ferramenta para agregar valor na produgao

e reduzir as dependéncias ao mercado interno.
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CAPITULO 2 - AS NUANCES E OS ESPAGOS DESTA INVESTIGAGAO

2.1. OS PRODUTORES DO CERRADO

A Regido do Alto Paranaiba Mineiro tem uma histéria marcada pela expansao
das terras do Brasil, de ocupa¢do antiga e com grande importancia agropecuaria,
turistica e mineral. Tem-se as maiores producdes brasileiras de milho, de nidbio, as
lavouras de soja também marcam presenca.

Os anos 1970 abriram caminho para uma nova cultura agricola, o café, que tem
levado 0 nome da regido a diferentes partes do globo, destacando-se principalmente
os cafés especiais, como s&o popularmente chamados.

Quando me dirigi, saindo da cidade de Uberlandia em direcdo ao Alto
Paranaiba, para as primeiras inser¢des etnograficas na Federag&o dos Cafeicultores
do Cerrado, localizada no municipio de Patrocinio, cujo acesso se da pela BR-365,
deparei-me a poucos quildbmetros apds sair da cidade, com plantagdes de café,
chamando a atencio para a variedade dos cafezais. No que se refere a forma como
s80 organizadas as plantagdes, o que vemos é um verde, que se destaca nas
pequenas arvores de cafés sobre uma terra recortada por caminhos bem tracados.

Despois vim descobrir que os caminhos bem tracados respeitavam um
protocolo da EMATER, que aponta que os cafezais s&o plantados em dois principais
sistemas de plantio, o sistema mecanizado e o sistema nao mecanizado, em que 0
primeiro deve respeitar 0s espacos para o transito de maquinas que irdo trabalhar ali,
assim, a distancia entre as linhas de cafeeiros pode chegar até 4 metros. Ja nos
sistemas ndo mecanizados 0 espagcamento entre as linhas chega ao maximo de 3
metros, em alguns casos, sdo bem menores, o que envolve uma série de
planejamento, sobre a colheita ser manual ou por maquinas manuais motorizadas.
(MESQUITA et al., 2016)

Além do sistema de plantio do café, identificou-se uma certa diferenca entre as
fazendas, que é notada primeiramente pela organizagdo de seus espacos fisicos,
todas que sdo ligadas a producdo de cafés especiais apresentam-se como
verdadeiros negocios rurais, ndo apenas um simples local de producé&o. Observamos
grandiosos portdes de entrada, imponentes torres de visualizacao dos cafezais,

conforme imagem abaixo.
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Figura 5 — Fazenda de Café do Cerrado Mineiro

Fonte: o autor

No entanto, a complexidade desta producdo esta muito além daquilo que os
olhos veem ao longo da rodovia percorrida. Para que uma plantagcédo de café seja
erguida € necessario um dispendioso trabalho, que envolve uma série de profissionais
e conhecimentos.

Ao se aproximar de Patrocinio as margens da BR-365 na altura do KM 507,
depara-se com um grande e suntuoso armazém da Cooperativa dos Produtores do
Cerrado Mineiro, chama atencgéo pelo tamanho e pelo grande letreiro da marca da
cooperativa junto ao logotipo da federacao.

A localizacdo do armazém as margens da BR-365 permite um acesso a
diversos outros locais, trata-se de uma rodovia de ligamento a importantes centros do
pais, além de fazer a ligag&o direta a BR-050, que faz a ligagdo até o porto de Santos,

importante caminho para exportacao cafeeira.
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Figura 6 — Armazém da Cooperativa dos Produtores do Cerrado Mineiro

Fonte: o autor

O intuito destas viagens etnogréficas foi o estabelecimento de contato com a
Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro, que é a instituicdo que detém a
tutela da marca Regido do Cerrado Mineiro, e que ao longo do processo de produgéo
desta dissertagcao, configurou-se como sendo a principal instituicdo responsavel pela
denominacado de origem. Isso significa que ela detém um certo poder, inclusive
quando da realizagdo da pesquisa bibliografica prévia ao trabalho etnografico,
deparei-me com outros autores que haviam pesquisado a regiao e que praticamente
desenvolveram suas pesquisas exclusivamente com a Federacéo.

Minhas iniciativas de contato com a Federagdo partiram em um primeiro
momento de uma visita a uma Feira Gastronbémica — o Festival de Cultura e
Gastronomia do Cerrado Mineiro, que ocorreu em Patrocinio entre os dias 20 e 22 de
junho de 2018, tratava-se de uma feira que tinha a Federagao como patrocinadora.

Além da feira gastronémica iriam ocorrer shows de musica popular brasileira e
dentre os organizadores do evento estava a Federac&o, o que me levou a supor que
ela estaria presente com destaque no evento, porém, ao chegar na feira deparei-me
com outra situagao.

Ao passar pelas barracas montadas no espacgo observei que vendiam queijos,
vinhos e comidas em geral, porém, para minha surpresa, o café, que € visto como

motor da economia local passava despercebido, até que me deparei com um cartaz
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escrito “passeio de bicicleta pelas fazendas de café”, logo apds esse cartaz, havia um
stand da Federacdo, com alguns recepcionistas.

Me dirigi até eles, e me apresentei como um pesquisador da regido e que
gostaria de ter informacdes sobre os cafés ali produzidos, o posicionamento imediato
destes recepcionistas foi de negativa, que estavam ali apenas para entregar panfletos
e apenas conheciam a Federacdo, ndo sabiam como funcionava e que se eu me
interessasse pelo tema, eu poderia ir perguntando nas barracas ali se alguém
conhecia algum produtor de café que pudesse me apresentar.

Ao tentar continuar a conversa, notei que os atendentes ja estavam inquietos
com 0s questionamentos, perguntei se ndo havia algum outro lugar em que eu
pudesse ser atendido, me indicaram ir até a cafeteria da Expocaccer, que seria um
local que poderia conseguir informacdes e contato da Federacéo.

Este primeiro contato lembra-me Geertz (1978) quando teve sua primeira
aproximacdo com uma aldeia balinesa, ao narrar que a presenca dele e de sua mulher
era como se nao houvesse ninguém, os balineses agiam como se ndo houvesse
ninguém, dando a ideia que eles ndo existiam ou que pelo menos ainda n&o existiam.

Assim acontecia ali na feira, aquelas pessoas agiam como se minha presenca
nao existisse e aquelas perguntas sobre o café ndo eram importantes. Acredito que
fui entendido como mais um que ali passava, estavam afastados da minha condic&o

de pesquisador, Geertz € muito claro ao descrever um momento como esse em Bali:

Nas aldeias balinesas, pelo menos as que ficam afastadas do circuito
turistico, nada acontece. As pessoas continuam martelando,
conversando, fazendo oferendas, olhando para o espac¢o, carregando
cestos, enquanto o estranho vagueia ao seu redor e sente-se
vagamente como um ente desencarnado. O mesmo acontece também
a nivel individual, quando vocé encontra outro balinés pela primeira
vez, ele parece nem ligar a vocé; ele esta afastado. (GEERTZ, 1973,
p. 279)

Desta forma, foi a primeira insercdo etnografica, as pessoas pareciam
afastadas, continuaram preocupadas com a feira, com a divulgacdo da Federacao
através dos panfletos e n&o tinham espacgo para o pesquisador naquele momento.

Diante disso e apds retornar para Uberlandia, optei pelo contato via e-mail com
a Federacdo, e fui prontamente atendido pelos coordenadores de integracéo e
pesquisa. Em uma dessas viagens a campo consegui conhecer o prédio € mais uma

vez, os caminhos do café estavam a vista.
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A Federacéo localiza-se, em Patrocinio, no bairro Cidade Jardim, que é tido
como nobre, por conta da sua localizagdo, com a presencga de instituicbes como
Prefeitura Municipal, Férum e Caémara dos Vereadores e devido a estrutura fisica e
pelo perfil das residéncias — presenca de grandes e espagosas casas, com jardins nas
frentes, 0 que da ao bairro uma paisagem bastante arborizada, as ruas sdo muito bem
cuidadas e limpas, vis&o esta que é compartilhada pela imprensa local.®

Entrar no prédio da Federagdo é um verdadeiro mergulho no mundo do café, o
acesso se da por um longo corredor que em um lado das paredes sdo expostas as
informacdes sobre como a regiao se transformou em uma das mais importantes
produtoras de café do pais, de imediato abre-se uma linha do tempo, que mostra por
imagens todo esse processo. Do lado oposto, tem-se uma série de mdveis com
embalagens de cafés que sdo produzidos, os modelos de embalagem, além de um
quadro informativo sobre os trabalhos realizados.

Ao ver tudo aquilo meu primeiro impulso foi fotografar, porém, fui logo impedido
de fazer, de imediato me foi servido um café, acredito que como uma forma de
amenizar essa negativa da coleta de imagens, o café foi anunciado pela funcionaria
que me servia como sendo o0 “melhor café da regido”. E pude toma-lo em uma xicara
suntuosa, que possui a cor da federagdo, além do simbolo da Regido do Cerrado
Mineiro estampada em seu corpo, apoiada em um pires que também possui estas
mesmas cores e tem um alto relevo com a marca da Federagéo, demonstrando assim
a exclusividade e o prestigio que tem com sua denominagao de origem.

Enquanto eu tomava o café, o coordenador de Integracdo da Federagéo
exclamou “é importante vocés pesquisarem sobre nossa regido, depois gostamos de
Saber os resultados”. Presumi depois, que o café foi oferecido como um pacto, de
confianga e de abertura ao restrito mundo dos cafés especiais.

Mauss (2003) realizou analises que compreendem as dinadmicas das trocas, ao
estudar a dadiva e a obrigacao de retribui-la, aponta que a vida social € marcada por
um constante dar e receber, fundamento de toda a sociabilidade humana, sendo a

universalidade da dadiva a produtora de aliangas sociais.

8 Classificado de imoéveis < https://classificadospatrocinio.com.br/casa-de-alto-padrao-no-cidade-
jardim/ >; < https://classificadospatrocinio.com.br/imovel-de-luxo-no-cidade-jardim/ > Acesso em 18 dez
2018.
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Nesta perspectiva, a dadiva n&o € utilitarista, pois quem recebe esta doagéo
tem por intuito resgatar o prestigio do doador, seu nome e sua integridade espiritual
(seu mana). Assim,

Se as coisas séo dadas e retribuidas é porque se dao e se retribuem
“respeitos mutuos” — podemos dizer, igualmente “cortesias”. Mas é
também porque as pessoas se “dao” ao dar, e se, as pessoas se dao,
€ porque se “devem” — elas e seus bens — aos outros. (MAUSS, 2003,
p.263)

Ao me oferecerem gentilmente este café, seguido da afirmagdo de “melhor
café”’, os funcionarios estavam incrementando sua autoridade, o prestigio nascendo
entdo da dadiva e relaciona-se aqueles que tomam a iniciativa: os doadores, para
constituir e afirmar seu proprio nome, sua fama, seu renome.

Ainda nesta conversa, questionei 0 que fazia os cafés da regido tao especiais,
a resposta foi direta em dizer que nado se trata de cafés especiais, que nas palavras

do Coordenador de Integracéo:

‘o conceito de especial é diferente para cada pessoa, esse
conceijto envolve uma série de fatores pessoais, além disso para
ser definido como especial, o café deve atingir apenas uma
pontuagéo da SCA, que € a Specialty Coffee Association e que
para atingir esse status o café pode ser produzido em qualquer
regido do mundo, o que temos aqui sdo “cafés com origem
diferenciada”.

Passado este momento de cortesias, tive oportunidade de conhecer melhor o

organograma da federacéo, que € formada pelo seguinte:
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O principal foco da Federagdo é o desenvolvimento de um sistema de
certificacdo de café que se funda nos principios da garantia da origem, qualidade,
idoneidade do modelo de producéao e rastreabilidade.

Neste espaco, a Federagcdo se consolida como uma instituicdo que representa
a origem, os produtores e os produtos, é controladora da denominagao de origem e
marca Regido do Cerrado Mineiro, buscando assim controlar a qualidade, a realizagdo
de atividades para promog¢ao da denominag¢éo de origem e marca, principalmente no
mercado internacional.

Notoria e recorrente € a visédo do uso do nome Regido do Cerrado Mineiro como
delimitacdo geografica de uma regido, além do uso enquanto marca, isso € apontado
nas conversas realizadas na sede da Federacdo, na qual dizem que essa visdo €
justificada pela percepc¢éo dos consumidores da qualidade dos cafés produzidos na
regiao.

Destaca-se que a Federagdo € uma organizacdo sem fins lucrativos e
estruturada por um grupo de sete associagdes de produtores, oito cooperativas, uma
fundacéo para o desenvolvimento de pesquisas para o café e regido € um armazém
credenciado para selagem de café.

O papel principal da Federagé&o é a promogéo, controle e protegéo da Regiéo
do Cerrado Mineiro, além de constituir a cadeia de custodia de cafés com origem,

sendo de sua responsabilidade a avaliagdo de todos os cafés produzidos na regido,
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principalmente por meio da prova, em um processo no qual os produtores
encaminham lotes produzidos e estes sdo provados por especialistas, para que por
meio de determinadas categorias, deixem de ser simples café e passam a ser cafés
certificados e de origem, deixam de ser um produto especifico € passa ser unico de
uma regiao.

Assim, durante a avaliacdo sao levados em consideracdo o0s seguintes

aspectos:

As fazendas produtoras devem estar presentes dentro da area
delimitada Cerrado Mineiro. B) A altitude minima de producéo é 800
metros. C) Coffea arabica é a principal espécie. D) O produtor deve
ser cooperado ou associado a uma das nove cooperativas e ou seis
associacoes filiadas a Federacgéo dos Cafeicultores do Cerrado e estar
em dia com suas obrigagdes junto a Federacdo. E) Lotes com
qualidade minima de 80 pontos, baseado na metodologia da
Associagdo Americana de Cafés Especiais — SCAA. F) Termo de
responsabilidade de boas praticas e respeito as leis brasileiras
assinado. G) Os lotes devem estar depositados nas cooperativas
filiadas ou em armazéns credenciados. H) Apenas a sacaria oficial da
Regido do Cerrado Mineiro, identificada com o Selo de Origem e
Qualidade, deve ser usada. (REGIAO DO CERRADO MINEIRO,
2018)

Como partes essenciais dessa estrutura, os membros da federac&o podem ser
fillados ou credenciados, as cooperativas formam o comité executivo de tomada de
decisbes, além de serem os mantenedores financeiros da organizagdo. Ja as
associacdes, que sao credenciadas, participam na assembleia geral dos membros.

Conforme define Cardoso ef al. (2009) uma associagdo € qualquer iniciativa
formal ou informal que reune pessoas fisicas ou juridicas, com objetivos comuns,
buscando superar dificuldades e gerar beneficios para os associados. Sua
constituicio permite a constru¢do de melhores condigbes, do que os individuos teriam
isoladamente, € a forma mais basica de organizar juridicamente um grupo de pessoas
para entao realizar seus objetivos comuns.

Assim, na Regi&o do Cerrado Mineiro as associa¢des sdo as seguintes: ACA —
Associacéo Dos Cafeicultores de Araguari, APPCER — Associagédo dos Pequenos
Produtores do Cerrado, ACARPA — Associagdo dos Cafeicultores da Regido de
Patrocinio, ACRESG — Associacdo dos Cafeicultores da Regido de Séo Gotardo,
AMOCA — Associacéo dos Cafeicultores da Regido de Monte Carmelo, ASSOCAFE
— Associagéo dos Cafeicultores da Regido de Carmo do Paraiba e ASSOGOTARDO
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— Associagdo dos Produtores Rurais da Regido de Séo Gotardo. Todas essas
associagdes sdo filadas a Federacdo e possuem papel da representacao direta dos
produtores e se manifestam nas decisGes nas assembleias gerais.

As cooperativas sao outro importante bragco de funcionamento da Federacéo,
elas sdo as mantenedoras e formam o comité executivo de tomada de decisdes. As
cooperativas sdo:. CAPAL - Cooperativa Agropecuaria de Araxa, CARPEC -
Cooperativa Agropecuaria de Carmo do Paranaiba; COARGIL — Cooperativa Agricola
de Unai; MONTECCER - Cooperativa dos Cafeicultores do Cerrado Monte Carmelo;
COOCACER ARAGUARI — Cooperativa de Cafeicultores do Cerrado de Araguari;
COOCACER CARMO DO PARANAIBA — Cooperativa dos Cafeicultores do Cerrado
de Carmo do Paranaiba; COOPA — Cooperativa Agropecuaria de Patrocinio e
EXPOCACCER - Cooperativa dos Cafeicultores do Cerrado.

Levando em consideracdo o papel de destaque das cooperativas dentro da

Federacdo, cabe entdo trazer a definicdo do que é uma cooperativa, conforme sendo

A associagdo de produtores, fabricantes, trabalhadores ou
consumidores que se organizam e administram empresas
econémicas, com o objetivo de satisfazerem uma variada gama de
necessidades. Em outras palavras, pode-se enunciar que € uma
associagdo de produtores, fabricantes e consumidores, constituida
para partilhar sobras, que de outra forma, iriam para intermediarios.
De outro modo, pode-se dizer que sdo associagbes de pessoas, que
reciprocamente se obrigam a contribuir com bens ou servi¢os para um
exercicio de uma atividade econbémica, de proveito comum sem
objetivo de lucro. Ou ainda [...] cooperativa € uma associacéo
autbnoma de pessoas que se unem, voluntariamente para satisfazer
aspiragOes e necessidades econdmicas, sociais e culturais comuns,
por meio de uma empresa de propriedade coletiva e
democraticamente gerida. (REISDORFER, 2014, p.16)

Esta definicdo incorpora-se completamente com os objetivos desta unido de
cooperativas na formacgao da Federagao, pois ao se organizarem estdo em busca da
superacao de necessidades variadas, buscando superar os intermediarios e fazendo
diretamente seus negdcios.

De todas essas cooperativas a grande maioria € de participacdo exclusiva de
produtores de café e tem sua histéria de origem em meados dos anos 1980 e inicio
dos anos 1990, que marcam o surgimento da producdo de cafés especiais na regido.

Ja as cooperativas que possuem produtores dos mais diversos géneros séo
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originados no fim dos anos 1950 e inicio dos anos 1960, periodo que marca 0 aumento
de investimentos na regido do cerrado enquanto nova fronteira agricola do pais.

Cabe salientar que a organizagéo de cooperativas e associagbes € muito
complexa e com muitos interesses envolvidos, por isso o entendimento amplo destes
conceitos exige estudos mais aprofundados, que envolvem metodologias de
funcionamento e realidades do ambiente, o que n&o é o foco deste trabalho, que busca
compreender como estes grupos se organizam e se distinguem enquanto produtores
de produtos especiais.

O surgimento de associagdes de produtores rurais € visto por Fagotti (2017)
como um importante facilitador para obtencdo de créditos agricolas, canais de
comercializac&o e de organizagdo de demandas junto a 6rgdos governamentais.

Cardoso et al. (2009) ao analisar esse processo de associativismo e
cooperativismo assinalam que essas organiza¢des estdo em constante crescimento
no Brasil, n&o tendo como objetivo principal a atividade econdmica, mas sim a defesa
dos interesses de um grupo de pessoas que entendem que a unido de esforgcos é o
melhor caminho para solugdo de uma série de problemas.

Em Minas Gerais, as cooperativas agricolas possuem um importante papel na
economia, conforme registra Moura (2016) o setor agricola € o que possui mais
cooperativas em numero e o maior numero de empregados, além de representar
quase 7% do Produto Interno Bruto (PIB) de Minas Gerais nos ultimos anos.

Moura (2016) também destaca o papel dessas cooperativas mineiras no
mercado do café, em que 61,7% do café produzido em Minas Gerais € vendido por
cooperativas, € no que tange a exportacdo, praticamente 100% do café mineiro &
exportado por meio das cooperativas, desta forma, as cooperativas constituem-se
como importantes ferramentas de internacionalizacdo do mercado de cafés.

Este processo de internacionalizacdo é marcado pelo estimulo a certificagao
de propriedades, conscientizagdo sobre a necessidade de possuir boas praticas
sociais e ambientais.

Moura (2016) entdo revela que as cooperativas sao a porta de entrada da
Regido do Cerrado Mineiro para os mercados internacionais, de forma que
possibilitam agregar valor a producédo e reduzir os riscos da dependéncia aos

mercados nacionais.
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Desta forma, a unidade dos produtores € um dos principais pontos apontados
observados. Esse reconhecimento, € um dos pontos chaves do atual cenario do
agronegocio brasileiro e principalmente dos produtores de café da regido, os
proprietarios se uniram para enfrentar crises, criando assim uma nova estrutura de
governanga, desenvolvendo uma nova etapa do associativismo rural brasileiro, em
que os produtores se organizam em fungdo de um determinado produto com o qual
se especializaram e da regiao em que atuam, essa organizacao enfraquece entidades
amplas rurais, e fortalece organiza¢des representativas especializas. (PEROSA;
MARCELINO; ORTEGA, 2017)

Regido do Cerrado Mineiro é hoje composta por 4.500 produtores de café, que
produzem 5 milhdes de sacas por ano e possuem mais de 210 mil hectares
plantados®, uma demarcacdo de origem que produz cafés especiais a niveis de
exportacao.

A seguir, 0 mapa da regido. (REGIAO DO CERRADO MINEIRO, 2018)

Figura 8 — A Regiao do Cerrado Mineiro

Fonte: Regido do Cerrado Mineiro de Café

Diante do fato de nao ter acesso direto aos produtores, parti em busca de
levantar quem eram estes, 0 site da Federacéo foi o primeiro local visitado e uma série
de brechas me permitiram delimitar quem eram esses produtores, onde estavam

localizados e como estavam presentes nas redes sociais.

° Dados da Regido do Cerrado Mineiro, disponiveis em:
http://www.cafedocerrado.ora/index.php?pg=reqiao#aroup3. acesso 24/10/2018.
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O canal da Federagédo no Youtube foi uma importante ferramenta de
levantamento de dados, pois possui uma série de entrevistas com produtores e que
nos direcionam aos sites de cada um deles.

As redes sociais destes produtores na internet sdo bem proficuas, procuram
utiliza-las como importante ferramenta de marketing para chegar aos seus
consumidores. Inumeros foram meus contatos por meio destas redes, telefones e e-
mail, porém, estes produtores sempre estavam ocupados e tinham pouca
disponibilidade para entrevista, emergindo assim a analise destas redes sociais €
sites.

O primeiro produtor que selecionamos a partir de consultas pela internet é de
Araxa, uma cidade polo na regido do Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba, marcada
pelo seu forte apelo voltado a mineragdo e ao turismo, destacando a presenca de
estancias hidrominerais e 0 comeg¢o do circuito turistico da Serra da Canastra.

O terroir desta fazenda € marcado por altitudes que variam entre 950 e 1001
metros, com condi¢des climaticas temperadas e temperaturas que oscilam entre 19°
de minima e 30° de maxima. Ja o solo é composto por areia, argila e siltre, que de
acordo com Prado (2005) s&o minerais que indicam solos pobres, que necessitam de
tratamento apropriado para o plantio.

Em uma area de 190 hectares sdo produzidas seis variedades diferentes de
café ardbica, as quais s&do: Tépazio'®, Catucai2SL'", Bourbon Amarelo'?, Catuai
14413, Obata'# e Acaua'®.

Destaca-se que a sustentabilidade é um dos pilares deste espago produtivo,

em suas paginas na internet observa-se fotos e videos de animais soltos, correndo

0 Trata-se da espécie de café mais encontrada em Minas Gerais, sdo plantagdes abundantes e de
grande qualidade, possui um cultivo estavel, devido ao grande poder de adaptacdo do grio. E um café
bastante saboroso, com caracteristicas peculiares de um forte perfume com notas citricas, muito usado
para coquetéis de café gelado, e seu sabor é acentuado em baixas temperaturas.

1 Apresentam menores cafeeiros, possuem capacidade de frutificacdo em espacos mais sombreados,
possui boa tolerancia pragas, possui uma acidez moderada e no seu consumo dispensa o uso do
acucar.

12 E a variedade de café arabica mais conhecida mundialmente, é um café equilibrado com aroma
intenso e caramelizado e toques adocicados.

3 Produzido em larga escala no Brasil, trata-se de um café com aroma leve e adocicado, com notas
florais.

14 E uma espécie com alta produtividade e bastante resistente a pragas, suas principais marcas sdo a
docura dos grdos, atrelada a um aroma doce e caramelizado, com notas de mel.

S Trata-se de uma variedade resistente @ ambientes mais secos, por isso apresenta uma alta
produtividade, porém, é uma das espécies que demoram mais tempo para dar frutos. Disponivel em <
https://villacafe.com.br/blog/5-tipos-de-cafe-arabica-que-voce-precisa-experimentar/ > Acesso em
28/02/2019.
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pelos espacgos da fazenda, além disso, foi possivel perceber a valorizag&o de espagos
de preservacdo ambiental, como areas de mata nativa, cachoeiras e riachos.

A produgdo do café é extremamente destacada, em que s&o apresentadas as
formas de plantio, de colheita e de beneficiamento, as entrevistas que aparecem,
chamam bastante atencdo para as modernas formas de producado, que envolvem
maquinarios € laboratérios, que permitem a producdo de cafés com alto padrdo de
qualidade.

Chama atencé&o por ser um empreendimento familiar com organizagéo de uma
grande empresa, a historia da familia comega no fim do século XIX, porém a producéo
de café comec¢a na metade do XX e se estende até os dias atuais com a producéo de
cafés especiais.

Nas palavras de um dos responsaveis pela fazenda € notéria a diferenciacao

dos cafés ali produzidos:

“é uma fazenda inovadora, onde a gente trabalha com cafés especiais,
ganhamos precgos e fez que fossemos conhecidos internacionalmente
e nacionalmente, onde hoje temos todo um trabalho de gestédo na
fazenda para cafés especiais, trabalhamos desde o viveiro, as
colheitas, pds colheita, até o trabalho de entrega nas cafeterias,
buscando atender as expectativas dos nosso clientes.”

A valorizacdo das premiacdes € um dos pontos de destaque dos cafés ali
produzidos, elas sdo uma ferramenta de propagacdo da qualidade do produto em
dimensdes internacionais, trata-se de uma importante ferramenta de distingado desse
produtor aos produtores do circuito tradicional de café.

Ao enfatizar o acompanhamento de toda cadeia produtiva € mais um fator de
diferenciagcao de outros espacos, este acompanhamento faz o produtor entender que
ele é diferente dos demais, que tal experiéncia permite cuidar de todos os degraus de
sua produ¢do, uma produgdo que cada vez mais atinge grandes mercados, porém,
sem deixar de perder a tradigdo do cuidado do produtor.

Junto com esses aspectos emergem caracteristicas do negocio que contribuem
para a diferenciagdo da producdo de cafés comuns, como praticas de gestdo
sustentaveis e eficientes, técnicas ambientais, respeito a tradicdo e exceléncia
técnica, tudo isso permite a producao de sete variedades diferentes de café.

Essas caracteristicas confirmam a presenca de uma figura no mundo do

agronegocio, o empreendedor rural, que € apontado por Hatakeyama et al. (2010)
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como um profissional que sabe captar as habilidades, tem condi¢cdes de se reinventar
a cada necessidade, é capaz de vender seu produto de maneira eficiente e tem uma
boa rede de relacionamentos.

A degustacao de cafés ndo poderia ficar de lado, com um imponente espaco, 0
estabelecimento conta com uma série de instrumentos para fazer a bebida de formas
diferentes. O mural do café também merece destaque, no qual mostra as variadas
formas de café ali produzidos e suas sensacdes, além de trazer a mensagem que eles
pretendem com sua produc¢do — agucgar os sentidos.

Os videos disponibilizados em suas paginas mostram a presenca frequente de
um barista na propriedade, que € um profissional que detém um conhecimento técnico
e refinado sobre o café, um oficio que envolve ndo apenas habilidades em se preparar
a bebida mas também em degustar, que saiba além de tudo realizar performances do
seu conhecimento para os consumidores. (LAGES, 2015).

Todas essas caracteristicas descritas, indicam a constante valorizacido dos
atributos unicos desse café ali produzido, essa relacdo com a produ¢do e com 0
consumo demonstram que esse produtor esta preocupado com todas as arestas da
cadeia produtiva, desde o plantio, a colheita e até a experiéncia dos clientes com os
cafés ali produzidos.

Sediado no municipio de Patrocinio, aproximadamente 20km do centro da
cidade, seguindo a BR-365 no sentido de Guimarania/MG, o segundo estabelecimento
que tém suas redes sociais analisadas também deixa clara sua preocupacgao em estar
sintonizado com o0 meio ambiente, suas paginas buscam mostrar a relagdo justa entre
meio ambiente e produgdo, o respeito com a vegetacio tradicional e com as aves
nativas.

Produzindo café desde o comeg¢o dos anos 1980, a nogdo do empreendedor
rural € reforcada neste estabelecimento, nas palavras reproduzidas de seu site, o
sucesso da produgéo € justificado por conta do “profissionalismo, a assisténcia técnica
€ mecanizagao que facilitaram muito no manejo da producéo do café.”

A producdo deste grupo concentra-se em uma area de 126 hectares e uma
altitude média de 900 metros, com um processo completamente manual e tem na
espécie catuai o destaque de seus produtos.

A producdo e o beneficiamento dos grdos de café possuem um importante

destaque, € sempre deixado claro que todo esse processo respeita 0 meio ambiente
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e dispdem de certificacbes de respeito ambiental de organizagdes internacionais.
Essa diferenciacdo também € notada nos escritos em suas redes sociais,

exemplificado:

Sabores unicos, inigualaveis. A qualidade de nossos cafés esta
presente em todos os estagios da produgéo, do plantio a colheita, do
processamento ao embarque, nossa estrutura tecnologicamente
avangada, localizagdo privilegiada, clima favoravel, equipe
competente e altamente qualificada sdo caracteristicas que resultam
na produgédo de grédos de origem singular, encorpados, com acidez
balanceada.

A preocupagado com a cadeia produtiva € extremamente valorizada por estes
produtores, entende que é um processo essencial para a diferenciacdo do café ali
produzido, preocupar com tais detalhes demonstra a esséncia da produ¢ao dos cafés
do cerrado, que é a valorizagdo dos aspectos que vao tornar o que € produzido
diferente de todas as demais regides.

Pais e filhos cuidam da administracdo do negdcio, colocando mais uma vez na
cena a origem familiar, possuem uma histéria ja ligada ao mercado de negécios e
viram na produc¢ao de cafés uma oportunidade de prosperidade e entdo se dedicaram
a sua producao. Assim, essa capacidade de reconhecer oportunidades, necessidades
pessoais, familiares e de mercado conduzem esses produtores a classificacdo como
empreendedores rurais (HATAKEYAMA et al., 2010).

Esses produtores demonstram independéncia e autoconfianca naquilo que
produzem, apresentando comprometimento com uma série de questdes ligadas
inclusive a cidadania, é neste sentido que se observa a atuacido direcionada a
protecdo ambiental, em que fomentam um importante programa socioambiental, que
atua no replantio de espécies da regido que estdo ameacgadas de extingado.

A migracéao familiar € uma questdo que comumente aparece nos relatos desses
produtores, o deslocamento de uma familia descendente de aleméaes, do Rio Grande
do Sul para Minas Gerais deu origem a um dos mais imponentes espagos de produg¢éo
de cafés especiais da regido. Uma familia que objetivava encontrar terras mais
baratas, sem 0 objetivo de plantar cafés, porém, ao chegar na regido se deparou com
a oportunidade que aqui estava sendo construida, nos permitindo entdo conhecer o

terceiro estabelecimento.
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A histéria da familia tem origem na tradicional agricultura familiar dos pampas
brasileiros, produziam em pequena escala, eram pequenos produtores com muitos
filnos que passavam por dificuldades, o0 que motivou a migrac&o para a regiao.

Situada em Coromandel, uma cidade de aproximadamente 27.500 habitantes
e distante de Patrocinio 70km, é mais uma das cidades da regido que respiram a
atmosfera cafeeira e prosperidade dos cafés especiais.

Os cafés produzidos na fazenda ja foram inumeras vezes premiados como 0s
melhores do pais € a preocupag¢do com a qualidade é um dos pilares essenciais do
negocio, que nas proprias palavras do proprietario € uma aten¢cdo que vem desde a

primeira plantacdo, em uma area pequena:

Em 86 para 87 comegamos uma area muito pequena no primeiro ano,
em torno de 20 hectares, que plantamos no primeiro ano, para
inclusive aprender com a planta, pega as tecnologias delas e gragas a
deus deu muito certo e hoje temos uma area bastante expressiva de
café, café de excelente qualidade, uma das melhores do Brasil.
Entramos muito nessa parte da qualidade, apds meus filhos vieram
trabalhar comigo, se vocé quiser produzir qualidade vocé ndo tem um
fator apenas, séo N fatores.

Essa preocupacado com a qualidade da producao e de um trabalho cuidado é
aqui o ponto de grande destaque dessa propriedade, que também firme em divulgar
que seus cafés sdo os melhores do Brasil e que inumeras vezes foram premiados em
varios lugares.

Para atingir os niveis internacionais de reconhecimento, o terroir da fazenda &
marcado por altitudes médias de 1100 metros de altitude, em uma area de 1600
hectares em terrenos pantanosos, os cafés produzidos sdo reconhecidos pela sua
acidez média, com nuances de chocolate, améndoas e frutas vermelhas.

O cuidado com toda cadeia produtiva, culmina-se com uma atenc&o com todas
as pessoas que fazem essa engrenagem girar, € notério que a gestdo de pessoas
utilizada na fazenda € bastante humanizada, que se valoriza um espago de boas
relagdes entre patrbes, empregados e todos aqueles envolvidos no processo
produtivo.

Toda esta precaucdo € entendida pelos gestores da propriedade como o
essencial para que seus produtos atinjam boa qualidade de producao e sejam aceitos

no mercado.
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A preocupacao social € um dos baluartes da fazenda, principalmente pelos
projetos sociais que possuem, um destes projetos visa a educacao dos trabalhadores
da fazenda e de seus filhos, para os trabalhadores existe um programa de evolugéao
de leitura, calculos e contato com tecnologia. Para as criangas, uma escola de
educacao infantil.

Os resultados atingidos no projeto que envolvem os trabalhadores sé&o
considerados positivos, pois além de possibilitar a eles a oportunidade de estudo e
abertura de novas portas, automaticamente melhora a qualidade da producéo e o
entendimento do processo no qual esses trabalhadores estdo envolvidos, deixando
de lado apenas o trabalho bragal nas lavouras e por meio dessa formacgao, abrem-se
portas para formagdo mais técnica que permite avancar em outros cargos e
possibilidades do mundo do café.

A escola infantil que é mantida pelos produtores possui uma metodologia
diferenciada, que busca integrar pais e filhos na educacéo, trata-se de uma escola
aberta para a comunidade, com recursos de ensino que buscam uma constante troca
de experiéncias das diferentes geracdes.

O lema da sustentabilidade n&o fica fora, a valorizagdo da fauna e flora, além
de praticas sustentaveis de trabalho, de producédo e de vida sdo essenciais para o
sucesso do produto ali produzido, esse diferencial € uma das grandes marcas destes
produtores.

Em uma localizacdo estratégica, bem na regido central do Alto Paranaiba
encontramos a pequena cidade de Campos Altos, com uma populagéo aproximada
de 15 mil habitantes (IBGE, 2016), a cidade esta aos pés da Serra da Canastra e,
além de integrar o circuito dos cafés especiais, também se destaca pelos queijos ali
produzidos e por ser uma cidade muito ligada a religiosidade, nela encontra-se um
dos santuarios em homenagem a Nossa Senhora de Aparecida.

E neste cendrio que a quarta fazenda é colocada sob andlise, a presenca
familiar funda-se com a estrutura organizacional do negécio e constroem sua
identidade como empresa baseados em no¢des de ética, produtividade, confianga e
integralidade.

Com um terroir marcado por um territorio de transi¢cado entre cerrado e mata
atlantica, em uma altitude média de 1000 metros e temperaturas que variam entre 18°

e 20°, permitindo assim produzir diferentes tipos de cafés com qualidade elevada. As
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principais variedades produzidas sdo: 1) acaia — que possui frutos vermelhos, de
sementes grandes e ideais para colheita mecanica. 2) catuai vermelho e amarelo —
cafezais com bastante capacidade de adaptacido as mudancas climaticas,

E destacado pela empresa que eles sdo os primeiros produtores da cidade e
também os primeiros a exportarem os cafés para os varios lugares do planeta, sendo
seu principal mercado os Estados Unidos, a producéo de cafés comegou em 2008 e
em 2016 atingiu seu auge de exportacdes. Além disso, possui escritério na Alemanha
para atender a comunidade europeia.

Neste empreendimento os trabalhadores também sao vistos como figuras
importantes do processo, os gestores entendem que eles devem ser valorizados pois
o local de trabalho n&o deve ser visto apenas como um simples emprego, mas um
espaco no qual se passa boa parte do seu dia, devendo entdo ter um ambiente
propicio para se viver bem € em harmonia.

O estabelecimento entende que o rigor no controle de qualidade desde o
estagio inicial da producao é que permite a esséncia de se produzir um café especial,
café esse que vai levar ao mundo sabor e aroma de graos produzidos com dedicacéo,
cuidado e com altissimo padréo de qualidade.

A valorizagdo da qualidade comeca desde a escolha das sementes a serem
plantadas, que sejam adequadas para a altitude e a qualidade do solo da regido, o
processo de plantio e de colheita € todo manual, o que fica claro a preocupacéo com
a exclusividade e a producao de gréos de fato especiais e diferenciados.

Um dos grandes destaques destes produtores € a inser¢do no mercado
internacional, nota-se pela formacédo e experiéncia dos familiares que estdo no
comando dos negdcios, formagdes em Relagdes Internacionais, Comércio Exterior e
Administracido, sdo atreladas com a realizagdo de cursos e até mesmo viagens a
varios paises como fonte de experiéncia para os negocios, isso é notério na fala do

proprietario da fazenda em uma entrevista a um canal do Youtube

“Eu tenho uma filha fez Administragdo em Belo Horizonte, fez pds-
graduagdo em Belo Horizonte, morou na Inglaterra e fez Comeércio
Exterior, em um periodo de dois anos e meio. Morou na Nova Zelédndia
um ano e em Buenos Aires um ano e ela sempre teve essa vontade
de entrar na exportagdo, em abril de 2015 adquirimos uma empresa
em Séo Francisco na Califérnia [...] e a gente entendeu-se de comegar
exportar café de Campos Altos pra la.”
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Essa fala, atrelada a outras informagdes disponiveis nas paginas da empresa
demonstra que se trata de um dos maiores produtores da Regido, um dos mais
capitalizados e um dos mais atentos e aberto ao mercado internacional. A empresa €
detentora de marcas exclusivas para os diferentes nichos de mercado — brasileiro ou
internacional.

Grande parte das empresas até aqui analisadas, apesar do volume produzido
e do capital envolvido demonstravam que a estrutura familiar e a preocupac¢éao com a
tradicdo eram bastante vivas, aqui vemos uma preocupac¢ado em superar fronteiras e

cada vez mais atingir mercados que estdo fora da rota de comercializagéo.

Temos visto um mercado muito amplo la fora, como ndo é facil a
exportagdo. Mas hoje saimos daqui de Campos Altos com uma marca
patenteada, a minha vontade é levar 0 nome da nossa cidade & pra
fora, porque nossos cafés ndo sdo conhecidos principalmente na
Ameérica como o café colombiano. [...] Somos a primeira empresa da
cidade a exportar cafés.

O grande objetivo da empresa é a internacionalizagdo do seu produto, o
principal caminho que utilizam s&o as feiras do mercado cafeeiro, os produtores ja
apresentaram o produto aos mais diversos compradores, dos norte-americanos aos
arabes.

Destaca-se nas redes sociais que o principal plano da empresa agora € atuar
junto de pequenos produtores na sua internacionalizac&o, de forma a consolidar o
nome da cidade de Campos Altos como um novo polo cafeeiro no pais.

Vamos entdo para Patrocinio, para conhecer produtores com uma histéria que
remonta ao fim do século XIX, com uma familia produtora de café no sul de Minas
Gerais, em uma época que o patriarca deixou o seminario e foi para o campo com 0s
irmaos, comegando com as variadas culturas, porém, o café era um dos carros chefes.

Em uma area de 317 hectares, o terroir destes produtores é marcado por
altitudes entre 800 e 1250 metros e as principais espécies produzidas s&o a topazio,

novo mundo e catuai — amarelo e vermelho.

Na atualidade a producido é ligada aos grandes baluartes dos cafés nas
grandes cidades e nas classes mais abastadas — Starbucks e Nespresso que s&o

alguns dos principais clientes destes produtores, que destacam também a
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participacdo no mercado internacional de cafés, tendo os principais clientes os
Estados Unidos, Suica, Austria e Italia.

Apesar do grande crescimento no mercado internacional a presenca familiar
nao foi deixada de lado, inclusive a marca do café produzido leva o nome da matriarca.
Os profissionais envolvidos na producéo sdo lembrados e vistos como a pega
essencial de toda cadeia produtiva, essa visado sobre os empregados € reforgada na
fala dos proprietarios do negdcio.

Atualmente a familia encontra-se na terceira geracdo de produtores,
caminhando para a quarta. Os mais jovens se dedicam aos estudos de forma que
possam contribuir para o sucesso dos negdécios, focando principalmente nas relagbes
de mercado, sejam elas nacionais ou internacionais.

A preocupagao com a sustentabilidade ambiental também chama atencéo, sdo
valorizados os atributos de fauna e flora da regido, a preocupacao com esses aspectos
demonstra e reforca uma produgao especial, que além de atingir o atual consumidor
que esta preocupado com as futuras geracdes, com a procedéncia dos produtos
consumidos e que estejam em consonancia com o0s valores éticos e sustentaveis.

A experiéncia do tomar café também é um dos destaques das redes sociais
destes produtores, possuem uma série de dicas e videos de como aproveitar os cafés
que produzem da melhor maneira sem perder seu sabor e sua esséncia.

Merece destaque, a presenca do discurso sobre empreendedorismo Nnos
produtores, muitos deles usam nomenclaturas tipicas do mundo dos negécios para
tratar de seus empreendimentos, como a de CEO — Chief Executive Officer, que em
portugués significa diretor executivo, que seria entdo a pessoa com maior autoridade
operacional da organizagado, cabendo a ele visdes estratégicas da empresa.

Santos (2017) aponta que o CEO além do papel de lideranga das discussdes,
promove novas maneiras de pensamento, além de ser o nome da empresa para as
relacbes com 0 mundo externo — imprensa, fornecedores e clientes, assim, ele &
responsavel pelo sucesso e pelo fracasso da empresa. Um aspecto muito importante
do papel de CEQ é de construir a cultura da empresa, a imagem com que esta € vista
pelos seus colaboradores e membros externos.

Tudo isso € referendado pelas novas tendéncias de gestdo no agronegdcio,

que tira a imagem do rustico fazendeiro, para a construgdo de um novo empresario
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rural, com formacéo e atento as variadas facetas do seu negécio. Assim entendemos,

conforme aponta Zuin e Queiroz, que:

Empresario rural € a pessoa responsavel pela gestido do negocio rural
que, na maioria dos casos, € também proprietario. Trata a propriedade
rural como uma empresa e utiliza em maior ou menor grau, as
tecnologias geradas para o setor, sejam elas para 0 processo
produtivo ou na gestdo. (ZUIN; QUEIROZ, 2006, p. 371)

Essa visdo de empresario rural e gestor rural vem junto com os maiores
desafios da administracdo rural, que € a capacidade de renovagdo continua,
automatica e esponténea, além de ficar-se atento para evitar que invistam além
daquilo que podem ser. (HAMEL, 2007)

Todo esse cenario corrobora para transformar a Regido do Cerrado Mineiro em
um espaco unico e diferenciado, convertendo-se assim, em uma marca, que consolida

o local no global.

2.2. OS ESPACOS PRODUTIVOS

E notério que os produtores do Cerrado Mineiro se enquadram em um grupo
bem peculiar de agricultores, que ndo se ligam a tradicional agricultura familiar e nem
aos grandes grupos patronais, trata-se assim de um segmento eficiente e rentavel,
que possui capacidade de gerar renda, empregos e movimentar a economia de uma
regiao.

Roncon (2011) aponta que a agropecuaria sempre foi importante para a
economia brasileira e com o passar dos anos uma série de transformagdes permitiram
melhorias no setor, mudancas essas ligadas ao uso da tecnologia, as maquinas
agricolas, adequacgdes do solo, além de planejamento econdmico que fomentaram a
melhoria da competitividade do setor.

Em Minas Gerais, tomando como recorte a mesorregido do Triangulo Mineiro e
Alto Paranaiba, as atividades agropecuarias estéo ligadas com a formacéo histérica
da regido e podem ser compreendidas desde a ocupacido da regido até a

diversificagdo da producgéo.
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Geograficamente falando estamos em uma regido de cruzamento de fronteiras,
que esta estrategicamente proxima dos grandes centros econémicos do pais, 0 que
permite uma expressiva produc¢ao de géneros alimenticios para abastecimento

A Regiéo do Cerrado Mineiro € marcada pela presenca de negocios rurais
familiares, em espacos de médio porte, porém, bem divididos, e isso pode ser
observado por uma série de estudos, como o de Souza (2012), que demonstra que
principalmente no fim dos anos 1990 foi registrada uma reducao nas quantidade das
grandes propriedades, um aumento das médias propriedades e uma reducgao na area
das pequenas propriedades.

E importante salientar que apesar dessa presenca de pequenas e médias
propriedades, Melo (2017), Morais (2009), Santos (2005) ao analisarem a regiéo,
delimitam claramente sua estrutura fundiaria, na qual as propriedades consideradas
grandes sdo aproximadamente 49%, porém, ocupam uma area de aproximadamente
95% de toda regido, mostrando assim, uma alta concentracéo de terras.

Destaca-se que os imdveis rurais possuem uma classificacdo que € utilizada
pelos érgaos dos Ministérios da Agricultura e Desenvolvimento Agrario esses imbveis
podem ser diferenciados em quatro categorias diferentes, que sdo: o minifundio — que
s80 o0s imoveis rurais com area inferior aum maddulo fiscal. As pequenas propriedades,
que sdo imoéveis com areas fiscais de um até quatro modulos fiscais. As médias
propriedades, que s&o imdveis de areas superiores a quatro e vao até quinze modulos
fiscais e por fim, as grandes propriedades em que as areas sao superiores a quinze
ma&dulos fiscais.

Essa definicdo é regida pela Lei 8.629 de 25 de fevereiro de 1993 e define
modulo fiscal ndo apenas pela metragem, que € diferente conforme cada municipio.
Para essa variagdo sdo levados em conta algumas variaveis que s&o o tipo de
exploracdo predominante no municipio, a renda obtida com a exploragéo
predominante, outras exploracdes existentes, que embora nao predominantes sejam
expressivas e o conceito de propriedade familiar.

Estes mddulos correspondem a area minima necessaria a uma propriedade

rural'®, para que sua exploragdo seja economicamente viavel. Como mudam entre os

16 Dados disponiveis no site do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento <
http://www.agricultura.gov.br/assuntos/politica-agricola > Acesso em 15/12/2018.
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municipios, um modulo fiscal varia de 4 a 110 hectares; salienta-se que quanto maior
a cidade, menor é o seu modulo fiscal.

Na regido do Alto Paranaiba na maioria das cidades, cada modulo fiscal
equivale a 40 hectares, em exemplo, cada um tem uma area equivalente a 40 campos
de futebol, destacando a cidade de Araxa possui um modulo fiscal equivalente a 35
hectares, o que pode ser explicado pela multiplicidade de atividades que a cidade
exerce.

Esse contexto da presenca familiar, indica uma das importantes faces da
ruralidade brasileira, 0 chamado agronegocio familiar, cabendo destacar que essas
terras possuem gestado compartilhada com a familia, a atividade agricola é a principal
fonte de renda.

Esse aspecto da predominéancia de empreendimentos ligados a sucessivas
geracdes de familias merece destaque, assim, para que seja possivel compreender
0s circulos sociais que estao envolvidos aqui € necessario que seja entendido de que
se trata o agronegécio familiar.

Desta forma, dentro da Regido do Cerrado Mineiro, estes negocios rurais

familiares podem entéao ser entendidos como:

[...] uma forma de producéo, caracterizada pela predominancia da
interagdo entre gestdo e trabalho; sdo os membros de uma mesma
familia realizando o0 processo produtivo, dando énfase na
diversificacdo e, eventualmente, complementada pelo trabalho
assalariado. Esse tipo de produgédo agropecuaria € um importante
segmento do agronegécio brasileiro, sendo responsavel pela maior
fixacdo do produtor e geragdo de empregos no campo, e ainda
responsavel pela maior parte da produ¢do que abastece o mercado
interno de alimentos. (BONGANGA; MINATEL, 2015, p. 248)

E importante salientar que as familias brasileiras sdo um dos pilares do
agronegocio do pais, sdo as familias que muitas vezes respondem por grande parte
da producdo agricola. Destaca-se que apesar desse protagonismo, existe uma
auséncia de dados sobre as empresas familiares no agronegocio brasileiro, porém,
existe uma série de particularidades que podem ser usadas como exemplos deste
grupo no setor.

O INCRA (2000) entende que o universo agrario brasileiro € extremamente
complexo, seja em fungdo da sua grande diversidade paisagistica ou por conta da
existéncia de diferentes tipos de agricultores, que possuem interesses, objetivos e
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estratégias unicas, o que faz que cada tenha maneiras diferenciadas de lidar com
desafios e questdes semelhantes.

Escolher um conceito para definir agricultores familiares, agricultores patronais
ou analisar aqueles que ndo estdo em nenhuma dessas categorias n&o € um trabalho
facil. Os estudos do INCRA (2000) apontam que existe uma multiplicidade de
ferramentas metodoldgicas para construir a tipologia dos produtores brasileiros,
nenhuma delas € completamente satisfatéria, assim, o universo familiar € delimitado
por estabelecimentos que atendem concomitantemente duas condi¢ges: a) direcao
dos trabalhos do estabelecimentos é exercida pelo produtor; b) o trabalho familiar é
superior ao trabalho contratado.

Para que se enquadre como agricultura familiar o INCRA (2000) também define
a existéncia de uma area maxima regional, como um limite para esses
estabelecimentos, com 0 intuito de superar distorcbes causadas por possiveis
inclusdes de grandes empreendimentos no universo familiar.

Cruz e Valente (2004) trazem de forma muito clara uma concep¢do de
agricultura familiar, como um segmento extremamente homogéneo, com uma série de
diferencas, com destaque inclusive aos programas nacionais do setor, que
segmentam o universo familiar em grupos de acordo com a capacidade de renda.
Além de reforcar a definicdo de agricultura familiar apontada pela Organizacéo das

Nacdes Unidas para Alimentac&o e Agricultura, conforme

a) a gestdo da unidade produtiva e os investimentos nela realizados é
feita por individuos que mantém entre si lagos de sangue ou de
casamento; b) a maior parte do trabalho é igualmente fornecida pelos
membros da familia; c) a propriedade dos meios de producéo (embora
nem sempre da terra) pertence a familia e é em seu interior que se
realiza sua transmissao em caso de falecimento ou de aposentadoria
dos responsaveis pela unidade produtiva (FAO/INCRA, 1994).

O INCRA (2000) reforga que a agricultura familiar ndo deve ser definida apenas
pelo tamanho da propriedade da terra, devendo ser definida com base no proprio
trabalho que as familias podem explorar, associado as técnicas e tecnologias, as
quais possuem acesso.

Nota-se que a agricultura familiar tem uma ampla gama de caracteristicas, as
mais diferentes perspectivas podem fomentar o debate sobre a questdo no Brasil,

esses angulos podem ser vistos em um sentido plural, que vai desde as relacbes com
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a reforma agraria e os produtores de subsisténcia, o agronegécio familiar até o
enfoque agroindustrial.

Salienta-se entdo que n&o é possivel definir e ordenar como agricultura familiar
os produtores da Regido do Cerrado Mineiro, apesar de alguns pontos em comum,
diferem bastante em muitos aspectos. Assim, € necessario que se recorra a uma
categoria que estes produtores podem ser identificados e ordenados, levando em
consideragao todos os aspectos que ja foram apresentados, eles ficam mais préximo
do que é conhecido como Family Farming, nos Estados Unidos.

Os Estados Unidos possuem a maior € mais opulenta agricultura do mundo e
quase a totalidade de suas propriedades sdo familiares, contrariando o0 que se
esperava da presenca das grandes corporacgdes, estas que segundo o Departamento
de Agricultura Americano (2016) representam apenas 2% das propriedades do pais e
a producao equivale apenas a 12% do total.

Assim, a agricultura familiar domina o mercado norte-americano e possui
diversas categorias, que vao desde 0s pequenos proprietarios aos grandes
exportadores. S&o inclusos nesta condigdo todo e qualquer espago rural que uma
familia conduz ou que seja proprietaria de mais de 50%, n&o é levado em
consideragao area, renda bruta, patriménio, sendo o critério basilar para a definicdo a
administragdo do negécio pela familia.

Desta forma, o perfil da agricultura do cerrado mineiro se aproxima muito da
nocado ampliada de agricultura familiar norte-americana, que conforme apontam
Guanzaroli e Sabatto (2014) trata-se de um grupo com uma renda média anual liquida
bastante elevada para os padrdes rurais brasileiros, que sao capazes de gerar renda
liquida o suficiente para que consumam seus produtos que estdo no mercado e
invistam em tecnologias capazes de melhorar sua produc¢ao, além de capacidade de
aumento das areas produtivas.

E importante observar a andlise de Melo (2017), que mesmo com muitos
programas governamentais ligados a cultura do café e direcionados a regido do
Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba, a grande maioria buscava valorizar produtores
que ja possuissem conhecimentos técnicos € capacidade financeira, algo que esses

produtores muitas vezes ndo dispunham.
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Apenas nos anos 1990, que passaram a adquirir tais conhecimento, nao mais
como agricultores atrasados, mas ja como empreendedores, que tinham ambi¢cdo em

gerar renda, emprego, ampliacado de possibilidades do meio rural.

2.3. O FUTURO DA FEDERAGAO E DOS CAFES DO CERRADO

O langamento internacional da marca — Regido do Cerrado Mineiro — aconteceu
em 2004, na maior feira de cafés especiais do mundo, nos Estados Unidos, e esta
internacionalizacéo € um dos pilares do plano de expansao dos negocios, que projeta
um aumento de 400% na insercao dos produtos da regido nos mercados
internacionais.

Destaca-se que atualmente 0 que esta em pauta na Federagao séo os 25 anos
de sua criagcao, juntamente com os 48 anos de producéo de café na regido, e é neste
cenario que se apresenta o plano de desenvolvimento da Regido do Cerrado Mineiro,
elaborado em 2015 e traca os planos de acdo até 2020.

O planejamento é uma fungéo importante dentro dos processos administrativos
e de crescimento, sendo fundamental para determinar os métodos e tipos de controles
necessarios que a empresa pretende tomar em periodos determinados e tem como
principio basico apontar objetivos e como eles serdo atingidos. Esta organizacao deve
ser um processo continuo e flexivel, por conta das condi¢des externas que poderéo
ser encontradas.

Desta forma,

O planejamento constitui a primeira das fungbes administrativas, vindo
antes da organizacdo, da dire¢do e do controle. Planejar significa
interpretar a missdo organizacional e estabelecer os objetivos da
organizagdo, bem como 0s meios necessarios para a realizacéo
desses objetivos com o0 maximo de eficacia e eficiéncia.
(CHIAVENATO, 2004, p. 209)

Este plano de desenvolvimento traz uma apresentacao profunda da Regido do
Cerrado Mineiro, demonstrando quem s&o as pessoas e instituicdes envolvidas, sendo
possivel observar e entender a for¢a do associativismo e do cooperativismo na regido.

A analise do plano, atrelada as primeiras insergbes etnograficas na Federagao
confirmam que a atual situagdo de desenvolvimento que a regido se encontra € fruto

de um trabalho coletivo de sucessivas geracdes, que se empenharam em busca de
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melhores condicbes de producdo, comércio e representacdo, que levaram a
consolidacao e ao reconhecimento da Regido.

Destaca-se como um dos pilares da federagdo o respeito as normas e leis
trabalhistas, principalmente pela exigéncia dos mercados internacionais. Conforme ad
Federagédo dos Cafeicultores do Cerrado (2015) a Regido Cerrado Mineiro emprega
diretamente quase 15 mil pessoas, possuindo em torno de 3.200 estabelecimentos
ligados a producédo de café e gerando rendas de aproximadamente R$ 22.033.75,00.

Os numeros de pessoas atingidas indiretamente s&o extremamente superiores,
levando em consideracio que a regido abrange 55 municipios, com uma gigantesca
cadeia de consumidores e pessoas, naquilo que poderiamos chamar de economia do
café.

E neste espaco que também se fala na expanséo dos negdcios da regido dentro
dos mercados consumidores nacionais, em que se tem um plano de expandir em
400% até 2020, demonstrando a preocupac¢ao em também valorizar seu negocio em
nivel nacional.

Todo esse trabalho de expansao é executado por meio de grupos de estudo,
0s quais sao: 1) Politica; 2) Pesquisa, 3) Endomarketing; 4) Sustentabilidade; 5)
Treinamento; 6) Mercado Interno; 7) Mercado Externo; 8) Novos Negécios e 10)
Certificado de Origem.

Este trabalho de planejamento € extremamente importante, pois trata-se da
principal ferramenta do processo de crescimento. Pensar em politica no agronegocio
€ imprescindivel, por ser um setor estratégico do desenvolvimento do pais e da politica
econdmica, cabendo sempre estar alerta aos programas governamentais que podem
fomentar cada vez mais a producéo.

Estar constantemente atento a pesquisa é essencial para que tecnologias
adequadas a realidade de producéo sejam cada vez mais desenvolvidas, além de
contribuir para o desenvolvimento de praticas mais econdmicas e sustentaveis,
questdes essas que sao outro arrimo deste plano, no sentido de que o crescimento
da regido esteja sempre atento para ndo comprometer o futuro das proximas

geracgdes, garantindo sempre o0 devido cuidado com 0s recursos naturais.
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Endomarketing’” e treinamento sdo estratégias que devem andar juntas,
preocupar com a comunicagao, o alinhamento de informagdes e estratégias por meio
das ferramentas do endomarketing permite facilitar as relagdes entre os diferentes
niveis de producdo, fazendo com que todas pessoas envolvidas entendam a
importancia do que estédo produzindo e estejam comprometidos com o resultado, pois
quando todos acreditam naquilo que estdo produzindo e vendendo, o resultado é
sempre positivo. Assim, o desenvolvimento de habilidades por meio dos treinamentos
€ a chave para o sucesso desta estratégia.

Com a economia globalizada que vivemos n&o é possivel desprender a
preocupacdo com 0s mercados — internos e externos, de modo que desenvolva
processos flexiveis e que respeitem as normas nacionais € internacionais de
qualidade de produto e respeito aos direitos dos trabalhadores, assim, de forma a
analisar as tendéncias de movimento econémico abrem as possibilidades para os
novos negocios, que contribuiram efetivamente para o crescimento da regido.

O planejamento de mercado envolve trés pilares fundamentais que partem da
estruturacdo de um Comité Comercial dos representantes das Cooperativas,
objetivando o alinhamento comercial entre todas as cooperativas, desejando uma
promocao dos cafés e da regido com maior precisdo. (RCM, 2015)

O planejamento voltado ao mercado internacional parte do pressuposto de que
se devem realizar estudos e levantamentos de mercados alvo para a atuag¢ao e venda
dos cafés nas diferentes regides do globo. E o terceiro ponto é o credenciamento de
novos armazéns a cadeia de producdo, como forma de ampliar as unidades de
trabalho da marca.

Merecem destaque as a¢gdes que envolvem a participacao de eventos, sejam
eles nacionais ou internacionais, além do fomento ao turismo na regido. Tais a¢des
buscam aproximar a produc¢do ao publico, levando aquilo que é produzido para feiras
gastronémicas, e atrair visitantes a regido, o que pode contribuir para economia local,
além de abrir as portas do Cerrado Mineiro a mais consumidores.

Pensar em desenvolvimento e junto disso trazer a sustentabilidade é um

importante caminho tomado pelas empresas na atualidade. A sustentabilidade esta

7 Trata-se de uma estratégia de comunicacéo, voltado para o publico interno da empresa. Para
compartilhar objetivos, harmonizar e fortalecer ligagcdes. Busca melhorar a imagem da empresa com
seus colaboradores, resultado em uma equipe mais motivada e com menos rotatividade de
profissionais. Disponivel em < htip://www.administradores.com.br/artigos/marketing/definicao-de-

endomarketing-gestao-de-resultados/65864/ > Acesso em 03/02/2019.
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relacionada a preocupacgao da empresa de como suas atividades afetam a natureza e
a sociedade, sendo um posicionamento social, por meio de praticas que nao agridam
0 meio ambiente e colaborem com a qualidade de vida em sociedade.

Conforme aponta o EOS (2018) a sustentabilidade caminha junto da inovacgéo
e da pesquisa, que sdo também pontos chaves do plano de desenvolvimento, o
objetivo aqui é entdo buscar novas formas de atuagdo e modernizagdo da producéo,
focando-se principalmente em ganhos sociais.

Dentre as acdes apresentadas para sustentabilidade e inovagdo, o plano
difunde a criacdo de uma Academia de Lideres, com objetivo de estruturar os lideres
da regido buscando desenvolver boas praticas de governanga, atrelada, tem-se
também como meta a criagdo da rede de pesquisadores do Cerrado, objetivando
focar-se no desenvolvimento de pesquisa € inovagéo para os cafés aqui produzidos.
Além do fomento as boas praticas agricolas, que tem como objetivo ampliar mais a
area de producéo dos cafés popularmente ditos especiais.

Preocupar com a Denominagdo De Origem é garantir a esséncia do seu
negocio, a roda propulsora dos 4.500 produtores da regido, apesar de se buscar por
Novos espacgos e negdcios, sempre devem ser mantidos os pilares da Federagéo, que
sa0 a producao de um café ético — que é produzido por meio de praticas sustentaveis,
um café rastreavel — em que a produg¢do segue um caminho unico, tendo como base
atributos singulares, que s&o comprovados e garantidos por certificagbes e uma alta
qualidade — cafés diferenciados em uma origem que preservam um ferroir singular.

Dadas essas questdes descritas, levanta-se o alerta para os perigos de se ouvir
uma “histéria unica”, abrindo precedentes para pré-conceitos e visdées simplistas de
outras realidades, ndo condizentes com a imensa diversidade que quaisquer territérios
ou cultura na qual vivemos.

Ao tomar como partida a histéria contada pelos produtores e pela Federagao
dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro, deparamo-nos com um lado de toda essa
realidade, o lado dos vencedores, o lado dos produtores de sucesso e de uma
organizacao que conquistou seus capitais.

Desta forma é necessario compreender o sentido deste discurso, Melo (2009)
estuda que analise de discursos nao se trata apenas da lingua, mas o0 que esta junto
dela, que sao as relagdes de poder, a institucionalizagcdo de identidades socais,

processos ideoldgicos € uma série de manifestagoes.
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Posto isso, ao utilizar o discurso deste grupo como ferramenta de pesquisa €
importante destacar seu carater dominador, de propagacado das ideias unicamente
positivas de um processo que podera ser extremante excludente e cruel para

produtores que nao tenham condicao de aderir.
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CAPITULO 3 — A CHEGADA DOS CAFES DO CERRADO MINEIRO AO MERCADO
CONSUMIDOR

3.1. PRODUTORES DISTINTOS — PREMIANDO OS MELHORES DO CERRADO
MINEIRO

A conquista de mercados internacionais € desejada por muitas empresas e
produtores brasileiros, salienta-se que esta atividade n&o deve ser vista como
esporadica e vinculada somente a flutuagdes do mercado interno, ao se tornar um
exportador, a empresa ou produtor devera ter condigbes de atender sempre as
demandas de seus clientes internacionais.

O Ministério das Relagbes Exteriores do Brasil (2011) aponta que a primeira
acao que deve ser tomada por aqueles que buscam espaco internacional é a pesquisa
de mercado, pois esta possibilita identificar importadores potenciais, detectar
concorrentes, precos de exportagdo, acordos comerciais, regras tarifarias e
informacdes que possam ser uteis ao negocio.

Assim, a participacado em feiras, exposicées e premiacdes podem significar
negocios, pois fomentam as relagdes interpessoais com compradores, consumidores,
criam-se redes de networking’é.

Na Regido do Cerrado Mineiro este cenario ndo é diferente, ocorrem feiras,
seminarios, congressos e prémios, momentos que sao importantes para abertura de
espaco para estreitar as relagcbes entre compradores e produtores.

Abre-se espacgo para o relato etnografico de um momento marcante da
pesquisa, que foi o Prémio Regido do Cerrado Mineiro, que comegou com a selegao
dos produtores em meados do més de setembro de 2018 e finalizou com uma grande
festa de premiacdo em 21 de novembro do mesmo ano, no espaco de eventos Casa
Garcia, na cidade de Uberlandia.

O Prémio Regido do Cerrado Mineiro tem por objetivo a promogéo da
Denominagao de Origem Regiéo do Cerrado Mineiro, bem como de seus produtores,

fomentando a producdo de cafés de alta qualidade e colocando em evidéncia os

8 Expressdo do inglés, que indica a habilidade de alguém construir redes de contato, manté-las e
amplia-las. E ligado ao meio empresarial, no qual uma empresa ou empresario, devem possuir para
viabilizar vendas, fornecimento de produtos, servigos e todas informacdes necessarias para o sucesso
do seu negocio.
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pilares basicos da origem, definidos por “Café Produzido com Atitude: Etico,

Rastreavel e de Alta Qualidade”.

Para que esteja apto para concorrer na premiagdo, os produtores devem estar

em dia com todas suas obriga¢des junto a Federagédo do Cerrado Mineiro e que os

cafés tenham sido produzidos na safra do ano corrente. Assim, se inscrevem através

do site da Federacdo, além de encaminharem amostras do lote inscrito para a devida

avaliacao.

A premiacgdo possui toda uma estrutura organizacional, para garantir paridade

entre os inscritos, com comissdes para assuntos especificos, que vao desde a

inscricdo, passando pela avaliacdo até chegar na premiacao final. Essas comissoes

sdo:

a)

Comissado Organizadora: Que € composta pela Federagdo dos Cafeicultores
do Cerrado e tem como responsabilidade a coordenagéao de todo o processo,
a selecao e credenciamento de classificadores e degustadores que formarao a
comissé&o julgadora. Outra incumbéncia desta comisséo é o recebimento das
amostras e validacao dos dados, chegando na divulgacdo do resultado final e
coordenacédo da venda dos lotes premiados.

Comissao auditora: Constituida por uma empresa de auditoria independente,
que ira preparar todas as amostras para a avaliagdo, tabular os resultados
obtidos durante todas as etapas, auditar o leildo que acontecera ao vivo,
garantindo a rastreabilidade dos lotes, bem como acompanhar os parceiros que
estarao presentes no leildo e homologar os resultados finais.

Comisséo Coordenadora: Integrada pelo corpo técnico da Fundacdo de
Desenvolvimento do Cerrado Mineiro, que ira coordenar todo processo
operacional, além de inspecionar o cumprimento de todas as regras
estabelecidas no edital da premiagéo.

Comissao julgadora: Sera formada por duas equipes diferentes, uma nas
etapas classificatorias e de conferéncia, que sera composta por 9 membros,

que deverdo classificar 20 amostras na categoria natural’® e 10 na categoria

9 Sistema pelo qual o café, recém-colhido, pode passar por um processo de lavagem ou néo, e a
secagem (terreiro e/ou secador) e € totalmente finalizada com o café com casca. (RCM, 2018)
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cereja descascado®. Por fim, na fase de ranqueamento, ser&o 5 membros, os

quais pontuardo os cafés conforme sua qualidade sensorial.

Desta forma, os finalistas deverao atingir a pontuacdo minima de 85 pontos
conforme a metodologia da Associagcao Americana dos Cafés Especiais — SCAA, nota
que sera o corte para a premiagado. (RCM, 2018).

Uma das regras essenciais da premiacao € que todos os produtores finalistas
devem manter lotes em estoque dos cafés inscritos até a data do evento de
premiacdo, em que sera realizado um leildo destes cafés com a participagdo de
parceiros comerciais da Federacgao.

Apds todo o processo, na premiacdo final, os compradores sao convidados a
participar de um leildo, na qual os pregcos minimos serao tabelados conforme a

premiacao obtida e destacados pela tabela abaixo:

Figura 9 — Lances Minimos do Leilao

Categoria Natural e Cere]a Descascado
Classificagdo ~ Valor minimo por saca de 60Kg

1° LUGAR R$ 1980,00
2° LUGAR R$ 1540,00
3° LUGAR R$ 1320,00
4* ao 20° LUGAR Natural (Somente leilio) R$ 880,00
4* ao 10° LUGAR CD (Somente leitao) R$ 880,00

* Valores estes que sofrerao dedugées.
Fonte — Regiao do Cerrado Mineiro

Para se chegar ao resultado final dos prémios e a definicdo dos valores de cada
saca no leildo, se utilizara de média aritmética das notas sensoriais dadas pelos
arbitros e todos os lotes deverao apresentar no minimo o aproveitamento de 70% para
que fique dentro do ranking de qualidade.

Os cafés premiados serdo comercializados em duas linhas diferentes, através

das parcerias sustentaveis, que visam a promo¢do de negdcios rentaveis para

20 Trata-se do café que foi lavado e separados os frutos verdes e frutos maduros, passando entdo por
descascador e seguindo posteriormente para secagem. (RCM, 2018)
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compradores e produtores. Esses compradores serao previamente selecionados e
indicados pelas cooperativas membros da Federagéo, e serdo negociados 0s trés
melhores cafés de cada categoria. A segunda linha de negécios sdo os leilées ao vivo,
que permitira a participacéo de todos os produtores finalistas. (RCM, 2018).

Os cafés finalistas e premiados ser&o ranqueados em trés categorias, conforme
a pontuacéo obtida, que sdo: a) Grand Reserva: Cafés com pontuag¢des iguais ou
superiores a 90 pontos; b) Reserva Especial. cafés com pontuagdes entre 88 e 89,99
pontos; ¢) Safra Premiada: Cafés com pontuagéo entre 85 e 87,99 pontos.

A participagado na festa de premiacéo é extremamente concorrida e disputada,
cada produtor finalista tem direito a trés convites e podendo adquirir até mais dois
extras, além disso, estardo entre os convidados o quadro técnico da Federacéo dos
Cafeicultores do Cerrado e os compradores credenciados. A premiagdo € um espago
singular, no qual os envolvidos desejam visibilidade e reconhecimento social.

Silva (2016) compreende os eventos de premiacdo como uma pratica de
distingdo, e como pratica de classificagdo social. Ao preparar tais eventos, as
organizacdes se posicionam como agentes sociais que podem notificar outros sobre
0 que eles s&0 ou sobre 0 que deveriam ser.

Premiagdes levam ao estimulo e refor¢co de um capital simbélico, que conforme
Bourdieu (2007) € a representacdo social dos outros tipos de capitais no espaco e
campos sociais, os individuos ou instituicbes detentoras deste capital desfrutam de
um destaque em um campo, e esta proeminéncia é for¢cada pelos distintivos que
reafirmam a posse deste capital.

Um grupo que detém capital simbdlico € aquele reconhecido pela sociedade
como detentor de prestigio social, que corresponde aqueles que dispbéem sobre
valores simbdlicos das coisas, pessoas, ideias € lugares € ndo apenas dentro de seu

grupo social. Salienta-se que a existéncia do capital simbdlico pressupbe o

-

atendimento a expectativas coletivas, pois ele somente existe na medida que
reconhecido por outros como um valor.

O conceito de capital de Bourdieu vem por uma influéncia da economia, e &
pensado de forma extremamente radical. Labaron (2017) entende um capital como
um recurso, um estoque de elementos que podem ser possuidos por um individuo,

um casal, um estabelecimento, uma comunidade.
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Esse conceito esta presente de forma bastante ampla nos trabalhos de
Bourdieu, trata-se de um sindnimo de poder, s&o os ativos econdmicos, socias,
culturais ou sociais que se reproduzem e promovem a mobilidade social.

Desta forma ao entender o capital ndo apenas como um acumulo de bens,
Bourdieu amplia a no¢cdo marxista do termo. Além do capital social, Bourdieu também
reconhece o econdmico?!, o cultural® e social®.

Bonnewitz (2003) explica que o termo capital, ao ser definido por Pierre
Bourdieu se da por uma analogia, tratando de um acumulo por meio de operacdes de
investimento, transmitido pela heranga, permite a extrac&o de lucros de acordo com a
oportunidade que o detentor estiver operando, assim, € um termo com caracteristicas
heuristicas, pois seu uso ndo se restringe apenas a area econémica.

Para realizagdo do trabalho etnografico na festa de premiagao foi necessario
uma série de telefonemas entre pesquisador e a Federagédo. O primeiro momento foi
de negativa, pois se tratava de um evento exclusivo aos federados e nao haveria
espago para pesquisa, conversas. Os produtores estavam ali para celebrar a
qualidade da sua producédo e nao para conversar com pesquisadores.

Com esta primeira negativa por parte da Federagdo, outras possibilidades
foram pensadas, como contato com algum produtor que tivesse disponibilidade em
receber o pesquisador nesta data, mais uma vez, uma série de e-mails foram
enviados, inumeras ligacdes foram feitas e nenhum dos produtores responderam ou
colocaram-se disponiveis.

Em mais uma tentativa, consegui um convite para participar da festa de
premiagcdo, porém, eu deveria apenas observar, ndo deveria abordar nenhum dos
produtores ali presentes, reforcando assim a negativa inicial de que estavam ali nao
para pesquisa, mas para festejar suas conquistas e que eu deveria manter em sigilo

quanto a identidade da origem do convite.

21 A nocdo de capital econémico corresponde a uma extenséo da nogéo de patriménio, é basicamente
avaliado em unidades monetarias, mas também em bens fisicos — terras, iméveis, automoveis,
equipamentos, posse e também pelos diferentes fatores de producdo — fabricas, trabalho.
22 Em termos gerais, a nocdo de capital cultural corresponde ao conjunto de qualificacbes intelectuais
produzidas pelo sistema escolar ou pela familia. Ele é institucionalizado por meio de diversas entidades
juridicas — diplomas escolares, qualificacdes, posse de quadros e etc.
23 O capital social diz respeito as relaces pessoais, enquanto recursos possuidos por uma pessoa,
uma familia, que constituem as relagbes sociais. A detencdo deste capital exige um trabalho de
sociabilidade, por meio de convites reciprocos, lazer em comum e outros.
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om o convite aceito, busquei em sites da internet informacdes dos prémios anteriores,
para que eu pudesse chegar ali preparado para as movimentagcdes que iriam ocorrer,
procurei também informacdes de como me portar no evento, qual tipo de roupa deveria
ser usada.

Retornei também as redes socias dos produtores que foram analisados neste
trabalho e todos reforcavam a participacéo no prémio, como se chegar até ali fosse
um momento de coroagdo de uma produgcdo de sucesso, o reconhecimento de um
trabalho realizado durante um ano e principalmente a valorizagéo do saber fazer de
cada um dos produtores, saber fazer esse que € um modo de produgado que n&o se
revela, esse segredo que € uma mas marcas registradas da regiao.

Estar no evento, mesmo que de forma silenciosa, demonstra uma gentileza por
parte dos organizadores, uma evidéncia de que para eles minha presenca ndo era
perigosa, que regras nao seriam quebradas e que segredos poderiam nao ser
relevados.

Estes segredos chamam atencao e ao que indica estdo muito ligados ao saber
fazer de cada um dos produtores, eu pude observar este enigma em operagao, agindo
e deixando claro a existéncia de pactos entre produtores, federados e porque nao
dizer até mesmo entre os demais que estariam ali presentes — quadro técnico e os
compradores.

Maldonado (1999) discute que o segredo € toda uma dindmica comunicativa,
feita de retéricas, de siléncios, de transparéncias, de opacidade e também certas
formas de revelacdo. N&o significa apenas ocultacdo, significa também confianca e
cooperacao, elementos sem os quais as relagcdes sociais seriam inviaveis.

Simmel (2009) em sua sociologia do segredo delimita que todas as rela¢des
sociais repousam sobre a pré-no¢éo de que as pessoas sabem coisas uma das outras,
dentro de cada grupo social, os individuos tém nogado que de o que esperar do outro
com o qual se relaciona.

O segredo sempre esteve junto da histéria da sociedade, manifestado em
muitas partes, pelo fato de situagdes que antes eram publicas entram hoje na esfera
protetora do segredo e muitas que eram secretas, hoje estao envoltas da protecéo.
Assim podemos observar os cafés do cerrado, chegaram na regido de forma
generalista e hoje o saber fazer, 0 segredo de cada um desses produtores, que sera

consumado em cafés diferenciados.
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Desta forma, enquanto na posi¢ao de pesquisador n&o estou incorporado no
segredo deste grupo, as inser¢des permitiram compreender sua existéncia, mas o
curto tempo de pesquisa e os dados disponiveis na internet ndo garantiram esta
intimidade.

O convite a premiagéo abriu a possibilidade de conhecer melhor tal realidade e
essas trocas sociais, porém eu ainda era um estranho, estavamos comec¢ando a criar
uma empatia, pois ndo viam minha posigcao de pesquisador como uma ameaca, eles
reconhecem o dominio que possuem sobre 0 assunto pesquisado.

A participacdo na premiagdo permitiu compreender as nuances de celebracao
do sucesso da produgéo, no dia 21 de novembro de 2018, ao entrar no salado de
eventos, o que primeiro chamou atencdo foram os grandes painéis com fotos dos
produtores finalistas.

Esses painéis possuiam junto das fotos, informag¢des do lote que estava
concorrendo a premiagéo. Chamava atencéo a felicidade estampada pelos produtores
em todas as fotos, largos sorrisos junto das plantagdes de café. Merecem ser
apontados as diferentes idades entre os finalistas, desde jovens a idosos.

A imagem abaixo ilustra o hall de entrada do evento:

Figura 10 — Hall de entrada Prémio Regi&o Cerrado Mineiro

03012019 Regrdo 0o Camado Minero ({BoSTasomineroofilal) - Fotos € viosos do Instagram

;.E cerradomineirooficial » Seguir

cerradomineirooficial Chegar a final do
Prémio Regido do Cerrado Mineiro exige
muita dedicacio, trabalho e atitude! Por isso,
valorizamos tanto os nossos finalistas!

Galeria de Finalistas

Parabéns a todos os produtores finalistas do
VI Prémio Regido do Cerrado Mineiro

#cerradomineiro #doc
#premioregidodocerradomineiro

99 curtidas

Entrar para curtir ou comentar

NpS:/MWW NSE3gram. Com/PBITMS40N7OW: "

Fonte — Instagram oficial da Regi&o do Cerrado Mineiro®*

% Por conta das recomendacdes para participacio na premiacio e sigilo, optei por nao tirar fotos, o
que poderia chamar atencdo, pois corria o risco de a qualquer momento alguém pedir informac¢des de
por que ali eu estava, assim, utilizo as imagens oficiais divulgadas nas redes sociais.
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A imagem acima é acompanhada pela seguinte legenda: “Chegar a final do
Prémio Regido do Cerrado Mineiro exige muita dedicacéao, trabalho e atitude! Por isso,
valorizamos tanto os nossos finalistas!”. Essa legenda, demonstra entdo uma
categoria de distincdo aos termos de Bourdieu, que aqui denomino de “os melhores
do cerrado’.

Pode-se apontar que este grupo de finalistas ja € diferenciado dentro de um
grupo distinto de producdo de cafés, pois, possuem agora o capital simbdlico da
premiacao, capital conferido por uma comissdo de autoridades especialistas no tema.

Os vencedores agora estdo mais expostos a rede de negocios, tendo
qualificado e afirmado o posicionamento enquanto um grupo que teve seu processo
de producao e seu saber fazer reconhecidos como os melhores da origem Regi&o do
Cerrado Mineiro.

Esse momento é um ritual que identifica e classifica agentes e produtores que
serao gratificados com a distingéo da premiagéo (SILVA, 2016), o que ressalta-se aqui
€ que o éxito dos resultados, sdo segundo Bourdieu (1975) “atos de autoridade”, pois
tudo foi submetido a organizac&do para estabelecer as condicbes adequadas para
identificacdo e classificacdo dos finalistas.

Essa realidade pode ser compreendida analogicamente com a no¢éo de campo
em Bourdieu (1975), como um espaco de jogo, um espaco de relagdes objetivas entre
individuos e instituicbes que competem por um mesmo objeto. No campo particular
analisado pelo socidlogo, o da moda, os dominantes s&o aqueles que detém a maior
capacidade de criar objetos raros e que a grife tem o maior preco.

O campo é para Bourdieu (1975) um espacgo social que os atores estdo em
concorréncia com outros atores para o controle de bens raros, bens esses que s&o as
diferentes formas de capital. Em todos os campos, os atores mais sucedidos sao
aqueles que investem tempo, conhecimento ou trabalho para adquirir capital que € a
chave basica de poder no campo.

Reich (2017) assemelha essa obtencdo de capitais a obtencdo de capitais
econdmico, em que a posse de um capital € o que atribui poder ao detentor, quando
mais capital, mais poder. Essa no¢&o acarreta o desenvolvimento de estratégias por

parte dos atores sociais para aumentar seu capital e seu poder dentro do campo, de
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forma que é preciso investir para aumentar a rentabilidade do seu capital e a recusa
deste modus operandi teria como consequéncia a diminuicdo do capital e a
desvalorizacido dos ator, que poderia ser excluido deste campo.

Desta forma, esses cafés premiados, os melhores cafés da origem, detém uma
posicdo dominante, um capital especifico, que se opde aqueles que estio na base da
cadeia, que ainda n&o possuem o capital especifico da premiacao.

Exemplifica-se o capital simbdlico entdo exercido de acordo com Bourdieu:

Os antigos possuem estratégias de conservagédo que tém por objetivo
obter lucro do capital progressivamente acumulado. Os recém-
chegados possuem estratégias de subversao orientadas para uma
acumulacéo de capital especifica que supde uma inversdo mais ou
menos radical do quadro de valores, uma redefinicdo mais ou menos
revolucionaria dos principios da produgdo e da apreciagdo dos
produtos e, ao mesmo tempo, uma desvalorizagdo do capital detido
pelos dominantes. (BOURDIEU, p. 2, 1975)

Essa posicdo entre premiados e n&o premiados é superada por uma série de
mecanismos existentes dentro da Federagcdo - cursos, workshops, feiras,
treinamentos, que visam construir pontes para que todos os produtores possam
chegar ao topo da qualidade e ser um café premiado.

Desta forma, o capital social vai se configurando, esses produtores se
reconhecem entre si, porém, a grande aten¢édo sera voltada para aqueles que brilham
mais, conferindo um status para os envolvidos.

Por conseguinte € notério que esse espaco social analisado ndo € imutavel, ele
esta em constante movimento e as posi¢cdes dos atores variam segundo o valor de
sua moeda, o campo € assim um sistema dindmico, interposto por agentes e
estruturas que sofrem mudancas, por agentes que lutam para aumentar seu capital e
continuar no jogo do campo que estéo inseridos. (REICH, 2017)

Continuando na premiacé&o, passado pelo hall de entrada e chegando no saléo
principal do evento, os convidados estavam dispostos em mesas que em cada uma
delas possuiam dois grupos de produtores, 0 espaco estava com uma decoracéo
simples, utilizando a mobilia ja disponivel no saldo de festas, toalhas de mesa e
pequenos arranjos florais.

Apesar de discreta, a decoracdo possuia todas as cores da logomarca Regido

do Cerrado Mineiro, as quais sdo: verde, branco e vermelho. Chamou atencéo, uma
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mesa de cafés que estava montada, os arranjos que a decoravam eram em formato
de pés de café, as xicaras disponiveis para bebida eram as mesmas da primeira visita
a Federacéo.

O destaque desta mesa, eram os pacotes de cafés que ali estavam, que, apesar
de anunciar “Cafés do Cerrado”, eram cafés comumente encontrados em grandes
redes de supermercados e disponiveis ao grande publico, sem o selo Regiao do
Cerrado Mineiro, notei a presengca de um QR-CODE, meu primeiro impulso no
momento foi sua leitura, e a grande surpresa foi que nao fui direcionado a pagina da
Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado, fui direcionado diretamente a pagina da

marca do café, contendo informag¢des simples, 0 que me causou inquietac¢ao.

Figura 11 — Cafés disponiveis para consumo na premiacéo

Fonte — O autor

Ao fim do evento, busquei dados mais precisos sobre os cafés expostos,
cheguei ao site da empresa produtora e trata-se de uma ac¢do promocional para a
divulgacado de cafés especiais produzidos em diferentes regides do pais, com o
objetivo de possibilitar aos consumidores acesso a cafés especiais e facilitar
experiéncias com cafés de origem e rastreabilidade.
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A acao comercial realizada na premiacgao, foi pautada na marca “Rituais” e
possui quatro tipos diferentes de produto, que s&o: 1) Cerrado Mineiro, que séo
descritos como cafés com sabor acentuado por conta da altitude que séo plantados.
2) Mogiana Paulista, apresentados como cafés de uma regido com mais de 200 anos
na cafeicultura. 3) Sul de Minas, destacando ser a regido que produz mais cafés do
mundo e o clima ameno da regido € a marca diferencial dos produtos e 4) Organicos,
cafés produzidos em locais com altos padrbes de sustentabilidade, possuindo pelo
menos duas certificacbes internacionais de protecdo ao meio ambiente. (TRES
CORACOES, 2018)

Ao analisar o QR-CODE disponivel na embalagem, as informacgdes disponiveis
s&o que se trata de um café produzido na cidade de Campos Altos, inclusive em uma
propriedade analisada nesta pesquisa. Porém, ndo consta informagao de lote e origem
especifica do café, pois, apesar de ser produzido na regi&o e dentro de uma
propriedade Regido Cerrado Mineiro, ndo é automatica esta classificacao.

No decorrer da festa, antes da premiacdo dos produtores, aconteceu a
premiacdo de trés pessoas que foram nomeadas “Personalidades fundamentais na
histéria do Cerrado Mineiro”, que tiveram atuac¢des importantes na historia da
fundagéo e nos seis anos que acontecem o Prémio Regido do Cerrado Mineiro.

Os premiados foram: uma presidente de cooperativa, que completava 25 anos
no cargo;, uma mestra de torra e barista — que foi apontada como a maior parceira do
Cerrado Mineiro no contato direito aos clientes e um dos vice-presidentes da
Federacao, que trabalha ha mais de 25 anos com os cafés da regido.

No momento da premiacdo dos produtores, um éxtase generalizado se
espalhou pelo evento ao anunciar os finalistas, os presentes gritavam o nome de seus
produtos, assobiavam e aplaudiam, em um momento em que a mestra de cerimonias,
reforcava as caracteristicas que tornam esta regido unica e a importancia do saber
fazer dos finalistas.

O deslumbramento e alegria por cada vencedor anunciado era contagiante, o
premiado na categoria natural foi um produtor do municipio de Presidente Olegario,
cidade vizinha de Patrocinio. A pontuacéo obtida pelo campeéo nesta categoria foi de
88,06 pontos, tendo seu café classificado como Reserva Especial, e este produtor

tornou-se 0 maior premiado da Regi&o, considerando suas premiagdes anteriores.
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Na categoria cereja descascado, o lote premiado atingiu a pontuacéo de 87,25
pontos, da cidade de Serra do Salitre, este produtor também possui um histérico
vitorioso no Prémio, destacando sua evolugao, saltando do terceiro ao primeiro lugar.

Apds a divulgacao de todos os vencedores, partiu-se entdo para o leildo, que
foi mais um momento de grande efervescéncia, antes da realizacdo, foram
apresentados os compradores credenciados, que eram treze e todos grandes
empresas que se destacam no mercado internacional de cafés. Chamando a atencéo
a presencga de multinacionais, a Olam, de Singapura e da Nucoffee, braco cafeeiro da
suica Syngenta.

A Olam é considerada uma das maiores fornecedoras mundiais de grédos do
mundo, opera em 70 paises diferentes, tendo sido fundada em 1989 na Nigéria,
comegou com a exportacado de caju e expandiu suas exportacdes até chegar no café.

Em 1995 a Olam transformou a empresa em uma sociedade anénima e sua
sede foi instalada em Singapura, e a partir dai se expandiu para os marcados asiaticos
e para o Brasil.

Em nosso pais, a Olam é representada pela trading Outspan, cujas operagdes
comecgaram em 2002 e desde 2006 exportam cafés brasileiros. Conforme o Café Point
(2016) a Olam/Outspan € uma das maiores exportadoras de gréo verde de café do
Brasil, possuem dois armazéns no pais, localizados nas cidades de Alfenas e
Manhumirim, ambas no estado de Minas Gerais e mais dois em constru¢éo no estado
do Espirito Santo.

Ja a Nucoffee € uma plataforma de negocios de café da Syngenta, que além
de venda, possui programas de tecnologia e capacitacdo, e buscam auxiliar
produtores em praticas mais sustentaveis. Conforme o site da empresa, preferem
fazer negdcios com pequenos cafeicultores ou com cooperativas.

A Syngenta é uma multinacional sui¢a, que foi criada nos anos 2000, sua
principal atuacdo € com sementes e produtos quimicos para o agronegocio, com
capital aberto e negociando principalmente nas bolsas de Nova York e Chicago.

O principal objetivo da plataforma Nucoffee € investir na negociacédo e
exportacdo de cafés especiais, focando em pequenos e meédios produtores, conforme
apontado pela Syngenta (2017) esta plataforma ira trabalhar apenas com cafés

especiais.
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A chegada da Syngenta ao mercado de cafés especiais se deu por uma
mudanga nas perspectivas de negocios e expansao da empresa, ao trocar a atuagao
com defensivos, para os proprios produtos agricolas. Destacando, que neste
programa, a empresa permite que os produtores troquem sacas de café por produtos
COMO INSUMOS, cursos, treinamentos.

E apontado pela Syngenta (2017) que além das vendas no mercado
internacional, os principais objetivos da Nucoffe s&o: a) agrondmico — por meio de
acles de protecao para os cafeeiros, com objetivo de aumento da produtividade; b)
servicos — contribuindo com o produtor para evolucdo em seus processos de
qualidade e consequentemente o valor de sua produg¢do; c¢) reconhecimento —
objetivando conectar fazendas que se destacam na qualidade, valorizando a produgéao
e melhorando a comercializagao destes cafés.

Assim € notério que ambas empresas, usufruem dos cafés especiais como
ferramenta de expans&o nos mercados internacionais, utilizando da ideia de que estéo
levando os cafés especiais aos mercados globais.

Tudo que até aqui foi apresentado pode nos levar ao questionamento de porqué
premiar os cafés que ja sdo distintos € n&o 0 mercado comum de café? Para tentar a
resposta dessa questdo, podemos recorrer a Bourdieu (1975), quando o francés
analisa a alta costura e a alta cultura, de que, tal como na moda, o0 mercado dos
produtos especiais ocupa uma posi¢cao intermediaria, entre um campo que organiza a
sucessao e um campo em que pessoas ou produtos s&o radicalmente insubstituiveis.

Poderiamos pensar no sentido de que, “como substituir um café unico?’; “como
substituir a esséncia que o movimento dos cafés especiais tem?”. O que se pode
pensar € que, através da criagdo de condi¢cbes para o desenvolvimento de um
consumo que acaba tornado um estilo de vida do ser humano, o que pode garantir ou
nao a entrada em um mundo regido por imposi¢cdes sociais.

Aqui reforgca-se a valorizacdo daquele que produz, que no caso dos cafés a
demarcacgao de origem pode ser associada a grife, podendo exemplificar-se, conforme

expressou Bourdieu:

A griffe € a marca que muda n&o a natureza material, mas a natureza
social do objeto. Mas esta marca € um nome préprio. E a0 mesmo
tempo coloca-se o problema da sucessio, pois sé se herda nomes
comuns ou fungdes comuns, ndo um nome proprio. Dito isto, como se
produz este poder do nome proprio? Ja se perguntou, por exemplo, o
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que faz com que o pintor tenha este poder de criar valor? Invocou-se
0 argumento mais facil, mais evidente que € a unicidade da obra. Na
verdade, o que esta em jogo ndo é a raridade do produto, é a raridade
do produtor. Mas como esta raridade € produzida? (BOURDIEU, p. 8,
1975)

Observando os cafés como verdadeiros produtos de grife, comegou entéo o
leildo dos premiados, um momento emocionante, em que os lotes premiados bateram
recorde de preco, com sacas® que chegaram a R$ 19.000,00 (dezenove mil reais),
sendo a segunda saca mais cara da histéria da premiacdo. A mais cara chegou ao
valor de R$ 55.000,00 (cinquenta e cinco mil reais), na premia¢do do ano de 2016.
Além destes valores histéricos por sacas de café, o leildo movimentou quase R$

400.000,00 (quatrocentos mil reais).

Figura 12 — Os Campdes do Cerrado Mineiro
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Fonte — Instagram Oficial da Regi&o do Cerrado Mineiro

Destacou-se no momento apds o leildo, a doacdo por parte dos dois

vencedores do prémio, de quantias para a Fundagéo de Desenvolvimento do Café do

% A saca de café equivale a 60kg do produto, este valor é baseado nas negociacdes de café commodity
nas bolsas de valores, basicamente Londres e Nova York. Disponivel em <
https://www.cafepoint.com.br/colunas/analises-cafeeiras/fundacao-procafe-entendendo-as-vari acoes-
do-preco-de-cafe-na-bolsa-86431n.aspx > Acesso em 09 jan 2019.
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Cerrado, para investimento na reforma do Centro de Exceléncia em Pesquisas do
Café.

As mulheres do café tiveram destaque na premiacao, a forte presencga feminina
na regiao foi observada, principalmente nos cargos de gestdo da Federacéo e de
produtoras, dos vinte finalistas dos prémios, oito eram produtoras, refor¢ando a
participagéo na Alianga Internacional de Mulheres do Café, através de um grupo de

trabalho interno na Federagéo.

Figura 13 — Mulheres do Cerrado Mineiro
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Fonte — Instagram da Regi&o Cerrado Mineiro

A Alianca Internacional das Mulheres do Café surgiu em 2003 nos Estados
Unidos, por meio de mulheres que trabalhavam na industria cafeeira. A representacéo
brasileira na associagcao comeg¢ou em 2010, respondendo a uma movimentagéo das
produtoras da Federacao, que questionavam como o maior produtor mundial de café
ainda ndo possuia representantes na aliancga.

O principal objetivo da Alian¢a no Brasil é

[...] reduzir as barreiras enfrentadas pelas mulheres no café e fornecer
recursos para treinamentos, promovendo o desenvolvimento
socioambiental. A organizagdo visa a dar visibilidade e oportunidade
as mulheres do sistema agroindustrial do café e desde a criagdo desta
unidade, individuos de todo o Brasil estdo trabalhando para identificar
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quem sdo e onde estdo as mulheres do café no Brasil. [...]
(NASCIMENTO, 2017, p. 77)

Foi destacado sucesso do painel de mulheres que acontece nos eventos da
Regido, em que pesquisadoras académicas e quadro técnico se reunem com as
mulheres que estdo atuando no chao das fazendas, permitindo assim uma profunda
troca de saberes entre a pesquisa e a pratica.

Nao houve uma premiacéo especifica para as mulheres no evento, ao final
deste momento a mestra de ceriménias destacou o encontro “Mulheres que inspiram
o Cerrado Mineiro”, que aconteceu a primeira vez no ano de 2018 e ira se repetir
anualmente.

Essa movimentacdo em torno da participacdo feminina reforca o Plano de
Desenvolvimento da Regiéo do Cerrado Mineiro (2015) no qual um dos pilares
essenciais € a estruturacdo de projetos e agdes para as mulheres envolvidas na
produc¢ao da regio.

O final da premiacgao foi marcado pelo anuncio de como os cafés premiados
chegariam aos consumidores da regido, destacou-se a presenca das cafeterias
parceiras, deixando em evidéncia a Dulcerrado, na cidade de Patrocinio. Além da
disponibilizagdo para consumo nos estabelecimentos, também seria ofertada a venda
em pequenos pacotes.

A premiacéo dos melhores do Cerrado Mineiro permitiu visibilidade a diversos
setores da cadeia produtiva e nao apenas aos produtores, foi uma celebracéo do
sucesso de uma regiao que a cada dia busca se reforcar como uma origem de
produtos diferenciados.

A comemoragao dos melhores do Cerrado Mineiro foi como uma epifania, que
na perspectiva de Lima (1996) reforcou o cultivo do bom gosto, das boas maneiras e
dos bons costumes alimentares, além de trazer gléria da vida através do sucesso
mundano pela carreira profissional, no caso, pela carreira como produtor.

A questao da distincdo chamou bastante atencao na premiacédo, deixando claro
gue ndo apenas o capital econémico deve ser observado ao tratar desigualdades, mas
também o cultural, cuja légica de aquisi¢ao e reproducédo muitas vezes € mais dura e
complexa que a do capital econdmico, e que os julgamentos de gosto e preferéncia
s80 socialmente construidos, demonstrando as relacdes estreitas entre gostos e
classe social. (BOURDIEU, 2007)
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Um leque de possibilidades e informagdes nos permitiu compreender como se
configuram as relagdes dentro e fora da regido, como as pessoas envolvidas em todas
as etapas da produgao se veem integradas a uma comunidade ou até mesmo a um
circuito mais amplo.

Essas caracteristicas sdo uma das grandes marcas da inser¢do na Regido do
Cerrado Mineiro, marcada também por uma série de palavras e expressbes que
comumente aparecem nas entrevistas, bate papos, videos institucionais, reportagens
e outros. Essas palavras sao: integracdo, desenvolvimento, conexado, ética,
originalidade, qualidade, empreendedorismo e prosperidade.

Como essas condi¢cbes, muitas vezes as pessoas e as instituicées da Regi&o
do Cerrado Mineiro se apresentam como pertencentes a uma regiéo de “atitude”, por
possuir caracteristicas unicas, postura empreendedora e inovadora, quebrando
paradigmas e buscando construir um novo e diferente mundo do café.

Tal regido pode ser vista e entendida como distinta ao possuir uma
denominacao de origem, que atesta as qualidades e diferencia¢cdes do seu produto,
reforcada pela visdo dos produtores, que n&o estao produzindo um café especial, mas
um produto com origem diferenciada, por conta de todos os atributos.

Essa distingdo é reforcada tomando a producao brasileira de cafés como
exemplo, uma série de atributos diferem a producéo cafeeira dentro do mesmo estado.
Bueno (2009) indica que em Minas Gerais € possivel notar as diferencas claras entre
os cafés produzidos no Cerrado Mineiro, no Sul de Minas, Matas de Minas e
Jequitinhonha, basicamente causadas pelas diferencas de altitude e subespécies, o
que pode tornar a experiéncia de se produzir cafés ainda mais distintivo resultando
em experiéncias unicas.

Cabe aqui mais uma vez recorrer a fala do Coordenador de Integragcéo da

Federacéo, ao reforgar a diferenciacao dos produtos da regiao,

‘o conceito de especial é diferente para cada pessoa, esse
conceijto envolve uma série de fatores pessoais, além disso para
ser definido como especial pois 0 conceito de especial é
diferente para cada pessoa [...] para atingir esse status o café
pode ser produzido em qualquer regido do mundo, o que temos
aqui sdo “cafés com origem diferenciada’.

Recorremos a Pierre Bourdieu, para entender que a producdo de café, bens

culturais, que se inserem em uma légica de distincdo social, que no caso dos
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cafeicultores do Cerrado o que os torna distintos € um certo capital cultural constituido
nas praticas de cultivo, no cuidado com os gréos, tudo isso associado ao um saber
escolher o terreno para plantio. Esses aspectos socioculturais, associados ao
reconhecimento social e econdmico formam um capital simbdlico. No entanto, o
aumento desse capital simbdlico ocorre também no consumo do café desses
produtores.

Isso tudo é demonstrado pela intensidade com que a Regido se promove, como
sendo um territério demarcado, uma denominacdo de origem para cafés, com
caracteristicas unicas, que podem ser encontradas somente ali, tudo isso assegurado
pelos fatores como — solo, temperatura, altitude, esta¢des climaticas bem definidas e

um conjunto de fatores variaveis que tornam unicos os cafés da regido.

3.2. O CONSUMO DOS CAFES DO CERRADO MINEIRO: A EXCLUSIVIDADE
DULCERRADO

Os cafés premiados véo chegar as mesas dos consumidores por meio das
cafeterias selecionadas, que muitas das vezes sao espacos restritos a determinados
grupos sociais, seja por sua localizacio ou seja pelo custo dos produtos vendidos.

Quando falamos do café, poucas vezes damos conta que foi uma bebida de
luxo, comercializada primeiramente em grandiosas cafeterias arabes e europeias, na
virada do século XIX para o XX, marcado pela revolu¢do industrial, 0 processo
produtivo do café se industrializou, popularizou e passou a atingir todas as camadas
sociais. (LAGES, 2016)

Na atualidade, a producéo cafeeira € marcada por diferentes tipos de modos e
acesso ao produto, sdo possibilidades que buscam construir a diferenciacéo dos gréos
através de redes coletivas e a partir da valorizagdo da origem do produto e do saber
fazer.

Lages (2016) ao estudar cafés especiais entende que trata de um complexo
espaco marcado por inovagdes organizacionais, valorativas e comerciais. A qualidade
dos graos, os rastreamentos da origem, as técnicas de cultivo e o preparo final do
produto sdo importantes pilares desta produgao. Outro pilar essencial s&o as questdes
ligadas ao meio ambiente, qualidade de vida dos trabalhadores e de todos envolvidos

na producdo, criando aqui uma cadeia de valor dos cafés especiais.
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Ao chegarmos no consumo, ser gourmet atualmente é quase que um estilo de
vida, que envolve uma ampla gama de questdes sensoriais e de valores de vida. O
café, ao inserir-se nessa légica, entra no elenco dos bens voltados para demonstrar a
distincdo dos gostos, seguindo a tradicao bourdiana do termo, que conforme Lages
(2016) indica, que ao depender da configuracéo particular da relagdo entre as classes
sociais € comida, bens rotineiros como o0 café podem servir de expressao do gosto
refinado.

O consumo alimentar € uma pratica socialmente distintiva, sendo que os
costumes alimentares sao importantes ferramentas para atestar diferengcas sociais.
Pulici (2014) refor¢ca Norbert Elias ao apontar que a aderéncia a um determinado estilo
de vida mais refinado institui as chances de um grupo superior afirmar-se ou manter
no poder.

Desta forma, a alimentac&o engloba muito mais que apenas ingerir alimentos,
envolve também o consumo de bens materiais e simbdlicos, que estdo relacionados
com os alimentos. Conhecer determinadas receitas, ingredientes e produtos confere
ao sujeito um maior status e maior distincdo dentro de uma estrutura social.

Brant (2010) defende que essa possibilidade de distingdo dentro da estrutura
social pode, similarmente, se dar através de bens simbdlicos, que s&o bens de
consumo que espelham os gostos e a posi¢cao social de quem possui. Desta forma, o
consumo nao se destina a satisfacdo de necessidades de sobrevivéncia, mas sim a
estilizacdo de vida, através de particularidades que ultrapassam questdes apenas do

mercado, de forma que:

A cultura de consumo na concepgdo que as pessoas usam as
mercadorias com proposito de criar vinculos e estabelecer distingées
sociais, ou seja, a satisfacdo proporcionada pelo consumo esta
intimamente relacionada ao status, bem como a conservagdo de
diferencas sociais proporcionadas por tal ato. (BRANT, 2010, p. 24)

Uma série de pesquisas e estudos, sejam eles académicos ou mercadoldgicos
vem trazendo a tona as questbes sobre a emergéncia de redes alternativas de
producao alimentar, que s&o vistas como op¢&o ao sistema convencional e que trazem
novas relagdes entre cadeia produtiva € consumidores. Abrem espaco também para
questdes que envolvem a qualidade dos alimentos produzidos € consumidos, além de

praticas sustentaveis de manejo de solos € das relagdes com o meio ambiente.
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Destaca-se que a grande marca das redes alternativas de alimentagdo é
permitir que o produto chegue nas mé&os dos consumidores com informacfes que
permitam saber onde o produto foi produzido, quem produziu e qual o sistema de
producdo utilizado, tudo isso em detrimento da grande producdo industrial e
padronizada. (MARDSEN et. al., 2000).

E importante salientar, que apesar de sistemas alternativos, essas redes e as
formas econbmicas com as quais se desenvolvem, principalmente o associativismo e
0 cooperativismo, elas desenvolveram-se em um sistema capitalista, e € importante
que pensemos quais as relacbes de poder estdo envolvidas, pensar se todos tem
acesso de forma igualitaria a este consumo.

Quando pensamos na Regido do Cerrado Mineiro, enquanto uma rede
alternativa, € importante apontar que boa parte do que € produzido € direcionado aos
mercados internacionais e também a espacgos considerados elitizados, posto isso,
cabe questionar se tais condi¢cbes permitem de fato uma maior participacédo de
consumidores e produtores na definicdo de modos de producdo, venda e consumo.

Conforme € apontado por Guimarées (2016) essa nova perspectiva busca
reduzir a distancia entre produtores e consumidores, uma maior informacao sobre os
alimentos que sdo consumidos. Neste caminho, busca-se valorizar principios como
ética, confianga, transparéncia, questdes ambientais e socioeconémicas, colocando
em evidéncia uma nova realidade agroalimentar, que permite deixar de lado o
tratamento dos alimentos apenas como commodities agricolas.

Durante muito tempo ditou-se 0 movimento de alimentos industrializados, faceis
de serem consumidos e com rapidez de preparo, 0 que muitas vezes ndo nos permitia
entender e compreender o processo que estava por tras disso, como os alimentos
saiam do campo e iam parar em nossas mesas. Esse dilema, foi a porta de entrada
para que Pollan (2007) buscasse estudar as refeicbes, e que 0 caminho essencial

para tal entendimento seria voltar as origens, de forma que,

[...] responder as questdes que enfrentamos ao decidir 0 que comer
seria voltar verdadeiramente ao inicio de tudo, acompanhar as cadeias
alimentares que nos sustentam, de cabo rabo, da terra até o prato —
até um pequeno numero de refeicdes comuns. Quis dar uma olhada
no ato de obter a comida e no ato de comer naquilo que essas ag¢des
tém de mais basico, ou seja, como uma transacdo de espécies e a
natureza, entre comedores e comidos. (POLLAN, 2007, p. 14)
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Nesta perspectiva, Lages (2015) defende a importéancia de tomar a historia da
alimentagdo como uma importante ferramenta socio antropoldgica para a
compreensdo destas novas perspectivas alimentares, principalmente o chamado

nicho gourmet, pois:

O circuito gourmet funciona como um nicho de consumo que procura
se contrapor, de um lado a algumas tendéncias da industrializacéo
gastronémica [...] e de outro, busca reformular o modelo de produto
industrial, no sentido de fornecer uma maior gama de variedade
sensorial para o consumidor — a chamada “experiéncia” — de
aprecia¢ao do produto. Como o gourmet preza pela complexidade do
prazer gastrondmico, em certo sentido ha um retorno a logica
europeia, especialmente a francesa, aquela que elevou a culinaria ao
titulo de arte e que, naquele movimento, perdoou e sacralizou a Gula.
(LAGES, 2015, p. 23-24)

Tomando este processo como ponto de partida, o consumo de café ndo esta
propriamente entre as refei¢cdes formais que costumeiramente sao realizadas, envolve
uma analise ampla, entre o comer em casa e 0 comer fora, o que leva a delinear
grupos socioeconémicos e os padrées de consumo de café.

Lages (2015) indica que o consumo de café fora de casa é mais comum nas
classes mais altas, enquanto nas demais o consumo € essencialmente dentro de
casa, porém, ao analisar o fora de casa € possivel notar as diferen¢as de espacgos de
consumo, os mais abastados frequentam cafeterias e os menos favorecidos padarias,
e este consumo fora do lar que é o grande incentivador das mudang¢as que vém
acontecendo no mundo do café.

As cafeterias da atualidade estdo em sintonia com a atual onda de consumo de
café, Guimardes et al. (2016), revela que os clientes buscam produtos mais
artesanais, com inumeros atributos, dentre 0s quais se destacam a qualidade, a
diferenciacao, a origem € 0os métodos alternativos de preparo.

Lages (2015) aponta que as cafeterias estdo entre os estabelecimentos
comerciais que mais crescem no pais, o consumo de café cresceu no Brasil mais de
300% entre os anos 2003 e 2008 e com isso, um novo estilo de negdcio desponta
como opcéo destinada ao prazer gastronémico.

Estes novos estabelecimentos estdo identificados com a chamada “onda
gourmet’, termo que muitas vezes € ligado aos consumidores que emergiram para a

classe média entre os anos de 2000 e 2010, apontando esses consumidores como
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avidos por uma simbologia de distin¢do social e que o gourmet € um destes simbolos,
em um mercado consumidor que valoriza a autenticidade dos produtos, baseada
principalmente na experiéncia sensorial daquilo que é consumido. (LAGES, 2015).

O crescimento desse mercado € visto como um processo de legitimacéo das
classes médias e altas do Brasil, bem aos termos definidos por Bourdieu (2007) ao

tratar de distincdo. Assim,

[...] 0 que esta sendo observado no mercado gourmet sado novos
quadros de referéncia, novos meios de orientacdo no espago social,
que envolvem ndo apenas esquemas de pensamento, mas esquemas
praticos, disposi¢cbes, aptiddes e emogdes especificas. (LAGES, 2015,
p. 150)

Neste contexto, 0 consumo do café pode ser compreendido como pratica e
consumo cultural (LAGES, 2015; GUIMARAES et al., 2016), pois implica manipulacéo
de saberes especializados e habilidades adquiridas, como tragos inerentes ao ato de
consumir, que no caso dos cafés, aponta para distingdes na medida que determinados
segmentos passam a diferenciar os tipos de café, que estdo cada vez mais agugados
e multifacetados.

Posto isso, insercbes etnograficas na cafeteria selecionada para receber os
lotes premiados foram realizadas e por fim, inser¢cbes em estabelecimentos da rede
Starbucks, com objetivo de captar cenarios distintos de acesso aos cafés de origem.

Assim, esse consumo de cafés especiais reflete a busca por um mercado
diferente, em que as pessoas almejam mais exclusividade e possuem condi¢cdes de
arcar com 0s custos maiores. Bourdieu (2007) entende que gostos e necessidades
variam de acordo com o nivel econdmico, em que as classes mais abastadas, buscam
realizar luxos que para grande parte das classes baixas s&o irrealizaveis.

Deste modo, Bourdieu (2007) critica esse comportamento das classes
abastadas, chamando tal conduta de consumo cultural, em que as classes médias e
altas se distanciam do consumo massivo em busca de uma arte legitima com sua
realidade.

Cabe ficarmos atentos a essa realidade distintiva, pois como Bauman (2000)
aponta vivemos tempos fluidos, que podem mostrar a auséncia de habitos e a
presenca de identidades mutaveis, que podem ser trocadas conforme 0 momento, néo
seria entdo essa justificativa para que os cafés sempre se mantenham atualizados e

em contato com seu publico?
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E nesse caminho que podemos observar uma das novas vertentes do
capitalismo, que foi denominado por Zizek (2011) de capitalismo cultural, isto €, com
relacbes de consumo baseadas n&o pela utilidade das mercadorias, ou pelo simbolo
de status, compra-se para ter uma expériencia unica que nos oferece, € um consumo
que torna a vida mais prazerosa.

O préprio Zizek (2011) ao analisar o capitalismo cultural recorre aos cafés, para
exemplificar esse chamado novo espirito do capitalismo, em que ele analisa uma
campanha da cafeteria Starbucks: “N&o é sé o que compramos, € o que acreditamos.”
No sentido de ao comprar um Starbucks vocé percebendo ou ndo acredita em algo
muito maior que uma simples xicara de café, passa a acreditar em uma ética do café,

de forma que:

Aqui, 0 excedente “cultural” é explicado em seus minimos detalhes: o
café mais caro que em qualquer outro lugar, porque, na verdade, o
que estamos comprando € a “ética do café”, e isso inclui preocupagéo
com o meio ambiente, responsabilidade social para com os produtores
€ um lugar onde podemos participar da vida comunitaria.” (ZIZEK, p.
54, 2011)

Localizada na cidade de Patrocinio e no mesmo prédio que a Cooperativas dos
Cafeicultores do Cerrado, encontra-se a Dulcerrado — Cafés Especiais do Produtor,
antes da visita presencial, foi realizada uma analise das redes sociais como forma de
aproximacéo do campo.

A cafeteria surgiu em 2006, por meio de um projeto da Cooperativa dos
Cafeicultores do Cerrado, que tinha como objetivo levar a populagéo local o sabor dos
cafés produzidos na regido, o0 que pode reforcar a nogdo de que os produtos aqui
produzidos possuem caracteristicas elitizantes, e que a populacéo local tinha pouco

acesso ao que era produzido.

O Dulcerrado - cafés especiais vem contribuindo para esta mudanca
na consciéncia dos consumidores brasileiros. Nosso propésito € gerar
reconhecimento e valorizagdo aos nossos produtores cooperados,
garantir a origem e qualidade de nossos produtos e tornar acessivel o
consumo de cafés especiais através da evidéncia e simplicidade de
nossos produtos. (DULCERRADOQO, 2019)

Tomando como referéncia este texto disponivel no site da cafeteria, fui realizar
uma visita no seu espaco. Era um inicio de tarde de uma sexta-feira e o
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estabelecimento estava bastante tranquilo, no momento da minha chegada néo
haviam outros clientes.

Trata-se de uma cafeteria com espago amplo, mesas e cadeiras bastante
confortaveis e com decoragao que faz diversas referéncias ao mundo do café, além
do espaco interno, também possuem uma varada, com mesas ao ar livre.

Destacam-se as paredes com inumeras fotos de plantagées e beneficiamento
dos cafés, o tampo de todas as mesas possuia imagens dos gréos de cafés torrados.
As sacas de café também fazem parte da decoracgéo, aliada a uma maquina de torrar
cafés.

Todos esses detalhes aproximam os consumidores de toda cadeia produtiva
do café, reforcando a nogéao de distingdo causada pelo produto consumido e pelo
processo de produgao, demonstrando assim, o perfil que a Regido do Cerrado Mineiro
possui de uma rede alternativa de producdo alimentar.

Ao me sentar em uma das mesas, logo fui abordado pela recepcionista, ja me
apresentado o cardapio e se colocando a disposi¢cao para tirar duvidas sobre os
produtos.

Figura 14 — Cardapio Dulcerrado

Fonte: o autor

Trata-se de um variado cardapio, que vai desde simples lanches até incontaveis

opcdes de café, destacando os que sdo preparados por baristas de forma bastante
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exclusiva. Tudo é preparado aos olhos do publico, assim como os instrumentos
necessarios — maquinas de cafés expressos; coadores; medidores; chaleiras.

Chama atengao a segunda pagina do cardapio, que possui um texto explicativo
sobre a mudanca de padrao de consumo do café, desde as elites euro-arabicas,
passando pela popularizagdo do consumo até a iniciativa da cooperativa local em abrir
um espago para a comunidade local.

Pedi entdo um café filtrado no sorvete de menta e fiquei ali sentado,
investigando 0 ambiente. Durante este periodo presenciei que a grande maioria dos
clientes que ali entravam iam em busca de comprar pacotes de café para consumo
em outros lugares. Sao disponibilizadas embalagens de 250 ou 500 gramas de cafés
ja torrados e moidos.

As pessoas que entraram ali neste periodo eram diversas, jovens e adultos,
chegavam, escolhiam seus cafés e partiam, sem cerimdnia alguma. Nao observei
nenhum utilizando celular para buscar informagdes através do QR-CODE das
embalagens, 0 que me levou a supor que se trata de pessoas acostumadas com o
consumo daquele produto.

Pouco tempo depois, foi-me servido o café pedido, que chamou atencéo pela
montagem, em uma imponente taga, servico aos moldes de um drink muito bem

elaborado.

Figura 15 — Café Filtrado no Sorvete de Menta
7 \~ I [

Fonte — o autor
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Apds ser servido, perguntei para a atendente sobre os cafés que eram vendidos
para serem preparados em outros lugares, fui informado que se trata de uma das
maiores fontes de vendas da cafeteria. E eses cafés s&o divididos em trés grupos: 1)
Café Dulcerrado 100% arabica; 2) Dulcerrado Edicdo do Produtor que € langado
mensalmente, através de microlotes de variedades amarelas e de colheita recente. 3)
Dulcerrado Edicac&o do Produtor, também langcado mensalmente, de micro lotes de
cafés vermelhos e também de colheita recente.

Questionando sobre o movimento na cafeteria, ela foi enfatica em dizer que boa
parte dos consumidores s&o os proprios produtores e turistas que visitam a cidade,
sendo maior o movimento nos sabados, quando s&o realizados brunchs, em que além
dos cafés, é disponibilizado um servi¢o de buffet.

Recentemente, a cafeteria abriu uma filial na cidade de Sdo Paulo, em um
shopping no tradicional bairro do Morumbi, regiao considerada uma das mais nobres
da capital paulista, o que mais uma vez, refor¢a a caracteristica distinta dos cafés aqui
comercializados e do publico alvo.

Salienta-se que apesar do posicionamento da atendente da cafeteria e dos
enderecos nos quais suas unidades sdo encontradas, ndo é possivel afirmar que
outros publicos ndo tenham acesso ao espaco, pois este trabalho ndo aprofundou
nestes consumidores especificos, apenas em cenarios mais gerais apontados pela
Federagéo dos Cafeicultores do Cerrado.

O mais marcante da producdo Cerrado Mineiro, atrelado aos cafés
comercializados na Dulcerrado € a exclusividade com que se busca atingir o publico,
por meio de agbes que fazem do consumo de café um acontecimento unico e
distintivo, chamando atengdo de um publico que cada vez mais busca novas
sensacoes.

Ao consumir os produtos disponibilizados pela Dulcerrado ou até mesmo os
cafés especiais do cerrado que chegam aos consumidores, as pessoas estao entéo
tendo contato com uma verdadeira rede alternativa de alimentagéo, que busca superar
a visdo do café como um produto igual em todas as formas consumo e reafirmando a
posic&o destes produtos dentro do nicho gourmet, no qual os consumidores buscam

o prazer gastronémico, deixando de lado as tendéncias de industrializac&o.
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3.3. 0 MODELO STARBUKS DE CONSUMO E A MASSIFICAGAO

Um dos baluartes das exportagbes realizadas pelos produtores que foram
estudados nesta dissertacdo é a chegada ao mercado consumidor internacional por
meio da rede de cafeterias Starbucks.

A Starbucks é uma empresa americana, detentora da maior cadeia de
cafeterias do mundo, foi fundada em 1977, na cidade de Seattle, sua fundagdo tinha
intuito de vender gréos de café de alta qualidade e equipamentos para cafeterias,
sendo que em seu primeiro ano, compravam esses graos de um concorrente e nos
anos seguintes passaram a comprar diretamente de produtores.

Os fundadores sempre rejeitaram a ideia de vender cafés prontos, pois
pensavam que se tratava de um produto que deveria ser consumido em casa. Um dos
sécios entdo abriu uma nova empresa, vendendo cafés expressos e foi de extremo
sucesso. Até que entdo, em 1984 a empresa foi completamente comprada por este
sécio e iniciou um grandioso processo de expansao que dura até hoje.

No Brasil, a primeira loja foi inaugurada em 2006, no Morumbi Shopping em
Séao Paulo, em 2008 expandiu para a cidade do Rio de Janeiro e 2010 abriu sua
primeira loja fora de um shopping, na Rua Amauri, no bairro do Itaim Bibi, também na
cidade de Sao Paulo. Atualmente, conta com 103 lojas abertas no Brasil, todas no

eixo Rio de Janeiro-Séo Paulo.

Figura 16 — Loja Starbucks Shopping Morumbi/SP

Fonte: Trip Advisor
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Queiroz et al. (2012) entendem que a Starbucks busca bem mais que vender
cafés, tem como objetivo ser um lugar em que as pessoas possam ter uma integracéo
social fora do ambiente familiar, podendo passar o tempo, conversar e se divertir. Isso
é reforcado pelo espaco de suas cafeterias, que possuem grandes poltronas e sofas,
conexao a internet e em algumas unidades salas de musica.

Atualmente € uma das marcas mais notaveis e rentaveis do mundo, Queiroz ef
al. (2012) entendem que a marca mudou a forma como 0s americanos consomem
café, transformando o produto em uma compulsdo nacional e se tornando o maior
simbolo global do consumo de cafés. Pereira (2009) valida essas questdes apontando
que se trata de uma empresa que frequentemente esta em rankings de
reconhecimento internacional.

Uma série de estudos (PEREIRA, 2009; QUEIROZ et al., 2009; LAGES, 2015)
apontam que o sucesso da Starbucks se deu por conta da estratégia de crescimento
adotada, similar a da Apple, ao introduzir na vida dos consumidores uma necessidade
que nao se tinha, no caso eletrénicos inovadores, a Starbucks bons cafés em locais
acolhedores.

A cafeteria virou um dos redutos do mundo do café, conquistou uma
credibilidade além da bebida, vendendo também em suas lojas, presentes — como
copos, xicaras que levam a marca Starbucks estampada.

Desta forma, na perspectiva de Lages (2015) a Starbucks passou ser mais do
que um negocio, ela ocupa uma posicdo de modelo cultural, que oferece a seus
consumidores uma orientacao de estilo de vida, criando paréametros para o surgimento
de novas cafeterias e ditando modelos de mercado.

Os produtores do Cerrado divulgam ferozmente a venda de seus cafés de
origem para a Starbucks, como sendo um de seus mais importantes clientes e uma
de suas mais importantes fontes de acesso aos mercados internacionais.

Posto isso, pequenas incursdes etnograficas foram realizadas com objetivo de
se afirmar ou negar esta condi¢do. Foram realizadas visitas em lojas das cidades de
Ribeirdo Preto e Campinas, ambas no estado de S&o Paulo.

Na cidade de Ribeir&o Preto, a loja encontra-se dentro de um Shopping Center
e tem formato de quiosque, localizada no corredor principal do estabelecimento. Nao

se tem informacao da origem dos cafés que sdo utilizados para producao das bebidas,
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quando questionei o barista responsavel, ele informou se trata de cafés de qualidade
atestadas pela propria Starbucks.

Havia uma grande quantidade de pessoas aguardado para serem atendidas,
por isso 0s atendentes pareciam apressados e sem muita disponibilidade para
conversa, apesar de manterem a tipica educacgao e autenticidade dos funcionarios da
empresa.

Existia uma prateleira com cafés moidos disponiveis para venda, os cafés
“padréo Starbucks”, esses produtos eram subdivididos por paises de origem do café,
havia disponiveis produtos do Quénia, Tanzania, Coldmbia e Brasil.

Dirigi minha atencéo aos produtos do Brasil, tentando encontrar ali algum dos
cafés que pudessem ter sido produzidos no Cerrado Mineiro, porém, a busca foi
frustrada, as embalagens eram todas padronizadas, indicando apenas que os cafés
eram produzidos em condi¢cdes especiais de clima, solo e sustentabilidade no Brasil.

A segunda loja Starbucks visitada foi em cidade de Campinas, nas
dependéncias do Aeroporto Internacional de Viracopos, trata-se de uma loja bastante
ampla, com confortaveis sofas, espagosas mesas e também uma gama maior de

produtos vendidos.

Figura 17 — Loja Starbucks Aeroporto Internacional de Viracopos/Campinas

Fonte: O autor

Ao solicitar meu pedido, busquei informac&o com o atendente sobre a origem

dos cafés utilizados, a resposta foi similar a que tive em Ribeirdo Preto, sdo cafés de
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qualidade autenticada Starbucks, que respeitam os padrdes da cafeteria em vender
cafés diferenciados.

Ao procurar a prateleira de pacotes de café para venda, me deparei com um
quadro de informacdes sobre os paises e seus cafés produzidos, que trazia dados
sobre as especificidades dos cafés de cada local. O Brasil, a informac¢éo era que o
pais possuia regides que produziam cafés com extrema qualidade e éramos 0s
maiores produtores mundiais de café.

Mais uma vez, deparei-me com 0s pacotes iguais aos da loja de Ribeirdo Preto,
consegui por meio do QR-CODE disponivel em uma embalagem dos cafés brasileiros
acessar as informacdes, porém, reforcava tudo aquilo que os atendentes haviam me
narrado, s&o cafés com qualidade diferenciada, produzidos por diferentes produtores
do Brasil.

Figura 18 — Produtos a venda na Starbucks Viracopos

Variedades de produtos a venda Cafés do Brasil
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Cafés de variados paises

Fonte — ao autor

Desta forma, nao localizamos a exclusividade dos Cafés da Regiao do Cerrado
Mineiro nos cafés disponiveis na Starbucks, levando a conclusdo que os lotes que
chegam a Starbucks deixam a exclusividade com que sdo produzidos e se
massificam, atingindo um mercado consumidor que sdo esta preocupado com a
distincdo pela producédo, mas a distincdo pelo consumo, 0 consumo massificado
Starbucks, que aproxima pelas préaticas de consumo diferentes cidaddos do mundo.

A distincdo pela producdo se relaciona muito com os produtores e com a
Federacao dos Cafeicultores do Cerrado, pois est&o em constante refor¢o dos valores
basilares da Denominacdo de Origem e buscam sem reconhecidos por essas
particularidades.

Quando se distinguem pelo gosto, as pessoas estdo buscando refor¢ar um
habitus, que é o principio gerador de todas as praticas sociais, definindo, portanto,
estilos de vida de classes sociais, em que repetem padrdes de escolhas individuais.

N&o encontrar a especificidade dos Cafés do Cerrado na Starbucks da forma
como os produtores tratam a rede, demonstra um processo de massificacao do
consumo, aos moldes da segunda onda de café, em que se iniciou 0 processo de
gourmetizacdo e valorizagdo dos graos, porém direcionado a um consumo
massificado.

Cabe destacar, que apesar desta massificagcéo, a rede Starbucks tem no Brasil
uma caracteristica de produto consumido por pessoas de maior poder aquisitivo, por
conta principalmente da localizagao de suas unidades e pelo pre¢co que os produtos
s&o vendidos.
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Esta caracteristica peculiar dos cafés Starbucks, nos permite compreender
condi¢gdes e formas de apropriacéo cultural das classes médias, em que ao mesmo
tempo que elas buscam se afastar da conformacao das classes populares, e tentam
se aproximar das classes altas e de consumir 0 que € tradicionalmente bom, esse
grupo social acaba frequentando circulos e consumindo objetos mais proximos da sua
realidade.

Mundialmente falando a Starbucks € uma rede popular, com um objetivo de
possuir cafeterias proximas umas das outras e com facilidade de acesso, no Brasil, o
movimento foi oposto, conforme aponta Marinho (2016) trata-se de uma rede de
propor¢cdes mundiais, porém, 0s precos praticados no Brasil, mesmo que ndo téo
diferentes do mercado internacional, excluem boa parcela da populacéo e respondem
aos anseios das classes que buscam se aproximar dos comportamentos sociais
americanos.

O que leva a compreensao que vivemos no Brasil um periodo intermediario das
ondas de consumo do café — entre a segunda e a terceira. O consumo ao estilo da
segunda onda, marcado pelo crescimento de cafés gourmet e pela ascens&o da
Starbucks, que € marcada pela popularizagéo de diferentes formas de preparo do
café. E entdo, a terceira onda, marcada pelo consumo artesanal, valorizando o oficio
dos baristas e colocando em xeque o preparo massificado dos cafés, assim a

realidade do Cerrado Mineiro entdo € marcada por essa dualidade de consumo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo do desenvolvimento desta dissertacdo, buscamos evidenciar as
transformacgdes ocorridas no universo agrario de cafeicultores, vinculados a
Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado, sediada na cidade mineira de Patrocinio.
Focando nas suas relagdes de produc¢éo e circulacdo de seus cafés, até o consumo
final como produto gourmet de uma clientela que se entende e é vista como seleta.

Para tanto, nos pautamos nos estudos sobre elites de Pierre Bourdieu e nas
anélises de Slavoj Zizek sobre o capitalismo cultural.

Estes autores serviram como lentes para observacdo de um campo com dificil
incurs&o e cheio de segredos, e auxiliaram na superacdo da sensacao Inicial de
invisibilidade, relembrando a situac&o vivida por Geertz (1978) em seus trabalhos em
Bali.

As reflexbes em torno dos tipos de capital de Pierre Bourdieu, permitiram retirar
a discussdo do lado essencialmente econdmico e dar sentidos sociais, culturais e
simbdlicos. O espago social desta forma é um campo de lutas, em que os agentes
elaboram estratégias para manter ou mudar sua posi¢éo social.

O processo de construgao historico e social da Regido do Cerrado Mineiro é
marcado por essa série de estratégias, destacando sua consolidacdo e expansao,
enquanto uma area produtora de cafés diferenciados.

Essa producao de cafés diferenciados € 0 seu consumo € o que abre margem
para uma compreensdo conforme a légica do capitalismo cultural de Zizek, que
compreende 0 consumo atual baseado na utilidade das mercadorias, simbolo social
que se representa e pela ética deste consumo.

Ao buscar compreender os cafeicultores do cerrado, as primeiras impressoes
se voltavam para a forte tendéncia aos mercados internacionais e para a no¢ao de
que por muito tempo, esse grupo foi visto como elites arcaicas, por manuseavam
pouca tecnologia.

O processo etnografico trouxe novas visbes para esta realidade, em um
processo que comegou como resposta a crise cafeeira dos anos 1980, o mercado dos
cafés especiais foi visto como uma opgao para sobrevivéncia de muitos produtores,
principalmente no Brasil, por apresentar condicbes uUnicas e extremamente

potencializadoras para a producéo destes cafés.
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Como exigéncia desses novos mercados, foi necessario o aperfeicoamento de
suas técnicas de producio, aumento de investimentos, preocupacao e cuidado com
todo processo produtivo.

Assumiamos esta pesquisa deslumbrados com as manchetes da grande
imprensa sobre o sucesso dos cafés de Patrocinio, e em uma realidade pouco familiar
ao pesquisador.

As primeiras inser¢des etnograficas abriram caminho para novas nuances e
realidades inesperadas, deparamo-nos com uma imponente estrutura organizacional,
a Federagao dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro, que € a detentora da denominacéo
de origem e tem a funcao de representar esses produtores mundialmente.

O contato com a Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado permitiu
compreender alguns dos motivos do grande boom dos cafés gourmet, o surgimento
desta instituicdo exemplifica de alguma maneira o processo de qualificacdo de uma
regiao, cuja elite agraria até o fim dos anos 1980 encontrava-se por um fio em relagéo
a sua posicéo social no campo dos proprietarios rurais bem-sucedidos.

Buscavamos entender as relagbes construidas por esses produtores, porém,
estavamos diante de um grupo em processo de reconstrucdo de sua identidade, de
reafirmac&o de um novo papel enquanto elite agraria, superando o atraso tecnolégico
e respondendo aos anseios dos mercados consumidores.

A expansao tecnoldgica, permitiu que esses produtores utilizassem a internet
como um proficuo espago de divulgacdo da sua producdo e de seu sucesso,
usufruimos dessa caracteristica como um dos arrimos do trabalho etnografico.

Chegar ao ciberespaco, por meio das ferramentas de etnografia virtual, nos
permitiu acesso a uma série de dados divulgados pelos produtores, os quais foram
fundamentais para a constru¢do desta dissertacéo.

Por estarmos alheios a produgao de cafés, a experiéncia de conhecer a cadeia
produtiva enriqueceu as incursdes, o sistema de plantio dos cafés € uma importante
ferramenta que torna o produto final diferente e especial, que através de protocolos
de producédo, estabelecem as condigbes minimas para se produzir os cafés especiais
do cerrado.

Ao inteirarmos da producéo, cruzamos com familias tradicionais, que chegaram

na regido nos anos 1970, por meio de programas governamentais de expansao
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agricola e que com os cafés especiais, se redescobriram enquanto produtores
agricolas de sucesso, se identificando nesta nova fase como empreendedores rurais.

As caracteristicas e identificacbes sociais deste grupo foram alterando no
decorrer dos anos, atrelado ao sucesso da produgado dos cafés especiais, porém, as
familias permanecem como alicerce da producéo de cafés no cerrado. Essa presenca
€ marcante desde 0s pequenos produtores até aqueles que possuem uma producéo
expressiva.

Essa reorganizacdo social levou os produtores aos bancos escolares — sejam
eles técnicos, universitarios ou de extensdo. Principalmente os mais jovens, que se
aperfeicoaram em busca das melhores ferramentas e técnicas para alavancar e
conduzir 0s negocios.

Em torno de qual nomenclatura utilizar para os cafés n&o existe um consenso
ou um termo unico, busquei ndo padronizar os termos e utilizar conforme o contexto
que foi dito, valorizando a amplitude de faces que a producgédo cafeeira do cerrado
possui.

Diante deste amplo campo de nomes, ouso neste final, em criar uma prépria
definicdo para o termo dos cafés do cerrado, que defendo ser cafés com origem €
atributos exclusivos da regido — o clima, o solo e o saber fazer — que levam ao
surgimento de cafés extremamente selecionados e unicos, cafés estes que séo de
ESPECIAIS, DE ORIGEM E DIFERENCIADOS.

Estes cafés surgiram no mercado como respostas aos anseios do mercado
consumidor e para atingir este patamar foi necessario, a producdo em regidées com
clima e solo ideias, agregados a estilos de produ¢do que se diferenciam da produc¢ao
em larga escala.

Este consumo se expandiu mundialmente junto das ondas de consumo de
cafés, principalmente durante a segunda onda, junto ao sucesso da Starbucks, em
que a experiéncia do consumo era valorizada, e na terceira, enaltecendo a producao
artesanal e a preocupacéo com toda cadeia produtiva.

Assim, a Denominacéo de Origem garante a qualidade dos cafés do Cerrado
Mineiro, certificando sua origem e permitindo o rastreio, agregando valor,
sistematizando uma identidade e reputacéao.

Toda a responsabilidade destas acdes caiu sobre a Federac&do dos Produtores

do Cerrado, que as promove para reforgar o perfil da regido e consolidar sua posi¢éo

114



nos mercados consumidores, o que também contribui para que os produtores locais,
associados a marca, superem 0 atraso e passam a serem vistos como sustentaveis e
inovadores.

A tradicdo em premiar os melhores da regiao a cada ano e direcionar estes
premiados ao mercado consumidor internacional e para distintas cafeterias, reforca
uma das teses centrais desta dissertacéo, trata-se de uma producédo distinta e
exclusiva, premiar € confirmar a qualidade destes produtos e acima de tudo,
diferenciar os cafés do cerrado dos cafés comuns.

Esse modo de saber fazer exclusivo, que leva aos prémios, € um dos grandes
segredos de toda esta engrenagem. As negativas que tive inicialmente em participar
do prémio corroboram este argumento, pois ali, naquele momento estavam em
evidéncia os vencedores e 0s mais qualificados de um sistema de produgao altamente
exigente, e que ao meu ver, um pesquisador, caso desvendasse poderia “quebrar o
encanto” desta producéao.

Assim, chamo atencdo para a valorizacao dos produtores, que possuem
histérias de vida que permitem construir um saber fazer individual, 0 grande diferencial
de sua producao.

O segredo e as barreiras silenciosas sdo caracteristicas marcantes em estudos
sobre as elites, a etnografia da premiacdo demonstra que, quando o grupo entende
que pesquisador ja domina aquela realidade ele ndo é mais um perigo, neste processo
de pesquisa, consegui ter a empatia do grupo analisado.

A premiacdo entdo confirmou questdes importantes que eram motivo de
questionamento deste trabalho, como a insercéo internacional destes produtores, a
valorizag&o deste mercado foi notéria, com a presenca de grandes multinacionais.

Desta forma, este grupo ja era uma elite antes de se transforarem em
importantes nomes do mercado de cafés, os cafés especiais ampliaram seu poder,
por conta de um novo momento de consumo — 0s produtos gourmet, que trazem uma
nova configuracdo aos mercados, em um contexto bem internacionalizado do
capitalismo cultural, pois, para se entenderem como parte desse sistema, estes
produtores buscam ideias de producdo que envolvem o respeito as normas
trabalhistas, producéo ética, diferenciagdo nos graos.

Desta forma, eles chegam aos mercados internacionais, se reconfiguraram
como elite, ganharam uma nova roupagem, por essa série de recursos que

encontraram disponiveis para a producdo de cafés especiais.
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A elitizacado e distingdo do consumo € marcada principalmente pelo pregco mais
elevado destes cafés, configurando um mercado extremamente especifico e que
enfrenta a grande desigualdade de renda e poder aquisitivo da populagdo brasileira,
de forma que ao reconhecer essa distingcdo, temos uma importante lente de
assimilagado de mecanismos sociais e culturais, reforcando que gostos podem afastar
Ou aproximar grupos € pessoas.

Esta distingdo dentro dos espacgos exclusivos € superada quando os produtos
da regido chegam as cafeterias da rede Starbucks, que sdo conhecidas mundialmente
pela venda massificada de cafés, porém, cafés de qualidade.

Colocadas essas questbes, essa dissertacdo permitiu abrir novos e futuros
cenarios de pesquisa para dados que foram conhecidos e reforcados. Destaca-se a
forte presenca das mulheres dentro da Federag&o dos Cafeicultores, principalmente
em cargos de gestdo e como produtoras, chamando atenc&o para a questdo de
género neste espaco tdo especifico e que popularmente € visto como masculino.

A rede de pesquisadores do café também chama atencdo, em que mais uma
vez a forte presenca feminina destaca-se, principalmente nas universidades do sul do
Estado de Minas Gerais, sdo pesquisadoras/res, que estdo estudando as mais
diferentes nuances da produc¢ao de cafés da regido.

Ter sido afetado pela pesquisa, me permitiu sair de um tema completamente
diferente e identificar-me com o tema analisado, permitiu que fossem observadas
nuances desconhecidas.

Tomar como referéncia de estudos a Regido do Cerrado Mineiro, permitiu
também, utilizar dos referenciais socio-antropologicos para compreender um tema
tradicionalmente estudado por outras areas do conhecimento e compreender, que
uma elite vista como atrasada, se reinventou, respondendo aos anseios do sistema
capitalista.

Desta forma, entendo que este grupo de produtores, que sdo detentores de um
capital simbdlico, reforcado pela Federagéo dos Cafeicultores do Cerrado, utilizam-se
dos cafés especiais, seus desdobramentos e de seus discursos para definir seus
rumos enquanto grupo distinto.

Todo o processo desenvolvido por produtores e Federagdo para ©
fortalecimento da regido foram essenciais para a expansao e reconhecimento a nivel

internacional da regido, porém, devemos nos atentar para uma generalizacdo deste
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sucesso, em vista de nem todos os produtores da regido terem condigdes de estarem
dentro do sistema Regi&o do Cerrado Mineiro.

O desenvolvimento de politicas publicas para o amplo desenvolvimento rural
da regiao seria um caminho importante, permitindo que cada vez mais produtores
possam usufruir das benesses desta importante regiéo.

Salienta-se que a andlise de Bourdieu e Zizek aqui realizada, néo se limita ao
que foi apresentado, o objetivo foi propor ligagdes com a realidade, buscando

compreender o processo de distingdo existente dentro desta regiao.
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