SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA
INSTITUTO DE LETRAS E LINGUISTICA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS LINGUISTICOS

FABIANE LEMES

AINDA O MACHISMO: UM ESTUDO DISCURSIVO SOBRE A MULHER EM
CAMPANHAS PUBLICITARIAS

Uberlandia/MG
Julho de 2017



FABIANE LEMES

AINDA O MACHISMO: UM ESTUDO DISCURSIVO SOBRE A MULHER EM
CAMPANHAS PUBLICITARIAS

Dissertagdo de Mestrado apresentada ao Programa de
Pos-Graduagdo em Estudos Linguisticos do Instituto
de Letras e Linguistica da Universidade Federal de
Uberlandia, como requisito parcial para a obtencao do
titulo de Mestre em Estudos Linguisticos.

Area de concentragdo: Estudos em Linguistica e
Linguistica Aplicada.

Linha de Pesquisa: Linguagem, Texto e Discurso.
Orientadora: Prof*. Dr*. Simone Tiemi Hashiguti.

Uberlandia/MG
Julho de 2017



Dados Internacionais de Catalogac@o na Publicacio (CIP)
Sistema de Bibliotecas da UFU, MG, Brasil.

L552a
2017

Lemes, Fabiane, 1987-

Ainda o machismo : um estudo discursivo sobre a mulher em
campanhas publicitarias / Fabiane Lemes. - 2017.

109 f. @il

Orientadora: Simone Tiemi Hashiguti.

Dissertacao (mestrado) -- Universidade Federal de Uberlandia,
Programa de Pos-Graduagdo em Estudos Linguisticos.

Inclui bibliografia.

1. Linguistica - Teses. 2. Analise do discurso - Teses. 3. Mulheres -
Relagdes de género - Teses. 4. Machismo - Teses. I. Hashiguti, Simone
Tiemi. II. Universidade Federal de Uberldndia. Programa de Pos-
Graduagao em Estudos Linguisticos. I1I. Titulo.

CDU: 801




FABIANE LEMES

AINDA O MACHISMO: UM ESTUDO DISCURSIVO SOBRE A MULHER EM
CAMPANHAS PUBLICITARIAS

Dissertagdo De Mestrado Intitulada “Ainda o
Machismo: um estudo discursivo sobre a mulher
em campanhas publicitirias”, de autoria da
mestranda Fabiane Lemes, apresentado para a
comissao constituida pelos seguintes professores:

Profa. Dra. Simone Tiemi Hashiguti (Orientadora) — PPGEL/UFU

Prof. Dra. Maria de Fatima Fonseca Guilherme — PPGEL/UFU

Profa. Dra. Paula Ferreira Vermeersch — FCT/UNESP

Profa. Dra. Marisa Martins Gama-Khalil — PPLET/UFU (Suplente)

Prof. Dr. Marcelo Marques Aratijo — FACED /UFU (Suplente)

Cleudemar Alves Fernandes
Coordenador do Programa de Pds-Graduacdo em Linguistica
Universidade Federal de Uberlandia — UFU

Uberlandia/MG
Julho de 2017



A minha mde, Nilza, por ser um exemplo de mulher forte
e guerreira em quem eu me espelho, e as minhas amadas irmas
Fernanda, Marina e Marilia, pérolas de Deus em minha vida.
Ao meu amado e querido esposo, Fabio Ribeiro de Assis,
exemplo de homem honrado, por todo amor, apoio e
compreensdo diaria que me ajudam a crescer e seguir em frente.
A minha querida orientadora, Simone Tiemi Hashiguti,
profissional exemplar, por me acolher como uma mde, tendo toda
paciéncia e compreensdo possiveis, aléem do que eu pudesse
merecer ou imaginar: a cada dia me apaixono mais. Vocé
significa muito em minha vida.



AGRADECIMENTOS

Primeiramente, agradeco a Deus por ter me conduzido até aqui, me capacitando e colocando
pessoas tao especiais em minha vida ao longo dessa caminhada.

Agradeco a minha familia, meu alicerce, incluindo meu esposo, que sempre me deu todo
apoio e incentivo, principalmente nos momentos que eu mesma ndo acreditei em mim.
Amor, sem 0 seu apoio eu nao teria chegado até aqui.

A minha orientadora, Simone Tiemi Hashiguti, que é parte essencial em minha formagao
profissional ndo apenas no que concerne a parte tedrica, mas pela humanidade presente em
todos os momentos tdo angustiantes pra mim. Muito obrigada, querida professora!

Ao meu grupo de pesquisa “O Corpo e a Imagem no Discurso”, pelas produtivas discussdes
acompanhadas sempre de muito companheirismo. Daqui levarei pessoas para a vida!

As minhas queridas amigas por quem tenho profunda gratiddo, carinho, respeito, admiragao
e afeto Simone, Gi, Tais, Priscila e Erica, vocés sio demais! Aprendi muito com todas
vocés. Obrigada por tudo!

Aos professores do programa de Pos-Graduacao em Estudos Linguisticos da UFU,
especialmente aos queridos Simone Tiemi Hashiguti, Maria de Fatima Fonseca Guilherme e
Jodo Bdsco Cabral. Suas contribui¢cdes em meu crescimento tedrico e pessoal sdo
inestimaveis.

Aos membros da Banca de qualificacdo, por quem tenho profunda admiragdo e respeito:
Profa. Dra. Maria de Fatima Fonseca Guilherme, Profa. Dra. Georgia Cristina Amitrano e
Prof. Dr. Cleudemar Alves Fernandes, pela leitura e contribui¢cdes ndo somente nesta
pesquisa, mas ao longo de minha vida académica.

Aos membros da Banca de Defesa: Profa. (s). Dra. (s). Maria de Fatima Fonseca Guilherme,
Paula Ferreira Vermeersch, Marisa Martins Gama-Khalil e Prof. Dr. Marcelo Marques
Aragjo. Além de suas riquissimas contribuigdes, pessoas como vocés nos inspiram.

Ao Programa de P6s-Graduacao em Estudos Linguisticos — PPGEL, por todas as
informagdes gentilmente cedidas.

A Profa. Dra. Marlticia Maria Alves, grande amiga com quem tive a honra de trabalhar por
um tempo, por meio de quem ingressei na pesquisa académica.

Ao meu amigo Edson Sousa Soares, pelo incentivo e companhia nos estudos.

A todos aqueles que, de uma forma ou de outra, me apoiaram ao longo desta caminhada.



A Coordenagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — CAPES, pela concessio

da bolsa.

Meus agradecimentos!



RESUMO

Com base na Analise do Discurso de linha francesa, este trabalho justifica-se por sua
contribui¢do no que tange as pesquisas discursivas que abarcam a mulher e o feminino como
corpo ¢ identificagdo na sociedade ocidental moderna. Nosso objetivo ¢ analisar como a
mulher tem sido discursivizada em algumas campanhas publicitarias brasileiras, mais
especificamente as que promovem produtos de limpeza. Nesse contexto, nossa pergunta de
pesquisa é: Que mulher ¢ representada nessas campanhas? Para compor nosso corpus,
elegemos seis campanhas relativamente recentes, porém de anos distintos; duas em formato
de video e quatro pertencentes ao género textual tirinha, cujo foco estd pautado no mesmo
tema. As duas primeiras foram publicadas em diversas midias, quais sdo canais de televisao
aberta, internet e redes sociais, ja as outras foram divulgadas apenas nas redes sociais da
empresa promotora. Nos baseamos numa perspectiva discursiva de linguagem, a partir da qual
entendemos a relacdo entre historia e ideologia acontecendo no discurso, e o sujeito e o sentido
se constituindo simultaneamente no discurso em uma perspectiva socio-histdrica.
Especificamente, recorremos principalmente aos pressupostos teoricos de Michel Foucault,
aliados a reflexdes de Michel Pécheux e demais autores, a fim de embasar nossa pesquisa.
Utilizamos o conceito de regularidades enunciativas para verificar o que se repete no material
analisado e que faz ser possivel reconhecer uma regido de sentidos predominante. Nossa
analise permite afirmar que as campanhas publicitarias analisadas disseminam e constroem o
discurso machista ao atribuirem a mulher, de forma velada ou ndo, valendo-se de determinadas
técnicas e recursos como o humor, a responsabilidade pelos afazeres domésticos. Como
trabalhamos com a midia, entendemo-la como materialidade enunciativa que possui um
importante papel como institui¢do social, introduzindo e ratificando estereotipos a partir de
sentidos historicamente estabilizados possiveis pela memoria discursiva, que sdo, olhados pela

teoria ora mobilizada, construtos discursivos sobre o papel da mulher na sociedade.

Palavras chave: Discurso machista; Mulher; Pegas publicitarias; Afazeres domésticos; Papel

social da mulher.



RESUMEN

Con base en el analisis del discurso de linea francesa, esta investigacion se justifica por su
contribucion en lo que se refiere a las investigaciones discursivas que abarcan a la mujer y el
femenino como cuerpo y identificacion en la sociedad occidental moderna. Nuestro objetivo es
analizar como la mujer ha sido discurseada en algunos anuncios publicitarios brasilefios, mas
especificamente las que promueven productos de limpieza. En ese contexto, nuestra pregunta
de investigacion es: ;Qué mujer es representada en las publicidades? Para componer nuestro
corpus elegimos seis anuncios relativamente recientes, pero de distintos afios; dos en el formato
de video y cuatro pertenecientes al género textual historieta, cuyo foco est4 pautado en el mismo
tema. Las dos primeras fueron publicadas en diversos medios, como canales de television
publica, internet y redes sociales, las otras fueron divulgadas solamente en redes sociales de la
empresa promotora. Nosotros nos basamos en una perspectiva discursiva del lenguaje, a partir
de la cual entendemos la relacion entre historia e ideologia que ocurre en el discurso, y el sujeto
y el sentido constituyéndose simultdneamente en el discurso en la perspectiva socio-historica.
En concreto, recurrimos principalmente a los presupuestos tedricos de Michel Foucault,
relacionados a las reflexiones de Michel Pécheux y demas autores, con el fin de basar nuestra
investigacion. Utilizamos el concepto de regularidades enunciativas para verificar lo que se
repite en el material analizado y lo que torna posible reconocer determinada region de sentidos
predominante. Nuestro analisis permite afirmar que los anuncios publicitarios analizados
diseminan y construyen el discurso machista atribuyendo a la mujer, directa o indirectamente,
valiéndose de determinadas técnicas y recursos como el humor, la responsabilidad por los
quehaceres domésticos. Por trabajar con los medios, los consideramos como materialidad
enunciativa que posee importante papel como institucion social, que introduce y ratifica
estereotipos a partir de sentidos historicamente estabilizados posiblemente por la memoria
discursiva, que son, mirados por la teoria ora movilizada, constructos discursivos sobre la

funcion de la mujer en la sociedad.

Palabras-1lave: Discurso machista; Mujer; Propagandas publicitarias; Quehaceres domésticos;

Papel social de la mujer.
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Eu considero que o meu dever é dar o mdaximo de chance
a multiplicidade, ao encontro, ao impossivel, ao
imprevisivel... essa maneira de interrogar a historia a
partir de seus jogos de possibilidade e de impossibilidade
é, ao meu olhar, a mais fecunda, quando se quer fazer uma
historia politica e uma politica historica. No limite, pode-
se pensar que o mais impossivel que se torna, finalmente,
o0 mais necessdrio. E preciso dar o maximo de chance ao
impossivel e dizer: como essa coisa impossivel,
efetivamente, aconteceu?

(Michel Foucault, entrevista a Roger-Pol Droit)
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INTRODUCAO

Atualmente, em nossa sociedade, o discurso machista € praticado e perpetuado, seja em

I, seja nas varias situagdes

situacdes de barbarie, em que culminam casos de feminicidio
cotidianas em que suas materializagcdes — por exemplo, assobios, comentarios, olhares, piadas
etc. — sdo interpretadas, quando da/pela injun¢dao dos sujeitos nesse discurso, como
manifestagdes inofensivas de um certo tipo de humor masculino, ou ainda como pretensos
elogios a um sentido de feminilidade. Esse discurso, cristalizado em seu status de verdade em
razdo de uma memoria discursiva, faz com que, muitas vezes, a um sinal de protesto ou
manifestagdo contraria por parte das mulheres, haja a qualificagdo destas como as que “veem
maldade aonde ndo ha”, ou como “as que nao t€m senso de humor”. Sdo comentarios usuais no
senso-comum produzido por esse discurso para casos em que se trata, em outra leitura, de
assédio, desrespeito e violéncia. Praticas como essas, exemplificadas por meio de uma
“cantada”, por exemplo, geralmente significada como um gesto comum, normal e corriqueiro,
ndo sdo vistas como machismo por grande parte da sociedade que, subjetivada num discurso
patriarcal, objetifica a mulher como coisa, objeto para o olhar e o poder masculino.

Por trabalharmos o tema da mulher e a forma como esta tem sido representada pela
midia nacional, é caro salientar que o Brasil estd em quinto lugar no ranking de feminicidio®.
Prova disso estd na necessidade de convencdes que a amparem, como a Lei Maria da Penha,
cujos mecanismos visam coibir e prevenir a violéncia doméstica e familiar contra a mulher’, e
a constancia de discussdes sobre a questdo, em voga incessantemente. Além de iniciativas
governamentais em criar e incentivar politicas publicas que propdem combater a violéncia
doméstica, o ENEM, Exame Nacional do Ensino Médio, aplicado em todo o territorio brasileiro
com a finalidade de avaliar as competéncias e habilidades de alunos egressos do ensino médio,
sugeriu como tema de redacao, em 2015, “A persisténcia da violéncia contra a mulher na

sociedade brasileira”. A perseveranca dessa violéncia, expressa ja no titulo da proposta, ratifica

' E importante lembrarmos que de fato ha a violéncia contra a mulher. O artigo Mulher Explica, Folha de S. Paulo,
agosto de 2017, define o feminicidio como o assassinato em func¢do do género, motivado pelo 6dio, desprezo ou
perda de controle sobre a mulher, tipificado principalmente pela desfiguragdo e pelo ataque a rosto, seios e
genitalia, precedido ou ndo de violéncia sexual. A Lei 13.104, de 9 de margo de 2015, explica o feminicidio como
0 homicidio contra a mulher por razéo da condig¢@o do sexo feminino. Considera-se que ha razdes de condi¢do de
sexo feminino quando o crime envolve violéncia doméstica e familiar, menosprezo ou discriminagdo a condig&o
de mulher. Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2015-2018/2015/lei/L13104.htm

2 http://www.compromissoeatitude.org.br/alguns-numeros-sobre-a-violencia-contra-as-mulheres-no-brasil/

3 http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2004-2006/2006/1¢i/111340.htm


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/lei/L13104.htm
http://www.compromissoeatitude.org.br/alguns-numeros-sobre-a-violencia-contra-as-mulheres-no-brasil/
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2006/lei/l11340.htm
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a efetividade da violéncia sofrida pela mulher nos dias atuais, caracterizada como um predicado
machista.

No intuito de analisar e discutir a representagao desta mulher, brasileira, em pecas
publicitarias, elencamos como corpus campanhas que versem sobre produtos de limpeza. No
recorte que propomos, analisamos seis campanhas publicitarias. Nossa pergunta de pesquisa é:
Que mulher ¢ representada nessas campanhas? Baseamo-nos numa perspectiva discursiva de
linguagem, a partir da qual o analista do discurso entra em contato com seu corpus para, num
processo de teorizagdao-descricdo-analise-teorizagao, compreender um funcionamento
discursivo. Utilizamos o conceito de regularidades enunciativas (FOUCAULT, 1987) em nossa
analise para compreender sentidos que se repetem e estabilizam representagcdes da mulher no
Brasil hoje. Nosso estudo aborda, portanto, como compreendemos, o discurso machista em seu
acontecimento na midia.

Embora estejamos trabalhando especificamente com o contexto brasileiro, € oportuno
apontar para uma dissonancia existente entre o Brasil e outros paises, principalmente aqueles
considerados desenvolvidos, como o Reino Unido, o qual proibiu recentemente anincios com
esteredtipos de género. “A decisdo ¢ da Advertising Standards Authority’s (ASA), agéncia de
regulamentacdo de propagandas™, e foi tomada com base na legislagio vigente, a qual condena
anuncios que retratem a mulher enquanto objeto sexual e exemplo de magreza. Além da
proibigdo, a empresa declarou “que atribuir atividades divididas por género pode fazer mal a
criangas e adultos”, e que propagandas nas quais as “mulheres aparecem limpando a casa e
cuidando dos filhos sem receber nenhuma ajuda [...] homens falhando ao realizar tarefas
domeésticas e criangas sendo proibidas de fazerem atividades “inapropriadas” ao seu género”,
serdo banidas. A decisdo evidencia uma enorme discrepancia em relacdo ao nivel de
desenvolvimento de ambos os paises.

E da posi¢do de mulheres, brasileiras, pesquisadoras no século XXI, ao analisarmos
nosso corpus, que compreendemos a produgio, circulagio e reproducdo de tal discurso. E por
nosso saber como mulheres que esse tema social nos convoca como uma urgéncia de pesquisa.
Compreendemos que hd, como em todo processo de injunc¢do discursiva, uma “cegueira” que
esse discurso produz como efeito na sociedade brasileira contemporanea, e que isso reproduz
incessantemente uma representacao de mulher como objeto que, no limite das praticas desse

discurso, sofre abuso e violéncia.

4 http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2004-2006/2006/1ei/111340.htm


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2006/lei/l11340.htm
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Este trabalho surgiu a partir de observagdes informais sobre uma campanha publicitaria
brasileira destinada a promo¢dao de produtos de limpeza. Na campanha, que ¢ uma das
materialidades que compdem nosso corpus de pesquisa, algo nos interpelou inicialmente, e nos
perguntamos: Que mulher estava sendo apresentada, anunciada nessa campanha? Como ela
estava sendo apresentada? Essa interpelacdo e a necessidade de responder a essas perguntas
com o aprofundamento teérico sobre a linguagem nos mobilizou para esta pesquisa.
Entendemos, entretanto, que, como pesquisadoras, embora haja a necessidade de
distanciamento entre nos, o tema e o corpus, nosso gesto interpretativo influencia diretamente
na analise tedrica. A Andlise do Discurso, aporte tedrico-metodolégico ao qual nos filiamos
nesta pesquisa, justifica este imbricamento, tendo em vista que, enquanto sujeitos, somos
interpelados e constituidos por discursividades exteriores a nds, as quais emergem em nossa
formacao discursiva.

A primeira campanha que analisamos ¢ sobre uma palha de ago. No comercial aparecem
trés mulheres famosas que dialogam sobre o produto. O que mais nos chamou a aten¢do foi o
momento em que uma delas dizia: “Meu amor, a gente arrasa! Arrasa no trabalho, faz sucesso

"’

o dia todo, e ainda deixa a casa brilhando. E por isso que toda brasileira é uma diva!”, ao que
as outras argumentavam, afirmando que os homens nao tém a capacidade que as mulheres tém
de fazer varias coisas a0 mesmo tempo, no caso, trabalhar fora e ainda cuidar da casa. O que ¢
enunciado nesses dizeres ¢ que o produto de limpeza anunciado seria destinado especificamente
as mulheres, pois a limpeza da casa seria uma tarefa delas. As mulheres seriam divas, portanto,
porque trabalham fora e ainda deixam a casa brilhando. H4, entdo, um deslize do sentido de
diva como divindade de beleza ou arte, ou inspiracao criativa e poética para o de mulher de
multi-tarefas. Isso nos levou a questionar e problematizar até que ponto o discurso machista ¢
praticado nessas campanhas publicitarias, repetindo sentidos que, em outro discurso, deveriam
nos causar estranhamento, mas que sao interpretados como verdade.

Ao realizarmos uma analise dessa primeira propaganda, compreendemos que parecia
haver um esteredtipo social de mulher como ‘“naturalmente” dona de casa. Isto é&,
compreendemos que a propaganda construia um perfil social de mulher e uma posicao
discursiva para ela. Decidimos, entdo, verificar se essa constru¢do também ocorria em outros
textos similares. Assim, além da propaganda inicial, que despertou nosso interesse para o tema,
outras cinco propagandas, também selecionadas por promover produtos de limpeza, constituem
nosso corpus de analise. Nesse conjunto, duas sdo em formato de video e as outras quatro sdo

pequenas narrativas, em formato de histéria em quadrinhos.
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O discurso machista tem sido praticado ha tempos, originando uma formacao discursiva
(FOUCAULT,1987) machista tdo arraigada em nossa formagao social que se apresenta como
se fosse uma cultura — um conjunto de habitos, costumes, relacdes morais — na qual se
subjetivam homens e mulheres, de maneira que haja, muitas vezes, um efeito de sua
naturalizacdo. Nessa formagdo discursiva, o machismo, que tanto vitimiza as mulheres, ¢é
praticado em agdes micro, desde a educagdo de criangas, quando hd uma domesticagdo de
género em enunciados como “Isso nao € brincadeira de menina.”, ou “Isso ¢ coisa de homem.”,
e nas formas de educar que permitem que o homem se acredite dono da mulher. A esfera micro
¢ a das relagdes humanas em que uma gestdo do corpo acontece e que se constitui pelas agdes
e dizeres de diferentes personagens (os pais, os educadores, médicos, cuidadores etc). Dessa
forma, o “ainda”, utilizado no titulo desta pesquisa, desempenha um papel discursivo
fundamental, pois a0 mesmo tempo em que indica o fator histérico como um propulsor do
discurso machista, aponta para sua permanéncia, apesar das mudangas sociais que vém
ocorrendo. Nosso titulo surge como resultado de nossas analises e conclusoes.

Nas propagandas de produtos de limpeza a mulher €, na maioria das vezes, a dona de
casa e aquela a quem os produtos se dirigem. O homem geralmente ndo aparece relacionado
aos afazeres domésticos. Entretanto, nas culturas ocidentais neoliberais atuais, mais da metade
da populagdo feminina trabalha fora® e muitas dessas mulheres sdo responsaveis pelo sustento
da familia, mesmo possuindo remuneracdo inferior aos homens, na maior parte dos setores.
Segundo um estudo do IBGE®, ainda que as mulheres estejam conquistando cada vez mais
espaco chegando a cargos de chefia, os homens continuam ganhando mais do que elas. De
acordo com o estudo, uma mulher num cargo de chefia chega a ganhar 37% a menos que um
homem ocupando o mesmo cargo. Além de trabalhar fora e ajudar significativa ou
integralmente na manutencao econdmica da familia, as mulheres recebem também a tarefa de
cuidar da casa, dos filhos porque sdo atividades que, na formagao discursiva machista que
abordamos, sdo naturalmente atribuidas a mulher. Se ndo as realizam, elas podem ser
discriminadas por suas familias ou por seus grupos sociais. Em sua maioria, elas tomam, entao,
para si essas obrigagdes.

A identifica¢do da mulher como aquela que cuida da casa e dos filhos surge com uma
identificacdao antagonica de homem. A figura da mulher cuidadora se constitui dialogicamente

com a figura do homem provedor. Essas identificacdes sao tomadas, no senso-comum desse

5 Segundo o site odia.ig.com.br, em uma pesquisa realizada pelo IBGE no ano de 2014, as mulheres chefiam 38%
dos lares brasileiros
¢Segundo o site gl.globo.com, edi¢do do dia 05/12/2013
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discurso, como esséncias humanas e de género e sdo naturalizadas, ficando enraizadas no
imaginario da relagdo homem e mulher de vérias sociedades e ao longo de varios periodos
histéricos, na qual o homem tem sempre primazia. E através das praticas cotidianas,
significadas por esse discurso, que as criancas sao levadas a se inscreverem em determinadas
formagoes discursivas, isto €, aquilo que pode e deve ser dito.

O discurso machista ndo esta estabilizado socialmente apenas pelo que ¢ dito pelos
homens, mas também pelo que dizem muitas mulheres, as quais se subjetivam e identificam
como mulheres por/nesse discurso, sem resistir, justamente porque se trata de uma inscricao
discursiva. Pela injun¢do nesse discurso, essas mulheres praticam-no, repetem-no e
disseminam-no. Como estamos falando de uma ordem discursiva, ha constitui¢do de
subjetividades e objetividades, repeticao e regularizagao de sentidos.

Como instancia material nessa/dessa formagao discursiva, funciona a midia que,
participando do dia-a-dia das pessoas, seja pela televisdo ou pela internet, repete e ratifica as
“convicgdes” construidas discursivamente. E importante lembrar que, devido & urbanizagio e &
disseminagdo da espetacularizagdo (DEBORD, 1997), a institui¢cdo midiatica exerce sobremodo
poder na sociedade, pois estd sempre presente.

A fim de fundamentar cientificamente esta pesquisa, este trabalho se embasa na Anélise
do Discurso francesa, doravante (AD), sobretudo nos estudos do fildsofo Michel Foucault e
seus leitores, e também os de Michel Pécheux. A partir do objetivo geral destacado
anteriormente, temos como objetivos especificos a) analisar e discutir o corpo da mulher no
discurso da midia que promove produtos de limpeza; b) compreender e discutir o discurso
machista acontecendo em campanhas publicitarias; c¢) discutir as identificagdes sociais de
homem e mulher, masculino e feminino nesse discurso; e d) compreender o funcionamento
discursivo multimodal das imagens, dizeres, cores e sons, funcionando em conjunto para a
materializa¢dao do discurso machista.

Outro ponto relevante a ser destacado, ¢ a justificativa para a realizagao deste trabalho
em nivel de mestrado, a saber, a contribuicdo aos estudos sobre o tema da mulher e do feminino
na sociedade ocidental contemporanea, e aos estudos sobre discurso, sobretudo, aqueles que se
ocupam do discurso machista e de discursos sobre género. Além disso, justifica-se também
pelo fato de contribuir com uma andlise que permite compreender outro(s) ponto(s) de vista em
relacdo aqueles que ja estdo postos historica e socialmente, pois, de acordo com pesquisas’,

determinadas caracteristicas sdo apresentadas como naturais do feminino, as quais muitas vezes

7Cf. C. Fernandes. A. C. Oliveira. S. Silva. A constru¢do do corpo feminino na midia semanal. Sdo Paulo. Vol. 6,
2009 p.26
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traduzem-se como comportamentos esperados para este género. O estudo também se justifica
pela importancia como tema a ser trabalhado no ensino de linguas, lugar privilegiado para
problematizagao de questdes sociais (RAJAGOPALAN, 2003).

Apresentamos nosso estudo em cinco capitulos, construidos de acordo com o percurso
teorico percorrido. No capitulo 1, fazemos uma retomada da discursivizagdo da mulher na/pela
midia e realizamos uma pesquisa bibliografica sobre a questao do machismo como discurso que
tem se perpetuado desde os primordios da sociedade por meio de uma perspectiva historica. O
capitulo 2 se constitui como capitulo tedrico-metodoldgico desta pesquisa. Nele tragamos o
surgimento da AD, enquanto teoria, recorrendo ao artigo Michel Pécheux: entre o obvio e o
nome complexo, de Jodo Carlos Cattelan (2013), no qual o autor discorre sobre os motivos que
suscitaram Pécheux a busca de uma teoria do discurso. Na se¢do 2.2, retomamos o encontro
entre Michel Pécheux e Michel Foucault na AD, alicerces da perspectiva discursiva, discutindo
como suas teorias confluem e dialogam entre si. No item 2.3, buscamos definir o discurso em
funcionamento enquanto objeto de estudo da AD. No item 2.4, ainda neste capitulo, buscamos
mapear a realizagao da pesquisa, isto €, seu percurso tedrico-metodoldgico, a partir de autores
como Michel Foucault, Jean-Jacques Courtine ¢ Eni Orlandi, dentre outros, a fim de alcancar
subsidios teoricos que sustentem a andlise do corpus construido e nos direcione para 0s nossos
objetivos de pesquisa. Além disso, explanamos conceitos fundamentais dessa linha tedrica para
a realizagdo desta pesquisa, elucidando como eles se relacionam entre si, de forma a estarem
imbricados.

No capitulo 3, percorremos um caminho tedrico que nos leva as identificagdes de
homem e mulher, masculino e feminino na sociedade em que vivemos, a qual busca reafirmar
constantemente as distingdes entre sexo e género, sendo o primeiro definido em razdo de
caracteristicas bioldgicas, enquanto o segundo significaria a representacdo cultural do sujeito.
Nesse viés, construimos uma base teodrica a partir de Simone de Beauvoir, Teresa de Lauretis,
Guacira Lopes Louro, entre outros, com a contra-argumentacdo de Judith Butler, cuja teoria
esta pautada na relacao entre corpo e género em seu sentido de polis.

Além disso, no item 3.2 discutimos a importancia e o papel da midia nos dias atuais, de
forma a ser considerada um aparelho ideoldgico devido a sua influéncia e forte
representatividade. Posteriormente, buscamos relacionar a midia e o discurso machista e
identificar representagoes da mulher em campanhas publicitarias por meio da exposi¢ao através
de esteredtipos. Entendemos o conceito de representacdo conforme (CORACINI, 2015),

baseado em Foucault, definido ndo como a ligacdo entre palavras e coisas, isto €, por mera
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nomeagao, mas pela ordem do discurso, em que se estabelecem relagdes de igualdade e
desigualdade, e comparagao.

O capitulo 4 ¢ proposto como um capitulo propriamente de analise discursiva, feita por
meio do batimento descrigdo-interpretacao, conforme Orlandi (2015), em que delineamos as
condig¢des de producao de nosso corpus, e refletimos sobre os efeitos de sentido que emergem
de sua materialidade. Na descricdo das campanhas analisadas, ¢ importante delinear cada
detalhe, os elementos linguisticos, visuais, sonoros, pelo fato de que o discurso acontece nas
imagens, nos sons, nos dizeres, no posicionamento de cada elemento dos materiais analisados,
nos corpos, vistos como corpos de linguagem que significam pela memoria discursiva em uma
dimensdo simbolica (HASHIGUTI, 2008), detalhes estes que estdo imbricados na busca pela
producao dos sentidos.

Devido a repercussao negativa de algumas campanhas de cunho machista na sociedade,
materializada geralmente pelas redes sociais, no quinto e ultimo capitulo, discorremos sobre a
iniciativa de algumas empresas publicitarias de se adequar ao contexto da mulher moderna que,
por trabalhar fora, divide os cuidados domésticos com o marido. Neste capitulo, trazemos
comerciais que fazem parte de nosso corpus de trabalho para exemplificar este novo contexto

em que o homem também ¢ representado como aquele que cuida da casa.
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CAPITULO 1

Midia e machismo: relacio homem-mulher

Como estamos incluidos, como homem ou mulher, no
proprio objeto que nos esfor¢camos por apreender,
incorporamos, sob a forma de esquemas inconscientes de
percep¢do e de apreciagdo, as estruturas historicas da
ordem masculina; arriscamo-nos, pois, a recorrer, para
pensar a dominag¢do masculina, a modos de pensamento
que sdao eles proprios produtos da dominag¢do. Ndo
podemos esperar sair deste circulo se ndo encontrarmos
uma estratégia pratica para efetivar uma objetiva¢do do
sujeito da objetivagdo cientifica.

(Pierre Bourdieu, A Domina¢do Masculina, 2010)
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Neste capitulo, retomamos alguns autores que, por meio de suas producdes teoricas, nos
auxiliaram a delinear nosso tema de pesquisa € o que compreendemos ser um discurso machista,
objeto encontrado a posteriori na analise do corpus. Em nosso percurso, iniciamos com as
leituras de Adilson Citelli (2002), Paula Viegas (2005), Simone Freitas (2014), a fim de
entender e explicitar como a mulher vem sendo representada ou discursivizada pela midia.
Retomamos também alguns tedricos, como Deborah Saydo (2003), que nos possibilitam
entender a figura da mulher na sociedade ocidental, retratada, na maioria das vezes, através de
esteredtipos possiveis no/pelo discurso machista. Fazemos uma retomada desse discurso
apontando para aspectos que possibilitaram e possibilitam sua eternizagdo, conforme aponta
Pierre Bourdieu (2010). Dialogando com seus apontamentos, buscamos nos amparar também,
neste momento, em Simone de Beauvoir (1970), tracando uma perspectiva historica desde a
revolugdo industrial, no século XIX, no intuito de retratar como o machismo ja se fazia presente

nesse momento historico, e como esse periodo contribuiu em sua reafirmacao.

1.1 A figura da mulher na publicidade

Imagem 13

8 "Mantenha-a em seu devido lugar" (tradugdo nossa), 1974 - Fonte:
http://www.nydailynews.com/entertainment/tv/sexist-ads-mad-men-era-gallery-1.1050013?pmSlide=1.1050011


http://www.nydailynews.com/entertainment/tv/sexist-ads-mad-men-era-gallery-1.1050013?pmSlide=1.1050011
http://www.nydailynews.com/entertainment/tv/sexist-ads-mad-men-era-gallery-1.1050013?pmSlide=1.1050011
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Com a inovagao tecnologica e a busca pela inser¢ao no mercado de trabalho, no fim dos
anos 50, a mulher conseguiu um lugar na midia. Nesse periodo, a midia representava
fidedignamente os valores da mulher daquele momento, retratada como dona de casa, fungao
considerada como uma sintetizacao da imagem feminina, que se restringia a administrar o lar e
a familia.

A publicidade desde sempre, visa divulgar e promover produtos e servigos e faz
referéncia aos papéis sociais e representagdes identitarias vigentes. Segundo Viegas (2005),
desde a Revolugao Industrial, no século XIX, as campanhas publicitarias passaram a fazer uso
dos contextos sociais na busca dessa representacdo, assim, passaram a atuar em uma perspectiva
simbolica. Essa mudanga partiu da busca pela identificagdo do publico alvo com os produtos
promovidos, o que acarretaria em um aumento significativo da lucratividade comercial. Embora
a midia se apropriasse do contexto real com o intuito de alcangar seus objetivos, um outro fator
importante emergia; além de retratar a realidade, a midia se constituia e era constituinte
também, fazendo com que parte da sociedade fosse se adequando aos padroes estabelecidos por
ela, o que lhe conferiu o status de instituicdo. Nesse contexto, muitas vezes, a midia acaba por
promover, ainda, o dominio de certos grupos em relagdo a outros.

No final do século XIX, a mulher buscava incansavelmente conquistar seu espago e
liberdade em meio a uma sociedade conservadora. Neste periodo, ela era a responsavel pelo
agenciamento de parte significativa das compras familiares, o que levou as agéncias
publicitérias a busca pela exploragio dessa fungio’. Dessa forma, seria essencial trazé-la como
personagem principal para o interior das campanhas publicitarias, ja que o objetivo da midia
era estabelecer uma relagcdo de proximidade entre produto anunciado e publico alvo. Com o
objetivo de refletir/construir a sociedade por meio das pecas publicitarias, a midia acabou
reafirmando o discurso machista ao representar a mulher por meio de estereotipos de género,
objetivando-a, no discurso machista, principalmente por meio da erotizagao de seu corpo, como
podemos ver em comerciais de cerveja, por exemplo, nos quais a mulher ¢ discursivizada, na
maior parte das vezes, como um objeto sexual, ou ainda em diversas outras campanhas, cuja
representatividade da mulher ¢ significada a partir da submissdo. Em outras palavras, na

tentativa de aproximar produto e publico alvo, a midia disseminou os moldes sociais machistas.

% Segundo o site http://www.guiadacarreira.com.br/carreira/historia-publicidade-e-propaganda/


http://www.guiadacarreira.com.br/carreira/historia-publicidade-e-propaganda/
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Segundo Freitas (2014), o discurso publicitario busca constantemente seduzir o publico
alvo por meio da identificacdo deste com os produtos anunciados, e faz uso dos esteredtipos
sociais para isso, incluindo os de género. Isso acontece porque o esteredtipo atua como um
« . N o o

reprodutor de realidades sociais”, o que deixaria as pessoas mais a vontade com o contexto
familiar exposto nas campanhas publicitarias, de forma a reagirem positivamente as mensagens
transmitidas através de contetidos estereotipados. Essa seria uma justificativa do motivo pelo
qual a publicidade continua recorrendo aos esteredtipos atualmente.

De acordo com Citelli (2002), a publicidade apropria-se de esquemas basicos na
intencdo de convencer seus receptores, sendo o uso de esteredtipos um desses meios. De acordo
com o autor, o uso de estereotipos:

Sao esquemas, formulas ja consagradas. Por exemplo, um sujeito bem vestido,
limpo, de boa aparéncia, remete a uma certa ideia de honestidade, modelo a
ser seguido. Ele tende a “convencer pela aparéncia”. Dai o esteredtipo do

pobre, do rico. Féormulas linguisticas aparecem comumente no discurso
persuasivo [...] A grande caracteristica do estereotipo ¢ que ele impede

19Fonte: http://www.correio24horas.com.br/detalhe/brasil/noticia/conar-solicita-suspensao-de-propaganda-da-
itaipava-por-ser-sensual-demais/?cHash=a408e36dc21848378baa3252aa672547


http://www.correio24horas.com.br/detalhe/brasil/noticia/conar-solicita-suspensao-de-propaganda-da-
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qualquer questionamento acerca do que esta sendo enunciado, visto ser algo
de dominio publico, uma “verdade” consagrada (CITELLI, ibidem, p. 46-47).

Essa consagracdo dos esteredtipos como uma verdade, conforme aponta Citelli (2002),
de forma a impedir questionamentos sobre o que se anuncia, contribui para a permanéncia e
reafirmacdo da “cegueira” social quanto aos desdobramentos que se sobrepdem a mulher
enquanto sujeito. Trata-se, entdo, de uma condi¢ao ideoldgica, uma injungao do assujeitamento
imposto pelo discurso machista.

E justamente essa “cegueira”, apontada por Citelli, a responsavel por impedir o
questionamento de campanhas publicitarias como a que esta posta abaixo, por parte de um
namero inestimavel de pessoas. Discursos como estes, que veiculam em diversas midias, sdo
possiveis pela memoria discursiva ou interdiscurso — entendido como o horizonte possivel do
sentido, cadeia vertical do discurso que o sustenta (PECHEUX, 1999). Na imagem, a mulher é
idealizada como um objeto sexual, tendo em vista que somente o seu corpo importa e que ela
estd de calcinha e sutid, pois seu rosto esta coberto nas duas situagdes sugeridas. Ademais, €
resignada como um objeto voltado ao publico masculino, haja vista a criagdo do provador,

advinda de um homem.

Se o cara que Inveatou o prur:ﬂ'; -
: pl | Seria assim.

u_'gsa Sxoi, elo nde seriz assim. |

i dt" ol |

Imagem 3!!

' Fonte: http://propagandaemarketing.blogspot.com.br/2006/06/com-skol-tudo-fica-redondo.html
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Conforme Freitas (ibidem), um dos grandes objetivos da publicidade ¢ apoderar-se do
publico feminino a partir dos estereotipos. Nesse contexto, a imagem da mulher ¢
constantemente determinada de acordo com doutrinas historicas sobre seu lugar social,
particularmente como mae e dona de casa. Ao refletir os moldes sociais e introduzir valores, a
publicidade assume um lugar discursivo, lugar que ndo dispde de neutralidade, mas apoia-se
numa ideologia dominante, nas relagdes de poder que emergem de instituicdes que atuam como
aparelhos ideoldgicos na sociedade.

Na imagem abaixo, retirada de circulagio por ordem do CONAR'2, por exemplo, a
mulher ¢ objetificada como alguém cujo papel principal é cuidar da casa, da comida e da roupa
lavada, atributos que, quando somados, totalizam cem por cento de sua funcionalidade em uma
formagdo discursiva machista, ao contrario da cerveja promovida que, em si, ja ¢ completa.
Além disso, impde-se demasiada sensualidade, marcada pelas roupas com decotes provocantes.

Ambos os “produtos” anunciados tém um Unico objetivo: satisfazer a necessidade masculina.

Imagem 4"

1.2 Relacoes homem-mulher na visao de Bourdieu

Um dos primeiros tedricos com 0s quais tomamos contato nesta pesquisa, € cujas

consideragdes nos ajudaram a compreender um pouco melhor as questoes histéricas narelagao

12 Conselho Nacional de Autorregulamentagio Publicitaria
13 http://www.correio24horas.com.br/detalhe/brasil/noticia/conar-solicita-suspensao-de-propaganda-da-itaipava-
por-ser-sensual-demais/?cHash=a408e36dc21848378baa3252aa672547
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homem-mulher e a submissdo instituida a mulher foi Pierre Bourdieu. Segundo o autor
(BOURDIEU,2010), ha, no que se refere a essa relagdo, um enraizamento que advém de uma
espécie de eternizacdo, isto ¢, de questdes enraizadas que resultam de um trabalho de
eternizacao advindo de instituicdes como escola, igreja, familia, esporte € o jornalismo, embora,
aponte o autor, sejam estes dois ultimos de uma outra ordem. Em uma perspectiva discursiva,
podemos dizer que essa eternizacdo ¢ possivel pela memoria discursiva funcionando como
espaco do mesmo e da ruptura, que reestabelece os pré-construidos (PECHEUX, 1999).
Conforme Bourdieu (2010), para que haja um abalo de tal eternizagdo, ¢ necessario que
as mulheres se comprometam com agdes politicas, a fim de que, por meio movimentos sociais,
seja possivel criar meios de organizacdo, armas simbolicas que as tirem da posicdo de
subordinag¢ao e da violéncia:
[...] sempre vi na dominacdo masculina, € no modo como ¢é imposta e
vivenciada, o exemplo por exceléncia desta submissdo paradoxal, resultante
daquilo que eu chamo de violéncia simbolica, violéncia suave, insensivel,
invisivel a suas proprias vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias
puramente simbolicas da comunicacdo e do conhecimento, ou, mais

precisamente, do desconhecimento, do reconhecimento, ou, em ultima
instancia, do sentimento (BOURDIEU, 2010, p. 6).

Ao falar sobre a dominac¢do como uma espécie de violéncia invisivel, Bourdieu nos da
pistas as quais nos levam a inferir que as mulheres sdo interpeladas por essa ideologia e ndo se
dao conta dessa interpelacdo, tomando para si o lugar de dominadas, de submissas, negando aos
maridos ou filhos tarefas consideradas por elas mesmas de cunho feminino, como os afazeres
domésticos, por exemplo. Sayao (2003) diz que ¢ possivel que esses mecanismos simbolicos
advenham de uma hipotética inferioridade ligada primordialmente a questdo reprodutiva,
fun¢do que delimitaria o lugar ocupado pela mulher na esfera social. Nessa vertente, a mulher
seria delegado o papel de cuidadora, enquanto ao homem caberia o posto de provedor, o que
resultaria na inferiorizagdo hierarquica da mulher frente ao homem, em virtude,
especificamente, de caracteristicas biologicas.

Essa naturalizacdo também pode ser explicada a partir de um argumento apresentado
por Bourdieu. Segundo ele, por estarmos incluidos na sociedade, enquanto sujeitos homem ou
mulher, estruturas histéricas da ordem masculina organizam, ainda que inconscientemente,
“esquemas de percepgao e de apreciagdao” (2010, p. 13) em nos, enquanto produto social. Dessa

forma, os modos de pensamento acabam sendo resultado da dominagao. Isso poderia explicar
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o fato das proprias mulheres contribuirem para a perpetuagao de um padrao social patriarcal,
mesmo nao se dando conta disso.

Pensando nesta questdao das estruturas historicas de ordem masculina, um de nossos
primeiros questionamentos foi sobre o porqué da diferenciacao entre géneros e nos deparamos
com um posicionamento tedrico sobre este fato. Para Bourdieu (2010), essa divisdo parece estar
na “ordem das coisas” e usamos essa diferenca para falar do que € normal, natural, se tornando
inevitavel. Como exemplo, o autor cita que essa diferencga esta presente também no “estado
objetivado” das coisas. Dizendo de uma forma mais clara, utilizamos o género para nos dirigir
a qualquer coisa ou objeto que seja; isso quer dizer que quando falamos a casa, o carro, o
computador, ou definimos qualquer objeto, estamos diferenciando, de certa forma, o que ¢
masculino do que ¢ feminino. Assim, podemos dizer que essa necessidade de diferenciacao esta
presente ndo sé nas coisas, mas em todo o mundo social e, consequentemente, imbricado aos
corpos, o que resultaria em “esquemas de percepcao, de pensamento e de acdo”, embora essas
divisdes sejam arbitrarias. Essa divisdo entre os géneros, construida pela sociedade de forma
tdo natural, acaba adquirindo reconhecimento e legitimagdo, o que traz uma série de efeitos
simbolicos como, por exemplo, o discurso machista.

Mas a partir deste ponto de vista, podemos questionar também a razao destas estruturas
historicas serem de ordem masculina, independente do fato da dominagdo. Segundo Bourdieu
(2010, p. 18), “A forca da ordem masculina se evidencia no fato de que ela dispensa
justificagdo”, isso quer dizer que o género masculino aparece como algo ndo marcado, portanto
neutro, livre de estigmatizagdes tanto na percepcao social quanto na linguagem, assim sendo,
ndo necessita buscar legitimagado, ao contrario do género feminino, que carrega em si uma série
de caracterizagdes:

A ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica que tende a
ratificar a dominagdo masculina sobre a qual se alicerca: ¢ a divisdo social do
trabalho, distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um dos
dois sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; € a estrutura do
espaco, opondo o lugar de assembleia ou de mercado, reservados aos homens,
e a casa, reservada as mulheres; ou, no interior desta, entre a parte masculina,
com o saldo, e a parte feminina, com o estabulo, a agua e os vegetais; € a
estrutura do tempo, a jornada, o ano agrario, ou o ciclo de vida, com momentos

de ruptura, masculinos, e longos periodos de gestacdo, femininos
(BOURDIELU, 2010, p. 18).

Embora a mulher esteja presente no mercado de trabalho, atualmente, pesquisas revelam

que este género ainda ¢ alvo de discriminagdes neste setor, além dos salarios serem de 25 a 30%
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menor que os dos homens'*. Esta discriminacdo se refere, muitas vezes, justamente & questio
da maternidade apontada por Bourdieu (ibidem). Pesquisas como estas ajudam a esclarecer e
ratificar que a desigualdade de género no mercado de trabalho persiste. Beauvoir (1970)
argumenta a possibilidade dessa desigualdade salarial entre homens e mulheres estar ligada a
revolucdo industrial do século XIX. Segundo ela, nesse momento historico, uma quantidade
significativa de mulheres se satisfazia com saldrios inferiores, pois estavam inseridas em uma
sociedade conjugal na qual a mulher procurava se libertar por meio do trabalho. Dessa forma,
a renda da mulher ndo era tida como a principal renda da casa, mas como um auxilio, o que
contribuiu imensamente para essa desigualdade em termos salariais que se perpetua
hodiernamente, em algumas éareas, contra a qual ha uma resisténcia constante.

Em busca dessa liberdade e em razdo de conflitos politicos que impediam sua
visibilidade em setores alheios a familia, neste mesmo periodo as mulheres foram
impulsionadas ao campo docente, visto como uma oportunidade de dar prosseguimento aos
estudos e alcangar reconhecimento social. Desde entdo, a sala de aula passou a ser relacionada
ao universo feminino em virtude da relagdo for¢cada com a maternidade; ensinar seria, entao,
uma vocacdo. Ademais, a feminizag¢ao do magistério foi vista pelo governo como uma excelente
oportunidade de sucatear a educagdo (DORNELLAS e ASSOLINI, 2016).

Além disso, a partir dos apontamentos de Bourdieu, notamos que as mulheres sao
destinadas as tarefas consideradas menos nobres, ou seja, lugares inferiores independentemente
do local que exer¢cam determinada fungdo, seja em casa ou fora dela. Na realidade, o discurso

machista espera que a mulher, como dominada, se sujeite as regras, ao que lhe ¢ imposto:

As regularidades da ordem fisica e da ordem social impdem e inculcam as
medidas que excluem as mulheres das tarefas mais nobres (conduzir a charrua,
por exemplo), assinalando-lhes lugares inferiores (a parte baixa da estrada ou
do talude), ensinando-lhes a postura correta do corpo (por exemplo, curvadas,
com os bragos fechados sobre os peitos, diante de homens respeitaveis),
atribuindo-lhes tarefas penosas, baixas e mesquinhas (sdo elas que carregam
o estrume, e, na colheita das azeitonas, sdo elas que as juntam no chdo, com
as criangas, enquanto os homens manejam a vara para fazé-las cair das
arvores), enfim, em geral tirando partido, no sentido dos pressupostos
fundamentais, das diferencas bioldgicas que parecem assim estar a base das
diferengas sociais (BOURDIEU, 2010, p. 34).

Quanto a essas tarefas menos honrosas e mesquinhas atribuidas as mulheres, conforme

palavras do autor, ¢ caro e oportuno acrescentar aqui o alvo desta pesquisa, que sdao as

14 Dados atuais de pesquisa divulgada pelo site www.redebrasilatual.com.br, publicada em abril de 2015.
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campanhas publicitérias cujo foco sejam produtos de limpeza. Nao estamos afirmando aqui que
os afazeres domésticos sejam menos honrosos que outros tipos de trabalho, mas questionamos
o porqué da maior parte das empresas que divulgam seus produtos de limpeza, juntamente com
as empresas de publicidade, insistirem em expor seus produtos como algo destinado as
mulheres'®, ignorando o fato de que estas mulheres representam uma grande fatia na economia

1'%, e o fato de os homens estarem, cada vez mais, realizando tais tarefas.

nacional e internaciona
Porém nao podemos deixar de enfatizar que o trabalho doméstico seja privado, escondido. Vale
ressaltar que ndo ha nenhum problema em se cuidar da casa, desde que ndo seja algo imposto e
concernente a caracteristicas especificas, como as diferencas biologicas.

Conforme o tedrico, essa representatividade das mulheres no seio econdomico deveria
afetar diretamente as atribuigdes dos afazeres domésticos, o que consequentemente acarretaria
mudangas significativas na constituicao familiar, isto €, se ambos, homem e mulher contribuem

financeiramente para o sustento da casa, entdo seria natural que ambos contribuissem

igualmente com os seus cuidados.

[...] o aumento do numero de mulheres que trabalham ndo pode deixar de
afetar a divisdo das tarefas domésticas e, ao mesmo tempo, os modelos
tradicionais masculinos e femininos, acarretando, sem duvida, consequéncias
na aquisi¢ao de posi¢des sexualmente diferenciadas no seio da familia: pode-
se, assim, observar que as filhas de méies que trabalham t€m aspirag¢des de
carreira mais elevadas e s3o menos apegadas ao modelo tradicional da
condi¢ao feminina (BOURDIEU, 2010, p. 108).

Para Bourdieu, portanto, o contexto social no qual a mulher estd inserida seria de
extrema importancia no que tange as transformacdes sociais, ja& que, como o proprio autor
explicita, recorrentemente as filhas se inscrevem no discurso da mae. Dessarte, podemos inferir
que o modelo de criacao dos filhos influencia diretamente na perpetuagdo do machismo.

Entretanto, mesmo que a conjuntura familiar esteja sofrendo transformagdes ao longo
dos anos, os homens permanecem do lado oficial desta mesma sociedade, pois a eles inimeras
vezes sao delegados os atos de bravura, heroismo; o homem permanece como um simbolo de
virilidade, de forca. Ja as mulheres, colocadas como inferiores aos homens, cabem tarefas como

os afazeres domésticos, caracterizados como trabalhos coibidos e camuflados, afinal, grande

15 Observagdes feitas a partir do levantamento prévio do corpus da presente pesquisa.

16 De acordo com o site www.fcc.org.br, nos tltimos 30 anos houve um acréscimo de 32 milhdes de trabalhadoras.
A partir destes dados as mulheres desempenharam um papel muito mais relevante do que os homens no
crescimento da populagcdo economicamente ativa.
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parte da sociedade desconsidera o trabalho da “dona de casa”, rotulada infinitas vezes como

aquela que nao trabalha.

As divisdes constitutivas da ordem social e, mais precisamente, as relagdes
sociais de dominagdo e de exploragdo que estdo instituidas entre os géneros se
inscrevem, assim, progressivamente em duas classes de habitus diferentes,
sob a forma de hexis corporais opostos ¢ complementares e de principios de
visdo e divisdo, que levam a classificar todas as coisas do mundo e todas as
praticas segundo distingdes redutiveis a oposicdo entre o masculino e o
feminino (BOURDIEU, 2010, p. 41).

Os argumentos apresentados na citagdo acima vdo ao encontro do que atesta Saydo
(2003). Para ela, as divisoes estabelecidas em relagao as fungdes sociais atribuidas ao homem
e a mulher ndo sdo arbitrarias, mas foram estabelecidas, antes de tudo, a partir da hexis
corporais, também mencionada por Pierre Bourdieu, isto ¢, das caracteristicas corporais,
determinadas a partir da distin¢do biologica entre homem e mulher. Deste modo, devido ao seu
papel reprodutivo e a fragilidade corporal, na qual foram forcadas a acreditar para serem
controladas, dominadas, interditadas e docilizadas, a mulher foi posicionada hierarquicamente
inferior ao homem.

Embora a primeira versdao do artigo de Bourdieu, citado como referéncia aqui, tenha
sido publicado em 1930, hodiernamente a situacao das mulheres frente ao mercado de trabalho
nao rompeu completamente com as barreiras enfrentadas por elas ha tempos. Ao contrario do
que se imagina, de que as mulheres romperam com todas as formas tradicionais e de contencao
que sofriam antes de alcangar o mercado de trabalho, ter direito ao voto e consequentemente de
ser votada, bem como liberdade para usar qualquer tipo de roupa, incluindo saias curtas ou
blusas decotadas, além de vestidos muito justos, esta ndo € uma verdade absoluta, pelo menos
nao se analisarmos de forma mais precisa a situagdo das mulheres no ocidente. Quanto a isso o
autor salienta que o:

[...] uso do préprio corpo continua, de forma bastante evidente, subordinado
ao ponto de vista masculino (como bem se v€ no uso que a publicidade faz da
mulher, ainda hoje, na Franga, apos meio século de feminismo): o corpo
feminino, ao mesmo tempo oferecido e recusado, manifesta a disponibilidade
simbolica que, como demonstram inimeros trabalhos feministas, convém a
mulher, ¢ que combina um poder de atragdo ¢ de sedugdo conhecido e
reconhecido por todos, homens ou mulheres, e adequado a honrar homens de
quem ela depende ou aos quais esta ligada, com um dever de recusa seletiva

que acrescenta, ao efeito de “consumo ostentatdrio”, o preco da exclusividade
(BOURDIEU, 2010, p. 40).
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Como bem aponta o teodrico, o corpo da mulher ¢ usado pela midia como um objeto de
submissao ao homem, uma representacao do ideario social. Nesse contexto a mulher precisa ser
linda, recatada e do lar. E bem evidente que nos dias atuais o uso do corpo feminino
permanece'’, e as campanhas publicitarias, alvo desta pesquisa, fazem um bom uso disso. Essa
situacdo fica clara em comerciais, principalmente de cervejas, em que, na maior parte das vezes,
ha a presen¢a de mulheres seminuas, as quais, como Bourdieu afirma, t€ém seus corpos
oferecidos e recusados, deixando transparecer, ainda que de maneira subentendida, esta
disponibilidade simbolica associada ao corpo feminino.

Diante da discussdo e das afirmagdes levantadas por Pierre Bourdieu, a luta pela
igualdade feminina perante o sexo masculino tem um longo caminho a trilhar, embora até aqui

a mulher tenha alcancado determinados direitos antes oferecidos somente aos homens:

Realmente, ¢ claro que o eterno, na histéria, ndo pode ser sendo produto de
um trabalho histérico de eternizacdo. O que significa que, para escapar
totalmente do essencialismo, o importante ndo € negar as constantes ¢ as
invariaveis, que fazem parte, incontestavelmente, da realidade historica: ¢
preciso reconstruir a historia do trabalho historico de des-historicizagdo, ou,
se assim preferirem, a historia de (re) criagdo continuada das estruturas
objetivas e subjetivas da dominacdo masculina, que se realiza
permanentemente, desde que existem homens e mulheres, e através da qual a
ordem masculina se vé continuamente reproduzida através dos tempos
(BOURDIEU, 2010, p. 100).

Porém, apesar da dificil tarefa a ser trilhada pelas mulheres em busca da equidade, o
tedrico também nos mostra o que ja foi conquistado até aqui, além de algumas transformagoes

que ocorreram ao longo dos anos:

A maior mudanga estd, sem duvida, no fato de que a dominagdo masculina
ndo se impde mais com a evidéncia de algo que ¢ indiscutivel. Em razdo,
sobretudo, do enorme trabalho critico do movimento feminista que, pelo
menos em determinadas areas do espaco social, conseguiu romper o circulo
do refor¢o generalizado, esta evidéncia passou a ser vista, em muitas ocasides,
como algo que ¢ preciso defender ou justificar, ou algo de que ¢é preciso se
defender ou se justificar. O questionamento das evidéncias caminha pari
passu com as profundas transformagdes porque passou a condi¢do feminina,
sobretudo nas categorias sociais mais favorecidas: € o caso, por exemplo, do
aumento do acesso ao ensino secundario e superior, ao trabalho assalariado e,
com isso, a esfera publica; ¢ também o distanciamento em relagao as tarefas
domésticas e as fungdes de reproducao (relacionado com o progresso € o uso
generalizado de técnicas anticonceptivas e a reducdo das familias); ¢,
sobretudo, o adiamento da idade do casamento e da procriagdo, a abreviagdao

17 Essa questdo pode ser comprovada a partir de nossas analises, no capitulo 4.
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da interrupcdo da atividade profissional por ocasido do nascimento de um
filho, e também a eclevacdo dos percentuais de divorcio e queda dos
percentuais de casamento (p. 106-107).

Diante de todos os argumentos apresentados pelo autor, responsaveis pelos avangos no
que tange a busca da igualdade pela mulher em relagdo ao homem e ao discurso machista,
consequentemente, a mudanga mais importante e, portanto, favoravel para o reconhecimento e
concretizagdo desta busca esta na presenca e alcance da mulher, cada vez maior, ao ambito
universitario, ou seja, ao ensino superior. Ainda assim, fatores negativos sdo levantados em
relacdo a essa conquista; as mulheres estdo mais presentes nos departamentos de ciéncias
humanas e médicas, como a pediatria, considerados, por tradi¢ao, como areas “femininas”, por
prepararem para profissdes mais analiticas e praticas, ao passo que aos homens sao direcionados
o que ¢ considerado mais nobre, como as especialidades de mecanica, eletronica e eletricidade
(BOURDIEU, 2010). Isso quer dizer que, embora as mulheres estejam alcancando maior
notoriedade frente a sociedade, atingindo niveis de educa¢do mais avangados, ocupando cada
vez mais o mercado de trabalho e com isso altos cargos, o discurso machista continua

atravessando essas conquistas por meio de dizeres que atribuem um lugar inferior a mulher:

Para compreender adequadamente a distribuigdo estatistica dos poderes ¢
privilégios entre os homens e as mulheres, e sua evolu¢do no decurso do
tempo, € preciso levar em conta, simultaneamente, duas propriedades que, a
primeira vista, podem parecer contraditorias. Por um lado, qualquer que seja
sua posi¢do no espaco social, as mulheres tém em comum o fato de estarem
separadas dos homens por um coeficiente simbolico negativo que, tal como a
cor da pele para os negros, ou qualquer outro sinal de pertencer a um grupo
social estigmatizado, afeta negativamente tudo o que elas s@o e fazem, e esta
na propria base de um conjunto sistematico de diferencas homdlogas
(BOURDIEU, idem, p. 111).

Essa afirmacdo de Bourdieu nos leva a refletir sobre a questdo da eternizagdo que ele
mesmo descreve em seu artigo, o que nos permite inferir que esse trabalho de eternizacao
histérica cumpriu e ainda cumpre o seu papel de deslegitimar a mulher frente ao homem,
colocando-a sempre como dominada, submissa, fragil, sem a oportunidade de alcangar o devido
reconhecimento por seus méritos. Discursivamente, o trabalho de eternizagdo ¢ possivel pela
memoria discursiva, essencial para produzir e interpretar significados, devido a sua
fundamentagdo historica e social. A memoria discursiva, entdo, “sustenta o dizer em uma
estratificacdo de formulacoes ja feitas mas esquecidas e que vao construindo uma historia de

sentidos” (ORLANDI, 2015, p. 52).
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E possivel que uma explicacdo plausivel para esta luta incansavel pela igualdade esteja
em outro apontamento feito por Bourdieu: “Excluidas do universo das coisas sérias, dos
assuntos publicos, e mais especificamente dos econdmicos, as mulheres ficaram durante muito
tempo confinadas ao universo doméstico e as atividades associadas a reproducdo biologica e
social da descendéncia” (2010, p. 116). Este “tempo”, conforme citado, foi muito longo, afinal
foram séculos e séculos de submissdo, de invisibilidade da mulher, o que acabou solidificando
praticas machistas a ponto de tornd-las praticamente indissoluveis devido a sua resisténcia.

De acordo com Beauvoir (1970), “o mundo sempre pertenceu aos machos” (p. 81), e
essa seria uma constatacdo dificil de explicar. Contudo, a partir dessa afirmagdo, ela discorre
sobre o porqué dos cuidados da casa terem sido delegados a mulher, o que a leva a deduzir que
seria em razao da maternidade, pois aqueles seriam os unicos trabalhos conciliaveis com este.
Assim sendo, uma das causas da opressao sofrida pela mulher pode estar relacionada a
instituicdo familiar, que, a fim de subsistir, depende da funcdo bioldgica daquela que tem o

poder de dar continuidade a vida por meio de sua prole.

Um dos problemas essenciais que se colocam a respeito da mulher é, ja o
vimos, a conciliagdo de seu papel de reprodutora com seu trabalho produtor.
A razdo profunda que, na origem da historia, vota a mulher ao trabalho
doméstico e a impede de participar da constru¢ao do mundo € sua escravizagao
a fungdo geradora (BEAUVOIR, 1970, p. 153).

E oportuno destacar que ao desempenhar sua fungdo de geradora, de acordo com
Beauvoir, a mulher esta gerando o filho de um “homem” que precisa ter a certeza de que € pai
deste filho. Dai vem a génese do casamento, estabelecido, inicialmente, com a finalidade de
instituir a mulher como propriedade do homem, pois essa seria a tnica forma de lhe dar a
“certeza” da paternidade.

Ademais a esses desafios e barreiras enfrentadas pela mulher em razdo da maternidade,
ha ainda que se falar sobre o casamento. Para Beauvoir o casamento € um estatuto que sacrifica
a mulher mais do que qualquer outra institui¢do, pois por meio dele a mulher torna-se uma
espécie de “propriedade privada” (p. 125). Nesse contexto matrimonial, quanto maior a
quantidade de bens acumulados pelo marido, maior ¢ a serviddo da mulher, ou seja, quanto
mais alta a classe social do homem, mais concreta sera essa situacao vivida pela mulher que, na
maioria das vezes, se torna extremamente dependente do marido para subsistir, principalmente
na sociedade consumista em que vivemos atualmente. Além dessa dependéncia em termos

financeiros, vale lembrar que ao se sentir possuidor de extremo poder, o que geralmente
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acontece com detentores de alto capital, o homem se coloca na posi¢ao de maior autoridade no
ambiente em que vive chegando até a tornar-se “senhor” de sua esposa, o que implica na
abdicagao do lugar desta enquanto companheira. Nessa posi¢do nao tem voz, tampouco vontade
propria.

Contrariando essa situagdo, muitas vezes vivenciada por homens e mulheres de alto
poder aquisitivo, Beauvoir chama aten¢do para o que acontece, muitas vezes, nas familias de
baixa renda. Segundo ela, ¢ nessa situacdo em que podemos encontrar mais igualdade entre
ambos, uma vez que nesses casos a mulher € parte significativa do sustento da casa, portanto
necessita trabalhar e, ao fazé-lo, adquire autonomia, ja que descobre sua fungdo econdmica e
social. Nesse contexto, a mulher nem sempre ¢ considerada uma coisa ou alguém que tem como
principal papel servir, mas uma companheira. Em outras palavras, a opressdo financeira
desmantela, em parte, a desigualdade entre homem e mulher frente ao discurso machista.

Embora os escritos de Beauvoir sejam de extrema relevancia ao movimento feminista e
seus postulados sejam caros a inimeros trabalhos, como este, discordamos da autora ao dizer
que nas familias de baixa renda ¢ menos provavel que a mulher sofra com a desigualdade,
devido ao papel econdmico e social que desempenha. Nao podemos deixar de salientar e
discorrer sobre a posi¢ao ocupada pela autora, que, por falar de um lugar social privilegiado, ja
que pertencia a uma familia tradicional burguesa da Franga'®, ndo poderia falar com propriedade
sobre o que acontece no seio das familias menos favorecidas. Ao contrario do que afirma, ¢é
justamente neste contexto familiar que a mulher sofre maior opressdo, tornando-se, muitas
vezes, vitima da violéncia doméstica, sendo agredidas verbal e fisicamente ' . O fator

econOmico, portanto, oportuniza e favorece a emergéncia do discurso machista.

1.3 Rela¢oes homem-mulher na visiao de Simone de Beauvoir

Em nosso percurso de pesquisa, os textos de Simone de Beauvoir nos permitiram
compreender aspectos historicos da relagdo homem-mulher. Durante o século XIX, a burguesia
se manifestava como antifeminista, pois se sentia ameagada por opinides progressistas que a
intimidavam, chegando ao ponto de colocar a mulher como uma propriedade tomada por
contrato, qual seria o casamento. Naquele periodo, numa conjuntura burguesa, “as mulheres

sd0 escravizadas a cozinha, ao lar, fiscalizam-lhes ciumentamente os costumes; confinam-nas

13 http://www.infoescola.com/biografias/simone-de-beauvoir/
19 http://www.jb.com.br/pais/noticias/2017/02/11/violencia-domestica-o-lado-obscuro-e-doloroso-do-
desemprego/
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em um ritual de savoir-vivre, que trava qualquer tentativa de independéncia. Em compensacao,
honram-nas e cercam-nas de mais requintadas delicadezas” (BEAUVOIR, 1970, p. 145). Isto
posto, percebemos uma espécie de coisificagdo da mulher, tratada e mantida como um objeto,
sem vontades proprias, ndo possuinte sequer do direito da palavra. A fim de minimizar uma
possivel resisténcia a essa submissdo imposta, a mulher era “compensada” com “requintadas
delicadezas”. A mulher enquanto esposa seria, entdo, uma escrava entronizada, o que podemos
denominar como uma incoeréncia ironica, porquanto fazia parte de um jogo cujo objetivo era
fazer com que ela ndo relutasse ou percebesse o lugar infimo que ocupava social e
conjugalmente. Estabelecia-se, entdo, uma relagdo baseada no custo-beneficio.

Nesse jogo de interesses do qual a mulher burguesa participava, ainda que
ignorantemente, ela era seduzida e enganada pela situagdo a que era obrigada, tomando para si
a funcao de mae e dona de casa. Com o acesso a educagao restrito, uma situagdo parasitaria lhe
era imputada; completamente dependente do homem. E possivel que, na realidade, essas
mulheres fossem capazes de perceber a real situagdo em que viviam, mas a sujei¢ao era, antes
de tudo, uma forma de gozar dos privilégios advindos da folgada situacdo financeira de seus

maridos e de todos os beneficios decorrentes. Nas palavras de Beauvoir (1970),

A mulher burguesa faz questdo de seus grilhdes porque faz questdo de seus
privilégios de classe. Explicam-lhe sem cessar (e ela sabe) que a emancipacao
das mulheres seria um enfraquecimento da sociedade burguesa; libertada do
homem, seria condenada ao trabalho; pode lamentar ndo ter sobre a
propriedade privada sendo direitos subordinados aos do marido, porém
deploraria ainda mais que essa propriedade fosse abolida; ndo sente nenhuma
solidariedade com as mulheres da classe proletaria: estd muito mais proxima
do marido do que das operarias da industria téxtil. Faz seus os interesses do
marido (p. 145).

,

E caro nos atermos ao fato de que essas operdrias, que ndo recebiam nenhuma
solidariedade das mulheres burguesas, eram suas servicais. Esse apontamento de Beauvoir nos
induz a refletir sobre o machismo desde seu surgimento, bem como sua perpetuagdo nos dias
atuais. E possivel que essa “desuniio” mostrada pela autora, ao denunciar a falta de
solidariedade das mulheres burguesas em relag@o as operarias, tenha um papel significativo na
“eternizacao” do discurso machista, como argumenta Bourdieu (2010). A emancipa¢ao das
mulheres ficaria desacreditada, porque além de ndo se unirem em prol de sua classe, assumiriam
uma disputa em relagdo aos homens quando deveriam, na verdade, se assimilarem a eles.

Contrariando essa perspectiva, o consideravel crescimento industrial do século XIX demandou
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mao de obra maior do que os trabalhadores masculinos poderiam oferecer, o que foi o preludio
a mudanca do destino sob o qual a mulher estava fadada até entdo.

Aliados ao ingresso das mulheres a industria, consequentemente neste mesmo periodo
vieram os abusos, por exemplo, condi¢des precarias de higiene, periodos extensos de trabalho
de até dezoito horas por dia. Trabalhos antes destinados a escravos, quais seriam lavanderia e
costura, ambos pagos com miseros salarios, foram monopolizados pela industria e
posteriormente distribuidos as funcionarias do sexo feminino, as quais sdo, por diversas vezes,
preferidas pelos patrdes se comparadas ao homem, uma vez que eram mais caprichosas,
eficientes, produtivas e baratas. Além disso, muitas mulheres ficavam tuberculosas
precocemente e eram abusadas por empregados. Essa forma de ver e tratar a mulher, a partir de
um olhar empreendedor que busca maior lucro e melhor desempenho valendo-se da necessidade
de subsisténcia desta, se torna o impasse da mao de obra feminina, porquanto o trabalho ¢ o
meio pelo qual a mulher alcanca sua dignidade de ser humano. Conforme (BEAUVOIR, ibidem,
p. 149), essa “foi uma conquista singularmente ardua e lenta”.

Ao nos depararmos com descri¢cdes como esta, feita por Beauvoir, podemos imaginar
que se tratam de tempos remotos, porém, apenas duzentos anos passaram-se desde entdo, ou
seja, tudo isso aconteceu ha, relativamente, pouco tempo. Infelizmente ainda hoje, em muitos
paises, mulheres vivenciam situagdes bastante semelhantes a essas narradas pela autora, as
quais aconteceram na Europa, mais especificamente na Franca.

Essa exploragdo da mulher, sobre a qual discorre Simone de Beauvoir, de certa forma
faz com que compreendamos o lugar de submissdo ocupado por grande parte das mulheres.
Embora a busca pela emancipagdo por parte delas fosse notdria no século XIX, periodo
concomitante a revolugdo industrial, a desvalorizacdo da mao de obra feminina reforcava e
mantinha a dependéncia da mulher ao homem, sendo este seu pai ou marido. Assim sendo, a
liberdade tdo almejada continuava um sonho distante, pois, sem conseguir se sustentar nao
poderia ser livre. Na verdade, essa situagdo imposta a mulher pode ser considerada um grande
paradoxo; ao mesmo tempo em que ela alcanga um lugar no mercado de trabalho, o que seria
uma oportunidade de conquistar sua autonomia, continua incapaz de atingir a independéncia
financeira, assim, ela ¢ livre sem sé-lo, de fato. H4 ai um discurso contraditério, pois por um
lado a mulher pode trabalhar, porém ndo pode ser independente, ndo pode ter um salario
superior ao do homem.

Apesar do texto de Beauvoir ter sido publicado em 1970, muitos relatos da autora nos
remetem aos dias atuais. Diversas situacdes descritas por ela sdo semelhantes as que acontecem

hoje, o que torna seu trabalho de extrema importancia para a realizagdo desta pesquisa, uma vez
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que nao podemos tratar do discurso machista sem nos debrucar sobre a questdo historica da
mulher, ou seja, das condigdes que possibilitaram e possibilitam esse discurso, tendo em vista
o lugar de dominada e assujeitada que ocupa socialmente. Evidentemente, ao tratarmos de
questdes historicas se faz necessario falar, inclusive, da inser¢do da mulher no mercado de
trabalho, de suas lutas e conquistas, bem como o paradigma historico social crivado na cultura
familiar. Sobretudo, nos interessa verificar como, por meio da linguagem funcionando em
discurso, a perpetuagdo dessa submissao acontece, como veremos nos proximos capitulos.

Essas semelhangas, expostas em situagdes narradas por Simone de Beauvoir dizem
respeito, por exemplo, ao fato de a mulher ter menos possibilidade de crescer profissionalmente,
quando comparamos suas chances e oportunidades aquelas oferecidas a homens. Outro
exemplo trazido pela autora retrata o conto da cinderela, que inspira ainda hoje muitas mulheres
que sonham encontrar um “principe encantado” sob o qual viveriam a custa alcangando
abastanga e prosperidade, pois isso seria melhor que viver uma vida incerta na qual precisariam
alcangar sozinhas seus objetivos de vida. Trata-se de uma discursividade que circula
historicamente, nas qual as mulheres se inscrevem e fazem circular/perpetuar o discurso
machista. Cria-se, assim, uma memdria discursiva com matrizes de efeitos congelados, os quais
estabilizam sentidos para o lugar que deve ser ocupado pela mulher.

Ainda no que concerne a cultura familiar, € preciso lembrar que parte consideravel das
mulheres ¢ educada primordialmente para o casamento, que atua como uma instituicdo que
atribui @ mulher grande parte da responsabilidade por seu mantimento, além de ser considerado,
muitas vezes, como uma espécie de profissao. Quando criangas, meninas sdo presenteadas com
bonecas, produtos de beleza, utensilios para casa, quais seriam mini fogdes, panelas de plastico,
dentre outros, porém todos com objetivo de domesticar a mulher desde cedo sobre “seu papel”
na sociedade. Questdes como essa, demasiadamente inocentes aos olhos de muitos, sdo
potenciais desencadeadoras do discurso machista e da submissdo feminina, imersa numa
aceitabilidade comum que nem sempre gera questionamentos; & mulher sdo impostas desde
cedo fungdes domeésticas, seu “lugar social” lhe ¢ imputado precocemente, o que dificulta ainda
mais a legitimag¢ao da igualdade entre homens e mulheres, ja que a mulher cresce tendo a certeza
de que o seu Unico lugar de direito € o de oprimida, tendo ciéncia ou ndo disso.

Sobre essa relagao entre casamento e independéncia financeira, Beauvoir (1970),
comenta que:
Todo beneficio tem, como reverso, um encargo; mas se 0S encargos sao

demasiado pesados, o beneficio ja se apresenta como uma serviddo; para a
maioria dos trabalhadores, o trabalho ¢ hoje uma corvéia ingrata; para a
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mulher ndo ¢ essa tarefa compensada por uma conquista concreta de sua
dignidade social, de sua liberdade de costumes, de sua autonomia econdmica;
¢ natural que numerosas operarias e empregadas s6 vejam no direito ao
trabalho uma obrigacao de que o casamento as libertaria. Entretanto, pelo fato
de ter tomado consciéncia de si e de poder libertar-se também do casamento
pelo trabalho, a mulher ndo mais aceita a sujeigdo com docilidade. O que ela
desejaria € que a conciliagdo da vida familiar com um oficio nao exigisse dela
numerosas acrobacias (p. 176).

Esse excerto retrata resumidamente o que a autora discute ao longo de sua obra, quando
chama a atencdo para o trabalho remunerado como uma possibilidade de liberdade da mulher
frente a opressdo masculina. Em contrapartida, como supracitado, os baixos salarios e o
preconceito enfrentado pela mulher nos dias atuais seriam uma espécie de barreira que dificulta
sua ascensao no mercado de trabalho, bem como a apropriacdo de uma liberdade concreta por
este género. Quando ha a consolidagdo dessa emancipacdo, a mulher precisa enfrentar as
dificuldades de cuidar da casa, do marido e dos filhos sem receber, muitas vezes, sequer o
auxilio destes.

Além disso, espera-se que, enquanto morador, este homem mantenha a casa limpa nao
para ajudar, mas pelo lugar que ocupa: aquele que também suja e usufrui de todas as
comodidades. Dessa forma, haveria conscientizagdo de seu importante papel ndo so fora, mas
dentro de casa também. Isso possibilitaria que as fungdes necessarias para mantimento da casa
fosse talhada a todos os seus habitantes, independente do género, desde que haja aptidao para
o cumprimento das tarefas domiciliares. Para tanto, ¢ preciso que essa mudanga parta das
proprias mulheres mies®® quando educam seus filhos, pois o que geralmente acontece, em nossa
sociedade, sao meninos do sexo masculino sendo poupados do cuidado com a casa, enquanto
as meninas sdo delegadas as mais diversas fungdes, se ndo todas, o que, devido a sua
naturalidade, ndo gera nenhuma espécie de resisténcia, na maior parte das vezes.

Talvez este seja um dos motivos, se ndo o motivo, deste enfrentamento e busca pela
igualdade parecer tdo distante do momento atual, mesmo com o crescente avango de nos,
mulheres, que buscamos incansavelmente conseguir nossos lugares no mundo em que vivemos.
E importante salientar que essa busca deve realmente ser incansavel, ainda que a luta seja
permanente, ja que sdo incontaveis os desfavores quando buscamos a equidade entre homens e
mulheres.

Enquanto professoras de linguas, consideramos a escola como um excelente espago para

trabalhar questdes sociais, como a que estamos desenvolvendo aqui. Trata-se de um ambiente

20 Insistimos no vocabulo mae devido a quantidade consideravel de homens que ndo se veem obrigados a
executarem tarefas domésticas. Nao estamos isentando o homem de suas responsabilidades na educag¢ao dos filhos.
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que possibilita a discussao e problematizagao de discursividades sdcio-historicas que circulam
ideologicamente, dentre as quais podemos destacar o papel da mulher na sociedade. Vemos a
escola, portanto, como um campo fecundo para a formagao de cidadaos criticos-reflexivos, por
meio do didlogo entre professores, alunos, familia e sociedade, e tomamos nosso tema como
essencial de ser trabalhado na sala de aula. Propomos que discussdes sobre géneros a partir de
materiais comuns, como os que abordamos aqui, sdo maneiras de desconstruir € remexer em
redes discursivas como a do discurso machista, ora apresentado.

No proximo capitulo, veremos como a AD de linha francesa oferece suportes teoricos-

metodoldgicos que sustentam e possibilitam este trabalho.



39

CAPITULO 2

Aporte teorico-metodologico: Analise do Discurso

O discurso nada mais é do que o reflexo de uma verdade
que esta sempre a nascer diante dos seus olhos; e por fim,
quando tudo pode tomar a forma do discurso, quando tudo
se pode dizer e o discurso se pode dizer a proposito de
tudo, ¢ porque todas as coisas que manifestaram e
ofereceram o seu sentido podem reentrar na interioridade
silenciosa do discurso. (Michel Foucault, A Ordem do
Discurso, 2000)
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Neste capitulo, trabalhamos com a perspectiva tedrico-metodologica da presente
pesquisa. Tendo em vista que se trata de um trabalho de cunho discursivo, no topico 2.1
recorremos ao autor Jodo Carlos Cattelan com o intuito de entender o surgimento da teoria do
discurso a partir de Michel Pécheux. Posteriormente, na sessdo 2.2, discorremos sobre o
encontro entre Pécheux e Foucault na AD, bem como os didlogos e convergéncias entre seus
pressupostos tedricos. No topico 2.3, trazemos a defini¢do de discurso sob algumas perspectivas
tedricas distintas, porém imbricadas. No item 2.4, ultimo do capitulo, mapeamos a realizagao
deste projeto, seu trajeto tedrico-metodologico, conceitos fundamentais deste campo de estudo
para esta pesquisa, 0s quais relacionam-se em sua justaposi¢ao. Recorremos a Michel Foucault,
Jean-Jacques Courtine ¢ Eni Orlandi, dentre outros, para alcancar subsidios teéricos que

amparem a andlise do corpus construido e nos oriente para os nossos objetivos de pesquisa.

2.1 Analise do Discurso; o inicio

A Analise do Discurso de linha francesa tem como fundador primeiro o filosofo Michel
Pécheux, que, preocupado com questdes sobre a linguagem em uso, se debrugou na elaboragao,
fundamentagdo e proposi¢ao desta teoria. Em sua obra Semdntica e Discurso: uma critica a
afirmagdo do obvio, Pécheux explicita os motivos de sua dedicagdo a uma ciéncia do discurso,
trazendo exemplos que justificam o porqué de os modos convencionais de analise da linguagem
nao darem conta de abarcar o objeto de estudo proposto por ele, o discurso, conforme aponta
Cattelan (2013).

Entendido por Pécheux como efeito de sentido, o discurso aborda questdes que vao além
de uma simples cataloga¢do de elementos ou de modelos e métodos de anélise pré-estruturados.
Trata-se de sentidos que emergem de dizeres, os quais dependem de diversos fatores que
envolvem enunciador e receptor, tais como a historia, a ideologia, a cultura, a sociedade,
questdes que estruturam e fundamentam a teoria do discurso proposta pelo filosofo, trabalhadas
e desenvolvidas ao longo de toda a sua obra.

E a partir de uma problematizagdo sobre as categorizagdes de analise propostas pela
linguistica, por meio da Semantica, que Cattelan (idem) discorre sobre a importancia do
trabalho pecheutiano para os estudos da linguagem. Segundo o autor, antes da emergéncia da
teoria discursiva a linguistica se voltava para estes estudos de maneira categorica e sistémica,

excluindo questdes de natureza ideoldgica, idiossincraticas a linguagem, consideradas
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fundamentais para a teoria do discurso, cuja base esta em uma légica contextual. Em outras
palavras, as Semanticas Componencial e Formal, especificamente, buscavam explicar o sentido
por meio de uma fundamentagdo ldgica universal, enquanto a teoria discursiva estd imbricada
a uma logica circunstancial.

Nessa perspectiva, ambas as semanticas propunham a metodologia de andlise a partir de
uma logica que, quando estabelecida, era generalizada e sistematizada em contextos
semelhantes. Um bom exemplo para explicitar o funcionamento da Semantica Componencial
sdo os estudos fonoldgicos, que se pautam em “propriedades essenciais minimas”
(CATTELAN, 2013, p. 394), implementadas “‘a partir da otica sistémica, intrinseca e imanente:
e dicotdmica”. Nesta concepcao “a alteragdo de sentido é provocada pelos fonemas [...]” (p.
392-393) ou componentes s€émicos, como acontece nas palavras correr e morrer, cujo sentido
se difere apenas pela substituicdo do primeiro fonema. J4 a Semantica Formal se caracteriza
pela exclusdo da histdria e da ideologia, além de considerar a linguagem “um conjunto de leis
sistémicas impostas sobre os usudrios: o excedente seriam idiossincrasias, rupturas e
inadequacdes [...]” (p. 398). Sintetizando, a Semantica Formal, ao estabelecer uma regra logica,
a aplicava a todas as ocorréncias semelhantes.

Para mais, o percurso tedrico de Cattelan nos permite inferir que ambas as semanticas
propunham métodos de andlise contrarios ao que Pécheux tinha em mente na elaboracdo da
teoria discursiva, haja vista o apagamento de fatores historicos, sociais, ideologicos e culturais,
todos basilares para a AD francesa, que busca esclarecer como as “verdades” se tornam
verdades em determinada formagdo discursiva. Com este objetivo em mente, Pécheux elegeu
“as oracdes adjetivas como problema linguistico, em especial para submeter a critica em busca

de uma teoria do discurso” (p. 401). Conforme Cattelan (2013), nas

[...] oragdes adjetivas|...] contrariamente ao que um linguista poderia crer e
definir, estdo em jogo mais do que uma questdo de colocar ou ndo virgulas.
Sobre elas, incide uma imbricagdo de questdes que tocam a filosofia, a
epistemologia, a cultura, a ideologia e o imagindrio; e, depois, por decorréncia,
uma questdo estrutural ou linguistica. A opc¢do de Pécheux pelas adjetivas
parece se dever ao fato de que, nelas, mais do que em outras, as relagdes
interdiscursivas, por meio do ja-dito [...] pautado em formagdes discursivas
estabelecidas, revelam toda a sua determinagdo e forca sobre o discurso, as
praticas discursivas e a interpelacdo do individuo em sujeito (p. 410).

O que interessava a Pécheux e a AD, era, portanto, a linguagem em uso, as questoes

responsaveis pela emergéncia ou ndo de determinado sentido, isto ¢, suas condigdes de
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producao, fatores historicos, sociais, culturais, ideologicos, determinantes dos acontecimentos

e das possibilidades discursivas.

2.2 O encontro Pécheux e Foucault na AD

Tendo em vista que nosso trabalho estd fincado na AD de linha francesa, torna-se
imprescindivel discorrermos sobre os fundamentos teodricos basilares e primarios constituintes
desta area, bem como seus fundadores, quais sdo Michel Pécheux e Michel Foucault e,
consequentemente, sobre os didlogos e duelos travados durante o desenvolvimento de suas
conjecturas tedricas. Nessa interlocugdo, ¢ imprescindivel, ainda, citarmos Louis Althusser,
uma vez que o fildésofo foi mestre de ambos e, portanto, influenciou diretamente na construgao
da AD enquanto teoria. Haja vista que estamos discorrendo sobre os encontros € embates das
obras pecheutiana e foucaultiana durante a edificagdo da AD, enquanto ciéncia, ¢ relevante
fazermos um breve apanhado de parte da teoria desenvolvida por estes teoricos, a fim de
estabelecer os limites e as convergéncias de suas proposigdes académicas.

Conforme Gregolin (2004), o constructo tedrico de Pécheux foi sustentado filosofica e
politicamente por Althusser, o que atribui a obra pecheutiana marcas explicitas de teses
pertencentes ao althusserianismo, todas com o intuito de induzir a “reflexdo sobre o discurso, a
ideologia, o sujeito, o sentido” (GREGOLIN, 2004, p. 52). J4 em Foucault, essa relacao se da
por meio de uma intensa afinidade entre ele e Althusser, a qual se d4 tedrica e afetivamente em
razao da proximidade entre ambos, além de grandes polémicas desencadeadas pelas transi¢cdes
tedricas althusserianas. Essa ligacdao entre Althusser, Pécheux e Foucault torna-se intrinseca no
trajeto da AD francesa, que se da a partir da intersecao tedrica dos trés fildsofos.

Além de Althusser e seu posicionamento ideologico, outras vertentes confluiam nas
propostas epistemologicas de Pécheux e Foucault, ainda que seus projetos fossem distintos. Um
desses pontos se baseia no fato de que os dois se fundamentavam em uma triplice alianga.
Enquanto Pécheux buscava construir a AD, na qual estdo imbricados o sujeito, a lingua e a
historia, dialogava diretamente com a linguistica e, consequentemente, com Saussure,
considerado fundador da linguistica, além de Marx e Freud, o que atribuia a sua obra, desde o
inicio, maior conexao com a linguistica. Ja Foucault, formulava sua triplice alianca a partir de
Nietzsche, Freud e Marx, o que confere a suas proposi¢des uma relagdo mais estreita com a
Historia e a Filosofia.

De acordo com (GREGOLIN, 2004),
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o projeto foucaultiano nao tinha como objetivo imediato construir uma teoria
do discurso — suas tematicas sempre foram amplas e envolveram as relagdes
entre os saberes e os poderes na histéria da sociedade ocidental e, inserido em
vastas problematicas, sua investigacdo abriu-se em varias diregdes: buscou
compreender a transformacdo histérica dos saberes que possibilitaram o
surgimento das “ciéncias humanas” na sua fase chamada de arqueoldgica;
tentou compreender as articulagdes entre os saberes e os poderes, na fase
denominada de ‘“genealdgica”; investigou a construcdo histérica das
subjetividades, em uma “ética e estética da existéncia” (p. 53-54).

Todos esses temas trabalhados por Foucault, conforme aponta Gregolin, ligam-se, em
qualquer circunstancia, a uma reflexdo no que concerne aos discursos, uma vez que as “coisas
ndo preexistem as praticas discursivas”, pois elas sdo entendidas, pelo filésofo, como
constituintes e determinantes dos objetos, isto €, sdo as praticas discursivas que criam e definem
o objeto e ndio o contrario. E no cerne das “transformagdes historicas do fazer e do dizer na
sociedade ocidental que uma teoria do discurso vai-se delineando e encontra um lugar central
na obra de Foucault” (GREGOLIN, ibidem, p. 54).

Toda a proposicao foucaultiana pode ser dividida em trés momentos, em que, embora
nao sejam isolados, predominam determinados temas e teorizagdes, principalmente por razoes
politicas. Nao obstante, a obra pecheutiana também foi construida atravessando trés “épocas”
distintas, nas quais, pelas mesmas razdes que influenciaram a obra foucaultiana, determinadas
problematizagdes prevaleceram. Sobre as trés fases que permeiam a teoria pecheutiana,
Gregolin (2004) pondera que “o solo epistemologico precisou ser revolvido e as mudancas
delineiam os debates tedricos e politicos que surgiram de crises que atingiram a reflexdo sobre
como se da a articulag@o entre o discurso, a lingua, o sujeito e a Historia” (p. 60). Ambos os
tedricos constroem sua tese com base em uma releitura continua de seus escritos anteriores, 0
que gera uma reinterpretacao do que ja havia sido antes estabelecido.

E importante ressaltar que foi por meio da proposta arqueolégica foucaultiana que a
teoria proposta pelos dois filésofos confluiu de fato. Isso porque, nesse momento, as teorizagoes
de Foucault apontavam para associagdes entre o discurso, o sujeito ¢ a Historia, o que, embora
tenha causado atritos, cooperou para o avango e fortalecimento da analise do discurso iniciada
por Michel Pécheux. Em seu método arqueoldgico, Foucault busca investigar o acontecimento
discursivo, ou seja:

Tratar os enunciados efetivamente produzidos, em sua irrup¢do de
acontecimento, a fim de compreender as condi¢des que possibilitam a sua
emergéncia em um certo momento histdrico. O discurso sobre o homem ¢ um
acontecimento na ordem do saber, ¢ uma emergéncia brutal que se produziu
num dado momento de nossa historia, quando uma redistribui¢do geral da
episteme ocidental a tornou possivel. Apesar de ser uma irrupgao brutal, o
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acontecimento discursivo obedece a uma combinacdo de regras, que
constituem o arquivo, € que determinam as condic¢odes de possibilidade de sua
aparicao (GREGOLIN, 2004, p. 76-77).

Nesse contexto, a arqueologia nao busca as ideias, porém os discursos enquanto atos
ininterruptos que nao sao aleatorios, ja que respeitam a principios. Gregolin ratifica que “a
analise arqueologica busca o emaranhado de fatos discursivos anteriores a um acontecimento
que, a0 mesmo tempo, o explicam e o determinam” (p. 77). Dessa forma, de acordo com a
proposta foucaultiana, ¢ de extrema relevancia considerar fatores historicos durante uma
analise, haja vista que oferecem ao analista a oportunidade de conhecer as condi¢des de
possibilidade do corpus a ser investigado, o que o ajudara a compreender o porqué de
determinada materialidade irromper e ndo outra em seu lugar. O acesso a momentos historicos
que precedem e coexistem a materialidade a ser explorada € o que, portanto, viabiliza a analise
das transformacgdes que interferem a favor do principio da descontinuidade no discurso,
desenvolvido por Foucault, entendido como o “desaparecimento de uma positividade ¢ a
emergéncia de outra” (GREGOLIN, ibidem, p. 74).

Embora este fundamento da descontinuidade seja caro a teoria foucaultiana, € oportuno
destacar que “uma “época” ¢ entendida como um emaranhado de continuidades e
descontinuidades, de formagdes discursivas que aparecem e desaparecem. Do mesmo modo, a
“ruptura” ndo ¢ o ponto de apoio de suas andlises” (GREGOLIN, 2004, p. 77), mas, como
supracitado, em outras palavras, os acontecimentos anteriores a um fato capazes de defini-lo ou

explicd-lo. Assim sendo,

Quando se conseguir enxergar, analiticamente, na dispersdo de enunciados,
regularidades de acontecimentos discursivos, estaremos, segundo Foucault,
diante da sua positividade, que caracteriza sua unidade através do tempo e
muito além das obras individuais, dos livros e dos textos. Se a positividade
ndo revela quem estava com a verdade, pode mostrar como os enunciados
“falavam a mesma coisa”, colocando-se no “mesmo nivel”, no “mesmo campo
de batalha”. Toda massa de textos que pertencem a uma mesma formagao
discursiva comunica-se pela forma de positividade de seus discursos, pois ele
desenvolve um campo em que podem ser estabelecidas identidades formais,
continuidades tematicas, translagdes de conceitos, jogos polémicos. Assim,
para Foucault, “a positividade desempenha o papel do que se poderia chamar
de um a priori historico” (1986, p. 146): as condi¢cdes de emergéncia dos
enunciados, a lei de sua coexisténcia com outros, a forma especifica de seu
modo de ser, os principios segundo os quais subsistem, se transformam e
desaparecem. O a priori historico ¢é, enfim, o conjunto das regras que
caracterizam uma pratica discursiva em um certo espago € tempo
(GREGOLIN, 2004, p. 91).
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Gregolin e seus apontamentos sobre a Arqueologia do Saber, em seu desdobramento na
busca pelas entrelinhas da tese foucaultiana, nos leva ao vinculo existente entre os enunciados
e a historicidade. Segundo ela, seria por meio do conceito de sujeito como posi¢do que ambos
se relacionam, afinal, tendo em vista que o sujeito € historicamente determinado, o que nao o
restringe aos itens gramaticais. Isso significa que ao localizarmos o sujeito em um enunciado
também o encontramos em uma série enunciativa, isto é, ao enunciar o sujeito denuncia sua
formacao discursiva, uma vez que ¢ subjetivado historicamente. Além disso, para “produzir
sentido o enunciado se co-relaciona com uma série de formulagdes que com ele coexistem em
um espacgo historicamente delimitado” (GREGOLIN, 2004, p. 93). Nessa mesma perspectiva a
autora relaciona sujeito e discurso.

A partir da discussdo sugerida por Gregolin e de toda sua inclinagcdo no que concerne
aos aportes teoricos de Foucault e Pécheux, fica claro que, sendo a tese foucaultiana uma teoria
do discurso, ela ndo colide com as propostas pecheutianas, mas as complementa, visto que
embora elas sejam diferentes entre si, ndo sdo antagonicas. Dentre essas diferencas, aquela que
se apresenta como basilar reside na maneira como eles se posicionam em relagao aos construtos

tedricos althusserianos:

A auséncia, em Foucault, de categorias classicas do marxismo (ideologia, luta
de classes etc.) leva Pécheux a classifica-lo, a partir de uma critica feita por
Lecourt (1970), como “marxista paralelo” e a apontar diferencas na maneira
de pensar as relagdes entre o discurso, a Histdria, os sujeitos (GREGOLIN,
Ibidem, p. 119-120).

No texto “Remontemos de Foucault a Spinoza” (1977), Pécheux defende
veementemente os argumentos althusserianos, engendrando um embate profundo com
Foucault. Em seu posicionamento epistemoldgico, Pécheux fazia questdo de deixar claro que
“nao se pode fazer teoria sem tomar, simultaneamente, posi¢do na luta de classes”, conforme
argumenta Gregolin. Nessa vertente, o que de fato distanciava Pécheux de Foucault eram as
diferencas substanciais na forma de ler os postulados de Marx, pois, enquanto Foucault criticava
a ideia althusseriana de “purifica¢do” do socialismo por meio da separagdo entre o “bom” e
“mau” socialismo, “Pécheux defende a politica (e as teses) dos althusserianos™ (p. 123).
Entretanto, foi a partir desse seu posicionamento sobre Foucault que Pécheux, ao se desiludir
com o partido do qual fazia parte, por volta de 1980, se voltou para as “problematicas abertas
pela obra foucaultiana” (GREGOLIN, 2004, p. 123).

Ao comparar Spinoza e Foucault, Pécheux pretende mostrar os pontos nos quais ambos

concordam e divergem teoricamente. O cerne de sua critica se apoia na auséncia de
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determinadas marcas do marxismo na obra foucaultiana, essencialmente as concepgodes de
“ideologia” e “luta ideoldgica de classes”, conceitos elementares nas proposigdes

althusserianas. A fim de elucidar essas divergéncias, Pécheux:

cita trechos do Tratado e da Arqueologia que mostram a visao de ambos sobre
o regime de materialidade do enunciado: segundo Spinoza, o pensamento de
Deus ndo tem um estilo proprio, ja que fala de forma diferente de acordo com
o lugar ocupado pelo Profeta que o enuncia [...] Dessa idéia, deriva, nas
formulagdes de Pécheux, a afirmagdo de que “o sentido das palavras muda de
acordo com a posi¢do na luta de classes daqueles que a empregam”. Ja para
Foucault, o sentido do enunciado muda de acordo com as relagdes que ele
estabelece com outros enunciados. Assim, do ponto de vista foucaultiano, a
Historia se recorta pelas relagdes sincronicas entre discursos; ela é construida
por jogos enunciativos, por batalhas entre discursos que se negam, se afirmam,
se contra-distinguem. Por isso, a Histéria tem uma materialidade que se
expressa na existéncia material dos enunciados. A identidade do enunciado
esta submetida aos limites que lhe sdo impostos pelo lugar que ocupa entre
outros enunciados (GREGOLIN, 2004, p. 125).

Em contrapartida, ainda neste texto de 1977, Pécheux afasta-se da tradicdo marxista ao
desconsiderar a formag¢do discursiva “como um bloco homogéneo relacionado a ideologia
dominante”, passando a considerar “que uma ideologia ndo ¢ idéntica a si mesma, em referéncia
a caracteristica spinozista de contradicdo” (GREGOLIN, ibidem, p. 129). A partir deste
momento, o fildsofo passa a olhar para a heterogeneidade como inerente a ideologia dominada.
Acontece, entdo, um distanciamento da teoria marxista, pois o foco estd, antes de tudo, na
historia das comunidades sociais subordinadas.

Ainda assim, Pécheux, nesse momento de critica, deixa de lado a fase genealdgica de
Foucault, ignorando todo o seu trabalho desenvolvido sobre a ligagdo dentre o discurso e os
poderes, cuja realizagdo se deu por meio das tecnologias do poder e da producdo dos saberes
na sociedade ocidental mediante a andlises historicas, conforme Gregolin (2004).

Em “genealogia do poder”, o cerne da tese foucaultiana encontra-se na ideia de que as
sociedades disciplinares, desenvolvidas historicamente, criaram meios de doutrinar os corpos
com técnicas e mecanismos que estruturam regras de poder e submissdo. Neste ponto de sua
proposig¢ao teodrica, Foucault reitera que o poder esta primordialmente vinculado ao corpo, pois
ele ¢ responsavel por reger os principios que dogmatizam a sociedade contemporanea, quais
sdo limitar, proibir e obrigar. Desde que surgiram, essas técnicas de submissdo ganharam
métodos mais sutis, de modo a parecerem inocentes aos olhos de muitos, alcangcando uma

eficiéncia praticamente universal.
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Quanto a isso, Gregolin afirma que:

Essa microfisica se materializa no olhar vigilante que, do interior das
institui¢des (regulamentos minuciosos, inspegdes e controle sobre o corpo que
tomam forma nas escolas, prisoes, quartéis etc.) ganha prolongamento social
nas agoes da vida cotidiana. [...] Entranhada no cotidiano, a vigilancia aparece
como algo que deve ser continua, ininterrupta e que, acima de tudo, precisa
ser vista, pelos individuos que a ela estdo expostos, como perpétua,
permanente; do mesmo modo, é preciso que ela ndo tenha limites, que esteja
presente em toda a extensdo do espago. A vigilancia é, pois, um olhar
invisivel, que deve impregnar quem € vigiado de tal modo que este adquira de
si mesmo a visdo de quem o olha. O poder sobre os corpos, desta forma, atinge
0 apice da submissdo, pois o corpo ndo distingue entre si mesmo ¢ o olho do
poder (2004, p. 132-133).

Esses meios de condicionar os corpos asseguram a domesticacdo de um povo, ja que
buscam sua docilizagdo com o intuito de que obedeca a costumes, normas, diretrizes, critérios
que devem ser internalizados pelo sujeito a fim de que este os pratique involuntariamente.

A vista disso, a partir da retomada tedrica sobre a abordagem de Foucault quanto as
técnicas de poder, Gregolin nos mostra que embora o filésofo nao tenha abarcado a nogao de
Aparelhos Ideologicos, proposta por Althusser, ele trabalha toda uma tese e analise do “poder”
que, consequentemente, gera lutas em torno das ‘“quais os sujeitos se digladiam
constantemente” (p. 133).

Ainda que Foucault tenha se dedicado as técnicas de disciplinarizacao, Gregolin chama
atencdo para o fato de que o tedrico ndo vé€ as pessoas como marionetes, que aderem
inquestionavelmente a imposi¢des que lhe sdo impostas pelo poder. Ao contrario, Foucault
salienta que a propria sociedade almejou esse controle com a finalidade de racionalizar e
fundamentar os jogos de poder, caracterizados pela capacidade de se ajustar ao meio,
organizando-se e transformando-se.

E pensando nessas relagdes do sujeito com o poder que Foucault, de acordo com
Gregolin (2004), se empenha em investigar os meios de resisténcia, como e de que maneira se
aplicam, isto €, por quais métodos e estratégias. Para que tal compreensdo seja possivel, €

imperativo averiguar as formas de resisténcia, ou seja,

as lutas que colocam em questdo o estatuto do individuo e que, segundo
Foucault, tomam duas vias: por um lado, elas afirmam o direito a diferenga e
sublinham tudo o que pode tornar os individuos verdadeiramente individuais;
por outro lado, elas combatem tudo o que pode isolar o individuo, desliga-lo
dos outros, cindir a vida comunitaria. [...] Esse poder — contra o qual os
sujeitos se digladiam em micro-lutas cotidianas — classifica os individuos em
categorias, designa-os pela individualidade, liga-os a uma pretensa identidade,
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impde-lhes uma lei de verdade que € necessario reconhecer e que os outros
devem reconhecer neles. E uma forma de poder que transforma os individuos
em sujeitos, mas que sO existe porque esses “sujeitos” se defrontam contra ela
(GREGOLIN, ibidem, p. 137).

Essas lutas, apontadas por Foucault, ndo sao técnicas de resisténcia a certas instituigdes
ou grupos, elas visam constituir uma identidade. Sao, portanto, taticas particulares resultantes
de um poder abrangente e totalitario que prosperou a partir do século XVIII, o qual prevalece
atualmente. Desse modo, Foucault considera que o principal problema que acomete a sociedade
moderna encontra-se na dificuldade de libertar o individuo “das representagdes de
individualizagdo criadas pelo poder globalizador” (GREGOLIN, 2004, p. 138).

Em Pécheux, a ideia de resisténcia se dd4 por meio de uma problematizacdo das
proposicdes althusserianas. No Anexo, escrito para seu texto Les Veérités de La Palice, intitulado
“S6 ha causa daquilo que falha”, Pécheux prossegue reordenando sua tese ao rediscutir
criticamente a questdo do sujeito. Nesse intuito, ele questiona a ideia de que os “sujeitos andam
s0s”, posta por Althusser, ja que, nesse caso, a teoria da interpelagdo ideoldgica atingiria um
lugar categorico do marxismo classico. Além disso, o posicionamento althusseriano evidencia
que o individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia, o que, em partes, resultaria na
minimizagdo da a¢do do sujeito na Histéria a nada, pois, teoricamente, ha a justaposicao do
marxismo aos conceitos psicanaliticos e, numa ordem politica, atesta-se a impossibilidade de

fugir da ideologia dominante. Dessarte, €

do ponto de vista da psicanalise que Pécheux propde uma saida para explicar
as resisténcias, ao afirmar que a interpelagao admite falhas, fracassos: “chegar
ao amago da interpelagdo ideologica como ritual supde reconhecer que ndo ha
rituais sem falhas, equivocos e faltas”. Assim, se a tese da interpelacdo
ideolodgica permanece no fundo teorico, ela esta enfraquecida, pois Pécheux
propde que se observe a sua falha nos tragos, nos vestigios da série sonho-
lapso-ato falho- witz. Essa reflexdo ¢ canalizada diretamente para a questio
das ideologias dominadas (GREGOLIN, 2004, p. 140).

Em meio a essa problematizacao sobre as resisténcias, momento no qual o tedrico busca
explicacdes na psicanalise, Pécheux critica novamente as proposigoes foucaultianas. Segundo
ele, Foucault ndo se aproxima com clareza desses processos, uma vez que sua abordagem nao
permitiria entender em que se fundamenta a luta de classes e como as resisténcias se dao, o que
o impossibilitaria de fazer uma distincdo coesa e logica entre os procedimentos de

assujeitamento dos individuos e a domesticacao animal.
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Em contrapartida a critica pecheutiana, Gregolin chama atencao para o fato de que ainda
que Foucault ndo adote o termo “luta de classes” em sua obra, considerado por Pécheux uma
primazia do poder estatal, ele se baseia na ideia de “micro-poderes”, nocdo que supera as
deficiéncias apontadas pelo tedrico francés. E a partir dos “micro-poderes” que “Foucault
admite a existéncia de quatro grandes grupos de técnicas de exploracdo (e suas correlatas
resisténcias)”. Dentre este grupo, a aten¢ao do filosofo se concentra nas “técnicas de dominagdo
que objetivam o sujeito” e nas “técnicas de si, que levam o sujeito a relacionar-se com seu corpo
e sua alma e a modelar-se de acordo com instru¢des que lhe sdo oferecidas” (GREGOLIN,
ibidem, p. 143). Seu posicionamento quanto as taticas de poder ¢ justificado porque, tendo em
vista a diversidade dos métodos de exploragao e das lutas, & impossivel que as relagdes de poder
se restrinjam a determinadas institui¢des, uma vez que estdo fincadas na estrutura social, isto &,
as diferentes formas de poder sdo definidas no seio social a partir da “possibilidade de agdo
sobre a a¢do dos outros” (GREGOLIN, 2004, p. 144) e possuem finalidades distintas, definidas
individual e/ou coletivamente.

Dando prosseguimento ao percurso teorico da AD, a autora aponta que a partir de 1980
os trabalhos de Pécheux foram redirecionados de forma a aproximarem-se dos historiadores, o
que obrigatoriamente evidenciou a presenca de Foucault devido a sua ligagdo mais estreita com
a historia a partir de Nietzsche. Além disso, outros fatores contribuiram para este
reordenamento, como a tensdo que envolvia o marxismo e o estruturalismo, concomitante a
esse momento, € a morte de Althusser.

Em seus textos desse periodo, Pécheux ressalta a relevancia de Foucault e suas

contribuicdes para a teoria do discurso. Para tanto, ele se justifica afirmando que Foucault:

faz a historia no limite, situada em relagdo a outros discursos, ja que,
retomando Canguilhem, ele mostra como a historia se recorta (e se define) em
fungdo de uma combinagdo sincronica de discursos que se contra-distinguem
mutuamente e remetem as regras comuns de diferenciagdo, as regularidades
discursivas. Adotando essa perspectiva foucaultiana, Pécheux propde que as
investigagdes da analise do discurso passem a incidir sobre a
interdiscursividade, afastando-se de uma concepg¢do que dava privilégio aos
discursos oficiais “legitimados” (GREGOLIN, ibidem, p. 172).

A partir desses apontamentos sobre a aproximacdo de Pécheux aos aportes teodricos
desenvolvidos por Foucault, Gregolin nos mostra que a critica pecheutiana sempre esteve ligada
primordialmente aos aspectos politicos nos quais Foucault se apoiava, divergindo raramente
em relacdo a sua teoria, propriamente dita. Assim, a crise politica vivenciada pela Franga,

naquele periodo, influenciou diretamente a reordena¢do da obra de Pécheux, além de motivar
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um distanciamento por parte do filésofo acerca do marxismo, levando-o a adotar uma
perspectiva semelhante aquela abragada por Foucault em seu texto arquegenealogico. Nele,
Michel Foucault da énfase ao que ele conceitua como “saberes locais” e critica as denominadas
“ciéncias totalizadoras”, a exemplo o marxismo, com o intuito de alcangar autonomia tedrica,

ou seja, se desvencilhar de um sistema unitario.

2.3 Discurso em funcionamento

Em A ordem do Discurso (1996), Foucault diz que todo discurso ¢ um discurso de
ordem, ou seja, de poder. Pare ele, se um discurso alcanga certa universalidade, é porque
certamente foi legitimado por instancias de poder. Além disso, o autor defende que o discurso
de poder que legitima algo o faz com intengdo clara de excluir o que est4 fora da ordem, ou
seja, todo modelo legitimado foi pensado para marginalizar aqueles que vivem resistindo as
normas.

Conforme Foucault, o discurso representa uma série de enunciados pertencentes a
campos distintos, porém, que respeitam a determinadas normas gerais que conduzem seu
funcionamento. E nele que questdes como sexualidade e politica vdo ganhando diregdes de
sentido. Segundo essa 16gica de Foucault, a produ¢do do discurso nao ¢ arbitraria, ao contrario,
ha um controle, sele¢do, organizacdo e redistribuicao dessa produgdo a partir de determinados
métodos e regras que buscam evitar seus poderes e perigos. Inerente a essa logicidade, “o
discurso nao ¢ simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacao, mas aquilo
por que, pelo que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar” (FOUCAULT, 1996, p. 10).
Entdo, o discurso dominante se constitui através de instrumentos de controle e processos de
exclusdo, e por dispositivos que o categorizam e difundem na sociedade em que vivemos.

Nessa vertente, o0 machismo pode ser considerado uma forma de organizacao regida
pelas relacdes de poder estabelecidas na sociedade patriarcal, isto ¢, 0 machismo se apresenta
como uma forma de governamentalidade politica que normatiza a deten¢do do poder do homem
sobre a mulher.

De acordo com Fernandes (2007), o

discurso, tomado como objeto da Analise do Discurso, ndo ¢ a lingua, nem
texto, nem a fala, mas que necessita de elementos linguisticos para ter uma
existéncia material. Com isso, dizemos que discurso implica uma
exterioridade a lingua, encontra-se no social ¢ envolve questdes de natureza
ndo estritamente linguistica. Referimo-nos a aspectos sociais ¢ ideologicos
impregnados nas palavras quando elas sdo pronunciadas. [...] As posi¢des em
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contraste revelam lugares socioideoldgicos assumidos pelos sujeitos
envolvidos, e a linguagem ¢ forma material de expressdo desses lugares (p.
18).

Revelando esses lugares socioideoldgicos apontados por Fernandes, o discurso machista
¢ um discurso que vem sendo construido ha muito tempo, antes mesmo de que pudesse ter sido
pensado como um discurso, cuja pratica se encontra enraizada na sociedade contemporanea
ocidental, lugar sobre o qual refletimos nesta pesquisa.

Com base no que foi descrito até aqui e baseando-se em Pécheux e Foucault, além de
outros teoricos que surgiram durante a realizacdo deste estudo, buscamos respostas para
levantamentos como, por exemplo, a contribui¢do da midia para a propaga¢do do discurso

machista, discurso este que se perpetua através da memoria discursiva.

2.4 O Corpus sob uma otica discursiva

Ao pensarmos na midia como um aparelho ideolédgico, devido a sua influéncia e forte
representatividade, ja que além de refletir a ideologia dominante de um povo também constroi
discursos e os faz circularem, somos levados a teoria foucaultiana no que concerne a
constituicdo do sujeito. Segundo Foucault (2006), o sujeito ndo ¢ origindrio, isto €, ele ¢
constituido por meio de uma historia, o que infere dizer que o sujeito possui uma formagao que
se baseia em determinacdes exteriores a ele. Assim sendo, o sujeito ¢ entendido como realidade
resultante das relagdes de saber e poder. Nesse processo de subjetivagdo ¢ necessario
“determinar em que condi¢des alguma coisa pdde se tornar objeto para um conhecimento
possivel, como ela pode ser problematizada como objeto a ser conhecido, a que procedimento
de recorte ela pode ser submetida, que parte dela propria foi considerada pertinente”
(FOUCAULT, 2006, p. 235). Esses processos, responsaveis pela transformagdo dos seres
humanos em sujeitos, sdao denominados como objetivagdo e permitem a compreensao de como
o sujeito se tornou, em um determinado momento historico, objeto de conhecimento.

A respeito disso, Revel (2005) afirma que “se o sujeito se constitui, ndo € sobre o fundo
de uma identidade psicoldgica, mas por meio de praticas que podem ser de poder ou de
conhecimento, ou ainda por técnicas de si” (p. 85). As técnicas de si seriam as formas que o
sujeito encontra para se relacionar consigo, o que lhe possibilita se constituir “como sujeito de
sua propria existéncia” (p. 82).

Ainda, segundo Foucault, ha uma relagdo intrinseca entre os processos de subjetivagao

e objetivacao, pois ambos dependem um do outro e se desenvolvem mutuamente. Dessa relagao
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se origina o que o teorico denomina como “jogos de verdade”. Porém, ¢ importante salientar

que este conceito ndo define a

descoberta das coisas verdadeiras, mas as regras segundo as quais, a respeito
de certas coisas, aquilo que um sujeito pode dizer decorre da questio do
verdadeiro e do falso. Em suma, a histéria critica do pensamento ndo ¢ uma
histéria das aquisicdes nem das ocultagdes da verdade; ¢ a historia da
emergéncia dos jogos de verdade: ¢ a historia das “veridic¢des” entendidas
como as formas pelas quais se articulam, sobre um campo de coisas, discursos
capazes de serem ditos verdadeiros ou falsos: quais foram as condi¢des dessa
emergéncia, o preco com o qual, de qualquer forma, ela foi paga, seus efeitos
no real ¢ a maneira pela qual, ligando um certo tipo de objeto a certas
modalidades do sujeito, ela constituiu, por um tempo, uma area e
determinados individuos, o a priori histérico de uma experiéncia possivel
(FOUCAULT, 2005, p. 235).

Isso implica dizer que os “jogos de verdade” se referem a legitimagdo de determinado
discurso em nossa sociedade, o que daria a ele um valor de verdade levando-o a eternizagao,
conforme aponta Bourdieu (2010), e consequentemente a sua propagacdo por meio das
formagoes discursivas, como € o caso do discurso machista, foco da presente pesquisa. Desse
modo, Foucault questiona o motivo histérico capaz de possibilitar certa experiéncia tornando-
a sincrética.

Além de nos apropriarmos dos conceitos de subjetivacdo e objetivagdo, propostos por
Foucault, para identificar e compreender como esses processos funcionam discursivamente em
nosso corpus, trabalhamos com o conceito de enunciado (Foucault, 2010), analisando como
determinados enunciados sdo possiveis no discurso machista, e como a mulher se torna ai objeto
do discurso. Remetemo-los para as cadeias inter e intradiscursiva para compreender como eles
funcionam no corpus analisado.

A partir da releitura de Courtine (2009), sobre as teorias de Michel Pécheux e de Michel
Foucault, entendemos que o conceito de enunciado pode ser definido, resumidamente, a partir
de “sua funcdo enunciativa” (p. 86), pois liga-se a um referencial, traz uma relacdo determinada
com um sujeito, tem um dominio associado, apresenta uma existéncia material. Relacionando-
0 ao corpus analisado aqui, foi a partir desta definicdo que elencamos, como supracitado, o
enunciado Toda Mulher é Uma Diva como enunciado de referéncia da primeira campanha
analisada, pois, por meio da anélise, foi possivel perceber que todos os recursos apresentados,
especificamente nesta pega publicitaria, os quais sao verbal, visual e sonico, giram em torno

deste mesmo enunciado, ou seja, se dirigem a esta afirmagao.
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A escolha das materialidades discursivas que compdem o corpus desta pesquisa foi
feita a partir da observagao de regularidades enunciativas no discurso machista em midias que
promovem produtos de limpeza. Uma vez que as materialidades discursivas foram selecionadas
previamente a analise, sua escolha foi pautada na “suposicdo” de que essas campanhas
promovem o discurso machista direta ou indiretamente, seja de forma explicita ou ndo. A
questdo da regularidade enunciativa, movimento apontado por Foucault (1987), indica
momentos de estabilizagdo de formagdes discursivas. A teoria pecheutiana, (1975-1983), e o
tratamento mais especifico que ele da a lingua, nos possibilita entender como esses momentos
de regularizacdo acontecem na estrutura linguistica, nos jogos que ele nomeia de metaforicos,
e que retomam a ideia de regularidade para Foucault. Nos basearemos nesses conceitos para
erigir nossa analise.

Outra questdo que consideramos relevante ¢ se a midia propaga o discurso machista de
forma indireta ou direta, pois, de acordo com a AD, uma formacdo discursiva é sempre
atravessada pela memoria discursiva. Assim sendo, o0 que o sujeito enuncia também pode ser
da ordem do inconsciente. E isso que justifica determinado discurso ser proferido
intencionalmente ou ndo. Segundo Foucault, uma formacao discursiva se define da seguinte

maneira:

[...] No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos, os tipos
de enunciacdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma
regularidade (uma ordem, correlagdo, posicdes e funcionamentos,
transformagdes), diremos, por convencdo, que se trata de uma formagao
discursiva” (FOUCAULT, 1997, p. 43).

Isso quer dizer que uma formacao discursiva ¢ entendida quando hé regularidades em
determinados enunciados. E a formagcio discursiva que determina o que pode e o que deve ser
dito, e isso depende do lugar social historicamente determinado que o sujeito ocupa. Podemos
inferir, entdo, que a formacao discursiva pode ser diferente dependendo do lugar social que o
sujeito ocupa no instante da enunciagao.

Para Pécheux (1995), que retoma o conceito de formagdo discursiva abordado por
Foucault acrescentando-lhe algumas reflexdes, a formacao discursiva estabelece o sentido das
materialidades discursivas, uma vez que define o que pode ou deve ser dito em determinada
conjuntura a partir das formagdes ideologicas. Isso quer dizer que o sentido ¢ alterado
dependendo do “processo socio-historico “no qual as palavras, expressdes e proposi¢des sao

(re)produzidas” (GUILHERME, 2008, p. 54).
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As condi¢des de producao também sdo parte determinante dos sentidos produzidos e
percebidos em um determinado enunciado. A midia produz sentidos por meio dos discursos os
quais enfatizam uma “nog¢ao de verdade” que ¢ relativa e constituida ideologicamente, uma vez
que os sujeitos sao interpelados por diversas formacdes discursivas que os constituem enquanto
tal. Essas formagdes discursivas se relacionam com outras e dependem dos lugares sdcio-
historicos ocupados por estes sujeitos. Exatamente por isso buscamos entender o
funcionamento do jogo de significantes lancado pelos discursos mididticos das campanhas
publicitéarias, e como esse funcionamento determina regularidades que constituem as relacdes

imaginarias. Conforme Gregolin (2003):

[...] a midia produz sentido por meio de um insistente retorno de figuras, de
sinteses narrativas, de representacdes que constituem uma “historia do
presente”, simulando acontecimentos-em-curso que vém eivados de signos do
passado. Se analisarmos o funcionamento discursivo da midia, poderemos
entrever esses movimentos de resgate da memoria e de estabelecimento do
imaginario de uma identidade social (p. 96).

A partir desse apontamento podemos inferir que a midia produz discursos que trazem
“marcas” historicas que subsistem dia apos dia, devido a uma memoria congelada que ¢
resgatada nesses discursos e fortalecida também, de certa forma. Conforme PECHEUX (1995),
“a memoria discursiva ¢ entendida como algo que fala sempre, antes, em outro lugar e

independentemente”. Lara (2006), afirma:

Ora, se admitirmos que a toda formacgdo discursiva (FD) associa-se uma
memoria discursiva, ndo podemos perder de vista, no entanto, que ha duas
ordens diferentes de memoria: a memoria plena e a memoria lacunar. A
primeira funcionaria como possibilidade de preenchimento de uma superficie
discursiva com eclementos retomados do passado e reatualizados, via
repeticdo. Ja a segunda, através da estratégia do apagamento, funcionaria
como produto de deslocamentos, vazios e esquecimentos (p. 126).

A memoria congelada, que citamos acima, pertenceria, de acordo com a citagdo de Lara,
a memoria plena, pois se estabelece e se solidifica por meio de repetigdes ou parafrases,
tornando-se parte intrinseca da constitui¢do identitaria do sujeito. Em nosso corpus, a parafrase
se materializa por meio de formulagdes, estratégias linguisticas de diferentes naturezas como
tempo verbal e tipos de verbos utilizados, que regulam a estabilizacdo de sentidos.

Sabendo, a partir de conceitos propostos pela AD, que a sociedade ¢ interpelada pelos

varios discursos que a permeiam, inclusive o discurso machista que a midia produz, ¢ possivel
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afirmar que estes mesmos discursos constituem a identidade dos sujeitos e, portanto, seu
posicionamento ideoldgico, o que poderia explicar o fato de termos uma sociedade machista
ainda nos dias atuais.

Tendo como objeto de estudo campanhas publicitarias que promovem produtos que se
refiram a afazeres domésticos, trabalhamos com o conceito de arquivo, proposto por Foucault,

pois a selecao de um arquivo ou corpus de anélise ndo ¢ feita aleatoriamente, mas

trata-se antes ao contrario, do que faz com que tantas coisas ditas, ha tantos
milénios, ndo tenham surgido apenas segundo a lei do pensamento, ou apenas
segundo os jogos de circunstincias, que ndo sejam simplesmente a
sinalizacdo, no nivel da performance verbal, do que se pode desenrolar na
ordem do espirito ou na ordem das coisas, mas que tenham aparecido gragas
a todo um jogo de relagdes que caracterizam particularmente o nivel
discursivo; que em lugar de serem figuras adventicias e como que inseridas,
um pouco ao acaso, em processos mudos, nascam segundo regularidades
especificas: em suma, que se ha coisas — ¢ somente estas — , ndo é preciso
perguntar sua razdo imediata as coisas que ai se encontram ditas ou aos
homens que a disseram, mas ao sistema de discursividade, as possibilidades e
as impossibilidades que ele conduz (FOUCAULT, 1987, p. 146-147).

No que concerne a metodologia de pesquisa discursiva, apontamos que seu carater
qualitativo se fundamenta no conceito de recorte (ORLANDI, 2015), que significa o gesto de
constru¢do do corpus e do tema de pesquisa pelo analista j4 como um gesto interpretativo,
baseado na teoria, e mobilizado pelo interesse no tema e em um tratamento originalmente
epistemologico. Feito o recorte, nosso objetivo € encontrar regularidades enunciativas, isto €,
repetigdes de sentido na cadeia discursiva, que nos permitam compreender um discurso em
funcionamento.

Ademais, tendo em vista que o discurso machista ¢ nosso objeto de estudo, e que a
mulher ¢ o tema central desta pesquisa, torna-se fundamental, ainda, trabalharmos com as
questdes que permeiam as categorias mulher e género, distintas entre si, conforme veremos no

capitulo trés.
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CAPITULO 3

Géneros e(m) discursos

Ndo somos presos, entdo. Acontece que estamos sempre
de acordo com a situagdo. O que quero dizer é que temos
a possibilidade de mudar a situagdo, que esta
possibilidade existe sempre. Ndo podemos nos colocar
fora da situacdo, em nenhum lugar estamos livres de toda
relagdo de poder. Eu ndo quis dizer que somos sempre
presos, pelo contrario, que somos sempre livres. Enfim,
em poucas palavras, hda sempre a possibilidade de mudar
as coisas [...] A resisténcia vem em primeiro lugar, e ela
permanece superior a todas as for¢as do processo, seu
efeito obriga a mudarem as relagoes de poder. Eu penso
que o termo ‘resisténcia’ é a palavra mais importante, a
palavra-chave dessa dinamica.

(Foucault, Uma entrevista: sexo, poder e a politica da
identidade, 2004)
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Neste capitulo abordamos, primeiramente, a distingdo entre os termos mulher e
feminino, nos baseando nos aportes de renomados tedricos que abarcam o tema em sua obra,
como Judith Butler, Teresa de Lauretis, entre outros. Por meio das respectivas autoras, trazemos
para a discussdo o termo mulher como discursivizada em género a partir de identifica¢des
culturais independentes da anatomia corporal, o que significa que género e sexo seriam
conceitos distintos e, segundo Butler, o sentido politico estabelecido na relagao entre corpo e
género, constituida pelo/no discurso, e ndo como natural de uma relagdo bioldgica-social.

No item 3.2, buscamos retratar o papel da midia e sua importancia na sociedade como
formadora de opinido e coparticipante na constituicao identitaria dos sujeitos. Discutimos ainda
o fato de a midia praticar discursos que refor¢am a dominacgao de determinados grupos sociais

sobre outros.

3.1 Mulher x Feminino

De acordo com Judith Butler (2003), o género pode ser definido como uma identidade
erigida de forma fragil no decorrer dos anos, advinda por meio de repeticdes desenvolvidas a
partir de atos e na estilizagdo do corpo. Podemos associar esta defini¢do a questdo levantada
por Foucault (2004), pois, para ele, os corpos e as vivéncias decorridas deles sdo um dos
principais objetos de submissdo. Dessa forma, seria fundamental entender como funciona o
processo continuo de submissao dos corpos, gestos € comportamentos, principalmente por meio
das praticas discursivas.

De acordo com Amazonas e Rabelo (2014), ndo ha uma particularidade especifica de
sujeito, numa perspectiva pds-estruturalista, € ndo existe separacdo sexo/género, ja que nao €
possivel afirmar que determinado género proceda de um sexo especifico. Ha ai, portanto, uma
oposicao entre biologico e cultural. “Dito de outra forma, se sexo ¢ biologico, natural, e género
¢ uma construcao social, ou determinante cultural, este Gltimo seria uma expressao de uma
esséncia do sujeito” (AMAZONAS e RABELO ibidem, p. 1469).

Segundo Butler (2003), o género ndo € imanente ao corpo, o que desmistifica a ideia de
que corpo e género sejam intrinsecos. Nessa condi¢do o corpo ndo seria definido simplesmente
como algo natural, porém um espago politicamente acondicionado, ou seja, constituido e
predeterminado por meio de construgdes sociais via discurso. Assim, o género seria uma
espécie de fantasia, que se da a partir da memoria discursiva, estabelecida e restrita sobre as

dimensdes dos corpos, o que o deslegitima como verdadeiro ou falso, uma vez que se estabelece
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como efeito de verdade nas construgdes identitarias. Butler ndo concebe os géneros a partir da
natureza bioldgica dos corpos nem em suas representagdes identitarias, mas a partir de uma
repeticao natural de atitudes. Nesse contexto, Butler entende género como performance, sendo
o discurso uma forma de envolver essas possibilidades performaticas.

O conceito de Género como diferenga sexual ¢ um construto que permeia a sociedade
em que vivemos e, portanto, acaba se tornando parte da concepcdo de mundo das pessoas
enquanto sujeitos discursivos. Sob uma 6tica feminista, essa definigdo tem servido como base
epistemologica das ciéncias fisicas, sociais ¢ humanas. Enquanto, por um lado, essa
conceituagdo traz aspectos positivos para as intervengdes feministas, por outro, levanta pontos
que fazem emergir limitagdes no pensamento feminista, quando se pensa nas derivacdes de
género como diferenga sexual, as quais seriam, por exemplo, a maternidade, a feminilidade, e
a cultura da mulher, conforme Lauretis (1994).

Além disso, a autora afirma que essa ligacao entre género cultural e biologico, posta
como intrinseca, precisa ser desconstruida:

[...] a imbrica¢do de género e diferenca(s) sexual(ais) precisa ser desfeita e
desconstruida. Para isso, pode-se comecar a pensar o género a partir de uma
visdo tedrica foucaultiana, que vé a sexualidade como uma “tecnologia
sexual”; desta forma, propor-se-ia que também o género, como representagao
e como auto representagdo, € produto de diferentes tecnologias sociais, como
o cinema, por exemplo, e de discursos, epistemologias e praticas criticas
institucionalizadas, bem como das praticas da vida cotidiana. Poderiamos
dizer que, assim como a sexualidade, o género ndo é uma propriedade de
corpos nem algo existente a priori nos seres humanos, mas, nas palavras de
Foucault “o conjunto de efeitos produzidos em corpos, comportamentos ¢

relagdes sociais”, por meio do desdobramento de “uma complexa tecnologia
politica” (LAURETIS, 1994, p. 208).

Assim, a visdo tedrica proposta por Foucault seria um meio de desconstruir a ligagao
entre género e diferenga sexual, ja que género seria uma representacao, isto €, de ordem social
e nao bioldgica. Butler (2003), como supracitado, atesta ideia semelhante, quando diz que o
género deve ser ligado aos fatores culturais que perpassam um individuo, contrariando o que
estd posto em grande parte da sociedade, negando, assim, o valor de verdade de que o género
esteja incondicionalmente associado a uma condi¢@o biologica.

De acordo com Lauretis, o verbete “género”, no dicionario de lingua inglesa American
Heritage Dictionary of the English Language, apresenta-se, dentre outros significados, como
um termo de classificag@o, definindo ndo apenas a presenca ou auséncia do sexo em palavras,

isto ¢, sua representacdo, mas também caracteristicas morfoldgicas, em relacao aos géneros
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gramaticais. O termo também ¢ apresentado como classificatério no que tange ao sexo
(bioldgico) de um individuo. Ainda neste diciondrio, é possivel constatar que a palavra “género”
representa, de fato, uma relacao, mais especificamente “a relagdo de pertencer a uma classe, um
grupo, uma categoria” (LAURETIS, 1994, p. 210). Assim sendo, o género confere a um
individuo a colocacdo no interior de uma categoria, ou seja, representa uma relacao social. Cabe
salientar que todas essas defini¢des apontadas pela autora, que remetem, principalmente, a
categorizagdes, nos levam a inferir que os dicionarios seriam, portanto, construtores de
estereotipos.

Como aponta (LAURETIS, ibidem):

As concepgoes culturais de masculino e feminino como duas categorias
complementares, mas que se excluem mutuamente, nas quais todos os seres
humanos sdo classificados formam, dentro de cada cultura, um sistema de
género, um sistema simbdlico ou um sistema de significagdes que relaciona o
sexo a contetidos culturais de acordo com valores e hierarquias sociais.
Embora os significados possam variar de uma cultura para outra, qualquer
sistema de sexo-género esta sempre intimamente interligado a fatores politicos
¢ econdmicos em cada sociedade. Sob essa otica, a construgao social do sexo
em género e a assimetria que caracteriza todos os sistemas de géneros através
das diferentes culturas (embora cada qual de seu modo) sdo entendidas como
sendo “sistematicamente ligadas a organiza¢do da desigualdade social” (p.
211-212).

Isso quer dizer que essa questao de género, além de ser uma forma de representagao
social, também ¢ uma forma de organizagdo social advinda da necessidade de diferenciar o
masculino do feminino, como também aponta Bourdieu (2010), ratificando que essa
necessidade de distinguir o sexo estd na “ordem das coisas”, se tornando algo natural, portanto
inevitavel, o que acaba acarretando diversos efeitos simbolicos, inclusive o proprio discurso
machista. Essa desigualdade social, citada por Lauretis, perpassa justamente essa diferenca
entre o masculino e o feminino, que embora se complementem enquanto categorias, se excluem
concomitantemente.

A partir da obra de Lauretis, averiguamos que, para ela, quando Althusser define o
vocabulo ideologia como uma fungdo responsavel por constituir um individuo em sujeito, ja
que por meio da ideologia o individuo se torna coparticipante das praticas sociais e objeto do
saber, portanto sujeito, ele também esta descrevendo respectivamente o movimento de género.
Isso porque o género teria “a funcdo (que o define) de constituir individuos concretos em

homens e mulheres” (p. 213). Seria precisamente nessa mudanga de termos entre as descrigdes
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de ambas as defini¢des que se torna possivel perceber a relagdo existente entre os dois conceitos,
a partir da repercussao da ideologia de género:
A mudanga de ‘“‘sujeitos” para “homens e mulheres” marca a distancia
conceitual entre duas ordens de discurso, o discurso da filosofia ou da teoria
politica e o discurso da “realidade”. O género ¢ atribuido (e

inquestionavelmente aceito) na primeira ordem, mas excluido da segunda
(LAURETIS, 1994, p. 213).

Além disso, segundo Lauretis, Althusser afirma que a ideologia representa uma espécie
de “relacdo imaginaria” de determinados “individuos com as relagdes reais em que vivem” (p.
212), as quais dominam sua existéncia, tornando-se ainda mais semelhante a definicdo de
género sugerida pela autora, quando o propde como um processo de representacdo e
autorrepresentagdo, € ndo como uma imposi¢ao biologica.

A partir de sua discussdo epistemologica do termo “género”, que gira em torno de seu
posicionamento enquanto pesquisadora, € da teoria proposta por Althusser em relacdo a
ideologia, sobre a qual se debruca a fim de fazer analogia entre ambas as definigdes, Lauretis
engendra um ponto fundamental para nossa pesquisa, ao erigir a distingdo entre sujeito feminino
e Mulher. Nessa vertente, Mulher seria uma defini¢do oriunda da tecnologia do género em si,
trabalhada por Lauretis ao longo do seu texto, “a representagdao de uma esséncia inerente a todas
as mulheres” (p. 217), enquanto sujeito (feminino) seria um sujeito concebido de forma
ininterrupta, constante.

A fim de explicar o porqué do género enquanto representacao ser construido e aceito a
ponto de se tornar inquestionavel e natural, Lauretis recorre a Foucault por meio do primeiro
volume de Historia da Sexualidade. Nessa discussdo, a autora discorre a respeito dos
apontamentos feitos pelo filosofo e suas ponderacdes acerca da sexualidade. Dentre as
colocagdes propostas por Foucault nesta obra, esta a de que a sexualidade ¢
inquestionavelmente politica, portanto controlada, conduzida pela classe dominante,
diferentemente de como ¢ considerada normalmente, como particular, natural, intima. Para tal
afirmacao, Foucault (1988) parte do paradoxo de que os Aparelhos Ideologicos do Estado, tais
como a igreja, de acordo com Althusser (1974), ao invés de reprimir e constranger, produzem
continuamente a sexualidade por meio das regulamentacdes e proibi¢des das condutas sexuais,
pois o poder produz significados, praticas, valores, conhecimento. A explicag@o para o referido
paradoxo foucaultiano esta na busca pela permanéncia e predominéancia da classe burguesa, o
que resultou em um conjunto de técnicas denominadas por Foucault como “tecnologia sexual”.

Relacionando a sexualidade ao feminino, (LAURETIS, 1994) problematiza que:
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A sexualizac¢do do corpo feminino tem sido, com efeito, uma das figuras ou
objetos de conhecimento favoritos no discurso da ciéncia médica, da religido,
arte, literatura, cultura popular e assim por diante. A partir de Foucault
surgiram varios estudos abordando o topico, com maior ou menor
explicitagdo, dentro de seu arcabougo metodoldgico historico; mas a conexado
entre a mulher ¢ a sexualidade, ¢ a identificagdo do sexual com o corpo
feminino, tdo difundidas na cultura ocidental, ja ha muito v€m sendo uma das
preocupacdes centrais da critica feminista ¢ do movimento de mulheres
independentemente, € logico, de Foucault.

Tendo em vista essa proposta de sexualizagdo do corpo feminino, feita por Lauretis,
como “uma das figuras ou objetos de conhecimento favoritos” nos varios discursos
supracitados, entendemos que o discurso midiatico, o qual exploramos nesta pesquisa,
apresenta também essa predilecdo a figura sexual feminina. Percebemos isso também por meio
dos comerciais de cerveja, por exemplo, que fazem, em sua maior parte, uso do corpo feminino
enquanto um objeto de desejo, naturalizando a “identificagdo do sexual com o corpo feminino”,
conforme Lauretis.

Embora nosso corpus enfoque as pecas publicitarias que promovem produtos de
limpeza, também percebemos essa conotagdo do feminino ao sexual. No caso da peca Toda
Brasileira é uma diva, hé essa significacdao por meio de figurinos insinuantes das personagens,
conforme veremos detalhadamente no capitulo de analise. Especificamente nessa pega, o
sentido sexual ¢ adotado como uma condi¢ao a mulher, que além de cuidar da casa, dos filhos,
trabalhar fora, tem uma espécie de obrigacao de ser minimamente vaidosa.

Ainda no que tange a essa sexualiza¢do do corpo feminino como um discurso bastante
explorado por diversas areas, no final do século XX algumas teodricas feministas ja escreviam
sobre a objetificagdo do corpo feminino de personagens cinematograficas. Dentre os aspectos
esquadrinhados por essas tedricas, estavam diversas técnicas utilizadas pelo cinema, como
iluminagdo e edigdo, responsaveis por instaurar a mulher como imagem, instigando o olhar do
espectador a observa-la. Além da descricdo, essas feministas também se posicionavam
criticamente em relagdo “aos discursos psicossocial, estético e filosofico, subjacentes a
representacdo do corpo feminino como /ocus primario da sexualidade e do prazer visual”
(LAURETIS, 1994, p. 221).

Além disso, a autora chama atengdo para como a sexualidade feminina foi concebida ao
longo da histéria; num embate contrastivo, seja por oposicdo ou analogia. O feminismo
contemporaneo foi o responsavel pelo surgimento de concepcdes da sexualidade feminina como

autonoma, diferente, independente da masculina. Porém, no senso comum, essa oposi¢do entre
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masculino e feminino permanece e, dessa forma, a sexualidade feminina ainda ¢ pensada em
relacdo ao masculino, tornando-se indissocidvel.

Apesar de propor a desconstru¢do do que seria uma imanéncia social imposta entre
género e diferenca sexual, como exposto anteriormente, Lauretis (ibidem) levanta uma

problematizagdo quanto a isso, pois negar o género seria o mesmo que refutar as

relacdes sociais de género que constituem e validam a opressdo sexual das
mulheres; e, em segundo lugar, negar o género significa permanecer “dentro
da ideologia”, de uma ideologia que ndo coincidentemente, embora ndo
intencionalmente, reverte em beneficio do sujeito do género masculino. (p.
223)

Segundo a autora, essa desconstrugdo apresenta-se como um problema para
determinadas teorias contemporaneas caracterizadas pela inflexibilidade, pois teorizam por
meio de politicas radicais mesmo sendo androcéntricas, ou seja, embora suas politicas busquem
romper com as diferencas sociais entre os géneros, sempre o fazem “a partir” do masculino.
Assim, ainda que objetivem desconstruir a ideia social da superioridade masculina, s6 o fazem
por meio da alteridade, o que impede um rompimento genuino com as tradigdes patriarcais.

Essa questdo de géneros repousa fortemente sobre os discursos que permeiam a
sociedade. Lauretis (1994) aponta para a necessidade de distanciamento do referencial
androcéntrico a fim de que o género seja pensado a partir de outra perspectiva, isto €, seja
reconstruido de forma a desvencilhar-se das construcdes e influéncias patriarcais, nas quais
género e sexualidade se (re) produzem através do “discurso da sexualidade masculina” (p. 227).
A medida que suscita essa discussio, Lauretis promove indagagdes sobre como é possivel que
discursos antagonicos, como o que ela e outros tedricos levantam sobre a questdo de género
masculino e feminino, tornem-se dominantes. Ademais, a autora questiona como as mulheres
poderiam ser convencidas a langarem-se em posicionamentos distintos daqueles que as
constituiram e as constituem enquanto sujeitos, pois ja se assumiram, em sua maioria, como
parte feminina do casal, uma vez que “tal posi¢do ja lhes garante, como mulheres, um certo
poder relativo” (p. 226).

O discurso machista, discutido na presente pesquisa, também se apresenta como
constitutivo da sociedade em que vivemos, pois suas raizes advém de edificagdes patriarcais as
quais, conforme argumenta Bourdieu (2010), se solidificaram por meio de um “trabalho de
eternizacao”. Dessa forma, podemos inferir que o discurso machista atua em grande parte da

sociedade como discurso dominante. Do mesmo modo que Lauretis apresenta as dificuldades
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enfrentadas por um discurso antagonico na busca de tornar-se dominante, nos debatemos com
a dificuldade oposta, afinal, romper com as barreiras de um discurso que se reafirma a partir
das proprias vitimas que sao, nesse caso, as mulheres, ¢ um grande desafio. Isso porque, da
mesma forma que uma pratica proporciona um grande potencial de mudanca, propicia

igualmente sua reprodugdo. A respeito disso Lauretis declara:

A construcao do género ocorre hoje através das varias tecnologias do género
(p. ex., o cinema) e discursos institucionais (p. ex., a teoria) com poder de
controlar o campo do significado social e assim produzir, promover e
“implantar” representacdes de género (1994, p. 228).

Apesar dessa disseminagdo do sentido de género, feita por meio tanto das diversas
tecnologias do género como de discursos outros, assinalada pela autora, ainda observamos a
propagacdo de ferramentas arroladas pela midia, como revistas, comerciais e etc., que
subsidiam o discurso machista, contribuindo com a desautorizagdo ¢ o desempoderamento, 0s
quais vitimizam a mulher frente a opressdo social.

Segundo TEDESCHI,

[...] a desigualdade de gé€nero passa a ter um carater universal, construido e
reconstruido numa teia de significados produzidos por varios discursos, como
a filosofia, a religido, e educacdo, o direito, etc. perpetuando-se através da
historia e legitimando-se sob seu tempo (2008, p. 123).

Como reflexo dessa desigualdade entre os géneros masculino e feminino, nessa teia de
significados possibilitada por varios discursos, a mulher aparece como a parte mais fragil, por
defini¢do negativa, em relagdo ao homem, de forma que qualquer determinagdo que lhe seja
condicionada, designa-lhe uma espécie de limitacdo, como afirma Beauvoir (1970). Aspectos
como estes sao uma forma de deslegitimar a mulher enquanto sujeito constituinte da sociedade,
como se o fato de ser mulher fosse uma condi¢ao imposta. Em contradi¢do, ser um homem nao
¢ um fato singular, ele “estd em seu direito sendo homem” (BEAUVOIR, ibidem, p. 9).
Podemos citar, como exemplo destes apontamentos, frases como essa, elencada pela propria
autora: “voc€ pensa assim porque ¢ uma mulher”. Afirmag¢des como a supracitada atribuem ao
fato de ser mulher um carater absolutamente subjetivo. Denunciam, portanto, um
posicionamento machista, uma vez que transgridem o direito de igualdade tdo almejado pela

mulher.
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As condigdes bioldgicas da mulher sdo consideradas um empecilho; caracteristicas
impares que a contém em sua subjetividade. Ao enxergar a mulher assim o homem se esquiva
de sua anatomia corpodrea, pois também tem hormonios, substancia responsavel por inimeras
discussdes, machistas ou ndo, a respeito do comportamento feminino. Nesse caso, ser homem
¢ visto como fazer parte da normalidade, ja que essa condi¢ao passa a ser considerada como um
favorecimento pelo proprio homem, que se autoafirma por meio de sua funcionalidade,
considerando o corpo da mulher uma barreira, um carcere. Dessarte, qualquer mengao ao
feminino o ¢ em relagdo ao homem, nunca por si s6, o que implica uma espécie de sujeicao da
mulher ao sujeito homem, o qual, em sua simbdlica completude, dispensa qualquer tipo de
referéncia, ja que subsiste como um paradigma. Nesse contexto, a mulher s6 ¢ e so existe pela
alteridade, nunca como esséncia.

Tendo em vista essa alteridade, Beauvoir (1970) esclarece que essa necessidade de se
opor ndo adveio de uma necessidade de separacdo entre os sexos. O ser humano,
independentemente de sua condi¢do individual ou em grupo, s6 consegue ser ao se opor.
Todavia essa necessidade ¢ mutua, o que a leva a questionar o motivo dessa reciprocidade nao

ter sido posta no que tange aos sexos. Segundo ela, ha ai uma condi¢do de submissdo feminina:

Elas s3o mulheres em virtude de sua estrutura fisiologica; por mais longe que
se remonte na histéria, sempre estiveram subordinadas ao homem: sua
dependéncia ndo é consequéncia de um evento ou de uma evolugdo, ela ndo
aconteceu. E, em parte, porque escapa ao carater acidental do fato historico
que a alteridade aparece aqui como um absoluto (BEAUVOIR, 1970, p. 12-
13).

Dando continuidade ao seu apontamento, a autora chama atencao para o fato de grande
parte das mulheres ndo se assumir enquanto sujeito; ao contrario, elas se designam como “as
mulheres”, quando deveriam se designar como “nés mulheres”. Se assim o fizesse, a mulher
chamaria para si a posic¢ao de sujeito, impondo o lugar de “outro” aqueles que estdo alheios ao
seu grupo, isto €, os homens. Se agisse desta forma a mulher se colocaria como esséncia,
ocupando um lugar autdbnomo, independente.

Para Beauvoir, um dos grandes problemas ¢ que a luta das mulheres nunca foi mais do
que um movimento simbolico, assim, elas s6 receberam aquilo que os homens acordaram lhes
conferir, elas ndo conquistaram; elas receberam. Dessa forma, a mulher nao reclama, de fato,
seu lugar de sujeito pleno, haja vista que ndo dispde de meios palpaveis para tanto, pois
reconhece a necessidade do lago que a liga a0 homem sem reivindicar a mutualidade dele, e

também porque, varias vezes, se satisfaz em sua posicao de “outro”.
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Fazendo analogia ao apontamento feito por Lauretis (1994), ao tratar do termo
“mulher”, Simone de Beauvoir, ao longo de seu texto, tece uma discussao apontando para o
quao pesado ¢ o fardo atribuido a mulher sob uma perspectiva cultural, uma vez que a simples
nominalizagdo traz consigo diversas significagdes, fungdes e obrigagdes pré-determinadas. A
partir dessas inferéncias a autora faz acepc¢ao dos vocdbulos “mulher” e “fémea” relacionando-
os aos fatores bioldgicos e culturais, pois, enquanto para ela o primeiro ¢ definido por meio do
género, isto €, a autorepresentacdo social, o segundo ¢ designado através de fatores bioldgicos.
Esse seria o primeiro principio responsavel por condicionar os individuos aos modelos pré-
determinados pela sociedade em que vivem, de forma a condena-los a tolerancia perpétua em
sua condicao, vista como logica e inalteravel.

Reis (2013, p. 361) propde uma formula matematica para exemplificar essa logicidade:

Macho
Homem =}’ (falo + testosterona + prostata) x Y. (rude + forte + dominador)

Fémea
Mulher = )’ (vagina + progesterona + ovarios) x Y. (delicada + fraca +
submissa)

Em seu texto, Pedagogias da Sexualidade, Guacira Lopes Louro (2000) discorre sobre
o discurso da sexualidade como uma questao politica, apontando instancias responsaveis por
sua aquisicdo; a familia, a igreja, a lei, mas principalmente a escola, responsavel pela
pedagogizacao desse discurso. De acordo com a autora, nossa apropriagdo desse objeto de saber
dita o que pode ou nio ser dito, o que deve ou ndo ser visto, além de nos dizer quem possui o
direito de falar e quem nao o tem.

Ao trazer essas questdes pertinentes a sexualidade, Louro a descreve a partir de um
objeto de carater politico e social, uma vez que a sua constru¢do e concepcao dependem de
fatores culturais e sociais, quais sdo a geragado, a raga, a nacionalidade, religido, classe e etnia,
dentre outros. Fazer-se homem ou mulher, as possibilidades de experimentar os desejos e os
prazeres do corpo, sdo caracteristicas atreladas a sexualidade, e sdo sociais por serem
“sugeridas, anunciadas, promovidas socialmente”, e ainda “reguladas, condenadas ou negadas”
(LOURO, 2000, p. 7) por diversas instancias.

Com o passar dos anos, novas formas de ser, ou seja, "novas identidades sociais”
ganharam visibilidade em razao de diferentes organizac¢des sociais, 0 movimento feminista, por
exemplo, causando grandes polémicas e debates sobre as “identidades e as praticas sexuais e

de género” (LOURO, idem, p. 7). Esse processo, solidificado por meio de resisténcias ao que
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socialmente ¢ considerado normativo, deu origem ao termo “politica de identidades”, conforme
aponta a autora.

Além disso, as inovagdes tecnologicas afetaram diretamente a sociedade, ocasionando
transformagdes profundas que deram origem a novos estilos de viver e se relacionar. Como
exemplo temos os novos métodos reprodutivos, que subvertem e transgridem os limites sexuais
historicos. As possibilidades médicas capazes de permitir a efetivagdo de uma mudanca sexual
também se enquadram nessa vertente e incidem absolutamente na formagdo de identidades,
sejam elas de género ou sexuais. Ademais, tendo em vista a influéncia das tecnologias na
constituicdo identitaria, podemos dizer que elas sdo parte da pedagogizacgao sexual.

Pensando no processo de construcdo da identidade, Louro (2000) nos chama a atencao
para o fato de grande parte da sociedade enxergar a sexualidade como inerente ao ser humano,
sendo, portanto, natural, o que inviabilizaria sua discussdo enquanto sistema social e politico.
Segundo a autora, pensar a sexualidade por uma perspectiva naturalista implica na hipotese de
que o corpo ¢ vivido por todos igualmente, excluindo a interferéncia cultural e social imbricada
nesse processo:

[...] a sexualidade envolve rituais, linguagens, fantasias, representagdes,
simbolos, convengdes... Processos profundamente culturais e plurais. Nessa
perspectiva, nada ha de exclusivamente “natural” nesse terreno, a comegar
pela propria concepgdo de corpo, ou mesmo de natureza. Através de processos
culturais, definimos o que € — ou nao — natural; produzimos e transformamos

anatureza e a biologia e, consequentemente, as tornamos historicas. Os corpos
ganham sentido socialmente (LOURO, 2000, p. 9).

Isso quer dizer que os géneros se inscrevem nos corpos também pelos aspectos culturais
que permeiam o sujeito, deste modo, ¢ impossivel que ndo haja rastros culturais na constitui¢ao
identitaria de um ser social. Da mesma forma, a expressdo da sexualidade ¢ definida por meio
de relagdes sociais, ou seja, as identidades sexuais e de género sdo definidas pelas relacdes de
poder presentes na sociedade. Assim sendo, as identidades sociais, sejam elas de género, de
raca, classe, sdo formadas no contexto historico e cultural, dando origem aos sujeitos que se
inscrevem em determinada formacao discursiva quando se sentem interpelados pelo contexto,
identificando-se com grupos sociais ou instituigdes.

Tendo em vista que o sujeito ¢ constituido por multiplas identidades, ¢ presumivel que
haverd embates, divergéncias entre elas. Além disso, circunstancialmente essas diferentes
identidades podem atrair apenas momentaneamente, tornando-se descartdveis em algum

instante. Sobre 1sso, Louro (idem) diz que as identidades sociais, em geral, sdo caracterizadas
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por fragmentacdo, instabilidade, historicidade e pluralidade. Essa inconstancia ¢ bastante
aceitavel no que tange a ascensdo de uma classe social, porém, quando ocorre semelhante
situacdo com as identidades de género e culturais, hda uma forte resisténcia social, pois
considera-se que houve uma transgressao de um limite visto como proibido.

A fim de alcangar mudanga neste cenario, em que a mulher é colocada como inferior, e
a partir do qual surgiu o movimento feminista, que busca incansavelmente a igualdade da
mulher perante o homem, Beauvoir acredita que o cerne e o grande problema da questdo estao
nos argumentos levantados nessa constante luta feminista. Para ela, ¢ necessario que haja uma
recusa as nogoes de “superioridade, inferioridade, igualdade que desvirtuam todas as discussdes
e reiniciar do comego” (BEAUVOIR, 1970, p. 21). Essa disputa, com urgente necessidade de
ruptura, adveio da arrogdncia masculina, pois, a partir do momento em que as mulheres
comecaram a lutar por seus direitos e consequentemente pela igualdade, o homem agiu com
rivalidade, visto que ndo identificou a reinvindicacdo feminina como uma ascensao capaz de
equiparar a mulher ao homem no que concerne aos direitos e deveres, porém como uma ameaga,

resultante de uma hierarquia de interesses.

3.2 A midia como instituicao: aparelho ideoldgico

A publicidade reflete, por meio de suas campanhas publicitarias, a ideologia dominante
de toda uma sociedade, tendo, como retorno, o reflexo desta mesma sociedade. Esta ideologia
estd imbricada a uma memoria discursiva constituida ao longo da historia e, portanto
constituinte da formacdo identitaria de todo um povo. Assim, € possivel inferir que a midia

transmite aquilo que a sociedade deseja, ainda que inconscientemente. Dessa forma,

[...] as representagdes sociais e midiaticas incidem umas sobre as outras.
Pensando neste fato, ¢ possivel entender que a publicidade busca o maximo
de identidade do seu publico-alvo, mas por vezes acaba trazendo uma
realidade que reforga a dominag@o de uns grupos sobre os outros (VIEGAS,
2015, s/p.).

Partindo da problematizacdo de Viegas e pensando no corpus da presente pesquisa,
inferimos que a midia, independentemente do meio que veicula suas ideias ou anuncios,
contribui sobremaneira para a perpetuacao do machismo, reafirmando-o nos dias atuais,
refor¢cando a dominagao do sexo masculino sobre o feminino.

Ao se analisar a representacdo da mulher em algumas pecas publicitarias, vemos uma

regularidade na sua representagdao enquanto sexo fragil, submissa, inferior ao homem, tinica
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responsavel pelos afazeres domésticos, subordinadas aos maridos. Hé, varias vezes, uma
generalizagdo do papel social que a mulher representa por meio da imposicao/repeticao de
determinadas regras, em determinados discursos. Por tais regras, o efeito que se tem ¢ que a
mulher deve se sujeitar as imposi¢des sociais, como, por exemplo, a vaidade excessiva,
caracteristica tdo recorrente nos dias atuais que oprime e massacra as mulheres com os
denominados “padrdes de beleza”, os quais devem ser seguidos a qualquer custo, como se toda
mulher tivesse a “obrigagcdo” de ser vaidosa ao extremo. Neste contexto as mulheres sao
apresentadas, também, como delicadas e objeto de desejo. Todas essas caracteristicas sdo, de
certa forma, impostas como regras e preceitos gerais para ser mulher.

Contrariando essa perspectiva imposta pela midia, a realidade dos dias atuais ¢ outra.
Segundo (VIEGAS, 2015, s/p.), “[...] muitas mulheres trabalham fora de casa, se sustentam,
sdo pessoas fortes e determinadas, mas a publicidade ainda as usa como figura de desejo
masculino em propagandas ou como unico publico-alvo para produtos de limpeza.” E
justamente aqui que este trabalho foca, pois se a realidade dos dias atuais é bem diferente do
que a midia propaga e se a midia reflete a sociedade, como supracitado, podemos questionar o
motivo da midia ndo acompanhar as mudangas sociais de forma a retrata-las.

Para Viegas (ibidem), essa representagdo social do género feminino se deve a um longo
processo historico em que foram sendo criados esteredtipos que evidenciam a dominagao
masculina. Como exemplo dessa estereotipagem, estdo justamente as campanhas publicitarias
que serdo analisadas aqui, pois nelas ha a inferiorizagdo da mulher em relagdo ao homem,
conforme mostraremos nas andlises, a qual ¢ posta como dominada ou como um simples objeto
de desejo, caracteristicas estas, também, que nao refutam o ato de dominag¢do, mas reforcam a
desigualdade social entre os sexos.

Segundo (VIEGAS, 2015), as

[...] comunidades que dividem o mesmo grupo comunicacional formam um
grupo cultural, ou seja, um conjunto ou sistema homogéneo entre seus
participantes. Na publicidade, isso reflete o fato de que a instancia da recepgao
e da emissdo estdo ligadas e compartilham relagdes discursivas que moldam
suas conexoes (s/p).

Assim, ¢ possivel dizer que as pecas publicitarias apresentam ao publico aquilo que, de
fato, ele almeja, isto €, aquilo que se consegue ver porque tende a estar estratificado e que tem
percursos de leitura repetidos. Dessa forma, se o publico-alvo se inscreve na discursividade

publicitaria e nas formagdes discursivas que atravessam o discurso machista, a venda de
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determinado produto ¢ realizada com maior facilidade. Isso quer dizer que a busca pela
igualdade entre os géneros trafega em dire¢do contréria a ideologia de uma parte significativa
dessa sociedade, que ainda se constitui ideologicamente a partir de uma visao machista.
Portanto, embora haja uma busca incessante pelo reconhecimento da mulher hodiernamente, ha
também um processo historico enraizado absolutamente machista, como parte constituinte da
memoria discursiva social, ja que se trata de um discurso machista.

Para (VIEGAS, 2015),

[...] mostrando ‘“realidades” construidas em um determinado anuncio,
primeiramente com finalidade comercial, a publicidade também pode
construir estas ideias dominantes como estereotipos de género onde homens e
mulheres tém seus papéis bem definidos na sociedade (s/p.).

Podemos inferir, entdo, que o papel da midia enquanto formadora de opinido ndo pode
ser refutado, ja4 que, como Viegas afirma, determinados aspectos, ao serem representados por
meio de divulgacdes, acabam se auto afirmando, se tornando uma espécie de “realidade”
incontestavel. Assim, as pegas publicitarias sdo parte fundamental na construcdo dos
estereotipos sociais, que se apresentam como naturalidades discursivas, nos quais incide o
discurso machista - lembrando que aqui discurso € entendido como efeitos de sentido — , ja que
direta ou indiretamente definem, afirmando e reafirmando um papel idealizado da mulher e do
homem, enquanto sujeitos histdricos, constituintes de uma sociedade.

Nesse viés, a midia, como veiculo de comunicagdo, persuade € manipula no intuito de
atingir seus objetivos comerciais, definidos geralmente como a venda de determinado produto.
Consequentemente, dissemina também preferéncias, opinides, vontades e crengas, ou seja, €
impossivel negar a profunda influéncia exercida pela midia na sociedade e sua contribui¢do na
formacao discursiva dos sujeitos, logo, em sua constituicdo identitaria, pois, em resumo, a midia
trabalha com o desejo que perpassa o sujeito, do qual ele € refém.

Quanto a isso, (VIEGAS, 2015), afirma que

Nao estamos defendendo uma publicidade que tenha um poder macig¢o sobre
a sociedade, como uma vila que domina a todos de uma forma infalivel, mas
ndo deixa de ser necessario estar sempre em busca de um olhar critico de como
as representacdes utilizadas nos anuncios modificam a rotina dos individuos
de forma quase invisivel e latente em um contexto socio historico (s/p).

Aqui, Viegas faz uma ponderagdo quanto ao papel da midia, quando diz que ela nao

pode ser vista Unica e exclusivamente como uma vild, que domina completamente e conduz a
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ideologia de um povo. Contudo, ndo deixa de salientar a forte influéncia das pegas publicitarias
no habito dos individuos em um contexto sécio historico, alicerce do funcionamento social, € a
importancia da criticidade ao olharmos mais de perto o contexto midiatico. Isso quer dizer que
nosso olhar, enquanto pesquisadores, deve ser cauteloso a fim de que consigamos analisar e
discutir as exterioridades da midia pela maior quantidade de angulos possiveis, na busca de uma
melhor compreensdo do seu relevante papel na sociedade, uma vez que as representagdes
sociais exploradas pela midia t€ém a capacidade de fundamentar e dar legitimidade as relagdes
de poder oriundas dos grupos sociais.

Para (VIEGAS, 2015),

Essas relagdes de poder evidenciam certas praticas € recriminam outras.
Através das escolhas para personagens e comportamento destes nos anuncios
¢ possivel criar uma realidade que delimita posi¢des entre os géneros e reforga
certos comportamentos a serem seguidos. Podemos ver diversos antncios
antigos que representam as mulheres como inferiores, fracas e dominadas
pelos homens [...] (s/p).

Embora em antlincios antigos, como diz Viegas, a exposi¢do da mulher como inferior ao
homem fosse mais explicita, atualmente essa inferiorizacdo ainda acontece, porém de forma
mais sutil, pelo viés da interdiscursividade, havendo a necessidade de um olhar mais atento que
consiga perceber como esse jogo de sentidos se faz presente nas representagdes midiaticas dos
dias atuais. Isso porque, ainda que de forma implicita, a midia continua determinando os papeis
da mulher de uma forma bem limitada, o que refor¢a os estigmas historico-sociais. Assim,
pesquisas de cunho discursivo, como esta, sdo intrinsecamente necessarias a fim de que essas
marcas venham a tona, saindo da “invisibilidade” em que se encontram, j4 que passam
despercebidas aos olhos de grande parte da sociedade.

Segundo (NOGUEIRA, 2006),

Sendo os esteredtipos rigidos e resistentes a mudangas, € facil acreditar que
sdo verdadeiros, o que levaria a controvérsia do cerne da verdade [...].
Contudo, acreditamos ser o fendmeno inverso, ou seja, ¢ a crenga nos
estereotipos que constroi uma verdade. Em outras palavras, conforme temos
argumentado, a verdade é relativa e se sustenta dependendo do ponto de vista,
sendo todos os fatos discutiveis, embora o sujeito ndo se dé conta disso (p.
108).

(1333

Assim, para Nogueira, os estigmas ou esteredtipos seriam uma espécie de ““explicacao
social” satisfatoria que justifica acdes e categorizagdes acerca de um determinado grupo”
(NOGUEIRA, 2006, p. 108-109). Nessa perspectiva, as estigmatizagdes da mulher em relagao

ao homem seriam uma justificativa para o discurso machista veiculado pela midia, ja que
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explicam, de certa forma, o mundo, com o objetivo de alcangar a ordem e o controle. Dessa
forma, os estereotipos seriam uma forma de reforgar o machismo, e a crenga nesses estereotipos,
como aponta Nogueira (2006), faz surgir uma espécie de naturalidade e eternizagao quanto ao
discurso que inferioriza a mulher na sociedade.

Ao longo da histdria, a questdo da domina¢do masculina foi reforcada por diversos
discursos, o que a fortaleceu. Consequentemente, a mulher foi destinado um lugar
discursivamente inferiorizado, portanto, o lugar de dominada, submissa ao homem. E
importante salientar que esse processo histdrico se faz tdo importante justamente por reforcar,
isto €, eternizar o machismo, o que acaba legitimando a desigualdade de género.

Conforme (VIEGAS, 2015),

Tanto em um nivel individual quanto coletivo, a dominagdo auxilia na
construcdo social de género, distribuindo papeis entre eles como, por exemplo,
na divisdo sexual do trabalho. E através da inser¢do em diversos pontos da
rotina dos individuos — € em um processo histérico — que a dominagao
masculina vai se legitimando e criando seu espago nos estilos de vida da

sociedade. Assim, a desigualdade de género se instaura na rotina dos
individuos com o intuito de se tornar natural e inquestionavel (s/p.).

E justamente essa legitimagdo da dominag¢io masculina que Bourdieu (2010) chama de
“trabalho de eternizagdo”, em seu livro 4 Dominag¢do Masculina, pois advém de questdes
enraizadas que perpassam o tempo por meio de instituigdes. Dentre essas institui¢des estd a
midia, que contribui sobremaneira para esse trabalho de eterniza¢do do discurso machista,
reforcando-o dia apods dia, pois “os individuos seguem padrdes de conduta mostrados pelo
discurso publicitario com finalidade de harmonizagdo social, sem perceber que também sao
dominados por esse jogo de poder” (VIEGAS, 2015, s/p.).

Em um trabalho reflexivo sobre o papel da midia e sua representatividade social,
elencamos algumas campanhas publicitarias que analisaremos no préximo capitulo, com o

intuito de mostrar como o discurso machista é construido e disseminado nos dias atuais.
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CAPITULO 4

Pecas publicitarias em discurso

Entre o patriarcado e o imperialismo, a constitui¢do do
sujeito e a formagdo do objeto, a figura da mulher
desaparece, ndo em um vazio imaculado, mas em um
violento arremesso que é a figuracdo deslocada da
“mulher do Terceiro Mundo”, encurralada entre a
tradi¢do e a modernizagdo. [...] O subalterno ndo pode
falar. Ndo ha valor algum atribuido a “mulher” como um
item respeitoso nas listas de prioridades globais. A
representacdo ndo definhou. A mulher intelectual como
uma intelectual tem uma tarefa circunscrita que ela ndo
deve rejeitar com um floreio.

(Gayatri Chakravorty Spivak, 2010)
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Este capitulo ¢ constituido como um capitulo de analise. Nele, dispomos das seis pegas
publicitarias selecionadas para a realizagdo deste trabalho, as quais intitulam-se como Toda
Brasileira é uma Diva, O poder da Mulher de Multiplicacdo e Eu Tor¢o Sim, respectivamente.
Por meio do corpus descrito neste capitulo, buscamos analisar como o corpo da mulher

foi enunciado e feito visivel nas campanhas elencadas de produtos de limpeza. Analisamos
aspectos visuais, sonicos e linguisticos dos comerciais ¢ entendemo-los funcionando em
conjunto para a estabilizacdo de um discurso. A partir da analise, compreendemos a objetivacao
da mulher pelo/no discurso machista, representada como a que ¢ a unica responsavel pela
limpeza da casa, além de cumprir outras func¢des sociais, como cuidar dos filhos e trabalhar.
Nesse modelo feminino, heterossexual e machista, entendemos que a mulher deve ser
profissional, pop, sexy e dona de casa, enquanto o homem ¢ representado como incapaz de fazer

as mesmas fungdes.

4.1 Um breve tracado pela trajetoria da analise

Nesta pesquisa, nos utilizamos de seis pecas publicitarias como corpus de analise.
Dentro desse género, foram analisados os campos verbal e ndo-verbal, isto €, o linguistico e o
imagético, os quais compdem o todo de uma peca publicitaria, além dos sons. Essa relacao do
linguistico com o visual € o sonico funciona como estratégia discursiva que estabiliza sentidos.
No campo verbal, buscamos analisar os discursos produzidos pelos personagens das pegas
publicitarias selecionadas, o dito e o ndo dito por tras de cada enunciado. Além da analise dos
enunciados como um todo, também consideramos determinadas palavras isoladamente, seu
significado literal e as fugas e deslizamentos de sentido dessa literalidade a partir do contexto
em que estdo inseridas, como, por exemplo, a palavra “diva”, usada em uma das pecas
publicitarias que compdem o corpus. E vélido salientar que a partir de palavras como esta foram
levantadas questdes como; em que sentido determinada palavra foi empregada? Este sentido
esta ligado a definicao do termo “divindade”?

Em relacdo ao campo visual, isto ¢, o efeito que cada imagem produz, buscamos analisar
o cenario das pecas publicitarias, as vestimentas dos personagens, o jogo de figuras dispostas,
bem como maquiagem e cabelo. A partir dessas imagens, questdes fundamentais para a analise
foram levantadas, como, por exemplo, a imagem da mulher na sociedade e como essa imagem
foi e vem sendo construida ao longo da historia; como a constru¢do dessa imagem influencia o

discurso produzido pelas pecas publicitarias analisadas.
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Ainda em relagdo as materialidades discursivas do corpus analisado aqui, ele ¢
composto por duas campanhas audiovisuais e quatro impressas, dos quais nos valemos de sons,
imagens e enunciados, que buscam convencer o publico a quem se destina da ideia de que a
mulher ¢ a Gnica ou a principal responsavel pelos cuidados com a casa, no que concerne a
limpeza, mesmo que ela trabalhe fora e ajude a manter ou mantenha financeiramente a casa,
algo muito comum hodiernamente.

A fim de mobilizar os sentidos e as significagdes que emergem das pegas publicitarias
para realizagdo da analise, o fizemos por meio de uma subdivisdo dos movimentos enunciativos
de nossa materialidade discursiva. Dessa forma, primeiramente estabelecemos o corpus de
andlise, o que foi possivel a partir da historicidade de sua materialidade constitutiva, isto ¢, o
processo historico de domina¢ao masculina, inferido pela nossa percepg¢do enquanto
pesquisadoras®!. Logo, a principio deduzimos que os dizeres que perpetuam, ainda nos dias
atuais, o discurso machista, advém de todo um processo histérico de dominag¢ao masculina,
como aponta Bourdieu (2010), no qual desde os primérdios eram destinados & mulher os
afazeres que ndo recebiam o devido reconhecimento, enquanto aos homens eram destinadas
tarefas publicas, isto €, vistas e reconhecidas pela sociedade. Em razdo desta construcio
historica, propor afazeres domésticos a homens seria uma forma de ferir sua virilidade e inverter
as relacdes de poder, apontadas por Foucault (1988).

O segundo movimento enunciativo que compreendemos e nos ajudaria na andlise, foi
tomar as pecas publicitarias analisadas como arquivo, conceito trabalhado por Foucault (1987),
a fim de identificar as praticas discursivas que emergem dessas pegas publicitarias, mostrando
as relagdes de poder inerentes ao discurso machista. O terceiro movimento foi o das
significacdes das praticas discursivas no interior do arquivo, identificando-as. Por fim, o quarto
e ultimo movimento enunciativo que nos guiou, no interior de nossa materialidade discursiva,
foi o das relagdes de poder presentes nos sentidos do discurso machista, pois, segundo Foucault
(1996), o discurso ¢ atingido por interdi¢cdes as quais manifestam instantaneamente seu vinculo
“com o desejo e com o poder” (p. 10).

Tendo em vista que nossa analise ¢ de natureza interpretativa, ha alguns elementos que
denotam um carater logicista na estrutura da andlise, ja que mesmo antes de realizar a
apreciagdo de nosso corpus, tinhamos em mente caracteristicas que deveriam estar presentes a

fim de que fosse possivel a escolha da materialidade linguistica com a qual trabalhariamos. Para

2 Quando me refiro a nds, fago mengdo & minha orientadora de mestrado, Simone Tiemi Hashiguti € a mim.
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tanto, os esteredtipos em relacao a mulher, os quais estdo enraizados na sociedade, foram
primordiais para a estruturag@o desse carater logico.

Por estarmos trabalhando com pecas publicitarias relativamente curtas, ja que se tratam
de comerciais veiculados em canais abertos de televisao, — no caso daqueles audiovisuais —
logo, tém dura¢do aproximada de trinta segundos, optamos por analisa-los em seu todo. Ainda
assim nossas materialidades se constituem por meio de recortes, pois, como supracitado, este
conceito se define a partir do gesto interpretativo do analista na selecdo do corpus de analise.
Dessa forma, além de analisarmos o campo verbal, almejamos ainda abarcar os campos visual
e sOnico, por acreditarmos que se complementam, dialogam entre si.

Tendo em vista que as materialidades que compdem nosso corpus se constituem de
imagens e enunciados, estas foram escolhidas por meio da interpelacdo que sofremos, de forma
a instaurar nosso objeto discursivo, o discurso machista. E essa interpelagio que sugere a
selecdo das pegas publicitarias por meio de um processo de clivagem em busca de sentidos do
discurso machista nas materialidades discursivas definidas a principio.

Por meio da andlise que fizemos, percebemos que a midia, por exemplo, utiliza-se de
recursos diversos para camuflar ou até refutar o que s6 podemos comprovar por meio de
analises ou de um olhar atento. Dentre eles estdo recursos sonoros e de género textual, como o
humor, identificado nas campanhas que compdem o nosso corpus: Toda Brasileira é Uma Diva,
e Eu tor¢o sim. E importante ressaltar que estes recursos objetivam desviar o foco dos
expectadores para o que realmente interessa a empresa que promove determinado comercial.
Em algumas das pecas publicitarias analisadas, as proprias mulheres se discursivizam e,
portanto, se subjetivam como aquelas que sdo responsaveis pelos afazeres domésticos,
chegando a isentar o homem de tal responsabilidade. Isso acontece porque essas mulheres e,
até mesmo as empresas publicitarias, em alguns casos, ndo percebem a injun¢do machista em

que se encontram, denunciando-a em suas praticas discursivas.

4.2 Toda Brasileira é Uma Diva: condicoes de producio

Em meados do primeiro semestre de 2015, a empresa Bombril divulgou o comercial
Comparacdo, da campanha Toda Brasileira é Uma Diva®’, com o objetivo de anunciar seus
produtos de limpeza. Esta peca publicitaria conta com trés mulheres conhecidas por parte

relevante do publico brasileiro, as quais sdo Monica lozzi, que ¢ atriz, apresentadora e reporter,

22 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=ftSYeutKdZU


http://www.youtube.com/watch?v=ftSYeutKdZU
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Daniella Maria Giusti Adnet, mais conhecida como Dani Calabresa, humorista, apresentadora,
reporter e atriz, e a principal delas, por ser mais conhecida publicamente e receber papel de
destaque no comercial, a cantora Ivete Sangalo.

A empresa responsavel pela referida campanha publicitaria foi processada por cerca de
14 pessoas, sendo 13 homens, os quais se declararam ofendidos com o comercial, pois em
determinado momento ¢ feita uma comparacao entre homens e mulheres que, segundo eles,
denigre suas imagens enquanto homens, por tratar-se de “discriminacdo de género”. A ofensa
se refere ao fato de uma das personagens dizer que toda mulher ¢ uma Diva, enquanto outra
completa dizendo que todo homem ¢ ‘diva-gar’ — Devagar. A Bombril se defendeu, dizendo
que “a campanha “foi estrategicamente desenvolvida para valorizar o protagonismo feminino”
e que o video “usa uma linguagem bem-humorada para ressaltar o valor da mulher na sociedade
brasileira e ndo tem a inteng¢do de ofender os homens ao fazer uma brincadeira com a palavra
diva.”?*. O processo foi arquivado pelo Conar.

No comercial, as trés personagens supracitadas aparecem arrumadas como se para uma
festa, usando vestidos sensuais, sendo que dois, dos trés modelos de roupa apresentados sdo
cobertos de brilho, o que faz uma alusao ao titulo da campanha e ao brilho de uma panela areada
com a palha de ago da marca. J& a personagem principal usa um vestido que possui a mesma
cor da empresa divulgada, vermelho, uma cor intensa associada ao poder, o que a diferencia
das demais, talvez por ser a mais conhecida publicamente. Os trés vestidos sao justos € possuem
decotes discretos, o que, de certa forma, sensualiza os corpos femininos. Quanto a aparéncia,
as trés protagonistas estdo muito bem produzidas; cabelos arrumados, maquiagens bem feitas,
além de usarem acessorios, como brincos e pulseiras.

As personagens da campanha aparecem atras de um balcao em que ha diversos produtos
da marca divulgada e, no centro destes produtos, por ser o destaque da marca, esta a palha de
aco, - principal produto da linha, responsavel por trazer a fama adquirida pela empresa. Ao

fundo hd uma cortina vermelha e em seu centro estd posicionada a logomarca da empresa.

2 Disponivel em http://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2015/08/propaganda-da-bombril-vai-
parar-no-conar-por-suposta-ofensa-homens.html


http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2015/08/propaganda-da-bombril-vai-
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Imagem 5: Fotograma da campanha Toda Brasileira ¢ uma Diva

Uma vez que a referida campanha publicitaria analisada neste topico ¢ intitulada Toda
Brasileira é Uma Diva, é pertinente analisarmos o substantivo “diva”. A empresa responsavel
pela divulgacdo desta campanha, a Bombril, foi as ruas para saber o que as brasileiras entendem

2924

por “diva””". A empresa ouviu a opinido de mulheres entre 25 e 40 anos de idade, das classes

A, B e C, as quais responderam que ser diva € “ter atitude”, ser confiante, independente, firme,
forte, decidida, ter poder. Segundo o site descrito abaixo, as respostas destas mulheres
indicavam que diva seria “a mulher comum: a mae, a amiga, a prima, a vizinha... aquela que
somava todos os atributos na concepcao dos termos identificados nas ruas”. Quando jogamos a
palavra diva em um site de busca na internet, o encontramos como um substantivo feminino,
que denota divindade feminina, deusa. Sua origem etimoldgica >° advém do termo italiano
DIVA, herdado do latim DIVA, feminino de “DIVUS”, cujo significado seria “deus”. Portanto,
sua definicao ¢ a mesma nas linguas latina, italiana e portuguesa do Brasil. Diva, nessa acepcao,
¢ uma deusa, musa inspiradora. J4 para o site Divas sem frescura®®, todo mundo pode ser diva,
desde que seja do seu jeito. Ou seja, as criadoras do site ndo trazem uma defini¢do sobre o que

consideram ser uma diva, mas sugerem. Segundo Olga, uma das idealizadoras da pagina virtual,

“ser diva € pensar o lugar da mulher na sociedade, historicamente falando”, como um lugar de

24 De acordo com o site http://grandesnomesdapropaganda.com.br/anunciantes/bombril -apresenta-campanha-
toda-brasileira-e-uma-diva/

25 http://origemdapalavra.com.br/site/pergunta/diva/

26 hitp://www.divasemfrescura.com/sobre/


http://grandesnomesdapropaganda.com.br/anunciantes/bombril-apresenta-campanha-
http://origemdapalavra.com.br/site/pergunta/diva/
http://www.divasemfrescura.com/sobre/
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luta e de dor, conquistado também com muito sacrificio. Ser diva € saber que pode dividir
tarefas com o marido porque ndo precisa fazer tudo sozinha, ¢ ndo ser uma mulher machista.
Contrariamente a campanha publicitaria criada e exibida pela Bombril, a qual afirma
que toda mulher ¢ uma diva porque “arrasa no trabalho, faz sucesso o dia todo, ¢ ainda deixa a
casa brilhando”, conforme podemos ver adiante, em sua descri¢do, nenhuma das defini¢des
transcritas acima define como “diva” aquela mulher que limpa a casa. Dessa forma, podemos
inferir que ha uma ressignificagao do vocabulo em questao, feita por meio da pega publicitaria
em voga que, além de ressignificar, transpde para o publico a quem se destina esse novo
contexto com o intuito de promover seus produtos. Portanto, nesse caso a palavra “diva” perde
seu sentido literario, passando a denotar aquela mulher que além de trabalhar fora, ainda ¢

cuidadora exclusiva das fun¢des que uma casa requer, ou seja, uma supermulher.

4.2.1 Repeticio e estratégias de regularizacio de sentidos

A partir daqui nos direcionamos a uma analise mais especifica € minuciosa, que busca
desvelar o dito € o ndo-dito. Para tanto, nos valemos da formacdo discursiva, memoria
discursiva e interdiscurso. Assim, inicialmente fazemos uma anélise ao nivel linguistico, nos
atendo ao didlogo estabelecido pelas personagens do comercial. Posteriormente, partimos para
uma analise discursiva das visualidades, isto ¢, entendendo que os elementos visuais repetem e
regularizam sentidos do discurso. Organizamos o didlogo das personagens do comercial em

sequéncias discursivas (sds):

(sd 1) Monica: _ Eu concordo com a Ivete, toda mulher nasceu pra brilhar.

(sd2) Dani: _ Ai, a gente brilha muito!

(sd 3) Ivete: _ Meu amor, a gente arrasa! Arrasa no trabalho, faz sucesso o dia todo,
e ainda deixa a casa brilhando. E por isso que toda brasileira é uma
diva!

(sd4) Dani: _ Enquanto isso, os homens...

(sd 5) Ivete: _ Ixi! Esses ai nem com todos os produtos da Bombril pra ajudar na
casa

(sd 6) Monica: _ Nao, ndo da nem pra comparar!

(sd7) Ivete:  Nao!

(sd 8) Dani: _ Néo, pra comparar da. Toda mulher é uma diva, ¢ todo homem ¢ diva-
gar

Risos....
(sd 9) Monica: _Isso!!!
(sd 10) Ivete: _ Divou! Bombril. Os produtos que brilham como toda mulher!”

Nas sequéncias discursivas em analise, ¢ possivel perceber que ha uma recorréncia de

verbos no presente do indicativo, uma estratégia de regularizacdo do sentido do enunciado de
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referéncia que adotamos aqui: Toda mulher é uma diva. O modo indicativo € um modo verbal
que expressa um fato, uma certeza?’. Dessa forma, ao enunciar verbos no modo indicativo, as
personagens da campanha publicitaria expressam uma certeza absoluta sobre a afirmacao que
fazem, o que dé as suas opinides o valor de verdade concreta.

Nasd 1, essa regularidade se materializa por meio da assertiva concordo, que demonstra
o posicionamento de Monica lozzi em relagdo a algo dito, em um momento precedente a
propaganda, pela cantora Ivete Sangalo. A fim de que entendamos como a afirmacdo de Monica
lozzi pode ser contextualizada no didlogo entre as personagens da campanha publicitaria,
buscamos discernir que momento precedente seria esse, isto €, de onde advém a agdo de
concordar que a personagem Monica lozzi pratica.

Sabendo do lugar publico e social que Ivete Sangalo ocupa, ja que se trata de uma
cantora reconhecida mundialmente, procuramos por materialidades que pudessem manifestar
formas de expressao da referida personalidade midiatica. Dessa forma, pesquisamos por
musicas que pudessem servir como referéncia ao comentario de Monica lozzi. Assim sendo,
selecionamos as duas materialidades linguisticas que encontramos, por meio das quais, a n0sso
ver, a cantora Ivete Sangalo diz que a mulher nasceu para brilhar. Portanto, ¢ possivel que
Monica lozzi estivesse fazendo mencdo a essas duas musicas interpretadas por Ivete no
momento em que diz concordar com a cantora, conforme sd 1 acima. A primeira musica €
intitulada como a) Toda boa; a segunda, interpretada conjuntamente a cantora Claudia Leitte,
foi criada para um comercial de lamina de depilagdo e ¢ denominada b) Prontas pra divar.
Ambas as materialidades linguisticas fazem referéncia & mulher como aquela que brilha.

A fim de ilustrar nossa explanacao, tentamos destacar trechos das duas materialidades
supracitadas, através dos quais podemos inferir o motivo de Monica lozzi dizer concordar com
Ivete Sangalo ao dizer que toda mulher nasceu pra brilhar. Em a) podemos destacar o seguinte
trecho: “pele bronzeada mulher brasileira a coisa mais linda, chamada de avido corpo de violao
a maior obra prima, Em todos os cantos do universo se vé varias delas brilhar”?®. Em b)
podemos destacar o verso “to pronta pra brilhar”?°. Como em trechos das duas musicas h4
alusdo a mulher como aquela brilha, ¢ possivel que esse seja o motivo de Monica lozzi se
expressar por meio da assertiva concordo. Ha, assim, a retomada de ja-ditos da anterioridade

discursiva da cantora, os quais sdo ressignificados.

27 http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/gramatica/os-tempos-indicativo.htm
28 https://www.vagalume.com.br/ivete-sangalo/mulher-brasileira-toda-boa.html
2 https://www.vagalume.com.br/claudia-leitte/prontas-pra-divar-part-ivete-sangalo.html


http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/gramatica/os-tempos-indicativo.htm
http://www.vagalume.com.br/ivete-sangalo/mulher-brasileira-toda-boa.html
http://www.vagalume.com.br/claudia-leitte/prontas-pra-divar-part-ivete-sangalo.html
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Na sd 2, observamos a utilizagao do verbo brilha, o que objetiva a mulher como alguém
especial, aquela que se destaca. Essa afirmacado ¢ frequente em todo o didlogo, logo, por meio
dela percebemos, neste contexto, uma regularidade que, para nos, induz a mulher a acreditar
que limpar a casa a torna especial, afinal, quando se diz que a mulher brilha, arrasa, faz, como
¢ exposto na sd 3, o efeito que se tem ¢ de que somos especiais ndo enquanto mulheres, mas
quando conseguimos lidar com vérias tarefas a0 mesmo tempo, no caso trabalhar fora e cuidar
da casa. Atravessado pelo discurso capitalista no discurso machista, brilhar €, portanto, um
atributo da sujeito-mulher que trabalha, produz e ¢ eficiente.

Na sd 3 observamos também a utilizagdo dos verbos, novamente no modo indicativo,
deixa e é. Aqui, nos atentamos especialmente ao verbo ser, no presente do indicativo, haja vista
que ha uma explicagao do motivo de toda mulher ser considerada uma diva. Além da
regularidade existente nas sequéncias discursivas, comentada anteriormente, percebemos que a
campanha publicitaria traz para o didlogo das personagens discursos que circulam de que
somente a mulher é capaz de trabalhar dentro e fora de casa. Ao fazer isso, hd uma reafirmagao
de que a mulher ¢ a responsavel pela fun¢do de dona de casa e, portanto, do discurso machista.
Outro fato que nos chama a atengdo ¢ a generalizagdo feita pelo comercial, que fica
evidente quando ouvimos a frase “€ por isso que toda brasileira ¢ uma diva”. A principio somos
levados a indagar o porqué de toda brasileira ser uma diva, ja que nos deparamos com a
explicativa é por isso. No entanto, o proprio didlogo travado entre as personagens esclarece tal
afirmagdo, ja que primeiramente diz-se: “Meu amor, a gente arrasa! Arrasa no trabalho, faz
sucesso o dia todo, e ainda deixa a casa brilhando”. Assim, “por isso” ¢ uma justificativa de
“toda brasileira ser uma diva”. Essa generalizacdo acontece também nas expressoes “A gente”
(sds 2, 3) e “Toda mulher” (sds 1, 8, 10). Essas formulagdes linguisticas, juntamente com o0s
verbos no indicativo afirmativo, sio momentos em que ha ambos os processos de subjetivacao
e objetivagdo no discurso. As personagens se subjetivam como mulheres-divas no sentido
proposto no comercial ao se incluirem no grupo de “Toda mulher” e “Toda brasileira”, ao se
referirem como “A gente”, isto €, a0 ocuparem o lugar de sujeito desse enunciado, a0 mesmo
tempo em que objetivam a mulher como naturalmente trabalhadora, dona de casa no discurso
machista.

Na sd 10 observamos o uso do advérbio como, que possui valor de comparagao. Aqui,
o brilho da mulher, definido pela sua capacidade de trabalhar fora e cuidar da casa, ¢ comparado
ao brilho da marca, atribuido pelo seu sucesso e por deixar a casa brilhando.

Ademais, ha um efeito de generalizagao e naturalizagdo na objetivagao da mulher como

diva no discurso machista, pois, dizer que toda brasileira ¢ uma diva, no comercial, € o mesmo
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que dizer que toda brasileira “arrasa no trabalho e ainda deixa a casa brilhando”. Essa
representacdo identitaria acaba construindo um sentido de verdade quando os expectadores do
comercial aceitam tais formulagdes sem se incomodarem, quando t€ém como efeito o humor
objetivado no comercial ou quando simplesmente se reconhecem nesse lugar de diva por
cumprirem todos os quesitos elencados.

Nao podemos deixar de discutir que ao direcionar os afazeres da casa a mulher vem a
tona um discurso machista, identificado por meio da memoria discursiva, que deslegitima o
homem de executar essa funcao. Nesse sentido, ha um batimento, pois a0 mesmo tempo em que
a mulher se subjetiva como aquela que faz tudo, objetiva o0 homem como devagar quando
constroi uma espécie de trocadilho com a palavra “diva — diva-gar”. Subentende-se, por meio
desta comparagdo, que a limpeza da casa ¢ da mulher porque os homens sdo incapazes disso.
Ademais, ha uma forte presenga do discurso neoliberal, evidenciado pela marca de competigao
entre ambos. Assim, como a tentativa da campanha ¢ fazer uma identificacao direta da marca
divulgada com todas as mulheres brasileiras, o discurso machista ¢ revalidado, o que o faz
parecer uma verdade. Podemos dizer, entdo, que trata-se de uma estratégia de naturalizagdo da
mulher como responsavel pelos afazeres domésticos.

Além das imagens e efeitos ja descritos, do didlogo exposto acima, ndo podemos nos
esquecer da musica de fundo, que acompanha milimetricamente os efeitos pretendidos em cada
parte dos dizeres. Estes ainda se apresentam por meio dos gestos corporais das personagens,
das caras e bocas que fazem enquanto falam ou ouvem o que estd sendo dito, ja que cada detalhe
¢ pensado cuidadosamente, ndo ha casualidade. Para que tal andlise seja feita, abaixo segue um
quadro que descreve as sequéncias discursivas produzidas com a descricao imagética de cada

dizer, além da percepcao de sentidos apreendida pelo jogo de imagens e da musica de fundo.

Quadro 1: Relacao entre o verbal, o visual e o sonoro

Referéncia Nivel do dizivel Nivel do visivel Percepciio de sentidos
sd 1 - | “Eu concordo com a | Mdnica estd com a mao esquerda na | Quando Monica diz a
Monica Ivete, toda mulher | cintura, enquanto sua mao direita —com a | palavra “brilhar” ha o
lozzi nasceu pra brilhar” palma virada para cima — aponta pra Ivete | efeito de um som agudo,

Sangalo, que estd ao centro. Em seguida
fecha e abre sua mao repentinamente, com
a intengdo de evidenciar o brilho do qual
elas falam. Dani Calabresa esta sorrindo de

como um toque
geralmente utilizado por
fadas, em filmes de
ficgdo, ao manusearem

forma irénica. uma “varinha de
Ivete expressa gestos faciais que incitam | conddo”. Além disso,
que o que esta sendo dito ¢ 6bvio. Também | remete  também  ao

move as duas maos verticalmente para
cima, oscilando a movimentagdo dosdedos

brilho da louga limpa,
expresso em alguns
comerciais.
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de ambas — 0 mesmo movimento que se faz
ao tocar piano, porém na vertical.

sd 2 - Dani | “Al, a gente brilha Dani Calabresa coloca as duas maos
Calabresa | muito!” cruzadas ao centro de seu rosto e as desliza
em direcdo aos ombros, como se quisesse
expressar o quanto as mulheres brilham.
Monica lozzi faz sinal afirmativo com a
cabega, confirmando que as mulheres
realmente brilham.
sd 3 -Ivete | “Meu amor, a gente | Dani Calabresa sorri disfarcadamente. Enquanto Ivete
Sangalo arrasa!l Arrasa no | Monica lozzi morde os labios e olha para | contabiliza em suas
trabalho, faz sucesso | cima, como se estivesse pensando. maos os motivos que
o dia todo, e ainda | Ivete Sangalo gesticula com as duas méos, | fazem da  mulher
deixa a casa | contabilizando, ao apontar o dedo | brasileira uma “diva”,
brilhando. indicador da méo direita para os dedos da | hda dois sons que se
mao esquerda, que permanece aberta, os | intercalam, como se
E por isso que toda | motivos pelos quais as mulheres sio divas. | estivessem enfatizando
brasileira ¢ uma | Quando Ivete diz que “toda brasileira é uma | os motivos apresentados
diva!” diva”, apoia os indicadores das duas maos | por Ivete.
aos  polegares, fazendo  pequenos | Assim que diz “deixa a
movimentos verticais, como sinal de | casa brilhando” hd o
assertividade. Assim que conclui essa fala, | som de um sino, que
fica em siléncio e coloca as maos na | remete ao brilho de uma
cintura, o que remete a ideia de que ndo é | casa limpa.
possivel discordar de sua afirmagao. Quando conclui sua
Nesse mesmo instante, Dani Calabresa | fala, ha uma nota
cruza uma de suas mdos a frente de sua | musical que parece
cintura, enquanto a outra € colocada atras | enfatizar o sentido de
de sua nuca, como se estivesse posando | “diva”. A gesticulagdo
para uma foto, isto ¢, faz uma pose | de Monica expressa o
insinuante, ja que inclusive abre a boca, o | sentido: “morram de
que denota sensualidade ao sentido que elas | inveja todos que ndo sido
estdo atribuindo ao vocabulo “diva”. mulheres e que,
Concomitantemente, Monica lozzi colocaa | portanto, nido podem
mao sob os cabelos, como se estivesse | brilhar como nos”.
mostrando-os, abre a boca e em seguida
posiciona os labios com a pose de
‘beijinho’, fechando os olhos.
sd 4 - Dani | “Enquanto isso, 0s Quando Dani Calabresa se refere aos | Ha o uma nota musical
Calabresa | homens...” homens, Monica lozzi desqualifica | que remete a um
completamente o homem, por meio de | sentimento
movimentos faciais, isto ¢, franzindo a | desanimador, de
testa, objetivando-o como uma negagdo em | insatisfagdo, com o
relacdo a mulher. intuito de desqualificar
0 homem.
sd 5 -1Ivete | “Ixi! Esses ai nem | Enquanto fala, Ivete gesticula | H4 uma desqualificagdo
Sangalo com todos os | negativamente. e deslegitimacdo da
produtos da Bombril | Dani  Calabresa sorri ironicamente, | capacidade do homem
pra ajudar na casa” balangando a cabeca com movimentos | de ajudar nos cuidados
negativos. com a casa. Isso pode
Monica lozzi franzi a testa. ser  percebido  nos
movimentos faciais das
trés personagens.
sd 6 - | “Nao, ndo danempra | Ivete Sangalo gesticula negativamentecom | Os  gestos  anulam
Mobnica comparar!” a cabeca. Uma de suas maos estd na cintura. | qualquer possibilidade
lozzi Dani Calabresa sorri ironicamente. de conferir ao homem

os cuidados da casa,
afinal eles ndo sdo
capazes de trabalhar
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fora e em casa, segundo
o comercial. Como ¢
atribuido ao homem o
papel de provedor, logo,
diante dessa sua
incapacidade, 0s
afazeres domésticos ndo
cabem a ele.
sd 7 - Ivete Mbnica lozzi mantém a mesma expressao | Expressa-se certeza
Sangalo “Nao!” facial dassd 6 e 7 dessa anulagdo, isto &,
ndo se pode questionar a
afirmagdo feita pelas
personagens. Entende-
se que “de fato, os
homens néo sdo capazes
de cuidar da casa”.
sd 8 -Dani | “Nao. Pra comparar | Moénica lozzi e Ivete Sangalo demonstram- | H4 um breve som que
Calabresa | dd. Toda mulher ¢ | se pensativas, como se tentassem descobrir | remete a algo novo,
uma diva, e todo | como Dani Calabresa poderia comparar o | desconhecido, uma
homem ¢ diva-gar” homem & mulher. ideia genial.
Quando Dani Calabresa conclui sua fala,
dizendo que todo homem ¢ “diva-gar”,
Ivete, enquanto 1SS0, gargalha
discretamente, olhando para Ménica, que
também gargalha.
Todas Risos.... Comega a tocar uma musica alegre de Trazem o efeito de
fundo. sentido do  quéo
evidente é a
superioridade da mulher
em relagdo ao homem,
afinal ela consegue
trabalhar fora e deixar a
casa brilhando.
sd 9 - | “Isso!!!” Enquanto exclama Monica faz um gesto
Mbénica com uma de suas mios que parece um
lozzi pequeno soco no ar. Ao mesmo tempo
balanga os ombros, como se estivesse
comemorando.
sd 10 -Ivete | “Divou! Bombril. Os | Monica continua balangando os ombros e | Hd4 uma ratificagdo de
Sangalo produtos que brilham | sorrindo abertamente. Dani Calabresa | todo o discurso do
como toda mulher!” também sorri alegremente. Enquanto fala | comercial. Trata-se de
Ivete gesticula com as mados, aponta | uma irrevogabilidade de
discretamente para Monica e Dani ao dizer | todas as afirmagdes
“toda mulher”, dando continuidade ao | feitas até entdo.
movimento aponta para si propria. Assim
que conclui sua fala, as trés personagens
fazem poses, como se se estivessem tirando
fotos.

Conforme exposto no quadro, recursos linguisticos, sonicos e visuais funcionam

conjuntamente para emergéncia de sentidos, descritos na tltima coluna. A partir da descri¢ao

das sequéncias discursivas concomitantemente aos gestos corporais e faciais das personagens,

sentidos sdo estabilizados em uma conjuntura interpretativa. No caso da peca publicitaria Toda

Brasileira é Uma Diva, ha a recorréncia de assertivas que apontam para o papel da mulher sob

uma perspectiva historica e social: a mulher ¢ qualificada como diva porque conseguiu se
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adaptar ao contexto atual em que sua presenga no mercado de trabalho ¢ uma constante que se
coaduna a sua funcdo de dona de casa. Essas estratégias de enaltecimento da mulher com o
intuito de refutar o discurso machista se repetem, ainda, nas outras pecas analisadas, conforme

descrito nos proximos topicos.

4.3 O Poder da Mulher de Multiplicacao

A Ypé € uma empresa brasileira fundada em 1950, que oferece diversos produtos que
se dividem em trés categorias, quais sdo: limpeza da casa, cuidado com a roupa e higiene
corporal. Desde sua criacdo, a marca vem crescendo cada vez mais, ganhando bastante destaque
na midia e no mercado consumidor nacional e internacional.

Em meados de 2014, a referida empresa langou a campanha publicitaria “Tixan Ypé.
Poderoso como vocé”, composta por uma sequéncia de trés videos, cada um com uma duragio
média de trinta segundos, j4 que deveriam veicular principalmente em TV aberta, além da
internet e pontos de venda. Os trés comerciais sdo intitulados, respectivamente, O Poder da
Mulher de Multiplicagdo, O Poder da Mulher de Ler Pensamento e O Poder da Mulher de
Persuasdo, sendo que o primeiro’® serd nosso foco de analise, por direcionar a mulher de forma
perspicaz aos afazeres domésticos.

De acordo com o site da Ypé®!, em uma matéria divulgada em 30 de junho de 2014, a
campanha foi produzida com o intuito de “criar uma forte conexdo com a consumidora
brasileira”, j& que transmite a ideia de mulher moderna que “evolui sem perder seus valores e,
por isso, cuida de si com o mesmo carinho que cuida de sua familia”. Nesse intuito, a marca
seria uma aliada das mulheres por oferecer um excelente produto destinado a lavagem de
roupas. Entretanto, a declaracdo da empresa denuncia sua injuncdo em um discurso de
dominacgao, inerente as relacdes de poder, impostas por meio de normatizagdes sociais.

Nessa perspectiva, aquele que estd fora dos padrdes, isto €, que ndo € homem, branco,
hétero, cristdo, (LOURO, 2000), ¢ colocado a margem, assujeitando-se ao lugar de dominado.
Assim sendo, a mulher, que fere o principio da masculinidade em detrimento de suas
caracteristicas fisicas, ¢ automaticamente excluida. Nesta formagdo discursiva prevalece a
estrutura social estabelecida em moldes patriarcais, acionados historicamente pela memoria

discursiva. Isso ¢ apontado na estrutura linguistica do enunciado acima, pois, quando ¢ dito que

30 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=brFb6YJKziY
3T http://www.ype.ind.br/imprensa/tixan-ype-estreia-nova-campanha-publicitaria


http://www.youtube.com/watch?v=brFb6YJKziY
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a mulher “evolui sem perder seus valores e, por isso, cuida de si com o mesmo carinho que
cuida de sua familia”, ha a marcacdo de que a mulher sempre estd em segundo plano. O que
nos permite essa inferéncia € a organizacao sintatica da oracao cuida de si com o mesmo carinho
que cuida de sua familia, haja vista que o substantivo carinho, utilizado como referéncia para
o cuidado de si, ¢ aquele que estd dedicado primeiro a familia.

Além disso, o uso do substantivo valores ratifica a ideia de que qualquer atividade
extrinseca a casa e aos filhos deve ser considerada uma fungdo agregada, alheia a esséncia do
ser mulher. Nesse contexto, espera-se que emane naturalmente dela o desejo e a iniciativa de
cuidar da casa, exercer os afazeres domésticos, afinal, esse € o comportamento almejado para
uma mulher e em que consiste sua principal habilidade. Assim, conforme mencionado pela
empresa, ainda que a mulher evolua, ou seja, esteja presente no mercado de trabalho, nas

universidades, o papel de dona de casa ¢ considerado uma primazia.

Imagem 6: Fotograma da Campanha Poder de Multiplicacdo

Quanto ao cendrio em que o comercial ¢ gravado, 0 mesmo se d4 aparentemente em
uma casa, especificamente em varios comodos, pois o personagem masculino inicialmente esta
no quarto, pegando sua gravata, o que indica que ele esta se arrumando para o trabalho,
enquanto sua esposa penteia o cabelo. Assim que a pega, ele se desloca por um corredor de
onde tem a visdo de toda a casa, a medida que se locomove. Ao sair de seu quarto, 0 homem,

ao passar pelo corredor, olha em dire¢do ao quarto da filha, onde vé sua mulher arrumando o
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cabelo da crianga. Ele entdo acha a cena estranha, pois hd um jogo de imagens que objetiva
colocar em evidéncia a presenca da esposa em dois lugares distintos, concomitantemente. O
homem olha para baixo como se nao entendesse o que esta acontecendo, mas prossegue pelo
corredor endireitando sua gravata.

Em seguida, o homem passa pelo escritorio, olha para o lado e vé€ que sua esposa esta
14, falando ao telefone, solicitando que algo seja enviado para o seu e-mail. Mais uma vez o
homem dé sinais de que esta achando toda aquela situacdo muito estranha, porém continua a
caminhar até que chega a cozinha, local em que mais uma vez se depara com a esposa retirando
um suco da geladeira, o que da a entender que ela esta preparando a mesa do café da manha.

O homem continua a caminhar até a area de servigo. Ao chegar, vé a mulher com uma
caixa de sabdo da marca Ypé nas maos, colocando as roupas pra lavar. Ele entdo arregala os
olhos, uma expressao que significa o quao assustado ele estd. A mulher prossegue com o que
estava fazendo enquanto pergunta ao marido: - O que foi? Nunca me viu? Nesse momento sua
expressdo facial nos remete ao fato de ela saber exatamente porque ele se assustou. A partir da
ideia do comercial que atribui superpoderes a mulher, para ela, entdo, seria comum aquelas
cenas que denotam sua onipresenga enquanto cuidadora da casa, dos filhos, do marido e dos
negocios.

ApOs essa parte, entra mais uma vez a voz da narradora, que diz: - As mulheres tém
poderes. O poder de limpeza de Tixan Ypé ¢ um deles. Com enzimas ativas, ele remove toda a
sujeira deixando as roupas limpas e perfumadas, sem vocé pagar mais. Tixan Ypé. Poderoso
como vocé€. Durante sua narrativa, hd a exposicdo de imagens que simulam o processo de
lavagem de roupas. Nota-se nessa afirma¢do mais uma vez o direcionamento da mulher aos
cuidados de limpeza, afinal, “O poder de limpeza de Tixan Ypé€” é colocado como um dos
superpoderes atribuidos a mulher.

Esse comercial funciona, em certa medida como uma parafrase (ORLANDI, 2015) do
primeiro comercial analisado, sobre os produtos Bombril, tendo em vista que direciona,
também, os cuidados com a casa. Nessa peca publicitaria, somos apresentados a uma mulher
que realiza multitarefas e que ocupa diversas fungdes. H4, portanto, sentidos que sao
estabilizados e regulados pelo/no discurso machista.

Embora haja o engrandecimento da mulher como alguém que se multiplica,
simbolicamente, uma vez que consegue realizar distintas tarefas ao mesmo tempo, o comercial
desqualifica o homem, posto como alguém cujo papel especifico seria trabalhar fora, pois
enquanto ele se arruma a mulher realiza diversas outras tarefas. Para um olhar despercebido e

menos atento, esse cendrio pode significar destaque a figura feminina, sujeito indispensavel e
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extremamente necessario em qualquer situagdo. Todavia, num gesto discursivo/interpretativo,
desqualificar o homem imprime uma sobrecarga a mulher, uma imposicao de deveres que refuta
a todo momento qualquer tipo de equidade entre ambos.

Nos chama a atencdo ainda a cor rosa na qual se sobrepde a logomarca da empresa,
associada culturalmente ao universo feminino, a ingenuidade e a fragilidade, presente também
nos contos de fada e no mundo magico em que as princesas geralmente vivem. A cor pode ser
um indicio de que a mulher € o tema central do comercial e que o produto promovido foi criado
especialmente para ela.

O engrandecimento da figura feminina pode ser visto como uma estratégia que marca
relacdo de poder, ditando sutilmente o que a mulher pode e deve fazer. Quando bem executadas,
essas estratégias se regularizam e determinam a conduta do publico a quem se dirigem como
um método de convencimento, naturalizando determinado contexto. Nesse cenario, as proprias

mulheres se discursivizam/subjetivam como as responsaveis pelos afazeres domésticos.

4.4 Eu Torgo Sim

A ARIEL pertence a empresa P&G e ¢ reconhecida mundialmente pelo sabdo destinado
a lavagem de roupas que produz. Lancada no mercado em 1967, alcancou reconhecimento
global na década de 1990, chegando ao Brasil em 1998. Com o intuito de conquistar o ptblico
e competir com a marca lider de vendas até 0 momento em que ingressou no mercado brasileiro,
a empresa apelou pela valorizagdo da mulher em seu novo papel na sociedade moderna por
meio do conceito 4 vida é muito mais do que lavar roupa. A eficiéncia do produto otimizaria o
tempo para a realizag@o de atividades além do cuidado com as roupas, como se dedicar a familia
e trabalhar fora’2.

Em 2013 a marca langou a campanha Eu torco sim, divulgada nas redes sociais™ e
construida no formato de tirinhas, as quais foram apagadas apos a repercussao imediata entre
usuarios da rede, que apontavam a injun¢do e o carater machista das materialidades. A
campanha publicitaria traz, em um primeiro momento, a mulher na posicao de torcedora de
futebol para, posteriormente, objetifica-la como alguém cujo papel de dona de casa estd acima

de quaisquer outras funcdes. Nesse intuito, as pegas publicitarias narram um “suposto”

32 Disponivel em http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/06/ariel-pense-limpo-pense-ariel.html
33 https://www.facebook.com/descubraariel/
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comportamento feminino ao assistir a um jogo de futebol e suas implica¢des, conforme

podemos ver abaixo.
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Imagens disponiveis em http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-nao-a-pequena-
sereia

et mr ol Ot SR R Cuirm A il

Na primeira tirinha, exposta acima, esposo € esposa conversam na cozinha enquanto a
mulher prepara bebidas para as suas amigas que estao na sala. O homem diz nao estar satisfeito

com a presenca delas, pois ndo esta conseguindo ver o jogo. Vejamos>*:

(sd 1) Homem: _ Nao sei se foi uma boa ideia convidar suas amigas para verem o

jogo.
(sd 2) Mulher: _ Ué¢, por que ndo? Elas torcem também.

34 Para uma melhor visualizagdo da analise, organizamos os dialogos a partir de sequéncias discursivas.
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(sd 3) Homem: _E, pode até ser, mas eu ndo estou conseguindo prestar aten¢io no
jogo.

Conforme podemos ver nas sequéncias discursivas em analise, ao dizer que as amigas
também torcem, na sd 2, objetiva-se uma colocagdo da mulher no meio esportivo pelo uso do
advérbio “também”, afinal, elas podem participar de eventos esportivos enquanto torcedoras,
jogadoras, enfim, ocupando os mesmos lugares preenchidos pelos homens. Evidencia-se a
posi¢ao do sujeito mulher apoiando os direitos de outras e buscando visibilidade em uma esfera
machista.

Quando o homem lhe responde utilizando a preposigao “até”, sd 3, emerge o sentido de
que ele tem duvidas quanto a isso, pois ha um questionamento de que a mulher possa, de fato,
torcer. Nesse sentido, hd uma desqualificacdo dela frente ao homem enquanto torcedora. A
construcdo textual parece indicar que as mulheres poderiam estar fazendo qualquer coisa em
frente a televisdo, talvez assistindo, conversando, menos torcendo, pois esse lugar ndo lhe ¢
legitimo.

Ao complementar o didlogo, sd 3, dizendo que ele “nao consegue prestar atengdo no
jogo”, cria-se o efeito de sentido de que sua atenc¢do esta voltada paras as amigas de sua esposa,
presentes na sala de estar. Indagamos de que lugar este homem esta falando, que tipo de atencao
seria essa. Vejamos o efeito da situa¢do no quadro abaixo, por meio do qual relacionamos o

didlogo as imagens, na busca da emergéncia de sentidos possiveis:

Quadro 2: Relacao entre o verbal e o visivel

Referéncia Nivel do dizivel Nivel do visivel Percepcio de sentidos

sd 1 — Homem

Nao sei se foi uma boa
ideia  convidar  suas
amigas para verem O

jogo.

O casal esta na cozinha.
Eles conversam enquanto
a esposa esta preparando
algumas  bebidas. O
homem estd apontando
com as duas mdos para
outra parte da casa,
provavelmente a sala, por
estar falando sobre as
amigas da esposa,
convidadas para
assistirem ao jogo.

sd 2 — Mulher

U¢, por que nao? Elas
torcem também.

Ambos estdo na porta que
da acesso da cozinha a
sala. A mulher tem os
olhos arregalados, e o
homem uma das
sobrancelhas erguidas.

A expressao
aparentemente assustada
da mulher demonstra
falta de clareza no que o
marido estava dizendo.
Ela simplesmente nao
entende o porqué de seu
comentario, embora a
mao estendida em dire¢do
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ao sofd e a expressdo
facial do homem
transparegam uma
obviedade naquilo que
ele fala.

sd 3 — Homem

E, pode até ser, mas eu
ndo estou conseguindo
prestar ateng@o no jogo.

Amplia-se o angulo da
imagem, mostrando que
eles estdo olhando em
dire¢do a sala. H4 uma
mulher em pé ao lado do
sofa no qual outras trés
estdo sentadas. Elas estdo
olhando atentamente para
a televisdo.

Chama atencdo o fato de
duas das  mulheres
estarem vestidas com
roupas que mostram as
pernas, sendo que uma
deixa transparecer parte
da barriga. As outras duas
estdo com blusas justas,
de alga, marcando a
forma e o tamanho de
seus seios. Nao ha
evidéncias de que elas
estdo conversando, ao
contrario, parecem
bastante atentas a
televisdo. Inferimos que a
mulher ¢ denotada como
um objeto sexual, que o
distrai diante de seu lazer,
chama atengdo parasi. As

roupas parecem
funcionar como
evidéncia dessa

denotacdo sexual, assim
significadas na injungdo
do discurso machista.
Ademais, um  outro
significado possivel é o
de que as mulheres ndo
conseguem engajar-se em
determinadas atividades
cultural e popularmente
masculinas.

Essa denotacdo de mulher como objeto sexual fica mais evidente, haja vista que, pelas

imagens, ¢ possivel perceber que trata-se da representacdo de uma mulher perfeita pelo/no

discurso mercantil, cujo objetivo € comercial. Assim, as mulheres que estdo postas sdo aquelas

de curvas volumosas em medidas consideradas perfeitas num certo discurso sobre beleza

feminina.

Na segunda tirinha, abaixo, um casal parece estar assistindo a um jogo de futebol quando

a mulher comega a mostrar todo o seu conhecimento sobre o assunto, deixando o homem

impressionado com tudo o que ela esta dizendo. Porém a conclusao do didlogo reflete uma

formacao discursiva machista:
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Imagens disponiveis em http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-nao-a-pequena-
sereia

(sd 1) Mulher: _ Esse esquema tatico de 4-2-3-1 é muito usado hoje em dia, varios
grandes times da Europa jogam assim, mas da convocagdo eu ndo gostei muito.
(sd 2) Homem: _ Por que nao?

(sd 3) Mulher: _ Os jogadores com as pernas mais bonitas ficaram de fora.

Na sd 1 ha uma contextualizagdo sobre esquemas taticos que envolvem a configuracao
dos jogadores em campo. Emerge o sentido de que a mulher pode entender tdo bem, ou melhor,
de futebol quanto o homem, afinal cita os grandes times da Europa, conhecidos como os
melhores do mundo. Porém, toda a impressao transmitida de seu dominio em relagao ao esporte

¢ dissipada na sd 3, em que a estrutura sintatica converge saber em futilidade, pois, o verdadeiro


http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-n%C3%A3o-a-pequena-
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contexto estaria baseado nos atributos fisicos dos jogadores. A situacdo sinaliza para o fato de

que uma mulher ndo fala com seriedade, sem se deixar dominar por futilidades, uma das

caracteristicas consideradas, na injunc¢ao do discurso machista, como constitutiva da mulher.

Quadro 3: Relacao entre o verbal e o visual

Referéncia

Nivel do dizivel

Nivel do visivel

Percepcio de sentidos

sd 1 — Mulher

Esse esquema tatico de 4-
2-3-1 ¢ muito usado hoje
em dia, varios grandes
times da Europa jogam
assim, mas da
convocagdo eu ndo gostei
muito.

Um aparente casal estd
sentado no sofa assistindo
a um jogo, o que ¢
possivel perceber pela
camisa verde e amarela,
as cores da selecdo.
Enquanto a  mulher
comenta sobre as taticas
do futebol, sua expressdo
¢ sisuda ¢ a testa franzida.
O homem a encara com
as sobrancelhas erguidas.
Sua boca esta esticada,
distendida.

A expressdao da mulher
demonstra que ela esta
falando de um assunto
sério, além de
insatisfagdo com o que
ela esta vendo. Ja a
expressdo  facial do
homem mostra espanto,
pois ndo imaginava que
uma mulher poderia
entender tanto de
assuntos relacionados ao
futebol.

sd 2 — Homem

Por que nao?

Ao indagar o motivo da
mulher ndo estar
satisfeita com a
convocagdo do time, o
homem demonstra uma
expressdo de duvida,
deduzida pela expressdo
em sua testa.

A expressdo facial do
homem condiz
perfeitamente com sua
pergunta, expressa a
mesma davida presente
na pergunta.

sd 3 — Mulher

Os jogadores com as
pernas  mais  bonitas
ficaram de fora.

Ao responder a mulher
ergue as sobrancelhas. As
maos estdo fechadas e em
direcdo ao queixo. Ao
ouvir a resposta, saltam
de seu rosto sinais
graficos que parecem
gotas de suor.

A mulher aparenta ter
uma expressio de
emocao, paixdo,
deslumbre. J& o homem
expressa susto ao ouvir a
resposta, pois pensava se
tratar de algo realmente
sério, isto é, relacionado
as técnicas de futebol e

ndo a estética corporal.

Na terceira tirinha marido e mulher conversam enquanto assistem a um jogo da sele¢ao

brasileira:
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Imagens disponiveis em http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-nao-a-pequena-
sereia

(sd 1) Homem: _Mulher torcer pra selecao eu até entendo, mas precisava customizar
a camisa do Brasil?
(sd 2) Mulher: _ Ué, qual o problema? Vocé ta customizando a sua também.

Nas duas sequéncias discursivas, acima, hd estratégias linguisticas que produzem
diferentes efeitos de sentido. Na primeira, sd 1, o direito da mulher de torcer ¢ colocado como
algo diferente, fora dos padrdes. Esse sentido € inferido pela preposi¢do “até”, que restringe o
envolvimento da mulher com o futebol, demonstrando um posicionamento machista. Em

seguida o homem questiona a customizagao da camisa, o que sugere demasiada importancia


http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-n%C3%A3o-a-pequena-
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dada a aparéncia, em seu sentido estrito vista como um devaneio, ligando-se diretamente a

futilidade, que caracteriza a mulher neste contexto.

Na sd 2, emprega-se o género humoristico quando a mulher justifica a customizagao por

meio de uma ironia, ao dizer que o homem também estd customizando a dele ao suja-la com

molho e, portanto, ndo pode dizer nada. Aqui o efeito pretendido ¢ o da importancia do produto

para tirar a sujeira da camisa.

Quadro 4: Relacao entre o verbal e o visual

Referéncia

Nivel do dizivel

Nivel do visivel

Percepcio de sentidos

sd 1 — Homem

Mulher torcer pra selegéo
eu até entendo, mas
precisava customizar a
camisa do Brasil?

O homem esta sentado
em frente a televisdo,
assistindo a um jogo da

sele¢do brasileira.
Enquanto isso ele estd
comendo algo
semelhante a um
cachorro  quente. A

mulher esta saindo de um
outro comodo da casa,
provavelmente a cozinha,
ja que as paredes sdo
azulejadas e ela esta
trazendo uma vasilha
com pipoca. Ela vem
caminhando em diregdo
ao homem, com uma
expressdo harmonica.

A expressdo facial da
mulher transmite leveza,
contentamento. Ela
parece estra desfilando.
Ja o homem, mostrado de
perfil, parece zangado, ja
que tem a testa bem
franzida

sd 2 - Mulher

Ué, qual o problema?
Vocé ta customizando a
sua também.

Ha um close no rosto da
mulher quando ela
pergunta o problema de
customizar a camisa.

Em seguida o foco da
imagem ¢ colocado no
homem.

O homem, pela expressao
facial, testa franzida e
olhos arregalados, fica
horrorizado ao ver a
sujeira que estava
fazendo em sua camisa
sem perceber.

Na tultima tirinha, diferentemente das outras, ndo ha um didlogo entre personagens, mas

quatro quadros nos quais as imagens sao descritos por um narrador:
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Imagens disponiveis em http://carolpepita.tumblr.com/post/S1595817947/ariel-ndo-a-pequena-

sereia

(sd 1) — Torcedora que ama as cores da selecdo.

(sd 2) — Que grita e esperneia pela selegdo.

(sd 3) — Que se descabela e sua a camisa pela selegdo.
(sd 4) — Que torce.

Aqui, como o efeito de sentido esta imbricado as imagens, optamos pela analise apenas

a partir do quadro para descrever as sequéncias discursivas em sua relagdo direta com as

imagens.

Quadro 5: Relacao entre o verbal e o visual

Referéncia Nivel do dizivel Nivel do visivel Percepcio de sentidos
sd 1 Torcedora que ama as No primeiro quadro, ha | A imagem do primeiro
cores da selecdo. uma mulher vestida com | quadro parece evidenciar

a camisa da selecdo | uma preocupacdo da
brasileira. Ela estd se | mulher com a aparéncia
olhando através do ao se olhar no espelho.

espelho e fazendo uma | Ela parece satisfeita com



http://carolpepita.tumblr.com/post/51595817947/ariel-n%C3%A3o-a-pequena-

96

pose. Ha uma énfase na
expressdo facial refletida
no espelho, de alegria e
satisfagdo.

0 que V€, pois a pose € a
expressao facial
demonstram satisfagdo. O
verde e amarelo
aparecem como
ornamentos da figura
feminina.

sd 2 Que grita e esperneia pela | No segundo quadro, a | Aquiaimagem reflete um
selecdo. mulher estd sentada no | sentimento de
sofd com pernas e bracos | empolgagdo,  vibragdo
dobrados. Ambas as | pelo gol feito,
maos estdo fechadas, na | responsavel por
direita estd uma bandeira | aproximar o time da
do Brasil. Ela esta | vitoria. A sd 2 descreve a
gritando “gol” e vibrando | mulher pela histeria, uma
com o acontecimento. estratégia  que  visa
distancia-la da torcida
masculina.
sd 3 Que se descabelaesuaa | No terceiro quadro, a | O efeito de sentido que
camisa pela selegao. mulher estd de pé, com | emerge desta situacdo
uma aparéncia cansada. | parece remeter a um
Uma das maos estd sobre | esgotamento fisico.
a cabeca, suspendendo | Temos a sensagdo de que
uma parte do cabelo. De | a mulher torceu tanto que
sua camisa e bragos | se desgastou, estd
pingam gotas de suor. exausta, olhos caidos,
porém sorriso no rosto.
Novamente ela ¢ descrita
pela histeria, afinal ela se
descabela pela selecdo,
verbo de sentido
aproximado a
despropdsito e
inadequagdo.
sd 4 Que torce. No quarto e ultimo | Aqui o discurso machista

quadro, aparecem apenas
partes dos bragos e as
maos da mulher, que
torcem, aparentemente, a
camisa que estava usando
enquanto assistia ao jogo,
pois estdo  pingando
varias gotas,
provavelmente de agua,
por se tratar da promogao
de um sabdao de lavar
roupa, e pela imagem
anterior, que demonstra o
quanto a mulher suou
assistindo ao jogo.

evidencia-se de forma
clara. Reduz-se a
participagdo da mulher,
em relacdo ao futebol, ao
ato de torcer roupa. Trata-
se de um trocadilho entre
sentidos do verbo
“torcer” que desqualifica
a mulher enquanto
torcedora esportiva,
legitimando-a como
responsavel pela lavagem
das roupas, pelosafazeres
domésticos,
consequentemente.

Nesta ultima tirinha, mais do que nas outras pertencentes a mesma campanha, a

construcdo discursivo-visual idealiza uma mulher histérica, distanciada das caracteristicas

masculinas de torcedor por meio de estereodtipos, satirizagdes, caracteristicas constituintes da

cadeia discursiva insistentemente. Em nenhum momento ha mengao as mulheres que jogam
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futebol profissionalmente, geralmente esquecidas, com salarios infinitamente menores que os
dos homens. Na formagao discursiva em destaque, a mulher ndo tem o direito nem mesmo de
torcer, pois nao ¢ capaz, nao possui este lugar. Denominada como histérica, seu saber no que
tange ao futebol restringe-se a “torcer roupa”.

Além disso, ha o apagamento do produto promovido, cujo destaque seria essencial, por
se tratar de uma campanha. Ao contrério, este ndo ¢ mencionado diretamente, ocupando um
lugar infimo a partir de uma representacao visual na parte superior das materialidades. Sua
inferéncia ¢ suscitada apenas na terceira e quarta tirinha: nesta, por meio da imagem em que a
mulher esta torcendo a roupa, € naquela, em razdo do molho que cai na camisa do homem.

Em razdo da repercussdo negativa das campanhas analisadas neste capitulo, dentre
outras ndo citadas, varias empresas estao tentando se adequar a contemporaneidade, periodo
em que parte significativa da sociedade utiliza as redes sociais como ferramenta de opinido,
influenciando diretamente na aceitacdo ou nao de determinado produto. Assim, faz-se relevante
trazer algumas campanhas atuais que se enquadram nesta visdo, como faremos no préximo

capitulo.



98

CAPITULO 5

Uma esperanca?

Ao invés de ser uma coisa dita de forma definitiva — e
perdida no passado como a decisdo de uma batalha, uma
catastrofe geologica ou a morte de um rei — o enunciado,
ao mesmo tempo em que surge em sua materialidade,
aparece com um Status, entra em redes, se coloca em
campos de utilizagdo, se oferece a transferéncias e a
modificagdes possiveis, se integra a operag¢oes e em
estratégias onde sua identidade se mantém ou se apaga.
Assim, o enunciado circula, serve, se esquiva, permite ou
impede a realiza¢do de um desejo, é docil ou rebelde a
interesses, entra na ordem das contestacoes e das lutas,
torna-se tema de apropriagdo ou de rivalidade.

(Michel Foucault, A Arqueologia do Saber, 1969)
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Hodiernamente, muito se tem discutido sobre diversas questdes, como o machismo,
nosso objeto de estudo. As redes sociais sdo espagos digitais repletos de postagens e discussdes
sobre o assunto. Dentre essas discussdes, muitas pessoas externam sua forma de pensar, se
posicionando contra ou a favor, porém todos, geralmente, apresentam argumentos que
demonstram as formagdes discursivas em que estdo inseridos, seja explicitamente, ou pelo
equivoco.

Devido a repercussao negativa de diversas campanhas publicitarias, como as analisadas
aqui, muitas empresas de publicidade e propaganda estdo tentando superar o machismo
mudando a abordagem de suas propagandas, numa tentativa de agradar ao publico. As
campanhas constituintes de nosso corpus de pesquisa fazem parte deste novo olhar. Na tentativa
de se inscreverem em uma posi¢do discursiva anti-machista fazem uso de estratégias como o
enaltecimento da figura da mulher, sinalizando, no caso dos produtos de limpeza, que somos
especiais porque conseguimos fazer diversas coisas ao mesmo tempo e até diminuindo o
homem, como no caso do comercial da Bombril, por meio do trocadilho Diva e Divagar.

Outro artificio utilizado ¢ colocar homens na cozinha lavando a louga, ou ajudando na
lavagem das roupas, conforme imagens abaixo, referentes a dois comerciais®> da marca Ypé,
de detergente e sabao em po, respectivamente. O primeiro € intitulado Somente o necessario,
tem um viés sustentavel e promove o produto a partir de uma ateng@o especial ao planeta e a
economia, indicando que o desperdicio prejudica o bolso € o ecossistema. O comercial
acontece, aparentemente, em cozinhas diferentes, nas quais encontram-se homens e mulheres

dangando e lavando louga a0 mesmo tempo.

35 Disponiveis em https://www.youtube.com/watch?v=D_BdDBMDOig e
https://www.youtube.com/watch?v=pTFyoU4SUIA


http://www.youtube.com/watch?v=D_BdDBMDOig
http://www.youtube.com/watch?v=pTFyoU4SUIA
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Imagem disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=AVPn5t§H241

O segundo comercial chama-se Um ajuda o outro e todos ajudam vocé e tem como
personagens um casal. O homem esta a mesa do café da manha, ao telefone com o computador
a frente, provavelmente trabalhando. Enquanto isso a mulher esta colocando as roupas para
lavar quando recebe uma mensagem de texto perguntando se ela havia esquecido da reunido.
Ela sai correndo, o homem olha em dire¢ao a lavanderia como se tivesse tido uma boa ideia, se
dirige até a maquina de lavar e termina o que a mulher havia comec¢ado. Em seguida, entra a
narradora dizendo: - E, as coisas estdo mudando na sua lavanderia! — anuncio do produto -. A
mulher chega em casa e se surpreende ao ver as roupas no varal. Ela olha para o marido e diz:

- Ja pode casar!


http://www.youtube.com/watch?v=AVPn5t8H24I
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Imagem disponivel em http://www.ype.ind.br/blog/um-ajuda-o-outro-e-todos-se-ajudam-voce

A Skol, marca que promove cervejas, langou a campanha “Reposter”, no Dia
Internacional da Mulher, do ano de 2017, com a ideia de recriar antigos posters da marca com
a frase Redondo é sair do seu passado. Segundo o gerente de marketing, a empresa “ndo
enxergava mais o que foi feito como algo” que os representava. “Acho corajoso que a gente
ndo quer apagar o passado, mas construir um novo capitulo. E a postura da marca. Nio de
admitir um erro, mas de se propor a escrever uma coisa nova”>®.

Apesar da intencdo, a tentativa da empresa ndo se concretizou, haja vista a presenga de
caracteristicas que persistem na objetificacdo do corpo da mulher, como o contorno das formas
bem definidas e o angulo destacado na segunda imagem da figura abaixo, juntamente com o

dizer “My body, my rules”, que enfatizam e chamam a aten¢do para a parte geralmente mais

erotizada deste corpo, o bumbum, ressaltando-o como objeto do olhar.

36 http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,empresas-tentam-superar-machismo-e-mudam-

abordagem-de-propagandas, 70001704093


http://www.ype.ind.br/blog/um-ajuda-o-outro-e-todos-se-ajudam-voce
http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento%2Cempresas-tentam-superar-machismo-e-mudam-
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Imagem disponivel em http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,empresas-tentam-
superar-machismo-e-mudam-abordagem-de-propagandas,70001704093 ¥’

Assim como as marcas supracitadas nesta sessdo, varias outras estdo buscando se
adequar ao contexto social moderno, que critica e se posiciona contra discursos de preconceito
e discriminagdo. Muitos grupos feministas também participam ativamente na luta contra o
machismo e todas as formas que inferiorizam a mulher em rela¢do ao homem.

Embora haja a tentativa de escapar dos construtos patriarcais que oprimem a mulher, a
formagao discursiva machista ainda vigora nos dias atuais. Como prova disso estdo as proprias
campanhas publicitarias que, mesmo tentando fugir de conceitos opressores que deslegitimam
e objetificam a mulher, s3o pegas numa injun¢do machista, estabilizando e reatualizando
sentidos na tentativa de refuté-los. Isso acontece porque somos interpelados por discursividades
anteriores a nos, responsaveis por nossa subjetivagao e objetivagdo enquanto sujeitos sociais.

Assim sendo, o que faz com que determinados dizeres sejam possiveis, a forma pela qual
sentidos sdo estabilizados, ¢ a memoria discursiva, responsavel pelas possibilidades do dizivel.

Dessa forma, mesmo que pareca impossivel escapar de questdes tdo enraizadas na

sociedade, como o machismo, precisamos acreditar que uma etapa importante estd sendo

construida. A iniciativa da midia de se adequar aos moldes da mulher moderna, independente,

370 futuro é feminino - Meu corpo, minhas regras — tradugio nossa


http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento%2Cempresas-tentam-
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capaz de ocupar cargos antes sO preenchidos por homens, aliada ao seu importante papel social
que constroi e dissemina valores, pode sinalizar para um tempo de valorizagdo e

reconhecimento da mulher.

6 Consideracoes Finais

Ao longo deste trabalho, discutimos o tema da mulher e sua representacdo em
campanhas publicitarias que promovem produtos de limpeza. Especificamente, selecionamos
seis campanhas, duas em video e quatro tirinhas e, a partir delas, fizemos uma analise com o

proposito de compreender que mulher ¢ representada nessas campanhas, questao que foi
elencada como nossa pergunta de pesquisa. Procuramos compreender como as praticas
discursivas utilizadas pela midia constroem e disseminam o discurso machista, constituido
historica e socialmente, que deslegitima e inferioriza a mulher frente ao homem. A fim de
alcangarmos os objetivos tragados inicialmente, nos balizamos teoricamente, em uma
perspectiva discursiva, principalmente nos pressupostos de Michel Foucault e Michel Pécheux.

E importante salientar que as circunstincias que suscitaram esta pesquisa advém de uma
inquietacdo e incomodo pessoal no que tange as praticas machistas, principalmente as que sao
difundidas em grande escala, como aquelas promovidas pela midia, devido ao seu alcance
social, bastante representativo, tendo em vista os meios de comunicacdo pelos quais veicula.
Assim, ressaltamos que estamos falando de nossa posi¢ao enquanto mulheres, que, nas palavras
de Spivak, (2010), ocupam um lugar subalterno e, muitas vezes, ndo sdo ouvidas, quando tém
voz. Talvez vocé, caro leitor, que seja homem hétero, gay, ou que se identifica por outros
géneros, mas que ndo nasceu com o corpo de mulher e o peso de habitar este corpo, nos pense
militando, e/ou nunca nos entenda, pois a memoria discursiva que discutimos neste estudo ndo
atravessa € marca, como cicatriz, o seu corpo. Talvez isso que tenhamos escrito, descrito e
discutido neste estudo ecoe, faga sentido, ou tenha lugar somente para quem partilha dessa
corporeidade (HASHIGUTL 2008). E desta condi¢io de mulheres, subjetivadas historicamente,
que estamos falando.

Nao estamos sustentando a primazia da esséncia sobre a existéncia, mas € importante
dizer que mesmo que um homem ocupe a posicao discursiva de uma mulher, o seu corpo nao
tem, desde o primeiro momento de identificacdo social, a historia que narramos e analisamos
neste estudo. Ainda que este homem venha a se tornar mulher, em razao das possibilidades e

avangos tecnologicos, ele ndo carregara o lastro historico e a experiéncia de um corpo feminino,
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domesticado a partir da submissao, com o objetivo de procriar, cuidar da casa e dos filhos, e
servir ao marido, fun¢des que sdo reforgadas e revalidadas por meio do discurso machista.

Ao averiguarmos nosso objeto discursivo, isto €, o discurso machista, nos colocamos
em um lugar discursivo, de onde langamos nosso olhar sobre os sentidos, os discursos € o
movimento desses discursos. Em razdo da unicidade do sujeito, fatores externos como o
interdiscurso, memoria discursiva e historicidade, bem como fatores internos quais sao
interpelagdo, clivagem e tomada de posi¢do, decidem o lugar discursivo que define a
enunciagdo. Assim sendo, os sentidos se estabelecem pela acdo do sujeito no cerne do
acontecimento, os quais advém da ideologia de cada instancia sujeito. Isso quer dizer que nosso
posicionamento ideoldgico, enquanto sujeitos pesquisadores, influencia diretamente nossa
analise. Dessa forma, ¢ o nosso olhar que determina a forma de abordagem do objeto
investigado.

O reconhecimento da mulher como a responsavel pelos afazeres domésticos € resultado
de um discurso sobre seus papeis sociais, naturalizado com o passar do tempo pelo/no senso
comum. Nas pecas publicitarias que promovem produtos de limpeza, inclusive as que
analisamos, a mulher geralmente ¢ a protagonista, o foco da publicidade, aquela para quem os
produtos se destinam. Assim, a midia se apropria desses esteredtipos sociais na busca de se
aproximar do publico alvo, construindo e disseminando discursos ja estabilizados
historicamente, revalidando-os, ou eternizando-os, conforme nos aponta Pierre Bourdieu
(2010).

Nas materialidades linguisticas que analisamos, a estabilizacdo e retomada destes
sentidos sdo caracterizadas lexicalmente por afirmagdes, sugestdes, enaltecimento da figura
feminina, capacitada a trabalhar fora mesmo sendo designada aos afazeres domésticos. Essas
afirmacdes se constituem como assertivas que os personagens fazem sobre a quem se destina o
uso dos produtos de limpeza promovidos pelas campanhas publicitarias. Essas afirmagdes
muitas vezes sdo feitas por meio do enaltecimento a mulher, como no caso do vocéabulo “diva”,
supracitado. A designag¢do da mulher como uma “diva” ¢ uma forma de convencer e reafirmar
o papel da mulher enquanto dona de casa. Ja as sugestdes se ddo uma vez que o discurso ndo ¢é
explicito, isto ¢, em muitos casos o ndo dito diz mais do que o préoprio dito, portanto a intengao
¢ apagada pela injuncao, fica nas entrelinhas, por isso sugere, ndo afirma.

Além disso, as caracteristicas sintaticas de nossas materialidades discursivas formam
estruturas que impdem as mulheres o papel de dona de casa, muitas vezes as inferiorizam em

relacdo ao homem, ao mesmo tempo em que as enaltecem quando cumprem a tarefa de cuidar
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da casa, convencendo-as de que elas sdo especiais somente por isso, o que faz com que a mulher
ndo consiga se enxergar no lugar que de fato ocupa; o de vitima em uma sociedade machista.

Os contextos citados na materialidade linguistica, do corpus desta pesquisa, sdo os
contextos da atualidade e da mulher moderna, que trabalha fora e ainda consegue cuidar da
casa. Dentro deste contexto, as materialidades discursivas exploram o que estd posto
historicamente — a mulher como unica e exclusivamente responsavel pelas tarefas domésticas,
independente de trabalhar fora ou nao — para destinar produtos ao sexo feminino, isentando o
homem de responsabilidades com a casa que ndo sejam de ordem financeira.

Finalizando esta caminhada, entendemos que esta pesquisa pode ser proficua aos
estudos que abordam o tema da mulher e do feminino em nossa sociedade, ¢ aos estudos
discursivos, principalmente aqueles que se debrucam sobre o machismo, nosso objeto de
estudo.

Ademais, na busca de encontrar meios para evitar que o discurso machista continue se
perpetuando, entendemos também que, enquanto professoras, ndo podemos apagar 0 nosso
papel e o da escola na sociedade. Enxergamos esta instituicdo como um excelente, primeiro,
urgente e primordial lugar de intervencdo, pois nela os sujeitos também sdo constituidos em
meio a atravessamentos constantes das relagdes de género e disputas de poder. Discussdes
acerca de questdes inerentes ao ser mulher e ao ser homem fazem-se fundamentais nesse
ambiente. Além disso, anélises sobre como o corpo da mulher ¢ visto, construido nos livros
didaticos, o olhar do professor, dos alunos e da sociedade sobre estes corpos, sdo indagagdes a
serem levantadas, problematizadas, discutidas e transformadas.

Dessa forma, enxergamos nossa trajetdria como algo que pode ter prosseguimento, ser
aprofundado, em um outro momento enquanto pesquisa, € a partir de agora nas escolas. Estas

palavras sdo, portanto, apenas o efeito de um fim.
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