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RESUMO

Lugares ocultos: uma pesquisa em poéticas visuais ¢ uma dissertagdo construida por
meio de reflexdes acerca da percepcdo que se tem do espaco urbano (em geral e
arquitetonico, especificamente) da cidade de Uberlandia, localizada em Minas Gerais.
Essa percepcdo, como se pretendeu demonstrar durante a pesquisa, muitas vezes, ¢
limitada pela profusdo de anlincios e de midias da comunicagdo visual, o que afeta o
conhecimento e a reflexdo sobre a memoria cultural da cidade. Trata-se de uma pesquisa
desenvolvida em torno de dois propositos. O primeiro consistiu na criagdo de uma
proposta artistica pratica, intitulada Vocé ja viu o Edificio Cynthia?”, baseada no
conceito de “estética relacional”, de Nicolas Bourriaud, por intervir diretamente no
espaco urbano e por proporcionar ao artista um contato mais estreito com seu publico. A
intengdo dessa a¢ao foi evidenciar para a populagdo que parte da arquitetura historica da
cidade tem sido encoberta pelo excesso de comunicagdo visual, como o Edificio
Cynthia. J& o segundo proposito consistiu na criacdo e distribuicdo de um mapa
artistico, intitulado Mapa de lugares ocultos, com textos ficcionais que descrevem dez
construgdes historicas da cidade pouco conhecidas por estarem escondidas atras de
painéis publicitarios. A intengdo dessa segunda acdo foi a de estimular os usuarios da
cidade a visitar esses locais e a perceber essa arquitetura como parte da historia cultural
uberlandense. Além disso, foram realizadas reflexdes sobre o conceito de design, do
filosofo Flusser, e sobre o mapa como objeto ficcional, tendo como referéncia os

estudos de Joan Fontcuberta e de Bernard Guelton.

Palavras-chave: Arte Urbana. Intervengao urbana. A¢ao urbana. Estética relacional.

Ficgdo. Mapa. Lugares ocultos.



RESUMEN

Lugares ocultos: una investigacion en poéticas visuales es una disertacion construida a
través de reflexiones acerca de la percepcion que se tiene del espacio urbano (en general
y arquitectonico, especificamente) de la ciudad de Uberlandia, localizada en Minas
Gerais. Esa percepcion, como se pretendid demostrar durante la investigacion, muchas
veces, es limitada por la profusion de anuncios y medios de comunicacion visual, lo que
afecta el conocimiento y la reflexion sobre la memoria cultural de la ciudad. Se trata de
una investigacion desarrollada en torno de dos propositos. El primero consistidé en la
creacion de una propuesta artistica practica, intitulada “Vocé ja viu o Edificio
Cynthia?”, basada en el concepto de “‘estética relacional”, de Nicolas Bourriaud, por
intervenir directamente en el espacio urbano y por proporcionar al artista un contacto
mas estrecho con su publico. La intencion de esa accion fue evidenciar para la
poblacion que parte de la arquitectura historica de la ciudad ha sido encubierta por el
exceso de comunicacion visual, como el Edificio Cynthia. Ya el segundo proposito
consistio en la creacion y distribucion de un mapa artistico intitulado Mapa de lugares
ocultos, con textos ficcionales que describen diez construcciones historicas de la ciudad
poco conocidas ya que estan escondidas detras de paneles publicitarios. La intencion de
esa segunda accion fue estimular a los usuarios de la ciudad a visitar eses locales y a
percibir esa arquitectura como parte de la historia cultural uberlandense. Ademas de eso,
fueron realizadas reflexiones sobre el concepto de design, del filésofo Flusser, y sobre
el mapa como objeto ficcional, teniendo como referencia los estudios de Joan

Fontcuberta y de Bernard Guelton.

Palabras clave: Arte Urbana. Intervencion urbana. Accion urbana. Estética relacional.

Ficcion. Mapa. Lugares ocultos.
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11

1 INTRODUCAO

Sob o titulo Lugares ocultos: uma pesquisa em poéticas visuais, esta dissertagao
pretende refletir acerca da percep¢do do espagco urbano (em geral e arquitetonico,
especificamente) da cidade de Uberlandia, localizada na regido do Tridngulo Mineiro,
em Minas Gerais. Essa percepcdo, como se pretende demonstrar neste trabalho, muitas
vezes, ¢ limitada, em parte, pela profusdo de antncios e de midias da comunicagdo
visual, o que afeta o conhecimento e a reflexdo sobre a memoria cultural da cidade.

Este trabalho visa dar continuidade as questdes presentes no Trabalho de
Conclusao de Curso (TCC) desenvolvido na graduacdo em Artes Plasticas, realizado
nos anos de 2008 e 2009 e desenvolvido no campo das imagens, com a poética visual
como metodologia de pesquisa.

Aquela pesquisa preocupou-se em aprofundar os conhecimentos sobre a
linguagem da arte computacional, discutindo as relagdes existentes entre a colagem
dadaista e a colagem digital, enfatizando suas caracteristicas técnicas, potencializagao,
formas de apresentacdo e as qualidades de sua reprodutibilidade, com base nos
conceitos de Walter Benjamin' (1985) e de Edmond Couchot? (2003). E o tema presente
nas imagens do TCC enfatizou a observacao prévia sobre o excesso de informagdes
visuais presentes no centro urbano da cidade de Uberlandia.

Naquele momento, produzi uma série de vinte e trés trabalhos plasticos
realizados por meio de montagens computacionais, compostas pela sobreposicao de
camadas de fotografias que destacavam o excesso de informagdes visuais, trabalhos
esses que posteriormente foram expostos em galerias e museus, por meio de impressoes

e projegoes (FIG. 1,2,3 e 4).

! BENJAMIN, W. A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica. In: Magia e Técnica, Arte e
Politica. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.

2 COUCHOT, E. A tecnologia na arte: da fotografia a realidade virtual. Tradu¢do de Sandra Rey. Porto
Alegre: Editora da UFRGS, 2003.
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FIGURA 1 — Fotografia digital manipulada computacionalmente e exposta no projeto “Arte no
Onibus”, nas cidades de Uberlandia e Uberaba
Fonte: Bruno Ravazzi, 2008.
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FIGURA 2 — Fotografia digital manipulada computacionalmente e exposta no projeto “Arte no ]
Onibus”, nas cidades de Uberlandia e Uberaba
Fonte: Bruno Ravazzi, 2008.
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FIGURA 3 — Xerox, fotografia digital manipulada computacionalmente
Fonte: Bruno Ravazzi, 2008.

X e n .
FIGURA 4 — O espago esta vivo! Fotografia digital manipulada computacionalmente e apresentada na
Exposicao “Inventarios urbanos”

Fonte: Bruno Ravazzi, 2008.
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A fotografia digital foi utilizada como recurso-base e por meio dela foram
geradas imagens digitais® de fragmentos da cidade, sendo que uma aten¢io privilegiada
foi dada ao caos provocado pelo excesso de publicidade, com o intuito de realgar o
problema referente ao exagero de informagdes visuais/comerciais presentes nos centros
urbanos.

Entre os recursos plasticos utilizados na produgdo das imagens, valorizou-se o
aparente desgaste produzido pelas ferramentas computacionais, que remete a
deterioracdo dos materiais e das informagdes fixadas nas paredes e outdoors. A textura
envelhecida/rasgada dos trabalhos foi obtida por meio de fotografias de cartazes que se
danificaram pela a¢do do tempo.

Outra exposi¢do, intitulada Fechado também para Artistas*, teve igual
importancia para o andamento desta pesquisa. Por meio da aprovacao de uma proposta
referente ao edital de selegdao de artistas do Museu Universitario de Arte (MUnA), da
cidade de Uberlandia, realizei uma exposicdo individual em que foi proposto o
fechamento da entrada de uma das salas desse museu, a Sala de Pesquisas Visuais. O
fechamento foi realizado por meio da instalacdo de uma placa em MDF com um “olho
magico”, o que impossibilitou o acesso fisico das pessoas ao local. A Sala de Pesquisas
Visuais do MUnA ¢ um ambiente fechado, de aproximadamente 18m?, composto por

cinco paredes de dimensdes diferentes (FIG. 5 ¢ 6).

3 A imagem digital ¢ obtida por meio da digitalizagio de cada um dos pixels de uma imagem ao se
atribuir nimeros para cada um deles, em fungdo de sua quantidade de cor e de luz. Uma imagem
analogica (fotografia, filme ou video) pode ser digitalizada, ou seja, para cada um dos pontos da imagem
podem ser atribuidos numeros em fun¢do de sua quantidade de cor e de luz. O conjunto dos pontos da
imagem se transformard, portanto, em uma matriz numérica digital (PARENTE, citado por VILA NOVA,
2005, p. 18).

4 A exposi¢do Fechado Também para Artistas ocorreu no Museu Universitario de Arte (MUnA), no
periodo de 11 de julho a 15 de agosto de 2015, simultaneamente a outras duas exposigdes: Jornada das
Formas: esculturas e esbogos, de Tido, e Monotonia, de Santhiago Selon.
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FIGURA 5 — Planta baixa da Sala de Pesquisas visuais, apresentada como parte do projeto expografico
para a exposic@o “Fechado Também para Artistas”, realizada no MUnA, em 2015
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

FIGURA 6 — Maquete eletrénica da Sala de Pesquisas visuais apresentada como parte do projeto
expografico para a exposicao “Fechado Também para Artistas”, realizada no MUnA, em 2015
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.
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FIGURA 7 — Fotografia digital manipulada computacionalmente para compor a exposi¢do “Fechado
Também para Artistas”, realizada no MUnA, em 2015
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.
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FIGURA 8 — Material de divulgagdo impresso FIGURA 9 — Registro da exposi¢do “Fechado
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015. Também para Artistas”
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.
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FIGURA 10 — Registro da exposi¢do “Fechado Também para Artistas”
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

Por tras da porta havia uma fotografia digital (FIG. 7) da area externa (fachada)
do MUnA. Na imagem foram realizadas interferéncias digitais que faziam com que
todas as portas de entrada e janelas estivessem vedadas, de forma a propiciar a
impressao de ser impossivel entrar no museu.

Sobre as questdes colocadas pelo trabalho, Nikoleta Kerinska® analisa:

Constitui-se como um estimulo constante do pensar e do perceber, e, nesses
atos complexos, ¢ o olhar que nos guia a esséncia da obra, e além dela, a suas
projecdes imaginarias. E o olhar que propulsiona a descoberta, a
interpretacdo e a apreciagdo. Direcionar este olhar ¢ a0 mesmo tempo um
problema de fundo da préatica artistica, ¢ um desejo inconsciente do artista
impregnando na obra. Na instalagdo “Fechado Também Para Artistas” Bruno
Ravazzi conduz o olhar, motivando a curiosidade, questionando a presenca —
o espectador ¢ envolvido num jogo de percepgdo e de descoberta. Concebida
especialmente para o Museu Universitario de Arte, esta instalagdo surpreende
pela pureza e multiplicidade das questdes que evoca: Que espaco € este que
compartilhamos? Esta partilha ¢ um fato ou uma ilusdo passageira? Até onde
o olhar pode nos levar? O que vemos ¢ uma sugestdo, uma cilada ou uma
inversdo de ponto de vista?®

5 A Professora Dra. Nikoleta Kerinska ¢ diretora do MUnA.
¢ Texto de apresentacio disponivel no folder de divulgagio da exposi¢io Fechado Também para Artistas.
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Nesse trabalho (FIG. 8, 9 e 10) surgiu o questionamento sobre o acesso do
publico a esse espago que compartilhamos. A quem esse ambiente permite acesso?
Trata-se de uma arte feita apenas para artistas?

Tal exposicdo foi relacionada a esta pesquisa porque foi essa a producdo que
suscitou em mim reflexdes a respeito da relagdo dos meus trabalhos com o espaco
expositivo. Assim, dessas reflexdes surgiu uma vontade de expor meus trabalhos em
espagos que extrapolassem as paredes das galerias e dos museus, ¢ a cidade se mostrou
como um espago onde a forca critica da arte pode se fortalecer, pois, como afirmam
Brigida Campbell e Marcelo Terca-Nada (2015, p. 11), “a producao artistica deveria
estar em toda a parte € ndo apenas nos espagos pré-definidos”. Iniciei, entdo, a busca
por um processo artistico que estivesse relacionado diretamente com o publico, ou que
ocupasse 0 mesmo espago que ele.

Realizei, ainda, uma exposicao intitulada 4 visualidade da cidade, no ano de
2016 (FIG. 11, 12 e 13), que fez parte de um projeto chamado ContémArte, que consiste
em uma exposi¢ao itinerante realizada dentro de um contéiner que visitou diversas
escolas municipais de Uberlandia. Mais uma vez meu trabalho remetia as caracteristicas
fisicas da cidade. Nessa exposi¢do, procurei apresentar um ambiente urbano por meio
da utilizagdo apenas de blocos de papel, sem o uso de qualquer tipo de imagem
fotografica que fizesse referéncia ao urbano. O texto impresso nesses blocos de papel
funcionou como um propulsor para a formulagdo de uma imagem mental da cidade, e
fez com que os visitantes da exposi¢ao visualizassem as formas fisicas dos blocos de
maneira que viesse a mente a imagem da cidade. As palavras, nesse caso, assumiram o
lugar das fotografias.

Foram apresentados nove blocos de papéis com trés textos distintos (FIG. 14),

contendo descrigdes detalhadas de situagdes ou aspectos fisicos da cidade’. Cada texto

7 Texto 1: “O movimento das cores dos automoéveis sobre o cinza das ruas estaticas se mescla com as
sinalizagOes de transito com seus vermelhos, amarelos e poucos verdes. As motos, velozmente, rabiscam
as ruas por entre os carros com seus ruidos estridentes. Os entregadores de panfletos com sua mao
estendida buscam quem os queira ler, ou simplesmente quem os jogue pelo chdo, formando assim um
tapete colorido sobre a tristeza acromatica das calcadas, transformando as ruas em um depdsito de
poluicdo visual, ocupando o espaco que deveria pertencer as pessoas. As rapidas lanchonetes fast food
vendem seu ligeiro atendimento para os apressados clientes, que consomem vorazmente o produto, pois
no préoximo minuto precisam voltar ao trabalho. Ao final do expediente correm para casa, assistem ao
curto telejornal que promete dar todas as noticias do dia, dormem um curto sono e acordam para a rotina
acelerada iniciada ao atravessar velozmente as ruas de rapidas informagdes visuais.” Texto 2: “Nas
fachadas das lojas, nos muros das casas ou no alto dos prédios, ha uma profunda confusdo de imagens
publicitarias, as mais distintas possiveis, sejam grandes sejam pequenas atraem a atengdo de quem se
aproxima. Inseridas uma ao lado da outra, ja ndo sabemos mais onde uma comega e outra termina. Postes
de iluminagdo recebem a fun¢do de fixar cartazes com telefones de cartomantes, oportunidades de renda
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foi impresso em material grafico no tamanho de 9x10cm. Somados, os impressos
chegaram a quantia de seis mil unidades. E no verso deles constavam apenas as

seguintes informagdes: titulo do trabalho, nome do artista e ano.
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FIGURA 11 — A4 Visualidade da Cidade, instalagdo apresentada na exposi¢do “ContémArte”, em 2016
Fonte: Bruno Ravazzi, 2016.

facil e de empréstimos. Faixas informam a promogao do shampoo. Ao lado a placa escrita @ mao com giz
indica o preco da alface, confundindo-se com um cartaz de cerveja que apresenta uma pessoa sempre feliz
e sorridente. Proximos estdo os painéis publicitarios de uma loja cheia de roupas da moda, desejando
convencer consumidores insatisfeitos a comprarem objetos que, por alguns instantes, fardo com que se
sintam melhor. Luminosos clareiam a noite cumprindo sua fung¢do de sinalizadores de mercadorias,
agugando o desejo por uma blusa, um smartphone ou uma bolsa com a marca de uma atriz famosa.”
Texto 3: “As paredes, muros e fachadas estdo cobertas com frases de cartazes, banners e painéis
promocionais, os quais limitam, dividem, abrem e fecham espacos. O desgaste provocado pela agdo do
tempo deixa as veias destes locais aparentes, em forma de rachaduras. As rugas das paredes aparecem em
forma de craquelados, provocados pela agdo do tempo sobre a tinta, que se confunde com a tonalidade do
chdo coberto pela poluigdo depositada pelos automéveis. Os poucos verdes das arvores que ainda restam
estdo acompanhados pelos varios troncos secos cortados proximo a raiz, misturando-se com a falta de
acessibilidade das calgadas e seus varios ritmos oferecidos pelos diversos tipos de pisos, que dividem e
unem espagos, brincando com formas e matérias. O céu azul se esconde atras de um véu cinza ocasionado
pela poluicdo atmosférica. Enquanto isso, ficamos escondidos atrds de uma camada de imagens
impressas.”.
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FIGRA 12 — A Visualidade da Cidade, instalac@o apresentada na exposi¢ao “ContémArte”, em 2016
Fonte: Manuel Rocha Neto, 2016.
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FIGURA 13 — A Visualidade da Cidade, instala¢do apresentada na exposi¢do “ContémArte”, em 2016
Fonte: Manuel Rocha Neto, 2016.
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FIGURA 14 — Detalhe do material impresso da instalagdo A Visualidade da Cidade, apresentada na
exposicao “ContémArte”, em 2016
Fonte: Manuel Rocha Neto, 2016.

Esse material grafico impresso foi exposto sobre um bloco de madeira, fabricado
em MDF branco (mo6dulo), medindo 70x50x50cm (altura x largura x profundidade).
Quanto aos blocos de papel, eles foram dispostos em uma sequéncia aleatéria de
tamanhos, dependendo da quantidade sobreposta, o que fez com que se assemelhassem
as estruturas fisicas dos prédios de uma cidade.

O publico visitante da exposicdo podia retirar e levar os impressos, o que fazia
com que essa primeira configuragdo da cidade, montada sobre o mddulo, fosse se
desconfigurando conforme o periodo de exposi¢do se passava. Assim, a estrutura, que
no inicio se assemelhava a configuragdo de um ambiente urbano, desfez-se
completamente, tornando-se inexistente ao final do periodo de exposicao.

Nesta pesquisa, o interesse desloca-se da criagdo da imagem grafica para a
visualidade da cidade. Assim, daquela produgdo de imagens realizada no TCC, ainda
interessam as discussoes sobre o excesso de informacgdes visuais provocado pelos
cartazes publicitarios presentes no espaco urbano. E, iniciada esta pesquisa, ficou
evidente a necessidade de se refletir sobre o que levou a recorréncia do tema. De onde
surgiu esse meu interesse em se pesquisar o urbano, mais especificamente, o excesso de

comunicagdo visual presente nele?
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Como expde Olivares (2005), a pesquisa em arte nunca ¢ neutra, pois sempre ha
um motivo pessoal ao se pesquisar sobre certo assunto, motivo esse que pode ser
proveniente de nossas experiéncias atuais ou do passado. Ainda segundo essa autora, a
arte € aquilo que levamos para a vida, ¢ tudo aquilo que nos faz pensar a vida, ¢ aquilo
que nos afeta pessoalmente e aquilo que também pode afetar outras pessoas. A arte
sempre tratou de questdes humanas, e a esséncia humana ¢ igual, independentemente do
contexto historico. A esséncia humana ndo muda com o tempo.

Seguindo a mesma linha de raciocinio de Olivares, Joan Fontcuberta, na
introducao de seu livro intitulado O beijo de Judas, apresenta um pensamento de Paul
Valéry que diz: “no inicio de toda teoria ha sempre elementos autobiograficos”
(VALERY citado por FONTCUBERTA, 2010, p. 09).

Sendo assim, pode-se dizer que as minhas experiéncias profissionais € pessoais
contribuiram, e ainda contribuem, para o processo de reflexdo sobre o aspecto visual da
cidade. Como designer grafico atuei nessa area desde 2009 prestando servigo para
algumas agéncias do ramo de comunicacdo visual e acompanhei, de certa forma, o
processo da construcdo de pecas graficas de diversas empresas. Os elementos
publicitarios presentes na cidade sdo, a meu ver, produtos de um setor que ainda atua de
modo bastante amador e que ndo estd submetido claramente aos parametros de uma
legislagdo. E isso interfere negativamente no aspecto visual da cidade, pois contribui
para a ampliagdo da polui¢ao visual.

Ao atuar, juntamente com outros profissionais da area de criagdo, em uma
empresa de comunicagdo visual que fornecia, dentre seus servigos, a confeccdo de
painéis publicitarios® para instalagdo nas fachadas’® de lojas e de escritdrios, pude notar
que os clientes, em sua maioria, interessavam-se prioritariamente pela confec¢ao de
painéis de grande escala, ndo se importando com a interferéncia no aspecto visual das
fachadas dos edificios e também da cidade. Eles pareciam buscar as solugdes mais
chamativas, coloridas e cheias de imagens, na tentativa de atrair o publico.

Quando vemos esses servicos instalados na regido comercial da cidade, podemos
notar que ha uma verdadeira disputa, entre os comerciantes, pelo espaco que podem

ocupar, pela imagem mais atraente ou pela comunicagdo mais sedutora. Esses clientes

8 Painel publicitario ¢ “todo dispositivo publicitario fixo construido com estrutura metélica, com
cercadura ou quadro, destinado a colagem em sua superficie de folhas de papel ou impressdo em lona,
animado ou inanimado, iluminado e nao iluminado, eletronico e/ou multimidia afixada em estrutura de
sustentaciio condizente com o equipamento”. (UBERLANDIA, 2011, p. 51).

¥ Fachada ¢ “cada uma das faces externas de uma edificagdo”. “Fachada principal: é qualquer fachada
voltada para logradouros ptiblicos” (UBERLANDIA, 2011, p. 51).
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acreditam que quanto maior a imagem e mais cheia de informagdes, maior serd seu
poder de comunicacao.

Essa visualidade excessiva encontrada no centro urbano de varias cidades
brasileiras pode parecer positiva para os comerciantes locais, porém, segundo Rose de
Melo Rocha (2006, p. 7), “quanto maior e mais extensiva a profusdo de visualidades,
menor ¢ menos intensa ¢ a possibilidade de visibilidade. O que muito se mostra pouco
se d& a ver. A visualidade excessiva ¢ uma estratégia de invisibilidade”.

Com base nessas consideracdes sobre os aspectos da cidade, esta pesquisa teve
como objetivo, por meio de propostas artisticas, instigar o questionamento e a reflexao
sobre a forma como observamos a cidade, e sobre como nio conseguimos, de fato, vé-
la. Essas propostas artisticas tentaram estabelecer um olhar sensivel sobre a perspectiva
do espaco visual urbano, abordando conceitos ligados as relagdes entre o artista, o
publico' e a cidade.

O intuito dessas propostas ndo foi a constru¢do de um muro de lamentagdes
sobre aquilo que limita nossa visao, pelo contrario. O que se pretendeu, na tentativa de
dar uma resposta a pergunta “O que se esconde por tras dos pain€is publicitarios que
cobrem as fachadas dos edificios?”, foi estimular uma reflexdo sobre o excesso de
informagdes visuais presentes no centro de Uberlandia, instigando um olhar para além
das propagandas, para outra perspectiva sobre a cidade.

No primeiro capitulo desta dissertacao ha a apresentacdo dos motivos que deram
origem aos trabalhos praticos, como a reflexdo sobre questdes relacionadas a
visualidade da cidade em um contexto geral, com uma discussdo sobre as caracteristicas
do urbano com base nos conceitos elaborados pelo urbanista Kevin Lynch (1988) em
seu livro 4 imagem da cidade, que trata da qualidade do ambiente visual urbano e da
imagem mental que os cidaddos tém dela. Ha consideragcdes, também, sobre os
conceitos do pesquisador Nelson Brissac Peixoto (1998), estudioso do Urbanismo e
autor de diversas obras que t€ém como tematica a cidade contemporanea. Além dessa
analise geral sobre as cidades, na se¢do “A visualidade de Uberlandia” desse capitulo ha

uma discussdo sobre o contexto especifico de Uberlandia, com apresentagdo de suas

190 termo “publico” ¢ utilizado para designar o conjunto de pessoas que se envolve com a pratica
artistica proposta na pesquisa. Segundo Teixeira Coelho (2000), em seu Dicionario Critico de Politica
Cultural, o termo designa “o conjunto simples, fisico, de pessoas que assistem a um espetaculo, visitam
um museu, frequentam uma biblioteca, compram certos discos, sintonizam determinado canal de radio ou
TV, leem determinado jornal, autor ou género literario, etc. Fala-se, assim, em publico de cinema, de arte,
de literatura e, mais genericamente, em publico de cultura. Neste sentido, tem como sinénimos, nao
menos imprecisos, designagdes como espectadores, consumidores, usudrios, leitores, ouvintes,
telespectadores, etc.”.



24

caracteristicas fisicas e de seus aspectos historicos. Tal discussdo foi construida com
base nas reflexdes de Armando Silva (2014) juntamente com minhas consideragdes
pessoais.

J& no segundo capitulo, apresento o primeiro trabalho pratico, intitulado Vocé ja
viu o Edificio Cynthia?, no qual ¢ utilizada uma peca grafica em formato de cartdo
postal. Ainda neste capitulo, fago uma descrigdo detalhada sobre como se deu o
processo de constru¢ao do trabalho, com reflexdes acerca da agdo no espaco urbano) e
sobre o poder do uso desse material (cartdo postal) no trabalho artistico como parte
importante na rela¢do entre artista e publico.

De Nicolas Bourriaud (2009) sao abordados conceitos de sua obra denominada
Estética relacional, que trata da “teoria estética que consiste em julgar as obras de arte
em funcdo das relagdes inter-humanas que elas figuram, produzem ou criam” (2009, p.
151), uma nocao que aborda a obra de arte contemporanea pautada nas relagdes sociais,
historicas e culturais.

Na secao “Criagdo do postal como objeto relacional”, sdo apresentados os
conceitos de site discursivo, site specific ¢ site specificity, propostos por Miwon Kwon
(2008), para se pensar a relagdo do trabalho com o lugar fisico. Sdo considerados
também os conceitos de comunidade abordados por Gisele Ribeiro (2012) para se
pensar a relagdo da obra com o lugar social.

“Mapa de lugares ocultos” ¢ o titulo do terceiro e ultimo capitulo desta
dissertacdao. Nesse capitulo, hd a descricdo, no primeiro subitem, de como se deu a
passagem do uso de um cartdo postal como objeto relacional (com base em
BOURRIAUD, 2009) para a criagdo de um mapa como objeto ficcional. Ha, ainda, a
abordagem dos conceitos do filosofo Flusser (2013) e uma reflexdo sobre a questdo do
mapa como objeto de ficcdo. Quanto ao tema fic¢do, sdo utilizadas como referencial
teorico reflexdes do autor Joan Fontcuberta (2010), de sua obra O beijo de Judas:
fotografia e verdade, e do autor Bernard Guelton (2013), de sua obra Ficgoes e
interagoes: as fic¢oes artisticas e a questdo do espago, além de reflexdes de outros
artistas que abordam esse tema nas artes visuais.

Na se¢do “Textos do mapa de lugares ocultos™ desse capitulo ha a apresentagdo
do meu trabalho intitulado Mapa de lugares ocultos, bem como uma reflexdo sobre a
criagdo e origem dos textos que apresentam os dez imoveis aos quais o mapa criado se

refere. Esses textos foram baseados no Inventario de Protecdo do Acervo Cultural
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(IPAC) de Uberlandia e construidos em tom de narrativa com o intuito de se conseguir a
imersao do espectador no trabalho artistico desenvolvido.

A se¢do “Distribuicdo dos mapas” consiste no relato sobre a divulgagdo ¢ a
distribuicdo do Mapa de Ilugares ocultos, impresso em material grafico e
disponibilizado gratuitamente em locais publicos e privados da cidade.

Como se percebe, pela sua abordagem no campo especifico da poética visual,
bem como pela sua intervengdo no espaco urbano habitado pelo cidaddo comum, esta
pesquisa ndo pretende se encerrar nos espagos académicos. Ao revelar lugares ocultos
por meio da arte, ela se apresenta como uma proposta que se dedica a discussdo da
necessidade de se diminuir o distanciamento que muitas vezes ha entre o artista e seu
publico, utilizando objetos de arte como interface.

Assim, nos trés capitulos ¢ apresentado um didlogo entre as minhas reflexdes
enquanto pesquisador e as reflexdes de artistas que também se dedicaram a realizacao

de projetos que tiveram a cidade como tema.
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2 A CIDADE

2.1 A visualidade da cidade

A palavra visualidade em seu sentido comum ¢ entendida como a imagem visual
e pictdrica que temos de alguma coisa. Segundo o Mini Aurélio: o dicionario da Lingua
Portuguesa, a palavra visualidade tem sua origem em visual e, ainda, em visualizar.
Visualidade significa “ter a percepcao visual de algo” (FERREIRA, 2010), ou, ainda,
perceber aquilo que esta diante de nossa vista. E aquilo que nos da a capacidade de
perceber o mundo com nossos proprios olhos. Também ¢ atribuido a esse termo, no
diciondrio, o significado de cambiante, algo que provoca mudangas ou alteragdes, que
pode ser relacionado a miragem, que apresenta uma ilusao.

Ao caminharmos pela cidade percebemos uma profunda confusdo de imagens,
das mais diversas possiveis. J& ndo sabemos mais identificar em que ponto uma comeca
e em que ponto a outra termina. Grandes luminosos sinalizam lojas e produtos. O
movimento diversificado das cores dos automdveis sobre o cinza das ruas estaticas se
mescla com as sinalizagdes de transito com seus vermelhos, amarelos e poucos verdes.
As paredes, que limitam, dividem, abrem e fecham espacos, estdo cobertas de frases
promocionais. As ruas da cidade se transformam em um depdsito de poluicdo visual e
atmosférica. As motos, velozmente, rabiscam as ruas por entre os carros, com seus
ruidos estridentes. Os entregadores de panfletos com sua mao estendida buscam quem
os queira ler. Postes de iluminacao recebem a fungao de fixar cartazes com telefones de
cartomantes, com oportunidades de renda facil ¢ com ofertas de empréstimos. Faixas
informam a promoc¢ao do shampoo, proximas a placa escrita a mao com giz, que indica
o preco da alface e que se confunde com um cartaz ao lado, com um antincio de cerveja
que apresenta uma mulher, em trajes de banho, em uma praia.

E por meio dessa complexidade de informagdes visuais vivenciadas todos os
dias que compreendemos a metropole como “um paradigma da saturacdo. Contempla-la
leva a cegueira. Um olhar que ndo pode mais ver, colado contra o muro, deslocando-se
pela superficie, submerso em seus despojos” (PEIXOTO, 1998, p. 149). Tanto Rocha
(2006) quanto Peixoto (1998) concordam que, pelo fato de sermos atingidos por tanta
informacao visual a0 mesmo tempo, passamos a ndo “enxergar’ mais nada, e, assim,

tudo se torna a mesma coisa.
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As informagdes passam despercebidas aos olhos de quem vivencia a cidade
como ambiente de passagem. Coloca-se, aqui, o centro da cidade como um ambiente de
passagem, pois nos referimos ao publico que o vivencia para se deslocar de uma regido
a outra, ou, entdo, simplesmente para adquirir produtos ou servi¢os. Dessa forma,
acabamos por ndo perceber os problemas urbanos. Isso se deve, em parte, ao fato de
vivermos correndo contra o tempo do consumo capitalista atual.

Essa pressa nos impede de perceber e refletir sobre o quanto o acimulo de
imagens modifica nossa percep¢ao sobre a cidade. Isso dialoga com a ideia do autor
Kevin Lynch (1988), que constata que sdo poucas as pessoas que percebem a “feiura”
da cidade. Segundo ele, elas até¢ podem perceber outros problemas, como o transito e a
polui¢do, “mas dificilmente se apercebem do valor de arredores harmoniosos” do design
de uma cidade harmoniosa. O autor complementa sua reflexdo enfatizando que, “numa
cidade, um ambiente belo e agradavel ¢ algo raro, impossivel, diriam muitos”.
(LYNCH, 1988, p. 12).

Estudioso do Urbanismo, Lynch (1998), em seu livro A imagem da cidade,
discorre sobre a qualidade do ambiente visual urbano, estudando a imagem mental que
os cidaddos tém dela. Ele aborda questdes sobre a “legibilidade” da paisagem urbana,
conceito que determina a facilidade de leitura de alguma coisa.

Essa “legibilidade” tem a ver com as percep¢des que as pessoas tém da cidade
onde moram, da estrutura fisica dela. “A imagem de um bom ambiente d4 um sentido
importante de seguranga emocional” (LYNCH, 1988, p. 12). Se a imagem do ambiente
¢ organizada, ele estabelece uma relacdo mais harmoniosa com o mundo, ao contrario
do que acontece com um ambiente desorganizado, que pode provocar inseguranca €
caos.

Em um ambiente organizado e harmonico, as pessoas sentem-se mais acolhidas
e dispostas, e isso diz respeito também as estruturas fisicas, ruas e prédios, ¢ ao aspecto
visual da cidade (LYNCH, 1988).

Ainda segundo esse autor, algumas pessoas acabam se adaptando ao caos, € ndo
percebem a cidade como um ambiente caodtico, o que as impede de usufrui-la de forma
total. Assim, essas pessoas deixam de enxergar alguns elementos importantes para o
conhecimento da cidade e, consequentemente, do local onde elas vivem (LYNCH,
1988).

Seria importante fazer com que as pessoas compreendessem o quanto uma

cidade em harmonia, no que diz respeito a seu visual, pode melhorar a sua propria
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qualidade de vida e a dos outros também. Porém, o que vemos acontecer ¢ realmente o
contrario, “como se houvesse o temor de que do vazio pudesse surgir uma ameaga”,
como descreve Peixoto (1998, p. 175), em seu livro Paisagem urbana. Assim, o
excesso de comunicagdo continua ganhando cada vez mais forca na paisagem da cidade.

Essa impressdo ¢ notada quando nos deparamos com a disputa pelo espago de
instalacdo dos materiais da comunicagdo visual nos prédios comerciais centrais. Essa
competi¢do espacial ¢ mediada pela facilidade tecnoldgica, com foco na necessidade
dos donos de estabelecimentos comerciais de ocuparem com publicidade todos os
lugares possivelis.

Dessa forma, grandes cidades, como Sao Paulo, se manterdo sufocadas pela
polui¢do visual e nunca havera qualquer “indicio de auséncia” (PEIXOTO, 1998, p.
175). As superficies sempre serdo completamente tomadas por todos os tipos de objetos,
imagens e textos. Estaremos imersos em uma incrivel disputa entre painéis e letreiros'!
gigantescos.

Motivado pelas reflexdes sobre as relagdes da arte com a cidade, em Paisagens
urbanas, Peixoto analisa a cidade como espago de trabalho e de lazer, de existéncia do
homem urbano. Coordenador do projeto Arte/Cidade'?, Peixoto realizou intervengdes na
cidade de Sao Paulo, considerando em seus propdsitos artisticos a incessante
reestruturacao metropolitana, porém, mantendo uma critica a apropriagao institucional e
as imposi¢des do mercado.

O interesse pela obra intelectual desse autor, no caso desta pesquisa, baseia-se
no fato de ele fazer uma critica a cidade contemporanea tendo como uma das questoes
principais a reflexdo sobre o espago que a publicidade toma na imagem da cidade, sobre
o centro urbano como um suporte de propagandas, em que os anincios dos produtos
tomam o lugar dos edificios. Além disso, Peixoto (2012) propde a ocupacgdo de espacos
ndo institucionais para a realizagdo de propostas artisticas, como no caso do projeto
Arte/Cidade, quando os artistas realgam e “problematizam o estatuto da obra de arte e
da arquitetura, na medida em que questionam sua autonomia e postulam todo o espago
circundante, a paisagem urbana, como parte constitutiva das intervengdes.” (PEIXOTO,

2012, p. 14).

Il “Letreiro: a afixagdo ou pintura em fachadas, elementos do mobiliario ou estrutura propria”. (PMU,
2011, p. 51).

120 “drte/Cidade é um projeto de intervengdes urbanas”, realizado em Sdo Paulo a partir de 1994. Sua
primeira edi¢do foi intitulada “Cidade sem janelas”, que foi seguida por “A cidade e seus fluxos”,
realizada no mesmo ano da primeira, por “A cidade e suas historias”, realizada em 1997, e por “Zona
Leste”, realizada em 2002.
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Peixoto (1998) defende a ideia de que as cidades registram um “abarrotamento”
de imagens, observado principalmente nas regides centrais. Esse excesso, causado pelas
inumeras pecas publicitarias, provoca o que se chamara nesta pesquisa de “visdo de
tunel”. Nosso olhar fica “preso” apenas no caminho e ndo percebemos a cidade de uma
forma sensivel.

A expressdao “olhos que ndo veem”, usada por Peixoto (1998, p. 175), refere-se
as cidades como um ambiente cadtico e compacto que comporta um grande nimero de
informagao visual, de objetos e de pessoas de diferentes tribos e de diferentes origens
socioculturais. Nesse contexto, € possivel visualizar apenas uma grande quantidade de
pecas publicitarias, ocupando todos os espacos possiveis, tornando a paisagem urbana
visualmente repleta de elementos.

Para nos tornarmos parte ativa de um processo artistico no espago urbano,
devemos agir como ativistas da cidade, pois as partes moveis dela, o publico e suas
respectivas funcdes, “sdo tdo importantes como as suas partes fisicas e imoveis. Nao
somos apenas observadores deste espetaculo, mas sim uma parte ativa dele” (LYNCH,
1988, p. 11-12). E devemos ser mais engajados, com uma atua¢do mais assumidamente
politica e social.

Observados os problemas apresentados, vivenciados em diversas cidades, sera
abordada, a seguir, a questdo do excesso de informagdes visuais tendo em vista as

caracteristicas fisicas do centro comercial da cidade de Uberlandia.

2.2 A visualidade de Uberlindia

Observando o contexto visual uberlandense, conforme os registros fotograficos
(FIG. 15, 16 e 17) apresentados a seguir, realizados na regido central da cidade, pode-se
notar que a questao do excesso de informagdes visuais ¢ uma realidade da qual estamos

muito proximos.



FIGURA 15 — Registro da Avenida Floriano Peixoto
Fonte: Google StreetView.

FIGURA 16 — Registro da Prga Tubal Vilela, de Uberlandia-MG
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.
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FIGURA 17 — Registro da Avenida Afonso ena, de Uberlandia-MG
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

Ao se analisar o Cédigo Municipal de Posturas de Uberlindia’®, pode-se notar a
existéncia de regras referentes ao uso da publicidade em geral. No Capitulo VII desse
codigo, observa-se uma preocupagao com a acomodacao da “publicidade no Municipio
de Uberlandia em atendimento ao interesse publico em consonancia com os direitos
fundamentais da pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental e
paisagistico”, visando a “melhoria da qualidade de vida wurbana”, o que,
consequentemente, visa assegurar “a preservacdo da memoria cultural” da cidade, além
de conservar as ‘caracteristicas peculiares dos logradouros e das fachadas”
(UBERLANDIA, 2011, p. 46-47).

Esse documento apresenta um texto elucidativo e tranquilizador, porém, regras
referentes ao uso da publicidade que deveriam assegurar “a protecdo, preservagdo e

recuperagdo do patrimonio cultural, histdrico, artistico, paisagistico, de consagracdo

3 A lei n° 10.741, de 6 de abril de 2011, institui o Cédigo Municipal de Posturas de Uberlandia e
estabelece “medidas de policia administrativa de competéncia do Municipio em matéria de higiene
publica, costumes locais, bem como funcionamento dos estabelecimentos industriais, comerciais,
prestadores de servico e demais ndo especificados, estatuindo as necessarias relagdes entre poder publico
local e municipes, visando promover a harmonia e o equilibrio no espaco urbano por meio do
disciplinamento dos comportamentos, das condutas e dos procedimentos, para o bem estar geral dos
cidaddos.” (PMU, 2011 p. 01).
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popular”, ndo sdo necessariamente cumpridas, ou ndo parecem ser fiscalizadas
periodicamente. (PMU, 2011, p. 48).

Para tal diagnodstico, ndo ¢ necessario ser um especialista, basta observar a
cidade por poucos minutos para que se perceba que muitas das regras estabelecidas no
Codigo Municipal de Posturas de Uberlandia ndo sdo cumpridas. O codigo estabelece,
por exemplo, que deve haver “a adog¢do de pardmetros de dimensdes, posicionamento,
quantidade e interferéncia mais adequados” (PMU, 2011, p. 48), porém, esses
parametros, vigentes desde 2012, nao sdo seguidos de acordo com as regras previstas no
codigo'*.

Painéis publicitarios escondem prédios historicos, assim como ultrapassam os
limites estabelecidos. A cidade de Sao Paulo, com o intuito de regularizar esses mesmos
problemas vivenciados em Uberlandia, criou, em 2004, a chamada Lei Cidade Limpa'”,
que visa, segundo uma cartilha divulgada na cidade, recuperar o “direito de viver em
uma cidade que respeita o espaco urbano, o patrimdnio historico e a integridade da
arquitetura das edificagdes”. Essa lei prioriza o “bem comum sobre qualquer interesse
corporativo”. Ela foi criada com o intuito de diminuir “a polui¢do visual que ha tantos
anos prejudica” o bem-estar da populagdo paulistana, e, ainda, de promover uma
“melhor gestdo” dos espacos ocupados pela publicidade. (SAO PAULO, 2007).

Ainda segundo a Cartilha da Lei Cidade Limpa (SAO PAULO, 2007), as regras
visam “equilibrar melhor os elementos que compdem a paisagem urbana de Sao Paulo”.

Elas tém como objetivo combater a “polui¢do visual e a degradagao ambiental”,

14 As regras descritas a seguir somente se aplicam a 4rea central/hipercentro de Uberlandia: “Art. 169.
Para a instalacio de publicidade promocional na(s) fachada(s) principal(is) do imével no local onde se
exerca a atividade, deverdo ser atendidas as seguintes condig¢des: a) quando a testada do imodvel for
inferior a 10 (dez) metros, a area total do antncio ndo devera ultrapassar 2,50m? (dois metros e meio
quadrados), com espessura maxima de 30 cm (trinta centimetros); b) quando a testada do imoével for igual
ou superior a 10 (dez) metros e inferior a 50 (cinquenta) metros, a area total do anuncio ndo devera
ultrapassar 4m? (quatro metros quadrados), com espessura maxima de 30 cm (trinta centimetros); c)
quando a testada do imoével for igual ou maior que 50 (cinquenta) metros, poderdo ser instalados 2 (dois)
anuncios com area ndo superior a 10m? (dez metros quadrados) e com distancia de 30 (trinta) metros entre
si, com espessura maxima de 30cm (trinta centimetros); IIl — quando perpendicular a fachada, a face
inferior da placa ndo podera ser fixada abaixo de 2,50 m (dois metros e cinquenta), ndo devendo as suas
dimensdes excederem 1,20 (um metro e vinte) m de largura por 1 m (um metro) de altura, com espessura
de 30 cm (trinta centimetros); IV — n@o devera alterar as caracteristicas arquitetonicas e as funcdes
definidas no projeto de construcdo ou reforma da edifica¢@o; V — ser dispostos de forma a ndo obstruirem
janelas e aberturas destinadas a ventilagdo e ilumina¢do dos imoveis, interromperem linhas acentuadas
pela alvenaria ou pelo revestimento, nem cobrirem placas de numeragdo, nomenclatura e outras
indica¢des oficiais de logradouros; § 3° Fica vedada a instalagdo de publicidade sobre ou sob as
marquises, tendo o prazo de 1 (um) ano para adequacio, a partir da vigéncia desta lei.” (UBERLANDIA,
2011 p. 65-67).

IS A Lei Cidade Limpa, n° 14.223, estd em vigor desde 2007 na cidade de Sdo Paulo. (SAO PAULO,
2007).
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preservando, dessa forma, “a memoria cultural e historica”, facilitando “a visualizagdo
das caracteristicas das ruas, avenidas, fachadas e elementos naturais e construidos da
cidade”. Objetivam, ainda, “ampliar a fluidez e o conforto nos deslocamentos de
veiculos e pedestres, reforcar a seguranca das edificagdes e da populacdo e assegurar o
facil acesso aos servigos de interesse publico”.

A criacdo dessas regras e padronizagdes ndo significa a extingdo da publicidade,
mas um acordo entre o poder publico e o privado para uma melhor qualidade visual
urbana. Em seu oposto, em Uberlandia, apesar de existirem leis que proibem ou apenas
restringem o tamanho das pecas publicitarias, o que opera € a lei do capital, em que o
bem comum ¢ menos importante do que qualquer interesse corporativo.

Como afirma Silva (2014, p. 63), “ndo € necessario (consumir) para viver, mas o
consumo ¢ usado para sobreviver num mundo repleto de coisas e de imagens”. A
publicidade e o consequente consumo mantém a economia em alta, mas deixa uma
sociedade inteira refém diante da inesgotavel sensacao de insatisfacdo que o desejo pelo
consumo de algum produto nos provoca.

Uberlandia possui varios imdveis relacionados em seu Inventario de Protecao do
Acervo Cultural (IPAC). Porém, grande parte deles ndo possui tombamento. Apesar de
o tombamento nos fazer crer que esses prédios historicos estariam de fato preservados,
ele ndo impde grandes proibi¢des ao dono do imdvel, “que pode aluga-lo, vendé-lo e até
moderniza-lo, desde que sejam respeitados os motivos que resultaram no processo e
resguardadas as caracteristicas originais” (MOTA, 2012), segundo informagdes
disponibilizadas pela entdao secretdria de cultura Monica Debs, em entrevista ao Jornal
Correio de Uberlandia, no ano de 2012.

Outra informagdo presente na reportagem diz respeito ao nimero de bens
tombados na cidade, que até 2002 era de apenas quatro'®. “Enquanto a quarta maior
cidade mineira, Juiz de Fora, tem 221 bens tombados nos seus 162 anos, Uberlandia, a
segunda maior do Estado, depois de Belo Horizonte, aos 124 anos, tem hoje apenas

vinte e um'’ tombamentos registrados desde 1968.” (MOTA, 2012).

16 Até o ano de 2002, Uberlandia possuia apenas quatro bens tombados, “sendo eles a Igreja Nossa
Senhora do Rosério, Casa da Cultura, Oficina Cultural e o conjunto formado pela praga Clarimundo
Carneiro, incluindo o Museu Municipal e o Coreto.” (MOTA, 2012).

17 “Biblioteca Municipal, Conjunto Praga Clarimundo Carneiro, Edificio da Cadmara Municipal e Coreto,
Casa da Cultura, Escola Estadual Dr. Duarte Pimentel de Ulhda, Escola Estadual Enéas Oliveira
Guimardes, Escola Estadual de Uberlandia, Estacdo Ferroviaria Sobradinho, Festa do Congado, Igreja
Espirito Santo do Cerrado, Imagem de Nossa Senhora do Carmo, Igreja Nossa Senhora das Dores, Igreja
de Nossa Senhora do Rosério, Igreja de Nossa Senhora do Roséario - Miraporanga, Mercado Municipal,
Oficina Cultural, Palacete Angelo Naghettini, Painéis em Mosaico de vidro Artista Geraldo Queiroz,
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A obrigagio pelo tombamento de bens nio é apenas do poder publico'®, pois
qualquer um de nds pode fazer tal solicitacdo, tendo em vista um bem material, “igrejas,
casas, pragas, escolas, rios, nascentes, imagens, documentos, etc.”, ou um bem
imaterial, “celebragdes, manifestagdes culturais e religiosas, etc.” (MOTA, 2012). Falta
ao municipio tomar para si a responsabilidade de conserva-los.

O procurador da republica Leonardo Macedo, que trabalha no Ministério Publico
Federal (MPF), tem atuado com enfoque na protecdo, recuperagdo, conservagio,
manutencdo e defesa do Patrimonio Cultural Ferroviario. Ele relata, no documentario
Sobradinho, por onde passou o progresso (que trata da preservagdo e restauracdo da
Estacdo Ferroviaria de Sobradinho'®), seu ponto de vista sobre o valor historico dos

imoéveis e suas relagdes com a sociedade.

Eu tenho a concepgdo de que o bem cultural s6 ¢ adequadamente preservado
quando ha uma relac¢@o de afetividade da comunidade do entorno, com esse
bem. E se essa relagdo de afetividade se rompe, a importancia que a
sociedade da ao bem cultural deixa de ser proporcional ao seu valor historico.
Entdo, é preciso resgatar essa relagdo de afetividade da comunidade com o
bem (MACEDO, 2016).

Portanto, para que um imodvel seja tombado como patrimonio histérico e
preservado como tal, ele precisa, primeiramente, ter uma relacdo de afetividade com a
comunidade, com o entorno. Esse ¢ um dos problemas dentro desse grande problema.

Apesar de o pedido de tombamento de um bem cultural caber também aos
moradores, a “obrigacdo — no que diz respeito a preservagdo e valorizacdo do
patriménio cultural — cabe a Secretaria Municipal de Cultura, com o auxilio do
Conselho Municipal do Patrimdénio Historico, Arqueologico, Artistico e Cultural de

Uberlandia (Comphac).” (MOTA, 2012).

Praga Tubal Vilela, Residéncia Chacur, Uberlandia Clube e a Sede do Circulo de Trabalhadores Cristaos
de Uberlandia.” (OLIVEIRA, A., 2015).

18 “Nacionalmente, o Instituto do Patrimo6nio Historico e Artistico Nacional (Iphan) cuida dos patriménios
historicos nacionais. Na esfera regional, temos o Instituto Estadual do Patriménio Historico e Artistico de
Minas Gerais (Iepha). Mas cada Municipio tem a responsabilidade de cuidar do proprio patrimdnio e para
isso adotam conselhos. Em Uberlandia, esse papel compete ao Conselho Municipal do Patriménio
Histérico, Arqueologico, Artistico e Cultural de Uberlandia (Comphac), ligado a Secretaria Municipal de
Cultura (SMC).”. (OLIVEIRA, A., 2015).

19 A estagdo de Sobradinho foi “tombada como patrimdnio histérico municipal pelo decreto n°10.228 de
31/03/2006, registrado no livro de tombamento histdrico, inscri¢do XII, p.18.” (RESENDE, 2016).
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A popularidade de cidade em progresso fez com que Uberlandia tivesse um
grande aumento da populacdo. Esse processo de reurbanizacdo alterou
significativamente a paisagem urbana do municipio. “Com a fama de cidade
progressista, as riquezas materiais e imateriais uberlandenses acabaram sendo deixadas
de lado a medida que as empresas e os novos moradores chegavam” (MOTA, 2012).
Uberlandia, de fato, tem muitos moradores que vieram de outras cidades®® e que,
segundo a reportagem, “nao t€m uma relagdo afetiva com a histdria da cidade”, e isso ¢é
colocado como um dos fatores responsaveis pela falta de preocupagao com a sua
memoria cultural. Mas a indagacdo que fica ¢é: serd que esse € mesmo o grande fator
responsavel?

O que, de fato, tem bases concretas ¢ a reurbanizacao dos centros historicos que
acontece em varias cidades. Silva (2014, p. 173) relata a existéncia desse processo em
varias cidades da América Latina. “Aqueles que tinham o poder e viviam no centro o
abandonaram, em busca de mais ordem, siléncio e tranquilidade”. Com a desocupagao
desses imoveis por parte de seus proprietarios, muitos foram vendidos e transformados
em novas construgdes, ou alugados para outros fins que ndo os de moradia.

Em Uberlandia, esse processo também aconteceu. Imoveis que antes eram
utilizados apenas como moradia, ou como moradia e pequeno comércio, quando nao
demolidos, foram ocupados apenas por atividades comerciais, e abrigam, hoje, os mais
diversos tipos de servigos. Essas empresas instalam, como de costume, painéis
publicitarios em suas fachadas, o que faz com que seja quase impossivel visualizar suas
caracteristicas arquitetonicas.

Muitos moradores que ocupavam esses antigos imoveis se mudaram para bairros
mais afastados. Essa ¢ uma tendéncia chamada por Silva (2014, p. 159) de
“descentralizacao das cidades”. Essa evasao, por diversos motivos, também ¢ notada na
“maioria dos centros historicos de cidades da América Latina”. Ainda segundo Silva
(2014, p. 215), esses imoveis “foram abandonados por seus habitantes tradicionais nas
ultimas décadas do século XX e varios desses cidaddos nunca regressam ali, ficando
para eles somente uma vaga referéncia” daquela época da cidade.

O processo de reurbanizagdo da cidade de Uberlandia sempre teve como

embasamento “o discurso do desenvolvimento e progresso. O que ¢ antigo, muitas

20 “Segundo pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), divulgada em 27 de abril
de 2012, 48,5% dos moradores Uberlandia sdo de outras cidades. Isso coloca o municipio em 39° lugar,
entre 853 de Minas Gerais, no ranking de populag@o ndo natural.” (MOTA, 2012).
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vezes, ficou associado ao atraso e, portanto, indesejavel. Com esse discurso, muitas
constru¢des importantes foram demolidas”, segundo Valéria Lopes (2015). Lopes
(2015), a época da reportagem, era uma das integrantes do Comnselho Municipal do
Patrimonio Historico, Arqueologico, Artistico e Cultural de Uberlandia (Comphac).

O prédio que abrigava o primeiro Forum da cidade, por exemplo, localizado em
frente a praca Tubal Vilela, “foi demolido na década de 1970 por ser considerado,
segundo a imprensa, um pardieiro” (OLIVEIRA, 2015). E o Cine Regente, ultimo
cinema de rua, foi demolido em 2003 para dar lugar a um hotel. J& uma residéncia de
caracteristicas arquitetonicas modernistas, localizada em frente a praca Coronel
Carneiro, foi demolida as pressas em razdo do medo dos proprietarios de perder a
negociagao com uma empresa que iria construir no local um centro comercial com lojas
para a classe média alta. Houve uma grande mobilizacdo dos intelectuais e artistas para
impedir sua demoligao, porém, nao houve tempo hébil para se realizar o tombamento do
imovel.

Esses sdo apenas alguns exemplos que também ilustram o “discurso de perseguir
o progresso ¢ a modernidade” que nutriu as “decisdes politicas e econdmicas que
construiram o Municipio de Uberlandia” (OLIVEIRA, 2015).

Os habitantes da cidade de Uberlandia que nao tiveram a oportunidade de
vivenciar esses imoveis ou de conhecer a historia deles antes da demolicdo nem
imaginam que em certas ruas ¢ avenidas por onde caminham ha grande parte da historia
da cidade enterrada. Esses imdveis se tornaram apenas arquivos guardados em pequenas
pastas, silenciosos relatos do que existiu e nao deixou vestigios fisicos.

Além das demoligdes, a descaracterizacdo das propriedades arquitetonicas
originais dos imoveis ¢ outro fator observado com grande frequéncia. Ela ocorre por
reformas realizadas tanto no ambiente interno quanto no ambiente externo, € que
alteram total ou parcialmente as caracteristicas estéticas da construcao. Essas reformas
sdo realizadas, geralmente, pelos inquilinos dos imoveis que os adaptam para atender as
suas necessidades comerciais, fato que se repete a cada novo inquilino que aluga o
imovel. Isso acaba até por descaracterizar a construgdo em relagdo as caracteristicas que
a enquadram em determinados movimentos arquitetonicos, como o Art Déco e o
Ecletismo.

Essa despreocupagdo com a preservagdo do bem cultural imével provém, como

pudemos notar, do “imagindrio urbano” de que Uberlandia ¢ uma cidade moderna. Essa
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¢ uma reflex@o recorrente em reportagens e textos que tratam do tema da preservacao do
patrimonio histdrico cultural do municipio.

O conceito de “imaginarios urbanos”, desenvolvido por Silva (2014, p. 27),
corresponde “a imagem publica que os cidaddos fazem da cidade”, ou seja, segundo
essa linha de pensamento, o imaginario ndo ¢ algo inventado, apenas, mas algo que ja
existe na sociedade e que ¢ aceito pelos grupos. Nas palavras de Silva (2014, p. 35), os
imaginarios ndo consistem “nem em mentiras nem em segredos”, sdo “verdades sociais
nao cientificas”, ou seja, sdo verdades feitas ou compostas por cada individuo e aceitas
por um grupo, “mesmo que ndo correspondam a acontecimentos comprovaveis
empiricamente”.

Ainda conforme esse autor, alguns cidadaos acreditam que a sua cidade € cinza,
por exemplo, mas ndo t€m prova cientifica disso. Quando um grupo de pessoas atribui,
coincidentemente, algumas caracteristicas a determinada coisa, logo essa coisa ira
adquirir as caracteristicas desse coletivo. Isso € o que o autor chama de “percepgao
urbana e construgdo imaginaria” (SILVA, 2014, p. 35-36).

Esse estudo sobre o comportamento dos cidaddos nos faz entender o motivo pelo
qual a cidade de Uberlandia tem a fama de cidade moderna, progressista, ja que esse
nao ¢ um dado comprovado cientificamente. Silva (2014, p. 46) indica que “aquilo que
imaginamos coletivamente como realidade se transforma na propria realidade,
socialmente construida”. Além disso, ele afirma que os “meios de comunica¢ao podem
ser entendidos, entdo, como memorias sociais compartilhadas™ (SILVA, 2014, p. 92).
Ou seja, os meios de comunicagdo reforgam esse imaginario, tendo eles dados
comprobatorios para isso ou nao. Segundo o estudioso, os noticiarios informam
“verdades” a populacdo, que assimila isso de forma coletiva e devolve aos meios de
comunicacdo. (SILVA, 2014, p. 92).

Ainda sobre “Imaginarios urbanos”, essa pesquisa de Silva (2014) consiste em
estudos sociais realizados por um grupo de pessoas em vdrias cidades da América
Latina. Esse estudo teve como objetivo conhecer o “modo de perceber e de atuar de uma
coletividade”. (SILVA, 2014 p. 179). Em outras palavras, os imaginarios urbanos sdo
demonstragdes de gostos ou percepcdes que com o tempo se tornam coletivos “por uma
coincidéncia na busca do mesmo objeto” (2014, p. 199).

O imaginario acontece quando “um fato, um objeto ou um relato ndo existem na
realidade empirica comprovavel, mas uma coletividade os imagina e os vive como

realmente existentes” (SILVA, p. 209-210). Assim como o imaginario de que
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Uberlandia ¢ uma cidade moderna, ou seja, trata-se, simplesmente, de uma
subjetividade social.

No entanto, essa representacdo se modifica com o passar dos anos e, a arte pode
ser responsavel por oferecer outros valores urbanos, com os quais a sociedade possa se
identificar. O trabalho de arte, nesse caso, funciona como um novo instrumento de
sensibilizagdo do imaginario, capaz de fazer com que o cidaddo reflita sobre seus

valores em relacdo a cidade e, com base nisso, possa reconfigurar sua forma de vé-la.
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3 VOCE JA VIU O EDIFICIO CYNTHIA?

3.1 A deriva

Com o objetivo de responder a pergunta “O que se esconde por tras dos painéis
publicitarios que cobrem as fachadas dos edificios?”, senti a necessidade de caminhar
pelo centro da cidade buscando “ver a cidade com outros olhos”, sem um trajeto pré-
definido, tentando desprender o olhar das publicidades, observando e analisando o seu
€XCesso.

Esse trajeto foi realizado tendo como base conceitual a Teoria da Deriva, que “¢
um modo de comportamento experimental numa sociedade urbana. Além de modo de
acdo ¢ um meio de conhecimento” (JACQUES, 2003, p. 80). Isso implica uma rentncia
a caminhada comum pela cidade, que tem sempre um objetivo pré-definido. Nesse caso,
a conduta na cidade € experimental por se tratar de um modo extremamente aleatdrio de
vivenciar os possiveis caminhos percorridos. E um deixar-se levar pelo caminho e pelos
encontros que ele proporciona durante um tempo mais ou menos longo. E uma fuga das
repeticoes ou da falta de um olhar mais atento que o cotidiano nos impde, mesmo que
de forma implicita (sem notarmos).

Esse conceito e pratica, que se diferem da nog¢ao de turismo ou de um simples
passeio, foram criados por um grupo de intelectuais franceses que se denominava
Internacional Situacionista. Um de seus principais fundadores e intelectuais foi Guy
Debord (2003), que tem sua pesquisa relacionada a arquitetura e ao urbanismo e que
pensa no comportamento afetivo das pessoas em determinadas situa¢des urbanas, com o
propodsito de sair dos seus projetos cotidianos e rotineiros para olhar a cidade de uma
maneira aleatdoria (JACQUES, 2003).

Essa forma de observar e experimentar a cidade, revelou aspectos que o meu
olhar habituado ao caminhar didrio desconhecia. Em uma posi¢do mais sensivel, aberta
ao acaso, deixei-me levar pelas reagdes afetivas que a cidade suscitava, estabelecendo
uma relagdo de liberdade com o espago, permitindo-me quebrar as regras da vida diaria
e fugir da alienagdo. Usei o principio da Deriva como uma maneira de apreender, de
forma ludica, a cidade, o que acabou se tornando uma importante ferramenta no

processo de construgdo desta pesquisa.
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O ponto de inicio para a maioria das minhas caminhadas a Deriva era,
principalmente, o entorno da Praga Tubal Vilela (FIG. 18 e 19), localizada no centro de
Uberlandia, por se tratar de uma regido com grande relevancia histérica para a cidade, e
também por ela possuir uma caracteristica prioritariamente comercial, o que a faz
concentrar uma grande quantidade de propagandas.

Nesse local é possivel notar a quantidade de informagdes visuais em forma de
painéis publicitarios, panfletos, faixas>!, placas®? etc. Ao seguir o trajeto pelas principais
avenidas (Afonso Pena, Floriano Peixoto e Jodo Pinheiro) e ruas (Santos Dummont,
Olegario Maciel e Duque de Caxias) do centro, observei o quanto ficava cada vez mais
forte a presenca dos painéis publicitarios. Esses percursos foram realizados em diversos

dias, com posteriores anotagdes do trajeto percorrido (FIG. 18, 19, 20 e 21).
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FIGURA 18 — Trajeto pelo centro e entorno da Praga Tubal Vilela:l (Primeiro dia)
Fonte: Google StreetView.

2l “Faixa: aqueles executados em material ndo rigido, perecivel, tais como pano, papel, papeldo, tela,
plasticos, de carater provisorio”, assim como bandeiras, cartazes ou estandartes.” (PMU, 2011, p. 50).

22 “Placa: todo dispositivo publicitario construido com estrutura de metal, leve, com superficie de chapa
ou lamina metalica, plastico, acrilico ou material adequado, com dizeres pintados; desprovida de engenho
elétrico ou mecanico” (UBERLANDIA, 2011, p. 51).
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Fonte: Google StreetView.
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FIGURA 202 — Trajeto pelo centro e entorno da Praga Tubal Vilela (Segundo dia)
Fonte: Google StreetView.
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FIGURA 21 — Trajeto pelo Bairro Fundinho, partindo da Praca Rui Barbosa (Quarto dia)
Fonte: Google StreetView.

Apesar de morar em Uberlandia hd mais de vinte anos, pela primeira vez notei,
entre tantas informacdes, a existéncia de imoveis antigos. Certamente, esses imoveis
ndo foram notados antes pelo fato de estarem “cobertos” pela publicidade®®. Durante o
percurso fotografei prédios como o Hotel da Praga (FIG. 22), o Posto Brasil Central
(FIG. 24) e a Pensao Guanabara (FIG. 26), como eram chamados antigamente, além do
Edificio Cynthia (FIG. 28), que manteve seu nome.

Posteriormente, constatei, por meio de uma consulta ao site da Prefeitura
Municipal de Uberlandia (PMU), que esses imoveis fazem parte do IPAC. Eles foram
catalogados pela PMU entre 2001 e 2011 e estdao documentados atualmente no Acervo
Publico Municipal (APM) para consulta, local que visitei varias vezes para a coleta de
materiais, como documentos e fotos (FIG. 23, 25, 27 e 29)**, que pudessem contribuir
para a constru¢do desta pesquisa. Uma das caracteristicas que os imdveis deveriam ter

para fazer parte desse inventario diz respeito a sua relevancia historica como acervo

cultural da cidade®.

23 “Pyblicidade: qualquer forma de comunicagdo visual ou sonora, de todo tipo, espécie € género,
produzido por viva voz, aparelho eletronico, instrumentos musicais ou quaisquer outros equipamentos,
realizados em locais publicos e privados, por pessoa fisica ou juridica, visivel ao publico, composto de
area de exposicao e estrutura”. (PMU, 2011, p. 52).

24 As fotos antigas dos prédios apresentadas a seguir foram cedidas pelo Arquivo Pablico Municipal. A
comparacgdo entre a imagem do imodvel antigo e a do imovel atual tem por objetivo dar énfase ao
problema do excesso de comunicagao visual, foco desta pesquisa.

25 Como base para a elaboragdo do IPAC da PMU, foram utilizadas as orientagdes do IPAC de Minas
Gerais. “O IPAC/MG: subsidia o conhecimento de bens de interesse de preservacdo, estado de
conservagdo e fatores de degradacdo; instrumentaliza as a¢des no ambito estadual, regional e municipal
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FIGURA 22 — Antigo Hotel Zardo, imével catalogado no Inventario de Protego do Acervo Cultural da
Prefeitura Municipal de Uberlandia-MG

Fonte: Bruno Ravazzi, 2016.

FIGURA 23 — Antigo Hotel Zardo na década de 1940
Fonte: Arquivo Publico de Uberlandia.

através da atuagdo do poder publico; subsidia diagndsticos e pesquisas voltadas ao planejamento urbano e
regional, turistico e ambiental, a educagdo patrimonial, programas de revitalizagdo de centros historicos e
salvaguarda de manifestagdes culturais de toda natureza; orienta a atuagdo dos Conselhos de Patriménio
Cultural na defini¢do de areas e diretrizes de protecdo e a mobilizacao da sociedade civil na salvaguarda
de acervos culturais” (IPAC, 2015).



FIGURA 24 — Antigo Posto Brasil Central, imovel catalogado no Inventario de Protecdo do Acervo
Cultural da Prefeitura Municipal de Uberlandia-MG
Fonte: Google StreetView.

FIGURA 25 — Antigo Posto Brasil Central na década de 1940
Fonte: UBERLANDIA (Arquivo Publico).
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FIGURA 26 — Antiga Pensdo Guanabara, imovel catalogado no Inventario de Protecdo do Acervo
Cultural da Prefeitura Municipal de Uberlandia-MG
Fonte: Google StreetView.

FIGURA 27 — Antiga Pensdo Guanabara na década de 1940
Fonte: UBERLANDIA (Arquivo Publico).
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FIGURA 28 — Edificio Cynthia, imovel catalogado no Inventario de Protecdo do Acervo Cultural da
Prefeitura Municipal de Uberlandia-MG
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

FIGURA 29 — Edificio Cynthia na década de 1950
Fonte: UBERLANDIA (Arquivo Publico).
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Em uma anélise dos documentos do inventario (IPAC) (FIG. 30), encontrei, no
item “Fatores de Degradagdo”, a seguinte afirmacao, relacionada a integridade formal
do imovel: “pode-se apontar a poluigdo visual como um fator de interferéncia,
principalmente na fachada frontal” (UBERLANDIA, 2002). Além disso, segundo Cintia
Maria Chioca Lopes®®, responsavel por esse inventirio (IPAC), os estabelecimentos
comerciais presentes no térreo desses imoveis sao responsaveis pela inser¢ao de “placas,
luminosos, folders, banners e diversas outras formas de comunicagao visual, com cores
diversas e gritantes, tamanhos inadequados, que cobrem parcialmente a fachada e
impedem a sua visualizacao”. (PMU, 2002).

Ainda nesse relatorio, percebi como sugestdo de medidas de conservagdo “a
criacao de critérios para a implantagdo de qualquer tipo de elemento de comunicagdo
visual, de forma a assegurar a integridade formal da edificacdo e o conforto visual das

pessoas que por ali passam”. (PMU, 2002).

15. Estado de Conservagao:
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FIGURA 30 - Inventarlo de Protec;ao do Acervo Cultural da Cidade de Uberlandia- MG (Estruturas
Arquitetonicas e Urbanisticas)
Fonte: UBERLANDIA, 2002.

26 Graduada em Arquitetura e Urbanismo pela Universidade Federal de Uberlandia, em 2002.
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3.2 Criac¢ao do postal como objeto relacional

Por meio da realizagdo da experiéncia a Deriva na cidade de Uberlandia,
constatei que ha muitos prédios “escondidos” pelo excesso de comunicagdo visual,
como imoveis antigos e importantes para a memoria cultural da cidade, conforme consta
no IPAC.

Durante o processo de investigagdo dos imoveis catalogados, realizei pesquisas
com a utilizagdo de um recurso do Google Maps, chamado Street View (FIG. 31). Esse
recurso permite explorar imagens da cidade com um angulo de visdo de 360°, em vias
urbanas ou rurais, e, em alguns casos, até permite a visualizagdo do interior de museus,
arenas, restaurantes e empresas. Portanto, neste passeio virtual pela cidade, pude
revisitar os locais por onde havia passado enquanto estive a deriva, e também conhecer
outros que nao havia notado.

Ao realizar capturas de imagens da tela do computador por meio do recurso
Print Screen, notei que a apropriacdo das imagens poderia ser Util em meu processo de
criacdo. Nesse primeiro momento, trabalhei apenas com imagens do Edificio Cynthia,
fazendo com que, apds os testes de edicdo, o imovel “desaparecesse”, de maneira que
ficasse em evidéncia apenas as propagandas publicitarias pertencentes ao comércio do
piso inferior. Sendo assim, por meio dessa técnica, tornei a arquitetura do imoével

“invisivel” (FIG. 32).



49

FIGURA 31 — Edificio Cynthia capturado por meio do recurso StreetView
Fonte: Google StreetView.

FIGURA 323 — Apropriacdo da imagem referente ao Edificio Cynthia disponibilizada pelo StreetView
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

Apos a edicdo das imagens, optei por criar um material grafico em formato de
cartdo postal’’ (FIG. 33 e 34) que pudesse dialogar com os iméveis analisados. No
impresso, foram inseridas as seguintes informagdes: imagem do imodvel editada (na
parte frontal), localizagdo do edificio no mapa, titulo e ano do trabalho, nome do artista,
endereco eletronico do projeto para maiores informacdes e a frase “Pelos caminhos que

voce percorre, hd muitos detalhes escondidos™ (no verso).

27 O material impresso (cartio postal) esta disponivel nos apéndices deste trabalho.
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FIGURA 33 — Verso do cartdo postal impresso em papel couchet 240g
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.

FIGURA 34 — Frente e verso do cartfio postal impresso em papel couchet 240g
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015
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Apbs confeccionar as pecas graficas, fui para a Praga Tubal Vilela realizar a
proposta artistica e escolhi um local préximo ao endereco do Edificio Cynthia (FIG.
37), onde abordava as pessoas fazendo a seguinte pergunta: “Vocé sabe onde fica o
Edificio Cynthia?”. A maioria das pessoas abordadas ndo soube responder sobre o local
com exatiddo, entdo, eu entregava o cartdo postal e apontava para a esquina ao lado,
onde fica o edificio, confrontando a imagem presente no postal com a arquitetura do
local.

Quando havia a abertura de escuta do transeunte, eu estabelecia um didlogo
sobre a motivagdo daquela iniciativa de panfletagem e sobre o projeto de pesquisa, o
que me possibilitou colher diversos relatos sobre a relagdo entre as pessoas abordadas e
a arquitetura em questdo. Houve falas que indicavam o desconhecimento, mas também
outras que revelavam histérias pessoais que envolviam diretamente os prédios. Isso

ressaltou a poténcia do encontro propiciado naquele momento, entre o passante, o artista

e a fachada, o que reverberou conexdes afetivas e instigacdes sobre a memoria cultural

da cidade.
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FIGURA 37 — Registro da agdo na Praga Tubal Vilela, em frente ao Edificio Cynthia
Fonte: Patricia Borges, 2015.
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FIGURA 384 — Registro da agdo na Praca Tubal Vilela, em frente ao Edificio Cynthia
Fonte: Patricia Borges, 2015.

HDEEONTER

FIGURA 39 — Registro da a¢do na Praga Tubal Vilela, em frente ao Edificio Cynthia
Fonte: Patricia Borges, 2015.
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FIGURA 40 — Registro da acdo na Praga Tubal Vilela, em frente ao Edificio Cynthia
Fonte: Paula Borela, 2015.

FIGURA 41 — Registro da agdo na Praga Tubal Vilela, em frente ao Edificio Cynthia
Fonte: Paula Borela, 2015.

Nessas experimentacdes em meio social, as pecas graficas foram utilizadas nao

como uma obra de arte, pensadas para existirem sozinhas, mas, como sugere o conceito



54

de “objeto relacional”, do escritor, critico e curador francés Nicolas Bourriaud (2009),
como uma maneira de aproximagdo entre o artista e o publico, o que possibilitou o
surgimento de reflexdes.

A arte relacional na defini¢do de Bourriaud (2009, p. 151) retine um “conjunto
de praticas artisticas que tomam como ponto de partida tedrico e pratico o grupo de
relagdes humanas e seu contexto social, em vez de um espago autonomo e privado”,
como o das galerias de arte e museus.

A obra de arte, no caso da intervengdo em questdo, ndo ¢ apenas o cartdo postal,
mas toda a experi€éncia que existiu no momento em que estive na praca me relacionando
com as pessoas que, naquele momento, utilizavam o espago urbano. A ideia do trabalho,
baseada em tal conceito, ¢ a de que o postal € uma forma de o artista se relacionar com o
outro. O postal funcionou, dessa maneira, como uma interface entre o artista e as
pessoas abordadas.

Em Estética relacional, Bourriaud retine obras de artistas contemporaneos que
trabalham com praticas artisticas “processuais ou comportamentais”. Esses artistas
criam situagdes que reunem pessoas € promovem ‘“noc¢des interativas, conviviais e
relacionais”. E uma forma de arte produzida por meio das relagdes humanas, como o
caso da prética artistica realizada nesta pesquisa.

Os postais nao devem ser tomados como um produto artistico a ser contemplado
sozinho, pois, segundo a nogao de “estética relacional” de Bourriaud, eles podem ser
considerados como o principio ativo que vai fazer a ligacdo entre o artista e o publico,
sendo que somente essa proximidade, essa relagdo humana e social, pode ser chamada
de obra de arte. O postal ¢ um objeto relacional que valoriza o contato do artista com o
publico e que evidencia um questionamento que ambos possam ter em comum. Por
meio dessa forma de arte, os espectadores participam da obra, em vez de apenas
contempla-las de longe (BOURRIAUD, 2009).

O registro (FIG. 37, 38, 39, 40 e 41) dessa pratica artistica foi feito por meio de
fotografias e também de captagdo de audios, que foram posteriormente publicados na
pagina criada na rede social Facebook (FIG. 42) para a divulga¢do de informagdes
pertinentes a pesquisa. Essa rede social foi escolhida por ser atual e de fécil acesso,
além de proporcionar a disseminag¢do e a divulgagdo da pesquisa e de possibilitar o
acompanhamento dos dados de visitacdo e do alcance das publicagdes (FIG. 43).

A pagina da internet foi intitulada Abrindo horizontes, e ela recebeu esse nome

pela intencdo do projeto de querer abrir o olhar das pessoas, ou seja, de fazé-las
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enxergar os imdveis que se encontram escondidos por tras dos painéis de publicidade.
Outro aspecto importante da pagina criada para a web € o seu poder de prolongamento
da agdo, uma vez que, mesmo que indiretamente, outras pessoas que nio estiveram
presentes no local da a¢do acabaram sendo atingidas por ela. Trata-se de um trabalho
que se reconfigura no universo virtual e que nele continua operando como proposta

artistica.

® Bruns  Pigine inbuind

e Abrindo
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=
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FIGURA 42 — Registro do Feed de Noticias da pagina intitulada Abrindo Horizonte, do Facebook .
Fonte: Facebook.
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Alcance das publicacdes

FIGURA 43 — Registro do alcance das publicagdes da pagina Abrindo Horizontes, do Facebook, no dia
04 de agosto de 2015
Fonte: Facebook.

A distribuigdo dos cartdes postais me permitiu estar ativo na agao, registrando e
colhendo dados a respeito da reacdo dos passantes diante do trabalho apresentado, e
contribuiu com seu processo de reflexdo sobre meu papel como artista pesquisador e
sobre a tematica proposta. Foram experimentadas variadas formas de relagdo com o
publico. Quando me aproximava das pessoas com uma grande quantidade de cartdes
postais nas maos, por exemplo, elas nem paravam para ouvir, achando se tratar apenas
de mais uma peca de propaganda. E quando eu apenas entregava o cartdo postal, sem
dizer nada, as pessoas nem olhavam para o impresso, apenas o guardavam, ou o
descartavam logo em seguida.

Abordar as pessoas como se estivesse precisando de uma informagao por meio
do uso da frase “Vocé sabe onde fica o Edificio Cynthia?” foi uma forma que encontrei
para me aproximar, de fato, dos pedestres. Depois dessa abordagem, muitos pensavam
por alguns segundos, mas como a maioria ndo sabia responder, eu entregava o impresso
e apontava para o edificio dizendo “E esse aqui!”. Com base nessa abordagem surgiam
conversas a respeito de como a quantidade de comunicacdo visual presente na cidade
pode nos impedir de perceber os detalhes.

Muitas vezes, as pessoas paravam, pegavam o postal, olhavam para o local e, em

seguida, questionavam sobre o fato de ndo ter a imagem do edificio no material grafico.
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A isso eu respondia dizendo que a imagem do postal representa a forma como vemos a
cidade, enxergando apenas as fachadas das lojas, deixando de ver edificios como o
Cynthia, que ficam escondidos, camuflados, assim como a memoria da cidade. Dessa
forma, eu intervia no cotidiano das pessoas, fazendo com que elas refletissem e
percebessem a cidade de outra forma, enxergando aquilo que nio estdo acostumadas a
ver.

Apds a realizacdo da agdo no espago urbano, participei como integrante do
Grupo de Pesquisa Poéticas da Imagem, da exposicdo coletiva “Narrativas urbanas”?®
(FIG. 44, 45 e 46), realizada na galeria do SESC Uberlandia, como programagao do

seminério “Fotografia: narrativas e fabulagdes”?’

, que tinha como temadtica as “relacdes
entre semelhanga, veracidade, dessemelhanca e invencdo”.** (SEMINARIO DO
GRUPO DE PESQUISA POETICAS DA IMAGEM, 2015). O trabalho que apresentei
na exposi¢ao foi um conjunto de registros fotograficos da proposta artistica relacional
ocorrida na cidade. Essa proposta dialogava com a de outros integrantes do grupo por
também refletir as “historias de cidades vistas, experimentadas e compartilhadas™!
(IBIDEM), que exploram a ambiguidade entre narrativa documental e ficcdo. Essas
narrativas do grupo foram expostas sobre uma cartografia inventada, por meio de
fotografias, colagens e desenhos.

Nessa exposi¢do, utilizei outros recursos visuais além dos cartdes postais. Fiz a
impressao de doze adesivos em tamanhos diversos que foram colados sobre placas de
PVC de 2mm. Nessas placas estavam impressos cinco registros da acdo, naqueles em
que aparecia conversando com as pessoas abordadas (FIG. 44).

Uma das placas continha a imagem manipulada do Edificio Cynthia, em outra

uma fotografia de como estd o edificio atualmente, e na outra o edificio na década de

1960. Além dessas, havia uma placa com a imagem de um mapa mostrando a

28 A exposicio coletiva Narrativas urbanas foi realizada no SESC Uberlandia, de setembro a outubro de
2015, pelo Grupo de Pesquisa Poéticas da Imagem e pelos seguintes artistas: Amanda Sousa, Andressa
Boel, Bruno Ravazzi, Jodo Paulo Machado, Karina Souza, Kenner Prado, Mariza Barbosa Oliveira e
Priscila Rampin.

29 O III Seminério do Grupo Poéticas da Imagem, “Fotografia: narrativas e fabulagdes™, foi realizado em
outubro de 2015, no MUnA, com o objetivo de discutir “sobre o tema a partir das perspectivas artisticas e
teoricas dos investigadores envolvidos. Os temas de estudo pretendem aprofundar as discussdes da
imagem com énfase na tecnologia, na fotografia, nas relagdes palavra-imagem, nas narrativas visuais, nas
ficgdes e fabulagdes artisticas, transversalidades e possibilidades de interagio das artes” (SEMINARIO
DO GRUPO DE PESQUISA POETICAS DA IMAGEM, 2015).

30 Texto criado pelo grupo Poéticas da Imagem para o folder da exposi¢do coletiva “Narrativas urbanas”.
3! Texto criado pelo grupo Poéticas da Imagem para o folder da exposi¢do coletiva “Narrativas urbanas”.
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localizagdo do imovel. Quanto ao restante das imagens, elas mostravam o momento da
acdo artistica praticada pelo artista.

Nas outras placas haviam apenas textos. O primeiro, ¢ em tamanho maior,
perguntava: “Vocé ja viu o edificio Cynthia?”’. O segundo questionava: “O que se
esconde por tras das fachadas?”. E o terceiro trazia a seguinte frase: “Pelos caminhos
que vocé percorre, ha muitos detalhes escondidos.”. E abaixo desse conjunto havia um

modulo, e sobre ele os postais impressos, que podiam ser levados pelo publico.

Vour j viv o Efificio Cynthia?

FIGURA 44 — Imagens impressas em adesivo (tamanhos diversos) e coladas sobre placas de PVC 2mm
por ocasido da acdo Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, apresentada na Exposicdo Coletiva Narrativas
Urbanas, realizada no SESC
Fonte: Bruno Ravazzi, 2015.



FIGURA 45 — Instalagdo Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, apresentada na Exposi¢do Coletiva Narrativas
Urbanas, realizada no SESC-Uberlandia
Fonte: Guilherme Ferreira, 2015.
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FIGURA 46 — Instalagdo Vocé ja viu o Edificio Cynthia, apresentada na Exposi¢ao Coletiva Narrativas
Urbanas, realizada no SESC-Uberlandia
Fonte: Guilherme Ferreira, 2015.

Alguns dos integrantes do Grupo de Pesquisa Poéticas da Imagem também
realizaram propostas que tinham a cidade de Uberldndia como objeto de suas agdes
artisticas questionadoras. Dentre eles, duas artistas realizaram trabalhos relevantes no
que se refere ao tema do espago urbano.

Com base em questionamentos sobre a efetividade do transporte coletivo na

cidade, Mariza Barbosa Oliveira®?

estabeleceu uma relagdo de proximidade com o
publico ao realizar sua agdo diretamente no ambiente utilizado tanto por esse sistema de
transporte quanto pelos seus usudrios. Isso nos faz pensar na relagdo entre a arte € o
nosso cotidiano.

Seu trabalho evidencia lugares e fragmentos do espago urbano com o objetivo de

criar novas formas de se vivenciar a cidade, de se refletir sobre ela e de se confrontar os

32 Mariza Barbosa Oliveira possui mestrado pelo Programa de Pos-graduagdo em Artes (2012) da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU) e atualmente ¢ professora efetiva de Arte em regime de
Dedicagao Exclusiva na Escola de Educacdo Basica da Universidade Federal de Uberlandia (ESEBA -

UFU).
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discursos oficiais pré-existentes. A inten¢do ¢ fazer com que o publico passe a pensar
fora dos padrdes enraizados em seu cotidiano. (OLIVEIRA, 2012).

Segundo Oliveira (2012, p. 63), a acdo intitulada Sardinha In Transito (FIG. 47),
trabalho realizado em parceria com a artista Marcelle Louzada, “dialoga com a
denominagdo usada pelo sistema de transporte coletivo de Uberlandia (SIT — Sistema
Integrado de Transportes)”. O titulo dialoga, ainda, com a expressdo popular “lata de
sardinhas”, “utilizada para qualificar lugares onde as pessoas se sentem muito proximas
e confinadas.” (OLIVEIRA, 2012, p. 63). O trabalho langa uma “provocagdo sobre as
deficiéncias e situacdes desagradaveis vividas diariamente” pelas pessoas que usam o

transporte coletivo como unico meio de locomoc¢ao (OLIVEIRA, 2012, p. 65).

r

E]
FIGURA 47 — Registro fotografico da exposicdo Trdnsitos Poéticos, realizada no MUnA, em 2012
Fonte: Marcio Spaolonse, 2012.

Ainda em Uberlandia, Mara Porto®* produziu diversas a¢des, uma delas, sob o
titulo Horizontalize-se no espago urbano (FIG. 48 e 49), cria no espaco publico um
ambiente que estamos acostumados a ver no espago privado. As redes instaladas em
arvores refletem o fato de as pragas estarem sendo usadas mais como um local de
passagem do que como um ambiente de convivio, como deveria ser.

Nas palavras de Porto (2015, p. 74), “o trabalho proporciona um ambiente de

repouso do corpo e possibilita experimentar a praga de outra maneira que nao a habitual;

33 Mara Nogueira Porto possui mestrado pelo Programa de Pos-graduagio em Artes (2015) da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU) e atualmente ¢ docente no Centro Universitario de Patos de
Minas/UNIPAM.
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isto ¢, permite uma experiéncia de deslocamento de espaco e lugar”. O ambiente criado
pela artista funciona como um prolongamento dos espagos de lazer privados das nossas
casas, como as varandas.

Além do conforto das redes, havia a reproducdo mecanica de cantos de passaros,
o0 que propiciava a reflexdo sobre a tranquilidade da natureza em contraponto a poluicao
sonora e visual das pragas da cidade.

Com o intuito de estimular as pessoas a usarem a praga nao somente durante a
acdo, Mara Porto (2014) criou um panfleto (FIG. 50) com dicas de como repousar na
cidade, como instalar as redes e como desfrutar desse espago urbano. A¢des como essa
convocam as pessoas a agir € nao apenas experimentar o que o outro propde.

Assim como na intervengdo realizada nesta pesquisa, nos trabalhos dessas
artistas a participacao do publico ¢ tomada como o aspecto mais relevante da agdo. Essa
relagdo com as pessoas no contexto urbano nos faz pensar, consequentemente, na
relacdo entre arte e vida, convocando as pessoas a agir € nao apenas a esperar a acao de

outros.

FIGURA 48 — Registro da exposi¢ao Horizontalize-se no Espago Urbano, de Mara Porto, 2014
Fonte: Mara Porto, 2014.



Fonte: Mara Porto, 2014.

FIGURA 49 — Registro da exposi¢do Horiz

ontalize-se no Espa¢o Urbano, d ara Porto, 2014
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FIGURA 50 — Panfleto da exposi¢do Horizontalize-se no Espago Urbano, criado para ser distribuido nas

pracas de Uberlandia-MG
Fonte: Mara Porto, 2014.
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3.3 A obra no contexto da cidade

A proposta artistica Vocé ja viu o Edificio Cynthia? teve como objetivo chamar a
atengdo do publico para o problema da perda da memodria cultural na cidade de
Uberlandia ao abordar as pessoas em seu local de passagem. E foi possivel perceber o
quanto essa pratica “propiciou um compartilhamento estético, de apreciacdo coletiva”
(MUSEU DE ARTE DO RIO, 2013). Quanto ao campo politico, impactou de alguma
forma a vida daqueles que dela participaram.

Essa participagdo se deu por meio de uma conversa informal com o publico
realizada durante a agdo. Ao assumir essa causa especifica (excesso de comunicagdo
visual e a consequente perda da memoria cultural) como foco da agdo, me aproximei de
assuntos do interesse de toda uma comunidade, revelando ou enfatizando os problemas
nela percebidos.

Nesse trabalho, o publico ndo era um mero observador passivo, mas parte ativa
do processo. E as pessoas com quem conversava faziam parte da acdo na medida em
que refletiam, junto comigo, sobre o excesso de comunicagcdo visual e suas
consequéncias.

As reflexoes suscitadas pela agdo Vocé ja viu o Edificio Cynthia? nos fazem sair
da zona de conforto de aceitagdo das coisas como elas sdo e querer, mesmo que de
forma utopica, pensar em uma visualidade diferente para a cidade. Esse ¢ um efeito que
remete ao conceito desenvolvido por Ranciére em sua obra Partilha do sensivel (2005),
em que defende a ideia de que as pessoas precisam sair do seu lugar comum na
sociedade, um lugar passivo que lhes foi dado anteriormente, para reivindicar ou exigir
para si uma nova parte do comum. Assim, os espectadores passam a ser sujeitos ativos,
politicos. Ranciere (2012) exemplifica tal nog¢do em seu livito O espectador
emancipado, no momento em que discorre sobre um grupo de trabalhadores de uma
fabrica que se reuniam ao final do expediente para ler poesias, contradizendo o espaco
que normalmente lhes era reservado na comunidade.

As reflexdes de Ranciere iluminam uma questdo bastante interessante sobre a
carater da intervengdo proposta nesta pesquisa: ela transita entre o artistico e o politico
sem que um desses aspectos se sobreponha ao outro. Como o proprio pensador nos faz

lembrar: “ha uma génese estética que a arte compartilha com a politica: ambas intervém
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na partilha que, historicamente, fazemos do nosso mundo sensivel” (RANCIERE citado
por BRASIL, 2011, p. 35).

Na agdo, os cartdes postais foram utilizados como recurso proveniente da
comunicagao visual e também como um instrumento politico, sendo um “enunciado” da
acdo por conta de suas informagdes visuais: textos e frases. Nesse caso, a forma de
apresentacdo da midia publicitaria foi reconfigurada, adquirindo, de certo modo, uma
caracteristica ironica em relacdo a imagem da cidade apresentada, contrariando,
também, as palavras usadas comumente pelas midias publicitarias. Dessa maneira,
assim como André Brasil (2011), em relagdo as a¢des do grupo Poro, acredito que o
trabalho com o cartdo postal se configurou como uma agdo com gestos simples, mas que
mexeram com o sensivel das pessoas. (BRASIL, 2011).

Como exemplos de acdes realizadas diretamente no espaco urbano e que
utilizam materiais nativos da publicidade, pode-se citar a dupla de artistas Brigida
Campbell e Marcelo Terga-nada, integrantes do Poro, que desde 2002 criam trabalhos
que suscitam questdes sobre os problemas das cidades por meio de ocupagdes poéticas
do espaco.

O grupo Poro ¢ responsavel por varias intervengdes em Belo Horizonte, capital
de Minas Gerais. Dentre elas, pode-se destacar as Faixas de anti-sinalizagao (2009),
que foram instaladas na regido do bairro Santa Tereza e arredores e que apresentam
frases como “Enterre sua TV” (FIG. 51), “Veja através”, “Atravesse as aparéncias” e
“Assista sua maquina de lavar como se fosse um video”. Essas frases intervém por meio
da ironia no cotidiano das pessoas e satirizam as habituais faixas de publicidade que

encontramos frequentemente.
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FIGURA 51 — Faixas anti-sinaliza¢do, do grupo Poro
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011.

Em uma dessas faixas havia a frase “Perca tempo” (FIG. 52), que deu origem a
uma série de trabalhos com esse mesmo titulo. Perca tempo 2010 (FIG. 53) foi
desenvolvida por meio de varias agdes e uma delas consistia em se abrir faixas nos
cruzamentos enquanto o sinal de transito estava fechado. Além disso, pessoas
distribuiam panfletos com o titulo “Perca tempo” em uma banca de informagdes, na
qual também havia outros panfletos descrevendo “l10 maneiras incriveis de perder
tempo”. Os participantes da acdo também usavam bottons fixados em suas roupas, com

a inscri¢do “Perca tempo, pergunte-me como” (CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011).
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FIGURA 52 — Perca Tempo, do grupo Poro
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011.

A série Por outras praticas e espacialidades (FIG. 54), de 2010, ¢ outro
exemplo de trabalho desse grupo de artistas com a utilizagdo de materiais oriundos da
comunicacao visual. Essa a¢ao foi realizada em Belo Horizonte, onde foram fixadas, em
locais publicos, treze tipos diferentes de cartazes lambe-lambe impressos em serigrafia,
no formato 100x70cm. J& no trabalho Olhe para o céu (FIG. 55), de 2009, panfletos
com imagens de passaros foram arremessados do tltimo andar de prédios localizados na
regido central dessa mesma cidade. Essa a¢do intervia no modo como as pessoas viam a
cidade, pois, “devido a massa de ar, esses ‘passaros’ subiam ao invés de cair, o que
provocava a ocupagdo momentanea e colorida do céu e desviava o olhar das pessoas

para cima.” (CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011).
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FIGURA 53 — Perca Tempo, do grupo Poro, 2010
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011
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FIGURA 54 — Por outras praticas e espacialidades, do grupo Poro, 2010
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011.
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FIGURA 55 — Olhe para o céu, do grupo Poro, 2009
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011.

Outro aspecto que chama a atencdo nas obras do grupo Poro ¢ a utilizacao de
frases, empregadas com o intuito de impactar e sensibilizar o leitor. Na série Superficie
da cidade (FIG. 56), que surgiu em 2008 e ainda ¢ realizada em diversas cidades, os
artistas distribuem os panfletos impressos em varios locais.

Nesses trabalhos, as reflexdes que as frases geram sdo mais relevantes do que o
proprio panfleto. Elas tém a fungdo de ser um pavio que acende a chama do
questionamento. Nessa mesma logica, também utilizo em minha agdo frases com o
objetivo de instigar quem as 1€. No trabalho Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, além da
propria pergunta que o intitula, foi utilizada a frase “Pelos caminhos que vocé percotre,
h4 muitos detalhes escondidos” com o objetivo de ativar o sensivel das pessoas para um
olhar mais atencioso com relag@o aos aspectos fisicos da cidade. O intuito era fazer com
que as elas deslocassem seu olhar e, por um instante, prestassem aten¢do em outras

caracteristicas do espago visual urbano.
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FIGURA 56 — Superficie da cidade, do grupo Poro, 2008
Fonte: CAMPBELL; TERCA-NADA, 2011

Ainda com relagao as reflexdes sobre a cidade, vale ressaltar também o trabalho
dos artistas Marcelo Zocchio e Mariana Bernd, intitulado Qual énibus passa aqui?**
(FIG. 57 e 58). Essa interven¢do questiona a eficiéncia do sistema informativo para os
usuarios de transporte publico. “A maioria dos pontos de parada possui espacos
publicitarios, mas nenhum mapa ou qualquer informacao consistente sobre as linhas, os
onibus e seus itinerarios” (ITAU CULTURAL, 2014), o que causou indignacio na
dupla de artistas.

34 Trabalho apresentado na exposig¢do Cidade grdfica, realizada pelo Itaii Cultura, em Sdo Paulo. A
mostra tinha como tema “As relagdes poéticas e criticas entre o design grafico e as questdes urbanas”™.
Ficou aberta a visitagdo de 20 novembro de 2014 a 4 de janeiro de 2015 (ITAU CULTURAL, 2014).
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FIGURA 57 — Registro da Exposicao Cidade grdfica (Itati Cultural)
Fonte: Bruno Ravazzi, 2014.
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FIGURA 58 — Registro da Exposi¢ao Cidade éréiﬁca (Itaﬁ Cultur:
Fonte: Bruno Ravazzi, 2014.

al)

Em Qual onibus passa aqui? pode-se notar a valorizacdo da publicidade em
detrimento da informacao. Assim como se “cobre” a memoria da cidade com painéis
publicitarios, também se nega informagdes importantes para os usuarios do transporte
publico.

Percebe-se, dessa maneira, que também ha uma relagdo da proposta artistica
Vocé ja viu o Edificio Cynthia? com o trabalho dessa dupla. Isso porque, da mesma
forma como a perda de memoria historica e cultural da cidade de Uberlandia em favor
da propaganda ¢ questionada, a falta de informacgdo aos usudrios do transporte publico
paulistano em favor da publicidade também ¢ questionada em Qual onibus passa aqui?.

Tendo em vista essas agdes que utilizam o contexto urbano para a realizagao de
propostas artisticas, em que o local da acdo da significado a proposta, cabe uma reflexao
também sobre o contexto fisico no qual o trabalho Vocé ja viu o Edficio Cynthia? esta
inserido. E com base nessa reflexdo, notei que meu trabalho tem relagdo com as nogdes
de comunidade de Gisele Ribeiro (2012), que sugerem que em ac¢des dessa natureza ha
uma importancia ndo somente fisica, mas de todo o contexto geral no qual eles sdo
realizados.

Ribeiro (2012, p. 49) afirma que a semelhanga entre “arte e comunidade deriva
também de questdes artisticas relativas ao espago ou lugar do trabalho a partir da

crescente tomada de consciéncia de contexto como determinante na construcdo de
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sentido” de qualquer préatica artistica. No campo da arte, comunidade tem o significado
de carater publico, esfera publica, em qualquer classe social.

Nesse sentido, as condigdes culturais, sociais e institucionais do sife ou do lugar
alteram ou configuram a recep¢ao do trabalho. Segundo Ribeiro (2012, p. 49), muitos
“artistas vao interessar-se pela ‘comunidade como site’, ou seja, partirdo para uma
investigacdo do ambiente cultural e social especifico em que o trabalho pretende atuar”,
fazendo com que o sentido do trabalho se desenvolva por meio do contexto no qual ele
esté inserido.

Para a autora (2012, p. 49), comunidade ¢ o ‘“ambiente cultural e social
especifico em que o trabalho pretende atuar”. Refere-se, assim, as praticas especificas
que utilizam um espago fisico pré-determinado e que transformam o contexto em
conteudo. Vocé ja viu o Edficio Cynthia? dirigiu-se, portanto, a especificidade de um
grupo distinto, nesse caso, aos cidadaos uberlandenses, que utilizam o centro da cidade
para os diversos usos que ele disponibiliza.

Ainda de acordo com essa pesquisadora, determinar a comunidade como o local
do trabalho consiste em pensar no contexto e no local como fatores determinantes para a
constru¢do de um sentido, ou seja, o local onde o artista encontra-se inserido determina
o processo de seu trabalho artistico. Em outras palavras, o ambiente cultural e social se
tornam o produtor de significado do trabalho. (RIBEIRO, 2012).

Com base nessas reflexdes, percebe-se que ndo ¢ adequado caracterizar o
trabalho Vocé ja viu o Edificio Cynthia? como uma proposta de site-specific, pois ele
nao se prende apenas a utilizacdo de um local fixo ou estético, mas assume uma nogao
de todo o espago urbano que circunda o imovel no qual o trabalho se apoia, que ¢
classificado, de acordo com Miwon Kwon (2008), como site discursivo, um local em
que existem cruzamentos de processos sociais, econdomicos e politicos.

Segundo Ribeiro (2012, p. 49), no site discursivo os artistas realizam ‘“uma
investigacdo do ambiente cultural e social especifico onde o trabalho pretende atuar”. E
o trabalho se d4& em um contexto de um grupo social, ou seja, ¢ diferente do site
fenomenologico (site specific) que é pensado para as especificidades fisicas de um lugar
fechado.

Assim, como indica Kwon (2008), essa especificidade do site deixa de se fixar
apenas no espago fisico onde esté inserido o trabalho, se encaixando melhor o termo site

discursivo, que ndo esta vinculado exclusivamente a um lugar fisico especifico,
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um impulso dominante de praticas orientadas para o site, hoje ¢ a busca de
maior engajamento com o mundo externo e a vida cotidiana — uma critica da
cultura que inclui os espacos ndo especializados, instituigdes nao
especializadas e questdes ndo especializadas em arte. [...] Preocupada em
integrar a arte mais diretamente no ambito do social, seja para reenderecar
(num sentido ativista) problemas sociais urgentes, como a crise ecoldgica, o
problema de moradia, Aids, homofobia, racismo e sexismo, ou mais
amplamente para relativizar a arte como apenas uma entre as muitas formas
de trabalho cultural, [...] esse engajamento expandido com a cultura favorece
locais “publicos” fora dos confins tradicionais da arte em termos fisicos e
intelectuais. (KWON, 2008, p. 171).

Com base nas reflexdes de Kwon, no que diz respeito ao site discursivo para
reflexdo de processos sociais, econdmicos e politicos, pode-se citar as intervengdes
urbanas produzidas pelo Grupo de Interferéncia Ambiental, GIA, instaladas na Bahia.
Esse grupo possui entre seus integrantes artistas visuais, designers, arte-educadores e
musicos, que levam a arte para o espago publico.

Dentre as ag¢des do grupo, destaca-se 4 cama (FIG. 59), que consistiu na
instalagao de uma cama com colchdo em um lugar movimentado da cidade, em que um
dos integrantes dormia pelo tempo que quisesse. A intencdo era ressaltar a indiferenca
dos individuos ao ver uma pessoa dormindo no chao (GIABAHIA, 2015).

Tal agdo interroga a forma com a qual as pessoas se relacionam com os
elementos que as envolvem, de forma a produzir significados sociais. Agdes como essa
podem vir a provocar mudangas na percepcao do espago urbano por parte do publico
que a presencia, mudancas que surgem a partir do momento em que ha o
questionamento sobre a razao do desenvolvimento desse tipo de agao.

Nessa mesma logica situa-se a pratica Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, que
também busca modificar a percep¢ao do publico em relagdo as arquiteturas historicas

que sao escondidas pelos aparatos publicitarios do centro da cidade.
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FIGURA 59 — 4 cama, GIA, 2006
Fonte: GIABAHIA, 2015.

Outro destaque na producgdo desse grupo ¢ a proposta Baloes vermelhos (FIG.
60), que consiste em se amarrar em alguns baldes tiras de papel com determinados
questionamentos impressos. Assim, na medida em que as pessoas pegavam os baldes,
elas liam frases como: “E se fosse uma arma quimica?”, “E se fosse uma bomba?”. Esse
trabalho foi realizado em 2003, pouco tempo ap6s o ataque dos EUA ao Iraque, em um
momento em que se falava muito em atentados terroristas. A agdo nasceu de “uma
referéncia ludica: a imagem festiva de baldes numa 4rea residencial da cidade”.
(GIABAHIA, 2015).

Essa intervengdo tornou-se, portanto, um protesto como consequéncia de uma
realidade que ndo estd presente em nosso pais, mas que ¢ conhecida de todos os
brasileiros. A “associacdo imediata ao ato de terrorismo em Salvador evoca o
sentimento de vulnerabilidade diante do inesperado, a imagem da tragédia e do sangue
do vermelho dos baldes traduzidos em globulos pelos ares” (GIABAHIA, 2015), o que
remete ao ataque as torres do World Trade Center, nos EUA.

As reverberagdes dessa acdo do GIA buscam fazer com que as pessoas repensem

suas concepg¢des morais e éticas, bem como sua propria relagdo com o espaco da cidade.
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FIGURA 60 — Balées vermelhos, GIA, 2006
Fonte: GIABAHIA, 2015.

Por meio da acdo chamada Ndo-propaganda (FIG. 61), o grupo GIA deseja
“questionar o aparato publicitario utilizando seus proprios veiculos de funcionamento,
tomando emprestada a legitimidade dos recursos da propria publicidade.” (GIABAHIA,
2015). Esse trabalho questiona o consumo desenfreado e o excesso de propaganda
vivenciada nos grandes centros urbanos ao utilizar suportes caracteristicos da
comunica¢do visual, como cartazes, panfletos e placas vestidas no estilo “homens-

sanduiches”.
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FIGURA 61 — Nao-propaganda, GIA, 2006
Fonte: GIABAHIA, 2015.

Do not take a picture (FIG. 62), de 2013, mostra outro lado da cidade do Rio de
Janeiro, uma cidade ndo tdo maravilhosa quanto diz seu apelido. Ao passear pela cidade
e notar outro tipo de paisagem, o grupo GIA colou adesivos com a inscricdo “Do not
take a picture” (Nao fotografe), “com o intuito de chamar a atencdo para areas
degradadas da capital carioca. As mensagens sinalizam pontos de tensdo, operam
desvios dentro da concep¢do aparentemente unidnime do ‘Rio de Janeiro — Cidade
Espetaculo.”” (GIABAHIA, 2015).

Os trabalhos desse grupo sdo referéncias para a pratica artistica desta pesquisa
por compartilhar uma reflexao sobre o espaco urbano. As propostas do grupo procuram,
da mesma forma que o trabalho Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, interagir com o entorno
do lugar em que estdo inseridas e buscam refletir sobre questdes que envolvem a vida
das pessoas, utilizando para isso diversos meios e linguagens contemporaneas.

Assim, ndo importa se os baldes, a cama, os panfletos, os cartazes amarelos ou

os adesivos sdo esteticamente bonitos ou agraddveis, o que mais importa ¢ a
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participacdo da populagdo nesse tipo de acdo, que reflete sobre as relagdes entre o

publico e os héabitos urbanos que o envolvem.

DO NOT TAKE
A PICTURE

i
L]

FIGURA 62 — Do not take a picture, GIA, 2013
Fonte: GIABAHIA, 2015

Retomando a nocdo de site discursivo, de Kwon (2008), resta afirmar, para
fechar esta se¢do, que o assunto de uma agdo ¢ considerado um site do trabalho. Assim,
a poluigdo visual e a memdria cultural encoberta sdo o sife desta pesquisa, e o autor dela
faz parte do coletivo de “artistas que estdo similarmente engajados em projetos
intitulados site discursivo, operando em multiplas definicdes de site, [e que] acabam
achando sua ancora ‘localizacional’ no ambito discursivo” (KWON, 2008, p. 172).
Esses artistas estabelecem o assunto de sua agdo como site do trabalho, apropriando-se

de questdes sociais como praticas artisticas.



79

4 MAPA DE LUGARES OCULTOS

4.1 O mapa como objeto ficcional

A acdo realizada na proposta Vocé ja viu o Edificio Cynthia?, a principio,
deveria ser “repetida” com todos os imoveis pesquisados que possuissem as
caracteristicas abordadas pela proposta. Porém, diante de alguns desdobramentos
ocorridos durante o processo criativo, decidi criar uma peca grafica que pudesse reunir
todos os imdveis em um unico material. Assim, o Mapa Turistico foi o objeto que se
encaixou melhor nessa nova etapa da proposta artistica.

Segundo Flusser (2013), artefatos como mapas sdo codigos repletos de simbolos
usados para auxiliar a atividade humana no uso das cidades. Fabricam-se mapas para
informar as pessoas, mas informar também ¢ fabricar, fabricar uma experiéncia, um
sentido, uma mudan¢a no modo de ver as coisas, um artefato facilitador da vivéncia
humana.

Ainda de acordo com o autor, 0 mapa “tem como meta transformar as relagdes
do usuario com seu entorno de modo a tirar dele algum proveito” (FLUSSER, 2013, p.
12-13). Assim como um mapa turistico de Sao Paulo, por exemplo, tem a intencao de
melhorar a relagcdo de seus usudrios com a cidade, a experiéncia que temos ao usar um
determinado objeto faz com que mudemos nosso modo de ver esse mesmo objeto.
Sendo assim, a confianca que temos na utilizagdo de um mapa como um instrumento
eficaz nos induz a uma pré-aceitacao das informagdes nele contidas, sem qualquer tipo
de questionamento. O mapa ¢ o detentor das informag¢des veridicas e nds apenas o
seguimos.

Mapas existem em todas as cidades e, conforme a Internacional Cartographic
Association (citado por SANTOS; SOUTO, 2012, p. 229), eles “sdo utilizados
diariamente por milhares de pessoas no mundo”, geralmente por “turistas ou pessoas
que ndo conhecem um determinado lugar em uma cidade. Mapas sdo considerados
representacdes simbdlicas da realidade geografica” e, por esse motivo, ddo credibilidade

ao que apresentam.
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Reflexdes sobre a obra de Flusser (2013, p. 10) sdo importantes para esta
pesquisa, pois esse filosofo dedicou-se a refletir sobre as imagens e os artefatos,
“elaborando as bases de uma legitima filosofia do design e da comunicagdo visual”. Ele
dedicou a maioria dos seus estudos a desvendar as ‘“novas midias e meios de
comunica¢do no mundo moderno e p6és-moderno” (FLUSSER, 2013, p. 11). Em razdo
de sua formagao em Filosofia, “suas analises tendem a se ocupar mais da identificacao
de estruturas de pensamento do que de sua recep¢ao em determinado meio e contexto”
(FLUSSER, 2013, p. 11). Portanto, serdo utilizadas aqui suas consideragdes a respeito
da comunicacao para a reflexdo sobre as estruturas de pensamento desses objetos e ndo
para abordar a recepgao do publico.

Com o intuito de explicar a origem do emprego da palavra design®, Flusser
(2013, p. 181) mostra algo que pode ser considerado, no minimo, curioso. Em inglés, a
palavra design funciona tanto como substantivo quanto como verbo. Como substantivo,
design significa “proposito, plano, inten¢do, meta, esquema maligno, conspiragdo,
forma, estrutura bésica, asticia e fraude”. J4 como verbo, design significa “tramar algo,
simular, projetar, esquematizar, configurar, proceder de modo estratégico™.

Assim, para essa segunda etapa pratica da pesquisa, pensei em um design de
mapa que tivesse uma ligagdo com os significados apresentados por esse autor. E, a
maneira de Flusser, atuei como um verdadeiro designer, que “¢ um conspirador
malicioso que se dedica a engendrar armadilhas” (FLUSSER, 2013, p. 182). A
armadilha que engendrei, nesse caso, foi a criagdo de um mapa baseado em uma
cartografia real dos imdveis nele presentes, mas com narrativas descritivas € com
caracteristicas ficcionais.

O objeto artistico, fruto do desdobramento desta pesquisa, consistiu, desse
modo, na criagdo de um mapa em que sdo apresentados dez imoveis que fazem parte
do IPAC. Nele ndo utilizei as imagens dos prédios mencionados, apenas uma descri¢do
textual, que mistura trechos baseados nas informacgdes contidas nos inventarios e
trechos ficticios elaborados pelo autor do mapa. Trata-se, assim, de um mapa tematico,

que ndo apresenta toda a cidade, mas apenas uma pequena parte da regido central.

35 Pensando na etimologia da palavra design, Flusser (2013, p. 183-184) descreve o seguinte: “a cultura
moderna, burguesa, fez uma separagdo brusca entre o mundo das artes e o mundo da técnica e das
maquinas, de modo que a cultura se dividiu em dois ramos estranhos entre si: por um lado o ramo
cientifico, quantificavel, ‘duro’, e por outro o ramo estético, qualificador, ‘brando’. [...] A palavra design
entrou nessa brecha como uma espécie de ponto entre esses dois mundos, e isso foi possivel porque essa
palavra exprime a conexdo interna entre técnica e arte. E por isso design significa aproximadamente
aquele lugar em que arte e técnica (e, consequentemente, pensamentos, valorativo e cientifico) caminham
juntos, com pesos equivalentes, tornando possivel uma nova forma de cultura.”
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Segundo Bernard Guelton (2013, p. 361), as fic¢des artisticas buscam
“contaminar ou confundir as relagdes entre ficgdo ¢ realidade”. O autor se debruga sobre
a tese de Sandrine Morsillo para afirmar que existe uma “relacdo entre o autor € o
receptor de ficcdo” como se houvesse um contrato realizado de forma implicita entre os
dois (MORSILLO citado por GUELTON, 2013, p. 362).

O referido mapa, intitulado Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por
trds de dez prédios histéricos da regido central de Uberlandia®® (FIG. 64 a 71), é uma
juncao de documento real e ficcdo. Em sua elaboracao utilizei dados de um mapa real,
de imodveis e enderecos reais ¢ de textos documentais, coletados no Acervo Publico
Municipal. Tais dados passaram a compor uma narrativa da ordem da fabula¢do, com o
intuito de fazer o publico ficar imerso na ficgado.

Conforme o Novo Dicionario da Lingua Portuguesa, de Candido Figueiredo
(1913, p. 1418), a palavra “oculto” significa aquilo que estd escondido, ou que ¢é
desconhecido, ndo percorrido nem explorado, que ndo se deixa ver. Vem do latim
occultus e nao deve ser confundido com o significado de “ocultismo”, que estd
relacionado as “artes ou ciéncias ocultas, como a magia, o espiritismo, etc.”.

A concepg¢ao do mapa se deu por meio de um realismo proporcionado por outras
representagdes cartograficas, provenientes dos mapas disponiveis no site da Google
maps (FIG. 63). Esses mapas da Google sao baseados em fotos aéreas e de satélite.
Segundo Santos e Souto (2012, p. 230), “mapas sao representacdes que traduzem para o
papel ou computador tragos do espaco fisico, da topografia, das constru¢des e também
das atividades expressas em cada lugar”. Sendo assim, os dados sobre os imoveis que
compdem o mapa ficcional foram convertidos em uma representagdo cartografica,
redesenhada por meio de recursos digitais, da area da cidade que interessava a esta
pesquisa.

A localizagao dos edificios no mapa possui correspondéncia com o espago fisico
real e alguns trechos sobre a descricdo fisica e histérica dos imdveis, inspirados nos
Inventarios de Prote¢ao do Acervo Cultural, também sao reais. Os textos sdo narrativas
que descrevem alguns detalhes ou caracteristicas dos prédios, historias de vida dos
moradores e o tipo de uso que cada imovel possui atualmente, se ¢ comércio ou
residéncia. Ou seja, eles apresentam detalhes construidos por meio de narrativas

ficcionais que se mesclam aos textos reais e que, contrariamente a objetividade que se

36 O mapa esta disponivel nos apéndices deste trabalho.
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supde vir de um mapa, buscam convencer o publico sobre a existéncia desses lugares

exatamente da forma como sdo apresentados.

FIGURA 63 — Captura de tela do mapa do Google, referente ao centro da cidade de Uberlandia-MG
Fonte: Google, 2016.

A imersdo nas narrativas presentes nos textos do mapa ¢ importante para que as
caracteristicas ficcionais possam convencer o espectador a experimentar o trabalho. De

acordo com Rauscher e Kerinska (2015, p. 08),

Schaeffer adverte que experimentando uma fic¢do, estamos conscientes que
ndo se trata de uma verdade, assumindo assim um acordo implicito com seu
autor. Uma das nogdes mais relevantes na qualificagdo de uma ficgdo € a
imersdo, ou seja, a entrada na experiéncia de suas estruturas narrativas, que
engendram o tempo-espago diegético.

Fic¢do € uma ndo verdade consentida. Pensar no mapa como um objeto ficcional
ndo é o mesmo que pensa-lo como o oposto da realidade, mas como outra realidade. “A
separacdo da ideia de fic¢do da ideia de mentira define a especificidade do regime

representativo das artes.” (RANCIERE, 2005, p. 53). Guelton ressalta que
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narrativa ou relato; mimeses ou ilusdo; imersdo ou absor¢do sdo
caracteristicas correntemente associadas ao termo ficcdo e que elas marcam
as abordagens tedricas da ficcdo. Seus estudos apontam a importancia da
narrativa, da ilus@o, da imersdo e do jogo na definicdo da nogdo ficcdo no
campo das Artes Visuais. (RAUSCHER; KERINSKA, 2015, p. 07).

No mapa, a caracteristica que temos ¢ a de absor¢do, pois existe um mapa real,
de uma cidade real, com prédios reais, mas que possuem narrativas com caracteristicas
ficcionais, ndo ¢ uma ficcdo fantasiosa como a de um filme, em que sabemos que o que
vemos nado ¢ real, mas aceitamos aquilo. Nesse caso, ha uma absor¢dao do que ¢ ficticio,
misturando ao real, o que faz com que as pessoas acreditam que seja um mapa

verdadeiro.
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FIGURA 64 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por tras de dez prédios historicos da
regido central de Uberldndia
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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FIGURA 65 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por tras de dez prédios historicos da
regido central de Uberldndia (mapa aberto)
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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FIGURA 66 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por trds de dez prédios historicos da

regido central de Uberldndia (parte interna)
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.

85



86

&=

(0 LUGARES OCHLTOS

Tl oy imapac | UREF e Ufo
Prrsibsiiti & vl dnsle in

W s s e s mnnns F

FIGURA 67 — Mapa de lugares ocultos: detalhes FIGURA 68 — Mapa de lugares ocultos: detalhes
escondidos por tras de dez prédios historicos da  escondidos por tras de dez prédios historicos da
regido central de Uberldndia (capa) regido central de Uberldndia (contracapa)

Fonte: Bruno Ravazzi, 2017. Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.

FIGURA 69 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por tras dedez predlos hzstoncos da
regido central de Uberldndia
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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FIGURA 70 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por tras de dez prédios historicos da
regido central de Uberldndia.
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.

FIGURA 71 — Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por tras de dez prédios historicos da
regido central de Uberldndia
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.

Segundo Kwon (2008, p. 171), os trabalhos de arte contemporanea possuem uma

113 ~ 219 113 re . : s~
expansdo espacial”’, ocupam “hotéis, ruas urbanas, projetos de moradia, prisoes,
escolas, hospitais, igrejas, zooldgicos, supermercados, etc., € infiltram-se nos espagos da

midia, como o radio, o jornal, a televisdo e a internet”. Além disso, também se formam
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por meio do agrupamento de varias outras disciplinas, como “antropologia, sociologia,
critica literaria, psicologia, historia cultural e natural, arquitetura e urbanismo,
informatica, teoria politica”. E tudo isso entra em harmonia com os discursos da
populagdo.

Um trabalho que abordou essa questdo da ocupagdo do espago urbano, que
utilizou recursos midiaticos ¢ que dependeu de outras areas do conhecimento para
existir foi o trabalho intitulado Nike ground®’, criado por uma dupla italiana, Eva e
Franco Mattes, conhecida como 0/00101110101101.org. Eles montaram ilegalmente no
espago de uma famosa praca em Viena, a Karisplatz, um contéiner de 13 toneladas
associado a Nike (MESQUITA, 2008, p. 215). Os artistas anunciavam nesse contéiner a
alteracdo do nome original da praga para NikePlatz e mencionavam a instalagdo de um

grande monumento construido no mesmo formato do logo da Nike (FIG. 72 e 73).

THIE BOLARE WILL

LALLED
NIKEFLATZ
COME INBIDE TO
FIND. GUT  SDEE

FIGURA 72 — Nike ground, de Eva e Franco Mattes (2003)
Fonte: Eva e Franco Mattes (2008)

37 No seguinte /ink € possivel ver como se deu o processo artistico do trabalho Nike ground:
<https://vimeo.com/18236252>.
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FIGURA 73 — Nike ground, de Eva e Franco Mattes (2003) — Simulacéo da instalacdo do monumento
gigante no formato do logotipo da Nike
Fonte: Eva e Franco Mattes (2008)

Durante o periodo em que o contéiner ficou instalado na praga (outubro de
2003), “o coletivo organizou performances, criou um site corporativo sobre o projeto e
veiculou campanhas publicitarias anunciando a constru¢ao de monumentos Nike nas
principais capitais do mundo.” (MESQUITA, 2008, p. 215). Alguns dias depois,
segundo Mesquita, moradores fizeram varias reclamagdes para a imprensa local,
perturbados com a ideia de a praca ser vendida para uma empresa multinacional.

Essa agdo teve como propoésito induzir as pessoas a acreditarem na informacgao,
utilizando das palavras de Mesquita (2008, p. 215), foi “um prank artistico e midiatico
com a finalidade de assinalar a cooptacdo da arte e do espaco pelas estratégias
corporativas de marketing”. A cidade foi utilizada, desse modo, como cendrio para esse
ato performatico, com o intuito de agitar a populacdo e fazé-la entrar nesse jogo de

imersdo que a fic¢do produz.

Na era do capitalismo semidtico, intervengdes como Nike Ground mostram
como as representagoes da realidade sdo parciais e motivadas, considerando
também a atuagdo dos cidaddos e suas ligagdes afetivas com os espacos,
reagindo a configuracdo corporativa do territério urbano. (MESQUITA,
2008, p. 215).
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Joan Fontcuberta (2010, p. 87) ¢ outra referéncia trazida para esta pesquisa pela
similaridade de sua obra com o conceito do trabalho Mapa de lugares ocultos, apesar de
se tratar de tematicas diferentes. A obra desse autor “gira em torno da representacdo da
natureza, da ciéncia, da veracidade ¢ da ambiguidade” com o uso recorrente e
primordial da fotografia.

As exposi¢des desenvolvidas pelo artista tém em sua base “disciplinas como a
botanica, a zoologia, a histéria, a antropologia ou a astronomia” e sdo descritas por ele
mesmo como “‘estratégias artisticas de contrainformagdao” (FONTCUBERTA, 2010, p.
87).

Um de seus projetos, intitulado Retseh-cor’® (FIG. 74 e 75), realizado em
Rochester, em 1993, ironiza os procedimentos usados pela antropologia e consiste na
producdo de mostras que retratam de forma irdnica as exposi¢cdes documentais

comumente realizadas pelos museus de historia.

Fundamentalmente se trata, por um lado de falsificar ‘documentos’ e,
portanto, de incidir nos processos culturais que ungem de verdade
determinados objetos e nos mecanismos legitimadores de que se utilizam (por
exemplo, o referido anteriormente sobre a fotografia como prova
supostamente objetiva); e, por outro lado, incidir criticamente sobre a suposta
autoridade institucional do museu, que em sua condi¢do de santuario do saber
chega a se atribuir o ministério exclusivo da verdade. (FONTCUBERTA,
2010, p. 87-88).

E um trabalho de fotoinstalagdo que apresenta uma narrativa criada por fotos e
objetos que envolvem as caracteristicas historicas, sociais e religiosas da regido de
Rochester, cidade localizada no estado de Nova York, nos EUA, e que leva ao
questionamento sobre a veracidade da fotografia e suas possiveis aplicagcdes como relato
de evidéncias.

Vejamos, a seguir, nas palavras de Fontcuberta, como se deu a criagdo do

referido trabalho:

38 Trabalho exposto “pela primeira vez em Rochester, em julho de 1993, no marco do festival Montage,
dedicado as artes e as novas tecnologias, com uma atengio especial as manifestacdes que reflitam sobre
as nogdes de conhecimento, memoria e histéria”. (FONTCUBERTA, 2010, p. 87).
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quis preparar em Rochester um projeto que envolvesse diferentes aspectos
histéricos da regido e das crencas de seus antigos habitantes. Para isso,
inventei o seguinte fio argumental: os retseh-cor (que equivale a Rochester
lido ao contrario) eram um povo instalado ao sul de Grande Lago até que, em
meados do século XVII, desapareceu aniquilado nas guerras contra as tribos
vizinhas e pelos exércitos coloniais. Os retseh-cor desenvolveram um
refinado nivel de civilizagdo como demonstram as pinturas e petroglifos
encontrados nas escavagdes de Smashed Toe Creek. De sua rica mitologia se
destaca a figura de Frishkin-Gargamel-Cor, um estranho monstro que vagava
pelas areas pantanosas. No entanto, as pesquisas posteriores de um
veterinario francés, o Dr. Gaston Ducroquet, confirmaram que, efetivamente,
existia um animal hibrido, chamado popularmente cocatrix (ou Porcatrix
Autosite em sua denominagdo cientifica), que correspondia com exatiddo a
morfologia descrita pelos retsh-cor. Com os materiais que ilustravam essa
historia, o RIPA (Rochester Institute of Prospective Anthropology) —
obviamente também inventado — assumia a autoria de uma exposi¢ao
monografica sobre o tema.

Essa exposi¢do, portanto, ndo aparecia como uma iniciativa artistica, mas
como uma simples mostra de divulgagdo cientifica como tantas outras que o
visitante podia encontrar na cidade. Mas no fundo pretendia-se confrontar o
espectador com o seu proprio nivel de credibilidade. A mostra incluia
fotografias das escavagdes arqueologicas do lugar onde na época estiveram
assentados os retseh-cor, fotografias de restos pictoricos e escultdricos,
desenhos de artistas retshe-cor anénimos sobre couro ou cascas de arvores,
castas manuscritas e desenhos de antigos exploradores, fotografias e
radiografias dos cocatrix, uma trilha sonora com os bramidos do animal,
diferentes painéis explicativos, um video e um expositor com amostras de
artesanato retseh-cor. O video ilustrava a busca do Dr. Ducroquet e mostrava,
durante alguns breve instantes, o cocatrix em agdo, resolvido com uma
elementar animacdo digital que pretendia fazer uma homenagem a Georges
Méliés. Os utensilios que enchiam o expositor eram, na verdade, pequenos
objetos encontrados na rua, suvenires comprados nas proprias lojas dos
museus locais ou artigos diversos obtidos nas feiras de antiguidades e lojas de
segunda mao dos subtrbios de Rochester (FONTCUBERTA, 2010, p. 88-
89).



FIGURA 74 — Fotoinstalagao Retseh-cor, Rochester, 1993
Fonte: FONTCUBERTA, 2010.
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FIGURA 75 — Fotoinstala¢dao Retseh-cor, Rochester, 1993
Fonte: FONTCUBERTA, 2010.

O nome de Fontcuberta ndo aparecia em nenhum momento na mostra, isso
porque o artista quis dar mais credibilidade ao aspecto real da instalagdo. No Mapa de

lugares ocultos também ndo ha nenhuma identificagdo que possa vinculd-lo a mim
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como seu autor. Alids, ndo hé a presenca de nenhuma fonte criadora, a ndo ser o /link
para uma pagina da internet em que o publico podera encontrar maiores informagdes,
como as referéncias aos textos do IPAC que foram utilizados como referéncia para a
elaboragdo dos textos ficticios. Estratégias como essa servem para dar mais

confiabilidade ao trabalho, como afirma Fontcuberta:

Para fortalecer o convencimento geral sobre a autoria do RIPA, publiquei um
folheto sobre os retseh-cor, que era distribuido gratuitamente como programa
da exposigdo e que, de fato, constituia um de seus elementos primordiais.
Meus primeiros passos em Rochester se destinaram justamente a visitar
varios museus locais, observando com aten¢o suas publicagdes ¢ guardando
exemplos do estilo tanto de seu design grafico quanto da redagdo dos
seus enunciados. O folheto do RIPA tinha, assim, o mesmo formato,
qualidade de impressdo, estrutura grafica etc. que o material
similar  editado  pelos  outros  museus. Inclusive, seguindo
essa imita¢do, incorporava um cupom para permitir aos interessados se
tornarem  socios e  desfrutar de grandes vantagens (que
alguns inocentes visitantes preencheram e me enviaram) (FONTCUBERTA,
2010, p. 89).

Percebe-se, entdo, que o material grafico criado por Fontcuberta para a mostra
foi baseado no estilo institucional de outros museus visitados por ele durante a
concepcao do trabalho. O Mapa de lugares ocultos também foi construido tendo como
base de seu design grafico os mapas turisticos reais adquiridos em visitas a outras
cidades ou por meio de doagdes de amigos, durante todo o periodo da pesquisa de
mestrado. Portanto, foi concebido com o intuito de que se aproximasse o maximo
possivel de um mapa turistico real, como se pode ver nas seguintes imagens dos mapas

tomados como inspiracdo de solugdes graficas (FIG. 76 e 77).



FIGURA 76 — Mapas turisticos de Belo Horizonte, do Rio de Janeiro e de Niterdi, utilizados como
referéncia para a criagdo do design grafico do Mapa de lugares ocultos
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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FIGURA 77 — Mapas turisticos de Belo Horizonte, do Rio de Janeiro e de Niterdi, utilizados como
referéncia para a criagdo do design grafico do Mapa de lugares ocultos
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.

O conceito referente ao design do Mapa de lugares ocultos vem do imaginario
local que, como visto no capitulo 1, representa Uberlandia como uma cidade moderna.
Sendo assim, optei pela criagdo do design do mapa como uma pega grafica moderna, em
contradi¢do com alguns modelos de mapas que se propdem a enfatizar algo historico e
que apresentam um /ayout baseado em referéncias antigas, com uma textura envelhecida
que se aproxima do palimpsesto. J4 a arte produzida refere-se a um lugar que existe

atualmente e que, acima de tudo, € preservado. Dessa maneira, criei um jogo em que o
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histérico, o antigo, ¢ apresentado de forma atual, em um mapa moderno, assim como ¢ a
cidade no imaginario de sua populagdo.

Ainda sobre a descricdo do trabalho de Fontcuberta (2010, p. 92), ele nos conta
que “todos os nomes proprios dos personagens ¢ dos topdnimos eram inventados, mas
sempre guardando uma certa similitude fonética com as denominagdes originais”. No
caso do mapa deste trabalho, aconteceu o contrario: os nomes dos edificios presentes
nele sdo baseados nos nomes presentes nos relatérios do IPAC, com excegdo do edificio
“O Casarao”, apelido que, supostamente, ele recebeu dos moradores mais antigos da
cidade. Alguns nomes sdao os mesmos que ainda hoje sdo utilizados pelos imoveis e
outros remetem as suas primeiras utilizacdes.

A fotoinstalagdo de Fontcuberta (2010, p. 116) esconde, por tras da provocagao,
“uma satira sobre o papel que a fotografia deve assumir hoje. Ainda ¢ uma tecnologia a
servigo da verdade, um suporte de evidéncias?”’. Do ponto de vista desse autor, “os
conceitos de verdade e falsidade perderam qualquer validade. Tudo ¢ verdadeiro e falso
ao mesmo tempo”, ndo hd mais evidéncias de que algo ¢ real (FONTCUBERTA, 2010,
p. 116). O trabalho almejava, nas palavras de seu criador, “instaurar a duvida razoavel”,
pois todos os elementos apresentados “pretendiam confrontar o espectador com suas
rotinas e automatismos de interpretacdo da realidade” (FONTCUBERTA, 2010, p. 92).

Em seus estudos sobre a fotografia, presentes na obra O beijo de Judas:
fotografia e verdade, Fontcuberta (2010, p. 112) nos apresenta diversos conceitos que
desmistificam a crenca de que a fotografia nao mente. Diz ele que, “contrariamente ao
que a histéria nos inculcou, a fotografia pertence ao ambito da ficgdo muito mais que ao
das evidéncias. Fictio € o participio de fingere que significa ‘inventar’. A fotografia ¢
pura inven¢do. Toda fotografia. Sem excecgdes”.

Fontcuberta (2010, p. 116) ainda afirma que a “arte contemporanea aprofunda-se
nessa ideia de falsificacdo como estratégia intelectual”. A ficcdo faz “traduzir os fatos
em sopros de imaginacdo” e o real acaba por se fundir a ficcdo (FONTCUBERTA,
2010, p. 125). Essa caracteristica ficcional de muitas obras de arte contemporaneas
oferece a possibilidade de um “didlogo aberto com o espectador que participa e
compartilha da dindmica criativa”, ao contrario de “uma obra petrificada, fossil”. Isso,
segundo esse autor, “posterga um autoritario e obsoleto conceito de autoria, democratiza
a informacdo e a experiéncia artistica e aumenta a empatia” (FONTCUBERTA, 2010, p.
102).
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Como explica Leach (1978, p. 48-49, citado por SILVA, 2014, p. 65), “embora a
capacidade para transformar o meio ambiente exterior seja muito limitada, temos uma
capacidade, virtualmente sem limites, de brincar com a versdo interiorizada do meio
ambiente que carregamos em nossas mentes” ¢ com base nessa versdo ¢ possivel
“pensar em conquistas sociais baseadas em desejos subversores” que residem nos
nossos anseios por um ambiente melhor.

Sendo assim, o Mapa de lugares ocultos se mostra como uma ferramenta
artistica capaz de subverter a forma como as pessoas olham para os aspectos fisicos da
cidade, mais especificamente, as caracteristicas arquitetonicas e, consequentemente,
historicas e da memoria cultural.

E a caracteristica real do mapa, agregada as narrativas ficcionais presentes nos
textos que oferecem uma aproximagdo com o espectador. Mesmo que o artista nao
esteja presente, no caso do mapa, o espectador participard do trabalho em fun¢do do
roteiro que seguird e, sem que possa perceber, em pouco tempo estara refletindo sobre a

visualidade da cidade.

4.2 Textos do Mapa de lugares ocultos

O texto de apresentacdo da proposta procura seduzir o publico sem deixar
explicito que os pontos ali inseridos nao sdo reais. Esse texto procura seduzir o
espectador para que o mesmo se lance nesse passeio pela cidade.

O trabalho oferece ao publico a experiéncia de descoberta de dez imodveis
indicados no mapa que se encontram ocultos na cidade. E preciso que o espectador
esteja disponivel para mergulhar nessa experiéncia de descoberta, pois, ao ir em busca
de um dos enderecos indicados no mapa, encontrard algo distinto do que estd
apresentado nele.

Esse trabalho artistico sugere um novo olhar para a cidade, nos guia em um
passeio, em uma viagem da imagina¢do, e alimenta nossas expectativas em relagdo a
uma cidade que possa ser mais agradavel visualmente: mais rica em histéria e memoria,
capaz de valorizar mais suas formas arquitetonicas originais e mais apta para o lazer e

para a contemplacdo estética.
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Nos textos do mapa procuro agucar a curiosidade do leitor, como acontece nas
descrigdoes de mapas de lugares turisticos. Um exemplo disso € o caso do texto sobre a
Pensdo Guanabara, em que ha a descricdo de um bar com todo seu resplendor e
refinamento estético no lugar onde hoje ha lojas do comércio popular. Isso ndo foi feito
com o intuito de se desprezar ou de dar sentido pejorativo aos comércios populares que
existem nesse local, mas com o intuito de criar um impacto no momento em que o
usuario do mapa se deparar com a realidade do local.

Também ndo ¢ utilizado nenhum tipo de imagem que fagca referéncia aos
imoveis apresentados. Assim, os textos funcionam como um gatilho que aciona a
imaginagdo, tanto das caracteristicas fisicas quanto dos aspectos funcionais desses
edificios. As palavras, nesse caso, assumem o lugar das fotografias, se tornam imagens.

De forma semelhante, Ranciere (2012, p. 93) reflete sobre o trabalho Real
pictures (FIG. 78), do artista chileno Alfredo Jaar*’, dizendo que as palavras “sdo
tomadas como elementos visuais”. Essa aproximacao entre esse trabalho e o Mapa de
lugares ocultos ¢ feita pelo fato de que nele também nao sdo utilizadas fotografias para
se apresentar uma cena, ou caracteristica fisica de um local, mas um texto que faz com
que imaginemos a cena.

No mapa, as narrativas sao ficcionais, ja em Real pictures, o texto ¢ usado como
forma de se apresentar um fato real, que, segundo Rancicre, foi vivenciado pelo proprio
fotdgrafo, como se pode notar na descrigdo presente na tampa de uma das caixas em que

se encontrava uma fotografia a qual o texto faz referéncia:

Esta fotografia mostra Benajamin Musisi, agachado sobre a porta de entrada
da igreja entre corpos espalhados sobre a luz do dia. Quatrocentos Tutsi,
homens, mulheres e criangas, que vieram até aqui em busca de refiigio foram
abatidos durante a missa de domingo. Benjamin olha diretamente para a
camera, como quem grava o que a camera viu. Ele pediu para ser fotografado
entre os mortos. Ele queria provar a seus amigos em Kampala, Uganda, que
as atrocidades eram reais e que tinha visto o rescaldo. (IMAGINARY
MUSEUM PROJECTS, 2010, tradug@o nossa).

3 A obra Real pictures foi exposta no Museum of Contemporary Photography de Chicago, em 1995.
Dentre as milhares de fotografias que Alfredo Jaar realizou para mostrar os diferentes aspectos do
genocidio em Ruanda, cuidadosamente, ele selecionou sessenta imagens. Entdo, "enterrou" cada uma
dessas imagens em uma caixa preta. E, na parte superior de cada caixa, inseriu a descrigdo textual da
imagem. Depois, empilhou e dispos as caixas como "monumentos", em diferentes tamanhos e formas. O
trabalho ¢ composto por 550 fotografias e 550 caixas. IMAGINARY MUSEUM PROJECTS, 2010).
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FIGURA 78 — Real pictures, de Alfredo Jaar, 1995
Fonte: IMAGINARY MUSEUM PROJECTS, 2010.

Portanto, da mesma forma Real Pictures € Mapa de lugares ocultos trabalham
as palavras como sendo imagem. Para mostrar essa relacao, serao reproduzidos abaixo,
na integra, os textos presentes no Mapa de lugares ocultos: detalhes escondidos por

tras de dez prédios historicos da regiao central de Uberlandia.

Apresentagdo

Este mapa nos apresenta detalhes escondidos por tras de dez prédios
historicos enquadrados como patriménio arquitetonico da cidade de Uberlandia,
localizada na regido do Tridngulo Mineiro, em Minas Gerais. O que ele sugere é um
novo olhar para essa cidade, e o que ele promove é a oportunidade da redescoberta de
lugares que muitas vezes ndo sdo percebidos facilmente. Ele nos guia em uma viagem
da imaginagdo e nos alimenta com novas perspectivas em relacdo aos espagos urbanos.

Ele ndao somente nos revela o endereco de localizacdo e uma descricdo sucinta
desses prédios, mas nos insere em um universo ficcional das particularidades que
existem por trds desses locais, um universo imaginado com base nos relatorios
presentes nos Inventdrios de Prote¢do do Acervo Cultural, disponiveis no Acervo
Publico Municipal.

Com este mapa em mdos, va conhecer e sentir de perto cada historia e cada
local descrito. Faca parte desse processo de redescoberta da arquitetura e,
consequentemente, da memoria cultural da cidade de Uberldndia. Aceite o desafio e se
permita ter uma experiéncia visual inusitada nesses espagos urbanos.
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1 — Fabrica de Sinos

Quem tiver a curiosidade de assistir a fabricagdo artesanal de sinos de igrejas
podera dirigir-se a Fabrica de Sinos para apreciar o minucioso trabalho de equipe em
familia, ouvir o som de varios tipos de sinos e conhecer a musicalidade que cada
produto é capaz de produzir.

A principal atividade da empresa instalada no pavimento térreo desse prédio é
a fabricagdo de sinos de bronze, porém, hoje, com os filhos e netos assumindo o
controle do empreendimento, as atividades foram diversificadas, compreendendo
também a comercializag¢do de balangas de alta precisdo e de ferramentas proprias para
o manuseio de pedras preciosas. Quem olhar para o alto da capela de Nossa Senhora
Aparecida, por exemplo, vera um sino produzido nessa oficina, fundido em bronze,
datado de 1961.

A Fabrica de Sinos foi construida em 1950 por iniciativa de uma familia vinda
da Italia. Ela possui dois andares, sendo o pavimento térreo destinado ao comércio e o
superior a residéncia familiar.

O piso superior possui duas portas e janelas em madeira voltadas para a rua,
as quais possuem guarda-corpo. E, ao lado esquerdo, vemos uma varanda que possui
cinco colunas ornamentadas com elementos em relevo que sustentam sua cobertura.

2 - Pensdo Guanabara

Além dos servigos de hospedagem oferecidos pela Pensdo Guanabara, ha
outra caracteristica importante nesse prédio: o Bar Trianon, que fica localizado em seu
piso inferior. Aberto desde a inauguracdo do imovel, ¢ hoje o bar mais antigo da
cidade, possui em seu ambiente interno moveis da época de sua inaugura¢do e é muito
frequentado pela populagdo uberlandense.

Construida em 1920, a pensdo iniciou suas atividades localizada em frente a
antiga Esta¢do Ferroviaria Mogiana, que dinamizava o comércio da cidade desde
1895. Erva uma regido favoravel para a pensdo, pois naquele local havia um expressivo
movimento de pessoas vindas de varias regioes do pais.

No entanto, em 1970, a estagdo ferroviaria foi transferida para outro local, o
que diminuiu consideravelmente o movimento de pessoas na regido, deixando a pensdo
quase inativa por alguns anos. Porém, em 1997, ocorreu a inauguragdo do terminal de
transporte coletivo no mesmo local onde havia a ferroviaria. Esse fator foi responsavel
pela revitalizagdo da construgdo e pela intensificacdo do fluxo de pessoas naquela
regido.

Hoje o imovel mantém sua integridade estrutural preservando as principais
caracteristicas formais: as dezoito janelas e as trinta e duas acomodagoes privativas.
Apresenta caracteristicas do Art Déco, pois ha certa minucia e geometriza¢do na
aplicagcdo dos ornamentos. As linhas verticais estdo presentes em toda a fachada
frontal, enquanto a esquina, que é arredondada, possui ornamentos horizontais que
conferem destaque e movimento as laterais do prédio.

3 - Posto Brasil Central

O Posto Brasil Central funciona, atualmente, como ponto de encontro dos
apaixonados por automoveis, podendo ser comparado a um museu do automovel a céu
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aberto, pois além da forte presenga de sua arquitetura, possui, em exposi¢do, carros e
motos de época em seu pdtio, bem como registros fotogrdficos da década em que foi
inaugurado. Visitar esse local nos da a oportunidade de conhecer o primeiro posto de
combustiveis da cidade e ainda de nos sentir na década de 1940.

Esse posto foi edificado em 1935 para suprir as necessidades do crescente uso
de automoveis da época e em um momento em que novas construgoes inspiradas no Art
Déco surgiam de maneira intensa na cidade.

O fluxo de automoveis na regido estava aumentando e por esse motivo a
escolha do local para a construgdo do imovel foi estratégica. Por abrigar grande parte
do comércio da cidade, essa darea era considerada uma regido promissora e
representava um futuro prospero.

O imovel foi construido com sua fachada principal voltada para a esquina, o
que facilita a entrada e saida dos automoveis. Sua estrutura esta organizada em trés
pavimentos, sendo que o térreo é ocupado tanto pelas bombas de combustivel quanto
pelas oficinas e pela garagem do posto. Os outros pavimentos sao utilizados para a
exposi¢do de fotografias e também como escritorio.

4 - Posto Mineirinho

O Posto Mineirinho ¢ um lugar dificil de se imaginar nos dias atuais, e que
causa surpresa a quem o visualiza pela primeira vez. Esse imovel, inspirado no Art
Déco, mostra-se como uma das melhores representagoes arquitetonicas da cidade. As
antigas bombas de gasolina estao instaladas até hoje no local, e o mais impressionante,
em pleno funcionamento.

Desde 1945 Uberldndia possui esse posto de combustiveis, que inicialmente
pertencia a sete amigos. Em determinado periodo, um dos socios adquiriu as partes que
cabiam aos outros e tornou-se o unico administrador do empreendimento.

O imovel possui trés pavimentos, sendo que no ultimo andar ha uma varanda
com vista privilegiada para o centro da cidade, que hoje é repleto de altos edificios. O
segundo andar, ocupado pelo escritorio do posto, ¢ ornamentado por linhas verticais,
possui altos vitrais e serve como cobertura para o local onde ficam instaladas as
bombas de combustivel. Toda essa estrutura é sustentada por grandes colunas em
formato quadrado que ficam aparentes no térreo em razao de seu volume.

Esse prédio é composto, ainda, por varias garagens cobertas que servem para
o desenvolvimento de outras atividades realizadas pelo posto, como os servicos de
oficina, de lavagem e de lubrificacdo de automoveis.

5 — Casa Araguaia

Se vocé aprecia um bom papo e aquele clima de cidade do interior, ndo deixe
de visitar a Casa Araguaia, uma casa comercial familiar e aconchegante que possui
preciosidades que jamais serdo encontradas em um supermercado. Além disso, vocé
poderd desfrutar de incriveis historias sobre a cidade, contadas nos “causos” de seu
Luiz, como é conhecido o proprietdrio.

Foi um imigrante italiano que ordenou sua constru¢do, em 1920, solicitando
um imovel que abarcasse conjuntamente uma morada e um comodo comercial,
caracteristica corriqueira nas construgoes do periodo. Esse imovel é um dos raros
exemplares dessa tipologia ainda existentes no centro da cidade.
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O filho do proprietario reside atualmente no local e administra o comércio no
comodo da esquina, heranga de seu pai. Essa loja, voltada para produtos de caga,
pesca, camping e similares, segue até hoje a tradi¢do do patriarca, usando as antigas
cadernetas de clientes, que sdo identificados apenas pelo nome ou apelido.

Quanto a sua estética, o imovel, localizado em um terreno de esquina,
apresenta detalhes ornamentais em ambas as laterais, que sdo divididas por limites
perpendiculares. E um brasdo construido em forma de relevo em uma das suas laterais
¢ o elemento que caracteriza a homenagem do morador a Republica do Brasil, que o
acolheu.

6 — O Casardo

Edificado em 1941 para servir de residéncia a um morador que queria ter sua
casa inspirada na arquitetura de uma residéncia existente no Rio de Janeiro, o
Casardo, assim apelidado pela populagdo, foi inspirado no Art Déco, mesma
caracteristica da constru¢do original.

Com trés andares, a casa mostra-se visualmente imponente por ocupar um
terreno de esquina. Possui como caracteristica propria um veértice arredondado, que
funciona como eixo simétrico que une as duas fachadas laterais. Além disso, é cercada,
em suas duas vias apenas por baixas muretas com jardineiras.

No segundo andar hd uma varanda sob uma marquise que acompanha as duas
areas voltadas para as ruas laterais. E essa marquise forma outra varanda que é
utilizada como garagem, onde fica estacionado um velho Ford Landau prata de 1950.

O Casarao possui, ainda, um terra¢o que permite a seu morador apreciar uma
vista generosa da cidade. E quem passa pelo local sempre o vé debrugcado no
parapeito, admirando a paisagem que se transforma ao seu redor. Pode-se dizer que,
por mais que esse imovel esteja sendo “engolido” pelos grandes edificios, ele ainda se
destaca na paisagem da cidade.

7 - Hotel Zardo

A historia do Hotel Zardo, o mais luxuoso de Uberlandia, teve inicio com a
conclusdo de sua edificagdo em 1950. Projetado por um arquiteto francés para a
familia Zardo, a qual pertenceu durante muitos anos, é considerado um dos melhores e
mais charmosos hotéis da cidade, tanto pelos servicos prestados quanto por sua
localizacdo.

O hotel conta também com um restaurante, localizado em seu piso inferior,
aberto para café da manha, almogo e jantar, que proporciona aos seus clientes uma
incrivel experiéncia gastronomica.

A construgdo foi inspirada no Art Déco e se tornou um simbolo de grande
valor historico na regido central de Uberlandia, sendo reconhecido pela tradi¢do e
pelo luxo de suas instalagoes. Desde sua inauguragdo, o majestoso hotel foi palco de
grandes acontecimentos no cenario uberlandense, e por esse motivo acabou sendo
tombado como patrimonio historico municipal.

O grupo ao qual o hotel pertence hoje ja investiu mais de duzentos mil reais
desde sua aquisi¢do, realizando um extenso programa de reformas com o objetivo de
manter e realcar sua posi¢do de patrimoénio historico e cultural da cidade. Como parte
da recuperagdo do hotel, um novo sistema de iluminagdo permite que sua fachada leve



104

e brilhante se sobressaia ainda a noite. Ja o interior do hotel foi totalmente reformado,
remetendo aos seus tempos de gloria.

8 — Edificio Cynthia

Localizado no corag¢do de Uberldindia, em frente a Praga Tubal Vilela, o
Edificio Cynthia ja foi residéncia de ilustres moradores da cidade, como Sebastido
Bernardes de Souza Prata, o Grande Otelo, que morou em um dos apartamentos do
imovel no ano de 19335.

O edificio foi construido em 1930, tendo seu nome escolhido em homenagem a
filha de seu proprietario. Sdo dezenas de apartamentos residenciais no pavimento
superior e varios comodos comerciais no térreo.

A constru¢do possui elementos inspirados no Art Déco e se destaca por sua
arquitetura considerada patrimoénio da cidade. Erguida em um terreno de esquina, sua
fachada é decorada com linhas verticais em toda a extensdo das suas laterais. Ja a
esquina, curva, possui tratamento peculiar, destacando o nome do edificio em relevo.
Ao redor das janelas podemos perceber ornamentos em relevo e duas pequenas
sacadas, uma de cada lado do prédio.

O edificio preserva suas caracteristicas fisicas integralmente, contando com
pintura, portas e janelas originais, e por isso é um elemento essencial para a memoria
de uma regido da cidade que jd teve virios edificios histéricos demolidos. E um dos

poucos elementos arquitetonicos da década que ainda estdo presentes nessa area da
cidade.

9 — Revistaria Itacolomy

O imovel da Revistaria Itacolomy mantém todas as suas caracteristicas
originais, como as grandes e pesadas portas feitas em madeira e vidro, que estdo no
local ha mais de 60 anos e que tornam esse prédio ainda mais charmoso e convidativo
para uma boa leitura acompanhada de um tradicional café mineiro. Esse é um ponto de
parada indispensavel para quem procura estar em um local turistico arquitetonico com
mobiliario modernista.

O imovel fica evidenciado na visualidade urbana por suas caracteristicas
arquitetonicas que o destacam como um dos poucos modelos do ecletismo ainda de pé
na cidade. Em sua estrutura, possui elementos decorativos em relevo presentes em toda
a extremidade superior, sendo que esses elementos também delineiam portas e janelas,
dando coesdo as particularidades do estilo. E essas formas sdo valorizadas pelo uso
das cores azul e branco.

Dentro da revistaria, destacam-se o piso brilhante, formado por tabuas de
madeira corrida, e as imponentes estantes cheias de livros atuais e de época. E o
visitante mais atento pode apreciar, ainda, uma composi¢do de fotos de época que
retratam o proprio local, cuidadosamente dispostas em delicadas molduras brancas.
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10 - Palacete Angelo Naghettini

Se vocé quer um belo ensaio fotogrdfico produzido com recursos, mobiliarios e
vestimentas da década de 1930, ndo perca a chance de conhecer o Palacete Angelo
Naghettini.

Nele se localiza o estabelecimento que hoje é reconhecido como o primeiro
estudio fotografico da cidade e que ocupa o pavimento térreo dessa edificacdo de trés
andares. O segundo pavimento ¢ uma residéncia familiar e o terceiro compreende um
mirante, que também é utilizado como estudio para se realizar fotografias panordmicas
e ao ar livre.

Em sua construgdo, iniciada em 1925, foram empregadas técnicas inovadores
para a época, com a utiliza¢do de materiais e de mobiliario vindos de diversos paises.
Concluida em 1927, essa edificagdo foi considerada o prédio mais alto da cidade, com
um requinte e uma sofisticagdo invejaveis.

No ano de 2000, todo o edificio foi reformado, resgatando as caracteristicas
da época em que foi construido, tanto em sua caracterizagdo no ambiente interno
quanto na restaura¢do de equipamentos fotogrdficos comuns a época de sua
construgdo, o que valorizou o charme e o cuidado necessarios a técnica utilizada pela
fotografia analogica.

Como se percebe, esses textos tém a intengcdo de agucar a curiosidade do
espectador, incitando nele o desejo de se visitar e de se conhecer os locais descritos no
mapa, podendo esse espectador ser um turista ou um morador da cidade.

A caracteristica ficcional dos textos, nesse caso, ajuda na constru¢do de um
mundo imaginario que s6 serd descoberto por meio de um passeio pela cidade e da

disposicao de cada pessoa.

4.3 Distribuicdo dos mapas

A ultima etapa do trabalho pratico consiste nas formas de circulacdo do mapa
dentro da cidade de Uberlandia e na maneira como esse objeto chegou ao publico.
Nessa fase, busquei encontrar um modo de convidar as pessoas a participarem do
trabalho artistico, pois ele s6 pode ocorrer em fun¢do de sua introducdo no ambiente ao
qual seu conteudo faz referéncia e de sua relacdo com o publico.

Essa preocupacdo com o entorno e com o publico-alvo deste trabalho vai ao
encontro do conceito de estética relacional de Bourriaud (2009), que diz que esse tipo
de arte possui uma preocupacao com as relacdes humanas. A experiéncia individual do

artista com a pesquisa € com a constru¢do do mapa ficou, dessa maneira, a servico da
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construcdo de significados coletivos, pois, segundo Bourriaud (2009), a participacao do
publico ¢ um fator necessario para a ativagdo da proposta. E nessa etapa que vemos
valorizada a relag@o entre o artista e o publico, pois € nesse envolvimento que o trabalho
promove seu processo de realizagdo e de exibicdo; a galeria de arte ou o museu, nesse
caso, € o ambiente urbano, a rua.

A distribuicdo do Mapa de lugares ocultos foi direcionada para um determinado
publico-alvo, assim como acontece com qualquer outro produto. Dessa forma,
previamente a distribui¢do, foram seguidos alguns aspectos importantes para se realizar
esse tipo de acdo, como critérios relacionados ao prego, a praga, ao produto e a
promogio*’.

O primeiro item, “preco”, refere-se ao valor do produto, que, no caso, € gratuito,
assim como a maioria dos mapas turisticos encontrados em outras cidades, o que o torna
mais atrativo para o publico. Outra caracteristica desse item € o valor a ser gasto na
campanha de distribuigdo. Para essa conta, foi pensada a quantidade de mapas
impressos em relacao aos locais onde eles seriam distribuidos, e, sendo assim, chegou-
se ao total necessario de setecentos mapas.

O segundo item, “praca”, refere-se ao local onde os mapas seriam distribuidos.
Foi feita, previamente, uma lista na qual constavam os possiveis locais de distribuigdo e
o motivo da escolha de cada um, que sera apresentado no decorrer dessa explanagdo.
Sobre esse item, pensei na segmentagao do publico-alvo, sendo que o que mais motivou
a escolha por um ou outro ponto de distribuicdo foram aspectos como: a idade do
publico presente nos locais € a proximidade do local de distribuicdo em relagcdo aos
pontos presentes no mapa, por serem pontos de distribuicao com facil acesso por parte
do publico (no caso dos pontos fixos), e por promoverem o melhor ambiente de
distribui¢dao, tendo em vista a quantidade de pessoas que usufruem desses locais (no
caso dos locais publicos).

O item “produto” ja foi detalhado no decorrer dos subitens 3.1 e 3.2 deste
capitulo. Refere-se ao design do mapa, seu contetido, suas formas de apresentacdo
visual, ou seja, o conjunto de caracteristicas fisicas do material que sdo relacionadas ao
objetivo do trabalho, que ¢ o de revelar ao publico alguns dos prédios que estdo

escondidos pelos painéis publicitarios.

40 Essa acgdo foi baseada na “regra dos quatro Ps” (prego, praca, produto e promogdo), utilizada no
Marketing para se pensar, criar e vender um produto para determinado publico.
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Quanto ao item “promo¢ao”, ele ndo se relaciona ao preco do produto, mas a sua
divulgagdo perante o publico. Trata-se das maneiras de se fazer com que as pessoas
tenham acesso ao produto. E ¢ a esse tema, principalmente, que este subitem se dedica.
O objetivo aqui ¢ enfatizar como aconteceram as estratégias de divulgagcdo e de
veiculagdo do Mapa de lugares ocultos.

Como o trabalho ndo teve por objetivo chegar a toda a populagdo uberlandense,
ele foi dirigido a determinados grupos presentes em ambientes especificos. Assim, os
mapas foram distribuidos em diferentes ambientes.

No campus Santa Monica, da Universidade Federal de Uberlandia, houve
distribui¢do na biblioteca, na reitoria, no Bloco 3Q e no Bloco 1I. Ja em rela¢dao as
instituigdes publicas com cunho cultural, houve distribui¢do na Oficina Cultural, no
Museu Municipal, na Casa da Cultura, na Biblioteca Publica Municipal e no Museu
Universitario de Arte (MUnA). Além desses locais, outros com grande aglomeracao de
pessoas foram escolhidos, como a Praga Tubal Vilela (Centro), a Praca Clarimundo
Carneiro (bairro Fundinho) e a Prefeitura Municipal de Uberlandia.

Foram deixados, ainda, mapas em locais privados, como a Banca de Revistas
Saga e a Banca de Revistas Felicidade, ambas instaladas na Praca Tubal Vilela.

O primeiro local a receber os mapas foi a universidade (FIG. 79). Dentro desse
espaco, foram deixadas algumas unidades no Bloco 3Q, mais precisamente, nos balcdes
da Revistaria, da Copiadora e da Livraria da EDUFU. Em seguida, os mapas foram
disponibilizados para retirada no Bloco 1I, na sala da Secretaria do Curso de Artes
Visuais e no hall de entrada do bloco (fixados como cartazes em locais que permitiam

essa disposi¢ao).
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FIGURA 79 — Rota do primeiro dia de distribui¢do dos mapas (Campus Santa Moénica da Universidade
Federal de Uberlandia)
Fonte: Google Maps (Adaptado pelo autor).

Ainda no campus Santa Monica (FIG. 80), o material impresso foi deixado no
balcdo de recep¢do da reitoria, em um local préximo a entrada dos funcionarios, sendo
que o publico-alvo era os proprios funcionarios. Ele foi deixado também na biblioteca,
em uma estante situada logo na entrada do prédio, apds a catraca, onde geralmente sdo
deixados livros, revistas ou jornais que podem ser retirados pelos usuarios do local.

Esses locais da UFU foram escolhidos pelo fato de que neles ha uma grande
concentragdo de pessoas, principalmente de jovens. E € necessario que se mostre aos
jovens que boa parte da historia/memoria cultural da cidade vem sendo escondida. A
escolha desse publico-alvo teve como finalidade a apresentagdo de uma visdo de parte
da histéria de alguns edificios Uberlandia para os universitarios, ja que, “em média, seis
de cada dez alunos da Universidade Federal de Uberldndia (UFU) ndo nasceram no
Municipio, segundo a pesquisa do Perfil do Graduando da institui¢cdo.” (LEMOS, 2015).
Além disso, busquei também o contato com os universitarios que, involuntariamente,
participaram da constru¢do do mapa, como os alunos do curso de Arquitetura que
elaboraram os textos dos inventarios que inspiraram os textos do Mapa de lugares
ocultos e os alunos do mestrado em Artes Visuais que acompanharam a construcdo
desta pesquisa por meio das comunicag¢des nos semindrios e das apresentagdes no grupo

de pesquisa.
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FIGURA 80 — Rota do duartb dia de aisfribuigﬁo dos mapas (Campus Santa Monica da Universidade
Federal de Uberlandia)
Fonte: Google Maps (Adaptado pelo autor).

Também foram deixados alguns exemplares do mapa nos balcdes de
informag¢des da Prefeitura Municipal de Uberlandia (PMU), mais precisamente, nas
entradas principais do local (FIG. 81), com a devida autorizacdo do 6rgdo responsavel.
A escolha pela divulgagao do mapa na PMU também foi feita por se tratar de um local
de grande fluxo de pessoas, mas também por um motivo ainda mais forte, pois reforca a
questdo politica do trabalho. Trata-se do fato de que nesse local o mapa poderia
funcionar como um aviso aos 6rgdos publicos, para que eles enxerguem a defici€éncia no
cuidado com a memoria cultural de Uberlandia, ja4 que muitos dos servidores
responsaveis pelo patrimonio cultural da cidade frequentam os espagos onde os mapas
foram deixados.

O Mapa de lugares ocultos é um exemplo de proposta de trabalho que poderia
ter sido criada por incentivo da prefeitura, mas que, na verdade, enfatiza a deficiéncia
presente nas secretarias municipais desta e de outras gestdes municipais. [sso acaba por

questionar a gestdo publica dentro do préprio 6rgio publico.



110

’ & K Trdngube AR
S Acaibadcrs
o > .
< »
(2 & SR
vabbs < v
[+ LR 5 <)
-]
"
7. b e
pmesi  @yMoganine Luiza
Gt
o Contar A
ol y 00 S
Tokaaeok Q) ~
PR &
o O cTieions Voaarsis & " ¢
Prefor.ra Mun
e by £
3 ¥
e Lbeinda 3, x
° [:) 8 A ’
Hotel fon Lbedenca " 3 401 U .- o
] 1 V. Prefeitura Municipal
o Lf d O de Uberlandia
3 Q G . P U Balcdo de informagdes
SR e Entrada principal de ambos 0s blocos
R Incpal de Saide
g ¥ Q
y! e 244 Marva
-: A A B
2 < p:
’ < 2 Praca Worrinats
e i i heryesd
& 3
¥
Gorgle Google

FIGURA 81 — Rota do primeiro dia de distribuicdo dos mapas (Prefeitura Municipal de Uberlandia)
Fonte: Google Maps (Adaptado pelo autor).

O centro de Uberlandia (FIG. 82) também foi uma das regides onde os mapas
foram distribuidos. Foram escolhidas as bancas de revistas Saga e Felicidade, ambas
instaladas na Praca Tubal Vilela, pois comumente encontramos mapas turisticos nesses
locais. Em muitas cidades turisticas, ¢ nas bancas de revistas que encontramos maiores
informagdes sobre a cidade. Outra caracteristica desses locais ¢ o fato de que muitas
pessoas param neles para pedir informag¢des, como afirmaram os donos desses
estabelecimentos. Assim, solicitei a eles que entregassem os mapas as pessoas que

pedissem informagdes sobre a cidade.
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FIGURA 82 — Rota do segund(; dia de distribui¢do dos mapas (bancas de revista)
Fonte: Google Maps (Adaptado pelo autor).
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FIGURA 83 — Rota do terceiro dia de distribui¢do dos mapas (centros culturais)
Fonte: Google Maps (Adaptado pelo autor).

Normalmente, encontramos mapas de cidades turisticas em galerias € museus em
diversas cidades do Brasil e do mundo, e, por esse motivo, os mapas foram deixados a
disposi¢do das pessoas que frequentam alguns pontos publicos que sdo considerados
turisticos e culturais de Uberlandia (FIG. 83). S&o locais que ja possuem aceitagdo como

bem cultural e também relagdo de afetividade com o publico, como a Oficina Cultural, o
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Museu Municipal, a Casa da Cultura, a Biblioteca Publica Municipal e o Museu
Universitario de Arte (MUnA).

Em cada um dos locais citados, deixei o mapa, preferencialmente, em espagos
que permitiam a facil visualizagdo do material (balcdes, mesas ou secretarias), para que
pudesse ser retirado e levado de forma espontanea pelo publico visitante.

Para que esses materiais pudessem ser disponibilizados nesses ambientes,
primeiramente, conversei com 0s responsaveis por eles. Assim, em todos esses locais,
abordava os proprietarios ou responsaveis da seguinte forma: “Posso deixar aqui um
mapa com alguns pontos historicos do centro de Uberlandia?”. Na maioria dos locais,
nao houve nenhum tipo de oposicao, pelo contrério, havia prontamente uma aceitacao
quando era mencionado que se tratava de um material que destaca alguns prédios
historicos de Uberlandia, uma vez que boa parte da populagdo nao tem conhecimento da
existéncia ou da histéria que cada um deles possui. Sendo assim, muitos mostraram-se
satisfeitos e contentes pela existéncia de um mapa que valoriza a histoéria da cidade.

Ja nas bancas de jornais, houve certa resisténcia para a permissdo. Seus
proprietarios fizeram alguns questionamentos para saber se se tratava de algum material
referente a publicidade de algum produto ou se ele tinha cunho politico. Nesses locais
foi necessario dizer que nao se tratava de um produto vendavel, como estava colocado
no proprio impresso, mas de algo que deveria ser distribuido gratuitamente para a
populagdo. Além disso, dizia que o material ndo tinha nenhuma ligagdo com a
publicidade de algum produto em especifico. Sendo assim, depois da andlise do
material, os proprietarios das bancas se disponibilizavam a distribui-lo ao seu publico.

A distribuicdo dos mapas nos locais mencionados proporcionou a eles adquirir
uma conotagao real, justamente por serem apresentados como mapas reais € por estarem
dispostos em instituigdes publicas com cunho cultural. Esses motivos dao credibilidade
a forma como o mapa se apresenta. Sendo assim, acredita-se que, nesses locais, o
impresso pode ser levado por turistas ou por pessoas que residem em Uberlandia, mas
que ndo conhecem um determinado lugar da cidade.

Além de deixar os mapas nos locais publicos e privados mencionados, realizei a
distribuicdo em pracas como a Tubal Vilela, no centro, e a Clarimundo Carneiro, no
bairro Fundinho. Essas pragas foram escolhidas por se encontrarem proximas ao
circuito de prédios historicos presente no Mapa de lugares ocultos. A intengdo foi
facilitar a visitagdo pelas pessoas que estivessem proximas a esses locais, uma vez que a

distancia maxima, em relacdo ao ponto mais distante do mapa, tendo como ponto de
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partida a Praga Tubal Vilela, ¢ de apenas 2 km. Assim, seria possivel chegar ao local
caminhando com tranquilidade.

Durante a distribuicdo dos mapas nesses locais, utilizei uma camiseta branca
com a logo do projeto, abordando as pessoas dizendo a seguinte frase: “Posso deixar
com vocé um mapa com alguns prédios histéricos de Uberlandia?”’. Depois dizia que se
tratava de um projeto que tinha como objetivo mostrar alguns prédios que estdo
escondidos e que passam despercebidos por nos, ndo sendo conhecidos por grande parte
da populagao.

Pelo periodo de algumas horas o material foi entregue ao publico presente na
Praca Tubal Vilela (FIG. 84, 85, 86 ¢ 87). Tratava-se de pessoas que estavam esperando
o Onibus no ponto, de outras que estavam sentadas nos bancos da praca, de estudantes
da escola proxima que estavam em horario de saida da aula, e de tantos outros que
caminhavam pelo local. Assim, abordei um publico variado, com idade entre 16 ¢ 50

anos, aparentemente.

Fonte: Patricia Borges, 2017.
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FIGU 8 — Distribui¢do dos mapas na regido central (Praga Tubal Vilel)
Fonte: Patricia Borges, 2017.

Fonte: Patricia Borges, 2017.
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FIGURA 87 — Distribui¢do dos mapas na regido central (Praga Tubal Vilela)
Fonte: Patricia Borges, 2017.

FIGURA 88 — Distribui¢éio dos mapas na regiﬁo central (raga Clarimundo Carneiro)
Fonte: Patricia Borges, 2017.
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0s mapas na regiao central (Praga Clarimundo Carneiro)

FIGURA 89 — Distribuicio d
Fonte: Patricia Borges, 2017.

-

FIGURA 90 — Distribuigéo dos mapas na regido central (Pac; Clarimundo Carnero)
Fonte: Patricia Borges, 2017.

Também distribui mapas na Praca Clarimundo Carneiro (FIG. 88, 89 e 90), onde
também estdo localizados alguns dos pontos turisticos mais conhecidos da cidade, como
o Museu Municipal e o Coreto, tombados como patrimdnio histérico de Uberlandia. O

local foi escolhido por se tratar de uma regido onde hd maior valorizagdo dos bens
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imoveis em comparacdo a valorizacdo dada a regido do centro/hipercentro, que
compreende a regido onde os prédios do Mapa de lugares ocultos estdo localizados.

A segunda semana de distribuicdo dos mapas teve como foco o Campus Santa
Mobnica da UFU, mais precisamente, o Bloco 3Q (FIG. 91 e 92), no qual se forma uma
grande concentragdo de estudantes em horarios de intervalo das aulas. Assim, entreguei
um exemplar a cada pessoa abordada, e a frase de abordagem era a mesma: “Posso
deixar com vocé um mapa com alguns prédios historicos de Uberlandia?”’. Logo em

seguida, a pessoa era convidada a visitar e conhecer os locais apresentados, ja que sdo

importantes e significativos para a memoria cultural do municipio.

Vi é LA F* NG zry |
FIGURA 91 - Distribuigdo dos mapas no Campus Santa Monica da Universidade Federal de
Uberlandia (Bloco 3Q)

Fonte: Patricia Borges, 2017.

fIGIIJRA 92 — Distribuig:ﬁ dds mapas no Campus Santa Mon
Uberlandia (Bloco 3Q)
Fonte: Patricia Borges, 2017.
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FIGURA 93 — Pessoas olhando o mapa que receberam
Fonte: Patricia Borges, 2017.

Na abordagem, algumas pessoas abriam o mapa assim que o recebiam, como se
pode notar nas figuras 92 e 93. Foi possivel perceber, inclusive, um grupo de amigos
que ficou analisando o local onde estavam em relagdo ao ponto do mapa, apontando na
dire¢do em que os prédios estavam localizados.

Em todos os casos apresentados foram feitas explicagdes sucintas sobre o mapa
€ um convite as pessoas para a visitacao dos prédios historicos presentes na regiao do
centro de Uberlandia, iméveis que ainda ndao possuem o valor € o reconhecimento
historico que merecem. Explicava-se, ainda, que havia sido realizado um levantamento
dos prédios historicos do centro de Uberldndia, desconhecidos por grande parte da
populacao uberlandense, e que, dentre eles, foram escolhidos dez para fazerem parte do
mapa. Além disso, incentivava-se as pessoas a lerem as narrativas presentes na
descrigdo de cada um dos pontos historicos, com o intuito de motiva-las a olhar para a
cidade de uma maneira diferente.

Porém, ndo se mencionava que os textos eram uma mescla entre criagdes
imaginarias e a historia real dos imoveis, pois esse aspecto s6 deveria ser descoberto por
meio da leitura do mapa e, consequentemente, da visitagdo dos locais que ele exibe,
uma vez que a “imagem” do que se & nele ndo ird corresponder & imagem real do

imoével.
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Acredito que se for dito as pessoas que o mapa ¢é, de fato, um trabalho artistico,
elas deixardo de visitar os locais e, assim, esse trabalho perdera sua for¢a como proposta
artistica, que ¢ fazer com que as pessoas se dirijam até o ponto indicado e tenham uma
surpresa com o que poderao ver.

Espero, com a absorcao pretendida com as narrativas ficcionais, fazer com que o
espectador, por meio dos textos, aceite visitar os locais apresentados, mesmo que no
texto de apresentagdo do trabalho, presente no mapa, esteja escrito que se trata de um
material ficcional. Ou seja, o acordo implicito que ha entre o publico e meu trabalho
ficcional, mencionado no item 3.1, sé sera aceito, por parte do espectador, quando ele
estiver com o trabalho em maos e comegar a ler a apresentagdo dele no mapa.

Esse tipo de acao que utiliza midias graficas depende muito do contexto na qual

esta inserida. Em geral, a arte realizada no contexto urbano,

em vez de rivalizar com os meios de comunicagdo, procura usa-los como
objetos para sua expressdo e, assim como em décadas anteriores lutou-se
contra o fetichismo do objeto (a obra fisica) para valorizar mais o processo
criativo em um objeto cotidiano, parecia que agora também os meios
comecam a ser ‘trocados’ pela arte para dali serem extraidos significados,
ndo propriamente aqueles inerentes a tradicdo das midias, mas sim estéticos,
tendo-as como veiculos das formas e das ideias que o artista quer propor”.
(SILVA, 2014, p. 112).

Dessa forma, pode-se dizer que a arte, no contexto urbano, permite a utilizagao
de qualquer lugar para se apresentar, dependendo do questionamento que carrega. Nas
palavras de Silva (2014, p. 112), “qualquer lugar pode se converter em sitio da arte”.
Essa ideia abole “a diferenca entre o sitio da vida ¢ o sitio da arte, fazendo da esfera
publica uma potencialidade estética, e dos cidaddaos, muitas vezes pessoas ocasionais
surpreendidas pela agcdo: como publico da arte”. (SILVA, 2014, p. 112-113).

Esse tipo de acdo intervém de modo direto no espago publico, ndo somente
pensando no publico da arte, mas, na maioria das vezes, voltado para o objetivo de
“assumir uma posi¢ao politica que questione a ordem social estabelecida” (SILVA,
2014, p. 229) e que evidencia injusti¢as e torna visiveis mecanismos de poder pré-

estabelecidos, como foco mais no contexto, no assunto abordado pelo trabalho artistico.
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historicos da regido central de Uberlandia
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FIGURA 94 — Primeira pagina da versdo digital do Mapa de lugares ocultos, em formato PDF
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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FIGURA 95 — Segunda pagina da versdo digital do Mapa de lugares ocultos, em formato PDF
Fonte: Bruno Ravazzi, 2017.
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Apds a distribui¢do do mapa impresso, senti a necessidade de expansdo da
divulgagdo do trabalho. Por esse motivo, disponibilizei, na pagina da internet do
projeto, localizada no Facebook*', um link** para que as pessoas pudessem baixar o
arquivo do mapa em formato PDF. Para o formato digital foi pensado um novo /layout,
com algumas alteragdes que se fizeram necessarias nessa nova versao (FIG. 94 ¢ 95).

Com o intuito de ampliar ainda mais a divulgagdo do mapa e de se abranger o
maior nimero de pessoas, contratei o servico de anuncios pagos fornecido pelo
Facebook (FIG. 96). Nesse tipo de antincio, pude escolher o valor limite a ser gasto na
divulgacao, a quantidade de dias que a divulgacdo iria ficar visivel na rede e a idade
minima ¢ maxima das pessoas que se pretende atingir. Optei, entdo, por divulgar
durante duas semanas e a visualiza¢do da propaganda foi limitada a pessoas com idade
entre 18 e 45 anos.

O titulo do anuncio era “Mapa retine pontos histdricos do centro de Uberlandia”
e foi pensado dessa forma para que ele tivesse uma linguagem acessivel a todos os
publicos. Abaixo do titulo havia o /ink para se baixar o mapa na versao digital.

Dessa forma, foi possivel alcangar um maior nimero de pessoas e ainda fazé-las
se comunicarem e interagirem com a pagina da rede social. Algumas pessoas
comentaram o anincio, marcaram amigos para que também pudessem ver a publicacao
e compartilharam a informac¢ao com seus contatos, como uma sugestdo para futuros
passeios.

A aquisicdo da ferramenta de gerenciamento de anuincios do Facebook que
impulsiona as publicacdes dessa rede social foi importante, pois a pagina teve um
aumento consideravel no nimero de pessoas que se relacionaram com o contetdo
virtual do trabalho. Outra caracteristica interessante diz respeito ao fato de se poder
acompanhar os comentarios das pessoas ¢ também de se poder verificar qual tipo de
publico (faixa etdria e género, principalmente) mais acessou a publicacdo (FIG. 97 e
98). Segundo os dados fornecidos pelo Gerenciador de Anuncios do Facebook, das

2.070 pessoas alcangadas com a publicacdo, 61,4% eram homens e 38,6% mulheres. O

41 Pagina do Facebook denominada Mapa de lugares ocultos, disponivel para acesso por meio do
seguinte link: <https://www.facebook.com/mapadelugaresocultos/>.

42 Mapa de lugares ocultos, versio em formato digital (PDF), disponivel para download no seguinte link:
<https://drive.google.com/file/d/0BypmIlY 2FtBDdGIVSFNyQUFwZ0k/view>.



122

publico que mais acessou a pagina tinha entre 25 e 34 anos de idade, seguido por um
publico composto por jovens com idade entre 18 e 24 anos*.

Assim, como se vé, foram utilizadas duas formas distintas de se relacionar com o
publico, uma por meio do contato direto, como foi o caso da distribuicdo dos mapas no
contexto urbano pelo proprio artista, e a outra por meio da rede social, com a
possibilidade de o artista acompanhar os desdobramentos e comentarios das pessoas

com relagdo ao seu trabalho.

43 De acordo com o Gerenciador de Antincios do Facebook, ferramenta a qual tem acesso apenas quem
contrata o servigo da empresa, até o dia 17 de fevereiro de 2017, o antincio havia alcancado a visualizagdo
de 2.070 pessoas e obtido 143 envolvimentos com a publicagdo. Desse total de pessoas alcangadas, 61,4%
eram homens e 38,6% mulheres. O publico que mais acessou a pagina tinha entre 25 e 34 anos de idade
(24% homens e 13% mulheres, do total), seguido por um ptiblico composto por jovens com idade entre 18
e 24 anos (20% homens e 10% mulheres, do total). Somente com as pessoas de 35 a 40 anos ¢ que o
numero de acesso feito por mulheres foi maior (12% homens e 13% mulheres, do total). Com o menor
numero de acesso, temos o publico de 45 a 54 anos (6% homens e 3% mulheres, do total).
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FIGURA 96 — Ilustragéio do servigo de anuncio pago fornecido pelo Facebook
Fonte: Facebook, 2017.
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FIGURA 97 — Dados fornecidos pelo Gerenciador de Anuncios do Facebook, em 17 de fevereiro de
2017
Fonte: Facebook, 2017.
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. Publicagio: "Mapa reline pontes histéricos do centro de Uberlandia.” 143 2.070

-, Publicago: "Mapa reiine pontos historicos do-centrods Uberdindia” > Publicagdo: Envolimentes com a publicagis
45-54 Femining 4 55
45-54 Masculino 9 52
18-24 Feminino 15 312
35-44 Femining 17 222
35-44 Masculing 18 250
25-34 Feminino 18 256
18-24 Masculino 28 475
25-34 Masculing 34 443
25-34 Desconhecido == 1
18-24 Desconhecido — 3
35-44 Desconhecido . — . 2

FIGURA 98 — Dados fornecidos pelo Gerenciador de Antincios do Facebook, em 17 de fevereiro de
2017
Fonte: Facebook, 2017.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa propds uma reflexdo sobre a percepg¢do do espago urbano (em
geral e arquitetonico, especificamente), que muitas vezes ¢ limitada pela profusdo de
anuncios ¢ de midias da comunicacdo visual. Em razdo do recorte da pesquisa, a
reflexdo voltou-se, mais estritamente, para um conjunto de dez prédios historicos da
regido central de Uberlandia, cidade localizada em Minas Gerais que tem muitas de suas
construgdes historicas tomadas pela poluicao visual, o que provoca, de certo modo, um
“apagamento” de boa parte de sua memoria cultural.

Esta dissertagdo apresentou o trajeto da pesquisa e as reflexdes decorrentes dela,
articuladas as reflexdes dos autores que compuseram o referencial tedrico sobre o
problema. Apresentou-se, em primeiro lugar, as seguintes etapas que antecederam este
trabalho: iniciacdo a pesquisa (trabalho de TCC); realizagdao de trabalhos artisticos com
ferramentas graficas computacionais; exposi¢des; instalagdes; experiéncias com a
fotografia, com a grafica artistica e com a grafica comercial. O intuito da apresentagao
de tais etapas foi demonstrar de que modo essas experiéncias influenciaram na opg¢ao
pelo tema e na abordagem da pesquisa.

Em todos esses trabalhos foi dada atencdo ao caos provocado pelo excesso de
publicidade, com enfoque no problema referente as informacdes visuais/comerciais
presentes nos centros urbanos. Notou-se que os aspectos da cidade instigaram o
questionamento e a reflexdo sobre a forma como a observamos.

No primeiro capitulo, foram apresentadas reflexdes sobre questdes relacionadas
a visualidade da cidade, em um contexto geral, por meio do estudo dos conceitos
elaborados por Lynch (1988) sobre a qualidade do ambiente visual urbano, como a
no¢do de imagem mental que os cidaddos tém dela. Foram considerados também os
conceitos do pesquisador Nelson Brissac Peixoto (1998) e realizada uma analise geral
sobre alguns trabalhos desenvolvidos em algumas cidades. Além disso, foi estudado o
contexto local e especifico de Uberlandia, por meio de reflexdes acerca do trabalho de
Armando Silva (2014) e de reflexdes pessoais do autor desta dissertagao.

No segundo capitulo, foi exposto o primeiro trabalho pratico, intitulado Vocé ja
viu o Edificio Cynthia?, com a descri¢cdo de como se deu o seu processo de construcdo e

com consideragdes sobre o uso do cartdo postal como objeto relacional (BOURRIAUD,
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2009), mais especificamente, sobre o poder do uso desse tipo de material no trabalho
artistico como parte importante na relagdo entre o artista e o publico.

Os conceitos de site discursivo, site specific e site specificity (KWON, 2008)
contribuiram para se pensar a relacdo do trabalho com o lugar fisico. Foram
considerados também os conceitos de comunidade, abordados por Gisele Ribeiro
(2012), para se pensar a relacdo da obra com o lugar social.

No terceiro capitulo, descrevi como se deu a passagem do uso de um cartio
postal como objeto relacional para o uso de um mapa como objeto ficcional.
Apresentou-se, ainda, os conceitos relacionados ao termo design, de acordo com o
filosofo Flusser (2013), e os conceitos relacionados ao mapa como objeto de ficcdo, de
acordo com Fontcuberta (2010) e Bernard Guelton (2013).

Além disso, foi realizei uma explanagao das caracteristicas do trabalho Mapa de
lugares ocultos, bem como uma reflexdo sobre a criagdo e origem dos textos que
apresentam os dez imoveis aos quais o mapa se refere.

Ja na ultima parte desta dissertagcdo, apresentei um relato e uma reflexao sobre a
divulgacao e a distribuicdo do Mapa de lugares ocultos. Em todos os capitulos houve
um didlogo entre as reflexdes provenientes da pesquisa e referenciais de artistas que se
dedicaram a realizacdo de projetos artisticos com o tema da cidade e com abordagens
similares as realizadas nesta pesquisa.

Desse modo, pude concluir que o interesse desta pesquisa, desde seu inicio, era o
de investigar e refletir sobre o excesso de comunicagdo visual presente no centro de
Uberlandia.

Consegui dizer, ainda, que este trabalho teve um resultado duplo. Ele ofereceu
uma visao pessoal do artista sobre as caracteristicas fisicas da cidade, por meio de uma
reflexdo sobre o excesso de comunicacdo visual presente em sua parte central, e
apresentou a situacao dos prédios historicos presentes no mapa, com um alerta sobre o
fato de que esse excesso de poluicdo pode levar ao esquecimento, apagamento ou
encobrimento da memoria cultural do municipio.

A diferenca entre o trabalho Vocé ja viu o Edificio Cynthia? e o trabalho Mapa
de lugares ocultos ¢ mais perceptivel na abordagem ao publico. No primeiro, havia um
didlogo maior com as pessoas que participaram da a¢do, com énfase no fato de que se
tratava de um trabalho artistico. J4 no segundo, durante a distribuicdo do mapa, o fato de
que se tratava de uma proposta artistica ficava velado, pois descobrir isso era papel do

publico durante a leitura dos textos e da visitacdo dos locais que o mapa descreve. Esse
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ocultamento do carater artistico da pesquisa nessa fase se deu com o intuito de se
potencializar a fungdo do mapa, que ¢ a de levar as pessoas a conhecer os imdveis que
se encontram cobertos pela comunicacao visual.

Ambos os trabalhos (Vocé ja viu o Edificio Cynthia? € Mapa de lugares ocultos)
sdo resultados do desejo de se refletir sobre a visualidade da cidade, mais
especificamente, do desejo de se repensar a aplicagdo da publicidade no contexto
urbano. Sei que se trata de um desejo que pode ser tomado como um pensamento
utopico por se tratar do enfrentamento de um problema de ordem complexa, envolvido
por questdes politicas e comerciais e enraizado em um contexto marcado pelo sistema
capitalista. Mas também sei que € papel da arte, com sua infinita poténcia e resisténcia,
o enfrentamento da realidade que se contrapde a ela.

Ainda sobre o meu posicionamento critico quanto ao aspecto visual de
Uberlandia, destaco meu desejo por uma forma de publicidade que ndo afete a vida das
pessoas nem a memoria cultural da cidade. Trata-se de uma critica, por assim dizer, que
se configura como uma declaragdo de “afeto ao contrario” (MONSIVAIS, 1995).

Monsivais (1995, p.19 citado por SILVA, 2014, p.173) afirma que ¢
“interessante reconhecer esse imaginario de ‘amor ao contrario’ de tantos escritores e
estudiosos das cidades da América Latina que [...] se langam contra suas proprias
cidades, para expressar as vezes quanto as amam’.

A exemplo dos artistas mencionados por Monsivais (1995), me lancei contra a
desvalorizagao das politicas publicas de conservacao e preservagao da cidade, nao
necessariamente para ressaltar os aspectos negativos dela, mas para lhe prestar uma
homenagem ao fazer com que a sua populagdo reflita sobre aspectos relevantes de sua
memoria cultural.

A criacdo de uma proposta voltada para o publico justifica-se justamente pela
sua intengao de sensibilizar a populacdo, pois acredito que as mudangas necessarias em
relacdo a valorizagdo cultural de uma cidade dependem daquilo que ¢ percebido por
seus habitantes. No caso desta pesquisa, a proposta artistica se configura como um
instrumento que intermedia a relagdo dos habitantes de Uberlandia com a arquitetura
histérica da cidade, estimulando-os a visitar esses locais que ndo deveriam estar
escondidos pela publicidade e a perceber essa arquitetura como parte da historia da
cidade.

E, assim, no exercicio de descoberta dessa arquitetura, € em uma relagdo mais

proximo com o publico, respondo a pergunta feita no inicio desta pesquisa, “O que se
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esconde por trds dos painéis publicitarios que cobrem as fachadas dos edificios?”. Por
ultimo, refor¢o aqui o desejo de que minhas consideracdes sobre o aspecto visual da
cidade de Uberlandia, apresentadas ao longo do texto, ndo sejam tomadas como uma
verdade inquestionavel. Isso porque ndo tenho a intengdo de fazer um julgamento da
cidade como sendo feia ou bonita. Minha inteng¢do foi langar um debate aos usuarios
dela, para que reflitam e se posicionem sobre a questdo do excesso de comunicagao

visual presente na sua regido central e sobre as possiveis consequéncias disso.
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LOCALIZAGAD

01 - Fibrica de Sinos
Av. Jodo Pessoa, 235

02 - Pensdo Guanabara
Av. Jodo Pessoa, 15 ‘ u. *

APRESENTAGAD

E.£Or Duarte = PragaSergo Pacheco
Pimental de Uihda

]

B Fibrica
de Sinos

Mapa de Lugares Ocultos: Detalhes escondidos por tras
de dez prédios histiricos da regis tral de Uberlandia

Este mapa nes ap detalhes dides por tras de
dez pridios histdricos enquadrados comeo patrimanio
arquiteténico da cidade de Uberldndia, localizada na
regido do Tridngulo Mineiro, em Minas Gerais. O que ele
sugere & umn novo olhar para essa cidade, e o gue ele
promeve é a oportunidade da redescoberta de lugares
que muitas vezes nio sao percebidos facilmente. Ele nos
Fuia em uma viagem da imaginagdo e nos alimenta com
novas perspectivas em relagdo aos espagos urbanos.

Ele ndo somente nos revela o endereco de localizagio e
uma descrigio sucinta desses prédios, mas nos insere em
um universo ficcional das particularidades que existern
por tris desses locais, um universo imaginado com base
nos relatdrios presentes nos Inventarios de Patriménio do
Acerve Cultural, dispenivels no Acervo Plblico Municipal.

Com este mapa em maos, vi conhecer e sentir de perta
cada historia e cada local descrito. Faga parte desse
processo de redescoberta da arguitetura e,
consequentemente, da memdria cultural da cidade de
Uberldndia. Aceite o desafio e se permita ter uma
experigncia | inusitada nesses espagos urbanos.
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