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RESUMO

O campo religioso cristdo neopentecostal no Brasil tem crescido de forma sist€émica nos
ultimos anos. Diversas denominacdes tém investido e ampliado sua visibilidade
especialmente na midia eletronica. Mensagens atingem um nimero cada vez maior de
pessoas, sejam fi€¢is, membros, admiradores ou ndo, que buscam “fortalecer o ser”, ou seja, o
emocional, além de tentarem encontrar alento para os possiveis males da vida nos mais
variados campos. Essas acOes sdo desenvolvidas a partir do uso de argumentos que funcionam
de maneira estratégica e atraente a partir de elementos que qualificam o dizer com o intuito de
promover a interacdo e a fidelizacdo dos fi€is. Nossa proposta ancora-se em entender a
producdo dos sentidos do discurso religioso praticado pela Comunidade Evangélica Sara
Nossa Terra (SNT) na midia eletronica. De cardter qualitativo e exploratério, a pesquisa
apresenta, dentre varios assuntos, os conceitos relativos a argumentacdo e o campo religioso,
as tipologias argumentativas, os recursos € elementos argumentativos construidos pela
denominacdo religiosa por meio da gravacdo, transcricdo e analise de sequéncias discursivas
do programa “Vida com Esperang¢a” veiculado na Radio Sara Brasil FM e na Rede Génesis de
Televisdo em datas especificas no ano de 2015. Recorremos especialmente aos quadros
tedricos dos estudos da argumentacdo apoiando-nos principalmente em Perelman &
Olbrechts-Tyteca (2005), Ducrot (2001) e Meyer (2008) e aos estudos sobre midia e religido
com base em Cunha (2007), Fausto Neto (2004), Campos (2004, 2008) e Mariano (2005).
Observamos que ao longo da histéria o Protestantismo se caracterizou como uma corrente do
cristianismo que usou estrategicamente da comunica¢do para promover o proselitismo e se
subdividir em diversas estruturas doutrinirias que cresceram, principalmente no Brasil, ao
longo do século XX. As andlises fizeram emergir o uso de estratégias argumentativas por
meio da midia eletronica através de enunciados que provocam efeitos de sentido aos quais
destacamos a rendncia ao mundano, a obediéncia ao divino, a eficiéncia da Palavra, a
credibilidade de exemplos triunfais, a seguranca pela “verdade biblica” e a confianca plena

em Deus.

Palavras-chave: Argumentacdo, religido, midia.



ABSTRACT

The Pentecostal Christianity in general in Brazil has grown in a systemic way in recent years.
Several denominations have invested and expanded its visibility especially in electronic
media. Messages reach a growing number of people, be faithful, members, fans or not,
seeking to "strengthen being", that is, emotional, and try to find encouragement to the possible
evils of life in various fields. These actions are developed through the use of arguments that
work in strategic and attractive way from elements that qualify the say in order to promote
interaction and loyalty of the faithful. Our proposal is anchored in understanding the
production of sense of religious discourse practiced by the Evangelical Community Heal Our
Land (SNT) in the electronic media. Qualitative and exploratory character, the research
shows, among various issues, concepts relating to argumentation and the religious field,
argumentative types, resources and argumentative elements built by religious denomination
through the recording, transcription and analysis of discursive sequences program "Life with
Hope" broadcast on Radio Brazil FM Sara and Genesis Television Network on specific dates
in the year 2015. We appealed especially to the theoretical frameworks of argumentation
studies relying mostly on Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005), Ducrot (2001) and Meyer
(2008) and studies on media and religion based on Cunha (2007), Fausto Neto (2004),
Campos (2004, 2008) and Mariano (2005). We note that throughout history Protestantism was
characterized as a stream of Christianity that strategically used to promote communication
proselytizing and be subdivided into various doctrinal structures that have grown, especially
in Brazil, throughout the twentieth century. The analyzes have emerged the use of
argumentative strategies through electronic media through statements which cause meaning
effects which highlight the renunciation of worldly, obedience to the divine, the word

efficiency, credibility triumphant examples, the safety ' Biblical truth "and full trust in God.

Keywords: Arguing, religion, media.
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1 CONSIDERA COES INICIAIS

Ha uma triplice alianca: discurso, midia e religido. Tal enunciado revela uma relacdo
desenvolvida nos tultimos anos em territério brasileiro. O discurso € efeito de sentido que
surge a partir da expressao comunicativa, quando alguém se dirige a outro com o objetivo de
comunicar ou expor. Pesquisadores indicam que a midia é lembrada como ferramenta
essencial para a difusdo da mensagem religiosa. A alianca entre estes trés elementos gerou
uma necessidade de compreender as relacOes entre os individuos e a religido por meio de
canais mididticos e das ferramentas discursivas que promovem a atracdo de seguidores ou
curiosos junto a crescente ordem das denominacdes religiosas que se disponibilizam para
ajudar cada vez mais pessoas que sofrem de males nas mais distintas circunstancias.

Este trabalho € fruto de uma percepg¢ao no cotidiano pessoal voltada para os programas
radiofonicos e televisivos evangélicos que sdo apoiados nas mensagens de apelo emocional,
pelas multiddes de pessoas que compartilham e testemunham histdrias de problemas das mais
variadas formas com mensagens de facil assimilacdo sob a mediacdo de pastores-
apresentadores que contavam com argumentacdes cada vez mais efusivas. E importante
deixar claro que o termo “evangélico”, de acordo com Mariano (2005, p.10) “na América
Latina refere-se ao campo religioso formado pelas denominacdes de origem cristd que
nasceram na Reforma Protestante do século XVI”.

O homem precisa de algo que o completa e a religido acaba fazendo parte da vida de
qualquer pessoa. Como diz Vizer (2006, p.37) “a revelagdo ¢ também um ato de comunicagdo
e constituicdo do sentido através da fé, e precisa da figura do profeta, cujo poder é um poder
de intermediacdo, exercido através da palavra revelada”. Prandi (1999) ressalta que “estudar
religido é importante, pois sua presenga pode orientar no sentido de se chegar a uma melhor
compreensdo a propdsito de nossa sociedade, sobretudo nas mais profundas dificuldades”.

No Brasil, uma das denominac¢des que mais tem investido nos meios radiofonicos e
televisivos para atingir novos espagos e expandir suas mensagens ¢ a Comunidade Evangélica
Sara Nossa Terra (SNT). A denominagdo criada em 1992 em Brasilia conta com um nimero
expressivo e crescente de fi€is que apresenta discursos que tratam do cristianismo agregada
com elementos que abordam o modo de viver das pessoas no ambito pessoal ao qual se
destacam a vida familiar, financeira, a formacao académica, o relacionamento interpessoal e

intrapessoal. As mensagens apresentadas pela denominagdo através da midia eletronica (rddio



e TV) também abordam regras para uma vida profissional de €xito com enfoque na carreira e
nos negocios.

A pergunta ou o problema que norteia e guia as nossas reflexdes apresentadas aqui é:
Os discursos religiosos enunciados na midia pelos lideres da Comunidade Evangélica Sara
Nossa Terra sdo maximizados e potencializados por estratégias argumentativas com o intuito
de persuadir, ganhar a confianca e a audiéncia dos interlocutores e, consequentemente, levar
os fiéis a posterior fidelizagao?

A questdo norteadora relaciona-se em saber quais as formas argumentativas aplicadas
na midia eletrébnica que promovem o desenvolvimento da Comunidade Evangélica Sara Nossa
Terra. Ao eleger a argumentacdo como objeto de estudo deste trabalho de pesquisa, tivemos
outra indagacdo: quais os mecanismos de constru¢do da argumentacdo que atravessam O
discurso religioso para o processo de divulgacdo mididtica nas igrejas neopentecostais
brasileiras, em especial, da Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra?

O questionamento que norteia essa pesquisa nasceu do interesse em compreender as
razdes que geraram e permeiam a crescente utilizacdo da midia por meio das denominagdes
religiosas cristds neopentecostais. Durante séculos os simbolos do cristianismo foram os
templos, os crucifixos e as torres, espalhados pelas cidades, em bairros, nas ruas. A sociedade
possuia vida social e comunitéria, mas sofria um forte controle da religido. Atualmente o que
se apresenta € a igreja na era da comunicacdo. A religido estd ocupando assim um lugar de
poder e eminéncia na cultura, na politica e na sociedade. As denominagdes religiosas, em
especial, as evangélicas, derivadas do protestantismo que falaremos mais a frente fazem uso
sist€émico dos meios midiaticos para disseminarem as suas mensagens. Percebemos que, desde
os tempos mais remotos, das pinturas até os meios de comunicacdo de massa, com mais
velocidade, praticidade e abrangéncia, a midia eletronica — radio e televisao — é grandemente
empregada nas transmissoes religiosas pelas igrejas.

Por meio de diferentes autores percebemos claramente as mudancas profundas no
cendrio religioso brasileiro, em especial no protestantismo, com o surgimento no final dos
anos 1970 do que € conhecido como movimento neopentecostal. Uma das principais
referéncias deste movimento é a Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra, doravante SNT.
O esforco para a realizacao das andlises nos levou aos seguintes aportes tedricos: Charaudeau
(2013) quando sinaliza para a no¢do de discurso das midias; Orlandi (1996, 2001) que trata
dos principios e procedimentos da Anélise do Discurso; Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005),
Ducrot (1981, 2009) e Meyer (2008) que tratam de dados histéricos, de conceitos e dos

procedimentos analiticos da Teoria da Argumentacdo; Fausto Neto (2004), Fausto Neto e



Valdettaro (2010), Campos (2008) e Cunha (2007) que abordam a relacio entre a midia e a
religido; Mariano (2005), Liberty (2000) e Campos (2004) que apresentam dados sobre a
trajetoria historica da religido protestante, das correntes pentecostais e neopentecostais, além
de Lima (2006) e Pires (2011) que retratam detalhes sobre a SNT. Ao apresentarmos 0s
fatores de producdo de sentido, tomamos emprestados os estudos advindos da Linguistica
Textual de Koch (1992, 2006, 2011) com o intuito de constituir um embasamento tedrico

relevante, ainda que este trabalho transite em areas heterogéneas.

1.1 Objetivos

O nosso trabalho tem como objetivo geral realizar uma andlise dos eixos
argumentativos cuja materialidade linguistica esta registrada em sequéncias discursivas com
origem nos discursos enunciados por bispos e pastores da SNT, nas suas praticas discursivas,
seja em sermdes, pregacdes ou mensagens com a finalidade de entender a producdo dos
sentidos do discurso religioso na midia radiofonica e televisiva.

Quanto aos objetivos especificos a pesquisa analisou a tipologia argumentativa, os
recursos argumentativos e investigou os sentidos que atravessam os discursos religiosos
neopentecostais enunciados pelos bispos e pastores presentes na midia eletronica da SNT a
partir da materialidade discursiva registrada no programa “Vida com Esperan¢a” veiculado na

Radio Sara Brasil FM e na Rede Génesis de Televisio.

1.2 Motivacoes da pesquisa

Atualmente estamos vivendo um periodo de efervescéncia religiosa no Brasil com um
nimero cada vez maior de evangélicos e os meios de comunicagdo contendo mensagens
religiosas estdo chegando cada vez mais aos lares das pessoas, levando esperanca, fé, amor,
unido, sabedoria, confianca e alento. Esse movimento das religides, dentre elas as evangélicas,
estd mais plural e apresenta normalmente competéncias ou diferenciais que prometem sanar
as caréncias humanas pela palavra.

Abordar o discurso religioso na midia eletronica remete a influéncia de tal contexto
advinda do crescimento a olhos vistos das correntes evangélicas em todo o pais. De acordo
com dados informados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2012), o
numero de evangélicos no pais cresceu de 15,4% em 2000 para 22,2% em 2010, ou seja, tal

grupo conta com aproximadamente 42,3 milhdes de pessoas. Ja a Igreja Catolica Apostdlica



Romana tinha um percentual de 73,6% em 2000 que decresceu para 64,6% em 2010,
correspondendo a aproximadamente 123 milhdes de cidaddos.

Segundo Dias e Silva (2010), o crescimento do povo evangélico possibilitou uma
ameaca a hegemonia catllica. Para o autor, a cultura brasileira que sempre foi ligada ao
catolicismo tem sofrido mudancas com a presenca cada vez mais influente desse outro
discurso religioso que ganha adeptos a cada dia. Consideramos que a midia promove o
intercambio entre campos, favorecendo a ampliacdo das possibilidades de comunicagdo entre
pessoas com o intuito de alcancar o que antes era distante.

As religides no Brasil se sustentam a partir de uma divisao heterogénea em relacdo aos

grupos que perpassam da Igreja Catdlica que é predominantemente histérica conforme mostra

o grafico a seguir.

RELIGIOES NO BRASIL

D — N M RELIGIOES NO BRASIL

FIGURA 1: Religides no Brasil
Fonte: Censo Demografico IBGE 2010

Segundo Maia (2006), as igrejas evangélicas t€ém uma forte inser¢do nas comunidades
carentes brasileiras. Para o autor, tais espacos tém recebido pouca atengcdo dos governos
municipais, estaduais e federal e as denominagdes acabam, por consequéncia, oferecendo
assisténcia social, educacional e médica construindo e mantendo postos de saude, creches,
escolas, gerando confianca, aceitabilidade e lealdade por parte da populacdo mais necessitada.

H4 diversos exemplos, aos quais citaremos dois deles.
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O primeiro é o projeto “Sertio Livre”, organizado pelo pastor Juliano Son. E
considerada uma mobiliza¢do missiondria que conta com o apoio de ministérios evangélicos
de todo o Brasil, atuando especialmente no sertdo nordestino. Segundo o site oficial da
missdo! mais de 1060 casas foram visitadas, 150 criancgas sdo assistidas diariamente e foram
feitos, aproximadamente, 980 atendimentos em areas diversas da saude.

Outra organizacdo que ¢ liderada por grupos evangélicos e que é atuante perante
comunidades carentes ¢ chamada “Refigio”. A ONG surgiu, segundo seu site oficial’, em
2001 no interior do Parand com reunides que atendiam garotas de programa, travestis,
dependentes quimicos e moradores de rua que eram abrigados e recebiam assisténcia até
conquistarem estabilidade financeira. Atualmente a ‘“Refugio” trabalha com foco maior
perante as criancas e adolescentes carentes e/ou em situacdo de risco, oferecendo a eles
oficinas gratuitas de futebol, ballet, capoeira, percussao, jiu-jitsu, entre outros.

No interior da Bahia, na cidade de Irec€, € desenvolvida a acdo social construida pela
Igreja Universal do Reino de Deus e coordenada pelo Projeto Ressoar. O “Projeto Nova
Canad” ¢ uma ONG criada no ano 2000. Ela promove assisténcia social e educacional para
cerca de 550 criancgas e adolescentes em uma fazenda com mais de 450 hectares de extensao.
Oferece também, segundo os coordenadores, oportunidades para moradores locais’. Durante a
manhd os jovens atendidos tém aulas do ensino fundamental e médio gratuitamente. No
periodo da tarde frequentam turmas de judd, natacdo e danca, possibilitando acesso ao
laboratorio de ciéncias, informatica, recreacdo em parque, brinquedoteca para criancas até 05
anos, teatro e futebol.

Maia (2006) relata que o apoio concedido aos mais carentes proporciona um
diferencial na vida deles e acaba fazendo com que a religiosidade existente inicialmente nos
templos saia da esfera privada e as denominagdes religiosas acabam tendo um envolvimento
maior nos campos social e politico.

De acordo com dados” divulgados pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da

Reptblica (SECOM), por meio da Pesquisa Brasileira de Midias® (PBM 2015), o radio e a

' www.sertaolivre.org

? http://www.refugio.org.br/como-ong-funciona/

? Disponivel em: <http://noticias.r7.com/brasil/fazenda-nova-canaa-ajuda-populacao-no-sertao-baiano-
27052013> Acesso em 21 jan. 2016.
“<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-
atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>Acesso em 08 set.2015

> Desenvolvida pela Secretaria de Comunicagio Social da Presidéncia da Repuiblica, é considerado o maior
levantamento sobre os hdbitos de informacao dos brasileiros. Foi encomendada junto ao Instituto Brasileiro de
Opinido Piblica e Estatistica (IBOPE) para compreender como o brasileiro se informa. Mais de 18 mil pessoas
foram entrevistadas entre os dias 5 e 22 de novembro de 2014.



televisdo continuam sendo as midias mais usadas pelos brasileiros. A televisdo segue como a
mais usada, e 95% dos entrevistados afirmam ver TV sendo que 73% deles t€ém o hébito de
assistir diariamente. Segundo a pesquisa, o tempo que o brasileiro passa em frente a televisdo
¢ de 4h31min de segunda a sexta e de 4hl4min aos finais de semana. J4 o radio continua
sendo o segundo meio de comunicacdo mais utilizado pela populagdo brasileira com atuais
55%. Segundo a pesquisa 30% dos brasileiros escutam riadio diariamente.

Outro dado relevante é o crescimento do indice de confianga dos brasileiros no que sao
veiculados nos meios de comunicacdo. De acordo com a PBM 2015, a alta e permanente
confianca na TV chega a 54% dos entrevistados contra 45% dos que confiam pouco ou nada.
No caso do radio, 52% confiam muito ou sempre contra 46% daqueles que confiam pouco ou
nada.

Os evangélicos tém por principio a divulgacdo de sua fé que deve acontecer por
qualquer meio de comunicagdo, fomentando a postura missionéria de proselitismo, ou seja, a
simplificacdo da mensagem para a conversao das pessoas. Segundo Santana (2005, p.58), para
a consolidacdo do contexto, algumas condi¢des auxiliaram na maior aproximac¢do entre OS
evangélicos e a midia eletronica nos ultimos anos.

Nessa conjuntura surge a SNT. A denominag¢ado alcanca milhdes de pessoas com a sua
mensagem religiosa. A escolha pela SNT deve-se ao crescimento no nimero de membros em
pouco mais de 20 anos de existéncia gragas ao investimento em midia que segundo a propria
denominacdo foi o principal motivo do crescimento do nimero de fiéis. Esse nimero chegou
a aproximadamente 1,3 milhdo de membros em todo o Brasil e exterior segundo a
denominacdo. Ela é maximizada por um complexo de veiculos de comunicacdo na qual
destacamos nesta pesquisa a Rede Génesis de Televisao e a Radio Sara Brasil FM. A primeira
com alcance em mais de 20 estados brasileiros, 200 cidades e sinal estendido para paises
como Portugal, Estados Unidos, Africa e Argentina. A radio est presente em diversas cidades
brasileiras, atingindo o seu publico principalmente pela internet através do site
www.sarabrasilfm.com.

A capacidade de proporcionar o acesso a mensagem emitida pela SNT através da
midia eletrOnica potencializou, de acordo com Pires (2011), o crescimento da igreja ao longo
de sua existéncia, o que redundou de forma inevitavel no aumento significativo do patrimdnio
material da denominacao.

A possibilidade de haver uma abertura para as midias evangélicas no Brasil pode ter
sido favorecida por haver uma maior representatividade no poder Legislativo nacional, sendo

aproximadamente 33% do total (RIBEIRO, 2014), além da ativa participacdo da bancada



evangélica6 no campo politico. Tal afirmacdo corrobora com o que Maia (2006) destaca
quanto a pouca atividade ou evidéncia no espago politico por parte dos demais grupos
religiosos brasileiros — catdlicos, espiritas ou religides afro-brasileiras. Nas elei¢des de 20147,
foram eleitos 78 parlamentares evangélicos e, ainda, conquistaram a inédita vaga da
presidéncia da Camara dos Deputadosg.

Outro aspecto a ser considerado € a relevancia de producdes na esfera bibliografica
referente a religides. De acordo com o Publishnews (2015), o livro mais vendido’ de 2014 no
Brasil foi religioso - Nada a Perder 3, do lider da Igreja Universal do Reino de Deus, Edir
Macedo — 870.094 unidades vendidas. O bispo Robson Rodovalho, lider da SNT, é autor de
71 livros'® com mais de um milhdo de exemplares vendidos.

Com isso € possivel afirmar que o discurso religioso € precioso no cenario nacional,
ainda mais por ser um objeto de estudo de diversas ciéncias, incluindo a da religido e a da
linguagem. Tal contexto possibilita a aceitacdo da doutrina religiosa junto as pessoas € isso
acaba exigindo uma discussio e um estudo mais aprofundado para compreensdo das

estratégias argumentativas.

Do ponto de vista da teoria linguistica o tema do discurso religioso permite duas
observacdes importantes: a primeira de Bakhtin, que recrimina o pouco interesse dos
linguistas pelo estudo dos usos da linguagem; a outra de Maingueneau, que afirma
ser o discurso religioso ‘o parente pobre da analise do discurso’. Considera-se com
isto que este tema € relevante sob o duplo aspecto tedrico e empirico e ainda porque,
concordando com Maingueneau, o discurso religioso faz parte dos ‘discursos
constituintes’, juntamente com o cientifico e o filoséfico. (PENA-ALFARO, 2005,

p.12)

O autor destaca ainda que tal discurso estad imbricado na formacdo sociocultural das
pessoas e, por isso, vem ganhando forca especialmente no Brasil haja vista que esti presente
no dia-a-dia de questdes politicas e sociais. Segundo Maingueneau (2010), ha poucas

referéncias na analise do discurso diferente de outros campos de estudo, dentre eles:

® Oficialmente, as bancadas sio "grupos" de deputados de um mesmo partido ou de blocos partidarios e as
liderangas (governo, oposi¢do e minorias). Informalmente, sdo chamadas de bancadas a reunido de deputados
que tém a mesma origem (bancadas estaduais) ou que defendem a mesma causa (ruralistas, ecologistas,
evangélicos, catélicos etc.). A priori, as chamadas "bancadas informais", justamente por ndo serem constituidas
na formalidade dos processos, ndo tinham uma lista definida de seus membros — com exce¢do das bancadas
estaduais, pois € facil identificar o estado de origem dos deputados. (RIBEIRO, 2014)
"<http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/noticia/2015/02/bancada-evangelica-ganha-forca-inedita-no-congresso-
4704350.html> Acesso em 08 set. 2015

¥ O presidente da Camara, Eduardo Cunha, foi membro por mais de dez anos da igreja Sara Nossa Terra. <
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/06/1638436-camara-aprova-aumento-de-isencao-tributaria-a-
igrejas.shtml> Acesso em 08 set. 2015.

°<http://www.publishnews.com.br/ranking/anual/0/2014/0/0> Acesso em 08 set.2015.
"%<http://brasileiros.com.br/2013/07/o-fisico-que-virou-bispo/> Acesso em 08 set. 2015.



[...] na sociologia e na antropologia, onde as abordagens da religido em termos de
discurso estdo em franco desenvolvimento, o pouco interesse manifestado por esse
discurso € ainda notavel se se considerar que a dimensao religiosa € essencial em um
grande numero de conflitos desde inicio do século XXI. (MAINGUENEAU, 2010,
p.99-100).

Nessa pesquisa estabelecemos a relacdo entre o discurso, a midia e a religido ou o que
chamamos de Discurso Religioso Midiatico que corresponde na expressdo da lingua como
ferramenta de comunicacdo religiosa através do uso dos meios midiaticos, independente de
sua formatacdo — impresso, audiovisual ou virtual. S3o poucas as pesquisas desenvolvidas
sobre esse campo que estd gradativamente sendo estudado por diferentes correntes
académicas, dentre eles, a comunicacdo, a sociologia, a filosofia e as ciéncias da religido.

Estdo se tornando cada vez mais 6bvias as mudancas existentes nos campos da midia e
da religido nos dltimos anos. Hoover (2014, p.48,49) relata que a midia opera cada vez mais
como um mercado e como hd mais demanda por religido e espiritualidade, o suprimento das
midias tem aumentado. Tal aumento significa, para o autor, que a religido e a espiritualidade
estdo cada vez mais disponiveis fora das fronteiras do tradicionalismo, ou seja, dentro dos
templos.

A midia eletronica da SNT vem acompanhando essa tendéncia, mesmo possuindo um
nimero menor de seguidores em relacdo as maiores denominacdes neopentecostais do

Brasil'!.

1.3 Referenciais metodologicos

Operacionalmente, desenvolvemos uma pesquisa qualitativa e exploratéria. A
pesquisa foi descritiva. Ela “tem como objetivo primordial a descrigdo das caracteristicas de
uma determinada sociedade ou fendmeno ou o estabelecimento de relacdes entre as variaveis”
(GIL, 2008, p.27). Esse trabalho desenvolveu uma andlise das estratégias argumentativas no
campo religioso através da midia eletronica, pois o crescente investimento das religides sobre
o radio e a TV pode ser considerado um fendmeno. Tal pesquisa revela que os resultados
advém de observagdes, de andlises, de coleta de dados, além da interpretacdo destes dados.

Este processo aconteceu a partir da investigagdo realizada por meio dos arquivos decupados a

""" As trés maiores denominagdes neopentecostais brasileiras sdo, segundo o IBGE (2010) a Igreja Universal do
Reino de Deus, a Igreja Mundial do Poder de Deus e a Igreja Internacional da Graga de Deus.



partir de gravacoes realizadas do programa Vida com Esperanca na Radio Sara Brasil FM e
na Rede Génesis de Televisao.

E uma pesquisa documental devido ao fato de terem ocorrido anélises de documentos,
dentre eles revistas, jornais e sites com o intuito de coligar os dados baseados nas questdes
norteadoras. Os documentos analisados tinham como objetivo saber se a SNT conta com
algum departamento de comunicacdo estruturado e se ha algum plano de comunicagdo pré-
definido. Entretanto, nenhum dos contatos que realizamos foi respondido e as ligagdes
telefonicas ndo surtiram efeito. O objetivo do contato era buscar uma entrevista com o0s
responsaveis com o intuito de entendermos o processo de constru¢do do programa analisado.
Na falta de comunicacio, tal necessidade foi deixada de lado nessa pesquisa.

A pesquisa documental tem como fonte documentos, em especial as gravacdes, cujos
conteddos ndo tiveram ainda sério tratamento analitico e ainda sdo matéria-prima de estudo e
andlise para outras pesquisas de interesse. Esse trabalho também foi investigativo, pois a
pesquisa documental permite a averiguacdo de determinada problemética ndo em sua
interacdo imediata, mas de forma indireta, por meio de estudos de documentos ou dados que
sdo produzidos por algo ou alguém e, por isso, segundo Calado e Ferreira, (2004, p.3),
revelam o modo de ser, viver e compreender um fato social.

A pesquisa foi qualitativa devido ao fato de laborar com as informacdes de forma
qualitativa e estas ndo sao quantificaveis. “Ao contrario do que ocorre nas pesquisas
experimentais e levantamentos em que os procedimentos analiticos podem ser definidos
previamente, ndo hd formulas ou receitas predefinidas para orientar os pesquisadores” (GIL,
2008, p.175). Tal andlise, segundo o autor, ndo é a ultima fase do projeto de pesquisa, &
sistematico e compreensivo, gera atividades de reflexdo, cuja principal ferramenta intelectual
€ a comparacgdo, sendo uma espécie de sintese de alto nivel.

Para uma determinada organizacdo no campo metodolégico na anélise argumentativa,
foram estruturadas Matrizes Discursivas seguindo o que fora desenvolvido por Aradjo (2011).
Tais andlises foram construidas a partir de campos discursivos que registram categorias de
andlise especificas observadas no discurso religioso mididtico. Os textos decupados foram
registrados em forma de sequéncias discursivas originadas nos programas televisivos e
radiofonicos e, em seguida, comparados. Os elementos a serem verificados foram: categoria,
sequéncia discursiva, tipologia argumentativa e recursos argumentativos. Tais instrumentos
visam ilustrar os elementos discursivos nas mensagens apresentadas na midia eletronica da

SNT.
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O objeto desta pesquisa foi o programa Vida com Esperanca veiculado na Radio Sara
Brasil FM e na Rede Génesis de Televisdao. O material foi gravado em trés datas distintas
definidas pelo autor: dia 17 de fevereiro de 2015 com tempo total de trés horas, um minuto e
34 segundos. Na ocasido, o programa veiculado na Radio Sara Brasil FM durou duas horas,
dois minutos e sete segundos. Na Rede Génesis de Televisdo durou 59 minutos e 27
segundos. A segunda gravacdo aconteceu no dia 08 de julho de 2015 com a duracdo de duas
horas, cinquenta e nove minutos e 22 segundos. Na radio Sara Brasil, o programa foi
veiculado por duas horas, quatro minutos e 11 segundos. Na Rede Génesis foi apresentado por
55 minutos e 11 segundos. Ja a dltima gravacdo aconteceu no dia 26 de agosto de 2015 com
duracdo total de duas horas, 58 minutos e 11 segundos. Na radio Sara Brasil conta com uma
hora e cinquenta minutos e 41 segundos. Na Rede Génesis o registro tem a duracdo de uma
hora, oito minutos e 30 segundos.

A primeira gravacdo foi no dia 17 de fevereiro de 2015, feriado de carnaval. O recorte
tematico foi definido apds vérias leituras sobre a postura das igrejas neopentecostais perante
datas consideradas seculares, inclusive o carnaval, que € mencionada pelo bispo Robson
Rodovalho como a “festa da carne”. Entretanto, ao invés de maldizer da data, o bispo Robson
Rodovalho relata em seu site pessoal'> que milhares de pessoas foram transformadas e
restituidas durante a festa promovida anualmente pela denominacao intitulada “Conferéncia
Arena Jovem”, realizada em Brasilia.

A segunda gravacdo foi no dia 08 de julho. Na data € celebrado o inicio do que a
denominagdo chama de “Celebragio de Inverno'®”, que ¢ realizada anualmente pela SNT e ¢
considerado o maior evento promovido pela denominagdo durante o ano. Gravamos 0 mesmo
programa no dia 26 de agosto como uma data qualquer para saber se ha alguma estratégia
especifica desenvolvida pela igreja aos finais de semana.

Com os registros devidamente decupados, realizamos a constru¢do das matrizes e
posteriormente a devida andlise das estratégias argumentativas. O recorte temético foi
definido apds sistematizarmos as gravacdes de acordo com os efeitos produzidos das igrejas

neopentecostais no cristianismo seguindo a linha mencionada por Cunha (2007), que aborda o

http://bisporodovalho.com.br/bispo-robson-rodovalho-entrevista-jovem-sarah-portela-sobre-a-conferencia-
arena-jovem/Acesso em 20 mai. 2015.

5 E 0 maior e o mais importante encontro promovido pela igreja Sara Nossa Terra. Realizado ha mais de 20
anos, acontece anualmente durante o més de julho em trés diferentes regides brasileiras — centro oeste, sudeste e
nordeste. A cada ano o encontro possui um nome ¢ uma finalidade. Em 2015, o tema do evento foi “Restitui¢ao”.
A média de participantes no evento chega a aproximadamente 40 mil pessoas e conta com a presenca de
pregadores, sejam pastores, preletores nacionais e estrangeiros, além de bandas ou cantores do segmento
evangélico. Para participar é necessario um investimento financeiro. <http://celebracaosaranossaterra.com.br/>
Acesso em 08 set.2015.
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desenvolvimento de uma pratica religiosa avivalista, ou seja, que possui énfase emocionalista.
Destacamos a “intensificacdo da guerra espiritual contra as potestades do mal, a pregacao da
Teologia da Prosperidade'®, a libertacdo da ética comportamental restritiva a santidade e a
estrutura administrativa empresarial”. (CUNHA, 2007, p.184).

Essa estrutura possibilitou determinarmos os temas que analisamos para cada
mensagem apresentada nos programas gravados, sendo eles: a) dizimo e oferta, b) mudanca
de vida/restituicdo; c) Libertagcdo; d) Prosperidade; e) Parceiros de Deus. Com 0s registros
devidamente decupados, realizamos a constru¢do das matrizes e posteriormente inserimos
comentarios com a devida andlise das estratégias argumentativas. Todos os programas foram
analisados para a retirada de sequéncias discursivas utilizadas em nossas analises observando
arecorréncia de estratégias argumentativas com o intuito de elencarmos a respeito dos temas.

Escolhemos estes tOpicos por serem caracteristicas comuns ao conteido analisado.
Afinal, Discini (2008, p.35) afirma que “se € por meio do exame da totalidade de enunciados
que se obtém o efeito de individualidade, texto considerado para anélise de um estilo deve ser
entendido como uma unidade correlata a uma totalidade”. Ela ainda reitera que ao analista
compete recuperar a totalidade como unidade para ter fundamentado o efeito de identidade.

Outro detalhe da metodologia desse trabalho € a insercdo de sequéncias discursivas ao
longo dos capitulos que servem como exemplificagdo, além das anélises a serem
apresentadas. Estas sequéncias foram extraidas do corpus gravado e estdo inseridas no anexo

dessa dissertacao.

1.4 Sujeitos da pesquisa

Na sequéncia informaremos os sujeitos que marcam a composi¢do do corpus da

analise deste trabalho:

1.4.1 Robson Rodovalho

Fundador e presidente da SNT. Fisico, com especializacdo em ressonincia magnética

nuclear, tedlogo, filésofo, pesquisador e conferencista internacional sobre temas relacionados

'* Oriunda dos Estados Unidos surgiu na década de 1940 e é conhecida segundo Mariano (2005, p.28) como
Confissao Positiva. Esta crenca refere-se a uma condi¢do de que todos os cristdos detém o poder — prometido na
Biblia através do sacrificio de Jesus Cristo — de trazer a existéncia o que declaram, decretam, confessam ou
determinam com a boca em alta voz, chamando coisas a existéncia material a partir do adagio franciscano “¢
dando que se recebe”. Tal teologia, de acordo com o autor, apresenta a condigdo de que o cristdo esta destinado a
ser prospero materialmente, sauddvel, feliz e vitorioso em todos os empreendimentos terrenos.
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a lideranga, gestao e fisica quantica. S6 em 2014, segundo o site oficial® da denominacio,
ministrou mais de 200 palestras. Recebeu disco de ouro pelo CD “Sara Nossa Terra Por
Favor”, com mais de quarenta mil copias vendidas. Ganhou ainda troféu no evento “Memorial
da adoracao pela musica”. “Faz o meu milagre” foi a musica mais pedida na Radio Sara Brasil
FM.

Publicou centenas de livros, dentre eles “Batalha Espiritual” que vendeu mais de 1
milhdo de cdpias. Outro sucesso de vendas foi o livro “Ciéncia e F&” que por semanas ficou
no ranking da revista Veja como o mais vendido do Brasil. “Batalha Espiritual” levou o
prémio Areté de Literatura. E o fundador e presidente da Rede Génesis de Televisdo e da

Radio Sara Brasil. E apresentador de televisdo, casado, pai e avo.

1.4.2 Licia Rodovalho

E presidente da SNT e casada com o bispo Robson Rodovalho. Tem feito, segundo o
seu proprio blogl(’, um trabalho expressivo de evangelismo pelo Brasil e mundo. Nascida em
Goidnia, € mae de trés filhos e avd de cinco netos. Seu ministério € marcado na area das
emocgdes, fé e aconselhamento, no qual trabalha a mais de 20 anos, dando énfase na formacao
e reconciliacio da familia. E conferencista e viaja pelo mundo ministrando palestras em
igrejas e convengdes. Ja publicou varios livros, dentre eles: “Seja Feliz” e “Reconstruindo sua
vida emocional”. Graduada em Psicologia pela Universidade Catélica de Brasilia (UCB), em

Teologia, possui Doutorado em Filosofia e € especialista em terapia familiar. Em 2003,

fundou um dos ministérios jovens mais significativos do pais, o “Arena Jovem”.

1.4.3 Saulo Quaresma

E lider da SNT no bairro da Satdde localizado na cidade de Sdo Paulo e também é

apresentador do programa Vida com Esperanca na Radio Sara Brasil FM.

1.4.4 Jean Fanurakis

15 WWW.saranossaterra.com.br

' O blog pode ser acessado em www.bispalucia.com.br/perfil
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E pastor da SNT em Sdo Paulo e apresentador titular do programa Vida com

Esperanga na Radio Sara Brasil FM

1.5 Organizacao do trabalho

Essa dissertacdo ¢ composta pelos seguintes capitulos: “Consideragdes iniciais”;
“Protestantismo: lapsos histéricos e a interacdo com a midia”, “Sara Nossa Terra”, “A
interface midia-religido-poder-consumo”, “O discurso mididtico religioso e a argumentagao”,
“Estratégias argumentativas no discurso mididtico neopentecostal”, “Consideragdes Finais”;
“Referéncias bibliograficas” e “Anexos”.

Nas consideracdes iniciais abordamos as questoes do trabalho, o embasamento tedrico,
os objetivos e a motivagdo dessa pesquisa. Descrevemos os procedimentos metodoldgicos
usados para a andlise dos dados e apresentamos o corpus desse estudo, a forma que
realizamos a coleta dos dados que foram gravados, transcritos, decupados e analisados para a
constru¢do dessa dissertacao, os sujeitos e a organizagdo dessa pesquisa.

O segundo capitulo descreve a histéria da Religido Protestante, a evolucdo desta
corrente religiosa desde o seu surgimento na Alemanha com as teses de Martinho Lutero no
século XVI até as posteriores divisdes ou ramificacdes na Europa, Estados Unidos e no Brasil
com destaque ao Pentecostalismo e ao Neopentecostalismo. Ao final sdo apresentadas
informacdes sobre o uso dos meios de comunicacdo por esses grupos religiosos derivados do
Protestantismo, com énfase nos neopentecostais, especialmente nos seus anos iniciais.

O terceiro capitulo ¢ intitulado “Sara Nossa Terra”. Nele apresentamos a historia da
denominacdo, a doutrina e as atividades evangelisticas desenvolvidas. Relatamos a historia e
o perfil de sua lideranca, além dos meios de comunicacdo comandados pela denominacdo,
com destaque para a Rede Génesis de Televisdo e para a Radio Sara Brasil FM, enfatizando o
corpus desta pesquisa, o programa Vida com Esperanca.

ApOs descrever a religido que da origem a SNT, além da propria denominacio em si, 0
quarto capitulo dessa dissertacdo trata da interface entre a midia, a religido, o poder e o
consumo. Nele, abordamos a influéncia dos meios de comunicacdo no campo religioso,
real¢cando a midia eletronica — o radio e a televisdo — as mudancas relativas a interacdo entre a
religido e as pessoas por meio da midiatizacdo que acabou gerando a Religido Midiatica ou
Igreja Eletronica. Destacamos também o poder que a midia exerce no consumo dos discursos

religiosos e o foco que a religiao evangélica busca junto ao seu publico.
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No quinto capitulo, intitulado como o “Discurso religioso midiatico e a argumentac¢io”
apresentamos as teorias relativas a argumentacao, as estratégias argumentativas, os tipos de
argumentacio, os elementos argumentativos existentes na gramatica da lingua, entre outros.
Aproveitamos nesse capitulo para falar da diferenca entre convencer e persuadir, ja que a
midia eletronica da SNT impde pela argumentacdo a confianca em Deus, e desejam que os
fiéis venham acreditar em suas palavras e, por meio da condicionabilidade, tomem atitudes.

O sexto capitulo “Estratégias Argumentativas no discurso religioso mididtico
neopentecostal” apresenta a verificacdo e os exames analiticos que fizemos dos programas
coletados por meio das Matrizes Discursivas com as devidas interpretagdes de acordo com as
teorias estudadas. Apresentamos a tipologia argumentativa € 0S recursos argumentativos
presentes no Vida com Esperanga que levam a adesdo dos fiéis as mensagens veiculadas na
midia eletronica da SNT.

Nas “Consideragdes finais” retomamos os objetivos, elucidamos os resultados das
andlises e pontuamos as conclusdes a respeito do que foi pesquisado. Fechamos, na sequéncia,

com as referéncias e oS anexos.
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2 O PROTESTANTISMO: LAPSOS HISTORICOS E A INTERACAO COM A MIDIA

Falar do protestantismo implica em tratar de uma filosofia de vida que permeia a
histéria, a literatura, a arte, a filosofia e a arquitetura, conforme afirma Gaarder (2000). A
corrente deriva-se do cristianismo que € atualmente a maior religido do mundo com mais de
2,4 bilhdes de adeptos'”.

De acordo com Gaarder (2000, p.15), foram registradas diversas formas de religido ao
longo da historia. O homem viu, primeiramente, que as coisas ao seu redor eram animadas,
pois acreditava que os animais, plantas, rios, estrelas, as montanhas, o sol e a lua continham
espiritos, o que o antrop6logo influenciado pela teoria de Darwin sobre a evolucao, E.B.Tylor
chamou de animismo. O autor relata que a humanidade e a religido caminharam de forma
paralela seja nos aspectos cultural como no tecnologico. A religido, para ele, é um elemento
independente que possui ligagdes com elementos sociais (politica e Estado) e com o elemento
psicoldgico (atender os anseios individuais das pessoas). Foi direcionado ao politeismo —
crenga em varios deuses — e a0 monoteismo — crenca em um sO deus. Para Gaarder (2000),
existiram e existem varios pesquisadores que estudam a religido como um produto de fatores
sociais e psicoldgicos.

Ao longo da historia muitos estudiosos tentaram definir a Religido. O problema é que
tal tentativa passa pela possibilidade de que as religides que existem no mundo podem ser
comparadas e, por consequéncia, uma provavel definicio “independente” poderia
proporcionar a satisfacdo de uma parte da populacdo, gerando assim diferentes pontos de
vista. Gaarder (2000, p.16) relata que, ao invés de determinarem uma defini¢do especifica, os
estudiosos acabam encontrando defini¢cdes de acordo com suas respectivas opinides. Friedrich
Schleiermacher (1768-1834) afirma que a religido € um sentimento ou uma sensagdo absoluta
de dependéncia. O autor ainda citou Helmuth Von Glasenapp (1891-1963) que diz que a
religido é a conviccdo de que existem poderes transcendentes, pessoais ou impessoais que
atuam no mundo e se expressam por insight, pensamento, sentimento, intencao e acao.

Sendo um componente social e expressdo cultural, € interessante ressaltar que as
realidades humanas por mais complexas e mutantes que sejam sio construidas pelos seres
humanos e, diferentemente dos animais, precisam atribuir sentido e valor a suas acoes,
especialmente quando se veem obrigados a observar e interpretar uma situagdo, a escolher

entre alternativas, a decidir entre elas. Ha aproximadamente trés séculos e com grande

"<http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/as-8-maiores-religioes-do-mundo/> Acesso em 05 ago. 2015.
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lucidez, Vizer (2006) destaca que Pascal o sintetizou vividamente ao qual relata que o coragdo
tem razdes que a razdo ndo compreende. As acdes dos individuos em sociedade ndo sdo
aleatérias, mas também ndo predeterminadas. A prépria cultura produz os codigos que
regulamentam as crengas e as praticas que fazem possivel a vida em sociedade.

O papel do cristianismo na civilizacdo, especialmente a ocidental, tem sido
estreitamente interligado com a formacdo da historia e da sociedade. A propagacdo da
mensagem cristd por quase 1500 anos ficou por conta da Igreja Catdlica Apostdlica Romana e
pela Igreja Ortodoxa que exerciam uma influéncia direta por meio de uma abordagem oral,
face a face, sem o uso de qualquer instrumento ou meio de comunicacgdo especifico.

Campos (2008) chamou essa primeira fase da difusdo do cristianismo de “fase da
oralidade”. Outras duas fases marcam a difusdo do cristianismo nos séculos posteriores. O
autor chama de “fase da imprensa” e “fase da midia eletronica”. A nossa atencdo se detém
exclusivamente nesta ultima fase por ser um fendmeno significativo porque, para Campos
(2008), muitos movimentos cristdos advogavam até recentemente o abandono da sociedade.

O século 21 teve inicio hd pouco mais de uma década. Resgatar a histéria do
protestantismo desde os seus primdrdios até o uso da midia por essa corrente religiosa serve
para compreender a revolucdo que houve principalmente se pensarmos a midia eletronica —
radio e TV — como referéncias de veiculos de comunica¢do do protestantismo, especialmente
a partir do século 20. Foi um periodo de transformagdes no campo religioso € no campo
social.

Vivemos uma transformacdo do mundo que estd sendo acompanhada pelas igrejas.
Dentre os eventos sociais mais marcantes, destacamos a queda do muro de Berlim —
comunismo que foi derrubado, ou seja, um simbolo de divisdo politico, ideoldgico e
econdmico do mundo — decretando assim o triunfo do capitalismo e do mercado. A referida
queda também representou o fim barreiras de mercado, promovendo o neoliberalismo e a
globalizacdo. A partir de entdo houve a possibilidade de ampliacdo das ideias tecnoldgicas e a
midia passa a ser elemento promotor dessa nova ordem social.

Os meios de comunicagdo até entdo eram “emperrados”, fechados pelos governos,
altamente policiada. Segundo Samways (2003, p.04), ao tomarem o governo em 1964, os
militares precisavam garantir a legalidade e a imagem de um bom governo perante a
populacdo. O controle a imprensa foi ampliado para impedir que os contrarios ao regime se
manifestassem ou soubessem dos atos autoritirios e repressivos do governo de entdo. Para o

autor, o Ato Institucional n°5 (AI-5) foi uma forma de centralizar o poder no Executivo,
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independente do Legislativo e isso foi determinante na veiculagdo de programas nos mais
variados campos, incluindo o religioso.

Samways (2003) relata que a partir da década de 1980, com o fim da ditadura, os
meios de comunicacio auxiliaram na propagacao da globaliza¢do, do mercado e da difusdo da
informacdo. O mundo passou a entrar nas casas das pessoas. As igrejas nao ficaram fora disso
e acompanharam esse processo vivenciando as transformagdes tecnologicas, tornando
possivel a religido acompanhar essa evolu¢do no campo midiatico.

E essencial compreendermos que a énfase da argumentacio no discurso religioso por
meio da midia eletrénica é consequéncia de um processo histérico de protestos'® que tem seus
primeiros registros na Europa no século XVI. Veremos, neste capitulo, a trajetoria historica da
religido responsavel pela expansdo do cristianismo via meios de comunicacdo. Paralela a esta
apresentacdo, veremos como a midia fomentou o desenvolvimento do protestantismo que
sofreu mutacdes em suas posicdes teoldgicas e o que isso influenciou na propagacdo do
discurso religioso.

Com a apresentacao destes registros historicos, ndo pretendemos esgotar o tema e nem
mesmo acreditamos na completude das informagdes registradas. Pretendemos aqui apresentar
um olhar mais pontual, devidamente selecionado, com apresentacdo de sequéncias discursivas
retiradas do corpus que analisamos com um recorte especificamente voltado para o nosso

objeto de estudo que € a argumentagao.

2.1 Os protestos na historia e os lapsos do “tornar comum”

Na segunda metade do século XVI surgiu uma influente vertente do cristianismo que
cresceria para rivalizar com o catolicismo ortodoxo e com o catolicismo romano sendo, por
consequéncia, o terceiro grande ramo religioso na Europa.

O Protestantismo ganhou o seu nome, segundo Liberty (2000), do documento de
protesto editado em 1529 por representantes de 14 cidades e seis principes no sul da
Alemanha. O primeiro principio da entdo nova religido era, segundo Liberty (2000), de que a
voz divina é uma autoridade superior a qualquer autoridade humana. O segundo principio € de

que s a consciéncia justifica a contrariedade a certos decretos oriundos da igreja. O confronto

"0 dicionario Michaelis afirma que “protesto” vem de latprotestari que significa afirmar solenemente e
categoricamente. Consiste em uma forma de manifestacdo democratica, publica ou reservada que demonstra o
descontentamento em relacdo a alguma coisa. As pessoas que protestam contra algo, normalmente ndo estdo de
acordo ou satisfeitas com uma determinada atitude ou acdo.
<http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-portugues&palavra=protestar>
Acesso em 01 out.2015.
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entre o fundador da religido protestante, o monge agostiniano Martinho Lutero — que publicou
95 teses propondo uma reforma nas praticas catdlicas — e a igreja romana acabou incentivando

a realizacdo do protesto.

[...] duas coisas ocupam o amago da tradicdo protestante: uma € a confianca na
autoridade da escritura. Este antigo conjunto de escritos esclarece o modo de
vivermos o mundo. O segundo do 4mago e cerne do movimento protestante tem sido
a convic¢do de que nds somos perdoados embora sejamos imperdoaveis. Que nao
precisamos merecer a nossa salvagdo. Ela é dada de graga como um dom. N6s temos
a liberdade de sermos o que somos .

Se pensarmos no protesto como uma postura, podemos afirmar que o protestantismo
nasceu de um ato argumentativo. Segundo Campos (2004), o protestantismo teve um inicio
modesto que tratou de algumas adversidades existentes na estrutura da igreja e do Estado e o
seu primeiro grande lider chegou a apelar para que os seguidores ficassem atentos contra as
autoridades eclesiasticas. Por outro lado, ele alertou os mais radicais de que ndo se poderia
permitir qualquer visdo teoldgica.

Com a invencdo da imprensa anos antes, o livro sagrado dos cristdos — a Biblia —
tornou-se mais disponivel as pessoas, dando inicio entdo a “fase da imprensa”. A
acessibilidade possibilitou, segundo Mariano (2005), que muitos seguidores e cristdos
passassem a analisar por conta propria o contexto e sentido das palavras contidas na Biblia. A
primeira geragdo de protestantes, segundo o autor, ndo chegou a um acordo, mas tinham o
intuito de convencer com que os seguidores tivessem as mesmas convicgoes teologicas.

A visdo da corrente criada por Lutero € de que todas as pessoas t€m acesso direto a
Deus e que nao precisavam da mediacdo de um sacerdote. Lutero defendeu algo parecido ao
proclamar que todos os cristdos batizados sdo sacerdotes®’. Assim, cada pessoa era obrigada a
se preocupar com que estava correto ou falho em matéria de fé. Lutero tinha interesse em
examinar a naturalidade da vida religiosa. Ele argumentava, segundo Mariano (2005), que
qualquer trabalho honesto feito a servico de Deus era considerado um exemplo de vida
religiosa. O monge também defendia que todas as vocagdes eram iguais perante Deus.

Campos (2004) reitera que a Biblia foi traduzida para as linguas vernaculas e foi
impressa e distribuida para leitura e interpretagdo. O autor afirma que os seguidores do

protestantismo a partir de Lutero consideravam a Biblia Sagrada uma “fonte e autoridade da

"YOUTUBE, Histéria do Protestantismo. 2000. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=Ulrxe9r33EQ>. Acesso em: 17 jul. 2015.
% Disponivel em: <http://www.todareligiao.com.br/cristianismo-protestante/> . Acesso em 15 ago.2015.
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fé”, pois a0 mesmo tempo era um livro que o povo crente’' precisava para se aproximar mais
da palavra divina, além de ser o centro da religiosidade e da veneracdo a Deus, seja de forma
individual ou coletiva.

Segundo o estudioso, a maioria dos primeiros protestantes acreditava que seria
necessario haver pastores22 ou lideres que desenvolvessem tarefas em prol dos fiéis. Os
pastores, desde entdo, foram referéncias na comunidade protestante. Para os primeiros
protestantes, a Biblia ndo era para ser compreendida, mas sim vivenciada ou praticada.
Tornou-se mais importante do que nunca que os leigos soubessem ler e que fossem levados a
conhecerem detalhadamente ou minimamente as doutrinas bésicas do cristianismo.

Portanto, ao longo da histdria protestante, a partir do advento da imprensa, as
mensagens tinham uma conotacdo maior de conduta ética ou focada no sermao, tendo como
primeiros difusores as quatro primeiras correntes protestantes: o Luterano, Reformado,
Radical e o Anglicano. Ao longo dos anos eles se subdividiram em novas correntes que

veremos adiante.

2.2 Os diferentes movimentos protestantes

Campos (2004) e Mariano (2005) relatam que o primeiro dos movimentos protestantes
foi o Luterano. Ele comegou quando o monge Martinho Lutero em 1517 pregou 95 teses na
porta de sua igreja em Vitemberg, no interior da Alemanha. Os Luteranos se basearam na
experiéncia particular vivida pelo monge Lutero e eles foram determinantes na criacdo de um
novo entendimento de fé que até entdo era predominantemente cat6lico na linha romana e
ortodoxa. Segundo Mariano (2005), Lutero insistia que as pessoas eram incapazes de serem
virtuosas sozinhas, pois eram humanas. Para o religioso, a integridade vem unicamente de
Deus com o perddao dos pecadoszs. Durante os cultos, Lutero manteve mais elementos da

missa cat6lica tradicional do que os outros grupos protestantes.

2 Aqui mencionamos “crente” sendo uma afirmagdo de quem acredita em Deus, ndo necessariamente a uma
corrente religiosa.

2 Segundo Allan (2008, s/p) pastor ¢ uma palavra comum na Biblia que se refere aos pastores de ovelhas, ou
seja, aqueles que devem proteger, guiar e alimentar as ovelhas.

2 Pecado é, segundo Gaarder (2000, p.161), um conceito religioso. Para ele, ser pecador, corresponde a uma
vida imoral do ser humano do ponto de vista de Deus, mesmo sendo uma pessoa decente em termos humanos. O
autor ainda destaca que o pecado € o desejo humano de autossuficiéncia, de conseguir viver sem Deus. Ele ainda
reitera que o pecado € falta de benevoléncia e é algo que leva ao egoismo e ao egocentrismo ou o que Martinho
Lutero chamava de incurvatus in se — encurvado em si mesmo. Para os cristdos, inclusive os Protestantes, o
pecado fica “no coragdo” ou na vontade maligna do homem. No Novo Testamento, de acordo com o autor,
pecado é derivado do grego hamartia que corresponde “trapacear o proprio destino”.
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O autor afirma que Martinho Lutero acreditava que alguns rituais eram ultrapassados.
Dentre as principais mudancas doutrindrias implementadas pelo monge em relagdo a Igreja
Catdlica Romana foi o descarte de alguns sacramentos, dentre eles a crisma, a peniténcia,
ordem e matriménio e a un¢do dos enfermos. Para Lutero esses dogmas ndo possuiam
respaldo biblico. J4 as igrejas reformadas aplicavam esse principio de formas diversas, mas
eles eliminaram mais liturgias catdlicas do que os Luteranos.

A arte era muito importante nas igrejas antes da reforma. Muitas pessoas nao sabiam
ler. O latim usado nas missas ndo era compreendido pelas pessoas. Os fiéis se
sentavam no santuario sem saber verdadeiramente o que ocorria, ndo participavam
ativamente da missa e a arte que eles podiam observar, lendo as figuras que estavam
nos vitrais, nas pinturas ou estituas se tornou muito importante para eles.
Infelizmente para alguns a arte tornou-se mais importante do que aquilo que era
representado e isso foi parte da critica da reforma. Queriam fugir disso, dos que
louvavam mais a obra de arte do que o seu tema. Foram destruidas muitas pecas

incriveis na Reforma. Algumas pessoas assumiram que o tnico meio de cura estava
na destruic@o de toda a arte e isso foi muito triste. (MARIANO, 2005, p.111)

N3ao havia para eles um modelo biblico para o governo da igreja. O pastor francés Jodo
Calvino achou, segundo Gaarder (2000), seu modelo em uma ordem de ministérios de quatro
frentes que ele dizia ter sido instituida por Jesus. As quatro ordens eram Pastor, Doutor
(professor), Ancido e Didcono.

Muitas diferencas teoldgicas, segundo o autor, impediram que os Luteranos e a
comunidade Reformada cooperassem entre si. A questdo que mais causava a divisdo era a
Comunhio. Para Lutero, a comunhio era algo secundario ao servico da Palavra® e a sugestdo
era que a ceia fosse celebrada a cada trés meses. Isso acabou deixando incoerente o seu
proprio desejo de manter os dizeres da Biblia e o sacramento” juntos no culto diario. Os
reformados também recebiam os elementos®® assentados ao invés de irem até a mesa. Esses
movimentos reformados, de acordo com Cunha (2007) surgiram no continente europeu,
depois nos Estados Unidos e em outras regides do mundo ao que ela chama de Protestantismo
Historico de Migragdo ou o que denominamos como PHMIG.

A primeira grande divisdo protestante surgiu dos Radicais. Havia quatro tipos de

radicais, segundo Mariano (2005): os teocratas revoluciondrios, os espiritualistas, os anti-

24YOUTUBE, Historia do Protestantismo, 1998, loc.cit.

» Segundo Stigar (2014, s/p) consiste em um sinal ou gesto divino instituido por Jesus Cristo. De acordo com o
autor, o Espirito Santo prepara para a recep¢do dos sacramentos por meio da Palavra de Deus e da fé, daqueles
que acolhem nos coracdes. O fruto da vida sacramental é a0 mesmo tempo pessoal e eclesial. Por um lado, este
fruto € para cada fiel, uma vida para Deus em Cristo Jesus; por outro, é a para a Igreja crescimento na caridade e
em sua missao de testemunho.

%% Os elementos simbolizam o pao e o vinho apresentados por Jesus no momento da tltima ceia que ele tomou
com os seus discipulos antes de ser preso e, posteriormente, condenado a morte. <http://www.orvalho.com/a-
ceia-do-senhor-por-luciano-subira/> Acesso em 05 out.2015
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trinitdrios e os anabatistas. Os Teocratas e os Espiritualistas surgiram no inicio da reforma
alema.

Outro grupo de Radicais eram os Antitrinitdrios. O mais famoso deste grupo foi o
filésofo e médico espanhol Miguel Cervetto por volta do século XVII. Ele foi, de acordo com
o autor, preso em Genebra em 1553 pelas autoridades civis, julgado por heresia e condenado a
morte. O nome Anabatista foi, segundo Campos (2004), uma palavra criada pelos oponentes
desse grupo, que significa “rebatizador” e ¢ usado para os que acreditam que o batismo nao ¢
para criangas, mas sim apenas para aqueles que confessam a sua fé. Tal postura é praticada
por diversas denominacdes atualmente, dentre elas, a SNT.

Os anabatistas foram presos, banidos ou executados em graus variados ao longo dos
séculos XVI e XVII. As razodes legais para essa perseguicdo eram a violacdo da lei civil,
rebelido e heresia. A perseguicdo foi ampla o bastante para criar entre eles um sentimento de
igreja de martires. Atualmente, eles estdo caracterizados como sendo remanescentes de grupos
intitulados huteritas, menonitas e amishes.

O surgimento da igreja Anglicana aconteceu, segundo Campos (2004), em 1534
quando o Rei da Inglaterra, Henrique VIII, por meio do decreto emitido pelo parlamento
decidiu torna-lo autoridade suprema da igreja naquele pais. A Inglaterra foi, de acordo com o
autor, de maioria catdlica e isso foi visto como o inicio do protestantismo naquele pais.
Outros, para o autor, viram a Igreja Anglicana uma continuagcdo da Igreja Catdlica. Desde
entdo, a igreja inglesa s6 tinha uma autoridade local: o rei.

Para aqueles que a viam como continua¢do da igreja catdlica, a igreja na Inglaterra se
tornava um meio termo entre o protestantismo e o catolicismo romano. De acordo com
Mariano (2005), o protestante Thomas Kramer ajudou a resolver o problema de Henrique VIII
ao propor que a questdo fosse colocada ndo ao papa, mas aos tedlogos das universidades. O
primeiro livro de liturgia comum escrito em 1549 e revisada em 1552 fora, em grande parte,
obra do protestante Thomas Kramer.

Liberty (2000, s/p) afirma que em 1533, Kramer se tornou arcebispo. Em 1553 o
catolicismo foi restaurado na Inglaterra quando Maria, filha de Catarina e adepta do
catolicismo romano tornou-se rainha. Kramer, segundo o documentério, foi torturado e
queimado na estaca juntamente com uma centena de outros protestantes. Os que sobreviveram
fugiram, de acordo com o documentario, para a Europa continental, especialmente para
cidades protestantes como Estrasburgo, Frankfurt e Genebra. O documentario ainda afirma

que em 1558, com a morte de Maria, a filha da segunda esposa do rei Henrique VIII, Isabel
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subiu ao trono e se colocou ao lado dos protestantes, possibilitando assim a volta do
protestantismo ao pais.

Entre aqueles que divergiam do padrdo anglicano estava um grupo chamado de
Puritanos. Eles surgiram em parte de uma disputa sobre o governo da igreja. Uma das
primeiras discOrdias para Liberty (2000, s/p) envolvia a continuagdo do uso de vestes ou itens
usados pelos pastores nas cerimoOnias do culto. Alguns desses puritanos da Inglaterra podiam
ser, segundo Mariano (2005), chamados de Presbiterianos. Os puritanos refletiam sobre o
peso do pecado, sua resolucdo e a necessidade de Deus para suscitar uma conversdo”’ de uma
alma individual. Eles acreditavam que a verdadeira igreja de Deus ndo dependia de bispos e
tal grupo estava comprometido a um ministério culto voltado exclusivo para o antncio dos
dizeres biblicos na pregacdo. Os puritanos, mais tarde, segundo Liberty (2000, s/p) vieram a
ser chamados de independentes e depois de congregacionalistas. Alguns independentes
praticavam o batismo nos crentes adultos e ficaram conhecidos como Batistas.

No século XVIII alguns protestantes reformistas e luteranos se queixavam, segundo
Liberty (2000, s/p) do carater da fé e da vida religiosa que surgia dos esfor¢os que competiam
para definir a ortodoxia. Esses criticos foram chamados Pientistas. O pientismo gerou uma
grande quantidade de atividade préatica como a ateng@o a questdes sociais como a educagao,
auxilio aos pobres, abolicdo da escravidao e a temperanga. O experimento religioso inglés
terminou quando a monarquia inglesa foi restaurada por Carlos II em 1660 e a religidao
anglicana foi reestabelecida. Os protestantes fora da igreja inglesa ficaram oficialmente
conhecidos como dissidentes.

O ressurgimento evangélico ocorreu, de acordo com Mariano (2005), em
circunstancias diferentes na Europa, na Gra Bretanha e nas coldnias britanicas na América.
Ele decifrou quatro propriedades da religido evangélica. a) seu interesse na conversao ao
cristianismo baseado na crenca de que vidas precisam ser mudadas. b) a mensagem do
evangelho expressa no esforco tanto pessoal quanto social. ¢) a grande consideragdo pela
Biblia; d) a visdo evangélica da expiacdo enfatiza que ndo basta reverenciar Jesus como lider
espiritual. Ele, na verdade, € para os evangélicos um salvador que foi sacrificado na cruz
pelos pecados da humanidade.

Uma das correntes protestantes mais conhecidas do século XVIII foi fundada e

liderada pelo pastor anglicano John Wesley. O entendimento dele da tarefa e mensagem crista

7 A escolha de uma nova crenga. (GERASIMENKO, 2011). Disponivel em
<http://delas.ig.com.br/comportamento/conversao-religiosa-a-escolha-de-uma-nova-
crenca/n1596848528951.html> Acesso em 27 ago.2015.
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refletia em varios aspectos quanto aos ideais do pientismozg. O movimento de Wesley focava
na renovacao das instituicdes existentes até entdo com o intuito de estabelecer uma nova
instituicao religiosa. Ele trabalhava diretamente com leigos e pregava uma vida mais santa e
menos teoldgica, ou seja, Wesley visava uma vida de acordo com os principios cristdos e ndo
tao voltada para as liturgias e para os estudos.

Mas em alguns pontos, Wesley foi muito além do que os pientistas tinham praticado.
Ele acreditava que todas as pessoas t€m um papel na salvacdo” dos ndo crentes. Se a questao
fosse que a graca de Deus era oferecida a alguns ou a todos, Wesley entrou em discérdia com
os calvinistas. “Nao foi uma revolta doutrindria com a igreja da Inglaterra; mas como havia
grande divergéncia entre os membros dessa igreja, acabou ocorrendo uma separagdao”
(GAARDER, 2000, p.219).

Pela sua crenca na gracga divina universal que era para todos e em todos, ele propagou
a mensagem do amor redentor de Deus por todas as pessoas. Gaarder (2000) relata que
Wesley juntou as pessoas em pequenos grupos, educou-as na fé e as enviou para a América
para continuar aquele movimento. Ele ndo tinha intencdo de criar uma nova igreja. O religioso
estava interessado em espalhar a santidade das escrituras. O lider religioso morreu em 1791.
Durante a sua vida, segundo Liberty (2000, s/p), o movimento metodista permaneceu
enquanto parte da igreja anglicana. Apds a morte de Wesley, aos poucos o Metodismo se
tornou uma religido a parte.

O cristianismo, atualmente, estd dividido em muitas comunidades eclesiasticas, com
organizacdes distintas, ordens, doutrinas e atitudes sociais. Segundo Gaarder (2000, p.194), a
igreja permaneceu Unica e sem divisdo até o ano de 1054. Como abordamos anteriormente,
com a Reforma Protestante surgiram novas igrejas que destacaram diferentes aspectos do
evangelho cristdo, no qual destacamos os calvinistas, os presbiterianos, os metodistas,
batistas, os quackers e os pientistas. A Biblia, para o autor, ndo conta com orientacdo sobre
organizacdo eclesiastica e, sendo assim, cada comunidade construiu uma forma prépria de se

organizar. Uns valorizam a denominacdo em si, outros valorizam os testemunhos ou

8 Costa (1999, p.05) analisou a Pia Desideria de Spener que é a obra que marca o nascimento do pientismo que
apresenta os seus principais ideais: a) Experiéncia religiosa que é preponderante na vida do crente; b) o
Biblicismo, sendo que o padrio doutrinario precede da Biblia; ¢) o Perfeccionismo que foca no desenvolvimento
espiritual, a proclamacdo do Evangelho e com a pratica social do socorro aos necessitados; d) a Reforma na
igreja com foco na quebra da sonoléncia espiritual e da pratica das coisas mundanas.

*Gaarder (2000, p.181) destaca que a salvagdo, segundo a Biblia, ¢ a libertacdo do poder que o pecado exerce
sobre o homem. Outra expressdo, segundo o autor, que pode caracterizar a “salvagdo” ¢é a liberdade, referindo-se
aos dizeres biblicos existentes em Jodo 8:36 - “Se, pois, o Filho vos libertar, sereis, realmente, livres”, em 1
Corintios 9:1 — “Nao, sou porventura, livre?”, além de Galatas 5:1, onde Paulo menciona — “E para a liberdade
que Cristo nos libertou”.
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experiéncias religiosas, além de apresentarem questdes morais. Mesmo com os contrastes, a
maioria das denominacdes cristas conta com um fundamento em comum — a Biblia.

Com a prensa de Gutemberg, a posterior tradu¢do da Biblia para diversos idiomas, a
maior distribui¢do do livro sagrado dos cristdos para as populagdes, a consequente expansao
do Protestantismo na Europa e na América exigiram um amplo potencial comunicativo. Os
meios de comunicagdo, anos depois, possibilitaram que essa religido que protestava praticas
catdlicas tivesse maior acesso para espacos até entdo monopolizados pela Igreja Catdlica

Apostdlica Romana, inclusive no Brasil.
2.3 A Comunicacao da religiao e a religiao da comunicaciao

O ser humano sempre buscou formas de se esvair da realidade, seja por meio de
praticas reflexivas ou por meio de rituais religiosos. Tal busca pela fuga de condicdes
imediatas de vida, por algo que ultrapasse o que ja passou o aqui e agora, propondo a
preparacdo de um futuro mais promissor, acabou motivando a busca por formas de mediacdo
entre para com o mundo do além-consciéncia. Contrera (2005) enfatiza que a evasdo da
realidade atualmente, apds a populariza¢do da midia eletronica, fomentou em uma busca cada
vez maior pelas religides. E varias correntes protestantes perceberam isso.

Fazendo um recorte da histdria do cristianismo, Campos (2008) relata que décadas
ap6s a morte de Jesus apareceram os Evangelhos, relatos histéricos™ por meio da
hagiografia31, e as epistolas dos apodstolos, que, em sua maioria, reconfiguravam os seus
ensinamentos. Nesse sentido, a comunicacido de Jesus era inovadora e focava essencialmente
a oralidade. Em Antiguidades, Josephus relata sobre Jesus de Nazaré e seus dizeres sdo

considerados raros, pois é o unico documento extra biblico da época de Cristo. Segundo

0 Berti (2011, s/p), afirma que um dos historiadores que desenvolveram relatos histéricos acerca de Jesus sem a
devida mencdo biblica foi o judeu Josef Ben Mathias, conhecido em latim como Flavius Josephus. Nascido em
Jerusalém em 37 d.C e morto em Roma em 103 a.C, ele era conhecedor das escrituras sagradas judaicas, do
velho testamento e das tradi¢des do seu povo. Ele afirmava que Jesus era um homem de qualidades eximias,
mestre sabio e autor de fatos miraculosos. Josephus também desenvolveu escritos sobre Jodo Batista, Herodes,
Pilatos, os imperadores Agripa, Felix e outros.

’' O termo hagiografia é de origem grega (hagios - santo; grafia - escrita). Hagiografia seria como uma
“biografia”, que consiste na descri¢do da vida — milagres — morte — canonizacéo — culto de algum santo, beato,
virgem, um abade ou demais servos de Deus proclamados por algumas igrejas cristas, devido a sua vida e pela
prética de virtudes cristds. E o ramo da Histéria da Igreja dedicado 2 vida e culto dos santos. Também esse
estudo € visto em outras religides como Budismo e Islamismo, acerca de homens e mulheres cujas biografias
interessam ao culto ou a crenca dos mesmos.
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Berti*? (2011) a parte que cita Jesus estd em Antiguidades 18:3,3. Veja o que o historiador

disse nesse documento sobre Jesus:

Nesse mesmo tempo apareceu Jesus, que era um homem sébio, se todavia devemos
considera-lo simplesmente como um homem, tanto suas obras eram admiraveis. Ele
ensinava os que tinham prazer em ser instruidos na verdade e foi seguido ndo
somente por muitos judeus, mas mesmo por muitos gentios. Era o Cristo. Os mais
ilustres da nossa nac¢do acusaram-no perante Pilatos e ele fé-lo crucificar. Os que o
haviam amado durante a vida ndo o abandonaram depois da morte. Ele lhes apareceu
ressuscitado e vivo no terceiro dia, como os santos profetas o tinham previsto e que
ele faria muitos outros milagres. E dele que os cristdos, que vemos ainda hoje,
tiraram seu nome. (JOSEPHUS apud BERTI, 2011, s/p)

Desde o seu inicio, no século XVI, os protestantes necessitavam de estratégias para
conquistarem cada vez mais a aten¢do e a fidelizacdo de pessoas com o intuito de se
sobreporem a outras correntes cristds. Segundo Campos (2004), o resultado dessa busca foi a
criacdo de uma cultura mais peculiar ou agressiva nas relacdes com as demais religides.

Para Contrera (2005), antes dos meios midiaticos, o “centro do mundo” era o centro da
cidade, a praga, ou a porta da igreja. Eliade (1992) chama tal espaco de residuo mitico do
espaco sagrado das culturas primitivas. O advento da imprensa explica, em grande parte, o
sucesso da Reforma Protestante. Seria impensavel o sucesso protestante sem a imprensa. Da
relacdo dos protestantes com a Biblia aos livros de confissao de fé fizeram segundo Campos
(2004) desse ramo do Cristianismo a “religido do livro”, que pretendia ser iconoclasta em
relacdo a outras maneiras de comunicacdo ou de se comunicar e que no Brasil, segundo o
autor, os protestantes eram chamados de “os biblias”, pois centravam tudo no livro sagrado
dos cristdos. Nela, o pilpito e a pregacdo da palavra, de acordo com o autor, se tornariam a
parte mais importante do culto protestante e o pastor seria o “ministro da palavra” e, as vezes,
0 “ministro dos sacramentos”.

Dessa forma, o protestantismo se tornou, segundo Campos (2004) uma religido com
cariter evangelizadora, proselitista ou missiondria. Ele relata que para confirmar tais
caracteristicas, os tedlogos difundiram a ideia de que era necessario reencontrar a “pureza da
igreja” que poderia ter se perdido durante a idade média. A busca para se firmarem nos
espacos sociais fez com que eles buscassem cada vez mais novas formulas de expansao
através dos meios de comunicacao como se fosse algo “dado por Deus” para a expansao de
suas doutrinas através da pregagdao. Segundo Campos (2004), os primeiros séculos do

protestantismo podem ser chamados de “comunicacdo da religido”. Tudo acontecia dentro do

**Disponivel em: < https://marceloberti.wordpress.com/2011/04/29/josefo-e-a-historicidade-de-cristo/> Acesso
em 18 out.2015.
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circuito boca a boca, nos pulpitos e na dramatizacdo dos cultos. Nos tempos de Lutero e
Calvino, a base era essencialmente escrituristica.

J.B.Thompson (1998, p.25) considera a comunica¢do “[...] um tipo distinto de
atividade social que envolve a produgdo, a transmissdo e a recep¢cao de formas simbdlicas e
implica a utilizagdo de recursos de varios tipos”. Da mesma maneira que uma atividade social,
a comunicacdo no campo religioso estd amarrada em um contexto social, cultural e
econdmico. Para Campos (2008), o processo de comunicacdo acontece gracas aos meios
técnicos que lhe sdo dados pela cultura e também pelas tecnologias disponiveis naquele
momento. Os evangélicos® tém sido mais enérgicos na incorporacio dos meios técnicos de
difusdo da comunicacdo como ferramenta para expandirem suas mensagens. Esta vitalidade,
segundo o estudioso, talvez se deva ao fato de o Protestantismo ter surgido e permanecido
minoritdrio, principalmente em momentos de significativas mudancgas culturais e tecnologicas.
Mas a oralidade nunca foi totalmente abandonada no contexto protestante, pois continuou a
ser utilizada nos pulpitos e na propaganda boca-a-boca.

A consequéncia do crescimento foi um cristianismo mais plural, competitivo e
complexo. A oralidade foi importante nos primeiros anos da histéria da comunicacdo da
mensagem crista na sociedade greco-romana. As epistolas e evangelhos, nessa ordem, atestam
a importancia da “fase oral-auditiva” na primeira expansio cristd pela Asia Menor, Norte da
Africa e Europa. Porém, nas primeiras décadas, a pregacdo cristd esteve centrada em um
Messias, Jesus Cristo ou Jesus de Nazaré, “que jamais escreveu qualquer coisa, mas que atuou
como mestre, xama, taumaturgo, exorcista e profeta” (ANDRADE, 1998, p.243). As pragas
publicas, as ruas e estradas eram os lugares em que a sua comunicacdo com as multidoes
acontecia.

A partir do século XX, com o advento dos meios de comunicagdo o protestantismo ja
sofria inimeras mudancas se compararmos com a sua formacao original. Primeiramente vale
citar o que Cunha (2007) apresentou como sintese da formacdo evangélica, ao qual
destacamos o Brasil e uma parte da andlise da estudiosa. O PHMIG, ja citado anteriormente,
tem suas raizes na reforma do século XVI, ndo tem preocupagdes missionérias e chegou em
terras brasileiras a partir do século XIX. A segunda corrente protestante € citada por ela como

Protestantismo Historico de Missdo ou PHM. Ela tem origem na Reforma, porém tem ligacao

B0 termo “evangélicos” refere-se aos adeptos do cristianismo ndo-catélico-romano e igrejas ndo catélicas, que
formam o quadro de igrejas do protestantismo brasileiro (CUNHA, 2007, p.15) e, por sua vez, das igrejas
pentecostais, herdeiras do protestantismo. Antes de chegar a essa designac¢do, Cunha (2007) retoma toda a teia
complexa que forma o campo evangélico brasileiro, sob uma nova sintese tipoldgica que ndo cumpre a este
trabalho fazé-lo.
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com religiosos norte americanos. Fazem parte deste grupo a Igreja Congregacional, Igreja
Batista, Igreja Metodista, Igreja Episcopal e a Igreja Presbiteriana. Essas duas primeiras
correntes s@o resultados da expansdo cristd protestante norte-americana, pois tentativas ja
tinham sido feitas no passado, sem sucesso, por franceses e holandeses, conforme diz Campos

(2004).

O inicio do protestantismo no Brasil foi marcado pela chegada de viajantes
divulgadores de livros religiosos que iniciaram a distribuicio de Biblias e da
literatura evangélica em varias partes do pais. Com a chegada oficial dos
missiondrios protestantes em 1855, comegava uma ampla transformacido do campo
religioso, que depois viria acolher religides ndo catdlicas, algumas de origem
protestante como o adventismo, os mérmons ou russelitas, também conhecido como
as Testemunhas de Jeova. Apds 1910 chegaram os pentecostais, que em Sao Paulo e
no Parani deram origem a Congregacdo Cristd do Brasil e em 1911, no Para, viria
ser conhecida como Assembleia de Deus. (CAMPOS, 2004, p.04)

Nao € nosso intuito falar detalhadamente das correntes protestantes historicas. A partir
da descricdo histdrica, acreditamos que o protestantismo foi inicialmente a religido do livro a
partir da ampla distribuicdo das Biblias para os que ndo eram sacerdotes. E podemos afirmar
que o protestantismo € a religido da comunica¢do a partir do detalhamento das correntes
religiosas cristds oriundas de movimentos essencialmente de cardter protestante que se

formaram no Brasil a partir de 1910 com o Pentecostalismo.

2.4 O Pentecostalismo e o Neopentecostalismo

Parece ser 6bvio no Brasil atual em termos sociais a crescente pluralidade religiosa e o
aumento de novas igrejas. O fato é que nas dltimas décadas, o pais mais catdlico do mundo
estd mudando o campo religioso com o crescimento de novas denominacoes.

Para autores como Camur¢a (2006), as mudancas existem referentes a demografia

religiosa, em especial, na Igreja Catodlica.

O declinio do catolicismo esta associado a crise das religides de tradi¢do majoritaria
em qualquer parte do globo (protestantes nos EUA e o hinduismo na India) face ao
advento da liberdade religiosa no espaco piblico moderno. (CAMURCA, 2006,
p.39)
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De toda maneira, a expansiao pentecostal e, mais especificamente, a neopentecostal é

. L, . . , . 4

algo expressivo e gradual ha praticamente meio século. De acordo com a Revista Exame®,
em reportagem publicada em seu portal na internet, o nimero de catdlicos pode ser

ultrapassado pelos evangélicos até 2040, seguindo a tabela abaixo, baseada no Censo 2010:

QUANTIDADE
" % EM % EM % EM EM 2010 (EM
RELIGIAO %EM 2010 "
1980 1990 2000 MILHOES DE
PESSOAS
Catodlicos 89 83,3 73,6 64,6 123,2
Evangélicos 6,6 9,1 15,4 22,2 422
Outras
2,8 2,8 3,6 5,2 9,6
religides
Sem religido 1,6 4,8 7,4 8 15,3

Figura 2: Ndmero de religiosos no Brasil
Fonte: IBGE (2010)

H4 alguns anos, o crescimento pentecostal ocorria de forma restrita junto as camadas
mais pobres. Atualmente, € visivel na classe média e alta, incluindo empresarios, profissionais
liberais, artistas e atletas renomados do meio esportivo dentro de suas instalagcdes — o que
ocorre dentro da SNT. Porém, mesmo com essa condicdo de abertura as demais classes
sociais, “o crescimento pentecostal ocorre de forma muito desigual entre as diferentes classes
sociais. Concentra-se nos estratos mais pobres da populacao” (MARIANO, 2005, p.10).
Gaarder (2000) reforca que

[...] no inicio da década de 1990, pelo menos um décimo dos brasileiros adultos era
pentecostal (10%) ao passo que os protestantes historicos representavam apenas 3%
desses brasileiros. Recentemente, o movimento pentecostal no Brasil passou a se
diferenciar em dois formatos bdasicos: os pentecostais ‘classicos’ e os
‘neopentecostais. (GAARDER, 2000, p.307)

Para entendermos a evolucdo do campo religioso cristdo protestante, destacamos aqui,
inicialmente o desenvolvimento do Pentecostalismo. Ele é um campo de forca no cristianismo

em todo o mundo, em especial, de forma particular, no campo religioso brasileiro da

H<http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/catolicos-serao-ultrapassados-por-evangelicos-ate-2040> Acesso em
10 abril 2015.
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atualidade. Passos (2005) optou, devido a grande variedade de grupos, apresentar um cenario
por meio de algumas pistas concedidas por pesquisadores.

Segundo o autor, por um lado alguns diriam que sdo norte-americanos. Outros ja
vislumbram as raizes desde a Reforma Protestante, realizada por Martinho Lutero no século
XVI. Ha também aqueles que afirmam que o pentecostalismo advém da Reforma Metodista
de John Wesley, por meio do protestantismo inglés (anglicanismo) no século XVIII. De
acordo com Passos (2005), pode-se pensar até mesmo na resposta dos pentecostais que diriam
que o pentecostalismo vem de Jesus Cristo e do Espirito Santo, sem estabelecer um lago com
o tempo e espago definidos.

O autor relata que nos paises anglo-saxdes, onde a Reforma Protestante aconteceu no
final do século XVI, o termo “Evangélico” ¢ usado para definir quase todas as doutrinas
protestantes. Na Alemanha, berco do Luteranismo, seu uso chega a ser mais especifico. E
comum se referir aos membros da Igreja Luterana como evangélicos, excluindo-se o resto dos
protestantes. J4 no Brasil, quando se fala de evangélicos, trata-se de uma forma genérica de se
referir as correntes protestantes surgidas somente no século XX

Em nidmeros absolutos, de acordo com a Folha de Sao Paulo®® (2014, s/p) e o
Globo.com®” (2012, s/p), o maior pais catélico do planeta figura como o maior pafs
protestante da América do Sul, abrigando cerca de metade dos 200 milhdes de evangélicos
estimados atualmente no continente, € como o terceiro no ranking mundial, abaixo somente
dos Estados Unidos e da China.

Para Mariano (2005), o Pentecostalismo tem seu nome originado em homenagem a
Pentecostes — festa que representa a descida do Espirito Santo sobre os apostolos, cinquenta
dias ap0Os a ressurrei¢cdo de Jesus Cristo. Desde entdo centenas de igrejas se formaram e
diversas mudancas ocorreram em seu interior, tornando esta religido cada vez mais complexa,
heterogénea. Para facilitar a compreensao e exposi¢ao da historia e das distintas vertentes do
pentecostalismo brasileiro, o autor ordenou este campo religioso em trés ondas que
constituem uma forma de ordenar, classificar, tornar inteligivel a evolu¢do deste movimento
religioso, a partir de critérios historicos de implantacdo de igrejas e de distingdes teoldgicas.

As crengas dos pentecostais se caracterizam pelas manifestagoes do Espirito Santo nos

dias atuais, como consta no Novo Testamento, no capitulo dois, do livro de Atos dos

* Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/evangelicos/em_resumo.html> Acesso em: 20
mar.2015

3 Disponivel em:<http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2014/11/1547384-apesar-de-papa-numero-de-
protestantes-segue-crescendo-na-america-latina.shtml> Acesso em 19 out.2015.

°7 Disponivel em: <http://gl.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-
aponta-ibge.html> Acesso em 19 out. 2015.
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Apéstolos38, em uma passagem na qual o Espirito Santo apareceu aos apostolos sob forma de
linguas de fogo, fazendo-os falar em outras linguas para serem compreendidos por uma
multiddo diversa que os escutava. Para os pentecostais ¢ valido o dom das “linguas
estranhas®””, conhecido por glossolalia, além da cura e da profecia como referéncias maiores

para designa-los. Capellari (2001) destaca que

o ‘falar em linguas’, neste sentido, ¢ uma decorréncia da manifestacdo do Espirito
Santo na personalidade individual. Quando o crente ‘fala em linguas’, com efeito,
ele sente que o faz por interferéncia de Deus, manipulado por ele. A entrega do
Espirito Santo é carregada de emocdo, ndo sendo raras as lagrimas e, as vezes, a
perda de consciéncia durante o transe. (CAPELLARI, 2001, p.45)

Fora o dom de falar em linguas, acrescentou-se ao movimento pentecostal o dom da
cura por meio de intervengdes nas enfermidades, constituindo o Pentecostalismo de Cura
Divina®. Diante dos sacramentos e de vérios principios cristdos, principalmente o batismo das
aguas, o crente pentecostal acredita estar no caminho reto da santificacdo que tanto cré. Mas,

sem dudvida, os dons do Espirito Santo sdo os mais prestigiados.

Os dons do Espirito Santo sdo classificados em: dons de revelacdo que sdo a
sabedoria, ciéncia e o discernimento dos espiritos; dons de inspiracdo ou expressdo,
que sdo a profecia, a diversidade de linguas e interpretacdo de linguas, dons de
poder, que sdo a fé, a cura, a operacdo de milagres. Todos os membros se
beneficiam com estes dons que os levam ao caminho reto da salvacdo. (WILGES,
2008, p.106)

Mendonga (2002) destaca a importancia do papel social do pentecostalismo.

Sem entrar em valores religiosos, o pentecostalismo e o movimento de cura divina
exercem papel social importante, promovendo a catarse dos conflitos do cotidiano
que desabam sobre a classe trabalhadora pobre e periférica dos grandes centros
urbanos e das 4reas camponesas de trabalhadores assalariados. (MENDONCA,
2002, p.55)

Houtart (2003, p.38) diz que o “pentecostalismo se difunde no mundo inteiro, em

particular nas classes marginalizadas e nas classes médias socialmente vulneraveis”. Ha

#Cf. Atos 2: 1-4. Biblia Sagrada. Antigo ¢ Novo Testamento. 2* ed. Barueri, SP: Sociedade Biblica do Brasil,
2005.

¥ Aos catdlicos carismaticos também ¢é acatado o dom de “falar em linguas”, situagio que antes era comum
apenas aos pentecostais.

*E uma caracteristica predominantemente associada a Igreja Pentecostal Deus é Amor — que de acordo com
Mendonga (2002, p.54-55) “apesar do nome Igreja, entretanto “Deus é Amor” ainda é apenas um movimento.
Sua populagdo é flutuante e a relagdo fiel /lideranca / sagrado ainda é contratual e descompromissada” — mas
que sentimos gradativamente em outras denominacdes pentecostais, e inclusive nas correntes neopentecostais
como a SNT que tem outros enfoques como a Teologia da Prosperidade que trataremos mais adiante.
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diante da sociedade, quando inserida em uma comunidade cristd protestante, um grande
respaldo a vida, ou seja, um sentido para a sua existéncia que gera uma confianca que €
transportada para a fé. Para Gama e Almeida (2013), o pentecostalismo € considerado um dos
movimentos religiosos mais importantes do Brasil tendo como um dos atrativos a proposta de
investir no aumento da autoestima dos convertidos, especialmente entre o0s grupos
marginalizados. Tal linha derivada do protestantismo cresceu, segundo 0s autores, gracas as
transformagdes socioecondmicas verificadas em espacos geograficos intitulados “periferias

urbanas”. J4 Niebuhr (2002) diz que

[...] desse ponto de vista, certa fase do denominacionalismo revela-se como histéria
dos pobres religiosamente desprezados, que modelam novo tipo de cristianismo
correspondente as suas proprias necessidades, que ascendem na escala econdmica
sob a influéncia da disciplina religiosa, e que, em meio a respeitabilidade cultural
recém-adquirida, abandonam, por sua vez, os novos pobres que sucedem em nivel
mais baixo. Este modelo repete-se com notavel regularidade na histéria do
cristianismo. (NIEBUHR, 2002, p.71)

Seguindo o raciocinio do autor, as denominacdes de cunho pentecostal passaram a ser
um espaco de apoio para os individuos, por meio da religiosidade, buscarem mudancas de
vida, conquistas e reconhecimento social a partir de uma relagdo ao qual eles se interagem
como “irmdos”. Essa condi¢do estd de acordo com o que Bourdieu (2001, p.13) apresenta ao

afirmar que a religido exerce funcdes sociais e isso se deve

[...] ao fato de que os leigos ndo esperam da religido apenas justificacdes de existir
capazes de livra-los da angustia existencial da contingéncia e da soliddo, da miséria
bioldgica, da doenga, do sofrimento ou da morte. Contam com ela para que lhes
forneca justificagdes de existir em uma posi¢do social determinada, em suma, de
existir como de fato existem, ou seja, com todas as propriedades que lhes sdo
socialmente inerentes.

De acordo com Houtart (2003), o modelo mais longinquo de pentecostalismo em
relacdo aos dias de hoje era o relacionado ao compromisso social, fator que é ligado
diretamente ao enfrentamento dos problemas de adaptacdo mediante aos ensinamentos
relacionados as questdes da pobreza, o baixo nivel escolar e mau aproveitamento no mundo
do trabalho, além da tentativa de inserir o adepto no ambiente que a principio ndo era o seu,

como por exemplo, a relacdo campo versus cidade.

Dentro das igrejas pentecostais, embora as manifestagdes de culto sejam populares,
oriundas da simplicidade do povo que cultua, sem a sistematizacdo comum as
igrejas tradicionais, tais manifestacdes populares sdo direcionadas ao sagrado.
Assim, estas formas associadas ao popular tomam forma antipopular, porque ndo



32

tem a ver com a luta do povo pela justica social e igualdade. J4 aconteceram casos
em que os crentes pentecostais sairam pelas ruas, clamando pela justi¢a, protestando
por certas imposicdes sociais, para tanto, utilizaram seus canticos e seus textos
biblicos tirados dos livros proféticos. (HOUTART, 2003, p.60-61)

O que ¢ perceptivel em uma denominacdo pentecostal € o uso constante de sermoes
como ferramentas de justificativa e orientacdo junto as pessoas com o objetivo de fazé-las
seguirem as normas apresentadas por meio de mensagens da Biblia. Nao ha uma anélise direta
do contexto macro, apenas o uso do livro sagrado dos cristdos que serve como uma
constituicdo das boas normas de conduta. Nao ha uma abertura direta as praticas ou posturas

diferentes do que estdo na Biblia, ou seja, a secularizagao.

Secularizagdo é uma metafora. Surgida na época da Reforma Protestante,
originalmente em Aambito juridico — para indicar a expropriacdo dos bens
eclesiasticos em favor dos principes ou das igrejas nacionais reformadas, a palavra
veio a conhecer, ao longo do século XIX, uma notdvel extensdo semadntica:
primeiramente, no campo histdrico-politico, em seguida a expropriagdo dos bens e
dos dominios religiosos fixada pelo decreto napolednico de 1803, e posteriormente
no campo ético e socioldgico. (PIERUCCI, 1997, p.117)

Diante do relato historico, pode-se afirmar que a compreensdo do pentecostalismo
serve para definir um fundamento primério para analisarmos mais particularmente o perfil
religioso qual estd presente 0 nosso objeto como um novo fendmeno, uma nova roupagem,
com caracteristicas especificas.

De acordo com Mariano (2005), a primeira onda, chamada de pentecostalismo
cldssico, abrange o periodo de 1910 a 1950. Nas primeiras décadas do século 20, comegaram
a chegar as igrejas pentecostais. Em 1910, surgia no Parand e em Sao Paulo a primeira igreja
pentecostal em terras brasileiras, a Congregacdao Cristda do Brasil. E em 1911, dois
missiondrios suecos fundavam em Belém do Pard a Assembleia de Deus. Ambas as
denominacgdes logo se difundiram pelo pais inteiro. Ainda hoje, elas continuam sendo as duas
maiores alas do pentecostalismo no Brasil. Essa corrente é chamada por Cunha (2007) de
Pentecostalismo Historico ou o que denominamos de PENTHIS. Para ela esse grupo segue a
doutrina do Espirito Santo, ou seja, pela condicado que os membros devem assumir por meio
de um segundo batismo — o batismo pelo Espirito Santo — além da glossolalia (falar por
linguas estranhas). O autor reitera que, na segunda metade do século 20, a partir dos anos
1950, os evangélicos pentecostais cresceram tanto e se diversificaram de tal forma, que
acabaram por se tornar amplamente majoritarios entre os protestantes brasileiros.

A segunda onda Mariano (2005) nomeia de pentecostalismo neocldssico. Ele iniciou

na década de 1950 com a chegada em Sao Paulo de dois missiondrios norte-americanos,
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Harold Williams e Raymond Boatright, vinculados a International Church of The Foursquare
Gospel4 ! Aqui, eles criaram a Cruzada Nacional de Evangelizacdo e iniciaram, com grande
éxito, o evangelismo baseado na cura divina, provocando a fragmenta¢do denominacional e
acelerando a expansdo do pentecostalismo no pais. Logo, fundaram a Igreja do Evangelho
Quadrangular (1951, Sdo Paulo). No seu rastro, surgiram a Brasil Para Cristo (1955, Sao
Paulo), Deus E Amor (1962, Sdo Paulo) e indmeras outras de menor porte. Esta onda se
caracterizou pela énfase teoldgica na cura divina e tal grupo deu inicio a um investimento
importante na midia radiofénica que até a década de 50 ndo era usado pelas igrejas PHM e
PENTHIS.

Embora citando esse grupo conforme Mariano (2005) chama de neocldssico, nossa
pesquisa segue o mesmo raciocinio desenvolvido por Cunha (2007) que chama tal grupo de
Pentecostalismo Independente ou o que denominamos de PI. Eles realizavam um evangelismo
itinerante em tendas de lona, contavam com lideres carisméiticos e surgiram de divisoes
teologicas ou politicas do PENTHIS. Eles foram os primeiros a pregarem com maior énfase a
guerra espiritual, aos exorcismos, prometiam curas milagrosas e, segundo a autora, esse grupo
foi o primeiro a tratar sobre a Teologia da Prosperidade, fazendo-o até os dias atuais nos
cultos. Além das denominag¢des citadas acima por Mariano (2005), a estudiosa cita enquanto
PI a Igreja Universal do Reino de Deus, a Casa da Bencdo e a Igreja Mundial do Poder de
Deus.

A partir dos anos 1960, uma corrente protestante também emergia no Brasil. Ela €
resultado da divisdo ocorrida nas igrejas de corrente PHM. Cunha (2007) chama esse grupo de
Protestantismo de Renovacdo ou carismdtico, doravante PR. Essas igrejas contam com forte
influéncia do pentecostalismo. A autora cita denominagdes como a Igreja Metodista
Wesleyana, Igreja Presbiteriana Renovada, Igreja Batista da Renovagdo como exemplos desse
grupo que se desenvolveu no Brasil.

Nos anos 1970, segundo Featherstone (1995), o Brasil vivia um periodo de
urbanizacdo, da migracdo de milhares de pessoas que deixaram o campo e foram para os
grandes centros urbanos, especialmente para o Rio de Janeiro e Sdo Paulo. A migracdo gerou,

de acordo com o autor, o aumento do desemprego e da violéncia. Por consequéncia, as

*1' O estranho nome da Evangelho Quadrangular decorre dos quatro atributos de Cristo nos quais a igreja baseia
sua mensagem: Cristo Salvador, Santificador (ou Batizador no Espirito Santo), Curador e Rei que voltard. Vale a
pena dizer que Aimeé Sample McPherson, fundadora da Quadrangular nos anos 1920, ndo foi a criadora
original, como frequentemente afirma, da mensagem ‘“Quadrangular’, mas sim A.B.Simpson, renomado
pregador norte-americano de cura divina e lider da Christian and Missionary Alliance. (MARIANO, 2005, p.30)
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periferias dos grandes centros se tornaram verdadeiros espagos dos excluidos da cadeia
produtiva.

O estudioso ainda destaca que as pessoas, devido a este contexto, conviviam com
problemas de ordem psicossocial, em especial a soliddo, tristeza, depressao e ansiedade. As
compensagdes que preenchiam espacos vazios viriam através de celebracOes religiosas que
abordassem essas realidades sociais ou dificuldades pessoais em vdrias dareas ou
circunstancias da vida — profissional, familiar, financeiro, enfermidades, sonhos, etc.

Mariano (2005) nos apresenta uma importante informagdo a respeito dos diversos
processos que atenuam a sociedade desprestigiada ou desprivilegiada e sua incessante procura

por uma “vitdria” em sintonia com a religiosidade.

Entendemos que, no mundo atual, a maioria das pessoas busca nos rituais religiosos
uma salvacdo pessoal e satisfacdo dos desejos imediatos. A 16gica da valoriza¢do do
privado em detrimento do piblico ndo é, portanto, caracteristica apenas de um
modelo politico e econdmico imposto, mas insere-se também nas relacdes
interpessoais e religiosas. Dessa forma, as alternativas para a inversdo da ldgica
perversa do neoliberalismo perpassam, necessariamente, pela reconstru¢do e
fortalecimento dos principios democrdticos e pela recuperacdo da religido
apresentada por Jesus Cristo — religido ndo da vida privada, mas da vida publica e do
comprometimento com os oprimidos e excluidos ‘na opg¢do pelos pobres, contra a
pobreza e em favor da vida. (MARIANO, 2005, p.116)

Contudo, ele reitera que o individuo teria livre arbitrio para optar por uma preferéncia
religiosa, na eterna busca pela superacdo de diversos dilemas pessoais que norteiam a sua
vida, mas em “termos diretos, uma preferéncia religiosa pode ser abandonada tdo prontamente
quanto ¢ adotada” (BERGER, 2004, p.146). Neste sentido, “a religido ndo pode ser mais
imposta, mas tem que ser posta no mercado” (BERGER, 2004, p.156).

Mariano (2005) destaca que a terceira onda do pentecostalismo foca o alcance material
como condi¢do ou meio de vida para quem ¢é cristdo, porque Deus permite ou concede a
bencdo por meio de algum pedido do fiel. A terceira onda é conhecida por

Neopentecostalismo. Ele introduz a seguinte defini¢do para neopentecostais:

[...] E um termo praticamente ja consagrado por pesquisadores brasileiros por
classificar as novas igrejas pentecostais. [...] O prefixo neo mostra-se apropriado
para designa-la tanto por remeter a sua formagdo recente como ao carater inovador
do neopentecostalismo. Embora recente entre nds, o termo neopentecostal foi
cunhado ha varios anos nos EUA. L4, na década de 1970, ele designou as
dissidéncias pentecostais das igrejas neopentecostais das igrejas protestantes,
movimento que posteriormente foi nomeado de carismatico. Como deixou a muito
de ser empregado nas tipologias norte-americanas, ndo confunde nem atrapalha
nossa tarefa de classificagdao. (MARIANO, 2005, p.33)
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Pereira e Linhares (2006, p.78) confirmam que das trés correntes evangélicas
presentes hoje no Brasil, a neopentecostal é a que mais cresce. Diferente dos antecessores, 0s
neopentecostais nao se prendem ou limitam-se as imposi¢des de vestudrio e certos costumes.
Tal dado vai de encontro com a anélise de Cunha (2007) acerca da corrente protestante que
possui caracteristicas que sdo, inclusive, do neopentecostalismo. Ela chama as denominacdes
que foram criadas no final do século XX e inicio do século XXI de Pentecostalismo
Independente de Renovacdo, ou PIR. Ela possui todas as caracteristicas do PI, porém tem
como foco principal a classe média e os jovens, usando de linguagens, abordagens, e posturas
devidamente caracteristicas para atrair novos fié¢is “para Jesus”. Aqui destacamos
especialmente a SNT, ja que tal denominagdo conta com um estilo diferenciado de interacao
com o fiel através de ministérios voltados para segmentos distintos, seja no campo
econdmico, no intelecto ou no social.

A SNT conta com um espago cada vez maior na midia eletronica e, do ponto de vista
comportamental é considerada liberal ou despojada, inclusive na maneira de comunicar com o
fiel. Veja abaixo sequéncias discursivas de intervalo que aqui chamamos de “SeqDiscInter”
apresentam tal estilo por meio das gravacdes que desenvolvemos na midia eletronica da

denominacio.

SeqDiscInterl: Salzband: um metal gospel de qualidade com o novo cd “semisera”.
Salzband “semisera”. Ja disponivel nas melhores lojas ou no site sarabrasil.com.br.
Sara Music, musicas que saram a alma!

Intervalo
VCERAD - 26/07/2015

SegDiscJeanl: Eu sou ungido, sou separado e sou muito mais do que vencedor! E
vocé? Vocé é também! Vocé é ungida, vocé é separada, vocé é muito mais do que
vencedora! Determine isso junto conosco! Declare isso! Determine isso para a sua
vida! Voc€ é mais do que vencedora dessas lutas, dificuldades, sobre esses
problemas, sobre essas doencas, sobre essas coisinhas que estdo aparecendo, sobre
esse diagndstico médico. Vocé € mais do que vencedora! Vocé€ é muito mais do que
vencedor! Tome posse dessa palavra hoje!

Pastor Jean
VCERAD -13/02/2015

As sequéncias grifadas apresentam expressdes como metal gospel de qualidade, uma
linguagem essencialmente direcionada para jovens. Outro detalhe observado foi o uso de
expressoes essas coisinhas, tome posse e determine que sao caracteristicos do PIL.

Mariano (2005) destaca certas caracteristicas do Neopentecostalismo. O combate
contra as forcas malignas, a utilizagdo de elementos mundanos ou seculares com direito a

tatuagens, piercings, musicas nos mais variados ritmos, além da Teologia da Prosperidade que
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pressupde que toda prosperidade pode ser alcancada com a fé em Deus, afirmada, segundo o
autor, com doacOes financeiras a igreja. O mesmo autor ainda ressalta que os cultos
funcionam como prontos socorros espirituais € baseiam-se em promessas € rituais que visam a
cura fisica e emocional, além da prosperidade material, a libertacdo de demdnios, resolucao
de males afetivos, familiares, crises individuais e relacionamento interpessoal.

A maior parte dessas denominagdes, incluindo a SNT €, segundo o autor, instalada em
locais amplos, onde j4 funcionaram galpdes, cinemas, boates ou casas de shows. Se antes era

alugado cada espaco, hoje, muitos sdo propriedades materiais de cada igreja.

Evangélicos no Brasil

Assembléia de Deus | 12 314410
Batista ' 3723853
Congregacdo Crist3 do Brasil \ 2289634
Universal do Reino de Deus ‘ 1873243

Evange lho Quadrangular _ 1808389
Adventista ‘ 1561071
Luterana [l o9949s
Presbiteriana ,. 921209
Deusé Amor | | 845383
Maranata . 356021
Metodista I 340938
Brasil para Cristo i’ 196665
Comunidade Evangélica |

180130

109591

CasadaBengdo | 125550
Evangélica Congregacional |

Igreja Nova Vida 90568

Igrejas Tradicionais - Outros 30 666

Igre jas Pentecostais - Outros _ 5267029

Igrejas Renovadas - Outros 23461

Crédito: www.evangelizacao.blog.br Fonte: Censo 2010 - IBGE

Figura 3: Numero de Evangélicos no Brasil por
denominacio. Fonte: Censo 2010 - IBGE

O grafico mostra, de acordo com o Censo 2010*, o nimero de evangélicos por igreja.
Nao ha mencdo direta no Censo referente a SNT. Acreditamos estar vinculada a legenda
“Igrejas Pentecostais — outros”. Se analisarmos o tempo de existéncia no campo religioso

neopentecostal no Brasil, a SNT € uma das mais jovens dentre as denominacdes — 23 anos em

2 Tabela completa em
<ftp://ftp.ibge.gov.br/Censos/Censo_Demografico_2010/Caracteristicas_Gerais_Religiao_Deficiencia/tabl_4.pd

f> Acesso em 10 abril 2015.
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2015. Este dado pode influenciar diretamente no nimero reduzido de membros em relacdo a
outras igrejas evangélicas, o que ndo significa pouca participagdo no cendrio religioso
nacional. O investimento que a igreja faz na midia eletronica fomenta o aumento do nimero
de fiéis e a promog¢do da denominagdo no Brasil e em outros paises. Relataremos melhor estes
nimeros no proximo capitulo desta dissertacao.

Nunca se viu tantos cristdos presentes nos meios de comunicagdo apresentando suas
mensagens. Segundo Eliade (1992), tal realidade advém de uma crise de sentido, ja que para
ela o sentido € um processo de irrupcao do sagrado. Ao invés de reunirem pessoalmente, as
denominacdes evangélicas promoveram conexdes com o mundo frente a TV, o radio, o
smartphone ou pelo computador, provocando assim teias imaginarias de interacdo ou
sociabilizacgio.

E para refletirmos melhor sobre o desenvolvimento das religides protestantes por
meio do uso da midia, vamos analisar especificamente a relacdo da religido com a midia

eletronica, ou seja, o radio e a televisdo através dos seus primordios.

2.5 Memodrias dos primérdios da midia evangélica no radio e na TV

Este resgate histérico que nos propomos a apresentar também visa complementar a
afirmacdo de que o protestantismo € a Religido da Comunicacdo. Seja no radio ou na
televisdo, tal corrente cristd sempre se preocupou em apresentar a mensagem religiosa para
uma maior parcela social fora o seu microambiente. Aqui falaremos dos primeiros
investimentos na midia eletronica evangélica no Brasil e no mundo. Ndo nos prenderemos a
esse resgate com foco aos dias atuais por todas as correntes derivadas do protestantismo ja
que ndo € nosso objetivo. Trataremos detalhadamente no préximo capitulo dos investimentos
na midia eletronica promovida pela SNT. Nao existem muitas referéncias exatas sobre a
expansao do protestantismo e do pentecostalismo no radio e na TV brasileira. Durante a nossa
andlise, decidimos destacar os trabalhos desenvolvidos por Tavares (2008) e por Campos
(2004).

Criado pelo italiano Guilherme Marconi na transi¢do entre os séculos XIX e XX, o
radio teve um carater mais comercial somente a partir dos anos 1920, segundo Campos
(2004). Porém, quatorze anos antes, de acordo com o autor, um engenheiro canadense
realizou um experimento com o produto transmitindo mensagens religiosas que incluia um
solo de violino da musica natalina holynight, além de leituras do Evangelho de Lucas e sobre

o nascimento de Jesus.
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O entusiasmo criado pelo radio junto aos evangélicos nasceu, de acordo com Campos
(2004), nos Estados Unidos em 02 de novembro de 1920 quando o meio de comunicacao
comecou a ser explorado comercialmente em Pittsburgh. O autor relata que naquela data
entrou no ar a primeira emissora comercial do mundo — a KDKA — que era operada pela
Westinghouse Electric e nela aconteceu a estreia dos evangélicos. Dois meses depois, a
Calvary Episcopal Church passou a transmitir seus discursos religiosos pela mesma emissora.
No ano seguinte, a National Presbyterian Church de Washington colocou no ar a sua prdpria
emissora de radio. Foram tempos de investimentos.

Também naquele mesmo ano, segundo Campos (2004), os pentecostais estrearam no
radio através da fundadora da Igreja Internacional do Evangelho Quadrangular, missionéria
Aimee McPherson® (1890-1944). Ela se interessou muito pela novidade e em 1924, fundou a
sua propria emissora de radio, a KSFG. Em 1925, Robert Craig, das Assembleias de Deus, em
Sao Francisco, obteve a licenca para operar a KGTT e o mesmo aconteceu com a Primeira
Igreja Batista, da vizinha cidade de San Jose que alguns anos antes também havia se
pentecostalizado. Tudo isso nos anos 1920.

O radio como um novo meio de comunicacdo de massa acabou se difundindo
rapidamente nos EUA. De acordo com Campos (2004), em 1922 eram 382 emissoras de
radio; em 1927 eram 732; em 1925, das 600 emissoras em operagdo, 10% delas pertenciam ou
estavam ligadas a movimentos religiosos. O autor relata que apds a crise econdmica norte
americana de 1930 ocorreu conflitos entre os pentecostais e os evangélicos tradicionais, que
chegaram a fundar em 1944 uma associacdo para seus proprios interesses — a National
Religious Broadcasters. Entretanto, pouco tempo depois comegava a operacdo comercial da
televisdo e, consequentemente, o radio foi deixado de lado pelo publico e, assim, trouxe,
segundo Campos (2004), os evangélicos mais carismaticos e conservadores para o uso do
veiculo de comunicacao.

Os primeiros registros do uso do radio por evangélicos brasileiros sao, segundo
Tavares (2008), datados de 1929 ao qual o Reverendo Rodolfo Hasse-, da Igreja Luterana,
inaugurou a transmissdo do que se conhece como sendo o primeiro programa evangélico
veiculado no Brasil.

Ja na capital paulista, segundo Campos (2004), entre a década de 1950 e 1970, o
pastor presbiteriano José Borges dos Santos Junior apresentou o programa Meditacdo

Matinal, com o apoio financeiro do Banco Bradesco e transmitido pela Rddio Tupi de Sdo

# Catunda (2011) relata que Aimée foi considerada pelo livro americano The Dictionary of Pentecostal and
Charismatic Movements a mais proeminente lider feminina que o pentecostalismo produziu até os dias atuais.
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Paulo. O programa, segundo o autor, era veiculado antes da atracdo considerada campea de

audiéncia da emissora, Matutino Tupi, apresentado por Corifeu de Azevedo Marques.

O programa do Reverendo Borges, como era conhecido, era transmitido as 6h55min,
antes dos noticiarios matinais daquela emissora, até o envelhecimento e morte de
seu apresentador e protetor. Em 1969, havia 64 programas radiof6énicos evangélicos
na grande Sdo Paulo. Desses programas 34,3% eram pentecostais; 9,3%, adventistas;
9,3% presbiterianos; 12,5%, batistas e 34,3% de outras denominagdes ndo
especificadas. (CAMPOS, 2004, p.08)

Campos (2004) reitera que tal uso comegou no inicio da década de 1950 com os
missionarios norte-americanos Harold Williams e Raymond Boatright na Igreja do Evangelho
Quadrangular. Eles passaram a usar o radio, segundo o autor, como estratégia para apoiarem o
seu uso para atrair mais fiéis. Entretanto, o autor relata que, logo em seguida, o programa A
voz do Brasil para Cristo apresentava milagres através da interacdo entre o locutor e o
ouvinte. Tal programa foi para Campos (2004) a principal alavanca para a criacdo da primeira
igreja pentecostal genuinamente brasileira — a Igreja Pentecostal O Brasil para Cristo. O
estudioso refor¢a que, a época, as duas principais denominacdes pentecostais brasileiras —
Assembleia de Deus e Congregacdo Crista no Brasil — chegaram a desestimular os fiéis no
que se referia ao uso do radio e da televisdo e chegava até mesmo a proibir os pastores de
terem aparelhos em casa.

Diferentemente das denominac¢des mencionadas, a Igreja Pentecostal Deus é Amor,
liderada pelo missiondrio Davi Martins Miranda fez diversas restricdes para os seus fiéis
quanto ao uso da TV. Ele proibia os seus seguidores de possuirem aparelhos receptores em
casa. Por outro lado, “essa igreja emprega macicamente cadeias de radio para pregar a
mensagem de milagres e exorcismo”. (CAMPQOS, 2004, p.155).

Durante as décadas de 1960, 1970 e 1980 houve, de acordo com Campos (2004) uma
multiplicacdo no nimero de emissoras no Brasil. Pequenas e médias igrejas evangélicas
comecgaram investir no radio. Eles, segundo o autor, ndo necessitavam de grandes recursos
para a manuten¢do de programas locais.

Nota-se que os pentecostais ja eram referéncia em investimento no radio brasileiro.
Denominagdes como Assembleia de Deus, Deus € Amor, O Brasil para Cristo, Igreja do
Evangelho Quadrangular e dos neopentecostais que abordaremos na sequéncia estavam

focados no movimento da “cura divina”.

De todo modo, do gradiente protestante, foi o pentecostalismo que de fato soergueu
a cura divina a um patamar mais elevado. Isso em dois sentidos. No dmbito mitico,
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evocando a atualidade dos carismas apostdlicos, cujo amparo biblico encontra-se na
assertiva do autor da epistola aos Hebreus, de que “Jesus Cristo é o mesmo ontem,
hoje e eternamente” (Biblia, 1994, Hebreus, 13:8), isto ¢, se Cristo curou no
passado, segundo esta maxima, pode, de igual modo curar hoje também. E, no
ambito ritualistico, mormente em sua pratica cultica que inclui “oragdes fortes”
pelos enfermos, correntes ou campanhas de oracdo por cura, tudo isso com
imposicdo de maos, uncdo com 6leo e etc. Precede a isto a doutrina da segunda
béncdo com o “batismo no Espirito Santo”, cuja evidéncia externa mais comum € a
glossolalia. (LOPES, 2014, p.94)

O rédio para os evangélicos brasileiros proporcionou também uma importante fung¢do
na construcao de uma rede entre a midia, os lideres religiosos (pastores) e os milagres. Para
Campos (2004, p.156), “o radio tem sido um dos principais meios empregados para a
fabricagdo e sustentagdo da lideranca carismatica no Brasil”.

Quanto a televisdo usada pelos evangélicos, podemos afirmar que a relacdo do referido
meio de comunica¢do com o publico foi chamado por McLuhan (1969) de “civilizacdo da

44 . , . . .
”. Da mesma maneira que o radio, a TV evangélica brasileira segue o modelo norte-

imagem
americano e ele se constituiu, segundo Campos (2004), como um meio ideal de comunicacao
de massa colocada no mercado capitalista.

A relacdo dos religiosos com a televisdao comegou nos anos 1950 segundo Horsfield
apud Campos (2004). Nas décadas que sucederam os anos 1950 existia, segundo o autor, um
monopolio da TV americana, na qual as emissoras CBS e ABC eram as principais referéncias
e veiculavam na grade de atragbes alguns programas religiosos, dentre eles Lamp Unto My
Feet, Directions, Frontiers of Faith e Look Up and Live.

Em meio a tensdo e confusdo social proporcionada pela Guerra do Vietnd, Faria
(2006) afirma que as pessoas passaram a buscar paz e seguranga em Deus. Nos anos 1960
surgiram, de acordo com o estudioso, o teleevangelismo ou as “Igrejas Eletronicas”. O
desenvolvimento do teleevangelismo nos anos 1960 e 1970, segundo Campos (2004) teve
ampla repercussao no campo religioso na América Latina. O programa “Fantastico”, da Rede
Globo de Televisio, chegou a exibir em novembro de 1978 uma reportagem especial* sobre o

fendmeno de entdo. Naquele periodo mais de 100 milhdes de lares estadunidenses e de outros

dez paises acompanhavam programacoes religiosas na TV.

*“Comega a ficar evidente que toque e contato ndo se referem apenas a pele, mas ao jogo reciproco de sentidos.
Manter contato ou estabelecer contato € algo que resulta no encontro frutifero de sentidos — a visao traduzida em
som e 0 som em movimento, paladar e olfato”. (MCLUHAN, 1969, p.88).
P<https://www.youtube.com/watch?v=E8iWjnSfukU&list=PLEB3A111C7E1F34AE&index=2> Acesso em 20
ago.2015


https://www.youtube.com/watch?v=E8iWjnSfukU&list=PLEB3A111C7E1F34AE&index=2

41

Nomes como, Pat Robertson, Jerry Falwell46, Benhard Johnson, Billy Graham47,
Robert Schuller®®, Oral Roberts*, e Garner Ted Armstrong eram figuras carisméticas, de boa
aparéncia, comunicacao diferenciada e eram dedicados ao trabalho de converterem as pessoas.

Entretanto, outros dois teleevangelistas influenciaram ainda mais os telespectadores
brasileiros, proporcionando assim o nascimento no pais de um método inovador da difusdo da
religido — a Igreja EletrOnica. O primeiro foi o pastor Jimmy Swaggart. Faria (2006) relata
que Swaggart era conhecido como “Showman da f&”. Ele conquistava milhares de adeptos
pela forma emotiva ou efusiva de levar a mensagem religiosa. Ele gesticulava, chorava,
interpretava. Ele foi mencionado por Campos (2004) como um pregador cantor. Porém, nao

conseguiu se firmar.

Swaggart se notabilizou pelos seus talentos teatrais que incluiam gestos, pregacdes e
facilidade para cantar. Mas, em marco de 1987, Swaggart foi denunciado por
manipulagdo de fundos da sua organizagdo religiosa e envolvimento com prostitutas.
Caiu em desgraca, foi suspenso de suas atividades pastorais nas Assembleias de
Deus, contudo ele rompeu com essa denomina¢io e continuou com seu ministério na
midia, porém, muito enfraquecido. (CAMPOS, 2004, p.158)

Porém, o teleevangelista que foi o grande referencial para os pregadores da TV no
Brasil foi Pat Robertson. Segundo Campos (2004), ele comecou na TV em 1961 e criou o
famoso 700 Club ou, para os brasileiros, o Clube 700. Tal programa continha pregacdes
fundamentalistas que difundia milagres e a prosperidade advinda da fé. De acordo com o
autor, Robertson chegou a criar a sua propria universidade — Regent University — e em 1986
tentou se candidatar a presidéncia dos Estados Unidos, porém, sem éxito.

Tais teleevangelistas influenciaram vérios lideres religiosos que vem se destacando na
midia televisiva evangélica brasileira, dentre eles, Edir Macedo, R.R.Soares, Valdemiro

Santiago, Silas Malafaia e o lider da SNT, Robson Rodovalho.

*Foi responsavel, segundo Campos (2004), por catalisar o conservadorismo religioso norte americano,
influenciando diretamente nas eleicdes de varios presidentes. Ele apresentava o programa The Old Time Gospel
Hour. Fundou ainda, segundo o autor, a Liberty University, que era responsavel pelos ensinamentos do
criacionismo, combatendo a teoria da evolugéo ensinada nas escolas.

“"Gutwirth apud Campos (2004) afirma que Graham foi considerado um pioneiro excepcional na comunicagio
televisiva religiosa. Iniciou suas atividades em 1951. Porém, a partir de 1954 sua presenca na TV era mais
constante. Ele realizou eventos chamados de “Cruzadas” e alcangou segundo o autor mais de 210 milhdes de
pessoas em 185 paises. Atualmente ele estd com 95 anos.

* Apresentou durante mais de uma década o programa The Hour of Power transmitido do seu templo Crystal
Cathedral, com presenca nacional. No final dos anos 1970, segundo Campos (2004), chegou ao pico de 5,4
milhdes de telespectadores.

* Considerado uma referéncia nos Estados Unidos para Gutwirth apud Campos (2004), iniciou no radio em
1947 e na TV em 1954. Pregava com foco na cura pela fé. O programa Oral Roberts and you atingiu em 1976 o
seu auge com mais de 5 milhdes de telespectadores. A partir de 1993, devido a um problema de satude, Roberts
foi diminuindo aos poucos a sua presenca na midia. Ele faleceu em 2009.
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O bispo Robson Rodovalho possui muitas semelhangas em relacdo a Pat Robertson no
que se refere a formacdo cristd dos seus fiéis. A SNT possui bispos, pastores e lideres e os
qualifica através do curso intitulado “Instituto de Vencedores™’. Podemos afirmar que o
bispo Robson Rodovalho na midia é o Pat Robertson brasileiro, ja que além de qualificar
seus membros com um curso bdsico de teologia com foco na lideranca, os conteudos
ministrados em suas pregacdes estdo diretamente relacionados, em grande parte, a vida com
prosperidade.

Inspirada no modelo norte americano, o tele evangelismo no Brasil se fortaleceu nos
anos 1970. O crescente e intenso uso da midia eletronica, especialmente a TV, segundo
Assman (1986, p.16) eram quase sempre personalizadas em relacdo as denominagdes cristas
tradicionais. A constante participacdo na midia fomentou a expansdo da programacao
evangélica. Por simplesmente estar presente na midia até entdo mais importante € em pleno
desenvolvimento em territério nacional, com um jeito diferenciado, novo, rapido, espetacular,
contrastando com o tradicionalismo existente, o campo estava totalmente favoravel a
implantacdo e desenvolvimento de novos empreendimentos por meio de denominagdes

religiosas, dentre eles a SNT.

Este processo, pelo qual empreendimentos religiosos se viabilizaram e ainda se
viabilizam na TV, ocorreu de forma aniloga na histéria da TV brasileira, que foi
considerada em seu inicio, como um meio elitizado — ja que a producao de aparelhos
era bastante dispendiosa e isso inviabilizava a aquisi¢do de uma TV; assim, somente
alguns podiam ter acesso a tal aparelho. [...] Para que esse meio televisivo se
viabilizasse, a populacdo era convidada e convencida a adquirir tal suporte.
(FONTELES, 2007, p.06)

Segundo Campos (2004), desde 1978 a midia televisiva brasileira comecou a vender
espacos para tele evangelistas norte-americanos e, gradativamente, lideres religiosos
brasileiros “entraram” nas casas das pessoas através de programas de curta duracio e valores
elevados. Fonseca (2003) destaca que o primeiro a marcar presenca nas telinhas brasileiras foi
Rex Humbard que ficou no ar até 1984. Pat Robertson com o Club 700 e Jimmy Swarggart
com Praise The Lord também marcaram presenca na TV brasileira, representados na figura

abaixo:

%% Segundo o portal oficial da Igreja Sara Nossa Terra, o Instituto de Vencedores, doravante 1.V é um fruto da
consolidacdo de lideres para a denominacdo que tem como intuito formar lideres para a vida pessoal e
profissional. O curso ¢ dividido em trés médulos de aproximadamente quatro meses. A missio do 1.V € capacitar
o fiel para transformar as pessoas por meio do conhecimento bésico dos principios do cristianismo, além dos
aspectos praticos para o exercicio da lideranca. <http://www.saranossaterra.com.br/noticias/instituto-de-
vencedores-treinamento-para-a-vida-consolidacao-do-chamado> Acesso em 01 out.2015.
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Programa Ano Emissora Igreja Teleevangelista
Alguém ama vocé 1978 TV Tupi /TVS - RexHumbard
Clube 700 1979 TV Record - Pat Robertson

TV Record / Assembleia de Jimmy
Praise the Lord 1988 ‘
Bandeirantes Deus Swarggart

Figura 4 — Programas evangélicos norte americanos veiculados na TV brasileira.

FONTE: Fonseca (2003)

Porém, a historia do tele evangelismo no Brasil comecou um tempo antes. Segundo

Fonseca (2003), tudo comegou em 1962 com um programa da Igreja Adventista do 7° dia —

Fé para hoje — comandada pelo pastor Alcides Campolongo. O autor reitera que devido ao

amadorismo existente na televisdo brasileira naquele periodo, outros programas locais foram

desenvolvidos em diversos estados brasileiros. O quadro abaixo apresenta alguns dos

programas nacionais pioneiros.

Programa Ano Emissora Igreja Teleevangelista
Alcides
Fé para hoje 1962 - Adventista
Campalongo
Década de Igreja Nova Reverendo
Café com Deus TV Tupi
1960 Vida McAlister
Jesus — a
1974 1 1980- TV Record o . .
esperanga das Presbiteriana Caio Fabio
1999 TV Manchete
geragoes
Encontro com Década de Recife (TV
Presbiteriana Joao Campos
Deus 1960 local)
Década de Sao Paulo (TV
Um pouco de sol Batista Rubens Lopes
1960 local)
TV Rio/ TV Nilson do
Reencontro 1975 Batista
Bandeirantes Amaral Fanini

FIGURA 5 — Primeiros programas evangélicos brasileiros veiculados na TV.

FONTE: Fonseca (2007)

A histéria do envolvimento dos evangélicos com a midia eletrdnica, mesmo sem

realizarmos uma longa discussdo, apresenta o desenvolvimento de uma nova maneira de se

relacionar com a religido. Consideramos ser uma recomposi¢do de crengas em um contexto
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N

marcado pelo destaque auferido a midia no processo de reorganizacdo social que esta se
transformando a todo o tempo. Afinal, vivemos em um mundo “global” que se desenvolve
nos campos econdmico, cultural e social.

A religido, que em tempos antigos era a principal referéncia para a vida em sociedade,
acabou se tornando parte integrante e manipuldvel de um panorama aberto a novas ideologias
e estratégias de comunicacdo que acabaram por desenvolver novos “crentes” — que passaram a
ter condi¢des de escolha pelo que atende aos seus anseios — € novos “movimentos religiosos”
— que apresentam suas principais caracteristicas e feitos por meio de estratégias
argumentativas, se sobrepondo as mensagens centralizadas em Jesus Cristo. Aprofundaremos
essa discussdo no quarto capitulo. Na ocasido, falamos sobre a interface da midia com a
religido.

Na sequéncia discorreremos mais profundamente sobre a SNT, suas origens, sua
lideranga, doutrina e o investimento que tal denominacdo de origem protestante aufere sobre a
midia eletronica para compreendermos a grandeza do projeto que a igreja possui para alcar

mais pessoas ao seu quadro de membros.
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3 SARA NOSSA TERRA

No capitulo anterior descrevemos o processo de desenvolvimento do protestantismo ao
longo da histéria e o posterior investimento na midia eletrOnica, além de um relato dos
primérdios da midia eletronica evangélica norte-americana e no Brasil. Aqui faremos uma
apresentacdo da origem histérica da SNT, sua doutrina, a biografia do seu fundador e o que
leva a denominagdo a usar a midia eletronica para fomentar o desenvolvimento de suas

mensagens para mais espacos no Brasil e no exterior.
3.1 A historia e a doutrina

A SNT foi fundada na cidade de Brasilia em fevereiro de 1992 por Robson Lemos
Rodovalho e Maria Licia Rodovalho. Sua origem esté situada na década de 1970. Segundo

Pires (2011) a denominacdo se situava na Rua 72, no centro da capital do Estado de Goias.

Ap6s receber uma palavra profética no inicio da década de 1990, Robson Rodovalho
deixou o cargo de presidente da entdo Comunidade Evangélica de Goidnia,
passando-o ao seu sucessor César Augusto, o vice-presidente da igreja naquela
época. Em 1992, ap6s uma ruptura com a comunidade de Goiania, o pastor Robson
Rodovalho funda a Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra. Em 1997, ele adota o
regime episcopal do governo eclesidstico e o implanta em seu ministério. Neste
mesmo ano é consagrado bispo primaz desta igreja. (PIRES, 2011, p.122)

Conhecida pela informalidade do discurso religioso, o uso da linguagem coloquial e
um maior despojamento em relacdo a roupas, acessOrios, tatuagens, piercings € outros, a SNT
€ uma das maiores denominagdes neopentecostais brasileiras. Ela possui diversas fontes
produtoras e fornecedoras de mercadorias consumiveis pelo mercado interno e externo e esta
associada a um grande aparato midiatico.

Nos primeiros trés anos, segundo Mariano (2005), a igreja abrigava grande proporcao
de fiéis de classe média, reunia ndo mais do que duas dezenas de jovens. Também conhecida
no meio evangélico como “Embaixada do Reino de Deus”, atualmente possui cerca de 1080
templos no Brasil e no exterior, onde recebem nomes de acordo com o idioma nativo — nos
Estados Unidos se chama Heal Our Land e nos paises latinos de Iglesia Sara Nuestra Tierra.

Seu nome, aparentemente, veio de um trecho de II Cronicas 7:14: “Se o meu povo, que se

> Mas segundo Mariano conta, desde 1976, com o nome Comunidade Evangélica, Rodovalho ja pregava como
pastor de igreja no que ja podia ser considerada a Sara Nossa Terra. Para ele, “a terminag@o Sara Nossa Terra so
foi incluida em 1992, para diferencia-la das demais comunidades evangélicas”. (MARIANO, 2005, p. 105).
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chama pelo meu nome, se humilhar, e orar, e buscar [...] entdo eu ouvirei dos céus, e
perdoarei os seus pecados, e sararei a sua terra®>”

A SNT oferece uma vasta programagdo em seus cultos que envolvem a busca pela
prosperidade de ordem material, cura interior, quebra de maldi¢des, inclusive ferramentas
litdrgicas voltadas de forma exclusiva para o sucesso empresarial ou financeiro. Em 23 anos
de existéncia, a denominagdo conta com mais de 1,3 milhdes de fiéis espalhados pelo Brasil e
pelo exterior. Por ter “encabegado o movimento gospel, tornaram os ritmos profanos da moda
poderosos instrumentos de evangelizagdo de jovens” (MARIANO, 2005, p. 45), e neste
sentido, segundo Romeiro (2005), se tornaram conhecidos atraindo artistas seculares como
Rodolfo Abrantes, Gretchen, Baby Consuelo e Monique Evans, além de politicos ao qual
destacamos o atual presidente da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha, que foi membro da
SNT por muitos anos. Para Mariano (2005), comunidades como a SNT “investem pesado na
midia eletronica, s6 que além do radio, também usufruem da TV.” (MARIANO, 2005, p. 46.)

Na midia eletronica, a igreja ¢ detentora da Rede Génesis de Televisdo, “com
programacao didria através de transmissdo via UHF e TV por assinatura” (FONSECA, 2003,
p. 148) e da radio difusora Sara Brasil FM, transmitida em territorio nacional. Existe ainda a
Editora Sara Brasil, a revista Sara Brasil, o portal Sara Nossa Terra
(www.saranossaterra.com.br), aplicativos para smartphones e paginas nas redes sociais
Youtube, Instagram, Facebook e Twitter. Cada midia apresentada é considerada pela igreja
um ministério de propagacdo de mensagens cristds. A denominagdo estd crescendo e
apontando um estilo incisivo e corporativo na gestdo, ja que a propria SNT declara que a
“nossa visdo é formar lideres de éxito para o Reino de Deus>”.

No seu portal, na internet, hd a mencdo de que a igreja conta com creches, casas de
recupera¢do para dependentes quimicos e responde pelo programa de recuperacdo de jovens,
o ministério Arena Jovem™. A SNT realiza projetos voltados a assisténcia social. Dentre eles

2

se destaca o “Projeto Pequeninos™” e, atualmente, o “Parceiros de Deus”.

22 Crénicas 7: 14. Disponivel em: <www.bibliaonline.com.br/acf/2cr/7>. Acesso em: 14 out. 2015

> Instituto de Vencedores, v.1, p.19.

> Criada por Lucia Rodovalho em 2003, o nome “Arena” surgiu como inspiracdo das arenas romanas que eram
lugares conhecidos pelas lutas que eram realizadas. Tal nome inspirou a lideranca da igreja a influenciar os
jovens para lutarem contra o pecado por meio de aconselhamentos e orientacdes na fé com é&énfase na
transformagao do individuo e da familia para, posteriormente, andarem “nos caminhos de Jesus”.

> Desde 1994 ja atendeu, segundo Pires (2011), a mais de 60 mil familias carentes através da oferta de cursos
profissionalizantes, assisténcia juridica e até mesmo faz circular um 6nibus clinico-odontolégico com médicos e
dentistas para prestar atendimento a populacdo mais carente.
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O “Parceiros de Deus” € o carro-chefe dos projetos sociais da SNT. Ele assumiu o

“P . ’9 . . . 156 . P . . o~
equeninos” e, segundo o site oficial™, o projeto é uma instituicdo que arrecada recursos
financeiros por meio de doagdes feitas por pessoas fisicas ou pessoas juridicas. Conta com
uma logomarca que reflete o desenho de uma abelha que simboliza, segundo a denominacao,

o compromisso pessoal de ser um colaborador na propagacdo do reino de Deus,

[...] pois as abelhas, que se alimentam geralmente de néctar, sdo as mais importantes
agentes de polinizac@o. Na vida do cristdo, o alimento é Cristo, pois ele € o nosso
pao da vida como estd escrito em Jodo 6:48. E é dele a ordem de evangelizacdao
(polinizag¢do) — Mateus 28:19,20. [...] Uma abelha visita dez flores por minuto em
busca do pdlen e do néctar. O cristdo deve diariamente buscar a presenca do Senhor
e ndo perder o foco da evangelizacdo, pois sabemos que € por meio da propagagéo
do evangelho de Cristo que vira o fim, como se 1€ em Mateus 24:14 “E este
evangelho do reino serd pregado no mundo inteiro, em testemunho a todas as
nagdes, e entdo vira o fim” (PARCEIROS DE DEUS, 2015, s/p)

PARCEIROS
DE DEUS

FIGURA 6: Logomarca do projeto “Parceiros de Deus”
Fonte: parceirosdedeus.com.br
Diante das leituras e das gravacdes que realizamos, verificamos no site do “Parceiros
de Deus” que tal projeto é a fonte financeira que mantém o funcionamento de creches, da
Rede Génesis de Televisdo, da Radio Sara Brasil FM e financia a abertura de novas igrejas
pelo Brasil e no exterior. Em nossa coleta de dados, o projeto foi mencionado mais de 60
vezes, seja em comerciais, depoimentos dos ouvintes/telespectadores, dos bispos e pastores.

Abaixo vejamos uma sequéncia discursiva mencionada pelo Pastor Jean acerca do projeto.

SeqDiscJeanl: Talvez vocé que nos acompanha agora talvez ndo conheca o projeto
Parceiro de Deus, ndo sabe como funciona. Eu quero explicar para vocé o que que é
o Parceiro de Deus. Primeiro: é uma obra missionéria. E alguns projetos daqui da
igreja e alguns projetos sociais. Qual que é o foco? Expandir o reino de Deus! Levar
a Palavra de Deus para muitas pessoas. N6s precisamos levar a Palavra de Deus para

S<www.parceirosdedeus.com.br/o-que-e> Acesso em 22 set.2015.
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vérios cantos desse mundo. Vocé ndo vai conseguir fazer isso sozinho! Mas a sua
oferta pode enviar pessoas. A sua oferta pode abrir clinicas! A sua contribui¢do, ela
pode mudar a vida de muitas pessoas. E olha sd, tem alguns projetos aqui do
Parceiros de Deus, muito interessante, um deles € a abertura de igrejas no Brasil e no
mundo. Vocé pensa! N6s abrimos aqui muitas igrejas em regides periféricas e nas
nossas igrejas, algumas delas, frequentam pessoas que ja eram, que ja foram do
crime, que ja foram do trifico, que ja foram usudrios, que ja tiveram a familia
destruida e quando comecaram a frequentar a igreja, a vida delas comegou a ser
mudada, a ser transformada. A igreja é o maior projeto social da terra que eu
conheco. E o maior projeto social da terra que eu conheco. Entio, 0 pouco que vocé
semeia no Parceiro de Deus, mais igrejas estdo sendo abertas e esse mal estd sendo
cancelado, creia nisso! Mantém também, financeiramente, a radio Sara Brasil e a
Rede Génesis de Televisdo. Todos os dias vocé ouve o “Parceiro de Deus em agdo”
e que n6s vamos passar daqui a pouco contando um pouco de histérias das pessoas
que foram transformadas através desses projetos.

Pastor Jean
VCERAD -13/02/2015

Para gerar uma compreensdo ao alocutirio’’ a respeito do “Parceiros de Deus”,
conforme mencionado na “SeqDiscJeanl”, o Pastor Jean apresenta uma defini¢do do projeto
como uma “obra missionaria” que tem como objetivo expandir o Reino de Deus, alegando
que a denominacao deve levar a Palavra de Deus para todos os cantos do mundo, ja que para o
pastor isso ndo pode ser feito sozinho. Sem afirmar diretamente, o pastor Jean diz que a oferta
destinada ao projeto levara pessoas para outros lugares — nao houve uma explicacdo de quem
e para onde. Diz ainda que as igrejas s@o abertas em regides periféricas, ou seja, possibilita o
acesso dos mais pobres ao campo religioso — uma ac¢do tradicionalmente desenvolvida pelos
neopentecostais, segundo Cunha (2007). Para gerar um impacto perante o alocutario, afirma
que o “Parceiros de Deus” ¢ o maior projeto que ele conhece em toda a terra. A oferta
mantém, segundo o pastor Jean, a rddio Sara Brasil e a Rede Génesis e também pode
apresentar os testemunhos de fié¢is que “mudaram de vida”. Tudo a partir do que chamam de
“alianca” que corresponde a doagdes em dinheiro.

Sob o ponto de vista doutrinario, a SNT pode ser definida como cristd. Em seu site

oficial — www.saranossaterra.com.br — sdo apresentadas as confissdes mais fundamentais que

a ligam ao cristianismo histérico:

a) Cremos que a Biblia € a palavra de Deus, inspirada e infalivel (2 Pedro 1:21)
b) Que Deus se revelou como Pai, Filho e Espirito Santo (2 Corintios 13:14)
c) Na divindade de Jesus, em seu nascimento virginal, em sua morte expiatéria, em sua

ressurrei¢do corporal e em sua ascensdo a destra do Pai. (I Tessalonicenses 4:14)

7 Sujeito a quem o locutor se dirige. (DUCROT, 1987, p.23)
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d) Que o homem foi criado bom e justo, mas perdeu essa natureza por cair
voluntariamente no pecado. (Génesis 1:26-31)

e) Que a unica esperanca para a salvacdo do homem ¢ através do sangue redentor de
Cristo (Hebreus 9:27)

f) Que todos se arrependam de seus pecados e creem em Jesus como seu Salvador e
Senhor, sdo salvos pela graca por meio da fé. (Efésios 2:6,7)

2) Que a santificacdo e a vida vitoriosa sdo requisitos para a esposa’® de Cristo (Efésios

5:25-27)

N3ao h4, segundo Pires (2011, p.123), um manual oficial que informe as crencas dessa
igreja em relacdo a Pneumatologia, ou seja, a doutrina do Espirito Santo. A SNT, segundo o
estudioso, herdou crencas importantes da pneumatologia do pentecostalismo tradicional.

Mariano (2005) ressalta que a denominacao professa as questoes:

a) Eles acreditam na doutrina do batismo no Espirito Santo, mas ndo como requisito

imprescindivel para uma vida santificada;

b) Eles acreditam no dom de falar em linguas (glossolalia)
c) Eles acreditam no poder da profecia
d) Eles acreditam no dom da cura fisica, mesmo que enfatize a cura emocional.

A SNT, mesmo que acredite na existéncia do mundo espiritual € na luta que os
membros devem ter contra o que chamam de acordo com Pires (2011), de “Espiritos
malignos”, tal assunto para o autor foi sendo deixado de lado a partir do século XXI por conta
de uma literatura do lider da denominacdo, o bispo Robson Rodovalho. Atualmente, as
mensagens proferidas pelo pastor sdo mais voltadas para o sucesso profissional e financeiro
na vida intramundana.

O bispo Robson Rodovalho conta com crengas e valores que permeiam as doutrinas
apresentadas na SNT e que acabam influenciando no desenvolvimento da denominagdo. Sua

histéria condiz com isso.

¥ Segundo Allan (2008, s/p), afigura do casamento é usada frequentemente nas Escrituras para representar a
relacdo entre Deus e seu povo. No Velho Testamento, Deus € o marido e o povo de Israel, a mulher. No Novo
Testamento, Cristo € o noivo e a igreja, a noiva.
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3.2 Vida e lideranca do bispo Robson Rodovalho

O bispo primaz da SNT nasceu no ano de 1955, na cidade de Anépolis, Estado de
Goias. Robson Rodovalho, segundo Mariano (1999) é neto de Manoel Rodovalho, que se
destacou na difusdo do espiritismo doando terrenos, fundando centros e organizando
associacOes espiritas. O pai era catdlico e a mae era espirita. Além de assiduos as reunides
espiritas na casa do av0, Robson e sua mae frequentavam festas e giras de umbanda nas
tendas erguidas na fazenda da familia, de acordo com o autor, por empregados oriundos da
Babhia.

Segundo Pires (2011, p.126), o bispo Robson Rodovalho foi criado num ambiente de
relativo conforto financeiro. Quando ele era adolescente enfrentou uma série de problemas
por conta de acidentes, que ele chamou de “golpes que abalaram as suas crencas religiosas em
guias espirituais” (RODOVALHO, 2000, p.12).

De acordo com Pires (2011), uma tragédia acontecida com a sua irma mais nova e a
irma de um amigo abalou Robson Rodovalho e a sua relacdo com os guias espirituais. O
estado de saude de ambas era grave e o bispo afirmou ter se sentido impotente diante daquele
quadro que ocasionou em um traumatismo craniano na sua irmd. Ele conta que seus guias ndo
fizeram nada por ela naquele momento de angustia e desespero, o que acabou produzindo um
golpe em suas convicgdes. “Sem duvida, essa experiéncia foi um golpe em minhas
convicgdes. A certeza que eu possuia de que aqueles guias a conduziriam a Deus e que eles
intervinham por mim estava profundamente abalada”. (RODOVALHO, 2000, p.12).

Chamado de “o golpe final” aconteceu meses depois num periodo de férias escolares.
Ele, segundo Pires (2011, p.127) era fascinado por heroismo e, movido por fantasias do
universo adolescente em que revelava ter "o desejo de ser her6i” (RODOVALHO, 2000,
p-13). Robson mexia em uma espingarda de seu pai que terminou, acidentalmente, atingindo

fatalmente o caseiro de seu pai que morreu em seus bracos.

Ao forcar um dos cartuchos que ndo se ajustava, a arma disparou ferindo
gravemente o caseiro da fazenda, que morreu. Robson, entdo com 14 anos, ficou
desequilibrado emocionalmente com tiques nervosos e frustrado com os guias da
umbanda que ndo o socorreram. Episédio que abalaria profundamente sua crenca no
espiritismo e na umbanda. [...] Passado quase um ano, se converteu a religido
evangélica num acampamento organizado pela mocidade da Igreja Presbiteriana do
Brasil, convidado por colegas de sua irma. Logo, sua mée se tornou Presbiteriana.
Seu pai converteu-se em 1993. O avd converteu-se em idade terminal. De tradi¢do
espirita, quase toda a familia Rodovalho tornou-se evangélica. (MARIANO, 2005,
p.105)
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Esses dois episddios abalaram o jovem Robson Rodovalho. Tempos depois, segundo
Pires (2011), o bispo disse ter passado por uma experiéncia espiritual marcante e afirmou ter
ouvido a voz de Deus. “Veio uma grande luz sobre mim. Senti a presenga de Deus e, depois
de seis horas de éxtase, ouvi aquela voz dizendo — foi por voc€ que eu paguei esse prego, siga-
me!” (RODOVALHO, 2000, p.18).

A sua primeira experiéncia eclesiastica foi na Igreja Presbiteriana do Brasil (IPB) e
filiando-se a Mocidade para Cristo (MPC), onde se tornou presidente nas sucursais de Goias e
da regido Centro-Oeste. De acordo com Mariano (2005), aos 17 anos, sob a influéncia das
Igrejas Batista e Presbiteriana Renovada, além da Assembleia de Deus, recebeu orientacdo do
missiondrio norte americano, John Walker, para abrir a sua propria igreja em 1976,
considerada embrido da SNT - a Comunidade Evangélica de Goidnia. No mesmo ano casou-
se com Maria Licia, que atualmente também comanda a SNT. A terminacdo foi modificada
em 1992 para Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra que, segundo Pires (2011), tem como
intuito diferencii-la das demais comunidades evangélicas do pais.

Durante a sua vida ministerial, o bispo Robson Rodovalho afirma ter tido influéncias

importantes.

[...] eu estive ligado com alguns missiondrios americanos, entre eles eu quero citar
os pastores John Walker e Jack Stilles que foram usados por Deus para serem meu
referencial e me discipular em verdades e fundamentos biblicos muito importantes.
E, também, na un¢do profética da Palavra. Deus também usou muito o Benson
Idahossa que ja faleceu, um apéstolo da fé. Foi quem transmitiu um manto de fé
sobre a grglinha vida, me ungiu apdstolo e bispo e, também, no mesmo periodo, Myles
Monroe™.

Abaixo dele, na hierarquia da denominacdo, ficaram os bispos regionais, seguidos
pelos coordenadores distritais (pastores que supervisionam entre cinco € sete igrejas) €, na
base, pelos pastores locais. Dentre suas caracteristicas marcantes esta o “ensino de quebra de
maldicdes hereditarias, posicdo doutrindria que foi abracada por muitos outros grupos
evangglicos.” (ROMEIRO, 2005, p.59.).

O bispo Robson Rodovalho € professor licenciado de Fisica da Universidade Federal
de Goids. Segundo Pires (2011, p.126), o lider é especializado em Ressonancia Magnética
Nuclear e em Naturologia e Ciéncia em Saude Natural. Ele lecionou por 15 anos na
instituicdo. E proprietario da Editora Koinonia, autor de 39 livros® que abordam teméticas

como Ciéncia, Saide, Batalha Espiritual, Lideranca, Crescimento Espiritual e Financas, além

P<https://impactoradical.wordpress.com/2007/09/30/bispo-robson-rodovalho-como-tudo-comecou/> Acesso em
22 set.2015.
%<http://bisporodovalho.com.br/livros> Acesso em 03 ago. 2015
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de oito CD’s®! ¢ DVD’s que ele também compde ¢ canta. Em entrevista a revista IstoE, em
2001, o bispo Robson Rodovalho afirmou que as igrejas evangélicas eram desorganizadas.
“Eu quis criar uma que fosse nacional e tivesse uma nova visdao administrativa e
personalizada®®”.

Para o bispo Robson Rodovalho, segundo Pires (2011), a igreja de Jesus Cristo esta
sendo levantada para um mover de cura e restauracdo, tanto para o Brasil quanto para as

nacoes. A visdo que ele possui se fixa na expressao “Sarar a nossa terra”. Tal crengca comegou

a ser difundida nos anos 1980 em um de seus livros, intitulado “Igreja Vencedora”.

Para dar sustenta¢do a sua interpretacio teoldgica, o bispo Rodovalho parte de um
pressuposto cristolgico: a doutrina da morte de Cristo. Para ele, essa doutrina é
considerada mais que um fato teoldgico que redimensiona a esperanca do povo de
Deus para a vida eterna (PIRES, 2011, p.129)

7z

Para o bispo Robson Rodovalho, a morte de Cristo é um evento central cuja
implicacdo direta se desdobra numa nova filosofia da histéria na qual o dominio da igreja no

mundo € algo estabelecido por Deus.

O que Adao entregou (ao diabo), Jesus resgatou (na morte). E € por isso que mesmo
tentado pelo diabo, Jesus ndo se rendeu. Pelo contrério, Jesus fala para o diabo que
Ele vai tomar a autoridade e a gléria dele. Isso ndo quer dizer que o diabo ia entregar
a Jesus, e sim que a posse dele sobre o poder e autoridade sdo ilegitimos, ou seja, ele
ndo € o ser que deveria estar com essas duas coisas nas suas maos. Jesus disse que
iria tirar porque Jesus iria derrotd-lo na cruz. (RODOVALHO, 2004, p.26, grifo
Nnosso).

O bispo Robson Rodovalho (2000, p.29) afirma que o cristianismo tem dado muita
énfase no proposito de Deus em salvar vidas. Para ele, ndo é necessario que as pessoas
carreguem sofrimentos, enfermidades e dores, se Jesus o fez por todos. Quer dizer que, para
ele, a igreja deve assumir sua condic@o historica de governo sobre as nacdes tendo como
missdo o estabelecimento do reino de Deus na terra, ou seja, promover uma fungdo de
assegurar o dominio da igreja sobre o mundo.

Nao € nosso intuito focarmos mais detalhadamente sobre a vida do lider da SNT, o
bispo Robson Rodovalho. As informacdes mencionadas fazem parte de um arcabougo de
dados que servird como ferramenta para auxilio na analise deste trabalho. A seguir, trataremos

com mais énfase a midia eletronica da SNT.

®l<http://www.saramusic.com.br/artistas/bispo-rodovalho/> Acesso em 03 ago. 2015.
2<http://www.terra.com.br/istoegente/1 12/reportagem/robson_rodovalho.htm> Acesso em 22 set.2015.
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3.3 SNT e a midia eletronica

A SNT dispde de uma grande estrutura de comunicagdo para levar mensagens
religiosas aos seus seguidores. Em 1997, conseguiu uma concessdo de televisao em Brasilia e
em 2001 de radio. Surgiu a partir dai a Rede Génesis de Televisao e a Radio Sara Brasil FM,
respectivamente. A programac¢do de ambos os veiculos pode ser acompanhada de vérias partes
do Brasil e também pela internet.

Em ambas emissoras é veiculado o corpus de nossa pesquisa - o programa Vida com
Esperanc¢a®™”, de segunda a sabado a partir das 10 horas na Radio Sara Brasil FM, as 12 e 18
horas pela Rede Génesis. O programa ¢é apresentado pelos pastores Jean Fanurakis e Saulo
Quaresma (rddio) e pelo bispo Robson Rodovalho (TV). Conta com mensagens de fé,
testemunhos, musica, oracao e entrevistas. A logomarca do programa apresenta um “V” que

possui relagdo com vida. O circulo aliado a esse “V” indica uma pessoa de bragos abertos.

FIGURA 7: Logbrharca do programa “Vida com Esperan(;a”
Fonte: www.redegenesis.tv.br

Em cada midia h4 um roteiro especifico, porém o mesmo alvo — a adesdo pelos
alocutarios para participarem do projeto “Parceiros de Deus”. No radio, o programa conta
com a seguinte sequéncia em sua programag¢do: a) saudacdes; b) “Palavras de vida” com o
bispo Robson Rodovalho; c¢) Testemunho do ouvinte; d) “Palavras que saram” com a bispa
Licia Rodovalho; e) miusicas; f) Parceiros de Deus; g) encerramento com oragdo. Entre um
quadro e outro ha comerciais que divulgam as atividades da SNT (cultos e campanhas), o
projeto “Parceiros de Deus”, CD’s e DVD’s da gravadora Sara Music, programas da grade da
emissora, além de livros dos bispos Robson e Licia Rodovalho.

Na Rede Génesis o programa € apresentado nos estudios da emissora em Brasilia. A

sequéncia da programac¢do apresenta: a) saudacdes com a oracdo do meio dia; b) Palavras de

% Disponivel em: <http://redegenesis.tv.br/nossos-programas/vida-com-esperanca/> Acesso 16 set.2015
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vida; ¢) divulgacdo dos eventos da igreja; d) entrevista no estidio com um fiel da igreja; e)
Palavras que saram; f) Parceiros de Deus; g) Encerramento com oragao.

Aqui apenas apresentamos o que contém a programacdo do corpus dessa pesquisa. O
detalhamento acerca da programacao e suas estratégias argumentativas em nossa analise serao

apresentados no quarto e sexto capitulos dessa dissertagcdo, respectivamente.

3.3.1 Rede Génesis

A ideia de difundir uma televisao gospel sem barreiras denominacionais em que todas
as vertentes do protestantismo podem difundir os seus conceitos e suas crencas nao foi do
bispo Robson Rodovalho ou de sua esposa, a bispa Liicia Rodovalho. De acordo com Lima

(20006), as bases mercadoldgicas desta emissora estdo bem delimitadas desde o inicio.

A TV Génesis nasceu de um projeto de Zoroastra Santana. Ele havia realizado uma
pesquisa no Distrito Federal e, baseado em seus resultados, criou um canal erético
que vendeu 50 mil assinaturas em um més. Nesta mesma pesquisa ele constatou que
os evangélicos representavam um mercado em expansdo. Ele fez o convite ao
Robson Rodovalho que comprou o projeto e criou a TV Génesis. (LIMA, 2006,
p-32).

A figura a seguir apresenta a cobertura da emissora em todo o pais, especialmente nas

principais capitais e algumas cidades do interior.

T
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FIGURA 8 — Mapa de cobertura da Rede Génesis de Televisdo
Fonte: redegenesis.tv.br



55

A autora reitera que o canal entrou no ar com testes de sinais em maio de 1997 na
capital do Brasil, por meio do Canal 30 UHF. Na época, ndo existia a possibilidade de formar
rede, pois era chamado apenas de Canal Génesis. De acordo com Lima (2006), ap6s pesquisa
de mercado realizada em Brasilia junto aos evangélicos, pouco depois da emissora entrar no
ar, observou-se a necessidade e o interesse dentro do referido campo social para a criagdo de
um canal exclusivo e direcionado segundo as preferéncias, interesses e habitos praticados
entre o publico evangélico. Tal ideia teve grande aceitacdo entre as igrejas evangélicas de
Brasilia.

Segundo a autora, o bispo Robson Rodovalho era apresentador do programa “Sara
Nossa Terra” que tinha uma hora de duragao e era exibido nas redes Bandeirantes e Manchete
(atual Rede TV!). Somente em julho de 1997, de acordo com Lima (2006), o Canal Génesis
passou a operar em definitivo. Tornou-se o primeiro com uma filosofia interdenominacional,
ou seja, um dos canais de televisdao que agregaram diversas denominacdes e correntes cristas
evangélicas do pais. O bispo Robson Rodovalho, fundador da emissora, decidiu investir em
um canal de TV com 24 horas de programacao diérias.

Para Lima (2006), esta acdo foi um grande desafio para o bispo Robson Rodovalho,
considerando a falta de experiéncia neste ramo e a mudanga de visdo dentro da comunidade
de cristdos, que até entdo tinham curto espago de tempo para ouvirem mensagens religiosas
nos mais diversificados canais de TV. Antes da virada do milénio o entdo Canal Génesis
sofreu, segundo a autora, vérias transformagdes. Houve a mudanca de sua logomarca, a
alteracdo do nome Canal Génesis para Rede Génesis de Televisdo com o slogan: "TV
Génesis, feita para vocé!".

Ocorreram ainda, de acordo com Lima (2006), a remodelacdo das vinhetas e
chamadas, a apresentacdo da nova grade de programacdo com programas entdo inéditos,
filmes, desenhos e documentarios, todos voltados para o publico evangélico, além de shows
especiais e a inclusdo de igrejas e denominacdes evangélicas dentro do novo formato. A
emissora também acabou adquirindo equipamentos de dltima geracao e estrutura fisica com o
intuito, segundo Lima (2006),de promover a expansdo da emissora em territorio nacional por
meio da aquisi¢do de sinal via satélite.

Atualmente, o canal, segundo o seu website oficial — www.redegenesis.tv - alcanca 16
milhdes de pessoas em seis milhdes de lares. Sua cobertura, em TV aberta, abrange mais de
20 estados brasileiros. Em canal por assinatura, outras 300 cidades de diferentes estados
recebem o sinal da Rede Génesis. Seu sinal se estende para os Estados Unidos, Argentina,

Portugal, Uruguai, Europa e Africa. A sede da emissora fica em Brasilia, ao lado da sede da


http://pt.wikipedia.org/wiki/UHF
http://pt.wikipedia.org/wiki/Canal_G%C3%AAnesis
http://pt.wikipedia.org/wiki/TV_G%C3%AAnesis_Bras%C3%ADlia
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SNT. La € gerado, via satélite, o sinal que transmite a programacao para todas as regides em
que a emissora esta no ar. A TV € transmitida em rede aberta em Uberlandia pelo canal 42
UHF.

Os programas gravados em outras cidades no pais ou no exterior sdo enviados a sede
da TV que aprova ou ndo os conteddos e gera o sinal, da capital federal, para o seu local de
destino. Lima (2006) confirma que a censura que pode ser aplicada pela direcio da Génesis
aos programas produzidos por outras igrejas ou empresirios € previamente expressa em
contrato. Nao é permitido exibir cenas de nudez, violéncia explicita, drogas licitas ou ilicitas.

A programacdo do canal é variada e multidenominacional. E possivel ver outras
vertentes do protestantismo na emissora com programas de igrejas Presbiteriana, Batista,
Adventistas, Neopentecostais como o da Igreja Mundial do Poder de Deus, inclusive de
representantes internacionais. O conteudo, por ser religioso, destaca as transmissoes de cultos
e de programacdes especiais realizadas pela igreja como também programas de cunho politico
e jornalistico, além de debates sobre a situagdo econdmica e politica do pais e os problemas
sociais que afligem a populacdo. Estes sdo apresentados por bispos ou jornalistas ligados a
instituicdo. A grade também conta com programas infantis, da SNT de varias cidades do
Brasil, incluindo Uberlandia.

Lima (2006) confirma que existem trés nucleos de produ¢do na TV: o de

entretenimento, o eclesiastico e o de jornalismo.

Cada nticleo funciona independentemente da diretoria, que é consultada apenas para
acertar a transmissdo de eventos, datas importantes ou movimentos politicos dentro
da programagdo. Dentro do pacote de entretenimento oferecido pela TV Génesis,
pode-se acompanhar a exibi¢do de filmes, desenhos animados, clipes de misica e
videos educativos de utilidade publica como o programa TV gramética, que exibe
dicas de portugués para vestibulandos ou pessoas que estdo se preparando para
concursos. Dentro da programacgdo eclesidstica, estd a transmissd@o de cultos e
programacdes especiais da Sara Nossa Terra ao vivo e programas liderados por
bispos ou pastores de outras igrejas. E valido lembrar que a veia missiondria estd
presente dentro de toda a programagdo da TV Génesis, mesmo nos programas de
cunho politico, educativo ou de entretenimento. (LIMA, 2006, p.26)

A divisdo por nucleos apresenta uma organizacdo por parte da Rede Génesis que
apresenta programas que levem a todos os telespectadores um conteddo eclético, porém

limitado.
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3.3.2 Rddio Sara Brasil FM

Criada em 2001, a emissora, que tem como slogan “A radio para quem ama Jesus!”
trabalha, segundo Ribeiro (2014), para atender a proposta do lider da denominagdo, o bispo
Robson Rodovalho de que o perfil € muito jovem e que possuem um trabalho muito forte com
este publico. Um dos pastores da denominagdo, Jodo Batista de Aratjo, relatou em entrevista
feita para a pesquisadora que a SNT € uma igreja que usa a radio para propagar louvores bem
animados. “Nao somos muito tradicionais. Nos preocupamos mais com vidas do que com
religiosidade. E uma igreja muito boa de se congregar”, afirma o religioso.

A emissora conta com uma programacdo veiculada 24 horas por dia com enfoque
totalmente voltado para o cristianismo. A radio possui ainda veiculacdo em rede através do
seu endereco na internet — www.sarabrasilfm.com.br. A programacdo varia entre pregacoes,
aconselhamento pastoral e hinos religiosos nos mais variados ritmos, dando énfase as
producdes da gravadora da igreja, Sara Music. Algumas das programacgdes sao encabecadas
pela central da emissora, em Brasilia. No que se refere as informacdes, a radio oferece,
segundo o autor, pouco espaco para veiculacdo de boletins de hora em hora, abrindo espaco
também para a veiculacdo de mensagens religiosas advindas de outras denominacdes.

A sequéncia dessa dissertacdo apresentard a interface entre a midia, a religido, o poder
e o consumo para a formacdo e desenvolvimento da Religido Mididtica que teve a sua
consolidacdo no protestantismo PI e PIR. Trataremos ainda da busca das religides midiaticas
em usar em seu conteido de dindmicas mais voltadas ao entretenimento € a um jogo de

percepcoes e sensacgoes, possibilitando uma relacdo de paixao.
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4 A INTERFACE MIDIA-RELIGIAO-PODER-CONSUMO

Quando observamos o Brasil atualmente percebemos a existéncia de uma pluralidade
religiosa cada vez mais crescente e, de forma concomitante, o aumento de novas igrejas.
Segundo Weber (2007), apesar dos efeitos do pensamento cada vez mais racional e da
modernidade, ele acreditava ser impossivel viver em um mundo sem que houvesse uma
crenca. A religido € algo significativo na historia da humanidade. De acordo com Draper apud
Capela (2011), € provavel que existam aproximadamente mais de dez mil religides no mundo.
Aragdo (2012, s/p) afirma que a religido cristd era praticamente fixa no século XX. Em 1900
havia 558 milhdes de cristdos em todo o mundo. Ha trés anos o nimero aumentou para dois
bilhdes. Um crescimento de praticamente 400% em 112 anos. O mesmo autor relata que os
cristdos reuniam-se em 400 mil congregacdes no ultimo ano do século XIX. Em 2012 esse
numero ultrapassou a 3,5 milhdes de templos em todo o mundo.

Esses nimeros somente reforcam que a crenca em Deus ou em uma entidade superior
por meio de uma doutrina continua sendo, segundo Mariano (2005), o caminho escolhido por
muitas pessoas em todo o mundo. Apesar de todas as conquistas cientificas e dos grandes
avangos tecnoldgicos referentes a informacao que o homem vem experimentando nos ultimos
anos, a religido permanece e se mantém viva, refor¢cando, nutrindo, ampliando a crenga das
pessoas que acham na fé o conforto tao necessario.

A promocdo da midia possibilitou as pessoas a relacdo com alguma crenca, inclusive
no campo religioso, o acesso ao diferente, ao ripido, ao instantaneo, a diversidade de
informacdes e as oportunidades de interagdo com o santo ou sagrado. Até aqui descrevemos o
protestantismo, sua historia e as consequentes ramificacdes desde Martinho Lutero até o
neopentecostalismo que € praticado pela SNT, além da expansdo das denominacOes de origem
protestante através da midia. Apresentamos também a igreja que motivou a constru¢do dessa
dissertacdo, sua doutrina, lideranca e ferramentas midiaticas usadas por ela. Ficou para trés,
segundo Fausto Neto (2004) o periodo em que a religido se fechava dentro de si, que tinha
pouco didlogo com o mundo ao seu redor. Nos dltimos anos a comunicagdo cristd assumiu
novos contornos com a utilizacio dos meios e as religides no Brasil transformaram e
reconfiguraram a sua linguagem, por meio de uma cultura veiculada pela midia que usa do
som e das imagens, o que remete ao ponto de vista da pés-modernidade, que nao debateremos
aqui, mas que vale a mengao.

A partir deste capitulo faremos reflexdes e consideracdes acerca da relagdo dos meios

de comunicacdo com o campo religioso, especificando o poder dessa ferramenta perante a
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sociedade e a condicdo gerada por ela no que se refere ao consumo estabelecendo uma

reflexdo de como os meios podem ressignificar o mundo dos seus fiéis.
4.1 A busca pelo sagrado

Aragdo (2012, s/p) destaca que atualmente 2,5 bilhdes de pessoas assistem e ouvem
programas cristdos de radio e TV todo o més no mundo. A previsdo para o autor é de que esse
numero chegue a 3,8 bilhdes em 2025. Isso sem contar a internet que sequer pode ser medida
a priori. A titulo de comparacdo, o autor afirma que em 1982 cerca de 750 milhdes de pessoas
tinham acesso a programas cristdos nos meios de comunicagdo, ou seja, quase cinco vezes
menos em relacdo aos dias atuais.

A historia da civilizacdo humana nos mostra que sempre o homem de alguma maneira
estd a procura de um ser superior a quem possa recorrer a fim de solicitar uma ajuda,
responder perguntas, indagacdes, inclusive realizar milagres. Esta instituicdo é a Igreja®.
Atualmente ligamos a televisdo ou o radio e por algum momento sintonizamos em um
programa religioso. Estes podem ser catolicos, protestantes, pentecostais, neopentecostais,
espiritas, umbandistas, entre tantos outros. No campo da religido, todas as denominagdes sdao
organizadas socialmente.

A quantidade crescente de programas religiosos na midia eletronica evidencia uma
disputa pelos espacos midiaticos entre as denominacdes cristds, ao qual destacamos as igrejas
cristds neopentecostais brasileiras, seja no investimento em hordrios em emissoras
terceirizadas ou na formacdo de emissoras proprias. Para Klein (2006), “ampliar a voz do
evangelho pelos meios eletronicos de comunicagdo é, antes de tudo, uma estratégia
missiondria, o falar com a finalidade de arrebanhar novos fié¢is”. (KLEIN, 2006, p.143).

Partimos do principio do tornar comum que € o significado da palavra “comunicagdo”
que vem do latim communicare. A comunica¢do ndo existe separada da sociedade e é
indispensavel para que haja vida social. Para Martino (2001), o termo comunicacdo possui
uma dispersao de sentidos, encontrando em determinados aspectos proximidade com relacdo,
acdo em comum e compartilhamento.

Ja Bourdenave (1996, p.16) destaca que “a comunicacdo ndo existe por si mesma,

como algo separado da vida da sociedade, [...] a comunica¢do confunde-se assim com a

% Etimologicamente, o termo Igreja vem do grego ekklesia que é composta por dois radicais: ek que significa
para fora e klesia que significa chamados, ou seja, “os que foram chamados”. Designa também as assembleias
do povo ou a reunido de pessoas. Desde o século IV também indica um templo religioso. (O QUE E A IGREJA?
Disponivel em: <http://www.gotquestions.org/Portugues/definicao-igreja.html>. Acessado em: 20 mar.2015
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propria vida, [...] ¢ muito mais do que os meios de comunicacdo social”. Barbosa & Rabaga
(1987), destacam que a comunicacdo consiste diretamente em promover uma troca de
experiéncias com o intuito de tornar um patrimonio, mudando a disposicdo mental dos
envolvidos, “incluindo todos os procedimentos por meio dos quais uma mente pode afetar
outra, envolvendo ndo apenas as linguagens oral e escrita, como também a musica, as artes
plasticas e cénicas, ou seja, todo comportamento humano”.

Com o intuito de tentar buscar uma definicdo para comunicacdo, Martino (2001)
aborda uma ideia de que o suporte, o livro, por exemplo, sO se torna comunica¢do por meio da
interacdo, da relagcdo. O livro pode ser de forma virtual uma comunicacao. Entrementes, sé se
torna comunicacao a partir do momento em que € lido, chegando a diferenciar informacao e
comunicac¢do ao afirmar que “informacao se refere [...] a organizagdo dos tragos materiais por
uma consciéncia, enquanto o termo comunicacdo exprime a totalidade do processo que o
coloca em relacdo duas (ou mais) consciéncias” (MARTINO, 2001, p.17).

A comunica¢do no mass media ou meios de comunicacdo de massa passou a ser
adotada nas denominac¢des neopentecostais com muita facilidade e, normalmente, € vista por
Patriota (2007) como um instrumento eficaz no mercado religioso cada vez mais competitivo.

Para Bourdenave (1996),

[...] a comunicacd@o € a for¢a que dinamiza a vida das pessoas e das sociedades; a
comunicagdo excita, ensina, vende, distrai, entusiasma, da status, constroi
reputacdes, orienta, desorienta, faz rir, faz chorar, inspira, narcotiza, reduz a solidao
e num paradoxo digno de sua infinita versatilidade produz até incomunicag@o.
(BOURDENAVE, 1996, p.52)

Sob a édtica do saber humano, a questao direcionada por Martino (2001, p.20) é se “a
comunicacdo ¢ um saber, uma ciéncia, ou simplesmente o termo designa uma série de saberes
que se debrugcam sobre certa ‘matéria’ que lhes ¢ comum”.

A ferramenta para a constituicdo da comunicagdo € a palavra. De acordo com Jobim e
Souza (1994, p.126), tanto Bakhtin quanto Vygotsky destacam o valor fundamental da
palavra como o modo mais puro de interagdo social. Mas, se para Vygotsky o significado da
palavra é a chave da compreensdo da unidade dialética entre pensamento e linguagem e, como
consequéncia, da constituicdo da consciéncia e da subjetividade, para Bakhtin (1981, p.37), a
palavra, além de instrumento da consciéncia, €, também, espago privilegiado da criacdo
ideoldgica. De acordo com Bakthin e Volochinov (1992), a lingua, enquanto préatica viva esta
ligada a consciéncia linguistica do locutor e do receptor como linguagem existente num

conjunto de contextos possiveis. Em decorréncia disso, a “palavra” nunca serd empregada
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como um item dicionarizado, mas nas mais diferentes enunciacdes dos locutores, nas mais
diversas enunciacdes de sua prética linguistica. Bakhtin e Volochinov (1992) explicam que a
“palavra” sempre se da em contextos de enunciagdes precisos, logo, em um contexto
ideoldgico preciso e, em decorréncia disso, a palavra sempre estara “carregada de um
contetdo ou de um sentido ideolodgico ou vivencial”, pois “ndo sdao palavras o que
pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou
triviais, agraddveis ou desagradaveis, etc” (BAKTHIN E VOLOCHINOV, 1992, p.95).

A maneira como a religido se apresenta aos seus fiéis mudou ao longo dos anos. Este
campo, além de outros campos sociais, precisou se adequar a um cendrio novo onde os meios
midiaticos passam a administrar as relacdes entre os campos. Este cendrio estd composto por
processos de comunica¢do e por novas maneiras de se comunicar ao qual a midia passou a
afetar as praticas sociais religiosas, provocando mudancas nos modos de operar este campo
que se reestruturou e adotou estratégias com uma roupagem mididtica para atingir os seus
fiéis. A SNT € uma das igrejas que utilizam este artificio, pois de acordo com Borelli et al
(2010, p.105) este perfil denominacional ja nasceu dentro de uma légica mididtica e faz uso
desses recursos para divulgacdo, promoc¢do de suas crengas e também como uma forca
estratégica para permanecer no mercado religioso.

A autora ilustra ainda que os meios de comunicagdo seriam ferramentas da expansao
de um mercado, no qual haveria o transito livre de informacdes e bens culturais ou
mensagens. Para a autora, muitas pessoas tendem a se tornarem consumidores de
comportamento emocional e aclamatoério, € a comunicacdo publica dissolve-se em atitudes
estereotipadas, de recepcao isolada, onde Habermas (1984) cita como “refeudalizacdo da
sociedade”.

Mesmo com o intuito de promover a intera¢do, os meios de comunicacdo normalmente
se apresentam de forma ativa e direta, inclusive no campo religioso. Fiegenbaun (2006)

acredita que esta é uma

[...] visdo utdpica e, até mesmo, simples a respeito do uso dos meios de
comunicag¢do pelas igrejas, mas ndo deixa de ser interessante observar que ainda sob
outro prisma, os meios de comunicacdo de fato nao atuam de modo indiferente
quando colocados a servico da evangelizagdo, ou seja, o campo mididtico ndo tem
papel passivo, mas ativo na sua relacdo com o campo religioso. (FIEGENBAUN,
2006, p.20)
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As denominagdes religiosas neopentecostais, em especial, a SNT, serve de exemplo
neste foco em estar mais ativo na midia eletronica junto aos seus fiéis através de projetos de

manutengao da estrutura de comunicagado, destacando o projeto “Parceiros de Deus”.

4.2 A Religiao Midiatica

Se por um lado os templos se mantém de pé, o campo religioso se pluralizou para
espacos que, segundo Fausto Neto (2004, p.141) é conhecido como “Templo Midiatico”. Para
ele, as religides ndo contam apenas com uma prédica de religido abstrata, mas ela necessita de
uma “economia de contato™”, ou seja, é aquela que usa da midia para criar um “ambiente
SOS” e de terapeutizagdo por meio de uma “palavra pronta”. A religido, mesmo sendo um
sistema de fé ou de crenca, se difere da crenca privada na medida em que se tem um aspecto
publico.

Ela acabou tomando uma nova formatagdo a partir do momento que adotou a midia
como ferramenta de propagacdo de seus valores, criando métodos de interacdo através de
discursos distintos, com argumentos variados e diretos. Surge assim a Religido Midiatica ou
Religido da Midia, que se reporta, segundo Fausto Neto e Valdettaro (2010) a uma arquitetura
comunicacional midiatica, promovendo relacdes entre produtores e receptores de mensagens,
levando em conta as transformacdes sociais e econdmicas existentes em seu macroambiente.

Essa Religidao Midiética € resultante de um fendmeno que Gomes (2008) chama de
Midiatizagdo. Para ele, o fendbmeno é uma reconfiguracdo de uma ecologia comunicacional,
ou seja, é a transformacio da sociedade dos meios — ndo relacionada apenas com a existéncia
de ferramentas sdcio-técnico-discursivo que promove a intermediacdo e a interagdo entre os
campos sociais — “em uma sociedade onde a cultura, 16gicas e operagdes mididticas afetam,
relacional e, transversalmente, a propria sociedade, no ambito mesmo de suas diferentes
praticas” (GOMES, 2008, p.03). Ele reforca ainda que a midiatizacdo € a chave hermenéutica
para a compreensao e interpretacdo da realidade, ou seja, a sociedade se percebe a partir do
fendmeno da midia que foi ampliado a partir do radio e da televisdo. Isso acaba possibilitando

a condi¢do da midia, para o estudioso, como locus da compreensdo da sociedade.

Aceitar a midiatizagdo como um novo modo de ser no mundo pde-nos numa nova
ambiéncia que, mesmo que tenha fundamento no processo até agora desenvolvido,
significa um salto qualitativo no modo de construir sentido social e pessoal. Mesmo

65 . . P
Examinada por Matta (1999) destaca o papel dos meios em tentar a presenca, na esfera publica, de rostos e
vozes, ou seja, os meios destacam-se como lugar de encontro, de realiza¢do de uma comunidade inclusiva.
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que as mediacdes material e simbdlica estejam unidas no processo de midiatizacdo,
essa ndao € um degrau a mais no processo evolutivo, mas um novo qualitativo,
sintese na dialética sujeito/objeto. (GOMES, 2007, s/p)

Para o autor, a midiatizagdo estd para a histéria humana assim como estd para a
invencdo da escrita. Quer dizer que a medida que os meios de comunicagdo foram se
desenvolvendo as institui¢des religiosas foram se apropriando desses meios como extensdes
da voz, da imagem e da propria acdo.

Fausto Neto (2004) destaca que a midiatiza¢do, especialmente no campo religioso,
evolui no Brasil por trés diferentes fatores: primeiro ele afirma ser por conta da Industria
Cultural, pois capturar fiéis € uma agcdo que pode ser compreendida se observarmos o alto
investimento das igrejas na propagacao de suas mensagens nas emissoras de radio e televisao
comerciais no Brasil. A SNT, por exemplo, investiu na aquisicao da Rede Génesis e na Ridio
Sara Brasil; na internet investiu em lojas virtuais com estruturas de e-commerce para vendas;
na comercializacdo de CD’s e DVD’s através da gravadora Sara Music, além da participacio
dos lideres da denominacdo em eventos ao qual destacamos o bispo Robson Rodovalho.
Mesmo sendo lider religioso, ele ministra palestras em conferéncias com temas ligados a
ciéncia, a fisica quantica e a administracdo financeira para pessoas fisicas e pessoas juridicas
(empresas com ou sem fins lucrativos). J4 a bispa Luicia Rodovalho, pela sua formacdo na
area de psicologia com especializacdo em terapia familiar, apresenta palestras para publicos
diversos com temas ligados a gestdo do tempo, o poder da mente, vida familiar, sexualidade
na adolescéncia e relacionamentos voltados para casais e solteiros, dentre outros.

Seguindo o mesmo raciocinio de Fausto Neto (2004), o segundo motivo da evolugao
da midiatizacdo no campo religioso brasileiro se deve a existéncia de um mercado religioso
para as ofertas que sdo apresentadas na midia. Promessas de transformacdes, de curas
milagrosas, de restauracdo na vida sentimental, na restituicdo da vida financeira. A SNT
atinge diretamente uma classe populacional diversa que, tradicionalmente, “sairam em busca
de uma vida mais digna [...] € que s@o alvo das mais diferentes politicas publicas, sociais,
assistenciais e religiosas postas em praticas pelas institui¢des” (FAUSTO NETO, 2004, p.146,
147).

O terceiro motivo deve-se ao protagonismo do campo religioso em virtude da falta de
envolvimento do Estado e outras institui¢des perante a acdes politico-assistenciais. Segundo o
autor, a religido deixa de ser uma abstragdo. A SNT, por exemplo, se coloca como um
horizonte de resolu¢dao, mesmo que provisoria, dos problemas cotidianos de um espaco social.

Para confirmar esses dizeres abaixo colocamos uma sequéncia discursiva com o pastor Jean
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na Radio Sara Brasil FM que relata um questionamento que ele recebeu sobre a participacao

da SNT em atividades que sdo de responsabilidade do Estado.

SeqDiscJean2: O ateu ndo acredita que Deus existe. Eu tenho um conhecido
quetava questionando as igrejas falando que as igrejas teriam que pagar para poder
fazer os cultos, que ndo poderia ser daquela maneira e ai, um amigo meu que é
pastor também. Ele se levantou e falou: “por que nods temos que pagar (o Parceiros
de Deus)? Por que que nés temos que pagar?” Por que nds fazemos o trabalho que o
governo ndo faz e nds temos que pagar ainda por isso? [...] Entdo... nés temos que
fazer o trabalho do governo e ainda pagar! O governo é que deveria td nos ajudando.
E o préprio governo, o préprio Estado que deveria estar nos ajudando porque nés
estamos fazendo o trabalho deles!

Pastor Jean
VCERAD - 26/08/2015

Fica evidente pela sequéncia discursiva apresentada que a propria SNT sabe do papel
dos governantes no que se refere a manutengdo da qualidade de vida da populagdo. Mesmo
assim, a denominacdo assumiu a responsabilidade de ajudar com creches, clinicas de
recuperagdo para usudrios de drogas, servicos escolares, por exemplo, para uma camada da
populacdo que pode ser desprovida do suporte que € prioritariamente do Estado.

A reflexdo feita pelo autor significa que na sociedade da comunicagdo, a tecnologia
midiatica trabalha na constru¢do de sentido, induzindo a partir de entdo uma forma de
organizacdo social. As grandes mudancas nos aspectos social e cultural das sociedades
modernas contemporaneas tém acarretado, inclusive, mudangas inclusive na ordem do
discurso. De acordo com Habermas (1984), estas mudancas discursivas sdo reflexos da
coloniza¢do do mundo da vida pelos sistemas do Estado e da economia. Dessa forma, ocorre
um movimento de extensdo deste mercado que estd reconceituando suas atividades como
producdo e marketing para consumidores. Isso d4 a entender que o discurso religioso se vé
afetado por essas transformacdes e seus contetidos apresentados na midia eletronica ndo
refletem apenas crencas e valores do que € denominado religioso ou da esfera espiritual. Eles
expressam, ainda, outros interesses, significados e sentidos.

A crescente valorizacdo dos meios de comunicacdo e¢ o excesso de informacoes
geradas por eles produziram receptores passivos, desmobilizados diante de uma realidade em
que a economia capitalista e globalizada gera a impressdo de que o mundo estd sem limites. A
midia eletrOnica possibilitou novas sociabilidades. Vemos a medida que os anos passam
religides cada vez mais presentes nos meios de comunicagdo. Tal circunstincia possibilitou
uma busca maior das pessoas pela religiosidade, fazendo com que eles se abastecam de

repertdrios religiosos peculiares que sao desenvolvidos constantemente.
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Para Pulga (2006), ao longo da histéria, o comportamento da Igreja se orientou pelo
exercicio da censura e repreensdo, ou inquisicdo no que diz respeito aos processos de
reproducdo da palavra escrita, pois desde Gutemberg apropriou-se do primeiro meio de
comunicacdo de massa — a prensa — e no inicio do século 20, a religido, no que diz respeito
aos meios, avangou para indmeros espagos sociais. O homem passou a ter um maior contato
com o universo religioso sem ter a necessidade de buscar uma institui¢ao social que pudesse
auxiliar em tal contato.

O uso dela enquanto meio de transmissdo, de difusdo, pelo menos por parte do
cristianismo é antigo. Para Fausto Neto (2004), a pluralidade social, o transito cultural, a
estetizacdo da vida cotidiana, a predominincia das imagens, o simulacro, o virtual, o
hedonismo e a intensidade de percep¢des fez com que o mundo se tornasse reencantado. A
midia eletrOnica se tornou uma das principais fontes supridoras dos desejos e emogdes do
homem contemporaneo.

Hoje as igrejas se tornaram midiatizadas e, consequentemente, tornaram publicos os
sermdes ou pregacdes e proporcionaram aos ouvintes e telespectadores a chance de se
envolverem com as denominagdes. Esse novo clima cultural trouxe consigo uma forte
demanda por mensagens de autoajuda, otimismo e esperanca, as quais produziram esfor¢os
dos clérigos e leigos no atendimento de desejos e necessidades temporais dos fi€is. As midias,
segundo Fausto Neto (2004) foram reconhecidas como atividade social.

Os processos interacionistas aliados as experiéncias vividas pelas pessoas deram lugar
a um novo conceito de “comunidade” ou de “multidao solitaria” e se ddo pela distancia por
meio de protocolos de irradiacdo conforme afirma Sodré (2001) devido ao fato das midias
serem um ponto de religacdo entre os membros da “multiddo solitaria”. A midia eletronica
tornou-se a matriz estética para varias denominacdes religiosas, principalmente para as cristas

neopentecostais no Brasil, que a cada ano crescem e investem nestes meios.

A alianca entre a midia e a religido leva-nos, dessa forma, ao surgimento de dois
fendmenos hibridos. O primeiro € a contaminacio da midia pelo universo religioso,
[...] J4 o segundo € a vivéncia de uma religido mididtica, que constréi dentro de
espaco circunscrito do sagrado, mas orientando-se esteticamente pela cultura de
massa. E quando a midia nos fornece a perspectiva de projecdo do olhar na
experiéncia religiosa. Por isso que as missas e cultos assemelham-se mais aos shows
televisivos de auditério [...] (KLEIN, 2006, p.224)

A Religido Mididtica é, para Martin-Barbeiro (1995), conhecida como a Igreja
Eletronica. Ele criou tal definicio com base no uso da midia eletronica — televisdo e radio —

pelas instituicdes religiosas para difundirem suas mensagens. Para ele a Igreja Eletronica que
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iniciou nos Estados Unidos nos anos 1960 veio para ficar. Os meios de comunicagdo se
tornaram uma intervencio de experiéncia religiosa. E uma fonte geradora da retomada da
magia, do envolvimento dos fiéis, trazendo a esfera publica a religido por meio da visibilidade
gerada pelos meios, possibilitando a volta da experiéncia religiosa ao cotidiano da sociedade.

Para Assman (1986), a Igreja Eletronica define as préticas a servigo da evangelizacdo,
no sentido que os protestantes a entendiam como antincio evangélico que leva a conversao.
“A Igreja Eletronica se refere ao intenso e crescente uso dos meios eletronicos, especialmente
da TV, por liderancas religiosas, quase sempre fortemente personalizadas e relativamente
autonomas em relag@o as denominagdes cristas tradicionais” (ASSMAN, 1986, p.16). O autor
se limita a concluir que o fendmeno da comercializacdo dos bens espirituais através de
verdadeiras industrias da fé “ndo pode ser tratado como um fendmeno meramente religioso”
(ASSMAN, 1986, p.21). Devem ser levadas em conta as variantes econdmicas e ideologicas
que negam a transformacao social em favor da salvacao espiritual.

Empregando o ponto de vista de Charaudeau (2013) que nos aponta sobre o
surgimento do privado no espago publico, a midia eletronica tem a func¢do de promover a
humanizac¢do e a personaliza¢do do enunciador. Por meio da narrativa de sua vida privada, o
interlocutor se vé em um processo de identificacio e de compaixdo-acio. E dizer o que é visto
no outro e o que ha em si mesmo.

Reiteramos que vivemos a era da informacdo na qual quem conhece e domina os
sistemas de comunicacdo pode ser considerada parte da sociedade inclusive no campo
religioso. O campo que historicamente era de ordem privado, individual, passou a ser
assumido pela midia que conquistou o seu espaco. Identificamos que a SNT seguiu a
contextualizacdo em que para promover sua ideologia seria necessaria uma relagdo com a
midia. Essa busca do individuo por algo novo, por uma vida melhor, por um cuidado maior
pela denominacdo religiosa, o faz se tornar dependente ou submisso dos estimulos emitidos
por celebracdes cada vez mais espetaculares.

Da mesma maneira que a programacdo jornalistica ou de entretenimento, as igrejas
evangélicas fortaleceram nos ultimos anos a preocupa¢do a todo custo com os indices de
audiéncia e, no mesmo nivel, o aumento do nimero de seguidores. Tal contexto € realidade na

SNT que investe e mantém no ar a Rede Génesis de Televisao e a Radio Sara Brasil FM.
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4.3 O poder e o consumo da midia religiosa

Quando falamos do poder da midia eletronica no discurso religioso, estamos tratando
do poder inerente ao proprio fenomeno da mediacdo e do exercicio sistematico da violéncia
simbolica ritualizada pela midia, de que nos fala Bourdieu (2000). O autor juntamente com o
socidlogo Jean-Claude Passeron, avaliam que a cultura é arbitraria, uma vez que ndo se
assenta numa realidade dada como natural. O sistema simbdlico de uma determinada cultura
¢, segundo Bourdieu (2000) uma construcdo social e sua manuten¢do sdo fundamentais para a
perpetuacdo de uma determinada sociedade, através da interiorizacdo da cultura por todos os
membros da mesma. A violéncia simbélica se expressa na imposi¢do "legitima" e
dissimulada, com a interioriza¢do da cultura dominante, reproduzindo as relacdes do mundo
do trabalho. Para o autor, o dominado ndo se opde ao seu opressor, ja que ndo se percebe
como vitima deste processo: ao contrario, o oprimido considera a situacio natural e inevitavel.
Quer dizer que o pastor, por meio do uso da midia eletronica, ao transmitir uma mensagem

religiosa domina a intera¢do com o fiel

Quando se fala do poder inerente ao proprio fendmeno da mediacdo, que se legitima
na esfera da mediacdo pela imposicdo aos sentidos da imagem de realidade
aprisionada pelo dominio do campo da representagio e do imagindrio produzido
mediante o emprego de estratégias discursivas — informativas, persuasivas, e
sobretudo na forma de entretenimento — orientadas para a produgdo do campo
simbdlico. (BOURDIEU, 2000, p.53).

Kellner (2006) relata que a cultura da midia ndo aborda apenas grandes momentos da
experiéncia contemporanea. A cultura da midia, segundo o autor, oferece material para sonho
ou fantasia, ja que apresenta modelos de como ser e agir. Isso € consequéncia da alianca entre
a cultura que é para Cunha (2007) um processo social geral de dar e assimilar sentidos
comuns e a cultura mididtica — um processo coletivo de producdes de significados que varios
campos, inclusive o religioso, se compreendem, se comunicam, reproduz e transforma.

De acordo com Durkheim (2003), o fiel que se p6s em contato com o seu deus ndo €
meramente um ser humano que enxerga novas verdades que o descrente ignora. E uma pessoa
que pode mais. Dentro de si sente uma forga para vencer as dificuldades. “Estd como que
elevado acima das misérias humanas porque estd elevado de sua condicio de homem;
acredita-se salvo do mal, seja qual for a forma, alids, que conceba o mal” (DURKHEIM,
2003, p.459). Segundo o autor, toda e qualquer experiéncia religiosa possui um fundamento.

Para ele a religido ndo trata somente de exercer algo semelhante a algema, a uma repreensao
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sobre forgas imagindrias, mas de alcancar uma consciéncia, as disciplinando ou as
fortalecendo.

Na sociedade contemporanea, a maneira de ser religioso tem tomado a cada dia novas
proporcdes. A esfera protegida pela institui¢do religiosa ou mesmo pela tradicdo nos dltimos
anos tem migrado para a midia, pois esta tem sido uma nova instancia organizadora das
relagdes sociais e comunitarias. Essas novas propor¢des possibilitaram o que Fausto Neto
(2004) chama de “crise de identidade”, pois a identidade ¢ formada continuamente em relacao
as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam, cuja defini¢c@o € histdrica e nao bioldgica. A influéncia da midia eletronica no campo
religioso possibilitou que os fi€éis da SNT, por exemplo, tratassem a igreja e suas midias como
bens de consumo e enxergassem a si mesmas como instrumentos de multiplas identidades e
alcancaveis mediante esfor¢co de identificacdo junto a alguém, gerando assim uma auto

representacdo. Podemos assim estabelecer um paralelo com o que observamos na SNT.

[...] a apresentacdo de seus membros como individuos € a marca registrada da
sociedade moderna. [...] A sociedade moderna existe em sua atividade incessante de
‘individualiza¢do’, assim como as atividades dos individuos consistem na
reformulagdo e renegociacdo diarias de entrelagamentos chamada ‘sociedade’ [...]
Tanto no estdgio leve e fluido da modernidade quanto no sélido e pesado, a
individualizacdo é uma fatalidade, ndo uma escolha. A autocontencdo e a
autossuficiéncia do individuo sdo outra ilusdo: que ndo se tenha a culpar por suas
frustagdes ndo precisa significar que se possa proteger contra a frustacio usando de
suas proprias estratégias [...] Resumindo: o abismo entre a individualidade como
fatalidade e a individualidade como prética de auto realizagdo aumenta. (BAUMAN,
2001, p.43)

A busca pela resolugdo dos problemas das pessoas por intermédio da Religido
Midiatica gera inclusive uma reflexdo acerca da inclus@do do individuo perante as
denominacdes religiosas, seguindo a andlise feita por Bauman (2001, p.46) que as chama de

“comunidades”.

O que leva pessoas a se aventurarem no palco publico ndo € tanto a busca de causas
comuns e de meios de negociar o sentido do bem comum e dos principios da vida
em comum quanto a necessidade desesperada de ‘fazer parte da rede’. Compartilhar
intimidades tende a ser o modo preferido, e talvez o tnico que resta de ‘construcao
da comunidade’. Assim criam-se comunidades tdo frigeis e transitorias como
emocgdes esparsas e fugidias, saltando erraticamente de um objetivo a outro. [...]
Alguém que tateia na bruma de seu proprio eu ndo é capaz de perceber que esse
isolamento, esse ‘confinamento solitario do ego’ ¢ uma sentenga de massa [...] A
individualizagcdo traz para um nimero cada vez mais crescente de pessoas uma
liberdade sem precedentes de experimentar — mas traz junto a tarefa de enfrentar as
consequéncias. O abismo que se abre entre o direito a autoafirmacio e a capacidade
de controlar as situacdes sociais que podem fazer essa autoafirmacdo irrealista
parece ser a maior contradicdo da modernidade fluida. (BAUMAN, 2001, p.46, 47).
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Na midia eletronica da SNT se busca incluir a racionalidade como finalidade maior
nas praticas sociodiscursivas, ou seja, forma-se um caréter que concilia o velho com o novo, o
privado com o publico, o arcaico com o moderno, até mesmo o exorcismo com a tecnologia.

Logo, s@o possiveis as infinitas combinagdes na intencdo de estruturar o individuo,
inclusive quando hd op¢des de denominagdes religiosas como a SNT que se apresenta na
midia eletrénica como os “salvadores”, se fundamentando de estruturas discursivas verbais ou
ndo, com pastores que interagem através de mensagens que partilham possiveis experiéncias
vividas pelos receptores. Tanto que o slogan da SNT ¢ “o lugar do seu crescimento, o lugar do
seu milagre”. Como consequéncia, as doutrinas impostas pelo que se configura como
tradicional no campo religioso, independente da nacdo, cede lugar para as intimeras
“verdades” a serem escolhidas, ou seja, a “verdade” pregada pela “igreja A” pode ser melhor
do que pela “igreja B” ou vice-versa.

As opg¢des concedidas pela Religido Mididtica sdo intimeras. A busca pela paz, pelo
que gera emog¢do por meio de instrumentos que fomentam o sentimentalismo que trabalha em
prol do individuo, o direcionando ao milagre, a promessa de salvacdo, de libertacdo, de cura,
de renovo, de restituicdo, de restauracdo, entre outras, nas mais diversas areas como a
financeira, familiar, conjugal ou profissional gera pela midia eletronica uma maior inclusdo
social, mesmo que a procura pelas conquistas pessoais esteja direcionada ao individuo. Ou
seja, a cultura midiatica emancipou o individuo definitivamente.

A crenca em algo superior deixou de ser fator primeiro para os fiéis. A Religido
Midiatica gerou a coletivizacdo da satisfacdo de sentido. O uso de recursos técnicos, a
apresentacdo de musicas nos mais variados ritmos, producdes e edicdes de livros que tratam
de diversos assuntos. Conta o que estd na midia. Conta o que gera satisfacdo. Tudo isso pode
ser considerado um diferencial para o individuo que busca estar plenamente realizado com o
ser superior que ele venha a acreditar. A fé, pelo que afirma Lipovetsky (2004) foi substituida

pela paixdo. Aqui reiteramos que a fé gerada pela midia eletronica possibilita uma paixao.

A intransigéncia do discurso sisteméatico foi substituida pela frivolidade de sentido;
o extremismo, pela descontracdo. [...] Embarcamos num processo interminavel de
dessacralizacdo e dessubstanciagdo do sentido que define o reino consumado da
moda. Assim morrem os deuses: ndo na desmoralizacio niilista do ocidente, nem da
angustia do vazio dos valores, mas nos solavancos do sentido. (LIPOVETSKY,
2004, p.29,30)

A busca pelas pessoas junto a igrejas evangélicas através da midia eletrOnica visa a

inclusdo social, um preenchimento de si através da alteridade e da aprovacdo alheia. A
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Religido Midiatica é o lugar que, segundo Borelli ef al (2010, p.118), o fiel considera como
templo e se porta como espectador dentro dela. A autora conclui afirmando que o sentimento
de pertencimento a uma comunidade ndo € s no sentido fisico dentro do templo, mas de uma
comunidade ligada por recursos eletronicos. Por isso, o rddio e a TV sdo instrumentalizados
como meios de atragdo dos fiéis. A conquista da vida plena de éxito representa uma busca
grandiosa pela audiéncia junto aos programas religiosos para inimeras pessoas que enfrentam
adversidades.

Segundo Mariano (2005), desde a década de 1970, quando teleevangelistas americanos
como Pat Robertson, Rex Humbard, Billy Graham e Jimmy Swaggart fizeram sucesso entre
os crentes brasileiros, a midia eletronica se revelou como o melhor espago para “ganhar
almas” para Cristo e fiéis para as igrejas. Hoover (2011, s/p) enfatiza que para existirem hoje,
as religides precisam existir na midia. A experiéncia da religido e da espiritualidade ocorrem
através da midia. As pessoas ficaram cada vez mais envolvidas, pois a esfera midiatica faz
suas proprias exigéncias e elas ndo podem controlar todas as formas pelas quais seus
programas e mensagens sao distribuidas e consumidas.

Para se ter no¢do da forca que a midia religiosa possui, de acordo com o Palavra
Cruzada (2012, s/p) foi feito um estudo em 2011 afirmando que a programacao relativa ao
campo religioso ocupa cerca de 140 horas nas principais redes comerciais de televisdo. Um
indice a ser considerado. Com a midia, as religides se descolaram dos espagos fisicos e de
suas logicas. A expansdo e as técnicas mididticas possibilitaram as denominacdes religiosas
desenvolverem marcas proprias, alterando o que era por meio do “aqui e agora” para o que
Sodré (2001) relata como a troca do antigo bem ético pelo estar individualista. Ha, por
consequéncia, a associacdo entre a salvacdo e o consumo através do que Fausto Neto (2004)
relata ser por meio dos contatos entre a comunidade e o transcendente.

De acordo com o autor, a articulacdo pelas operacdes de transmissao da mensagem por
meio das midias acontece através da mediacdo de pastores que apresentam atos de sentidos
que correspondem na alianga do uso da tecnologia, de emocdes e de sentimentos ao qual
prometem o melhor para o seu fiel em um processo permanente de captura que pode ser

compreendido na esfera terrestre pelo papel de uma industria cultural peculiar,

[...] contribuindo para as novas formas de permanéncia da religido na esfera publica,
0s processos mididticos apresentam-se como uma instancia organizadora de
operacdes tecno-simbdlicas que sdo apropriadas pelo campo religioso para dar forma
e instituir um novo tipo de discurso religioso. (FAUSTO NETO, 2004, p.142)
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Segundo Trigueiro (2001, p.213), a sociedade moderna esta cercada de todos os lados
pelos varios sistemas de comunicagdo. Estudar a comunicagdo social € uma necessidade atual
de todos os povos em qualquer parte do mundo. Para o autor o conhecimento e o dominio dos
sistemas de informag¢do e de comunicagdo sdao fundamentais no mundo globalizado haja vista
que as sociedades estdo mais interligadas seja pelos meios de transporte, pelas
telecomunicacdes, internet, entre outras. E ndo é apenas com as novas tecnologias ou com a
velocidade da informagdao que devemos nos atentar. O processo comunicacional tem se
tornado cada vez mais presente, complexo e, segundo o autor, de mais dificil compreensao.

Trigueiro (2001) ainda indica que no inicio do século XX o impacto sociocultural e
econdmico se deu com a Revolucdo Industrial. O século XXI est4 sob o impacto da revolugdo

dos meios de comunicacao e das novas tecnologias da informacao.

A importincia dos meios de comunicacdo social e sua influéncia na complexa
sociedade globalizada tem sido cada vez mais destacada e, por consequéncia, a
analise da comunicagdo tornou-se uma prioridade no campo das interacdes sociais. E
necessario investigar, compreender e formular teorias de comunica¢do que possam
atender os interesses da sociedade no mundo globalizado. E neste mundo
globalizado que o homem vive atualmente e dele retira as informacdes que irdo
contribuir para ampliagdo dos seus conhecimentos e das suas experiéncias
(TRIGUEIRO, 2001, p.213)

Em pleno século XX, a igreja perdeu ou ja ndo contava mais com um poder que
exercia em tempos anteriores. Silverstone (2002, p.263) discute o poder assumido pela midia
no contexto social. Ele ressalta que a midia pode destruir ou fortalecer alguém, capacitar,
animar, enganar, mudar o equilibrio de for¢as nos mais diversos campos da sociedade,
inclusive o campo religioso, criando e sustentando significados, focando a persuasao,
endossando discursos, ampliando o alcance do que era improvavel para algo totalmente
possivel. Se analisarmos a SNT que foi uma das denominagdes cristds com caracteristicas do
PIR que construiu sua imagem baseada em posturas e linguagens prdprias do seu publico,
criando e sustentando significados, se consolidou no campo religioso brasileiro pela
habilidade que tem de se apresentar, revelar, escutar e participar do dia-a-dia dos seus fiéis
através dos canais midiaticos que possui.

A SNT se rendeu aos meios de comunicagdo para conseguir um contato mais direto
com os seus seguidores, além de terem a chance de recuperar “os perdidos”. Segundo
Silverstone (2002), a partir da década de 1980 as novas tecnologias de informacdo

redefiniram e reconfiguraram a midia, em especial, a eletronica. O envolvimento dos usuarios
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com a midia € interativo, ¢ de compartilhamento e no mercado sdo ofertadas varias maneiras

de producao e consumo de produtos culturais. Assim,

[...] sdo modificados os modos de reproducdo, de nascimento, crescimento,
envelhecimento e 6bito da raca humana. Da mesma forma sdo modificados os
modos de educacdo, sadde, seguranga, trabalho, lazer e consumo da sociedade no
final do século XX. E neste contexto que se deve investigar a comunicacio social, é
fazer revelacdes cotidianas da recepg¢do, dos valores de troca e uso dos bens culturais
circulantes no mundo globalizado. (TRIGUEIRO, 2001, p.214)

O estudo cléssico A ética protestante e o espirito do capitalismo feito por Max Weber
afirma que o protestantismo foi o impulsionador de uma nova ordem econdmica e técnica
através da ética dos reformadores que focava na vocacdo divina para o trabalho. A difusdo da
fé através da midia eletronica se adaptou aos preceitos do consumo. Cunha (2007) afirma que
os evangélicos sdo atualmente um segmento, um mercado em plena expansdo. Segundo a
estudiosa (2007, p.78) a midia eletrnica promoveu a mediagdo do consumo e isso fez com
que a midia adquirisse um novo papel no segmento evangélico. A autora ilustra que entre as
décadas de 1960 e 1980 os programas evangélicos valorizavam o culto destacando as
experiéncias de cura, exorcismo e a proposta de salvacdo em Jesus Cristo. No mesmo periodo
havia personagens carismaticos que apresentavam promessas de cura e salvac¢do, incluindo a
énfase das mensagens na vida das pessoas e na adesdo a contetidos centrados na Biblia.

Com o passar dos anos, as mensagens expostas foram modificadas ou moldadas ao
entretenimento, adaptadas aos estilos dos programas veiculados na midia secular. H4 um
pouco de tudo. Na Rede Génesis de Televisdo, por exemplo, sdo exibidos filmes biblicos,
programas infantis, talkshows, seriados, jornalismo, cultos, uma programagdo variada que
atinge a todos os publicos. A grade da Rede Génesis, segundo o sife da emissora —
www.redegenesis.tv — € formada pelos seguintes programas: a) Cdmera Plus que apresenta
documentérios que abordam assuntos diversos, dentre eles, a historia do cristianismo,
mistérios da Biblia, incluindo temas cientificos; b) Cine Gospel que apresenta filmes de cunho
cristdo; ¢) Culto da Familia que € ministrado pela bispa Licia Rodovalho com mensagens
voltadas para a familia; d) Sara Nossa Terra que apresenta mensagens ministradas pelo bispo
Robson Rodovalho; e) Rhema que exibe pregacdes feitas por pastores da SNT e de outras
denominagdes do exterior; f) Didrio Brasil que € um telejornal com noticias do Brasil e do
Mundo; g) Clubinho Génesis que é um programa voltado para o publico infantil com
desenhos e mensagens de evangelizacdo infantil; h) Vida com Esperanca que € o corpus que

z

pesquisamos. Ele é apresentado pelo bispo Robson Rodovalho, que conta mensagens em
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forma de pregacdo, testemunhos de fieis e clipes musicais. Essa programa¢do mencionada é
da propria SNT. H4 outros programas/cultos de denominag¢des evangélicas diversas que
também sdo exibidos na grade da emissora em horéarios variados.

J4 na RAdio Sara Brasil FM, o modelo nido se difere da midia secular com a
apresentacdo de programas com uma linguagem descontraida, distribuicdo de brindes para
ouvintes, musica, propagandas sobre as atividades da igreja, pedidos de doagdes, entrevistas e
debates. A programac¢do é formada por programas de denominagdes evangélicas diversas,
incluindo as que sdo de responsabilidade da SNT, sendo eles: a) Arena Jovem que é
direcionado ao publico jovem com musicas gospel, participacdes ao vivo e brincadeiras; b)
Chega Mais que apresenta, além das musicas gospel, alguns quadros com mensagens cristas
ministradas por pastores da SNT. Sdo também veiculadas entrevistas que tratam de assuntos
diversos; ¢) No Stress que € 100% musical; d) Operagdo Resgate que apresenta musicas mais
tradicionais do meio cristdo; e) Sequéncia Bonus que promove a participa¢do ao vivo dos
ouvintes que oferecem musicas, participam de brincadeiras de perguntas e respostas, uma
espécie de desafio sobre temas ligados ao cristianismo; f) Vida com Esperanga que é uma
miscelinea de pregacdes dos bispos Robson e Lucia Rodovalho, pedidos de doacdes para o
“Parceiros de Deus”, testemunhos e musicas cristas, especialmente, de cantores da gravadora
da propria igreja, a Sara Music.

No comando desses programas corroboramos com Cunha (2007) que afirma, nesse
contexto, ndo haver tele ou radioevangelistas. Ha apresentadores/pastores mais ou menos
conhecidos que apresentam programas proprios com uma abordagem especifica — familia,
libertacdo, prosperidade, casamento — por meio de formatos assemelhados a programas de
auditério ou de entrevistas. A midia eletronica transformou os pregadores em grandes lideres
religiosos devido ao poder de convencimento da Industria Cultural que determina o que

previam Adorno e Horkheimer (1985)

[...] o principio impde que todas as necessidades lhes sejam apresentadas como
podendo ser satisfeitas pela Inddstria Cultural, mas por outro lado, que essas
necessidades sejam de ante mdo organizadas de tal sorte que ele se veja nelas
unicamente como um eterno consumidor, como objeto da Inddstria Cultural.
(ADORNO E HORKHEIMER, 1985, p.133)

Antes, a preocupacdo primdria era o proselitismo, ou seja, 0o convite a conversao € a
divulgacdo da denominacdo religiosa. Hoje o foco é possibilitar através da diversao, do
entretenimento “santo” a conversao das pessoas. Em certos momentos, o que Debord (1997)

chama de “celebragdes eletronicas” se confundem com programas que entretém, confirmando
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0 que o proprio autor relata ao afirmar que “o espetaculo nada mais seria que o exagero da
midia, cuja natureza, indiscutivelmente boa, visto que serve para comunicar, pode as vezes

chegar a excessos”. (DEBORD, 1997, p.171). Cunha (2007) reforca que

[...] os programas evangélicos se tornaram os mediadores de uma comunidade de
consumidores em que a vinculagdo religiosa ndo € o que mais importa e sim uma
vivéncia religiosa e o consumo de bens de cultura que possibilitem aproximagdo
com Deus e entretenimento “sadio”. (CUNHA, 2007, p.146)

Abaixo vejamos algumas sequéncias discursivas do corpus estudado para
confirmarmos que a comunhdo com o divino ndo € o centro da mensagem da religido

midiatica.

SegDiscInter1: Um pequeno jovem teria a coragem de desafiar o gigante Golias que
havia zombado do Deus de Israel. Qual é o seu gigante? Vocé se acha pequeno e
fraco frente aos problemas? Venha receber a uncdo e estratégias para derrubar
gigantes que aparecem na sua vida: as dividas, o desemprego, a doencga, os traumas.
tome posse do que estd escrito em Samuel 21:22 — “esses quatro nasceram ao
gigante Gate e cairam para a mio de Davi e pela méo de seus servos. Em agosto, em
todas as igrejas Sara Nossa Terra, participe da campanha “Derrubando Gigantes”.
Venha buscar o seu milagre! Saiba mais informacdes sobre os horarios e o endereco
de uma igreja mais proxima de vocé! Acesse saranossaterra.com.br!
Intervalo Vida com Esperanca
VCERAD - 26/07/2015

SeqDiscJean3:Vocé quer experimentar o que Deus estd fazendo? Pegue o seu
telefone nesse momento agora, nessa hora e ligue aqui! Pode ligar agora! 40072144.
Se vocé estd em uma outra localidade, vocé pode ligar imediatamente para
08006047472 e_vocé coloca o teu nome no Parceiro de Deus! Eu quero fazer uma
alianca, um compromisso com o Senhor e eu quero mudangas nas areas da minha
vida! E eu tenho certeza de que Deus vai operar, Deus vai agir pois nés vamos ligar
a nossa fé com a sua! N6s vamos ligar 0 nosso coracdo com o seu!

Pastor Jean
VCERAD -13/02/2015
A primeira citacdo veiculada no intervalo comercial denota que até mesmo a
propaganda veiculada na midia eletronica da SNT busca atingir o individuo particularmente
através de questionamentos diretos e posterior apresentacao de uma solucdo dos mais variados
problemas que o prdprio antncio cita, dentre eles, o desemprego, dividas e traumas
(emocional). A forma apresentada na “SecDiscInter]” denota que a igreja é nada mais do que
um pronto socorro espiritual que atua com uma postura hedonista, ou seja, em uma doutrina
do prazer, da mudanca, da transformacdo, da evoluc@o e ndo necessariamente um lugar para
buscar de forma priméria uma relagdo ou adorag@o a um ser superior, ou seja, a Deus.
Ja a “SecDiscJean3” leva o ouvinte ou telespectador ao mesmo roteiro citado, porém,

solicita uma ajuda financeira para o projeto “Parceiros de Deus”. Essa ajuda ¢ para a igreja
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uma espécie de voto que o ouvinte/telespectador pode fazer para com Deus. E a “chave” para
0 €xito ou para o cumprimento das promessas divinas para a vida da pessoa e para um maior
relacionamento da prépria denominagdo para com a pessoa. Quando o pastor afirma que
ligard a fé dele com a do fiel-ouvinte-telespectador, pode-se afirmar que é um feedback
quanto a ajuda a ser auferida por parte daquele que estiver acompanhando a programacao.

O discurso religioso mididtico promove, seguindo a linha de andlise de Venancio
(2013), um jogo linguistico que envolve a escritura e a suplementaridade, gerando assim uma
Estética que € para Hegel (1993), um jogo de percepg¢des e sensacdes. Para o autor, os meios
audiovisuais sdo prolongamentos das praticas estéticas tradicionais — a escultura e a pintura,
por exemplo — citando o pensador alemdao Walter Benjamin que foi um dos principais tedricos
da vinculagdo entre comunicagdo e estética. “Nao ha espontaneidade em qualquer ato de fala.
Ha algo que a pauta. E ndo se pode conceder ao som, por mais ‘de base’ que ele possa ser
uma instancia originaria”. (VENANCIO, 2013, p.28).

A midia € para Barbero apud Cunha (2007) mais do que uma ferramenta que amplifica
a voz da igreja. Ela € um elemento importante do contato religioso, da experiéncia e da
celebracdo religiosa, gerando uma intensificacdo da religiosidade para além do espaco
privado.

No proximo capitulo trataremos da teoria que abracamos para essa dissertacao.
Falaremos da Teoria da Argumentacdo em tdpicos, da argumentacdo no discurso religioso

midiatico e das suas estratégias de acordo com estudiosos da area.
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5 A ARGUMENTACAO E O DISCURSO RELIGIOSO MIDIATICO

Ao longo dos capitulos anteriores, tratamos de descri¢des e informagdes relativas ao
cristianismo, ao protestantismo, a SNT e a relacdo destes com a midia como instrumento de
poder e consumo. Neste capitulo, discutiremos a argumentagdo através da apresentacdo de
seus conceitos, teorias, as diferengas entre convencimento e persuasdo, além de tratar da forca

argumentativa do discurso religioso midiatico neopentecostal.

5.1 Argumentacao: seus conceitos e definicoes

A expressdao em latim argumentatio € a origem da palavra. Podemos dizer que a
argumentacao € tudo aquilo que ilumina ou que proporciona uma percep¢cao de uma ideia que
leva a compreensao. Segundo Plantin (2008), este tema € estudado ha muito tempo, desde a
Grécia antiga. O autor relata que no referido tempo era apreciada a retérica — a arte do bem
falar, da erudi¢do e da oratéria — e que tinha como objetivo persuadir e convencer. Fiorin
(2015, s/p) afirma que a retorica surgiu na Grécia, em especial na Sicilia — entdo territorio
grego — e a expressdo vem de recceis que significa “dizer”, ou seja, estuda o ato de dizer, o
ato de argumentar. Plantin (2008) relata a vinculacdo da argumentacdo a arte de pensar
corretamente (l6gica), a arte de falar bem (retérica) e a arte de dialogar (dialética). Ducrot
(1981) e Koch (2011) afirmam que a argumentacdo € um elemento basico da linguagem.

Aristoteles (2005) apresentou topicos acerca das fases do processo de elaboracdo do
discurso retérico ou argumentativo: a) Invencdo (inventio) constitui a formacgdo de
argumentos e ideias para orientar o discurso; b) disposicdo (dispositio) se refere a
determinagdo da escolha e ordenamento dos argumentos; c) elocugdo (elocutio) é a exposi¢ao
do discurso de forma clara; d) acdo (actio) é a aplicacdo oral do discurso, usando da
comunicacdo nao-verbal — mimicas, gestos, simbolos; e) memdria (memoria) se refere aos
elementos prosddicos — entonagao, ritmo, pausa.

De acordo com Oliveira (2002), a tradi¢dao filoséfica advinda da Grécia adotou a
condi¢do de que todos poderiam argumentar acerca de todos os assuntos, a partir da condi¢do
de que o orador estivesse apto, devidamente preparado para explanar o seu discurso. Foi nesse
espaco temporal que apareceram os primeiros estudos sobre a retdrica. Naquele tempo, de
acordo com Storto (2015), a retérica ndo se fundamentava de forma especifica no
conhecimento ou na verdade, mas sim na manipulacdo do discurso para possibilitar €xito ao

orador em sua comunicacao.
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Plantin (2008, p.13) relata que por volta do final do século XIX e principio do século
XX, a retdrica foi violentamente criticada como disciplina ndo cientifica e eliminada das
universidades e “cientificamente invalidada como método por ser incapaz de produzir o saber
positivo” (PLANTIN, 2008, p.19). Tudo por conta da eloquéncia, por ser considerado um
método manipulador, retrogado, distante dos objetivos politicos que se buscavam na época. A
retorica acabou sofrendo a perda de sua legitimidade, da autoridade e importancia enquanto
saber cientifico, mesmo nao sendo abolida ou esquecida. A partir de entdo o positivismo, a
l6gica e o pensamento racional passaram a ser mais valorizados. Plantin (2008) confirma que
a “arte de pensar” a qual a légica era vista passou a ser a “arte de calcular”, onde as
“evidéncias” eram mais importantes. Mesmo em descrédito, a argumentacao continuou sendo
objeto de estudo na Teologia e no Direito.

Pesquisadores alemaes, ingleses e belgas como Ernst Robert Curtius, Sthepen E.
Toulmin e Chain Perelman, respectivamente, retomaram os estudos sobre a retérica apds a
Segunda Guerra Mundial. O dltimo, de acordo com Plantin (2008, p.21) se destacou de forma
especial, em 1958, com a criagdo do Tratado da argumentagdo: a nova retorica. Juntamente
com Olbrecths-Tyteca, Perelman proporcionou uma retomada dos estudos da argumentagao
gragas a constru¢cdo de um modo de discurso democratico racional, como rejei¢cdo dos tipos de
discursos totalitarios nazistas e stalinistas, talvez em decorréncia da Segunda Guerra e da
Guerra Fria. Tal tratado rompeu, segundo Pefa-Alfaro (2005), com a concepg¢io da razdo e do
raciocinio, advinda de Descartes. O autor relata que o campo da argumentacdo é um campo
verossimil, do provavel, na mesma medida em que este se desliga das certezas do célculo.

Atualmente pode-se considerar a argumentacdo ndo mais como estudo das figuras de
linguagem que podem ser tratadas a partir de entdo como recursos argumentativos da lingua.
Pesquisas em Andlise do Discurso, Andlise da Conversacdo, Semantica Argumentativa,
Estilistica, Pragmatica, Linguistica da Enuncia¢do, Seméantica da Enunciagdo possibilitaram
estudos especificos sobre a argumentacao, conforme afirma Storto (2015, p.55).

Para Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005), a argumentacdo € uma agdo que promove a
adesdo dos interlocutores e é instrumento de atuacio nos espiritos. E um ato de persuasio e de
convencimento. Declerq apud Storto (2015) relata que a argumentacdo € a transferéncia de
valores admitidos inicialmente a outros, ndo se tratando de aceitacdo, mas de substituicdo ou
de mudanga de conviccdes, ou seja, a persuasdo. Orlandi (1998) afirma que a argumentagao se
faz presente em intimeras perspectivas nos estudos da linguagem e pode ser considerado o

ornamento do dizer.
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Para Ducrot (1981), Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005), Koch (2011), Mosca (2004)
e Meyer (2008) € necessario ter ciéncia de que a linguagem € basicamente argumentativa, ja
que os enunciados contam com certa forca nesse campo de estudos. Koch (1992, p.60) relata
que ndo ha argumentos ingénuos, livres de intencdo ou ideologia, de imparcialidade ou de
neutralidade. Em todos hd, mesmo que seja em lapsos, certo grau argumentativo. Ducrot
(1981) afirma que a argumentatividade ¢ um principio de textualidade. Koch (1985, p.173)
afirma que a argumentacdo ¢ “a acdo pela linguagem por meio da qual se tenta levar o(s)
interlocutor(es) a determinados tipos de conclusdo ou de comportamento”.

Para fins de confirmacdo destacamos a seguir, por meio de sequéncias discursivas,
alguns comportamentos gerados pela argumentacdo no discurso religioso midiatico expresso
pela SNT no programa Vida com Esperanca através do quadro “Palavras de Vida” com o

bispo Robson Rodovalho e do quadro “Palavras que Saram” com a bispa Lucia Rodovalho.

SegDiscRobRod: Diga entdo, diga: Pelo sangue de Jesus, (pelo sangue de Jesus),

pela palavra que confessaram, (pela palavra que confessaram) e a terceira arma que

eles venceram sabe qual foi? [...] v até o fim! (Amém!) [...] quando vérias de vocés

(aplausos) estiverem no altar se casando, construindo a sua vida. [...] Diga comigo:
eles venceram (eles venceram) porque foram até o fim (porque foram até o fim)!

Bispo Robson Rodovalho

VCETYV - 13/02/2015

SeqDiscLucRod I: Vocé pode dizer amém? Amém! Vou falar uma frase e vocés
ndo vao gostar. Posso falar? Pode! Exija mais de vocé! (aplausos). Exija mais de
vocé!
Bispa Liicia Rodovalho
VCERAD -13/02/2015

O comportamento mais comum nesses dois excertos foi a repeticdo a pedido do
locutor ou os feedbacks quanto a interacdo promovida pelo locutor com os alocutarios que
sempre respondiam “amém”, “gléria a Deus”, “aleluia” ou com aplausos. Sdo expressoes
usadas para manter a comunicacio respondendo a Funcdo Fatica®® de Roman Jakobson, ja que
0s bispos estdo comunicando com o interlocutor.

Meyer (2008, p.13) descreve a dificuldade de criar uma defini¢do para argumentacao,
pois tudo depende da experiéncia de cada um para desenvolver algumas ideias simples que
podem ser discutidas em um segundo momento. Por outro lado, ele destaca que toda

argumentacao € uma tentativa de influenciar o interlocutor. Podemos levar isso para o campo

% De acordo com Andrade e Medeiros (1997), a Funcao Fatica desenvolvida por Roman Jakobson — um dos
primeiros estudiosos que propds uma teoria que diferenciava o sistema de linguagem pratica da linguagem
poética — existe para estabelecer a comunicacdo, controlando sua eficicia, prendendo a atencdo do receptor,
aproximando o emissor do receptor, servindo ainda para criar relagdes.
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religioso através de questdes ligadas a vida como a financeira, familiar ou profissional
enunciadas pelos pastores em suas pregacdes que visam promover o convencimento ou a
mudanca de opinido dos fiéis.

Refor¢a ainda que toda argumentacdo ¢é didlogo, pois implica a liberdade de
pensamento, expressdo e sentimento. Afinal, no discurso religioso mididtico da SNT a
expressdo e suas mais variadas formas, através da inser¢cdo de musicas dos mais variados
estilos, a liberacdo do uso de elementos mundanos tem o intuito de atuar sobre as pessoas €
ndo sobre os conceitos. Meyer (2008) afirma que toda argumentacdo € justificacdo e
explicacdo e ndo uma demonstracao.

Usar testemunhos de pessoas desconhecidas para explicar um fato ou se apropriar de
versiculos da Biblia para justificar as ideologias através de técnicas especiais de expressao
como o planejamento e a roteirizacdo dos programas aperfeicoam o processo argumentativo
religioso. Veja as sequéncias discursivas abaixo com destaque para as técnicas especiais de

expressao verbal:

SeqDiscJean5: Eu fico lembrando que Jodo Batista foi pedir para os discipulos dele
irem 14 perguntar para Jesus: vocé€ é o Cristo mesmo ou eu tenho que esperar o
outro? Jesus falou para os discipulos: fala pro Jodo o que vocés estdo vendo aqui! E
enquanto Jodo estava ‘“‘serd que €, sera que nao €?”, Jesus estava curando, Jesus
estava transformando, Jesus estava purificando, Jesus estava fazendo milagres! [...]
Enquanto a ddvida for alimentada no seu coracdo, voc€ ndo sai do lugar, vocé nao se
movimenta,vocé€ nio tem fé! [...] E quem se movimenta em quem faz alguma coisa!
Deus ndo move na vida de quem fica parado esperando as coisas acontecerem!
Ligue agora aqui e faca o seu voto no Parceiro de Deus!

Pastor Jean
VCERAD - 26/07/2015

z

SegDiscRobRod7: Gléria a Deus, voc€ que nos assistiu, saiba que essa é uma
oportunidade, ele vai separar os homens e mulheres de fé, né! Eu lanco essa palavra
sobre a sua vida e como Zacarias disse: mas em tudo eu te restituirei em dobro, que
Deus te restitua o dobro de tudo em sua vida, amém! Que vocé possa ter um ano
realmente de muita restitui¢do, de muita bengdo, de muita vitéria em sua vida. @
que desejo para vocé, para a sua casa e para a sua familia. Em nome de Jesus, agora
€ com vocé! Toma o seu passo de fé!

Bispo Robson Rodovalho
VCETYV -13/02/2015

Meyer (2008) reitera que a argumentacdo ndo determina se a tese € verdadeira ou
falsa, mas visa principalmente influenciar a pessoa. Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005)
relatam ainda que a argumentacdo ndo € retdrica, pois para eles a retdrica € considerada uma

7z

simples ornamentacdo do discurso. Os autores afirmam que a argumentacdo € ambigua,
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subjetiva e rigorosa, pois € necessdria a justificacio do ponto de vista, explicando com
perfeicdo as exigéncias de todas as reflexdes argumentadas. Os autores destacam que o
minimo indispensdvel a argumentacio € a existéncia de uma linguagem em comum, de uma
técnica que possibilite a comunicagao.

Travaglia (1991) apresenta a existéncia de dois tipos de argumentacio — o lato sensu e
o stricto sensu. O primeiro considera que qualquer enunciado é argumentativo, pois o intuito
da interacdo por si sO ja gera a necessidade de argumentar, seja pela escrita, pela fala da nossa
parte, chegamos a completar essa reflexdo com a insercio do som e da imagem como
argumentos. Afinal, para comunicarmos com outras pessoas, segundo o autor, precisamos
prender a aten¢do do alocutério e conquistar o desejo de um feedback deles, ou seja, de que
eles nos leiam, oucam, assistam ou interajam conosco. Koch e Favero (1987, p.09) afirmam
que isso se deve a possibilidade de haver a argumentatividade presente em qualquer texto ou
discurso, de modo mais ou menos explicito “num continuum argumentativo, podem-se
localizar textos dotados de maior ou menor argumentatividade, a qual, porém, ndo é jamais
inexistente”.

A argumentacdo stricto sensu contém para Travaglia (1991) e Storto (2015)
enunciados obrigatoriamente argumentativos advindos de géneros textuais que vem da
necessidade de argumentar tais como pecas judicidrias, matérias opinativas, pregacoes,
sermdes e textos publicitarios. Para Koch e Favero (1987, p.09) este € o extremo da
argumentatividade ou do processo difusorio da argumentagdo. Travaglia (1991) afirma ainda

que tal argumentacdo acontece de diversas maneiras nos textos e nos discursos.

A argumentac@o stricto sensu estd presente em textos em que a argumentagdo se
apresenta de maneira explicita e atinge o seu grau maximo porque nele se toma
posicdo e se propde a debater [...] e manifesta explicitamente o objetivo de
convencer, persuadir, de fazer crer, pois, como se sabe, todo texto tem uma
dimensao argumentativa (TRAVAGLIA, 1991, p.58)

Dias e Silva (2010, p. 170) afirmam que “a linguagem ndo ¢ neutra nem inocente, ndo
se constitui como mero instrumento de comunicacdo, mas € interacdo, modo de producao
social e de se efetivarem as relacdes de poder, sendo, assim, ambito privilegiado para que a
ideologia se manifeste”. J& Abdalla (2003), diz que a linguagem € uma prética interlocutiva —
processo de constitui¢do de sujeitos que ndo apenas pronunciam ou escutam palavras, mas
revelam verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, agradaveis ou desagradaveis. Para ela, a
linguagem chega a ser uma “arena de contradigdes”, encarnando o sentido como elemento da

cultura, exprimindo a experiéncia vivida nas relacdes sociais.
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A trajetéria da religido protestante nos séculos seguintes a0 movimento fundado por
Martinho Lutero € repleta de transformacdes, divisdes e adequacdes doutrindrias que se
subdividiram, segundo Cunha (2007) em movimentos evangélicos distintos, ja citados no
capitulo dois. Tais divisdes estdo, quando pensamos em argumentacdo, de acordo com o que
Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005, p.04) afirmam que o objetivo da acdo ¢ “provocar ou
aumentar a adesdo dos espiritos as teses que se lhes apresentam ao assentimento”. Para eles,

tal adesdo € o principal objetivo da argumentagao.

Uma argumentacdo eficaz é a que consegue aumentar essa intensidade de adesao, de
forma que desencadeie nos ouvintes a acdo pretendida (ag@o positiva ou abstengdo)
ou, pelo menos, crie neles uma disposicdo para a agdo, que se manifestard no
momento oportuno. (PERELMAN & OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p.50)

Esses conceitos apresentados revelam que a argumentacdo faz parte da vida das
pessoas e do seu cotidiano que sempre argumentam, podendo defender ou acusar, questionar

ou sustentar, aproximar ou afastar.

5.2 — A argumentacio na midia eletronica religiosa

Perelman (2005) propds uma teoria que tem como objeto o estudo das técnicas
discursivas que permitam provocar ou aumentar a adesdo dos receptores. Para tanto, o autor
considera que, na argumentacio, devem ser levadas em conta uma légica dos juizos de valor,
que pudesse fornecer critérios objetivos e universais para a aceitacdo de valores. O criador do
Tratado da Argumentacdo ndo concordava com a posi¢ao positivista67, retomando a nogao de
acordo — consequéncia natural de uma proposicdo verdadeira.

Na argumentacdo elaborada por Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) o que importa é
o valor da decisdo, de uma op¢do ou acdo, considerada como justa, razoavel ou honrosa. Sua
pesquisa “foi direcionada no sentido de retomar e ao mesmo tempo renovar a retorica dos
gregos e dos romanos, concebida como a arte do bem falar, ou seja, a arte do falar de modo a
persuadir e a convencer, e retomar a dialética e a tdpica, artes do didlogo e da controvérsia”
(PACHECO, 2006, p.07).

Para a argumentacdo ser validada, se faz necessario a presenga de ouvintes ou

espectadores, confirmando o processo comunicativo que se deseja estabelecer. A efetivacdo

%7 Segundo Pacheco (2006), a dtica positivista demonstra a veracidade de alguns fatos e de preposicdes logicas e
matemdticas, mas nunca de um juizo de valor, que serd sempre controvertido. Para ele pode-se provar que
2+2=4, mas nao que uma determinada atitude € mais justa do que a outra.
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dessa comunicacao se da através do alcance dos objetivos tracados pelo orador, algo que nao
¢ meramente um desejo, mas um objeto de desejo. Por isso, a linguagem empregada deve
denotar uma relagcao de desejo e de poder, onde quem estiver falando é o que tem autoridade
sobre quem esti ouvindo.

Ducrot (2009) apresenta dois tipos de argumentacdo — a argumentagdo retdrica e a
argumentacio linguistica. Ele relata que a argumentacdo retdrica ¢ a “atividade verbal que
visa fazer alguém crer em alguma coisa” (DUCROT, 2009, p.20). O autor destaca que
existem varios meios que possibilitam levar o alocutario a fazer alguma coisa, gerando assim
uma aceitagdo ou crenga sem a necessidade da fala, ja que “ha outros meios de fazer crer [...]
podendo ser suficiente por o destinatario numa situacdo em que ele tem o interesse em crer o
que se quer fazé-lo crer”. (DUCROT, 2009, p.20).

A argumentacdo linguistica pode ser compreendida como uma condi¢cdo promovida —
recurso da argumentacdo retdrica — para convencer alguém de alguma coisa, podendo dessa
maneira servir a persuasdo. Nesta pesquisa, o foco € a argumentacdo retérica ou,
simplesmente, argumentacdo que tem como o objetivo convencer, persuadir e induzir o
destinatario, segundo a concepc¢ao sofistica, ¢ uma forma de superacdo e triunfo no embate
linguistico.

A forte presenca da argumenta¢@o no discurso religioso mididtico e o grande nimero
de pessoas que se envolvem com tal discurso a ponto de fazerem peregrinacdes para
conhecerem igrejas, padres ou pastores, inquietaram- nos a ponto que o presente estudo surgiu
para compreender as estratégias argumentativas da SNT ja que, atualmente, conseguem
atingir cada vez mais alocutarios por meio da televisdo e do radio para fazer com que suas
ideias conquistem o maior nimero possivel de fieis. Fiorin (2015, s/p) corrobora com isso
afirmando que o argumento € “uma sustentacdo a favor ou contra um determinado ponto de
vista ou tese”. Tudo que enunciamos com vistas a estar contra ou a favor de um determinado
ponto de vista € um argumento.

O primeiro principio da argumentacdo, segundo Fiorin (2015, s/p) € a antifonia. Ela é
a voz contraria, ou seja, aquilo que € construido pelo discurso e pode ser destruido pelo
discurso contrario. Plantin (2008, p.52) reforca que a argumentacdo avigora no contrario, ja
que é grande a importancia da manipulacdo dos contrarios no discurso argumentativo. O
principio da argumentacio é, para Fiorin (2015), o principio da contraditoriedade, consagrado

no direito de todos os paises civilizados.
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Nao ¢é possivel ter julgamento sem que se obedeca ao principio do contraditdrio.
Eles estdao na base da criacdo da retérica. Aristdteles foi um compilador da base
retérica, como um criador. Sua retdrica tem trés partes, ou seja, a argumentagdo
trata: o orador e suas qualidades. Depois aborda o auditério e as paixdes que o move
e a movimentagdo das paixdes por conta do orador. E, por fim, trabalha com a
organizagdo do discurso, ou seja, como é o argumento. E abordado ainda a Iégica de
Aristételes que aborda as diferencas entre o raciocinio légico do raciocinio retérico e
como os argumentos sdo organizados e como sdo feitos os sofismas, como sdo feitos
os argumentos falaciosos para vencer uma discussao. (FIORIN, 2015, s/p)

A noc¢do de organizacdo dos argumentos mencionada pelo autor se complementa com
o que diz Orlandi (1998, p.77) ao afirmar que argumentar € antecipar, prever reagoes a partir
do jogo de imagens das interagdes e por meio dele a argumentacdo tem como objetivo
“transformar o ouvinte ou identificar-se a ele”. Mosca (2004, p.17) destaca a argumentagio
como uma consideracao do outro como capaz de reagir e interagir diante das propostas e teses
que lhe sdo apresentadas, ou seja, “conferir-lhe starus e a qualificid-lo para o exercicio da
discussdo e do entendimento, através do dialogo”.

O discurso religioso midiatico enunciado pelos pastores na midia eletronica da SNT
pode ser visto, seguindo o raciocinio de Plantin (2008, p.70, 74-75), enquanto modo de
constru¢cdo de respostas a perguntas que organizam um conflito discursivo, além de ser um
modo de gestdo da diferenga e um tipo de atividade linguistica desenvolvida em uma situacao
argumentativa. De acordo com o autor, para se configurar uma situacdo linguistica
argumentativa € necessaria que nela haja uma oposicao de discurso, ou seja, dessa maneira a
argumentacao se fundamenta nos contrarios, ja que, para ele, € importante a manipulacdo dos
contrarios no discurso argumentativo.

Entretanto, no discurso religioso midiatico explanado pela SNT que abordamos para
esta pesquisa nao hé a voz contraria. O fato € que as sequéncias discursivas nos mostram, em
maior quantidade, afirmacdes com o uso de verbos no imperativo, aparentando inclusive um

tom de ameaca. As sequéncias discursivas abaixo corroboram com esta construcao:

SegDiscRobRod III: Quero te lembrar também dos Parceiros de Deus, quero te
lembrar da sua alianca com o Senhor! Seja um Parceiro de Deus! J4 fez o voto?
Honra, cumpra para que o Senhor te abencoe! Olha, quero te lembrar que estamos
no Ano Profético da Restituicdo. Para que esse ano seja o Ano Profético da
Restituicdo, ore ao Senhor, faca sua alianca, seu voto. Vocé é parceiro? Entdo honra
direitinho! N3o € ainda? Faca um voto!

Bispo Robson Rodovalho
VCETYV - 13/02/2015
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SeqDiscInterv I: Qual é o seu gigante? Vocé se acha pequeno e fraco frente aos
problemas? Venha receber a uncio e estratégias para derrubar gigantes que
aparecem na sua vida: as dividas, o desemprego, a doenga, os traumas. Tome posse
do que esta escrito em Samuel 21:22.

Intervalo comercial
VCERAD -26/07/2015

SeqDiscRobRod IV: Querido, a vida é um presente! O que que é presente? E uma
dadiva, sim ou n3ao? Quantos gostam de receber dadivas? “Eu!” Dadivas, diga
presentes (publico repete “presentes”). O melhor presente que nds possamos ter sabe
qual é? Olhe para tras e dizer: “Deus entregou em nossas maos promessas que se
cumpriram!” Promessas boas que se cumpriram. Ele fechou a vida dele dizendo:
todas as boas promessas, todas as boas palavras se cumpriu. Nenhuma delas caiu por
terral Amém!_E sabe qual é o melhor presente que eu recebo de Deus? E quando
Deus diz: “Robson Rodovalho, eu tirei o teu passado, tirarei o teu futuro, mas o que
mais tenho para vocé”, diga, é o seu viver hoje! E receber a dadiva que Deus d4 para
nos!

Bispo Robson Rodovalho
VCETYV -26/07/2015

Nas sequéncias discursivas, o bispo Robson Rodovalho constréi questionamentos ou
afirmagdes que alguns fiéis possam fazer de sua relagdo com Deus, porém com objetivos
distintos: em SeqDiscRobRod III, a argumentacdo foca na lembranca de agdes, interpelando o
alocutario para honrar com o que ele chama de voto. Sdo usados verbos no imperativo, dentre
eles, “seja”, “honra”, “cumpra”, “faca”, “olha”. Isso esta de acordo com a Fungao Conativa®®
de Roman Jakobson. Em SegDisclnterv 1, o foco estad no possivel problema do fiel que pode
se sentir pequeno apds a afirmacdo do bispo, problema este que ele chama de gigante; em
SegDiscRobRod IV, o pastor questiona sobre um presente que ja tinha sido apresentado por
ele mesmo como algo bom, criando, por consequéncia, uma expectativa ao chamar a atencao
para o “eu do alocutario utilizado pela voz do locutor”, ndo necessariamente pelo “eu do
locutor”. Essa postura acabou gerando um conflito discursivo ja que o locutor criou uma “voz
do outro” em seus dizeres.

Quando se fala em argumentagao, € inerente falarmos sobre discurso e a sua relacao
com a religido e a midia. A nocdo de discurso também envolve a necessidade de um
entendimento sobre a sua legalidade. Bourdieu (2004) destaca a no¢@o de campo — um espago
social em que os agentes estdo em luta pelas propriedades e capitais. Na condi¢cdo de veiculos
produtores, distribuidores ou portadores de mensagens e de informagdo, a midia eletronica
fica incumbida de produzir e circular um oceano de mensagens criadas ao sabor das

motivacdes socioecondmicas € politicas que se impdem continuamente como instincias

% Consiste em centralizar a mensagem no destinatério com o intuito de influenciar no comportamento, ja que o
termo € derivado do latim conatus que significa “procurar influenciar alguém por meio do esforgo”. (LIMA,
2010, p.122).
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produtoras de impressdes de uma realidade, que se faz em detrimento de outras leituras mais
elaboradas e enriquecedoras, como aquelas que decorrem das criacdes naturais da percep¢ao
individual.

Orlandi (1996, p. 239) coloca a questdo de que ndo hd como pensar no discurso
religioso isento da no¢do de reversibilidade, a qual se d4 por meio da visdo, da profecia, da
performatividade das férmulas religiosas e pela revelacdo. A despeito dessa ilusdo (da
reversibilidade) que, no dizer da autora, é a passagem de um plano a outro, observamos que
“essa ilusdao pode ter duas diregdes: de cima para baixo, isto ¢, Deus partilha com os homens
suas propriedades; de baixo para cima, ou seja, o homem se alca até Deus. Essas sdo as
formas de ultrapassagem”. (ORLANDI, 1996, p. 251).

O discurso e seu valor resultam da argumentacdo do comunicador, ao qual podemos
incluir aqui a SNT por meio dos pastores, sobretudo nos casos da comunicagdo pelo radio e
pela televisdo. Vale dizer que a interacdo entre as pessoas fica destacada com as
possibilidades criadas pela argumentacdo — o poder da “fala”, a voz autorizada a enunciar e a
falar sobre determinado tema ou assunto acerca dos problemas vividos pela sociedade, que
também ¢ afetada pela estrutura social do interlocutor e seus componentes: a posicao
hierarquica que cada um ocupa, a legitimidade da lingua, a autoridade do falante. Vamos ao

autor:

Poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou
de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a a¢do sobre o mundo, portanto o
mundo; poder quase magico que permite obter o equivalente daquilo que é obtido
pela forca — fisica ou econdmica — gragas ao efeito especifico de mobilizacao, s6 se
for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario. (BOURDIEU, 2004, p.14).

O autor reitera o poder da enunciacdo, porém enfatiza uma evolucdo nesse poder
condicionando a algo magico, que possibilita a mobiliza¢do, gera o reconhecimento e se torna
referéncia. Tal mudanca se deve a argumentacao.

No capitulo quatro falamos que uma das marcas do século XX foi a expansio e
popularizacdo dos meios de comunicacdo impressos e eletronicos. Desde o fim do século
XIX, meios de transporte e comunica¢do tornaram-se independentes um do outro com a
invenc¢do do telégrafo e da tecnologia da comunicagcdo sem fio. Antes disso, a imprensa de
Gutemberg tratou de popularizar a Biblia dentro do contexto de Reforma Protestante, no
século XVI.

A argumentacdo no discurso religioso midiatico tem como objetivo atingir diretamente

o alocutario convencendo-o e persuadindo-o. Para entendermos as duas agdes nos baseamos
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inicialmente em Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005). Primeiramente, para chegar a tal
compreensdo faz-se necessario entender a concepcdo de auditorio. Tal palavra que d4 nome
ao titulo dessa dissertagao ¢ entendida pelos autores como o “conjunto daquele que o orador
quer influenciar em sua argumentacao”. (PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, 2005,
p-22). Os autores apresentam ainda trés modais de auditdrio: o auditorio particular, que conta
com o interlocutor a quem o locutor se dirige; o auditério universal, que € toda a humanidade
ou todas as pessoas a0 mesmo tempo; o proprio sujeito como auditorio, que corresponde
como ouvinte constituido do proprio locutor quando ele delibera ou figura as razdes dos seus
atos.

Se pensarmos em uma exposi¢do direta a um auditério particular, podemos afirmar
que ali acontece um ato de persuasdo, pois para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005) é uma
acdo que ocorre diretamente a uma pessoa. J4 o convencimento ocorre normalmente perante

um auditoério universal com o intuito, segundo os autores, de promover a adesao dos mesmos.

Para quem se preocupa com o resultado, persuadir € mais que convencer, pois a
convic¢do ndo passa da primeira fase que leva a acdo. [...] Em contrapartida, para
quem estd preocupado com o cardter racional da adesdo, convencer é mais que
persuadir. Alids, ora essa caracteristica racional da conviccdo depende dos meios
utilizados, ora das faculdades as quais o orador se dirige. (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p.30).

Diferentemente de Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005), Koch (2011, p.18) afirma que
o convencimento tem relagdo com a razdo através do emprego do raciocinio légico ou por
meio de provas objetivas. Ela afirma ainda que tal acdo € demonstrativa e atemporal. Por
outro lado, a persuasio tem relagdo com a vontade, com o sentimento das pessoas no processo
interativo, que se d4 por argumentos que podem ser verossimeis ou plausiveis. Storto (2015)
afirma que persuadir “tem carater ideologico, subjetivo, temporal, dirigindo-se, pois, a um
auditorio particular” (STORTO, 2015, p.61). Koch (2011) refor¢a que o ato de convencer
possibilita certezas e a persuasdo a dedugdes “que podem levar esse auditorio, ou parte dele, a
adesdo dos argumentos apresentados” (KOCH, 2011, p.18). Aquino apud Storto (2015)
afirma que o convencimento leva o interlocutor a acreditar e a persuasio conduz o
interlocutor a agio.

Através do Tratado da Argumentacdo, Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005) afirmam
0s aspectos objetivos da argumentacdo subjetiva estd implicita quando se fala do auditério;
Amossy (2011) e Maingueneau (2014) destacam os aspectos subjetivos. Aristteles (2005)

trata do que ele chama de provas ou argumentos objetivos ou subjetivos. Ja Plantin (2008)
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afirma que o objetivo da argumentacdo € provar alguma coisa com vistas a necessidade de
alcar a adesdo de valores. Para o autor existem trés atos de fala: demonstrar, provar e
argumentar. Plantin (2008) confirma que demonstrar é mostrar que algo ou alguma coisa é
verdadeira ou certo advindo de um raciocinio conclusivo ou através de provas. Demonstrar
tem cardter de fato e ela passa a ser uma prova que pode ser usada como um argumento no
discurso; provar é confirmar que algo € verdadeiro. Ele remete ao real. Argumentar é, para o
autor, mostrar que algo € verossimil por meio de argumentos, ou seja, € possibilitar ou

apresentar razdes para algo. Storto (2015) reforca que através da argumentagdo

[...] podemos alterar o espirito do interlocutor, de modo que ele aceite novos valores
(seja persuadido), transmutando sua perspectiva sobre algo, tomando partido de algo
ou fazendo algo, por meio de uma argumentatividade voltada para o orador, para o
auditério ou para a prova. Isto é, a ades@o do interlocutor pode ser alcancada por
meio de dois métodos: pela argumentacio objetiva (voltada para o discurso) e pela
argumentacdo subjetiva (voltada para o orador e para o auditério). (STORTO, 2015,
p-64)

Tanto a argumenta¢do objetiva quanto a argumentacdo subjetiva remete a trés espécies
ou pilares — a primeira remete ao moral, ao carater pessoal do orador (0 ethos); ha também a
maneira em que o ouvinte se dispde ou a insercdo da audiéncia em um determinado estado
psicolégico, ou simplesmente, a paixdo (pathos); e o contraponto do anterior que &
representado pela logica, pelo lado racional do discurso, pelas provas apresentadas por ele
(logos).

Santana Neto (2005) relata que a argumentagdo “é a sintese que congrega o logos, o
ethos e o pathos, uma vez que esses trés elementos sdo utilizados para a constru¢do da
argumentacdo num processo de complementariedade espiralada que objetiva atingir a
persuasdao”. (SANTANA NETO, 2005, p.102).

Embora pathos e logos possam aparentemente parecer antagonicos, ambos o0s
conceitos fazem parte da retérica. A formacdo de um ethos estd ligada a questdes de
identidade. Seja esse ethos coletivo ou individual, ele se encontra em um jogo de
representacdes que se da entre as partes envolvidas no processo de trocas comunicativas e de
constituicdo das respectivas identidades. “Trabalhando com representagdes de si proprio, o
ethos também absorve representacdes do ouvinte, através de seu pathos”. (MOSCA, 2006,
p.07).

N3ao € nosso intuito tratarmos com maior énfase separadamente as questdes relativas a
triade ethos-pathos-logos. Porém, na argumentacdo do discurso religioso midiatico

destacamos a analise feita por Storto (2015) a respeito de cada pilar da retérica. A estudiosa



88

os denominou por argumentos éticos (tem relacdo com o ethos, ou seja, € a face que o locutor
deseja apresentar para ser conhecido e se ver reconhecido); argumentos patéticos (que €
resultante da comocdo ou da emog¢do gerada no auditério durante o processo interativo) € os
argumentos logicos (que estdo relacionados ao discurso em si, além dos aspectos linguisticos-
discursivos requeridos com vistas a adesao do auditdrio). Resumindo, os argumentos éticos e
patéticos sdo subjetivos, pois estdo direcionados aos sujeitos, aos alocutarios, ao fiel. O

argumento légico € objetivo, pois ele esta diretamente relacionado com o discurso.

Argumentos
Subjetivos | Objetivos
I J |
ETICO/ETHOS PATETICO/PATHOS LOGICO/LOGOS
‘ (relativo ao orador) [ (relativo ao auditorio) (relativo ao discurso)
dever/funcéo de | dever/funcdo de dever/funcdo de
‘ AGRADAR EMOCIONAR DEMONSTRAR
pelo MORAL, = pelos ARGUMENTOS
CARATER pelas PAIXOES, INFERENCIAS
! AFETOS RACIOCINIO

FIGURA 9: Os tipos de argumentos
Fonte: Storto (2015, p.67)

O quadro acima representa as distincdes entre os argumentos subjetivos e 0s
argumentos objetivos. Declerq (1992) e Maingueneau (2014) destacam, por consequéncia,
trés deveres do orador — agradar, emocionar e demonstrar. Aliada a andlise dos estudiosos,
podemos afirmar que no discurso religioso miditico o sujeito-pastor que visa a construcao de
uma imagem positiva precisa agradar o auditorio por meio do seu caréter, de seus valores, de
sua postura. A partir do momento que o pastor conhece o seu publico, que normalmente se
encontra em uma igreja, em um templo, buscando a solucdo para os mais diversos males da
vida, ele procura cativa-lo através de elementos que afetem as emoc¢des do alocutério,
possibilitando a emog¢do pela paixao, ou seja, uma fé circunstancial. Tudo isso oriundo de um
discurso simples, coerente e claro, que apresentam provas ou evidéncias que atentem
diretamente para a adesdo dos fiéis pelo que foi dito no discurso emitido pela midia

eletrOnica.
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Para Storto (2015) provar e argumentar sao quase sindnimos. Ja Plantin (2008) afirma
que a prova pode ser antdnimo argumentativo, ou seja, quando se demonstra algo recorre-se a
provas com o intuito de, posteriormente, argumentar a respeito do que foi demonstrado. “Essa
triplice estratégia (agradar, emocionar e demonstrar) busca prender a aten¢do do auditério:
“por uma emogao suscitada — movere; por um conhecimento transmitido — docere; por um
prazer oferecido — delectare” (GUIMARAES, 2004, p.152).

Storto (2015) refor¢a que “os oradores inspiram confianga, a) se seus argumentos €
conselhos sdo sibios e razodveis, b) se argumentam honesta e sinceramente, € c) se sdo
solidarios e amaveis com seus ouvintes”. (STORTO, 2015, p.66). Essa confianca inspirada
pelos oradores pode ser ampliada pela presenga na midia eletronica ja que a partir dela foi
constituida uma cultura evangélica transdenominacional, promovendo uma circulacio intensa

de simbolos, discursos e praticas que ultrapassam diferencas doutrinarias e teologicas.

5.3 A forca do discurso religioso midiatico: o sermao e a pregacao

No quarto capitulo dessa dissertacdo tratamos do poder existente na midia no que se
refere ao discurso religioso. Bourdieu (2004, p.14) trata do poder simbdlico que consiste em
uma relacdo determinada, e por meio desta, entre os que exercem o poder e os que lhe estdo
sujeitos, ou seja, na propria estrutura de campo em que se reproduz ou produz a crenga. Por
este motivo circulam em microespacos, microsociedades e microcosmos, fazendo parte da
vida real das pessoas, ndo estando diretamente relacionado com as questdes econdmicas ou
com os aparelhos estatais.

Seguindo a linha de raciocinio de Foucault (1985), analisando a for¢a do discurso
religioso na midia eletronica, parafraseamos o “Cuidado de Si”, presente na Hermenéutica do
Sujeito. Quando ha um fiel que busca uma vida bela, cuidando de si, esta disposto a mudar os
seus hébitos e valores com o intuito de governar a sua propria histéria. Quem escolhe seguir
os preceitos apresentados pelo discurso religioso midiatico precisa ser habil em buscar uma
vida santa e prospera, mesmo se enfrentar dificuldades, ndo permitindo abalos que afetem o
seu cotidiano. Para conquistar essa vida bela, o cuidado de si — a quem chamo de obediéncia —
¢ indispensavel, ja que para a SNT, pela midia, por exemplo, ha argumentos continuos sobre
as posturas ou atitudes que cada fiel deve tomar em cada circunstancia (favoravel ou adversa)
da vida com vistas a melhorar a histéria de todos os seus seguidores.

Percebemos que a SNT trabalha, através da midia, com foco no individualismo

cotidiano, insistindo nos encontros, fazendo circular as invencdes microssociais de novas
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formas de vida que ndo se revertem em regras universais obrigatdrias. A regra universal, ao
pretender englobar a totalidade dos individuos, comprometendo-os com a obediéncia,
simplesmente inviabiliza o contato com a diferenca e com a criagdo de novas possibilidades
de existir.

Sendo considerado autoritario, os ouvintes consideram o discurso religioso divino e,
para tanto, deve ser observado e obedecido sem restrigdes. Weber (2007, p. 159) refere-se aos
ouvintes desse discurso como os “carismaticamente dominados”, isto porque os lideres
oradores possuem atribui¢Oes extraordinarias, denotando uma autoridade divina sobre seus
ouvintes. Na verdade, o exercicio hegemonico do poder nas igrejas neopentecostais, tendo
como principal base o discurso religioso, ¢ imprescindivel para a sua sobrevivéncia e “os
seguidores se reconhecem portadores de uma divida impagavel para com uma pessoa
iluminada que lhes conduziu a Uinica verdade” (SOUSA, 2004, p. 58,59).

Weber (2007) destaca ainda o cariter de dominagdo do discurso religioso. Para ele
existem os tipos puros de dominagcdo — a dominacdo legal, a dominacdo carismdtica e a
tradicional. A dominacdo carismatica € concreta a partir do momento que ha uma lideranca e
os comandados obedecem a um lider por conta da for¢a de sua personalidade, pois confluem
aspectos de carater profético e religioso, como foi observado na SNT principalmente entre
aqueles que foram nomeados bispos, bispas, pastores, pastoras, didconos ou diaconisas e
lideres.

Assim como os ouvintes sdo participantes do discurso religioso, o proprio orador
também deve mostrar-se ante seu discurso. Nao ha autonomia durante o discurso, isto porque,
sendo “o representante da voz de Deus ndo pode modificar de forma alguma. (...) Ha regras
estritas no procedimento com que o representante se apropria da voz de Deus: a rela¢do do
representante com a voz de Deus é regulada pelo texto sagrado, pela igreja e pelas
cerimonias” (ORLANDI, 1996, p. 245).

Ainda que o orador se utilize da sua intelectualidade para se comunicar, seu discurso
deve estar sempre embasado na Biblia, observando seu papel ante a igreja e respeitando a
liturgia da cerimonia a qual esté inserido. “Isto faz o discurso religioso ser classificado como
um discurso de outro discurso (intertextualidade), surgindo como um comentério do texto
original” (ORLANDI, 1996, p.247).

A importancia da apresentacdo do sagrado ao ouvinte leigo, através do orador, pode

ser compreendida da seguinte forma:
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O sagrado manifesta-se sempre como uma realidade inteiramente diferente das
realidades “naturais”. E certo que a linguagem exprime ingenuamente o tremendum,
ou a majestas, ou o mysterium fascinans mediante termos tomados de empréstimo ao
dominio natural ou a vida espiritual profana do homem. Mas sabemos que essa
terminologia analégica se deve justamente a incapacidade humana de exprimir o
ganzandere: a linguagem apenas pode sugerir tudo o que ultrapassa a experiéncia
natural do homem mediante termos tirados dessa mesma experiéncia natural.
(ELIADE, 1992, p. 12).

Com esta afirmacao, € possivel compreender a passividade do ouvinte ante o discurso
religioso, notadamente neopentecostal. Ele se acha tdo pequeno, tdo insignificante ante a
autoridade divina a que estd submetido que ndo lhe cabe questionar acerca daquilo que lhe é
proposto. Reconhece, portanto, sua nulidade, “o sentimento de ‘ndo ser mais do que uma
criatura, ou seja — segundo os termos com que Abrado se dirigiu ao Senhor — de ndo ser sendo
cinza e p0” (ELIADE, 1992, p. 12).

Nas gravacdes que fizemos para essa dissertacdo, seja em comerciais, anincios,
pregagdes ou intervengdes feitas pelos apresentadores, ndo foram detectados enunciados que
valorizassem os sermoes. As afirmac¢des confirmam a amplificacdo da voz da igreja como
espaco de interacdo social. Para Campos (2004), a tarefa do pastor ndo era tanto a de conduzir
um ritual formal, mas sim a de expor a palavra ou anunciar o evangelho através do sermao.

Segundo o grande diciondrio Houaiss da lingua portuguesa (HOUAISS et al.,2008,
p-2555) o sermdo € um discurso religioso pronunciado no pulpito por um predicador; um
discurso moralizador; qualquer fala com o objetivo de convencer alguém de algo. Ele vem do

latim sermo, sermonis que apresenta, segundo Storto (2015, p.100), um sentido de conversa,

de fala. Andrade (1998) apresenta outra definicdo de sermao:

Discurso religioso, prédica. Conversa em tom familiar, visando a edificagdo dos
ouvintes. A oratéria cristd, conforme enfatizou Paulo aos corintios, tem como
principal temdtica a cruz do Nosso Senhor Jesus Cristo. Seu objetivo bésico é
conduzir os pecadores ao arrependimento com base nos méritos do sacrificio do
filho de Deus e edificar a Igreja de Cristo. (ANDRADE, 1998, p.264)

Os sermoes, a partir de entdo, tornaram-se referencial junto a comunidade protestante
que, segundo Mariano (2005), foi um atenuante no surgimento de distintas formas da religido
protestante. Storto (2015) confirma que o topico mais importante deste estilo de discurso € a
cruz de Jesus Cristo. Para Proenca (2011), o sermio € voltado para a doutrinacdo e/ou
exortagdo de correcao daqueles que sao fiéis a religido, aos principios cristdos, nao

necessariamente para a evangeliza¢do que era o papel da pregacao.
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Pregagdo ¢ “a agdo de pregar, um discurso de explanacdo ou incitagdo religiosa”
(HOUAISS et al., 2008, p.2284). Ele vem do latim praedicare (prae + dicare) que significa

“antes de dizer”.

E a proclamacio da palavra de Deus, visando a divulgacio do conhecimento divino,
a conversdo dos pecadores e a consolag@o dos fiéis. A pregacdo deve ter um carater
biblico, evangélico e profético. Além de ter a Biblia como base, ha de mencionar a
obra salvifica de Cristo, ¢ mover o pecador a arrepender-se dos seus pecados.
(ANDRADE, 1998, p.242)

Enquanto o sermdo lida com o lado moral do discurso religioso cristdo, a pregacao,
conforme Storto (2015) atua diretamente com a anunciacdo das obras de Cristo. Todavia,
ambos os discursos sdo argumentativos, pois visam promover a evangeliza¢do ou a conversao
do fiel (pregacdo) e a edificagdo ou o fortalecimento da relacio do fiel com a denominacao ou
com a esséncia da fé crista (sermao).

Quando o bispo se apresenta como profeta ou quando ele afirma profetizar na vida do
fiel, Storto (2015) destaca que a pregacdo era, inicialmente, a proclamacdo da palavra
profética, ou seja, que vem do profeta acerca de uma predi¢do — predizer o que aconteceri no
futuro. Isso, segundo a autora, passou a ter significado de discurso. Tudo pelo fato deste
conceito possuir a etimologia que é derivada do grego prophetes — pro que significa antes;
phetes que é derivado do verbo dizer. Com o passar dos tempos, segundo a estudiosa, o termo
profeta agregou-se ao sentido de “arauto” e “orador”, ou seja, o profeta tem a funcdo de ser
mensageiro do divino, do sagrado, de Deus. “A palavra grega correspondente a pregador é
keryx, arauto, isto é, aquele que tem uma mensagem (kerygma) do reino de Deus, uma boa
noticia, uma boa nova do evangelho evangelion” (SILVA, 2014, p.2).

Martinho Lutero, em 1520, segundo Cunha (2014, s/p), pronunciou uma mensagem
pouco tempo antes de ser excomungado da igreja catdlica romana durante a Dieta de
Worms®. Ele teve a oportunidade de apresentar seu ponto de vista de suas teses e de sua
influéncia que, para o autor, também serviu como uma oportunidade de exposicdo, gerando

nele uma condicio de vitima e heroi.

%A Dieta de Worms (foi uma reunido de cipula oficial, governamental e religiosa, chefiada pelo imperador
Carlos V que teve lugar na cidade de Worms (Alemanha), entre os dias 28 de Janeiro e 25 de Maio de 1521,
mais conhecida pelas decisdes que dizem respeito a Martinho Lutero e os efeitos subsequentes na Reforma
Protestante. Lutero foi convocado a Dieta para desmentir suas 95 teses, no entanto ele as defendeu e pediu a
reforma da Igreja Catdlica, entre 16 e 18 de Abril de 1521., o qual ele ndo fez, sendo assim declarado herege e
fugitivo”. SPURGEON, C.H. Lutero: justificacdo pela fé. [2011].

Disponivel em: <http://www.projetospurgeon.com.br/wp-
content/uploads/2013/10/ebook_lutero_justificacao_fe_spurgeon.pdf>. Acesso em: 01 out. 2015.
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Abaixo veremos trechos dessa mensagem que contém tracos maiores de sermdo do

que necessariamente de pregacao.

Jesus. [...] Compareco pontual e obediente, a hora que me determinou ontem a tarde,
e suplico a vossa graciosissima majestade e aos ilustrissimos principes e senhores
que, pela misericdrdia de Deus, se dignem atender com cleméncia esta minha causa,
que espero seja a causa da justica e da verdade. [...] rogo que me desculpem com
benevoléncia, porque ndo tenho vivido na corte, mas no isolamento do monastério, e
a Unica coisa que posso dizer € que até hoje minhas tinicas preocupacdes tem sido,
tanto em minha docéncia como em meus escritos, a gléria de Deus e a instrucdo dos
fiéis de coracdo humilde. [...] Confesso que contra esta gente tenho me comportado
mais duramente do que convém a um homem que tem professado a uma religido.
Tenho que acrescentar que ndo me considero um santo; ndo se trata aqui de discutir
sobre minha vida, mas sobre o que se ensina sobre Jesus Cristo. Menos ainda que os
anteriores me esta permitido retratar estes escritos, porque, se o fizesse, serviria de
reivindicagdo para que a tirania e a impiedade reinassem e se desencadeassem contra
o povo de Deus com maior violéncia que antes. Considerando que sou homem e ndo
Deus, ndo me € licito defender meus escritos mas a maneira em que Jesus Cristo
meu Senhor defendeu seus ensinamentos diante de Anas quando este lhe interrogava
e um soldado lhe deu uma bofetada. [...] E necessario que nos despertemos para o
qudo admirdvel e terrivel € nosso Deus em seus juizos, para que o anseio de
apaziguar os distirbios ndo comece por rejeitar a palavra de Deus, nem venha a ser
que este intento nos atraia um dilivio de desgracas insuportaveis. [...] E preciso,
pois, temer a Deus. Se falo estas coisas, ndo € porque creio que em elevadas cipulas
tenham necessidade de meus ensinamentos e adverténcias, mas ndo posso subtrair da
minha Alemanha o servico a que estou obrigado”’.

Em momento algum, Lutero discursou acerca das bénc¢dos ou conquistas que ele
obteve ao longo da vida ou pelas mudangas, ou seja, ndo houve qualquer mensagem relativa a
pregacdo. Mesmo sendo um discurso de defesa, Lutero usou o sermdao como método de
discurso fundamentado na importincia que ele dava para Deus e Jesus’' ao afirmar que ele
temia a Deus, ndo rejeitava a sua palavra e se portava obediente e pontual, ndo deixando de
lado afirmacdo do nome de Jesus antes de iniciar o seu discurso.

A titulo de comparagdo, abaixo veremos dois excertos que exemplificam sermdo e

pregacdo em um discurso religioso atual:

SegDiscLucl: Muitos dentro da igreja, muitos de nds temos vivido assim. NOs
estamos reclamando da vinda da presenca de Deus, mas Jesus estd ai. Vocés estdo
entendendo queridos? O que falta é que nds possamos parar € nos conectarmos
novamente com ele, por isso que Paulo fala sobre o ministério da reconciliacio. [...]
O que vocé tem priorizado na sua vida? Como que esta a sua relacdo com o outro?
Vocé nio vive sozinho! Vocé nio vive sem o outro! Vocé€ nio vive sem Deus e vocé
precisa parar e dizer: “Senhor eu quero parar de viver como Marta distraida!
Bispa Liicia Rodovalho
VCETYV -10/03/2015

"<http://reformadoseculo]6.blogspot.com.br/2014/02/discurso-pronunciado-na-dieta-de-worms.html>  Acesso
em 01 out.2015.

"I N#o é a nossa intencio promover a discussdo se Deus e Jesus sdo um s6 ou ndo, haja vista que essa é uma
polémica na comunidade crista atual.
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SeqDiscJean4:Vocé quer experimentar o que Deus estd fazendo? Pegue o seu

telefone nesse momento agora, nessa hora e ligue aqui! Pode ligar agora! 40072144.

Se vocé estd em uma outra localidade, vocé pode ligar imediatamente para

08006047472 e vocé coloca o teu nome no Parceiro de Deus! Faca uma alianca, um
compromisso com o Senhor e eu tenha mudancas nas areas da sua vida!

Pastor Jean

VCERAD -26/07/2015

Em SegDiscLucl notamos que o sermao estd embutido em dizeres relativos a vida
vivida pelas pessoas, porém com afirmagdes — “temos vivido assim”, “estamos reclamando”,
“voc€ ndo vive sem Deus”, haja vista que tal discurso tem um tom mais familiar. Eles
trabalham o convencimento para o fiel se arrepender dos erros ou mudar de conduta frente ao
discurso religioso. Em SegDiscJean4 verifica-se o uso de perguntas e afirmacdes no que se
refere a conduta de interagdo com a denominag¢do visando a obtengdo de algum éxito, ou seja,
de cobranca. Em momento algum foi mencionado sobre Cristo e sua vida, o que indica um
contedo apresentado em forma de pregacdo, ou seja, ha dizeres proféticos como ‘“tenha

"’

mudancas nas areas de sua vida!” ou “quer experimentar o que Deus estd fazendo?”. Estes
exemplos servem para dar uma pequena ilustragdo do que s@o o sermdo e a pregacdo com
enfoque na argumentagcdo. A midia religiosa, especialmente o da SNT, enfoca a difusdao de
mensagens nos dois formatos, porém a pregagdo prevalece sobre o sermao, pois ele enfatiza a
finalidade da argumentacgdo. Isso serd apresentado no sexto capitulo durante as analises. Para
a SNT, o que vale é a consequéncia, ndo necessariamente a causa.

Em um culto neopentecostal, o ponto méaximo de sua liturgia estd na pregacdo. O
pastor, lider da igreja, tem a prerrogativa de pregar ou apontar outra pessoa para esta ocasiao.
O fato € que, nesta oportunidade, ha uma observacao que geralmente € lembrada: ouviremos
agora a voz de Deus, através do pregador, falando aos nossos coragoes! Como o receptor
ndo tem autonomia diante do discurso neopentecostal cabe-lhe apenas aceitd-lo como véalido
para sua vida’’.

De posse da oportunidade, o pregador, que pode ser considerada “a voz de Deus”
falando ao povo, utiliza-se do livro base, que € a Biblia, para fundamentar seu discurso. A
intertextualidade aqui € clara, ou seja, o pregador faz uso de outro discurso para elaborar e
aplicar o seu. As pessoas nada tém a fazer apenas escutar e praticar exatamente aquilo que foi
dito. Partimos da anélise feita por Orlandi (1996, p.245) que trata da conten¢do ou da ndo
reversibilidade. Isso significa “congelar” o locutor e o alocutario no lugar que lhes sdo de

direito. Para a autora, o discurso religioso ndo apresenta autonomia, ou seja, O seu

72 - . . . . .
Isso pode marcar para o bem e, nesse trabalho, ndo estamos discutindo a validade emocional de tal enunciado.
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representante ndo pode modifica-lo. Se tomarmos o discurso como materialidade ideoldgica
que tem o intuito de capturar o individuo, assujeitando-o a um poder superior, a autora
descreve que o individuo livre € interpelado por Deus para que aceite a sua coercao
liviemente a um poder superior. Esse processo discursivo possui para a autora, enquanto
efeito de sentido, a respeitabilidade a partir do reconhecimento do alocutario e da seriedade do
pastor. Esse reconhecimento equivale a ndo reversibilidade, instalando no alocutério a ideia
do bom sujeito que ¢ submisso ao “Todo Poderoso” e a ordem divina.

O alocutario entende que aquele que pronunciou a mensagem religiosa na midia
eletronica estava apenas transmitindo algo que recebeu do Senhor com o intuito de fortalecé-
lo na fé. E é este o objetivo bésico da pregacdo: despertar a fé dos ouvintes, exortando-os a
viver de acordo com ela (DIAS E SILVA, 2010).

Para Mariano (2005), frente ao discurso religioso, as pessoas tém uma determinada
escolha a seguir: ou seguem as doutrinas pregadas pelo lider “em troca” de uma salvacao ou
ndo seguindo tais doutrinas, as pessoas conviverdo, de certa maneira, com uma “vida em
pecado”, tendo como san¢do o castigo ou a repreensao ou até mesmo uma separagdo junto aos
“ungidos”, tornando-se um “desviado” ou meramente um “ndo crente”.

Sendo assim, o discurso apresentado por denominag¢des neopentecostais ou PIR como
a SNT apresenta-se como aquele que prega suas mensagens a dicotomia entre o bem e o mal;
o pecador e o santo; o céu e o inferno; o certo e o errado. Através dele, as a¢des dos sujeitos”
se realizam, por consequéncia, em um “dever-fazer” e um “nao-dever-fazer” em busca da
“vitoria”, da cura, da restitui¢do, da “ben¢do”, da salvacdo prometida aos que seguem a risca
as doutrinas de tal denominacao.

Perelman e Olbrecths-Tyteca (2005) reforcam que a ideia de adesdo as quais se dirige
um discurso € fundamental em todas as teorias retdricas antigas e por isso esta posicao reforca
o fendmeno de que € em fun¢do do auditério que qualquer argumentacdo se desenvolve. Para
assinalar a for¢a argumentativa e o sentido para o qual sdo apontados os argumentos, estes sao
chamados por Ducrot (1981) e Koch (2011) de operadores argumentativos. Segundo Storto
(2015), os operadores argumentativos amarram o texto ou a fala possibilitando coeréncia e
coesao, colaborando com a fluidez discursiva e a liberdade. A autora cita, dentre os mais
frequentes, a soma do argumento decisivo (alids, além do mais); contraste e oposi¢ao (mas,

todavia, contudo, entretanto); explicacdo (ou seja, ou melhor, quer dizer, em outras palavras,

3«0 sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e pela ideologia. E descentrado, pois é afetado pelo real da
lingua e pelo real da historia, sem ter o controle sobre o modo como a lingua e a historia o afetam”. (ORLANDI,
2000)
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uma vez que); oposi¢do ou concessdo (embora, mesmo que, ainda que); condi¢do (se);
afirmacdo (tudo, todo); negacdo plena (nada, ninguém); restricdo (sO, apenas); condi¢c@o
favoravel, mas minima (pelo menos); confirmagao (assim); mudanca de estado (ja). Estes
operadores sdo uma espécie de fios condutores que possibilitam qualificar os efeitos de
sentido a serem produzidos na mensagem enunciada e destacam a esséncia do que esta sendo
dito.

Afinal, o proprio uso dos meios de comunicagao pela SNT pode ser considerado uma
forca para condicionar e manipular as emocdes do auditorio. Consideramos este ponto um
elemento importante na retdrica dos bispos e pastores comunicadores que enunciam na midia
eletronica religiosa da SNT, pois a sua argumentacdo se desenvolve através do seu auditorio,
sendo construida em fun¢do dele, o que pretendemos apresentar nas anélises no proximo

capitulo.
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6 ESTRATEGIAS ARGUMENTATIVAS NO DISCURSO RELIGIOSO MIDIATICO
NEOPENTECOSTAL

Ao tratarmos da Teoria da Argumentacdo nessa dissertacdo, enfatizamos as mais
variadas estruturas conceituais e concep¢des sob diferentes perspectivas. Entretanto, para
analisarmos a argumentacdo no discurso religioso midiético praticado pela midia eletronica da
SNT, enfatizamos, inicialmente, o uso da lingua falada, caracterizando-a com uma defini¢ao

proferida por Marcushi e Dionisio (2007)

Lingua falada é toda producdo linguistica sonora dialogada ou monologada em
situacdo natural, realizada livremente e em tempo real, em contextos e situacdes
comunicativas auténticos, formais ou informais em condi¢des de proximidade fisica,
ou por meios eletronicos tais como radio, televisdo, telefone e semelhantes.
(MARCUSHI E DIONISIO, 2007, p.71)

Os mesmos autores ainda afirmam que a lingua falada se realiza através de gé€neros
textuais, sejam auténticos e naturais, formais ou ndo, em tempo real. Tais géneros podem ser
prototipicos (interacdo ou conversacdo face a face) e ndo prototipicos (pregacdes, sermoes,
aulas, entrevistas, etc). O intuito da lingua falada € permitir as relacdes sociais em meio a uma
interacdo que possua dois interlocutores, no minimo. De acordo com Chafe (1988), a lingua
falada é espontanea e produzida aos “jatos”. Galembeck (1999, p.109) ressalta que cada um
desses “jatos” equivale a uma parte do enunciado que pode estar isolada das outras.

Outro detalhe importante para ser destacado se refere a rotineira falta de planejamento
para a explanacdo de argumentos. De acordo com Storto (2015), nas interlocucdes faladas nao
ha tempo para o locutor planejar o que vai dizer e como dird, jA que seus interlocutores
partilham entre eles certo contexto de producao que pode interferir na constru¢do e progressao
da mensagem.

O estudo das estratégias argumentativas contidas no corpus nos possibilitou a
percepcio de que o discurso religioso mididtico conta com diversos recursos argumentativos.
Esses recursos sdo escolhidos de acordo com o auditorio, pois “¢ em func¢do de um auditério
que qualquer argumentagdo se desenvolve” (PERELMAN & OLBRECHTS-TYTECA, 2005,
p.06). Destacamos inicialmente a adjetivagdo. Eles sdo elementos da gramatica com um teor
mais afetivo. “Os adjetivos representam as qualidades em si ou qualificam um objeto
representado por um nome” (CARVALHO, 1996, p.39). Ja Monnerat (2003, p.98) ressalta
que a adjetivagdo promove a intencdo comunicativa focando na “maneira pela qual o sujeito

falante interpreta a realidade, refletindo consequentemente a sua subjetividade”.
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As metdforas também se fazem presentes por parafrases, que sdo para Storto (2015,
p.223) “a retomada do ja dito com uma mudanca enunciativa de ordem semantica ou
distribucional”. Segundo Orlandi (1996, p.259) “o dizer religioso ¢ obscuro e sempre sao
passiveis muitas leituras. As parafrases indicam a leitura propria da metafora”. A metafora é
para Mosca (2004) a maior das referéncias das figuras de linguagem74. Ha também, de acordo
com Storto (2015, p.91, 92) a figura retérica que reflete o emocional do locutor e a
exclamagdo que apresenta o sentimento do locutor.

Hé ainda os intertextos que para Kristeva (2005, p.68) corresponde a “todo texto que
se constrdi como mosaico de citacdes, ja que todo texto € absorcdo e transformacdo de outro

texto”. Maingueneau e Charaudeau (2004) relatam que todo texto € um intertexto, ja que

designa a0 mesmo tempo uma propriedade constitutiva de qualquer texto e o
conjunto de relacdes explicitas ou implicitas que um texto ou um grupo de textos
especificos mantém com outros textos. E uma variante da interdiscursividade”
(CHARAUDEAU E MAINGUENEAU, 2004, p.288, 289)

Um dos elementos de producdo de sentidos que encontramos € a intencionalidade.
Oriunda do latim intentione, tem relacdo com a intenc¢do, ou seja, “a vontade, o desejo,
pensamento, proposito, plano, deliberacao” (FERREIRA, 2004). Koch e Travaglia (2003)
afirmam que a intencionalidade é o modo como os enunciadores usam os textos para
interagirem de forma coerente, dando pistas para seus interlocutores imaginarem ou
construirem um sentido desejado. Pode-se afirmar que este esta diretamente relacionado com
a argumentatividade, pois o intuito do discurso religioso midiético, por exemplo, € alcancar o
alocutério, gerando a adesdo dele(a). A quantificacdo e os testemunhos também compdem os
operadores argumentativos do discurso religioso midiatico.

O programa Vida com Esperanga, objeto de andlise deste trabalho, exibe em toda a sua
programacdo mensagens religiosas em dois tipos de espacos fisicos: em estidios, seja da
Réadio Sara Brasil FM ou da Rede Génesis de televisdo, além da igreja, durante os cultos.
Essas gravacdes foram disponibilizadas no campo digital, ja que as tecnologias t€m facilitado
a comunicacdo mididtica, ainda mais no campo religioso, no qual a presenca do fiel é
fundamental.

A interacdo entre o fiel e os locutores que emitem as mensagens possibilitam dois
tipos de participagdo — a) cultos gravados com presenca de publico; b) o fiel ndo se encontra

na igreja, mas estd em casa ou acompanha a transmissdo das mensagens pela TV ou pelo

74 . . - . . . .. - .
Mosca (2004) afirma que as figuras sdo recursos textuais discursivos que participam da producdo de sentidos
textuais ou discursivas.
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radio. E a “quase interagio mediada”, conforme afirma Thompson (1998, p.77), ou seja,
relacOes sociais estabelecidas pelos meios de comunicacdo que implicam numa maior
disponibilidade de informacdes e contetidos simbdlicos que se disseminam através do espaco
e do tempo.

A midia eletronica religiosa proporciona uma argumentagdo efetiva por meio de
principios basicos da comunicacdo que aperfeicoam a relacido entre o locutor ou orador e o
alocutario. Meyer (2008, p.06) chama esse processo de circuito argumentativo. Para ele o
interlocutor dialogando pode confirmar constantemente se foi ou ndo entendido, adaptando
assim aos circuitos. Esses correspondem, segundo o autor, aos fatores sociolégicos que estao
relacionados ao status do emissor e do receptor. Esse fator “¢ o efeito de halo: esse termo
designa conotagdes, lembrancgas ou sugestoes”. (MEYER, 2008, p.10). Assim, os dizeres do
locutor podem gerar diferentes compreensdes € nem todas as conotacdes presentes na mente
dele serdo compreendidas pelo alocutério, possibilitando assim a necessidade de uma maior
prudéncia por quem enuncia a mensagem caso saiba ou sinta que aborda um tema delicado.
Isso se deve, seguindo o conceito criado por Maingueneau apud Piccardi (2006, p.03), ao fato
do sujeito ser heterogéneo, constituido pelas vozes do outro, permeavel e flexivel.

O segundo tipo de circuito argumentativo que Meyer (2008) se refere sdao os fatores
psicoafetivos. O autor afirma que os receptores filtram as informacdes que foram repassadas,
memorizando o que os interessa e rejeitando outras. “Conhecer-se e conhecer o outro sdo
coisas preciosas para o emissor. [...] Conhecendo bem a personalidade do receptor, também
pode escolher argumentos que sabem serem certeiros, por tocarem certa corda sensivel”
(MEYER, 2008, p.08)

O terceiro e tultimo circuito informado pelo autor sdo os fatores mentais. Considerado
pelo autor o circuito mais importante, ele corresponde ao dominio da sintaxe e do
vocabulario, aliado a um c6digo ndo verbal perceptivel em situacdes de oralidade. Nesse caso,
a eficacia argumentativa pode acontecer se o locutor ou o pastor se preocupar com o modo de
pensar, com o nivel de conhecimento e com as concepg¢des do alocutario.

Para haver garantia de qualidade do circuito argumentativo, Meyer (2008), afirma que
o locutor precisa observar junto ao auditério durante 0 seu processo argumentativo o0s
seguintes pontos: a) o sistema de crencas e de valores; b) motivagdes, objetivos ou razdes que
levam o alocutirio se interessar pelo assunto ou ser convencido; c) provaveis resisténcias
acerca de algum assunto ou a propria personalidade do locutor; d) o modo como o alocutario
percebe o locutor, se dispde favoravelmente ou ndo. “Quanto mais definido for o publico,

mais clara serd sua personalidade na mente do locutor e mais facilmente este podera adaptar
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sua estratégia ao auditério com maior probabilidade de eficacia” (MEYER, 2008, p.10).Isso
significa que quando se fala para um determinado auditério, mesmo sendo o midiatico, é
necessario que o locutor adapte o seu discurso a um estilo que atenda a todos “seja ele qual
for: o fundo e a forma de certos argumentos, apropriados a certas circunstiancias, podem
parecer ridiculos noutras” (PERELMAN & OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p.28).

N3io ha propriamente uma ordem que define o primeiro dos fatores a serem
determinados pelo individuo ao criar um processo argumentativo. Por exemplo, se
comecarmos pelos fatores socioldgicos, por estarem relacionados ao estado do alocutério
(emocional abalado, baixa autoestima, tristeza, divida, entre outros) pode gerar a posteriori
necessidade da pessoa de acompanhar a programacao religiosa na midia eletronica a partir de
alguma lembranca ou sugestdo (nome de campanha, programa ou assunto). Em seguida,
aparece o fator psicoafetivo. Aqui o pastor normalmente trata de um assunto aleatério a partir
de excertos da Biblia. O uso do livro sagrado dos cristdos possibilita aos bispos e pastores o
uso de argumentos que atingem as pessoas diretamente por meio de exemplos que muitos
possam estar vivendo em todas as areas da vida. Quanto ao fator mental determinado pelo
dominio da linguagem verbal e ndo verbal do pastor, a qualificagdo do argumento acontece
quando o pastor analisa o perfil do alocutario. Usa-se a empatia e, dependendo do feedback
dos alocutarios, ha a insercdo de argumentos de terceiros (testemunhos) ou de circunstincias
vividas pelo mesmo.

Se a aceitabilidade acontecer unicamente pelos fatores socioldgicos, pode ser devido
ao interesse do alocutirio que segue uma cultura ou uma escolha de acompanhar a
programacdo religiosa, acreditando que Deus estd em todos os lugares, inclusive na midia
eletronica. Abaixo esbo¢camos uma figura que ilustra a conexdo entre 0s circuitos

argumentativos.

ACEITABILIDADE

RN

FATORES SOCIOLOGICOS FATORES MENTAIS

FATORES PSICOAFETIVOS

Figura 10: Circuito argumentativo
Fonte: Baseado em Meyer (2008)
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Se o circuito comecar a partir dos fatores psicoafetivos, o individuo que busca uma
palavra amiga, conselheira, de animo ou alento, busca nos fatores sociologicos a programacao
que mais lhe atende definida pelo perfil do locutor, pela imagem que ele se apresenta (fatores
mentais).

O circuito também pode comecar a partir dos fatores psicoafetivos gerando
imediatamente a aceitabilidade da argumentacdo através de uma argumentagdo voltada para o
bem estar da pessoa, ou seja, por meio de uma palavra que atinge diretamente o individuo.

Se partir dos fatores mentais, o fiel pode pelo conhecimento prévio do pastor, do seu
carater, da sua indole, vir a aceitar o que o pastor diz, sendo verdade ou nao, de forma direta.

A figura que construimos baseado na leitura em Meyer (2008) vai ao encontro do que
Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005, p.24) tratam acerca do processo de persuasdo (linha
laranja) por parte do orador. H4 um cruzamento entre os fatores sociologicos, psicoafetivos e
mentais dentro do circuito argumentativo, sem ordem predeterminada. Normalmente tal
circuito necessita atingir um auditério heterogéneo, reunindo pessoas diferenciadas pelo
carater, vinculos ou func¢des. Ele deverd utilizar argumentos multiplos, com funcdes distintas,
para conquistar os diversos elementos do seu auditdrio.

A argumentacdo religiosa conta, inicialmente, com uma adaptacdo do orador ao

auditério. O locutor deve se adaptar com o intuito de persuadi-lo. Por isso,

[...] os sujeitos da interagdo s6 sdo constituidos, definidos e compreendidos na e pela
interacdo [...] € necessario considerar, julgar o auditério na elaborac¢do do discurso
argumentativo porque ele determina a escolha dos recursos argumentativos que sdo
mais pertinentes e persuasivos em determinado contexto de comunicagdo, ja que é
em funcio de um auditério que qualquer argumentacdo se desenvolve. (STORTO,
2015, p.98)

Segundo Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005), o locutor trabalha com o parecer
daqueles a quem a mensagem se dirige, ou seja, o papel principal para determinar a qualidade

da argumentac¢do e do comportamento dos oradores € do auditério.

A obrigagdo, para o orador, de adaptar-se ao seu auditério e a limitagdo deste a
multiddao incompetente, incapaz de compreender um raciocinio ordenado e cuja
atencdo estd mercé da menor distracdo, levaram ndo s6 ao descrédito da retdrica,
mas introduziram na teoria do discurso regras gerais cuja validade parece,
entretanto, limitada a casos especificos. [...] H4 apenas uma regra a esse respeito que
¢ a adaptacdo do discurso ao auditério, seja ele qual for. (PERELMAN &
OLBRECTHS-TYTECA 2005, p.28)



102

O intuito € inteirar o auditério no que € apresentado pelo discurso. Para qualificar a
argumentatividade, Meyer (2008, p.13) apresenta uma estrutura narrativa na qual verificamos
existir na midia eletronica da SNT. Para o autor, narrar é argumentar. Ela é formada por uma
partida estdvel (PE) que apresenta o tempo, o lugar, o espaco, o personagem ou o contexto,
ou seja, nos programas sao apresentados a data, o canal, o nome da atragdo, o local, o sujeito
apresentador e a conjuntura vivenciada na ocasido da apresentacdo da programacgdo. Na
sequéncia, a estrutura conta como elemento perturbador (EP) que normalmente consta de
uma pergunta ou situacdo problematica, afirmacdo ou constatacdo, sempre com o intuito de
gerar uma reflexdao. Em seguida, ha o entrecho (En) que retrata as consequéncias induzidas
dos mais variados problemas ja informadas pelo elemento perturbador seja no campo material
ou psicolégico. O quarto ponto retrata o desfecho (Des), que também é chamado de
reequilibrio, que no caso da midia eletronica da SNT, sugere mudancas de postura, a busca
maior a Deus ou a aceitacdo do que é pregado pelo orador. A dltima estrutura é chamada por
Meyer (2008) de estabilidade (Est) que corresponde a resultante do processo de recep¢ao da
argumentacao eficaz.

Atingir o sentimento e a emog¢do do alocutério € o alvo do processo argumentativo no
campo religioso. Vale frisar que Woodworth apud Géspari e Schwartz (2005) afirma que o
sentimento e emocdo sdo estados individuais passageiros, associados a motivos. Para o
estudioso, o sentimento € um estado consciente que varia em espécie e intensidade, além de
ser ligado as sensacdes que sdo para Gaspari e Schwartz (2005) condi¢des que oscilam no
conteudo e na intensidade, sendo um resultado da abstragdo mental ou elemento de percepcao
e uma manifestacdo intuitiva da consciéncia.

Ja as emocdes sdo estados individuais exaltados ou o que Woodworth apud Gaspari e
Schwartz (2005, p.03) reiteram ser “estados individuais exaltados relacionados ao sentimento
(medo, cdlera, alegria, pesar, entre outros), a preparacdo motora para a rea¢cdo, ao estado
organico e ao tipo de situagao que desencadeia”. Tal condigdo contempla o aspecto cognitivo,
dentre eles o comportamento que € expresso em programas religiosos pelo choro, pelo grito,
pelo tom de voz, pelo movimento continuo do corpo, entre outros. Vejamos abaixo uma
sequéncia discursiva que exemplifica a estrutura argumentativa a partir das reflexdes em

Meyer (2008):

SeqDiscJean I:0 aleluia, gléria a Deus! Hoje é dia, hoje é dia em nome do Senhor
Jesus (gritos). Que dia que é hoje? O dia da sua vitéria! E o dia da sua colheita, é o
dia da bencdo de Deeeeusss! (gritos). Aleluia, estamos aqui no programa Vida com
Esperanca, programa maravilhoso aqui da Sara Brasil FM, a radio para quem ama a
Jesuuuuussss! Essa rddio que te ama, essa raddio que se preocupa com vocé, essa
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radio que ora pela tua vida todos os dias, mas ora por quem? Ora por agueles que
ligam e deixam um pedido de orac¢do. [...] Nossa equipe de fé estd posicionada pra
ouvir o teu clamor,para te atender, pra receber sua ligacdo. [...] Ligue agora, deixe o
seu clamor, deixa seu pedido de oracdo. NOs vamos anotar 0 seu nome na lista e
vamos interceder pela tua vida. [...] Levanta tua mio direita! Levanta sua mao
esquerda! E declare comigo: booooooommmmdiaaaaaaaa Espirito Santo de Deus!
Pastor Jean
VCERAD - 26/08/2015

No discurso religioso midiatico expresso pela midia eletronica da SNT percebemos
que a emogdo, por ndo ser racional, € estimulada pelos desejos ou anseios do alocutario que
busca no radio ou na televisdo um caminho, uma orientagdo para encontrar as solugdes para
os mais variados problemas que ele esteja enfrentando. A emoc¢do gerada pelo programa Vida
com Esperancga visa levar o individuo a posturas instintivas que sdo estimuladas por recursos
argumentativos verbais e nao verbais. Na SeqDiscJean I, quando o pastor apresenta o
elemento perturbador — essa rddio que te ama, essa rddio que se preocupa com vocé, essa
rddio que ora pela tua vida todos os dias, mas ora por quem? Ora por aqueles que ligam e
deixam um pedido de oragdo — atua como fator que incomoda o fiel para a reflexdo quanto a
relacdio com o programa ou com a igreja. Consequentemente, o pastor Jean promove o
desfecho pedindo o fiel para ligar na emissora e deixar o pedido de oracdo afirmando que ird
interceder pela vida do fiel. A estabilidade foi representada pela afirmagao levanta a tua mdo
direita, levanta a tua mdo esquerda e declare comigo: bom dia Espirito Santo de Deus! O
levantar das maos é uma acdo que € promovida pela aceitacdo do discurso, com foco no
emocional.

A busca pela aceitagdo da argumentacdo no ambito religioso que € apresentado pela
midia eletrOnica se concretiza com o “aceitar a Jesus”, que muitos tratam como conversdo. A
figura abaixo simboliza a estrutura da argumentatividade de acordo com Meyer (2008) e este

se encaixa concretamente no discurso religioso midiatico.

Partida Estavel » Elemento Perturbador » Entrecho »Desfecho » Estabilidade

Figura 11: Estrutura argumentativa narrativa
Fonte: Meyer (2008)

O desenvolvimento dessa estrutura é fomentado com o intuito de persuadir o receptor.
A persuasdo, segundo Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005, p.30), € muito mais importante do
que convencer, caso o foco seja o resultado, diferentemente do convencimento que visa expor
um cardter mais racional. Um pastor quando expde e discute algum versiculo da Biblia busca,

7

acima de tudo, a adesdio do seu publico para a mensagem que é exposta para, por
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consequéncia, conquistar a fidelizacdo deste fiel aos sentidos que emergem nas pregacoes e,
por consequéncia, a denominagao.

Estes processos sdo reforcados com o que Meyer (2008, p.20) chama de instrumentos
argumentativos por meio de demonstracdes légicas (causa e efeito) por meio de palavras
repetitivas, de efeito, do uso de imagens focadas em atingir sentidos do receptor. No corpus
que analisamos, a argumenta¢dao mididtica religiosa da SNT € fundamentalmente persuasiva,
pois ela atende um auditério particular — o ouvinte ou o telespectador — que busca na midia a
satisfacdo de necessidades a partir da persuasido. Para Charaudeau (2013, p.273), a revelacdo
de um mundo que se apresenta e se torna objeto de fascina¢do, faz o alocutério refém de um
processo na qual ele cria um universo onde se projeta e se identifica com os herdis (bispos e
pastores).

Charaudeau (2013, p.46) destaca que a crenca no processo argumentativo depende de
sistemas de interpretacdo que avaliam o possivel e o provavel, os comportamentos éticos
(bom ou mau), estéticos (bonito ou feio), hedonicos (agradivel ou desagradavel) e
pragmaticos (util, inutil, eficaz ou ineficaz). Tais crencgas, segundo o autor, dizem respeito as
representacOes — uma organizacdo do real por meio de imagens mentais transpostas em um
discurso, apontando assim para um desejo social ou até mesmo pessoal.

Uma das bases para as andlises registradas nessa dissertacdo se referem as técnicas ou
tipologias argumentativas. Aqui corroboramos com Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005).
Citaremos os tipos que verificamos estar diretamente relacionados com o discurso religioso
midiatico.

O primeiro € o argumento de reciprocidade que promove, de acordo com os autores, a
aplicacdo do mesmo tratamento a duas situacdes correspondentes, ou seja, uma relacao

reciproca, de empatia, de condutas complementares, uma relacio simétrica.

[...] os argumentos de reciprocidade realizam a assimilacdo de situacdes ao
considerar que certas relacdes sdo simétricas [...] facilitando a identifica¢do entre os
atos, entre os acontecimentos, entre os seres, porque enfatiza um determinado
aspecto que parece impor-se em razdo da prdpria simetria posta em evidéncia.
(PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.251)

Tais argumentos possibilitam a apresentacdo do antes e o depois de uma mesma
relacdo. Quer dizer que tal argumento existe na medida em que quanto maior for a agao,
positiva ou ndo, maior serd a consequéncia. No discurso religioso midiatico da SNT os
argumentos de reciprocidade estdo presentes em praticamente todas as sequéncias discursivas.

Uma das propostas do referido discurso € proporcionar ao fiel a oportunidade de se envolver
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mais intensamente com o que € santo, ou seja, com o que é de Deus. Porém, caso o
envolvimento com o divino ndo aconteca, os pastores apresentam consequéncias negativas
para os que ndo acatam tal argumento. Vejamos abaixo um exemplo por meio de uma

sequéncia discursiva que apresenta tal argumento:

SegDiscSaulol: Como eu disse agora ha pouco: nds precisaremos de um programa
inteiro para ministrar todos os testemunhos que Deus tem feito como fez para a
Dona Purificacdo [...] de onde ela conseguiu isso Pastor Jean? [...] Uma coisa
simples é que a oferta do Parceiro de Deus pra quem nido entende é voluntaria! E
algo entre vocé e Deus! Vocé determina o valor diante de Deus da sua oferta, faz a
sua semente e através da sua semente a tua fé € aumentada. E sabe que quando ela
aumenta o milagre acontece! O milagre acontece! [...] Ele (Deus) precisa do seu
posicionamento, da sua atitude! Vocé quer libertar a tua vida, ndo quer mais ficar
ouvindo testemunhos? Vocé quer experimentar o que Deus estd fazendo? Pegue o
seu telefone nesse momento agora, nessa hora e ligue aqui! Pode ligar agora!
Pastor Saulo
VCERAD - 26/07/2015

A segunda tipologia € o argumento de transitividade que € uma propriedade formal de
certas relacdes que autoriza ou permite passar da afirmacdo a conclusdo, possibilitando
relacdes de igualdade, superioridade, inclusdao e ascendéncia através de demonstracgoes.
Segundo os autores, 0 uso de argumentos transitivos € inestimavel nos casos quando existem
ordenamentos de seres, de acontecimentos na qual a confrontacdo direta ndo pode existir. Os
autores citam um exemplo interessante se levarmos para o ponto de vista quanto ao discurso

religioso midiético.

Se o jogador A venceu o jogador B e se o jogador B venceu o jogador C, considera-
se o jogador A € superior ao jogador C. Poderia ser que, num embate efetivo, o
jogador C vencesse o jogador A. Mas esse embate muitas vezes € impossivel de se
realizar; o sistema das provas eliminatérias em todo o caso o exclui. A hipétese de
transitividade € indispensavel, se quisermos prescindir de um confronto direto de
todos os jogadores. A classificacdo que resulta dessas relacdes transitivas so €, alias,
tornada possivel porque raciocinamos sobre a pessoa baseando-nos em algumas
dessas manifestacdes. (PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.260)

Quando o fiel passa por uma fase dificil e se interage com o programa religioso na
midia eletronica, ele ¢ desafiado a “semear na obra de Deus”, ou seja, ajudar com uma oferta
em dinheiro. A medida que os testemunhos de fiéis alegando éxito na vida sdo apresentados
ha uma argumentagdo transitiva para com o fiel que enfrenta dificuldades (jogador C). Este
pode deixar de viver uma vida em pecado e de enfrentar adversidades em &reas distintas
quando, por exemplo, o pastor apresenta um argumento de transitividade ao afirmar que o
alocutario quando “aceita a Jesus” tera uma nova historia. Afinal, Perelman & Olbrecths-

Tyteca (2005) relatam que “a pratica argumentativa ndo utiliza todas as implicacdes que a
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logica formal pode definir, mas faz largo uso da relagdo de consequéncia logica”
(PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.260).

Ha também o argumento de comparacdo. Neste caso, para os autores, ele &
determinado pela oposi¢do (o bem e o mal) e por ordenamento (mais forte que, mais fraco
que). Segundo Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005), as interacOes entre termos de
comparacdo podem ser devidas a percepcdo de vinculos reais quanto ao que se busca,
independente de sua origem. Para eles os termos de comparacdo adaptados ao auditério
podem ser elementos essenciais para a obtencdo da eficicia argumentativa. Um dos elementos
do argumento de comparacdo é o uso do superlativo75 .

Aliado ao anterior, uma das tipologias mais usadas no discurso religioso mididtico da
SNT € a argumentagdo pelo sacrificio. Este é baseado em um sistema de trocas que é para os
autores “um escambo, venda, contrato de prestacdo de servicos — se bem que ela ndo seja
certamente a Unica em causa nas relacdes do vendedor com o comprador, mas ndo € reservada
ao campo econdmico” (PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.281). Neste tipo de
argumentacao hd a medi¢do do valor atribuido aquilo que se faz por sacrificio, ou seja, € um
argumento que apresenta um pedido de rentncia. A rendncia pela vida em pecado ou o que os
pastores da SNT afirmam ao dizer “aceitar o desafio” para os alocutarios participarem do
projeto “Parceiros de Deus” sdo exemplos de argumentos de sacrificio.

O argumento pragmadtico também compde a tipologia argumentativa, pois ele permite
contemplar um ato ou acontecimento com suas devidas consequéncias, sejam elas boas ou ndo
e ndo requer propriamente uma justificativa, pois “podem ser observadas ou previstas, cabais
ou hipotéticas; a influéncia delas se exercera sobre a conduta ou unicamente sobre o juizo”
(PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.304). Aqui se encaixa o argumento usado
pelos pastores com base na Biblia por meio da extra¢do de trechos que possuem relagdo com
algum enunciado ou assunto especifico que serd tratado durante a programacdo religiosa
midiatica. Os testemunhos de fiéis também se encaixam nesta tipologia argumentativa, ja que
neles o sacrificio € retribuido com a graga e com o sucesso na perspectiva da prosperidade.

A ultima tipologia que encontramos para a constituicdo de nossa andlise € o
argumento de autoridade. Ele é um tipo de argumento que é validado pela integridade e
respeitabilidade que o locutor passa para o alocutario, ou seja, pelo modelo, pela referéncia,
pela qualificagdo, pelas experiéncias vivenciadas que, no caso, o pastor deve ter. “Quanto

mais importante ¢ a autoridade, mais indiscutiveis parecem suas palavras. No limite a

> “Esse se expressa reputando algum objeto seja superior a todos os seres de uma série, seja incomparavel e, por
isso, unico em seu género” (PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.279).
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autoridade divina sobrepuja todos os obstaculos que a razdo poderia opor-lhe” (PERELMAN
& OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.351).

As tipologias argumentativas no discurso religioso mididtico possibilitam o
envolvimento do pastor com o fiel. Isso ndo se difere da relacdo face a face, j4 que a

influéncia ou aceitabilidade® pode ser obtida pela audiéncia.

Devido a influéncia que o auditério virtual exerce na interacdo, o contexto
conversacional € construido no decorrer da prdpria intera¢do, de modo que o falante
monitora seu discurso constantemente, a fim de atingir seus objetivos e manter a
atencdo de seu publico, para isso o falante rearranja seu discurso todo o tempo, haja
vista o planejamento da fala ndo ser determinado previamente. (STORTO, 2015,
p.138, 139)

Neste capitulo realizaremos a andlise das estratégias argumentativas, ou seja,
analisaremos um discurso que deve ser observado, segundo Andrade (2014), como um efeito
de sentido’’ desenvolvido dentro de um determinado contexto (religioso) que € materializado
por meio de um género discursivo (falada, sermdo, homilia, pregacdo), veiculado em um
determinado suporte material (midia eletrdnica) com o intuito de constituir uma determinada

interacdo com o publico alvo. A autora destaca que

devemos levar em conta os tracos linguisticos que permitem reconhecer a
intencionalidade do enunciador (escritor/falante), os efeitos de sentidos construidos
por esse enunciador ou pelo locutor por ele instaurado/instituido, e a persuasdo ou
manipula¢do que o enunciador busca exercer sobre o enunciatirio (leitor/ouvinte).
(ANDRADE, 2014, p.02)

Nao discutiremos sobre religido, dogmas, doutrinas, nem a respeito de Deus. Nosso
intuito é analisar o discurso religioso midiatico do programa Vida com Esperanga para
compreendermos as estratégias argumentativas usadas pela midia eletronica da SNT,
conforme afirmamos nos objetivos, ou seja, a nossa dissertacdo € de cunho cientifico e ndo

teologico.

® A aceitabilidade esta relacionada a aceitagdo ou ndo pelo alocutirio acerca da mensagem que ele 18 ou escuta.
“E a expectativa do recebedor de que o conjunto de ocorréncias com que se defronta seja um texto coerente,
coeso, ttil, relevante, capaz de leva-lo a adquirir conhecimentos ou a cooperar com os objetivos dos produtos”
(VAL, 1999, p.11)

" Segundo Pechéux (1990), Efeitos de Sentidos sdo os diferentes sentidos possiveis que um mesmo enunciado
pode assumir. Esses sentidos mudam conforme a formacdo ideoldgica dos atores do processo comunicativo
incluindo quem interpreta. O sentido nunca é dado e ndo existe enquanto produto acabado. Estd sempre em
curso, se move e se produz dentro de uma determinacdo historico-social. Parecem ser evidentes, porém
correspondem a efeitos ideoldgicos que provocam a ilusd@o de que um enunciado quer dizer o que realmente diz.
Vale frisar que o préprio Pechéux (1995, p.160) relata que as palavras, expressdes ou preposicdes mudam de
sentido segundo as posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam, ou seja, elas adquirem seu sentido em
referéncia a essas posigdes, isto €, em relacdo as formagdes ideoldgicas.
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Na sequéncia apresentamos as andlises e os resultados referentes a analise do discurso

religioso midiatico.

6.1 Analises baseadas nas Matrizes Discursivas

Para a realizacdo da andlise desta dissertagdo e com o objetivo de construir uma
organizacdo metodoldgica, efetivamos para tanto a constru¢do de matrizes discursivas, tal
qual esta colocado em Aradjo (2011). Tal instrumento visa ilustrar os elementos discursivos
nas mensagens apresentadas no programa Vida com Esperanca veiculada pela Comunidade
Evangélica Sara Nossa Terra na Radio Sara Brasil FM e na Rede Génesis de Televisdo.

Os elementos estdo registrados da seguinte forma: categoria; sequéncia discursiva
extraida do programa Vida com Esperanga; tipologia argumentativa, que apresenta nao
apenas o estilo como também a estratégia argumentativa desenvolvida pela denominac¢ido com
base em Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005) e os recursos argumentativos que mostram as
ferramentas que qualificam a mensagem transmitida. Em seguida, realizou-se uma anélise do
material coletado por meio de gravacdo radiofonica (Radio Sara Brasil FM) e televisiva (Rede
Génesis) nas seguintes datas: 17 de fevereiro de 2015, feriado de carnaval; em 08 de julho de
2015 e em 26 de agosto de 2015. Juntas, as gravagdes somam oito horas 59 minutos e 13
segundos. Todos os programas foram analisados para a retirada de sequéncias utilizadas em
nossa fundamentacio tedrica, observando a recorréncia de estratégias argumentativas com o
intuito de abordarmos a respeito dos temas.

O recorte tematico foi definido apds sistematizarmos as gravacdes de acordo com o0s
efeitos produzidos das igrejas neopentecostais no cristianismo seguindo a linha mencionada
por Cunha (2007), que aborda o desenvolvimento de uma prética religiosa avivalista, ou seja,
que possui énfase emocionalista.

Tal estrutura nos levou a determinar os temas que analisamos para cada mensagem
apresentada nos programas gravados, ao qual destacamos: a) dizimo e oferta, b) mudanca de
vida/restituicdo, c) Libertacdo, d) Prosperidade; e) Parceiros de Deus. Com 0s registros e as
sequéncias discursivas categorizadas realizamos a construcdo das matrizes e posteriormente
inserimos comentarios com a devida andlise das tipologias e dos recursos argumentativos.

Foram selecionadas as tipologias que se mostraram efetivamente produtivas, com base
no referencial dos operadores argumentativos. Tais operadores serviram de ferramentas para

que acontecesse a persuasio ou o convencimento nas mensagens proferidas pelos bispos



109

Robson Rodovalho e Licia Rodovalho (Radio e TV), incluindo os pastores Jean Funirakis e
Saulo Quaresma (Radio).

Para a primeira anélise argumentativa, vejamos a matriz na pagina seguinte:
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Matriz Discursiva I

Categoria: Dizimo e oferta | Bispo Rodovalho | VCETV | 13/02/2015

Sequéncia
discursiva

(dizimo e oferta)

“A Palavra de Deus foi lancada profeticamente sobre a sua vida. Esse ano serd o ano
profético da restituicdo, em nome de Jesus. E a Palavra de Deus nos ensina através de Joel
2, versiculo 25. ‘Restituirei os anos que foram consumidos pelo gafanhoto’. E isso que
Deus vai fazer na tua vida, vai restituir tudo aquilo que foi roubado! Vai restituir tudo
aquilo que foi tomado, tudo aquilo que foi destruido e vai trazer de volta para as tuas maos,
em nome do Senhor Jesus! Creia nisso! Mas, lembre-se que Deus, Ele trabalha com o
principio da oferta. Ele trabalha com o principio da entrega. O préprio Deus, ele provou o
amor dele entregando o seu filho unigénito, Jesus Cristo. Deus ofertou Jesus. Deus ofertou
o proéprio filho para nos dar a salvacdo. Vocé quer buscar algo de Deus? Vocé quer algo
que mova a sua fé? Querido, tenha o prazer em doar a Deus! Tenha o prazer em semear na
casa de Deus, no projeto de Deus. Isso vai te trazer forca! Isso vai alimentar a sua f¢é, isso
vai mover a sua fé! Ndo é questdo de Deus! Ndo é Deus! E vocé! A oferta tem mais a ver
com vocé do que com Deus! A oferta move a nossa fé! Ela nos tira da nossa posicdo e ela
nos coloca num posicionamento de fé, de ousadia! Creia nisso! Toda vez que vocé oferta, a
sua esperanca € alimentada! Ela € crescida! Por isso que todos os dias n6s desafiamos a
cada ouvinte do programa Vida com Esperancga a se tornar um Parceiro de Deus, a se tornar

um participante dessa obra tdo maravilhosa. [...]”

Sacrificio Transitividade

Toda vez que vocé oferta a sua esperanga | Isso vai alimentar a sua fé, isso vai mover a
é alimentada! Ela é crescida! Por isso sua fé! Ndo é questdo de Deus! Ndo é Deus!
que todos os dias nos desafiamos a cada E vocé! A oferta tem mais a ver com vocé do
ouvinte do programa Vida com que com Deus!

Esperanca a se tornar um Parceiro de

Deus, a se tornar um participante dessa

Tipologia obra tdo maravilhosa. [...] ”
Argumentativa Pragmatico Autoridade
Mas, lembre-se que Deus, Ele trabalha A Palavra de Deus foi langada
com o principio da oferta. Ele trabalha profeticamente sobre a sua vida. Esse ano
com o principio da entrega. O proprio serd o ano profético da restitui¢do, em nome
Deus, ele provou o amor dele entregando | de Jesus.
o seu filho unigénito, Jesus Cristo. Deus
ofertou Jesus. Deus ofertou o proprio
filho para nos dar a salvagao.
- Repeticao
Recursos - Questionamentos
argumentativos - Uso do vocativo “vocé€”, “sua”, “tua” e “creia”.

- Intertextualidade biblica
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- Adjetivacdo
- Operador argumentativo de contraste: mas (1)

- Operador argumentativo de afirmacgao: tudo (3) e todos (1)

6.1.1 Andlises das sequéncias discursivas

78 . .
e a oferta foram referenciados pelo bispo

Na sequéncia apresentada, o dizimo
Robson Rodovalho. Ele verbalizou a necessidade do pagamento deste e do que a
denominagdo chama de “oferta” usando de argumentos com vocabuldrio organizado e
determinado a atingir o seu objetivo que € a manutencdo da estrutura de midia da igreja ou
para colaborar com projetos sociais mantidos pela denominacao.

A sequéncia discursiva expde o que mencionamos com base em Meyer (2008, p.13)
no item 4.4 desta dissertacdo ao qual afirmamos que toda argumentagdo é didlogo, pois
implica a liberdade de pensamento, expressdo e sentimento com o intuito de persuadir,
gerando por consequéncia uma aceitacao por parte do que recebe a mensagem.

E de praxe na estrutura argumentativa no campo religioso a necessidade do uso de
trechos ou citagdes da biblia’ para integrar as pessoas com o contexto que servird de base
para o tema da mensagem. “A Palavra de Deus foi lan¢ada profeticamente sobre a sua vida.
Esse ano serd o ano profético da restitui¢do”. Lancar profeticamente o que é chamado de
Palavra de Deus enfoca aqui a ideia de que a Biblia tem um poder de influéncia sobre a
pessoa sem que ela tenha como questioni-la. Ao determinar que esse ano seja o da restituicao
faz com que a pessoa acredite na verdade exposta pelo locutor ou pelos escritos biblicos com
a condicdo de vida que ele(a) leva, principalmente se esta pessoa enfrentar algum problema ou
dificuldade. Essa estratégia tem o intuito de proporcionar seguranca e confianca por parte do
fiel.

Quando se fala de profecia voltamos aqui aos circuitos argumentativos que, no caso,
correspondem a fatores sentimentais que estdo diretamente relacionados ao individuo. A

midia atua com énfase o que, segundo Meyer (2008), é condi¢do psicoativa, ou seja, lida

7 Dar o dizimo é uma prética que comegou no Antigo Testamento, quando os povos tinham a ordem de darem a
décima parte das suas colheitas e rebanhos. No Novo Testamento, ndo ha nenhuma lei ou recomendacdo que
obrigue a dar a décima parte do seu rendimento. Pessoas ddo mais, menos ou ndo pagam.
<http://www.bibliaon.com/dizimo> Acesso em 10 abr. 2015.

"Dize-nos, pois, que te parece? E licito pagar o tributo a César, ou ndo? Jesus, porém, conhecendo a sua malicia,
disse: Por que me experimentais, hipdcritas? Mostrai-me a moeda do tributo. E eles lhe apresentaram um
dinheiro. E ele diz-lhes: De quem € esta efigie e esta inscricdo? Dizem-lhe eles: De César. Entdo ele lhes disse:
Dai pois a César o que é de César, e a Deus o que é de Deus. E eles, ouvindo isto, maravilharam-se, e, deixando-
0, se retiraram. (Mateus 22:17-22)
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J4

diretamente com necessidades individuais. A palavra “restitui¢cao” ¢ usada pela SNT como o
mote principal® das mensagens proferidas nas programacdes e celebracdes durante o ano de
2015 através do enunciado “Ano profético da restitui¢ao”. Ela € costumeiramente usada em
mensagens que atinjam as pessoas que lidam com problemas financeiros. Serve também para
situagdes de ordem familiar, na saide, nos relacionamentos, no trabalho e também pode ser
considerada uma metafora, criando um jogo simbdlico acerca do inusitado do dogma.

Como o dizimo e a oferta sdo temas de interesse social, a argumentagdo passa da
apresentacdo da causa dos problemas, ndo importa a area, para uma promessa de que tal
adversidade passard ou cessard. Os testemunhos de pessoas desconhecidas ou até mesmo do
lider, do pastor, servem como instrumento de convencimento ou mudanca de opinido daquele
que ouve a mensagem. E pelo fato da mensagem e da “promessa” serem realizadas pelo bispo
Robson Rodovalho, em um veiculo de comunicacdo que atinge muitas localidades, tal
argumentacio fica mais eficaz conforme afirma Charaudeau (2013), j4 que o conhecimento
acaba constituindo uma espécie de garantia da mensagem transmitida. Este faz parte do
circuito argumentativo que se refere aos fatores mentais.

Nesta sequéncia discursiva uma expressdao muito usada foi o pronome “voce”. Ele
pode ser considerado um dos icones que possibilitam uma proximidade entre o locutor e o
alocutério, ja que o objetivo € auferir conhecimento, estreitando a relagdo entre ambos. Foram
05 ocorréncias mencionadas pelo bispo Robson Rodovalho na sequéncia. Esse pronome
corresponde a um tratamento de igual para igual, ou seja, o bispo Robson Rodovalho se
mostra proximo, intimo dos fiéis, que ndo sdo apenas irmaos de fé, mas amados irmdos. A
simpatia e a empatia em um contexto envolvente e acolhedor junto ao auditério é constituida a
partir de entdo. Empregar o pronome ‘“voc€” corresponde ainda em um contexto onde os
interlocutores se conhecem ou buscam se conhecer.

Além do pronome “vocé”, foram usados os vocativos “sua” e “tua”, também para se
dirigir ao publico. O discurso religioso midiatico foca ndo apenas no individuo que esta
presente no culto. Tais dizeres também visam afetar o ouvinte ou o telespectador para gerar
uma posterior adesdo. Essa expressdo reforca uma particularidade entre o sujeito-pastor e o
fiel. A ideia é fazer com que o fiel se sinta acolhido com as argumentacdes direcionadas a ele
mesmo, nao necessariamente para o outro. Em momento algum foi usado a expressao

“voces”, pois ela denota um sentido de coletividade, o que ndo € tio comum e interessante no

$http://bisporodovalho.com.br/bispo-rodovalho-fala-sobre-o0-ano-profetico-da-restituicao/Acesso em 20 mai.
2015
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discurso religioso midiatico, jA que pelo fato do discurso ser um efeito de sentido, acaba
atingindo o intimo do ser e ndo a todos da mesma maneira.

Quando se trata de dizimo e oferta, ou seja, de dinheiro, os argumentos usados pelo
bispo Robson Rodovalho, além da imagem construida por ele, surgem com um pedido de
ajuda, de apoio. O bispo apresentou trechos da Biblia e orienta o alocutirio com a mensagem
apresentada. Esta terd como referéncia uma sequéncia de discursos que servirdo de base com
o intuito de gerar a reflexdo, de forma eficaz, clara e auténtica, afinal, a mensagem estd na
Biblia — o livro sagrado dos Cristaos. Quando ¢ dito “E a Palavra de Deus nos ensina através
de Joel 2, versiculo 25: Restituirei os anos que foram consumidos pelo gafanhoto”, o locutor
apresenta uma condicdo de sinceridade, de uma verdade, mesmo que seja apenas para quem
acredita. A decisdo do que a pessoa deve tomar apOs receber a mensagem ficard por conta
dela, ou seja, independente do resultado, da escolha do individuo, a credibilidade da
argumentatividade acaba acontecendo por si, ja que a veiculagdo na midia eletronica das
mensagens emitidas retrata o que Charaudeau e Maingueneau (2004) citam como elemento
eficaz para determinar como os alocutérios recebem ou percebem o conteudo.

A persuasdo na sequéncia discursiva € uma das caracteristicas observadas. O discurso
religioso cristdo por existir hd mais de 2000 anos, acaba sendo copiado e reinventado
conforme cita Pinto (2000) ao afirmar que Aristételes e Cicero chamavam de invencdo (fopoi)
tudo o que advém de discursos anteriores. Falar que esse ano serd o da restituicio é
meramente, seguindo uma linha analitica argumentativa, uma expressdao que fomenta a
confianga.

Isso dd a entender que o sujeito-pastor assume a voz de Deus ao falar e é
compreendido por ser um mensageiro do Senhor, um mensageiro do divino, do sagrado e, ao
usar a Biblia, ele normalmente nio € contestado e, pelo contrario, acaba escolhendo tipologias
argumentativas de profecia ao afirmar que este ano serd profético em nome de Jesus
afirmando que fudo que foi tomado ou destruido (pelo diabo), ele (Deus) trard de volta para
as tuas (fiel) mdos, possibilitando moralizar os pensamentos e as acdes do alocutério,
levando-o a acreditar e a converter, gerando assim a aceitabilidade, a respeitabilidade e a
obediéncia.

O bispo Robson Rodovalho se apresenta na sequéncia discursiva, mesmo sem
enunciar, como o homem mensageiro de alguém que é superior, ou seja, esse alguém é Jesus
Cristo que € considerado pelos crentes ou cristdos como rei. “O profeta seria, nesse caso, o

sujeito que leva aos fiéis as ordens e os pedidos de Deus” (STORTO, 2015, p.101).
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Aqui encontramos o argumento de Sacrificio. O bispo Robson Rodovalho relata que
toda vez que vocé (alocutario) oferta, a sua esperanca é alimentada! A oferta é um dos
principios mais apresentados pela midia eletronica da SNT, ja que através dela ha a
manutencdo dos meios de comunicacdo e de sua proposta primaria que possibilita na
proliferagdao da denominacdo. Ofertar € conceder uma doa¢dao em dinheiro e isso € algo que
remete a um sacrificio ja que corresponde a uma rentncia de um bem material e pessoal. Ela é
crescida! Ou seja, ndo precisa ser a mesma. A doacdo € feita de acordo com a condi¢do do
fiel. Por isso que todos os dias nds desafiamos a cada ouvinte do programa Vida com
Esperanca a se tornar um Parceiro de Deus, a se tornar um participante dessa obra tdo
maravilhosa. Ao relatar isso, destacamos a expressao “desafiamos” como um sacrificio moral
por parte do fiel, ja que aceitar desafio pressupde que a pessoa € corajosa e determinada.
Como tal desafio vem de uma pessoa considerada um “mensageiro de Deus”, o sacrificio tem
uma argumentatividade santa ou inquestionavel, atingindo especialmente um dos fatores
argumentativos ja apresentados — o psicoafetivo.

Outro argumento identificado foi o de Transitividade. Ajudar na “obra de Deus” pode
possibilitar uma transi¢do do velho para o novo, ou seja, do ruim para o bom. Tal enunciado
ndo apresenta isso diretamente, mas apresenta efeitos de sentido. Isso (a oferta) vai alimentar
a sua fé, isso vai mover a sua fé! Através do argumento apresentado o bispo Robson
Rodovalho ressalta que a fé é gerada a partir de uma ajuda, de um apoio a obra. Isso significa
que a fé do fiel entdo estagnada se tornara fortalecida para que 0 mesmo continue a ajudar de
forma continua, possibilitando novas a¢des (mover). Aqui a fé ndo diz respeito diretamente ao
amor a Deus, mas a certeza de que a dificuldade se tornard em oportunidade de uma vida
nova, ou seja, haverd uma transi¢cdo, uma transformacdo. Ndo é questdo de Deus! Ndo é
Deus! E vocé! A oferta tem mais a ver com vocé do que com Deus! Aqui o bispo Robson
Rodovalho apresenta uma transicdo de acao ou de postura do fiel em relacdo a oferta por si.
Ao invés do fiel se manter “na zona de conforto” esperando as béng¢dos divinas, a partir do
enunciado do bispo, deve entender que a ajuda (oferta) ndo é obrigacdo de Deus, mas do
proprio fiel. Naturalmente, para o bispo Robson Rodovalho, a mudangca de vida pode
acontecer quando o fiel oferta no “Parceiros de Deus”. Aqui ha uma transitividade do antes e
do depois da oferta no projeto coordenado pela SNT.

O argumento Pragmatico foi detectado na Sequéncia Discursiva I a partir do momento

em que se pode afirmar a relagdo causa-efeito e do discurso biblico mencionado de forma

indireta. “Mas, lembre-se que Deus, Ele trabalha com o principio da oferta. Ele trabalha com
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o principio da entrega”. O bispo Robson Rodovalho disse para o fiel lembrar que Deus
trabalha com o principio da oferta (doagdo). A “oferta” enquanto argumento no discurso
religioso é uma acdo ja apresentada no pardgrafo anterior como transitividade, porém a
“entrega” ¢ relativa a consequéncia de quem se dedica a apoiar um “projeto de Deus”. A
entrega mencionada pelo bispo ultrapassa o racional ao qual consiste em doar. Nesse caso tem
relacdo com o sentimental, ou seja, se entregar a Deus e as promessas que Ele tem para a vida
do fiel. O bispo indiretamente mencionou uma doagdo sem se preocupar com as
consequéncias, mesmo que elas venham acontecer. Aqui 0 argumento € pragmatico, pois o
fiel poderd ter consequéncias positivas ou nao a partir do momento que se entrega ou oferta.
“O préprio Deus, ele provou o amor dele entregando o seu filho unigénito, Jesus Cristo.
Deus ofertou Jesus. Deus ofertou o proprio filho para nos dar a salvagdo”. Ao mencionar tal
argumento o bispo Robson Rodovalho colocou Deus como um ser que provou o amor dele
entregando o filho para a salvacdo dos que creem no referencial do cristianismo.
Implicitamente o bispo mencionou sobre a entrega (causa) que o fiel pode fazer para obter
uma vida nova (consequéncia) para si através de uma oferta.

A dltima tipologia argumentativa que detectamos na sequéncia discursiva foi o de
autoridade. “A Palavra de Deus foi lancada profeticamente sobre a sua vida”. Dizer que a
Palavra de Deus foi lancada profeticamente € afirmar que a posi¢do ao qual o bispo Robson
Rodovalho ocupa € a de um profeta ou mensageiro de Deus e, por si s0, j4 demonstra um
argumento de autoridade. Esse enunciado normalmente € feito no inicio ou no final das
mensagens. “Esse ano serd o ano profético da restitui¢do”. Aqui ndo é apenas uma palavra
de profecia mencionada pelo bispo Robson Rodovalho. Neste caso, ao mencionar “ano
profético da restitui¢do” ele apresenta um argumento de autoridade enquanto lider da SNT
pois tal dizer se refere ao mote criado pela denominacao no final do ano de 2014 e que serve
de base para todas as acdes que a igreja desenvolveu em 2015 nos seus templos espalhados
pelo Brasil e no exterior. Em nome de Jesus é um argumento de autoridade pois é um
interdiscurso biblico e o que vem da Biblia para os cristdos tem uma verdade normalmente
inquestionével.

Nesta sequéncia discursiva foi usada ainda uma conjun¢ao adversativa “mas” e isso
significa uma restricdo de alguma argumentacio ja realizada. De acordo com Neves (2000,
p.761) “essa restricdo pode significar uma exclusdo parcial, estando expressos, por vezes,
indicadores de negacao, privacao, insuficiéncia”. O bispo Robson Rodovalho trouxe um relato

da Biblia e afirmou que Deus poderia mudar a vida do fiel. Porém seria necessario que este
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mesmo alocutdrio trabalhasse com o “principio da oferta”, ou seja, pudesse ofertar além do
que estava no discurso biblico — uma argumentacdo comum no discurso religioso.

A sequéncia discursiva I mencionada pelo bispo Robson Rodovalho prioriza
resultados positivos na vida financeira do fiel. Se ele (fiel) realizar uma oferta que é chamada
de “projeto de Deus”, o bispo Robson Rodovalho busca convencé-lo para que acredite que a
acdo ou “tomada de posi¢ao” do fiel em ofertar venha tira-lo da possivel conjuntura adversa
que o mesmo enfrente na area financeira e, consequentemente, gerar uma esperanga, mexendo
com o emocional na busca por uma mudancga, por uma transformacdo em sua vida. A eficacia
desse tipo de mensagem segue o que Pettry (2006, p.16) diz ao afirmar que a pregacao
possibilita conclamar a aceitacdo ou a rejeicdo de uma ideia ou acdo. Assim, a interacdo
criada pelo discurso religioso mididtico ndo consiste apenas em um processo de transmissao
de conhecimento ou de orientagdo, mas “é aquela que consegue envolver o ouvinte, que
conscientemente é exaltado por meio do pregador, por meio de sua palavra, que € inspirada
por e em Deus” (JONES, 2008, p.28). O discurso religioso mididtico também visa
“evangelizar os perdidos visa o arrependimento, a fé e a consagragdo. A pregacdo ¢ também o
meio pelo qual os cristdos recebem nutrigdo na fé e sdo capacitados a amadurecer nela”
(PETTRY, 2006, p.16). Durante toda sequéncia apresentada, o que se percebe é uma
argumentacao estratégica que visa alcangar, segundo a autora, o mesmo procedimento que é
convencer pelo discurso.

A repeticdo com insisténcia e questionamentos sdo tragos comuns no discurso
religioso da SNT. A repeticdo, segundo Marcuschi (1997, p.95) é “uma das estratégias de
formulacdo textual mais presentes na oralidade”, pois ela contribui para a organizagdo
discursiva e a monitoracdo da coeréncia textual, favorecendo a coesdo e a geracdo de
sequéncias compreensiveis possibilitando a continuidade a organizacdo e o auxilio a
interagdo. Koch (2006, p.114) conclui afirmando que a repeticdo possibilita a “compreensdo
através da desaceleracdo do ritmo da fala [...] ja que este pode ter por fim a demonstracao de
atencao, interesse, concordancia ou deferéncia”. A repeti¢ao possui um papel argumentativo
pois é um refor¢co de argumentacdo e serve, inclusive, como ferramenta para elevar a
excitacdo dos que estdo interagindo.

Na sequéncia apresentada foram feitas duas perguntas que serviram de gancho para os
argumentos apresentados pelo bispo Robson Rodovalho e, mesmo que nao houvesse repeticao
necessariamente de palavras, os seus significados foram repetidos. Ao afirmar Querido, tenha

o prazer em doar a Deus! Tenha o prazer em semear na casa de Deus, no projeto de Deus.

Isso vai te trazer forca! Isso vai alimentar a sua fé, isso vai mover a sua fé!. Quer dizer que
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doar é semear. A Casa de Deus é, especificamente nesse argumento, o Projeto de Deus
(Parceiros de Deus). Trazer forga é parte da fé que ¢ “alimentada” ou movida pela agdo santa
que € a participagdo no projeto coordenado pela SNT.

As perguntas ou questionamentos sdo citados por Storto (2015) e Favero (2000) como
recursos basicos, cruciais na interagdo, pois para os estudiosos a pergunta ¢ um pedido de
informacdo ndo conhecida que pode possibilitar o que eles chamam de “par dialdgico” uma
ligacdo dupla: uma pergunta seguida de resposta que é decorrente de uma pergunta,
possibilitando uma circularidade que ¢ aceita como algo necessario. “Nao ha a necessidade de
uma resposta possivel a uma dada pergunta”. (FAVERO, 2000, p.86). O autor ainda afirma
que a pergunta € um recurso multifuncional ja que assume funcdes variadas, dependendo do
contexto do uso (metas, papel dos interlocutores, etc). Ele destaca ainda que se caracterizam
como pedido de informacdo, pedido de confirmacdo, pedido de esclarecimento e pergunta
retorica.

O que notamos na sequéncia discursiva foram os diversos pedidos de confirmacgdo que

81 s .
”. Essa expressdao ¢ muito

normalmente sdo feitos ou com aplausos ou com o “amém
representativa no discurso religioso e que esta presente normalmente ndo apenas no fim de
cada oragdo como até mesmo em varios momentos nas falas dos pastores. Ele € um marcador
conversacional de concordancia e de adoragdo. Segundo Urbano (1997, p.85), o marcador
conversacional é essencial para a lingua falada, pois colabora para a producido, interagdo e
compreensdo em si. Eles sdo de grande frequéncia, recorréncia, convencionalidade,
idiomaticidade, significacao discursivo-interacional.

Galembeck e Carvalho (1997) apresentam trés tipos de marcadores conversacionais:
os iniciais — indicam o inicio ou a tomada de turno (bom, entdo, mas, acho que), os mediais,
que auxiliam no desenvolvimento do turno (os advérbios, né, sabe?) e os finais que marcam a
passagem do turno (né?, entendeu? perguntas diretas ou pausas conclusas, ndo é?, verdade?,
concorda?).

Nesta primeira analise fica evidenciado que as estratégias argumentativas usadas pelo

bispo Robson Rodovalho em seu programa Vida com Esperanga na Radio Sara Brasil FM e

na Rede Génesis de Televisdao segue um roteiro bem planejado: a argumentacio atrai pelas

8 Derivado do Hebraico, quer dizer, segundo Storto (2015), “é assim” ou “assim seja”. Segundo Andrade
(1998, p.36), o “amém” originalmente significava “confiavel, seguro, verdadeiro”. Significa também
“comprovar-se firme, fidedigno”. Se tomada isoladamente, a palavra tem esse sentido: certamente, na verdade.
Quando finalizamos uma oracao com esta férmula, reafirmamos nossa peticdo e mostramos total confian¢a nas
promessas divinas. No original grego, vemos que o Senhor Jesus utilizou-se dessa expressdo para chancelar
diversas declaracdes doutrinarias. Observamos por todo o Evangelho, o Divino Mestre introduzir as mais altas
verdades, tendo como introdugdo tal palavra: Amen, legohymin. Em portugués, “em verdade vos digo”.



118

informacdes, ha a persuasdo pelas imagens que sdo construidas pelo discurso, promovendo
ideias, de forma racional, fomentando um maior relacionamento entre a denominacao e seus
alocutérios. Seguindo os ditos de Charaudeau (2013), convencer € a arte de falar a razdo do
outro e persuadir € falar a emog¢ao do outro.

Até aqui abordamos apenas uma categoria, sendo que no discurso religioso da SNT
encontramos varias outras categorias argumentativas. Estas podem estar relacionadas com o
cenario (TV), com o roteiro do programa, com os sons que sido produzidos (radio), por outros
locutores ou pelo tempo de cada quadro.

A andlise respaldada na Matriz Discursiva I sinalizou para um bispo Robson
Rodovalho que se apresentou como mensageiro de Deus, assumindo a voz de um ser superior
com argumentos de autoridade, transitividade, pragmaticidade e de sacrificio. A proximidade
com os alocutdrios acontecia com o uso de vocativos e por meio de uma série de
questionamentos precedidos de significados repetitivos, se consolidava com elementos de

confirmagdo, dentre eles os aplausos e o “amém”.
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Matriz Discursiva I1

Categoria: Mudanca de vida/restitui¢do | Robson Rodovalho | VCETV — 26/08/2015

Sequéncia
discursiva
(Mudanca de

vida/restituicao)

Querido, a vida é um presente! O que que é presente? E uma dadiva, sim ou ndo? Quantos
gostam de receber dadivas? Eu/ Dadivas, diga presentes: presentes! O melhor presente
que nds possamos ter sabe qual é? Olhe para tras e diga: Deus entregou em nossas maos
promessas que se cumpriram! Deus entregou em nossas mdos promessas que se
cumpriram! Promessas boas que se cumpriram. Ele fechou a vida dele dizendo: todas as
boas promessas, todas as boas palavras se cumpriram. Nenhuma delas caiu por terra! [...]
O seu presente ndo € o seu dia atual. O seu hoje ndo € uma tortura, ndo € uma dor, o seu
hoje é o presente, é o melhor presente que teu pai vai te dar. Por isso que ele te chama!
Viva em alegria! Viva em plenitude! Viva da melhor forma! Josué olha pra trés, ele
termina velho, cansado e olha para tras e chama Israel e diz: “nenhuma das boas palavras
que o Senhor falara caiu por terra, todas se cumpriram”. E antes de dizer isso, versiculo
primeiro diz: “todos os inimigos em redor deram paz a Israel”, Tiveram vitoria e
conquista. Coisa que eles ndo tiveram no inicio. [...] Nao importa como vocé comeca.
Importa € como vocé vai terminar! Amém! Como vocé vai terminar que é importante!
Como vocé vai terminar! A maneira com que vocé vai chegar no final. Olha para o seu
vizinho e diga: todas as promessas que meu Deus falou, elas se cumpriram! Todas as
promessas que meu Deus falou, elas se cumpriram! Meus inimigos estdo debaixo de
meus pés! Meus inimigos estdo debaixo de meus pés! Deus foi fiel na minha vida
financeira! Deus foi fiel na minha vida com minha familia! Deus me honrou os meus
sonhos! Tudo aquilo que eu pedi, tudo aquilo que eu busquei, Deus colocou como um
presente nas minhas maos. Amém! Amém! E eu posso te dar uma palavra profética? Deus
estd te treinando para vocé ser um Josué daqui a alguns dias! [...] Deus € poderoso para te
dar tudo o que era meta neste ano, neste proximo més para que este ano seja por¢iao

dobrada e triplicada na sua vida! Améééééééémm!

Tipologia

Argumentativa

Reciprocidade Autoridade Comparacio

Querido, a vida é um E eu posso te dar uma O seu presente ndo é o seu

presente! O que que é
presente? E uma dddiva,
sim ou ndo? Quantos
gostam de receber dddivas?
Eu! Dddivas, diga
presentes: presentes! O
melhor presente que nos
possamos ter sabe qual é?
Olhe para trds e diga: Deus
entregou em nossas maos
promessas que se

cumpriram! Deus entregou

palavra profética? Deus estd
te treinando para vocé ser
um Josué daqui a alguns
dias! [...] Deus é poderoso
para te dar tudo o que era
meta neste ano, neste
proximo més para que este
ano seja por¢do dobrada e

triplicada na sua vida! [...]

dia atual. O seu hoje ndo
¢ uma tortura, ndo é uma
dor, o seu hoje é o
presente, é o melhor
presente que teu pai vai te

dar.
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em nossas mdaos promessas
que se cumpriram!
Promessas boas que se

cumpriram.

Transitividade

Deus foi fiel na minha vida
financeira! Deus foi fiel na
minha vida com minha

familia! Deus me honrou os

Tudo aquilo que eu pedi,
tudo aquilo que eu busqueli,
Deus colocou como um

presente nas minhas maos.

Viva em alegria! Viva em
plenitude! Viva da melhor

forma!

meus sonhos!

- Questionamentos

- Repetigao (4x)

- Marcadores conversacionais religiosos: Amém (3)
Recursos - Uso do vocativo “seu” (4), “voceé” (5)
Argumentativos - Convencimento pela profecia

- Operador argumentativo de condicao: se (5)

- Operador argumentativo de afirmacao: tudo (3), todos (1)

- Operador argumentativo de contraste: ou (1)

O inicio do programa “Vida com Esperanga” apresentado pelo bispo Robson
Rodovalho, comeca com o quadro “Palavras de Vida”. Esta sequéncia foi direcionada para
mulheres e o bispo, em sua mensagem, sequer usou algum versiculo biblico, diferenciando da
primeira analise. O bispo Robson Rodovalho inicia a mensagem com uma frase de impacto
precedido de perguntas, além de afirmacdes que possuem relagdo com o tema que falou sobre
o profeta Josué. Ele usou argumentos oriundos da Biblia, mas sem citar diretamente o capitulo
do livro sagrado dos cristaos. Mencionou superficialmente o versiculo.

Esses argumentos multiplos ao qual se refere o autor, verificamos ser o arcaboucgo de
conhecimentos da vida/cultura aliada ao intelectual/cientifico que sdo claramente usadas nas
sequéncias discursivas apresentadas pela SNT na programacdo de sua midia eletronica. O fato
de alcangar um grande niimero de pessoas ao mesmo tempo faz com que o orador “faga valer
seus argumentos sob todos os angulos, discutindo como cristdo, como pagdo, como marido,
como patriota, como homem [...] transformando ao sabor de sua fantasia para lhes prender aos
aspectos mais vulneraveis” (PERELMAN & OLBRECTHS-TYTECA, 2005, p.25).

Parafraseando Meyer (2008), narrar ja € argumentar. Tudo simplesmente pelo fato do
bispo ter de justificar o seu ponto de vista, evidenciando suas ideias, suas crengas, através de

frases ou palavras de efeito, dentre eles “Aleluia”, “em nome de Jesus”, “Gloria a Deus”,
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“Louvado seja Deus” e expressdes familiares/particulares direcionadas ao alocutdrio como
“amado(a)”, “querido(a)”, “irma(o)”, ‘“aben¢oado(a)”’, ‘“vardo(oa)”’, “ungido(a)”’,sdo
expressoes que amplificam a qualidade argumentativa com o intuito de promover uma maior
proximidade ou familiaridade. No discurso religioso registrado na sequéncia discursiva II no
Vida com Esperanga os falantes, seja o bispo ou o fiel que acompanha a programacao, “estao
sempre mostrando que compreendem a fala do seu interlocutor, assinalando que ele pode
continuar falando como até entdo vinha fazendo porque o ouvinte se sente em sintonia com o
que estd ouvindo” (RODRIGUES, 1997, p.24). Isso chega a ser uma espécie de colaboragdo
mutua. Na sequéncia discursiva Il encontramos apenas o “amém”.

O primeiro argumento apresentado foi o de Reciprocidade. “Querido, a vida é um
presente! O que que é presente? E uma dddiva, sim ou ndo? Quantos gostam de receber
dddivas? Eu! Dddivas! diga presentes! presentes! O melhor presente que nos possamos ter
sabe qual é? Olhe para trds e diga: Deus entregou em nossas mdos promessas que Sse
cumpriram! Deus entregou em nossas mdos promessas que se cumpriram! Promessas boas
que se cumpriram!”’ O bispo Robson Rodovalho quando afirma e questiona os fi€is sobre a
vida enquanto presente e dadiva, além de afirmar que Deus entregou promessas que se
cumpriram se refere a esséncia do argumento de reciprocidade que possibilita na integracio
entre os seres mediante a situagdes assimildveis, ou seja, pela concordancia.

O argumento de Comparagado foi encontrado a partir do momento que o bispo Robson
Rodovalho mencionou elementos de oposi¢cdo “O seu presente ndo é o seu dia atual. O seu

hoje ndo é uma tortura, ndo é uma dor, o seu hoje é o presente, é o melhor presente que teu
pai vai te dar”. Para o bispo quando ele menciona “o seu presente” ele se relaciona ao tempo.
Os elementos de oposi¢do sdo: Hoje/tortura/dor (vida com dificuldades) e o Hoje/presente
dado por Deus (vida com béng¢aos).

Encontramos na sequéncia discursiva Il o argumento de Transitividade. Nele hd uma
relacdo entre os termos. “Viva em alegria! Viva em plenitude! Viva da melhor forma!” O
enunciado por ser repassado pela midia eletronica da SNT, por um bispo que € lider da
denominacdo e ao mesmo tempo € considerado mensageiro de Deus, busca relagdes de
igualdade com os fiéis. Implicitamente, o bispo afirma viver alegre, em plenitude (bem
sucedido) e da melhor forma (com qualidade). “Deus foi fiel na minha vida financeira! Deus
foi fiel na minha vida com minha familia! Deus me honrou os meus sonhos! Tudo aquilo que

eu pedi, tudo aquilo que eu busquei, Deus colocou como um presente nas minhas maos”.

Neste trecho, o bispo Robson Rodovalho apresentou uma das caracteristicas do argumento de
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Transitividade que € a relacdo de ascendéncia pela igualdade. O discurso religioso midiatico
possibilita ao alocutério a chance de, através dos argumentos, obter €xito em todas as areas da
vida. O bispo Robson Rodovalho (A) citou a sua prdpria condicao (B) aos fiéis (C) deixando
evidente que se ele teve a fidelidade advinda de Deus na vida financeira, na vida, na familia,
nos sonhos, tal condi¢do pode acontecer inclusive para os que buscam o conforto necessario
através da midia eletronica da SNT.

O argumento de Autoridade foi apresentado novamente na Sequéncia Discursiva II

quando o bispo Robson Rodovalho questiona: “E eu posso te dar uma palavra profética?” e,

em seguida afirma: “Deus estd te treinando para vocé ser um Josué daqui a alguns dias! [...]
A palavra indica autoridade pela posicdo que o proprio bispo tem sobre a vida do fiel que esta
in loco assistindo o culto ou mesmo aquele que acompanha a mensagem através da midia
eletronica. A imagem e/ou a voz veiculadas na midia eletronica pelo bispo ja apresentam a
condi¢do de autoridade, de dominio. Essa autoridade também apresenta enunciados que usam
de trechos extraidos da Biblia, sem destacar qual capitulo ou versiculo do livro sagrado dos
cristdos. “Deus é poderoso para te dar tudo o que era meta nesse ano, neste proximo més” é
argumento de autoridade porque apresenta uma afirmacdo que lida diretamente com a
emocdo. Pode ser positivo ou negativo. Essa tipologia argumentativa normalmente implica o
nao questionamento dos dizeres do bispo Robson Rodovalho. Segundo Orlandi (1996), o
discurso religioso € intertextual, ou seja, um discurso de outro discurso que se caracteriza
como um comentario acerca do texto original. Mesmo ndo citando diretamente o versiculo na
Sequéncia Discursiva II, o bispo Robson Rodovalho baseia sua mensagem no texto fundador
— a Biblia — que representa a voz de Deus. “O emissor do discurso, ao apoiar seus argumentos
na fala e nos argumentos de alguém de reconhecida autoridade, obtém maior forca
argumentativa em suas afirmacdes”. (GUIMARAES, 2004, p.157).

Os fiéis ouvintes que podem ser representados também pelos colaboradores da
denominacdo chegam inclusive a interferir no processo interativo para expressarem a emocgao,
concordando com as palavras do bispo. As vezes eram feitos pedidos de confirmacio, outras
eram reagdes aos discursos emitidos por Rodovalho, ja que o fiel pode crer no que é afirmado
pelo bispo, ou seja, pode concordar com os dizeres do “mensageiro divino” acreditando que
foi Deus quem gerou as respostas que as pessoas tanto buscam para seus males, dentre eles o
financeiro. O “amém” encontrado na Sequéncia Discursiva Il ¢ de “exultacao”, pois ¢
espontaneo por conta da postura do orador que eleva o tom de voz, enfatizando seu dizer de

forma efervescente, possibilitando uma reacdo em comum com o auditorio.
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Outro fator importante na Sequéncia Discursiva II foi o convencimento pela emogao.
O discurso religioso mididtico por ser um dos mais persuasivos € envolventes que existem,
acaba tendo no auditério um referencial que ajuda a construir o discurso e a ultrapassar os
limites do logos ou da légica. Quando Robson Rodovalho inicia a mensagem chamando o
alocutéario de querido, acaba possibilitando uma maior interagcdo, porém isso ndo € tudo. Ha
ainda o momento da comunhao, da proximidade entre os alocutarios quando Rodovalho pede
para a pessoa falar com outro que esteja perto. A voz ou o feedback de todos que repetem as
falas do bispo — nessa sequéncia discursiva Il foram sete repeti¢cdes do auditdrio perante a fala
de Rodovalho — a aten¢do ao que € dito ao auditério, a musica instrumental, os gestos da face
do publico, os movimentos fisicos do bispo que ergue as maos abertas em dire¢do ao
auditorio, retoma o que mencionamos no capitulo cinco quando falamos dos argumentos
patéticos.

As imagens dos fiéis na sede da SNT cheia. O som das reacdes deles apresentadas no
radio. Ambos sdo estratégias argumentativas, pois apresentam muito mais do que uma simples
concordancia das mensagens enunciadas. Eles podem apresentar a emocao, a fé e a atencao
que sao ferramentas que possibilitam alcancar a simpatia dos telespectadores ou dos ouvintes.
Além dos movimentos ou gestos do bispo Robson Rodovalho, a mesma postura dos fiéis
veiculada na midia eletronica possui valor argumentativo. Segundo Mauss (1974, p.217), o
gesto € importante por ser “o primeiro e mais natural objeto técnico e, a0 mesmo tempo, meio
técnico do homem”.

Um detalhe observado na Sequéncia Discursiva II aconteceu quando o bispo Robson
Rodovalho afirmou aos alocutarios: Deus estd te treinando para vocé ser um Josué daqui a
alguns dias! Ao fazer tal afirmacdo, ele ergue ou impde as maos sobre o auditdrio. Storto
(2015) relata que a imposicdo de maos € usada como uma espécie de técnica auxiliar para
criar um estado espiritual e psicologico no instante em que os interlocutores se encontram
envolvidos durante a sequéncia discursiva. “Para os religiosos, por meio desse gesto, aquele
que impde as maos sobre o outro, podendo tocar-lhe ou ndo, medeia uma bengao, transmite
uma sensacdo de bem-estar e, em alguns casos, funciona como instrumento de cura”
(STORTO, 2015, p.196).

Como tratamos aqui das mensagens enunciadas através da midia eletronica, ha
inimeros géneros textuais que detectamos nas gravagdes, dentre eles a pregagao,
testemunhos, saudacOes, oragOes, mensagens, louvores, avisos ou recados, apelo,

agradecimentos.
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Quando se fala em tom de voz, Storto (2015) afirma que ele € um elemento prosddico,
ao qual além do tom, a velocidade da fala é outra atenuante. Por meio dessa ferramenta, de
acordo Koch (1992), sdo (re)construidos o mundo e as suas situagoes. A autora ainda destaca
que a lingua e a forma que ela é usada possibilita uma acdo dramdtica com o intuito de
promover uma maior interacdo com as outras pessoas. Isso ndo se difere na relagdo entre a
midia eletronica e os fiéis.

Na sequéncia discursiva II, o sujeito apresentador Robson Rodovalho fala com um
tom mais ameno, mais baixo durante maior parte da mensagem enunciada. Porém, nos
momentos em que ele questiona os fiéis e, principalmente, ao encerrar a mensagem, 0 tom
fica mais elevado e o ritmo mais acelerado, no caso, com o enunciado Deus é poderoso para
te dar tudo o que era meta neste ano, neste proximo més para que este ano seja por¢ao
dobrada e triplicada na sua vida! Ao elevar o tom de voz ¢ emitido de forma “automatica”
um feedback ou confirmacio pelos alocutarios: amém! E um estimulo-resposta concreto e
muito comum ndo apenas nesta sequéncia discursiva. Em todas as sequéncias discursivas de
mensagens de cunho religioso com a presenca do fiel ha esse roteiro.

Por mais que ndo seja uma regra, principalmente quando analisamos um programa
veiculado na midia eletronica, a Sequéncia Discursiva II inicia com uma afirmagdo seguida de
perguntas que vem precedida de uma afirmacdo positiva, pois o bispo Robson Rodovalho
apresenta uma face prosaica que gera piedade, credibilidade, respeito e empatia. A partir dos
questionamentos, o bispo leva os fiéis a interagirem, mesmo que ele responda pelos
alocutarios. A interagdo verbal existente na Sequéncia Discursiva II por meio da pergunta —
“O que que é presente?” — acaba nem sendo respondida pelos fiéis. A questao pode receber
uma devolutiva do préprio bispo que responde, no caso “é uma dadiva!”, sem o desejo
primério de responder ou tal enunciado acaba sendo precedido de uma pergunta, inclusive
monossilabica — “sim ou ndo?”.

Na ocasido s@o enunciados dizeres que focam no mesmo objetivo: a persuasdo. Sao
usados elementos narrativos, sejam por momentos vividos (relatos) pelo sujeito apresentador
ou pelo discurso biblico. O bispo Robson Rodovalho € considerado um porta-voz de Deus
cuja funcdo primaria € falar por Ele e dEle. Por ser lider da SNT e por possuir caracteristicas
que podem ser dele mesmo, que acaba sendo moldada pela midia eletronica, os alocutarios
veem no bispo um ser benevolente, um homem sério para as coisas sérias, feliz para
momentos felizes, que subiu na vida pela fé, bem sucedido na vida pessoal e profissional,

temente a Deus, que fala das coisas celestiais ou divinas com a seriedade que merecem.
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Esse ethos construido pela midia eletronica sobre o bispo Robson Rodovalho fomenta
a aceitabilidade dos argumentos oriundos dele possibilitando assim persuasdo pelo simples
fato dele emitir suas opinides. Ou seja, ela nao ¢ dita, € mostrada. “Sao tracos do carater que o
orador deve mostrar ao auditério (independente se ele € sincero ou ndo), para dar uma boa
impressao [...] o orador enuncia uma informacdo e, a0 mesmo tempo, diz: eu sou isto aqui,
ndo aquilo 18” (BARTHES, 1975, p.203). Para Storto (2015), a acdo de mostrar e ndo dizer
gera a persuasdo. “Se dizemos, se afirmamos, podemos projetar uma imagem indesejada
como o da arrogancia e o da presuncdao” (STORTO, 2015, p.68).

Afinal, a Biblia é a principal forca ou ferramenta que promove o discurso religioso
midiatico. O bispo Robson Rodovalho mesclou na pregacao por varias vezes a leitura das
passagens da Biblia com comentérios ou explicacdes com o intuito de organizar a leitura do
texto para auxiliar a compreensdo dos fiéis, além de possibilitar um direcionamento. Storto

(2015) afirma que a pregagao € um género argumentativo da ordem do expor argumentativo.

A pregacio é um discurso misto interativo-teérico. E interativo porque é escrito em
primeira pessoa, reporta-se diretamente ao seu interlocutor, tentando manter com ele
maior proximidade e porque sdo explicitados o tempo e o espaco em que a interagao
ocorre, seja por meio do proprio contexto fisico das pregacdes in loco, seja pelo
discurso dos pastores, seja pelas informacdes contextuais (STORTO, 2015, p.123).

A sequéncia discursiva II mostra o bispo Robson Rodovalho preocupado com os
problemas dos fié¢is. Ao afirmar “Tudo aquilo que eu pedi, tudo aquilo que eu busquei, Deus
colocou como um presente nas minhas mdos” ele quer mostrar para o fiel o que Deus fez por
ele. Se foi feito para o bispo Robson Rodovalho pode ser feito para todos. Ele mostra na
ocasido certa afetividade, com cortesia positiva perante o auditério buscando a manutencao ou
na conversdao do fiel. A conclusdo da Sequéncia Discursiva II apresenta o bispo Robson
Rodovalho afetuoso. Tal postura acaba gerando a emog¢ao que se torna um recurso que toca os
sentimentos das pessoas, abrindo a possibilidade para deixa-los mais receptivos a acatarem a
imagem do bispo que é como eles (fiéis), que enfrenta problemas, mas que pode vencer as
adversidades pela fé.

Normalmente, em um culto, a conclusdo da mensagem ¢é feita através de uma oracao,
porém nessa sequéncia discursiva, o encerramento foi feito com uma afirmacdo mediante
profecia, pois conforme afirma Orlandi (1996, p.243, 244) “a voz do ¢ a voz de Deus”
(ORLANDI, 1996, p.243, 244). Aqui podemos reforcar os dizeres da autora que a voz dos

pastores na midia eletrOnica religiosa também pode ser a voz de Deus.
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Durante toda a sequéncia discursiva II sdo apresentados mecanismos que possibilitam
assinalar a forca argumentativa e o sentido para o qual sdo apontados os argumentos.
Detectamos alguns operadores argumentativos que qualificam os efeitos de sentido a serem
produzidos na mensagem enunciada e destacam a esséncia do que estd sendo dito. Ao afirmar
que Deus entregou as promessas que se cumpriram, o bispo Robson Rodovalho colocou
posteriormente um operador argumentativo de afirmacdo “(todas) as boas promessas, (todas)
as boas palavras se cumpriram!”, com o intuito de causar com o uso desse operador um
efeito de sentido pela emocao.

A andlise respaldada na Matriz Discursiva Il sinalizou para a respeitabilidade
construida pelo bispo Robson Rodovalho, que busca preservar a sua imagem, fomentando o
argumento de autoridade. Ele fez uso de expressOes familiares que geram proximidade,
incluiu operadores argumentativos por meio de mensagens com base biblica e estes estavam
associados com um fundo musical. Para cada tema enunciado e abordado pelo bispo foi
perceptivel um tom de voz especifico e apropriado. Tudo com o intuito de persuadir o
alocutério, com o intuito de gerar a devida aceitabilidade da argumentacdo apresentada.

Vejamos uma nova sequéncia discursiva que nos apresenta outros destaques em que o

discurso religioso midiatico qualifica a argumentatividade.
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Matriz Discursiva I11

Categoria: Libertacdo | Licia Rodovalho | VCERAD — 13/02/2015

Sequéncia discursiva

E hoje eu quero chegar para vocé com palavras que saram, palavras que curam, palavras
que liberem o seu coracdo. Hoje eu quero falar sobre a culpa. A culpa é um sentimento
que aflige muitas mulheres e muitos homens. As mulheres se manifestam mais. Os
homens ficam calados e carregam esse peso. E a tnica coisa que pode nos libertar do
poder desmedido da culpa € a paz e o perddo de Jesus Cristo. N6s precisamos enfrentar

0s nossos problemas pessoais, encarar que eles existem e que eles precisam ser tratados.

(Libertacio) Ao assumirmos trazermos a luz de Deus, o Espirito Santo derrama o seu 6leo sobre nds,
ele derrama o 6leo sobre casas que foram deformadas no decorrer de nossa vida por
tanto sofrimento que nés enfrentamos. Casas que cobrem o nosso coragdo, que
encobrem o seu verdadeiro “eu” e Deus vai conduzindo tudo. S6 o fato de assumirmos
com sinceridade que temos ferida, que estamos feridos ja estaremos em grande parte
andando para a libertagdo. Que Deus te abengoe!

Comparacao: Autoridade:
A culpa é um sentimento que aflige muitas | E hoje eu quero chegar para vocé com
mulheres e muitos homens. As mulheres se | palavras que saram, palavras que curam,
manifestam mais. Os homens ficam | palavras que liberem o seu coragdo.
calados e carregam esse peso.

Tipologia Reciprocidade

Argumentativa Transitividade: E a tinica coisa que pode nos libertar do
So o fato de assumirmos com sinceridade | poder desmedido da culpa é a paz e o
que temos ferida, que estamos feridos jd | perddo de Jesus Cristo. NOs precisamos
estaremos em grande parte andando para | enfrentar os nossos problemas pessoais,
a libertagao. encarar que eles existem e que eles

precisam ser tratados.

- Metaforas: “a luz de Deus”, “casas que cobrem o nosso coragdo”, “derrama o 6leo
sobre casas”, “derrama o 6leo sobre nos”.
- Pausas

Recursos - Entonacio vocal

Argumentativos - Misica instrumental

- Intertextualidade
- Operador argumentativo de restricéo: s6 (1)

- Operador argumentativo de mudanca de estado: ja (1)

Na sequéncia discursiva III detectamos no eixo argumental um discurso de autoridade

a partir do momento que a bispa Licia Rodovalho menciona “[...] eu quero chegar para vocé

com palavras que saram, palavras que curam, palavras que liberem o seu coracdo”. Esse

eixo vai, de certa forma, atingir um objetivo claro que € produzir um efeito de sentido na
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mente do alocutdrio. Pode atuar diretamente no emocional e em outros sentidos que
perpassam esse efeito de sentido, por exemplo, a ideia de autoridade pela posi¢cdo, por ser
lider na denominagdo — o senhorio — através de uma referéncia (a biblica), além das relacdes
de poder estabelecidas no discurso. O argumento de autoridade produz um efeito de sentido
de valor. Ele da forca, credibilidade na fala da bispa Liicia Rodovalho.

A procura pela midia eletronica religiosa por parte do fiel ou a enunciagdo do discurso
religioso pela denominacdo através da midia eletronica focam normalmente em outro detalhe
observado nessa sequéncia discursiva: o argumento de transitividade. Perelman &Olbrecths-
Tyteca (2005, p.282), tal tipologia argumentativa apresenta um contexto baseado em
transformacoes passando da afirmagdo do que ja existe para algo imagindvel. A transformacdo
ndo corresponde a cura definitiva, mas a libertacdo de problemas, ou seja, dos males da vida
que a midia eletronica da SNT enfatiza em sua programacdo — doencas, ansiedade, dividas,
desemprego, entre outros.

Ao dizer que “nos precisamos enfrentar os nossos problemas pessoais, encarar que
eles existem e que eles precisam ser tratados”, a bispa Licia Rodovalho usa da empatia para
mostrar que ela também ja viveu ou vive a conjuntura citada, porém aconselha as pessoas a
estarem mais proximas de Deus, ndo afirmando diretamente que este ¢ o caminho da
resolucdo dos males da vida. Aqui ela usou um argumento de proximidade. Ela relata na
continuagdo que “sé o fato de assumirmos com sinceridade que temos ferida, que estamos
feridos jd estaremos em grande parte andando para a libertacdo”. Isso da a entender que o
eixo argumentativo usado por ela possibilitou obter um efeito de sentido mais pelo discurso
da emocdo do que propriamente da solugdo logica, diferenciando-se assim do seu marido, o
bispo Robson Rodovalho.

No discurso religioso midiatico apresentado nessa sequéncia discursiva IIl ndo ha a
determina¢do do racional, do tangivel e do objetivo para a libertacdo anunciada pela lider
religiosa. Depende propriamente de uma iniciativa do individuo que precisa se relacionar com
a denominagdo, com seus principios e acatar os argumentos apresentados. Nao hd uma
garantia para a resolu¢do do problema, mas o efeito de sentido possibilitado pelo argumento
pode gerar um novo comportamento, uma nova postura por parte do fiel.

A segunda tipologia apresentada na Sequéncia Discursiva III ¢ a Comparacao. “A
culpa é um sentimento que aflige muitas mulheres e muitos homens. As mulheres se
manifestam mais. Os homens ficam calados e carregam esse peso”. Aqui ha um argumento
de oposi¢cdo entre homens e mulheres, no qual a bispa Liicia Rodovalho destaca a figura

feminina como mais emotiva do que a masculina. A comparacdo promove as diferengas,
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porém no discurso religioso midiatico ela serve de base para sustentar o argumento principal
que, no caso da sequéncia discursiva, foi o argumento de Reciprocidade. “E a unica coisa
que pode nos libertar do poder desmedido da culpa é a paz e o perddo de Jesus Cristo. Nos
precisamos enfrentar os nossos problemas pessoais, encarar que eles existem e que eles
precisam ser tratados”. A bispa Licia Rodovalho, ao argumentar que a culpa cessa através da
paz e do perddo vindo de Jesus Cristo, apresenta indiretamente que ndo importa a diferenca
que exista entre homens e mulheres. A “igualdade” gera unidade de interesses por parte dos
alocutarios que pode existir e ser tratado. A bispa Lucia Rodovalho, ao final, apresenta a
tomada de atitude necessaria para a mudanca de vida do alocutério.

Outro tipo de argumento que encontramos foi o de Transitividade. “So o fato de
assumirmos com sinceridade que temos ferida, que estamos feridos jd estaremos em grande
parte andando para a libertacdo”. Fica evidente que a tipologia, seguindo os preceitos de
Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005) mostra que uma afirmacio (assumir com sinceridade
que tem uma ferida) que € recebido pelo alocutdrio pela midia eletronica imagina o contexto
de transi¢do (estaremos em grande parte andando para a libertacdo) acontecendo a seu favor.

Aqui ndo foi detectada por parte do publico alguma reagdo durante a mensagem. O
nome do quadro apresentado pela bispa Lucia Rodovalho ¢ “Palavras que saram”. Quando se
analisa o nome do quadro podemos fazer duas analogias: a primeira € relativa ao sarar que
pode ser relativo ao nome da denominagdo “Sara Nossa Terra”. A outra pode ser relacionado
a cura ou a um simples alento para o fiel que enfrenta problemas na vida.

Diferentemente das duas primeiras sequéncias discursivas ministradas pelo bispo
Robson Rodovalho, que usou permanentemente de questionamentos e de forma sist€émica o
auditério respondia as suas mensagens, no caso do sujeito Licia Rodovalho, o que se
percebeu foi o uso de musica instrumental que em determinados momentos da mensagem
tinha uma maior elevacao de som.

A lider religiosa, se comparada a todos os demais sujeitos-pastores que participam do
programa Vida com Esperanca, € a que mais aborda assuntos ligados a mente, a consciéncia,
ao cardter, a humildade, a transformacdo de vida e a moral cristd. Quando ela diz que “Ao
assumirmos trazermos a luz de Deus, o Espirito Santo derrama o seu oleo sobre nos” ela
trata da importancia da oragao.

A andlise respaldada na Matriz Discursiva III sinalizou para um discurso nao voltado
para a persuasdo, diferentemente da Matriz Discursiva II, por exemplo. A mensagem emitida
pela bispa Lucia Rodovalho focou em argumentos voltados para a consciéncia cristd, para o

carater do individuo com base em argumentos de transitividade. A presenga apresentou uma
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condi¢do pouco comum nas mensagens emitidas pelo programa Vida com Esperanca na midia
eletronica da SNT — ela foi a tinica mulher pregadora de todo o nosso corpus — que pode por
um lado ir contra as normas da Biblia no que se refere a participacdo da mulher na emissao
das mensagens. Por outro lado a participagdo da bispa Licia Rodovalho implica na abertura
de novas conjunturas que as denominacdes derivadas do PIR apresentam: atingir de forma
diferente a todos os publicos.

A sequéncia discursiva a seguir expde um dos temas mais recorrentes no Vida com

Esperanga — a prosperidade. Praticamente todos os elementos argumentativos foram usados.



131

Matriz Discursiva IV

Categoria: Prosperidade | Pastor Saulo | VCERAD — 26/08/2015

Meu Deus do céu! O que que Deus nio pode fazer na vida da pessoa que cré, né pastor
Jean! E eu achei muito interessante algo que ela falou aqui agora. Achei maravilhoso.
Ela disse o seguinte: eu ouvi os testemunhos ai e eu achava que aquilo ndo poderia
acontecer na minha vida ndo e ouviu os testemunhos e falava: ah, serd? Serd que pode
acontecer na minha vida? E talvez seja isso que vocé esta pensando agora! Eu ouvi esses
testemunhos de milagres. E causa na justica, é desembolando vida de filho... é...é Deus
agindo em todas as 4reas. Ela fez um voto pela causa, viu que Deus agiu e logo

imediatamente fez por outra, Deus agiu também. Ou seja, ela viu que o voto com Deus,

Sequéncia a alianca com o Parceiros de Deus traz o mover dos céus, traz o mover de Deus e essa
discursiva pergunta que ela tinha no coragdo. Talvez seja essa pergunta que vocé estd ouvindo
(Prosperidade) agora: “adianta? Sera que Deus faz? Serd que Deus pode mudar a minha historia aqui
também? Deixa eu te perguntar: ficar duvidando, vai mudar alguma coisa? Porque ela
decidiu crer e isso mudou alguma coisa na vida dela! [...] A Cilene € uma vencedora
porque teve um posicionamento de fé! Porque ndo ficou parada esperando as coisas
acontecerem, nem ficou lamentando, nem chorando. Mas ela falou: “ta tudo indo mal, eu
vou fazer um voto! Eu vou me levantar, eu vou sacrificar! Eu vou entregar, eu vou
semear!”. Semeou e colheu! Se vocé quer colher também, vocé faz agora um voto no
Parceiros de Deus, faca o seu voto, faga o seu voto pela sua causa e Deus vai responder
através da sua fé!
Sacrificio Pragmatico
Se vocé quer colher também, vocé faz | Ela disse o seguinte: eu ouvi os
agora um voto no Parceiros de Deus, faca | testemunhos ai e eu achava que aquilo
0 seu voto, faca o seu voto pela sua causa | ndo poderia acontecer na minha vida ndo
e Deus vai responder através da sua fé. e ouviu os testemunhos e falava: ah, serd?
Serd que pode acontecer na minha vida?
Tipologia Transitividade Reciprocidade
Argumentativa Ela fez um voto pela causa, viu que Deus [...] ela viu que o voto com Deus, a
agiu e logo imediatamente fez por outra, alian¢a com o Parceiros de Deus traz o
Deus agiu também. Ou seja, ela viu que o mover dos céus, traz o mover de Deus e
voto com Deus, a alianca com o Parceiros | essa pergunta que ela tinha no coragdo.
de Deus traz o mover dos céus, traz o
mover de Deus e essa pergunta que ela
tinha no coragdo.
- Questionamentos
Recursos - Musica instrumental
Argumentativos - Intertextualidade

- Vocativos: vocé (3) e seu (1)
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- Pausas

- Entonacao vocal

- Discurso reportado

- Operador argumentativo de oposi¢ao: mas (1)

- Operador argumentativo de explicacdo: ou seja (1)
- Operador argumentativo de condi¢do: se (1)

- Operador argumentativo de afirmacao: tudo (1)

A sequéncia discursiva IV foi extraida do Vida com Esperanga na Réadio Sara Brasil.
O inicio desta comega com “Meu Deus do céu” enunciado pelo pastor Saulo Quaresma para
apresentar algo que foi surpreendente. Apds o testemunho de uma ouvinte, ele opinou o
tempo todo e apresentou aspectos diferenciados que marcaram essa sequéncia discursiva.

Por se tratar de uma categoria que é também tema de inimeras mensagens expressas
pela SNT através da midia eletrobnica — a Prosperidade — notamos que uma das tipologias
argumentativas mais marcantes dessa sequéncia foi o Pragmatico, ou seja, o pastor Saulo se
serviu do testemunho de uma ouvinte para enunciar a mensagem. Por se tratar de uma
condicdo que o fiel busca para si, a prosperidade ndo condiz somente para o ambito
financeiro. A prosperidade mencionada pelo pastor Saulo pode incluir a vida familiar,
sentimental, profissional e na saide. “Eu ouvi os testemunhos ai e eu achava que aquilo ndo
poderia acontecer na minha vida ndo e ouviu os testemunhos e falava: ah, serd? Serd que
pode acontecer na minha vida?”. O pastor Saulo se desdobrou em dois: o que diz e, ao
mesmo tempo, se pronunciou em nome de alguém. Segundo Almeida (2007, p.26), o narrador
pode usar a voz do outro que ele “levou a falar” para expressar a sua propria voz.

No discurso religioso midiatico da SNT, especialmente no radio, foi fundamental para
o pastor Saulo propiciar uma aproximagao com o ouvinte que podera se identificar como se os
dois, de certa maneira, estivessem em um nivel de igualdade que pode possibilitar um
aumento da cumplicidade entre a narrativa € o ouvinte. Para Santiago (1989, p.44), o
“narrador identifica-se como um segundo observador. Ambos se encontram privados da
exposicao da propria experiéncia na ficcdo e sdo observadores atentos da experiéncia alheia”.

Quando o pastor Saulo simula dizeres da ouvinte ao afirmar “adianta? Serd que Deus
faz? Serd que Deus pode mudar a minha historia aqui também?” ele usou de tal argumento
para persuadir, porém em momento algum do depoimento da ouvinte ela teceu tais palavras.
Aqui apareceu a segunda tipologia argumentativa — a de Reciprocidade. Na continuagdo, ao
afirmar “Ela viu que o voto com Deus, a alianca com o Parceiros de Deus traz o mover dos

’

céus, traz o mover de Deus e essa pergunta que ela tinha no coragdo”, o pastor Saulo
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procurou possibilitar ao alocutario que a “alianca” (ajuda) perante o projeto “Parceiros de
Deus” ¢ uma ag¢do que pode ser reciproca, pode ser aplicada por todos os alocutarios que
poderdo ter enquanto beneficio o “mover dos céus” ou o “mover de Deus” — expressoes
metaféricas que geram impacto na argumentacgao religiosa que simbolizam as béncaos divinas
ou que Deus estara fazendo algo em prol do fiel. O pastor Saulo ainda afirmou que a ouvinte
falou que “Eu vou me levantar, eu vou sacrificar! Eu vou entregar, eu vou semear!”. Nesse
caso ha um argumento de Reciprocidade bem evidente, ou seja, corresponde a uma a¢do que
deve ser tomada diante de Deus, mesmo que o pastor Saulo tenha falado em nome de outra
pessoa, assumindo uma responsabilidade e um discurso ndo dito, ou seja, foi formulado um
novo dizer para persuadir o alocutério.

O argumento de Sacrificio determina a escolha do alocutirio em aderir ou ndo a
mensagem enunciada pelo pastor. Seguindo o pressuposto apresentado pelo pastor Saulo ao
qual ele afirma ao alocutario “Se vocé quer colher também, vocé faz agora um voto no
Parceiros de Deus, faca o seu voto, faca o seu voto pela sua causa e Deus vai responder
através da sua fé”. Essa postura visa atingir o sentimento do fiel, pois lida com uma postura
mais racional (fazer o voto) e intercala com a proposta do pastor Saulo que oferece ao
alocutério a chance de “colher” como a ouvinte que participou da programagao o fez. O foco ¢
o proprio fiel e isso € lembrado pelo pastor Saulo que reitera que Deus responde pela fé
daquele que ajuda, contribui, sacrifica, ou seja, tal argumento determina a aceitabilidade ou
nao do enunciado.

Lopes (2011) afirma que todo enunciado pode se tornar outro, gerando deslizamentos
que levem a novos enunciados. A possibilidade de criacdo pelo pastor de através do ndo dito
gerar um novo dizer ndo € remetido ao real, mas sim a condicao de gerar outras possibilidades
de dizeres “que sdo em sua origem também marcadas pelo real, pela impossibilidade de tudo
dizer” (LOPES, 2011, p.04). Isso significa que o uso do ndo dito pelo dizer do pastor Saulo
em relacdo a ouvinte foi uma tentativa de elucidar o seu pensamento e seu sentimento quanto
ao ocorrido com a ouvinte que alegou ter sido abencoada pelo projeto “Parceiros de Deus”.

Quer dizer que as vozes do pastor e dos alocutérios se confundem ja que Storto (2015)
afirma que no discurso religioso falado prevalece o discurso direto para as referéncias a Deus
e a Biblia. Por outro lado ha também o discurso indireto livre®” que possibilita a mencdo as

pessoas ou a comunidade. Para Pagotti (2008) isso se chama discurso reportado, ou seja, ele

82 “E um discurso que permite que os fatos ou acontecimentos sejam narrados de forma simultinea, ou seja,
existem as falas dos personagens direta e totalmente inseridas dentro do discurso do narrador”. Disponivel em
<http://www.normaculta.com.br/discurso-indireto-livre/> Acesso em 11. Nov.2015.
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“permite transpor, para uma forma e um contexto monoldgico, uma ocorréncia original de
fundo dial6gico, de modo a produzir-se uma coeréncia textual capaz de acomodar, dentro de
um discurso, sem ruptura do fluxo enunciativo” (PAGOTTI, 2008, p.35). Esta acdo é mais
comumente encontrada nas sequéncias discursivas enunciadas no programa Vida com
Esperanga na Radio Sara Brasil FM.

O pastor Saulo empregou o discurso reportado, através da mistura de vozes (sua e da
alocutéria, a ouvinte e, por meio deles, Deus). Ao afirmar “ah, serd? Serd que pode acontecer
na minha vida?[...] adianta? Serd que Deus faz? Serd que Deus pode mudar a minha
historia aqui também?” o pastor Saulo deixa implicito uma provavel postura de qualquer
ouvinte ou telespectador acerca do projeto Parceiros de Deus, que para ser abengoado é
necessario “ofertar uma semente” (doacdo em dinheiro), ou seja, ajudar “a obra de Deus” (a
amplificacdo da mensagem da SNT).

Quando o pastor assume a voz do alocutério, recorrendo ao auxilio da Biblia ou de
testemunhos dos alocutérios, ele fala por Deus. Por ele ser o que € — ja falamos sobre isso na
sequéncia discursiva Il — suas palavras sdo consideradas sempre verdadeiras e inquestiondveis
por serem ou virem de Deus, fomentando assim o convencimento e a posterior adesdo ou
conversdo dos fiéis e ndo fiéis.

Esta mistura de vozes ndo gera o que Orlandi (1996, p.239) chama de reversibilidade,
ou seja, “a troca de papéis na interagdo que constitui o discurso e que o discurso constitui”. De
acordo com a autora existem trés tipos de discurso: o lidico, o polémico e o autoritirio. No
primeiro ocorre a reversibilidade entre os interlocutores. O segundo a reversibilidade depende
de algumas condi¢Oes para acontecer e o ultimo nao ocorre a reversibilidade que € o caso do
discurso religioso.

Com uma voz apresentando um tom firme e positivo, o pastor Saulo apresenta maior
credibilidade, respeito, piedade e empatia. Ao longo de toda sequéncia discursiva IV o pastor
Saulo apresenta variadas expressdes vocais, dentre eles o de alegria, amor, felicidade e
bondade. Dependendo do que € dito, o pastor assume postura de um ser diferenciado, honrado
e temente a Deus. Sua maneira de enunciar deve ser e € condizente com o auditério midiatico.

Na sequéncia discursiva IV percebemos o uso de metiforas com a expressao mover
dos céus e mover de Deus. O uso de metaforas, comum ao discurso religioso, se constitui
segundo Orlandi (2012, p.79) em um processo de produgdo do sentido e de construcdo do
sujeito. Quando se usa a expressao “mover’” implica em acao, atitude. Ao enunciar “dos céus”

ou “de Deus” pode gerar o mesmo sentido. Se partirmos de uma analise a partir da Biblia, o
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livro de Daniel no capitulo 2, versiculos18 e 1983, cita a expressao “Deus do céu”, ou seja, céu
apresenta nesse caso ser um lugar indefinido, porém Deus ¢ ou vem de 14. Em “mover de
Deus” fica claro uma agao argumentativa que visa ndo gerar questionamentos, afinal, o centro
de todo discurso religioso € Deus e por ser um mover dele que foi dito pelo pastor, acaba por
ser soberano e eficiente.

Mesmo usando um suposto discurso de outra pessoa, o pastor Saulo, ao invés de gerar
uma divida por dizer o ndo dito de alguém, acaba tendo a aceitag@o dos alocutarios devido o
seu posicionamento como enunciador da mensagem de Deus, o soberano para os que creem
nEle. Quando o pastor realizou um discurso reportado, apresentou um modo que, segundo
Plantin (2008), é necessario que nela haja uma oposi¢ao de discurso, ou seja, dessa maneira, a
argumentacio se fundamenta nos contrarios, ja que para ele é importante a manipulacio dos
contrarios no discurso argumentativo.

A préxima matriz discursiva encerra o capitulo com uma andlise acerca do projeto

Parceiros de Deus.

% “Para que pedissem misericérdia ao Deus do céu, sobre este mistério, a fim de que Daniel e seus companheiros
ndo perecessem, juntamente com o restante dos sabios da Babildnia. Entdo foi revelado o mistério a Daniel numa
visdo de noite; entdo Daniel louvou o Deus do céu” <https://www.bibliaonline.com.br/acf/dn/2> Acesso em 23
nov. 2015.
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Matriz Discursiva V

Categoria: Parceiros de Deus | Pastor Saulo | VCERAD — 13/07/2015

Sequéncia
discursiva

(Parceiros de Deus)

Deus quer que vocé participe de tudo que ele tem a oferecer! Deus quer fazer isso na sua
vida também! A mesma coisa que ele fez na vida da Cilene, a mesma coisa que ele
operou na vida dela, é importante n6s entendermos né pastor Jean? Que Deus...ele ndo
age assim do nada! Quando nds desafiamos a vocé se tornar um Parceiro de Deus nds
estamos chamando vocé€ a ajudar os projetos que o Parceiros de Deus mantem. A se
preocupar com outras pessoas! Quando vocé semeia no Parceiros de Deus, vocé estd
semeando mais clinicas de recuperacdo, de dependentes quimicos. Vocé estd semeando
nos orfanatos... Vocé€ estd semeando nas igrejas que estdo sendo abertas! Vocé estd
semeando nas creches, escolas! Vocé estd semeando em vérios projetos que levam o
reino, que levam ajuda ao préximo e € interessante que a Cilene, no meio de uma

dificuldade, no meio de uma complicacdo, ela se tornou um Parceiro de Deus! Ela

entrou num projeto que ajuda outras pessoas € mudou a vida dela!

Sacrificio

Deus quer que vocé participe de tudo que
ele tem a oferecer! [..] Quando nos
desafiamos a vocé se tornar um Parceiro
de Deus nos estamos chamando vocé a

ajudar os projetos que o Parceiros de

Pragmatico

Quando vocé semeia no Parceiros de
Deus, vocé estd semeando mais clinicas
de recuperagdo, de dependentes quimicos.
Vocé estd semeando nos orfanatos. Vocé

estd semeando nas igrejas que estdo sendo

Tipologia ) o
Deus mantém. abertas! Vocé estd semeando nas creches,
Argumentativa
escolas!
Transitividade Reciprocidade
é interessante que a Cilene, no meio de [...] ela viu que o voto com Deus, a
uma dificuldade, no meio de uma alianga com o Parceiros de Deus traz o
complicacdo, ela se tornou um Parceiro de | mover dos céus, traz o mover de Deus e
Deus! essa pergunta que ela tinha no coragdo.
- Questionamentos
- Mdsica instrumental
- Vocativos: vocé (8) e sua (1)
- Pausas
Recursos _
- Entonacédo vocal
Argumentativos

- Operador argumentativo de condicao: se (3)

- Operador argumentativo de afirmacdo: tudo (1)

- Operador argumentativo de negacdo plena: nada (1)

- Operador argumentativo de confirmagao: assim (1)

A Sequéncia Discursiva V comeca com um argumento de Sacrificio. A afirmacdo

“Deus quer que vocé participe de tudo que ele tem a oferecer!” possibilita de forma
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estratégica o convencimento pelo fato do pastor falar em nome de Deus. No discurso religioso
ha uma condi¢do implicita de que o homem é a imagem do divino. O que difere essa
sequéncia discursiva dos demais é que a cada afirmag¢do do pastor Saulo sobre a acdo
desenvolvida pela ouvinte acerca da relacdo dela com o projeto Parceiros de Deus, ele
apresenta, segundo Vital e Lopes (2013), “um padrdo moral de conduta religiosa”, ou seja, os
ouvintes que ligam para participarem ao vivo do programa Vida com Esperanca conquistam a
chance de ter uma vida devidamente afastada das coisas do mundo. Segundo Scheliga (2009,
p-81) isso se trata em ndo aceitar mais o que vem do homem, porém acatar o que vem apenas
de Deus.

Esse afastamento do homem ¢ semelhante ao afastamento de quem ajuda ou ndo o
projeto mantido pela SNT. Vital e Lopes (2013) e Costacurta (2012) destacam que o
afastamento do homem € um processo de sacralizacdo. Storto (2015) relata que a pessoa que é
mundana (do mundo) é, consequentemente, profana (ndo pertencente a religido ou nao
sagrado ou ndo participante do Parceiros de Deus). Nesse caso, o individuo deve ser
distanciado do que é de Deus, ja4 que nao ha a possibilidade de se misturar o mundano e
profano com o divino. Entretanto, no discurso religioso mididtico, as argumentacdes
apresentadas pelos pastores, dentre eles o pastor Saulo, apresenta uma aproximacao relativa.
“A globalizagdo (e o processo de subjetivacao/individualizacio nela forjada) e o crescimento
da presenca evangélica na midia contribuiram para o surgimento de novas formas de ser
evangélico” (VITAL E LOPES, 2013, p.37).

Quando o pastor Saulo desafia o alocutario a se tornar um Parceiro de Deus por meio
da midia eletronica — “Quando nos desafiamos a vocé se tornar um Parceiro de Deus nos
estamos chamando vocé a ajudar os projetos que o Parceiros de Deus mantém” — busca
orientd-lo para a sacralizacdo, ou seja, isso pode acontecer a partir do momento em que o fiel
promove a acdo de ofertar. A partir do momento em que a mensagem apresentada na midia
eletronica € transmitida para varias pessoas a0 mesmo tempo, o pastor Saulo usa o argumento
de Sacrificio aliado ao uso da expressdo “voc€” — usada trés vezes nesse trecho — para
particularizar a relagdo com o fiel. Tal verbalizacdo mesclada com um fundo musical
instrumentalizado e um tom de voz firme, mais elevado, o pastor Saulo propde ao alocutério
um enfrentamento direto entre a postura ética crista de ajudar o préximo através dos projetos
mantidos pelo “Parceiros de Deus” e a condicionabilidade ou ndao do alocutario acatar tal
pedido ou até mesmo poder ajudar.

O pastor Saulo complementa que ao ajudar o projeto, o alocutario se preocupard com

outras pessoas, possibilitando o fiel se manter “o méaximo de tempo possivel num universo
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sagrado” (ELIADE, 1992, p.14). Quer dizer que quanto mais o fiel estiver envolvido com as
determinagdes da SNT na midia eletronica, mais afastado estard do profano ou do mundano,
ja que se envolverd com acdes essencialmente de evangelizagdo ou santificacdo. Nesse caso
aparece o argumento Pragmatico. “Quando vocé semeia no Parceiros de Deus, vocé estd
semeando mais clinicas de recuperagdo, de dependentes quimicos. Vocé estd semeando nos
orfanatos. Vocé estd semeando nas igrejas que estdo sendo abertas! Vocé estd semeando nas
creches, escolas!”. Fazer o alocutario se livrar das paixdes ou prazeres determinados pela
vida mundana e trocéd-los para a contribuicdo, para a oferta junto o “Parceiros de Deus”
possibilita aos alocutdrios, seguindo o raciocinio de Maia (2006, p.107), “uma maior
exposicdo ao discurso apresentado pelas Igrejas e suas liderancas™, gerando assim a chance
dos fieis estarem mais propensos a se convencerem daquilo que € dito pelo pastor. O
argumento Pragmatico afeta diretamente o sentimento do alocutario, pois o ato de semear
(contribuir para a manutencdo ou apoio de) com clinicas de recuperacdo, dependentes
quimicos, orfanatos, creches, escolas é considerado pelo pastor Saulo uma a¢ado santa, ou seja,
¢ uma ac¢do injustificavel a partir do momento que ele menciona que o “Parceiros de Deus” ¢
uma “obra de Deus”.

Em contrapartida, a identificacdo dos locais em que s@o enviadas as ofertas ndo ¢é
mencionada. A falta da menc¢ao dos destinos das doagdes pode ndo afetar diretamente a
aceitabilidade do enunciado ja que o contexto social que estd relacionado cada oferta esta
vinculado a realidade socioecondmica brasileira na metade da segunda década do século XXI.
Isso reforca o que Maia (2006) acredita ao afirmar que as igrejas evangélicas t€ém uma forte
insercdo nas comunidades carentes brasileiras, ja que certos espacos recebem pouca atencio
dos governos nas esferas municipal, estadual e federal e as denominagdes, dentre elas a SNT,
acabam oferecendo assisténcia social, educacional e médica construindo e mantendo postos
de satde, creches, escolas, gerando confianca, aceitabilidade e lealdade.

O argumento de Transitividade foi encontrado quando o pastor Saulo conta que “é
interessante que a Cilene, no meio de uma dificuldade, no meio de uma complicacdo, ela se
tornou um Parceiro de Deus!”. Aqui o pastor Saulo prova que nessa tipologia a adversidade é
apresentada e, mesmo assim, segundo ele a ouvinte Cilene se tornou integrante do “Parceiros
de Deus” ou ofertante. O argumento de Transitividade também aparece quando ha a citacdo
da dificuldade vivida pela alocutaria que foi, segundo o pastor Saulo, superada. Ele conclui a
mensagem com um argumento de Reciprocidade ao afirmar que “ela (ouvinte) viu que o voto
com Deus, a alianca com o Parceiros de Deus traz o mover dos céus, traz o mover de Deus”.

Ao fazer essa argumentacdo o pastor Saulo retoma aos alocutirios a lembranca de que a
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ouvinte se envolveu com Deus através do voto, da oferta, do auxilio financeiro. O discurso
reportado concretiza o argumento de Reciprocidade.

Na sequéncia discursiva V, quando o pastor Saulo pergunta para o pastor Jean sobre
entender a acdo de Deus na vida da alocutaria e ouvinte Cilene, ele faz uma pausa afirmando
Que Deus... Essa pausa serviu de destaque ou exulta¢do a Deus, ao divino, afinal nem sempre
a pausa € colocada para interromper a mensagem falada. Apds a pausa, o pastor Saulo
promove uma entonacdo vocal que esta relacionada com a mensagem. Na sequéncia, ao dizer
que o alocutario que ajudar o Parceiros de Deus estard semeando nos orfanatos, ele did uma
nova pausa. Orfanato tem relagdo com crianca. E cuidar de criancas para os cristdos tem
relacdo direta com o que a Biblia apresenta. Sao mais de 40 meng66s84 a criancas no velho e
no novo testamento.

Na sequéncia da enunciacdo, o pastor Saulo realizou menc¢do biblica do livro de
Marcos: “Quem recebe uma destas criancas em meu nome, estd me recebendo; e quem me
recebe, ndo estd apenas me recebendo, mas também aquele que me enviou”. (Marcos 7:28).
Em seguida, o pastor fez uma pausa. A autoridade do discurso biblico fica implicita nessa
interrupcao feita pelo pastor. Receber uma das criangas do orfanato — um espago com a
presenca de pessoas abandonadas, esquecidas ou deixadas pelos pais — em nome da maior
referéncia religiosa dos crentes possibilita o acesso ao sagrado, ao santo, a Deus. Essa pausa
também apresenta uma estratégia de convencimento, pois possibilita o alocutario refletir sobre
0s que estdo, além dos orfanatos, nas clinicas de recupera¢do, dos dependentes quimicos, dos
que buscam os templos da SNT ou dos que necessitam de ter acesso a programacao religiosa a
midia eletronica da denominacdo. Tanto a pausa e a entonagdo vocal sdo recursos
argumentativos que fortalecem a midia eletronica da SNT. Nessa espontaneidade aparecem
algumas pausas que antecedem uma entonacdo vocal. Segundo Storto (2015, p.266) esses
elementos — a pausa e a entonacdo — sdo consequéncias do planejamento linguistico-
discursivo e do contexto comum partilhado entre os interlocutores da mensagem falada. As
pausas existem para promover a reflexao.

A andlise respaldada na Matriz Discursiva V apresentou a necessidade de uma conduta
moral religiosa que o alocutario deve ter ao se envolver ndo apenas com a denominacao
religiosa. A exigéncia cai também para quem busca um apoio da religido na midia eletronica,
ou seja, trocar o profano ou o mundano pelo santo. Essa troca ndo € suficiente caso o

alocutario ndo interaja com a condi¢do necessaria para uma “nova vida”, quer dizer, ele deve

$<http://www.bibliaon.com/criancas/2/> Acesso em 23 nov.2015.
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participar do projeto “Parceiros de Deus” para buscar alcancgar tal necessidade. Fica explicito
na sequéncia discursiva V que a SNT necessita manter o projeto social por meio de ofertas a
serem concedidas pelo alocutirio que, principalmente, acata a argumentacio proferida pelo

pastor Saulo e indiretamente pela Biblia.

6.2 Algumas consideracoes sobre as Matrizes Discursivas

Fica claro que o discurso religioso mididtico da SNT € sedutor, envolvente e
convincente na proposta de fidelizar os alocutdrios a sua doutrina e a um de seus motes que €
de sarar a terra. Mas para alcancar essa condicdo a SNT recorre a midia eletronica que dispde
de elementos discursivos argumentativos. Destacamos aqui os que mais marcaram a analise
do corpus.

O discurso religioso midiatico da SNT se vale do uso de tipologias argumentativas
para estimular a aten¢do, proporcionar a reflexdo e promover a adesdo da mensagem
enunciada. Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005) apresentam em seu Tratado da
Argumentagdo mais de 15 diferentes tipos de argumentacdo. Para esta dissertagdo, elencamos
seis das mais importantes e inserimos de acordo com as sequéncias discursivas analisadas. Por
se tratar de uma pesquisa envolvendo midia eletronica, o alocutario usufrui apenas do aparato
tecnolégico (rddio ou TV) para acompanhar a mensagem religiosa. Encontramos argumentos
de Autoridade, de Reciprocidade, de Sacrificio, de Transitividade, de Comparacdo e
Pragmético.

A tipologia mais usada seja no corpus estudado ou em outros trechos das gravagdes
realizadas foi o argumento de autoridade, que pode ser considerado o argumento principal do
discurso religioso midiatico da SNT. Ele é um tipo de argumento que é validado pela
integridade e respeitabilidade que o locutor (bispos ou pastores, considerados mensageiros de
Deus) passa para o alocutario (fiel). Os bispos e pastores se portam como pessoas bem
sucedidas, bem aparentadas, carismiticas e sérias. Afirmam terem vencido inimeras
dificuldades na vida, contam com uma formacdo diferenciada seja no aspecto religioso ou
académico — um referencial para a SNT — inclusive pelos trabalhos desenvolvidos (livros,
CD’s, DVD’s, palestras ministradas) e pelas experiéncias vividas com as pessoas e que
afirmam ter com Deus. O argumento de Autoridade fomenta a construcdo das outras
tipologias argumentativas que detectamos nas Matrizes Discursivas. Todo enunciado
apresentado pelos pastores na midia eletrOnica apresenta um enfoque de comando, de

referéncia, de autoridade na for¢a que o discurso religioso €, ou seja, € um argumento que
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materializa o possivel expressar da voz de Deus. Levamos em conta que tal tipologia
argumentativa se destaca pela possibilidade de submissdo dos alocutéirios a for¢cas que lhes
sao superiores ao qual eles acreditam. Sendo assim, o efeito de sentido que encontramos foi a
confianca plena em Deus.

Tanto no riddio quanto na TV as programagdes comecam com a veiculagdo de
testemunhos, de relatos de pessoas que tinham uma vida de dificuldades, dentre as quais se
destacam os conflitos familiares, enfermidades, vida financeira, carreira profissional,
relacionamentos e fraqueza na fé (afastamento do que € divino). Todos os alocutarios
afirmavam que a vida deles comecou a mudar a partir do momento que passaram a ofertar no
“Parceiros de Deus”. A SNT usa tal projeto social como for¢a motriz para atuar diretamente
com o sentimento do fiel através do argumento de sacrificio. Nas anélises percebemos ser, no
caso, uma rentncia ao dinheiro, mesmo a pessoa tendo muito ou pouco recurso, para financiar
0 projeto que sustenta os meios de comunicacdo da denominagdo e outras acdes assistenciais.
E propor uma mudanca de vida através do que os bispos e pastores analisados afirmam ser
uma “tomada de posi¢dao” ou um “voto de f&” para que as bengdos de Deus se fagam presentes
na vida daqueles que ofertam. Portanto, o efeito de sentido causado pelo argumento de
sacrificio € a rentincia ao material, ou seja, dispor do que tem para abencoar os que precisam e
ser prospero na vida.

A categoria “Dizimo e Oferta” propde aos alocutarios uma vida em obediéncia a Deus,
enfatizando o ato de dizimar (doag@o dos 10% da renda de acordo com o livro de Malaquias
3:10 do Velho Testamento) e ofertar (doacdo espontanea ou voluntaria). Na categoria
destacamos o argumento pragmatico por ser uma tipologia que impossibilita uma justificativa
especifica para uma referida acdo. No caso especifico sao usados normalmente trechos da
Biblia, seja em forma de narrac@o ou leitura na integra dos textos que sdao considerados para
os cristdos evangélicos neopentecostais uma verdade absoluta. E para aperfeicoar tal tipologia
argumentativa, a SNT expde testemunhos de fi€is que apresentam relatos de vida, o antes e o
depois de dizimarem e ofertarem no “Parceiros de Deus” e possibilita um efeito de sentido de
obediéncia ao divino, ao santo, ou seja, de obediéncia ao que esta na Biblia.

A partir do momento que o fiel ajuda “na obra”, hd uma conexdo com outra categoria
analisada — “Libertacio”. E dito ao fiel contribuinte que o dizimo e a oferta “abrem as portas”
para a prosperidade em todas as dreas. Mas a contribui¢do ndo chega a ser suficiente caso o
fiel ndo esteja “liberto” das circunstancias que o impedem de conquistar o que almeja. Se o
alocutério viver uma vida em pecado ou desobediéncia aos mandamentos biblicos ou da

lideranga da denominagdo pode, segundo os bispos e pastores da SNT, ndo alcancar alguma
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mudanca na vida ou mesmo a prosperidade. Nesse caso, a SNT através da midia eletronica
deu maior énfase ao argumento de Transitividade. Por ser uma tipologia preciosa nos casos
quando existem ordenamentos de seres, de acontecimentos nos quais a confrontacdo direta
nao pode existir, sdo citados exemplos de conjunturas adversas da vida humana, dentre eles a
culpa — citada na andlise — que pode acontecer com qualquer pessoa, sendo este possivel de
ser resolvido. Porém tudo depende de uma fidelidade & denominagdo que se configura ao que
especialmente os pastores Saulo e Jean mencionaram ser através do “desafio” (palavra usada
para convocar o alocutario para ajudar com o projeto “Parceiros de Deus”) o langamento de
“sementes” (ofertas) que devem ser “plantadas” (depositadas). O argumento de Transitividade
mexe diretamente com a emog¢do do alocutirio e apresenta enquanto efeito de sentido a
seguranga pela “verdade Biblica”.

A libertagao pode promover uma “Mudanca de vida ou Restituicdo” que também foi
categorizada nas anélises. A primeira se refere a transformacao de vida, independente da area
ou em apenas uma delas (saide, relacionamento, casamento, finangas, profissdo, entre outros).
Ja a Restituicdo se refere a algo (beneficios ou conquistas nas areas citadas anteriormente) que
foram perdidos pelo fiel antes de se converter. A mudanca pode ocorrer em um prazo
indefinido o que ¢ sugerido quando os pastores argumentam ser “no tempo de Deus”, mas que
independente do periodo a fidelidade com o “Parceiros de Deus” deve se manter. Aqui eles
usam o argumento de Reciprocidade. Uma das propostas do referido argumento &
proporcionar ao fiel a oportunidade de se envolver mais intensamente com o que € santo, ou
seja, com o que € de Deus. Porém, caso o envolvimento com o divino ndo acontega, 0s
pastores apresentam as consequéncias negativas para os que ndo acatam tal argumento. Aqui
sdo apresentados os testemunhos de pessoas que mudaram de vida. Elas afirmam que a
mudanga aconteceu gracas ao ‘“Parceiros de Deus”, mesmo que os dizeres sejam indiretos
livres — discurso reportado - ou seja, feitos pelos pastores no lugar dos fi€is. No caso da midia
eletronica da SNT, o “Parceiros de Deus” simboliza ser o elemento chave que concede ao fiel
0 acesso a uma nova vida. O efeito de sentido que encontramos nesse caso foi a eficiéncia da
Palavra.

A Prosperidade foi outra categoria que destacamos nas andlises através das Matrizes
Discursivas. Ela € o apice do discurso religioso midiatico da SNT se observarmos a partir da
sua conjuntura histérica. A denominacdo € considerada uma das maiores do segmento cristao
evangélico neopentecostal do Brasil, € dotada de uma boa oratéria que atinge o emocional e
sentimental de acordo com o auditorio. Para qualificar o discurso, o argumento de

Comparagdo € frequentemente usado no discurso centrado na Prosperidade. A comparacio
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acontece enquanto oposicdo, ou seja, na guerra entre o santo e o profano ou de Deus com o
diabo ou da vitéria com a derrota. Em nossa analise, o pastor Saulo argumentou que uma
ouvinte que “semeou” mudou de vida e se tornou prospera, o que para ele simplesmente
“colheu o que plantou”. O efeito de sentido que relacionamos aqui ¢ a credibilidade dos
exemplos triunfais.

A seguir esbocamos uma figura que resume os elementos argumentativos do discurso

religioso midiatico da SNT.

COMPARACAO
AUTORIDADE y,

PROSPERIDADE

RECIPROCIDADE
7

SACRIFICIO MUDANCA DE
VIDA/RESTITUICAO

EMOCIONAL
PARCEIROS DE DEUS

TRANSITIVIDADE

/

SENTIMENTAL

DIZIMO E OFERTA LIBERTACAO

PRAGMATICO &

Figura 12: Elementos argumentativos do discurso religioso mididtico da SNT
Fonte: o autor

Portanto, o discurso religioso mididtico da SNT normalmente apresenta o argumento
de autoridade como tipologia argumentativa principal e permanente, ou seja, ele esta
diretamente intrinseco a todos os outros modais argumentativos que encontramos nas analises,
seja autoridade biblica ou pastoral, pois os pastores se apresentam enquanto porta-vozes de
Deus, do divino.

A argumentatividade apresentada nas andlises do programa Vida com Esperanga lida
inicialmente com a area sentimental dos alocutirios. Tanto o argumento de sacrificio e o
pragmaético variam de intensidade e de condicdes que oscilam no contetido e na intensidade da
maneira que sdo apresentados. Tudo para atingir o sentimento. A rendncia ao material e a
obediéncia ao divino sdo, respectivamente, os efeitos de sentido causados pelos argumentos,
pois ofertar no “Parceiros de Deus” € para a denominagéo “semear em terra fértil” para colher

bons frutos “no tempo de Deus”, porém, sem deixar de obedecer aos principios biblicos.
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Apresentar a obediéncia ao divino e a rentncia ao material, entretanto, ndo sio
suficientes para a SNT conquistar ou fidelizar os fiéis. A denominacio, na midia eletronica,
apresenta argumentos estratégicos para atingir o emocional do alocutério a partir do momento
em que os pastores analisados afirmam que para ser abengoado ¢ necessario “fazer uma
escolha”, ou seja, € preciso acreditar na “verdade” que afirmam ser a Palavra de Deus. Quer
dizer que ndo basta obedecer ao que os pastores instruem e nesse caso aparece o argumento de
transitividade que reitera a oferta ao “Parceiros de Deus” e uma postura santa dos fi¢is que
devem se libertar dos pecados que cometem para terem acesso ao que almejam.

Além de enfatizarem a necessidade do sacrificio, da obediéncia e da mudanca de
postura, os argumentos apresentam expressoes que afirmam a necessidade do fiel confiar nos
dizeres dos pastores. A argumentatividade desenvolvida se apropria dos testemunhos tanto de
pessoas desconhecidas quanto dos pastores. Os exemplos de mudanca de vida testemunhados
apresentam por meio do argumento de reciprocidade - enquanto efeito de sentido - a
eficiéncia da Palavra de Deus. E fechando esses elementos argumentativos, caso venha atingir
o emocional do alocutario, a midia eletronica da SNT apresenta um ultimo argumento — de
comparacdo — reforcando a credibilidade dos exemplos triunfais por meio de entrevistas, de
longos testemunhos na programacdo e até mesmo de intervencdes das pessoas desconhecidas
convidando os alocutarios para “aceitarem o desafio” e “fazerem um voto de f¢”.

Vale lembrar que esses elementos discursivos argumentativos nao siao exclusivos nem
definitivos. Pode haver outras conjunturas ainda mais complexas a ser pesquisadas, estudadas
e desenvolvidas em novos trabalhos.

Podemos considerar que as estratégias argumentativas do discurso religioso midiatico
da SNT podem verbalizar ou ndo os dizeres que provocam efeitos de sentido nos ambitos
sentimental (racional) e no emocional do alocutario. Sdo estratégias que visam promover
junto ao fiel a rentincia, a obediéncia, a crenca e a confian¢a. Tudo com o intuito de persuadir
e promover a imagem da denominacdo enquanto comunidade que busca se apresentar como

cristd na esséncia, seguindo uma cultura local com necessidades espelhadas no real.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Religido nunca deixou de ser assunto. A religido teoricamente seria um alimento
espiritual. Do jeito que ela se encontra na midia hoje, nunca esteve tdo presente na esfera
social.

O pentecostalismo norte-americano € a fonte de inspiracdo. Tudo foi incentivado pela
midia que teve como referéncia inicial o radio na primeira metade do século XX, o que é
conhecido como primeira onda. Na segunda metade do século XX a televisdo também contou
com investimentos. O pentecostalismo e, logo em seguida, o neopentecostalismo ou as
denominagdes PIR — ja citada no segundo capitulo — influenciaram a sociedade brasileira e as
igrejas protestantes historicas provocando divisdes e proporcionando a formacido de novos
grupos religiosos. O neopentecostalismo encontrou nas populacdes marginalizadas o espaco
ideal para a sua expansdo. As expectativas construidas pelo discurso religioso midiatico por
meio de estratégias argumentativas que produzem sentidos aparecem para os alocutirios como
se fossem valvulas de escape para elevar as esperangas de quem busca uma nova condicao de
vida.

Desde o inicio de sua histéria, a igreja fez uso da midia para comunicar sua
mensagem, com o propdsito de atingir muitas pessoas. O apostolo Paulo de Tarso escreveu
muitas cartas direcionadas ndo a uma pessoa especificamente, mas a um grupo de pessoas. O
proposito de Paulo era fazer com que a mensagem do Evangelho chegasse ao maior numero
possivel de pessoas. Martinho Lutero, sabendo que as pessoas iam aos templos para se
reunirem no dia de todos os santos, acabou decidindo afixar as suas 95 teses contra a venda de
indulgéncias na porta da catedral de Vittemberg. Pouco tempo depois com a invencdo da
prensa por Gutemberg, a Biblia foi impressa e mais uma vez a mensagem do evangelho foi
comunicada as massas.

O discurso religioso midiatico € subjetivista, busca a sensibilizacdo, de emocionalismo
e estd focado de forma egoista no individuo. O que vale € o sujeito, ndo o coletivo, negando a
ideia de igreja porque tal palavra significa “comunidade” ou “coletivo”. O discurso religioso
potencializa a resolu¢do de problemas de uma vida quebrando a 16gica da comunidade. E
muito significativo, interferindo em uma série de assuntos e contribuindo diretamente para a
organizacao social, para a producdo de saberes, além da construcio de sentidos.

A midia impacta diretamente as pessoas em seus lares, por meio de demonstragcdes
técnicas de efeito, de luz, de som. Vérios cultos sdo estaticos, parados. A midia eletronica

ofereceu a chance do “extaticos” — aquilo que produz €xtase, muita gente junto gritando,
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gerando um espetaculo, cumprindo a fun¢do social da religido, talvez ndo cumprindo a fungdo
espiritual. Com a midia, h4 um desagregamento do templo. Hd um esvaimento do culto
espiritual da prética religiosa coletiva, da ideia de fraternidade, ou seja, estar com o outro.

Para o desenvolvimento dessa dissertacdo, fizemos uma pergunta: quais os
mecanismos de constru¢do da argumentagdo que atravessam o discurso religioso para o
processo de divulgacdo mididtica nas igrejas neopentecostais brasileiras, em especial, da
Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra? Cremos que respondemos a pergunta no decorrer
dessa dissertacdo com o intuito de alcancar os objetivos que propomos.

E necessario ressaltar que para encontrarmos a resposta, escolhemos como corpus seis
categorias do discurso religioso mididtico da SNT e elencamos por meio das Matrizes
Discursivas cada categoria com um objetivo especifico, normalmente usado pela
denominacdo em sua programacao na midia eletronica.

Ao investigar as estratégias argumentativas no discurso religioso midiatico da SNT,
essa dissertacdo se propds apresentar, inicialmente, a raiz do processo argumentativo no
campo religioso neopentecostal a partir da elaboracdo de uma pesquisa histérica do
Protestantismo e a sua relacdo com os meios de comunicagdo. A partir de estudos em Mariano
(2005), Campos (2004) e Liberty (2000) apresentamos o contingente histérico do
protestantismo desde as 95 teses de Martinho Lutero no interior da Alemanha, passando pelos
distintos modais da religido protestante até esta chegar a América e ao Brasil no século XIX.
A religido se destacou com a proliferacdo da Biblia — entdo exclusividade das liderancas
catOlicas — e, ao longo dos séculos, varios lideres dentre eles Lutero, Calvino e mais tarde
John Wesley possibilitaram a sociedade o acesso ao que chamam de “Palavra de Deus” seja
pelo acesso ao livro ou através de sermdes ou pregacdes. A difusdo deste ramo do
cristianismo se amplificou com a midia eletronica no século XX e se tornou marca das
diversas ramificagdes do protestantismo, especialmente o Pentecostalismo e no Brasil, o
Neopentecostalismo.

A partir dessa primeira observacdo, notamos através do estudo mais aprofundado da
SNT - historia, lideranga, doutrina e investimento nos meios de comunicagdo — acabou se
desenvolvendo nos ultimos 23 anos gracas ao uso da midia eletronica e a uma lideranca
carismatica, com um perfil incomum em relagdo a maioria das denominacdes neopentecostais.

A apresentagdo histérica e contextual do protestantismo e da SNT nos fez
compreender que a relagdo entre a Religido e a Midia condicionou um poderio natural as
denominacgdes cristds derivadas do protestantismo. Estudamos essa relacdo com base em

Cunha (2007), Fausto Neto (2004), Fausto Neto e Valdettaro, além de Campos (2008). A
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Religido foi midiatizada especialmente no século XX por conta da industria cultural, da
existéncia de um mercado com ofertas apresentadas pelas denominagdes através da midia, do
protagonismo do campo religioso em acdes que sdo de responsabilidade do Estado. Tudo isso
influenciou de forma concomitante numa maior busca das pessoas pela religiosidade e um
reencantamento do mundo, ja que a midia eletronica € uma das fontes supridoras dos desejos
e emogOes do homem contemporaneo. A consequéncia desse cenario foi o crescimento
exponencial da programacao religiosa no radio e na televisdo, ja que a religido evangélica se
descolou dos espacos fisicos e € considerado um segmento do mercado.

Diante dessa conjuntura investigamos os elementos do discurso religioso que
colaboram para a constru¢do das estratégias argumentativas. Fundamentados na Teoria da
Argumentacdo, especialmente em Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) e Meyer (2008) e
diante da argumentac@o no discurso religioso midiatico da SNT sendo devidamente estudada
e analisada, defendemos nessa dissertacdo que para promover a aceitabilidade do discurso
religioso na midia eletronica da SNT sdo usados elementos argumentativos de natureza
diversa (verbais e ndo verbais), recursos linguisticos e textuais, além de elementos
caracteristicos da lingua falada.

Verificamos que os discursos emitidos pela midia eletronica da SNT sdo do género
textual e oral por meio da pregagao, ja que € a modalidade falada da lingua com um teor mais
de didlogo entre sujeitos especificos, se diferenciando dos sermdes que sdo, segundo
Maingueneau (2010, p.104), enunciagdes monologais orais, independente se o fiel ndo tenha
autoridade para determinar o andamento do processo interativo. As pregacdes trazem essa
marca por meio de marcadores conversacionais, repeticdoes, paradfrases, entre outros. O
objetivo das pregacdes € envolver os pastores e os alocutarios levando-os a crerem em Deus,
possibilitando assim uma mudanga de vida, aproximando do que € divino, usando de recursos
de argumentatividade através do emprego de entonagdes vocais, questionamentos, expressoes
repetidas, marcadores conversacionais religiosos, adjetivacdes, pausas, inclusive discursos
reportados.

Na midia eletronica usada pelos pastores da SNT sdo veiculadas estratégias
argumentativas linguisticas de seus discursos. Nas pregacdes, o uso das metaforas foi
reiterado por parafrases, as quais, ao reintroduzir uma ideia, um referente no discurso, os
pastores as modificam. Em geral, as parafrases eram de textos biblicos, certas vezes lidos ipsis
literis pelos bispos e pastores. Com essa repeticdo a memoria dos interlocutores € reanimada

quanto ao discurso ou o topico apresentado. O objetivo € funcionar para convencer daquilo
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que foi dito com a finalidade de promover a persuasdo. Afinal, quanto mais se reitera um
sentido, mais ele se torna vivo, significante e, talvez, verdadeiro.

O discurso pertencente a esfera religiosa da atividade humana possui um perfil
conservacionista e busca a adesdo de pessoas por meio de uma linguagem persuasiva. E um
discurso que seduz, é envolvente, que possibilita atrair novos fiéis a SNT, que converte as
pessoas que acatam a mensagem, alimenta a fé dos que ja sdo convertidos, molda o carater de
todos, possibilitando uma nova maneira de ser no mundo que eles nao se sentem parte. Assim
ha um posterior distanciamento das coisas mundanas. O foco do discurso religioso na midia é
possibilitar uma vida nova ao fiel que esteja orientada no divino.

As anélises realizadas possibilitaram afirmar que as mensagens enunciadas pelos
pastores sdo distintas, porém ha alguns temas que sdo mais comuns: mudanca de vida, temor a
Deus, obediéncia, salvacdo, cura, perddo, fé, Deus ou Jesus Cristo.

Verificamos que os bispos e pastores da SNT buscam afirmar-se em seus discursos
como porta-vozes de Deus ou mensageiros do divino no mundo. Os bispos e pastores ndo t€ém
autoridade para mudar, inserir ou retirar nada referente a Palavra, ja que € para Orlandi (1993)
um discurso fundador, ou seja, deve ser respeitada, reiterada e difundida nas pregacoes.

O discurso religioso midiatico da SNT também pode ser caracterizado como uma
argumentacao stricto sensu, seguindo a perspectiva de Travaglia (1991), ou seja, esta presente
em todos os discursos, porém em alguns é explicitamente apresentada. O auditério € elemento
fundamental para a constru¢do da programacao religiosa midiatica. Ele faz parte do discurso e
ajuda a construi-lo, colaborando com a persuasdo do fiel que estd no templo ou mesmo
acompanhando a programacao pelo radio ou pela televisdo. O movimento do auditério através
da exibi¢ao de faces concentradas ou atentas as mensagens dos pastores, dos sons dos
aplausos, do uso de marcadores conversacionais religiosos, dentre eles “aleluia”, “gléria a
Deus” e suas variagdes, aliados ao fundo musical orquestrado e melddico em tons altos ou
baixos expde o envolvimento de todos. A consequéncia dessa exposicdo € a adesdo dos
alocutérios, levando-os a emocao. Isso demonstra que a relagc@o entre o pastor e os alocutarios
ndo necessita de uma interacdo face a face, mas sim de elementos ou ferramentas que
possibilitem uma maior proximidade, ndo no aspecto fisico, mas pelo efeito de sentido.

A lingua falada por ser um elemento de cooperacio entre duas ou mais vozes faz com
que os pastores, através da midia eletronica, facam dos fiéis coautores do seu discurso.
Normalmente os pastores perguntam aos alocutirios que ndo interagem e ndo tem a
possibilidade de refletirem sobre os questionamentos. Assim, sdo apresentadas argumentacdes

durante a programacdo, sejam em forma de mensagem, intervengdes ou até mesmo por
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intervalos comerciais. O tom de voz dos pastores se difere se compararmos o radio e a TV. No
radio, o tom dos pastores da SNT varia do ameno para o intenso. Na TV, o tom dos pastores
da SNT é permanentemente ameno. No corpus notamos que a mensagem religiosa da SNT
tratou de temas diversos apresentando causas de problemas da vida que s6 poderiam ser
resolvidas se as pessoas acatassem ou aplicassem o que era dito pelos pastores. Se o alocutério
“aceitasse o desafio” dos pastores em participarem do projeto Parceiros de Deus — que
consideramos ser o nucleo da difusdo argumentativa do Vida com Esperanca — ja que por
praticamente todo o corpus, os pastores alegam que o projeto é o que mantém a programacgao
no ar, salva vidas e ajuda pessoas.

A Biblia foi usada como ferramenta base para contextualizar os argumentos. J4 a
intertextualidade € muito comum nas pregacdes, pois conforme Orlandi (1996), isso se trata
de um discurso de outro discurso, ou seja, um metadiscurso. Notamos que todos os pastores
da SNT usam de textos biblicos para embasar o tema da mensagem ou para reforcar os seus
argumentos. Encontramos ainda o uso de vocativos, especialmente o “vocé” referenciando ao
auditério no templo ou mididtico com o intuito de promover uma maior intimidade,
particularizando o alocutério, direcionando o discurso do pastor até o fiel para promover um
maior envolvimento entre eles.

O fato de a programacdo religiosa ser veiculada na midia eletronica, o contexto e o
lugar em que os fatos ocorrem normalmente sdo explanados pelos pastores em seus discursos.
Essa contextualizacdo auxilia o fiel para que a experiéncia religiosa dele aconteca
verdadeiramente. Outro ponto que observamos € que ndao ha um planejamento discursivo
prévio, mas sim baseado em um tema especifico que serd tratado no dia com o intuito de
organizar as ideias.

A palavra “argumentar” que traduzida do latim significa “fazer brilhar”, na religido
evangélica, € uma argumentacao retorica, pois tem o intuito de fazer alguém crer em alguma
coisa. Pelo fato da argumentagdo ter como principio primeiro a antifonia, na esfera religiosa é
planejado e apresentado de acordo com o auditério particular, ou seja, o ouvinte e o
telespectador.

Partindo da reflexdo feita por Pinto (2008, p.83) ao afirmar que “o sentido ¢ um ser do
futuro, um vir-a-ser”, o sentido se da no alcance das mensagens, ou seja, nao consta apenas no
conteddo apresentado e se orientam pelo valor existencial que representam para os sujeitos
envolvidos no processo comunicacional. Significa que o discurso ndo possui um efeito de
sentido Unico, ja que a argumentacdo se vale a partir do auditorio e da sua natureza. Estar

presente no radio e na TV faz do discurso religioso da SNT, primeiramente, uma
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denominacdo reconhecida por estar visivel para uma grande quantidade de pessoas em
espacos distintos. As sequéncias discursivas apresentadas no corpus revelam pastores
dispostos a ajudar os alocutarios a enfrentarem as mais variadas adversidades da vida. Na
sequéncia das matrizes analisadas observamos uma énfase no apoio junto aos fiéis com foco
em campos distintos da vida.

Detectamos na midia eletronica da SNT alguns efeitos de sentido, aos quais foram
construidos por tipologias argumentativas baseadas em Perelman & Olbrecths-Tyteca (2005),
aos quais destacamos: a renuncia ao material (Argumento de Sacrificio), a obediéncia ao
divino (Argumento Pragmatico), a eficiéncia da Palavra (Argumento de Reciprocidade), a
credibilidade dos exemplos triunfais (Argumento de Comparagao), a seguranga pela “verdade
Biblica” (Argumento de Transitividade) e a confianca plena em Deus (Argumento de
Autoridade). Para alcancar esses efeitos de sentido, os sujeitos enunciadores recorreram
especialmente aos operadores argumentativos de oposi¢do (entretanto, mas, todavia, contudo),
de explicacdo (ou seja, ou melhor, quer dizer), de restricdo (sO, apenas) e de confirmacdo
(assim).

Ha ainda o uso de narracOes factuais ou ficcionais seja pelos pastores ou pelos
testemunhos dos fiéis. Usam-se ainda diversas conjungdes (ou, mas), interjei¢des (Oh, Ah),
advérbios (aqui, bem, mal), parafrases, metiforas e expressdes que propdem a interacao
conversacional (né, uhum, certo, sei, olha, td). A musica aliada ao tom de voz correspondente
aos enunciados apresentados pelos pastores, que também pausaram suas mensagens em varias
ocasides, a comunica¢cdo ndo verbal através dos movimentos corporais, dentre eles quando
erguem as maos abertas para o auditério (TV) ou elevam o tom musical (rddio). A repeticao
de palavras, frases ou perguntas, além da interacio com o auditério/ouvinte também sao
consideradas estratégicas.

Com uma estrutura argumentativa que simboliza um roteiro para a elaboracdo de
argumentos, tipologias que servem de modalidades para argumentos especificos e operadores
argumentativos que servem como fios condutores para condicionar a devida compreensao por
parte do alocutario, a SNT através do programa Vida com Esperan¢a usou circuitos
argumentativos que servem como elementos condicionadores de sentido. Desenvolvidos por
Meyer (2008), eles sdo formados pelos fatores sociologicos ao qual destacamos a relagao dos
pastores da SNT com os alocutarios (ouvintes ou telespectadores) por meio de argumentagdes
que visam atingir o sentimento através de relatos da vida ou do estado do locutor e do
alocutario. O fator psicoafetivo simboliza a receptividade da argumentagcdo por parte do

receptor ou alocutario, ao qual a mensagem ¢ filtrada e memorizada de acordo com o interesse
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no assunto, ou seja, lida diretamente com o emocional. Ja o fator mental se configura como as
representacdes verbais qualitativas e a um intenso uso de cddigos ndo verbais.

Defendemos que essas sdo algumas das razdes que geraram e permeiam a crescente
utilizacdo da midia por meio das denominagdes religiosas cristds neopentecostais, dentre eles
a SNT. A partir do roteiro que tragcamos e apresentamos desde a histéria do protestantismo,
dos primérdios da midia eletronica religiosa evangélica, da histéria da SNT e sua relagdo com
a midia eletrOnica, a interface midia, religido, poder e consumo, as teorias da argumentacdo e
as respectivas analises, concluimos que o discurso religioso apresentado pela SNT na midia

eletronica é fortemente argumentativo, atraente e estratégico.
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