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RESUMO

As transformacdes da sociedade, através do tempo e espaco, juntamente com as
mudancas de valores e padroes de consumo repercutem no espaco terciario que se recria
e materializa em novos conceitos e costumes. Com base dessa premissa, este trabalho
oferece uma contribuicao a gestores publicos e planejadores urbanos, por informar das
dinamicas do terciario, ao descrever elementos e processos intrinsecos as atividades
comerciais e de servicos varejistas e suas relacdes com a cidade. Para tanto, buscou-se
compreender a atuacdo do setor terciario na configuracao espacial atual do Centro de
Uberaba - MG, respondendo ao seguinte problema: em que medida a configuracao espacial
do centro da cidade é influenciada pelas dinamicas do comércio e servicos varejistas? Ha
Trés hipdteses a serem consideradas: primeiro, comércio e servicos varejistas sao agentes
promotores de transformacoes espaciais; segundo, atuam passivamente respondendo a
determinada conjuntura e por ultimo, comercio e servicos varejistas tanto sdao agentes
transformadores quanto estao sujeitos a intervencdes externas. Acredita-se que o
comeércio influi, bem como é formatado pela dinamica espacial, afirmacao que é discutida
no desenvolvimento deste trabalho. A pesquisa utilizou de estratégias de investigacdo e
analise divididas em etapas compreendendo: coleta de dados; analise para correlacionar
as informacodes teodricas e dados coletados a campo; confrontacdo e correlacdo das
informacdes e, por ultimo, conclusdo. Os resultados obtidos anunciam a importancia
do terciario como agente produtor e transformador da paisagem de Uberaba, em um
processo continuo e ciclico da dinamica socioeconémica formadora de centralidades
intraurbanas.

Palavras-chaves: configuracao espacial; terciario no Brasil; histéria do comércio; centro
urbano; dinamica urbana; morfologia urbana e comércio; fluxos.
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ABSTRACT

The transformation of society, through time and space, along with changes in values
and consumption patterns reverberate in the tertiary sector which is recreated and
materialized in new concepts and customs. Based on this premise, this study offers
a small contribution to public managers and urban planners, informing the dynamics
of the tertiary sector, describing intrinsic elements and processes to commercial
activities and retail services and its relationship with the city. Therefore, there was
the search of comprehension of the tertiary sector's performance in the current spatial
configuration of the center of Uberaba - MG, answering the following problem: how
far the spatial configuration of the city center is influenced by the dynamics of trade
and retail services? There are two options to consider: first, trade and retail services
are promoters of structural transformations and second, they act passively responding
to a given situation. It is believed that trade affects, as well as it is formatted by the
spatial dynamics. This statement is discussed during the development this study. The
research used investigative strategies and analysis divided into steps as methodological
subdivision of four levels proposed by Libault (1971) comprising: data collection; analysis
to correlate the theoretical information and field data collected; confrontation and
correlation of information and, finally, conclusion. The results announce the importance
of the tertiary sector as a producer agent, and landscape transformer, in a continuous
and cyclical process of socio economic dynamics which form intra-urban centralities.

Key words: spatial configuration; tertiary sector in Brazil; history of trade; urban center;
urban dynamics; urban morphology and trade; flows.
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INTRODUCAO

Da simples troca de produtos entre pessoas aos processos mais complexos envolvendo
o mercado de compras futuras, encontra-se a esséncia de uma atividade que movimenta
parte do mundo. O desenvolvimento do comércio fez nascer e renascer cidades, motivou as
grandes navegacoes, tornou causa e efeito de um novo sistema econdémico: o capitalismo.

Os desdobramentos da atividade comercial demandaram incremento aos meios de
producao, a comunicacdo, a arquitetura e aos costumes. Vieram as indUstrias e com elas
a possibilidade de se viver nas cidades. A urbanizacdo so se fez possivel em funcao do
comércio para abastecimento das massas.

Se as cidades, segundo Mumford (2008), representam o local de encontro, o comércio
firma-se como um dos principais agentes cotidianos necessarios a consumacao desse fato.
Aristoteles escreveu que o homem necessita das coisas e dos outros, o que o torna um
animal politico. Assim, “o carater social da atividade de troca esta nela implicito, pois
para a troca se realizar existe a necessidade do encontro: encontro de pessoas com bens
e servicos para serem trocados” (VARGAS, 2001, p.19).

Segundo os autores Salgueiro, Cachinho e Teixeira (1996, p.184), o comércio é
importante para a definicao da organizacao funcional dos aglomerados e “caracterizacao
da sua paisagem a medida em que se exprime por uma forma”.

Tema pouco explorado na academia, a relacdo espaco, comércio e servicos varejistas
passou a despertar o interesse de pesquisadores que reconheceram sua importancia
na dindmica intraurbana, regional e mundial. Para Vargas (2000, p. 3), as formas de
intervencao no espaco e na economia urbana adquirem formatos diferentes, de acordo
com as caracteristicas dos diversos agentes, do pequeno comerciante ao e-comerce, que
interferem no espaco urbano e no desenvolvimento econoémico e social.

Com base nessas premissas, o0 objetivo deste trabalho é compreender a atuacao das
atividades comerciais e de servicos varejistas na configuracao espacial atual da area
central da cidade de Uberaba - MG, pautado na seguinte pergunta: em que medida a
configuracao espacial do centro da cidade é influenciada pelas dinamicas do comércio e
servico varejistas?

Trés hipoteses foram levantadas na resposta a esse problema:

« que atividades comerciais e de servicos configuram o espaco como agentes promotores
de transformacdes estruturais;
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» que atividades de comércio e servicos varejistas atuam como elementos passivos na
configuracao espacial, respondendo tdo somente a determinada conjuntura;

« Comércio e servicos varejistas tanto configuram o espaco quanto estao sujeitos a acao
a agentes externos nesse processo.

A pesquisa e os resultados deste trabalho foram organizados em quatro partes
estruturantes, correspondendo cada uma a um capitulo. O primeiro apresentou os
diversos conhecimentos tedricos que subsidiam a tematica “terciario, cidade e espaco”,
explicando a importancia do comércio varejista na producao do urbano. As trocas sao o
ponto de partida para a discussao, em percurso pontuado por reflexdes e conhecimentos
das tipologias de comércio e suas origens.

0 segundo capitulo é resultado das analises das relacdes entre comércio e configuracao
espacial do Centro de Uberaba, com base nos dados coletados de uso e ocupacao do solo.
A abordagem sobre a centralidade explica a propria morfologia da cidade e desempenha
funcao crucial no entendimento da dinamica urbana.

O terceiro capitulo traz a analise da configuracdo do espaco do comércio no Centro
de Uberaba, com o cuidado de considerar as formas arquitetonicas de distintos periodos,
justificando sua relacdo com a cidade. A periodizacao das principais transformacgoes
urbanas é apresentada de modo didatico e relaciona as tipologias a imagem da cidade,
expressao que permeia o segundo e terceiro capitulos.

O ultimo capitulo discute os resultados levantados durante a pesquisa, apontando
potencialidades e possibilidades de intervencao no Centro e entorno, por meio da defesa
desse espaco e de sua importancia para a cidade.

Segundo Lynch (1997, p. 119-120), a imagem da cidade é reforcada pelo alcance
visual que se tem. O autor destaca certas qualidades que, quando relacionadas, podem
aumentar as possibilidades de visao, sua organizacao, penetracao e poder de resolucao’.

A configuracao do espaco do comércio de Uberaba leva em consideracdo a forte
presenca de ladeiras e colinas, o que favorece a sobreposicao de estruturas, como
atributos favoraveis a maior interacao entre observador e observado; curvas e colinas,
que sao elementos articulantes, explicam visualmente o espaco. Como a visdo abarca
uma area maior, hipoteticamente o observador consegue estabelecer uma relacdo
harmoniosa com o mundo exterior, pois se sente seguro emocionalmente. Isto é possivel,
segundo Lynch (1997, p.138), quando ele tem a sensacao de orientacédo espacial, ja que
“a imagem ambiental tem como funcao primeira permitir uma mobilidade intencional”.
A importancia da imagem da cidade para os assentamentos do comércio do Centro é um
atributo notorio e oferece excelente potencial a ser explorado.
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alcance visual. Algumas qualidades que aumentam ou organizam uma
possibilidade de visao, quer real quer simbdlica como as transparéncias,
a sobreposicao, vistas e panoramas que aumentam a profundidade;
elementos articulantes que explicam visualmente um espaco;
concavidade que expde outros objetos a nossa vista, indicacdes de
um objeto, que de outra forma permaneceria invisivel (o avistar de
determinada atividade como indicacdo da caracteristica da area que
se segue, ou o uso de caracteristicas de pormenores para sugerir a
proximidade de um outro elemento). LYNCH, Kevin (1960). A Imagem
da Cidade. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.



A abordagem metodologica utilizada na pesquisa pode ser classificada, do ponto de
vista dos objetivos, como sendo descritiva e explicativa. Segundo as fontes de dados,
trata-se de pesquisa de campo e bibliografica. Com relacdo aos procedimentos de coletas
de dados, classifica-se como pesquisa ex-post-facto, de levantamento, bibliografica e
documental.

O desenvolvimento do trabalho utilizou de estratégias de investigacdo e analise
divididas em etapas, inspirados na subdivisdo metodologica de quatro niveis proposta
por Libault (1971) que compreende: coleta da dados dividida em pesquisa bibliografica,
de campo e iconografica; analise para correlacionar as informagoes teoricas e dados
coletados a campo; confrontacdo e correlacdo dos dados e, por ultimo, conclusao,
mediante a sintese das analises efetuadas oferecendo produto final, ou resposta a
problematica levantada.

Comrelacao a primeira etapa, a pesquisa bibliogrdfica se justifica para aprofundamento
dos estudos de producdes cientificas que conceituam, explicam e embasam os fendmenos
do terciario. A pesquisa de campo coletou dados sobre os componentes espaciais da area
de estudo, incluindo informacdes sobre o cotidiano pretérito do espaco. Paralelamente
a esse trabalho procedeu-se a captacao de imagens do comércio e da paisagem para
registro das tipologias e comparacao com fotografias antigas, desenvolvendo-se pesquisa
iconogrdfica de analise de imagens e fotografias encontradas do Centro no Gltimo século.

Ao se propor o estudo do setor terciario dentro das ciéncias sociais aplicadas evoca-se
principios interdisciplinares, ja que a abordagem, para além da arquitetura e urbanismo,
necessariamente, demanda estudos das disciplinas de geografia, histéria, economia,
administracao, marketing entre outras.

Os resultados obtidos indicam expansao do setor terciario, por meio da substituicao
de uso residencial pelo comercial e de servicos, concomitantemente ao enfraquecimento
dos fluxos em algumas areas do Centro, o que sugere acao de multiplos agentes no
espaco. Por isso, inUmeras possibilidades subsidiam o convite a leitura deste trabalho
que pode ser comparado a um caminhar atento pelas ruas do Centro de Uberaba. O
percurso mostra-se revelador de formas e de mudancas experimentadas pelas atividades
comerciais.
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CAPITULO | - O COMERCIO E A PRODUGAO DA CIDADE

1.1 AS TROCAS

Nas historias das “Mil e Uma Noites”, na versao de Antoine Galland, o mercador é um
personagem recorrente. Figura emblematica dos contos arabes, ele é a ponte que une
diferentes mundos. E dele a funcao de levar a mercadoria de quem a produz para quem
ira consumi-la. Sua presenca ndo se da de modo indiscriminado nas historias; ele € um
simbolo, representa a tradicdo dos povos mercadores do Oriente.

Comércio é atividade que liga a simples dona de casa ao alto executivo. Esta tao
presente na sociedade que nao é possivel desmembra-lo do cotidiano, porque atende
tanto as necessidades quanto aos fetiches. Nele esta implicito o carater social, tanto
pela funcao de abastecimento, quanto pela troca que se realiza mediante o encontro
(VARGAS, 2005).

A escola ensina desde cedo que as atividades econdmicas, ou seja, a forma como os
seres humanos obtém produtos de que necessitam, classifica-se em, pelo menos, trés
setores compreendendo os processos da extracdo e ou producdo de matérias-primas
- setor primario; transformacao das matérias primas em bens - setor secundario; e
comercializagao de bens e servicos - setor terciario.

Aquilo que ndo é extracao, producao ou transformacao, pertence ao terciario.
Paralelamente as atividades comerciais, a prestacdao de servicos abrange diversas
atividades econdmicas relacionadas a satisfacdo das necessidades humanas como
transporte, saude, educacao, bancos, energia, entre outros.

Vargas (2001, p.52) define o terciario como o setor “que incorpora atividades que nao
produzem nem modificam objetos fisicos (produtos ou mercadorias) e que terminam no
momento em que sao realizados”. Transcendendo a divisao compartimentada, setores
econdmicos se inter-relacionam a todo instante. Desde a extracao de recursos naturais a
producao de bens manufaturados, o comércio sempre esteve presente. Para produzir, é
preciso adquirir bens de producao, que serao comercializados.

Salgueiro, Cachinho e Teixeira (1996, p. 183-184) consideram as cidades como centros
terciarios, ou seja, “lugares onde se processam trocas de produtos e de ideias, onde
aumentam os contactos entre pessoas e instituicées”.

Os autores enumeram quatro importantes razées do comércio:

a) promotor da troca como atividade significativa;
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b) agente definidor da estrutura dos nucleos de povoamento e integracao funcional
dos bairros periféricos;

c) elemento decisivo da paisagem urbana e da imagem que dela se guarda;

d) e como poderoso meio de intervencao urbanistica por sua capacidade polarizadora.

Ha algum tempo, € possivel adquirir produtos sem sair de casa. Contudo, os espacos
do comércio, ou seja, lojas, mercados, bares, feiras, shopping centers, entre outros,
continuam essenciais para a sociedade por propiciarem o encontro. Esses espacos,
apropriados pela atividade comercial, muitas vezes tornam-se produtos dotado de
qualidades singulares e repleto de propriedades que atraem, motivam e fascinam as
pessoas, materializando lugares em tempos distintos, agucando sentidos, provocando
desejos.

1.2 O TERCIARIO E A PRODUGAO DO ESPAGO URBANO

Aotrocarounegociaralgo, osindividuos estao a fazer comércio. Emdiversassociedades,
através dos séculos, esta pratica passou por avancgos e retrocessos, enriqueceu nagoes,
consolidou impérios, tornando-se fundamental para o desenvolvimento do sistema
capitalista, evoluindo em complexidade, volume e grandeza.

O comércio encontrou na cidade o [dcus ideal, tornando-se elemento essencialmente
urbano, dependente e determinante dos fluxos. E a partir dessa percepcio que se
reconhece a importancia do terciario na configuracdo do espaco e, sem duvida, na
constituicao da cidade, pois, todas as atividades humanas prescindem do espaco para
desenvolvimento.

O estudo do terciario, dentro da arquitetura e urbanismo, evoca principios
estruturantes do espaco. Um grande teorico desse tema € Milton Santos. Segundo ele,
“0 espaco deve ser considerado como um conjunto indissociavel de que participam, de
um lado, certo arranjo de objetos geograficos, objetos naturais e objetos espaciais e, de
outro, a vida que os preenche e os anima, ou seja, a sociedade em movimento” (SANTOS,
1988, p.26).

0 conteldo da sociedade nao é independente da forma, ja que cada forma encerra uma
fracdo do conteldo. Logo, o espaco é determinado pelo conjunto de formas contendo,
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Figura 1: O Mercador Vaishya. Detalhe de mural medieval - Karnataka.

Fonte: Vikas Kamat. Disponivel em <http://www.kamat.com/indica/
caste/vaishyas.htm>. Acesso em: 7 abr. 2015.



cada qual, fracoes da sociedade em movimento (SANTOS 1988, p. 27). Essas formas
espaciais compéem uma linguagem dos modos de producao, por isso, o entendimento de
determinada formagao socioecondmica aporta-se no espaco (SANTOS, 1977).

Segundo Godoy (2004, p.5), o termo producao esta ligado “ao conceito marxista de
trabalho e as nocoes de transformacdo e mudanca. A ‘producdo’ implica também em
organizacao do trabalho e dos meios necessarios para a sua realizacdo enquanto producao
de valor”. Completa: “pode-se pensar que o espaco produzido é produto do trabalho, isto
€, de uma organizacao do trabalho que se materializa em formas espaciais”.

A producao do espaco, termo atribuido ao socidlogo Henry Lefebvre, parte da premissa
que as relacoes da sociedade e do capital para apropriacao da natureza produzem e
reproduzem o espaco. Conforme explica Godoy (2004, p. 4), para Lefebvre, o espaco
“consiste, grosso modo, no lugar onde as relacdes capitalistas se reproduzem e se
localizam com todas as suas manifestacoes de conflitos e contradicdes.” Lefebvre (2008)
afirma também o espaco como elemento decisivo na estruturacdao da totalidade, da
logica, do sistema, sendo portanto, [6cus de reproducao das relagées sociais de producéo.

Carlos (2004, p19) assevera que “a analise espacial da cidade, no que se refere ao
processo de producao, revela a indissociabilidade entre espaco e sociedade, na medida
em que as relagdes sociais se materializam num territério real e concreto”, ou seja, a
sociedade, ao produzir sua vida, “produz/reproduz um espaco, enquanto pratica socio-
espacial”. O espaco, portanto, “estaria essencialmente vinculado com a reproducao das
relacdes (sociais) de producao” (LEFEBVRE, 2008, p. 48).

0 conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de acdes de que fala Santos
(2002) permite que se reconheca o conceito de producao de espaco, explica Godoy (2004).
O conceito consiste na “realizacao pratica de producao de objetos ‘geograficizados’
segundo uma dada ldgica econdmica, e destinam-se a cumprir funcoes diferenciadas em
sintonia com as necessidades de reproducao das relacoes sociais de producao e da divisao
social do trabalho”(GODOQY, 2004, p.14).

Este entendimento, acerca da producao do espaco, permite a leitura de como o trabalho

humano, mediante o terciario, transfigura-se em agente produtor e transformador da
paisagem, em um processo continuo e ciclico da dinamica socioeconémica.

1.3 DA ARQUITETURA AOS COSTUMES: UMA RELACAO DE CONSUMO

Ao produzir espaco, o homem confere a ele significado. Prestigio, poder e utilidade
sdo atributos abstratos, cuja materialidade prescinde de valores e idearios coletivos. Nas

Figura 2: Arua comercial como lugar do encontro. Ilustracao do artista
Cesar Lobo - Rua das Flores - Centro de Curitiba.

Fonte: Diario Urbano: a vida na cidade.

Disponivel em: <http://diariourbano.com.br/2010/06/03/curitiba-
em-desenho-parte2/> Acesso em: 7 abr. 2015.
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cidades histdricas de Minas, por exemplo, a rua direita era o espaco dos comerciantes,
do fluxo, dos negocios.

A Avenida Paulista, em Sao Paulo, foi inaugurada no final do século XIX com finalidade
de ser elegante. Nos anos seguintes a sua ocupacao, a alta elite paulistana nao fez por
menos e povoou a avenida mais larga da época com dezenas de palacetes e mansdes nos
mais variados estilos.

A sofisticacao da Paulista refletia, acima de tudo, o fetichismo de fazendeiros e
comerciantes endinheirados, que cultivavam o status de poder e de riqueza. As mansoes
eram a representacao material dessa condicao. A era dos bardes se esvaiu, mas o
significado de poder permaneceu. Aos poucos, os casaroes da Paulista deram lugar a
edificios residenciais e comerciais, bancos e escritorios importantes, que fizeram dela o
centro financeiro do pais (SHIBAKI, 2007).

Abrigo, habitacdo, adoracdo, comércio, fluxo, producdo, travessia e saudade sao
exemplos de como os homens atribuem incontaveis significados aos lugares e construcdes
criadas por eles, utilizando-se da arquitetura, que transforma a paisagem, conferindo ao
espaco arquétipos impregnados de ideais e aspiracoes.

Tuan (1983, p.19), em sua analise topofilica, explica que “os homens ndao apenas
discriminam padroes geométricos na natureza e criam espacos abstratos na mente, como
também procuram materializar seus sentimentos, imagens e pensamentos. O resultado é
o espaco escultural e arquitetural e, em grande escala, a cidade planejada”.

Arte e arquitetura, segundo esse autor, buscam visibilidade. “Sao tentativas de dar
forma sensivel aos estados de espirito, sentimentos e ritmos da vida diaria. A maioria dos
lugares nao sao criacoes deliberadas, pois sdo construidas para satisfazer as necessidades
praticas” (TUAN, 1983, p. 184).

A cidade concebida como arte, diz Rossi (1995, p.137), é um artefato pelo qual
“podemos observar e descrever ou procurar compreender seus valores estruturais”. As
formas e tipologias arquitetonicas para Rolnik (1994, p.17) “podem ser lidas e decifradas
como se é e se decifra um texto”, pois o “desenho das ruas e das casas, das pracas e dos
templos, além de conter a experiéncia daqueles que os construiram, denota o seu mundo”.

Para haver troca é necessario lugar para encontro. Através dos tempos, os espacos
destinados ao comércio adquiriram inimeras formas. No ocidente, ainda na Idade Média,
o comércio desenvolveu-se nos encontros dos fluxos.

Vargas (2009) diz que, no passado, além da neutralidade na escolha do lugar, a

facilidade de acesso entre moradias de vendedores e compradores era condicao essencial
para formacao dos espacos comerciais.
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Figura 3: A Cidade como centro terciario. Mural “rua em Nova York".

Fonte: Isaxar.

Disponivel: <http://www.shutterstock.com/pt/subscribe>
em: 7 abr. 2015.
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Ela também explica que “estes fluxos, aos poucos, propiciam o surgimento de outras
atividades que sedimentam nlcleos com caracteristicas urbanas e, ao impregna-los com
os aspetos socio-culturais dos individuos envolvidos, transformam este espaco fisico
inicial do encontro, em lugar” Vargas (2005, p.11).

No Oriente dos arabes, a rua ladeada de lojas, todas especializadas num mesmo
comércio € conhecida como sukh, sinénimo também de mercado. Em um processo
sucessivo de transformacao, essa tipologia de comércio tornou-se parte integrante das
nucleacdes urbanas.

No século Xl na Europa, as grandes feiras reascenderam o comércio. Segundo Braudel
(2009, p. 45), elas encontraram nas lojas “a primeira concorréncia”, constituindo-se em
verdadeiras “células restritas, inumeraveis”, portanto, “outro instrumento elementar de
troca”. Analogo e diferente, “a feira é descontinua ao passo que a loja funciona quase
constantemente”.

Braudel (1998, apud VARGAS, 2009, p. 10), salienta a influéncia dos espacos de
comércio medievais na formacao dos espacos de comércio modernos:

E importante mencionar que estes locais de mercados abertos e nio cobertos, € mesmo as
grandes feiras que se proliferaram na Europa, principalmente na Inglaterra e Franca, vao
conduzir, respectivamente, ao aparecimento dos edificios de mercado. Estes atuardao como
elementos centrais das politicas publicas do final do século XIX, na area de abastecimento das
grandes cidades, e ao aparecimento dos centros de exposicao.

As condicoes economicas, tecnologicas e sociais das cidades propiciaram, ao longo
da histoéria, o surgimento de diversas tipologias de edificios comerciais (GARREFA, 2002).

0 bazar arabe, os mercados medievais, a loggia italiana, as galerias comerciais, as lojas
de departamentos, os shopping centers sao algumas dessas tipologias que correspondem
a diferentes periodos historicos. Na evolucao do comércio, algumas delas permanecem,
enquanto outras sao substituidas ou renovadas.

Aconstrucao dos grandes mercados de ferro e vidro, as exuberantes galerias e passagens
da Europa dos séculos XVIII e XIX, as lojas de departamentos, os super e hiper mercados
e os shoppings dessas Ultimas décadas, sdao exemplos de espacos contemporaneos,
portadores de significados, conceitos, ideais e principalmente valor.

Essas tipologias manifestam a relacao estabelecida entre consumo e espaco. Isso
fica mais evidente quando uma mesma mercadoria é comercializada com significativa
diferenca de valor, tomando-se por base onde ela esta sendo oferecida.

Os signos que se atribui a determinado espaco influi no valor da mercadoria. Em
Sao Paulo, por exemplo, um sofisticado magazine, a Villa Daslu, ficou nacionalmente

Figura 4: Os fluxos da Idade Média. "Le Combat de Carnaval..." de
Peter Brugel - o velho.

Fonte: Tout l'oeuvre peint de Bruegel l'ancien. Paris : Flammarion,
1981.

Disponivel em: <http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/
pg000010.pdf>. Acesso em: 8 mai. 2015.
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conhecido como “templo do luxo”, atendendo a clientes exclusivos, com marcas de alto
valor, vendendo desde roupas até lanchas.

Em outra situacdo, um produto comercializado em um mall pode ter maior valor
que o mesmo produto vendido em uma loja de rua. O status determinado de um local é
condicao que agrega valor ao produto. Essa equacao se aplica a espacos privativos que
atraem puUblicos seletos dispostos a pagar o preco que for pela exclusividade.

Em um ciclo alucinado onde o sistema se mantém aquecido pelo aumento continuo
do consumo, Vargas (2009, p.7) afirma que a valorizacao da diferenca se apresenta como
alternativa para a continuidade da acumulacao. E acrescenta:

a evolucéo das relacdes humanas, através do tempo, passa pelas atividades de troca e, com
ela, muitas vezes se confunde, a observacdo das transformacdes das praticas comerciais e
do significado do “Lugar do Mercado”, ou seja, da sua condicao de espaco da troca para a de
espaco do consumo [...]”(VARGAS, 2009, p. 3).

0 consumo do espaco pela sociedade atual é fator preponderante para a arquitetura
cujo encargo, nesse contexto, € criar e recriar lugares que nao somente incentivem o
consumo, como também atraiam fluxos progressivos e ciclicos de individuos.

1.4 A SOCIEDADE DE CONSUMO E O CONSUMO DO ESPACO

Nas sociedades pré-capitalistas, quando o encontro era fator crucial para trocas, a
simbologia contida nesse ato transcendia os motivos conhecidos nos dias atuais. Vargas
(2009, p.3), recorrendo aos estudos de Mauss e Cassady, explica que, nas sociedades
arcaicas, o ato de troca era realizado pela coletividade, isto é, clas, tribos, familias que
trocavam, contratavam ou se obrigavam mutuamente no que foi chamado sistema de
“prestacoes totais”.

Para Cassady (1974, apud VARGAS, 2009, p.3), a motivacao para a troca, no passado
“encontrava-se mais voltada a conquistas nao materiais, o que responde por uma das
diferencas entre o sistema de dadivas em relacdo ao sistema de mercado (escambo ou
venda)”. Dessa forma, segundo ele, o interesse na troca diferencia-se da intencao de
maximizar o ganho, que poderia ser considerado, entdo, motivacao econémica, presente
nos mercados ditos econémicos.

Nas sociedades arcaicas, outro elemento imprescindivel no ato da troca sdo os objetos
a serem trocados, cujos significados vao além de bens, riquezas, moveis e imoveis ao
incluir também “gentilezas, banquetes, ritos, servicos militares, mulheres, criancas,
dancas, festas, dentre outros” (VARGAS 2009, p.5).
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Em referéncia aos estudos de Mauss (1974), Vargas (2009) identifica dois tipos principais
de objetos: aqueles de natureza utilitaria e os de natureza simbélica, cuja importancia
sera discutida posteriormente.

Nesse raciocinio, Vargas (2009, p.3) enumera trés aspectos essenciais da evolucao
das trocas para o consumo como base das relacdes sociais: “a intencao da troca; a
obrigatoriedade de retribuir que caracteriza o vinculo; os objetos da troca e seus
significados.” Infere-se que as intencdes presentes no ato da troca oscilavam a partir do
cultivo de um sentimento amistoso entre grupos locais e visitantes e demonstracoes de
forca e poder, presentes até os dias de hoje.

O desdobramento do sistema de troca perpassa a criacao e consolidacao do uso da
moeda, as no¢cdes de mercado e o surgimento da figura do comerciante, que estabelece
com o consumidor relacao de dependéncia, pois “o vendedor tem aquilo que o consumidor
deseja” (VARGAS. 2009, p 6).

Em sua trajetoria, o comércio incentivou a expansao maritima europeia na busca de
produtos e novos mercados; fomentou a criacao de sociedades e associacoes, além de
novas classes sociais; desencadeou o processo de industrializacao, no qual a caracteristica
inicial, a producao em massa, homogeneizou a “sociedade industrial” influenciando
individuos.

Nas palavras de Vargas (2009, p. 7), o comércio desencadeou “um conjunto
interdependente de sistemas sociais, econdomicos e tecnoldgicos, que se estende nacional
e internacionalmente”, unindo economicamente o planeta, alterando escalas de relacoes
de dependéncia e dominacao.

No Novo Dicionario Aurélio (1999, p. 1874) o termo “sociedade de consumo” é definido
como “regime econdmico em que a producao tende crescentemente a uma elaboracao
cada vez mais diversificada e exigente de bens de consumo.” O entendimento do
termo “sociedade de consumo” requer recapitular cenarios que permitiram seu
florescimento.

A escalada da producao e do consumo € um processo intrinseco ao desenvolvimento da
sociedade moderna e contemporanea, representando as bases motrizes do capitalismo.

Até o século XV, a civilizacdo era plural (os mundos...). Nao por acaso muitos
consideram as grandes navegacdes como o primeiro movimento daquilo que séculos mais
tarde ficaria conhecido como “globalizacao” ou “mundializacao”.

Este termo, empregado inicialmente a partir dos anos de 1980 para definir um novo e
avancado estagio na interdependéncia dos povos e economias globais, € um fendémeno
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de natureza complexa, que acelerou o intercambio de culturas, compartilhando
intensivamente linguagens, técnicas, conhecimentos, crencas religiosas, artes,
organizacoes sociais, politicas e econdomicas. Destarte, conforme assevera Ortigoza
(2010, p.18):

Aintensificagao da divisdo espacial do trabalho, a mundializacdo do comércio, o aprofundamento
das trocas de mercadorias e a abstracao das fronteiras entre os Estados, entre outros, sao
processos em constituicao, os quais exercem influéncia direta na sociedade urbana, alterando
os fluxos de informacdes e, consequentemente, os habitos de consumo. Nesse processo, o
espaco urbano, pela pressao da técnica global, vai se tornando fluido e passa, gradualmente,
a atender a velocidade imposta pelas novas relacdes sociais de producdo. Esses fluxos de
informacdes e as fungdes urbanas, cada vez mais centradas no terciario, reproduzem o espaco
continuamente.

Impactos significativos da globalizacao nas sociedades contemporaneas sao sentidos
na padronizacdao de habitos como alimentacdo, comportamento, moda, costumes,
entre outros. Espacos tradicionais de comércio, por exemplo, perderam caracteristicas
peculiares, passando a seguir modelos “em série”.

Com a substituicao macica desses espacos por produtos de massa, surgem movimentos
cada vez mais definidos de resisténcia, de valorizacdo e de preservacao das culturas e
conhecimentos locais. Conforme lembra Ortigoza (2010, p.19):

E importante observar que o novo nao consegue se impor sem um atrito, pois o que ja existe
muitas vezes resiste, exigindo uma transformacao dos lugares, de modo sucessivo. Desse modo,
a nova logica da producao e do consumo aprofunda as contradicdes entre os diferentes lugares.

O turismo é um dos setores econdmicos que mais se apropriou desse processo, pois a
diversidade e o exotismo caracteristicos de cada lugar sdo motes desenvolvimentistas.
Simultaneamente, a padronizacao de produtos globais, oferecidos massivamente a uma
sociedade extremamente heterogénea, produto do modelo fordista, gera paradoxo
explicado por Vargas (2009, p. 7) da seguinte maneira:

Nesta fase de globalizacdo, de internacionalizacdo dos mercados, e de tendéncia a
homogeneizacao das imagens, valores e ideias, o especifico, o exotico e o excéntrico passam
a fazer a diferenca. Esta diferenca nao ira se resumir, apenas, aos produtos e atividades
oferecidas para grupos de pessoas também diferenciados. Vai mais longe, incluindo o consumo
dos espacos fisicos e de seus atributos. Os atributos do lugar, o regionalismo, os valores
étnicos, o ser singular, Unico, passam a ser altamente valorizados.

Nesse sentido, ressalta Ortigoza (2010, p.24), “a generalizacao das mercadorias e
o crescente desenvolvimento da técnica em todas as esferas do processo produtivo,
redefiniram o movimento da vida e criaram o consumo compulsivo, que nos dias de hoje
parece natural e indispensavel e, cada vez mais, regula as necessidades sociais”

Notadamente, a partir dos anos de 1970, com o declinio do modelo de acumulacdo
fordista baseado na padronizacao e na previsibilidade, os mercados consumidores
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1500-1840
velocidade das carruagens e dos barcos a vela - 16km/h.

Jatos de passageiros 830 - 1100km/h.

Fonte: HARVEY, D. A condicao pés-moderna. Sao Paulo: Loyola, 1992.
p.220

Disponivel em: <http://www.brasilescola.com>. Acesso em: 15 mar.
2015.



tornaram-se instaveis (HARVEY, 2008). “O processo, marcado pela aceleracao tecnoldgica,
gerou uma série de novas praticas sociais que influiram substancialmente nos habitos de
consumo (GARREFA, 2011, p.111).

A cidade, como locus de reproducao social e territorio submetido a diferentes agentes
e contradicbes, “é também tornada mercadoria, entra no circuito da troca e acaba
sofrendo grandes impactos das relacdes de consumo na atualidade” (ORTIGOZA, 2010,
p. 24).

Garrefa (2011), ao discorrer sobre a transicdo do shopping center de produto
imobiliario para produto de consumo, lembra do esfacelamento dos padroes de localizacao
estratégica, em detrimento da flexibilidade, que permite a criacdo de condicdes de
instalacao de atividades produtivas em qualquer lugar.

Nessa condicdo, empreendimentos como shoppings centers atraem negocios nao
somente pela localizacdo favoravel, mas pela oferta de negocios mais inovadores que
a concorréncia, o que “abriu espaco a criacao e ao consumo de lugares, tornando ainda
mais ténues os vinculos com o territério. Nao importa tanto onde o empreendimento
esta, mas as experiéncias diferentes que ele oferece” (GARREFA, 2011, p. 116).

Diferente da rua comercial tradicional, convencionalmente formadora do tecido
urbano e representante singular de um lugar, portanto criadora da identidade, o nao-
lugar esta presente em qualquer parte do mundo por meio dos espacos padronizados
como dos shoppings, por exemplo. O nao-lugar € um termo atribuido ao antropologo
Marc Augé para designar os espacos padronizados, incapazes de dar forma a qualquer tipo
de identidade (Quadro 1).

“Imagem é tudo...” diz o anincio da Coca-Cola. O resultado imediato do consumo do
espaco expressa-se na producao de edificios cenograficos que combinam atividades de
lazer e de compras segregados da via publica e do comércio tradicional, levando-nos a
questionar os mecanismos do consumo do espaco?

1.5 EFEMERIDADE DO MOMENTO E SUTILEZA DA IMAGEM

Ortigoza (2010, p.24-25) define o mundo atual como mundo das mercadorias que
“permitem novos fluxos, encontros e desencontros no cotidiano e no espaco. A troca
passa a ser o sentido e o fim de tudo, porque o valor de troca subordina a si todos os
momentos da vida”. Os reflexos desse processo subjugam valores de uso tradicionais da
cidade tornando-a “objeto de consumo”.
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Quadro 1 - Lugares padronizados, diferentes partes do mundo e a semelhanca dos espacos.

i

Fonte: Salvado-r Shopping. Disponivel em:
<http://www.skyscrapercity.com/showthread.
php?t=508921>. Acesso em: 3 mai. 2015.

Fonte: Cevahir Shopping Mall. Disponivel em:
< http://en.wikipedia.org/wiki/Istanbul_Cevahir>.

] Acesso em: 3 mai. 2015.
Fonte: Seattle's Top 10 : Stores & Shopping Centers. Disponivel em:

<http://mom.girlstalkinsmack.com/travel/seattle-s-top-10---stores---
shopping-centers.aspx#YrtiHaJii6zJ6A85.99>. Acesso em: 3 mai. 2015.

Fonte: Fashion Center. Foto: Aurangzeb Khan. <Disponivel: http://goo.
gl/0id6égD>. Acesso em:3 mai. 2015.

Figura 6: Westlake Center interior - Seattle - Estados Unidos.
Figura 7: Salvador Shopping - Salvador - Brasil.
Figura 8: Cevahir Shopping Mall - Istanbul - Turquia.

Figura 9: Fashion Center - Pentagon City, Virginia - Estados Unidos.
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0 modus operandi, que torna concreto o mundo da mercadoria, personifica-se na
sociedade de consumo cujas origens remontam as altas aristocracias e burguesias
ascendentes dos séculos XVII e XVIIl. Hoje, alcanca a todos com algum capital no
bolso.

Lipovetsky, em seu “Império do Efémero”, atribui o acesso das massas ao universo
do consumo como resultado do Estado de Bem-Estar, apontando a moda como grande
propulsora do consumo, por provocar no individuo o desejo e a necessidade narcisista
de auto-afirmacao.

Assim, a moda esta nos comandos de nossas sociedades; a seducao e o efémero tornaram-se,
em menos de meio século, os principios organizadores da vida coletiva moderna; vivemos em
sociedades de dominante frivola, Ultimo elo da plurissecular aventura capitalista-democratica-
individualista (LIPOVETSKY, 1989, p.12).

Na realidade que se descortina no mundo do efémero, o valor de uso é fator secundario
e a moda converte-se em poderoso agente simbdlico e motivador.

Com a moda comeca o poder social dos signos infimos, o espantoso dispositivo de distingdo
social conferido ao porte das novidades sutis. Impossivel separar essa escalada das modificacoes
superficiais da estabilidade global do vestir: a moda s6 pode conhecer tal mutabilidade sobre
fundo de ordem; foi porque as mudancas foram modicas e preservaram a arquitetura de
conjunto do vestuario que as renovagoes puderam disparar e dar lugar a ‘furores’. Certamente,
nao que a moda nao conheca igualmente verdadeiras inovacoes, mas elas sao muito mais raras
do que a sucessao das pequenas modificacdes de detalhe.” (LIPOVETSKY, 1989, p. 32).

E completa: “na escala da aventura humana, o surgimento da temporalidade breve da
moda significa a disjuncao com a forma de coesao coletiva, que assegura a permanéncia
costumeira, o desdobramento de um novo elo social paralelamente a um novo tempo
social legitimo”. (LIPOVETSKY, 1989, p. 33).

A sociedade de consumo alimenta-se da moda e das midias. A propaganda de um
produto vende nao a matéria, mas a imagem.

[...] fabricam-se carros e vende-se status. A dimensao subjetiva do produto foi detectada por
Marx (1979), ainda no século XIX, e desenvolvida pela escola econdmica marginalista (Roll,
1962). Trata-se do fetiche, que seria uma componente do valor de uso da mercadoria. No final
do século XX, no entanto, nota-se uma exacerbacao desse fetiche, que, em alguns casos, passa
a ter um peso muito maior na composicao do valor de troca da mercadoria do que tempo-
trabalho ali materializado. (GARREFA, 2011, p.118).

No século XXI, a sociedade imersa no ciberespaco, consome nao somente objetos
materiais, mas, sobretudo, objetos simbodlicos em espacos cenograficos (Mauss, 1974
apud Vargas, 2009).
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“As pessoas sao aquilo que consomem?”, portanto,

O fundamental da comunicagao - o potencial de atrair e cativar - ja nao esta mais concentrado
nas qualidades humanas da pessoa, mas na qualidade das mercadorias que ela ostenta, no
capital aplicado nao s6 no vestuario, aderecos e objetos pessoais, mas também nos recursos
e no tempo livre empenhados no desenvolvimento e na modelagem de seu corpo, na sua
educacao e no aperfeicoamento de suas habilidades de expressao. Em outras palavras, sua
visibilidade social e seu poder de seducao sao diretamente proporcionais ao seu poder de
compra (SEVCENKO, 2001, p.64).

Para Servcenko (2001, p.64), a aceleracao dos ritmos cotidianos, modulada pela
“invasdo dos implementos tecnoldgicos” e pelo estimulo macico da visao “como fonte
de orientacao e interpretacao rapida dos fluxos e das criaturas humanas e mecanicas”,
provoca mudancas na percepcao e na sensibilidade das populacées metropolitanas.

Técnicas publicitarias atuam refinando a capacidade de captar o movimento,
condicionado as necessidades do individuo e alterando seus padrées de percepcao.

Consumimos nao somente a mercadoria, mas também o espaco. E como o espaco
torna-se também objeto de consumo, esta sujeito a obsolescéncia. Garrefa (2011) ao
discorrer sobre o ciclo de vida de um produto lembra a teoria desenvolvida por Vernon
(1966), Davidson (1976) e Healey e Ilbey (1989), acerca da vida Gtil de um produto em
fases que compreendem a introducao, a maturacao, a padronizacao e o declinio, quando
as taxas de lucros diminuem requerendo grandes investimentos tecnologicos para sua
renovacdo. Mudanca estética ou ambiental sdo artificios empregados por empresarios
para evitar esse declinio.

Um modelo espacial destinado a sociedade de massas € criado para atrair, divertir
e ofertar espetaculos para celebrar e motivar o consumo. O consumo do espaco do
comércio, em especial do mall, passou a demandar inovacdes constantes.

A solucado padronizada advém de um processo de producao racional para atingir um
publico mais vasto e que, de acordo com Morin (1967, apud CABRAL, 1996, p.111) se
contrapde a tendéncia a individualizacdo: “A tensao entre padronizacdo e originalidade
dever resolver de forma a repetir o padrao existente -ja testado - introduzindo um pequeno
grau de novidade para torna-lo mais atraente e portanto também mais competitivo”.

Para Lipovetsky (1989, p.35), “nao ha sistema de moda senao na conjuncao destas
duas logicas: a do efémero e a da fantasia estética. Essa combinacao, que define
formalmente o dispositivo da moda, s6 tomou corpo uma Unica vez na historia, no limiar
das sociedades modernas.”

A sociedade atual assiste e personifica situacdes que evidenciam mudanca de
paradigmas. Em 2014, por exemplo, importantes veiculos da imprensa noticiavam que a
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Figura 10: Sociedade de Consumo.

Fonte: Cosas sencillas.
Disponivel: <www.cosassencillas.com>. Acesso em: 24 nov. 2014.



nove dias do lancamento do Iphone 6, japoneses se posicionavam em filas a espera para
adquirir o equipamento.

Outra reportagem discorria sobre a preocupacao do Fundo Monetario Internacional
- FMI com o risco de “bolha” no mercado imobiliario de Dubai, cidade que representa,
com propriedade, a sociedade de consumo e o consumo do espaco. Sera a vertigem da
montanha russa de que fala Sevcenko se fazendo sentir pela sociedade?

1.6 AFORMAGAO DO ESPACO TERCIARIO NO BRASIL

Antes da chegada dos portugueses, o Brasil se assemelhava ao Eden biblico das
tradicodes judaico-cristas. No desembarque de Cabral, o primeiro contato com os nativos
e as trocas que ali se realizaram tornou-se a maca mordida pelos indios.

A cultura europeia apresentada ao novo continente pelas naus lusitanas trouxe, além
do modo de vida portugués, a tradicao de comércio. Bem antes de Portugal tornar-
se pioneiro nas grandes navegacdes do século XV, o pequeno territorio de solos pouco
férteis e amplas possibilidades de exploracao maritima, era terra de mercadores que
se tornaram “intermediarios entre as grandes feiras orientais, como a de Sao Demétrio,
em Tessalonica, e as célebres feiras do Condado de Champagne, no nordeste da Franca”
(RAMOS, 2004).

Motivados pela dificuldade dos transportes terrestres, os portugueses abriram rotas
maritimas via Porto e Lisboa efetivando-se como distribuidores de especiarias. O comércio
de especiarias foi 0 motivador do empreendedorismo portugués na busca por novas rotas
maritimas para as indias (RAMOS, 2004, p.24).

Durante o Império Romano, as especiarias tinham livre circulacdo na Europa,
compreendendo o “conjunto de produtos, em sua maioria de origem vegetal, mas também
um pequeno nimero de origem animal, ou mistos, que serviam como condimentos,
mezinhas, excitantes, relaxantes, perfumes e ungiientos coloridos, utilizados para trés
funcdes basicas: tintura, tempero e medicamento” (RAMOS, 2004, p. 7).

No periodo feudal, a dificuldade na circulacao desses produtos tornou-os artigos raros
e de significativo valor.

Quando Vasco da Gama retornou da Asia em 1499, pelo novo caminho via Atlantico,
trouxe muita pimenta, gengibre e canela, conferindo aos investidores lucro de 4.000%.
Ramos (2004, p. 113) explica que:
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Aberto o caminho maritimo para o Oriente, nascia a famosa e lucrativa Carreira da india,
que consistia na viagem anual de Lisboa até a cidade de Goa, representando a principal
fonte de renda da Coroa. Em poucos anos a chamada ‘pimenta-do-reino’ tornou-se o produto
mais exportado de Portugal para os demais paises europeus, alterando significativamente o
panorama do velho continente. Indiretamente, o comércio portugués propiciou a Revolucdo
Industrial na Inglaterra, gracas ao acimulo de capital que ingleses, e também holandeses,
obtiveram por meio de corsarios que saqueavam os navios da Carreira da india, sendo essa uma
das principais causas de naufragios na rota.

Diante dos lucros elevados obtidos pela exploracdo da Carreira da india, a recém-
ocupada Ilha de Santa Cruz nao despertou, de imediato, o interesse lusitano, sendo
povoada de fato décadas mais tarde, quando a Carreira das Indias nao se mostrava tao
lucrativa.

A exploracao da madeira e da mao de obra autdctone - posteriormente pelo trabalho
dos africanos escravizados, a monocultura da cana (plantation), a extracao do ouro e
dos diamantes, da borracha e do cacau foram ciclos que marcaram o inicio das atividades
mercantis e a insercao do Brasil no comércio mundial.

A formacédo de uma sociedade latifundiaria, escravista, estamental deixou marcados
os primeiros séculos da presenca do homem branco em terras brasileiras.

Com o mercado voltado para exportacao, a atividade comercial, restrita a importacao
de escravos e produtos manufaturados, concentrou-se no litoral, onde havia melhores
condicoes logisticas de acesso as metrdpoles européias.

No século XVII, com a descoberta de ouro e pedras preciosas, as bandeiras paulistas
ganharam o interior do continente, ampliando o dominio portugués, fundando vilas e
arraiais.

Os habitantes dessas nucleagdes mantinham a pratica de comércio com viajantes
e desbravadores. A ocupacao do interior exigiu que a Metrdpole abrisse novas rotas
comerciais de abastecimento de mercadorias.

Depois do declinio da primazia do aclcar, o marqués de Pombal revitalizou o movimento
de embarcagbes na Carreira do Brasil criando a Companhia do Grao Para e Maranhédo e a
Companhia de Pernambuco e Paraiba. Com a descoberta de pedras e metais preciosos em
Minas Gerais a rota do Brasil, centralizada no Rio de Janeiro, entrou em evidéncia ampliando o
fluxo de embarcacoes nesse porto, apesar da crescente demanda por transporte ter fomentado
o nascimento de diversas rotas paralelas. (RAMOS, 2004, p.269)

Entre os séculos XVII e XVIII, a corrida do ouro na regidao das Minas Gerais acelerou
a abertura dessas rotas constituindo um comércio de abastecimento no centro-sul. Isso
proporcionou ao comerciante ampliacao das suas atividades. Furtado (2006, p.18) diz
gue “o comerciante que, para ai se dirigia, estabelecia uma série de vinculos estratégicos
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Figura 11: O comércio com o oriente.
Rotas comerciais portuguesas de Lisboa a Nagasaki entre 1580-1640 (azul). E a rota comercial espanhola estabelecida em 1565.

Fonte: NASA/JPL/NIMA . Disponivel em: < World_Topography.jpg>
Acesso em: 15 mai. 2010.
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que em muito propiciavam a interiorizacdo dos interesses metropolitanos, mesclando-
os com os dos colonos.”

A autora explica também que, mediante a atividade mercantil dentre as estratégias
de expansado desses interesses nas Minas Gerais, estd o “controle do mercado de
abastecimento, essencial para sustentar uma populacao urbana que crescia; a cobranca
de impostos sobre a atividade mercantil, como forma suplementar de arrecadacao de
metais; e o0 mecanismo de endividamento da populacao local, que ficava nas maos dos
comerciantes [...]” e acrescenta, “esses interesses também se complementavam quando
da arrematacao dos contratos para cobranca das entradas ou impostos na Capitania,
avidamente disputados pelos homens de negdcio” (FURTADO, 2006, p. 19).

Esses mesmos comerciantes dedicavam-se a outras atividades como mineracao,
agricultura e pecuaria passando a atuar também como colonos. Os comerciantes das
Minas Gerais do século XVIII compunham um grupo bastante heterogéneo:

[...] negociantes de grosso trato, mercadores a retalho de secos ou molhados, lojistas,
taverneiros, tratantes, tendeiros, caixeiros, escriturarios, mascates, viandantes dos caminhos,
lavradores que comerciavam seus géneros, comboieiros de escravos etc. O comércio fixo
era representado, principalmente, pelas lojas, vendas e tavernas; o volante, por mascates,
viandantes, comboieiros e negras de tabuleiro (FURTADO, 2006, p. 230).

De acordo com a mesma autora, os diferentes grupos eram determinados em funcao
das especificidades de cada tipo de comércio. A regidao importava secos e molhados,
tecidos, alimentos, utensilios, papel, polvora, couro, imagens, além de escravos.

A interiorizacdo do povoamento exigiu expansao do sistema de créditos, de juros,
de informacoes, e criacao de rotas de maior alcance, com estabelecimento de linhas de
troca de informacgdes, compondo uma rede de negécios.

0O comércio foi desde o principio, como salientou Maria Odila Leite da Silva Dias, mecanismo
de interiorizacao da metrdpole na coldnia. A colonia dele se utilizou, especialmente nas Minas,
para estender seu poder ao sertdo mais distante. Além de permitir a ocupacao no interior e
servir de sobretaxacao dos minerais extraidos, os comerciantes levavam consigo sua visdo de
mundo. (FURTADO, 2006.p. 46)

No inicio do século XIX, com a chegada da familia real ao Brasil, a abertura dos portos
as nagdes amigas ampliou a atividade comercial que passou a contar com grande niUmero
de comerciantes europeus e lojas proximas aos portos.

O Brasil inseriu-se no capitalismo emergente consumindo modelos europeus. Apos a
Independéncia do pais, houve um processo de redimensionamento para a importacao de
produtos semiduraveis, duraveis e supérfluos da Europa e dos Estados Unidos. (VAROTTO,
2006).
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Outro efeito da Independéncia do Brasil foi o despontar da sociedade burguesa, até
entdo, subjugada pelo escravismo, pelo plantation e pelo estatuto colonial, em que os
lacos nobiliarquicos da aristocracia restringiam a influéncia politica do comerciante.

O rompimento com a Metrépole possibilitou autonomia politica, favoreceu o
desenvolvimento do comércio e da vida urbana, constituindo as bases para a modernizacao
do Estado nascente.

A Independéncia, rompendo o estatuto colonial, criou condicdes de expansao da “burguesia” e,
em particular, de valorizacao social crescente do “alto comércio”. Enquanto o agente artesanal
auténomo submergia, em consequéncia da absorcao de suas fungdes econdmicas pelas “casas
comerciais importadoras”, ou se convertia em assalariado e desaparecia na “plebe urbana”,
aumentavam o volume e a diferenciagéo interna do niicleo burgués da tipica cidade brasileira do
século XIX. Ambos os fendmenos prendem-se ao crescimento do comércio e, de modo caracteristico,
a formacéo de uma rede de servigos inicialmente ligada a organizacao de um Estado nacional, mas,
em seguida, fortemente condicionada pelo desenvolvimento urbano. (FERNANDES, 1976, p. 18).

Conforme explica Fernandes (1976, p. 27), com a gradativa extincao do estatuto
colonial e principalmente a formacdo de um Estado Nacional e suas consequéncias
socioeconomicas, houve aporte com a grande lavoura, cujas potencialidades capitalistas
“foram canalizadas para o crescimento econdmico interno, permitindo o esforco
concentrado da fundacdao de um Estado nacional, a intensificacao concomitante do
desenvolvimento urbano e a expansao de novas formas de atividades econdmicas, que os
dois processos exigiam”.

A substituicdo do trabalho escravo pelo assalariado propiciou nova dinamica
economica. O sucesso das lavouras de café gerou riquezas que, embora concentradas,
foram essenciais para a construcdo de ferrovias, para a criacao de sistemas financeiros
e comerciais compostos por casas exportadoras e bancarias, além de empreendimentos
industriais.

O crescimento de cidades e da vida urbana nos grandes centros, de modo mais
amplo, como no Rio de Janeiro e Sao Paulo na virada do século XX, veio acompanhado
do urbanismo sanitarista que transformou espacos publicos. A arquitetura do ferro e
vidro viabilizou a construcdo de grandes mercados publicos, substituindo estruturas
precarias nas principais cidades, tornando-os espacos fundamentais para abastecimento
das crescentes populacées.

Com o florescimento das atividades terciarias nas cidades, as ruas comerciais
tornaram-se referéncia na paisagem. O varejo corporificou-se nos armazéns, emporios,
mercearias e acougues; vendedores ambulantes e feiras livres movimentavam as ruas e a
economia. O Brasil ingressou no século XX influenciado pelo modelo europeu de comércio.

Aindustrializacao nacional e a modernizacao do campo trouxeram contingentes cada
vez maiores de populacdes para as cidades, alterando consideravelmente a estrutura

Figura 12: Tipico comércio mineiro do século passado. Mercearia
Paraopeba, Itabirito - MG.

Fonte: Rusty Marcellini.

Disponivel: <http://rustymarcellini.blogspot.com.br/2010_09_01
archive.html> Acesso em: 5 mai de 2015.
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urbana do pais. As inovacdes tecnoldgicas, que revolucionaram os meios de comunicacéao,
como o radio e a televisdo, passaram a difundir a propaganda de massa para divulgar
produtos e servicos.

Com a Europa em guerra, nos anos de 1930 a 1945, o desafio nacional foi produzir
o suficiente para abastecer o mercado interno e paises envolvidos no conflito, em um
processo que trouxe importantes avancos a industria nacional.

No pods-guerra, os Estados Unidos despontaram como grande poténcia hegemonica,
difundindo mundialmente a cultura do American way of life, bem como empresas
multinacionais, surgindo assim nova etapa imperialista. Esse processo, aliado aos
sucessivos avancos tecnologicos, corporificou a sociedade de consumo.

Nas décadas de 1960 a 1970, as altas taxas de crescimento econémico experimentadas
pelo pais ndo representaram melhoria nas condicoes de vida da populacdo, em
decorréncia do achatamento dos salarios dos trabalhadores. O crescimento foi sucedido
por grave crise, marcando os anos de 1980 como “década perdida”.

Apos a estabilizacdo econdmica dos anos 1990 e inicio do século XXI, o comércio
brasileiro tem experimentado acentuado crescimento, influenciado pela evolucao
tecnologica dos bens produzidos, que exerce importante impacto no varejo, haja vista
a aceleracao da obsolescéncia dos produtos e ampliacao do crédito.

E nesse cenario que a dindmica do comércio transforma a cidade brasileira em mais
um elemento global de contradicao por meio da incorporacao de valores da sociedade
burguesa avida pelas inovacoes de produtos e servicos.

1.7 A CONSTRUCAO DE UM SETOR: DA AGRICULTURA A INDUSTRIALIZAGAO E O
AVANCO DO TERCIARIO

Durante a maior parte da histéria brasileira, a exploracao dos recursos naturais e a
agricultura foram as maiores fontes geradoras de riqueza do pais. Da cana-de-acucar
ao café, os diferentes ciclos econdomicos deixaram impressos no espaco o esplendor e a
riqueza que esses periodos representaram para a economia nacional.

Recife e Salvador do aclcar, Vila Rica e Diamantina das minas de ouro e diamante,

Manaus da borracha, Ilhéus do cacau, Sao Paulo do café sdo alguns expoentes desse rico
passado, que imprimiu na arquitetura local exemplares Unicos.
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Figura 13: O terciario contemporaneo.

Livraria Cultura - SP.

Fonte: Livrara Cultura SP. Disponivel em :<http://www.livrariacultura.
com.br>. Acesso em abr. de 2015.



No inicio do século XX, as grandes transformacdes na geopolitica mundial em funcao
da Primeira Grande Guerra, da quebra da bolsa de Nova lorque e da desvalorizacao dos
produtos agricolas no mercado mundial alteraram a divisdo internacional do trabalho,
motivando a industrializacdo no pais.

Apos a Segunda Guerra, o Brasil foi inserido em novo ciclo econémico, que alterou os
fluxos migratérios campo x cidade, elevando o contingente populacional nas areas urbanas.

A indUstria foi responsavel pela transformacao da cidade. Santos (1989, p.18) afirma
que o éxodo rural, decorrente do processo de industrializacao, ampliou significativamente
as aglomeracoes, concentrando milhoes de habitantes.

Nos paises subdesenvolvidos, a economia mundial do pos-guerra, caracterizada pela
“internacionalizacao e pela multiplicacdo das trocas, preponderancia de tecnologia e a
concentracao dela decorrente, solidariedade crescente entre os paises (cooperacao entre
os paises industriais, dominio sobre os subdesenvolvidos), modificacdes da estrutura e
forca do consumo” foi a grande motivadora da industrializacao (SANTOS, 1989, p.25).
Como corolario, o crescimento das cidades, nessas nacdes, se deu num processo mais
rapido que o ocorrido na Europa, dotado de caracteristicas singulares.

Conforme afirma Santos (1989), mesmo com uma industria pré-estabelecida, o Brasil
ndo escapou da relacdo de dependéncia dos paises desenvolvidos: uma urbanizacao
gue se concentrou no litoral, mas que, apos a década de 1950, comecou a redesenhar
o interior, promovendo mudancas significativas “no modo de vida dos consumidores e
também na habitacao nas cidades” (MARICATO, 2002, p.19).

E indiscutivel que a industrializacao redefine a cidade no pais. Contudo, lembra Somekh
(1997, p. 75), no periodo da pré-industrializacao, a cidade era a sede do capital comercial,
fruto do mercado do café, intimamente ligado a circulacao internacional de mercadorias.

Na busca por melhores condicdes de vida, milhdes de pessoas foram levadas a migrar
para as cidades, com destaque para as capitais Sao Paulo e Rio de Janeiro, que exerciam
forte atracao.

A porcentagem da populacao urbana brasileira passou de 20%, em 1920, para 31%, em
1940; 45%, em 1960 e 78%, em 1996. Em 2000, estava no patamar de 81,2% (MARICATO,
2002, p.16). Em 2014, segundo estimativa do IBGE, publicada no Diario Oficial da Uniao,
N° 165, quinta-feira, em 28 de agosto, o Brasil ultrapassou a marca de 200 milhdes de
habitantes. Desse total, mais de 80% vivem nas cidades.

Todo este processo permitiu grandes transformacdes de ordem estrutural, tanto
no campo quanto na cidade. O discurso de um Brasil moderno robusteceu o senso de
progresso e de desenvolvimento possiveis, mediante a urbanizacao, confirmado com a
construcdo de Brasilia, no Planalto Central.

Figura 14: Grafico da evolucao das populagdes rural e urbana no Brasil
(percentual).
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica - IBGE
Os dados referentes ao ano de 2010 foram projetos

Autor(es): Vilela, E. M. e Neiva, P. R. P. F. Disponivel em: <http://goo.
gl/NNNmfU>. Acesso em: mai. de 2015.
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O éxodo rural, causa principal do acentuado crescimento urbano do século XX,
eliminou relacdes tradicionais que se estabeleciam entre grandes fazendeiros, meeiros
€ pequenos agricultores, ao mesmo tempo em que os novos citadinhos levaram consigo
para a cidade sua cultura rural, lentamente absorvida pelo contexto urbano.

Nas cidades, principalmente no interior, cuja escala e proximidade com as atividades
agropastoris sdo maiores, ainda é possivel encontrar antigos migrantes que conservam o
habito de cultivar pomar, horta e criar pequenos animais. Em Minas, artesanatos tipicos das
fazendas, como cobertores de algodao feitos no tear e travesseiros recheados de sementes
de paineiras sao encontrados em populacdes remanescentes desse passado rural.

Dentro da cultura rural, era comum as pessoas produzirem objetos para o proprio
consumo, como colchao de palha de milho, por exemplo. Na mudanca para a cidade,
esse e outros costumes como manter aceso o fogao a lenha foram mantidos por algumas
familias.

A analise desse quadro chama atencao para o fato de que populagoes com renda muito
limitada, e habitos de autossuficiéncia e privagoes, estdao do lado oposto ao consumismo.

Milhares migrantes, muitos deles analfabetos, inseriram-se nas dinamicas urbanas
produzindo a cidade, reproduzindo espacos e realidades multiplas. Nesse tempo, a
inddstria nao absorveu tamanha disponibilidade de mao-de-obra, mantendo um exército
de excluidos do sistema (VANALLI, 2004).

A cidade tradicional, nao comportando o elevado contingente humano, viu nascer
subestruturas que caracterizam a génese da cidade industrial brasileira, portadora de
contradicoes e singularidades. Em todos esses contextos, nos distintos tempos historicos,
a presenca do comércio representou o sustentaculo de todos os ciclos vividos no pais e
foi-se ampliando a medida que a sociedade tornou-se urbana.

A partir da consolidacao e gradativa distincao dos setores produtivos, as atividades
nao industriais e nem agricolas, que representam o setor terciario da economia,
consolidaram-se como essenciais a qualquer nicleo urbano.

No Brasil, desde o inicio da ocupacéo européia, quando os nativos realizavam escambo
com portugueses, o comércio protagonizou a construcao da nacao, sendo a base de todo
porvir. Ele, em suas diferentes escalas, volumes e fluxos, de alcance internacional ou
voltado ao mercado interno, tem na cidade sua mais elevada manifestacao.

Com as transformacdes provocadas pela globalizacdo em muitos paises, as atividades
terciarias suplantaram a indistria em importancia e valor, em um fenoémeno definido
como terceirizacao da economia. Nos Estados Unidos e no bloco europeu, a maior parte
dos empregos encontra-se nos servicos e no comércio (Tabela 1).
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Tabela 1: Participacao dos Setores no Valor Adicionado (% PIB).

Agricultura Industria Servicos*
EUA (2003) 1,2 22,3 76,5
Franca (2004) 2,5 21,8 75,8
Dinamarca (2004) 2,3 24,6 73,1
Reino Unido (2004) 1,0 26,3 72,7
Holanda (2004) 2,4 25,6 72,0
UE (2004) 2,2 26,8 71,0
Alemanha (2004) 1,1 29,1 69,8
Portugal (2004) 3,7 26,7 69,6
Italia (2004) 2,6 27,8 69,6
Suécia (2004) 1,8 28,7 69,4
Japéo (2003 1,3 30,5 68,2
Espanha (2004) 3,5 29,2 67,3
Austria (2004) 1,9 31,1 67,0
Turquia (2005) 11,9 23,7 64,5
Brasil (2005 8,4 40,0 57,0
Argentina (2004) 10,4 35,6 54,0
india (2005) 18,6 27,6 53,8
Chile (2005) 5,5 46,8 47,7
Tailandia (2005) 9,6 46,9 43,5
China (2004) 13,1 46,2 40,7

Fonte: Banco Mundial e MDIC.

Relatério Executivo da Confederagao Nacional do Comércio e Bens, Servicos e
Turismo, 2008) Disponivel em: http://goo.gl/rNfXcX Acesso em 28/08/2014.

(*) A denominacao “Servicos”, neste caso, engloba: comércio, transportes,
comunicagdes, instituicdes financeiras, servicos prestados as familias, servicos
prestados as empresas, aluguel de imoveis, administracdo publica, servigos

privados nao-mercantis.



No Brasil, segundo Relatério Executivo da Confederacao Nacional do Comércio e Bens,
Servicos e Turismo (2008) de 1970 a 2005, a participacao da Populacao Economicamente
Ativa no setor terciario passou de 38% para 58%, representando 57% do PIB brasileiro,
em 2005. O documento explica que conforme as necessidades basicas de consumo de
bens sao supridas, em funcao do enriquecimento de uma sociedade, a disponibilidade
de renda para consumo em outros servicos, para além dos essenciais, torna-se cada vez
maior.

Existe ainda uma tendéncia da economia de passar por uma migracao das atividades dos
setores industrial e agricola para as atividades de comércio e prestacédo de servicos. Em paises
desenvolvidos e em grande parte dos paises em desenvolvimento, a fracdo do Produto Interno
Bruto (PIB) gerada pelo setor terciario tende a ser maior e a empregar a maior parcela da
populacao, compensando, de certa forma, a reducao da porcentagem de pessoas que trabalham
nas atividades agropecuarias e industriais, devido a ampliacdo da automacao nesses segmentos
e avanco da terceirizacdo. (Relatério Executivo da Confederacao Nacional do Comércio e Bens,
Servicos e Turismo, 2008, p. 16).

Na dltima década, uma parcela significativa de pessoas ingressou no mercado de
consumo como resultado das politicas governamentais de distribuicao de renda, de acesso
ao crédito e pelo desempenho favoravel do mercado de trabalho. Tal fato repercutiu no
terciario com a expansao do setor, demandando mais produtos e servicos.

De acordo com os resultados da Pesquisa Anual de Comércio - PAC, produzida pelo
IBGE, em 2011, havia 1.571 empresas comerciais atuando através de 1.683 unidades
locais, que obtiveram RS 2,1 trilhdes de receita operacional liquida (IBGE, 2011).

Essas empresas ocuparam 9,8 milhdes de pessoas, as quais foram pagos RS 130,2
bilhdes em salarios, retiradas e outras remuneracdes. Desse total, o comércio varejista
destacou-se com a maior parcela do nimero de empresas (79,7%), do pessoal ocupado
(73,6%) e dos salarios, retiradas e outras remuneragdes (62,0%); o comércio atacadista
figurou com a maior porcentagem da receita operacional liquida gerada no comércio
(42,8%), seguido pelo varejo (42,7%, em 2011, e 42,2%, em 2010) (IBGE, 2011). Os
numeros confirmam a relevancia do terciario na economia brasileira, na atualidade.

Em incursdo a zona rural do Triangulo Mineiro, além das tradicionais fazendas, &
comum encontrar casas abandonadas, conhecidas na regiao como taperas. Intactas ou
em ruinas, sdo testemunho de um tempo, quando a base econémica nacional era o
extrativismo e a agropecuaria.

A lembranca das taperas na zona rural de Minas Gerais evoca a memoéria de um
passado baseado na exportacdo de produtos agricolas, e que, com a industrializacao,
converteu o Brasil, em poucas décadas, a um pais urbano. Nesse contexto, as condicoes
para o desenvolvimento do terciario tornaram-se latentes, fato que, hoje, reflete-se no
PIB nacional. A populacao outrora rural, que passou a viver na cidade, cresceu e seus
descendentes passaram a demandar mais bens e servicos.
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Esta transicdo econdmica, que revela a importancia do setor terciario na economia
brasileira, também se rebate nos espacos, tanto naqueles destinados as atividades de comércio
e servicos como o conjunto de espacos de uso pUblico que constituem e influem na forma
urbana. Pode-se dizer, também, que as inovacdes e mudancas alteraram formas, métodos,
instrumentos de vendas e dos negdcios, em fendmenos que se evidenciam com a observacao
das tipologias arquitetonicas que servem ao comércio nas cidades. O reconhecimento de tais
espacos €, portanto, um exercicio necessario no desenvolvimento deste trabalho.

1.8 DAS TENDAS AOS SHOPPINGS: TIPOLOGIAS PRESENTES NOS DIAS ATUAIS

O desenvolvimento das atividades terciarias possui estreita relacdo com a histdria
da cidade. A afirmacao de Ortigoza (2010, p.31) de que “o comércio ndo pode evoluir
isoladamente, nem ao modificar-se o faz sozinho” reforca a tese da indissociabilidade
entre comércio e cidade, fundamentada no fato que “ao se transformar, o comeércio
arrasta, no seu movimento, as demais etapas da producao e o proprio urbano”.

A forma e a funcao dos espacos destinados ao comércio passaram por evolucoes que
alteraram sobremaneira sua insercao na cidade. De espaco neutro, para nao influenciar
no ato da troca, a espaco a ser consumido, a configuracao dos “lugares de troca” derivou
em inUmeras tipologias, surgidas segundo contextos conjunturais e tecnolégicos de
diferentes tempos.

Da antiguidade, a dgora grega (Figura 15), conforme explica Vargas (2001, p. 116),
“surge, inicialmente, como um espaco plano com funcdes comerciais e de encontro publico
adotando gradualmente a condicdo de espaco fechado por edificios,” sob influéncia
romana. O “fechamento dos espacos abertos através de edificios” seria o predecessor do
“projeto das pracas modernas nos paises ocidentais” (VARGAS, 2001, p.117).

Nelson (1985, apud GAREFFA, 2002, p.13) explica que:

Ao longo da historia os edificios comerciais adotaram diversas tipologias, que variavam de
acordo com as condicdes econdmicas, tecnoldgicas e sociais do local. No oriente, por exemplo,
floresceram os bazares, que em alguns casos eram constituidos por grandes tendas onde se
vendia e trocava toda sorte de mercadorias. Os bazares legaram ao mundo ocidental o habito de
realizar espetaculos cénicos nos espacos comerciais, criando uma atmosfera de entretenimento
e de movimento constante, que viria a ser incorporada aos shopping centers atuais.

Na Roma imperial, o Forum de Trajano (Figura 16) foi um dos espacos dedicados

a manifestacdo da vida publica, que contemplava ndo somente a realizacdo da vida
politica e social como também era lugar dos negocios, abrigando o mercado.
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Figura 15: Representacdo da Agora grega.

Fonte: Bernard SUZANNE. Disponivel em: <http://plato-dialogues.
org/tools/agora.htm> . Acesso em: mai. 5 de 2015.

Figura 16: Reconstituicdo do Forum de Trajano.
Autor: Gilbert Gorski.

Fonte: Ancientarthistory2.

Disponivel em: < https://sites.google.com/site/ancientarthistory2/
rona >. Acesso em: 24 jun. 2015.



Espacos publicos similares sao identificados em diversos povos através dos séculos,
sendo expoentes de sua cultura, como os bazaars e os suks arabes. O incremento da
atividade mercantil, incorporou inovacdes aos espagos de comércio, como a cobertura,
halle, que designa espacos de mercados cobertos, presentes desde a Idade Média
(VARGAS, 2001, p.147).

Os espacos de comércio contemporaneos apresentam, em sua descricao, peculiaridades
que remetem a sua génese. O mercado publico, a rua e galeria comercial, por exemplo, sdo
formas de comércio que desempenham importantes papéis na formacao da centralidade
urbana desde tempos remotos e se mantém até os dias de hoje.

Nas areas centrais, a rua comercial (Figura 17) é referéncia marcante da paisagem.
Cabral (1996) a descreve a partir da calcada, onde se acessa as lojas alinhadas ao longo da
via, que varia de acordo com o tracado, escala, composicao das fachadas, vocacao de uso,
tipo e intensidade de transito de pedestres e veiculos. Seus elementos sdo basicamente:

a). As lojas, circunscritas ao perimetro do quarteirdo, portanto dentro de espaco
privado;

b). A rua propriamente dita, correspondendo ao espaco publico, onde se pode
distinguir entre espaco destinado preferencialmente a pedestres - a calcada, e
espaco destinado preferencialmente a veiculos - caixa de rolagem;

c). Elementos de comunicacdo como anuncio e letreiros, sobrepostos a arquitetura ou
nao (CABRAL, 1996, p.49).

Cabral (1996) também fala das fachadas como componentes basicos das ruas
comerciais, pertencendo tanto as lojas quanto a ruas. No passado elas desempenhavam
um importante papel para as lojas como elementos de distincao, status e destaque
na paisagem. Contudo, a versatilidade imposta ao espaco do comércio, reduziu muitas
vezes a arquitetura dessas unidades a elementos secundarios, cobrindo fachadas com
letreiros, anGncios ou marquises.

Tipologia antiga presente na maioria das cidades, o mercado publico possui fungdes que
vao do abastecimento da populacado a ponto turistico (Figura 18). Desde as origens, ele é
“forma de intercambio de produtos”, que se mantém na contemporaneidade, levando a
entender que suas formas dialogam com outras formas comerciais mais modernas (PINTAUD,
2006). Nao por acaso os mercados publicos assumem significado de uma cultura.

Sejam cobertos ou a céu aberto, de arquiteturas exuberantes ou dotados de
simplicidade, esses espacos estdo impregnados de historia, significados e signos. Muito
além de simples lugares de negocios, onde as pessoas realizam trocas, comportam um
universo de relacdes mais profundas, significantes e simbolicas que tornam os mercados
lugares de intensos valores sociais.

Figura 17: Rua de comércio contemporaneo.

Rua Augusta, Baixa - Lisboa.
._ y [k ] g

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2014).

Figura 18: Mercado PUblico de Belém.

Fonte: Cayambe (Wikimedia Commons).

Disponivel em:<http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/
arquitextos/12.138/4113>

Acesso em 26 mar. 2015.
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Nos tempos da revolucdo industrial, o padrao construtivo dos mercados publicos
modificou-se. O crescimento das cidades naquele periodo, o aumento de epidemias e
a emergéncia do urbanismo sanitarista, como alternativa as mazelas da urbanizacao,
motivaram a construcao de mercados mais limpos, ventilados e iluminados.

O uso do ferro solucionou gargalos construtivos ao propiciar espacos mais amplos,
pela reducao da espessura de paredes e aumento dos vaos, que “podiam ser amplamente
ventilados e iluminados pelos vidros e venezianas, elementos cujo uso também estavam
em ascensao” (GARREFA, 2002, p. 18).

0 mais notavel exemplo de mercado em ferro foi o mercado de Les Halles, em Paris. Construido
sob o império de Napoleao Ill, e sob a égide do ‘embelezamento estratégico’ de Haussman, Les
Halles foi erguido tendo em vista a construcao de uma imagem moderna de cidade idealizada
pelo imperador francés e, rapidamente, se imp6s com um gosto em moda. O mercado serviu
como modelo para edificios em diferentes paises. (GARREFA, 2002. P.19)

A emergéncia da sociedade de consumo, composta pela alta burguesia e pela
aristocracia, além da arquitetura do ferro e do vidro foram matérias-primas essenciais
para incremento do mercado de luxo.

Esse panorama favoreceu o surgimento de outra inovacao na Europa, as galerias comerciais,
onde se buscava criar um espaco planejado parecido ao da rua, mas dotado de grande
esplendor arquitetonico, oferecendo seguranca e protecdo contra intempéries (Figura 19).

Cabral (1996, p.60) descreve a “galeria” como prolongamento da rua comercial “como
meio de acesso ao interior do quarteirao privado; e um rebatimento desta conforme um
virtual eixo de simetria, suprimida a parte veicular”.

Conforme comenta Garrefa (2002, p.59), as galerias ofereciam um ambiente
sofisticado, agrupando diversos tipos de comércio, servico e lazer. Por um longo tempo
“permaneceram como locais de encontro da elite, que privilegiava seus interiores como
local de convivio e comércio”.

Vargas (2001) identifica quatro tipos de galerias comerciais: o edificio conjunto, onde
em um Unico espago encontram-se a disposicdo comércio, restaurantes, escritorios,
cinemas, garagens, ruas internas e residéncias; o edificio galeria, com lojas no andar
térreo com caracteristicas de rua; o edificio comercial, que apresenta todos os andares
voltados para uso comercial e de servicos e, por Gltimo, a passagem em que um caminho
cruza a quadra com lojas dos dois lados.

Novidades como o grand magasin francés, ou department store estadunidense vieram
precedidas das galerias que inovaram com a introducao das vitrines, o emprego do ferro
e da iluminacéo a gas. Esta Ultima possibilitou “um fendmeno até entédo desconhecido:
a vida noturna (VARGAS, 2001, p176).
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Figura 19: Galeria Vittorio Emanuelle - Milao.

Fonte: Wikipedia. Disponivel em:

<https://en.wikipedia.org/wiki/Galleria_Vittorio_Emanuele_Il#/
media/File:Galleria_Vittorio_Emanuele_Il_-_evening.jpg> Acesso em:
3 jun. 2015.



Benjamin, atribui a conjuntura favoravel do comércio téxtil a expansao das passagens
em Paris. Essa tipologia inspirou o surgimento de outras inovacdes naquele periodo:

Os magasins de nouveatés, os primeiros estabelecimentos a manter grandes estoques de
mercadorias, comecam a aparecer. Sao os precursores das lojas de departamentos. E a época
sobre a qual Balzac escreveu: ‘O grande poema das vitrines canta suas estrofes coloridas da
Madeleine a Porte Saint-Denis’. As passagens sao os centros das mercadorias de luxo. Para exp6-
las, a arte poe-se a servido do comerciante. Os contemporaneos nao se cansam de admira-las
(BENJAMIN, 2007, p. 39-40).

Inovagdes surgidas no século XIX, favoreceram o crescimento do consumo. Garrefa
(2011, p.39) comenta que dois artificios foram essenciais para o crescimento dos
negodcios e aumento das vendas: a “especializacdo por setores (departamentos) e o preco
estabelecido de anteméao, exposto junto a mercadoria”. Essa nova forma de comprar e
vender popularizou produtos, antes exclusivos a uma pequena parcela da populacao. Nas
palavras de Cabral (1996, p. 36-37):

Se nas galerias se vendiam produtos exclusivos a publicos seletos, nas lojas de departamentos
o que se vendia era a quantidade que a maquina podia de repente colocar a disposicdao de um
pUblico cada vez mais an6nimo, e a esperanca de alguma participacdo no sonho, ainda que
somente através da experiéncia do consumo.

As lojas de departamentos (Figura 20), segundo explica Vargas (2001, p.233), vao
perdendo sua grandiosidade arquitetonica. Fecham-se para o exterior, eliminam as grandes
vitrines e aberturas, pois o apelo ao consumo “exige que as atencdes do consumidor
voltem-se apenas para as mercadorias. Nenhuma distracao que se origine no exterior e
que nao possa ser devidamente controlada dever ser permitida”.

As inovacdes oferecidas pelo departament store, o aumento da demanda da populacao
suburbana por locais de compra acessiveis aos carros, a ampliacao da oferta de produtos
industrializados e a incorporacdo de novos habitos domésticos sao apontados como
responsaveis pelo surgimento dos supermercados (GARREFA, 2002).

Para Vargas, o supermercado representa o mais radical desenvolvimento varejista
do século, definido, segundo Gosling e Barry, nas palavras de Vargas, como “método
operacional, com énfase sobre o faturamento de mercadorias de baixo valor unitario,
a precos baixos, exposicao macica de produtos, com layout para facilitar o movimento
rapido de uma grande quantidade de consumidores e atendimento ao cliente realizado
pela técnica de self-service” (VARGAS, 2001, p. 242).

Surgido nos Estados Unidos no inicio do século XX, alcancou, em poucas décadas,
outros paises sendo hoje difundido mundialmente. Precos pré-estabelecidos, espacos de
compras limpos, iluminados e ordenados garantem o sucesso da tipologia que passou a
incluir, além de géneros alimenticios, utensilios domésticos, vestuarios, entre outros,
constituindo-se nos hipermercados (GARREFA, 2002).

Figura 20: Loja de Departamentos - Bloomingdale’s.

Fonte: Merchandising Matters.

Disponivel:<http://merchandisingmatters.com/2011/10/13/
bloomingdales-renovates-new-york-flagship/>. Acesso em: 3 jun. 2015.
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0 emprego do autosservico ou self-service, que coloca o cliente em contato direto com
o produto (Figura 21), proporcionou a reducao de custos operacionais e dos produtos. O
desenvolvimento dessa nova forma de comercializar produtos incorporou novos habitos
ao ato da compra, que vai da introducao dos carrinhos para transporte dos produtos
selecionados ao desenvolvimento da automacao das lojas por meio das leitoras rapidas
de codigos de barra, nos anos 1990, conferindo maior agilidade e fluidez na finalizacao
da compra das mercadorias (VAROTTO, 2006).

O crescimento dos suburbios nos Estados Unidos estimulou a descentralizacdo do
comeércio para areas distantes do centro tradicional, geralmente junto aos eixos viarios,
contribuindo para a difusdo dos supermercados e também, do shopping center.

Tipico estabelecimento do segundo pos guerra, o shopping center (Figura 22)
promoveu a absorcao de supermercados, magazines e lojas de departamentos em
estruturas maiores reunindo lojas e servicos especializados (GARREFA, 2002, p.38).

Definido como centro de compras planejado, “entendido como um agrupamento de
estabelecimentos comerciais varejistas, num dado local” segundo Vargas (2001, p. 248),
o shopping Center tornou-se um empreendimento imobiliario voltado a atender aos
investidores desse mercado e aos consumidores que passaram a ter a disposicao um novo
espaco de compras e de lazer.

De acordo com Cabral (1996, p.109), o shopping center € o “primeiro tipo comercial
concebido de forma a nao precisar da cidade: esta vinculado a estrada, e nao a rua.”
Consonante com o urbanismo moderno é a negacao da relacao tradicional entre a rua e
o uso comercial. O ato de comprar nesses novos espacos perdeu seu carater funcional
fazendo da atividade um lazer.

Os shoppings, os hiper e supermercados, as lojas de departamentos, as galerias e
mercados puUblicos e as lojas tradicionais das ruas sao os representantes espaciais das
tipologias de comércio da atualidade.

Com reconhecida importancia no cenario econdmico mundial, o terciario assume
posicao de destaque na producao do espaco na cidade como um dos seus elementos
estruturadores. O comércio é essencial para as dinamicas de consumo,bem como
representante de uma forma de construcao do espaco urbano, determinante de sua
configuracao, dos fluxos e das centralidades.

No Brasil, a influéncia europeia e dos Estados Unidos impactou profundamente na
formacao das cidades, bem como no cotidiano das pessoas, tema a ser tratado a seguir.
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Figura 21: Supermercado Pao de Aclcar - SP, 2007.

Fonte: Wikipedia. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/
Supermercado>

Acesso em: 3 mai. 2015.

Figura 22: Shopping Center - Penny Hill, Columbia - Estados Unidos
(2010).

Fonte: Mtaylor848. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/
Centro_comercial>

Acesso: 3 mai. 2015.



1.9 INFLUENCIAS EUROPEIAS E ESTADUNIDENSE EM TIPOLOGIAS COMERCIAIS DO BRASIL

O Brasil foi um pais rural durante grande parte da sua historia. No final do século
XIX, a maior cidade, Rio de Janeiro, nao possuia mais que 300 mil habitantes. Sao Paulo
iniciava pujante crescimento tornando-se, décadas mais tarde, no mais importante
centro econdémico nacional.

A abolicdo da escravatura e a Republica recém criada motivaram o desenvolvimento
da nova ordem capitalista, em meio aos escombros de uma sociedade arcaica, rural e
aristocratica.

Nesse caminhar, a Europa, em especial a Franca, inspirou transformacées urbanas
gue correram o pais de norte a sul, configurando o que Campos Filho (2001, p. 34-35)
chamou de urbanismo civico-embelezador, que consistia na criacao de “grandes pracas,
avenidas e bulevares”, simultaneamente a um urbanismo sanitarista, para “garantir a
salde ambiental do espaco urbano, assolado por epidemias e pestes”, que atingiam todas
as classes sociais.

Nesse contexto, no Brasil, as novas concepcdes higienistas de urbanismo foram
absorvidas empregando-se também da arquitetura de ferro e vidro inicialmente na
construcdo do Mercado Sao José em Recife, em 1875. Rapidamente, a inovacdo se
propagou: Manaus, Sao Paulo, Belém, Rio de Janeiro inauguraram seus mercados, seguindo
os modelos europeus. (GAREEFA, 2002)

Esse movimento reconfigurou inUmeras cidades, influindo especialmente no comércio,
que passou a adotar também novas tipologias, escalas, tectonicas, que estimularam o
consumo e modificaram costumes.

0 comércio no Brasil comecou a se modificar com a expansao do meio técnico sobre o
territorio nacional impulsionado pelos trilhos das locomotivas a vapor do final do século.

No inicio do século XX, outras capitais e cidades de maior relevancia construiram
mercados empregando concreto armado e alvenaria, substituindo os precarios e insalubres
espacos para comercializacdo de géneros alimenticios.

Das antigas tendas de secos e molhados, passando pelos tradicionais mercados
publicos, as mudancas do comércio compreendiam ofertas crescentes em quantidade e
qualidade de mercadorias e servicos.

As galerias comerciais, destinadas aos mais abastados, de acordo com Garrefa (2002,
p. 57), difundiram-se no Brasil “nos centros das grandes cidades, sobretudo a partir

Figura 23: Mercado Central de Valéncia - Espanha.

Fonte: Mercado Central de Valéncia.

Disponivel em: <https://www.mercadocentralvalencia.es>. Acesso
em: 3 mai. 2015

Figura 24: Mercado Municipal de Sao Paulo.

Fonte: Conrado Sorgenicht Filho.

Disponivel em: https://viagem.catracalivre.com.br. Acesso em 3 mai.
2015.

57



de meados do século XX”. Sua disseminacao tardiamente em terras tupiniquins, nao
experimentou o requinte e a sofisticacao encontrados na Europa.

Sevcenko (2001, p.17), defende que a “contrapartida cultural diante da técnica,
€ o0 modo de a sociedade dialogar com as inovacdes, ponderando sobre seu impacto,
avaliando seus efeitos e perscrutando seus desdobramentos.”

A construcao de galerias comerciais em cidades do interior como Juiz de Fora, de
acordo com o trabalho de Braida (2011), mostra como esse empreendimento pode
tornar-se importante elemento morfologico no contexto urbano.

Em Uberaba, as galerias chegaram na segunda metade do século XX inseridas em um
momento muito distinto de quando surgiram na Europa, assumindo funcao distinta na
cidade. Em outras localidades, como Ribeirao Preto, as galerias nao se difundiram.

As lojas de departamentos, inspiradas no grand magasin europeu, comecaram a
se difundir nos grandes centros do Brasil, como o Mappin, em Sao Paulo, a partir dos
anos de 1900, mas, sua popularizacao ocorreu com o modelo de loja de variedades,
“semelhante ao praticado nos Estados Unidos”, a partir de 1960. Com a oferta de
produtos de baixo custo, atraindo diferentes classes sociais, ampliando, portanto, o
numero de consumidores, lojas como as Brasileiras e Americanas tornaram-se expoentes
desse modelo que alcancou as principais cidades do pais (GARREFA, 2002, p. 62).

No pos-guerra, marcado pela reconstrucdo da Europa e ascensao dos Estados Unidos
no controle da geopolitica mundial, paises periféricos como o Brasil, consolidaram
sua industrializacao, pela chegada das multinacionais, alterando seu papel na divisao
internacional do trabalho.

Internamente, as cidades passaram a exercer forte atracao a imensa massa de
trabalhadores oriundos do campo fazendo do Brasil um pais urbano, a partir da década
de 1970, quando mais da metade da populacao passou a viver nas cidades.

Os impactos dos contingentes populacionais vindos do campo repercutiram nos grandes
centros com a ampliacdo do espaco de acdo, influéncia e importancia do terciario no
territorio nacional.

A preferéncia do automével em detrimento ao transporte coletivo de massas, a
difusao da televisao, do cinema estadunidense e das multinacionais afetaram o terciario,
especialmente as tipologias comerciais que passaram a incorporar inovacdes baseadas
nos modelos estadunidenses.

A introducdo do autosservico no comércio varejista e sua evolucdo com o advento
do supermercado € nas palavras de Vargas (2001), o mais radical dos empreendimentos
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Fonte: Café de Flore.
Disponivel em:< https://en.wikipedia.org>. Acesso em: 3 mai de 2015.

Figura 26: Pain et Chocolat - Sao Paulo.

Fonte: sitio de Cristina Homem de Melo.
Disponivel em <http://www.cristinamello.com.br/?p=33695>
Acesso em: 3 mai de 2015.



varejistas. O supermercado numa configuracdo proxima a atual aparece no Brasil no
inicio dos anos de 1950, em um contexto que as mudancas culturais favorecem a difusdao
de alguns modelos.

Para Ortigoza (2010, p.41), a década de 1950 € um marco para o comércio varejista,
pois o supermercado “impds um novo ritmo para a distribuicdo e consumo de mercadorias,
especialmente no ramo alimentar”. Segundo a autora,

As bases das mudancas haviam sido dadas, uma nova forma de se trocar mercadorias havia
sido lancada, o contato direto entre o consumidor e a mercadoria foi incentivado e muito bem
aceito, pois até os dias de hoje o padrao dominante de consumo é o autosservico. No que tange
aos aspectos administrativos, a racionalizacao dos sistemas de gerenciamento se expandiu e
a distribuicao das mercadorias, a logistica e a concepcao das lojas nao ficaram imunes ao
processo. Um grande esforco também tem sido empreendido para aperfeicoar os planos que
visam garantir a fidelidade do consumidor (ORTIGOZA, 2010, p. 41-42).

A partir de 1950, percebe-se o florescimento de um modelo de sociedade de consumo
influenciada principalmente pelos Estados Unidos.

0 uso crescente de eletrodomésticos nas tarefas do lar, o refrigerador e o ingresso da mulher
no mercado de trabalho sao outros fatores que garantiram a consolidacao dos supermercados.
A propagacao desse novo modo de comercializacao possibilitou a ampliagcao e a reproducao da
formula em outras “mais aperfeicoadas, que ganham em tamanho, diversidade de produtos e
servicos”. (ORTIGOZA, 2010, p. 41-42).

Anecessidade de distribuicao crescente de novos produtos exigiu do varejo o aperfeicoamento
do modelo ‘supermercado’. Apartir da década de 1970, com mix maior de mercadorias ofertadas
surgiram os primeiros hipermercados. “Nesse momento, houve uma formidavel difusao do
livre-servico e de vendas a precos baixos, estratégias essas que nos permitem falar em uma
revolucdo comercial apos a insercao das formas ‘super’ e ‘hiper’ mercados” (ORTIGOZA, 2010,
p. 48-49).

O surgimento do shopping mall, nos Estados Unidos no inicio do século, chegou no Brasil
em contexto distinto, quando o pais ingressava no modelo fordista de producédo (décadas de
1940-1950), com a internacionalizacao industrial enquanto nos EUA, se vivenciava a producao
flexivel.

Essa assincronia, explica Garrefa (2011, p. 149), com base nos apontamentos de Healey e
Ilbery (1989) corresponde ao processo de internacionalizacao do capital e sua relacao direta

Figura 27: Publix - Supermercado - Califérnia - Estados Unidos.

Fonte: Brian Hart.
Disponvel em: https://www.flickr.com/photos/brianhart/
Acesso em: 3 mai. 2015.

Figura 28: Emporio Bahamas - Brasil.

Fonte: Jornal da Cidade.

Disponivel em: <http://www.jcuberaba.com.br/>. Acesso em: 3 mai.
2015.
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com as inovacoes e ciclos de vidas dos produtos marcadas por cinco fases, conforme
figura abaixo:

Figura 29: Difusao internacional de tecnologias ao longo do seu processo de amadurecimento.

Representacao esquematica da posicdo comercial dos EUA no ciclo de vida do produto
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Fonte: Wells (1972, p.15) apud Pérez (2001, p.111).

Disponivel em: <http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=51415-98482008000200004>. Acesso:
maio de 2015.

Segundo esse autor, a ultima fase corresponde ao declinio dos produtos produzidos
nos paises de menor desenvolvimento por dispensar inovacdes tecnologicas a custos
menores do que em paises desenvolvidos.

Como as condicdes socioecondmicas brasileiras diferem-se das estadunidenses,
Garrefa (2011) explica que de 1966 a década de 1980 o shopping center, no Brasil,
vive fase de experimentalismo, em funcao da estrutura socioespacial das cidades e das
condicdes do mercado.

Com o crescimento do PIB, aumento das taxas de urbanizacao e de frota veicular, a
profissionalizacao do setor saltou de dez para noventa unidades de 1980 a 1989 devido
ao emprego principalmente de planejamentos, de estudos de mercado, da evolucao do
marketing e de administracao. (GARREFA, 2011)

Os shopping centers sao realidades que a cada dia se tornam presentes em mais
cidades, vindo ao encontro das novas necessidades de uma sociedade de consumo que
demanda espacos acessiveis, seguros e versateis.
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Por dltimo, além de tipologias fisicas, a difusdao de lojas virtuais, que operam em
escala global, possibilita aos clientes fazerem comprar pela Internet e receber produtos
sem sair de casa em um processo que estabelece novas perspectivas para o comércio,
ampliando as possibilidades de consumo.

0 grande desafio que se apresenta é conciliar a necessidade constante de inovacoes
no setor varejista para uma sociedade consumista que demanda crescimento constante
como garantia para a propria sobrevivéncia.

No momento em que se vivencia a queda das fronteiras entre os estados nacionais
pela revolucao informacional, tipologias e formas de consumo de vanguarda, criados em
qualquer parte do mundo, sao rapidamente incorporados por empreendedores, por meio
de franquias ou por imitacao.

Na era da globalizacdo, e imersos na logica da sociedade de consumo lanca-se a
questao, como se configuram os centros urbanos tradicionais em meio a influéncias
multipolares?
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CAPITULO Il

A PRODUCAO DO ESPACO DO COMERCIO EM UBERABA






CAPITULO Il - APRODUGAO DO ESPACO DO COMERCIO EM UBERABA
2.1 UBERABA

Situado na macrorregiao do Triangulo Mineiro (Mapa 1), o municipio de Uberaba destaca-
se pelo crescimento populacional das ultimas décadas. Centro regional de segundo nivel
exerce influéncia em diversas cidades do entorno atraindo residentes dos municipios vizinhos.

No inicio do século XX, por ser tradicional polo pecuario, a cidade beneficiou-
se com a valorizacao das commodities, o que refletiu na expansao da malha urbana
e na transformacdo da paisagem do centro de negodcios. Hotéis, agéncias bancarias,
transporte pUblico, entre outras atividades comerciais e de servicos, promoveram corrida
especulativa sobre os terrenos urbanos nesse periodo (PDUU, 1980).

Em um movimento semelhante ao de outras cidades brasileiras, Uberaba assistiu a um
crescimento populacional superior a 60%, a partir dos anos de 1970, conforme mostra a
Tabela 2. Em 2014, segundo o IBGE, a populacao estimada era de 318 mil habitantes,
sendo mais de 97%, moradores da zona urbana.

Nas décadas de 1970, 1980 e 1990, Uberaba recebeu diversas indlstrias firmando-se como
polo regional industrial, de comércio e de servicos, com destaque nas areas de educacéo e
salde. ATabela 3 mostra o crescimento o nimero de estabelecimentos por setores de atividades
economicas que, em quase 30 anos, tiveram aumento superior a 300% (trezentos por cento).

No mesmo periodo, conforme Tabela 4, percebe-se a evolucdao do emprego no setor
de comércio que, em 2005, apresentou nimero de trabalhadores empregados superior a
industria. O setor de servicos € o que mais emprega na cidade, confirmando a importancia
do terciario para a economia local.

Tabela 2: Populacdo do Municipio de Uberaba a partir de 1970.

Populacao
Periodo Urbana Rural Total Taxa de indice de
crescimento urbanizacao
populacional
1970 183.313 16.177 124.490 - 87,0%
1980 182.501 16.707 199.208 60,01% 91,61%
1991 200.705 11.119 211.824 6.33% 94,75%
2000 244.171 8.194 252.365 19,13% 96,75%
2010 289.376 6.612 295.988 17,28% 97,76%

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE.

Tabela 3: Uberaba - MG: nimero de estabelecimentos por setores de
atividades economicas, 1985 a 2013.

Setor de atividade econdmica 1985 1990 1995 2000 2005 2013

Industria 348 567 624 660 747 891
Comércio 1.044 1.278 1.925 2.408 2.865 3.472
Construcao civil 44 277 487 599 542 846
Servicos 907 946 1.465 2.051 2.341 3.366
Agropecuaria 81 127 1220 1.270 1.335 1.170
Nao classificado 26 437 101 0

Total 2.466 3.632 5.822 6.988 7.830 9.745

Fonte: RAIS, TEM, 1985, 1995, 2000, 2005, 2013
ORG. Maria Terezinha Serafim Gomes
Disponivel em: <https://goo.gl/aA4eWI>, Acesso em abr. 2015.

Tabela 4: Uberaba - MG: nimero de trabalhadores por setores de
atividades econdmicas, 1985 a 2013.

Setor de

atividade econdmica 1985 1990 1995 2000 2005 2013
IndUstria 8.096 8.278 12.039 11.023 12.806 16.380
Comércio 5.536 6.726  8.235 10.426 14.044 20.474
Construcao civil 1.740 2.439 4.025 3.084 2.017 8.504
Servicos 13.389 14.155 17.304 22.210 30.198 42.407
Agropecuaria* 915  1.033  3.705 3.731 4.480 4.109
Total 29.676 32.631 45.308 50.474 63.545 91.874

Fonte: RAIS, TEM, 1985, 1995, 2000, 2005, 2013.
ORG. Nadia Jamaica Chagas.
Disponivel em: https://goo.gl/aAd4eWI. Acesso em: abr. 2015.

(*) A analise dos dados anteriores a década de 1990 requer criticidade, pois os
niveis de informalidade nos setores econdmicos eram elevados até esse periodo,
fato notorio quando se observa o nimero de trabalhadores no setor agropecuario.
Com a mecanizagao agricola, houve real reducao no nimero de pessoas vivendo
no campo ocasionando o éxodo rural. Contudo, o aumento registrado deve-se
a formalizagéo do trabalhador rural e, na Gltima década, ao crescimento da
industria sucroalcooleira no municipio.
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Mapa 1: Uberaba - MG: localizagao Estado, Regido, Municipio, Cidade.
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Fonte: Secretaria Municipal de Planejamento Urbano - PMU / Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

Notas: Sistema de Coordenadas UTM 23S / Datum SIRGAS 2000
Elaboracéao: SILVA. L. 0. (2015)



Segundo o Atlas do Desenvolvimento Humano publicado em 2013, o indice de
Desenvolvimento Humano - IDH de Uberaba, em 2010, era de 0,772. Considerado alto
pelo Pnud, confirmando o Municipio como polo de desenvolvimento.

De acordo com o IBGE, em 2014, o municipio ocupou o 77° lugar do Produto Interno
Bruto do pais, sendo a 6° economia de Minas Gerais, com o setor de comércio e servicos
responsaveis por 58,3% do PIB municipal, seguido do setor industrial, com 32,8% e do
agropecuario, com 9,17%.

2.2 ENTENDENDO O PAPEL DA CENTRALIDADE

Desde suas origens o comércio esteve ligado a vida publica das cidades. A evolucao
comercial possui estreita relacao com o desenvolvimento urbano. Vargas (2001) comenta
que a industrializacao e o crescimento demografico foram essenciais na promocao do
desenvolvimento varejista. Com as cidades atraindo um grande nimero de individuos
para trabalhar nas indUstrias, ampliou-se os mercados consumidores, consecutivamente
0 consumo.

No espaco intraurbano os fluxos sao determinantes na localizacdo das atividades
terciarias, que afirmam ou produzem centralidades. A demanda crescente por bens de
consumo e o consecutivo desencadeamento da Revolucao Industrial, promoveram nos
ultimos séculos importantes transformagdes no espaco intraurbano.

Rossi (1995, p. 247-248) apresenta trés fases distintas no processo de transformacao
urbana: a separacao da oficina do artesao da habitacao, originando “as moradias dos
trabalhadores, as casas de massa, as casas de aluguel”; em um segundo momento,
o surgimento das indlstrias, separando definitivamente residéncia e trabalho que,
acompanhado do desenvolvimento dos meios de transporte destinados ao trabalhador,
permitiu maior liberdade de locomocao na cidade. “Ao mesmo tempo, desenvolvem-se as
atividades de servico, que tendem a localizar-se no centro, adquirindo uma importancia
predominante”.

A “centralidade” de muitas atividades do cotidiano faz o Centro assumir importancia
singular. Alguns arquétipos estdo ligados e ele: poder, status, riqueza, etc., influenciando
o subconsciente do individuo, refletindo em seu comportamento, suas crencas e valores.
“O prestigio do centro esta bem determinado” (TUAN, 1983, p.44).

Para Villaca (2001, p.72), a estruturacdo do espaco urbano se da a partir da luta de
classes pela apropriacao diferenciada de vantagens do espaco construido, resultando na
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segregacao espacial, “condicao necessaria para o exercicio da dominacao”. A dominacao
por meio da estruturacao do espaco intraurbano busca apropriar de vantagens locacionais.
“Trata-se de uma disputa em torno de condi¢cdes de consumo.”

No Brasil, o centro urbano modificou-se a medida que a cidade passou a receber
intenso fluxo de migrantes oriundos do campo o que alterou a condicdo de pais agrario
para urbano.

Internamente, diversos territorios intraurbanos foram definidos: o centro como local
de comércio, de servicos, de lazer, reduto da elite - as classes de maior renda habitavam
as areas centrais, posteriormente, este processo deu lugar a saida dos moradores do
centro, principalmente as familias ricas, que passam a ocupar outras areas nobres da
cidade, livres do barulho, da poluicao, dos congestionamentos (CARLOS, 2001).

Acidade e sua dinamica sao cheias de surpresas. Nesse processo, os suburbios, também
passaram a produzir centralidades, abrigando novos polos do terciario e protagonizando
a descentralizacao das atividades do comércio, em um novo urbano.

Villaca (2001, p.72) explica que o trabalho social empregado para produzir algo
socialmente Util gera dois valores: os produtos em si como ruas, pracas, casas, edificios,
infraestruturas e o valor produzido pela aglomeracao.

Para esse autor o valor produto da aglomeracao é obtido pela localizacao dos edificios,
ruas e pracas.

A localizacao se apresenta assim como um valor de uso da terra - dos lotes, das ruas, das
pracas, das praias - valor que, no mercado, se traduz em preco da terra. Tal como qualquer
valor, o da localizacdo também é dado pelo tempo de trabalho socialmente necessario para
produzi-la, ou seja, para produzir a cidade inteira da qual a localizacao é parte. (VILLACA,
2001, p.72).

Ao analisar a obra de Lojkine, Villaca (2001, p.73) destaca a seguinte consideracao:
“... o valor de uso reside na ‘propriedade que tem o proprio espaco urbano de fazer com
que se relacionem entre si os diferentes elementos da cidade’. E o que chamamos de
localizacao ou ponto.” E explica

Isso a que Lojkine chama de capacidade de aglomerar so é possivel se existir essa formidavel
obra de trabalho humano que é a cidade, e especialmente seus sistemas de transporte. A
terra urbana so6 interessa enquanto ‘terra localizacao’ (Villaga, 1982, 5), ou seja, enquanto
meio de acesso a todo o sistema urbano, a toda a cidade. A acessibilidade € o valor de uso
mais importante para a terra urbana, embora toda e qualquer terra o tenha em maior ou
menor grau. Os diferentes pontos do espago urbano tém diferentes acessibilidades a todo o
conjunto da cidade. A acessibilidade de um terreno ao conjunto urbano revela a quantidade de
trabalho socialmente necessario despedido em sua producédo. Quanto mais central o terreno,
mais trabalho existe despedido na producao da centralidade. (VILLACA, 2001, p.73).
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Figura 30: Uberaba: Trecho da Avenida Leopoldino de Oliveira, que
concentra importante assentamento de comércio com edificios de
diferentes periodos, 2006.

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2006).



O centro urbano tradicionalmente é territério que acumula maior trabalho para sua
producao dentro da cidade. Tal fato somado a convergéncia dos fluxos gera como valor
de uso produzindo a localizacao ou ponto (VILLACA, 2001, p.74).

0 mapa 2, mostra os limites do Centro de Uberaba definido a partir do Plano Diretor
de 2006, com base no reconhecimento da area de maior concentracdo comercial e
adjacéncias, que futuramente poderao abrigar atividades terciarias.

As centralidades se reproduzem e se recriam a todo instante, conforme lembra
Ortigoza (2010, p.31), “o comércio, no que tange as suas estratégias locacionais, inova
as acessibilidades, cria e recria a centralidade; enfim, a gestao da cidade, ganha, cada
vez mais, importancia na manutencao e desenvolvimento dessa atividade economica”,
e completa “[...] o comércio nao pode evoluir isoladamente, nem ao modificar-se o faz
sozinho; pelo contrario, ao se transformar, o comércio arrasta, no seu movimento, as
demais etapas da producao e o proprio urbano”.

A medida que novas centralidades surgem, a estrutura interna urbana recebe novos signos
e valores. Compreender a centralidade implica na reconstrucao espacial de sua formacao. Se
“Uberaba nasce para o comércio” entao o Centro urbano tera forte relacdo com essa atividade.

2.3 A CIDADE FORMADA PELO COMERCIO

No século XVIII, a ocupacao do interior do Brasil ocorreu essencialmente pela busca do
ouro e de pedras preciosas. Partindo da provincia de Sao Paulo até as cidades de Cuiaba
e Goias, as bandeiras fundaram diversas povoacodes e arraiais, entre eles Uberaba, cuja
formacao remonta as primeiras décadas do século XIX.

A exploracédo do ouro em Vila Boa de Goias e Cuiaba demandava nucleacdes, arraiais
ou vilas, que garantissem percurso seguro da regiao aurifera a Provincia de Sao Paulo,
formando uma espécie de corredor.

Palacin, Garcia, Amado (1995 apud LOURENCO, 2002, p.37), dizem que indios foram
repelidos violentamente ou exterminados, no caminho entre as minas de Goias e a
Provincia de Sao Paulo, mais especificamente entre os rios Paranaiba e Grande, na regiao
conhecida como Sertao da Farinha Podre.

Sob determinacao do entao governador paulista fundaram-se aldeamentos ao longo
do trecho, onde distribuiram indios bororos (mansos), que “doravante se tornariam
responsaveis pela defesa do transito na estrada” (LOURENCO, 2002, p.45).
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Mapa 2: Uberaba - MG: localizacao Municipio, Unidades de Planejamento e Gestao Urbana - destaque Centro.

191250 192000

Centro - Uberaba-MG (2015) >/ .v“.',!

W\ /

A N o

00
+

78
\_{/

7813850

7813300

—

| ]
[ [7

Legenda

@ Centro
— Via Local
— Via Coletora

Wi

Fonte: Secretaria Municipal de Planejamento Urbano - PMU / Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Notas: Sistema de Coordenadas UTM 23S / Datum SIRGAS 2000
Elaboragdo: SILVA. L. O. (2015)



Esta estratégia era adotada pela coroa portuguesa que, possuidora de imenso territorio,
desprovido de elemento humano capaz de ocupar por inteiro a colonia, mantinha
“arquipélagos de unidades regionais geradoras de riqueza” extremamente protegidas,
porém, “isoladas umas das outras por intersticios vazios, onde os indios nao-contatados e
a vegetacao funcionavam como muralhas naturais” (LOURENCO, 2002, p.45).

Situada entre os rios Grande e Paranaiba, Uberaba tornou-se, durante o século XIX,
porta de entrada para o Brasil Central. Sua posicao estratégica garantiu desenvolvimento
econdmico trazido tanto pelas atividades comerciais quanto pelas agropastoris.

Por estar na rota das minas era o lugar ideal para acolher viajantes a caminho de Goias e
Mato Grosso, bem como distribuir mercadorias, atendendo a esses estados. Durante a Guerra
do Paraguai exerceu importante papel logistico oferecendo rota viavel para o confronto.

As excelentes condicbes naturais do sitio reuniam abundancia de recursos hidricos,
solos férteis resistentes a erosdo e relevo suave, composto por colinas e vertentes que
favorecem a drenagem das aguas pluviais.

Em 1812, com a crescente migracao para a regiao, o arraial recebeu a doacao de um
patrimonio, ou seja, uma “terra destinada pelo seu proprietario a ser nela construida a
cidade” (MORAES, 1992).

Em 1820, sob as béncaos de Santo Antonio e de Sao Sebastido, tendo a frente Vigario
Silva, o Distrito de indios tornou-se Freguesia/Paréquia. No ano de 1836, foi elevada a
categoria de Vila em decorréncia de uma série de medidas, que conferiram-lhe maior
projecao.

Lourenco (2002, p.239) destaca: “o desvio da Estrada dos Goyases para dentro da
localidade, a instalacao do porto da Ponte Alta, e finalmente a abertura de um caminho
mais curto e regular até Goias”, foram acées que “fizeram aumentar a fluidez da drenagem
da regiao pelo arraial/vila, rumo as cidades primazes e destas, para a regidao”.

O autor também ressalta o empenho da elite uberabense em expulsar os indios e
requerer sesmarias. Isso configurou Uberaba como ponto de “interseccao entre dois
sistemas dendriticos” (redes do noroeste paulista e do oeste mineiro, na década de 1840)
e como boca do sertdo, com caracteristicas muito especiais: intermediaria entre duas
cidades primazes - Rio de Janeiro e Sao Paulo - bem como entre trés regides: Triangulo,
Goias e Mato Grosso. Essas caracteristicas promoveram crescimento relevante, a ponto
de transformar Uberaba numa das principais cidades no interior do Império. (LOURENCO,
2002, p.239).

As dificuldades para deslocamentos obrigavam os fazendeiros a constituirem capelas
que, conforme aponta Lourenco (2002, p.229), atendiam aos interesses “religiosos,
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sociais e econdmicos mais imediatos”. A agricultura e a atividade pastoril, determinadas
pelas condicoes de solos férteis nos vales fluviais e nos campos naturais tinham Uberaba
como “nlcleo de polarizacdao mercantil e politica dessa rede de arraiais”(LOURENCO,
2002, p.229),.

As terras do Sertao da Farinha Podre foram intensamente ocupadas, por meio da
concessao de dezenas de sesmarias. Em uma regiao dedicada ao pastoreio, Uberaba se
definia como “o principal centro distribuidor de sal para uma imensa area de pecuaria
extensiva que incluia o Tridngulo Mineiro, Goias e Mato Grosso” (LOURENCO, 2002, p.231).

Pontes (1978 apud REZENDE, 1991, p.39) diz que, no periodo de 1827 a 1859, a
populacao de Uberaba “aumentou e o comércio nos trés Ultimos anos, quadruplicou a
venda do sal cuja importacao subia a 135 mil sacas”.

Contudo, outra rota de comércio pelo porto de Frutal reduziu o movimento na praca
uberabense, trazendo crise. Logo, a economia adquiriu novo folego com a producao de
algodao para exportacao, a chegada de imigrantes e a ampliacao do comércio de secos
e molhados (PONTES, 1972, p.92-93).

Azevedo (1992, p.52) ressalta que a emancipacao politica de Portugal “abriu excelente
oportunidade para a erecdo de novas cidades, dentro de uma compreensivel politica de
fortalecimento da unidade nacional ou no desejo de sanar algumas injusticas”.

Em 1856, Borges Sampaio, memorialista da época, realizou censo registrando dados
como: numero de habitantes brancos e negros; de ruas e de moradias, entre outras
informacdes utilizadas para elevacao da vila a categoria de cidade.

Com a Guerra do Paraguai (1865 - 1870), os combatentes transformaram Uberaba
em ponto de passagem das tropas que se dirigiam ao front, em Mato Grosso. Rezende
(1991, p.62) explica que a Guerra suprimiu algumas das rotas de abastecimento em Mato
Grosso, tornando unicamente viavel a rota de Uberaba. A posicao estratégica da cidade
possibilitou renovacao comercial e urbana.

[...] Uberaba canalizou entdo todo esse comércio. A estrada Uberaba - Vila Boa - Cuiaba
foi incrementada e os carros de bois e tropas transformaram esta, em via fundamental de
ligacdo entre a Corte e ‘as provincias centrais’, fazendo de Uberaba um ponto chave para
as operacoes militares e comerciais que visavam defender e abastecer a provincia de Mato
Grosso. (REZENDE, 1991, p.62)

O desenvolvimento do comércio trouxe diversificacdo e transformacdo da relacdo
cidade x campo, observada por meio da abertura de escolas, teatros, cafés. Pontes
(1978, p.93) diz que, em 1874, Uberaba encontrava-se em situacao de ascensao. “Havia,
além de armazéns de sal e molhados, dez casas de varejo e doze de atacados e varejo.
0 trafego das mercadorias em transito pelas estradas do municipio elevou-se [...]”.
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Figura 31: Uberaba: Praca Rui Barbosa, 1908.

Fonte: APU.



Com a gradativa insercao do Brasil no meio técnico, decorrente das exportacoes
de café, o pais abracou a logica capitalista definindo-se como exportador de produtos
primarios e importador de produtos manufaturados, conforme a divisao internacional do
trabalho.

A maquina a vapor aporta em terras brasileiras nos trilhos das locomotivas, sinGnimos
de progresso e de modernidade. A expansdo do café no Oeste Paulista e no Triangulo
Mineiro propiciaram a vinda da ferrovia, inaugurada em 23 de abril de 1889, marcando o
inicio de um periodo de grandes transformacoes (Figura 32).

Com a chegada da ferrovia, Uberaba passou a receber grande fluxo de imigrantes
europeus, principalmente italianos e espanhois, que contribuiram com introducao de
novas tecnologias e costumes, em uma regido carente de recursos técnicos e humanos.

Como polo comercial, Uberaba atingiu o auge na primeira década do século XX. No
entanto, o surgimento de outras rotas comerciais para Mato Grosso e Goias quebrou a
hegemonia de entreposto comercial que a cidade havia conquistado. Dessa forma, apds
periodo de grande projecao, o comércio retrocedeu encolhendo sua regido de influéncia.
A pecuaria assumiu posicao de destaque, por meio da importacao de gado zebu da india,
em um processo que revolucionou esta atividade no Brasil.

Como consequéncia do sucesso de seu passado econdmico, a cidade de Uberaba
produziu um centro urbano vigoroso, composto de lojas sofisticadas, que ofereciam os
mais variados produtos e atendiam a elite regional da época. Dessa forma, a area central,
configurando diferentes tempos e periodos da historia local, passou a corresponder ao
centro histérico, também determinante da centralidade urbana (Quadro 2).

2.4 O CENTRO DE UBERABA COMO OBJETO DE ESTUDO

Braida (2011, p.29) escreve que a maior atencao no estudo dos centros das cidades
decorre do “recorte espacial privilegiado para pesquisas, pois sao, teoricamente, mais
democraticos e concentram uma grande quantidade das fungdes urbanas.” Segundo ele,
a relevancia do centro para o urbanismo desperta discussoes “relacionadas nao somente
com a forma ou com o espaco fisico, mas, também com questdes do imaginario, da
urbanidade e da centralidade”.

Garrefa (2011, p.38) lembra qualidades pretéritas do centro como locus de concentracéo
de atividades humanas, capitais e pessoas, além do seu prestigio, que fazem desse
territorio o lugar ideal para o comércio. As instalagcbes comerciais trouxeram “inovagoes

Figura 32: Primeira Estac&o Ferroviaria da Mogiana - Uberaba - MG,

1932.

Fonte: APU.
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Quadro 2: Cronologia das transformacdes na paisagem do Centro a partir de 1910 até os dias atuais.

Fonte: Editora Ambrosiana. Fonte: Panoramio.

Disponivel em: <http://static.panoramio.com/photos/
large/5220817.jpg>

Fonte: APU.

Figura 33: Uberaba: Praca Rui Barbosa, 1910.
Figura 34: Uberaba: Praca Rui Barbosa, dec. 1930.

Figura 35: Uberaba: Praca Rui Barbosa, 1957 - Postal
Colombo.

Figura 36: Uberaba, Praca Rui Barbosa, dec. 70 - Cartao
Postal.

Figura 37: Uberaba, Praca Rui Barbosa, 2010.
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em seus espacos e formas de comercializacao, para propiciar a rapidez na circulacao das
mercadorias, exigida pelo capitalismo, como forma de expansao da producao e do lucro”.

O espaco central de Uberaba ainda hoje é denominado pelos mais velhos de “a
cidade”. Por situar-se na parte baixa da Bacia do Corrego das Lajes, quando alguém
informa a outro que ira ao Centro diz vou “la embaixo”; os bairros sao os “altos”.

Lojas, agéncias bancarias, hotéis, restaurantes, confeitarias atraiam consumidores
que faziam daqueles espacos lugares para manifestacao da vida pUblica. Ir a “cidade” era
quase que um acontecimento: roupa nova, calcados engraxados, penteado impecavel.

Nos finais de semana frequentava-se o teatro, o cinema, o café, além do footing na
Praca Rui Barbosa, na Avenida Leopoldino de Oliveira e na Galeria Rio Negro, lembrados
com saudosismo nos relatos dos antigos.

O Centro, diferentemente dos outros bairros, era o agito, o0 movimento, a diversao,
e principalmente lugar de encontro para o bate-papo no botequim ou na sapataria, para
resolver os negocios com a Prefeitura, com o cartério, com advogado. Abrigando a igreja
matriz, atraia crentes para as celebracoes e festas religiosas, mas também, a boemia em
suas ruas de reputacao duvidosa.

Passear por suas vias significava se apresentar a sociedade, dai o esmero em estar bem
arrumado. A dinamica urbana, que a cada dia apresenta inovacoes advindas das evolucoes
técnicas, alterou o cotidiano da cidade, tornando o Centro um espaco complexo.

Os empreendimentos do setor varejista localizados no Centro tradicional sao a forma
concreta da relacao da comunidade com um espaco que acumula, em sua configuracao,
a histoéria de diferentes tempos. Em Uberaba o centro da cidade continua concentrar
nUmeros expressivos das atividades de comércio e servicos, além de residéncias, inclusive
verticais.

Outros empreendimentos terciarios como shopping centers também produzem
centralidades, contudo, o Centro tradicional impregnado de vicissitudes historicas
ndo é produto de uma geracdo, sendo de descendéncias inteiras a partir daqueles que
edificaram a cidade.

Antigos usos substituidos por novos empreendimentos que promovem constantes
rupturas em habitos e decisdes. Movimentos, ora positivos, ora negativos, revigoram
ou empalidecem o Centro cujo reflexo mais proeminente é sentido no comércio que
alimenta a alma desse espaco.
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Figura 38: Uberaba - MG: Malha Urbana e concentracao das atividades terciarias no Centro.
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Elaboragao: FABIANI, T.M, com base em pesquisa de campo de SILVEIRA, L.J. (2014).



2.5 FLUXOS E CENTRALIDADES

0 desenvolvimento do comércio possui estreita relacao com os fluxos de pessoas. O
avanco da cidade de Uberaba sobre as colinas e a consolidacao do Centro como ponto de
convergéncia dos bairros, propiciaram a instalacao de estabelecimentos comerciais nas
ruas que canalizavam maiores fluxos.

A acessibilidade € um dos valores de uso mais importante para a terra urbana, pois
revela quanto de trabalho social foi despendido para sua producado, gerando como
resultado o “ponto”, definido como: “o valor de uso produzido pelo trabalho coletivo
despedido da construcao da cidade” (VILLACA, 2001, p.74).

A relacao entre ponto comercial e fluxos sempre foi determinante para o progresso
ou a estagnacao de uma area. No bairro Boa Vista, por exemplo, a Rua Menelick de
Carvalho, foi lugar de grande movimento e vitalidade, quando ali situava-se a primeira
Estacdo Ferroviaria da Mogiana.

A realocacao da Estacdo para a parte mais alta do bairro causou estagnacao e
decadéncia no entorno, que culminou com o fechamento de pensdes, armazéns e bares.
A Figura 39 é uma fotografia da década de 1930 da Rua Artur Machado, de frente da
Antiga Estacao Ferroviaria. A foto mostra um hotel na esquina e casario seguindo a rua.
Hoje, a quadra encontra-se com todos os imoveis demolidos e os lotes vagos, como
mostra a Figura 40. A Unica referéncia ao passado esta em parte da plataforma e saldo
de embarque da estacao que continuam intactos.

Desde os anos de 1930, na parte sul da cidade, as estacoes Ferroviaria Oeste de
Minas e a Rodoviaria, no bairro Sao Benedito, exerceram atracao para estabelecimentos
comerciais, estimulados pelos fluxos de pessoas que frequentavam esses lugares.

Vindas das cidades proximas a procura de servicos de salde, educacao, juridicos, entre
outros, as pessoas que se utilizavam das Estacdes Ferroviaria e Rodoviaria recorriam ao
comeércio do Bairro Sao Benedito para aquisicao de bens e servicos de primeira necessidade.

Com o asfaltamento das BR 050 e 262, na saida sul, na década de 1960, os bairros das
adjacéncias, incluindo o Sao Benedito, tiveram expansao acelerada e o assentamento
comercial passou a se instalar também nos corredores de acesso a essas rodovias,
estimulando novos eixos de expansao.

“O assentamento do comércio nesses eixos nao significou uma mudanca da area central e
sim, um prolongamento dela. Isso se deu por essa area constituir-se uma ponte de ligacao
dos diversos bairros situados nas colinas que circundam o vale. Hd um maior adensamento
da area com a construcao de edificios, principalmente nas novas avenidas que surgem com a
canalizagao dos corregos”. (PDUU, 1980, p. 24-26).

Figura 39: Rua Artur Machado, destaque Hotel da Estacao, s/d. Aprox.
dec. 1930.

[ Sy S p——— g

Fonte: APU.

Figura 40: Rua Artur Machado em 2015.

Fonte: Google Street View. Consultado em dez. 2014.
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De 1960 a 1970, a dinamica econémica interna passou por transformacdes decorrentes
de mudancas conjunturais de ambito nacional, fato que repercutiu na estrutura espacial
da cidade:

Ha nova corrida especulativa e constata-se um surpreendente ‘boom’ de loteamentos
notadamente em 79. O principal nlcleo concentrador das atividades terciarias passa por
uma renovacao e adensa-se pela construcao de grandes edificios. Outras areas consolidam
tendéncias iniciais, como o assentamento de servicos especiais em avenidas de acesso a
cidade, comércio atacadista, pequenas industrias e servicos especiais no Sdo Benedito” [...]
(PDUU, 1980, p. 26).

A producdo de muitos conjuntos habitacionais, nesse periodo, coincide com a
construcao do complexo industrial da estatal Fosfértil. A empresa foi responsavel pela
geracao de centenas de empregos, promovendo importante incremento de recursos
na economia local e transformando o municipio no maior produtor de fertilizantes
fosfatados da América Latina.

Importantes empreendimentos como concessionarias de veiculos, escolas,
faculdades, reparticoes publicas deixaram a area central para bairros que oferecessem
lotes maiores a custos menores.

Figura 41: Imagem: cidade de Uberaba - MG. Os quadrados apontam a localizacao
das antigas estacdes ferroviarias. A area demarcada em vermelho corresponde ao
eixo de maior concentracao do terciario.

Fonte: Google Earth. 2015. Elaborado por: SILVEIRA, L.J. (2015).
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0 segundo Campus da Universidade de Uberaba, implantado em 1976, (Figura 42)
seguiu a tendéncia, tornando-se exemplo do poder de polarizacao do terciario. Construido
em area pouco adensada atraiu para seu entorno o mercado imobiliario, que produziu
um bairro com residéncias e flats para estudantes (Figura 43). Como consequéncia
do aumento dos fluxos, comerciantes abriram estabelecimentos nas principais vias
compondo nova centralidade.

O aumento populacional também desencadeou o surgimento de novos bairros,
situados distantes da area central adensada, que passou a dispersar equipamentos para
as periferias.

Escolas, reparticoes puUblicas, supermercados passaram a redirecionar fluxos ao
congregar no entorno outros estabelecimentos comerciais, principalmente nas avenidas
dos bairros, tornando-as “Centros de Bairro”.

No ultimo quarto do século XX, novos corredores de comércio dos bairros, como as
Avenidas Prudente de Morais no Bairro Abadia, Elias Cruvinel, no Boa Vista, Joao XXIII, no
Parque das Américas, Nené Sabino no Olinda, entre outros, passaram a destacar-se pelo
dinamismo e diversidade de comércio, que oferece de produtos alimenticios até servicos
bancarios. O comércio nesses assentamentos oferece também crédito facilitado e rapido
acesso por estarem inseridos dentro de areas residéncias importantes, dispensando o uso
de automoveis.

A diversidade de usos nesses centros de bairro é constada pela presenca de
estabelecimentos que funcionam em distintos horarios, inclusive a noite, como bares
e lanchonetes, pequenas indUstrias, agéncias bancarias, restaurantes, além de feiras
itinerantes semanais.

O comércio de bairro apresenta-se vigoroso, diferenciando-se em tamanho e arquitetura
quando comparados aos estabelecimentos do Centro, exibindo vitrines e oferecendo, em
alguns casos, estacionamentos, em horarios flexiveis de funcionamento. As comunidades
nos bairros encontram a disposicao equipamentos que atendem necessidades basicas, o
que repercute na reducao as visitas ao Centro.

Com a construcao do Shopping Center Uberaba, na década de 1990, novas
mudancas foram sentidas pelo comércio da area central, agravadas por limitacdes na
acessibilidade. Em abril de 2015, foi inaugurado o Praca Shopping Uberaba somando
o0 segundo empreendimento desse seguimento na cidade. Com isso, embora ainda nao

Figura 42: Vista do Campus da Universidade de Uberaba no final de
década de 1970. O bairro e entorno pouco adensado.

Fonte: APU.

Figura 43: Imagem do Campus da Universidade de Uberaba e Bairro
Universitario em 2014.

Fonte: Google Earth. Consultado em 7 jul. 2015.
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possa ser verificado, espera-se que o comércio do Centro sofra novo e significativo Figura 44: Shopping Uberaba, 2015.
impacto (Figuras 44 e 45). [ 1

Os shoppings configuram-se como territorios de consumo, cujo formato disponibiliza
ambientes climatizados, protegidos das intempéries e dos “perigos da rua”, boa
acessibilidade entre outras vantagens que atraem e conquistam clientes em quantidades
cada vez maiores.

Nas décadas de 1970 a 1990, autores como Milton Santos, Ana Fani Alessandri Carlos, entre
outros, discorriam sobre o fendmeno de assepsia e exclusdo promovido pelos shoppings centers,
que atendiam a um publico elitizado. Com a ascensao da classe C ao consumo, os shoppings
passaram a ter nas camadas mais baixas grandes consumidores. Em oposicao, as classes altas
diminuiram a frequéncia de ida ao shopping (que passa a ser utilizado como conveniéncia e nao
mais como passeio) e, em busca de “exclusividade”, aumentam o consumo em lojas de rua junto
a novas areas de centralidade, como a Rua Oscar Freire em Sao Paulo, a regiao do Boulevard e
Avenida FiGisa em Ribeirdo Preto, a Avenida Francisco Galassi em Uberlandia (GARREFA, 2014).

Fonte: Francis Prado.

Em Uberaba, esse tipo de comércio concentra-se na parte sudoeste do Centro,
afastada da area de maior concentragao popular.

Com relacao aos espacos de lazer, os cinemas foram os primeiros estabelecimentos a nao
suportar a concorréncia com os shoppings. Nem mesmo a exuberancia das salas, como a dos cines
Sao Luis e Metrdpole foi suficiente para que mantivessem as portas abertas. Salas mais modernas,
menores, mobiliario novo e estacionamento ajudaram a tornar as velhas salas antiquadas.

O movimento de expansdo da cidade alcancou as rodovias, que foram inseridas no Figura 45: Praca Uberaba Shopping, 2015.
tracado urbano e ao longo dos trajetos consolidam comércios e servicos especializados,
que atendem inclusive os fluxos de veiculos de passagem pela cidade.

A relacao entre atividade comercial e fluxo fica evidente a medida que o capital
encontra condicoes favoraveis para concentracdo e reproducdo mediante fatores
locacionais, culturais, econémicos, logisticos e morfologicos. Os centros urbanos
respondem a essa relacdo, como sera visto a seguir.

2.6 AS ATIVIDADES TERCIARIAS DO CENTRO

Centros urbanos sao areas dinamicas, de fluxo intenso, que assumem caracteristicas

espaciais peculiares por concentrar imoveis residenciais, comerciais e mistos, tornando Fonte: Blog Giselda Campos
tais locais principais organizadores da estrutura urbana. O levantamento das atividades Disponivel em: <giseldacampos-jornalista.blogspot.com>
terciarias possibilita compreender o papel por elas desempenhado nessa estrutura. Acesso em: 7 mai. 2015.
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Conforme delimitacdo da pesquisa, os levantamentos e as analises compreendem
o Centro de Uberaba, cujos limites foram redefinidos no Plano Diretor de 2006, com
base no reconhecimento da area de maior concentracao comercial e adjacéncias, que

futuramente poderao abrigar atividades terciarias (Mapa 3).
Mapa 3: Uberaba - MG: ruas e avenidas da Unidade de Planejamento e Gestao do Centro.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Uberaba (PMU)
Secretaria Municipal de Planejamento
Elaboragao: FABIANI, T.M. (2015).
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As metodologias empregadas para analise espacial compreendem o levantamento
do uso e ocupacao de solo, a classificacdao dos edificios quanto ao uso e a analise das
tipologias do comércio, que sera discutido no Capitulo 3.

O levantamento do uso e ocupacao de solo no nivel térreo das edificagdes seguiu
modelo aplicado por Ribeiro Filho (2004), consistindo no reconhecimento da area de
pesquisa, utilizando mapa de situacao.

O levantamento foi realizado durante os meses de abril, maio e junho de 2014. Os
resultados obtidos ofereceram um panorama especifico, indicador das dinamicas de uso
e ocupacao espacial.

Importante ressaltar que aberturas e fechamentos de empreendimentos do terciario
sdo processos diarios. A delimitacao temporal para coleta de dados, em periodos curtos,
€ necessaria para a eficiéncia dos dados, reduzindo as interferéncias dos movimentos
de abertura e fechamento de estabelecimentos. Nao obstante, a natureza da atividade
empreendida no Centro nao sofre grandes alteracées, se reportando aos pequenos
comércios. Uma loja de roupas, por exemplo, pode ser substituida por outra, ou ainda
uma lanchonete, loja de telefonia, etc.

O levantamento do uso e da ocupacdo do solo compreendeu visita a campo para
reconhecimento da area de pesquisa no mapa de situacdo e analise de cada um dos 93
quarteirdes. Com a identificacdo dos lotes de cada quarteirao procedeu-se ao levantamento
das edificacoes e respectivas ocupacdes funcionais, existentes no nivel do térreo (registro dos
estabelecimentos de comércio varejista, bem como os de servicos de atendimento a populacéo).

O registro dos edificios empregou as seguintes categorias de uso: E-1, comercial;
E-2, residencial; E-3, misto; E-4, edificio funcional (érgaos publicos); E-5, servicos; E-6,
industrial.

0 material utilizado foi bloco de anotacdes, régua, lapis, borracha e copia da planta
da area de pesquisa na escala de 1:10.000, papel A4, com objetivo de registrar as
seguintes informacdes: numeracao do quarteirao; nomes das ruas que margeiam a
quadra; numero de lotes; ocupacao funcional de cada edificacao no nivel térreo.

Ao todo foram levantados 1.161 estabelecimentos entre comércios, servicos,
administracao publica, associacdes, edificios comerciais e religiosos. Desse total,
aproximadamente 1.102 sao de atividades de comércio e servicos varejistas. O Mapa 4
representa a distribuicao das atividades terciarias no Centro.

A frequéncia levantada, ou seja, a ocorréncia de determinado empreendimento em
cada categoria mostra a primazia do comércio, que engloba segmentos de vestuario,
cama, mesa e banho, moveis, eletrodomésticos, utilidades, bares, restaurantes,
lanchonetes e padarias.
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Mapa 4: Uberaba - MG: Distribuicdo das atividades terciarias do Centro em 2014.
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Fonte: Secretaria Municipal de Planejamento Urbano - PMU / Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Notas: Sistema de Coordenadas UTM 23S / Datum SIRGAS 2000.
Elaboracédo: SILVA. L. O. (2015) com base em pesquisa de campo de SILVEIRA, L.J (2014).

83



No Mapa 5, nota-se maior concentracao de comércio varejista nas Ruas Artur Machado,
trecho das Ruas Vigario Silva, Manoel Borges, Lauro Borges e Quintiliano Jardim, em
funcdo do elevado nimero de lojas.

Na categoria de servicos, destacam-se escritorios e consultérios médicos,
odontologicos, de advocacia, de contabilidade, além da oferta de estacionamentos,
conforme mostra mapa 6.

Os servicos sao recorrentes nas vias secundarias. Avenidas de maior trafego sao menos
receptivas a essas atividades, talvez pelo elevado fluxo de veiculos, que limita paradas
para embarque e desembarque.

Outra andlise constata a prevaléncia de edificacbes de grande porte ao longo da
avenida, que abrigam em maior ocorréncia atividades comerciais. Presume-se que a
prestacao de servicos, ocupa espacos menores, COMo uma pequena sala para abrigar um
escritério, um posto de atendimento, etc.

Outros 59 estabelecimentos registrados compreendem 6rgaos publicos, associacdes e
templos religiosos, que, embora ndo pertencam ao grupo das atividades terciarias, sao
geradores de fluxos, tornando-se essenciais para a dinamica urbana.

De 12 instalacoes religiosas, trés sao templos catolicos, dois espiritas e os demais
protestantes/neopentecostais, refletindo o crescimento desse segmento religioso. Assim
como em outras cidades, o antigo cinema, que ja foi utilizado como saldo para bingo,
transformou-se em templo religioso, assim como a sede do Jockey Club.

Em relacdo a Administracdao Publica, o levantamento contabilizou 25 reparticoes
no Centro. Nas ultimas décadas, dezenas de instituicoes e secretarias publicas foram
transferidas para os bairros, diminuindo assim a presenca desses equipamentos na regiao
central.

Um exemplo desse movimento remete a sede dos trés poderes, que funcionou em um
Unico local durante todo século XIX.

No inicio do século XX, o Féorum foi instalado em prédio préprio, no Centro. Nos
anos de 1980, a Prefeitura foi transferida para Avenida Guilherme Ferreira; em 2006,
juntamente com as secretarias municipais, foi novamente transferida para o Bairro Santa
Marta. Isso significou a perda de outros equipamentos publicos, até entao presentes na
area central. Atualmente, a antiga sede dos trés poderes abriga somente o Legislativo.

Para os proximos anos, a saida de equipamentos importantes como o Forum Melo

Viana, transferido para o bairro Santa Marta, deve causar forte impacto na area central,
haja vista que sua localizacao concentra e atrai atividades juridicas.
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Mapa 5: Uberaba - MG: distribuicdo das atividades de comércio no Centro.
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Fonte: Secretaria Municipal de Planejamento Urbano - PMU / Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Notas: Sistema de Coordenadas UTM 23S / Datum SIRGAS 2000.
Elaboragé&o: SILVA. L. O. (2015) com base em pesquisa de campo de SILVEIRA, L.J (2014).
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Mapa 6: - Uberaba - MG: distribuicao dos Servicos no Centro.
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Como o levantamento ocupou-se por registrar apenas estabelecimentos no nivel térreo
foram contabilizados 45 escritorios de advocacia. Ou seja, a quantidade é ainda maior,
considerando-se escritdrios em salas e galerias comerciais e pequenos edificios mistos.

Proximo ao antigo Forum encontram-se trés Nicleos de Pratica Juridica de Universidades
e Faculdades que também atraem outros empreendimentos como copiadoras, livrarias,
cartorios, entre outros.

A nova sede da Ordem dos Advogados do Brasil, construida no bairro Santa Marta, é
um dos equipamentos que ja deixou a area Central, assim como a Defensoria Piblica.

Apds levantamento os dados obtidos foram agrupados em trinta categorias, conforme
mostra o Quadro 3.

As atividades financeiras, que no passado concentravam-se em agéncias bancarias,
foram ampliadas com abertura de correspondentes bancarios e pelo atendimento em
casas lotéricas e caixas eletronicos espalhados por outros estabelecimentos.

Nos Ultimos anos, algumas mudancas relacionadas ao movimento do capital tornaram-
se mais perceptiveis, como o surgimento das financeiras, conseqiiéncia direta da
estabilidade e situacdo econdmica nacional, que favoreceu a difusao desse negdcio.

Os pontos amarelos do Mapa 7 representam a distribuicdo de agéncias bancarias
e financeiras pelo Centro. Quase todas as agéncias bancarias situam-se nas avenidas,
ocupando grandes edificios, nas vias de maior fluxo, enquanto as financeiras situam-se
nas ruas adjacentes, ocupando pequenos imadveis comerciais.

A importancia de alguns equipamentos como agentes de polarizacdo no Centro
influencia a distribuicao espacial das atividades que tendem a localizar-se proximas aos
polos geradores de fluxo.

Na Universidade de Uberaba - Campus Centro, antiga Faculdade de Odontologia do
Triangulo Mineiro, tem no entorno diversas lojas de materiais odontoldgicos, em funcdo da
oferta do Curso naquela unidade. Muitos pensionatos encontram-se proximos a esse campus e
ao da Universidade Federal do Triangulo Mineiro, atendendo aos estudantes dessas instituicoes.

No entorno do Mercado Municipal existem cafés, mercearias, comércio de frutas e
verduras, além de pet shop, atividades afins aquelas presentes no Mercadao.

Outra atividade relativamente recente e que encontra numero consideravel de
estabelecimentos sdo as escolas técnicas e de idiomas, cujas presencas tornaram-se
intensas a partir da década de 1990, com difusdo dos microcomputadores e consecutiva
oferta de cursos para capacitacao em informatica.

Quadro 3: Categorias de comércio e servicos do Centro de Uberaba

em 2014.

CATEGORIA OCORRENCIA
1. Agricola/Veterinaria/Floricultura 10
2.  Administracdo publica/reparticéo 25
3. Alimentos e bebidas 117
4.  Automecanica/Eletronica/Oficina/

Lava-jato/Metalurgica/ borracharia/

posto de combustivel 29
5. Eletrodomésticos/Moveis/utilidades 35

Informatica/ celulares/ telefonia Zy

Entretenimento (lan houses, locadoras,

clubes, academia) 12

Estacionamentos 70

Farmacias 26
10. Franquia de perfumes/Clinica de estética/

Salao de beleza/podologia 54
11. Hotéis/Pensionatos 22
12. Livrarias e papelarias 27
13. Material de construcao 4
14. Profissionais auténomos/ Advogados/Contadores/

Cartorios/desp. Engenheiro 69
15. Relojoarias e produtos oftalmologicos/bijuterias 46
16. Revenda de automotores (carro, moto) 9
17. Servigos bancarios/Financeiro/ Lotérica 55
18. Servigos médicos e odontoldgicos 98

19. Telecomunicacoes/ jornais/ revistas/ fotos/banners 16

20. Vestuario/Cama, mesa e banho/ Calcadista 167
21. lIgrejas e templos 11
22. Comércios fechados/alugar 50
23. Funerarias 4
24. Diversos - servicos varejo, atacado 83
25. Consertos eletronicos 6
26. Supermercados / mercearias 3
27. Galeria/ centro comercial/ camelédromo/

mercado/ edificio comercial 19
28. Escolas técnicas/ idiomas/ autoescolas/ creches 38
29. Associagoes 23
30. Atacadistas 1

Total 1161

Fonte: elaborado por SILVEIRA, L.J. 2014.
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Mapa 7: Uberaba - MG: distribuicao de Bancos e Financeiras.
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Fonte: Secretaria Municipal de Planejamento Urbano - PMU / Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
Notas: Sistema de Coordenadas UTM 23S / Datum SIRGAS 2000.
Elaboragéao: SILVA. L. O. (2015) com base em pesquisa de campo de SILVEIRA, L.J (2014).



A abertura de dezenas de cursos técnicos foi estimulada pela necessidade de mao-de-
obra qualificada, requerida pelo crescimento econémico favoravel de anos anteriores.

Simultaneamente, de forma processual, a insercao do microcomputador e de outros
equipamentos de tecnologia de informacao no cotidiano da populacdo, reduziram
a demanda por cursos de informatica, abrindo espaco para outras especialidades. E
importante destacar que, nos ultimos anos, houve forte incentivo governamental por
meio de subsidios para oferta de cursos técnicos.

O impacto imediato dessa politica foi a abertura de escolas técnicas, que se
concentram principalmente no Centro, por ser a area com melhor acessibilidade.

Outro resultado de politica publica e evolugao tecnologica que impactou no surgimento
de empreendimentos terciarios foi a queda do monopdlio estatal das telecomunicacoes
e o advento e popularizacao da telefonia modvel, onde dezenas de lojas de venda e
assisténcia de celulares foram abertas, difundindo essa tecnologia.

Segmentos como as lojas de impressao de fotografias sofreram retracao. A maior
parte dos estabelecimentos que permanecem em atividade diversificou a atuacao para
outros negocios, como venda de produtos oftalmologicos e até lanchonete.

Trés imdveis que estdo fechados eram hotéis, o que indica limitacao da atividade hoteleira
no Centro. Um deles, o Hotel Regina, esta fechado ha muitas décadas; o Grande Hotel e o
Hotel Chaves encerraram suas atividades recentemente. Esses estabelecimentos sao de um
tempo que dispensava-se de grandes espacos para estacionamento de veiculos. Por estarem
localizados em vias com restricao de parada para embarque e desembarque, o acesso
dos hospedes ficava comprometido, considerando-se que muitos viajantes deslocavam-
se em veiculos proprios ou locados, demandando dos servicos de estacionamento.

O fechamento das duas ultimas salas de cinema e do Jockey Club Uberaba afetou a
diversidade de usos do Centro, uma vez que elementos de atracao foram perdidos.

O aumento de lojas e estabelecimentos voltados a consumidores de maior renda no
lado sudoeste do Centro, em setor onde prevalecem edificacdes residenciais indicam
nova tendéncia de concentracdo do terciario. O comércio e servicos varejistas nessa
area passou a ocupar ruas até entdo residenciais, transformando antigas moradias em
lojas, escritorios ou estacionamentos, ampliando os assentamentos do comércio.

Como apresentado no inicio deste capitulo, a ocorréncia de um comércio de
exclusividade esta associada ao comportamento de uma classe social que procura pontos
de comércio mais elegantes. Em sintese, percebe-se que o terciario ampliou-se em areas
potencialmente favoraveis ou que atendam a publicos especificos, porém degenera em
setores afetados por algum agente que comprometa o fluxo.
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0 mapa 8 representa os niveis de concentracao das atividades terciarias no nivel térreo
por quadras, do Centro. As areas em vermelho representam as quadras com concentragao
do terciario acima de 70%, ou seja, elevada ocorréncia de estabelecimentos de comércio
varejista. A diminuicao desses estabelecimentos entre 70% e 40% esta representada na
cor laranja. O amarelo identifica as quadras cuja prevaléncia € de usos residenciais.

Percebe-se, no mapa, que as areas de maior concentracao do terciario localizam-
se ao longo das avenidas e nas principais ruas do Centro. As areas de confluéncia das
Avenidas Fidélis Reis, Santos Dumont e Guilherme Ferreira com a Leopoldino de Oliveira
detém a maior concentracao de comércio.

E precisamente nesse setor que se registra o maior trafego de veiculos em toda cidade.
Diante esse fato, a implantacao do BRT Vetor, com objetivo de priorizar o transporte
publico de massa, visa mitigar os impactos do transito excessivo de veiculos automotores
nesse trecho da cidade. Contudo, o projeto trouxe inconvenientes ao alterar a dinamica
central e comprometer a viabilidade dos assentamentos comerciais do percurso.

O conjunto dos assentamentos de comércio e a consecutiva configuracdo espacial
oferecem subsidios no entendimento da relacao terciario e cidade, como sera visto ao
longo desse trabalho.

2.7 PRIMEIROS PASSOS PARA ENTENDIMENTO DA CONFIGURAGAO ESPACIAL

No final da década de 1970, Uberaba preparava-se para inaugurar o terceiro distrito
industrial. A cidade recebeu uma indUstria de grande porte que impactou no crescimento
da populacao.

Em 1980, segundo o IBGE, o Municipio contava com populacao urbana de 183 mil
habitantes. Previa-se que, em trinta anos, com a instalacdo dessa indUstria, o nUmero
chegaria a 500 mil (PDUU, 1980).

Pensando nos impactos desse crescimento, no final dos anos de 1970, a Prefeitura de
Uberaba firmou convénio com a Fundacao Jodo Pinheiro para que elaborasse estudo das
condigcbes de ocupacgao urbana, por meio de levantamentos e diagndsticos, compondo o
Plano de Desenvolvimento Urbano de Uberaba - PDUU.

O documento final sistematizou aquilo que mais tarde seria respondido pelo Plano

Diretor, visando orientar o crescimento da cidade, sendo também a base do estudo da
génese morfologica municipal.
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Mapa 8: Centro de Uberaba - MG: Concentracao das atividades terciarias (sem escala).
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Fonte: Prefeitura Municipal de Uberaba (PMU).
Secretaria Municipal de Planejamento
Elaboragao: FABIANI, T.M, com base em pesquisa de campo de SILVEIRA, L.J. (2014).
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Os estudos da morfologia urbana buscam conhecer a forma construida das cidades,
explicando o desenho, a distribuicao e a composicao espacial das estruturas urbanas e
dos espacos abertos.

Para Del Rio (1990. p.71), a morfologia urbana estuda “o tecido urbano e seus
elementos construidos formadores através de sua evolucao, transformacdes, inter-
relacdes e dos processos sociais que os geraram.”.

As relacdes que se estabelecem entre os elementos que compde a cidade e os que
constituem a forma urbana produzem e reproduzem o espaco. Isso se da mediante o
conteldo das relagdes sociais. Para Carlos (2004, p.19),

aanalise espacial da cidade, no que se refere ao processo de producao, revela a indissociabilidade
entre espaco e sociedade na medida em que as relacdes sociais se materializam num territorio
real e concreto, o que significa dizer que ao produzir sua vida, a sociedade produz/reproduz
um espaco, enquanto pratica socio-espacial.

O estudo da morfologia permite pensar que, para construcao do espaco, os atributos
fisicos sao, em grande medida, condicionados as atividades desenvolvidas nesse territorio.
Sob essa perspectiva, a evolucao da morfologia urbana e sua relacdo com a dinamica
de concentracao do terciario, revelam diretrizes que respondem pela determinacao dos
fluxos.

2.8 A FORMA DA CIDADE E OS ASSENTAMENTOS DE COMERCIO

0 nlcleo urbano de Uberaba teve inicio com abertura de ruas paralelas, nos fundos de
vales, ao longo do Corrego das Lages e seus afluentes. Em 1855, conforme mostra Figura
46, baseada no croqui elaborado por Antonio Borges Sampaio?, a cidade possuia 12 ruas,
que seguiam paralelas aos corregos. A representacdo mostra, nas linhas pontilhadas,
regos d’agua que abasteciam as residéncias.

Gradativamente, a nucleacao passou a ocupar o alto das colinas. “Em cada colina,
desenvolveu-se um sistema quase independente, com ligacées que nao representavam
a continuidade de parcelamento” (PDUU, 1980, p.). Os bairros que ai se formaram
possuiam vias que os ligavam ao Centro, nao obstante, inexistindo comunicacao direta
de um bairro a outro.

Aligacao bairro Centro era feita pelas vias paralelas ao fundo do vale, que assumiam
funcao de ligacao principal do bairro com o Centro, e também as vias secundarias, que
partiam geralmente do alto da colina, passando pelo Largo das igrejas.
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Figura 46: Uberaba - MG: planta da vila em 1855 - Ruas, corregos e
regos d’agua.

UBERABA
|855

Fonte: Elaborado por SILVEIRA, L.J. com base no croqui feito por
Antonio Borges Sampaio - APU.

2E do historiador Borges Sampaio, a autoria de um censo que registrou o niimero de
habitantes brancos, livres e negros, o niimero de ruas e de moradias, e outros dados
relevantes, que foram fundamentais para a elevagao da vila a categoria de cidade, no
ano de 1856.



Em 1889, a chegada da Ferrovia pela Companhia Mogiana favoreceu os deslocamentos
de pessoas, produtos e mercadorias, com impactos também na estrutura urbana, como
iluminacao publica, passeios, construcdo de pracas, teatros, hotéis, restaurantes e lojas
de artigos de luxo (SILVEIRA e OLIVEIRA, 2013).

Teatro, escolas, hospital, mercado foram instalados nas colinas, de forma
descentralizada; a rua do comércio instalou-se, perpendicularmente ao curso d’agua
principal, no ponto mais baixo do Centro. (PDUU, 1980).

No lado norte, a estacao ferroviaria reforcou o assentamento do comércio ao estimular
a expansao da malha em sua direcao (PDUU, 1980) como, por exemplo, o prolongamento
da Rua Artur Machado e da Rua Padre Zeferino.

Em 1925, os trilhos da Companhia de Estradas de Ferro Oeste de Minas passaram a
ligar Uberaba ao Porto de Angra dos Reis em estacao instalada ao sul, na colina oposta a
Mogiana como mostra a Figura 47.

Figura 47: Uberaba - MG: reproducao do mapa das ruas em 1956. Estacoes Mogiana - parte superior e Oeste
de Minas, lado inferior.
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Fonte: Elaborado por SILVEIRA, L.J. (2014), com base na Planta de Arruamento da Cidade por ocasiao do
Centenario da cidade - APU.
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Entre as estacoes Mogiana e Oeste de Minas foi estabelecido um eixo de comércio,
com grande adensamento populacional concentrado nas ruas Artur Machado, antiga
Rua do Comércio; em trechos das Ruas Padre Zeferino, Vigario Silva e Manoel Borges,
no Centro, bem como nas ruas Sao Benedito e Tristao de Castro, no bairro Sao
Benedito.

Na década de 1960, o asfaltamento das rodovias BR 050 e BR 262, ligando Uberaba
a Sao Paulo e Belo Horizonte, respectivamente, aumentou os fluxos para o bairro Sao
Benedito, contiguo ao Centro pelo lado sul. Reduto de imigrantes, principalmente de
arabes atuantes em atividades comerciais, constituiu-se o segundo polo de concentracao
do comércio na cidade.

As rodovias estimularam a concentracao do terciario nas avenidas que as ligam ao
Centro, estabelecendo-se nelas corredores radiais de comércio. “Esses assentamentos
localizados na saida para Sao Paulo contribuiram para a forca de inducao do eixo a
ocupacao e desenvolvimento da area em direcao oposta a tendéncia inicial” (PDUU,
1980, p.20).

Os cursos d’agua foram elementos importantes na determinacao morfoldgica de
Uberaba. A bacia do corrego das Lages relne cinco ribeirées cuja confluéncia acontece
no Centro. Os bairros, no alto das colinas, nao possuiam vias que os integrassem entre si,
de forma que, para cruzar de uma colina a outra, era necessario ir ao Centro e atravessar
as pontes. Uma caracteristica do tecido urbano € justamente a total desarticulacao
viaria entre os bairros (Figuras 48 e 49).

A ocupacao independente das colinas em diferentes periodos propiciou que os bairros
se articulassem somente com a area central, configurando-a como zona de intersecao.
Posteriormente, nos fundos de vales, as avenidas passaram a ligar os bairros, tornando-
se acessos diretos e fluidicos, quando comparados as antigas ruas.

A histdria das avenidas de “fundos de vale” tem inicio com a necessidade de se criar
via de acesso da Rua do Comércio ao novo prédio do Mercado Municipal, nos anos de
1920. Além disso, a destinacao do esgoto e a oferta de agua potavel eram precarias,
havendo proliferacao de diversas endemias.

O urbanista Saturnino de Brito foi o responsavel pelo projeto da nova avenida, que
recebeu o nome de Leopoldino de Oliveira. O corrego la existente foi canalizado e

problemas de saneamento amenizados.

Para Pinheiro (1994, p.7), “a realizacao do projeto de Saturnino de Brito interferiria
diretamente nos corregos da cidade, o que os tornaria excelentes fatores para o
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Figura 48: Uberaba - MG: canalizacdo de trecho da Avenida
Leopoldino de Oliveira (Sem data, provavelmente dec. 70). Nota-se a
desarticulacgao viaria entre os bairros vizinhos. O resultado é um tecido
urbano heterogéneo e desarticulado.

Fonte: Pagina do Facebook.
Disponivel em: <www.facebook.com/UberabaemFotos>
Acesso em: 23 jan. 2015.

Figura 49: Uberaba - MG: vista aérea da Avenida Leopoldino de Oliveira,
1985. O asfaltamento da via drenou os fluxos para o fundo de vale, no Centro.

Fonte: Geoview,info.

Disponivel em: <http://br.geoview.info/uberaba_aerea_decada_
de_1980_precisamente_1985,72333178p>

Acesso em: 1° abr. 2015.



saneamento, funcionando como drenos naturais, coletores de aguas pluviais e ao mesmo Quadro 4: Avenida Leopoldino de Oliveira em diferentes periodos
das décadas de 1940, 50 e 60.

tempo oferecendo motivos para o embelezamento da cidade” (Quadro 4).

Segundo Pinheiro (1994), o projeto, executado no final da década de 1930, implantou
canalizacao do corrego, calcamento de paralelepipedos, meios-fios e passeios ladrilhados
da Avenida Leopoldino de Oliveira, no trecho entre as ruas Segismundo Mendes e Artur
Machado.

Pinheiro também explica que, em 1937, os contratos assinados para obras de
canalizacao propiciaram calcamento de outras ruas. “Aabertura da Avenida Leopoldino de
Oliveira causou uma grande discussdo do ponto de vista urbanistico, devido ao esplendor
dessa via de comunicacéo de melhor perspectiva da cidade” (LAVOURA E COMERCIO, 1937
apud PINHEIRO, 1994).

Esse processo desencadeou o reparcelamento das areas nos fundos dos vales,
disponibilizando novos lotes no Centro.

Para que futuramente nao houvesse problemas e dificuldades na implantacdao do projeto,
através do Decreto n° 69 de 1938 foi proibido qualquer construcdo nas margens dos corregos
que atravessam a cidade, sendo necessario deixar uma faixa de protecao de 14 m de cada lado;
em outro Decreto (n°119) fica proibido também qualquer edificacdo nos terrenos situados nos
prolongamentos das ruas onde existia o plano de expansao de Saturnino de Brito.

[...] Apos a complementacao das obras de canalizacao do Cérrego da Avenida Leopoldino de
Oliveira foi aprovado, através da Portaria n°301 de 1945, o prolongamento dessa avenida
sobre o Corrego da Manteiga (entre as ruas Teofilo Otoni e Sao Sebastido) atual Avenida Santos
Dumont e da Avenida sobre o Corrego da Estacao (entre a Praca Afonso Pena e a rua Governador
Valadares) atual Avenida Fidelis Reis. (PINHEIRO, 1994, p.13)

Nas décadas seguintes, com o crescimento da malha urbana, os demais cursos d’agua
também foram canalizados e transformados em avenidas que passaram a receber edificios
verticais. Esse movimento foi seguido pela gentrificacdo das novas areas reparceladas,
que fizeram das modernas avenidas o territorio da elite.

Fonte: APU
Elaborado por:
SILVEIRA, L.J (2015).

No final da década de 1970, o projeto de tamponamento do Cérrego das Lages foi
realizado, conferindo maior largura e novas pistas a Avenida Leopoldino de Oliveira. O
modelo é repetido e os quatro principais cursos d’agua da Bacia do Corrego das Lages, na
area central, também foram tamponados (Figuras 50 e 51).

Pinheiro (1994, p.13-14) informa que o projeto de cobertura dos canais existentes
tinha forte adesao das liderancas locais, por representar a modernidade da cidade e
melhorar a circulacdo de veiculos automotores nas ruas o que repercutiu inclusive na
transformacao da Praca Rui Barbosa em estacionamento.

[...] até a década de 60 os canais continuavam como originalmente, apenas mais tarde as
obras se iniciaram e até 1979 a cobertura da Avenida Leopoldino de Oliveira ainda estava
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Figura 50: Uberaba - MG: Avenida Leopoldino de Oliveira com Rua Figura 51: Uberaba - MG: Tamponamento do Cérrego da Manteiga -
Senador Pena - canalizacdo do Corrego das Lajes (sem data). Avemda Santos Dumont , no final da década de 1970 - imagem aérea.

Fonte: APU.

Figura 52: Ocupacéo da bacia do corrego das lajes pela mancha urbana de Uberaba.

Fonte: Pagina do Facebook. Disponivel em: <www.facebook.com/
UberabaemFotos> Acesso em: 23 jan. 2015.

se completando. Com a realizacao dessas modificacdes ocorreram alguns problemas como a
inundacao dos corregos em determinados pontos da cidade o que néo estava previsto, sendo
necessario outro tipo de solucdo como a execucado de outra canalizacdo. Paralela aos canais
cobertos e exclusiva para aguas pluviais.

No inicio dos anos 2000, com a ocupacdo quase total da Bacia do Cdrrego das
Lajes, praticamente todos os fundos de vale e seus cursos d’agua foram canalizados
e transformados em avenidas, agravando o problema das enchentes, pelo aumento da
area impermeavel dentro da bacia (Figura 52).

As avenidas dos fundos de vale exercem importante papel viario. Atualmente, passam == —r
por obras de expansao das galerias, na tentativa de reduzir o problema das enchentes,
agravado pela impermeabilizacdo gerada pelo avanco da malha urbana cobrindo quase Fonte: IBGE: Cartas Topograficas. Folhas SE-23-Y-C-IV (Uberaba)
toda Bacia do Cérrego das Lajes_ Autor: SILVA, R.T. Org.: RODRIGUES, J.P.S.
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A ocupacao da cidade avancou pelas colinas, tracando avenidas na altura dos divisores
de aguas. Hoje, restam poucas areas verdes nas cabeceiras dos mananciais da Bacia
do Corrego das Lajes. Trés delas foram transformadas em parques: a Mata do Ipé, o
Parque das Acacias e o Parque do Paco; as demais nascentes sucumbiram ao asfalto e a
especulacao imobiliaria.

Conforme o PDUU (1980), a distribuicao de uso do solo foi condicionada tanto pelas
caracteristicas fisicas da area como pelo sistema de circulacéo viaria. Aforma de ocupacao
dos lotes, devido ao alto valor, tende a superutilizacdo, mesmo aqueles de ocupacao
horizontal, por meio de subdivisoes permitidas pelas caracteristicas do parcelamento
antigo e sua ocupacao.

Nesse contexto, a area central apresenta-se como resultado do reparcelamento urbano
da década de 1930 e superposicao de uma trama viaria de diferentes tempos composta
por ruas estreitas com antigas construcdes e largas avenidas comportando edificios e
mansdes. E nesse territorio que o espaco do comércio e construido (Quadro 5).

2.9 SOLO CRIADO E CONFIGURAGAO ESPACIAL

Em uma rua qualquer do alto de uma colina, o olhar mais atento percebe ao longe,
no horizonte, os contornos azulados de morros e serras da parte norte de Uberaba.
Pastagens, plantacdes e matas circundam o aglomerado de edificios e construcdes que
despontam a vista.

Fotografias do passado mostram a paisagem da antiga vila onde prevaleciam
elementos naturais. As gradacoes ascendentes dos telhados, exibindo o contorno dos
morros coroados com as torres dos templos catolicos, promovem agradavel efeito visual
de planos superpostos e pontos de destaque (Figura 59). Paisagem hibrida de elementos
naturais e humanos transformada ao longo do tempo.

Ruas ganharam calcamento, casas foram sendo substituidas por outras maiores e até
essas, por altos edificios. O céu, riscado por prédios e pelo emaranhado de cabos e fios
de eletricidade, tornou-se menos exposto.

O espaco modelado revela novas paisagens compostas por fragmentos de tempos,
valores, tradicoes e necessidades distintas. A configuracdo espacial € o produto de
conjunturas determinadas por principios econdmicos, tecnoldgicos e culturais. Uma

Quadro 5: Comparativo das transformacoes da paisagem em alguns lugares
do Centro de Uberaba - MG.

Fonte: APU.

Figura 53: Praca Rui Barbosa, dec. 1930.
Figura 54: Praca Rui Barbosa, 2015.
Figura 55: Rua Manoel Borges, dec. 1980.
Figura 56: Rua Manoel Borges. 2015.
Figura 57: Rua Artur Machado, dec 1920.
Figura 58: Rua Artur Machado, 2015.

Elaborado por: SILVEIRA, L. J. (2015).
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Figura 59: Uberaba - MG: Praca Afonso Pena, dec. 70. Movimento dos telhados acompanhando
o relevo. No alto da colina destaque para torres da Igreja Sao Domingos.

Concha AcUstica na Praca Afonso Pena

Fonte: APU.

cidade estagnada economicamente, por exemplo, tem a paisagem congelada no tempo,
diferentemente de cidades vigorosas, geradoras de novas formas.

Na primeira avenida do centro de Uberaba foi inaugurado, em 1941, o primeiro
“arranha-céu” do Triangulo Mineiro, o Grande Hotel. Simbolo do modernismo, o Edificio
em estilo art-déco, considerado por alguns como protomoderno, € uma construcao de
volumetria mais limpa, com ornamentacdo de tendéncia geometrizante, cujo anexo,
construido posteriormente, é tipico exemplar moderno (Figura 60).

Em 1945, a canalizacdo dos corregos da Manteiga e da Estacdo deu lugar as Avenidas
Santos Dumont e Fidélis Reis. Esta Gltima teve a ocupacao estimulada pela inauguracao
do novo prédio da Empresa de Correios e Telégrafos, em 1955, também de arquitetura
moderna.

Os primeiros edificios centrais de Uberaba eram prédios comerciais. Em geral,

abrigavam comércio na parte inferior e salas de escritorios e consultorios nos
andares superiores. Em fotos panoramicas de diversos periodos, os primeiros edificios
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Figura 60: Grande Hotel e Cine Metrdpole, 1941 - Centro - Uberaba
- MG.
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concentravam-se no entorno da Praca Rui Barbosa, no primeiro quarteirao da Rua Artur
Machado e na Avenida Leopoldino de Oliveira (Figuras 61 e 62).

Uma década apods a inauguracdo do Grande Hotel, surgiram prédios de apartamentos
e comércio funcionando no térreo - edificio misto. Morar no Centro era sindnimo
de proximidade do local de trabalho e de tudo aquilo que se necessitasse,
dispensando inclusive veiculos, fato que escusava garagens nas construcées do periodo
(SILVEIRA, 2008).

A cidade, mesmo com espaco horizontal para crescer, oferecia melhor infraestrutura
no Centro. Essa condicdo atraiu nimero cada vez maior de edificios e, consequentemente,
de pessoas. Somekh (1997, p.109) explica que:

a verticalizacdo é um dos elementos do ambiente construido. A sua emergéncia resulta da
conjuncao de uma série de condicionantes. A producéo industrial gera uma configuracao urbana,
resultado de sua articulagdo com outros setores capitalistas. O capital imobiliario, entdo em
fase de constituicdo, exige a multiplicacdo do solo urbano (verticalizacdo), como inovacao a
subdivisao do solo (loteamento), numa nova estratégia de valorizagao do capital. O alto preco
da terra e sua otimizacdo, ndo explica, por si sd, a verticalizacdo, mas exatamente essa nova
estratégia do capital imobiliario. Além da terra, a forma urbana transforma-se em mercadoria.
O Estado regula a acao dos agentes produtores, estimulando a acumulacao de capital.

Para Campos Filho (2001, p.45), a concentracao de renda gerou concentracao espacial
especialmente nas areas centrais, promovendo verticalizacdo excessiva das cidades.
Estimulado por politicas habitacionais mediadas pelo Banco Nacional de Habitacao
(BNH) e pelo Sistema Financeiro de Habitacao (SFH), o padrao de producao das cidades
brasileiras foi alterado, drenando quantidade significativa de recursos financeiros, como
nunca antes visto para o mercado habitacional na época, modificando o perfil das grandes
cidades, pelos edificios de apartamentos (MARICATO, 2002, p.20).

Santos (2002, p.68) evoca o socidlogo Gabriel Tarde, lembrando sua lei de imitacéo,
ao discorrer quanto a difusao do concreto armado na construcdo de edificios e do uso
de elevadores, que possibilitaram aumentar em altura as construcées. O resultado de
influéncia e imitacao, segundo Somekh (1997, p.65), é o mais puro “exemplo tipico das
cidades americanas; os edificios altos denotam a expansao cultural coincidente com a
expansao econdmica dos Estados Unidos”.

Nos anos 1970, os edificios verticais prevalentes eram prédios com até 12 andares de
usos comerciais e mistos. A partir dos anos de 1980, a maior parte dos edificios construidos
foi de uso residencial. Na década de 1990 a verticalizacao foi menos intensa. Nos Ultimos
anos, as politicas habitacionais incentivaram o mercado imobiliario, repercutindo nas
construcdes habitacionais, o que promoveu o aumento de edificios residenciais na area
central, bem como nos bairros mais afastados.

Figura 61: Uberaba - MG: vista parcial, s/d. Aprox. entre 1950 e 1960.
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Figura 62: Uberaba - MG: vista parcial, s/d. Aprox. entre 1960 e 1970.
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Durante algumas décadas, a paisagem exibiu o Centro tomado por altos edificios
de diferentes gabaritos, lembrando uma cidade estadunidense (Figura 63). Hoje, a
verticalizacdo ocupa também o alto dos morros (Figura 64).

A canalizacdo e fechamento dos corregos e a implantacao das avenidas criaram
e valorizaram as novas areas de circulacdo. A verticalizacdo ao longo das avenidas é
caracteristica dessas vias, que somados aos assentamentos comerciais configuram o
espac¢o do comércio do Centro.

2.10 ESPACOS DE COMERCIO EM RUAS, AVENIDAS E PRACAS DO CENTRO

Caracteristicas fisicas e de circulacdo diaria sao atributos que condicionaram
a disposicdo dos assentamentos comerciais varejistas ao longo dos corredores de
circulagao, configurando uma ocupacao linear.

A concentracdo das atividades comerciais nas Ruas Artur Machado, Vigario Silva/
Manoel Borges e Tristao de Castro, desde o século XIX, alcancou outras vias contiguas e
paralelas, devido ao adensamento e ao aumento do fluxo viario.

O tamponamento dos corregos e a implantacao das avenidas criou novas areas de
circulacao, que se valorizaram e passaram a atrair atividades terciarias, consolidando o
Centro como “principal nlcleo de concentracao de atividades dinamicas da cidade” (PDUU,
1980, p.89).

As antigas ruas e pracas abrigam a maior parte dos imdveis tombados e inventariados,
cujos reconhecidos valores arquitetonico e histérico conferem singularidade ao
Centro. O acelerado processo de renovacao e a insercao de brises, letreiros e placas
transformaram o nlcleo historico, destruindo ou ocultando elementos arquitetonicos de
distintos periodos e partidos, assunto que sera discutido no proximo capitulo.

O Centro possui quatro pracas principais: Rui Barbosa, Henrique Kruger, Manoel Terra
e Afonso Pena.

A Praca Rui Barbosa corresponde ao sitio inicial de fundacdo da cidade; o antigo
Largo deu lugar a Praca da Matriz. Do lado oeste da Praca, destacavam-se residéncias
das importantes familias da época, o prédio da Prefeitura e Camara de Vereadores; dos
lados leste e norte, o casario era destinado a atividades de comércio.

Do final da Rua Artur Machado em direcdo a Praca, imagina-se um eixo formado por
esta via em perspectiva com a estatua do Cristo na torre central da Catedral. Essa era
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Figura 63: Uberaba-MG: Centro, 1974.

Fonte: APU.

Figura 64: Uberaba-MG: Centro, 2008.

Fonte: Capucci

Disponivel em: http://www.skyscrapercity.com/showthread.
php?t=638252
Acesso em: 26 abr. 2015.



a imagem prevalente da antiga rua de comércio. Edificios de altos gabaritos e o ultimo
projeto arquitetonico da Praca apagaram essa imagem.

Na década de 1970, apds inimeras mudancas, a Praca foi descaracterizada da funcao
de lazer para ceder espaco aos automoéveis, tornando-se entdo estacionamento. Nas
palavras do Padre de Aquino Prata (APU, 1992):

APraca Rui Barbosa pareceu-me hoje um campo de experiéncias. Cada prefeito procura mostrar
ali as suas concepcoes artisticas. Cortaram as palmeiras, tiraram o coreto, acabaram com a
fonte luminosa, construiram um mictério publico e fizeram da bela e saudosa Praca um mal
cheiroso estacionamento de onibus e um atravancado ponto de camelos]...]

Situada na esquina da Rua Artur Machado, a casa do fundador da cidade, que tinha
no andar térreo famosa loja que vendia artigos importados, foi demolida no inicio dos
anos 1980, dando lugar ao Hotel Chaves. Outros casardes tiveram o mesmo destino sendo
substituidos por novos estabelecimentos comerciais, como Elvira Shopping, edificio de
dez andares, que destoa do conjunto arquitetonico existente.

Na década de 1990, por iniciativa do prefeito Hugo Rodrigues da Cunha, projetada
pelo arquiteto-paisagista Ricardo Ney Ururahy, a Praca ganhou novos contornos e voltou
a ter a funcao de lazer (Figura 65).

No entorno da Praca, a sede central do Jockey Club, famoso pelos bailes promovidos
no passado e o Cine Teatro Sao Luis foram fechados. Do lado oposto, destaca-se um dos
Ultimos casardes remanescentes, que apos restauracao, foi transformado em sede da
Fundacao Cultural. A atividade comercial prevalece na praca que conta apenas com uma
residéncia de uso misto habitada por morador.

A Praca Henrique Krugger, outra importante area publica do Centro é conhecida como
Praca dos Correios. Construida a partir da urbanizacdo da Avenida Dr. Fidélis Reis no
entroncamento com a Avenida Leopoldino de Oliveira, é cercada de edificios residenciais
e mistos, tendo a frente a sede dos Correios. Ja foi ponto de embarque e desembarque de
passageiros do transporte coletivo, abrigou sanitarios publicos e lanchonete. Nenhuma
das intervencgdes conseguiu transforma-la em lugar agradavel a populacdo e tampouco
pode integrar o comércio do entorno, sendo um espaco precariamente explorado, dada
a localizacao estratégica.

A Praca Manoel Terra € outro importante espaco do Centro. Detentora de uma das
paisagens mais belas da cidade abriga exemplar Unico da arquitetura colonial na regiao,
a Igreja de Santa Rita (Figura 66), tombada pelo IPHAN, em 1937 e transformada em
Museu de Arte Sacra, em 1993.

Do lado oposto da Praca encontra-se a sede do Mercado Municipal, inaugurado em
1924, seguido do prédio histdrico da Universidade Federal do Triangulo Mineiro. Contando

Figura 65: Praca Rui Barbosa, dec. 1990.

Fonte: Pagina do Facebook.

Disponivel em: <www.facebook.com/UberabaemFotos>
Acesso em: 23 jan. 2015

Figura 66: Foto aérea da Praca Manoel Terra, Mercado e Igreja Santa Rita.
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Fonte: Guia do Turista UOL
Disponivel: http://guiadoturista.uol.com.br/destinos/uberaba
Acesso em: 18 abr. 2014.
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com estacionamento no entorno do Mercado, a Praca integra diversos estabelecimentos,
sendo importante assentamento de comércio.

Outra Praca do Centro é a Afonso Pena, conhecida como Praca da Concha Acustica,
devido ao projeto que lhe conferiu palco no formato de concha, em 1971. Ap6s anos sem
uso, voltou a sediar eventos culturais, a partir de 2013. Situada nos quarteirdes finais da
Rua Artur Machado é cercada por residéncias influindo pouco no comércio do entorno.

Em 1945, os corregos da Manteiga e da Estacao foram canalizados, sendo abertas as
Avenidas Santos Dumont e Fidélis Reis, respectivamente.

A Avenida Santos Dumont, que liga o Centro ao aeroporto, foi uma das vias que
concentravam residéncias unifamiliares de alto padrao das elites, atraidas pelo status da
modernidade, abandonando os antigos casaroes das ruas tradicionais. Com o crescimento
urbano, muitos dos habitantes dessas vias deixaram essas casas, que passaram a abrigar
empreendimentos do terciario.

Na Avenida Leopoldino de Oliveira, entre a Avenida Guilherme Ferreira e a Praca
Manoel Terra, as antigas mansdes dos anos 40 e 50, encontram-se em grande parte
desocupadas ou locadas para o comércio e servicos varejistas. Restaram poucos
moradores que dividem a vizinhanca esses empreendimentos.

O mesmo processo verifica-se na Avenida Guilherme Ferreira, que ainda possui
algumas mansoes ocupadas. O prolongamento da Avenida e a consequente urbanizacao
sao relativamente recentes.

Nas avenidas do Centro, além das residéncias unifamiliares de alto padrao,
encontram-se atividades comerciais varejistas de maior porte, como farmacias e
vendas de mobiliarios, além de atividades de atendimento mais amplo como servicos da
administracao publica, bancos, cartdrios, correios e galerias comerciais.

Os assentamentos comerciais varejistas localizados nas ruas do Centro caracterizam-
se, na maioria, por pequenos estabelecimentos concentrados nas vias de maior fluxo ou
historicamente voltados as atividades mercantis.

0 terciario e sua importancia na producdo do espaco local, bem como as principais

transformacoes sociais, econdmicas e culturais que estruturam e configuram o Centro de
Uberaba serao discutidos no proximo capitulo.
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CAPITULO IIl - CONFIGURACAO DO ESPACO DO COMERCIO

3.1 CONFIGURAGAO ESPACIAL

Santos (2002) propde uma periodizacao para o espaco geografico em meios natural,
técnico e técnico-cientifico-informacional.

O meio natural entende-se como aquele utilizado pelo homem, sem grandes
transformacoes. “As técnicas e o trabalho casavam-se com as dadivas da natureza,
com a qual se relacionavam sem outra mediacdo”. O meio técnico surge ante o
“espaco mecanizado”, ou seja, a maquina a vapor, a ferrovia e a eletricidade (SANTOS,
2002, p.235). A evolucao da técnica proporciona o desenvolvimento do meio técnico-
cientifico-informacional, que, segundo Santos (2002, p.234-235),

é o meio geografico do periodo atual, onde os objetos mais proeminentes sdo elaborados a
partir dos mandamentos da ciéncia e se servem de uma técnica informacional da qual lhes
vem o alto coeficiente de intencionalidade com que servem as diversas modalidades e as
diversas etapas da producao.

George (1974 apud SANTOS, 2002 p.33) distingue duas maneiras pelas quais a
técnica influencia o espaco: “A ocupacao do solo pelas infraestruturas das técnicas
modernas - fabricas, minas, carrieres, espacos reservados a circulacdo- e, de outro
lado, as transformacdes generalizadas impostas pelo uso da maquina e pela execucao
dos novos métodos de producao e de existéncia”. A esse respeito, Santos (2002, p.33)
faz a seguinte ponderacao:

tomando um aspecto concreto da analise geografica, Pierre George (1974, p.82) distingue
a cidade atual da cidade anterior, lembrando que esta, na metade do século XIX, seria um
produto cultural. Hoje, a cidade esta a caminho de se tornar muito rapidamente, no mundo
inteiro um produto técnico.

Em diferentes momentos historicos, as técnicas imprimiram feicoes a paisagem,
originando o que Milton Santos chama de rugosidades, que sao as fracdes do
sistema de objetos que compéem o espaco, resultantes do trabalho humano, e
que possibilitam leitura ndo somente dos atributos fisicos, mas também da rede de
relacoes estabelecidas entre o presente e o passado (SANTOS, 2002). Assim, é possivel
inferir que o espaco pode ser lido e que sua historia possa ser acessada por meio das formas.

0 conjunto dos sistemas de objetos como ruas, pracas, calcadas, edificios e lojas
estabelecem determinada configuracao espacial, que é produto de técnicas, de
cultura, de condicdes socioecondmicas e historicas das sociedades.

Esses sistemas sao produtos desenvolvidos por “agentes sociais concretos,
historicos, dotados de interesses, estratégias e praticas espaciais proprios, portadores
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de contradicoes e geradores de conflitos entre eles mesmos e com outros seguimentos da
sociedade” (CORREA, 2011, P.43).

Conforme explica Corréa (2011), esses agentes que sdo compostos por proprietarios
dos meios de producao, proprietarios fundiarios, promotores imobiliarios, o Estado
e os grupos sociais excluidos “materializam os processos na forma de um ambiente
construido, seja a rede urbana, seja o espaco intraurbano”. “A partir de sua acdo o
espaco € produzido, impregnado de materialidades, como campos cultivados, estradas,
represas e centros urbanos com ruas, bairros, areas comerciais e fabris, mas também,
pelos significados diversos, como aqueles associados a estética, status, etnicidade e
sacralidade” (CORREA, 2011, p. 44)

Formas produzidas pelas técnicas podem ser produtos da arquitetura, que é a ciéncia
e a arte de pensar o espaco e projetar sua producao. Nas palavras de Lucio Costa,
Arquitetura é “construcao concebida com a intencao de ordenar e organizar plasticamente
o espaco, em funcdo de uma determinada época, de um determinado meio, de uma
determinada técnica e de um determinado programa.” (COSTA, 1995). A intencionalidade
manifestada por meio do trabalho humano de construir revela influéncias variaveis,
abstratas ou concretas.

Tuan (1980, p.80) diz que “as mudancas em estilos de arquitetura refletem mudancas
em tecnologia, economia e na atitude das pessoas para com o que é desejavel no meio
ambiente fisico”. O ato de produzir espaco pode ser comparado a uma escrita biografica,
em que o homem deixa plasmada sua intencao no ambiente, seja de moradia, de
transformacao, de contemplacao ou de devocao.

As formas e tipologias arquitetonicas, para Rolnik (1994, p.17), “podem ser lidas e
decifradas, como se € e se decifra um texto”, pois o “desenho das ruas e das casas, das
pracas e dos templos, além de conter a experiéncia daqueles que os construiram, denota
o seu mundo”, e completa:

a arquitetura, essa natureza fabricada, na perenidade de seus materiais tem esse dom de
durar, permanecer, legar ao tempo, os vestigios de sua existéncia. Por isso, além de continente
das experiéncias humanas, a cidade é também um registro, uma escrita, materializacao de sua
propria historia (ROLNIK, 1994, p. 9).

No estudo da configuracdo espacial, a analise das formas por meio da arquitetura
conduz a distintos patamares de relages, que informam as condi¢des técnicas,
econdmicas e culturais de um lugar em um determinado periodo (Figura 67). Essa
possibilidade de analise oferece condicao para interpretar o presente e o passado, a
partir do levantamento da materialidade produzida. Neste trabalho, o levantamento
realizado no Centro utilizou de mapa para localizacao, croqui representando cada
quarteirao e registro fotografico dos imoveis.
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Figura 67: Projeto arquitetdnico - pensar e projetar o espaco.
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0 material coletado, além da classificacdo conforme os usos - comercial, residencial
e misto, trouxe informagdes sobre arquitetura de transicao, adaptacoes decorridas por
unidades construtivas, a representacao tipologica e o estilo arquitetonico prevalente nas
quadras do Centro. Os resultados das analises somados aos condicionantes historicos e
culturais materializados no espaco oferecem a configuracao espacial.

Dos assentamentos comerciais tradicionais aos assentamentos recentes, identificaram-
se presentes no Centro as tipologias galeria comercial, lojas de rua, o mercado municipal,
o centro popular de compras, supermercados e lojas de departamentos.

3.2 COMERCIO E SERVICOS VAREJISTAS CONFIGURANDO O ESPACO DE UBERABA

Ao ser analisada, de acordo com as distintas condicdes estruturais e conjunturais de
cada época, a configuracdo espacial, resultante das atividades comerciais e de servicos
varejistas, conduz a um quadro dinamico de possibilidades de interpretacao. O espaco
adquire determinada forma como produto de sucessivos processos compassados no
tempo.

Na analise, a reunido de informacdes que explicam periodos historicos, suas
conjunturas e desdobramentos associados ao estudo das tipologias arquitetonicas,
possibilita elaboracao de inferéncias sobre o uso da técnica como elemento crucial
na fase de avanco e de consolidacao do capitalismo no Brasil seguido de sua insercao
regional, principalmente no final do século XIX e inicio do século XX.

No Brasil, a todo instante, o antigo cede lugar ao novo. Talvez pela baixa resisténcia
dos materiais construtivos, ou pela necessidade constante de se promover o “moderno”
e eliminar o que se considera ultrapassado, desconstrucdes e reconstrucoes fazem parte
da cultura nacional.

Nao obstante, como toda regra abriga excecao, algumas edificacoes permanecem
e somam-se a outras remanescentes, de diferentes tempos e linguagens, compondo o
espaco presente.

No primeiro semestre de 2015, na Rua Artur Machado, houve demolicao de um antigo
prédio comercial que abrigava duas lojas, sendo uma de joias, outra de roupas e, no
andar superior, uma ourivesaria. Aquele espaco dara lugar a nova construcao, abrigando
quica outros comércios, relacionando espaco, pessoas, fluxos, numa via que comporta
edificacdes de diferentes épocas, construidas em periodos historicos anteriores.
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Diferentes formas do comércio de Uberaba originam-se de, pelo menos, quatro
momentos distintos. O arranjo espacial da cidade, modificado em cada periodo, segue
o padrao de desconstrucdes e reconstrucoes, substituindo antigos partidos por novas
formas, segundo tendéncia de uma época.

Neste estudo, a configuracao espacial é constatada pela analise de distintos momentos
empregando-se de pesquisa iconografica, de projetos arquitetonicos e livros historicos.

As principais caracteristicas que compdem cada um dos periodos sao percebidas pela
diferenciacdo do conjunto das formas arquitetonicas, pelas inovacdes tecnologicas e pelo
emprego da técnica, assim como pela conjuntura politico-social.

Os marcos cronoldgicos sao atribuidos a eventos que contextualizam importantes
acontecimentos da historia local e representam a esséncia do periodo. As informacoes
reunidas revelam configuracdes espaciais em, no minimo, quatro periodos principais,
definidos do seguinte modo:

a) Periodo colonial: da fundagédo de Uberaba a 1889

b) Periodo republicano: de 1889 a 1941

c) Periodo moderno: de 1941 a 1980

d) Periodo industrial informacional: de 1980 aos dias atuais

A expressao do periodo colonial inicia-se com o surgimento da povoacao até a chegada
da ferrovia em 1889, compreendendo as décadas iniciais da formacao de Uberaba.
Prevalecia a arquitetura vernacula e uso de materiais regionais pouco duraveis para as
construcoes, como esteio de madeira de lei para a estrutura, adobe ou pau-a-pique
para preenchimento das paredes, coberturas de palha ou telhas de barro, produtos
caracteristicos do partido colonial (Figura 68).

A Proclamacao da Republica e a incorporacdo de novos materiais construtivos trazidos
pelas ferrovias marcaram a cidade “republicana”, que assumiu caracteristicas ecléticas,
no inicio do século XX. As ferrovias trouxeram grande contingente de imigrantes,
conhecedores de novas técnicas construtivas. As proprias edificacdes passaram a empregar
materiais elaborados como tijolos, telhas francesas e concreto armado. Os beirais
foram substituidos por platibandas, compondo fachadas impregnadas de ornamentos do
ecletismo. Harmonia, proporcao e simetria nas formas refletiam a preocupacao com a
imagem urbana e a paisagem (Figura 69).

A inauguracao do primeiro arranha-céu do interior do Brasil Central, em 1941, foi
o marco de passagem da cidade eclética para um novo momento, o “modernismo”. A

Figura 68: Rua Artur Machado - Uberaba - MG, 1885.

Fonte: APU.

Figura 69: Rua Artur Machado - Uberaba - MG, 1904.
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Fonte: APU.
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configuracao de ruas, pracas e edificacdes, atendendo cada vez mais os automoveis,
motivou transformacdes que repercutiram na paisagem. Antigas formas tidas como
arcaicas, atrasadas, foram substituidas por novas arquiteturas, simbolo dos novos
tempos. A verticalizacdo do Centro intensificou-se, fato que alterou a percepcao
espacial, potencializada com a abertura de avenidas. O comércio ocupou outras areas
da cidade, fora do perimetro do Centro, estimulado pela construcao e pavimentacao de
rodovias na parte sul e pelo crescimento urbano, dando inicio a descentralizacao das
atividades comerciais e de servicos (Figura 70).

Em 1980, a chegada de uma grande indUstria quimica representou a passagem para
o periodo industrial informacional, cuja caracteristica proeminente é a difusdo de
tecnologias que aumentam a velocidade dos deslocamentos e das informacdes. A cidade
torna-se pragmatica nas formas, havendo descomprometimento com acabamentos,
simetria ou qualquer outro principio construtivo mais harmonico. Letreiros assumem a
proporcao maior que a fachada; a verticalizacao intensifica-se evidenciando as grandes
empenas cegas, por vezes, recobertas de andncios (Figura 71). Os novos centros de
bairros e os shopping centers reforcam a concorréncia com o comércio da area central,
que torna-se cada vez mais popular, envelhecido e com menor vitalidade.

0 resultado desses periodos responde a configuracao atual do Centro, onde atividades
varejistas de comércio e servicos desempenham significativo papel na dinamica urbana.
A analise arquitetonica do comércio oferece a leitura da conducao de conceitos, ideias,
aspiracoes, influéncias. A configuracdo das formas e os usos subsidiam os estudos das
interpretacées do momento atual.

3.2.1 O PERIODO COLONIAL: DA FUNDAGAO DE UBERABA A 1889

No século XIX, ocupacdo do Brasil Central intensificou-se. Atribui-se tal situacao
ao esgotamento nos garimpos de ouro de Vila Rica, ao empobrecimento dos solos
agricultaveis das areas do entorno das lavras, bem como, a chegada da familia imperial
portuguesa no Brasil, desencadeando a construcdao da identidade nacional de pais,
enquanto nagao coesa, € na efetiva ocupacao do territorio.

A formacao de pequenas nucleacoes coloniais seguiu configuracao comum: adro
retangular, com igreja localizada em destaque em um dos lados.

[...] era a presenca da Igreja a grande forca catalisadora, cuja influéncia ousava resistir.
Principal fator de coesao para os aglomerados nascentes, jamais cessou de constituir um motivo
para a presenca obrigatoria nao apenas da populacdo urbana, mas também da gente da zona
rural circunvizinha, que nao titubeava em fazer sacrificios para assistir as missas dominicais e
nao se furtava ao prazer de tomar parte nas festividades do calendario catélico, oportunidades
ansiosamente esperadas numa época de vida social tao restrita.(Azevepo, 1992, p.64)
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Figura 70: Rua Artur Machado - Uberaba - MG, s/d - aprox. dec. de 1950.

Fonte: APU.

Figura 71: Rua Artur Machado - Uberaba - MG, 2014.
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Fonte: Jornal de Uberaba

Disponivel em: <http://www.jornaldeuberaba.com.br/cadernos/
cidade/18202/comerciantes-da-rua-artur-machado-sentem-reflexo-
do-transito>

Acesso em: 19 abr. 2015.



Em Uberaba, o bindmio formado pelas Ruas Direita e Vigario Silva/Manoel Borges?
configura o espaco do comércio no periodo, abrigando a maior parte das instalacoes
mercantis. Muitas das moradias ficavam ociosas durante a semana, quando os habitantes
exerciam seus oficios nas fazendas, ocupando as casas da vila somente aos sabados e
domingos, para cumprimento das obrigacoes religiosas.

A forma de ocupacao do territorio e a cultura do colonizador produziram resultados
arquitetonicos singulares. Segundo Costa (1980, p.11):

A arquitetura regional auténtica tem as suas raizes na terra; é produto espontaneo das
necessidades e conveniéncias da economia e do meio fisico e social e se desenvolve, com
tecnologia a um tempo incipiente e apurada, a feicao da indole e do engenho de cada povo;
a0 passo que aqui a arquitetura veio ja pronta e, embora beneficiada pela experiéncia anterior
africana e oriental do colonizador, teve de ser adaptada como roupa feita, ou meia-confeccao,
ao corpo da nova terra.

As primeiras edificacdes empregaram madeiras de lei, principalmente a aroeira para
esteios, madeiramentos dos telhados, portas e janelas (Figura 72). O pau-a-pique, 0
adobe, a taipa e também o capim foram intensamente empregados na construcao de
paredes. Eram materiais disponiveis, dispensando técnicas construtivas elaboradas,
porém, de pouca durabilidade.

Viajantes da Provincia de Sao Paulo ou de Mato Grosso chegavam a Uberaba pela Rua
Vigario Silva o que estimulou, na via, assentamentos de casas comerciais. Em um segundo
momento, a Rua Artur Machado concentrou comércios e servicos, tornando-se a principal
rua da cidade.

Lourenco (2010), no estudo sobre a transicado da economia do Triangulo Mineiro para
a ordem capitalista na segunda metade do século XIX, elaborou analise da evolucdo
urbana e das transformacgoes na configuracao territorial local. Com base nos enderecos
encontrados em recibos e promissorias anexos aos inventarios post mortem, de 1870
a 1900, o autor listou algumas casas comerciais, sua localizacdo e os géneros que
comercializavam.

De 1880 a 1888, registrou casas comerciais e de servicos, que vendiam basicamente
tecidos, ferragens, géneros alimenticios (secos e molhados), loucas e sal, que situavam-
se na Rua Direita, no Largo da Matriz e nas ruas proximas. A“Gazeta de Uberaba” e o
Jornal “O Waggon” localizavam-se no Largo da Matriz e na Rua Direita respectivamente;
as Farmacias Sao Sebastido e Santa Rita, na Rua da Imperatriz.

O comércio atendia tanto no varejo quanto no atacado. Na Casa Meirelles & Cia.
“recebe-se géneros por comissao e consignacao e compra-se café, por atacado e a varejo.
Completo sortimento de molhados, ferragens, louca, papéis pintados, etc. Depdsito de
madeira, cal, acucar, querosene, sal, aguardentes, fumos, toucinho e géneros da terra”

Figura 72: Residéncia da Rua Joao Pinheiro - Uberaba - MG. Arquitetura
colonial.

Fonte: SILVEIRA, L.J. Mai. (2015).

3 Na parte baixa da Praca Rui Barbosa, do lado leste a rua recebe o
nome de Vigario Silva. Do lado oposto é denominada Manoel Borges.
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(LOURENCO, 2010, p. 269). O Monitor Uberabense, localizado na Rua Direita, “imprime
com prontidao e nitidez todas as obras concernentes a arte tipografica” (LOURENCO, 2010,
p. 268). Esse comércio, embora pequeno, demonstrava versatilidade e diversificacdo
para atender a uma regiao de dimensodes consideraveis, que compreendia todo Triangulo
Mineiro, além das Provincias de Goias e Mato Grosso.

Por estar situado em uma regiao dedicada ao pastoreio, Uberaba tornou-se “o
principal centro distribuidor de sal para uma imensa area de pecuaria extensiva que
incluia o Triangulo Mineiro, Goias e Mato Grosso” (LOURENCO, 2002, p.231). Pontes
(1978, p.92 apud REZENDE, 1991, p.39), diz que, no periodo de 1827 a 1859, a populacao
de Uberaba “aumentou e o comércio nos trés Gltimos anos quadruplicou a venda do sal,
cuja importacao subia a 135 mil sacas”.

Lourenco (2010) aponta que, até a década de 1870, a principal via era a Rua Direita.
Apds um periodo de crescimento economico decorrente da exportacao de viveres e de
algodao para a Provincia de Sao Paulo, a chegada de imigrantes exigiu ampliacdo do
comércio de secos e molhados e a malha urbana cresceu, principalmente para as colinas
da Misericordia (Bairro Abadia), dos Estados Unidos e do Fabricio (PONTES, 1972, p.92-93).

Outra importante referéncia da historia do comércio de Uberaba refere-se aos negocios
realizados na via publica. Documentos informam que mercadorias eram comercializadas na
Rua Direita. Pode-se imaginar chacareiros e caixeiros viajantes trazendo seus produtos em
mulas e carros de bois. Ainda no século XIX, em 1882, foi construido o Mercado Municipal
para abrigar o comércio de rua. A precariedade da construcao e a falta de agua corroboraram
para o fechamento desse espaco, apenas 30 anos depois de sua abertura (APU, 2004).

Os itens comercializaveis citados por Lourenco (2010) que sao lougas, chapéus,
tecidos, roupas feitas, armarinhos, calcados, armas de fogo, drogas (farmacos), papel e
ferragens denotam as necessidades basicas da populacéo local. A medida que a sociedade
rural foi se adaptando ao urbano, surgiu a demanda por novos produtos, bem como pelo
comércio cada vez mais especializado, fato observado nos periodos seguintes.

3.2.2 O PERIODO REPUBLICANO: DE 1889 A 1941

0 periodo republicado corresponde a um momento de efervescéncias politica, cultural
e tecnologica, que repercutiu na forma da cidade. Novos estilos arquitetonicos como o
neoclassico, o eclético, o art déco passaram a compor a paisagem de ruas e pracas.

Em 1889, a Proclamacao da RepuUblica e a chegada da ferrovia impulsionaram as

transformacdes ocorridas em Uberaba, bem como marcaram o inicio desse periodo até
1941, quando novos movimentos alteraram as dinamicas urbanas®.
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Figura 73: Casa Sao Sebastiao - "Venda do Fiico". Demolida em 1950.
Exemplo de construcao tipica do primeiro periodo, Ruas Vigario Silva
com Paulo Pontes - Uberaba - MG, 1947.

Hmﬁz-.;_u

Aiaads, jHd lavie TFE

Fonte: Pagina do Facebook.
Disponivel em: <www.facebook.com/UberabaemFotos> . Acesso em:
23 jan. 2015.

4 E importante salientar que no “sertao”, as mudancas chegavam
tardiamente, dessincronizadas dos movimentos iniciados nos grandes
centros.



Pontes (1972, p.245) relata que a chegada da ferrovia dividiu a historia local.
Italianos, portugueses, espanhois, arabes e alemaes instalaram-se, principalmente,
nas proximidades da estacdo ferroviaria, nas colinas do Fabricio e dos Estados Unidos
(LOURENCO, 2010). Riquezas advindas do comércio e da criacdo de gado financiaram
transformacodes arquitetonicas e culturais, em boa parte pelo viés dos imigrantes,
influenciando habitos e costumes.

A ferrovia viabilizou a vinda de entalhadores, pintores, escultores, arquitetos e
engenheiros, mao-de-obra especializada conhecedora de novas técnicas construtivas
como a aplicacao de estuques e o uso do concreto.

Rezende (1991, p.21) ressalta que a Mogiana aqueceu ainda mais o mercado interno,
“acelerou o processo de urbanizacao, promovendo o apogeu comercial-urbano da cidade
e provocou a estagnacao de outros centros nao beneficiados diretamente pela estrada de
ferro”. Aferrovia proporcionou a velocidade de informacdes e deslocamentos de pessoas,
produtos e materiais, estimulando mudancas profundas nas formas de producdo e na
configuracao do espaco.

Achegada da estrada de ferro e do telégrafo, com o consequente aumento da fluidez dos transportes
e informacgoes; a maior insercao da regiao na divisao territorial do trabalho, na condicao de
area de abastecimento da economia cafeeira paulista; e maior acumulacédo de riquezas, gracas a
maior fracao do excedente retido pelos agentes locais, influenciaram a organizacao das unidades
produtivas e as técnicas de producao regionais (LOURENCO, 2010, p. 182).

No tempo em que produtos primarios eram valorizados no comércio internacional, os
bons negocios oriundos da criacdo de gado, em especial do zebu, criaram uma elite que
dispunha de bastante capital.

O impacto na forma urbana materializou-se na construcao de dezenas de palacetes e
na formacao de comércio seleto e requintado, voltado a essa clientela. Segundo Salgueiro
(1984, p.218), “de 1916 a 1921, registra-se o apogeu das construcoes”. O ecletismo toma
conta das fachadas (Figuras 74 e 75). Os casarios de estilo colonial sao reformados,
adotando a moda vigente, outros, como o Palacete dos Borges, materializava o prestigio
e o poder da familia na época.

O ornato externo das construcées de Uberaba veio, conforme o estilo adotado pelo artista,
mudar inteiramente a fachada dos prédios. Assim, logo aparecem os ornatos retangulares,
curvilineos, ou ainda, as ramagens e, ultimamente, com figuras humanas, em os frontées como
se véem no Paco Municipal, palacete do Sr. Coronel Hipdlito Rodrigues da Cunha e outros.
(MENDONCA, 1974, p. 257)

A instalacdo de pequenas industrias, na maioria abertas por imigrantes, tornou
dinamica a economia local, abrigando inclusive fabricas de tecidos, cuja primeira foi
inaugurada em 1882, e a maior em 1928. Outras indUstrias como cervejarias, cerealistas,
torrefadoras de café, beneficiamento de couro e de fumo, fabrica de macarrao
movimentavam a pequena rotina urbana (NABUT, 1978).

Figura 74: Forum Melo Viana, Rua Lauro Borges - Uberaba -MG, dec.
1940.

e
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Fonte: APU.

Figura 75: Banco Hypothecario, Rua Artur Machado com Av. Leopoldino
de Oliveira - Uberaba - MG, dec. 30.

Fonte: APU.

113



Aestacao ferroviaria, construida no Alto da Boa Vista, exigiu prolongamento da Rua do
Comércio. Quem chegava de trem, desembarcava nessa via, que ja era importante por
concentrar o comércio, favorecendo ainda mais a abertura de novas casas comerciais.
Segundo levantamentos de Lourenco (2010), durante onze anos, houve aumento de
estabelecimentos comerciais como farmacias, joalherias e hotel.

Outra fonte de estudo, a Revista Via Lactea, encontrada no Arquivo Publico de Uberaba,
oferece um panorama do comércio na época. Edicao datada de 1° de outubro de 1917,
como “Mensario Illustrado de Artes e Letras”, editado pela Typografia Jardim, propunha
reunir “literatura e a arte, apanhando aspectos da nossa vida social e mundana...”
além de cronicas, fabulas, figuras da sociedade da época e dezenas de anuncios de
estabelecimentos comerciais (Figura 76).

A analise da revista indica que o cenario comercial da época era diversificado, com
oferta de produtos, servicos e atividades de entretenimento sofisticado.

No Arquivo PUblico de Uberaba pode ser acessado um catalogo dos estabelecimentos
comerciais e industriais presentes no Centro, principalmente na Rua Artur Machado, nas trés
primeiras décadas do século XX. O documento informa da presenca de: selarias; objetos
de armarinhos; secos e molhados; armazéns de: ferragens, tecidos, chapéus, calcados,
loucas, armas; maquina de arroz; olaria a vapor; afinador de pianos; relojoaria; charutarias;
cafés; confeitarias; pastelarias; padarias; restaurantes; tipografia; bilhares; barbearia;
acougues; marcenaria; oficina de veiculos; fabrica de sabao; funilaria; alfaiataria; hotel;
livraria; agéncia consular; marmoraria; despachante; fabrica de instrumentos musicais;
maquinas para lavoura; mobiliario; agéncia de veiculos; fabrica de ladrilhos e mosaicos;
fabrica de doces; cerealistas; sorveterias; tinturaria; bancos e farmacias. O registro desses
estabelecimentos oferece uma percepcdo de como era o cotidiano da cidade naquele periodo.

Sob efeito das Grandes Guerras do Século XX, o Brasil deixou de importar muitos
produtos, passando a assumir timida industrializacdo que, no Governo Getulista, teve
grande impulso com a construcdo de indUstrias de base.

“[...] basicamente, as crises internacionais, até os anos 50, obrigam vigorosamente o sistema
produtivo nacional, isto é, os capitais aplicados no pais, a se voltar para uma producdo
substitutiva de importacdes e, portanto, para o mercado interno, que, fora desses periodos,
se fazia de forma lenta” (CAMPOS FILHO, 2001, p. 32).

A abertura de pequenas indUstrias e o afluxo de grande capital oriundo da criacao de gado
zebu impulsionaram nova fase de desenvolvimento urbano, tornando a cidade mais complexa.

A modernidade difunde-se nas ruas em grandes obras de infraestrutura, com destaque
para abertura de avenidas e construcao de canais. Ao longo das “novas vias”, a transicao
dos periodos é materializada nas edificacdes art-déco, em substituicdo ao eclético. E
o sinal de um novo momento para a histdria da cidade: tem inicio o periodo moderno.

114



Figura 76: anincios: Revista Via Lactea, 1917.

"!-‘ﬁ-‘!

-
i
G-

 lotreDamedePari

Fazendas ¢ Armeirinlio
‘ fr;i_cmnij;_nn Rirrioppo i

e

2 TLTET i.!E-"-‘.‘ #‘F

®

FAOS T

¥ i raalida da
o | ottty oy ey S g g D
| Ky TP o T = '\.I o rEfp e L T

3

) I*raca :I'.'t Matriz

-4 \

& | Telephone, 128 Caixa postal, 18
£

E ILIberaln ' i

[
4 'al[umtaua M B»::m Gosm %
:
&

Uma

g pergunta:

.mmmh-ﬂ‘ﬂ'ﬂ -t
GEmmaa PR ET b ELFATREG ssues

Ao Lu:;u Mineire

THEOPFHILO RICCIOPPO

B @ sses cifemeeds  seilld s jees
Ir e A
ﬂlllﬁl’bﬁ..ﬂ:ﬁ‘- ww il

KianD WIGCK

l--n“-F = i | et Sl & e e —
"

L ]
e e e St e m— e (l amig Fedea el
et = femrm e mamm mEs trmenrmew B Fare M TR R 8]
T e S s S ——

e e . R R .o

P Livri Popular :

SASA DE JBIRS

e Maimana Manosl Terra
Ferreira & imares | g =22 80
Liararia, Pagelaria, Tiragama i duri s e

Mrﬂ.uﬂ;ﬂﬂrﬂ!ﬂtl

Pabricpstny
e o e Mol s Yeedn g aticadn e e
oatreA. aigin
Rua frthur Machada | U] 12 bor e |
[Assuie § Asmere Derina] Uberaha

UBEHARA ~ ESTADD DE MMNAS

Easa ?iuleta '
2 Secruding hlrlnu Lots

L UG R e IR N5

Fonte: APU.

115



3.2.3 PERIODO MODERNO: DE 1941 A 1980

Em quarenta anos, a dinamica e a configuracdo da cidade passaram por revolucoes,
consequéncia do movimento moderno. Esse periodo tem como elemento fundamental o
carater de ruptura, a imposicao do “novo” e a pretensao de alcancar a realidade, tornando
o0 objeto do passado obsoleto e defasado, por um mecanismo de ruptura, que muda
radicalmente o antigo. Um discurso sobre a realidade é formado deste embate, onde o “novo”
sera tomado como superior, definitivo e final (GOMES, 1996, p.48-49). Novos padrdes de
organizacdo pautados pelo pensamento logico e racional sdo estabelecidos para a sociedade.

Somekh (1997, p.36), partindo do conceito de Soja (1993), define a modernidade
“como um modo de experiéncia vital, em que se reserva lugar especial para pensar e
vivenciar o tempo e o espaco, a historia e a geografia, a sucessao e a simultaneidade, o
evento e o local, o periodo e a regido onde se vive”.

A modernidade, para Baudrillard (1990 apud GOMES, 1996 p.50-51), ndo é “nem
um conceito sociologico, nem um conceito politico, nem propriamente um conceito
historico; € um modo de civilizacdo caracteristico, que se opde ao modo da tradicao, ou
seja, a todas as outras culturas anteriores ou tradicionais”.

Lipovetsky (1989, p.33), na interpretacao da moda como um dos mecanismos motores
da sociedade atual, traduz, com propriedade, o encantamento pelo moderno:

Com a moda, aparece uma primeira manifestacao de uma relacado social que encarna uma nova
paixao propria ao Ocidente, a do ‘moderno’. A novidade tornou-se fonte do valor mundano,
marca de exceléncia social; € preciso seguir ‘o que se faz’ de novo e adotar as Ultimas mudangas
do momento: o presente se impOs como o eixo temporal que rege uma face superficial mas
prestigiosa da vida das elites.

Nessas primeiras décadas do século XXI, vivencia-se uma revolucdo informacional com
a mundializacdo da Internet e das midias. No inicio do século XX néo foi diferente, pois
nesse periodo centenas de inovagdes e avancos tornaram-se presentes na vida das pessoas.

Em Uberaba, por exemplo, a chegada do automavel, nos anos de 1900, da luz elétrica,
do telefone, seguido do calcamento das ruas, da abertura de avenidas, dos Onibus
entre outros beneficios e avancos, alterou ndo somente o cotidiano, mas impactou
profundamente na forma de se conceber a cidade e se pensar na sua forma e funcao.

A cidade é vista como uma totalidade, passivel de ser reconhecida em todas as suas funcoes
e dinamicas. O tradicional ou as “herancas” devem ser readaptados e colocados a servico
da nova racionalidade e a estética esta essencialmente preocupada com a performance
funcional. O desenho é de fato caracteristico: linhas retas, largos horizontes, alinhamentos de
perspectivas, angulos e fachadas, confluéncias simétricas, enfim, todo um programa estético
em harmonia perfeita com as idéias do moderno, do novo, do funcional, que definem uma
beleza urbana racional que conjuga forma e funcao (GOMEs, 1996, p. 60-61).
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Figura 77: Praca Rui Barbosa, Uberaba - MG, dec. 1930.

Figura 78: Cine Theatro Sao Luis - Praca Rui Barbosa, dec. 1930.

Figura 79: Rua Alaor Prata esq. com Segismundo Mendes, dec. 1930.
Figura 80: Praca Rui Barbosa, dec. 1930.

Figura 81: Grupo Escolar Brasil - Praca Comendador Quintino, dec. 1930.

Figura 82: Canalizacdo do Cérrego das Lajes - Av. Leopoldino de Oliveira, dec. 1930.

i _'Ft_: ! i L — R R
Fonte: Pagina do Facebook. Disponivel em: <www.facebook.com/ Fonte: APU.
UberabaemFotos> Acesso em: 23 jan. 2015.
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Novas configuracdes foram incorporadas a cidade: a verticalizacdo e a canalizacdo
dos corregos do Centro marcaram profundamente esse espaco.

No jornal Estado de S. Paulo, de 23 de agosto de 1941, foi publicado anl(ncio de um Figura 84: Matéria-anuncio publicada na revista NOITE ILUSTRADA - 1°
hotel, que oferecia ao visitante o maximo conforto. O “moderno e luxuoso Grande Hotel de abril de 1941.
situado no coragao da cidade”. Outra revista, Noite Ilustrada, publicava matéria em que
informava das inovacdes modernas que o hotel oferecia como elevador e telefone no
quarto (Figuras 83 e 84).

1
Como primeiro edificio vertical da cidade, o Grande Hotel destacava-se na paisagem Tay % i‘:ﬂ ';!"
pelo tamanho e arquitetura. Representante de um periodo de profundas mudancas que fay 1y “".;1
alteram substancialmente a relacdo do individuo com a cidade, o edificio tornou-se LS RTTI.
arauto dos tempos modernos. R LERLIE

i
A 11 L

Figura 83: Anuncio publicado no Jornal Estado de Sao Paulo em 23 de agosto de 1941.
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Uma década ap6s a construcao do primeiro edificio, comecaram a surgir prédios de
apartamentos, com comércio funcionando no térreo - edificio misto.

Habitar no Centro era sindnimo de estar proximo ao local de trabalho e de tudo aquilo
que se precisava, dispensando carros, garagens e estacionamentos. Territorio privilegiado
para morar, principalmente para as elites, o Centro concentrava um nimero cada vez
maior de pessoas, vivendo em mansoes, apartamentos, casas de usos mistos e também
simples residéncias (Figura 85).

Com expansao do comércio para além das ruas tradicionais, observa-se a substituicao
de antigas habitacdes por lojas. O avanco de empreendimentos comerciais € o vigor
do Centro impulsionaram o processo de modernizacao do comércio. Nesse periodo,
encontram-se no Arquivo Publico de Uberaba dezenas de plantas de modificacao de
lojas, mostrando principalmente a substituicao das portas de madeira por portas
metalicas maiores, o que ampliou a comunicacao desses estabelecimentos com a rua
(Figura 86), incorporando também a vitrine, como elemento da fachada. As fachadas
por sua vez passaram a exibir letreiros que, gradativamente, tomaram a frente das
lojas.

Apopularizacao do automovel promoveu abertura de novas concessionarias de veiculos,
inicialmente no Centro, motivando outros empreendimentos de suporte, como postos de
gasolina, oficinas e lojas especializadas.

Posteriormente, a demanda por areas maiores a precos menores, COm €spaco para
estacionamentos e exposicao de veiculos, levou parte das concessionarias para outros
bairros, ao longo de avenidas.

Nesse periodo também os equipamentos e espacos de lazer tiveram seu auge. A cidade
possuia cinemas menores como o Polyterama e Royal e salas maiores, como: Cines Teatro
Sao Luis, Vera Cruz e Metropole, além de clubes sociais como a Associacdo Esportiva e
Cultural de Uberaba, o Jockey Club de Uberaba, o Sirio Libanés, todos situados na area
central.

Os equipamentos de lazer se integravam aos espacos publicos em funcao da localizacao
e principalmente, pelo desenho da cidade, onde as vias ofereciam ao cidadao areas para
recreacao.

A Avenida Leopoldino de Oliveira, por exemplo, além de atender a circulacdo urbana,
possuia atributos que a tornaram local de visitacdo. Ao longo da via existia bancos,
iluminacao especial, amurada paralela a calcada arborizada seguindo cérrego aberto,

Figura 85: Vista parcial da Avenida Leopoldino de Oliveira, s/d. Aprox.
dec de 1950. Inicio da ocupacao de mansdes ao longo da via.

Fonte: Pagina do Facebook.
Disponivel em: <www.facebook.com/UberabaemFotos>
Acesso em: 23 jan. 2015.
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Figura 86: Projetos arquitetonicos: modificacado de fachadas
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(Figura 87). A comunidade atraida para esses espacos encontrava cinemas nas imediacoes,
bares, restaurantes, além dos saloes de festas dos clubes sociais.

No final da década de 1960, a insercao da Galeria e Edificio Comercial Rio Negro,
confirmava o Centro como espaco de grande efervescéncia e movimento, bem em frente
ao Cine Metropole. A Praca Rui Barbosa, do tradicional footing dos finais de semana, tinha
no entorno equipamentos como o Joquey Clube (Figura 88), famoso por seus bailes, o
Cine Teatro Sao Luis, o Cine Polytheama, restaurantes e bares.

Nos anos de 1950, outro polo de comércio se formou na cidade. No bairro Sao
Benedito, quando o transporte rodoviario passou a ser o principal meio de deslocamento
intermunicipal, o entorno da Rodoviaria, tornou-se ponto de concentracdo de dezenas de
equipamentos comerciais e de servicos, formando eixo comercial com o Centro. E nesse
periodo que foi inaugurdo o Cine Teatro Vera Cruz, entre o Centro e a Rodoviaria.

Com a mudanca da Rodoviaria para a Praca Carlos Terra, na década de 1970, o comércio
na Praca Jorge Frange (antiga Rodoviaria) sofreu perda de clientes que frequentavam nas
imediacdes. A praca hoje é rodeada por edificios comerciais decadentes.

Na Praca Rui Barbosa, em 17 de agosto de 1969, foi inaugurado o Supermercado
Uberaba, sendo o primeiro empreendimento voltado ao autosservico na cidade. Sob
geréncia dos irmaos Abrao, a novidade, inspirada em estabelecimentos de Sao Paulo,
trouxe estranhamento a populacdo, acostumada com os mercados a granel de secos e
molhados. Segundo Edson Abrao®, o habito das pessoas em adquirir produtos a granel
dificultou a aceitacdo da novidade. No sistema de autosservico os produtos disponiveis
nas prateleiras encontravam-se fracionados e embalados, geralmente pelo proprio
supermercadista, que adquiria mercadorias no atacado.

Edson explica que as mercadorias eram ensacadas conforme o consumo médio das
familias. Desse modo, o arroz, por exemplo, era oferecido em embalagem de cinco
quilos, o feijao, de um quilo, batatas, cebola e alho, Unicos vegetais comercializados,
eram dispostos em embalagens de um quilo, meio quilo e cem gramas, respectivamente.

O autosservico exigia a confianca do consumidor nos produtos expostos, haja vista que
na venda a granel podia-se tocar, ver e cheirar para avaliar e escolher produtos. A adesao
ao serf-service exigiu mudanca de comportamento do consumidor.

0 que atraia as pessoas para a novidade, segundo Edson, era a oferta crescente de
variedades. Nas décadas posteriores a sua implantacdo, além dos secos, molhados e acougue,
o supermercado passou oferecer padaria, ampliando o mix de produtos comercializados.

O pioneirismo dos irmaos Abrao desenvolveu essa nova forma de comercializar no
varejo em Uberaba, bem como possibilitou abertura de outros empreendimentos do

Figura 87: Avenida Leopoldino de Oliveira, s/d. aprox. dec. 1950.

Fonte: APU.

Figura 88: Sede do Jockey Club Uberaba, s/d. aprox. dec. 1940.

Fonte: APU.

5 ABRAO, Edson. Histéria dos pioneiros no autosservico em Uberaba -
Supermercados Uberabao. Uberaba, 5 de fevereiro de 2015. Entrevista
a Leonardo J. Silveira.
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género. Os Supermercados Uberabao chegaram a formar rede com sete lojas, sendo
duas de venda no atacado.

Na década de 1970, o crescente nimero de veiculos motivou a municipalidade aplicar
0 antigo projeto dos engenheiros para canalizacao do Corrego das Lages, sob a Avenida
Leopoldino de Oliveira (Figuras 89 e 90). A eliminacdo da area de pedestres criou novas
faixas de rolagem. O espirito “modernizador” da cidade transformou a Praca Rui Barbosa
em estacionamento (Figuras 91 e 92).

Tais acOes suprimiram espacos puUblicos de convivio e trouxeram prejuizos aos
equipamentos de lazer localizados no Centro.

De 1970 a 1980, a populacao urbana de Uberaba quase dobrou, passando de 108.259
para 182.519 habitantes, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE,
2005). O impacto desse crescimento foi sentido especialmente na expansao da malha
urbana, com aumento consideravel dos fluxos no Centro, onde morfologicamente
convergem todas as principais vias.

Pouco a pouco, as residéncias dos antigos coronéis do zebu foram substituidas por
edificios modernos (Figuras 93 e 94). Nesse periodo, a ampliacdo do Distrito Industrial
I, em funcado da abertura da estatal Fosfértil, representou a insercao do municipio em
um novo patamar de desenvolvimento, fato que mobilizou liderancas locais a repensar
o desenvolvimento de politicas que dessem sustentacdao ao crescimento previsto,
marcando o inicio de um novo periodo.

3.2.4 PERIODO INDUSTRIAL /INFORMACIONAL: DE 1980 AOS DIAS ATUAIS

A configuracao do Centro das Ultimas trés décadas reflete o quadro socioeconémico,
politico e cultural, que marcou os anos de 1980, 1990 e 2000. Nesse sentido, a estabilizacao
econdmica, o acesso as tecnologias de producao e comunicacdo, a abertura do crédito
e até mesmo os incentivos a qualificacao profissional, repercutiram nas cidades gerando
novas configuracdes e arranjos.

Os movimentos globais relacionados a revolucao contemporanea das comunicacées,

destacando-se a difusao dos microcomputadores e da telefonia movel, a popularizacao
do automovel, a abertura econdmica iniciada pelo governo Collor e a invasao dos
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Figura 89: Avenida Leopoldino de Oliveira, s/d. aprox. final dec. 1970.
Término do tamponamento do Corrego das Lajes.

Figura 90: Avenida Leopoldino de Oliveira, s/d. aprox. final dec. 1970.
Trecho da avenida tamponado. Ao fundo corrego a céu aberto.

Figura 91: Praca Rui Barbosa, s/d. aprox. dec. 70.

Figura 92: Praca Rui Barbosa, s/d. aprox. dec. 70.

Fonte: APU.



Figura 93: Casario eclético da Praca Rui Barbosa, s/d. aprox. dec. 70,
substituido depois pelo Edificio Elvira Shopping.

Fonte: APU.

Figura 94: Encarte publicitario do Elvira Shopping, construido na Praca
Rui Barbosa no inicio dos anos de 1980.
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Fonte: Arquivo da familia do arq. W. Schroden.

importados exigiram do comércio adaptacdes e inovacdes para atender a massa crescente
de consumidores, como justificado nas palavras de Corréa (2000, p.3):

parte integrante do desenvolvimento capitalista tendo sua existéncia, de um lado, como
escoadouro da crescente producao industrial e, de outro como participante do processo
de reproducao social por meio do consumo de produtos necessitados por uma populacao
progressivamente produtora de mercadorias e nao mais de seus proprios meios de subsisténcia.

Esses fatores aliados ao crescimento populacional promoveram importantes mudancas
no terciario, principalmente, das atividades situadas no Centro. No final de 1990, a
populacao urbana de Uberaba aproximava-se dos 250 mil habitantes; em 2014 esse
nimero alcancou 300 mil.

O Centro viu surgir, nessas ultimas décadas, incontaveis empreendimentos terciarios.
Alguns se firmaram e muitos outros, nao. As transformacdes do comércio varejista
refletiram-se, de modo singular, na paisagem da cidade e, em sentindo mais stricto,
na sua configuracdo. As principais mudancas ocorridas na area central nas ultimas trés
décadas representadas na Figura 95 foram:

« 0 tamponamento dos corregos do Centro e aumento do fluxo de veiculos nas avenidas;
« a construcao do Calcadao da Rua Artur Machado, em 1994;

» a construcao do Centro Popular de Compras - Cameldédromo, em 1998, oferecendo
aos ambulantes um espaco com infraestrutura para trabalho;

» a mudanca de moradores de casas e antigos casardes para edificios residenciais e
mistos;

» aconstrucao de galerias e edificios comerciais;

» aampliacao no nimero de estacionamentos privados e o aumento da “Area Azul”, onde é
cobrada permanéncia de carros estacionados nas ruas do Centro nos horarios comerciais;

» asaida de reparticdes publicas da area central para os bairros;
» o fechamento das salas de cinema;

» a transformacao da Avenida Leopoldino de Oliveira em via de transporte rapido de
onibus e adequacao das vias coletoras do entorno.

Com o advento da Internet e do sistema operacional Windows diversas escolas voltadas
a capacitacao em microinformatica foram abertas, atendendo a demanda de centenas de
interessados em operar microcomputadores. Com o tempo, o foco dessas escolas voltou-
se para cursos profissionalizantes atendendo a crescente necessidade de profissionais das
areas técnicas.
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Figura 95: indicacdo das principais mudancas ocorridas no Centro nas Ultimas décadas.

- Criagao do
= - _‘_".-l:-'_&__ Cameldédromo

—_—

Abertura de galerias Implantacao
da area azul

Tamponamento do Cdérrego
das Lajes

Mudancga de moradores das casas

Implantagédo BRT Vetor

Fechamento do Cine
Métropole

Mudanga da PMU e
secretarias para o
B. Santa Marta

Abertura do Shopping
1% Manhattan
olamnd 2 |
- &
i

.

Fechamento do
Cine S&o Luis

Elaborado por: SILVEIRA, L.J. (2015).



A Internet também trouxe Lan Houses, cibercafés, que tiveram vida breve. A
universalizacdo das midias mediante microcomputadores pessoais, lap tops, tablets,
iphones, smartphones, etc, incentivou os espacos a nao mais manterem equipamentos
para acesso a rede, mas sim, sinal Wi-Fi.

Lojas tradicionais como as de discos e cassetes, tabacaria, alfaiataria, cutelaria
desapareceram do Centro, em funcdo da substituicao de produtos e costumes, assim
como as salas de cinema que ndo seguraram a concorréncia com as do shopping.

Lojas de inovacbes, como foi o caso da telefonia movel e também de produtos
supérfluos, como as de R$1,99, proliferaram no Centro, bem como financeiras, advindas
principalmente apds a estabilizacdo econdmica e facilitacdo no acesso ao crédito.

Nao somente o comércio expandiu. Espacos destinados a cultos de religides neo-
pentecostais foram abertos em muitos pontos do Centro, diversificando um territorio
antes marcado pela presenca de templos catolicos.

A partir dos anos de 1980, placas e letreiros aumentaram de volume e tamanho
cobrindo a cidade de simbolos e cores, ocultando arquiteturas e formas. Em pouco mais
de 30 anos muitas evolucdoes marcaram as fachadas: dos painéis ripados de aluminio, da
década de 1980, até certa redescoberta da arquitetura dos edificios e maior discricao
nos anos 2000 (Quadro 6).

As ruas tornaram-se congestionadas de veiculos, trazendo dificuldade de circulacéo
e estacionamento. Nesse inicio de século XXI, é interessante perceber quanto os
automoveis influenciam as tipologias comerciais. Em apenas seis anos a frota de veiculos
motorizados em Uberaba quase dobrou, de aproximadamente 94 mil veiculos em 2006
para mais de 181 mil em 2012, o que representa um aumento de 92,5%, segundo dados
do Departamento Nacional de Transito, DENATRAN (BRASIL, 2012). Nesse mesmo periodo
a populagao cresceu aproximadamente 3%, conforme o IBGE. Muitos estabelecimentos
comerciais estdo sendo construidos com recuo, reduzindo area fisica construida dando
lugar aos estacionamentos.

Novos bairros comecaram a formar outras centralidades e, com a inauguracao do
primeiro shopping Center, em 1999, o fluxo de pessoas para o Centro tornou-se difuso.
Nesse cenario, alguns lojistas tradicionais instalaram-se nos novos assentamentos
comerciais, fechando inimeros estabelecimentos do Centro.

Grandes lojas foram fracionadas, dando espaco para duas, trés, quatro menores.
Segundo Fulvio Ferreira®, ha 20 anos o centro de comercio era forte e determinado. De la -
pra ca, muitas lojas deixaram de existir ou perderam importancia. O Centro nessa década 6 FERREIRA, Féilvio. O comércio de Uberaba. Uberaba, 13 de junho de
de 2010 esta envelhecido fisicamente e descuidado em seu aspecto publico. 2014. Entrevista a Leonardo J. Silveira
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Quadro 6: Publicidade e materiais empregados nas fachadas.

s E“‘r > Déc. 90 Anos 2000
'} Fi - [ @

A Rua Artur Machado até a década de 1970 possuia
letreiros e placas discretos.

No final da década de 90, inicia-se o uso de lona pintada
Fonte: APU. substituindo o aluminio ripado.

Na década de 1980, emprego do painel
de aluminio ripado - necessidade de
esconder o casario e estabelecer nova
comunicacao visual.

Elaborado por: SILVEIRA, L.J. (2015)
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A Casas Pernambucanas é a tradicional e mais duradoura loja de departamentos
da cidade. Assim como ela, no Centro funcionaram outros estabelecimentos dessa
tipologia como as Lojas Brasileiras e a Eletro Central, sendo essa Ultima, de proprietarios locais.

No inicio de 2015, foi inaugurada a Lojas Americanas, no antigo prédio onde funcionou o
jornal Lavoura e Comércio (Figura 96). Utilizando-se de parte da fachada do antigo prédio, que
¢ inventariado pelo COMPHAU, a nova loja segue a tendéncia de limitar a publicidade externa,
deixando a fachada mais limpa.

Pequenos mercados de autosservico do centro foram praticamente extintos em funcao da
diminuicao de moradores do local e de impossibilidade de concorrer com as grandes redes.
O Centro atual possui dois supermercados pertencentes a uma mesma rede. Ambos oferecem
estacionamentos, atendendo ao morador de outros bairros.

Do lado sudeste do Centro, onde se concentra o maior nUmero de imoveis para
uso residencial de alto padrao, ha processo gradual de abertura de lojas de grife. O
assentamento comercial que estd sendo formado nesse setor destina-se a um publico
diferenciado, pertencente & classes sociais mais altas. Encontra-se portanto, iméveis de alto
padrao sendo adaptados ou ainda, executam-se projetos especificos para a atividade (Figura 97).

Nesse setor encontram-se, além das boutiques de grifes, restaurantes, agéncias de viagens,
ateliés, escritorios de arquitetura, de genética bovina, consultorios médicos, saldes de beleza,
delicatessen. Sao comércios e servicos difusos as residéncias, nao apresentando fluxos de
pedestres nas ruas.

Em analise ampla, o comércio do Centro de Uberaba tem o predominio de estabelecimentos
de pequeno e médio porte e substituicdo gradativa de usos residenciais pelo comercial e de
servicos, refletindo a divisdo social: ruas de comércio popular como Artur Machado, Tristao de
Castro, Joado Pinheiro; avenidas que concentram oficinas e revendedoras de veiculos como a
Fidelis Reis e Guilherme Ferreira; pontos turisticos, como a Praca Manoel Terra e Comendador
Quintino; area de efervescéncia popular que é o Calcadao da Artur Machado, a Praca Rui Barbosa
e adjacéncias.

As fachadas dos estabelecimentos de comércio representam uma forma de comunicacao com
0 espaco publico, que € a rua. De diferentes épocas e periodos, apresentando formas distintas,
ou simplesmente ocultas por elementos diretos de comunicacao visual, configuram o espaco do
comeércio.

Figura 96: Fachada das Lojas Americanas na Rua Vigario Silva - Centro
de Uberaba - fev. de 2015.

Fonte: ALVES, M. O. P. (2015).

Figura 97: Lojas nos novos assentamentos do comércio no Centro de
Uberaba - MG. A: Pizzaria La Tratoria; B: Escritorio de Arquitetura e
Decoracéo; C: Sr Tié; D: Atmosphera.

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015).
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3.3 LOJAS E FACHADAS Figura 98: fachada dupla - acesso pelo chanfro de esquina - Produsul.
Figura 99: fachada dupla - acesso triplo - Lotérica.

Figura 100: fachada de frente - Ed. Rio Negro.

0 Centro de Uberaba apresenta diversidade de fachadas e tipos arquitetonicos. As
ruas antigas, ligadas a formacao inicial da cidade, possuem edificacdes neocoloniais,
ecléticas, art déco, principalmente do “periodo republicano”, compondo conjuntos
de estimavel valor histérico e arquitetonico. Nas avenidas destacam-se os edificios e
prédios modernos, assim como as mansdes do mesmo periodo.
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Como a formacédo da cidade nas primeiras décadas do século XIX nado transcorreu
de forma coordenada, codigos de postura disciplinaram as construcées ordenando
o alinhamento a partir da calcada puUblica. As edificacoes do século XX seguem essa
determinacao.

O reparcelamento do Centro, com a abertura das avenidas, disponibilizou lotes
maiores, permitindo o recuo das construcdes em relacao a calcada.

Segundo Cabral (1994), os tipos arquitetonicos do terciario também podem ser
analisados de acordo com a estruturacao das tipologias, mediante a relacao constante
entre unidade e sistemas de acesso exterior, ou seja, pela mediacdo entre edificio e o
espaco publico.

A fachada é um elemento que influi em outros componentes da planta como vitrines e
ingresso a loja. Nas lojas situadas nas esquinas, prevalecem fachadas duplas, formando
90°. Nesse caso 0 acesso pode ser duplo, um em cada lateral, ou Unico, pelo chanfro de
esquina (Figuras 98 e 99).

A dimensao estreita da quadra, entre a Avenida Leopoldino de Oliveira e Rua Alaor
Prata, por exemplo, favoreceu a construcao de lojas com fachadas de frente e fundos,
configurando acessos duplos (Figuras 100 e 101).

Noutra configuracao encontrada, a loja possui formato de “L” pelo meio da quadra,
mantendo fachadas com acessos em cada via.

A vitrine muitas vezes compde com 0 acesso a fachada comercial, podendo coincidir
com o alinhamento da rua ou apresentar recuo. Nesse Ultimo caso cria-se o que é
chamado de espessura, configurando um espaco de transicdo entre a via pUblica e o
espaco privado (Figuras 102 e 103).

Edificios coincidentes com o alinhamento da via, mas com a loja recuada, produz
portico de uso publico, como na fachada da Brasilar. Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015).
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Figura 101: fachada de fundos - Ed. Rio Negro.

Figura 102: espessura, configura espaco de transicdo entre a via publica
e o0 espaco privado - Textil Abril.

Figura 103: fachada configurando poértico do uso publico - Brasilar.
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Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015).

Ha edificios onde prevalecem a projecdo da marquise sobre a calcada publica,
protegendo pedestres, entrada e vitrine das lojas de intempéries. No geral nao seguem
padrdo com os edificios vizinhos, apresentando largura e pé direito distintos, formando
conjuntos desproporcionais e disformes na rua (Figura 104).

Seguindo a estética de partido colonial ou, ornamentadas pelo ecletismo, retas
como art-deco, ou simplesmente limpas, a fachada da rua comercial assumiu diferentes
formas, seja pela presenca de elementos decorativos como frisos, cornijas, quadros ou
por complemento como brises, aluminio ripado e letreiros (Figura 105).

Nos ultimos anos, muitos lojistas que ocupam imoveis com algum valor arquitetonico
e historico redescobrem as fachadas retirando painéis de aluminio ripado e letreiros,
reduzindo os impactos da poluicdo visual e devolvendo icones esculturais a paisagem
(Figuras 106 e 107).

Para Vargas e Mendes (2000, p. 2), a poluicao visual pode ser entendida como “o limite a
partir do qual, o meio nao consegue mais digerir os elementos causadores das transformacoes
em curso, e acaba por perder as caracteristicas naturais que lhe deram origem”.

InformacGes e mensagens a partir de determinado ponto, criam sensacao de irritacao
promovendo efeito inverso, lembram as autoras em referéncia a James Maskulka. Quando as
informacoes se tornam demasiado excessiva nao podendo ser decodificadas, pendem o sentido.

Devido a forma de ocupacao da area central, as ruas apresentam unidades construtivas
com tipologias arquitetonicas geralmente menores e fracionadas, comportando apenas
uma porta.

Essa configuracao apresenta elevada concentracao de unidades nas quadras, comum
ao longo das Ruas Artur Machado, Manoel Borges, Vigario Silva, Tristdo de Castro entre
outras. Nelas, fica evidente a sobreposicao de informacoes de placas e letreiros,
dificultando a orientacao (Figuras 108 e 109).

Nas avenidas, com construcoes recentes e lotes maiores, a poluicao visual encontra-se
diluida, impactando menos no ambiente. Por terem espacos maiores com baixa ocupacao
consolidada, até pouco tempo exibia lotes vagos, hoje abrigam revendedoras de veiculos,
oficinas, lava-jatos, principalmente nas avenidas Fidelis Reis e Guilherme Ferreira.

As avenidas Leopoldino de Oliveira e Santos Dumont, cuja ocupacao inicial era voltada
a residéncias de alto padrao em alguns trechos, ao comércio e a verticalizacdo em
outros, as fachadas trazem diversidade das tipologias e dos usos. Atualmente, prevalece
a arquitetura de transicao, ou seja, usos residenciais estao passando para uso comercial,
por meio de adaptacao.

Em muitos casos de adaptacoes verifica-se o comprometimento estético e desrespeito
ao projeto arquitetonico original da edificacdo, como sera discutido a seguir.
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Figura 104: projecao de marquise sobre calcada publica.

Figura 105: diferentes fachadas compondo paisagem - poluicao visual.
Figura 106: fachada redescoberta - Rua Artur Machado.

Figura 107: fachada redescoberta - Rua Tristao de Castro.

Figura 108: Poluicao visual, Rua Manoel Borges.

Figura 109: Poluicao visual, Rua Manoel Borges.

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015).
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3.3.1 ARREMEDOS E DESCONSTRUGOES

A paisagem atual do Centro em nada lembra os antigos postais do passado. As
edificacoes de periodos pretéritos, pouco valorizadas perante a especulacao imobiliaria,
tornaram-se estorvo para investidores avidos por estacionamentos e imodveis versateis
para locacao.

O Plano Diretor delimita e define as Zonas Especiais de Interesse Cultural - ZEIC, como
sendo areas que possuem “conjuntos edificados de relevante significado na memoria
historica, social, natural, artistica e cultural de Uberaba”. Constitui a ZEIC, o “nlcleo
historico”, que engloba a zona central e corresponde a area de maior concentracao
“dos bens ja protegidos ou de interesse de preservacao por legislacao federal, estadual
ou municipal”, definido no “perimetro de entorno dos bens tombados com critérios e
diretrizes de intervencao ja estabelecida”’ (Figura 110).

Conforme o art. 232 do Plano Diretor do Municipio, o nlcleo historico tem por
finalidades:

I) conciliar e compatibilizar os diversos tecidos urbanos construidos em distintas
épocas histéricas em um mesmo ambiente urbano, oferecendo qualidade de vida a
populacao da cidade;

Il) resgatar uma parte importante da memoria coletiva e de convergéncia de identidade
dos cidadaos que nela convivem, através de pesquisas, atividades socio-educativas
e de inclusao social;

Ill) garantir a permanéncia desse espaco significativo que contém um legado histdrico
importante que define e delimita o nicleo historico de Uberaba.

As acbes adotadas pelo poder publico quanto a preservacao do patriménio arquitetonico
sdo timidas e pouco eficazes, em se tratando do conjunto de bens inventariados e
tombados. A aquisicao de trés imdveis, pelo Poder Executivo nos ultimos anos, representa
pouco perante o valor do conjunto.

Nos Ultimos vinte anos, alguns investidores, aproveitam-se do diferencial arquitetonico
de imoveis antigos, promoveram reformas, ampliacées e adaptacdes para novos usos,
como o Hotel Tamareiras, o Centro Comercial Sao Sebastidao, a Casa Decor, entre outros,
preservando a arquitetura original (Figura 111).

No geral, as intervencées nao sao bem conduzidas, resultando em construcoes

descaracterizadas pela perda do estilo arquitetonico, como verificado em dezenas de 7 PREFEITURA MUNICIPAL DE UBERABA. Art. 230. Plano Diretor. Zona
edificacdes (Figuras 113 a 116). Especial de Interesse Cultural, 2006
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Figura 110: Zona Especial de Interesse Cultural.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Uberaba.
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Figura 111: Adaptacdes que respeitam a arquitetura original da
edificacao - Centro - Uberaba - MG. A: Fachada Hotel Tamareiras;
B: Centro Comercial Sao Sebastiao; C: Casa Decor.

Figura 112: Sede da Associacao Brasileira de Odontologia - Centro - Uberaba - MG (sem data).

Figura 113: Sede da Associacdo Brasileira de Odontologia, Centro - Uberaba - MG, 2015. (Edificio modernista, teve
fachada totalmente descaracterizada comprometendo o projeto original).
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Fonte: APU. Fonte: ALVES, M. O. P. (2015).

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015).
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Figura 114: arquitetura de transicao - desrespeito ao projeto arquitetonio - Comércio do Centro - Uberaba - MG.
Figura 115: mutilagcdes em construcao de valor historico - Comércio do Centro - Uberaba - MG.

Figura 116: Conjunto de lojas modernistas, descaracterizacdo do projeto original, comprometimento estético do conjunto arquitetdnico - Comércio do Centro - Uberaba - MG.

Fonte: SILVEIRA, L.J. (2015)
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Segundo Tuan (1983, p.17), “o entusiasmo pela preservacao nasce da necessidade de
ter objetos tangiveis nos quais se possa apoiar o sentimento de identidade”.

Furtado (2013, p. 15), em artigo sobre os edificios histéricos e a nova arquitetura de
Uberaba, lanca olhar sobre as necessidades do mercado em destruir bens historicos e
culturais para alimentar a especulacdo imobiliaria. A criacdo de “arremedos de estilos
passados” gera “pseudo-estilos arquitetonicos” iludindo “aqueles sem conhecimento
pleno da questao, levando a interpretacao falsa, ilusoria e mesmo irreal”.

O antigo Solar dos Mendes é construcao eclética dotada de certa simplificacao
ornamental, descrita por Salgueiro (1984, p.219) como sendo de “imponente elegancia,
0 que se deve tanto ao projeto quanto a implantacdo elevada no terreno. Loggia
italianizante circunda-o, com arcos de volta inteira e colunas de capitéis jonicos”. Apos
reforma, o porao foi expandido para além do recuo, abrigando trés novas salas comerciais,
sendo duas destinadas ao vestuario e uma, para bar/boate; no piso superior funcionou
restaurante, boate, e hoje clinica odontologica. Essas intervencdes desconstruiram a
estética que o projeto ressaltava, ocultando parte das arcadas (Figura 117).

Ao lado do Solar, na Rua Sao Sebastiao, existia casa inventariada e que foi demolida,
apesar do processo de tombamento em curso. No lugar foi construido um conjunto de
trés salas comerciais e pequeno estacionamento nos fundos. Outra casa vizinha sofreu
ampliacdes que, embora preservando parte da arquitetura original, descaracterizou o
projeto original ao avancar a construcao até o nivel da calcada.

Emparedamento de janelas e portas; extensées que preservam paredes, mas destroem
estilos; reformas mal executadas, que desconsideram ornamentos e detalhes do projeto
original; a insercao de letreiros, ripas de aluminio e placas nas fachadas, recriaram um
Centro muito diferente da Uberaba de décadas atras.

N&o trata-se somente de perdas estéticas. Calcadas, espacos para pedestres e pracas
encontram-se deteriorados. Embora tenham sido construidas rampas em praticamente
toda area central nas Ultimas gestoes municipais, os passeios padronizados de outrora
tornaram-se remendos esburacados.

As reformas de calcadas executadas pelos proprietarios dos imoveis correspondentes
adotaram materiais diversos, em niveis diferenciados, criando inclusive degraus, que
prejudicam cadeirantes, individuos com mobilidade reduzida ou deficiéncia visual.

O descaso com o Centro é fato evidenciado pela deterioracdo da paisagem e do
espaco publico como um todo. Em cadeia, a area central perde valor fundiario e os
imoveis oferecidos ao comércio tornam-se cada vez mais degradados, sob efeito da acao
do tempo. Isso os torna mais baratos, no entanto, sujeitos a auséncia de investimentos.
Os locatarios de pontos comerciais deixam de investir nos iméveis devido a baixa procura

Figura 117: Solar dos Mendes em dois momentos distintos. Reforma
realizada em 2000 descaracterizou o projeto original com prolongamento
e adicao de lojas no porao. Intervencoes mantiveram a mesma linguagem
arquitetonica, contrariando as convencdes da Carta do Restauro/1972.
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e aos baixos alugueis cobrados. Os comerciantes que permanecem nao sentem-se
motivados a realizar intervencdes de recuperacao de fachadas ou melhoria das lojas. O
reflexo disso é o comprometimento da vitalidade do espaco.

A perda de equipamentos urbanos, de lojas e outras intervencdes macroestruturais,
como a construcao do“BRT Vetor” na Avenida Leopoldino de Oliveira, resultou no primeiro
semestre de 2015, na reducao na ordem de 30% das vendas, provocando demissao de
funcionarios, fechamentos ou transferéncia de estabelecimentos, conforme informacoes
divulgas pela Camara de Dirigentes Logistas. Em passagem pelo Centro, impressiona o
numero de imoveis fechados ou disponiveis para locacao nos meses de abril, maio, junho
de 2015.

Para muitos, o resgate da vitalidade do Centro esta em se reformar o Calcadao ou
promover a ampliacdo do horario de atendimento do comércio. A pergunta a ser feita
é: essas acoes serao suficientes?

3.4 AS GALERIAS COMERCIAIS: ENTRE AS POSSIBILIDADES DE PERCURSO E UM
FUTURO INCERTO

Caminhando pelo centro, entra-se em contato com um percurso historico que é
revelador das transformacoes pelas quais as atividades comerciais ainda experimentam.
Diferentes tipologias renovam-se constantemente. Conforme lembra Vargas (2001, p.
262) “mudancas, as vezes quase revolucionarias em certos periodos sao agora um fator
constante no varejo.”

Além das tradicionais lojas de rua e do mercado municipal, as galerias e centros
comerciais sdo presencas importantes na paisagem do comércio. Essa tipologia, embora
tenha surgido na Europa ha mais de duzentos anos foi difundida no Brasil apenas no
século XX.

A experiéncia de avenidas largas, em consonancia com a difusdo do automovel e a
verticalizacao, garantiu sucesso aos empreendimentos na Avenida Leopoldino de Oliveira
e respectivo entorno a partir da década de 1940.

Essa mesma avenida recebeu a primeira galeria da cidade, inaugurada em 1964. O
Edificio Rio Negro, com 5.380m?, projeto do arquiteto Cesar Barney, possui 60 conjuntos
comerciais distribuidos em dez andares. No térreo ha 18 lojas que fazem a passagem no
meio da quadra da Rua Alaor Prata para a Avenida Leopoldino de Oliveira (Figura 118).
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Fonte: SILVEIRA, L.J. (2014).



A localizacao dessa galeria seguia uma estratégia: em frente a um hotel e a uma sala de
cinema, muito freqiientados na época, tornou-se ponto de encontro da juventude e da elite.
Atualmente, a galeria na parte térrea mantém lojas de roupas, copiadoras, imobiliarias,
além de lanchonetes e restaurantes, comportando fluxo consideravel de pessoas.

Em 1973, foi aberta a Galeria Fausto Salomao, a segunda da cidade, localizada na
confluéncia da Rua Artur Machado com a Lauro Borges. Projetada pelo arquiteto Germano
Lucio Gultzgoff, possui 1.948m? distribuidos em trés andares, sendo o térreo ocupado
por lojas que permitem a passagem de uma rua a outra antecipando a esquina. A galeria
encontra-se em uma area com elevada concentracao comercial.

Em 1977, iniciou-se a construcao do Edificio Chapadao, projeto do mesmo arquiteto
da Galeria Fausto Salomao, construida na esquina das ruas Major Eustaquio e Manoel
Borges em area total de 14.266 m?. A galeria compreende um prédio de 12 andares
contendo 85 conjuntos de salas comerciais e 33 lojas, sendo estas distribuidas em dois
niveis inferiores - um deles subterraneo, com acesso por escadas pela Rua Manoel Borges;
seguindo declive do terreno ha saida ao nivel da calcada na Rua Major Eustaquio. Foi
o primeiro empreendimento comercial desse tipo a oferecer estacionamento no piso
superior e Unico que possui comunicacdo de lojas com a via publica.

A abertura de shopping centers nas grandes cidades brasileiras, a partir de 1970,
agucava a curiosidade e interesse de quem vivia no interior. Contudo, no inicio de 1980,
essa nova tipologia ainda nao reunia viabilidade para implantacao em cidades de pequeno
/ médio porte, como Uberaba, na época.

De natureza empreendedora, o mesmo incorporador do Edificio Chapadao e da Galeria
Fausto Salomé&o lancou proximo a area central, um edificio conjunto, com espacos para
comércio e duas torres de apartamentos perfazendo uma area construida de 33.472m?,
que, mesmo enquadrando-se na categoria de galeria, recebeu o nome de Shopping
Urbano Salomao.

Com configuracao semelhante a de um shopping, abriga diversas lojas e estacionamento
representando, em meados da década de 1980, a vanguarda do comércio varejista da
cidade. Projetado também por Germano Gultzgoff possuia 106 lojas distribuidas em
quatro andares e passagem da Avenida Guilherme Ferreira para a Rua Vigario Silva, com
estacionamento no Ultimo piso.

As lojas voltadas para Avenida Guilherme Ferreira apresentam area livre resultante do
recuo do edificio nesse nivel, configurando pdrtico de convivéncia para uso das lojas em
integracao com a calcada e avenida.

Essa galeria, apos a inauguracao do Shopping Uberaba, no final da década de 1990,
sofreu reducao significativa de frequentadores. Na tentativa de impor concorréncia
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abriu duas salas de cinema. Contudo, seu formato dentro da linguagem dos anos 80, e
limitagdes na oferta de vagas para estacionamento ndao conseguiu competir com o novo
mall e hoje funciona de modo restrito.

A peculiaridade de se nomear galerias como shoppings tornou-se pratica comum entre
os empreendedores posteriores ao Urbano Salomao que encontraram oportunidade de
negocios ao explorar essa terminologia.

Em 1987, o “Shopping” José Generoso Lenza foi outra galeria que reafirmou as novas
concepcoes e valores difundidos naquele momento para promocao do shopping mall.
Ocupa meia quadra entre as Ruas José Furtado Nunes, Antonio Pedro Naves e Avenida
Leopoldino de Oliveira. No nivel térreo a separacao das lojas com a rua se da mediante
vidros escuros que permitem ver o exterior, mas nao o interior; nos andares superiores a
empena é recoberta por ripas de aluminio.

Na galeria, as salas do térreo estao dispostas no hall onde, no passado, havia fonte
luminosa ornamentada com esferas prateadas e elevador de vidro panoramico. Desprovida
de estacionamento, essa galeria nao conheceu o sucesso dos outros empreendimentos,
perdendo lojistas pouco tempo apos a inauguracao, talvez por nao situar-se em local de
fluxo relevante de pedestres e possuir acessibilidade limitada. Hoje, a maioria das salas
€ ocupada por prestadores de servico e profissionais liberais.

No inicio dos anos de 1990, uma nova galeria, também no entorno da area central,
foi inaugurada seguindo a mesma logica das duas anteriores. O “Shopping” Manhattan
Flat Service, composto por edificio de 30 andares que abriga um hotel, dois pisos de
estacionamentos elevados e dois de lojas com 98 salas, que ligam a Praca Frei Eugénio a
Rua Tristao de Castro, perfazendo uma area total de 18.062m?2.

No interior, possui hall contendo elevador panoramico e escadaria sob abdboda,
relne trés corredores de lojas. A entrada das lojas € possivel somente pelos corredores
internos. Quando foi inaugurada, atraia grande fluxo de pessoas, atraindo inclusive os
frequentadores do Urbano Salomao.

Em 1999, com inauguracao do Shopping Center Uberaba, nao somente as galerias,
mas também o comércio do Centro passaram a sofrer concorréncia com o novo espaco.
Um dos impactos repercutiu na suspensao de construcao de uma nova galeria que estava
sendo construida entre as ruas Tristao de Castro e Major Eustaquio. Até hoje o projeto
encontra-se na fundacdo. Nenhuma outra galeria foi construida depois.

Importante ressaltar que o Shopping mall é um empreendimento imobiliario em que
todos os lojistas sao locatarios de um investidor. Além disso, contribuem com porcentagem
sobre os lucros, tém obrigatoriedade no cumprimento de horarios, diferentemente
das galerias, onde o ponto e a loja fisica sdo comercializaveis e utilizam do espaco de
maneira autonoma.

138



As galerias mais novas, por serem construidas num momento de difusao dos Shoppings
mall no Brasil, possuem caracteristicas hibridas, como a presenca de pequenas areas de
estacionamento e pracas internas.

Em 2015, foi inaugurado o segundo shopping mall na cidade. Isso trouxe impactos
ao comércio varejista, inclusive nas galerias. Apesar disso todas permanecem abertas e
em funcionamento. Algumas sustentam perdas maiores de lojistas e frequentadores que
outras. Acessibilidade e localizacdo também influenciam nessa reducéo.

Em se tratando da relacado dessa tipologia com as vias publicas, a excecao do Edificio
Chapadao, as galerias nao apresentam lojas voltadas para a rua. O acesso ao seu interior
permite caminho alternativo a via plblica, agradavel, seguro e protegido das intempéries,
Mesmo que por curto percurso.

O Shopping Urbano Salomao, maior galeria de Uberaba e também a mais afastada
da area de maior fluxo e concentracao do terciario, tentou inovar para competir com
o Shopping Uberaba, mas nao obteve sucesso. Atualmente, possui um de seus andares
locado para uma universidade, que transformou o espaco, incluindo a antiga sala de
cinema, em salas de aula. Nos andares inferiores mantém muitas lojas vazias; algumas
foram desmontadas e o espaco incorporado ao corredor da galeria.

A localizacao das galerias esta circunscrita a area de maior concentracao do terciario,
como é o caso do Edificio Rio Negro, da Galeria Fausto Salomao e da Galeria Chapadao
que, além de assentamentos comerciais, oferecem alternativas de passagens (Figura
119).

0 acesso limitado a estacionamentos, tanto para as galerias quanto para o comércio
de rua, configura agente de repulsao, potencializado pelo aumento dos automoveis na
cidade, nas ultimas décadas. Nessa condicao, tipologias como a dos shoppings centers,
construidos para atender a logica da sociedade do automovel, oferecem acessibilidade
ao consumidor.

O futuro geral das galerias esta ligado ao futuro da area central que sofre a perda de
lojista e clientes para os centros de bairros ou para os shoppings. O comércio da area
central, atualmente, com a estrutura de suas lojas antigas e sem grandes atrativos, nao
apresenta o mesmo vigor que o comércio de bairro, que cresce a cada ano, se formando
inclusive nos novos bairros.

A maioria das galerias hoje apresenta salas ociosas, arquitetura antiquada e fachadas
apresentando grau moderado de degradacao, em contraste aos novos centros comerciais
da periferia.

O Quadro 7 apresenta algumas informagdes das principais galerias de Uberaba.

139



Figura 119: Localizacao das principais galerias do Centro de Uberaba - MG.
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Edificio Galeria Rio Negro
Galeria Fausto Salomao
Edificio Galeria Chapadao
Shopping Urbano Salomao
Centro Comercial Pascoal Salge
Elvira Shopping

Shopping José Generoso Lenza
Shopping Center Manhattan

Centro Comercial Elias Jodao

Elaborado por: SILVEIRA, L.J. (2015).
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Quadro 7: Principais galerias comerciais da area central de Uberaba.

Pinheiro

GALERIA ANO DO PROJETO ENDERECO OFERECE
01 Edificio Galeria Rio Negro 1964 Av. Leopoldino de Oliveira, Lanchonetes e restaurante, vestuario, copiadora e carimbos, correspondente
3490 e Rua Lauro Borges bancario, cabeleireiro, banca de revistas, acessorios para vestuario, telefonia movel,
imobiliaria.

02 Galeria Fausto Salomao 1973 Rua Artur Machado, 288 e Escritorios de advocacia, grupo espirita, cabeleireiro, carimbos, vestuario.

ruaQuintiliano Jardim

03 Edificio Galeria Chapadao 1977 Rua Major Eustaquio, 76 Vestuario e acessorios, sindicato, seguradora, Formitura, 6tica, imobiliaria,

e Rua Manoel Borges cabeleireiro, suprimentos informatica
04 Shopping Urbano Salomao 1980 Avenida Guilherme Ferreira, 650 Vestuario, calcados e acessorios, sex shop, bordados, papelaria, lotérica, clinica de
e Rua Vigario Silva estética, artesanatos, imobiliaria, agéncia de turismo, cosméticos, escola de idiomas,
marcas e patentes, costureira, cabeleireira.
05 Centro Comercial Pascoal Salge 1982 Rua Manoel Borges, 270 Escritérios de advocacia, vestuario, tatuagem, lojas e fabrica de brindes, imobiliaria,
e rua Senador Pena financeira.

06 Elvira Shopping 1983 Praca Rui Barbosa, 300 Copiadora e carimbos, sindicato, corretora de seguros, lanchonete, escritorio de
contabilidade, imobiliaria, suprimentos informatica e videogames, agéncia de
turismo, vestuario e acessorios, lotérica, otica, celulares

07 Shopping José Generoso Lenza 1987 Av. Leopoldino de Oliveira, 4113, Escritorio de advocacia, contabilidade, engenharia, topografia, clinica e consultorio

Ruas José Furtado Nunes médicos, telefonia movel, consultoria empresarial.
e Antonio Pedro Naves
08 Shopping Center Manhattan 1990 Rua Tristao de Castro, 415, Vestuario,acessorios, cama, mesa e banho, calcados, perfumaria, presentes e
Praca Frei Eugénio e Rua Raul Terra. utilidades, fotografia, lanchonete e café, aluguel de fantasias, agéncia de turismo,
estudio de pilates, tatuagem, cabeleireiro, brinquedos.
09 Centro Comercial Elias Joao 1990 Av. Fidelis Reis, 481 e Rua Joao Escritorios de advocacia, suprimentos informatica, consorcio, sindicatos, distribuidora

de cosméticos, consultoria.

Elaborado por: SILVEIRA, L.J. (2015).
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3.5 LONGEVIDADE DO MERCADO MUNICIPAL: OS ENSINAMENTOS DE UM ANCIAO

O que é preciso para se fazer comércio? Um sujeito, munido de mercadoria que ele
mesmo tenha produzido ou adquirido de outro; um comprador, que tenha interesse no
produto; e o local, para testemunhar o encontro. O mercado publico, afa do vendedor
e necessidade de qualquer citadino, realiza sua mais nobre funcao: lugar do encontro.

Em Uberaba, documentos mostram que o comércio de mercadorias vindas de longe
e dos arredores era feito na Rua Direita, diante de um rancho, onde eram guardadas as
mercadorias. Pode-se imaginar chacareiros e caixeiros viajantes trazendo seus produtos
nos carros de boi, fazendo trocas e realizando o encontro. Ainda no século XIX, em 1882,
0 Mercado ganhou uma sede.

Aprecariedade da construcao e a falta de agua foram alguns dos problemas apontados
para o fechamento desse espaco, apenas 30 anos depois de sua abertura. Um novo e
definitivo prédio foi entregue somente em 1924, em um projeto da firma paulistana de
engenharia Salles Oliveira & Valle Ltda (APU, 2004).

Compreendendo construcao de 1.200 metros quadrados no formato de um octégono,
coberta por telhas romanas, o Mercado Municipal de Uberaba é a historia viva presente
nas memorias de geracdes. Antes, quando a cidade se resumia ao Centro e aos poucos
bairros do entorno, o Mercado Municipal era o principal centro de abastecimento local
(Figura 120).

Servido diariamente por chacareiros e carroceiros que forneciam produtos frescos,
cultivados ou produzidos nos arredores da cidade, era lugar também de se encontrar
frutas exoticas, pescados, doces e queijos. Seu papel foi muito além de simples
entreposto comercial, tornando-se importante lugar de encontro. Familias inteiras
recorriam aquele espaco para comprar mantimentos frescos e especiarias. Isso marcou
significativamente o “Mercadao” e mais ainda, a memoéria dos uberabenses.

De 1960 a1970, a cidade cresceu em ritmo intenso. Surgiram novos locais de
abastecimento nos bairros distantes do Centro. Novos habitos e costumes fizeram
do Mercado um local ultrapassado. O edificio tornou-se decadente, atendendo
precariamente os clientes. O resgate desse espaco foi possivel por ampla reforma feita
no ano de 1993, que consistiu em remodelacoes internas, construcao de sanitarios e de
mezanino metalico, que proporcionou a ampliacdo espacial e que hoje abriga lojas de
artesanatos.

As telhas francesas do projeto original foram substituidas por telhas romanas. O
transito ao redor foi organizado de modo a facilitar o acesso do publico. (APU, 2004).
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Fonte: ALVES, M. O. P. (2014).



Anteriormente a reforma, o antigo Mercado Municipal de Uberaba tinha corredores
apertados, lotados de mercadorias e pessoas; iluminacao precaria; teto de telhas aparentes
enegrecidas e carregadas de picuma; piso escuro, que denotava higiene duvidavel.

O local tornara-se ligubre demais para os novos tempos, sendo facilmente superado
pelos supermercados iluminados e saneados, pelas quitandas e acougues nos bairros, sem
falar das galerias comerciais. Era preciso adequar as estruturas para que se mantivessem
funcionando. A reforma aferiu-lhe um novo status: o de representante da memoria local.
N&o lhe cabia mais o papel exclusivo de abastecedor de viveres, que imperou por décadas.

O Mercado reformado conservou paredes e janelas, saneou teto e piso, preservou
também os permissionarios. Na pratica, houve processo de adaptacdo de um espaco
comercial tradicional para uma nova forma de uso, garantindo a permanéncia do comércio.

Empregando a abordagem fenomenologica, Silveira e Garrefa (2014) procuraram
compreender como o espaco do Mercado manteve sua forma espacial em meio a oferta de
outras formas, ditas “modernas”. Utilizando questionarios que comparavam a percepcao
de frequentadores, lojistas e trabalhadores do mercado, chegou-se as seguintes
consideracoes:

a) Percebe-se que atualmente os frequentadores do Mercado restringem-se a pequena
parcela da populacao, que ja tinha por habito comprar naquele estabelecimento
e, principalmente, aos turistas, que adquirem doces, queijos, e artesanatos. O
Mercado nao é mais espaco cotidiano, mas ponto turistico.

b) Na pesquisa, os entrevistados informaram desde quando frequentam o Mercadao.
No caso dos comerciarios, um dado interessante é que a maioria somente conheceu
o local quando da contratacao. Isso possivelmente estende-se ao restante da
populacdo, o que leva a inferir que a simbologia historica do local, de fato, esta
ligada mais as memorias, do que a propria funcao na cidade.

¢) O elemento comum que responde a afeicao de frequentadores/clientes do local,
permissionarios e comerciarios € o forte valor simbélico atribuido a esse espaco por
meio da memoria. As lembrancas do passado, as histdrias dos antigos, dos causos, do
que foi vivido, dos corredores, das paredes e portas € sintetizado em uma palavra:
saudade.

d) A forma como o espaco apresenta-se é Unica. Ele é antigo e moderno ao mesmo
tempo, como lembrou um entrevistado. Nao por acaso, comenta Silvana Pintaud, a
versatilidade dessa forma de comércio atravessa séculos.

A reforma experimentada pelo Mercadao na década de 1990 teve grande éxito ao
modernizar sua estrutura sem alterar ou comprometer as relacées existentes entre
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comerciantes e frequentadores. O espaco, que perdera sua funcao principal de centro
de abastecimento, apds reformado, tornou-se local turistico. A cidade, que possui
supermercados, hipermercados, shoppings centers, galerias, nao precisa e possivelmente
ndo comportaria novo mercado, desprovido de atributos que o tornasse viavel.

Fala-se em construir um novo espaco, maior e mais moderno, substituindo o Mercado

antigo, contudo, o que garante a permanéncia e até mesmo o sucesso dessa forma de
comercio é o lugar, portador de espessura e valor historicos inalienaveis.

144

Figura 121: Corredores do Mercado Municipal de Uberaba.

Fonte: ALVES, M.P.O. (2014).



CAPITULO IV

DISCUSSOES






4.1 DIVERSIDADE DE USOS

Caminhando pelas ruas do Centro, encontram-se comércios, residéncias, escritorios,
edificios de diferentes tipologias e periodos.

As avenidas, construidas no periodo moderno, refletem os valores culturais da
época por meio de vias largas, edificios verticais, unidades residenciais de alto padrao
e estabelecimentos destinados ao comércio e servicos, além de agéncias bancarias,
reparticoes publicas ou lojas de departamentos.

Nas ruas, ha predominancia do comércio de pequeno e médio porte, instalado em
edificacoes antigas, que ocupam quase a totalidade do lote.

Adiversidade do terciario é essencial para manter a vitalidade do lugar. Jacobs (2000,
p. 165) lembra quatro condicoes indispensaveis para gerar vitalidade nos centros urbanos:

1) diversidade de funcoes;
2) quadras curtas, as ruas e as oportunidades de virar esquinas devem ser freqlentes;

3) combinacédo de edificios com idades e estados de conservacao variados, e incluir
boa percentagem de prédios antigos, de modo a gerar rendimento econémico
variado. Esta mistura deve ser bem compacta.

4) densidade suficientemente alta de pessoas seja quais forem seus propositos,
incluindo alta concentracao de moradores.

Como zona de intersecao e convergéncia, o Centro atende tais condicdes, pois comporta
edificios comerciais e mistos com lojas no térreo e pisos superiores destinados a escritorio ou
residéncia. Ha edificacdes que coexistem com outras atividades como escritorios, depositos,
moradias, comumente presentes nos andares superiores ou nos fundos do comércio.

Sao recorrentes mudancas das residéncias de usos uni para multifamiliar, configurando
pensionatos que reforcam a permanéncia de habitacdes. Ha, também, muitos edificios
projetados para outros usos e adaptados ao uso comercial.

Nos ultimos anos, algumas quadras ganharam estacionamentos ou edificios comerciais,
em detrimento das habitacdes de uso residencial. Como resultado, alguns trechos de vias
tornam-se indspitos a pedestres, principalmente apos horario comercial.

0 estimulo a diversidade de usos parte do principio que os lugares habitaveis sao mais
seguros por manter moradores durante todos os turnos. Algumas areas que perderam
habitantes, apds horario comercial, cerram as portas e o entorno torna-se deserto.
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Jacobs (2000, p.181) explica que, um centro urbano bem sucedido pode sofrer
autodestruicao da diversidade, justamente pelo sucesso. Isso porque o espaco passa
a ser mais concorrido logo, propicia investimentos em novas construcoes; estas, por
sua vez, tendem a ter aluguel mais elevado, resultando na expulsao de usos menos
lucrativos. A autora lembra da necessidade de se cultivar e preservar a diversidade dos
centros urbanos:

Quando o coracao urbano para ou deteriora, a cidade, enquanto conjunto de relacées sociais
comeca a sofrer: as pessoas que deveriam se encontrar deixam de fazé-lo, em virtude da
falta de atividades do centro. As idéias e o dinheiro que deveriam se completar - o que ocorre
naturalmente num lugar cujo centro tenha vitalidade - deixam de fazé-lo. A rede de vida
publica urbana sofre rupturas insustentaveis. Sem um coracao central forte e abrangente, a
cidade tende a se tornar um amontoado de interesses isolados. Ela fracassa na geracao de algo
social, cultural e economicamente maior do que a soma de suas partes constitutivas.

A diversidade é o fator que traz vida ao lugar. A autora defende que o principal
atributo de um distrito urbano prospero é que as pessoas sintam-se seguras e protegidas
nas ruas em meio a desconhecidos. Protecdo que € conseguida nao apenas com
destacamento militar, mas principalmente, com o movimento, pois “certas vias publicas
ndo dao oportunidade alguma a violéncia urbana”. A diversidade é uma das promotoras
da vitalidade urbana que requer acdes pontuais para sua manutencao.

E salutar analisar alguns aspectos da situacdo atual do Centro de Uberaba:
« possui 0 metro quadrado mais caro da cidade, seja para aquisicao ou locacao;

« as areas de maior concentracao comercial passam por reajustes, decorrentes de
mudancas nos fluxos, nos meios de transporte publicos, das novas centralidades e
das perdas de estabelecimentos em algumas vias e abertura de novos em outras;

« 0 envelhecimento do comércio da area pode ser condicdao sazonal, facilmente
reversivel mediante aplicacdo adequada de mecanismos que alavanquem potenciais
inerentes ao Centro;

o Ha grande potencial em torna-lo lugar de destaque e de atracdo na cidade,
empregando-se de principios que mantenham a vitalidade e a diversidade de usos.

Nessa analise pode-se considerar que o Centro de Uberaba nado encontra-se
degradado, tampouco esta sujeito ao abandono e a decadéncia. Sua condicdo espacial
nao permite isso. Entretanto, a representacao da imagem da cidade, de suas virtudes
e expressdes passam por essa area. A medida que o Centro torna-se feio, mal cuidado
e desprestigiado, reflete indubitavelmente no comércio varejista, e a cidade como um
todo assume essa caracteristica.
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Figura 122: Uberaba - MG: vista parcial do Centro a noite.

Fonte: Marra, R. (2012).



4.2 POSSIBILIDADES E INICIATIVAS

0 Centro é um lugar estratégico para a cidade. Como espac¢o natural do comércio,
€ territorio do encontro. Contudo, a falta de planejamentos e intervencdes adequadas,
além da prépria dinamica urbana podem comprometer fluxos, vitais a concentracdo das
atividades comerciais e de servicos varejistas.

Nao por acaso, em diferentes partes do mundo, inclusive no Brasil, diversos projetos
operam o resgate dos espacos centrais degradados, devolvendo a essas areas a urbanidade
que um dia tiveram. Projetos de revitalizacao, com objetivo de promover a qualidade
ambiental local, baseiam-se na retomada dos fluxos de pedestres, na supressao de
viadutos e artérias veiculares e na implantacao de parques, pracas, centros recreativos ou
culturais que potencializam fluxos. A sinergia desses movimentos com o terciario resulta
no éxito dos projetos que devolvem ou reabilitam areas importantes para a comunidade.

A fragilidade e a complexidade das areas centrais demandam estudos, levantamentos,
analises e diagnosticos cientificos que tornem possivel reconhecer o maior nimero de
agentes e suas interacoes.

Acidade de Uberaba é carente em estudos de intervencdo no Centro que permitam maior
assertividade na conducao de politicas de gestao da area. O Plano de Desenvolvimento
Urbano, elaborado pela Fundacao Joao Pinheiro, possui mais de 35 anos. Embora muitas
de suas propostas tenham sido incorporadas ao Plano Diretor, a cidade mudou bastante do
final do século XX ao inicio do século XXI, sendo submetida a outros agentes de influéncia
no territorio.

O crescimento de Uberaba, nos ultimos vinte anos, convida técnicos, gestores e
cidadaos, de modo geral, a formularem propostas que promovam o desenvolvimento
sustentavel, seja por meio de acdes de requalificacdo, revitalizacdo, preservacao e
remodelacao, fato que envolvera nao somente agentes publicos, mas também investidores
privados. (VARGAS e CASTILHO, 2006).

Além da importancia historica, economica e simbolica, a morfologia de Uberaba
transformou o Centro em territorio natural de confluéncia viaria. Tal condicdo demanda
conhecimento das dinamicas que englobam atracao e repulsao. Hoje, o Centro sofre pela
perda de lojas, reparticoes pubicas, moradores e, consequentemente, frequentadores. O
resgate desse espaco requer projetos que considerem como premissas:

« mobilidade urbana, por meio de infraestruturas integradas;

» equipamentos e espagos publicos de qualidade;
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acessibilidade, considerando a escala do pedestre;

adensamento com diversificacdo e mistura de usos, além do incentivo a ocupacao
democratica do Centro, com garantia de permanéncia da populacao residente;

reforco da imagem da cidade pela reducao da poluicao visual, recuperacao de
fachadas, pracas e mobiliario urbano, por meio de projetos paisagisticos de
qualidade;

incentivo a instalacao de atividades de lazer e entretenimento;

incentivo a conservacao do patrimonio histdrico.

A adocao dessas premissas traria qualidade ambiental e, consequentemente, aumento
nos fluxos e estimulo para comerciantes. Ao analisar alguns critérios que devem compor
um projeto mais amplo, observa-se que:

1)

Da perspectiva do pedestre, por exemplo, a melhoria da acessibilidade perpassa
padronizacao e manutencao das calcadas, que devem ser compostas por piso
apropriado, ou seja, antiderrapante, sem sobressaltos e obstaculos, com rampas
para cadeirantes, piso tatil para deficientes visuais e sinal sonoro nas travessias das
vias. Indiretamente, a padronizacao das cal¢adas organiza o espaco e contribui para
o fortalecimento da imagem da cidade.

Em relacao aos fluxos de veiculos, rotas alternativas evitando o Centro reduzem
congestionamentos, essencialmente nos horarios de pico. Contudo, um motorista
de passagem pela area pode se servir do comércio, desde que conte com
estacionamentos acessiveis. A escolha da rota tem como motivacao a atratividade
e a acessibilidade.

l1l) Chegar com facilidade aos lugares é uma qualidade imprescindivel na cidade. E

importante que pessoas que utilizam distintos meios de transporte e locomocao
usufruam de adequada infraestrutura de acessos.

IV) A restricdo do uso da fachada para publicidade e a substituicdo da fiacao elétrica
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aérea por redes subterraneas sao medidas que promoveriam a reducdo da
poluicao visual. No primeiro caso, a municipalidade encarrega-se da normatizacao
e fiscalizacdo para cumprimento da lei de limpeza das fachadas. E uma medida
simples que requer baixo investimento. Devido ao alto custo, a construcao de
redes subterraneas deveria atingir, inicialmente, areas no entorno de monumentos
tombados como as igrejas de Santa Rita e S&o Domingos, e prolongamento da fiacao
subterranea nas Avenidas Leopoldino de Oliveira e Fidelis Reis, nas Ruas Artur
Machado, Tristdo de Castro, Segismundo Mendes, Lauro Borges e Santo Antonio
que sdo vias de elevada concentracdo dos assentamentos de comércio.



V) Arborizacao das ruas do Centro é quase inexistente. O plantio de arvores promoveria
sombreamento e paisagismo, trazendo conforto térmico e beleza. E outra acao que
nao demanda grandes investimentos de plantio e manutencao.

VI) O Centro indispée de grandes espacos livres. Por esse fato, uma das alternativas
viaveis de utilizacdo do pouco que existe requer elaboracdo de projetos que
viabilizem diferentes usos, tais como pracas com disponibilidade de estacionamento
subterraneo, ou outros espacos multiplos de interacao.

VIl) As pracas oferecem areas verdes e lazer e articulam mobilidade com as ruas.
Pracas derivadas de bons projetos arquitetonicos reforcam o local de encontro,
sendo areas propicias para sediar eventos como feiras ao ar livre, apresentacoes
artisticas, entre outros. Esses atributos sdao imprescindiveis a vitalidade do Centro.

VIIl) A cidade é dinamica, crescente e ciclica. Como ente em expansdo passa
por renovacoes constantes; como construcdo humana é possuidora de histdria
materializada nas edificagcbes, que assumem caracteristicas dos periodos em que
foram idealizadas. O convivio com essa histéria deve agregar e nunca subtrair. O
Centro de Uberaba esta cheio de exemplos de construces de rica arquitetura,
mas muitas foram descaracterizadas, mutiladas, deformadas ou simplesmente
demolidas, apagadas da historia. O incentivo a bons projetos de reforma, restauro,
reabilitacdo ou readequacao é fundamental para que a cidade ndo perca suas
referéncias arquitetonicas.

0O sucesso do Centro como espaco terciario prescinde a melhoria da cidade,
consubstancializada por medidas que impliquem na qualidade ambiental dos lugares,
gerando beneficios diretos e indiretos para o comércio. Um centro urbano forte e vigoroso
reflete-se na dinamica da cidade com um todo, reforcando também o comércio de bairro
por incentivar a rua como espaco publico de exceléncia.

4.3 ESPACOS LIVRES PUBLICOS, HABITACAO E COMERCIO: SERA ESSE O CAMINHO?

A perda dos espacos de lazer privados como cinemas, clubes sociais, saldes de festas,
bares e restaurantes noturnos, abalou uma das funcdes que o Centro possuia que era a de
concentracao das atividades voltadas a recreacdo. Restaram as pracas.

Um episodio recente ajuda a entender o papel que as pracas passaram a desempenhar
na cidade, especificamente no Centro. Em junho de 2015, foram instaladas grades no
entorno do prédio dos Correios, situado em frente a Praca Henrique Krugger, visando
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restringir o acesso de populares aquele local fora do horario de expediente. Tipico
exemplar da arquitetura moderna, o edificio € um dos poucos que oferecia interacao
direta com a rua.

Skatistas se apropriavam do portico aproveitando o piso liso. Outros usuarios utilizavam o
espaco como lugar de encontro, ou ainda, abrigo noturno, como no caso dos mendigos. Em
frente ao edificio existe uma praca, a Henrique Krugger que, devido a concentracdo de passaros
gue sujam o piso, a ma iluminada e ao mobiliario precario é pouco frequentada. Um bom
projeto solucionando esses problemas traria conforto e seguranca ao local, tornando possivel
a instalac@o de feiras de artesanato itinerantes, compondo um novo elemento de atracdo.

A Praca Rui Barbosa tornou-se espaco que pouco agrega a imagem do Centro.
Manutencoes precarias descaracterizaram o projeto original, que ja apresentava como
ponto fraco a baixa interacdo com o entorno ao desconsiderar construcoes iconicas como
o prédio da Camara Municipal, da Catedral e do antigo Cine Teatro Sao Luis.

Outra praca, a Afonso Pena, detém um palco em formato de concha. Nos Ultimos
anos, o espaco, que era subutilizado, foi reativado e passou a oferecer apresentacoes
musicais de artistas locais nos fins de semana. O sucesso dessa atividade sinalizou o
potencial que as pracas possuem para atrair frequentadores e beneficiar o comércio.

Na Praca Manoel Terra o destaque é para as construcdes do entorno, cuja importancia
historica e beleza arquitetonicas sao singulares como: o Mercado Municipal, o Museu de
Arte Sacra, a Universidade Federal do Triangulo Mineiro, a Biblioteca Municipal e a Igreja
de Sao Domingos. A Praca apresenta qualidades urbanas notaveis por reunir comércio
de diferentes épocas, residéncias, pensionatos, moradias de estudantes e instituicoes.

As pracas Comendador Quintino e Santa Terezinha estdao mais proximas a setores
residenciais dos bairros Estados Unidos e Fabricio. Por se tratar de bairros antigos sdo
cercadas por edificacoes de diferentes periodos, sendo a maior parte de uso residencial.

Em um determinado ponto da Praga Santa Terezinha, ha um tablado utilizado por
um bar para atender clientes. A mesma ocorréncia verifica-se na Praca Comendador
Quintino. A pratica, que tem o aval da Prefeitura de Uberaba, consiste em apropriacao
privada de espaco pUblico. Mas, os efeitos de tal concessao foram positivos considerando-
se a frequéncia do local. Outros usuarios, mesmo que nao visitando os bares, sentem-se
seguros e passaram a usufruir da praca no periodo noturno.

As pracas sdo espacos essenciais a cidade. Sua apropriacao € sempre positiva e se
desdobra em outros beneficios, proporcionando diferentes dinamicas. Nesse ambito, os
impactos causados pela instalacao do BRT Vetor na Avenida Leopoldino de Oliveira, o
aumento da malha urbana e a necessidade de espacos de lazer em uma cidade industrial
sdo fortes indicativos de que é preciso garantir a integridade dessas areas.
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A crescente concentracao de atividades no Centro desperta para a necessidade de
influir no comércio mediante a interacao com os espacos livres. Uma possibilidade pode
ser vislumbrada na Praca Thomaz Ulhda. Situada no lado sudeste, na periferia do Centro,
ja no Bairro Abadia, a antiga Praca Minas Gerais foi doada para construcao do Uberaba
Ténis Clube, na década de 1950. Com a decadéncia e crise dos clubes sociais nos finais
dos anos de 1990, o UTC, hoje, mantém apenas a pista de atletismo, o campo de futebol
e o salao de festas.

No entorno, encontram-se o Asilo Santo Antonio, o Colégio Nossa Senhora das Dores, o
Hospital das Clinicas e a Universidade Federal do Triangulo Mineiro, além de consultérios
médicos, residéncias, bares, lanchonetes, entre outros. Durante a semana, nos horarios
comerciais, as ruas no entorno da Praca ficam congestionadas e faltam estacionamentos.
Nos fins de semana ficam desertas.

A posicao estratégica e sua dimensao possibilitariam se criar, na area central, espaco
de lazer e area verde. A recuperacao dessa area e a possivel instituicdo de um parque
resultariam no retorno desse espaco para uso publico.

A criacdo de um parque poderia agregar multiplas funcées ao lugar, a partir da
construcdo, por exemplo, de estacionamentos subterraneos, o que atenderia os
motoristas que utilizam dos equipamentos institucionais e da area central. Em outra
vertente, o parque garantiria oferta de area verde, que é elemento escasso, além da
integracdo dos edificios historicos do entorno. Esteticamente, a supressao dos muros
e a substituicao por grades, por exemplo, devolveria a Praca um papel que exercia no
passado além de trazer qualidade urbana ao setor, valorizando o patriménio histérico
existente no entorno.

Tal projeto, acima de tudo, recuperaria parte da atracao da area central, estimulando a
renovacao comercial, que sofre perdas importantes de equipamentos e estabelecimentos
comerciais.

A criacdo de um parque central poderia compensar os prejuizos provocados pela
insercao do BRT Vetor no comércio da Avenida Leopoldino de Oliveira, oferecendo espaco
atrativo a comunidade, inclusive com estacionamentos, garantindo também a frequéncia
de pessoas de bairros mais afastados.

Outra iniciativa de incremento da atracao do Centro seria estimular a formacao de
corredores comerciais inspirados no formato do open mall, ou shopping a céu aberto,
nos percursos que ligam as pracas centrais entre si, pois a atividade de compra, nos dias
atuais, se associa fortemente a necessidade de lazer.

Em muitos projetos de revitalizacao de centros urbanos tem-se incentivado a
producao habitacional. Os grandes programas como o SFH/BNH e o Minha Casa Minha
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Vida, desconsideraram as areas centrais, em funcao dos custos mais elevados de terra,
promovendo verdadeira segregacao urbana. A diversidade de usos considera moradores
pertencentes a diferentes classes sociais, tornando o espaco urbano heterogéneo. Isso
também é conseguido pelo incentivo a producéo de edificios de uso misto, por meio da
ocupacao de comércios nos andares térreos.

Todas essas consideracées mostram fracoes de uma série de outras acoes, que podem
retirar o comércio da area central do ostracismo ao qual se encontra e restabelecer areas
de estimavel valor cultural, econdmico, simbolico e social. A¢des isoladas de revitalizacdo
comercial mostram-se insuficientes para reverter o processo de envelhecimento do
terciario no Centro.

Figura 123: UTC - Praca Thomaz Ulhda - Uberaba - MG - s/d. A criacdo de um parque central devolveria a
comunidade importante espaco de lazer, além de permitir a integracao da area com o patriménio arquiteténico
do entorno e usos multiplos por meio de estacionamento subterraneo.

Fonte: Pagina do Facebook.
Disponivel em: <www.facebook.com/UberabaemFotos>
Acesso em: 23 jan. 2015
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CONSIDERAGOES FINAIS

Um fldneur® caminhando no Alto do Boa Vista poderia descrever a paisagem do Centro
a partir das dezenas de edificios que compde conjunto harménico de espigdes.

No alto da Rua Artur Machado, do lado esquerdo, um muro comprido é formado a
partir das ruinas de algumas construcées. Do lado direito um sobrado com trés comodos
comerciais que ha muito nao sdo ocupados. Outras lojas se intercalam com moradias.

Na parte baixa do morro, atravessando a Avenida Odilon Fernandes, em frente a Praca
da Concha Aculstica, um comércio fechado ostenta uma placa: “Lanchonete Marcos”. Ao
lado, outras trés lojas também fechadas e a Choperia do Mario, um dos poucos lugares
funcionando efetivamente. O estabelecimento é um pastiche construido em 1996, que
homenageia a arquitetura eclética que ainda acompanha a maior parte dos imdveis
comerciais da rua. Alguns comércios depois, e depara-se com as ruinas de um antigo
supermercado.

Proximo a Rua Padre Zeferino, algumas lojas redescobriram as fachadas, ficando livres
de marquises e letreiros desproporcionais. Na esquina, a antiga subestacao da CEMIG foi
desativada e o emaranhado de torres e fios deu lugar a um imenso lote murado.

Logo ao lado, impressiona observar mais de dez lojas com as portas cerradas. Os relatos
de um sapateiro, vizinho ao local, informa que esses imoveis pertencem a um Unico dono.
Preste a fazer negdcio com o casario, colocou mais de vinte inquilinos pra fora: era o
chaveiro, a costureira, a loja de roupas indianas e de moda, de bijuterias, entre outros.
Nos fundos dos comércios viviam pessoas, que certamente pagavam barato para morar ali.

Alguns passos adiante encontra-se o Centro Popular de Compras apinhado de
eletronicos e quinquilharias de toda espécie. Nao faltam pessoas percorrendo meia duzia
de alamedas. A medida que se avanca, o movimento de pedestres aumenta.

Letreiros e marquises acrescem em proporcao ao movimento de pessoas. Na esquina
da Praca Zumbi dos Palmares chama atencao o conjunto de palmeiras imperiais escalando
a ladeira e logo a frente, o antigo Hotel Modelo, fechado ha algum tempo. O sobrado
de janelas e sacadas simétricas possui diversas lojas no andar térreo. Com reformas que
descaracterizaram sua arquitetura, exibe até colunas romanas na entrada de um dos
estabelecimentos. Infelizmente ndo é o Unico exemplo destoante, sendo imitado em mau
gosto por dezenas de outras lojas que ostentam amputacoes ou adicdes assustadoras.

Na proxima esquina, a rua do lado direito ligando a Avenida Fidelis Reis, que recebe o
nome de Quintiliano Jardim, mantém durante toda a quadra um conjunto de quinze lojas

8 Charles Baudelaire desenvolveu um significado para flaneur de "uma
pessoa que anda pela cidade a fim de experimenta-la". BAUDELAIRE,
Charles. Obra Completa. Trad. Ivo Barroso. Rio de Janeiro: Nova

Aguilar, 1995.
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que vendem os mais variados produtos e servicos. Subindo essa mesma rua avista-se a
Igreja de Sao Domingos.

Continuando o percurso, passando a Galeria Fausto Salomao, as lojas seguem padrao
de porta-a-porta. Na esquina com a Rua Alaor Prata, o portico do Edificio Bandeirante
€ uma versdao moderna das arcadas espanholas. Do lado oposto, o Edificio Geraldino e
suas dezenas de lojas preenchem uma quadra curta. A frente, as Casas Pernambucanas.

Na esquina da Avenida Leopoldino de Oliveira, a concentracao de edificios indica que
aquele ponto ja foi lugar onde todos queriam estar. Essa avenida, quando foi aberta na
década de 1930, dividia espaco com o Corrego das Lajes, canalizado e depois tamponado
nas décadas seguintes. Em 2015, a via passou abrigar o sistema de transporte rapido de
passageiros, que utiliza de 6nibus, o BRT Vetor.

Atravessar a avenida conduz ao Calcaddo, que s6 nao tem gente de madrugada.
Farmacias, lanchonetes, pastelarias, lojas de roupas, calcados, tecidos, bijuterias,
moveis, além de escritdrios e consultorios em prédios como o Edificio Drogasil e Enoch
Silva, dividem clientes com vendedores ambulantes que percorrem rua acima e abaixo
e abordam os passantes. O Calcaddo da Artur Machado tornou-se simbolo do Centro.
Devera receber nos proximos meses novo piso, projeto do paisagista Roberto Burle Marx.
Os comerciantes esperancosos e os politicos acreditam que o movimento voltara a ser
como foi um dia ap6s a reforma.

Esse percurso de pouco mais de um quildbmetro oferece dezenas de elementos para
se entender o comércio e a configuracdo espacial do Centro, mas, principalmente, traz
resposta a pergunta chave nesse trabalho: em que medida a configuracao espacial do
centro da cidade é influenciada pelas dinamicas do comércio e servico varejista?

Parte da resposta foi apresentada no decorrer deste trabalho durante a analise da
morfologia da cidade e dos movimentos de expansao do terciario. Outra resposta &
encontrada na histéria: no inicio da formacao do nucleo urbano a rua que atendia o fluxo de
viajantes era a Vigario Silva/Manoel Borges, que corta a parte baixa da Praca Rui Barbosa.
Essa condicdo naturalmente ligaria essa via as atividades mercantis, porém, foi a mais baixa
de todas que passou a abrigar as atividades de comércio que € a Rua Artur Machado.

Considerando que as atividades relacionadas ao sagrado e a aristocracia ocupavam
a parte mais alta da cidade, por analogia as atividades consideradas menos nobres
localizavam-se nas partes baixas, que pode ser o caso da antiga Rua do Comércio. O
antigo matadouro municipal, por exemplo, era instalado nas proximidades da foz do
corrego das Lajes, numa area mais baixa ainda.

Desse modo, infere-se que houve intencionalidade na organizacdo espacial das
atividades na cidade, fato que orientou a configuracao das atividades de comércio,
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sujeitas, portanto, a determinacao de agentes externos. Contudo, essa € apenas parte da
resposta, porque com o crescimento da cidade e natural aumento do terciario, o comércio
passou a alcancar outras ruas que transcenderam essa logica. De modo contundente,
comércio e servicos varejistas passaram a ocupar, inclusive, as casas da elite, seja para
abrigar lojas ou estacionamentos. Também por isso, conclui-se que atividades comerciais
e de servicos configuram o espaco ao promover outros usos.

0 Centro de Uberaba, principalmente nas areas de maior concentracdo do terciario,
é constituido de lojas, salas de escritorio, edificios de uso comercial ou misto. Essas
tipologias também configuram o espaco.

O comércio é uma atividade muito sensivel a intervencdes urbanas que podem reforcar
o sucesso de alguns pontos comerciais, como também, prejudica-los. Nesse aspecto, o
Centro pode ser entendido como elemento vivo, onde movimentos ora reforcam sua
vitalidade, ora empalidecem. No inicio do texto, € notoria a situacao de parte da Rua
Artur Machado. Com o BRT Vetor, o comércio da Avenida Leopoldino de Oliveira foi
bastante afetado e dezenas de imdveis encontram-se a venda ou para locacdo, o que
implicou no fechamento de muitos estabelecimentos.

O Centro de Uberaba reunia muitas funcdes inclusive aquelas voltadas ao lazer da
comunidade. A Avenida Leopoldino de Oliveira, por exemplo, quando o Corrego das Lajes
era aberto, mantinha calcada e amurada a sua volta com arvores. Os cinemas como o
Metrépoles, o Palace, e o Cine Sao Luis, a Galeria Rio Negro, o Jockey Club, a Associacao,
o Clube Sirio Libanés, os restaurantes e bares, compunham o conjunto de atracdes que
movimentavam a area central dia e noite. A Prefeitura Municipal e suas secretarias,
o Forum, o Mercado Municipal, as escolas, as residéncias e os edificios de uso misto
alimentavam fluxos que utilizavam de comércios e servicos varejistas.

O crescimento urbano provocou modificacdes na natureza desse espaco. O que se
constata hoje é que novas areas antes de usos residenciais estdao sendo ocupadas pelo
terciario, enquanto setores tradicionais, como no final da Rua Artur Machado, sao pouco
atrativos. Investimentos nessas areas poderiam estimular sua reocupacao.

Um exemplo de boa intervencéo foi a reforma do Mercado Municipal na década de 1990,
requalificando-o como ponto turistico da cidade. Os super e hipermercados e os varejoes nos
bairros, assumiram a funcao de abastecimento. Os frequentadores do Mercadao procuram
produtos da terra, com destaque para doces e queijos. Experiéncias como o Mercado Distrital
do Boa Vista, construido no final da década de 1990, nao foram bem sucedidas pois os super
e hipermercados, as lojas atacadistas e de departamentos realizam com maior eficiéncia o
abastecimento da populacao pela variedade de produtos que oferece.

A maior parte dos empreendimentos surge pela incorporacao de novos habitos e
necessidades. O que cai em desuso € substituido por outra inovacao. A velocidade com
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que sao lancados novos produtos tornou ainda mais breve o tempo de vida de certos
empreendimentos do terciario que, em pouco tempo, tornam-se obsoletos devido as
inovacodes; locadoras de filmes VHS, por exemplo, duraram algumas décadas, sendo
substituidas pelo DVD. A televisdo a cabo e Internet reduziram ainda mais o tempo
desse produto, e hoje, limita-se a poucos estabelecimentos na cidade: no Centro, ha
apenas duas. Por isso, o comércio, a cada dia, busca um refazer continuo, apresentando
possibilidades e experiéncias de consumo ndo somente do produto em si, mas também
do espaco.

Com relagao aos assentamentos de comércio, ha expansao para outras ruas. Esse
crescimento, somado a necessidade crescente de espacos para os fluxos, tanto circulacao
qguando de estacionamento de veiculos, aumentou o movimento no Centro sem que o
mesmo dispusesse de area para comportar a demanda. Soma-se também a expansdo
da malha urbana, produzindo novas centralidades formadas principalmente nos eixos
radiais que ligam a area central as principais saidas, trazendo equilibrios aos fluxos.

Nos bairros, avenidas como Prudente de Morais, Elias Cruvinel, Nené Sabino, Orlando
Rodrigues da Cunha, Nelson Freire e muitas outras, além dos dois shoppings centers
sdo grandes concorrentes do comércio central. Face essa realidade as medidas possiveis
para mitigar a reducéo dos fluxos esta em oferecer algo que nenhum outro lugar possui:
a imagem da cidade e a espessura historica que o Centro carrega.

Jane Jacobs ha mais de cinquenta anos prescreveu medidas a serem implementadas
para o sucesso dos centros urbanos, evitando-se sua morte. Dentre elas a mais importante
certamente € a garantia da diversidade de usos.

0 estimulo a habitacdo na area central é medida a ser tomada, assim como a garantia
a permanéncia de equipamentos urbanos que demandam fluxos. A saida do Forum Melo
Viana, por exemplo, ird comprometer bastante a area. Outras opcdes devem ser pensadas
para se ocupar imdveis e tornar o Centro atrativo.

Além disso, a acessibilidade é um principio a ser conseguido. As péssimas condicoes
das calcadas também sao fator de repulsdo, como foi discutido.

Hoje, a imagem da cidade, encontra-se comprometida pela poluicao visual excessiva
e pelo proprio descaso com o patriménio existente. A publicidade é ferramenta de
promocao dos empreendimentos. Sua aplicacao deve garantir a boa representacao do
lugar.

0 espaco terciario e a cidade sdao um sd. Percorrer as lojas do Centro de Uberaba é
submergir nesse universo carregado de conceitos e sentidos. A forma como os espacos
vém sendo apropriados, as relacdes das novas geracdes com a cidade, a relacdo do
morador com o comércio e com os locais de encontro exigem mais pesquisas para
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compreensao dos rumos que as cidades vém tomando. O estudo da configuracao espacial
resultante da atuacao do terciario € apenas mais um elemento de uma cadeia maior e
mais abrangente de fendmenos presentes no espaco intraurbano.

Nesse sentido, este trabalho contribui com gestores pUblicos e planejadores urbanos,
por informar das dinamicas do terciario e ao descrever elementos e processos intrinsecos
as atividades comerciais e sua relagcao com a cidade.

E necessario mais pesquisas que informem impactos e possibilidades que os grandes
projetos poderao promover. O BRT Vetor é um exemplo de que as decisoes devem pautar-
se em informacdes claras de beneficios e danos, e que as escolhas considerem o melhor
para a comunidade. O fechamento de estabelecimentos e a inviabilizacdo de negdcios
certamente nao sao bons resultados comprometendo uma unidade de planejamento e
gestao inteira.

O Centro de Uberaba possui incontaveis atributos que podem elevar a imagem da
cidade e garantir urbanidade aos citadinos. Projetos que promovam impactos na dinamica
interna devem levar em consideracéo fluxos, conforto ambiental, estética e bem estar da
populacao visando maior assertividade. Nesse sentido, o comércio e os servicos varejistas
tém muito a oferecer.
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